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PARATI

“Quando os meus filhos

disserem aos meus netos

0 quanto eu os amava;

e quando os meus netos

disserem aos meus filhos

que guardam lembrangas minhas
e de mim sentem saudade,

néo terei morrido nunca:

serei eternidade!”

Obrigada por tudo!
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// RESUMO

B

No segundo ano curricular do mestrado em Design Editorial foi rea-
lizado o estdgio curricular com a duragio de seis meses na InfoPortugal,
com sede em Matosinhos. O objetivo seria colocar em pratica todos os

conhecimentos adquiridos durante o primeiro ano do ciclo de formag3o.

Este relatdrio é uma reflexdo escrita da prética profissional desen-
volvida na empresa, desde a Infografia a interatividade das mesmas,
mostrando alguns trabalhos realizados divididos em trés fases: a fase

da experimentacio, experiéncia e, por fim, a fase final.

Além de uma reflexdo sobre o trabalho realizado durante o periodo de
estdgio, este relatério analisa e descreve a evolugio da Infografia até
aos dias de hoje, tendo em conta que este é considerado um meio de

comunicacdo em constante crescimento.

Palavras-chaves: impresa; infoportugal; infografia; interatividade;

dispositivos moveis; evolug¢io.
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W

In the second year of Master’s Degree in Editorial Design, was carried
out the internship during six months at the InfoPortugal, based in Mato-
sinhos. The aim would be applying the knowledge acquired during the

first year of the training programme.

This report is a written reflection of professional practice developed in
the company, since Infographics to the interactivity in them, showing
some works executed divided into three phases: - the experimentation

phase, after the experience and, finally, the final phase.

In addition to a reflection on the work performed during the proba-
tionary period, this report mainly aims analysis and description the evo-
lution of Infographics until the present day, considering that is a means

communication in steady growth.

key-words: impresa; infoportugal; infographic; interactivity; mobile

devices; evolution.






ESTAGIO
// AGRADECIMENTOS

SIS YA000000 0000000000000 0 20000 005 000 20009 005 000 20 004 00 000000 1000 104000 000400000 00

a toda a equipa da InfoPortugal por me terem recebido de forma
execional, mas um obrigada especial & Carolina Rodrigues, Ana
Leite, Angelo Valente, Paula Silva Almeida, Liliana Taveira e a Ca-
tia Esteves por todos os conselhos, sugestes ao longo do estagio

e sobretudo quando este acabou.

aos comerciais da Impresa Publishing Norte, em especial ao Pedro

Orosa e a Ilda Ribeiro.

a Sara Pires, estagiaria de informadtica, a companheira de aventuras
nos corredores do grupo que partilhou muitos dos conhecimentos

em programacao.

a Sara Soares, a grande seguranca do grupo pelo carinho pelas con-

versas matinais e pelos conselhos.

a Professora Halia Santos pela orienta¢io e paciéncia ao longo do

estdgio e da realizagdo do relatério.

a todos os Professores do Mestrado em Design Editorial, em espe-

cial as professoras Ana do Carmo e Isabel Ferreira.
aos entrevistados pela disponibilidade e referéncias dadas.
e por fim, mas sem davida o mais importante, aos meus pais por

desde sempre confiarem e acreditarem em mim, por todo o esforco,

porque sem eles isto ndo era possivel.



ESTAGIO
/7 INDICE

SILSLIL00/ 1000090000000 0 04000 L0009 100 000 20009 100 000 20 000 100 0 0000 1000 100 000000 100000000000

Introducido

// Evolucao da Infografia até a sua interatividade

O que é uma Infografia?
O que é a Infografia Interativa?
Infografia como Meio de Comunica¢io
Evolu¢io histdrica

Primérdios Infogréficos

Era Moderna

Era Contemporanea

Guerra do Golfo

Era Interativa

// Teorias e conceitos da Infografia
Teorias de Construcio
Infografia Impressa/Estatica
Infografia Interativa
Principio da Interatividade
Tipologias
Por Pletzer
Por Raymond Colle

Por Valero Sancho

Infografia em Portugal

Futuro nos dispositivos

14

17
19
22
25
29
30
34
38
42
44

49
51
51
53
55
57
57
60
62

65
71



// Do grupo a Infoportugal 77

Grupo Impresa 78
Infoportugal 86
Estrutura da Empresa 88
Organiza¢io da Empresa 91
Olhares.com 94
Quinze anos de InfoPortugal 96
Estdgio na InfoPortugal 99
Infografia 3 Processos 103
Mapa interativo Arouca GeoPark 105
Mapa Turistico Coruche 107
Mapa Turistico Montalegre 110
Paginacio Montanhas Mégicas 111
Infografia Olhares 113
Infografia Interativa - Mapping the Future 115
// Reflexao ao estagio e a Infografia 119
Entrevistas a Infografistas e a Designers 121
Anilise de dados das Entrevistas 122
Reflexdo Final 127
Concluséo 130

Bibliografia 132



INDICE DE
/7 FIGURAS

W

Figura 1 // Escrita Egipcia

Figura 2 // Evolucdo da comunicacdo até aos dias de hoje
Figura 3 // Estudos anatémicos realizados

por Leonardo Da Vinci

Figura 4 // Desenho do mapa da cidade de Catal Hoytk
Figura 5 // Primeiro mapa mundo

Figura 6 // Chart of Biography por Joseph Priestly
Figura 7 // Rosa Ursina sive sol de Christoph Scheiner
Figura 8 // Imagem do trabalho tipografico

durante a Revolu¢io Industrial

Figura 9 // Primeira manchete do Jornal

Gazeta dos Caminhos de Ferro

Figura 10 // Henry Beck, com o seu mapa

do metro de Londres

Figura 11 // Estudo infografico de John Snow

Figura 12 // Mr. Bligth’s House

Figura 13 // Imagem Ilustrativa de 3 gera¢des a verem televisdo
Figura 14 // Primeira versdo do Adobe Illustrator (1987)
e Adobe Photoshop (1989)

Figura 15 // Manchete da Revista Times

referente ao atentado do Presidente Reagen

Figura 16 // Fotografias do atentado

tiradas por Sebastido Salgado

Figura 17 // Primeiro niimero de USA Today,

o primeiro jornal a dedicar-se a Infografia

Figura 18 // 3 manchetes do Jornal Puablico

durante a Guerra do Golfo

Figura 19 // Infografia sobre a guerra do golfo
publicada no Folha de Sao Paulo

24

26

29

31

32

33

33

35

35

37

37

37

39

40

41

41

41

42

43



Figura 20 // Fotografia tirada durante

a queda de uma das Torres do World Trade Center
Figura 21 // Cartaz dos Prémios Malofief 24

Figura 22 // Infografia Interativa sobre o

atentado as Torres Gémeas

Figura 23 // Snapshot Sector: Retailling de

Peter Sullivan - The New York Times

Figura 24 // Manchete do Diério de Noticias

sobre o atentado as Torres Gémeas

Figura 25 // Infografia de Vista sobre

Bovino Info-Graphic - 100% Bovino

Figura 26 // Infografia sobre explicacdo

da transmissio da infe¢do pelo virus da Legionella
Figura 27 // Reportagem Infografica sobre

o descarrilamento da linha do Tua

Figura 28 // Reportagem Infografica sobre

a caca ao homem responsével pelo atentado em Paris
Figura 29 // Infografia diagramatica sobre as intenc¢bes
de voto dos Portugueses em relagio as elei¢des legislativas
Figura 30 // Infografia Iluminista sobre as iluminagdes
de Natal nas Camaras Municipais

Figura 31 // Infografia de 2°. Nivel sobre o piloto Rossi
Figura 32 // Infografia espago-temporal sobre

0s 100 anos apés a tragédia do naufragio do Titanic
Figura 33 // Infografia mista sobre as vagas
preenchidas no ensino superior universitério e politécnico
Figura 34 // Mega-Infografia sobre por que razao

o pum faz baralho algumas vezes

Figura 35 // Infografia Individual sobre a

evolucio das insolvéncias

Figura 36 // Infografia Coletiva especial

sobre a revolu¢io dos Cravos

Figura 37 // Manchete da Gazeta de Lisboa

Figura 38 // Primeira Infografia publicada em Portugal

45

45
46

46

47

57

58

58

58

59

59

60
61

61

61

62

62

66
67



12 |13

Figura 39 // Infografia sobre a nova lei do tabaco
Figura 40 // Infografia Futebol que se joga com as méaos
Figura 41 // Infografia Crise humanitaria na Somalia
Figura 42 // Imagem Ilustrativa sobre o

avanco das novas tecnologias

Figura 43 // Dados estatisticos do artigo de M&P
Figura 44 // Noticia JN da edi¢do n°325 (21 de Abril 2016)
Figura 45 // Francisco Pinto Balsemao

Figura 46 // Primeiro nimero do Semanario Expresso
Figura47 // Primeiro nimero da Revista Exame

Figura 48 // Espaco interior de Matosinhos

Figura 49 // European Newspaper of the the year em 2015
Figura 50 // Edificio Sdo Francisco de Sales

Figura 51 // Edificio da delegacdo Norte

Figura 52 // Edificio de Carnaxide

Figura 53 // Algumas marcas do Grupo

Figura 54 // Infografia explicativa da

marca umbrella InfoPortugal

Figura 55 // Base da criagdo e de valor da InfoPortugal
Figura 56 // Fotografia de grupo - visita da Mo.ca
Figura 57 // Rui Marques, fundador do Olhares.com
Figura 58 // Primeira fotografia publicada a

6 de Maio de 2003, pelas 18h11

Figura 59 // Instant Whisper © Joana Meneses

Figura 60 // Pescador © Vitor Pina

Figura 61 // Welcome to paradise © Paulo Medeiros
Figura 62 // Manual de normas da empresa

Figura 63 // Infografia 3 Processos

Figura 64 // Design e desenvolvimento do Mapa Arouca
Figura 65 // Mapa Turistico Coruche

Figura 66 // Mapa Turistico Montalegre

Figura 67 // Paginacdo Montanhas Mégicas

Figura 68 // Infografia Olhares

Figura 69 // Infografia Interativa Mapping the Future

68
69
69
72

73
74
79
80
80
81
82
83
83
83
84
88

89
90
94
94

95
95
95
98
103
105
107
109
111
113
115



INDICE DE
// ABREVIATURAS

W

SIC Sociedade Independente de Comunicagdo
SIG Sistemas de Informacio Geografica

DGERT Dire¢do- Geral do Emprego e das Relagdes do Trabalho
CMYK Sistema de Cores Subtrativas

M&P Meios & Publicidade

TVI Televisdo Independente

JN Jornal de Noticias

BCBM Boa Cama, Boa Mesa

GIF Graphics Interchange Format

ACP Automével Club Assisténcia

EPG Electronic Program Guide

MEO Servicos de Comunica¢des e Multimédia, S.A.

BTL Feira Internacional de Turismo




14 |15

ESTAGIO
/7 INTRODUCAO

W

Este trabalho/relatério surge no decorrer do estdgio curricular e in-
cide sobre a tematica da evolu¢do da Infografia até a sua interatividade,
focando-a como um meio de comunicagdo em constante crescimento.

O interesse por este tema surgiu ainda durante as aulas de Infografia e de
Discurso dos Média, lecionadas no primeiro ano curricular do Mestrado
em Design Editorial. Durante o processo de aprendizagem, a curiosidade
de transmitir informacdes através de imagens e graficos, dando ao leitor
a op¢ao da leitura de uma comunicagio clara e simples, foi fundamental
para a abordagem desta tematica.

Para abordar a temdtica da Infografia, considera-se oportuno referir es-
tudos que demonstram o futuro digital das edi¢ées impressas e que lu-
gar ocupard a Infografia no mundo da Comunica¢io, nomeadamente no
digital, com estas mudangcas tecnolégicas. Por outro lado, considera-se
também essencial referir o contexto histérico e as raizes da Infografia
até aos dias de hoje, para se compreender as teorias e principios que se
apresentam por detras.

Este relatério encontra-se dividido em quatro partes fundamentais para
o conhecimento e aprendizagem desenvolvida no estagio. Como forma de
organizagio, cada parte deste relatério encontra-se dividido por cores, as
cores CMYK, visto que é o sistema de cores mais utilizado para impressio.
A primeira parte, de cor magenta, aprofunda a tematica da Infografia.
Inicialmente aborda-se os variadissimos conceitos explorados ao longo
dos tempos sobre esta tematica. No decorrer do debate criado 4 volta da
sua definicdo, alguns investigadores afirmam que a Infografia é um meio
de comunica¢io. Assim sendo, torna-se importante explicar o que se en-
tende atualmente por Comunicacio.

Depois de uma parte introdutdria é explorado o contexto histérico, en-
contrando-se dividido em quatro ciclos, também ele divido pelas cores

CMYK. O primeiro refere-se aos seus primérdios infograficos. A segunda



parte passa pela sua era moderna e a terceira pela era contemporanea,
onde se aprofunda a grande revolugido dos anos 80 e a importincia que a
abordagem da Guerra do Golfo significou para os meios de comunicagio.
Por consequéncia, a quarta fase explora, abre portas, a interatividade.
Além destes quatro ciclos, é ainda explorado um outro, com base em al-
guns estudos sobre o futuro da Infografia, incluindo a possibilidade de
passar exclusivamente pelas versées digitais dos dispositivos méveis.
Para terminar, a segunda parte do relatério refere, através de uma bre-
ve sintese, a importancia da Infografia em Portugal, indicando-se aquela
que é considerada como a primeira Infografia publicada e alguns jornais
que exploram esta vertente da comunicagdo visual.

A segunda parte, de cor amarela, salienta algumas teorias e principios
da construgio de uma boa Infografia. Nesta fase sdo explorados alguns
estudos de algum relevo na drea da Infografia.

A terceira parte do relatdrio, de cor ciano, dd a conhecer o grupo (Im-
presa) e a empresa (InfoPortugal) que me acolheu ao longo destes tltimos
seis meses. O grupo Impresa é considerado um dos maiores grupos de
comunica¢do do Pais, detendo varias participagdes em Jornais, Revistas
e Canais de Televisdo de referéncia, incluindo o semandario Expresso, a
‘newsmagazine’ Visdo, a revista Caras, o jornal Courrier Internacional,
o Jornal de Letras, a revista Blitz, a televisdo generalista SIC (Sociedade
Independente de Comunicagéo) e varios canais no cabo. A InfoPortugal é
uma das empresas que mais se destaca no universo dos SIG (Sistemas de
Informagio Geogréfica) e no desenvolvimento de projetos inovadores nas
mais diversas areas. Para além da apresentacdo do grupo e da empresa,
este capitulo inclui uma explicagdo breve das trés fases em que o estagio
se desenvolveu e de alguns dos trabalhos realizados em cada uma delas.
Por ultimo, na quarta parte, de cor preta, foram inquiridos alguns in-
fografistas e designers que trabalham com a Infografia diariamente. O
objetivo desta componente é fazer uma ligagio entre a teoria e a pratica,
tentando compreender a metodologia utilizada durante o processo criati-
vo e a forma como os profissionais contribuem para que a Infografia seja,

de facto, um importante meio de comunicacio.
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DEFINICAO
/7 O QUE E UMA
INFOGRAFIA?
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O conceito de Infografia é um pouco variavel, sendo que
ao longo dos tempos foram debatidas varias defini¢des.

O termo anglo-sax6nico infographics (Infografia) resulta da
juncdo das palavras info (informagdo) e grafico (desenhos,
imagens, uma representacdo visual). Esta defini¢do assenta
na utilizacdo de mapas desenhos, ilustra¢des em auxilio de
texto, tornando-se de facil compreensio para o utilizador
(adaptado de Cairo, 2004, e de Pablos, 1999).

Contrariando esta explica¢do, Valero Sancho explica que
existem no Jornalismo outras formas de expressio que
informam através de graficos, logo ndo considera a Info-
grafia como uma informacio grafica. Para alguns investiga-
dores, a fun¢io basica da Infografia é enriquecer a noticiae a
sua func¢io secunddria é embeleza-la, para ser mais atrativa
para o utilizador.

Para Pablos (1999), Infografia é um neologismo que teve
os seus primordios nos Estados Unidos e que pode ter dois
sentidos: a derivacdo de softwares grificos do compu-
tador (informdtica + animacgio) e a derivagio do analdgico
que resulta da comunicag¢do interpessoal (informacio +
suporte analdgico).

Ainda assim, para o autor a Infografia é a apresenta¢io
impressa do binémio (bi+T) — imagem + texto — que é um
suporte de comunicagio mais claro e objetivo, tornando a

compreensdo dos contetdos mais ficil.
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Apoiando-se na mesma explicagdo que Pablos, Teixeira (2010, p.18) afirma
que “a Infografia é composta por elementos iconicos e tipogrdficos e que pode
ser constituida por mapas, fotografias, ilustragdes, grdficos e outros recursos
visuais, inclusive aqueles mais abstratos e néo necessariamente icénicos.”

Mas alguns investigadores questionam este conceito visto que gera algum
conflito. Por exemplo, uma fotografia acompanhada por uma legenda ou
a unido de uma fotografia com texto ndo podem, segundo alguns autores,
ser consideradas Infografias. Alberto Cairo (2008, p.21) é um dos his-
toriadores que defende esta teoria, realcando que “uma Infografia nédo
tem que incluir obrigatoriamente palavras”. Assim sendo, Cairo prefere o
termo visualizagio de informacio e nio Infografia. Opta por outro termo
porque o aspeto da apresenta¢io da Infografia tem que ser atrativa, ligeira
e dindmica, tornando-se uma representacio diagramatica dos dados.

O elemento principal de uma Infografia é o diagrama, uma representacio
abstrata da realidade. Sendo assim, a rela¢do entre as diferentes partes de
um conjunto do sistema ddo uma Infografia.

Para Nigel Holmes, designer grafico, os diagramas deveriam ter uma apre-
sentacgdo grafica interessante para que de imediato o leitor conseguisse
entender o tema tratado e os dados de uma Infografia.

Raymond Colle (1998) defende que a Infografia é a unidade espacial que
utiliza linguagem verbal e ndo verbal para transmitir informacées pre-
cisas, que se tornariam complexas se fossem comunicadas apenas pelo
discurso verbal. O autor tem que ter liberdade para comecar por ler por
onde quiser, o que a diferencia do texto, pois numa noticia escrita o leitor
teria que comecar a ler pelo inicio para compreender.

Lépez Hidalgo (2002) afirma que a Infografia é considerada um género
jornalistico complementar: “A infografia néo é apenas uma ilustracdo, mas
um conjunto de elementos grdficos e textuais com estrutura propria, cujo fim
é ilustrar mas também informar, ou seja, dar informagdo e documentagdo
que nem sempre estdo contidas no texto principal que o complementa.”
Todavia, Carlos Abreu Sojo (2002) contraria Hidalgo quando afirma que a
Infografia é um género jornalistico autonomo e apresenta quatro razdes

para o fazer: porque tem uma estrutura bem definida (titulo, texto, corpo,



fonte e crédito), tem que ter uma finalidade, tem que possuir marcas
formais que se repetem e, por fim, tem que dar sentido a si prépria.
Claramente, tal como noutros géneros jornalisticos, a Infografia terd que
seguir principios éticos e deontolégicos. Os infografistas tém que acom-
panhar esses mesmos conceitos, visto que é um produto jornalistico. Além
destas regras, uma Infografia tem que responder as seguintes questdes:
o qué? (assunto), quem? (os intervenientes do assunto), quando? (a
data em que ocorreu), como? (como aconteceu), onde? (local do acon-
tecimento) e porqué? (motivos que desencadearam os acontecimentos).
O objetivo principal da Infografia é informar, tal como noticia, a repor-
tagem ou a entrevista.

Com a evolugio e a presenca nos meios de comunica¢io (nomeadamente
jornais, televisdo e revistas), a Infografia nio é apenas para ser observada,
mas também para ser lida. Apesar de o objetivo principal da Infografia
nio ser a beleza, ela tem que ser esteticamente interessante.

Hoje em dia, a Infografia é um meio muito presente no dia a dia da gene-
ralidade das pessoas. Se analisarmos, ela estd presente em indmeras
formas: mapas, sinalética das cidades, nos jornais, revistas e entre outros,
podemos afirmar que vivemos rodeados de Infografias (Pablos, 1999).
Por fim, Susana Ribeiro destaca que existem trés formas de Infografia: a
Infografiaimpressa, que é distribuida pelos jornais, revistas, entre outros,
em formatos; a Infografia online, que tem vindo a crescer, encontrando-
se nos meios digitais, como por exemplo as revistas, jornais online ou até
nos sites; por fim, a Infografia dos meios televisivos.

Concluindo, a Infografia assume vérias vertentes e varias defini¢des con-
soante a forma como é exposta. A Infografia veio tornar a informacio

mais simples, atrativa e de ficil compreensio.
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O que é a Infografia Interativa?
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Com a evolugdo da internet e a valorizagdo dos meios digitais, a Infografia
teve que passar novamente por uma evolu¢io. Nasce, assim, a Infografia
Digital, também chamada de Interativa, como Alberto Cairo (2005, 2008)
refere. Nichani e Rajamanickam (2003) e Chimeno (2006) vao ao encontro
de Cairo, justificando que a Infografia é Interativa porque quando passa
pelos meios de suporte digital existe uma interagio.

Para Beatriz Ribas (Ribas, 2004:5, baseando-se em Cairo, 2003, e
Chimeno, 2003), a Guerra do Golfo nio sé marcou o desenvolvimento
da Infografia impressa como deu lugar ao nascimento da Infografia na
web. Com mais interagio com os leitores reforca-se, assim, a qualidade de
lagos com o jornalismo infografico. As animag¢ées com possibilidade de
movimento e a combinacio de diferentes formatos foram essenciais para
um melhor entendimento com o publico.

Tal como ja foi referido, para Pablos a Infografia é o binémio imagem +
texto (bi+T). Esta defini¢do, além de se aplicar a Infografias impressas, é
também aplicavel a Infografias em suporte digital.

Cairo explica que a Infografia interativa/digital é uma apresentagdo visual
da informagdo que tem como objetivo facilitar o entendimento aos utili-
zadores: “Quem de pequeno néo sentiu um imenso prazer em desmontar o
rddio do seu pai, s6 para ver o que tinha dentro? Na infografia impressa néo é
possivel mostrar um objeto ao mesmo tempo aberto e fechado, a menos que se
tenha espago de sobra na pdgina, o que quase nunca ocorre (...) Jd na infografia
digital podemos dar ao luxo de mostrar o objeto com todos os seus detalhes.
Primeiro fechado: o utilizador vé o que estd por fora. Depois aberto, com tudo
o0 que tém por dentro.”

Para Salvaterria (2004), a Infografia digital apareceu nos media em 1998,
e inicialmente era apenas uma tradugdo de graficos estiticos agregando
som e interac¢do textual para a web.

O surgimento do Adobe Flash, em 1995, foi fundamental para o avango e

o crescimento da Infografia interativa.



O Flash, inicialmente, apresentou-se como um software de desenho
vetorial, semelhante ao Adobe [llustrator. Depois Jonathan Gay desen-
volveu varios programas que tivessem alguma interatividade e animacio,
dando assim origem ao atual Adobe Flash. Foi dos programas mais utili-
zados na realizagdo de Infografias digitais, mas, com o decorrer do tempo
e algum avanco da tecnologia, o Flash caiu em desuso devido a incompati-
bilidade com os sistemas operativos e, atualmente, a utilizagio excessiva
dos dispositivos moéveis.

Para Beatriz Ribas (2004), “A Infografia multimédia mantém as carateristicas
da infografia impressa, mas ao ser realizada através de outros processos tecno-
légicos, agrega potencialidades do meio ao ser apresentada em outro suporte,
estende a sua fungdo, altera a sua logica, incorpora novas formas culturais.”
Apesar da evolugido, a Infografia interativa tem como base a Infografia
impressa, e é no suporte impresso que se desencadeia a interatividade e a
l6gica das novas tecnologias.

Podemos verificar essa realidade na Infografia do processo das trés areas
da InfoPortugal realizada durante o periodo de estagio. Inicialmente
foram realizadas trés Infografias impressas/estiticas que mostravam
passo a passo o desenvolvimento de cada drea. No final as trés Infografias
foram adaptadas em apenas uma Infografia, passando a ser interativa.
Contrariando esta ideia, Valero Sancho afirma que as Infografias digitais
sdo um produto distinto por causa da sua versatilidade e as possibili-
dades que sdo oferecidas na interagdo com o utilizador. Este atribui-lhes
as mesmas carateristicas da Infografia impressa, defendendo que o que
varia é apenas o seu tamanho.

Por fim, Rodrigues (2010, p.35-36) defende que a Infografia digital é
classificada por estagios de desenvolvimento, havendo um estagio inicial
em que as Infografias lineares marcam o inicio da transi¢io da Infografia
impressa para a digital. No segundo estagio, as Infografias interativas
recorrem a recursos como o movimento, o video e outros. Na terceira e
mais atual fase, as Infografias sdo realizadas em formato de base de dados
ou recolhidas da internet. Uma Infografia em base de dados é uma Info-
grafia de interagdo reativa e ndo de interatividade. Esta fase incide sobre
uma mistura e um grande cruzamento de dados que contribui para con-

tetidos mais dindmicos e interessantes para o leitor.
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Figura 1
Escrita Egipcia.
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A Comunicacio é uma carateristica do ser humano que
assenta em trés tipos de ferramentas: palavras, nimeros e
imagens. E sobretudo através destes elementos que com-
preendemos informacdes e realizamos descri¢cées sobre os
objetos, mas a base de toda a informacdo passa pela lin-
guagem visual. (Wurman, 1990)

Segundo Dondis (1991, p.14), “A evolu¢do da linguagem
comegou com imagens, avangou rumo aos pictogramas, cartuns
auto-explicativos e unidades fonéticas, e chegou finalmente ao
alfabeto (...). Cada novo passo representou, sem duvida, um
avango rumo a uma comunica¢do mais eficiente. A linguagem
ocupou uma posi¢édo tnica no aprendizado humano. Tem fun-
cionado como meio de armazenar e transmitir informagaes,
veiculo para o intercdmbio de ideias e meio para que a mente
humana seja capaz de conceituar”. Assim pode-se afirmar
que a Histdria da humanidade estd intrinsecamente ligada
a Histéria dos meios de comunicagdo e por sua vez a His-
téria da Infografia.

A primeira forma de Comunicagio foi a linguagem oral,
os homens tentavam encontrar uma forma de associar
um som ou gesto a um objeto ou ag¢do. A linguagem oral
tinha duas limita¢des: a falta de permanéncia e de alcance.
Assim, o homem foi obrigado a criar meios para transmitir
mensagens a distancia. Esta invencdo nio era facil devido a

falta de conhecimentos.



Figura 2
Evolucao da comunicacao
até aos dias de hoje.

Assim, um dos meios utilizados depois foi através de signos

sonoros e visuais, como por exemplo o grito e o fumo.

Mais tarde surgiu o desenho e a escrita que acabou por apre-
sentar um grande desenvolvimento no meio de comunicar
da linguagem escrita. Santaella (2000, p.47) explica que as
“Imagens tém sido meios de expressdo da cultura humana desde
as pinturas pré-historicas das cavernas, milénios antes do apareci-
mento do registro da palavra pela escrita”.

Apesar do desenvolvimento lento, os desenhos foram impor-
tantissimos para as primeiras pinturas, para a escrita alfabética
tal como a conhecemos hoje. Mas a evolu¢do da linguagem
escrita e visual foi fundamental para o desenvolvimento e nas-
cimento da Infografia.

Concluindo, a ideia de transmitir mensagens através de sim-
bolos ou signos foi o inicio do que hoje se conhece como

Comunica¢do. A procura e a curiosidade do ser humano foi

apenas o passo inicial.
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A comunicacao é uma

das formas pelas quais
os homens se relacionam
entre si. E a forma

de interaciao humana

realizada através do uso
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/7 PRIMORDIOS =
INFOGRAFICOS

da preé-histoéria até 1700 d.c.

Tal como no que diz respeito ao seu conceito, em relacio ao surgi-
mento da Infografia também néo existe um grande consenso. Podemos
afirmar que, apesar de nio existir nenhuma data concreta, as raizes
advém da Pré-Histdria, apesar de Alberto Cairo afirmar que as pinturas
rupestres nio podem ser consideradas como Infografias, pois néo existia
o conhecimento de que o ser humano comunicava.

A nossa Pré-Histdéria estd rodeada de pinturas, chamadas pinturas
rupestres. Grande parte eram plantas das cidades dos nossos antepas-
sados. Contrariando Cairo (2008), Pablos (1999) afirma que estas foram

as primeiras formas de comunicar e que deram origem as atuais artes



i‘!‘\é.

graficas. Apesar de constituirem uma cultura primitiva e
extremamente simples, essas pinturas tinham um valor
comunicativo enorme. As pedras e as paredes das cavernas
foram os primeiros locais onde se terdo feito as primeiras
tentativas de Comunicacio, destacando-se o mapa da planta
da cidade de Catal Huyuk, da Turquia, pintado numa das
paredes de uma das cavernas. Este mapa, que é datado de
6.200 a.c, é para muitos a primeira tentativa de Comunicagio
considerada uma Infografia. Em 1626, Christoph Scheiner

publicou o livro chamado ‘Rosa trsina sive sol’, que continha

Figura 4
Desenho da cidade de Catal Hiiyiik,

datado em 6200 aC., considerado por

muitos a primeira Infografia.
(Ver anexo 2 - Desdobravel

// Uma Infografia sobre si prépria).



Desde que o ser

WBELTTPTIN AL

traco, comecou uma

i Hom v, AV

Pablos,1999.

Figura5

Primeiro mapa mundo

encontrado em babilénia,
ano 500 a.C.

32 |33



P R P P T T TR Y R R R 7 T e e e e e e

Al INIEw (ClHAR|T| |off His|T bRz ISEE

TAx I T ARY
fov T= ==

s T Faneniax Exrin .r"Jl RS NS gy ! e
| W L
S o [ i e
| S i = in = = — - =
5 == sy Fareme Wi 3 . e -
| IR R N T © Euprnans arfl Gun .
e - e

Twn  Pormy  Temmrv

n\__
yw.aswv £ 3 gawm“d L RS

\

Wit
ST = M
! .'/I‘&_.—”X-EM " Jm:(.y s ——l
e S 3 Bwrvoxrs
Vel o st e o oo

NP " =
At o Fawnans
. r-'?\"\_,_ ¥ 2t

NN TEN M KN T AT T ,mmnunmnii‘ =rnrt-mmr 1 T w:m TIh

- i i = -
T T T R e Ryl

imensos graficos a explicar os dados sobre a sua pesquisa astro-
némica sobre o sol. Ainda antes de Christoph, entre 1510 e 1513,
Leonardo da Vinci publicou alguns estudos sobre fetos, que para
alguns também é considerado uma Infografia complexa e deta-
lhada quando tentou entender o fendémeno da gravidez. Além
deste estudo, Leonardo, durante toda a sua vida, planeou uma
enciclopédia detalhada a partir dos seus desenhos sobre a ana-
tomia do corpo humano.

Ja para Susana Ribeiro (2008), a primeira Infografia foi sobre o
mapa da baia de Cadiz do Jornal The Daily Courant, publicada na
Europa em 1702, este mostra um mapa da ocupag¢io das tropas
inglesas na baia de Cadiz, na Espanha.

Mas é no séc. XVIII que se destaca como o surgimento mais con-
sensual da Infografia. Joseph Priestly publicou, em 1765, a Chart
of Biography. Nesta publicagdo representou periodos da Histéria
através de graficos que se encontram divididos por categorias:
politicos, filésofos, matematicos, artistas entre outros. O apa-
recimento dos primeiros grificos deu-se em 1789 com a obra
‘The commercial and political atlas de William Playfair’, “trazia
44 grdficos, muitos de febre ou de barras, algo totalmente inovador”
(Teixeira, 2010: 15). Os gréficos de linhas e barras analisavam o
equilibrio comercial das importagdes e exportagdes de Inglaterra

com outros paises.

DELIGHTFUL confections, uniquely concocted mixtures of images, All
the llustrated books of the r7th cemtury.” An extravagans book aboat
sunspots comnpleted in #6360 by Christopher Scheines. a Jesuit rival of
Galileo, has a carious tithe, Rusa Ursing sive Sol, mixing together roses,
bears, and the mn. This verbal melange is depicted on the title page,
which engagingly envisioes a reae garden and cove bouse with five bears
weeupled with ehild-rearing, playing, sestiisg, and, of course, observing
sunspots. Roses and bears appest so conspienously here because they
were symbols of Scheiner’s patron, the Orsini (Uniinm = bear) family.?
Thus & confectionary image poetrays & confecticasry title.

On the page at right, another confiection serves as o wimad list, Heze
Scheiner illustrates wven different techniques for viewing sunspots—
threusgh dlarkened rlass or clands, by vanom projeceioes and reflecnons
{somsetimes invalving obelisks)—arranged on a terrace of industrious
astronomers observing five sum scattered converbently about the sky.
Down in the basement, details are provided for a particular instrument,
1 drawing platform srtached to a elescope so that the rwo move
together in tracking the sun’s motion.? The dees and marow windows,
quite impractical for astronomy, suggest an imagined obwervatory,

Figuraé
Chart of Biography publicado
por Joseph Priestly em 1765.

Figura7

Pagina do livro Rosa irsina sive sol
de Christoph Scheiner,

publicado em 1626.
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// ERA MODERNA =

de 1800 até 1970 d.c.

No auge da Revolucgio Industrial, na década de 1801, nasce o periodo
intitulado de Infografia moderna, sendo que é por essa data que se inicia
a produgio de Infografias para jornais impressos.

E também no decorrer desse mesmo ano que se inicia o grande foco da
Histéria do Design, que tinha como objetivo o encontro da estética e
a funcionalidade dos objetos. Com o foco no Design e na produgio de
jornais impressos, a Infografia passa a ser extremamente utilizada em

diferentes modos e di-se a sua grande expansio pelo mundo.
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De acordo com Teixeira (2010,p.16), o jornal The Times foi
pioneiro quando, em abril de 1801, publicou um esquema
da batalha naval entre os ingleses e os dinamarqueses, nar-
rando a estratégia que levou a vitdria britanica.

No entanto, para Pletzer (1991) e Sancho (2001), a pri-
meira Infografia a ser publicada em jornal apenas surgiu em
1806 na mesma pelo The Times. A infografia, Mr. Bligth’s

House, tinha como principal fungdo a reconstituicio de um

Figura 8

Imagem do trabalho tipografico
durante a Revolucao Industrial.

Figura 9

Primeira manchete do Jornal
Gazeta dos Caminhos de Ferro,
datado de 1888.



assassinato, desde o percurso do assassino, onde este se - : l
escondeu e como Isaac Blight, a vitima, caiu. .
As ilustra¢des nos jornais destacaram-se quando estes ‘
|
mandaram ilustradores para a frente das guerras para |
retratarem os acontecimentos.
O principal objetivo era a dramatiza¢io, de forma a que
publico comprasse o jornal. Uns anos mais tarde, o mapa
infogréafico de Charles Joseph Minard, datado de 1869,

considerado por muitos a melhor Infografia da Histéria,

retrata as mortes do exército de Napoledo na Russia.

FEEEEEEFEEEER

Em 1933 da-se um impulso criativo, que tinha como

objetivo eliminar informag¢bes que ndo interessavam

VW OW W WM W M)

numa Infografia. E nessa altura que se destaca o mapa do
metro de Londres criado pelo engenheiro Henry Beck.
Com este impulso, Londres passou a ter um mapa do
metropolitano simples através de diagramas e de fcil
leitura. Para os londrinos, o mapa antigo que data de
1908 era confuso, porque sobrepunha as linhas do metro
com as das ruas.

Durante anos a evolugdo da Infografia estagnou e os
avanc¢os foram pouco significativos, mas em 1954, John
Snow decidiu estudar, através de métodos infogrificos, a
via de transmissio da epidemia febre tif6ide, que alastrava
rapidamente na época.

Snow procurou o nimero de mortes através do mapa do
local e conseguiu identificar a causa - o consumo de dgua
contaminada - contrariando a opinido dos especialistas

quando diziam que o contdgio vinha de pessoa para pessoa.
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T Mr. BLIGHT s HOUSE.

I 1 T

Figura10
Henry Beck, com o seu mapa
do metro de Londres, considerado

dos melhores na época.

Figural1

Estudo infografico de John Snow
sobre a transmissao da

epidemia, Febre Tiféide, em 1954.

Figural2

Mr. Bligth ‘s House, reconstrugao
do assassinato de Isaac Bligth
publicado pelo The Times.



i

de 1980 ate 1999 d.c.

Com a popularizacdo da televisiao, a perda de leitores nos jornais
foi notdria, e a procura de novas alternativas levaram a mudanca das
redag¢des e a informatizacio do processo de criagio dos jornais. Com esta
evolugdo, as Infografias passaram a ser mais utilizadas.

Com a procura de novas alternativas, a revista Time recebe, em 1981,
um reconhecimento por parte da policia, quando estes afirmaram que as
informagdes reconstruidas pela equipa de Infografistas da revistas sobre

o atentado contra o Presidente Ronald Reagen estava mais bem elabo-
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radas do que as dos seus especialistas (adaptado de Serra,
1998). As Infografias ditas modernas, realizadas a partir de
computador, surgiram durante os anos 60 do século XX.

Mas é com o surgimento da Macintosh, da Apple, em 1984,
e das aplica¢ées graficas como o Photoshop, em 1987, que
surge a grande revolugdo na criagido de imagens. Estes foram
fundamentais para que existisse o avan¢o da Infografia em

jornais impressos relativamente a televisdo. Sancho (2000)

Figura13

Imagem llustrativa de 3 geragdes
a verem televisao, foi a sua
popularizacao que abriu novas

alternativas a Infografia.



Figura14

Primeira versao do
Adobe lllustrator (1987)
e Adobe Photoshop (1989).
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ADOBE ILLUSTRATOR™

Adobe
Photoshop™

Macintosh version I.OF

Mdike Schuster, Bill Paxton, and John Warnock.
Wersion 1.1, March 19, 1987,

Copyright & 1987 Adobe Systems Incorporated.
All Rights Reserved.

Ttnage licensed from The Bettmann Archive.
Adobe luatrator iz 2 tradetnark of Adobe Svstems
Incorporated.

Thomas Knoll, John Knoll, Steve Guttman
and Russell Brown

Copyright ©1989-90 Adobe Systems Incorporated.
All nghts reserved. Adobe Photoshop and the

" Personalized for: Adobe Photoshop logo are trademarks of Adobe
' Systems Incorporated.
) Personalized for: MacApp™ @1985, 1986, 1987 Apple Computer, Inc.
Berial wooooonoo Ref & Pres Library

Apple Computer, Inc.
PCA107000073-629

reforca que a ideia de que, além da grande alteragio para os meios
digitais, a Infografia passou a ser considerada como um complemento
ao texto escrito. A imprensa adapta-se a revolu¢io que Steve Jobs e os
seus colegas trou-xeram com o surgimento da Macintosh, mas sobretudo
aos leitores que ja nasceram apds a Revolu¢io Industrial familiarizados
com os meios digitais. Assim os jornais passaram a fazer uma aposta
enorme no editorial com o uso de imagens e textos curtos.

Apostaram também na inovac¢io com a introducio das cores e do recurso
a mapas e infografias Exemplo disso foi o USA Today, que surgiu em
setembro de 1982. Considerado o foi cons-
truido com uma linguagem televisiva. Segundo Moraes (1998), este jornal
norte-americano impulsionou o uso da Infografia em jornais impressos.
Um estudo realizado em 1989 por Sandra Utt e Steve Pasternack revelou
que a maioria dos 161 jornais americanos analisados tinha adotado a
nova reformulacgdo editorial feita pelo USA Today, dando preferéncia ao
uso de cores e graficos.

Nesse mesmo ano a Infografia passou a ser considerada como um género
informativo e os jornais deram maior relevincia e espago e, ainda, os
graficos auxiliavam a compreensio do texto (adaptado de Pletzer,1991
e de Serra,1998). Para além dos jornais impressos, as redes de televisio
acabaram por incluir também Infografias nos programas jornalisticos,
como forma de explicar com mais facilidade, localizar ou explicar algum
acidente ou guerra. Em 1990 a Agéncia Reuters abre o departamento de
Infografia e faz cerca de 500 Infografias para mais de 80 paises.

Em 1991 a Graphic News, agéncia britanica, dedica-se apenas a Infografia.
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Manchete da Revista Time referente
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Bombardeamento sobre Bagdad pouco antes da meia-noite
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Figura18
3 manchetes do Jornal Publico

durante a Guerra do Golfo.

Outro marco histérico na evolugido Infografica foi a Guerra do Golfo,
conflito militar entre o Iraque e as Na¢des Unidas, no Kuwait, em 1991.
Durante esta guerra a censura era constante e a dificuldade de chegar até
ao local do combate era enorme. Em consequéncia, os jornais depararam-
se com a falta de informacao e de fotografias quando a guerra terminasse.
Os jornais necessitavam de imagens fortes para acompanhar com os
titulos, como forma de chamar a atencio e atrair os leitores. Com a falta
de fotografias e imagens da guerra, optaram por publicar ilustracdes e
mega Infografias sobre o conflito. Contudo, apesar de se terem tornado
um 6timo recurso para a produgio da narrativa visual sobre a guerra,
algumas informacées que nido foram bem tratadas, o que acabou por
criar um debate sobre o trabalho feito durante a mesma. Segundo Cairo,
grande parte das Infografias criadas sofriam distor¢des e foram dramati-
zadas para substituir a falta de fotos reais, tal como tinha acontecido com
outras guerras (Cairo, 2008: 55, apud Teixeira, 2010). Repetindo-se cerca

de uma década depois com a guerra do Iraque.
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EEEEESm—— Os graficos sobre a Guerra do Golfo

estavam cheios de meias verdades,
exageros e detalhes completamente
inventados. Estilisticamente eram
muito sofisticados: a qualidade das

ilustracoes alcancou niveis nunca

vistos até entao. , ,

Figura19

Infografia sobre a Guerra do Golfo
publicada no Folha de Sao Paulo
a 23 de Janeiro de 1991.




/7 ERA INTERATIVA =

de 2000 até atualidade.

A Era Interativa passou a ser uma das ferramentas muito utilizadas
no mundo da Comunicagio, mas é devido ao apogeu da Internet que as
grandes alteragdes se fizeram impor no Jornalismo Visual.

O aparecimento deu-se quando se deparou que existiria outra forma de
comunicar visualmente as noticias. A transi¢io do impresso para o digital
deu-se no final do séc. XX mas, para grande parte dos investigadores,
os primeiros exemplos de Infografia interativa tiveram a sua origem a
meados de 1998 (Cores Fernandes-Labreda, 2004). Esta mudanca da-se

de forma muito ténue, ainda durante a Guerra do Golfo, mas os momentos
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Figura20

Fotografia tirada durante a queda de

uma das Torres do World Trade Center.

Figura21

Cartaz dos Prémios Malofief 24.

mais importantes do inicio da interatividade sdo o ano 2000,
com os Jogos Olimpicos de Sydney, e o ano de 2002, com a
fase final do Campeonato do Mundo de futebol em 2002.
Foram dois dos acontecimentos desportivos que impulsio-
naram as primeiras Infografias Interativas.

Mas foi no dia 11 de setembro de 2001, como ataque ter-
rorista ao World Trade Center, nos Estados Unidos, que
este tipo de Infografia - a interativa - ficou marcado e que

passou a ser utilizado com regularidade, em conjunto com



a Infografia impressa. Os jornais e as empresas
de Comunicagio depararam-se com a procura
intensiva da leitura das noticias através de Info-
grafias digitais e optaram por explorar este novo
mundo. Para Maciel (2005), o atentado permitiu

“um salto quantitativo e qualitativo na utili-

AviBo da United Alrlines bate na Torre Sul do World Trade Center, entre ox
andares 77 ¢ §5. O Inpacto mata todos a bordo @ centenas no prédio. Uma escada

Za;ﬁo da infografia digital”, de emergbnela ndo é destruida completamente e pelo menos 18 pessoas que

estavam acima do andar 77 conseguem delvar o prédia (veja video; dudio em

Inglés)

A Infografia interativa Comega a mostrar uma CLIAE BAS SELLS LATERLE PARA YER 05 FYENTOS EM ORDEM CRONOLOGIA 00 M0 JCONES PARL VER 05 EVENTOS DE CABL VDO
evolugido e a existéncia de novas formas, tais

como o audio, video e o grafismo em movimento.

Dando ao leitor a liberdade de utilizagdo faz com

que estas mudancas comecem a ser notorias.

MARKETS

E em 2007 que, pela primeira vez, uma Infografia Sector Snapshot: Energy
Category [Enersy =]  TimePeriod ==——— ueekly

online vence o maior prémio internacional de

4 BEHIND | AHEAD # OF S&FP 500 OVER THE PAST WEEK

Infografia, o Malofiej.

150%

O prémio foi atribuido ao The New York Times,

pela Infografia realizada por Peter Sullivan, inti-

100%

tulada ‘Snapshot Sector: Retailling’. Este retrata

as oscilagbes da bolsa de valores, na categoria

50%

de Economia, esta Infografia chamou a aten¢io

-5
N e ~ . S&P 548 -
gracas a utilizacdo de uma base de dados. Assim
sendo, estava em constante atualizacdo e exigia g
0% 2.5 5% 7.5% 10% 12.5% 15%
do leitor uma maior interpretacio e compreensio Reset chart Creles s e o

dos dados expostos. Figura22

Infografia Interativa sobre o

Para Cairo (2005), a Infografia desenvolveu um

atentado as Torres Gémeas.

lado maioritariamente mais estético, que incide

Figura23
na base de dados, e que foi deixando as ani- Snapshot Sector: Retailling de Peter
Sullivan publicado online pelo
magdes, a interatividade e a existéncia de dudio The New York Times.

. (infografia em base de dados)
€ VldeO de lado. Primeira Infografia Interativa a

ganhar os prémios Malofiej em 2007.
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INFOGRAFIA

Uma Infografia é composta por varios tipos de graficos,
passando pelas barras até aos graficos circulares, cha-
mados “queijos”. Mas néo é s6 de grificos que se faz uma
Infografia, os icones ou as ilustra¢bes também compdem
muitas vezes o grafismo. Mas, tal como tudo, as regras
sdo determinantes na sua criacdo. Trés autores diferentes
apresentaram as suas teorias de carateristicas que pensam

ser essenciais na construgdo de uma Infografia.

Para , existem principios para a construcdo
de uma Infografia, que consistem na clareza, precisdo e
eficiéncia. Para este autor, uma Infografia deve conter os

seguintes pontos (Tufte, 2001.p.13):

« Mostrar dados;

+ Levar o leitor a pensar acerca do contetddo
informativo ao invés da metodologia, desenho, e
tecnologias usadas, entre outros;

«  Evitar criar distor¢des na informacio que
contém,;

« Ter grandes quantidades de informacéo que
sejam coerentes entre si;

Apresentar grande quantidade de nimeros em

espagos pequenos;



+ Encorajar o leitor a comparar diferentes pecas da informacio;

+ Revelar a informacdo usando vérias camadas, desde as mais
superficiais até as camadas de estruturacio;

+ Servir a um propdsito bem claro: descricio, exploracio,
classificacdo ou decoracio;

+ Estar integrado com descri¢des verbais e estatisticos dentro

do seu grupo de dados.

Contrariando a forma como Tufte apresenta o que deve ser uma Info-
grafia, afirma que a Infografia impressa, em Jornalismo,

tem que ter oito carateristicas (Sancho, 2001, p.21):

+ Ter significado global e particular;

+ Proporcionar quantidade razodvel de informacéo atual;

+ Conter informagdes suficientes para a compreensio dos factos;

+ Ordenar o conteudo utilizando, ser preciso, utilizando as
variantes da tipologia;

+ Apresentar elementos icénicos que nido destoam da realidade;

+ Realizar funcées de sintese ou complemento da informacgio
escrita;

« Proporcionar uma certa sensacdo estética;

« Ser precisa e exata.

Este autor acrescenta, assim, que as carateristicas citadas se dividem em
dois aspetos essenciais: a utilidade e a visualidade. Havendo perda destes
dois aspetos, reduz-se o valor comunicativo da Infografia, porque esta

deixa de se integrar como um género jornalistico (Sancho, 2001, p.16).

esclarece que para se construir uma 6tima Infografia se

devem ter em conta apenas trés caracteristicas, que sdo as seguintes:
+ autonomia, a ndo repeti¢io de informacdes;

« veracidade, ndo inventar dados da mensagem;

+ clareza, ficil leitura e compreensio do conteddo.
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Para (2008), a realizagdo de uma Infografia interativa
também precisa de regras. Estas sdo seguidas por etapas que se comple-
mentam as impressas. Uma Infografia Interativa tem as seguintes cara-
teristicas: multimédia, hipertextualidade, interatividade e personaliza¢do

do contetdo, sendo que estas se subdividem em outras trés carateristicas:

+ Capacidade de mostrar através de imagens um acontecimento
ou processo.

+ Incorporar elementos multimédia: video, fotografia, graficos e
entre outros.

+ Possibilidade do utilizador controlar a visualizacdo e todos os

elementos nela inseridos.

O autor ainda refere que o grande objetivo destas carateristicas é que o
utilizador tenha a possibilidade de seguir o caminho que quiser ao longo
da Infografia, tendo como principal meio de navegacio os botdes.

Cores - Fernander Labreda (2004, p.1) considera que a Infografia inte-
rativa, além de se ter um acesso mais ficil, organiza e estrutura melhor
a informacdo. Antes de se comecar a criar uma Infografia interativa,
deve-se colocar a questio “Para qué?”, melhorando assim a experiéncia
do utilizador e facilitando a sua compreensio (adaptado de Alberto
Cairo, 2005). A interatividade como ferramenta de visualiza¢cdo dos con-
teidos permite aceder a grande parte da informagio de forma clara e
objetiva. A estruturacdo dos seus contetudos e o interface da mesma sdo
fundamentais na relacdo entre o leitor e a Infografia.

Resumindo, com o aparecimento da Internet, os infograficos tornaram-
se importantes e bastante relevantes no meio digital.

O imediatismo tornou-se assim, a grande diferen¢a entre o meio
impresso e o digital, por outras palavras, as Infografias impressas em
jornais sdo publicadas no dia a seguir, e as Infografias digitais, publi-
cadas por exemplo na internet, sdo publicadas imediatamente apds a sua

realizacio, o que torna as Infografias interativas uma mais valia.
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INFOGRAFIA

Interatividade é um termo que apareceu hi pouco mais
de 30 anos nos dicionarios de lingua portuguesa, mas inte-
ragdo é um conceito antigo e de onde esta derivou.

A arte pop e as carateristicas desse movimento artistico
foram importantes para o surgimento deste termo, que se
carateriza pela fusio de sujeito-objeto, em que o utilizador
interfere, modifica e interaje com a obra de um artista,
neste caso uma Infografia. No entanto, para Alberto Cairo
(2008) a interatividade nio passa apenas pela relacio que
o utilizador estabelece com o objeto, destando cinco prin-
cipios que pensa que sio importantes na manipulacdo e

constru¢io de uma Infografia interativa.

Para Albero Cairo, o utilizador precisa de ajuda para
entender o que pode entender através de um objeto, assim
as suas func¢des tem que ser visiveis para que sejam faceis de
interpretar. Norman real¢a que a visibilidade é uma relagio

entre a intengdo e a agdo por parte do leitor.

O principio da retroalimentagio significa que o objeto
manipulado tem que emitir uma resposta que demonstre ao

utilizador que a agéo foi realizada.
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O objeto manipulado tem que dar indica¢des sobre as suas provaveis a¢des,

este conceito estd relacionado com o primeiro principio, a visibilidade.

O quarto principio evita que haja erros na utilizacdo do interface,
demonstra s6 o que é importante e relevante mostrar. O uso da restrigdo

evita erros de manipulacio.

O ultimo principio da interatividade determina que os objetos similares
desencadeiam a¢des idénticas, logo nio é preciso identificar novamente a

acdo que se ird realizar.

Por fim, Cairo, além de referir os cinco principios da interatividade de
um objeto, realizou um modelo de classifica¢do dividido em trés aspetos:

instrucdo, manipulacio e exploracio.

Este modelo é organizado por hierarquias, sendo que o nivel superior
esta destinado a manipulag¢do, que é uma classe da instrucio e, por fim, a

explora¢io, uma classe da manipulacio.

Significa que o leitor indique ao dispositivo o que tem que fazer através

dos botées. Este é o nivel mais basico deste modelo.

E uma instrucio da possibilidade do leitor alterar as carateristicas de

um objeto virtual, por exemplo: cor, tamanho, posi¢io, entre outros.

E uma manipula¢io em que o utilizador tem liberdade de alterar o mundo

digital, assim, nio é o designer que decide o que leitor vai observar.



INFOGRAFIA

Imensos Infografistas agrupam as Infografias
através das suas tipologias ou de acordo com os seus
objetivos. Através de varios estudos tipolégicos reali-
zados por trés infografistas, pode-se concluir que todas
elas se cruzam: Pletzer, Valero Sancho e Raymond Colle
demonstram que, para além de se saber reconhecer as

suas regras de construgio, é importante também saber Flgura2s

. : . . Infografia de Vista sob
agrupa-las por tipologias e grupos. Estes sido neces- nhogratia de Tista sobre _
Bovino Info-Graphic - 100% Bovino,

sarios para saber onde os enquadrar perante as suas infografia de Pedro Henrique Ferreira,
para a Super Interessante
tematicas. setembro de 2013.

Para Pletzer, o jornalismo infogrifico apresenta-se
através de tipologias que estio divididos por trés

grandes grupos:

Apresentam representacdes de con-
tetdos semelhantes a realidade, nas
quais os elementos sdo colocados no
lugar como se fosse na realidade,
com todos os detalhes e propor¢des,

este tipo pode ou nio ser acompa-

nhado por legendas. A Infografia realizada
pelo brasileiro Pedro Henrique Ferreira
decompde em perspetiva a imagem de um

bovino, que mostra o interior de uma vaca.
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As quatro da manha, a policia langou uma operagao para capturar
Abdelhamid Abaaoud, o presumido mentor dos atentados do dia 13.
A intervencdo acabou por impedir uma nova série de ataques.
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Estadio ainda um cao policia.
deFranca

i agentes transeunte

Fonte: BBC, El Pais
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Explicam factos, acontecimentos, fenémenos ou pro-

cessos complexos ou elaborados.

E um relato informativo de um facto. Este tipo de Info-
grafia divide-se depois em dois que sdo a Infografia rea-

lista e a Infografia simulada.

A primeira Infografia publicada, em 2011, pelo Correio
da Manh3 explica o processo de transmissido e infe¢do
pelo virus da Legionella. Esta inclui-se na tipologia de
Infografia explicativa. As duas tltimas Infografias refe-
ridas nas figuras 35 e 36 podem-se incluir em ambas as
tipologias - Infografia explicativa e Reportagem info-
grafica - visto que as duas mostram passo a passo um
acontecimento de grande destaque na altura. A primeira
refere-se ao descarrilamento do comboio na linha do
Tua, sendo uma reportagem ilustrativa do aconteci-
mento, mostrando através de nimeros a gravidade do
incidente. Por sua vez, a segunda Infografia, publicada
no Diidrio Econémico, por Méario Malhio, demonstra
os passos que a policia levou para encontrar o terro-
rista responsavel pelos atentados de 13 de novembro de

2015, onde morreram mais de 130 pessoas.

Figura 26

Infografia explicativa sobre a transmissao
da infecao pelo virus da Legionella,
infografia Correio da Manha,

outubro de 2011.

Figura 27

Reportagem Infogréfica sobre o
descarrilamento da linha do Tua,
infografia de Carlos Monteiro,
agosto de 2008.

Figura 28

Reportagem Infogréfica sobre a caca ao
homem responsavel pelo atentado e Paris,
infografia de Mario Malhéo.

(Diario Econémico).



Para Raymond Colle, as Infografias dividem-se em categorias através
da sua fase evolutiva da Infografia, indo do mais basico ao mais com-

plexo (Colle, 2004, p.2).

7

Combinagido de diagramas, pictogramas com imagens. Esta é consi-
derado o tipo mais simples e dos primeiros a serem utilizados. Este tipo
de infogréfico pode ser confundido com uma tabela estatistica, mas é

mais sugestivo e de ficil compreensio.

Este tipo de Infografia apresenta uma combinacio de texto com imagem,
é considerado por muitos uma Infografia irregular pela sua aparéncia.
Os textos nio seguem os principios discursivos e sdo muitas vezes com-
parados com manuscritos da [dade média, as chamadas iluminuras.

Figura 29

Infografia diagramatica sobre as
intencoes de voto dos Portugueses
em relagao as eleigoes legislativas,

O info-mapa é uma juncdo de icones, pictogramas e texto, tem uma infografia Jornal de Noticias,

. Jy P P . ~ outubro de 2008.
vertente mais cartograflca. Divide-se mapas economicos, com llga(;ao
aindustria e a producio de locais ou produtos e, por fim, os teméticos Figura 30
Infografia lluminista sobre as
mais ligados ao turismo. iluminagdes de Natal nas Camaras
Municipais, infografia de Jornal |,
dezembro de 2010.

"[E] | Intencio de voto em eleicdes legislativas

M Se neste momento se realizassem eleigies legislativas (para a Assembleia da Repiblica), em que partido votaria?
Tente parfntesh. resutatios de Outubeo de 20081
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TENT,A FAZER
HISTORIA

Com um salario anual acima dos 12 milhdes

2 pert R ontino

depois de uma temporada em que urdcu face
a Jorge Lorenzo com polémica corrida final que
‘envolveu Marc Marquez em Valéncia. Outro
motivo de interesse & ver se Rossi consegue
suplantar Giacomo Agostini como o piloto que,

Prémios. E, se no MotoGP ndo faltam mMM:s
de interesse para seguir o duelo, no Moto!

havera, pela nrimulr-vn. um nmugm

em acgao: Miguel Oliveira.

2 1o m 3 o

CALENDARIO DO MUNDIAL 2016 r ryenina Eopan T i T T ol Smarh  aph  Awirdla  daldsa
0 calendario deste ano conta novamente " o g — b, L fi o] e S
com 18 corridas, a dnica novidade é a ronda P
austriaca no circuito de Red Bull Ring,
em Spielberg.

oty philp sana

05 PRINCIPAIS ADVERSARIOS EM 2015
0s espanhols Marc Mérquez ¢ Jorge Lorenzo lactul campezo do Mundol
0 muito provavelmente os Mmaiores adversrios do italiano esta época.

wrc Marquez sorge LOF@NZ0
QD2 s 177w 195 Q20 ey QDY s QD2 wren i i 19671 QD4 ky QD1 T
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: R L N e
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EQUIPAS, PILOTOS E MAQUINAS PRESENTES NO MUNDIAL DE MOTOGP

Atemporada que agora se inicia é marcada pela saida de 1rés equipas: Forward Racing, AB Motoracing e loda Racing

Figura 31

Infografia de 2°. Nivel sobre o
piloto Rossi, infografia Mario
Malhéo publicada no Diario
Econémico, margo de 2016.
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Este tipo de Infografias requerem um texto ancora (texto pequeno com
palavras-chaves) que é acompanhado por um titulo e ilustragio.

Com a mudanca de estilo este torna-se o mais completo.

Exemplo deste tipo é a Infografia publicada em 2008 pelo JN, que se
refere as inteng¢des de voto dos portugueses relativamente as elei¢cbes
legislativas, que da a vitéria ao PS, com 41% dos votos.

Além de estar inserida nesta tipologia, este exemplo é também uma
Infografia diagramaética, porque utiliza um grafico simples e circular, de

facil compreensio, sobre as elei¢des.

Este é o tipo mais dindmico das tipologias apresentadas por Colle.
A Infografia de 2° nivel transforma o texto secundario, dando mais
importancia as imagens e as suas pequenas descri¢des. Este tipo de

Infografia enquadra-se como um conto ou banda desenhada.

Uma Infografia temporal transcreve o desenvolvimento de um
acontecimento através de uma sequéncia espaco-temporal de uma tnica

representac¢do grafica.



Tal como o préprio nome nos transmite, este
tipo de Infografia recorre a vérios graficos,

dando origem a multiplas combinagdes.

Este é o tipo mais complexo surgerido por Colle,
com imensa informacio atribuida a um s6 tema.
A Mega Infografia pode ocupar uma a duas
paginas impressas e ndo respeita as regras de
simplificacdo e de economia do espaco.

Tem como grande objetivo um resumo
extenso de um conjunto de informacgées, sobre
acontecimentos ou processos. E mais utilizado

em revistas e jornais de divulgacio cientifica.

Figura 32

Infografia espago-temporal sobre os 100
anos apos a trajédia do naufragio do
Titanic, infografia de Mario Chumpitazi,
Diario La Industria, abril de 2012.

Figura 33

Infografia mista sobre as vagas
preenchidas no ensino superior
universitario e politécnico relativamente
ao 39° concurso nacional , infografia

de Mario Malhao, Diario Econémico,
setembro de 2015.

Figura 34

Mega-Infografia sobre porque razao
o pum faz baralho algumas vezes,
infografia de Mundo Estranho,
marco de 2009.
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Evolucao dasinsolvéncias

Porto e Lisboa lideram ranking, 1.° trimestre

2009 W2013 M2

® Variagao %

a1,

V.do Castelo o
ars
=
10 g
@ Vila Real
96
Porto
3s
aro L)
Viseu P @
, @
-
a2 @ Guarda
139
Aveiro 3 .@
- Coimbra
1023 18 S
58 L2
C. Branco
Leiria
181
A [
-
Santarém —-—
Portalegre
205|
aso
Lisboa
27
Setubal
1
220
Evora
pd
Agores @
2
2
Beja
116
=@
Madeira 192
8 [

Faléncias de particulares

pesam 67
15,5

DOCUMENTOS ORIGINAIS

A
1280
o 220 1369
918 10571078

2009 2010 2011 2012 2013

Sectores mais afectados

N.° de insolvéncias Variagdo

Comércio a retalho*

= los 161%
Promocao imobiliaria
IR -/
97
‘Comércio por grosso*
I =2
138

‘Construgdo

— 77 148%

Restauracdo
-

| 31

93%

33%

265%

Adesbes ao Revitalizar em 2013**

Brags I 28
Aveiro IS4
ol I 16
Santarém 12

Coimbra M3
8eja M2

Braganca M2

Portalegre M2
Guardalo 2013

Figura 35

Infografia Individual sobre a
evolucao das insolvéncias

em Portugal, infografia Publico,
2013.

Figura 36
Infografia Coletiva especial

sobre a revolucao dos Cravos,

infografia Publico, abril de 2014.
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As linhas da liberdade

Até que se pudesse gritar "Vitoria!" no Largo do Carmo, em Lisboa, as voltas e os car
tomonu foram muitos. [ns previsiveis (e planeados), outros nem tanto. Quando se co
55 de Abril, em 1009, o ex-jornalista do PUBLICO Adelino Gomes (um dos repértere
suplemento, onde para além de uma notavel reconstituicao dos factos dos dias quen
revelaram os soldados da coluna de Salgueiro Maia que derrubaram a ditadura. Ne:
proporecionou o reencontro em Lishoa da maioria desses 240 militares, que fizeram }
Lishoa para derrubar o regime. Fomos ac arquivo rever esse trabalho e demos-The o1
dados recentemente vindos a lume, outra vez pela mio de Adelino Gomes e agora ta
Alfredo Cunha, um dos fotégrafos de Abril. E o caso da descoberta do cabo apontad
contra os tangues dos revoltosos na Rua do Arsenal. Chama-se José Alves Costa e fa

protagonistas destas linhas da liberdade.

Para Valero Sancho, as Infografias dividem-se em apenas dois tipos, as

individuais e a coletivas (adaptado de Sancho, 2001).

E um tipo de uma Infografia Gnico, que trata de um assunto unico,

caracterizando-se por ter apenas um titulo.

Agrupam vérias informacgdes: a Infografia principal e outras sem grande

relevincia, mas que completam a informacgao principal.

Estas duas subdividem-se através de propdsitos e qualidades, tais

como: comparativas (quando comparam dados), documentais (quando

explicam carateristicas, documentam e ilustram documentos e/ou

agées), teatrais (quando narram um acontecimento narradas por

testemunhas) e, por fim, localizadoras (situar a informacio, ou marcar

0 espago do acontecimento).
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INFOGRAFIA
/7 EM PORTUGAL

W

Segundo Susana Ribeiro (2008), a Infografia em Por-
tugal, tal como em outros paises, é resultante de trés
fatores: primeiro, o progresso e a evolu¢do da Tipografia;
segundo, a melhoria da Comunicac¢io; por fim, o interesse
do leitor pela noticia.

Ainda antes da publica¢io da primeira Infografia, a grande
descoberta de José Tengarrinha pertence a primeira noticia
ilustrada, publicada pela Gazeta de Lisboa em 1716.

A noticia refere-se a um caso sobre duas crian¢as que nas-
ceram ligadas pela cintura, apenas com um ventre.

E com esta pequena ilustracio que o desenvolvimento da
imagem e Infografia publicada em jornais toma um grande
avan¢o. A Infografia em Portugal surgiu em 1723 pela
Gazeta de Lisboa Ocidental a 21 de janeiro. Esta Infografia
retrata uma baleia que media 87 palmos e que tinha entrado
pelo Rio Tejo e subido até a zona de Madre Deus, seguindo
para Cacilhas, onde ficou entalada em seco até que a maré
vazasse, perturbando e assustando a populagio que ali vivia.
A noticia vinha acompanhada por uma descri¢do que esta-
belecia com a imagem um complemento: “Sob o lombo tinha
uma barbatana de palmo e meio de alto, com dois e trés quartos
de comprimento, e desta até o rabo havia 17 e meio de distdncia.
Tinha nasilhargas duas asas de 11 palmos de extensdo cada uma,
as quais distavam nove e meio do canto da boca (...)" (Ribeiro,
2008). Como podemos ler, o texto que acompanha a imagem

descreve ao pormenor como estaria a baleia encalhada.
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Susana Ribeiro, enquanto analisava jornais e revistas
publicados entre 1716 a 1850 (O Periddico dos
Pobres, O Recreio, O Panorama, Revista Universal Lis-
bonense, Ilustracio e O Jardim Literdrio sdo algumas
das publica¢des estudadas), descobriu vérios artigos
com pequenas ilustracbes e possiveis Infografias,
sendo que a da Gazeta foi a que mais lhe chamou a
atencio e mais interesse despertou.

Por forma a aferir se aimagem da baleia encalhada em
Cacilhas teria sido a primeira Infografia publicada em
Portugal, Susana Ribeiro decidiu pedir a opinido de
alguns investigadores.

Para Valero Sancho, um dos estudiosos contactados,
ndo se trata de uma Infografia, mas sim de um Info-
grama, devido a auséncia de titulo. Apesar da maioria
discordar que se trate de uma Infografia, é importante
referir que o estudo de Susana Ribeiro foi o ponto
inicial para a descoberta do jornalismo impresso e da
Histéria da Infografia em Portugal.

Outra das descobertas feitas por Susana Ribeiro foi o
primeiro mapa publicado na imprensa, Mapa de Nave-
gacio da Europa a India pelo Mar - Roxo, datado de

novembro de 1839, pelo O Panorama.

Figura 37
Manchete da Gazeta de Lisboa
Ocidental que data de 1716, quando

publicada a primeira infografia.
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Figura 38
Primeira Infografia publicada em

Portugal, sobre uma baleia encalhada.

Em 2001 é criada a primeira Agéncia de Comunica¢io
dedicada exclusivamente a Infografia, a Anyforms,
fundada por Luis Miguel Taklim e Leonel Sousa Pinto.
Em 2008, com a nova lei do Tabaco, deu-se o auge
da Infografia interativa em Portugal. O Publico e a
SIC foram os principais meios a informar os leitores,
através dos vérios perfis, por exemplo, comerciantes,
fumadores, ndo-fumadores, quais eram as novas
regras. Foi a revolucido digital e o conhecimento e
habitos dos leitores através dos formatos online que
impulsionaram o avanco da interatividade na Info-
grafia, assim como de novas solugdes graficas para os
jornais até entdo dedicados a impressio dos mesmos.
Em maio de 2008 o Jornal de Noticias altera a sua
estrutura online para suportar a nova sec¢do Multi-
média. Mas Alberto Cairo (2006) afirma que a imprensa
Portuguesa recorre maioritariamente a Infografias
de Agéncias Noticiosas e que nido recorre a produgio
prépria, o que lhes retira algum prestigio, apesar de
grande parte dos titulos noticiosos em Portugal inte-

grarem equipas especializadas em Infografia.



NovalLeido Tabaco

Nova Lei do Tabaco

Paises com lel anti-tabaco

Erazil

Figura 39
Infografia sobre a nova lei do tabaco,
realizada pelo Jornal Publico.
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Atualmente, na minha opinido, os dois jornais
impressos que ddo grande importancia e relevo a
Infografia sdo o Publico e o Jornal L.

O jornal diario Publico, fundado por um grupo
de jornalistas do semandrio Expresso, a 31 de
outubro de 1989, e publicado pela primeira vez a
5 de marco de 1990, ja recebeu diversos prémios
(o NHO2 (o melhor do design jornalistico Portugal
& Espanha) e o Malofiej (0 mais importante e tra-
dicional prémio de Infografia do mundo) ligados
ao Design e a Infografia realizado no jornal.

O Publico inaugura em 2007 a sec¢do de Info-
grafia e trabalha dois tipos de Infografia: digital/
interativo, para que o leitor interaja; estdtica,
publicada no site do jornal, na sec¢io Multimédia.
As Infografias do Publico tém como base o
redesign realizado por Mark Porter em 2012.
Essa base assenta numa paleta de cores, tipos de
letra, tamanhos, estilos e, ainda, um ficheiro que
contém varios exemplos.

Com um estilo préprio e simples, e com um
grande cuidado no tratamento da informacio,
no Publico nio sio utilizados sombreados, nem
a mistura de varias perspetivas. Destaca-se
a Infografia de medalha de prata sobre a crise
humanitaria na Somélia, premiada pelo Malofiej
em 2012. O jornal I, didrio e fundado a 7 de
maio de 2009, destacou-se pelo seu formato e
pelo seu sentido de inovacio, evidenciando-se
pelo uso das cores e de imagens. E dos jornais
portugueses mais distinguidos em vérios niveis,
destacando-se os 31 prémios adquiridos no con-
curso Malofiej, o maior prémio de Infografia

do Mundo. Ainda em 2009 é considerado um
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Figura 40

Futebol que se joga com as méaos,
dos jornais mais inovadores do mundo e o mais bem desenhado da \ Infografiapremiada doJornall.
Peninsula Ibérica. As Infografias no jornal I caracterizam-se pela sim- \ Figuras

.. . . Crise humanitaria na Somalia,
plicidade e pelas cores fortes e que funcionam muito bem umas com as

Infografia premiada do Jornal Publico.
outras. Algumas das suas Infografias sio realizadas com apenas duas
cores. O fundo é quase sempre branco e com formas simples e coerentes
em todas as publicacées. E utilizada uma letra sem serifa na informacio
da Infografia e os titulos sio serifados, sempre com o mesmo tipo de
letra. Entre os diversos trabalhos premiados, destaca-se ‘O futebol que

sejoga com as maos’, padgina dupla sobre futebol americano, medalha de

prata no NH10 em 2013.
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Ao longo do tempo, a Infografia sofreu uma constante
evolucio, ora pela sua definicio, ora pela enorme revolu¢io
tecnoldgica que a sociedade sofreu.

Desde ha uns sete anos que se coloca a questio se o futuro
da Infografia passard pelos dispositivos méveis, sobretudo
devido ao aparecimento dos smartphones (que significa
“telefone inteligente” — que também tem como recurso os
computadores pessoais) e A utilizacdo da Internet, fatores
que nos introduziram numa nova era.

Com Internet e aplicacées Web passou a ser muito mais facil
aceder a conteddos online. Cada vez mais pessoas utilizam a
Internet através de telemdveis ou dos tablets, pesquisando
todo o tipo de informagdes, incluindo jornalisticas. Muitos
jornais, revistas e outros Média estdo disponiveis em apenas
um clique, embora o acesso, nalguns casos, seja pago.
Atualmente, grande parte dos jornais e das revistas come¢cam
a abandonar as suas edi¢des impressas, sobretudo devido as
dificuldades econémicas, passando a contar apenas com a
edi¢io digital. Por exemplo, o Didrio Econémico abandonou
a sua edi¢io impressa em abril de 2016. Por outro lado, em
2014 surgiu o primeiro jornal com suporte exclusivo no
digital, o Observador.

Em entrevista a agéncia Lusa, em 2009, Xaquim G.V.,, editor
grafico do The New York Times, afirmou: “Ainda néo temos
explorado a infografia para os dispositivos moveis. Essa é uma

possivel linha de investigacdo e evolugdo”.



...) novas tecnologia torna
nossivel distribuir as noticias

mais rapidamente, leva-las mais
longe e a um maior numero de

Consumidores. , , Cairo, 2008, p.55

Figura 42
Imagem llustrativa sobre o
avanco das novas tecnologias.
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Este profissional frisava ainda que um “infografista é um jornalista”,
s6 que se dedica a parte gréifica da noticia. “Num mercado tédo compe-
titivo e com a necessidade de encontrar novas solu¢bes para captar mais
leitores-usudrios, muitos jornais tém dado a infografia interativa um
papel importante nas estratégias de diferenciagdo, como foi o caso do El
Mundo e do El Pais, em Espanha”, salienta Xaquim G.V. e acrescenta
que, em resultado da competitividade entre televisio, internet e
meios impressos, as solu¢cdes dos jornais passaram pela Infografia e
pela versio digital das noticias infogréficas.

Apesar de ser uma boa solu¢ido, Xaquim G.V. reconhece que uma
Infografia interativa é “cara e demorada”, e que sdo precisas muitas
pessoas e muito tempo para a realizacgio de uma boa Infografia,
sendo que tudo depende dos objetivos dos jornais.

Com a grande reviravolta dos meios impressos para o meio digital,
a Infografia de imprensa passard dentro de alguns anos apenas e
exclusivamente pelos meios digitais. (Xaquim, 2009)

A edi¢io de abril de M&P (Meios e Publicidade) refere um estudo
que aponta para que, até 2020, os formatos digitais ocupardo acima
de 11% do ambiente dos Média e que os tradicionais vdo estagnar,

crescendo apenas 0,4%.

Ad Revenue Growth (us)
Compound Annual Growth Rate 2015 - 2020
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Wete: Digital formals include mobile
|Source; 8 Inteffigence estimotes besed on historical dota from the interactive Advertising Bureou,
|Pricewnterhouse Coopers, and Magna Globe

Figura 43

Grafico de dados estatisticos
referente ao artigo de M&P sobre o
estudo dos formatos digitais até 2020.



Figura 44

Noticia JN da edicao n°325,
Ano 128. Quinta Feira, 21 de
Abril 2016.

INéomais
lido no digital

Nos meios digitais, o video online é o que tem tendéncia a crescer mais,
ocupando 21,9%, sendo que o search crescerd apenas 8,1%, o que menos
ocupard lugar nos Média, mas o que mais crescerd serd o mobile, a procura
de artigos e noticias no mobile tende a crescer 26,5% até 2020. Ja nos
meios tradicionais, apesar do crescimento abrandar nos préximos quatro
anos, o que tem tendéncia a obter melhores resultados serd a publicidade
out-of-home, ocupando 2,2%. Mas é nos jornais e revistas impressas que
se vé o decréscimo de procuras, tendo quebras de 2,5% e 1,5% respetiva-
mente. O Jornal de Noticias, no final de abril de 2016, apresentou um
estudo que demonstra em nimeros o seu crescimento e procura da edi¢do
digital, que ultrapassa os dois milhdes de leitores, ultrapassando, pela pri-
meira vez, jornais como o Publico e o Correio da Manha. O estudo inicial,
que data de 2013, apresentava que apenas 1,4 milhdes de leitores liam a
sua edicdo digital contra os 1,6 milhdes do Jornal Publico. Passados trés
anos o jornal generalista com sede na cidade do Porto ocupa o primeiro
lugar, crescendo para os 24,7% de share.

E com estes dois estudos que temos a percecio de que as edi¢des online
dos jornais e revistas crescem a “olhos vistos” de ano para ano. Em suma,
desde o inicio de século que se fala sobre a evolu¢ido dos meios digitais e
que estes, com o passar do tempo, vdo ocupar o lugar dos tradicionais. Se

assim for, a Infografia interativa serd, sem duvida, o futuro dos Média.

digital : audiéncias

Milhares de leitores
2500 -

JORNAL DE NOTICIAS
Share: 24,7%

» O “Jornal de Noticias” ultrapas-
sou, pela primeira vez, nos primei-
ros meses deste ano, 0s jornais “Pu-
blico” e “Correio da Manha”, em au-
diéncias digitais, ultrapassando os
dois milhées de leitores, de acordo
com o Bareme Imprensa.

Em 2013, e também na primei-

ra vaga deste estudo, o IN marca- .

va 1,4 milhdes de leitores digitais,
- gue correspondiam a um “share”
de 17%, exatamente 0s mesmaos
numeros que o CM, mas ainda
atrds do “Publico”, que jd somava
1,6 milhdes de leitores e tinha um
“share” de 18,9%. :
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rio generalist_ai-_c{ue mais cresceu
nesta plataforma e tem agora 2,1

milhdes de leitores, o que corres- -

ponde a uma quota de 24,7%. As
audiéncias do “Publico” e do CM
também cresceram, quer em nu-
mero de leitores quer em “share”,

.mas nio tanto como o IN, que € li-

der destacado neste segmento.
Quando se consultam os dados
que cruzam as audiéncias do jor-
nal em papel com a edi¢do digital,
aevolucio do IN também € positi-
va, ultrapassando agora os guatro
milhdes de leitores diarios e um
“share” de 47%, aproximando-se

2000 ;-

PUBLICO
Share: 22,4%
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O grupo Impresa surgiu a 6 de janeiro de 1973,
juntamente com a fundacio do primeiro nimero do
semanario Expresso, fundado por Francisco Pinto
Balsemaio, que acreditava que apesar da censura
conseguiria criar um semandrio de qualidade e de
referéncia na sociedade.

Em 1989, ao constituir uma “joint-venture”, com
o Grupo Brasileiro Abril, marcou-se a entrada da
Impresa na drea das revistas, com o nascimento da
revista Exame. O grupo concorreu a atribuic¢do dos
primeiros canais privados de televisdo em 1991, tor-
nando-se um dos acionistas da SIC, que s6é em outu-
bro de 1992 arrancou com a sua emissido, tornando-
se, em 1995, lider indiscutivel de audiéncias.

Mais tarde, com a concorréncia da TVI, passou a

disputar as audiéncias com este canal generalista.
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Figura45

Francisco Pinto Balsemao.

W e

Fotografia de Ricardo Faria Paulino
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Figura46
Primeiro niimero do Semanario

Expresso

Figura47

Primeiro nimero da Revista Exame
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0 QUE PEDIR ALEM
DE UM BOM SALARIO

No primeiro trimestre de 2007, o grupo criou uma nova area de ne-
gécios denominada a Impresa Digital, com o objetivo estratégico de
producio e distribuicdo de contetidos digitais, para multiplas pla-
taformas, que serviria para potenciar as marcas do grupo. Uma das
empresas integradas no grupo com a nova area foi a InfoPortugal.
No final de 2008 tornou-se a maior editora de publica¢cdes portu-
guesa, com a fusdo de Jornais e Revistas, onde estdo incluidas o
Expresso, Visdo, Caras, Ativa e Exame, entre outras.

A partir de 2011, com a reestruturagdo do grupo, a drea digital ficou
reduzida a apenas a InfoPortugal e ao Olhares, a maior comunidade
de fotografia a nivel nacional.

O grupo divide-se por trés edificios de trabalho que juntam as
varias marcas num sé espa¢o. Esta unido acaba por fortalecer a
relacio entre os trabalhadores e por permitir a rentabilizacio de
recursos. Os edificios encontram-se em Carnaxide (onde estdo os

estidios da SIC), em Paco de Arcos (onde estd grande parte das



marcas detidas pelo grupo) e, por fim, em Matosinhos, com pre-
senca na regido Norte. Em 2011, deu-se a inaugurac¢do do espago
em Matosinhos, que acolhe cerca de 130 trabalhadores de algumas
marcas do grupo. Este edificio acaba por reforcar a presenca de al-
gumas reda¢bes que estariam em falta nesta zona, nomeadamen-
te: o Expresso, a Visdo, a SIC, a Caras, a InfoPortugal e a Impresa
Publishing. Durante algum tempo acolheu também a antiga aeiou,
um portal de internet que pertenceu ao grupo entre 2006 e 2011.

O edificio é 40% do espago criado pela CAmara Municipal de Ma-
tosinhos para acolher o maior Media Parque a Norte, destinado

a acolher cerca de 15 empresas na area da comunicagdo e das

novas tecnologias.

Figura 48

Espaco interior de Matosinhos
W e

Fotografia de InfoPortugal




Figura 49

Expresso venceu a European

Newspaper of the the year em 2015.
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Concluindo, com presenca em quase todo o pais, o grupo é atual-
mente um dos maiores grupos de Comunicag¢io Social, continuan-
do a ocupar 41,9% de quota no mercado relacionados com vendas
e assinaturas das suas publica¢ées impressas e digitais.

A SIC continua a liderar as audiéncias em horario nobre e a conso-
lidar a sua grande aposta na ficgdo.

Em 2016, o festival New York Festival’s World’s Best TV & Films,
em Las Vegas, consagrou duas das suas telenovelas, Mar Salgado
com medalha de bronze e Coracio D’Ouro com medalha de Ouro.
O Expresso mantém-se como o semandrio mais vendido e foi dis-
tinguido como “European Newspaper of the Year”, um dos maiores
prémios europeus relacionados com design dos média.

Além do prémio europeu, o semandrio foi considerado também o
jornal do ano em 2015 pelo M & P (Meios & Publicidades).
Destacando-se também o redesign da revista Visdo e o grande
desenvolvimento e dinamizacio da Academia Olhares, com um
maior numero de procuras na drea da formacido em fotografia e
eventos fotograficos a nivel nacional, como por exemplo, as mar-
gens do Rio Douro, a Bio Ria em Aveiro, aos Passadicos do Paiva e,

em 2015, abrangem a nivel europeu as Ilhas Cies em Vigo.
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Figura50
Edificio da delegacao Norte
do Grupo Impresa em Matosinhos

(Local onde decorreu o estagio)

Figura 51

Edificio Sao Francisco de Sales
em Pago de Arcos, Oeiras,
onde estao sediadas grande

parte das marcas do grupo.
W e

Fotografia de Angelo Valente
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Figura 52
Edificio de Carnaxide, onde estao
grande parte dos estudios da SIC.




Meios de Comunicaciao do Grupo Impresa

Televisao

© siC

© SIC Noticias

© SIC Mulher

© SIC Radical

© SICK

© SIC Caras

© SIC Internacional

Jornais

© Courrier Internacional
© Expresso

© Jornal Letras

Revistas
© AutoSport
© Caras

© Caras Decoracio

LA,

EXpresso
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© Activa

© Exame (Portugal)
© Exame Informatica
© FHM

© Super Interessante
© Telenovelas

© TV Mais

© Blitz

© Visio

© Visio Historia

© Visio Junior

© Visio Link

© Visio Vida e viagens

Online

© InfoPortugal S.A.

© Escape by Expresso

© Olhares

e entre outros...

ARTESE
[DEIAS

Figura53
Algumas marcas do Grupo
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A InfoPortugal foi fundada em 2001, sendo uma
empresa tecnoldgica especialista nos SIG (Sistemas
de Informacio Geografica), na Produgio de Contet-
dos e no Desenvolvimento de Software. Lancou a sua
primeira aplicacdo para telemével, a CityHelp, em
2002, sendo este projeto uma referéncia de inovagio
e capacidade de execu¢ido em grande escala. Através
do levantamento integral dos eixos de via e pontos de
interesse foi desenvolvido o software e marca NDrive.
Com meios préprios de relevo, flexibilidade, eficién-
cia operacional e conhecimento multidisciplinar, a
InfoPortugal apresenta varias solugdes integradas
nos seus varios setores. A comunidade Olhares, que
é detida a 100% pelo grupo Impresa desde 2013, é
totalmente gerida pela Infoportugal. Além da co-
munidade, foi criada a Academia Olhares, em 2010.
Quatro anos depois tornou-se uma entidade forma-
dora certificada pela DGERT, (Dire¢do-Geral do Em-
prego e das Relag¢ées de Trabalho).

Resumindo, a estratégia de Marketing da empresa
faz com que esta seja uma marca ‘umbrella’, pois
tem varias produtos, que eles préprios sio uma
marca, por exemplo: a comunidade ‘Olhares’ e o

BCBM (‘Boa Cama, Boa Mesa’).
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Figura54

Infografia explicativa da Estrutu ra da E m p resa

marca umbrella InfoPortugal,

realizada durante o

periodo de estagio.

A InfoPortugal é uma empresa tecnolégica que trabalha com “con-
tetidos digitais e solugdes tecnoldgicas de geolocalizagdo, dedicada aos
mercados de SIG e da mobilidade”, conforme se explica no sitio da Im-
presa, grupo de Comunicac¢io a que pertence.

Esta empresa atua em trés grandes areas: Produ¢ido de Contetdos
(Conteudos Editoriais, em Tempo Real e Multimédia) e Sistemas de
Informacgio Geografica (Cartografia, Fotografia Aérea).

Mais recentemente tem vindo a desenvolver também trabalhos no
campo do Desenvolvimento de Software, que inclui Inteligéncia

Geografica, Formacéo, Investigacdo e Desenvolvimento.
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Através dos diferentes setores de atividade, a In-
foPortugal consegue encontrar solugées integradas e
adaptadas as necessidades de cada cliente.

Esta empresa distingue-se por ter “competéncias
editoriais, tecnoldgicas e ao nivel dos SIG (Sistemas
de Informacdo Geogréfica)”.

Com capacidade para recolher e produzir infor-
macio prépria, com este tipo de solugbes, a In-
foPortugal d4 resposta a empresas e entidades
que tenham necessidades ao nivel da comunica-
¢do em diferentes plataformas: papel, web, mobi-
le e mesas interativas.

Entre outras, as mais valias da InfoPortugal en-
contram-se no “conhecimento do nosso territério
em diferentes niveis, como a sua geografia, vias de
comunicac¢io, biodiversidade e atividades econé-
micas”, conforme realca o sitio da empresa.

Entre os clientes da InfoPortugal encontram-se
empresas, autarquias e associacbes que atuam
nos mais diversificados mercados: Administragio
Publica; Servicos Financeiros; Logistica; Defesa
e Seguranca; Ensino e Investigacio; Telco, Media
e TI; Infraestruturas; Turismo; Industria, Reta-
lho e Servigos. Exemplos de alguns clientes sdo o
Municipio de Lisboa, a Direcdo Geral do Tesouro
e Financas, o Turismo de Portugal, a Vodafone, a
Optimus, a Googlemaps, a Europcar, a Polis Ria de
Aveiro e o Ecomuseu.

Entre os trabalhos desenvolvidos pela InfoPortu-
gal, podem destacar-se, alguns trabalhos e projetos
realizados, tais como: ACP, desenvolvimento do

software webmapping, SIC, informacdes de tran-

Figura 55

Grafico sobre a base da criacao

e de valor da InfoPortugal.
W i e

Gréfico de InfoPortugal




Figura56

Fotografia de grupo aquando a
visita da Mo.ca. - Mobiliario de
cartao para instalar o logotipo +
lettering feitos 100% em cartao
reciclado.
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sito em tempo real e georeferenciada, Vodafone, fornecimento da
informacdo da grelha digital televisiva e fornecimento da base de
dados de conteudos editoriais, CIM Alto Minho, aplicacio multi-
média e sistema de visitas virtuais, Ecomuseu, terras do barroso,
desenvolvidas trés solu¢bes, modelo tridimensional de todo o con-
celho, aplica¢do para smartphone da regido do ecomuseu e sistema
de navegacdo GPS do interior do Ecomuseu, e nomeadamente o do
Turismo de Portugal, que consistiu em produzir diferentes solu¢ées
para necessidades distintas.

Concretamente, foi desenvolvido o novo portal de promocgio turisti-
ca (www.visitportugal.pt), que promove as regides turisticas do pais
a nivel internacional através das Redes Sociais e do Live Chat (aten-
dimento realizado por uma equipa de trés pessoas da InfoPortugal),

reforcando assim o contato com os potenciais turistas.




InfoPortugal possui a maior e mais
completa Base de dados geograficos em

Portugal com georreferenciacio de mais

*
1
InfoPortugal possui a maior e mais
(completa Base de dados geograficos em
Portugal com georreferenciacio de mais
de 130 mil pontos de interesse, 158.254 km

158.254 km

de 130 mil pontos de interesse,

de eixos de via, 6559,191 km: de areas

protegidas e 11.639 monumentos. , ’

#

Organizacao da Empresa

U

Nas suas instala¢ées, em Matosinhos, a InfoPortugal encontra-se divi-
dida em vérias ilhas de trabalho, em func¢io das equipas. Em Lisboa, no
edificio de Sao Francisco de Sales, existem comerciais e jornalistas ligados

ao ‘Boa Cama, Boa Mesa’.

A ‘Comunidade Olhares’ é composta por trés pessoas: uma coordenado-
ra pedagdgica, uma gestora das redes sociais e um diretor de Marketing.
Além da gestdo do sitio, existe a ‘Academia Olhares’, que realiza cursos
presenciais, online e eventos sobre fotografia. Finalmente, esta Comu-
nidade tem ainda o blogue Olhares, que tem como objetivo a partilha de

artigos nacionais e internacionais sobre fotografia.

O guia/portal ‘Boa Cama, Boa Mesa’ é composto por diversos jor-
nalistas que se encontram divididos entre Lisboa e o Porto. Este guia,

produzido em parceria com a SIC, inclui conteddos no campo do tu-
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rismo e lazer que passam, sobretudo, por sugestdes de locais a visitar,

alojamentos e restaurantes.

O EPG (Electrongic Program Guide) dedica-se a programacio televisi-
va para a NOS, Vodafone, e MEQ, entre outros. A equipa é composta por
seis pessoas, que junta toda a informacio enviada pelos varios canais,

colocando-os na aplicacio para que haja uma atualiza¢do constante.

O visitPortugal é composto por trés pessoas, que atualizam constante-
mente o maior portal de turismo em Portugal, e que entre as 9h00 e as
17h00 se encontra o servi¢o de Live Chat disponivel para pedir sugestdes

e retirar qualquer duvida sobre o turismo em Portugal.

A equipa de cartografia é composta por cinco pessoas que atuam na
area dos SIG, dividindo-se em duas: a fotografia aérea e a videografia. A
fotografia aérea é uma técnica que permite determinar as propriedades
geométricas (forma, dimens3o e posi¢io) a partir de imagens fotograficas
e que tem utilidade para determinados tipos de servi¢os. A videografia
advém da necessidade de se obter informac¢ido geografica rigorosa para

diferentes finalidades.

A equipa de editorial é composta por varios jornalistas que produzem
conteddos informativos adaptados consoante o publico alvo e o tipo de
interface. Esta equipa permite que InfoPortugal seja capaz de realizar ma-
pas turisticos, guias e roteiros turisticos, vistas virtuais, produ¢io de con-
tetdos em tempo real, tais como aplicagdes sobre as farmdacias de servigo

ou informacdes de transito.

Por fim, a equipa de desenvolvimento é constituida por dois designers
e dez engenheiros informaticos, sendo eles divididos também por varias
sec¢des: EPG, web, mobile e SIG. Trata-se da maior equipa da empresa,
que trabalha e aborda as mais variadas solu¢des que se tornaram impor-
tantes na era da comunicac¢io digital, conseguindo integrar muitas das

vezes todos os setores da empresa.
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Figura57

Rui Marques, fundador do Olhares
e diretor até 2013.

Figura58

Primeira fotografia publicada a 6 de
Maio de 2003, pelas 18h11.

W i e

Pescador na Ria

Fotografia de Paulo Pires
http://olhares.sapo.pt/paulopires
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Olhares.com, surgiu em maio de 2003 por Rui Marques, aman-
te de fotografia e gestor de projetos, o sitio criado tinha como ob-
jetivo “estimular a paixdo pela fotografia, partilha de fotografias
e troca de experiéncias.” E é com este objetivo bem definido que a
6 de maio de 2003 é partilhado o primeiro Olhar, Pescador da Ria,
uma fotografia de Paulo Pires, que se descreve como sendo “(...)
um amante de fotografia, apenas...”

A comunidade desde cedo se tornou um lugar de partilha de conhe-
cimentos e encontro de varias visdes sobre o mundo apenas com
um objetiva. Com o passar dos anos tornou-se a melhor e a maior
comunidade de lingua portuguesa dedicada exclusivamente a arte
fotografica. O espirito de amizade e de aprendizagem fez com que
os utilizadores se juntassem e criassem encontros para se conhece-
rem e estimularem ainda mais esta experiéncia. O primeiro encon-

tro deu-se em 2005, ap6s ter surgido o primeiro logétipo.



Com trés anos e milhares de fotografias partilhadas, a
equipa decidiu fazer uma exposi¢do para festejar este
projeto que, em pouco tempo, se tornou unico.

Em 2008 foi criado o blog Olhares, um projeto que esti-
mula o conhecimento e a partilha de artigos nacionais e
internacionais relacionados com fotografia, atualmente
conta com mais de 30,000 visitas mensais e mais de 1000
artigos publicados semanalmente.

Com o aparecimento das redes sociais, em 2009, a equipa
viu assim uma forma de chegar mais facilmente as pes-
soas com a partilha diaria de todas as novidades. A cria-
¢do da pagina do facebook facilitou também a promogao
da entdo recente criada Academia Olhares.

A Academia é um projeto inovador que vai ao encontro
a um dos objetivos iniciais do fundador: a promocio e
o estimulo a paixdo pela fotografia. Assim, foram cria-
dos os cursos praticos e intensivos em Portugal e em
2012 chegou ao Brasil. No ano em que completou uma
década, a comunidade Olhares era detida a 100% pelo
Grupo Impresa e gerida integralmente por uma equipa
da InfoPortugal. Nessa altura ja contava com um total
de mais de 3 500 000 fotos publicadas e mais de 285
000 mil utilizadores espalhados pelo mundo que parti-
lhavam esta paix3o.

Um ano ap6s as grandes mudancas, deu-se uma revira-
volta: o lancamento do novo website, o surgimento do
novo logétipo e a mudanca da sua estratégia de Marke-
ting, que o tornou muito mais moderno e com uma men-
sagem bem definida - “Fotografa, partilha, evolui!”.

O ‘Olhares’ continua a mudar e continua a crescer.

Em 2015, realizou-se o primeiro passeio fotografico as
Ilhas Cies, em Vigo, na Galiza. Abriram-se horizontes e
criaram-se os primeiros eventos fora do pais. O passeio
repetiu-se em 2016 com mais de 70 pessoas inscritas,

sendo um grande sucesso.

Figura59

Fotografia da Semana 52
Instant Whisper

© Joana Meneses

2015

Figura60

Fotografia da Semana 2.
Pescador

© Vitor Pina

2016

Figura 61
Fotografia da Semana 13.
Welcome to paradise

© Paulo Medeiros
2016




QUINZE ANOS DE
/7 INFOPORTUGAL

A InfoPortugal ao longo da sua existéncia ficou marcada por algumas
nomeac¢bes para prémios internacionais e nacionais, mas foi a
realizacido de imensos projetos que trouxeram a empresa um lugar de
destaque em Portugal, tornando-a pioneira na drea dos SIG.

Com mais de 10 anos de sucesso, a InfoPortugal pretende continuar a
mapear o Futuro, Mapping the Future.

2002 2004
Lan¢amento da Desenvolvimento do
primeira aplicagdo para primeiro servico de
telemoveis, a CityHelp. webmapping para

o portal Clix.

s 2 CityMelp =

‘ I H 2006
«PT Lan¢amento

da aplicagdo

MappAventure
para PDAs.

2008

Aquisi¢io de avido

e equipamento de
fotogrametria digital.

eecccccce@occcccccccccccs@eccccccccccccco@ecccccccccccccc@eccccccccccccococcccccccscccopoccccccccccccs@oeccccccccccccccocccccccsccsccccsccsces

2003

Participag¢do nos projetos
das cidades digitais.
INF€
PORTUGAL

SGistomas da formocso e Conteudos BN

2001 2005
Fundacio e Lan¢amento do software
inicio de atividade. de navegagdo Ndrive.

96 |97

IMPRESA

2007

Integracio no grupo
IMPRESA SA e
spinn-off da Ndrive.



2012

Ferramenta de gestao
geografica dos iméveis
publicos, para a Dire¢io-Geral
do Tesouro e Finangas.

2010

Projeto de cartografia e

( % I MINISTERIO DAS FINANGAS E DA ADMINISTRAGAD PUBLICA
( Direcgio-Geral do Tesouro e Financos

ortofotomapas de toda a
linha de costa de Portugal
Continental para o Instituto
Geogréfico Portugués e para o
Instituto Nacional da Agua.

2016

Boa Cama Boa
Mesa, produzido
pela InfoPortugal,

foi nomeado para os
prémios AHRESP.

2014

Finalista do World
Summit Award 2014
com a aplica¢do Rota

do Romanico.

cececcecccccccccsc@ccccccccccccco@eoccccccccccccc@eccccccccccccccocccccccccccccccpocccccccccccdhocccccccccccccfocscccccccccccccdecccccccsccccoccend

2009 K
Conclusio da recolha

integral do territério ’ \ { o o
Portugués de Eixos e’fw@ VlSlt

de Via navegdveis

LISBOA

CAMARA MUNICIPAL

h wagtail

[ ) por Ujs& A fresh take on content management.

2011 2013 2015

Primeiro projeto de Desenvolvimento do Desenvolvimento de um
recolha de video terrestre site oficial de divulgacio modulo que dé suporte aos
georreferenciado para o turistica de Portugal do sitios Web multi-lingua do

Municipio de Lisboa. Turismo de Portugal I.P. CMS Wagtail.



Figura62

Alguns dados relevantes do
manual de normas da
InfoPortugal e do Olhares
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PANTONE 7461 EC CMYK: 72/ 66/ 65/73
CMYK:91/30/0/0 RGB:33/33/33
RGB: 0/ 140/ 208

Antigo logétipo da InfoPortugal

INF€
PORTUGAL

Sistemaos de Informacoo e Contewdos 5M

€ olhares

fotografia online

PANTONE 7690 EC
CMYK: 88/48/15/1

Antigo logotipo do Olhares

Olhares

Fotografia Online

GOTHAN-BOLD (Regular)
abcdefghijkimnopqrstuvwyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ
0123456789!@#$%&/()

NEO SANS STD (todas as variantes)
abcdefghijkimnopgrstuvwyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ
0123456789!@#5%&/()

RALEWAY REGULAR
ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijlmnopgrstuvwxyz
1234567890

RALEWAY BOLD
ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijlmnopqrstuvwxyz
1234567890



FASES
// ESTAGIO
INFOPORTUGAL

O estagio realizou-se na empresa InfoPortugal (de 1 de outubro de
2015 a 31 de margo de 2016), na sede do grupo Impresa, em Matosinhos.
Carolina Rodrigues, designer, manager e coordenadora da area de Desen-
volvimento, foi a minha supervisora de estagio. Além da supervisio de
Carolina Rodrigues, todo o trabalho desenvolvido seria orientado pela
Ana Leite, também ela designer da empresa.

No primeiro momento fui informada sobre o funcionamento, a estrutura
e organizacdo da empresa, tendo sido apresentada a todas as pessoas e
as fungdes de cada uma. Apds as apresentagdes, tivemos uma pequena
reuniio onde me foi pedida uma breve apresentacio e a definicdo dos
objetivos a que me propunha para os préximos seis meses.

Os objetivos a que me propus durante os seis meses foi desenvolver tra-
balhos na area da Infografia, com grande incidéncia nos meios digitais e
na Infografia interativa para os mais diversos meios. A Infografia digital
é o futuro dos media e ao optar por este caminho queria aprofundar os
conhecimentos de web design.

Logo no primeiro dia de estagio foi-me cedido o manual de normas da
empresa e do ‘Olhares’, sendo que algumas dessas informag¢des foram
importantes para o estagio e para alguns dos trabalhos internos que rea-
lizei. A apresenta¢do do estigio encontra-se dividida em trés fases que
correspondem a evolugio do meu trabalho. Inicialmente foi a fase de
explorac¢do, em que fui incorporando as carateristicas da empresa e as
minhas competéncias. Esta fase serviu como um conhecimento mutuo:

eu em relacdo a empresa e a empresa para comigo.
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Seguidamente deu-se a fase da experiéncia, onde tomei contacto com
novos programas e evolui nas competéncias ja adquiridas anteriormente.
Por fim, na fase final, tratou-se de demonstrar todas as capacidades e
competéncias adquiridas, assim como a verificacdo da evolucio dos tra-

balhos desenvolvidos ao longo do estagio.

Fase de Exploracao

Apos a leitura dos manuais, foi-me pedido que explorasse a pagina web
e alguns materiais que me foram cedidos, tais como: o catdlogo das
marcas e de alguns trabalhos j4 realizados em estdgios, uma entrevista
da SIC sobre a empresa, uma Infografia ji feita pela Ana Leite (designer).
O objetivo desta pesquisa era que no final do dia conseguisse entender
0 que era a empresa, explicar a sua multidisciplinaridade e a funciona-
lidade da mesma.

Nesta fase foi realizada uma Infografia sobre o processo de trabalho das
trés areas de trabalho (SIG, Producio de conteudos e Desenvolvimento)
e, por fim, o design do interface do mapa ilustrado do Arouca Geopark.

S6 na fase final do estagio foi realizado o desenvolvimento do mapa.

Fase da Experiéncia

Durante esta fase experimentei varios tipos de trabalhos, desde a Info-
grafia até a paginacio, passando pela edi¢io de video e fotografia, pagi-
nacdo de mapas e roteiros e atualizacdo dos web sites.

Estive envolvida em projetos que seriam interessantes para o meu
desenvolvimento profissional e aumento das minhas competéncias
como designer, ajudei e propus algumas ideias nos projetos internos e
externos da empresa.

Realizei a paginagio de grande parte da brochura das Montanhas Magicas,
paginacio e redesign dos mapas de Montalegre e Coruche, Infografia para

a comunidade ‘Olhares’ e outros pequenos trabalhos.



Fase Final

Quando chegdmos perto da data final do estagio, em conversa com as
designers Carolina Rodrigues e Ana Leite, pensdmos que seria interes-
sante realizar um produto final em que eu pudesse demonstrar todas
as aprendizagens e ferramentas que aprendi e utilizei ao longo dos seis
meses de estigio. Foi-me, entdo, proposto que fizesse uma infografia
interativa sobre a InfoPortugal e a implementa¢io web do Mapa ilustrado

e interativo do Arouca Geopark.

Concluindo, durante os seis meses de estagio, que se dividiram por trés fases,

foram realizados alguns trabalhos, que serdo explicados mais a frente.

Infografia 3 Processos

Design Interface Mapa Arouca Geopark

Paginacio Montanhas Magicas

Prova de Conceito do Projeto Eyevision

Video Academia Olhares - Curso de Fotografia Prético

Redesign e Paginacio Mapa de Montalegre

Pagina¢io do Mapa de Coruche

Infografia Olhares

Molde de Apresenta¢io Curso Olhares

Formandos Academia Olhares - Facebook

Testemunhos Academia Olhares - Facebook

Icons e Capa de Facebook InfoPortugal
Flyer InfoPortugal BTL

Capa Universo Olhares - Linkedin

Edi¢io de Imagem Cartografica

Desenvolvimento do Interface Mapa Arouca Geopark

Infografia Interativa Mapping the Future

Tabela1l
Tabela de todas as tarefas

realizadas durante o estagio.
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INFOGRAFIA
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Programas utilizados:

> Hlustrator

Durante esta fase do conhecimento e da exploracio, foi-me pedido que passe
todos os conhecimentos sobre a empresa para o papel através de trés info-
grafias que incidisse sobre o processo de trabalho das trés grandes areas: os
SIG, a Produgio de contéudos e, por fim, o desenvolvimento web.

Passo a explicar cada area, através dos SIG, a InfoPortugal cria mapas e
solu¢des automatizadas, para que seja possivel maximizar os beneficios tec-
noldgicos e, com os seus meios proprios, acaba por criar vantagens em relacdo
a outras empresas tecnoldgicas.

A 4rea de desenvolvimento web integra varias areas de conhecimento
focando-se nas necessidades dos clientes, dando-lhes solu¢ées web e mobile,
propocionando uma vantagem.

Por fim, a drea de produgio de contetidos abrange contetidos editoriais, con-
teudos a tempo real e conteidos multimédia, exisitindo ainda a possibilidade

de integrar outras areas multidisciplinares.

\
PRODUTO FINAL

CONTEUDOS EDITORIAIS SOLUCOES
€ MULTIMEDIA WEB € MOVEIS

Figura63
Algumas fotografias do processo
da realizacao da infografia.

- Pormenor do Produto Final

- Algumas inspiragoes

- Desenho esquemético em papel
- Primeira Verséo da Infografia
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MAPA INTERATIVO
/7 AROUCA GEOPARK

Programas utilizados:

> Sublime (para a cria¢do de cédigo html, css e javas script) -
Utiliza¢io de tutoriais W3school, Jquery, Codepen

¥ Illustrator

> Photoshop

No primeiro dia de estagio foi-me perguntado o que gostaria de fazer
e aprender ao longo do estagio, sendo que a temdtica que gostaria de
explorar era a Infografia, tanto estdtica, como interativa, visto que
penso que a interatividade hoje em dia é fundamental para a relacio
entre o interface e o utilizador.

Entdo foi-me proposto que desenhasse o interface do Mapa da National
Geographic sobre o concelho de Arouca, um mapa interativo que seria e
inserido no site do Arouca Geopark que estaria a ser desenvolvido.

O mapa consistia em varios zoom’s, layer’s para ligar e desligar as
camadas da imagem (animais, monumentos e natureza) e, por fim, um
popup com uma pequena informacdo dos pontos e com um ver mais que
daria a pagina de cada ponto em questio.

Apés desenhar o interface do mesmo, foi-me pedido que comegasse a
desenvolver e a criar as ligagées do mapa com a ajuda do Alexandre Silva
e da Ana Leite e apesar de alguma dificuldade inicial, fui fazendo alguns
tutoriais de htlm e css para criar a popup e os botdes, sendo que a parte
do zoom foi realizada pelo Alexandre ja na parte final do estagio.

O mapa pode ser visto em:

http://aroucageopark.pt/pt/conhecer/mapa-ilustrado-arouca-geopark/

Figura64
Algumas fotografias do processo do

design e desenvolvimento do Mapa.

- Mapa Final
- Primeira verséao do interface do Mapa
- Coédigo html
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MAPA TURISTICO
// CORUCHE

Programas utilizados:
> llustrator

> InDesign

¥ Photoshop

Inicialmente, neste projeto foi-me pedido a cria¢io de modelos tridi-
mensionais em ilustrator de alguns monumentos, tais como: Ermida da
Nossa Senhora do Castelo, Museu Municipal, Escola Museu Salgueiro
Maia, Observatério do Sobreiro e da Cortica, Pacos do Concelho, Igreja
da Misericérdia e o Posto de Turismo. Foram cedidas pelo cliente varias
imagens dos monumentos com varias perspetivas que permitissem per-
ceber a contrugio e o edificio em questio.

Concluida a ilustragdo dos monumentos, pediram-me que realizasse o
redesign e a paginacdo do mapa turistico. Apés as primeiras versdes, o
cliente foi pedindo mais cria¢io de monumentos, tais como as pontes e a
praca de touros, e pontos de interesse, como por exemplo as antas e her-
dades e, por fim, altera¢ées cartograficas, realizadas com a ajuda da Citia.
Numa fase final e as dltimas altera¢des pedidas pelo cliente, foi a criacido
de uma proposta de selo para a capital mundial da cortica. Entreguei trés
propostas, tendo todas como uma base um fundo de ilustragdo de cortica
e um carvalho. O tipo de letra utilizado foi o mesmo do mapa.

A proposta mais escolhida foi a primeira, devido ao corte do carvalho com
a tipografia, mas foi a terceira que ficou como final, devido a legibilidade

do titulo em funcio do tamanho do selo na capa do mapa.

Figura65
Algumas fotografias do processo do

design do Mapa Turistico.

- Pormenor da verséo final do Mapa
- llustragao de alguns monumentos

- Proposta de 3 selos
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USEFUL CONTACTS
CONTACTOS UTILES
TELEPHONES UTILES

Camara Municipal de Montalegre
. 276 510 200

Vista Bela
Centro de Saide de Mentalegre a Mu
. 276 510 160

.
GNR Montalegre Com

. 276 510 300 tabela com

Bombeiros Voluntirios de Salto
. 253 659 444
A Cista
Ecomuseu de Barroso — Espago Padre Fontes Aven ite 0”2 Vila da Ponte
. 276 510 203 >
I5E0.COM
Ecomuseu de Barroso — Casa do Capitao, Salto

. 276 510 209 Albergaria Pedreira

Av. D Aansa [, n* 41
- E 2 talegre
Taxis Montalegre 935 125 010

. 276 512 308

ACCOMODATION
ALOJAMIENTOS
HEBERGEMENT - CAMPING

Borda d Agua
Fua Ce

PARQUE DE CAMPISMO

ACCOMODATION

ALOJAMIENTOS e e i
HEBERGEMENT - CAMPING £ 7 -~ @ Fornes do Povo de Carvalhais

RESIDENCIAL SANTA C
Rua da Mijareta (EN 308
5470-226 Montalegre

Tel: 276 512 477 Fax: 27

RESIDENCIAL SOL E Ct
Rua Ridante, 1
5470-528 Viade de Baix
Tel: 276 556 171 Fax: 27!
www.selechuva.com

TURISMO DE ALDEIA Pl
Penedones
5470-069 Penedones
Tel: 251 708 360
Sirvozeln www.inatel.pt
& v FENCIAL RETIRO DO GERES
Ce;.- b e 3 i
‘ A 170-017 Fafisio
Tel: 253 658 236

Kertelow

GRANDE ROTA
D0 PNPG

108|109




@ Sarcafagos Antropomarlicos

@ Torre do Bei em Travassos d

@ Forno do Povo

@ Castelo da Piconha (Vestigio

@ Couto Misto

@ Ecomuseu de Barroso - Cenl
da Avifauna da Regiso

MAPA TURISTICO
// MONTALEGRE

Programas utilizados:

¥ SketchUp (modelagio 3D)
> Hlustrator

> InDesign

> Photoshop

No mapa de Montalegre foi-me proposto que realizasse a pintura dos
icones em 3D realizados pela Carolina. Na fase inicial, antes de iniciar as
pinturas, em conjunto com a Ana e a ajuda do Edgar, uniformizdmos as
perspetivas dos monumentos com uma inclina¢io solar a UTC +/- pelas
13:11h. Apés as perspetivas serem idénticas, a Ana explicou-me passo a
passo como fazer as pinturas dos icones, que teriam que ser semelhantes
aos icones dos mapas dos concelhos das Montanhas Magicas.

Concluida a pintura dos icones, com a ajuda do Daniel e da Catia, foi
preciso criar o mapa de relevo (pintura das camadas, colocagido dos icones
dos monumentos e de outros pontos de interesse). Tudo teria que estar de
acordo com a proposta que foi levada e aceite pelo cliente anteriormente
(semelhante ao Mapa da National Geographic do Arouca Geopark).

Por fim, deveria paginar o mapa a parte de trds do mapa, onde estio
incluidos restaurantes e outros servicos de Montalegre, tendo como base
o design e a paginacdo do mapa realizado em 2012. Na anélise deste mapa
anterior, foram encontrados dois pontos que teriam de ser melhorados:
a colocagio das fotografias ilustrativas e o guia de leitura dos pontos de
interesse, visto que este estaria de forma de zig zag e ndo por colunas,

como é a leitura normal deste tipo de mapas.

Figura66
Algumas fotografias do processo do design
do Mapa Turistico.

- Pormenor da versao final do mapa

-Versdo 2012 do mapa de Montalegre
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PAGINACAO
/7 MONTANHAS MAGICAS
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Programas utilizados:
> Photoshop
> Nlustrator

> InDesign

Na paginacido do guia turistico das montanhas mdgicas foi-me pedido
inicialmente a conversdo de todas as imagens a serem utilizadas para a
brochura em modo CMYK e a 300dpi. Depois da conversio das imagens,
foi-me dada pela Ana Leite a proposta de design ja aprovada pelo cliente e
a lista de previsdo de paginas por cada parte do guia. O objetivo era com-
preender a relagdo entre imagens, pontos de interesse, itinerarios, entre
outros elementos, para que as préximas paginas realizadas por mim ndo
ficassem dispersas do resto do conteido.

Foi também pedido pelo cliente a redu¢io do nimero de paginas em geral.
O grande desafio seria reduzir as paginas sem que se perdesse contetido.
Num prazo de cerca de trés semanas foi-me pedido que concluisse a pagi-
nagdo do guia, sendo que este estaria dividido por fases. Inicialmente foi
realizada a paginac¢do dos itinerarios, que foi enviada para aprovagdo. Foi
desta forma que foi efetuada a pagina¢io de todas as parte do guia.

Na paginac¢do do guia trabalhei diretamente com o Gabriel Soeiro Mendes,
(Jornalista, Comercial e Fotégrafo) que estaria em contacto didrio com o
cliente. Era a ele que teria de colocar algumas das davidas que surgiam.
Grande parte delas foi a nivel de texto e da informacio de alguns dos

pontos, tal como coordenadas e entre outros.

Figura67
Mockup do Guia Turistico




1

L]
500.000
visitantes ‘) 6 eventos
mensais e presenciais
or ano
8m 30seg P
de tempo medio

no site

Os nossos produtos
resultam das necessidades
do mercado e dos nossos
utilizadores.

Porque se vivemos em
sociedade todos somos
responsaveis pelo que se

O que fazemos passa a nossa volta.

fazemos bem.

-

. 320000
2 milhoes . membros

de fotografias : .
carregadas A % mllh_oes
pageviews
mensais

A

—_ olhar:
£ fotografia

“ www.olhares.com

+ 5000 alunos
formados
na Academia

ail -
500,000 h
visitantes 6 eventos

presenciais
por ano

do Brasil

mensais
8m 30seg
de tempo médio

www.olhares.com o St

112|113



INFOGRAFIA
/7 OLHARES

Programas utilizados:

> Illustrator

Em conversa com o Diretor de Marketing, Angelo Valente, e as duas
designers que me orientaram ao longo do estéagio, foi sugerido que reali-
zasse uma Infografia sobre o Olhares (ver anexo - Infografia ‘Olhares’) e
que nela integrasse a Academia Olhares e o blogue que surgiram ao longo
da histéria do ‘Olhares’.

Nesta Infografia, numa tipologia diferente da ja realizada para os Pro-
cessos da empresa, decidi colocar dados estatisticos através de graficos
diferentes com ilustra¢ées ligadas ao mundo da fotografia, além de que fui
dividindo a Infografia por varios subtemas, como por exemplo: Olhares

além fronteiras, Olhares Social, Olhares multilinguas, entre outros.

em janeiro de 2016

¥Jooeases
[ Jolol2h)
£ oanoo

olhares
fotografia online

www.olhares.com

Figura68
Algumas fotografias da infografia.

- Pormenor da Infografia

- Capas publicitérias “Universo Olhares”






INFOGRAFIA INTERATIVA
/7 MAPPING THE FUTURE

U L

Programas utilizados:

> Sublime (para a cria¢do de cédigo html, css e javas script) -
Utilizagio de tutoriais W3school, Jquery, Codepen

> Nlustrator

> After Effects

> Photoshop

O produto final do meu estagio seria a conce¢io de uma Infografia inte-
rativa em forma de histdria que decorria enquanto o utilizador fizesse
scroll. A tematica seria sobre a prépria InfoPortugal e os seus processos.
Assim sendo, voltaria a retomar as ideias ja submetidas e pensadas na
Infografia inicial, s6 que desta vez seria apenas uma, esta de forma inte-
rativa e que aliciasse o utilizador a percorrer e a conhecer a empresa.
Inicialmente, em conjunto com o Diretor de Marketing, delinedmos
algumas ideias sobre a interatividade, a informacao e a forma como esta
seria colocada, tomando sempre como ponto de partida as infografias ini-
ciais dos processos.

Apés a reunido, eu e a designer Ana Leite reunimo-nos e fizemos uma
revisdo das ideias. Em conjunto fomos criando o ambiente da Infografia,
pensando nds que seria interessante retratar o espa¢o de uma fabrica,
visto que o edificio onde a empresa se situa é de uma fabrica antiga e res-

taurada pela Camara Municipal de Matosinhos.

Figura 69
Infografia Interativa
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Com este projeto final consegui evoluir em rela¢do a implementacio de
uma Infografia interativa e perceber a ligacdo entre a Infografia estatica e
interativa, como é que a interatividade funciona e o que ela transmite ao
utilizador. Através da interatividade conseguimos transmitir a multi-
disciplinaridade e a competéncia da empresa, a criacdo de uma histéria
que dé a entender num sé processo aquilo que a empresa realiza. Com
uma linguagem simples e funcional é possivel chamar a atenc¢io para
certos pontos da Infografia.

Concluindo, e na minha opinido, este foi o grande desafio do estagio,
tendo que criar uma Infografia onde incluisse uma ligagdo entre processos
(apesar de muitas vezes estes nio se cruzarem), fazer as animagdes, como
por exemplo das rodas dentadas, e a colocacio de textos da explica¢do de
processos (mas que existisse uma opg¢io de escolha do utilizador).

A ajuda da Ana Leite (designer) e, por fim, da Sara e do Pedro (estagidrios
de Engenharia Informaética) foram essenciais para esclarecer algumas
davidas que tive durante a construgdo e implementagdo. De real¢ar algumas
sugestdes que apresentaram, e que ajudaram a melhorar a Infografia final,

sugestdes essas apresentadas numa perspetiva de utilizadores.









REFLEXAO
// AO ESTAGIO
E A INFOGRAFIA
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/7 INFOGRAFISTAS
& DESIGNERS
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Durante a elaboracido do Relatorio de Estagio senti a necessidade
de construir uma ligacio entre a componente tedrica da Infografia e a
sua pratica profissional, uma vez que a concretizacdo do processo de
Estagio consistiu nisso mesmo, embora ao nivel pessoal.

A forma de o fazer consistiu em procurar a opinido de quem utiliza a
Infografia enquanto pratica profissional, utilizando a entrevista por
email. O que se pretendia era recolher a opinido de profissionais sobre o
processo de criagdo e a metodologia utilizadas na cria¢do da Infografia,
tanto por designers como por infografistas.

Ao pesquisar sobre o tema foi notéria alguma diferenca de opinido sobre
a Infografia, desde ao seu conceito até a forma como trabalham os pro-
fissionais que realizam este suporte de informagdo e comunicacio.

A Infografia ndo retine consensos, sendo muito discutida quer no campo
tedrico e quer no campo pratico. Com uma recolha de opinido de profis-
sionais, ndo s6 pretendi sistematizar as ideias dos profissionais, como
tive por objetivo enriquecer a informacio disponivel sobre o tema na
perspetiva atual do mercado de trabalho portugués.

Assim, considerando-se util fazer uma ligacio entre as posi¢ées dos ted-
ricos e as ideias de quem diariamente utiliza a Infografia no 4mbito da
sua prética profissional, foi enviado, via email, nos dias 4 e de 15 de abril,
um conjunto de nove perguntas (no anexo 1) a duas designers e a mais
quatro infograficos de trés érgios de comunicagio e de uma empresa.
Foram recebidas quatro respostas (no anexo 1) que serdo analisadas de

seguida, de dois infografistas e de duas designers que utilizam diaria-
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mente este meio para comunicar visualmente as informacdes nos seus
locais de trabalho. Apesar de ser um conjunto limitado de respostas, com
elas é possivel perceber, por exemplo, se a Infografia é considerada Jor-

nalismo ou Arte Gréafica.

Responderam ao inquérito os seguintes profissionais:

> José Alves, Infografista Publico, 25 de abril de 2016

> Ana Leite, Designer InfoPortugal, 5 de maio de 2016

> Jaime Figueiredo, Infografista Expresso, 17 de maio de 2016

> Carolina Rodrigues, Designer InfoPortugal, 20 de maio de 2016

Analise dos dados da entrevista

LI I/L3I0000 0010000420000 14050000000 1900000000000 00000000000 70 040000000 100 100000 0 100000000

Com aaplicagio das entrevistas, foi notdria a discrepancia de opinido entre
os quatro inquiridos quando se fala sobre o que é realmente a Infografia,
se Jornalismo ou Arte Grafica. Além desta clara separagio, também foi
possivel observar algumas diferencas no processo criativo que cada um
utiliza na criagio da Infografia o que, a primeira vista, pode ser explicado
pelo facto de trabalharem com objetivos diferentes: informagio jorna-
listica/informacdo institucional, promocional ou empresarial.

Embora todos assumam a diversidade de utilizacées e suportes da Info-
grafia (desde o papel ao digital, passando pelo gif e pelo video), as res-
postas dos quatro profissionais & primeira pergunta (“Quando falamos
em Infografia associa a que meio/média?”) sdo variadas. Jaime Figueiredo
afirma que a Infografia “é um média”, acrescentando que “é uma forma de
explicar a informagdo por uma forma mais grafica”. José Alves, embora
associando “de imediato a jornais e revistas”, assume que é “uma forma
de comunicagio transversal a toda a sociedade”. As designer acentuam,
sobretudo, o aspeto “online e offline” e “papel ou digital”.

No campo do Jornalismo, o Infogrifico pode dar inicio ao seu trabalho
de formas muito diferentes. José Alves explica que tanto pode ser com
os dados de um Excel, com uma conversa com um jornalista ou simples-

mente com um produto ja editado, como foi o caso da Infografia sobre o



25 de Abril de 1974 que fez a partir de um suplemento. Na relagio com
os jornalistas, Jaime Figueiredo explica que o jornalista pede uma Info-
grafia, que “pode ser um mapa, grafico ou vérios, para sustentar o seu
texto”. Por exemplo, a sec¢do de Economia pode pedir um gréfico sobre a
evoluc¢io do PIB. Mas este profissional acrescenta um aspeto interessante,
que é a possibilidade de o préprio Infografista sugerir uma Infografia que
dé origem a um trabalho jornalistico, como foi a sua sugestio de se fazer
um trabalho jornalistico sobre o Canal do Panama, com Infografia. Aqui,
o processo de produgio é o inverso.

No campo empresarial, os procedimentos que dio origem a uma Info-
grafia sido diferentes e sio tidos em considera¢io outros aspetos.
Carolina Rodrigues explica que o processo criativo de uma Infografia
comeca com um ‘briefing’ suportado por um documento com os prin-
cipais conceitos: “objetivo, publico-alvo, dados”. Sio também fornecidos
“os manuais de normas e os elementos graficos em formato vetorial ou
imagem para serem usados”.

O ponto em comum entre todos é que apesar de existir alguma liberdade
de edigdo na informacgido, existem algumas limita¢des em comum. Por
exemplo, o tempo de criagio (quando nos referimos a uma publicagido
didria) e o espago. “Nio se pode colocar tudo o quisermos, porque esta
pode nio ter interesse para o leitor”, salienta Jaime Figueiredo. Ana
Leite adianta que tem “total liberdade para o design da Infografia”, que
“é fundamental para a percecio desse contetido”, mas ha aspetos que
dependem do cliente e do tipo de trabalho. Carolina Rodrigues acrescenta
que a liberdade existe “desde que ndo comprometa o manual de normas”.
Apesar de alguma divergéncia sobre o que é a Infografia, existe algo em
comum entre todos: a forma de se representar a informacio de forma
visual. Trés dos inquiridos afirmam que a Infografia ndo é exclusiva do
Jornalismo. Jornalismo e o Grafismo “nio conseguem viver um sem o
outro”, tal como afirma o infografista José Alves. Por outras palavras, a
designer Carolina Rodrigues afirma que a Infografia é “o cruzamento dos
dois, visto que visa a comunica¢io de informagdo sob um aspeto grafico”.
Contrariando, o infografista do Expresso, considera que a Infografia é um
Jornalismo Visual uma vez que esta conta a histéria da noticia através

de imagens, em vez de “mais de 30 000 mil carateres”. A designer Ana
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Leite discorda, apresentando um exemplo concreto: “Se a infografia for
de outro d&mbito que nio o jornalistico, como a infografia cientifica que
nio surge nos meios de comunicago social, logo nio considero que seja
jornalismo sequer.” O processo de construc¢io da Infografia varia de jornal
parajornal (no caso dos infografistas) e do tipo de trabalho ou projeto (no
caso das designers) que é pedido. Em geral, todos passam pela reuniio
inicial, onde se definem objetivos e tarefas e se organiza a informacao.
Depois, parte-se para a criacdo de esbocos e de “um mapa mental ou dia-
grama que relacione conceitos e apresente os dados”, como explica Ana
Leite. Numa fase final desse processo escolhe-se o suporte final e inicia-
se a composicio final do conteado.

Ana Leite salienta que “que durante o processo existe uma constante
interacdo entre as equipas envolvidas” e Jaime Figueiredo acrescenta que
durante a constru¢io de uma infografia existe um tridngulo de trabalho
(Jornalista - Infografista — Paginador) e que este deve funcionar sempre,
tendo sempre em consideracio o interesse do leitor.

Relativamente a questdo estética, Jaime Figueiredo admite que é “muito
subjetivo”. Na sua opinido, trata-se de encontrar “uma harmonia” entre
a pagina, o texto e a fotografia. “Tem que existir uma harmonia visual e
por outro lado uma hierarquiza¢io do trabalho, que tem que contar uma
histéria, um principio, meio e fim”. José Alves defende que a estética é
definida pelo tema da Infografia. Ana Leite acredita que o objetivo de
comunica¢do também define a sua estética e Carolina Rodrigues acres-
centa que a estética deve permitir uma leitura eficaz da mensagem.
Quando se questiona sobre quais as referéncias para o seu trabalho, Ana
Leite afirma que todo o processo criativo advém de inspira¢des e de uma
pesquisa do estado da arte. Sendo ela designer, destaca Manuel Lima,
um designer portugués que nasceu em Ponta Delgada em 1978. Além de
designer é investigador e autor de alguns livros sobre Infografia e fun-
dador da visualcomplexity.com. Carolina Rodrigues salienta a sua inspi-
racdo nas Infografias da Fastcompany.

Jaime Figueiredo destaca o trabalho do The New York Times, jornal

americano, e do The Times, jornal inglés, na 4drea da Infografia como as



suas grandes inspira¢cdes. José Alves realca Michael Robinson, do The
Guardian, concluindo que é em jornais de referéncia mundial que os info-
grafistas se inspiram para o seu trabalho.

Por fim, relativamente a questdo sobre qual a diferenca entre uma Info-
grafia estatica e Infografia interativa, em geral todos afirmam que a Info-
grafia estatica é realizada para meios impressos, é o mais fixa e geral-
mente mais pequena, que serve como apoio ao texto.

Ja a Infografia interativa, tal como o nome indica, interage com o leitor,
leva-o a tomar opg¢des e a escolher o percurso de leitura que mais lhe inte-
ressar. Por outras palavras, da ao recetor liberdade e controlo sobre o con-
teido, sendo mais utilizada nos meios digitais.

Ana Leite acrescenta ainda que, na sua opinido, existe outro tipo de Info-
grafia, a dindmica, que se opde a estdtica, justificando “que comporta
movimentos, seja motion graphics, video, dudio ou gif (Graphics Inter-

change Format)”.
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/7 REFLEXAO FINAL
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Durante o ultimo ano de Mestrado, que se encontra dividido entre o
Estagio e o Relatdrio Final, foi possivel abordar uma das areas que mais
me suscitou interesse ainda no primeiro ano, a Infografia.

No estagio, na InfoPortugal, uma empresa tecnoldgica com grande foco
no turismo, foi possivel colocar em pratica muitos dos conhecimentos
adquiridos durante o primeiro ano, em cadeiras como Infografia, Design
do Livro, Discurso dos Média, entre outras.

Durante os seis meses de Estagio foi-me dada a liberdade de fazer o meu
proprio caminho e optar por trabalhos para os quais sentisse que tinha
aptidio. Foi ao contrariar o caminho mais ficil que aceitei o desafio de
criar e fazer algo que nédo conhecia.

Parti do incerto e aceitei o desafio que a designer Carolina Rodrigues me
propds ainda nos primeiros dias de Estdgio, que consistiu em abordar
a Infografia interativa, ou a interatividade, em algum trabalho desen-
volvido em contexto de Estagio.

Os meus conhecimentos sobre como fazer animagdes ou aplicagdes mul-
timédia eram reduzidos. S6 tinha conhecimentos basicos de Adobe Flash
mas ndo pude utilizar este programa uma vez que a maioria dos browsers
ja ndo aceitam esta tecnologia.

O primeiro desafio de entrar em contacto com a criagdo de algo interativo
surgiu quando me foi dada a tarefa de fazer o design da interface do Mapa
do Arouca Geopark. Apenas com conhecimentos de programagio, deveria
criar um mapa interativo para colocar na pagina web que estava a ser
desenvolvida pela equipa de programacio.

No inicio, depois de aprovado o design da interface, quando me pediram
para comecar a criar as liga¢des, tive algum receio de ndo conseguir, de
certa forma, ultrapassar os objetivos que me tinham sido propostos e que

eu tinha aceitado.
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Recordo-me de nesse momento ouvir o atual diretor da InfoPortugal, Ale-
xandre Gomes, dizer-me: “Primeiro ddo-te o rebugado e depois atiram-te
para os Ledes.” Nessa altura percebi que, em contexto de trabalho, temos
que ser capazes de domar até as tarefas mais complicadas, sobretudo
ultrapassar as dificuldades que encontramos.

Hoje, terminado o Estédgio, posso afirmar que ultrapassei todos os obsta-
culos que encontrei ao longo deste percurso. No inicio e nos momentos
de mais dificuldade tive sempre alguém que me ajudou, sendo que depois
coube a mim encontrar as ferramentas e as solu¢des necessérias.

As designers Ana Leite e Carolina Rodrigues foram sem duvida funda-
mentais nesse crescimento, orientando-me no inicio de cada projeto.
Por exemplo, deram-me as bases da programagdo (com tutoriais do Code
Academy) e deixaram-me desfrutar dos conhecimentos que estaria a
adquirir antes de iniciar a Infografia final.

Além deste projeto, posso salientar outros aspetos positivos desta expe-
riéncia, nomeadamente a interacio entre toda a equipa da InfoPortugal
e com outros profissionais do Grupo Impresa (jornalistas da SIC, do
Expresso, da Visdo e os comerciais do Norte da Impresa Publishing), que
sempre se disponibilizaram a dar-me sugestdes de melhoria do meu tra-
balho, o que contribuiu para aprofundamento das competéncias nas mais
diversas dreas, como fotografia, paginacio e video.

Relativamente a Infografia, foi possivel realizar um tipo de Infografia
diferente daquela que foi realizada em contexto sala de aula na Unidade
Curricular de Infografia.

Esta experiéncia fez-me compreender a grande dificuldade em se atribuir
um conceito ou um meio a Infografia. Para mim, ela tem uma utilidade
dupla que varia consoante o meio em que é disponibilizada. Quando uti-
lizada para jornais ou revistas, esta é sem duvida uma vertente do Jorna-
lismo. Mas, num contexto visual, quando utilizada em brochuras, livros ou
documentos cientificos, ai coloco-a como arte grafica.

Além desta enriquecedora discussdo em torno da Infografia, a parte mais
interessante na realizagdo do Relatério e do Estdgio como temdtica na Info-
grafia, foi sem duvida a pesquisa intensiva a volta da sua histéria, da sua
evolucdo, o reconhecer que algumas obras eram consideradas também uma

Infografia e que foram inovadoras na sua época, como por exemplos os



estudos anatémicos de Leonarda Da Vinci. Quando me propus a fazer uma
Infografia sobre a evolugdo até aos dias de hoje com o objetivo de encontrar
um maior numero de Infografias, tive algum receio de nio conseguir e de
nio ter exemplos suficientes para além daqueles referidos em texto.

Foi na imensa pesquisa entre livros e paginas web que encontrei no
bloco das referéncias do estagio, a visualoop.com, que viria a ser impor-
tantissimo. Este é um site dedicado a Infografia, em que se juntam as
melhores através de artigos de varios designers com interesse nesta area.
“Vintage infodesign” é o artigo escrito por Tiago Veloso que tem mais 100
paginas e que demonstra a grande evolu¢io da Infografia.

Com os conhecimentos adquiridos na parte escrita do segundo ano do
Mestrado em Design Editorial foi possivel analisar varias Infografias, a
nivel teérico, sobretudo os trabalhos realizados em contexto de Estdgio e
compreender que existem algumas melhorias possiveis em todos os pro-
jetos. Essas melhorias passam sobretudo pelos principios mencionados,
tais como: o da interatividade ou de constru¢ido de uma infografia, seja
ela estdtica ou interativa.

Em suma, o Estagio permitiu-me colocar em pratica e apreender novos
conhecimentos, analisar a tedrica e coloca-la em pratica, ultrapassar os
receios iniciais e demonstrar que nenhum desafio é impossivel. Basta
“arregacar as mangas” e trabalhar muito para conseguir atingir a meta e os
objetivos propostos. O Relatério de Estagio foi o encerrar deste capitulo,
permitiu-me conhecer muito mais sobre esta arte e explorar alguns dos
caminhos e temas em seu redor. O caminho delineado seguiu uma parte
mais jornalistica da Infografia, porque é a mais referida durante grande
parte da sua histdria, mas acredito que, num futuro mais préximo, passara

pelo web design e pelos média digitais.
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O conhecimento e a curiosidade da evolucdo da Comunicagdo Visual
até aos dias de hoje levou-me a procurar e a desenvolver este tema e a
escolher a Infografia como area de trabalho profissional, durante os seis
meses de estagio.

E visivel que hoje em dia as imagens e a leitura de noticias ou infor-
macOes através de graficos, ilustra¢bes, entre outros, estd em grande
destaque na sociedade e é uma forma de comunicar em constante cres-
cimento, mas que teve origem ainda na Pré-Histoéria.

A grande conclusdo que retiro deste trabalho escrito e da pratica pro-
fissional no estagio é que a Infografia se foi alterando ao longo dos
tempos e que este processo é acompanhado pelo desenvolvimento das
novas tecnologias.

Atualmente vivemos rodeados de Infografias, sejam elas em jornais
ou até mesmo nos manuais de instru¢des dos objetos que compramos,
apesar de imensas vezes nio lhe darmos o nome correto.

Alnfografia passouaser fundamental na explica¢do de doencas, guerras,
acidentes e tantos outros acontecimentos. No entanto, continua a nio
gerar consensos: para muitos, é apenas um complemento; para outros,
tornou-se parte integral e principal de uma informagio.

Mas o objetivo da Infografia foi sendo alterado ao longo dos tempos e
hoje deixou de ser apenas uma ilustracio.

Foi com a revolugdo tecnolégica que a sociedade entrou em constante
evolucdo e a Infografia passou de uma fase estética para uma fase digital
e interativa, em que a interacdo com os leitores se tornou a pec¢a prin-
cipal na sua criagio.

Enquanto as pesquisas bibliograficas me ajudaram a contextualizar a

Infografia no que diz respeito as suas origens, carateristicas e func¢oes, as



quatro entrevistas realizadas a profissionais portugueses permitiram-me
tracar um pouco do panorama atual portugués, assim como aferir a forma
como o facto de se trabalhar, ou ndo, numa empresa jornalistica, pode fazer
diferenca na interpretacio dos processos e objetivos da Infografia.

Além das pesquisas realizadas para compreender o estado de arte da
Infografia, o estdgio na InfoPortugal foi essencial para desenvolver e
colocar em pratica as capacidades e competéncias adquiridas ao longo
do Mestrado em Design Editorial. A empresa que me acolheu permitiu-
me evoluir e aprender ritmos e formas de trabalho, proporcionou-me
enfrentar desafios até entdo desconhecidos e apostar na cria¢io de mais
competéncias tecnolégicas.

Concluindo, é com satisfacio que termino este trabalho escrito e que dou
por terminada a componente teérico-pratica do estdgio. Foi com a junc¢io
destes dois elementos que fui capaz de adquirir conhecimentos na 4rea da

Infografia, das novas tecnologias e, sobretudo, no design editorial.



132133

ESTAGIO
/7 BIBLIOGRAFIA

W

ABREU SOJO, Carlos. (2002). Periodismo Iconografico - Es la infografia
un genero periodistico?. Revista Latina de Comunicacion Social, n. 51.
[Consultado. Abril 2016] Disponivel em: http:// www.ull.es/publicacio-
nes/latina/2002abreujunio5101.htm

ALONSO, Julio. (2006). Grafia el trabalho en un agencia de prensa es-
pecializada en infograficos. Revista Latina de Comunicacion Social, Ago.
(n.8). [Consultado. Abril 2016] Disponivel em: http:// www.ull.es/publi-

caciones/latina/a/49inf6.htm
CAIRO, Alberto, El Art Funcional. Madrid: Alamut, 2011

CAIRO, Alberto. Infografia 2.0: visualizacién interactiva de informacién

en prensa. Madrid: Alamut,2008.

CAIRO, Alberto - Infografia, Periodismo Visual y Literatura. [Consultado.

Abril 2016] Disponivel em: http://www.albertocairo.com

CHAPPE, Jean-Marie — L'Infographie de Presse. Paris: Victoires Editions,
23 Ed., 2005

CARVALHEIRO, Ana Cl4dudia Varanda. Anélise do Design de Jornais dii-
rios generalistas Portugueses. 2012, Relatdrio de Estagio Mestrado De-
sign Editorial (Instituto Politécnico de Tomar, Escola Superior de Tecno-

logia de Tomar)



CLAPERS, Jordi. (1998). Los gréficos, desde fuera de la redaccién. Revis-
ta Latina de Comunicacion Social 9. [Consultado. Abril 2016]. Disponivel

em: http://www.ull.es/publicaciones/ latina/a/36infojordi.htm

CLAPERS, Jordi. (1998). Los graficos, desde fuera de la redaccién. Revis-
ta Latina de Comunicacion Social 9. [Consultado. Mar¢o 2016] . Disponi-

vel em: http://www.ull.es/publicaciones/ latina/a/36infojordi.htm

COLLE, Raymond (1998): Estilos o tipos de infégrafos. Revista Latina de
Comunicacién Social, 12. [Consultado. Mar¢o 2016] Disponivel em:

http://www.ull.es/publicaciones/latina/a/02mcolle/colle.htm

COLLE, Raymond (2004). INFOGRAFIA: TIPOLOGIAS. Revista Latina
de Comunicacién Social, 58. [Consultado. Marco 2016] Disponivel em:

http://www.ull.es/publicaciones/latina/latina_art660.pdf

CORDEIRO SILVA, William Robson. Infografia Interativa na Redagio.
2013, P6s-Graduagio (Universidade Federal do Rio Grande do Norte,

P6s-Graduacio em Estudos dos Midias)

DE PABLOS COELLO, José Manuel. (1999). Infoperiofismo - El periodis-

ta como creador de Infografia. Madrid: Editorial Sinteses

EXPRESSO, Semanario (2009). Infografia digital: Evolu¢ido passa pelos
dispositivos méveis - Xaquin G.V. [Consultado. Novembro 2015]. Dispo-
nivel em: http://expresso.sapo.pt/feeds/lusa/lusaactualidade/infografia-

digital-evolucao-passa-pelos-dispositivos-moveis-xaquin-gv=f525956

FERNANDES BRIGAS, Joaquim Manuel. (2012). Infografia das Guerras
do Golfo e do Iraque na Imprensa Ibérica. [Consultado. Abril 2016]. Dis-

ponivel em: https://issuu.com/formalpress/docs/index_infografia/15

IMPRESA, Grupo. [Consultado. Marco 2016]. Disponivel em: http://

www.impresa.pt



134|135

IMPRESA, Resultados do ano 2015. (2015). [Consultado. Abril 2016].
Disponivel em: http://binaries.cdn.impresa.pt/765/838/8272023/IM-
PRESAPressReleaseDez2015vfinal.pdf

INFOPORTUGAL. [Consultado. Mar¢o 2016]. Disponivel em: http://in-
foportugal.pt

LETURIA, Elio. (1998). ; Qué es infografia? In: Revista Latina de Comuni-
cacion Social. La Laguna. Tenerife, N. 4. [Consultado. Abril 2016]. Dispo-

nivel em: http://www.ull.es/publicaciones/ latina/z8/r4el.htm

MALOFIEJ. [Consultado. Abril 2016]. Disponivel em: http://www.snd-e.

com/es/malofiej

MATOSINHOS, Camara Municipal. Novos estadios da SIC em Matosi-
nhos inauguram a 6 de Outubro. (2011). [Consultado. Abril 2016]. Dis-

ponivel em: http://www.cm-matosinhos.pt/pages/242?news_id=1843

MEIRELES, Suellen Cecilio Piazza. Infografia jornalistica em Portugal: es-
tudo de caso de dois didrios e um semanério, 2012, Dissertacio (Univer-

sidade dos A¢ores, Mestrado em Ciéncias da Comunica¢io - Jornalismo)

M&P, Meios & Publicidades. [Consultado. Abril 2016]. Disponivel em:
http://www.meiosepublicidade.pt/2016/04/formatos-do-digital-crescem

-a-dois-digitos-ate-2020-enquanto-meios-tradicionais-vao-estagnar/

NICHANI, RAJAMANICKAM, Maish, Venkat - Visual Interactive Explai-
ners — a Simple Classification. [Consultado. Abril 2016]. Disponivel em:
http://br.monografias.com/trabalhos/infografiamultimidia-modelonar-
rativo-webjornalismo/infografia-multimidia-modelo-narrativo-webjor-

nalismo.shtml

NIEMANLAB. [Consultado. Abril 2016]. Disponivel em: http://www.
niemanlab.org/2016/03/small-screens-full-art-despite-their-size-s-

martphones-open-up-new-opportunities-for-interactives/?utm_



source=Daily+Lab+email+list&utm_campaign=43c51a45c8-daily-
labemail3&utm_medium=email&utm_term=0_d68264fd5e-
43c51a45¢8-395970905

NOGUEIRA, Pedro Miguel Martins. Infografia digital: da produgéo a re-
ce¢do, 2013, Dissertacido (Universidade do Minho, Mestrado em Media

Interativos)

OLHARES - Fotografia Online. [Consultado. Abril 2016]. Disponivel em:
http://olhares.sapo.pt

PABLOS, J. Infoperiodismo: el periodista como creador de infografia. Ma-

drid: Editorial Sintesis, 1999.

PELTZER, Gonzalo. (1991). Periodismo Iconografico. Madrid: Ediciones Rialp

PEREIRA, Cristiane. A Cobertura Jornalistica da Guerra do Iraque nos
Jornais Folha de S4o Paulo (Brasil) e El Pais (Espanha), 2003, Universida-
de da Regido da Campanha (Urcamp)

QUADROS, Itanel (2005): Histéria e atualidade da infografia no jorna-
lismo impresso. [Consultado. Abril 2016]. Disponivel em: http://www.
portcom.intercom.org.br/pdfs/30471591613632904001157422900782
018538.pdf

RIBAS, Beatriz. (2004). Infografia Multimidia: um modelo narrativo para
o webjornalismo. [Consultado. Abril 2016] Disponivel em: http://www.
facom.ufba.br/jol/pdf/2004_ribas_infografia_multimidia.pdf

RIBEIRO, Susana. (2008). Almeida Infografia de Imprensa — Histéria e

analise ibérica comparada. Coimbra: Minerva

RODRIGUES. Sara Maria Pinto, INFOGRAFIAS ONLINE Os contributos
histéricos e a realidade revelada pelas diferencas entre cibermeios, 2013,

Universidade do Porto, Licenciatura Jornalismo



136|137

RODRIGUES, Kelly De Conti. Histdria da infografia: da mera ilustragio
a valorizacdo narrativa, 2015, Universidade Estadual Paulista “Julio de

Mesquita Filho” — Unesp/Sao Paulo

SALAVERRIA, Ramén e CORES, Rafael. (2005). Géneros periodisticos en

los cibermedios hispanos.

SALAVERRIA, Ramon. Cibermedios: el impacto de internet en los me-

dios decomunicacién en Espafia. Sevilla: Comunicacién Social

SCHMITT, Valdenise. A infografia jornalistica na ciéncia e tecnologia: um
experimento com estudantes de jornalismo da Universidade Federal de
Santa Catarina, 2006, Disserta¢do (Universidade Federal de Santa Cata-

rina - Mestrado em Engenharia e Gestao do Conhecimento)

SILVA, Ana Margarida da Luz. O Poder Comunicativo da Infografia. 2012,
Dissertacido (Instituto Politécnico de Castelo Branco - Escola Superior de

Artes Aplicadas de Castelo Branco - Mestrado em Design Grafico)

SFEZ, Lucien - Critica da Comunicagio. Lisboa: Instituto Piaget, 1994

TEIXEIRA, Tattiana. (2010). Histéria da Infografia Aula 02 - Infografia -
UESC - 2010 Profa. [Consultado. Abril 2016] Disponivel em: http://pt.sli-

deshare.net/tattianat/histria-da-infografia-jornalstica-fundamentos

TUFTE, Edward, The Visual Display of Quantitative Information.

UOL NOTICIAS. [Consultado. Abril 2016]. H4 23 anos, Guerra do Golfo
era primeiro conflito mostrado ao vivo na TV. Disponivel em: http://no-
ticias.uol.com.br/album/2014/01/17/guerra-do-golfo-foi-a-primeira-a-

ser-transmitida-ao-vivo-pela-tv.htm#fotoNav=2

VALERO SANCHO, José Luis (2000): La infografia de prensa. Revista
Latina de Comunicacién Social, 30. [Consultado. Abril 2016]. Disponivel

em: http://www.ull.es/publicaciones/latina/aa2000qgjn/99valero.htm



VALERO SANCHO, José Luis (2002): Visualidad del producto gréfico. Re-
vista Latina de Comunicacién Social, 51. [Consultado. Abril 2016]. Dis-
ponivel em: http://www.ull.es/publicaciones/latina/2002junio5106vale-

ro.htm

VALERO SANCHO, José Luis. La Infografia: Técnicas, Analisis y Usos Pe-

riodisticos. Barcelona: Universitat Autonoma de Barcelona, 2000.

ZAMITH, Fernando; PEREIRA, Filipa; AVEIRO, Lidia; (2010). A utiliza-
¢do da infografia nas sec¢bes de ciéncia e tecnologia de quatro jornais on
-line nacionais [Consultado. Abril 2016] Disponivel em: https://sigarra.

up.pt/flup/pt//pub_geral.show_file?pi_gdoc_id=476323



@r O \‘@w
= By voo= = EH *
l O EQ § EHE Bk o |

2 D0 B2 EE D0 B =DM 5
%ﬂ@@@lc&cn%% FLHTCDS
m@%. @ O, LI . [Z] P (O [ @ Q, G
El{bi@!l%-gal@-@![
H QW= D9 B =D 5
%a@@@lc&ca%% FLHTCDS
D \[F1 B Ee o @M FP 0 E o0 QG

l

@m0 #H O § EEESD E QO § L
H OO B H O B~ g
B PD T OCDRSKFPD [T @S
m.?y. ©e O, LI\ [E] % (O ] ©° Q, G
E.%’D.@?IQE-@.@![
= D9 B2 S D0 B =Dl g
@@lcﬁbcj%“ PO P @O S
(2]3» (0 [ o° O, I\ [E1BP [0 [&] @ Q G
HEEO EH O §EEERD @O § I
= D0 B2 tE Q0 B s
LT EHACRTODIAELSCRTODS
) < [F15% (0 ] @0 @, L\ [E1 3 (9 [ 00 Q C
EEEOHO § ] EEEd B O § |

@maﬁ%l@ﬁ%mg@%-a@%m

138|139



@@lﬁﬁm%
0 [Z]18P (0 [ @0 @, BJ
2EHOE QO § B

&@ﬁlﬁﬁm%

.%ﬂ%.ﬂm@@

o 2% INFOGRAFIA
SR D [ TPTOD R
N\ [2]3» 10 = o0 &



Ana Leite
Designer da InfoPortugal
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Quando falamos em Infografia associa a que meio/media?

A Infografia surge dividida pelos meios online e offline, por isso ndo asso-
cio a um unico media. Imagem impressa para jornais, revistas e imagem
digital, gif e Infografia interativa sdo os meios mais comuns, mas também

ha o video, em contetidos de televisido e web.

Como é que o contetido de uma Infografia chega até si?
No contexto do trabalho, costuma ser contetido institucional para de-
monstracio de dados da empresa, seja em brochuras promocionais, seja

em relatérios e contas (...)

Ha liberdade de edicido nesse conteudo?

Depende do cliente e do tipo de dados a transmitir. Ainda assim costu-
mo ter total liberdade para o design da Infografia. Considero que a for-
ma e a estruturacgio visual da Infografia é fundamental para a perce¢io

desse contetido.

Qual é o seu processo de construcio numa Infografia.

De uma forma muito sucinta, o processo comec¢a na reuniio de informa-
¢do, estruturacio e organiza¢io do contetido para poder-se criar um mapa
mental ou diagrama que relacione conceitos e apresente os dados; Depois
parte-se para a representacio visual desse contetudo, passando pela es-
colha do suporte, a forma de representacio, a criagdo de uma imagem e
grafismo, de acordo com o conceito, a marca (se estiver a representar uma
marca), o publico-alvo, a tematica (...). Ndo esquecer que durante todo
0 processo existe uma constante interacio entre as equipas envolvidas,

brainstormings com o cliente, se houver.

Existe alguma limitacido na realizacio de uma Infografia?

Sim, o tipo de dados, o posicionamento do cliente, o publico-alvo, o su-
porte...tudo é limitagdo na realiza¢do de uma Infografia, mas sio limita-
¢Oes construtivas e necessarias para delimitar o 4mbito e que ajudam na

estruturacdo da mesma.



Como define a estética de uma Infografia?

Todas as limitacdes acima referidas contribuem para a constru¢io de um
grafismo. O objectivo de comunica¢io, o contexto para a qual foi criada a
infografia constituem requisitos de posicionamento, identidade, feel and
look. Para o efeito é definida uma estética que vem traduzir esses valores

em elementos visuais.

Tem referéncias inspiradoras para a realizacao do seu trabalho?

Sim, todo o processo criativo comeca com inspiracio e uma pesquisa do
estado da arte. Para a infografia existem varios autores que sigo e que
estudam a evolucio da infografia. Destaco o trabalho de um designer por-

tugués Manuel Lima, fundador do visualcomplexity.com.

A Infografia para si é mais Jornalismo ou Grafismo?

Eu n3o dividiria desta forma a Infografia. Infografia é essencialmente
representa¢io de informacdo de forma visual. Desta forma, a infografia
tem que ter necessariamente grafismo, mas pode ter um grafismo pouco
evidente e pouco expressivo. Também pode ou nio ter uma componente
jornalistica. Por exemplo, se a Infografia for de outro ambito que nido o
jornalistico, como Infografia cientifica que nio surge nos meios de comu-

nicagido social ndo considero que seja jornalismo sequer.

Quais sas as principais diferencas entre uma Infografia estatica e
interativa?

A Infografia estatica é realizada em meios estaticos, composta por texto,
imagem e/ou graficos. Em oposi¢do a Infografia dinadmica, que comporta
movimento, seja motion graphics, video, audio ou gif.

Ja a Infografia interativa é geralmente composta por meios estéticos e
meios dindmicos, associados a um sistema interativo que permite ao uti-

lizador controlar acdes que lhe permitem aceder a mais informacio.
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Quando falamos em Infografia associa a que meio/media?
Sendo a infografia uma forma de comunicagio que néo é sequer exclusiva
do jornalismo, mas uma forma de comunicagio transversal a toda a socie-

dade, associo de imediato a jornais e revistas por estar mais intimamente

ligado ao meio.

Como é que o contetido de uma Infografia chega até si?

Depende. Ha de tudo.

Os dados de uma forma geral aparecem de forma geral em “Word” ou
“Excel”, mas conceitos ou ideias poderdo aparecer ‘rabiscados’ numa fo-
lha de papel ou apenas em conversas onde o contetido em si poderd ser
apenas uma ideia vaga sobre a qual o préprio infografista trabalha. Por
outro lado, a informacio pode chegar até mim em forma de dados deta-
lhados sobre o tema em causa. E curioso que um dos desafios mais inte-
ressantes que me chegaram, foi precisamente o trabalho acerca do 25 de
Abril de 1974 (digo isto hoje, dia 25 de Abril), onde executei a infografia
(http://www.publico.pt/25abril/as-linhas-da-liberdade) a partir de um
suplemento publicado em 25 de Abril de 1999 no jornal Publico. Foi pra-

ticamente assim: “temos aqui o suplemento, agora faz uma infografia”.

Ha liberdade de edicido nesse conteudo?

Sim, naturalmente. Qualquer dos envolvidos (que podera nio ser s6 o info-
grafista) podera alterar em qualquer altura a infografia.

H4 todavia casos particulares, se o autor desse trabalho é alguém da redac-
¢30 que estruturou a noticia em volta desses dados, o infografista neste
caso nio terd muito a acrescentar além do grafismo; Alguma alteracdo terd
sempre que passar pela fonte, estando esta mais acessivel ao redator, ndo
fard sentido que seja outra pessoa a editar; Se em causa estiverem dados
publicos e o infografista, redator ou outro tiverem acesso aos mesmos, é

de todo o interesse que um deles comunique a atualiza¢io da informacio.



Qual é o seu processo de construcio numa Infografia.
O primeiro passo é definir a histéria, objetivos e tarefas, seguido da
pesquisa preliminar. Com a recolha inicial, crio esbogos ripidos ou
« » . . .
storyboards” para estruturar a Infografia. Nesta altura consigo avaliar o
espaco necessario para o trabalho. Completo a pesquisa e escrevo o texto.
Crio os elementos graficos para a composi¢do final. Quando o texto ou os
dados sido de um colega jornalista, este processo terd naturalmente de ser

agilizado entre os envolvidos.

Existe alguma limitac¢ido na realizacao de uma Infografia?

Graficamente, a limitacido podera prender-se com o estilo. Quando fala-
mos de infografia em papel a limitacdo podera ser o espago. Numa edi-
¢do didria certamente o tempo é uma limitacdo. Todos os contetdos, bem
como a forma como sdo executados apresentam algumas limitacées. O

segredo estd em fazer com que isso nio se note no final.

Como define a estética de uma Infografia?
A estética é definida pelo tema. Desde a cor passando pelo elemento prin-

cipal, praticamente tudo é definido pelo tema.

Tem referéncias inspiradoras para a realizacao do seu trabalho?

Na minha fase inicial, no novo grafismo do jornal Publico, Michael Ro-
binson (The Guardian) foi a minha principal inspiracdo. Neste momento,
com a maturagio do estilo da Infografia do jornal, todos os trabalhos de

qualidade servem de inspira¢io.

A infografia para si é mais Jornalismo ou Grafismo?

Os dois. Um néo consegue viver sem o outro.

Quais sdo as principais diferencas entre uma Infografia estatica
ou interativa?

A interativa, tal como o nome indica, permite ao leitor interagir com a
informag3o. Leva-lo a descobrir os dados ou escolher o caminho a seguir.

A estatica é geralmente pequena, servindo de apoio a um texto.



Jaime Figueiredo
Infografista do Expresso
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A Infografia é um media. A Infografia é uma forma de explicar a infor-
macdo por uma forma mais grafica e tanto pode estar associada ao papel
(impresso), como pode ser para a internet e enventualmente para video,

nio é muito utilizado por ca.

H4 duas formas, ou Jornalista nos pede uma Infografia, pode ser um
mapa, grafico ou varios, para sustentar o seu texto, por exemplo sobre
economia pedem-nos um grafico sobre a evolugio do PIB.

A outra hipétese é serem os infografistas a fazer uma proposta de tra-
balho ou de um tema, ai d4-se o processo inverso. Este tipo de trabalhos
demora mais tempo e vamos fazendo nas horas vagas, por exemplo vai
abrir o canal do panama e com alguma antecedéncia fomos preparando e
pesquisando coisas sobre o canal, serd um caderno com mapas, graficos

sobre as altera¢des do canal e como este funciona.

Sim, hé bastante em quase todos os casos, mas mais nos ultimos casos
que me referi ha pouco, porque somos nds infografistas que editamos
textos e titulos, temos liberdade de o fazer e depois o jornalista revé e se
pensar que nio estd bem, altera-o. Temos a liberdade total para colocar a
informacdo que achamos ser correta.

Quando sio coisas mais especificas, como por exemplo, o PIB, ou coisas
mais técnicas de economia, ai poderemos dar a nossa opinido mas o con-

téudo é suportado pelos jornalistas.

O Processo comega com uma lista do pedido do jornalista ou com a nossa
proposta, como referi na segunda pergunta. Quando o jornalista pedir
o tal gréifico pequenino (queijo, linha ou barras...), ai ndo tem muito que
se saber, escolhe-se o suporte e depois é nos dado o contéudo em exel e
constroéi-se o grafico, quando sdo trabalhos mais elaborados nés fazemos
a pesquisa, procurando o que interessa mostrar ao leitor, depois desses

dias comegamos a construgio e por fim, a paginacéo.



Portanto ha aqui um tridngulo de trabalho que passa pelo Jornalista, In-
fografista e Paginacio, e este tem que funcionar sempre, para que no final

o jornalista aprove o trabalho.

Normalmente é uma limitacio de espaco. Por exemplo, as vezes temos al-
gum espago, mas a meio temos que refazer porque o jornalista precisa de
mais espaco. Ndo se pode colocar tudo o que quisermos, porque este pode

nio ter interesse para o leitor e é nele que temos que pensar.

E muito subjetivo. E uma harmonia entre a pagina, o texto, a fotogra-
fia, vou determinados tons mais quentes ou mais frios no mapa, ou por
exemplo, as formas de um gréfico. Tem que existir uma harmonia visual
e por outro lado uma hierarquizagio do trabalho,tem que contar uma his-

téria, um principio, meio e fim.

Sim, tenho ideias préprias, coisas que sio diferentes e que nunca vi, ou
também acontece copiar “trabalhos”, por exemplo as minhas inspira¢ées

sdo o The New York Times e o The Times.

E mais jornalismo , no fundo a Infografia é um jornalismo visual, é outra
forma de contar uma histéria, mas em vez de ter mais de 30 000 mil ca-
rateres, o que o torna muito maguda, a Infografia é mais simpatica de ler

ou contar uma histéria

O estatico normalmente é o que se utiliza para o papel, é mais fixo, a inte-
rativa é o que se usa no digital, na internet, ou é algo que tenha interati-
vidade com o leitor, onde ele passa a fazer op¢des e a escolher onde clicar

em algum sitio que se obtenha uma reagéo.



Carolina Rodrigues

Designer da InfoPortugal

146|147

Quando falamos em Infografia associa a que meio/media?

A Infografia pode ser associada ao suporte em papel ou digital.

Como é que o contetdo de uma Infografia chega até si?

O conteddo a ser explorado chega numa primeira fase via briefing, o qual
pode ser suportado por um documento de texto com os principais concei-
tos descritos: objetivo, publico-alvo, linha de comunicac¢io, dados e Sdo
também fornecidos os manuais de normas e os elementos graficos em
formato vetorial ou imagem para serem usados. Sdo ainda disponibili-
zados outros materiais em suporte digital ou papel que facam parte do
mesmo universo da comunica¢io que estd a ser desenvolvida, a fim de

manter a coeréncia grafica e a nivel de comunicagio.

Ha liberdade de edicdo nesse conteudo?
Ha liberdade de edi¢io nesse contetado, desde que nio comprometa o ma-
nual de normas fornecido e que va de encontro aos restantes materiais

que estdo a ser desenvolvidos.

Qual é o seu processo de construcio numa Infografia.

O processo de constru¢io passa numa primeira fase por um briefing onde
sdo expostas as ideias principais a transmitir, qual o publico-alvo e qual
o objetivo final da mensagem. E importante que este briefing seja cla-
ro para que a comunicagdo via infografia seja eficaz. Este briefing ini-
cial pode ser suportado por um documento de texto com os conceitos
descritos. Numa segunda fase é feito um brainstorming para analisar o
briefing feito, normalmente com pessoas de diversas areas, transforman-
do os conceitos principais em diagramas ou em wireframes. Nesta fase é
normal surgirem algumas ideias do grafismo e interligacdo dos elementos
graficos e textuais. Sdo fornecidos os manuais de normas e os elemen-
tos graficos em formato vetorial ou imagem para serem usados no de-
senvolvimento do conceito grifico, sendo esta a quarta fase. Finalmente
chega-se ao processo de desenvolvimento da Infografia. Ao concretizar

os principios decorrentes do briefing e as ideias do brainstorming é ha-



bitual surgirem altera¢des aos esbo¢os feitos inicialmente. A elaboracéo
deve iniciar-se pelo esbo¢o das formas gerais, resultantes do conceito gra-
fico, partindo de ideias mais gerais e deve ir sendo refinado nos conceitos

mais concretos e na mensagem a comunicar, até ao resultado final.

Existe alguma limitacdo na realizacio de uma Infografia?
A infografia deve ter em conta o suporte e o publico-alvo para que seja

adaptada a ambos.

Como define a estética de uma Infografia?
A estética da infografia deve ser de formas simples e de facil percecio,

para que a comunica¢ido da mensagem e dos dados seja clara e eficaz.

Tem referéncias inspiradoras para a realizaciao do seu trabalho?

Sim as Infografias da Fast Company.

A Infografia para si é mais Jornalismo ou Grafismo?
E o cruzamento dos dois visto que visa a comunicac¢io de informacio sob

um aspeto grafico.

Quais sas as principais diferencas entre uma infografia estatica
ou interativa?

A Infografia estatica pressupde a exposi¢do da informacdo de uma tnica
forma e portanto tera de ser pensada de forma a que, visualmente quem
estd a ver, seja conduzido através da informacio, de acordo com a narrati-
va. Na infografia dindmica, o préprio utilizador interage com os elemen-
tos graficos que vao relevando os dados, podendo a informagéo surgir de

forma animada, & medida que o utilizador percorre a narrativa.



