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A arte consiste em fazer 0O0S outros

deles mesmos, propoion es a nossa personal i dad:

- Fernando Pessoa
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RESUMO

Esse documento prop»e e apresenta o desenyv

ve2cdid ocomuni ca- «o expediivelnga-l«ovodd adpti-stas

sobretudo do Brasil e de Portugal-, sendo uma plataforma que func
entre uma revistaonlinee um portal . O f(usaBjadittes e cdnsisteamiumu | ad o
ste em que S «0 publicados cont e¥wdos mul timidi §;
atrel ados ao mer cado for mal , al ®m de cont ar I
i mpressa. Os conte%dos expostos nesse ve2culo

mai oria enviados para a reda-«o0, sendo alguns ¢
2ntegra, j8 que o projeto se prop»e funcionar

di sso, esse trabalho busca tamb®m umao rpdde xx®r
utilizado como forma de acesso e democratiza-«
| evantamento te-rico realizado.

Palavras-Chave: Ci ber cul t ur a; Redsta@nolinei c M2 doa e Soci edade:;
Visuais; Arte Independente



ABSTRACT

This document proposes and present the development and concretion of an
experimental communication vehicle dedicated to propagate the work of independent artists -
especially from Brazil and Portugal - working in a hybrid format between an online magazine
and a website. The project is called LusoBra Artes and it consists of a website where is
published several multimidiatics contents about artsy works that are not included in the
formal art market, and the first edition counts with a press version. The exposed contents in
this independent publication were mostly sent through the website, being full published or
adapted to fit in the editorial, since one of the spots of the project is the collaborative content.
Besides that, this works search for a theoretical reflection about how cyberspace can be

used as a way of democratization of the access to the art facing the bibliography reviewed.

Key-Words: Cyberculture; Communication; Web Magazine; Media and Society; Visual Arts;
Indie Art
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| NTRODUC¢EO

O ci ber es p a-secem eomstante drescanento, modificandooespa- o s oci al |,

as formas de acessoai nf or ma- « o, a comunica- «o0, enf i m, p
em como O0Ss indivzduos se relacionam com a @ptr
refletem-s e na art e, gue, como parte da cultura da
® afetada progf oersnsaas» etsr asoci ai s e culturais. D
transforma-»es na sua forma de ser feita, na
praxis, al ®m da mudan-a nos seus espa-o0s, | evando
de circuloa-®«iobegrueespa- o0 abre. Nessa perspectiva
ambientes f2sicos e formais, passa a circular

producentes em oateriam somd fazergamnsgue seus trabalhos tivessem

alcance,agor a tem a possibilidade de expor suas obr a

Assi m, com o desenvol vi me wdba.0, desenwlvemese e s p a -
tamb®m meios de comunica-«0 que possibilitam
usus8ri os, como sase mr ggduees osociimdi v2duos que | §

Ssimultaneamente emissores ¢ h8ceptene® desenfo
oportunidades de divulga-«o0 art2zstica de form
atrav®s de pl ataacfiolrindaasd eo ud ep eclrai af- «xo de publ i ca-
possibilita o crescimento e desenvolvimento d:

conceituada como 0o espa-0 da arte que n«o est §

nem na m2dia hegaeamtoi na, ®etermo arte independ
denominar a arte gqgue ® produzida independent e me

O projeto aqui apresentado busca ent «o, umse
para dif usqoe, demredust asacoi sas, propiciam a evol

independente -, explorando-os a partir da el abora-«o alme um Ve

dedicado a publica-«o0o de trabal hos art2zsticos
S«0 Uutil i zatdeoxst uraeicsures oismag®ti cos pertencentes a
entant o, ser um projeto jornal2stico j &8 que a
tamb®&m possui abertura para que o0os artistas p

utiizando-se do f or mato de conte¥%do col aborativo.
O relat-rio te-rico sobre o projeto aqui ap

cap2tulo um serve como uma apresenta-«o0 e prep:

l evantamento te-ricovesobre de temBumnicaa doo i deal
arte e a comunica- «o0 no ciberespa-o. Al ®m di
apresenta-«o0o do projeto em si, e XPpstemodnente,s e u S

discute-se a viabilidade do projeto apartirda an8l i se dos cen8rios po



atrav®s da realiza-«0o de uma an8lise FOFA e di
nos dois pa2ses.

O cap2?tulo dois ® dedicado ° discuss«o te-r
se por diniciar com uma contextualiza-«0 sobre
bibliografias de Elias (2008), Monteiro (2007), Santaella (2003), Levy (2000) e Lemos (1997).
Subsequentemente, busca-s e uma refl ex«o te-rica sobr e as

tecnol ogi a e a comunica-«o no ciberespa-o, [

contribui-»es das evolu-»es tecnol -gicdéddade i ndo
de reprodu-«o0o t®cnica da arte, di scutisea® por
expande-s e no <ci berespa-o. Essa evolu-«o0o tecnol - gi
modi fica-«o da espacialidade da art e6),pagsaa al ®n
estar no ambiente virtual, 0O qgue ® proposto a |

(1997), discutindo-s e t amb®m a evolu-«o da arte da cultur

na cibercultura. Faz-s e ent «o um | evantamgume ot smpemrm YaZecd
comuni ca-pwuob | dea- «o i ndewerjorrhlsmat @e rewista,otendo em
considera-«o que 0 projeto aqui proposto ® un

independente do grande mercado, levantando-se as bibliografias de Borges e Quintela
(2015) , em conex«o com a tem8tica da arte, al
colaborativos nos meios digitais.

O cap2tulo tr°s s«0 descritas as metodol og
sobretudo no que tange ao planejamento, " est r ut ur'aaproe seent a- «o de a
guest»es pr8ticas necess8rias paseaeloaestwlx dac u- «o
concorr °nci a benochmarking edliazado camnbase em duas revistas, a brasileira
Das Artese a p or tUmlggo MagazindiO0 Nessa parte s«o | evantad
publica- «o, tanto no site como nas redes soci a
tanto de maneira online quant o Afl2®m cd.«scs 0di spostos o0s resul
pesquisa realrzaedavpaigutraoaperfil do p¥%blico

O cap?tulo quatro foi dedi cado ~ descri - «c
cria-«o do ve2culo desaeomehacaxpbanan«aci a@aedao o
processo de no magaidagao proesnd® cria-«o0 da identid
estrutura-«o e planejamento do site e da -apres
Um Grito pela Arte I ndependent e, al ®m da des:
conte¥%do digital par a dee wermu«id cfa*> xioc a Pdbao Vv a2mgu
e discutidas a-»es de comunica-«0 tomadas par a
tendo em vista que a comunica-«o0o ® unsedo®°snffaasteo

ao evento de | an-amenbai maal ozapdojpaonado p¥%bl i«



CAPETULO I | O PROJETO

1.1 A tem8tica: A publica-«0 independente

Com 0 advento da i mprensa e de outros [
posteriormente a r 8di o,inicda-sei nuanaa r ed | texl«dVvisvbo e
arte existentes at® ent «o, passando a ser abor

sobretudo na bibliografia de Benjamin (1955) .

tecnol - gi ca gue acarrdeet arenpa opuwssd bidlei dadaet eV
possibilidade da produ-«0 de uma comunica-«0 a
mei os de comunica- «o0, acarretando na comunica-

difundida hegemonicamente, termo aqui abordado no sentido de amplitude e de
padr oni z a- «nge progessgscanurticacionais.

Essa transforma-«o0 da produ-«o0o e do consum

Hor kheimer (1985) como ind¥%%stria cultural. Segtl
asermantt da como mercadori a, tendo como objetivo
entreteni mento sujeita “"s demandas de mercado.
tenha um car 8ter padroni zador , esti mulando a f
p%blalcem de ter a possibilidade de ser wutilizad
Esse quesito reflete-s e t amb®m na publica-«o0o de wve2cul os

esses passam a funcionar em formato quase de
dsserta-«o de mefaradoUmat iPl atadar ma para a Pu
Em Portugal, Ana Sim»es (2012, p. 19) constata que f
num nYamer o reduzi do de empresas com enor me
majoritariamente motivadas pelo lucro.

Com o] desenvol vi ment o dessas f or mas de
desenvolvem-s e como resposta a essa cultura os movin
cul tur a, g a,rsdbretndd comfo surgimento de grupos chamados contraculturais
durante os anos 70, como - entre outros - 0s punks, o que desencadeia o desabrochar de

diversos formatos de vez2cul os de fanpims Oiteomd- « 0 i

I ndependente aqui utilizado n«o ®maseimiutiiiadoad o ¢
para tratar do que n«o est8 inserido na comuni
Esses vdeécglbmsni ca- «0 imn depreon doebnjteetsi vio® n«o a |

sim a divulga-«o0o de conte%dos quendeptenerteudem ¢ on

serem apelativos ° um grande p¥blico ou n«o, i



um pouco mais profundas, gue nNn«o se prendem nef¢

projeto, mas sim com a ideol ogi a208,pm2d)t i va- «0 de
Contemporaneamente, com o0 desenvolvimento da tecnologia, sobretudo da

possibilidade de comunica-«0 em rede atrav®s d

para a <c¢ria-«o e manuten-«o de ve2cul oscede <co

porque nesse h8 a facilidade que aebsitestneasvaiet pr
al ®m di sso, obtendo em si 0O qgue ® conceituado
mi di 8ti ca, O gue permite que haja maingd eVvamise daa
di spor do | eitor gque <circula nesse espa-0 tecn

adapta-«o0o dos ve2cul os de ¢ omumimoa -ax ot ecl heavni asdcoos,

a imprensa e de ma i paraahterietasende cbriseéquenténeenites
imais do que apenas uma mudan-a tecnol  -gica
tecnol ogias existentes, i nd¥strias, mer cadoc
altera a | -gica pela qual a indvstries midi

processam a not2cia e o entretenimento. o (J

Assim, a rela-«o0o entre indiv2duo e 0s mei o0os
da ampla possibilidade de escol ha de cont e¥%dos
uma i nterati wi dadrei aguposrs? v el s e esses vezcul
format os. |l sso modifica o formato do consumo d
Apersonaliza-«00, tendo em vista que o Il eitor

escol ha ent des acesem aessadesyso que faz com que essa ferramenta
tecnol -gica seja progressivamente usada mais e
faz com gue 0s ve2culos de comunica-«0 indepenc

a ter mais visibilidade e a serem encarados como uma alternativa de acesso.

Entretanto, i sso n«o quer dizer que a ind¥
Horkheimer (1985), deixe de existir, ela apenas adapta-s e " s novas formas de
transmuta-se de acordo comodesenvol vi ment o tecnol - gi co, tendo

antes geral e massificado, encontra nas novas tecnologias uma maior possibilidade de
segmenta-«o0 e escolha dos conte%dos que <conso
explanado por Levy (1999) como um universal sem totalidade, justamente por ser

abrangente sem ser padronizador.

Esses mesmos fatores aliados ao surgimento
com que haja uma descentraliza-«o da informa-«
tradicionais,oque traz ~ luz a reflex«o de uma recont
comunicacionai s. Surgem assim possibilidades
passem a existir no contexto geral. Dessa for

di scussmpdima tradicional para um determinado



ci berespa-o0o, a potencializa-«o0o da possibilidad
determinado assunto.

Esses fatores se expandem para o contexto

inova-«0 tecnol - -gica afetar tamb®m a produ-«o
tecnol ogi as em rede, as redes soci ai s, entr e

intera-«o0. A arte que n«o0 posssegjapelo tharcado foomal f or t
da arte ou pela cultura de massa -, sendo independent e, antes era
l ocal , atrav®s de eventos e publica-»es organi
arte independent e encontr a no cCi berle-sgpiaccoo ae
possibilidade de ter a sua fAglobaliza-«0060 de ¢
a ser facilitada, seja para as publica-»es inde¢
di stribu2das virtual ment e, s ei lah gppragm soesusp rp qrrti
websites, redes sociais ou outras platafor mas. Des

da tecnologia, adensam-s e as alternativas a comunica-«o0 he
desenvol viment o expandi doa artdigdeperuente,itendocm vistad o c e
as i n¥Ysmeras possibilidades de intera-«0 gQue es:¢

Artistas qQque n«o possuem um trabalho aceit

presente nos meios de comunica-«o0 de mgas®oa, ne
mercado art2stico formal, t°m no ciberespa-o
trabal hos autonomament e par a um p¥blico di ve
di vulga-«0 para um potenci al p%bl ico, daledee s p a -
uma mai or intera-«o0 entre artistas que habita
acarretar no seu fortalecimento. Tendo-seeqggesas (!

O ciberespa-0o coloca de facto quesae mabilizda, mport
i nevitavel ment e, um novo entusiasmo explorat-r
porque, ampliando as formas de se comunicar a arte, ampliam-se o0s espa-0s em (
® pertencent e, tendo em Vvista Q9gque tendesasser espa
democratizado, inclusive para a arte, o que rompe de certa forma com as amarras elitistas

gue a circundam.



1.2 O produto: LusoBra Artes

O relat-rio aqui apresent ad cite LusaBralAttea, und 0  d e s
projeto editorial independente que nasalwralda v o
regionalmente, se propondo a explorar diferentes possibilidades presentes no ciber e s pa- o
no gque tange ~ comunica-«o0o da arte, sobretudo
mercados formais. A ideia ® que sejam publicad
art?2sticos de diversas 8reas num f disnmartreunque f
portal e revista online.

Al ®m do sse2culo de comunica-«0 pretende seé
apresenta artistas independentes dos contextos do Brasil e de Portugal uns aos outros.

Dessa for ma, 0O objetivo ger al desse projeto ®
por meio de um portal digital, a troca entre artistas brasileiros e portugueses desconhecidos

pel o mercado for mal, intensificando a visibildio:¢
dos dois pazses, al ®m de apresentar esses cen:
tem8tica. Ademais, o0s objetivos espec2ficos do
Realizar uma reflex«o sobre 0s novos espa-o

2. Compreender o] espa-o da arte independent e
realiza-«o0o de uma explora-«o te-rica sobre

3. Compreender a possibilidade da constru-«o de

atrav®s de conte¥Wdos col aborativos rel aci or
luso-brasileiro;

4., Promover a arte e a cultura | ocalmente a pa

Dessa forma, a LusoBra Artes ® um ve2cul o de comunica-«o
compreende a tem8tica da arte, seguindo al gum
revista como seu mol de, o apelo visual e o fo
ve2ecul«o ® wuma revista porque est8§ pautado f unoct
c

ol abor at ipvaa,t ej logud extos ppdlaceadda- ® recpbbl

2ntegr a. Esses textos s«o0 inscritos atruade ®s dc
emai |, na maioria das vezes pelos pr-prios art
projetos ou trabal hos, de texto I|iter8rio ou

espec?ficaae®sgueedcwmlzo de comuni caeabertoparma e s p?2 |
artistas no ciberespa-o.

O conceito de conte%»do col aborativo nesse
uma das possibilidades gue foram intensi fic

especificamente, com a web 2. 0 atiliza&la aqui como uma forma de ampliar a



democratiza-«o da comuni ca- «o0 art2stica, serv
di ferentes 8reas possam compartilhar e comunic
LusoBraArtes® uma tentativa de ir cont rtaral madigonahes a s p €
da comunica-«0 hegem!tnica, sendo um espa-o0 par
sem |liga-«0 com 0s mercados f or-mesiieio possamp ebtet e n - ar

espa-o0o midi 8tico para a promo-«pr djeetsuaguo®bmacs
nunca ter 8 fins l-sle r at idviowsu | gde c&kioc aanrdtoz st i ¢ a,
demanda do mer cado, abra-ando o car8ter de publ
Dessa for ma, a ¢ 0 mu busoBra Arkeo® pir netseei ivdliaa granat e

a arte independent e, € gqgue por isso, muitas Ve
al ®m da m2dia aut!noma, como as redes sociai s
de portf . -lios. A comunica-«0 preeegtue neoppops
produto materi al no sentido de consumo, Tooart e
guestionada, valorizada. O que se prop»e aqui
democr 8tico onde a arte que thermnd °srec iparse odsejapme reae
pela tem8tica de <car 8ter cr2tico, soci al ou p
est ®t i ca f or-possheesdifndidh.r » e s

Escolheu-s e direcionar o foco para as cenas art

dois grandes motivos, sendo o primeiro contrib
aproveitamento da potencialidade de troca cul't
l 2 ngua comum. O segundo ® a tentativa de apr o>

dois paz2*>sgestgmente por sua hist-ria empaekt®m tr
uma rela-«o0 fragilizada. Claro que umep8rtal
independentee que tem como p¥%blico um nicho emgsec?2fi
pode servir cComo um pequeno passo em dire-«o
simultaneamente separam esses dois pa2ses.
Para essa troca cul tsue ad Is?emrg-upao Ecschmyuenh , pat t b

-nN«o obstante que, merstroogrc8dmco, a@aomda @exi st am
portugu°®°s europeu e 0 portugu°s brasileiro, o]
entendi ment o, mas serve como fator identité8rio

identidade da LusoBra Artes como um projeto de dupla nacionalidade, optou-se por adaptar
0S menus e textos de apresenta-«o do site aos
das duas formas quando o termo diferencia-se, ou adaptando a forma de escrita com
par °nteses gquanmao deep eensacsr ia af o di f erent e. Entre
textos de apresenta-«o0o dos artistas, tendo em

parte da produ-«o de conte¥%do col aborativo expl



Inicio LusoBraArtes Conteudos EspacodoArtista Apoiadores
Artes Visuais
Musica
Fotografia
Maqui(thlagem

l Quadrinhos / Banda Desenhada

Imagem 1 - Print do menu inicial do website da LusoBra Artespar a demonstra- «o da
adaptada - arquivo pessoal

Al ®m di s ssoe, pooprt ofuazer um ve2culo de comuni

revista porque, se em sua forma i mpressa esse
infinidade de formas de explorar 0 u-seomaid e i me
especificamente naWeb20-as possibilidades de usos i mag®ti

Dessa forma, as revistas online t ° ®m si a potencialidade de usos da multimidialidade,
tendo em vista que segundo Ferrar.i (2014) , "0s
Vo muito al®m dos tradici onal me n-ttextos,ufetoslei z ad o

gr8ficos". Essa potencialidade de uso de cont e
essenci al no que tange a comunica-«o0 edoemati ver s
de ve2cul o, i deal para a difus«o de experi ment
de m2 di a. Dessa f or ma, com o p-seotilegar cessas q U i
potencialidades na constru-«o de um apa-o mi
propaga-«0 de arte independent e.

1.3 An8lise do cenS8rio

Para construir a ansg8lise d tusoBra Arteg§ rfdrams gue
realizados dois principais tipos de investiga-
produtos semelhantes, selano f or mato editori al ou nas f or ma
sendo pertinentes ° tem8ti ca ddegionamentedivergiicado o b st :
nessa t.eBosGauseanessa parte, averiguar principal
gue tem paodusoi bui - «o independente e gue e:¢
brasileiro. O segundo ® atl, que del acarda comoCarpiiretti a n § | i

(2012), consiste em uma ferramenta utilizada como uma forma de identificar, mensurar e
saber utilizarasfor- as e fraquezas, gue o autor considera
produt o, e as oportunidades e amea-as, consi d

explorados, aproveitados ou contornados dependendo de sua natureza.

1sigla para For-as, Oportunidade, Fraguezas e Amea- as



Um dos produt oslLusoBran&rteshaagruti e sa p'r e s domal RelewoO ® o0
gue pode ser considerado parecido com o0 projetc

® que else WWtoisl invod des do jornalismo sem ser um
dito e o0 secgumtdoo c® nmjuccont e®sdos col aborativos, [
reda- «o, artes e textosRelgwe ® heolstceod oe npvdraad o0& . |
publica-«0 de conte¥%dos sobre arte independent
deladoasout ras formas de express«o art2stica. O v

sat2zrico e 8ci do sendo produzido de f or ma t

gratuitamente emalgunsp - lowl t ur ai s de Curi ti ba-localizadhaacd e em

estado do Par an8 no sule dcom Bruagiols | ocais do pa2s ¢
Al agoas, Amazonas, Bahi a, Cear §, Distrito Fede
Grosso, Mato Grosso do Sul, Mi nas Gerai s, Par
Janeiro,Ri o Gr ande do Norte, Ri o Grande do Sul , San
ambientes conectados com a cultura como bibliof
livrarias, etc.

- Rele'O

2go/2N9, 112,29 » Paritdicn Ieriio
fuo am Qs PR

Imagem 2 - Capa do Jornal O Relevo de Agosto de 2019
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O Relevo0 exi ste desde 2010 e n«o possui fins
anunciantes apenas para arcar com o0os custos d
assinante que contri bui veesrpso«not afnzemimea,t es « Al ®ims
forma gratuita todas as edi-»es, Qque S«0 mensali
Issuu qu e ® voltada par a a publica-«o i hinke pend

https://issuu.com/jornalrelevo.

OQutro ve2culo de comunica- «0 LlaqysoRra Atess s ®i as i |
revista online A Art e o0Caqpueée af oi | an-ada em 2006, cont an
relacionados a arte e a culca, suaamiliuderconugpuoet® a . Al
reside no fato de que em seu site, o ve2cul o ¢

receber conte¥“dos que podem ser enviados |iwvr

di ferentes p¥%Wblicos, moaytomesmcultufais.i t ores, artistas

ARTECAPITAL CErE—

Magazine de Ade  Agenda  Publicidade  Conlaclos ~ Home  Agenda-Artecapilal mssd @ D 1l Like 13K

Noticias Entrevista Estado da Arte Exposigdes Perspetiva Preview  Opinifo  Arquitetura e Design Miisica No Atelier

ENTREVISTA NOTICIAS
k| TEATRO DO BAIRRO ALTO REABRE A 11 DE OUTUBRO
A NOITE EUROPEIA DOS INVESTIGADORES ESTA DE farmona ¢ cwsta

Transhoavista
VPF

Art Edificio

VOLTA

FUNDACAO EUGENIO DE ALMEIDA DE PORTAS ABERTAS
DE 26 A 29 DE SETEMBRO

MAAT COMEMORA 3.° ANIVERSARIO COM FIM DE
SEMANA DE PORTAS ABERTAS

PREVIEW

13.3 edicio MOTELX - Festival Internacional de Cinema de Terrol
| 10-15 Set, Cinema S. Jorge, Lisboa

100 filmes para celebrar o passado € o presente do cinema de terror
portugués e além-fronteiras, numa edicdo que acontece sob o signo do
nimero 13.

LER MAIS

Links

EXPOSICOES ATUALS
HENRIQUE VIEIRA RIBEIRO

MNAC - Museu do Chiado , Lisboa

Numa procura de um Gqueﬂhmm
éxico de um
radioamador, o
artista projeta-nos
para diferentes
possibilidades de
nterrelacio.
«Conversas» com
vérias <linhas de PALAIS DE TOKYO
campo= que se 517 0 CRET 6 CONTERPURAINE
expandem em varias
direcdes véo sendo
construidas.

LER MAIS JOANA EDNEGLIERI

Por ocasiae da ccupacao” da galeria
Kunsthalle Lissabon pela instituicdo de arte
contemporénea de S&o Paulo, Pivd, Julia
Flamingo entrevistou a sua fundadora e
directora artistica, Fernanda Brenner.
Censiderada pela plataforma Artsy uma das
vinte jovens curaderas mais influentes da
América Latina, Fernanda Brenner fala nesta
entrevista sobre as intencdes do Pivé, a
oo i i

Imagem3-Pr i nt screen da pS8odiAra ei cQacpBatadthhr nedes 28

Um de seus objetivos explicitados ® a f omen
forma-«o de um pYabd i @aosoeféteadeoesalhobt enveoat
conhecimentopelacomuni ca- «0 a respeito da arte contem

exclusivament e onlme sturaa vvesabste dttps://www.artecapital.net/ e

possui car8ter de divulga-«0 de informa-»es cr?
Todo o conte¥Ydo publicado na revista permanece

acessado mediante pesquisa.


https://issuu.com/jornalrelevo
https://www.artecapital.net/home.php
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H8 ai nda osliner'@agArtest ague f oi l an-ada em 2009 e
sua hist-ria nos meios digitais. A revista ir
i mpressa e somente a partpassoudha tedi -d«ionlirkee b ¥ame
gratuita, em 2015. Atual ment e, a vers«o f2sica possui pro
retrat a, sobretudo, O contexto art2stico brasil.l

presentes na revista f2zsica como not2cias referl

gue o&hsd antemente atualizada sobre o0s eventos
Paul o, Ri o de Janeiro, Mi nas Ger ai s DasArtest sen §, R
mant ®m a partir de anunciant es, apoiadores e

Facebook, Instagram e Twitterc omo f or mas de comuni ca- «o0.

/
y y
7S

&
ZANELE MUHOLI
» S T & ST—
P2 LUCIAN FREUD ' B
. . —
WILLIAM BLAKE
- e a—
DANIEL SENISE ' 4
.~ S sa———

MANO PENALVA /
_'/
ST IS LTS

-
y

7 2

-

Imagem 4 - Capa da revista "DasArtes" de Outubro de 2019

Al ®m dessas, UmdPigo@a qeei 6ba Hhan-ada em Junho
primeira revista de Portugal a dedicar-se exclusi vamente ~ arte e ° cul
circula-«o0o tanto na m2di a onineteadd Beasas dgas farmasp e m g
atualiza-»es em per2o0dos di ferentes. A revi si
enquanto que o0 siteme®tatwaldgaadd posmagsuem con
Segundo consta no site da revista, enime, &l 3 a

como O site dessa, foram reformul ados, passan



12

revista online. A revista dedica-se majoritar i ament e a di ssemina-«o da

obstante que possua tamb®m al gumas mat ®r i as a

1 ;>
¢ I» o
FROM PORTUGKE
T0 YOU

———

- R

ANTONIO JULIO DUART

ART PROJECT - HEAVY CLUB -
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DOSSIER FOTOGRARIA - »eUSEL OF FOTOGAARA DA WAGEMA - A
_ OO ASSE JOAO PENALYR. LU/ZA BALOKN, vicenTER
SARA MORGA DO SA NTOPW -

DOSSIER SAQ FRANCISCO -

EUNGEE JOO (SPHOMA) NATEE HOOO MORGAM CAL0008 -

(rO&- SITE). REMNY PRITRUM.A NNARETH ROSEN :nnnmm'y— 4
‘ ’

Imagem5-Capa da UmbigoiMsatgad fle Outubro de 2019

Em 201 dUmbigad fipassou por uma reforma ap-s Se
Portugal 2020 - cuj o consi ste em um acordo de parceri
europeia visando o desenvolvimento de Portugal entre 2014 e 2020-e a partir de
passou a ter tammPimngldsyetewdo ddmmomms|IPogdaruga

Youyoal ®m de ter sua distribui-«o0o expandida par
os Estados Unidos, o Canadsg, a Austrs8lia e o
Mini st®rio BartCubabubraddeCOmara Municipal de Li
Gul benki an, al ®m de ter parceria com a |livrarie

A exist°ncia de ve?2culos midi8ticos como es
arte de forma independebi ¢é¢j dadel pamagpeoh@tasp
apresentado. Ap-s o | evantamento de-sal gum@Raan8pr g
FOFA, na qual foram diagnosticados atrav®s da
externos da LusoBra Artes as oportunidadeseos poss?2veis d®ficits, t e

cria-«o de um ve2culo de comunica-«0 com,cont e

pode ser algo 8rduo se mal direcionado, | evan
direcionar-s e ° um nicho deopWPlbircd seopec2efifaz nece
estrat®gica do cen8rio em que esse irg§ se in

ocasionados por falta de planejamento.



Na tabela abaixo est«o0o esquemat i goastleradosas f o
fatores i nternos ao ve2culo de comunica-«o0 e

rel acionadas aos fatores externos °~ essa.

For - as Fraguezas

0 Projeto de car 8t
atual mente n«o exi
de comuni ca- «o \arne

independente luso-brasileira

0 Forte apelo visual 0 Equipe Reduzida para a demanda de
0 Potencialidade de trabalhos realizados
conte%dos pel a a d 0 Falta de recur sos
num primeiro momento das realiza-«o0 do projet
comuni dades artz2s 0 Falta de reconhecimento por ainda ser
Curitiba e Portalegre, onde o projeto recente no mercado

tem atua-«o mais f
0 Abrang°nctieem8tdiecas

tange os diferentes tipos de arte

Oportunidades Amea- as

0 Facilidade na <c¢ri 4

conteWdos devido

ci berespa-o e s 0 Bai xa adbegp&dlico | ei

tecnol -gicos 0 Desvaloriza-«o0o da ar
0 Amplia-«o do cen conhecimento

independente de local para global 0 Baixa ades«o de pote

devi do ) evol u- «d

desenvolvimento das redes sociais

Tabelal-An 8l i se FOFA / arquivo pessoal

Para identifi casre aesm fcoorn-saisd elreavo«wo que ao ef
produt os semel hant es n«o f oi encontrado nenhu
dedicado ° di vulga-«0 exclusiva de trabal hos
Portugale do Brasi |, 0O qgque confere ao projeto um c
um projeto que segue o0os moldes do jornali-smo d
se na produ-«o0o da sua 1 dent i ldusoBraArtes umitoed apeloo qu e
est ®t i co. Ademai s, outra for-a identificada f c

projeto, tendo em vista que, mesmo antes desse ser estruturado completamente, houve

interesse desses na subscri-«o de sedividgadd r abal
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atrav®s das redes sociais para estarem present
de produ-«o0o de conte¥wdos distintos tamb®m cir c!

arte, o que acarreta em uma diversidade de sub-temas dentro da arte, 0 que pode ser

consider ada outra for - a, considerando que, t e
p¥%“blicos diferenciados no ciberespa-o.

As oportunidades identificadas est«o intrin
advindas do desenvolvimento tec nol - gi co e do ciberespa-o, t
desenvolvimento da internet possibilita uma ma
possibilita uma mudan-a no cen8rio da arte ind

culturais que antes eram rest r i t as ao mei om a possibilldade degserama  t °
globalizadas atrav®s da comunica-«0 em rede, 0
uni fica-«o0o desses cen8rios | ocais. Al ®&m di sso,
de cont e ¥d ae plamformasvwo®ige bem como a facilidade em criar websites e
publicar esses conte%dos.

Dentre as fraquezas identificadas, a falta

em vista que a manuten-«o de um ve?2culapenase com

uma pessoa, fator gue pode ser contornado atr
futuro pr-ximo, para que O projeto possa se est
interno prejudicial identifidacdpo®2?2aefiadl tparde ar
do projeto, fator que pode inicial mente ser m €
gue disponibilizem produtos ou patroc2nio para
Al ®m dessas fraquezas, hed2auhdade €¢amonidea-qwoe
i nserindo no mer cado, n«o obtendo ent «o reco
momento.

As amea-as em potenci al identificadas foram
p¥%blico |l ei tor, a desvaltori 8ae@ao0 doa camheci

consequentemente a falta de wvalor dado a <cont
possibilidade de obter-s e di fi cul dades na conquista de nov

podem ser contornadas a partcomdai ebhaboreafkoi dEe
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CAPCTULO 11 | ENQUADRAMENTO TECRI CO

2.1 Ciberespa-o0, cibercultura e arte

O ciberespa-o tem sua evol u-«o ao me s mo |
desenvol ve, tendo em vista que ® uma consequ°®°n
caracterizado como fAum espa-0 de comuhica-«o
comput ador,e s200 0(0L e vpy. 92) , mas vai al ®m di sso, I
t empo, i ndi v2duo, comunica-«0 e sociedade. O t
ci ent 2 f i cMeuromarcer (1884)add Willian Gibson, em que era conceituado como
iuma ersemrt a- «o gr 8fica de dados abstrazdos do
computadores do sistema humanoo (Gibson, 2003,
Gi bson provavel mente n«o sabia que ele se tor:i
vive° numana. h

Semanticament e f aibeaon dwem odoprerfexm @ signi fi
utilizado por Gibson na <cria-«o0o do termo <ci ber
i nspira-«o a tecnologia da ®poca da cesa2fved mwelr
limitado aos arcades de videogames em que se utilizavam controles para comandar
el ementos desses |jogos. O prefixo tamb®m f oi
para a cria-«o0 do termo cibern®ticaongoleedp ossui

comunica-«0 entre 0s seres VvVivos e as m8quinas

considera-«oheroofteomoefit«o fortemente | igado &
possibilitam novas formas de comunica- «o0.
Assim, o termo ciberespa- 0 pode ser wutilizado para deter

intera-«o criado a partir das tecnol ogias que

segundo Monteiro (2007, p . 1), um espa-0 sem t
cheiode devirese possi bilidadeso. Dessa maneir a, o ci6b
poi s n«o est § ' i mitado as barreiras da sua

computadores s«o0o apenas uma forma de acesso a
propiciaumainf i ni dade de possibilidades de comuni ca-
n«o | inear, sendo atemporal, a0 mesmo passo em
vel oz. H & ddvidonab @&esenvolvimento das tecnologias - cada vez mais facilidade

de acessoaoci berespa- o, 0O que, juntamente com sua
com que esse sej a cada vez mai s utilizado p

i nforma-»es.
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Dessa forma, o desenvolvimento da tecnologia se intensifica na contemporaneidade

sendouma al avanca de modifica-«0 para toda a soci

comunica-«0 presente nessa. Com el a, surgem t
i ntera-«o e essas transforma-»es est «o i ntri
culturais. Ent r et ant o, segundo Santaella (2003, p. 2

julgar que as transforma-»es culturais s«o0 devi
€ novos meios de comunica-«0 e cultura.o A cul

transforma e consequentemente seus signos se transformam, estando cada vez mais

inseridos no ciberespa-o. Sendo assi m, as dife
terem seus signos i mer sos no espa-o da tecno
cons¢«¢ogude uma cibercultura, gue ® m¥Wl tipla e c
personali z8vel e est § em constante mut a- «o,

ci berespa-o0o, sendo explicada por Levy (2000, p.

Levy (200 0) refere o conceito de cibercultura
oni present e, mas principal mente porgque tem amp
sujeitos de diferentes sociedades, contemplando em si diferentes seres humanos com
diferentes referenc i ai s e bases culturais. E n«o total
di ferentes el ement os culturais transcritos e
uni formiza-«0 ou a hegemoniza-«o0o das diversas
em como o cibere spa- o propici a a comunica-«o gue ®
oportuniza amplas trocas culturais. Em suma, p
mostra precisamente que existe outraf or ma de i nstaurar a presen-a

emsimesma( o universal) qgque n«o seja por meio da

|l sto post o, a cibercultura s- ® poss2vel devi
cCiberespa-o, sem ser, no entant o, Ysni ca e excl
mai or vari Svel est § no ambient e real , sendo
desenvolvimento da <cibercultura tem como pil a
comuni ca- «o0, tendo em vista que SsS«0 essas que

Ci ber es pm-acessaslas,) raplicados ou produzidos pelos seres humanos que a

moldam, o que vai de encontro com Santaella (2003), que define a cibercultura como a

cultura do acesso. Dessa forma, a cultura modifica-se a medida em que seus signos tem sua

mut a- «o m@pladada ae intera-»es sociai s, que pol
desenvol vimento tecnol -gico.

Modificando-se a sociedade e a cultura, modifica-s e t amb®m a arte que,

de acordo com Lemos (1997, p . 21) ,@pexpd.i mBersd
assi m, com o crescimento da presen-a de di ve

inserem-s e nesse,dratmb®Pmdi ver sas em refer®°ncias cu
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formatos, et c. Consegqguentemente a ent®daoeo fi Al
cibercultura: um amontoado de signos diversos
constante muta-«o. |l sso faz cnoul tdepe quezxet®raa s ej a
i mposs2vel de determinar restritamente.

Essa multiplicisdpdssadbsdcidadas” de constante
da tecnologia propicia, faz com que as obras de arte da cibercultura, segundo Levy (2000, p.
147) , muitas vezes n«o tenham | imites bem def
Aiporque s«o bl bBedamastpaana a imers«o ativa de
interpenetradas nas outras obras da rede. 0 Dent
di f2cil determinar uma Ynica est®tica ou con.
cibercultura.Logo a arte, a comunica-«o0 e a tecnologia
8rea de converg°ncia, tendo em vista que esses
mesmo conceito:sej aaeliantcke ae xto®t i cas, pessoas o0

Diante dessa exposi - « 0 conceitual da intersec-«o0 do
da arte, conclu-r-s e que o0 espa-0 cibern®tico em conjunto

das tecnol ogi as, modi fi ca a soci edade, e co
simultaneamente fruto da evol u- «@ubkt or al . A comuni case«<o mi
segment ada e personali zada e n«o h§ mai s um
comunicador e audi °ncia, tendo em vista que, n
democratizada. Sendo assim, existe e busca-s e o] acesso N i nfor ma- «
transforma-«o das rela-»es entre indiv2duo e
passam a ser produtores de conte¥“dos. Desssa f o

com a comuni ca- «o0 esende-sesadudaruedtange- aacultura, inclusive na

produ-«o0o e distribui-«o0o da arte.
2.2 A Arte e a comunica-«0 no ciberespa-o

Com o surgimento da possibilidade de reprod
Benj amin (1955) em s uais e aulumais, eegpostenocrieres cons a c i a
evolu-«o0o do ciberespa-o e das tecnol ogi ae que
muta-»es na forma do pensar e absorver art?2sti
aliados tornam a arteseumaips opgamaecekxkdt imaa sei at en:
di zer que toda arte tenha migrado o seu fazer
Ainda h&8 a arte gue possui O gue Benjamin (195
a arte que ® feeipaossfuiisiswmaneners«o original. Er
tamb®m passa a ser present e, pois, ca bes seas peasto§ dree s

di fus«o de sua reprodu-«0 nesse ambiente. | sso



18

torne mai s aa@aes$ €2 vteeln,h a cada vez menos em sua

conceito de autenticidade, de obra wWnica, 0O qu
toda sua fun-«o0o social, t e n d o-se manritual,i ekatpassaqu e e
fundar-se emoutrapr 8xi @ pol 2ticao. Sendo assi m, a aur a

ressignifica tendo em vista que a reprodutibil]

seu espa-o conhecido e tradicional, 0 gue tr
atualiza-«o

Sendo assi m, com o advento de novas-dmecnol c
ess’naieproduz2zvei s, gue N«O pPpoOsSsSuUem uma Ver s«

cinema. Na contemporaneidade, com o desenvolvimento das tecnologias conectadas em

rede, surgem t amb®m novas formas de propaga-«o0 da

(2002), apenas essas novas prs8§ticas n«o S«O0 su
da cibercultura. Para a autor a, 0 grande debat
expressc o de | i berdade, gue est§ intrinsecamente
debate do seu espa-o0o dentro da cibercultura, €
p--:moder na. Dessa forma, a busca em torno de gque

isitua a pergunta por uma arte do ciberespa-o
fact o, sempre ocupou a arte: a problemati za- «c
2002, p . 150) . Sendo assi m, a luta da arte <co
girando em torno da mudan-a dos ambientes da c
Dessa maneira, a arte passa gradativament e
f2sico. sEnenntroa nes sae nusdianc-tao , n ou ma mbédleganaee ar t 2
parte desse espaoodaemetcamrodiotgi a em rede. Ao en
a arte faz com que sua espacialidade deixe de estar exclusivamente sobba mar ras f 2 si c
limitadas apenas * especialistas sobre o0 assunto. Desenvolvem-s e i n%¥mer as possi |
de di f umsf«oor ndae- «i0 ar t Awsbtnmusewss, as ewstaoonlines os blogs sobre
o tema etoc. |l sto post o, segundo Cruz (2002,
ciberespa-o tem forte influ°ncia na explora-«o

guests»gque contribuem para o desenvolvimento da

Al ®m da mudan-a no espa-0 art2stico, o des
formas de comunica-«0 possibilitam tamb®m uma
internet possibilita q u e paul ati nament e, as rela-»es entr
havendo possibilidades de intera-«0 que n«o ex

toma-se t amb®m mai s fancom qua seguwndo Levyo(2000) e

Afuma das camadtserc?2ontsit@aamds es da ci berarte sej

daqueles que as provam, interpretam, expl or
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apenas de uma participa-«0 na constru-«o do
obra, j8 que o0 Oesapeicrttaedrowidr @dicrheatmaandeont e n a
1999, p. 136)

Dessa maneira, as tecnologias fazem com que a arte passe por um processo de
entrada no meio digital, sendo que, progressivamente, essas sejam mais utilizadas em seu
fazer. Continua sim, ahaveraart e que se utiliza apenas dos
tamb®m o desenvolvimento da arte tecnol - -gica.
influenciada pela tecnologia de algum modo, seja no seu fazer, pensar, reproduzir ou
comunicar.

Pode-se afrmar ent «o que o desenvolvimento do ci6b

coi sas, uma amplia-«o0o do alcance da arte, que
espa-o. Tendo i s s ese ambientgsi Mt ajye ardistas divalguem seus
trabalhos de maneira aut ¥ noma, t er mo agui utilizado no

independente de um grande ve2culo de comuni ca-
surgem as redes sociais que tamb®m t°m infl u°®°i

atrav®s del ae, napt iessttaxkso gunseri dos no mer cado

possibilidade de divulga-«o0o do seu trabal ho, S
como portf-lios para artistas eBehanmcé’ atVimeohe de ¢
Flickr*, o DeviantArt>, o SoundCloud® entre outros. l sso s- ref

democratiza-«0 e de ressignifi-mn@aderonaoexts aproe s

gue propicia, segundo Lemos (1997, p . 21), a d
acul tura popul ar. Al ®m di sso, surgem tamb®m pl &
espa-o0os de arte colaborativos, como as ferram
utilizadas como forma de contribui-«0o na prod
Dessa forma, a tecnologia pode se tornar um faci

Esse panorama faz com que a cena da arte independente tenha mais possibilidades

para o seu desenvolvimento j 8 que, essas for ma:
alternativa, tanto ao mer cado f or mal da art
hegem?®nicos. O termo fiarte independented come-
mundo da m¥%si ca. Nagqguel a ®poca, -s6e3gluynda IiNmkan

musical sefort al eci a e as grandes gravadoras estavam

apenas artistas seletos por essas tinham espa

2Pl ataforma voltada para a publica-«o0o de materiais |ligado
SPlataforma voltada pariaaias pdél vdeaxo de mat

“Plataforma voltada para a publica-«o0o de fotografia

Pl ataforma voltada para a publica-«o de ilustra-»es

®pl ataforma voltada para a publica-«o0o de m¥Wsi cas
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trabal ho. Entretanto com o desenvolvimento das
custos de produ- «0o -der nMiopuwss?2vel o] surgi mento de

independentesod ( Nakano, vadofad dragm cipamads Independerfes s as ¢
por , n«o s - serem pequenas, ma s principal ment
desse formato comercial damv¥ss i ¢ a , produzindo e distribuindo

tinham espa-0 nesse oligop-1lio. At seadstemdena e , o]
outros tipos de arte, sendo wutilizado para no

di stri bu?2 daeménte diesprencadias formais da arte e dos grandes meios de
comuni ca- «0.

O desenvolvimento da comunica-«0-Sspr ¢ aenbt®en
sob o fazer art2stico, 0O que <cria, segundo Lem
einterativa, onde autor e p¥%¥%blico se misturam d
de tecnologias distintas no mundo da arte, e essas em alguns casos, podem inclusive ter
seus usos desbravados por esse. Tendo em vista que, segundo Elias (2008, p. 19 2 ) flas
novas atitudes art2sticas e tecnol - -gicas s«o0,
de regr a, afeta a est®tica da arte contempor ©n

arte, o que muda a maneira de a pensar, a absorver e a comunicar. Logo

fas novas formas de se relacionar com a t e
rel a-»es humanas, tornam necesss8rias nova
compreender as est®ticas art2sticas contemp
geraumrompiment o com o paradigma est®tico renasc

est®tica e a premente necessidade de sua col

Ademais, muda-s e t amb®m a forma de distribui-«o d:
desenvolvimento das tecnologias como ferramentas, aos processos evolutivos da
comuni ca- «o0, tendo em vista queo, dsee gruenddecs Ldoep eist

de ambientes virtuais consequentemente maximiza o alcance e as ofertas informacionais, de

modo a disseminar uma heterogeneidade cul tur al , nN«o oObstante ¢
tamb®&m utilizadas como forma de massifica-«o e
generalista, como explanam Adorno e Hor kei mer

explanada a seguir.

No come-o0o wmwl vdenrseennt o das tecnologias de <co
tornar o que foi c o n storl @ ddiacdioo ncad nso oaus hrg2 gloi aamso & ¢
tamb®m do conceito de comunica-«0 massificada
ind¥%stria cultumr®domno ecldorcleh ¢ iumelma (PEPDH985) como a
produzida para ser mercantilizada e consumi da,

de comun-iccoano«k 00 Ci ne ma, a rs8di o, a t eladémdas « o,
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gera-«o de |l uctrer mparmnadoumgrdpo de empress8rios e
processos industriais. Para os autores, essa p
sob as massas que a consomem atrav®s dos mei 0s
di stribui - «passal a serc maksificadaae planejada para ser homogeneizada,

visando n«o a propaga-«o0 da cultur a, mas sim

generalistas que visam 0 seu consumo enquanto produto, o que faz com que a arte e o

entretenimento comecemase fundi r, surgindo ent«o a arte
determinada perspectiva isso0o seja easltqgo dp ememisx
mer cadol - gi ca da cul tura rompe a fronteira

consideradas como elitistas 6 ( Lopes, 2017, p . 288) cul mi nanc

tendo em vista que 0 acesso a essa passa a ser facilitado para os mais diversos tipos de
p¥%blico.

Esse car8ter da democratiza-«o da arte se e
esp®ci er athe aheda ind¥Wstria cultural para a <cibe
cultural continue existindo. Entretanto, ao mesmo tempo em que descende dessa, ha
ci bercultura, a comunica-«0 caminha no senti dc
guesito da hegemonia, sendo maisum espa-0 de ci r ccorsiderardoqud e c ul
0s conte¥dos est«o dispostos nesse paul ati name
progressivamente uma maior segmenta-«o0o dos p¥b
ambiente ciber n ®t i ¢ o, tanto para a arte aqui chamada

Dessa forma, segundo Fran-o0oise Sabbah (1985)

fla nova m2dia determina wuma audi®°ncia segrt
maci-a em termos de n¥mer os, j 8§ mrieenms d@ U ma
simultaneidade e uniformidade da mensagem |
m2 di a de mass a no sentido tradicional do

mensagens a uma audi®°ncia homog°nea de mas:¢

mensagens e fontes, apr- pri a audi-Semcmai ¢ os@laet i va. A al

tende a escol her suas mensagens, assim a

intensificando o relacionamento individual

1999, p. 424)

Dessa for ma, NdBk 0O C CBMUMO I @ U & O evol ui nesse :
massificada deixa de existir, ela apenas segmenta-s e . No <ciberespa-0 h§
possibilidades art2sticas, tendo nele espa-o0 i

atrav®s de sua r edepeoddnie-ou a comescal; laso aconteae devido a
converg°ncia de informa-«o para o ciberespa-o

se estendendo inclusive para o ©Ombito da arte.
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A converg°ncia de informa-»es ® oatoesiea Jenk.
converg°ncia dos meios de comunica-«o0o, -eml|l tur a
gue h8 a reapropria-«o0o e ressignifica-«o0o de c¢

ocorre dos cPeebBuas d@&ot epa
(Jenki ns, 20009, p. 29) ,

Essa converg®°ncia

soci ai s com 0SS outros

tradicionais e digitais hibridizam-s e , reformul ando as rela-»es com

No entant o, ® importante ter em Ivimemade que,
novas m2dias e formas de comunica-«0 tenham i
continuam sendo meiosodo (Santaell a, 2003, p. 25
sociedade tamb®m est § sob constante tmudsa- «o,
tecnologias midi 88ticas seja parte dessa mut a- «
devido a mudan-a A i@mbi & o asracei atem sua mudan -
ci berespa-o, mas s- se modifica devidoguids tr an
Lemos o0os valores art2sticos passam ent«o a sinhn
e epistemol -gicos do maquinismo da moderni dade

Dessa for ma, com o surgimento da possibil:i

obr as a rcdancéeituada poaWalter Benjamin (1955) e o uso dessas tecnologias para a

cria-«o da #fhAarte comercial o da ind¥%stria cul't
tamb®m a desmistifica-«o da arte, fator que ® |
nociber espa- o. A &sret ee me nccoonnsttraant e mudan-a e a cha

constante ressignifica-«o devido a tecnologia.

tecnologia passa a englobar a arte. Dessa form
constante e, consequentement e, continuar 8 a inf
indivzduos na sociedade em que est8§8 inserida.
Essa influ°ncia sob a comunica-«0 se estend
vez menos haja um bemite®°s?@mnthotl @gtirae €0 muni ca
tendo em vista que fia midiatiza-«o0o da socieda
culturais e sociais vivenciadas na atualidadebo
d8 desde o0s psrai nmirddiiaotsi zdae s« 0 . |l sso reflete na
guanto no seu fazer, tendo em vista que fia ar‘
dos modos de rela-«o0o da arte com o0os p¥%blicosbo
evol u-«o seéampranetestar88 |ligada ao desenvol vi men
i nserida, a0 mesmo passo que esse est8 intrin:
tecnol ogi as, 0 gue faz com que a sociedade, a
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23Aspublica- »es i ndependent @eslinee as revistas

O projeto aqui apresentado se prop»e ser um
pois funciona independentemente das demandas do mercado, e que para isso, utiliza-se de

alguns dos formatos do jornalismo de revista, sobretudo em seu formato online. Por esse

moti vo, ® i mportante compreender a evolu-«o e
envolvem as publica-»es independentes, bem co0mc
Pode-se consi derar publicapeodéendapemdant e dti o
produzido e distribu2do independentemente de g
muitas das vezes de forma aut!noma. Um dos nm
exempl os de publ i ca- «danzineda Zieas,dnenmes etilizelesgparaa s
denominar uma esp®cie de materi al gr8fico fei

segundo Borges e Quintela (2015, p . 13) Ab6obj e
i ndividual ou coletivamente,ifeusgoe |1 mmt adean
determinados circuitos undergroundo .

As Zinestverams eu come-0 nas d®cadas de 1920 atre
fic-«o Cc maa rfaratn f mais amplamente difundidas nos anos 70 e 80, com o
surgimento e o fortalecimento do movimento Punk, sendo utilizadas pelo movimento social
cComo um mei o de comuni ca- «o0, onde eram di funo
showset ext os isdcengpbndagsiec ocomo uma forma de alternat
hegem?nica (Borges e Quintela, 2015) .fandne;pda h &

sendo que atual mente existem mais tecnologias

dessas com o designgr 8f i co. OQutros tipos de publica-«o0o i
mesmo caminho. Al ®m di sso, h8 as possibilidad:¢
propicia, sobretudo a internet. Dessa forma, as zinese demai s publica-»es
passam end «®staarn«mai s | i mitadas somente as f ei
independent e, passando a se posicionar tamb®m v

l sso se d8 tanto pelo fato de que, at ual me

ferramentas t ®cni cas ingependentes acoraoros goftimaresi dcea -e»dei s- « o

de i magem, de edutota- pelatd.acilidade que o0
di fus«o dessas publica-»es, o0 que favorece o0 ¢
publica-«o indeplesoud e mttigo.pté. o nMdessa f or ma, hg cac

"Di S p 0 n 2 hitpes:V/isseurmom/
8Desenvolvida por Catarina Figuei r ed ohtf/dipogtondes.php/pt/l s abel B a
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subterf ¥gi os para a comunidade artzstica 1inde
desenvolvimento da cena da indyart®.
Dessart e, as publica-»es autoedit dedigners qu e

compartilhem seus trabalhos de forma independente -1 onge do mercado f or me

hegem!nailccaancem no ciberespa-0o mais facilidades
surgem paulatinament e, mai s publica-»es de |iv
Inclusi v e, ® poss?yvelonmndbalitaday e publicadas de Sornmea $ndependente

vol tadas ao conteWdoe adésd8sei cormatol dzamndo s
experimenta-«o0o est®tica e da potencialidade de

Asrevistas come-aram a mudar sua forma de
passos rumo ao ambiente digital na d®cada de
reda- »es, tanto na produ-«0 de textos quanto
tendoemvistague segundo Tony Qu Digital magazines:enews andtai go 0
history timelined®, ® nessa d®cada em que se desenvolywv
tipografia, layoutde p8gina e manipul a-«o0o de i magem. Al R
t abl -digithe,smnes mo que pr ec8r i osemaileoma contdto comercial- « 0 d
entre revista e l|leitor. J8 nos anos 90, com a
surgiram as revisCBhRomddj stguieb up2odsassu2@am mai s con
revistas impressase acabavam por sair a um pre-o0 menor o0
tamb®m que se desenvoPDFE yue pernite @ compartillgpmento deo
documentos digitais em diversas plataformas sem que esses arquivos sofram qualquer tipo
de descoqnd,igargue ® um facilitador para que a
universo eletr®nico e digit alCD-Romaopspulagizadas na2 00 0,
d®cada anterior, passam a contar com arqui vos
cont e¥diom?2 dniudt £ nessa d®c andaa primgrashedistas gomentes ur g e
digitais, assim como as primeiras reviamaselpas
comoTamé Qa O | Gli amdead GHOIE nesse perz2odo tamb

al gumas revistas s«o0 YaunT #easo nvva gaieidt af or ma

' ndyArt ou arte independente, s«o obras originais criada
independente.

®Revistas Digitais: jornal iN«o peosLsiwihaandoo ploeinsp o® Ho ushtl-irc acda
gue permite ca-ndnua atwuali z

g gla para a expr es s@y Méwm,muee pdde seritradazid®RmraadDisco Compacto de
Mem-ria Apenas de Leitura

g gl a par a PartaelexDpecuments-armat que pode ser traduzida como Formato de Documento

Port 8gtil

¥ Revistadedica d a a di vulga-«o de eventos culturais das grandes

YRevista Britonica especializada em not2cias sobre celebr
15 Revista norte-americana dedicada a moda, beleza e lifestyle,vol t ada para o p¥%blico femini
16 Revista norte-americana sobre moda, culturaelifestylevol t ada para o p¥blico masculin

plataforma de v2deo da Googl e
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O processo de entrada para o ciberespa-o0 da

publica-»es independentes, tendo em vista que,
thnham esse car 8ter. Segundo GI -ria Ferreira (201
ger al foram criadas na primeira metade do s®c

artistas que acabavam por reservar a el@s hé c:

uma valoriza-«0 das -paublkcraoco» @e, expremamemnt a- «o0

textos de artistas focalizando os probl emas i
t empo, espa-0 de inscri- «qp.8eAomesmbdpadsd) mos d@anos( Fer r
80 s«0 mais enfatizadas nessa 8rea as publica-
n«o faz com que as publica-»es independentes s
2000, observa-s e 0 i n2ci o das p uwhliheisocbe-artease, ethgeral, eranmi st as

organi zadas por artistas e acad®°micos da 8rea.

A partir de ent «o, revistas de diversas ten
di gital € no ciberespa-o, o que faz com que,
(2010, p. 1),essasiise reconfigurem tanto na produ-«o0, na
Essas mudan-as que as revistas t°m sofrido, n «
feitio e distribui-«o. A f or nsa endoatraeen mazar «o,

adaptando-se, de acordo com Barros, Cunha, Natansohn e Silva (2010) ao formato mais

interativo e instant®©neo que o0 ioteriegreqeesgma- o, € I
|l sto post o, com a entrada dos mei os wghor nal 2
jornalismo, que come-a a dar mais °nfase 7 interati

passa a ter um car 88ter praticawaemdremidtee iatsu aalnit:

a qualgqguer momento e gue 0S jornais presantes
mesma propor-«o0 que o jornalismo tradicional

Ayres, Alves, Natansohn, Santanae Si | va (2008) , a rela-«o0o entre
mud a, n«o s - pel o fato das tecnol ogias, mpsossi b

principal mente por ser um reflexo da cibercult

i nforma- «o. Dessa for ma, guando se trata de jo
passa a ser uma vari8vel de fideliza-«o.

Esse car 8ter fidedigno, entretant o, segund
Silva (2008), n « owvebyj@rialisrdoed ee mreeovritsrtoa,ad endo em Vi
ao qual esse ® direcionado supdatd ¢cofsamte tendemdo@¥%b | i ¢
ser um p¥blico com fimenos pressaco, i nteressadc
tanto em textos de c awelgjormlismade tevistaji 0 S 0O . Logo, no

¥Uma das revistas pioneiras na tem8tica da moda
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Anf . . .1 a atualiza-«0 permanente n«o par e
noticiosprediksa estar |igado ° no-«o de
periodicidade das revistas i mpressas, t e
atualiza- «o peri-dica vinculada <com su:

(Ayres, Alves, Natansohn, Santana & Silva, 2008, p. 7)

Dessa for ma, 0O p¥%blico que busca o0 jornali s
jornalismo noticioso, inclusive no ciberespa-o
vi sual e 7 l eitura de i nfor ma- »eselhmateressadeet al h e
segundo est8§8 mais interessado em saber sobr e
superficial, objetiva e r8pida, buscando n«o o
atualiza-«0 sobre o que acontece.

O jornalismo das revistas online continua tendo algumas das mesmas bases do
jornalismo de revista impressa, como a necessi
apel o visual. No espa-0 cibern®tico, al guns do
revista acabam se intensificando,c omo o direci onamento para um |

porque no ciberespa-o est «o presentes ferranm

personaliza-«0 de conte%dos a serem acessados,
ino ambiente digital, (a segmentrenciako do
no moment o em gue, al ®m do destinat 8ri
produtores, f or mat ado em se-»es e cad:¢

possibilidade de selecionar aquilo que deseja consumir/ler, e formatar o
vezcul o de acor do c owwessAlvessNatansobrf, 8gantdna c i a s 0
& Silva, 2008, p. 8).

O forte apelo visual das revistas tradicic
independentes variadas, se estende para 0s websites das web-revistas e mais recentemente

para as mobiledessassendo um forte quesito para a f

Entretanto, hg8 quest»es de f iodirelgiuzea - %x«00 ppeEsEN
apenas no ciberespa-o, como 0 uso da mul t i mi
hiperlinkagem. Al ®m di sso, a |linguagem multim2dia e

presentes na arte quando el a se e n ceftexot daa  no
cibercultura, e frequentemente pautando-s e , como el a, na intera-«o
cont ev®bi péabyl i cos et c.

A multimidialidade pode ser traduzida <c¢como
conte%do em umes:-acaba o tornando ®f diivdai dadi s

Ramos (2005, p. 51) , em dois tipos«xoOiptematrt e
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l'inear, em que um tema emenda em outro subseq
retrocesso para o | eitor. J8 o0 segundlioearmc hama
gue s«o0 apresentados conte¥dos deneckssariamestow s f o
sequencial. As revistas online, por terem o formato que tem, propiciam, segundo Ayres,

Al ves, Nat ansohn, Santana & Silva (2008, p. 6)

narrativas mul timidi 8t i cas senwldmentadt amna aeuitetirav e r s a ¢

da informa-«o mais complexa, que integre difere

Similar ~ | -gica da multimidialidade ® a h
di ferentes tipos de textos dentr os metextogmgues - , n .
circulam nos ambientes digitais. Entretant o, C

desenvolvem-s e t amb®m possidilsiuca deevso ua dag awom que a

' inguagem do hi pertexto se torne i o diredrigeg a - 0 C
orientador as par a o] processo de comuni ca- «o
linguagem articula tanto o mundo simb-Ilico com
contempor ©neoo (Noj osa, 2007, p . 77), ome& o por
Ci berculturasnonacaisnot eersapecco?2 fi co da hipertextual
textos - qu e t°m a possibilidade de potencializa-
crescimento do ciberespa-o.

OQutro fator de intera-«oilknitrparcantevibtiaso sa qd
s«as hiperliga-»es que permitem que dentro de
links i nt er nos ou externos " pr-pria revi st a, S
interatividade com os outros ambientes do ciberespa - o e outras i nfor ma
possibilidades de conex«o entre plataformas r ef
e din©mi ca. Esses quesitos de intera-«o0o entre
crescimento das revistas online.

Por serumespa-o0o n«o f2sico e que se encontra

mut a- «o, O Ciberespa-o0o desenvolve m%“W  tiplas fe
gue podem ser aproveitadas pela arte. A plataforma de revista online® wuma dessas, p
um ambiente dent r o do ci berespa-o0 que propicia a int
textos o que potencializa o car8ter experiment

como um espa-0 para democratiza-«0 do acesso

p %ied, podendo servir como ferramenta para o fortalecimento da cena da arte

independente se com car8ter de livre editora-«c¢
AlLusoBraArtess e prop»e ent «o ser u mau-editando)feto de c O

e publicado de forma independente, utilizando como base alguns dos moldes das revistas

online, buscando assim a divulga-«o de conte¥wdos

presente no mercado for mal € nem tem espa-o0 pa
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ampl os, oportuni zando a diufnusc«o «des tpaodeammicaa®s

cen8rio de produ-«o0 independente.

2.4 O meio digital e as possibilidades ¢
Como reiterado anteriormente, O ciberespa-o

disponibiizanovas formas deainh&r a- possAhpol i dade de |

tipos de conte¥%dos sobre diferentes tem8ticas
possibilidade de troca e intera-«o entre o0s p
Ci bern®tico passomendades vieuais, ®rmo que, segundo Recuero (2002, p.
5), ® wutilizado para denominar fos agrupament
atrav®s da comunica-«0 mediada pelas redes de
pautadas nas possibilidades de troca de informa-»es entre in
ao potenci al de intera-«o0 que existe no cibere
estendem para o mundo da arte, tendo em vista que surgem grupos em redes sociais,
f - r uns , entrb butr goss f or mat os de comuni dades ci berne®
compartil hamento de conte¥%dos relacionados a .
pr-pria produ-«o0o art2stica, o que contribui par
Nesse context@verldten,co@dtp@ss uma mai or faci l
ar t 2 s tdomuoiguens, e que pode acarretar no surgimento de mais coletivos desse tipo,
i 8 que, com a possibilidade da <cria-«o de <co

oportunidades deei mreriast@ac. eksse fator oport.t

comuni dade art2stica, sobretudo no ©mbito da a
f or ma, O conceito de coletivos art2sticos se f
mais possibiidades de troca entre artistas, tendo em vi:

1) il os coletivos art2sticos S«O0 grupos que t
contesta-«o0o e formas art2sticas n«o convenci or
vanguardasd o come- o0 do s®cul o XX e tamb®m por movim
Um dos vieses dos <coletivos art2sticos ® a
formato de conte%do col aborativo que, em muit a:
est «o i nemeformatbods zines, colagens, EPs'® entre outros tipos de materiais
produzidos coletivamente a partir do trabal ho &

A comunica-«o ®opbdborvaitri vam v8rios formato

conceituada principal me nt e por te-ricos da Svebejanalistno j or
©EP® 0 termo utilizado para denominar umaoesp®at® 66 @i bu
®, em muitos exemplos produzido com baixo custo e de form
®Termo criado por Barros, F. (2007) em seu artigo Produ- «

Overmundo
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colaborativo, em que o leitor pode simultaneamente ser uma fonte, surgindo, segundo

Bel ochio (2009, p. 12) hna partir do momento em
informativos existe nt e s nas redeso, ma s exi stem ainda 0
dest a, podendo a comuni ca- «o0 colaborativa s e

comunica-«0 gque ® constru2da coletivament e.
Esse formato de conte¥%wdo propostmentedaweéd poss

20, que propicia a cria-«o0o de conte%dos nesses

gue Ppossui em si a partir da disponibiliza-«o
di fus«o de conte¥%dos. | s\Web 2.(prootivqaune , 0 fipo¥sb | pircion ca& pp
da constru-«o0 e da customiza-«o0 de servi-os e
empresas | hes apresentem experi®°ncias compl et a

Green e Ford, 2014, p. 79). Esse quesito abre as portas para que haja, ainda mais, a

constru-«o de <conte%dos colaborativos, e par s
pautados nessa forma de intera-«o na qual n«o
produz conte%do e quem o0 consome. wbBbe29daarrefaor ma,
numa amplia-«o0o de conte¥%dos preseumtdesagemes ci be
contribuintes para o formato interativo da ci

colaborativas est «o relacionadas ermetn onde asno me n t

ferramentas de publica-«0 de conte¥wdo est«o an
f8ceis de serem mani puladas. o6 (Barros, 2007, p.
A proposta aqui apresentada n«o procura cor

gue se pretende obter um projeto de natureza colaborativa. O projeto apresentado pretende

construir-s e a partir de um f or mato de cont e¥%do c
cont e¥dos presentes nos materi ai s produzidos
art2sticos,0 m«oesyteicltiazdeord apenas como fonte de
da LusoBra Artes, mas publicando tamb®m textos escrit

car 8ter informativo, gluiatnetro§rcioom f or mat o po®ti cc
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CAPCTULO 111 | Met odol ogi a
Esse cap2tulo ® dedicado ao l evant ament o de
el abora-«0 deocpmopéetcta-«do aqui desenvol vido, I

hi p-t es eartistas qug@ possuem um trabalho fora do mercado - formal ou de massa i

N«O POSsSu-eors emnsipdai 8ti cos suficientes paestandoal ast
restritosas apenas as m2dias aut!nomas como as r ede
di vul ga-«o d Quesioparstef - 1 amls®m s e apenas esses e
aut*noma is«mtessufpadra a divulga-«o de tTerdbal hos
isso em vista, foram realizadas duas formas de pesquisa para averiguar se revistas online
voltadas “podé sem@tmiac aal t er nati va a essa |l acuna
independente. Se n d 0 a s stilirgdas squicduas principais ferramentas de pesquisa: o
benchmarkinggue consi ste na observa-«o de casos de

existem formas para projetos como esse se manterem de forma online; e uma pesquisa de

p%“bl iewmcipalt feita a partir da aplica-«0o de um o
Dessa forma, o benchmarking foi utiizadopar a a an8l i se e estudo
utilizadas por v edo opwjeto desesvelvide, | ahfimnde @waliar como a

comunica- «o0 demasras &@® rmMmanutaen- «o ordine coenlsausi onam
p b | iPar@isso levantou-s e as r evi s trmaisr regomteecinteltd denro da cena
art2stica dos doi s padith deecamprednder ot pasgianamerto d@ssess i |
vezcul os nouagquper e¢eaneg-eas endo essa principal mente
e perfis nas redes sociais. Escolheu-s e av er i g u a onliree das redstag lavantadas
tendo-s e em consi der a@o agu appsemadopreemde ter um posicionamento
forte enquantoumv e2 cul o de onim.uAlli®nm -&kios s o, tamb®m f oi
pesquisa de mercado junto ao p¥blico potenci al
no gue t an g e onlioep sdbretidd ane formato de revista. Ademais, foram
averiguadas tamb®m o comportamento desse p¥bl ic
Sendo assim, o que se pretendeu foi levantamentodei nf or ma- »es necess §
aobten- «xo de cosochrecmemcadoe oo cen8ri o iosaridpafimrde ) et o
elaborar estr at ®gi as de comunica-«0 para cor4 obor
se na observa-«o de caswissaej sutce sa®m® B¥%inlaiv@e sp
di sso ® poss?2vel ent «xo reconhecer e el aborar

comunica-«0 e a intera-«o com os p%blicos poten
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3.1 Estudo da concorr°ncia: benchmar ki ncg

O Benchmarkingp t ermo em ingl°®°s que pode ser trad:l
® uma est rmark@igg cauedeconsi ste em uma compasr a- «o0
organi za-»es baseada no |l evantamento de dados ¢
al guns aspectos de wuma del as. Essa estrat®gi s
empresas concorrentesques « 0 r ef @ea°®° gcieas de atua-«o digar or gar
minuciosamente fatores nessas empresas que servem como casos de sucesso, a fim da
mel hora ou desenvolvimento desses fatores na o
Dessa forma, segundo a Endeavor Brasil?® (2015), Benchmarking si gni f i c a A
per manentemente o 6estado de artebd na gest «o,
e ganhando sempre maior poder competitivoo.

Entretanto, o Benchmarking n«o consi ste na c¢-pia de est
outras empresas, mas sim em um levantamentodas mel| hores pr 8ticas empr
perceber o] moti vo do sucesso dessas e adapt ¢
companhi a gue faz essa investiga-«o. Dessa f
Benchmarkingc onsi st e na ident i f iticasempresaridisaaplicades pdiao r e s
concorr°ncia de uma determinada corpora-«o a f
empresarial ou ao mercado dessa, adaptando-as ao seu contexto. Segundo o autor, o

processo de Benchmarking deve ser desenvolvido em sete etapas, sendo elas:

A(l) a determina-«o0 das behchmarkinge s (29 @uaidendgp
das varia-»es chave de desempenho a serem

mel hores empresas nos quesitos avaloidasdo s;

mel hores empresas nos quesitos avaliados;
empresa; (6) a especifica-«o0o de programas e
e (7) a implementa-«0 e 0 monitoramento dos

Al ®m doiasustoo,r t amb®m enfatiza que 0 processo
concorrentes deve ser cont2nuo, sendo a atual i :
de concorr°ncia um dos fins da organiza-«o0.

Segundo a Endeavor Brasil (2015), outro fator important e para a <c¢cri a- «
Benchmarking® a an8lise interna, gue deve ser feit.:
mel hor compreens«o sobre 0s aspectos em que
Benchmarkingpode ser aplicado em di vems buscandsassar a s |, ¢

pela compara-«o0 entre estrat®gias adotadas den

2lEndeavor ® uma organizatkwvogldbdicadam finmpllbsional
empreendimentos de alto impacto
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ou setores oPivel errctoersp;eti ti vo, focando nas pr 8
funcional, em que S«0 comparmadaes ac PIrg@Ns Z@ - e
gue de segmentos diferentes e a nzvel de coope
parceri a, trocando i nforma-»es.

O Benchmarking a q u i apresentado visa a ans8lise de
online de duas revistas destinada s a artes visuai s, a fim de
comunica-«0 dessas por esses mei os, 0O que serv.

el abora-«o de um pl anolLusaBea Axes.mQptou-se goer «fazer d a
levantamento de dados sobre duas revistas di stintas com a tem8ti ca
sendo uma brasileira - a"DasArtes" , sedi ada e ewumapootugltsau & imbigo
Ma g a z,isadiada em Lisboa. Foram es c ol hi dos esses doi s vez2cu
devido ao reconhecimento que pos s uem, tant o j untcano antre op ¥ab Il i ¢
indiv2duos que circundam o mei o art2stico.

A an8lise foi feita nos meses de Dezembro
fosse posszvel observar o panorama desse nicho
gue frequ°nci a ®dineddssasanessensegmento; tendo em vista que esse
tpode intera-«o ® um dos fatores que fomenta a
p¥%blico. Para isso, foram |l evantadas quais red:¢
essas Facebook e Instagram,al ®m de se observar a d@deti nter a- «
entre p%blico e a@iter eRarsda amarn g v Prsitealocaimrevaglosa - « 0

em considera-«o0 o0s fatores qQque <caract esiteegmam ume

usus8ri o, como espa-0 para comentb§dii gemailroas deat
f ormul 8ri o de contat o, bem como se h § ou n«o
revistas e a frequ®°ncia de publica-«o.

Para a arFgkbocké odam | evantados quais dados

rede sobre as revistas, levando em conta as possibilidades que essa ferramenta
proporciona. Tamb®m foram postas em consider a
como a utiliza-«o0o de texto e de dGIFvceu swxsdeaem?.di &k
par a a a m&dgramns ferandlevantados os seguidores, a quantidade de postagens, a
taxa de engajamento nas publica-»es no perzod

Janeiro de 2019 e a m®dia de gostos e coment §ri
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3.1.1 Site

Ositede uma organi za-«lbosc&+tv@® ad¢cadMOr armioza- «o0
£ atrav®s dele que o p¥%blico ® oficial mente

apresentadas s«0 revistas voltadas para as art

online, o que faz com que seus sites sejami mpr esci nd2veis 7 sua rea
revistas, j 8 possuem forte apel o Basrds,®2unha,o , t e
Natansohn e Silva (2010), esse tspoddeese®ciut a
fidelizar seus leitores pertencentesa p ¥%bl i cos segmentados. Al ®m di
tamb®m ® essenci al devido a tem8tica que as r e\

O site da "DasArtes" posSsui as suas mat®rias separ ad
ADestaqueo, ADo mundoo, AfRefiAgrodao AGALI mpos o,
ANot2ciaso, MANAberturaso, e AGuia das Arteso. E:
presentes na vers«o impressa da siteese adaptam,a0 qu e

formato interativo que a plataforma propicia. N« 0 obstante que hagitam pult
gue nN«O0 S«O0 presentes na revista f2sica, C O mi
ANot 2ciaso0 e AAbewebsiter as®oprAmeéentar@aoisa com que
® o redireci onPbDmeanrevdo sppar @ mpr es s a, gue possui

atrav®s da platafor ma. Na sua estrutur a, hg§ u
pode entrar em contato com a reda-«0 da revist

coment 8ri os. Al ®@@®& di s B o@n higmiliok iageiagdd @om a rede social

Instagram da revista.

>, -

DASARTES 80

JANEIRO 2019

Do
B
(NG ey

Imagem6-Pr i nt screen da p 8 gDbasAatest-danarodel2019o site da

J 8§ sitedaUnbigo Magazineo possui suas mat ®rias s
AiArte & Culturao, fi Mo d &iving In0oB, Art @ipda 0 , i CfaBoea aVied a®a
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entretanto, ao entrar no website, nN«o S«0 0s editoriais que s«o0

sim as categorias das mat ®ri as, sendo essas WAArquitet
fDesigno AFotografi ao, fJoal heri ao, ALiteratur ao,
dosite® poss?2vel realizar a compra da PbFdessssAsa, se
mat ®r i as p uwebsiteea chaas rreov i st a PDFas «sou ad i vf eerr :saditee s S €

atualizado diariamente enquanto a revista tem sua tiragem trimestral. O website possui duas
op-»es de linguagem, podendo s ers omoectonflizconrnad o de
fat oUmbigo Magsoer um ve2cul o de comuni c asit¢ o hb8i luzm g

espa-0 dedicado a submi ss wewslefiep,gup a® al m&o £ s lp ®ic t

comunicado peri-dico contende pafoirmanbes Sobr ¢
aos conte%dos que essa produz, di ferentement e
no site da "DasArtes" |, onde o |l eitor pode de fato enviar

di sponi bi lhipetlisks pava asl redes sociais da revista, sendo essas Facebook,
Instagram e YouTubee n«o ® di sponibilizado espa-0 para ¢

. o
UmbIgO
FROM PORTUGAL
TO YOU

ARQUITETURA
ARTE

BELEZA

INICIO A

SECCOES DESIGN

UMBIGO FOTOGRAFIA

CONTACTOS Sk S i JOALHARIA
Kader Attia, As raizes também se criam no betéo

LITERATURA

Q MODA

o e o maat h, 2 handonc 408 E MUSICA
JOAO LOURO | LINGUISTIC GROUND ZERO it e M}’ N ..

VIDEO

B F Ultima Edico
- ol
Imagem7-Pri nt screen da p8gWUmbgodi ni ci al do site

Sendo assim, ambos os sites possibilitam alguma forma de contato entre seus
leitores e a revista, embora na "DasArtes® essa i ntera-«o0o tenha mai s
uma das revistas online apresentam esteticamente o design que faz mais sentido para si. O
site da DasArtes® f | upiodsosueg v 8ri os tipos de moviment a- «
fimbigo Mag® mai s est8tico, 0O que | he proporcioneé

di sposi -«o0o de conte%dos jornal2sticos.
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3.1.2 Redes sociais

Devido aos avan-os t ec wvazlmaigconstanse daeinteginet naw s o C ¢
cotidiano, comunica-se, informa-se e interage-s e di f erente de como era f
O uso das m2di asse dmagjidraiits§rtimr nea as redes soci

ferrament as no que t an d&Esse aescimantoedo aso «l® apdratoma n a .

tecnol -gicos nas formas de intera-«o, segundo
a no-«o0 tradicional de tempo e espa-0, 0 modo
a forma com que o0s i nednitvr2adnu oesm dcao nstoactioe dcacdnre o u't
com organiza-»es. Levando i sSso em <consider a-
publica-»es nas redes sociais, que por serem p.

as formas da comuni cankoapedadsasndal nepua@mboi tmasi r

organi za-»es e 0s indiv2zduos. As redes sociais
mai s abrangentes e atual mente, 0 que n«o est 8§
Por esse motivo, a presenl-as ddhs ©omami ca- ®d

s«o0 como uma forma de adapta-«o a este fen!men
realizar a manuteoninedasaorganit aa«xwvwes atrav®s
intera-«0 gue essas possi bi |l imongdoramenwmdeBses. de ser vi

Sendo assim, as redes sociais podem servir como uma ferramenta para ampliar a

i nter a- «o, sobretudo par a oS v e 2 ¢ uwelprsvistas.e corm
Ampliando a indera-&lbcamm@l da i ndi pettahcinmestoac om p (
esse p¥“blico. Sendo assi m, a utiliza-«o das r
aumenta seu capital soci al , O gqgue <contribui t
online, influenciando dessa for ma, segundaosZrago«q

reputa- «o e monlireed amo» es amb ®m na di fus«o de [
estabel eci mento e manut étemnetdo (daep ulda -Poasn iszo cei aSesl i
p. 4). Dessa forma, quando o0s Vv e&epossiblidadesde cul ar
intera-«o0 entre esses e 0S USUS8T i otadicpnais. AS1 « 0 S ¢
redes sociais, surgem nesse contexto como wuma dessas
podendo inclusive funcionar Ccomo umaalisarxas e ns « 0
intera-»es presentes nase reend egsu asi osc idaeilsa s oabss edruva
presentes e quai s possu?2am-smaienrt «ox progs ainwil d sd:
online das revistas no Facebook e no Instagram.

Para analisar a int er a - &arebooky levantou-se, na tabela abaixo, dada as
i nf or maobre easrevista que s « 0 di s p o nnedsa tedez bedhacemo foram
considerados alguns aspectos de suas publica-y

como a interaagsoaéenbv®sp8gisngostos na p8&gina n
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2018 © Janeiro de 2019, se hg§ chatda sp&ugi mial iez
guanti dade de pessoas falando sobre (PFS), t
pIataformaFacebookecomaqualfoi poss2vel calcular a taxa de
f ei a partir da PFS dividida pela quantidade
-

Taxa de aproveitamento dos potenciais de

comunica-«0 Ssobr 20% 100%

M®di a de post 0.4 05
Taxa de public 92% 6%

Porcentagem de carac

(texto/links) 8% 88%
Taxa de publica 0% 6%
V 2 d enatigos na plataforma do Facebook 0 0
- Gostos da p8gina 200 145
- Espa-o0 para Sim Sim
Taxa de Engajamento (pfs/gostos) 50% 1%

Tabela2-An8l i se de fatores de interativi DasAltes"eno per fi

fUmbigoMagodo / Arquivo Pessoal

£ posszvel observar gue a fpred qqs° ndcuiaas dree vp &
similares, entretanto, a "DasArtes" i nveste mais na publica-«o0o de
das suas publica-»es uti |l i zanddmbgsos es er efcue & 0 f

postagens de links para o site. Esse fator influencia na intera - « 0 e nfanpages das
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revistas e seus p¥blicos, teumbignd ememhat maigs eg o {
sua p8gina (41.170) a quantidade de pessoas f .
guarto da quantidade de pesdacevista "DasArtash dendos obr e
assim, apesar de ter menos seguidores na rede social, a "DasArtes" possui uma taxa de

engaj amento maior, |j8 que 50% dos seus segui dot
enquant oUnbigoe @oBsui uma taxEentdetamdmas qgu%.ndo
guest«o de informa-»es sobre a or gumhigoga au&ol ®z ¢
100% as possibili daddessaduea rdde prgpia, ierh cohtiapartida @ o
"DasArtes", que tem o aproveitamento de apenas 20%.

Para fazer alnstagrar@ llevos-e e dem consi dera-«o0o a (¢

seguidores e 0 engajamento de 20 publica-»es ¢
suas gquantidades de gostos e coment 8rios, bem
porpubli ca- «xo. Os dados est«o dispostos na tabel a

I S

Total de Postagens 4517 2.576

Taxa de Engajamento nas 20
publica-»es 1,12% 1%

684,62 80,8
M®di ac odreent 8ri os p 9,84 1,32
Tabela3-An 8l i se de fatores de interativi DasAltes"eno per fi

fUmbigoMagd / Arquivo Pessoal

Diferentemente do que ocorreu na rede social Facebook, no Instagram, a "DasArtes"

possui um n¥smer o mai or de seguidores, embor a n
do p¥%blico nas %l timas publica-»es s e Umbighdast ant
1% e a "DasArtes" , 1,12% de inter at.iAdudandddde deagostoa e ®s d e

coment 8ri os Dua®Arteg'er® i maidaar "devi do a mai or quant

essa possui.
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3.2 Estudo do p¥%blico potenci al

Para entender como funcionaria o p¥%blseco de

emconta que, por | evar oS mol des de revista,

p“ubto desse tipofdemavter? cdiil @i teant . Segundo Pier
Cibercultura (2000), O p¥%blico presente BO <cib
ser di vidido em doi s grandes grupos: 0s gue

determinado assunto e 0s que apenas vagueiam superficialmente, sendo facilmente
di stra2dos por outros conte¥dos. d@lne esdectendee t r a
aser ma-asi po -em rela-«0 a procura de cont e¥%do:
conforme a bibliografia de Barros, Cunha, Natansohn e Silva (2010)

ARO | ei t or ®uren'madey dif¥ilt d@ domesticar. Se o jornal online fideliza

leitores atrav®s da rapidez, a revista o faz nos intersticios das presas do cotidiano,

atrav®s do lazer e do prazer est®tico, da divers«o ou do entretenimento, assegurado

por uma periodicidade maior. Se o jornal ® eficiente na superficialidade dos fatos, as

revistas oferecem an8lise, opini«o e, por cima de tudo, beleza. E em se tratando da

web, a fideliza- «o se v° desafiada pelo constante apelo a percorrer os caminhos da

hipertextualidaded .Barrps, Cunha, Natansohn e Silva, 2010, p. 2)

Levando isso em, c®npodetacel afirmar que o
ess’°ncia ® segmentado, tendo em vista que ess
fidédloi.z8Por esse motivo, qguando se pensa em f &

mol des de uma rewveéesdeafi ® n mpmr niac h-lo becheQuanéleb | i c o
se fala em revistas online, essa segmenta-«o0 se d8 n«o aper
tamb®m pelas formas de acesso a essas, tendo e
entram espontaneamente direto em um link, passando frequentemente pelo filtro das redes
sociais.

Sendo assi m, para mapear o cen8rio desse pr
leva alguns dos formatos presentes nas revistas online, realizou-s e uma pesqui sa de

tendo como finalidad e a averigua-«o0o da possi bilsiedadaret «doe

como ferrament a, a elabora-«o0 e aplica-«o0 de
segundo Gil (2008)

AA aplica-«o0o do question8rio filtro tem

que: possibilita atingir um grande nY¥amer o e

|l ocaliza- «o0; assegura anonimato dos partic

influ°ncia das opini »es e do aspecto pes:

guestion8ri o conemsttrea douazsiirc aareendlej eti vos da
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espec?2ficas. As respostas ir«o proporcionar
caracter2sticas da popul a-«o0o pesquisada. 0

Sendo assi m, O quest i on Snlineoporfpuncipalmente daisa d o d
moti vos. Um deles ® que essa foi considerada a
de dados nos doi s pazses estudados, Brasi | e
f2sicas para sua divulga-«o. O ,=obtetudn * ®evigtase e s S

online, um mei o de comunica-«o0o formatado para o ¢c
de forma online® t amb®m wuma maneira de filtr,pessoass ent
gue acessam plataformas pertencent epo saso? veeslp av-eor
guestion8r i oOptows ea nreexaol ilz.ar o0 encara gssd comof&uma das p o r
formas mai s pde8tihtcasar em contato @alob®mode “bdensiod @
gue, segundo Drumond e Polignano (2001, p. 1), juntamente com outras ferramentas de
pesquisa de mercado, e spsoed et ifipaou xd d i A n v eas ttiagrae f«e
produt os, servindo como mecani smo de capt a- «
monitoramento de seus h8bitos e atitudepose d
produt oso

Tendo isso em considera-«o e com a finalida
significativa, iniciou-s e 0o processo de divulga-«0 do questi
pri meira, amailsadvo® sb adhocso de dadosl nad¢ad Umioc oPsol d a ¢
Portalegre, para que estudantes fossem parte da amostragem, tendo em vista a
necessidade de descobrir se esse p¥Wblico seria
feita atrav®s do investi ment o HRaebodki poressgter-ac o at
ferramenta de cria-«o de comunidades virtuais
oci al ampl amente utilizada nos dois pa2ses em

s
em grupos de estudant es uiguarwe esses sefiami potenciais f i m

|l eitores. Al ®ms @i ssoul gamcoworogquesti on8rio em (¢
tem8ticas |igadas ~ arte, j8 que nesses se con
princiopal do mei o de c o mrgumtascfaram«publicadasathntoreand o . A
grupos brasileiros quanto portugueses para a
guantidade entre p¥blicos oriundos do Brasil e

Para delimitar o nicho a ser atingidopo pel o
guestion8rio tem tr°s grandes objetivos. S«o0 €
nesses dois pa2ses, a especula-«0 do comportam

oninee a el abora-«o0 de uma base para ramusalast r at ®¢
Tendo isso em vista, inicialmente foram realizadas nesse, perguntas relacionadas ao perfil

dos entrevistados, s e n dod ee sastausa -s«oob ree irdeagde«.0 , E n8t
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Ssubsequentemente para a r el aeonine e posterisrraentp patal i c o
a rela-«o com a arte e com -ae agrteco ndepeasiteind
perguntas sobre a intera-«o dos entrevistados
respostas das quais 215 s« 26% de residestésdle Brasd,s d e
havendo apenas 4 respostas de entrevistados de outras localidades.

O primeiro bloco de perguntas do questiong§8r
como seria o pLwbliheivoltada paea arte éndependeate nesses doi s pa? s e
Para iniciar essa sondagem, perguntou-s e sobre a faixa et8&8ria do
poss?2vel obhseavariqudas pessoas que remfagander al
et8ria de 19 a 24 anos (58, 9%) ,s25a@n3IWql45%.gui da
Dentre as 8reas de atua-«0 mai s eminentes est «c¢
fotografia, as artes visuais, a sa¥%de, -8 admi
tamb®m outras 8reas de atuatgdoguemnrBMPOGESS UE X

como moda, turi smo, servi-os sociais, gastron
mat em8ti ca, artes c¢°ni csaesbservaurgueraenaiariaidas raspostasT a mb ®
(73,9%) ®proveniente de pessoas que se consideram criativas. Essas informa-»e:c
poss?2vel conclus«o de que o p¥blico a ser ati ng

de alguma forma.

Subsequentemente, iniciou-se o segundo bl oco de pergunt a
entendimento de como o0s entrevistados se weboevigtas.rAoam en
perguntar se 0s entrevistados acessam constantemente a alguma revista online, f o0 i poss?2
observar que a metade (50,5%) desses nh«o acomp;
apenas asmets@reic2ficas de diferentes revistas.
bl oco do question8rio foi subdividido em tr°s

respostas-sendo essas fASi mo, AN«oO e fnAN«o, mas | ei o

sim

Matérias especificas

Nio

Gr §fli-tndice de acesso frequente ° revistas On
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No bloco de perguntas destinado aos 243 entrevistados que | ° emat ®r i as
espec?2ficas o0c as-segpearguhtandordée que forinanessad pessoas costumam
acessar as mnma’te®m Fas Qoesz2vel observar ent «xo ¢
acessos a esses artigos s«0 provenientes de po
pelas pesquisas em sites de buscas como o Google (47,7%), seguidamente por acessos
direto ao link das revistas (37,9%), e pela leitura de newsletters entregues via email (16%).

Nessa pergunt a, er a poss2vel qgue o entrevist
Subsequentemente, perguntou-s € quai s as revistas quequandose pY¥
acede artigos pontuai s, e mT hgeu eN & vo r,a onit GeEIrticd deau
AVajfjidCart a oQasMiovG yduper i ntoer eesnstarnet eoutras revi

e acad°®°micas.

Paralelamente, para os 60 entrevistados que responderam sim, o sub-bloco
subsequente inicia-s e com o0 questionamento sobre qual ®
acompanhadas, estando em primeiro lugar, as revistas online direcionada a arte com 45,8%,

sendo seguidas posteriormente por a s ( u eporttetnana tecnologia com 42,4%, moda

(30, 5%) , design (27,1%) e empreendedori smo (22
cul tura, esportes, atualidades, engenhari a, €
espiritualidade, vi agens, hist-riaoetfoeogmafciomt ggen sn «e
expressivos. Nessa pergunta o0os entrevistados
al ®m de terem a possibilidade de criarem respos

Ao ser pergunt ado sobr e (adag aparacemvd "DasAres’, a« 0 ac
AZupi o, a Al dei aFi x awo, g ya OBl (Qfeerd hadd CE@a t carhiosit AOB C A
Desi,gn&o il i ng , étreoauteas. duestionou-s e a esse p%blico a
elementos esse acha importante nas web-revistas que acompanham, na qual aparece
expressivamente a necessidade de uma boa est ®t
relevantes/interessantes, facilidade de acesso, boa interface - tanto para computador quanto
para tel efeoone powvsxilbi li dade de interatividade e
Simultaneament e, dos 181 entrevistados qu
nenhuma revista online, 43, 1% af acomammpamrhar por n«o conhec
gue ® seguido pela falta de interesse nas revi
falta de tempo (22, 1%), pel o desinteresse na |
(1, 7% e por Yilresse poorevistasinom geral $0j6%)t A® serem questionados
sobre a possibilidade da disponibiliza-«o de
revista online, 61,3% dos entrevistados afirmaram que acederiam essa continuamente se a
tem8ti ca f oimteresse,d3@,6%safirmaram que talvez acompanhariam e 6,1%

afirmaram que n«o acenderiam a esses contewdos
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Talvez
Sim
Nio
Gr §f2i-éndice de potenci al acesso a revirmvismadsqgoen!| i ne s
n«o acedem regul armente a esse tipo de vez2c
O %l timo bloco de perguntas f oi destinado
guestion8rio © tem8tica da arte. Nessa parte,

interesse pelas artes em geral. Ao questionar quais artes mais despertam interesse,

destacaram-s e a mWwsica com 74, 8% dos votos, a fotocg
67,2%. Al ®m di sso, aparecem tamb®m a pintura (
ailustr a- «o (33, 8%) , o teatro (33%), a arte digit
(26, 4 %), a escultura (19, 6 %) e a performance
menos expressivos a i nstal a- «o, as hist-rias
artesanato, O bordado, as artes culin8rias e as arte

Ao serem questionados sobre a import®©ncia d
| ocai s, 96, 5% dos entrevistados afirmaram CoO

guestionados sobre os meios de divul ga- «o par a esses na sSua r
entrevistados afirmaram que n«o h8semeeoas«subec
entrevistados acreditam que um vez2cul oorire ¢comu
dedi cada ~ arte i mdepgdemnudentpearmodae cceona art 2 st
qual 62,1% dos entrevistados afirmam que sim, essa pode ser uma boa alternativa e 35,4%

afirmam que talvez sej a uma boa solu-«o par a

entrevistados queumaboadaltanativee di t am ser
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Talvez seja uma boa alternativa

Boa Alternativa

N&o fincionaria

Gr 8§f3i-tndice de entrevistados que consideram a c¢r i
comuni ca-«0 uma boa forma de fomentar a cena da

Para final i z apergontatam-sesqtuiad nis§ reiroa,m o0os canai s d
online mais utilizados pelos entrevistados, no qual as redes sociais Facebook e Instagram
tiveram resultados mai s expressivos, com 82, 7¢
aparecem tamb®m amterept] bouTalieo r Whatsapp, Email, Behance,

Snapchat, Linkedin, Reddit, Bloguer, Tik Tok e Letterboxd.
Dessa for ma, segundo a pesquisa realizada,

moldes de uma web-revista pode ser uma boa alternativa para o fortalecimento da cena da

arte independente aos ol hos do p¥Wblico, tendo
cont e¥dos di ver sos e em diversas f or mas, sen
Santana & Silva (2008, p . 6) fo ambienkase i de
mul timidi8ticasbo gue possibilitam a eXposi - «c

fortemente presente no que tange a produ-«o0 art

Al ®m di sso, hg8 cen8rio para a el abora-«o0o de

o

vul ga-«o0o de arte independente dos paz2ses Bra

o
o

S entrevistados acredita que esse tipo de |

rtaleci mento dessa cena art2zstica nas suas r

_h
(@]

nsiderar o pludoBraAtesdev equsa&lr ali reci onada como

> O
o

«0 necessariamente conectado ao mundo fodnas art
ger al . Par a ter uma comuni ca- «o0 efetiva, ao
investimento nas publica-»es nas redes soci ai s
dessas para o site, tendo em vista que a mai ori a dos entrevistadc
diretamente revistas online, apenas artigos espec?2ficos aos

mai oria atrav®s de redes sociais oOou pesquisas ¢
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CAPC TUL O LUSOBRA ARTES

41A Defini-«o do Nome

O processo de naming?do ve2culo de comunica-«o se ini
do que seria o projeto. Por se tratar de um m
Portugal e do Be asitel aoimenamu el ement os cul tur
contemplassemesses doi s pa?2ses. Esse processo foi um

na parte pr8tica porque tendo 0o nome estabelec
® a partir del e que se desenvolve a Ilinguage
elementosessenciai s na constru-«o desse vezculo t «¢
fato de seguir os moldes de revista, guanto pe
mente, buscaram-ser ef er °nci as de termos que remetwweseem
gue possu2?2ssem um apelo interessante quanto a
come-aram a sur gBratugadbo B ®Rtc mmo et ant o, n«o for
nomes sonoros ou apelativos o suficiente.

Ent «o, i 19esnp inoma dadlma arquit et ura feita no Brasil
colonial, a arquitetura Luso-Brasileira, nomeou-se inicialmente a revista como Luso-

Brasileira Arts, nome que foi a matriz para o desenvolvimento que o projeto tem atualmente.

O primeiro fator que mudou foi o termo Arts, j 8 qu e, por se tratar d
contempla dois pa2ses de | 2ngua lus-fona n«o
Posteriormente, considerou-se 0 n o iso-Biasileiradbn « 0 mui t o pa @laviac o , p

brasileira era demasiada grande perto do termo luso o que fazia com que esses dois

el ement os tivessem pesos di ferentes na f or ma-
vi sual ment e, as refer°ncias aos doi s pazses t
processo, considerou-se mudar o nome da revista paraiL B AmMtte8a O0AfeBas o
Art.es@®ntretant o, nenhum desses nomes possu?a f
ent «o voltar para o pohop fntcandb entapenasvatart

batizado de LusoBra Artes.

?Nomea-«o0o. Termo utilizado na comunica-«o0 para denominar
algo.
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4.2 A ldentidade Visual

Para el aborar o s2mbolo usado nseemcdopt@md i dade
necessidade de dispor elementos que remetessem
em vista, foi realizado um brainstorming em que foram levantados itens que se
relacionassem com esses tr°s t.-picos. Dentre a
escol hidos a tropicalidade para representar o
cultura portuguesa para representar Portugale aarte. Apart i r de ent «o come- Q
vi sual por el ementos gr8ficos que se relacion
ornamentados. Foi decidido ent«o utilizar 0s

representar o Brasil e vetores que aludissem aos ornamentos dos azulejos portugueses.

Al ®m di sso, para complementar o s?2mbolo visual
com o espa-o0 de um c?2rculo dentro, n«o S - por
bandeira do Brasil, ma s icassabisamepta apalativp,ua@toma | o g o

sua Vver s«o em COr es quanto monocrom8ti ca.

Imagem8-El ement os utilizados para a constru-«o do
A partir da defini-«o0 de que secomensed i | i z:
experimentar vi sual mente diferentes composi - »e

nomes pensados, tendo em vista que o processo de naming decorreu juntamente com esse
desenvolvimento inicial d o | ogda i ppce2 cul o de C O mu dessasa - « O .
experi ment a-s»ee sa cceefgiorui - «xo do s2mbol o e das cor
a linguagem visual.

As cores escol hidas fazem sentido tanto no
tendo em vista que al ®m de e azuohed Bandeinm nagianal ver de
brasileira, S«0 cores muito presentes na arqu
Alentejo onde os pigmentos que formulam a cor ocre (um tipo de amarelo) e o verde escuro
s«o0o tradicional mente obtiadws aatsr puyRs edet e | ame

regi «o, al ®m do azul essenci al para os azulejo
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cores wutilizadas na | inguagem visual S«0 ent «
escur o, gue al ®m de f ateleso-bmasieln¢eii do, noo mpNdm X ¢
vi sualidade harm!nica.

. #1a356e (C=94 M=78 Y=1 K=40)
#dd9ed4 (C=0 M=47 Y=85 K=0)
. #5d613¢ (C=70 M=56 Y=87 K=16)

Imagem9-cores wutilizadas para a constru-«o0o da | ing

J8 como tipo de | et rsapelaussdorcontiastd entie urmadante o pt o
mais grossa e alongada, sem serifa e com o formato oscilante entre o anguloso e o redondo

nNo nolmeBrab com uma fonte mais arredondada par a

as fontes escolhidas foram a Bebas Neue, gue ® | i cenci adaocgnercid, uso
para o nome e a fonte SF New Republic,que tamb®m tem | icenciament
compl ement o. Sendo assi m, ao experimentar comp
chegou-se ao |l ogotipo que ® oficialmente utilizado

> o,

4 BRA

.E..L A"or’res

Imagem 10 - Logotipo Oficial da LusoBra Artes em cores / Arquivo Pessoal

Imagem 11 - Logotipo Oficial da LusoBra Artesna ver s«o monocrom8tica [/ Ar

A constru-«o do restante da 't nguagem Vi ¢

comuni ca- «o0 s e basei a na Ssua | ogo, utili zando
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guadr ado, al ®m de wutilizar as mesmas cores, el

portuguesese o uso do pr -prio s2mbolo reproduzido di

Imagem 12 - Logotipo da LusoBraArtesna ver s«0 mohocrom8t.
identidade visual / Arquivo Pessoal

Esses elementos supracitados acima foram utilizados em todas as formas de
c omuni c alusoBra Afrtas, seja em seu site, na revista impressa, nas postagens das
redes sociais, nos cartazeseflyersut i | i zados par &&nzia cvounl sgtar-u«?od ae pnas
p r-l®a n - a me n tficalidade de fiear e fortalecer a identidade visual como um todo.

4.3 O Site
O site da LusoBra Atespos s ui sua divis«o principal em
il n2 tusoBra Artesp |, fCont e¥#dos o, AEspa-o0o do Artistabo

uma dessas sess»es serve para um prop-sito dis:
02) serve como uma esp®cie de introdu-«g ao Vv
encontraospontos cruciais da revista como a disponibi
mol des para i mpress«o, em hilgseur | ique- «®@ et ian
publica-«0 independente. Al ®m di sso, nessa par
LusoBra Artes em conjunto com o direcionamento para suas redes sociais e as quatro

mat ®r i as em destaque da edi - «o0 -Umh Gt pela Artenes s e

I ndependente, al ®m de um formul 8ri o para a i nsc
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| 3 g 3
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Imagem13-Captura de tela da p8gusaBamArieni ci al do wel

A di viusoBraArtBs0 (anexo 03) ® dedicada a aprese
encontra-s e um texto mais aprofundado sobre o0 vez2q
editorial, ailustr a- «o0 do artista convidado Bruno Sotti,
-artista pl 8sti c-e2 Raul Ladeirai-t obragsafiej rartista pl §
designer ppobuguaste independente e sobdee a v

comuni ca- «llusoBraAnesqgaue promovem esse cens8rio.

A 8rea intitulada AConte¥%“doso (anexo 04) po
das publica-»es sendo essas ifArtes Vi suai s o,
AQuadrinhos/ Baadaodo,DeBlel ustra-«o0o0, ALiteratur ac

=1}

Gravur ao. A ideia ® que se adicionem mais sub
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produzidos conte%dos de diversas tem8ticas. Al
mat ®r i as deap arreavdiasst ap osr tem8tica, O usus8rio ta
aceder “s mat®rias de modo geral. Tanto as mat

ve2cul o de comunica-«0 gquanto o0os textos envi a
dispostos nessa parte.

O AEspa-0 do Artistao gitaondexs®endriry, as8im aoms € S S « C
na p8gina inicial, o formul 8rio de inscri-«o f
possam subscrever seus trabal hos, al ®m &a@® cont
feedback®. H§ ainda a parte do site dedicada aos ap
textos de apresenta-«o0 sobre o bar P8tio da Ca
evento de | an-ament o, o CAEP (Centr ouedomecdur t es |
apoi o para a realiza-ano atnentvertonadedi pru® ga- «c
Comuni c aDesign Loading Ideas, que deu apoio para o projeto em todo o material

gr 8fico atrav®s da i mpress«o dos cartazesal @mpd
revista f2sica que foi monetizada durante o e
designdosite ® estruturalizado tendo as formas geom®
base, al ®m de contar el ementos gm&fmit@aado squé pr &r
Portugal.

Owebsitedo projeto foi Cr i a win.com por cansi@esar-sg assap | at af
uma das mais instintivas de se trabal har no
el ement os, 0O que a torna uma poastilitamluma mdioo r ma s
preocupa- «desigcdomite@ com a est®tica, sem ser nec
muito abrangentes sobre programa- «o. £ poss?2y

as p § g iwelssite dalLosoBra Artes nos anexos desterelat- r i o .

4. 4 A Produ-«0 de Cont e¥sdos

Uma das propostas da LusoBra Artes ® que essa cont e com

colaborativos, enviados pelos pr-prios Il eitore
pr-pria reda-«o0o do ve2cul o dese nessenquesitocm Maia . N a
car 8ter experimental , ctoenmdedsdes destai qjae s eors f

| an- amesit¢, 0o edo que est 8§ situado o formul 8rio de

Tendo isso em vista, foi cr i @odgke Forms (nexo mu | §r
07, 08, 09 e 10) num primeiro momento e esse f o i di vul gado atrav®s
Facebook, por gue essa conta com 0s grupos em sua fo

no grdngimws dé Curittbadb por esse concentrar boa parte

BFeedback ® uma esp®cie de retorno, um eesgprae-sa dedi c
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independentes da cidade de Curitiba e portanto, ser uma boa forma de entrar em contato
com artistas diversos em suas pdvolghdo-em grapos, O f or

tanto brasileiros quanto portugueses, de estudantes de artes visuais e design presentes na

plataforma.

Nesse formml|l 8bt obda$d orascri-»es nas 8reas da
das quais sete foram publicadas com o texto na
Al ®m di sso, tiver am i nscri-»es de cont e¥dos
publica- «of -Iciom® @wrapresent a-»es, mas que for

para a produ-«o0o de um conte%do mais voltado pa
artistas visuais Kimberly Alice (anexo 18), Gihad El Khouri (anexo 19), V e s Yi(amexo 20),
Raquel Maia (anexo 21) e a banda Texas Indie (anexo 22). Nem todos os materiais
recebidos foram utilizados. Para fazer a curadoria sobre o que seria publicado, levou-se em

conta se o trabalho enviado se encai xava na te

publicado, o conte¥wdo enviado deveria ser um
art2zsticos, al ®m de n«o possuir tom comerci a
independent e. Als@m edn scsomnsildevaur «o tamb®m o |

artist as a fim de averiguar se esselsasileiwo pertencer

Al ®m dos conte%dos coletados via formul 8rio
convidados a fazer parte do ve2culo de comunic
e a partir dessas, escreveu-s e mat ®r i as jornal2stica. S«o el

convidada para fazer aMamapa Har pa (@une 2be2d)ieamd - « o

guem se entrevistou virtual ment e, e 0Ss convid
editor i al de aprlessBaArtas; «@ @Gati sta pl 8sKEtaaeHann
cuja entrevista foi realizada virtual mente (an

Raul Ladeira que recebeu a LusoBra Artes em seu atelier para dar entrevista sobre sua vida,
obr a e processos criati v os hofva nse artistas 2)0e foemm 2 8 ) .

convidados para participar da LusoBra por terem trabalhos pertinentes ao conceito do

ve2cul o de comunica- «o, s e nCthxaboia (ames0 2@ e IDaenod a p o0 |
designer e artista visual nipo-brasileiro Gabriel Watoniki( anexo 31 e 32). A i
processo de obten-«o0 de conte%dos via inscri--

|l i berdade que a reda-«0 tem em b ussoletrabaloost e ¥d o

de artistas ou eventos culturais.
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4.5 O caminho inverso: do digital ao impresso

A priori, avaliou-s e que a cria-«o de ulmsoBra/Artessseria i mpr
uma boa estrat®gia de comunica-«o0 para a fixa
i magin8rio de seu p¥%blico ( ou -spque@apesaidesterymyb | i c

ve2cul o de odimeunmesse primgro momento em que a revista est 8§ sendo

inserida no mercado, uma vers«o f2sica traria
forma de fortalecer a sua imagem e a sua i den:
LusoBra Artes f 0 i i mpressa tendo em consntd ecqgaa vinte o ev

exemplares foram expostos e monetizados a fim de cobrir os gastos com o evento, que se

resumiu ao cach® da banda, parte das suas atr a-

O plano editorial tHusoBna Artest«eom i anpmee scshkaj atai v o @
da ess°mnwei2audo de omimprairaa-ocopapel. Na vers«o
selecionados 15 dos textos publ i c-sedaaevistancam v er s «
duas p8ginas de apresenta-«o, nas quais foram
na aba do si t e i n tLusaeBral Aseb@, fisendo todo o] cont e¥%do a
editori al para I mpress«o tendo em vista que seE€
voca-«0 essenci al de cada mei o. N«o adianta qu
daTV em papel . o0 A capa da revista foi feita por
o formato i mpresso. A primeira -&diGHtapmela Arti c ha
I ndependented, porque ainda est8 na suaefliease e
apresenta-«o da ideia por tr8s do vez2culo de cc

Imagem 14 - LusoBraArtesem sua vers«o I mpressa
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Assi m, nessa primesagaavdrirsposipeqsodas mat @
l evando em conprdecapaosdbasores: a tem8tica e
apresenta-«0 nas duas primeiras p8ginas, acomp

dos artistas Katia Horn e Raul Ladeira, O ve2culo de comunica-«0 se
p8ginas comaasmadr® um projeto fotogr8fico. O t
duas explana-»es sobre trabal hos rel aci onados
desenhadas sendo que cada uma ocupa uma p8gina

mat ®r i as s tedbartistas @ selisetrabalhos com colagem, seguidos por textos sobre

o trabalho de uma artista pl8stica e um il ustr
C omum. A partir de ent«o tr°s p8ginas foram d
mat ®r i a?sstjiocransala ocupar uma p8gina inteira cada
curtos sobre | an-amento musicais. A seguir ® d

dos apoiadores do projeto, a Loading Ideas, pois essa era uma das contra-propostas

ofetadas em troca do apoi o da ag tesigni gue pdssibilitouwwoanu ni c &8
i mpress«o do produto (fator explanado no s u
comuni c@ae rktoilnuadamente por dois trabal hos fotog

uma artistapl 8sti ca, sendo que <cada umcodtedagash 8o cau p a
presen- aQRecede*jfmer r ament a que permite a intera-«
vers«o online do veZzculo de comunica-«o0datrave

nome d e odogprogj@onas redes sociais.
O formato da revi st adisponibpizadosastar atv @b &na ®& | at

Issuu® em PDF. A ideia ® qgue sempre se publigue nes:
vinculada ao site, direcionando-s e ao p¥bl i co (e ptedm mri enfud ra®> ko
i mpresso, al ®m de ter nesse portal de publica-
uma forma de entrar em contato com p%blicos po:

busca que a platafor ma pr onpecsrscei opnrai.meA rwe rnsodroe nit

algo cont2?nuo tendo em vista que para a sua ¢

i mpress«o e que o0 apoio conseguido foi algo po
obstante que ser8 invesdomto? nnuao pfruotcuurraamechd e a po
monetiza-«0 para a cobertura de gastos, como a
a distribui-«o0 de conte%dos exclusivos para as
um material f 2si co.PDPRencodra-se& on@ oanpé xd a3 dodeste r

24 Quick response code-C- di go de resposta r§pida
25 https://issuu.com/lusobraartes/docs/edicao_01 - um grito_pela arte independente - digi
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4. 6 A-»es de comunica-«o

A partir da an8lise de <cen8rbemwhmarkingreada da n
pesquisa de p¥%blico potenci al explanados no ca
serem resolvidos atrav®s da comuni ca- «o0, bem

eficazes a serem utilizados.

Um dos principais fatoree® peojiesocooipdanai &i e
FOFA, gue f oi realizada como parte da ans8lise
Por esse motivo investiu-s e num pri meiro momento na obten-«o
regionais principalmente para a primeiraedi - «0 e para o evento de | a
elaborou-s e uma apresenta-«o expondo o0s objetivos ¢
apoio em conjunto com uma contraproposta que traga tamb®m al gum p
apoiador. Entretanto, futuramente quando opr oj et o desenvol ver uma ptr
perante o mercado, pretende-s e s u b docem @retdcolos de apoio a cultura como a lei
federal brasileira Rouanet, que consiste em uma pol 2tica de
gue or gani z a- »edasseus imgpdstasnse ipvastirém em projetos culturais.

Outro fator de risco identificado na mesme
ades«o ao projeto por parte do potenci al p %b I i
ainda estar se estruturando perante o mercado. Para contornar esse fato foram
considerados 0s dados |l evant ados na pesqui sa
xplanada no cap2tulo tr®°s, -seequneddeve-seuirvestianap ar t i

e
comuni ca- «0 atr avi®sobrdtade o Faeshoekse Instagrain,gp oi s s «0 e€ss
a

s formas de comunica-«o0o mais utilizadas pel o i

Tamb®&m ® | evado em considera-«o gue a dei
demasiada grande e gue eigemaisaolbberadoreseenvdhvidospRon j et o
esse motivo futuramente ser § | an-ado um edit
per manentes, sendo esse um trabalho volunt&8rio

Dessa forma, a LusoBra Artespr eci sa ter sua comuniem- «0 |
tr°s principais fatores, sendo el es: 1) A comu

existam o0s meios materiais necess8rios para a
para os artistas e poss2veis col abamrpartitipardos , p a

projeto e 3) A comunica-«o0o voltada para o p¥%bli

afirma-«o de suas posturas e objetivos, tendo
possibilitam o estreitamento bdecdoa- co»memt rvee 2
comuni ca- «o0. Dessa f or ma, ao trabal har numa
nesses doi s pr i odos leirese oplésapoiadoes- ® poss?vel vVenoc

adversidades.
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4. 6.1 Evento de | an-amento

O evento de | an-amento ® uma das a-»es de ¢
vista que a sua realiza-«0 traz wuma maior abr e
assim, essa a-«o foi uma das formas que se enc
da produ-«o | ocal e do p¥blico potenci al gue
projeto. Dessa for ma, a realiza-«0o de um even
comunica-«0, Visando n«o S: a promo-«o dmo revi :

tamb®m a movi menta-«o das redes sociais para o
revista que est8 distante, tendo em vista que
mi di 8tico. Al ®m disso, a realiza-«o0 dmenutma-e&e@n!1
cultural da cidade, o que vai de encontro com um dos objetivos da LusoBra Atesque ® a

promo-«o0o da arte e da cultura. Segundo Cesca (
evento ® neces*®8ruinba Ise®ranet ade f at orwas meaxleissa8-r

sendo esses 0s objetivos-ger ai s e edpeevéntos os p¥blicos a
as estrat®gias utilizadas phamaaos autnratariais - asergm¥sb | i ¢
utilizados, como se dar 8 e tiahell ercti ad-assq da 0 re atn

para a execu-«0 e por fim ® necess8rio fazer u
foram cumpridos.

Sendo assim, 0 objetivo geral do evento realizado foi movimentar culturalmente a

cidade de Portalegre, trazendo aten - « 0 do p¥%bl i c o LysoBraeAmtes,i aj 8§ par ¢
objetivo espec2fico, foi a promo-«0 da primeir
p¥“blico da regi «o. O p¥%blico ao qual O evento

de Port al e gsenglonasun egoriajavens e estudantes que se identificam com a

t em8t ilLuseBradlates. As estrat®gias para a atra-«o de:

uma programa-«o0o apelativa, contando coSomdye, pr es
para ambienta r O evento, al ®m de uma pequena feira
comparecimento de dois ilustradores e estudant

Giuliano Pietro e a Kamila Weber. Al ® m dinvestus,e na comuni ca-«0 SO0b

tanto d e f or mas f2sicas guanto di gitais. Os rec
necess8rios para a divulga-«o f2sica, para a p
ver s«o i mpressa, a quantia monet8ria necessSs8ri
al ®@mddsponi bilidade de materi al de som para qu

de mesas para os ilustradores exporem seus trabalhos. Recursos humanos foram

necess8rios em toda a parte de divulga-«o, sej
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distriburpanf | et os, al ®m dos artistas convidados par
necess8ria uma equipe de registrvweomake®f.ando com

A implementa-«o das estrat®gias para a c¢con
teve i n2Agiosst emde 2019 e s e di vidiu em tr°s
i mpl ement a-«0 deeewemt oa ilniisctiaoguem de uma s®ri e

atua-«o0 na cidade de Portalegre que possivel me

gue n«o havimaneeurs®es phhra a sua realiza-«o.
Caf® Concerto, a ag°°nci aloadmg ldeasseiogCantreede Artesnal ni C a -
Espet 8cul os de Portalegre ( CAEP) . Par a cada

pensados os elementoscomosquai s poderiam contribuir para a
do evento e quais poderiam ser LusaBradrsepaereoesa ¢ 0 mu I
em troca do apoio recebido. Para entrar em contato com esses apoiadores, elaborou-se uma
apr esent aPDk (exerapio no anexo 34), na qual se explicou no que consiste a
LusoBra Artes, explanando seus objetivos e conceitos, a proposta de apoio e a
contraproposta ofertada em rela-«0 a comunica
potencial apoiador era diferente, foram feitos arquivos de apre
cada um, n«o obstante que a contraproposta de
l ogotipo nos cartazes de divulga-«0 do evento f
Designou-se que o P8tio da Casa Caf® Concerto s«
realiza-«o0o do evento de | an-amento por ser comn
esse bar tem em sua ess°ncia a promo-«opdeodi Ve
gue disponibiliza para a realiza-«0 de exposi -

para tocar em suas depend®°ncias ou tamb®m pel o

a funda-«o0o cultural FICAR que ® desti mdodba a f
Al ent ej o, regi «xo em que Portalegre se encontra
em sua programa-«o0 de oficinas, espet8cul-os e f

se em contato com a equipe do estabelecimento que foi bastante receptiva com o projeto e

logo se marcou a data para o dia 12 de out wioposta de 2

pertinente tamb®m aos o-straspapduador &, umaa lein

Dora Assi s, i deali zadora da orgadaCasa- «0 FI CAR ¢
Para possibilitar a divulga-«o f2sica do ev

expor e monet i zlausoBraArtesddurante o eventoghaa cobrir os gastos com

a banda, procurou-s e o0 apoi o da ag?® ncidasigrdleadiogoldeasné c a- « 0

organi za- «o, a proposta feita ® que seu apoio

trinta cartazes em A3 e 150 flyersem A5 para a divulga-«o0o do even

®Feitora de v2deo
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de 10 exemplares da vers«o | mpr es danzinedaserr evi s
di stribuddaam-mmept® (item mel hor explanado no ¢
das divulga-»es em m2dias i mpressas). No enta
obteve-s e um apoiador espont ©neo, 0 |ldaSueantudedeo Por f
Portalegre (IPDJ), cujo manifestou interesse em fazer parte do projeto a partir de uma

entrevista realizada para produ-«o0 de cont e%do
e designer Raul Ladeira. SendooasBEsmiuonaukmpt
fanzine di st ri bwm2 @a od uervae nltaon - ch enreatized® no outro apoiador, o

CAEP. Em troca desse apoio, f oi ddlogetiponafatzind i z a d «

e um espa-0 junto aos wabsité daolsisoBrap Artesa Hsser apsio n o
possibilitou que houvesse mais exemplares da
pois ao inv®s de i mpr ifanine, a daading Eeae mMmprima rviats d a
exemplares.

Outro apoiador considerado importante paraopr oj et o, principal ment e

a organiza-«o0o tem na wskedddartne ¢uée rcalldairana®
Espet 8culos de Portalegre (CAEP). A proposta aj

esse auxiliasse na dd vaobbaeao«memddrbogotipo
di sponi bil i za- «cmsitedleeLusoBna junwmpeate @dm asalemais apoiadores. O

aux2lio do CAEP se deu na forma da disponibil:@
evento de |l an-amentg@gueroamesmecedisiaoemoncerto d
Sobr al em suas depend®°nci as. Foi escol hido es:

| an-amento pelo fato do mWsico ter reconheci mer
estabelecimento estar repleto de pessoas pertencentes ° um p%blico
pril® n- amento foram distribu2dos flyers chamandc
|l an-amento ofi cfaazinedeadi®nmddaa "uneax pl anar o proj e
CAEP tamb®m compoinstili na-«dd sde uma bateria mu
atra-«o do di a do event o, pudesse executar s u
procuradas se mostraram abertas a apoiar o projeto.

Nessafasepensou-s e t amb®m nas poss?2veis sparafazermes a
parte do evento. Como a ideia do projetose® dar
uma busca por artistas desse cen8rio que resid
foram encontrados no ambi ent eresunteicambistas ndcBrsoi o, S
dedesignde ani ma-«o0o e 0s integrantes da baesigna est
da comunica-«o. O or-amento disposto inicial me
entretanto a realiza-«o0 diod ¢peosebveh- devddoap
possibilitou a realiza-«0 do evento bem como a

o0 pagamento de cach® a banda que foi sua atra- «
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O evento ocorreu como planejado, iniciando-se no dia 12 de Outubro de 2019 as

20hh no P8tio da Casa Caf® Concerto. Para que a
inicbu-se a montagem dos equi pamentos sonhoros, de
17h30. Os ilustradores chegaram s 19h30 para f
trabal hos e o p%¥%blico externo come-ou a chegar po

durante a apresenta-«o0o da banda em que o0 bar f|

p“blico sentar, 0O Qque acarretou na pecomeann’® nci a
Durante a apresenta-«o da banda, foram projeta
um projetor, as p8&ginas da revista na parede

ambienta-«o0 do concerto como uma formda ¢éibpi cw
presente no estabeleci ment o nlLyusoBrasAatds,n@as pmassdur e o

a conlec?®

Imagem15-f ot ogr afias do evento de | an-amento /

O processo p-s evento coqusiimdmantnoa ddee vau dii-
Escola Superior de Educa-«o0o e Ci°ncias Sociali
(ESECS-1 PP), tendo em vista que 0 equipamento par
e na devolu-«0 da bateria fruisiacadc eadi dCoAAEPar § 8a
da banda pela institui-«o. Al ®m di sso, f oi f ei

fotografias tiradas no dia do evento com um texto de agradecimento aos apoiadores.
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4Portalegre

Lancamento da LusoBra Artes
Um projecto do mestrado em Média e

Sociedade do IPP

> No préximo dia 12, sabado, o Patio da
Casa, em Portalegre, recebe o langamento
da revista cultural LusoBra Artes, que resulta
do projecto do mestrado em Média e Socie-
dade, do Politécnico de Portalegre, da aluna
Thayna Bressan.

A LusoBra Artes é um veiculo de comuni-
cacao que nasce da vontade de ~fomentar,
reportar e incentivar a produgao artistica
independente no Brasil e em Portugal,
sobretudo nas cidades de Curitiba e Porta-
legre que sao suas cidades-bergo», explica
amestranda, que refere ainda que com esta
revista «queremos dar espago m(e)idiatico
aos artistas que nao se encaixam no senso
comum e de maneira democratica incenti-
var a discussao e a visibilidade artistica no
espaco publico».

Thayna Bressan explica que se trata de
um projecto desenvolvido no dmbito do
mestrado em Média e Sociedade, do Instituto
Politécnico de Portalegre, sendo «um veiculo
online que se propde fomentar a cena cultu-
ral, seja através da publicago de contetidos
locais trimestralmente ou pela realizacao de

eventos culturais, nad tendo fins lucrativos e
possui distribuicao virtual gratuita.

Esta revista esta receptiva a qualquer
tipo de arte e «contamos com conte(dos
colaborativos, ou seja, além das matérias
feitas pela nossa redagao, também publi-
camaos materiais que nos sao enviados pelos
proprios artistas, produtores, curadores ou

leitores~, esclarece a jovem, que convida a
populagao portalegi a marcar pi
no langmento para ficar a conhecer melhor
este projecto dedicado as artes e cultura
portuguesa e brasileira.

0 evento de langamento sera no sabado,
a partir das 20h, no bar Patio da Casa, em
Portalegre, e contara com a presenca da
banda Sundye, do caricaturista Giuliano
Pietro e da ilustradora Kamila Weber que
estarao expondo seus trabalhos.
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Al t oLusoBra nt ej o

Imagem16-not 2 ci a publicada no Jornal do
Artes no dia 9 de Outubro de 2019 / arquivo pessoal

£ poss?2vel afirmar gue o] evento cumpr i u
repercuss«eoveqperante o p¥wblico Il ocal, sendo ¢
Al entejo que tem distribui-«o0o por toda a cidad
evento. Al ®&m disso, a revista passou a ter cert
oport uni za- «o de divulga-«0 do ve2culo de comuni
do evento.
4. 6.2 Divulga-«0: m2dia impressa

em

Ru a

f

p“béigoel apahasdenti Yukcga- «o
mpact

age°n
for

do

bar

Oi

Para atingir o
sociais n«o seria suficiente para dar o i
motivo, planejou-s e a di stri bui-«o de <cartazes spelfaoici
poss?2vel medi ante a obten-«o0 do Leagdiogildeas djze
concedeu a impress«o de trinta cartazes
cartazes,levou-s e em consi dera-«o0 0Ss | ocai sdepesseas,B0S S Ue
colocou-se em |l ugares estrat®gicos, como a
cidade, al ®m das or ga ncampad o> elsn satpioti uatdoo r Racsl, i td®csn i
(1rpPP), de estabel eci ment os ¢ o mlejasxiea idas centwos 0
comerciais da <cidade. O design do cartaz
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data e na identidade visual da LusoBra Artes, al ®m de trazer em si t a

sobre o Il ocal, hor 8rio, atg.a-»es e a |l ogotipo ¢

LANGA
MENTO

ZSUNDYE
ZGIULIANO

iPIETRO

C|LUSO
BRA

artes

Imagem17-Cartaz para divulga-«o0o do evento de |

Imagem18-Cart azes para divulga-«o do evento de | an- ami
Portalegre

Al ®m dessa estrat®gia para divulga-«o0o do ev
Centro de Artes e Espet8cul ose dem&®oe 3 péhiwider ed € Ce
prd®an- ament o, que consi sfanzines’ faamexa35)simpresshsucom o« 0 d e
apoio do Instituto Portugu?®cco ndtoe nkleos pcooantoe Yed od ai

2’Explanadas no Cap2tulo 2
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sobre o projeto como um todo e exal hteceudna o0 e
semana seguinte. O design da fanzinef o i pensado para ser atrativo
identi dade visual do ve2cul o de comunica-«o, S ¢
col abor a- «o d aesignsetatistaavinual Brur Sotti. Al ®m d a fandnesr t a d
tamb®&m foram diwscomuddesgt568i mil ar ao dos car
para o formato A5, pois esse formato ® mai s
adotada. Os panfletos foram impressos com o apoio da Loading Ideas. O formato de flyer foi
pensado por ter uma abordagem mais direta visu

evento em si, al ®m da possibilidade de zigesrem i r

Imagem19-Fanzi ne de dlusoBrdAytas- «o da
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Imagem20-Fl yers de divulga-«o0o do Evento

As estrat®gias pertinentes “s m2di

as i mpres
m2dia digital,

Gruieamomtse sna& magloirzda- «o de publ i
com tem8ticas que tangem o evento de |
| ocal de realiza-«o

an-ament c
, das atra-»es ou do evento

4.7 Estrat®gia de comunica-«0: redes soc

Quando osl ogez2de comuni ca- «o0 circul @sen no

possibilidades de intera-«o entre esses e 0S U
tradicionais. As redes sociais surgem nesse contexto como uma dessas possibilidades de
intera-«o, piovdee nfdwn ciinocnaurs como uma extens«o do
motivo, sobretudo para as organiza-»es Qqu-e pre
como ® o0 Lus@Bemdrted-a® I mportante a compreens«o dess
soci al

, eguro Bprros,,Cunba, Natansohn e Silva (2010, p. 13), o uso das redes

sociais por ve2culos de comunica-«0 gera fAproc

al®m da Il eitura, avan-ando para a autonomia d:¢

interai-zonthalr entre produtores e |l eitores. o

Dessa forma, as redes sociais podem servir como uma ferramenta para ampliar a

i ntera-«o0, s o0br eavistad que, gano as rexistas tagibionais, atendem a um

p¥%bl i co s eSpmde assim, dsoredes sociais per mi t em

uma particip
do p¥blico, O que muda a rela-«o

entre as dive
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Essa mudan-a pode e deve ser explorada, tanto
seu p¥%blico, guanteoeoubaose, daocomeni da-v¥@2no form
ser uma forma de verificar quais tipos de cont

abrange. Dessa forma, segundo Terra (2008, p. 28):

AfAsSs novas tecnol ogias cr ienm susnoar ap odnet ei nef notrrm
usus8ri o, subvertendo a ordem tradicional da
indiv2z2duo seja produtor de conte%do e for ma
mei o de um suporte que ®, em tese, democr 8§t |

Entretanto, para que essas ferramentas, sobretudo o uso das redes sociais como
fator de comunica-«o0 organizacional, sejam ef
publicado nessas seja adaptado °~ peculiaridade
l evando em coasfodema-¢&o0 conte%wdo e 0o que ® nec:
potencialidades de alcance. No caso das revistas online, as redes sociais podem ser

utilizadas para aumentar a abrang°ncia do seu
O U S U §r dsartigpsgoresentes em seus respectivos sites. Al ®m di s s o, as r e
podem ser utilizadas tamb®m para a disponibild@

complemento aowebsited o ve2cul o de comunica-«o.

Tendo isso em vista, juntamente com o processo de benchmarking realizado em
rel a-«o " sonlineed 3 e § e vumbiqoaMa gf@ "DasArtes", dividiu-se o
planejamento das postagens nas redes sociais da LusoBra Artesnas f adeasn-prm@ant o,
| an- ament-lbane- ameant ge porCpar panfis do projeto nas redes sociais
Instagram e Facebook, considerando-s e que essas S«0 mais wutiliza
ve2cul os de comunica-«0 avaliados quanto pel o i
p¥%blicos ( c.aQs?perfis| foramtcriados )no dia 16 de setembro de 2019,
aproximadamente um m°®s antes do | an-amento ofici al do v
feitos com o formato de uso empresarial. As postagens foram inicialmente pensadas para o

Instagram, | evando em conta que a rede sociliaksnan«o p

des cr i - magengdpaldicadas e posteriormente foram adaptadas para o Facebook, que

di sponibiliza mais usos de hiperlincagens na c¢
As primeiras tr°s publica-»es foram destir

comuni ca- «o0, tendo aoemo uanbjger ande al cance, ma s

instigar o p¥blico i husaBiamakhsaredgai soosaperf Asp

comunica-«0 nas redes ssoecipaarsa coo mevermnut oa dveo |l It amr
realizadonodial2de outubro de 2019, chamando a aten- «
para os apoiadores e para a pr-pria dat a. As

pl anejadas para encaixarem visual mente entre
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perfil no instagram, tendo em vista qQque esse, quando vVvi s
encaixa as imagens no sistema de grid®,

SAVE

THE
DATE

Imagem21l-pr i meiras nove publica-»es no Instagram

Para o Facebook foram utilizadas as mesmas imagens, pois essas foram planejada
para tamb®m funcionarem separadamente umas da
acompanham as i magens foram adaptadas ° pl at af
casos-como as postagens desti nadasinsariu-perodinkparac o d o
seus respectivos websites. Outro el emento forte ® a hiperlig
da LusoBra com os perfis nas redes sociais dos artistas convidados para expor ou tocar no

evento e tamb®m com as res,dons formade ialanendar cdatcancea p o i a

das publica-»es nas redes.
Al ®m das postagens replicadas nas duas re
publica-»es que s«0 pertinentes aperacalmok i cada

elaborado um evento, pois a plataforma permite esse tipo de formato, e regularmente

28 grade
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link par a esse, al ®&m d

compartilhamentos no grupo Habitantes de Portalegre pertencente a rede social, onde boa

parte dos habitantes da cidade se concentra virtualmente.

Exclusivamente para o Instagram, investiu-s e

que con

———eeeeee N
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SAVE the DATE | X
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iversarios i i
o lo | LS BRA
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# Escreverpublicagdo (8 Adicionar fotoivideo  [EM Video ao vivo
Criar enquete
®
3/

32 comparecerao - 55 interessados

ncadas w

Imagem 22 - Captura de tela do evento no Facebook

na pub | Instagranmxstoriesfo s

siste na publica-«o de conte¥%dos

disponibilizados por apenas vinte e quatro horas. Nesse formato, divulgou-se o evento e 0

ve2zcul o

da rede

de comuni

SsocCi

al , sej a

ca-

« 0

como um todo, al ®m

num

de

para promover o trabalho

terceiros sobre a LusoBra Artes. Como complemento dessa ferramenta a rede social permite
nos chamados fibestaqu

gque os stories s ej am

armazenados

permanentemente no perfil. Criou-s e

ent

« 0

C

um dest aqsaee theoater’d ul a d

em que foram guardados como destaque todos os stories de di vul ga- «o

| an-amento

par a

2PHi st - rinstagramd

30 Reserve a Data

tradu-«o

chamar

ivr e

a

aten- «o LdsoBraAumes.u §r i
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(OS]

e
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Destacar  Mais

Imagem23-Exempl os de publica-»es feitas via | n:¢

Par a obter retorno nas publica-»es nas r
estabel ecido que as publica-»es deveriam ser
elaborou-s e um cronograma de publica-«o, em que ini

guatro vezes por Isstagiam Staries, dditd® riaridneste. Dessa forma,
planejou-s e qu e at® a dat a LgsoBralAdes -asmemulol ida- »es

dest i nadas - pr omo- «o0 do evento. N a semana an
publica-»es di8rias. No dia da elisktdo @ebsite fdio v e ?
publicado no Facebookeu ma i magem com a captura de tela da
dentro de uma imagem para encaixar no formato de grid foi publicado no perfil do Instagram.

Al ®m do seswent o f oi t r ans milnstagiam e pasteriormente at r a
replicado no perfil do Facebook. A comuni ca-«0 Vvia redes sobcCci ai S
dedicada °© promo-«o0o dos trabalhos dos artistas
aten-«o0o para o tr ab &ipehink cannos geifis dos aftistas @mas dedes
sociais. Nessa fase,as publ i ca- »d3 et? mo de r edresergecnason ar
redes sociais para o website, seja atrav®s da publica-«0 de a

oudelinkpara a mat ®r isite. publicada no
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CONCLUSEéO

Este projeto de mestrado foi nomeado LusoBra Artes e teve como resultado a
el abora-«o0 de um v e?Z2oolindqou ed es ec opmmuonpi »cea -a« 0s er um |
independent e, destinado a divulga-«o da arte
sobretudo dos cen8rios pert enssaformagaslLusaBra ABesa s i |
tem como finalidade a possibilidade de ser uma ponte entre os artistas independentes
oriundos desses dois pazses. Al ®m di sso, 0O Ppr
dentro do ciberespa-0 par amgiues add i csdmwhn if oa -a« a «
um espa-o0o midi 8tico al ®m das plataformas de m2.
sites para disponibiliza-«o de portf . -1lios, etc
com o formato de c ontoeguedarte dos fexiob publieatios foigecebidae n d
atrav®s de um question8rio e compartilhada na ?

Para ter bases te-ricas suficientes para a

uma reflex«o sobre a espacialidadbeatcecanpart©Oan ema .
l evadas em considera-«o0 diversas bibliografia:t
projeto. O ciberespa-o, a cibercultura e a su:
base nas bibliografias de Levy (2000), Elias (2008), Monteiro (2007), Santaella (2003) e

Lemos (1997). Para discutir a arte e aspg®amuai
an8lise da evol u-«o nas rela-»es entre a pr
tecnol - gi co, relacionando comwniecsas-eso .f aRarrae sf a

paralelo foram utilizadas as bibliografias de Walter Benjamin (1955), Adorno e Horkeimer

(1985, 2002), Castells (1999), Cruz (2002), Lemos (2008), Jenkins (2009), Nakano (2010),

Lopes (2017), al ®m de al gacima.s das refer°ncias
Al ®m da discuss«o sobre a tecnologia e o e

projeto, |8 que esse ® um vVvez2csud on edcee scso8muinoi ctaa

l evant amento de bi bliografias sobre aoolinhl i c a-

considerando-se que o formato escolhido para o projeto leva alguns dos moldes do

jornalismo de revista online e que a LusoBra Artes® um ve2cul o de comunic

independentemente do mercado editorial e das suas demandas. Para isso foram abordadas

as bibliografias de Borges e Quintela (2015) sobre as fanzines, pi onei ras na pub

independent e; de Tony Quinn (s.d.) sobre a evc

Ferreira (2010) sobre as revistas voltadas para a arte; de Barros, Cunha, Natansohn e Silva

(2010) e Ayres, Alves, Natansohn, Santana & Silva (2008) sobre o jornalismo online de

revista; de Ramos (2005) para compreender o papel da multimidialidade no jornalismo de

revista e de Nojosa (2007) para compreender a hipertextualidade napr odu- «0o de cont

online. Entrou-s e ent «o na discuss«o sobre a possibil
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col aborativos, considerando gue essa ® um do
apresentado, fator que ® fortal escieasp ad-eovsi door i"as
partir dessas. Para isso foram |l evadas em cons

Gon-alves (2010) Jenkig Green o (2012)& B&Tps; (2007).

Al ®m do | evantamento de bi bl iedega podsibilalade par a
de -pé6 em pr 8t iscea,unea acbsop®@wi e de investiga-«o0o dc
est8§8 inserido, o nheérehmérking - wageadb nazbéblibgrafiaida Endeavor

Brasil (2015) e do Kotler (2000) - comparando duas revist as que reportam a

arte, sendo elas uma brasileira, a "DasArtes" e uma p oUnbiggMeegsadim dea i
averiguar como odned® ssasnctemaseas p¥blicos. Al
produtos semelhantes, realizou-se uma pesquisaa fim de identificar um

bem como suas motiva-»es e comportamentos no (
formato de revista online.

Em seguida foram relacionados el ementos pr
projeto, sendo essesadescr i - «0 de como se deu o0 processo d:¢
da identidade visual, do websitee da produ- «0 de cont e$cam. A s
aconteceu 0O processo de transforma-«o0o do <cont
caminho inverso no que refere.se a converg°ncia midi8tica abort
Tamb®&m foram relacionadas as estrat®gias de <co
no qual se investiu nas redes sociai s, no pl a
|l an- ament o e mpar dvivald gfazxiocas na cidade de Port
entregade flyerseda di st r ifdzimesec&cm wma explica-«o0 mais d

LusoBra Artes.

Durant e a realiza-«o desse projeto foram
|l i mi saoperacionai s. N o entant o, essas foram s
projeto para que sua realiza-«o0o fosse possz2vel
no que se relaciona ° sua finalidade e aos se.l
ger al desse projeto, num primeiro moment o, er e
independente do Brasi.|l e de Portugal, ® poss?yv
conte%dos das duas nacional i da d-essjadarantea evergoper c U ¢
de |l an-amento ou-oasbjediegsosbei acsmprido, | §8 qlt

revista ou habitantes do meio da arte independente passaram a conhecer o trabalho de

outros artistasedoout r o Ap®Mtmsdi ssoprovoo-s pr epetam espa-0 mid

gue trabal hos artzsticos fora do mercado for mal
Ademai s, atrav®s do | evantamento bibliogr §f

refl ex«o sobre o espa-0 da arnévehdépeantentaerme

evento de | an-amento serviu como uma f or ma de
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cidade de Portalegre, |l evando em c dbedsaforrma,a eper ¢
projetofoipass?2vel de realizae«ccomuanda@a-«m vedcwhraloc
conte%dos col aborativos relaci onadlwasileifo. arte i nc¢

PERSPECTIVAS FUTURAS

Par a a manut en- «o e continuidade do pr oj e

dificuldades encontradas no que tangerecur sos humanos, ser8 | an-ac
um edit al para a i nscri - «dusoBra Arteo passa b fr sua s , p ¢
constru-«o paut ada na coletividade, vi sando a

podendo inclusive incentivar esses a trabalhare m em conjunto em al gum

projeto difundido pelo vez2culo de comunica-«o0.

fruto de uma produ-«o individual e passarsg8 a
grupal presente noexplbédradoosoacapstukosdoi s c
de Gon-alves (2010). A ideia ® que uma nova edi
a cada tr°s meses, t aPDRE ma plataforma ilssua. AdQ ®ann tdd s s m u
equi pe ser8 necpasd&ribaptambPmamento e a reali z
como feiras de impressos e pequenos festivais

tendo em vista que al ®m da pr odulusoBra Agdtesce v ul g a

prop»e a promoveraaceo&i melht ar alo ldoc al atrav®s
Ademai s, para o projeto ter continuidade se
por esse moti vo, ser8§8 feito investimentos de

potenciais apoiadores, apresentando-0s 0 projeto e suas propostas para gue essas diversas
organi za-»es possam vir a ter inteilwesaBadrtes,sm con

como organiza-»es h«0 governamentais destinada:

independente, universi d ad e s , bibliotecas, et c. Al ®m di sso
estruturado e com certo reconheci mento, esse s
como a | ei Rouanet , a | ei feder al brasileira d
dezembro de 1991). Ademais, para ser auto-s ust ent 8vel, ser«o dispon

para anunciantes e contead os excl usi vos, goeapoder «cass scoaant ebuir
guanti as espont ©neas, s e goeld Jowcha Retevo, negptheatioono ad ot a
c a fuld um.

Dessa forma, a LusoBra Artes ® um pr ojeto que esbarra ne
humanos e materiais, n«o obstante que tenha em
pel o seu formato, pel as facilidades quuete® ci be

perante artistas considerando os trabalhos art
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pel o fato de ser o primeiro ve2?2culo de comunic

arte independente no contexto luso-brasileiro.
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ANEXOS

Anexo1-Quest

=

onsgri

Ola! Este formuls:

voltada para a div

Qual é o pais em que vive?

QO Brasil
O Portugal

O outro:

Cidade/Concelho

Quantos anos tem?

(O menos de 18 anos
O entre 19 e 24 anos
O entre25e 30 anos
O entre31e36anos
O entre37e42anos

O mais de 42 anos

0o

par a

Qual é a sua area de atuagao?

O Artes visuais
O Arquitetura
Design
Fotografia
Cinema
Comunicacao
Moda
Engenharia
Administragdo
Linguagens
Computagao

Salde

O OO O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0

Outro:

voceé se considera uma pessoa criativa?

QO sim
O Nao

Vocé acompanha alguma Revista Online?

O sim
O Néo

(O néo, mas leio algumas matérias as vezes

PROXIMA

pesqui

.

S a
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Se acompanha

Qual a Area da revista que acompanha?
O Artes

[] Design

[J Empreendedorismo/Administragao

O Moda

[J Tecnologia

[J outro:

Qual revista acompanha?

0 que vocé acha importante ter no site de uma revista online?

VOLTAR PROXIMA

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parand. Denunciar abuso

Se |é artigos as vezes

Por que meio costuma aceder as revistas que 16?

[ Vou direto ao link
[ Newsletter ou email marketing
[ redes sociais

[ sites de busca (como o google)

[J outro:

Quais revistas costuma aceder?

VOLTAR PROXIMA

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parand. Denunciar abuso
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Se ndo acompanha

Por qué?

(O Néo conhego nenhuma
() Nao tenho interesse em nenhuma que conhego

O semtempo irmao

QO outro:

Se tivesse alguma revista com a tematica do seu interesse e
assinatura gratuita, vocé acompanharia?

QO sim
O Nao
O Talvez

VOLTAR PROXIMA

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parand. Denunciar abuso
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Num Geral, vocé gosta de artes?
QO sim
O Néo

Quais tipos de arte despertam mais seu interesse?

Pintura
llustragao
Cinema
Fotografia
Musica
Performance
Teatro

Arte Urbana
Danga
Escultura
Literatura
Arte Digital
Moda

Outro:

O0OO0OOCOCO0ODO0OO0ODODOO0ODOO0DODO

Vocé acha importante a divulgag&o de arte independente e/ou
local?

QO sim
O Nio

Vocé acha que na sua regido ha meios de divulgagoes
suficientes para artistas independentes?

QO sim
O Néo
Vocé acha que uma revista online dedicada a arte independente

pode contribuir para o fortalecimento da cena artistica na sua
regiao?

O sim
O Nio

O Talvez

Quais meios de comunicagao virtual vocé mais utiliza?

Facebook
Instagram
Snapchat
Twitter
YouTube
Pinterest
email

whatsapp

0O0DO0DO0OO0OO0ODODODO

Outro:



Anexo02-P8gina | niciallLusbBratmeebsi t e

“A arte é uma nacessidade YourHandEyes: Criticas e
espiritual.* Confisa fiosso bate-. pensamentos acerca arquitetur...

itk s o ot

Conheca “Letters®:-o album-carta Expressdo artistica através da
da banda Claraboia auto-imagem: Conhega o...

EI ARTISTA,

MANDE SEU TRABALHO!

o
*
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Anexo03-P8gina de apresent alusoBradldrtes websi t e

Este site foi desenvolvido com o construtor de sites WIX.com. Crie seu site hoj

Inicio LusoBraArtes Conteudos EspacodoArtista Apoiadores

QUEM SOMO0S?

A LusoBra Artes é um veiculo de comunicagdo que

nasce da vontade de fomentar, reportar e incentivar a
producdo artistica independente no Brasil e em

Portugal. Com ela, queremos dar espago m(e)idiati

aos artistas que ndo se encaixam no senso comum e

de maneira democrdtica incentivar a discusséo e a
visibilidade artistica no espago publico.

Estamos abertos a todo e qualquer tipo de arte e
contamos com contedidos colaborativos.

Entéo, se tem ou conhece algum trabalho artistico
que poderia estar aqui, manda pra gente!

ESTATUTO EDITORIAL

A LusoBra Artes 6 um vefculo de comunicacio, de publicacio
independente que é compartihada periodicamente e de forma
wirtual. € lancada no dia 12 de Outubro de 2019 e dinge-se a todos
08 que se interessam pelo panorama artistico  cultural uso-
brasieiro

A LusoBra Artes flem como objelivo pdr em pauta a arle
independents para que ela e seus artistas sejam ouvidos no
espaco piblico. Para isso 8o produzidos, recebidos @ publicados
conteddos informativos sobre artistas independentes @ eventos
culturais.

A LusoBra artes estd aberta a fodo 6 qualquer tipo de arte, tendo
publicacBes na drea das artes plésticas, da fotografia, da gravura,
da mdsica, da moda, da eratura e por ai va. (penso que aqui &
importante salvaguardar apenas... desde que 30 violem as Leis
portuguesas e brasileiras, bem como a boa fé dos lestores)

A LusoBra Artes publica textos de diversos autores que colaboram
rogularmente ou esporadicamente, sendo das mais diversas dreas
de atuachio

A LusoBra Artes 6 uma publicacio autinoma, sem qualquer
dependéncia de natureza polfica, ideokégica ou economica

ALusoBra Artes & o projeto de mestrado de Thayna Bressan, que
@xrce também a funcio de Diretora Criativa, entretanto & um
veiculo de comunicagiio democrético, estando aberto &
colaboragho de quem quiser.

UM GRITO PELA
ARTE INDEPENDENTE.

Sou uma artista independente, ou pelo menos acredito
nisso. Entdo quando me chega a proposta de estar em
uma revista focada na arte independente, me sinto
agradecida e levada a pensar, conceituar e verbalizar
esse meu “ser artista®, verbo e substantivo, dentro
desse nosso atual mundo convulso. Independente de
tais vantagens pessoais, creio de muita importancia e
gentileza esse debrugar-se sobre os fazeres artisticos
que proclamam independéncias em seus universos
pessoais e geograficos, como Portalegre e Curitiba.

A LusoBra Artes é uma ponte bacana, que nos
apresenta uns aos outros, o que J4 é um étimo comego.
Vida longa a essa ponte!

- Katia Hom, artista pléstica

Quando fotografo a natureza, ou melhor, na natureza,
sinto-me livre... assim como que... independente.

Deve ter sido por isso que fui convidado a participar da
LusoBra artes. Mas, pensando bem, o convite foi um erro.
E que, afinal, até sou muito dependente. Dependente das
imagens, das que fiz, das que ndo fiz (por qualquer razio),
das que quero ou que posso fazer.

Por isso, na maior parte das vezes, dependo de uma
méaquina fotografica. Sim porque, as vezes (raras), fotografo
s6 com a mente. Registo na meméria aquela imagem que
devia ter fotografado se tivesse a maquina comigo.
Ultimamente a natureza, parece-me que se zangou. Tenho
visto e "cagado” rostos zangados, fantasmas maus. A flora,
que tantas vezes me seduziu, transformou-se,
"metamorfou-se-me" perante a lente. Fiquel pendente.

- Raul Ladeira
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Anexo04-P8gina de cont e¥d dssoBtoArtese bsi t e da

10 61 105 deneenuonvids 0o & oatnane s aies WX som s 499 Do

Azoldoes

“A arte @ uma necessidade espiritual”
ra nesso bate-papo com Katia Horn,

3 visual

® u
uma hos refe Um conto
Epicas por Hely Branco

® -

“Sem szntinde, Sinfonia” de Vilalok

1) -
YourHandEyes: Criticas e pensamento

acerca arquitetura, arte, filosofias e Gehad £
Khouri

Conheca “Letters”, o dlbum-carta da banda

Claraboia
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do ar LusaBtadAtesd o websi

iespa-o

Anexo05-P8gi na

Este site foi desenvolvido com o construtor de sites WIX.com. Crie seu site hoje. [ ©

Inicio LusoBraArtes Conteudos Espaco do Artista Apoiadores

El ARTISTA,

MANDE SEU TRABALHO!

link para rede social

Titulo do seu trabalho/projeto

link para o seu frabalho

Breve descricdo

Conta pra gente
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Anexo06-P8gi na dos aplusoBradArtes s
Eslasilefuidesenvolvidnonmuomsmnordesi(aswlx.aom.criaaeusi(ehoie.

da

@ Inicio  LusoBraArtes Contetdos Espaco do Artista  Apoiadores

:: ATELIER DE DESIGN & PRODUGAO ::

lusobrarts@gmailcom f ¥in

©2019 by Thayna Bressan. Proudly created with Wixcom
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Anexo 07 - Printscreend o f or mul 8ri o de

LusoBra Artes: Inscreva sua arte!

A LusoBra artes é uma revista que se dedica 4 fomentar a cena da arte independente no Brasil e
em Portugal. Queremos divulgar artistas € contamos com G
Se tem ou conhece algum trabalho interessante, manda pra gente!

A revista € parte de um projeto de mestrado em média midia e sociedade do IPP (Instituto
Politécnico de Portalegre)

0 nome e a foto associados & sua Conta do Google serdo registrados quando vocé fizer upload de
arquivos e enviar este ario. Nao € utfpr.edu.br? Alter,

Qual o seu nome?

Qual o nome que a gente pode usar pra divulgagao?

Em que area é o seu trabalho artistico?

Deixa aqui os links pra redes sociais ou outros meios de
divulgagao:

Conta um pouquinho sobre vocé? Suas inspiragdes, sua relagcdo
com seu trabalho, quando comegou, e o que mais achar
importante

Esta inscrevendo um projeto especifico?
O sim

() Nao, é uma selegao de trabalhos nao relacionados

PROXIMA

Este formulario fol criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana. Denunciar abuso - Termos de Servico

Google Formular

nscr

« 0

83




Anexo 08 - Printscreend o f or mul 8ri o de inscri-«o

LusoBra Artes: Inscreva sua arte!

0 nome e a foto associados & sua Conta do Google serBo registrados quando vocé fizer upload de
arquivos e enviar este formulario. N30 ¢ thayna@alunos.utfpr.edu.br? Altemar conta

Qual o nome do Projeto?

Pode dar uma descrigao dele pra gente? Qual o conceito? E as
inspiracdes? Qual a sua intengdo com ele? (Minimo 1000
caracteres)

Tem algum link para a divulgacao do projeto? Manda pra gente?

Manda os arquivos pra gente publicar!

ADICIONAR ARQUIVO

VOLTAR PROXIMA

Este formulario fol criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana. Denunciar abuso - Tarmos de Servico

m Google Formularios

Anexo 09 - Printscreend o f or mul 8ri o de inscri-«o

relacionadas

LusoBra Artes: Inscreva sua arte!

0 nome & a foto associados & sua Conta do Google serdo registrados quando vocé fizer upload de
arquivos e enviar este formulario. N&o é thayna@alunos.utfpr.edu.br? Altemar conta

Da uma descrig@o do seu trabalho pra gente? O que vocé busca
com seu trabalho? Quais sdo suas referéncias? seja livre para
nos contar tudo que achar pertinente! (Minimo 1000 caracteres)

Manda os arquivos pra gente publicar!

ADICIONAR ARQUIVO

VOLTAR PROXIMA

pelo Formularios Google

Este formulério foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parand. Denunciar abuso - Termos de Sarvico

B Google Formularios

84
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Anexo 10 - Printscreend o f or mul 8ri o de inscri-«o de cont

Anexoll-publica-«0 no site de Release recebi



