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-Enquadramento Metodológico 

 

 Este trabalho foi desenvolvido segundo uma Metodologia de Design, orientada 

para a área de Design de Produção Industrial, e com o apoio e aplicação de 

conhecimentos de Design de Ambientes, Design Gráfico e Design Urbano. 

 A metodologia é composta pelas seguintes fases: Introdução, Observação, 

Análise, Interpretação, Investigação, Acção e Conclusão.  

Na observação existe a procura de documentos das mais diversas ciências e 

áreas de conhecimento dentro dos quatro âmbitos, pelos quais se divide: Cultural, 

Científica, Experimental e Logística, onde abordo vários temas e analiso as diferentes 

vertentes em cada uma. Segue-se a interpretação dos capítulos, de onde retiro as 

partes mais importantes dando ênfase a um ou dois aspectos relevantes para o 

projecto. 

Na investigação surge uma etapa de possibilidades, onde se relacionam os aspectos 

antes destacados e se criam conceitos surgindo o primeiro acto de projecto.  

A acção é a fase onde se adequam os conceitos focando apenas um, e se executa 

todo o projecto técnico, detalhes e modelos que explicitem a sua execução real, 

seguido do caderno de encargos. 

 Na última fase, a conclusão, é onde se reúnem os juízos de valor criados pelo 

trabalho desenvolvido, e se desenvolve uma apresentação final que esclarece as 

dúvidas ao mesmo tempo que se obtêm novas visões e ideias, tentando uma 

focalização, para a aplicação real do projecto no futuro. 

 

 Toda a informação retirada de livros e websites está devidamente notificada da 

sua fonte original, para consulta dos temas, bem como dos temas que estão 

relacionados. Esta informação é utilizada para fundamentar a ideologia do projecto e 

ajudar à criação de um conceito sólido final. 

 

 

 


