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Quem somos? A descoberta da identidade do surfista!
What are we doing here? Searching for the surfer's identity!
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Resumo

O surf enquanto segmento desportivo em grande crescimento, néo conta ainda com um
conhecimento cientifico amplo e sistematizado sobre a atividade e a sua prdtica. E considerado
um desporto com uma certa espiritualidade e energia, que parece transcender a simples
prdtica desportiva, uma vez que mistura desporto, paixdo, estilo de vida, comportamento, lazer
e fantasia. A adrenalina, o contato com a natureza, o ambiente e cultura e a paz geradas pelo
surf, leva os seus adeptos a procurarem essa sensa¢@o nos mais remotos lugares. O surf é, por
isso simultaneamente, uma atividade turistica com um grande potencial, tanto em termos
econdmicos, contribuindo para o aumento dos lucros e mais-valias associadas a este mercado,
como de promogdo, sendo muitos os destinos turisticos que se promovem com base no surf. O
fascinio pelo surf ultrapassa o limite dos seus praticantes e abrange os que ndo praticam a
atividade, mas que com ela se identificam — os entusiastas/simpatizantes.

Associada a uma imagem estereotipada do surf e dos surfistas, que remete para um conjunto
de individuos rebeldes e alienados, a modalidade passou por diversas fases: popularizagdo,
liberdade, preconceito e adoragdo, fortalecendo-se como uma modalidade desportiva e de
estilo de vida de individuos com diferentes perfis e motivacbes. Tendo como base esta imagem
estereotipada, este artigo tem como objetivo tentar compreender a percecdo que os surfistas
tém de si proprios, assim como as representacdes a respeito do estilo de vida do surf. Para a
recolha de dados recorreu-se a entrevista estruturada e para o tratamento de dados a andlise
de conteldo.

Os resultados permitem observar que, apesar do esteredtipo do surfista o associar a alguém
com poucas preocupagdes para além das ondas e por uma certa forma de rebeldia e de rutura
com a ordem, atualmente o surfista reconhece-se como um individuo que pauta a sua vida pelo
confronto com o desconhecido, favorecida pela convivéncia com os amigos e pela descoberta
de seus proprios limites e potencialidades. Relativamente ao estilo de vida do surf é
identificado pela interliga¢do dos seguintes vetores: lazer, trabalho, espaco de sociabilidade,
comunicagdo, convivéncia e liberdade. O surf parece, pois, implicar uma identidade e um estilo
de vida muito préprio, em que a paixdo pelo mar torna-se um modo singular de vivéncia, de
apropriagdo e de ocupacdo do espaco. Ndo somente para aqueles que procuram o surf para
carregar energias para enfrentar a vida quotidiana, mas também quando o surf se concretiza
em projeto de vida - possibilidade de realizagdo pessoal e profissional. Ser surfista parece ser
sinénimo de cultura!

Com raizes nos povos polinésios, o surf é uma manifestacdo tipica de modernidade,
constituindo-se como uma representagdo de valores, sensibilidades e desejos. Ao encarar o surf
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como um fendmeno socioldgico, recomenda-se ndo seqguir esteredtipos e compreender a sua
cultura e as suas motivagdes, assim como a atividade em si mesmo, considerando a existéncia
de uma identidade muito prdpria. Isto porque o surf ndo se faz, sente-se!

Palavras-chave: surf, esteredtipo, identidade, estilo de vida.

Abstract

Despite the growing number of surf enthusiasts, there isn’t still a broad scientific knowledge
and systematized on this activity and its practice. Considered as a sport with a certain
spirituality and energy, surfing seems to transcend the simple sport and mixture, passion,
lifestyle, behavior, leisure and even fantasy. The adrenaline, the contact with nature, the
environment and culture and inner peace generated by the surf, leads its adherents to seek this
feeling in the most remote places. This makes surf also a tourist activity with great potential for
growth, both in economic terms, contributing to the increase in profits and capital gains
associated with this market, such as promotion, there is a lot of tourist destinations that are
promoted based in the surf. The fascination with the surf exceed its practitioners and covers
those who do not practice the activity, but with which it is identified - enthusiasts / supporters.
Associated with a stereotypical image of the surf and surfers, witch refer to a set of individuals
as rebellious and alienated the sport has gone through several phases: popularization,
freedom, prejudice and worship involved the evolution of surf that has strengthened as a sport
and lifestyle to individuals with different profiles and motivations. Based on this stereotypical
image of surfer, this article aims to understand the perception that surfers have of themselves,
as well as representations regarding the surf lifestyle. For data collection appealed to the
structured interview and the processing of data content analysis.

The results show that despite the surfer stereotype is associate someone with few concerns
beyond the waves and a form of rebellion and break with the order, currently the surfers
recognizes itself as an individual where his life it is guided by the confrontation with the
unknown and favored by living with friends and the discovery of their own limits and potential.
The surf lifestyle is therefore marked by the interconnection of the following vectors: leisure,
work, social space, communication, coexistence and freedom. The surf seems therefore imply
an identity and a very own lifestyle, where the passion for the sea becomes a natural way of
living, of ownership and occupation of space. Not only for those looking through the surf load
energy to face everyday life, but also when the surf is concretized in life project - possibility of
personal and professional fulfillment. Being a surfer seems to be synonymous of culture!

With roots in Polynesian people, surf is a typical manifestation of modernity, since it is as a
representation of values, sensibilities and desires. So, considering the surf as a sociological
phenomenon, it is recommended not follow stereotypes, and understand their culture and their
motivations, as well as the activity itself, considering the existence of a very own identity. This
is because we don’t do surf we fell it!

Keywords: surf, stereotype, identity, lifestyle.
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