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RESUMO 
O presente documento tem como finalidade descrever as atividades levadas a cabo no âmbito 
do estágio realizado na Amorim Top Series, S. A. para a conclusão do mestrado em Design, na 
especialidade de produto. O desenvolvimento do relatório de estágio teve como tema 
desenvolvimento de packaging para ATS. Tendo como base de trabalho o estágio curricular, a 
explicação do projeto visa a descrição detalhada do processo de criação de três produtos: 
desenvolvimento de coleção de packaging primário e secundário com aplicação primordial da 
cortiça como matéria-prima, utilizando novas técnicas de produção e personalização. Para além 
do projeto para a tese, também é realizado um projeto para a empresa ATS, que já começou a 
ser desenvolvido pela equipa do Design Center (DC) mas que irei continuar a desenvolver com 
base nos meus conhecimentos, esse mesmo projeto tem como tema: REVELEE ï Bartop de 
Espumante. Esta descrição aborda tópicos que vão desde a pesquisa; estudo de bebidas Ready-
To-Drink (RTD); bebidas destiladas; tequila; whisky e cosméticos; packaging primário e 
secundário; diferentes aspetos teóricos e visuais como forma de contextualização e 
compreensão do projeto, passando pela exploração de ideias e conceitos e, por fim, a conclusão 
do projeto, que passa pela caracterização e viabilidade dos produtos até à definição dos mesmos. 
O estágio foi desenvolvido na empresa ATS, que através da sua qualidade, experiência, na 
criação e desenvolvimento de produtos na área dos espirituosos, me proporcionaram todas as 
ferramentas essenciais no desenrolar deste projeto.  
 
 
Palavras-chave 
Design; Rolha capsulada; Sustentabilidade; Inovação; Bebidas espirituosas.   
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ABSTRACT 
The purpose of this document is to describe the activities carried out as part of the internship held 

at Amorim Top Series, S. A. for the completion of the master's degree in Design, in the Product 

specialty. The subject of the internship report was the development of packaging for Amorim Top 

Series. Having the curricular internship as a work base, the explanation of the project aims at the 

detailed description of the creation process of three products: development of primary and tertiary 

packaging collection with the primary application of cork as a raw material, using new production 

and personalization techniques. Besides the project for the thesis, there is also a project for the 

company ATS, which has already begun to be developed by the Design Center (DC) team, but 

which I will continue to develop based on my knowledge, this same project has the theme: 

REVELEE - Sparkling Wine Bartop. This description covers topics ranging from research; study 

of Ready-To-Drink (RTD) beverages; distilled spirits; tequila; whiskey and cosmetics; primary and 

secondary packaging; different theoretical and visual aspects as a way of contextualizing and 

understanding the project, through the exploration of ideas and concepts and, finally, the 

completion of the project, which includes the characterization and feasibility of products to define 

them. The internship was developed in the company ATS, which through its quality and 

experience in the creation and development of products in the area of spirits, provided me with 

all the essential tools in the development of this project. 

 

Keywords 

Design; Capsulated cork; Sustainability; Innovation; Spirits. 
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1.1 CONTEXTUALIZAÇÃO DO TEMA 
 

Os Designers de Produto tem um papel fundamental importante hoje em dia na sociedade e é 

certo que o Design está em constante evolução. O dever de um Designer de produto é ser ativo, 

propor ideias, arranjar soluções para dar resposta a determinados problemas. E isso acabara 

por levar ao melhor Design (Carvalho H. , 2019). O Design sustentável busca levar ao máximo 

os objetivos ambientais, econômicos e o aumento do bem-estar social. Propõe um valor de 

responsabilidade de não prejudicar o equilíbrio ambiental atual e garantir o equilíbrio das 

gerações futuras (Pazmino, 2007). Hoje em dia, a sustentabilidade assume um papel 

fundamental a nível mundial, uma vez que a falta de matérias-primas naturais começa a ser 

maior. Se o Design e o pensamento ecológico forem aplicados, os produtos passam a ser 

jogados para serem reciclados ou reutilizados, minimizando assim a ação ou efeito de deitar fora, 

o que efetivamente tem como objetivo a redução dos recursos naturais utilizados. Com isto, a 

criação de novos produtos é cada vez mais pensada a nível ecológico, com a perspetiva de 

diminuir o impacto ambiental, deste modo pensar ecologicamente e sustentável pode trazer 

benefícios, tanto ambientais como económicos e sociais. 

A ATS, a empresa onde ocorreu o estágio, revê nos aspetos e nas ideias anteriores 

mencionadas, fazendo assim programar através das suas ñcredenciais de sustentabilidadeò 

(Amorim Top Series, s.d.). A cortiça é um dos materiais mais sustentáveis do mundo, que é 

colhido sem prejudicar os sobreiros e que preserva ecossistemas valiosos que são importantes 

sumidouros de carbono. Contudo ATS tem uma estratégia de fornecimento de produtos eco-

conscientes, incluindo materiais sustentáveis certificados com balanço de carbono negativo 

(Amorim Top Series, s.d.). Esses materiais ecológicos incluem rolhas RE-Cork recicladas e 

biodegradáveis, rolhas 100% cortiça e cápsulas de madeira. Nos dias de hoje, estas questões 

de sustentabilidade surgem como uma urgência e a ATS compromete-se a construir um futuro 

mais sustentável para o setor das bebidas espirituosas através da criação de novas soluções 

relacionadas com esta causa. 
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1.2 CARACTERIZAÇÃO DO ESTÁGIO 
O estágio iniciou-se a 7 de fevereiro de 2023. 
Inicialmente, e como forma de acolhimento, foi realizada uma visita as diferentes UIôs (Unidades 
Industriais) do Norte. A visita teve início na UI ATS, de seguida na UI Champcork, UI VL, UI 
Amorim Distribuição, BIOCAPE, SOCORI, e por fim ouve uma formação em sistemas de gestão 
- boas práticas, após isso fui integrada no gabinete da equipa do DP. 
Para o desenvolvimento do projeto de tese, foi proposto 3 projetos na qual tem como tema: o 
desenvolvimento de coleção de packaging primário e secundário com aplicação primordial da 
cortiça como matéria-prima, utilizando novas técnicas de produção e personalização.  
É de referir que, em paralelo com os 3 projetos para tese, surgiu um projeto que estava já em 
desenvolvimento na empresa ATS, cujo tema se trata REVELEE ï Bartop de Espumante, na 
qual começou a ser feito pela equipa do DC, mas que continuou a ser desenvolvido com base 
nos meus conhecimentos. 
O plano de trabalho previsto durante a participação neste estágio visava promover o contacto 
com o mercado de trabalho na sua generalidade.  
Com objetivo de completar os projetos com sucesso, foi-me concedido o acesso a todas as 

instalações da ATS, bem como às ferramentas, tecnologias e materiais da empresa. O estágio 

decorreu na empresa durante 4 meses. 

  

1.3 METODOLOGIAS 
Para a realização do presente relatório foi essencial a realização de uma pesquisa intensiva. 
O método de pesquisa implicou diferentes fases, nomeadamente a consulta de teses e diversos 
websites relacionados com o tema proposto.  
Numa fase seguinte e como meio para fundamentar a pesquisa foram realizadas diversas 
reuniões com a co-orientadora, na qual também fui falando com outros profissionais de diversas 
áreas, com o seu conhecimento e experiência conseguiram-me transmitir informações 
necessárias para ajudar me quando necessitava sobre a área de estudo.  
Posteriormente o projeto desenvolveu-se utilizando softwares tais como SolidWorks, Rhinoceros 
3D, Keyshot, Adobe Illustrator, ferramentas digitais tal como SketchBook. Para além disso, foram 
utilizado ferramentas de inspiração e criatividade, tais como o Design thinking, brainstorming, 
moodboards, painéis de referências e de tendências de mercado, mindmaps e storytelling. É 
fundamental, através das metodologias referidas, alcançar todas as respostas e informações 
necessárias para o desenvolvimento do projeto aqui descrito. 
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1.4 ESTRUTURA DO TRABALHO 
Para dar início ao projeto e de modo a obter uma melhor organização e otimização do tempo, foi 

criado um diagrama (figura.1) que resume as principais fases a serem abordadas ao longo do 

desenvolvimento desta proposta de estágio curricular. É possível observar que a maioria das 

etapas se sobrepõem no tempo. Isto significa que, mesmo procedendo para o próximo passo, 

poderia haver a necessidade de recuar e alterar ou aprofundar alguma etapa prévia.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 1 Diagrama de Gantt sobre o desenvolvimento do projeto. 
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No capítulo 2 apresenta-se a organização, ou seja, um contexto referente ao GA (Grupo Amorim) 

e à empresa onde se desenvolveu o estágio, a ATS, bem como as bases que permitiram o seu 

trabalho: a rolha capsulada, os segmentos, os principais clientes e os principais concorrentes. 

No capítulo 3 descreve-se o início da pesquisa referente à projeção de coleção de embalagens 

primárias e secundárias com aplicação primordial da cortiça como matéria-prima, utilizando 

novas técnicas de produção e personalização, para RTD, whisky e cosmético. São abordados 

todos os estudos iniciais realizados como forma de contextualização para prosseguir com o 

projeto. O resultado da pesquisa estende-se por vários pontos, desde tipos de bebidas RTD, 

bebidas destiladas, tequila, whisky, cosméticos, decanters, dobradiças, moodboards relativos 

aos produtos a serem tratados e inspirações. 

O capítulo 4 diz respeito à exploração e descrição do processo criativo do projeto, começando 

por demonstrar vários esquissos realizados. 

No capítulo 5 é feita uma definição de forma dos produtos e uma breve caracterização dos 

materiais utilizados. É também realizada a modelação 3D, renders, contextualização e a previsão 

dos custos para o fabrico de um protótipo. 

O capítulo 6 é apresentada diversas imagens realistas do aspeto final dos produtos. 

Para terminar, no capítulo 7 foram listadas as conclusões deste relatório e de todo o processo 

em geral, nomeadamente o estágio na ATS, a lista de figuras, lista de abreviaturas, as referências 

bibliográficas e os anexos com os desenhos técnicos. 
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2.1 O GRUPO AMORIM 
O Grupo Amorim é uma empresa, das maiores, mais empreendedoras e dinâmicas 

multinacionais de origem portuguesa, fundada em 1870. Sendo dirigida por uma visão de 

crescimento sustentável, o grupo é líder de mercado destacado a nível mundial no setor da 

cortiça.  

A Corticeira Amorim é responsável pela gestão de dezenas de empresas que estão orientadas 

para a produção e transformação da cortiça e para o desenvolvimento, investigação de 

comercialização de novos produtos e soluções que têm por base a cortiça, as rolhas, bem como 

derivados e compósitos de cortiça para a indústria desta matéria-prima 100% natural. 

O foco sobretudo na qualidade apresentada, na aplicação da cortiça vai de encontro ao crescente 

investimento na projeção de uma considerável e vasta gama de produtos, objetos e soluções 

que correspondem às necessidades dos consumidores. São exemplos destas aplicações as 

indústrias aeronáutica e aeroespacial, transportes, moda, vinhos, espumantes e espirituosos, 

Design, desporto, construção sustentável e projetos mundiais de elevado perfil. 

O Grupo Amorim destaca-se, especialmente, pelo seu perfil de qualidade, de inovação e de 

performance exemplar (Amorim, s.d.). 

 

 

 

 

 

      Figura 2 Logotipo Grupo Amorim 
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2.2 A AMORIM TOP SERIES 
A empresa Amorim Top Series, S.A. (ATS), com a sede em Argoncilhe, Santa Maria da Feira. É 
a unidade do GA ñespecializada e dedicada ao Design, engenharia e produção de rolhas 
capsuladas exclusivas para as mais prestigiadas marcas do mundoò (Amorim Top Series, s.d.).  
A empresa ® orientada pela ñluxury by natureò, que se destaca das restantes unidades da Amorim 
por estar no mercado de luxo. 
A ATS tendo como principal mercado as bebidas espirituosas tem em vista o desenvolvimento e 
produção de uma enorme variedade de soluções inovadoras de vedantes de cortiça capsulados 
que correspondam às conveniências e às tendências do mercado atual, sendo estas soluções 
propícias a alcançar um elevado nível de sustentabilidade. 
A ATS, ao longo dos anos, tem registado um enorme crescimento benéfico verificado, não só 
pelo trabalho que tem obtido nos últimos tempos, mas também pela adaptação da equipa aos 
inúmeros projetos que consigam dar feedback aos clientes que estão espalhados por vários 
países tal como França, Espanha entre mais. 
Mesmo que a ATS esteja situada num mercado concorrido por um elevado número de 
concorrência e inserida num negócio bastante ativo, consegue assegurar ao cliente uma vasta 
gama de produtos que dão, por exemplo, em edições limitadas e em parcerias com marcas 
exclusivas e mundialmente reconhecidas, como é o caso da Diageo, Pernod Ricard ou William 
Grant & Sons. 
O departamento responsável referido anteriormente New Product Development (NPD) é 
composto por uma equipa que é posta à prova em diversas competências entre todos os 
elementos que a compõem. Nesta equipa estão inseridos Designers, engenheiros mecânicos e 
engenheiros químicos, com vários e diferentes pontos de vista e aspetos que possibilitam uma 
apresentação e um desenvolvimento eficaz de todas as propostas sugeridas.  
A equipa está obrigada a adaptar-se às mudanças provocadas pelas novas gerações de 
consumidores, que tornam indispensável a projeção de novos produtos para o mercado das 
bebidas espirituosas.  
 

 
Figura 3 Amorim Top Series, S.A. 

  
Figura 4 Logotipo Amorim Top Series 
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Figura 5 Amorim Top Series 

 
Figura 6 Amorim Top Series 

 
Figura 7 Sala DP - Amorim Top Series 
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Figura 8 Sala de trabalho - Amorim Top Series 
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2.2.1 A rolha capsulada 
Rolha capsulada consiste na união de dois componentes distintos, sendo elas a rolha de cortiça 

e a cápsula, é utilizada para vinhos tranquilos e espumantes, uma vez que estas têm a 

possibilidade de serem consumidas ao longo de um período de tempo maior (Amorim Top Series, 

s.d.). 

A rolha capsulada é uma rolha de cortiça natural (ou uma rolha colmatada) em cujo topo é 

colocada uma cápsula. Esta cápsula pode ser de madeira, PVC, porcelana, metal, vidro ou outros 

materiais. A rolha capsulada é geralmente utilizada em vinhos licorosos/generosos, ou em 

bebidas espirituosas, no momento em que saem para o mercado estão à disposição a serem 

consumidos. Os grandes exemplos são a generalidade dos vinhos do porto, vinhos da madeira 

sherry, calvados, moscatel de setúbal, whisky, vodka, cognac, armagnac, brandy, licores e 

aguardentes. 

Esta rolha é muito prática para os barmans e para os consumidores, pois permite uma 

reutilização fácil. Um fato importante para garrafas cujo conteúdo não é consumido de uma só 

vez. 

 

Figura 9 Rolha capsulada da ATS 

2.2.1.1 A cápsula 
Acoplada na superfície da rolha, a cápsula trata-se do elemento que apresenta uma enorme 
interação com o utilizador. A cápsula possibilita um grande sentido de inovação na medida em 
que permite inúmeros aspetos, diferentes configurações e combinações de materiais para uma 
grande variedade de estilos de garrafas. Cada cápsula é, por si só, desenhada de modo a 
adaptar-se às necessidades dos clientes. As ilimitadas possibilidades de customização incluem 
logotipos e formatos específicos, uma multiplicidade de técnicas de gravura, e uma ampla gama 
de cores e materiais, da cerâmica ao vidro, passando pela madeira, pedras e metais, em 
múltiplas combinações (Amorim Top Series, s.d.). 
 

  

CÁPSULA 

ROLHA DE CORTIÇA 
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2.2.1.2 A rolha 
Existem na ATS três tipos de rolhas: rolhas naturais; colmatadas (Acquamark) e Neutrocork. 
 
Rolha de cortiça natural é produzida de uma só peça, são reconhecidas como a única 
verdadeira opção para vinhos com potencial de envelhecimento, as quais satisfazem as 
expectativas dos principais produtores de vinho há vários séculos (Amorim Cork, s.d.). A rolha 
natural é a mais conceituada das rolhas, um produto topo de gama para os melhores vinhos. 
Perfeito para vedar vinhos Icon e Premium, que precisem de estagiar na garrafa, ainda possa 
ser utilizada em todos os tipos de vinho. A rolha natural atende às expectativas dos melhores 
vinicultores do mundo e dos consumidores mais exigentes. 

 
Figura 10 Rolha natural 

Rolha Neutrotop, mais conhecida como rolha aglomerada, é constituída por um corpo 

aglomerado de cortiça e produtos aglomerantes, é recomendada para vinhos de consumo rápido, 

® composta por ñmicro gr©nulos de cortiça de tamanho uniforme, compactados em moldes 

individuaisò (Amorim Top Series, s.d.). Responde na perfeição à necessidade de conciliação 

entre os fatores preço e boa performance. 

 
Figura 11 Rolha neutrotop (aglomerada) 

 
Rolha Colmatada, derivado de uma rolha natural com poros (lenticelas), preenchida com pó de 
cortiça que resulta da retificação das rolhas naturais. Para a fixação do pó com os poros é 
utilizada uma cola à base de resina natural e de borracha natural. Nos dias de hoje, neste 
processo, também é utilizada uma cola a base aquosa, que tem como objetivo fixar os extratos 
de cortiça à superfície da rolha e deste modo preencher as lenticelas, que resulta num aumento 
da capacidade de vedação e preservação da bebida (Amorim Top Series, s.d.). A rolha 
colmatagem serve basicamente para melhorar quer o aspeto visual da rolha, quer a sua 
performance. É uma rolha com uma aparência visual bastante homogénea e com boas 
características mecânicas.  

 

Figura 12 Rolha colmatada (lenticelas) 
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2.2.2 Os segmentos 

A Amorim Top Series é reconhecida a nível mundial de modo a oferecer uma enorme variedade 
de soluções de vedantes de cortiça em quatro segmentos de mercado ï prestige, elegance, 
premium e classic value (Amorim Top Series, s.d.). 
 
Classic Value é o segmento de uma gama de rolhas capsuladas mais acessível, que estão 
presentes apenas cápsulas de plástico ou madeira, sem qualquer espécie de personalização 
(Amorim Top Series, s.d.). 
 

 
Figura 13 Rolha capsulada do segmento Classic Value 

 
Premium é o segmento associado a cápsulas de plástico ou madeira, que permite 
personalização, como por exemplo alto/baixo-relevo ou gravação a laser (Amorim Top Series, 
s.d.). 

 
Figura 14 Rolha capsulada do segmento Premium 

 
Elegance é o segmento que permite combinar materiais como a cerâmica, a madeira ou o metal. 
Em comparação com os segmentos anteriores, existe já uma maior preocupação em relação às 
tendências do mercado (Amorim Top Series, s.d.). 
 

 
Figura 15 Rolha capsulada do segmento Elegance 
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Prestige é o segmento mais alto e luxuoso da ATS, que existe uma enorme liberdade criativa na 
idealização de cada cápsula. A utilização de materiais como o cristal, os metais preciosos, as 
madeiras exóticas ou materiais raros e de luxo em combinação com a cortiça garantem 
sofistica­«o e uma ñdiferencia­«o inigual§velò (Amorim Top Series, s.d.). 

 
Figura 16 Rolha capsulada do segmento Prestige 
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2.2.3 Principais clientes  
DIAGEO - Diageo é uma empresa com sede, em londres, Reino Unido, fundada em 1997 é líder 

global em bebidas alcoólicas, com mais de 200 marcas vendidas em 180 países, com um 

portfólio que abrange destilados e cervejas. De nomes centenários às mais recentes inovações, 

na qual estão construindo as melhores marcas. A empresa é dona de marcas como a Smirnoff 

(a vodka mais vendida do mundo) e da Johnnie Walker (o whisky mais distribuído em todo o 

mundo) (DIAGEO, s.d.). 

 

Figura 17 Moodboard Diageo 

PERNOD RICARD ï Pernod Ricard é uma empresa francesa, fundada em 1975, com a sede em 

Paris, Ile-de-France, de um grupo global de vinhos e destilados, alegre, responsável e bem-

sucedido. O grupo representa 240 marcas premium disponíveis em mais de 160 países 

(PERNOD-RICARD, s.d.). 

 

Figura 18 Moodboard Pernod Ricard 
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WILLIAM GRANT & SONS - William Grant & Sons é uma empresa familiar escocesa, com sede 

em Richmond, Surrey, que produz whiskey e outras bebidas alcoólicas. Foi fundada em 1887 

por William Grant. Os seus whiskys são bem caros e raros (WILLIAM GRANT & FILHOS, s.d.). 

 

Figura 19 Moodboard William Grant & Sons 

 
 
BROWNïFORMAN ï Brown-Forman é uma empresa americana, fundada em 1870, de 
destilados e vinhos que está entre as 10 maiores empresas globais de destilados. Com sede em 
Louisville, Kentucky, a fábrica tem várias marcas conhecidas em todo o mundo, incluindo Jack 
Daniel's, Old Forester, Woodford Reserve, GlenDronach, BenRiach, Glenglassaugh, Finlandia, 
Herradura, Korbel e Chambord. O portfólio de marcas da Brown-Forman é vendido em mais de 
170 países em todo o mundo (BROWN-FORMAN, s.d.). 

 

Figura 20 Moodboard Brown-Forman 
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MOET HENNESSY - LVMH Moët Hennessy Louis Vuitton SE, ou LVMH é uma empresa holding 

francesa, com a sede em Paris, Île-de-France, fundada em 1987, é especializada em artigos de 

luxo. Foi formado pelas fusões dos grupos Moët et Chandon e Hennessy e, posteriormente, do 

grupo resultante com a Louis Vuitton. É o único grupo presente nos cinco grandes setores do 

mercado de luxo: vinhos e destilados, moda e artigos de couro, perfumes e cosméticos, relógios 

e joias e varejo seletivo. Fiel à tradição, cada uma das marcas se baseia em um legado 

especializado, mantendo um foco inabalável no calibre requintado de seus produtos (LVMH, 

s.d.). 

 

Figura 21 Moodboard Moët Hennessy 
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2.2.4 Principais Concorrentes  
TAPÌ ï Tapì é uma empresa Italiana, fundada em 1999, com a sede em Massanzago, Padova. 

Posiciona-se como uma ñboutique globalò que projeta tampas para os setores de bebidas 

Premium e Super Premium. A missão é conceber, promover e desenvolver constantemente 

soluções pioneiras para desafiar o próprio papel das paragens. Tapì acredita que uma 

tampa/cápsula não é apenas para fechar. É mais uma oportunidade de tornar uma garrafa, cada 

garrafa, única (TAPI, s.d.). 

 

Figura 22 Moodboard Tapi Group 

GUALA ï Guala é uma empresa Italiana, fundada em 1954, com sede em Alessandria, AL. É 

multinacional líder a nível internacional na produção de tampas não recarregáveis e de alumínio 

para bebidas espirituosas, vinho, azeite & condimentos, água e bebidas. Está nos 5 continentes 

em 22 países através de 30 fábricas e 5 escritórios, tem 30 fábricas de produção e 1 centro de 

inovação tecnológica. Comercializa seus produtos em uma rede de vendas ativa em mais de 100 

países (GUALA CLOSURES GROUP, s.d.). 

 

Figura 23 Moodboard Guala 
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LABRENTA ï Lambreta é uma empresa Italiana, fundada em 1971, com sede em Breganze, 

Vicenza. É fabricante de tampas de garrafas e produtor de t-cortiça para projetos sob medida. 

Concebe o fechamento certo como a base da forma, funcionalidade, atenção. O objetivo é a 

beleza eficiente (LABRENTA, s.d.). 

 

Figura 24 Moodboard Labrenta 

DELAGE ï Delage é uma empresa francesa, fundada em 1941, com a sede em Gensac-La-

Pallue, Charente, no coração do vale dos espíritos, perto da emblemática cidade de Cognac. 

Delage dedicasse ao desenvolvimento de tampas raras e prestigiadas para marcas premium de 

bebidas espirituosas. Em 2019, a Delage uniu-se com a Tapì, tornando-se juntos os líderes 

mundiais na fabricação de tampas para os segmentos premium e ultra premium (DELAGE, s.d.). 

 

Figura 25 Moodboard Delage 
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Pesquisa 
A primeira parte do processo criativo foi a elaboração de uma pesquisa: informativo; relacionado 

ao utilizador e inspiração. Numa etapa inicial foi decidido escolher algumas palavras (figura.26) 

de orientação para a pesquisa. Em seguida foi feita uma procura de informação do tipo de 

materiais, benchmarking, bebidas destiladas e mercado de estudo. Depois passamos para 

stakeholder para saber melhor sobre tequila, marcas e embalagem primária. Por último, 

passamos para a inspiração na qual sabemos a parte do processo que passa por compreender 

a quem é que o produto se destina e onde se enquadra o ambiente a pessoa, os 5 wôs e how 

são questões básicas que têm como propósito orientar a implementação de uma ideia, decanters 

e por fim as cápsulas.  

 

 
Figura 26 Moodboard da pesquisa feita sobre o projeto RTD 

Com a pesquisa, foi possível compreender melhor o que é bebida RTD, materiais existentes, 

tipos de bebidas destiladas, o mercado de estudo das bebidas espirituosas, tequila e as suas 

categorias, marcas de tequilas, embalagem primária e materiais mais utilizados. Por fim, 

passamos para a inspiração do produto para entender melhor o ambiente e a pessoa, os 5 w´s 

e how, decanters mais apropriados e as cápsulas mais apropriados para a bebida RTD. 

 

 
Figura 27 Moodboard da pesquisa feita sobre o projeto RTD 



40 
 

 

Figura 28 Moodboard corresponde ao informativo materiais 

 

Figura 29 Moodboard corresponde ao informativo benchmarking 
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Figura 30 Moodboard corresponde ao informativo bebidas destiladas 

 

 
Figura 31 Moodboard corresponde a informação mercado de estudo 
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Figura 32 Moodboard corresponde a informação gin 

 

 

Figura 33 Moodboard corresponde a informação tequila 
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Figura 34 Moodboard corresponde ao informativo whisky 

 

 
Figura 35 Moodboard corresponde ao que está relacionado com utilizador RTD  
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Figura 36 Moodboard corresponde ao que está relacionado com utilizador tequila 

 

 
Figura 37 Moodboard corresponde ao que está relacionado com utilizador marcas 
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Figura 38 Moodboard corresponde ao que está relacionado com utilizador de embalagem primária de 
RTD 

 
Figura 39 Moodboard corresponde a inspiração ambiente 
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Figura 40 Moodboard corresponde a inspiração pessoa 

 

 
Figura 41 Moodboard corresponde a inspiração 5 w´s e how 
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Figura 42 Moodboard corresponde a inspiração decanters 

 

 
Figura 43 Moodboard corresponde a inspiração cápsulas 
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3.1 READY TO DRINK (RTD) 
Na procura de novas experiências aparece um novo mercado de bebidas ñready-to-drinkò mais 

conhecido por RTD, na qual junta a simplicidade de carregar uma bebida em lata ou garrafa e 

dá uma nova experiência de sabor para qualquer lugar. 

Isto é normalmente, em discotecas, festivais ou até em festas, o normal é encontrar barmans 

prontos para preparar a bebida que a pessoa deseja. Porém quando a pessoa está num parque 

e quer um coquetel e não tem um barman então é utilizado RTD na qual a bebida vem pronta 

para consumir, sem precisar de misturar com diferentes ingredientes. 

Ou seja as bebidas RTD, possuem uma grande variedade de opções, desde refrigerantes até 

energéticos, chás e cafés gelados. Essas bebidas são extremamente convenientes, pois são 

vendidas prontas para consumo, sem a necessidade de preparar a bebida. Além disso, as 

bebidas RTD são ideais para quem tem uma rotina agitada e não tem tempo para preparar suas 

próprias bebidas.  

O mercado de bebidas RTD tem crescido significativamente nos últimos anos, principalmente 

devido à sua praticidade e facilidade de consumo. As empresas que produzem essas bebidas 

têm investido em novos sabores e ingredientes para atender às demandas dos consumidores, 

que buscam opções saudáveis e nutritivas (Gastronomia carioca, 2022). 

 

3.1.1 Tipos de Embalagens Primárias de RTD 
Com base na pesquisa de embalagens primárias de RTD é possível observar variedades de 

formas, materiais, tal como texturas e cores. 

 

Figura 44 Moodboard corresponde a pesquisa de embalagens primárias de RTD 
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3.1.2 Bebidas destiladas 

Após o estudo foi realizada uma pesquisa sobre tipos de bebidas destiladas ï rum (figura.45), 

whisky (figura.46), absinto (figura.47), gin (figura.48), vodka (figura.49), tequila (figura.50), 

cognac (figura.51) e vinho do porto (figura.52), onde são identificadas as suas origens, 

tendências e alguns aspetos que caracterizam as referidas bebidas. Para apresentar os 

resultados da recolha de informação, foi realizado um mindmap (figura.53) que permite uma 

melhor e mais rápida sistematização de toda a informação. 

 

Figura 45 Rum 

 

Figura 46 Whisky 

 

Figura 47 Absinto 

 

Figura 48 Gin 
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Figura 49 Vodka 

 

Figura 50 Tequila 

 

Figura 51 Cognac 

 

Figura 52 Vinho do Porto 
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Figura 53 mindmap relativo às bebidas destiladas  
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3.1.3 Bebida RTD (Tequila)  
Foi escolhido dentro das bebidas RTD a Tequila como bebida destilada. 

A Tequila é uma bebida alcoólica destilada, feita da planta agave-azul. A sua origem fica no 

México. A tequila é envelhecida em barris de madeira entre 2 meses e 3 anos, podendo criar 

sabores e aromas. A tequila possui 2 características o misto e a 100% de agave, sendo divididas 

de acordo se a tequila foi envelhecido e por quanto tempo. A cor vária do tempo de 

envelhecimento sendo branco ou transparente e quanto mais tempo, mais dourada/acastanhada. 

A tequila pode ser de não envelhecido a mais velhos, sendo elas blanco, jovem/ouro, reposado, 

añejo e extra añejo. Qualquer categoria também pode ser aromatizada (ñcuradosò). 100% agave 

- A tequila destilada é somente de agave, sem açúcares adicionado antes da fermentação. A 

tequila 100% tem que ser garrafada dentro da região de produção e são considerados as 

melhores tequilas. Misto - Por outro lado a tequila misturada, antes da fermentação foi misturado 

com açúcares de milho. A percentagem mínima de açúcares de agave necessária para a 

produção de tequila diminui ao longo dos anos, sendo elas 100% agave em 1949 (primeiros 

regulamentos oficiais), 70% agave em 1964 e 51% agave de 1970. Atualmente para um destilado 

a ser chamado de tequila, 51% dos açúcares fermentáveis devem ser originários do agave. As 

notas de agave em tequilas misto são mais sutis do que em tequilas 100% agave. As tequilas 

mistas não tem rótulos como ñmistoò s«o ñtequilaò. A tequila com rótulo que n«o diz ñ100% agaveò 

são misto. E a tequila misto é introduzido para ser usado em coquetéis e bebidas que são 

misturadas, em vez de ser consumido puro (Diffords guide , s.d.). 

 

            Figura 54 Tequila 

3.1.3.1 Tipos de Embalagens Primárias de Tequila  
Após a pesquisa relativa à Tequila, foi efetuada uma recolha de imagens de embalagens 

primárias de Tequila (figura.55), com o intuito de serem compreendidas, avaliadas e comparadas 

para posteriormente ser possível avançar no projeto.  

 

Figura 55 Moodboard corresponde a pesquisa de embalagens primárias de Tequila 
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Pesquisa 
A primeira parte do processo criativo foi elaborado uma pesquisa: informativo, relacionado ao 

utilizador e inspiração. Numa etapa inicial foi decidido escolher algumas palavras (figura.56) de 

orientação para a pesquisa. Em seguida foi feita uma procura de informação do tipo de materiais, 

benchmarking. Depois passamos para stakeholder para saber sobre o whisky, seu processo de 

fabrico, marcas e embalagens primárias e secundárias de Whisky. Por fim, seguimos para a 

inspiração em que compreendemos a quem é que o produto se destina e onde se enquadra no 

ambiente e pessoa, os 5 wôs e how são questões básicas que têm como propósito orientar a 

implementação de uma ideia, decanters e por fim as cápsulas.  

 

 

Figura 56 Moodboard da pesquisa feita sobre o projeto whisky 

Com a pesquisa foi possível entender melhor sobre o Whisky e as suas etapas de produção e 
regiões, materiais existentes, Whiskys, marcas, embalagens primárias e embalagens 
secundárias de Whisky. Finalmente, exploramos a inspiração para o produto, compreendendo 
melhor o ambiente e o utilizador, as questões dos 5 w´s e how, decanters, dobradiças e as 

cápsulas mais apropriados para o Whisky.  

 

Figura 57 Moodboard da pesquisa feita sobre o projeto whisky 




















































































































































































































