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Nova identidade tipográfica e cor

Voltamos à tipografi a mas abordamo-la de forma diferente, 
não para criar uma marca para um artigo, mas para refor-
çar a marca de uma publicação. Como exemplo podemos ver 
a comunicação dos três suplementos na promoção web de fi m 
de semana, o objetivo é reforça que o Público tem de sexta-
feira a domingo mais conteúdos com temáticas menos rotinei-

[FIG 40]
campanha fim de Semana,
dezembro de 2014

[FIG 41]
campanha fim de Semana,
agosto de 2015
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[FIG 41]
campanha fim de Semana,
outubro de 2015

[FIG 42]
campanha fim de Semana,
setembro de 2015

ras e para uma leitura mais relaxada. Evoluindo esta 
campanha fi xa deu-se a mesma importância aos três 
e utilizou-se a cor e tipografi a para fortalecer a iden-
tidade, criar fi delização do leitor e implementar ele-
mentos grafi camente apelativos para complementar 
o design do site.
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Continuidade ao longo de uma série

Nos casos de uma série especial é necessário que as várias cam-
panhas refl itam a mesma imagem e conceito sem quebrar a 
identidade. Vimos isso na série Legislativas 2015, que incluiu 
diferentes artigos e todos eles em constante atualização, como 
o blogue Comício Público, a crónica Apanhados na Rede, a aná-
lise Medidas Partidárias e outros.

Cada segmento da campanha necessitava de ter a sua iden-
tidade própria, embora incluída na identidade da coleção que, 
por sua vez estava incluída na identidade do primeiro caderno. 
Para isso baseamo-nos na identidade da publicação para criar 
a da série, utilizando o corpo regular da Giorgio e um esquema 
cromático de preto, cinza e branco. Idealmente teria aponta-
mentos vermelhos para reforçar a identidade do Público mas 
com isso entrava em confl ito com as identidades partidárias 
do CDU e Bloco de Esquerda, situação que poderia não só criar 
confusão e ambiguidade entre os dois partidos e a publicação, 
mas também dar a falsa ideia de favoritismo, pelo que então a 
cor foi apenas utilizada em situações específi cas à CDU. O BE 
passou a cinza escuro, como que se tratasse de uma versão a 
preto de uma identidade, e a identidade da coleção passou a 
cinza neutro e, claro, consoante o meio onde foi enquadrado e 
o seu meio de reprodução.

APANHADOS NA REDE
A análise diária da campanha eleitoral nas redes sociais
SAIBA TUDO EM publico.pt/legislativas2015/apanhados-na-rede

LEGISLATIVAS 2015
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políticos 
à conversa
num blogue
de campanha

Comício Público

LEGISLATIVAS 2015

PARTICIPE EM
BLOGUES.PUBLICO.PT/COMICIOPUBLICO

O CDU 
PROPÕE O IVA A 13%
NA RESTAURAÇÃO

Isso está no programa?

LEGISLATIVAS 2015

SAIBA MAIS EM 
PUBLICO.PT/LEGISLATIVAS2015

O Público comparou as medidas 
que vão afectar os diferentes 

grupos de eleitores

Leia hoje a última classificação
dos cabeças de cartaz por 

quatro especialistas

LEGISLATIVAS 2015

 AVALIAÇÃO DOS LÍDERES

Siga a cobertura da campanha eleitoral no terreno
publico.pt/legislativas2015

[FIG 42 e 43]
Amostra variada de 
diferentes campanhas 
integrantes na promoção 
das lesgislativas 2015,
2015
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Como Publicitamos: Implementação e Formatos

Consoante o meio em que é publicada, a campanha tem dife-
rentes formatos (anexo 1), diferentes possibilidades de intera-
ção e diferentes tempos de leitura.

Edições Impressas
Todos os elementos colocados nas publicações têm necessaria-
mente de obedecer à grelha utilizada, mas com a paginação exis-
tem padrões para que se possa incluir anúncios de forma a com-
prometer o mínimo possível a leiturabilidade do jornal e desta-
car as páginas não editoriais: página inteira, duas colunas ao alto, 
meia página ao baixo, rodapé de contracapa e por vezes quartos 
de página. Consoante a publicação, a grelha é diferente e, por sua 
vez, também as medidas destes formatos; mas a lógica mantém-
se. Ao fazer o plano da publicação é defi nido o espaço existente 
para ser utilizado para campanhas editoriais, são preparados os 
criativos e enviados para a produção que os insere no plano. Por 
vezes, existe espaço não previsto e para evitar ocupá-lo com um 
“tapa”, é feito um pedido especial e adaptada uma campanha 
para transformar esse espaço em marketing editorial.

20152040

tempo
cápsula

 do

O PÚBLICO e a EDP
vão enterrar uma 
cápsula do tempo 

com objectos de leitores, 
pré-leitores e jornalistas 
a serem redescobertos 
a 5 de Março de 2040. 
Leitores podem enviar 

contributos até 
30 de Abril.

2015

2040

tempo
cápsula

 do

O PÚBLICO e a EDP
vão enterrar uma 
cápsula do tempo 

com objectos de leitores, 
pré-leitores e jornalistas 
a serem redescobertos 
a 5 de Março de 2040. 
Leitores podem enviar 

contributos até 
30 de Abril.

[FIG 44]
campanha cápsula 
do tempo, 2015
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[FIGS 45 e 46]
Amostra variada de diferentes 

campanhas integrantes na 
promoção das lesgislativas 2015,  

2015

Edições Web e Dispositivos Móveis
A grande vantagem dos formatos web é a possibilidade de ter 
vários frames e a facilidade da edição deles, por norma são uti-
lizados: MREC, widebanner e botão. Outras vantagens são a 
capacidade de interação e reencaminhamento da outras pági-
nas bem, como também a monitorização do desemprenho das 
campanhas de que falaremos posteriormente. 

É ainda de destacar que é um formato de inserção quase ime-
diata, o que torna possível implementar campanhas sem depen-
der de espaço físico ou data da publicação do jornal e suplemen-
tos através da plataforma DoubleClick For Publishers (DFP).
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#6 Conclusão
Em forma de conclusão pensamos no futuro e no impacto 
que tem o design editorial. Nas palavras conjuntas da desig-
ner Maria Joana Villas, responsável pelo marketing editorial 
do Público nos últimos anos, e da marketeer comercial Alexan-
drina Carvalho, tiveram o seguinte a responder quando per-
guntadas: como pode evoluir o marketing editorial? 

“Um maior entendimento dos jornalistas da 
importância desta área o que resultará num maior 
envolvimento dos mesmos. Este envolvimento deverá 
ser feito desde o início, onde a estratégia é definida 
até ao fim onde se avaliam os resultados dos objetivos 
traçados inicialmente. Passa muito pela “aceitação” no 
tratamento da notícia como nosso principal produto que 
deve ser “vendido” ao leitor, porque precisamos de nos 
diferenciar. Mesmo que tenhamos as mesmas notícias 
ou temas de análise que a concorrência, é a forma como 
as vendemos que vai fazer a diferença no ato de compra 
deste jornal em detrimento de outro.
Maria Joana Villas e Alexandrina Carvalho [11]

Ou seja, a evolução desta disciplina passa por uma fusão com 
as outras fases de criação, gestão e publicação do conteúdo edi-
torial, em todos os suportes em que a marca está presente, tor-
nando-a num produto a ser desenvolvido desde inicio pelo jor-
nalista, até às últimas fazes de interação com o leitor, tanto em 
suportes comuns ao conteúdo do jornal, como também aos 
meios de divulgação da marca. Como já vimos o marketing edito-
rial promove o conteúdo editorial, que é a essência das publica-
ções e do que elas têm para dar ao leitor, informando e ajudando 
a criar melhores cidadãos, para um mundo melhor. Vem de mão 
dada com a responsabilidade de interagir com uma quantidade 
de pessoas suficientes para causar impacto na nossa e com oti-
mismo noutras sociedades.

Pessoalmente nunca quis ser publicitário mas percebi desde 
cedo, quando comecei a trabalhar na redação, que sim, esta-
mos a vender algo, mas estamos a vender algo que é realmente 
útil e valioso: informação. E fazemos isso carater a carater, com 
cor, símbolos, conceitos, e acima de tudo com paixão por fazer 
bom design. Não acredito, como muitos, que o design pode sal-
var o mundo, mas a verdade é que é um instrumento poderoso 
que, utilizado em sinergia com muitos outros, juntos têm a pos-
sibilidade para o fazer. 

[FIG 47]
Campanha Público
UOL Globo, 2015

[11]
VILLAS, Joana e CARVALHO, 
Alexandrina – Entrevista, Setembro 
2015
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Onde há leitores, há Público
O mundo e muito mais, em português de todos nós

uol.com.br/publico
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Webgrafia
PÚBLICO, A nova cara do PÚBLICO
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/05/a-nova-cara-do-publico/

PÚBLICO, Fugas a cheirar a novo
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/10/fugas-a-cheirar-a-novo/

REIS, Barbara, O papel do papel e o porquê da mudança
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/03/o-papel-do-papel-e-o-
porque-da-mudanca/

PÚBLICO, Mark Porter: “O design tem de fazer da leitura de histórias longas 
um prazer”
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/04/mark-porter-o-design-
tem-de-fazer-da-leitura-de-historias-longas-um-prazer/

REIS, Barbara, O salto – Barbara Reis
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/05/o-salto/

PÚBLICO, O que muda no PÚBLICO e porquê? 
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/05/o-que-muda-no-publico-
e-porque/

PÚBLICO, Mark Porter e a “estranha sensação” de se redesenhar a ele próprio
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/06/mark-porter-e-a-estra-
nha-sensacao-de-se-redesenhar-a-ele-proprio/

ANÍBAL, Sérgio, Escolhas difíceis 
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/08/escolhas-dificeis/

PÚBLICO, Simon Esterson: um Ípsilon a fazer saltar a Cultura das páginas
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/09/simon-esterson-um-ipsi-
lon-energico-para-fazer-saltar-a-cultura-das-paginas/

PÚBLICO, Mark Porter: a Fugas terá um grafismo “elegante, distinto” 
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/10/mark-porter-a-fugas-
tera-um-grafismo-elegante-distinto/

PÚBLICO, Simon Esterson: a 2 é uma revista “diferente, grande e luxuosa”
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/11/simon-esterson-a-2-e-
uma-revista-diferente-grande-e-luxuriosa/

TORRES, Hugo, Sónia Matos: “O PÚBLICO atingiu uma maturidade gráfica 
que ainda não tinha”
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/14/sonia-matos-o-publico-
atingiu-uma-maturidade-grafica-que-ainda-nao-tinha/

Christian Schwartz
http://www.christianschwartz.com
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Axexo #1
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J U N I O R  PAG E

N.o Colunas 4
Mód. p/ coluna 7
Total módulos 28
Mancha útil (cm) 20,5 x 18,0

N.o Colunas 2
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 24
Mancha útil (cm) 10,0 x 31,0

1 / 2  PÁG .  V E RT I CA L 
( 3  C O LU N AS) 

1 / 2  PÁG.  V E RT I CA L 
( 2  C O LU N AS) ÍMPAR PAR

Antes Centrais 5.166€ 4.391€
Depois Centrais 4.649€ 3.951€

ÍMPAR PAR

Antes Centrais 8.200€ 6.970€
Depois Centrais 7.380€ 6.273€

ÍMPAR PAR

Antes Centrais 5.000€ 4.250€
Depois Centrais 4.580€ 3.800€

ÍMPAR PAR

Antes Centrais 4.306€ 3.658€
Depois Centrais 3.875€ 3.293€

ÍMPAR PAR

Antes Centrais 3.444€ 2.927€
Depois Centrais 3.101€ 2.635€

ÍMPAR PAR

Antes Centrais 2.154€ 1.830€
Depois Centrais 1.937€ 1.647€

N.o Colunas 3
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 36
Mancha útil (cm) 15,3 x 31,0

1 / 2  PÁG.  ( H O R I ZO N TA L )

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 6
Total módulos 30
Mancha útil (cm) 25,7 x 15,4

1 /4  PÁG.  ( H O R I ZO N TA L )

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 3
Total módulos 15
Mancha útil (cm) 25,7 x 7,6

PÁG I N A

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 60
Mancha útil (cm) 25,7 x 31,0

2ª FEIRA  ► DOMINGO

1º Caderno Para estar actualizado com Portugal e com o mundo

1 /4  PÁG.  ( 2  C O LU N AS)

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 6
Total módulos 12
Mancha útil (cm) 10,0 x 15,4

1 /8  PÁG I N A

1 /4  PÁG.  ( 3  C O LU N AS)

ÍMPAR PAR

Antes Centrais 1.148€ 977€
Depois Centrais 1.034€ 878€

ÍMPAR PAR

Antes Centrais 2.584€ 2.196€
Depois Centrais 2.325€ 1.976€

ÍMPAR PAR

Antes Centrais 1.722€ 1.465€
Depois Centrais 1.550€ 1.317€

ÍMPAR PAR

Antes Centrais 1.366€ 1.161€
Depois Centrais 1.231€ 1.046€

N.o Colunas 2
Mód. p/ coluna 4
Total módulos 8
Mancha útil (cm) 10,0 x 10,2

R O DA P É

C E N T R A D O

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 2
Total módulos 10
Mancha útil (cm) 25,7 x 5,0

N.o Colunas 3
Mód. p/ coluna 6
Total módulos 18
Mancha útil (cm) 15,3 x 15,4

PÁG I N A  D U P L A

N.o Colunas 10
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 120
Mancha útil (cm) 53,0 x 31,0

Antes Centrais 12.300€
Depois Centrais 11.071€
Dupla Abertura 18.398€
Dupla Central 14.192€

ÍMPAR

2.500€

ÍMPAR

3.000€

Q UA D R A D O  C E N T R A D O

N.o Colunas 3
Mód. p/ coluna 4
Total módulos 12
Mancha útil (cm) 15,3 x 10,2

2ª FEIRA  ► DOMINGO

1º Caderno Para estar actualizado com Portugal e com o mundo
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SÁBADO

A revista que surpreende pelos conteúdos

1 /8  PÁG I N A

1 /4  PÁG .  ( 3  C O LU N AS) ÍMPAR PAR

885€ 751€

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 3
Total módulos 15
Mancha útil (cm) 15,3 x 15,4

1 /4  PÁG.  ( 2  C O LU N AS) ÍMPAR PAR

590€ 501€

N.o Colunas 2
Mód. p/ coluna 6
Total módulos 12
Mancha útil (cm) 10,0 x 15,4

R O DA P É ÍMPAR PAR

738€ 627€

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 2
Total módulos 10
Mancha útil (cm) 25,7 x 5,0

ÍMPAR PAR

393€ 334€

N.o Colunas 2
Mód. p/ coluna 4
Total módulos 8
Mancha útil (cm) 10,0 x 10,2

PÁG I N A  D U P L A

N.o Colunas 10
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 120
Mancha útil (cm) 53 x 31

5.776€

DIMENSÃO DO MÓDULO (cm) : 4,8 X 2,4

ÍMPAR PAR

31 ► 60 módulos 66€ 57€

19 ► 30 módulos 70€ 59€

11 ► 18 módulos 73€ 62€

1 ► 10 módulos 77€ 73€

ADICIONAIS

Loc.
Obrigatória

30%

Pub. 
Redigida

50%

DESCONTOS

PB -15%

Agências 
Viagens

-25%

LOCALIZAÇÕES ESPECIAIS

Dupla Abertura 6.353€

Contracapa 4.236€

Verso Capa 4.119€

Verso Contracapa 3.927€

SÁBADO

A revista que surpreende pelos conteúdos

J U N I O R  PAG E

1 / 2  PÁG .  V E RT I CA L 
( 3  C O LU N AS) 

1 / 2  PÁG.  V E RT I CA L 
( 2  C O LU N AS) 

ÍMPAR PAR

3.850€ 3.272€
ÍMPAR PAR

2.290€ 1.940€
ÍMPAR PAR

2.214€ 1.881€

1 / 2  PÁG.  ( H O R I ZO N TA L )

1 /4  PÁG.  ( H O R I ZO N TA L )

PÁG I N A

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 60
Mancha útil (cm) 25,7 x 31,0

N.o Colunas 4
Mód. p/ coluna 7
Total módulos 28
Mancha útil (cm) 20,5 x 18,0

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 6
Total módulos 30
Mancha útil (cm) 25,7 x 15,4

ÍMPAR PAR

2.426€ 2.061€
ÍMPAR PAR

1.616€ 1.376€
ÍMPAR PAR

1.107€ 941€

N.o Colunas 3
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 36
Mancha útil (cm) 15,3 x 31,0

N.o Colunas 2
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 24
Mancha útil (cm) 10,0 x 31,0

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 3
Total módulos 15
Mancha útil (cm) 25,7 x 7,6
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1 /4  PÁG.  ( 2  C O LU N AS)

1 /8  PÁG I N A

1 /4  PÁG.  ( 3  C O LU N AS)

PÁG I N A  D U P L A

R O DA P É

6ª FEIRA

A referência da cultura em termos jornalísticos

N.o Colunas 2
Mód. p/ coluna 6
Total módulos 12
Mancha útil (cm) 10,0 x 15,4

ÍMPAR PAR

1.556€ 1.322€

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 2
Total módulos 10
Mancha útil (cm) 25,7 x 5

N.o Colunas 3
Mód. p/ coluna 6
Total módulos 18
Mancha útil (cm) 15,3 x 15,4

ÍMPAR PAR

1.037€ 882€
ÍMPAR PAR

903€ 769€

ÍMPAR PAR

723€ 614€ 7.029€

N.o Colunas 2
Mód. p/ coluna 4
Total módulos 8
Mancha útil (cm) 10,0 x 10,2

N.o Colunas 10
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 120
Mancha útil (cm) 53,0 x 31,0

6ª FEIRA

A referência da cultura em termos jornalísticos

J U N I O R  PAG E

N.o Colunas 4
Mód. p/ coluna 7
Total módulos 28
Mancha útil (cm) 20,5 x 18,0

1 / 2  PÁG.  V E RT I CA L 
( 3  C O LU N AS) 

1 / 2  PÁG.  V E RT I CA L 
( 2  C O LU N AS) 

ÍMPAR PAR

4.715€ 4.008€

1 / 2  PÁG.  ( H O R I ZO N TA L )

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 6
Total módulos 30
Mancha útil (cm) 25,7 x 15,4

1 /4  PÁG.  ( H O R I ZO N TA L )

PÁG I N A

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 60
Mancha útil (cm) 25,7 x 31,0

ÍMPAR PAR

2.350€ 2.000€
ÍMPAR PAR

2.475€ 2.103€

N.o Colunas 2
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 24
Mancha útil (cm) 10,0 x 31,0

ÍMPAR PAR

2.970€ 2.524€

N.o Colunas 5
Mód. p/ coluna 3
Total módulos 15
Mancha útil (cm) 25,7 x 7,6

N.o Colunas 3
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 36
Mancha útil (cm) 15,3 x 31,0

ÍMPAR PAR

1.980€ 1.683€
ÍMPAR PAR

1.296€ 1.102€
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DOMINGO

A Revista com o outro lado da actualidade

1 / 2  PÁG.  V E RT I CA L 
( 3  C O LU N AS) 1 / 2  PÁG.  ( H O R I ZO N TA L )ÍMPAR PAR

5.600€ 4.760€
ÍMPAR PAR

2.941€ 2.499€
ÍMPAR PAR

2.941€ 2.499€

PÁG I N A

R O DA P É ADICIONAIS

Loc. Obrigatória 30%

Pub. Redigida 50%

LOCALIZAÇÕES ESPECIAIS

Dupla Abertura 9.240€

2ª Dupla 8.823€

3ª Dupla 8.568€

Dupla Central 8.823€

1ª Impar 5.880€

2ª Impar 5.768€

3ª Impar 5.656€

Contracapa 6.160€

Verso Capa 5.992€

Verso Contracapa 5.712€

Mancha útil (cm) 28,0 x 34,0
Bleed 3 mm

ÍMPAR PAR

2.101€ 1.785€

Mancha útil (cm) 28,0 x 8,2
Bleed 3 mm

Mancha 
útil (cm)

56,0 x 34,0

Bleed 3 mm

Mancha útil (cm) 28,0 x 16,2
Bleed 3 mm

Mancha útil (cm) 13,8 x 34,0
Bleed 3 mm

8.400€

PÁG I N A  D U P L A

DIMENSÃO DO MÓDULO (cm) : 4,8 X 2,4

6ª FEIRA

A referência da cultura em termos jornalísticos

ÍMPAR PAR

31 ► 60 módulos 82€ 71€

19 ► 30 módulos 87€ 74€

11 ► 18 módulos 91€ 77€

1 ► 10 módulos 95€ 90€

LOCALIZAÇÕES ESPECIAIS

Rodapé Capa (25,7x2,4) 1.420€

Verso Capa 5.656€

Contracapa 6.134€

ADICIONAIS

Loc. Obrigatória 30%

Pub. Redigida 50%

DESCONTOS

PB -15%

Espectáculos -50%

PÁG I N A  D U P L A  D E  P U B L I R E P O RTAG E M

Q UA D R A D O  C E N T R A D O ÍMPAR PAR

1.275€ 1.100€

N.o Colunas 3
Mód. p/ coluna 4
Total módulos 12
Mancha útil (cm) 15,3 x 10,2

N.o Colunas 10
Mód. p/ coluna 12
Total módulos 120
Mancha útil (cm) 53,0 x 31,0

10.550€






