


Novaidentidade tipografica e cor

Voltamos a tipografia mas abordamo-la de forma diferente,
ndo para criar uma marca para um artigo, mas para refor-
car a marca de uma publicacdo. Como exemplo podemos ver
a comunicacdo dos trés suplementos na promoc¢io web de fim
de semana, o objetivo é reforca que o Publico tem de sexta-
feira a domingo mais contetidos com tematicas menos rotinei-

[FIG 40]
Campanha Fim de Semana,
dezembro de 2014

[FIG 41]
Campanha Fim de Semana,
agosto de 2015
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ras e para uma leitura mais relaxada. Evoluindo esta
campanha fixa deu-se a mesma importancia aos trés
e utilizou-se a cor e tipografia para fortalecer a iden-
tidade, criar fidelizacao do leitor e implementar ele-
mentos graficamente apelativos para complementar
o design do site.
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Continuidade ao longo de umasserie

Nos casos de uma série especial é necessario que as varias cam-
panhas reflitam a mesma imagem e conceito sem quebrar a
identidade. Vimos isso na série Legislativas 2015, que incluiu
diferentes artigos e todos eles em constante atualizacdo, como
o blogue Comicio Publico, a cronica Apanhados na Rede, a ana-
lise Medidas Partidarias e outros.

Cada segmento da campanha necessitava de ter a sua iden-
tidade propria, embora incluida na identidade da colecdo que,
por sua vez estava incluida na identidade do primeiro caderno.
Para isso baseamo-nos na identidade da publicacdo para criar
a da série, utilizando o corpo regular da Giorgio e um esquema
MLl cromatico de preto, cinza e branco. Idealmente teria aponta-
mentos vermelhos para reforcar a identidade do Piblico mas
com isso entrava em conflito com as identidades partidarias
do CDU e Bloco de Esquerda, situacdo que poderia ndo so criar
MalMaehdd confusio e ambiguidade entre os dois partidos e a publicacio,
mas também dar a falsa ideia de favoritismo, pelo que entdo a
cor foi apenas utilizada em situagdes especificas a CDU. O BE
passou a cinza escuro, como que se tratasse de uma versio a
.@5. APANHADOS NA REDE MELMEELE  preto de uma identidade, e a identidade da colecio passou a
cinza neutro e, claro, consoante o meio onde foi enquadrado e
o seu meio de reproducio.

APANHADOS NA REDE APANHADOS NAREDE

LEGISLATIVAS 2015 < LEGISLATIVAS 2015 <

APANHADOS NAREDE

SAIBA TUDO EM publico.pt/legislativas2015/apanhados-na-rede
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[FIG 44]
Campanha Cépsula
do Tempo, 2015

capsula
wtempo

0 PUBLICO e a EDP
vao enterrar uma
capsula do tempo

com objectos de leitores,
pré-leitores e jornalistas
a serem redescobertos
a 5 de Marco de 2040.
Leitores podem enviar
contributos até
30 de Abril.

edp

Como Publicitamos: Implementacao e Formatos

Consoante o meio em que é publicada, a campanha tem dife-
rentes formatos (anexo 1), diferentes possibilidades de intera-
¢ao e diferentes tempos de leitura.

Edicoes Impressas

Todos os elementos colocados nas publicacdes tém necessaria-
mente de obedecer a grelha utilizada, mas com a paginacio exis-
tem padrodes para que se possa incluir antincios de forma a com-
prometer o minimo possivel a leiturabilidade do jornal e desta-
car as paginas nio editoriais: pagina inteira, duas colunas ao alto,
meia pagina ao baixo, rodapé de contracapa e por vezes quartos
de pagina. Consoante a publicacio, a grelha é diferente e, por sua
vez, também as medidas destes formatos; mas a lé6gica mantém-
se. Ao fazer o plano da publicacio é definido o espaco existente
para ser utilizado para campanhas editoriais, sio preparados os
criativos e enviados para a producio que os insere no plano. Por
vezes, existe espaco nao previsto e para evitar ocupa-lo com um
“tapa”, é feito um pedido especial e adaptada uma campanha
para transformar esse espaco em marketing editorial.

capsula
stempo

0 PUBLICO e a EDP
Vvao enterrar uma
cépsula do tempo

com objectos de leitores,
pré-leitores e jornalistas
a serem redescobertos
a5 de Margo de 2040.
Leitores podem enviar
contributos até
30 de Abril.
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[FIGS 45 e 46]

Amostra variada de diferentes
campanhas integrantes na
promocgéo das Lesgislativas 2015,
2015

Edicoes Web e Dispositivos Moveis

A grande vantagem dos formatos web é a possibilidade de ter
varios frames e a facilidade da edicdo deles, por norma sio uti-
lizados: MREC, widebanner e botdo. Outras vantagens sao a
capacidade de interacdo e reencaminhamento da outras pagi-
nas bem, como também a monitorizacdo do desemprenho das
campanhas de que falaremos posteriormente.

E ainda de destacar que é um formato de inser¢o quase ime-
diata, o que torna possivel implementar campanhas sem depen-
der de espaco fisico ou data da publicacdo do jornal e suplemen-
tos através da plataforma DoubleClick For Publishers (DFP).
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#o CONClUSAo

Em forma de conclusdo pensamos no futuro e no impacto
que tem o design editorial. Nas palavras conjuntas da desig-
ner Maria Joana Villas, responsavel pelo marketing editorial
do Publico nos ultimos anos, e da marketeer comercial Alexan-
drina Carvalho, tiveram o seguinte a responder quando per-
guntadas: como pode evoluir o marketing editorial?

66 “Um maior entendimento dos jornalistas da
importancia desta drea o que resultara num maior
envolvimento dos mesmos. Este envolvimento deverd
ser feito desde o inicio, onde a estratégia é definida
até ao fim onde se avaliam os resultados dos objetivos
tracados inicialmente. Passa muito pela “aceitacdo” no
tratamento da noticia como nosso principal produto que
deve ser “vendido” ao leitor, porque precisamos de nos
diferenciar. Mesmo que tenhamos as mesmas noticias
ou temas de andlise que a concorréncia, é a forma como
- as vendemos que vai fazer a diferenca no ato de compra
VILLAS, Joana e CARVALHO, deste jornal em detrimento de outro.

Alexandrina - Entrevista, Setembro

2015 MARIA JOANA VILLAS E ALEXANDRINA CARVALHO [11]

Ou seja, a evolucdo desta disciplina passa por uma fusao com
as outras fases de criacdo, gestao e publicacio do contetido edi-
torial, em todos os suportes em que a marca esta presente, tor-
nando-a num produto a ser desenvolvido desde inicio pelo jor-
nalista, até as ultimas fazes de interacdo com o leitor, tanto em
suportes comuns ao contetido do jornal, como também aos
meios de divulgacdo da marca. Como ja vimos o marketing edito-
rial promove o contetido editorial, que é a esséncia das publica-
¢Oes e do que elas tém para dar ao leitor, informando e ajudando
a criar melhores cidadaos, para um mundo melhor. Vem de mio
dada com a responsabilidade de interagir com uma quantidade
de pessoas suficientes para causar impacto na nossa e com oti-
mismo noutras sociedades.

Pessoalmente nunca quis ser publicitario mas percebi desde
cedo, quando comecei a trabalhar na redacio, que sim, esta-
mos a vender algo, mas estamos a vender algo que é realmente
atil e valioso: informacao. E fazemos isso carater a carater, com
cor, simbolos, conceitos, e acima de tudo com paixao por fazer
bom design. Nio acredito, como muitos, que o design pode sal-
var o mundo, mas a verdade é que é um instrumento poderoso

[FIG.47] que, utilizado em sinergia com muitos outros, juntos tém a pos-

Campanha Publico BRI K]
LOL Globo, 2015 sibilidade para o fazer.
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Onde ha leitores, ha Publico

O mundo e muito mais, em portugués de todos nos

uol.com.br/publico
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PUBLICO, A nova cara do PUBLICO
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/05/a-nova-cara-do-publico/

PUBLICO, Fugas a cheirar a novo
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/10/fugas-a-cheirar-a-novo/

REIS, Barbara, O papel do papel e o porqué da mudanca
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/03/o-papel-do-papel-e-o-
porgque-da-mudanca/

PUBLICO, Mark Porter: “O design tem de fazer da leitura de histérias longas
um prazer”
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/04/mark-porter-o-design-
tem-de-fazer-da-leitura-de-historias-longas-um-prazer/

REIS, Barbara, O salto - Barbara Reis
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/05/0-salto/

PUBLICO, O que muda no PUBLICO e porqué?
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/05/0-que-muda-no-publico-
e-porque/

PUBLICO, Mark Porter e a “estranha sensacéo” de se redesenhar a ele proprio
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/06/mark-porter-e-a-estra-
nha-sensacao-de-se-redesenhar-a-ele-proprio/

ANIBAL, Sérgio, Escolhas dificeis
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/08/escolhas-dificeis/

PUBLICO, Simon Esterson: um Ipsilon a fazer saltar a Cultura das péaginas
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/09/simon-esterson-um-ipsi-
lon-energico-para-fazer-saltar-a-cultura-das-paginas/

PUBLICO, Mark Porter: a Fugas teré um grafismo “elegante, distinto”
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/10/mark-porter-a-fugas-
tera-um-grafismo-elegante-distinto/

PUBLICO, Simon Esterson: a 2 é uma revista “diferente, grande e luxuosa”
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/11/simon-esterson-a-2-e-
uma-revista-diferente-grande-e-luxuriosa/

TORRES, Hugo, Sénia Matos: “O PUBLICO atingiu uma maturidade grafica
que ainda néao tinha”
http://blogues.publico.pt/publicolab/2012/03/14/sonia-matos-o-publico-
atingiu-uma-maturidade-grafica-que-ainda-nao-tinha/

Christian Schwartz
http://www.christianschwartz.com
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AXEXO #1

P

Tabelade
Publicidade

2014




1 Cademo Para estar actualizado com Portugal e com o mundo

23FEIRA » DOMINGO

PAGINA iMPAR  PAR JUNIOR PAGE iMPAR  PAR 1/2 PAG. (HORIZONTAL) MPAR  PAR
|| Antes Centrais _ 8.2006 6.970€ Antes Centrais _ 5.000€ 4.250€ Antes Centrais _ 4.306€ 3.658¢
Depois Centrais  7.380€ 6.273€ Depois Centrais 4.580€ 3.800€¢ Depois Centrais 3.875€ 3.293€
N.° Colunas 5 N.° Colunas 4 N.° Colunas 5
Méd. p/ coluna 12 Méd. p/ coluna 7 Méd. p/ coluna 6
Total médulos 60 Total médulos 28 Total médulos 30
Mancha util (cm) 25,7 x 31,0 Mancha util (cm) 20,5x18,0 Mancha util (cm) 25,7x15,4
1/2 PAG. VERTICAL 1/2 PAG. VERTICAL 3
(3 COLUNAS) iMPAR  PAR (2 COLUNAS) iMPAR  PAR 1/4 PAG. (HORIZONTAL) iMPAR  PAR
Antes Centrais  5.166€ 4.391€ Antes Centrais  3.444€ 2.927¢ Antes Centrais  2.154€ 1.830€
Depois Centrais 4.649€ 3.951€ Depois Centrais 3.101€  2.635€ Depois Centrais 1.937€ 1.647¢
N- Colunas 3 N Colunas 2 N Colunas 5
Mod. p/ coluna 12 Mod. p/ coluna 12 Mod. p/ coluna 3
Total médulos 36 Total médulos 24 15
Mancha dtil (cm) 15,3 x 31,0 Mancha dtil (cm) 10,0 x 31,0 Mancha util (cm) 25,7x7,6
1 Cademo Para estar actualizado com Portugal e com o mundo P
1/4 PAG. (3 COLUNAS) IMPAR  PAR 1/4 PAG. (2 COLUNAS) IMPAR  PAR RODAPE IMPAR  PAR
Antes Centrais  2.584€ 2.196€ Antes Centrais ~ 1.722€  1.465€ Antes Centrais  1.366€ 1.161€
Depois Centrais 2.325€ 1.976€ Depois Centrais 1.550€ 1.317€ Depois Centrais 1.231€  1.046€
— CENTRADO iMPAR
N Colunas 3 N Colunas 5 2.500¢
Mod. p/ coluna 6 Mod. p/ coluna 6
Total médulos 18 Total moédulos 12 N.° Colunas 5
Mancha util (cm) 15,3 x15,4 Mancha util (cm) 10,0 x 15,4

1/8 PAGINA iMPAR  PAR QUADRADO GENTRADO
Antes Centrais ~ 1.148€  977¢ IMPAR
Depois Centrais 1.034€ 878¢€ 3.000€

P N.° Col
N- Colunas 2 ounas

Mod. p/ coluna 4

Total médulos 8
B Vancha dtil cm) 10,0x10,2
[

Mad. p/ coluna
Total
Mancha util (cm)

ddulos

Mod. p/ coluna 2
Total modulos 10

PAGINA DUPLA

a
12
15,3x10,2

N.- Colunas

Mancha util (cm) 25,7 x5,0

Antes Centrais  12.300€
Depois Centrais  11.071€

Dupla Abertura  18.398€
Dupla Central 14.192¢€

10

/ coluna 12

[ | Total médulos 120

Mancha util

73

(cm) 53,0x31,0



SABADO P

A revista que surpreende pelos contetidos

PAGINA e pag JUNIOR PAGE ear pag 12PAG. HORIZONTAD  jypme pam
[ | 3.850¢ 3.272¢ 2290¢ 1.940¢ 2214  1.881€

N2 Colunas 5 N2 Colunas 4 N.» Colunas 5

Mod. p/ coluna 12 Mod. p/ coluna 7 Mod. p/ coluna 6

Total médulos 60 Total médulos 28 Total médulos 30
Mancha (til (cm) 25,7 x 31,0 Mancha (til (cm) 20,5x18,0 Mancha util (cm) 25,7 x15,4

1/2 PAG. VERTICAL 1/2 PAG. VERTICAL .
(3 COLUNAS) iMPAR  PAR (2 COLUNAS) iMPAR  PAR 1/4 PAG. (HORIZONTAL) iMPAR  PAR
BN 2.426c 2061¢ 16166 1.376¢ 1107 oate
N. Colunas 3 N. Colunas 2 N.° Colunas 5
Mad. p/ coluna 12 Mad. p/ coluna 12 Moéd. p/ coluna 3
Total médulos 36 Total médulos 24 Total médulos 15
Mancha util (cm) 15,3 x 31,0 Mancha util (cm) 10,0 x 31,0 Mancha util (cm) 25,7 x7,6

SABADD P

A revista que surpreende pelos contetidos

1/4 PAG. (3 COLUNAS) IMPAR  PAR 1/4 PAG. (2 COLUNAS) IMPAR  PAR RODAPE IMPAR  PAR
885€ 751€ 590€ 501€ 738€ 627¢€
N. Colunas 5 N. Colunas 2 N. Colunas 5
Mod. p/ coluna 3 Mod. p/ coluna 6 Mod. p/ coluna 2
1| Total médulos 15 B Total médulos 12 Total médulos 10

I Mancha util (cm) 15,3 x15,4 ] Mancha util (cm) 10,0 x15,4 Mancha util (cm) 25,7x5,0

DIMENSAO DO MODULO (cm) : 4,8 X 2,4

1/8 PAGINA iMPAR  PAR PAGINA DUPLA
393¢  334¢ [ | 5.776¢ iMPAR PAR DESCONTOS
_ 31» 60 modulos 66¢€ 57¢ PB -15%
Ne Colunas 2 N. Colunas 10 N -
Mod. o/ columa & o/ coluna 4 Mod. p/ coluna 12 19 » 30 modulos 70¢€ 59¢ A_géncias _25%
Total modulos 8 Total médulos 120 11> 18 modulos ~ 73€ 62¢ Viagens
“Mancha util (cm) 10,0x10,2 _Mancha dtil (cm) §3x31  1-10modulos 776 73¢
LOCALIZAGOES ESPECIAIS ADICIONAIS
Dupla Abertura 6.353¢ Loc. 30%
Contracapa 4.236€ Obrigatoria
Verso Capa 4119¢ Pub. 50%
Redigida
Verso Contracapa 3.927¢
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GAFEIRA

PAGINA

1/2 PAG. VERTICAL
(3 COLUNAS)

iMPAR PAR
4.715€  4.008¢

N. Colunas 5
Mod. p/ coluna 12
Total médulos 60

Mancha util (cm) 25,7 x 31,0

iMPAR PAR

Bl 2070 2524¢

N~ Colunas 3
Mod. p/ coluna 12
Total médulos 36

Mancha util (cm) 15,3 x 31,0

GAFEIRA

JUNIOR PAGE

1/2 PAG. VERTICAL
(2 COLUNAS)

A referéncia da cultura em termos jornalisticos

iMPAR PAR
2.350€ 2.000€

N. Colunas 4

Mod. p/ coluna 7

Total médulos 28

Mancha util (cm) 20,5 x 18,0

iMPAR PAR
1.980€ 1.683€

N. Colunas 2

Mod. p/ coluna 12

Total modulos 24
Mancha util (cm) 10,0 x 31,0

1/2 PAG. (HORIZONTAL)

1/4 PAG. (HORIZONTAL)

iMPAR PAR
2.475€ 2103€

N. Colunas 5

Mod. p/ coluna 6

Total médulos 30
Mancha util (cm) 25,7 x15,4

iMPAR PAR
1.296€  1.102€

N- Colunas 5

Mod. p/ coluna 3

Total modulos 15
Mancha atil (cm) 25,7x7,6

1/4 PAG. (3 COLUNAS)

1/8 PAGINA

iMPAR PAR
1.556€ 1.322¢

N.° Colunas 3
Méd. p/ coluna 6
Total médulos 18

Mancha il (cm) 153x15.4_

iMPAR PAR
723€ 614€

N- Colunas 2

Mod. p/ coluna 4

Total médulos 8

Mancha util (cm) 10,0 x10,2

1/4 PAG. (2 COLUNAS)

PAGINA DUPLA

A referéncia da cultura em termos jornalisticos

iMPAR PAR
1.037€¢ 882¢

N. Colunas 2
Mad. p/ coluna 6

Total médulos 12

Mancha util (cm) 10,0 x15,4

7.029¢

RODAPE

N Colunas 10

Moéd. p/ coluna 12

Total modulos 120
Mancha (til (cm) 53,0x 31,0

iMPAR PAR
903 7696

N. Colunas 5
Mod. p/ coluna 2

Total médulos 10

I Mancha util (cm) 25,7x5



GAFEIRA

A referéncia da cultura em termos jornalisticos

QUADRADOCENTRADD jwpar  par DIMENSAO DO MODULO (cm) : 4,8 X 2,4
1.275€¢  1100¢ - =
IMPAR PAR LOCALIZACOES ESPECIAIS
Ne Colunas 3 31» 60 modulos 82¢ e Rodapé Capa (25,7x2,4) 1.420¢€
Mod. p/ coluna 4 19 » 30 modulos 87¢ 74¢€ Verso Capa 5.656€
Totalmédulos 12 11> 18 médulos 91€ 77€ Contracapa 6.134¢
Mancha util (cm) 15,3 x10,2
- 1> 10 modulos 95¢ 90¢
DESCONTOS
PB -15%
Espectéaculos -50%
ADICIONAIS
PAGINA DUPLA DE PUBLIREPORTAGEM Loc. Obrigatéria  30%
10.550€ Pub. Redigida 50%
NoColunes 10
Mod. p/ coluna 12
Jotalmédulos 120
Mancha util (cm) 53,0 x 31,0
A Revista com o outro lado da actualidade
. 3 1/2 PAG. VERTICAL
PAGINA iMPAR  PAR 1/2 PAG. (HORIZONTAL) iMPAR  PAR (3 COLUNAS) iMPAR PAR
5.600¢ 4.760¢ 2941 2.499¢ BN 2041 2499¢
Mancha uatil (cm) 28,0 x 34,0 Mancha atil (cm) 28,0 x16,2 - - Mancha atil (cm) 13,8 x 34,0
Bleed 3mm Bleed ~~ 3mm Bleed 3mm

RODAPE IMPAR  PAR PAGINA DUPLA
2101€ 1.785€

8.400¢

Mancha util (cm) 28,0x8,2

Bleed 3mm atil (om)

76

Mancha 56,0 x 34,0

Bleed 3mm

LOCALIZAGOES ESPECIAIS ADICIONAIS

Dupla Abertura 9.240€ Loc. Obrigatoria  30%
22 Dupla 8.823¢ Pub. Redigida 50%
32 Dupla 8.568¢

Dupla Central 8.823¢

13 Impar 5.880¢

23 Impar 5.768¢

32 Impar 5.656¢€

Contracapa 6.160€

Verso Capa 5.992¢

Verso Contracapa 5.712¢










