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ANEXO A

Tabela da populacéo residente em Portugal, média anual, por sexo
(valor total e percentual) - 1996, 2003 e 2019

1996 2003 2019
Sexo n % N % n %
Feminino 5.213,7 51,81 5.416,5 51,79 5.430,1 52,79
Masculino 4.850,2 48,19 5.042,3 48,21 4,856,2 47,21
Total 10.063,9 100 10.458,8 100 10.286,3 100

Notas: Dados em milhares de individuos. Percentagens arredondadas as centésimas.

Fonte: PORDATA, Populacéo residente, média anual: total e por sexo.



ANEXO B

Populacgao residente com 15 e mais anos de idade por nivel de escolaridade completo
mais elevado, por género (valor total e percentual) - 1998, 2003 e 2019

1998 2003 2019
n % % n % % n % %
classe total classe total classe total
Mulheres  1.078,7 66,52 935,8 67,44 410,1 73,26
Sem nivel de Homens 534,8 32,98 4518 32,56 149,7 26,74
escolaridade
Total 1.621,7 19,18 1.387,6 15,80 559,8 6,32
Mulheres  1.424,9 49,16 1.401,6 49,54 1017,7 53,44
10
ciclo Homens 1.473,7 50,84 1.428 50,47 886,6 46,56
Total 2.898,6 34,29 2.829,5 32,23 1904,3 21,48
Mulheres 618,6 45,28 633,6 44,98 392,3 44,46
Ensino 20
. : 747,5 54,72 774,8 55,01 , .
basico ciclo Homens 490,0 55,54
Total 1.366,1 16,16 1.408,5 16,04 882,3 9,95
Mulheres 549,9 46,41 634,6 46,48 836,6 47,25
30
: Homens 635,1 53,59 730,7 53,52 934,0 52,75
ciclo
Total 1.185,0 14,02 1.365,3 15,55 1770,7 19,98
. Mulheres 454,4 52,12 563,5 52,10 1026,9 51,05
Ensino
Sec”;gir'o € Homens 4175 4788 5180 47,90 9848 48,95
secundario
Total 871,9 10,31 1.081,5 12,32 2011,7 22,70
Mulheres 305,0 58,88 432,0 61,08 1051,7 60,62
Ensino Homens 2130 41,12 275,3 38,92 683,0 39,37
superior
Total 518,0 6,13 707,3 8,06 1734,8 19,57
Total 8.453,0 100,00  8.779,6 100,00 8863,6 100,00

Nota: Dados em milhares de individuos. Percentagens arredondadas as centésimas.

Fonte: PORDATA, Populacéo residente com 15 e mais anos de idade por nivel de escolaridade completo mais
elevado: total e por sexo.



ANEXO C

Investimento publicitario anual por meio, em Portugal (milhares de €) - 2003 a 2019

Televisao Imprensa Outdoor Radio Cinema Internet
Total

n % n % n % n % n % n %
2003 1.672.374 63,18 592549 22,39 200.145 7,56 172.080 6,50 9.903 0,37 2.647.051
2004 1.898.813 63,26 675473 2250 224770 7,49 189.031 6,30 13.392 045 3.001.479
2005 2.483.635 68,31 700.606 19,27 250.590 6,89 187.322 5,15 13596 0,37 3.635.749
2006  2.840.206 70,12 733.912 18,12 276.730 6,83 184.833 4,56 14.491 0,36 4.050.222
2007 3.085.780 70,26 816.546 18,59 283.984 6,47 183.458 4,18 21976 0,50 4.391.744
2008 3.330.911 71,30 835223 17,88 303.504 6,50 178.760 3,83 23.427 0,50 4.671.825
2009 3.517.230 73,44 714717 15,49 311407 6,50 196.229 4,10 22.864 048 4.789.447
2010 3.797.464 7539 721.939 14,33 294.186 5,84 200.128 3,97 23.485 047 5.037.202
2011 3.735.207 75,16 673.561 13,55 312483 6,29 219.055 4,41 29.200 0,59 4.969.506
2012 3.421.115 74,46 616.190 13,41 301.024 6,55 229.363 4,99 26.989 0,59 4.594.681

2013 3.951.572 71,89 592451 10,77 298.376 543 227.032 4,13 21521 0,39 407.464 741 5.498.416

2014 4.597.750 73,42 600.426 9,59 318.769 5,09 249578 3,99 21.189 0,34 474903 7,58 6.262.615

2015 5.123.422 74,37 618.125 8,97 331.043 4,81 247.184 359 27.300 0,40 541.758 7,86 6.888.832

2016 6.086.990 76,19 568.984 7,12 354.611 4,44 254003 3,18 28.840 0,36 696.225 8,71  7.989.653

2017  7.328.696 79,10 542.192 5,85 361.060 3,90 259.699 2,80 26.999 0,29 746.300 8,06 9.264.946

2018  8.299.523 79,48 538.522 5,16 390.754 3,74 260.998 2,50 32.658 0,31 919.672 8,81 10.442.127

2019 9.672.139 81,94 480.412 4,07 418.846 3,55 282,994 2,40 33435 0,28 916.362 7,76 11.804.188

Nota: As percentagens foram arredondadas as centésimas. Fonte: OBERCOM, Anuario da Comunicagdo 2019.



ANEXO D

Perfil de audiéncia do telespectador de televisdo generalista por sexo e idade,

em valores percentuais, 2004 a 2019

Sexo Faixa etaria

Fem Masc 4-14 15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 64+
2004 55,8 44,2 10,5 11,9 12,4 13,4 13,6 15,1 231
2005 56,3 43,7 10,2 12,1 12,8 13,0 13,8 14,8 23,4
2006 56,2 43,8 9,8 12,3 12,8 12,7 13,6 14,4 24,4
2007 55,8 44,2 9,3 11,3 13,1 13,1 13,3 14,4 25,5
2008 56,7 43,3 9,7 11,5 12,6 12,9 13,4 13,8 26,0
2009 55,9 44,1 10,3 11,0 12,2 13,7 13,1 14,5 25,2
2010 56,3 43,7 10,8 11,6 11,9 13,4 12,8 14,2 25,3
2011 55,8 44,2 10,2 11,4 13,3 13,7 13,2 13,3 24.8
2012 57,1 42,9 10,1 10,4 13,3 14,1 13,8 13,6 24,9
2013 56,5 43,5 8,9 7,6 11,3 14,0 14,4 15,3 28,6
2014 56,7 43,3 8,2 6,9 11,3 14,2 141 16,0 29,2
2015 55,2 44,8 9,2 8,0 10,9 14,6 15,3 14,9 27,0
2016 52,4 47,6 11,6 11,1 14,0 15,7 14,7 13,0 20,0
2017 55,8 44,2 8,8 8,0 11,4 14,1 15,3 15,0 27,3
2018 55,2 44.8 8,5 7,7 11,3 14,0 15,2 15,4 27,9
2019 55,4 44,6 8,3 7,3 10,5 13,4 15,4 15,4 29,8

Fonte: Anuéario Media e Publicidade, 2004 a 2019, Marktest. Edi¢cdo: OberCom.



ANEXO E

Utilizacdo de media: visualizagdo de televiséo por frequéncia e forma - 2019

via aparelho de televisédo via internet
Todos os dias/quase todos os dias 92,7 9,0
2/3 vezes por semana 39 6,8
Cerca de 1 vez por semana 1,3 5,6
2/3 vezes por més 0,4 4.7
Menos frequentemente 0,7 7,5
Nunca 1,1 62,0
Sem acesso a este meio - 3,9
Nao sabe/responde - 0,5
Total 100,0 100,0

Comissédo Europeia, Bruxelas (2020). Eurobarometer 92.3 (2019). GESIS Data Archive, Cologne. ZA7601 Data
file Version 1.0.0.



ANEXO F

Grelhas originais de classificagdo dos anuncios

Tabela F1
Variavel al: Género da personagem principal
Categoria do atributo Descri¢do Caédigo
Feminino A personagem central é percebida como sendo do género feminino. 1
Masculino A personagem central é percebida como sendo do género masculino. 2
Tabela F2
Variavel a2: Género-alvo do produto
Categoria do atributo Descri¢do Cadigo
Feminino O produto é destinado ao consumo pelo género feminino. 1
Masculino O produto é destinado ao consumo pelo género masculino. 2
Neutro O produto néo se dirige de forma especifica a nenhum dos géneros. 3
Tabela F3
Variavel a3: Tipo de produto
Categoria do atributo Descricao Caodigo
Comida Produtos alimentares. 1
Bebidas Bebidas alcodlicas e ndo-alcodlicas. 2
Automoveis Produtos do setor automével e servicos relacionados. 3
Cuidado pessoal Produtos de cuidado pessoal, incluindo higiene, beleza, e servicos 4
relacionados.
Vestuario Produtos ou servicos do ramo do vestudrio, incluindo calcado e 5
acessorios.
Produtos de limpeza do lar Qualquer produto destinado a limpeza do e no lar. 6
Eletrodomésticos Eletrodomésticos, incluindo mobilia de interior e exterior, téxteis do 7
lar, produtos de bricolage, e produtos de informatica.
Entretenimento Produtos ou servigos ligados ao entretenimento, cultura ou arte. 8
Saude e farmacia Produtos ou servicos do foro medicinal, farmacéutico ou 9
relacionados com ramos de medicina alternativa.
Restaurantes Produtos ou servigos ligados a restaurantes, incluindo servicos de 10
entrega de comida ao domicilio.
Lacticinios Productos lacteos, excluindo produtos sem lactose. 11
Comunicagdes Produtos ou servigos relacionados com comunicagdes, incluindo 12
servicos de streaming.
QOutros Qualquer produto ou servico que ndo se enquadre em nenhuma 13
outra categoria.
Tabela F4
Variavel a4: Modo de apresentacéo
Categoria do atributo Descricédo Cadigo
Locucéo Pode ser ouvida, mas néo é vista. 1
Visual e fala Pode ser vista a falar. 2
Visual sem fala N&o é representada a falar. 3




Tabela F5
Variavel a5: Credibilidade

Categoria do atributo Descricdo Caodigo
Utilizador E retratada como utilizadora do produto. 1
Autoridade E alguém com informacao factual/cientifica sobre o produto. 2
QOutro A relacado da personagem com o produto ndo se enquadra em nenhuma 3
das anteriores.
Tabela F6
Variavel a6: Papel
Categoria do atributo Descricédo Cadigo
Dependente E representada como parte duma relacéo de dependéncia. Exemplos: 1
pai/mée, esposo/a, parceiro/a.
Entrevistado/Narrador  E entrevistada ou narra o anuncio. Inclui celebridades. 2
Profissional E representada como profissional ligada ao produto anunciado. 3
Outra/Nenhuma A personagem desempenha um papel néo listado anteriormente, ou ndo 4
é possivel depreender o seu papel no andncio.
Tabela F7
Variavel a7: Faixa etéaria
Categoria do atributo Descricdo Cadigo
Crianca Até aos 15 anos. 1
Jovem Entre 15 e 30 anos. 2
Meia-idade Entre 30 e 60 anos. 3
Idoso Mais de 60 anos. 4
Tabela F8
Variavel a8: Localizagédo
Categoria do atributo Descricédo Cadigo
Casa E retratada em casa. 1
Trabalho E retratada no trabalho (implica trabalho remunerado). 2
Outro local interior E retratada num local interior que ndo a casa ou o trabalho, como por 3
exemplo uma loja ou um restaurante.
Exterior E retratada no exterior. 4
Outro/indefinido O espaco ndo corresponde a nenhuma das descricbes anteriores, ou 5
ndo é passivel de ser identificado.
Tabela F9
Variavel a9: Segundo plano
Categoria do atributo Descricdo Cddigo
Maioritariamente As personagens em segundo plano sdo maioritariamente do género 1
feminino feminino.
Maioritariamente As personagens em segundo plano sdo maioritariamente do género 2
masculino masculino.
Misto As personagens em segundo plano ndo s&do maioritariamente de
nenhum género.
Maioritariamente infantil As personagens em segundo plano sdo maioritariamente criangas. 4
Nenhum N&o existem personagens em segundo plano. 5




Tabela F10

Variavel al0: Argumento

Categoria do atributo Descri¢do Cadigo
Factual Informagéo concreta ou factual a favor do uso do produto. 1
Opinido OpiniBes ou testemunhos pessoais a favor do produto. 2
Nenhum A figura central ndo apresenta qualquer argumento, ou estad a ser 3
persuadida por outra a usar o produto.
Tabela F11
Variavel all: Tipo de recompensa
Categoria do atributo Descrigdo Cadigo
Aprovacgéo social O produto trard4 aprovacéo social ao consumidor, como por exemplo 1
aprovacéo da familia, dos amigos, avanco social ou de carreira.
Auto-aprimoramento O produto trard melhorias para o consumidor ao nivel do seu bem-estar 5
pessoal.
Préatica O produto trard melhorias praticas a vida do consumidor, como 3
poupanca de tempo, dinheiro ou trabalho.
Prazer O produto trard uma recompensa prazerosa para o consumidor. 4
Outra Outra recompensa que ndo se enquadre nas opg¢des anteriores, ou ndo 5
€ mencionada uma recompensa.
Tabela F12
Variavel al2: Comentario final
Categoria do atributo Descricédo Caddigo
Presente Caso o0 anuncio tenha um comentério final ou o slogan da marca seja 1
proferido pela personagem principal.
Ausente Nao existe comentério final, ou este ndo é proferido pela personagem 5
principal.
Tabela F13
Variavel b1l: Retrato da mulher
Categoria do atributo Descricdo Caodigo
Mulher doméstica A mulher é retratada em casa, a efetuar trabalho doméstico ou a cuidar 1
de criangas.
Mulher sensual A mulher retratada ndo faz parte da mensagem do anincio, é apenas >
uma peca decorativa para “chamar a atengéo”.
Mulher bela Mulher retratada em anlncios de cosmética ou de vestuario, a utilizar o 3
produto anunciado.
Mulher trabalhadora/de Mulher retratada num ambiente de trabalho, ou como mulher de 4
negocios negocios.
Mulher-crianca A mulher é retratada de forma infantil em rela¢éo a outras personagens, 5
nomeadamente do género masculino.
Outro A mulher é retratada de uma forma que ndo encaixa em nenhuma das 6
categorias anteriores.
Tabela F14
Variavel b2: Posicédo de poder
Categoria do atributo ~ Descricdo Caodigo
Subordinada A mulher é retratada numa posicao de subordinacdo em relagcdo ao 1
homem.
Igual A mulher é retratada de forma igual em relagdo ao homem, em termos de 5
poder.
Dominante A mulher é retratada numa posigdo de dominancia em relagdo ao homem. 3

10



Nenhuma/nédo Nao é possivel identificar uma relagdo de poder no anuncio ou este

_ L 4
aplicavel critério ndo é aplicavel.
Tabela F15
Variavel b3: Mulher-objeto
Categoria do atributo Descrigdo Cadigo
Sim A mulher é retratada como mero objeto/acessério, ndo exercendo 1
qualquer fungdo no anudncio.
Nao A mulher tem uma funcéo clara e indispenséavel no andncio. 2
Tabela F16
Variavel b4: Interesse romantico/sexual
Categoria do atributo Descricao Caodigo
Sim A mulher no anuncio ¢é expressamente alvo do interesse 1
romantico/sexual de um personagem do sexo masculino.
Nao A mulher no andncio néo é alvo do interesse romantico/sexual de um 5
personagem do sexo masculino.
Tabela F17
Variavel b5: Gaze feminino
Categoria do atributo Descricédo Caodigo
Sim A mulher no anudncio é alvo do gaze de outra mulher. 1
N&o A mulher no andncio néo é alvo do gaze de outra mulher. 2
Tabela F18
Variavel b6: Linguagem corporal indicativa de disponibilidade sexual
Categoria do atributo Descricdo Cddigo
Pernas abertas A mulher no anuncio encontra-se de pernas abertas. 1
Boca aberta/a fazer beicinho A mulher no aniincio esta de boca aberta ou a fazer beicinho. 2
Olhar direto para a camara/o A mulher olha diretamente para a camara/espectador. 3
espectador
Nenhuma A mulher no andncio ndo apresenta qualquer linguagem corporal 4
que indigue disponibilidade sexual.
Tabela F19
Variavel b7: Roupa
Categoria do atributo  Descricdo Cdédigo
Completamente Vestida com roupa do dia-a-dia, excluindo saias/cal¢gfes curtos e roupa 1
vestida interior.
Vestida de forma Roupa que expde parcialmente o corpo, como blusas justas ou sem
sugestiva mangas, blusas desabotoadas ou abertas, saias ou cal¢des curtos, roupa 2
justa que acentue a figura ou roupa que expde o decote ou a zona do
peito.
Parcialmente vestida Roupa interior, como lingerie ou bikini. Inclui também personagens que se 3
apresentem sem parte de cima.
Sem roupa Corpos despidos ou que utilizem roupa ou lingerie transparente, modelos
masculinos que utilizem apenas uma toalha, incluindo nudez total ou 4
sugerida.

11



ANEXO G

Grelha A - Classificacdo da amostra recolhida!

Cdédigo do anuncio 001 002 003 004 005 006 007 008
. . Mascara
- logurtes Ferrero Cépsulas . Silhueta . Folheto
Produto/Servico de soja Rocher tripla agéo Black Friday cavalinha rsr%?;: Maionese brinquedos
Marca (Inteljr?]re?r::hé) Ferrero Skip Fnac Lipton Pantene Hellman’s Lidl
Duracéo 20s 25s 20s 10s/20s 6s 20s 20s 10s
GE_zne_ro da personagem 1 1 5 5 1 1 5 1
principal
Género da “voz invisivel” 1 2 2 2 1 1 2 2
Modo de apresentacéo 1 2 3 1 3 2 3 2
Credibilidade 2 1 1 2 1 1 1 1
Papel 7 9 12 7 10 9 12 12
Faixa etéria 4 5 4 3 3 3 3 4
Tipo de roupa 8 5 3 8 5* 3 3 3
Localizacéo 6 4* 2 6 5 4 1 2
Segundo plano 5 2 4* 5 1 1 1 3
Argumento 1 3 1 3 4 2 1* 2
Tipo de recompensa 3 2 3 3 2 2 3 4
Comentério final 1 2 2 1 2 2 2 2
Género-alvo 3 3 3 3 1 1 3 3
Tipo de produto 1 1 6 8 2 4 1 17
- *sem .
*, * *
Comentérios carro interacéo desporto sustentabilidade

1 Estas tabelas encontram-se de acordo com a grelha de classificagcao pré-condensacéo.

12



Cdédigo do anuncio 009 010 011 012 013 014 015 016
Produto/Servico Ferrero Duplo Cépsulas Limpeza ativa Aplicacdo sma\llri‘pr)lt?Snes Leaf rc?ue;grgggltﬁa TV +IID\IEI\EC$}§/OZ
Marca Ferrero Bicafé Persil dcealg(:pgsegls MEO Nissan Woolite NOS
Duracéo 30s 10s 15s 35s 15s 20s/30s 25s 20s
Género da personagem 1 1 1 1 1 5 1 5
principal
Género da “voz invisivel” 1 1 2 1 1 2 1 2
Modo de apresentacédo 3 1 3 3 1 2 3 2
Credibilidade 1 2 1 1 2 1 4 3*
Papel 8 7 1 12 7 13 13 6
Faixa etéaria 3 4 3 3 4 4 3 4
Tipo de roupa 3 8 3 5* 8 3 3 3
Localizacéo 4* 6 2 5 6 5 4 2
Segundo plano 3 5 4 3 5 3 1 1
Argumento 3 1 1 1 1 2 1 1
Tipo de recompensa 2 2 3 3 3 3 3 3
Comentério final 2 1 2 2 1 2 2 2
Género-alvo 3 3 3 3 3 3 1 3
Tipo de produto 1 2 6 14 8 3 6 13
Comentarios *metro *desporto *Salv_ador
Martinha
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Caodigo do andncio 017 018 019 020 021 022 023 024
Pacote
Produto/Servico Raffaello PIS%?LT)EZS TVJ}\T;Z;(\)/ o Leaf can?p?gr?esa Juke Vitace De?/vzli%: “e
choradeira)
Marca Ferrero Lidl NOS Nissan Pingo Doce Nissan Nivea
Duracéo 30s 20s 30s 20s/30s 20s/30s 20s 20s 20s
Geénero da personagem 1 1 5 1 1 5 1 1
principal
Género da “voz invisivel” 2 2 2 2 2 2 2 1
Modo de apresentacéo 3 2 2 2 2 3 2 3
Credibilidade 1 1 3* 1 2 1 1 1
Papel 9 1 6 13 13 12 1 9
Faixa etéria 4 4 4 5 6 3 4 3
Tipo de roupa 3 3 3 3 3 3 3 3
Localizacéo 6 2 2 4* 5 4* 1 2
Segundo plano 5 3 3 3 5 5 4 2
Argumento 3 2 1 2 2 1 2 1
Tipo de recompensa 2 3 3 3 2 3 2 2
Comentério final 2 2 2 2 2 2 2 2
Género-alvo 3 3 3 3 3 3 3 1
Tipo de produto 1 1 13 3 1 3 10 4
Comentérios *l\iglr\tli?]?]zr *café *carro

14



Cdédigo do anuncio 025 026 027 028 029 030 031 032

. . Cartdo anuncio de Dyson v11 Natal sem LA
Produto/Servico Kcook Lindor UNiverso Natal absolute extra Sanytol roupa desperdicio aplicacédo
Marca Kenwood Lindt Continente Coca-Cola Dyson Sanytol IKEA Burger King
Duracéo 20s 20s 30s 60s 30s 10s/20s 30s 20s
nge_ro da personagem 1 1 5 5 1 1 3 2
principal
Género da “voz invisivel” 1 1 2 3 2 1 3* 2
Modo de apresentacédo 3 3 1 3 3 2 3 2
Credibilidade 1 1 2 1 1 4 1 2
Papel 2 12 7 1 2 7t 8 4
Faixa etéaria 4 3 4 4 3 5 4 3
Tipo de roupa 3 5* 8 2 5 3 3 2
Localizacéo 1 2 6 5 2 42 1 6*
Segundo plano 4 2 5 4 5 43 5 3
Argumento 4 3 1 3 1 1 4 1
Tipo de recompensa 3 2 3 2 3 3 3 2
Comentério final 2 2 1 2* 2 2 2 2
Género-alvo 1 3 3 3 3 3 3 3
Tipo de produto 7 1 14 2 7 6 7 11

lentrevistadora - .

Comentarios *casa *ndo tem 2pré-escola sustentabilidade  *entrada de

3sem interagéo

*ndo tem

prédios
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Cdédigo do anuncio 033 034 035 036 037 038 039 040
. . . Cereais Comprimidos Seguro casa Reumon
Produto/Servigo Black Friday site Zoe + banitas car:linos L agutomével Bacalhau cerlémg
Marca Media Markt fasrfilgr?iom Renault Fitness Omnicondro Ageas Sr. bacalhau Reumon
Duracéo 15s 10s 10s 20s 25s 20s 10s 10s
nge_ro da personagem 2 1 5 1 1 1 5 1
principal
Género da “voz invisivel” 2 1 2 1 3 2 2 2
Modo de apresentacédo 1 3 1 3 2 2 1 3
Credibilidade 2 1 2 1 2 3t 2 1
Papel 7 12 7 10 4 6 7 10
Faixa etéaria 3 3 4 3 4 4 5 6
Tipo de roupa 8 3 8 5* 1 3 2 5
Localizacéo 6 2 6 4 3 42 5 2
Segundo plano 5 5 5 1 5 2 3 1
Argumento 1 1 4 1 1 1 1 1
Tipo de recompensa 3 3 4 2 4 3 2 2
Comentério final 1 2 1 2 1 2 1 2
Género-alvo 3 1 3 1 3 3 3 3
Tipo de produto 8* 18 3 1 16 14 1 10
*véri_as Filomena
Comentarios Cat;%%t?g de sustentabilidade  *desporto Cautela
maioria dé 8 “estdio
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Caodigo do andncio 041 042 043 044 045 046 047 048
Produto/Servico Carbono Neutro Trieffect E)é?éﬁzlso aplicagéo p:lc?éll?tf)s austg?nuc':\c/)el ggrgﬁrrg e?oefggL
Marca BP Kompensan Expresso Century 21 Mini-Preco Teles(,)el;uros Gold Service Dacia
Duracéo 20s 20s 25s 30s 30s 20s 15s 20s
nge_ro da personagem 1 1 5 5 5 5 1 1
principal
Género da “voz invisivel” 1 1 2 2 2 1 2 1
Modo de apresentacédo 3 1 1 1 3 2 3 1
Credibilidade 1 2 2 2 3t 2 2 2
Papel 13 7 7 7 6 3 3 7
Faixa etéaria 4 4 5 5 3 5 3 4
Tipo de roupa 3 8 8 3 3 2 1 8
Localizacéo 5 6 6 2 42 5 41 5
Segundo plano 1 5 5 3 2 2 3 5
Argumento 1 1 1 1 3 1 1 3
Tipo de recompensa 4 2 3 3 3 3 3 3
Comentério final 1 1 1 1 2 2 2 1
Género-alvo 3 3 3 3 3 3 3 3
Tipo de produto 18* 10 9 14 1 14 14 3
Comentarios SListentabiIigade 1Br(lJT?|?TAoggda ‘centro golfinho
combustivel 2supermercado comercial
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Cdédigo do anuncio 049 050 051 052 053 054 055 056
Produto/Servigo Turbo Pack living Céglsr:iilg Pausa Like a Bosch Denta life anit/ag:f;rio Pausa
Marca Vileda EDP N'Sr:,f,?tggo Limiano Bosch Purina Endesa Limiano
Duracéo 20s 30s 20s 20s 10s/30s 20s 30s 30s
Género da personagem 2 5 3 1 5 1 1 1
principal
Género da “voz invisivel” 2 1 1 1 2 3 3 1
Modo de apresentacédo 2 2 2 3 3 2 2 3
Credibilidade 1 3* 3* 1 1 1 3t 1
Papel 1 1 6 3 1 12 6 1
Faixa etéria 4 4 4 4 4 4 5 5
Tipo de roupa 3 3 3 1 3 3 3 3
Localizacéo 2 2 2 3 2 2 42 2
Segundo plano 4 2 5 3 3 5 2 3
Argumento 2 3 3 3 1 1 1 3
Tipo de recompensa 2 2 2 2 3 2 3 2
Comentério final 2 2 2 2 2 1 1 2
Género-alvo 3 3 3 1 3 3 3 1
Tipo de produto 6 18 8 12 7 16 188 12
= *Filomena *Maria Jo&o

- *Jodo x Abreu ~

Comentarios Manzarra . N?J?]L:)t?\}lz » trabalho céo 2estadio mée

Seletricidade
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Cdédigo do anuncio 057 058 059 060 061 062 063 064
N . Gourmet
Produto/Servigco Bla:jc;ycsjott TV +[|)\Ja|§'?ievoz ag\;ggtgtre Cap(s:glfgs de Sérum revitalift nature's aplicagdo
creations

Marca Dott NOS Né%izgo Starbucks L'oréal Purina IOL negdcios Shc‘;\;\i/\r/%om
Duracéo 10s 40s 30s 15s 30s 20s 20s 10s/20s
nge_ro da personagem 1 5 1 2 1 1 2 1
principal
Género da “voz invisivel” 1 2 1 1 1 2 2 2
Modo de apresentacéo 3 2 2 3 2 3 1 3
Credibilidade 1 3* 3t 1 3! 1 2 1
Papel 12 6 6 12 6 12 7 9
Faixa etéria 3 4 4 3 4 3 4 3
Tipo de roupa 3 3 52 3 4 3 8 3
Localizagéo 2 2 2 2 42 2 6 2
Segundo plano 3 3 5 5 1 5 5 2
Argumento 1 1 3 1 1 2 1 3
Tipo de recompensa 3 3 2 2 2 2 3 2
Comentério final 1 2 1 2 2 2 1 2
Género-alvo 3 3 1 3 1 3 3 1
Tipo de produto 18* 13 8 2 4 16 14 18

- *compras *Salvador *Filomena alr(]:tlrlrsLt]E]ZS
Comentarios online Martinha Zgjsutela Ferreira

porto 2estidio
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Cddigo do anuncio 065 066 067 068 069 070 071 072

. . . capsulas .

- agua micelar  capsulas de . s . . Gengivas
Produto/Servico COM 10Sas café queijo creme cararr_1e| aplicacédo Essential mist revitalizante
macchiato

Marca Garnier L'or Finish Philadelphia Starbucks Remax Air Wick Colgate
Duracéo 10s 20s 15s 10s 15s 20s 20s 20s
nge_ro da personagem 1 1 1 1 1 2 1 1
principal
Género da “voz invisivel” 1 1 2 1 1 1 1 1
Modo de apresentacéo 3 3 3 3 3 2 3 2
Credibilidade 1 1 1 1 1 1 1 1
Papel 9 9 11 8 12 8 12 9
Faixa etéria 3 4 1 3 3 4 3 3
Tipo de roupa 3 4 3 3 3 4 5 3
Localizacédo 6* 6 1 1 2 2 2 6
Segundo plano 1 5 1* 2 5 1 5 5
Argumento 1 3 3 2 1 3 1 1
Tipo de recompensa 2 2 2 2 2 3 2 2
Comentério final 2 2 2 2 2 2 2 1
Género-alvo 1 3 3 3 3 3 3 3
Tipo de produto 4 2 6 12 2 14 6 4
Comentarios *indefinido sustentahilidade

*mae
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Cdédigo do anuncio 073 074 075 076 077 078 079 080
- comprimidos lixivia e creme anti- Ex_p ress - lubrificante almilhas
Produto/Servigo Black month Intense 580mg higiene inflamatorio [lmpa natural iﬁ-balance
maguinas
Marca Sport Zone Comfort ben-u-ron Cillit Bang Elas Xau Durex Scholl
Duracéo 10s 20s 30s 30s 20s 15s 20s 20s
nge_ro da personagem 5 1 1 5 1 5 1 5
principal
Género da “voz invisivel” 2 1 1 2 1 2 1 1
Modo de apresentacéo 1 1 3 3 3 1 3 3
Credibilidade 2 2 1 1 1 2 1 1
Papel 7 7 1 2 1 7 12 12
Faixa etéria 4 3 4 4 6 4 3 4
Tipo de roupa 8 8 3 3 3 8 6 4
Localizagéo 6 6 2 1 5 2 2 2
Segundo plano 5 3 3 5 4 5 1 5
Argumento 1 3 3 1 1 1 1 1
Tipo de recompensa 3 3 2 3 2 3 2 2
Comentério final 1 1 1 2 2 1 2 2
Género-alvo 3 3 1 3 3 3 1 3
Tipo de produto 18* 6 10 6 10 6 4 10
Comentérios *varios
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Cdédigo do anuncio 081 082 083 084 085 086 087 088
. seguro de
Produto/Servigco pi?;e;gﬁ)r:sa Black Friday d[()aalisr::lggfa dep::rlilsigo Euromilhges ., +FI3\|aé3_|C_>§/OZ Cinco soldos sg{:u]de~
(aplicacao)
Marca Bgﬁ;:ﬁal Radio Popular Corega celr::t? gg);t-no Sai?a??:sasa NOS Gallo Multicare
Duracéo 20s 10s 15s 20s 10s 20s 30s 30s
Geénero da personagem 1 5 2 2 5 5 5 1
principal
Género da “voz invisivel” 1 2 2 2 2 2 2 1
Modo de apresentacéo 1 1 3 1 3 2 1 1
Credibilidade 2 2 1 2 1 3* 2 2
Papel 7 7 2% 7 12 6 7 7
Faixa etéria 3 4 6 3 4 4 4 4
Tipo de roupa 8 8 3 8 3 3 8 8
Localizagéo 6 6 2 4* 2 2 6 6
Segundo plano 5 5 5 3 3 1 5 3
Argumento 1 1 1 1 3 1 1 1
Tipo de recompensa 3 3 2 3 2 3 2 3
Comentério final 1 1 2 1 2 2 1 1
Género-alvo 3 3 3 3 3 3 3 3
Tipo de produto 6 18* 10 3 15 13 1 14
*a limpar

presséo
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Cadigo do anuncio 089 090 0912 092 093 094 095 096

creme de .
Produto/Servico ?:ﬁrfas:: Beepczazr;tgzne Brufenon 3volution " pentear Egg_rgaLP arch fit all?rfg;g)da

idra caracois
Marca Expresso Bayer Ambipur Fructis Dacia Skechers Corega
Duracéo 15s 20s 35s 20s 20s 20s 15s 10s/20s
nge_ro da personagem 5 1 1 1 1 1 1 9
principal
Género da “voz invisivel” 2 1 2 1 1 1 1 2
Modo de apresentacéo 1 3 2 3 3 1 2 3
Credibilidade 2 1 1 1 1 2 3* 1
Papel 7 1 3 1 9 7 6 8
Faixa etaria 5 4 4 4 2 4 5 5
Tipo de roupa 8 6 1 3 3 8 5 3
Localizagéo 6 4* 3 2 5 5 5 5*
Segundo plano 5 4 3 4 1 5 5 1
Argumento 1 1 1 1 1 3 1 1
Tipo de recompensa 3 2 2 2 2 3 2 2
Comentério final 1 2 2 2 2 1 1 2
Género-alvo 3 3 3 3 1 3 1 3
Tipo de produto 9 10 10 6 4 3 5 4
Comentarios ;ﬁ';(;)'gz vaca *BBruorokIée *floresta

2 Foi apresentada uma queixa contra a BGP Products, Unipessoal, Lda. a propdsito deste antncio, da qual o Juri de Etica da ARP deliberou que este se
encontrava em desconformidade com os artigos 6.° e 11.° do Cédigo da Publicidade, os artigos 4.° e 9.° do Cédigo de Conduta da ARP e a alinea c) don.° 3
do 150.° artigo do Estatuto do Medicamento, a 13 de janeiro de 2021. O anuncio tinha sido retirado do ar a 27 de dezembro de 2020, por raz6es comerciais.
(https://auto-regulacaopublicitaria.pt/wp-content/uploads/2021/02/Extracto-Acta-Consulta-11J-2020 Pleno.pdf)
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Caodigo do andncio 097 098 099 100 101 102 103 104

) _ Naturally _ pizza de o pérolas de
Produto/Servico Black Friday Good - Discreet farinheira podcasts higienizacéo perfume

camomila para a roupa

Marca Showroom privé Nivea Ausonia Telepizza Expresso Carglass Unstopables Euronics
Duracéo 10s 20s 30s 10s 20s 12s 10s 10s/15s
G(?ne_ro da personagem 1 1 1 1 5 1 1 2
principal
Género da “voz invisivel” 2 1 1 1 2 1 1 2
Modo de apresentacéo 3 3 2 1 1 2 3 3
Credibilidade 1 1 1 2 2 2 1 1
Papel 9 9 12 7 7 3 12 13
Faixa etéria 3 3 6 3 5 4 5 4
Tipo de roupa 4 3 5* 8 8 2 4 3
Localizagéo 6 6 5 2 6 3 2 2
Segundo plano 5 5 5 5 5 5 5 3
Argumento 1 1 1 1 1 1 1 3
Tipo de recompensa 3 2 2 2 2 3 2 3
Comentério final 2 2 2 1 1 2 2 2
Género-alvo 1 1 1 3 3 3 3 3
Tipo de produto 18 4 4 11 9 3 6 7
Comentarios *desporto
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Caodigo do andncio 105 106 107 108 109 110 111 112
o maquinas . .
Produto/Servigco automoveis deqcafé K (perfume) llvico Denta life site antncio de Pausa
elétricos o (gato) natal
automaticas
Marca Hyundai DeLonghi C?;llcl:;r?a Purina Sh;?r{?)oo Bertrand Limiano
Duracéo 15s 20s 6s 20s 20s 25s 45s 10s
Geénero da personagem 5 5 2 1 1 1 1 1
principal
Género da “voz invisivel” 2 2 2 1 3 1 1 1
Modo de apresentacéo 1 3 3 2 2 3 3 3
Credibilidade 2 1 1 1 1 1 4 1
Papel 7 8 9 1 12 9 11 10
Faixa etéria 4 5 3 4 4 4 1 4
Tipo de roupa 8 3 3 3 3 3 3 5
Localizagéo 5 1 5 2 2 2 2 5
Segundo plano 5 1 3 4 5 5 3* 5
Argumento 1 3 4 3 1 1 3 3
Tipo de recompensa 3 2 1 2 2 3 2 2
Comentério final 1 2 2 2 1 2 2 2
Género-alvo 3 3 2 3 3 1 3 1
Tipo de produto 3 7 4 10 16 18* 9 12
Comentarios sustentabilidade *c(())rr?”rr)];as *pais
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Cédigo do anuncio 113 114 115 116 117 118 119 120

. . Naturall .
Produto/Servigco TV +Fl)\1a£1c')ievoz olepc:cl)(t(zrca:tln Estrelitas Danacol BGood _y anit/aef;fsaélrio crédito mais ajuda
ardana
Marca NOS Pantene nivea endesa Cofidis Lidl
Duracéo 20s 10s 10s 15s 20s 30s 15s 20s
G(?ne_ro da personagem 5 1 5 5 1 5 1 1
principal
Género da “voz invisivel” 2 1 1 2 1 3 2 2
Modo de apresentacéo 2 3 2 3 3 2 3 2
Credibilidade 3* 1 1 1 1 3! 1 1
Papel 6 9 11 1 9 6 8 1
Faixa etéria 4 3 1 5 3 5 3 4
Tipo de roupa 3 3 7 3 3 4 3 3
Localizagéo 2 4* 1 1 6 42 2 1
Segundo plano 3 5 1 4* 5 1 2 3
Argumento 1 1 3 1 1 1 3 3
Tipo de recompensa 3 2 2 2 2 3 3 2
Comentério final 2 2 2 2 2 1 2 2
Género-alvo 3 1 3 3 1 3 3 3
Tipo de produto 13 4 1 12 4 183 14 1
Maria Botelho
Moniz a
“telefamilias” . . cozinhar
Comentarios *Salvador *estldio corgﬁﬁ]r:)hselra Manuel Luis
Martinha Goucha
2estadio

Seletricidade
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Cdédigo do anuncio 121 122 123 124 125 126 127 128
. a”?p"'as . arEaLrj"r,glggfjero o a maquina de
Produto/Servigo Q10 energy ant:/rirtlé:gas Chocapic Placard Chagas aplicacdo lavar roupa
Freitas
Marca Nivea Nivea JoggZSS:nta Leya multiopticas Shg\;\i/\r/%om Bosch
Duracéo 20s 10s 10s 15s 30s 20s 10s 10s
nge_ro da personagem 1 1 1 5 5 1 1 5
principal
Género da “voz invisivel” 1 1 1 2 1 1 2 2
Modo de apresentacéo 3 3 1 2 2 2 3 3
Credibilidade 1 1 2 1 3* 3! 1 1
Papel 12 9 7 10 6 6 12 2
Faixa etéria 4 4 4 4 5 6 3 4
Tipo de roupa 3 3 8 5* 3 3 3 5
Localizacéo 2 6 6 5 5 42 2 2
Segundo plano 1 5 5 5 3 1 5 5
Argumento 1 1 1 2 3 1 3 1
Tipo de recompensa 2 2 2 2 2 2 2 3
Comentério final 2 2 1 2 2 2 2 2
Género-alvo 1 1 3 2 3 3 1 3
Tipo de produto 4 4 1 15 9 10 7 7
- . . *Pedro 1Do|qres decoracéo/
Comentérios anti-rugas anti-rugas *desporto Chagas Aveiro N
Freitas %loja mobiliario
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Cdédigo do anuncio 129 130 131 132 133 134 135 136
Produto/Servico Emulgelx frescos (magd) robt:(slso p;ler?dor perd e fraldas elétrico Vaporub
Marca Voltaren Intermarché Rowenta Pingo Doce Smart 888 poker Betclic Vicks
Duracéo 10s/20s 10s 20s 20s 10s/20s 30s 20s 20s
G(?ne_ro da personagem 5 5 5 1 5 5 2 2
principal
Género da “voz invisivel” 3 2 2 2 2 2 2 1
Modo de apresentacédo 2 1 1 2 3 2 2 3
Credibilidade 2 2 2 1 1 1 3! 1
Papel 4 7 7 12 12 12 6 12
Faixa etéaria 5 4 5 4 3 3 4 4
Tipo de roupa 41 8 8 3 3 3 32 5*
Localizacéo 42 5 2 51 4* 4* 43 2
Segundo plano 5 5 5 5 3 3 2 5
Argumento 1 1 1 2 1 3 4 1
Tipo de recompensa 2 3 3 3 2 2 2 2
Comentério final 2 1 1 2 2 2 2 2
Género-alvo 3 3 3 3 3 3 2 3
Tipo de produto 10 1 7 182 3 15 15 10
1Carlao
. fato sem esltg?:ggzzn?:nt 2camisa da
Comentéarios gravata *carro *lavandaria marca *pijama
?loja/farmacia ZVé?ios Sringue de
boxe
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Cdédigo do anuncio 137 138 139 140 141 142 143 144
) carestylt: Coco e y
. méscara compac X atelier snacks
Produto/Servigo Leon gratis (ferrg de Mademoiselle caixa sortido frutos secos
engomar) (perfume)

Marca Seat Expresso Braun Chanel Calgon Nestlé Yes Hyundai
Duracéo 20s 15s 20s 30s 20s 10s 10s/18s 30s
nge_ro da personagem 5 1 5 1 5 1 2 2
principal
Género da “voz invisivel” 2 2 2 1 3 2 2 3
Modo de apresentacéo 3 3 1 3 2 3 3 2
Credibilidade 1 1 2 3* 2 1 1 3!
Papel 12 12 7 9 4 9 8 6
Faixa etéria 3 4 5 4 3 4 3 3
Tipo de roupa 5t 3 8 4 3 8 3 3
Localizacéo 52 6 2 2 4 6 5 42
Segundo plano 1 5 5 3 1 5 1 5
Argumento 1 1 1 3 1 1 1 2
Tipo de recompensa 3 3 3 2 3 2 2 3
Comentério final 2 2 1 2 2 2 2 1
Género-alvo 3 3 3 1 3 3 3 3
Tipo de produto 3 9 7 4 6 1 1 3

- ldesporto *Keira Miguel
Comentéarios 2pagrque de Knightley Oliveira

estacionamento 2carro
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Cdédigo do anuncio 145 146 147 148 149 150 151 152
L'eau privée -
Produto/Servigo Yaris Hybrid dgsog?rﬂgis Suv c:giL:{aés Ma dgr%%(i)selle cgg)scgllfaés Double serum
(perfume)
Marca Toyota Chicco MatrizAuto Citroén Buondi Chanel Buondi Clarins
Duracéo 25s 20s 20s 25s 10s 15s 10s 20s
nge_ro da personagem 5 1 9 5 5 1 2 1
principal
Género da “voz invisivel” 1 1 2 1 2 1 2 1
Modo de apresentacéo 3 3 3 2 1 3 1 3
Credibilidade 1 1 1 1 2 3! 2 1
Papel 10 11 12 12 7 9 7 9
Faixa etéria 3 1 4 3 4 4 4 4
Tipo de roupa 5* 3 3 3 8 4 8 3
Localizacéo 5 2 5* 5* 6 42 6 6
Segundo plano 3 2* 2 1 5 5 5 1
Argumento 4 3 1 3 3 4 3 1
Tipo de recompensa 3 2 3 3 2 2 2 2
Comentério final 2 2 2 2 1 2 1 2
Género-alvo 3 3 3 3 3 1 3 1
Tipo de produto 3 17 3 3 2 4 2 4
- *outro bebé e *stand *carro esta . 1I_<eira varias anti-
Comentérios *desporto ) . parado na uma capsula Knightley . -
pai automovel natureza 2hotel capsulas envelhecimento
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Caodigo do andncio 153 154 155 156 157 158 159 160

- bacalhau . cha . . . L'atelier
Produto/Servico ter¢a e quarta + cerelac site digestao facil Black Friday Griponal anti-caspa tablete
Marca Intermarché Continente ESC online Lipton Worten H&S Nestlé
Duracéo 26s 20s 20s 15s 10s 10s/20s 10s 20s
G(?ne_ro da personagem 5 5 5 1 1 1 2 1
principal
Género da “voz invisivel” 2 2 2 1 1 2 2 2
Modo de apresentacédo 1 1 2 3 1 2 3 3

- 3
Credibilidade 2 2 1 1 2 1 (Ricky Rubio) 1
Papel 7 7 13 (show) 12 7 8 9 9
Faixa etéria 4 4 3 4 3 4 4 3
- 6 (toalha de
Tipo de roupa 8 8 5 3 8 1 banho) 8
. = 4 4
Localizagao (supermercado) 6 (casino) 2 6 3 2 6
Segundo plano 5 5 3 3 5 2 5 5
Argumento 1 1 1 1 1 1 1 1
Tipo de recompensa 3 3 2 2 3 2 2 2
Comentério final 1 1 2 2 1 2 2 2
Género-alvo 3 3 2 1 3 3 2 3
Tipo de produto 1 1 14 2 8 10 4 1
huawei
leantor p smart, IRicky Rubio
Comentarios *supermercado I nintendo toalha de
casino ;
switch + banho

entrega gratis
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Caodigo do andncio 161 162 163 164 165 166 167 168
maquina de 208 -
Produto/Servigco lavar loica aplicacéo unboring the Tantu Natura Crazy Chic steam pod 3.0  blond absolu
perfect dry future
Marca Bosch Shovyrqom Peugeot Clementoni Tressemé L'pre_al Kérastase
privé Profissionel
Duracéo 10s 10s 25s 20s 15s 15s 20s 20s
G(?ne_ro da personagem 1 1 5 1 1 1 1 1
principal
Género da “voz invisivel” 2 2 1 2 1 1 1 1
Modo de apresentacéo 3 3 2 3 2 3 3 3
Credibilidade 1 1 4 1 1 2 1 1
Papel 2 9 11 12 11 9 9 9
Faixa etéria 4 3 1 3 1 3 3 3
Tipo de roupa 3 3 3 3 3 3 3 3
Localizagéo 1 2 6 5 2 5 6 5
Segundo plano 5 5 5 5 5 1 1 1
Argumento 1 3 2 1 2 3 1 1
Tipo de recompensa 3 2 3 2 2 2 2 2
Comentério final 2 2 2 2 2 1 2 2
Género-alvo 3 1 3 3 1 1 1 1
Tipo de produto 7 18 3 10 17 4 7 4
-_ natal
Comentéarios &réveilion
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Caodigo do andncio 169 170 171 172 173 174 175 176

Supersonic - - -
Produto/Servigco sunlover se?:ador de alarme forno aluguer de banco oficial Playstation 5 anancio de

cabelo viaturas das sele¢bes Natal
Marca Dyson SeDﬁfég?S Bosch Hertz BPI D?gi'é%
Duracéo 20s 30s 20s 10s 20s 20s 60s 10s
nge_ro da personagem 1 1 3 1 5 1 2 9
principal
Género da “voz invisivel” 2 1 2 2 2 2 2 2
Modo de apresentacéo 3 3 2 3 1 3 1 1
Credibilidade 4 1 1 1 2 Sirf;;fc‘)) 2 2
Papel 9 9 2 1 7 9 7 7
Faixa etéaria 3 3 4 4 4 3 4 5
Tipo de roupa 3 3 3 3 8 4 8 8
Localizacéo 5 4 2 1 5 4 5 6
Segundo plano 1 1 5 4 3 5 3 5
Argumento 4 1 1 1 3 4 3 3
Tipo de recompensa 2 2 3 2 3 4 2 2
Comentério final 2 2 2 2 1 2 1 1
Género-alvo 1 1 3 3 3 3 3 3
Tipo de produto 2 7 18 7 3 14 8 12
B codificada a *Sara
Comentéarios mulher .
*alarme Sampaio
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Caodigo do andncio 177 178 179 180 181 182 183 184
Produto/Servigo beftsgl-gico Activity Jameson Licor Beirdo Bubble aplicacdo iburon Black Friday
Marca Dodot Dodot Clementoni Shc;\;\i/\rlgom Conforama
Duracéo 20s 20s 10s 20s 10s 10s 15s 10s
Género da personagem 5 1 5 5 5 1 1 5
principal
Género da “voz invisivel” 2 1 2 2 2 2 2 2
Modo de apresentacédo 3 3 1 1 3 3 3 1
Credibilidade 1 1 2 2 1 1 1 2
Papel 11 11 7 7 11 12 12 7
Faixa etéaria 1 1 4 5 1 3 3 4
Tipo de roupa 3 3 8 8 3 3 3 8
Localizacéo 2 2 2 6 2 6 5 6
Segundo plano 2 3* 3 5 5 5 3 5
Argumento 1* 1 4 3 1 3 1 1
Tipo de recompensa 2 2 1 2 2 2 2 3
Comentério final 2 2 1 1 2 2 2 1
Género-alvo 3 3 3 3 3 1 3 3
Tipo de produto 4 4 2 2 17 18 10 7

regras de
Comentérios *pai *pais seguranca no presentes

Natal
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Caodigo do andncio 185 186 187 188 189 190 191 192
“+Vida,
+Salde, L
Produto/Servico agua micelar +Tempo”, Dr. Otica Miami anl:\lnmo de frango +
Manuel Pinto atal dourada
Coelho
Marca Garnier LeYa Wells oppo Audi McDonald's Intermarché Continente
Duracéo 15s 20s 27s 20s 30s 20s 20s/60s 20s
nge_ro da personagem 1 5 1 5 5 1 1 5
principal
Género da “voz invisivel” 1 3 1 2 2 1 1 2
Modo de apresentacéo 3 2 3 1 1 1 3 1
Credibilidade 1 3* 1 2 2 2 4 2
Papel 9 6 12 7 7 7 11 7
Faixa etéria 3 6 4 4 4 3 1 4
Tipo de roupa 3 1 3 8 3 3 4 8
Localizacéo 6 4 4 5 5 5 2 6
Segundo plano 1 5 3 3 3 2 3t 5
Argumento 1 1 3 1 4 3 3 1
Tipo de recompensa 2 2 3 2 4 2 2 3
Comentério final 2 1 2 1 1 1 2 1
Género-alvo 1 3 3 3 3 3 3 3
Tipo de produto 4 9 10 8 3 11 182 1
- remove *Dr. Manuel pais
Comentarios impurezas Pinto Coelho 2vgrios
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Cdédigo do anuncio 193 194 195 196 197 198 199 200
Produto/Servico iogurte + cafe |, PIeS dLeameGrs‘;%ri'(‘:’a 0% de IVA Elixir deluxe
Marca Cheers Iberdrola Continente Intermarché Clementoni Pingo Doce Lysol Quanto
Duracéo 25s 20s 15s 15s 10s 15s 30s 10s
Género da personagem 5 1 1 5 5 5 5 1
principal

Género da “voz invisivel” 2 1 1 2 2 2 2 1
Modo de apresentacédo 2 1 2 1 3 1 2 3
Credibilidade 1 2 3* 2 1 2 2 1
Papel 8 7 6 7 11 7 4 9
Faixa etéaria 5 4 3 4 1 5 6 4
Tipo de roupa 1 8 3 8 3 8 1 3
Localizacéo 2 5 1 6 6 6 3 2
Segundo plano 3* 3 5 5 5 5 3 5
Argumento 2 1 2 1 3 1 1 1
Tipo de recompensa 2 3 3 3 2 3 2 2
Comentério final 1 1 2 1 2 1 1 2
Género-alvo 3 3 3 3 2 3 3 3
Tipo de produto 7 18* 1 7 17 18 6 6
Comentérios *con;pfﬁﬁgeura *eletricidade S;?;E;.ZO
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Cdédigo do anuncio 201 202 203 204 205 206 207 208
capsulas - .
Produto/Servigco Duo effect Kefir preservativos de café Platinum Plus acumula 10€  Serie 5 touring
biodegradaveis em cartdo hibrido pulg-in
Marca Gaviscon Vigor Durex Segafredo Fairy Calgon Intermarché BMW
Duracéo 25s 20s 25s 30s 10s 10s 15s 30s
G(?ne_ro da personagem 1 1 5 5 1 5 2 1
principal
Género da “voz invisivel” 2 1 2 2 1 3 2 1
Modo de apresentacéo 3 3 3 1 2 2 1 3
Credibilidade 1 1 1 2 2 2 2 1
Papel 12 9 12 7 4 4 7 3
Faixa etéria 4 4 3 5 4 4 4 4
Tipo de roupa 3 4 3 8 1 1 8 1
Localizagéo 2 1 4* 6 6 3 6 5
Segundo plano 3 5 5 5 3 3 5 3
Argumento 1 3 1 2 1 1 1 1
Tipo de recompensa 2 2 2 2 3 3 3 2
Comentério final 2 2 2 1 1 1 1 1
Género-alvo 3 1 1 3 3 3 3 3
Tipo de produto 10 12 4 2 6 6 18 3
Comentarios *loja sustentabilidade sustentabilidade
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Caodigo do andncio 209 210 211 212 213 214 215 216
- banca . Amazon seguro -
Produto/Servigo dourada francesa Tellie Gama eco orime video auto?nével Mon Chéri
Marca Pingo Doce ESC online ESC online Cleia:r?toni KIA Vodafone Seguro Direto Ferrero
Duracéo 20s 20s 20s 10s 30s 30s 20s 30s
G(?ne_ro da personagem 1 5 1 1 5 3 3 3
principal
Género da “voz invisivel” 2 2 2 1 2 1 1 2
Modo de apresentacédo 2 3 3 1 2 2 3 2
Credibilidade 1 4 1 2 4 3* 1 1
Papel 12 10 9 7 13+ 8 8 8
Faixa etéaria 4 4 3 4 4 4 3 5
Tipo de roupa 3 5* 5 8 5* 7 3 3
Localizacéo 5* 6 4* 2 2 2 5 5
Segundo plano 4 2 3 3 5 5 5 5
Argumento 2 1 1 1 4 2 1 3
Tipo de recompensa 3 2 2 2 3 3 3 2
Comentério final 2 2 2 1 2 2 2 2
Género-alvo 3 2 3 3 3 3 3 3
Tipo de produto 1 15 15 17 3 9 14 1
codificada a
futebol na mulher codificado o
Comentarios e stgggqniemiito o agua *casino 16?3;:%?0 *Ana Guiomar casal mais
esporto & Diogo velho
Valsassina
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Caodigo do andncio 217 218 219 220 221 222 223 224
. varios Terre L
Produto/Servigco roupa Inverno produtos Companion aspirador aspirador d'Hermes - XC60 antncio de
outdoor - Natal
alimentares perfume
Marca Lidl Lidl Moulinex iRobot Rowenta Hermeés Volvo NOS
Duracéo 30s 10s 30s 15s 20s 20s 30s 120s
nge_ro da personagem 3 1 1 3 5 5 1 3
principal
Género da “voz invisivel” 2 1 1 1 1 2 2 2
Modo de apresentacéo 3 1 3 3 3 3 3 3
Credibilidade 1 2 1 1 1 4 1 1
Papel 8 7 2 1 8 9 1 11
Faixa etéria 3 5 4 5 4 3 4 1
Tipo de roupa 5 8 3 3 5 3 3 3
Localizagéo 5 6 1 2 2 5 4% 2
Segundo plano 5 5 3 4* 1* 5 2% 2%
Argumento 1 1 1 1 1 4 3 3
Tipo de recompensa 2 3 3 3 3 4 2 2
Comentério final 2 1 2 2 2 2 2 2
Género-alvo 3 3 1 3 3 2 3 3
Tipo de produto 5 1 7 7 7 4 3 13
2 *sem * . 5 carro . oA
Comentérios interacéo companheira corzpf‘iamgelro avo
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Caodigo do andncio 225 226 227 228 229 230 231
Produto/Servico McDelivery p?aozc;erZs Su%?éi?;?bo seguro casa seguros anl:\:]:t'gl de
Marca McDonald’s Auchan Intermarché Clementoni OK Real Vida MEO
Teleseguros Seguros
Duracao 30s 15s 20s 10s 20s 25s 90s
nge_ro da personagem 5 1 1 3 3 5 1
principal
Género da “voz invisivel” 2 1 1 2 1 2 1
Modo de apresentacédo 1 1 1 3 3 1 2
Credibilidade 2 2 2 1 1 2 1
Papel 7 7 7 11 12 7 11
Faixa etéaria 3 4 3 1 4 5 2
Tipo de roupa 5 8 3 3 3 8 1
Localizacéo 2 6 2 2 1 6 4
Segundo plano 3 5 3 5 5 3 3
Argumento 3 1 3 3 1 3 3
Tipo de recompensa 3 3 2 2 3 2 3
Comentério final 1 1 1 2 2 1 2
Género-alvo 3 3 3 3 3 3 3
Tipo de produto 11 17 1 17 14 14 13
codificada a
- ifi rapari
Comentarios CO(rLuclﬁg? : *un%‘%?mgeado
coro
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Grelha B - Classificagcdo da amostra recolhida

ANEXO H

CODIGO DO ANUNCIO 002 005 006 008 009 011 012 015 017 018
Retrato da mulher 4 8* 4 8 4 2 8 4 3 2
Padrédo de beleza 2* 1 1 1 1 1 2% 1 1 1
Interesse roméantico/sexual 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Interacdo entre géneros 7 11 11 11 11 11 11 11 11 11
Comentarios *idade *desporto *é negra
CODIGO DO ANUNCIO 020 021 023 024 025 026 029 030 031 034
Retrato da mulher 8 1 2 3 1 4 1 5 8 4
Padrédo de beleza 2% 2% 2% 1 1 1 1 2* 2* 1
Interesse roméntico/sexual 2 2 1 1 2 2 2 2 1 2
Interacdo entre géneros 11 11 4 2 11 11 11 11 11 11
Comentarios *belezal/
*idade *idade *idade *idade feminilidade
(andrégina)
CODIGO DO ANUNCIO 036 037 038 040 041 047 051 052 054 055
Retrato da mulher 8* 5 6 8 8 5 4 5 8 4
Padrédo de beleza 1 2% 1 2% 1 1 1 1 1 2*
Interesse romantico/sexual 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Interacdo entre géneros 11 11 3 11 11 11 8 11 11 8
Comentarios uma das
personagens *b_eleza e *idade *idade
€ negra idade
*desporto
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CODIGO DO ANUNCIO 056 057 059 061 062 064 065 066 068 069
Retrato da mulher 2 4 4 4 2 4 4 4 8 4
Padrédo de beleza 2% 1 1 2* 1 1 1 2* 1 1
Interesse roméantico/sexual 2 2 2 2 2 1 2 2 1 2
Interag&o entre géneros 4 11 11 11 11 9 11 11 4 11
Comentarios uma das uma das
*idade personagens *idade personagens  *é negra
€ negra é negra
CODIGO DO ANUNCIO 071 072 075 077 079 090 091 092 093
Retrato da mulher 4 3* 2 2 3 2 5 2 4
Padréo de beleza 1 1 1 2% 2! 1 1 1 1
Interesse roméntico/sexual 2 2 1 2 12 2 2 2 2
Interagdo entre géneros 11 11 5 11 11 11 11 11 11
Comentarios algumas 1é negra
*exprgsséo personagens *idade ’nao aparece a pessoa
facial sdo mais parceira, mas esta
velhas implicito
CODIGO DO ANUNCIO 095 097 098 099 102 103 108 109 110 112
Retrato da mulher 4 4 4 8 5 1 2 8 4 8
Padréo de beleza 2% 1 1 2* 2% 2% 1 1 1 2*
Interesse romantico/sexual 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Interacdo entre géneros 11 11 11 11 11 11 11 11 11 11
Comentarios *idade *idade *Eadee *idade *é negra
eleza
CODIGO DO ANUNCIO 114 117 119 120 121 122 126 127
Retrato da mulher 4 4 5 1 4 4 8 4
Padréo de beleza 1 1 2% 2% 2% 2% 2* 1
Interesse roméantico/sexual 2 2 1 2 2 2 2 2
Interacdo entre géneros 11 11 11 11 11 11 11 11
Comentarios a personagem tem um ar  a personagem tem um ar
jovem, mas o anuncio jovem, mas o andncio
*é negra *idade pde em evidéncia as pde em evidéncia as *idade

suas rugas
*idade

suas rugas

*idade
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CODIGO DO ANUNCIO 132 138 140 142 150 152 156 158 160 161
Retrato da mulher 1 8 3 4 3 4 8 7 4 1
Padréo de beleza 1 1 1 1 1 2* 1 1 1 2*
Interesse romantico/sexual 2 2 1 2 2 2 2 2 2 2
Interag&o entre géneros 11 11 8 11 11 11 11 1 11 11
Comentarios *idade *é negra
CODIGO DO ANUNCIO 162 164 166 167 168 169 170 171 172 174
Retrato da mulher 4 8 4 4 4 4 4 8 2 3
Padréo de beleza 1 1 1 1 1 1 1 2* 2* 1
Interesse roméntico/sexual 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Interacdo entre géneros 11 11 11 11 11 11 11 1 11 11
Comentarios uma das uma das

personagens personagens *idade *é negra

é negra € mais velha

CODIGO DO ANUNCIO 182 183 185 187 195 200 201 202 205 208
Retrato da mulher 4 6 4 4 4 4 8 4 5 5
Padrédo de beleza 1 1 1 1 1 1 2* 1 2* 1
Interesse romantico/sexual 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Interacdo entre géneros 11 11 11 11 11 11 11 11 11 11
Comentarios *beleza *idade
CODIGO DO ANUNCIO 209 211 214 215 216 217 219 220 223 229
Retrato da mulher 1 3 8 8 4 4 1 1 2 8
Padrédo de beleza 2% 1 2% 1 2% 1 1 2* 2* 2%
Interesse roméntico/sexual 2 2 1 1 1 1 2 2 1 2
Interacdo entre géneros 11 8 11* 11 4 4 11 11 4 11
Comentarios *idade *magreza *idade *idade *beleza *idade
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ANEXO |

Tabelas da variavel género da personagem principal

Tabela 11
Estatisticas da variavel Género da personagem principal
N Vélido 231
Ausente 0
Moda 1
Tabela 12

Frequéncia da variavel Género da personagem principal

Frequéncia Percentagem Percentagem Vélida
Vélido Feminino 123 53,2 53,2
Masculino 97 42,0 42,0
Misto 11 4,8 4,8
Total 231 100,0 100,0
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ANEXO J

Tabelas da variavel género da “voz invisivel”

Tabela J1
Estatisticas da varidvel Género da “voz invisivel”
N Valido 231
Ausente 0
Moda 2
Tabela J2

Frequéncia da variavel Género da “voz invisivel”

Frequéncia Percentagem Percentagem Valida

Valido Feminino 99 429 429
Masculino 120 51,9 51,9
N&o aplicavel/identificavel 12 52 5,2
Total 231 100,0 100,0
Tabela J3

Tabela cruzada das varidveis Género da personagem principal e Género da “voz invisivel’, com 0s

valores residuais standardizados

Género da “voz invisivel”

Nao

Feminino Masculino identificavel/ Total
aplicavel
Count 87 42 5 134
, Feminino Standardized
personag Count 12 78 7 97
principal . -
Masculino Standardized
. -4.6 3,9 0,9
Residual
Total Count 99 120 12 231
Tabela J4
Testes do qui-quadrado das variaveis Género da personagem principal e Género da “voz invisivel’
Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 63,6582 2 0,000
Likelihood Ratio 69,466 2 0,000
Linear-by-Linear Association 51,950 1 0,000
N of Valid Cases 231

a0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 5,04.

Tabela J5

Medidas de Simetria das variaveis Género da personagem principal e Género da “voz invisivel”

Value Approximate Significance
Nominal by Nominal Phi 0,525 0,000
Cramer’s V 0,525 0,000
N of Valid Cases 231
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Tabela J6

Tabela cruzada das variaveis Género da personagem principal e Género da “voz invisivel”, sem a

opgao “néao identificavel/aplicavel” e excluindo os casos em que a personagem principal é a “voz

invisivel”
Género da “voz invisivel”
— - Total
Feminino Masculino
Género da personagem Feminino 69 42 111
principal Masculino 12 40 52
Total 81 82 163
Tabela J7

Testes do qui-quadrado das variaveis Género da personagem principal e Género da “voz invisivel”,

sem a opgdao “nao identificavel/aplicavel” e excluindo os casos em que a personagem principal é a “voz

invisivel”
Asymptotic . .
Value df Significance E();a;tds’é? E()ia;tdesé?
(2-sided)
Pearson Chi-Square 21,6392 1 0,000
Continuity Correction® 20,104 1 0,000
Likelihood Ratio 22,534 1 0,000
Fisher’s Exact Test 0,000 0,000
Linear-by-Linear
Association 21,506 1 0,000
N of Valid Cases 163

a0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 25,84.
b Computed only for a 2x2 table.
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ANEXO K

Tabelas da variavel modo de apresentacéo da personagem principal

Tabela K1

Estatisticas da variavel Modo de apresentacao da personagem principal

N Valido 231
Ausente 0
Moda 3
Tabela K2

Frequéncia da variavel Modo de apresentacdo da personagem principal

Frequéncia Percentagem Percentagem Vélida
Vélido Locucédo 56 24,2 24,2
Visual e fala 61 26,4 26,4
Visual sem fala 114 49,4 49,4
Total 231 100,0 100,0
Tabela K3

Tabela cruzada das varidveis Género da personagem principal e Modo de apresentacdo da

personagem principal, com os valores residuais standardizados

Modo de apresentacéo da personagem principal

Total

Locugao Visual e fala Visual sem fala
Count 18 33 83 134
) Feminino Standardized
personag Count 38 28 31 97
principal . -
Masculino Standardized
. 3,0 0,5 -2,4
Residual
Total Count 56 61 114 231
Tabela K4

Testes do qui-quadrado das varidveis Género da personagem principal e Modo de apresentacdo da
personagem principal

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 26,0132 2 0,000
Likelihood Ratio 26,380 2 0,000
Linear-by-Linear Association 25,854 1 0,000
N of Valid Cases 231

a0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 23,52.

Tabela K5

Medidas de Simetria das variaveis Género da personagem principal e Modo de apresentacdo da

personagem principal

Value Approximate Significance
Nominal by Nominal Phi 0,336 0,000
Cramer's V 0,336 0,000
N of Valid Cases 231
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ANEXO L

Tabelas da variavel credibilidade da personagem principal

Tabela L1
Estatisticas da variavel Credibilidade da personagem principal
N Vaélido 231
Ausente 0
Moda 1
Tabela L2

Frequéncia da variavel Credibilidade da personagem principal

Frequéncia Percentagem Percentagem Valida
Valido Utilizador 128 55,4 55,4
Autoridade 69 29,9 29,9
Celebridade 25 10,8 10,8
Outra 9 3,9 3,9
Total 231 100,0 100.0
Tabela L3

Tabela cruzada das variaveis Género da personagem principal e Credibilidade da personagem
principal, com os valores residuais standardizados

Credibilidade da personagem principal

Utilizador Autoridade  Celebridade QOutra Total
Count 92 25 12 5 134
) Feminino  Standardized
Cearesnoegg c:l:rln Residual 2,1 -2,4 -0,7 -0,1
P princi;?al ~_Count 36 44 13 4 97
Masculino  Standardized 24 28 8 01
Residual
Total Count 128 69 25 9 231
Tabela L4

Testes do qui-quadrado das varidveis Género da personagem principal e Credibilidade da personagem

principal
Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 24,5872 3 0,000
Likelihood Ratio 24,848 3 0,000
Linear-by-Linear Association 11,097 1 0,001
N of Valid Cases 231

a1 cells (12,5%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 3,78.

Tabela L5

Medidas de Simetria das variaveis Género da personagem principal e Credibilidade da personagem

principal
Value Approximate Significance
Nominal by Nominal Phi 0,326 0,000
Y Cramer's V 0,326 0,000
N of Valid Cases 231
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ANEXO M

Tabelas da variavel papel da personagem principal

Tabela M1
Estatisticas da variavel Papel da personagem principal
N Vaélido 231
Ausente 0
Moda 7
Tabela M2

Frequéncia da variavel Papel da personagem principal

Frequéncia Percentagem Percentagem Valida
Valido Pai/mae 18 7,8 7,8
Dona de casa 8 3,5 3,5
Trabalhadora 6 2,6 2,6
Profissional 7 3,0 3,0
Estudante 0 0,0 0,0
Celebridade 19 8,2 8,2
Entrevistador/Narrador 57 24,7 24,7
Companheiro/a 15 6,5 6,5
Objeto sexual 34 14,7 14,7
Desportista 7 3,0 3,0
Crianca/Adolescente 14 6,1 6,1
Consumidor 38 16,5 16,5
Outro 8 3,5 3,5
Total 231 100,0 100,0
Tabela M3

Tabela cruzada das variaveis Género da personagem principal e Papel da personagem principal, com

os valores residuais standardizados

Género da personagem principal

Feminino Masculino Total
Pai/mae Count _ _ 13 5 18
Standardized Residual 0,8 -0,9
Dona de casa Count - - 5 3 8
Standardized Residual 0,2 -0,2
Count 5 1 6
Trabalhador Standardized Residual 0,8 -1,0
Profissional Count - - 2 5 7
Standardized Residual -1,0 1,2
. Count 8 11 19
Celebridade Standardized Residual -0,9 1,1
Papel da Entrevistador/ Count _ _ 19 38 57
personagem narrador itandtardlzed Residual -29,4 269 =
L . oun
principal Companheiro Standardized Residual 0,1 -0,1
Objeto sexual Count - - sl 3 34
Standardized Residual 2,5 -3,0
Desportista Count - - 4 3 7
Standardized Residual 0,0 0,0
Crianca/ Count 9 5 14
adolescente Standardized Residual 0,3 -0,4
Consumidor Count - - 25 13 38
Standardized Residual 0,6 -0,7
Outro Count _ _ 4 4 8
Standardized Residual -0,3 0,3
Total Count 134 97 231
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Tabela M4

Testes do qui-quadrado das variaveis Género da personagem principal e Papel da personagem

principal
Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 38,6132 11 0,000
Likelihood Ratio 42,009 11 0,000
Linear-by-Linear Association 0,855 1 0,355
N of Valid Cases 231

210 cells (41.7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 2.52.

Tabela M5

Medidas de Simetria das variaveis Género da personagem principal e Papel da personagem principal

Value Approximate Significance
Nominal by Nominal Phi 0,409 0,000
Cramer’s V 0,409 0,000
N of Valid Cases 231
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ANEXO N

Tabelas da variavel faixa etaria da personagem principal

Tabela N1

Estatisticas da variavel Faixa etaria da personagem principal

N Valido 231
Ausente 0
Moda 4
Tabela N2

Frequéncia da variavel Faixa etaria da personagem principal

Frequéncia Percentagem Percentagem Valida
Vélido Crianca 13 5,6 5,6
Adolescente 2 0,9 0,9
Jovem adulto 70 30,3 30,3
Adulto 108 46,8 46,8
Meia-idade 30 13,0 13,0
ldoso 8 3,5 3,5
Total 231 100,0 100,0
Tabela N3

Tabela cruzada das variaveis Género da personagem principal e Faixa etaria da personagem principal,
pds-condensacgdo e com os valores residuais standardizados

Faixa etaria da personagem principal

Crianca/ Jovem Meia- Total
Adoles  Adulto AU gage  'doso
Count 10 49 60 10 5 134
, Feminino Standardized
Cearesr:)er:’g de?n Residual 0,4 1,3 -0,3 -1,8 0,2
P principgal Count 5 21 48 20 3 97
Masculino Standardlzed 05 15 0.4 21 0,2
Residual
Total Count 15 70 108 30 8 231
Tabela N4

Testes do qui-quadrado das varidveis Género da personagem principal e Faixa etéria da personagem

principal
Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 12,4262 4 0,014
Likelihood Ratio 12,506 4 0,014
Linear-by-Linear Association 7,119 1 0,008
N of Valid Cases 231

a 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 3,36.

Tabela N5

Medidas de Simetria das varidveis Género da personagem principal e Faixa etaria da personagem

principal
Value Approximate Significance
Nominal by Nominal Phi 0,232 0,014
Y Cramer's V 0,232 0,014
N of Valid Cases 231
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Tabela O1

Estatisticas da variavel Roupa

ANEXO O

Tabelas da variavel roupa

N Valido 231
Ausente 0
Moda 3
Tabela 02
Frequéncia da variavel Roupa, pré-condensacao
Frequéncia Percentagem Percentagem Vélida
Valido White collar 12 5,2 5,2
Blue collar 5 2,2 2,2
Casual 120 51,9 51,9
Formal 13 5,6 5,6
Lazer 24 10,4 10,4
Fato de banho ou lingerie 3 1,3 1,3
Fantasia 2 0,9 0,9
N&o aplicavel 52 22,5 225
Total 231 100,0 100,0
Tabela O3

Tabela cruzada das varidveis Género da personagem principal e Roupa, pds-condensac¢do e com 0s

valores residuais standardizados

Género da personagem principal

Feminino Masculino Total
Roupa Count 9 8 17
Roupa de Trabalho Standardized Residual -0,3 0,3
Casual Count . . 81 39 120
Standardized Residual 1,4 -1,6
Formal Count . . 9 4 13
Standardized Residual 0,5 -0,6
Lazer Count : . 16 11 27
Standardized Residual 0,1 -0,1
~ . Count 19 35 54
Outro/Nao aplicavel Standardized Residual -2,2 2,6
Total Count 134 97 231
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Tabela O4

Testes do qui-quadrado das variaveis Género da personagem principal e Roupa

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 16,8552 4 0,002
Likelihood Ratio 16,840 4 0,002
Linear-by-Linear Association 10,989 1 0,001
N of Valid Cases 231

a0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 5,46.

Tabela O5

Medidas de Simetria das variaveis Género da personagem principal e Roupa

Value Approximate Significance
Nominal by Nominal Phi 0,270 0,002
Cramer’s V 0,270 0,002
N of Valid Cases 231
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ANEXO P

Tabelas da variavel localizacdo

Tabela P1
Estatisticas da variavel Localizacéo
N Valido 231
Ausente 0
Moda 2
Tabela P2
Frequéncia da variavel Localizagéo
Frequéncia Percentagem Percentagem Valida
Valido Cozinha 17 7,4 7,4
Resto da casa 74 32,0 32,0
Trabalho 7 3,0 3,0
Outro local interior 35 15,2 15,2
Exterior 44 19,0 19,0
Outro/indefinido 54 23,4 23,4
Total 231 100,0 100,0

Tabela P3
Tabela cruzada das variaveis Género da personagem principal e Localiza¢@o, com os valores residuais

standardizados

Género da personagem principal

Feminino Masculino Total
Cozinha Count _ _ 12 5 17
Standardized Residual 0,7 -0,8
Resto da casa Count - - 45 29 4
Standardized Residual 0,3 -0,4
Count 5 2 7
Localizagio Trabalho Standardized Residual 0,5 -0,5
Qutro local Count 21 14 35
interior Standardized Residual 0,2 -0,2
Exterior Count _ _ 24 20 44
Standardized Residual -0,3 0,4
. - Count 27 27 54
Outrofindefinido Standardized Residual -0,8 0,9
Total Count 134 97 231
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Tabela P4

Testes do qui-quadrado das variaveis Género da personagem principal e Localizacéo

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 3,5562 5 0,615
Likelihood Ratio 3,607 5 0,607
Linear-by-Linear Association 2,730 1 0,098
N of Valid Cases 231

a 2 cells (16,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 2,94.

Tabela P5
Medidas de Simetria das variaveis Género da personagem principal e Localizacao
Value Approximate Significance
Nominal by Nominal Phi 0,124 0,615
Y Cramer’s V 0,124 0,615
N of Valid Cases 231
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ANEXO Q

Tabelas da variavel segundo plano

Tabela Q1
Estatisticas da variavel Segundo plano
N Vaélido 231
Ausente 0
Moda 5
Tabela Q2
Frequéncia da variavel Segundo plano
Frequéncia Percentagem Percentagem Vélida
Valido Maioritariamente feminino 33 14,3 14,3
Maioritariamente masculino 20 8,7 8,7
Misto 57 24,7 24,7
Maioritariamente infantil 15 6,5 6,5
Nenhum/Qutro 106 45,9 45,9
Total 231 100,0 100,0
Tabela Q3

Frequéncia da varidvel Segundo plano, excluindo a opgao “nenhum/outro”

Frequéncia Percentagem Percentagem Vélida
Valido Maioritariamente feminino 33 26,4 26,4
Maioritariamente masculino 20 16,0 16,0
Misto 57 45,6 45,6
Maioritariamente infantil 15 12,0 12,0
Total 125 100,0 100,0
Tabela Q4

Tabela cruzada das varidveis Género da personagem principal e Segundo Plano, com os valores

residuais standardizados

Segundo plano

Maioritaria-  Maioritaria- Maioritaria- Total
mente mente Misto mente Nenhum
. - . - /Qutro
feminino masculino infantil
Count 20 13 30 11 60 134
Género Feminino  Standar-dized
da perso- Residual 0.2 0,4 0.5 08 0,2
nagem Mascu Count 13 7 27 4 46 97
rincipal . . _di
p p lino Staqdar dized 0,2 05 06 0,9 0,2
Residual
Total Count 33 20 57 15 106 231
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Tabela Q5

Testes do qui-quadrado das varidveis Género da personagem principal e Segundo Plano

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 2,7012 4 0,609
Likelihood Ratio 2,782 4 0,595
Linear-by-Linear Association 0,116 1 0,733
N of Valid Cases 231

a0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 6,30.

Tabela Q6
Medidas de Simetria das variaveis Género da personagem principal e Segundo Plano
Value Approximate Significance
Nominal by Nominal Phi 0,108 0,609
Y Cramer's V 0,108 0,609
N of Valid Cases 231
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ANEXO R

Tabelas da variavel argumento

Tabela R1
Estatisticas da variavel Argumento
N Vaélido 231
Ausente 0
Moda 1
Tabela R2

Frequéncia da variavel Argumento

Frequéncia Percentagem Percentagem Vélida
Valido Factual 140 60,6 60,6
Opinido 20 8,7 8,7
Emocional ou sensorial 57 24,7 24,7
Nenhum 14 6,1 6,1
Total 231 100,0 100,0
Tabela R3

Tabela cruzada das variaveis Género da personagem principal e Argumento, com os valores residuais

standardizados

Argumento
- Emocional Total
Factual Opiniao Jsensorial Nenhum

Género da L Count 79 13 36 6 134

perso- Feminino Standardized Residual -0,2 0,4 0,5 -0,7

nagem Masculino Count 61 7 21 8 97

principal Standardized Residual 0,3 -0,5 -0,6 0,9

Total Count 140 20 57 14 231
Tabela R4

Testes do qui-quadrado das varidveis Género da personagem principal e Argumento

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 2,4852 0,478
Likelihood Ratio 2,478 0,479
Linear-by-Linear Association 0,014 0,906
N of Valid Cases 231

a0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 5,88.

Tabela R5

Medidas de Simetria das variaveis Género da personagem principal e Argumento

Value Approximate Significance
Nominal by Nominal Phi 0,104 0478
Cramer’s V 0,104 0,478
N of Valid Cases 231
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ANEXO S

Tabelas da variavel tipo de recompensa

Tabela S1
Estatisticas da variavel Tipo de recompensa
N Valido 231
Ausente 0
Moda 2
Tabela S2
Frequéncia da variavel Tipo de recompensa
Frequéncia Percentagem Percentagem Vélida
Valido Aprovacao social 2 0,9 0,9
Satisfacdo emocional 128 55,4 55,4
Pratica 94 40,7 40,7
Outra 7 3,0 3,0
Total 231 100,0 100,0

Tabela S3

Tabela cruzada das varidveis Género da personagem principal e Tipo de Recompensa, pos-
condensacédo e com os valores residuais standardizados

Tipo de Recompensa

Satisfacéo o, Total
Emocional Pratica Outra
Género da - Count 87 43 4 134
perso- Feminino Standardized Residual 1,5 -1,6 -0,5
nagem Masculino Count 41 51 5 97
principal Standardized Residual -1,7 1,8 0,6
Total Count 128 94 9 231
Tabela S4
Testes do qui-quadrado das variaveis Género da personagem principal e Tipo de Recompensa
Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 11,6972 2 0,003
Likelihood Ratio 11,748 2 0,003
Linear-by-Linear Association 10,538 1 0,001
N of Valid Cases 231

a1 cells (16,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 3,78.

Tabela S5

Medidas de Simetria das varidveis Género da personagem principal e Tipo de Recompensa

Value Approximate Significance
Nominal by Nominal Phi 0,225 0,003
Cramer’'s V 0,225 0,003
N of Valid Cases 231
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ANEXO T

Tabelas da variavel comentario final

Tabela T1
Estatisticas da varidvel Comentério final
N Valido 231
Ausente 0
Moda 2
Tabela T2

Frequéncia da variavel Comentario final

Frequéncia Percentagem Percentagem Vélida
Valido Presente 75 32,5 32,5
Ausente 156 67,5 67,5
Total 231 100,0 100,0
Tabela T3

Tabela cruzada das varidveis Género da personagem principal e Comentario Final, com os valores

residuais standardizados

Comentario Final

Presente Ausente Total
Gé d Feminino Count 31 103 134
efsrl)er:: earln Standardized Residual -1,9 1,3
P princip?al Masculino Count 44 53 97
Standardized Residual 2,2 -1,5
Total Count 75 156 231
Tabela T4
Testes do qui-quadrado das varidveis Género da personagem principal e Comentério Final
Asymptotic . .
Value df Significance E()gscfd;;? Eéasc;[dfé?
(2-sided)
Pearson Chi-Square 12,6782 1 0,000
Continuity Correction® 11,684 1 0,001
Likelihood Ratio 12,625 1 0,000
Fisher’s Exact Test 0,001 0,000
Llnear?by-Llnear 12623 1 0,000
Association
N of Valid Cases 231

a0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 31,49.

b Computed only for a 2x2 table.

Tabela T5

Medidas de Simetria das variaveis Género da personagem principal e Comentario Final

Value Approximate Significance
Nominal by Nominal Phi 0,234 0,000
Cramer’s V 0,234 0,000
N of Valid Cases 231
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ANEXO U

Tabelas da variavel género-alvo do produto ou servico

Tabela Ul
Estatisticas da variavel Género-alvo do produto ou servico
N Vaélido 231
Ausente 0
Moda 3
Tabela U2
Frequéncia da variavel Género-alvo do produto ou servico
Frequéncia Percentagem Percentagem Valida
Valido Feminino 43 18,6 18,6
Masculino 8 3,5 3,5
Neutro 180 77,9 77,9
Total 231 100,0 100,0

Tabela U3
Tabela cruzada das varidveis Género da personagem principal e Género-Alvo do Produto, com 0s

valores residuais standardizados

Género-Alvo do Produto

— - Total
Feminino Masculino

3 . Count 42 0 134

(é;resr;er:: i?n Feminino - o 1 dardized Residual 1,1 2,6
P princip?al Masculino Count 1 8 o7

Standardized Residual -2,4 55

Total Count 43 8 231

Tabela U4

Teste exato de Fisher das variaveis Género da personagem principal e Género-alvo do produto ou

servigo
Asymptotic . .
Value df Significance E();a;tdesc;? E()iasc;[desé?
(2-sided)
Pearson Chi-Square 44,2792 1 0,000
Continuity Correction® 37,813 1 0,000
Likelihood Ratio 38,033 1 0,000
Fisher’s Exact Test 0,000 0,000
Linear-by-Linear 43,411 1 0,000

Association
N of Valid Cases 51
a1 cells (25,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 1,41.

b Computed only for a 2x2 table.

Tabela U5
Medidas de Simetria das variaveis Género da personagem principal e Género-alvo do produto ou

servigo
Value Appr_o_ximate
Significance
Nominal by Nominal Phi 0,932 0,000
Cramer’'s V 0,932 0,000
N of Valid Cases 51
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Tabelas da variavel tipo de produto ou servico

ANEXO V

Tabela V1
Estatisticas da variavel Tipo de produto ou servico
N Vaélido 231
Ausente 0
Moda 1
Tabela V2

Frequéncia da variavel Tipo de produto ou servigo, pré-condensacao

Frequéncia Percentagem Percentagem Valida
Vélido Comida 27 11,7 11,7
Bebida 13 5,6 5,6
Automovel 21 9,1 9,1
Cuidado pessoal 26 11,3 11,3
Vestuario 2 0,9 0,9
Produto de limpeza do lar 18 7,8 7,8
Eletrodoméstico ou mobiliario 20 8,7 8,7
Informatica/Eletronica 8 3,5 3,5
Entretenimento 8 3,5 3,5
Saulde e farmécia 18 7,8 7,8
Restaurantes 4 1,7 1,7
Lacticinios 7 3,0 3,0
Telecomunicacdes 7 3,0 3,0
Servigos bancarios, seguros e 14 6.1 6.1
outros
Jogos e apostas 6 2,6 2,6
Animais de estimacgédo 4 1,7 1,7
Infantil 8 3,5 3,5
Outros 20 8,7 8,7
Total 231 100,0 100,0
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Tabela V3
Tabela cruzada das variaveis Género da personagem principal e Tipo de produto, pés-condensagéo e
com os valores residuais standardizados

Género da personagem principal

Feminino Masculino Total
Alimentagéo Count - - 23 13 36
Standardized Residual 0,5 -0,5
Bebida Count . . 7 8 15
Standardized Residual -0,6 0,7
Automével Count _ _ 6 15 21
Standardized Residual -1,8 2,1
Cuidado pessoal Count - - 22 6 28
Standardized Residual 1,4 -1,7
Produto de limpeza _ Count 11 7 18
do lar Standardized Residual 0,2 -0,2
Eletrodoméstico ou Count 10 10 20
mobiliario Standardized Residual -0,5 0,6
Tipo de Inforrpética/ Count _ _ 4 4 8
produto Eletronlc_a Standardized Residual -0,3 0,3
Entretenimento e Count 4 10 14
apostas Standardized Residual -1,4 1,7
Saude e farmécia Count - - 14 4 18
Standardized Residual 1,1 -1,3
Servigos Count 4 7 11
domésticos . .
essenciais Standardized Residual -0,9 1,1
Servigos bancarios, _Count 8 7 15
seguros e outros Standardized Residual -0,2 0,3
Infantil Count - - 6 2 8
Standardized Residual 0,6 -0,7
outros Count . . 15 4 19
Standardized Residual 1,2 -1,40
Total Count 134 97 231
Tabela V4
Testes do qui-quadrado das variaveis Género da personagem principal e Tipo de Produto
Asymptotic
Value df Significgncz (2-sided)
Pearson Chi-Square 28,9292 12 0,004
Likelihood Ratio 29,842 12 0,003
Linear-by-Linear Association 0,892 1 0,345
N of Valid Cases 231

a5 cells (19.2%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 3.36.

Tabela V5

Medidas de Simetria das varidveis Género da personagem principal e Tipo de Produto

Approximate

Value S
Significance
Nominal by Nominal Phi 0,354 0,004
Cramer’s V 0,354 0,004
N of Valid Cases 231
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ANEXO W

Tabelas da variavel retrato da mulher?®

Tabela W1
Estatisticas da varidvel Retrato da mulher
N Valido 107
Ausente 0
Moda 4
Tabela W2

Frequéncia da variavel Retrato da mulher

Frequéncia Percentagem Percentagem Valida
Valido Mulher doméstica 11 10,3 10,3
Mulher cuidadora 11 10,3 10,3
Mulher sensual 8 7,5 7,5
Mulher bela 43 40,2 40,2
Mulher}rgbalhadoraj 9 8.4 8.4
de negdcios
Mulher infantilizada/incapaz 3 2,8 2,8
Outro 22 20,5 20,5
Total 107 100,0 100,0
Tabela W3
Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Género da “voz invisivel’
Género da “voz invisivel”
. . N&o aplicavel/ Total
Feminino Masculino . e .
identificavel
Mulher doméstica 4 7 0 11
Mulher cuidadora 6 5 0 11
Mulher sensual 5 3 0 8
Mulher bela 31 11 1 43
Retrato
da Mulher
mulher trabglhadora/de 5 3 1 9
negocios
Mulher
infantilizada/incapaz 0 3 0 3
Outro 12 7 3 22
Total 63 39 5 107
Tabela W4

Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Modo de apresentagdo da personagem principal

Género da “voz invisivel”

Visual e fala Visual sem fala Total
Mulher doméstica 5 6 11
Mulher cuidadora 2 9 11
Mulher sensual 1 7 8
Reg;‘to Mulher bela 9 34 43
mulher Mulr]er trabalhadora/de 5 4 9
negocios
Mulher infantilizada/incapaz 2 3
Outro 8 14 22
Total 32 75 107

3 As tabelas deste anexo encontram-se de acordo com as variaveis pés-condensagao.
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Tabela W5

Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Credibilidade da personagem principal

Credibilidade da personagem principal

Total

Utilizador

Autoridade

Celebridade

Outra

Retrato
da
mulher

Mulher doméstica

10

0

0

11

Mulher cuidadora

11

11

Mulher sensual

5

Mulher bela

33

43

Mulher trabalhadora/

de negécios

4

Mulher infantilizadal/incapaz

2

Outro

20

N|kr| O |O|W|O

22

Total

85

~N|O|O| M |IN|O|O|F

[EnY
N

W|O|0| » |IN|O|O

107

Tabela W6
Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Papel da personagem principal

Papel da personagem principal

Pai/mae

Dona de
casa

Traba-
lhadora

Profission

al

Celebri
-dade

Entrevistad
or/Narrador

Retrato
da
mulher

Mulher doméstica

3

4

0

0

0

0

Mulher cuidadora

10

Mulher sensual

0

Mulher bela

0

0
0
0

0
0
0

0
0
0

0
0
6

0
0
0

Mulher
trabalhadora/
de negécios

o

(&)

N

o

[EnY

Mulher
infantilizada/
incapaz

Outro

o

Total

Papel da personagem principal

Compa-
nheiro/a

Objeto
sexual

Despor-

tista

Consu-

midor

Total

Outro

Retrato
da
mulher

Mulher doméstica

0

0

0

3

11

Mulher cuidadora

0

11

Mulher sensual

7

Mulher bela

0
0
3

24

o|o|o

1
1
9

=|O|O

43

Mulher
trabalhadora/
de negécios

[EnY

0

o

0

o

Mulher infantilizada/

incapaz

Outro

10

N

22

Total

I

25

107
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Tabela W7

Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Faixa etaria da personagem principal

Faixa etaria da personagem principal

Criancga/ .
Jovem Meia- Total
Adoles- Adulto Adulto idade Idoso
cente
Mulher doméstica 0 1 7 2 1 11
Mulher cuidadora 0 2 7 1 1 11
Mulher sensual 0 5 3 0 0 8
Mulher bela 1 26 12 4 0 43
Retrato
da Mulher
mulher trabalhgdpra/ 0 2 6 1 0 9
de negécios
Mulher
infantilizada/incapaz L 2 0 0 3
Outro 0 6 12 1 3 22
Total 1 43 49 9 5 107
Tabela W8
Tabela cruzada das varidveis Retrato da mulher e Roupa
Roupa
Roupa Outro/
de Casual Formal Lazer nao Total
trabalho aplicavel
Mulher doméstica 0 9 1 1 0 11
Mulher cuidadora 0 10 0 1 0 11
Mulher sensual 0 3 3 2 0 8
Mulher bela 0 31 4 6 2 43
Retrato
da Mulher
mulher trabalhgd_oraj 7 2 0 0 0 9
de negécios
Mulher
infantilizada/incapaz 2 0 0 0 3
Outro 0 15 0 6 1 22
Total 8 72 8 16 3 107
Tabela W9
Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Localizagao
Localizacéo
. Resto Outro
Cozi- da Traba-  Outro Exterior /indefi- Total
nha lho interior .
casa nido
Mulher doméstica 4 4 0 0 3 0 11
Mulher cuidadora 2 6 0 2 1 0 11
Mulher sensual 0 3 0 3 0 2 8
Mulher bela 2 13 0 9 7 12 43
Retrato
da Mulher
mulher trabalhgd_oraj 0 1 4 2 1 1 9
de negécios
Mulher infantilizada/ 0 1 0 3
incapaz
Outro 3 8 0 3 7 1 22
Total 11 35 5 20 20 16 107
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Tabela W10

Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Segundo plano

Segundo plano
Maioritaria/ Maioritaria/

Maioritaria/  Nenhum/ Total

feminino masculino Misto infantil Outro
Mulher doméstica 0 0 3 3 5 11
Mulher cuidadora 0 1 2 7 1 11
Mulher sensual 1 1 2 0 4 8
Mulher bela 13 4 3 0 23 43
Retrato Mulher
da trabalhadora/ 0 1 5 1 2 9
mulher  de negécios
Mulher
infantilizada/ 0 2 1 0 0 3
incapaz
Outro 5 1 5 0 11 22
Total 19 10 21 11 46 107
Tabela W11
Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Argumento
Argumento
- Emocional/ Total
Factual Opiniao sensorial Nenhum
Mulher doméstica 5 4 1 1 11
Mulher cuidadora 5 2 4 0 11
Mulher sensual 4 0 2 2 8
Retrato Mulher bela 26 2 14 1 43
da Mulher trabalhadora/
mulher _de negdcios ! 0 2 0 °
Mulher
infantilizada/incapaz 3 0 0 0 3
Outro 15 4 1 2 22
Total 65 12 24 6 107
Tabela W12
Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Tipo de recompensa
Tipo de recompensa
Satlsf_agao Préatica Outra Total
emocional
Mulher doméstica 3 8 0 11
Mulher cuidadora 10 1 0 11
Retrato Mulher sensual 7 0 1 8
da Mulher bela 35 8 0 43
mulher Mull',lel_’ trabalhadora/de 3 5 1 9
negocios
Mulher infantilizada/incapaz 2 1 0 3
Outro 12 8 2 22
Total 72 31 4 107
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Tabela W13

Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Comentéario final

Comentario final

Total
Presente Ausente
Mulher doméstica 0 11 11
Mulher cuidadora 1 10 11
Retrato Mulher sensual 1 7 8
da Mulher bela 5 38 43
mulher  Mulher trabalhadora/de neg6cios 3 6 9
Mulher infantilizada/incapaz 0 3 3
Outro 3 19 22
Total 13 94 107
Tabela W14
Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Género-alvo do produto ou servico
Género-alvo do produto ou servigo Total
Feminino Neutro
Mulher doméstica 2 9 11
Mulher cuidadora 2 9 11
Retrato  Mulher sensual 4 4 8
da Mulher bela 27 16 43
mulher  Mulher trabalhadora/de negécios 1 8 9
Mulher infantilizadal/incapaz 0 3 3
Outro 5 17 22
Total 41 66 107
Tabela W15
Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Tipo de produto ou servico
Tipo de produto ou servico
Alimen- . Auto- Cuidado _Prod. Eletrodo- Informatica/
= Bebidas P limpeza o P
tacéo moveis pessoal do lar mésticos Eletrénica
Mulher doméstica 4 0 0 0 1 5 0
Mulher cuidadora 1 0 1 0 2 1 0
Mulher sensual 1 0 0 5 0 0 0
Mulher bela 7 4 0 15 3 3 2
Retrato  Mulher
da trabalhadora/ 1 0 2 0 2 0 0
mulher  de negécios
Mulher
infantilizada/ 0 0 0 0 0 0 0
incapaz
Outro 3 2 1 1 0 1 0
Total 17 6 4 21 8 10 2
Tipo de produto ou servico
. . Servigos
Entreteni p Servigos Pt
‘mentoe SaUdee yomesticos  Dancarios, Infantil ~ OUtro Total
farmacia .. seguros e
apostas essencilals
outros
Mulher doméstica 0 0 0 0 0 1 11
Mulher cuidadora 0 5 0 0 0 1 11
Mulher sensual 1 0 0 1 0 0 8
Mulher bela 0 1 1 0 0 7 43
Retrato  Mulher
da trabalhadora/ 0 1 0 2 0 1 9
mulher  de negdcios
Mulher
infantilizada/ 0 2 0 1 0 0 3
incapaz
Qutro 0 4 0 3 1 4 22
Total 1 13 1 7 1 14 107
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Tabela W16

Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Bloco horario

Bloco horério

Mais do Total

Matinal Domeéstico Nobre
que um
Mulher doméstica 2 7 0 2 11
Mulher cuidadora 1 10 0 0 11
Retrato Mulher sensual 0 4 3 1 8
da Mulher bela 6 27 5 5 43
mulher Mulher :[rgbalhadora/ 1 5 1 2 9
de negécios
Mulher infantilizada/incapaz 0 1 1 1 3
Qutro 2 16 2 2 22
Total 12 70 12 13 107
Tabela W17
Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Padrao de beleza ocidental
Padrao de beleza ocidental
- — Total
Sim Nao
Mulher doméstica 4 7 11
Mulher cuidadora 6 5 11
Retrato  Mulher sensual 7 1 8
da Mulher bela 34 9 43
mulher Mulher trabalhadora/de negécios 4 5 9
Mulher infantilizada/incapaz 3 0 3
Outro 11 11 22
Total 69 38 107
Tabela W18
Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Interesse romantico/sexual
Interesse romantico/sexual
- — Total
Sim Nao
Mulher doméstica 0 11 11
Mulher cuidadora 3 8 11
Retrato Mulher sensual 3 5 8
da Mulher bela 4 39 43
mulher  Mulher trabalhadora/de negécios 1 8 9
Mulher infantilizada/incapaz 0 3 3
Outro 4 18 22
Total 15 92 107
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Tabela W19

Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Interagao entre géneros

Interagdo entre géneros

Seguidor Deferente Dependente  Passiva Emocional
Mulher doméstica 0 0 0 0 0
Mulher cuidadora 0 0 0 3 1
Mulher sensual 0 1 0 0 0
Retrato Mulher bela 0 0 0 3 0
da Mulher trabalhadora/
mulher de negécios 0 0 0 0 0
Mulher
infantilizada/incapaz L 0 L 0 0
Outro 1 0 0 1 0
Total 2 1 1 7 1
Interagdo entre géneros Total
Respeitada Independente  Agressiva Nao aplicavel
Mulher doméstica 0 0 0 11 11
Mulher cuidadora 0 0 0 7 11
Mulher sensual 0 2 0 5 8
Retrato Mulher bela 1 2 1 36 43
da Mulher trabalhadora/
mulher de negdcios 0 0 0 9 9
Mulher
infantilizada/incapaz 0 0 0 L 3
Outro 0 0 0 20 22
Total 1 4 1 89 107
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ANEXO X

Tabelas da variavel padréo de beleza ocidental

Tabela X1
Estatisticas da variavel Padrdo de beleza ocidental
N Valido 107
Ausente 0
Moda 1
Tabela X2

Frequéncia da variavel Padrao de beleza ocidental

Frequéncia Percentagem Percentagem Vélida
Vélido Sim 69 64,5 64,5
Né&o 38 35,5 35,5
Total 107 100,0 100,0

Tabela X3
Frequéncia dos motivos pelos quais a mulher foi classificada como “ndo”, quanto ao padréo de beleza
ocidental
Frequéncia Percentagem Percentagem Vélida
Valido Juventude 25 65,8 65,8
Magreza 1 2,6 2,6
Caucasiana 6 15,8 15,8
Beleza 3 7,9 7,9
Mais do que um 3 7,9 7,9
Total 38 100,0 100,0
Tabela X4

Tabela cruzada das variaveis Padrao de beleza ocidental e Género da “voz invisivel”

Género da “voz invisivel”

. . N&o aplicavel/ Total
Feminino Masculino . e .
identificavel
Padrao de Sim 43 24 2 69
beleza Nao 20 15 3 38
Total 63 39 5 107

Tabela X5

Tabela cruzada das variaveis Padrdo de beleza ocidental e Modo de apresentacéo da personagem

principal
Género da “voz invisivel” Total
Visual e fala Visual sem fala
Padrdode Sim 13 56 69
beleza Nao 19 19 38
Total 32 75 107
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Tabela X6

Tabela cruzada das variaveis Padrao de beleza ocidental e Credibilidade da personagem principal

Credibilidade da personagem principal

Utilizador Autoridade Celebridade Outra Total
Padrdode  Sim 57 3 7 2 69
beleza Nao 28 4 5 1 38
Total 85 7 12 3 107
Tabela X7
Tabela cruzada das variaveis Padrao de beleza ocidental e Papel da personagem principal
Papel da personagem principal
. Dona de Traba- Profission Celebri- Entrevista-
Pai/mae dor/
casa lhadora al dade
Narrador
Padrdode  Sim 5 3 4 0 4 0
beleza Nao 8 2 1 2 4 1
Total 13 5 5 2 8 1
Papel da personagem principal
Compa- Objeto Despor- Consu- outro Total
nheiro/a sexual tista midor
Padrdode  Sim 5 27 2 17 2 69
beleza Nao 4 4 2 8 2 98
Total 9 31 4 25 4 107

Tabela X8

Tabela cruzada das variaveis Padrdo de beleza ocidental e Faixa etéria da personagem principal

Faixa etéria da personagem principal

Crianca/ Jovem Meia- Total
Adolescente Adulto Adulto idade doso
Padrdode _Sim 1 40 28 0 0 69
beleza Nao 0 3 21 9 5 38
Total 1 43 49 9 5 107
Tabela X9
Tabela cruzada das variaveis Padrao de beleza ocidental e Roupa
Roupa
Roupa de Casual Formal Lazer ~ Outr_o{ Total
trabalho nao aplicavel
Padrdo de _Sim 5 48 5 9 2 69
beleza N&o 3 24 3 7 1 38
Total 8 72 8 16 3 107
Tabela X10
Tabela cruzada das variaveis Padrdo de beleza ocidental e Localizagao
Localizacdo
Cozinha Resto da Trabalho _Outro Exterior . Out_rq Total
casa interior /indefinido
Padrao de Sim 5 24 3 13 12 12 69
beleza Nao 6 11 2 7 8 4 38
Total 11 35 5 20 20 16 107
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Tabela X11

Tabela cruzada das variaveis Padrao de beleza ocidental e Segundo plano

Segundo plano

Maioritaria/  Maioritaria/ Maioritaria/ Nenhum/ Total

feminino masculino Misto infantil Outro
Padrdode  Sim 13 6 14 5 31 69
beleza Nao 6 4 7 6 15 38
Total 19 10 21 11 46 107
Tabela X12
Tabela cruzada das variaveis Padréo de beleza ocidental e Argumento
Argumento
Factual Opiniao Em00|or_1all Nenhum Total
sensorial
Padrdode  Sim 42 6 16 5 69
beleza Nao 23 6 8 1 38
Total 65 12 24 6 107

Tabela X13

Tabela cruzada das variaveis Padrao de beleza ocidental e Tipo de recompensa

Tipo de recompensa

Satisfacdo emocional Prética Outra Total
Padraode Sim 50 16 3 69
beleza Nao 22 15 1 38
Total 72 31 4 107
Tabela X14
Tabela cruzada das variaveis Padrao de beleza ocidental e Comentario final
Comentario final
Total
Presente Ausente
Padrao de Sim 9 60 69
beleza Nao 4 34 38
Total 13 94 107

Tabela X15

Tabela cruzada das varidveis Padrdo de beleza ocidental e Género-alvo do produto ou servi¢co

Género-alvo do produto ou servigo

— Total
Feminino Neutro
Padrdode _Sim 32 37 69
beleza Nao 9 29 38
Total 41 66 107
Tabela X16
Tabela cruzada das variaveis Padrao de beleza ocidental e Tipo de produto ou servico
Tipo de produto ou servico
Alimen- . Auto- Cuidado _Prod. Eletrodo- Informatica
= Bebidas P limpeza Y .
tacéo moveis pessoal do lar mésticos  /Eletronica
Padréo de Sim 9 5 1 14 5 6 2
beleza Nao 8 1 3 7 3 4 0
Total 17 6 4 21 8 10 2
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Tipo de produto ou servico
Servicos Servicos

Entreteni-

mento e SaU(:!e e domésticos bancérios, Infantil Qutros Total
farmécia L
apostas essencilals seguros e outros
Padréo de Sim 2 8 0 4 1 12 69
beleza Nao 1 5 1 3 0 2 38
Total 3 13 1 7 1 14 107
Tabela X17
Tabela cruzada das variaveis Padrao de beleza ocidental e Bloco horario
Bloco horario Total
Matinal Doméstico Nobre Mais do que um
Padrédo de Sim 8 42 10 9 69
beleza Nao 4 28 2 4 38
Total 12 70 12 13 107
Tabela X18
Tabela cruzada das variaveis Padrao de beleza ocidental e Interesse romantico/sexual
Interesse romantico/sexual
- — Total
Sim Nao
Padrdode Sim 8 61 69
beleza Nao 7 31 38
Total 15 92 107
Tabela X19
Tabela cruzada das variaveis Retrato da mulher e Interacéo entre géneros
Interagdo entre géneros
Seguidor Deferente Dependente Passiva Emocional
Padrdode  Sim 1 1 1 3 1
beleza Nao 1 0 0 4 0
Total 2 1 1 7 1
Interacao entre géneros Total
Respeitada Independente Agressiva N&o aplicével
Padraode Sim 0 3 1 58 69
beleza Nao 1 1 0 31 38
Total 1 4 1 89 107
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ANEXO'Y

Tabelas da variavel interesse romantico/sexual

Tabela Y1
Estatisticas da variavel Interesse romantico/sexual
N Valido 107
Ausente 0
Moda 2
Tabela Y2

Frequéncia da variavel Interesse roméntico/sexual

Frequéncia Percentagem Percentagem Vélida
Valido Sim 15 14,0 14,0
N&o 92 86,0 86,0
Total 107 100,0 100,0
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ANEXO Z

Tabelas da variavel interacdo entre géneros

Tabela 71
Estatisticas da variavel Interagdo entre géneros
N Vélido 107
Ausente 0
Moda 11
Tabela 72

Frequéncia da variavel Interacao entre géneros

Frequéncia Percentagem Percentagem Vélida
Valido Seguidor 2 1,9 1,9
Deferente 1 0,9 0,9
Dependente 1 0,9 0,9
Passiva 7 6,5 6,5
Emocional 1 0,9 0,9
Respeitada 1 0,9 0,9
Independente 4 3,7 3,7
Agressiva 1 0,9 0,9
N&o aplicavel 89 83,2 83,2
Total 107 100,0 100,0
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