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Resumo:

Este projeto destina-se ao estudo de
log6tipos que contenham o elemento visual
asas, um elemento comum a diferentes
logétipos por todo 0 mundo. E nosso intuito
explorar o uso desse elemento nos seus
contextos historico e sociocultural.

Procuraremos conhecer a sua ligagéo
conotativa e denotativa no seu ponto
de chegada, aos olhos do observador.
Procedeu-se para tal a decomposicao
de duzentos e noventa e um logo6tipos,
procedendo-se depois a sua categorizacéo
nas areas, sectores de atividade, simbolo,
cor, forma, tipografia e area geografica. Esta
categorizacao permitiu-nos estabelecer
conexoes visuais e ideologicas.

O projeto adota como metodologia de
investigacao e categorizacéo da informacéao,
a leitura critica da literatura semiética e a
realizacdo de inquéritos a uma amostra e,
consequentemente a andlise dos dados
das respostas aos inquéritos.

Por fim, analisados os resultados, na criagédo
um website para partilhar visualmente a
informacao reunida. O utilizador curioso,
acedendo ao website, pode conhecer
e beneficiar dos diferentes estudos ja
indicados, explorando os diferentes dados
reunidos sobre os logotipos.

Palavras-chaves: Asas, Significado, Website,
Logétipo, Analise Visual, Mapeamento,
Categorizagado, Marcas

Synopsis:

This project aims to study logotypes that
contain the visual element: Wings. Acommon
element to different logotypes all over
the world. It’s our intention to explore the
use of this element in their historical and
sociocultural contexts.

We seek to know their connotative and
denotative connection from the point of
arrival in the eyes of the beholder. Preceded
to such decomposition of approximately
Two hundred and ninety one logotypes with
wings element, categorized the logotypes
in the areas of activity sectors, symbols,
colours, shape, typography and geographic
area. This categorization has enabled us to
establish visual and ideological connections.

The project adopts the research methodology
and categorization of information, critical
reading of semiotics literature and the
execution of surveys to a sample and the
resulting data analysis of survey responses.

Finally, we analysed the results, created
a website to visually share information
gathered. The curious user, by accessing
the website, can learn and benefit from
different studies, exploring the different
data gathered on the logotypes.

Keywords: Wings, Meaning, Website, Logo,
Visual Analysis, Mapping, Categorization,
Brands
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INTRODUGAO

Desde nova que adoro ler literatura e histérias sobre seres
e entidades mitolégicas, um legado da imaginagdo humana
gue me acompanha desde a infancia. A compreensao
humana foi outro estudo que me despertou alguma
curiosidade. Qual a razéo para tentarmos atribuir
significados a tudo que se encontra em nosso redor?
Uma questéo que sem duvida podemos inserir a outras
areas de relevancia.

Outro dos interesses que cresceu durante a minha
formacgao académica, enquanto aluna de Design e
Multimédia, foi o desenho e a representacéo de simbolos.
Tal como os temas mencionados anteriormente, comecei
a interessar-me sobre 0 uso dos signos,que se encontram
acessiveis com um lance de vista a toda a hora e em
toda a parte, bem como vejo com especial curiosidade
a predominancia de certos elementos nos logo6tipos.

Este projeto surge, pois, de vérias incursdes ao mundo da
simbologia e tem como propésito refletir sobre a presenca
sucessiva de elementos alados, quer semanticamente
mais representativa quer mais figurativa, nos logétipos,
bem como mapear os caminhos que estes elementos
visuais percorrem entre o sentido denotativo e o sentido
conotativo e vice-versa. E também propésito deste projeto
procurar entender a presenca sucessiva e reiterada de
asas em logotipos.

No primeiro capitulo deste projeto, pretendemos distinguir
0 que sao simbolos e signos, qual a sua semantica e
metodologia, que poder tém sobre a nossa forma de
observacéo, e pretendemos ainda rastrear a sua natureza
e 0 seu impacto cultural. Pretendemos também explorar
de que forma é que os signos conseguem influenciar o
nosso dia-a-dia, e de que forma é que o background e
significado pode ser categorizados e inserido.
Procura-se explorar os diferentes significados que os
signos representam e como as suas caracteristicas ajudam
a influenciar a maneira como analisamos e qualificamos
estes signos.

No segundo capitulo, referimos a implementagao pratica e
interativa do projeto, exploram-se métodos de categorizacéo
das diferentes informacdes encontradas; expde, estudos
das formas de apresentacdo dos dados; e estabelecem-se
relacbes de maneira a obter visualizagbes e a compreensao
de resultados de forma simples. Organizamos os dados,
analises e processos, elaborando-os em distintos graficos
e infografias de estruturacdo dos dados. Visualizando
através da agregacao dos resultados positivos e negativos,
ou seja, 0 que resulta e o que nao resulta.

O segundo capitulo apresenta ainda os resultados
analisados das respostas a inquéritos realizados durante
a execucéo deste projeto. Apresentam-se de seguida as
conclusdes do estudo comparativo das respostas aos
inquéritos com as metodologias e literaturas seguidos
neste projeto.

INTRODUGAO 7

O terceiro capitulo concentra-se no trabalho pratico
deste projeto, é onde visualizamos todos os estudos
executados, de forma a realizar-se uma biblioteca de
dados que apresente os logétipos e toda a informacgéao
recolhida sobre os mesmos. Quais as solugdes graficas
exploradas, na condicdo de conter um design que se
incorpore com o que é pretendido reproduzir. Apresentamos
visualmente o layout do website, as suas funcionalidades
e caracteristicas mais relevantes.

No capitulo quatro, comentamos métodos de apresentagéo
dos resultados obtidos. Refletimos sobre o modo de
estudo como obtivemos as diferentes analises e a forma
como concebemos os dados até chegar a um objectivo
visual, o website.

O objectivo deste projeto € criar um catalogo informativo
sobre os logo6tipos alados que foram pesquisados e
analisados, destacando primeiro o levantamento de logotipos
existentes mundialmente, passando pela organizacéo e
visualizag¢do dos distintos estudos realizados durante a
execucao do projeto.

A criacdo de um website, que visa a contribuir para uma
biblioteca de logétipos, pretende facilitar a visualizagéo
da recolha efetuada, bem como permitir uma pesquisa
da informacao rapida e simples. Através desta aplicacéo
espera-se que esta biblioteca desperte o interesse nao
s6 de designers graficos, mas também de pessoas que
manifestem curiosidade ou interesse no estudo de logétipos.
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METODOLOGIA
TEORICA

Pesquisa, analise e recolha foram factores necessarios
para o desenvolvimento deste projeto. Estudos realizados
por diferentes designers, filbsofos, estudiosos, teses
realizadas por alunos sobre 0 mesmo tema ou semelhante.

A execucao de um bom enquadramento teorico foi
essencial para o decorrer do projeto. Literaturas como
Mark of Excellence, Los Logos: Compass, What logos
do and how they do it, Global Graphics Symbols e Ways
of Seeing sao so alguns dos exemplos que auxiliaram
o desenvolvimento em diferentes pontos.

Mark of Excellence foi sem duvida a literatura que mais
influenciou este projeto. Per Mollerup analisa estudos
no campo da semiética, a partir de trabalhos realizados
por Saussure e Peirce, dois dos pais da semiética, que
analisam formas de caracterizac&o dos significados
nos signos. Com Saussure dividindo em dois grupos
a partir da linguagem de um signo. E Peirce dividindo
em trés categorias, ICON, INDEX e SYMBOL. Como
também, o estudo realizado por Barthes sobre o tema
de signos denotativos e conotativos, uma forma simples
de caracterizar os significados de uma imagem.

Com a ajuda de literaturas como Collected Papers de
Charles de Sanders Peirce, Semiotics: The study of
signs, Semidtica: A Logica da Comunicagao e Marks of
Excellence, como diferentes videos explicativos sobre
o tema, ajudaram a analisar estes métodos de diviséao
de significados de signos, de forma a compreender a

razdo para diferentes existéncias de significados que
s&0 adquiridos.

Diversas literaturas, principalmente os estudos realizados
por Anistatia R. Miller e o Livro Sign & Symbols: An
illustrated guide to their origins and meanings da editora
Dorling Kindersley Limites, ajudaram na analise de
significados dos signos a partir das diferentes culturas.
Com este estudo conseguimos compreender como a
cultura e a localizagédo geografica, influenciam a forma
como visualizamos um signo. O mesmo signo consegue
ter uma conotagéo positiva ou negativa, pode implicar
medo ou morte, seguranga ou compaixao de pessoa
para pessoa.

RECOLHA
E ANALISE

Pesquisa de campo, diferentes literaturas e websites
foram o ponto chave na recolha dos log6tipos analisados.
Literaturas como Los Logos, Logomotif: Study of animal
symbols in logo design e LogoLounge Master Library Volume
2, websites como Brands of the World, Logowik, Logok
ajudaram no encontro dos diferentes dados pretendidos,
nao so auxiliaram a recolha dos dados como a manter a
veridicidade dos log6tipos, e se estes sofreram alguma
alteracdo durante e decorrer do projeto, como obter este
logétipos com qualidade para que pudessem ser mapeados
sem alterar as suas caracteristicas.

Contudo para a analise e categorizacdo dos diferentes
log6tipos analisamos literaturas e outras teses. A tese de
Ana Billinska e o estudo de Mollerup, Anistatia, Fishel e
Gardner, influenciaram no método de decomposicéo e
as diferentes categoriza¢des que foram executadas no
decorrer do projeto. Dividindo os logétipos em simbolos,
formas, cores, sectores de atividade como também os
continentes de origem. Uma categoriza¢cdo que comegou
por ser organizada utilizando a plataforma do Excel,
passando depois por formatos mais visuais que acabaram
por ser utilizados até ao resultado final.

METOLOGODIAS n

INQUERITO

Através das diversas literaturas, principalmente o estudos
realizados por Joan Costa e Micheal Evamy nos livros
Design para os olhos: Marca, Cor, Identidade, Sinalética
e Logo: The reference guide and logotype chegou-se a
realizagdo dum inquérito, em torno do tema da visualizagéo
dos logotipos.

Para a realizagcao deste inquérito chegou-se a concretizagéo
de um formulario utilizando as caracteristicas no website
da Google. Visto que com esta ferramenta conseguimos
com maior rapidamente alcancgar o publico alvo. Com isto,
foi executado um inquérito com varias imagens, cada uma
com quatro perguntas, onde os diferentes utilizadores
teriam que responder apés visualizarem e observarem
diferentes logo6tipos. Trinta pessoas participaram neste
projeto com idades compreendidas entre os dezoito e os
sessenta e quatro anos, localizados em diferentes paises.
Este inquérito transmitiu uma ideia de como pessoas
de diferentes estatutos socioculturais, interpretam os
log6tipos e como a marca os influencia na visualizagao
e analise destes.
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WEBSITE

Websites como Brand of the World, Logok, e Art of the
Title foram s6 alguns dos exemplos de websites que
influenciaram, n&o s6 no design, mas também na realizagao
de uma organizac¢éo e de um mapa de navegacéo que fosse
ao mesmo tempo de simples compreensao e funcional.
Com esta informacéo, realizamos um website baseado
nas categorizagOes e gréaficos que foram executados
em organizacgdes posteriores, de forma a manter uma
continuidade na categorizacdo executada com o decorrer
deste projeto. Para a estrutura, realizou-se um modelo
do website utilizando a plataforma do inDesign. Desta
forma conseguimos visualizar as diferentes grelhas que
constituem a pagina e como as mesmas interagem com
0s objetos.

“Logos are signs, marks of identity design for easy
recognition. They are used by every kind of organizationin
every part of the world, from international corporations to
charities and from political parties to community groups
and schools. Logo also identify individual products and
services” (Evamy 2007, p.7)
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A
1. Ma’at: Goddess of Truth & Rightness

INTRODUGCAO
BASICA AO TEMA
SIGNIFICADO DO LOGOTIPO,
SIMBOLO E SIGNO

Logoétipos séo signos visiveis, cada vez mais presentes nos
nossos dias, capaz de influenciar, sem nos apercebermos,
a maneira como observamos e identificamos elementos,
como caracterizamos e percebemos o que esta a nossa
volta. Sdo o rosto das empresas, transmitem valores,
com os log6tipos conseguimos reconhecer as distintas
marcas e assimila-las facilmente.

Charles Sanders Peirce (1839 — 1914) afirma que
0s signos séo “something which stands to somebody
for something in some respect or capacity” (Peirce,
Hartshorne, & Weiss, 1974), ou seja, signos séo elementos
que representam algo ou alguma coisa, servem para
transmitir mensagens e significados.

Sem nos darmos conta, os log6tipos entram nas nossas
vidas, conseguimos identifica-los, categoriza-los e
percebé-los de certa maneira o que querem designar.
Ainda assim, sera que conhecemos a historia e os valores
por detras destes log6tipos?

Para Molerup, log6tipos podem ser muito mais que
uma imagem que identifica uma marca, séo signos que
contém um numero diverso de significados (Mollerup,
1999), é este um dos estudos que pretendemos analisar
com este projeto.

No mundo existem centenas de signos e logétipos, com
as mais variadas caracteristicas, formas e cores. Apos
a leitura de bibliografia sobre semiotica, restringimos o

A
2. Egyptian Winged Sun

nosso estudo a log6tipos que incluem uma representagao
visual de asas. O corpus compreende desde passaros,
seres mitologicos, avides e outros elementos que embora,
visualmente n&o aparentem conter asas, a sua concepgao
assim o indique.

A representacéo de asas esta desde os primordios, ligada
ao significado de liberdade e ao envio de mensagens.
Esta caracteristica de certo modo tem uma ligagao
a utilizagdo deste elemento em logétipos.2 Contudo,
pergunta-se a razdo. Porque usamos asas como elemento
representativo de alguns logbtipos? Sera por causa
do significado existente, ligado a imagem das asas?
De que forma um designer pode explorar a cultura por
detras dessas asas?

Estas sdo as perguntas, para as quais procuramos
respostas neste trabalho, bem como refletir sobre o
comportamento de quem visualiza os logo6tipos. A relagao
reciproca entre observador e observado e os sentidos
gue emergem em contextos circunstanciais dispares.

1 “algo que representa algo para alguém. em alguma circunstancia ou
capacidade” (traducao livre)

2 Evamy, M. (2015). Logo: The Reference Guide to Symbols and Logotypes,
Laurence King Publishing

Ltd, D. K. (2008). Signs & Symbols: An lllustrated Guide to Their Origins and
Meanings, Dorling Kindersley Limited

A .
3. Logdtipo: Bently

DENOTAGAO
E CONOTAGAO

Logétipos, simbolos e signos que sdo? De que forma
se aproximam ou afastam entre si? Que propriedades
partilham? Que caracteristicas os distinguem?

Um logétipo é simples e Unico, um ponto essencial para
identificacdo de uma empresa ou associagcao. Trata-se
de um signo identificador, um signo que consiste em
representar um grupo, uma empresa uma entidade que
seja facilmente reconhecido. Signo, do latim signum, que
significa marca, sinal, que expressa uma ideia ou espaco,
como o nome indica, um elemento capaz de expressar
significado (Klanten & Commentz & Mollard, 2010). Por
sua vez, simbolo é uma representacao grafica, isento de
significado, que aparenta o objeto que representa, isto
€, contém uma relagao convencional com o elemento
que representa.®

Signo e simbolo séo duas designacdes visualmente
idénticas, porém com caracteristicas distintas. Signo,
possui significante e significado, indissociaveis por uma
relacdo arbitraria, que ambiciona transmitir significados.
A sua utilizacdo remete para a sua origem como uma
forma de expresséo humana, a origem da comunicagao
humana. Existem culturas que, ao contrario das culturas
ocidentais, utilizam esta forma de comunicagéo, por signos.
A chinesa e a japonesa, no seu sistema de escrita, em
que cada caracter simboliza uma palavra ou significado
diferentes.
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A
4. Logotipo: Aston Martin

Como uma forma de transmitir significados, os signos
podem conter interpretacdes abertas, que se agrupam
nas suas areas de significados. Segundo Roland Barthes
(1915 - 1980), literario francés, um simbolo € portador de
uma dupla mensagem, denotativo e conotativo. (Barthes
& Lavers, 1972)

Denotacao refere-se a simbolos, cujo significado € objectivo
e comum, facilmente reconhecido e é associado a uma
imagem ou um objecto. Podemos afirmar que simbolos
denotativos pretendem apontar para uma mensagem
objectiva. No nosso caso de estudo, ao observarmos o
simbolo de um aviéo, rapidamente o associamos a ideia
de voar e viajar. Associa-se de forma direta e objectiva,
a ideia que as pessoas tém do mesmo. Deste modo, o
simbolo do avido é o mais preferido pelas companhias
de viagem, dado a grande facilidade de entendimento no
que representa: voar.

As sugestdes e associagdes que se ligam a um simbolo
para la do seu significado meramente literal constituem
a conotacao. O simbolo conotativo apresenta diversos
significados e interpreta¢des, dependendo do contexto
social e/ou cultural em que se encontra inserido, isto €,
simbolos cuja sua concepgao pode ser interpretada de
diferentes maneiras, dependendo do observador, donde
este é oriundo e da sua situag@o em determinado contexto
sociocultural. Simbolos, muitas vezes, séo apreendidos
com uma ligagédo emocional, visto que, em certos casos,

3 Editora, P. Infopédia. Retirado em Maio 2016, de http://www.infopedia.pt
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5. Logétipo: Administrative Assistant to the Secretary of the Army
6. Logotipo: Department of the Navy Naval Reserve

7. Logétipo: Sky High - Avation Services

8. Logodtipo: AirMiles

9. Avido da Singapure Airlines

pessoas criam associa¢cdes emocionais aos simbolos,
criando um novo grupo de significado, ligando essa
emocé&o ao que presenciaram a certa altura.

O sentido denotativo de aguia, por exemplo, € “uma ave
de rapina carnivora, geralmente de grande envergadura,
mas o seu sentido conotativo é aquele que anda associado
as ideias de liberdade, emblema nacional do povo
Norte Americano; de realeza, poder e autoridade pelos
Gregos e Romanos na antiguidade classica; de coragem,
persisténcia e esforco, pelos Chineses. (Ltd, 2008) As
pessoas, com as suas ideologias, associam a aguia
significados pessoais e particulares, bem como significados
de origem nacional ou histérico-cultural.

Este mesmo simbolo pode adquirir novos significados
quando apresentado com outros elementos. Prova disso
€ o sentido que o simbolo adquire no Rito Escocés
Antigo*, que é representado por uma aguia com uma
coroa e uma espada, no qual se liberta o significado de
perfeicdo e a revelacdo do potencial individual.

4 Rito Escocés Antigo - também conhecido como rito maconico, simbolo
utilizado na pratica de rituais magoénicos - Miller, A. R., et al. (2000). Global
Graphics Symbols: Designing with Symbols for an International Market,
Rockport Publishers.

RELACIONAMENTO
VISUAL DA IMAGEM

/ MARCA
SOBRE NOS

Ha signos para identificar tudo o que existe no mundo.
(Klanten, Commentz, & Mollard, 2010) Desde os primérdios
da sociedade, o ser humano procurou formas de transmitir
mensagens e conhecimentos, através de desenhos na
parede, de estatuas e caracteres, para referir apenas
alguns exemplos.

O nosso cérebro consegue memorizar um ndmero
significativo de imagens e liga-las a palavras, é a partir
desta funcionalidade que conseguimos analisar as
imagens de forma sistematica. Michael Evamy menciona
este fendbmeno, afirmando que esta maneira de interpretar
e de descodificar € uma capacidade que o ser humano
tem vindo a desenvolver com o evolugdo dos tempos.
(Evamy, 2015)

Assim, podemos encontrar estes signos um pouco por
todo o lado, desde semaforos, sinaléticas, vitrinas de lojas
e a marcas de automoveis. Os signos tém sido um dos
meios de comunicagao utilizado . Além disso, poderiamos
constatar que o uso deste meio de comunicagéo diminuiu
com o aparecimento do alfabeto e com outros meios de
comunicagdo. Com o maior nUmero de pessoas a terem
acesso a educacao, poderiamos aludir que esta utilizacdo
antiga dos signos esteja a cair em desuso. (Costa &
Raposo, 2011)

Todavia, esta posicao € discutivel €, a nosso ver, pouco
fundada, tal como a posicéo de que o signo enquanto
transmissor de mensagem desaparecera. Pelo o contrério,
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A
10. Publicidade do Ipod

com o aparecimento das novas tecnologias, o uso de signos
enquanto forma de comunicar tem vindo a aumentar. Como
um uso para identificagcdo de empresas e companhias,
mas também como uma forma de comunicagédo entre as
pessoas. Os emojis ° séo signos que procuram transmitir
emocdes a partir de uma s6 imagem. Um recurso criado
que visa transmitir as emogdes que o utilizador quer
expressar. O seu aparecimento associava inicialmente a
uma imagem uma palavra, expressao ou frase, para logo
ser suplantada pela imagem, pelo poder da imagem, da
imagem que vale mais do que mil palavras. O utilizador
passou, pois, a dispensar o suplemento da escrita. A
combinacdo de um emoji e de uma palavra pode condicionar
a interpretacéo da frase. A sua popularidade tem resultado
na contrugdo criativa de frases.

Vivemos num mundo visual, todos os dias visualizamos
dezenas de signos e simbolos, porém, mesmo assim, o
nosso cérebro consegue reconhecer todos estes distintos
elementos. A nossa mente, estabelece ligagdes entre o
pensamento e 0 que estamos a visualizar. Podemos dizer
que nos tornamos seres descodificadores de simbolos,
interpretando-os de uma forma sistematica. Ja Roland
Barthes afirmava que a escrita e 0 signo pertencem a
campos diferentes de consciéncia (Barthes & Lavers,
1972), por isso 0 nosso cérebro descodifica-os como
elementos distintos.

5 emojis - termo japonés da juncao das palavras imagem e letra. ldeogramas
utilizados em mensagens electronicas na internet
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N

adidas

11. Logdtipo: Adidas

Signos tem o poder de serem transmitidos facilmente,
e com a entrada na era global, em que tudo tem que
funcionar num formato a escala mundial, criar um signo
ou log6tipo que possa ser reconhecido em qualquer
parte do mundo € importante. As marcas de companhias
como a Apple, Starbucks, Adidas, conseguiram impor a
sua marca também graficamente. As suas imagens de
marca sdo reconhecidas provavelmente em qualquer
parte do globo, ultrapassando barreiras linguisticas, a
ponto de os consumidores metodicamente se referirem
a marca em vez de ao produto e/ou servigo. Isto &, em
vez das pessoas mencionarem que adquiram umas
sapatilhas, algumas dizem que compraram uma Adidas
ou Nike. Dando o nome da marca como se fosse um
representante daquele objecto. (Costa & Raposo, 2011)

“The use and recognition of symbols enriches our lives.
Once we see objects as representing truths or deeper
issues, we begin to develop a realization of the dual
nature of existence...” (Wikinson 2008, p.9)
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CULTURA E SIGNIFICADO

O mundo esta cheio de culturas distintas, todas elas
com as suas crencgas, ideais e significados. Muitas
das vezes nao nos apercebemos de como o sitio onde
nascemos e crescemos influencia a maneira como
visualizamos o que nos rodeia. Ndo temos percepcao
desse acontecimento, ainda que ele possa ser bem visivel.
O processo de reconhecimento ocorre de mensagens
e contelidos visuais em arquivo na nossa memoria que
sao acionados na altura de descodificar parametros de
simbolos que estdo ao nosso redor. Da mesma forma
que nbés sabemos o caminho para casa, ainda que
possamos ignorar o nome da rua ou das ruas desse
caminho, mas de certo modo reconhecemos o que se
encontra em nosso redor e conseguimos chegar a casa.

O mesmo procedimento € aplicavel ao reconhecimento
de signos. Pessoas que nasceram e cresceram nos
Estados Unidos da América, habituados a associagao
da ideia de poder e liberdade a aguia, sdo formatados
pela sua matriz nacional ou racial, ou melhor, pela
sua cicatriz cultural. Outras pessoas de outros lugares
terdo provavelmente outras percepgdes da aguia, como
explicamos anteriormente. No México, mais propriamente
na Cidade do México, antiga capital Asteca, a aguia é
vista como um animal sagrado que representa a luta
entre o sol e as nuvens. O mesmo acontece quando
observamos este elemento em relagdo a cultura grego-
latinas, onde a aguia € considerada um simbolo divino,
Deus do Céu e do Sol. (Ltd, 2008)

A
12. Ma’at: Goddess of Truth & Rightness

O emblema da aguia nao é o unico onde podemos ver
este tipo de comparacgdes de significados. Animais como
0S morcegos, corujas e corvos tém duplo significado.
No Oriente sao vistos como um simbolo de sabedoria,
grande estatuto académico, fertilidade e esperanca,
no Ocidente séo associados a mau pressagio, sao
considerados criaturas da noite que representam azar,
escuridao espiritual, mensageiros da morte. O exemplo
das aguias e dos morcegos permite-nos compreender
como um determinado elemento visual pode assumir
leituras diferentes mediante o enquadramento de vivéncias
de quem os observa e interpreta.

Todavia, é empobrecedora a ideia de que a construcao
de significados é responsabilidade exclusiva do mundo
de vivéncias das pessoas. A construgdo de significados
€ um processo mais complexo, com débito a varias
areas socioculturais. A matriz cultural que enforma os
sujeitos € abastada, com engenhos providos de dominios
como a religido, a educacao ou, titulo de exemplo mais
particular, a experiéncia de leitura desde tenra idade
de contos de fada e contos fantasticos onde abundam
referéncias mitologicas.

As criaturas mitolégicas disponibilizam explicacées e
fendémenos ficcionais produtores de significados. Assumem
muitas vezes uma narrativa que visa explicar a origem
do mundo, fendmenos naturais, sem necessariamente
revelarem um compromisso com a verdade, mas antes
um jogo de faz de conta de que é verdade. A Fénix que

representa o renascimento, o animal alado Pégaso que
representa o combate entre 0 bem e 0 mal, e os anjos
que séo dos elementos mais reconhecidos, significam o
que é puro e benevolente. O Dragéo, por exemplo, muito
utilizado pelas culturas Orientais, reproduz um nimero
imenso de significados, associados como simbolos de
sabedoria, poder espiritual e temporal, obtendo diversos
significados consoante as caracteristicas destacadas aos
diferentes dragdes.

Um outro elemento muito presente na nossa cultura € o
bastéo de Hermes ou Mercurio®, também conhecido por
Caduceus, Desde a época greco-romana, tem sido um
elemento associado a area da saude, composto por duas
cobras em volta de um bastéo alado, que simbolizam o
veneno e a cura, ou por outras palavras, a doenca e a
saude. (Ltd, 2008)

Tendo isto em mente, comegamos a observar os elementos
em nosso redor com aten¢do. Quando nos deslocamos
pelas ruas e damos com o simbolo de uma pomba.
Perguntamo-nos o que representa, porque utilizam
esse mesmo elemento? Percebemos do que se trata,
mas continuamos a refletir o porqué da sua utilizagao
como simbolo. Pombas s&o reconhecidos por algumas
religides, mas principalmente pela religido cristd, como
0 emblema representativo do Espirito Santo, o simbolo
que representa a paz. Com esta pequena indicagéo
conseguimos entender a razao porque grupos religiosos
decidiram utilizar este elemento como representagéo da
sua organizacao.
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4 13. Song of the Angels by William Bouguereau
14. Fénix - Aberdeen Bestiary. Folio 55 recto: Phoenix

Estas associacdes sdo muito importantes, porque nos
ajudam a compreender a relagdo entre simbolo e a
realidade, como também a razéo porque muitas empresas
utilizam certos elementos para os representar.

Os log6tipos acionam mecanismos interpretativos que
s6 a primeira vista ou aos olhares mais distraidos séo
inocentes, ou melhor por outro modo, literais. Algumas
companhias socorrem-se da bagagem conotativa dos
simbolos para estabelecer um dialogo entre os valores
ou propoésitos que advogam e a audiéncia-alvo. A titulo de
exemplo, podemos recordar empresas seguradoras que
recorrem a animais que expressam a ideia de lideranca
e seguranca, transmitindo desta forma a ideia que se
tratam de uma companhia de confianca.

6 Hermes - Mensageiro dos deuses do Olimpico da mitologia grego-romana
filho de Zeus e de Maia
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TEORIA DA SEMIOTICA

Para percebermos melhor como caracterizamos significados,
precisamos De incorrer na disciplina semi6tica. Ferdinand
de Saussure (1857 — 1913), um linguista suico, considerado
um dos pais da semiotica contemporanea, contribui para
o0 estudo da semiotica a partir da linguagem, dividindo-a
em significado e significante. Defende que o signo &
um todo e resulta da associacédo do significado com
o significante, apresentando esta natureza dupla do
signo num grafico circular, em que podemos perceber
o caracter indissociavel entre estas duas categorias,
uma n&o pode existir sem a outra.

Contudo, Charles Sanders Peirce (1839-1914), filésofo
americano, divide o seu processo de semiotica em dois
grupos. Num, considera que os significados dos signos
podem ser organizados numa relagéo triadica, entre o
representamen ou signo, o objecto ou significante, o
intepretant ou significado. Peirce considera que tudo esta
interligado e que o mesmo objecto pode conter véarios
significados dependendo do representamen, além do
contexto em que o mesmo é utilizado, factores como a
educacio, a cultura do pais e a experiéncia do dia-a-dia.
Peirce menciona que o significado pode acontecer em
mais que um nivel, isto &€, que pode conter diferentes
tipos de significados.

Tendo em conta os estudos anteriores, Peirce complementa
os seus estudos através de uma classificagio dos signos
em trés partes distintas, ICON, INDEX e SYMBOL.
Contudo, seja qual for a categoria a que um signo

pertence, depende da relagéo entre o signo, a referéncia
€ o significado real, isto é, e como ja foi mencionado
anteriormente, um signo pode aparecer numa classificacdo
ou noutra, bem como as liga¢des culturais que estabelece.

Os signos considerados como ICON sao os mais simples
de identificar. Sdo signos que relembram o objecto que
representam, ou seja, em que o aspecto entre a relacdo
do signo e do objecto sdo similares. Imagens de rostos
de pessoas, mapas, diagramas e metaforas sao alguns
exemplos de signo que sao considerados como /ICON.
Um sinal de um cigarro com um risco vermelho sobre o
mesmo, consegue ser facilmente reconhecido como um
simbolo de “proibicdo de fumar”. Porém, a classificagéo de
signo como /ICON pode gerar alguns problemas, porque
mesmo que um determinado segmento da populagéo
consiga reconhecer uma imagem n&o quer dizer que
todos consigam identificar o objecto, imagem em questao.

Signos classificados como INDEX referem-se a objetos,
nao pela semelhanga que tém com a realidade, tal como
acontece com a classificagdo por /ICON, mas através
de uma ligagéo existente entre o signo e o objeto. Tem
a correlacdo no espaco e no tempo com o significado.
INDEX depende de regularidades estaticas por parte do
padrédo sinal com comportamento consoante a situagéo
em que se encontra, por outras palavras, consideramos
um INDEX a ligagéo que existe entre o signo e o objecto.
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“A sign, or representamen, is something which stands to somebody for something in some
respect or capacity. It address somebody, that is, creates in the mind of that person an equivalent
sign, or perhaps a more developed sign. That sign which it creates | call the interpretant go the
first sign. The sign stands for its object” (Peirce, 1974)

Representament

signo ou significado

Object Interpretant

conceito ou significante

A
15. Peirce categorizagéo trigtica

Por exemplo, quando visualizamos nuvens negras no céu,
sabemos que sdo um indicio de que provavelmente vai
chover, 0 mesmo acontece quando vemos o sinal amarelo
no semaforo, sabemos que se segue um sinal vermelho
e que vamos ter de imobilizar o veiculo.

Por ultimo, temos os significados que séo categorizados
como SYMBOL. Ao contrario das duas categorias anteriores,
SYMBOLS nao precisam de ter qualquer semelhancga ou
relagdo com os objectos que representam. E a ligagéo
entre o0 objecto e as correlacdes com 0 que as pessoas
aprendem no dia-a-dia. Um destes exemplos é a marca
grafica do Twitter, visualmente vemos que se trata de um
passaro azul, contudo, devido a apropriacao que sofreu,
esguecemos que se trata de um passaro e passamos logo
a reconhecé-lo pela entidade que representa.

Outros elementos que podem ser considerados com
SYMBOL séao elementos que representam um pais ou
cultura. A aguia (bald eagle) americana é um dos elementos
associado ao povo Norte Americano, e que representa
a ideia de liberdade. Podemos dizer que SYMBOLS séo
facilmente desassociados do contexto das frases, da
imagem, e associados a algo distinto.

Em suma, os signos ndo precisam de ter uma relacéo
direta com o objeto que pretendemos identificar, mas sim,
ter uma relagdo com a cultura aprendida.

Com as distintas classificagdes de Peirce e Saussure,

significado criado na mente

Representament

/N

Object «——— 5 Interpretant

/N

Representament 5 Object

/

Interpretant « 5 Representament

podemos defender que o significado dos signos néo
depende apenas do signo em si, mas também das
inten¢des dos visualizadores, além do contexto em que
0 mesmo se interage.

7 “Um signo ou representamen € algo que representa algo para alguém, em
alguma circunstancia ou capacidade. Dirige-se a alguém, isto é, cria na mente
dessa pessoa um signo equivalente, ou talvez um signo mais desenvolvido. A este
signo que cria eu chamo interpretantente do primeiro signo. O sigo representa
algo, seu objeto.” (tradugéo livre)
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RECOLHA E ANALISE
RECOLHA

Com o intuito de construir a nossa biblioteca de logétipos
alados, seguimos dois métodos de pesquisa: literatura
semiotica e pesquisa de campo, visualizando os log6tipos
gue se encontram nas mais diversas cidades. A ideia da
criacdo de uma biblioteca, nasceu com a necessidade
de termos um local onde a informagéao pudesse ser
organizada, categorizada, partilhada e visualizada por
um publico alvo.

Com a existéncia de um namero alargado de logétipos
no mundo, recorremos a literatura semiotica e websites
para iniciar a constituicdo desta biblioteca. Contudo, esta
pesquisa nem sempre foi rapida e simples, executou-
se um processo de investigacdo de forma a conseguir
identificar, quais os log6tipos que tinham sido recolhidos
e que ainda se encontram em circulacdo, qual a sua
evolucao, origem e responsaveis pela sua criagcao. O
processo de recolha acompanhou o desenvolvimento
do projeto, de forma a manter a biblioteca o mais atual
possivel, isto porque alguns logétipos podiam sofrer
uma alteracédo no design durante o desenvolvimento
do nosso projeto.

Uma ferramenta essencial na constituicdo da biblioteca,
foram as redes sociais, que ajudaram na identificacéo de
logétipos, que a primeira vista, aparentam nao conter a
informacéao visual pretendida, dado que , 0 seu design
sofreu alteragcdes ao longo do tempo, tornando-se
impossivel identificar o elemento das asas.

Websites especializados em base de dados de logétipos,
como Logok, Brand of the World e Logolog, tiveram o
seu papel na recolha dos logétipos. Sao websites que
contém uma boa biblioteca e dao a possibilidade de poder
fazer download dos logétipos numa qualidade elevada e
editavel, o que nos ajudou a conseguir prosseguir com
0 projeto por outro caminho.

Depois de varias semanas de pesquisa geral, conseguimos
obter uma biblioteca com duzentos e noventa e um
log6tipos distintos, pertencentes a varias regides e
sectores de atividade. Com esta pesquisa atinguimos
conclus@es interessantes, de um modo geral, & mais facil
encontrar os paises de origem dos logétipos, do que, os
designers que os criaram, visto que muitos log6tipos ndo
s8o redesenhados a algum tempo, perdendo a informacgéo
sobre os mesmos. Dos 65% dos logétipos recolhidos,
nao foi possivel encontrar qualquer informagao sobre
os designers ou grupo que os realizou.

HOLLISTER

CALIFORNIA

DECOMPOSICAO
E SEGMENTACAO

Constituido o conjunto da informacgao, partimos para
uma segunda parte, a realizagdo de uma analise dos
diferentes logétipos recolhidos. Seguindo a nossa analise,
relembramos os parametros principais na criagdo de um
logétipo,

“Simplicity, the ultimate sophistication™, (Mounce, 2014,
p.2) uma citagéo feita por Leonardo Da Vinci (1452 — 1519)
e mencionada por Mounce. Uma frase que pode ser
transportada para a area do design. Simplicidade é um
elemento quando pensamos na construgao de um logétipo.
Um logotipo que é simples € um logétipo que é facil de
ser compreendido e identificado. Com estas palavras
em mente, surgiu a ideia de realizar uma decomposigcéo
dos logétipos recolhidos, de forma a entender se os
log6tipos perdem alguma leitura, ap6s sofrerem diversas
decomposicdes, e analisar as diferentes formas que os
constituem.

Partindo deste principio de simplicidade, sujeitamos os
nossos log6tipos a uma decomposicdo e segmentacao
dos elementos que o compdem.
Com este processo:

- testamos a capacidade de reconhecimento e
identificacdo dos nossos objetos;

- identificamos o elemento primordial na criagéo
dos logotipos;

- verificamos em que medida os logétipos que
partilham um mesmo elemento — as asas — se aproximam
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A falta de cor em alguns logétipos, levamos a nao os
reconhecer quando destituidos da sua cor. Todos os
log6tipos tém uma leitura a preto e branco. Contudo, em
alguns casos, a falta de informacé&o contida neles, pode
levar a problemas de transicdo para o formato a preto
e branco, por forma a ndo se perder a leitura de todos
elementos existentes nesse mesmo logétipo.

Contudo, log6tipos que contém mais de trés cores, tiveram
de ser bem trabalhados. Esta transi¢éao, nesta fase, ndo
podia retirar elementos aos logétipos, todos os elementos
que compdem 0 mesmo tinham que estar presentes e
serem visiveis. Logotipos como Cycle Jammers Products e
o simbolo do United States Marine Corps sdo exemplos em
que o excesso de cor revelou complicagbes na transicao.

O segundo elemento a ser retirado, foi a tipografia.
Tipografia € um elemento identificador, € 0 nome da marca,
a sua identidade. Podemos comparar isto a forma como
identificamos uma pessoa. NOs identificamos essa pessoa
a partir da sua aparéncia e nome. Sabemos que a pessoa,
que se encontra nesta fotografia tem este nome e este tipo
de personalidade. Porém, sera que conseguimos fazer
0 mesmo quando o nome lhe é retirado? Continuamos a
saber quem € a pessoa e quais as suas caracteristicas.
O mesmo podemos dizer, dos logétipos destituidos de
tipografia? Sera que ao retirarmos o nome aos logétipos

8 “Simplicidade é a verdadeira sofisticagdo.” (tradugéo livre)
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continuamos a conseguir identifica-los? Com isto, todos os
log6tipos recolhidos passaram a ser “mudos” de tipografia
e apenas conter os outros elementos que constituem.

Pergunta-se, a existéncia de mais algum elemento
pode ser retirado? Optamos por executar mais uma
transformacéo, testamos retirar dos logoétipos alados, as
esferas, linhas, elementos fora do contexto de analise.
Concluido o despejo e ap6s a andlise de transformacao,
notamos que ao retirarmos todos estes elementos do
logé6tipo acabamos por perder a identidade do mesmo,
acabamos por ja ndo os conseguir identificar. O logétipo
perde a identidade que tanto o caracteriza. Posto isto,
uma vez impossibilitada a identificagcdo dos logétipos,
recuamos e restituimos os elementos retirados.

Estas transformacdes ajudou-nos a identificar outras
caracteristicas, principalmente passamos a conseguir

* X * % * identificar um formato base dos logétipos como comparar
-— — a constituicdo e elementos que pertencem ao mesmo.
[\ 3 Este tipo de anélise terminou num ponto interessante e
L\ /4 representou uma ajuda para organizacgao destes logotipos.
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Peirce categorizou os logétipos de uma forma racional,
a partir dos varios estudos realizados no ambito da
simbi6tica e como as pessoas visualizam e analisam os
significados. Mollerup, no seu livro Marks of Excellence,
partindo dos estudos realizados por Peirce, analisa e
estuda os diferentes logétipos, encaixando-os em diversas
categorias. E a partir do estudo de Mollerup que orientamos
a organizacédo a nossa biblioteca.

Logétipos séo objectos visuais. Como objetos, as suas
caracteristicas visiveis sdo importantes para percebermos a
sua composicao final (Costa & Raposo, 2011). Conseguimos
ver, por um lado, os logétipos como uma Gnica composicao,
um todo e por outro lado, conseguimos distinguir os
varios elementos que o constituem; as pessoas sem
esta formacéo visual apresentam geralmente mais
dificuldades nesta distincdo. Todavia relevam ser capazes
de identificar elementos constitutivos simples. Segundo
Meollerup, alguns destes elementos compreensiveis sao
representacdes de formas circulares ou rectangulares.
Pelo exposto, decidimos categorizar os logétipos num
formato visual de compreensao acessivel e imediata,
de forma a que qualquer pessoa consiga visualizar e
interpretar o mesmo.

Foi nesta fase do projeto que se refletiu na criagdo de
uma base de dados flexivel. Entendeu-se a necessidade
da criacdo de uma base de dados de forma a reunir toda
a informacéo relevante para a analise destes logbétipos.
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Esta biblioteca teve o seu inicio no programa Excel, de
uma forma grosseira e geral, comegou-se a encher os
varios campos da folha. Os logétipos foram ordenados por
ordem alfabética, seguido do nome do designer, sector
de atividade, cor, forma, tipografia e se se conseguimos
identifica-los usando a teoria de Peirce, por fim o pais de
origem do mesmo.

Esta base de dados resultou numa série alargada de
informacao categorizada dos log6tipos, tornando-se
enfadonha e dificil concretizagdo de uma boa identificagao
dos log6tipos nas diferentes categorias. Comisto notou-se
que teriamos de organizar estas tabelas de uma forma
mais simples e eficaz. Realizamos sete diferentes tabelas
de Excel que contém um pouco da informagao que é
mencionada na folha geral.
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SECTOR DE ACTIVIDADE

A primeira folha de organizagéo, destinou-se a diferentes
organizacgbes, o sector de atividade.

Consideramos os seguintes sectores:

- sector de atividade,

- tipo de empresa o logétipo se encontra associado,
por exemplo, um logé6tipo de uma companhia de viagem
ou de uma equipa desportiva.

Achamos que este confronto é interessante, devido a
existéncia de muitos logétipos parecidos que correspondem
a sectores distintos.

Conseguimos visualizar nestes dois logbétipos, em que
um representa uma companhia de viagem e o outro
uma equipa de futebol, no entanto o elemento principal
€ muito idéntico.

Na primeira coluna encontram-se os varios sectores.
Registamos dezassete sectores diferentes, com os
restantes logétipos que nao constituiam um sector
especifico no grupo que consideramos como “Outros”.
Estas categorias vao desde o sector Automével, Aviagao,
Religioso, Militar e Desportivo, cada um identificado
com uma cor correspondente, como podemos visualizar
nos graficos. Na segunda coluna mencionamos o nome
do logétipo, para conseguirmos identificar que tipo de
logétipo se insere em cada sector.

Como ponto de interesse, a terceira coluna esta reservada
para a autoria dos logétipos e a sua andlise permite-
nos perceber a dificuldade de reconhecimento da
assinatura dos varios trabalhos. Por fim na tltima coluna,
registaram-se os paises de origem de cada logb6tipo com
a cor correspondente ao continente a que pertencem.
Os logétipos desenhados no continente Africano com
a cor amarela, América do Norte correspondendo a cor
azul claro, América do Sul, com a cor azul escuro, Asia
com a cor laranja, Europa com a cor verde e Oceania
representado pela cor roxa. Indicamos também, os
logétipos que séo utilizados mundialmente pela cor mais
acastanhada e os logétipos dos quais se desconhece a
origem com um tom de cinzento.

Ao observamos esta tabela conseguimos expor que
muitos dos logétipos recolhidos provém do sector da
Aviagao, visto que, estes log6tipos contém um aviéo ou
passaro como elemento. Outro sector, com um ndmero
alargado de logétipos, é o do Desporto, em que muitas
equipas associam um animal ao seu logo6tipo, por se
tratar de um simbolo da cidade ou pelo significado que
guerem associar a equipa.

Asian Dreams Cem Izmirli

Sector de Actividade Nome Designer

Corzus
BDZ B CARGO
Adesa
Park 2 Go Unknow
Mazda
Via Verde
Arash
Aston Martin Aston Martin

Automoéveis Bentley
Morgan Unknow
Skoda
Auto Smart Alexandru C.Vernescu
SsangYong
Hornet Unknow
Chrysler
Disney's Magical Express Disney
Smith Unknow

Messerschmitt
Aeroconsult

Unknow

Nas Charter Aviation Nas Holding

Air Algerie Zeke Ulrich

Tourism NT — Northern Territory Australia
Gulf Air Unknow
Biman Bangladesh Airlines

Audaces Fortuna Juvat Marcos Dias

Unknow

Fernando José Martins Macedo

Unknow

Virus Creative Studio

Unknow

Alberto Mora

Unknow

Zamaak

Halcon Viajes.com

BravoFly

Geneva International Airport
Danae Travel Bureau

Unknow

Island Air Wall-to-Wall Studios

Intercamp Holidays Sander Dijkstra

Air India
Garuda Indonesia

Unknow

Boulevard Suzuki
Malaysia Airlines

Cabo Verde

Indonesia

Royal Air Maroc

Marrocos

Air Mauritius
Altus — Agencia de Viajes

Hedarama

Unknow

PEGAS Touristik Street Angel

Ruslan International
Russian Aircraft

Unknow

Singapore Airlines
Srilankan Airlines
Birgenair

Marmaris Belediyesi Ibrahim TOROS

Tailwind Airlines
TATCA

Turkish Airlines
Turkuaz Airlines
Air Bourbon
Wezyr Holidays
Academy of Model Aeronautics
Air Tran

Unknow

American Airlines Vignelli

American Airlines FCU AA Credit Union

American Connection Vignelli

Atlantic Aviation
Federal Aviation Administration
Mooney Aviation

Queen Air

Valujet Airlines

Wichita

Rutaca Airlines

Air Zimbabwe

Mauritius

Zimbabue
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POSSE — MOTO CLUBE

Ronni

Paul Crombag

ERNES RECLAME

Honda

Moto Ducati

Motas Pyeonghwa Motors

Motonline.com

Harley Davidson

Mickey Thompson

Unknow

Motorkote

Gabriel Mendoza

Victory Motorcycles

Cangdo Nova

Unknow

unknow

Universal — Jesus Cristo é o Senhor

Rogério Vilela Planura - MG

Iglesia de Cristo — Restauracion Familiar

Ramiro Morataya

SBP — Sociedad Biblica Peruana

M.EFIXTO

TDP

Die Adler Mannheim

Ururus Ararat

A.F.C Tubize

Unknow

Club Jorge Wilstermann Unknow
FC Banik Horna Nitra

Valencia C.F

Olympique d'Alés (OAC) JCF

Racing Club Strasbourg Football

Anatoliy Agnyotkin

Club Motagua

John Mario Schauer

Bray Wanderers Football Club

Unknow

Raja Club Athletic

Yassine Hamdan

Marrocos

Federacion Mexicana de Futebol

Nigeria Football Association - Abuja

Sport Lisboa e Benfica

Crystal Palace FC

Farnborough Football Club

Liverpool Football Club

Unknow

Krempovoy Kosta

Charlotte Hornets

Unknow

D.C. United

MLS

llkeston Football Club

Lancaster Jethawks

Minnesota Stars FC

New Orleans Hornets

New Orleans Pelicans

River Bats

River Hawks

Skeeters

Springfield Falcons

St. Louis Blues

Wings Dallas

RAAF Chaplains

Unknow

Strategic Signs

Royal Canadian Airforce

Unknow

Fuerza Aerea Honduras

Samuel Medina

Royal Jordanian Air Force

Unknow

KASAD |4

Imam Mulia Bahri

US Air Force

United States Marine Corps

United States Army — Corps of Engineers

The Retired Enlisted Association

Navy Seals

Militares R

Department of the navy — Naval Reserve

CSSGT

Association of the United State Army

AMVETS

Air Force Thunderbirds

Air Force Special Operations Command

Unknow

AFA

George Tomko

ministrative Assistant the Secetary of the Ar|

AAA

AWings

4™ Force Reconnaissance co

University of Johannesburg

La Trobe University

University of Western Sedney

FASB — Faculdade do Sul da Bahia

Escuela Naval Almirante Padilla

Unknow

Africa do Sul

Unknow

Colegio Aleman - QUITO CAQ
BTI — Biotechnology Instituite Unknow
Medical Laboratory Science — San Pedro Cd Gundamize
M.G.M. Medical College Indore

UNESA — Universitas Negeri Surabaya Unknow

Pegaso — Universita Telematica

Escuela Urbana 99

Salvador “Dammy” Perez

Escuella De Artes y Officios — Los Infantes

Facultad de Medicina - UNAM

Instituto de Protesistas Dentales de San Lui

UNCUYO

Universidad Autonoma de Guadalajara

Universidade Tec Tempico

Jorge Alberto Ponce

Bog Honor Ojczyzna

Unknow

Coventry University

Super Cluster

Jennett's Park

Pennthorpe School

Kartalkaya Sol Sahil Sulama Birligi

BSA

MSJC — MT.San Jacinto College

Ciéncia/Medicina

The University of Chicago

University of Phoenix

Educagio

US Department of Education

Capec

Adriano Monecchi

OLLA

Insayda

Diabetes — Malaysia

Unknow

Unidad para el Paciente Reumatico

Médicos do Mundo

Neftex

Happy Life Center

logotype.ro

Swan Medical

Cardinal Health

Eagle Med

Unknow

Iris biosciences

Lesaffre

Unknow

Swan Brewery Industrial Estate

Cato Partners

Unknow

GUTURO

Here Design

Unknow

Cardinal Bank

ISE

Unknow

Palestra

Coco

Twitter

Aircom International

Unknow

Energy Conference Trindade & Tobago

Pégasus (Design)

Pégasus

Dragon Fly

Unknow

Cycle Jammer Products

In-house

Unknow

Lendvay Antal

Unknow

Darwin Ed Evolucion Creativa

Lassalle Studio

lan Brignell

Unknow

Lyle and Scott

Re Drawing Mhd. Kattan

Mhd. Kattan

Lui Castaneda

Unknow

Hollister California

Jaynemax

Pierini Baby

Rescued Nation

Bryan Edwards

Salewa

La Renga

Unknow

Beto

Primal Fear

Eduardo Sandes

Traynor

Unknow

Rock fm

Fivers Lamohgan

Arehie Arman Richie

Hip Hop vs Drugs 3

Lic. José Luis Reyes Gonzalez

Eagle Production

Alexey Osaulenko

Aerosmith

Raymond Tabano

Maha Music Festival

Disgaea

Unknow

Nippon Ichi Software

Dragon Quest

Enix

Fire Emblem

Intelligent Systems

Legend of Zelda

Nintendo

Mihail Gikov

Unknow

Accor Hotels

Deutscher Bundestag

[ Unkeow [ M|

grd Nemanjica

Minnesota Lottery
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CONTINENTES

Na segunda folha decidimo-nos focar nos Continentes
a que os logotipos pertencem. Recorrendo as cores que
ja tinham sido apresentadas na folha anterior, a primeira
coluna menciona todos os continentes representados
neste projeto, a segunda coluna representa os paises
que se encontram em cada continente.

A divisdo dos paises pelos diferentes continentes foi
uma situacéo de grande estruturacdo. Para este estudo
decidimos dividir a América em duas partes, sendo
este um continente composto por inUmeros paises
com diferentes culturas e crengas. Concordamos ser
mais apropriado separa-lo em duas fragbes, uma com
os paises situados abaixo da linha do equador e com
origem latina, a pertencerem a fagdo da América do Sul,
isto incluindo paises como o México, que para além de
se situar no centro do continente Americano, contém
uma cultura hispanica / latina. Sendo assim, deixando
na fragcdo da América do Norte, paises como o Canada
e os Estados Unidos da América, ndo s por situarem
no hemisfério norte, mas também por os dois serem
compostos por diferentes grupos socioculturais.

Esta organizacdo também é adotada aos paises que
se encontram no Médio Oriente. Para estes paises, foi
decidido que seriam organizados no grupo do continente
Asiatico. No que toca a Russia e a Turquia, dois paises
que pertencem a dois continentes diferentes, optamos
por inserir estes dois paises na Europa, no caso da
Russia, por maioria da populagéo encontrar-se no lado

Europeu e no caso da Turquia, por se tratar de um pais
gue nos ultimos anos tem lutado para pertencer a Unido
Europeia.

Registamos alguns apontamentos interessantes aquando
da construcdo desta folha. Enquanto em alguns dos
paises mencionados, apenas contém de um a trés
logétipos associados, no caso da América do Norte,
sO os Estados Unidos da América contém 86 (oitenta
e seis) logétipos, o correspondente a mais de metade
dos logétipos para esse continente.

Na terceira coluna, apresentamos os diversos simbolos
encontrados nos logétipos, desde passaros a morcegos,
cada um diferenciado por uma cor, de forma a que
possamos distinguir os varios tipos de simbolos, com
maior utilizagdo em cada paises. Na coluna final, ficamos
com o nome dos logo6tipos, um ponto sempre importante
para 0s conseguirmos representar.

Continente Pais Simbolo Nome
Africa do Sul Passaro University of Johannesburg
Angola Avido Aeroconsult
Cabo Verde . Halcyonair
Passaro
. Air Cairo
Egipto Eaytair Karmak
Ao Egyio Kar
Africa 7 -
Marrocos Péssaro Raja Club Athletic
Asas Esticadas Royal Air Maroc
Mauritius 3 Air Mauritius
— Passaro
Namibia Air Namibia
Nigeria Aguia Nigeria Football Association - Abuja
Seicheles . Air Seychelles
- Passaro
Zimbabue Air Zimbabwe
Aguia Adesa
Avido Air Miles
Air Miles 2
c - ”
anada Asas Esticadas Airpark café
Park 2 Go
Aguia Royal Canadian Airforce
Asas Esticadas Traynor
Hawai Passaro Island Air
Asas Esticad:
Republica Dominicana = s'-nca = Corley Motors
Avido Sky High
e R f o
Asas Esticad 4® Force R co
A Wings
Aguia AAA

América do Norte

Estados Unidos da América

Asas Esticadas

Academy of Model Aeronautics

Aguia

Administrative Assistant the Secetary of the Army

Asas Esticadas

Aerosmith

AFA
Air Force Special Operations Command
Aguia Air Force Thunderbirds
Avido Air Tran
Passaro American Airlines
Avido American Airlines FCU
American Connection
Aguia American Eagle Outfitters
AMVETS
APL Pilots
Ao Association of the United State Army
Aguia
Atlanta Falcon
Pissaro Atlanta Hawks
Atlantic Aviation
Aguia Auburn Bank
Asas Esticadas Battle Rank
Ao Boston College Eagles
Aguia BSA
Mitologico Buffalo Wild Wing
— Buflo’s Cafe
Mitologico Butterfield Bank

Passaro

Cardinal Bank

[

Cardinal Health

Insecto

Charlotte Hornets

Asas Esticadas Chrysler
Aguia CSSGT
Asas Esticadas Cycle Jammer Products
Aguia D.C. United
Department of the navy — Naval Reserve
s it Disney's Magical Express
Driven Coffee
Eagle BHP
Aguia Eagle Med
Eagle Star
Passaro Edgewell

Federal Aviation Administration

Asas Esticadas

Harley Davidson

Passaro Hollister California
Insecto Honeydrop
Passaro llkeston Football Club
Aguia IR

Iris biosciences
Insecto Jaynemax
Aguia Lancaster Jethawks

Maha Music Festival

Asas Esticadas

Mickey Thompson

Minnesota Lottery

Passaro
Minnesota Stars FC
Aguia Mooney Aviation
Asas Esticadas Motorkote
Aguia MSJC — MT.San Jacinto College
Insecto MSN
Aguia Navy Seals
Insecto New Orleans Hornets
Passaro New Orleans Pelicans
Insecto Pierini Baby
Asas Esticadas Queen Air
Aguia Rescued Nation
Morcego River Bats
Passaro River Hawks
Salewa
Insecto Skeeters
Mitologico Smith
Aguia Springfield Falcons

St. Louis Blues

Asas Esticadas

Steak 'n Shake

Stone Brewing co.

0

The Griffin's




The Retired Enlisted Association Asas Esticadas [Angel Eye
Aguia The University of Chicago Passaro BTI — Biotechnology |
United States Army — Corps of Engineers Espanha Halcon Viajes.com
United States Marine Corps Asas Esticadas Rock fm
Mitologico University of Phoenix Morcego Valencia C.F.

Estados Unidos da América US Air Force BravoFly

US Department of Education

Cook Angels

Olympique d'Alés (OAC)

Valujet Airlines

Asas Esticadas Victory Motorcycles

Racing Club Strasbourg Football

Wichita Geneva International Airport

Mitologico Wings Dallas Passaro Danae Travel Bureau
a La Ren Insecto Intercamp Holidays
Argentina Passaro Lesaffrfa Holanda Péssaro Paul Crombag
Mitologico Ora Hungria Asas Esticadas Angel Nido
Bolivia eas Eeticadis Club Jorge Wilstermann Irlanda I.’éssar'o Bray Wanderers Football Club
Audaces Fortuna Juvat alia Mitologico Pegaso — Universita Telematica
Passaro Cangio Nova Péssaro Yes! Miss
Insecto Capec Lituania Aguia Svyturys
Mitologico Corzus Air Moldova
Decolar.com Polania Passaro Central Wings
Brasil Passaro FASB — Faculdade do Sul da Bahia /f\guia Bog Honor Ojczyzna
Mitologico OLLA Passaro Sata
_ Panair do Brasil Portugal Aguia Sport Lisboa e Benfica
Aguia POSSE — MOTO CLUBE Pissaro Zi_aVerde i
Primal Fear ircom International
Passaro Universal — Jesus Cristo é o Senhor Aguia Arash
Viajanet Asas Esticadas Aston Martin
Asas Esticadas Chocobri Aguia Barclays
Colombia Aguia Escuela Naval Almirante Padilla Asas Esticadas Bentley
Tampa cargo Pissaro Colibri
Cuba Morcego Bacardi Coventry University
Equador Aguia Colegio Alemén - QUITO AsaTEucacas Crystal Palace FC
Guatemala Pdssaro Iglesia de Cristo — Restauracion Familiar _ ) Passa-ro Dove
o g Club Momaa Reino Unido Aguia Farnborough Football Club
onauras Asas Esticadas Fuerza Aerea Honduras Dsecto e Lon‘d <
Altus — Agencia de Viajes Pissaro Jennett's Park
. Escuela Urbana 99 Liverpool Football Club
Peuia Escuella De Artes y Officios — Los Infantes |nsecFo London Wasps
Mitologico Facultad de Medicina - UNAM T Lyle & Scott
Aguia Federacion Mexicana de Futebol As;ist:s:;::as ::f'j:i‘
Mitologico Hip Hop vs Drugs 3 i
Aguia Iniitutop de Pro-tgjsistas Dentales de San Luis Potosi Asas Esm:‘adas Paddy & Scott's
5 Nova air Mitologico Pennthorpe School
Mexico P Smarer Skoda
martrip
Insecto Tlnovelas Romania Auto Smart
Aguia UNCUYO Happy Life Center
Tt Universidad Autdnoma de Guadalajara Asas E: d: A.eroﬂo( - —
! 8! Universidade Tec Tempico _ Aircraft Owners & Pilots Association
Insecto ISE stgsaAro l:hylko:o "
- uia e Production
AAgula‘ La Naval Russia Mitologico P:gGAS Touristik
Mitologico Palestra 4
Passaro Unidad para el Paciente Reumatico i:z::nlxi:::o"al
Panama Insecto Panama
Peru Passaro SBP — Sociedad Biblica Peruana
Trindad and Tob TACA " Athlete's The Foot
_— E:;e;g: :i:?::ence Trindade & Tobago Passaro Munthe plus simonsen
Asas Esticadas Invicta
Nas Charter Aviation Pissaro Birgenair
';:r::: Aguia g:‘l‘fr:\;‘\rar“ Aguia Kartalkaya Sol Sahil Sulama Birligi
Passaro Marmaris Belediyesi
Bangladesh Pissaro Biman Bangladesh Airlines Mitologico
China Air China Turquia
C-hina Eastern Tailwind Airlines
Emirados Arabes Unidos Aguia Alr MaSte'_- Asas Esticadas
G. C. Tourism Turkish Airlines
Filipinas Mitologico Medical Laboratory Science — San Pedro College Turkuaz Airlines
Air India Ucrénia Avia
India Mitologico M.G.M. Medical College Indore Accor Hotels
Aguia Royal Jordanian Air Force . P Egencia
Arsh Air Mundial Médicos do Mundo
Iraqi Airways Twitter

Boulevard Suzuki Insecto CharliiD

Disgaea Aguia La Trobe University
Mitologico i:g;: b?en::sc Australia Asas Esticadas RAAF Chaplains .
Japio Swan Brewery Industrial Estate

Honda CETTR Passaro Tourism NT — Northern Territory Australia

m Insayda University of Western Sedney
Legend of Zelda Asas Esticadas Fivers L h
Mazda . Aguia Garuda Indonesi:

Diabetes — Malaysia Insecto KASAD 14
Malasia Malaysia Airlines UNESA — Universitas Negeri Surabaya
Moto Ducati Mitologico grd Nemanjica
Norte Coreia Passaro Ez eorjghwa Motors Pissaro Air Bourbon
Singapore Silk Air ASGIC
Singapore Airlines Insecto Dragon Fly
Siria Mitologico ASSIA Asas Esticadas Fashion TV
Asas Esticadas VAGO Collezione Unknow Hornet
Sirilanca Pdssaro Srilankan Airlines Insecto Motonline.com
< Asian Dreams Pissaro Swan Medical
Aguia Bremer Bank TDP
Alemanha Passaro Deutscher Bundestag —Wezyr Holidays
Aguia Die Adler Mannhei Mitologico Wine Angel
Passaro Messerschmitt
. Pelican Rouge
Belgica =
Aguia A.FC Tubize
BDZ B CARGO
Bulgaria Péssaro Usit Colours
Asas Esticadas Aksema-B

FC Banik Horn Nira
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SIMBOLOS

Na terceira folha, organizamos os logétipos a partir
dos simbolos que representam. Estes simbolos sdo o
elemento significativo dos logotipos neste projeto. Este
componente foi dividido em oito categorias diferentes,
passaros, aguias, insectos, morcegos, avioes, asas
esticadas, mitologicos e elementos desconhecidos, ou
seja, elementos em que nao seja possivel conseguir
identificar ao certo do que se trata, mas que existem
provas de que trata de um elemento constituido por
asas. Cada um representado por uma cor distinta, como
podemos visualizar na tabela.

Poderiamos ainda tentar simplificar um pouco mais esta
categoria, juntando o grupo dos passaros com o grupo das
aguias, ja por se tratarem de duas espécies de animais
semelhantes. Porém, e apds lermos com mais atencao
os argumentos feitos por Mollerup, decidimos que seria
melhor considera-los como dois grupos distintos. Visto
que, tanto passaros como aguias contém caracteristicas
diferentes, em varias culturas e os seus significados
dispersam-se um do outro. A propria imagem grafica
da aguia transmite forgca, autoridade e grandeza, por
outro lado a imagem do péassaro transmite uma ideia de
suavidade, conhecimento, renascimento, dependendo
do passaro em questéao.

A segunda coluna, nesta folha, corresponde a coluna dos
nomes dos log6tipos seguida da coluna que representa os
sectores de atividade. Com esta organizag&o conseguimos
perceber que tipo de simbolo € mais utilizado em cada

sector. No caso do simbolo do avido conseguimos perceber
gue mais de 90% dos logo6tipos correspondentes a este
grupo encontram-se no sector de atividade da Aviacao,
com apenas um logo6tipo a pertencer ao sector da saude.

Simbolo

Nome

Sector de Actividade

Aguia

Adesa

Arash

American Connection

APL Pilots

G. C.Tourism

Garuda Indonesia

Gulf Air

Mooney Aviation

POSSE — MOTO CLUBE

AF.CTubize

Atlanta Falcon

Boston College Eagles

Club Motagua

D.C. United

Die Adler Mannheim

Farnborough Football Club

Federacion Mexicana de Futebol

Lancaster Jethawks

Nigeria Football Association - Abuja

Sport Lisboa e Benfica

Springfield Falcons

Ururus Ararat

AAA

Administrative Assistant the Secetary of the Army

Air Force Thunderbirds

AMVETS

Association of the United State Army

CSSGT

Department of the navy — Naval Reserve

IR

Navy Seals

Royal Canadian Airforce

Royal Jordanian Air Force

The Retired Enlisted Association

United States Army — Corps of Engineers

United States Marine Corps

Bog Honor Ojczyzna

BSA

Colegio Aleman - QUITO

Escuela Naval Almirante Padilla

Escuela Urbana 99

Escuella De Artes y Officios — Los Infantes

Instituto de Protesistas Dentales de San Luis Potosi

Kartalkaya Sol Sahil Sulama Birligi

La Trobe University

MSJC — MT.San Jacinto College

The University of Chicago

UNCUYO

US Department of Education

Eagle Med

Svyturys

Auburn Bank

Barclays

Bremer Bank

American Eagle Outfitters

Eagle BHP

Eagle Star

La Naval

Lyle & Scott

Rescued Nation

Eagle Production

Maha Music Festival

Primal Fear

Air Master

Asas Esticadas

Aston Martin

Bentley

Chrysler

Disney's Magical Express

Morgan

Park 2 Go

Academy of Model Aeronautics

Aeroflot

Aircraft Owners & Pilots Association

Audaces Fortuna Juvat

Boulevard Suzuki

Corley Motors

Queen Air

Royal Air Maroc

TATCA

Harley Davidson

Mickey Thompson

Motorkote

Victory Motorcycles

Club Jorge Wilstermann

Crystal Palace FC

4™ Force Reconnaissance co

AWings

Fuerza Aerea Honduras

RAAF Chaplains




Airpark café

Chocobri

Cook Angels

Driven Coffee

Paddy & Scott's

Steak 'n Shake

Cycle Jammer Products

Angel Eye

Angel Nido

Asas Esticadas

Battle Rank

Fashion TV

Invicta

VAGO Collezione

Aerosmith

Fivers Lamohgan

Rock fm

Traynor

Aksema-B

Aeroconsult

Air Miles

Air Miles 2

Air Tran

Altus —Agencia de Viajes

American Airlines FCU

AMPL

BravoFly

Decolar.com

Egytair Karnak

Geneva International Airport

Nas Charter Aviation

Ruslan International

Sky High

Valujet Airlines

Viajanet

YerAsna

Happy Life Center

BDZ B CARGO

Mazda

Skoda

SsangYong

Air Algerie

Air India

Air Moldova

Arik

Arsh Air

Asian Dreams

China Eastern

Federal Aviation Administration

Halcon Viajes.com

Iraqi Airways

Malaysia Airlines

Panair do Brasil

Russian Aircraft

TACA

Tailwind Airlines

Tampa cargo

Turkish Airlines

Turkuaz Airlines

‘Wezyr Holidays

Wichita

Honda

FC Banik Horna Nitra

Olympique d'Alés (OAC)

St. Louis Blues

AFA

Air Force Special Operations Command

US Air Force

UNESA — Universitas Negeri Surabaya

Cardinal Health

Iris biosciences

Buffalo's Café

Athlete's The Foot

Salewa

Disgaea

Legend of Zelda

Hornet

Intercamp Holidays

Panama

Motonline.com

Charlotte Hornets

London Wasps

New Orleans Hornets

Skeeters

Insecto

KASAD 14

Capec

Insayda

Honeydrop

Dragon Fly

ISE

MSN

Tlnovelas

Insecto

CharliiD

Fly London

Jaynemax

Auto Smart

Mitologico

Corzus

Smith

PEGAS Touristik

Ora

Wings Dallas

Facultad de Medicina - UNAM

M.G.M. Medical College Indore

Medical Laboratory Science — San Pedro College

Pegaso — Universita Telematica

Pennthorpe School

Universidad Autonoma de Guadalajara

Universidade Tec Tempico

University of Phoenix

Neftex

OLLA

Buffalo Wild Wing

Smirnoff

Stone Brewing co.

Wine Angel

Butterfield Bank

Palestra

Pégasus (Design)

Pierini Baby

ASSIA

Hip Hop vs Drugs 3

Dragon Quest

Fire Emblem

The Griffin's

grd Nemanjica

Morcego

River Bats

Valencia C.F.

Bacardi

Péssaro

ViaVerde

Air Bourbon

Air Cairo

Air China

Air Mauritius

Air Namibia

Air Seychelles

Air Zimbabwe

American Airlines

Atlantic Aviation

Bhykobo

Biman Bangladesh Airlines

Birgenair

Central Wings

Danae Travel Bureau

Egencia

Halcyonair

Island Air

Marmaris Belediyesi

Messerschmitt

Nova air

Rutaca Airlines

Sata

Silk Air

Singapore Airlines

Smartrip

Srilankan Airlines

Tourism NT — Northern Territory Australia

Usit Colours

Moto Ducati

Paul Crombag

Pyeonghwa Motors

Cangdo Nova

Iglesia de Cristo — Restauracién Familiar

SBP — Sociedad Biblica Peruana

TDP

Universal — Jesus Cristo é o Senhor

Atlanta Hawks

Avia

Bray Wanderers Football Club

llkeston Football Club

Liverpool Football Club

Minnesota Stars FC

New Orleans Pelicans

Racing Club Strasbourg Football

Raja Club Athletic

River Hawks

BTI — Biotechnology Instituite

Coventry University

FASB — Faculdade do Sul da Bahia

Jennett's Park

University of Johannesburg

University of Western Sedney




Diabetes — Malaysia
Médicos do Mundo
Swan Medical

Unidad para el Paciente Reumético
Lesaffre

Pelican Rouge
Swan Brewery Industrial Estate
Cardinal Bank
Aircom International
Energy Conference Trindade & Tobago

Twitter
Colibri
Dove

Péssaro

Edgewell
Hollister California
Munthe plus simonsen
Yes! Miss
La Renga
ASGIC
Accor Hotels

Deutscher Bundestag
Minnesota Lottery
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COR

Na quarta folha, concentramo-nos na area da cor. Cor
€ dos elementos mais familiares ao ser humano, esta
sempre presente e contém grande importancia no dia-a-
dia. Por exemplo, logétipos que contenham cores como
o vermelho, poderdo chamar mais a atencéo, visto que
o vermelho se trata de uma cor forte que invoca atencéo
e precaugao. O azul, por sua vez, € uma cor que, invoca
harmonia e tranquilidade. Cores podem ser usadas para
ajudar os logo6tipos a chamar uma certa atencéo e conter
alguns significados complementares. O que nos levantou
algumas questdes de como organizar este formato e os
parametros de categorizacdo das cores.

O parametro Cor foi organizado da seguinte forma:
log6tipos com apenas uma cor; logétipos com duas cores;
logétipos que contém um tom de cores, isto €, logétipos
que sdo compostos por variedade de cores pertencentes
s6 a um tom; log6tipos que contém multiplas cores. Na
Ultima coluna, mencionamos os simbolos pertencentes
aos logétipos, de forma a perceber se o uso de cores
influenciava a escolha do simbolo inserido no logétipo.
E a terceira coluna preenchemos com os nomes dos
logétipos.

COR

Simbolo

Nome

Um grupo de tons

Lyle & Scott

La Naval

Aguia

Garuda Indonesia

Eagle Star

Aksema-B

Asas Esticadas

Driven Coffee

Ruslan International

Aviao

Valujet Airlines

Halcon Viajes.com

Mazda

Intercamp Holidays

Insecto

Honeydrop

Pierini Baby

Mitologico

BTI — Biotechnology Instituite

Paul Crombag

Hip Hop vs Drugs 3

Passaro

Sata

ASGIC

Atlantic Aviation

S6 uma cor

Bremer Bank

Die Adler Mannheim

Primal Fear

Air Master

Colegio Aleman - QUITO

Club Motagua

Escuela Urbana 99

Escuella De Artes y Officios — Los Infantes

UNCUYO

Aguia

Bog Honor Ojczyzna

Barclays

American Eagle Outfitters

AMVETS

Auburn Bank

IR

Maha Music Festival

Rescued Nation

The University of Chicago

US Department of Education

RAAF Chaplains

Audaces Fortuna Juvat

Traynor

Angel Eye

Cook Angels

Royal Air Maroc

Bentley

Crystal Palace FC

Morgan

Paddy & Scott's

Corley Motors

Aeroflot

Asas Esticadas

Aircraft Owners & Pilots Association

VAGO Collezione

TATCA

Fashion TV

4™ Force Reconnaissance co

Academy of Model Aeronautics

Aerosmith

Battle Rank

Disney's Magical Express

Motorkote

Steak 'n Shake

Victory Motorcycles

AMPL

Avido

Geneva International Airport

Air Algerie

Olympique d'Ales (OAC)

Iraqi Airways

Honda

Malaysia Airlines

Athlete's The Foot

SsangYong

US Air Force

CharliiD

London Wasps

Insecto

Hornet

Jaynemax

MSN

Ora

Corzus

OLLA

M.G.M. Medical College Indore

Mitologico

Facultad de Medicina - UNAM

Universidad Auténoma de Guadalajara

Palestra

Auto Smart




ASSIA

Pégasus (Design)

Wine Angel

Mitologico

Smith

Stone Brewing co.

University of Phoenix

Deutscher Bundestag

Messerschmitt

La Renga

Lesaffre

Tourism NT — Northern Territory Australia

Pelican Rouge

S6 uma cor

Cangio Nova

Iglesia de Cristo — Restauracion Familiar

Yes! Miss

Air Mauritius

Passaro

Médicos do Mundo

Twitter

Central Wings

Passaro

Swan Brewery Industrial Estate

Halcyonair

Bray Wanderers Football Club

Moto Ducati

Unidad para el Paciente Reumatico

Jennett's Park

Liverpool Football Club

Bhykobo

Air Seychelles

Srilankan Airlines

Energy Conference Trindade & Tobago

Marmaris Belediyesi

American Airlines

Atlanta Hawks

Minnesota Stars FC

New Orleans Pelicans

River Hawks

Air Zimbabwe

Aircom International

Colibri

Coventry University

Munthe plus simonsen

Birgenair

Swan Medical

llkeston Football Club

A.FC Tubize

POSSE — MOTO CLUBE

Royal Canadian Airforce

Escuela Naval Almirante Padilla

Royal Jordanian Air Force

Svyturys

Federacion Mexicana de Futebol

Nigeria Football Association - Abuja

Sport Lisboa e Benfica

Farnborough Football Club

Kartalkaya Sol Sahil Sulama Birligi

Aguia

AAA

Administrative Assistant the Secetary of the Army

Atlanta Falcon

Boston College Eagles

Department of the navy — Naval Reserve

Eagle Med

Lancaster Jethawks

Mooney Aviation

Springfield Falcons

The Retired Enlisted Association

United States Army — Corps of Engineers

United States Marine Corps

Park 2 Go

Chocobri

Fivers Lamohgan

Boulevard Suzuki

Asas Esticadas

Chrysler

Cycle Jammer Products

Harley Davidson

Mickey Thompson

Air Miles

Egytair Karnak

American Airlines FCU

BDZ B CARGO

FC Banik Horna Nitra

UNESA — Universitas Negeri Surabaya

Arsh Air

Disgaea

Legend of Zelda

Air Moldova

Russian Aircraft

Turkuaz Airlines

AFA

Air Force Special Operations Command

Arik

Buffalo's Café

Federal Aviation Administration

Wichita

Insayda

ISE

Panama

Fly London

Charlotte Hornets

New Orleans Hornets

Dragon Quest

Fire Emblem

Mitologico

Medical Laboratory Science — San Pedro College

Wings Dallas

Morcego

Valencia C.F

Duas cores

Aguia

Ururus Ararat

La Trobe University

Gulf Air

Adesa

G. C.Tourism

Instituto de Protesistas Dentales de San Luis Potosi

Arash

Eagle Production

Air Force Thunderbirds

American Connection

APL Pilots

Association of the United State Army

BSA

CSSGT

D.C. United

Eagle BHP

MSJC — MT.San Jacinto College

Navy Seals

Asas Esticadas

Insecto

Club Jorge Wilstermann

Airpark café

Rock fm

Fuerza Aerea Honduras

Angel Nido

Aston Martin

Invicta

AWings

Queen Air

Aeroconsult

Nas Charter Aviation

Decolar.com

Viajanet

Air Miles 2

BravoFly

Altus — Agencia de Viajes

Sky High

Happy Life Center

YerAsuna

Air Tran

Asian Dreams

Panair do Brasil

China Eastern

Tampa cargo

Air India

TACA

Skoda

Tailwind Airlines

Turkish Airlines

Wezyr Holidays

Cardinal Health

Iris biosciences

Salewa

St. Louis Blues

Capec

KASAD 14

Tlnovelas

Dragon Fly

Motonline.com

Skeeters

Mitologico

Pegaso — Universita Telematica

Universidade Tec Tempico

Neftex

Pennthorpe School

PEGAS Touristik

Smirnoff

grd Nemanjica

Buffalo Wild Wing

Butterfield Bank

The Griffin's

Morcego

Bacardi

River Bats




Duas cores

Passaro

University of Johannesburg

University of Western Sedney

Biman Bangladesh Airlines

FASB — Faculdade do Sul da Bahia

Universal — Jesus Cristo é o Senhor

Usit Colours

Air China

Air Cairo

Racing Club Strasbourg Football

Danae Travel Bureau

Island Air

Diabetes — Malaysia

Raja Club Athletic

Nova air

Smartrip

Accor Hotels

Egencia

Air Namibia

Pyeonghwa Motors

SBP — Sociedad Biblica Peruana

Via Verde

Dove

Silk Air

Singapore Airlines

Avia

Air Bourbon

TDP

Cardinal Bank

Edgewell

Hollister California

Minnesota Lottery

Rutaca Airlines
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FORMAS DE APRESENTAGAO DOS DADOS

FORMA

A quinta e sexta folha correspondem ao mesmo tema, a
forma dos logétipos. O ser humano consegue identificar
formas béasicas. Da mesma maneira que as cores, as
formas séo dos elementos mais basicos de reconhecimento
gue conseguimos ter. Quando observamos os logo6tipos
conseguimos identificar diferentes formas, uma das mais
reconhecidas sdo as circunferéncias, muitos logétipos
utilizam circulos como forma base de construgéo.

O parametro Forma organizou-se recorrendo a sua
categorizacdo em formas circulares, horizontais e
verticais, cada uma correspondente a um tom de roxo.
Na segunda e terceira coluna voltamos a organizar o
nome e os simbolos correspondentes aos logotipos que
pertencem a cada um dos grupo das formas principais.

Na sexta folha, mencionamos outro tipo de Formas, a
quantidade de informacgéo que se encontra num logétipo.
O que queremos mencionar? Para esta folha decidimos
organizar os logétipos em dois grupos; logotipos que
contém menos que dois elementos caracteristicos, isto,
sem contar com a tipografia; logoétipos que contém mais
gue dois elementos; caracterizando-os como Simples e
Elaborados. Voltamos no fim a organiza-los dentro dos
mesmos parametros da quinta folha, conseguindo assim
visualizar de que forma os varios formatos influenciam
a estrutura do logétipo.

EG (Forma) — |

Nome

Simbolo

Circular

AMVETS

Association of the United State Army

Club Motagua

Colegio Alemédn - QUITO

CSSGT

Department of the navy — Naval Reserve

Farnborough Football Club

Kartalkaya Sol Sahil Sulama Birligi

Aguia

Nigeria Football Association - Abuja

Royal Jordanian Air Force

The Retired Enlisted Association

United States Army — Corps of Engineers

United States Marine Corps

US Department of Education

Administrative Assistant the Secetary of the Army

Cook Angels

Corley Motors

Fuerza Aerea Honduras

Asas Esticadas

RAAF Chaplains

Steak 'n Shake

Air Miles 2

Avido

Air Miles

Athlete's The Foot

China Eastern

FC Banik Horna Nitra

Federal Aviation Administration

Skoda

St. Louis Blues

Hip Hop vs Drugs 3

M.G.M. Medical College Indore

Medical Laboratory Science — San Pedro College

Mitologico

The Griffin's

Universidade Tec Tempico

Bacardi

Morcego

Bray Wanderers Football Club

Danae Travel Bureau

Diabetes — Malaysia

Iglesia de Cristo — Restauracién Familiar

llkeston Football Club

Jennett's Park

Passaro

Médicos do Mundo

Messerschmitt

Racing Club Strasbourg Football

Raja Club Athletic

TDP

Horizontal

Adesa

American Connection

Auburn Bank

Barclays

Bog Honor Ojczyzna

Bremer Bank

Die Adler Mannheim

Eagle Med

Eagle Production

Garuda Indonesia

Gulf Air

Aguia

La Naval

Lancaster Jethawks

Lyle & Scott

Mooney Aviation

MSJC — MT.San Jacinto College

Navy Seals

Rescued Nation

Royal Canadian Airforce

Springfield Falcons

The University of Chicago

UNCUYO

4" Force Reconnaissance co

A Wings

Academy of Model Aeronautics

Aeroflot

Aerosmith

Aircraft Owners & Pilots Association

Airpark café

Aksema-B

Angel Eye

Angel Nido

Aston Martin

Audaces Fortuna Juvat

Asas Esticadas

Battle Rank

Bentley

Boulevard Suzuki

Chocobri

Chrysler

Club Jorge Wilstermann

Crystal Palace FC

Cycle Jammer Products

Disney's Magical Express

Driven Coffee




Fashion TV

Fivers Lamohgan

Harley Davidson

Invicta

Mickey Thompson

Morgan

Motorkote

Paddy & Scott's

Asas Esticadas

Park 2 Go

Queen Air

Royal Air Maroc

TATCA

Traynor

VAGO Collezione

Victory Motorcycles

Aeroconsult

Air Tran

Altus — Agencia de Viajes

AMPL

BravoFly

Decolar.com

Egytair Karnak

Geneva International Airport

Happy Life Center

Nas Charter Aviation

Ruslan International

Sky High

Valujet Airlines

Viajanet

YeaAsua

Air Algerie

Air India

Air Moldova

Arik

Arsh Air

Asian Dreams

BDZ B CARGO

Buffalo's Café

Cardinal Health

Disgaea

Halcon Viajes.com

Iraqi Airways

Iris biosciences

Legend of Zelda

Malaysia Airlines

Salewa

TACA

Tailwind Airlines

Tampa cargo

Turkish Airlines

Turkuaz Airlines

Wezyr Holidays

Wichita

Capec

Dragon Fly

Hornet

Intercamp Holidays

ISE

Insecto

Motonline.com

Pierini Baby

Tlnovelas

Auto Smart

Buffalo Wild Wing

Butterfield Bank

Dragon Quest

Facultad de Medicina - UNAM

Fire Emblem

Neftex

Mitologico

Ora

PEGAS Touristik

Pégasus (Design)

Smith

Stone Brewing co.

University of Phoenix

River Bats

Morcego

Accor Hotels

Air Bourbon

Air Cairo

Air China

Air Mauritius

Air Namibia

Air Seychelles

Air Zimbabwe

American Airlines

Péssaro

Atlanta Hawks

Atlantic Aviation

Avia

Bhykobo

Biman Bangladesh Airlines

Cangdo Nova

Cardinal Bank

Central Wings

Deutscher Bundestag

Dove

Edgewell

Egencia

Energy Conference Trindade & Tobago

Halcyonair

Hollister California

Island Air

Lesaffre

Moto Ducati

Munthe plus simonsen

New Orleans Pelicans

Nova air

Paul Crombag

River Hawks

Rutaca Airlines

SBP — Sociedad Biblica Peruana

Passaro

Silk Air

Singapore Airlines

Smartrip

Swan Brewery Industrial Estate

Swan Medical

Tourism NT — Northern Territory Australia

Twitter

Unidad para el Paciente Reumético

Universal — Jesus Cristo é o Senhor

University of Jot g

University of Western Sedney

Usit Colours

Via Verde

Yes! Miss

Vertical

AFCTubize

AAA

Air Force Thunderbirds

Air Master

American Eagle Outfitters

APL Pilots

Arash

Atlanta Falcon

Boston College Eagles

BSA

D.C. United

Eagle BHP

Eagle Star

Escuela Naval Almirante Padilla

Aguia

Escuela Urbana 99

Escuella De Artes y Officios — Los Infantes

Federacion Mexicana de Futebol

G. C.Tourism

Instituto de Protesistas Dentales de San Luis Potosi

IR

La Trobe University

Maha Music Festival

POSSE — MOTO CLUBE

Primal Fear

Sport Lisboa e Benfica

Svyturys

Ururus Ararat

Rock fm

Asas Esticadas

American Airlines FCU

AFA

Air Force Special Operations Command

Honda

Mazda

Olympique d'Alés (OAC)

Panair do Brasil

Russian Aircraft

SsangYong

UNESA — Universitas Negeri Surabaya

US Air Force

CharliiD

Charlotte Hornets

Fly London

Honeydrop

Insayda

Jaynemax

Insecto

KASAD 14

London Wasps

New Orleans Hornets

Panama

Skeeters

ASSIA

Corzus

grd Nemanjica

OLLA

Palestra

Pegaso — Universita Telematica

Mitologico

Pennthorpe School

Smirnoff

Universidad Auté de Guadalajara

Wine Angel

Wings Dallas

Valencia C.F.

Morcego




Vertical

Aircom International

ASGIC

Birgenair

BTI — Biotechnology Instituite

Colibri

Coventry University

FASB — Faculdade do Sul da Bahia

La Renga

Liverpool Football Club

Marmaris Belediyesi

Minnesota Lottery

Minnesota Stars FC

Pelican Rouge

Pyeonghwa Motors

Sata

Srilankan Airlines

Péssaro

EG (Forma) — 2

Nome EG (Forma) — |

Simbolo

Simples

Colegio Aleman - QUITO

The Retired Enlisted Association

Air Miles

China Eastern
Skoda
M.G.M. Medical College Indore

Universidade Tec Tempico Circular

Bacardi

Danae Travel Bureau
Diabetes — Malaysia

Médicos do Mundo

Messerschmitt

TDP

Adesa

American Connection
Auburn Bank

Barclays
Bog Honor Ojczyzna

Bremer Bank

Die Adler Mannheim

| Eagle Med

Eagle Production
Garuda Indonesia
Gulf Air

La Naval

Lyle & Scott

Mooney Aviation

MSJC — MT.San Jacinto College
Rescued Nation
Springfield Falcons

The University of Chicago

AWings
Academy of Model Aeronautics
Aeroflot

Airpark café

Aksema-B

Angel Eye

Aston Martin

Battle Rank
Bentley

Club Jorge Wilstermann

Driven Coffee

Invicta

Mickey Th
Motorkote

Paddy & Scott's
VAGO Collezione

Aeroconsult

Air Tran

AMPL

BravoFly

Decolar.com

Egytair Karnak

Geneva International Airport

Happy Life Center

Ruslan International
Sky High
Valujet Airlines
Viajanet
YerAsuna

Air Algerie

Air India
Air Moldova

Arik

Arsh Air
Asian Dreams

BDZ B CARGO

Cardinal Health

Halcon Viajes.com
| Iragi Airways

Iris biosciences
Malaysia Airlines

Salewa

TACA

Tailwind Airlines
Tampa cargo
Turkish Airlines
Turkuaz Airlines

Wezyr Holidays

Wichita

Dragon Fly

Hornet
Intercamp Holidays

ISE

MSN

Pierini Baby

Tinovelas

Auto Smart
Buffalo Wild Wing

Butterfield Bank

Neftex

Ora

PEGAS Touristik

Pégasus (Desij
Smith

University of Phoenix

Accor Hotels

Air Bourbon

Air Cairo
Air China
Air Mauritius

Aguia

Mitologico

Morcego

Péssaro

Asas Esticadas

Mitologico




Simples

Air Namibia

Air Zimbabwe

American Airlines

Atlanta Hawks

Atlantic Aviation

Avia

Bhykobo

Biman Bangladesh Airlines

Cangéo Nova

Cardinal Bank

Central Wings

Deutscher Bundestag
Dove

Edgewell

Egencia

Energy Conference Trindade & Tobago

Halcyonair

Hollister California
Island Air

Lesaffre

Nova air

Paul Crombag

River Hawks

Rutaca Airlines

SBP — Sociedad Biblica Peruana

Silk Air

Singapore Airlines

Smartrip

Swan Brewery Industrial Estate

Swan Medical

Twitter

Unidad para el Paciente Reumitico

Universal — Jesus Cristo é o Senhor

University of Johannesburg

University of Western Sedne)

Usit Colours

Via Verde

Yes! Miss

Air Master

Aircom International
American Eagle Outfitters

APL Pilots

Arash

ASGIC

ASSIA

Atlanta Falcon

Birgenair

Boston College Eagles
BTI — Biotechnology Instituite
CharliiD

Charlotte Hornets

Colibri

Corzus

Coventry University

| Eagle BHP

Eagle Star

FASB — Faculdade do Sul da Bahia
Fly London

G. C.Tourism

grd Nemanjica

Honda

Honeydrop

Insayda

jaynemax

La Renga

La Trobe University

London Wasps

Maha Music Festival

Mazda

Minnesota Lottel
Minnesota Stars FC

New Orleans Hornets

OLLA

Olympique d'Alés (OAC)

Palestra

Panami

Pegaso — Universita Telematica

Pelican Rouge

Primal Fear

Pyeonghwa Motors

Rock fm

Sata

Srilankan Airlines

SsangYong

US Air Force

Wine Angel

Passaro

Asas Esticadas

Mitologico

Passaro

Jennett's Park

Kartalkaya Sol Sahil Sulama Birligi

Medical Laboratory Science — San Pedro College
Nigeria Football Association - Abuja
RAAF Chaplains

Racing Club Strasbourg Football
Raja Club Athletic

Royal Jordanian Air Force

St. Louis Blues

Steak 'n Shake

The Griffin's

United States Army — Corps of Engineers
United States Marine Corps

US Department of Education

4" Force Reconnaissance co

Aerosmith
Air Seychelles

Aircraft Owners & Pilots Association
Altu:
Angel

Audaces Fortuna Juvat
Boulevard Suzuki

Buffalo's Café

Chocobri

Chrysler

Crystal Palace FC

Cycle Jammer Products
Disgaea
Disney's Magical Express

Dragon Quest

Facultad de Medicina - UNAM

Fashion TV

Fire Emblem

Moto Ducati

Motonline.com
Munthe plus si

Nas Charter Aviation
Navy Seals

New Orleans Pelicans

Park 2 Go

Queen Air
River Bats

Royal Air Maroc
Royal Canadian Airforce
Stone Brewing co.

TATCA

Tourism NT — Northern Territory Australia

Victory Motorcycles

AFCTubize

AAA

AFA

Force Special Operations Command

Air Force Thunderbirds
American Airlines FCU
BSA

D.C. United
Escuela Naval Almirante Padilla
Escuela Urbana 99

Escuella De Artes y Offici
Federacion Mexicana de Futebol

Instituto de Protesistas Dentales de San Luis Potos

R

KASAD 14

Liverpool Football Club

Marmaris Belediyesi
Panair do Brasil
Pennthorpe School

POSSE — MOTO CLUBE
Russian Aircraft

Sport Lisboa e Benfica

Svyturys

UNESA — Universitas Negeri Surabaya
Universidad Auté de Guadalajara

Ururus Ararat

Administrative Assistant the Secetary of the Arm)
Air Miles 2

AMVETS

Association of the United State Ari
Athlete's The Foot

Bray Wanderers Football Club
Club Motagua

Corley Motors

Department of the navy — Naval Reserve

Farnborough Football Club

FC Banik Horna Nitra
Federal Aviation Administration

Fuerza Aerea Honduras
Hip Hop vs Drugs 3

Iglesia de Cristo — Restauracion Familiar

llkeston Football Club

Circular

Aguia

Asas Esticadas

Valencia C.F.
Wings Dallas

Circular

Asas Esticadas

Mitologico

PAssaro

Aguia

Mitologico

Mitologico
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FORMAS DE APRESENTAGAO DOS DADOS

TIPOGRAFIA

A (ltima folha € dedicada a tipografia. Tipografia invoca
um estudo alargado. Podemos mencionar a fonte utilizada
e abordar a sua composi¢céo, dando a possibilidade de
criar multiplas tabelas com as diferentes caracteristicas
tipograficas que existem nos log6tipos. Para o nosso
objecto de estudo interessava-nos essencialmente o
texto geral do logétipo e a natureza e composigcéo da
sua fonte. Tipografia &€ muito importante como forma de
auxiliar a identificar o log6tipo que complementa. Para
esta folha apresentamos dois grupos diferentes.

No primeiro inserimos logétipos em que o elemento
tipografico prevalece que a tipografia tem mais poder
gue o simbolo em si. No segundo inserimos, os logétipo,
onde o nome, de certa forma, complementa a imagem,
isto €, log6tipos que tém um simbolo de uma abelha e o
nome da empresa € Abelha, dando mais poder a imagem
em si. Para a segunda e terceira coluna, voltamos a
comparar a forma dos logétipos. Com isto, analisarmos
que os logétipos que sao principalmente tipograficos
tém um formato horizontal é contém poucos elementos
em seu redor. Nas duas Ultimas colunas inserimos os
sectores de atividade e o nome dos logétipos, voltando
a observar estudos que ja tinham sido apontados nas
folhas anteriores.

principalmente Tipografico

Vertical

Simples

Nome completa a imagem

Circular

Vertical

Simples.

Elaborada

Aeroconsult

Tailwind Airlines

Tampa cargo

Turkish Airlines

Usit Colours

Valujet Airlines

Universal — Jesus Cristo é o Senhor

The University of Chicago

Capec

Tourism NT — Northern Territory Australia

APL Pilots

BTI — Biotechnology Instituite

University of Phoenix

Eagle Med

Swan Medical

Eagle Production

New Orleans Pelicans

Circular

Elaborada

Chrysler

Disney's Magical Express

Aircraft Owners & Pilots Association

Altus — Agencia de Viajes

Audaces Fortuna Juvat

Queen Air

American Airlines FCU

Marmaris Belediyesi

Harley Davidson

Moto Ducati

Motonli

Victory Motorcycles

POSSE — MOTO CLUBE

ion Familiar

Bray Wanderers Football Club

Club Motagua

Farnborough Football Club

FC Banik Horna Nitra

llkeston Football Club

Nigeria Football Association - Abuja

Racing Club Strasbourg Football

Raja Club Athletic

St. Louis Blues

Crystal Palace FC

Lancaster Jethawks

ive Assistant the Secetary of the Army

AMVETS

CSSGT

Department of the navy — Naval Reserve

Fuerza Aerea Honduras

RAAF Chaplains

Royal Jordanian Air Force

United States Army — Corps of Engineers

United States Marine Corps.

Association of the United State Army

4" Force

co

Royal Canadian Airforce

Navy Seals
AAA

AFA

Air Force Special Operations Command

Air Force Thunderbirds

KASAD 14

[IR




[Energy Conference Trindade & To
Kartalkaya Sol Sahil Sulama Birligi e
Medical Laboratory Science — San Pedro College Aircom Tarmasom]
US Department of Education Paesira
Facultad de Medicina - UNAM | Angel
Bacle Rank

imicia

s Navl

[ VAGO Collezione

Salewa.

ASSIA
S— | CharliiD.
Cotbri
[American Eagle Oudftcers

Primal Fear

Rock fm

Ehborada > ol
[ASG

Minnesota Lotcery

Cycle Jammer Products
Athlete's The Foot
Fashion TV

Munthe plus simonsen
Hip Hop vs Drugs 3

| Acrosmith

Fivers Lamohgan

| Academy of Model Aeronautics
[Acrofiot
Air Algerie
Air Cairo
| Air China
Air India
| Air Moldova.
Air Zimbabwe
| American Connection
M

Garuda Indonesia
Gulf Air
Halcyonair

SBP — Sociedad Biblica Peruana
| Avia
Club Jorge Wilstermann
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MAPEAMENTO VISUAL

Apbs a analise das categorias obtidas das diferentes
organizacgdes, continua a por-se algumas questoes. Os
log6tipos foram analisados, segmentados e caracterizados,
desenvolvendo assim diferentes grupos de tabelas praticas
de visualizacdo dos dados. Contudo, ambicionamos
explorar distintos formatos de visualiza¢do das tabelas.
Mantendo deste modo as categorias, foram aplicados
varios estudos e formatos de visualizagéo da informagao
que tinha sido recolhida. Relembramos os seis diferentes
grupos que foram explorados; sector de atividade,
continente, simbolo, cor, forma e tipografia. De modo,
a configurar estes mapeamentos num padrdao mais fiel
ao numero de logétipos que se encontram no mundo,
declararmos que a utilizagdo de percentagens seria o
mais adequado, visto que trabalhamos com um nimero
indeterminado de logo6tipos.

Para comecarmos a entender o valor percentual de cada
grupo nas categorias, organizamos num formato simples,
um grafico de barras. Agora, como € que organizamos
este diferentes valores num formato apelativo e que
ao mesmo tempo, dé para compreender o que se
encontra representado. Comegamos a organizar a mesma
informag&o num gréfico circular, um dos modelos simples
de representacdo de percentagens a partir do grau do
angulo. Sendo um formato funcional para este tipo de
estudos, continuava a ndo ser o modelo mais apropriado
para a representacéo final. Nesta fase comentou-se,
se poderia realizar o mesmo diagrama, mas em vez
de um formato circular tentassemos representar numa

estrutura retangular. Com isto, executamos um diagrama
que fosse possivel visualizar um valor aproximado do
numero percentual de logétipos. No final optamos pela
utilizagéo do grafico circular.

Como podemos visualizar nos diagramas encontrados,
as diferentes categorias foram organizadas por ordem
alfabética, com cores para representar os diferentes
grupos e com o valor de percentagem correspondente
ao numero de logb6tipos que se encontram nesse sector.
Para as cores que representam cada elemento, decidimos
manter uma coeréncia entre as cores utilizadas no
processo de organizagéo e os graficos.

SECTOR DE ACTIVIDADE

CONTINENTE

SIMBOLO

COR

HOTEL
OUTROS
J0G0os )
BUSINESS ,—AUTOMOVEIS

MUSICA Fi i

FASHION/STORE

COMUNICAGAO ——

BANCOS )
____ AVIAGAO
FOOD AND DRINKS
CIENCIA/MEDICINA ——
EDUCAGAO L—moTas
RELIGIOSOS
MILITARES—, DESPORTO
MUNDIAL UNKNOW

OCEANEA
AFR|CA—|

EUROPA

ASIA

AMERICA DO SUL&

MORCEGO
MITOLOGICOS—l

AMERICA DO NORTE

AGUIA
DESCONHECIDOS
INSECTOS
ASAS ESTICADAS
PASSARO
AVIAO J
LAS CORES .
MULTIP sO UMA COR
UM GRUPO DE

CORES

DUAS CORES —,



FORMA

TIPOGRAFIA

HORIZONTAL

ELABORADA

CIRCULAR

—

VERTICAL

SIMPLES

PRINCIPALMENTE
TIPOGRAFICO

NOME COMPLETA
A IMAGEM

“Meaning is of the little importance compared o the
associations that custormers make with organization
as a result of their own dealing with them” (Evamy 2007,

p.14)
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INQUERITO
ESTUDO DAS RESPOSTAS

Em seguida, ao observarmos e analisarmos os logétipos,
percebemos que algumas destas andlises sao um pouco
arbitrarias, visto que se tratam de andlises realizadas
a partir do ponto de vista de um designer. Queriamos
conhecer o ponto de vista de pessoas sem conhecimentos
da area, saber 0 que essas pessoas pensam, que tipo
de associagoes fazem quando visualizam um logétipo.

De forma a proceder a um tipo de estudo visual, realizou-
se um inquérito a trinta pessoas, de varios paises,
idades e estatuto social. Nos quais apresentou-se
dez logétipos distintos, cada um, composto de quatro
perguntas sobre o mesmo, em que alguns dos logoétipos
séo reconhecidos mundialmente, como por exemplo a
marca da plataforma de rede social Twitter, e outros
log6tipos apenas reconhecido em certos paises, como
a aguia do clube de futebol Benfica.

Para que os participantes ndo fossem influenciados pela
empresa ou organizagdo que o logétipo representa, todos
os logotipos expostos foram decompostos, a tipografia e
outros elementos adicionais foram retirados, mantendo
s6 o elemento ou animal com asas, de forma a ocultar
o logétipo total em questéao.

Para cada logétipo foram realizadas quatro perguntas:
1. O que Ihe recorda este simbolo?

2. Como descreve esta imagem?

3. Que significado daria a esta imagem?

4. Que aspectos negativos / positivos retira desta imagem?

Para a primeira pergunta, pretendiamos visualizar se
os participantes conseguiam reconhecer a empresa
ou organizacao que o logo6tipo representa. De forma a
concluir se esse logo6tipo recordava, desde organizagdes
desportivas a companhias de seguros. Nesta questao,
os participantes podiam ainda associar 0 nome de uma
empresa como resposta.

Na segunda pergunta, pretendiamos que os participantes
descrevessem o logo6tipo, isto €, que comentassem o que
viam quando o visualizavam, que imagem distinguiam.
Qual o seu formato, se viam um passaro, uma aguia,
um avido ou algo desconhecido. Com a finalidade de
percebermos se o logétipo era de compreensao simples
aos olhos do observador.

Para a terceira pergunta pretendiamos que os participantes
expusessem os significados que os logétipos lhes
sugeriam. Conseguindo assim estudar as diferentes
leituras que cada um dos participantes vé na imagem
representada.

Por fim, para a ultima pergunta, incitamos os inquiridos a
revelar aspectos positivos e/ou negativos na visualiza¢éo
dos logétipos. Os participantes ndo eram obrigados a
citar os dois aspectos, mas que apenas mencionassem
algo positivo ou negativo do log6tipo em questéo.
Com este inquérito obtivemos respostas que nos permitiu
conhecer a percepc¢ao das diferentes geragdes, e como
estas analisam os mesmos logétipos.

Trinta pessoas, com idades compreendidas entre os
dezoito e os sessenta e quatro anos participaram neste
questionario, sendo aproximadamente 55% (cinquenta
e cinco por cento) do género feminino e 44% (quarenta
e quatro) do género masculino. Da amostra destacam-
se pessoas de diversos estratos sociais: estudantes,
trabalhadores independentes, gestores, engenheiros
informaticos, tradutores, cozinheiros, técnicos, médicos,
desempregados e aposentados / reformados, localizados
em diferentes paises (Portugal, Alemanha, Inglaterra e
Estados Unidos da América).

As primeiras observagdes que foram recolhidas concluimos
que quanto mais abstrato e mais desconhecido um logétipo
€, mais respostas de “néo sei” foram obtidas, o que indica
que os participantes ndo conseguem destacar nenhuma
informacgéo concreta para responder a pergunta pretendida.
O mesmo aconteceu nas perguntas onde pretendiamos
que os participantes retirassem aspectos positivos e/
ou negativos dos logo6tipos. Muitos dos inquiridos foram
incapazes de responder a pergunta, obtivemos um valor
superior de 50% de respostas “néo sei”.

Ao analisarmos, resposta a resposta, podemos observar
que participantes de diferentes origens culturais, estatutos
sociais e de diversas geracgoes, tém percepcoes distintas
quando sdo apresentados a certos elementos.

FORMAS DE APRESENTAGAO DOS DADOS
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PRIMEIRO LOGOTIPO

Na primeira apresentacao de um log6tipo, os participantes
foram confrontados com o logétipo caracteristico de
um equipa de futebol portuguesa. Os participantes
conseguiram identificar o que o logo6tipo representava,
escrevendo o nome da equipa ou apenas o clube
desportivo ou organizagao.

Alguns participantes consideram-no um elemento ligado
a organizagOes norte-americanas, por se tratar de um
logétipo representado por uma aguia, como também um
elemento ligado a historia Alema. Principalmente entre
os participantes portugueses e alemaes, que visualizam
este elemento como sendo aguia que se encontra na
bandeira antiga Alema, em monumentos e emblemas
Nazis. O que nos mostra dois aspectos que retiramos
deste mesmo logétipo, um positivo, ligado a um clube,
€ um negativo, ligado ao movimento Nazi.

O mesmo pode ser analisado, quando perguntamos para
descrever o logétipo ou dar um significado. Enquanto
os participantes que identificaram o elemento como um
clube de futebol, descrevem o mesmo, como a aguia
da vitéria, um logétipo de beleza, poder, masculinidade,
liberdade, determinante e lutador. Conclusdo um elemento
de demonstragdo de poder, um logétipo imponente
de uniao, que da confianga. Por outro lado, alguns
participantes veem como um logoétipo ligado a violéncia e
agressividade, um logétipo de um império ditatorial. Um

ponto a destacar, € que, mesmo que o nimero de aspectos
negativos fosse bastante menor, os participantes que
visualizaram como algo negativo, fazem uma descricédo
com termos “muito” e “bastante”, de forma a insinuar o
quanto negativo o elemento se trata.
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SEGUNDO LOGOTIPO

No segundo grupo apresentamos um logo6tipo de uma
companhia aérea, representada por dois avides. Para
este elemento, a identificagéo foi bastante facil, todos os
participantes conseguiram identificar como um logétipo
ligado a companhias aéreas, até mesmo, em alguns
casos, dando o nome de companhias de aviagcdo que
conheciam. No caso de alguns participantes portugueses,
o0 nome TAP foi mencionado. Assim devido a sua facil
compreensdo, as descri¢des retiradas do mesmo, foram
todos elementos positivos, com muitos a mencionarem
viagens, férias, um simbolo que demostra a capacidade
humana de realizar sonhos e de poder ir para além da
imaginagéao.

Contudo uma pessoa considerou que o logétipo
apresentado era confuso e sem grande interesse,
devido a dupla utilizagéo do avido.
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TERCEIRO LOGOTIPO

O terceiro log6tipo, ligado a uma companhia de roupa
de homem, foi um dos log6tipos em que os participantes
insinuaram pertencer a uma companhia de seguros,
empresa de automoveis e até a uma empresa bancaria.
Reconhecem-no como um simbolo mitolégico, alguns até
mesmo reconhecendo o préprio ser representado, mesmo
tratando-se de um logétipo um pouco estilizado. Veem
como um simbolo de confianga, orgulho, determinacgéo,
for¢ca e com grande presenca. Elementos que podemos
ligar ao que os participantes reconhecem como uma
companhia de seguros.

Com esta analise, retiramos que as caracteristicas obtidas
pelos participantes muitas vezes ronda a percepgéo que
0s mesmo tém do elemento que observam e ndo o que
esse elemento pretende representar.
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QUARTO LOGOTIPO

Para o quarto logétipo, voltamos a apresentar outro
elemento com uma aguia, de forma a entender se os
participantes consideram todos os logétipos que contém
0 mesmo animal, possuir as mesmas caracteristicas e
significados. Menos participantes reconheceram este
log6tipo, enquanto outros voltaram a considera-lo como o
simbolo de uma equipa de futebol e simbolo nazi. Muitos
participantes reconheceram-no como um simbolo ligado
aos Estados Unidos da América e um braséo de familia.
O mesmo aconteceu quando foi pedido para atribuirem
um significado ao logétipo.

Muitos dos significados apresentados no primeiro logétipo
voltaram a ser expostos com este logétipo, mesmo assim,
existiram um maior niUmero de pessoas a identificarem
os diferentes elementos apresentados.

Conseguimos fazer uma pequena conclusdo a este
ponto, em que o elemento geral de um logétipo pode
ajudar as pessoas a perceberem aspectos negativos e/ou
positivos. Dois log6tipos pertencentes a duas companhias
distintas mas com o mesmo simbolo despertam as
mesmas respostas.

No quinto elemento apresentamos um logétipo pertencente
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QUINTO LOGOTIPO

a uma companhia automével, Aston Martin. Dois a trés
participantes reconheceram o simbolo, e poucos o
associaram a uma companhia automével. Enquanto a
maioria dos participantes afirmou que o log6tipo recordava
um emblema da forga aérea, chegando a mencionar
o0 nome da NASA. Devido as estas duas andlises,
percebemos que o formato influéncia a disposi¢cdo que
os participantes descrevem do mesmo. Muitos dos
participantes descreveram o logétipo como um par de
asas, simples e elegante.

Contudo, os significados variam. As pessoas que afirmaram
como um simbolo ligado a forga aérea, descrevem-no
como um elemento de protecdo, seguranga, um simbolo
de destreza, por outro lado as pessoas que associaram
o logétipo a uma marca de uma companhia automovel
nao conseguiram dar um significado t&do concreto, com
muitos deles a ndo responderem.
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SEXTO LOGOTIPO

Para o sexto logétipo, foi decidido utilizar um elemento
diferente. Apresentamos um log6tipo em que muitos dos
participantes identificaram-no como um péassaro, mais
especificamente um beija-flor. Contudo, ndo se tratando
de uma marca conhecida, nenhum dos participantes
conseguiu identificar a empresa ou companhia associada,
com muitos a ndo responderem, e outros a mencionarem
que se tratava do logétipo da rede social Twitter.

Quanto a aspectos negativos e positivos, como também
a descricdo e significado, podemos concluir que os
participantes o visualizaram como um elemento e
liberdade, graciosidade, generosidade, paz e saude,
aspectos muito suaves, por um lado podemos liga-los
a aspectos um pouco femininos, por este se tratar de
um passaro gracioso.
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SETIMO LOGOTIPO

No sétimo logétipo apresentamos um logétipo idéntico
ao quarto grupo, de forma a perceber se os participantes
visualizam e o identificam da mesma maneira. Podemos
constatar que, apesar de se tratarem de dois logoétipo
distintos, muitos dos participantes descrevem de forma
parecida ou até mesmo idéntica ao logétipo anterior em
questdo. Ao contrario do anterior, neste log6tipo apenas
apresentaram aspectos negativos, mostrando que o
logo6tipo transmite ordem, poder, controle, orgulho e
violéncia, sendo até considerado por alguns participantes
como um log6tipo de regime, poderes antagoénicos e
que ndo permite a liberdade de expresséo, com alguns
a compararem-no a um simbolo Nazi.

Podemos constatar, que aimagem de uma animal com
duas cabecas, ajuda a criar um ideia negativa. Um caso
gue podemos chamar de certo modo peculiar, ja que se
trata se um log6tipo de uma Universidade.
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OITAVO LOGOTIPO

No oitavo logétipo apresentamos um logétipo em que
o simbolo se trata de um insecto, especificamente uma
abelha. Sem dificuldade os participantes conseguiram
identificar o elemento pertencente ao log6tipo, porém,
mais uma vez, ndo conseguiram identificar a empresa
/ companhia em questdao. Comegamos a notar que,
quando nao se reconhece o logétipo, o ser humano
tem tendéncia a associar a elementos que reconhece
mais facilmente.

Neste caso, muitos mencionarem uma empresa ligada
a apicultura (criacdo de abelhas), afirmando que se
tratava de um simbolo associado ao trabalho / produgéo
e a natureza.
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NONO LOGOTIPO

Para os ultimos dois logétipos, decidimos apresentar dois
elementos que fossem mais reconhecidos na sociedade.
No primeiro, apresentamos um logétipo que como
previamos, muitos dos participantes identificaram como
pertencente a uma farmacéutica sem grande dificuldade,
afirmando até que a cobra representada se tratava de um
elemento que pode ser caracterizado como um veneno
e a agulha a cura para o mesmo. Caracterizam como
um logo6tipo de equilibrio e rigor.

Este foi o primeiro logo6tipo apresentado em que todos
os participantes o identificaram como sendo do sector
farmacéutico, podemos considerar este um logétipo
universal, mesmo que as pessoas nao tenham a nogéo
do nome conseguem associar ao grupo que pertence.
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DECIMO LOGOTIPO

Por fim, apresentamos um simbolo popular, reconhecido
da nova era da internet. Sendo apenas reconhecido
por participantes mais novos, enquanto os mais velhos
identificar o elemento no log6tipo, mas associaram-no
a algo infantil, por exemplo uma creche. De certo modo,
quando se tratou de associar um significado, os que
mencionaram que se tratava de um simbolo de uma rede
social, afirmaram que o logétipo transmitia comunicagao
enquanto os restantes associaram a alegria infantil,
inocéncia, fragilidade e primavera.

Mostrando que o reconhecimento do logétipo influéncia
quer a opinido, quer as caracteristicas que as pessoas
tém do mesmo.
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Com esta analise, concluimos, que o conhecimento
adquirido e a percepgéo que tiramos de um logétipo
nao so esta intimamente ligado a idade e ao contexto
sociocultural, mas também ao conhecimento que temos
sobre estes logotipos. Isto €, nota-se que os logétipos
reconhecidos pelos participantes refletem significativamente
o contexto sociocultural e parametros ligados a imagem
que conhecem. No caso da equipa de futebol, designaram
o logétipo de glorioso, 0 mesmo aconteceu ao simbolo
ligado a saude e a marca do Twitter, em que sem
dificuldade mencionaram que 0s mesmos transmitiam
a ideia de cura e comunicag¢do. Enquanto a elementos
que ndo reconheciam apenas mencionaram o que
presumiram, sem ligarem a uma marca em concreto.

Concluimos, que 0 nome da marca ligado a um log6tipo
pode influenciar, sem nos apercebemos, 0 modo como
visualizamos esse mesmo logo6tipo, visualizamos este
acontecimento com os logétipos que foram reconhecidos
pelos participantes. Assim que um log6tipo era reconhecido,
os participantes facilmente mencionavam caracteristicas
e significados que conheciam ligados a empresa ou
companhia, associado aquele simbolo, ndo reconhecendo
com o elemento nele representado.

“.muitas mensagens graficas que vemos no dia-a-dia
apresentam ambiguidades que perturbam o significado
que o designer pretende transmitir.” (Costa 2011, p.57)
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16. Website: Brands of the World

ESTUDO DE ANALISE
DE DIFERENTES
WEBSITES

Apbs as diferentes categorias terem sido deliberadas,
0 passo seguinte consiste no design e criagdo de um
website. Comegou-se por pensar que formato se adequaria
melhor para nosso projeto, quais as suas caracteristicas
fundamentais e como pretendemos que o0 material seja
visualizado e organizado.

Consultaram-se websites, como Brand of the World
(Adweek, Mediabistro, Clio, & Group), LogoK (Logok),
projetos idealizados para o mesmo fim, como o Logomotif
por Ana Bilinska (2008), com o propésito de recolher
modelos de apresentacgéo e evitar problemas levantados
pelas fontes consultadas. Seguiram-se de perto também
outros websites, como Art of the Title e Something Splendid
por lhe reconhecermos bons modelos organizativos
que poderiam ser sugestivos para o nosso trabalhos.
Os websites Brand of the World e Logok organizam os
logétipos por categorias de sectores, como companhias de
viagem, automoveis, desporto, educacgao, por localizagao
e por ordem alfabética.

Contudo, o website Logok, realiza uma categorizagéo
com base nas cores existentes nos log6tipos que se
encontram na sua biblioteca (como podemos visualizar
nas imagesm no lado direito). Este tipo de categorizacédo
€ interessante, ndo s6 o website comega por apresentar
uma tabela com inUmeros log6tipos consoante um espectro
de cores, mas apresenta diferentes alternativas para
pesquisar os logétipos. O site permite a pesquisa por
uma so cor, complementando que os logétipos expostos

Home Ailineslogo Autologo  Medialogo  Sportslogo  Telecomlogo  More logos
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contenham sé uma cor ou essa seja a cor pronominante.
Simultaneamente, organiza os logo6tipos conforme as
duas cores que se encontram na lista apresentada;
por exemplo, preto e vermelho ou azul e verde, exibir,
em resultado, uma categoria onde se encontram todos
os logétipos, independentemente do seu formato mas
gue contenham um grande namero de cores variaveis.
Do estudo e analise dos websites consultados, percebemos
gue ha um elemento comum a todos, a preferéncia por
linhas simples e minimalistas e navegacéo intuitiva, o que
facilita e atrai o utilizador. Apds analisar os websites que
tinham sido recolhidos, notou-se um elemento padréo
em todos eles, que o tipo de linguagem utilizado era
simples e minimalista, de certa forma que o utilizador
nao tivesse dificuldade em visualizar o que pretende, e
facilitando a pesquisa do mesmo.

Os sites Brands of the World e Logok expdem diretamente
na pagina principal, um ramo de escolhas onde o utilizador
pode comecar a sua pesquisa imediatamente, dando
depois outras opcdes de consulta aos interessados
em efectuar pesquisa aprofundada. Este € um ponto
fulcral, dado que apresenta o modelo como as pessoas
visualizam e utilizam uma péagina de website. A maioria
dos utilizadores procuram obter a informacéo desejada o
mais depressa possivel, deste modo, dar a possibilidade
de comecar a executar a sua pesquisa a partir da
pagina principal vai ao encontro das necessidades dos
utilizadores e dos dispositivos cada vez mais moveis.
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About

Search

MAPA DE _
NAVEGAGAO

Posteriormente, a pesquisa e analise de websites
como forma de inspiracdo e de funcionamento dos
mesmos, visualizamos que € fundamental atendar as
caracteristicas de acesso e navegacao. Destacamos
estes sites como boas praticas na organizagao dos
conteudos e na funcionalidade e otimizacdo das area
de pesquisa. Contudo por ndo conter um mapa visual
do que pretendemos apresentar, quais as informacdes
e funcionalidades que tencionamos destacar em cada
pagina, a ideia tornava-se confusa e sem estrutura. Deste
mesmo modo, optou-se por estabelecer um mapa de
navegacao simples mas que, conte-se a informacéo e
0s parametros necessarios para a criagcdo do website.

Ao observamos o mapa de navegagdo (imagem em
cima), podemos visualizar que a maioria da informacéo
encontra-se na pagina principal, isto quer dizer, que o
observador pode navegar pelas as diferentes categorias,
Sectors, Symbols, Continents e Colours sem ter que sair
da pagina em que se encontra, facilitando e criando uma
navegacao mais rapida pelo site.

A informacdo complementar pode ser acedida a partir
de trés paginas diferentes:

- uma com a informacgéo sobre o projeto que é
0 website, About;

- outra pagina de ajuda ao melhoramento da
informacédo que se encontra no site, onde os observadores
podem deixar novos logétipos que encontrarem com o
elemento de estudo, Help us;

Menu Principal

/

L > Helpus —> Send

- por fim, um motor de pesquisa mais aprofundado,
onde o observador pode pesquisar por nome, € as
diferentes categorias que se encontram no site, sectores,
simbolos, paises, cores e formas, Search.

Para a construg@o do nosso website, seguimos as regras
de orgaizagdo de um website, Erik Devaney (Devaney,
2016) menciona que um website tem que ser:

- Simples, simplicidade & um ponto importante.
Quando um visualizador entra no website, preocupa-se
em encontrar rapidamente o que pretende. Um bom
website n&o precisa de conter muitas cores e a tipografia
deve ser legivel em diferentes tamanhos.

- Um website deve hierarquizar e organizar os
contelidos, tudo o que o visualizador pretende tem de
estar visivel e de facil compreencédo. Posicao, cor e
tamanhos de certos elementos tornam-se importantes
quando pensamos em hierarquia, de certo modo,
destacar o que n6s mencionamos como informacgéo
mais significativa.

- A existéncia de espacos negativos e de
consisténcia, € outro ponto a destacar. Um website
precisa de espacgo para respirar, para isso um website
precisa de uma boa estrutura, que seja visivel de pagina
para pagina.

- Por fim, manter um design que é convencional
€ que maioria dos visualizadores tenham a percep¢ao
onde os botdes se encontram, de forma facilitar o acesso
dos utilizadores.

WINGS:

WEBSITE DE LOGOTIPOS
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Tendo em conta estes parametros e como um utilizador
pensa, comegamos por realizar um pequeno esbocgos
de como website poderia ficar estruturado. Queriamos
que os utilizadores pudessem pesquisar os log6tipos a
partir de diversas categorias e parametros. Com isto, ao
visualizarmos 0 mapa de pesquisa, conseguimos obter
uma ideia de como os visualizadores podem navegar no
website, que paginas estéo interligadas e o que pesquisar
em cada péagina. A partir do menu principal, o utilizador
pode navegar directamente para os elementos das cores,
simbolos e continentes, dando a possibilidade de escolher
os diferentes grupos dentro dessas categorias.

WEBSITE
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ESTUTURA E
FUNCIONALIDADES

Com todos os objectivos definidos e 0 mapa do website
estipulado comegou-se com a construcao fisica. Relembramo-
nos de todas as regras que envolvem a constru¢do de um
site e 0 que é importante. Simultaneamente, aspiramos
abranger um nimero alargado de visualizadores, definimos
a construcao do website na lingua inglesa.

Para enterdermos o design final do website, foram
executadas diferentes paginas no Adobe Indesign,
de forma a dar-nos uma ideia geral da constituicdo
e funcionalidades das paginas e seus constituintes.
Contudo, tendo em mente a programacao do website para
funcionar online, a sua realizagdo nao foi concretizada
devido a gestdo de tempo para executar o website por
completo com todas as funcionalidades pretendidas,
como também uma base de dados pronta a decorrer.

Ja mencionado nos subcapitulos anteriores, a funcionalidade
mais importante € a criagcdo de uma biblioteca que contenha
diferentes dados sobre o componente de estudo, para
isso, 0 mesmo tem que conter um design minimalista,
de facil compreensao e que destaque a importacéo
mais relevante. Outro componente importante, é que
este website seja responsivo a qualquer tipo de ecra.
Para esta realizacdo visual, 0 mesmo foi projetado nas
dimensdes de um ecra de 15 polegadas, 342 x 270 mm.

Na realizagdo de um website, a existéncia de uma grelha
€ relevante, de forma a que este seja responsivo para
todas os formatos de ecr3, visto que os diferentes objetos

sabem em que espago pertencem, mesmo que este
altere o seu tamanho. Tendo em conta as dimensdes
de 342 x 270 mm, o website foi construido com uma
margem de 10mm nas laterais e 6mm na parte superior
e inferior da pagina, dividindo assim em seis colunas e
dez linhas, ocupando cerca de 16% para cada espaco.
Estas grelhas sao fixas para qualquer pagina que se
encontra no website.

As paginas do site estéo divididas em dez linhas, estas
linhas s&o importantes porque nos ajudam a situar os
diferentes conteudo nos site, a primeira e a ultima linha
séo fixas, visto que contém informagcédo sobre o nome
do website e motor de pesquisa para o0 mesmo, sendo
assim mantendo-se igual em todas as pagina do website.

Tipografia é outro ponto fulcral quando queremos construir
um website, mesmo tratando-se de um site mais visual,
nao podemos descuidar a sua tipografia. Com isto,
€ indispensavel ter atencdo que nem todos os tipos
tipogréficos funcionam em ecra. Iniciou-se o debate entre
a utilizagéo de estilo serifados e néo serifados. Segundo
0 website Design Culture and Smashing Magazine,
51% dos websites utilizam fontes nédo serifadas. Apos
analisarmos outros estudos, concordamos que o melhor
era utilizarmos um tipo n&o serifado, escolhendo por
fim a familia tipografica Montserrat, em Regular, Light
e Semi-Bold.
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Por conseguinte, quando um visualizador carregue o site,
pode observar:

- no topo da pagina, parte lateral esquerda
encontra-se o nome do website, que também serve como
uma hiperligacao de volta a pagina principal;

- Mantendo a visualizagéo no topo da pagina do
website, encostado a margem lateral direita, mencionamos
0 nome da tabela / organizagao que se encontra na pagina
no momento de navegacao;

- Navegando para a ultima linha do website
encontra-mos com a cor cinza (#9B9EA3) com informacdes
sobre website, assim como um motor de pesquisa;

- Na margem esquerda, encontramos o nome do
website, contudo com uma tipografia mais pequena;

- No canto oposto, encostado a margem direita,
afirma-mos o ano de criacédo do wesbite;

- Entre estes dois parametros, visualizamos
trés botdes / hiperligagdes, About, Help us e Search.
Cada uma destas hiperligacdes, navegam-nos para trés
novas paginas, cada uma mantendo as caracteristicas
encontradas na pagina principal, excepto o contetdo.

WEBSITE
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PAGINA PRINCIPAL

A pagina principal é onde se encontra toda a informagao
principal do website. Isto porque, na nossa perceptiva,
a pagina principal de um website, deve, de certo modo,
conter o que o utilizador pretende. Ao entrar, o utilizador
podera visualizar um grafico circular, 0 mesmo grafico
desenvolvido anteriormente. Este grafico ocupa a maioria
da pagina, sendo assim o ponto focal do website, o grafico
inicial corresponde aos Sectores de Atividade e contém
as cores correspondentes a nossa tabela de Excel.

No lado direito da pagina situado ao mesmo nivel do
grafico circular, encontra-se diferentes rectangulos
com cores correspondentes ao grafico. Ao passar com
o rato por cima de um destes rectangulos, 0 mesmo
aumenta para o dobro do tamanho e apresentada um
nome que corresponde ao valor que a cor representa.
Isto é, no caso do grafico de sectores de atividade,
ao passarmos pela a cor azul claro (#C4D9F0), exibe
o0 nome do sector Militar, o verde (#9bbc5a) exibe no
nome do sector de aviagéo e assim sucessivamente. Por
fim, ao clicarmos numa destas cores, o grafico circular
sofre uma rotagdo seguindo os ponteiros do relégio, de
forma a colocar a cor que escolhemos na parte inferior
do gréafico. Ao mesmo tempo, apresenta no centro do
grafico um logo6tipo aleatério que corresponde a cor que
foi escolhida, este logétipo vai ser sempre aleatério, ou
seja, sempre que o utilizador carregar aquele sector,
o logo6tipo apresenta um logétipo diferente do anterior.
Ao mesmo tempo, por baixo do grafico, apresenta uma
percentagem do valor de logoétipos que se encontram

Symbols

CONTINENTS >

v/ more

about helpus search @ 2016

no website correspondente a cor escolhida.

Na linha inferior ao grafico, junto as margens esquerda e
direita da pagina encontram-se duas setas sinalizadas com
nomes. Estas setas navegam-nos para outros graficos.
Os nomes sinalizados nas setas ajudam o utilizador a
saber a categoria corresponde o proximo gréafico. Ao
clicarmos numa destas setas, somos exposto a uma
animagao, onde o grafico apresentado movimenta-se
para a esquerda e no seu lugar aparece um novo grafico
circular que corresponde a uma categoria distinta da
anterior. Quanto ao funcionamento dos diferentes
graficos, estes realizam-se do mesmo formato que o
anterior, assim, que um novo grafico é apresentado,
uma nova lista de cores aparece no lado direito, que
correspondem ao grafico em questao.

Por fim, no centro das setas, encontra-se uma seta virada
para baixo e um “more”. Este botao apenas funciona apés
o utilizar selecionar uma das categorias do grafico em
cima. Ao clicar neste botdo, o website automaticamente
navega para baixo e apresenta todos os log6tipos que
correspondem a categoria que o utilizador escolheu
posteriormente. Estes log6tipos tém como altura maxima
o valor da linha, e ocupam quatro colunas que é indicado
pela cor cinza (#EDEDEE). Ao clicarmos num destes
logétipos, ird aparecer no lado esquerdo da lista, uma
imagem aumentada do proprio log6tipo, como também a
informac&o sobre o seu nome, a localizagdo do mesmo
e o designer que o realizou.
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contexts.

We seek to know their ive and
to such ition of

The project adopts the research

logotypes.
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ABOUT

A pagina About pode ser acedida ap6s clicar no botdo
€com 0 mesmo nome, que se encontra no fim da pagina.
Esta pagina contém a informagdes essencial sobre o
website e 0 que pretendemos com 0 mesmo, cComo
também o motivo para a sua criagdo. Por outras palavras,
nesta pagina encontra-se um resumo sobre o website,
as diferentes categorias existentes, de forma a que o
utilizador aceda diretamente a informacéo pretendida.

Esta pagina é composta por o texto que ocupa cinco das
seis colunas, com a cor cinza (#EDEDEE) a preenche
mais de metade da pagina.

and ization of i
literature and the execution of surveys to a sample and the resulting data analysis

helpus:

search

About

This project aims to study logotypes that contain the visual slement: Wings. A common element to different
logotypes all over the world It's our intention to explore the use of this element in their historical and sociocultural

ion from the point of arrival in the eyes of the beholder.
PP three hundred logotypes with wings element, categorized
the logotypes in the areas of activity sectors, symbols, colours, shape, typography and geographic area. This
categorization has enabled us to establish visual and ideological connections.

critical reading of semiotics
of survey responses.

Finally, we analysed the results, created a website to visually share information gathered. The curious user, by
accessing the website, can learn and benefit from different studies. exploring the different data gathered on the

@2018
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HELP US

A pégina Help us, como a pagina anterior, pode ser acedida
apos clicar no botdo com 0 mesmo nome. Esta pagina
tem como intuido, que os utilizadores possam ajudar a
biblioteca do website a expandir.

Ao carregarmos a pagina visualizamos em cima de um
fundo da cinza (#EDEDEE) varios comandos a preencher.
Para um utilizador enviar um logétipos, o mesmo tem
que escrever o nome do logoétipo; carregar uma imagem
a partir do seu proprio computador; selecionar o pais a
partir de uma lista de paises existentes; selecionar o sector
de atividade a que pertence (a partir da lista existente no
website); o designer no caso de existir, este campo é o
Unico que ndo é obrigatorio (como aparece ide acordo
com a informagao por baixo do mesmo); uma descricao
do log6tipo, mais uma vez este campo nao é obrigatorio;
e por fim o e-mail do utilizador.

Ao clicar send, o site automaticamente apresenta uma
nova mensagem a dizer “Thank you for the help” como
também envia um e-mail para a organizagao com todos
os dados que o utilizador apresentou. Apés o log6tipo ser
analisado e aprovado, o utilizador recebe um e-mail, de
novo a agradecer a ajuda na evolugéo desta biblioteca,
como também um aviso que o logétipo enviado, ja se
encontra na nossa base de dados.

WINGS:
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SEARCH

A (ltima pagina Search, pode ser acedida do mesmo
método como acedemos as duas paginas anteriores.
Esta pagina é composta por uma lista de parametros
que ajuda a fazer uma pesquisa mais avangada pelo
nosso website.

Estes parametros encontram-se em cima de uma linha
cinza (#EDEDEE) e sdo compostos por:

- nome do logétipos;

- paises, onde aparece uma lista de todos os
paises que se encontram inseridos na nossa base de
dados;

-sectores, onde o utilizador pode escolher a
partir dos diferentes sectores;

- simbolos;

- cores;

- por fim forma.

Né&o existe obrigatoriedade do preenchimento de todos
0s paramentros, a pesquisa pode ser executada com
apenas um ou dois parametros inseridos. Os parametros
encontrados nestas paginas sdo os mesmos que ja
tinham sido estipulados anteriormente.

Apos clicar no botéao search, o website automaticamente
navega para baixo, apresentando assim uma lista
idéntica a que se existe na pagina principal. No lado
direito da pagina, é apresentado ao utilizador com uma
lista de logbtipos que corresponde aos parametros que

0 mesmo posteriormente escolheu. Enquanto no lado
esquerdo, quando o utilizador clica num dos log6tipos,
€ apresentado esse mesmo logétipo em tamanho maior
com a informagéo sobre (nome, pais de origem e o
designer que o projectou).
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A contextualizag&o historica dos simbolos, a andlise
dos estudos de logo6tipos, a realizagdo do website.
Todos estes diferentes passos foram importantes no
desenvolvimento deste projeto.

Podemos proferir que a existéncia de uma contextualizagao
histérica foi um dos pontos de partida. Compreendeu-se
arazao da aplicacao dos diferentes simbolos utilizados
nos logétipos e a ligagcao que os mesmos podem conter
com os signos utilizados pelos nossos antepassados.
A razdo e o motivo da utilizacdo destes elementos em
logébtipos de varios sectores e companhias.

Saber a localizagao geografica dos diferentes logoétipos,
foi outro ponto de interesse neste projeto. Os diferentes
paises foram divididos em oito grupos. Tendo em
consideracao os paises localizados em dois continentes. A
disponibilidade de varios websites e literaturas ajudaram
no processo de recolha dos logétipos.

A existéncia de diferentes bibliotecas contribuiram na
recolha de informag&o para esta pesquisa. A internet
com a sua diversidade de informacéo e imagens facilitou
na recolha de diferentes logotipos com dimensdes e
qualidade excelentes. Redes sociais e portefélios foram
outro dos factores que ajudaram a manter a existéncia
veridica dos log6tipos. Com eles conseguimos ter acesso
a diferentes informagdes adicionais sobre os logétipos,
como os paises de origem e o designer / artista que os
criaram. Com esta andlise destacamos como fator de

interesse, a existéncia de uma consideravel informacgéo
sobre os paises de origem dos logétipos e uma escassa
informagéao sobre os seus criadores. Concluimos, que a
informacao relativa aos criadores dos log6tipos é quase
inexistente.

Toda organizagao desta informacao foi possivel devido a
andlises e estudos de metodologias realizados por Mollerup,
Evamy e Peirce, que influenciaram no mapeamento visual
realizado. Ao mesmo tempo, outros projetos dentro do
estudo de logétipos, com caracteristicas idénticas sobre
analise e contextualizagéo, influenciaram o processo de
categorizagao e a criagdo do website.

O mapeamento, a partir da utilizagdo de ferramentas
como o Excel, ajudaram a organizar os logétipos, segundo
as diferentes categorias, relacionadas com o sector de
atividade a que os logo6tipos pertencem, os simbolos
existentes nos mesmos, as cores pertencentes, as suas
formas e tipografias.

Este programa permitiu-nos consultar os logoétipos
recolhidos, quais as suas caracteristicas principais e em
que grupo das diferentes categorias se inserem. Com
isto, tornou-se simples visualizar e analisar quantos
logétipos existem nos diferentes grupos e a informagao
complementar.

Com este mapeamento analisamos diferentes conclusées, a
principal, € que muitos dos log6tipos tentam usar o simbolo,
que o constitui como forma de emitir um significado ou
descricdo da sua empresa / companhia. Visualizamos,
quando analisamos significados atribuidos a diferentes
simbolos por varias culturas. Um destes exemplos, pode
ser observado nos logétipos com simbolos de seres
mitologicos.

Outras anadlises obtidas com a organizagao de log6tipos
trata-se da utilizacdo de certos tipos de simbolos por
determinadas empresas ou companhias. Elementos como
avides sao na maioria utilizados por companhias aéreas.
Visto que a imagem visual de um avido associamos,
viagem, voo e férias.

Aves, foi outro elemento onde obtivemos um grande nimero
de resultados. O grupo de aves, como posteriormente
mencionado, € um grupo cheio de varias subcategorias,
onde cada ave consegue conter diferentes significados.
Nao s6 categorizados por diferentes culturas, mas também,
as diferentes espécies existentes.

Estas caracteristicas permitiu-nos, a divisédo de aves em
dois grupos, aguias e passaros, concluiu-se ser a solugao
mais adequada a situagao, estudo também executado por
Mollerup. Ao executar esta divisdo, conseguimos interpretar,
que o uso destes dois elementos varia de continente para
continente. Afirmando deste modo, que certas aves estao
ligadas a certos paises, seja por motivo cultural ou por
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elemento simbdlico do pais. Situagdo que acontece com
o continente Norte Americano, em que observamos uma
grande incidéncia nos logétipos com o elemento aguia.
Dado a existéncia de um simbolismo entre os Estados
Unidos da América e a aguia, € numerosamente utilizado
em logétipos nos sectores militares, educagéo e outros.

Elementos mitolégicos sao escolhidos para a representagéo
de alguns servigos. Este elemento contém histérias e
caracteristicas inalteraveis com o passar dos séculos,
mantendo os seus significados ao longo dos tempos.
Muitos destes simbolos sao utilizados por companhias
que pretendem destacar a ideia de seguranca, realeza,
poder e forcga.

Com esta andlise de associagao de elementos a certos
log6tipos de empresas, conseguimos concluir que as
empresas ndo escolhem os elementos que as compdem
ao acaso. Existindo um estudo prévio dos mesmos. Seja
este por se tratar de um elemento de ligagcéo ou de grande
significado e simbologia para o pais de origem, ou mesmo
um elemento ligado a uma cidade. Um exemplo é a ave
no emblema da equipa de futebol do Liverpool, por esta
ser a ave que representa a cidade. Outros casos, da-nos
os significados e valores que os simbolos transmitem.
Dando a este elemento valores existentes no simbolo
a empresa.
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Igualmente, a existéncia de elementos historicos que
sempre representaram aquela atividade. Por exemplo,
simbolos que identificam as empresas ou escolas
farmacéuticas, que é representado por o bastdo de
Hermes.

O grupo das cores foi outro dos elementos analisados.
Como sabemos, cores sao muito utilizadas para reforgar
significados e / ou estados de espirito. Cores como
o vermelho, que nos faz despertar a atencéo e cores
como o azul, que transmite tranquilidade. Enquanto
alguns logétipos utilizam este estado para ajudar a criar
significado e despertar a atencdo das pessoas. Muitos
log6tipos estudados néo utilizam este tipo de conotagao.
Contudo, em alguns casos existem log6tipos que utilizam
as cores dos seus paises para caracterizar os mesmos.

Com este estudo, procuramos ainda analisar como
diferentes pessoas sem grande conhecimento dentro
da area do design, visualizavam os logo6tipos que lhe
eram fornecidos. Este assunto tornou-se interessante
para o nosso estudo. Com a existéncia de um inquérito,
conseguimos analisar como pessoas de idades, vivéncias,
estatutos e paises diferentes, visualizaram os mesmos
log6tipos e que interpretacéo fizeram da sua visualizagao.

De certo modo, com a realizagéo deste inquérito concluimos,
que o reconhecimento de uma imagem ou logbétipos
pode persuadir a ideia que temos do mesmo. Somos
influenciados pela ideia que nos foi transmitida pela

marca, que aquele logo6tipo / simbolo simboliza.

Este estudo realizou-se com log6tipos que foram
reconhecidos pelos diferentes participantes. Os mesmos
atribuiram caracteristicas distintas ou semelhantes
guando o0 mesmo elemento é apresentado em diferentes
logétipos. Mostrando que s6 por reconhecerem a
marca que o elemento representa, este invoca-os para
caracteristicas associadas a marca.

Contudo, toda esta analise, ndo poderia ter sido executada
sem no¢des que foram interiorizadas no decorrer deste
projeto. As diferentes metodologias estudadas converteram-
se numa grande influéncia da forma como visualizamos
os logotipos, expandindo o nosso conhecimento sobre
este tema.

Com este estudo, concluimos que um website € a
ferramenta com o melhor método para 0 mapeamento
dos diferentes logétipos. Tornando-se num formato
que pode crescer com numero de logétipos que forem
acrescentados a base de dados.

Durante o decorrer deste projeto, concluimos que se
trata de uma reflexa@o sobre estudos que ja tinham sido
realizados, aplicando-os a um diferente ramo do design
de logotipos.

O estudo de logo6tipos é uma area bastante abrangente.
A partir da ideia expandiu-se para diferentes formas e
grupos, estabelecendo-se diferengas entre os formatos
e os elementos existentes nos logétipos e quais as
caracteristicas mais predominantes.

Como ja concluimos, estes logoétipos influenciaram a ideia
que atribuimos aos mesmos, tornando-se mais que um
simples signo, mas sim uma marca importante para a
caracterizagdo de uma empresa ou companhia.

Elementos recolhidos ajudaram a criar inimeros estudos,
que de certo modo, podem transportar a sua versatilidade
para outros estudos sobre logétipos. Significa que 0 mesmo
processo de estudo e categorizacdo realizada durante
este processo, consegue facilmente ser reutilizada em
outros estudos, envolvendo logétipos. Esta mesma visao,
transformou-se num parametro que pode ser transferido,
também, para outros websites. Por consequéncia, a
possibilidade de ser adaptado a outros tipos de elementos
visuais, como por exemplo globos, animais e brasdes.

Website criado com este estudo, transporta-nos para uma
visualizacao real do nimero de log6tipos existentes no
momento na base de dados, dividindo-os por varios grupos
e sectores. Tendo como objetivo destacar o valor parcial
de quantos logobtipos existem nos diversos sectores de
cada grupo. Disponibilizando ao utilizador a possiblidade
de rapidamente obter uma visualizagéo e informagéo dos
diferentes log6tipos que se encontram em cada sector.
Podendo este, adicionar novos logétipos e informagao
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sobre os mesmos. No entanto, ressalvamos que, sempre
que estes novos dados sejam introduzidos, é executada
uma verificagédo da fidelidade da informacé&o adicionada.

Este projeto despertou-nos a necessidade de prosseguir 0
estudo dos log6tipos e alarga-lo a outras tipologias. Dando
continuidade a uma procura que estabeleca a ligagédo
através do formato, os elementos que o abrangem, como
também as sua historias e caracteristicas.
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content/uploads/2011/07/Song-of-angelsJPG.jog.

Aberdeen Bestiary - http.//www.ancient-origins.net/sites/
default/files/reborn-Phoenix.jpg.

Maca - http.//juliandance.org/wp-content/uploads/2016/01/
RedApple.jpg.

Publicidade lpod - http://www.hacksbook.com/wp-content/
uploads/2013/11/128507806_1368976409-1024x640.jpg.

Iphone - http://images.indianexpress.com/2016/09/
appleiphone7plus_ap_1.jpg.

Adidas - http://scene7.zumiez.com/is/image/zumiez/
pdp_hero/adidas-Superstar-White-%26-Black-Womens-
Shoes-_261950-front.jpg.

Aguia - httos://www.fws.gov/uploadedimages/Region_1/
NWRS/Zone_2/Mid-Columbia_River_Complex/Umatilla/
Images/bald-eagle.jpg.

Singapore Airlines - https.//www.singaporeair.com/saars/
images/media-centre/multimedia-library.

Bacardi - hitp.//www.heredesign.co.uk/images/landscape/
large/here-landscape-07461590014228868798821544106.
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http.//logok.org.

http://www.logowik.com.
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Questionario Visual / Visual Form

Este questionério destina-se & reslizagdo de um estudo sobre zigns, no &mbito da
1eze de Mestrado em Design e Comunicagdo.

A sua colaborago neste estudo é da maior importdncia para entendermos como
diferentes pessoas interpretam a mesmia imagem. Desta forma, € pedido que
respondam sem o auxilio da internat.

Obrigado

This form is intended to carry out a study on signs, performed under the master's
degree thesis Design and Communication.

‘Your help is of the vimest impertanca in order to understand how different people
interpret the same image. Please answer without the help of the internet.

Thank You

*Crbrigatdrio

Idade / Age *

A 5Ua resposta

Género / Gender *
) Masculine / Male

() Feminino / Female

Pais / Country *

A 8UB ra

Estatuto / Oceupation =

Asua

SEGUINTE Pagina 1de 11

Munca envie palavras-passe através dos Formuléries do Google.

Primeira Imagem / First Image

Por favor escreva a sua resposta na cldusula "outra”

Plagse type your answer in 1he clause “other”

0 gue lhe recorda este simbolo? (empresa/organizagdc) /
What does this symbel reminds you? (company/institution) *

() Mo sai /1 don't know

O Outre:

Como descreve esta imagem? / How do you describe this
image? =

':J' Wi sai / | dont know

) Ourra:

Que significado daria a esta imagem? / Can you give any
meaning to this image? *

() Mio sai/ 1 don't know

) Outre:

Que aspactos negativos/positivos retiras desta imagem? /
Which negative/positive aspects do you take from this image?
*

() N&o sai /1| don't know

) Outra:

Segunda Imagem / Second Image

Si(en

0 gue lhe recorda este simbolo? (empresa/organizagdo) /
What does this symbol reminds you? (company/institution) *

() Mo sei/ | don't know

) Outra:

Como descreve esta imagem? / How do you describe this
image? =

() Miosei/ |dont know

) Outra:

Que significado daria a esta imagem? / Can you give any
meaning to this image? *

':__) Mao sei / | don't know

0 Outre:

Que aspectos negativos/positivos retiras desta imagem? /
Which negative/positive aspects do you take from this image?
*

() Miosei/ | don't know

) Outra:

O que lhe recorda este simbolo? (empresa/organizagdo) /
What does this symbol reminds you? (company/institution) *

':} Mao sei / 1 don't know

D Outra:

Como descreve esta imagem? / How do you describe this
image? *

() Miossi/ 1dont know

) Outre:

Que significado daria a esta imagem? / Can you give any
meaning to this image? *

':j' Mao sei / | don't know

O Outre:

Que aspectos negativos/positivos retiras desta imagem? /
Which negative/positive aspects do you take from this image?
*

() Miosai/ | domt know

) Outra:



0 que Ihe recorda este simbolo? (empresa/organizagdo) /
What does this symbel reminds you? (company/institution) *

() Mécsai/ | dont know

) Outra:

Como descreve esta imagem? / How do you describe this
image? *

() Naossi/ | don't know

O Outra:

Que significado daria a esta imagem? / Can you give any

meaning to this image? *

() Miosei/ | dont know

2 Outra:

Que aspectos negativos/positivos retiras desta imagem? /
Which negative/positive aspects do you take from this image?
*

() Maossi/ | domt know

) Outra:

0 gue Ihe recorda este simbolo? (empresa/organizagio) /
What does this symbol reminds you? (company/institution) *

() Mie sei /| don't know

O Outra:

Como descreve esta imagem? / How do you describe this
image? *

() Méosei /| dont know

) Outra:

Que significado daria a esta imagem? / Can you give any
meaning to this image? *

() Mio sei/ | don't know

D Outra:

Que aspectos negativos/positivos retiras desta imagem? /
Which negative/positive aspects do you take from this image?
*

() Nosei/ 1 don't know

) outra:

Q

0 que lhe recorda este simbolo? (empresa/organizacdo) /
What does this symbol reminds you? (company/institution) *

() N&osei /| don't know

) outra:

Como descreve esta imagem? / How do you describe this
image? *

() N&osei/ | dot know

) our:

Que significado daria a esta imagem? / Can you give any
meaning to this image? *

() Nosai/ | don't know

O Outra:

Que aspectos negativos/positivos retiras desta imagem? /

Which negative/positive aspects do you take from this image?
*

() Niosai/ | don't know

) outra:

0 que lhe recorda este simbolo? (empresaforganizacio) /
What does this symbol reminds you? (company/institution) *

) Maosai/ | domt know

O Outra:

Como descreve esta imagem? / How do you describe this
image? *

|'\) N&o sei /| don't know
) Outre:
Que significado daria a esta imagem? / Can you give any

meaning to this image? *

) Maosai/ | domt know

) Outra:

Que aspectos negativos/positivos retiras desta imagem? /
Which negative/positive aspects do you take from this image?
*

() Maosai/ 1 domt know

) Outra:



0 gue Ihe recorda este simbolo? (empresa/organizacdo) /
‘What does this symbol reminds you? (company/institution) *

() Mio sei/ | dont know

) Outra:

Como descreve esta imagem? / How do you describe this
image? *

(0) Méo sei/ | don't know

0 outre:

Que significado daria a esta imagem? / Can you give any

meaning to this image? *

() Mio sei/ | dont know

O outra:

Que aspectos negativos/positivos retiras desta imagem? /
‘Which negative/positive aspects do you take from this image?
*

() Mo sai/ | doat know

) Outre:

0 que lhe recorda este simbolo? (empresa/organizacde) /
What does this symbel reminds you? (company/institution) *

() Miosei/ | doat know

) Outre:

Como descreve esta imagem? / How do you describe this
image?*

() Miosei/ | dont know

) Outra:

Que significado daria a esta imagem? / Can you give any

meaning to this image? *

) Méo sei/ | don't know

() Outra:

Que aspectos negativos/positivos retiras desta imagem? /
'Which negative/positive aspects do you take from this image?
*

() Méo sai/ | don't know

) Outra:

0 que Ihe recorda este simbolo? (empresa/organizacio) /
What does this symbel reminds you? (company/institution) *

() Niosai/ | dont know

) Outra:

Como descreve esta imagem? / How do you describe this
image? *

() Nao sai/ | domt know

"‘) Ourtra:

Que significado daria a esta imagem? / Can you give any
meaning to this image? *

() Nio sai/ | don't know

';) Outra:

Que aspectos negativos/positivos retiras desta imagem? /
Which negative/positive aspects do you take from this image?
a*

() Niosai/ | don't know

) Outra:



“The modern human mind has become incredibly adept
at interpreting symbols. We are surrounded by this kind
of visual shorthand: icons and isotype people on road
sign, dashboards, computer screens and supermarket
packaging, in magazines, maps and manuals. We are
able to dissect symbols for meaning with laser precision.
Shapes and images carry unequivocal associations that
form the common currency of logo design.” (Evamy
2007, p.145)

A mente humana moderna tornou-se incrivelmente conhecedor

tipo de taquigrafia visual: ico

em interpretar simbolos. Estamos rodeados por todo o
as isotipo em sinalizagao rodoviaria, painéis, ecras de computador e embalagens
de supermercados, em r S, Mar manuais. Nés son de dis simbolos para o significado com

) o do laser. Formas e imagens possuem associagdes inequivocas que formam a moeda comum do design do
Stipo.”(tradugao livre)










