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Resumo

Palavras Chave:
Design, Branding, Identidade Corporativa, Marca Grafica, Municipio,
Abrantes

Uma marca permite conhecer “um pouco melhor a histéria de lugares
que hoje sdo nossos, mas que ja foram de muitos outros que nos antecederam e
também dos que contribuiram para que nés hoje ainda os possamos usufruir.”
(Teresa Aparicio, A. 2013) A presente proposta teve por intencdo realizar es-
tudos académicos na area da identidade corporativa e realizar um projeto de
identidade visual para o municipio de Abrantes.

As cidades cada vez mais recorrem ao design de comunicagao para
construgao de uma identidade gréafica que lhes dé reconhecimento, notorieda-
de e diferenciacdo. Esta necessidade torna-se ainda mais premente num mun-
do cada vez mais global e fluido em que as viagens e as trocas comerciais po-
tenciam contatos. A captacdo de investimento e turismo para as regides requer
estratégias de comunicacdo baseadas em marcas e submarcas que as repre-
sentem enquadradas, em contextos especificos das regides, nos ambitos eco-
némico, cultural e social. Estas transformacdes solicitam novos instrumentos
de analise e novas abordagens, emergindo o branding de cidades ou regides,
como estratégia de construcdo de uma identidade geografica consubstanciada
em marcas e log6tipos.

A abordagem projetual definida teve como pressupostos a preserva-
¢do de alguns dos elementos constituintes da heraldica existente, de modo, a
estabelecer uma identidade grafica transversal a todas as freguesias, evitando
ruturas com a linguagem e identificagdo da comunicacéo ja estabelecida com a
comunidade local. A nova identidade grafica pretende unificar a caracterizagao
grafica do concelho e preservar elementos de identidade que permanecem nas
regides e nos seus simbolos.



Abstract

Keywords:
Design, Branding, Corporate Identity, Graphic Brand, Municipality,
Abrantes

A brand reveals us a bit more history of the places which are ours
today, along with many of those bygone us and of those who contributed to
them so that we might still benefit from them. (Teresa Aparicio, A. 2013).
This study aims at conducting academic studies in the corporative identity
and to gain a visual identity for the county of Abrantes.

It has been noted that more and more cities depend on the de-
sign of communication in the construction of a graphical identity, which
provides them with notoriousness and differentiation. This need turns out
to be prominent in a world which is increasingly becoming global and fluid
due to travel and commercial exchange which enhance contact. Attracting
investment and tourism to the regions, require communication strategies
to deal with the brands and sub brands that represent them in specific eco-
nomic, cultural and social domains. These transformations require new in-
struments of analysis and new approaches leading to the branding of cities
and regions with a strategy of creating a new geographical identity based
on brands and logotypes.

The project approach of this study aims to take into consideration
the presuppositions of preservation of some of the existing heraldic ele-
ments in order to set a graphical transversal identity of all the civil parishes,
avoiding a rupture between linguistic and identification of communications
established with the local community. A new graphical identity intends to
unify the diverse characterisation of the county and to preserve the ele-
ments of identity that prevail in regions as well as their symbols.
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Introducao

1.1 - Problemas e Objetivos
1.2 - Metodologias de Investigacao

Fig 1 - Centro Hist6rico de Abrantes Vista Principal (Retirada do site do concelho)
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1.1 - Problema/Objetivos

“The relationship between countries and companies is changing. In some
ways they are becoming more like each other. But in other respects they are
beginning to exchange roles” (Ollins, W. 1999, pdg 1)

0 desenvolvimento progressivo de paises, cidades e regides e a agres-
siva competitividade crescente por parte destes para captagdo de investimen-
to e turismo deu origem a um crescente recurso a estratégias de marketing
por parte dos seus responsaveis. Conceitos em termos histéricos vinculados
apenas a empresas e instituicdes alargam-se a cidades e regides dando ori-
gem a novas designacdes e terminologias, surgindo assim, véarios termos, como
“identidade de uma cidade”, o “espirito do lugar” ou o “conceito da regido.” Os
paises promovem através da construcdo de identidade corporativas, a sua his-
téria e valores, tarefa que se torna mais facilitada para regides ou cidades com
menos recursos para aceder aos tradicionais meios de comunicacdo de massas
mais dispendiosos. O acesso a meios de comunicacdo global de baixo custo e
de longo alcance, como as redes sociais e a internet, permite que cidades ou
regides com menos meios acedam a nichos de investimento ou de turismo de
forma mais personalizada e individualizada. A construcdo de uma identidade
grafica que reflete a identidade do lugar e a definicdo de estratégias de atuacédo
local articuladas com os diversos agentes econémicos, sociais e culturais per-
mitem valorizar a regido e melhorar a comunicacdo institucional.

0O icénico logodtipo “I Love New York” desenvolvido em 1977, por Mil-
ton Glaser (Fig 2), revolucionou de tal modo a imagem da cidade de Nova York,
que foi amplamente replicado e utilizado em contextos distintos. A longevidade
deste log6tipo permanece na nossa memaéria como o simbolo da cidade ainda
que, tenha sido substituido recentemente! (Fig 3) (2007). De igual modo, o
log6tipo desenvolvido por Josep M. Trias para os Jogos Olimpicos de Barcelona,
em 1992, representava de modo simultdneo os jogos e a irreveréncia mediter-
ranica, patente nas cores e no dinamismo das formas, herdeiras de um passado
artistico povoado por grandes autores. Esta irreverente combinagao de arte e
design numa sintese grafica aplicada a um logétipo institucional, tornou a iden-
tidade grafica mais visivel para o plblico em geral.

A identidade das autarquias foi durante muitos anos representada
pelos brasdes e pela heraldica romanesca, herdeira de tempos medievais e or-
gulhos locais, patente nos simbolos histéricos, mas com o passar dos tempos,
os locais adotaram novas formas de representacao e identificacdo, nomeada-
mente por via de marcas graficas e/ou identidades corporativas em tudo se-
melhantes as identidades visuais empresariais. No que concerne as represen-
tacdes graficas dos municipios portugueses, verificam-se situagdes diversas,
salientando que a abordagem ndo é homogénea e em alguns casos confusa.

thttp://archive.wolffolins.com/work/new-york-city?ghost=1
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Verificam-se situagdes em que a representacdo do municipio ocorre por via
da utilizacdo do brasao, outros por via de marcas graficas em tudo idénticas
as marcas empresariais, outros ainda, alternam entre a utilizacdo do brasao
e a marca ou marcas graficas, gerando uma duplicacdo dos modos de comu-
nicacdo, retirando eficacia e aumentando os custos de producdo. A utilizacdo
de um brasédo pressupde uma comunicacdo baseada na histéria e no passado
histérico, a construcdo de uma identidade gréfica contempordnea pressupde
uma comunicagao baseada em valores que foram identificados e trabalhados.

A presente proposta tem por intencéo realizar estudos académicos na
area da identidade corporativa e realizar um projeto de identidade visual para
0 Municipio de Abrantes. Este municipio foi escolhido pela ligagao fisica e afe-
tiva a regido e pelo desejo de poder atuar neste local num futuro préximo como
designer, municipe e cidada. O concelho de Abrantes pertence ao distrito de
Santarém e situa-se no centro geografico do territério de Portugal Continental.
A sua localizacdo geoestratégica privilegiada faz dele, o local mais central do
pais. “O concelho de Abrantes encontra-se estrategicamente localizado entre
o norte e o sul, o litoral e o interior e a fronteira luso-espanhola. Esta localiza-
cdo estratégica é potenciada pela existéncia de infraestruturas rodoferroviarias
que permitem assegurar boas condicées de conectividade e interacdo com a
Area Metropolitana de Lisboa, o Vale do Tejo, o Alto Alentejo, a Beira Interior e
o territério espanhol. E um concelho integrado na rota das grandes acessibili-
dades nacionais e internacionais.”?

0 Municipio de Abrantes antes da reorganizacdo administrativa do
territério, decretada pela Assembleia da RepUlblica em 2013, era constituido
por 19 freguesias que ap6s este novo enquadramento legal deu origem a 13
freguesias e unides de freguesia, nomeadamente, Bemposta; Carvalhal; Fontes;
Martinchel; Mouriscas; Pego; Rio de Moinhos; Tramagal; Unido de Freguesias de
S.Vicente, S.Jodo e Alferrarede; Unido de Freguesias de Aldeia do Mato e Souto;
Unido de Freguesias de Alvega e Concavada; Unido de Freguesias de S.Facundo
e Vale das Més; Unido de Freguesias de S.Miguel do Rio Torto e Rossio ao Sul do
Tejo. O logdtipo atual do concelho (Fig 5) é constituido por um elemento grafi-
co que representa literalmente as 19 freguesias que compunham o municipio
antes da agregacdo legislativa. Decorrente destas mudangas administrativas,
a identidade grafica do concelho apesar de recente encontra-se desatualizada,
pois ndo reflete nem representa graficamente a nova divisao territorial. As fre-
guesias do concelho estudado sdo representadas através do respetivo brasao,

2http://cm-abrantes.pt/index.php/pt/component/content/article/112-municipio/territorio/262-localizacao
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nao havendo um simbolo gréfico que as represente de modo individual. O mu-
nicipio de Abrantes preserva de forma inalterada a heraldica de todas as suas
freguesias a par de uma representacdo grafica que engloba a totalidade das fre-
guesias do concelho, tornando Abrantes um caso paradigmatico da alternancia
existente no que concerne a representacdo grafica dos concelhos portugueses.
A utilizagdo do brasdo restringe-se a situagdes protocolares, nomeadamente
nos casos em que é necessario a identificagao simultanea com outro municipio
sem imagem gréfica. Para a definicdo da nova identidade grafica aliou-se os
valores identitérios presentes nos brasdes com os valores que emergiram e que
transformaram o concelho nos Gltimos anos, nunca esquecendo o seu passado
(Fig 6) aliando-o0 ao presente (Fig 7) de forma a construir um novo futuro.

0 estudo em causa ira focar-se na construcdo da marca Abrantes, ten-
do como elemento comum o conceito de city branding. Este conceito revela-se
um desafio na medida em que uma regido, um local, uma comunidade ou um
destino apresentam, na maioria dos casos, uma complexidade de caracteristi-
cas e propostas de valor que dificulta a defini¢do do seu posicionamento, iden-
tidade, missdo e visdo e consequentemente de todas as formas de materializa-
cdo da estratégia, seja uma identidade visual ou a sua comunicagao.

13
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1.2 - Metodologias de Investigacao

O presente estudo estruturou-se em investigacdo primaria, investiga-
cdo secundéria e desenvolvimento projetual. Antes de iniciar o estudo da nova
identidade grafica corporativa para o concelho de Abrantes investigou-se a he-
raldica existente, identificando e reconhecendo a matriz histérica, econémica,
cultural e/ou social que definiram cada uma das freguesias. Nesta investigacao
abordaram-se os fundamentos do surgimento da identidade corporativa e a
motivacdo do seu aparecimento, relacionando-o com a identidade corporati-
va das cidades. Avaliou-se a incorporagdo de metodologias de design e a sua
relevancia para a construcédo de identidades gréaficas para as cidades. Interpre-
tou-se a razdo pela qual, alguns municipios portugueses, sdo representados
simultaneamente através de um brasdo e de uma marca grafica, sendo também
estudada, através de casos de estudo, a forma como, as cidades sao represen-
tadas. Paralelamente, elaborou-se trabalho de campo (levantamento grafico)
para identificar o patriménio material e imaterial que confere identidade e re-
conhecimento ao municipio escolhido. Toda a investigacdo foi fundamentada
através de varias fontes bibliograficas que permitiram enquadrar as areas de
estudo e teve como suporte teérico autores como Per Molerup, Adrien Frutiger,
Irene Van Nes e Daniel Raposo. Em relagdo, ao concelho de Abrantes o suporte
teérico foi consolidado através da consulta de livros de vérios historiadores do
concelho, tais como, Eduardo Campos e Joaquim Candeias da Silva. Outras in-
formagdes foram obtidas no arquivo histérico da biblioteca Anténio Botto, no
Arguivo Municipal Eduardo Campos (AMEC) e no site do municipio de Abran-
tes. Ainternet foi utilizada como recurso auxiliar de pesquisa.

A nivel projetual desenvolveu-se um projeto integrado de identida-
de grafica para o municipio de Abrantes em articulagdo com as atuais treze
freguesias. A identidade grafica desenvolvida recuperou de forma parcial a
heraldica existente no municipio e construiu-se uma solucdo que aportasse
coeréncia grafica a comunicagéo institucional de forma individual e coletiva.
Para a nova identidade grafica reforcou-se na sua concepgdo formal a marca
indelével do brasédo e preservaram-se os elementos preponderantes que carac-
terizavam os valores associados a cada uma das freguesias, para que o legado
do passado nunca fosse esquecido. A preservagdo destes elementos identita-
rios permite estabelecer e reiterar os valores que emergiram e que transforma-
ram o concelho nos Gltimos anos. A preservacao destes elementos identitarios
permite estabelecer lacos com a comunidade local e projetar os valores de
identidade das regides para o exterior. Segundo Paul Rand “A logo, after all,
is an instrument of pride and should be shown at its best. If in the business of
communications, “image is the king,” the essence of this image, the logo is the
jewel in its crown.” (Rand, P. 1993, pag. 56).
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A vertente pratica do projeto incidiu na elaboracdo de uma identidade gréfica
visual para a cidade de Abrantes e freguesias do concelho. A abordagem esco-
lhida para a nova identidade grafica fundamenta-se na heréldica do concelho,
sendo que no contexto atual as freguesias sdo representadas pelo respetivo
brasdo e a cidade de Abrantes pelo brasdo e por uma identidade gréfica que
representa de forma desajustada a atual organizagdo administrativa. Antece-
dendo o desenvolvimento projetual identificaram-se os elementos constituin-
tes dos brasdes associados ao concelho e analisou-se a a sua morfologia bem
como a relevancia da sua presenca na heréldica. Este levantamento permitiu
identificar tipologias e sistematizar o estudo por via de quadros e esquemas
gréficos que foram determinantes na definicdo de linhas de acdo e no desen-
volvimento posterior da identidade gréfica.

abrantes , ]

w101

Fig 8 - Mapa de trabalho desenvolvido no workshop orientado por Pedro Almeida

15



Uma Cidade com Identidade
Desenvolvimento de uma nova imagem
para o municipio de Abrantes

Enquadramento Teorico

2.1- A Heraldica

2.2 - Aldentidade

2.3 - A ldentidade de uma cidade
2.4 - Os Municipios de Portugal

Fig 9 - Centro Historico de Abrantes Vista Geral (Retirada do site do concelho)
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Fig 10 - Brasdo, Bandeira e
Selo de Rio de Moinhos, uma
das Freguesias do Concelho
de Abrantes

2.1.2 - A heraldica de dominio em Portugal

“O Brasdo municipal é, enfim, a figuragdo da identidade de cada municipio
representado nas suas pecas e ornamentos, sendo evidente a sua importdncia,
ja que lhe confere o prestigio e interesse histérico, sendo um simbolo universal
em torno do qual todos os cidaddos se reveem” (Nogueira, S. 2012)

Os simbolos heraldicos das autarquias sao constituidos por trés ele-
mentos: o brasao, a bandeira e o selo (Fig 10), sendo o brasao o elemento mais
importante da representacdo simbhélica do municipio. Através dele a localidade
transmite a sua histéria, costumes e tradi¢ées. Os brasdes devem correspon-
der as normas estabelecidas pela Comissdo da Heréldical da Associacdo dos
Arqueblogos Portugueses2, mas existem alguns que nao estdo de acordo com a
determinacdo normativa, nomeadamente os brasdes de Caldas da Rainha, Ovar
e S3o Jodo da Madeira.

Na sua estrutura formal, o brasdo é coroado por torres de prata com
um nGmero determinado que varia consoante a caracterizacdo do local: cinco
para cidade, quatro para vila e trés para freguesia ou aldeia e por um escudo de
cor que pode variar de amarelo (ouro), a branco (prata), a azul (azur), a verde
(sinople), a preto (sable), a pirpura ou a vermelho (goles).

No interior do escudo estdo representados elementos graficos que
variam de cidade para cidade cujos elementos se associam a sua histéria, ar-
quitetura, geografia ou atividades econémicas. Segundo Sénia Nogueira (No-
gueira, S. 2012) as figuras presentes nos escudos “dividem-se em trés grandes
classes: naturais (humanas, animais ou vegetais), artificiais (provenientes das
artes liberais ou mecanicas como por exemplo agricultura, caca, entre outras)
ou quiméricas (motivadas pela criacdo do imaginario nomeadamente mons-
tros, centauros, sereias entre outros).”

Na base, cada brasao é rematado por um listel3 a branco com a desig-
nacdo do local a negro.

1A heréldica divide-se em seis grupos: Real, Militar, Familiar, Eclesiastica, Corporativista e de Dominio. A
heraldica de dominio sendo a mais importante para o estudo refere-se aos brasdes que simbolizam os paises,
as cidades, vilas e freguesias.

2Artigo 23.0 - Criagdo do gabinete de heraldica autérquica

Artigo 1 - No dmbito do Ministério do Planeamento e da Administragao do Territério é criado um Gabinete
de Heraldica Autérquica, com fungdes de consulta e registo na area da heréldica autérquica e das pessoas
colectivas de utilidade ptblica administrativa.

3Fita onde é escrita uma divisa.
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2.1.3 - A heraldica do concelho de Abrantes

Para uma melhor compreensao da heraldica do concelho de Abrantes
construiu-se um mapa visual, de forma a identificar as cores e as representa-
¢Oes presentes nos brasdes das freguesias que constituem o concelho (Fig 11).

Fig 11 - Brasao e respetivos elementos que o constituem presentes num
muro e num portdo da cidade

18



Mapa visual com os elementos presentes na heraldica do concelho

w0 N ¥
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Abrantes

1. 5 torres de prata
2. escudo azul

3. 4 corvos

4. 1 estrela de prata
5. 4 flor de lis

Bemposta

1. 3 torres de prata

2. escudo de ouro

3. 2 ramos de 4 espigas
4. 1 sobreiro

5. campanha diminuta

Carvalhal

1. 3 torres de prata

2. escudo de prata

3.2 machados

4. 2 pés de carvalho

5. trés burelas ondeadas
de prata

Fontes

1. 3 torres de prata
2. escudo de ouro
3.1 pinheiro

4. 2 raios elétricos
5.2 peixes

6. campanha ondada

Martinchel

1. 3 torres de prata

2. escudo de ouro
3.1roda de azenha

4. 2 ramos de oliveira
5.1 barco

6. campanha diminuta

Mouriscas

1. 3 torres de prata

2. escudo de ouro

3.2 ramos de oliveira
4. 2 telhas

5.1 capacho

6. campanha diminuta

Pego

1. 3 torres de prata

2. escudo azul
3.1casa

4. 1ramo de oliveira
5. campanha diminuta

00

Rio de Moinhos

1. 3 torres de prata

2. escudo azul

3.1 barco

4.2 més de moinho
5. campanha diminuta
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Tramagal

1. 4 torres de prata

2. escudo azul e amarelo
3. Oliveira

4.1 coluna

5. Tramaga

6. Rio Tejo e maquinaria

S.Vicente

1. 3 torres de prata
2. escudo de prata
3. 10 labarelas
4.2 corvos

S.Jodo

1. 3 torres de prata
2. escudo azul

3. 1estrela de ouro
4. 4 flor de lis

Alferrarede

1. 3 torres de prata

2. escudo verde

3. 1roda dentada de ouro
4.2 corvos

5. 2 flor de lis

Aldeia do Mato

1. 3 torres de prata
2. escudo de ouro

3. 1 cacho de uvas
4. 2 pinheiros

5. campanha ondada

Souto

1. 3 torres de prata
2. escudo de ouro

3. 3 castanheiros

4. campanha ondada

Alvega

1. 3 torres de prata
2. escudo de ouro
3.1 barco

4. 2 colunas déricas
5. campanha ondada

Concavada

1. 3 torres de prata

2. escudo de ouro

3. 1vieira

4. 2 ramos de oliveira
5. campanha diminuta
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Sao Facundo e Vale
das Més

1. 3 torres de prata
2. escudo azul

3. palma e agomia
4.3 mos de moinho

S. Miguel do Rio Torto

1. 3 torres de prata

2. escudo de prata

3. 1 espada sustentando
uma balanga

4. asna diminuta

Rossio ao Sul do Tejo

1. 3 torres de prata

2. escudo a negro

3.1 barco

4.2 patos bravos de prata
5. campanha diminuta
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2.1.4 - Representacdes comuns do mesmo elemento

A analise dos elementos presentes na heraldica das diversas fregue-
sias que constituem o concelho de Abrantes, permitiu constatar que alguns
simbolos sdo recorrentes, mudando a cor ou 0 modo de registo. Muitos dos ele-
mentos presentes e identificados representavam o mesmo elemento de forma
distinta (ex. 4gua) mas com cromatismos diferenciados.

A representacdo da agua encontra-se presente em catorze das deza-
nove freguesias que constituiam o concelho antes da reorganizagcdo adminis-
trativa, sendo este elemento representado de sete formas distintas. Pensamos
que a variacdo da representacdo grafica deste elemento esté relacionada com o
posicionamento de cada freguesia em relacdo ao rio Tejo. No caso da represen-
tacdo grafica de S. Miguel de Rio Torto relaciona-se pelo facto desta freguesia
se encontrar na margem esquerda do rio Torto, a cerca de quilémetro e meio
do rio Tejo. As representagdes de plantas e barcos associam-se as atividades
agricolas e econémicas existentes no local, por exemplo o barco no brasédo da
freguesia do Rossio ao Sul do Tejo representa a atividade de construcéo e re-
paracdo de barcos a vela que existia na freguesia. Relativamente aos restantes
elementos é possivel identificar ou especular a sua origem de acordo com a
histdria, atividade econémica dominante e/ou geografia de cada freguesia.

No esquema é possivel identificar todos os elementos comuns e res-
petivo significado.

Fig 12 - 0 barco encontra-se presente nos trés brasées destas trés
freguesias, sendo a Gnica diferenca a cor.
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Torres de Prata

Abrantes
5 torres de prata - se o concelho ficar sediado numa cidade.

Freguesia do Tramagal
4 torres de prata - se o concelho ficar sediado numa vila.

Restantes Freguesias
3 torres de prata - se for uma freguesia com sede numa aldeia ou caso seja uma
freguesia urbana.
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Variacdes da cor nos brasoes

Abrantes e as freguesias do Pego, Rio de Moinhos, S.Jodo e Sdo Facundo e Vale das Més

1. 0 azul simboliza justica e representa lealdade, louvor, clareza, pureza e bondade. No contexto de
construgdo desta identidade visual, o azul representa os cursos de dgua que atravessam o concelho e
lhe atribuem identidade.

Freguesia do Tramagal
2. Azul e Amarelo - a cor azul nesta identidade referencia o Rio Tejo e 0 amarelo as cores da tramaga.

Freguesia de Alferrarede
3. Verde - a cor verde nesta identidade referencia-se com as virtudes da forca, honra, jibilo, amor,
cortesia e juventude.

Freguesia do Rossio ao Sul do Tejo
3. Preto - a cor da prudéncia esta associada a firmeza, constéancia, paciéncia, simplicidade, dor e tris-
teza

Freguesias da Bemposta, Fontes, Martinchel, Mouriscas, Aldeia do Mato, Souto, Alvega e Concavada
5. Amarelo - a cor amarela utilizada nos brasdes simboliza o ouro e referencia-se com fé, forca e cons-
tancia.

Freguesias do Carvalhal, S.Vicente e S.Miguel do Rio Torto
6. Branco - a cor branca utilizada nos brasdes simholiza a prata e representa a esperanca, a pureza, a
humildade, a vitéria e a felicidade.

Nota: O Tramagal é a Gnica freguesia que a descrigdo da cor esté relacionada com a sua histéria
enquanto vila. Nas restantes freguesias a escolha cromatica decorre da ulterior utilizagdo na he-
raldica do concelho.
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Fig 13
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2.1.5 - Municipio de Abrantes

Os elementos que constituem o brasdo da cidade de Abrantes foram-
-se alterando em funcéo de sucessivos redesenhos, decorrentes de normas re-
lacionadas com a heraldica e com a pertinéncia da preservacao de alguns dos
seus elementos. O brasdo antigo (Fig 13) encimado pela figura de um pelicano,
era constituido por quatro flores de lis de origem francesa associadas ao do-
minio cristdo, quatro corvos que foram acrescentados ao brasdo por “possuir
a villa um dente de S. Vicente™, e uma estrela que varios autores associam
diferentes interpretacgdes: “dizem uns autores ser de memoéria do dominio mau-
ritiano, outros, de ter sido o primeiro templo christdo da villa consagrado a
Nossa Senhora da Conceicdo.”?

No brasdo atual (Fig 14), o pelicano deu lugar as cinco torres de prata
que representam a sua condicdo de cidade, apresenta quatro corvos dispostos
em diagonal em relacéo a estrela e quatro flores-de-lis dispostas em cruz. No
centro tem uma estrela constituida por oito raios de prata em lugar dos seis
presentes no brasdo precedente e na parte inferior tem um listel branco com o
nome da cidade a negro.

VAN
VAN

1Retirado do Arquivo Histérico - Narrativa da Fundagao das Cidades e Villas do Reino: Seus Brazdes D “Armas:
ETC - 13 série Setembro 1889 NUM-0 1
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2.1.6 - S.Miguel do Rio Torto e Rossio ao Sul do Tejo

0 braséo de S. Miguel do Rio Torto (Fig 15) é constituido por trés tor-
res que representam a sua condicdo de freguesia. O escudo é de prata e contém
uma espada “alcada de [dmina flamejante” que sustenta uma balanca de dois
pratos “tudo de verde”. Contém uma “asna diminuta ondada de azul e prata de
trés pecas” que representa a sua localizacdo na margem esquerda do Rio Torto:
“Este caracteristico topénimo foi atribuido em homenagem ao orago! paroquial
e como referéncia a localizacdo geografica da freguesia, na margem esquerda
do Rio Torto, a cerca de quilémetro e meio da sua confluéncia com o Rio Tejo”,
na base tem um listel branco com o nome da freguesia a negro.

O brasao de Rossio ao Sul do Tejo (Fig 16) é constituido por trés tor-
res de prata que representam a sua condicdo de freguesia. O escudo é negro
e contém um “barco e burelas ondeadas”, sendo o barco de ouro realcado de
vermelho e vestido de prata e a “campanha diminuta ondada de prata azul de
trés tiras” a representacdo do porto fluvial e os estaleiros para a construcgdo e
reparacdo de barcos a vela, uma atividade que tinha um “intenso movimento
portuario e comercial, facilitado pela sua localizagdo na margem do rio Tejo”. O
brasdo apresenta dois patos de prata a voar realcados a azul que representam
os habitantes desta freguesia conhecidos pelos “Patos Bravos”. Este termo “é
bastante conhecido na freguesia ndo s6 por serem designados assim os seus
habitantes, mas tambhém, porque esta expressao deu e continua a dar nome
as mais diversas associa¢Ges ou programas culturais: “(...) caso do Clube Des-
portivo “Os Patos”, a revista “Os Patos Bravos” ou a peca “Na Terra dos Patos
Bravos”, estreada em 1942.

ML AN

lorago-Santo a que é dedicado um templo ou capela: - definigdo retirada do Dicionario Priberam da lingua
portuguesa

“.. a freguesia de S-Miguel do Rio Torto- que tem por orago S-Miguel”
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2.2.1 - Aidentidade corporativa

“In short, a corporate identity is the visual statement of a company’s role
and function and is used to convey a sense of purpose and a set of values. Any
company that has a name has to state that name in visual form at some stage.
This is more or less unavoiable. The form this statement takes requires deci-
sion-making, a decision which is already part of the bigger process called cor-
porate identity.” (Rivers, C.)

Desde sempre o ser humano sentiu a necessidade de expressar a au-
toria ou personalidade de algo que realizou através de marcas ou sinais que o
identificavam ou o representavam. Segundo Mollerup, “Branding — marking li-
vestock with burning irons — has been practised for at least 5000 years. Castle,
goats, horses, sheep and swine have traditionally been marked this way.” Este
pensamento reforca o facto da identificacdo grafica por via de marcas e simbo-
los ter estado sempre presente, embora esta terminologia ainda nao lhe tivesse
sido atribuida. Em termos histéricos a marca, desempenhou uma funcéo infor-
mativa, para identificar propriedade e artefactos, recorrendo a monogramas
e marcas (ferros, estruturas reticulares e incisdes). Para além de identificar
e informar, a marca desempenhou também a funcdo de diferenciar, através
da heréldica e dos brasoes, familias e linhagens. Na época medieval, a marca
acompanhou a evolugdo do contexto histérico desempenhando a funcéo de
identificar e garantir a origem de producédo, a autenticidade e a qualidade, do
artesanato, dos oficios, da manufatura, dos ourives por referenciacdo geogra-
fica e ramo familiar, assim como a marca dos impressores que inseriam o seu
carimbo nas publicacdes. Com a produgdo massificada da revolucdo industrial
surgem os direitos de producdo (patente) para protecao e diferenciacdo. O en-
tendimento da marca como um sistema organico, personalizado e adaptado as
necessidades de comunicagdo, persuasdo e comercializagdo através das novas
tecnologias, adaptando-se enquanto marca emocional na era da informacéo
digital, enquadra a atual concepcdo. (Raposo, 2008).

Segundo Charlotte Rivers! “a nocédo de identidade corporativa emer-
giu no final do século XIX, quando surgiram nos Estados Unidos grandes em-
presas como a Campbell Soup, Quaker Oats ou a H)” que se destacaram pela
estruturacdo transversal da comunicacdo empresarial. A nocdo de identida-
de corporativa estabelece-se, em 1907, com a intervencdo holistica de Peter
Behrens, na AEG, por (Fig 17). Como colaborador da empresa desenvolveu um
conjunto integrado de objetos, articulando a arquitetura, o design de produto
e o design de comunicacdo. Esta abordagem integrada da cultura empresarial
teve repercussdes, em particular no modo como a maioria das grandes empre-
sas estruturava a articulacdo dos espagos, dos produtos e da comunicacdo. A
disseminacao desta cultura empresarial ndo é isenta de sentido se tivermos

1 “History has it that the idea of a corporate identity began towards the end of the nineteenth century when
Us companies such as Campbell Soup- Quaker Oats and HJ-”
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em conta que teve como colaboradores Walter Gropius, Mies van der Rohe e
Le Corbusier, discipulos de uma pratica projetual integrada que a amplificaram
e divulgaram. Esta abordagem foi seguida por outras entidades com particular
evidéncia no periodo posterior a Segunda Guerra Mundial em que as grandes
empresas europeias e americanas ganharam dimens&o global. Alguns dos ca-
sos mais emblematicos, estudados e referenciados com a teméatica da identida-
de corporativa sdo a IBM com a identidade desenvolvida por Paul Rand e Eliot
Noyes, em 1950 (Fig 18) e a CBS, cuja identidade visual foi desenvolvida por
William Golden, em 1970 (Fig 19).

Fig 18 Fig 19
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Nac¢des Unidas sobre as mudancas climéaticas, Copenhaga
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2.2.2 - As identidades dinamicas

“Uma marca tornou-se numa plataforma que junta as pessoas, uma experién-
cia que cria uma ligacdo emocional. As marcas adaptam-se constantemente
as mudancas para sobreviverem. A internet, as redes sociais e as revolucées
técnicas proporcionaram ds marcas a oportunidade de se tornarem organis-
mos vivos.” 1 (Van Nes, I. 2012, traducdo livre)

A evolucao tecnoldgica e a democratizacdo dos recursos, em parti-
cular os que estdo referenciados com a comunicacao global proporcionam um
amplo acesso a informacdo e a divulgacdo comercial. “As empresas exploram
0 acesso que as redes sociais proporcionam e adaptam-se a estes novos “ecos-
sistemas” comunicativos”. (Lemos. Jodo, citacdo livre) A disseminacdo global
da tecnologia digital e o surgimento da internet permite que as marcas dis-
ponham de novos recursos e ferramentas e através delas “a oportunidade de
criar identidades visuais mais vividas e variaveis” (Van Nes, I. 2012). Com a
transformacéo tecnolégica emergiram novos paradigmas referenciados com a
comunicacdo individual e empresarial fazendo com que as identidades corpo-
rativas monoliticas adquiram componentes mais fluidas e evoluam para novas
formas de comunicagdo mais rapidas e voldveis de forma a acompanharem as
mudangas ocorridas na sociedade.

Segundo Irene Van Nes, as identidades corporativas dindmicas po-
dem dividir-se em seis tipologias distintas, “Container, Wallpaper, DNA, For-
mula, Customised e Generative”. A designacao Container atribui-se quando na
criacdo da identidade se estipula um determinado espaco (caixa) para a colo-
cacdo dos elementos criados (Fig 20); a Wallpaper atribui-se quando a identi-
dade ganha dinamismo a partir da imagem em segundo plano e ndo através do
logotipo (Fig 12); a DNA atribui-se quando a identidade é criada a partir de um
conjunto de regras que conferem a imagem inimeras variantes (Fig 22); a For-
mula atribui-se quando se cria uma identidade que contém sempre uma regra
que é sempre respeitada, como por exemplo obedecer sempre a mesma grelha
ou a mesma cor (Fig 23); a Customised atribui-se, quando o cliente faz parte da
construgdo da identidade contribuindo assim na definicdo da imagem (Fig 24)
e a Generative atribui-se quando a identidade criada recorre a tecnologia ou a
dados sendo a imagem gerada a partir dos resultados obtidos. (Fig 25).

As marcas evoluem a medida que os recursos tecnolégicos se disse-
minam e vulgarizam tornando as identidades dindmicas cada vez mais pre-
sentes em empresas, agéncias (IDTV), escolas e universidades (Universidade
OCAD), cidades e regides (Nova York, Melbourne, Singapura e Amesterdao) e
outras entidades.

1“Now a brand has become a platform where like-minded people come together- and an experience that
creates emotional attachment- Brands need to constantly adapt to their fast-changing environment in order
to survive- Internet- social media and technical revolutions have given brands the opportunity to behave like
living organisms”
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Fig 26 - Logo “I love New
York”,Milton Glaser 1997
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THAN
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Fig 27 - Adaptagédo do Logo “I
love New York” apés o 11 de
Setembro, 2001
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2.3.1 - Origem e proposito

“National “branding” is one of the most contentious political concepts of
our time. From Spain to Australia, Scandinavia to Singapore, everyone is
talking about it. (...) In fact nations have always competed for power and
prestige, branding - although it was never called that - has been an integral
element in the competition.” (Ollins, W. 1999)

0 branding encarado como estratégia de comunicacdo restringia-se a
empresas e produtos, mas com o aprofundamento destas praticas no contexto
empresarial foi adotado por cidades e regides dando origem a novos conceitos
e designagdes como “City Promotion”, “Place Branding” ou “City Branding”, en-
tre outros. Estas designacoes referenciam estratégias adequadas para cidades
e regides que procuram estratégias de comunicagdo mais agressivas e acuti-
lantes para promover a venda de produtos e servigos e potenciar a captacdo de
investimento e turismo.

Do mesmo modo que as empresas desenvolvem estratégias de comu-
nicacao agressivas para que um produto ou servigo seja acolhido pelo mercado
e tenha sucesso comercial de modo a obter vantagens competitivas face aos
restantes competidores, também as cidades e regides procuram estratégias
que lhes deem vantagens competitivas face as restantes. Para isso, adotam
estratégias de competicdo em tudo semelhantes as das empresas no sentido
de que se a cidade tiver uma boa estratégia de comunicagao sera mais forte
em relacdo as restantes. As empresas desenvolvem estratégias de comunicagao
agressivas para que um produto ou servico tenha sucesso comercial, e desse
modo obter vantagens competitivas face as restantes. No que concerne as cida-
des e regides, as técnicas utilizadas sao idénticas as das empresas, no sentido
de que se a cidade ou regido construir uma boa estratégia de comunicacéo sera
mais forte em relacdo as restantes. Nesse sentido cada vez mais as cidades e re-
gides recorrem ao branding para se tornarem locais mais reconhecidas e popu-
lares de forma a promover a sua histéria, cultura e valores, aspetos essenciais
para construir uma marca de valor resistente. Existem fatores que fazem com
que uma cidade ndo necessite de investir em grandes estratégias de comunica-
¢do, alguns locais possuem um elevado grau de popularidade como é o caso de
Nova York. Nos Estados Unidos, Nova York é a cidade com mais populacéo e to-
dos os anos recebe milhares de turistas. No periodo anterior a 11 de Setembro
de 2001, a cidade era referenciada como um local seguro, mas apds o ataque
terrorista os valores associados a cidade alteraram-se e a mentalidade das pes-
soas mudou e ainda hoje se diz que Nova York depois do atentado nunca mais
foi a mesma. Por isso, numa tentativa de restabelecer os valores identitarios da
comunidade foi desenvolvida uma adaptacédo do logo “I love New York” (Fig 26)
adicionando-se a frase “More than Ever” (Fig 27) de forma a mostrar ao mundo
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que a cidade sobreviveu. O logétipo “I love New York” (Fig 26) encontra-se pre-
sente na meméria de todos, mesmo que, atualmente ndo seja utilizado como
elemento identitério da cidade. A atual imagem grafica da cidade desenvolvida
por Wolff Olins (Fig 28) representa as varias culturas e ideias que constroem
a cidade, mostrando “que na mente de cada nova-iorquino reside uma versao
diferente da cidade”.r Um ano depois desta nova identidade grafica visual ter
sido implementada, o nimero de visitantes aumentou 5%, e em 2010 a cidade
tornou-se o destino mais popular dos EUA em 20 anos, demonstrando a eficacia
das estratégias de branding.

Espanha é igualmente um caso de referéncia na implementacgdo de
estratégias de comunicagdo. Em 1983, Joan Mird desenvolveu o novo simbolo
para a cidade, utilizando elementos de facil reconhecimento que se encontra-
vam presentes nas suas obras. Segundo Ollins (1999) o “Joan Mir6 Sun Sym-
bol” (Fig 29) foi “um identificador para um programa de promocdo ligado a
mudanca nacional e & modernizacdo do pafs” (traducdo livre)2, a partir desta
mudanca outras cidades seguiram o exemplo, como é o caso de Barcelona e Bil-
bao. O pais ganhou ainda mais visibilidade através dos eventos que organizou:
os Jogos Olimpicos e a Exposicdo Internacional de Sevilha em 1992. Estes dois
locais sdo exemplos de como o branding contribui para um maior desenvolvi-
mento dos paises e das regides a escala mundial.

SN,

Fig 28 - Identidade de Nova Fig 29 - Adaptacao do Logo “I
York, Wolff Olins 2006 love New York” ap6s o 11 de
Setembro, 2001

1 http://archive.wolffolins.com/work/new-york-city?ghost=1

2“The Joan Miro sun symbol was an identifier for a massive promotional programme closely linked to national
change and modernization.”
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No entanto, Ollins salienta, que existem casos de sucesso e insucesso
na implementacado de estratégias de branding, referindo a Malésia como um
exemplo mal sucedido. Em 1999, a Malasia, ap6s um conjunto de maus resul-
tados econémicos, desenvolveu uma campanha publicitaria para comunicar a
recuperagdo econémica do pais, infelizmente esta estratégia ndo foi bem su-
cedida por ter sido posta em pratica na mesma altura que era divulgado um
escandalo politico no pais, trazendo descredibilidade e mé publicidade para
o pais, desharatando os esforcos realizados. Segundo Ollins (1999) “os paises
com um passado caético de forma a estabelecerem uma imagem positiva de-
vem basear-se nas oportunidades para o futuro e ndo na sua realidade atual”
(traducdo livre)3. Este caso demonstra de forma cabal que na implementacao
de uma estratégia de comunicagdo ou na construgao de uma marca é crucial ter
em consideracdo se o local tem todos os pontos a seu favor, para que quando
seja conhecido, o seja pelas melhores razdes.

3“Countries with a chaotic, wretched or turbulent past which are attempting to emerge with a new social,
political, industrial, comercial and cultural persona must eventually realise that in order to be noticed in the
world at large, and to be assisted in the process of change, rather than lumped together as a bunch of corrupt,
useless self-destructive basket-cases, they too will have to take active steps to create a positive identity.
Inevitably for these countries such identities must be based more around opportunities for the future than
today “s reality.”
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2.3.2 - Associacdo entre a cidade e o simbolo

Os simbolos heréldicos associados as cidades, vilas e aldeias sdo dis-
tintos e através deles os locais representam a sua personalidade e histéria.
Apesar da sua antiguidade, os simbolos heréldicos preservam uma credibili-
dade histérica, levando a que algumas das novas identidades graficas incluam
os simbolos e os valores representados nos brasdes. A permanéncia destas
ligacoes afetivas e identitarias das comunidades locais com os simbolos repre-
sentados nos brasdes, faz com que estes persistam ndo s6 nas identidades das
cidades, mas tambhém em logétipos de comunidades, universidades, clubes de
futebol e em muitas outras entidades.

Os log6tipos desenvolvidos para a Comunidade de Madrid (Fig 30) e
para o clube de futebol Juventus (Fig 31), sdo exemplos paradigmaticos desta
estratégia de comunicacdo grafica. O redesign da identidade grafica da Comu-
nidade de Madrid, realizado por Cruz Novillo e Pepe Cruz é uma transicdo entre
o0 brasdo tradicional e o brasdo contemporaneo, preservando os mesmos ele-
mentos, mas de forma simplificada, enquanto que no redesenho desenvolvido
para a Juventus, os simbolos zoomérficos do escudo foram retirados e foi ado-
tada uma linguagem mais s6bria e minimalista.

A necessidade de expressar valores mais contemporaneos e uma tra-
dicdo histérica menos dominante, permite que cidades como Melbourne op-
tassem por ter uma identidade mais fluida e progressista. O rebranding desen-
volvido pelo estidio Landor, em 2009, para a cidade de Melbourne é exemplo
dessa abordagem, no sentido de que houve a necessidade de alterar a identi-
dade grafica executada nos anos 90 (Fig 32) para uma identidade que expres-
sasse o pulsar atual da cidade, “uma cidade progressiva e multifacetada™ (Fig
33) como refere o estddio.

As identidades graficas das cidades tém caracteristicas distintas e
reorganizam os seus elementos de forma muito variada. No esquema seguinte
identificam-se as diferencas que existem na sua representacdo. Algumas, op-
tam por uma abordagem tradicional enquanto outras por uma abordagem mais
contemporanea. Em alguns casos as marcas sdo estruturadas a partir dos valo-
res do brasao e noutras nédo existe qualquer relacdo com estas insignias.

1https/landor-com/thinking/rebranding-the-city-of-melbourne
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Logétipos de cidades com abordagens diferenciadas

Dentro de cada categoria estdo divididas as cidades consoante a forma como
se apresentam.

Identidades graficas que contém os elementos presentes na heraldica

1 e 2 - Logdtipos que contém a forma do brasdo e que nao utilizam a forma da
insfgnia (cidade de Amesterdao)

Algumas cidades e comunidades sdo representadas através de um escudo con-
temporaneo (Koniz e Madrid), enquanto outras usam a forma do brasao e asso-
ciam-lhe novos elementos (Kavala). A cidade de Amesterdao ao contrario das
restantes contém os valores presentes no escudo, mas nao utiliza a sua forma.

Identidades graficas que ndo contém os elementos da heraldica

3 - Log6tipos em que os elementos tipograficos sao o elemento principal
Algumas cidades utilizam a tipografia como elemento principal da sua identi-
dade grafica a par de conjuntos de imagens (Nova York) ou de figuras geomé-

tricas (Praga).

4 - Log6tipos que utilizam um simbolo e elementos tipogréaficos de forma si-
multdnea

Algumas cidades na sua identidade grafica utilizam um simbolo articulado com

a tipografia. Nalgumas aplicagdes ndo recorrem a tipografia e utilizam sé o sim-
bolo (Melbourne) como forma de identificacao.
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Koniz- Suica Stadt Bern Comunidade de Madrid, Espanha
Design Atelier Bundi Design Atelier Bundi Design Cruz Novillo

KAVALA

THE BLUE CITY X City of

x Amsterdam

Kavala, Grécia Turku, Finlandia Amesterdao, Holanda
Design elmo + savvidis Design Autor ndo identificado Design Edenspiekermann
e Thonik

PRA[HA (1
PRA|GUE N()

PRA|GA
PRA|G VA
MORE THAN THIS
Nova York, Estados Unidos Praga, Repiblica Checa Genova,ltélia
Design Wolff Olins Design Studio Najbrt Design 7vicronema

D ’ 'r
CITY OF S SagRaulo
MELBOURNE @ @ viva
Q Y >
Melbourne, Australia Belfast, Irlanda do Norte Séo Paulo, Brasil
Landor Studio Design Lloyd Northover Design Romulo Castilho
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Logétipos de cidades com elementos presentes na heraldica

Este levantamento apresenta algumas identidades graficas de cidades
e vilas que contém nos seus logos, os valores e os elementos graficos presentes
nos brasoes. As diferentes identidades abordam estes valores de forma distin-
ta. Nos casos de “Tramelan”,“Narbonne” e “Saint-Didier-au-Mont-d’Or” todos os
valores e elementos graficos do respetivo escudo sao utilizados. Na comunida-
de “Valle Agredo” o tnico elemento gréfico utilizado é o da forma do escudo. A
cidade de “Amesterdao” utiliza os elementos do escudo mas néo utiliza a sua
forma e a “Vila de Lille” utiliza os elementos graficos representados no brasao

mas ndo lhe da destaque.

:illede4»
RAMELAN I | I | I

1 - Cidade de Tramelan. Suica 4 - Vila de Lille, Franca
Design - On Lab Design - Graphémes

AU CEUR DES POSSIBLES

Valle Agred @
@ atle Agrede Narbonne

2 - Valle Agredo - 11 Municipios 5 - Vila de Narbonne, Franca
em Veneto, Italia Design - l'agence de
Design - Tank Boys communication Defacto

X City of
x Amsterdam

3 - Cidade de Amesterdao, Holanda 6 - Vila Saint-Didier-au-Mont-
Design - Eden Spiekermann -d’Or, Franca
Design - Graphéine
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WRAMELAN

1-No log6tipo estdo presentes os elementos gra-
ficos e as formas principais do brasédo, do qual
extrafram a forma, a cor vermelha e os trés cora-
¢Oes caidos. Para formarem o T e o R da palavra
Tramelan utilizaram um coracdo caido rodado.

@ Valle Agredo

2 - No logétipo esté presente a forma do brasao
de modo a representar os 11 municipios. Dentro
da forma criada colocaram as iniciais da comu-
nidade V+A e noutra versdo uma segunda C+C.

X X X X X X Ci
X X X X X X Clty of
X 3; X X X ¥ Amsterdam

3 - No logbtipo estdo presentes as trés cruzes
§ § § § § de Saint Andrew (simbolo também presente na
X X X X X bandeira), valor presente no brasao da cidade.
B - /7 X
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ville de $

Ville de Lille ¥

4 - No lado esquerdo a azul esta o log6tipo anti-
go e no lado direito a vermelho o atual log6tipo.
No logo atual, a tipografia é o elemento principal
e a flor-de-lis, presente no brasdo é o elemento
secundario.

Narbonne

AU CEUR DES POSSIBLES

5 - No logétipo estao representados os valores
e 0s elementos principais do brasao: a forma do
escudo, a flor de lis a vermelho e por Gltimo a
chave de ouro.

6 - No logétipo, o elemento principal é a tipo-
grafia com o nome da regido, sendo nalgumas
ocasides usada em conjunto com o brasdo sim-
plificado. A nova versdo do brasdo contém a
forma do escudo, a linha vermelha e o chifre a
negativo.

41



Uma Cidade com Identidade
Desenvolvimento de uma nova imagem
para o municipio de Abrantes

of

29

Portlefgal

Fig 34
TURISMO DE )’{
PORTUGAL
YO
Fig 35

TURISMO DE

PORTUGAL GL(@ d | garve

Fig 36

42

TURISMO DO PORTO E NORTE DE PORTUGAL

portocnorte™

Turismo
Centro
Portugal

Um pais
dentro do Pais

Entidade Regional de Turismo
= = daRegido de Lisboa

alentejo

tempo para ser feliz

€O
alganve

Fig 37

MEDIO TEJO

COMUNIDADE
INTERMUNICIPAL

¥

comunidade intermunicipal
“Alto Alentejo

Fig 38



2.4.1 - As diferentes entidades que promovem os municipios

Os paises como forma de captar investimento e turistas recorrem a
marcas e submarcas para potenciarem o alcance da mensagem e atingirem os
seus objetivos. No contexto nacional, existem marcas que promovem 0s muni-
cipios de forma individual, a par de outras que agregam e representam grupos
de municipios e regides. A marca Turismo de Portugal (Fig 34) desenvolvida
por Wolff Ollins foi criada com o intuito de promover e reposicionar a imagem
do pafs. O simbolo criado para representar o turismo em Portugal foi desenha-
do pelo conceituado artista plastico José de Guimaraes, que foi posteriormente
aplicado a identidade grafica do Turismo de Portugalt (Fig 35).

Em 2013, o Governo de Portugal “estabelece cinco areas regionais de
turismo em Portugal Continental, que refletem as areas abrangidas pelas uni-
dades territoriais utilizadas para fins estatisticos NUTS II - Norte (Turismo do
Porto e Norte de Portugal), Centro (Turismo Centro de Portugal), Lishoa e Vale
do Tejo (Entidade Regional de Turismo da Regido de Lisboa), Alentejo (Turismo
do Alentejo) e Algarve (Regido de Turismo do Algarve)”2. Inicialmente estas
areas eram representadas pelo nome da regido escrito por extenso, juntamente
com o logdtipo do Turismo de Portugal (Fig 36). Gradualmente cada zona de-
senvolveu uma marca prépria, existindo atualmente uma maior diferenciacao
grafica entre as cinco areas regionais existentes em Portugal (Fig 37).

Para além destas organizacdes existem também varias Comunidades
Intermunicipais que abrangem conjuntos de municipios. Verificou-se que al-
gumas dessas comunidades contém também um logétipo que as representa
(Fig 38). Estas comunidades divulgam os municipios de Portugal de formas
distintas, promovendo a sua histéria, tradicdo, eventos e outras atividades de
cariz econdmico ou cultural.

1Integrado no Ministério da Economia: o Turismo de Portugal é a Autoridade Turistica Nacional responsavel
pela promogdo valorizagao e sustentabilidade da actividade turistica- agregando numa Gnica entidade todas
as competéncias institucionais relativas a dinamizagdo do turismo- desde a oferta a procura-

2http/www-turismodeportugal-pt/Portugués/turismodeportugal/destaque/Pages/NovaleidasRegioesdeTu-
rismo-aspx
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MEDIO TEJO

COMUNIDADE
INTERMUNICIPAL

Fig 39 - Os municipios que pertencem a Comunidade Intermunicipal Médio Tejo
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Fig 40 - Brasao, bandeira e
selo de Murca

CASTELO
BRANCO

Fig 41 - Brasdo e Logo da
cidade de Castelo Branco
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2.4.2 - A identidade municipal - Os brasdes e a marca grafica

“A cidade é um sistema complexo que se da a conhecer sob indmeras formas.
Os simbolos grdficos municipais, no sentido de concentrarem na expresséo
visual, conhecimentos da histéria, da geografia, do patriménio e das activi-
dades econémicas das cidades, constituem um destes veiculos de transmiss@o
deidentidade e, por essa razéo, sGo uma referéncia importante na formagdo da
imagem que fazemos dela.” (Fragoso, M. 2009, A leitura da cidade pelos seus
simbolos grdficos)

No passado, as autarquias eram representadas por um brasao, selo
e bandeira (Fig 40) que obedeciam a regras e normas estabelecidas (ponto
2.1.2). Através de cada braséo os locais tém representada a sua histéria con-
figurada através de figuras (naturais, artificiais, quiméricas ou outras) estabe-
lecendo-se por esta via, uniformidade e coeréncia na representagao grafica de
todas as cidades, vilas e aldeias.

As transformacdes sociais e o desenvolvimento tecnolégico, reconfi-
guram as estruturas de comunicacdo e promoc¢ao de empresas, produtos e re-
gides, determinando a constru¢do de marcas dindmicas. As marcas adaptam-se
e transformam-se de modo a ajustarem-se as transformagdes que ocorrem em
termos tecnoldgicos sociais ou culturais, no sentido de que a agressividade
e a velocidade de adaptagdo sdo determinantes para a sua sobrevivéncia. A
globalizagdo acentua a competitividade entre estruturas sociais e empresariais
e obriga as cidades a criar marcas a semelhanca do mundo empresarial. Fran-
cisco Providéncia (2003) refere acerca das marcas que “Nunca como hoje o
design foi tdo procurado (...) desenhando interfaces culturais e novos argumen-
tos de vida, insuflando de humanidade a tecnologia”!- Esta reflexdo também se
aplica as cidades, no sentido de que cada vez mais o design é procurado, por
municipios que necessitam de uma marca grafica que o represente e o dife-
rencie. As marcas adicionam as cidades novos valores, transferindo-lhes uma
nova realidade, de modo a que a cidade deixe de ser um local para se converter
num destino. Segundo Sénia Nogueira “(...) a partir do ano 2000, as autarquias
portuguesas langaram novas marcas, com o objetivo central de se diferencia-
rem face a outros concelhos do mesmo tipo, além de incrementarem a sua no-
toriedade, mediante valores de atualidade e inovagdo.”2 (Do Brasdo a Marca).
Apesar desta percecdo, os brasdes continuam presentes nos monumentos, nas
bandeiras, nas fachadas das camaras municipais, em documentos oficiais e em
muitos outros organismos e suportes.

Atualmente existem trés formas distintas de representacao dos muni-
cipios, o braséo, o logétipo ou marca grafica (Fig 41) ou a utilizacdo alternada
de brasdes e identidades gréaficas em funcao das situacdes. Alguns municipios,
como é o caso do municipio de Abrantes recorre a identidade grafica mais

1“Nunca como hoje o design foi tdo procurado. As mercadorias sdo hoje extensdes das marcas. As marcas sao
entidades imateriais que concentram o desejo; sao a alma da economia. O design opera neste nivel, desen-
hando interfaces culturais, desenhando novos argumentos de vida, insuflando de humanidade a tecnologia”.
Francisco Providéncia (2003)

2“Com maior enfoque a partir do ano 2000, as autarquias portuguesas lancaram novas marcas, com o ob-

jetivo central de se diferenciarem face a outros concelhos do mesmo tipo, além de incrementarem a sua
notoriedade, mediante valores de atualidade e inovagdo. Sonia Nogueira (2014)
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Fig 42 - Brasdo e Logo da
cidade de Lishoa
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Fig 43 - Logo principal e uma
variante derivada deste

contemporanea e utiliza o brasdo em situacdes protocolares, nomeadamente
quando o outro concelho ndo contém um logo que o represente.

Devido a quantidade de simbolos visuais presentes de Norte a Sul de
Portugal, a busca pela diferenciacao, entre os municipios, é cada vez maior. Na
analise das marcas do pafs foi notéria a diferenca que existe na sua execucao,
sendo as técnicas usadas para a sua construcdo distintas. Alguns locais optam
por uma abordagem tradicional enquanto outros optam por uma abordagem
mais contemporanea. Ao contrério do que ocorria no passado em que o dese-
nho do brasdo de uma cidade ou regido se mantinha inalteravel durante anos,
na atualidade existem diversos municipios que ja tiveram diferentes log6tipos,
que foram sendo alterados em funcdo das mudancas no poder politico das au-
tarquias ou por razdes de percecado grafica que induz a mudanca.

A identidade desenvolvida para a cidade de Lishoa por Margarida
Fragoso mostra a transicdo do brasao tradicional para uma marca grafica que
contém os valores desta insignia (Fig 42). Esta identidade grafica recorre aos
elementos do escudo para a nova imagem por estes representarem desde sem-
pre Lisboa e pela familiaridade destes simbolos junto da comunidade local.
Em 2014, a Cadmara do Porto apresentou a marca “Porto Ponto” desenvolvida
pelo White Studio, liderado por Eduardo Aires (Fig 43). O estGdio optou por
uma abordagem simples, dindmica e de facil leitura, de forma a ser facilmen-
te reconhecivel. Esta identidade revolucionou a imagem da cidade dando-lhe
uma maior visibilidade sendo referido no site que “(...) a marca é vista inter-
nacionalmente como um case study de sucesso em marcas de cidade, sendo
apresentada em todo o mundo.”3-

Lisboa e o Porto tém assim duas marcas distintas, a da capital opta
por uma abordagem mais conservadora enquanto que a da Invicta opta por
uma abordagem disruptiva. Estes dois exemplos representam duas das varia-
cOes existentes na forma como os municipios se apresentam. Para além destas
variantes existem outras abordagens que podem ser observadas no esquema
seguinte.

3http://www.cm-porto.pt/cidade/porto-incomparavel-incontornavel-ponto
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2.4.3 - Variagdes na representacao dos municipios

0 levantamento geral dos log6tipos utilizados pelos municipios de
Portugal permite constatar que ha uma grande diversidade de abordagens no
que concerne a sua representacado grafica. No diagrama as marcas graficas dos
municipios encontram-se divididos em 3 categorias distintas (Fig 47); munici-
pios que utilizam o brasao como identidade grafica, municipios que utilizam os
elementos da heréldica na identidade gréfica e municipios que ndo utilizam os
elementos da heréldica na identidade gréfica.

FOZ COA 4 LISBOA

um concelho, dois patriménios mundiais

CAMARA MUNICIPAL

ARCELOS Porto.

MUNICIPIO

S-S

CASTELO D S
BRANCO //era ]

Fig 44 - Marcas graficas que os municipios de Portugal apresentam

48



Logotipos de cidades portuguesas com abordagens diferenciadas

Dentro de cada categoria estdo divididos os municipios consoante a forma
como cada um é representado.

Quando municipios que utilizam o brasdo como identidade grafica

1 - Brasdo como marca
Alguns municipios utilizam o brasdo associado ao nome e slogan associados
ao local

2 - Brasdo estilizado como marca

Alguns municipios utilizam o desenho simplificado do brasdo juntamente com
uma designacdo do local. O desenho do brasao, é apresentando pela linha de
contorno (outline) como nos casos de Barcelos e Vila Franca de Xira e noutros
como G6is e Corvo alteram o desenho do brasao de forma a articular-se com a
tipografia escolhida.

Quando os municipios utilizam os elementos da heraldica na identidade
grafica

3 - Quando utilizam unicamente a forma do escudo

Alguns municipios sdo apresentados graficamente por uma imagem que con-
tém alguns elementos gréficos que estdo presentes no brasao, estes exemplos
utilizam sempre a forma do escudo.

4 - Quando ndo utilizam a forma do escudo

Alguns municipios sdo apresentados graficamente por uma imagem que con-
tém alguns elementos graficos que se encontram presentes no brasao, mas que
ndo utilizam a forma do escudo.

Quando os municipios nao utilizam os elementos graficos da heraldica na
identidade grafica

5 - Marca gréfica

Alguns municipios sdo apresentados por uma identidade gréafica que na maio-
ria dos casos ndo tem qualquer ligacdo com a heraldica, procurando sintetizar
os valores que caracterizam a cidade atualmente.

6 - Brasao utilizado em conjunto com a marca gréfica

Alguns municipios sdo apresentados por uma marca grafica em simultaneo com
o0 seu brasdo. Nalguns casos o braséo é alterado de forma a enquadrar-se com
a marca, ex. Vila Flor, noutros casos como é o caso de Monforte o braséo e a
marca coabitam.
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Camara Municipal
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Nota: Esta selecgdo foi feita com base na forma como os municipios se apresentam no seu site oficial.
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Logétipos de municipio com elementos presentes na heraldica

Apés o levantamento e anélise das identidades gréaficas dos munici-
pios de Portugal, selecionou-se aqueles que apresentam uma identidade visual
com os elementos graficos que se encontram representados nos brasdes. No
primeiro grupo, estdo os municipios que contém os elementos graficos presen-
tes no brasao, mas que nao utilizam a forma deste. No segundo grupo, estdo os
logétipos que nunca utilizam a forma do brasdo, mas que contém os elementos
graficos mais importantes da heraldica. Todos estes logétipos estdo a ser uti-
lizados pelos municipios apresentados, exceto o de Alenquer, da autoria de
Miguel Palmeiro, que apesar de ndo ser utilizado pelo municipio foi importante
inclui-lo, por se apresentar com um exemplo da transicdo gréfica do brasao
tradicional para um brasdo contemporaneo.

Grupo 1

1 - Viseu - Celeuma Creative Agency, Viseu

2 - S3o Pedro do Sul - Celeuma Creative Agency, Viseu

3 - Braganca - Rui Carvalho

4 - Tabua - Pedro Ribeiro Costa

5 - Castelo Branco - Camara Municipal, autor ndo identificado
6 - Alenquer - Miguel Palmeiro (proposta, ndo oficial)

Grupo 2

7 - Lishoa - Margarida Fragoso

8 - Santa Maria da Feira - Francisco Providéncia com Alvaro Sousa
9 - Santo Tirso - Autor ndo identificado

10 - Penedono - Francisco Providéncia

11 - Tomar - Glorybox, Viseu

12 - Silves - Autor ndo identificado
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Grupo 1

1 - Representacdo das cinco torres de prata,
o mito do Ramiro e a cava do Viriato que se
encontram presentes no brasdo do municipio.

MUNICIPIO DE

VISEU

2 - Representacgdo das aguas termais que se
encontram presentes no brasdo do munici-
pio. Para este log6tipo ampliou-se o detalhe
do brasdo onde estava presente a representa-
cdo da agua.

RO
DO SUL

CAPITAL DO TERMALISMO

3 - Representacdo do castelo com as trés
ameias que sdo associadas as trés portas do
edificio e em baixo esta representada a mas-
cara (Careto).

Braganca

Municipio

4 - Representacdo da ponte da vila, o rioe o
vale, elementos graficos presentes no brasdo
do municipio.

MUNICIPIO

5 - Representacdo do castelo e suas ameias,
elementos graficos presentes no brasdo do
municipio.

O

CAMARA MUNICIPAL

CASTELO
BRANCO

6 - Representacdo do castelo ao qual se
acrescentou novos elementos graficos que
representam o municipio atualmente.

x Alenquer

A Municipio
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Grupo 2

7 - Representacdo da caravela, dos corvos e

do rio, elementos graficos presentes no bra-
sao do municipio.

DE [jsBOM

406'

A

8 - Representacdo do castelo que se encontra
no centro da cidade, elemento grafico tam-
bém presente no brasdo do municipio.

9 - Representacdo do ledo com o “baculo nas
maos” e em baixo a representacdo do rio,

elementos gréaficos presentes no brasdo do
municipio.

U

SANTO TIRSO
CAMARA MUNICIPAL

10 - Representacdo do gato pardo que segura
a coroa de rosas e que passeia em cima do

castelo, elementos graficos presentes no bra-
sdo do municipio.

Panedono

11 - Representacdo da cruz da ordem do tem-
plo, heranca templaria da cidade, elemento
grafico presente no brasdo do municipio.

12 - Representacdo do castelo e do passado
muculmano representado pela lua, elemento
grafico que também se encontra presente no

brasdo do municipio mas representado pela
figura humana.

55



Uma Cidade com Identidade
Desenvolvimento de uma nova imagem
para o municipio de Abrantes

Municipio de Abrantes
Enquadramento

3.1- 0 Concelho

3.1.1 - Origem do nome da cidade
3.1.2 - Abrantes Cidade Florida

3.1.3 - Caracterizacao da cidade
3.1.4 - A cidade e as suas freguesias
3.1.5 - Aidentidade gréfica da cidade

Fig 45 - Largo dos Quinchosos E Acesso ao Outeiro De S.Pedro (Retirada do site do concelho)
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3.1 - Origem do nome da cidade

A denominacdo da cidade sofreu algumas alteracdes até lhe ser atri-
buida o nome de Abrantes. Segundo o Dicionario Toponimico e Etimolégico
do Concelho (1987) este nome surgiu a partir das vérias denominagées que
a cidade teve ao longo dos anos: “Em resumo: vinte vezes ABLANTES + trés
AVLANTES + uma ALBANTES > Abrantes (uma vez Avrantes + uma Avurantes)”.
Este toponimico surgiu segundo uma lendal que ocorreu, ap6s a conquista da
fortaleza por D. Afonso Henriques a 8 de Dezembro de 1148. A lenda retrata
um velho mouro chamado Abraham Zaid que tinha dois filhos: Zahara e Samuel
(filho ilegitimo). Os dois irmaos eram apaixonados um pelo o outro e desconhe-
ciam o seu parentesco. Um dia os cristaos resolveram cercar o castelo. Ap6s a
sua conquista o cavaleiro Machado aprisionou o Samuel. Quando regressou
para junto dos outros soldados, avistou um pedo a perseguir Zdhara e resolveu
salva-la. Ap6s a ter salvo ndo conseguiu esquecer o seu encanto. Mais tarde D.
Afonso Henriques nomeou o cavaleiro Machado para alcaide do castelo, dando
ao cavaleiro a oportunidade de conquistar Zahara. Apesar de todos os esforgos
do cavaleiro, Zahara ndo o via da mesma maneira e s6 sabia como agir com ele,
devido aos conselhos do seu pai e do velho monge. Independentemente de ela
se comportar assim em relacao a Machado, Samuel ndo conseguia controlar os
ciimes que sentia quando os via juntos. Um dia Zahara perguntou ao seu pai
como devia de agir se o cavaleiro viesse a sua procura e se de forma a ndo cau-
sar problemas seria melhor deixar a porta fechada. Abraham para evitar mais
conflitos respondeu que ndo tinha medo de nada e que confiava na honra do
alcaide e disse “Abre antes a portal!”. Samuel ao ouvir Abraham enlouqueceu e
comegcou aos gritos e disse: “Abre antes! Abre antes!. Ap6s este acontecimento
o castelo de Tubucci (0 nome também atribuido a cidade) comegou a chamar-se
castelo de Abreantes, mais tarde Abrantes.

] Devido a esta lenda a cidade comecou a chamar-se Abrantes em vez
| de Tubucci. (Fig 46)

Fig 46 - Muro com inscricdo
acerca do nome de Abrantes

thttp://www.turismo.cm-abrantes.pt/index.php/pt/951-turismo/descobrir-abrantes/575-lenda-
de-abrantes
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Fig 47 - Casa florida em
Abrantes (autor desconhecido)

Uma Cidade com Identidade
Desenvolvimento de uma nova imagem
para o municipio de Abrantes

3.2 - Abrantes “Cidade Florida”

Para além do seu nome também lhe foi atribuida a designacao “Cida-
de Florida”. No inicio da década de 80 do século XIX, iniciou-se a construcao
do jardim do Castelo. Passaram alguns anos e o abrantino Diogo Armando da
Silva Oleiro propds a cdmara municipal o arranjo do jardim principal. Depois da
aprovacao da proposta contratou-se em 1926 o jardineiro-chefe Simao Anténio
Vieira, e foi gracas aos seus conhecimentos que Abrantes ganhou o titulo de
cidade florida. Em 1932 o jardineiro constréi uma estufa no jardim do castelo,
a partir deste acontecimento, Diogo Oleiro aproveita e comeca uma campanha
no Jornal de Abrantes a promover o novo titulo “Abrantes Cidade Florida”. Ap6s
a sua campanha “comecaram a surgir os primeiros alegretes nas janelas, as
misulas, e os suportes de varias espécies passaram a fazer parte das fachadas.”
Com o passar dos anos estes suportes multiplicaram-se e varias exposicdes
realizaram-se tendo sido a primeira realizada em 1947, seguida de outra de
maior dimensdo em 1949, com trés mil vasos espalhados por toda a cidade e no
castelo. A 25 de Maio de 1952, realizou-se o primeiro concurso de janelas e mu-
ros floridos. A 7 de Junho do ano seguinte, o jornal Gazeta das Caldas publicou
um texto acerca da importancia da flor para a populacdo abrantina: “O amor da
natureza tém fundas raizes na alma abrantina. Esta caracteristica descobre-se
de repente na preponderancia de casas baixas na cidade e nas aldeias. (...) As
flores alias representam um papel importante na vida abrantina. A cidade é um
imenso jardim no meio dos olivais”.

Ap6s o 25 de Abril, foram desenvolvidas varias iniciativas de forma a
que a flor continuasse presente nas ruas da cidade. Em 1988, desenvolveu-se
uma feira de flores e plantas ornamentais nos claustros do convento de S. Do-
mingos de forma a que o culto da flor voltasse a cidade. Com esta iniciativa, a
flor comegou a estar presente em varios stands, carros aleg6ricos e em escolas.
No mesmo ano, distribuiram-se craveiros e roseiras para incentivar a popula-
cdo a plantar flores. Anos depois, desenvolveu-se uma campanha de colocacao
de vasos com flores nas janelas de toda a cidade. Abrantes com este esforco
conseguiu participar no concurso europeu das cidades floridas, ganhando o 30
lugar em 1999 entre nove cidades europeias. Ap6s esta conquista comecou a
tradicdo de criar flores em papel a enfeitar as ruas durante a festa da Prima-
vera. No entanto, a continua desertificacdo do centro histérico inviabilizou a
preservacdo dos eventos relacionados e a permanéncia das flores na cidade.
Atualmente, Abrantes ainda é conhecida como a cidade florida (Fig 47), embora
a flor ndo esteja tdo presente como no passado.
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Fig 48 - Localizacao de
Abrantes no mapa de Portugal

Fig 49 - Palha de Abrantes
(retirada do site do concelho)

Fig 50 - Uma das interven-
¢oes desenvolvida no ambito
do creative camp em 2016
(retirado do site do concelho)

3.3 - Caracterizacao da cidade

“Abrantes ndo é uma cidade industrial, uma cidade turistica, ou uma cidade
de servicos, mas é tudo isso. Néo tem uma vocacdo exclusiva. £ uma cidade
de servicos que assequra o essencial desses servicos nesta sub-regido. £ uma
cidade com uma tradicéo industrial, que lhe permite ter um papel no desen-
volvimento industrial e na estrutura do emprego na regido. £ também uma
cidade com potencialidades turisticas e com capacidade de atrair visitantes.”
(transcricdo, site do concelho)

0O concelho pertence ao distrito de Santarém e situa-se no centro do
territorio de Portugal, tornando Abrantes a cidade mais central do pafs (Fig.
48) sendo desde sempre vista “(...) como uma mais valia pela sua centralidade,
agua, energia e facilidades de comunicacdo com todo o pais (...)". Esta singular
caracteristica permite a sua populagdo, uma rapida ligacdo rodoferroviaria a
qualquer parte do pais. O concelho tem cerca de 39 325 habitantes, segundo o
Censos de 2011, e “usufrui de dois dos maiores recursos hidricos do pais: o Rio
Tejo (que atravessa o concelho numa extensao de cerca de 30 km) e a Albufeira
de Castelo de Bode™.

A cidade constituida por 13 freguesias com caracteristicas distintas,
oferece uma vasta diversidade de produtos devido as “influéncias ribeirinhas
e a proximidade as provincias com que faz fronteira, Beira Baixa e Alto Alente-
jo”2. A regido destaca-se pelos seus produtos regionais variados como o azeite,
vinho, mel, licores, queijos, enchidos e a dogaria conventual que teve a sua ori-
gem nos conventos femininos da freguesia de Rio de Moinhos. Na docaria con-
ventual evidencia-se a “palha de Abrantes” o doce tipico da localidade, “uma
iguaria constituida por gema de ovo com améndoa, coberto por fios de ovos”3
(Fig 49) e muitos outros doces como as tigeladas e as broas de mel.

A nivel cultural, acolhe desde 2013, o “180 Creative Camp” (Fig 50)
um evento que promove a criatividade e a comunicagdo entre criativos nacio-
nais e internacionais de diferentes areas como o design, a arte, a arquitectura e
a fotografia. Abrantes é assim uma cidade multifacetada com recursos diversos
e plena de potencialidades.

thttp://cmabrantes.pt/index.php/pt/component/content/article/112municipio/territorio/260-caracteriza-
cao-do-concelho

2http://turismo.cm-abrantes.pt/index.php/component/content/article/1081-0s-nossos-sabores/591-0s-nos-
sos-sabores

3http://turismo.cm-abrantes.pt/index.php/pt/os-nossos-sabores/1081-0s-nossos-sabores/609-docaria
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Fig 51 - Divisdo atual do concelho de Abrantes apés a reorganizagao administrativa do ter-
ritério em 2013, sdo agora 13 freguesias nomeadamente: 1-Bemposta; 2-Carvalhal; 3-Fontes;
4-Martinchel; 5-Mouriscas; 6-Pego; 7-Rio de Moinhos; 8-Tramagal; 9-Unido de Freguesias de
S.Vicente, S.Jodo e Alferrarede; 10-Unido de Freguesias de Aldeia do Mato e Souto; 11-Unido
de Freguesias de Alvega e Concavada; 12-Unido de Freguesias de S.Facundo e Vale das Més; 13
-Unido de Freguesias de S.Miguel do Rio Torto e Rossio ao Sul do Tejo.”
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3.4 - A cidade e as suas freguesias

Em 2013, a Assembleia da Republica decretou a reorganizagao admi-
nistrativa do territério das freguesias que estabeleceu a criacdo de freguesias
por agregacao. Apos esta alteracdo o municipio passou a ser constituido por 13
freguesias (Fig 51). As freguesias do concelho oferecem intimeros e distintos
recursos, com “(...) caracteristicas bastante diferentes, fruto ndo sé da paisa-
gem que as envolve, como da preservacao de saberes e tradicdes e pelo desen-
volvimento de atividades econdmicas compativeis com a rentabilizacdo dos
seus recursos naturais.”t

A freguesia de Bemposta tem uma forte ligacdo com as festividades
religiosas existindo varias festas relacionadas, nomeadamente “A Festa da As-
censdo em honra da Nossa Senhora do Rosario”, o Carvalhal destaca-se pelas
chaminés tipicas em forma de “paralelepipedo longo”, onde os enchidos sao
colocados em fumeiro, a freguesia de Fontes é conhecida pelas suas fontes,
apesar de estas ja ndo serem tdo procuradas como no passado, Martinchel des-
taca-se a nivel artesanal pela tradicdo das mulheres decorarem os ovos com las
ou linhas coloridas, a freguesia das Mouriscas é reconhecida pela sua oliveira-
-milenar “classificada de patriménio de interesse publico” e pelo artesanato
diversificado constituido por capachos, tapetes e carpetes com fio de Cairo, 0
Pego é conhecido como a “terra das casas baixas e do folclore (o mais antigo
do Ribatejo)”, a freguesia de Rio de Moinhos é reconhecida pela sua Ribeira e
pelas azenhas e moinhos que acompanham, o Tramagal destaca-se pela sua
tradicdo vinicola sendo o vinho Casal da Coelheira o mais premiado, a Unido
de Freguesias de S. Vicente, S. Jodo e Alferrarede engloba o centro histérico do
concelho onde se encontram alguns monumentos como por exemplo o castelo
e a torre de menagem entre muitos outros pontos de interesse do municipio, a
Unido de Freguesias de Aldeia do Mato e Souto é conhecida pela sua praia flu-
vial (Aldeia do Mato), na Albufeira de Castelo Bode que proporciona inimeras
atividades aquéaticas como a canoagem, vela, windsurf e “kayak”, a Unido de
Freguesias de Alvega e Concavada destaca-se pelas suas fortes tradicdes como
0 “cantar das Janeiras” e pelas “caqueiradas que consiste em atirarem pratos
e bilhas partidas para dentro das casas quando as janelas estdo abertas”, a
Unido de Sao Facundo e Vale das Més destaca-se pelos seus pratos tipicos e por
alguns moinhos antigos que ainda se preservam, e a Unido de Freguesias de S.
Miguel do Rio Torto e Rossio ao Sul do Tejo destaca-se pelo conjunto de pilares
na margem esquerda do Rio Tejo. Para além destas singularidades muitas ou-
tras podiam ser destacadas.

thttp://cm-abrantes.pt/index.php/component/content/article/112-municipio/territorio/260-caracterizacao-
-do-concelho

2http://omirante.pt/sociedade/2017-02-19-Oliveira-milenar-de-Mouriscas-a-caminho-de-Londres
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Fig 52 - Bemposta - Lagoas Artificiais

Fig 54 - Fontes - Miradouro

Fig 55 - Martinchel - Vista a partir da barragem

Fig 56 - Mouriscas - Vista Panoramica
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Fig 57 - Pego - Jardim do Cruzeiro

Fig 58 - Rio de Moinhos - Azenhas

<

Fig 60- Sao Vicente - Jardim dos Platanos

Fig 61 - Sao Jodo - Vista Centro Histérico
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Fig 62 - Alferrarede - Fonte Sao José

<

Fig 66 - Concavada - Jardim
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Fig 67 - S&o Facundo - Antigo Moinho

Fig 68- Vale das Mds - Vista Geral

Fig 69- S.Miguel do Rio Torto - Jardim

Fig 70 - Rossio ao Sul do Tejo - Vista Geral

Fig 52 a 70 - retirado do site do Concelho
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3.2.2 - A identidade grafica da cidade

A transformacdo grafica do logétipo do concelho analisado a partir da
“timeline” patente no site do municipio? permite constatar que em 1993 o con-
celho adotou pela primeira vez uma identidade grafica alternativa ao brasao
que inclufa “o castelo, a cidade, a “terra” e a “a4gua”. No redesenho de 1999,
o castelo e a linha que representavam o territério permaneceram, acrescidos
na base do logo de uma linha a azul para possivelmente representar o rio Tejo.
A cor rosa foi substituida pelo amarelo e o desenho tipografico foi alterado de
um tipo ndo serifado para um serifado. Em 2004, houve um redesenho dos trés
componentes principais do log6tipo, a cor azul continuou presente numa tona-
lidade mais clara, o amarelo foi substituido pelo verde e o desenho tipografico
adotado foi alterado de um tipo serifado para um nao serifado. Antes do rede-
sign desenvolvido em 2008, por Paulo Passos, todos os log6tipos que a cidade
teve, continham os mesmos elementos, “o castelo, a cidade, a “terra” e a dgua”,
com abordagens graficas idénticas. Em 2008, assiste-se a uma rutura com tudo
o quejatinhasido elaborado. Apesar dos elementos caracterizadores da regido
estarem presentes, a abordagem grafica escolhida é distinta das anteriores. O
recurso a uma silhueta segmentada por figuras geométricas triangulares permi-
te projectar “...a imagem de flexibilidade da instituicdo e de todo o concelho. A
partir de 19 elementos [freguesias] redesenha-se uma nova silhueta da cidade
de Abrantes, vista desde o Rossio ao Sul do Tejo.”2 A identidade grafica atual
utilizada pelo municipio da autoria de Paulo Passos é por vezes articulada com
o logétipo executado em 2016 por Miguel Palmeiro para comemorar o cente-
nario da elevacdo de Abrantes a cidade. O brasao, tal como ja foi referido, s6 é
utilizado em situagdes protocolares.

thttp://cm-abrantes.pt/index.php/pt/2014-11-27-18-15-49/2014-11-27-18-17-37/identidade-municipal

2http://cm-abrantes.pt/index.php/pt/2014-11-27-18-15-49/2014-11-27-18-17-37/identidade-municipal
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Desenvolvimento
de uma nova identidade
grafica para o municipio

4.1 - Concelho de Abrantes - A nova imagem
4.2 - Aidentidade das freguesias - A nova imagem
4.3 - Aplicagoes

0000000 AkAkkAkkk
0000000 AXkkkkkkk
0000000 HANKAKAK
000000 ARk ko

B

M\
4

Fig 71 - Elementos criados para a nova identidade
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4.1.1 - Concelho de Abrantes - A nova imagem

Como jé tinha sido anteriormente referido o log6tipo atual do con-
celho de Abrantes encontra-se desatualizado por nédo representar a divisao
atual do territério e no que concerne as freguesias, nenhuma destas contém
um logdtipo que as represente de forma individual, sendo por essa razdo que
preservam o brasdo como elemento grafico identitario. Pelo facto de o concelho
utilizar de forma expressiva os brasdes como elementos gréaficos identificado-
res das diferentes freguesias, optou-se por criar uma identidade que acentuas-
se a heraldica do concelho. Para a construcdo do logétipo foi crucial identificar
e compreender os elementos da heraldica que representam a cidade de forma
a ligar o passado com o presente. Para o desenvolvimento do logdtipo cons-
truiu-se uma imagem que agrega os elementos gréficos patentes nos brasdes
com os valores que surgiram e que caracterizam atualmente os locais (Fig 72).
No esquema da pégina seguinte encontra-se a explicacdo detalhada de toda a
imagética desenvolvida.

Abrantes
Cidade Florida

Fig 72 - 0 novo logdtipo desenvolvido para a cidade
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Logétipo - Explicagao

1 - Forma do brasédo

2 - 5torres de prata referente a designacdo de cidade a Abrantes
3 - Representacdo do castelo de Abrantes

4 - Representacdo das “Portas Imaginarias” de Abrantes

5 - Cor do braséo

6 - Cor da Palha de Abrantes

0 azul e o amarelo foram escolhidos por estarem presentes na bandeira do
municipio (7). O azul esta associado a cor presente no brasao (5) e o amarelo
é a cor do doce tipico da cidade a “Palha de Abrantes” (6).

0 nome “Palha de Abrantes”, atribuido ao doce tipico da cidade esta relaciona-
do com o facto de no passado a palha proveniente do Alentejo em direcdo aos
estabulos de Lisboa ser embarcada em Abrantes. A designagao do doce tipico
resulta da semelhanca fisica entre os doces conventuais em fios de ovos do
Convento da Graca, e os fardos de palha que se amontoavam na zona fluvial de
Abrantes. Para integrar a histéria do lugar, a cor amarela foi alterada para que
representasse de forma literal a palha de Abrantes, e o azul manteve-se como
elemento simbélico representativo do rio Tejo.

70



71



Uma Cidade com Identidade
Desenvolvimento de uma nova imagem
para o municipio de Abrantes

Margem de Seguranca/Grelha de Construcdo

Icia sum aborias et aut aborita Icia sum aborias et aut aborita
ssimodit officim aximossent.Ibus  ssimodit officim aximossent.Ibus

ea quo  eatqu : eaquo
es rum  esciar cerum
es iitis  esecu lupitis
iu Abrantes 1b9- iunt.L blabg-
re Cidade Florida Juis  re pel n quis
at »ne-  aBeat Ab cone-
: rantes
moUnt volupta id quame doluptas  moUn Cidade Florida 'lUPtas

ulluptatum vernati busandis ere-  ullupt s ere-
pellEt ipsae poribus esLuptatur, pellEt 1psae poribus eskm is aut
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Tipografia

A tipografia utilizada é a Proxima Nova desenhada por Mark Simonson em
2005. A solugdo tipografica, selecionada para compor a marca proposta, re-
caiu em duas versoes do tipo Proxima Nova, com pesos tipograficos distintos. A
versao Extra Bold, mais expressiva e impactante, é utilizada para a designagao
da cidade “Abrantes”. No caso do logétipo da cidade utiliza-se como sub desig-
nacgao o slogan “cidade florida” escrito com a versdo regular, para atribuir valor
complementar a comunicacdo institucional.

Abrantes
Cidade Florida

Proxima Nova Mark Simonson (2005)

Proxima Nova Extrabold
ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

Proxima Nova Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

Cor

Pantone 7692 C
CMYK 100,69,24,7
RGB 0,84,135
#005487

73



Uma Cidade com Identidade
Desenvolvimento de uma nova imagem
para o municipio de Abrantes

Versoes

Abrantes
Cidade Florida

Versao Principal
Assinatura Horizontal

Abrantes
Camara Municipal

Versdo Secundaria
Assinatura Horizontal

Versao Alternativa
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Abrantes
Cidade Florida

Versao Principal
Assinatura Vertical

Abrantes
Cémara Municipal

Versao Secundéaria
Assinatura Vertical



Positivo/Negativo

Abrantes
Cidade Florida

Abrantes
Cidade Florida

Dimensdées Minimas

Abrantes
Cidade Florida

Abrantes
Cidade Florida

Abrantes
Cidade Florida
Abrantes
Cidade Florida
23 mm
e
17 mm
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Comportamento cromaticos sobre cores

Abrantes Abrantes
Cidade Florida Cidade Florida

Abrantes
Cidade Florida

Comportamentos sobre fundos

: Abrantes

ad%loﬂg@

Abrantes
Cidade Florida
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Restri¢des

Abrantes
Cidade Florida

Distorcao da marca Alteracdo de elementos

Abrantes
Cidade Florida

Alteracao de cores Aplicacdo em fundos que tira

legibilidade ao logétipo
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Abrantes Freguesia
Cidade Florida Bemposta
Fig 73
ol N
Freguesia
Bemposta
[ | P
Fig 74
g Freguesia
M~ Bemposta
»
Fig 75
I ; R Unido de Freguesias
Freguesia S. Miguel do Rio Torto
=== Tramagal /ﬁ\ Rossio ao Sul do Tejo
> 74 .
Fig 76
Uni&o de Freguesias Unido de Freguesias
S. Vicente, S.Jodo S. Facundo’
Alferrarede Vale das Moés
Fig 77
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4.2 - A identidade das freguesias - A nova imagem

Para a identidade das freguesias, foram desenhados logétipos refe-
renciados com a identidade grafica apresentada para o concelho de Abrantes. A
tipografia utilizada é a Proxima Nova desenhada por Mark Simonson em 2005.
A solucdo tipogréfica, selecionada para compor a marca proposta, recaiu em
duas versdes do tipo Proxima Nova, com pesos tipograficos distintos. A ver-
sdo Extra Bold, mais expressiva e impactante, é utilizada para a designacdo da
cidade “Abrantes” e das designacdes das freguesias do concelho como forma
de atribuir maior visibilidade aos nomes. No caso do log6tipo da cidade utili-
za-se como sub designacdo o slogan “cidade florida” escrito com a verséo regu-
lar, para atribuir valor complementar a comunicagao institucional. A Proxima
Nova foi o tipo de letra escolhido por apresentar um desenho contemporédneo
e garantir indices de leitura adequados em escalas diversas. O desenho des-
ta tipografia inscreve-se numa classificacdo hibrida que apresenta elementos
caracteristicos das familias tipograficas Futura e Akzidenz Grotesk, combinan-
do as propor¢des modernas com a aparéncia simplificada de uma tipografia
geométrica. Para os logétipos das freguesias adotou-se a utilizacdo invertida
dos pesos tipograficos que aparecem no logétipo de Abrantes, aparecendo em
primeiro lugar, a designacao “freguesia” ou “unido de freguesias”, utilizando o
peso tipografico Proxima Nova Regular, secundada pela designacao das fregue-
sias, ex. Bemposta, com a tipografia Proxima Nova Extra Bold.

Para que na identidade grafica de cada freguesia estivesse sempre
presente o concelho que a engloba decidiu-se que para além da forma e tipo-
grafia do logo do municipio, a cor azul estivesse sempre presente, variando a
segunda cor, a qual seria referenciada com cada freguesia para que cada uma
delas fosse singularmente identificada e diferenciada (Fig 73). A paleta de co-
res da identidade grafica desenvolvida para o concelho de Abrantes foi cons-
truida a partir do cromatismo dominante dos brasoes existentes (Fig 74). O cro-
matismo foi utilizado para acentuar a diferenciacdo e permitir a identificacdo
desenvolvida junto das comunidades locais. Para além de as cores mudarem
em funcdo da freguesia colocou-se na identidade grafica de cada uma delas
elementos retirados do respetivo brasao, para que cada uma delas acentuasse
a sua identidade. No caso das unides de freguesia os elementos gréficos da
identidade foram desenhados a partir dos varios brasées (Fig 75), para estabe-
lecer ligacbes emotivas e ser possivel compreender a ligacdo com a histéria de
cada freguesia. Em relacdo a representacdo da agua, o nimero de ondas varia
de brasdo para brasao, optando-se por isso que nas novas identidades graficas,
a agua seria representada por quatro ondas. Na Freguesia do Tramagal e na
Unido de Freguesias de S. Miguel de Rio Torto as ondas encontram-se igual-
mente associadas a outro elemento grafico (Fig 76). Na Unido de Freguesias de
S. Vicente, S. Jodo e Alferrarede no lugar da agua estdo representadas estrelas
e na Unido de Freguesias de S. Facundo e Vale das Més (Fig 77) encontram-se
as més de moinho, estes casos contém elementos diferenciados, mas a estru-
tura base da sua construcdo é a mesma dos restantes. Nas paginas seguintes
apresentam-se pormenorizadamente todos os logétipos e respetiva construcdo
e motivacdo, c6digos croméaticos e respetivas aplicagdes.
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Pantone 7731 C
CMYK 85,24,93,9
RGB 33, 134,73
#218649

Pantone 1795 C
CMYK 9,98,93,1
RGB 217,39,46
#D9272E

Pantone 158 C
CMYK 2,66,100,0
RGB 239,118,34
#EF7622

Pantone: 360 C
CMYK 61,0,96,0
RGB 108, 192,74
#6CCO4LA

Pantone: 357 C
CMYK 85,24,91,39
RGB 29,86,50
#1D5632
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Pantone: 7420 C
CMYK 26,99,67,18
RGB 160,33,64
#A02140

Pantone: 630 C
CMYK 51,5,14,0
RGB 118,196,213
#76C4D5

Pantone: 218 C
CMYK 4,72,0,0
RGB 235,107,176
#EB6BBO

Pantone: 240 C
CMYK 19,94,0,0
RGB 203,43,153
#CB2B99
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Pantone: 5655 C
CMYK 4,72,0,0
RGB 178,188,175
#B2BCAF

Pantone: 805 C
CMYK 0,72,40,0
RGB 255,113,117
#FF7175
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Pantone: 424 C
CMYK 57,47,48,14
RGB 113,114,113
#717271

Pantone: 7692
CMYK 100,69,24,7
RGB 0,84,135
#005487
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Freguesia Freguesia

) Bemposta . Carvalhal
Freguesia Freguesia

i Fontes . Martinchel
Freguesia Freguesia
Mouriscas Pego
Freguesia Freguesia

! Rio de Moinhos = Tramagal
Unido de Freguesias Unido de Freguesias
S. Vicente, S.Joao Aldeia do Mato
Alferrarede { Souto




Unido de Freguesias
Alvega
Concavada

Unido de Freguesias
S. Facundo
Vale das Més

Unido de Freguesias
S. Miguel do Rio Torto

Rossio ao Sul do Tejo
N
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Freguesia
w Bemposta
[~ 4

Freguesia
Fontes

‘iﬁm

Freguesia
m Mouriscas

St

Freguesia
Rio de Moinhos

Unido de Freguesias
S. Vicente, S.Joao
Alferrarede
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Freguesia
W Carvalhal
.’

Freguesia
Martinchel

K

Freguesia
Pego

AR
»

Freguesia
Tramagal

Souto

Unido de Freguesias
Aldeia do Mato



Unido de Freguesias
Alvega
Concavada

Unido de Freguesias
S. Facundo
Vale das Més

Unido de Freguesias
S. Miguel do Rio Torto
Rossio ao Sul do Tejo
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Margem de Seguranca

Icia sum aborias et aut aborita ssimodit officim
aximneccant Thiic eatani ane nnc dincandy ea-

quo ‘cusa
ndit Jibu-
sam E Unido de Freguesias qUiS
aBe /\ S. Mi_guel do Rio Torto olup-
ta i /)\ Rossio ao Sul do Tejo i bu-
sant tem.

Dit, temqui de volore es velisDundaes repedis
expliquosae el maionseque autem alique odis
suscips amusandes evelest

Versoes

Icia sum aborias et aut aborita ssimodit offi-
cim aximossent.Ibus eatqui que nos dipsanda

eaqur rrum ese-
cusa uptur, se-
quibt yreperum
quis nemoUnt
volup m verna-
ti bu eskm is
th Unido de Freguesias Ateni
au S. Miguel do Rio Torto /t€N1SQU
amus Rossio ao Sul do Tejo  andam si
quiat quos mo-

lore quiae sendit reiciti aerovit ibearit volore-
riosam ape cumQue el moluptasit alibus

Unido de Freguesias
S. Miguel do Rio Torto
Rossio ao Sul do Tejo

%

Versao Principal
Assinatura Horizontal

%

Versdo Alternativa
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Unido de Freguesias
S. Miguel do Rio Torto
Rossio ao Sul do Tejo

Versao Principal
Assinatura Vertical



Tipografia

A tipografia utilizada é a Proxima Nova desenhada por Mark Simonson em
2005. Para os logotipos das freguesias adotou-se a utilizacdo invertida dos
pesos tipograficos que aparecem no logétipo de Abrantes, aparecendo em pri-
meiro lugar, a designacdo “freguesia” ou “unido de freguesias”, utilizando a
Proxima Nova Regular, e em seguida a designacdo da freguesia utilizando a
Proxima Nova Bold.

Unido de Freguesias
S. Miguel do Rio Torto
Rossio ao Sul do Tejo

Proxima Nova (2005) Mark Simonson

Proxima Nova Extrabold
ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

Proxima Nova Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Dimensdes Minimas

Unido de Freguesias
S. Miguel do Rio Torto
Rossio ao Sul do Tejo

D

R
I

A
Unido de Freguesias

S. Miguel do Rio Torto
32mm Rossio ao Sul do Tejo

26 mm
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4.3 - Aplicacoes

Abrantes
Cidade Florida
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Abrantes ndo é

uma cidade industrial,
uma cidade turistica,

ou uma cidade de servicos
mas é tudo isso!
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Conclusao

Fig 78 - Vista Do Outeriro de S. Pedro (Retirada do site do concelho)

100



5.1 - Consideracgdes finais

0 desenvolvimento progressivo de paises, cidades e regides e a agres-
siva competitividade crescente por parte destes para captacdo de investimento
e turismo deu origem a um crescente recurso a estratégias de marketing por
parte dos seus responsaveis. Estas transformacdes solicitam novos instrumen-
tos de analise e novas abordagens, emergindo o branding de cidades ou regides,
como estratégia de construcdo de uma identidade geografica consubstanciada
em marcas e logbtipos. Conceitos em termos histéricos vinculados apenas a
empresas e instituicdes alargam-se a cidades e regides dando origem a novas
designacdes e terminologias, surgindo assim, o conceito de “city branding”. O
acesso a meios de comunicacdo global de baixo custo e de longo alcance, como
as redes sociais e a internet, permite que cidades ou regides com menos meios
acedam a nichos de investimento ou de turismo de forma mais personalizada
e individualizada. A construcdo de uma identidade grafica que reflete a iden-
tidade do lugar e a definicdo de estratégias de atuacdo local articuladas com
os diversos agentes econémicos, sociais e culturais permite valorizar a regido
e melhorar a comunicagdo institucional. A captacdo de investimento e turis-
mo para as regides requer estratégias de comunicacdo baseadas em marcas
e submarcas que as representem enquadradas, em contextos especificos das
regides, nos ambitos econémico, cultural e social. A identidade das autarquias
foi durante muitos anos representada pelos brasdes e pela heraldica, mas com
0 passar dos tempos, os locais adotaram novas formas de representacdo e iden-
tificacdo. Para a definicdo da nova identidade grafica do municipio de Abrantes
e das suas freguesias, aliou-se os valores identitarios presentes nos brasdes
com os valores que emergiram e que transformaram o concelho nos dltimos
anos. Este conceito revelou-se um desafio na medida em que a regido, apre-
senta, uma complexidade de caracteristicas e propostas de valor que dificulta
a definicdo do seu posicionamento e consequentemente de todas as formas de
comunicagdo. A nova identidade gréfica reforcou na sua concepcédo formal a
marca indelével do brasdo e preservou alguns dos elementos identitarios da
heraldica existente, de modo, a estabelecer uma identidade gréfica transver-
sal a todas as freguesias, evitando ruturas com a linguagem e identificacdo da
comunicagao ja estabelecida com a comunidade local. A preservacdo destes
elementos identitarios permite reter os valores associados a cada uma das fre-
guesias, para que o legado do passado nao seja esquecido. A nova identidade
visual unifica a caracterizacao grafica do concelho e preserva os elementos de
identidade que permanecem nas regides e nos seus simbolos. A manutencao
destes elementos permite estabelecer lagos com a comunidade local e projetar
os valores de identidade das regides para o exterior.
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