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A arte consiste em fazer os outros sentirem o que nos sentimos, em os libertar

deles mesmos, propondo-/hes a nossa personalidade para especial libertacao.

- Fernando Pessoa
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RESUMO

Esse documento propde e apresenta o desenvolvimento e concretizagdo de um
veiculo de comunicacdo experimental voltado a divulgacdo de artistas independentes -
sobretudo do Brasil e de Portugal -, sendo uma plataforma que funciona num formato hibrido
entre uma revista online e um portal. O projeto ¢ intitulado LusoBra Artes e consiste em um
site em que sdo publicados conteudos multimidiaticos sobre trabalhos artisticos néao
atrelados ao mercado formal, além de contar nessa primeira edicdo com uma versao
impressa. Os contetdos expostos nesse veiculo de publicagcao independente foram em sua
maioria enviados para a redacdo, sendo alguns dos textos adaptados e outros publicados na
integra, ja que o projeto se propde funcionar com o formato de conteudo colaborativo. Além
disso, esse trabalho busca também uma reflexdo sobre 0 modo que o ciberespaco pode ser
utilizado como forma de acesso e democratizagao da arte levando em consideracao todo o

levantamento tedrico realizado.

Palavras-Chave: Cibercultura; Comunicacao; Revista Online; Midia e Sociedade; Artes

Visuais; Arte Independente



ABSTRACT

This document proposes and present the development and concretion of an
experimental communication vehicle dedicated to propagate the work of independent artists -
especially from Brazil and Portugal - working in a hybrid format between an online magazine
and a website. The project is called LusoBra Artes and it consists of a website where is
published several multimidiatics contents about artsy works that are not included in the
formal art market, and the first edition counts with a press version. The exposed contents in
this independent publication were mostly sent through the website, being full published or
adapted to fit in the editorial, since one of the spots of the project is the collaborative content.
Besides that, this works search for a theoretical reflection about how cyberspace can be

used as a way of democratization of the access to the art facing the bibliography reviewed.

Key-Words: Cyberculture; Communication; Web Magazine; Media and Society; Visual Arts;
Indie Art



INDICE DE IMAGENS
Imagem 1 - Print do menu inicial do website da LusoBra Artes para demonstracéo da lingua

adaptada - arqUIVO PESSOAL.........uuuiii i a e 8
Imagem 2 - Capa do Jornal O Relevo de Agosto de 2019 ........coviiiiiiiiiiiiiiiiine e 9
Imagem 3 - Printscreen da pagina inicial da revista “Arte Capital”, Setembro de 2019 ........ 10
Imagem 4 - Capa da revista "DasArtes” de Outubro de 2019 ..........ooovviiiiiiiiiiiieiiee e, 11
Imagem 5 - Capa da revista “Umbigo Mag” de Outubro de 2019 .........cccceeiiiieiiiiiiiiiiien e, 12
Imagem 6 - Printscreen da pagina inicial do site da "DasArtes" - Janeiro de 2019............... 33
Imagem 7 - Printscreen da pagina inicial do site da “Umbigo”...........ccccccceiiiiiiiiiciiie e, 34
Imagem 8 - Elementos utilizados para a construgédo do Logotipo / Arquivo Pessoa.............. 45
Imagem 9 - cores utilizadas para a construcao da linguagem visual / Arquivo Pessoal ....... 46
Imagem 10 - Logotipo Oficial da LusoBra Artes em cores / Arquivo Pessoal ....................... 46
Imagem 11 - Logotipo Oficial da LusoBra Artes na versdo monocromatica / Arquivo Pessoal
............................................................................................................................................ 46
Imagem 12 - Logotipo da LusoBra Artes na versdo monocromatica em construcao de
elemento da identidade visual / Arquivo PeSS0al ............uceiiiiiiiiiiiiiiiiie e 47
Imagem 13 - Captura de tela da pagina inicial do website da LusoBra Artes........................ 48
Imagem 14 - LusoBra Artes em sua VErs80 iMPreSSa......cieeieuriiereiiiieeeeiiieeeeinneesesnneeeenenns 51
Imagem 15 - fotografias do evento de lancamento / arquivo pessoal.............ccovvvvvvvicieneennn. 57
Imagem 16 - noticia publicada no Jornal do Alto Alentejo sobre o evento de langamento da
LusoBra Artes no dia 9 de Outubro de 2019 / arquivo pessoal ............cceeeeeieeeriiiiiiiiieee e, 58
Imagem 17 - Cartaz para divulgacao do evento de langamento..........cccccceevvviiviiiiiiiinnn e, 59
Imagem 18 - Cartazes para divulgagao do evento de langamento fixados em pontos da
(olloF= o (=l o (ol el o g r= 1 [T o | £ PP PP PPPPPPPPPPPP 59
Imagem 19 - Fanzine de divulgacdo da LUSOBra ArtesS.........ccoooeeeeeeieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 60
Imagem 20 - Flyers de divulgagao do EVENtO .........ooiiiiiiiiiiiiii e 61
Imagem 21 - primeiras nove publicagdes no Instagram em formato de grid............ccc.......... 63
Imagem 22 - Captura de tela do evento N0 FacebooK............ccceeeiieiiiiiiiiiiii e, 64
Imagem 23 - Exemplos de publicacdes feitas via Instagram Stories............oooovvvvviiicienneen. 65

iNDICE DE TABELAS

Tabela 1 - Analise FOFA / arquivo PESS0al..........couviiiiiiii i 13
Tabela 2 - Analise de fatores de interatividade no perfil do Facebook das revistas "DasArtes"
e “Umbigo Mag” / Arquivo PeSS0al..............oeiiiiiiiiiiiiiiiicc e 36
Tabela 3 - Andlise de fatores de interatividade no perfil do Instagram das revistas "DasArtes"
e “Umbigo Mag” / ArquiVO PeSS0al............cceuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiieeeeeeeeeeeee e 37

iNDICE DE GRAFICOS

Grafico 1 - indice de acesso frequente a revistas Online dos entrevistados......................... 40
Gréfico 2 - indice de potencial acesso a revistas online se temética relevante aos
entrevistados que ndo acedem regularmente a esse tipo de veiculo de comunicagéo......... 42

Gréfico 3 - indice de entrevistados que consideram a criagdo de um veiculo independente de
comunicagao uma boa forma de fomentar a cena da arte independente na sua regiéo....... 43



SUMARIO

INTRODUGAOD ...ttt ettt ettt ettt s et e st e st e s ae e 1
CAPITULO I | O PROUJETO ...ttt ettt 3
1.1 A tematica: A publicagao independente e a arte no ciberespaco ...................... 3
1.2 O produto: LUSOBIA AMTES ouvuiiii it e et e s e e e e e et e e e e e e e e aeanees 6
1.3 ANALISE dO CENANIO........ccoiiieiiiii e e e e et e e e e e e e e e eaene 8
CAPITULO Il | ENQUADRAMENTO TEORICO .........coooiiiiiiiiiniiieiniineisesesieeseseseeeeenees 15
2.1 Ciberespaco, ciberculturae arte ...................oooooo 15
2.2 A Arte e a comunicagcao no ciberespacgo .............cccoevviiiii e, 17
2.3 As publicagoes independentes e as revistas online.............cccccccveeiiii i, 23
2.4 O meio digital e as possibilidades de contetudo colaborativo .............................. 28
CAPITULO I | MEtOOIOGIA. ..., 30
3.1 Estudo da concorréncia: benchmarking .................cccccciiiiiiiiiiiiis 31
0 I S | = PP PPPPPPPPPP 33

3. 1.2 REUES SOCIAUS c.eveiiiiiiiiiiiiiiiiii ettt ettt ettt ettt ettt ettt ettt et e e et e e e e e e e e e e e e e eeeeeeees 35

3.2 Estudo do publico potencial...................ooooiiii s 38
CAPITULO IV | A LUSOBRA ARTES ....oouiiiitiieeeeeceee ettt 44
4.1 ADefiniGAo dONOME ..o e 44
4.2 Aldentidade VISUAL ......cooooiieeeeeeeeeeeeee 45
.3 0 St 47
4.4 A Producgdo de Contetldos.............ccooiiiiiiiiiiiiiiiii e 49
4.5 O caminho inverso: do digital @0 iIMPreSSO.....ccooiiiiiiii i 51
4.6 AGOES de COMUNICAGAD.........uuiiiiiiiii it e e e e e e e e e et e e e et e e e e et s e e e enaanaaaees 53
4.6.1 Evento de 1angamento........................coouuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeee e 54
4.6.2 Divulgacao: midia impreSsa.......................cuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieeeeeeieeeeeeeeeees 58

4.7 Estratégia de comunicagao: redes SOCIaiS................cooeeeeeieiii 61
CONGCLUSAD. ...ttt bbbttt 66
PERSPECTIVAS FUTURAS ...ttt e et e et s e e et e e e e e e e e eaeans 68
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS ...........cocooovieieeeeee et 70

AN EX O S i et a e 74



INTRODUGAO

O ciberespacgo encontra-se em constante crescimento, modificando o espaco social,
as formas de acesso a informagao, a comunicacgao, enfim, provocando toda uma mudanca
em como os individuos se relacionam com a prépria cultura. Todas essas mudangas
refletem-se na arte, que, como parte da cultura da sociedade em que esta inserida, também
é afetada por essas transformagdes sociais e culturais. Dessa forma, a arte passa por
transformagdes na sua forma de ser feita, na sua estética, nas suas tematicas e na sua
praxis, além da mudancga nos seus espacos, levando em considera¢do as novas alternativas
de circulacdo que o ciberespaco abre. Nessa perspectiva, a arte, além de presente em
ambientes fisicos e formais, passa a circular também de formas alternativas. Artistas que se
producentes em outros tempos, nao teriam como fazer com que seus trabalhos tivessem
alcance, agora tem a possibilidade de expor suas obras através de outros agentes.

Assim, com o desenvolvimento do ciberespaco e da web 2.0, desenvolvem-se
também meios de comunicagdo que possibilitam a publicacdo de conteudos pelos seus
usuarios, como as redes sociais - em que os individuos que la estdo presentes sio
simultaneamente emissores e receptores de informagao -, ha entdo o desenvolvimento de
oportunidades de divulgagédo artistica de forma autébnoma pelos proprios artistas, seja
através de plataformas ou pela facilidade de criagdo de publicagbes fora do mercado. Isso
possibilita o crescimento e desenvolvimento da cena artistica independente, que aqui é
conceituada como o espaco da arte que nao esta presente nem no seu mercado formal e
nem na midia hegeménica. Dessa forma, o termo arte independente € aqui utilizado para
denominar a arte que é produzida independentemente do mercado das belas artes.

O projeto aqui apresentado busca entdo, uma reflexdo sobre esses novos espagos
para difusédo artistica - que, dentre outras coisas, propiciam a evolugdo do cenario da arte
independente -, explorando-os a partir da elaboragdo de um veiculo de comunicagéo online
dedicado a publicagao de trabalhos artisticos produzidos de forma independente. Para isso
sdo utilizados recursos textuais e imagéticos pertencentes ao jornalismo de revista, sem, no
entanto, ser um projeto jornalistico ja que além dos textos de autoria prépria, o veiculo
também possui abertura para que os artistas possam falar de seus préprios trabalhos,
utilizando-se do formato de conteudo colaborativo.

O relatdrio tedrico sobre o projeto aqui apresentado € dividido em quatro capitulos. O
capitulo um serve como uma apresentacgao e preparagao da ideia do projeto, nele é feito um
levantamento tedrico sobre a tematica do veiculo de comunicacéao idealizado, sendo essa a
arte e a comunicacdo no ciberespaco. Além disso, nesse capitulo é realizada uma
apresentagdo do projeto em si, expondo seus objetivos e propostas. Posteriormente,

discute-se a viabilidade do projeto a partir da analise dos cenarios portugués e brasileiro



através da realizagdo de uma analise FOFA e do levantamento de produtos semelhantes
nos dois paises.

O capitulo dois é dedicado a discussao tedrica que fundamenta esse projeto. Optou-
se por iniciar com uma contextualizagdo sobre o ciberespaco e a cibercultura, utilizando as
bibliografias de Elias (2008), Monteiro (2007), Santaella (2003), Levy (2000) e Lemos (1997).
Subsequentemente, busca-se uma reflexao tedrica sobre as conexdes entre a arte, a
tecnologia e a comunicagdo no ciberespaco, iniciando com a discussdo acerca das
contribuicbes das evolugdes tecnoldgicas, indo de encontro ao surgimento da possibilidade
de reproducado técnica da arte, discutida por Walter Benjamin (1955), que reflete-se e
expande-se no ciberespaco. Essa evolugao tecnolégica € um dos primeiros passos para a
modificacdo da espacialidade da arte, que além do espaco fisico (Moraes, 2006), passa a
estar no ambiente virtual, o que é proposto a partir das bibliografias de Cruz (2002) e Lemos
(1997), discutindo-se também a evolugao da arte da cultura de massa para a arte presente
na cibercultura. Faz-se entdo um levantamento sobre questdes que tangem veiculos de
comunicagdo de publicacdo independente e o web-jornalismo de revista, tendo em
consideragdo que o projeto aqui proposto € um veiculo de comunicagdo de circulagao
independente do grande mercado, levantando-se as bibliografias de Borges e Quintela
(2015), em conexdo com a tematica da arte, além de discutir a produgdo de conteudos
colaborativos nos meios digitais.

O capitulo trés sédo descritas as metodologias utilizadas no decorrer do projeto,
sobretudo no que tange ao planejamento, a estruturagao e a apresentagdo de algumas
questdes praticas necessarias para a execugao do projeto, iniciando-se pelo estudo da
concorréncia que inclui um benchmarking realizado com base em duas revistas, a brasileira
Das Artes e a portuguesa “Umbigo Magazine”. Nessa parte séo levantadas as estratégias de
publicacao, tanto no site como nas redes sociais, utilizadas para as revistas que funcionam
tanto de maneira online quanto fisica. Além disso, sdo dispostos os resultados de uma
pesquisa realizada para tracar e averiguar o perfil do publico potencial.

O capitulo quatro foi dedicado a descricao de questbes praticas que tangem a
criacdo do veiculo de comunicagao, iniciando-se pela explanacdo de como se deu seu
processo de nomeacgao, sendo seguida pelo processo de criacdo da identidade visual da
estruturacao e planejamento do site e da apresentagédo do protétipo denominado Edigcao O -
Um Grito pela Arte Independente, além da descricdo do processo inverso, levando o
conteudo digital para a versao fisica do veiculo de comunicac&o. Por fim, sdo apresentadas
e discutidas acdes de comunicagao tomadas para que a execugao do projeto fosse possivel
tendo em vista que a comunicagédo é um dos fatores essenciais para esse, dando-se énfase

ao evento de langamento realizado para aproximar o projeto do publico local.



CAPITULO | | O PROJETO

1.1 A tematica: A publicacao independente e a arte no ciberespaco

Com o advento da imprensa e de outros meios de comunicagdo, como
posteriormente a radio, o cinema, a televisao, etc., inicia-se uma reflexao sobre as formas de
arte existentes até entado, passando a ser abordado o conceito de reprodutibilidade técnica,
sobretudo na bibliografia de Benjamin (1955). Com o passar do tempo e a evolugao
tecnolégica que acarreta na possibilidade de reproducdo de conteudos, surge a
possibilidade da produgdo de uma comunicagdo abrangente, o que se desenvolve para os
meios de comunicacio, acarretando na comunicacdo de massa, em que a informacéo é
difundida hegemonicamente, termo aqui abordado no sentido de amplitude e de
padronizagdo no que tange processos comunicacionais.

Essa transformacio da producido e do consumo cultural é discutido por Adorno e
Horkheimer (1985) como industria cultural. Segundo os autores, nessa industria a arte passa
a ser mantida como mercadoria, tendo como objetivo unico e exclusivo o consumo do
entretenimento sujeita as demandas de mercado. Isso faz com que a arte dessa industria
tenha um carater padronizador, estimulando a falta de criticidade e a passividade de seu
publico, além de ter a possibilidade de ser utilizada como forma de uniformizacao ideoldgica.
Esse guesito reflete-se também na publicagcdo de veiculos editoriais de comunicagao, e
esses passam a funcionar em formato quase de monopdlio, tendo em vista que em sua
dissertacdo de mestrado intitulada Fair: Uma Plataforma para a Publicagdo Independente
Em Portugal, Ana Simdes (2012, p. 19) constata que “o mercado editorial esta concentrado
num numero reduzido de empresas com enormes estruturas editoriais” sendo
majoritariamente motivadas pelo lucro.

Com o desenvolvimento dessas formas de comunicagdo hegemobnicas,
desenvolvem-se como resposta a essa cultura os movimentos sociais que vao contra essa
cultura, ganhando forga, sobretudo com o surgimento de grupos chamados contraculturais
durante os anos 70, como - entre outros - 0s punks, o que desencadeia o desabrochar de
diversos formatos de veiculos de comunicag¢ao independentes, como as fanzines. O termo
Independente aqui utilizado n&o é delimitado como um conceito fechado, mas sim utilizado
para tratar do que nao esta inserido na comunicagdo hegeménica ou num amplo mercado.
Esses veiculos de comunicagcao independentes tém como objetivo ndo a lucratividade mas
sim a divulgacdo de conteudos que possuem conceitos e ideais independentemente de

serem apelativos a um grande publico ou nao, implicando, dessa maneira em “motivagcdes



um pouco mais profundas, que nao se prendem necessariamente com a sustentabilidade do
projeto, mas sim com a ideologia e motivagéo de cada autor.” (Simdes, 2012, p. 20)

Contemporaneamente, com o0 desenvolvimento da tecnologia, sobretudo da
possibilidade de comunicacdo em rede através da internet, passa a existir mais facilidade
para a criacdo e manutengao de veiculos de comunicacdo independentes. Isso acontece
porque nesse ha a facilidade que a internet proporciona para a criagdo de websites, mas vai
além disso, obtendo em si 0 que é conceituado por Jenkins (2009) como convergéncia
midiatica, o que permite que haja mais variedade de conteudos e formatos de contelidos a
dispor do leitor que circula nesse espago tecnoldgico. A convergéncia midiatica consiste na
adaptacdo dos veiculos de comunicacdo chamados tradicionais - como a televisao, o radio,
a imprensa e demais midias editoriais - para a internet, sendo consequentemente

“mais do que apenas uma mudancga tecnolégica. A convergéncia altera relagdo entre

tecnologias existentes, industrias, mercados, géneros e publicos. A convergéncia

altera a logica pela qual a industria midiatica opera e pela qual os consumidores

processam a noticia e o entretenimento.” (Jenkins, 2009)

Assim, a relagéo entre individuo e os meios de comunicagao se alteram, ja que, além
da ampla possibilidade de escolha de conteidos a serem consumidos, a internet permite
uma interatividade que nao seria possivel se esses veiculos circulassem em outros
formatos. Isso modifica o formato do consumo de conteldos e esse passa a ter carater de
“personalizacao”, tendo em vista que o leitor internauta tem uma maior possibilidade de
escolha entre os conteudos a serem acessados, 0 que faz com que essa ferramenta
tecnolégica seja progressivamente usada mais e mais com o passar do tempo. Esse fator
faz com que os veiculos de comunicacdo independentes que habitam o ciberespaco passem
a ter mais visibilidade e a serem encarados como uma alternativa de acesso.

Entretanto, isso ndo quer dizer que a industria cultural caracterizada por Adorno e
Horkheimer (1985), deixe de existir, ela apenas adapta-se as novas formas de consumo e
transmuta-se de acordo com o desenvolvimento tecnoldgico, tendo em vista que o publico,
antes geral e massificado, encontra nas novas tecnologias uma maior possibilidade de
segmentacdo e escolha dos conteudos que consome, sobretudo no ciberespaco, que é
explanado por Levy (1999) como um universal sem totalidade, justamente por ser
abrangente sem ser padronizador.

Esses mesmos fatores aliados ao surgimento e a difusdo das redes sociais, fazem
com que haja uma descentralizagao da informagao no que tange os meios de comunicagao
tradicionais, o que traz a luz a reflexdo de uma recontextualizagdo do pensar as relagdes
comunicacionais. Surgem assim possibilidades para que novas formas de comunicagao
passem a existir no contexto geral. Dessa forma, se ndao ha visibilidade e espago para

discussdo na midia tradicional para um determinado assunto, ha, com o advento do



ciberespaco, a potencializacdo da possibilidade de criagdo de um novo espaco para aquele
determinado assunto.

Esses fatores se expandem para o contexto artistico, justamente pelo fato da
inovacao tecnolégica afetar também a producdo e a difusdo artistica. Isso porque as
tecnologias em rede, as redes sociais, entre outros fatores, facilitam a comunicacéo e a
interacao. A arte que nao possui vinculos fortes com o mercado - seja pelo mercado formal
da arte ou pela cultura de massa -, sendo independente, antes era restrita a sua promocao
local, através de eventos e publicagdes organizadas pelos proprios artistas. Atualmente, a
arte independente encontra no ciberespaco e no desenvolvimento tecnolégico a
possibilidade de ter a sua “globalizagdo” de certa forma, pois a publicacdo autbnoma passa
a ser facilitada, seja para as publicagbes independentes que passam a ter a opgao de serem
distribuidas virtualmente, seja para os proprios artistas compartilharem seus portfélios em
websites, redes sociais ou outras plataformas. Dessa forma, com o crescimento do espaco
da tecnologia, adensam-se as alternativas a comunicagdo hegemonica, o que possibilita o
desenvolvimento expandido, “globalizado” do cenério da arte independente, tendo em vista
as inumeras possibilidades de interacdo que esse proporciona.

Artistas que ndo possuem um trabalho aceito pelo mercado comercial para estar
presente nos meios de comunicagao de massa, nem reconhecido o suficiente para estar no
mercado artistico formal, tém no ciberespaco a possibilidade de comunicar e expor seus
trabalhos autonomamente para um publico diversificado. Além da possibilidade de
divulgacao para um potencial publico, no espacgo cibernético ha também a possibilidade de
uma maior interacdo entre artistas que habitam esse cenario independente, o que pode
acarretar no seu fortalecimento. Tendo essas questdes em vista, “devera reconhecer-se que
o ciberespaco coloca de facto questbes importantes a experiéncia artistica e mobiliza,
inevitavelmente, um novo entusiasmo exploratério do espacgo” (Cruz, 2002, p. 151), isso
porque, ampliando as formas de se comunicar a arte, ampliam-se os espagos em que a arte
€ pertencente, tendo em vista que nesse espacgo tecnolégico o acesso tende a ser
democratizado, inclusive para a arte, o que rompe de certa forma com as amarras elitistas

gue a circundam.



1.2 O produto: LusoBra Artes

O relatério aqui apresentado resulta do desenvolvimento do site LusoBra Artes, um
projeto editorial independente que nasce da vontade de fomentar o cenario artistico-cultural
regionalmente, se propondo a explorar diferentes possibilidades presentes no ciberespaco
no que tange a comunicagédo da arte, sobretudo da arte que ndo possui ligagbes com os
mercados formais. A ideia € que sejam publicados regularmente conteudos sobre trabalhos
artisticos de diversas areas num formato que funciona numa espécie de hibridismo entre um
portal e revista online.

Além disso, o veiculo de comunicacdo pretende ser um espaco midiatico que
apresenta artistas independentes dos contextos do Brasil e de Portugal uns aos outros.
Dessa forma, o objetivo geral desse projeto é ser um veiculo de comunicagdo que promova,
por meio de um portal digital, a troca entre artistas brasileiros e portugueses desconhecidos
pelo mercado formal, intensificando a visibilidade de suas produgdes e a cena independente
dos dois paises, além de apresentar esses cenarios aos leitores que se interessam pela

tematica. Ademais, os objetivos especificos do projeto sao:

Realizar uma reflexao sobre 0s novos espagos para difusao artistica;

2. Compreender o espaco da arte independente no ciberespago, bem como a
realizagdo de uma exploracao tedrica sobre as tematicas;

3. Compreender a possibilidade da construgdo de um veiculo de comunicagao cultural
através de conteudos colaborativos relacionados a arte independente no contexto
luso-brasileiro;

4. Promover a arte e a cultura localmente a partir da realizagdo de eventos culturais.

Dessa forma, a LusoBra Artes é um veiculo de comunicagao independente que
compreende a tematica da arte, seguindo algumas das caracteristicas do jornalismo de
revista como seu molde, o apelo visual e o formato do contetdo produzido. Entretanto, o
veiculo ndo é uma revista porque esta pautado fundamentalmente no conceito de conteudo
colaborativo, ja que parte dos textos publicados é recebida pela redacdo e publicados na
integra. Esses textos sdo inscritos através do formulario do site, das redes sociais ou do
email, na maioria das vezes pelos proprios artistas e possuem carater de apresentacao de
projetos ou trabalhos, de texto literario ou de promog¢do de alguma produgdo artistica
especifica, 0 que traz a esse veiculo de comunicagdo um espirito de microfone aberto para
artistas no ciberespaco.

O conceito de conteldo colaborativo nesse formato ainda € muito recente, sendo
uma das possibilidades que foram intensificadas com o ciberespagco, e mais

especificamente, com a web 2.0 e é utilizada aqui como uma forma de ampliar a



democratizacdo da comunicagao artistica, servindo de espaco para que artistas de
diferentes areas possam compartilhar e comunicar suas experimentagdes. Sendo assim, a
LusoBra Artes € uma tentativa de ir contra alguns aspectos da corrente cultural tradicional e
da comunicacao hegemoénica, sendo um espacgo para que artistas que possuem trabalhos
sem ligagdo com os mercados formais e pertengam ao contexto luso-brasileiro possam obter
espaco midiatico para a promocao de suas obras. Além disso, € um projeto que nido tem e
nunca tera fins lucrativos, dedicando-se a divulgacao artistica, independentemente da
demanda do mercado, abragando o carater de publicagcao independente que possui.

Dessa forma, a comunicagao presente na LusoBra Artes € inteiramente voltada para
a arte independente, e que por isso, muitas vezes acaba n&o possuindo espago na midia
além da midia autdnoma, como as redes sociais e plataformas exclusivas para a divulgagao
de portfélios. A comunicagéo presente no projeto é voltada para a arte que nao possui um
produto material no sentido de consumo, a arte que é feita para ser debatida, apreciada,
questionada, valorizada. O que se propde aqui entdo é a criagcdo de um espago midiatico e
democratico onde a arte que ndo se preocupa em atender as tendéncias do mercado - seja
pela tematica de carater critico, social ou polémico, ou pela experimentacdo técnica e/ou
estética fora dos padrdes - possa ser difundida.

Escolheu-se direcionar o foco para as cenas artisticas de Portugal e do Brasil por
dois grandes motivos, sendo o primeiro contribuinte para o segundo. O primeiro é o
aproveitamento da potencialidade de troca cultural entre esses paises luséfonos através
lingua comum. O segundo é a tentativa de aproximar, através dessa troca cultural, esses
dois paises que - justamente por sua historia e pelos traumas decorrentes dessa - mantém
uma relagdo fragilizada. Claro que um portal de comunicagdo voltado para o cenario
independente e que tem como publico um nicho especifico ndo reconstréi uma relagao, mas
pode servir como um pequeno passo em direcdo a reflexao sobre os lagos que unem e
simultaneamente separam esses dois paises.

Para essa troca cultural ser possivel, utiliza-se a lingua comum - a lingua portuguesa
- ndo obstante que, mesmo com o acordo ortografico, ainda existam diferengas entre o
portugués europeu e o portugués brasileiro, o que ndo necessariamente institui barreiras no
entendimento, mas serve como fator identitario. Sendo assim, como forma de reafirmar a
identidade da LusoBra Artes como um projeto de dupla nacionalidade, optou-se por adaptar
0s menus e textos de apresentacao do site aos dois formatos do idioma, seja escrevendo
das duas formas quando o termo diferencia-se, ou adaptando a forma de escrita com
parénteses quando apenas a forma de escrita é diferente. Entretanto, isso ndo se aplica aos
textos de apresentagcido dos artistas, tendo em vista os textos que foram enviados como

parte da producao de conteudo colaborativo explanado anteriormente.
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Imagem 1 - Print do menu inicial do website da LusoBra Artes para demonstragéo da lingua
adaptada - arquivo pessoal

Além disso, optou-se por fazer um veiculo de comunicacido nos moldes de uma
revista porque, se em sua forma impressa esse tipo de meio comunicacional ja permite uma
infinidade de formas de explorar o uso de imagens estaticas, no ciberespago - e mais
especificamente na Web 2.0 - as possibilidades de usos imagéticos se ampliam ainda mais.
Dessa forma, as revistas online tém em si a potencialidade de usos da multimidialidade,
tendo em vista que segundo Ferrari (2014), "os elementos que compdem o conteudo online
vao muito além dos tradicionalmente utilizados na cobertura impressa - textos, fotos e
graficos". Essa potencialidade de uso de conteudos multimidia acaba sendo uma ferramenta
essencial no que tange a comunicagao de diversos tipos de arte, o que torna esse formato
de veiculo, ideal para a difusdo de experimentacdes artisticas que utilizam diferentes tipos
de midia. Dessa forma, com o projeto aqui apresentado, busca-se utilizar essas
potencialidades na construgdo de um espago midiatico dentro do ciberespaco para a

propagacao de arte independente.
1.3 Analise do cenario

Para construir a analise dos cenarios que envolvem a LusoBra Artes, foram
realizados dois principais tipos de investigagdo. O primeiro consiste em uma pesquisa por
produtos semelhantes, seja no formato editorial ou nas formas de produgédo de conteudo,
sendo pertinentes a tematica da arte, nao obstante que tenham direcionamento diversificado
nessa tematica. Buscou-se nessa parte, averiguar principalmente veiculos de comunicagao
que tem produgdo e distribuicdo independente e que estdo dentro do contexto luso-
brasileiro. O segundo é a realizagdo da analise FOFA?!, que de acordo com Carpinetti
(2012), consiste em uma ferramenta utilizada como uma forma de identificar, mensurar e
saber utilizar as forgas e fraquezas, que o autor considera fatores internos a organizagéao ou
produto, e as oportunidades e ameacas, considerados fatores externos que devem ser

explorados, aproveitados ou contornados dependendo de sua natureza.

! sigla para Forcas, Oportunidade, Fraguezas e Ameagas



Um dos produtos semelhantes a LusoBra Artes aqui apresentado € o “Jornal Relevo”
que pode ser considerado parecido com o projeto devido a dois principais fatores. O primeiro
€ que ele utiliza-se dos moldes do jornalismo sem ser um produto jornalistico propriamente
dito e o segundo é que conta com conteludos colaborativos, publicando, além dos textos da
redacao, artes e textos que lhe sdo enviados. O “Relevo” é voltado para a producgdo € a
publicacdo de conteudos sobre arte independente, sobretudo para a literatura, sem deixar
de lado as outras formas de expressao artistica. O veiculo de comunicagao possui tom
satirico e acido sendo produzido de forma totalmente independente e distribuido
gratuitamente em alguns polos culturais de Curitiba, cidade em que ¢é sediado - localizada no
estado do Parana no sul do Brasil - e em outros locais do pais como os estados Acre,
Alagoas, Amazonas, Bahia, Ceara, Distrito Federal, Espirito Santo, Goias, Maranhao, Mato
Grosso, Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, Para, Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio de
Janeiro, Rio Grande do Norte, Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Sao Paulo, e Sergipe em
ambientes conectados com a cultura como bibliotecas publicas, universidades, cafés, bares,

livrarias, etc.

- Rele'O
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Imagem 2 - Capa do Jornal O Relevo de Agosto de 2019
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O “Relevo” existe desde 2010 e nao possui fins lucrativos, cedendo espaco para
anunciantes apenas para arcar com o0s custos de sua produgao além de ter um publico
assinante que contribui espontaneamente. Além da versao fisica, sdo disponibilizadas de
forma gratuita todas as edi¢bes, que sao mensais, na versdo em PDF através da plataforma
Issuu que € voltada para a publicagdo independente, estando disponivel no link

https://issuu.com/jornalrelevo.

Outro veiculo de comunicacdo que possui similaridades com a LusoBra Artes, é a
revista online “Arte Capital” que foi lancada em 2006, contando com diversos conteudos
relacionados a arte e a cultura Portuguesa. Além da tematica, sua similitude com o projeto
reside no fato de que em seu site, o veiculo de comunicagao disponibiliza a abertura para

receber conteudos que podem ser enviados livremente e democraticamente pelos seus

diferentes publicos, sejam leitores, artistas ou produtores culturais.

ARTECAPITAL CErE—

Magazine de Ade  Agenda  Publicidade  Conlaclos ~ Home  Agenda-Artecapilal W @ u 1l Like 13K

Noticias Entrevista Estado da Arte Exposigdes Perspetiva Preview  Opinifo  Arquitetura e Design Miisica No Atelier

ENTREVISTA NOTICIAS
] TEATRO DO BAIRRO ALTO REABRE A 11 DE OUTUBRO

A NOITE EUROPEIA DOS INVESTIGADORES ESTA DE
VOLTA

FUNDACAO EUGENIO DE ALMEIDA DE PORTAS ABERTAS
DE 26 A 29 DE SETEMERO

MAAT COMEMORA 3.° ANIVERSARIO COM FIM DE
SEMANA DE PORTAS ABERTAS

CarMona & Costa

Transhoavista
VPF

Art Edificio

PREVIEW

13.3 edicio MOTELX - Festival Internacional de Cinema de Terrol
| 10-15 Set, Cinema S. Jorge, Lisboa

100 filmes para celebrar o passado € o presente do cinema de terror
portugués e além-fronteiras, numa edicdo que acontece sob o signo do
nimero 13.

LER MAIS

Links

EXPOSICOES ATUALS
HENRIQUE VIEIRA RIBEIRO

MNAC - Museu do Chiado , Lisboa
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éxico de um
radioamador, o
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possibilidades de
nterrelacio.
«Conversas» com
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campo= que se 517 0 CRET 6 CONTERPURAINE
expandem em varias
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construidas.
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Por ocasiae da ccupacao” da galeria
Kunsthalle Lissabon pela instituicdo de arte
contemporénea de S&o Paulo, Pivd, Julia
Flamingo entrevistou a sua fundadora e
directora artistica, Fernanda Brenner.
Censiderada pela plataforma Artsy uma das
vinte jovens curaderas mais influentes da
América Latina, Fernanda Brenner fala nesta
entrevista sobre as intencdes do Pivé, a
oo i i

Imagem 3 - Printscreen da pagina inicial da revista “Arte Capital’, Setembro de 2019

Um de seus objetivos explicitados é a fomentacao da cultura e a contribuicdo para a
formagao de um publico reflexivo sobre a sociedade em que vive através da obtencéo de
conhecimento pela comunicagdo a respeito da arte contemporanea. A revista é distribuida

exclusivamente na sua versao online através do website https://www.artecapital.net/ e

possui carater de divulgagao de informagdes criticas sobre exposigdes e trabalhos artisticos.
Todo o conteudo publicado na revista permanece no banco de dados do site e pode ser

acessado mediante pesquisa.


https://issuu.com/jornalrelevo
https://www.artecapital.net/home.php
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Ha ainda a revista online "DasArtes" que foi langada em 2009 e pouco divulga sobre
sua histéria nos meios digitais. A revista iniciou tendo sua distribuicdo exclusivamente
impressa e somente a partir da edicdo de numero 42 passou a ter distribuicdo online e
gratuita, em 2015. Atualmente, a versao fisica possui producao e circulagdo mensal e
retrata, sobretudo, o contexto artistico brasileiro. No site sdo publicados contetdos além dos
presentes na revista fisica como noticias referentes ao mundo da arte e uma agenda cultural
que é constantemente atualizada sobre os eventos que acontecem nos estados de Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Parana, Rio Grande do Sul e Ceara. A "DasArtes" se
mantém a partir de anunciantes, apoiadores e assinantes e utiliza as redes sociais

Facebook, Instagram e Twitter como formas de comunicacao.

i, 0
DASartes. ja

ARTES VISENIS O REVISTA
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Imagem 4 - Capa da revista "DasArtes" de Outubro de 2019

Além dessas, ha a revista “Umbigo” que foi langada em Junho de 2002, sendo a
primeira revista de Portugal a dedicar-se exclusivamente a arte e a cultura. Ela tem sua
circulagao tanto na midia impressa, quanto em plataforma online, tendo nessas duas formas,
atualizagdes em periodos diferentes. A revista impressa é publicada trimestralmente
enquanto que o site é atualizado diariamente e esses possuem conteudos distintos.
Segundo consta no site da revista, em 2013 a disponibilizacdo de conteudos online, bem

como o site dessa, foram reformulados, passando s6 entdo a de fato ser também uma
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revista online. A revista dedica-se majoritariamente a disseminagéo da arte portuguesa, ndo

obstante que possua também algumas matérias a nivel internacional.
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Imagem 5 - Capa da revista “Umbigo Mag” de Outubro de 2019

Em 2017, a “Umbigo” passou por uma reforma apds ser inserida no programa
Portugal 2020 - cujo consiste em um acordo de parceria entre Portugal e a comissao
europeia visando o desenvolvimento de Portugal entre 2014 e 2020 - e a partir de entao,
passou a ter também sua versdo em inglés, tendo como slogan a frase “From Portugal to
You”, além de ter sua distribuicdo expandida para o resto da Europa e outros paises como
os Estados Unidos, o Canada, a Australia e o Brasil. A revista também possui apoio do
Ministério da Cultura de Portugal, da Camara Municipal de Lisboa e da Fundagao Calouste
Gulbenkian, além de ter parceria com a livraria Sa da Costa.

A existéncia de veiculos midiaticos como esses, que impulsionam a comunicacéo da
arte de forma independente, exaltam que ha a possibilidade para projetos como o que é aqui
apresentado. Apés o levantamento de alguns produtos semelhantes, realizou-se a analise
FOFA, na qual foram diagnosticados através da observagdo dos contextos internos e
externos da LusoBra Artes as oportunidades e os possiveis déficits, tendo em vista que a
criacdo de um veiculo de comunicacdo com conteudos voltados para a arte independente,
pode ser algo arduo se mal direcionado, levando em consideragdo que esse acaba por
direcionar-se a um nicho de publico especifico. Por isso, se faz necessaria uma analise
estratégica do cenario em que esse ira se inserir, visando a minimizagdo de danos

ocasionados por falta de planejamento.



Na tabela abaixo estdo esquematizadas as forgas e fraquezas, que sao considerados

fatores internos ao veiculo de comunicacdo e as oportunidades e ameacgas, que sao

relacionadas aos fatores externos a essa.

Forgas Fraquezas

e Projeto de carater inovador por
atualmente nao existir nenhum veiculo
de comunicagédo voltado para a arte
independente luso-brasileira

e Forte apelo visual

e Potencialidade de ampla produgao de
conteudos pela aceitagdo recebida
num primeiro momento das
comunidades artisticas locais de
Curitiba e Portalegre, onde o projeto
tem atuacdo mais forte

e Abrangéncia de temdticas no que

tange os diferentes tipos de arte

e Facilidade na criagdo e publicacéo de
conteudos devido ao crescimento do
ciberespaco e seus recursos
tecnoldgicos

e Ampliagdo do cenario da arte
independente de local para global
devido a evolugdo da internet e

desenvolvimento das redes sociais

Oportunidades Ameacas

Equipe Reduzida para a demanda de
trabalhos realizados
Falta de recursos monetarios para a
realizagao do projeto
Falta de reconhecimento por ainda ser

recente no mercado

Baixa adesao do publico leitor
Desvalorizagdo da arte enquanto area do
conhecimento

Baixa adesao de potenciais apoiadores

Tabela 1 - Analise FOFA / arquivo pessoal

Para identificar as forgas levou-se em consideragdo que ao efetuar a procura por

produtos semelhantes ndo foi encontrado nenhum veiculo de comunicagdo que fosse

dedicado a divulgacédo exclusiva de trabalhos artisticos independentes nos contextos de

Portugal e do Brasil, 0 que confere ao projeto um carater de inovagéo. Além disso, por ser

um projeto que segue os moldes do jornalismo de revista e ser dedicado as artes, investiu-

se na producgdo da sua identidade visual, o que proporciona a LusoBra Artes um forte apelo

estético. Ademais, outra forga identificada foi a aceitagao por parte dos artistas sobre o

projeto, tendo em vista que, mesmo antes desse ser estruturado completamente, houve

interesse desses na subscricdo de seus trabalhos através de um formulario divulgado
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através das redes sociais para estarem presentes na primeira edigdo. Essa potencialidade
de producdo de conteudos distintos também circunscreve diferentes tematicas pertinentes a
arte, o que acarreta em uma diversidade de sub-temas dentro da arte, 0 que pode ser
considerada outra forga, considerando que, tendo tematicas diferenciadas, sdo atraidos
publicos diferenciados no ciberespaco.

As oportunidades identificadas estao intrinsecamente ligadas com as possibilidades
advindas do desenvolvimento tecnoldgico e do ciberespaco, tendo em vista que o
desenvolvimento da internet possibilita uma maior interagdo. Essa ampliagcdo na interagcéo
possibilita uma mudanga no cenario da arte independente, tendo em vista que as atividades
culturais que antes eram restritas ao meio local, agora tém a possibilidade de serem
globalizadas através da comunicacdo em rede, 0 que proporciona uma maior abrangéncia e
unificacdo desses cenarios locais. Além disso, ha a oportunizacio da facilidade de obtencéao
de conteudos através de plataformas online bem como a facilidade em criar websites e
publicar esses conteudos.

Dentre as fraquezas identificadas, a falta de uma equipe € a mais prejudicial, tendo
em vista que a manutencao de um veiculo de comunicacgao € dificil se realizada por apenas
uma pessoa, fator que pode ser contornado através do recrutamento de voluntarios num
futuro préximo, para que o projeto possa se estabilizar e ganhar mais visibilidade. Outro fator
interno prejudicial identificado é a falta de recursos monetarios disponiveis para a realizagao
do projeto, fator que pode inicialmente ser melhorado através da obteng¢do de apoiadores
que disponibilizem produtos ou patrocinio para que o andamento do projeto seja possivel.
Além dessas fraquezas, ha ainda o fato de que o veiculo de comunicacdo ainda esta se
inserindo no mercado, nao obtendo entdo reconhecimento suficiente nesse primeiro
momento.

As ameacas em potencial identificadas foram a possibilidade de baixa adesdo de um
publico leitor, a desvalorizagdo da arte enquanto area do conhecimento e
consequentemente a falta de valor dado a conteudos produzidos sobre a tematica e a
possibilidade de obter-se dificuldades na conquista de novos apoiadores. Essas ameacgas

podem ser contornadas a partir da elaboragéo de um plano de comunicagéo eficiente.
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CAPITULO Il | ENQUADRAMENTO TEORICO

2.1 Ciberespaco, cibercultura e arte

O ciberespaco tem sua evolugdo ao mesmo passo em que a tecnologia se
desenvolve, tendo em vista que é uma consequéncia desse desenvolvimento. Ele pode ser
caracterizado como “um espago de comunicagcdo aberto pela interconexdo mundial dos
computadores” (Levy, 2000, p. 92), mas vai além disso, mudando as relagbes entre espaco,
tempo, individuo, comunicagao e sociedade. O termo teve sua difusdo com a obra de ficcao
cientifica intitulada Neuromancer (1984) de Willian Gibson, em que era conceituado como
“‘uma representagdo grafica de dados abstraidos dos bancos de dados de todos os
computadores do sistema humano” (Gibson, 2003, p. 67). Ao escrever sobre o ciberespaco,
Gibson provavelmente ndo sabia que ele se tornaria algo tao intrinseco a sociedade e a
vivéncia humana.

Semanticamente falando, o prefixo “ciber” vem do grego e significa “controle” e foi
utilizado por Gibson na criagdo do termo ciberespaco, segundo Elias (2008), tendo como
inspiracao a tecnologia da época da sua formulagdo na qual o espaco virtual acessivel era
limitado aos arcades de videogames em que se utilizavam controles para comandar
elementos desses jogos. O prefixo também foi utilizado pelo matematico Norbert Wiener
para a criagao do termo cibernética que possui “o significado de ciéncia do controle e da
comunicagao entre os seres vivos e as maquinas” (Monteiro, 2007, p. 3). Levando isso em
consideragéo, o termo “ciber” ficou entdo fortemente ligado aos novos meios digitais que
possibilitam novas formas de comunicacgao.

Assim, o termo ciberespaco pode ser utilizado para determinar o lugar nao fisico de
interagdo criado a partir das tecnologias que funcionam em rede, como a internet. Ele ¢,
segundo Monteiro (2007, p. 1), um espago sem territorio e existe “em um local indefinido,
cheio de devires e possibilidades”. Dessa maneira, o ciberespago € um espaco onipresente,
pois ndo esta limitado as barreiras da sua estrutura, tendo em vista que cabos e
computadores sdo apenas uma forma de acesso a esse. Entre outros, por esse motivo, ele
propicia uma infinidade de possibilidades de comunicagdes e de interagbes em um tempo
nao linear, sendo atemporal, ao mesmo passo em que funciona de maneira cada vez mais
veloz. Ha também - devido ao desenvolvimento das tecnologias - cada vez mais facilidade
de acesso ao ciberespaco, o que, juntamente com sua atemporalidade e onipresenca, faz
com que esse seja cada vez mais utilizado para a disponibilizagdo e procura de

informacoes.
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Dessa forma, o desenvolvimento da tecnologia se intensifica na contemporaneidade
sendo uma alavanca de modificacdo para toda a sociedade bem como do fazer artistico e da
comunicagao presente nessa. Com ela, surgem transformagdes drasticas nas formas de
interacdo e essas transformacgbes estdo intrinsecamente ligadas as transformacobes
culturais. Entretanto, segundo Santaella (2003, p. 24), “ndo devemos cair no equivoco de
julgar que as transformacgobes culturais sao devidas apenas ao advento de novas tecnologias
e novos meios de comunicagao e cultura.” A cultura se transforma porque a sociedade se
transforma e consequentemente seus signos se transformam, estando cada vez mais
inseridos no ciberespaco. Sendo assim, as diferentes culturas ao redor do mundo tendem a
terem seus signos imersos no espaco da tecnologia, o que forma gradativamente a
construgdo de uma cibercultura, que é multipla e colaborativa ao mesmo passo em que é
personalizavel e estda em constante mutacdo, derivada da evolugdo progressiva do
ciberespaco, sendo explicada por Levy (2000, p. 120) como um “universal sem totalidade”.

Levy (2000) refere o conceito de cibercultura como universal ndo sé porque é
onipresente, mas principalmente porque tem ampla abrangéncia nas diversidades entre os
sujeitos de diferentes sociedades, contemplando em si diferentes seres humanos com
diferentes referenciais e bases culturais. E ndo totalizante porque é um conjunto de
diferentes elementos culturais transcritos e adaptados ao ciberespaco, ndo sendo a
uniformizacado ou a hegemonizagao das diversas culturas que sao suas origens. Isso reflete
em como O ciberespago propicia a comunicagdo que é cada vez mais abrangente,
oportuniza amplas trocas culturais. Em suma, para Levy (2000, p. 122), “a cibercultura [...]
mostra precisamente que existe outra forma de instaurar a presenca virtual da humanidade
em si mesma (o universal) que nao seja por meio da identidade do sentido (a totalidade).”
Isto posto, a cibercultura s6 é possivel devido as ferramentas técnicas que propiciam o
ciberespaco, sem ser, no entanto, unica e exclusivamente determinada por essas, pois sua
maior variavel estd no ambiente real, sendo ela, o ser humano. Sendo assim, o
desenvolvimento da cibercultura tem como pilares da sua formagdo a tecnologia e a
comunicagao, tendo em vista que sdo essas que permitem que os dados presentes no
ciberespagco sejam acessados, replicados ou produzidos pelos seres humanos que a
moldam, o que vai de encontro com Santaella (2003), que define a cibercultura como a
cultura do acesso. Dessa forma, a cultura modifica-se a medida em que seus signos tem sua
mutagcdo moldada a partir de interagdes sociais, que por sua vez, sao oportunizadas pelo
desenvolvimento tecnolégico.

Modificando-se a sociedade e a cultura, modifica-se também a arte que, via de regra,
de acordo com Lemos (1997, p. 21), “exprime sempre o imaginario de sua época”. Sendo
assim, com o crescimento da presenca de diversos signos culturais no ciberespaco,

inserem-se nesse também, artes diversas em referéncias culturais, estéticas, poéticas,
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formatos, etc. Consequentemente a entidade “Arte”, presente no ciberespaco é como a
cibercultura: um amontoado de signos diversos em origem, temporalidade, interagdo e em
constante mutacdo. Isso faz com que essa seja em esséncia, multiplice - o que a torna
impossivel de determinar restritamente.

Essa multiplicidade associada as possibilidades de constante interacdo que o espaco
da tecnologia propicia, faz com que as obras de arte da cibercultura, segundo Levy (2000, p.
147), muitas vezes nao tenham limites bem definidos, funcionando como obras abertas
“porque sao fisicamente acolhedoras para a imersao ativa de um explorador e materialmente
interpenetradas nas outras obras da rede.” Dentre outros, esse € um dos motivos pelo qual é
dificil determinar uma unica estética ou conceito especifico no que tange a arte na
cibercultura. Logo a arte, a comunicacao e a tecnologia estao gradativamente formando uma
area de convergéncia, tendo em vista que esses elementos na cibercultura sdo pautados no
mesmo conceito: 0 da interagao, seja ela de estéticas, pessoas ou maquinas.

Diante dessa exposi¢cao conceitual da intersecgcédo do ciberespaco, da cibercultura e
da arte, conclui-se que o0 espaco cibernético em conjunto com o constante desenvolvimento
das tecnologias, modifica a sociedade, e consequentemente a arte, enquanto é
simultaneamente fruto da evolugdo socio-cultural. A comunicacdo midiatica encontra-se
segmentada e personalizada e nao ha mais um limite rigidamente delimitado entre
comunicador e audiéncia, tendo em vista que, no ciberespaco, a emissdo de informacéao é
democratizada. Sendo assim, existe e busca-se o acesso a informagdo e ha uma
transformacao das relagdes entre individuo e midia, levando em consideragcao que todos
passam a ser produtores de conteudos. Dessa forma, a longo prazo, a cultura modifica-se
com a comunicacao e essa mudanca estende-se a tudo que tange a cultura, inclusive na

producdao e distribuicdo da arte.
2.2 A Arte e a comunicagao no ciberespago

Com o surgimento da possibilidade de reprodutibilidade técnica, discutida por Walter
Benjamin (1955) em suas consequéncias sociais e culturais, e posteriormente com a
evolucdo do ciberespaco e das tecnologias que permitem a reprodutibilidade, sucedem-se
mutagdes na forma do pensar e absorver artistico, tendo em vista que esses dois fatores
aliados tornam a arte mais democratica e a sua propaga¢gdo mais intensa. Isso nao quer
dizer que toda arte tenha migrado o seu fazer para os meios passiveis de reprodutibilidade.
Ainda ha a arte que possui 0 que Benjamin (1955) chama de aura de originalidade, ou seja,
a arte que é feita fisicamente e possui sua versado original. Entretanto, esse tipo de arte
também passa a ser presente no ciberespaco de certa forma, pois, a essa esta reservada a

difusdo de sua reprodugdo nesse ambiente. Isso faz com que, ao mesmo passo em que se
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torne mais acessivel, a arte tenha cada vez menos em sua esséncia a priorizacao do
conceito de autenticidade, de obra unica, o que segundo Benjamin (1955, p. 3), transforma
toda sua funcao social, tendo em vista que “em vez de fundar-se no ritual, ela passa a
fundar-se em outra praxis: a politica”. Sendo assim, a aura das obras de arte também se
ressignifica tendo em vista que a reprodutibilidade técnica propicia o afastamento da arte do
seu espaco conhecido e tradicional, o que traz a essa uma sensagado de constante
atualizacao.

Sendo assim, com o advento de novas tecnologias, surgem as artes que sdo - em
esséncia - reproduziveis, que nao possuem uma versao original, como a fotografia e o
cinema. Na contemporaneidade, com o desenvolvimento das tecnologias conectadas em
rede, surgem também novas formas de propagacao da arte. Entretanto, segundo Cruz
(2002), apenas essas novas praticas ndo sao suficientes para determinar a poética da arte
da cibercultura. Para a autora, o grande debate da arte contemporénea gira em torno da
expressao de liberdade, que esta intrinsecamente ligada a sua espacialidade, sendo o
debate do seu espaco dentro da cibercultura, essencial para o direcionamento da cultura
pods-moderna. Dessa forma, a busca em torno de questdes a respeito da poética da ciberarte
“situa a pergunta por uma arte do ciberespago numa problematizagcdo essencial que, de
facto, sempre ocupou a arte: a problematizacdo da experiéncia e do seu espacgo.” (Cruz,
2002, p. 150). Sendo assim, a luta da arte contemporanea € essencialmente por espaco,
girando em torno da mudanca dos ambientes da cultura.

Dessa maneira, a arte passa gradativamente a n&o estar mais limitada a um espaco
fisico. Encontra-se entdo nesse aspecto, uma mudanca no ambiente artistico e ele torna-se
parte desse espaco sem territério da tecnologia em rede. Ao entrar no ambiente cibernético,
a arte faz com que sua espacialidade deixe de estar exclusivamente sob amarras fisicas e
limitadas apenas a especialistas sobre o assunto. Desenvolvem-se inimeras possibilidades
de difusdo de informacao artistica, como os web-museus, as revistas online, os blogs sobre
o tema etc. Isto posto, segundo Cruz (2002, p. 151), € preciso ter em mente que o
ciberespacgo tem forte influéncia na exploragao do espago artistico, trazendo a atengao para
questdes que contribuem para o desenvolvimento da arte moderna e contemporanea.

Além da mudanga no espago artistico, o desenvolvimento das tecnologias e das
formas de comunicagao possibilitam também uma mudanca no fazer da arte. O avango da
internet possibilita que, paulatinamente, as relagées entre os individuos seja expandida,
havendo possibilidades de interacdo que nao existiam anteriormente. Sendo assim, a arte

torna-se também mais interativa, o que faz com que, segundo Levy (2000),

“‘uma das caracteristicas mais constantes da ciberarte seja a participagdo nas obras

daqueles que as provam, interpretam, exploram ou Iéem. Nesse caso, nao se trata
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apenas de uma participacao na construcdo do sentido, mas sim uma coproducao da
obra, ja que o ‘espectador’ € chamado a intervir diretamente na atualizagéo.” (Levy,
1999, p. 136)

Dessa maneira, as tecnologias fazem com que a arte passe por um processo de
entrada no meio digital, sendo que, progressivamente, essas sejam mais utilizadas em seu
fazer. Continua sim, a haver a arte que se utiliza apenas dos “meio tradicionais”, mas ha
também o desenvolvimento da arte tecnoldgica. Sendo assim, toda a arte contemporanea é
influenciada pela tecnologia de algum modo, seja no seu fazer, pensar, reproduzir ou
comunicar.

Pode-se afirmar entdo que o desenvolvimento do ciberespaco propicia, dentre outras
coisas, uma ampliacdo do alcance da arte, que é consequéncia do crescimento do seu
espaco. Tendo isso em vista, abrem-se ambientes para que artistas divulguem seus
trabalhos de maneira autbnoma, termo aqui utilizado no sentido de ser de forma
independente de um grande veiculo de comunicag¢do. Além do desenvolvimento tecnologico,
surgem as redes sociais que também tém influéncia sobre a propagacdo da arte, ja que
através delas, artistas que nao estdo inseridos no mercado formal da arte tém a
possibilidade de divulgacdo do seu trabalho, surgindo inclusive, redes sociais que servem
como portfélios para artistas e criativos de diversas areas, como o Behance?, o Vmeo?®, o
Flickr®, o DeviantArt>, o SoundCloud® entre outros. Isso s6 reforca o carater de
democratizagao e de ressignificagdo do espago em que a arte pds-moderna esta presente, o
que propicia, segundo Lemos (1997, p. 21), a destruigdo das barreiras entre a alta cultura e
a cultura popular. Além disso, surgem também plataformas que possibilitam a criacdo de
espacos de arte colaborativos, como as ferramentas de financiamento coletivo que sao
utilizadas como forma de contribuicdo na producdo e divulgacdo de arte independente.
Dessa forma, a tecnologia pode se tornar um facilitador para a produgao e difusao artistica.

Esse panorama faz com que a cena da arte independente tenha mais possibilidades
para o seu desenvolvimento ja que, essas formas auténomas de divulgagao podem ser uma
alternativa, tanto ao mercado formal da arte, quanto aos meios de comunicacao
hegeménicos. O termo “arte independente” comegou a ganhar voz na década de 1950 no
mundo da musica. Naquela época, segundo Nakano (2010, pp. 630 - 631) a industria
musical se fortalecia e as grandes gravadoras estavam se constituindo em um oligopdlio, e

apenas artistas seletos por essas tinham espaco de comunicagdo na midia para o seu

2 Plataforma voltada para a publicacdo de materiais ligados ao design e as artes visuais
3 Plataforma voltada para a publicagdo de materiais de video

4 Plataforma voltada para a publicagdo de fotografia

5 Plataforma voltada para a publicacdo de ilustragées

6 Plataforma voltada para a publicagdo de musicas
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trabalho. Entretanto com o desenvolvimento das tecnologias de gravagdo e a queda nos
custos de produgcdo tornou-se “possivel o surgimento de pequenas gravadoras
independentes” (Nakano, 2010, p. 631). Essas gravadoras eram chamadas independentes
por, ndao sé serem pequenas, mas principalmente por funcionarem independentemente
desse formato comercial da musica, produzindo e distribuindo trabalhos de musicos que nao
tinham espaco nesse oligopodlio. Atualmente, o termo “arte independente” se estende a
outros tipos de arte, sendo utilizado para nomear a arte que é produzida, comunicada e
distribuida independentemente dos mercados formais da arte e dos grandes meios de
comunicagao.

O desenvolvimento da comunicacido presente no ciberespaco estende-se também
sob o fazer artistico, o que cria, segundo Lemos (1997, p. 22), “uma arte aberta, rizomatica,
e interativa, onde autor e publico se misturam de forma simbidtica”. Ha paulatinamente o uso
de tecnologias distintas no mundo da arte, e essas em alguns casos, podem inclusive ter
seus usos desbravados por esse. Tendo em vista que, segundo Elias (2008, p. 192) “as
novas atitudes artisticas e tecnoldgicas sao, ou deveriam ser, praticamente unas”, o que, via
de regra, afeta a estética da arte contemporanea. A tecnologia passa a estar intrinseca na

arte, o que muda a maneira de a pensar, a absorver e a comunicar. Logo

“as novas formas de se relacionar com a tecnologia, bem como a hibridizagdo das
relagbes humanas, tornam necessarias novas tratativas conceituais para se
compreender as estéticas artisticas contemporaneas. Como o advento da tecnologia
gera um rompimento com o paradigma estético renascentista, surge uma nova forma

estética e a premente necessidade de sua compreensao”. (Lopes, 2017, p. 293)

Ademais, muda-se também a forma de distribuicdo da arte e isso se deve, além do
desenvolvimento das tecnologias como ferramentas, aos processos evolutivos da
comunicagao, tendo em vista que, segundo Lopes (2017), o uso de redes de informacéao e
de ambientes virtuais consequentemente maximiza o alcance e as ofertas informacionais, de
modo a disseminar uma heterogeneidade cultural, ndo obstante que essas podem ser
também utilizadas como forma de massificagao e estimulo do consumo de uma cultura mais
generalista, como explanam Adorno e Horkeimer (1985, 2002) com a Industria Cultural
explanada a seguir.

No comeco do desenvolvimento das tecnologias de comunicagcdo que vém a se
tornar o que foi consolidado como as midias tradicionais ou a grande midia, ha o inicio
também do conceito de comunicagdo massificada, o que culmina na criagdo de uma
industria cultural, conceituada por Adorno e Horkheimer (1985) como a cultura que é
produzida para ser mercantilizada e consumida, difundida através de um conjunto de meios

de comunicagdo - como o cinema, a radio, a televisdo, os jornais e as revistas - a fim da
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geracdo de lucro para um determinado grupo de empresarios e da sustentagdo desses
processos industriais. Para os autores, essa pode exercer uma espécie de controle social
sob as massas que a consomem através dos meios de comunicacdo. Na industria cultural, a
distribuicdo da cultura passa a ser massificada e planejada para ser homogeneizada,
visando ndo a propagacdo da cultura, mas sim a lucratividade. Sao criadas entao, artes
generalistas que visam 0 seu consumo enquanto produto, o que faz com que a arte e o
entretenimento comecem a se fundir, surgindo entdo a arte comercial. E, por mais que em
determinada perspectiva isso seja algo pernicioso ao produzir artistico, “esta dimensao
mercadolégica da cultura rompe a fronteira de manifestacbes culturais até entado
consideradas como elitistas” (Lopes, 2017, p. 288) culminando na democratizacdo da arte,
tendo em vista que 0 acesso a essa passa a ser facilitado para os mais diversos tipos de
publico.

Esse carater da democratizacdo da arte se expande para o ciberespaco, sendo uma
espécie de heranca da industria cultural para a cibercultura, ndo obstante que a industria
cultural continue existindo. Entretanto, ao mesmo tempo em que descende dessa, ha
cibercultura, a comunicagdo caminha no sentido contrario da comunicacdo de massa no
guesito da hegemonia, sendo mais um espaco de circulagdo de cultura, considerando que
os conteudos estdo dispostos nesse paulatinamente de maneira personalizada e que ha
progressivamente uma maior segmentagao dos publicos. Isso faz com que haja espago no
ambiente cibernético, tanto para a arte aqui chamada de comercial, quanto para a arte.

Dessa forma, segundo Frangoise Sabbah (1985)

“a nova midia determina uma audiéncia segmentada, diferenciada que, embora
maci¢ca em termos de numeros, ja ndo € uma audiéncia de massa em termos de
simultaneidade e uniformidade da mensagem recebida. A nova midia ndo € mais
midia de massa no sentido tradicional do envio de um numero limitado de
mensagens a uma audiéncia homogénea de massa. Devido a multiplicacdo de
mensagens e fontes, a prépria audiéncia torna-se mais seletiva. A audiéncia visada
tende a escolher suas mensagens, assim aprofundando sua segmentagao,
intensificando o relacionamento individual entre o emissor e o receptor”. (in Castells,
1999, p. 424)

Dessa forma, ndo é porque a comunicagdo evolui nesse sentido que a arte
massificada deixa de existir, ela apenas segmenta-se. No ciberespago ha ainda mais
possibilidades artisticas, tendo nele espago para todos os tipos de arte, seja a classica,
através de sua reprodugédo, seja a independente ou a comercial. Isso acontece devido a
convergéncia de informagao para o ciberespago que é pertinente a todo tipo de informagao,

se estendendo inclusive para o ambito da arte.
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A convergéncia de informagdes é o que Jenkins (2009) relaciona em 3 fatores - a
convergéncia dos meios de comunicagao, cultura participativa e inteligéncia coletiva - em
que ha a reapropriacdo e ressignificacdo de conteudos e produgdo midiatica cooperativa.
Essa convergéncia "ocorre dos cérebros de consumidores individuais e suas interacbes
sociais com os outros" (Jenkins, 2009, p. 29), e segundo o autor, faz com que as midias
tradicionais e digitais hibridizam-se, reformulando as relagdes com as tecnologias.

No entanto, é importante ter em mente que, por mais que o desenvolvimento de
novas midias e formas de comunicacdo tenham influéncia na producao artistica, “meios
continuam sendo meios” (Santaella, 2003, p. 25). Sendo assim, a arte se modifica porque a
sociedade também esta sob constante mutacdo, e embora o desenvolvimento das
tecnologias midiaticas seja parte dessa mutacgdo, paradoxalmente, essas sé desenvolvem
devido a mudancga no ambito social. Assim, a arte tem sua mudanca propiciada pelo
ciberespaco, mas s6 se modifica devido as transformagdes sociais, sendo assim, segundo
Lemos os valores artisticos passam entao a sintetizar “os valores econdmicos, tecnolégicos
e epistemoldgicos do maquinismo da modernidade” (2008, p. 21).

Dessa forma, com o surgimento da possibilidade de reprodutibilidade técnica de
obras artisticas conceituada por Walter Benjamin (1955) e o uso dessas tecnologias para a
criacdo da “arte comercial”’ da industria cultural (Adorno e Horkeimer, 1983), comeca
também a desmistificagao da arte, fator que é intensificado com a evolugao da comunicagao
no ciberespaco. A arte encontra-se em constante mudanga e a chamada arte classica, em
constante ressignificagdo devido a tecnologia. A arte comega a englobar a tecnologia e a
tecnologia passa a englobar a arte. Dessa forma, a tecnologia sempre estara em evolugao
constante e, consequentemente, continuara a influenciar as formas de comunicacao entre os
individuos na sociedade em que esta inserida.

Essa influéncia sob a comunicagao se estende sob a arte, o que faz com que cada
vez menos haja um limite rigido entre esses trés ambitos - tecnologia, comunicagao e arte -
tendo em vista que “a midiatizacdo da sociedade esta diretamente ligada as mudangas
culturais e sociais vivenciadas na atualidade” (Lopes, 2017, p. 289) e que essa influéncia se
da desde os primoérdios dessa midiatizagdo. Isso reflete na arte, tanto na sua distribuigéo
quanto no seu fazer, tendo em vista que “a arte estara como sempre esteve, dependente
dos modos de relagdo da arte com os publicos” (Fernandes, 1999, p. 176), sendo assim, a
evolugdo da arte sempre estara ligada ao desenvolvimento da sociedade em que esta
inserida, ao mesmo passo que esse esta intrinsecamente ligado ao desenvolvimento das
tecnologias, 0 que faz com que a sociedade, a comunicagao e a arte evoluam ao mesmo

passo.
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2.3 As publicagées independentes e as revistas online

O projeto aqui apresentado se propde ser um veiculo de comunicagao independente,
pois funciona independentemente das demandas do mercado, e que para isso, utiliza-se de
alguns dos formatos do jornalismo de revista, sobretudo em seu formato online. Por esse
motivo, & importante compreender a evolugcdo e o desenvolvimento dos processos que
envolvem as publicacdes independentes, bem como as revistas no ambiente digital.

Pode-se considerar publicagdo independente todo tipo de material editorial que é
produzido e distribuido independentemente de grandes companhias, sendo realizados em
muitas das vezes de forma autbnoma. Um dos mais fortes, e porque nao pioneiros,
exemplos de publicacdo independente sdo as Fanzines ou Zines, nomes utilizados para
denominar uma espécie de material grafico feito e distribuido com baixo custo sendo,

segundo Borges e Quintela (2015, p. 13) “objetos caseiros’, produzidos de forma artesanal,
individual ou coletivamente, e que tém, em geral, uma difusdo limitada, restrita a
determinados circuitos underground”.

As Zines tiveram seu comego nas décadas de 1920 atrelado a producdes de fas de
ficcdo cientifica, mas foram mais amplamente difundidas nos anos 70 e 80, com o
surgimento e o fortalecimento do movimento Punk, sendo utilizadas pelo movimento social
como um meio de comunicacdo, onde eram difundidos bandas, lancamento de discos,
shows e textos ideoldgicos, compondo-se como uma forma de alternativa a midia tradicional
hegeménica (Borges e Quintela, 2015). Ainda ha a producdo e a publicagéo de fanzines,
sendo que atualmente existem mais tecnologias para o seu feitio e uma conexao maior
dessas com o design grafico. Outros tipos de publicacdo independente se desenvolvem no
mesmo caminho. Além disso, ha as possibilidades de difusdo que a tecnologia hodierna
propicia, sobretudo a internet. Dessa forma, as zines e demais publica¢cdes autoeditadas
passam entdo a nao estar mais limitadas somente as feiras e eventos dedicados a edicao
independente, passando a se posicionar também no ciberespaco.

Isso se da tanto pelo fato de que, atualmente, ha mais facilidades advindas das
ferramentas técnicas para fazer publicagdes independentes - como os softwares de edigado
de imagem, de editoragdo etc. - quanto pela facilidade que o ciberespagco promove na
difusdo dessas publicagdes, o que favorece o surgimento de plataformas voltadas para a

publicagdo independente como o Issuu’ e o tipo.pt.e. Dessa forma, ha cada vez mais

l Disponivel em https://issuu.com/
8 Desenvolvida por Catarina Figueiredo Cardoso e Isabel Baraona, disponivel em http://tipo.pt/index.php/pt/
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subterfugios para a comunidade artistica independente, o que pode contribuir para o
desenvolvimento da cena da indyart®.

Dessarte, as publicacbes autoeditadas que servem para que artistas e designers
compartilhem seus trabalhos de forma independente - longe do mercado formal e da midia
hegemdnica - alcancem no ciberespaco mais facilidades para a sua difusdo. Sendo assim,
surgem paulatinamente, mais publicagdes de livre editoracédo servindo para esse propdésito.
Inclusive, é possivel observar revistas online editadas e publicadas de forma independente
voltadas ao conteudo artistico, utilizando-se desse formato devido as possibilidades de
experimentacdo estética e da potencialidade de uso de diversos tipos de midias.

As revistas comecaram a mudar sua forma de interagcdo e deram seus primeiros
passos rumo ao ambiente digital na década de 1980, ao incluir computadores nas suas
redacdes, tanto na producdo de textos quanto na manipulagdo imagens e diagramacao,
tendo em vista que segundo Tony Quinn em seu artigo “Digital magazines: news and a
history timeline”®, ¢é nessa década em que se desenvolvem tecnologias para aprimorar
tipografia, layout de pagina e manipulagdo de imagem. Além disso, comegcam também os
tabldides digitais, mesmo que precarios, e a utilizagdo de email como contato comercial
entre revista e leitor. Ja nos anos 90, com a popularizacdo dos computadores pessoais,
surgiram as revistas distribuidas em CD-Roms'!, que possuiam mais contelido que as
revistas impressas e acabavam por sair a um pre¢co menor ou equivalente. Foi nessa década
também que se desenvolveu a tecnologia do PDF*?, que permite o compartilhamento de
documentos digitais em diversas plataformas sem que esses arquivos sofram qualquer tipo
de desconfiguragdo, o que é um facilitador para que as revistas adentrem ainda mais o
universo eletronico e digital. Nos anos 2000, as revistas em CD-Rom popularizadas na
década anterior, passam a contar com arquivos de video, o que possibilita a criacdo de
contetdos multimidia. E nessa década também que surgem as primeiras revistas somente
digitais, assim como as primeiras revistas passiveis de serem baixadas para telefone mével
como a “Time Out™®, a “OK!"**, a “Glamour™® e a “GQ™. E nesse periodo também em que

algumas revistas s&o langadas na plataforma “YouTube™’, como a “Vogue™?.

° IndyArt ou arte independente, sdo obras originais criadas e langadas pelos proprios artistas, de forma
independente.

10 Revistas Digitais: jornalismo e Linha do Tempo Histérica. Nao possui ano pois € publicado em uma plataforma
que permite continua atualizagao

1 Sigla para a expressdo Compact Disc Read-Only Memory, que pode ser traduzido como Disco Compacto de
Memoria Apenas de Leitura

12 Sigla para a expresséo Portable Document Format que pode ser traduzida como Formato de Documento
Portatil

13 Revista dedicada a divulgacao de eventos culturais das grandes metrépoles em que séao feitas sua distribuicao
14 Revista Britanica especializada em noticias sobre celebridades

15 Revista norte-americana dedicada a moda, beleza e lifestyle, voltada para o publico feminino

16 Revista norte-americana sobre moda, cultura e lifestyle voltada para o publico masculino

17 plataforma de video da Google
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O processo de entrada para o ciberespacgo das revistas de arte, se deu conectada as
publicagbes independentes, tendo em vista que, as revistas de arte anteriores a era digital ja
tinham esse carater. Segundo Gléria Ferreira (2010), as revistas de arte pioneiras de modo
geral foram criadas na primeira metade do século XX, feitas em sua grande parte por
artistas que acabavam por reservar a elas um carater de manifesto. Ja nos anos 60 e 70, ha
uma valorizacdo das publicacdes, tornando-se um “campo de experimentagdo poética com
textos de artistas focalizando os problemas inerentes a propria produgdo e, ao mesmo
tempo, espaco de inscricao de trabalhos” (Ferreira, 2010, p. 8). A0 mesmo passo, hos anos
80 sdo mais enfatizadas nessa area as publicagdes relacionadas a criticas de arte, o que
nao faz com que as publicagdes independentes sobre o tema deixem de existir. Nos anos
2000, observa-se o inicio das publicagdes de revistas online sobre arte que, em geral, eram
organizadas por artistas e académicos da area.

A partir de entéo, revistas de diversas tematicas entram paulatinamente no universo
digital e no ciberespacgo, o que faz com que, segundo Barros, Cunha, Natansohn e Silva
(2010, p. 1), essas “se reconfigurem tanto na producéo, na distribuicdo quanto no consumo”.
Essas mudangas que as revistas tém sofrido, ndo tangem somente as tecnologias para seu
feitio e distribuicdo. A forma de se fazer o jornalismo também se encontra em mutagao,
adaptando-se, de acordo com Barros, Cunha, Natansohn e Silva (2010) ao formato mais
interativo e instantdneo que o ciberespaco, e mais especificamente a internet, requerem.

Isto posto, com a entrada dos meios jornalisticos para o ciberespaco, surge o web-
jornalismo, que comeca a dar mais énfase a interatividade devido as novas ferramentas e
passa a ter um carater praticamente de instantaneidade, ja que a web permite atualizagdes
a qualquer momento e que os jornais presentes nela nao dependem de recursos fisicos na
mesma propor¢cdo que o jornalismo tradicional para a sua distribuicdo. Assim, conforme
Ayres, Alves, Natansohn, Santana e Silva (2008), a relagdo entre as noticias e o publico
muda, nao sé pelo fato das tecnologias possibilitarem essa mudanga no jornalismo, mas
principalmente por ser um reflexo da cibercultura, que muda a relagéo dos individuos com a
informagéo. Dessa forma, quando se trata de jornalismo noticioso, a atualizagdo constante
passa a ser uma variavel de fidelizagao.

Esse carater fidedigno, entretanto, segundo Ayres, Alves, Natansohn, Santana e
Silva (2008), n&o vai de encontro ao web-jornalismo de revista, tendo em vista que o publico
ao qual esse ¢ direcionado se difere do publico que anseia o update constante, tendendo a
ser um publico com “menos pressa’, interessado em reportagens mais detalhadas e nao

tanto em textos de carater noticioso. Logo, no web-jornalismo de revista,

8 Uma das revistas pioneiras na tematica da moda
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“[-..] a atualizacdo permanente ndo parece ter o valor que tem no jornalismo
noticioso. Nao precisa estar ligado a nogao de urgéncia e nem estar preso a
periodicidade das revistas impressas, tendo a possibilidade de ‘inventar’ uma
atualizagdo periodica vinculada com suas expectativas e publico leitor.”

(Ayres, Alves, Natansohn, Santana & Silva, 2008, p. 7)

Dessa forma, o publico que busca o jornalismo de revista se difere do que busca o
jornalismo noticioso, inclusive no ciberespago. Enquanto o primeiro é mais ligado ao apelo
visual e a leitura de informagdes mais detalhadas sobre os assuntos que |he interessa; o
segundo esta mais interessado em saber sobre acontecimentos e fatos de forma mais
superficial, objetiva e rapida, buscando nao o entretenimento como o primeiro, mas sim, a
atualizacado sobre 0 que acontece.

O jornalismo das revistas online continua tendo algumas das mesmas bases do
jornalismo de revista impressa, como a necessidade de segmentacdo do publico e o forte
apelo visual. No espaco cibernético, alguns dos aspectos caracteristicos do jornalismo de
revista acabam se intensificando, como o direcionamento para um publico especifico. Isso
porque no ciberespaco estdo presentes ferramentas que permitem que haja uma

personalizagdo de conteudos a serem acessados, ja que

“no ambiente digital, (a segmentagéo do publico) se potencializa e diferencia,
no momento em que, além do destinatario imaginado e desejado pelos
produtores, formatado em secbes e cadernos, o usuario tem a real
possibilidade de selecionar aquilo que deseja consumir/ler, e formatar o
veiculo de acordo com suas preferéncias” (Ayres, Alves, Natansohn, Santana
& Silva, 2008, p. 8).

O forte apelo visual das revistas tradicionais, também presente em publicacoes
independentes variadas, se estende para 0s websites das web-revistas e mais recentemente
para as versdes mobile dessas, sendo um forte quesito para a fidelizagdo de publicos.
Entretanto, ha questdes de fidelizagdo presentes na revistas online que sao possiveis
apenas no ciberespago, como o uso da multimidialidade, da hipertextualidade e da
hiperlinkagem. Além disso, a linguagem multimidia e o hipertexto também podem estar
presentes na arte quando ela se encontra no espacgo cibernético, sendo reflexo da
cibercultura, e frequentemente pautando-se, como ela, na interagao de diferentes artistas,
conteudo, estéticas, publicos etc.

A multimidialidade pode ser traduzida como a interagdo de diferentes formas de
conteudo em um sé - o que acaba o tornando fluido e dindmico - e é dividida, segundo

Ramos (2005, p. 51), em dois tipos. O primeiro é chamado de multimidia nao interativa ou
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linear, em que um tema emenda em outro subsequentemente, tendo apenas a opcgao de
retrocesso para o leitor. Ja o segundo é chamado de multimidia interativa ou ndo-linear em
que sao apresentados conteludos de diversos formatos de maneira nao necessariamente
sequencial. As revistas online, por terem o formato que tem, propiciam, segundo Ayres,
Alves, Natansohn, Santana & Silva (2008, p. 6) “0 ambiente ideal para o desenvolvimento de
narrativas multimidiaticas, variadas e diversas, e para o desenvolvimento de uma arquitetura
da informacg&o mais complexa, que integre diferentes tipos de texto”.

Similar a légica da multimidialidade é a hipertextualidade, que consiste no uso de
diferentes tipos de textos dentro de um s, ndo estando presente apenas nos textos que
circulam nos ambientes digitais. Entretanto, com o desenvolvimento do espacgo cibernético,
desenvolvem-se também possibilidades para a sua evolugdo, o que faz com que a
linguagem do hipertexto se torne “o espaco discursivo capaz de elaborar diretrizes
orientadoras para o processo de comunicagdo global ou contemporaneo, [...] essa
linguagem articula tanto o mundo simbdlico como a dindmica complexa e plural do mundo
contemporaneo” (Nojosa, 2007, p. 77), isso porque também estd pautado, assim como a
cibercultura, na interacédo - no caso especifico da hipertextualidade, de diferentes tipos de
textos - que tém a possibilidade de potencializacdo devido ao desenvolvimento e
crescimento do ciberespaco.

Outro fator de interagao entre conteudos que contribui para a forca das ciber-revistas
sdo as hiperligagdes que permitem que dentro de um texto, haja o redirecionamento para
links internos ou externos a propria revista, servindo como um elo de conexdo e
interatividade com os outros ambientes do ciberespaco e outras informagdes. Essas
possibilidades de conexao entre plataformas refletem a cibercultura, sendo mdltipla, em rede
e dinamica. Esses quesitos de interagcdo entre conteudos potencializam o alcance e o
crescimento das revistas online.

Por ser um espago ndo fisico e que se encontra constantemente em criacdo e
mutacdo, o ciberespaco desenvolve multiplas “espacialidades” dentro de si. Espacialidades
gue podem ser aproveitadas pela arte. A plataforma de revista online € uma dessas, pois é
um ambiente dentro do ciberespaco que propicia a interagdo entre conteudos, midias e
textos o que potencializa o carater experimental da arte. Portanto, as revistas podem servir
como um espago para democratizacdo do acesso a arte, tanto para artistas quanto para um
publico, podendo servir como ferramenta para o fortalecimento da cena da arte
independente se com carater de livre editoragéao.

A LusoBra Artes se propde entao ser um veiculo de comunicagdo auto-editando, feito
e publicado de forma independente, utilizando como base alguns dos moldes das revistas
online, buscando assim a divulgacao de conteudos relacionados a arte que nao esta

presente no mercado formal e nem tem espaco para si em veiculos de comunicagao mais
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amplos, oportunizando a difusdo desta através da comunicacdo, potencializando-se no

cenario de producéao independente.
2.4 O meio digital e as possibilidades de conteudo colaborativo

Como reiterado anteriormente, o ciberespaco propicia, através das ferramentas que
disponibiliza novas formas de interagdo. Agora, ha a possibilidade de livre acesso a diversos
tipos de conteudos sobre diferentes tematicas que estdo nesse ambiente, e além disso, ha a
possibilidade de troca e interacdo entre os proprios individuos. Dessa forma, no espaco
cibernético passam a existir as comunidades virtuais, termo que, segundo Recuero (2002, p.
5), é utilizado para denominar “os agrupamentos humanos que surgem no ciberespaco,
através da comunicacdo mediada pelas redes de computadores”. Essas comunidades séo
pautadas nas possibilidades de troca de informacgdes entre internautas e sé existem devido
ao potencial de interacdo que existe no ciberespago. As comunidades virtuais também se
estendem para o mundo da arte, tendo em vista que surgem grupos em redes sociais,
foruns, blogs entre outros formatos de comunidades cibernéticas, voltadas tanto para o
compartilhamento de conteudos relacionados a arte, quanto para discussbes acerca da
prépria producéao artistica, o que contribui para a fomentacao da cena da arte.

Nesse contexto entdo, é possivel encontrar uma maior facilidade para que coletivos
artisticos se comuniguem, o que pode acarretar no surgimento de mais coletivos desse tipo,
ja que, com a possibilidade da criacdo de comunidades virtuais crescem também as
oportunidades de interacdo entre artistas. Esse fator oportuniza entdo uma unido da
comunidade artistica, sobretudo no ambito da arte independente, tendo em vista que dessa
forma, o conceito de coletivos artisticos se fortalece e é mais difundido e ha paulatinamente
mais possibilidades de troca entre artistas, tendo em vista que, segundo Gongalves (2010, p.
1) “os coletivos artisticos sdo grupos que trabalham no cruzamento entre agdes de
contestacdo e formas artisticas ndao convencionais [...] inspirados pelos movimentos das
vanguardas do comeco do século XX e também por movimentos ligados a contracultura”.

Um dos vieses dos coletivos artisticos é a difusdo de obras e produgdes com o
formato de conteudo colaborativo que, em muitas das vezes veiculam na cena local em que
estdo inseridos, em formato de zines, colagens, EPs'® entre outros tipos de materiais
produzidos coletivamente a partir do trabalho artistico dos artistas envolvidos nos coletivos.

A comunicagdo colaborativa® pode vir em varios formatos distintos, sendo

conceituada principalmente por teoricos da area do jornalismo, como web-jornalismo

19 EP ¢ o termo utilizado para denominar uma espécie de Alboum musical que tem a duragao de até 30 minutos e
€, em muitos exemplos produzido com baixo custo e de forma independente

20 Termo criado por Barros, F. (2007) em seu artigo Produgédo e edi¢cao colaborativa na Internet: o caso
Overmundo
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colaborativo, em que o leitor pode simultaneamente ser uma fonte, surgindo, segundo
Belochio (2009, p. 12) “a partir do momento em que a interag&o foi intensificada nos meios
informativos existentes nas redes”, mas existem ainda outras conceituacbes para além
desta, podendo a comunicagdo colaborativa ser encarada como qualquer tipo de
comunicagao que é construida coletivamente.

Esse formato de conteldo proposto sé é possivel devido ao desenvolvimento da web
2.0, que propicia a criagdo de conteudos nesses moldes devido as ferramentas de interagao
que possui em si a partir da disponibilizacdo de meios que permitem aos seus usuarios a
difusao de conteldos. Isso porque, “os principios da Web 2.0 motivam o publico a participar
da construgcdo e da customizagdo de servigos e mensagens, em vez de esperar que as
empresas lhes apresentem experiéncias completas formadas em sua totalidade” (Jenkins,
Green e Ford, 2014, p. 79). Esse quesito abre as portas para que haja, ainda mais, a
construcdo de conteudos colaborativos, e para que surjam veiculos de comunicagao
pautados nessa forma de interacdo na qual ndo ha limites muito definidos entre quem
produz conteudo e quem o consome. Dessa forma, o desenvolvimento da web 2.0 acarreta
numa ampliagdo de conteudos presentes no ciberespago, sendo essa, um dos agentes
contribuintes para o formato interativo da cibercultura, tendo em vista que “as praticas
colaborativas estao relacionadas com o momento atual vivido pela internet, onde as
ferramentas de publicacdo de conteudo estdao amplamente difundidas e sao relativamente
faceis de serem manipuladas.” (Barros, 2007, p. 3)

A proposta aqui apresentada ndo procura corresponder aos padrdes jornalisticos, ja
gue se pretende obter um projeto de natureza colaborativa. O projeto apresentado pretende
construir-se a partir de um formato de conteludo colaborativo mais aproximado aos
conteudos presentes nos materiais produzidos em grupo difundidos pelos coletivos
artisticos, nao utilizando o espectador apenas como fonte de textos de autoria da redagao
da LusoBra Artes, mas publicando também textos escritos pelos proprios artistas, tanto de

carater informativo, quanto com formato poético-literario.
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CAPITULO Il | Metodologia

Esse capitulo é dedicado ao levantamento de informagdes necessarias para a
elaboracdo do projeto de comunicagdo aqui desenvolvido, levando em consideragcéo a
hipétese de que artistas que possuem um trabalho fora do mercado - formal ou de massa —
nao possuem espacos midiaticos suficientes para alastrar sua producéo artistica, estando
restritos as apenas as midias autbnomas como as redes sociais e as plataformas para a
divulgagdo de portfolios. Questiona-se também se apenas esses espagos de midia
autbnoma sao suficientes para a divulgagédo de trabalhos artisticos independentes. Tendo
isso em vista, foram realizadas duas formas de pesquisa para averiguar se revistas online
voltadas a tematica pode ser uma alternativa a essa lacuna na divulgacdo da arte
independente. Sendo assim, sdo utilizadas aqui duas principais ferramentas de pesquisa: o
benchmarking que consiste na observagdo de casos de sucessos, a fim de averiguar se
existem formas para projetos como esse se manterem de forma online; e uma pesquisa de
publico potencial feita a partir da aplicacdo de um questionario filtro.

Dessa forma, o benchmarking foi utilizado para a analise e estudo das estratégias
utilizadas por veiculos semelhantes ao projeto desenvolvido, a fim de avaliar como a
comunicagdo dessas é feita para a manutencdo do relacionamento online com seus
publicos. Para isso levantou-se as revistas que detém maior reconhecimento dentro da cena
artistica dos dois paises, Portugal e Brasil, a fim de compreender o posicionamento desses
veiculos no que tange sua presencga online, sendo essa principalmente através de seus sites
e perfis nas redes sociais. Escolheu-se averiguar a presenga online das revistas levantadas
tendo-se em consideragdo que o projeto aqui apresentado pretende ter um posicionamento
forte enquanto um veiculo de comunicacao online. Além disso, também foi realizada uma
pesquisa de mercado junto ao publico potencial a fim de entender como esse se comporta
no que tange conteldos online, sobretudo no formato de revista. Ademais, foram
averiguadas também o comportamento desse publico em relagao a tematica da arte.

Sendo assim, o0 que se pretendeu foi levantamento de informagdes necessarias para
a obtencao de conhecimento sobre o mercado e o cenario cujo projeto € inserido, a fim de
elaborar estratégias de comunicagao para corroborar com seu sucesso. Para isso, investiu-
se na observacgao de cases de sucesso € na pesquisa junto ao publico potencial. Através
disso é possivel entdo reconhecer e elaborar as melhores estratégias no que tangem a

comunicagao e a interacdo com os publicos potenciais.
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3.1 Estudo da concorréncia: benchmarking

O Benchmarking, termo em inglés que pode ser traduzido como ponto de referéncia,
€ uma estratégia de marketing que consiste em uma comparagdo entre determinadas
organizacdes baseada no levantamento de dados e pesquisa sobre essas a fim de melhorar
alguns aspectos de uma delas. Essa estratégia consiste em levantar dados sobre as
empresas concorrentes que sao referéncias na area de atuacdo da organizagao e investigar
minuciosamente fatores nessas empresas que servem como casos de sucesso, a fim da
melhora ou desenvolvimento desses fatores na organizagado que esta a aplicar a estratégia.
Dessa forma, segundo a Endeavor Brasil?* (2015), Benchmarking significa “mirar
permanentemente o ‘estado de arte’ na gestdo, buscando as melhores praticas do mercado
e ganhando sempre maior poder competitivo”.

Entretanto, o Benchmarking nao consiste na copia de estratégias utilizadas por
outras empresas, mas sim em um levantamento das melhores praticas empresariais a fim de
perceber o motivo do sucesso dessas e adaptar essas estratégias ao contexto da
companhia que faz essa investigacao. Dessa forma, para Kotler (2000, p. 249), o
Benchmarking consiste na identificagdo das melhores praticas empresariais aplicadas pela
concorréncia de uma determinada corporagao a fim de incorporar essas praticas a vivéncia
empresarial ou ao mercado dessa, adaptando-as ao seu contexto. Segundo o autor, o

processo de Benchmarking deve ser desenvolvido em sete etapas, sendo elas:

“(1) a determinagao das funcdes as quais aplicar o benchmarking; (2) a identificagao
das variagdes chave de desempenho a serem avaliados; (3) a identificacao das
melhores empresas nos quesitos avaliados; (4) a avaliagdo do desempenho das
melhores empresas nos quesitos avaliados; (5) a avaliagdo do desempenho da
empresa; (6) a especificagdo de programas e agdes para acabar com as defasagens;

e (7) a implementagédo e o monitoramento dos resultados.” (Kotler, 2000, p. 249)

Além disso, 0 autor também enfatiza que o processo de analise das estratégias dos
concorrentes deve ser continuo, sendo a atualizagdo constante e a colocagdo dessas a nivel
de concorréncia um dos fins da organizagéo.

Segundo a Endeavor Brasil (2015), outro fator importante para a criagdo de um
Benchmarking é a analise interna, que deve ser feita antes de qualquer passo, a fim de
melhor compreensdo sobre os aspectos em que a organizagdo deve melhorar. O
Benchmarking pode ser aplicado em diversas esferas, seja a nivel interno, buscando assim

pela comparagao entre estratégias adotadas dentro da propria organizagéo, seja em filiais

21 Endeavor é uma organizagéo global sem fins lucrativos dedicada & impulsionar pequenos
empreendimentos de alto impacto
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ou setores diferentes; a nivel competitivo, focando nas praticas da concorréncia a nivel
funcional, em que sdo comparados o processo de trabalho entre as organiza¢des, mesmo
que de segmentos diferentes e a nivel de cooperagédo, em que duas organizagcées tém uma
parceria, trocando informacoes.

O Benchmarking aqui apresentado visa a analise de como é feita a comunicagao
online de duas revistas destinadas a artes visuais, a fim de observar como é feita a
comunicagao dessas por esses meios, 0 que serve como comparacgao de estratégias para a
elaboracdo de um plano de comunicacdo da LusoBra Artes. Optou-se por fazer o
levantamento de dados sobre duas revistas distintas com a tematica tangente as artes,
sendo uma brasileira - a "DasArtes", sediada em Sao Paulo - e uma portuguesa - a “Umbigo
Magazine”, sediada em Lisboa. Foram escolhidos esses dois veiculos de comunicagao
devido ao reconhecimento que possuem, tanto junto ao publico geral como entre os
individuos que circundam o meio artistico.

A analise foi feita nos meses de Dezembro de 2018 e Janeiro de 2019, para que
fosse possivel observar o panorama desse nicho nos dois paises, verificando como e com
que frequéncia se da a interagdo online dessas nesse segmento, tendo em vista que esse
tipo de interacdo é um dos fatores que fomenta a comunicacao e possibilita a ampliagdo do
publico. Para isso, foram levantadas quais redes sociais esses veiculos mais utilizam, sendo
essas Facebook e Instagram, além de se observar a estrutura e a possibilidade de interagéo
entre publico e a revista através do site. Para mensurar a interagdo no site, foram levados
em consideracao os fatores que caracterizam uma possibilidade de interacao entre o site e 0
usuario, como espacgo para comentarios nas matérias, a disponibilizagdo de email ou
formulario de contato, bem como se ha ou ndo hiperligagdo para as redes sociais das
revistas e a frequéncia de publicacao.

Para a analise do Facebook foram levantados quais dados sao compartilhados na
rede sobre as revistas, levando em conta as possibilidades que essa ferramenta
proporciona. Também foram postas em consideragdo a frequéncia de postagem, assim
como a utilizacdo de texto e de diversas midias nesse, como fotografia, GIF ou video. Ja
para a analise do Instagram foram levantados os seguidores, a quantidade de postagens, a
taxa de engajamento nas publicagcbes no periodo de 11 de Dezembro de 2018 & 8 de

Janeiro de 2019 e a média de gostos e comentarios por publicagao.
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3.1.1 Site

O site de uma organizagao serve como a colocac¢ao da organizag¢ao no ciberespaco.
E através dele que o publico é oficialmente apresentado a ela. As organizacdes aqui
apresentadas sao revistas voltadas para as artes visuais, que também sao distribuidas via
online, o que faz com que seus sites sejam imprescindiveis a sua realizagcdo. Por serem
revistas, ja possuem forte apelo estético, tendo em vista que segundo Barros, Cunha,
Natansohn e Silva (2010), esse tipo de veiculo de comunicagao utiliza-se da estética para
fidelizar seus leitores pertencentes a publicos segmentados. Além disso, a aparéncia do site
também é essencial devido a tematica que as revistas abrangem.

O site da "DasArtes" possui as suas matérias separadas nas categorias “Capa’,
“‘Destaque”, “Do mundo”, “Reflexo”, “Garimpo”, “Resenhas”, “Agenda”, “Livros”, “De A a Z”,
“Noticias”, “Aberturas”, e “Guia das Artes”. Essas matérias sdo, em sua maioria, as mesmas
presentes na versdo impressa da revista, que quando publicadas no site se adaptam ao
formato interativo que a plataforma propicia. Nao obstante que hajam publica¢cdes no site
que nao sao presentes na revista fisica, como os conteudos dispostos em “Agenda”,
“Noticias” e “Aberturas”. Ao entrar no website, a primeira coisa com que o publico se depara,
€ o redirecionamento para o PDF da revista impressa, que possui distribuicdo gratuita
através da plataforma. Na sua estrutura, ha um espago de formulario, em que o usuario
pode entrar em contato com a redagao da revista, entretanto nao disponibiliza espago para
comentarios. Além disso, no site & disponibilizado hiperlink apenas com a rede social

Instagram da revista.
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Imagem 6 - Printscreen da pagina inicial do site da "DasArtes" - Janeiro de 2019

Ja o site da “Umbigo Magazine” possui suas matérias separadas pelos editoriais
“‘Arte & Cultura”, “Moda & Beleza”, “Boa Vida”, “Living In”, “Art Clip”, “Cabec¢a e Cartaz”,
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entretanto, ao entrar no website, ndo sao os editoriais que sdo imediatamente observados e
sim as categorias das matérias, sendo essas “Arquitetura”, “Arte”, “Beleza”, “Cinema’,
“Design”, “Fotografia”, “Joalheria”, “Literatura”, “Moda”, “Musica”, “Palcos” e “Video”. Através
do site é possivel realizar a compra da revista, seja da versao fisica como do PDF dessa. As
matérias publicadas no website e na revista na sua versdo PDF s&o diferentes, sendo o site
atualizado diariamente enquanto a revista tem sua tiragem trimestral. O website possui duas
opcodes de linguagem, podendo ser modificado de portugués para inglés, o que condiz com o
fato da “Umbigo Mag” ser um veiculo de comunicacgao bilingue. Na estrutura do site, ha um
espaco dedicado a submissao por parte dos leitores a newsletter, que € uma espécie de
comunicado periédico contendo informagdes sobre as tematicas pertinentes a organizacao e
aos conteldos que essa produz, diferentemente da forma de contato que é disponibilizada
no site da "DasArtes", onde o leitor pode de fato enviar mensagens a revista. Ha também a
disponibilizacdo de hiperlinks para as redes sociais da revista, sendo essas Facebook,

Instagram e YouTube e n&o é disponibilizado espago para comentarios nas matérias.
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Imagem 7 - Printscreen da pagina inicial do site da “Umbigo”

Sendo assim, ambos os sites possibilitam alguma forma de contato entre seus
leitores e a revista, embora na "DasArtes" essa interagao tenha mais possibilidades. Cada
uma das revistas online apresentam esteticamente o design que faz mais sentido para si. O
site da DasArtes é fluido e possui varios tipos de movimentagao de elementos, ja o site da

‘Umbigo Mag” € mais estatico, o que lhe proporciona um maior aspecto de site com

disposicao de conteudos jornalisticos.



35

3.1.2 Redes sociais

Devido aos avangos tecnoldgicos € ao uso cada vez mais constante da internet no
cotidiano, comunica-se, informa-se e interage-se diferente de como era feito ha anos atras.
O uso das midias digitais torna-se majoritario € as redes sociais passam a ser fortes
ferramentas no que tange a interacdo humana. Esse crescimento do uso de aparatos
tecnoldgicos nas formas de interagdo, segundo Wulfhorst (2004, p. 82), mudam “os fazeres,
a nocgéo tradicional de tempo e espaco, o modo de pensar e as relagdes”, mudando também
a forma com que os individuos da sociedade entram em contato com outros individuos e
com organizagbes. Levando isso em consideragdo, outro ponto analisado foram as
publicacbes nas redes sociais, que por serem parte da evolucio da internet, tém modificado
as formas da comunicacdo, tanto no ambito intrapessoal quanto nas relagdes entre as
organizac¢des e os individuos. As redes sociais sao plataformas de comunicagido cada vez
mais abrangentes e atualmente, o que nao esta nelas, tende a ser esquecido.

Por esse motivo, a presenca das organizagdes e veiculos de comunicagdo nessas
sdo como uma forma de adaptacao a este fendbmeno social, sendo utilizado como forma de
realizar a manutencdo da reputacdo online das organizacdes através dos processos de
interacao que essas possibilitam, além de servir também como monitoramento desses.

Sendo assim, as redes sociais podem servir como uma ferramenta para ampliar a
interacdo, sobretudo para os veiculos de comunicagdo no formato de web-revistas.
Ampliando a interagao, amplia-se o alcance de individuos com potencial de pertencimento a
esse publico. Sendo assim, a utilizacdo das redes sociais por parte das organizacgbes,
aumenta seu capital social, o que contribui também para a formacdo de sua reputagao
online, influenciando dessa forma, segundo Zago (2008, p. 3), “ndo s6 na construgédo da
reputacdo em relagdes online como também na difusdo de informagdes e no
estabelecimento e manutencgéo de lagos sociais na Internet” (apud Paniz e Seligman, 2012,
p. 4). Dessa forma, quando os veiculos circulam no ciberespaco, abrem-se possibilidades de
interacdo entre esses e 0s usudarios que nao seriam possiveis nas midias tradicionais. As
redes sociais, surgem nesse contexto como uma dessas possibilidades de interacao,
podendo inclusive funcionar como uma extensao do proprio veiculo. Para analisar as
interagcbes presentes nas redes sociais, observou-se em quais delas as duas revistas estao
presentes e quais possuiam maior expressividade e optou-se entdo por analisar a presenca
online das revistas no Facebook e no Instagram.

Para analisar a interagcdo no Facebook, levantou-se, na tabela abaixo, dada as
informagbes sobre a revista que séo disponibilizadas nessa rede, bem como foram
considerados alguns aspectos de suas publicacdes e outras possibilidades de interacao,

como a interagdo entre paginas através dos gostos na pagina no periodo de Dezembro de
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2018 a Janeiro de 2019, se ha a disponibilizacdo de acesso ao chat da pagina e a
quantidade de pessoas falando sobre (PFS), taxa que é disponibilizada pela propria
plataforma Facebook e com a qual foi possivel calcular a taxa de engajamento, sendo essa

feita a partir da PFS dividida pela quantidade total de gostos na pagina.

I O

Descrigao

Taxa de aproveitamento dos potenciais de

comunicagao sobre a organizagao 20% 100%

Média de postagens por dia 0.4 05
Taxa de publicacbes com fotos 92% 6%

Porcentagem de caracteres nas publicagbes
(texto/links) 8% 88%

Taxa de publicacbes com videos 0% 6%

Videos nativos na plataforma do Facebook 0 0

- Gostos da pagina em outras paginas 200 145
- Espago para mensagem Sim Sim
- Gostos na fanpage 23.966 41.170

- Pessoas falando sobre 12.041 309

Publicacdes

Taxa de Engajamento (pfs/gostos)

50% 1%

Tabela 2 - Analise de fatores de interatividade no perfil do Facebook das revistas "DasArtes" e
“Umbigo Mag” / Arquivo Pessoal

E possivel observar que a frequéncia de postagens feitas pelas duas revistas sdo
similares, entretanto, a "DasArtes" investe mais na publicagao de imagens, possuindo 92%
das suas publicagdes utilizando esse recurso, enquanto que a “Umbigo” se foca na

postagens de links para o site. Esse fator influencia na interacdo entre as fanpages das
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revistas e seus publicos, tendo em vista que, por mais que a “Umbigo” tenha mais gostos na
sua pagina (41.170) a quantidade de pessoas falando sobre ela € quase menor que um
quarto da quantidade de pessoas falando sobre a pagina da revista "DasArtes". Sendo
assim, apesar de ter menos seguidores na rede social, a "DasArtes" possui uma taxa de
engajamento maior, ja que 50% dos seus seguidores tém algum tipo de interagdo com essa,
enquanto que a “Umbigo” possui uma taxa de apenas 1%. Entretanto, quando é pautada a
questao de informacdes sobre a organizacdo € possivel observar que a “Umbigo” utiliza
100% as possibilidades de disponibilizacdo dessa que a rede propicia, em contrapartida a
"DasArtes", que tem o aproveitamento de apenas 20%.

Para fazer a analise do Instagram levou-se em consideracdo a quantidade de
seguidores e o engajamento de 20 publicagdes do més de Janeiro de 2019 baseado nas
suas quantidades de gostos e comentarios, bem como a média de gostos e de comentarios

por publicagcdo. Os dados estao dispostos na tabela abaixo:

I S

Total de Postagens 4517 2.576

Taxa de Engajamento nas 20
publicagdes de janeiro de 2019 1,12% 1%

Média de gostos por publicagéo 684,62 80,8

Média de comentarios por Publicacao 9,84 1,32

Tabela 3 - Analise de fatores de interatividade no perfil do Instagram das revistas "DasArtes" e
“Umbigo Mag” / Arquivo Pessoal

Diferentemente do que ocorreu na rede social Facebook, no Instagram, a "DasArtes"
possui um numero maior de seguidores, embora nessa rede social 0 engajamento por parte
do publico nas ultimas publica¢des seja bastante similar entre as revistas, tendo a “Umbigo”,
1% e a "DasArtes", 1,12% de interatividade através desses. A quantidade de gostos e
comentarios no perfil da "DasArtes" € maior devido a maior quantidade de seguidores que

essa possui.
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3.2 Estudo do publico potencial

Para entender como funcionaria o publico desse veiculo de comunicagao, tomou-se
em conta que, por levar os moldes de revista, seu publico leitor se comportaria como o
publico desse tipo de veiculo em formato digital. Segundo Pierre Lévy, em sua obra
Cibercultura (2000), o publico presente no ciberespaco, e principalmente na internet, pode
ser dividido em dois grandes grupos: os que buscam informagdes especificas sobre
determinado assunto e 0s que apenas vagueiam superficialmente, sendo facilmente
distraidos por outros conteudos. Quando se trata de publico das revistas online, esse tende
a ser mais pro-ativo em relacdo a procura de conteudos de seu interesse. Dessa forma,
conforme a bibliografia de Barros, Cunha, Natansohn e Silva (2010)
“O leitor de revista € um ndémade, dificil de domesticar. Se o jornal online fideliza
leitores através da rapidez, a revista o faz nos intersticios das presas do cotidiano,
através do lazer e do prazer estético, da diversao ou do entretenimento, assegurado
por uma periodicidade maior. Se o jornal é eficiente na superficialidade dos fatos, as
revistas oferecem analise, opinido e, por cima de tudo, beleza. E em se tratando da
web, a fidelizagao se vé desafiada pelo constante apelo a percorrer os caminhos da

hipertextualidade”. (Barros, Cunha, Natansohn e Silva, 2010, p. 2)

Levando isso em consideragdo, € possivel afirmar que o jornalismo de revista em
esséncia é segmentado, tendo em vista que esse busca atingir um publico especifico e
fideliza-lo. Por esse motivo, quando se pensa em fazer um veiculo de comunicagao nos
moldes de uma revista, é importante definir um nicho de publico e conhecé-lo bem. Quando
se fala em revistas online, essa segmentagao se da nao apenas pela tematica, como
também pelas formas de acesso a essas, tendo em vista que muito raramente as pessoas
entram espontaneamente direto em um link, passando frequentemente pelo filtro das redes
sociais.

Sendo assim, para mapear o cenario desse projeto, um veiculo de comunicagao que
leva alguns dos formatos presentes nas revistas online, realizou-se uma pesquisa de publico
tendo como finalidade a averiguacdo da possibilidade de sua criacdo. Escolheu-se entédo
como ferramenta, a elaboracdo e aplicagcao de um questionario filtro, tendo em vista que
segundo Gil (2008)

“A aplicacdo do questionario filtro tem sua importancia justificada a medida
que: possibilita atingir um grande numero e pessoas, independente de sua
localizagcdo; assegura anonimato dos participantes; ndo expde os pesquisados a
influéncia das opinides e do aspecto pessoal do entrevistado. Construir um

questionario consiste basicamente em traduzir os objetivos da pesquisa em questdes
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especificas. As respostas irdo proporcionar dados ao pesquisador para descrever as

caracteristicas da populacao pesquisada.”

Sendo assim, o questionario foi aplicado de forma online por principalmente dois
motivos. Um deles é que essa foi considerada a forma mais eficaz de ter uma ampla coleta
de dados nos dois paises estudados, Brasil e Portugal, por ndo depender de barreiras
fisicas para sua divulgacdo. O outro é que essa pesquisa é referente, sobretudo as revistas
online, um meio de comunicacao formatado para o ciberespacgo, entdo fazer o questionario
de forma online é também uma maneira de filtrar os entrevistados, sendo esses, pessoas
que acessam plataformas pertencentes ao espaco da tecnologia em rede. E possivel ver o
questionario no anexo 1. Optou-se realizar o questionario por encarar essa como uma das
formas mais praticas de entrar em contato com o publico potencial, além de considerar-se
gue, segundo Drumond e Polignano (2001, p. 1), juntamente com outras ferramentas de
pesquisa de mercado, esse tipo de investigacdo pode “auxiliar a tarefa de desenvolver
produtos, servindo como mecanismo de captacdo das necessidades dos clientes,
monitoramento de seus habitos e atitudes e de avaliagcdo de conceitos, protétipos e
produtos”.

Tendo isso em consideracédo e com a finalidade de obter uma amostragem de dados
significativa, iniciou-se o processo de divulgacado do questionario em duas principais vias. A
primeira, através dos emails do banco de dados académicos do Instituto Politécnico de
Portalegre, para que estudantes fossem parte da amostragem, tendo em vista a
necessidade de descobrir se esse publico seria um publico potencial. E a segunda que foi
feita através do investimento na divulgagéo através da plataforma Facebook, por essa ter a
ferramenta de criagdo de comunidades virtuais nos chamados “grupos” e por ser uma rede
social amplamente utilizada nos dois paises em questao. O questionario foi entdo publicado
em grupos de estudantes universitarios a fim de averiguar se esses seriam potenciais
leitores. Além disso, procurou-se divulgar o questionario em grupos relacionados com
tematicas ligadas a arte, ja que nesses se concentram pessoas com interesse pelo assunto
principal do meio de comunicac&do elaborado. As perguntas foram publicadas tanto em
grupos brasileiros quanto portugueses para a obtencdo de resultados equivalentes em
quantidade entre publicos oriundos do Brasil e de Portugal.

Para delimitar o nicho a ser atingido pelo veiculo de comunicagdo aqui proposto, 0
questionario tem trés grandes objetivos. Sao esses tracar o perfil de um publico presente
nesses dois paises, a especulagdo do comportamento desse publico em relagao a revistas
online e a elaboracao de uma base para as estratégias de comunicagdo a serem usadas.
Tendo isso em vista, inicialmente foram realizadas nesse, perguntas relacionadas ao perfil

dos entrevistados, sendo essas sobre regido, areas de atuacgao e idade. Entao, afunilou-se
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subsequentemente para a relacdo desse publico com revistas online e posteriormente para
a relacdo com a arte e com a arte independente. Finalizou-se entdo o questionario com
perguntas sobre a interacdo dos entrevistados no ciberespago. Ao total, foram obtidas 487
respostas das quais 215 sido de residentes de Portugal e 265 de residentes do Brasil,
havendo apenas 4 respostas de entrevistados de outras localidades.

O primeiro bloco de perguntas do questionario é destinado a fazer uma sondagem de
como seria o publico da revista online voltada para arte independente nesses dois paises.
Para iniciar essa sondagem, perguntou-se sobre a faixa etaria dos entrevistados. Foi
possivel observar que a maioria das pessoas que responderam ao questionario esta na faixa
etaria de 19 a 24 anos (58,9%), sendo seguida pela faixa etaria dos 25 aos 30 (14,5%).
Dentre as areas de atuacdo mais eminentes estdo a engenharia, a comunicagao, o design, a
fotografia, as artes visuais, a saude, a administragdo, a arquitetura e o audiovisual - ha
também outras areas de atuacdo que nao possuem entrevistados em numeros expressivos
como moda, turismo, servigos sociais, gastronomia, quimica, gestdo, comércio exterior,
matematica, artes cénicas, entre outras. Também se observou que a maioria das respostas
(73,9%) é proveniente de pessoas que se consideram criativas. Essas informagdes trazem a
possivel conclusdo de que o publico a ser atingido € um publico jovem e ligado a criatividade
de alguma forma.

Subsequentemente, iniciou-se o segundo bloco de perguntas que é direcionado ao
entendimento de como os entrevistados se comportam em relagcdo a web-revistas. Ao
perguntar se 0s entrevistados acessam constantemente a alguma revista online, foi possivel
observar que a metade (50,5%) desses ndo acompanha uma revista em especial, acedendo
apenas a matérias especificas de diferentes revistas. A partir dessa pergunta, o segundo
bloco do questionario foi subdividido em trés partes, uma condizente a cada uma das trés

respostas - sendo essas “Sim”, “Nao” e “Nao, mas leio algumas matérias as vezes”.

sim

Matérias especificas

Grafico 1 - indice de acesso frequente a revistas Online dos entrevistados



41

No bloco de perguntas destinado aos 243 entrevistados que |éem matérias
especificas ocasionalmente, iniciou-se perguntando de que forma essas pessoas costumam
acessar as matérias que léem. Foi possivel observar entdo que a maioria (74,5%) dos
acessos a esses artigos séo provenientes de postagens nas redes sociais, sendo seguidas
pelas pesquisas em sites de buscas como o Google (47,7%), seguidamente por acessos
direto ao link das revistas (37,9%), e pela leitura de newsletters entregues via email (16%).
Nessa pergunta, era possivel que o entrevistado escolhesse mais de uma opgao.
Subsequentemente, perguntou-se quais as revistas que esse publico costumava ler quando
acede a artigos pontuais, em que foram citadas as revistas “The New Yorker”, “Galileu”,
“Veja’, “Carta Capital’, “Istoé”, “Vogue”, “Superinteressante”, entre outras revistas comerciais
e académicas.

Paralelamente, para os 60 entrevistados que responderam sim, o sub-bloco
subsequente inicia-se com o0 questionamento sobre qual é a area da(s) revista(s) que sao
acompanhadas, estando em primeiro lugar, as revistas online direcionada a arte com 45,8%,
sendo seguidas posteriormente por as que tém por tema a tecnologia com 42,4%, moda
(30,5%), design (27,1%) e empreendedorismo (22%). Ainda aparecem as tematicas politica,
cultura, esportes, atualidades, engenharia, educagdo, saude, entretenimento, musica,
espiritualidade, viagens, histéria e fotografia que nao tiveram contagens em numeros
expressivos. Nessa pergunta os entrevistados poderiam escolher mais de uma tematica,
além de terem a possibilidade de criarem respostas que nao estavam presentes nas opgoes.
Ao ser perguntado sobre quais revistas sdao acompanhadas, aparecem a "DasArtes”, a
“Zupi”, a “ldeiaFixa”, a “Carta Capital”’, a “Vogue”, a “Elle”, a “The Economist”, a “ABC
Design”, a “Rolling Stones”, entre outras. Questionou-se a esse publico ainda, quais
elementos esse acha importante nas web-revistas que acompanham, na qual aparece
expressivamente a necessidade de uma boa estética, boas imagens, além de informagdes
relevantes/interessantes, facilidade de acesso, boa interface - tanto para computador quanto
para telefone mével - e a possibilidade de interatividade entre o leitor e o conteudo.

Simultaneamente, dos 181 entrevistados que responderam nao acompanhar
nenhuma revista online, 43,1% afirma nao acompanhar por ndo conhecer nenhuma, dado
que é seguido pela falta de interesse nas revistas que conhece (32,6%), pela afirmacao da
falta de tempo (22,1%), pelo desinteresse na leitura de conteldos em plataformas digitais
(1,7%) e por ultimo pelo desinteresse por revistas num geral (0,6%). Ao serem questionados
sobre a possibilidade da disponibilizagdo de forma gratuita de conteidos em formato de
revista online, 61,3% dos entrevistados afirmaram que acederiam essa continuamente se a
tematica fosse do seu interesse, 32,6% afirmaram que talvez acompanhariam e 6,1%

afirmaram que ndo acenderiam a esses conteudos mesmo tendo distribuigdo gratuita.
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Talvez

Sim

Nio

Gréfico 2 - indice de potencial acesso a revistas online se tematica relevante aos entrevistados que
nao acedem regularmente a esse tipo de veiculo de comunicagao

O ultimo bloco de perguntas foi destinado a todos os entrevistados, direcionando o
questionario a tematica da arte. Nessa parte, 93,8% dos entrevistados afirmaram que tém
interesse pelas artes em geral. Ao questionar quais artes mais despertam interesse,
destacaram-se a musica com 74,8% dos votos, a fotografia com 69,3% e o cinema com
67,2%. Além disso, aparecem também a pintura (43,9%), a danga (40%), a literatura (34,6),
a ilustragéo (33,8%), o teatro (33%), a arte digital (29,7%), a moda (29,5%), a arte urbana
(26,4%), a escultura (19,6%) e a performance (12,6%). Aparecem também em numeros
menos expressivos a instalagdo, as histérias em quadrinhos/bandas desenhadas, o
artesanato, o bordado, as artes culinarias e as artes experimentais.

Ao serem questionados sobre a importancia da divulgagao de artistas independentes
locais, 96,5% dos entrevistados afirmaram considerar algo importante. Ja quando
guestionados sobre 0s meios de divulgacdo para esses na sua regiao, 83,1% dos
entrevistados afirmaram que nao ha meios suficientes para tal. Questionou-se entéo se os
entrevistados acreditam que um veiculo de comunicagdo nos moldes de uma revista online
dedicada a arte independente pode contribuir para a cena artistica local de sua regido, o
qual 62,1% dos entrevistados afirmam que sim, essa pode ser uma boa alternativa e 35,4%
afirmam que talvez seja uma boa solugdo para a questdo contra apenas 2,5% dos

entrevistados que n&o acreditam ser uma boa alternativa.
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Talvez seja uma boa alternativa

Boa Alternativa

N&o fincionaria

Gréfico 3 - indice de entrevistados que consideram a criagdo de um veiculo independente de
comunicagao uma boa forma de fomentar a cena da arte independente na sua regido

Para finalizar o questionario, perguntaram-se quais eram os canais de comunicacao
online mais utilizados pelos entrevistados, no qual as redes sociais Facebook e Instagram
tiveram resultados mais expressivos, com 82,7% e 82,1% respectivamente. Além disso,
aparecem também as plataformas Pinterest, YouTube, Whatsapp, Email, Behance,
Snapchat, Linkedin, Reddit, Bloguer, Tik Tok e Letterboxd.

Dessa forma, segundo a pesquisa realizada, um veiculo de comunicacdo com os
moldes de uma web-revista pode ser uma boa alternativa para o fortalecimento da cena da
arte independente aos olhos do publico, tendo em vista a possibilidade da criagdo de
conteudos diversos e em diversas formas, sendo segundo Ayres, Alves, Natansohn,
Santana & Silva (2008, p. 6) ‘0o ambiente ideal para o desenvolvimento de narrativas
multimidiaticas” que possibilitam a exposicdo do carater de experimentacdo que é
fortemente presente no que tange a producgao artistica.

Além disso, ha cenario para a elaboragao de um veiculo de comunicagao dedicado a
divulgagao de arte independente dos paises Brasil e Portugal, tendo em vista que a maioria
dos entrevistados acredita que esse tipo de plataforma é uma boa alternativa para o
fortalecimento dessa cena artistica nas suas respectivas localidades. Também é possivel
considerar o publico ao qual a LusoBra Artes deve ser direcionada como um publico jovem e
ndo necessariamente conectado ao mundo das artes, mas sim a criatividade de um forma
geral. Para ter uma comunicagdo efetiva, ao elaborar o veiculo é necessario um
investimento nas publicacbes nas redes sociais tendo como principio o redirecionamento
dessas para o site, tendo em vista que a maioria dos entrevistados ndo acompanha
diretamente revistas online, apenas artigos especificos aos quais tem acesso em sua

maioria através de redes sociais ou pesquisas em sites de busca.
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CAPITULO IV | A LUSOBRA ARTES

4.1 A Definigdo do Nome

O processo de naming® do veiculo de comunicag&o se iniciou logo apds a definigéo
do que seria o projeto. Por se tratar de um meio de comunicagéo voltado para a arte de
Portugal e do Brasil, comegou-se a relacionar elementos culturais, textuais e fonéticos que
contemplassem esses dois paises. Esse processo foi um dos primeiros a serem realizados
na parte pratica porque tendo o nome estabelecido, o projeto iniciaria a tomar forma, ja que
€ a partir dele que se desenvolve a linguagem visual utilizada. Esse fator € um dos
elementos essenciais na construciao desse veiculo tao ligado as poéticas visuais, tanto pelo
fato de seguir os moldes de revista, quanto pela sua tematica, que é a arte. Tendo isso em
mente, buscaram-se referéncias de termos que remetessem a essa “dupla nacionalidade”, e
que possuissem um apelo interessante quanto a visualidade. Foi pensando nisso que
comegaram a surgir nomes como “Bratuga” e “BrPt’, no entanto, ndo foram considerados
nomes sonoros ou apelativos o suficiente.

Entao, inspirando-se no nome dado a arquitetura feita no Brasil durante o periodo
colonial, a arquitetura Luso-Brasileira, nomeou-se inicialmente a revista como Luso-
Brasileira Arts, nome que foi a matriz para o desenvolvimento que o projeto tem atualmente.
O primeiro fator que mudou foi o termo Arts, ja que, por se tratar de um veiculo que
contempla dois paises de lingua lus6fona nao teria sentido manter um termo em inglés.
Posteriormente, considerou-se o nome “Luso-Brasileira” ndo muito pratico, pois a palavra
brasileira era demasiada grande perto do termo luso o que fazia com que esses dois
elementos tivessem pesos diferentes na formagdo do logotipo e era desejavel que,
visualmente, as referéncias aos dois paises tivesse o mesmo impacto. Durante esse
processo, considerou-se mudar o nome da revista para ‘LB Artes’, “LuBa Artes” e “Baso
Artes”, entretanto, nenhum desses nomes possuia forga ou apelo o suficiente. Decidiu-se
entdo voltar para o ponto inicial e apenas adapta-lo, ficando entao o veiculo de comunicagao

batizado de LusoBra Artes.

22 Nomeacgao. Termo utilizado na comunicagao para denominar o processo de achar o nome adequado para
algo.
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4.2 A ldentidade Visual

Para elaborar o simbolo usado na identidade visual da revista levou-se em conta a
necessidade de dispor elementos que remetessem ao Brasil, a Portugal e a Arte. Tendo isso
em vista, foi realizado um brainstorming em que foram levantados itens que se
relacionassem com esses trés topicos. Dentre a infinidade de elementos levantados, foram
escolhidos a tropicalidade para representar o Brasil e os azulejos ornamentados tipicos da
cultura portuguesa para representar Portugal e a arte. A partir de entdo comecgou a pesquisa
visual por elementos graficos que se relacionassem com a tropicalidade e os azulejos
ornamentados. Foi decidido entdo utilizar os vetores de uma folha de palmeira para
representar o Brasil e vetores que aludissem aos ornamentos dos azulejos portugueses.
Além disso, para complementar o simbolo visualmente foi escolhido utilizar um quadrado
com o espaco de um circulo dentro, ndo s6 por serem formas geométricas que remetem a
bandeira do Brasil, mas também para que o logotipo ficasse visualmente apelativo, tanto na

sua versao em cores quanto monocromatica.

Imagem 8 - Elementos utilizados para a construgao do Logotipo / Arquivo Pessoa

A partir da definicdo de que seriam utilizados esses trés elementos, comegou-se a
experimentar visualmente diferentes composigbes e cores, juntamente com os diferentes
nomes pensados, tendo em vista que o processo de naming decorreu juntamente com esse
desenvolvimento inicial do logdétipo do veiculo de comunicacdo. A partir dessas
experimentagdes chegou-se a definicdo do simbolo e das cores que sao utilizadas em toda
a linguagem visual.

As cores escolhidas fazem sentido tanto no contexto brasileiro quanto no portugués,
tendo em vista que além de remeterem ao verde, amarelo e azul da bandeira nacional
brasileira, sdo cores muito presentes na arquitetura portuguesa, sobretudo na regido do
Alentejo onde os pigmentos que formulam a cor ocre (um tipo de amarelo) e o verde escuro
sdo tradicionalmente obtidos através de elementos naturais presentes na vegetacdo da

regiao, além do azul essencial para os azulejos ornamentados tradicionais de Portugal. As
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cores utilizadas na linguagem visual sdao entdo o amarelo ocre, o verde escuro e o azul
escuro, que além de fazerem sentido no contexto luso-brasileiro, compdem entre si uma

visualidade harmoénica.

. #1a356e (C=94 M=78 Y=1 K=40)
#dd9ed4 (C=0 M=47 Y=85 K=0)

. #5d613¢ (C=70 M=56 Y=87 K=16)

Imagem 9 - cores utilizadas para a construgao da linguagem visual / Arquivo Pessoal

Ja como tipo de letra a ser utilizado, optou-se pelo uso do contraste entre uma fonte
mais grossa e alongada, sem serifa e com o formato oscilante entre o anguloso e o redondo
no nome “LusoBra” com uma fonte mais arredondada para a palavra “artes”. Dessa forma,
as fontes escolhidas foram a Bebas Neue, que € licenciada para uso livre ndo comercial,
para o nome e a fonte SF New Republic, que também tem licenciamento gratuito, para o
complemento. Sendo assim, ao experimentar composi¢cbes de elementos graficos e cores

chegou-se ao logotipo que é oficialmente utilizado.
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Imagem 10 - Logotipo Oficial da LusoBra Artes em cores / Arquivo Pessoal

Imagem 11 - Logotipo Oficial da LusoBra Artes na versao monocromatica / Arquivo Pessoal

A construgdo do restante da linguagem visual da plataforma do veiculo de

comunicagdo se baseia na sua logo, utilizando formas geométricas como o circulo e o
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quadrado, além de utilizar as mesmas cores, elementos graficos que remetem aos azulejos

portugueses e o uso do proprio simbolo reproduzido diversas vezes para aludir aos azulejos.

Imagem 12 - Logotipo da LusoBra Artes na versao monocromatica em construgédo de elemento da
identidade visual / Arquivo Pessoal

Esses elementos supracitados acima foram utilizados em todas as formas de
comunicagao da LusoBra Artes, seja em seu site, na revista impressa, nas postagens das
redes sociais, nos cartazes e flyers utilizados para divulgagao e na fanzine construida para o

pré-langamento com a finalidade de fixar e fortalecer a identidade visual como um todo.
4.3 O Site

O site da LusoBra Artes possui sua divisdo principal em cinco sessoes, sao essas

LT ” o«

“Inicio”, “LusoBra Artes”,

Conteldos”, “Espaco do Artista” e “Apoiadores”, sendo que cada
uma dessas sessodes serve para um proposito distinto. A divisdo denominada “Inicio” (anexo
02) serve como uma espécie de introdugdo ao veiculo de comunicagdo. E nela que se
encontra 0s pontos cruciais da revista como a disponibilizacdo da versao em PDF nos seus
moldes para impressdo, em hiperligagdo com a plataforma Issuu, que é destinada a
publicacdo independente. Além disso, nessa parte ha um breve texto de apresentagao da
LusoBra Artes em conjunto com o direcionamento para suas redes sociais e as quatro
matérias em destaque da edigdo vigente, nesse caso a edigdo 0 - Um Grito pela Arte

Independente, além de um formulario para a inscri¢ao de trabalhos artisticos.
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Inicio LusoBraArtes Conteudos EspacodoArtista Apoiadores

SEE MORE® SHARE
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Imagem 13 - Captura de tela da péagina inicial do website da LusoBra Artes

A divisao “LusoBra Artes” (anexo 03) é dedicada a apresentacido do projeto em que
encontra-se um texto mais aprofundado sobre o veiculo de comunicagido, seu estatuto
editorial, a ilustragao do artista convidado Bruno Sotti, e os textos dos convidados Katia Horn
- artista plastica e atriz brasileira - e Raul Ladeira - fotégrafo, artista plastico, professor e
designer portugués - sobre arte independente e sobre a visdo deles sobre veiculos de
comunicagao como a LusoBra Artes que promovem esse cenario.

A area intitulada “Conteudos” (anexo 04) possui subdivisbes pautadas nas tematicas
das publicacdes sendo essas “Artes Visuais”, “Musica”, “Fotografia”, “Maqui(lha)gem”,
“Quadrinhos/Banda Desenhada”, “llustracado”, “Literatura”, “Audiovisual’, “Colagem” e

“Gravura”. A ideia é que se adicionem mais subdivisbes como essas a medida em que sao



49

produzidos conteudos de diversas tematicas. Além da possibilidade de visualizagcao das
matérias da revista separadas por tematica, o usuario também tem a possibilidade de
aceder as matérias de modo geral. Tanto as matérias jornalisticas escritas pela redacao do
veiculo de comunicagdo quanto os textos enviados pelos autores colaboradores estao
dispostos nessa parte.

O “Espaco do Artista” (anexo 05) é a sessao do site onde se encontra, assim como
na pagina inicial, o formulario de inscricdo para que artistas e criativos de diversas areas
possam subscrever seus trabalhos, além de contar também com uma area destinada ao
feedback®. Ha ainda a parte do site dedicada aos apoiadores (anexo 06), em que estdo
textos de apresentacao sobre o bar Patio da Casa Café Concerto, local onde foi realizado o
evento de langamento, o CAEP (Centro de Artes e Espetaculos de Portalegre) que forneceu
apoio para a realizacdo do evento de pré-lancamento e na divulgagdo e a agéncia de
Comunicacao e Design Loading Ideas, que deu apoio para o projeto em todo o material
grafico através da impressao dos cartazes e panfletos para a promogao do evento, além da
revista fisica que foi monetizada durante o evento de langcamento para cobrir gastos. O
design do site € estruturalizado tendo as formas geométricas da bandeira do Brasil como
base, além de contar elementos graficos que remetem aos azulejos ornamentados tipicos de
Portugal.

O website do projeto foi criado através da plataforma wix.com por considerar-se essa
uma das mais instintivas de se trabalhar no que tange a movimentagdo e fixagcdo de
elementos, o que a torna uma das plataformas do género que possibilitam uma maior
preocupacado com o design do site e com a estética, sem ser necessario conhecimentos
muito abrangentes sobre programacdo. E possivel encontrar as capturas de tela de todas

as paginas do website da LusoBra Artes nos anexos deste relatorio.
4.4 A Producgao de Conteudos

Uma das propostas da LusoBra Artes €& que essa conte com conteudos
colaborativos, enviados pelos proprios leitores e/ou artistas, além das matéria escritas pela
prépria redagdo do veiculo de comunicacido. Na edi¢gao 0, tem-se nesse quesito um maior
carater experimental, tendo em vista que os contelidos deveriam ser feitos antes do
langamento do site, em que esta situado o formulario de inscricao de conteudos oficial.

Tendo isso em vista, foi criado um formulério de inscricdo via Google Forms (anexo
07, 08, 09 e 10) num primeiro momento e esse foi divulgado através da rede social
Facebook, porque essa conta com os grupos em sua formulagao. O formulario foi divulgado

no grupo “Zineiros de Curitiba” por esse concentrar boa parte da comunidade de artistas

23 Feedback é uma espécie de retorno, um espagco dedicado a duvidas, criticas e sugestées.
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independentes da cidade de Curitiba e portanto, ser uma boa forma de entrar em contato
com artistas diversos em suas produ¢des. O formulario também foi divulgado em grupos,
tanto brasileiros quanto portugueses, de estudantes de artes visuais e design presentes na
plataforma.

Nesse formulario, foram obtidas inscricdes nas areas das artes visuais e da musica,
das quais sete foram publicadas com o texto na integra (anexos 11, 12, 13, 14, 15, 16 e 17).
Além disso, tiveram inscricbes de conteudos que nao tinham formato textual para
publicacdo, como portfélios ou apresentagdes, mas que forneceram informacdes suficientes
para a producdo de um conteudo mais voltado para o jornalismo, como foram os casos dos
artistas visuais Kimberly Alice (anexo 18), Gihad El Khouri (anexo 19), Vestvio (anexo 20),
Raquel Maia (anexo 21) e a banda Texas Indie (anexo 22). Nem todos os materiais
recebidos foram utilizados. Para fazer a curadoria sobre o que seria publicado, levou-se em
conta se o trabalho enviado se encaixava na tematica principal da revista. Ou seja, para ser
publicado, o conteudo enviado deveria ser um conteudo referente a trabalhos autorais e
artisticos, além de nao possuir tom comercial, sendo entdo uma producio artistica
independente. Além disso, levou-se em consideracdo também o local de atuacdo dos
artistas a fim de averiguar se esses sao pertencentes ao contexto luso-brasileiro.

Além dos conteudos coletados via formulario, também tiveram os artistas que foram
convidados a fazer parte do veiculo de comunicacio. A esses, foram realizadas entrevistas
e a partir dessas, escreveu-se matérias jornalistica. Sdo eles a designer e colagista
convidada para fazer a capa da primeira edigdo, Maria Fernanda Didimo (anexo 23 e 24) a
gquem se entrevistou virtualmente, e os convidados que mandaram contribuicdes para o
editorial de apresentacdo da LusoBra Artes, a artista plastica e atriz brasileira Katia Horn
cuja entrevista foi realizada virtualmente (anexo 25 e 26) e o designer e fotografo portugués
Raul Ladeira que recebeu a LusoBra Artes em seu atelier para dar entrevista sobre sua vida,
obra e processos criativos (anexo 27 e 28). Também houve os artistas que foram
convidados para participar da LusoBra por terem trabalhos pertinentes ao conceito do
veiculo de comunicagdo, sendo eles a banda portuguesa Claraboia (anexo 29 e 30) e o
designer e artista visual nipo-brasileiro Gabriel Watoniki (anexo 31 e 32). A ideia é que o
processo de obtencao de conteudos via inscricdo continue vigente, além da permanente
liberdade que a redagado tem em buscar conteudos externos a essas, seja sobre trabalhos

de artistas ou eventos culturais.
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4.5 O caminho inverso: do digital ao impresso

A priori, avaliou-se que a criacdo de uma versao impressa da LusoBra Artes seria
uma boa estratégia de comunicacdo para a fixacdo da identidade visual do veiculo no
imaginario de seu publico (ou potencial publico) leitor. Considerou-se que, apesar de ser um
veiculo de comunicagdo online, nesse primeiro momento em que a revista esta sendo
inserida no mercado, uma versao fisica traria mais apelo junto ao publico local, sendo uma
forma de fortalecer a sua imagem e a sua identidade. Dessa forma, a primeira edigdo da
LusoBra Artes foi impressa tendo em consideragdo o evento de lancamento, no qual vinte
exemplares foram expostos e monetizados a fim de cobrir os gastos com o evento, que se
resumiu ao caché da banda, parte das suas atracoes.

O plano editorial da versao impressa da LusoBra Artes tem como objetivo a tradugao
da esséncia do veiculo de comunicacido online para o papel. Na versao impressa foram
selecionados 15 dos textos publicados na versao virtual, além de iniciar-se a revista com
duas paginas de apresentacio, nas quais foram apresentados o mesmo conteudo presente
na aba do site intitulada “LusoBra Artes”, sendo todo o conteudo adaptado ao formato
editorial para impressao tendo em vista que segundo Scalzo (2016) “é preciso respeitar a
vocagao essencial de cada meio. Nao adianta querer reproduzir os recursos da internet ou
da TV em papel.” A capa da revista foi feita por uma artista convidada, sendo adaptada para
o formato impresso. A primeira edicao foi chamada de “Edicdo 0 - Um Grito pela Arte
Independente”, porque ainda esta na sua fase experimental, servindo como uma espécie de

apresentacgao da ideia por tras do veiculo de comunicagdo como um todo.

Imagem 14 - LusoBra Artes em sua versao impressa
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Assim, nessa primeira versao pensou-se a disposicdo das matérias publicadas
levando em consideracdo dois principais fatores: a tematica e a estética. Iniciando com a
apresentagdo nas duas primeiras paginas, acompanhada do estatuto editorial e os textos
dos artistas Katia Horn e Raul Ladeira, o veiculo de comunicagcido segue nas proximas duas
paginas com a matéria sobre um projeto fotografico. O texto sobre o projeto é seguido por
duas explanagdes sobre trabalhos relacionados a histérias em quadrinho / bandas
desenhadas sendo que cada uma ocupa uma pagina. Continuamente, sdo dispostas duas
matérias sobre diferentes artistas e seus trabalhos com colagem, seguidos por textos sobre
o trabalho de uma artista plastica e um ilustrador que possuem obras com elementos em
comum. A partir de entdo trés paginas foram dedicadas a projetos musicais, sendo duas
matérias jornalisticas a ocupar uma pagina inteira cada uma e uma pagina dedicada a textos
curtos sobre lancamento musicais. A seguir € disposto uma pagina de publicidade para um
dos apoiadores do projeto, a Loading Ideas, pois essa era uma das contra-propostas
ofertadas em troca do apoio da agéncia de comunicagdo e design que possibilitou a
impressdao do produto (fator explanado no subtdpico destinado as estratégias de
comunicagao), continuadamente por dois trabalhos fotogréaficos e, para finalizar, as obras de
uma artista plastica, sendo que cada um deles ocupa uma pdagina. Na contracapa ha a
presenca de um QR-code?*, ferramenta que permite a interagéo da vers&do impressa com a
versao online do veiculo de comunicacido através do uso de um telefone mével, além do
nome de usuario do projeto nas redes sociais.

O formato da revista impressa também é disponibilizado através da plataforma
Issuu® em PDF. A ideia € que sempre se publique nessa forma para que essa possa ser
vinculada ao site, direcionando-se ao publico que tem preferéncia pela simulagdo do formato
impresso, além de ter nesse portal de publicagcdo independente a oportunizacdo de mais
uma forma de entrar em contato com publicos potenciais, tendo em vista os mecanismos de
busca que a plataforma proporciona. A versao impressa nesse primeiro momento nao sera
algo continuo tendo em vista que para a sua concretizagdo foi necessario apoio para a
impressao e que o apoio conseguido foi algo pontual voltado para o langamento em si. Nao
obstante que sera investido na procura de apoio continuo futuramente e em formas de
monetizacao para a cobertura de gastos, como a concessao de espago para anunciantes e
a distribuicdo de conteldos exclusivos para assinantes, o que possibilitara a distribuicao de

um material fisico. A versao completa do PDF encontra-se no anexo 33 deste relatorio.

24 Quick response code - Cédigo de resposta rapida
25 https://issuu.com/lusobraartes/docs/edicao_01 - um grito_pela arte independente - digi
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4.6 Acoes de comunicagao

A partir da analise de cenario elencada no capitulo um, do benchmarking e da
pesquisa de publico potencial explanados no capitulo trés foram levantados os problemas a
serem resolvidos através da comunicacdo, bem como os meios comunicacionais mais
eficazes a serem utilizados.

Um dos principais fatores de risco para a execug¢ao do projeto identificado na analise
FOFA, que foi realizada como parte da analise de cenario, € a falta de recursos financeiros.
Por esse motivo investiu-se num primeiro momento na obtengdo de apoio de organizacdes
regionais principalmente para a primeira edicdo e para o evento de langamento, para isso,
elaborou-se uma apresentagcdo expondo os objetivos do projeto, bem como a proposta de
apoio em conjunto com uma contraproposta que traga também algum proveito para o
apoiador. Entretanto, futuramente quando o projeto desenvolver uma presenga mais forte
perante o mercado, pretende-se subscrevé-lo em protocolos de apoio a cultura como a lei
federal brasileira Rouanet, que consiste em uma politica de incentivos fiscais que possibilita
que organizagdes abatam parte de seus impostos se investirem em projetos culturais.

Outro fator de risco identificado na mesma analise foi a possibilidade de baixa
adesao ao projeto por parte do potencial publico leitor pelo fato do veiculo de comunicagao
ainda estar se estruturando perante o mercado. Para contornar esse fato foram
considerados os dados levantados na pesquisa realizada junto ao publico potencial,
explanada no capitulo trés, sendo que a partir dessa conclui-se que deve-se investir na
comunicagao através das redes sociais, sobretudo o Facebook e Instagram, pois sdo essas
as formas de comunicacao mais utilizadas pelo potencial publico leitor no ciberespaco.

Também é levado em consideracdo que a demanda de fluxo de trabalho é
demasiada grande e que a manutengao do projeto exige mais colaboradores envolvidos. Por
esse motivo futuramente sera lancado um edital de convocagdao para colaboradores
permanentes, sendo esse um trabalho voluntario inicialmente,

Dessa forma, a LusoBra Artes precisa ter sua comunicac¢ao planejada focando em
trés principais fatores, sendo eles: 1) A comunicagao junto a possiveis apoiadores para que
existam os meios materiais necessarios para a sua manutencao; 2) A comunicacgao voltada
para os artistas e possiveis colaboradores, para que esses confiem e queiram participar do
projeto e 3) A comunicagao voltada para o publico leitor. Para isso, é necessario que tenha a
afirmacao de suas posturas e objetivos, tendo em vista que esses sédo os fatores que
possibilitam o estreitamento de lagos entre os diferentes publicos com o veiculo de
comunicagdo. Dessa forma, ao trabalhar numa comunicagdo focada majoritariamente
nesses dois principais publicos - 0 dos leitores e o dos apoiadores - € possivel vencer as
adversidades.
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4.6.1 Evento de lancamento

O evento de langcamento € uma das agdes de comunicagao desenvolvidas, tendo em
vista que a sua realizagdo traz uma maior abrangéncia de publico a nivel regional. Sendo
assim, essa acao foi uma das formas que se encontrou de trazer o projeto para mais perto
da produgdo local e do publico potencial que reside na cidade de Portalegre, bergo do
projeto. Dessa forma, a realizagdo de um evento foi utilizada como uma estratégia de
comunicagao, visando nao s6 a promocao da revista e sua colocacao no cenario local como
também a movimentacido das redes sociais para obter contato com o publico potencial da
revista que esta distante, tendo em vista que esse projeto almeja a obtengdo de espacgo
midiatico. Além disso, a realizacdo de um evento de langcamento oportuniza a movimentagao
cultural da cidade, o que vai de encontro com um dos objetivos da LusoBra Artes que € a
promogao da arte e da cultura. Segundo Cesca (1997) para iniciar o planejamento de um
evento é necessario levantar-se uma série de fatores necessarios para a sua realizagao
sendo esses 0s objetivos - gerais e especificos - do evento, os publicos a serem atingidos,
as estratégias utilizadas para atrair o publico, os recursos - humanos ou materiais - a serem
utilizados, como se dara a implantagdo das estratégias estabelecidas, o orgcamento previsto
para a execucgao e por fim é necessario fazer uma avaliagdo para mensurar se os objetivos
foram cumpridos.

Sendo assim, 0 objetivo geral do evento realizado foi movimentar culturalmente a
cidade de Portalegre, trazendo atengdo do publico potencial para a LusoBra Artes, ja o
objetivo especifico, foi a promogao da primeira edigédo do veiculo de comunicagao junto ao
publico da regido. O publico ao qual o evento foi direcionado € pertencente aos habitantes
de Portalegre e regido, sendo na sua maioria jovens e estudantes que se identificam com a
tematica da LusoBra Artes. As estratégias para a atragdo desse publico foi a elaboragéo de
uma programacao apelativa, contando com a presenca de uma banda da cidade, a Sundye,
para ambientar o evento, além de uma pequena feira de impressos, que contou com o
comparecimento de dois ilustradores e estudantes do Instituto Politécnico de Portalegre, o
Giuliano Pietro e a Kamila Weber. Além disso, investiu-se na comunicagado sobre o evento,
tanto de formas fisicas quanto digitais. Os recursos materiais utilizados foram os
necessarios para a divulgacao fisica, para a produgao do veiculo de comunicacdo em sua
versao impressa, a quantia monetaria necessaria para o pagamento do caché da banda,
além da disponibilidade de material de som para que acontecesse a apresentacdo dessa e
de mesas para os ilustradores exporem seus trabalhos. Recursos humanos foram

necessarios em toda a parte de divulgacado, seja no planejamento, para colar cartazes ou
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distribuir panfletos, além dos artistas convidados para fazerem parte do evento. Ademais, foi
necessaria uma equipe de registro contando com uma fotografa e uma videomaker?®.

A implementacido das estratégias para a concretizacdo do evento de langamento
teve inicio em Agosto de 2019 e se dividiu em trés etapas. A primeira fase de
implementacdo do evento iniciou-se com a listagem de uma série de organizagdes com
atuacdo na cidade de Portalegre que possivelmente apoiassem o projeto, tendo em vista
que nao havia recursos financeiros para a sua realizagao. Sao elas o bar Patio da Casa
Café Concerto, a agéncia de design e comunicagcdo Loading Ideas e o Centro de Artes e
Espetaculos de Portalegre (CAEP). Para cada um dos potenciais apoiadores foram
pensados os elementos com 0s quais poderiam contribuir para a idealizagao, principalmente
do evento e quais poderiam ser os espagos comunicacionais que a LusoBra Artes ofereceria
em troca do apoio recebido. Para entrar em contato com esses apoiadores, elaborou-se uma
apresentagdo em PDF (exemplo no anexo 34), na qual se explicou no que consiste a
LusoBra Artes, explanando seus objetivos e conceitos, a proposta de apoio e a
contraproposta ofertada em relagcdo a comunicacdo. Como a proposta feita para cada
potencial apoiador era diferente, foram feitos arquivos de apresentac¢des exclusivos para
cada um, ndao obstante que a contraproposta da disponibilizacdo de espaco no site e
logotipo nos cartazes de divulgacado do evento fosse abrangente a todos os apoiadores.

Designou-se que o Patio da Casa Café Concerto seria o local da cidade ideal para a
realizacao do evento de langamento por ser compativel com o projeto, tendo em vista que
esse bar tem em sua esséncia a promog¢ao de diversos tipos de arte, seja através do espaco
que disponibiliza para a realizagdo de exposi¢des, seja pelas bandas que s&o convidadas
para tocar em suas dependéncias ou também pelos eventos que hospeda em parceria com
a fundacao cultural FICAR que é destinada a fomentacdo do cenario cultural de todo o
Alentejo, regido em que Portalegre se encontra, juntando o tradicional e o contemporéaneo
em sua programacao de oficinas, espetaculos e festivais. A partir dessa designagao, entrou-
se em contato com a equipe do estabelecimento que foi bastante receptiva com o projeto e
logo se marcou a data para o dia 12 de outubro de 2019. Além da contra-proposta
pertinente também aos outros apoiadores, realizou-se a produgdo de uma entrevista com a
Dora Assis, idealizadora da organizagao FICAR e proprietaria do Patio da Casa.

Para possibilitar a divulgagao fisica do evento de langamento e ter a possibilidade de
expor e monetizar a edicdo 0 da LusoBra Artes durante 0 evento para cobrir os gastos com
a banda, procurou-se o apoio da agéncia de comunicagdo e design Loading Ideas. A
organizacao, a proposta feita € que seu apoio consistiria no fornecimento da impressao de

trinta cartazes em A3 e 150 flyers em A5 para a divulgacado do evento de langamento, além

26 Feitora de video
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de 10 exemplares da versdo impressa da revista e 10 exemplares da fanzine a ser
distribuida no pré-lancamento (item melhor explanado no subtdpico destinado a descricdo
das divulgagdes em midias impressas). No entanto, além dos apoios planejados, ainda
obteve-se um apoiador espontaneo, o Instituto Portugués do Desporto e da Juventude de
Portalegre (IPDJ), cujo manifestou interesse em fazer parte do projeto a partir de uma
entrevista realizada para produgao de conteido com um de seus colaboradores, o fotégrafo
e designer Raul Ladeira. Sendo assim, o auxilio da organizagao consistiu na impressao da
fanzine distribuida durante o evento de pré-lancamento realizado no outro apoiador, o
CAEP. Em troca desse apoio, foi disponibilizado ao IPDJ a divulgacao do logotipo na fanzine
e um espaco junto aos outros apoiadores no website da LusoBra Artes. Esse apoio
possibilitou que houvesse mais exemplares da versao fisica do veiculo de comunicagao,
pois ao invés de imprimir dez exemplares da fanzine, a Loading Ideas imprimiu vinte
exemplares.

Outro apoiador considerado importante para o projeto, principalmente pela forca que
a organizacao tem na cidade no que relaciona-se a arte e a cultura € o Centro de Artes e
Espetaculos de Portalegre (CAEP). A proposta apresentada para esse centro cultural foi que
esse auxiliasse na divulgagdo em troca da colocagdo do logotipo nos cartazes e da
disponibilizacdo de um espago no site da LusoBra juntamente com os demais apoiadores. O
auxilio do CAEP se deu na forma da disponibilizacdo de um estande para a divulgacéo do
evento de langamento no mesmo dia em que aconteceu o concerto do musico Salvador
Sobral em suas dependéncias. Foi escolhido esse dia (05/10) para a realizagao do pré-
langamento pelo fato do musico ter reconhecimento em seu trabalho e consequentemente, o
estabelecimento estar repleto de pessoas pertencentes a um publico potencial na data. No
pré-langamento foram distribuidos flyers chamando esse publico potencial para o evento de
langamento oficial, além da uma fanzine dedicada a explanar o projeto em si. O apoio do
CAEP também consistiu na disponibilizacdo de uma bateria musical para que a banda,
atracdo do dia do evento, pudesse executar sua apresentagdo. Todas as organizagdes
procuradas se mostraram abertas a apoiar o projeto.

Nessa fase pensou-se também nas possiveis atracdes a serem chamadas para fazer
parte do evento. Como a ideia do projeto € dar espago para a arte independente, iniciou-se
uma busca por artistas desse cenario que residissem na cidade de Portalegre. Os artistas
foram encontrados no ambiente universitario, sendo os ilustradores intercambistas no curso
de design de animagdo e os integrantes da banda estudantes egressos do curso de design
da comunicacao. O orgamento disposto inicialmente para a realizagao do evento era nulo,
entretanto a realizagdo foi possivel devido a estratégia de obtencdo de apoiadores que
possibilitou a realizagdo do evento bem como a monetizag&o da revista impressa para cobrir

0 pagamento de caché a banda que foi sua atragao.
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O evento ocorreu como planejado, iniciando-se no dia 12 de Outubro de 2019 as
20h no Pétio da Casa Café Concerto. Para que a apresentacdo da banda fosse possivel
iniciou-se a montagem dos equipamentos sonoros, de projecao e a passagem de som as
17h30. Os ilustradores chegaram as 19h30 para fazerem a montagem da exposi¢cao de seus
trabalhos e o publico externo comecgou a chegar por volta das 20h30. O apice de publico foi
durante a apresentacio da banda em que o bar ficou repleto, ndo havendo local para todo o
publico sentar, o que acarretou na permanéncia de pessoas em pé para apreciar o0 concerto.
Durante a apresentagcido da banda, foram projetadas, mediante o uso de um computador e
um projetor, as paginas da revista na parede atras da banda, o que serviu, ndo s6 como
ambientacao do concerto como uma forma de promogao da revista em si. Parte do publico
presente no estabelecimento ndo sabia sobre o langamento da LusoBra Artes, mas passou

a conhecé-la.

Imagem 15 - fotografias do evento de langamento / arquivo pessoal

O processo pos evento consistiu na devolugao do equipamento de audiovisual a
Escola Superior de Educacao e Ciéncias Sociais do Instituto Politécnico de Portalegre
(ESECS - IPP), tendo em vista que o equipamento para a gravagao do video foi emprestado
e na devolugéo da bateria musical ao CAEP, ja que essa foi concedido para a apresentagao
da banda pela instituicdo. Além disso, foi feita uma publicagdo nas redes sociais com as

fotografias tiradas no dia do evento com um texto de agradecimento aos apoiadores.
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Lancamento da LusoBra Artes
Um projecto do mestrado em Média e

Sociedade do IPP

> No préximo dia 12, sabado, o Pétio da
Casa, em Portalegre, recebe o langamento
da revista cultural LusoBra Artes, que resulta
do projecto do mestrado em Média e Socie-
dade, do Politécnico de Portalegre, da aluna
Thayna Bressan.

A LusoBra Artes é um veiculo de comuni-
cacao que nasce da vontade de ~fomentar,
reportar e incentivar a producao artistica
independente no Brasil e em Portugal,
sobretudo nas cidades de Curitiba e Porta-

leitores~, esclarece a jovem, que convida a
populagao portalegrense a marcar presente
no langmento para ficar a conhecer melhor
este projecto dedicado as artes e cultura
portuguesa e brasileira.

0 evento de langamento sera no sabado,
a partir das 20h, no bar Patio da Casa, em
Portalegre, e contara com a presenca da
banda Sundye, do caricaturista Giuliano
Pietro e da ilustradora Kamila Weber que
estarao expondo seus trabalhos.
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legre que sao suas cidades-bergo», explica
amestranda, que refere ainda que com esta
revista «queremos dar espaco m(e)idiatico
aos artistas que nao se encaixam no senso
comum e de maneira democratica incenti-
var a discussao e a visibilidade artistica no
espaco publico».

Thayna Bressan explica que se trata de
um projecto desenvolvido no dmbito do
mestrado em Média e Sociedade, do Instituto
Politécnico de Portalegre, sendo «um veiculo
online que se propde fomentar a cena cultu-
ral, seja através da publicago de contetidos
locais trimestralmente ou pela realizacao de
eventos culturais, nad tendo fins lucrativos e
possui distribuicao virtual gratuita.

Esta revista esta receptiva a qualquer
tipo de arte e «contamos com conte(dos
colaborativos, ou seja, além das matérias
feitas pela nossa redagao, também publi-

camaos materiais que nos sao enviados pelos
proprios artistas, produtores, curadores ou

LANCA
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artes
Imagem 16 - noticia publicada no Jornal do Alto Alentejo sobre o evento de langamento da LusoBra
Artes no dia 9 de Outubro de 2019 / arquivo pessoal

E possivel afirmar que o evento cumpriu seus objetivos, tendo em vista a
repercussdo que teve perante o publico local, sendo publicado inclusive no jornal Alto
Alentejo que tem distribuicdo por toda a cidade de Portalegre, o que ampliou o alcance do
evento. Além disso, a revista passou a ter certo reconhecimento tendo em vista que houve a

oportunizagao de divulgagio do veiculo de comunicagao através da divulgacao e realizagao

do evento.
4.6.2 Divulgacao: midia impressa

Para atingir o publico local identificou-se que apenas a divulgagao através das redes
sociais nao seria suficiente para dar o impacto esperado ao evento de langamento. Por esse
motivo, planejou-se a distribuicdo de cartazes pela cidade de Portalegre, o que sé foi
possivel mediante a obtencdo do apoio da agéncia de comunicagdo Loading Ideas que
concedeu a impressao de trinta cartazes em formato A3 para o projeto. Para distribuir esses
cartazes, levou-se em consideragao os locais que possuem maior circulagdo de pessoas, e
colocou-se em lugares estratégicos, como a Rua do Comércio, que atravessa o centro da
cidade, além das organizagdes apoiadoras, dos campi do Instituto Politécnico de Portalegre
(IPP), de estabelecimentos comerciais como bares universitarios, lojas e em dois centros

comerciais da cidade. O design do cartaz foi pensado para dar énfase principalmente na
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data e na identidade visual da LusoBra Artes, além de trazer em si também informacgdes

sobre o local, horario, atragdes e a logotipo dos apoiadores.

SSUNDYE

EGIULIAND

:PIETRO

BAMLA
WEBER

Imagem 18 - Cartazes para divulgagado do evento de langamento fixados em pontos da cidade de
Portalegre

Além dessa estratégia para divulgacdo do evento de langamento, em parceria com o
Centro de Artes e Espetaculos de Portalegre (CAEP) realizou-se uma espécie de evento de
pré-langamento, que consistiu na distribuicdo de 30 fanzines?’ (anexo 35), impressas com 0
apoio do Instituto Portugués do Desporto e da Juventude, contendo conteudo informativo

27 Explanadas no Capitulo 2
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sobre o projeto como um todo e exaltando o evento de langamento que aconteceu na
semana seguinte. O design da fanzine foi pensado para ser atrativo visualmente e reforgar a
identidade visual do veiculo de comunicagao, sendo construido pela autora do projeto com a
colaboracao do estudante de design e artista visual Bruno Sotti. Além da oferta das fanzines
também foram distribuidos 150 flyers com design similar ao dos cartazes, porém adaptado
para o formato A5, pois esse formato € mais condizente com a forma comunicacional
adotada. Os panfletos foram impressos com o apoio da Loading Ideas. O formato de flyer foi
pensado por ter uma abordagem mais direta visualmente, chamando mais atengéo para o

evento em si, além da possibilidade de serem impressos em maior quantidade que as zines.

Imagem 19 - Fanzine de divulgacédo da LusoBra Artes
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Imagem 20 - Flyers de divulgacéo do Evento

As estratégias pertinentes as midias impressas foram simultaneamente aplicadas a
midia digital, que consiste majoritariamente na realizagéo de publicagdes nas redes sociais
com tematicas que tangem o evento de langamento, seja a divulgagédo dos apoiadores, do
local de realizagao, das atracdes ou do evento em si.

4.7 Estratégia de comunicagao: redes sociais

Quando os veiculos de comunicagao circulam no ciberespago, abrem-se
possibilidades de interagédo entre esses e 0s usuarios que nao seriam possiveis nas midias
tradicionais. As redes sociais surgem nesse contexto como uma dessas possibilidades de
interagdo, podendo inclusive funcionar como uma extensédo do proprio veiculo. Por esse
motivo, sobretudo para as organizagbes que pretendem ter forte presencga no ciberespacgo -
como € o caso da LusoBra Artes - é importante a compreenséo desse potencial de interagao
social, ja que, segundo Barros, Cunha, Natansohn e Silva (2010, p. 13), o uso das redes
sociais por veiculos de comunicagao gera “processos comunicacionais peculiares, que vao
além da leitura, avangando para a autonomia do campo da recepg¢ao, a colaboragao e a
interacao horizontal entre produtores e leitores.”

Dessa forma, as redes sociais podem servir como uma ferramenta para ampliar a
interacao, sobretudo para as web-revistas que, como as revistas tradicionais, atendem a um
publico segmentado. Sendo assim, as redes sociais permitem uma participacdo mais ativa

do publico, o que muda a relagao entre as diversas formas de organizagdes e os individuos.



62

Essa mudancga pode e deve ser explorada, tanto no sentido de aproximar a instituicdo de
seu publico, quanto que, no caso de veiculos de comunicacao no formato de revista, pode
ser uma forma de verificar quais tipos de conteido sdo mais pertinentes para o publico que

abrange. Dessa forma, segundo Terra (2008, p. 28):

“As novas tecnologias criam uma ponte entre a fonte emissora de informagéo e o
usuario, subvertendo a ordem tradicional da comunicacao, permitindo que qualquer
individuo seja produtor de conteudo e formador de opinido, sem intermediarios, por

meio de um suporte que é, em tese, democratico.”

Entretanto, para que essas ferramentas, sobretudo o uso das redes sociais como
fator de comunicacdo organizacional, sejam eficientes, é necessario que o conteudo
publicado nessas seja adaptado a peculiaridade de cada plataforma desse tipo de midia,
levando em consideragéo a forma do conteudo e o que é necessario para atingir as maiores
potencialidades de alcance. No caso das revistas online, as redes sociais podem ser
utilizadas para aumentar a abrangéncia do seu conteudo, através de posts que redirecionem
0 usuario para 0s artigos presentes em seus respectivos sites. Além disso, as redes sociais
podem ser utilizadas também para a disponibilizacdo de informagdes, servindo como um
complemento ao website do veiculo de comunicagao.

Tendo isso em vista, juntamente com o processo de benchmarking realizado em
relacdo as versdes online das revistas “Umbigo Mag” e "DasArtes", dividiu-se o
planejamento das postagens nas redes sociais da LusoBra Artes nas fases pré-langamento,
lancamento e pds-lancamento. Optou-se por criar perfis do projeto nas redes sociais
Instagram e Facebook, considerando-se que essas sao mais utilizadas, tanto pelos outros
veiculos de comunicacg&o avaliados quanto pelo publico potencial averiguado na pesquisa de
publicos (capitulo trés). Os perfis foram criados no dia 16 de setembro de 2019,
aproximadamente um més antes do langamento oficial do veiculo de comunicagéo, sendo
feitos com o formato de uso empresarial. As postagens foram inicialmente pensadas para o
Instagram, levando em conta que a rede social ndo permite o funcionamento de links na
descrigdo das imagens publicadas e posteriormente foram adaptadas para o Facebook, que
disponibiliza mais usos de hiperlincagens na composigao das suas publicacdes.

As primeiras trés publicagcbes foram destinadas a apresentagdo do veiculo de
comunicagao, tendo como objetivo ndo um grande alcance, mas sim ser uma forma de
instigar o publico inicial a seguir os perfis da LusoBra nas redes sociais. A partir de entdo, a
comunicagao nas redes sociais comegou a voltar-se para o evento de langamento que foi
realizado no dia 12 de outubro de 2019, chamando a atencdo para as atragdes do evento,
para os apoiadores e para a propria data. As publicacbes nesse primeiro momento foram

planejadas para encaixarem visualmente entre si, criando uma estética apelativa para o
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perfil no instagram, tendo em vista que esse, quando visualizado em dispositivos méveis,

encaixa as imagens no sistema de grid®,

o

SAVE /& 2.
THE, IR
DATE .

Imagem 21 - primeiras nove publica¢des no Instagram em formato de grid

Para o Facebook foram utilizadas as mesmas imagens, pois essas foram planejada
para também funcionarem separadamente umas das outras. Entretanto os textos que
acompanham as imagens foram adaptadas a plataforma, tendo em vista que em alguns
casos - como as postagens destinadas a promog¢ao dos apoiadores - inseriu-se o link para
seus respectivos websites. Outro elemento forte € a hiperligacao das postagens das paginas
da LusoBra com os perfis nas redes sociais dos artistas convidados para expor ou tocar no
evento e também com as redes sociais dos apoiadores, como forma de aumentar o alcance
das publicacdes nas redes.

Além das postagens replicadas nas duas redes sociais, houveram ainda as
publicacbes que sao pertinentes apenas a cada uma das plataformas. No Facebook foi

elaborado um evento, pois a plataforma permite esse tipo de formato, e regularmente

28 grade
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link para esse, além de fazer

compartilhamentos no grupo Habitantes de Portalegre pertencente a rede social, onde boa

parte dos habitantes da cidade se concentra virtualmente.
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Imagem 22 - Captura de tela do evento no Facebook

Exclusivamente para o Instagram, investiu-se na publicacdo dos Instagram stories®

que consiste na publicacdo de conteudos num formato diferenciado, sendo esses

disponibilizados por apenas vinte e quatro horas. Nesse formato, divulgou-se o evento e 0

veiculo de comunicacdo como um todo, além de compartilhar publicagdes de outros perfis

da rede social, seja para promover o trabalho de artistas ou de publicagdes feitas por

terceiros sobre a LusoBra Artes. Como complemento dessa ferramenta a rede social permite

gue os stories sejam armazenados nos chamados “Destaques”, que sao disponibilizados

permanentemente no perfil. Criou-se entdo um destaque intitulado “12/10 save the date®”

em que foram guardados como destaque todos os stories de divulgacdo do evento de

langamento para chamar a atengao dos usuarios que entram no perfil da LusoBra Artes.

2 Historias do Instagram em tradug&o livre

30 Reserve a Data
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Imagem 23 - Exemplos de publicagées feitas via Instagram Stories

Para obter retorno nas publicacbes nas redes sociais e ter visibilidade, foi
estabelecido que as publicagbes deveriam ser feitas regularmente. Por esse motivo,
elaborou-se um cronograma de publicagdo, em que inicialmente seriam feitas publicagbes
quatro vezes por semana, além dos Instagram Stories, feitos diariamente. Dessa forma,
planejou-se que até a data do langcamento da LusoBra Artes as publicagbes seriam
destinadas a promocado do evento. Na semana anterior ao langcamento foram feitas
publicagbes diarias. No dia da estréia do veiculo de comunicagdo o link do website foi
publicado no Facebook e uma imagem com a captura de tela da sua pagina inicial planejada
dentro de uma imagem para encaixar no formato de grid foi publicado no perfil do Instagram.

Além disso, o evento foi transmitido ao vivo através do Instagram e posteriormente
replicado no perfil do Facebook. A comunicagao via redes sociais apds o langamento foi
dedicada a promocao dos trabalhos dos artistas presentes na primeira edicao, chamando a
atencao para o trabalho em si e fazendo hiperlink com os perfis dos artistas nas redes
sociais. Nessa fase, as publicagbes tém o objetivo de redirecionar o publico presente nas
redes sociais para o website, seja através da publicagdo de algumas das obras retratadas
ou de link para a matéria publicada no site.
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CONCLUSAO

Este projeto de mestrado foi nomeado LusoBra Artes e teve como resultado a
elaboracdo de um veiculo de comunicagao online que se propde a ser um produto editorial
independente, destinado a divulgacdo da arte que estd fora dos mercados formais,
sobretudo dos cenarios pertencentes ao Brasil e a Portugal. Dessa forma, a LusoBra Artes
tem como finalidade a possibilidade de ser uma ponte entre os artistas independentes
oriundos desses dois paises. Além disso, o projeto se propds a ser um espago midiatico
dentro do ciberespaco para que artistas fora dos grandes meios de comunicagcido possam ter
um espaco midiatico além das plataformas de midias autbnomas, como as redes sociais, 0s
sites para disponibilizagcado de portfolios, etc. O veiculo de comunicacao independente conta
com o formato de conteudo colaborativo, sendo que parte dos textos publicados foi recebida
através de um questionario e compartilhada na integra.

Para ter bases tedricas suficientes para a elaboragao do projeto, bem como levantar
uma reflexao sobre a espacialidade da arte na sociedade e na cultura contemporanea foram
levadas em consideracdo diversas bibliografias sobre diversas tematicas pertinentes ao
projeto. O ciberespacgo, a cibercultura e a sua relacdo com a arte foram explanados com
base nas bibliografias de Levy (2000), Elias (2008), Monteiro (2007), Santaella (2003) e
Lemos (1997). Para discutir a arte e a comunicagido no ciberespaco foi feita uma espécie
andlise da evolugcdo nas relagdes entre a producdo artistica e o desenvolvimento
tecnoldgico, relacionando como esses fatores influiram na comunicagédo. Para fazer esse
paralelo foram utilizadas as bibliografias de Walter Benjamin (1955), Adorno e Horkeimer
(1985, 2002), Castells (1999), Cruz (2002), Lemos (2008), Jenkins (2009), Nakano (2010),
Lopes (2017), além de algumas das referéncias citadas acima.

Além da discussdo sobre a tecnologia e o espago da arte, imprescindivel a esse
projeto, ja que esse é um veiculo de comunicagao sobre arte, fez-se necessario também o
levantamento de bibliografias sobre publicagbes independentes e revistas online,
considerando-se que o formato escolhido para o projeto leva alguns dos moldes do
jornalismo de revista online e que a LusoBra Artes € um veiculo de comunicag&o publicado
independentemente do mercado editorial e das suas demandas. Para isso foram abordadas
as bibliografias de Borges e Quintela (2015) sobre as fanzines, pioneiras na publicacdo
independente; de Tony Quinn (s.d.) sobre a evolugdo das revistas no ambiente digital; de
Ferreira (2010) sobre as revistas voltadas para a arte; de Barros, Cunha, Natansohn e Silva
(2010) e Ayres, Alves, Natansohn, Santana & Silva (2008) sobre o jornalismo online de
revista; de Ramos (2005) para compreender o papel da multimidialidade no jornalismo de
revista e de Nojosa (2007) para compreender a hipertextualidade na produg¢ao de conteudos

online. Entrou-se entdo na discussdo sobre a possibilidade de producdo de conteudos



67

colaborativos, considerando que essa é um dos pilares da criacdo do projeto aqui
apresentado, fator que é fortalecido devido as novas tecnologias e aos espagos criados a
partir dessas. Para isso foram levadas em consideragao as bibliografias de Recuero (2002);
Gongalves (2010); Belochio (2009); Jenkins, Green e Ford (2014) e Barros (2007).

Além do levantamento de bibliografias, para planejar o projeto e ter a possibilidade
de pb-lo em pratica, elaborou-se uma espécie de investigagdo do cenario em que o projeto
esta inserido, onde foi realizado um benchmarking - baseado na bibliografia da Endeavor
Brasil (2015) e do Kotler (2000) - comparando duas revistas que reportam a tematica da
arte, sendo elas uma brasileira, a "DasArtes", e uma portuguesa, a “Umbigo Mag”, a fim de
averiguar como se da a interagao online dessas com seus publicos. Além da observacao de
produtos semelhantes, realizou-se uma pesquisa a fim de identificar um publico potencial,
bem como suas motivagbes e comportamentos no que tange o consumo de conteudos no
formato de revista online.

Em seguida foram relacionados elementos praticos referentes a elaboragdo do
projeto, sendo esses a descricdo de como se deu o processo de nomeacao, da elaboracao
da identidade visual, do website e da produgédo de conteudos. A seguir explanou-se como
aconteceu o processo de transformacado do conteudo digital para impresso, fazendo o
caminho inverso no que refere-se a convergéncia midiatica abordada por Jenkins (2009).
Também foram relacionadas as estratégias de comunicagéo para que o projeto sucedesse,
no qual se investiu nas redes sociais, no planejamento e elaboragdo de um evento de
langamento e na divulgacao por vias fisicas na cidade de Portalegre, através de cartazes, da
entrega de flyers e da distribuicdo de fazines com uma explicacao mais detalhada sobre a
LusoBra Artes.

Durante a realizacdo desse projeto foram encaradas diversas adversidades e
limitacbes operacionais. No entanto, essas foram superadas através de adaptacbes no
projeto para que sua realizagao fosse possivel, acarretando em um produto final satisfatério
no que se relaciona a sua finalidade e aos seus objetivos. Tendo em vista que o objetivo
geral desse projeto, num primeiro momento, era ser uma ponte entre artistas do cenario
independente do Brasil e de Portugal, é possivel afirmar que através da disponibilizagao de
conteudos das duas nacionalidades e da repercussao que esse teve - seja durante o evento
de langamento ou nas redes sociais - 0 objetivo foi cumprido, ja que artistas participantes da
revista ou habitantes do meio da arte independente passaram a conhecer o trabalho de
outros artistas e do outro pais. Além disso, o projeto provou-se ser um espaco midiatico para
que trabalhos artisticos fora do mercado formal pudessem ter sua difusao.

Ademais, através do levantamento bibliografico foi possivel a construgdo de uma
reflexdo sobre o espaco da arte independente no ciberespaco. A nivel local, a realizagdo do

evento de langamento serviu como uma forma de movimentagdo do cenario cultural da
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cidade de Portalegre, levando em conta a repercussao que o evento obteve. Dessa forma, o
projeto foi passivel de realizagdo, sendo um veiculo de comunicagao cultural que conta com

conteudos colaborativos relacionados a arte independente no contexto luso-brasileiro.
PERSPECTIVAS FUTURAS

Para a manutencdo e continuidade do projeto, levando em consideracdo as
dificuldades encontradas no que tange recursos humanos, sera langado via redes sociais
um edital para a inscricao de voluntarios, para que a LusoBra Artes passe a ter sua
construgdo pautada na coletividade, visando a ampliagdo da participagdo dos artistas
podendo inclusive incentivar esses a trabalharem em conjunto em algum contetudo ou
projeto difundido pelo veiculo de comunicagdo. Assim, o produto passara a nao ser mais
fruto de uma producéo individual e passara a contar com o mesmo espirito de producao
grupal presente nos coletivos artisticos, explanado no capitulo dois com base na bibliografia
de Gongalves (2010). A ideia é que uma nova edi¢ao com conteudos diferentes seja langada
a cada trés meses, tanto no site quanto em PDF na plataforma Issuu. Além disso, uma
equipe sera necessaria também para o planejamento e a realizacdo de eventos futuros,
como feiras de impressos e pequenos festivais dedicados a musica e a produgao local,
tendo em vista que além da producdo e divulgagdo de conteudos, a LusoBra Artes se
propde a promover a movimentacao da cena cultural local através da realizacdo de eventos.

Ademais, para o projeto ter continuidade serdo necessarios meios de subsisténcia e
por esse motivo, sera feito investimentos de recursos humanos e tempo na procura de
potenciais apoiadores, apresentando-0s 0 projeto e suas propostas para gue essas diversas
organizagdes possam vir a ter interesse em contribuir para a elaboracdo da LusoBra Artes,
como organizag¢des ndo governamentais destinadas a promocé&o da cultura, galerias de arte
independente, universidades, bibliotecas, etc. Além disso, quando o projeto ja estiver mais
estruturado e com certo reconhecimento, esse sera inscrito em leis de incentivo a cultura,
como a lei Rouanet, a lei federal brasileira de incentivo a cultura (Lei n® 8.313 do dia 23 de
dezembro de 1991). Ademais, para ser auto-sustentavel, serdo disponibilizados espagos
para anunciantes e conteudos exclusivos para assinantes, que poderdao contribuir com
quantias esponténeas, seguindo o modelo adotado pelo Jornal Relevo, explanado no
capitulo um.

Dessa forma, a LusoBra Artes € um projeto que esbarra na falta de recursos
humanos e materiais, ndo obstante que tenha em si um grande potencial de expansao, seja
pelo seu formato, pelas facilidades que o ciberespago proporciona, pela aceitagao que teve

perante artistas considerando os trabalhos artisticos que sdo mandados para a redacao ou
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pelo fato de ser o primeiro veiculo de comunicagdo nesse género que se propds a retratar a

arte independente no contexto luso-brasileiro.
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ANEXOS

Qual é o pais em que vive?
QO Brasil

O Portugal

O outro:

Cidade/Concelho

Quantos anos tem?

(O menos de 18 anos
O entre 19 e 24 anos
O entre25e 30 anos
(O entre 31 e 36 anos
O entre37e42anos

O mais de 42 anos

Qual é a sua area de atuagao?

O Artes visuais
O Arguitetura
Design
Fotografia

Cinema

O O O O

Comunicacao
O Moda

O Engenharia
O Administragdo
O Linguagens
O computagao
QO saude

O outro:

voceé se considera uma pessoa criativa?
QO sim
O Nao

Vocé acompanha alguma Revista Online?

O sim
O Nao

(O néo, mas leio algumas matérias as vezes

PROXIMA
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Se acompanha

Qual a Area da revista que acompanha?
O Artes

[] Design

[J Empreendedorismo/Administragao

O Moda

[J Tecnologia

[J outro:

Qual revista acompanha?

0 que vocé acha importante ter no site de uma revista online?

VOLTAR PROXIMA

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parand. Denunciar abuso

Se |é artigos as vezes

Por que meio costuma aceder as revistas que 16?

[ Vou direto ao link
[ Newsletter ou email marketing
[ redes sociais

[ sites de busca (como o google)

[J outro:

Quais revistas costuma aceder?

VOLTAR PROXIMA

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parand. Denunciar abuso
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Se ndo acompanha

Por qué?

(O Néo conhego nenhuma
() Nao tenho interesse em nenhuma que conhego

O semtempo irmao

QO outro:

Se tivesse alguma revista com a tematica do seu interesse e
assinatura gratuita, vocé acompanharia?

QO sim
O Nao
O Talvez

VOLTAR PROXIMA

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parand. Denunciar abuso
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Num Geral, vocé gosta de artes?
QO sim
O Néo

Quais tipos de arte despertam mais seu interesse?

Pintura
llustragao
Cinema
Fotografia
Musica
Performance
Teatro

Arte Urbana
Danga
Escultura
Literatura
Arte Digital
Moda

Outro:

O0OO0OOCOCO0ODO0OO0ODODOO0ODOO0DODO

Vocé acha importante a divulgag&o de arte independente e/ou
local?

QO sim
O Nio

Vocé acha que na sua regido ha meios de divulgagoes
suficientes para artistas independentes?

QO sim
O Néo
Vocé acha que uma revista online dedicada a arte independente

pode contribuir para o fortalecimento da cena artistica na sua
regiao?

O sim
O Nio

O Talvez

Quais meios de comunicagao virtual vocé mais utiliza?

Facebook
Instagram
Snapchat
Twitter
YouTube
Pinterest
email

whatsapp

0O0DO0DO0OO0OO0ODODODO

Outro:



Anexo 02 - Pagina Inicial do website da LusoBra Artes

“A arte é uma nacessidade YourHandEyes: Criticas e
espiritual.* Confisa fiosso bate-. pensamentos acerca arquitetur...

itk s o ot

Conheca “Letters®:-o album-carta Expressdo artistica através da
da banda Claraboia auto-imagem: Conhega o...

EI ARTISTA,

MANDE SEU TRABALHO!

o
*
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Anexo 03 - Pagina de apresentag¢ao do website da LusoBra Artes

Este site foi desenvolvido com o construtor de sites WIX.com. Crie seu site hoj

Inicio LusoBraArtes Conteudos EspacodoArtista Apoiadores

QUEM SOMO0S?

A LusoBra Artes é um veiculo de comunicagdo que

nasce da vontade de fomentar, reportar e incentivar a
producdo artistica independente no Brasil e em

Portugal. Com ela, queremos dar espago m(e)idiati

aos artistas que ndo se encaixam no senso comum e

de maneira democrdtica incentivar a discusséo e a
visibilidade artistica no espago publico.

Estamos abertos a todo e qualquer tipo de arte e
contamos com contedidos colaborativos.

Entéo, se tem ou conhece algum trabalho artistico
que poderia estar aqui, manda pra gente!

ESTATUTO EDITORIAL

A LusoBra Artes 6 um vefculo de comunicacio, de publicacio
independente que é compartihada periodicamente e de forma
wirtual. € lancada no dia 12 de Outubro de 2019 e dinge-se a todos
08 que se interessam pelo panorama artistico  cultural uso-
brasieiro

A LusoBra Artes flem como objelivo pdr em pauta a arle
independents para que ela e seus artistas sejam ouvidos no
espaco piblico. Para isso 8o produzidos, recebidos @ publicados
conteddos informativos sobre artistas independentes @ eventos
culturais.

A LusoBra artes estd aberta a fodo 6 qualquer tipo de arte, tendo
publicacBes na drea das artes plésticas, da fotografia, da gravura,
da mdsica, da moda, da eratura e por ai va. (penso que aqui &
importante salvaguardar apenas... desde que 30 violem as Leis
portuguesas e brasileiras, bem como a boa fé dos lestores)

A LusoBra Artes publica textos de diversos autores que colaboram
rogularmente ou esporadicamente, sendo das mais diversas dreas
de atuachio

A LusoBra Artes 6 uma publicacio autinoma, sem qualquer
dependéncia de natureza polfica, ideokégica ou economica

ALusoBra Artes & o projeto de mestrado de Thayna Bressan, que
@xrce também a funcio de Diretora Criativa, entretanto & um
veiculo de comunicagiio democrético, estando aberto &
colaboragho de quem quiser.

UM GRITO PELA
ARTE INDEPENDENTE.

Sou uma artista independente, ou pelo menos acredito
nisso. Entdo quando me chega a proposta de estar em
uma revista focada na arte independente, me sinto
agradecida e levada a pensar, conceituar e verbalizar
esse meu “ser artista®, verbo e substantivo, dentro
desse nosso atual mundo convulso. Independente de
tais vantagens pessoais, creio de muita importancia e
gentileza esse debrugar-se sobre os fazeres artisticos
que proclamam independéncias em seus universos
pessoais e geograficos, como Portalegre e Curitiba.

A LusoBra Artes é uma ponte bacana, que nos
apresenta uns aos outros, o que J4 é um étimo comego.
Vida longa a essa ponte!

- Katia Hom, artista pléstica

Quando fotografo a natureza, ou melhor, na natureza,
sinto-me livre... assim como que... independente.

Deve ter sido por isso que fui convidado a participar da
LusoBra artes. Mas, pensando bem, o convite foi um erro.
E que, afinal, até sou muito dependente. Dependente das
imagens, das que fiz, das que ndo fiz (por qualquer razio),
das que quero ou que posso fazer.

Por isso, na maior parte das vezes, dependo de uma
méaquina fotografica. Sim porque, as vezes (raras), fotografo
s6 com a mente. Registo na meméria aquela imagem que
devia ter fotografado se tivesse a maquina comigo.
Ultimamente a natureza, parece-me que se zangou. Tenho
visto e "cagado” rostos zangados, fantasmas maus. A flora,
que tantas vezes me seduziu, transformou-se,
"metamorfou-se-me" perante a lente. Fiquel pendente.

- Raul Ladeira
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Anexo 04 - Pagina de conteudos do website da LusoBra Artes

10 61 105 deneenuonvids 0o & oatnane s aies WX som s 499 Do

Azoldoes

“A arte @ uma necessidade espiritual”
ra nesso bate-papo com Katia Horn,

3 visual

® u
uma hos refe Um conto
Epicas por Hely Branco

® -

“Sem szntinde, Sinfonia” de Vilalok

1) -
YourHandEyes: Criticas e pensamento

acerca arquitetura, arte, filosofias e Gehad £
Khouri

Conheca “Letters”, o dlbum-carta da banda

Claraboia
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“espaco do artista” do website da LusoBra Artes

agina

Anexo 05 -P

Este site foi desenvolvido com o construtor de sites WIX.com. Crie seu site hoje. [ ©

Inicio LusoBraArtes Conteudos Espaco do Artista Apoiadores

El ARTISTA,

MANDE SEU TRABALHO!

link para rede social

Titulo do seu trabalho/projeto

link para o seu frabalho

Breve descricdo

Conta pra gente

(XXX E)

(%)
""-a
P
77’-:
¥ .(4

£

5

2y
SO0
NN

8
<
e

O,
49‘@%
2o o
X
B

<2
ot

2
Q
&

ok
i

Yo
(%)
X$)
B3 D (8
X¥

o
i
(3

A
AN

~ix5-i
e
'9"‘""
A.‘il?)_ v
X5
CEN

0.0

NS

@ (%)
.0
N

999@@@

@@@@&@

?.

9999@@

9@@@@@
@@@@@@
@@@@@@

%

@@@@@@

@@@@@@

%%

f ¥ in



Anexo 06 - Pagina dos apoiadores da LusoBra Artes
Eslasilefuidesenvolvidnonmuomsmnordesi(aswlx.aom.criaaeusi(ehoie.

@ Inicio  LusoBraArtes Contetdos Espaco do Artista  Apoiadores

:: ATELIER DE DESIGN & PRODUGAO ::

lusobrarts@gmailcom f ¥in

©2019 by Thayna Bressan. Proudly created with Wixcom
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Anexo 07 - Printscreen do formulario de inscrigdo de conteudos, parte inicial

LusoBra Artes: Inscreva sua arte!

A LusoBra artes é uma revista que se dedica 4 fomentar a cena da arte independente no Brasil e
em Portugal. Queremos divulgar artistas € contamos com G
Se tem ou conhece algum trabalho interessante, manda pra gente!

A revista € parte de um projeto de mestrado em média midia e sociedade do IPP (Instituto
Politécnico de Portalegre)

0 nome e a foto associados & sua Conta do Google serdo registrados quando vocé fizer upload de
arquivos e enviar este ario. N&o é utfpr.edu.br? Alters

Qual o seu nome?

Qual o nome que a gente pode usar pra divulgagao?

Em que area é o seu trabalho artistico?

Deixa aqui os links pra redes sociais ou outros meios de
divulgagao:

Conta um pouquinho sobre vocé? Suas inspiragdes, sua relagcdo
com seu trabalho, quando comegou, e o que mais achar
importante

Esta inscrevendo um projeto especifico?
QO sim

() Nao, é uma selegao de trabalhos nao relacionados

PROXIMA

Este formulario fol criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana. Denunciar abuso - Termos de Servico

Google Formula
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Anexo 08 - Printscreen do formulario de inscriciao de contetudos, projeto especifico

LusoBra Artes: Inscreva sua arte!

0 nome e a foto associados & sua Conta do Google serBo registrados quando vocé fizer upload de
arquivos e enviar este formulario. N30 ¢ thayna@alunos.utfpr.edu.br? Altemar conta

Qual o nome do Projeto?

Pode dar uma descrigao dele pra gente? Qual o conceito? E as
inspiracdes? Qual a sua intengdo com ele? (Minimo 1000
caracteres)

Tem algum link para a divulgacao do projeto? Manda pra gente?
Manda os arquivos pra gente publicar!

ADICIONAR ARQUIVO

VOLTAR PROXIMA

Este formulario fol criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana. Denunciar abuso - Tarmos de Servico

m Google Formularios

Anexo 09 - Printscreen do formulario de inscrigdo de conteudos, obras nao

relacionadas

LusoBra Artes: Inscreva sua arte!

0 nome & a foto associados & sua Conta do Google serdo registrados quando vocé fizer upload de
arquivos e enviar este formulario. N&o ¢ thayna@alunos.utfpr.edu.br? Altemnar conta

Da uma descrig@o do seu trabalho pra gente? O que vocé busca
com seu trabalho? Quais sdo suas referéncias? seja livre para
nos contar tudo que achar pertinente! (Minimo 1000 caracteres)

Manda os arquivos pra gente publicar!

ADICIONAR ARQUIVO

VOLTAR PROXIMA

pelo Formulé

Este formulério foi criado em Unlversidade Tecnologica Federal do Parans. Denunciar abuso - Termos de Service

n Google Formularios
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Anexo 10 - Printscreen do formulario de inscrigdo de conteudos, forma de contato
2R o Y I\ e Y I d

LusoBra Artes: Inscreva sua arte!

sua Conta do Google serdo registr.
30 é thayna@alunos.utfpr.ed

0 nome e a fi
arqu

Muito Obrigada!
Se puder, divulgue para mais artistas!

Deixe aqui uma forma de contato para lhe enviarmos a
publicacao, tirar duvidas, etc.

Anexo 11 - publicacao no site de Release recebido via formulario

&® -

“Sem sentindo, Sinfonia" de Vilaloki

TN YOURSELF




Anexo 12 - publicagao no site de material recebido via formulario

*® -

s Rerado 4 Moso, pet oo Sact
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Anexo 13 - publicagao no site de material recebido via formulario

o

“Poema Negro” de Kevin Matheus

> 0:14/052




Anexo 14 - publicagao no site de texto recebido via formulario

® -

PEIXES de Valeiko
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Anexo 15 - publicagao no site de Release recebido via formulario

*® -

0 som psicodélico de Didi Fiorucci & Os Viajantes do Tempo

CF
U

Didh Fiorucci e Osiay
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Anexo 16 - publicagao no site de material recebido via formulario

@ .

Coracao foi Apenas um Cacharre de Rua: 0 Trabalhe visceral de Jaguara

GhhGpo  FoL NVim
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BUi COMDENRTO A Lemnpig |
1090 DIk GUE PRICISC DESTE Luaps
QUE Nio PRECIEA DE Miima

Anexo 17 - texto recebido via formulario e publicado no website da LusoBra Artes

A chave para uma boa refeigdo. Um conto das Cronicas Epicas por Hely Branco

Os ventos bufavam vigorosamente enquanto a pequena caixa vagava pelas marés
esdruxulantes do Quarto Plano. Em meio aos altos, baixos e laterais movimentos bruscos de
sua morada, o velho barbado bradava:

- Nao! Eu ja disse que ou é uma carta da mesma cor ou com o mesmo numero! Querem que
eu desenhe de novo? - disse Willfarth para seus convidados.

- WOOOOOOSH! WOO WOOOWI WOSH! - disse a primeira nuvem da esquerda.

- Wosh... WOSHIIIIE WOOQO! - disse a segunda nuvem de cima, enquanto largava suas
cartas.

- Quer saber, tem razéo. Me devolvam essas coisas e vao embora! - disse Willfarth pegando
as cartas das maos dos convidados enquanto os empurrava para fora da varanda. - Vao
embora logo!

O mago entdo fechou a porta de sua torre enquanto lamentava a ideia de convidar

elementais de vento para um jogo de Uno enquanto navegava pelo Quarto Plano.
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Elementais sdo um tanto temperamentais nessa dimensé&o, ainda mais quando obrigados a
jogar um jogo de azar sob completa e total desvantagem; além de s6 conseguirem
diferenciar tons de infravermelho, ndo entendem o conceito de numero ou de sentido
horario, o que torna esse jogo particularmente desagradavel, quem dira impossivel.

Apods terminar sua xicara de cha, o ligeiramente irritado bruxo voltou a sala de controle para
ver o progresso de sua jornada; ela ja durava quase 35 minutos e sua paciéncia ainda mais
curta que o normal estava praticamente esgotada. Felizmente ja avistava o Macico
Glicogénico e a Grande Cadeira Melada, o que significava que estava praticamente nas
portas da capital do Reino dos Doces. Puxou umas alavancas, apertou um bom numero de
botbes coloridos e, para dar sorte, deu uma bela martelada no console principal.

- Vamos la, as coisas aqui serao mais interessantes. Afinal de contas, sou velho conhecido
da rincesa e ela me deve um bom numero de favores. Se reconhecerem o meu rosto dessa
vez, claro, nao vejo como podemos ter problemas. - disse 0 mago para 0 monitor a sua
frente, que o encarou com a inexpressividade de uma placa de aco polido. Depois de um
tranco, uma leve vibragdo e um rangido queixoso da Torre em resposta ao pouso acelerado,
ele estava la. Entdo jogou alguns frascos tdo coloridos quanto os botbes dentro de sua
abarrotada mochila, junto a sua toalha favorita, e subiu ao segundo andar. Abriu uma das
janelas e olhou o esplendor do Reino dos Doces, em toda a sua agucareza e docéncia. Ou
assim pensou antes de se deparar com o ramo de arvore praticamente colado a janela.
Porém, sem hesitar por sequer um segundo, mordeu um dos galhos com a forga de um le&do
atacando uma zebra particularmente gorda. O doce dos galhos e o azedo das folhas
tomaram conta de seu paladar e Ihe deram toda a certeza que precisava: estava no lugar
certo e, acima de tudo, pronto para acéo.

No instante seguinte estava em meio aos galhos, comendo seu caminho em diregcao
ao chao. Certificou-se de trancar as portas e janelas e partiu rumo a cidade, certo de que
sua Torre aguardaria por ali. Afinal de contas, tinha alimento do mais alto valor calérico em
abundancia e uma bela vista do lago de refrigerante que margeava a parte norte da cidade,
tudo que uma torre pode querer numa terga-feira. Apés uma breve caminhada, com uma ou
duas paradas para degustagéo da fauna e flora local, chegou aos imensos portées. Nao
tardou para o maior dos dois guardas-de-bala levantar-se e proferir:

- Nem mais um passo forasteiro! O acesso a essa cidade é restrito apenas aos cidadaos
desse glorioso Reino. Estranhos de carne e 0sso devem retirar-se imediatamente.

Willfarth olhou nos olhos da besta guardida e buscou dentro de si a eloquéncia e
magnificéncia digna de membros da realeza antes de falar. Afinal de contas, sdo poucos os
forasteiros autorizados a entrar nesse reino, e ele tinha certeza que fora pelo menos dois
deles em algum ponto da histéria. Contudo, acabou se perdendo em um raciocinio sobre

cabras campestres e todas as complexidades de seu idioma, e acabou dizendo:
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- Béeeée bé béeeeh.

- O que? Que espécie de saudacao é essa, saco de entranhas ndo-doces?

- Horas, é a mais respeitosa e formal das saudacdes no antigo idioma caprino dos Campos
Claros! E se nao me engano, também o nome de um rochedo marmoraceo um tanto mal-
humorado. E, claro, € o nome de um bar em uma das Luas de um dos planetas de Beta-
Centauri, mas nao saberei dizer qual. Quando se tem a minha idade e as minhas
ocupacdes, usar sua memoria € um tanto chato as vezes, especialmente a essa hora da
manha, entende?

- Sem enrolacao saco de carne! Diga logo, qual seu propdésito aqui?

- Calma, calma. Nao ha razbes para perdas inesperadas de paciéncia por problemas de
comunicagao. Veja bem, eu sou amigo da Prin...

Nesse momento a conversa dos dois foi interrompida por um grito:

- El' Parem esse pirulito azul peludo! Ele comeu metade do meu gato!

Willfarth virou-se e percebeu um confete com cerca de 1m de altura, segurando um gato de
chocolate estranhamente familiar, com uma marca de mordida no meio de suas costas. “E,
acho que parar para provar os doces novos foi uma péssima ideia.” pensou. “Nunca da pra
saber se eles estdo vivos ou néo por essas bandas. Ou se sdo o mascote de alguém.”
Virando-se novamente para os guardas, agora com armas em maos e um olhar sério demais
para ser agradavel, proferiu:

- Pois bem, vocés devem estar pensando que eu comi um pedago daquele gato enquanto
andava em diregdo aos portdes. Pois certifico-lhes que estdo com 100% de razdo em fazer
tal acusagédo, mas nao vejo como isso € um motivo para me prenderem. Afinal de contas,
OLHEM AQUELE CACTUS VOLANTI LA!

Enquanto todos se viraram para a diregao apontada, o mago fez um sinal com as maos e,
antes que qualquer um pudesse perceber, passava por debaixo do portdo, deixando um
tronco com desenho tosco de seu rosto para tras. Correu até um beco préximo e, com outro
bizarro sinal com as maos, voltou a seu tamanho original.

- Ufa! Essa foi por pouco. Acho que o tronco aguentara a bronca até eu voltar, afinal ele é
um 6timo ouvinte e imagino que nao tenha muito o que fazer sendo um tronco.

Depois de situar-se, perder-se e vagar sem rumo por algum tempo, decidiu que
desperdicara tempo suficiente e usou 0 mapa que carregava para chegar a seu destino.
Seguiu por entre becos e ruelas até chegar a uma porta pequena e suja, ao lado de uma
placa que dizia “O Esgoto”. Bateu trés vezes na porta e aguardou até que um par de olhos
apareceu do outro lado da pequena portinhola, perguntando:

- Qual a senha?

- Senha? - perguntou Willfarth, com olhar de surpreso. - Que senha?

- A senha, horas. Como nao sabe sobre a senha?
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- Veja bem meu caro senhor agucarado, ndo fui informado de senha alguma. Tem certeza
gue existe, de fato, uma senha?

- Se eu tenho certeza? Eu sou o porteiro! E claro que eu tenho certeza que existe uma
senha!

- Eu tenho minhas duvidas, pois desconhego essa tal senha. Quando foi a ultima vez que
conferiu a existéncia dessa senha?

- Foi hoje mesmo, pra sua informagao. O chefe até ficou impressionado com a minha
dedicacao ao trabalho. Ele me promoveu a doce-porteiro sénior.

- Caramba, mesmo? Ok, estou impressionado. Deve ter sido um momento de muito orgulho.

- Foi sim. Fui até o escritério do chefe e perguntei se a senha ainda era a mesma, e se nao
irlamos trocar por algo com numeros pra ficar mais seguro.

- E 0 que o seu chefe achou dessa ideia?

- Ah, ele adorou, e achou que colocar um 2 no fim deixaria a coisa indecifravel. Depois ele
me promoveu e me deu um adesivo. Um adesivo!

- Nossa, estou impressionado! Deve ser um adesivo incrivel. E possivel que eu veja esse
adesivo?

- Ah, claro. Deixa eu abrir a porta aqui.

A porta foi aberta, e 0 mago entrou, satisfeito com o sucesso de seu plano. Depois de falar
mais um pouco com o porteiro sobre o adesivo, sentou-se ao balc&o, pediu uma caneca do
melhor refrigerante do estabelecimento e aguardou. Minutos depois, uma figura encapuzada
vestida de preto sentou-se ao seu lado.

- Foi seguido? - perguntou ao mago.

- Eu, seguido? S¢ pelas criaturas extra-planares tentando me matar pela ultima década. Mas
nao devem chegar aqui antes das 22h. Eles ndo sdo bons em navegacao dimensional.

- OKk... Vou assumir isso como um ndo. Tem a mercadoria?

- Sim. Trés frascos de corante magico. Um verde, um amarelo e um vermelho. Tem a
chave?

- Sim. - disse a figura, enquanto passava um papel de agucar para Willfarth. - Esteja nesse
local em duas horas para efetivar a transacéo. A figura levantou-se e saiu do bar, enquanto
Willfarth prosseguiu para beber sua segunda caneca de refrigerante. “Agora é simples, s6
nao arrumar problemas nos proximos 7.200 segundos.” pensou. Mal terminou o ultimo gole
e dois paes doces se colocaram de pé atras dele, acompanhados do porteiro.

- Sim, ele mesmo. Ele que elogiou o meu incrivel adesivo. - disse o porteiro, com o
entusiasmo de uma garotinha de 4 anos.

- Ok, agora volte para a porta. Senhor, temo que tenha que nos acompanhar para os fundos,

o chefe quer vé-lo. - disse um dos paes doces.
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“Otimo, tudo que eu ndo precisava era que algo assim acontecesse. Bem, nem tudo é
perfeito.” pensou o bruxo. Entdo esticou sua coluna, alongou 0 pescogo e virou-se para seus
dois vigias.

- Entao esta com medo de que eu os acompanhe, é isso?

- Nao. O que o fez pensar isso? - disse 0 pao doce enquanto abaixava seus 6culos de sol,
revelando um olhar perplexo.

- Horas, vocé disse que teme que devo acompanha-lo. O que queria que eu pensasse? Que
nao tenho escolha a ndo ser ndo acompanha-lo? Nao, vocé obviamente disse que teme o
ato por de fato estar com medo dele, ndo

- Bem... Eu ndo sei... Sim? Nao? Bill, era pra eu estar com medo

- Eu... Eu nédo sei Bob. Eu néo sei..

- Eu tinha tanta certeza até agora... Mas... Eu... Vocé..

- Calma, calma. Eu entendo que esse € um momento particularmente dificil. Ser um pao
doce é algo complicado e exige muito esforgo, mas eu posso ajudar. O melhor nessas horas
€ pensar, concordam?

- Sim.

- Aham, também acho.

- Otimo. Entdo fiquem aqui e pensem. Enquanto isso eu vou la fora pensar para voceés.
Levar os pensamentos para darem uma volta, deixar eles tomarem um ar. Ndo acham uma
boa ideia?

- Acho que sim.

- E, soa razoavel.

- Ok, entdo vao pensando que eu vou la pensar também. - disse Willfarth enquanto
levantava-se e lentamente dirigia-se rumo a porta. Nesse momento uma rosquinha recheada
apressadamente saiu dos fundos e juntou-se aos paes doces.

- Seus dois palermas, por que a demora? O chefe quer ver esse tal Doce de Carne de uma
vez. Onde eles esta?

- Ele disse que ia la fora e...

- E vocés deixaram?

- Sim, ele disse que tinhamos problemas para resolver.

- E deixou a gente pensando.

- Pufh... - suspirou a rosquinha, colocando a mao sobre o rosto devido a enorme frustragcao
gue sentia no momento. - Por que eu ainda ndo demiti vocés?

- Porque somos seus sobrinhos e vocé prometeu pra nossa mae que nos daria um
emprego?

- Foi uma pergunta retdrica seus idiotas. Vocés sequer sabem o que significa a palavra

“retorica”?
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Quer saber, ndo respondam. Sé peguem o cara e tragam ele antes que meu dia fique ainda
pior...

- Mas ele foi pensar pra nés la fora.

- E! Ele esta ajudando a gente! Ele foi levar os pensamentos para tomarem um ar enquanto
pensamos aqui dentro.

- Ok, e vocés acreditaram nisso. Acreditaram em um completo estranho cuja captura foi
ordenada

minutos antes e cuja justificativa para nao ser detido nao faz sentido. Muito bem, eu terei
uma longa conversa com a mae de vocés mais tarde... Olhem, s6 tragam ele para os
fundos. Agora.

- Vocé quer dizer agora ja ou depois que pensarmos?

- VAO DE UMA VEZ!

Enquanto isso Willfarth dialogava com o porteiro, falhando em convencé-lo a guardar sua
colecéo de adesivos e abrir a porta. Nao demorou até que o mago estivesse suspenso no ar,
sendo carregado pelos paes doces rumo ao fundo. “E, acho que vou falar com esse tal chefe
entdo. Nao pode ser tdo ruim.” pensou consigo mesmo enquanto era carregado para dentro
de um pequeno escritério e colocado em uma banqueta em frente a uma pequena mesa.

- Podem nos deixar agora. - disse uma voz aguda e ligeiramente trémula vinda da cadeira
do outro lado da mesa.

Os guardas entdo deixaram o recinto. A cadeira virou-se, revelando uma pequena esfera
verde do que parecia ser goma de mascar.

- Entao nos encontramos de novo Doce de Carne. Foi muita coragem sua voltar a cidade.

- Doce de Carne? - disse Willfarth, um tanto confuso.

- Acha que eu esqueceria, Doce de Carne? Eu nunca esquecerei do que me fez! As
cicatrizes, a perna perdida, as cocegas... Achou que mudar de aparéncia me enganaria? Ha
ha ha ha! Pois eu vejo além da sua casca! Eu vejo seu recheio! Eu sei que debaixo dessa
fantasia e desses pelos vocé é o mesmo doce que quase destruiu os meus negoécios. Mas
nao acontecera de novo!

- Olha aqui senhor chefe de alguma coisa, eu acho que temos um mal entendido em mé&os.
Veja bem, eu ndo sou um doce. Eu nem sou desse planeta, ou sequer desse sistema
estelar.

- Bela tentativa Doce de Carne, mas nao darei chances dessa vez. Minha negligéncia quase
me custou tudo da ultima vez. E pensar que confiei em vocé. Deixei vocé entrar para a
familia, ser um de ndés. Sé para vocé nos vender para os Marshmallows. Mas minha

paciéncia foi recompensada. Eu sabia que voltaria aqui!



98

- Deixe-me tentar de novo... Eu ndo sou um doce! Olha isso aqui, € uma barba. Ela sai da
minha cara! Ndo é um enfeite acucarado! Acredite, se eu fosse de fato um doce, eu
provavelmente contaria.

- Ha ha ha ha ha! Que tentativa patética de me ludibriar. Esperava mais de vocé, Doce de
Carne. Nem parece o mesmo doce da ultima vez. Mas ja perdi tempo demais. Homens,
sabem o que fazer. Nesse momento trés paes doces entraram na sala, portando bengalas
de doce e fazendo as expressdes mais ameagadoras que conseguiam, embora fossem um
tanto engracadas e fofas por serem apenas doces. O maior deles entao disse:

- Acho que ja sabe o que acontece agora, certo?

- Sim, tenho uma boa nocdo. Acho que negociagbes nao funcionardo da maneira
convencional e conversativa. Ao que vejo, podemos fazer isso de duas formas. - disse
Willfarth, apoiando seus cotovelos sobre a mesa. - Ou vocés admitem que me confundiram
com alguém, me deixam sair daqui feliz pela porta e recebem apenas uma bela reclamacao
escrita do atendimento, ou sera a velha estéria do mago vs. minions, que todos sabemos
que vai acabar mal para vocés. No sentido kaboonastico e dolorido, obviamente. O que
sera?

- Ha ha ha ha! Doce de Carne, vocé me faz rir. Definitivamente ndo sentirei falta disso.
Homens... - disse o chefe dos doces, enquanto estralava os dedos.

Antes mesmo que pudesse abaixar o brago, uma onda de choque tomou conta do recinto,
arremessando o doce chefe e tudo mais em um raio de dois metros do mago contra as
paredes. Willfarth levantou-se da cadeira, com as duas maos com as palmas voltadas para
cima cruzadas sobre seu estébmago e disse:

- Estou disposto a parar por aqui. Se concordarem em devolver o meu dinheiro, vou fingir
gue nada aconteceu, ok? Nem vou reclamar da qualidade. O que acham?

- Maldito Doce de Carne! - gritou o chefe dos doces, enquanto levantava-se e sacava um
picolé vermelho afiado. - Peguem ele!

- Sempre da maneira mais dificil. Esses vilbes menores nunca aprendem...

Willfarth estendeu suas méaos para o lado e controladamente contraiu uma série de
musculos no seu pescogo e barriga, alinhando perfeitamente a parte superior de seu
sistema digestivo de forma a gerar o mesmo som que um didgeridoo. Entdo canalizou sua
energia magica no gas das duas canecas de refrigerantes que havia ingerido,
posteriormente o soltando sob a forma um potente arroto explosivo com incrivel capacidade
destrutiva. A onda de choque foi forte a ponto de ndo s6 nocautear todos os presentes no
bar, bem como destruir todas as estruturas modveis presentes e levantar uma espessa
nuvem de poeira, fragmentos de vidro e madeira, e microparticulas de refrigerante.

- Magia gastrica, nunca me falhou! - bradou o velho barbado enquanto andava em meio aos

corpos desacordados e restos de moéveis pelo chao.
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Ele saiu do estabelecimento, tomando todo o cuidado para ndo derrubar a porta da frente,
ainda fixada por meia dobradica na parede, e dirigiu-se ao ponto indicado no papel de
acucar que a misteriosa figura encapuzada entregara-lhe mais cedo. O local referido era o
sonho de qualquer chocolatra: um parque, recheado de arvores de chocolate ao leite com
folhas de chocolate meio amargo, bancos de chocolate branco e uma fonte de leite
achocolatado. Sapos de chocolate com recheio de rum habitavam os arredores da fonte, e
passaros de chocolate com améndoas podiam ser vistos dormindo nos galhos das arvores.
Nao havia sinal algum de qualquer pessoa, a nao ser pela figura aguardando embaixo de
um dos postes de luz. O bruxo aproximou-se, pbs-se lado a lado com o misterioso
encapuzado e disse:

- Esta com a chave?

- Sim. Esta com a mercadoria?

Willfarth ent&o retirou de sua bolsa as trés garrafas coloridas que colocara mais cedo.

- Aqui estao. Trés garrafas de corante magico conforme pedido. Deixe-me ver a chave.

A figura retirou uma chave dourada do bolso e mostrou-a ao homem barbado.

- Primeiro os frascos, depois a chave.

- Como queira. - disse Willfarth, entregando os frascos.

O misterioso doce pegou os frascos, girou-0s um a um contra a luz e guardou dois deles no
bolso. Entdo pegou o terceiro, abriu e deu uma bela cheirada.

- Hum... O cheiro é diferente do que eu esperava. - disse.

- Bem, nunca é como esperamos. Sabe como sdo coisas magicas, nunca pode-se esperar
gualquer coisa concreta sem se desapontar ou surpreender, ou os dois. - nervosamente
disse Willfarth, enquanto enxugava gostas de suor que formaram-se em sua testa. - Posso
pegar minha chave agora?

- Claro, assim que eu testar isso. - disse a figura, aproximando-se da fonte.

- Espere, ndo vamos nos precipitar. Vai estragar a cor do leite e desperdi¢car um produto
inestimavel. Nao acha melhor guardar para depois?

- Por favor, algumas gotas nao farao diferenga. No mais, o que me garante que é o produto
verdadeiro?

- Horas, eu sou um mago, nao sou? Garanto que é da mais alta qualidade! Agora me dé a
chave para eu sair correndo... Digo, voltar aos meus afazeres.

Antes que pudesse falar mais alguma coisa, o doce encapuzado jogou algumas gotas na
fonte. Ambos ficaram imdveis, apenas sentindo o vento em seus rostos e ouvindo o barulho
do leite fluindo na fonte, enquanto as ondas causadas pelas pequenas gotas dissipavam-se.
Willfarth e a igura se entreolharam, e observaram o lago por varios segundos. E nada
aconteceu.

- Espere um pouco... - disse o doce, jogando o resto do frasco na fonte.
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O liquido colorido espalhou-se, ndo alterando em nada a cor, cheiro ou qualquer outra
propriedade do leite achocolatado. Perplexo, abriu uma segunda garrafa e bebeu cerca de
um terco de seu conteudo. Entao disse:

- Esperal! Isso aqui € agua colorida! - gritou, jogando violentamente o frasco no chao.

Ao virar-se em diregdo ao mago, percebeu que ele nao estava parado, mas correndo o mais
rapido que podia em direcdo a saida do parque com a chave, que supostamente n&o deveria
estar com ele, em méaos.

- Mago trapaceiro! Volte aqui! - gritou o decepcionado doce, enquanto perseguia o intrépido
idoso pelo parque.

Os dois continuaram a correr, saindo do parque e cruzando diversos becos, até chegarem
ao muro da cidade. Sem ter pra onde fugir, Willfarth virou-se para seu perseguidor, agora
acompanhado de pelo menos outros vinte doces impacientes.

- E esse cara. Ele roubou a minha chave!

- E explodiu o bar onde eu estava!

- E comeu um pedago do meu gato!

- E é feio!

Willfarth viu-se encurralado, praticamente sem escapatdria. Olhou para os lados, para baixo
e para cima e teve uma brilhante ideia. Sacou sua toalha, semi-flexionou os joelhos e falou:

- Vejam bem, a coisa ndo é exatamente como estdo pensando. Eu de fato roubei a sua
chave e explodi o seu bar, o que é completamente punivel pela lei do seu reino e me
qualifica perfeitamente como criminoso. Também entrei ilegalmente por debaixo dos
portdes, jogando toda a culpa num pobre pedaco de tronco de arvore que passava o dia
alegremente apreciando a vista do lago, o que me torna um criminoso um pouco pior. E néo
vamos nos esquecer que comi uma boa fragéo do seu gato de estimagao, o que é mais uma
falta de educacdo do que um crime, embora nas circunstancias possa ser adicionado a
minha lista de infragdes. Mas o detalhe fundamental e importante de tudo isso é que TEM
UM CACTUS VOLANTI ALI! Enquanto todos viravam-se na dire¢do apontada, o excéntrico
idoso passou por entre a multiddo, subiu sobre uma pilha de caixas e saltou sobre seus
perseguidores, jogando sua toalha como uma cela sobre o cacto que passava logo acima.
Exatamente como tinha planejado, ela ficou presa a criatura, permitindo que pegasse uma
carona para fora da cidade a bordo do vegetal. Apds despedir-se do cacto voador, que
descobriu chamar-se Giordano e ser entregador de sementes, entrou em sua Torre. Deixou
sua mochila no porta-chapéus ao lado da entrada e dirigiu-se até a cozinha.
Cuidadosamente retirou a chave de seu bolso e removeu a cobertura de aluminio dourado,
revelando uma perfeita pega do mais puro chocolate amargo. Entado colou-a sobre uma pilha

de panquecas recém preparada sobre a mesa, onde prontamente derreteu, cobrindo quase
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totalmente os discos de massa doce. Por fim, serviu-se uma xicara de cha, sentou- se e
pds-se a comer seu café da manha.

FIM

Escrito por Hely Branco

Outubro de 2015

Anexo 18 - matéria elaborada com base nos materiais recebidos via formulario

Grotesque Fleur: A Visualidade Funebre de Kimberly Alice
Kimberly Alice € uma curitibana e estudante de artes visuais na Faculdade de Artes

do Parana. Ela iniciou sua producdo artistica ao entrar na graduagcdo em 2016 e desde
entdo, encontra-se em constante evolugdo. Suas obras tém forte influéncia da subcultura
gotica e por esse motivo tendem a tomar, segundo a artista, uma visualidade funebre. Alice
afirma que essa tonalidade obscura esta presente desde o comeco de sua producéo, tendo
em vista que, além da influéncia desse movimento social, ela também toma como inspiragao
filmes de terror e a literatura. Em suas obras, a artista retrata angustias pertinentes a
existéncia humana, focando em temas como bipolaridade, dissociacdo e ansiedade, temas
que segundo ela, sdo retratados muito naturalmente tendo em vista que usa a arte como
uma catarse dos momentos de sua propria agonia. Visualmente, a artista também tem
inspiracdes nas obras de artistas como Iberé Camargo e David Lynch.

“Acredito que minha producio resulta em trabalhos com uma aura romantica e
caodtica, simultaneamente.”

Nas suas pinturas, Alice usa de interrupgdes de cor e cores contrastantes, e também,
rasuras na tela e interrup¢des na figura, o que traz para seu trabalho uma forte expressao
das sensacles intrinsecas nas tematicas que retrata. Fazendo com que haja uma forte
representacao da exteriorizagao de contextos como ansiedade, dor, depressao e mania.

Além de pinturas, colagens também fazem parte do acervo de Kimberly Alice. Nessa
forma de expressao artistica, a artifice incorpora palavras em sua linguagem visual, fazendo
em alguns casos, a exploragcdo de jogos de significados entre elas, permitindo ao seu
espectador livres e amplas formas de interpretagéao.

“Gosto de interagir materiais, rasuras, palavras, contrastes de cor e figuras para
expressar a inconstancia da mente e suas formas de linguagem.” - afirma.

Além disso, outras de suas obras trazem em si uma atmosfera burlesca, romantica,
entretanto, sempre retratando temas relacionados a psiqué, em composigdes que exprimem
diferentes estados psicoldgicos e a assimetria dos fluxos mentais. E possivel acompanhar o
trabalho da artista através do instagram, além do seu site, em que ela disponibiliza alguma

das suas obras para visualizagéo.


http://www.instagram.com/kimberlyalices/
http://www.instagram.com/kimberlyalices/
https://kimberlyalice.pb.gallery/
https://kimberlyalice.pb.gallery/
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Anexo 19 - matéria elaborada com base nos materiais recebidos via formulario

YourHandEyes: Criticas e pensamentos acerca arquitetura, arte, filosofias e Gihad El
Khouri

Gihad El Khouri € a cabeca pensante por tras do projeto Your Hand Eyes, que
propde a transformacdo de poesias e filosofias em imagens. Para isso, o artista e
académico utiliza-se de colagens digitais e analdgicas, usando referéncias tedricas como
Deleuze, Derrida, Foucault, Bergson e Nietzsche no questionamento acerca da
subjetividade, do corpo, da disciplina e do espacgo. Esses questionamentos sao traduzidos
na criacao de imagens que misturam postos em preto e branco, originarios de fotografias ou
oriundos de obras classicas com elementos graficos em tons vibrantes, o que traz forte

contraste para a estética do seu trabalho.

VRS R TAR VARSI YAV AT IR ON

Segundo o artista, a intencdo desse projeto € investigar poéticas possiveis em
afeicdes, pensamentos e conceitos filosoficos, realizando uma tradugdo, ou um retorno a
imagem e para isso ele realiza constantemente pesquisas imagéticas e textuais.

“Pesquisa visual € a maior vazdo do meu trabalho atual, onde eu pesquiso
poesias e filosofias a partir de imagens, majoritariamente em colagens digitais

mas também a partir de colagens analdgicas.”
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Além de colagista, EI Khouri é arquiteto e urbanista, sendo especialista em artes
hibridas pela UTFPR e mestrando em teoria e critica da arquitetura na UFRGS. Toda essa
carga traz para o seu trabalho uma visao singular sobre espacialidade, arte e corpo, que é
explicitada em seu trabalho. Além do Your Hand Eyes, o artista realizou outros projetos,
como as instalagbes urbanas A.Corda que foi realizada pela primeira vez durante o 1°
festival #vagaViva na cidade de Curitiba, a partir do questionamento sobre os espacos
urbanos, buscando imergir o usuario com sua proposta material e artistica; e a Des.Vestir
gue foi realizada no espaco de um container, utilizando-se de colagens padronizadas em
manequins, em painéis além de cordas rosas tencionadas, na busca de uma reflexao sobre

alguns elementos simbdlicos da moda e sua relagdo com o espago urbano.
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Des.Vestir

Atualmente El Khouri se divide entre Curitiba e Rio Grande do Sul, no Brasil e
mantém o Your Hand Eyes em construgédo. Para acompanhar o projeto, vocé pode segui-lo

no Instagram onde o artista publica suas novas obras regularmente.

Anexo 20 - matéria elaborada com base nos materiais recebidos via formulario

Vagantes com Propésito: O Ciberpunk autobiografico nas HQs/bandas desenhadas de
Vesuvio

Gabriel Servat € um designer formado pela UFPR que assina suas publicagdes pelo

nome de Vesuvio. O artista possui uma estética muito diversificada entre seus trabalhos,

nao possuindo uma plastica bem definida. Isso porque Vesuvio gosta e almeja a

experimentacado constante, dizendo que chega a se aproximar dos extremos no que diz

respeito ao realismo e a abstracdo. No entanto, nas palavras dele, seu habitat € no meio do

caminho entre esses, onde tem a liberdade de observar a realidade e altera-la de acordo
com como a enxerga.

“Acredito no poder da imagem em comunicar de

forma mais direta e sensivel tanto conceitos abstratos,

quanto sensacoes palpaveis.” - afirma.
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Em Vagantes com Propdsito - sua Graphic Novel em constante construcao - isso fica
evidente, tendo em vista que segundo o artista, ela ja sofreu iniumeras metamorfoses desde
sua primeira edicdo e que esse processo se da, as vezes, de modo gradativo e outras, de
forma abrupta. Vesuvio afirma que a ideia inicial da graphic novel veio do seu trabalho de
conclusdo de curso e que essa se encontra em evolugao, tendo previsao para o langamento
de outros volumes. A obra segue uma linha de ficcdo autobiografica, onde o autor narra seu
cotidiano entre amigos num contexto futurista e cyberpunk, abordando alguns problemas
sociais da contemporaneidade.

“O cenario é uma cidade sem nome num futuro Cyberpunk, high tech, low life.
Os problemas sociais sao inflamados, as angustias da juventude
transbordadas, os anseios por se viver uma vida simples e natural meramente
sonhos.”

Vesuvio retrata em Vagantes com Propésito uma cidade distopica em que a
tecnologia impera gerando desigualdade social. Tudo que é ecologico e naturalista é ilegal.
Ha, entretanto, quem va contra esse sistema, como as donas de breché clandestinos, que

se aventuram em lugares indspitos para fazer seus garimpos.
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Outro elemento forte presente na historia é o ciclismo, que é visto como forma de
resisténcia contra esse sistema em que a vida humana é inteiramente monitorada por
computadores. Sendo assim, nas palavras do autor “enquanto os jovens dos andares
superiores se preocupam com a competicdo canibalista do livre mercado e com sua
influéncia digital, nos andares inferiores a juventude luta como pode para ter dignidade.”

A graphic novel conta com quase 40 paginas e Vesuvio planeja disponibiliza-la para
download online em pouco tempo, nas palavras do artista “por um pregco bem camarada,
afinal, ndo ha gastos com impressao. Sintam-se a vontade para experimentar esse rolé
comigo, e os muitos outros que virdo." Confira as primeiras paginas a seguir.

Vocé pode acompanhar o trabalho do artista pelo Instagram (hiperlink), onde, além
das atualizacbes sobre a grafic novel, o artista publica outros trabalhos como as tirinhas com

as aventuras de Adao, o primeiro ancestral humano que fez uso de plantas psicotropicas.
Anexo 21 - matéria elaborada com base nos materiais recebidos via formulario

Sobre Ser Natureza: O Sagrado Feminino nas lentes de Raquel Maia

Em seu projeto fotografico Sobre Ser Natureza, a fotografa, brasileira e historiadora
Raquel Maia representa as esséncias femininas em harmonia com a natureza, retratando
mulheres e buscando trazer para suas modelos “a (re)conexao delas consigo e com (su)as
naturezas.” A fotografa afirma fazer isso “através do sentir da grandeza de ser mulher e das
diversas formas que envolvem o verbo ser.”

Dessa forma, a artista traz nesse projeto a personificagdo das vivéncias e
expressoes de diversos arquétipos como os que foram citados pela fotégrafa, o da Mulher
Selvagem - explanado na bibliografia da psicologa Clarissa Pinkola Estés -, o da grande

mae, da mulher Artemis, da curandeira, entre outras.

Simbiose. Retratada: Débora Arau
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Além disso, Maia incorpora ao seu trabalho no¢des do sagrado feminino, sendo esse
um trabalho que flerta com multiplas religiosidades, como a Umbanda religi&o centenaria
gue formou-se no Brasil, juntando o Candomblé - religidao de matriz africana - a influéncia
catédlica que é oriunda de Portugal.

“Retrato o encontro com as esséncias femininas e feministas através
do sentir da grandeza de ser mulher e das diversas formas que

envolvem o verbo ser.”

Saudacao e entrega a Oxum. Retratada: Franciele Rayane.

Essa retratacdo de mudltiplas religiosidades em conexdo com a feminilidade e a
natureza traz ao trabalho de Maia uma aura mistica. Segundo a artista, essa aura é
proposital ja que a fotégrafa entende que a misticidade € um dos aspectos pertencentes a
subjetividade identitaria da mulher.

Maia busca com esse projeto justamente a retratacdo disso, da feminilidade
selvagem, natural, tendo em vista que essa € - segundo a artista - cotidianamente reprimida,

sufocada, escondida ou desconhecida.
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Maria, Maria, € um dom, uma certa magia, uma forga que nos alerta. Retratada: Nahayanna

Sorgon
“ Assim, esses trabalhos de fotografia pretendem retomar e fazer ressurgir atributos
que muitas vezes nos sao ocultados na experiéncia real do dia-a-dia, considerando
gque a realidade diaria da mulher é de luta e resisténcia dentro de um sistema de
producdo de vida capitalista, patriarcal, misogino, racista, LGBTfébico etc. Dentro
dessa perspectiva, nosso ser tende a ser marginalizado. E nesse sentido que meus
trabalhos com a fotografia pretendem valorizar e materializar o real-subjetivo que

resiste-existe dentro-fora de cada mulher retratada.” afirma.

A liberdade € uma construgéao diaria. E procura-la, € instintivo. Tornar-se livre. Retratada:

Clarissa Souza.

Esse projeto traduz o pensar fotografico de Maia, que atualmente é voltado para o
resgate da conexdo do ser humano com o natural, chamando atengdo para os ciclos
naturais da vida. “Hoje defino o meu trabalho como um tipo de fotografia terapéutica, que se
propde a perceber e a tocar na pessoa retratada o seu lado sobre ser natureza, se
entendendo como parte de seus ciclos, de nascimento e renascimento. Que € vida e morte,

na transformagao do tempo e da realidade. E assim me relaciono com a vontade de retratar
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e em certa medida também narrar algo das gentes, o (in)visivel de um momento que se
materializa dentro, fora, transpassando por nés.” - afirma.

Veja um pouco mais do trabalho de Raquel Maia em seu site ou o Instagram. A
fotégrafa atua no Brasil, nos estados do Parana, Santa Catarina e Minas Gerais e esta
aberta a contato, parcerias e também disponibiliza orgcamentos pelo email

raquelmaiaarvelosfotografia@gmail.com e/ou tel: +55 45 99146 5177.
Anexo 22 - matéria elaborada com base nos materiais recebidos via formulario

Texas Indie langa seu mais novo single Out of Reach

LK e
A GO

®Music © seotity -.%:1DEFZER

Texas Indie € uma banda curitibana que junta o que o nome sugere: Indie com
Country, o que faz do seu trabalho, muito peculiar. Suas influéncias sdo vastas, passando
por Hot Chili Peppers, Queens of the Stone Age, The Raconteurs, etc. No single de estreia
Out of Reach a banda comeca a expor seu lado mais autoral, fortalecendo sua identidade. E
possivel encontrar o single nas plataformas Spotify, Deezer e Apple Music e se ficou um
gostinho de quero mais, a pode encontrar também as outras musicas do album, além disso
nas redes sociais Instagram e Facebook, pelo user @texasindiecwb, onde a banda divulga

e compartilha horarios e datas dos shows.
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Anexo 23 - matéria elaborada com base em entrevista

As colagens vibrantes de Maria Fernanda Didimo

Maria Fernanda Didimo é uma designer curitibana que iniciou suas aventuras com o
colagismo na graduagao. Em entrevista, Didimo afirma que descobriu sua paixdo por essa
forma de expressao artistica quando comecou a estudar sobre manipulacdo de imagem,
usando a colagem como forma de explorar ferramentas de softwares de tratamento de
imagem, o0 que traz para esse seu trabalho inicial uma forte vertente de experimentalismo.
Em suas obrass, a artista busca a mistura entre elementos de arte classica e elementos
graficos, além de ter a presenca marcante de fotografias e desenhos de animais. Didimo
revelou ainda que também trabalha com fotografia e que ja embutiu em algumas de suas
colagens, fotografias de sua autoria.

A artista afirma que prefere fazer suas colagens digitalmente, ja que, segundo ela, as
facilidades e possibilidades de exploracao imagética no meio digital € imensa, se comparado
com a analégica. Mas nao s6 para fazer suas colagens que Didimo refugia-se nesse espago
do digital. Afinal, segundo ela, foi 1 que ela buscou a inspiracdo pra muito de seus
trabalhos, sem no entanto se limitar somente a esse tipo de inspiragcédo. A artista descreve
seu processo de criagdo como algo muito espontaneo, muitas vezes fruto de uma inspiracao
subita e que encontrou na colagem o meio perfeito para demonstrar seus impulsos
artisticos, usando-a inclusive como forma de externalizar sentimentos como a ansiedade, 0s

medos e até mesmo as motivacdes que possui.

“Eu nunca gostei muito de desenhar a méao, de pintar nem nada, mas eu
gosto de arte, eu gosto de me expressar artisticamente e € a maneira que eu

encontro que me da mais prazer.”
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Atualmente, a designer mantém em paralelo um projeto em que mistura as suas
colagens com moda, fazendo bolsas e pochetes que sdo estampadas com suas imagens
emblematicas. A artista diz que essa iniciativa aconteceu numa tentativa de dar mais
visibilidade ao seu trabalho, tanto pelo fato de esse ndo estar mais unicamente restrito ao

espaco virtual, quanto pela necessidade de trazer sua arte para o cotidiano das pessoas.

“Queria me aproximar mais o publico das colagens, ir além do campo da
internet. Costumo dizer que a internet € uma enxurrada de imagens, entao
gueria escapar desse ambiente. Queria que uma colagem gue passei muito
tempo pensando e criando, fosse analisada de maneira mais profunda e

porque nao, fazer parte do dia a dia desse publico.” - afirma

Didimo ¢ a artista autora da nossa primeira capa, que foi feita exclusivamente para
nés, esbanjando sua estética cativa num vendaval luso-brasileiro. Para conhecer mais do
trabalho da colagista, vocé pode segui-la no Instagram e no Behance, além de seguir a sua
marca de acessorios, a Maria Dorada.
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Anexo 24 - Transcrigcao da entrevista realizada com a designer Maria Fernanda Didimo

1 - Entao, vocé pode comecgar dizendo um pouquinho sobre vocé? Nome, idade, de
onde é, onde mora, o que estuda...

Maria Fernanda, 22 anos, nascida em Curitiba, formada em design gréafico pela UTFPR em
2018. Atualmente tenho uma marca de bolsas e pochetes feitas a mao estampadas com

algumas das minhas colagens digitais

2 - Por que vocé escolheu design?

0 meu maior sonho era fazer arquitetura ou design de interiores e quando eu descobri que
tinha design bacharelado na UTFPR eu me inscrevi, no terceirdo né, s6 que eu nio passei,
dai passei em design grafico dai eu falei ‘ah, tudo bem, vamos ver o que tem nesse curso’
bem na loca né. Dai eu entrei e ndo sabia nada de nada s6 que eu me apaixonei pela area,
entdo acabei escolhendo meio que na sorte, na tentativa e erro. Mas eu amei muito a area,
eu comecei a fazer as colagens depois que eu comecei a fazer design grafico e eu me

apaixonei muito assim, por tudo, por toda essa area do design grafico

3 - Quando comecgou a fazer as colagens?

Eu comecei a fazer as colagens em 2016 quando estava aprendendo a mexer no photoshop
e eu comecei a fazer mais pra descobrir mesmo as fungdes do programa e o que que fazia
cada coisa, como... quais eram os resultados de cada ferramenta e ia ficando aquelas
coisas bem diferentes e eu comecei a gostar muito e hoje eu fago porque eu gosto muito
dessa expressao artistica. Eu nunca gostei muito de desenhar a mao, de pintar nem nada,
mas eu gosto de arte, eu gosto de me expressar artisticamente e € a maneira que eu

encontro que me da mais prazer

4 - Quais sao suas maiores influéncias/referéncias na colagem?

Bom, quando eu comecei a criar as colagens eu ndo tinha muito uma inspiragao especifica
de um artista especifico. Eu costumava passar muito tempo no pinterest olhando colagens e
acabava néo ligando as obras a uma pessoa especifica. Entdo eu via aquela enchurrada de
referencias ao mesmo tempo e acabava ndo pegando um artista especifico, mas depois de
um tempo, eu descobri pelo instagram tres artistas que até hoje eu gosto muito do trabalho
deles e eu acho assim um trabalho muito inspirador que é o do Pedro Necoi, ele é brasileiro
e tem umas referencias muito legais assim e tipo ele gosta muito de cultura japonesa e
umas coisas assim, consideradas tabu hoje em dia por diversos motivos mas enfim, ele
trabalha com pornografia homossexual também nas colagens, brincando com outros

elementos obviamente, né, ndo sé sobre isso. Tem a Sara Shaquil que nao é do Brasil, ela
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tem umas coisas maravilhosas e ela gosta muito de glitter e brilhos e alguns temas
feministas e eu acho muito lindo o trabalho que ela faz e o Poucorux, ele nasceu em
Budapeste, mas mora aqui no Brasil e ele ndo trabalha com colagens “ao pé da letra”, ele
monta cenarios muito surreais pras fotografias dele, trabalha muito com cores neon, trabalha
com uma especie de ambiente de sonho ludico tipo, eu acho muito lindo o jeito que ele
mistura cores que poderiam até ser consideradas violentas, ao meu ver né, a gente pode
interpretar arte de varias maneiras. Eu gosto muito porque é muito, € ndo é colagem ao pé

da letra mas tem um conceito de colagem que ele faz

5 - Vocé pode me falar um pouco mais sobre o seu processo criativo?

O meu processo criativo eu ndo sei se tem alguma coisa de especifico ou muito diferente
dos outros processos que a gente ouve, mas eu tenho muito tempo que eu ndo consigo criar
nada. Tem muitas horas que assim, eu nem tenho vontade de pegar no computador pra criar
€ passa assim essa epoca sem ideia e sem inspiracdo pra nada e as vezes eu passo assim
umas 3, 4, 5 colagens seguidas uma da outra. E eu tenho algumas ideias aleatérias no meio
do dia quando eu nao to né, sentada no computador fazendo e eu tento anotar em algum
lugar pra ndo esquecer, mas poucas vezes eu volto nas minhas anotag¢des pra fazer o que
eu pensei, mas as vezes eu s tenho uma ideia muito louca que eu gostaria de produzir e
depois eu esqueco e... quando eu olho muitas colagens eu também acabo me inspirando
um pouco. Mas eu nao sei muito especificamente detalhar qual seria os passos que eu tomo
pra isso. Quando bate aquela vontade eu s6 sento e fago e eu acabo muitas vezes néo
tratando de um tema especifico e fica uma coisa mto abstrata mesmo e nem eu sei explicar

direito, mas € mais ou menos isso

6 - Quais sao as colagens que vocé fez que vocé mais gosta? Pode falar um pouco
sobre elas?

Bom, eu néo tenho uma preferéncia, tipo um ranking de qual eu mais gosto ou que eu
menos gosto, tem varias que eu detesto mas uma favorita assim, eu ndo tenho. Tenho
algumas entdo vou comecgar com essa tipo, ndo é a que eu mais amo entre todas mas é a
mais antiga que eu fiz com os anjos do Rafael Sanzio no quadro da Madonna Sistina. E a
primeira colagem deles fui num fundo bem pink, chamativo com uma cruz em neon amarelo
deitada em cima dai tem a releitura que eu fiz dessa colagem foi os mesmo anjos dai com
um fundo diferente, eram montanhas vermelhas, azuis e um quadriculado também e eu
coloquei auras neles que eu comecei a usar depois de um tempo entao nessa releitura eu ja
estava usando mais essas auras. Dai quando eu fiz meu TCC eu descobri que um colagista
muito famoso, cartwiter o nome, também fez uma colagem usando eles, entdo eu acho que

a proximidade com esses elementos e depois descobri aleatoriamente porque eu nunca
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tinha nem ouvido falar dele até fazer o TCC, descobri que ele também tinha trabalhado com
eles 0 que acabou fazendo com que eu me afeicoasse muito a essas colagens. Nao sei
exatamente a data dessa primeira colagem, mas sei que foi uma das primeiras que eu fiz. E,
tem uma outra que eu acho muito engracada a histéria de como eu fiz ela, nao MUITO
engracada mas enfim, eu tava no meu primeiro estagio e era meio parado la, nao tinha
muita coisa pra fazer entdo quando néo tinha ninguem olhando, eu fazia colagens e foi uma
das colagens mais bonitas que eu acho que fiz porque eu consegui trabalhar com

A Anunciacdo o DaVinci e eu acho muito lindo aquele quadro, dai eu misturei alguns
elementos que eu fui compondo na minha cabeca e fui compondo na hora ali no photoshop,
foi se encaixando, &, trabalhei um pouco com algumas plantas, um chao dourado, um papel
dourado amassado, cologuei umas asas no anjo pink, fui viajando completamente e o
resultado ficou muito bom eu acho. Eu gostei muito, me agradou muito, esteticamente
falando mesmo. Eu tava entediada, irritada, nao gostava de ficar 14 mais e eu ficava com dor
de cabecga durante a tarde e foi uma coisa que ficou muito bonita depois de um momento
muito estressante meu, entdo € uma que eu gosto muito e lembro muito bem da histoéria do
momento que eu fiz. Teve uma outra que eu também trabalhei com elementos desse quadro
que foi pra um desafio pro adobe project treat award, eu acho que eles até ndo tem mais o
site de maneira como era antes, mas era uma plataforma pra artistas do mundo inteiro
participarem desses desafios e enviarem suas obras com base em alguns requisitos tipo, eu
criei essa colagem em alguns dos desafios que era adicionar personagens a uma cena ou
local que vocé visitou ou visitava muito e fotografou e adicionar personagens e explicar a
histéria desses personagens, contar um pouquinho melhor sobre ele e nessa época eu tava
muito ansiosa e eu quis trabalhar com os elementos da ... com o anjo e com a maria da
anunciacdo do DaVinci porque eu gosto muito do trabalho dele e de outros pintores
renascentistas e eu quis mostrar como eu me sinto. A fotografia que eu usei como fundo foi
num dos lugares do museu oscar nye mayer que eu tirei, eu tinha essas fotos ja meio
antigas, entdo eu reaproveitei e eu adicionei 3 tigres pretos e brancos no meio dessa foto
representando meus medos e 0s motivos pelos quais eu ficava ansiosa e eu coloquei o0 anjo
e a maria nas laterais como uma lembranga das coisas pelas quais eu tenho que me
acalmar e ver a vida de uma outra perspectiva ndo tado ansiosa ou ndo com tanto medo
assim, é, coisas que me fazem feliz e uma dessas coisas € a arte e é entender melhor quais
S30 0S processos, quais eram o0s motivos pelos quais os pintores renascentistas faziam as
coisas do jeito que eles faziam e quais eram as crengas deles, quais eram as tecnicas, 0s
resultados que eles obtiam, € um assunto que sempre me interessou muito entdo foi uma
maneira de participar do desafio, claro, e também de por essa minha ansiedade e os

motivos pelos quais eu nao preciso ficar tdo ansiosa ou eu vejo como coisas que me
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acalmam assim. Foi um jeito de expressar literalmente o que eu sinto e conseguir explicar o

que eu fiz ndo so6 tipo ah eu fiz e nao sei muito bem o motivo

7 - Vocé tem trabalhos de colagem digital, certo? vocé também trabalha com colagens
em papel?

Eu nunca pensei em fazer uma colagem em papel como uma manifestacao artistica, nunca
tive essa urgéncia dentro de mim assim, quando bem mais nova com a minha prima a gente
se juntava e fazia colagens em papel, mas era uma brincadeira, entdo a gente realmente s6
tava se divertindo e passando o tempo, mas hoje eu ndo consigo porque acabo me sentindo
um pouco travada, que eu tenho que dedicar muito tempo s6 procurando uma imagem,
recortando, pensando muito bem antes de aplicar a cola e deixar ali. Eu sou muito volatil,
entdo minha opinido sobre as colagens muda muito entdo até eu chegar na final eu mudei
muitas vezes os elementos de lugar, eu coloquei muitas cores, eu tirei muitas cores, efeitos
e demora de mais pra eu chegar em algo que goste entdo pra eu fazer uma colagem
manual, eu n&o ia conseguir porque talvez eu colasse tudo e me arrependesse e dai ndo ia
poder trocar de lugar e tem muita coisa na colagem manual que voce nao pode fazer tipo
uma das coisas que eu mais gosto de fazer que é colocar alguma cor, alguma textura,
mexer na opacidade e mudar no efeito que ela tem na mesclagem, ou diferenga ou
sobreposicdo ou cor mesmo, colocar um quadrado preto e colocar cor, deixar preto e
branco, colorido, isso é muito dificil de fazer na colagem manual né, eu teria que ter
canetinhas, tintas, glitter a disposicdo e € uma coisa que eu nao tenho paciencia, ndo

consigo, entdo ndo trabalho com colagens em papel.

8 - Vocé diria que a tecnologia influencia no seu trabalho? Como?

Essa pergunta € um pouco complicada porque eu ndo posso dizer que sem a tecnologia eu
nao teria o0 meu trabalho porque ndo tem como saber né se eu iria atras de fazer colagens a
mao, mas sim, porque quando eu brinco muito com aqueles efeitos que eu ja disse
anteriormente fica muito mais facil fazer com o computador, com o photoshop porque é
muito mais rapido, instantdneo e a mao seria muito mais complicado e influencia muito
também porque é de onde, assim eu vejo pelo pinterest, videoclipe, vejo uma fotografia,
entdo tudo isso eu acabo vendo por causa né, da tecnologia no geral, celular, internet,
computador, televisao, influencia muito porque da muitas ideias, abre muitas portas pra
mundos muito mais imaginarios do que o mundo real, palpavel do dia a dia que é tudo,
principalmente em curitiba, que é tudo cinza, que as pessoas tdo sempre mal humoradas e o
onibus ta sempre lotado e a gente ta sempre correndo, entdo isso acaba ficando um
pouco... eu sei que tem outras maneiras da gente se inspirar mas eu ndo pego muito,

infelizmente outras maneiras. Eu escuto muita musica, pelo celular, spotify. Eu acho que ta
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tudo muitp conectado sim, mas eu ndo posso dizer que sem a tecnologia eu n&o faria nada,
mas ela influencia de mais sim porque ela acaba mostrando muitas referencias que na
nossa rotina a gente acaba despercebendo, acaba passando batido uma conexao na hora

gue poderia ter feito

9 - Vocé tem algum projeto artistico que gostaria de compartilhar?

nao sei se € um projeto artistico bem dito, porém comecei a costurar bolsas e pochetes no
fim de 2018, com as colagens como estampas. queria me aproximar mais do publico das
colagens, ir além do campo da internet (costumo dizer que a internet € uma enxurrada de
imagens, entao queria escapar desse ambiente, pois ao meu ver acaba sendo dificil prender
a atengao do espectador que tem muitas fontes de distracdo). queria que uma colagem que
passei muito tempo pensando e criando, fosse analisada de maneira mais profunda e
porque nao, fazer parte do dia a dia desse publico. Como me interesso muito pela moda
tambem, foi uma maneira de entrar um pouco nesse campo com ideias proprias sobre
materiais, acabamentos, mix de elementos etc. Acho que € um outro lado meu que ainda

tem muito a ser explorado.

10 - Vocé costuma divulgar seu trabalho das colagens? Como é a sua relagdo com
isso?

Eu costumava divulgar mais, eu tenho uma pagina no Facebook mas ela ta bem parada e no
Instagram eu tinha também e agora € a pagina da marca e era so ali pela internet mesmo,
pelas redes sociais, mas eu nao sei se era utilizada de uma maneira errada as ferramentas,
mas eu nao via muito retorno do publico. Eram sempre as mesmas pessoas que viam que
eram as mesmas que estavam ali no meu grupo de amigos. Algumas vezes acabei
divulgando em bazares mas nao foi muito também, dentro da faculdade, as vezes
organizado pelo pessoal da faculdade mas fora, nao foram muitos. Agora eu parei porque to
tentando divulgar mais a marca que € uma coisa que as pessoas acabam consumindo mais
e me da um retorno financeiro maior, porque eu nao costumava fazer colagens por
encomenda, nem nunca ninguem chegou a me pedir, mas acabei parando um pouco
também de divulgar por esse pouco retorno que tinha, foi me desanimando um pouco entao
agora se eu fago uma colagem eu acabo ja imprimindo e tentando colocar numa bolsa, ou
numa pochete pra divulgar assim, dessa maneira. Eu acho que a partir de agora € mais

assim que eu vou divulgar.
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12 - Vocé acha que ha possibilidades a serem exploradas para a divulgagdao de
artistas independentes no ciberespaco?

Eu com certeza acho que ha muitas possibilidades a serem exploradas no ciberespaco pra
artistas independentes e eu acho que quando a gente se conecta com as outras pessoas e
com pessoas do nosso ramo, do nosso hicho ou que gostam muito disso e consomem e que
também produzem, existe muita possibilidade e é muito legal e eu sei que acabei falhando
um pouco nisso, mas assim, eu imagino que existem maneiras de vocé driblar o préprio
sistema de entrega do facebook ou do Instagram sem ser aquele que vocé se rende e acaba
pagando né. Eu nunca fui uma pessoa muito sociavel ou com muitos amigos ou que faz
amigos muito rapido entdo eu acabei realmente nao fazendo parte de coletivos, ou se eu fiz
parte foi por pouco tempo e acabei ndo me unindo muito com outros artistas em projetos
grandes, em projetos que misturam varias areas, sabe, tipo filme, audio, fotografia... Eu sei
que existe sim essas possibilidades e que nossa, a internet € uma coisa louca né, vocé pode
tentar de tudo basicamente. As vezes também essa infinidade de possibilidades acaba
dando uma assustada em quem vai fazer, mas acho que sim, existem projetos muito
bacanas que juntam muitas ideias e juntam muitas maneiras fiferentes de pensar arte e que

funcionam

Anexo 25 - matéria elaborada com base em entrevista

“A arte é uma necessidade espiritual.” Confira o trabalho de Katia Horn

Katia Horn € um ser iluminado que respira arte e atualmente, se dedica as artes
visuais. Entretanto, n&o € de hoje que a artista desenvolve sua produgao artistica. Horn ja
trabalhou com diversas formas de expressao artistica ao longo de seus 53 anos, desde
ilustragao, pintura, teatro, performance, danga e por ai vai. Nas palavras dela, a arte marca a
sua vida desde crianca e ela sempre teve a necessidade de se expressar artisticamente, o
gue se fortaleceu como escolha de caminho a seguir quando entrou na faculdade de artes
no Mato Grosso do Sul, aos 19 anos. Em entrevista, Horn afirma que sempre foi uma artista
multifacetada, nao obstante que tenha tendéncias maiores para as artes visuais e que apés
muitos anos trabalhando com teatro - como atriz, figurinista e cendgrafa - resolveu retomar
sua producdo enquanto artista plastica, explorando a gravura e a linoleogravura, técnicas

que anteriormente ndo eram tao exploradas em seus trabalhos.

“ A arte é uma necessidade espiritual num primeiro momento, de

evolugdo. Acho que é uma busca, entdo eu estou sempre buscando
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esse processo evolutivo, porque a arte € o meu lado mais sensivel,

entdo é meu lado mais espiritual.” - afirmou

Atualmente, a artista esta desenvolvendo a Carimba, um de seus ultimos projetos
que consiste num jogo de trés matrizes de desenho esculpidas em madeira, para que seu
publico possa também compor obras a partir de suas matrizes de gravura. Segundo a artista
“por mais simples que ele pareca, porque é s6 um joguinho de carimbos, pra mim é um
exercicio, ao invés de vender a gravura, eu to passando a vender também a matriz, a
democratizar essa matriz e multiplicar as possibilidades que essa matriz teria se ela fosse s6
minha. E ai entdo surgem outras gravuras minhas que nao sou eu que to fazendo.”

Para saber mais sobre a vida e a obra da artista, vocé pode conferir o bate-papo completo
no nosso site, além de segui-la no Instagram pelo nome de usuario @artekatiahorn onde ela

publica suas obras frequentemente.

Anexo 26 - Transcrigao da entrevista realizada com a artista plastica Katia Horn

1 - Pode comecar falando um pouco sobre vocé? Um pouco a sua histéria, formacao,
de onde veio, onde esta, para onde vai?

Bom, meu nome é Katia Horn, eu nasci em Santa Catarina em 24 de outubro de
1965, to indo pros 54 anos. Eu morei em Curitiba até os 19 e entéo eu sai e fui pro Mato
Grosso do Sul, Dourados, onde vivia um tio meu. La eu fiz uma faculdade de educacao
artistica, entdo a minha formagéo € em arte educagdo. Eu exergo de alguma forma, mas
foquei mesmo no meu trabalho artistico, né? Nao virei uma professora concursada. Eu me
formei la e vim pra Curitiba no final dos anos 80, comecinho dos 90. Entao desde o comecgo
dos anos 90 eu to aqui em Curitiba, trabalhando aqui, fazendo cursos, encontrando pessoas,
tendo experiéncias novas e buscando sempre novas formas de expressao. Sou muito
curiosa e estou sempre buscando coisas ndo dentro do sistema formal. Tanto que eu nao fiz
mestrado, nem pos graduagao. Eu ndo segui nessa educacgao formal, mas eu sou estudiosa

no sentido geral.

2 - E como que foi esse inicio da sua vida artistica, teve um marco que foi o inicio da
sua producao artistica ou foi algo que sempre esteve em vocé?

Eu desde crianga sou artista, desde criangca eu era desenhista, era a figura que
desenhava pra todo mundo na sala de aula, eu vivia desenhando, vivia atras de imagens,
construindo coisas... transformando objetos, transformando coisas, cortando, dobrando,
fazendo teatro. Era uma necessidade de expressao que eu sempre tive, desde crianga, e a

partir do instante que eu fui pra faculdade de artes, ai foi meio que... talvez isso seja um



119

marco né, da opcdo mesmo, de direcido, de escolha pro meu trabalho artistico. Mas sempre
tava la desenhando, pintando, antes de ir pra faculdade eu ja experimentava as tintas e de
alguma forma produzindo arte, entdo eu acho que é uma opcgao de vida mesmo, desde o

principio foi assim.

3 - Qual é a sua visao sobre a arte? Pode contar um pouquinho pra gente?

O que é a arte? bom é uma pergunta muito complexa né? Mas a arte eu acho que ¢é
a necessidade de expressar o espirito, mesmo. A arte € uma necessidade espiritual num
primeiro momento, de evolugdo. Acho que € uma busca, entdo eu estou sempre buscando
esse processo evolutivo, porque a arte € o meu lado mais sensivel, entdo € meu lado mais
espiritual. Porque eu estou lidando com vibragdes mais finas, entdo € um caminho de
espiritualizagdo mesmo, de... E através da matéria, acontece através da matéria, dessa
vibragcdo material: ou das artes visuais ou da musica, ou do teatro, de todas as maneiras que
a gente tem condicbes de se expressar enquanto ser humano né? E eu acho que essa
divisdo entre a “vida real” e a arte ndo deveria existir, assim. Porque a arte pra mim é uma
forma de ser, € uma forma de agir, de estar no mundo. Entdo a arte de viver, seria a
expressao primeira do que é a arte. E nesse caminho que a gente ta indo ai. A arte pra mim
€ instrumento para que a gente evolua. E ai tem outras tantas definicbes do que é arte, do

que vem a ser, né? mas eu acho que no sentido geral, € isso.

4 - Qual a forma de expressao artistica que vocé considera mais forte na sua vida?

Essa também é um pouco dificil porque eu sou uma figura muito multipla, eu gosto de agir
em varias vertentes. Eu sou artista visual, mas também me relaciono com a poesia, eu
também me relaciono com a musica, com o teatro, com a expressao corporal, de alguma
forma com a danca... Mas eu acho que as artes visuais sdo a minha fonte primeira de
expressao entdo... eu gosto muito, se eu ndo pudesse fazer outras coisas, tivesse que
optar, eu ia querer ficar com 0s meus materiaizinhos de desenho, de pintura, de gravura, de
construgao plastica, porque eu néo ia conseguir ficar sem ter esses canais de expressao, o

desenho, a pintura, a mandala, né? essas coisas todas que eu fago.

5 - Quais sao suas inspiragées quando vocé vai desenvolver um trabalho artistico?
Vocé busca referéncias... € uma coisa mais espontanea... Pode contar um pouquinho
de como funciona o seu processo criativo?

Eu sou muito experimentadeira né? Eu gosto de estar sempre experimentando
técnicas novas, materiais novos, mas as vezes tem coisas que me inspiram e que me levam

pra producao, uma imagem que eu vejo, estou sempre pesquisando, eu vejo muita coisa na
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internet, a gente tem a internet hoje que é essa fonte inesgotavel de informacg&o, mas as
vezes € uma relacdo com a natureza, uma relacdo com um olhar, com uma musica, tudo
pode me inspirar e me levar pra um caminho criativo. Mas eu também tenho essa coisa, se
eu me disponibilizo a produzir, sento em frente ao material e as coisas vem, entdo eu nao
preciso ter, necessariamente, uma iluminagao de alguma coisa que me inspire, eu ja tenho
muito exercicio de produgéo né? Entao as vezes em simplesmente sento e deixo a coisa vir.
Faco um pouco o processo inverso assim, n&o vou na direcdo de uma inspiragédo mas deixo

que a inspiragao se apodere de mim

6 - Tem algum projeto ou série de trabalhos que foi mais marcante pra vocé? Pode
nos contar um pouquinho mais sobre ele?

Eu ndo consigo achar um mais especial, eu fiz muitas coisas bem bacanas que eu
curti muito fazer. E sempre dentro de cada projeto eu tava dando o que tinha de mais
bacana naquele momento né, num geral. Eu sempre me envolvo muito com o que eu fago e
com o trabalho que ta saindo. Naquele momento ele é o melhor que podia ser, entao rola
essa coisa passional né? de eu me apaixonar pelo trabalho que eu to fazendo e de eu me
colocar inteira nessa producdo. Entdo nesse momento em que eu to produzindo, em que eu
to fazendo, esse negdcio é que é o melhor de todos. Na minha historia tem muitos trabalhos
muito efémeros no sentido de que se materializaram enquanto objeto artistico e depois
escorreram pelos dedos das maos, assim, entdo ndo sobrou uma coisa concreta, uma coisa
palpavel daquele trabalho. O que sobrou foi a sensacao de ter feito, a sensagao de ter

presenciado, de ter experienciado o processo. Normalmente € assim que as coisas

acontecem pra mim, entdo eu nao sei te dizer qual o melhor.

7 - Tem algum projeto especifico que vocé gostaria de compartilhar na LusoBra
Artes?

Olha, as coisas vao acontecendo assim, as vezes elas parecem bobinhas, pequenas, mas
carregam uma importancia simbdlica, uma forga expressiva. Eu por exemplo, voltei pras
artes visuais depois de ter ficado um bom tempo da minha vida focada em outras areas,
trabalhando no teatro, trabalhando como cendgrafa, como figurinista... eu fiz muito isso,
aproveitei as minhas habilidades manuais e plasticas pra construir objetos de cena, pra
participar de movimentos de construcao cénica, ndo sé como parte da equipe de criagcédo de
um espetaculo, mas também atuando. Eu também fiz esse trabalho e fago esse trabalho
como atriz. Mas eu retomei ha uns 3 ou 4 anos esse meu exercicio de construgao plastica,
das artes visuais, o desenho, a pintura a gravura e essas coisas todas me dao um prazer
muito grande, lidar com as cores, com as linhas, com a composigao, a imagem, isso € tudo

muito prazeroso e necessario pra mim. Entdo eu retomei esse trabalho né e resolvi fazer
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gravura que é um negocio que eu sempre quis experimentar mais.. Tinha feito na escola e
depois ndo continuei , mas por gostar muito dessa arte que se multiplica, entdo eu comecei
um trabalho com linoleogravura e ai fui brincando com essa coisa de escavar uma matriz,
segui experimentando e comecei a fazer em borrachas escolares pequenos carimbos. I1sso
€ um trabalho muito prazeroso e até por isso, virou uma coisa meio obsessiva, eu fiz uns
300, 400 carimbos.... porgue com esses carimbos eu vou compondo imagens, mandalas
principalmente que sdo formas que me interessam muito. Eu gosto muito de mandalas,
sempre tive essa relagdo, desde muito jovem, fiz muito kirigami, esse exercicio de dobrar,
recortar papel e quando vocé abre, vocé tem sempre uma mandala diferente. Eu gosto muito
disso.

Entdo achei essa brincadeira com carimbos tio divertida, achei muito divertido
compor coisas com eles, porque as possibilidades sao infinitas. Entdo eu resolvi fazer uns
joguinhos desses carimbos, escolher tres de cada uma dessas pequenas matrizes e
reproduzir a laser, porque hoje a gente tem essas possibilidades de reproducdo, essas
tantas formas de impressao. Entdo eu desenvolvi esse pequeno produto que eu chamo de
Carimba, que € um jogo com trés carimbos, e a imagem na embalagem ¢é uma mandala
feita a partir dessas 3 matrizes além de algumas outras ideias do que vocé pode fazer com
elas, como faixas decorativas, pequenos objetos, flores, mandalas, molduras. Entdo por
mais simples que ele pareca, porque € sé um joguinho de carimbos, mas pra mim € um
exercicio, ao invés de vender a gravura, como normalmente se faz, como normalmente
fazem os gravuristas né? Eles fazem uma matriz, e vendem a gravura. Eu to passando a
vender também a matriz, a democratizar essa matriz, né, tornar essa matriz publica, e
multiplicar as possibilidades que essa matriz teria se ela fosse s6 minha. E ai entdo surgem
outras gravuras minhas que n&do sou eu que to fazendo, entende? E uma multiplicacdo que
extrapolou o que eu pensava em relacdo a gravura, assim, do quanto eu podia multiplicar o
meu trabalho e de nesse processo ele ganhar uma continuidade que eu ja nem tenho mais

controle, que qualquer um pode inventar & sua maneira.

8 - Conta pra gente um pouquinho da sua visao sobre o cenario da arte independente?
Nossa, olha, tudo mudou demais né? nos ultimos anos pra ca desde o advento da internet
tudo virou outra coisa, porque até antes disso a gente tinha uma nogdo mais simplista das
coisas gque estavam acontecendo em torno porque a gente tinha as informagdes que vinham
da cena artistica. Essa cena se organizava, se manifestava e conversava com a cidade
através da propria atuacao, do fazer artistico e através dos meios de comunicagao formais
que a gente tinha. Entdo a gente n&o tinha tanta possibilidade de interagcdo com o mundo

como a gente tem hoje. Tanto pra receber quanto pra produzir, né, pra receber do mundo e
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entregar pro mundo. E nesse meio tempo a gente também n&o tem mais uma cena pequena
né? A cena antes era local, agora é global. E ai ela se manifesta de todas as maneiras
possiveis, em todos os lugares possiveis e entdo eu acho completamente maluco (risos)
tentar entender como é que isso €&, ou poder dizer o que eu to achando desse cenario. Entao
as minhas relagbes com artistas, elas deixaram de ser s6 as relacbes dos meus contatos
diretos né, que sao as pessoas que eu vou encontrar na minha construcdo de vida que
principalmente tem sido em Curitiba, eu tenho estado muito aqui, centrei a minha producao
aqui e tenho viajado e mostrado meu trabalho muito pouco la fora, tenho feito isso muito
regionalmente, até por uma opgao, por uma certa preguica, ndo sei. Mas entdo a minha
relacdo além de ser com as pessoas que eu encontro presencialmente, tem essa infinidade
de artistas com suas producdes criativas através da rede. O fazer artistico, a
comercializagdo e divulgagdo da arte mudou completamente. Eu tenho amigos que dizem
que a arte estd morrendo, porque ainda estdo apegados as formas e espagos que existiam
antes e veem que ndo é mais a mesma coisa. Eu acho que a maneira de produzir arte esta
se reformulando nesse processo e percebo também que no nosso caso aqui Curitiba, Brasil,
politicamente a gente ta sentindo a perda de muitos espacos de atuagcdo espacos de
colocacdo do trabalho, porque o estado nesse momento ndo quer saber de arte ou de
cultura, ou educacdo. O estado que ta estabelecido ai, os politicos que se apoderaram
desse estado, ndo estdo interessados nisso. Entdo a gente também tem que pensar outras
formas de agir dentro da sociedade como artista, buscando esse espago, para mostrar o
trabalho, para fazer ele acontecer. Porque as vezes € preciso um apoio economico pra
executar uma obra né? tem obras que se resolvem mais facil, , se eu quiser fazer carimbo
de borracha eu dou um jeito,é um material barato, eu fago um trabalho que vai se realizar
na minha mao, porque os recursos sdo minimos. Mas quem vai fazer um espetaculo de
teatro, quem quer fazer um filme, uma grande exposigdo, coisas necessarias e potentes,
com condigado de atingir um maior numero de pessoas,precisa de financiamento, né? Esse
financiamento que o estado de alguma forma ja fez, parece que ta sendo extinto aqui. O
financiamento da arte ¢é vital porque é uma das necessidades do ser humano como a
educacao, a saude, a seguranca... Ndo sabemos onde esse cenario politico vai nos levar,
mas vivemos um momento de muita instabilidade. Entao ta tudo se reestruturando. Mas ao
mesmo tempo em que muitas portas se fecham, novas oportunidades se abrem, se
estivermos prontos para elas. Eu sinto que tem espaco, se eu quiser ficar aqui em Curitiba,
daqui pro mundo, se eu quiser avangar pra onde eu for, eu vou ter oportunidades de fazer o
meu trabalho e de me manifestar como meu espirito pede, pela necessidade que eu tenho

disso.
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Anexo 27 - matéria elaborada com base em entrevista

“A arte pra mim é a comunica¢ao”: Raul Ladeira nos recebe em seu atelier, confira a

obra e avida do artista.

Raul Ladeira € um designer, fotégrafo e artista plastico da cidade de Portalegre. Ele
recebeu a nossa redacdo em seu atelier e em entrevista revelou que se considera um
fotodesigner. Isso porque seu trabalho enquanto fotégrafo tem muitos referenciais de
elementos graficos e que, quando necessario, faz fotografias para inserir em seus trabalhos
como designer. Ladeira expbs também que além desses trabalhos fotograficos voltados para
o design, ele também tem seus projetos pessoais que vao de encontro a arte.

Nesses projetos mais artisticos e pessoais, o fotografo traz muito das artes plasticas,
sobretudo da pintura, que é a sua primeira formacao e tem apreco pela materializacao de
suas imagens, ampliando-as através de processos digitais ou analégicos em materiais

diversos que vao além do papel fotografico, como painéis e telas em Fine Art.

“Eu gosto de confundir um pouco quem vé uma exposigdo porque a minha
fotografia puxa muito pela pintura... Ha determinados materiais, como a tela,
que dao esse ar de trabalho plastico pra fotografia e agrada-me porque eu

vim da pintura”

Raul comecou sua produgdo artistica ainda muito jovem, quando entrou para o liceu
(ensino médio no Brasil) e conta que caiu no mundo das artes por acaso. O fotografo expde
que apoés o 25 de Abril o ensino mudou em Portugal e sua educacéao a partir dai comecgou a
ser muito experimental. Quando chegou ao nono ano, com 14 anos, se inscreveu em
Jornalismo porque desde aquela época ja tinha apreco pela fotografia e almejava ser
fotojornalista, entretanto em Portalegre ndo houve inscritos suficientes, o que o levou a se
inscrever no curso técnico de arte e design que também ofertava a disciplina de fotografia.
Foi um tiro no escuro para Ladeira que acabou resultando bem, ja que, nas suas palavras
“eu arte sabia 0 que era, agora design? ndo.” Depois de acabar o liceu, o fotégrafo foi para a
faculdade de Belas Artes e a partir de entdo comegou a dar aulas e workshops de
comunicagao visual.

Na visao do artista, as artes e a comunicacdo sdo muito intrinsecas, sendo que a
diferenga entre esses fatores esta na forma e no que se comunica. Para o fotégrafo, a arte é
a comunicagdo dos sentimentos e pensamentos mais profundos através de diferentes

formas de expressoes artisticas.
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“A arte pra mim é a comunicacdo, uma pessoa comunica ao fazer qualquer
trabalho estético, desde que haja quem veja, quem oiga... A arte € uma

palavra bonita e eu gosto imenso dela.”

Um de seus ultimos projetos é o “Antropomorfismos”, que segundo Ladeira, comecgou
como um trabalho irbnico que foi ao longo do tempo criando diferentes perspectivas. A série
de fotografias consiste no resgate visual de elementos da natureza que se assemelham ao
corpo humano e animal, na estética singular da fotografia analégica, pendendo as vezes
para o humor, as vezes para o divino. O fotografo revelou que tem a pretensdo de
transformar o projeto em livro, mas que nao tem pressa. Ao falar desse projeto, afirmou que
gosta de compor com as formas da natureza e que essa questdo dela se assemelhar ao
corpo humano e animal pode nao ser tao explicita. “Por isso que € interessante a fotografia.

A fotografia é reproducgéo do real? ndo é. Cada pessoa vé a sua coisa.” - Afirma.

Anexo 28 - Transcrigao da entrevista realizada com o fotodesigner Raul Ladeira

1 - pode comecar falando um pouco sobre vocé? Nome, idade, formagao, de onde
veio, onde esta para onde vai?

O nome que eu utilizo é Raul Ladeira, o nome mesmo € mais comprido, mas nao adianta
falar, as pessoas conhecem-me por esse nome. Comecei a minha instrugdo no mundo das
artes pela pintura, pela banda desenhada... depois ainda novo eu descobri 0 design e a
fotografia, mais ou menos ao mesmo tempo. E entdo a minha atividade principal é o design
de comunicagao e os audiovisuais. Utilizo muito a fotografia nos trabalhos graficos que fago.
a certa altura alguém perguntava numa reunido de designers onde € que eu me situava e eu
disse que era fotodesigner. Por que? porque as fotografias que fago tem uma carga muito
grafica, é, da a ideia que as vezes estou a fazer a fotografia e ja mais tarde a preparo para
poder utilizar como a capa de um livro, num cartaz etc. E um pouco inconsciente, mas
acontece muitas vezes e quando preciso como designer de imagens, tenho muitas imagens
minhas, nao recorro a bancos de imagens e nem preciso recorrer a fotégrafos e quando
amigos meus precisam alguns até me pedem a mim fotografia, portanto tem uma certa
vantagem em poder trabalhar as imagens. Eu muitas vezes fago a fotografia ja a pensar
num determinado trabalho, uma capa, ja sei por exemplo onde o titulo pode aparecer,
portanto ha esse tipo de vantagens. E tenho acompanhado mais ou menos a evolugédo da
fotografia, €, por exemplo a fotografia em telemével sé faco quando ndo tenho mesmo

maquina e reconhec¢o que realmente € muito facil e que a tecnologia esta muito avangada
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mas depois o resultado final ndo é satisfatorio. Alias eu como trabalhei muito em diaporama,
com diapositivos, chamamaos foto-slides, acabei por habituar-me a uma resolugéo muito boa,
e muitas vezes ainda recorro a diapositivos de grande formato que fiz a anos, bem
digitalizados, e nota-se perfeitamente uma certa qualidade superior nessas imagens, o
recorte, os contrastes, muitas vezes nao é preciso ir ao programa, photoshop, photopaint,
seja o que for, ndo é preciso trabalhar muito, portanto ainda gosto muito de utilizar a
fotografia chamada hoje analdgica, antes ndo se chamava nao é, com a denominacao digital
€ que depois apareceu a analégica, portanto a minha atividade funciona muito ai. Agora,
paralelamente, como comecei como amador de fotografia, paralelamente desenvolvo um
trabalho para mim proéprio e para o chamado circuito da arte, exposicdes etc. E entdo essas
fotografias que eu vou fazendo pouco, fora do horario normal, essas fotografias eu vou
separando e essas funcionam por si, portanto sdo imagens que eu quero justamente que
nao tenham nada a ver com a minha atividade profissional nem nada, € como se eu
continuasse na verdade a ser um fotografo amador e ai tenho liberdade total e gosto muito
mais, ndo preciso estar a pensar em mais nada a n&o ser na fotografia e no resultado final
porque a fotografia funciona ainda fisicamente, por isso é que eu tenho tantas coisas
ampliadas, no laboratério analdégico ou através de processos digitais, mas em materiais, em
tela etc. e nessa altura eu até gosto de confundir um pouco o expectador ou quem vé uma
possivel exposigao, gosto de confundir porque a fotografia puxa muito pela pintura, e entao,
muitas vezes as pessoas chegam ao pé de mim e dizem olha vi uma pintura sua que vi nao
sei tal ou tive em casa de n&o sei quem que comprou uma pintura sua e eu digo ha anos
que eu ndo fago pinturas, é com certeza uma fotografia impressa em tela. E, ha
determinadas telas, ha determinados materiais que dado esse ar um pouco de trabalho
plastico, pintura, é... isso agrada-me porque na verdade eu vim da pintura, quando comecei
a estudar na belas artes escolhi pintura e no meio do percurso, achei que n&o tinha aquele
espirito de pintor que é preciso ter, um certo espirito de sacrificio de estar ali a volta da tela
etc. Como a fotografia acabava por ser muito mais imediata, mais rapida e eu consigo
retratar as mesmas coisas com a fotografia perfeitamente como a figura portanto segui esse
caminho. Nao digo que seja mais rapido em termos de tempo, porque a fotografia
atualmente requer mais tempo de computador, ndo é? Nés temos que ter uma certa
preocupacao depois pro produto final ser o que nds quisermos, ndo basta chegar numa casa
de fotografia, a fotografia tem que estar minimamente preparada e isso exige algum tempo,
acaba por ser o mesmo que levaria pra fazer a pintura. Fazemos aqui um ponto e abrimos
um novo capitulo para falar da outra atividade que eu sempre gostei, a formacao. Eu
também comecei como professor nas escolas normais, ja nas belas artes interessei-me um
pouco nessa via academica, até por ser monitor de fotografia. O monitor de fotografia nas

belas artes era alguem que o professor escolhia pra trabalhar em determinada area, entao
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acabei por ser monitor na fotografia e numa disciplina que me agradava bastante que era
comunicagao visual, onde eu podia trabalhar com diaporama, um meio de exceléncia de
audiovisual para quem era fotografo, pra quem usava a imagem fixa, a fotografia, o
diapositivo, o slide com o som e essa parte do audiovisual que eu ja trazia da banda
desenhada, da narrativa pra poder contar uma histéria sempre me agradou. Entdo gostei de
ser monitor dessa disciplina da comunicagdo visual, e ai consegui fazer coisas muito
interessantes com 0s meus colegas mais novos. Depois fui para o Arco estudar pintura e
design mais a sério, enquanto fazia design nas belas artes, enquanto fartei-me um pouco da
parte académica, porque ela € muito tedrica e eu queria experimentar coisas novas. Acabei
por desistir dessa parte académica mas depois pra ganhar a vida, para continuar a estudar
etc. tive que comecar a dar aulas. Comecei muito novo a dar aulas de comunicagao visual e
sempre fui professor de comunicagao visual. Quando o ensino comegou a ser um bocado
complicado, passei para a parte de educag¢ao nao formal, que sinceramente ainda hoje me
agrada mais, workshops, fazer algum tipo de formagdo com novas tecnologias, como
também tenho muita experiéncia na serigrafia, em certas técnicas de gravura, em ceramica,
comecei entao a diversificar e a desenvolver essa parte de educacdo nao formal que pra
mim é muito mais interessante porque quem quer frequentar esses cursos que foram pagos,
querem mesmo aprender. E 0 que se passa no ensino “normal’ muitas vezes nés vemos
que os alunos estéo la porque estao, porque tem que estar e a coisa nao resulta bem.

E pronto, digamos que eu tenho tres vias paralelas, umas mais profissionais, outras
mais amadoras, amador porque a pessoa ama o que faz e eu ndo conseguiria viver sem
essa area da arte, eu digo arte porque ha muito mais atividades artisticas que aquelas que
eu normalmente ando a atuar, mas pronto, a arte pra mim é a comunicagao, eu tinha um
professor no arco que dizia que nao havia arte, havia comunicacéo e a arte era uma coisa
inventada. Assim, uma pessoa comunica ao fazer qualquer trabalho estético a comunicar
desde que haja quem veja, quem oiga, mas pronto, a arte € uma palavra bonita e eu gosto
imenso da arte. Sempre que posso vou ver coisas diferentes e mantenho sempre esse
espirito que trouxe de muito novo, que é uma atencgao as coisas. Eu n&o consigo andar sem
uma maquina fotografica, tenho que ter sempre uma maquina fotografica quando ela nao é
muito grande, ha os telemodveis, 6timo, alguns deles conseguem fazer muitas coisas.
Arrependo-me varias vezes de nao ter levado, de ter estado num sitio e nao ter levado uma
maquina fotogréfica, ja me aconteceu varias vezes de estar num sitio e me aparecer |a
alguma coisa e nao ter camera. E bonito sim senhor, fago o enquadramento mentalmente,
mas me falta o que eu acho interessante que é o registro. Esta parte é realmente muito
interessante que é a imagem virtual. Tiramos uma fotografia com o telemdével ou mesmo
uma maquina digital, as vezes ja me aconteceu que quando fotografei a maquina nao

registrou porque estava sem cartdo. Ora, eu fiz a fotografia ou nao fiz? Eu fotografei,
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enquanto a maquina estava ligada, via-se a fotografia, mas ela nunca ficou registrada em
lado nenhum. Como antigamente noés faziamos negativo, tirdvamos as fotografias, e
chegavamos ao laboratério e tinhamos que revelar o rolo e as vezes ficava queimado ou
tudo preto e ja ndo havia fotografia, eu sei que a tirei mas ela nunca existiu. A fotografia
digital que é virtual também era no tempo do analégico porque enquanto nao fizessemos os
processos quimicos, a imagem nao se revelava pra nés, e esse € um termo espetacular,
revelavamos a imagem, um rolo e o portugues é muito bom pra isso, a imagem revela-nos.
Hoje em dia, quando se faz uma fotografia a imagem revela-se logo no ecrd e ndo ha mais
aquela excitagao de ver o que aconteceu. muitas vezes estava muito preta, muito branca, ha
também aquilo ndo €? Quando faziamos fotos em crodachrome, tinhamos que mandar os
rolos pra alemanha que naquela altura ndo havia esse processo em Portugal e as fotos
vinham mais de duas semanas depois e tinha aquela coisa né, sabiamos que tinhamos feito
boa imagens, isso se perdeu um pouquinho, mas pronto, o imediatismo de hoje também

pode ser interessante, nés podemos repetir a fotografia.

2 - E como que foi esse inicio da sua vida artistica, teve um marco que foi o inicio ou
foi algo que sempre esteve em vocé?

Nao foi, olha, foi coincidéncia. Na altura eu e meus colegas fomos uma espécie de cobaias
do ensino, porque logo a seguir o 25 de Abril, o ensino mudou. E nés quando entramos no
ensino, eram chamados os ciclos né, estavamos no sétimo ano, a primeira vez que teve
sétimo ano, fomos cobaias. Entdo era sempre tudo muito improvisado, as disciplinas novas,
gue nunca tinhamos ouvido falar e depois teve o nono ano, que também nao era como havia
antigamente, era uma coisa completamente nova entdo andavam a ver o que é que podiam
fazer e inventaram. Ent&o pela primeira vez teve no nono ano, o jornalismo, o curso de arte
e design, de saude, era interessantissimo a maneira como estavam a experimentar as
coisas. Entdo e inscrevi-me em jornalismo, porque eu gostaria de ter sido jornalista na
altura, tinha o que? 14 anos? 13? nao sei, era muito novo. Quando soube, de repente que
ndo haveriam aulas, em Portalegre n&o ia haver jornalismo porque n&o haviam escritos
suficientes. entdo uma amiga minha foi la ver, eu ndo tava na cidade, o que era perto de
jornalismo porque eu gostava de ser fotojornalista na altura com as poucas fotografias que
tinha feito, ja gostava de qualquer coisa, entao ela inscreveu-me em arte e design. Eu arte
sabia o que era, agora design? nao. Os proprios empregados da escola nao reconheciam
esse nome, entdo chamavam de arte e designacgao, porque achavam que design era uma
abreviatura pra designacado, mas por que designacao? Muito confuso, mas pronto, a arte
interessava. Gostei logo, aprendi fotografia imediatamente com laboratério, e muitas
tecnicas e vi que ao final, podia ser mais que fotojornalista e na altura também trabalhei em

jornais em Lisboa, pra ganhar dinheiro ndo é€? Entao fiz muito fotojornalismo e essa parte
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nao me interessou tanto. Entdo gosto mais da parte da arte, da fotografia como arte e ndo
como uma técnica. Nao estou a dizer que fotojornalismo ndo pode ser uma arte, mas eu
acho que é mais vocacionado para o design, curiosamente ndo é? é uma coisa mais
objetiva, mais uma técnica, claro, que quanto melhor o fotégrafo estiver preparado, melhores
as fotos estardo. Depois pronto fui e nunca mais larguei, foi de tal maneira que eu quando fui
pra tropa, fui parar ali no centro de divisbes do exército. Fiz aquela parte normal da tropa,
trabalhei muito na tropa no servigo militar, trabalhei muito nesse centro de audiovisuais e
cheguei a fazer coisas interessantes, revolucionei aquela parte um pouco dos quadros
auxiliares de instrugdo que eram mal feitos em termo de comunicacdo. Consegui fazer
coisas novas, em serigrafia etc. Para os soldados aprenderem a poder ver hum quadro
gigante a tal da comunicagdo que é imagem e texto complementar. Ainda hoje uma coisa
que me faz impressao nas apresentacdes € uma pessoa levar um powerpoint, tem la o texto,
tem imagem e o que a pessoa faz? |1€é o texto. Entdo esta a dizer que ninguém sabe ler?
entdo é uma coisa que eu desde novo aprendi, a complementaridade da imagem e do som.
Se |4 esta a imagem e o texto, esquece, n&o precisa ter som e a coisa tem que funcionar
nao é? Nao é preciso la estar a ler por cima e ainda cria uma confusao na cabecga da pessoa
nao é? A pessoa esta a ler e ouve outra a ler, € um erro que é constantemente utilizado por
professores, que deviam ser as pessoas que mais conheciam de comunicagao né, tem que
saer de comunicacao pra poder se comunicar com os alunos, nao é? E o audiovusual, essa

complementariedade, toda a gente sabe que € o ideal para comunicar

3 - Vocé considera que a fotografia é a forma de expressao artistica mais forte em
vocé entdo? E como ela se relaciona com as outras formas de expressao?

Em mim é, sem duvida. Interfere bastante, né, quando aprendemos pintura, nao
aprendemos pintura s6 como uma técnica, mas como uma arte. Na verdade n&o houve
ninguem que me ensinasse regras de composi¢ao, a regra dos 3 quartos e ndo sei o que.
Ha alguma técnica sim de como se pode trabalhar em aquarela, em como trabalhar em dleo,
ainda ndo havia acrilico, era complicado, o éleo tinha que secar de um dia pra outro e tal,
entdo alguma técnica, mas ninguém me ensinou a ver, se deve ver assim ou assado. Ha
uma coisa nos cursos atuais em que se tenta dizer a pessoa como ela deve ver, como se
comunica, como se enquadra e isso ndo € assim imediato, a pessoa tem que aprender e
isso foi importantissimo na construcéo de imagem, ver, sentir etc, modelo é fundamental nao
€? Tivemos dois ou 3 anos de modelo e & importantissimo saber para conseguirmos ver,
mais aprender a ver do que aprender a desenhar e isso para um fotégrafo & importante,
como o corpo funciona, etc. Tive aulas de ergonomia por causa do design, como € que 0s
objetos devem ser feitos e em relagcdo ao corpo, como & que funciona, né, isso é

importantissimo, portanto design € mais do que a construcdo e isso enriqueceu-me
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bastante. Pude puxar isso tudo para a fotografia, entdo as minhas fotografias tem sempre

essa carga da educagao plastica.

4- Vocé disse que usa a fotografia no design, mas vé alguma diferenca nessa
fotografia que usa para o design e a da fotografia como arte?

Sim, sim, por exemplo, se hoje for fazer ali no estudio a fotografia de uma peg¢a, aquilo tem
muito pouco de artistico, ndo é? Entao tenho que aplicar conhecimentos de iluminagao, etc,
como o material reage ao fundo e isso tem pouco de arte, o que tem é a carga que esta em
mim. Agora, quando vou para a rua fotografar, eu gosto muito de fotografar a natureza, ja
gostei mais de pessoas, agora ndo tenho especial interesse, mas na natureza sim e ai posso
estar despojado de todas essas técnicas, eu quero € um resultado que me agrade, mas
claro, tem que ter a nocao da luz, afinal fotografar é escrever com a luz. Tenho amigos que
usam mais o flash como uma forma mais tecnicista, mas eu ndo gosto, ndo acho que pra
natureza fique bonito. Claro, os conceitos estéticos evoluem ao longo dos tempo, mas cada
um pra si consegue ter uma nocgao de beleza. A beleza tem um conceito assim tdo invulgar,

cada um tem sua nogdo, mas também, tudo bem, a gente aprende a ver.

5 - e quais sao suas inspiragoes quando vocé vai desenvolver um trabalho artistico?
Vocé busca referéncias... € uma coisa mais expontanea...

E muito mais espontaneo, eu gosto que seja uma coisa imediata, o imediato. A fotografia
tem muito essa situagdo, do momento, ha um milésimo de segundo para fotografar, porque
passado esse tempo a luz ja mudou, na natureza isso acontece bastante. E uma nuvem, ha
uma sombra que estava ali e de repente muda para o outro lado, n6és viramos um pocadinho
e ja ndo é a mesma coisa, portanto ndo gosto de ir a espera de qualquer coisa. E claro que
noés, enquanto fotégrafo, quando estd a pensar, esta focado a esse tipo de coisa. Eu
curiosamente fiz muitos anos fotografia de parto natural na Serra do Sabao, e alguns vigias
da natureza que conduziam o carro e 0 que eu via, era completamente diferente do que ele
via. Eu via formas organicas, etc, e ele tava a ver um determinado passaro, um animal,
entdo a pré-disposi¢ao dele era uma e a minha era outra. Quando eu vou fotografar plantas,
eu ja nao olho pra outras coisas, eu gosto de fotografias em que ha ligacdes geométricas,
etc, mas se vou focado pra isso, realmente custa-me olhar pra outra coisa. Se me aparece

fotografo, portanto ndo vou pré-disposto mentalmente, mas vou focado.

6- e vocé pode falar um pouco mais da sua série Antropormofismos? como que
aconteceu essaideia, esse impulso de fazer?
Eu ha muitos anos que, por ter feito, vejo formas, coisas que a partida parece que nao

estavam visiveis, e nos temos esse defeito. Mais recentemente, coisa de quinze anos



130

comecei a fazer algumas fotografias, num tom um pouco ironico, a ideia era essa, mais do
que encontrar formas humanas, era mais numa perspectiva ironica. A ironia, o riso, esta la
disfarcado, quando vemos uma oliveira e na oliveira aparece um rabo, acontece nao é? A
pessoa ri. A maneira de fotografar € que pode ser mais ou menos poética. A certa altura
comecei a ver caras, corpos e etc nessa perspectiva de fazer um trabalho mais artistico do
que documental, que nao seja da maneira que toda a gente vé, nao, eu gosto é que cada
um veja a sua coisa. Ha uma fotografia que fiz que eu gosto muito em que um ve um urso,
outro ve um cao, outro ve um fantasma, portanto aquilo da para ver que cada pessoa ve
diferente da outra, nem toda gente ve 0 mesmo. Por isso que é interessante a fotografia. A
fotografia é reproducao do real? ndo é. Cada pessoa ve a sua coisa. E € interessante, ver
quando se da workshop, 20 formando, vamos fotografar determinada coisa, ha quem

fotografa mais do mesmo, mas ha quem fotografa o que ninguém viu.

7 - como foi o processo criativo desse projeto?

Nao tive ideia de fazer ela desde o comeco, a certa altura percebi que tinha muitas imagens
e fiz um conjunto e ai esta, o problema é que algumas nao estdo muito boas por motivos de
nao consegui chegar muito perto, de a luz ndo estar boa, etc, algumas funcionam mais como
documento. As que eu gosto sdo as que eu realmente consegui fazer mais alguma coisa,
nao é? Algumas tive que voltar no local duas ou tres vezes, pra luz ser correta, etc. E sé a
pouco tempo que tive essa ideia. Me convidaram pra fazer uma exposi¢cao em outro sitio e
eu pensei ‘ o sitio € pequeno, da pra fazer uma exposi¢ao com esse tema’ e resultou muito
bem e a partir dai, fui fazendo mais coisas. Agora digamos que estou sempre alerta pra
quando aparece algo que possa se encaixar. Eu gosto que a matéria seja natural, mas tenho
paralelamente uma outra colegao que visa a mao do homem, portanto coisas manufaturadas
ou paredes e coisas que o0 homem ja pos a mao, mas ai esse eu separo, eu gosto de formas
naturais, em que a natureza ao longo dos anos foi modificando. Ha arvores que passado,
uma fotografia que tirei ha dez anos, hoje em dia ja ndo tem aquela forma. A natureza vai

evoluindo e muda de forma, mas o registro foi feito. Seja em analdgico, ou em digital

8 - da outra vez que eu vim aqui vocé falou que queria fazer um livro desse projeto,
tem alguma previsao?

Nao, porque o livro sé saira quando eu ver que esta completo, digamos, o ciclo. Mesmo que
depois eu faga mais alguma coisa, mas eu nao tenho pressa. Até porque essa questao dos
livros, atualmente com o livro digital € meio indiferente. Os outros livros que eu tenho sao
todos editados, todos tinham que ir para o offset, fazer tiragem, etc. Agora, podemos fazer,

eu nunca fiz, mas podemos fazer uma edi¢ao digital a minha vontade. Nos outros, por serem
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editados eu acabava perdendo um pouco a liberdade, porque tinham alteracbes da editora

etc.

9 - E esse processo de publicagao, no que ele influi no seu trabalho artistico?

Pra mim, influencia muito, eu vou buscar. N6 sei se tem aqui a data, mas foi editado pelo
parque natural da sé, com o apoio do servigo natural do parque e este livro é de 2002 e foi
um livro que foi publicado nessa data mas tem fotos muito mais antigas, até da época que
eu estava comecando. E curiosamente, esse foi o primeiro livro que eu editei, ou que me
editaram e depois temos uma segunda edicdo mais elaborada, mas esse foi feito muito a
minha vontade. Eu escolhi o poeta que fez os textos, a pessoa que fez a introdugao, tive
liberdade total. Esse livro teve uma influencia muito grande, n&o no seu objeto, que na altura
tinha como objetivo divulgar o parque, que era um parque habitado, entdo essa relagao das
pessoas com a natureza, com a flora, etc, com tudo e que funcionava muito bem. O parque
ainda hoje é habitado e tem construcéo e gente la dentro , funciona bem em termos de
ecossistemas, de ambiente e tal e era um pouco isso. Curiosamente, ele teve muito mais
sucesso como objeto de arte, por que? porque as pessoas encontravam no conjunto das
imagens e do poema, uma paz e outras coisas que eu ndo percebia, no que diz respeito a
coisas mais espirituais e isso pra mim foi uma surpresa. Claro que o poeta também, na hora
de escrever, encontrou aqui has imagens qualquer coisa mais transcendental. Entdo acabou
por ser um livro que influenciou as pessoas por causa dessa faceta que eu nao planejei de
tal modo que veio a proposta de fazer uma segunda edigdo por uma associacdo que
trabalhava com pessoas com doengas terminais. Entdo o livro era vendido para ajudar a
associagao e esgotou. Por que? porque as pessoas encontravam paz. Portanto foi um livro
que teve, além de tudo, uma utilidade impresionante, a partida era algo que eu fiz por gosto,
e depois passou a ainda ter muitas comunicacbes a volta disso por ser a partir da segunda
edicdo, muito divulgada. E por ser um livro mais pessoal, acaba por ter esse aspecto de livro
de autor e passou a ser mais que isso, ndo €? Eu aqui tive um grande cuidado na questéao
estética, € um livro feito para ser visto sequencialmente, ele conta uma histéria. Gosto dessa
narrativa visual, me interessa. Foi também na altura, quase como se eu tivesse que
defender uma tese sobre as cores alentejanas. Por que que aparecem cores nas casas, 0
amarelo ocre, o azul, porque na verdade essas cores sdo obtidas a partir da natureza da
regido, das flores, dos minerais. A partir da segunda edicao fiz mais alteragdes, adicionei

imagens, retirei outras.

10 - Vocé considera que ajuda entdo na questao social da arte entao? Como vocé ve

essa relagao entre a comunicagao e a fungao social da arte?
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Eu tenho uma opinido formada sobre isso.Em relagdo a arte e a reacdo que as pessoas tem.
Tem pessoas que tem colapsos ao verem uma exposicao, que ficam de tal maneira que é
muita emocao. O artista é diferente ndo é? Ai eu acredito mais que seja o poder da beleza.
Ai voltamos outra vez a questdo dos canones da beleza, mas pronto, foi ai neste caso é
como eu estava a dizer. A beleza faz uma intervencao social. A arte é fantastica, ela faz
essa intervencado. Ha pessoas que tem a responsabilidade politica, social etc que nem
percebem que isso é fundamental. Em outros casos, em outras publicagdes que participei,
ha uma intervencdo bem nitida, da candidatura de Elvas como patriménio mundial. Ora,
tenho a certeza que na interagdo que tivemos todos, sei que a imagem foi muito importante
porque é impossivel, as pessoas nao veem todas o mesmo. Portanto, qual é a funcido do
fotografo? é realmente que as fotografias sejam vistas e tenham essa mais-valia, entao sei

que as fotos tiveram uma contribuigdo importante.

11 - E o que vocé pode falar para artistas independentes?

E dificil falar para quem esta na area independente, justamente porque sdo independentes,
nao é? portanto fazem qualquer coisa de novo e hoje em dia ha pessoas a fazer coisas
incriveis. Aqui ha alguns anos tinha um pouco essa cultura do underground, mas era mais
na retaguarda e agora estao a se expor, ddo entrevistas, mostram seu trabalho e estdo a
guebrar um pouco o misticismo que tinham, aquela imagem expandida e estdo a construir a
sua propria imagem. E claro que atualmente as pessoas gostam de modas e se a moda for,
como parece ser, a street art, ja toda gente quer aproveitar-se disso, nao €? Vamos la fazer
uma pintura mural, ndo interessa quem for, quanto mais famoso melhor. E isso destréi um
pouco essa cena, por exemplo o Banksy que continua incégnito e penso que assim
continuara e isso sim faz sentido. Entao a pessoa quer ser conhecida mas ao mesmo tempo
nao devia, nao é facil. Posso analisar a coisa e ha muita coisa em que ha sujidade e isso eu
acho que quem ta comegando devia aprender, ndo sujem a cena. E esse conselho que eu

do, n&o destruam, ndo sujem.

Anexo 29 - Matéria Realizada com base em entrevista
Conhecga “Letters”, o album-carta da banda Claraboia

Claraboia é uma banda portuguesa que desabrochou em 2015 apds anos sendo uma
(ou varias) banda de garagem na época em que seus membros frequentavam o liceu (o
ensino médio no Brasil) e tem um nome traduz muito bem o olhar ndo convencional que a
dupla musical tem sobre sua producao e sobre o mundo, tendo em vista que clarabdia é
uma espécie de janela que permite olhar em dire¢do ao infinito do céu, numa perspectiva
fora do comum. Em entrevista, Filipa Ribeiro (voz e percussido) e Rui Siqueira (voz e

guitarra), revelaram pra nossa redagdo que a partir de entdo, as produgbes comegaram a
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tomar um tom mais profissional, o que levou ao planejamento e concretizagdo do primeiro
album da banda, o “Letters”, que foi langcado em Junho desse ano (2019).

O album carrega esse nome porque, segundo os musicos, ele € composto por um
conjunto de cangdes feitas em diversas fases de suas vidas e acabam por funcionar como
cartas escritas para eles mesmos do passado. Essas cartas tem tom bastante pessoal,
trazendo em si uma alternatividade entre a melancolia e a animacéo, além de mostrarem-se
com sons harmoniosos, podendo ser classificados dentro do espectro que sdo os géneros
musicais como indie ou pop dream. Entre essas cartas estdo os singles Little Seed e New

Picture, que foram lancados no ano anterior, como uma espécie de pré-estreia da banda.

“Algumas das musicas que fazem parte deste nosso primeiro album ja tém alguns
anos e foram tendo diferentes arranjos ao longo dos anos. Quando chegamos
finalmente a estudio, tivemos a sorte de ter muita liberdade e tempo para explorar
novos arranjos com a ajuda do nosso produtor Rui David. Lembramo-nos de um
momento muito especial em que estadvamos a improvisar e explorar alguns sons para
o solo de guitarra da Letters e, por um feliz acaso, o Rui estava a gravar, se isso ndo

tivesse acontecido acho que nunca teriamos conseguido reproduzi-lo.” - afirma Filipa

Em tom irreverente os artistas revelam que suas referéncias sdo um tanto quanto
espontineas, e que buscam inspiracdo em suas proprias vidas, nos momentos, nas
emogdes, nas descobertas, enfim, transformam coisas cotidianas em arte. A banda ja
passou por cidades como Lisboa, Beja, Portalegre, Porto e Coimbra e os musicos afirmam
que agora estdo focados na promogdo do Letters, sem entretanto, deixar de lado os
comichdes para produzir musicalmente e langar no futuro seu segundo album.

Para conhecer um pouco mais sobre a banda, pode acompanha-los em plataformas

como o Spotify e o Deezer, além de segui-los nas redes sociais Instagram e Facebook.

Anexo 30 - Transcrigao da entrevista realizada com a banda Claraboia

1 - Entdo, podem comecgar me falando um pouquinho mais sobre vocés? Onde

comegou, quando comegou, como comegou, etc...

Conhecemo-nos durante os tempos de liceu e desde essa altura sempre estivemos
envolvidos em projectos musicais em conjunto. No entanto, s6 em 2015 é que decidimos

elevar a musica que criavamos juntos a um nivel mais sério.


https://open.spotify.com/artist/7gquG2dZEcbW5tlb0NYtlL
https://www.deezer.com/en/artist/64545952
https://www.instagram.com/claraboia.music/
https://www.facebook.com/claraboiamusic/
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Planeamos entdo a gravacdo de um album que foi concretizado neste recém langamento,

em Junho, chamado “Letters”.

2 - Quais sao as vossas maiores inspiragoes?
Talvez a propria vida. Os diferentes momentos, emocodes, descobertas, etc, que cada um, a

sua maneira, passa.

3 - Podem falar um pouquinho do vosso album? Quais foram as inspiragées? Alguma

musica tem uma histéria que vocés queiram compartilhar?

Este album € composto por um conjunto de cangdes que nos acompanham ja ha alguns
anos. Passaram e sobreviveram a diferentes momentos da nossa vida. Gostamos da ideia
de que cada cangdo é como que uma carta que enviamos para o “nés” do passado.
Podemos partilhar uma histéria relacionada com um dos temas do album, chamado “Julie
Dee”, que teve diferentes letras ao longo do tempo. Quando ainda nao tinha nome passou
por uma espécie de letra de “parabéns” e outra, num tom mais cémico, relacionada com um
tubardo numa praia. S6 depois destas duas versdes chegamos a esta personagem ficticia

chamada Julie Dee e que mantém o lado descontraido da sua origem.

4 - E os shows e festivais? Qual foi a maior apresentagao que ja fizeram? como foi?
Quais foram os locais em que vocés mais gostaram de tocar?

Neste inicio de promog¢ao do album temos tocado em espacos incriveis em diferentes pontos
do pais — Lisboa, Beja, Portalegre, Porto, Coimbra. Todos eles de certo modo tém sido os

nossos preferidos.

5 - E os projetos futuros? Tem algum que vocés gostariam de dar um spoiler para
gente?
Estamos, neste momento, focados na promogéao do album. No entanto ja sentimos uma

inquietacdo para continuar a compor e quem sabe até pensar no segundo album.

6 - Tém algum material especifico que vocés gostariam de compartilhar?
Podem acompanhar o nosso trabalho no Facebook, Instagram e descobrir 0 nosso album no

Spotify
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Anexo 31 - Matéria Realizada com base em entrevista

Expressao artistica através da auto-imagem: Conheca o trabalho de Gabriel Watoniki

Gabriel Argento Watoniki € um designer de 24 anos que vem ganhando
reconhecimento pelo seu trabalho. Com suas elaboradas maquiagens criativas, o artista se
expressa através de auto retratos singulares. Watoniki conta que suas referéncias sao
bastante diversas, passando desde animes japoneses dos anos 90 que via na infancia, indo

até o movimento artistico impressionista.

“A maquiagem pra mim tem um grande impacto pois € um tipo de arte feita
ndo em uma tela branca e crua mas sim em um rosto, em uma pessoa que

em si carrega muitos significados.” - afirma.

O artista conta que suas primeiras experiéncias com maquiagem foram no ambiente
universitario, onde fez amigos que habitam o universo Drag Queen. Quanto mais passou a
aprender sobre o assunto, mais uma paixao crescia. Ele afirma que nao fez nenhum curso

de maquiagem e por isso nao se considera um maquiador profissional, usando a

maquiagem em conjunto com a fotografia como forma de expressao.

“Fui assistindo videos e tutoriais que viraram quase como um ritual
diario e foi me crescendo a vontade de me expressar a partir disso.
Juntei um material, uma cémera boa, alguns produtos de melhor

qualidade e comecei a fazer as fotos.” - declara.
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Em entrevista, o artista diz que usa algumas das coisas que aprendeu na graduagao
de design nas suas produgdes, como a teoria da cor, a fotografia e a composicao, entretanto
nao considera que seus trabalhos artisticos sdo um produto de design. Para criar suas
obras, Watoniki diz geralmente partir de uma ideia clara que tem, deixando-a amadurecer
antes de executar.

“vou estudando o que €& possivel ou quais as melhores solugdes pra
concretizar aquilo que imaginei, mas nao costumo fazer testes prévios ou
desenhar nada no papel, eu sento e comego a fazer e adaptar conforme ela

vai se desenrolando.”

P e i (video)

Watoniki diz que seu trabalhos mais significativos foram aqueles que inspiraram

outras pessoas a criarem suas proprias versdes, o que aconteceu o delineado de asa
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branca e das partes semi cobertas com sardas, além de chamar a atencdo para a obra
acima, que explora o conceito de arte no rosto sem utilizar maquiagem.

Imprescindivel para seu trabalho é a fotografia, considerando que ele vai além da
magquiagem, sendo - segundo o artista - todo o trabalho final. Dessa forma, Watoniki traz na
fotografia 0 complemento perfeito para a arte que faz em sua pele.

“Mas na hora da foto ndo tem glamour nenhum, normalmente estou de calca
de pijama usando lencol como background usando papel toalha como
rebatedor de flash fazendo caras e bocas pra cAmera.” - brinca

Cé pode encontrar mais dos trabalhos do Gabriel no Instagram pelo user @watoniki

onde além das suas obras, ele compartilha tutoriais e inspiragées.

Anexo 32 - Entrevista realizada com o artista visual Gabriel Wanotiki

1 - Entao, pode comecgar me falando um pouquinho mais sobre vocé? Nome certinho,
idade, formagao, onde mora, etc...

Meu nome completo é Gabriel Argento Watoniki, tenho 24 anos, sou bacharel em Design e
moro em Sao Paulo

2- Como foi inicio do seu processo como makeup artist? Como comegou?

Na verdade nao me considero um makeup artist, nunca fiz nenhum curso e nao trabalho
profissionalmente como maquiador, mas comecei a ter contato com maquiagem nha
faculdade por amigos que faziam Drag. Fui assistindo videos e tutoriais que viraram quase
como um ritual diario e foi me crescendo a vontade de me expressar a partir disso. Juntei
um material, uma camera boa, alguns produtos de melhor qualidade e comecei a fazer as
fotos.

3 - Vocé considera body painting como a sua forma de expressao artistica? O que a
maquiagem representa pra vocé?

Acho que a minha expressao artistica é todo o produto final, ndo sé a maquiagem. O meu
intuito no final de toda producao é conseguir uma boa imagem. Mas a maquiagem pra mim
tem um grande impacto pois € um tipo de arte feita ndo em uma tela branca e crua mas sim
em um rosto, em uma pessoa que em si carrega muitos significados.

4 - Vocé considera que ha uma relagao entre a maquiagem artistica e 0 design na sua
arte?

Eu acabo usando muitas coisas que aprendi durante a graduagcédo nas produgdes, como
composigao, teoria da cor, fotografia. Mas ndo considero meu trabalho até agora como um
produto de design.

5 - Quais s@o suas maiores inspiragoes”?
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Essa é complicada, mas acredito que sempre me inspirei em coisas que eu tenho contato
desde a infancia como filmes e animes japonés dos anos 90 e arte num geral,
principalmente o movimento impressionista.

6 - Como é o seu processo criativo?

Normalmente me surge uma ideia muito clara do que eu quero fazer e vou maturando ela
durante um tempo na minha mente, vou estudando o que é possivel ou quais as melhores
solugbes pra concretizar aquilo que imaginei, mas nao costumo fazer testes prévios ou
desenhar nada no papel, eu sento e comeco a fazer e adaptar conforme ela vai se
desenrolando.

7 - Ao publicar suas maquiagens, vocé faz autorretratos, certo? Como se da esse
processo?

Eu consegui juntar uma grana pra comprar uma camera mais pratica pra mim, ela tem
conexao wifi entdo eu posso conectar com o meu celular e usar ele como controle e alterar
todas as configuragdes 13, isso deixou todo o processo muito mais pratico e autossuficiente.
Mas na hora da foto ndo tem glamour nenhum, normalmente estou de calga de pijama
usando lengol como background usando papel toalha como rebatedor de flash fazendo
caras e bocas pra camera (risos).

8 - Vocé tem proje¢oes futuras em relagao a esse seu trabalho?

Na verdade n&o, comecei por uma vontade interna de expressar minhas ideias e concretizar
minhas vontades, mas nao tinha um objetivo em mente. Agora que as coisas estdo
comecando a escalar vamos ver pra onde isso vai.

9 - Vocé pode escolher alguns dos seus trabalhos de automaquiagem e falar um
pouco mais sobre eles? Qual ou quais os mais significativos? Quais vocé mais
gosta? Quais foram os mais trabalhosos?

Dos mais significativos eu diria que sdo o do delineado de asa branca e das partes semi
cobertas com sardas, pra mim sao significativos pois parece que muita gente gostou deles,
muitos recriaram o que eu acho incrivel, poder inspirar outras pessoas. Eu gosto muito do
look das pérolas, gostei demais das fotos e do acabamento num geral, um outro que eu
gosto muito é o da foto com interferéncia de tinta no vidro, foi uma pegada diferente que
explora bem a ideia da arte no rosto sem usar maquiagem. Os mais dificeis sem duvida
foram os dos multiplos olhos, principalmente o que eu me pintei de azul, foi uma noite longa

e sofrida mas nao podia esperar resultado melhor.
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Anexo 33 - Diagramacgao da revista em pdf, versao impressa
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UM GRITO PELA ARTE INDEPENDENTE.
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EDITORIAL ==
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-Katia Horn

A LusoBra Artes

A LusoBra Artes

- Raul Ladeira




0 SAGRADO FEMININO NAS
LENTES DE RAQUEL MAIA

Maria, Marla, & ur dorm,

m seu projeto  fotografico
ESobrn Ser Natureza, a fotografa,
brasileira e historiadora Raquel
Maia representa as esséncias femininas em
harmonia com a natureza, retratando mulhe-
res e buscando trazer para suas rmodelos “a
{rejconexdo delas consigo e com (su)as natu
rezas” A fotdgrafa afirma fazer isso “através
do sentir da grandeza de ser mulher e das
diversas formas que envolvern o verbo ser.
Dessa forma, a artista traz nes:
se projeto a personificagac das
vivencias e expressbes de  diversos
arquétipos como os que foram citados pela
fotégrafa, o da Mulher Selvagem - expla
nado na bibliografia da psicologa Clarissa
Pinkola Estés o da grande mae, da mu
lher Artemis, cda curandeira, entre outras.
Além disso, Maia incorpora ao seu trabalho
nogdes do sagrado feminino, sendo esse um
trabalho que flerta com muitiplas religiosida:
des, como a Umbanda religiao centenaria que
formou-se no Brasil, juntando o Candomblé a
influéncia catdlica que é oriunda de Portugal
Essa retratacao de mltiplas religiosidades em
conexdo com a feminilidade e a natureza traz
ao trabalho de Maia urna aura mistica. Segun
do a artista, essa aura é proposital ja que a fo.
égrafa entende que a misticidade é um dos
aspectos pertencentes a subjeti
taria da mulher.

SOBRE SER NATUREZA:

ima certa magia, uma forga

atacia' Na

“Retrato o encontro com as
esséncias femininas e feministas
através do sentir da grandeza de
ser mulher e das diversas formas

que envolvem o verbo ser. “

Maia busca com esse projeto justa
rente a retratagao disso, da feminilidade sel
vagem, natural, tendo em vista que essa é,
segundo a artista, cotidianamente reprimida,
sufocada, escondida ou desconhecida

VAGANTES COM PROPOSITO:

0 CIBERPUNK AUTOBIOGRAFICO NAS HOS/BANDAS DESENHADAS DE VES(VIO

“Acredito no poder da imagem em

comunicar de forma mais direta e

sensivel tanto conceitos abstratos,
quanto sensagoes palpaveis.”

O cenario é uma cidade sem home
num futuro Cyberpunk, high tech, low
life. Os problemas sociais sdo inflama-

dos, as angustias da juventude transbor-
dadas, os anseios por se viver uma vida
simples e natural meramente sonhos.”

Simbiose.

Mhora Aral

Esse projeto traduz o pensar fotogrifico de
Maia, que atualmente é voitado para o resga
te da conexdo do ser humano com o natural,
chamando atengao para os ciclos naturais da
vida. "Hoje defino o meu trabalho como um
tipo de fotografia terapéutica, que se pro
pée a perceber e a tocar na pessoa retratada
o seu lado sobre ser natureza, se entendendo
como parte de s 08, de nascimento e re-
nascimento. Que & vida e morte, na transfor-
rmacao do tempo e da realidade. E assim me
relaciono com a vontade de retratar e em cer
ta medida também narrar algo das gentes, o
(in)visivel de um momento que se materiali-
za dentro, fora, transpassando por nés” - afir-
ra. Veja um pouco mais do trabalho de Ra
quel Maia em seu perfil no instagram, através
do nome de usudrio @ raquelmaiafotografia
A fotégrafa atua no Brasil, nos estados d
Parana, Santa Catarina e Minas Gerais.

GORAGHD (o1 APEIIAS Ul GAGDERO E BUA:
0 TRABALKO VISGERAL DE JABUARA

Rodoifo Corréa, mais conhecido como
Jaguara, é um artista de Curitiba que utiliza
seu trabalho artistico como forma de expres-
sdo. Mesclando nesse desenhos monocroma
ticos e frases poéticas ou ndo, transparece os
reflexos das angdstias presentes na existencia-
lidade humana. Sua arte traz a quem a expec-
ta uma sensacao de devaneio llcido e aborda
principalmente situagdes do cotidiano e ques-
tées como existencialismo, erotismo, depres-
sdo e ansiedade.

Essa diversidade de temas € acom-
panhada de uma estética de sketch, o que
traz ainda mais, além desses, uma sensa-
¢ao de proximidade com o artista, forta-
lecendo a forma visceral e melancdlica de
seu trabalho. Jaguara traz sempre um sen-
timento para quem Vé suas obras, as vezes
racional, 3s vezes nao, mas definitivamen-
te humano. Jaguara publica seus trabalhos
no instagram e no facebook, e pode ser en-
contrado pelo usuario @jaguara.png
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Marla Fernanda Didimo é uma designer
que iniciou suas aventuras com o colagismo
na graduagdo. Em entrevista, Didimo afirma
que descobriu sua paixao por essa forma de
expressao artistica quando comegou a estu-
dar sobre manipulagao de imagem, usando a
colagern cormno forma de explorar ferrarnentas
de softwares de tratamento de imagerm, o que
traz para esse seu trabalho inicial uma forte
vertente de experimentalismo. Em suas obras,
2 artista busca a mistura entre elementos de
arte classica e elementos graficos, além de
ter a presen¢a marcante de fotegrafias e de-
senhos de animais. Didimo revelou ainda que
também trabalha com fotografia e que ja em-
butiu em algumas de suas colagens, fotogra-
fias de sua autoria.

A artista afirrna que prefere fazer suas
colagens digitalmente, j& que, segundo ela,

S e de

a
imagética no meio digital & imensa, se compa-
rado com a analogica. Mas nao s6 para fazer
suas colagens que Didimo refugia-se nesse es-
pago do digital. Afinal, segundo ela, foi 14 que
ela buscou a Inspiragao pra muito de seus tra-
balhos, sem no entanto se limitar somente a
‘esse tipo de inspiragao. A artista descreve seu
processo de cria¢do como algo muite espon
neo, muitas vezes fruto de uma inspiracao su-
bita e que encontrou na colagem o meio per-
feito para demonstrar seus impulsos artisticos,
usandlo-a inclusive como forma de externalizar
sentimentos como a ansiedade, os medos e
até mesmo as mativacoes que possul.

“A ARTE E UMA
NECESSIDADE ESPIRITUAL.”
CONFIRA 0 TRABALHO DE KATIA HORN

Katia Horn é um ser iluminado que respi
ra arte e atuaimente, se dedica s artes visuais.
Entretanto, ndo é de hoje que a artista desen

volve sua predugdo artistica. Horn ja trabalhou
com diversas formas de expressac ao longo de
seus 53 anos, desde ilustragdo, pintura, teatro,
performance, danga e por ai vai. Nas palavras
dela, a arte marca a sua vida desde crianca e
ela sernpre teve a necessidade de se expressar
artisticamente, o que se fortaleceu como es

colha de caminho a seguir quando entrou na
faculdade de artes no Mato Grosse do Sul, aos
19 anos. Em entrevista, Horn afirma que sermn

pre foi uma artista rultifacetada, ndo obstante
que tenha tendéncias maicres para as artes vi

suais e que apds muitos anos trabalhando com
teatro - comno atriz, figurinista e cenégrafa - re

solveu retornar sua produgac enguanto artista
plastica, experimentando com a gravura e a li

noleogravura, técnicas que anteriormente nao
eram tac exploradas em seus trabalhos.

4 s couiens vienanTes o
MARIA FERNANDA

Atualmente, a designer mantém em
paralelo um projeto em gue mistura as suas
colagens com moda, fazendo bolsas e poche-
tes que sdo estampadas corn suas imagens
emblemnaticas. A artista diz que essa iniciativa
aconteceu numa tentativa de dar mais visibi-
lidade ao seu trabalho, tanto pelo fato de esse
ndo estar mais unicarmente restrito ao espago
virtual, quanto pela necessidade de trazer sua
arte para ¢ cotidiano das pessoas. Didimo é a
artista autora da nossa primeira capa, que foi
feita exclusivarente para nds, esbanjando sua
estética cativa num vendaval luso-brasileiro.

YOUR HAND EYES:

CRITICAS E PENSAMENTOS ACERCA DA ARTE,
ARQUITETURA, FILOSOFIAS E GIHAD EL KHOURI

Gihad El Khouri é a cabega pensante por
trés do projete Your Hand Eyes, que propée a
transformacao de poesias e filosofias em ima-
gens. Para isso, o artista e académico utiliza-se
de colagens digitais e analdgicas, usando refe
réncias tedricas corno Deleuze, Derrida, Fou
cault, Bergson e Nietzsche no questionamento
acerca da subjetividade, do corpo, da disciplina
e do espaco. Esses questionamentos sao tra-
duzidos na criagdo de imagens que misturam
postes emn preto e branco, originarios de foto.
grafias ou oriundos de obras cléssicas com ele-
rmentos gréficos em tons vibrantes, o que traz
forte contraste para a estética do seu trabalho.

Segundo o artista, a intengao desse pro
jeto é investigar poéticas possiveis em afei¢oes,
pensamentos e conceitos filoséficos, realizan-
do uma tradugao, ou um retorno & imagem e
para isso ele realiza constantemente pesquisas
imageéticas e textuais.

“Pesquisa visual é a maior vazdo do
meu trabalho atual, onde eu
pesquiso poesias e filosofias a pa
de imagens, majoritariamente em
lagens digitais mas a
partir de colagens analégicas.”

Para conhecer rnais do trabalho da
vocé pode segui-la no instagram através do
usudrio @ mferdidimo_fotografia, além de se-
guir @ sua marca de acessorios,

a @ md_rmariadorada

Foto: Suely Furukita

“ A arte é uma necessidade espiritual num
primeiro momento, de evolugdo. Acho que é
uma busca, entdo eu estou sempre buscan-
do esse processo evolutivo, porque a arte é
‘© meu lado mais sensivel, entiao é meu lado
mais espiritual.” - afirmou

Atualmente, a artista esta desenvolven
do a Carimba, um de seus Ultimos projetos que
consiste num jogo de trés matrizes de desenho
esculpidas ern madeira, para que seu pablico
possa também compor obras a partir de suas
matrizes de gravura. Segundo a artista ‘por
mais simples que ele parega, porque é sé um
Joguinho de carimbos, pra mim é um exercicio,
ao invés de vender a gravura, eu estou passan-
do a vender também a matriz, a dermnocratizar
essa matriz e multiplicar as possibilidades que
essa matriz teria se ela fosse s6 minha. E ai en-
tdo surgemn outras gravuras minhas gue nao
sou eu gue estou fazendo.”

Para saber mais sobre a vida e a obra da
artista, vocé pode conferir o bate-papo corn
pleto no nosso site, além de segui-la no insta:
gram pelo nome de usuirio @artekatiahorn

onde ela publica suas obras frequentemente.

UM RETRATO DO NOVO
POR BRUNO SOTTI.

Meu nome é Bruno Sotti, tenho 21 anos
e sou graduando de Design de Moda e ilustra-
dor nas horas vagas, desde muito cedo me in-
teressava por artes, acompanhava minha mae
em todas as aulas de arte que ela lecionava,
desde de muito cedo tive contato com mate-
riais de pintura e desenho além de aos 14 anos
ter Iniciado um pequeno curso de Corel Draw,
sempre muito expressivo e sensivel. Com o
passar dos anos fui desenvolvendo melhor
minhas habilidades com tais materiais desa-
brochando e me auto-conhecendo, formando
hoje o que posso chamar de EU, na faculdade
de moda tive a oportunidade de desenvolver
ainda mais minhas habilidades graficas e de
ilustracéo, tendo também a oportunidade de
realizar um intercambio para Portugal
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Além de colagista, El Khouri é arquiteto
e urbanista, sendo especialista em artes hibri-
das pela UTFPR e mestrando em teoria e critica
da arquitetura na UFRGS. Toda essa carga traz
para o seu trabalho uma viséo singular sobre
espacialidade, arte e corpo, que é explicitada
em seu trabalho. Além do Your Hand Eyes, o
artista realizou outros projetos, como as insta-
lagoes urbanas A Corda que foi realizada pela
primeira vez durante o 1° festival #vagaViva na
cidade de Curitiba, a partir do questionamento
sobre os espacos urbanos, buscando imergir o
usuario com sua proposta material e artistica,
e a DesVestir que foi realizada no espaco de
um container, utilizando-se de colagens pa-
dronizadas em manequins, em painéis além
de cordas rosas tencionadas, na busca de uma
reflexao sobre alguns elementos sirbdlicos da
moda e sua relacao com o espaco urbano,

Atualmente El Khouri se divide entre
Curitiba e Rio Grande do Sul, no Brasil e man-
tém o Your Hand Eyes em construgac. Para
acompanhar o projeto, vocé pode segui-lo no
instagram, através do user @yourhandeyes
onde o artista publica suas novas obras regu-
larmente.

Sempre tive muito interesse em ter uma
experiéncia internacional, em 2018 minha vida
estava revirada, estava pensando em trancar o
curso, foi quando saiu umn edital para mobilida
de internacional, com toda a minha vida estag-
nada e virada ao avesso eu precisava suprir a
necessidade do NOVO fol entao que na 1* opor-
tunidade me inscrevi no edital, ndo sabia nem
o norne da cidade s6 me inscreviTudo deu tio
certo, quando vi estava embarcando no avido,
foi quando me dei conta de que aigo estava
me atraindo para essa cldade.

A cidade ? Portalegre — Portugal

Portalegre..Uma cidade pequena, lon
ge de tudo, mas que naquele espaco de tem-
Po havia algo muito importante para mim e eu
ainda nem sabia. Quando o ser humano esta
em uma situagao vulneravel emocionalmen
te em outro pals ele se adapta ao novo meio,
era disso que precisava, pessoas fora da minha
bolha social compartilhando e absorvendo
novas experiéncias, das quais eu nem imagi-
nava que precisava.Durante esse periodo com
receio de minhas memdrias se perderem no
tempo registrei em rmeu sketchbook algumas
cenas, nascidas da minha visdo artfstica so-
bre os fatos que vivi, uma jornada em busca de
respostas , um deleite sobre a vida cotidiana e
dos pequenos momentos que deixamos pas-
sar, preste atengao no Novo, vocé estd rodeado
dele. Para ver o resto do projeto, acesse o site
da LusoBra Artes.



CONHECA “LETTERS”,
0 ALBUM-CARTA DA BANDA CLARABOIA

Claraboia € uma banda portuguesa que
' s anos sendo uma
ragem na época em
uentavam o liceu (o
ensino médio no Brasil) & tem um nome que
traduz muito bern o olhar ndc convencional
> a dupla musical tem sobre sua produgao
sobre o mundo, tendo em vista que clarabéia
&ur cie de janela que permite olhar em
dire ao infinito do céu, numa perspectiva
fora do comum, Em entrevista, Filipa Ribeiro
(voz e percussao) e Rul Siqueira [voz e guitarra),
revelaram pra nossa redagao que a partir de
ent rodugoes ram a tomar um
tom mals pro levou a0 planeja-
mento e a concretizacao do primeiro album da
banda, o “Letters”, que foi langado em Junho
desse ano,

Capa dodiany Latsaca

Lancado er Claraboia

Foto: Joana Cidades

O alburmn carrega esse nome porgue.
segundo os mUsicos, ele & composto por um
conjunto de cangbes feitas em diversas fases
de suas vidas e acabam por funcionar como
cartas escritas para eles mesmos do passado.
Essas cartas tem tom bastante pessoal, trazen
do e si urna alternatividade entre a melance
lia e a animacgdo, além de rmostrarem-se com
sons harmoniosos, podendo ser classificados
dentro do espectro que sao os géneros mu
sicais como indie ou pop dream. Entre essas
cartas estdo os singles Little Seed e New Pictu
re, que foram langados no ano anterior, como
uma espécie de pré-estreia da banda.

Ern tom irreverente os artistas revelam
que suas referéncias sao um tanto guanto es
pontaneas, e que buscam inspiragao em suas
préprias vidas, nos momentos, nas emogoes,
nas descobertas, enfim, transforrmam coisas
cotidianas em arte. A banda ja passou por ci
dades como Lisboa, Beja, Portalegre, Porto
e Coimbra e os musicos afirmam que agora
estao focados na promogaoc do Letters, sem
entretanto, deixar de lado os comichées para
produzir musicalmente e langar no futuro seu
segundo album.

Para conhecer um pouco mais sobre a
banda, pode acompanha-los ern plataformas
como o Spotify e o Deezer, além de segui-los
nas redes sociais Instagram e Facebook atra
vés do nome de usudrio @claraboiamusic

0 SOM PSICODELICO DE
DIDI FIDRUCCI & 0S
"VIAJANTES DO TEMPO
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_Valeiko é o artista curitibano por traz do album
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¢ ATELIER DE DESIGN & PRODUGAO & @

O
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A Loading Ideas, é uma empresa de Design de Comunicag@o sedeada em
Portaleg

Desde o inicio que somos empresa inovadora, satisfazendo os clientes com
produtos e servicos inovadores com um design de elevada qualidade que tem
por base uma equipa que aposta na conquista da lideranca de mercado,
sempre baseada em elevados critérios de qualidade do seu trabalho.

A actividade da empresa centraliza-se na prestagdo de servigos, nas Greas de
Design Grafico, Web Design, Multimédia, llustra¢@o e producdo de materiais
gréficos, mais direccionado, mas ndo

exclusivamente, para o tecido empresarial.

A Loading procura constantemente, aumentar o seu “know how”, no
desenvolvimento da sua actividade, criando cada vez maior valor para o cliente.

o Av. do Brasil, n"3, escritbrio 6 = geral@loadingdesign net

# facebook.comfloading.ideas < (+351) 245 081 161

CONTACTOS E REDES SOCIAIS
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Foto: Thayna Blessa,

~ GROTESQUE FLEUR:

A VISUALIDADE FUNEBRE DE KIMBERLY ALICE

credito que minha
producio resulta em

trabalhos com uma aura
romantica e cadtica,
imultaneamente.”

EXPRESSAD ARTISTICA ATRAVES DA AUTO-IMAGEM:

CONHECA 0 TRABALHO DE GABRIEL WATONIKI

Gabriel Argento Watoniki € um designer
de 24 anos que vern ganhando reconhecimen-
to pelo seu trabalho. Corn suas elaboradas ma-
quiagens criativas, o artista se expressa através
de auto retratos singulares. Watoniki conta que
suas referéncias sao bastante diversas, passan-
do desde animes japoneses dos anos 90 que
via na infancia, indo até o movimento artistico
impressionista

“A maquiagem pra mim tem um grande
impacto pois é um tipo de arte feita nio

©om uma tela branca e crua mas sim em um

rosto, em uma pessoa que em si carrega

muitos significados.”

Oartista conta que suas primeiras expe-
riéncias com maquiagem foram no ambiente
universitério, onde fez amigos que habitam
© universo Drag Queen. Quanto mals passou
a aprender sobre o assunto, mais uma paixao
crescia. Ele afirma que nao fez nenhurm curso
de maquiagem e por isso Nao se considera um
magquiador profissional, usando a maquiagem
em conjunto com a fotografia como forma de
expressao. Em entrevista, o artista diz que usa
algumas das coisas que aprendeu na gradu-
acao de design nas suas produgdes, como a
teoria da cor, a fotografia & a cOmMposicao, en-
tretanto ndo considera que seus trabalhos ar-
tisticos s30 um produto de design.

Para criar suas obras, Watoniki diz geral-
mente partir de uma ideia clara que tem, dei-
xando-a amadurecer antes de executar. Wato-
niki diz que seu trabalhos mais significativos
foram aqueles que inspiraram outras pessoas
2 criarem suas proprias versdes, o que aconte-
ceu com o delineado de asa branca, além de
chamar a atengéo para a um de seus trabalhos,
em que explora o conceito de arte no rosto sem
utilizar maguiagem.

Imprescindivel para seu trabalho € a
fotografia, considerando que ele vai além da
magquiagem, sendo - segundo o artista - todo
o trabalho final. Dessa forma, Watoniki traz na
fotografia o complemento perfeito para a arte
que faz em sua pele. Pode-se encontrar mais
dos trabalhos do Gabriel no instagram pelo
user @watoniki onde além das suas obras, ele
compartilha tutoriais e inspiracdes.

it ATELIER DE DESIGN & PRODUGAO ::
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ACESSE NOSSO SITE PELO QR CODE

Anexo 34 - Modelo de apresentagao destinada aos apoiadores - Loading ideas
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CONHECA A LUSOBRA ARTES &

A LusoBra Artes é um veiculo de comuni-
cacdo que nasce da vontade de fomentar,
reportar e incentivar a producdo artistica
independente no Brasil e em Portugal.
Com ela, queremos dar espaco
m(e)ididtico aos artistas que ndo se en-
caixam no senso comum e de maneira
democrdtica incentivar a discussdo e a
visibilidade artistica no espaco publico.

Ela faz parte de um projeto de mestrado
em média e sociedade pelo Instituto
Politécnico de Portalegre e se propde
fomentar a cena cultural, principalmente
de Portalegre e Curitiba, que sd&o as
cidades berco desse projeto

GOMU FUNCIUNA Estamos abertos a todo e
% qualquer tipo de arte e contamos

com conteudos colaborativos, ou
A LUSUBRA ARTES seja, além das matérias feitas

pela nossa redacdo, tambéem

publicamos materiais que nos sdo
enviados pelos proprios artistas
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Anexo 35 - Foto da fanzine de divulgagao

Apolo: Q.

il

UM GRITO |

PELA ARTE
INDEPENDENTE

Estamos abertos atodoe
qualquer tipo de arte € contamos

ra Artes é um veiculo de comu- com c_onteUdos colaborativos, ou

nline que nasce da vontade de Seja, além das matérias feitas
reportar e incentivar a producao Pela nossa redacao, também
artistica independente no Brasil e em Publicamos materiais que nos sao
= enviados pelos Proprios artistas

bretudo nas suas cidades-bergo,

Curitiba e Portalegre. T
Com ela, queremos dar espacgo m(e)idiatico b |

aos artistas que passam longe do senso

mum ntivar a discussio e a
ilidade artistica no espaco publico,
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Y SAVE THE

DATE

O evento de langamento ser4 no dia

12/10

na cidade de Portalegre
€m um dos nossos apoiadores, o
bar Patio da Casa e contars com
a presenca da banda Sundye e do
Caricaturista Giulliano Pietro, além

de outras atragdes artisticas
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