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Palavras Chave

Resumo

Degradacao; Espacos Publicos; Street Art; Patri-

monio.

0 abandono de espacos publicos é evidente e
comprovavel no quotidiano, a degrada¢ao apo-
derou-se dos muros, das fachadas e das vidas
das familias que deixaram de usufruir destes
espagos, que as aproximavam e apelavam ao
convivio real. A crise continua a ser um dos
principais fatores para nao se priorizar quais-
quer tipos de intervencoes nestes espacos. O
objetivo principal deste projeto passa por ten-
tar entender e perceber o porqué do abandono
do patrimoénio e obras puablicas, mas também
tentar encontrar uma nova cor e proporcionar
um novo sorriso a estas familias que se esque-
ceram da beleza destes grandes espagos publi-

COS como aconteceu com a Baia do Seixal.
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Key-words

Abstract

Degradation; Public spaces; Street Art; Patrimo-

nio.

The abandonment of public spaces is evident
and provable in quo - tidiano , degradation
came upon the walls of the facades and the
lives of the families who have left to enjoy
these spaces, that approached and appealed to
real living . The crisis continues to be a major
factor not to prioritize any kinds of interventi-
ons in these spaces. The main objective of this
project goes through trying to understand and
per- ceive why the heritage abandonment and
public works, but also try to find a new color
and provide a new smile to these families who
have forgotten the beauty of these great public

spaces as with Bay of Seixal.
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“DESENHAR PARA
0S OLHOS E DESENHAR
PARA O CEREBRO.”

COSTA, 2011
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1 - INTRODUCAO

No final do primeiro ano de mestrado foi-nos proposto pensarmos num tema para
a realizacao da nossa futura tese, onde surgiu a ideia e a oportunidade de poder retribuir
com quem contribuiu no meu percurso académico, levando-me a escolha do Seixal, zona
onde vivo e onde estudei até ao 9° ano.

Pensei num local onde o design fosse Gtil para melhorar a qualidade de vida dos
habitantes bem como a dos seus visitantes e resolver algum problema ou problemas que
por ventura pudessem existir. 0 local que mais se destacou foi a zona ribeirinha do Seixal,
pois foi também esta zona que contribuiu e continua a cooperar para a cria¢ao e inspira-
cao de novos projetos. Com o processo de investigacao e pesquisa deparei-me em parale-
lo com um novo projeto que a Camara Municipal do Seixal deu a conhecer de reabilitar a
zona urbana antiga, continuando assim a proporcionar uma vida saudavel bem como o
convivio entre os seus habitantes, dando-me um maior incentivo para a elaboracao de
ideias mais criativas para esta tese projeto.

Ao estudar a zona ribeirinha encontrei um grave problema, o esquecimento e o
abandono, nao s6 da biblioteca, mas também de alguns espacos publicos que eram bas-
tante frequentados ha relativamente poucos anos atras. Este Gltimo facto foi crucial para
0 processo de investigacao deste projeto, que tem como objetivo recuperar os espagos
pablicos que outrora viam neles familias inteiras a desfrutarem de momentos de lazer.
Um facto relevante que depressa se tornou evidente foi que todas as obras que tinham
sido feitas ao longo destes Gltimos anos, inclusive as da zona ribeirinha, tinham ficado
degradadas e esquecidas no tempo, ou seja, existiram elevados investimentos, mas nao
verifica a manutencao adequada, o que levou a atual degradacao destes espagos publicos.
Depois da constatacao dos factos descritos, tentou-se perceber se por ventura a recupera-
cao destes espacos nao seria mais dispendiosa do que as proprias obras em si, visto o
elevado grau de degradagao existente. Porém, o design consegue dar vida a novos espa-
cos de modo criativo, sem avultados custos desnecessarios.

Como sociedade, somos culturalmente dominados pelo mercado e pelas marcas, é
urgente perceber como chegdmos a este ponto e o que podemos fazer, para voltarmos a
sair e desfrutar do “nosso tempo”, mudar esta realidade individualista e consumista. 0
slogan da Nike "Just po IT" (Dan Wieden,1988) foi e continua a ser uma frase que faz

acreditar que podemos ser bem-sucedidos, para a revista Campaign este foi “sem duvida
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o melhor slogan do sécuto xx”. Fazer a diferenga é uma atitude normal no ser Humano,
pois cada um de nds deseja de alguma forma deixar a sua marca no que faz, mostrar o
quanto pode contribuir numa determinada situacao. As pessoas que nos rodeiam valori-
zam o que cada um de nos faz e a diferenca que marca, sejam os nossos colegas de tra-
balho, chefe, familia, amigos, entre outros. Ao tentarmos fazer a diferenca, saimos da
nossa zona de conforto, fazer diferente é dar o melhor de nés. Quando nao queremos ou
nao podemos fazer a diferenca, quando nos sentimos desmotivados, impotentes, quando
existe a postura do “TANTO FAZ”, quando nos sentimos vitimas, de certeza que ha algo
errado, é como se houvesse uma doenca e ndao procurassemos a cura. Fazer a diferenca é
surpreender positivamente o publico, fazendo algo mais, algo novo que nao era esperado
e de algum modo superar as expectativas. Fazer a diferenca significa “marcar” as pessoas,
criar aquele ambiente magico em que as pessoas podem dizer: “para mim aquele mo-
mento fez a diferencal”.

Este projeto de investigacao tem como compromisso tentar fazer a diferenca para
que os outros nao fiquem indiferentes aos problemas que vemos diariamente, e nos sao
indiferentes, tentando despertar uma consciéncia sociocultural que defenda as geragoes

futuras.
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1 - Introducao
1.1. ]USTIFICACRO E PERTINENCIA DO ESTUDO

“0 Design ndo é tudo. As formas da vida ndo sdo a mesma coisa que a vida das
formas. No entanto, o design - na medida em que é projeto, ideia, plano, criatividade e
cultura” (Costa, 2011, p158) esta em tudo, por vezes de modo mais percetivel ou subja-
cente, mas tem um papel fulcral na sociedade. 0 Design pode e deve despertar conscién-
cias e este projeto pretende despertar essa consciéncia aos moradores, demonstrando os
aspetos positivos e negativos que existem atualmente para que em co-criacao exista um
projeto mais coeso de modo a melhorar a qualidade de vida dos seus habitantes.

Colocar o “Seixal no mapa” é fundamental para a afirmacao de um espaco que
conta com uma vasta zona ribeirinha como principal local de lazer e turismo, sendo
igualmente importante a partilha da sua historia e do seu patriménio as novas geracoes.
A atividade e a vida de um espaco sao fundamentais para que este nao caia no esqueci-
mento, pois o que nos parece abandonado e desleixado nao nos convida a explorar,
“quanto mais um espaco atende as necessidades de uma pessoa, mais essa pessoa criard
lacos afetivos com o local” (CMS, 2016). 0s fatores mencionados sao evidentes quando se
fala de abandono e desinteresse (pelo desconhecimento dos nomes destes locais') da
populacao em frequentar espacos piblicos de lazer, sendo a MUNICIPALIDADE uma das
primeiras instituicoes a preocupar-se com 0s espacos verdes, em prol do bem-estar, con-
tudo continuam a ser feitas novas obras tentado dinamizar a zona ribeirinha e nao sé. A
manutencao do espaco existente é esquecida, factor que se pode comprovar ao longo
deste trabalho.

0 projeto tornou-se mais pertinente quando percebi que a cMms estava a dar um
novo rumo a antiga zona urbana historica com o projeto “Passeio Ribeirinho do Seixal”
(concurso publico ganho pela RISCO, SA. datado de 2009), divulgado no Boletim Municipal,
n° 650, de 30 de outubro de 2015 (edicao quinzenal da Camara Municipal do Seixal, de
distribuicao gratuita), reforcando assim o meu foco para uma intervencdo através do De-
sign nos espagos publicos.

A arte aliada ao design tem o poder de unir uma comunidade e fazé-la trabalhar

em grupo conforme aconteceu no Projeto Bairro de Pachuca, caso de estudo usado como

1 Ao recolher informagoes sobre a Quinta dos Franceses deparei-me com elementos dos servigos centrais da CMS nao saberem a que espago me
referia, porém todos o reconheceram como o jardim da biblioteca Municipal.
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referéncia no presente trabalho. Para um problema existem sempre varias solucoes, pois
as solucoes que sao apresentadas ao longo deste projeto de investigagao foram concebi-
das através de co-criagdo com outros designers e com os trabalhadores onde as ideias
pretendem ser implementadas. Este projeto tem como principal objetivo voltar a unir fa-
milias em torno de espacos emblematicos e reforcar o orgulho de se habitar no Concelho
do Seixal.

Cada um de nods tem o poder de preservar e de fazer a diferenca, nao deixando

cair a historia e o patrimdnio no esquecimento.

“0 tempo
Tudo cala
Nada lhe escapa
Nunca tarda
Nunca falha

Autor do esquecimento
Refrigério do sofrimento
Tristeza dos que tiveram contentamento
Nao pode ser revivido

Medo de se esquecer
Mas nao se preocupe
Se foi bom e real, nenhuma dessas lembrancas
0 tempo ira deixar se perder”

(Lana,2016)
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1 - Introducao
1.2. OBJETIVOS DE INVESTIGACKO

“0 Design e a criatividade sao hoje cruciais para a concecao de servicos mais
eficazes e distintos, ao converter as necessidades das pessoas em oportunida-
des de mercado, a par do desenvolvimento de novos produtos ou servicos a
partir de novas ideias... A criatividade tem como efeito a flexibilidade de pen-
samento, a originalidade das ideias e a fluidez de expressao, potenciando, si-
multaneamente, a comunicacao e a expressao pessoal, ao despertar a curiosi-
dade e o espirito critico e ao valorizar as manifestacoes lidicas. Estes “benefi-
cios” transformam-se em ativos fundamentais no desenvolvimento da econo-

mia nacional nas suas maltiplas vertentes.” (Duarte, 2016)

0 objetivo do design é resolver problemas de modo a poder contribuir com a soci-
edade, para que esta possa ter uma melhor qualidade de vida e de servicos. A expressao
“um olhar vale mais que mil palavras” é exatamente o que o designer deseja ouvir quan-
do realiza qualquer trabalho, pois através do olhar podemos proporcionar sensacoes que
o observador nao espera. E estas experiéncias deixam “marca”, uma recordacao, este é

um dos maiores desafios deste projeto.

Este projeto pretende cumprir os seguintes objetivos de investigagao:

- Tirar o melhor proveito da zona ribeirinha, adaptando novas ideias aos projetos em cur-

SO;

- Compreender o papel social e cultural do designer numa sociedade cada vez mais vi-

sual;
- Reconhecer o impacto do trabalho dos designers na produgao da cultura visual;

- Entender o poder do design e a possibilidade que tem de despertar e mudar conscién-

cias;

- Demonstrar que o designer é um profissional com a capacidade técnica e mental para
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modelar mensagens de forma mais envolvente;

- Alertar para a necessidade de cada designer colocar as suas capacidades em projetos

nao apenas comerciais, mas que tenham uma consciéncia social coletiva;

- Demonstrar que a criacao de valor imaterial pode ser uma resposta visual a varios tipos

de necessidades sociais e culturais.
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1 - Introducao
1.3. QUESTOES DE INVESTIGACAO

Antes de se iniciar a pesquisa e a analise bibliografica, surgem trés questoes fun-
damentais no ambito deste projeto e as quais se pretende ir respondendo, ao longo dos
proximos capitulos:

1-Como o Design pode ser (til na revitalizacao de um local/populacao?
2-Em que zonas o design foi til nessa mesma revitalizagao?

3-Qual a importancia dos projetos em co-criacao na revitalizacao dos locais?
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2. Delimitagao do problema

2.2 - PROBLEMATICA

“0 graffiti parte o cinzentismo da cidade™

Cruzou-se hoje com algum espaco ou edificio abandonado? Agradou-lhe o seu im-
pacto na rua’ As fachadas, os muros, deixados no esquecimento, a espera que ninguém
repare ou se importe, com todo um mundo por redescobrir e voltar a erguer.

“Portugal estd a deixar cair os seus monumentos mais emblematicos. Um terco do
Patriménio Mundial precisa de obras urgentes.”

Atualmente, este problema parece agora estar a ser visto de modo diferente, pois
pretende-se recuperar o patriménio histérico em alguns locais, inclusive no Seixal. Porém,
este problema esta posto de lado e de parte pela sociedade, através de uma certa camu-
flagem que foi criada com a street art. Esta arte é bastante controversa e criticada pelo
pablico em geral, apesar de ter uma enorme forca expressiva na sociedade moderna, o

concelho do Seixal promove todos os anos esta arte tao notavel e universal no mundo.

Figura 1 - Luta pela tua Liberdade sempre, Foto de SKRAN, Skran fez a cara do lado esquerdo, o Bugster as letras e o
Ketam a cara do lado direito, projeto Marco-Jovem-2015'

0s novos artistas sao prova que o concelho tem sempre a porta aberta para os
ouvir, e tem tentado uma aproximacao cada vez maior aos jovens, tendo criado um de-
partamento especifico para tal. Seixal é cidade amiga da juventude*

Devemos exprimir e expressar e até questionar o que nos rodeia, o porqué das
coisas. Porqué o abandono de espacos piblicos? Outrora, com importancia, a0 promove-

rem o convivio tanto com as familias como com os amigos.

? Alexandre Farto Aka Vhils, March 2008 / Portugual L+Arte 18.11.2015
3 Texto publicado na edicdo do Expresso de dia 3 de Janeiro de 2009.
4 Edi¢3ao quinzenal da Cadmara do Seixal > N.¢ 637 >2 de Abril de 2015
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Desde o inicio deste século, podemos ver grandes mudancas em diferentes e di-
versas coisas, impulsionadas na sua maioria pelo galopante avanco tecnolégico com pro-
fundas alteragoes socioculturais, porém o mais relevante e o que despertou o interesse
do candidato foi 0 ndo me resignar com o abandono de certos locais piblicos. A este fator
agravou-se ao ver as familias que se deslocavam frequentemente a estes locais, inclusive
aos jardins para desfrutarem de um momento em familia de qualidade, o que atualmente
esta bastante condicionado pelo facto do desleixo e descuido destes mesmos locais.

No caso particular dos jardins, fazem-se os minimos para agradar ao nosso olhar e
ao senso comum, cortando-se a relva regularmente e trocando-se algumas lampadas fun-
didas, o que faz parte do pressuposto de uma manutencao. Percebemos que o Mundo e
essencialmente o nosso pais atravessam uma crise econdmica grave, mas acima de tudo
uma grave crise de valores.® Pois o dinheiro esta a ser esbanjado noutros locais (A Cama-
ra do Seixal, uma das sete autarquias do pais onde o endividamento mais tem crescido),’
0 que por sua vez nao atrai nem melhora a qualidade de vida da populacao em geral, o
que o0 bom senso nao entende, depois de ouvirmos a desculpa facil de “estamos em crise,

temos que apertar o cinto”.

Figura 2 - Foto de autor, Edificio dos servigos centrais custa 240 mil euros/més, Fabio Teixeira

0 impacto desta crise continua a ser enorme e nao deixa ninguém indiferente, as
familias fecharam-se e isolaram-se, sendo um dos principais fatores a elevada taxa de
desemprego, os juros altos, os endividamentos a banca e atualmente as novas tecnolo-
gias que cada vez mais isolam a sociedade do mundo.

0 Designer tem o dever de nao ficar indiferente aos problemas que o rodeia, e cri-

ar solucoes que se adequem as necessidades de cada problema ou situacao. Nao pode-

* Taxa media de equipamentos em Portugal e superior a média Europeia de 21 para 19 segundo o estudo da Samsung
¢ Noticia do jornal Publico, Nuno Perestrelo 03/07/2011
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mos olhar e ignorar este problema, temos que enfrenta-lo de frente, a arte pode e deve
ser um motor fundamental para a recuperacao da identidade destes espagos, contudo
parte de cada um de nos individualmente perceber os problemas que nos rodeiam e per-
guntarmo-nos o “PORQUE?”.

Dinheiros pablicos foram usados na criacao destes locais de lazer e de saber, o
que melhorou consideravelmente a qualidade de vida dos habitantes do Seixal, porém a
nao manuten¢ao destes espacos e em concreto da Quinta dos Franceses (conhecida pelo
Jardim do Seixal ou Jardim da Biblioteca), deixaram irrecuperaveis algumas das obras fei-
tas, como por exemplo o corte da agua da fonte que percorria todo o jardim, fator que o
tornava “t3o belo e tnico”. Mais uma vez esse abandono foi camuflado com a implemen-
tacao de algumas maquinas de exercicio fisico, o que levou ao preenchimento de um dos
lagos, fator que inviabiliza a sua recuperacao. Porém a beleza de um espago deve ser
sempre preservada, pensando a longo prazo nos custos inerentes da sua manutengao.

0s espacos publicos sempre tiveram uma enorme importancia na sociedade, pois
incentivam ao convivio em familia e contacto real entre as pessoas, mais importancia tém
ainda os espacos ao ar livre, que cada vez mais atraem o publico em geral, devido a uma
maior preocupacao atual numa vida cada vez mais saudavel e nao sedentaria.

Nesse aspeto, o Seixal tem tentado estar atualizado e demonstra prioridade ao
combater esta necessidade real que era o sedentarismo e a obesidade, prova disso foi a
criagao e desenvolvimento de uma zona pedonal ao longo de grande parte da marginal da
Baia do Seixal. Existem ainda noticias e maquetes de uma continuagao destas obras.’

0 objetivo deste projeto é principalmente, poder interagir com a populacao de
modo a melhorar a qualidade de vida, fazendo-as sorrir e sonhar. A conce¢ao de uma
ideia bem como o seu conceito nesta perspetiva de designer sb faz sentido se as pessoas
puderem interagir e intervir nos objetos que ao longo deste trabalho vao sendo propostos.

A criatividade é o ponto-chave de tudo na vida, bem como conseguirmos surpre-
ender o espectador e que de certa forma possa marcar o dia a dia desse individuo. Para
combater o facto NOVIDADE, o que desperta sempre o interesse, foi pensado previamente
que algumas obras pudessem ser mudadas e atualizadas acompanhando a atualidade, ja
que sabemos que a novidade de hoje é o obsoleto do amanha.?

A sociedade estd cada vez mais fechada nas suas casas ou nas grandes superfi-

cies comerciais, o que a partida nao pode ser criticado pois saem em familia, o problema

7 Edicao quinzenal da Camara do Seixal > N.¢ 650 »>30 de Outubro de 2015
& Raphael Michael, informac3o retirado do site pensador 23/11/2015
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que me assola e a especialistas é o fator de as pessoas nao falarem cara a cara e nao
aproveitarem estes momentos. As tecnologias sao o grande causador deste problema, o
que se torna irénico, pois vivendo numa crise econémica, os valores e os principais inte-
resses mudaram radicalmente, “é mais importante parecer que ser”. As pessoas fecha-
ram-se e vivem num mundo virtual, mas parte de nds criarmos novas atracdoes e pontos
de interesses pablicos para combater este grave problema.

0 intuito deste projeto é reverter esta situacao e, através do design, proporcionar
bons momentos para que os visitantes e as familias consigam sair novamente do seu
“refligio” e tenham locais publicos onde possam sentir-se bem, proporcionando-lhes um
bom momento de lazer.

Cada proposta foi pensada tendo em conta a melhoria da qualidade de vida dos
habitantes, tendo como base uma vasta pesquisa em diversos paises, em situacoes seme-

lhantes.
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2. Delimitagao do problema

2.3 - METODOLOGIA

Como qualquer questao, temos que perceber se ela existe somente no nosso imagi-
nario ou se os outros individuos também se questionam e interrogam, pois o designer
nao cria problemas, mas sim resolve-os. Seguindo esta linha de pensamento dirigi-me a
diversos edificios pertencentes a Camara Municipal do Seixal e em todos foram feitas as
mesmas questoes, o porqué do abandono dos espacos publicos? E o porqué, especifica-
mente, do abandono da Quinta dos Franceses, mais conhecido pelo jardim da biblioteca
(que muitos nao sabiam o seu verdadeiro nome) e ninguém me soube responder a esta
questao. Porém foi notério que todas essas pessoas que passam praticamente todos os
dias pelo jardim, comecaram a questionarem-se, nomeadamente pessoas que abordei no
Arquivo Historico do Seixal, depois de lhes ter solicitado algumas imagens referentes a
Quinta, afirmaram “jd ndo me lembrava o quanto tio belo era este jardim”, quando per-
cebi que as pessoas vivem num mundo tao cheio de informagao e cheio de Stress, que
mesmo passando diariamente pelos locais e que estes estejam em constante mudanca,

nao se apercebem.

Solicitacao de documentos oficiais sobre os assuntos a abordar na tese, tanto por
email como feitos pessoalmente, tanto a propria Camara Municipal do Seixal como ao

Ponto de Turismo e ao Arquivo historico (MUNDET).

Questionarios informais & populacao sobre o estado atual do jardim, em confronto

com as fotos em arquivo do local sem quaisquer alteracoes ao projeto original.

Tentar perceber, junto do Posto de Turismo, o porqué de diversos espacos publicos
importantes nao estarem assinalados como atragoes turisticas no site da Camara, tentan-
do perceber as incongruéncias entre a informagao existente no site oficial da Camara e os

folhetos que estao nos diversos departamentos, como o do Turismo.
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Elaboracao de maquetes das propostas, de modo a perceber a sua viabilidade e
impacto nos locais, nunca esquecendo a opiniao dos habitantes e utilizadores dos espa-

COS.

Apresentacao do Projeto final ao Presidente da Camara, de modo a entender se existe
interesse ou viabilidade em algumas das propostas apresentadas, visto que o Gabinete da
presidéncia demonstrou bastante interesse inicialmente em algumas das propostas fala-

das.
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3. Revisao da literatura

3.1. SEIXAL DO PASSADO AO PRESENTE

0 territério do concelho do Seixal era, a data
da sua desanexacdo do Termo de Almada (1836),
composto pelas povoacoes de Corroios, Amora, Paio
Pires, Arrentela e o Seixal (Fig.3). 0 Seixal sempre foi
uma enorme referéncia historica, devido a sua locali-

zacao privilegiada no Tejo, com facil acesso maritimo

e terras araveis, prova disso é o facto dos Romanos

. L . SE/y° o
se terem fixado nesta zona fértil (outrora habitada Ay

por habitantes pré-historicos e com alguns vestigios \
deixados por estes nossos antepassados), junto a \

¢ : Al _ Figura 3 - Mapa do Territério do concelho do
baia, 0 que os abrigava de possiveis ataques encon Sebxal antes de 1836.

trando-se bastante perto de “Olisipo”, atual lisboa ;. ie. Livro Histéria do Concelho do Seixal.
(Silva,2004).

0s Romanos tiraram o melhor partido das condicoes naturais deste local, desen-
volvendo a pesca, a agricultura e a olaria, como se pode observar nos fornos ceramicos
(Quinta do Rouxinol em Corroios), ou nos achados arqueoldgicos da Quinta do S. Jodo, na
Arrentela. Apés a queda do Império Romano, os Mouros (Arabes) continuaram a perpetuar
a agricultura e a pesca, deixando um enorme legado até ao final do Sec. XX, materializan-
do-se na paisagem com as arvores de frutos (citrinos, oliveira, figueira) e os cereais, e
varios sistemas de rega, nomeadamente com a introducao da “cegonha”.

Durante varios séculos, foram a pesca e a agricultura as principais atividades eco-
nomicas destas populagoes. Contudo, a partir do inicio do século XV, verifica-se um gran-
de incremento na moagem, com a constru¢ao de moinhos de maré nos esteiros do Tejo
(desde Corroios até Coina), € na constru¢ao naval, com a instalacao dos Estabelecimentos
de Construcao Naval do Seixal e da Feitoria da Telha do Arsenal Real de Lisboa, numa in-
tima uniao com o rio. Era através deste que produtos como o peixe, cereais, sal, azeite,
vinho, fruta e outras matérias-primas eram levadas para a capital, ganhando uma enorme
importancia associada, também, a qualidade dos produtos, reconhecida por ilustres escri-

tores como Gil Vicente: “/tem me levarao mais/Um gra cirio pascoal, Ao glorioso Sei-
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xal/Senhor de outros Seixais” (Pranto de Maria Parda) ou Gaspar Frutuoso “£ d’além Tejo,
a vila do Seixal, onde hd os melhores vinhos do reino. (...) 0 Seixal, chamado também
Arrentela, onde se dao muitos bons vinhos de carregacao para a India”.

Das muitas quintas outrora pertencentes a Ordens Religiosas (Trinos, Jeronimos de Belém,
Carmelitas e Paulistas) e a Nobreza (Quinta do Conde, atual Paivas, Quinta de Cheira Ven-
tos, Quinta da Princesa, entre outras) poucas restam, ainda assim a Quinda da Fidalga, da
familia Gama Lobo Salema, atualmente propriedade municipal, com uma enorme impo-
néncia, conta com uma habitacdo principal, um vasto e arranjado jardim, uma vinha, um
pomar, uma horta e um lago de maré. Para abastecer e regar estes enormes espagos ricos
e férteis esta quinta contava com um Tanque de rega que se enche consoante as marés
do rio Judeu (chamado o tanque da maré pelas suas peculiares carateristicas construido
no sec. XVI). Desta Quinta diz-nos o Pe. Luis Cardoso, no inicio do séc. XVIIl, no Diciondrio
Geografico: “.. Tem mais no dito pomar um grande tanque, ou viveiro de dgua salgada
com peixe, em que entra, e sai agua do mar com a maré por um esteiro com ralos de
bronze, ficando-lhe o bom de trés palmos de agua depois da maré vazia, sendo todo em
redondo de cantaria, e grades de ferro..”.

A par das atividades tradicionais mais significativas (agricultura, pesca, moagem,
construcao naval) e de pequenos fabricos, no século XIX, a paisagem do concelho recebe
instalacoes fabris de grandes dimensdes, como é o caso da Companhia de Lanificios da
Arrentela (1855), localizada no fundo do esteiro do Tejo, tendo por companhia o moinho
de maré da Raposa, onde séculos antes se extraia sal e na 1? metade do século funcionou
um pisao, um lavadouro de 13 e, em tempos de D. Miguel, se estabeleceu uma fabrica de
mantas para o exército. Esta fabrica, medalhada no Porto (1861), Viena de Austria (1873) e
Paris (1878), empregava, na década de 6o do século XIX, 226 homens, 215 mulheres e 67
criancas, «..0 fabrico, mercé do aperfeicoamento dos processos, é dos melhores, e o0s
artefactos da Companhia aparecem em todos os mercados do pais, havendo depdsitos
especiais no Porto e em Mangualde para o mais pronto fornecimento das respetivas regi-
oes. (..) As maquinas que funcionam na Arrentela, estrangeiras algumas, bem como as
caldeiras, portuguesas outras, dispoem da for¢a total de 375 cav. Vap., e alimentam 96
teares mecanicos e 118 aparelhos diversos. Ha tambéms9 teares manuais. 0 nimero de
fusos ascende a 4770..» (Seixal ecomuseu: catalogo guia, 1987, p. 26). Acompanhando as
inovagoes técnicas e tecnoldgicas do seu tempo, a 5 de julho de 1892, o rei D. Carlos e a

rainha D. Amélia inauguram a nova casa das maquinas. Trindade Coelho, que acompa-
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nhou a visita real, escreve: «..a casa das machinas: alta, alcatifada, aceadissima. Entra-se
aqui como n’um templo: respeitosamente, submissamente. Parece que entra a gente no
cérebro d’'um gigante.. Que serenidade religiosa, a do jogo d’aquelles émbolos que pare-
cem feitos de prata! Que forca valente e risonha, a d’aquelles mdsculos, a d’aquelle ferro,
a d’aquelle aco! No ar, os volantes cruzam-se, lembrando grossos nervos, vibrando.. A
grande roda ndo para, como o jogo da circulacao. 0s émbolos ndo param. Viva o trabalho!
a paz! o movimento! a forca (..). Ali, a’quelle manometro marca o fervor d’aquella pai-
xdo... (..) Sinto-me t3o pequeninol...» (Revista Illustrada, n° 52, 1892, p. 111-113).

Na margem direita do braco do Tejo, que banha a area do Seixal surge uma nova
indastria: a vidreira. Situada na Quinta dos Lobatos, inicia, em setembro de 1889, a Com-
panhia da Fabrica de Vidros na Amora, a producao de garrafas e garrafdes. Junto da fabri-
ca (encerrada em 1926) foi construido um bairro operario, ainda existente, para os opera-
rios e mestres vindos, num 1° momento, de Inglaterra substituidos ap6s o «Ultimatum»
por operarios alemaes.

Ainda nesta freguesia, mas no interior, dada a natureza das matérias a manipular,
é fundada em 1895, por Libanio Augusto de Oliveira, a Fabrica da Polvora de Vale de Mi-
lhacos (esta area pertence, desde 1976, a freguesia de Corroios), desativada em 2001.
Contudo, ainda é mantida em funcionamento uma maquina a vapor de 1900.

A paisagem industrial continua a expandir-se no século XX. Em 1905 a empresa L.
Mundet & Sons., oriunda da Catalunha e sediada nos Estados Unidos da América, compra
uma area de cerca de 20.000m2, com edificagoes industriais (1861) da empresa H. Pardel
& Comp? (produtos quimicos), sediada em Paris, e de Henri Borguet (1867), produtor de
sabdo, da Quinta vulgarmente conhecida por dos Franceses, Seixal, a José de Sousa Cipri-
ano, para instalacao de uma unidade de preparagao e transformacao de cortica, empre-
gando 200 operarios. Esta fabrica cresceu, ao longo da 1 metade do século, de poente
para nascente integrando trés quintas: dos Franceses (parcialmente); da Estalagem e do
Bravo’. No ambito da sua atividade foi considerada a maior do pais e, mesmo, da Europa.
Encerrou definitivamente no ano de 1988 e, em 1996, foi adquirida pela CMS, servindo os
servigos centrais do Ecomuseu Municipal, instalados na antiga Casa da Infancia (inaugu-

rada em 1943), assim como a divulgacao do patrimonio industrial do concelho através de

9 Assim conhecida por ter sido adquirida, em 1757, por José Bravo, escudeiro e cavaleiro fidalgo da Casa Real, filho de Luis Bravo,
Carpinteiro do Mar e neto paterno de Manuel Bravo, Feitor das Matas Reais, apds ter sido Mestre da Ribeira das Naus
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exposicoes em diversos espacos oficinais, tal como o Pblo do Seixal do Conservatorio de
Miisica de Lisboa, estabelecido no edificio da antiga Creche (datada de 1939).

A nascente desta fabrica, e na Quinta de D. Maria, Seixal, nasce em 1913 outra
firma corticeira, de capital sueco, designada C. G. Wicander (fechou no inicio da década
de 90); em 1917, é edificada a 2* unidade da MuNDET neste concelho, junto a margem do
rio, na Amora (encerrada em 1964). Em 1928, no Cabo da Marinha, Amora, é fundada a
fabrica da Sociedade Portuguesa de Explosivos (deslocalizada para Santa Marta de Corroi-
os depois do acidente que ali ocorreu, em 1948, provocando a morte de varios operarios).
Ainda na Amora (no antigo lugar da fabrica de vidros), abre as portas, em 1935, a empre-
sa Produtos Corticeiros Portugueses e, em 1941, a Queimado e Pampolim, LdS, também da
inddstria corticeira (fechou, e nos seus terrenos foi construida uma superficie comercial).
Na margem oposta do rio (freguesia de Arrentela), no ano de 1943, inicia a sua atividade
na producao de materiais para a construcao civil a empresa A. Silva & Silva (inexistente
na atualidade, deu parcialmente lugar a uma nova urbanizagao). Em 1961, € inaugurada a
Siderurgia Nacional, construida na Quinta da Palmeira, em Paio Pires, também ela banha-
da por um braco do rio Tejo, vulgarmente conhecido por rio Coina.

Figuemos por aqui, neste breve levantamento de grandes unidades industriais lo-
calizadas no concelho do Seixal antes da constru¢ao da ponte 25 de Abril (anterior Ponte
Salazar), para melhor compreendermos a importancia do rio também na ligagdo entre as
localidades concelhias e o exterior, nomeadamente com Lisboa.

Na Amora, segundo o Pe. Luis Cardoso «..navegam barcos e o frequentam mais de
duzentos e pode admitir mais. Tem dois portos principais, um a que chamam Raposa, e
outro Carrasco onde se carrega lenhas, madeiras que vém para a Corte. Tem mais 0s por-
tos da Qta. dos Lobatos, da Prata, dos Formosos, do Minhoto, Cabo da Marinha, Barroca e
Talaminho (..). 0 porto da Arrentela recebe trinte e sete barcos de pescar, muletas e al-
guns de quilha..», ja o Seixal colhia «..todo o ano iates do Rei, embarcacdes de alto e
navios com maré..». Para além dos acima referidos, existiam cais em todos os moinhos
de maré, e as fabricas que se foram instalando, para além de deterem embarcacoes (fra-
gatas, botes de fragatas, faluas, varinos, etc.), possuiam os seus proprios cais, construi-
dos de novo ou reaproveitando os existentes.

Todo este movimento fluvial, acrescido pela «..preparacao dos Descobrimentos e
durante a Expansao Portuguesa, o rio do Seixal e as suas praias tornaram-se locais impor-

tantes para o desenvolvimento da constru¢ao naval. 0 rio do Seixal (Judeu) e o rio da
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Telha eram abrigados das tempestades do Inverno e permitiam acabar as embarcagoes
iniciadas no Verao. As matas da regiao ofereciam boa madeira para a construcao naval,
em especial, de pinho e sobreiro. Na Azinheira, proximo do Seixal, construiram-se grandes
armazéns para arrecadacao de vigamento, de vergame, de madeira e das galeotas reais.
No mesmo local, quatro grandes praias, (..) serviam para enterrar as madeiras e para
conservar e salgar devidamente (..). Nas praias do SEIXAL, onde se ergueram os estaleiros
navais, colocaram-se em pratica 0s avancos técnicos nos transportes nauticos..» (Seixal
ecomuseu: catalogo guia, 1987, p. 17).

E como meméria desta intensa atividade, e do que dela estd a montante, que a
Camara Municipal, através do seu Ecomuseu, abre ao publico, em 1984, o estaleiro naval
da Arrentela’™, com uma exposicao dedicada a construcao naval e as profissdoes associa-
das (carpinteiro naval - também conhecido por carpinteiro de machado - calafate, pintor e
construtor de velame) contando com a presenca diaria de um seixalense oriundo de fami-
lias ligadas a constru¢ao naval, ele proprio carpinteiro de machado, para, a escala, cons-
truir modelos das embarcacoes que durante séculos sulcaram as aguas do Tejo, transpor-
tando pessoas, bens e mercadorias num constante vaivém, entre margens.

Ainda durante a década de 8o do século XX, e na mesma logica de preservacao,
estudo e divulgacao do patrimonio (material e imaterial), neste caso fluvial, a autarquia
seixalense adquire trés embarcacoes tipicas do Tejo: dois botes de fragata e um varino.
Sob gestdao do Ecomuseu, apds obras de recuperacao é dada uma nova vida, em 1982, ao
bote de fragata «Gaivotas»'', destinado, agora, a visitas de estudo ou simplesmente de
lazer. Numa época em que o ensino oficial e obrigatorio era inexistente, a municipalidade
seixalense candidatou-se a dinheiros provenientes do testamento do Conde de Ferreira
(Joaquim Ferreira dos Santos, 1782-1866) para constru¢ao de uma escola primaria na
sede do concelho, edificio que recebe atualmente o posto de Turismo e o Centro de Apoio

a0 Movimento Associativo Juvenil (CAMA)).

10 . . .~ . .
Localizado nas imediagdes da Quinta da Fidalga
1 . - - . .
Seguir-se-lhe-3o as outras duas embarcagdes: «Baia do Seixal» (1989) e «<Amoroso»
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0 Seixal segue a tendéncia da capital e mo-
derniza-se instalando em 1878 a estacao telégrafo-
postal, estava agora mais “perto” do restante pais e
através da construcao do ramal ferroviario Barreiro -
Seixal vé chegar ao seu territorio a primeira locomoti-
va em 1923".

Mesmo antes do fim da Monarquia a 5 de Ou-
tubro de 1910, fortemente festejada no concelho,
varios republicanos fixaram-se em diversas localida-
des fundando Centros Republicanos, locais de encon-
tros politicos, mas também de alfabetizacao, promo-
vendo o ensino das letras entre a populacao analfa-
beta. Também nao lhes é alheia a imprensa local que
vai surgindo (Fig.4): “Sul do Tejo” (1901), “O SEIXA-
LENSE” (1902), e em 1916, 6 anos apds a implementa-
cao da Republica, inicia-se a publicacdo do “A Voz
d’Amora”.

Quem fala de jornais fala de tipografos e, no presente
caso, de Augusto Palaio, proveniente da Figueira da
Foz, que se instalou com a familia no Seixal e abriu

na Rua Candido dos Reis a «Tipografia Popular A.

2 Y 1913

|
|
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}

1  Goriga 1080 1Y |

Figura 4 - Quatro décadas de jornais, apds a
implementacao da repiblica.

Fonte: Livro Historia do Concelho do Seixal.

Palaio», deslocalizada, posteriormente, para a Praca Luis de Camdes, n° 39-41.

Os filhos seguiram os passos do pai nos processos técnicos da composicao e da impres-

sao. Quando o espago ficou pequeno, os trabalhadores, as tecnologias e 0s novos meios

de producao partiram. Na Praca Luis de Camoes ficou o improdutivo integrado no Espago

Memoria - Tipografia Popular, que abriu ao pablico, com novas funcoes, a 27 de novem-

bro de 2010.

Com a chegada dos caminhos-de-ferro a Portugal em 1856 nao tardou para o Seixal seguir

esta nova tendéncia, acabando por inaugurar em 1923 o ramal Barreio-Seixal.

" A ponte (elevadiga) que atravessava o Tejo (no canal de Coina) para servir o comboio foi derrubada, em 1969, por um barco que se dirigia a
Siderurgia Nacional. Desde essa altura deixou de existir este meio de transporte entre o Barreiro e o Seixal
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Os investidores estrangeiros comegam a ter interesse
pelo Seixal (as instalacoes fabris transformaram um
concelho maioritariamente rural num concelho indus-
trial) e sugue em 1906 a corticeira “L.MUNDET & SINS”
(Fabrica que comecou nos finais do século XIX e tor-
nou-se a maior fabrica de cortica da Margem Sul)
numa antiga fabrica de sabao, empregando logo cen-
tenas de operarios. Esta fabrica produzia um vasto
nimero de produtos, dizendo-se que ali se fabricava
tudo em cortiga (Fig.5) tal nao era a sua importancia
e escala (Fig.6). Contudo este enorme império de

cortica teve varios concorrentes chegando a existir 12

fabricas no concelho, porém sobreviveu a esta con-
corréncia direta, mas em 1955 perde grande parte
das suas receitas devido ao aparecimento de novos Figura s - Chafariz e Varino executados em corti-
produtos como o plastico. Com centenas de postos 2‘;_“”“*: Camara Municipal do Sefxal, Ecomu-
de trabalho em risco, os operarios lutaram para er-
guer novamente a empresa e contaram com a ajuda
do Estado que participou na fabrica, dando-lhe um
novo folgo, chegando a ganhar uma medalha de ouro
na “Feira Internacional de Plovdiv®” e um diploma
devido a grande qualidade dos seus produtos.

Nem mesmo esta distingao salvou esta gigante em-
presa que acabou por encerrar em 1987, sendo ad-
quirida pela CMS. Nove anos depois, foi este espaco
foi transformado na sede dos ecomuseus do Seixal,
preservando nela todas as maquinas e historia da
empresa MUNDET. Gracas a Revolucao Industrial, a
vida melhorou consideravelmente, mas em 1928 ain-

da como ministro das Financas, Oliveira Salazar de-

pressa se destacou e tornou-se Primeiro-Ministro,

Figura 6 - Promenor de uma pega em cortiga.

tomando as rédeas da Nacao, impondo durante va-
Fonte: Camara Municipal do Seixal, Ecomuseu.

" Feira Internacional de Plovdiv em Plovdiv na Bulgaria.
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rias décadas um regime ditatorial, o Estado Novo, que a pretexto de salvar o Pais e o po-

vo, 0s condicionou e amedrontou.

B T i il A

el —a y

LEGENDA:

1 Caldeiras Badcock & Wilcox
2 Conjuntos de caldeiras de cozer e autoclaves
3 Fundoes da fabrica
4 Telheiros da prancha

5 Prensas de enfardar para exportacao
& Prensas hidraulicas

Figura 7 - llustragao da fabrica Mundet. Fonte: Camara Municipal do Seixal, Ecomuseu.
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Figura 8 - Desenho técnico da MUNDET em 1949 Fonte: Cimara Municipal do Seixal, Ecomuseu.




Com a industrializacao do concelho, em finais
do século XIX e inicio do século XX, desapareceram
algumas quintas agricolas, contudo o seu desapare-
cimento, tal como o das embarcacoes tradicionais e,
consequentemente, dos estaleiros de construcao
naval em madeira, fica-se a dever em grande parte a
inauguracao da ponte sobre o Tejo, em 1966, a cons-

trucao da auto estrada Lisboa Algarve, ambas associ-

adas ao incremento do automoével e a utilizacao de

novas energias. Figura 9 - Brasao aprovado em 1940.

As quintas que, durante séculos, alimentaram a capi- Foe: Lvro Historia do Concelho do Seixal.

tal dao lugar a urbanizagoes, de mau gosto e de ma qualidade em muitos dos casos, ocu-
padas por populagoes que, na expectativa de melhoria de vida, se concentram em redor
de Lisboa.

Nao deixa de haver alguma ironia, se tivermos em conta os simbolos do brasao de armas
do concelho (aprovado em 1940): com fundo vermelho, uma muleta real¢ada a ouro sobre
3 faixas onduladas de azul e prata e com seixos de prata. A ouro, representando o traba-
lho dos estaleiros, uma enx6 cruzada com um machado sobre o macete e na Coroa mural,
quatro torres de prata contam ainda com um listel branco com a legenda “VILA DO SEIXAL”
(Fig.9). Esta bandeira é icada a 30 de Junho desse mesmo ano, no edificio da Camara Mu-
nicipal do Seixal que ja era concelho rural de 1* ordem. A origem do nome Seixal é atribu-
ida popularmente aos seixos' abundantes nas suas praias. 0s solos desta area da «Outra
Banda», constituidos por rochas sedimentares, principalmente argilas, areias e conglome-
rados foram transportados pelo rio Tejo (origem fluvial) ou depositados pelo mar (origem
marinha), quando este por aqui habitava®, e utilizados pelas populacdes locais para las-
tro das embarcagdes, mas também para decoragao (embrechados) de espacos de lazer,

como os existentes nos jardins da Quinta da Fidalga.

14 Seixos sao pedras de formas arredondadas de pequena dimensao de cor branca
15 Ha cerca de 3 milhGes de anos
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Com este novo rumo varias obras foram feitas
desde a primeira estatua, em comemoracao ao 25 de
Abril em 1982 (Fig.10) como também a criacao da Associ-
acao dos Bombeiros Voluntarios do concelho do Seixal
em 1997. Neste ano, foi inaugurado o terminal fluvial
ainda ativo que contribuiu para o crescimento demogra-
fico. 0 saber e o lazer também foram uma preocupacao
evidente com a constru¢ao do Forum Cultural do Seixal,
inaugurado a 26 de Novembro de 1993, a constru¢ao do
parque das Paivas e posteriormente a Quinta dos France-
ses, em frente ao forum cultural, atual biblioteca. Nos
dias de hoje, o concelho tem cerca de 160 mil habitantes
(CMS,2016), € constituido pelas freguesias de Aldeia de
Paio Pires, Amora, Arrentela, Corroios, Fernao Ferro
e Seixal e possuidos valores mais elevados do pa-
is, relativamente ao progresso educativo, cultural, social
e econdmico. Faz parte da politica do concelho preservar

e manter viva a tradi¢ao, grande parte dos edificios mais

Figura 10 - Estatua comemorativa do 25 de
Abril na Praca 1° de Maio, na zona ribeirinha
do Seixal.

Fonte: Foto de autor

relevantes historicamente foram adquiridos pela Camara e transformados em Ecomuseus

do Seixal. Estes estdao abertos ao piblico desde 1992, possuem varios nicleos museoldgi-

cos associados ao patrimoénio industrial e fluvial.

43



3. Revisao da literatura

3.2. Presente e Futuro

A historia € um ciclo que se repete constantemente e o passado deve ser preservado
e partilhado com as novas geracoes, de modo a transmitir nao sé6 o conhecimento, mas

também como formas diferentes de pensar.

Patrimoénio Cultural é o conjunto de todos os bens, manifestacoes populares, tradicoes,
cultos e outros, tanto materiais ou imateriais (intangiveis), que, reconhecidamente, dada a
sua ancestralidade, importancia e relevancias historicas e culturais, ao pais, regiao, locali-
dade, ou comunidade, adquirem um valor Unico e intemporal. Assim sendo, impdem-se a
sua salvaguarda, para garantir a continuidade, divulgagao e preservacao, sendo oficializada
como Patrimoénio Cultural, na intencao de assegurar, para as geracoes futuras, conhecerem
0 seu passado, as suas tradigoes, bem como a sua historia, costumes, cultura e a identi-

dade de seu povo. (Lei n° 13/85, de 6 de Julho de 1999, Patriménio Cultural Portugués)

Neste caminho, “Seixal é um mar de oportunidades” (Fig11) representou o slogan
e 0 mote para a realizacao de um filme promocional realizado pela autarquia que marcou
presenca no SIL - Saldo Imobiliario de Lisboa 2015, de 7 a 11 de Outubro, na Feira Interna-
cional de Lisboa. Esta tem sido a mensagem transmitida aos habitantes do concelho, ten-
do em conta o potencial do lugar e os recursos naturais que oferece, conforme o gabinete
da presidéncia afirma, “o rio”® é o recurso natural mais valioso do concelho e, desde ha
varias geracoes, o polo de desenvolvimento econémico, social e ambiental do concelho”
(Dados fornecidos pelo gabinete da presidéncia da Camara Municipal do Seixal em respos-
ta a um email datado de 02-02-2016"7), mas também pelo largo investimento na zona ri-
beirinha tanto no Seixal como na Amora, que se verifica atualmente. 0 prolongamento do
caminho pedonal tem como objetivo uma reaproximagao entre os populares e as duas
margens do rio, prova disso é o avultado investimento que se prevé para o ano de 2016

na zona ribeirinha. “Trata-se de uma interven¢ao com reduzido impacto ambiental e alto

" Rio Judeu é um pequeno rio que nasce em Ferndo Ferro (Seixal) e desagua na Baia do Seixal, atravessando assim todo o concelho até chegar
ao Rio Tejo.
"7 Todos os emails trocados com a Camara Municipal do Seixal tém um Aviso de Confidencialidade
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valor paisagistico, que ird qualificar o acesso rodovidrio entre as duas margens da Baia do

Seixal” (Camara Municipal do Seixal, 12-02-2016)

UMA TERRA

DE OPORTUNIDADES
| -

Figura 11 - Slogan e mote de objetivos para os préximos anos- Fonte: http://www.cm-seixal.pt/investir-no-
seixal/investir-no-seixal.

Num panorama geral, este novo investimento pretende atrair cada vez mais turis-
tas (em 2016: perspetiva-se um aumento significativo, tendo em conta os projetos em
curso), visto que os nimeros falam por si (em 2014 - 3753 visitantes em comparagao com
0 ano de 2015 - 4848 visitantes, dados fornecidos pelo gabinete da presidéncia da Camara
Municipal do Seixal em resposta a um email). Ano apds ano, o namero de visitantes e
turistas tem aumentado gradualmente e consistentemente, contudo estas obras abran-
gem também os ciclistas que poderdo contar agora com uma ciclovia, tendéncia existente
ja na europa e nos paises mais desenvolvidos.

0s Nicleos da zona ribeirinha estao divididos em diversos ecomuseus, com sede

numa antiga fabrica de cortica, MUNDET, com um enorme patrimdnio, porém nem sempre

CORTICA

Em todas as suas aplicacdes

a sua divulgagao é a mais eficaz bem como nem todo o seu

espblio é de aceso pulblico. Este problema de divulgagao

acentuou-se e foi claramente evidente quando em contato

direto com a populacao de modo imparcial entre diversas MU N D ET

faixas etarias, residentes no Seixal e ou frequentadores habi- ”|||||' Mﬂllllll—ﬁlll

tuais e conhecedores da zona em estudo, grande parte des-

SEIXAL 1e 2
TELEFONES{AMORA “
ALDEGALEGA L

tas pessoas nao conheciam mais de 50% dos locais histori- R

PORTUAAL — Soizal — Amors ~ B:la

'hh (Ill-ulul) — Hasesntes (Al-
—Méra — Peats do Boc

FABRICAS LtL—llmu’.la —Breekya, LY,

llll.—luM #0 Alsantars,
ALGRRIA. — Diefollt,

cos de acesso pulblicos e gratuitos, o que raramente aconte-

ce noutros locais, nao s6 em Portugal como também no res-

Figura 12 - Cortica em todas as
to do Mundo. suas aplicagdes. Fonte: Camara
Municipal do Seixal, Ecomuseu.
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Ao longo de largos anos, a zona ribeirinha teve diversas atividades econémicas,
mas a mais importante e que se des- Evelnhe de nnidades d indiatia cortieira mo concelliodo Setxa
tacava claramente era a producao de
cortica na Fabrica da MUNDENT (Em-
presa centenaria produtora de cortica
que operava em diversas zonas do
Pais como no Barreiro, na Amora en-
tre outras). Esta fabrica também se

fixou em 1905 no Seixal e foi sofrendo

diversas expansdes com a compra

1901 1911 1921 1931 1941 1951 1961 1971 1981 1991

dos terrenos circundantes as infraes- 1910 1920 1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990 2000

N de Establecimentos 2 ) 1 2 12 5 6 2 0 3

truturas ja existentes. 0 nimero de

produtores de cortica foi aumentando Figura 13 - Evolucdo de unidades de inddstria corticeira no conce-
lho do Seixal. Fonte: Camara Municipal do Seixal, Ecomuseu.

gradualmente no concelho do Seixal,

desde o inicio do século XIX, tendo tido até um maximo de 12 fabricas na década de 40 e

50 (Fig.13) .

Nesta empresa, trabalhavam maioritariamente mulheres (Fig.14)", na producao de
cortica, empregando um vasto namero de operarios, gerando um enorme fluxo de ativi-
dades e pessoas ao redor de toda a zona da MUNDET. Atualmente, este espaco pode ser
visitado por qualquer pessoa gratuitamente, dando a conhecer as infraestruturas centena-
rias onde outrora operavam os trabalhadores, bem como a robusta e enorme maquinaria

que esta empresa tinha e que foi preservada até a atualidade.

1500

1000
i " n
0 T T T T T T T T

1931 1938 1955 1956 1959 1960 1961 1968 1972

B Mulheres BHomens

Figura 14 - Trabalhadores da MUNDET - Seixal entre 1931 e 72 Fonte: Camara Municipal do Seixal, Ecomuseu.

'® CAMARA MUNICIPAL DO SEIXAL 2002 (Org.). Agua, Fogo, Ar, Cortiga: : Exposicao tematica sobre a Mundet. Edi¢ao das Caldeiras Babcock, Seixal,
p.10, 2002. .

' CAMARA MUNICIPAL DO SEIXAL 2002 (Org.). Agua, Fogo, Ar, Cortica: : Exposicao tematica sobre a Mundet. Edi¢ao das Caldeiras Babcock, Seixal,
p.23, 2002.
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Tem existido uma enorme preocupa¢ao na preservacao dos espacos historicos e
emblematicos que representam o Patriménio Historico do Concelho, através da aquisicao
de edificios por parte da Camara Municipal, o que tem permitido fazer o inventario do
espolio em cada edificio. Porém, nem todos esses espacos foram recuperados na totali-
dade, devido aos elevados custos e ao grave estado de degradacao das estruturas, exem-
plo disso é a Quinta da Trindade que atualmente estad em risco eminente de ruir. Contudo,
a Camara tem tentado manter vivo este pensamento de preservar e conservar nao sé os
edificios e as maquinas, como também as profissoes esquecidas pelo tempo, prova disso
é 0 “Espaco Memodria - Tipografia Popular do Seixal”, que foi inaugurado ha 5 anos e que
é possivel visitar e onde se pode experienciar o funcionamento das antigas maquinas e
os métodos por traz da arte da Tipografia e brevemente este espa¢o contard com uma
rara réplica da primeira prensa criada por Johannes Gutenberg. O atual funcionario pre-
sente no local é filho do Fundador (Sr. Palaio) da Tipografia que “herdou” a profissao do
Pai, como era frequente na época. Porém este espaco embora tenha tido um crescimento
gradual de visitantes de ano para ano, continua a poder suportar um fluxo bastante maior
e destacar-se como um ponto turistico obrigatorio de paragem para quem visita o Seixal.

Da tradicao e heranca historica de um espaco repleto de conhecimento, passamos
para o exterior e o que de bom pode trazer a natureza e o ar livre para 0 bem-estar do
Homem. Esta ligacdo remonta a tradi¢do deixada pela cultura Grega que foi difundida e
divulgada pelo Império Romano. Esta ligacdo entre Homem e Natureza é bem visivel
quando o homem soube aproveitar os recursos naturais da terra através da agricultura e
se torna sedentario. Transpondo para a atualidade existe uma grande falta de tempo na
sociedade, o que leva as familias a terem menos momentos de lazer, devido aos fatores
econdmicos e sociais este facto comecou a acentuar-se na viragem do século com o avan-
¢o da tecnologia.

Vivemos numa sociedade cada vez mais de consumo, um consumo extremo e es-
quecemo-nos 0 quanto é importante termos o nosso proprio tempo e retirarmos o melhor
proveito dele. Este afastamento também acontece devido as rotinas e aos largos horarios
ja preenchidos pelo trabalho que existe nao s6 por parte dos pais, mas também pelos

largos horarios escolares dos seus filhos.
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A Quinta dos Franceses é um jardim piblico que outrora viu sobre ele inimeras
familias em momentos de lazer, sendo essas vivéncias passadas as geragoes futuras, de

forma a manter o espirito de partilha familiar e social. (Fig.15)

i
A Jl.._;h'i lmlh

=

Figura 15 - Quinta do Franceses em 2005. Fonte: imagem cedida pela arquiteta responsavel pelo projeto Isabel Benito

Este espaco, que vive com o saber e o conhecimento visto, estd implementado a
frente da Biblioteca Municipal do Seixal que é um simbolo do saber, neste caso para além
do simbolismo cultural temos o simbolismo arquitetonico que o edificio apresenta, um
livro aberto virado para a marginal, com o intuito do conhecimento ser aberto a todos o0s
moradores do Concelho e n3o s6; diversas pessoas que estudavam em Lisboa desloca-
vam-se propositadamente a biblioteca do Seixal para estudar e recolher dados, inclusive
alguns professores que lecionam atualmente no IADE (instituto de Arte, Design e Empre-
sa).

Jardim que fez e ainda faz sorrir varias familias em menor namero, é certo, devido
ao abandono e degradacao de um espaco que foi desenhado ao pormenor pela Arquiteta
Isabel Benito, que no momento de esbogar cada zona do jardim, tentou trazer o melhor
que se fazia na Europa e mais especificamente na capital da arte em Paris, 0 PARQUE DE

LA VILLETTE que foi a sua inspiracao. A estrutura e a interacao que o parque tinha com as
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pessoas foi transportado para a Quinta dos Franceses e cada elemento nao era apenas
funcional, mas estético, parte de um todo que se completava e complementava sem que
nenhum elemento se destacasse, mas sim o proprio jardim num @nico todo. Com o tem-
po, alguns elementos fundamentais foram sendo retirados como o encerramento da agua
e alguns candeeiros retirados alterando assim toda a dindmica que existia neste local. A
maior alteragao feita neste espaco foi taparem um pequeno lago onde a agua se manti-
nha como atracdo, onde foram implementadas maquinas de fitness e pedra da calcada,
com a desculpa de uma vida saudavel visto que em frente a este local ja existiam varias
outras maquinas para os mesmos fins.

A erosao criada pelo tempo também foi e continua a ser um elemento bastante
evidente em todo o jardim inclusive na fachada da biblioteca. Sabemos a importancia e a
facilidade que a internet trouxe para o aceso a dados, que levou a uma diminui¢ao drasti-
ca da procura a estes espacos culturais de conhecimento, porém nao podem ser deixados
ao abandono, pois sdao patrimoénio e neles podemos encontrar livros historicos Gnicos e
insubstituiveis. A erosao evidente no exterior transporta-se para o interior que em alguns
locais sdao bastante visiveis, a falta de uma manutenc¢do continua faz com que os custos
sejam cada vez maiores e quando se pensa em fazer repara¢oes 0s custos sao mais ele-
vados e 0s orcamentos de ano para ano sao menores.

De um local piblico de facil acesso, passamos para um local que poucos conhe-
cem mesmo sendo piblico, os robustos e imponentes altos muros brancos deixam os
visitantes longe de imaginar que aqueles muros os separa de um espago repleto de bele-
za e historia, espaco este denominado de Quinta da Fidalga desde o Sex. XVIII.

Por fim, o Gltimo espago emblematico que se encontra e pode também ser visita-
do gratuitamente na zona ribeirinha, e do qual nao faria sentido nao falar, é o Nlcleo
Naval cujo elemento e recurso natural mais importante é a agua, como o gabinete da pre-
sidéncia afirma, é uma enorme mais valia poder contar com este recurso natural em prol
de diversas atividades de lazer e econdmicas as quais atraem cada vez mais visitantes e
turistas. Este ecomuseu, outrora, foi um antigo estaleiro naval que abriu ao pablico em
1984 € esteve ativo até ao final da década dos anos 70 do sex. XX, e viu sobre o estuario
do Tejo inimeras embarcagoes historicas que através de réplicas em miniatura podemos
ver a imponéncia das mesmas. Ao longo do ecomuseu, podem ser vistas varias fotografias

e videos que registaram a historia de modo a poder ser partilhada com os amantes nauti-
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COS e 0s turistas que queiram visitar este espaco. E 0s mais curiosos podem ainda ver
como sao feitas as réplicas presentes no museu,
num pequeno atelié que existe ainda usando os
métodos artesanais da época em que o estaleiro
estava ativo.

E visivel a perda de identidade em grande
parte do mundo devido a globalizagao, mas te-

mos visto que é possivel combater este fator,

comecando pelas coisas mais pequenas por mais

insignificantes que possam parecer superficiais S e I X a L

para a maior parte das pessoas. Com esta globa- A
_ Camara municipalL
lizacao, tem-se vindo a perder o orgulho de se

morar num certo local, inclusive esta tendéncia Figura 16 - Marca Seixal fonte: http://www.cm-
seixal.pt/sites/default/files/documents/13manual

também se verificou no Seixal, dai achar o 4mbito normas.pdf

da escolha da tese e todo o projeto em si perti-
EUGENIO SILVA

nente, que visa nao s6 a criacao de solucoes,

como também a interacao que existiu entre os
varios organismos da Camara, tal como com ou-

, ',’ 'LE:

HISTORIA

tros Designers e artistas que colaboraram.
] DO CONCELHO

A existéncia do logotipo do Seixal (Fig. 16),
enquanto marca de um povo, deve estar difundi-

da e divulgada nao sé ao longo da zona ribeirinha

como por todo o pais e até pelo mundo. O Seixal, P, &

outrora com uma importancia historica elevada L—
(como podemos ver no livro elaborado por Eugé-

nio Silva, “Historia do concelho do Seixal” para a

CAMARA MUNICIPAL DO SEIXAL

CMS, (Fig. 17), perdeu grande parte da sua impor-
tancia para a capital, nao s6 por esta ter uma Figura 17 - Capa do livro da histéria do Seixal.

maior oferta, mas também pelo envelhecimento fonte: http://biblioteca.cm-
seixal.pt/Lists/Edioes%20CM%20Seixal /DispForm_

laca riméni nem more Seixal.aspx?List=3371203¢%2D445e%2D463C%2D94
da populacao e do patrimonio que nem sempre PO R

Se preservou assertivamente.
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3. Revisao da literatura

3.3. 0 PODER DO DESIGN

“0 design € 99% de trabalho e 1% de inspiracao” (Thomas Edison). Para percebe-
mos o poder do Design, temos primeiro que perceber o que é o Design. Infelizmente, para
a maioria das pessoas fora da area, o design resume-se a saber mexer nuns quantos pro-
gramas de computador, incluindo o Photoshop que é o mais conhecido do publico, contu-
do, o design e muito mais do que um computador e um ecra. Design vai muito além de
um software e do desenho, design é projeto, pesquisa, criatividade, comunicagao visual,
uma enorme teoria que culmina na resolu¢ao de problemas. O design é uma metodologia,
com diversas etapas, todavia a paixao é um fator fundamental que como em qualquer
profissao torna tudo mais facil, muito mais quando se fala numa area criativa. “Escolhe
um trabalho que ames e ndo terds de trabalhar um dnico dia da tua vida.” (Conflcio).

0 design é atualmente considerado uma ferramenta fundamental pela sua for¢a e
eficiéncia no que toca a notoriedade de uma marca, de facto o design tem o poder de
mudar consciéncias e tornar virais certos “movimentos”. Esta ferramenta extremamente
atil, tem o poder de transmitir mensagens e contar a vida de uma marca de um modo
eficiente e pensada a longo prazo, criando um elo de ligacoes com os observadores.

Marcar a diferenca é importante e todos sabemos a importancia em ser diferente
para poder sobressair, ser diferente comeca por pensar diferente, ver o que nos rodeia, o
que o design melhorou ou pode ainda vir a melhorar mudando a cor ou as formas. Um
objeto para além de funcional pode ser estético, apelando a novas sensagoes. 0 estranho
pode ser belo, e o0 belo pode ser simples ao mesmo tempo. Com panoramas que mudam

diariamente devido a globalizacdo, as marcas tém que ter estratégias bem definidas.

“De acordo com os dados publicados em Dezembro de 2015 pelo Instituto Nacional de Estatisti-
ca, Portugal dispoe de quase 50 mil empresas cuja atividade principal se situa na drea da eco-
nomia criativa. Alids, num momento adverso, em consequéncia do resgate a que o pais se Su-
jeitou, gerou em 2013 um volume de negécios de 4,4 mil milhdes de euros, em que as agéncias
de publicidade se evidenciam ao faturarem 18,6% do total do setor cultural e criativo, com des-

taque também para as atividades de televisdo(10,6%), edicdo de livros (7,7%), atividades de
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arquitetura (6,4%), producdo de filmes, de videos e de programas de televisdo (6,3%), e ainda a

edicdo de revistas e outras publica¢des periédicas (5,7%).”(Duarte, 2016, Publico)

A co-criacao tem-se revelado um método bastante eficaz pois, em conjunto desen-
volvem-se solugdes para as quais sao feitos testes e sao ouvidas as opinioes dos futuros
consumidores. O Forum de Design Urbano do Instituto de Pesquisa e Planeamento Urbano
de Curitiba (IPPUC) do Smart City Business América 2016, mediado pelo presidente do
instituto, Sérgio Pires, discutiu a importancia da insercao do design em politicas pablicas,

sendo este um diferencial competitivo para as cidades inteligentes.

‘Uma cidade inteligente € aquela que coloca as pessoas no
centro do desenvolvimento, incorpora tecnologias da informagao
e comunicacao na gestao urbana e utiliza esses elementos como
ferramentas que estimulam a formacao de um governo eficiente,
que engloba o planejamento colaborativo e a participacao cidada.
Smart Cities favorecem o desenvolvimento integrado e
sustentavel tornando-se mais inovadoras, competitivas, atrativas
eresilientes, melhorandovidas.”

Hugo Florez Timoran - Representante do BID - Banco Interamericano de
Desenvolvimento no Brasil

Figura 18 - Conferéncia sobre as cidades inteligentes no brasil. Fonte: http://www.smartcitybusiness.com.br/2016pt/

“A insercdo do design do Plano Diretor das cidades pode envolver tanto a fomenta-
¢do do turismo, quanto tratar de assuntos como salide, seguranca e educagdo”, afirma

Tulio Filho, diretor da Prodesign PR em 2016.
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3. Revisao da literatura
3.3.1 0 PAPEL DA MARCA

Numa primeira abordagem, a marca é referenciada como a esséncia do produto, o
seu significado s6 é definido pela sua identidade. A marca nao é um produto Kapferer,
(1992, p. 11).

Mas para Healey (2009) “A marca reside principalmente na mente dos consumidores e é
em geral sinénimo de reputacdo.” Sobrepde-se o poder de persuasao, pois “a marca é
aquilo que o consumidor pensa que é”. Contudo, a marca salta a vista do consumidor por
toda a envolvente que faz o produto, seja pela marca, pela qualidade do produto, pela
embalagem e até mesmo pela publicidade. Mollerup (2005)

Em concordancia com a AMA (2013), o conceito de marca segue a seguinte defini¢ao:
“Uma marca é definida por nome, termo, simbolo ou uma combinacao desses elementos,
cujo o seu objetivo é identificar os produtos e servicos de uma empresa e, principalmente,
diferencia-los dos produtos da concorréncia.” Consideram também que a marca resulta na
experiéncia que o consumidor usufrui dela, através de ideias, imagens, simbolos, e o
proprio nome ou do slogan, tornando-o capaz de a identificar, por essas muitas experién-
cias que a marca lhe proporciona durante a sua utilizacao. “Uma marca, por vezes, inclui
um logotipo explicito, fontes, esquemas de cores, simbolos, sons que podem ser desen-
volvidos para representar valores implicitos, ideias, e até personalidades.”" AMA(2013)

Para Healey (2009), quando referimos a palavra marca (brand), “(...) falamos de todos os
atributos de um produto que deixam uma impressao duradoura na memoria de um clien-
te. (...). Uma marca é uma promessa de satisfacao”. Cada cliente cria uma relacdo senti-
mental e pessoal com uma marca, contudo concorda que o marketing pode influenciar
bastante na hora da compra do produto, seja pelo vendedor ou por ser um ambiente fa-
voravel & aquisicao do mesmo. (Healey, 2009). Refere que os consumidores estabelecem
sentimentos e ligagdoes pessoais para com uma determinada marca, sendo que concorda
que podem sempre ser influenciados pelo marketing, por um determinado vendedor ou
por um ambiente propicio & compra. Contudo na opiniao de Martin, o marketing visa ob-
ter o beneficio maximo das vendas dos produtos através de estudos de mercado. (Martin,

2009).
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Um dos fatores mais importantes para a maioria das empresas € associar a marca um
determinado valor que a torne sustentavel. “Uma marca é um ativo intangivel; a identi-
dade da marca é o que inclui todas a expressoes tangiveis, dos sites & embalagem, de-
fendem esse valor”. (Wheeler, 2012)

Em concordancia com Mollerup (2005), é importante definir a identidade visual da marca
como parte integrante da identidade corporativa da empresa. Um dos pontos que a maior
parte das empresas menospreza € a identidade visual, em contrapartida com outras que
idealizam a sua marca consoante o seu projeto, a sua empresa e interligam tudo através
de uma harmonia visual.

0 conceito do papel da marca vai de encontra com a mais valia que a marca transmite
através do produto/servico que representa, consoante a estratégia de marketing que es-
colhe para interagir entre o produto e consumidor, fazendo com que escolha este produto
e nao outro.

Para Louro (2000, p. 27) a marca é considerada como um objeto vivo que se interrelaciona
diretamente com o consumidor por isso, a marca devera ser compreendida como uma
promessa de um conjunto de valores gerenciadores de satisfacao.

Nota-se, que neste sentido, é realmente necessario que exista uma coeréncia grafica de
comunicacao em qualquer a marca, para que transmita de facto o seu real proposito e as
suas principais diretrizes. Por isso, torna-se fundamental os profissionais de design serem
parte integrante neste gerenciamento da marca.

Seguindo esta linha de pensamento para Mozota (2011, p. 97), o design é parte essencial
para adquirir uma total conformidade grafica de uma marca, visto que dispoe de iname-
ros componentes que suportam todo o marketing e comunicacao que o produto/servico
precisa, seja empresa fisica ou digital. Por conseguinte, o design promove a identidade da
empresa/produto e tem como objetivo definir os aspetos visuais da empresa, ao criar
simbolos e pecas graficas que consigam transmitir ao consumidor a politica da empresa
que, por sua vez, culmina na gestao da marca como peca fundamental de marketing.
Segundo Martin (2009), todos estes componentes que foram referidos pelos varios autores,
sao elementos que identificam a marca e que estao diretamente ligados ao branding, pois
ajudam a perceber como a marca funciona no seu todo.

As marcas influenciam diretamente o consumidor geralmente quando o proprio tem que

optar entre duas, prevalece sempre experiéncias anteriores com a mesma. Uma marca
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pode ser um bem precioso para uma empresa, se
a mesma souber aproveitar o que de melhor o
design tem para lhe oferecer.

Quando falamos de uma marca, temos que falar
da sua cor pois, é parte fulcral que ajuda a pas-
sar a mensagem e 0 segmento em que se enqua-
dra o produto/servico.

Goethe (1982) defende que o olhar é sempre cri-
tico. Apenas olhar n3o é considerado um estimu-

lo, um estimulo é uma experiéncia que vai para

além de observar, tirando as suas proprias con-
clusdes. (Doutrina das Cores. Esboco de uma

Doutrina das Cores - Goethe). Para Goethe (1982)

'.‘
1

Figura 19 - Paleta cromatica.

Fonte:http://www.jpaltamirano.com/site/images/st
ories/paleta_cromatica.jpg

a sensibilidade ndo é apenas recetividade é também impulsividade. As cores devem ser

interpretadas duplamente como paixao e como acao da luz.

A teoria das cores nao envolve apenas "cor X com significado Y". Lidar com uma paleta

cromatica implica ter nogao de varios aspetos fisicos, psicoldgicos e culturais de manei-

ra simultanea. Todas essas areas tém teorias divergentes, e prevalece usar sempre o bom

senso, a quando da sua utilizacao. Podemos considerar que a cor influencia todo o estado

de espirito do cliente e alguma indecisao no momento da compra. Vida, cor, dindmica e

uma maior uniao entre a comunidade.
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3. Revisao da literatura
3.3.2 GESTAO DA MARCA

Em primeiro lugar é importante perceber que o conceito gerenciador de marcas remete
para 0s anos 30, proveniente de uma empresa com caracteristicas de bens de consumo.
Schmitt e Simonson (2002)

Segundo Cobra, (2007 p.45) nos anos 90, o marketing era essencialmente interligado so-
mente com a constru¢ao da marca, em nada relacionado com o fator simboélico. Nos dias
de hoje este fator é um dos que tem mais relevancia e o que é mais desenvolvido visto
que, a marca ja é considerada o maior elo de ligacao entre o consumidor e a mesma, pois

“mais que um produto, a marca vende um estilo de vida.”

A gestdo de marcas, também chamada de branding, é um processo disciplinado para desen-
volver a consciencializacao e ampliar a fidelidade do cliente, exigindo determinacgdo superior e
disposicdo para investir no futuro. A ideia da gestdo de marcas é aproveitar todas as oportuni-
dades para expressar por que as pessoas deveriam escolher uma marca e ndo outra. O desejo
de liderar, de superar a concorréncia e de dar aos colaboradores as melhores ferramentas para
se comunicarem com os clientes é p motivo pelo qual as empresas utilizam a gestdo de marcas.

Wheeler (2012)

Na opiniao de Healey (2009), é com o branding que uma marca chega ao consumidor final,
vem reforcar a “boa reputacdo; estimular a lealdade; garantir qualidade; veicular uma
percecao de maior valor, permitindo que o produto seja vendido a um preco superior;
garantir ao comprador uma sensac¢ao de afirmacao e de entrada numa comunidade ima-
gindria de valores partilhados.” (Healey, 2009)

Por outro lado, Tom Peters (1982, citado em Travis, 2004, p.6) define o conceito de uma
forma diferente: “Branding é, por fim, nada mais (e nada menos) do que corac3o. E pai-
x30.... Aquilo que nos preocupamos. E o que estd dentro - o que esta dentro de nés, o
que esta dentro de uma empresa.” Perante isto, percebe-se que quando existe uma favo-
ravel estratégia de branding, as marcas conseguem transmitir um mundo novo, diferente
e entusiasmante.

Interligando a gestao da marca com o design, é possivel transmitir novas mensagens para
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os consumidores, mantendo ou inovando a sua imagem grafica, produzindo novas sensa-

coes e interesses para com piblico-alvo final.
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3.3.2 MARCA GRAFICA DO SEICAL

0 Municipio do Seixal conta com uma nova imagem insti-
tucional desde o dia 1 de Abril de 2010. A nova imagem
corporativa tem uma facil leitura, destacando "Seixal,
Camara Municipal", identificando de imediata a identida-
de CMS. Este novo logbtipo tem como caracteristicas a
Modernidade, assente numa imagem minimalista, con-
ceptual, dindmica e simbdlica, a Versatilidade, que liga a
tradicao cultural a contemporaneidade a Modernidade,
saliente na simplicidade das formas aliada as cores ape-
lativas e contrastantes (o vermelho, o azul e o preto),
que facilitam a leitura e o imediato reconhecimento. Na
sua forma é visivel a proa de um varino, embarcacao tra-
dicional ligada ao trabalho, a inddstria e a agua, presen-
tes na identidade ribeirinha do municipio, sustentando o
seu passado, presente e futuro. 0 simbolo pode ser divi-
dido em duas partes, a parte superior representa uma
folha, a asa de uma ave e uma telha, remetendo para os
ecossistemas naturais, para a fauna e flora e o patrimo-
nio, a parte inferior, transmite a identidade ribeirinha, a
tradicao e os valores duradouros da instituicao, proporci-
onando estabilidade, sensibilidade, seriedade, conheci-
mento e confianca. 0 vermelho ilustra a vida, a forca, o
dinamismo, a coragem, e o patriménio. A tipografia foi
criada de raiz, numa base geométrica sem serifas, indo

de encontro as formas do simbolo (CMS,2014).
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Figura 20 - Marca Seixal.

Fonte: http://www.cm-
seixal.pt/sites/default/files/documents/13manual
normas.pdf
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seixal.pt/sites/default/files/documents/13manualnormas.pdf
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3. Revisao da literatura

3.4. Estudo de Casos

Boa Mistura

Boa Mistura é um grupo de artistas urbanos, que nasceu em Madrid, Espanha, no
final de 2001. Sao cinco profissionais de varias areas, com foco no design e arte urbana.
“Conhecemo-nos aos 15 anos quando pintdvamos as paredes do nosso bairro e desde
entdo somos amigos.” (boa mistura, 2016) ja realizaram projetos um pouco por toda a
europa, o que lhes deu notoriedade. Mais recentemente tiveram projetos em pai-
ses/zonas com caréncias a varios niveis, destes destacam-se Argélia, Brasil e México.

Nestes casos, 0s projetos apresentam uma forte vertente social que identificam as
necessidades numa comunidade, sejam elas quais forem recorrendo as suas capacidades
visuais para que melhorem a qualidade de vida dos locais intervencionados. E notéria a
importancia em trazer alegria e vivacidade a esses locais, criando assim vinculos com as
pessoas, envolvendo-as e ativando as suas consciéncias e mais importante, tornando-as
parte ativa das suas intervencoes. Estes cinco artistas acreditam que da diversidade dos
seus talentos e formas de ver o mundo, resulta uma boa mistura. (“Nés amamos o que
fazemos. Entendemos o nosso trabalho como uma ferramenta que transforma a rua e

cria lagos entre as pessoas.” (boa mistura, 2016)

Figura 22 - Boa Mistura. Fonte: http://www.boamistura.com/pdf/boamistura-portfolio.pdf
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Caso de estudo 1
LUZ NAS VIELAS

E o nome da intervencdo realizada, por este grupo, na favela Vila Brasilandia, em
Sao Paulo, durante o més de Janeiro de 2012. O coletivo esteve durante um meés nesta
favela onde conviveu com a comunidade e se inspirou nos seus moradores, em especial

nas criancas, para criar poderosas mensagens verbais e visuais.

NECESSIDADE

Sao conhecidos os problemas das favelas brasileiras, controladas por gangues orga-
nizados que vivem do trafico de droga e da violéncia. Mas neste tipo de ambiente nascem
também pessoas genuinas e inspiradoras. A Vila Brasilandia é uma grande mistura cultu-
ral, onde a propria geografia do local faz com que toda a gente viva muito proxima, o que
acaba por influenciar a forma como as pessoas se relacionam. Existem muitos atritos en-
tre moradores e, a0 mesmo tempo, relagdoes muito afetuosas e intensas. 0S poucos recur-
sos acabam por fazer com que o espaco comum se va degradando, o que provoca margi-
nalizacao por parte das pessoas do exterior e pouco orgulho e até revolta nas pessoas

que la vivem.

RESPOSTA VISUAL

Inspirados pela genuinidade das pessoas, especialmente das muitas criancas que 0s
seguiram para todo o lado, o coletivo encontrou na geografia super-povoada das estreitas
e sinuosas ruas da favela o local ideal para responder visualmente as necessidades da-
quela comunidade. Para os moradores locais, estas ruas chamam-se “vielas, becos”. Ten-
do como ponto de partida esta complexidade de relevos, decidiram pintar cada “viela” de
uma {nica cor, com uma ({nica palavra colocada de forma a que apenas seja totalmente
visivel de um Gnico ponto estratégico da “viela”. Esta técnica, inspirada na anamorfose,
tem real fundamento dada a geografia do local, que permite que as pessoas, ao descerem
e subirem as inameras escadarias, atinjam um certo momento onde a mensagem ganha
forma e consegue ser vista de forma perfeita. E como se a palavra estivesse escondida e

se revelasse a certa altura.
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Paralelamente, na intervencao, foi possivel a partilha de sentimentos e emocoes
com a comunidade local, a vivéncia com as pessoas € a sua participagao ativa. A alegria e
genuinidade das criangas, sendo elas ao mesmo tempo a inspiragao e o grande destinata-

rio destas mensagens de esperanca.

Figura 23 - Imagens do projeto “Luz nas vielas” Fonte: http://www.boamistura.com/pdf/boamistura-portfolio.pdf
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Figura 24 - Imagens do projeto “Luz nas vielas” Fonte: http://www.boamistura.com/pdf/boamistura-portfolio.pdf
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Caso de estudo 2
TAPETE GEOMETRICO

E o nome da intervencao realizada, por este grupo, para a MULAFES (IFEMA) em Madrid,
Espanha, durante o més de Junho de 2013 sendo o festival compreendido nos dias de 27
a 30 desse més corrente. Quando se imagina algo grande como um quadro nao se imagi-
na uma tela com 2400 m* onde se possa explorar a criatividade, a verdade é que os BO-
AMISTURA tiveram a oportunidade de gravar no chao o seu trabalho através da geometria

e a sua metamorfose.

NECESSIDADE

Um corredor entre os pavilhdoes 12 e 14 da exposicao, com certa de 300 metros de com-
primento por 8 de largura, encontrava-se em asfalto e sem o espirito que o festival preci-
sava, 0 coletivo de artistas teve a proposta de deixar a sua marca no chao, pretendia-se
que fossem capazes de criar uma obra que servisse de fundo a todas as atividades pre-

sentes na IFMA.

RESPOSTA VISUAL

Pela primeira vez na histéria da IFMA, uma intervencao torna-se permanente e da
uma nova vida ao espaco, o chao foi a tela escolhida para dar vida este projeto, que ex-
plora a geometria e a sua metamorfose, gerando uma sequéncia que muda através de
operacgoes simples como a escala, cor e forma ao longo de 2400 m?®. Esta foi uma das mai-
ores obras feitas em Espanha e o grupo quis fugir da sua zona de conforto, deixando as-
sim o recurso a escrita, o que é visivel na maioria das intervencdes dos BOAMISTURA. A
IFEMA é uma entidade que esta sempre em mudanca, cada feira apresenta contedidos
diferentes, nao se limitando. Esta foi a visao que o grupo quis passar ao fazer esta inter-
vencao usando a geometria, um padrao que se altera, mas que nao perde a sua identida-
de como a IFEMA (RUBEN MARTIN). Para além desta intervencao, tiveram um stand aberto
ao publico, que abordava o Graffiti durante o fim de semana em que decorreu esta con-
venc¢ao, no total foram mais de 55 artistas num sb espaco aberto ao publico, onde pude-

ram mostrar os seus trabalhos.
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Figura 25 - Boa mistura a pintar o “Tapete geométrico” Fonte: http://www.boamistura.com/pdf/boamistura-
portfolio.pdf
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Figura 26 - Promenor do “Tapete geométrico” Fonte: http://www.boamistura.com/pdf/boamistura-portfolio.pdf
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3. Revisao da literatura

3.4. Estudo de Casos

Germen Crew

A "Germen Crew" é um grupo de artistas urbanos que se especializou nos altimos
13 anos a usar formas alternativas de comunicagao com o Graffiti, pintura mural, pesquisa
social e documentacao audiovisual. Este grupo defende a recuperagao dos espacos publi-
cos, promovendo a interagao entre os habitantes nos Murais que concebem em conjunto
com os mesmos, regenerando assim o tecido social desgastado, através da construcao e
re-interpretacao da identidade do cidadao atual, fortalecendo a histéria e a cultura. Fa-
zendo obras vistosas, tentando por o México novamente nas bocas do mundo como pro-
dutor de arte mural. Este conceito é a base para a criagao dos seus projetos, juntamente
com a dindmica e a criacao de elos de ligacao entre a populagao e os seus bens, preocu-

pando-se assim com o patrimoénio cultural.

Figura 27 - Germen Crew. Fonte: https://www.facebook.com/muralismogermen/

67



Caso de estudo 3

Macro-mural “ Pachuca Se Pinta”

E o nome da intervencao realizada, por este grupo, no bairro de Palmitas, em Pa-
chuca, no México. Em quinze meses, as paredes de mais de 209 casas, habitadas por 452
familias, foram cobertas com 190 cores®, passando cada uma a ser uma pequena parte

do mosaico que constitui 0 macro-mural, com cerca de 20 mil metros quadrados.

NECESSIDADE

0 governo mexicano sentiu a necessidade de reabilitar a imagem do bairro de
Palmitas, em Pachuca, no México, integrado no projeto “we MOVE”, para tentar combater
a violéncia e a delinquéncia que existia nos bairros e especificamente neste bairro. A ne-
cessidade de olhar para um problema fez a diferenca no modo da resolucao do mesmo,
convidando o grupo mexicano Germen Crew para tentar resolver os fatores que preocupa-

vam o governo.

RESPOSTA VISUAL

Um esforco sem precedentes foi feito entre os Germen Crew e o governo do Méxi-
co para reabilitar e embelezar o distrito de Palmitas em Pachuca, este projeto engloba 20
mil metros quadrados de superficies pintadas (e contou com a colaboracao de uma casa
de tintas a COMEX™"), beneficiando diretamente 452 familias e 1808 pessoas! O projeto
macro-mural nao se limitou a tornar o bairro mais bonito, foi também noticiado em al-
guns paises “Um "arco-iris" de cor cobriu as paredes de um bairro degradado do México”,
mas também alavancou uma transformacao social positiva; para tal as familias foram en-
volvidas no processo, promovendo uniao e o convivio, criando uma heranca cultural e
também uma atracao turistica. Como resultado, de acordo com o Ministério de Planea-
mento e Avaliacao da cidade de Pachuca, a taxa de criminalidade diminuiu durante o de-
senvolvimento do mural, de acordo com as suas estatisticas de 56 acidentes em 2012,

passaram para 44 em 2013, 34 em 2014 e s6 12 no periodo de janeiro a junho de 2015;

* Martinez Brooks, Dario (1 de septiembre de 2015). “Macromural de Palmitas: con pintura también se combate la violencia”. CNN México.
Consultado el 8 de octubre de 2015.
' Lara, Ivonne (27 de julio de 2015). “El asombroso macromural de Palmitas en México”.
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enquanto o furto ou roubo passou de 42 a 38, 31 e 11, respetivamente, para cada ano
mencionado.” * Varios postos de trabalho foram criados, o que também ajudou para es-
tes resultados.

Esta obra foi noticiada em varios paises, Reino Unido, EUA, Espanha, Grécia, Co-
[6mbia, Franca e Nova York, através de videos e fotos que encheram as redes sociais.*
Este projeto continua ainda hoje a ser noticia como sendo um sucesso para 0 povo deste
estado e também para aqueles que a visitam.

Com a dimensao desta obra, era de facto facil destacar-se como sendo o maior
mural da América Latina, a interven¢ao ocupa 20 mil M2 e durou 15 meses para ficar con-
cluida. 0 poder Executivo federal do México publicou, na sua conta do Twiter, que "as

cores e a transformacao de Palmitas sao o resultado da integragao e interven¢ao comuni-

taria: A procura de uma transformacao fisica e social "*

Figura 28 - Projeto Pachuca Se Pinta. Fonte: https://www.facebook.com/muralismogermen/

2

“Pefia Nieto inaugura el macromural 'Pachuca se pinta “. Consultado a 31 de agosto de 2015.

% “Un colectivo pinta 209 casas para crear un mural urbano”. Notimex. Consultado a 18 de agosto de 2015.

* “Qué es el macromural que hoy inaugura Pefia Nieto en Pachuca? “. Puntofinal.mx. Consultado a 31 de agosto de 2015.

* Aranda, Jesis (3 de agosto de 2015). “Mural Pachuca se pinta, resultado de integracion comunitaria: Pefia“. La Jornada. Consultado a 19 de
outubro de 2015.
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Figura 29 - Pachuca Se Pinta varios pormenores. Fonte: https://www.facebook.com/muralismogermen/
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Figura 30 - Pachuca Se Pinta varios pormenores. Fonte: https://www.facebook.com/muralismogermen/
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4. HIPOTESE

Depois de estudar e analisar-se cada estudo de caso, podemos concluir que cada
solucao € o resultado da Diversidade Cultural de cada espaco, e complementam-se mutu-
amente, acrescentando valor cultural e visual aos espacos intervencionados.

Vivemos rodeados de cores e marcas, mensagens publicitarias agressivas, num
tempo que nao tem tempo e tudo corre ao nosso redor, nao nos deixando aproveitar a
beleza de cada lugar. Esta falta de tempo remete-nos para um isolamento e por conse-
quéncia nao desfrutamos das melhores coisas que nos rodeiam, como 0s espacos publi-
cos ao ar livre. Ao longo desta investigacao percebeu-se o porqué de as familias nao usu-
fruirem destes espagos publicos que existem ao longo de toda a marginal do Seixal. A
reformulagao da imagem visual e corporativa do Seixal deixa ao descoberto um novo ru-
mo que o concelho pretende tomar, uma imagem de esperanca e orgulho em ser habitan-
te do concelho.

Indo de encontro com esta visao que o concelho segue, este projeto proporciona
diversas solucoes que se inspiram em panoramas semelhantes que foram bem-sucedidos
e onde o design e a arte urbana foram fulcrais para o sucesso da reabilitacao urbana. 0
design através da co-criacao é uma ferramenta eficaz perceber as caréncias da uma popu-
lagdo fazendo-a parte ativa do projeto é essencial para se ser bem sucedido. A interliga-
¢ao e cooperacgao entre diversas areas artisticas foi crucial nesta investigacao, os casos de
estudo deram um suporte tedrico e visual onde se vé o processo e metodologias que fo-
ram usadas. O design foi um veiculo que proporcionou as comunidades debaterem sobre
todos 0s aspetos negativos presentes em cada zona a ser intervencionada.

Seguindo o fio condutor dado pelos casos de estudo, foi importante perceber os
problemas que existiam ao longo da zona ribeirinha do Seixal, falando com os populares,
os ndcleos museoldgicos e a propria CMS, de modo a poder responder as necessidades da
uma comunidade, preservando o patriménio e toda a riqueza histérica. 0 ponto de ligacao
entre os casos de estudo é a cor, cor essa que transmite os valores que a CMS quer volta-

ra a ativar na sua populacao. A rua pode e deve ser uma galeria de arte aberta ao publico.
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5. PROJETO

A rua pode e deve ser uma galeria aberta
ao publico, e mesmo quando algo belo se escon-
de do publico, o plblico tem que perceber o que
se esconde por de tras de cada muro ou fachada.
Baseado no pensamento “as aparéncias iludem”,
0 mesmo acontece nos nicleos museolégicos da
zona ribeirinha do Seixal, o seu exterior imponen-
te ou simplesmente minimalista esconde a histo-
ria e os recantos nao sé6 do concelho, mas tam-
bém de cada local em si... Sendo a falta de in-
formacao um fator chave para que estes espacos
nao sejam visitados, mesmo estando a vista de
todos, a abordagem teria que ser forte e nao fu-
gisse ao olhar dos visitantes. Despertar o interes-
se revelando o que se podera ver no interior de
cada espaco intervencionado, trazendo a historia
do interior para o exterior, tentando criar alguma
emog¢ao com o espectador, quer seja pela surpre-

sa ou pela curiosidade. O projeto comegou com

um conceito simples, voltar a unir a populacao e
fazé-la olhar para o que de melhor existe, preser-
vado para a posteridade, de forma a manter a
identidade do Seixal para que esta nao se perca

dinamizar a frente ribeirinha através da cor e da

Quirtada
Fifalg

Figura 31 - Zona ribeirinha fonte:
http://boletim.cm-seixal.pt

. Sendo uma das premissas do projeto

interligagao entre os varios artistas do

concelho com a comunidade, conceito semelhante aos estudos de caso com resultados

notaveis e comprovados, como podemos ver no caso de Pachuca pelo proprio governo. A

“vida é cor” segundo Gianni Versace, a cor influencia o0 modo como encaramos o mundo,

0 nosso estado de espirito é influenciado por tudo o que nos rodeia, sendo a cor um

elemento constante no dia a dia. Todas as propostas foram pensadas de modo a recupe-

rar o patrimoénio, dinamizando os espacos, man

tendo e evidenciando a Identidade do

Seixal tanto através da cor, como através de conceitos ou de referéncias historicas.
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5.1. QUINTA DOS FRANCESES

Em concordancia com os dados anteriores, pensou-se numa peca,
quer pelo seu tamanho, quer pelo local e as suas caracteristicas
proprias, se destacasse de modo irrefutavel. Mais que criar um ico-
ne, pretendia-se criar algo que fosse diferente, mais que a palavra
“Seixal” colocada em frente da Biblioteca Municipal do Seixal era
poder ler-se e ter-se a percecao da palavra, independentemente da
posicao do observador. Mais que um icone, queria um totem* que
pelo seu conceito fa de encontro com a toda a ideologia do projeto,
um objeto simbdlico que era capaz de unir uma populagao ou co-
munidade em torno de si mesmo.

A grande particularidade desta peca (Fig.33) deve-se ao facto
de se ter a percecao da “palavra”, independentemente do angulo
de vis3ao do observador (exceto vista aérea). Foram redesenhadas as
letras 4D Type? (Fig.32) atendendo que as originais nao se adequa-
vam ao local, nem a uma constru¢ao vertical. Para acentuar o signi-
ficado desta obra, foi pensada a sua colocacao em frente a uma
instituicao que representa todo o conhecimento cientifico, a Biblio-

teca Municipal do Seixal. Um espaco

bastante importante culturalmente,

que foi caindo no esquecimento desde

0 inicio do século XXI, pelos avancos

L % 3 | das novas tecnologias que tém sido
- ©  gigantescas desde a viragem do sécu-

lo e com o facil acesso da informacao

Figura 32 - letras 4D TyPE criadas

pelo Estidio Lo Siento de Barcelona  djgjtal. 0 mundo ficou bastante mais
20/05/2014. Fonte:
http://www.losiento.net/entry/4d-

type pequeno e a disposicao de um sim-

ples clique.

5. Projeto

Figura 33- Totem Seixal Fonte:
Foto de autor

* Definicdo - “animal, vegetal ou (raramente) objeto, considerado como antepassado ou protetor de um cld, que simboliza a unidade do grupo
e atualiza algumas das caracteristicas com que os membros do grupo sentem afinidade, e ao qual se vinculam ainda por deveres e tabus

sociais e religiosos”
7 Letras criadas pelo Estiidio Lo Siento de Barcelona 20/05/2014 Fonte: http://www.losiento.net/entry/4d-type
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Figura 34 - Totem Seixal, com a implementagao de cores nos bancos e recuperacao e reparagao das cores e azule-
jos originais da biblioteca. Fonte: Foto de autor

75



A vida é cheia de cores, basta olharmos ao nosso redor e tudo tem cor, por vezes
esquecemo-nos da importancia e do impacto que elas podem ter em nds e no nosso dia a
dia. Hoje, sabemos a importancia da cor, nao sé em nés enquanto individuos, como na
sociedade em que vivemos, e prova disso é o caso de estudo do bairro de Pachuca.

Um projeto que pretendia aproximar as familias, diminuir a criminalidade e fazer com que
os seus habitantes se sentissem orgulhosos de serem moradores daquele bairro especifi-
co, 0 que outrora nao acontecia, visto que era considerado um bairro bastante problema-
tico. Perante o sucesso do Bairro de Pachuca (Fig. 35), na recuperacao social através da

arte, trazendo uma nova vida nao s6 ao bairro como ao estado espirito dos moradores, a

Quinta dos Franceses revelou-se o local ideal para explorar este conceito.

Figura 35 - Projeto de reabilitagdo social em Pachuca no México, fotos retiradas do video oficial do projeto.

A degradacao é evidente num jardim que ficou esquecido no tempo. Existe uma elevada
afluéncia dos habitantes, ao caminho pedonal, porém passam de cabisbaixo, ao lado de
um dos espagos mais emblematicos que o seixal ja teve, uma vista ampla de um espaco
verde que culmina com uma paisagem sobre a baia, do alto da Biblioteca Municipal. Sao
poucas as familias que atualmente tém, de facto, como referéncia este jardim publico

para desfrutar de momentos familiares ao ar livre.

Figura 36 - Vista sobre a baia a partir da biblioteca Municial do Seixal Fonte: Foto de autor
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Figura 37 - Quinta dos franceses em 2005 vs 2016, foto cedida pela Isabel benito e foto de autor.
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Mantendo a mesma linguagem geométrica e cromatica ja existente em alguns pontos da
QUINTA DOS FRANCESES, foi essencial dar vida a um muro que se encontrava até entao sem
qualquer aproveitamento e ao abandono. Com este muro, a ideia era mostrar que é pos-
sivel enriquecer um espaco, mesmo quando se pensa abandonado, e com este pormenor
fazer toda a diferenca. A grande particularidade deste padrao sao as cores irem mudando
sempre que a parede necessite de manutencao, sendo esta prevista duas vez por ano,

fazendo com que as cores deste padrao sejam alteradas com o tempo, 0 que permitiria a

criacao de um gif ao fim de relativamente pouco tempo.

-~
-~ ™~

Figura 38 - Proposta de padrao, aplicado ao longo de todo o muro lateral do jardim Fonte: Foto de autor
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Existem obras que se destacam pelo seu tamanho ou imponéncia, pela irreverén-
cia do autor ou pelo seu minimalismo. Ao projetar e esbocar ideias, a dimensao pode ser
decisiva, quando se pretende rigor e explorar a geometria dos espagos.

Podemos perceber o quanto a cor pode influenciar o estado de espirito de uma
populagao, devolvendo-lhes a luz e a alegria que existe em cada individuo, que culmina
no orgulho em ser morador de um determinado local. Podemos ver este panorama nos
estudos de caso, tanto em Pachuca como no projeto “luz Nas Vielas”.

Explorar as cores que existem na QUINTA DOS FRANCESES, as quais correspondem ao
espirito naval e as embarcacoes tradicionais presentes na baia do Seixal, que sdo o ver-
melho, azul, verde e amarelo as cores mais usadas nas mesmas. Mais do que aplicar cor,
pretendia-se que esta tivesse um conceito e que unisse toda a zona ribeirinha, sendo
através de cor, em formas geométricas ou aplicada em tipografia e mensagens positivas e
apelativas. Mais que escrever Seixal nas escadas que vao ao encontro da Biblioteca muni-
cipal do Seixal, na QUINTA DOS FRANCESES, pretendeu-se criar uma mensagem subjacente
nao sé para os moradores como para os turistas, existindo alternativas diferentes como a
ja apresentada em cima através do “TOTEM SEIXAL”. Também foi criada a mensagem, “Es
TU”(Fig. 39) - um slogan que deixa em aberto a interpreta¢ao, sendo que existindo o to-
tem, esta frase ficaria “sEixAL £s Tu” ou lido de baixo para cima “TU ES SEIXAL”, sem esta
peca a mensagem torna-se mais simbodlica sendo que a biblioteca culmina no fim desta
escadaria, “0 CONHECIMENTO ES TU” ou “ TU ES 0 CONHECIMENTO”, que pretende transmitir
uma mensagem para que o observador se desafie a utilizar o caminho pedonal e usufrua

e desfrute das condicdes naturais da baia.

Figura 39 - Maquete das escadas “Es tu” Fonte: Foto de autor
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Figura 40 - Restauro das cores originais da escadaria com a inser¢ao de “ES TU”. Fonte: Foto de autor
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Figura 41 - Planta da Quinta dos Franceses Fonte: Foto de autor
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Figura 42 - Pormenor das estadas “Es Tu” em planta Fonte: Foto de autor
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5. Projeto

5.2. QUINTA DOS FRANCESES; MUNDET E TIPOGRAFIA POPULAR

Temos espacos belos, escondidos ao longo de toda a zona ribeirinha e um dos fatores é a
imponéncia dos muros que separam o visitante destes espacos, exemplo disso é a QUINTA
DA FIDALGA, que para muitos continua a ser desconhecida; a solucao que foi concebida
para os trés espacos (QUINTA DA FIDALGA, @ MUNDET € a TIPOGRAFIA POPULAR fig. 43) partin-

do do mesmo pressuposto, tentando despertar a curiosidade no observador, transpondo a

esséncia do interior para o exterior do espaco.

Figura 43 - Fachadas dos espacos a intrevencionar. Fonte: Foto de autor

Por vezes recuperando a historia e o patrimdnio, outras a esséncia do espaco para o exte-
rior. Nestes trés casos, foi conseguida essa transposi¢ao direta com elementos conceptu-
ais que proporcionassem ao observador o que poderia encontrar no interior destes espa-
c0S. Para a QUINDA DA FIDALGA foi criado um lettering inspirado em elementos que existi-

am na exposi¢ao presente na MUNDET “Cortica ao milimetro” (fig. 44)

WU da

Figura 44 - Lettering criado para a fachada e a sua inspiragao. Fonte: Foto de autor
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A grande particularidade deste lettering é ser aplicado em relva na fachada, proporcio-
nando-lhe uma nova vida e um novo destaque, juntamente com o lettering, foi criada
uma placa informativa que seria colocada a entrada, como podemos ver na figura abaixo
(fig. 45).

SselxaL

ehmers mseps.

Jurdim Pablice
Sriaes Gratie

Figura 45 - Proposta de aplicagao na fachada da Quinta da Fidalga. Fonte: Foto de autor
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Na MUNDET, pretendeu-se recuperar a historia, proporcionando aos visitantes e aos turis-
tas um pouco do patriménio e da importancia desta fabrica que, como ja foi referido, ti-
nha o orgulho de dizer que “ali se produzia tudo em cortica”, deste modo tudo o que
pudesse ser criado, seria com o intuito de ser em cortica e colocado na sua fachada que
sofre do mesmo problema que a QUINTA DA FIDALGA, imponentes muros brancos, que nao
convidam a entrar, e a falta de informacgao indicando que aquele espaco é de aceso pu-
blico. Foi recuperado o antigo logotipo da MUNDET e redesenhadas as letras presentes no
logotipo para escrever ECOMUSEU, de modo a aplicar também na fachada, completando

assim esta intervencao.

MUNIET
\_/I"j

Figura 47 - Processo de recuperagao do antigo logotipo da MUNDET e criagao das letras ecomuseu. Fonte: Foto de autor

ECOMUSEV
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Figura 46 - Proposta de aplicagao na fachada da Mundet. Fonte: Foto de autor
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Um espaco repleto de historia passa desapercebido num dos bairros mais populares e
movimentado,s derivado a existéncia de diversos bares. A sua fachada minimalista é um
dos principais fatores para este espaco nao ser mais visitado. Porém, existe novamente
uma falta de cuidado com a comunicacao ou a sinalizacdao que é inexistente. Remetendo

o interior para o exterior, foi criado um arco com varios typs de modo a destacar-se nesta

rua. Esta proposta agradou bastante o Sr° Palaio.

Figura 48 - Varios “Tipos” Fonte: Foto de autor
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Figura 49 - Proposta de aplicacao na fachada da Tipo

86



5. Projeto

5.3. Caminho Pedonal

0 pontdo é um ponto de encontro entre moradores e visitantes, devido a sua loca-
lizagao estratégica, pois encontra-se entre a QUINTA DA FIDALGA € 0 MUSEU NUCLEO NAVAL, 0
que lhe da uma enorme afluéncia. A Camara Municipal do Seixal viu também as potencia-
lidades deste local, colocando maquinas de fitness e alguns bancos de repouso que me-
lhoram significativamente a zona. Sendo este um ponto estratégico, seria ideal para a
criagao de uma obra que, para além da vertente visual, teria como finalidade a divulgacao
do ESPACO MEMORIA TIPOGRAFIA POPULAR, Visto que a ideia seria reproduzir uma das vinhe-
tas criadas pelo Sr. Palaio que podem ser observadas no museu.

Esta vinheta (Fig. 50) em particular, tem como elemento a palavra “SEIXAL”, dai
achar pertinente a sua coloca¢ao no pontao, preservando a histéria e o patrimoénio. Jun-
tamente com esta vinheta foi colocado o elemento identificativo da tipografia que se en-
contrava também nessa vinheta, e agora aproveitado em contexto digital. Estes dois ele-

mentos dao a conhecer a existéncia desta tipografica - museu.

T

:)
+

Figura 50 - Vinhetas do Museu e do Seixal. Fonte: Foto de autor
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Figura 51 - Planta do projeto do Pontdo Fonte: Foto de autor
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Figura 52 - Vinheta do Seixal aplicada no Pontao do seixal e aplicagao de cor nos bancos. Fonte: Foto de autor
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5. Projeto

5.3. Caminho Pedonal

Com o aumento constante de praticas de uma vida saudavel, cada vez mais pre-
sente na sociedade portuguesa, o Seixal nao é excecao. A zona ribeirinha é utilizada todos
os dias por inimeras pessoas para a pratica de corridas, caminhadas e atualmente conta
também com uma ciclovia, fruto das novas obras de requalificacao da Baia.

Sao poucas as pessoas que conhecem o mapa de todo o caminho pedonal, pois
esse mapa sO se encontra no inicio e no fim. Existia entdo a necessidade de difundir o
mapa pelos frequentadores ou visitantes deste espaco. Associado a este fator, verificou-
se também que nao existe referéncia a nenhum dos bebedouros existentes ao longo do
percurso, elemento essencial, tendo em conta que o nimero de praticantes de desporto
aumentou neste espaco.

Decidiu-se entao conjugar estas duas falhas e torna-las em mais valias para o con-
celho, sendo que existem seis bebedouros que poderiam ser pontos de referéncia nao so
para os praticantes ou desportistas, mas também para os turistas, servindo assim de pon-
to de apoio alternativo de referéncia. Optou-se entdo por colocar nos bebedouros uma
simplificagao do mapa pedonal, juntamente com a identidade corporativa do Seixal, pre-
tendendo assim reforcar o orgulho em ser seixalense e dar a conhecer aos turistas o Sei-

xal enquanto marca.
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Figura 53 - Planificacdo e maquetizagao do caminho pedonal do Seixal. Fonte: Foto de autor
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5.4. Tipografia Popular

Através da elaboracao de varios projetos para-
lelos que se complementam com o objetivo de recu-
perar a alegria e orgulho dos habitantes do Seixal,
este projeto de investigagao propde possiveis solu-
¢oes que contrariem e recuperem esta perda de iden-
tidade cultural.

A tradicao tem que conviver com a tecnologia de
modo equilibrado, pois sem a histéria nao haveria o
presente, e todo o conhecimento que advém da ex-
periéncia. Pretendia mostrar que este conceito é pos-
sivel, com a criacao das vinhetas em formato digital,
nao so6 pela sua divulgacao (histéria e conhecimento)
que seria mais facil, eficaz, ecoldgica e rentavel. 0
MUSEU ESPACO MEMORIA TIPOGRAFIA POPULAR, foi 0
espaco prefeito para ter um contacto diferente com a
tipografia bem com a histéria, e perceber que os an-
tigos tipografos/designer, com muito pouco faziam
muito e este foi o modo de pensar que mais me
chamou a atencao, pois os “Tipos” nao passavam de
um modulo onde eram aplicados movimentos sim-
ples como rotacao, translacao e repeticao. Conceitos
simples que todos nds Designers conhecemos, mas
que tém sido perdidos com o tempo, pelo facilitismo
que toda as novas tecnologias nos proporcionam.

Ao recriar as vinhetas em formato digital, consegui
perceber a técnica manual por de tras da criacao das
figuras (Fig. 54), e a importancia da recuperacao do
processo de concessao e da sua re-adaptacao para o

presente em formato digital (fig. 55), possibilitando
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5. Projeto

Figura 54 - Vinhetas originais Fonte: Tipografia do

Seixal
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Figura 55 - Vilhetas digitais Fonte: Foto de autor

assim a criacao de novas vinhetas.

Figuras essas que representassem e fossem

icones na zona ribeirinha como por exemplo a bibli-
oteca municipal, mas também outros espacos facil-
mente reconhecidos pelos habitantes como também
pelos turistas.
Podemos comparar dois conceitos que seguem a
mesma linha de simplificacao de um objeto ou con-
ceito, porém um continua a ser feito e convive com
qualquer pessoa constantemente - 0S pictogramas,
contudo as vinhetas perderam o seu impacto e 0S
Designers deixaram cair no esquecimento esta téc-
nica.

Tive a oportunidade de ver e perceber que,
MEeSmosS COM poucos recursos, era possivel realizar
diversos trabalhos, o caso concreto que me surpre-
endeu mais foi o facto de varios letterings serem
feitos de um ou dois “mddulos” a criatividade era o
limite, tudo era possivel, mesmo com recursos re-
duzidos

A antiga grafica do Seixal estd agora trans-
formada neste museu, onde existe um espdlio con-
sideravel de “tipos” e de maquinas com valor histo-
rico ainda operacionais, para que o0s visitantes per-
cebam um pouco mais sobre a arte de imprimir.

varias foram as ideias depois de recolher e
reproduzir as vinhetas, desde a criacao de agendas
a pequenos livros descritivos dos monumentos. Mas
porque nao pensar de forma diferente e partilhar
com os utilizadores e marcar a histéria no chao?
Desta vez o pensamento foi nao s6 em partilhar e
difundir o patriménio, mas também pensar numa

grande escala, utilizando a Palavra SEIXAL de umas
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das vinhetas existentes, ampliada e aplicada no chao do pontao da zona ribeirinha, o que
se poderia tornar, de certa forma, uma atracao e motivo de curiosidade para novos visi-

tantes conhecerem um pouco da histéoria do concelho.

4. Projeto
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Vinheta Seixal em digital

Biblioteca Municipal do Seixal

Figura 56 - Recuperagao das vinheta, “logotipo” e “Seixal” e a criagao de uma nova vinheta a “BMS”. Fonte: Foto de autor
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5.5. Merchandising
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Figura 57 - Agenda prensada com vinhetas e varios sacos publicitarios do seixal. Fonte: Foto de autor
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Sendo o design um processo criativo
e dindmico, proporcionaram-se parce-
rias entre outros designers, fotografos
e artistas de arte urbana, de modo a
interagir e integrar novas e diversas

visoes, dando uma maior coesao a

identidade visual do Seixal. Uma terra

cheia de cor que transparece para 0s

seus barcos elementos florais e cores
. . X . Figura 58 - Elementos florais das embarcacdes do Seixal.
garridas (Fig. 59). Tirando proveito
destes elementos florais, existiu uma parceria com o Nuno Alves que participou no con-
curso MINI ART GALLERY e ficou num dos 10 primeiros lugares com o Mini do Tejo

(Fig. 58).

Figura 59 - “Mini do tejo” criado para o concurso MIM ART GALLERY. Fonte: Nuno Alves

De seguida, foi pensada uma linha de merchandising que acompanhasse 0 mesmo
conceito e que surpreendesse tanto os populares quanto os turistas. Tentar juntar novos
elementos a um ADN t3o proprio nao é facil sem perder a sua identidade, porém foram
criadas duas linhas de pensamento, uma mais tradicional e uma que juntasse dois ADNs
diferentes, mas que representassem igualmente o Seixal e a sua tradicao, bem como o
seu patrimoénio. Este conceito materializou-se numa linha que servisse a frente ribeirinha
como os restaurantes e cafés, de forma a proporcionar aos utilizadores do espaco uma

maior coesao entre a hotelaria e reforcar a imagem de marca do Seixal. (Fig. 59)
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Figura 60 - Planificacao dos dois modelos criados. Fonte: Foto de autor
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Figura 61 - Chavena de café Fonte: Foto de autor
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T-shirt

A criacao de uma linha de t-shirts que
levasse 0 nome do Seixal além do Tejo era
importante, nao querendo escrever SEIXAL de
modo explicito, foi utilizado o TOTEM SEIXAL
como ponto de partida. O limite da legibilida-
de foi 0 aspeto que mais se enquadrou com o
propdsito da primeira proposta de T-shirt,
desconstruir o totem criando algo apelativo
visualmente, mas que nao fosse para além do
limite da legibilidade.

Para ajudar na realizacao deste modelo,
foram criadas em 3D varias letras que servi-
ram de base para o totem (maquete), facili-
tando assim a criacao do desenho em digital
(Fig. 63). 0 desenho é aplicado somente na
parte da frente da t-shirt.

A segunda alternativa é dedicada ao
totem original e aplicada s6 no verso, o dese-
nho foi redesenhado de modo a ficar ao longo
de toda a t-shirt representando a coluna ver-
tebral e de modo a que os dois modelos fi-
cassem com a mesma coeréncia visual. Op-
tou-se por utilizar cores neutras de modo a
valorizar o desenho, para que a cor nao se
tornasse uma influéncia na altura da compra,

como temos vindo a observar ao longo do

projeto. E importante salientar o interesse
s . . Figura 63 - Desconstrucao do totem em 3d e vetor.
que varios comerciantes revelaram por este Fonte: Foto de autor
produto, de facil comercializacao na zona, que
cria, por conseguinte, uma identidade visual para todo o local, visto que atualmente nao

existe esta oferta.
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ulher. Fonte: Foto de autor
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Figura 66 - exemplo da 2° proposta de t-shit. Fonte: Foto de autor
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5. Projeto

5.6. Postais

Ao longo de todo o projeto, deparei-me com falhas de comunicacao e de informagao. Para
combater este fator e tendo em vista o melhor que existe na zona ribeirinha, foram cria-
dos 12 Postais que demonstrassem a riqueza e o vasto patrimonio que existe nesta terra,
que tem o privilégio de ter um forte recurso natural, o rio. Oferecer uma nova perspetiva
era essencial para por o “Seixal no Mapa” proporcionado uma nova visao da zona ribeiri-

nha que so foi possivel pela aquisicao de um drone (phantom 3 professional).

SEIXAL

NOMAPA

£

,,:;?'lNé M.Ali \

SEIXAL
NO MAPA

Figura 67 - Conjunto de 12 postais, (part 1 de 2) Fonte: Foto de autor
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Figura 68 - Conjunto de 12 postais (part 2 de 2) Fonte: Foto de autor

Este conjunto de imagem foi mostrado a varias entidades como a CMS, a Mundet e ao
restaurante “Lisboa a Vista”, todas as entidades gostaram das imagens pela diferenca e
originalidade. A Fotografia onde surge o cacilheiro “Lisboa a vista” teve uma enorme acei-
tagao pelos donos “As Fotos inspiram!!l Acho que qualquer Portugués devia sentir-se or-

gulhoso por ter uma Baia assim...”, tendo sido cedida e utilizada num jornal Noruegués.
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Figura 69 - Um dos doze postais criados, frente e verso. Fonte: Foto de autor
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5. Projeto

5.7. E-books

Com este projeto, existiu também a necessidade de preservar alguns dos elementos his-
toricos e culturais que foram encontrados e serviram de apoio para esta investigacao.

Estes dados encontravam-se somente em formato fisico (livros), e em estado degradado,
existindo poucos exemplares dos mesmos, optou-se por transforma-los em materiais digi-
tais, possibilitando assim o seu acesso em qualquer parte do mundo, preservando a his-

toria, dando a conhecer os valores culturais e o concelho a outras comunidades.

Figura 70 - Livros histéricos reproduzidos em E-book. Fonte: Foto de autor
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6. Reflexoes, contributos e limitagoes

No inicio desta investigacao, o apercebi-me de alguns erros tanto de comunicagao
como de caréncias de varios locais puablicos, que outrora repletos de vida, viram sobre
eles numerosas familias a desfrutar, nao s6 do espaco como da bela vista que o estuario
do tejo proporciona ao Seixal. A fim de perceber o porqué da caréncia destes locais, hou-
ve uma reuniao com o departamento da Juventude de modo a transmitir a visao do pro-
jeto e se existiria interesse, por parte deste departamento, em colaborar ativamente no
decorrer da investigacao. Apds varias trocas de ideias, percebi que nao seria o (nico a
detetar as caréncias nos locais de estudo, porém o departamento nao correspondeu as
minhas espectativas. Dai surgiram varias visitas aos ndcleos museoldgicos incluindo o
nicleo naval, o centro de documentacgao e informagao (antiga MUNDET), extensao do es-
paco memoria-tipografia popular do seixal e posto de turismo que foram deveras atencio-
sos e demonstraram grande estima pelo projeto, fazendo-me lutar, ainda com mais afinco,
contra as adversidades que acabaram por surgir. Quando existe uma elevada exigéncia
burocratica, quer na recolha de documentacao quer na tentativa de falar com responsa-
veis que pudessem ajudar em algumas dividas em relagdo as obras que se encontram a
decorrer, inclusive as que foram feitas, é desmotivante, porém compreensivel, pois os
servigos centrais contam com cerca de 700 trabalhadores, mas a organizacao e correlacao
entre os servicoes demoram, sendo que prova disso foi a demora a resposta de um email
enviado para o CMS que sb obtive resposta passado mais de 2 meses e com uma insis-
téncia semanal para saber como se encontrava o processo de resposta ao email, a buro-
cracia foi de tal modo que apos 8 departamentos nao existia ainda uma resposta ao email
enviado. Superado este fator existiram outros obstaculos como a falta de informacao ou a
inexisténcia de dados pablicos relativamente as obras tuteladas pela cms, contudo o pro-
jeto foi avangando de modo coerente.

Nas deslocacoes aos nlcleos museoldgicos foi conseguido ultrapassar os fatores acima
mencionados em conversas informais, onde obtive dados fulcrais para o projeto como por
exemplo a existéncia de um livro ilustrado por Eugénio Silva sobre a histéria do concelho
que em muito contribuio para um melhor conhecimento sobre o local de estudo. O maior
contributo neste projeto foi poder partilhar e ter o feedback das pessoas onde as inter-
vencoes foram pensadas, acreditando que o Seixal pode ser muito mais do que é, existin-

do todas as potencialidades para colocando o “SEIXAL NO MAPA”.
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7. Conclusao

Este projeto de investigacao pretende demonstrar que é possivel realizar diversas inter-
venc¢oes com reduzidos custos como podemos comprovar nos trés casos de estudo apre-
sentados, onde o Unico custo que existiu foi na aquisicao de tintas, o que também pode
ter um impacto econémico menor, com a criacao de parcerias estratégicas.

Estas parcerias podem ser benéficas na hotelaria, de modo a poderem vender e difundir a
marca Seixal com toda a linha de merchandising que é apresentada ao longo do projeto,
pois seria bem aceite por alguns dos restaurantes na zona ribeirinha, porém teria que ser
a CMS a servir de mediador.

Ao longo da criacao dos conceitos para cada intervencao, exploraram-se varios espagos e
foram realizadas diversas entrevistas informais a moradores e a trabalhadores que pron-
tamente reagiram de forma positiva a todo o projeto, querendo de imediato colaborar. E
gratificante sentir que no fim, esta investigacao é o culminar de diversas interagoes entre
artistas e moradores, existindo dois momentos que se destacaram: Ouvir as palavras do
Sr. Palaio em relacdo a vinheta realizada da Biblioteca Municipal do Seixal e sentir o entu-
siasmo de querer reproduzi-la manualmente, o que demonstra que o design pode convi-
ver com o saber artesanal e vice-versa; 0 outro momento marcante foi saber que uma das
imagens pertencentes ao conjunto de postais saiu num jornal da Noruega, o que culmina
com o objetivo desta projeto que é pdr o “Seixal no Mapa”. Todos os contactos preten-

dem ser mantidos de modo a tornar este projeto real.
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9. Anexos:

ANEXO 1

PROJECTO DE LEI N.¢ 583/XI1/3.2
Criacao da Freguesia do Seixal, no Concelho do Seixal, Distrito de Settbal

24 Abril 2014

Exposi¢ao de motivos

Esta é uma das freguesias mais antigas do municipio, confirmada quando da constitui¢ao
do mesmo, em 1836, no ambito da Reforma Administrativa implementada pelo entao jo-
vem Regime Liberal. Tal como Amora, Arrentela e Aldeia de Paio Pires, ja era sede de fre-
guesia no Termo de Almada, que até a supra referida data incluia o atual territorio do
Municipio do Seixal.

A predominancia da povoacao do Seixal sobre as restantes, em termos demograficos,
econdmicos, de equipamentos pablicos, influéncia politica, associativa e administrativa
era evidente no territorio do futuro Municipio, pelo que nao foi estranha a escolha para
sede do mesmo.

Para se ter uma ideia da predominancia demografica e econémica do Seixal dentro do seu
territorio municipal, basta atentar, por exemplo, na diferenca do niimero de pontos de
abastecimento publico de agua nas varias localidades: antes de 1950, ano em que come-
cou a ser instalada no concelho a rede piblica de distribuicao, o Seixal dispunha de seis,
dois na zona mais antiga, trés na zona mais moderna e um no Bairro Novo; a Arrentela
dispunha de trés; a Torre da Marinha de dois; a Cruz de Pau de um; Corroios de um; a
Aldeia de Paio Pires de um; e a Amora de trés.

0 nome da localidade parece ter origem nos numerosos seixos que existiam na frente
ribeirinha, que eram usados como lastro para equilibrio das embarcacoes. Literalmente,
seixal designa um local onde abundam seixos.

Segundo refere Frei Joseph Pereira de Santa Anna em 1745, D. Joao | doou Almada e o seu
Termo que, a data inclufa a quase totalidade do atual Municipio do Seixal, a D. Nuno Alva-
res Pereira, em 1385.

Em 1483, D. Brites Pereira, sobrinha do Condestavel D. Nuno Alvares Pereira, doou a (des-

de entao denominada) Quinta da Trindade & Ordem da Santissima Trindade. De acordo
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com uma inscricao existente num marco cadastral litico daquela propriedade, os frades
daquela Ordem, conhecidos por Frades Trinos, ja administravam a propriedade em 1585.
No primeiro livro de Baptizados da Freguesia de Arrentela, o Seixal é denominado Vila, ja
em 1583.

No seu Livro das Grandezas de Lisboa, 1620, Frei Nicolau de Oliveira menciona as muletas,
embarcacoes tipicas do Seixal.

Na obra que elaborou de 1703 a 1723, Frei Agostinho de Santa Maria cita documentos que
referem a construcao da Ermida do Seixal, em honra de Nossa Senhora da Conceicao, no
inicio do século XVI. Afirma ainda que quase todos os moradores daquela povoacao sao
maritimos e pescadores. Refere também que o Seixal era, a data, o maior e mais populo-
so lugar da Freguesia de Arrentela, contando aproximadamente cem vizinhos (expressao
que na altura designava uma familia ou uma casa habitada) e cerca de quatrocentos ha-
bitantes.

Em 1726, o Patriarca de Lisboa, D. Tomas de Almeida, concede licenca para a edificacao da
Igreja Matriz do Seixal. A escritura para a constru¢ao data de 29 de Dezembro do mesmo
ano. A Igreja Paroquial de Nossa Senhora da Conceicao do Seixal, que visava resolver a
escassez de espaco na Ermida com a mesma invocacao, foi inaugurada no Dia de Natal de
1728.

A populacao estaria em franco crescimento e, por volta de 1727, ja contaria com mais de
300 vizinhos (ver nota supra) e cerca de 1.200 moradores.

A Parbquia de Nossa Senhora da Conceicao do Seixal e, em simultaneo, a Freguesia do
Seixal, foi fundada em 1734, tornando-se independente da de Arrentela. Datam dos mes-
mos anos oS primeiros assentos de Baptismos, Casamentos e Obitos lavrados na nova
paroquia.

Afirmava o Pe. Luis Cardoso que, em 1736, existia um hospital no Seixal.

Em 1744 foi fundada a Irmandade de S. Jesus dos Mariantes do Seixal da Freguesia de NS.
Sra. da Conceicao.

Em 1 de Novembro de 1755, o terramoto que afetou a Regiao de Lisboa provocou grandes
estragos na Seixal, registando-se numerosas vitimas. A Igreja Paroquial ficou muito danifi-
cada, sendo as obras de reconstrucao apenas sido concluidas em 1776, ano em que foi
acabada a torre sineira.

Desde pelo menos o Periodo dito Pombalino, que a Armada Portuguesa tem instalacoes

na Azinheira. As valéncias foram muitas ao longo dos séculos: armazéns das galeotas
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reais, cemitério de madeiras, depositos de mastros e velas, deposito de minas e, final-
mente, as instalagoes do Instituto Hidrografico da Marinha.

Devido a uma epidemia de cblera-morbo, os defuntos deixaram de ser inumados na Igreja
Paroquial, tendo sido criado um Cemitério (que se cré ficaria proximo, a Poente, da atual
Sede da Sociedade Filarmoénica Unido Seixalense).

0 ano de 1848 assinala um marco importante no movimento associativo, com a fundacgao
da Sociedade Filarménica Democratica Timbre Seixalense uma das mais antigas do pais,
formada por operarios da construcao naval. Em 1871, uma discordancia sobre os estatutos
e, curiosamente, o aparecimento de duas facoes apoiantes, respetivamente, da Franca e
da Prissia, no conflito que opds aquelas duas nacoes entre 1870 e 1871, levou a uma
cisao, que esteve na origem da fundacdo da Sociedade Filarmonica Unido Seixalense. A
rivalidade entre as duas coletividades chegou a ser enorme, tendo-se registado alguns
conflitos durante décadas.

Uma década mais tarde, Manuel Xavier da Gama Lobo Salema de Oliveira Sousa, da familia
proprietaria da Quinta da Fidalga, e ). I. D’Ara(jo, publicam a obra Recorda¢des do Seixal
em 1857.

0 antigo edificio dos Pacos do Concelho, que conheceu diversas valéncias, tal como a
cadeia da localidade, foi adquirido pela Camara Municipal em 1859 e é hoje o edificio se-
de da Assembleia Municipal.

Se esta documentada, pelo menos desde 1838, a existéncia de um professor primario no
Seixal, a Escola do Sexo Feminino apenas seria criada em 1862. A Escola Conde de Ferreira
seria inaugurada alguns anos mais tarde. Em 1878, novo marco no progresso da terra,
com a inauguracao da estacgao telégrafo-postal.

Em 1895, 0 Concelho do Seixal foi extinto e o seu territorio dividido pelos de Almada e
Barreiro mas a contestacao da populacao foi tal que seria restaurado trés anos depois €,
em 1899, foi criada a Comarca do Seixal.

Numa zona de populacao operaria, mas também de fixacao de intelectuais defensores dos
direitos dos trabalhadores, nao é de estranhar o aparecimento de associacoes de classes
profissionais, paralelamente a movimentos politicos e sociais.

Ao nivel das classes profissionais, destacam-se a Associacao da Classe Piscatoria da Vila
do Seixal, fundada em 1896 e a Cooperativa Operaria de Consumo 31 de Janeiro de 1911.
No inicio do século XX, o Regime Monarquico agonizava lenta mas inexoravelmente. A

incapacidade de fazer valer os direitos de Portugal no territério que se estende entre An-
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gola e Mocambique, reclamado pela Gra-Bretanha através do Ultimato de 1890, afetou de
forma irreversivel a opiniao publica sobre o Regime Monarquico. 0 pais fervilhava e o
Concelho do Seixal contava alguns dos mais fervorosos apoiantes da causa republicana.
De tal modo que a bandeira republicana foi hasteada no concelho e na freguesia a 4 de
Outubro, ou seja, um dia antes da Revolucao!

De entre os republicanos do Seixal notabilizaram-se Alfredo dos Reis Silveira, construtor
naval que seria, entre inadmeras funcoes a que se dedicou de corpo e alma, Presidente da
Camara e dirigente associativo; Joaquim Santos “Boga”, que chegou a ser preso por dar
vivas a Republica e morras a monarquia, tendo sido defendido em tribunal por Afonso
Costa, figura de destaque da 1S replblica, e que também foi Presidente da Camara; Fer-
nando de Sousa, outro Presidente da Camara, assassinado em Lisboa no periodo contur-
bado da chamada Primeira Republica; e Anténio Augusto Louro, farmacéutico, pedagogo e
humanista, que fundou a primeira escola gratuita para educagao de adultos no Seixal,
impulsionou a realizagao de cursos livres nas Escolas Moveis ou Escolas Oficina (com as-
sumida influéncia magonica), fundou o Centro Republicano Seixalense e foi preponderante
na realizacdo da primeira Festa da Arvore realizada em Portugal, em 1907, que teve lugar
na Praga Luis de Camoes, em plena Vila do Seixal.

Em 1914, a Cruz Vermelha Portuguesa abriu uma delegagao no Seixal, com instalagdes na
Praca Luis de Camoes.

No ano de 1923 foi inaugurado o ramal ferroviario entre o Barreiro e o Seixal, que funcio-
naria até 1969.

Na primeira metade da década de 20 do século XX surge o associativismo desportivo, que
tantas alegrias viria a dar ao Concelho. 0 Seixal Futebol Clube atingiria o escalao maximo
do futebol portugués em 1963, ap6s sagrar-se Campeao Nacional da 22. Divisdo. 0s éxitos
no basquetebol e hoquei em patins viriam no final do século.

Em 1960, o Grupo Desportivo da Mundet sagrou-se campeao Nacional da 23. Divisao de
HOoquei em Patins. Um dos mais destacados jogadores, Leonel Pereira Fernandes (“Nhéu”)
viria a ser o primeiro operario a integrar a Selecao Nacional de um desporto tido até ai
como feudo de empregados de escritério e bancarios, sagrando-se Campedo Europeu e
Mundial.

Até meados do século XX, a paisagem rural imperava na freguesia. A producao de azeite e
principalmente, de vinho, atingiram qualidade e quantidade notaveis. Os vinhos da regiao

foram elogiados, por exemplo, em obras de Gil Vicente (Exortacao da Guerra, de 1513, €
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Pranto de Maria Parda, c. 1522), de Garcia de Resende (Misceldnea, c. 1530-1533) e de
Gaspar Fructuoso (Saudades da Terra, 1522-1592).

Embora tenham sido identificados vestigios de ocupa¢ao humana na freguesia remontan-
do a Pré-Historia, na zona da Quinta da Trindade, a povoagao de Seixal denota trés gran-
des fases de desenvolvimento urbanistico, até aos anos 50 do século XX.

A parte mais antiga situa-se nas imediagoes da Igreja Paroquial, entre as Pragas 1¢. de
Maio e da Republica. A malha organica, com ruas estreitas e tortuosas, indicia origens
medievais.

Segue-se a area compreendida entre a Praca da Repiblica e o Largo dos Restauradores,
que apresenta uma malha urbana tendente para a ortogonalidade, denotando preocupa-
coes de planeamento. Esta parte da localidade ter-se-a desenvolvido, genericamente, do
século XVI até ao século XIX.

Finalmente, o Bairro Novo, que evidencia planeamento urbanistico, com arruamentos de
tracado perfeitamente geométrico, e que se desenvolveu na primeira metade do século XX.
A populacao do Seixal foi, até ao século XIX, essencialmente constituida por pessoas liga-
das as atividades nauticas. Além de numerosos maritimos, abundavam os operarios da
construcao e repara¢ao naval. Até as primeiras décadas do século XX, o panorama ribeiri-
nho era dominado pelas embarcacoes e pelos estaleiros, estes localizados na atual Praca
1° de Maio (a antiga Praia de Tras da Ponte) e no atual Largo dos Restauradores.

Além da construcao e reparacao naval, a Freguesia do Seixal viu surgirem e, muitas vezes,
desaparecerem, muitas e variadas inddstrias. De entre estas, destacou-se o sector corti-
ceiro, primeiro com a Mundet & C2., Lda., que se instalou no Seixal em 1906, conheceu
sucessivas ampliacoes até aos anos 50 e laborou até 1989 e, depois com a Wicander, que
laborou entre 1913 e ¢. 1990. Além de inUmeros pequenos estabelecimentos, demasiado
numerosos para aqui serem todos nomeados, merecem relevancia a serracao da empresa
A. Silva & Silva (no topo Poente do Nicleo Urbano Antigo), a fabrica de sabdes (a entrada
da atual Avenida MUD Juvenil), contigua a fabrica de produtos plasticos da Unisotra (que
comecou a laborar em 1949 e que, mais tarde, teve instalagoes em Vale de Gatos, Fregue-
sia de Amora) e a supra mencionada Wicander, a Companhia de Agricultura de Portugal,
empresa agro-pecuaria-industrial, que teve sede e instalagdes na Quinta da Trindade, e a
Fabrica de Conservas Pdlvora, Lda., que funcionou no edificio posteriormente adquirido
pela Camara Municipal para instalar a Esquadra da Policia de Seguranca Pablica e a Re-

particao de Financas.
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A zona da Azinheira foi palco de experiéncias aeronauticas pioneiras. Em 1912, era insta-
lado o Campo do Seixal, aerédromo improvisado, composto por um barracao que fazia de
hangar e um terreno mais ou menos plano como pista, que serviu de palco para as expe-
riéncias do cientista Jodo Gouveia e o seu monoplano, financiado pelo entao Ministério da
Guerra. Em Junho do ano seguinte, o aviador D. Luis de Noronha realizou na mesma zona
voos de ensaio com um monoplano Voisin, de fabrico francés, que lhe fora cedido pelo
Ministério da Guerra para participar num festival aéreo. 0 aparelho fora adquirido por
subscricao pablica entre os leitores do jornal 0 Século e oferecido ao Ministério. Os ensai-
os correram mal, D. Luis de Noronha despenhou-se entre as Pontas do Mato e dos Corvos,
vindo a falecer cerca de um més depois, em consequéncia das sequelas do acidente.
Apos duas ou trés décadas de relativa estabilizacao da area urbana, a Freguesia do Seixal
conheceu um forte impulso na Gltima década do século XX, com as urbaniza¢oes da Quin-
ta de Santa Teresinha e da Quinta D. Maria (onde anteriormente se localizara a fabrica
corticeira Wicander). 0 inicio do século XXI trouxe o loteamento urbano da Quinta da Trin-
dade e a instalagao do Centro de Estagios do Sport Lisboa e Benfica.

Esta freguesia, cidade e sede de concelho, com cerca de 3.000 habitantes, apresenta um
tecido econémico relacionado essencialmente com o setor terciario, nomeadamente ao
nivel de servicos a populacao, como sao o tribunal, a conservatoria, entre outras, e todos
os que advém da existéncia deste tipo de servigos publicos.

A dinamica econémica da freguesia centra-se nas areas do lazer, turismo, servigos, des-
porto e cultura, quer pelo seu posicionamento nas ligacoes fluviais a Lisboa, como pelos
equipamentos ja instalados, como o Centro de Estagios de Sport Lisboa e Benfica, o Tribu-
nal, o Forum Cultural do Seixal, e o patrimoénio existente, como por exemplo a antiga fa-
brica da Mundet e mais recentemente, a Estacao Nautica Baia do Seixal.

Quer a traca historica de antiga vila piscatoria do estuario do Tejo, como os investimentos
preconizados para o local, garantem a esta freguesia um potencial de desenvolvimento
econdmico relacionado com o turismo e lazer (restauragao, hotelaria, animacao turistica e
maritimo-turistica), o desporto amador e profissional (enfocando-se as atividades relacio-
nadas com a agua), assim como as inddstrias criativas e seu inter-relacionamento com
novas tecnologias, sendo neste aspeto importante salientar a instalacao, a curto prazo, da
incubadora de empresas pela Camara Municipal do Seixal e Junta de Freguesia do Seixal.
Ao nivel do setor primario sdao observaveis pequenos ndcleos de atividades piscatorias

profissionais, assim como a inddstria naval ao nivel de estaleiros, como é o Caso da Na-
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valtagus do Grupo ETE. Importa ainda referir o plano de pormenor Baia Sul como estraté-
gia fundamental para o desenvolvimento turistico, cultural e social da freguesia e do pro-
prio concelho.

A Freguesia do Seixal tem uma relacao muito proxima com a cultura e a mdsica em parti-
cular, muitos musicos aprenderam as primeiras notas no Seixal, embora seja a menos
populosa das freguesias conta com duas historicas bandas filarmonicas, as centenarias
Sociedade Filarmonica Democratica Timbre Seixalense, a Sociedade Filarmonica Unido Sei-
xalense onde muitos musicos oriundos das suas escolas de musica, constituem parte
integrante das grandes bandas e orquestras mais relevantes a nivel nacional, e mais re-
centemente passou a ser sede também de um projeto que é uma referéncia em Portugal,
os Toca Rufar. Estas e outras instituicoes do vivo movimento associativo cultural do Seixal
em colaboracao com as autarquias promovem uma intensa atividade cultural de que se
destacam o Seixal Jazz, as seculares Festas Populares do Seixal que se realizam de forma
ininterrupta desde 1736, os Encontros de Bandas, Teatro Amador ou o Dia do Bombo.

Na area social a Associacao de Reformados do Seixal, Associacao Portuguesa de Deficien-
tes ou Santa Casa da Misericordia sao algumas das instituicoes que trabalham em parce-
ria com a Camara Municipal e a Junta de Freguesia de modo a encontrar solucdes para os
graves problemas sociais existentes a que a Administracao Central nao da resposta. 0
recente Lar, Centro de dia e Creche Social da Associacdo de Reformados do Seixal é um
bom exemplo do trabalho conjunto realizado, assim como a remodelacao do Centro de Dia
no nicleo antigo do Seixal, obras que nao seriam possiveis sem o trabalho das institui-
¢oes e das autarquias.

Merecem uma especial referéncia, a Associacao Humanitaria de Bombeiros Mistos do Con-
celho do Seixal, a 35 corporacao do pais, assim como a delegagao do Seixal da Cruz Ver-
melha portuguesa pelo trabalho fundamental desenvolvido em prol das populagoes.

As Juntas de Freguesia integram a rede social municipal onde neste momento participam
cerca de 200 entidades e instituicoes e que se desmultiplicam pelas freguesias de origem
constituindo as Comissoes Sociais de Freguesia onde se identificam os problemas existen-
tes, se procuram e dao respostas céleres aos problemas identificados.

0 Seixal tem sido um terra de prestigio no desporto nacional, campedes nas mais diversas
modalidades e internacionais pelas selecoes nacionais, como foram o caso de Candido
Tavares, jogador e treinador do Sport Lisboa e Benfica, Leonel no Hoquei em Patins, o Al-

bano (um dos 5 Violinos do Sporting), o Joel uma referéncia no Basquetebol e no Futebol,
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Fernando Nunes no Andebol, Jorge Coelho no Basquetebol ou atualmente Pedro Belo jo-
vem basquetebolista internacional do Sport Lisboa e Benfica. 0 Seixal Futebol Clube, a
Associacao Nautica do Seixal ou Clube de Campismo Luz e Vida ou a recente Academia de
Atletismo do Seixal sao alguns dos exemplos do movimento associativo desportivo da
freguesia que fomenta o desporto para todos ao longo do ano, sendo exemplo desse tra-
balho as 24 Horas a Nadar, a Jogaria, as manhas desportivas na Quinta dos Franceses, ou
a Légua Noturna de S. Pedro. O movimento associativo desportivo esta também organiza-
do a partir das comissoes desportivas de freguesia, onde se definem estratégias e planos
para a melhoria da pratica desportiva na freguesia e no concelho, onde se relinem coleti-
vidades, associacoes, comunidade escolar e poder local.

No quadro de um protocolo de descentralizacao de competéncias celebrado com a Camara
Municipal do Seixal, sdao muitas e diversas as areas em que a Junta de Freguesia do Seixal
intervém contribuindo de forma decisiva para uma melhor resposta as populagoes e ren-
tabilizacdo dos dinheiros publicos, sendo de destacar a conservacao e limpeza de valetas,
bermas e caminhos e conservacao, calcetamento e limpeza de ruas e passeios, a conser-
vacgao e reparagao de escolas do 1¢ ciclo do ensino basico, reparagdo e manuten¢ao regu-
lar dos polidesportivos descobertos de gestao municipal, gestao e conservagao de espacos
verdes, gestao, conservagao, reparagao e limpeza de mercados municipais, gestao, con-
servacgao, repara¢ao e limpeza de cemitérios e animacao de espacos publicos.

A junta de freguesia tem ainda um papel essencial na articulagao com as forcas de segu-
ran¢a, a comunidade educativa, incluindo as associacoes de pais e encarregados de edu-
cacao, 0 movimento associativo juvenil e associagdes ambientais, o tecido empresarial
local, associacoes de moradores e demais institui¢oes locais, pois sao o 6rgao de poder
mais proximo da populagdo e quem melhor conhece os problemas ou potencialidades do
seu territorio e das suas populacdes, sendo por isso indispensavel a freguesia do Seixal
para o desenvolvimento futuro da sua populacao.

A extingao de freguesias protagonizada pelo Governo e por PSD e CDS-PP assenta no em-
pobrecimento do nosso regime democratico. Envolto em falsos argumentos como a efici-
éncia e coesao territorial, a extingdo de freguesias conduziu a perda de proximidade, a
reducao de milhares de eleitos de freguesia e a reducao da capacidade de intervencao. E
contrariamente ao prometido, o Governo reduziu ainda a participagao das freguesias nos

recursos publicos do Estado.
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0 Grupo Parlamentar do PCP propde a reposicao das freguesias, garantindo a proximidade
do Poder Local Democratico e melhores servicos plblicos as populagoes. Assim, propomos
a reposicao da Freguesia do Seixal no Concelho do Seixal.

Nestes termos, ao abrigo da alinea n) do artigo 164.¢ da Constituicao da Repiblica e da
alinea b) do n.¢ 1 do artigo 4.¢ do Regimento da Assembleia da Repiblica, os Deputados

abaixo-assinados, do Grupo Parlamentar do PCP, apresentam o seguinte Projeto de Lei:

Artigo 1.°
Criacao

E criada, no concelho do Seixal a Freguesia do Seixal, com sede no Seixal.

Artigo 2.°
Limites territoriais
Os limites da nova freguesia coincidem com os da Freguesia do Seixal até a entrada em

vigor da Lei n.¢ 11-A/2013, de 28 de janeiro.

Artigo 3.°

Comissao instaladora

1- A fim de promover as acOes necessarias a instalacao dos 6rgaos autarquicos da nova

freguesia, sera nomeada uma comissao instaladora, que funcionard no periodo de seis

meses que antecedem o termo do mandato autarquico em curso.

2- Para o efeito consignado no namero anterior, cabe a comissao instaladora preparar a

realizacao das eleicoes para os 6rgaos autarquicos e executar todos os demais atos pre-

paratérios estritamente necessarios ao funcionamento da discriminacao dos bens, univer-

salidades, direitos e obrigacoes da freguesia de origem a transferir para a nova freguesia.
1- A comissao instaladora é nomeada pela Camara Municipal do Seixal com a antece-

déncia minima de 30 dias sobre o inicio de funcdes nos termos do n.¢ 1 do pre-

sente artigo, devendo integrar:

a) Um representante da Assembleia Municipal do Seixal;
b) Um representante da Camara Municipal do Seixal;
¢) Um representante da Assembleia de Freguesia da Unido das Freguesias do Seixal, Ar-

rentela e Aldeia de Paio Pires;
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d) Um representante da Junta de Freguesia da Unido das Freguesias do Seixal, Arrentela e
Aldeia de Paio Pires;

e) Cinco cidadaos eleitores da area da nova Freguesia do Seixal, designados tendo em
conta os resultados das dltimas eleicoes na area territorial correspondente a nova fregue-

sia.

Artigo 4.°
Exercicio de fun¢oes da comissao instaladora
A comissao instaladora exercera as suas fun¢oes até a tomada de posse dos 6rgaos au-

tarquicos da nova freguesia.

Artigo 5.°

Partilha de direitos e obrigacoes

Na reparticao de direitos e obrigacoes existentes a data da criacao da nova freguesia en-
tre esta e a de origem, considera-se como critério orientador a situa¢ao vigente até a en-

trada em vigor da Lei n.¢ 11-A/2013, de 28 de janeiro.

Artigo 6.°

Extingao da Uniao das Freguesias do Seixal, Arrentela e Aldeia de Paio Pires

E extinta a Unido das Freguesias do Seixal, Arrentela e Aldeia de Paio Pires por efeito da
desanexacao da area que passa a integrar a nova Freguesia do Seixal criada em conformi-
dade com a presente lei.

Assembleia da Republica, 24 de abril de 2014

Fonte: www.pcp.pt/criacao-da-freguesia-do-seixal-no-concelho-do-seixal-distrito-de-setibal
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ANEXO 2

CAMARA DO SEIXAL PAGA 370 MIL EUROS DE RENDA POR DOIS EDIFICIOS

A Camara do Seixal, uma das sete autarquias do pais onde o endividamento mais tem
crescido, gasta todos os meses 370 mil euros (4,4 milhdes por ano) com as rendas de
dois edificios.

Um deles, o dos servicos centrais, foi inaugurado ha menos de um ano, e outro, o dos
servicos operacionais, esta concluido ha seis anos.

Toda a oposicao (PS, PSD e BE) considera ruinosos os contratos celebrados com a empresa
que construiu os edificios, a Assimec, do grupo A. Silva & Silva, e defende a sua renegoci-
acao.

Alfredo Monteiro, o presidente da autarquia, de maioria comunista, admitiu ao PUBLICO
que o momento é dificil, mas garantiu que a camara nao s6 tem assegurado 0s seus
compromissos como esta em condicoes de o fazer no futuro. As rendas pagas, afirmou,
consomem cerca de oito por cento do or¢amento camarario.

Argumentos contrarios esgrime a oposicao, segundo a qual os dois edificios tém sido um
dos factores que mais pesam nas contas da autarquia. O vereador social-democrata Edson
Cunha considera-os mesmo um "desastre financeiro" que condenara os executivos dos
proximos 20 anos.

0s dois imoveis, construidos de acordo com as especificacdoes da autarquia, somam uma
area de pavimento de 46 mil metros quadrados, albergam 1500 funcionarios e custaram a
Assimec 47 milhoes de euros - 17 milhdes dos quais relativos ao edificio dos servicos ope-
racionais.

Este Gltimo foi objecto de um contrato de arrendamento, subscrito pelo presidente da
camara e por José Tavares da Silva, administrador da Assimec, que obriga o municipio ao
pagamento de uma renda mensal de quase 130 mil euros, actualizavel nos termos da lei,
desde Janeiro de 2005 até 31 de Dezembro de 2024. A partir dai, o contrato é automatica-
mente renovado a cada trés anos.

A autarquia tem, no entanto, a possibilidade de comprar o imdvel. Se o quiser fazer, tera
de desembolsar 19,6 milhdes de euros. Teoricamente tem também a possibilidade de de-

nunciar o contrato, mas este exclui, na pratica, essa hipotese: "Atendendo as expectativas
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legitimas da Assimec quanto a dura¢ao do arrendamento para recuperacao do investimen-
to, a inquilina desde ja aceita, com caracter definitivo, prescindir da faculdade de revoga-
cao unilateral", |é-se no documento. No caso de o municipio nao cumprir esta clausula,
terd de pagar uma indemnizacao correspondente a todas as rendas em falta até Dezem-
bro de 2024. Ou seja: mesmo que queira denunciar o contrato e deixar o edificio, tera de
pagar até ao fim.

Um ano depois, em Dezembro de 2006, a empresa e a camara assinaram um contrato de
promessa relativo a construcao e arrendamento de um novo complexo destinado a insta-
lacao da presidéncia, vereagao e servicos centrais. A obra custou perto de 30 milhdes de
euros a Assimec (que nao quis falar ao PUBLICO) e as novas instalacoes foram inaugura-
das em 12 de Setembro do ano passado.

Trinta e oito edificios que acolhiam os servi¢os camararios no centro historico do Seixal
foram desocupados e 700 funcionarios foram deslocados. O contrato inicial foi depois alte-
rado, tendo as partes negociado a construcao de um parque de estacionamento de trés
pisos e 5oo lugares. Esta alteracao custa ao municipio mais 43 mil euros por més, subindo
para 240 mil o valor da renda do complexo.

Tal como no caso dos servicos operacionais, também aqui ficou estabelecido que, se a
camara quiser por fim ao contrato, renovavel de dois em dois anos ap6s o seu termo, em
2029, tera de pagar a empresa o equivalente as rendas devidas até ao fim. Se o municipio
optar pela compra, coisa que sd pode fazer no més de Setembro dos anos impares, 0
preco serd de 28,9 milhGes de euros, a pagar por inteiro, de uma sé vez.

Se a camara nao comprar nenhum dos imdveis cuja constru¢ao custou cerca de 47 mi-
lhdes a Assimec, o valor das rendas pagas s6 nos 20 anos iniciais dos contratos rondara
os 88,8 milhdes de euros, sem contar com as actualizacoes previstas na lei.

Ha anos que todos os vereadores da oposicao criticam o modelo destes contratos e de-
fendem a sua renegociagao, aproveitando as "relagoes privilegiadas" que, afirmam, a au-
tarquia tem com o grupo A. Silva & Silva. 0 socialista Fonseca Gil defende mesmo a "res-
ponsabilizacao financeira" de Alfredo Monteiro.

"Nao ha relagoes especiais com ninguém", responde o presidente da camara, garantindo
que a autarquia sempre procurou as melhores solucoes, pelo melhor preco, ainda que
considere "todas as possibilidades em cima da mesa". Para o eleito da CDU, os contratos
sao "financeiramente sustentaveis” e referem-se a edificios que "prestam um servi¢o pl-

blico de enorme importancia para o concelho". A centralizagdo dos servicos permitiu ga-
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nhos "enormes e inegaveis", afirma. S6 com os servicos centrais, acrescenta, poupou-se
metade da renda mensal - 0 que equivale a 120 mil euros mensais.

0 endividamento liquido da Camara do Seixal cresceu mais de 70 por cento de 2008 para
2009 (segundo a Ordem dos Técnicos Oficiais de Contas), rondando agora os 49,8 milhdes
de euros e colocando o municipio na lista dos 35 mais endividados. Para pagar as dividas
de curto prazo, a autarquia contraiu no més passado um empréstimo de quatro milhdes

de euros que quase esgota a sua capacidade de endividamento.

Fonte: www.publico.pt/local/noticia/camara-do-seixal-paga-370-mil-euros-de-renda-por-dois-edificios-1501273
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ANEXO 3

COMPRA E UTILIZAGAO DE TECNOLOGIA CRESCE NA EUROPA, REVELA ESTUDO DA
SAMSUNG

Samsung, no seu estudo com o maior ambito de sempre, o Techonomics Index, analisou a
forma como os Europeus, incluindo os portugueses, se estao a relacionar com a tecnolo-
gia e conclui que a grande maioria dos lares (98[1]%) tem pelo menos um telemovel, um
PC ou portatil, uma televisdo e um eletrodoméstico.

Neste momento, a penetracao do mercado de tablets é de 64%, acusando um crescimento
de 11% em 2014[2]. De um modo geral, o estudo mostra que em 2015 as casas estao mais
ricas em tecnologia e que o niimero de equipamentos que detemos tipicamente aumen-
tou para 19, mais um que em 2014[3]. E ndo é apenas o namero de dispositivos em casa
que aumentou, mas também o tempo total que passamos a usar estes equipamentos. 0s
consumidores usam dispositivos eletronicos durante 8 horas por dia, um valor acima das
7,7 horas registadas em 2014[4].

Relativamente a Portugal, os resultados a que se chegou quanto a penetragao dos tablets
nao é muito diferente do valor apurado a nivel europeu, tendo-se concluido existir 69% de
penetracao, enquanto que o namero médio de equipamentos nas casas dos Portugueses
¢ de 21, superior aos 19 que correspondem a média Europeia. Complementarmente, a
média de utilizacao diaria dos equipamentos domésticos é de 16 horas.

Inés Costa, da area de Consumer and Marketing Insights da Samsung Portugal, explica
que “Existem padroes claros sobre a forma como os dispositivos estao a ser usados. E
cada vez mais tempo é gasto na utilizagdo de dispositivos conectados que enriquecem o
nosso dia-a-dia. Assim, as mudanc¢as no comportamento dos consumidores estao a ali-
mentar a inovacao e sao a razao pela qual tantas empresas de tecnologia, como a Sam-
sung, estao a trabalhar arduamente para tornar a Internet das Coisas (Internet of Things -
loT) uma realidade. No ano passado, a Samsung vendeu 665 milhoes de equipamentos,
muitos dos quais com ligacao a Net. Estamos decididos em investir na loT e até 2017 90%
dos nossos dispositivos serao compativeis com a loT, nimero que chegara aos 100% em
cinco anos”

As razoes para este plano de investimento na loT prende-se precisamente com o facto

deste estudo indicar que a funcionalidade é um fator essencial para o consumidor. Quase
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um quarto dos consumidores europeus esta a substituir um computador ou um portatil
estragado (23%), sendo esse valor acima dos 21% quando se olha apenas para os dados
de Portugal. Praticamente um terco (dos consumidores que querem comprar um novo
telemovel ou portatil (32%) no proximo trimestre deseja um produto com um desempe-
nho superior, valor muito proximo do valor registado para o caso portugués (33%).

Inés Costa sublinha que “Os consumidores estao claramente a investir em gadgets e tec-
nologia em sua casa. Com a questao do 4G em particular, pensamos que as vendas de
smartphones com suporte para esta rede irao aumentar de 65% do ndmero total de
smartphones vendidos este ano para 95% em 2019. 0s nossos proprios estudos mostram
que o aumento do nimero de dispositivos conectados por pessoa representa o aumento
de apetite dos consumidores por outros servicos avancados, como video online e strea-
ming (transmissao em directo) de misica, armazenamento na cloud e sincronizagao de
varios dispositivos. Estas tendéncias apontam para um mercado em crescimento de casas

inteligentes, baseado na Internet das Coisas”.

[1] Na Europa, 99% dos lares tém pelo menos um telemdvel. 96,1% contam com menos
um PC/portatil; 97% pelo menos um televisor; 97,6% tém pelo menos um eletrodoméstico
de cozinha (i.e. micro-ondas, forno); e 98,4% tém pelo menos um eletrodoméstico de lim-
peza (i.e. maquina de roupa ou de loica, aspirador)

[2] Na Europa, 64% dos lares tém pelo menos um tablet, um aumento dos 53% em compa-
racao a 2014

[3] A média significativa de produtos ou equipamentos em casa dos inquiridos é de 19,3.
Este valor baseia-se na seguinte lista de produtos: telemdveis, tablets, PC/portateis, im-
pressoras, camaras, TV, leitor de video, eletrodomésticos de cozinha, eletrodomésticos de
limpeza, consolas de jogos, sistemas audio/Hi-fi. Em 2014, o valor foi de 17,85

[4] Os inquiridos gastam uma média de 8 horas por dia a usar equipamentos tecnoldgicos
e eletrodomésticos cobertos pelo estudo (telemoveis, tablets, PC/portateis, impressoras,
camaras, TV, leitor de video, eletrodomésticos de cozinha, eletrodomésticos de limpeza,
consolas de jogos, sistemas audio/Hi-fi). Este é o niimero médio de horas por dia para
todos os equipamentos e ha sobreposicdao entre dispositivos (i.e. as pessoas podem estar
a usar o telemovel enquanto estdo a ver televisdo). Calculado usando pontos médios para
atribuir um namero total de horas por semana de utilizacao de equipamentos técnicos

(média por dia multiplicada pelo nimero médio de utiliza¢do nos dias por semana), divi-
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dido depois pelos dias da semana (7). Este nimero assume uma sobreposicao de equi-

pamentos, conforme explicado acima.

Fonte: www.techenet.com/2015/07/compra-e-utilizacao-de-tecnologia-cresce-na-europa-revela-estudo-da-

samsung/
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ANEXO 4
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ANEXO 5
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st ver rde 2 15 rutrlee de 000 asiur ves hexlares

Nova atratividade para residentes,

=y 2 NAS

o m.“ PARTICIPACAD

733 I SEIRAL |
LAtLIF L e

Jornal do seixal edicao n® 650 obras na zona ribeirinha
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ANEXO 7

Email enviado a cms:

Bom dia.

0 meu nome é Leonardo Viegas e estou a realizar a minha tese em Design e cultura visual,
no IADE, e o Seixal foi a minha escolha para abordar, e visa tentar melhorar a qualidade
dos espacos piblicos através de intervencoes artisticas de moto a ter uma nova visibili-
dade. Ja me desloquei a Camara Municipal do Seixal para saber algumas informagoes,

mas foi-me dito para enviar um email.

1 - Queria saber se seria possivel enviarem-me as EdicOes digitais do jornal 2 de abril e 30
de Outubro de 20157 Ou eventualmente se nao tiverem, os formatos fisicos onde os pode-
rei encontrar?
2 - Seria possivel saber os projetos futuros referentes a Baia do Seixal e ter acesso as
imagens digitais das maquetes?
3 - Qual o arquiteto da Quinta dos Franceses, e se existe algo documento sobre o seu
conceito, visto que é bastante geométrico;
4 - Dados demograficos do Seixal,

4.1 - Numero médio estimado de turistas que visitaram o Seixal em 2014 e 2015 €
perspetivas para 20167

4.2 - Existe algum mapa turistico do Seixal (sem ser no site do Seixal e se sera

possivel a sua disponibilizacao em formato digital)

Aguardo atenciosamente a nossa resposta

Cumprimentos

Leonardo Viegas

(23-11-2015)
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Espago Meméria - Tipografia Popular
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“Visite!

Praga Luis de Camdes, 3?7 e 41 — Seixal
Aberto aos S4bijos, Domingos, 4.7, 5.2 e sextas-feiras

das 10h as 12.30h e das 14.30h as 17.30h

Horario das visitas guiadas: as 10h30
11h30

14h3)
15h30
16h30

‘e a\"] t"{\&l

OFICINA
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PN L
L e PET LN

Extensaodo Ecomusey Municipal do Seisal

CAMARA MUNICIPAL

Brochuras do Espago Memoria Tipografia Popular
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«E agora quase cinco séculos depois,
caminhos novos serdao percorridos»

Jo#io Esperanca, andénimo do séc. XXI

Impresso no <Espago Meméria — Tipografia Popular do Seizal»
Extans3o do Ecomuseu Municipal do Seixa!

P

Seixal, 1900, vista parcial (ngscente), Observe-se n ontiga fibricu de covserves, ro centro, ¢ 0 ullimo edificio
colateral a seduir a0 qual haveria de ser, um século depois, construida s actual agéncia da C, G. Depdsitos.
No lado oposto vé-se 0 cemitério de entdo, transferido do adro da igreja. As éguas do rio chegavam junto das casas

Gravura feita & Impressa no «Espago Meméria — Tipografia Popular do Seixale — Extansao g0 Feomuseu Municipal do Seixal

CAMARA MUNICIPAL SEIXA
Brochuras do Espago Memoria Tipografia Popular
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Espolio Mundet




Espolio Mundet
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ilustragdes com os varios tipos de embarcacoes
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Fotografias de Nuno Perestrelo, Impérios Perdidos
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“ISEIXAL.
NG MAPA

)

.‘ Se|xaL Patrimonio Cultural do Concelho do Seixal

cdmara municipat  Design de Rua

Servigos Centrais da
Camara Municipal do Seixal

Novos espagos do Concelho,
- inaugurados a 13/09/2010.

.

~ Hitse e | § |
I~ - S
’ ¥ e, £
F? Y
g e . Tt <
< ;-a)-L =5
Camara Municipal do Seixal Qg/

Fotografia de Leonardo Viegas 2016 | Edicdo: Cdmara Municipal do Seixal - 2016

<

Postal 1 de 12 - SEIXAL N0 MAPA (foto de autor)
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SEIXAL
NO MAPA

.‘ SE'XaL Patrimonio Cultural do Concelho do Seixal
cdmara municipat Design de Rua

Ecomuseu
Municipal do Seixal

Nicleo Naval da Arrentela.
Instalado num antigo estaleiro
de construcao e reparagao na-
val, abriu ao piiblico com no-
vas funcoes em 1984.

Camara Municipal do Seixal
Fotografia de Leonardo Viegas 2016 | Edi¢ao: Camara Municipal do Seixal - 2016

Postal 2 de 12 - SEIXAL NO MAPA (foto de autor)
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NO MAPA

.‘ Se|XaL Patrimdnio Cultural do Concelho do Seixal

cdmara municipaL Design de Rua

Restaurante
“Lisboa a Vista”

Antigo cacilheiro. que durante
cerca de meio século fez a tra-
vessia entre as duas margens
do Tejo. Adaptado, desde
2005, a restaurante, recebe o
nome «Lisboa a Vista», encon-
trando-se ancorado no antigo
cais da Mundet.

Camara Municipal do Seixal
Fotografia de Leonardo Viegas 2016 | Edicdo: Camara Municipal do Seixal - 2016

Postal 3 de 12 - SEIXAL N0 MAPA (foto de autor)
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.‘ SE|XaL Patriménio Cultural do Concelho do Seixal

cémara municipaL Design de Rua

Caminho pedonal

Vista sobre a bafa do Sixal a
partir do pontao

Camara Municipal do Seixal
Fotografia de Leonardo Viegas 2016 | Edicdo: Camara Municipal do Seixal - 2016

Postal 4 de 12 - SEIXAL NO MAPA (foto de autor)
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SEIXAL
NO MAPA

" SEIXBL Patrimonio Cultural do Concelho do Seixal

cadmara municipaL Design de Rua

Nicleo Urbano
Antigo do Seixal

Zona antiga do seixal

Camara Municipal do Seixal
Fotografia de Leonardo Viegas 2016 | Edigdo: Camara Municipal do Seixal - 2016

Postal 5 de 12 - SEIXAL N0 MAPA (foto de autor)
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s SE|XaL Patrimdnio Cultural do Concelho do Seixal

ca3mara municipaL Design de Rua

Caminho pedonal

Vista sobre a bafa do Sixal a
partir do pontao

Camara Municipal do Seixal
Fotografia de Leonardo Viegas 2016 | Edicdo: Camara Municipal do Seixal - 2016

Postal 6 de 12 - SEIXAL N0 MAPA (foto de autor)
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SEIXAL
NO MAPA

- SE'XaL Pafrimdnio Cultaral do"cbieelha da Seixal

cdmara munlclpab Design de Rua - b 3 g o
| L5
2 y for - - : -
v . e ==
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243

Estacao Nautlca
* daBafa do e il

L Ant|go cais da localidade,
atualmente recebe a estacao.

nautica do Seixal. ‘ / ‘

Camara Municipal do Seixal ’
Fotografia de Leonardo Viegas 2016 | Edi¢3o: Camara b_/lgmnfal do Seixal

5.

Postal 7 de 12 - SEIXAL N0 MAPA (foto de autor)
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camara municipa.  Design de Rua

‘ SEIXBL Patriménio Cultural do Concelho do Seixal

Quinta da Fidalga

Fundada no século XV, consti-
tui um dos exemplos mais an-
tigos e bem preservados das
quintas agricolas. Propriedade
Municipal desde 2001, recebe
em 2014 a Oficina de Artes
«Manuel Gargaleiro», nascida
do trago do Arqg. Sisa Vieira.

Camara Municipal do Seixal

Fotografia de Leonardo Viegas 2016 | Edicdo: Camara Municipal do Seixal - 2016

Postal 8 de 12 - SEIXAL N0 MAPA (foto de autor)
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camara municipa.  Design de Rua

‘ Se|xaL Patriménio Cultural do Concelho do Seixal

Centro de Estagios
Sport Lisboa e Benfica

22 de Setembro de 2006 ficara
para sempre marcado na me-
moéria de todos os benfiquis-
tas como sendo aquele dia
que viu nascer, o Caixa Fute-
bol Campus. Com uma locali-
zagao privilegiada no Seixal,
bem junto ao Rio Tejo com no-
bre vista sobre Lisboa.

Camara Municipal do Seixal

Fotografia de Leonardo Viegas 2016 | Edicdo: Camara Municipal do Seixal - 2016

Postal 9 de 12 - SEIXAL N0 MAPA (foto de autor)
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SEIXAL
NO MAPA

‘ SEIXBL Patriménio Cultural do Concelho do Seixal

cdmara municipa.  Design de Rua

Quinta dos Franceses

Desenhada pela arquiteta Isa-
bel Benito, inspirada nos jar- . :
dins de Paris “Parc. de la Ville- - <

tte”, inaugurado a

Camara Municipal do Seixal
Fotografia de Leonardo Viegas 2016 | Edicdo: Camara Municipal do Seixal - 2016

Postal 10 de 12 - SEIXAL N0 MAPA (foto de autor)
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‘ SE|XaL Patrimonio Cultural do Concelho do Seixal

camara municipaL Design de Rua

Veleiro “SOU DO TEJQ”

Embarcacao Tradicional do
Seixal

Camara Municipal do Seixal
Fotografia de Leonardo Viegas 2016 | Edicdo: Camara Municipal do Seixal - 2016

Postal 11 de 12 - SEIXAL NO MAPA (foto de autor)

152




‘ SEIXBL Patrimonio Cultural do Concelho do Seixal

camara municipat  Design de Rua

Estagao Nautica
da Baia do Seixal

22 de Setembro de 2006 ficara
para sempre marcado na me-
moria de todos os benfiquis-
tas como sendo aquele dia
que Vviu nascer, o Caixa Fute-
bol Campus. Com uma locali-
zagao privilegiada no Seixal,
bem junto ao Rio Tejo com no-
bre vista sobre Lisboa.

Camara Municipal do Seixal
Fotografia de Leonardo Viegas 2016 | Edicdo: Cadmara Municipal do Seixal - 2016

Postal 12 de 12 - SEIXAL NO MAPA (foto de autor)
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