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Resumo
Dinamicas de Paginacdao em Revistas de Moda
Estudo Comparativo

O presente trabalho pretende avaliar e comparar os principais meios de comunica¢ao, nomeadamente revistas,
no sector da moda/ publico feminino. A analise recai sobre as publicagdes do més de Margo de 2012 das revistas
Maxima, ELLE Portugal e VOGUE Portugal. Adopta-se, para tal, uma metodologia de estudo de caso que tem
como objectivos fundamentais comparar o layout, os seus conteudos graficos e jornalisticos, a rivalidade do
n° de vendas, a influéncia/ necessidade da oferta de merchandising e a forma como se apresentam perante o
seu publico-alvo. Criagdo de uma possivel revista concorrente, formada dentro mesmos moldes e atendendo as
mesmas necessidades das acima referidas.

Previamente procede-se a uma reflexdo sobre alguns conceitos e teorias de referéncia fundamentais, como a
comunicagao social, o leitor, as publicagdes periddicas, as revistas, o marketing, a moda, o publico feminino,
a teoria da paginacao e do tratamento de imagem. Realiza-se também um questionario elucidativo sobre as
preferéncias de leitura e elementos-chave neste tipo de publicagoes.

Ana Cl4udia da Costa Martins






indice

Introdugao

PARTE I - Estudo de Caso
Capitulo I - Apresentag¢ao do estudo

1.1. Objecto de Estudo

1.1.2 Caracterizagao socio - econdmica e cultural do publico-alvo
1.2. Contexto Comunicagdo Social

1.3 Caracterizagao sdcio - econdmica do publico-alvo

1.4 Caracterizagdo socio — cultural

Capitulo IT - Conceitos de Referéncia

2.1 Comunica¢io Social

2.1.1Conceito de Comunicacédo Social

2.1.2 Meios de Comunicagdo Social existentes

2.1.3 Conceito de Publico-alvo

2.1.3 Contributo da Comunica¢ido Social para a formagdo do publico-alvo

2.2 Publicacoes Periddicas
2.2.1 Conceito de Publicacoes Periodicas
2.2.2 Tipos de Publicagdes Periddicas existentes

2.3 Revista

2.3.1 Conceito de Revista

2.3.2 Tipos de Revista existentes

2.3.3 Revistas Femininas

2.3.4 Revistas de Moda

2.4 Moda

2.4.1 Conceito de Moda

2.4.2 Influéncia da Moda no publico-alvo

2.4.3 Influéncia da Moda nas Revistas Femininas

Capitulo I1I - Criac¢éo de Revista de Moda

3.1. Investigagao

3.1.1 Comparagdes de layout

3.1.2 Maxima + Suplemento

3.1.3 ELLE Portugal + Suplemento
3.1.4 VOGUE Portugal + Suplemento
3.1.5 Conclusées

3.2 GLAM Magazine
3.2.1 Apresentagdo
3.2.2 Conceito

3.3 Estudos de layout
3.3.1 Titulo da Publicagido
3.3.2 Formato

3.3.3 Grelha

3.3.4 Tipografia

13

15
15

15
16
16
16

16

20

20
20
20
21
21

22

22
22

24
24
24
25
25
25
25
25
26

27

27
27
28
35
42
49

50
50
50

51
52
54
55
56






3.4 GLAM Magazine
3.4.1 Capa

3.4.2 Editorial

3.4.3 Sumario

3.4.4 Moda

4.4.5 Beleza

4.4.6 Saude

4.4.7 Agenda

4.4.8 Entrevista

4.49 Lazer

Conclusao
Bibliografia

I. Textos impressos
I1. Textos de apoio

III. Textos da Web

Apéndice A - Guido da entrevista

59
59
62
65
68
72
75
79
82
86

89
91
91
91
91
91

93






Introducao

Chamamos revista a uma publicagdo impressa que é editada periodicamente, em geral, semanal ou mensal-
mente. Tal como os jornais diarios, as revistas fazem parte dos meios graficos impressos, embora também
possam ter a sua versao digital ou terem sido criadas directamente na Internet. Actualmente, ¢ muito raro nao
existirem referéncias digitais das revistas e jornais que vemos diariamente nos pontos de venda, muito devido
ao facto da quase inevitavel utilizagdo da internet, bem como a sua facilidade de consulta vai on-line.

Neste trabalho vou apenas direccionar-me nas “publica¢cdes-mae”, as de formato impresso, mais propriamente,
revistas. Hoje em dia, existem revistas sobre uma ampla variedade de temas e dirigidas a todo o tipo de publico.
Existem, entre outras, revistas infantis, femininas, para homens, de interesse geral, culturais, moda, desportivas,
de analise politica, econdmicas e humoristicas. Apesar da imensa variedade de temas, a minha escolha recaiu
sobre as revistas de moda, ndo s6 por gosto pessoal, mas também pelo grande impacto que este tipo de publi-
cacbes tem, maioritariamente, no universo feminino.

Ao longo deste trabalho vou definir alguns conceitos que considero importantes para a integracdo do tema,
analisar as principais publicagdes dessa categoria e comparar os seus conteudos, relativamente ao més de Margo.
A escolha ndo foi ocasional, mas sim devido ao facto de ser um més de troca de esta¢do (primavera-verao) em
que o principal foco sdo as novas tendéncias.

Anteriormente a realizagdo deste trabalho e para compreender melhor o impacto que este tipo de publicagdo
tem no seu publico-alvo, realizei também um breve questionario a algumas mulheres, cujos resultados esque-
matizados vou apresentar mais a frente. Para finalizar, vou criar uma revista “rival” das principais publicagoes
de moda nacionais. Este criagdo vai abranger a criagdo de logoétipo, como os seus estudos e variadas aplica-
¢des, capa, sumadrio, editorial e restantes paginas que considero principais neste tipo de publicagdo. Ira conter
também esquemas de paginacao e tipografia, bem como a comparagdo com as revistas analisadas que anterior-
mente referi.
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PARTE | - Estudo de Caso
Capitulo | — Apresentagao do estudo

Este estudo tem como principal razdo comparar os varios layouts das principais revistas de Moda portuguesas,
nomeadamente, a revista Maxima, ELLE Portugal e VOGUE Portugal. Refere-se as publicagdes do més de
Margo de 2012, ja que é um més de “troca” de estacdo e de tendéncias, sendo uma pesquisa sobre o sector da
moda fez todo o sentido ser esta a escolha para a andlise.

Com este estudo pretende-se encontrar as semelhancas e rivalidades de layout, a estrutura de paginagao que
as assemelha e distingue, tal como a forma como tratam a mesma informagao, relativamente ao destaque que
cada uma das publicagées lhe da.

1.1 Objecto de estudo

Publicagdes de Margo de 2012 das revistas Mdxima, ELLE Portugal e VOGUE Portugal.
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1.1.2 Caracterizagao socio - economica e cultural do publico-alvo

Os leitores deste tipo de publica¢ao sdo maioritariamente do sexo feminino e variam entre os 18 e os 45 anos
de idade. Caracterizam-se por terem especial interesse por assuntos que lhes dizem respeito, isto é, patologias
femininas, assuntos relacionados com o papel da “mae” na sociedade, truques e novidades de beleza, sexo
na visao da mulher e em maior foco, moda. Relativamente a questdes geograficas, o n° de vendas é substan-
cialmente maior nos grandes centros urbanos, devido ao maior n° de pontos de venda mas também devido a
concentragdo populacional, em comparagao com as cidades da periferia.
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1.2 Estudo de caso

Como forma de tentar perceber as preferéncias de leitura de publicagoes periddicas, mais concretamente revis-
tas, do publico feminino, foi realizado um breve questionario via e-mail. Este questionario destina-se princi-
palmente a contextualizar a razdo de ser deste trabalho e para nos elucidar sobre as preferéncias, exigéncias e

criticas das pessoas entrevistadas em relagdo as revistas portuguesas, tal como tentar perceber se essas mesmas
pessoas, neste caso mulheres, conseguem distinguir revistas de moda de revistas femininas.

1.3 Universo e amostra

Este questionario foi realizado a 30 mulheres entre os 19 e 25 anos de idade, de diferentes cidades do pais.
Devido a escolha da abortagem ter sido via e-mail foram apenas obtidas 16 respostas. Sendo apenas essa a
amostra a analisar. As perguntas realizadas as inquiridas foram as seguintes:

1. Nome:

2. Idade:

3. Zona de Residéncia:

4. E seguidora de alguma revista de moda?

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicagdo?

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista influ-
enciam a sua escolha?

7. Quais as secgdes da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?

1.4 Tratamento de dados

QUESTAO 2:

25 anos
24 anos T
23 anos T
22 anos
21 anos
20 anos

19 anos

Nota: Os resultados apresentam um maior numero de inquiridos com 22 anos de idade.
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QUESTAO 3:

Lisboa
Azambuja
Alenquer
Porto
Ourém
Cartaxo
Leiria

Tomar

Nota: Os resultados apresentam um maior numero de inquiridos vive na zona do Cartaxo e Lisboa.

QUESTAO 4:

Sim

o
N
H
a
oo
1S5

12

Cosmopolitan

Maxima

ELLE

Happy

VOGUE

Lux Woman

N3o rsp

Nota: Os resultados apresentam um grande numero de leitores de revistas de moda, mas a maioria ndo respon-
deu as suas preferéncias de leitura.

Nas respostas obtidas observa-se que a maioria das leitoras nao distingue revistas femininas de revistas de
moda, pelo que a publicagao com maior nimero de leitores, segundo este inquérito ¢ a revista Happy.
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QUESTAO 5:

Artigos

Promogdes

Brindes

Moda

Cinema

Beleza

Ndo rsp

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Nota: Os resultados apresentam que as maiores razoes de interesse neste tipo de publicacdes sdo a moda e os
artigos que as revistas apresentam.

QUESTAO 6:

Sim

Por vezes

Nota: Os resultados apresentam um maior nimero de inquiridos ndo considera que os brindes e promogoes
influenciem a compra de revistas.

QUESTAO 7:

Actualidade
|

Saude

Moda

Decoragdo

Beleza

N3o rsp

0 2 4 6 8 10 12

Nota: Os resultados apresentam um maior nimero de inquiridos com maior preferéncia as sec¢oes de Moda.
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QUESTAO 8:

Tendéncias
|
|
|
.|

Gosto Pessoal

Prego

Sim

Nota: Os resultados apresentam um maior niumero de inquiridos admite que as tendéncias influeciam as suas
compras.

QUESTAO 9:

N&o Rsp

o
N
IS
)}
0
S

12

Nota: Os resultados apresentam um maior nimero de inquiridos admite que compra produtos que constam
nas revistas que adquirem.

QUESTAO 10:

o
N
B
(<))
o4}
5]

12 14

Nota: Os resultados apresentam um maior nimero de inquiridos afirma que a imagem que consta na capa de
qualquer revista influéncia a sua compra.
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Capitulo Il — Conceitos de Referéncia
2.1 Comunicacao Social
2.1.1 Conceito de Comunicagao Social

Entende-se por Comunicagao Social como a ciéncia social aplicada, cujo objecto principal de estudo sdo os
Meios de Comunicagdo de Massa, também denominados como Mass Media ou Média. Termos principalmente
utilizados no Jornalismo e na Comunica¢ao Organizacional (Publicidade, Relagdes Publicas, Comunicacao e
Marketing) de empresas e de organizagdes governamentais ou ndo-governamentais.

Comunicagdo Social é também o estudo das causas, funcionamento e consequéncias da relagdo entre a socie-
dade e os meios de comunica¢do de massa existentes. Engloba os processos de informar, persuadir e entreter
o publico-alvo a que se destina. Dependendo sempre do tipo de informa¢ao que querem transmitir, o que
também traz como retorno a aceitagdo ou ndo desse mesmo publico, tal como a sua credibilidade.

A Comunicac¢io Social encontra-se presente em praticamente todos os aspectos do mundo contemporaneo
registando e divulgando a histdria, tal como influencia a rotina didria, as relagdes pessoais e de trabalho de toda
a populacdo mundial. Sendo em varios paises, regides a tinica “janela” para o exterior, devido ao isolamento de
certas populagdes do mundo. A comunicagéo, objecto da Comunica¢ao Social diferencia-se da comunicagao,
objecto de estudo por parte das ciéncias como a Psicologia, ou a Antropologia, apesar de nao ser possivel negar
a existéncia de intersec¢des entre ambos os dominios. As op¢des de estudo universitario na area de Comuni-
cacdo Social sdo: Jornalismo, Publicidade, Televisdo, Cinema, Direc¢édo Teatral, Producio Editorial, Produc¢ao
Cultural, Relagoes Publicas e Marketing. Além dessas, temos areas como o Design de Comunicagao, Design
Grafico, Design Multimédia, entre outros.

2.1.2 Meios de Comunicagao Social

O meio de comunicagdo refere-se ao instrumento ou a forma de conteudo utilizados para a realizagdo do
processo de comunicagédo, basicamente sao instrumentos que nos auxiliam a receber ou transmitir informagao.
Os Meios de Comunicagdo podem ser divididos em quatro &mbitos individuais/ interpessoais:

-Sonoro: Telefone, radio e podcast;

- Escrita: Jornais, didrios e revistas;

- Audiovisual: Televisio e cinema;

- Hipermédia: NTICs, CD-ROM, TV digital e internet, que aplica a multimédia (diversos meios simultanea-
mente, como escrita e audiovisual) em conjunto com a hipertextualidade (caminhos nao-lineares de leitura do
texto).

Os meios de comunicagdo de social ou de massa mais frequentes sao o Jornal e Revista, a Televisdo, o Radio, o
Cinema e Internet. Estando esta ultima em grande expansdo nos ultimos anos devido a facilidade com que ¢é
acedida em qualquer lugar, seja através de um computador portatil ou simplesmente de um telemével, objecto
quase imprescindivel nos dias de hoje. Apesar disso a televisao é a grande “rainha’, sendo o meio de comuni-
cagdo mais utilizado de todos. E gracas ao avanco da tecnologia que cada vez mais os meios de comunicagio
permitem que nos comuniquemos com pessoas em maijores distancias no menor espago de tempo. Cada meio
permite que nos comuniquemos de uma maneira diferente com o outro. A televisao permite que muitas pessoas
vejam a mesma noticia, assim os meios de comunicagao sdo artificios que permitem a comunicagio entre
pessoas, contribuindo com o processo de transmissao de informagdes.

Ao longo da histdria, o homem sempre desenvolveu formas para se comunicar: sinais, desenhos, cartas, criagdo
de objectos, etc. Com o desenvolvimento tecnoldgico, os meios de comunicagao -se tornando cada vez mais
eficazes. O telégrafo revolucionou a forma de se comunicar a distancia, sendo considerado um dos primeiros
sistemas modernos de comunicag¢do. Em seguida, outros meios de comunica¢iao foram inventados, com
destaque para o telefone, radio, televisdo, celular e internet. Todos eles sdo bastante utilizados em varias partes
do mundo, proporcionando o dialogo e a troca de informagdes entre pessoas de diferentes pontos do planeta.

A internet, por exemplo, permite que informagdes sejam obtidas com extrema rapidez e facilidade. Algumas
redes sociais possibilitam a comunicag¢ao instantanea entre pessoas localizadas em diferentes lugares do mundo.
Os meios de comunicagao também sdo essenciais para a realizagao de actividades econémicas. Alguns negdcios
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financeiros sao finalizados através de sites especializados, as cotagdes das acgdes de empresas podem ser acom-
panhadas, existe a possibilidade de realizar transac¢des bancarias, entre outros.

Os meios de comunicagdo sempre estiveram presentes na vida do homem, sendo essenciais para a difusao de
informagao.

2.1.3 Conceito de Publico-alvo

O ptiblico-alvo ¢ o conjunto de pessoas que possuem as mesmas caracteristicas ou interesses.
E também a tradugao do termo utilizando no Marketing, target. Para definirmos um publico-alvo temos de ter
em conta varios critérios, tais como:

- Critérios Demograficos: Sexo, idade e nacionalidade;

- Critérios Geograficos: Residéncia Litoral/interior, zona urbana/rural e localizagao;

- Critérios Sécio demograficos: Educagao, classe social, profissao, rendimento, dimensao do agregado familiar;
- Critérios Comportamentais: Gostos pessoais, sensibilidade ao preco e sensibilidade a qualidade;

- Critérios Psicoldgicos: Personalidade, estilo de vida e valores morais.

2.1.4 Contributo da Comunicacdo Social para a formagao do publico-alvo

A comunica¢do social desempenha um papel fundamental na formac¢io do seu publico-alvo devido ao
factor informativo que desenvolve. Os meios de comunica¢ao social tem como principal fun¢do infor-
mar os seus ouvintes e leitores sobre todos os assuntos que os rodeiam, quer sejam do seu interesse ou nao.
Essa escolha de interesse faz parte das suas preferéncias pessoas, o que de certa forma ndo esta directa-
mente relacionado com o papel da comunicagdo social na sociedade actual. A fun¢ao principal da comu-
nica¢do social é apresentar os assuntos, depois disso cabe ao publico-alvo, na funcio individual de cada
individuo a escolha e aceitacdo desses mesmos assuntos, apesar de que a forma como a informagéo é apre-
sentada influéncia a sua respectiva aceitagao. Dai, dependendo do tipo de publico a que se destina, a mesma
informagdo ¢é tratada e transmitida de maneira diferente, de forma a chegar e agradar a todos os targets.
A comprovar essa mesma teoria temos por exemplo um estudo realizado no Brasil (http://flavinhapink. multi-
ply.com por site em nota de rodapé) acerca de uma famosa histéria infantil, “O Capuchinho Vermelho” e a
forma como a mesma informacao foi tratada pelos diferentes meios de comunicacio desse pais:

JORNAL NACIONAL
“Boa noite. Uma menina de 7 anos foi devorada por um lobo na noite de ontem (...) mas gragas a actuagao de
um cagador ndo houve uma tragédia”.

FANTASTICO
“(...) que gracinha, gente, vocés ndo vao acreditar, mas essa menina linda aqui foi retirada viva da barriga de
um lobo, nio é mesmo?”

BRASIL URGENTE

“(...) onde é que a gente vai parar, cadé as autoridades? Cadé as autoridades?! A menina ia para a casa da avoz-
inha a pé e sozinha! Nao tem transporte publico? Nao tem seguranca! Onde estava o secretario de seguranga
e os engenheiros da CET? E foi devorada viva... Sim! VIVA!!! Um lobo, um lobo safado, calhorda. Pée na tela
ESSE ANIMALI!! Porque eu falo mesmo, nao tenho medo de lobo mau. Daqui a pouco eu volto nesse caso.”

PROGRAMA DA IGREJA UNIVERSAL
“Isso é encosto! Agora meus irmaos vamos todos juntos levantar as maos e dizer: SAI CHAPEUZINHO

VERMELHO, SAI DESSE CORPO QUE NAO TE PERTENCE”

MARIE-CLAIRE
“Na cama com um lobo e minha av¢’, relato de quem passou por essa experiéncia.
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JORNAL (MURAL) DO BRASIL
“Floresta: Garota é atacada por lobo”.
Na noticia, ndo ficamos a saber onde, nem quando, nem mais detalhes.

O GLOBO
“Retirada Viva da Barriga de um Lobo”
A noticia até inclui um mapa da regido. O salvamento é mais importante que o ataque.

PLAYBOY
(ensaio fotografico com Capuchinho Vermelho no mesmo més do escandalo)
“Veja o que s6 o lobo viu”

SUPERINTERESSANTE
Tudo o que vocé sempre quis saber sobre LOBOS COMEDORES DE GENTE.

UMA (revista feminina)
“Vou seguir adiante” - Capuchinho Vermelho da uma ligao de vida.

RADIO CBN
Segundo fontes oficiais e agéncias internacionais uma menina vestida de vermelho foi retirada viva da barriga
de um lobo por um cagador. O lobo ainda tera matado a avé da menina. Mais informag¢des daqui a meia hora.

NEW YORK TIMES

“Tem coisas que s6 acontecem no Brasil. Uma menina 6rfi, de nome desconhecido, chamada apenas por
Chapeuzinho Vermelho percorria as selvas do Para que sdo infestadas por lobos, excluidos de seu habitat natural
pela selvagem depredacio da floresta tropical. Numa area onde o governo nao actua, Chapeuzinho teve quase
o mesmo destino da missiondria americana Doroty. Enquanto esta foi assassinada por posseiros de terras, a avo
de Chapeuzinho foi morta por um dos lobos que depois devorou a menina. Por acaso, um cacador, provavel-
mente indio da regido desamparado pela Funai e sem ter o que comer, invadiu a casa da avé e matou o lobo.
Enquanto preparava sua primeira refeicdo da semana, para sua surpresa, encontrou Chapeuzinho Vermelho
ainda viva dentro da barriga do lobo. Como se pode ver, ha uma auséncia total de politicas ambientais do
governo brasileiro permitindo que situagdes como essas acontegam com frequéncia no Brasil”

JORNAL DA RECORD

“Vejam a que ponto chegamos. Chapeuzinho Vermelho, uma menina com cerca de 12 anos, foi retirada viva
da barriga de um lobo que invadiu a casa de sua avé e a matou. Um cagador viu tudo e também matou o lobo.
Aonde essa onda de violéncia vai nos levar? Quando lobos comecam a comer pessoas dentro de suas casas o
governo federal precisa tomar providéncias. Lobo comendo gente ¢ uma vergonha!”

THE LATE SHOW

“Olha s6 essa. Olha s6 essa. Vocé ndo vai acreditar. Paul? Vocé acredita? Vocé néo vai acreditar: um lobo comeu
uma menina! Vocé acredita? Paul? Um lobo comeu uma menina! Eu néo acredito. Vocé acredita? Paul? (Paul)
Eu acredito. (David) Vocé ja viu isso antes? Isso ja aconteceu antes? Alguém do publico ja viu isso antes? (Paul)
Parece uma historia que leram para mim quando eu era crianca. (David) Vocé nunca foi crianca... Ainda se
fosse um daqueles malditos, ferozes e traicoeiros Dingos da Australia... Mas um lobo? Eu nao acredito. Hoje
no programa, as 10 Mais: “As 10 Maneiras de Nao Ser Comido por Um Lobo em Nova Iorque”. Ouviu? Nao Ser
Comido em Nova Iorque por um lobo! Porque dos ratos ndo ha escapatodria. Paul? Vocé ja viu um rato? O Jack
Hanna ja viu”
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2.2 Publicagdes Periodicas

2.2.1 Conceito de Publicages Periodicas

Publicacbes periddicas sdo publica¢oes editadas em partes, isto é, em varias edi¢cdes esporadicas.

Pode também implicar a colaboragdo de autores diversos e direc¢ao de uma ou de diversas pessoas, mas geral-
mente de uma entidade responsavel. Publicagdes periddicas podem tratar de um assunto especifico ou de
varios assuntos, contudo o seu campo ¢ limitado a um plano pré-determinado. Quanto a periodicidade pode
ser: regular e irregular. Sendo regular, podera ser diaria, bi-semanal, semanal, quinzenal, bimensal, mensal,
bimestral, trimestral, quadrimestral, semestral ou anual. Sendo irregular, ndo obedecera a intervalos certos,
pré-estabelecidos. A principal caracteristica de uma publica¢do periddica é a continuidade, pois sua duragdo é
indeterminada. A publicacao periddica apresenta um aspecto bibliografico uniforme. Cada caderno publicado
chama-se fasciculo ou nimero. A reunido de um determinado grupo de fasciculos constitui o volume, isto
aplica-se por exemplo a uma colec¢ao de livros.

2.2.2 Tipos de PublicagOes Periodicas existentes:
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Gerimos redes,

Jornais: “Gazeta, folha, publicagdo diaria que da noticia dos factos que ocorrem e informagdes politicas, literarias
etc. Qualquer periddico, seja ou nao diario.” in http://www.dicio.com.br

Din&micas de Paginacdo em Revistas de Moda | 23



2.3 Revista
2.3.1 Conceito de Revista

Uma revista é uma publicagdo periddica de cunho informativo, jornalistico ou de entretenimento, geralmente
voltada para o publico em geral.

Tendo em alguns casos, um publico-alvo muito restrito dependendo dos assuntos que sao tratados, como por
exemplo as revistas cientificas.

Os principais formatos de revista, tal como os mais utilizados séo:

- Formato magazine 20 x 26,5 cm
- Formato americano 17 x26 cm

- Formato francés 12 x19 cm

- Formato italiano, 16,5 x 12 cm

Em Portugal, destacam-se as revistas Visdo e Sabado em termos informativos.

Em termos de vida social temos a Lux, Caras e NovaGente. Relativamente a celebridades nacionais temos a
Ana e Maria. Na moda, destaca-se A Vogue Portugal, Maxima e ELLE Portugal. Vocacionadas para o publico
feminino temos a Activa, Happy e Cosmopolitan Portuguesa. Em moda nupcial, destaca-se a revista Noivas de
Portugal.

£

—
= B

2.3.2 Tipos de Revista existentes

Dependendo do publico-alvo, as revistas podem dividir-se em diferentes tematicas ou tipologias:

‘Moda Econ6micas -Fotografia

- Femininas -Saide -Decoragao
-Masculinas - Juvenis - Videojogos
- Vida Social - Infantis -Informatica
- Cientificas - Arquitectura - Etc.
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2.3.3 Revistas Femininas

Revistas femininas sdo o tipo de publicacdo periddica com informagdes relativas 8 mulher e 0 mundo que a
rodeia. Tem como principal fung¢do informar as mulheres sobre tudo aquilo que lhes diz respeito, tal como os
assuntos de maior interesse. Os assuntos com maior frequéncia e destaque sdo Beleza e Moda, mas também
saude e questdes relacionadas com familia e o papel da mulher na sociedade actual.

2.3.4 Revistas de Moda

Revistas de Moda sdo o tipo de publicagao periddica com informagdes relativas a Moda e Beleza, tal como o
nome indica. Tém como principal func¢do informar o seu respectivo publico-alvo sobre tudo o que envolve este
meio. Os assuntos com maior frequéncia e destaque sio novidades de Beleza e Moda, truques e dicas, novas
tendéncias e lancamentos de novos produtos e marcas com elevado destaque e qualidade.

Apresentam também uma vasta listagem de artigos “em voga’, tal como os seus custos e pontos de venda.
Ha que referir que foi a partir de 1924 que as revistam ganharam status e dai em diante passaram a ocupar um
lugar de destaque ao incorporarem-se no mundo da moda. Essa ligagdo foi de tal maneira importante que as
revistas da época comegaram a influenciar esse mundo tdo rico e naquela época, tao carente de informagdes.

2.4 Moda
2.4.1 Conceito de Moda

Moda é a tendéncia de consumo da sociedade actual. A palavra moda significa costume e provém do latim
modus. E composta por diversos estilos influenciados pelos mais variados aspectos. Para criar estilo, os figurini-
stas utilizam cinco elementos bdsicos: a cor, a silhueta, o caimento, a textura e a harmonia. A moda ¢ abordada
como um fendmeno sociocultural que expressa valores da sociedade como os usos, os hébitos e os costumes
num especifico e determinado momento. Ja o estilismo e o design sdo elementos integrantes do conceito moda,
cada qual com o seu papel bem definido.

A moda é um sistema que acompanha o vestuario e o tempo, que integra o simples uso das roupas no dia-a-dia
a um contexto maior, politico, social e socioldgico. Pode-se ver moda naquilo que se escolhe de manha para
vestir, no look de um punk, de um skater e de um pop star, nas passarelles do mundo, nas revistas e até mesmo
no fato que veste um politico ou no vestido das avds. Ao longo dos anos o mundo da moda tem vindo a super-
ar-se a si mesmo e surpreender as pessoas com cores vivas, tendéncias novas, cortes inusitados e inovadores.
A moda proporciona aos que seguem uma tendéncia sempre inovadora e ousada. Ela é abordada nos mais vari-
adissimos temas, encaixa em qualquer assunto e é sempre um meio de inspiragao aos que a seguem. A moda,
enquanto fenémeno, s6 se tornou "universal" em meados do século XIX, com o advento da crinolina. Até entdo,
cada povo possuia sua propria maneira de vestir e ornamentar, criando assim uma convivéncia de diversas
manifestagdes e estilos numa mesma época. A moda cai em desuso e precisa de ser renovada a todo o momento,
assim como a revista precisa ser periddica para se manter e principalmente saber diferenciar o luxo do lixo. As
revistas de moda sio coleccionaveis e muitas hoje tém status de livros. Algumas sao tao importantes como uma
pega assinada por um grande nome do mundo da moda. As novas colecgdes de roupa e tendéncias nos desfiles
de moda sao esperadas com grande ansiedade assim como novos exemplares de revistas.

2.4.2 Influéncia da Moda no publico-alvo

A Moda actualmente influencia em grande escala a populagdo sobretudo gragas a sua divulgacdo pelos meios
de comunicagio social existentes. E quase impossivel encontrarmos uma revista ou um jornal que nio tenha
paginas de publicidade de uma marca de roupa, de uma marca de um perfume, etc. E também frequente a
publicidade de certas marcas a seguir as informagdes técnicas de um noticidrio, programa de entretenimento
de uma estagdo de televisdo ou até mesmo a divulgacao da marca que a “veste” por uma celebridade num evento
importante enquanto é entrevistada. Actualmente é assim, as marcas pagam para que alguém mostre os seus
produtos, para que se vejam e sejam vistos.

O “ponto maximo” das marcas actualmente é, sem qualquer duvida, associarem-se a uma celebridade com
muito destaque, ¢ a chamada “publicidade sem esfor¢o”. Os fotégrafos fotografam, vendem as imagens as revis-
tas e vao somando-se o n° de artigos acerca de uma ou outra pega de roupa que essa mesma celebridade usa,
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isto sem esquecer os milhares de blogues que se destinam exclusivamente a comentar os “estilos” dos famosos.
E é nessa “parte” que a influéncia com o publico-alvo comega, as pessoas querem ver e querem usar 0 mesmo
que véem usar nas revistas e nos blogues, tal como querem saber os custos e os sitios onde podem adquirir os
produtos e assim torna-se facil para as marcas expandirem-se naturalmente e quase sem esforgo.

Logicamente que as campanhas de publicidade e as campanhas de marketing sdo importantissimas para divul-
gar uma marca, mas é a publicidade “boca a boca” e “olhos nos olhos” que faz toda a diferenga.

2.4.3 Influéncia da Moda nas Revistas Femininas

Com o interesse sempre crescente no que diz respeito ao que acontece pelo mundo, o jornalismo, a partir
século XIX junta a tarefa de investigar com a de popularizar a Moda e o Estilo. Mas foi a partir de 1924 que
as revistam ganharam status e dai em diante passaram a ocupar um lugar de destaque e a incorporarem-se no
mundo da moda de tal forma que comecara a influenciar esse mundo tao rico e naquela época, tdo carente de
informacdes.

As novas colecgdes de roupa de cada desfile sdo esperadas com ansiedade assim como novos exemplares de
revistas a falar sobre eles. Sdo as revistas que ditam o que se pode ou ndo usar, depois de assistirmos a uma
maratona de desfiles de moda, cheios de padroes e as mais variadas linhas de design.
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Capitulo Il — Criagéao de Revista de Moda

3.1. Investigagao

Recolha de imagens

BELE>A
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Necessidades encontradas

Ao analisar o questionario feito anteriormente e através da comparagao de layout de revistas de moda referidas
anteriormente conclui-se que na revista ELLE Portugal e VOGUE Portugal os layout sao bastante semelhantes,
0 que, para os leitores é bastante monotono pois em alguns casos, cria a ilusdo de estarem a ler a mesma publi-
cagdo. Refiro-me principalmente as paginas de escolhas de moda e beleza.

Outro dos focos menos agradaveis para os leitores é o facto da maioria dos artigos e produtos serem de elevado
custo, o que na maioria das vezes torna-se desconfortavel para os futuros consumidores pois provavelmente
gostariam de saber onde adquirir produtos com valores mais acessiveis. Poderiam por exemplo apresentar arti-
gos semelhantes aos de alta costura mas com referencia a lojas e custos mais econdmicos. Outra “critica” com
que me deparei foi o facto de serem bastante internacionais, nao que isso seja desagradavel, mas penso que um
maior foco na sociedade e moda nacional, sem ser as habituais referencias anuais ao Portugal Fashion e Moda
Lisboa, seriam bem aceites pelo publico. Agrada aos consumidores saber o que se passa na moda internacional
mas a moda nacional também poderia agradar muito mais se fosse mais divulgada, tal como os produtos de
marcas portuguesas que em numero muito reduzido encontrei nas publicagdes analisadas.

3.1.1 Comparagoes de layout

Analise formal realizada através de um documento fornecido pelo Professor Fernando Coelho, docente do IPT,
no seguimento da disciplina de Edigdes Periddicas no ambito do conjunto de cadeiras que compdem o segundo
semestre do Mestrado de Design Editorial do mesmo estabelecimento de ensino.

Din&micas de Paginacdo em Revistas de Moda | 27



3.1.2 Maxima + Suplemento

Miaxima N° 282 | Margo 2012 | Prego: € 3.00
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Descontos até 60% e uma oferta! Spas, ginasios, estética, moda e acessérios, restaurantes...
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ASSUNTOS E ORDENACAO:

Capa

- Foto central sobre fundo cinza;

- 7 chamadas de capa com destaque maior numa delas, relacionada com a imagem da capa;
- Utilizagao de 3 cores na tipografia (chamadas de capa), vermelho, preto e azul-bebé;

- Boa disposi¢ao do texto, sobreposto 4 imagem nao dificultando a sua legibilidade;

- Chamadas de capa alinhadas a esquerda/ direita nas margens. Destaque ao centro.

Editorial

- Ocupa 1 pagina da revista (direita);

- 2 imagens de 2 personalidades distintas com destaque no inicio da pagina;

- Imagens sem ligacdo cromatica entre si, sobrepostas e desalinhas na vertical;

- Texto com boa legibilidade, a preto sobre fundo branco;

- Texto justificado;

- Utilizagdo de filete separador entre o titulo e o texto;

- Imagem da autora do texto no lado direito da pagina a quebrar o espago branco que nele existe.

Sumario

- Ocupa 1 pagina da revista (direita);

- Boa legibilidade e diferenciag¢ao apenas nas 4 secgdes da revista (relativamente a tipografia);

- Todos os artigos, com maior ou menor destaque no interior da revista estdo com igual tratamento tipogra-
fico nesta pagina;

-Utiliza¢ao de 5 imagens relacionadas com alguns artigos presentes na revista;

- Imagens com diferentes destaques, propor¢oes e identidades cromaticas “acompanhadas” pelo n° da pagina
a que correspondem;

- Ne de paginas com elevado destaque;

- Utilizagao de preto e vermelho na tipografia. A cor vermelha ¢ utilizada nos titulos dos artigos. Preto nos
textos desses mesmos artigos, nos respectivos n° de paginas e nas diferentes sec¢oes da revista;

- Texto alinhado a esquerda;

- Boa ordenacio de texto.

- Informagao da produgdo de moda da capa no canto inferior direito, texto alinhado a direita com imagem
reduzida da foto de capa.

Artigo Principal

- O artigo ocupa 6 paginas da revista;

- Utilizagdo de preto e branco (titulo) e preto nos textos (legendas);

- Imagens com muito boa qualidade e bastante apelativas.

- Imagem com interacgdo visual com o arranjo tipografico do titulo na 1* pagina do artigo;

- O artigo resume-se a uma escolha de tendéncias, composto por uma produ¢ao de moda dividas pelas 6
paginas que compde o artigo;

- Produgdo de moda composta por 6 fotografias (mesmo tratamento cromatico);

- Imagens com muito boa qualidade e bastante apelativas relativamente ao propodsito a que se destinam.

Cronica
- Néo dispoe.

SUPORTE E FORMATO:
Papel

Miolo - Couché mate 90g
Capa - Couché brilho 150g

Dimensao
29,8x23,1 cm

Numero de Paginas
162 paginas
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ESTRUTURA:

- Grelha variavel e bastante flexivel;

- Numero de colunas varia entre 1, 2 e 3 colunas dependendo do tipo de artigo e do tamanho das imagens;
- Tipo de letra e entrelinha sdo maioritariamente continuos, muda apenas a ordenagao do texto (justificado
ou alinhado a esquerda).

TIPOGRAFIA:

- Titulo da Publicagao: Caixa alta, tipo de letra serifada, bastante elegante;
- Din Pro ( titulos e pequenos textos);

- Texto: Bembo (texto artigos).

COR:

- Capa: Utilizacao de vermelho, preto e azul-bebé;

- Miolo: Texto sempre a preto, titulos de artigos a vermelho, no sumario. Ao longo das paginas da revista as
cores dos titulos/ subtitulos variam entre preto, branco e vermelho;

LAYOUT:

- Bastante dinamico nos artigos breves e nos pequenos destaques;

- Um pouco mais estatico nos principais artigos, apesar de em alguns casos os tamanhos das imagens varia-
rem.

PUBLICIDADE:

Numero de paginas
- 66 paginas

Percentagem na Edi¢ao
- 40,7%

Cadernos
- 3 caderno de publicidade.

Publicidade Especial
- Dispde de 2 publicidades com ofertas de pequenas amostras/ convites para experimentar os produtos que
estdo a publicitar.

Encartes
- Nao dispoe.

Publireportagens

- O artigo que publicita um produto Lancéme ocupa 2 paginas da revista;

- Utilizagdo de vermelho, preto e branco nos textos;

- 8 imagens com muito boa qualidade e bastante apelativas, sendo 4 delas produtos da marca.

- O artigo resume-se uma descri¢ao da marca, dos produtos que tem disponiveis e da férmula para os
conseguir, tal como os seus efeitos no cuidado da pele;

IMPRESSAO E ACABAMENTO:
- Impressao Offset;

- Revista colada na lombada;
-Verniz na capa.
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ANALISE DA CAPA:

- Imagem sobrepoée o Titulo da Revista;

- Tom da comunicagio: tons neutros, contrapondo com preto e vermelho;

- Transmite sensa¢ao de movimento, sedugdo e alguma dindmica;

- Titulo da publicagao: vermelho, centrado ao topo da pagina;

- Chamadas: palavras-chave a azul-bebé e vermelho, restantes textos a preto;

- Fotografia: imagem apelativa com bastante movimento. Boa qualidade fotografica tal como o seu contraste
de tons;

-Boa ordenagio das chamadas de capa, muito legiveis por cima da imagem.
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Suplemento de Moda Maxima| Mar¢o 2012| Prego: Gratuito
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ASSUNTOS E ORDENACAO:

Capa

- Foto central;

- 1 chamada de capa com grande destaque estando esta, directamente relacionada com a imagem da capa;
- Utilizagdo de 11 palavras-chave, relacionadas com a chamada de capa como forma de ornamenta¢io da
pagina, estando essas mesmas palavras a criar um “jogo” criativo com a imagem de capa;

- Utilizagdo de 3 cores na tipografia, amarelo, branco e degrade de azul turquesa;

- Boa disposi¢ao da chamada de capa, sobreposta 4 imagem néo dificultando a sua legibilidade.
Editorial

- Ocupa 1 pagina da revista (esquerda), a mesma que o Sumario;

- 7 imagens de pormenores de desfiles distintos, com diferentes destaques na pagina;

- Imagens sem ligacao cromatica entre si;

- Texto com boa legibilidade, a preto sobre fundo branco;

- Texto justificado;

- Imagem da autora do texto no lado direito da pagina.

Sumario

- Ocupa 1 pagina da revista (esquerda);

- Boa legibilidade e diferenciagao apenas nas 2 secgdes da revista (relativamente a tipografia);

- Todos os artigos, com maior ou menor destaque no interior da revista estdo com igual tratamento tipogra-
fico nesta pagina;

- Ne de paginas com o mesmo destaque tipografico de todos os artigos;

- Utilizagdo de preto e vermelho na tipografia. A cor vermelha ¢ utilizada nos titulos das sec¢des. Preto nos
textos desses mesmos artigos, nos respectivos n° de paginas e nos titulos dos artigos do suplemento;

- Texto alinhado a esquerda;

- Boa ordenacio de texto.

- Informagao da produgdo de moda da capa no canto inferior direito (referencia apenas da marca), texto
alinhado a direita com imagem reduzida da foto de capa.

Artigo Principal
- Nao dispae.

Cronica
- Nao dispoe.

SUPORTE E FORMATO:

Papel
Miolo - Couché mate 90g
Capa - Couché brilho 150g

Dimensao

29,6 x 23 cm
Numero de Paginas
- 66 paginas

ESTRUTURA:

- Grelha variavel e bastante flexivel;

- Varia entre 1 e 2 colunas, dependendo do tipo de artigo;

- Tipo de letra e entrelinha sdo maioritariamente continuos.
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TIPOGRAFIA:

- Baskerville e suas variantes (tipo com serifas);

- Furtiger e suas variantes (tipo sem serifas).

COR:

- Capa: Utilizagdo de amarelo, branco e azul turquesa;

- Miolo: Texto a preto e branco. Ao longo das paginas da revista as cores dos titulos/ subtitulos variam
também entre preto, branco e vermelho;

LAYOUT:
- Bastante variavel, sendo o texto com 1 ou 2 colunas;
- Mantendo-se na maioria dos artigos, o mesmo tamanho de letra e entrelinha de texto.

PUBLICIDADE:

Numero de paginas
- 18 paginas

Percentagem na Edicao
-27,3%

Cadernos
- 1 caderno de publicidade.

Publicidade Especial
- Néo dispae.

Encartes
- Nao dispoe.

Publireportagens
- Néo dispde.

IMPRESSAO E ACABAMENTO:
- Impressao Offset;

- Revista agrafada;

-Verniz na capa.

ANALISE DA CAPA:

-A imagem nao sobrepde o Titulo da Revista;

- Tom da comunicagdo: tons pastel, variada paleta de cores;

- Transmite sensagao de leveza, serenidade e elegancia através da utilizagao dessas cores;

- Titulo da publicagdo: amarelo, centrado ao topo da pg.;

- Chamada: tipografia a amarelo, justificada a esquerda;

- Fotografia: 1 imagem de passerelle de tons pastel com mensagem de elegancia. Boa qualidade fotografica tal
como o seu contraste de tons nas diversas imagens;

-Boa ordenagao das palavras-chave, muito legiveis por baixo da imagem.
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3.1.3 ELLE Portugal + Suplemento

ELLE Portugal N° 282 + Suplemento de Moda | Margo 2012| Preco: € 3.95
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ASSUNTOS E ORDENACAO:

Capa

- Foto central;

- 6 chamada de capa com destaque maior num deles, nao estando relacionado com a imagem da capa;
- Utilizagdo de 2 cores na tipografia, preto e branco;

- Boa disposi¢do do texto, sobreposto 4 imagem ndo dificultando a sua legibilidade.

Editorial
- Néo dispde.

Sumario

- Ocupa 2 paginas da revista;

- Pagina 1: 2 imagens com tratamento fotografico muito diferente tal como a diferenca de dimensédo na
pagina;

- Pagina 2: Utilizagdo de 6 imagens relacionadas com alguns artigos presentes na revista. Imagens com difer-
entes destaques, proporgdes e identidades cromaticas “acompanhadas” pelo n° da pagina a que correspondem;
- Boa legibilidade e diferenciagdo apenas nas sec¢des da revista (relativamente a tipografia);

- Todos os artigos, com maior ou menor destaque no interior da revista estdo com igual tratamento tipogra-
fico em ambas as paginas;

- Utilizagdo de preto e vermelho na tipografia. A cor vermelha ¢é utilizada nas diferentes sec¢des da revista.
Preto nos titulos dos artigos (bold), textos desses mesmos artigos (roman) e nos respectivos n° de paginas
(italico), alterando apenas o tamanho da letra;

- Texto alinhado a esquerda;

- Boa ordenacio de texto.

- Informagao da produgdo de moda capa no canto inferior direito, texto alinhado a esquerda com imagem
reduzida da foto de capa.

Artigo Principal

- O artigo ocupa 14 paginas da revista;

- Utilizagdo de branco no titulo, subtitulo e legendas;

- Imagens com muito boa qualidade;

- O artigo resume-se a uma produgdo de moda sobre as 14 tendéncias da nova estagdo dividida pelas 14
paginas que compde o artigo, tendo as imagens alguns planos alternados para criar dinamica de visualizagao/
leitura;

- Produgdo de moda composta por 14 fotografias (mesmo tratamento cromatico);

- Imagens com muito boa qualidade e bastante apelativas relativamente ao propodsito a que se destinam.

Croénica

- Néo dispoe.

SUPORTE E FORMATO:
Papel

Miolo - Gloss 90g

Capa - Couché brilho 150g

Dimensao
29,5x 22,8 cm

Numero de Paginas
162 péginas
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ESTRUTURA:

- Grelha variavel e bastante flexivel;

- Numero de colunas varia entre 1 e 3, dependendo do tipo de artigo e utiliza 3 colunas na maioria dos artigos;
- Tipo de letra e entrelinha sdo maioritariamente continuos.

TIPOGRAFIA:
- Baskerville e suas variantes (tipo com serifas);
- Furtiger e suas variantes (tipo sem serifas).

COR:

- Capa: Utilizagao de preto e branco;

- Miolo: Texto sempre a preto, titulos de secgdes a vermelho, no sumario. Ao longo das paginas da revista as
cores dos titulos/ subtitulos variam entre preto, branco e vermelho;

LAYOUT:
- Bastante variavel, sendo o texto dividido em 1, 2 e 3 colunas de texto, dependendo do artigo;
- Mantendo-se na maioria dos artigos, 0 mesmo tamanho de letra e entrelinha de texto.

PUBLICIDADE:

Numero de paginas
- 62 paginas

Percentagem na Edig¢ao
- 38,3%

Cadernos
- 3 cadernos de publicidade.

Publicidade Especial
- Nao dispoe.

Encartes
- Néo dispae.

Publireportagens
- Nao dispoe.

IMPRESSAO E ACABAMENTO:
- Impressao Offset;

- Revista colada na lombada;
-Verniz na capa.

ANALISE DA CAPA:

- Imagem sobrepde o Titulo da Revista;

- Tom da comunicac¢io: tons neutros, branco, terra, cora palido, cinza e preto;

- Transmite sensagdo clean, suavidade, elegincia discreta e de serenidade pela utilizacao dessas cores;

- Titulo da publicagdo: branco, centrado ao topo da pg.;

- Chamadas: preto e branco dependendo das zonas cromaticas da imagem, para efeitos de boa legibilidade;

- Fotografia: imagem subtil, de tons neutros com uma mensagem de serenidade. Boa qualidade fotografica tal
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como o seu suave contraste de tons;
-Boa ordenagao das chamadas de capa, muito legiveis por cima da imagem.
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Suplemento de Moda ELLE | Mar¢o 2012| Preco: Gratuito
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ASSUNTOS E ORDENACAO:

Capa

- 10 imagens de passerelle como foco central;

- 2 chamadas de capa com destaque maior num deles, estando esta, directamente relacionada com as imagens
da capa;

- Utilizagdo de 2 cores na tipografia, preto e vermelho;

- Boa disposi¢ao do texto, sobreposto as imagens nao dificultando a sua legibilidade.

Editorial
- Néo dispoe.

Sumario
- Nao dispoe.

Artigo Principal

- O artigo ocupa 14 paginas da revista;

- Utilizagao de branco no titulo, subtitulo e legendas;

- Imagens com muito boa qualidade;

- O artigo resume-se a uma produc¢do de moda sobre as 14 tendéncias da nova estagao dividida pelas 14
paginas que compde o artigo, tendo as imagens alguns planos alternados para criar dinamica de visualizagao/
leitura;

- Produgdo de moda composta por 14 fotografias (mesmo tratamento cromatico);

- Imagens com muito boa qualidade e bastante apelativas relativamente ao propdsito a que se destinam.

Cronica
- Néo dispoe.

SUPORTE E FORMATO:

Papel

Miolo - Gloss 90g

Capa - Couché brilho 150g
Dimensao

29,8 x 22,4 cm

Numero de Paginas
50 paginas

ESTRUTURA:

- Grelha varidvel e bastante flexivel;

- Utiliza apenas 1 coluna e todos os artigos;

- Tipo de letra e entrelinha sdo maioritariamente continuos.

TIPOGRAFIA:
- Baskerville e suas variantes (tipo com serifas);
- Furtiger e suas variantes (tipo sem serifas).

COR:

- Capa: Utilizagao de preto e vermelho;

- Miolo: Texto a preto e branco. Ao longo das paginas da revista as cores dos titulos/ subtitulos variam
também entre preto e branco;

40 | Dindmicas de Paginacdo em Revistas de Moda



LAYOUT:

- Bastante variavel, sendo o texto sempre com 1 coluna;

- Mantendo-se na maioria dos artigos, 0 mesmo tamanho de letra e entrelinha de texto.

PUBLICIDADE:

Numero de paginas
- 5 paginas

Percentagem na Edi¢ao
- 10%

Cadernos

- 0 cadernos de publicidade.

Publicidade Especial
- Nao dispoe.

Encartes
- Néo dispde.

Publireportagens
- Nao dispoe.

IMPRESSAO E ACABAMENTO:

- Impressao Offset;
- Revista agrafada;
-Verniz na capa.

ANALISE DA CAPA:

-1 das imagem sobrepde o Titulo da Revista;
- Tom da comunicacio: tons electrizantes, variada paleta de cores;

- Transmite sensacdo de frescura, calor, dinamismo através utilizacdo dessas cores;

- Titulo da publicagdo: vermelho, centrado ao topo da pg.;

- Chamadas: preto e vermelho dependendo das zonas crométicas da imagem, para efeitos de boa legibilidade;
- Fotografia: 10 imagens de passerelle de tons fortes com mensagem de dinamismo. Boa qualidade fotografica

tal como o seu contraste de tons nas diversas imagens;

-Boa ordenagao das chamadas de capa, muito legiveis por cima das imagens.
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3.1.4 VOGUE Portugal + Suplemento
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ASSUNTOS E ORDENACAO:

Capa

- Foto central sobre fundo branco;

- 6 chamadas de capa com destaque maior num delas, nao estando directamente relacionada com a imagem
da capa;

- Utilizagdo de 3 cores na tipografia, fuschia, azul-turquesa e preto;

- Boa disposi¢ao do texto, sobreposto 4 imagem néo dificultando a sua legibilidade;

- Chamadas de capa alinhadas a esquerda/ direita nas margens.

Editorial

- Ocupa 1 pagina da revista (esquerda);

- 3 imagens de moda, existindo um maior destaque para a do inicio da pagina, devido a dimensao;

- Texto com boa legibilidade, a preto sobre fundo branco. Capitular com diferente tratamento tipografico
(cor: vermelho);

- Texto justificado;

- Imagem da autora do texto ao centro inferior da pagina.

Sumario

- Ocupa 2 péginas da revista;

- Pagina 1: Imagem com tratamento de ilustragdo vintage que ocupa quase a totalidade da pagina;

- Pagina 2: Utilizagdo de 6 imagens relacionadas com alguns artigos presentes na revista. Imagens com difer-
entes destaques, proporgdes e identidades cromaticas “acompanhadas” pelo n° da pagina a que correspondem;
- Boa legibilidade e diferenciagdo apenas nas sec¢des da revista (relativamente a tipografia);

- Todos os artigos, com maior ou menor destaque no interior da revista estdo com igual tratamento tipogra-
fico em ambas as paginas;

- Utilizagdo de preto e vermelho na tipografia. A cor vermelha ¢é utilizada nas diferentes secgdes da revista
(italico). Preto nos titulos dos artigos (bold), textos desses mesmos artigos e nos respectivos n° de paginas
(roman), alterando apenas o tamanho da letra;

- Texto alinhado a esquerda; Boa ordenagao de texto;

- Informagao da produgdo de moda da capa no canto inferior direito, texto alinhado a esquerda com imagem
reduzida da foto de capa.

Artigo Principal

- O artigo ocupa 10 paginas da revista;

- Spread com 1 imagem na abertura do artigo;

- Utilizagdo de preto e branco no titulo, subtitulo e legendas dependendo na zona cromatica das imagens para
uma maior legibilidade;

- Imagens com muito boa qualidade;

- Imagem com grande impacto visual na 1° pagina do artigo;

- O artigo resume-se a uma produgdo de moda de inspiragao art déco, dividida pelas 10 paginas que compde
o artigo, tendo as imagens planos alternados para criar dindmica de visualizagdo/ leitura;

- Produgao de moda composta por 9 fotografias (mesmo tratamento cromatico);

- Imagens com muito boa qualidade e bastante apelativas relativamente ao propodsito a que se destinam.

Croénica

- Néo dispoe.

SUPORTE E FORMATO:
Papel

Miolo - Gloss 90g

Capa - Couché brilho 150g

Dimensao
28 x22 cm
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Numero de Paginas
162 paginas

ESTRUTURA:

- Grelha variavel e bastante flexivel;

- Ntumero de cores varia entre 1 e 3 colunas dependendo do tipo de artigo mas utiliza 3 colunas na maioria
dos artigos;

- Tipo de letra e entrelinha sdo maioritariamente continuos.

TIPOGRAFIA:

- Bodoni (titulos)

- Tipos de letra “light” e sem serifas nos subtitulos;
- Times New Roman (texto corrido);

- Utilizagdo de tipos de letra muito contrastados.

COR:

- Capa: Utilizagao de preto, fuschia, azul-turquesa e branco;

- Miolo: Texto sempre a preto, titulos de secgdes a vermelho, no sumario. Ao longo das paginas da revista as
cores dos titulos/ subtitulos variam entre preto, branco e vermelho;

LAYOUT:
- Bastante variavel, sendo o texto dividido em 1, 2 e 3 colunas de texto, dependendo do artigo;
- Mantendo-se na maioria dos artigos, 0 mesmo tamanho de letra e entrelinha de texto.

PUBLICIDADE:

Numero de paginas
- 59 péaginas

Percentagem na Edigao
- 36,42%

Cadernos
- 3 cadernos de publicidade.

Publicidade Especial
- Nao dispoe.

Encartes
- Néo dispde.

Publireportagens
- Nao dispoe.

IMPRESSAO E ACABAMENTO:
- Impressao Offset;

- Revista colada na lombada;
-Verniz na capa.
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ANALISE DA CAPA:

- Imagem ndo sobrepde o Titulo da Revista;

- Tom da comunicagdo: tons neutros (branco/ terra), azul-turquesa e fuschia;

- Transmite sensagao clean, primaera subtil e elegincia discreta pela utilizagao dessas cores;

- Titulo da publicagao: fuschia, centrado ao topo da pg.;

- Chamadas: titulos principais a fuschia e azul-turquesa, restantes textos a preto;

- Fotografia: imagem subtil, de tons neutros com uma mensagem de mistério. Boa qualidade fotografica tal
como o seu contraste de tons;

-Boa ordenagio das chamadas de capa, muito legiveis por cima da imagem.

- Ma legibilidade da palavra “Portugal” pertencente ao titulo da revista devido a sobreposi¢ao de uma zona da
imagem rica em textura.
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Suplemento de Moda VOGUE| Mar¢o 2012| Prego: Gratuito
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ASSUNTOS E ORDENACAO:

Capa

- Foto central;

- 1 chamada de capa/subtitulo com grande destaque estando esta, directamente relacionada com a imagem da
capa;

- Utilizagdo de 2 cores na tipografia, preto e vermelho;

- Boa disposi¢ao do texto, sobreposto 4 imagem ndo dificultando a sua legibilidade.

Editorial
- Néo dispoe.

Sumario
- Nao dispoe.

Artigo Principal
- Néo dispoe.

Cronica
- Nao dispoe.

SUPORTE E FORMATO:

Papel
Miolo - Gloss 90g
Capa - Couché brilho 150g

Dimensao
28,4x 22,7 cm

Numero de Paginas
82 paginas

ESTRUTURA:

- Grelha variavel e bastante flexivel;

- Numero de colunas varia entre 1 e 3 colunas dependendo do tipo de artigo mas utiliza 3 colunas na maioria
dos artigos;

- Tipo de letra e entrelinha sdo maioritariamente continuos.

TIPOGRAFIA:
- Baskerville e suas variantes (tipo com serifas);
- Furtiger e suas variantes (tipo sem serifas).

COR:

- Capa: Utilizagao de preto e vermelho;

- Miolo: Texto a preto e branco. Ao longo das paginas da revista as cores dos titulos/ subtitulos e destaques
variam entre preto, branco e vermelho;

LAYOUT:
- Bastante variavel, sendo o texto dividido em 1, 2 e 3 colunas de texto, dependendo do artigo;
- Mantendo-se na maioria dos artigos, o mesmo tamanho de letra e entrelinha de texto.
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PUBLICIDADE:

Numero de paginas
- 19 paginas

Percentagem na Edigao
-23,17%

Cadernos
- 1 caderno de publicidade.

Publicidade Especial
- Nao dispoe.

Encartes
- Néo dispoe.

Publireportagens
- Nao dispoe.

IMPRESSAO E ACABAMENTO:
- Impressao Offset;

- Revista colada na lombada;
-Verniz na capa.

ANALISE DA CAPA:

- Imagem sobrepde o Titulo da Revista;

- Tom da comunicagdo: tons neutros, branco, azul palido, amarelo bebé, cinza e preto;

- Transmite sensagdo de frescura, irreveréncia q.b. e elegancia discreta pela utilizagao dessas cores;

- Titulo da publicagdo: branco, centrado ao topo da pg.;

- Chamada/subtitulo: preto e vermelho com boa legibilidade.

- Fotografia: imagem subtil, de tons neutros com uma mensagem de frescura. Boa qualidade fotografica tal
como o seu suave contraste de tons;

-Boa ordenagao da chamada/ subtitulo de capa, muito legivel por cima da imagem.
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3.1.5 Conclusoes

Ao realizar a analise das publicagdes conclui-se que existem muitas semelhangas de layout entre as publicagdes,
principalmente entre a revista ELLE e a VOGUE, principais concorrentes de mercado. Estas semelhancas sdo
mais evidentes nas paginas de moda e beleza, em que o design e paginacdo sao muito idénticos, tal como a
escolha dos produtos dessas mesmas paginas, a revista Maxima distancia-se um pouco desse tipo de paginagao,
diferenciando-se. Em relagdo aos contetidos, em todas as publicagdes sdo bastante comuns, quer nas imagens
que utilizam, quer nos produtos e tendéncias que referem, o que, de facto é esperado, visto serem revistas de
moda e serem “obrigadas” a apresentar o que esta em “voga”

As publica¢cdes também tém em comum o facto de terem o mesmo tipo de seccoes e de se debrugarem sobre os
mesmos assuntos, ha também a referir que apresentam também as mesmas marcas em paginas de publicidade.
Em relagao as publicagdes do més em analise (Margo de 2012) todas as revistas apresentam um suplemento de
moda Primavera/ Verdo 2012 em que constam em grande namero as mesmas tendéncias, imagens, marcas e
produtos. Esse mesmo suplemento, tal como as proprias publicagdes apresentam aproximadamente o mesmo
numeros de paginas.

Quanto a impressao as publicagdes apresentam igual qualidade, apesar de, no caso da revista Maxima, a quali-
dade das paginas interiores ser um pouco mais reduzida. Quanto aos suplementos de moda, a qualidade de
impressao e papel é bastante semelhante e equiparada.
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3.2 GLAM Magazine
3.2.1 Apresentacdo

Ao longo da realizagdo deste projecto deparei-me com algumas falhas nas revistas de moda que analisei. Essas
mesmas falhas referiam-se a forma visual como eram abordados certos temas, a escolha de determinadas
composigdes tipograficas, ao excesso de informagdo em cada pagina e ao determinante impacto que a fotogra-
fia tem neste tipo de publicacoes.

Posto isto, achei que seria pertinente tentar “resolver” essas mesmas falhas criando uma nova revista, concor-
rente ao design e conteudos das restantes ja existentes no mercado. Revista essa, baseada essencialmente em
layouts simplificados e de maior “respiragdo visual” que as restantes, realizados depois de uma longa analise
aos conteudos graficos das revistas Maxima, ELLE Portugal e VOGUE Portugal apresentados no inicio do
capitulo.

3.2.2 Conceito

GLAM Magazine é a mais recente revista de moda em Portugal. Tem como principal foco ser “rival” das publi-
cacoes acima referidas e analisadas, ter um conceito mais “clean” e ser uma novidade criativa em revistas de
moda devido ao seu layout e tratamento fotografico inovador.
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3.3 Estudos de layout
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3.3.1 Titulo da Publicagao

Hipoteses de Titulo de Publicagao

Através de uma publicacio na rede social Facebook foi realizado um pequeno inquérito em que se explicava a
realizagao deste trabalho e em que se pedia a colaboragao dos utilizadores para que estes sugerissem Titulos de
Publica¢ao adequados ao tipo de revista que criei.

As sugestoes foram as seguintes: Pure Fashion, Pretty Woman, GLAM, FashionNews, Styl[Empire, Beautifu-
Look, Farfalle. Por autoria propria criei uma listagem com as seguintes possibilidades: Fashion, Mode, Tendén-
cia, Glamour, In Mode, Clothes, Couture e Detail’s.

Escolha de Titulo de Publicagdo

A escolha final para a revista ¢ “GLAM Magazine”. Esta escolha recaiu sobre o conceito inovador da revista
juntamente com os elementos-base essenciais, para mim, numa revista de moda. Elementos esses que sdo
Sofisticagao, Bom gosto, Inovagao e Clareza de informagao. Glamour (palavra inglesa mas de origem escocesas)
define-se como a qualidade de quem ou do que ¢ elegante, charmoso e considerado sedutor. Relaciona-se geral-
mente a moda, e sua influéncia vem do século XX e da influéncia do cinema americano. Sobre esta definigdo
decidi abreviar a palavra para o seu diminutivo “Glam’, para conseguir um conceito moderno e conciso, de
facil memorizagao. Ha que referir que esta escolha se deveu também a existéncia de uma revista de Moda, a
“GLAMOUR Magazine”, através de uma pesquisa de contetidos na internet.

Estudo de Fontes para o Titulo da Publicagdo

Para o titulo da publica¢ao tentei seleccionar um conjunto de fontes sem grandes ornamentos, de contornos
suaves e de facil leitura. Visto o logdtipo ser a “imagem de marca” da revista, é aconselhavel ter uma tipografia
que seja facilmente identificavel ao produto em causa e decifravel. Este estudo foi realizado antes da selecgdo
do Titulo da Publicagdo por razdes visuais, pelo que as propostas tipograficas mais viaveis que apresento de
seguida constam com varias hipdteses de Titulo da Publicagéo.

Glam

= glamour

Jashion lam
[ magesre - cOULUTE

magazine

GLAMOUR G1AM

Escolha de Fonte para o Titulo da Publicagao

magazine

magazine

A escolha final para o Titulo da Publicacio recaiu para uma fonte pouco ornamentada e bastante classica, para
enaltecer o glamour que existe no mundo da moda. A sua disposi¢do também ¢é bastante simples e simplificada
para uma maior e melhor leitura.

GLAM
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Titulo da Publicagéo - Breves Normas de Utilizagao

FONTE

Adobe Garamond Pro
Adobe Garamond Pro
Adobe Garamond Pro
Adobe Garamond Pro
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APLICACAO E MEDIDAS NA LOMBADA
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3.3.2 Formato da Revista

296 mm

212 mm

424 mm
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3.3.3 Grelha (varios tipos de grelha (Moreira), medidas, esquemas com texto e imagem)

Para uma maior dinamica e variagdo de paginagdo foram realizados alguns estudos de grelha de pagina. Esses
estudos serviram para resolver problemas de pagina¢ao nos mais variados tipos de artigos que constam neste
tipo de publicagdes, quer sejam artigos de layout mais ou menos permissivos, dependendo do assunto e inten-
¢d0 a que o artigo se destina. As grelhas realizadas tiveram em conta a grande variagdo de estrutura que este
tipo de publicagdo exige, por ser muito “visual” Como melhor opg¢ao realizei uma grelha com um n° maior de
colunas para que a dindmica de texto/imagem seja muito maior, logo muito mais apelativa para o leitor.
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3.3.4 Tipografia
ESCOLHA DE FONTES

Garamond Premier Pro
Garamond Premier Pro

Helvetica Neue Lt Std 65 Medium
Helvetica Neue Lt Std 55 Roman
Helvetica Neue Lt Std 45 Light
Helvetica Neue Lt Std 35 Thin
Helvetica Neue Lt Std 37 Thin Condensed

VARIAS VERTENTES DAS FONTES
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Vullacre conseni amcons nibh euis eriusci eugait nullum quisim veniamet
vulput el ut velendre tion eum nonumsan eum iusci blam vullam dignim
quisisci erit pratum irit wisit el dionulluptat am, quis nisl elit aliquis at ex
exer auguer sim velis alit vel dip ea feugiam in utpatet deliquat, si blandrest
nostie duis am, sit praesequisl del eu faccum ad moloboreet irilisit

wisit, quis eriusci psumsandre exer iustrud.
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Ullurn quish
ullar

TEXTO

Helvetica Neue Lt Std 55 Roman | 11 pt

Vullacre conseni amoons nibh euis eriusci eugait nullum quisim veniamet
vulput el ut velendre tion eum nonumsan eum iusci blam vullam dignim
quisisci erit pratum irit wisit el dionulluptat am, quis nisl elit aliquis at ex
exer auguer sim velis alit vel dip ea feugiam in utpatet deliquat, si blandrest
nostie duis am, sit prassequisl del eu faccum ad moloborest inlisit

wisit, quis eriusci psumsandre exer iustrud.

Helvetica Neue Lt Std 65 Medium | 10 pt

Vullacre conseni ameons nibh euis eriusci sugait nullum quisim veniamet
vulput el ut velendre tion sum nonumsan sum jusci blam vullam dignim
quisisci erit pratum irit wisit el dionulluptat am, quis nisl elit aliquis at ex
exer er sim velis alit vel dip ea feugiam in utpatet deliquat, si blandrest
nostie duis am, sit praesequisl del eu faccum ad moloborest irilisit

wisit, quis eriusci psumsandre exer iustrud.

TITULOS

Helvetica Neue Lt Std 35 Thin | 28 pt

Vullaore conseni amcons nibh euis eriusci eugait nullum quisim veniamet
vulput el ut velendre tion eum nonumsan eum iusci blam vullam dignim
quisisci erit pratum it wisit el dionulluptat am, quis nisl elit aliquis at ex
exer auguer sim velis alit vel dip ea feugiam in utpatet deliquat, si blandreet
nostie duis am, sit praesequisl del eu faccum ad moloboreet irilisit

wisit, quis eriusci psumsandre exer iustrud.

Garamond Premier Pro Italic | 34 pt

Villaorve conseni amcons nibh euis eviusci eugait nullum quisim veniamet
vulput el ut velendre tion eum nonumsan eum iusci blam vullam dignim
quisisci erit pratum irit wisit el dionulluptat am, quis nisl elit aliquis at ex
exer auguer sim velis alit vel dip ea feugiam in utpatet deliquat, si blandreet
nostie cgtis am, sit praesequisl del eu faccum ad moloboreet irilisit

wisit, quis eriusci psumsandre exer iustrud.
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SUBTITULOS

Garamond Premier Pro Italic | 34 pt

Vullaore conseni amcons nibh euis eriusci eugait nullum quisim veniamet
vulput el ut velendre tion eum nonumsan eum iusci blam wllam dignim
quisisci erft pratum it wisit el dionulluptat am, quis nisl elit aliquis at ex
exer auguer sim velis alit vel dip ea feugiam in utpatet deliquat, si blandrest
nostie duis am, sit praessquisl del eu faccum ad moloborest irilisit

wisit, quis erusci psumsandre exer justrud.

DESTAQUES

Helvetica Neue Lt Std 45 Light | 13 pt

Vullacre conseni amcons nibh euis eriusci eugait nullum guisim veniamet
wulput el ut velendre tion eurn nonumsan eum iusci blam vullam dignim
quisisci erit pratum irit wisit el dionulluptat am, quis nisl elit aliquis at ex
exer auguer sim velis alit vel dip ea feugiam in utpatet deliquat, si blandreet
nostie duis am, sit prassequisl del eu faccurn ad moloborest irilisit

wisit, quis erusci psumsandre exer iustrud.

LEGENDAS

Helvetica Neue Lt Std 35 Thin | 9 pt
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‘quisiaci et praturn it wisit &l doruluptet am, quis nisl slit skguis at ex
awer suguer aim valia alt vel dip ea feugiam in utpetst delquat, si blendrest
roetie duis am, sit prassenuisl del ey ooum ed moloboreet dist

wisit, Quis erlsci peumeandre exer Lstrud,
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3.4 GLAM Magazine
GLAM Magazine n°1 | Margo 2012 | Preco
3.4.1 Capa
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magazine
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3.4.2 Editorial

EXEMPLOS DE OUTRAS REVISTAS

EDITOR’S PAGE
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ESCOLHA FINAL ( imagem a 75% do formato real)

GLAM | EDITORIAL

nquanto o corpo puder e ndo nos lembrar constante-
mente o quao frageis somos, talvez seja impossivel
perceber que ja somos felizes e ndo o sabiamos.
Felizes somos quando caminhamos em direcg@o
ao sonho, muito mais do que quando o conquistamos. So-
mos felizes quando percebemos que as maiores provas de
amor sao as mais simples, quando finalmente compreen-
demos que um olhar diz mais que uma longa explicagéo, e i
que eterno é tudo aquilo que, ainda que dure uma fracgao } - -E
de segundo, ¢ téo intenso que se petrifica e nenhuma forca !
nem nenhum tempo o demove.
Somos felizes quando entendemos que o comum ndo nos  somos, talvez seja impossivel perceber
atrai, que a dor emocional dura enquanto nés quisermos,  que ja somos felizes e ndo o sabiamos.
que so6 vale a pena arrependermo-nos do que fizemos, do  Felizes somos quando caminhamos em
que nao fizemos e do que poderiamos ter feito melhor para  direcgdo ao sonho, muito mais do que
pedir perdao. Somos felizes quando damos conta que ndo  quando o conquistamos. Somos felizes
somos imortais e arranjamos forga para lutar e realizartodas  quando percebemos que as maiores
as nossas «extravagancias». provas de amor sdo as mais simples,
E mesmo que o corpo se lamente e nés comecemos adar  Quando finalmente compreendemos que
valor ao bem mais precioso de todos —a salde —, seguremos ~ um olhar. Ana Mertins - Directora
os sorrisos, abastegamos o coragdo de confianga e
conservemos avontade de viver: se é paravoltar, voltemos, se
€ para seguir, sigamos e se é para recomecar, recomecemos.
Felizes pretendem ser os momentos que lhe sugerimos em
cada edicao, como nesta que agora esfolheia. Desejamos
que os petrifique e os torne eternos. Enquanto o corpo
puder e ndo nos lembrar constantemente o quao frageis

GLAM MARGO 2012 | A
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LAZER

22, TITULO DO ARTIGO
Descrigéo simulada do contetudo da
pagina. Descri¢do simulada do con-
tetido da pagina.

49. TITULO DO ARTIGO
Descri¢éo simulada do contetdo da
péagina. Descrigao simulada do con-
telido da pagina.

67. TITULO DO ARTIGO
Descrigao simulada do contetudo da

pagina.
MODA 61. TITULO DO ARTIGO
20. TITULO DO ARTIGO Descrigao simulada do conteudo da
Descrigao simulada do contetido da pagina. Descri¢do simulada do con-
péagina. tetido da pagina.
29. TITULO DO ARTIGO
Descrigéo simulada do contetido da PEO P,LE
pagina. Descrigao simulada do con- 13. TITULO DO ARTIGO
teudo da pagina. Descrigao simulada do contetdo da
] péagina.
40. TITULO DO ARTIGO ’
Descrigao simulada do contetdo da 39. TITULO DO ARTIGO
pagina. Descrigao simulada do contetdo da
] péagina. Descrigao simulada do con-
61. TITULO DO ARTIGO telido da pagina.
Descrigao simulada do contetddo da ]
pagina. Descrigdo simulada do con- 44. TITULO DO ARTIGO
teudo da péagina. Descricdo simulada Descrigao simulada do contetdo da
do contetdo da pagina. pagina.

ricdo simulada do contetido da
na. Descricao simulada do con-

GLAM MARGO 2012 | A

66 | Dindmicas de Paginacdo em Revistas de Moda



COMPARACAO COM AS PRINCIPAIS REVISTAS DE MODA (caso disponham)

6 VIPs. Os novos projectos de
Madonna, Dujardin & Bejo, Claire
Danes, Tom Hiddleston, Vanessa dz
Trindade ¢ Sasha Pivovarova

78 Porque é que Kate Winslet esté +
sexy? Os verdadeiros motivos da

0 niimero certo. Qu
(reais e virtuais) conseguimos

0 Stow 1ving. A preguica csti.
fazer nada aumenta a produ
92 «Até i proxima...» O que cf
realmente os homens a dizer.
a

Lindvall ¢ a D)
lo (dos aromas)
(re)Vital. Um novo produto pa
prolongar a juventude da pele.
Pare o tempo! Cipsulas que atrasam
ento global.
detox saboroso ¢
de smoothies verdes.
0 Beauty corner. O que hi de novo no
universo da cosmética.
vés priticas
nio-invasivas que funcionam.

A casa de férias d
Bobbi Brown.

Cabelos: Uli Wissel para Uschi Rabe.

: Dele Olo com produtos
Laura Mercier.
Realizago: Anne-Marie Curtis
Foto: Thomas Schenk
ELLE 27

pag
tailco da pagina.

7. TITULO DO ARG
Deecrigio imulada do conteddo da
pagine.

1. TITULO DO ARG
Deeciigio imulads do conteddo da
pagina. Deecrlga0 Amuads oo con-
tailco da pagina.

PECQPLE
13, TITULO DO ARTIGO
Deecrigao Amulacs do coneddo da
pégina.

simulada do contaddo da. 39, TITULO DO ARTIGD

pégina. DescrigBosimulada do con-
ol 0 pegina.

44, TITULD DO ARMIGO
Deecrigio Amulada do coneddo da
pegne.

EUAMIMERD 2042 14

\TUALIDADE

EDITORIAL
COLABORADORES. Compras
CORREIO.

ENTREVISTA. BELEZA
LOOK.
Top.
NOVIDADES.
TENDENCIAS.
83 ZAPPING.
CINEMA. 'NOVIDADES.
SHOPPING.
MUSICA.
SPAS.
PRIVADO,
0S DIAS DE FLORBELA. 6 MIX.

. wiss wcaveen LIVING

153 TENDENCIAS.

4 VIAGEM.
2 PENSAR A ARQUITETURA. -

26 Editorial.O prazer da pausa

Por Laura Luzes Torres ] ] 2
PESSOAS E ATUALIDAD

SSOA!

30 Zoom. As pessoas, os factos, 0s objetos a no perder
este més

76 Dalila Carmo. No papel de Florbela Espanca

78 Mulher & Carreira. Eliana Medeiros. Personal stylist

84 Clara e Sousa. Forga da natureza. Fala-nos do que
mais gosta de fazer

88 A princesa cosapo. O que é que o ddtado de beleza
Viu 1o outro tao desprovido dela?

92 Pornografia: de mulher para mulher. O cendrio estd a
mudar pelas maos de jovens realizadoras. Prepare-se!
96 Easyounot easy cis a questio. Num mundo onde tudo

se complica, trabalha-se a easy attitude.
98 Li Edelkoort. A mulher que dita as tendéncias
104 Missio: domara caixa de ¢ mails. As mensagens estdo
aroubar-ihe tempo que Ao tem?
106 Plano B:alugar. Nao compre luxo, alugue

108 Michacl Fassbender. Em Vergonha, tem a mais
marcante prestagéo masculina do ano

136 Atchim!!! Combata as alergias respiratdrias

142 Aman-s¢ m-sc... Até que ponto? Pais e jovens,
como chegar a emancipagdo

144 Aboavida. Destinos, restaurantes, gourmet, objetos,
locais a nao perder

MODA
34 Fiscolhad
36 Atualize o seu estilo. Estampados trendy
38 Pega Blazer
40 Pequenos pregos. Sem limites de orcamento
50 Vaidades. Disposta a arriscar?

tora. Direitos ao assunto

te. A saia pencil é a estrela da estagdo
los mocassins. Nem masculinos nem infantis
BELEZA

52 Anossacscolha. Novas propostas a nao perder

126 Tez radiosa.O fond de teint

132 Preémio Méxima de Beleza e Perfumes

EANDA

26 Correio das leitoras

162 Fashion Spot
DESCONTOS mdnima+
150 Beleza
153 Moda ¢ experiéncias

154 Restaurantes

Patiza Pee, g m aigocio,Lacote.
Chapau, i Sandor, Colar o e om
metl, Do Carea om pele, Mu M.

Realzacio Sophie Mchaud
Fotogaa Noomi Yang Madame Figaro
Maguiragen: Dor

ooty /
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3.4.4 Moda
EXEMPLOS DE OUTRAS REVISTAS

f1erASHON ACCESSORIES

BLEFASHON M’I» DS

Earn your stripes with srrmg\b
endeegant inear makison

luscious panne velvet and
high- q\am add ons

NCE LE VERT
DINE SAGLIO.
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ESCOLHAS FINAIS ( imagens a 75% do formato real)

GLAM | MODA

Falso. Delicie-se com as cores da nova estacdo. Delicie-se
com as cores da nova estagdo. Delicie-se com as cores

da nova estagdo. Delicie-se com as cores da nova estagao.
Delicie-se com as cores da nova estagao.

1. Descrigdo do artigo, 0€ - MARCA | 2. Descricéo do artigo, O€ - MARCA | 3. Descrigéo do artigo, O€ - MARCA | 4. Descrig&o do
artigo, O€ - MARCA | 5. Descricdo do artigo, O€ - MARCA | 6. Descriggo do artigo, O€ - MARCA | 7. Descrigéo do artigo, O€ - MARCA |
8. Descricéo do artigo, 0€ - MARCA

10 I GLAM MARCO 2012
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OBCESSION mzint

Falso. Delicie-se com as cores da nova estacao. Delicie-se
com as cores da nova estagdo. Delicie-se com as cores

da nova estacdo. Delicie-se com as cores da nova estagao.
Delicie-se com as cores da nova estagao.

1. Descrigdo do artigo, O€ - MARCA | 2. Descrigao do artigo, O€ - MARCA | 3. Descrigéo do artigo, O€ - MARCA | 4. Descrigéo do
artigo, O€ - MARCA | 5. Descrigdo do artigo, O€ - MARCA | 6. Descriggo do artigo, O€ - MARCA | 7. Descricdo do artigo, O€ - MARCA |
8. Descrigéo do artigo, 0€ - MARCA | 9. Descrigéo do artigo, O€ - MARCA | 10. Descrigéo do artigo, O€ - MARCA

12 | GLAM MARGO 2012
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COMPARACAO COM AS PRINCIPAIS REVISTAS DE MODA (caso disponham)

SCANNER SHOPPING

Miu Miu.

& Tr()plcal splash
Mergulhe na nova estagao sem s d
E faga boas esw[has

1. Relégio New Gen! Lacquered com caixa em pidstico e bracelete em siicons, €57, Swatch. 2. Saia em poliéster, €29,99, Mango. 3. Camisa em seda
‘om armagAo e acetato, €87, Vogue
tos em pol|

‘algodao, €126, Lacoste. 4. Colar em metal e acriico, €19,99, Mango Touch. 5. Ginto em pele, €60, Globe. 8. Oculos
12,99, Blanco. 14, Sandéial

om sar doagod, €85, Hifiger Donim. 8. Pusia o mta €14.90, Laior. 9. Vet am mussalna, €19, Prnar. 0.
€130, Tosca Blu. 13, o, €1

7. Caigdes
€119,90, Zitan, 11.
o pele metalizada gravada e madeia, €99, el

Mocassin em pele e metal,
€1.195, Yves Saint Laurent. i
40 MANIMA | MARGO 2012

ELLE 36

2. Col
Rosaicas Besade
cosmeticos, € 20562, ambos 11
Aya ingmarch, om Net2-
porter. low,

GLAM |MODA

Fakeo, Defice-se com & cores danova estagho. Defce-se

Com s cofes da nova esteg3o, Defice-se com s corss
danova Delicie-se com & cores da nova estagin,

Delicie-ge com & coves da nova.

swee

beauty

Cores, aromas e sabores
As tendéncias da proxima
estacao vao estar
deliciosamente recheadas.

1. Batom, no tom Soft
"\ Marshmallow, € 30,54,
Lancéme. res

5 Lumidres Yees
Saint Lauren. 13, Vela

Ao gt G et S 344 VWP St 2 o8- A

10 PELAMMARQD 3012
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3.4.5 Beleza
EXEMPLOS DE OUTRAS REVISTAS

72 | Dindmicas de Paginacdo em Revistas de Moda

Get a neon high this season
with hese Iuscious buys
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ESCOLHA FINAL( imagem a 50% do formato real)
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COMPARAGCAO COM AS PRINCIPAIS REVISTAS DE MODA (caso disponham)

BEURRE DE LEVRES
e

" Fgpepint

Supreme. € 5650 un el
global anti-envelhecimenlo
muli-agao, que rev

As Ultime

da cosmétic

Beleza

virtual

borth
lante

By Milé
Birger

Olytah e metal
Tojwactyu pelepiion.
Bptiird Bui.

cor do movimento
Eco. E tumb(’m um

Lépis Pure Color Intense
Kajal Eye Crayon Dramatio
Teal, Estée Lauder, € 23,72,

ELLE 54

ez

=

i Doloese
s

GLaM|BREA
Faksn Deice-s2 com as cores da rova

Com a8 cores da nove estcin

o st Delos-2 com 5 cops a o
Do 0o 25 ot o e,

s
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P ih feita, éin ¥ Fluid Finsh Lasting Velvet,
ara uma maquilhagem perfeita, ¢ ind e Bk

Tt & hem
fuidag
aveludado el
e
deaplicag
sultado.

COMO ESCOLHER?,
Ofonddeieint deee€romaissemelhanteposs

porque se fandiu com o Jtom da pogl

QUE TEXTURA?
Atextura da
da inteng

e maquilhagem 4
de se di
obter um aspeto aveludado ou
efeito natural ¢ luminoso.

Teint Mult-Régénérant SPF 15, Clarins g
Bttt el pele.
B traserorias

perfeigdo absoluta
edelongaduruglo.

Teint Idole Ultra
24h, Lancome
Tecrologiadeponta
numabasedelonga
ragdo que ofercce
conforto absolutocom
acabamento matee
sem fulhas (€4417).

Ceramide Ultra Lift

& Firm Makoup SPF 15,
Elizabeth Arden

s demaguihagem em reme reforvada
com ceranidas cuna inovadora ecnologia
‘omagdolfing firmeza (€47)
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3.4.6 Saude

EXEMPLOS DE OUTRAS REVISTAS

Pick up
your Posture

e neck) and assis your sine
L

EXERCISE 1
Stand with fec hip width aparc
wich knces ben. Press your

body agains the wll wich your

e shif comes rom upper
cervical (upper eck) or
thorsce (mid-back) spine
problems, you can s
Benetit from this sreth.

EXERCISE 2
Lying on the floor, ke
the foam oller and place
it underneath your shoulder

hose who are not

ELLESAlde

Os bengficios de sonhar acordada

[ A . s sinini de perc de e, mas esulados -

iiidaces soci. U st da Univeridade de Washingon descobrin

bk e pré rontl, relacionado cons i da comcienia o

pocamp
el o do o reon s part 6o e s zmon s

BOAS
NOTICIAS!

Estudos vdrios que comprovam
curiosidades que 56 fazem bem & saide.

VOSA? FALE COM UMA AMIGA.
Universidade de Wisonsinodison evelou
"de uma persoa omiga produz a mesma

O af, 5o  roauz o ies. Assim e se comecor

rare, mas sequro o1 o cheia do confanco.

0
acompanhamento de pratos
o pasas ¢ g
has

Coffee-Break!

alhos

am bom condimento.
‘o de adear (Sacchr
e sabor
m eido g

ima). s
[

Soul | YOGA MOODS

CONFESSIONS
OFAYOGA
TEACHER

oot yas e
== YOGA
e, We spesk to Alison Trewhela, and tacke the cobra pose
Reader offer

ocotean xcsve 20 oo ont of manty o sl
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ESCOLHA FINAL( imagem a 50% do formato real)

GLAM | SAUDE

nquanto o corpo puder e ndo nos lembrar
constantemente o qudo frageis somos,
talvez seja impossivel perceber que ja so-
mos felizes e ndo o sabiamos. Felizes so-
mos quando caminhamos em direcgdo ao sonho,
muito mais do que quando o conquistamos. So-
mos felizes quando percebemos que as maiores
provas de amor sdo as mais simples, quando final-
mente compreendemos que um olhar diz mais que
uma longa explicaco, e que eterno é tudo aquilo
que, ainda que dure uma fracgdo de segundo, é
tao intenso que se petrifica e nenhuma forga nem
nenhum tempo o demove.
Somos felizes quando entendemos que o comum
nao nos atrai, que a dor emocional dura enquanto
nds quisermos, que s vale a pena arrependermo-
nos do que fizemos, do que néo fizemos e do que
poderiamos ter feito melhor para pedir perddo.
Somos felizes quando damos conta que ndo
somos imortais e arranjamos forca para lutar e
realizar todas as nossas «extravagancias».
E mesmo que o corpo se lamente e nés comecemos
adarvalorao bem mais precioso de todos—a satde
-, Seguremos os sorrisos, abastegamos o coragéo
de confianga e conservemos a vontade de viver: se
é para voltar, voltemos, se é para seguir, sigamos
e se é para recomecar, recomecemos. Felizes
pretendem ser os momentos que lhe sugerimos
em cada edi¢cdo, como nesta que agora esfolheia.
Desejamos que os petrifique e os torne eternos.
Enquanto o corpo puder e nao nos lembrar con-
stantemente o qudo frageis somos, talvez seja
impossivel perceber que ja
somos felizes e ndo o sabia-
mos. Felizes somos quando

Somos felizes quando entendemos que o

Somos felizes quando entendemos que o comum
nao nos atrai, que a dor emocional dura enquanto
nds quisermos, que so vale a pena arrependermo-
nos do que fizemos, do que néo fizemos e do que
poderiamos ter feito melhor para pedir perdéo. So-
mos felizes quando damos conta que ndo somos
imortais e arranjamos
forca para lutar e re-
alizar todas as nossas

caminhamos em direcgao a0 COMUM N&EO Nos atral, que a dor emocional  «extravagancias».
sonho, muito mais do que dura enquanto nds quisemMos E mesmo que o cor-

quando o conquistamos. So-

mos felizes quando percebe-

mos que as maiores provas de amor s&o as mais
simples, quando finaimente compreendemos que
um olhar diz mais que uma longa explicacéo, e
que eterno é tudo aquilo que, ainda que dure uma
fracgdo de segundo, € tdo intenso que se petrifica
e nenhuma forga nem nenhum tempo o demove.

16 | GLAM MARGO 2012

po se lamente e nés

comecemos a dar
valor ao bem mais precioso de todos - a satide -,
seguremos 0s soITisos, abastegamos o coragéo de
confianga e conservemos a vontade de viver: se é
para voltar, voltemos, se é para seguir, sigamos e se
é para recomegar, recomecemos. Felizes pretend-
em ser os momentos que |he sugerimos em cada

edicdo, como nesta que agora esfolheia. Deseja-
mos que os petrifique e os torne eternos. E mesmo
que o corpo se lamente e nés comecemos a dar
valor ao bem mais precioso de todos - a saude —,
seguremos 0s sorrisos, abastecamos o coracdo

de confianca e conservemos a vontade de viver:
se é para voltar, voltemos, se é para seguir, siga-
mos e se € para recomecar, recomecemos. Felizes
pretendem ser os momentos que |he sugerimos
em cada edi¢@o, como nesta que agora esfolheia.
Desejamos que os petrifique e os torne eteros.

Enquantoocorpopuderendonoslembrarconstante-
mente o quéo frageis somos, talvez seja impossivel
perceber que ja somos felizes e ndo o sabiamos.
Felizes somos quando caminhamos em direcgdo
ao sonho, muito mais do que quando o conquis-
tamos. Somos felizes quando percebemos que
as maiores provas de amor sdo as mais simples,
quando finalmente compreendemos que um olhar
diz mais que uma longa explicagdo, e que eterno
é tudo aquilo que, ainda que dure uma fracgéo de
segundo, é tdo intenso que se petrifica e nenhuma
forca nem nenhum tempo o demove. Somos fel-
izes quando entendemos que o comum nao nos

GLAM MARGO 2012 | A
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ESCOLHA FINAL( imagem a 75% do formato real)

atrai, que a dor emo-
cional dura enquan-
to nés quisermos,
que sO vale a pena
arrependermo-nos
do que fizemos, do
que nao fizemos e
do que poderiamos
ter feito melhor
para pedir
perdao. So-
mos felizes
quando da-
mos conta
que nao so-
mos imortais
€ arranjamos
forca para lu-
tar e realizar
nossas  «ex-
travagancias». E mes- Mo que 0 Corpo
se lamente e n6s com- ecemos a dar
valor ao bem mais precioso de todos—a salude
—, Seguremos 0s sorrisos, abastecamos o coragéo
de confianga e conservemos a vontade de viver: se
é para voltar, voltemos, se é para seguir, sigamos e
se é pararecomegar, recomecemos. Felizes preten-
dem ser os momentos que lhe sugerimos em cada
edigdo, como nesta que agora esfolheia. Deseja-
mos que os petrifique e os torne eternos. E mesmo
que o corpo se lamente e nés comecemos a dar
valor ao bem mais precioso de todos — a salude
—, Seguremos 0s sorrisos, abastegamos o coragao
de confianga e conservemos a vontade de viver: se
€ para voltar, voltemos, se € para seguir, sigamos
e se é para recomegar, recomecemos. Felizes pre-
tendem ser os momentos que lhe sugerimos em
cada edigao, como nesta que agora esfolheia.
Desejamos que os petrifique e os torne eternos.
Enquanto o corpo puder e ndo nos lembrar
constantemente o quao frageis somos, talvez seja
impossivel perceber que ja somos felizes e ndo o
sabiamos. Felizes somos quando caminhamos em
direccdo ao sonho, muito mais do que quando o
conquistamos. Somos felizes quando percebemos
que as maiores provas deamor sao as mais simples,
quando finalmente compreendemos que um olhar
diz mais que uma longa explicacéo, e que eterno
€ tudo aquilo que, ainda que dure uma fracgéo de
segundo, é tao intenso que se petrifica e nenhuma
forca nem nenhum tempo o demove.
Somos felizes quando entendemos que o comum
ndo nos atrai, que a dor emocional dura enquanto
néds quisermos, que so vale a pena arrependermo-
nos do que fizemos, do que nao fizemos e do que
poderiamos ter feito melhor para pedir perdao.
Somos felizes quando damos conta que ndo somos
imortais e arranjamos forga para lutar e realizar todas
as nossas «extravagancias». E mesmo que o corpo
se lamente e nés comecemos a dar valor ao bem
mais precioso de todos — a saude —, seguremos

todas as

18 | GLAM MARGO 2012

0s sorrisos, abastegamos o coragé@o de confianga
e conservemos a vontade de viver: se € para voltar,
voltemos, se é para seguir, sigamos e se é para
recomecar, recomecemos. Felizes pretendem ser
os momentos que lhe sugerimos em cada edicéo,
como nesta que agora esfolheia. Desejamos que os
petrifique e os torne eternos. Felizes pretendem ser
o0s momentos que lhe sugerimos em cada edicéo,
como nesta que agora esfolheia.

Desejamos que os petrifique e os torne eternos.
Enquanto o corpo puder e ndo nos lembrar
constantemente o quéo frageis somos, talvez seja
impossivel perceber que ja somos felizes e ndo o
sabiamos. Felizes somos quando caminhamos em
direcg@o ao sonho, muito mais do que quando o
conquistamos. Somos felizes quando percebemos
que as maiores provas de amor sdo as mais simples,
quando finalimente compreendemos que um olhar

TITULO FALSO

Delicie-se com as cores da nova estagdo. Delicie-
se com as cores da nova estacgéo. Delicie-se com
as cores da nova estacao. Delicie-se com as cores
da nova estacéo. Delicie-se com as cores da nova
estacéo. Delicie-se com as cores da nova estagéo.
Delicie-se com as cores da nova estacgéo. Delicie-
se com as cores da nova estacgao. Delicie-se com
as cores da nova estacao. Delicie-se com as cores
da nova estagao. Delicie-se com as cores da nova
estacdo. Delicie-se com as cores da nova estacao.
Delicie-se com as cores da nova estacgao. Delicie-
se com as cores da nova estacgao. Delicie-se com
as cores da nova estacao. Delicie-se com as cores
da nova estagéo. Delicie-se com as cores da nova
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COMPARACAO COM AS PRINCIPAIS REVISTAS DE MODA (caso disponham)

SAUDE

om a primavera préxima,
as arvores e as plantas
comegam a florir. E tempo
de alergias respiratdrias?
Sim, na primavera os pélencs

andam no ar transportados pelo vento (¢

cntosos

raicos aos p

torna os polencs mais

porisso que os

plicados para os
polui

o urba

sivos em termos de alergenicidade.
séo as alergias que ocorrem

os ale génms ambiantals mals
comuns, nesta altura do ano?
Os polenes de ervas, drvores e arbustos sao

ais importantes

ramente implicados porque én

des dimenst

e peso relativo que impedem

a sua dis érea -~ 6 0 seu odor ativo

que desencadeia os sintomas interpretados
como alergia. Os insetos podem provocar
reagdes

as por picada ou mordedura,

Os que provocam reagdes mais

es que
podem mesmo ser fatais (anafilaxia) sio as

vespas e abelhas, himendpteros que o pi

espiratcrids (riie
easma) ¢ tambdém da con
juntivite. Vivem nas alca-

tifis, tapetes, colchoes, al

s, cobertores e

bonecos de  peluche ¢

existem em maior nimero
1o outono, altura em que

t hm

C ® 0 000
Os dias jd anunciam a proximidade da primavera.
Tempo de luz, ¢ também propicio as alergias
respiratorias. A médica Elisa Pedro, chefe de Servico
de Imunoalergologia do Hospital de Santa Maria,
em Lisboa, esclarece-nos sobre o assunto. E diz-nos
COMO evitar as Crises. o soua seanko

este tipo de alergia se faz

136 MANIMA | MARGO 2012

ESTETICA
SE.M
& Ji

Sao as és praticas estéticas
do momento. O cirurgiao
pldstico Francisco Campos
responde a todas as dividas.

Indugdio de colagénio|

Afungao do cola

| dos tecidos.
intermédia da pele,
produzido por células chamadas
b

fibroblastos, envolvidas naci nanchias mela-
nicas ¢ uma certadlacidez. Ainda
nioper- 1o tratamento e redugao de se- [8
de asua fungdo essencial, a de  quelas de acne. Outra indicago
reter 1

z
envelhecimento, o c

ente a sua quantidade, o que

1. Em que consiste o procedimento?

nar as pequenas estrias e reduzir

i flacidez, ao aparecimento

as ¢ manchas, com visivel 2. Pura que casos é indicads?

30 da luminosidade e

3. Existem contra-indicagies?
4. Quanto tempo demora o tratamento?
| 5. Quanto tempo, em média, para cada sessio)
6. Aojim-de.quantas sessies é que se obtém resultados?|

atagio,

7. E incapacitante ou podemos trabalhar
logo a seguir ao tratamento?

plicagdio sim-
ples consiste em provocar mlti-
micropuncturas na pele da

s meses e de fors

gressiva, oresultado estabelece-sc
7. Os tratamentos provocam um
certo edema e vermelhiddo, que
desaparecem em résdias. O usode
maguilhagem camufia a

8. Caso sgja incapacitante, quanto
temfpo para a recuperagiio?

9. Pode fazer-se em qualguer altura do ano

ou existe uma altura em que é mais indicads?

10. Pode-se apankar sol? Passado quanto tempo?
11. E definitivo? Em caso negativo, em média,
de quanto em quanto tempo deve ser repetido?|

12. Qualé o custo do tratamento?

as atingidas, com o objectivo de

as cicatrizar, originando uma

& 8. Nao é incapacitante.
énio. 9. Em qualquer altura do ano.
Evite o tratamento no Verio,

10. Aexposi

pida formagao de neacol
Meia hora antes de iniciar o trata-
mento, a pele ¢ coberta com um
creme anestesi

o solar intensa (na
da.

efinitivo, mas

te, 0 que torna o

procedimento.
0s tratamentos té dois anos.

s CMZG- A Tom de Belem 1, T2 217200 05
l’m(u Av da Boavista 119, 6°, Sala606, Tel.: 226 068 9
e franciscocampospt

séncia quase total de ento custa 800 euros,
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BELEZA spas

Oasis modernos

Relaxar, tratar, cuidar s bjetivos de todos estes
spas aq eleciondmos os melhores
e mais €CIVEIS... Por Susana Chaves.

| EMAGRECER COM
| TERESA BRANCO
i e
Teresa Branco em
s e fislogia ests

| fisiolsgico de cada pessoa e dura erie
meses e é acompanhado

a equipa de fsilogistas
tlogos, reinadores e nuriconistas
1" 0 Estoril Welness Centre englobe, perd

=i
% CAUDALIE #

N

Caudate




3.4.7 Agenda
EXEMPLOS DE OUTRAS REVISTAS

h S5 SR CNEARIES
A natureza é nossa amiga :

e o ']
1onal Portrait
()ﬂ"('l'\v BP PORTRAIT AWARD 2010

Hoquei em Patins - 1.° Divisao
T e e—

Maio Musica

. LIVROS }INgOUT
O Complexo e
de Sagitdrio

A Rainha Vermelha
Philippa Gregory

OLivrode Cale. Bernardo

"Mendes: O Monge Negro
Carlos Cordeiro

e
Maldito Karma.
David Safier

s Pirémides de Napoledo
William Dietrich

De Nome, Esperanca.

Margarida Fonseca Santos
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GLAM | AGENDA

TITULO FALSO

Falso. Descrigéo do produto.
Delicie-se com as cores da
nova estagdo. Delicie-se com
as cores da nova estagao.
Delicie-se com as cores da
nova estagéo. Delicie-se com
as cores da nova estagao.
Delicie-se com as cores da
nova estagéo. Delicie-se com
as cores da nova estagao.
Delicie-se com as cores da
nova estagéo. Delicie-se com
as cores da nova estagao.
Delicie-se com as cores da
nova estagao. Delici
as cores da nova estagao.
Delicie-se com as cores da
nova estagdo. Delicie-se com
as cores da nova estagao.
Delicie-se com as cores da
nova estagéo. Delicie-se com

DIVERTIMENTO o7

Falso. Delicie-se com as cores da nova estagdo. Delicie-se
com as cores da nova estacdo. Delicie-se com as cores
da nova estagao. Delicie-se com as cores da nova estagdo.
Delicie-se com as cores da nova estacao.

TITULO FALSO

-se com as cores da nova estagao.
se com as cores da nova estag&o. Delicie-se com
as cores danova estagéo. Del

danova estagao. Del

se com as cores da nova estacéo. Delicie-se com
as cores da nova estag@o.

TITULO FALSO

D -se com as cores da nova estag&o. Dell
se com as cores da nova estacgao. Delicie-se com
as cores da nova estag&o. Delicie-se com as cores
da nova estag&o. Delicie-se com as cores da nova
estac&o. Delicie-se com as cores da nova estag&o.
Delicie-se com as cores da nova estagéo. Delicie-
se com as cores da nova estacgao. Delicie-se com
as cores da nova estag&o. Delicie-se com as cores
as cores danova estagao. Delicie-se com as cores da nova estaggo. Delicie-se com as cores da nova
da nova estagéo. estagdo. D -se com as cores da nova estagéo.
Delicie-se com as cores da nova estagéo. Delicie-
se com as cores da nova estagao. Del
as cores da nova estag&o. Delicie-se com as cores
da nova estagao. Delicie-se com as cores da nova
estac&o. Delicie-se com as cores da nova estag&o.
D -se com as cores da nova estag&o. Dell

se com as cores da nova estagéo. Delicie-se com

Del

ie-se com as cores da nova estagdo. Delicie- estac&o. Delicie-se com as cores da nova estag&o.

ESCOLHA FINAL( imagem a 50% do formato real)
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se com as cores da nova estagao. Delicie-se com
as cores da nova estag&o. D
da nova estag&o. Delicie-se com as cores da nova
estac&o. Delicie-se com as cores da nova estag&o.
Delicie-se com as cores da nova estagéo. Delicie-
se com as cores da nova estac&o. Delicie-se com
as cores da nova estag&o. Delicie-se com as cores
da nova estag&o. Delicie-se com as cores da nova
estac&o. Delicie-se com as cores da nova estag&o.
Delicie-se com as cores da nova estaggo. Delicie-
se com as cores da nova estacgao. Delicie-se com
as cores da nova estag&o. Delicie-se com as cores
da nova estag&o. Delicie-se com as cores da nova

se com as cores da nova estac&o. Delicie-se com
as cores da nova estagao. D
da nova estagao. Delicie-se com as cores da nova
estag&o. Delicie-se com as cores da nova estagao.
Delicie-se com as cores da nova estac&o. Delicie-

-se com as cores da nova estagao.
Delicie-se com as cores da nova estac&o. Delicie-
se com as cores da nova estaczo. Del
as cores da nova estagao. D
da nova estacg@o. Delicie-se com as cores da nova

Delicie-se com as cores da nova estacéo. Delicie-
se com as cores da nova estacao. Del
as cores da nova estagdo. D
da nova estagao. Delicie-se com as cores da nova
estacdo. Delicie-se com as cores da nova estagdo.
Delicie-se com as cores da nova estagao. Delicie-se
com as cores da nova estagdo. Delicie-se com as
cores da nova estag&o. D
da nova estagéo. Delicie-se com as cores da nova
estag&o. Delicie-se com as cores da nova estagdo.
Delicie-se com as cores da nova estagéo. Delicie-
se com as cores da nova estac@o. Delicie-se com
as cores da nova estag&o. Delicie-se com as cores

020121A
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COMPARACAO COM AS PRINCIPAIS REVISTAS DE MODA (caso disponham)

AGENDA

ERA UMA VEZ
MESA DE CABEGEIRA OMA RANHA
Dednguliacom o trdminiien'tlo 0 .ano 6 de festa para sabel Il Entre 0s clas 2 & 5 de junh
José Saramago 2011, Os Malaquias o Jubileu de Diamante, ou seja, 0s seus 60 an0s N0 trono
(Circulo de Leitores) de Inglaterra ~ uma longevidade evidente que nem por isso

éo primeiro romance da B | trouxe luz sobre aquela que confinua a ser uma das figuras

brasileira Andréa del Fuego | ([ R( PN | s misteriosas e atualdace. Eizabeth the Queen

que, num regresso a Minas ol | (Random House) revela esse lado mais privado da rainha,
tandoas:

Gerais, em 200 recuando & sua adolescéncia sua nlimidade | 4
Rediismo s be o muhor © mdo. Paa raga sto perfl mulfacelaco, Say Bodel 3 LT ZAT
Foi preciso o distanciamento de quase L e besso-eg A oo S HEQL
abrindo uma janela secreta para os corredores o
siveis do Palacio de Buckingham. |

inala

uma década (e uma série de edigies
impiedosas) para que a obra, que
aautora define como um inventdrio
privado, fosse publicada. E aplaudida.
Vencedora do Prémio Pulitzer da
Critica Literdria em 2001, Gail
Galdwell estd de volta com Um L
Regressoa Meméria de Um
ade (Livros D’ Hoje), romance
soffido onde conta a histéria (real
eautobiogrdfica) de uma amizade
interrompida por uma morte
inesperada. Virginia Woolf e Maria
Teresa Horta, Marie Curie ¢ Matilda
Bensaiide, Sofonisba Anguissola e
Josefis de Obidos sao seis das
protagonistas de Humilhagio
(Quetzal), obra ensaistica

lageogratia da pele em sublimes jogos de
foes profundamente realistas, densas, send
[psiveis. O mundo da Moda reconhece-o ndSl
Kate Moss. Aconselha-se também uma i
{Arts para conhecer 150 obras de David

det

oore. em que Helena Vasconcelos destaca

d Thoughts.

/ Thurston M

olishe ita e algumas das mais fluminadas mulheres
Dem o Centro Culturl de ¥ ( dgumas d fluminadas mll Gz 10, Paus e Two White Monsters
7 Guima N bala L doOcidente,localizando o sew papel no ARAATRbS 17, Kissorci
. : e indie Leste Feist espago e num tempo que nem sempre 224, B Fachada. Born difrente &

: o
o as reconheceu. O mesmo rigor histérico mor, Traigo e Morte que (a 02
ociedad Uaplircany

; coliseus & estd na origem de A Voz da Terra (D.

e de Geografia d
rn encanta! Metals.

(& esquerda) vem € Hard Club Quirote), obra que descobre o seu eixo

no terramoto de 17

5, ponto de viragem

1o rosto e posicionamento da cidade. »
ciclo que dedicou a
William Walton, apre-

A mesma Lishoa ¢ também Paris

5 \ servem de pano de fundo a Cinzas . ;

10 i 7 0 de Abril (Sextante Editora), ke ;

2-iorquinos Nature Theatre of romance onde Manuel ks
1o ari Matos Maya revisita Ribairo

os tempos
conturbados de
1974, baseando-se
num minuciosa

1 Life and Times,

fagna - . s 10l Javier Negrin
em a sua principal figura,  card Granados, f

e ainda que

Genesis <ol

Ihao Dram:

investigagdo

histdrica para dar

cor d paixio

pela revolugao,
com todos
queirreme
diavelmente
lhe estao
acoplados. programa mais
Festival Sons de Vez
RITA LUCIO MARTINS J0AO GOBERN

68 MANIMA | MARGO201

gl w0 E
 20f2) DgSS B B 5200 2 WD

a5 0] DEESB YL EPISACH 5 L 25-208E) O

<
2.

FILMES * CONCERTOS * LIVROS * DANGA * EXPOSICOES

DRSS ADLI B SAKC0 SE LLID 6505

0L B S 2 LD 28]

00 58 Wi 2%-

ol

OFTv OINUL

rcuEp 5a100 58 i sesrEq DEleES BT
2000 56 0 &6 SE1A TRYEISE BNDU B 59100 5

A CAIXA NEGRA | Amos Oz
(Dom Quixote). Depois da queda
de um avido, a caixa negra é a

tinica forma que hi para saber o
que se passou, de desvendar alguns

redos. Mas aqui, a caixa negra

di

acabou. Anos depois de um

DANCA
ey ‘ CORPO TOTAL

divorcio complicado, b

¢ traumas a gerir. Um romance
eréico, poético ¢ divertido.

RIXA DE GATOS | Eduardo
Mendoza (Sextante). O cscrilor

catalio retrata a fervilhante Madrid
de 1936, antes do inicio da Guerra

s sentidos. Imagens e paisagens que

anham forma no corpo fisico de bailad

rinos/intérpretes/performers. De 5 a 11
largo, CCB, Lisboa. T.: 213¢

Lacerda (Quetzal). . o primciro
romance publicado em Portugal

Civil Espanhola. Seguindo o3 AQ VIVO
ig . i i auienitiar v ST A danga, as artes plésticas, um misico
capital espanhola, a sociedade d: cordas e outros meios criativos cruzams
] ek e
¥ R Somionte e e da companhia Circolando) que desafia

por este escritor brasileiro. U

relato da desilusio e esperanca

| Bistrins do
‘ o1 Boscues da Vie
©do Von Horvith, Hisr
sociedade burguesa. 17 a 27 de M ), Teatro
Maria Matos, Lisboa. T 218438801

que, devido a um esci
corrupgao (do marido), tem de
deixar a cidade grande ¢ voltar

ol

pequena localidade dc onde tinha
saido hi anos atrés

T par

‘opbee aaou op mmio G oo ssere) OpeRe -G UREE WOl B) BRICO 59 D FS-SING
e
~wara

BRK00 50 1100 555 DR B B 5550 BADU B G500 59 LICO a5-SKII ‘DRSS BRI ED

saaeq
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washmes
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3.4.8 Entrevista

EXEMPLOS DE OUTRAS REVISTAS

ELLEICONES?

i GIOVANNA PARIZZI INAUGURA MARCA
| HOMONIMA INSPIRADA NA CLASSE FRANCESA.

INTIMOS E P

Un é criador de moda. O outro
é realizador. Gaultier ¢ Almoddvar
Jjuntos em La Piel que Habito.

Eueve
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ESCOLHA FINAL( imagem a 50% do formato real)

Enquantoocorpopuderenaonoslembrarconstante-
mente o quéo frageis somos, talvez seja impossivel
perceber que ja somos felizes e ndo o sabiamos. Fe-
izes somos quando caminhamos em direcgdo ao
sonho, muito mais do que quando o conquistamos.
Somos felizes quando percebemos que as maiores
provas de amor sdo as mais simples, quando final-
mente compreendemos que um olhar diz mais que
uma longa explicagéo, e que eterno é tudo aquilo
que, ainda que dure uma fracgdo de segundo, é
tao intenso que se petrifica € nenhuma forca nem
nenhum tempo o demove.

Somos felizes quando entendemos que o comum
nao nos atrai, que a dor emocional dura enquanto
nds quisermos, que so vale a pena arrependermo-
nos do que fizemos, do que ndo fizemos e do que
poderiamos ter feito melhor para pedir perdéo. So-
mos felizes ncm:ao damos conta que ndo somos
imortais e arranjamos forca para lutar e realizar to-
das as nossas :mx=m<m@m3 s». E mesmo que o
corpo se lamente e nds comecemos a dar valor ao
bem mais precioso de todos - a satde -, segure-
mos 0s sorTisos, abastecamos o coragdo de confi-
anca e conservemos a vontade de viver: se é para
voltar, voltemos, se é para seguir, sigamos e se é
para recomegar, recomecemos.

Felizes pretendem ser os momentos que lhe suger-
imos em cada edig&o, como nesta que agora esfol-
heia. Desejamos que os petrifique e os torne eter-
nos. Enquanto o corpo puder e ndo nos lembrar
constantemente o quéo frageis somos, talvez seja
impossivel perceber que ja somos felizes e nao o
sabiamos.

Felizes somos quando caminhamos em direcgdo
ao sonho, muito mais do que quando o conquis-
tamos. Somos felizes quando percebemos que
as maiores provas de amor sdo as mais simples,
quando finalmente compreendemos que um olhar

22 | GLAM MARCO 2012

diz mais que uma longa explicacdo, e que eterno
é tudo aquilo que, ainda que dure uma fracgédo de
segundo. Somos felizes quando percebemos que
as maiores provas de amor sao as mais simples,
quando finalmente compreendemos que um olhar
diz mais que uma longa explicacdo, e que eterno
é tudo aquilo que, ainda que dure uma fracgédo de
segundo, é tdo intenso que se petrifica e nenhuma
forga nem nenhum tempo o demove.

Somos felizes quando entendemos que o comum
nao nos atrai, que a dor emocional dura enquanto
nds quisermos, que s6 vale a pena arrependermo-
nos do que fizemos, do que ndo fizemos e do que
poderiamos ter feito melhor para pedir perdao.

Somos felizes quando damos conta que nao so-
mos imortais e arranjamos forga para lutar e realizar
todas as nossas «extravagancias». E mesmo que o
corpo se lamente e nés comecemos a dar valor ao
bem mais precioso de todos—asatide—, seguremos
0s sorrisos, abastecamos o coragao de confianga
e conservemos a vontade de viver: se € para vol-
tar, voltemos, se é para seguir, sigamos e se é para
recomegar, recomecemos. Felizes pretendem ser
os momentos que lhe sugerimos em cada edig&o,
como nesta que agora esfolheia. Desejamos que
os petrifique e os torne eternos. Enquanto o corpo
puder e ndo nos lembrar constantemente o quao
frageis somos, talvez seja impossivel perceber que
ja somos felizes e ndo o sabiamos. Felizes somos
quando caminhamos em direc¢éo ao sonho, muito
mais do que quando o conquistamos. Somos fel-
izes quando _umam_um:_ow que as maiores provas
de amor sdo as mais simples, ncm:uo finalmente
compreendemos que um olhar diz mais.

ue uma longa explicagdo, e que eterno
é tudo aquilo que, ainda que dure uma
fraccdo de segundo. Somos_felizes
quando entendemos que o comum nao
nos atrai, que a dor emocional dura enquanto nés

quisermos, que s6 vale a pena arrependermo-nos

do que fizemos, do que nao fizemos e do que
poderiamos ter feito melhor para pedir Umamo So~

ancae oo:mmEm:Bm a vontade QJ /e
voltar, voltemos, se é para segul
para recomegar, recomecemos.

Somos felizes quando entendemos que o comum n&o nos at-
rai, que a dor emocional dura enquanto nés quisermos, que
s6 vale a pena arrependermo-nos do que fizemos, do que
nao fizemos e do que poderiamos ter feito melhor para pedir
perdao. Somos felizes quando damos conta que ndo somos
imortais e arranjamos forga para lutar e realizar todas as nos-
sas «extravagancias». E mesmo que o corpo se lamente e nés
comecemos a dar valor ao bem mais precioso de todos - a
saude —, seguremos 0s sorTisos, abastecamos o coragéo de
confianga e conservemos a vontade de viver: se é para voltar,
voltemos, se é para seguir, sigamos e se é para recomegar,
recomecemos. Felizes pretendem ser os momentos que lhe
sugerimos em cada edigcdo, como nesta que agora esfol-
heia. Desejamos que os petrifique e os torne eternos. En-
quanto o corpo puder e ndo nos lembrar constantemente
o qudo frageis somos, talvez seja impossivel perceber que
ja somos felizes e ndo o sabiamos. Felizes somos quando
caminhamos em direcgdo ao sonho, muito mais do que
quando o conquistamos. Somos felizes quando percebe-
mos que as maiores provas de amor s&o as mais simples,
quando finalmente compreendemos que um olhar diz mais

que uma vez como ja era sempre previsto por todos.

GLAM MAR

20121A
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COMPARAGCAO COM AS PRINCIPAIS REVISTAS DE MODA (caso disponham)
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MULHER & CARREIRA
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3.4.9 Lazer

EXEMPLOS DE OUTRAS REVISTAS
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Q Auckland City Hotel

Racking Up the Accolades

A Juicy Fruit

Time
Machine >

Peler Walsh
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ESCOLHA FINAL( imagem a 50% do formato real)
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A (caso disponham)

COMPARACAO COM AS PRINCIPAIS REVISTAS DE MODA
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Conclusao

Ao realizar este trabalho concluiu-se que existe uma enorme rivalidade informativa entre as publicagdes periddi-
cas analisadas, ndo s6 em questdes jornalisticas mas principalmente em questdes de beleza e moda, nomeada-
mente nos principais artigos dessas mesmas revistas. Apesar de, em alguns casos, a “informagdo visual” ser
tratada com hierarquias diferentes, a maioria dos produtos é comum nas publicagdes, tal como as mesmas
imagens desses mesmos produtos. Problema gerado pelas marcas que enviam as informagdes as revistas sem
diferenciarem a informagao dependendo do tipo de publicagdo a que se destina. Tal como acontece nas paginas
de publicidade ao longo das revistas que sdo, na sua grande maioria, das mesmas marcas. Concluiu-se também,
e apos realizar um breve questionario, que existe uma grande dificuldade em distinguir revistas femininas de
revistas de moda. Este conflito de definicoes é talvez explicado pelo facto de actualmente esses dois tipos de
publicagdo trataram basicamente os mesmos temas e incluirem os mesmos produtos sem uma diferenciagdo
clara do tipo de publicagao de que se trata. Foi observado o facto da estrutura das diversas revistas ser bastante
semelhante, tanto a nivel jornalistico como gréfico. Essas semelhangas graficas devem-se principalmente ao
layout da revista (grelha), ao tratamento fotografico das imagens, as proprias imagens e a forma como essas
mesmas imagens influenciam o texto, isto é, o trabalho jornalistico. Trabalho esse que, neste tipo de revista,
é completamente absorvido pela importincia e impacto visual que estas revistas precisam ter para cumprir
os objectivos de marketing. Foi igualmente observado, apos a tentativa de criar uma revista concorrente as
existentes, as limitagdes deste tipo de publicagao. Limitagdes essas nas paginas de entrevista, devido ao facto
dessas paginas ndo poderem ter muito texto, o efeito visual leve que estas revistas precisam seria afectado, em
relagao as paginas de moda, pois a sobreposigdo, organizagdo de objectos ¢ praticamente repetitiva e em termos
de dimensao, pois este tipo de revista ndo pode variar muito dos “padrdes” das revistas ja existentes, devido
a disposicdo de artigos na pagina e a leiturabilidade da mesma. Apos a criagdo de uma proposta de revista foi
clarificado que o “mito”, logicamente verdadeiro, de que a capa vende por si sé devido ao facto de ser o ponto
de partida para tudo. Dependendo do tipo de imagem, tratamento fotografico, e impacto visual ira influenciar
em larga escala ndo s6 o interior da revista, em questdes de pagina¢ao mas principalmente o impacto financeiro
devido ao numero favoravel ou nao de vendas.
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Apéndice A — Guiao da entrevista

Din&micas de Paginacdo em Revistas de Moda | 93






QUESTIONARIO

1. Nome:

2. Idade:

3. Zona de Residéncia:

4. E seguidora de alguma revista de moda?

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publica¢do?

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista influ-
enciam a sua escolha?

7. Quais as sec¢Oes da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?
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QUESTIONARIO 1

1. Nome:
R: Ana Catarina Isabel.

2. Idade:
R: 24 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Lisboa.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Lux Woman (de vez em quando).

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?
R: Os artigos e as promogoes.

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?

R: Sim.

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?
R: Moda, Actualidade, Satude, todas na generalidade.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Talvez pelos precos que até sio em conta.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?
R: Pontualmente, pelos pregos que até sio em conta.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?

R: A imagem ndo me costuma influenciar mas sim os artigos em destaque e que constam na capa.

Data da realizagdo do Questiondrio: 2011/11/09
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QUESTIONARIO 2

1. Nome:
R: Citia Sofia Rodrigues Vieira

2. Idade:
R: 21 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Vale da Pinta.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Nao.

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacio?
R: Se tiver interesse em algum artigo ou se gostar do brinde.

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?

R: As vezes.

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Conscientemente, penso que nido influenciam em nada.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?
R: Nao.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?

R: Para vender a revista tem de ter uma capa apelativa.
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QUESTIONARIO 3

1. Nome:
R: Claudia Marques

2. Idade:
R: 23 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Azambuja.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Sim. (Vogue, Happy Woman).

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?

R: As razdes que me levam a comprar revistas de moda é o facto de poder acompanhar as tendéncias/ novi-
dades que vao surgindo no Mundo da moda, a oportunidade de ficar a par do que se passa ca dentro e 14 fora
no que diz respeito a desfiles de moda e também nova colec¢des de marcas conceituadas, e sobretudo porque
enriquecem os meus conhecimentos.

6. Os brindes ou promogées (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?
R: Nao

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?
R: A parte das tendéncias e os artigos que por vezes fazem com alguns estilistas conceituados.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Pela forma de como as revistas nos apresentam as tendéncias, as ideias que nos fornecem de como conju-
gar as pegas-chave de cada tendéncia e as sugestoes que ddo a cada tipo de pessoa (alto/ baixo, magro/ gordo,
etc) deste modo todas as pessoas estdo possibilitadas de se vestirem consoante as tendéncias sem se sentirem
ridicularizadas ou inseguras.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?
R: Sim, porque é aliciante a forma de como nos deparamos com alguns produtos que as revistas nos apresen-
tam.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?

R: Na minha opinido quando a capa de uma revista é bem explorada tanto na manequim que escolhem como
no coordenado que ela apresenta, a pose, etc. eu ndo exito e compro logo sem olhar para o conteudo, pois a
capa ¢ a imagem de marca de toda a revista, e ela mostra-nos de forma resumida o que podemos ver ao longo
das pdginas.
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QUESTIONARIO 4

1. Nome:
R: Claudia Monteiro

2. Idade:
R: 19 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Lisboa.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Sim. (Elle, Vogue e Maxima).

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?
R: Interesso-me pelo mundo da moda, pelas tendéncias e também por outros assuntos que elas muitas vezes
abordam. Como cinema ou literatura.

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?
R: Néo

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?
R: As sec¢des em que mostram exemplos de pegas juntamente com a informagao de onde as comprar e por
que pre¢o, na minha opinido ¢ a mais util, facilita-nos imenso a procura.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Penso que esta influéncia é relativa, visto que ndo vou comprar uma coisa que acho “feia” s6 porque uma
revista diz que se usa, mas por outro lado dd-nos a conhecer algumas pegas que se calhar de oura maneira nao
procurariamos numa loja.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?
R: Se realmente gostar de um produto sou capaz de ir procura-lo a uma loja, de maneira a ver se é verdade
aquilo ge aparenta ser na revista, e se for e se me agradar, talvez o compre.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?

R: Penso que ajuda a vender um maior nimero de revistas se na capa estiver alguém conhec ido e admi-
rado pelos possiveis compradores, seja no campo do cinema, da televisao, da musica ou da literatura... se
for alguém, como ja disse, tenha o seu trabalho admirado pelo publico, este vai estar muito mais interes-
sado em comprar esta revista e ficar a conhecer um pouco mais essa pessoa, do que se for um(a) modelo
desconhecido(a).
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QUESTIONARIO 5

1. Nome:
R: Daniela Alexandra de Sousa Rodrigues

2. Idade:
R: 22 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Leiria.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Sim. Happy.

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?
R: Gosto de ver as tendéncias, as dicas e de alguns artigos.

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?
R: Nao.

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?
R: As tendéncias e dicas. Porque sdo me uteis.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Influencia sempre de algum modo. Achamos que aquilo que nos ¢ apresentado sao os ultimos gritos ds
tendéncias e depois se gostarmos e ficar de algum modo no nosso inconsciente vamos procura-lo e adquiri-lo.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?

R: Sim. Porque hd produtos de que gostamos e nao sabemos onde os adquirir e por vezes ja andamos a algum
tempo a procura. E as revistas facilitam a informagéo do preco e de onde se pode adquirir o determinado
produto.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?
R: Uma capa bonita é sempre mais apelativa aos olhos. E sempre mais propicia a pararmos e lermos os head-

lines e depois sim compra-la. Mas sim sem davida alguma que a produgéo fotografica e todo o grafismo da
capa ajuda no numero de vendas.
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QUESTIONARIO 6

1. Nome:
R: Diana Carpinteiro

2. Idade:
R: 23 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Tomar.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Seguidora assidua ndo, compro ocasionalmente uma ou outra revista de moda.

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?
R: Por norma sdo os artigos que me chamam a atengdo. Artigos relaccionados com cabelos ou pele, maquilha-
gem, por al...

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?

R: Nao, tendo em conta esses cupdes e descontos estarem mais direccionados a mulheres de grandes cidade e
por Tomar ou redonddezas ndo haver parcerias citadas nos cupdes.

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?
R: Como respondi anteriormente compro a revista por algum artigo mais especifico, ndo sendo regular a
compa de revistas.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Nao costumam influenciar. Por mais que adore uma pega ou outra quando vou as compras acabo sempre
por divagar.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?
R: Nao. Se ando as compras nao procuro nada de especifico, limito-me a comprar as pegas que mais gosto.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?
R: E costume dizer-se que nio se deve julgar o livro pela capa mas nas revistas sejam elas quais forem, a capa
é tudo. E onde estd aquele titulo que chama a atenCao, é onde est4 aquela fotografia fantastica. A capa de uma

revista é o que primeiramente faz vender!

Data da realizagdo do Questiondrio: 2011/11/09

Din&micas de Paginacdo em Revistas de Moda | 107






QUESTIONARIO 7

1. Nome:
R: Inés Ferreira

2. Idade:
R: 20 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Cartaxo.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Sim.

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?
R: O factor pod ser informada sobre as modas e novos produtos de beleza.

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?

R: Sim, penso que influenciam bastante a escolha, pois se vierem brindes ou cupdes que nos interessam ou até
costumamos adquirir no dia-a-dia, fazem com que a nossa escolha seja direccionada para essa mesma revista.

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?

R: Depende das revistas, mas normalmente a seccdo de moda, beleza e actualidade sao as que mais interes-
sam.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Tudo depende das modas, o vestuario e/ ou acessorios que sejam do meu agrado, vao influenciar as futuras
compras, no entanto, se nao gostar, simplesmente passo a folha a frente e ndo vou comprar sé por estra na
moda.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?
R: Sim, se forem produtos que me interessam, ou até que esteja a necessitar, acabo por ter curiosidade e
procurar nas lojas.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?
R: Se a capa nao for inteessante e apelativa, o nimero de clientes a adquirirem a mesma sera menor. Pelo

contrario, se a capa chamar a aten¢do com as novidades, brindes, promogdes, entre outros assuntos, certa-
mente terd um maior nimero de leitores/as.
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QUESTIONARIO 8

1. Nome:
R: Joana Gongalves

2. Idade:
R: 22 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Cartaxo.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Nao.

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?
R: Estar na moda.

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista

influenciam a sua escolha?
R: Por vezes.

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?

R: Depende.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: De forma positiva.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?
R: Sim, alguns quando os acho acessiveis de preco.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?

R: Se a capa ndo for apelativa e chamativa ninguém terd interesse e comprar.
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QUESTIONARIO 9

1. Nome:
R:Joana A. Santos Verissimo

2. Idade:
R: 24 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Ourém.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Cosmopolitan (é mais revista feminina mas...)

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?
R: Mais apelativa, gosto do formato pocket e tem uma percentagem de desinteresse inferior as restantes que ja
li. Considero uma revista quese a minha medida. Tem o que preciso.

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?

R: Raramente. Costumo comprar o formato pocket, a menos que haja um brinde ou promogao que ache
consideravelmente irrecusével.

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?
R: Moda, tendéncias, cosmética, dicas, novidades, saude/rotina didria, curiosidades.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Nao influenciam porque ndo me considero uma fashion victim. Eu tenho o meu proprio estilo mas gosto
de compreender o dos outros, que sera, portante, a moda na actualidade (ou néo).

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?
R: Ja aconteceu, mas poucas vezes. Geralmente tento encontrar algum produto muito semelhante ao que vi na
revista e que goste, a menos que seja algum produto exclusivo e demasiado particular.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?
R: As cores graficas que a revista apresenta, se forem apelativas e criarem um conjunto combinatdrio e

harmonioso pode ser basntante influenciavel & compra. Por vezes apetece até “comer” a capa (risos). Pode até
ficar 6tima para decoragao!
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QUESTIONARIO 10

1. Nome:
R: Mafalda Jarego

2. Idade:
R: 22 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Cartaxo.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Nao.

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?
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QUESTIONARIO 11

1. Nome:
R: Patricia Rosa

2. Idade:
R: 22 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Lisboa.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Compro de vez em quando.

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?
R: Artigos que de certa forma despertem algum interesse.

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?
R: Por vezes sim.

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?
R: Moda, beleza e aquelas seccdes da vida porque é o mais interessante.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Influencia porque mostra o que estd na moda numa estagdo e quando se vai as compras hd sempre uma
tendéncia para ver as cores e os design que supostamente estdo em voga.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?

R: Nio porque normalmente esse tipo de revistas mostra produtos que ndo estdo ao alccance de todas as
carteiras.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?

R: Influencia em muito porque é o rosto do que vem la dentro.
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QUESTIONARIO 12

1. Nome:
R: Rita Sebastiao

2. Idade:
R: 22 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Cartaxo.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Sim.

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?
R: Gosto mais pela Moda e desejo de adquirir conhecimento sobre as novas tendéncias.

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?
R: Algumas vezes.

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?
R: Conselhos de beleza, imagens de produtos.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Ajudam a perceber o que fica bem em determinada época do ano e em determinada ocasido.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?
R: Sim.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?
R: As capas chamam a atengdo pelas roupas, acessorios, cores e pelos titulos sugestivos... a pessoa sente-se
tentada a saber o que vem também no seu interior.
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QUESTIONARIO 13

1. Nome:
R: Silvia Rodrigues

2. Idade:
R: 25 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Lisboa.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Nao.

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?
R: Artigos com referéncia a design de calgado e/ou hairstyling.

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?
R: Nao.

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?
R: Calgado e cabelo, porque considero estas duas areas muito artisticas.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Nunca influenciam.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?
R: Nao, porque, regra geral, estao fora do meu alcance financeiro.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?
R: Considero que apesar de poder levar a um “segundo olhar”, a imagem de capa ndo é tio relevante como os
artigos la referidos.
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QUESTIONARIO 14

1. Nome:
R: Sofia Isabel Ribeiro Pedro Carvalho

2. Idade:
R: 20 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Alenquer.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Sim, Happy.

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?
R: Gosto de estar actualizada em relagdo as novas estacoes.

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?

R: Nao.

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?
R: A parte da roupa, pois nos dias que correm é o que mais conta.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Sinceramente ndo influenciam em nada é s6 mesmo por curiosidade.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?
R: S6 procuro quando gosto mesmo.

10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?
R: Se tiver cores é muito mais apelativa.
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QUESTIONARIO 15

1. Nome:
R: Soraia Amorim Gaspar

2. Idade:
R: 18 anos.

3. Zona de Residéncia:
R: Cartaxo.

4. E seguidora de alguma revista de moda?
R: Sim, Happy e Elle.

5. Quais as razdes que a levam a comprar esse tipo de publicacao?
R: Conhecer as tendéncias da moda e a leitura de alguns artigos.

6. Os brindes ou promogdes (cupdes de desconto e vales de compras) que vem juntamente com a revista
influenciam a sua escolha?
R: No meu caso nao, compro as revistas mensalmente e nao as compro pelo brinde ou promogao.

7. Quais as sec¢des da respectiva revista que mais lhe interessam? Porqué?
R: As de artigos de moda (vestuario, calgado e acessorios) e de decoragdo. Gosto de estar actualizada e saber
quais sdo as tendéncias da altura.

8. De que forma acha que as “tendéncias” de moda apresentadas na revista influenciam as suas futuras
compras?

R: Na medida em que apresentam artigos que estdo na moda, logo existe a tendéncia para comprar igual ou
semelhante, pelo facto de estar na moda.

9. Costuma procurar nas lojas os produtos que constam na revista? Porqué?
R: Sim algumas vezes, porque gosto do artigo e também por estar na moda.
10. De que forma acha que a imagem de capa influencia o n.° de vendas de uma revista?

R: O impacto visual é a primeira impressao que temos das coisa, se for apelativa, como é obvio temos uma
maior tendéncia a comprar.
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