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RESUMO

Portugués

O presente relatério reporta a um estagio realizado na empresa Jodo Pedro
Filipe studio, onde foi desenvolvida uma colecdo para a marca senhor
PRUDENCIO. E feita uma abordagem tedrica sobre o panorama do calcado
portugués e a mudanca de estratégia atualmente adotada por varias marcas
no mercado nacional e mundial, denominada see now, buy now e refletida
igualmente na marca a ser trabalhada.

Explora-se o contexto, apresenta-se o seu fundador, conhece-se a

marca fazendo uma contextualizacdo da histéria, os valores e o conceito,
compreende-se o publico-alvo, a estratégia e o mercado. O processo criativo
e o desenvolvimento de uma colecdo estruturam-se metodologicamente,
pelo que se apresenta a metodologia adotada. Expde-se o processo de
desenvolvimento da colecdo através das suas varias fases: pesquisa e
conceito, moodboard e paleta de cores, plano de colecdo, brainsketching,
selecdo e desenvolvimento de fichas técnicas, modelacdo, prototipagem

e producao.

Finaliza-se retratando a importéncia da realizagdo deste estagio, como rampa
de lancamento para o mercado de trabalho, experiéncia, conhecimento

e crescimento.

Palavras-chave:

Design; Acessérios; Calcado; Menswear; senhor PRUDENCIO.
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ABSTRACT

English

The present report describes an internship at the JoGo Pedro Filipe studio,
where a collection for the senhor PRUDENCIO brand was created and

developed. There’s an initial approach to the portuguese footwear industry
and the changes that led to new strategies adopted in the national and the

international market in terms of marketing around the new see now, buy now

trend, that also took place in the senhor PRUDENCIO brand.

It will explore the internship context, introduce the founder and the brand’s
history, as well as its main concept and core values, considering its market,
strategy and target audiences. The creative process and the making of in
a collection are always anticipated by a methodological framework that
creates a structure for its development, and, as such, the methodology
used in this studio will also be presented. The process its clarified in all its
stages, research and concept, moodboard and color palette, collection
plan, brainsketching, technical files creation, pattern making, prototyping
and production.

It finishes with my personal approach to the opportunities this internship
brought to me, serving as a starting point for the labor marketing by giving
me professional experience, knowledge and personal development.

Key words:

Design; Accessories; Shoes; Menswear, senhor PRUDENCIO.
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GLOSSARIO

Bordado ponto alto de chenille — Bordado com alto relevo, que possibilita

o uso de fios de varios tipos de materiais e combina diferentes tipos de ponto
com o ponto alto. Um ponto que se realca pelo seu resultado excelente
no que toca a bordados, conseguindo com ele aspetos perfeitamente
diferenciados. Contudo, este ponto é especialmente desenvolvido em
maquinas industriais concebidas para o efeito.

Brainsketching — Técnica usada para geracdo de ideias através de desenho
individual, usado em contexto de grupo, em que ndo se trocam ideias
verbalmente. Elimina-se assim o direcionamento das ideias para a opinido do
lider da sessao, que apenas identifica o tema principal. Por fim as ideias sdo
reunidas, avaliadas e discutidas em conjunto.

Brainwriting — Técnica usada para geracdo de ideias através de escrita
individual, usado em contexto de grupo, em que ndo se trocam ideias
oralmente. Elimina-se assim o direcionamento das ideias para a opinido do
lider da sessao, que apenas identifica o tema principal. Por fim as ideias sdo
reunidas, avaliadas e discutidas em conjunto.

Brief — Resumo, ou seja, um conjunto de dados que criam a base de um
processo de planeamento para atingir um determinado resultado, produto

ou servico. Caracteriza-se como um resumo dos dados mais relevantes sobre
o cliente e os servicos por ele oferecidos. Podem existir diversas variedades
de brief porém, cada empresa tem o seu e adapta 0 mesmo as suas
necessidades e objetivos.

Early adopters — Pessoas pioneiras na adocdo de tendéncias, capazes de
abracar a diferenga e a inovagdo. Procuram sempre estar um passo a frente,
rasgando o comum e destacando-se assim pelas suas escolhas. Capazes
de alavancarem um produto e acelerarem a sua mudanca.

EVA — Espuma sintética, bastante versatil, utilizada para o fabrico de solas
no calcado. E uma espuma que na sua producado, podera ser colorida e
quando pronta &€ um material lavavel.

Géspea — Parte dianteira de um sapato, que cobre o peito do pé e que em
alguns casos pode ser prolongada, originando a lingua ou lingueta.
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Interlock — Malha dupla, mais volumosa e firme do que o jersey. Por norma
€ composta por fibras naturais, no entanto, para uma melhor elasticidade e
recuperacao € por vezes misturada com elastano.

Inspiration Boards — Por vezes uma das fases iniciais na industria criativa.
Painéis de inspiracao, fisicos ou digitais, que podem conter imagens e
informagao de qualquer érea, como arquitetura e fotografia. O conjunto de
todas essas imagens levam o designer a encontrar pequenos detalhes que
se revelam no produto final.

Livestreaming — Tem como objetivo uma melhoria do acesso a informacdes
através de uma transmissdo de video de dados. Esta ferramenta possibilita
qualquer tipo de pessoa em qualquer lugar acompanhar um determinado
evento ao vivo. Uma vez que existe a distancia do publico, esta ferramenta
levada ao limite podera fornecer aos visualizadores meios de interagir com
o evento.

Moodboards — Painéis direcionados que possuem temas, definindo um
determinado produto ou ideia através de um conjunto de imagens.

Os mesmos tém a capacidade de quando observados, transmitirem

o estilo que o designer procura atingir no seu produto ou colecao.

Oversized — Tendéncia de moda caracterizada pelos cortes exageradamente
volumosos. Por norma, oferece ao consumidor final bastante conforto.

Outsourcing —Trabalho externo, por norma usado por grandes empresas
que queiram realizar um determinado trabalho, produto ou servico, fora do
seu ramo empresarial, recorrendo a subcontratagao de outras empresas para
concretizar o mesmo. Nos dias de hoje é uma atividade bastante comum,
cada vez mais as empresas focam-se num sé servigo e abrem portas a
parcerias quando querem alcancar algo para além do seu foco.

Sampling — Sdo muito mais do que amostras. Este termo estéd inserido numa
estratégia de marketing empresarial, € a atividade do envio de amostras
dos produtos para um potencial cliente. Por norma usada quando existe
0 lancamento de um novo produto.



Shooting — Sessao de fotografias, usadas na preparacao de uma campanha,
lancamento ou apenas na demonstracdo de um produto.

Upper — Parte superior de um sapato, todos os elementos exceto a sola.

Vira — Componente aplicado em solas pré-fabricadas que déd o acabamento
entre o upper e a sola.

Wholesalers — \Venda por retalho, pretende atingir o melhor preco comprando
numa escala de grande quantidade. As empresas que o praticam sdo
posteriormente responsaveis pela distribuicdo do produto fazendo com que

0 mesmo chegue ao cliente final.
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INTRODUCAO

Objeto de estudo

O objeto de estudo deste relatério é o desenvolvimento de uma colegao
masculina para a marca senhor PRUDENCIO, desde o vestuério, calcado,
sacos, cintos, luvas e chapéus. Esta colecdo acompanha uma mudanca de
estratégia da marca e da empresa onde o estagio foi realizado.

O seu resultado final pretende demonstrar o processo projetual pelo qual a
colecdo passa, apoiada numa metodologia de design.

Objetivos

O objetivo deste estagio foi aprofundar e consolidar conhecimentos
adquiridos durante a Licenciatura em Design de Moda e o Mestrado

em Design Produto-Moda, principalmente no ambito do calcado,

métodos aplicados a execucdo dos produtos e tecnologias envolvidas na
industrializacdo, técnicas de construcdo do calcado, métodos de trabalho,
experiéncia em trabalho de equipa, conhecimento do mercado e contacto
com a industria de producdo. Um outro ponto chave que me fez avancgar
para este estagio foi o facto de viver num pais onde este setor esta muito
bem considerado a nivel mundial, num mercado que tem vindo a crescer ndo
s6 a uma escala econémica, mas também tecnoldgica. Pretendi conhecer

a forma como se desenvolve o trabalho do designer nesta area, obtendo
conhecimentos num setor que me despertou interesse, considerando todos
estes pontos como fulcrais para a constituicao de uma soélida preparacdo para
o0 mercado de trabalho.

Ambito do estagio

O estagio foi realizado no Joao Pedro Filipe studio, localizado na Rua

das Flores em plena Baixa do Porto. O estudio é especializado no
desenvolvimento de colecdes de calcado e acessoérios, contando com a sua
marca prépria, senhor PRUDENCIO.

Todo o trabalho por mim realizado ao longo do estagio foi dedicado a senhor
PRUDENCIO, tendo eu sido responsével pelo desenvolvimento criativo de
uma colegao masculina para a marca, com a introdugcdo do segmento de
vestuario, desenvolvendo vaérias pecas como calcas, camisolas, camisas e
casacos. A colecdo conta também com os acessorios ja caracteristicos da
marca, como chapéus, sacos, luvas e cintos, sendo que ndo poderiam faltar
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os varios modelos de sapatos projetados tendo em conta a identidade da
marca e o estudo desenvolvido a partir do conceito construido para esta
colecdo.

O estagio teve inicio a 22 de Fevereiro de 2016 e término a 15 de Julho de
2016, cumprindo um horério das 14h as 18h, sendo que em grande parte
dos dias o horério foi prolongado.

Motivacao pessoal

A area do calcado foi abordada e trabalhada no ambito académico durante
o0 Mestrado de Produto-Moda no primeiro semestre do segundo ano do curso,
embora tenha sido em forma de workshop e por um curto periodo de tempo
existiu a oportunidade e a experiéncia de desenvolver uma curta colecdo de
calcado — com apenas trés modelos — que apesar de ter sido apenas a nivel
projetual, foi uma experiéncia que me despertou instantaneamente um gosto
especial conjugado com muita curiosidade e bastante interesse.

Sempre estive muito ativa no que toca a criagdo de contactos com empresas,
conhecer diferentes mercados, tecnologias existentes e manter-me a par das
novidades dos materiais que estdo presentes nos varios setores da moda.
Valorizo muito estes contatos, pois apesar de serem portas abertas para
possiveis oportunidades de mercado, estou sempre no ativo e atualizada

em relacdo a producdo de pecas para as quais eu me preparei para
desenvolver. Existe um ponto muito forte que é o facto de estarmos a lidar
com pessoas, muitas delas com anos de experiéncia e uma grande bagagem
de conhecimentos técnicos que podem vir a ser transmitidos.

Através deste projeto e deste primeiro contacto com a area do design de
calcado, foi-me despertado um interesse instantdneo para adquirir mais
conhecimentos além dos ja adquiridos em ambiente académico, aliciada por
conhecer mais do que na verdade é o mundo do calcado de que tanto se fala
em Portugal.

Uma area cada vez mais valiosa, muito explorada a nivel de formas e
materiais, e com bastante potencial de crescimento, em paralelo com
excelentes profissionais que trabalham estes artigos com uma qualidade e
delicadeza extrema, existindo hoje uma boa producdo nacional ja destacada
a nivel mundial.

Juntando todos estes elementos a paixdo que tenho pela parte técnica e o
contacto com a indUstria como refiro acima, nasce a vontade de fazer este
estagio e o sonho de aprofundar este tema.



Estrutura do relatoério

O relatdrio de estagio apresenta um caracter tedrico/pratico.

Na fundamentacdo tedrica, é feita uma abordagem a evolugdo do setor do
calcado em Portugal tendo em conta o seu enquadramento econémico
e social, bem como a mudanca de estratégia adotada por algumas marcas
internacionais denominada see now, buy now. Caracteriza-se o local do
estdgio e a marca trabalhada, referindo a sua histéria, valores, conceito
e a forma como a marca se apresenta perante 0 mercado em que se insere,
referindo a sua estratégia.

O projeto realizado no estagio, ou seja, a componente pratica, esta dividido
em seis partes: emergéncia; empatia; experimentacdo; elaboracdo; exposicdo
e extensdo, referindo-se as varias fases projetuais segundo a metodologia
adotada, Evolution 67 de Katja Tschimmel.

Caracterizacao do local de estagio

// Jodo Pedro Filipe studio

Jodo Pedro Filipe Unipessoal Lda. € uma empresa criada em 2013 a partir

de uma estrutura delineada em 2010, designada Jodo Pedro Filipe studio.
Situado na Rua das Flores, em plena Baixa do Porto, o estidio dedica-se ao
desenvolvimento de colecdes de calgcado e acessérios, desde o design até
ao acompanhamento de amostras num processo continuo de progressao
na relacdo com varios clientes, como Felipe Oliveira Baptista, Lacoste,
Rag&Bone, Exceed, Eureka, Preen, Takoon e Volca. Em 2012, o seu fundador,
com o objetivo de dar a conhecer o trabalho do estldio sob uma perspetiva
mais ligada & industria, lanca a marca senhor PRUDENCIO.
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—Imagem6e7

Showroom e sala de reunides.

—Imagem8e9

Espaco de trabalho.

// A equipa

O estudio conta com uma equipa de designers de moda, dois designers
séniores e dois estagidrios aptos para superar qualquer desafio com o méaximo
de criatividade, capazes de responder aos clientes com cole¢des Unicas

e originais. Além desta equipa, o estlidio conta também com um colaborador,
responsavel pela comunicacdo, marketing e vendas, somente dedicado

a marca senhor PRUDENCIO. Todo este grupo tem bastante importancia para
um trabalho consistente e uma obtencdo de resultados sélidos. Para um bom
desenrolar de todos 0s projetos € necessario que exista uma equipa que
trabalhe com foco no mesmo objetivo e nas mesmas metas. E com este brio
que a senhor PRUDENCIO tem o usufruto de atingir bons resultados nos seus
projetos e obter um constante crescimento.

// Novo espaco, hova imagem

Jodo Pedro Filipe studio foi criado com uma identidade e filosofia visual
distinta que ndo sé permitiu o seu crescimento e reconhecimento, como
introduziu novas necessidades e desafios. A localizacdo geogréfica

e o progressivo interesse demonstrado por novos mercados e média na
inddstria do calcado, foram uma importante alavanca na construcdo deste
novo projeto para um estudio dinamico, ligado a cultura do design que o Porto
tem vindo a viver. O espaco, localizado na Rua Cimo de Vila no Porto, passara



— Imagem 10

Fachada do novo espaco.

— Imagem 11
Render da fachada do novo espaco.

Anca design studio.

— Imagem 12

Interior do novo espaco.

— Imagem 13
Diagrama do novo espaco.

Arquiteta Gabriela Pinto.

-

a ser denominado PRUDENCIO studio, sendo um espaco que conta com loja
fisica € importante referir o reconhecimento que esta cidade tem tido a
nivel Europeu, sendo considerado o melhor destino Europeu pela terceira
vez no ano de 2017 pelo website European Best Destinations (European
Best Destinations, 2017). Um aumento de turismo suporta o crescimento de
todo o mercado local e o reconhecimento internacional da cidade revelou-
-se determinante para a abertura de uma loja fisica. Funcionara como um
transmissor entre o trabalho desenvolvido pelo estidio e o consumidor

final. No espaco serdo comercializados os produtos resultantes do trabalho
do estudio e outras parcerias com marcas e entidades do setor, de forma a
potenciar a forga criativa deste conceito. A necessidade deste novo projeto
nasce de uma nova forma de estar com o publico-alvo, tendo um espaco de
venda que expde aos clientes ndo sé a comercializacdo dos produtos como
também o desenvolvimento de projetos e o seu ambiente de trabalho, vindo
assim a alterar a dindmica anterior. Esta mudanca resulta da necessidade de
a marca se afirmar no mercado através da sua imagem, sendo extremamente
importante para a formagao da sua reputacdo e para o fortalecimento da
mesma num mercado cada vez mais competitivo.
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senhor
PRUDENCIO

O Fundador

Jo&o Pedro Filipe é o nome por detras da marca senhor PRUDENCIO.

Natural da Nazaré, vive no Porto desde 1998, que ndo sendo a sua casa ja

se tornou o seu lar. O designer de moda cresceu entre os moldes e o couro,
jad que o seu avo, José Prudéncio, que homenageou com a criacdo da sua
marca, era sapateiro e grande parte da sua familia trabalhava neste ramo

e no da marroguinaria.

Graduou-se em 2002 pelo CITEX em Design de Moda, venceu 0 concurso
Novos Talentos Optimus 2000 com o projeto Scratch, prémio que lhe deu

a possibilidade de nesse ano apresentar Safe Values no Portugal Fashion/
Porto Fashion Week. Foi nomeado, na categoria de Criador Revelagao para
os Prémios de Moda RTP (Radio Televisdo Portuguesa) 2000.

Em 2001 é-lhe atribuido o primeiro prémio do concurso de Jovens
Criadores Portugal de Moda da FIL (Feira Internacional de Lisboa) com

0 projeto Flesh Skirt. Com o projeto Bondages of Blood, Yarn Pierced Skin
recebeu o segundo prémio do juri do Porto de Moda 2001 e representou
Portugal no concurso MITTELMODA AWARDS em ltélia.

Em 2001, a convite da Dra. Helena de Matos, comecou a sua colaboracao
como assistente na empresa de consultadoria de moda Dematos Designer,
onde desenvolveu, até 2006, as colecdes de vestuario e acessoérios da marca
Globe Line, téxteis para as empresas Arco Téxteis, LMA e TEBE, bem como
Foruns de Tendéncias para feiras de moda nacionais e internacionais e as
conferéncias Questdes de Moda.

Desenvolveu em 2006 o guarda roupa para a personagem Rita do filme
Veneno Cura de Raquel Freire.

Em 2008 Pds-graduou-se no Programa Internacional de Design de Moda

pelo Institut Francgais de la Mode (IFM) em Paris, sendo que no decorrer da
formacao foi selecionado pela Louis Vuitton para a execucao do projeto de
calcado e acessorios Sissi collection. Estagiou na Felipe Oliveira Baptista e foi
redator da revista Rua de Baixo na drea de Moda. Colabora desde 2009 como
Professor no CITEX, atual MODATEX no Porto, no CENATEX em Guimardes, no
CIVEC em Lisboa e no CITEVE em Famalicdo nas areas de desenvolvimento e
planeamento de colec¢des, e em desenho técnico e infografia de vestuario.
Em 2010 abriu o Jodo Pedro Filipe studio, gabinete de Design de Moda

e Calcado e acompanhamento de producdes, trabalhando para clientes como
o Grupo Zarco, Felipe Oliveira Baptista, Grupo Carité, Exceed, Ricardo
Dourado, LA PAZ, Maria Gambina, Eureka, Thakoon Addition, Preen por
Thornton Bregazzi, entre outros.

Em setembro de 2012, Jodo Pedro Filipe ganhou o prémio Young Creative
Fashion Entrepreneur Award do British Council e representou Portugal na London
Fashion Week, onde a marca senhor PRUDENCIO foi lancada oficialmente.
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A histéria, os valores e o conceito

-
‘ — Imagem 15
‘ PRUDENCIO.

Em 2008, durante a pés-graduacdo em Design de Moda pelo Institut Francais
de la Mode (IFM) em Paris, surge a Jodo Pedro Filipe a ideia de criar uma
marca. Contudo, o projeto idealizado era diferente do que se verificou
até 2016, consistindo na criacdo de uma marca contava como segmentos
de mercado o vestuario, o calcado e acessérios direcionados ao publico
masculino. O interesse por este publico advém da seguranca de Jodo Pedro
Filipe como criador, defendendo que uma vez integrado neste publico
0 processo de criacdo e desenvolvimento tornam-se mais faceis de
realizar. Apds reflexdo, Jodo Pedro Filipe percebeu que iria ter dificuldades
em controlar sozinho uma marca com estas dimensdes. Principalmente
com a inclusdo do vestuario, a missdo tornar-se-ia impossivel. Como tal,
o foco virou-se sé para alguns tipos de produtos que o criador considerava
que melhor satisfariam o mercado, direcionando inicialmente assim

a marca para 0s sacos — classificando a oferta de mercado como reduzida

e tradicional — e o calcado, que para o criador estava envolvido numa lacuna
em termos de design e qualidade, sendo que as marcas com qualidade
orientavam-se para modelos bdsicos e praticavam um preco demasiado
elevado. Posto isto, surge entdo a grande oportunidade para Jodo Pedro Filipe
criar uma marca que prima pelo design, a um preco inferior ao praticado por
marcas concorrentes.

A marca senhor PRUDENCIO, foi entdo fundada em 2012 por Jo&o Pedro
Prudéncio Filipe, tendo como suporte do seu langcamento a plataforma
Fashion Hub — Guimardes 2012, concurso que lhe permitiu representar
Potugal na Young Creative Fashion Entrepreneur Award 2012 do British
Council, ganhando um prémio que lhe trouxe a oportunidade de apresentar
uma colecdo na London Fashion Week em Londres. Para o designer seria



dificil alcancar tanta visibilidade se a marca tivesse sido lancada de uma
outra forma.

A marca define-se como a personificacdo de um sapateiro tradicional
portugués dos anos 50, enquadrado na era do branding e da comunicagao.
Associada ao saber fazer de outros tempos e a um pais onde a producado de
calcado se mantém como caracteristica do que se produz com qualidade,
a marca assume um produto 100% portugués. O nome da marca pretende ser
um nome de familia sem que, no entanto, seja conotado como um nome de
marca de autor, apesar de Jodo Pedro Filipe ja ndo conseguir separar o seu
nome da marca, devendo-se isto ao facto de existir uma linguagem especifica
que demonstra ser sempre a mesma pessoa na sua coordenagao.

Forma, propor¢do e construgcdo sdo os trés elementos que sempre inspiraram
a marca, o universo imaginado traduz-se em linhas distintas e em produtos
cujo detalhe é trabalhado ao extremo para um resultado elegante, consistente
e luxuoso. Os cortes conduzidos, a pesquisa de materiais, novas formas de os
coordenar e a reinterpretacdo dos basicos — pecas transversais a cultura
local — demarcam o produto.

A base de desenvolvimento dos produtos estd na pesquisa de calcado
masculino para as varias necessidades quotidianas: o casual, o formal

e o desportivo sdo aspetos a ter em conta numa linguagem coerente

e homogénea. O investimento no conforto e a pesquisa dos classicos sdo

a linha de desenvolvimento de criacdo e design que se pretende inovadora
com contrastes revelados ao nivel dos materiais aplicados, promovendo um
visual préprio. O mote deste nome é manter assim identidade, quer a nivel da
criacdo, quer a nivel da producdo e da comunicacdo do produto e da marca.
Para um publico sensivel as tendéncias, no ambito local, nacional e
internacional, a senhor PRUDENCIO procura um publico-alvo jovem e astuto,
que ndo faz alteracdes constantes no seu guarda-roupa e que pretende ter
produtos intemporais que resistem as estagdes do ano, desejaveis para uso
hoje em dia.

A marca apresenta calcado e acessdrios com um design contemporaneo
e de qualidade premium, apostando no conforto e tendo como preocupacao
a fidelizacdo do cliente a marca.

Ao estabelecer-se em Portugal, a senhor PRUDENCIO garante 0 acesso

a materiais de alta qualidade e cria produtos vanguardistas com foco nas
técnicas artesanais tradicionais e no design contemporaneo.
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O publico-alvo, a estratégia e o mercado

A marca senhor PRUDENCIO destina-se a um homem maduro, independente,
urbano, consciente, com uma forte preocupac¢do com a imagem e com a forma
como se apresenta, pretendendo ainda que o0 seu guarda roupa perdure
no tempo, atingindo assim uma populacdo internacional de early adopters,
interessados nas novas energias criativas, estando constantemente ligados
as novas tendéncias de mercado.

Este publico-alvo compreende uma faixa etdria essencialmente entre os

20 e o0s 50 anos, apresentando poder de compra, sensibilidade a detalhes,
aos bons acabamentos e a investigacdo de um produto couture — inovagao,
qualidade perfeita e diferenciacdo. A originalidade deste publico exprime-se
através da mistura de marcas inovadoras com marcas institucionalizadas.

Em suma, o publico-alvo é alargado e pode abranger diferentes faixas
demogréficas, unidas por um gosto diferente da norma, mais exclusivo,

mas que, pelas especificidades atrds descritas, ou € maioritariamente

jovem, ou monetariamente flexivel.

A senhor PRUDENCIO tem a sua estratégia definida e n&o deixa que passe ao
lado uma boa comunicacdo do produto e um bom trabalho a volta do mesmo,
para que as vendas sejam positivas e as metas definidas sejam alcancadas.
Tratando-se de uma marca bastante considerada no mercado, tendo

a imagem de marca premium de calgado e acessdrios, apostando em
materiais de exceléncia, num design contemporaneo e numa boa producéo
com recurso a métodos tradicionais, desenvolve um produto nacional de
extrema qualidade sendo a mesma transmitida ao seu consumidor final.

Com produtos intemporais e sem qualquer vinculo a uma estacdo, a marca
vem deste modo romper com o mercado regular e identificar-se como uma
marca inovadora na sua estratégia de marketing e na sua forma de estar no
mercado atual.

A senhor PRUDENCIO n&o est4 unicamente sobre o territério portugués.

As suas pecas/colecOes serdao expostas e comercializadas no espaco
PRUDENCIO studio mas também conta com representacédo em algumas lojas
de retalho multimarca no estrangeiro — Espanha, Franca, China e Bulgéria.
Além disso, beneficia de um website — senhorprudencio.com — com venda
on-line que proporciona uma expansao de mercado, uma vez que sao
enviados produtos para quase todo o mundo, bem como a presenca em feiras
internacionais do setor, eleborando todo um trabalho para elevar a marca ao
mais alto nivel. Um trabalho arduo e com objetivos definidos é algo que ndo
passa ao lado da senhor PRUDENCIO, a mesma tem as metas bem tracadas
com foco no alcance das mesmas. A importancia da visdao dentro de uma
empresa como esta é algo fulcral, sendo através dela e de todo o panorama
em gue a mesma se define que a marca consegue estar no mercado

e competir com a concorréncia.



E através desta missdo que, de certa forma inconscientemente, os produtos
atingem os bons resultado que estdo a atingir e a marca se define no
mercado. E aqui que se demonstra o porqué de desenvolver cada produto
da forma como o faz.

Este espirito implantado em toda a equipa e na marca é exportado para

o mundo através dos seus produtos.

A senhor PRUDENCIO foca-se no seu consumidor em cada segundo no
desenvolvimento dos seus produtos, transcreve todos 0s seus objetivos para
o desenho do produto. Com todo este esforco e trabalho por parte de toda a
equipa da marca, é levado até ao cliente através do produto todo o seu foco
principal, oferecendo pecas intemporais de calcado e acessorios.

Nunca esquecendo o conforto, o lado Util e funcional de todos os seus
produtos, pecas resistentes e praticas que superam assim as expetativas

de todos os consumidores que se identificam com a marca.

26 — 27 . Relatério de Estagio — senhor PRUDENCIO



A mudanca de estratégia

//0 boom do calcado portugués — Enquadramento econémico e social

Nos Ultimos anos, a indlstria do calcado tem sido a que mais tem crescido em
Portugal no que toca a exportacdes. De acordo com os dados da APICCAPS
(Associacdo Portuguesa dos Industriais de Calcado Componentes e Artigos
em Pele e seus Sucedaneos), desde 2009 que a indUstria nacional de calgado
cresceu em mais de 50%, tendo registado em 2015 o total de 79 milhGes
de pares vendidos no estrangeiro — o equivalente a 1.865 milhSes de euros
(APICCAPS, 2015).

Primeiro a integracdo de Portugal no mercado livre europeu, depois a
globalizacdo e a internacionalizacdo do mercado a escala global, colocaram

0 pais no segundo lugar do ranking mundial de vendas depois de ltalia,

num setor que era ha cerca de trés décadas dominado por microempresas

de estrutura familiar, em zonas do interior norte onde o negdcio do calgado
era de subsisténcia e os seus gestores nao detinham qualificacdo superior
(APICCAPS, 2015).

A adesdo a Comunidade Econdémica Europeia e a criacdo de fundos como

o Programa Especifico de Desenvolvimento da Inddstria Portuguesa serviram
para a industrializacdo do processo de fabrico, que se tornou mais moderno

e eficiente permitindo baixar o custo de producdo com recurso a maquinas
também elas desenvolvidas em Portugal. A aposta no design e na qualidade
contribuiram para o progresso do setor, mas 0 modelo de negdcio continua

a ser dominado por microempresas. Segundo o Banco de Portugal, metade
das empresas do setor continuam como microempresas e, apesar do acesso
a educacdo se tornar cada vez mais universal e qualificado, a verdade é que

o numero de trabalhadores qualificados numa inddstria com tanto peso na
economia nacional ainda se encontra nos 9%.

As Pequenas e Médias Empresas dominavam, em 2014, em volume de
negdcios e nimero de pessoas ao servigo (Banco de Portugal, 2016),

e atualmente a producdo do calcado mantém-se centrada em zonas
semirrurais do nosso pais. A produgdo do calcado distribui-se maioritariamente
por dois pélos, centrados nos concelhos de Felgueiras e Guimardes, e, por
outro lado, Santa Maria da Feira, Oliveira de Azeméis e Sdo Jodo da Madeira,
sendo que no distrito de Leiria, na Benedita se encontra um outro pélo menor.
Isto faz com que, a nivel nacional, cerca de 76% do volume de negdcios seja
gerado nos distritos do Porto (46%) e Aveiro (30%) (APICCAPS, 2015).

Se pensarmos na produ¢gdo em massa e no baixo custo que representa,
como pratica por exemplo a China, que detém a posicao de maior exportador
mundial, poderiamos questionar todo o potencial da indUstria nacional com
este tecido econdmico micro, na sua maioria ndo qualificado, e com pecas de
valor elevado no mercado mundial.



A verdade é que mesmo assim, 98% da producado nacional é para exportacdo,
e ano apo6s ano os pregos do made in Portugal tém aumentado (APICCAPS,
2015).

Isto explica-se porque a aposta da indUstria nacional estd nos sapatos

de maior qualidade, com especializacdo no calcado em couro, € na sua
promocdo internacional com publicos que se afastam dos segmentos

do mercado onde a concorréncia se faz predominantemente pelo preco
(APICCAPS, 2015).

O mercado europeu, que absorve 91% do total das exportagdes portuguesas,
é caracterizado pela existéncia de nlcleos de consumidores com elevado
poder de compra, com uma forte componente de moda e design,

e consequentemente de preco elevado, o que torna o produto nacional
competitivo (APICCAPS, 2015).

Mesmo com a recessao da zona euro € a crise interna que depois do pico em
2008 ainda faz sentir efeitos, a indlstria progrediu no sentido do aumento da
producdo e da criacdo de emprego, sobretudo desde 2009. Isto reflete os
resultados positivos de uma politica de investimento nao apenas no design
e na qualidade da producdo e das matérias primas, mas também no marketing
internacional e na aposta na projecdo de marcas proprias que comegam a
ganhar terreno ao regime de outsourcing no qual funcionam muitas destas
microempresas (APICCAPS, 2015).

Nomes como Luis Onofre, Nuno Gama ou mesmo a senhor Prudéncio
projetam para o palco mundial a lusofonia, sem nomes estrangeiros a facilitar
a integracdo, fazendo com que a ideia do made in Portugal passe a ter tanto
peso e legitimidade como o made in ltaly.

E neste contexto que a prépria estratégia de expansdo no mercado, que
cada vez mais passa por direcionar a exportacdo para paises fora da Unido
Europeia numa tentativa de diminuir a dependéncia deste meio regional,
integra também a adocédo da Ultima tendéncia na indUstria da moda — see
now, buy now. Esta é uma estratégia que permite chegar mais rapidamente
ao consumidor final, em qualquer parte do mundo, e que atualmente integra a
visdo da senhor PRUDENCIO.

28 — 29 . Relatério de Estégio — senhor PRUDENCIO



// See now, buy now

A Burberry foi a primeira marca a pér em prética, em 2016, o conceito de see
now, buy now — a forma prética e imediata de vender colecdes imediatamente
apo6s os desfiles. Esta é uma estratégia que veio revolucionar o mercado,
num contexto de mundo globalizado, onde as tecnologias de informacao se
tornaram aliadas da inddstria da moda e os média sociais como o Facebook,
Twitter ou Youtube passaram a permitir livestreaming dos desfiles (BOF, 2016).
Esta revolucdo trouxe imediatismo ao consumo, que deixou de ser sazonal

e se tornou presente em tempo e espaco. Christopher Bailey, diretor criativo
da Burberry, traduz isto numa nova forma de “criar uma ligacao direta entre a
experiéncia que se cria nos desfiles e 0 momento em que as pessoas podem
fisicamente explorar as colecdes” (BOF, 2016), que abandonam os moldes de
primavera/verao em prol de um tempo mais informal.

Isto dd, por um lado, flexibilidade as marcas para mais producdes, que se
tornam intemporais e, por outro lado, permite satisfazer o desejo de consumo
de quem vé a peca, mas até entdo apenas a podia adquirir meio ano depois
— 0 que num contexto de consumo imediato acaba por perder efeito.

Ao mesmo tempo, a diferenca sazonal que se vive em diferentes regides

do mundo acaba por limitar as marcas de presenca mundial. Este problema,
acaba por ser colmatado a partir do momento em que a indUstria ndo tem

de se limitar as estacdes do ano e assim passa mais facilmente a atuar em
mercados diferentes.

Mas esta mudanca de paradigma no mundo da moda traz implicagcdes ao nivel
da producdo, da distribuicdo e da venda e ndo traz unanimidade na industria.
Algumas opiniGes divergentes veem esta nova corrente como uma
banalizacdo do que deveria ser alta costura, e que, como o préprio
Francois-Henri Pinault defendeu, “negam o sonho do luxo, que cria o desejo”
(BOF, 2016) de comprar. Muitos apontam que esta reformulacdo afeta o
processo criativo submetendo-o as légicas do comércio e do que é mais
facilmente vendido em prol da esséncia artistica das pecas, facilitando casos
de plagio e de massificagdo de tendéncias.

No caso da Burberry, a colecdo primavera/verdo de 2017, apresentada

em setembro de 2016, teria normalmente de comecar a ser preparada

em maio. No entanto, neste novo formato, a equipa de design comecou a
preparar a colecdo em janeiro para que a apresentagao de setembro fosse ja
em molde see now, buy now. Isto provocou alteracdes imediatas nas relagbes
com os fornecedores, que passou a ser um processo paralelo a criagdo

— enqguanto o desfile e a colecdo é preparada, os materiais vdo sendo pedidos
em funcao de deadlines definidas para que o desfile de setembro ndo seja
apenas uma apresentacdo, mas uma loja global que se abre em simultédneo.
Neste novo contexto, os desfiles deixam de ser uma apresentacgao privilegiada
de pré-venda e divulgacao para a imprensa que por tanto tempo gerou



expetativas e sustentou elites.

O processo de sampling sofre aqui consequéncias, cada peca é produzida
atempadamente, e esta pronta ndo para o desfile, mas trés meses antes para
ser apresentada a imprensa e aos agentes do mercado, que passam a definir
com antecedéncia o que querem publicitar/vender.

Mario Testino, responsavel pelas campanhas fotograficas da Burberry, acabou
por redefinir também o seu préprio método de trabalho ao ter contacto com
as pegas antes dos desfiles. O fotdgrafo acabou por incluir no seu portfélio

o proprio processo de producdo realizado pelos designers, fotografando

as pegas em criacdo pelos costureiros. Em entrevista a BOF (Business of
Fashion), o fotégrafo peruano notou que “E interessante perceber que

os desfiles ja ndo se fazem para os wholesalers, mas para o consumidor”
(BOF, 2016).

As campanhas sdo preparadas antes dos desfiles, e ndo depois, como
acontece normalmente quando jornalistas e compradores se deslocam ao
showroom preparado depois do desfile, altura em que tém o primeiro contacto
com a colecdo.

A Burberry criou um showroom reservado, de acesso restrito apenas a
imprensa e vendedores-chave, e as previews foram realizadas logo a partir
de junho num contexto de secretismo, sendo que as pecgas foram apenas
disponibilizadas para venda apds o desfile.

Instant Fashion

Um novo paradigma de moda instantanea chega a indUstria, reformulando
estratégias de produgédo, de marketing e de venda. A relacdo com o
consumidor tornou-se proxima e direta com os criadores, e a venda permite
um processo estratégico de feedback direto — vendas permitem perceber
tendéncias de forma répida e integra-las na definicdo da prépria estratégia de
branding.

Isto implica um investimento ao nivel dos novos média e uma presenca
online reforcada. Parcerias com agéncias criativas, compras online, lookbooks
novos ou aplicacdes para dispositivos méveis simplificadas exigem um maior
investimento e uma reformulacdo de estratégias que suportem o propdsito do
see now, buy now (BOF, 2016).

Fashion Immediacy

Alégica natural dos mercados forga nomes como Tom Ford, Tommy Hilfiger
e Dior a seguir a linha da Burberry e a criar colecdes disponiveis no imediato.
A verdade é que esta se tornou uma tendéncia em crescimento e varias
foram as marcas a aderir no Ultimo ano ao imediatismo no mundo da moda
em funcdo das consequéncias da economia global que o exigem, da nova
sociedade de informacdo assente na rapidez e facilidade de consumo, e na
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prépria l6gica de crescimento das empresas, que passam a procurar o lucro
no aumento de vendas — e 0 aumento de vendas vem com o investimento no
imediato.

O modelo onde a colecdo era desenvolvida, depois exibida, e vendida
apenas seis meses depois foi revertido num processo que integra os
wholesalers e o consumidor final na mesma Iégica de divulgagdo, com uma
eficacia melhorada e maior flexibilidade de adaptacdo criativa e de resposta
ao mercado.

As marcas deixaram de viver em funcdo da ditadura de calendario, e este tipo
de moda instantanea permitiu desta forma envolver o consumidor e manté-lo
envolvido no processo jogando com o elemento surpresa e o fator disruptivo
de novas criacGes em primeira mao (BOF, 2016).

Os mais criticos apontam para uma perda de criatividade e para a abertura

a massificacdo, ja que esta é uma tendéncia que vivendo da imediaticidade,
dé espaco para que marcas genéricas e com precos mais acessiveis
reproduzam os modelos para um publico genérico com baixo/médio poder
de compra. Outro fator muitas vezes apontado é o distanciamento entre

0 que se vende e 0 que se usa haquela estacdo. Mas, considerando

a evolucdo deste tipo de branding, o progressso aponta no sentido do see
now, wear now, aumentando vendas tendo em conta que é mais provavel que
0 publico compre algo que va usar naquela época e ndo com uma estagao de
antecipacdo.

Com falhas ou ndo, esta é uma estratégia que domina os mercados atuais e
em funcgdo da qual qualquer marca terd de dar resposta se quer o minimo de
afirmacdo e visibilidade.

Foi neste contexto que a senhor PRUDENCIO desenvolveu uma légica

de imediatismo para as suas colecdes. Da distribuicdo em lojas multimarca, a
estratégia da marca passou para a venda online e para a abertura de uma loja
fisica prépria, que até entdo ndo existia.

A senhor PRUDENCIO passara a ter morada fixa e tirando partido disso

a marca lancard a nova colecdo em simultaneo. Até entdo, a senhor
PRUDENCIO apresentou produtos nas areas do calgado e acessoérios
direcionados particularmente para o publico masculino. Neste relatério,

ird verificar-se a introducdo do segmento de vestuario a marca.

Esta implementacdo surge apés o sucesso do vestuario desenvolvido na
sequéncia do lancamento da Ulltima colecdo — The Ordinary Tasks of The
Super Human, Spring/Summer 16 — a fim de ser apenas utilizado em shooting
para campanhas, sem que houvesse producdo associada a comercializagao
do mesmo.

Isto da-se numa altura em que a marca adota uma nova estratégia de mercado
— see now, buy now — passando a apresentar cole¢cbes capsula no seu
calendario de apresentacgdes, deixando o vinculo de realizacdo de colecdes



sazonais, passando a ser sem estacao e com comercializacdo on time.

A senhor PRUDENCIO encontra-se inteiramente ligada ao PRUDENCIO
studio tendo sido criada para lhe dar uma maior divulgacdo, mantendo

a qualidade dos servicos que oferece elevando a satisfacao dos clientes.

Foi com este pensamento que emergiu a necessidade de mudar a estratégia
da marca, podendo assim melhor satisfazer as necessidades dos clientes.
A comercializagao on time vai permitir chegar diretamente ao consumidor
a partir do momento em que a colecgado € introduzida numa versdo cdpsula

— sem estacdo associada, intemporal.

De acordo com Jodo Pedro Filipe, o responsavel da marca, isto ird permitir
uma maior visibilidade da marca a nivel tanto nacional como internacional,
aproximando-se da realidade virtual do online e do contacto com o publico
que a marca nunca tinha antes experienciado.
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METODOLOGIAS DE DESIGN
Design Thinking

Evolution 6° como metodologia adotada

A préatica de interpretacdo da realidade e o processo de criagdo de
subjetividade que decorre da sua observacdo € aquilo a que podemos
chamar de pensamento do design. Na sua area criativa de acdo, o designer é
capaz de reinventar as formas visuais e materiais do que o rodeia, adaptando
artisticamente um conceito proprio e original de forma a que se diferencie
no mercado onde se insere e responda a sua demanda (Tschimmel, 2010).
Recuperando a ideia de Munari (1981), “0 método projetual ndo é mais do

que uma série de operacdes (...) ditada pela experiéncia” (Munari, 1981, p. 20).
Ainda assim, este € um processo que ndo descarta de método e planeamento,
sobretudo se pensarmos que tudo comeca com o questionamento sobre

0 que nos rodeia e quais sdo as possiveis formas de resposta. Partindo deste
exercicio, é essencial um processo de investigagdo sobre o que jéa foi feito
nesse sentido, como podemos acrescentar valor ao que existe ou criar uma
solugdo mais eficaz de raiz, considerando sempre a légica de produtividade
do processo: que materiais implica, que métodos, entre outros (Munari, 1981).
Isto faz com que o método projetual ndo seja absoluto nem definitivo
(Munari, 1981) mas sim algo em transformacdo constante num exercicio de
aperfeicoamento que visa ajustar as expectativas aos resultados que se
procuram, abrindo espaco a inovacdes que possam surgir ao longo desse
processo.

Ja Brown (2010), CEO da IDEO, agéncia de design que fez vérias pesquisas
sobre o Design Thinking salienta que, “o Design Thinking comeca com
habilidades que os designers tém aprendido ao longo de véarias décadas

na busca por estabelecer a correspondéncia entre as necessidades humanas
com os recursos técnicos disponiveis considerando as restricdes praticas dos
negocios” (Brown, 2010, p. 3).

Costumamos dizer na IDEO que “todos nés somos todos mais inteligentes

do que qualquer um de nés” e essa € a chave para liberar o poder criativo

de qualquer organizac¢do. Pedimos que as pessoas ndo se limitem a oferecer
conselhos especializados em relacdo a materiais, comportamentos ou software,
mas para colaborarem ativamente em cada um dos espacos da inovacgdo:

inspiracdo, idealizacdo e implementacdo (Brown, 2010, p. 26).

Segundo Brown (2010), a inspiragdo é motivada pela procura da oportunidade,
das solucBes para problemas, realizando-se um briefing e a observacdo

do publico-alvo no seu quotidiano; na ideagdo, surge o processo de
geracdo e desenvolvimento de ideias, com base em brainstormings e a
representagado visual de conceitos; por Ultimo a implementacdo, onde se gera
um mapeamento do mercado e as melhores ideias sdo levadas a cabo. Para
Ambrose & Harris (2010), “Design Thinking, € um processo que transforma um
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brief ou exigéncia num produto acabado ou solugdo de design. O processo
de projeto pode ser compreendido em sete fases: defini¢cdo, investigacao,
ideacdo, prototipagem, selecdo, implementacdo e aprendizagem” (Ambrose &
Harris, 2010, p. 11, tradugdo livre).

A definicao passa por perceber exatamente qual o problema de design

e quem é o seu publico-alvo; a investigagao implica a caracterizagdo do
estado de arte do que foi produzido naquele dominio, identificando os
principais problemas em causa; a ideacdo, feita a partir das necessidades

do utilizador, vai de encontro a projegao das primeiras ideias que poderdo
resultar antes de serem formalmente apresentadas, através de um exercicio
de brainstorming, que permitird posteriormente uma comparacdo de hipdteses
propostas na fase de selecao; a implementacdo sucede a selecdo, e consiste
na sua posta em pratica: o design € aplicado, desenvolvido, e apresentado
ao cliente; a aprendizagem, e Ultima fase do processo, passa por comparar
os resultados reais com os objetivos tragcados na primeira fase de definicdo,
percebendo se o processo respondeu ou ndo as necessidades de uma
maneira eficaz, através do feedback do publico-alvo, que permitird ao
designer futuras melhorias e ajustes (Ambrose & Harris, 2010).

Design Thinking acaba entdo por ser um processo criativo que comega

na reflexdo e termina na implementagao e acompanhamento da integracao
de um elemento criando respostas aos problemas da realidade, seja qual

for a circunstancia/area de intervencdo do designer. E aqui que o Design
Thinking se afasta do pensamento cientifico, orientado pela l6gica e pelas
relacGes de causa-efeito dos acontecimentos. Este €, pelo contrario, um

tipo de conhecimento construido de raiz pelas necessidades, que parte da
observagado e da interpretacdo dos eventos de uma forma subjetiva e néo
linearmente racional. Aproxima-se, entdo, de um tipo de conhecimento criativo,
formada na significacdo, nos conceitos artisticos que unem o visual e formal ao
que é estratégico no seu contelido — na sua procura pela funcionalidade de
resposta a uma necessidade (Tschimmel, 2010).

“O Design Thinking é entendido hoje como uma forma de pensar que conduz
a transformacdo e inovacdo num trabalho de equipas multidisciplinares”
(Tschimmel, 2016).

Chama-se Evolution 62 o modelo de Tschimmel (2016), uma vez que o
processo criativo estd em constante evolugdo (Evolution), sendo ele ndo

sé um processo iterativo, repetindo-se diversas vezes, como também
interativo porque é capaz de interagir e comunicar.

E6, deriva do facto de o modelo estar repartido em 6 fases que iniciam

com a letra ‘E’. A Emergéncia (Emergence) é a primeira fase, onde surge a
identificacdo da oportunidade, da-se a observacado e pesquisa de tendéncias
sendo necessario estar aberto a novos estimulos e percecdes. Na segunda
fase, Empatia (Empathy), existe a necessidade de conhecer melhor o cliente



— Imagem 17
Mindshake Design Thinking Model

Evolution 62

EVOLUTION 62

Mindshake Design Thinking Model

EXTENSION

EXPOSITION
ELABORATION

EMPATHY

g .

e o contexto em que se insere, dando-se também a realizacdo de
moodboards e inspiration boards. Terceira fase Experimentacdo
(Experimentation), fase onde sdo geradas ideias e desenvolvidos conceitos
através de brainwriting e brainsketching. Quarta fase Elaboragdo (E/aboration),
fase onde se desenvolvem e materializam as ideias, passando por
prototipagem rapida podendo assim ser melhoradas, elaboracdo de desenhos
técnicos e fichas técnicas. Quinta fase Exposicdo (Exposition), comunicacdo
do novo conceito e solugcdes ao cliente, através de uma apresentacdo
emocional que consiga apelar. Sexta fase e Ultima Extensao (Extension), da-se
a implementacdao do novo conceito recorrendo a suportes de comunicacao,
seguido da observacdo e recolhendo feedback para uma possivel melhoria

e crescimento futuro.

“E62 uma vez que em todas as fases do processo existem momentos de
divergéncia (Exploration) e convergéncia (Evaluation), elevamos ao quadrado
a poténcia do 6” (Tschimmel, 2016).

Este relatdrio de estagio apresenta como abordagem metodolégica o
processo de Design Thinking Evolution 62, tendo sido adotado e adaptado

a pratica de estagio.
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PROJETO REALIZADO NO AMBITO DO ESTAGIO

Fase 1 — Emergéncia

Nesta fase, foi aplicada toda a pesquisa realizada frequentemente de forma
auténoma, observando os acontecimentos do mercado, como a visualizacdo
de outras colecdes ja lancadas e o acompanhamento constante das semanas
de moda, tendo como principal foco as colecbes masculinas para a estacao
de inverno 16/17. Desta pesquisa, deu-se a observacdo que se sustentou
numa recolha de imagens do que é tendéncia e do que pode vir a ser
tendéncia, que serviram como referéncia para melhor compreender o que

no momento se estava a passar a nossa volta, analisando e reportando a
interpretacdo que cada marca ou criador fez das tendéncias para a estacdo.
Estas tendéncias surgem de um trabalho realizado por varias entidades, onde
sdo identificadas tendéncias macro e micro, derivando conceitos e imagens
que guiam os designers durante o processo criativo influenciando nos
materiais téxteis, cores, padrdes, formas e estilos, sendo muitas vezes estas
tendéncias posteriormente apresentadas em eventos a um publico restrito.
Para o desenvolvimento projetual de uma colecdo da senhor PRUDENCIO
ndo sdo requeridos este tipo de servigos sendo que a marca se orgulha em
primar pela diferenca, trazendo inovacdo ao mercado e de certa forma
consagrando-se como tendéncia. A visita as feiras internacionais do setor
sdo uma forte fonte de tendéncias, uma vez que os produtores téxteis ja

as trabalharam previamente para o desenvolvimento de materiais. Posto
isto, no inicio de fevereiro de 2016, elementos do Jodo Pedro Filipe studio
fizeram uma visita a Premiere Vision, feira realizada em Paris, com mais de
1900 expositores e com seccdes dedicadas as peles, tecidos, acessoérios e
confecionadores. Capturaram imagens e recolheram amostras de materiais,
efetivaram contactos com diversas empresas e realizaram encomendas de
amostras de materiais.

A 24 de fevereiro de 2016 visitei a feira MODtissimo, realizada no Porto, com
fornecedores e confecionadores téxteis maioritariamente nacionais. Observei
o férum de novas tendéncias, estive em contacto com diversas empresas,
procedi a recolha e encomenda de amostras, estando sempre aberta a novos
estimulos e percecgdes.
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Fase 2 — Empatia
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— Imagem 19

Timeline das cole¢des da senhor
PRUDENCIO.

Nesta fase, da-se a necessidade de conhecer melhor a marca através de uma
pesquisa e de um estudo intensivo, passando por todo o espdlio imagético da
marca — lookbooks, videos, moodboards e press book — bem como a consulta
de amostras de produtos das cole¢des anteriores. Conhecer a identidade,
compreender os valores e cddigos da senhor PRUDENCIO, foram aspetos
fulcrais a ter em conta aquando do desenvolvimento de uma nova colecdo.
Foram estudadas minuciosamente as cole¢des que haviam ja sido lancadas e
que serdo referidas seguidamente com o auxilio de uma timeline apresentada
na imagem 19.



— Imagem 20
Montagem de imagens do lookbook
da cole¢cdo TURBINE SS13.

// TURBINE SS13

TURBINE, a primeira colecdo da marca senhor PRUDENCIO, assumida
como uma colecdo manifesto, nasceu e veio estabelecer a identidade e
valores da marca, langando diretrizes para as estagdes seguintes e projetos
da marca. As referéncias tidas em conta no processo criativo desta colecdo

incidem na relagdo entre o homem e o préprio corpo, o bodybuilder, numa
altura em que o comportamento dos consumidores masculinos se alterou
primando pela exaltacdo do corpo e cultivando a ideia de homem maquina.
Caracteristicas similares sdo igualmente atribuidas as maquinas, mais
propriamente aos muscle cars, desenvolvidos com linhas agressivas e para
uma alta rentabilidade, tendo principal foco nos muscle cars dos anos 70.
Alvaro de Campos, heterénimo de Fernando Pessoa, cuja poesia futurista
enaltece a descoberta da maquina e o triunfo da era moderna pds-revolucdo
industrial, sendo um unissono da relacdo fisica entre o homem e a maquina,
foi outra referéncia desta colecdo. O lado gréfico, paleta de cores e texturas,
espelham as formas e os acabamentos dos muscle cars. Os principais
materiais utilizados foram as peles de aspeto natural e as peles polidas. Os
estampados graficos também tiveram a sua presenca atribuindo dinamismo
a colecdo. Nesta estacdo, a senhor PRUDENCIO apresentou calcado, sacos,
luvas e cintos, tendo sido estruturada para atribuir mobilidade e performance
ao consumidor.
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Montagem de imagens do lookbook
da colegdo GURI AW13 e

GURI LIMIT.ED.

// GURI AW13 / GURI LIMIT.ED

GURYI, inspirou e deu nome a colecdo de inverno 2013, apresenta-se como o
narrador de uma histéria na qual ndo participa, apenas observa. As referéncias
desta colegdo assentaram no relato de memdrias feito por Guri, a geracdo

da liberdade dos anos 80 em Portugal, o movimento kitsch, a idolatria das
marcas, o non-sense na coordenacdo de pegas e o over-design. A colegao
exibiu o lado desportivo conjugado com o formal, tendo como base a
construcdo cldssica, usada de forma a atribuir aos produtos um /ook
neo-sporty. Nesta estagao, a senhor PRUDENCIO apresentou calcado, sacos,
uma linha de pequena marroquinaria, cintos e luvas. A selecdo dos materiais
parte da intencdo de atribuir textura aos produtos e uma estética que revisita
0s materiais hi-tech.

GURI LIMIT.ED, foi a primeira edicdo limitada da marca, composta por trés
pecas que surgiram de uma colaboracdo feita com a ilustradora portuguesa
Lara Mendes.
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// BE//LIVE SS14

BE//LIVE, colecdo de verdo 2014, explora os aspetos imateriais que sao
determinantes para as acées materiais. Baseada na fé que se caracteriza
por ser invisivel, intangivel e imaterial, esta colecdo é inspirada nas muitas
maneiras como a fé pode ser mostrada, tendo em conta diferentes crencas
ou até mesmo nenhuma. A arquitetura também marca presencga neste
conceito, tomando o lugar material, criado pelo homem ou pela natureza,
ambientes onde se torna possivel sentir colossais formas de energia,
exploradas para deixar a luz penetrar, as formas da arquitetura impossivel
deixando o conceito de lacunas.

Nesta colecdo, a senhor PRUDENCIO apresentou calcado, sacos, cintos
e luvas.

Os materiais selecionados transmitem o conceito de transparéncia, e de
luz como o veludo e o plastico, numa paleta de cor com tons sébrios.
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Montagem de imagens da
colaboracdo com a ilustradora

Rita Roque da colegdo 2114 AW14.

// 2114 VINTEEUMCATORZE AW14

2114, € a colecdo de inverno 2074, inspirada no imaginario do avango de um
século, enriquecida pelo futurismo. Um futurismo que declara a ideia de uma
nova beleza, a da velocidade, reportando ao universo do manifesto futurista
de Marinetti.

“Uma corrida automovel com o seu gorro adornado com grandes tubos como
serpentes com félego explosivo... Um automovel rugindo que parece executar
fogo de metralhadora, € mais bonito que a vitoria de samotrdcia.

No6s queremos cantar o Homem ao volante, eixo ideal do que atravessa

a terra, atirou-se ao longo da sua orbita.” (Marinetti, 1909, tradugdo livre)

A colecdo explorou o lado desportivo e o formal, ressaltando a construcdo
classica dos produtos. Nesta estacdo, a marca apresentou calcado, sacos

e cintos. A paleta de cores destaca-se pelos tons vivos, sendo que a selecao
dos materiais parte da intencdo de atribuir textura aos produtos e uma estética
mais futurista.
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// HOMONIMA SS15

HOMONIMA, a colecédo de verdo 2015, apresenta a precisdo geométrica
inspirada pelo arquiteto Pancho Guedes, conhecido pela abordagem
contemporanea para a criagdo de objetos, altamente ordenado, mas complexo
na proporgdo da sua composi¢do. Enquanto artista portugués, Nadir Afonso
cria espacos harmoniosos e oferece um humor que ressoa com a natureza
ludica da senhor PRUDENCIO. HOMONIMA, homenageia o utilitarismo dos
classicos enquanto elegantemente trabalha componentes diferentes de cada
peca para criar elementos modernos e originais. Os sapatos sdo produzidos
recorrendo a métodos tradicionais de construcdo através das varias fases de
producdo. Cada par de sapatos passa por uma série rigorosa de operagées
para garantir que o produto acabado é absolutamente perfeito e que vai
durar uma vida inteira.

Desta colecdo surgiu uma colaboragdo com a FOFFA Bikes, marca de
bicicletas britanica, denominada FOFFA X senhor PRUDENCIO, em que foi
elaborado um saco totalmente adaptado a bicicleta, como pode ser visto

na imagem 24.
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// DUAL AW15
DUAL da nome a colecdo de inverno 2015 e surge da procura pela

simplicidade extrema. Advém da palavra dualidade, um todo que é composto
por duas partes igualmente complementares, reflete o elemento mais basico
do sapato - tem par. Inspirada pela esséncia de relacionamentos criativos,
cultivada por participagdo mutua, ocorre do estudo da interacdo entre duos
de famosos artistas, Robert Mapplethorpe e Patti Smith, Marina Abromovic

e Ulay.

A plasticidade da imagem em escala de cinza de Mapplethorpe inspirou uma
busca constante por simetria na luz perfeita, angulos e técnicas. Estes efeitos
crus capturam a beleza na sua mais pura forma do corpo humano, que abriu
possibilidades extensas para a colecdo DUAL.

Concentrada numa forma abstrata, dependente dos aspetos fisicos, dando
espaco para detalhes subtis em cada par, torna a colecdo consistente em
desigualdades. A colecdo pretende enfatizar a estética do corpo humano
com volume, criando um equilibrio natural de ergonomia e design.
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Montagem de imagens do /ookbook
da colecdo THE ORDINARY TASKS
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// THE ORDINARY TASKS OF A SUPER HUMAN SS16

THE ORDINARY TASKS OF A SUPER HUMAN, nome da colecdo de

verdo 2016, surge da mudanca do ser humano que busca e valoriza um

estilo de vida saudavel, incutindo habitos alimentares e de atividade fisica,
conjugados com uma carreira profissional estabelecida e bem-sucedida.
Estes individuos sdo justamente identificados como super humans, sendo
ambiciosos, vigilantes e hiperativos na criagao de uma vida que desejam viver.
Necessitam de itens especificos para atender as suas necessidades, pecas
que acomodam a sua incansavel capacidade atlética e espirito empreendedor,
com materiais durdveis e multifuncionais. Assim, a colecdo THE ORDINARY
TASKS OF A SUPER HUMAN da senhor PRUDENCIO apresenta calcado e
acessorios que vao dar a cada super human as ferramentas necessérias para
melhorar seu desempenho nas suas tarefas quotidianas.
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Apds consulta e estudo de todo o espdlio imagético da marca, foi iniciado

o trabalho de pesquisa dedicado ao conceito da nova colegdo, em que

foi realizada uma recolha de imagens e consultas de livros inerentes a um
conjunto de palavras-chave, previamente definidas e dispostas num briefing
que me foi entregue aquando da minha entrada no estldio. Utopia do espaco
ou do objeto — cidades que nunca foram habitadas, concept cars que nunca
foram langados no mercado; o acidental — quer pareca ou nao forcado; o erro
fotografico — lomografia; o derramado — pd, liquido, lixivia; o bruto — Iuta ou
coreografia; design limpo e basico; sporty 80’s; street style; paleta de cores
reduzida — clara; contraste de materiais cldssicos em oposi¢cdo a materiais
técnicos; uma peca parecer a combinagao de duas; workwear, jeans; vestuario
em pele; motivo senhor PRUDENCIO all over em degradé; Frank Ocean como
banda sonora — complexo mas simples. Estas foram as palavras-chave que

se transformaram em conceito, transpostas para imagens que selecionadas
formaram o moodboard que inspirou a colecdo. Analisando a harmonia
cromética das imagens selecionadas, com o apoio do catdlogo de cores da
PANTONE, nasceu a paleta de cores onde estd presente a dicotomia entre

0Ss tons escuros, neutros e 0s apontamentos de cores claras.

— Imagem 27
Moodboard CAPSULE 001.

— Imagem 28
Paleta de cores,
PANTONE, CAPSULE 001.
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Plano de colegdo, CAPSULE 001.
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Partindo uma vez mais do briefing que me foi entregue, foi elaborado

um plano de colecdo inicial que foi sofrendo alteracdes ao longo de todo

0 processo criativo da cole¢do. Um plano de colecdo tem como principal
objetivo pensar atempadamente na estrutura da mesma, o nimero de pecas,
a tipologia de produto, a silhueta, a coordenacdo por /ooks, e até mesmo
possiveis materiais a serem selecionados posteriormente. Em suma, pode
dizer-se que é um guia de apoio para a fase seguinte do projeto. Este plano
de colecdo, como pode ser visto na imagem 29, é composto por um total de
quatro looks/coordenados, idealizados com a tipologia de produtos por
look — vestuario, calcado e acessorios. O primeiro look é composto por um
saco, um par de sapatos, um chapéu, uma camisa e um bottom/peca inferior.
O segundo /ook é constituido por um saco, um par de sapatos, um chapéu,
uma camisola e um bottom/peca inferior. O terceiro look é estruturado por
um saco, um par de sapatos, uma camisa, um bottom/peca inferior, um casaco
e umas luvas. O quarto e Ultimo /ook apresenta um saco, um par de sapatos,
uma t-shirt, um bottom/peca inferior, um casaco e umas luvas. Parte das
imagens inseridas no plano de colecdo pertencem a colec8es anteriores da
senhor PRUDENCIO, tendo esta selecdo sido feita com o objetivo de seguir
a linguagem da marca.

FRUDENCIOD
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Fase 3 — Experimentacao
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‘ Ensaios com as pegas

g

em segunda méo.

Esta é a fase onde sdo geradas ideias e desenvolvidos conceitos. Iniciou-se
com um levantamento de lojas de roupa em segunda mdo existentes na zona
do centro do Porto, seguindo-se posteriormente uma visita as mesmas, com

o objetivo de adquirir pecas em segunda mao adequadas as tematicas que
pretendiamos explorar. Com estas pecas foram realizados alguns ensaios,

por vezes foram desconstruidas costuras, efetuados cortes, aplicados alfinetes
e outros materiais ou acessoérios, transformando-as no que seriam possiveis
pecas a ser desenvolvidas para a nova colecdo.

Nesta fase iniciou-se o desenvolvimento do calcado, com um estudo das
solas, através do método de colagem utilizando como ferramenta de trabalho
o programa Adobe Photoshop. Estas colagens sdo realizadas tendo por base
uppers de colecdes anteriormente desenvolvidas e apresentadas pela marca.
Como pode ser visto na imagem 31, as solas foram trabalhadas por camadas
e com diversos materiais. A este tipo de solas da-se o nome de solas
pré-fabricadas.



— Imagem 31

Colagens das solas dos sapatos.

— Imagem 32
Reunido de equipa onde se

realizaram estudos de cor.

No seguimento do desenvolvimento da colecao, foi gerado o brainsketching
— realizacdo de esbocos concebidos por tipologia de produto — tendo sempre
como base o plano de colecdo. Posteriormente, em reunido de equipa foi feita
a selecdo das pecas e a sua coordenacdo por /ooks. Realizaram-se ilustragdes
rapidas e deu-se também inicio ao estudo de cor recorrendo a materiais
riscadores como lapis e marcadores.

Iniciou-se o processo de recolha de materiais para a colecdo, tendo efetuado
varios contactos a empresas fornecedoras e a deslocacdo as mesmas de
forma totalmente auténoma.
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Fase 4 — Elaboracao

— Imagem 33

Protétipos do vestudrio.

Concluida a selegdo das pecas, estas sdo desenvolvidas e materializadas.

Os rapidos esbogos a médo livre passam a desenhos técnicos rigorosos e
pormenorizados, recorrendo ao auxilio do instrumento de trabalho Adobe
lllustrator, onde também se realizaram estudos de cor. Seguidamente foram
desenvolvidas as fichas técnicas — apresentadas em anexo neste relatério
— onde consta cada peca de forma individual, com as indicacdes necessarias
e de leitura percetivel, de forma a que cada pessoa/empresa compreenda
claramente o que é pretendido. O desenvolvimento do calcado e acessorios
— sacos, luvas, cinto, colete e chapéu — foi imediatamente entregue a empresas
capacitadas para a realizagdo da modelacdo, prototipagem e produgao
dos mesmos, promovendo um contacto e acompanhamento constante do
processo evolutivo do produto na industria. J& o vestuario foi desenvolvido
no estudio, tendo sido um elemento da equipa responsavel pela modelacdo
e prototipagem das pegas, utilizando métodos maioritariamente manuais. Esta
etapa iniciou-se pelo desenvolvimento de bases para cada peca, procurando
compreender as relacdes entre tamanhos e medidas do corpo humano
masculino, recorrendo a tabelas de medidas internacionais. Este processo
foi concebido com recurso a materiais como o papel vegetal, lapis de grafite,
réguas de diversos tamanhos, escantilhdes curvos e fita métrica, sem qualquer
auxilio de programas informaticos, utilizados normalmente na produgao
industrial, que permitem desenhar os moldes, fazer as escalas de tamanhos
de uma forma prética e répida, e ainda programar planos de corte mais



— Imagem 34

Protétipos dos sacos e chapéu.

eficazes e rentaveis. O teste dos moldes foi efetuado através de protdtipos,

confecionados com uma maquina de costura doméstica e manualmente.
Houve uma preocupacdo com a selegdo de materiais, procurando ser

de baixo custo, mas que conferissem o caimento semelhante ao desejado
para cada peca. Assim sendo, os materiais selecionados para este processo
foram o pano cru que veio atribuir rigidez a pega e, a malha para pecas
menos estruturadas. Deste procedimento surgiram algumas retificagdes
nas pecas, havendo necessidade de o repetir as vezes necessarias até as
pecas obterem o aspeto desejado. Um Ultimo protétipo foi posteriormente
realizado pelas empresas selecionadas e responsaveis pela producao, tendo
sido utilizados os materiais finais para a produc¢do das pecas. Todo este
processo beneficiou ndo sé do meu acompanhamento como também da
minha colaboracdo. Apds a rececdo dos protdtipos enviados para empresas
exteriores, os mesmos foram analisados, testados e assinaladas as correcdes
necessarias a fazer. Quando devolvidos as empresas para serem realizadas
as retificagdes, os protétipos fazem-se acompanhar de uma ficha de correcdo
de protdtipo, elaborada igualmente com recurso ao programa informatico
Adobe lllustrator. Nos anexos podem ser verificadas as fichas de correcdo
de protdtipos correspondentes aos sacos. Nesta fase foi realizada a selegdo
dos materiais recolhidos, entretanto dispostos num ficheiro Microsoft Excel,
onde estdo declaradas as quantidades necessarias e 0s custos implicados.
Posteriormente e apdés aprovacdo foram realizadas as encomendas.
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Desenhos técnicos look 1.

// Look 1

Coordenado composto por um total de cinco pecas.

T-shirt HOOVER em seda preta, decote redondo com gola em rib, e aplicacao
de um vivo cordao bicolor — branco e preto — em contraste com a fita de
nastro rosa trabalhada no remate do decote. Esta selecdo de materiais
representa o lado mais sporty dos anos 80.

Calca HOLY em lanificio de fato preto, de corte mais classico e gancho
descido, invocando um aspeto baggy, duas faixas laterais trabalhadas a

cor pelo bordado de ponto alto de chenille. O cés interior é reforcado com
uma fita as riscas pretas e verdes. O contraste imposto pelos materiais faz

o paralelismo entre o classico e o sporty, sendo que o bordado reporta aos
baseball jackets.

O sapato HALF, com um design desportivo, conjuga varios tipos de materiais.
A sola branca injetada e de caixa sustenta um upper preto, que contrasta com
neoprene com inducdo de borracha, servindo como base ao bordado de
ponto alto de chenille, com peles como napa, camur¢a de cabra e anilina de
vaca natural. Destaca-se a aplicacdo do vivo corddo bicolor — branco e preto
— criando um efeito de vira.

Luvas altas HELSINQUIA, em pele de carneiro de cor preta e forradas a malha,
apresentam um excecional conforto causado pelo reforco acolchoado na
palma da mao. Adaptam-se ao corpo por meio de duas tiras ajustadoras com
molas de pressdo.

O cinto HARAKIRI, formado por uma tira em pele de vaca preta, é contornado
pelo vivo corddo bicolor — branco e preto — e rematado com anilina
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de vaca natural.

Saco HARARE, multifuncional com algas ajustaveis e movimentaveis segundo
a forma pretendida de transporte, podendo ser carregado ao ombro, as
costas como mochila ou até mesmo pela mdo utilizando as duas algas fixas.
Apresenta varias bolsas para arrumacdo com fechos de correr metélicos

e ainda a possibilidade de extensdao de tamanho em altura. Os materiais
selecionados para a producao deste saco foram as peles de vaca pretas com
apontamentos de peles de anilina de vaca natural e vivo de corddo bicolor —
branco e preto.

Neste coordenado o preto é a cor predominante.

/I Look 2

Coordenado composto por um total de seis pecas.

Camisola oversized HIDRO, em malha interlock branca, ombros descaidos,
decote redondo com gola em rib branco, assim como os punhos e o cés.

O corpo da camisola nas laterais, apresenta o bordado de ponto alto de
chenille em rosa, avivado pelo vivo de corddo bicolor — branco e preto.

Calga jeans HORNY, em denim azul, regular fit de cinco bolsos, lavagem
uniforme sem desgastes localizados, apresenta a aranha somente num bolso
feito em bordado de ponto alto de chenille ao tom. Abotoamento com botdes
de prego e aplicacdo de rebites.

O sapato BOULDER HASH, é uma reinterpretacdo de um modelo ja lancado
pela senhor PRUDENCIO. Construido com a sola injetada ICEMAN, apresenta
ilhds de plastico e o espelho bordado com o ponto alto de chenille ao tom, em

54 — 55 . Relatério de Estagio — senhor PRUDENCIO



padrdo com o motivo representativo da marca. Este sapato serd produzido em
duas cores, um totalmente branco e outro numa conjugacdo da sola branca
com o upper preto.

O chapéu, de nome HABITO, apresenta uma pala e a sua forma é bastante
ergondmica para com a cabeca. A sua firme estrutura € justificada pela
selecdo do feltro como material.

O colete HEAVY, de cor preta, é a peca mais irreverente desta colecdo.
Construido em pele unida por precintas e acessdrios metalicos, contém
apontamentos em anilina de vaca natural e avivados com o vivo de corddo
bicolor — branco e preto. Nas costas, o logotipo é bordado com o ponto

alto de chenille ao tom.

HACKER, foi 0 nome atribuido as luvas deste coordenado uma vez que sao
curtas e de dedos cortados habilitando a mdo a qualquer movimento, trazendo
também um excecional conforto causado pelo reforco acolchoado na palma
da mdo. Apresentam a conjugacdo de dois materiais — a pele de carneiro e
um téxtil técnico que promove a flexibilidade — assim como duas cores — preto
e azul marinho. O vivo de corddo bicolor — branco e preto — aparece como

um detalhe rematado com anilina de vaca natural. A configuragao do ajustador
com mola de pressédo, permite que as luvas sejam faceis de calcar e descalcar.

// Look 3

Coordenado composto por um total de cinco pecas.

Blusdo HEITOR, combinacdo de duas cores — rosa e azul — num tecido com
aspeto e toque acetinado. Esta peca tem por base a construcao do baseball
jacket. Gola e punhos em rib, c6s em elastico largo forrado a tecido, aplicacdo
de tiras em bordado com o ponto alto de chenille azul, rematadas com vivo de
cordao bicolor — branco e preto. Abotoamento com molas de pressao.

Camisa HIPNOSE, em cetim de seda com um estampado as riscas bicolores

— bordeaux e verde — sob uma base branca. Punhos com aplicacdo de rib e
bolsos utilitarios que nascem por baixo de uma prega.

Calca jeans HORNY, em denim preto sem desgastes localizados, regular fit
de cinco bolsos, apresenta a aranha somente num bolso feita em bordado de
ponto alto de chenille ao tom. Abotoamento com botdes de prego e aplicacdo
de rebites.

O sapato HONOLULU deriva do modelo slip-on que se caracteriza por ser
baixo, com sola de caixa, e por ndo existir uma abertura em forma de fecho ou
cordées. HONOLULU é construido a partir da sola injetada branca ICEMAN,
com um upper trabalhado com anilina de vaca natural e napas de cabra
plongé — pretas.

Saco HABIL, multifuncional com alcas nas costas ajustaveis e movimentéveis
segundo a forma pretendida de transporte, podendo ser carregado ao ombro,
criando uma alga, as costas como mochila, surgindo duas algas, ou até mesmo
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pela mao utilizando as duas algas existentes na parte superior do saco

— uma alca fixa e outra alga mével que faz correr os fechos para a sua
abertura. Apresenta varias bolsas para arrumacdo com fechos de correr
metdalicos e ainda um compartimento especifico de dimensdes adequadas a
colocacdo e transporte de um computador portatil. Os materiais selecionados
para a producdo deste saco foram as peles de vaca bordeaux, a napa de
cabra plongé branca, anilina de vaca natural e o vivo de corddo bicolor —
branco e preto.

// Look 4

Coordenado constituido por um total de sete pecas.

O casaco HIBRIDO, é composto por duas pecgas. A peca exterior de nome
HIiBRIDO 1 caracteriza-se por ser uma peca pesada — overcoat. De silhueta
oversized, destaca-se como material o veludo de 18, aplicado em trés cores —
preto, cinzento e branco. Abotoamento com molas e aplicacdo de rib no cés.
A peca interior, HIBRIDO 2, caracteriza-se por ser uma peca extremamente
leve e semelhante a um corta-vento, tendo o ribtsop em nylon branco como
material adotado. E mais comprido que a peca exterior. Gola e punhos em rib,
franzido por meio de elasticos na cintura e na bainha, controlado por travdes
metalicos.

HANGAR é uma camisola em malha cardada preta, com a particularidade de
poderem ser separados elementos da peg¢a como as mangas, por meio de
molas de pressdo. Os punhos e o c6s sdo aplicados em rib, assim como a
gola. Aplicagdo de um vivo corddo bicolor — branco e preto — no decote, em
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contraste com a fita de nastro rosa trabalhada no remate interior.

As calcas pretas HERCULES caracterizam-se pelos diversos cortes e aberturas
no fundo da perna com molas. Os materiais utilizados na confecdo desta peca
foram as malhas cardadas e a malha piquet.

HORACIO da nome a um gym bag de aspeto cilindrico, multifuncional, com
algas ajustaveis e movimentaveis segundo a forma pretendida de transporte,
podendo ser carregado ao ombro, ou as costas como mochila, através da
mesma alca. Abertura com dois fechos de correr metdlicos e compartimento
mais pequeno numa das laterais. Os materiais selecionados para a producao
deste saco foram as peles de vaca pretas, anilina de vaca natural e o vivo de
corddo bicolor — branco e preto.

Sapato HOMOGENIC, sola pré-fabricada com rasto em borracha, placa em
EVA e em couro, vira em borracha com castelo e sem pesponto. Upper em
pele de vaca polida preta e aplicagcdes em anilina de vaca natural.

— Imagem 38

Desenhos técnicos /ook 4.



Fase 5 — Exposicao

Nesta fase da-se a comunicacdo do novo conceito e sdo expostas solugdes
ao cliente. Uma vez que a marca trabalhada € a marca prdpria do estudio,
ndo foi realizada uma apresentacdo formal do projeto, sendo que todos

0s avancos e decisdes foram constantemente discutidas em reunides
organizadas compostas pela equipa de trabalho fazendo parte da

mesma o fundador da senhor PRUDENCIO.

No seguimento destas reunides deu-se a aprovac¢do dos protétipos finais
elaborados pelas empresas selecionadas para desenvolver a producao,
seguidamente foi dada a autorizagdo para o avanco da produc¢do final

com todos os materiais, acessorios e aviamentos selecionados.

Fase 6 — Extensao

Esta seria a fase onde se implementava 0 novo conceito com o recurso a
suportes de comunicacao. Tal tarefa ainda ndo foi realizada uma vez que a
colecdo ainda se encontra em producdo, consequentemente também ndo
foi lancada, impossibilitando a recolha de um feedback para uma possivel
melhoria e crescimento futuro. O final de marco de 2017 é a previsao para
o seu langamento, que ira acontecer no novo espaco de estudio e loja

em simultdneo com a sua inauguracao. Prevé-se que para a divulgacao

da colecdo sejam realizados shootings para criacdo de um /lookbook que
ird sustentar o press release. A apresentacdo sera realizada através de
video mapping, conjugando quatro videos, um por /ook, apresentados em
simultdneo em quatro ecrds e com ligagao e continuidade de uma histéria
entre eles. A divulgacdo sera feita no website — http://senhorprudencio.com
— redes sociais, imprensa e em lojas.

Ao contrario do que sucedeu em colecdes anteriores esta colecdo ndo
marcara presenca em feiras/showrooms.

Todas estas estratégias serdo geridas consoante um fator imprevisivel: a
reacdo da imprensa. Dependendo do interesse por ela demonstrado poderdo
ser ou ndo pensadas e adotadas outras estratégias de divulgacao.
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CONSIDERACOES FINAIS

Conclusao

O presente relatério de estagio descreve a realizagdo de uma colegao
masculina para a marca senhor PRUDENCIO, abordando o universo do
vestuario, calcado e acessoérios. O desenvolvimento desta colecdo sé se
tornou possivel com a oportunidade de realizacdo de um estagio curricular
no dmbito de Mestrado, que me permitiu adquirir competéncias técnicas
em contexto real de trabalho. Neste sentido o conhecimento da marca, do
conceito que lhe é adjacente e do seu progresso na industria, foram aspetos
essenciais para manter a coesdo do processo criativo e ao mesmo tempo,
envolver-me na linguagem do seu proprio fundador, Jodo Pedro Filipe.
Para este efeito, foi essencial uma aproximacado pessoal ao conceito que

da mote a todas as cole¢des do criador — a recuperacdo do sapateiro
tradicional portugués, adaptado a uma nova era onde a tecnologia

permite inovacao.

Mantendo os tracos originais do calcado dos anos 50, o sapato é aqui
trabalhado ao detalhe, revisitando os basicos numa interpretacado
contemporanea, para oferecer produtos arrojados e intemporais, investindo
no conforto. Senti a necessidade constante de uma revisdo e atualizacdo
ndo apenas da competéncia criativa, mas também dos préprios métodos de
producdo sempre guiados pela l6gica da forma, proporgdo e construgdo que
inspira a marca.

Foi possivel perceber ainda a logistica que envolve a adesdo as praticas
artesanais, mas que se refletem na qualidade do produto final oferecido.
Julgo ser esta, em grande parte, a chave do sucesso do setor no pais e no
mundo. Do calgado formal ao mais desportivo, acredito que o investimento no
método e no material, mesmo que se reflitam no preco, da garantia da relacdo
qualidade-preco oferecido ao consumidor.

Ainda assim, e como tive oportunidade de desenvolver neste relatério, houve
a oportunidade de acompanhar aquilo que € o processo de promogao e
marketing do produto, e que desempenha uma funcdo essencial nessa oferta.
E faciimente perceptivel que num mercado que exige cada vez mais uma
resposta rapida as necessidades de consumo, uma marca de qualidade
tem de ser acompanhada por uma boa estratégia de branding e venda, que

a leve a um posicionamento estratégico no mercado, refletindo por um lado

o0 aumento do nimero de vendas, e por outro, o0 aumento da visibilidade da
marca — e claro, do made in Portugal.

O fenémeno do see now, buy now, que se tornou recentemente a pauta

das grandes marcas no mercado, entrou também na agenda da senhor
PRUDENCIO, e enquanto estagidria pude acompanhar o seu desenvolvimento
e aplicacdo.

Além da forma pratica como permite a venda de cole¢8es online
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e imediatamente apds as suas apresentacdes, esta é uma tendéncia que
acaba por atingir um publico-alvo mais vasto e abrangente, que permite a
nomes como senhor PRUDENCIO ganhar presenca mundial através das
redes sociais e de outras plataformas online.

No contexto atual, e pelo que pude perceber ao longo do estagio, esta € uma
forma de marketing que veio revolucionar os préprios métodos de producdo,
revertendo os principios béasicos de langamento de uma colegdo, que exige
mais flexibilidade e eficacia sobretudo as pequenas e médias empresas, que
como vimos dominam o tecido industrial portugués neste setor.

O aumento do volume de vendas a nivel nacional, sobretudo para exportacdo,
continua a subir a pique, tendo como prova disso 0s dados recentes que
mostram uma subida de 12% na exportacao do setor sé no més de dezembro
de 2016, acompanhada de uma perspetiva de investimento para 2017 que se
estima ser a maior dos Ultimos nove anos (Renascenca, 2017). A incorporacdo
da tecnologia ao nivel da producdo e até da prépria venda — sendo que
existem ja empresas a digitalizar o formato do pé para produzir sapatos a
medida em fabrica — revela a necessidade da inovacdo para a sobrevivéncia
no ramo, e Portugal acompanha esse processo no enquadramento de fundos
comunitarios para investimento, surgindo pélos tecnoldégicos um pouco por
todo o lado.

Tornou-se claro ao longo da elaboracdo deste relatério, bem como da minha
experiéncia pratica, que este € um setor competitivo, mas onde € essencial o
balanco entre inovacao, design e marketing para sustentar estas mudancas e
manter o ritmo de crescimento, tomando proveito de todo o potencial do setor
para a economia do pais e do universo de oportunidade que representa para
novos designers como eu.

Ao longo dos meses que passei no Jodo Pedro Filipe studio pude
desenvolver aptidbes num ambiente profissional, no sentido de obter uma
perspetiva real do mercado de trabalho e ser percecionada pela entidade
acolhedora como uma mais-valia para as atividades da empresa. Sendo

a senhor PRUDENCIO uma marca premium, ndo me deparei com muitas
barreiras durante o processo projetual, ao longo do qual foi possivel explorar
a criatividade com alguma intensidade, o que normalmente ndo acontece
a nivel profissional principalmente dentro da indlstria, uma vez que estas
barreiras surgem pela necessidade de controlar custos.

Tive oportunidade de aprofundar o conhecimento em técnicas de construcdo
do calcado, principalmente no desenvolvimento de solas pré-fabricadas, e de
ser incluida no processo de modelacao e prototipagem do vestuario.

Acabei por desenvolver ainda competéncias informaticas, tanto pela
permanente utilizacdo de ferramentas como o Microsoft Excel, perante
ficheiros elaborados que exprimiam as quantidades de materiais necessarias
e os custos implicados no desenvolvimento e producado da colecao, como



também em Adobe lllustrator e Adobe Photoshop, ambos essenciais para
desenho técnico e edicdo.

Neste contexto, e ao nivel das aptiddes interpessoais, maturei a capacidade
de trabalho em equipa — sobretudo na fase de experimentacdo, aquando

da realizagdo de ensaios com pegas em segunda mao — de autoconfianca,
disciplina, métodos de trabalho, bem como a capacidade de cumprir prazos

e horérios. O contacto permanente com fornecedores perante o aumento da
procura e a pressdo de trabalhar em funcdo de deadlines a cumprir,
permitiu-me também desenvolver a capacidade de persisténcia em contexto
de stress e ainda fortalecer contactos profissionais. Vivi mais de perto o
ambiente de relacdo com a indUstria e pude experienciar o dia a dia da
preparacdo de uma colecdo com tudo o que isso implica.

O estagio ofereceu-me todas estas competéncias e conhecimentos, sendo
que ao mesmo tempo me deu uma visao real do mercado de trabalho, da
inddstria, da producdo de pecas e acompanhamento das mesmas.

Ressalvo que a capacidade de resposta ao consumidor e ao empresario, bem
como toda a tecnologia envolvida, e as metodologias aplicadas aos processos
de desenvolvimento e producgdo, tornaram-se ferramentas essenciais para as
principais funcdes que irei futuramente desempenhar como designer.
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74 — 75 . Relatério de Estagio — senhor PRUDENCIO



LOOK: 1
REFEREHCIA: HARAKIRI

PRUDENCIO

CAPSULE 00)

REMATE VIVC POLINATUR

jo@n

P€dro
filipe
whudio

2O

Dheervagho: Cinto 150cm de comprmento, Largura do xele 2om + largura o

sett; <351

1A HARAEIR
DATA: 31 I

F H u u E N E I n FURNLCLL\C;??CLANCAHLL

CAPSULE 001

ioar;
P€dro

filipe
studio

16iE #3351 22300511



PRUDENCIO

CAPSULE 001

PELE 4CM

FECHO METALIKCC SMM
I CURSOR - 41CM

FRUDENCIO

CAPSULE 001

- PHE ACM

PRECINTAS ACK
. el 2703 GALON COOL BRAID
Torm: SATAR

2 MELA LUA METAS
PASS 40

REFERFMCIA: 5742 [ HARARE
AMOETRAS: FINAL

CralA: 14007114
FORNECEDOR; CEANCAREL

ALGAS EM PELE
—

FECHO METALICO 8N
* 2 CURSORES - S8CM

REFERENCILA: 5942 | HARARE
AMOSTRAS: FIRAL

DATA: 1407114
FORNECEDOR: CEANCAREL

hor PRUDENCIO

76 — 77 . Relatério de Estdgio — sen



R

PRUDENCIO

CAPSULE 00




ANEXOS

Fichas técnicas do /ook 2

R

PRUDENCIO

CAPSULE 001

Lo0K 2
FEFERENCIA. HOFO
Dats; 17/0672016

PRUD E NCIO Camisola Cuteno/invermo am malha

CAPSULE 001

Formenonas:

1 Comto afaito vivo.

2 Alb nee punhos a no oos.

3 Bordado ponto afto de chenile

‘er llustraghes abalxo para melhor compreensas do cotefmateral pratandido

Corte/laterial
Ioﬂn

P€dro
filipe

E
El
H
8
g
4
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R

PRUDENCIO

CAPSULE 001

f

| f \ | -II |
S gy S g

0511

jodn

P€dro
filipe

studio

fedt! +351 222 ¢

R

FRUDENCIO

CAPSULE D01

jo@es
Pfdro
filipe

studic

351 222010 511

Tl +:



F H IJ D E N E | D Calza jears Outonodrvemo em denim

CAPSULE 001

Pomenores:

1 Botfo de prepo

2 Rebite

8 Bordadc ponio alto-de chenlle,

vier lustraghes abamo para melhor compresnsac do conta/matanal pratandido

CoradatarialCor Cor Matarial

5 |lo@r
2
i|P€dro
4| filipe
£ | studio
LOCK 2
MODELC: HORMY 2

Data: 17/05/2016

CAPSULE 001

Fetesgncis DENI Retprcia: BOTAD 2351 7M
Compesizio: 100% 0O Composgio: METAL

Fomecedor: IMAGEN OOMJLGH Fomecedor: EIROBOTAD
Lipeagem; PEARRD 237418

Finfrrinca: BOTAD 336130 Reerfinraa: FERITE AEGTM
Compoagan: WMETAL 2

Fomacador; BURCBOTAD -E ]

Zljodn
=
Betreryia; BORDADO ALTD CHENLLE & P€dro
NER 2| filipe
2| shuio

de Estagio — senhor PRUDENCIO
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LOCK 2
Modelo; BOULDER HASH
Forma: ICEMAN

- Sola: ICEMAN
PRUDENCIO ey R
CAPSULE 001 sl St

HORDADS PONTO ALTO CHENILLE

CORDOES EM FITA ENCERADA 2 CORES

BORDADD PORTO ALTO CHENELLE
# BASETEXTIL

COSID0 LINHA 8

5 jodr
5| Pfdro
Forro: VACAS / Fomecedor: COMCERIA MERCEDES =| £
Car: CAMEL 7| filipe
PESPONTO A COR, LINHA N 40 5PTICM i
LOOK 2
Modelo: BOULDER HASH
Forma: ICEMAN
o Sola ICEMAN
PRUDENCIO Nimers 43
CAPSULE 001 m_a? : r:.\ﬁl.ohpotn
iljotin
i[P€dro
7| filipe
£ | stuie




LOCK 2

Madelo BOULDER HASH
Tria | H
a

PRUDENCIO A i o

CAPSULE 00 DATA: 30052018

e
A=

< e

PRUDENCID e FRUDENCIO

*.ﬁ«««««"

|| Aﬂﬂ«« I| )
Jsanaaac

) AAAAAALL

fodin -| jod@n
Pfdra i[Pedro
filipe filipe
shudes tudi
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LOCK: 24
REFERENCLA: HABITO
DATA: DBD6/ 14

PRUD E‘ NCIO FORNECEDOR: EPA

CAFSULE DO)

loa-u
Pfdro
filipe

studia

Obeervagio: Chapéu de homem am faito.

et 4350 222000 511

REFERENCIA: HEAVY
cost ofdada DATA: 11 0T (16

F R u D E N : I u P FORNECEDDR: CEANCAREL

CAPSULE 001

espuma de 4 mm

_.fecho | cursor

cost caada



PRUDENCIO
CAFSULE 001

R

FRUDENCIO

OION3AN¥d Joyuas — oibeis3 ap ouolelRy * 58 — b8



R

PRUDENCIO

CAPELLE D01

R

PRUDENCIO

CAPSLLE DO1




ANEXOS

Fichas técnicas do /ook 3

R

FRUDENCIO

CAPSULECO

jodn
P€dro
filipe

4351 ZZ2 01051 |

i | studie

FRUDENCIO

CAPSULE 001 1
2 e pelo tecido,
3
4 mentn am horacha
5 enllic
]
|

medhor compreansio do corte/malensl pretendido

Carie Material

oo
2| P€dro
2| filipe
% | studio
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PRUDENCIO

CAPSULE DD

jodn

P€dro
filipe

studio

Port: 4381 222010511

PRUDENCIO 8O

CAPSULE 00

¥ AMBEIRD

jod@rs

010511

P€dro
filipe
studio

1232

VG +35



3
REFERENCIA HPNOGE
Data: 17062016

PRUD E NCIO Camisa Dutono/mema e sada

CAPSULE 001

Fomencne:
1 Bot? SEIG.
2 Intenicr purhos e refongos laterals em rib.

“er lustrazbes abaio para melhor compreensio do comefmaterisl pretendido

Corle Material

et 351 22010511
o
=
o

PRUDENCIO

CAPSULEDOT

Peleéroia. CETIV DE SE38 Feleriroia: 3021TC
Compasigh 1 34 Compogighor 10000
Forreceno SILK ELFES Fornecedor: TITEX

jodn
P€dro
filipe

studio

fedf: 4351 222 000 511
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R

PRUDENCIO

CAPSULE DT

jod@n
P€dro

filipe
studio

Sl 4251 222 0D 51

R

FRUDENCIO

CAPSULE 001
ARANHA BORDADC PONTO
ALTO DF CHENILLE

jodn

Pédro
filipe
shudio

belf; 4351 22010 511



s Cutcnodneemo em denim

FRUDENCIO

CAPSULE 001

0 ponto ato de chenilis

Vi aa medhor cor

Cor Materis

sorteMatensl/Cor

|oar..

P€dro
filipe

i

belf. #3851 222010 511

PRUDENCIO

CAPSULE 00

i\

Z|jo@n
=
Referinos BORDADO ALTO CHEMLLE B p?dm
Fomecedor: BORDADCES CLVERA 3| filipe
3| studio
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FRUDENCIO

CAPSLLE 001

PRUDENCIO

CAPSULE 001

REFERENCLA: 5745 { HARIL
AMOSTRAS: FiRAL

DATA: 1410714
FORNECEDOR: CEAMCAREL

REFERENCIA: 5745 { HARL
AMOSTRAS: FINAL

Drada: 14007116
FORNECEDOR: CEANCAREL

OFCPOE



REFERENCIA: 5745 [ HABIL

PRUDENCIO

CAPSULE D01

E

LOOK 3

Modela: HONOLULU
CUNHO PRUDENCIO s‘?'i ICEMAN
T Numera: 43

\
FRUDENCIO e pitepay

CAFSULE QG i t: DATA: 0410472016

| ELASTICO

MELA PRESA EM (DRTE
*RRCHINTERIOR)

DA MEIA

5 |jod@n

] Pédro
Farmo: VACAS ! Formecedor. CONCERIA MERCEDES H T
Car: GAMEL f|Tiipe
PESPONTO A COR. LINHA NS0 SPTACM studio

de Estagio — senhor PRUDENCIO
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LOGK 3
Madala: HONOLULU

= Sola: ICEMAN
FPRUDENCIO i Rem

CAPSULE 00 DATA: 0410412018




ANEXOS

Fichas técnicas do /ook 4

R

PRUDENCIO

CAFSULE DO)

Cioeervagio: Chapéu de homem em feito.

R

PRUDENCIO

CAPSULE D01

PREGA -

CHECDE LM VIV
UMA MOLA

ABERTURA DO
DUPLOE M4

VISTA, INTERICIR

ABERTURA DE BOLSOS

GO COM MALHETE
MO INTERIOR

LOCK: 24
REFERENCLA: HABITO
DATA: DBD6/ 14
FORNECEDOHR: EPA

jod@n
Pfdro
filipe

studio

et 4350 222000 511

MOLA

2
£
8
2
B

jo@n
P€dro

filipe
studio
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PRUDENCIO

CAPSULE 007

PRUDENCIO

CAPSULEDOT

OOk 4
FEFERENCIA: HERDO
Datn: 17/08/2015

Gasaco Cutonainvemo em veludo de .,

Fomnenoras:

1 Mela - mangas e intarior do mahets,
2 Coa em b,

3 Malhste com fecha,

‘er lustragfes ababo para methor compreensdo do cortefmatenal pretendido

Material

2 |logn
| pe
&|P€dro
2| filipe
5| studio
D0 4
FEFERENCIA: HERDO 1
Data: 1706572016
Peferirria 16008 COR
Compasgao: 406D DIERC
TESAAIA 1P SROF
Fomecadon CAMOES & MOPERA
Figtecencia: 16008 COAT Feferéncii: 344C0A1 APSTOR
Compsin AN 2550 Compascin: 100%FA
EWM 1E%AL SEOF Fomenegor; | ERASH
Fomecedor. CANOES & MOPERA
g jodn
s
; i|P€dro
Composipan: DEECD 4%EA Compeeigler Meial =| 7l
Frareceds AR Fomecedor FALLO ARALLD b pe
: | studio



R

PRUDENCIO LA EM b

CAPSULE DT

CHO INJETADO 74CM

jod@n
P€dro

filipe
studio

2
=i
g
3
3

PRUD E NCIO Corta vento Cutona/nveno

CAPSULE &0

0 oom duas soeruras

Ver iustragdes sbako para melhor compresnsao do coreimatens! pretendido

Corte NMaericl —
jo@n
P€dro
filipe
studio

Pl 4340 223 010 81
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L0 4
AEFERENCIA: HEIRDO 2
Data: 170602016

PRUDENCIO

CAPSULEDOT |

Releéroa 344 APSTOP

Pelferénca: AR
Compasgan: 100% O
Fomecedor: ARMACD

Composighs: 100%P4
Farreceda: LEMOR

A

Relerroia FECHO Tl
Fomecedor: THE

erircin: ELASTICO AEDCHDO 4
Fomececion: FALLD 434010

|

Z|lodn
g
Fatartncin: VD) Fstarinc: STOFFERS 8 P€dra
f_.'-crﬂl:co:J:“._I:C\m E‘mxux:b..'d!?»._ 3 fl“Pe
Famesedor FOLCH Fomenndor PAULD ARALLC £
% | studio

REFERENCIL HANEAR
Dat: 17052016

PRUDENCIO

CAPSULE DT

CORDAC

Y. CORDAG

MOLA DE PRESSAC CO)
ACABAMENTO BORRAL

jodan
P€dro
filipe

studio

ABERTURA BOLSO

feif: 4351 222 040 511



PFRUDENCIO

CAPSULE DO

rmento em boracha

0 para

2

*
.
i

|

T gy g

? baﬁ
P€dro

filipe
studic

PRUDENCIO

CAPSULEDOT

iDﬁ (7]
P€dro

filipe
= | studio
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R

FRUDENCIO

CAPSULE 001

ﬁ jodn
i|Pedro
2| fillipe
| studio

LOEK 4
REFERENCIA HERCUAE
Dater 17082016

PRUD E NCIO Calga Qutonavirvemo em malha

CAPSULE 001

Farm 5!

1 Mol de pressio com acabamento em bomacha
2Hib

3 Corcio

er ilustragtes abaive para methor compreensse do core/matensl pretendido

-4
=
i

#| filipe

P€dro



FRUDENCIO

CAPSULE 001

LOOK 4
Modelo: HOMOGENIC
- Sola: pré-fabricado EVA, COURD e BORRACHA
\) Mumaro: 43
FRUDENCIO AMOSTRRS. Prtépn 1

CAPSULE 001 DATA: 08/07/2016

LHO INTERIOR

= iDﬁ 7]
P€dro

filipe
studio

i
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PRUDENCIO

CAPSULE 0O1

WiIRA EN

LOOK 4

Modelo: HOMOGENIC

Sola: Projects sola . pré-fabricago Evia, COURO e BORRAGHA
e 43

RASTO PES

FRUDENCIO

CARSULE 0O

jodr
Pédro
filipe

studio

222010511

LOOK 4

Modelo: HOMOGENIC

Sala: pré-fabricado EVIA, COURD & BORRACHA
Nimero: 43

AMOSTRAS: Pretétipe 01

DATA: 0BIOTZ018




R

PRUDE

NCIO

CAPSULE DD

NCIO

PRUDE

OIONIdNyd toyuss — o1be1s3 ap ouole|ay * €0l — 2Ol




ANEXOS

Fichas de correcao de prototipos - Sacos

REFEREMCIA: 5742 | HARARE
AMCSTRAS:CORRECAD - Protétipo 01
DATAZ D6/T6/ 1 46

F H u D E' N E I u FORNECEDOR: CEANCAREL

CAPSULE O0H

ALCAS EM PELE

APLICACAC DE YIVOS

APLICACAD DE MIVOS
]

PRECINTAS
faf 2703 GALON COCE BRAID
forn: SALAR

REFERENCIA, 5942 f HARARE
AMOSTRAS-CORREGAG - Pratétis 01
DATA: D&/DE16

PRUDENCIO FORNECEDIOR: CEANCARFL

CAPSULE 001

© apraximar oigas / fozer com 13cm de
distiincia enfre sls, mantendo o
comgrimenta actual

@ subr fudo 3.5cm
redirar riveles @ Taer rermdale com pesponto

© subir boko 2.5cm
s 1 S8t e ek & com viva 4 valla
pale com 2.5cm oft / fecho com | cursar
extremidodes icam a 2 5cm da costura
latercl

© apiicar efiqueta em poinalus

© oplcor pinos | rebites na base

© wobi hudo progorcicneimernts 3,5cm
aprodmar as algas para B3cm da distancic
ente elos, manfendo o comprimenta achy

® dor mai valor a cuvo




PRUDENCIO
CAPSILECO]
0 locoizar molo de forma a ndo forcar a largura do saco
guande se tacha [ largura deve serigual em cimea e am baika

@ fazer boko malar / 25cm altura e com vive
desenhor o pala com 3em g

@ redesenhar pega corsonnte montogem no protblipo
¥ Tozer com 4o kg« 4.7 cm ol

FRUDENCIO
CAFSULE 001
APLICACAD DEVIVOS

REFEREMCIAC 5542 | HARARE
AMOSTRAS.CORREGAD - Profatips 01
DALA: D&/ 1 &

FORMECEDCR; CEANCAREL

@ fozer mals recto e mals justo, com apenas | corte afrds, cosido & voltodo
|sonsdesar que serd feite em mall
B femer precinta de baika maior (38em po felal)

REFEREMCIA: 5745 / HABIL
AMOSTRAS:CORRECAD - Proldtipo 01
DIATA: D661 &

FORNECEDOR: CEANCAREL

COMSTRUMCAD DE BOLSC PC
Cf ESPLIMA DOS 2 LADDS - ACESSD PRO TORD

FECHO DE 2 CURSORES 34CM __.r"

FRECIMTAS
el 3703 GALON COOL BRAID
fry; SATAR

hor PRUDENCIO
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FRUDENCIO

CAPSULE 00|

PRUDENCIO

CAPSULE 001

REFERENCIA: 5745 / HABIL
AMOSTRAS CORRECAD - Protétipo 01
DATA: GG T 6

FORMECEDOR; CEANCAREL

® aplicor vivo ras costoras / Tazsr bolsos o enion
na coshum

@ amedondar costure

@ distia melhoe o espacamento enlre bolos - 3om

0 reves oo msdionie Aovo Sasanid ¢ foRes Sam
mais folga - 23em

@ aphcor fimitre

B aplicor pings / retiles ra bote

@ forer boko poro po, espumode em ombos o lados

- ooessn palo topo do mochila, com facho de
il curones

REFEREMCIA: 5945 / HABIL
AMOSTRASICORRECAC - Pratotipn 01
DATA: 05/06/16
FORMECEDOR: CEANCAREL

@ subir lem

reforgar com quodrodo de pele confrocoioda
COIMT COM COmaz

@ reduzir distdncio entre oigas - fazer com 12om
& reduzir olfura enfre cores
i fazer mals recto & mas justo, com apenas | corte otrds, cosido & voltado [corsidenar que serd et eni malha)




FRUDENCIO

CAPSULE D01 APUCAGAD DE VIVOS

VELCRO
LY

BOLED COM
FECHO METALICT)
1 CURSOR.

FECHO METALICO
| CURSOR

PRUDENCIO

CAPSULE 001

e |

FRECINTAS &
el 2703 GALON COOL BRAID
forn: SATAR

REFERENCIA: 5952 / 03
AMOSTRAS:CORRFCAC - Pratdfipo 0
DATA: Qb 6

FORNECED-OR: CEANCAREL

D ——1
BOLSD COM
FECHO METALICD
B " | CURSOR
Eyomall f avivado

REFERENCIA: 5952 / €3
AMODSTRAS:CORREGAD - Protdtii 01
DIATA: D606/ 16

FORNECEDOR: CEANCAREL

@ redesenhar aberhn dao soco /) aplicar cunho
aplicor vivos & voitn do pala & dos fechos
wedoro no fopo

8 boixar 8 e mantenda pasicns Jos alkgas

& trarTecho na parte de ds o Mo peco inléra em pek
© ramover coffio do base
® Infroduzr bobio na lateral

L]

farar mals recta & mais jUsio, com openos
| cone atrds, cotdo & voliods
Iconsiderar que serd fsite em malha)

de Estdgio — senhor PRUDENCIO
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