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“The abstract will form the basis of the design
process, so if it is vague, the resulting design will
be vague. If, however, the summary is complete,
then the design is likely to be equally solid in
resolution.”

Gavin Ambrose
Paul Harris
Designers

RESUMO

O rétulo das embalagens € incontornavel no reconhecimento de uma
marca e na criacao de uma memoria futura. No contexto especifico
daindustria vinicula, o rotulo assume um papel preponderante
narelacao do produto com o publico, umavez que, para além da
informacao técnica, pode também comunicar caracteristicas do
vinho, da sua origem e terroir, valores da marca e seu produtor, ou até
conteudos de cariz comercial. O projeto proposto tem como objetivo
o desenvolvimento de novos rotulos tendo em vista a identidade visual
das garrafas de vinho. Para uma melhor interacédo com a realidade
escolheu-se a Adega Cooperativa de Valpacos (ACV), entidade
produtora de vinho com um grande portefolio de marcas. Como
estratégia base para definicao da proposta foi decidido procurar uma
uniformidade grafica que permita ao consumidor identificar facilmente
asvarias marcas da ACV.

O processo criativo inspirou-se no forte simbolismo da paisagem
transmonta, extremamente variada e entrecortada pelas mais diversas
culturas. Este estudo obrigou ainda a consulta de legislacao por

forma a cumprir o estipulado no regulamentado para a rotulagem da
regido vitivinicola de Tras-os-Montes. No intuito de identificar valores
historicos e culturais fez-se uma pesquisa pela regiao valpacense e
adega, contacto com as gentes locais, diversas entidades e respetivos
dirigentes, seguida de uma analise dos rotulos existentes. A proposta
final é, portanto, o resultado de um trabalho que teve em consideracéo
os mais diversos aspetos, desde os valores historicos as carateristicas
do produto, que pudessem extravasar para o imaginario do consumidor
através daidentidade visual proposta para os novos rotulos.

PALAVRAS-CHAVE

Adega Cooperativa de Valpacos; Identidade visual; Rotulos;
Vinhos; Rebranding



“The abstract will form the basis of the design
process, so if it is vague, the resulting design will
be vague. If, however, the summary is complete,
then the design is likely to be equally solid in
resolution.”

Gavin Ambrose
Paul Harris
Designers

ABSTRACT

The packaging label is essential in the recognition of abrand and in the
creation of a future memory. In the specific context of the wine industry,
the label assumes aleading role in the relationship between the product
and the public, since, in addition to technical information, it can also
communicate characteristics of the wine, its origin and terroir, brand
values and its producer, or even commercial content. This project aims
to develop new labels considering the visual identity of wine bottles. For
abetter interaction with reality, Adega Cooperativa de Valpacos (ACV)
was chosen, a wine producing entity with a large portfolio of brands.

As a basic strategy for defining the project, it was decided to look for a
graphic uniformity that allows the consumer to easily identify the various
ACV brands.

The creative process was inspired by the strong symbolism of the local
landscape, extremely varied and interspersed with the most diverse
cultures. This study also required the consultation of legislationin order
to comply with what is stipulated in the regulations for the labeling of
the wine region of Tras-os-Montes. In order to identify historical and
cultural values, a survey was carried out through the Valpacense region
and winery, contact with local people, various entities and respective
leaders, followed by an analysis of the existing labels. The final project
is, therefore, the result of a work that took into account the most diverse
aspects, from historical values to product characteristics that could
spill over into the consumer’s imagination through the visual identity
proposed for the new labels.

KEYWORDS

Valpacos Cooperative Winery; Visual Identity; Labels; Wines;
Rebranding
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MOTIVACAO E PERTINENCIA

Considerou-se serimportante conhecer as carateristicas do vinho para
definir a forma grafica de os apresentar ao publico. O motivo porque

se fez uma pesquisa que, entre outra informacéo, inspirasse a escolha
de cores e padroes com que se iria construir a identidade visual dos
produtos da ACV.

A regido vinicola de Tras-os-Montes, em Portugal, esta divididaem

trés sub-regides, — Chaves, Valpacos e Planalto Mirandes,— onde
produzem uma vasta gama de vinhos a diferentes altitudes. A sub-regido
de Valpacgos estainserida num clima sub-atlantico, repartindo-se,
igualmente, em trés sub-tipos que tém como referéncia a altitude e
consequente a temperatura ambiente.

As altitudes frescas e altas produzem vinhos leves e frescos, na
fachada ocidental predomina o clima do sub-tipo Terra Fria de Planalto,
recebendo ainfluéncia da orografia que culmina com os 1148 metros de
altitude da Serra da Padrela.

As areas de menor altitude produzem vinhos encorpados e com maior
teor alcoolico, a medida que se acentua o vale do rio Rabagcal, na parte
oriental concelhia, destaca-se o clima sub-atlantico Terra Quente.

Na area central do concelho prevalece o clima sub-atlantico da Terrade
Transicao, onde as formas de relevo ganham uma feicao mais aplanada
ou suavemente ondulada, com uma altitude mediana.

Tendo em consideracao esta diversidade quer climatica quer
geografica Tras-os-Montes tem seguramente algo para todos nos.

Comisto, estaideia de pesquisar, analisar e estudar sobre rétulos de
vinhos, surge da convicgéo que este produto, o vinho, é socialmente
estrutural. Apesar da sua secularidade, do desenvolvimento cultural

e das transformacdes que foram ocorrendo, ele persiste imutavel

e é testemunha do desenvolvimento geracional: “o vinho é Unico na
historia cultural... uma fonte de meditagdo e metafora, o vinho foi alvo de
revelacoes e associacoes livres onde quer que tenha sido consumido,
o fluxo das narrativas do vinho manteve-se continuo, mas também
desviado pelo seu potencial natural, pois a elevacao do espirito tem
sido a base de uma das narrativas mais duradouras da humanidade”.
(VARRIANO, John, como citado em Vinho, A histéria Cultural, 2010,
para.1, traducao nossa).

Sendo um produto eminentemente historico e local, € extraordinario
como o vinho se torna abrangente e penetra nos meios mais complexos
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e urbanos. Este € um ponto fundamental, pois genericamente os rétulos
que nos apresentam nas garrafas de vinho remetem muitas das vezes
parareferéncias simbolicas locais, arquitetonicas, historicas, faltando
provavelmente conjugar com o desafio da modernidade. Na pratica
qual sera oimpacto que o design grafico pode proporcionar?

Assim, aideia sera fundamentar este projeto no estudo e andlise

de uma adega que realiza todo o circuito de producao do vinho,
naturalmente também com aresponsabilidade da escolha atraves

do uso dos respetivos rotulos. Reconhecem-se aqui algumas razoes
pessoais e afetivas, uma vez que existem raizes familiares em Tras-os-
-Montes, e um contacto de geracdes passadas com o cultivodavinhae
com a producao de vinho. Este projeto vai debrucgar-se sobre a Adega
Cooperativa de Valpacgos (ACV), inserida numa sub-regido vitivinicola
daregiao demarcada de Tras-os-Montes.

Pretende-se, entao, estudar a evolucao dos rotulos aplicados ao
produto, a forma como sao idealizados, produzidos e materializados,
qual a simbologia, aideia que pretendem transmitir, aferir se sao
cativantes e se facilmente levam o consumidor a compreender o
produto. No fundo procurar responder a questao: como pode o design
contribuir para uma comunicacéo efetiva de umainstituicao e dos seus
produtos?

O objetivo principal deste projeto € a elaboracao de um estudo pratico
sobre aimportancia da identidade visual na comunicacao de uma
instituicao, nomeadamente atraves dos rétulos, aimportancia do
desenvolvimento criativo na formulagdo dos mesmos, e 0 seu impacto
no sucesso comercial do produto.

Espera-se que este projeto contribua para o conhecimento na area
darotulagem e daidentidade visual, procurando transmitir a realidade
existente de uma empresa especifica, lancando desafios de inovacao

e desenvolvimento. Em termos gerais procurou-se estudar a realidade
atual e objetiva da empresa, o meio e o mercado onde se insere, todos
os métodos de formulacao e concretizagcao dos rotulos, quer os da
propriaempresa quer os efetuados em outsourcing, e procurar também
analisar as necessidades de desenvolvimento da empresa nesta area
especifica.

Plano de trabalho:

Pretende-se conjugar os valores e a histériada ACV, comuma
novaidentidade visual, que reflita um equilibrio entre atradicdo e a
contemporaneidade. Sera possivel lancar propostas criativas que
projetem o futuro, respeitando a historia e os valores da empresa?

CAPITULO | —INTRODUGAO

O primeiro capitulo sera dedicada a um estudo prévio sobrea ACV,
desdobrando-se em dois momentos:

Um primeiro momento que incidira sobre a identidade visual da ACV
e onde serao identificadas e recolhidas informacgdes historicas e de
contextualizacéo que permitam uma melhor compreensao da atual
identidade visual, assim como da sua evolucéo ao longo dos anos.
Serao desenvolvidas entrevistas e trabalho de campo de apoio a
pesquisa.

Num segundo momento sera realizada uma analise ao desenho dos
rotulos de cada uma das marcas pertencentes ao portfolio de vinhos
da ACV, tendo em conta parametros como: suporte, formato, cor,
tipografia, imagética, simbolos ou motivos, elementos dominantes,
etc..., relacionando caracteristicas visuais com, tipologia de vinho,
posicionamento de mercado, entre outras. Numa pesquisa prévia
foram identificadas nove marcas (Ponte do Arquinho, Terra Quente,
Fonte Quente, Délmen, Pirolito, Patriota, Sdo Pedrinho, Casado Arco e
Encostas do Rabagal).

A segunda etapa permitira sistematizar e consolidar o estudo prévio
através de um tratamento estatistico e diagramatico do material
recolhido anteriormente. Sera redigida a primeira parte da tese,
relacionada com ainvestigacéo.

A terceira etapa sera desenvolvida em contexto real de trabalho,

em proximidade com os responsaveis da ACV, e estara relacionada
com o desenvolvimento do projeto que vai decorrer tambéem em dois
momentos:

Em primeiro lugar o redesenho daidentidade visual da ACV, que em
seguida sera materializada nas diferentes marcas de vinho e respetivos
rotulos.

Na quarta etapa o foco estara nos processos de producéo grafica dos
rotulos e dos outros suportes visuais anteriormente desenvolvidos.
Seranecessario um contacto de proximidade com aindustria das artes
graficas e coma ACV, de forma a viabilizar o projeto.

A quinta etapa sera dedicada a organizacao de todos os conteudos,
aredacao dos restantes pontos da tese, de forma a transmitir

todo o conhecimento adquirido, desde a investigacao inicial até a
concretizacao do projeto final.
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PLANEAMENTO

Foram estas cinco perguntas que o projeto precisou de ter a sua
disposicao para poder comecar a ser desenvolvido. Cada pergunta
representa umainformacéao chave que ajudara com que a comunicagcao
tome lugar. Dai o desenvolvimento da proposta ter sido conjugado com
o maximo de informacdes extras.

As 5 perguntas iniciais:

Quem?

Identifica quem € o publico alvo/ cliente

O qué?

Que objetivo/ estratégio temos em mente

Porqué?

Porqué que é necessario embarcar neste projeto?/ melhoria
Onde?

Finalidade do projeto

Como?

Como é que o projeto pode ser solucionado

(Packaging the Brand: The Relationship Between Packaging Design
and Brand Identity, Gavin Ambrose e Paul Harris)

O processo para evolugéo do projeto compreende varias etapas gerais:
1. Definir o plano de trabalho;

2. Gerar conceitos e ideias de design mediante o plano;

3. Desenvolvimento de ideias de design e prototipagem;

4.Conceito de design e selecéo de ideias;

5. Implementacao do projeto;

6. Feedback para permitir melhorias ao projeto.
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PENSAMENTO LATERAL E VERTICAL

Oinicio de qualquer projeto de design requer pesquisas para recolher informacdes que servirao
de base para a tomada de decisdo durante todo o processo criativo. A fase de pesquisa exige a
compilacao de informagdes sobre o produto, o mercado, o consumidor e a concorréncia, para
que a equipade design tenha uma solida compreensao de todas as variaveis-chave em jogo,
umavez que procura encontrar solugoes inovadores e coerentes com os objetivos previamente
definidos. (Packaging the Brand: The Relationship Between Packaging Design and Brand
Identity, Gavin Ambrose e Paul Harris)

Em termos gerais, quanto melhor for compreendido o problema, maior a probabilidade de
desenvolver um projeto bem sucedido e até inovador.

Neste capitulo expde-se a metodologia utilizada, desde a elaboracéo de um modelo concetual
até a definicao do conceito e desenvolvimento do design. O processo criativo ndo € linear,
seguindo a verticalidade do pensamento l6gico, progredindo apenas pela confirmagao de
ideias. Considerando todas as possibilidades, mesmo sem a confirmacéao de validade: “O
pensamento lateral esta preocupado com a geracdo de novas ideias”. (Packaging the Brand: The
Relationship Between Packaging Design and Brand Identity, Gavin Ambrose e Paul Harris)

Pensar de uma forma lateral envolve gerar novas ideias. Ha um estranha nocéo de que novas
ideias sao sobre invencéao. Este € um aspecto menor do problema. Novas ideias s&o objeto de
mudanca e progresso em tudo, da ciéncia a arte da politica ao bem-estar pessoal.

O pensamento lateral também esta associado a romper com os velhos conceitos, isso leva a
mudancas de atitude e abordagens. Ver as coisas de uma maneira diferente que sempre foram
vistas da mesma maneira, rejeitar ideias antigas e cultivar novas sao dois aspectos de como
pensar mais além.

Imaginar fora da caixa € muito diferente do pensamento vertical. O pensamento vertical passa
por uma série de etapas, cada uma das quais deve ser justificada, as diferencas entre os dois
tipos de pensamento séo nitidas, por exemplo, aideia de que ainformagao n&o é usada por si
mesma, mas sim por causa de seu efeito. Ao pensar lateralmente, podemos ter que cometer um
erro em algum momento para chegar a uma solugéo correta; no pensamento vertical (I6gica ou
matematica) isso seriaimpossivel.

“No pensamento lateral, pode-se deliberadamente buscar informacdes irrelevantes, no
pensamento vertical, seleciona-se apenas o que é relevante. O pensamento lateral ndo substitui
o pensamento vertical, ambos sdo necessarios, eles sdo cortesia. O pensamento lateral &
generativo. O pensamento vertical é seletivo.”

Edward de Bono, 1970

Pensamento Generativo
No pensamento lateral, podemos ter que estar errados em algum momento para obter uma
solucéo correta, pode-se procurar informacgoes irrelevantes.

CAPITULO | —INTRODUGAO

Pensamento Seletivo
No pensamento vertical, adquirimos apenas o que & importante.

O livro Lateral Thinking de Edward de Bono, publicado em 1970, prop6s
uma nova abordagem para a resolucao de problemas. Os designers
geralmente procuram padrdes em formas, cores e personagens. Se
nao pudéssemos reconhecer e lembrar tais padrdes, ndo seriamos
capazes de reconhecer letras do alfabeto, reconhecer palavras e,
posteriormente, ler frases, por exemplo.

Portanto, valeria a pena explorar os padroes. A desvantagem do
comportamento de busca de padrdes € que tendemos a confiar no que
sabemos.

Por exemplo, quando usamos o pensamento generativo, olhamos para
desenhos de garrafas do passado e construimos sobre eles para criar
um desenho de garrafa para o futuro. Isso pode incluir um novo uso

de materiais ou estética, mas o objeto proposto ainda pode ser uma
garrafa, e o seu desenho é limitado pelo pensamento direto.

Usando o pensamento lateral como ferramenta de design, as
possibilidades séo infinitas. A embalagem pode levar a algo
completamente diferente. E certo que algumas dessas ideias
podem ser impraticaveis e muito dificeis de expressar. No entanto, o
pensamento lateral permite aos designers uma série de alternativas
naconcecao e aconsequente possibilidade de fugir de ideias pré-
concebidas.
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Vinhas Valpacos
Fonte| Elaborada pelo autor;
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TRAS-OS-MONTES

Aregiao de Tras-os-Montes situa-se no norte de Portugal e revela-

se com grandes areas de colinas e vales entre montes muitas vezes
escarpados. Esta é umaregido Unica dada a diversidade das paisagens
que mudam rapidamente numa distancia de poucos quildometros.
Sucedem-se vales verdejantes, ou colinas remendadas por florestas,
olivais, vinhas, amendoais a par de outra vegetagcédo espontaneaem
terrenos incultos. A producao vitivinicola da regido de Tras-os-Montes
tem uma origem antiga, sendo visiveis em toda a regiao, varios lagares
escavados em rocha granitica, de origem romana e pré-romana. A
presenca de vinhas velhas, com castas centenarias, marca tambémde
forma muito singular a reconhecida qualidade dos vinhos da regiao.

Destas caracteristicas muito especificas, a presenca de varios
microclimas naregiao de Tras-os-Montes, aliada a diferencas na
composicao dos solos, normalmente graniticos e xistentos, e a maior
adaptabilidade de algumas castas, permitem obter vinhos muito
diferenciados. Tais diferencas estao na base das trés sub-regides para
aproducéao de vinhos com direito Denominacao de Origem Controlada
(DOC Tras-os-Montes). Os critérios considerados s&o principalmente
altitude, exposicao solar, clima e composicao do solo. ADOC Tras-os-
-Montes é reconhecida desde 9 de novembro de 2006 (Decreto n.0
1204/2006) de forma a proteger e garantir a qualidade e autenticidade
dos vinhos produzidos nesta regiao.
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VALPACOS

Cidade situada em Tras-os-Montes numa regido marcada pela
presencade diversas ocupacodes, mais notéria na antiguidade a
dos Celtas e Romanos. O clima é caracterizado por invernos muito
rigorosos e verdoes quentes e secos.

No passado, Vale de Paco tem raizes, talvez até na pré-nacionalidade,
o que nao é de estranhar num territdrio como o deste concelho, onde a
arqueologia & marcante desde a épocaromana.

O patrimonio edificado de Valpacgos justifica a suaimportancia atual,
formando os Lagares Rupestres de Valpacos — Patrimoénio cultural e
identidade nacional. E uma heranca do tempo da ocupagéo romanae o
seu valor nao tem preco.

A notavel misséo vitivinicola da regiao de Valpacos € evidenciada pela
presenca esmagadora de pessoas que vivem aqui ha séculos e cujo
edificado ainda hoje pode ser admirado.

Lagar cavado narocha
Rotunda em Valpacos “ .~ . - L .

...condicbes climatéricas privilegiadas e possuindo solos com .
Fonte| Elaborada pelo autor; ¢ p g p Fonte| Elaborada pelo autor;

condig¢des extraordinarias, 0s vinhos de Valpacos vao de palhetes
levemente acidulados, transparentes opalinos com graduacées (...)
leves, de meio corpo (...) e vinhos fortes, maduros, quase opacos”

José Antonio Soares Da Silva
Escritor
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Cachodeuvas
Fonte| Elaborada pelo autor;
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Pipas de vinho da ACV
Fonte| Elaborada pelo autor;
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VINHOS DE VALPACOS

Osvinhos daregiao de Valpacos sao produzidos a partir de diversas castas, cuja qualidade,
aliada a um microclima com caracteristicas especiais, da origem a vinhos reconhecidos com
varios prémios nacionais e internacionais. Os verdes quentes em que as uvas amadurecem
determinam uma grande concentracéo de agucares €, consequentemente, elevado teor
alcoolico. Os vinhos tintos s&do muito encorpados, ricos em cores, macios e faceis de beber, os
vinhos brancos sao frescos, leves e florais.

“O espirito é variavel como o vento...
Mais coerente é o corpo, e mais discreto
Mudaste muita vez de pensamento,

Mas nunca do teu vinho predilecto...”

Ommar Khayyam
Poeta



Pipas de vinho da ACV
Fonte| Elaborada pelo autor;
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ADEGA COOPERATIVA
DE VALPACOS

A Adega Cooperativa de Valpacos - Caves Valpacos, C.R.L. foi
criadaem 1956 por um grupo de vitivinicultores e tem atualmente,
cercade dois mil associados constituindo-se como uma referéncia
anivel regional e nacional. Transforma milhdes de quilos de uvas nos
preciosos e afamados vinhos de Valpacos, que tém conquistado o
exigente mercado nacional e internacional.

A ACV tem a sua sede em Valpacos e como territorio todo o concelho
de Valpacos. A Adega esta equipada com os melhores métodos de

vinificacéo e de producao que permitem obter vinhos de alta qualidade.

Os vinhos produzidos em Valpacos podem ser encontrados em quase
todo o mercado europeu, no Brasil, Estados Unidos e em Angola.

Sé&o obtidos através de castas regionais selecionadas e de qualidade
superior, garantindo a qualidade dos produtos de Denominacéao de
Origem Controlada (DOC), um Vinho Regional Transmontano e o de
Denominacao de Origem Tras-os-Montes. Valpacos € uma sub-regiao
vitivinicola da Regido de Tras-os-Montes, onde ainda muito existe por
descobrir e explorar.
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Adega Cooperativa de Valpacos
Fonte| Elaborada pelo autor;



Cubas de vinho eminox da ACV
Fonte| Elaborada pelo autor;




Cubas de vinho eminox da ACV
t ) Fonte| Elaborada pelo autor;
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Pipas de vinho da ACV

Fonte| Elaborada pelo autor;
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ROTULOS MAIS ANTIGOS

g
ey

& ANG
J/\[:[@nu 0 00

VINHO LICOROS0O

ABAFADO

PRODUZIDO £ ENGARR
ADEGA ( OOPERATIVA DE

5430 PORTUGAL g I| \ ||' |l ' ‘
1&1 PRODUCE OF PORTUGAL

PRODUCH gy

Garrafas de vinho antigas do museu da ACV Garrafoes de vinho antigas
Fonte| Elaborada pelo autor; Fonte| Elaborada pelo autor;
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ROTULOS ATUAIS

VQPRD (Vinhos de Qualidade Produzidos em Regido Determinada)

DOC TRAS- ;
VALPACOS OC TRAS

VAL

\_\
\\\ :
E

)C TRAS-OS-MONTE
VALPACOS

%A/

T
|
r
I

EncostasdoRabacal ~ EncostasdoRabagal ~ EncostasdoRabagal  Encostas do Rabacal Ponte do Arquinho, Ponte do Arquinho, Sa0 Pedrinho Fonte Quente
Codega-do-Larinho, Reserva, tinto Touriga Franca, tinto Trincadeira, tinto tinto branco espumante jeropiga
branco

VINHOS REGIONAIS DE TRAS-OS-MONTES
VINHOS DE MESA

Vinho Regional
Transmontano

Casado Arco Terra Quente,
Patriota Pirolito, Branco Pirolito, Rosé e

Dolmen, Tinto Dolmen, Branco



prateado

dourado
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WY CAVES pe VALPACOS'}
d_olm_en
Vinho Regional
ARCLLJ I N HO Tran_?mg_rgano
W
PIROLITO5
SUPORTE  : Papel : Papel : Papel : Papel : Papel : Papel
: autocolante : autocolante : autocolante : autocolante : autocolante : autocolante
:90gr :90gr 190gr 190gr :90gr :90gr
: Mate : Mate : : Brilhante : :
FORMATO 7x10cm 7x10cm 6x9cm 7x10cm 7x10cm 7x10cm
COR Preto Preto Laranja Vermelho Vermelho Vermelho
: Prateado : Dourado : Preto : Preto  Laranja  Laranja
: : : Branco : : Branco : Preto
TIPOGRAFIA Tazugane Trajan Frutiger Arabic FF Meta Bold Myriad Semi Trajan
: GothicHeavy : Regular : 65Bold : : Condensed : Regular
: : : : Trajan : :
: Trajan : Pragmatica : Regular : Myriad Semi
: Regular : Medium : Condensed
: : : Pragmatica :
: Medium
SIMBOLOGIA : Ponte — : Girculo : Dolmen : Folha : Casado Arco
EIMAGETICA : : : - dearvore  de Valpagos
PROCESSO Offset, Offset, Offset Offset Offset Offset
DE : estampagema : estampagema : : : :
IMPRESSAO :
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Zoceléneia,

SAO PEDRINHO

S-OS-MONTES
VALPACOS
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SUPORTE : Papel : Papel : Papel : Papel : Papel : Papel
‘autocolante  :autocolante  :autocolante  :autocolante  :autocolante  :autocolante
190gr :90gr :90gr :90gr :90gr :90gr
: : Mate : Mate : Mate : : Mate

FORMATO  :7x10cm - 9x9cm 175x95cm 7x10cm  75x7,50m  75x7,50m

COR Amarelo Preto Amarelo Preto Preto Preto
 Laranja : Prateado : Vermelho : Prateado : Prateado : Prateado
: Preto : : Preto : Verde : Vermelho : Vermelho
: : Prateado : : :

TIPOGRAFIA : Tazugane : Tazugane : Trajan : Trajan : Trajan : Trajan
: GothicHeavy : GothicHeavy : Regular : Regular : Regular : Regular
: Myriad : Myriad : Myriad : Myriad
: Trajan : Trajan : : : :

: Regular : Regular : Semi : Semi : Semi : Semi
: : :Condensed  :Condensed :Condensed :Condensed

SIMBOLOGIA §Meio §Tragos §Tréstragos,a §Tréstragos,a §Trés tracos, a §Trés tracos, a

EIMAGETICA : circulo - ondulados i representaras : representaras :representaras : representar as
: : : encostasdorio : encostasdorio : encostasdorio : encostas dorio

PROCESSO Offset Offset, Offset, Offset, Offset, Offset,

DE : : estampagema : estampagema : estampagema : estampagema : estampagema

IMPRESSAO : prateado : prateado : prateado : prateado : prateado
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ANALISE DOS ROTULOS DA ACV

Foi desenvolvida uma analise ao desenho dos rotulos pertencentes ao
portfélio atual de vinhos da ACV, onde foram consideradas caracteristi-
cas visuais, técnicas e de producéo grafica. Identificaram-se, entdo, dois
aspetos fundamentais que levaram ao redesenho dos mesmos.

O primeiro prende-se com a falta de uma identidade visual consistente e
transversal, que permita uma associacao imediata do vinho ao seu produ-
tor. Cada marca tem umaidentidade visual autonoma, mas sem afinidades
visuais com 0s seus pares.

O segundo parametro, esta relacionado com falta de um sentido estético
no que respeita a composicao, ao uso da tipografia e daimagética, assim
como a fragilidade do conceito subjacente a cada rotulo.

Por exemplo, os rétulos da Casa do Arco ou do Patriota apresentam um
aspeto artificial, ainformacéo esta organizada de forma confusa e pouco
hierarquizada, dificultando a leiturabilidade. Alguns rotulos, como dolmen,
Casado Arco, Patriota, Fonte Quente apresentam umaimagem fragil,
pouco cativante ou comunicativa, o que Ihes retira protagonismo quando
dipostos ao lado de vinhos de outros produtores.

Fonte| Elaborada pelo autor;
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Folhas de videira
Fonte| Elaborada pelo autor;
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ESTUDO DE CASO: CORTES DE CIMA

Antes de se avancar com o desenho de novos rétulos, foi elaborado um
estudo sobre amarca Cortes de Cima, e em particular sobre aforma
consistente com que os rotulos comunicam.

Este produtor esta localizado na regiao do Alentejo e € umavinicola
familiar fundada pelo casal americano-dinamarqués, Hans e Carrie
Jorgensen.

Iniciando a analise dos rotulos conseguimos perceber que todas as
garrafas fazem parte da mesma familia pela sua composicéo, transmitindo
umaimagem clara e impactante.

A disposicao da informacdo mantem-se igual em todos os rotulos,
apresentando na parte superior umaimagem com simbologia relacionada
com o vinho, seguida de uma area composta por diferentes blocos

de texto onde é indicado o0 ano, regido, marca, castas, etc... Na lateral
esquerda, namesma linha de cima para baixo, estao o titulo alcoométrico
volumico e volume nominal adquiridos, enquanto que na parte inferior

do rétulo o nome do engarrafador com o local de sua sede e aindicacao
“produto de Portugal”.

A diferenciacéo de tamanho entre as informacdes € notoéria e reforca a
importancia das mesmas, sendo dado maior relevanciaamarcae em
seguida a denominacéo de origem “Alentejo” e producéo. Sao utilizadas
duas tipografias diferentes no rétulo: uma para a marca, denominacéo de
origem nome do engarrafador e indicacao “produto de Portugal”, e outra
para o titulo alcoométrico volumico e volume nominal.

Asilustracoes datam de 1996 e séo da autoria de Anna Jorgensen,

atual viticultora e endloga, onde procura representar um vinho em cada
ilustracao fazendo uma distingéo cromatica entre todos.

Normalmente a cor daimagem presente do rotulo, € amesma que consta
na capsula, para um equilibrio de cores mais acentuado.

CAPITULO Ill — O ROTULO

r Rétulos Cortes de cima
. Fonte| Imagens
fornecidas pela Moénica
Tereno, Assistente de
Endlogo e Marketing da
Adega Cortes de Cima;

VINHO REGIONAL ALENTEJANG

TRINCADEIRA

CORTES DE CIMA
VINHO TINTO / RED WINE

PRODLEO0 E ENGARRAFADD FOR
COATES DE CRA, 5 A
PREO- 1ER VIDIGUEIRA - PORTIREA

BOTTUER AT THE FAMLY ISTATE
FRODUCT 0F PORTDGAL

N
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5 2 0 1 2 2 0 1 4 2 0 1 5
VINHO REGIONAL ALENTEJANO VINHO REGIONAL ALENTEJANO VINHO REGIONAL ALENTEJANO

2 0 1
VINHO REGIONAL ALENTEJANO

CORTES DE CIMA CORTES DE CIMA COURELA CHAMINE

PRODUZIDO E ENGARRAFADO

PRODUZIDO E ENGARRAFADO PRODUZIDO E ENGARRAFADO NA PROPRIEDADE POR PRODUZIDO E ENGARRAFADO
ADE P NA PROPRIEDADE POR CORTES DE CIMA NA PROPRIEDADE POR
C) NQZESEEIEE\S;ER @ CORTES DE CIMA G.) VIDIGUEIRA - PORTUGAL D CORTES DE CIMA
= VIDIGUEIRA - PORTUGAL E VIDIGUEIRA - PORTUGAL E BOTTLED AT THE FAMILY ESTATE — VIDIGUEIRA - PORTUGAL
E BOTTLED AT THE FAMILY ESTATE == BOTTLED AT THE FAMILY ESTATE = E BOTTLED AT THE FAMILY ESTATE
Vinho Cortes de Cima Rosé Vinho Cortes de Cima Tinto Vinho Courela Vinho Chaminé Tinto
2 0 1 3 2 0 1 5
VINHO REGIONAL ALENTEJANO
VINHO REGIONAL ALENTEJANO

CORTES DE CIMA

SYRAH CHAMINE

PRODUZIDO E ENGARRAFADO
NA PROPRIEDADE POR
CORTES DE CIMA
VIDIGUEIRA - PORTUGAL
GROWN ON THE ATLANTIC COAST
BOTTLED AT THE FAMILY ESTATE

PRODUZIDO E ENGARRAFADO
NA PROPRIEDADE POR
CORTES DE CIMA
VIDIGUEIRA - PORTUGAL

BOTTLED AT THE FAMILY ESTATE

e

il

Vinho Reserva Vinho Syrah Vinho Chaminé Branco
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2 0 1 3 2 0 1 4 2 0 1 4 2 0 1 8]
VINHO REGIONAL ALENTEJANO VINHO REGIONAL ALENTEJANO VINHO REGIONAL ALENTEJANO

CORTES DE CIMA CORTES DE CIMA CORTES DE CIMA

ARAGONEZ ALVARINHO TRINCADEIRA

VINHO REGIONAL ALENTEJANO

INCOGNITO

CORTES DE CIMA
VINHO TINTO / RED WINE

PRODUZIDO E ENGARRAFADO

PRODUZIDO E ENGARRAFADO
NA PROPRIEDADE POR

NA PROPRIEDADE POR
CORTES DE CIMA

PRODUZIDO E ENGARRAFADO
NA PROPRIEDADE POR

PRODUZIDO E ENGARRAFADO POR
CORTES DE CIMA

-
2 CORTES DEICIMA' G') VIDIGUEIRA - PORTUGAL G,) CORTES DE CIMA VIDIGUEIRA ~PORTUBAL
= B R T = GROWN ON THE ALENTEJAN ATLANTIC COAST = e T PRODUCT OF PORTUGAL
=E BOTTLED AT THE FAMILY ESTATE = BOTTLED AT THE FAMILY ESTATE = BOTTLED AT THE FAMILY ESTATE BOTTLED AT THE FAMILY ESTATE
750 mle Alc. 14% vol.
Vinho Aragonez Vinho Alvarinho Vinho Trincadeira Vinho Incégnito
2 0 1 5 2 0 1 3

VINHO REGIONAL ALENTEJANO

CORTES DE CIMA
CABERNET
BLANC SAUVIGNON

VINHO REGIONAL ALENTEJANO

CORTES DE CIMA

SAUVIGNON

PRODUZIDO E ENGARRAFADO
NA PROPRIEDADE POR
CORTES DE CIMA

PRODUZIDO E ENGARRAFADO
NA PROPRIEDADE POR

B

T L) CORTES DE CIMA
Q) VIDIGUEIRA - PORTUGAL = VIDIGUEIRA - PORTUGAL
=
GROWN ON THE ALTANTIC COAST = BOTTLED AT THE FAMILY ESTATE
— BOTTLED AT THE FAMILY ESTATE

Vinho Sauvignon Blanc Vinho Cabernet Sauvignon

Rétulos Cortes de cima
Fonte| Imagens fornecidas pela Mdnica Tereno, Assistente
de Endlogo e Marketing da Adega Cortes de Cima;
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TIPOLOGIAS DE ROTULO

Um rétulo de vinho é fundamental para a identificagcdo do mesmo, € uma
ferramenta parainformar os consumidores que carateristicas a garrafa de
vinho contém.

Dai, precisa conter algumas informacdes obrigatérias como:
denominacao, ano, teor alcodlico, producao, engarrafador e quantidade.
Informacodes adicionais sdo opcionais, tais como: variedade da uva,
caracteristicas, temperatura de servico... A historia dos rotulos de

vinho € bastante longa e mais interessante do que podemos imaginar.

As primeiras identificacdes de vinhos s&o dos antigos egipcios, que
registravam dados relacionados ao contetdo, como ano de producao,
pais de origem e nome do vinicultor. Na Roma antiga, a anforalacrada era
gravada com o nome do vinho e o nimero de anforas produzidas a partir
dessauva. Este processo de gravacao foi usado até o ano 1600.

Nesse periodo, na Inglaterra, comegaram a ser usadas garrafas de

vidro que eram fechadas com rolhas de cortica. Comiisto foi criada a
necessidade de umaidentificacédo mais precisa dos vinhos: foi entédo que
nasceu o rotulo, (Delvinoclub).

No século XVII, os nobres ingleses comegaram a servir o vinho em
garrafas decoradas com um pequeno prato de estanho ou prata, no

qual estava gravado o nome do conteudo. Por serem muito caros, esses
métodos de etiquetagem foram substituidos por etiquetas de papel
impressas com tinta preta. O mais famoso deles é Claude Moét, agora
conhecido como Moét & Chandon. Surgiu em 1796 com ainvencéao da
litografia. O sistema pode imprimir varias copias da mesma etiqueta
desenhando a pedra a ser replicada e passando um rolo de tinta sobre
ela. No entanto, o inventor do rétulo como o conhecemos hoje é o suico
Henri Marc, proprietario da Maison De Venoge, que em 1840 ofereceu
sua propria garrafa de champanhe com um rétulo ilustrado semelhante
ao de hoje. Com o desenvolvimento da industria do vidro e o aumento do
transporte, também aumentou a producéo por garrafas de vinho.

O uso de rétulos tornou-se indispensavel: os primeiros rétulos eram
geneéricos, impressos em retangulos de papel, informando apenas o

tipo de vinho. Mas a medida que as novas técnicas de impressao foram
melhoradas, os rétulos adquiriram um aspecto verdadeiramente artistico,
gracas aos artesaos e pintores. O rétulo italiano do século XIX néo
enfatizava a qualidade do vinho, mas dava espaco para aimaginacao

por meio de imagens inspiradas na vida camponesa e reproducdes de
brasdes ou medalhas pertencentes a familia produtora que podemos
ver nos dias de hoje. No inicio do século XX, os rotulos eram adornados
com paisagens ou figuras pitorescas, tipicas da rica decoracao da Belle
Epoque. A primeira legislacéo na Europa, pelo menos até 1950, impds um
rotulo mais didatico e descritivo. Com uma impress&o em quatro cores,
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adquiriu-se uma mistura que deu ao rotulo uma aparéncia deslumbrante.
Mais tarde, com aimpresséo offset, as cores adquiriram uma aparéncia
mais opaca. O rotulo passou a ser comercializado, mas o valor foi
reduzido do ponto de vista estético. Aimpressao de precisao, muitas
vezes com relevo dourado, adiciona valor e significado historico aos seus
produtos.

Nos dias de hoje, surge uma grande variedade de sistemas de producéo
que utilizam varios materiais: aluminio, plasticos, até rotulos que parecem
ser parte da garrafa.

Desde primordios até hoje, tudo mudou. No entanto, a propria funcéo
dos rotulos manteve-se a mesma, fazer com que a garrafa de vinho seja
reconhecivel através de uma etiqueta identificavel e unica.

Garrafa de vinho antigada ACV
Fonte| Elaborada pelo autor;
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Bordalésa

Borgonhesa

Espumoso
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FORMATOS DE GARRAFA

As garrafas da ACV, tem cinco formatos diferentes;

Bordalesa

Um dos tipos de garrafas de vinho mais tradicionais, possui bojo
cilindrico, ombros bastante acentuados e pescog¢o ndo muito
comprido. Serve tanto os vinhos tintos quanto os brancos, mas
principalmente Cabernet Sauvignon e Merlot, originarios da regiao de
Bordeaux. A coloracao pode ser verde ou transparente.

Borgonhesa

Um modelo em formato quase cénico, com bojo mais largo e ombros
muito delgados, usado mundialmente para sinalizar uvas tipicas de
Borgonha, como a Pinot Noir e Chardonnay. A cor predominantemente
éoverde.

Espumoso

A classica garrafa para vinhos espumantes. Muito semelhante a
Borgonhesa, mas com ombros mais baixos e longo pescoco. Possui
vidro mais espesso para conter a pressao interna.

Renana

Provenientes do Vale do rio Reno, regiao localizada na Europa Central,
que vai dos Alpes aos Paises Baixos, passando por Suica, Austria,
Alemanha e Franca. E usada exclusivamente para vinhos brancos,
especialmente Riesling e Gewurztraminer. Mais alta que as demais
garrafas, possui forma de flauta, com corpo alongado e sem ombros.
Pode ser encontrado nas cores verde, caramelo e azul. As garrafas do
tipo alsacianas sao um pouco mais baixas que as renanas.

Porto

Tipica de Portugal, a garrafa € mais baixa, com ombros bem
acentuados e pescoco volumoso. Usada para vinho do Porto e outros
fortificados (dependendo do caso, pode ser mais alta, como para Xerez
ou Marsala), auxilia naretencéo das borras e propicia o envelhecimento
nas adegas. Seu vidro é grosso e escuro.

“The bottle is the container that holds,
preserves, safeguard and allows us to trasport
wine from the moment is produced until the
moment itis consumed”

Pedro Martinez
Produtor Vinicola
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Imagens dolivro,
Wine Labels on bottle design;
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CAPSULA

As capsulas surgem para ultrapassar diversos obstaculos, tais como a
evaporacao ou falsificagao e alteracéao dos vinhos.

As capsulas contém, basicamente, duas fungdes:

1. Funcéo higiénica e protetora: as capsulas do vinho protegem arolhade
cortica do mofo, sujidade e de qualquer risco de deterioracao.

2. Funcgao estética: as capsulas determinam parte do estilo de umvinho

e davinicola, seja a partir da cor ou do seu grafismo. Afinal, no mundo do
vinho, a estética representa muito, ndo deve ser arazao principal para

se comprar determinado vinho, porém, numa prateleira com garrafas,

um bom design chama a atencao e faz com que haja um interesse sobre
aquele produto e sua origem.

Um dos primeiros materiais usados para fazer as atuais capsulas de vinho
como hoje conhecemos foi 0 chumbo mas, o mesmo foi proibido, pois
causa sérios danos a saude, além de mudar o sabor do vinho.

Atualmente os principais materiais a serem encontrados na producao das
capsulas de vinho sao:

ESTANHO: é o material mais caro, altamente customizavel e elegante,
além de contér novas possibilidades de design. As capsulas de puro
estanho possuem um selo que atestam a qualidade das mesmas.
ALUMINIO: surgem em vinhos de alta e média gama, o aluminio da

um toque refinado e agradavel. Além disso, € reciclavel e resistente a
corrosao.“Um vinho dito de alta gama € mais que um produto muito bom.
E um rétulo atraente, uma garrafa que o justifique. E uma estratégiabem
formatada e executada, € desenvolvimento de um canalde vendae €, Capsulas de vinho
sobretudo, uma boa histéria. Os vinhos sao feitos de paixao e grandes : Fonte| Pagoli Capsulas;
historias. Para vinhos de alta gamaisso tudo é fundamental” (Pascal ;
Marty, endlogo francés)

ALUMINIO COMPLEXO: sao placas de aluminio feitas com polietileno.
Normalmente s&o produzidas com duas pecas e usados em vinhos de
médiagama.

PVC: E o material mais barato e econémico, feito em duas pecas. Uma
solucao simples, que reduz as opc¢des de impressao e design, mas

€ bastante adaptavel e eficaz. Porém, em alguns paises o material &
proibido, pois € considerado um perigoso poluente para o meio-ambiente.
Ainda assim antigamente existiam vinhos lacrados a cera. Esse tipo de
material era usado no passado em vinhos associados arealeza.

O objetivo desse lacre € o mesmo de outras capsulas, porém, ha o fator
fraqueza, que pode ser corrigido por meio da substituicao da cera por
outros materiais que a simulem.
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ROLHA

A primeira utilizagdo das rolhas esta relacionada com o periodo em que o
vinho comecou a ser armazenado em garrafas, como € hoje, que ocorreu
por voltado século XVI,embora as escavacdes arqueologicas tenham
feito descobertas na antiga Fenicia e depois de terem sido destruidas
pelo Vesuvio, Ercolano e a cidade soterrada pela erupcao de Pompéia.

A cortica € umamatéria-prima para rolhas de garrafas, utilizada ha
milhares de anos pelos gregos e romanos para fazer muitos artesanatos,
e é utilizada como processo de fabrico em industrias modernas que vao
desde as fabricas de automoveis a industria aeroespacial, Beisebol e
Criquete. A casca do sobreiro € um material organico natural, que cresce
naregiao mediterranica, principalmente na Peninsula Ibérica, onde
Portugal é responsavel por uma grande parte da producao mundial de
cortica. O sobreiro € uma arvore que pode atingir os 25 ou 30 metros

de altura e pode viver até 150 anos. A sua casca desenvolve-se ao redor
do tronco, protegendo-o contra o aquecimento ou frio, pragas e até
incéndios. Apos 25 anos de vida, a primeira extracao de cortica pode ser
feita sem cortar o sobreiro, apds a primeira extracao a arvore vai ter uma
nova casca que pode ser removida aproximadamente a cada 9 anos.

No sul de Portugal, principalmente na regiao do Alentejo, o negécio da
cortica € uma aposta na tradicéo e no trabalho de muitas familias com
verdadeiras quintas de sobreiros. A medida que a produgéo mundial de
vinho se expandia, na década de 80 os norte-americanos criaram rolhas
sintéticas para usar nos seus produtos porgue a cortica tornava o produto
mais caro e a sua producao era quase totalmente artesanal.

A partir de entao, tem existido um grande debate entre os criticos e
consumidores de vinho entusiastas sobre qual seriaa melhor escolha,
rolhas tradicionais e naturais ou rolhas sintéticas modernas, sendo que
existe um mercado consumidor paraambas as qualidades. A corticae
muito importante porque € um material resistente que aumenta a vedagao
e,alémde ser um eficaz isolante térmico e impermeavel, preserva o vapor
e 0s aromas ideais para os vinhos armazenados.

Rolhade cortica
Fonte| Freepik;
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Imagem do google maps
por satélite dos campos de
Valpagos, onde se visualiza
varias formas delimitadas
por cada terreno.
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ESTUDOS DA
IDENTIDADE VISUAL

“Um rotulo, quando cuidadosamente elaborado, pode influenciar a
deciséo e ajudar o consumidor a escolher com base nos sentimentos e
valores retratados no rotulo”, (Rita Rivotti, 2019).

Para a criagao de um rotulo € necessario recorrer aumaidentidade
visual, associada a uma analise do espaco e tudo o que o envolve. Para
melhor compreensao do contexto em que se insere a cooperativa,
realizou-se umareuniao com o seu Presidente. Foram discutidas as
caracteristicas dos vinhos e expetativas que a cooperativa tem para o
futuro, informacdes que foram relevantes para o desenvolvimento da
identidade visual.

Foram refinados aspetos para prosseguir com a ideiainicial de criar
algo totalmente novo, mas sem ocultar aimportancia histérica geradora
de umareputacao valorizada pelos consumidores. Neste pressuposto,
foram debatidas varias questoes, as quais se revelaram muito
abrangentes no que toca a procura do publico-alvo, pois apesar de a
adega se localizar em Tras-os-Montes a exportacdo engloba varios
paises, ndo tendo um nicho especifico de mercado. Pensou-se como
estratégia priorizar Valpacos para que o publico-alvo ficasse a
conhecer aregido. Foi ponderada a utilizacao de diversos monumentos
e espacos associados aos nomes dos vinhos. Depois de alguma
reflexao verificou-se ser inexecutavel definir umalinha condutora
coerente com base nas referéncias contidas nos nomes das diferentes
marcas, umavez que nem todos os vinhos tinham um monumento ou
espaco palpavel para ser representado.

Outra abordagem pararepresentar a esséncia, e as tradicdes da
regiao, foia procura de padroes nas vistas aéreas, desta analise tentou-
serecortar e destacar a area de cada casta associada aos varios
vinhos. Porém, Valpacos nao tem areas especificas para determinada
producéao, dessa forma nao fazia sentido, pois ndo apresentava uma
informacao relevante, nem perfeitamente percetivel.

Verificou-se que os vinhos da adega possuem tipografias diferentes,
nao sendo imediata a percecao de que todos os vinhos séao produto das
caves de Valpacos. I[dentificadas assim condicionantes que teriam de
serresolvidas.

Foi ponderada a possibilidade de utilizar a mesma tipografia para todos
os rotulos. O nome do vinho seria caracterizado por uma tipografia
serifada e classica, enquanto todas as outras informacdes usariam uma

CAPITULO IV — PROJETO

tipografia sem serifa, provocando um contraste tipografico e uma clara
hierarquizacao nainformacéo.

Pelo processo criativo escolhido consideramos ter encontrado uma
formade tornar o rotulo apelativo e em simultaneo
representarrepresentar fielmente as caracteristicas do vinho: varias
manchas em que cada uma teria formas e cores diferentes consoante o
nome e tipo de vinho.

Excluidas as ideias anteriores, foi necessario procurar um

caminho menos convencional, mas que representasse a esséncia
dolocal, pois como refere Rita Rivotti, mestre em marketing e gestao
de marca (2019); “O ato de branding tornou-se intimamente ligado a
arte de contar historias, que conta a historia de um produto e o torna
desejavel para o consumidor”.

Foram realizados varios testes de manchas com umatrincha,

como exemplificado na pagina seguinte, para percebermos se
realmente a mancharetinha texturas irregulares e interessantes ao
olhar,com o intuito de ser representado o vinho numamancha e
também, metaforicamente, o trabalho meticuloso e arduo que exige
todo o processo, do tratar da vinha a producéo do vinho.
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CONCEITO

Num caminho repleto de vestigios romanos, oliveiras, amendoeiras, surgem varios monumentos
e locais tais como a Ponte do Arquinho, a Casado Arco, as Encostas doRabacal, a Fonte
Quente... Monumentos Unicos e emblematicos presentes na historia de Valpagos, tal como
ovinho em destaque oferecendo aos seguidores uma viagem com sabores equilibrados e
estruturais. Achamos que os vinhos da ACV tinham e mereciam ser melhorados, dai o objetivo
sera espelhar o sentimento que uma cor e mancha podem trazer ao cliente mediante as notas
de prova para o rotulo, com uma mancha forte e texturada, permitir ao cliente umaidentificacao
através de uma forma organica e cor. Procuramos trazer umaimagem inovadora e moderna,
para que os rétulos da Cooperativa ganhem forca e um destaque nas prateleiras.

Para que tudo isto seja realizado e desenvolvido teremos que passar por diversos passos, como
analise de campo, investigacao de outra marca de vinhos, uma procura cuidada de uma paleta
de cores, tudo para que no final seja um projeto coeso e apelativo.

Grafico alusivo
Fonte| Elaborado pelo autor;




DA IDENTIDADE VISUAL AO ROTULO — O CASO DE ESTUDO DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPAGOS CAPITULO IV — PROJETO 85

PALETA DE CORES VINHO TINTO

(cores quentes)

O vinho Ponte do Arquinho contém o vinho tinto com as castas, Trincadeira e Tinta-Carvalha, RUBI GROSELHA INCORPADO
e ovinho branco com Malvasia Fina, Coddega de Larinho e Fernéo Pires. As cores estao C:20 M:90 Y:90 K:11 C:32 M:82 Y:974 K:40 C:37 M:53 Y:52 K:39

A sinestesia € uma manifestacdo associada a interacéo entre esferas distintas dos sentidos
convencionais, pode expressar-se no plano auditivo, olfativo, visual ou tatil, bem como no campo
do paladar. Assim, a pessoa influenciada por estes fenomenos pode evocar o gosto de um doce
ao escrever umaletra, ou relacionar uma determinada cor ao cheiro de uma flor.

A partir da caraterizacdo das castas, das notas de prova e do ambiente presente, a paletade
cores foi pensada e selecionada em conjunto, atendendo a sinestesia.

relacionadas com a descricao do vinho e das respetivas castas.
Para os vinhos liquorosos, espumantes e reserva selecionou-se uma paleta de cores mais
elegante e requintada, uma vez que se tratam de vinhos com valor de mercado mais elevado.
Também as capsulas matém este critério na selecéo das cores.
AVELUDADO MADEIRA INTENSO
C:34 M:29 Y:41 K:11 C:27 M:41 Y:67 K17 C:91 M:79 Y:62 K:97

VINHO BRANCO

(coresfrias)

FRUTA CITRICA FRESCO AROMATICO

C:24 M:14 Y:71 K:02 C:31 M:10 Y:40 K:00 C:41 M:51 Y:05 K:00
MACIO LEVE FLORAL

C:30 M:18 Y:19 K:01 C:14 M:10 Y:11 K:00 C:11 M:40 Y:21 K:00
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CORQUENTE/FRIA

Osvinhos da ACV abragem diversos tipos de vinhos, tinto, rosé
e branco, também como varias castas associados a diversas
carteristicas que devem estar evidentes num primeiro contacto
comovinho.

Comisto, a categoria da cor que cada tipo de vinho seinsere
contém uma logica bastante linear, ou seja o vinho tinto e rosé
teriauma associacao a cores quentes, e o vinho branco e
espumante a cores frias, ndo so pela temperatura que tendem a
ser servidos, e castas associadas, mas também porque a cor do
vinho em siremete para cores mais quentes ou eventualmente
mais frias.

Sendo mais facil a identificacao de um vinho por exemplo rosé
ou branco, mediante o rétulo conter uma cor fria ou quente.
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NOVA IDENTIDADE VISUAL

A ACV conta com 9 marcas de vinho, oriundas dos trés sub-tipos de
solos da sub-regido de Valpacgos, nas variantes branco, tinto e rosé,
alguns blend e outros monocastas.

Esta diversidade de tipologias e caracteristicas foi determinante para
adefinicao de uma estratégia no desenvolvimento da nova identidade
visual.

Comiisto, cada mancha esta associada a um vinho, por exemplo uma
mancha vermelha escura mais intensa, seria associada a umvinho
mais encorpado com um volume alcoolico mais alto, e de certa forma
acor do rétulo vai ajudar a que isso seja associado mais rapidamente,
citando Alexandra Loske (2019): “Trying to make sense of color is just us
being human and trying to understand the world”.

Atabelade cores a direita ja foi detalhadamente descrita no livro Man
Visible and Invisible de Charles Webster Leadbeater, e como ele atribui
um sentimento a cada cor, este projeto vai faze-lo de uma forma similar
associando a cor anotade prova e tipo de vinho correspondente.

1. High Spirituality.

2. Religious Feeling
tinged with Fear.

3. Sympathy.

4. Adaptahility.

b. Selfishness.

1. Devotion mixed

with Affection. |

2. Highest
Intellect.

3. Love for

Humanity.

4. Jealousy.

5. Avarice.

1. Devotion to a
Noble Ideal.

2. Strong Intellect.

3. Unselfish
Affection

4. Deceit.

5. Anger.

1, Pure Religious
Feeling.

2. Low type of
Intellect.

| 3. Selfish

| Affection.

4. Fear.

5. Sensuality.

1. Selfish Religious
Feeling.

| 3. Pure Affection.

4. Depression.

| 5. Malice.

KEY TO THE MEANINGS OF COLOURS

Color Chart, Thought Forms (1901);
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Manchas feitas com a trincha
Fonte| Elaborado pelo autor;
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TIPOGRAFIA

Escolher umatipografia paraa ACV, foi como explorar o desconhecido,
pois teria de ser uma escolha de raiz, e perceber para onde seria dire-
cionado o rotulo, e que impacto teria. Citando Erik Spiekermann e E.M
Ginger (2002): “YOU KNOW WHAT IT'S LIKE. It’s late at night, your plane
leaves at 6 am, your're still packing, and you just can’'t decide what to put
into that suitcase. Picking typefaces for a design job is a very similar ex-
perience”, mediante a estagcao do ano, ou tempo para os determinados
dias escolhemos a roupa especifica para ser adaptavel a cada estado
de tempo. Dai a cuidada escolha da tipografia se enquadrar nessalinha
de pensamento, escolhemos uma tipografia que reforcasse os valores
e ahistoriada ACV.

Inicialmente o processo de escolha teve em conta uma tipografia que
fosse apelativa e diferenciadora, tratando-se do uma identidade nova e
com ambic¢ao de ser reconhecida e de criar impacto no cliente final.

O livro Stop Stealing Sheep & find out how type works de Erik Spieker-
mann e E.M Ginger, explora a ideia de que cada tipografia pode expres-
sar um sentimento ou uma personalidade. “But words are like faces: the
more features we can see, the easier itis to tell who is who.”

Procura-se, entdo, uma vertente emocional da tipografia que pretende
estabelecer umarelagdo com o consumidor, cativando a sua atencéao
quando a garrafa € colocada na prateleira, explorando a ideia de Mario
Quintana “os nossos olhos também precisam de alimento”, porque a
imagem também nos cativa e influencia em certa parte, no momento da
compra.
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W BOT B THDMDADHKE, KAK 1 B HHIHH, HACTAN
MOMCHT HCTHHRL: HUKTO HE IPAUCTCS, BCE BLILIN
0 CBeT. TeTeph Mbt MOKEM PACCMOTDETS WepThl
/ML — 1833, FYOHL, BOAOC — W IEMENTS CTHIA:
oukst M pHuecky. TTOMMMO 30T, y KEKIOTO ecTh
KaKO®-TO BHPIKeHHE TTHILR, XOTH BCeX NPOCTH
CMOTDET B OGLEKTIR KHOPMATHEIOS.

Bimo, ot omsa 370 10-croeny. Co pie
TOM, KOT3a €ro HasLBaKT n noneskM

aTaKKe Kpac @ s

06%0
Keu

CTATHEIM, POMEXOBHT Tak ke,
BOALIHICTAO MDaBHYECKH AHIARHEDOS H THITO-

FPABORMPIIHAIIT, UTO B N0BCEHERNGR PaGoTe

GO LLIIHM KOTTHUECTBOM LIDHATOB.

) (110 KpaFAHed Mepe [UIs pOH3Bo ITe ek

W 2 FsepoR IpHTa), oK BHKOTAR He coRTyTeS

HA O1HOM M TOM e CCSTKE WK 0K0710 TOF0. Hykast
Tetcs] Torta KaKTbI CMOMKET HaltTH CBOM 06K
Mite. Concen kax  oBymbio. Ueonex 00Xt
HECKOTHKIHMH NDaMM 0GYRH, HO ITOT HaG0p Y BCex
RO [L18 COVIAIME WIPHETA € APKOR MUY

HOCTLIO b MaKCHMATHOf Y1000UNTACMOCTEIO TIDHET-
€5 HEMAI0 [I0TDYALHTHCH.

John Paul
George Rita

‘The more characters ina word, the more

The original Kabel,

hances sto
expressits meaning, This word doesn’t give
usalot of choices, just three characters: jo.y or
JOY. Seeing that the lowercase jand y look

so similar, an all-capital setting will work better
‘with this one. All here havea
generous feel to them - open forms with confi-
dent strokes and a sense of movement.

the-

JOY

canalsobecheer-

Stop Stealing Sheep & Find Out How Type Works” de Erik
Spiekermann e E.M Ginger;
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Aa Bb Ce DA Ee Ff Gg Hh T ]
KK LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr
SS'I't Uu Vv Ww Yy XX 7z
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A tipografia principal — Culture Bold — foi aplicada na marca assumindo o protagonismo,
é uma fonte serif moderna, as suas longas serifas e curvas fora do eixo tornam-na um tipo
de letra unico de alto contraste.

A partir desta fonte conseguimos culminar a mancha de uma forma subtil e inovadora de
uma forma a que tudo se fundisse e interagisse organicamente, e de uma maneiraa que a
tipografia nao tirasse o total destaque a mancha por detras. A cor da tipografia varia entre
preto e branco mediante o fundo.

A tipografia secundaria — Neue Haas Grotesk — foi aplicada aos restantes conteu-
dos, em escalas e pesos que variam consoante a suaimportancia e ordem de leitura,
e é caracterizada pela auséncia de serifas e pelo seu desenho modernista e carater
neutro.
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ROTULO

O rotulo foi desenhado com base em varias manchas com
diferentes e salientes texturas, que passam por tras das
informacdes. Acompanhando a rotagdo da garrafa continuamos
aveé-lo noutro angulo, criando uma dinamica que se pretende
aliciante ao observador.

A ordem das informacgdes no rétulo foi baseada na analise

de outros rétulos, com a pretensao de as informacodes serem
organizadas em categorias, e com isto transmiti-las de forma
clara e objetiva. O rétulo foi desenvolvido num formato mais
alargado e circular, fazendo com que toda a faixa ocupasse
quase toda a area horizontal da garrafa para que amancha
tivesse uma parte do rétulo sem qualquer informacéao por cima,
transmitindo aideia de um certo movimento.

Asinformacdes foram organizadas em dois campos visuais,
separando rétulo de contra-rotulo.

No contra-rotulo constam as informacgdes obrigatorias

como tipo de vinho, volume nominal e teor alcoolico, estando
alinhados com o selo e com as informagdes sobre as Caves e
sobre a produgao do vinho.

Asinformagdes que constam no rétulo estéo alinhadas ao
centro horizontal deste campo visual e organizadas em trés
blocos:

1) o bloco central composto pela marca, com um tipo de letrae
peso diferentes, em destaque, acompanhada pelo ano e castas;
2) o bloco superior com o logétipo das Caves de Valpacos
associado a denominacao de origem controlada;

3) o bloco inferior comidentificagéo da regido.
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de 10 cm, visto que o o rétulo e contra-rotulo sao impressos num plano
unico.

Foram utilizadas as fontes Neue Haas Grotesk light e mediume a
Culture bold para todas as informacdes.

Foram destacadas informacdes a bold tais como as Caves de Valpacos, oo
aregiao do vinho e o tipo. As informacdes obrigatorias de mencéo
Denominagéo de Origem, o volume nominal € o titulo alcoométrico
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coloca-las norotulos.
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Asinformacgdes dispostas no contrarrotulo séo:

a) amarca;

b) o nome do vinho, precedida da denominacéo de origem
Tras-os-Montes;

c) informacdes sobre as Caves e a producao do vinho;

d) tipo de vinho;

e) onome do engarrafador e aindicagdo da circunscrigdo
administrativa;

local onde este tem a sua sede; _ g) f) e) b)
f) aindicacao Produto de Portugal e suas tradugoes; )
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ELEMENTOS SECUNDARIOS

CAPSULAS

As capsulas que rematam as garrafas, seriam marcadas sempre
comum relevo do logotipo ACV no topo, permitindo uma facil
identificacao quando colocadas na horizontal, e cada capsula
teria uma cor diferente mediante o tipo de vinho. O espumante
aprata, estabelecendo umarelagcdo com a gama premium, a
jeropiga a dourado por ser um licor, e o vinho tinto e branco tera
acor correspondente ao fundo de cada rotulo.

Espumante Jeropiga

Tinto

Branco

CAPITULO IV — PROJETO

ROLHA

As rolhas teriam na parte de cima o nimero correspondente
ao ano da colheita, e na parte cilindrica seria escrito Caves de
Valpacos navertical.

Caves De Valpagos
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Pipas de vinho da ACV
Fonte| Elaborada pelo autor
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Ponte do Arquinho,
Valpacos

Fonte| elaborada
pelo autor;
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PONTE DO ARQUINHO

A ponte romana de Arquinho, também conhecida por Pontdo de
Possacos, situa-se na freguesia de Possacos, concelho de Valpacos,
no belo vale do rio Calvo. Esta construcao historica tera provavelmente
comecado no século 1 d.C., durante a ocupacédo romanada area,

e deveriaincluir a Via XVIl do Império Romano, que ligaria Braga e
Espanha.

No local foi encontrado um monumento atribuido aos imperadores
Maximino e Maximo, comprovando aimportancia historicae
arqueologica do monumento. Esta ponte caracteriza-se pelo seu
tabuleiro plano com cerca de 7,5 metros de largura, assente no arco
completo.

A ponte fica sobre o rio Calvo, construcao romana, bem conservada,
onde ainda sobrevivem da construcao original o arco, o tabuleiro e
oinicio da margem esquerda. O arranque de um banco adequado

da sinais de reconstrucao. O arco tem o dorso completo, com

marcas de forfex nas pedras. O piso € plano, composto por uma area
pavimentada, com muitas marcas de uso e os materiais originais

para decolar sao feitos de blocos de pedra enterrados. Em alguns
guardas de tabuleiro podem ve-ser simbolos gravados. Num caso ha
cruzes, daldade Média ou dos tempos modernos, e noutra pedra ha
umainscricao B, provavelmente também da ldade Média, e segundo
Rodriguez Colmenero foi esculpida em cima de uma pequena inscricao
anterior, provavelmente ja romana. Da ponte ainda € possivel avistar
uma parte da estrada feita de grandes lajes, com marcas de roda e bem
conservada. Parte da estrada segue em direcéo a vila de Possacos,
atravessando um relevo com declive acentuado.
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AWSY: CAVES DE VALPACOS » WeYe CAVES DEVALPACOS
PONTE DO ARQUINHO DOC TRAS-OS-MONTES

- VALPAGOS E O CENTRO DE UMA REGIAO DE VINHOS DE ALTA QUALIDADE. ESPECIAIS
PARA APRODUCAO DESTE VINHO FORAM SELECIONADOS 54 HECTARES DE VINHA DE CONDICOES MICRO-CLIMATICAS DAO AS TRADICIONAIS CASTAS: MALVASIA FINA,
2 R S St DO N M Ss SIS IHI CORER E CODEGA DE LARINHO E FERNAO PIRES, CARACTERISTICAS IMPARES. ESTAREGIAO E
plEE AL RN L A e e fe UL s E A NOTAVEL PELA GPTIMA QUALIDADE DOS SEUS PRODUTOS AGRICOLAS. ESTE PRODUTO
PIPOSDEMADEN . DEVE SER BEBIDO FRESCO.

v

VINHOBRANCO | WHITE WINE
VINHO TINTO| RED WINE

) q\@gmm cz gammw cz

VINHOS DE TRAS-OSMONTES uw VINHOS DE TRAS-OSMONTES

COMSGVTHINGHA RGO 0 HSOS OWTS 4 COMSO YN GUARESOUA 0 T4 DSHOVES
>05L<1L | 5

OL 7 ¢ 7006 G

>0,5L<1L

0L 9401706 2008 ABSE

DOC TRAS-0S-MONTES DOC TRAS-0S-MONTES

ROTULOS,PONTE DO A
Tinto e branco — Colhei

boa

4

ROTULO PONTE DO ARQUINHO (VQPRD)

NOTAS DE PROVA:
Aspecto limpido, cor rubi com reflexos acastanhados. Aroma vinoso,

notas frutadas, algo florais. Sabor fresco equilibrado e macio, comum

com notas de frutos vermelhos e abaunilhados. Sabor equilibrado
final de boca agradavel.

estrutura macio e frutado.
Aspecto limpido, apresentando uma cor citrina. O aroma apresenta

Tinto
Branco

o
=



12 DA IDENTIDADE VISUAL AO ROTULO — O CASO DE ESTUDO DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPAGOS 13

Ponte do Arquinho

1.

PRODUTOR Adega Cooperativa de Valpacos

REGIAO Tras-os-Montes

TIPO Branco

COLHEITA 2017

CASTAS Malvasia Fina, codega de Larinho e Fernao Pires

TIPODE SOLO Xistos, granitos, quartzitos

TEORALCOOLICO  13%vol.

2. T

PRODUTOR Adega Cooperativa de Valpacos E

REGIAO Tras-os-Montes i

TIPO Tinto Waiha Rl
COLHEITA 2017 e TR PONTE
CASTAS Trincadeira,Tinta Carvalha DO J"\RQ[] W1 HO ARQUINI
TIPODE SOLO Xistos, granitos, quartzitos aLvASiA e YRINCADEIRA
TEORALCOOLICO  13,5% vol. Camaornes

" - _FEnluoﬂnes
n“%&h*‘\

VINHO REGIONAL TRAS-0S-MONTES
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PONTE DO ARQUINHO

1.

COR (PRETO E BRANCO) O desafio foi criar um equilibrio entre a mancha e o fundo tanto com o
vinho branco como o tinto, que com uma mancha com grande expresséo e textura o vinho melhora-
se substancialmente o seu design e esta estética moderna agregasse valor aimagem do produto

e aumentasse a sua qualidade. Para reforcar ainda mais a afirmacao do produto, opteu-se por
manchas ruidosas e cheias de expresséao.

Mancha organica, ideia de um fluido, feita com uma trincha em todos os rétulos.

C:100 M:100 Y:100 K:100

C:56 M:46 Y-45 K:33

C14 M0 Y-11K:00




TERRA QUENTE

Atendendo ao quadro das divisdes Paleogeograficas da Peninsula
Ibérica, Valpacos enquadra-se na Zona Centro-lbérica e na Subzona
Galaico-Transmontana.

Valpacos insere-se, assim, numa regiao na qual predominam os xistos,
granitos, quartzitos, e com menor expressao, rochas filonianas e
aluvides, compreendendo idades do Silurico até aos dias de hoje.

Calcadaromana
Fonte| Elaborada pelo autor;




120 CASO DE ESTUDO DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPACOS

NOTAS DE PROVA:

Tinto

Aspecto limpido, cor rubi com reflexos acastanhados. Aroma vinoso,
com notas de frutos vermelhos. Sabor equilibrado, boa estrutura,
macio com alguma evolugéo.
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WLY: CAVES DE VALPAGOS

TRINCADEIRA
TINTA-CARVALHA
ARAGONEZ

VINHO REGIONAL TRAS-OS-MONTES,




TERRA QUENTE

3.
PRODUTOR Adega Cooperativa de Valpacos
REGIAO Tras-os-Montes

TIPO Tinto

COLHEITA 2017

CASTAS Trincadeira,Tinta Carvalha e Aragonez
TIPODE SOLO Xistos, granitos, quartzitos
TEORALCOOLICO  13,5%vol.
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Rétulo Terra Quente tinto
Fonte| Mockup



TERRA QUENTE

2.
COR (VERMELHO E PRETO) para representar um vinho encorpado e intenso, dando um grande
destaque a mancha vermelha tendo como base o fundo preto causando um maior impacto visual.

C:07 M:96 Y:100 K:01 C:30 M:93 Y:90 K:39 C:100 M:100 Y:100 K:100




CASO DE ESTUDO DA ADEGA COOPERATIVA DE VALP,

ENCOSTAS DO RABACAL

Rio Rabacal que limita os concelhos de Valpacos e Mirandela e os
respectivos distrito de Vila Real e Braganca. Rio transmontano que
nasce na Galiza e entra em Portugal pelo concelho de Vinhais. Desagua
namargem direita do rio Tuela, a 3 quildometros da cidade de Mirandela.
O seu percurso em territorio portugués é de cerca de 65 quilometros.

Perto da aldeia abandonada do Cachéo, o rio ganha forga. Nesta area
de nicho que ja foi habitada por comunidades humanas, os animais
comegaram uma nova coldnia. Nestas aguas é frequente ver guarda-
-rios, melros e lontras.

Rio Rabacal
Fonte| Elaborada pelo autor;
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2Y: CAVESDEVALPACOS
DOC TRAS-OS-MONTES
TOURIGA FRANCA
TOURIGA FRANCA
RESERVA
VINHO REGIONAL TRAS-OS-MONTES
WY: CAVESDEVALPACOS
DOC TRAS-OS-MONTES
TOURIGA FRANCA
VINHO REGIONAL TRAS-OS-MONTES
J22Y: CAVESDE VALPACOS
DOC TRAS-OS-MONTES
CODEGA-DO-LARINHO-
VINHO REGIONAL TRAS-OS-MONTES
‘

ENCOSTAS
DO RABAGAL
CENCOSTAS
DO RABACAL

WeYe CAVES DEVALPACOS

. AVES DE VALPA!
ENCOSTAS DO RABACAL DOC TRAS-OS-MONTES S C s cos .
ESTEPRECIOSO VINHO E VINIFICADO. COM CONTROLO DE TEMPERATURA E CONTEM AS ENCOSTAS DO RABACAL  DOC TRAS-OS-MONTES

nww._sm B RN CADEIRA. ESTE PRECIOSO VINHO E VINIFICADO COM CONTROL DE TEMPERATURA E CONTEM A
APOS A FERMENTACAO ESTAGIOU EM CASCOS DE MADEIRA DE CARVALHO. OS VINHOS CASTA TOURIGA-FRANCA. OS VINHOS DE QUALIDADE ESTAO SUJEITOS A CRIAR
DEPOSITOCOM O TEMPO. BEBER A TEMPERATURAS ENTRE 16 E 18°C.
THIS PRECIOUS WINE WAS FERMENTED UNDER CONTROLLED TEMPERATURE ANDWAS
MADE FROM GRAP! [ETIES “TOURIGA-FRANCA". THE QUALITY WINES ARE SUBJECT T

.M»\..x CAVES DE VALPACOS

W.Y. CAVES DE VALPACOS .

ENCOSTAS DO RABACAL. DOC TRAS-OS-MONTE e
ENCOSTAS DORABACAL - DOC TRAS-OS-MONTES R

ESTE PRECIOSO VINHO E VINIFICADO COM CONTROL DE TEMPERATURA E CONTEM A

ESTE VINHO VARIETAL E PRODUZIDO GRAGAS A BOA VONTADE DE ALGUNS .._ CASTA TRINCADEIRA. OS VINHOS DE QUALIDADE ESTAO SUJEITOS A CRIARDEPOSITO
VITICULTORES, QUE ACEITAMCUMPRIR AS DIRETRIZES DA ADEGA. E VINIFICADO COM i COM O TEMPO. BEBER A TEMPERATURAS ENTRE 16 E 18°C.

MACERACAO PELICULAR E POSTERIOR FERMENTAGAO COM TEMPERATURA N i

CONTROLADA.

ESTE PRODUTO DEVE SER BEBIDOFRESCO.

Tinto e branco — Colheita, 2018;

VINHO BRANCO | WHITE RESERVE VINHO TINTO | RED WINE.

084668 CZ 084668 CZ 750
5y 13,5% vol

VINHOS DE TRAS-0SMONTES Edl VINHOS DE TRAS-OSMONTES 3
>0,6L<1L | 3 E >0,5L<1L | 3 M

DOC TRAS-0S-MONTES 0L 842017 0E 200 ABRIL " DOC TRAS-0S-MONTES. O.LS21Z D 20 O ABRIL

084668 CZ 50l 084668 CZ 750
14% vol 13,5% vol

VINHOS DE TRAS-OS-MONTES VINHOS DE TRAS-0S-MONTES
COMSVV RSO B TS DS HONTS COVHOMIIICOARGIOUA B TS CHOVTS

>05L<1L | § >0,5L<1L
DOC TRAS-0S-MONTES DL 9420120 20 OE ABRS DOC TRAS-OS-MONTES. DL 3472017 DF 20 DE ABRL

ROTULOS, ENCOSTAS DO RABACAL

DA IDENTIDADE VISUAL AO ROTULO — O CASO DE ESTUDO DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPAGOS

aroma frutado com notas abaunilhadas

madeira bem presente, sabor equilibrado, encorpado, macio
tica. Sabor fresco envolvente e harmonioso, bom

finas e abundantes. Aroma fino e elegante, com notas frutadas e boa

equilibrado e persistente boa estrutura, com final de boca longo;
Aspecto limpido, boa efervescéncia continua a persistente, bolhas
Aspecto limpido, cor rubiintenso, aroma abaunilhado e a frutos
vermelhos, sabor equilibrado, encorpado, frutado e com final
Aspecto limpido, cor rubi fechado, aroma complexo a fruta bem
madura, sabor encorpado, taninos persistentes.
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ENCOSTAS DO RABACAL

4.

PRODUTOR
REGIAO

TIPO

COLHEITA
CASTAS

TIPODE SOLO
TEORALCOOLICO

5.

PRODUTOR
REGIAO

TIPO

COLHEITA
CASTAS

TIPODE SOLO
TEORALCOOLICO

Adega Cooperativa de Valpacos
Tras-os-Montes

Tinto

2017

Trincadeira,Tinta Carvalha

Xistos, granitos, quartzitos

14% vol.

Adega Cooperativa de Valpacos
Tras-os-Montes

Branco

2017

Cddega-do-Larinho

Xistos, granitos, quartzitos
12,5% vol.

6.

PRODUTOR
REGIAO

TIPO

COLHEITA
CASTAS

TIPODE SOLO
TEORALCOOLICO

7.

PRODUTOR
REGIAO

TIPO

COLHEITA
CASTAS

TIPODE SOLO
TEORALCOOLICO

Adega Cooperativa de Valpacos
Tras-os-Montes

Tinto

2017

Touriga Franca

Xistos, granitos, quartzitos
13,5% vol.

Adega Cooperativa de Valpacos
Tras-os-Montes

Tinto

2017

Trincadeira

Xistos, granitos, quartzitos
13,5% vol.

Rétulos Encostas do Rabacal tinto e branco
Fonte| Mockup;



ENCOSTAS DO RABAGAL - - -

3.
COR (CASTANHO, ROXO, AMARELO E BEJE) Queriamos capturar de uma forma completamente C:41M:59 Y:55K:52 C:68M:75 Y15 K:02 C:32M:25 Y:78 K:08
fluida e mais natural possivel no que toca na formacao da mancha, entao centramos a mancha

numainspiracao repleta de movimentos ondulantes e cheios de expressao. A composicao da
mancha foi dividida em 4 partes para assim formar os rotulos do vinho Encostas do Rabacal
com castas diferentes. No geral, o resultado € uma mancha que transmite uma sensacao de
modernidade, mas com um toque ludico.

C:34 M:31Y:45K:12 C:60 M:29 Y43 K:11




CasadoArco
Fonte| Elaborada pelo autor;
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CASADOARCO

Localizada na praca em frente a Sé, onde se destaca pela sualonga
fachada remontando os seus edificios mais antigos ao século XV
(Inventario de CM Valpagos). O corpo da casa, recente, foi construido
em meados do século XVII, certamente nos ultimos anos, pois na pedra
dointerior esta a data de 1694. na casa, mas ao nivel do piso principal.
O conjunto desenvolve-se em planta em U, com varanda. A fachada
nobre principal, de dois pisos, caracterizada por vaos de sacada onde
esta exposto o brasdo de Magalhaes Pinto (MARTINS, 1978, p. 111),
estende-se até ao arco de acesso ao patio interior, pelo qual acasa é
conhecida. Acima dela ergue-se a capela, com portal recto de frontao
semicircular, rematado por interrupcao de frontao triangular, assente
em pilastras articuladas encimadas por pinaculos. Dedicado a Sao
Francisco, seu interior destaca-se pelo altar de talha policromada. No
alcado posterior, que se abre para o patio interior, 0 acesso ao piso
superior,com terraco, faz-se por degraus de pedra.

No interior, ha tectos de madeira nas salas € na grande cozinha. No
fundo, as fazendas estéo sendo desenvolvidas.

Atualmente, a Casa do Arco € uma propriedade privada.
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TRINCADEIRA
TINTA CARVALHA
ARAGONEZ
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WY CAVES DE VALPACOS
CASADO ARCO DOC TRAS-OS-MONTES

AAAREA DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPACOS, CRL E O CENTRO DE UMA REGIAO DE
VINHOS DE ALTA QUALIDADE. ESPECIAIS CONDIGCOES E CONTEM AS CASTAS
TRINCADEIRA, TINTA CARVALHA, ARAGONEZ, CARATERISTICAS IMPARES.

DEVE SER SERVIDO A TEMPERATURA AMBIENTE.

THE AREA OF THE COOPERATIVE WINERY OF VALPACOS, CRLIS THE CENTER OF A

REGION OF HIGH QUALITY WINES. SPECIAL CONDITIONS AND CONTAINS TRINCADEIRA,

TINTA CARVALHA, ARAGONEZ, UNIQUE CHARACTERISTICS.
MUST BE SERVED AT AMBIENT TEMPERATURE.

VINHOTINTO | RED WINE

q\@a&mwmm

VINHOS DE TRAS-OSMONTES
COMSSAOVITNWACIU REGONAL D€ TRAS DSOS
>0,5L<1L

oLz mOEAE

DOC TRAS-0S-MONTES.

frutadas, algo florais. Sabor fresco equilibrado e macio, com um final de

com notas de frutos vermelhos. Sabor equilibrado, boa estrutura macio
bocaagradavel.

Aspecto limpido, cor rubi com reflexos acastanhados. Aroma vinoso,
com alguma evolucgéo.
Aspeto limpido, apresentando cor citrica. O aroma apresenta notas

NOTAS DE PROVA:
Vinho tinto
Vinho branco

4 VINHOREGIONAL TRAS-OS'MONTES

W2Y. CAVES DE VALPACOS

CODEGA DO LARINHO
1 MALVASIA FINA
FERNAO PIRES

AoY: CAVESDE VALPAGOS
CASA DO ARCO DOCTRAS-OS-MONTES

AAREA DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPACOS, CRL E O CENTRO DE UMA'REGIAO DE
VINHOS DE ALTA QUALIDADE. ESPECIAIS CONDICOES E CONTEMAS CASTAS CODEGA
DO LARINHO, MALVASIA FINA, FERNAO PIRES, CARATERISTICAS IMPARES.
DEVE SEI BEBIDO A TEMPERATURA AMBIENTE.
N HE CENTER OF AREGION
GA DOLARINHO,
ULD BE SERVED

084668 CZ 750
12,5% vol

VINHOS DE TRAS-OSMONTES

COMESAO VITVAICOLAREGIONAL O TRAS 05 ONTES

50C \ONTES >0,5L<1L

DLoU21Z0E W0EAGRL

VINHO REGIONAL TRAS-OS-MONTES

ROTULOS, CASA DO ARCO

Tinto@branco — Colheita, 2018;
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CASADOARCO

8.

PRODUTOR
REGIAO

TIPO

COLHEITA
CASTAS

TIPODE SOLO
TEORALCOOLICO

9.

PRODUTOR
REGIAO

TIPO

COLHEITA
CASTAS

TIPODE SOLO
TEORALCOOLICO

Adega Cooperativa de Valpacos
Tras-os-Montes

Branco

2017

Cddega-do-Larinho, Malvasia Fina e Fernao Pires/
Xistos, granitos, quartzitos/

12,5% vol.

Adega Cooperativa de Valpacos

Tras-os-Montes

Tinto

2017

Trincadeira, Tinta carvalha, Tinta Roriz e Mourisco Nacional
Xistos, granitos, quartzitos

12,5% vol.
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WY. CAVES DEVALPACOS

2019

CASA DO Al

N TRINCADEIRA
“  TINTACARVALHA
ARAGONEZ

Rétulo Casa do Arco tinto e branco
Fonte| Mockup;



CASADOARCO

4,
COR (VERDE E CASTANHO) o rotulo mostra a identidade do vinho, a sua primeira impresséo, o
design fluindo da mancha e cor correspondente & para os compradores determinarem o grau e tipo

de vinho. Podemos facilmente perceber que mediante a cor da mancha podera ser um vinho tinto
ou branco. C:27 M:05Y-35 K:00 C:28 M:65Y:67 K:24




Estatua de Valpacos
Fonte| Elaborada pelo autor;
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PATRIOTA

O dia 23 de junho de 1940 ficou na histéria do nosso pais como
odainauguracéo, a cargo do Estado Novo, da entédo designada
Exposicao do Mundo Portugués. Teve lugar exatamente

onde hoje se situa a Praga do Império, em Lisboa. Nessa

altura pretendeu-se fazer acomemoracéao simultaneade

dois acontecimentos historicos, a Fundagéo de Portugal (que
ocorreu em 1140) e a Restauracéo da Independéncia (que teve
lugar em 1de dezembro de 1640, comemorando-se 0s 800
anos do primeiro facto e 0s 300 do segundo.
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AFINAG

MALVASI

A2V: CAVES DE VALPAG
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WY. CAVESDEVALPACOS W2Y. CAVESDEVALPACOS
PATRIOTA VINHO REGIONAL TRANSMONTANO PATRIOTA VINHO REGIONAL TRANSMONTANO

A AREA DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPACOS, CRL E O CENTRO DE UMA REGIAO DE A AREA DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPACOS, CRL E O CENTRO DE UMA REGIAO DE
VINHOS DE ALTA QUALIDADE. ESPECIAIS CONDICOES E CONTEM AS CASTAS VINHOS DE ALTA QUALIDADE. ESPECIAIS CONDICOES E CONTEM AS CASTAS
TRINCADEIRA, TINTA CARVALHA, ARAGONEZ, CARATERISTICAS IMPARES. TRINCADEIRA, TINTA CARVALHA, ARAGONEZ, CARATERISTICAS IMPARES.
DEVE SEI BEBIDO A TEMPERATURA AMBIENTE. DEVE SEI BEBIDO A TEMPERATURA AMBIENTE.
THE PERA NERY OF S THECENTEROF A OF THE COOPEI
Tl DEIR

ta,2018; N\

[ry—

084668 CZ

DOC TRAS-0S-MONTES.

ROTULOS, PATRIOTA
Tinto e branco= Colhei

DA IDENTIDADE VISUAL AO ROTULO — O CASO DE ESTUDO DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPAGOS
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DA IDENTIDADE VISUAL AO ROTULO — O CASO DE ESTUDO DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPAGOS

PATRIOTA

10.
PRODUTOR
REGIAO

TIPO

COLHEITA
CASTAS

TIPODE SOLO
TEORALCOOLICO

11.

PRODUTOR
REGIAO

TIPO

COLHEITA
CASTAS

TIPODE SOLO
TEORALCOOLICO

Adega Cooperativa de Valpacos
Tras-os-Montes

Branco

2017

Cddega-do-Larinho, Malvasia Fina e Fernao Pires
Xistos, granitos, quartzitos

11,5% vol.

Adega Cooperativa de Valpacos
Tras-os-Montes

Tinto

2017

Malvasia Fina, Siria e Fernao Pires
Xistos, granitos, quartzitos

13% vol.
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WOY: CAVESDEVALPACOS - WEY: CAVESDEVALPACOS.

INHO REGIONAL TRAS
A

Rétulo Ponte do Arquinho tinto
Fonte| Mockup;



PATRIOTA

5.
COR (CINZA ROSA VELHO) As manchas representam diferentes formas e sensacdes. Na

verdade, a forma da mancha nao tem uma explicagéo concreta, pode ter um conceito diversificado
para quem a vé. Dai a mancha ser um convite para explorarmos e experimentarmos o vinho.

C:52M:35Y:33K:13 C:26 M:72Y:58 K:20 C:73M:56 Y:25K:08




PIROLITO

Nome provavelmente relacionado com bebida acucarada e gaseificada
que janao se comercializa. O Pirolito € um vinho leve, o que contém
menos teor alcodlico e que se recomenda consumir fresco.

Vinhas deValpacos
Fonte| Elaborada pelo autor;

”,
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162

NOTA DE PROVA:

AreY: CAVES DEVALPACOS
PIROLITO VINHO REGIONAL TRANSMONTANO

AAREA DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPAGOS, CRL E O CENTRO DE UMA REGIAO DE
VINHOS DE ALTA QUALIDADE. ESPECIAIS CONDICOES E CONTEM AS CASTAS CODEGA
DOLARINHO E TINTA CARVALHA, CARATERISTICAS IMPARES.

DEVE SEIBEBIDO A TEMPERATURA AMBIENTE.

THE AREA OF THE COOPERATIVE WINEF /ALPACOS, CRL ISTHE CENTEROF AREGION
OF HIGH QUALITY WINES.SPECIAL CONI IS AND CONTAINS CODEGA DOLARINHO,
MALVASIA FINA FERNAO PIRES, UNIQUE YACTERISTICS. IT SHOULD BE SERVED
CHILLED.

VINHOROSE |ROSE WINE

084668 CZ 750
10,5% vol

Ligeiramente gasoso, apresenta uma cor rosada, aspecto limpido,
aroma lembrando morangos e groselha, com um final de boca com

vivacidade.

Branco
Ligeiramente gasoso, apresenta uma cor citrina, aspecto limpido,
aroma suave a citrinos, com um final de boca com vivacidade

Rose

WoY. CAVES DE VALPACOS

CODEGA-DO-LARINHO
FERNAO PIRES:

oY CAVES DE VALPACOS
PIROLITO VINHO REGIONAL TRANSMONTANO

'AAREA DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPACOS, CRL E O CENTRO DE UMA REGIAO DE
VINHOS DE ALTA QUALIDADE. ESPECIAIS CONDICOES E CONTEM AS CASTAS CODEGA
DO LARINHO E FERNAO PIRES, CARATERISTICAS IMPARES.

DEVE SEIBEBIDO A TEMPERATU

"THE AREA OF THE COOPERATIVI RY OF VALPACOS, CRL IS THE CENTER OF AREGION
OFHIGH 'WINES. SPECIAI IDITIONS AND CONTAINS CODEGA DO LARINHO,
MALVAS . FERNAOPIRES, UNIQUE CHARACTERISTICS. IT SHOULDBE SERVED
CHILLED.

VINHO BRANCO |WHITE WINE

R PRODUCEDANDBOTTLEDBY

750ml
10,5%vol
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ROTULOS, PIROLITO

Rosé e branco — Colheita, 2018;
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PIROLITO

12.
PRODUTOR
REGIAO

TIPO

COLHEITA
CASTAS

TIPODE SOLO
TEORALCOOLICO

13.
PRODUTOR
REGIAO

TIPO

COLHEITA
CASTAS

TIPODE SOLO
TEORALCOOLICO

Adega Cooperativa de Valpacos
Tras-os-Montes

Branco

2017

Cdédega-do-Larinho e Fernao Pires
Xistos, granitos, quartzitos
10,5% vol.

Adega Cooperativa de Valpacos
Tras-os-Montes

Rosé

2017

Cdédega-do-Larinho, Tinta Carvalha
Xistos, granitos, quartzitos
10,5% vol.

UPIROL

CODEGA-DO-LARIN
FERNAQ PIRES
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Rétulo Pirolitorosé e branco
Fonte| Mockup;



PIROLITO

6.

COR (VERDE MARINHO E ROSA) As manchas para este rotulo foram inspiradas na palavra
fresco, por essa razao uma mancha totalmente orgéanica e fluida com um toque unico do vinho
que remete para um género de bagunca. Criamos um visual intrigante e contrastante, com
manchas cheias de movimento, feitas para alcancar uma harmonia para que no final existauma
persepcao equilibrada entre a tipografia e o fundo. Refletindo sobre esse contraste dinamico, o
rotulo lilas pastel complementado com uma mancha verde marinho e outra rosa cria um convite
para explorar as notas frescas, frutadas do Pirolito.

C:68 M:31Y:52K:15

C:10M:70 Y:38 K:01

C:42M:42Y:26 K:08




DOLMEN

Os dolmens sdo monumentos megaliticos que se podem encontrar
em todaaregiao transmontana. Nao se conseguiu informacao que
relacionasse o nome da marca com um monumento em concreto.

Rochas;Valpacos
Fonte| Elaborada pelo.autor;
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W2Y: CAVES DEVALPAGOS

NOTAS DE PROVA:

N&

p\
y

DOC TRAS-OS-MONTES
MALVASIA EINA
FERNAO PIRES
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W2Y. CAVES DE VALPACOS
DOLMEN VINHO REGIONAL TRANSMONTANO

VALPAGOS E O CENTRO DE UMA REGIAO DE VINHOS DE ALTA QUALIDADE. ES!
CONDICOES MICRO-CLIMATICAS DAO AS TRADICIONAIS CASTAS: TRINCA|
TINTA-CARVALHA EARAGONEZ, CARACTERISTICAS IMPARES. ESTABEGIA
PELA OPTIMA QUALIDADE DOS SEUS 4
PRODUTOS AGRICOLAS.

VINHOTINTO|REDWINE

%mmw cz

VINHOS DE TRAS-OS:MONTES ,m“
CORSAT VTG LARBEUA 8 s 15T
>0,5L<1 mw

DOC TRAS-OS-MONTES. DLW IERTE A

éncia media.

frutado de persist

Aspecto limpido, cor vermelho granada. Aroma a frutos vermelhos com

notas florais. Sabor equilibrado
notas frutadas, algo florais. Sabor fresco equilibrado e macio, comum

Aspecto limpido, apresentando uma cor citrina. O aroma apresenta
final de boca agradavel.

Tinto
Branco

%» VINHOREGIONAL TRAS OS MONTES

W2Y: CAVES DEVALPACOS

W.Y: CAVES DE VALPACOS
DOLMEN VINHO REGIONAL TRANSMONTANO

VALPACOS E O CENTRO DE UMA REGIAO DE VINHOS DE ALTA QUALIDADE. ESPECIAIS
CCONDICOES MICRO-CLIMATICAS DAO AS TRADICIONAIS CASTAS: MALVASIA-FINA, SIRIA
EFERNAO PIRES, CARACTERISTICAS IMPARES. ESTA REGIAO E NOTAVEL PELA OPTIMA
QUALIDADE DOS SEUS PRODUTOS AGRICOLAS. ESTE PRODUTO DEVE SERBEBIDO

VINHOBRANCO | WHITE WINE

VINHOS DE TRAS-OSMONTES
COMSSAOVITYNCOLA EGONAL O TS 0S MONTES

>0,5L<1L
DOC TRAS-0S-MONTES DLSTDE VAL

VINHO REGIONAL TRAS-OS-MONTES
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DOLMEN

14.

PRODUTOR
REGIAO

TIPO

COLHEITA
CASTAS

TIPODE SOLO
TEORALCOOLICO

15.

PRODUTOR
REGIAO

TIPO

COLHEITA
CASTAS

TIPODE SOLO
TEORALCOOLICO

Adega Cooperativa de Valpacos
Tras-os-Montes

Branco

2017

Malvasia fina, Siria e Fernao Pires
Xistos, granitos, quartzitos
12,5% vol.

Adega Cooperativa de Valpacos
Tras-os-Montes

Tinto

2017

Trincadeira, Tinta Roriz e Aragonez
Xistos, granitos, quartzitos

13% vol.

WEY: CAVESDE VALPACOS

20319

OLMEN

TRINCADEIRA
TINFACABRVALHA
+ ARAGONEZ

163

Rétulo Dolmen branco e tinto
Fonte| Mockup;



ey
o R

=

1

4
'

7.
COR (VERDE LIMA E VERMELHO) O rétulo apresenta manchas abstratas, simbolizando
elementos, sensacoes, formas... A cor da mancha reflete nos sabores e caracteristicas do vinho,

criando um impacto visual sobre o castanho do fundo.

C:27 M12 Y:83 K:01 C:26 M:97 Y:96 K:26 C:33M:64 Y:62K:38
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NOTAS DE PROVA:

Espumante

Aspecto limpido, boa efervescéncia continua a persistente, bolhas
finas e abundantes. Aroma fino e elegante, com notas frutadas e boa
expressao aromatica. Sabor fresco envolvente e harmonioso, bom
equilibrio de acidez.

WY CAVES DEVALPACOS
DOCTRAS-OS-MONTES |

SIINOW-SO'SYHL 200

2019

SAO PEDRINHO

CODEGA-DO-LARINHO
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SAO PEDRINHO

16.

PRODUTOR Adega Cooperativa de Valpacos
REGIAO Tras-os-Montes

TIPO Espumante Branco

COLHEITA 2017

CASTAS Cédega-do-Larinho

TIPODE SOLO Xistos, granitos, quartzitos

TEORALCOOLICO  12,5% vol.

\S-0S-MONTES

' SAO PEDRINT]

i
CODEGA-DO-LARINHO

5tulo Sao Pedrinho Espumante
Fonte| Mockup;
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SAO PEDRINHO

8.

COR (VERDE E CINZA) A mancha nasce com a reflexdo de que o vinho nao é de todo umaimagem

obliqua e objetiva, mas sim confusa abstrata e com um toque de contemporaneidade.

Issoinspirou totalmente a execucao da mancha para representar o perfil de sensacéo e sabor de

cada vinho. Casa mancha segue uma forma totalmente livre ndo convencional criando um quadro C:50M:23Y:54 K:06 C:60 M:50 Y:47 K:40
distinto para cadarotulo.
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FONTE QUENTE

Ajeropiga Fonte Quente é composta por aguardente que é extraida
do bagaco através do alambique sendo um equipamento usado na
destilacao de aguardente vinica. O alambique é formado por uma
caldeira conectada, por um tubo, a uma serpentina de resfriamento, ao
fundo da qual se recolhe o destilado, feita de cobre.

Alambique
Fonte| Elaborada pelo autor;
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176

NOTAS DE PROVA:

Jeropiga

Aspecto limpido, cor granada acastanhada, aroma a frutos secos,

sabor doce e suave, denotando uma boa combinacéo de madeirae

vinho.

W2Y. CAVESDEVALPACOS

MALVASIAFINA
CODEGA DE LARINHO
FERNAO PIRES

WoY. CAVES DEVALPACOS
FONTE QUENTE VINHO REGIONAL TRANSMONTANO

VALPACOS E O CENTRO DE UMA REGIAO DE VINHOS DE ALTA QUALIDADE. ESPECIAIS
CONDICOES MICRO-CLIMATICAS DAO AS TRADICIONAIS CASTAS: MALVASIA FINA,
CODEGA DE LARINHO E FERNAO PIRES, CARACTERISTICAS IMPARES. ESTAREGIAO E
NOTAVEL PELA OPTIMA QUALIDADE DOS SEUS PRODUTOS AGRICOLAS. DEVE SER
SERVIDO A TEMPERATURA AMBIENTE.
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ROTULO, FONTE QUENTE
Jeropiga — Colheita, 2018;
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FONTE QUENTE

17.

PRODUTOR Adega Cooperativa de Valpacos

REGIAO Tras-os-Montes

TIPO Vinho Liquoroso

COLHEITA 2017

CASTAS Malvasia Fina, Cédega-do-Larinho e Fernao Pires
TIPODE SOLO Xistos, granitos, quartzitos

TEORALCOOLICO  18% vol.

CODEGA DE
FERNAO

VINHO REGIONAL TRAS-OS-MONTES

Rétulo Fonte Quente
Fonte| Mockup;




FONTE QUENTE

9.

COR (LARANJA E AZUL PETROLEQ) Cores profundas e pesadas, o design da mancha reflete
uma pincelada extravagante e carregando um certo peso incorporado, cada mancha é projetada
tendo em mente o tipo de vinho que representa, para que as cores e forma reflitam o carater do
vinho. A jeropiga remete para sabores amadeirados dai uma identidade mais obscura e intensa.

C:A3M:80 Y:93K:03

C:85M:67 Y:40K:33
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ety PONTI PONTE
TERRA QUE DO ARQUIN DO ARQUIN

ENCOSTA ENCOSTA
DO RABAC %6 :

Nove rétulos da ACV
Fonte| Mockup;
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TECNICA DE IMPRESSAO

Aimpressao offset € uma técnica de impressao em série, largamente
utilizada na industria da rotulagem, permitindo uma impresséao de

alta qualidade, rapida e com custos moderados quando usada para
grandes e médias tiragens. Permite aimpresséao em papeéis de difer-
entes gamas e gramagens.

A principal caracteristica trazida por esta técnica é o facto de agua e
tintanao se misturarem. A impressao € assim adquirida pela superfi-
cie dachapa que, apos tratamento, apresenta as caracteristicas de
repulsao simultanea e seletiva, ora a agua, ora a tinta. Este processo de
impressao requer uma experiéncia e técnica superiores, pois trata-se
de umaimpressao indireta. Consiste no contacto entre aaguae atinta
de densidade gordurosa. Naimpressao offset, aimagem é passada da
matriz para um rolo de impressao. Depois € que esta é transferida para
o papel.

Aimpressao pode ser feitaem plano ou em bobine, sendo esta ulti-

ma op¢ao mais comum na producéao de rotulos, uma vez que, apos a
impresséo, o rotulo é aplicado através de um processo mecanico, numa
linha de producéo.

Impressao Offset
Fonte] Interfill grafica;




186 DA IDENTIDADE VISUAL AO ROTULO — O CASO DE ESTUDO DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPAGOS

OUTROS SUPORTES

“...Um mundo! Um nunca acabar de terra grossa, fragosa, bravia, que T @
tanto se levanta a pino num impeto de subir ao céu, como se afunda

nuns abismos de angustia, ndo se sabe por que telurica contricao.
Terra-Quente e Terra-Fria. Léguas e léguas de ch&o raivoso,
contorcido, gueimado por um sol de fogo ou por um frio de neve. Serras
sobrepostas a serras. Montanhas paralelas a montanhas (...) E sdo
outravez serras, ate perder de vista. Nao se vé por que maneira este W.Y. CAVES DEVALPACOS
solo é capaz de dar pao e vinho. Mas da. Nas margens de umrio de oiro,
crucificado entre o calor do céu que de cima o bebe e a sede do leito
que de baixo o seca, erguem-se 0s muros do milagre. Emingremes
socalcos, varandins que nenhum palacio aveza, crescem as cepas
como 0s manjericos as janelas. No Setembro, os homens deixam as
eiras da Terra-Fria e descem, emrogas, a escadaria do lagar de xisto.

COLHEITASTINTO 2019

Miguel Torga - Um Reino Maravilhoso

TRAS-OS-MONTIES

“.. Um mundo! Um nunca acabar de terra grossa, fragosa, bravia, que
tanto se levanta a pino num impeto de subir ao céu, como se afunda nuns
abismosde angustia, ndo se sabe por que teltricacontrigao. Terra-Quente
e Terra-Fria. Léguas e léguas de chao raivoso, contorcido, queimado
por um sol de fogo ou por um frio de neve. Serras sobrepostas a serras.
Montanhas paralelas a montanhas (..) E sdo outra vez serras, até perder
de vista. Nao se vé por que maneira este solo & capaz de dar pao e vinho.
Mas da. Nas margens de um rio de oiro, crucificado entre o calor do céu
que de cima o bebe e a sede do leito que de baixo o seca, erguem-se 0s

DeCidimOS CO|0C3.|' um teXtO relatiVO a Tré.S'OS-monteS de Mlguel Torga muros do milagre. Em ingremes socalcos, varandins que nenhum palécio

’ aveza, crescem as cepas como 0s manjericos as janelas. No Setembro, os

parao Comprador Saber um pouco mais deste reino maraViIhOSO que homens deixamas eiras da Terra-Fria e descem, emrogas, aescadariado
lagar de xisto.

é estaregido, e que o trabalho para a producéo do vinho é bastante Miguel Torga - Um Reino Maravilhoso

arduo.

Caixade suporte
Fonte| Mockup;



Para o saco decidimos enquadrar uma
mancha tal como em todos os rotulos e
coloca-la num fundo preto para que tanto as

Caves de Valpacos quer amancha ganhemum
certo destaque e dimenséo.
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Saco de suporte
Fonte| Mockup;
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VAHISTH

VONVYS VOISNOL
WONVYS VOIHNOL

OVAVYYH Od
V. LSOONH

£ ranv: CAVESDE VaLPACOS
BOCTRAS 08 moNTES

2016

PENCOST A | , ENCOSTA
DO RABAC | DO RABAC

CODEGA-DO-LARINHO | TOURIGA FRANCA

CAPITULO IV

CONCLUSOES

Rétulo Encostas do Rabacal tinto e branco
Fonte| Mockup;
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REFLEXAO FINAL

Inicialmente tentou-se construir uma histoéria inspirada nas tradicoes
da Adega, desde o momento que abriu portas até a atualidade. A
informacéao adquirida no trabalho de campo foi analisada com o intuito
de se perceber que tipo de solucéo se teria que abordar. A presenca
de umalinha grafica comum-a todos os rotulos tornou-se evidente,
por isso a proposta final apresenta umaimagem com semelhancas
vincadas em todos os rotulos. Isto faz com que toda a gama de vinhos
sejareconhecida mais facilmente, nao so6 pelo seu design mas também
associando o produto ao produtor. Simplifica-se o papel dos rotulos
na sua funcao de criar umaidentidade visual. Os rotulos de diferentes
marcas tém uma concecao grafica tipica que Ihe confere uma origem
comum, dando notoriedade ao produtor, neste caso as Caves de
Valpacos.

Dos modelos concetuais experimentados optou-se por uma mancha
texturada com forte analogia ao o vinho. Entendeu-se ser uma forma
inovadora de replicar o imaginario da paisagem da regido: um mosaico
gerado pelas diferentes culturas. Deste ponto de vista, considerado
como a base da composicéo, definiram-se manchas diferentes

para cada marca, sendo as carateristicas dos diferentes vinhos
determinantes na escolhadas cores.

Pela analise das notas de prova, foi escolhida a paleta de cores com

um significado que redundasse numa forte indicacao das carateristicas
dovinho nos respetivos rotulos. O vinho tinto e rosé associado a cores
quentes, o vinho branco a cores frias. Assim, acredita-se ser possivel
induzirem-se sensacoes imediatas, sentir-se antecipando o paladar do
vinho sem que ser necessario bebé-lo.

Aintencao inicial de criar analogias com o patrimonio acabou por nao
ser mostrar viavel, a fraca relacao que se verificou existir entre o
produto e os simbolos ndo permitia a uniformidade pretendida paraa
identidade visual. Na composicao tipografica do rotulo foram colocadas
as informacodes mais relevantes no campo visual principal de uma forma
defacil leitura.

O trabalho de concecéo realizado € parte do que resultou de um
processo de “branding” que se identificou ser necessario redefinir para
melhor comunicagao da ACV com o consumidor. A concegéo do rotulo

CAPITULO IV —CONCLUSOES

€ apenas o principio de uma estratégia de comunicagao mais ampla
que os atuais meios de comunicacao permitem.

Emrelacéo as limitacdes, uma delas foi de encontro a renovagao do
novo logotipo, da Adega, mas visto que era um rotulo relativamente
recente e ja conhecido por todos os clientes decidimos manté-lo.

193



CAPITULOV

ANEXOS

Cachodeuvas
Fonte| Elaborada pelo autor;
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PERGUNTAS AO PRESIDENTE
PEDRO VINAGRE

1. Ha quantos anos existe a Adega Cooperativa de Valpacos?
R.Fundadaem 1956

2. Qual a historia das marcas actualmente comercializadas.
Existiram outras no passado?

R. Algumas das marcas contém nomes de monumentos emblematicos
ou terras de Valpacos. (Ponte do Arquinho, Terra Quente, Encostas do
Rabacal, Casa do Arco, Sao Pedrinho, Fonte quente).

As marcas continuam as mesma desde a data.

3. Alguma das actuais marcas existe desde a fundacao da Adega
Cooperativa de Valpacos?

R. Patriota, Peitudo (mas deixaram de produzir), o Terra Quente faz
parte da origem da adega, Ponte do Arquinho n&o € de origem, mas foi
produzido passado poucos anos.

4. Qual a marca que melhor representa os valores da ACV?

R. Campeéo de vendas é a marca Ponte do Arquinho devido arelacao
qualidade e preco.

A marca que penso que seja a embaixadora da Adega € o Terra Quente
porque estamos naregiao Terra Quente transmontana, sendo amarca
mais conhecida do antigamente. Quando falo com as empresas de
distribuicao algumas internacional e algumas mais para o sul do pais

e empresas que ja trabalha, com a adega todas me falam do Terra
Quente.

5. Quando desenvolvem os rétulos baseiam-se em algo em
especial?

R. Baseamos-nos pelas regides e monumentos.
6. Alguma das marcas é destinada a exportacao?
R. Todas as marcas sao exportadas.

7. Os vossos vinhos estao direcionados para algum cliente
especifico?

R. Nao temos exclusividade com ninguém, ja tivemos exclusividade

CAPITULO V —ANEXOS

emduas regides, mas correu bastante mal, paraaempresa que faziaa
distribuicao e a adega foi pelo mesmo caminho.

8. Qual o preco aproximado de venda a publico (PVP) de cada
produto?

R. Variaentre 1euro e pouco e vai até aos 6 euros.
9. O preco dos vossos vinhos variam consoante a algo especifico?

R. Sim se for um vinho corrente, tem um valor mais baixo, depois a
medida que os vinhos vao sendo mais elaborados até chegarmos aos
reservas, aos vinhos que tem estagio, ou seja uma qualidade superior...

10. Como vé a ACV daqui a 5—10 anos?

R. A Cooperativa foi uma casa muito importante a nivel nacional ha

40 anos atras e teve um problema como tiveram muitas cooperativas
mais ou menos ha 20 anos atras onde a cooperativa caiu ficou cheiade
dividas, esteve quase para fechar portas, entretanto nestes ultimos 5
anos foi recuperando e portanto esta no caminho ascendente, portanto
vejo a cooperativa num cenario melhor daquia 5 anos.

11. Prevé lancar mais marcas no mercado?

R. Vai sair uma marca que ja existe no nosso registo, mas que no
mercado vai ser considerada como nova, mas sem ser iSso nao
pensamos em lancar uma marca nova.

12. Tém algum designer que vos desenhe os rétulos?

R. Nao, a ultima alteracéo de rétulos foi uma empresa que fez o trabalho,
mas estamos numa época em que as empresas que nos vendem

as garrafas, as caixas que sdo uma série delas, e nelas trabalham
designers portanto eles acabam por oferecer esse servico, portanto &
um servico que acabamos por adquirir de forma gratuita.

13. Acha que o design pode ter um papel importante no futuro da
ACV? Ou se jateve no passado?

R. O design é fundamental, a primeira venda é aimagem. So recorreram
aumdesigner na ultima alteracéo que foi ha 10 anos. A empresa acaba
por apenas trabalhar na qualidade do vinho e ndo na apresentacao do
produto.
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14. Onde imprimem os rotulos?
R.RCM (empresa que Ihes imprime os rotulos)

15. Os rétulos dos vossos vinhos sempre foram os mesmos, ou
mudaram com o passar dos anos?

R. Jativeram mudancas

16. Sente necessidade da existéncia de uma Identidade Visual da
Adega Cooperativa de Valpacos que unifique as varias marcas
comercializadas, ou é estratégica a diversidade dos rétulos?

R. Ja achei que deveria existir um padrao comum para todas as
marcas, para que fosse identificada a adega, para quando olharmos
paraamarca percebermos logo sem termos que ler que diz respeito
aadegade valpacos, hoje ja penso de forma diferente, apenas porque
vejo grandes marcas onde promovem a marca, por exemplo Real
Companhia Velha, tem imensas marcas que nods nem associamos
aessa cooperativa, so se lermos e tem muitas marcas distintas, por
exemplo Porcas de Murca, ndo é de Murca € da Real companhia Velha
ou seja sao marcas que sao trabalhadas isoladamente e néo Ihe sei
dizer qual das duas é a melhor.

17. Tém maquetes de rétulos disponiveis para consulta?

R. Sim, mas teremos que consultar a RCM, pois séo eles que tem a
maioria dos rétulos.

CAPITULO V —ANEXOS

199



200 DA IDENTIDADE VISUAL AO ROTULO — O CASO DE ESTUDO DA ADEGA COOPERATIVA DE VALPAGOS

REGULAMENTO DE ROTULAGEM,
TRAS-OS-MONTES

1-Marca

AMARCA TEM DE ESTARREGISTADA

A marca tem de estar devidamente registada nos termos do Cédigo da Propriedade Industrial e
tem custos associados. Podem consultar o IVV, |.P. antes do proceder ao registo da marca para
avaliacéo de eventual incompatibilidade com a legislacao do setor vitivinicola.

NAO SE PODE UTILIZAR QUALQUER MARCA

A marca nao pode conter:

_Denominacbes de Origem (DO) e Indicacdes Geogréficas (IG);

_Nomes de castas;

_Referéncias a exploracao (Quinta, Casa, Herdade, Palacio, Solar, Paco);

_Mencoes tradicionais associadas a DO/IG (Reserva, Garrafeira...).

2 - Designacéao do Produto

Como posso designar o produto na rotulagem Vinho:

Vinho licoroso;

Vinho frisante;

Vinho frisante gaseificado;

Mostos de uvas parcialmente fermentado;

Vinho proveniente de uvas passa;

Vinho de uvas sobreamadurecidas;

Nao se pode utilizar a expressao “vinho de mesa” na rotulagem.
Atualmente a designacéo “vinho de mesa” ja nao existe. Deve ser substituida na rotulagem pela
designacao correta do produto: “vinho”.

3 -Indicacao de Proveniéncia

Como indicar a proveniéncia do produto na rotulagem

Quando o vinho € proveniente de um s6 estado membro ndo pode ser designado como vinho da UE
porque essa designacao € para as misturas. Neste caso, deve ser designado narotulagem coma
indicacao do nome do Estado membro, através da expresséao:

“Produto de Franca”, "Produto de Espanha”,”produto de Portugal”, etc, ou “Produzido em Franca”
“Produzido em Espanha”, “Produzido em portugal.”

Quando o produto resulta de uma mistura de vinhos de varias proveniéncias da UE, entdo essa
situacéo deve ser designada na rotulagem através de uma das seguintes expressoes:

“Vinho da UE “ ou “Mistura de Vinhos de diferentes paises da Unido Europeia *

4 - Referéncia do Engarrafador

Comoidentificar o engarrafador na rotulagem

o Através da expresséao “Engarrafado por “ (quando o recipiente € uma garrafa ) ou “Embalado/
Acondicionado por” (outro recipiente que ndo garrafa), o Seguida da designacao social do
engarrafador, o Do municipio o Do Estado-membro onde este tem a sua sede.

Exemplo:

Engarrafado por:

Designacao social do engarrafador (conforme estéinscrito no IVV, I.P.) Alpiarca - Portugal

5 - Volume Nominal

CAPITULO V —ANEXOS

Como indicar o volume nominal na rotulagem, o volume nominal € expresso em litros (I/L) centilitros
(cl) ou mililitros (ml). Exemplo: 0.751ou 75 ¢l ou 750 ml.

Aindicacao do volume nominal na rotulagem tem dimensdes deve constar em caracteres
(algarismo + unidade de medida) em funcao da capacidade do recipiente, com as seguintes alturas
minimas:

Altura minima
6mm
4mm
3mm
2mm

Capacidade do recipiente
>100cl

>20cle<100cl
>5cle<20cl

<5cl

6 - Teor alcodlico

Como indicar o titulo alcoométrico adquirido

O titulo alcoométrico adquirido é expresso em % vol.

Pode ser precedido dos termos “titulo alcoométrico adquirido”, “alcool adquirido” ou da abreviatura
“alc.”

Exemplos: “12%vol.” ou “alc. 12%vol.” ou “titulo alcoométrico adquirido 12% vol.” ou “alcool adquirido
12% vol.”.

A suareferéncia é efetuada por unidade ou meia unidade de percentagem de volume: Exemplo:

12% vol. ou 12.5% vol. (e nao 12.3%, por exemplo)

7 - Indicacao de alergénios
Que alergénios devo indicar na rotulagem

8- Lote
Identificac&o do lote de engarrafamento na rotulagem

Indicacdes facultativas a constar na rotulagem:

Referéncia a cor
Branco, Tinto ou Rosado/Rosé

Referéncia ao teor de acucares
Referéncia ao ano de colheita e ou castas na rotulagem

Utilizacao de pictograma para alergénios
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