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RESUMO

O presente documento reflete sobre a relagio entre
tipografia e territdrio. Através do estudo da associagio
de certas tipografias a determinadas regides, da leitura
emocional que o desenho tipografico pode provocar

e da andlise de casos prdticos especificos, pretendemos
demonstrar que a tipografia possui uma capacidade
identificativa e caracterizante.

Para explorar estas questoes, foi eleita uma cidade —

o Porto — sobre a qual nos propusemos desenvolver um
tipo de letra identificativo. Assim, aquando do seu planea-
mento e conce¢io, refletimos sobre aspetos, como,

por exemplo, a capacidade de um tipo de letra transmitir
realmente o cardcter total de uma regido ou uma vertente
local, a influéncia do préprio criador, a forma como integra
adinamica da cidade e a emogio que o tipo de letra pode
despertar no leitor.

A componente prdtica, que corresponde ao design tipo-

grdfico, articula-se com uma contextualizagio tedrica

sobre o Porto. A recolha histdrica, sociocultural e de
elementos visuais caracteristicos da cidade serviu de apoio
para a abordagem tipogrdfica escolhida. O resultado deste
projeto — PortoType — ¢ uma fonte tipogrdfica, concebida
para identificar e transmitir o cardcter portuense.
PortoType € um tipo de letra display que parte da arqui-
tetura, geometria, elementos grificos e tipograficos
presentes nas ruas do Porto.

PALAVRAS-CHAVE
Design Tipografico, Tipo de Letra, Porto, Cidade, Identidade.

ABSTRACT

The present document reflects upon the relationship
between typography and territory. Throughout the study
of the association between some typographies and
regions, the emotional reading that typographic drawing
can cause and the analysis of specific practical cases,

we intend to show that typography has an identifiable
and characteristic capacity.

To explore these points, a city was elected — Porto —
over which we proposed ourselves to develop an
identifiable typeface . Thus, during its planning and
design, we reflected on some aspects, as, for example,
the font’s ability to truly convey the whole character
of a region or a local dimension, the creator’s influence,
the way it integrates the dynamics of the city and

the emotion that the typeface can trigger in the reader.

The practical component, which corresponds to the typo-
graphic design, is linked to a theoreticalcontextualization
about Porto. The historic, sociocultural and characteristic
visual elements of the city’s research supported the chosen
typographic approach. The result of this project -
PortoType - is a typographic font, designed to identify
and communicate Porto’s character. PortoType is a display
typeface deriving from the architecture, geometry, graphic
and typographic elements from the streets of Porto.

KEY-WORDS
Type Design, typeface, Porto, City, Identity.
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GLOSSARIO DE TERMOS TIPOGRAFICOS

Aperture (abertura) Parte aberta de uma forma interior
parcialmente fechada (counter).

Apex Ponto de convergéncia de dois tracos, no topo
de uma letra.

Arm (BRACO) Traco de um caracter que ndo tem ligagio
com outro trago ou stem.

Ascender (ascendente) Traco vertical de uma letra
em caixa-baixa que se estende acima da altura de x.

Ball terminal (remate circular) Terminacio de uma letra
em forma circular.

Baseline Linha invisivel na qual as letras se apoiam.

Bowl Forma arredondada e totalmente fechada
de uma letra.

Bracket Ligacio curva ou em forma de cunha que marca
a transigio entre o stem e a serifa.

Condensed (condensado) Estilo tipogrdfico caracterizado
pela largura estreita das letras em proporcio a sua altura.

Counter Area parcial ou inteiramente cercada pelas formas
das letras.

Crossbar - Traco horizontal como os que atravessam
as letras "A" e "H".

Cross stroke Traco horizontal que atravessa as letras "f" e "t".

Cursive (cursivo) Estilo associado ao handwritten
caracterizado por stems inclinados, por tails curvos

e pela uniio das letras. O termo pode descrever o estilo
itdlico de uma fonte tipogrdfico.

Descender (descendente) Parte dos caracteres
em caixa-baixa que se estende abaixo da baseline.

Display Tipo de letra adequado para ser usado
em tamanhos grandes, como em cartazes ou titulos.

Ear (orelha) Traco curto que se estende a partir do trago

non

ou da bowl, como acontece no 'g" eno "r".

Eye (olho) Espaco fechado do "e" que € equivalente
aum counter.

Foot (pé) Parte do stem que fica apoiado na baseline.

Hairline Peso mais leve de uma familia tipogrdfica
ou traco mais fina de uma letra.

Hook (gancho) Parte curva do tragco do "f".

Italic (italico) Estilo tipogrdfico inclinado para a direita,
contrariamente aos caracteres roman que sdo verticais.

Kerning Ajuste do espaco entre letras para evitar
a existéncia de espacos diferentes entre todo o alfabeto.

Leading Espago vertical entre linhas de texto,
ou seja, entre baselines.

Leg (perna) Traco inclinado para baixo que surge
em letras comoo "K"eo "R".

Ligature (ligadura) Uniio de duas ou mais letras
num unico caracter, com um desenho especifico.

Link Elemento de conexio entre as duas bowls
do "g" binocular.

Numeros Old Style Nuuimeros alinhados consoante
as letras minusculas, normalmento utilizados em texto.

Roman (romano) Estilo tipogrdfico baseado no método
de construgio humanista, caracterizado por ser redondo,
vertical, com peso regular e boa legibilidade.

Serif (serifa) Marca colocada no inicio e no fim dos tragos
das letras. Este elemento ¢ mais fino do que a espessura
das formas que compde o caracter.

Shoulder Curvatura de letras comoo "h",0 "'n"eo "'m".

Single-tier Desenho da letra "a" e "g" com apenas
um counter em vez de dois.

Small caps Letras capitulares com uma medida vertical
aproximada a da altura das letras em caixa-baixa.

Spine - Traco principal da letra "S", tanto em caixa-alta
como em caixa-baixa.

Spur Parte protuberante de um traco principal
de um caracter.

Stem (haste) Trago vertical de uma letra.

Stress/axis (eixo) Linha invisivel que atravessa
de cima a baixo o desenho da letra através do local
onde a sua espessura € mais fina.

Swash Extensio dos tracos, serifas, terminacoes ou tails
de uma letra, de modo exagerado e decorativo.

Tail (cauda) Traco descendente da letra "Q", por exemplo.

Terminal (terminacao) Remate de qualquer traco
que nio possua serifa.

Tracking Espacamento adicionado ou retirado de um
conjunto de letras (palavras, frases...), distinto do ajuste
de kerning, que jd deve vir definido no ficheiro da fonte.

Vertex Ponto de convergéncia de dois tragos
na parte inferior de uma letra.

Weight (peso) Peso visual, ou seja, espessura

de um tipo de letra, independentemente da sua dimensao.
O peso pode ser usado como uma forma de categorizar
estilos de uma familia tipografica.

X-height (altura de x) altura da letra "x", que € utilizada
como guia para sabermos a altura aparente das letras
em caixa-baixa.

Baseado em:
PHIL GARNHAM, The A-Z of typographic terms (2016)

ROBERT BRINGHURTS, The elements of typographic style (2008). pp. 321,332
STEPHEN COLES, The anatomy of type — a graphic guide to 100 typefaces (2012)
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1. INTRODUCAO

A investigagio do presente documento consiste na andlise da tipografia
enquanto fator identificativo de um territério. O objeto de estudo insere-se
na drea do Design de Comunicagdo, mais especificamente no Design Tipogrdfico.
Aborda tipos de letra identificativos ou fundamentados em cidades

e experimenta o desenvolvimento de um tipo de letra para o Porto.

Com este estudo, pretendemos perceber a relagio de identidade
tipografia-cidade: enquadramento em que surge, justificagio tedrica,
opgdes formais, funcionamento prdtico, aceitagio. Interessa-nos passar
por este processo, através do projeto, e tentar chegar ao nosso préprio
resultado que € criar uma resposta vdlida para esta relagio subjetiva.

O design de tipos de letra € reflexo de diferentes evolugoes. A sua anatomia
revela-nos evolugio temporal, humana, sociocultural e técnica (costa &
RAPOSO, 2002). Estas marcas “antropoldgicas” (costa & RAPOSO, 2002) s30 trazidas
para o tipo de letra pelo profissional que o desenvolve, revelando também
vestigios da sua personalidade e influéncias, bem como regras inerentes

A estrutura e funcionalidade tipograficas (UNGER, 2007). A soma destes fatores
com a nossa propria leitura conferem “tons de voz” diferentes a informagio
escrita com distintos tipos de letra (SPIEKERMANN & GINGER, 2003). Conseguindo os
tipos de letra traduzir tudo isto, consideramo-los elementos capazes de promover
relagdes de identidade.

Nesta mesma légica, um tipo de letra pode ser utilizado para identificar

um lugar. Esta relagio de identidade pode assumir diferentes fungdes, motivos
e linguagens®' (SOAR & EXCOFFON, 2004). Também sdo muitos os conceitos

e matrizes que uma cidade ou pais fornece para a idealizacio de um tipo

de letra®2.

Quando se cria um tipo de letra para um territdrio, estd a acrescentar-se
algo 2 imagem local através da nossa interpretagio (UNGERr, 2007) e da leitura
do publico (wiLHIDE, 2012). Tal como um projeto de branding territorial, um tipo
de letra pode promover um local, aumentar a sua atratividade junto do publico
e valorizd-lo visual, emocional e economicamente®® (BenTo, 2009).

Os tipos de letra para territérios podem
destinar-se a diferentes funcoes: desde tipos
de letra que respondem a necessidades hierar-
quicas e a volume de texto, a tipos de letra que
funcionam em espaco (sinalética, letreiros,
destaques de texto...). Inclusive podem ser
desenvolvidas familias tipogréficas que
permitam responder a diferentes fungoes
(WILHIDE, 2012).

02

“Organismos vivos, as cidades possuem

uma linguagem, definem espacos originais,
contém caracteres, sdo feitas de pessoas que
as tornam diferentes, que as personalizam.
Mas, como todas as linguagens, a das cidades
contém um cédigo de comunicagao que
condiciona o entendimento do seu significado.”
(PACHECO, 1984, p. 9)

Tal como uma marca, um tipo de letra
identificativo de um certo local pode:

“englobar-se no contexto de marketing terri-
torial que é utilizado ao servico da concepcao,
gestao e promogdo dos lugares com o objetivo
de aumentar a atractividade junto de publicos
internos (cidadaos residentes, trabalhadores
e as organizagdes instaladas na area, que
interessa fidelizar) e os clientes externos
(cidaddos ndo residentes, organizagdes

com potencial para se instalarem na érea,
visitantes de negdcio e turistas). (...) transformar
algo que pode apenas ser uma “commodity”
numa experiéncia de vida, de turismo ou de
investimento em que sentimos e vivemos
algo diferente com esse valor acrescentado,
econémico ou emocional” (BENTO, 2009).

INTRODUCAO /13




Deste modo, iniciaremos esta investigacao por abordar a Tipografia como
forma de identidade. Incidiremos, de modo genérico, na associagio de tipos
de letra ou géneros tipograficos a determinadas regides e, posteriormente,
na leitura emocional que fazemos da sua aparéncia grafica. Estes dois tépicos
encaminhar-nos-ao para a andlise mais aprofundada de um conjunto

de exemplos tipogréficos relacionados com locais especificos. No tépico
Estudos de Caso serio estudados tipos de letra desenvolvidos:

- para incorporar projetos de branding de territério;
- para identificar territérios de forma auténoma;
- apenas conceptualmente relacionados com territdrios.

Assim, abarcaremos diferentes solu¢oes® que podem responder ao propdsito
de elaborar uma fonte tipogrdfica identificativa de um local.

A segunda parte desta investigagio destina-se 4 componente projetual.
Antes de nos concentrarmos no desenvolvimento prdtico do projeto

(na concepgio do tipo de letra para o Porto), vamos explorar dois temas que
sustentam conceptual e formalmente o nosso projeto: o Porto e a Tipografia.

Abordaremos o contexto histdrico e sociocultural do Porto. Também teremos
em consideragio aspetos como a arquitetura, iconografia e amostra tipografica
(com especial atencio 4 tipografia de rua) cuja prevaléncia/mutagio através
dos tempos, estabelecem uma ligacio entre a memdria e a imagem atual

da cidade. Assim, serd recolhida uma amostra visual de tipografia e outros
elementos arquiteténicos existentes no centro da cidade, para nos permitir
perceber a diversidade de padrdes, tipos de letra, materiais, técnicas, formas
e géneros recorrentes ao longo da cidade®. A sua apresentacio surgird de forma
pertinente para exemplificar as bases conceptuais que teremos em consideragio.
Esta matéria oferece-nos contexto do local e abrangéncia visual da cidade.

A Tipografia, para além de jd ser abordada nos tépicos inerentes ao
Enquadramento Tedrico, surge nesta fase sob um ponto de vista técnico.
Serdo identificadas as estruturas e formas anatémicas dos tipos de letra,
definidos alguns termos especificos e identificadas as diferentes classifi-
cacdes tipograficas. Estas nogdes servirio de base para a concepgio prdtica
do nosso tipo de letra, aumentario o nosso conhecimento, dominio técnico
e sensibilidade nesta matéria. A legibilidade serd outra matéria abordada,
com o objetivo de desenvolvermos um tipo de letra que, ndo s6 identifique
o Porto, mas que realmente funcione aos olhos do leitor. Para além desta
abordagem técnica da tipografia, serdo recolhidos durante a fase de execugio
de projeto, exemplos de tipos de letra preexistentes®® cujo género tipografico
vd de encontro ao tipo de letra que optamos produzir. Esta pesquisa visual
servird de termo de comparacio ao nosso projeto, permitindo-nos ver
diversas formas de resolver o desenho de algumas letras.

14/ INTRODUGCAO
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Durante este processo, sera dado destaque,
tanto as bases conceptuais que sustentam

0s projetos, como as caracteristicas formais

e a execucdo. Este conjunto de casos permite
assinalar os aspetos fundamentais sobre

os quais devemos refletir ao longo do projeto.

05

Esta amostra é formada, na sua maioria, por
uma recolha fotografica, desenvolvida entre
outubro e novembro de 2015, e por registos
fotogréficos cedidos por amigos e familiares.
Para alguns casos excepcionais, que conside-
ramos relevantes e que escaparam a esta
recolha fotogréfica, recorreu-se a um terceiro
registo, realizado em agosto de 2016 e a ferra-
menta de pesquisa de imagens no Google.

06

Para esta pesquisa visual recorreu-se
ao site Myfonts.

O conjunto de todos estes temas servirdo de apoio para a compreensio

do processo de trabalho, que serd por fim apresentado. Definiremos a nossa
propria solugio para um tipo de letra identificativo e fundamentado no Porto.
Apresentaremos os objetivos a que nos propomos, a sua fase experimental
e de desenvolvimento, assinalando falhas e avancos qualificativos e,
consequentemente, o resultado final. O tipo de letra resultante e o seu processo
serdo devidamente apresentados e apreciados neste documento, tentando
demonstrar as suas possibilidades e aplicacoes prdticas.

2. PORTO: ESCOLHA DA CIDADE

Escolhemos a cidade do Porto para o desenvolvimento deste projeto tipogréfico.
Devido as suas dimensoes — geogrdficas, sociais, culturais, histéricas, etc.

- o Porto ¢ uma cidade que oferece uma variedade considerdvel de interpre-
tacoes e pontos de vista cuja abordagem pode ter interesse. Também o facto
de concentrar uma multiplicidade de simbolos reconheciveis e deter uma
identidade vincada, conjugando a antiguidade com a modernizagio, faz desta
cidade um territdério que considerdmos ter potencial para ser explorado.

Além disso, a proximidade que temos com a cidade foi outro factor que nos
levou a eleger o Porto como objeto de estudo. As visitas constantes a cidade,
desde sempre, € o percurso escolar na ESAD fizeram com que o Porto passasse
aintegrar o nosso quotidiano. Deste modo, temos vindo a explorar a cidade -
sobretudo a Baixa - observando as suas caracteristicas e evolucio, e usufruindo
visual e culturalmente daquilo que tem para nos oferecer.

Assim, embora nio seja a nossa terra natal, podemos dizer que existe um
conhecimento e uma proximidade com o Porto que nos faz sentir em casa.
Contudo, pensamos que a escolha desta cidade — em detrimento daquela de
onde somos naturais — nos permite uma maior objetividade. Ao mesmo tempo,
o facto de ja conhecermos relativamente bem o espago urbano — melhor do que
qualquer outro que visitamos —, contribui para que tenhamos uma base
inicial para o desenvolvimento deste projeto.
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1. ATIPOGRAFIA COMO IDENTIDADE

“Aletra é resultado e objeto da cultura T R ————
humana e, em boa medida, constitui uma T t o

) ) uma primeira parte, concentrar-nos-emos na identificacio de cidades.
fe"ramenta da ant,‘op()logla, pOlS nela Atendendo a que este tema serd mais desenvolvido nos Estudos de Caso,

tragaremos sucintamente o panorama de tipos de letra que identificam

encontl‘amOS 0S tl‘agOS da eUOIMQdO certas cidades, ou regides em geral, o contexto/fungio que os motiva e o que
;s e ° os torna reconheciveis.
tecnoldgica, social, cultural e humana.”

Num segundo tépico, falaremos das emogdes ou personalidades sugeridas
(COSTA & RAPOSO, 2002, p. 138)

pelas formas tipogrdficas, tentando distinguir o que proporciona e condiciona
anota emocional com que lemos o texto escrito com determinado tipo de letra.

1.1. Identificacao de cidades

Associamos géneros tipograficos a determinadas regides por diferentes
motivos, por vezes, de forma estereotipada, quase como uma caricatura.
Outras vezes concentramo-nos em periodos histdricos em que a criatividade
tipogrdfica prosperou, cingimo-nos a uma ou outra vertente da cidade,
voltamo-nos para o revivalismo ou para a contemporaneidade. De qualquer modo,
devemos saber que ¢ dificil, se € que possivel, transmitir a complexidade

e identidade particular de uma cidade através de um tinico tipo de letra
(SOAR & EXCOFFON, 2004).

Para Van de Craats, a tipografia tem “efeito sobre a atmosfera do lugar”,
dd-lhe “voz” (BrAMLEY, 2015). Em cidades grandes, o conceito de identidade
relaciona-se com o tipo de letra. Apesar de nem sempre identificar o tipo de letra,
a populagio reconhece-o, relaciona-o com o lugar devido a sua personalidade
e a utilizacgio persistente. Por exemplo, associamos a Londres o tipo de letra
Johnston Sans - utilizado no metro da cidade (GArFIELD, 2011) —, 2 Gri-Bretanha
o tipo de letra Gill Sans - utilizado no sistema de caminho-de-ferro,

nas primeiras capas de livro da Penguin e na BBC (GARFIELD, 2011).

A N A
B 2 R N S T : P L E FIG. 01 Jonhston Sans, Metro de Londres.
FIG. 02 Gill Sans, Sistema de caminho-de-ferro britanico.
=% 3

This station is
ano smoking
station
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Dentro dos sistemas de sinalética, associamos também Helvetica ao metro
de Nova lorque (BrAMLEY, 2015), apesar de, 2 semelhanga do metro de Paris,
apresentar um sistema tipogrdfico mais inconsistente ao longo dos tempos,
sofrendo mais alteracdes tipogrdficas (GarFIELD, 2011). Neste caso, atendendo
a tendéncia de associagdo do tipo de letra das grandes redes de transporte
aidentidade do lugar, podemos também perguntar-nos se faz sentido a
escolha de Helvetica (Sui¢a) em detrimento de um tipo de letra americano,
como Franklin Gothic (MARTIN, 2013).

Para além de sistemas de transito e redes de transporte, tipos de letra utilizados
com outras func¢des podem ser associados a cidades. Podemos falar de Gotham,
tipo de letra usado na campanha politica de Barack Obama (originalmente
desenhado para a GQ Magazine e inspirada nas letras sobre a entrada do
New York Port Authority Bus Terminal), que hoje associamos a Nova lorque
(cArFIELD, 2011); de projetos de branding para territérios®”, comissionados,
como Stockholm Type e Sweden Type (BRAMLEY, 2015).

Alguns projetos de branding para Governos contam também com tipos de letra
produzidos propositadamente, como Bundessans e Bundesserif, criados
para o governo alemio (HUBER & WENZEL, 2014) € Rijksoverheid, criado para

o governo holandés. Nestes casos, o objetivo principal € a funcionalidade

e uniformizagio do sistema tipografico governamental (DESIGN WORK PLAN, 2008).

Em cidades mais pequenas, pés-industriais, como Chattanooga e Eindhoven,
a criagio de raiz de um tipo de letra pode contribuir para consolidar a identidade
da cidade e publicitd-1a®®, para além da sua escala e menor fragmentacio ser
mais conveniente para chegar a uma solugio “unificadora” (BRAMLEY, 2015).
De salientar a forma como estes projetos sdo desenvolvidos por diversos
designers locais, a trabalhar em colaboracdo (BRAMLEY, 2015).

FIG. 03 /FIG. 04/ FIG. 05 Sinalética do Metro de Nova lorque.
FIG. 06 Sinalética do Metro de Paris.

FIG. 07 Sinalética do Metro de Paris.

07

Desgaste da cidade pelo uso da populacao,

a sua crescente complexidade, mobilidade
social em funcao da proliferacéo de trans-
portes publicos ou privados, desperdicios

e poluicao, profusao de “estimulos visuais
que contaminam a cidade” — estas sdo

as formas de agressao dos espagos urbanos
(Costa, 2011, p. 104). Contrariando este desgaste,
surgem planos de correcdo ecoldgica

e estética, visando “realcar a personalidade,
o caracter singular e a beleza das cidades”
(Costa, 2011, p. 104). Neste sentido, é possivel
recorrer a uma estratégia de branding para

a cidade - uma adapta¢do do mundo comercial,
similar ao branding corporativo. Todavia, em vez
de se focar no universo empresarial, o branding
de cidade procura o desenvolvimento,
regeneracao urbana e aposta na qualidade
de vida da populacao (Dinnie, 2011).

Esta considera-se uma politica positiva,

para “atualizar e aperfeicoar aimagem publica
dos paises, restituir os seus simbolos histéricos,
reforcar a sua modernidade e o seu poder

de seducdo no ambito dos grandes eventos,
do negdcio turistico, da atracdo de capitais

e contribuir para o posicionamento do pais
na nova ordem mundial” (COSTA, 2011, p. 105).

08

“Mas, enquanto é claro que a tipografia,
como manifestacao de design, pode fazer

e tenha feito muito por estas pequenas
cidades, nao pode ser a solucao integral.
“Um novo tipo de letra, sé por si, ndo vai
mudar a cidade”, diz Bailey. “Mas pode ajudar
a mudar a mentalidade das pessoas numa
cidade e inspira-las a mudar.”

(BRAMLEY, 2015, tradugéo livre)

FIG. 08/ FIG. 09 Gotham, inspiracdo e aplicacdo.

FIG. 10 BundesSans e BundesSerif, tipos de letra
para o governo aleméo.

A TIPOGRAFIA COMO IDENTIDADE / 21



FIG. 11

[& DIN 1451
Feattue e o

B ECDICeFF A ARy
OgfEHH KL Nollendorfplatz
M 2T do Pp Qg
Ko Ofs Tt AUV
MW TX MY Y3 0123456789

FIG. 12 FIG.13

A 18 o war b & 8 paa

: a‘ %{p;ﬁﬂuﬂng (fﬁéhmnmuls%nna ;;? ’ u%

e ] ngruﬁssh"‘l———"’

abcdefahiiklmnopyrshivwsuz:
abedefahiiklmmopgratuvuue;

FIG. 14

22/ ATIPOGRAFIA COMO IDENTIDADE

Existem ainda projetos tipogrdficos independentes que criam paralelismos
com cidades. Esses projetos ndo estio oficialmente associados aos lugares,
portanto, ndo usufruem de uma utilizagio tio regular que induza a identificagio.
Todavia, o seu desenho foi baseado em determinadas vertentes e tragos
culturais dessas cidades: tipo de letra Bazar (MaRTINs, 2012), desenhado a partir
de letreiros comerciais do Porto, Paris, “A new revolution of type inspired
by the fashion in the City of Light” (napav), os diversos tipos de letras do projeto
World Class Cities, da Apple (GarriELD, 2011), € Braga, que adota o nome da cidade
portuguesa dada a ligagio entre a arquitetura da cidade e a linguagem

do tipo de letra (psTYPE, BRAGA, 2011).

Através destes exemplos, percebemos que quando falamos em tipografia
como identidade de cidades podemos referir muitas situagdes, com pressupostos,
funcdes e estratégias diferentes a sustentd-las. Este ndo € um tema unanime:
podemos identificar a Alemanha com Fraktur (género tipogrdfico Gotico
tradicionalmente alemao) ou com um tipo de letra sans serif geométrica,
como a DIN; podemos associar os EUA com a linguagem comercial dos letterings
manualmente pintados ou com alguma sans serif gothic. Como saberemos se
Londres é mais reconhecivel num tipo de letra serif elegante, um Old English
(género tipogrdfico Gdético tradicionalmente inglés), Johnston Sans ou Gill Sans?

(GARFIELD, 2011).

Um pafs, ou até uma cidade, implica uma grande quantidade de personalidades,
contextos, culturas, planos sociais, linguagens urbanisticas, e tempo.
Podemos tentar transmitir a personalidade que gostariamos que essa regido
espelhasse; basear-nos numa sé realidade ou sustentar-nos num conjunto
mais complexo, conjugando vdrios fatores de algum modo; podemos trabalhar
de forma revivalista, ou trabalhar dentro da linguagem grdfica do nosso tempo.

A capacidade de um tipo de letra ser identificativo de um lugar, depende
das escolhas do designer tipogrifico (caracteristicas, fungdes, forma como
o tipo de letra aparece aos olhos do publico), por mais imparcial e sistemdtico
que seja o seu trabalho.

FIG. 11 Paris, tipo de letra inspirado na moda parisiense. FIG. 13 DIN, tipo de letra aleméo utilizada para normalizacao
da sinais de transito, placas de rua, niUmeros de porta

FIG. 12 Fraktur, caligrafia Gética praticada na Alemanha. e matriculas (CHALLAND, 2009).

FIG. 14 Old English, caligrafia Gotica praticada na Inglaterra.
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1.2. Associacao emocional

« Um dos principios de uma tipograﬁa Ao estudarmos a evolucdo da tipografia, observamos a influéncia temporal,

cultural e social na sua aparéncia fisica (costa & RAPOSO, 2002), ou seja,

duradoura é Sempre a legi bilid a de; o “contexto”. Também importam, na criacio tipogrdfica, a origem do profissional ~ “As letras podem ficar em sentido,

easua singularidade (UNGER 2007). umas a seguir as outras como soldados
7 ° ° . ’ ou podem dancar graciosamente na linha”
o0 outro € algo mais do que a leitura: SPIEKERMANN & GINGER, 2005, 55
Para Gerard Unger (2007), cada designer traz personalidade para o seu trabalho,  traducao livre)

Cllg uma g anha ou ndO in te resse influéncias da sua bagagem cultural, educacional, do seu préprio contexto,

da sociedade em que vive. Os tipos de letra refletem o cardcter do seu criador;

CO"SOC!nte aene l‘g ia q ue emite torna-se dificil distinguir o que € trazido pelo designer daquilo que € externo
sy e ~ 3 /e a sie asua personalidade (UNGER, 2007).

na pdgina. Sdo precisas vdrias formas ! ( |

e dpl‘esentdm -Se Com Udrios nomes, Cada tipo de letra possui um tom de voz particular, capaz de realgar o significado

do texto, de subverté-lo ou de ignord-lo totalmente. Constitui uma linguagem

incluindo serenidade, encanto, riso, S ot ot R
graca e alegria.”

Os tipos de letra transmitem distintos “tons de voz” (WILHIDE, 2012, p. 23,
(BRINGHURTS, 2008, p.17, tradugao livre)

traducio livre) ou “emogdes” (SPIEKERMANN & GINGER, 2003, P. 45, tradugdo livre)
através da sua morfologia.

Se observarmos atentamente, cada caracter possui uma personalidade
expressa através das suas caracteristicas fisicas — diferentes pesos, proporcdes
e formas assumem personalidades distintas (SPIEKERMANN & GINGER, 2003).

Os diferentes tipos de letra e familias tipogrdficas refletem vdrias emogoes,
visto que nio lemos da mesma forma um texto escrito num tipo de letra
serif ou sans serif, gético ou humanista (wiLHIDE, 2012). A prépria forma
como os caracteres funcionam em conjunto, ou seja em palavras e em texto,
transmitem diferentes sensacdes®? (SPIEKERMANN & GINGER, 2003).

As formas das letras ndo tém de estar literalmente relacionadas com o contexto
onde aparecem. Essa associagdo poderd surgir através de caracteristicas mais
amplas, como “sébrias”, “amigdveis”, “inquietas”, “cldssicas”, “empresariais”
ou “rigidas”. Outras caracteristicas como “modernidade” alteram constan-
temente o seu sentido e contetido (UNGER, 2007), dai tornarem-se dificeis

de determinar. Algumas palavras podem parecer mais agraddveis do que outras,
ou soar melhor ou pior — podemos reagir perante uma palavra antes de a ler
ou devido ao seu significado. Se sentimos algo ou reagimos antes de ler a palavra,
¢ devido as formas do tipo de letra, as emocdes que transmite (SPIEKERMANN &

GINGER, 2003).
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Para melhor compreensio, recolhemos alguns exemplos de que géneros
tipogrdficos demonstram determinadas emogdes bdsicas, de acordo com
Erik Skiepermann e E. M. Ginger (2003).

EMOGCOES OBSCURAS
Exigem tipos de letra pesados, com cantos retos, afiados.

SENTIMENTOS AGRADAVEIS
Pedem tipos de letra informais e finos.

DUVIDA

Serd representada por tipos de letra condensados ou extracondensados.
O tipo de letra certo para expressar “duvida” é de dificil consenso,
porém tipos de letra estreitos com formas invulgares podem transmitir
este sentimento.

SURPRESA

Poderd encontra-se na espontaneidade caligrdfica de uma fonte handwritten.
“Surpresa” e “espontaneidade” sio dois conceitos associados a novidade e
a falta de frequéncia; um tipo de letra enquadrado nesta definicio, mas que
esteja muito difundida em determinado local ou contexto, nio surpreendera.

ALEGRIA
Ler-se-4 em tipografias com formas abertas, linha precisas e confiantes, e sentido
de movimento. Em caixa-alta esta sensacdo poderd transparecer melhor.

W Suppnige JOY Mt
Doobt? Dowbt? = Anger!

BodegaSanslight  Bodega Serif Light Su r\ rl S o Poplar
noub'7 Letter Gathic Slang J O Y '
. nw-

B"‘"““"‘”""“":” D?,“rmrpriﬁe e Block Heavy
QQHW SUnphive Bazerl
! Surprise JOY e

Bureau Empire Ottomat Bold Lithos Regular Franklinstein

FIG. 15 FIG.16 FIG.17 FIG.18

FIG. 15 Tipos de letra que expressam “duvida”. FIG. 17 Tipos de letra que expressam “alegria”.

FIG. 16 Tipos de letra que expressam “surpresa”. FIG. 18 Tipos de letra que expressam “raiva”.
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RAIVA

Descreve-se como um sentimento obscuro, pode ser representada por tipos
de letra mais pesados, escuros. Contrariamente a “duvida”, que pede tipos
de letra condensados, a “raiva” ¢ melhor representada por caracteres largos,
chamativos, que “gritem”. Para expressar esse sentimento, os tipos de letra
nio devem ser fechados sobre si proprios, “raiva” pede irregularidade

e imperfeicio. Um tipo de letra como a Helvetica nio representaria

este sentimento, por exemplo.

Num outro exemplo utilizado em Cédmo Disefiar un Tipo (WILHIDE, 2012),

€ apresentado o caso da palavra “asesinato” (em portugués “assassinato”)
para exemplificar este fendmeno. Escrita em quatro tipos de letra diferentes,
a palavra assume diferentes personalidades e parece haver uma alteracio

do contexto:

Escrita em Courier, direciona-nos para um contexto policial; em Agincourt
cria-se a associagio ao “terror gético” ou ao “sensacionalismo vitoriano”;
em Zafino o contexto revela-se mais elegante e sofisticado, como o de um duelo
ou envenenamento; em Arial a palavra assume pragmatismo, como se incluida
numa listagem ou indice (WILHIDE, 2012).

Por vezes, podemos questionar-nos quanto a subjetividade desta matéria —
- se a sensibilidade do leitor e 0 enquadramento grafico do tipo de letra nio fardo
variar a sua leitura emocional. Para Mathew Carter este tipo de esteredtipos
comprovam-se, mas nio € ficil justificd-los. Contrariamente, é mais facil
identificar instintivamente o tipo de letra que funciona com base na experiéncia

(GARFIELD, 2011).

ASGSJ..IlatO 5 Asescnate
Courier, un tipo -
monoespaciado La mésma 4({4(*/!?{ compuesta en

inspirado en la //
mec anograf ia= indica /f/um \l{ffn‘f?‘ qéu‘ Aty 1A zyﬁf.f o z//.-'/ a

ggeegogmgzggnggain g: &l dmanecer o /f{ (((4{(.:‘.—'{ st e HW ({4’ oH

prOC ed imi = nto S A -'ﬂ/:s'/r}‘({f & Verend:
policiales.

FIG. 19 FIG. 20
Qsesinato Asesinato

‘ e Sl Compuesto en Arial, clon de la
Agincourt, un fipo fngles grucso de Helvetica, el acto de matar a

estilo antiguo: rezuma feror goficd  516,jien podria ser una entrada
y sensacionalismo victoriano, en un indice alfabético.

FIG. 21 FIG. 22

FIG. 19 Palavra “Asesinato” em Courier.

FIG. 20 Palavra “Asesinato” em Zafino. FIG. 22 Palavra “Asesinato” em Arial.

FIG. 21 Palavra “Asesinato” em Agincourt.
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RANGE OF WEIGHTS AND THE CHUNKY KID 10005 OF GLYPHS . ~ . -
STYLES Esta associacdo de personalidade, tom de voz, emocio, ou qualquer outro

° © © conceito que atribua expressio propria a tipografia, pode surgir tanto
em tipos de letra mais exagerados, como € o caso da interpretacao de “raiva”
(SPIEKERMANN & GINGER, 2003), como em tipos de letra mais convencionais

THE X FACTOR

e utilizdveis.

O O O sistema de criacdo da foundry Fontsmith fundamenta a transmissao
emocional dos tipos de letra. Fontsmith descreve-se como uma foundry
“conhecida por criar fontes com um distintivo cardcter humano” (FONTsSMITH
tradugdo livre). Vdrias das fontes tipogrdficas desta foundry tém nomes

de pessoas e uma descrigio baseada na expressividade que passa ao emissor.
Para além do “retrato psicolégico” de cada fonte, € também feita uma breve

apresentacio de algumas caracteristicas-chave, acompanhadas de um curto
rez texto que mostra um pouco da presenca criativa em alguns pormenores
do processo de trabalho. Todo o conceito da foundry reside na humanizagio
DESIGN HIGHLIGHTS UlICONS EARTH TO BUZZ e na transmissao emocional, através do pressuposto de criar uma fonte com

o @ & personalidade e expressio, do processo de trabalho, e da prépria apresentagio.

Todavia, independentemente de selecionarmos os tipos de letra mais apropriados
ELEGANT AND ROUND para cada contexto, a partir do momento em que o inclufmos no nosso
projeto grifico, o tipo de letra entra em contacto com outros elementos
(espagamento, composi¢io, ritmos, cor, imagens, outros tipos de letra...)
que podem transformar a sua expressio natural através do contexto visual
(SPIEKERMANN & GINGER, 2003).

LA s Prpp—

o o

Optimistic Bright Smooth
Flexible Progressive Intrepid
Fluid Adaptive Exploratory
Positive Open Boundless

Charismatic Warm Friendly
Elegant Sensitive Vibrant
e Robust Flexible Dependable

MASCULINE/FEMININE

FIG. 26 FIG. 27

Friendly Intimate Lovely
Curvy Happy Enthusiastic
Masculine Feminine
Versatile Personality

FIG. 25 FIG. 28
FIG. 23 Apresentacdo explicativa da fonte FS Albert, da Fontsmith. FIG. 26 Caracterizacao da fonte FS Albert, da Fontsmith.
FIG. 24 Apresentacao explicativa da fonte FS Aldrin, da Fontsmith. FIG. 27 Caracterizacao da fonte FS Aldrin, da Fontsmith.
FIG. 25 Apresentacdo explicativa da fonte LOLA, da Fontsmith. FIG. 28 Caracterizacdo da fonte LOLA, da Fontsmith.
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Uma correta utilizacio da expressividade da tipografia pode transformd-la
num mecanismo de transmissio de identidade coerente, através da sua
aplicagio as diferentes dreas e suportes graficos (wiLHIDE, 2012). Mas, da mesma
forma que se pode selecionar uma fonte tipogrdfica como Times New Roman
para transmitir seriedade, também € possivel fazer outras escolhas menos
adequadas ao contexto textual e grdfico. O uso constante e descontextualizado
de uma fonte como a Comic Sans exemplifica esses casos (WILHIDE, 2012).

“O texto expressa a relacio dindmica entre contetdo e forma, entre linguagem
e signo. Codifica ideias. As questdes que nos devem interessar competem

a origem destas ideias e ao que revelam sobre a cultura.”

(WILHIDE, 2012, P. 25, tradugdo livre)

As emogdes provocadas pelo texto escrito mostram-nos a multiplicidade

de fatores intervenientes na criagio tipogrdfica que vio além de preocupagoes
funcionais (wiLHIDE, 2012), como a legibilidade. Existem vdrios intervenientes
transportadores de expressio que, em conjunto com a forma e funcio do tipo
de letra, consolidam a sua imagem.

Cada projeto de design, e em particular de design de tipos de letra, insere-se
num contexto cultural e num espaco temporal sujeitos a correntes criativas;
responde a uma necessidade ou vontade; é realizado por um profissional
com personalidade, conhecimento e cultura visual préprias; molda-se

a determinada abordagem escolhida pelo profissional em questao.

Estes componentes adicionam-se a convengoes formais e funcionais que a
evolugio e estudo tipogrdfico nos ensinaram, moldando o contetdo, forma,
linguagem e signo do tipo de letra. O resultado € a sensagdo de que o tipo de letra
tem uma capacidade expressiva prépria - voz, personalidade, carga emocional,
como se fosse um ADN.

A leitura emocional do recetor pode variar devido ao enquadramento grdfico
em que o tipo de letra se encontre, a sua prépria cultura e esteredtipos visuais.
No entanto, existem categorias e caracteristicas dos tipos de letra que provocam
sensagdes comuns a mais leitores. Estas permitem, nio so fazer escolhas

tipogrdficas mais adequadas a necessidade grafica, como ao designer perceber
em que € que se deve apoiar para criar um tipo de letra com certa personalidade.
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2.ESTUDOS DE CASO

Neste capitulo vamos abordar alguns projetos que mostram que os tipos de letra
podem ser identificativos ou fundamentados em determinados territérios.
Restringimo-nos a catorze casos, alguns anteriormente mencionados

no tépico Identidade de cidades. Procuramos dar a conhecer alguma variedade
de situacgoes e de solucdes, nao nos sendo possivel tornar este capitulo

mais extenso.

Comecgamos por ver projetos de branding de territério. Optamos por falar

do projeto de branding do Porto, em primeiro lugar, por se tratar da cidade
abordada no nosso projeto. Seguidamente, debrugar-nos-emos sobre os casos
de alguns lugares - os projetos de branding e tipografia de Estocolmo e da Suécia
que nos permitem ver duas solucdes diferentes dentro do contexto sueco;
dois projetos holandeses: Rijksoverheid (onde nos focamos exclusivamente
na componente tipogrifica, por se tratar de um projeto mais voltado para

o governo do que para o lugar) e o projeto de Eindhoven, em que abordaremos
a componente de branding e tipografia; o projeto tipogrdfico Twin, criado para
as cidades de Minneapolis e St. Paul, apresentando uma perspetiva diferente
da criacio de tipos de letra identificadores de cidades; o projeto Chatype
(tipo de letra para Chatannogga), inspirado em Twin e, 2 semelhanga de
Eindhoven, fruto da organizagio de profissionais autdctones, tratando-se

de uma cidade em que o desenvolvimento de um tipo de letra identitdrio
significa um investimento na comunicacio e divulga¢io da local; dois projetos
independentes, no Ambito portugués: Bazar e Braga; finalmente, alguns
tipos de letra inseridos no grupo das World Class Cities, respetivamente,
Venice, Chicago, London, Geneva e Cairo.
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1.
Porto.

FIG. 29

10

A cidade do Porto, situada no norte de Portugal,
é a segunda maior do pais.

A cidade é reconhecida pela sua arquitetura:
as vistas, que oferece, e 0s seus monumentos
e edificios valeram-lhe a classificacdo de
Patriménio Mundial pela UNESCO. Esta cidade
é conhecida pela tradigao portudaria, producao
de Vinho do Porto, industria adjacente e
comércio tradicional.

O Porto aposta simultaneamente na histéria e
na contemporaneidade: por um lado, mostra-se
uma cidade muito genuina, por outro, é uma
cidade jovem, que se tem vindo a tornar cada
vez mais turistica.

Poderemos ver uma descricdo mais completa
no capitulo Porto (p. 67), sendo aqui apresen-
tada sucintamente.

2.1. Branding de territorio

PORTO /POR WHITE STUDIO

O projeto de branding para o Porto'? foi proposto pela CAmara Municipal,
com o objetivo de organizar e simplificar a comunicagio com os cidadios
e de unir a cAmara e a cidade. A tarefa de desenvolver este projeto coube
ao atelier White Studio (WHITE STUDIO, 2014).

A intencio de White Studio é representar o Porto de forma alargada, global
e para todos. E notdria a intencio de mostrar as vdrias vertentes e simbolos
da cidade, sem limites fisicos'".

Ainspiracio para este projeto de branding partiu dos azulejos azuis que cobrem
alguns edificios da cidade. No Porto, observamos uma vasta gama de azulejos
caracteristicos da cidade, coloridos, geométricos e padronizados, mas € nos
azulejos azuis, que ilustram histdrias, que White Studio se baseia'?.

O projeto foi centrado na ideia de saber o que € o Porto para as pessoas.

As possibilidades eram multiplas, desde diversos edificios a paisagem, ou a
forma de falar. Assim, a variedade de dimensoes do Porto € representada,
neste projeto, através de uma série de icones focados sobretudo em elementos
fisicos, como edificios, equipamentos urbanos, monumentos e elementos
paisagisticos. Sio também representados outros elementos caracteristicos
da cidade, como a gastronomia, a atividade cultural e desportiva, a festa de
Sio Jodo, ou os transportes ptiblicos. O Porto €, deste modo, interpretado por

mais de setenta icones, que podem ser conjugados e ligados de imensas formas

(WHITE STUDIO, 2014).

Quanto ao logétipo, € utilizada apenas a palavra Porto seguida de um ponto -
- "Porto.". Esta solugio, pretende demarcar a personalidade forte e tinica
da cidade. A identidade do Porto € transmitida de forma clara e coaduna-se
com os icones que a complementam (WHITE STUDIO, 2014).

Este projeto de branding funciona com base no sistema de simbolos da cidade -
um sistema aberto em que os icones se multiplicam a medida que novas

ideias surgem (WHITE STUDIO, 2014). Estes icones inundam a cidade em suportes

publicitdrios, meios de comunicagio, equipamentos de utilidade urbana
e camardria, entre outros. Todavia, o emprego da tipografia neste projeto
¢ secundarizado. O nome do tipo de letra nio € especificado na descrigio
do projeto, nem sio avangadas informagdes sobre a sua escolha.

FIG. 29 Aplica¢bes grafica do projeto de branding do Porto.

1

“Essa cidade nunca poderia ser uma entidade
vazia, ou uma mera localizagdo geografica,
limitada por barreiras fisicas. Esta cheia de vida,
de caracter, de icones e simbolos, de costumes
e modos de viver, com lugares emblematicos,
paisagens e um horizonte muito particular.
N&o pode ser resumida num ou dois edificios.
Estd viva, e a sua identidade nao poderia

ser fixa ou fechada. Precisava de respirar e
crescer diariamente.” (WHITE STUDIO, 2014)

12

“...apenas os azulejos azuis sdo utilizados
para contar estdrias. Os azulejos azuis
mostram a nossa historia, falam da nossa
cidade e dos seus monumentos. Eles sao
narrativos por natureza.” (WHITE STUDIO, 2014)
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FIG. 32

FIG. 34

O branding do Porto utiliza um tipo de letra sans serif geométrico, sem contraste
(coLs, 2012). Este género tipogrdfico tem sido utilizado em vdrios projetos
de branding. E exemplo disso a nova imagem grdfica da Google, que faz um
corte relativamente ao tipo de letra anterior (LEoNIDAS, 2015), tal como a da
Martercard (sTeveN, 2016). O tipo de letra produzido para o novo logétipo de
Estocolmo € outro exemplo dessa mesma situagio, como veremos a seguir.

Este género tipogrdfico € muito escolhido por ser adaptdvel a diversos
contextos de forma neutra. Tal neutralidade ou universalidade pode ser
questiondvel quando estamos a tentar transmitir o cardcter de uma marca
oude um lugar'. A escolha de uma tipografia sans serif geométrica

para uma identidade grdfica, pode parecer uma escolha mais funcional
do que identificativa™.

Deste modo, no caso do branding para o Porto, o cardcter da cidade ¢
transmitido pela imagem e pelo nome "Porto.". Relativamente ao tipo de letra,
se a opcdo tomada nio tira destaque a imagem, nio acrescenta nada sobre

a cidade. As solugdes tipogrdficas dos outros casos aqui expostos sio vdrias,
mas em todas hd uma maior preocupacgio de que o tipo de letra tenha
alguma relacdo com a cidade (ou pais), ou de que venha a tornar-se um icone
desse territdrio.

Google

mastercard.

FIG. 35 FIG. 36

13

“Este é um problema para todos os tipos de
letra sans geométricos: uma vez que se reduz
amodulacao para compensagdes oticas

e tragos de estrutura em geometria bésica,
resta pouco espaco para qualquer diferenciacdo
e identidade.” (LEONIDAS, 2015, traducéo livre)

14

“Inspirado pelo vasto inventdrio de azulejaria
azul da cidade, a nova identidade é construida
em torno de um caixilho de referéncias gréficas
especificas do Porto que podem ser combi-
nadas de formas infinitas quer em termos

de combinacao de icone, quer de estrutura
de padrées. Os padrdes resultantes sédo
altamente atrativos e geram bonitas texturas
em simbolos por toda a cidade. A ancorar os
padrdes estd uma simples e geométrica palavra
marca sans serif que se adequa a atualidade,
uma palavra marca sans serif da moda.

Nao é a abordagem mais aventureira ou
inovadora, mas funciona e, em particular,
funciona bem com a complexidade

dos padrdes.” (ARMIN, 2014, traducéo livre)

FIG. 30 Sistema de simbolos identificativos do Porto. FIG. 35 Novo logoétipo do Google onde é utilizado
um tipo de letra sans serif geométrico.

FIG. 31/FIG. 32/FIG. 33 Aplicacbes em contexto real do projeto
de branding do Porto.

FIG. 36 Novo logétipo do Mastercard onde é utilizado

um tipo de letra sans serif geométrico.

FIG. 34 Novo logétipo da cidade do Porto.
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ESTOCOLMO /POR ESSEN INTERNATIONAL

A cidade de Estocolmo’® ¢ orientada pela entidade Stockholms Stadshus AB'®,
através de 14 administragdes distritais, 15 departamentos técnicos e 16 empresas.
E neste contexto que surge a revisio da identidade da cidade. O design desta
nova identidade foi executada pela Essen International. Segundo a agéncia,
o rebranding de Estocolmo surgiu da necessidade de coeréncia na comunicacio
de uma variada gama de contetdos. Para a Essen International, este ¢ um grande
passo em dire¢do ao progresso (ARMIN, 2014).

A marca de Estocolmo suporta variadas fungoes e responsabilidades da cidade.
O logétipo € composto pela imagem de St. Erik, padroeiro da cidade,
e pela fonte Stockholm Type, concebida para este projeto (ARMIN, 2014).

Ao contrdrio do que podemos constatar na evolugio do branding de Eindhoven —
em que as alteragdes entre a identidade inicial e a posterior sdo bastante
vincadas — no caso de Estocolmo, a transicao ¢ mais suave. A imagem

de St. Erik mantém-se como simbolo do logétipo, inserido numa forma de escudo.

Enquanto, na versdo anterior do logétipo, eram utilizadas trés cores, a nova
imagem da cidade funciona a preto ou a branco. A cor ¢ adicionada a marca
como fundo de diversas aplicagoes.

A maior alteragio da imagem grdfica diz respeito ao tipo de letra. Na versao
anterior do logétipo, um tipo de letra serif, era colocada em redor do simbolo,
criando um anel, ao passo que a versdo mais recente utiliza um tipo de letra
sans serif, criada propositadamente para a marca.

1
1]

15

Estocolmo é uma cidade com crescimento
populacional, uma economia forte, com
consciéncia ambiental, que também aposta
numa vasta rede de transportes publicos

e na cultura (ARMIN, 2014).

16

A Stockholms Stadshus AB faz-se representar
por um conjunto de mais de 39 mil pessoas
e tem uma abrangéncia de supervisdo que
vai desde o porto de Estocolmo, ao museu
da cidade ou a companhia das dguas
(ARMIN, 2014).

e
FIG. 42 FIG.43
FIG. 38 Versao anterior do logétipo da cidade de Estocolmo. FIG. 37/FIG. 40/FIG. 41/F1G.42/FIG. 43 Aplicacdo do novo branding
de Estocolmo em diferentes suportes graficos. Apercebemo-nos da
FIG. 39 Verséo atual do logétipo da cidade de Estocolmo. posicdo de destaque que a Stockholm Type ocupa na marca da cidade.

E ainda de salientar a utilizacao da fonte em diferentes hierarquias

de informacao.
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Brand Typetacs Steckholm ks not anly the hame
of global game cha
and Spotify, but it
role model in city g
The City has a broad range of
‘operations, operoting around the
clock all over the city. And there
‘are 10O of building projects

Stockholm Type Bold -
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZAAO
1234567890.,:217%=2E*><H#
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao

Stockholm Type Regular e
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVYWXYZAAO
1234567890.,:21%=8*><#
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzéao

Regular
Bold

Harmonia
Sans

I’m afraid so. You’re mad,
bonkers, completely off your head.
But I'll tell you a secret. All the
best people are.

FIG. 45

FIG. 46
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STOCKHOLM TYPE

Como jd referido, a agéncia Essen International desenvolveu o tipo de letra
Stockholm Type para o projeto de branding de Estocolmo (armN, 2014).
Trata-se de um tipo de letra sans serif, geométrica, bastante redonda

e sem contraste.

A Stockholm Type € utilizada para diferentes hierarquias de informacao

e diferentes suportes grdficos — encontramo-la no logétipo da cidade,

em posters, em jornais, em sites ou produtos de merchandising (armiN, 2014).
Por estarazao, o tipo de letra de Estocolmo tem de funcionar bem em diferentes
escalas, tanto impressa como em ecra.

Podemos identificar outros tipos de letra com caracteristicas semelhantes
a Stockholm Type, como a Harmonia Sans, da Monotype.

Todavia, hd pormenores pelos quais a Stockholm Type se destaca.

E o caso da regularidade do contraste onde a oscilagio de medidas passa
quase despercebida. Como é destacado pelo site Brand New (2014), na versio
caixa-baixa da fonte, em letras como "a", "b" e "d", é feito um corte direto
entre o stem e a bowl. Esta caracteristica e alguns caracteres com formas
mais invulgares - como € o caso do "?", do "&", do "2",do "g" e do "f" -
tornam a Stockholm Type mais reconhecivel entre outros tipos de letra com

as mesmas caracteristicas.

Se relacionarmos a fonte para Estocolmo com o projeto de branding da mesma
cidade, notamos que a nova imagem de Estocolmo, apesar de nio ter mudado
totalmente, ganhou um aspeto mais atual. A Stockholm Type e a opgio de, no
logétipo, s6 ser usada uma cor, conferem muito mais impacto 4 imagem grdfica

da cidade. A aplicacdo da fonte sobre cores planas fortes, sobre imagens,

e a escala utilizada, também dio forga e coesdo a marca.

Podemos concluir que o branding de Estocolmo consiste numa imagem

grifica concisa, que se centra num sistema de comunicagio que unifica
os diversos setores da cidade.

FIG. 44 Stockholm Type.

17

“A Unica abordagem de tipo de letra para o
branding da cidade pode ndo ser o mais emo-
cionante, mas é eficiente e, no que diz respeito
a gestao de sucesso das cidades, a eficiéncia
érainha.” (ARMIN, 2014, traducao livre)

FIG. 46 Comparacéo entre a fonte Stockholm Type Bold (em cima)

e a fonte Harmonia Sans Std Black (em baixo). Podemos constatar

FIG. 45 Harmonia Sans. Ap6s inserirmos Stockholm Type
numa aplicacdo de reconhecimento de fontes tipograficas
(WhatTheFont, no site MyFonts), Harmonia Sans revelou-se
o resultado mais semelhante a mesma.

que a Stockholm Type apresenta menos contraste no traco.

As formas das letras desta tipografia aproximam-se mais do circular.
Podemos observar que no caso de Harmonia Sans, o counter do “a”
descreve uma forma mais ovalada, enquanto que em Stockholm Type,

o counter do “a”, descreve quase um circulo, cortado verticalmente

pelo stem.
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FIG. 48

B B Thuy Dién
I B Sverige

N 2
Il B Sverige

FIG.50
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I B Sweden
Il I Sverige

I B Suecia
I B Sverige

FIG. 49

<

FIG. 51

SUECIA / POR SODERHAVET

O branding da Suécia'® resulta de um concurso publico langado pela Ndmnden
for Sverigefrdmjande i Utlandet, que € o Conselho para a Promocio da Suécia,
constituido por cinco diferentes drgios governamentais. O objetivo do concurso
para a nova marca da cidade é comunicar e representar a Suécia de forma
mais eficaz e coerente. O vencedor deste desafio foi o estudio Sdderhavet
(ARMIN, 2013).

O logétipo do branding da Suécia utiliza a bandeira do pais como simbolo
tornando automaticamente reconhecivel a nacionalidade da marca.

A mensagem "Suécia” é passada internacionalmente’® pela imagem da sua
bandeira e pelas cores.

A palavra "Sverige’, ou seja, "Suécia’, acompanha a imagem da bandeira.

O nome do pais € repetido na lingua em que for suposto realizar a comunicagio.
A tradugio revela uma atengio especial e um gesto cordial. Nao podemos
acusar a marca de deixar para trds a sua prépria forma de comunicacio,

ou de nio ter cuidado na sua comunicagio com os demais paises (aArRmiN, 2013).

Na pdgina sweden.identitytool.com € explicado que, se fosse unicamente
usado o nome sueco do pais ("Sverige"), seria pouco claro, uma vez

que a maijoria dos recetores nao entenderiam o significado da palavra.

Por essa razio, foi incorporada no logétipo sueco a palavra "Sverige" traduzida,
divulgando a marca internacionalmente?°.

FIG. 52

FIG. 47 Evolucéo do logétipo da IKEA.

18

A Suécia é um pais escandinavo, casa de
marcas de renome como a lkea e a Volvo
(ARMIN, 2013).

19

“Tentamos todas as trocas possiveis para
cada simbolo possivel, desde coroas a cruzes
a formas abstratas, mas voltamos sempre

a bandeira,” diz Mattias Svensson, diretor
criativo da Séderhavet. “E audacioso escolher
um simbolo tdo 6bvio como a fundagdo de
uma identidade, mas estou orgulhoso que
tenhamos conseguido — a bandeira serd téo
relevante daqui a 20 anos como hoje.”
(ARMIN, 2013, tradugao livre)

20

“Decidimos nao usar ‘Sweden’ como a nossa
marca textual”, diz Joakim Norén, diretor

de branding no Swedish Institute, uma agéncia
governamental. “Cada vez que usamos ‘Sverige’
temos a oportunidade de dizer ao mundo
algo sobre nos. E também ao usar o nome local
para Suécia, podemo-nos conectar mais profun-
damente através da lingua materna, em vez
de uma segunda ou terceira lingua.”

(ARMIN, 2013, traducao livre)

FIG. 50 Variantes do logétipo da Suécia, em que o nome do pais

“Sverige” é traduzido para outras linguas a fim de facilitar a comunicacéo.

FIG. 48 Evolugdo de um modelo da marca Volvo
ao longo dos tempos.

FIG. 49 Novo logétipo da Suécia.

FIG. 51/52 Aplicagées do branding da Suécia em contexto real.
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HOW TO SURVIVE
IN SWEDISH NATURE

FIG.53

DAVID
DESIGN — - PICK & STORY, STANT ¥OUR JOURNEY

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
FIG. 55 abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaaé

0123456789 #&

Grovskisser and

WHAT DO WE SWEDEN  FOOD

ATTRIBUTE TO H OO \] IST
THE CONCEPT OFFICIAL SCIENCE oe
OF DESIGN? CURATED THISIS TICK PO DIZ

Groviinser Bokstiver

COLOUR, SHAPE, FUNCTIONALITY,
AESTHETICS, TECHNOLOGY AND MORE
COMBINE TO CREATE PRODUCTS THAT
WE ENJOY AT DIFFERENT TIMES IN LIFE,
IN DIFFERENT SEASONS OF THE YEAR
AND AT DIFFERENT TIMES OF THE DAY.

Official

HOO J IS Sweden

FIG.56 FIG.57

FIG.58 FIG. 59
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SWEDEN SANS

O tipo de letra utilizado no branding da Suécia € a Sweden Sans.

A Sweden Sans foi desenvolvida propositadamente para comunicar a marca
Suécia. O estudio Soderhavet, em colabora¢io com Stefan Hattenbach,
foram os responsdveis pela sua criagao (RUSSELL, 2014).

O propésito da Sweden Sans € substituir o alargado leque de tipos de letra
utilizados por ministérios do governo, agéncias e empresas suecas.

Essa uniformizagio do tipo de letra cria um aspeto grdfico renovado

e harmonioso que comunica e identifica o pafs (ARMIN, 2013).

O tipo de letra Sweden Sans teve em consideracio a heranca estética do pais
que € conhecido pela sua tradi¢do a nivel de arquitetura, mobilidrio e design.
Inicialmente, o estudio focou-se na bandeira sueca - usada desde a década
de 60 - tentando estabelecer relagoes entre esta e diversos tipos de letra.
Em seguida, foram analisados imagens e letreiros suecos caracteristicos
dos anos 40 e 50 (RUSSELL, 2014). SG apds esta andlise da imagem visual

da Suécia € que esta tipografia passou para o papel?'.

A Sweden Sans € um tipo de letra sans serif, mono-espagada e regular.
Algumas letras destacam-se, como o "|" e 0 "i", por ambas serem slab serif,
€0 "Q", por causa do posicionamento da tail. Este tipo de letra funciona bem
em situagdes distintas, tanto em suportes analégicos, como em suportes digitais.
O facto de ter uma estrutura limpa e geométrica, sem muitas oscilagoes

ao nivel das proporgdes, leva-a a ter um aspeto sébrio e versdtil??.

Relativamente as hierarquias de texto, a fonte Sweden Sans deverd ser
substituida por Ziirich (o tipo de letra secunddrio da marca) em situacdes de
corpo de texto e outras informacdes de menor escala, ou por Arial, pela sua
maior acessibilidade para comunicagdes quotidianas (IDENTITY TOOL FOR SWEDEN).
A substituicio do tipo de letra principal pelo tipo de letra secunddrio deve-se
a questio da legibilidade e acessibilidade.

A Sweden Sans, a par da solugio cromdtica, reflete a imagem da Suécia
e da sua cultura. De facto, podemos reconhecer na Sweden Sans e em todo
o projeto de branding os principios e estética do design Escandinavo?3.

21

“Queriamos um tipo de letra distinto que
pudesse aguentar-se sozinho, mas que pudesse
também funcionar bem com uma vasta gama
de outros tipos de letra. [...] Decidimos avancar
com o instinto pelos simbolos antigos, de mono,
de um classico sans serif com uma heranca
escandinava. Em colaboracdo com um espe-
cialista sueco em fontes, Stefan Hattenbach,
envolvemo-nos, entao, um longo proces-

so de polimento da fonte.” (ARMIN, 2013,
traducdo livre)

22

“A sua simplicidade combinada com detalhes
Unicos torna o tipo de letra util e versatil.
Pode ser usado sozinho ou combinado com
outros tipos de letra. O tipo de letra Sweden Sans
vem em quatro pesos diferentes e funciona
igualmente bem em todos os canais.”
(SODERHAVET, traducéo livre)

23

“Comparando com outro branding popular
de um pais como o Peru — que é graficamente
(e relativamente) mais extravagante — este
parece exatamente como a versao IKEA

de um branding nacional. E a gama mais
econdémica de elementos e vem com um
conjunto de instrugdes tal como uma EXPEDIT.
(ARMIN, 2013, traducao livre)

FIG. 53/FIG. 54/FIG. 55 Aplicagdes do branding Sueco a suportes FIG. 57 Tipo de letra Sweden Sans.

analdgicos e digitais. Nestes casos, a Sweden Sans é utilizada
em titulos principais ou subtitulos em caixa-alta.

FIG. 58 Passos de montagem de uma estante EXPEDIT,

do IKEA - modelo ao qual a pagina Brand New compara

FIG. 56 O conceito do design da tipografia Sweden Sans
coincide com as bases do Design Escandinavo: “Colour, shape,

o branding da Suécia (ver 23).

functionality, aesthetics, technology and more combine to create FIG. 59 Novo branding do Peru - projeto posto em comparagao

products that we enjoy at different times in life, in different
seasons of the year and at different times of the day”.

com o branding da Suécia, pela pagina Brand New (ver 23).
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. . RIJKSOVERHEID / POR ESTUDIO DUMBAR + P. VERHEUL
R | J ksove r h el d Sa ns A familia tipogrdfica Rijksoverheid surge inserida no projeto de branding

para o governo holandés (DESIGN WORK PLAN, 2008).

Regular - AaBbCc Handgloves 01234

Italic - AaBbCc HGﬂngOUES 01234 Como acontece no novo branding da Suécia, o projeto de branding para
1 i o governo da Holanda incide sobre a imagem dos seus diversos departamentos
1JKsovernel g g p
- e ministérios. Cerca de 220 servicos, portadores de diferentes logétipos,
o d CchRandglioves 01234 g
faziam-se comunicar com diferentes tipos de letra. O desafio de desenvolver
Bolditalic- AaBbCc Handgloves 01234 aidentidade grdfica do governo holandés foi langado a concurso publico

e o esttidio Dumbar foi o vencedor. Este projeto visa comunicar melhor
FIG. 60 FIG. 61 e criar uma imagem mais forte e coesa da Holanda (DESIGN WORK PLAN, 2008).

RIJKSOVERHEID SANS / SERIF
A familia tipogrdfica Rijksoverheid foi concebida como parte integrante

Rijksoverheid Serif
Regular - AaBbCc Handgloves 01234

daidentidade grdfica do governo holandés. Esta familia foi criada com

o intuito de ser aplicada a todas as formas de comunicacio visual do governo.

Italic - AaBbCc Hﬂ”dglo‘»’es 01234 O desenvolvimento do tipo de letra Rijksoverheid ("Governo") foi proposto
elo estudio Dumbar a Peter Verheul. O ponto de partida deste projeto seria

Bold - AaBbCc Handgloves 01234 P P P Pro)

transformar Versa — um tipo de letra previamente criada por Peter Verheul -
- tornando-a mais versdtil e aplicdvel ao governo holandés.

Bold italic - AaBbCc Handgloves 01234

. . Assim, o tipo de letra Versa Serif foi alterada e deu origem a Rijksoverheid Serif.
Este tipo de letra adequa-se a situagdes de corpos de texto extensos com caracteres
em pequena escala, ou a situagdes em que o texto ¢ apenas muito pequeno, como
em logdtipos, estaciondrios, legendas. A utilizacdo da Rijksoverheid Serif,
nestas situacdes, € mais conveniente por se tratar de um tipo de letra serif,
de cardcter humanista, com pouco contraste e boa legibilidade.

A partir do tipo de letra Rijksoverheid Serif foi criada a Rijksoverheid Sans.

National repo s . TP [ ; . . . ~
L DOLL A variante sans serif desta familia tipogrdfica é apropriada para sinalizagio,

Shfity o in education;
spent fuel the state of
schools in the
radioactive waste Netherlands

sistemas de wayfinding, titulos, subtitulos e outros elementos textuais

el em destaque. A preferéncia deste tipo de letra para destaques justifica-se
avELy
FIG. 65 pelo facto dos sans serif terem pior legibilidade em tamanhos menores

e em maior quantidade de texto. O seu funcionamento € mais eficaz quando

impressos em maior escala ou em ecri, visto que detalhes como serifas podem
FIG. 64 perder-se devido a resolugio.

Para além da famf{lia tipogrdfica Rijksoverheid contar com uma versio serif
e uma versio sans serif, Peter Verheul criou variantes de peso regular, italic
e bold dos dois tipos de letra. Desta forma, a Rijksoverheid ficou bastante
completa a nivel de pesos, o que facilita ainda mais o seu emprego.

FIG. 60 Novo logétipo do governo holandés. FIG. 63 Aplicacéo de Rijksoverheid Serif em contexto real.
FIG. 61 Rijksoverheid Sans e respetivos pesos. FIG. 64 Aplicacdo de Rijksoverheid Sans em contexto real.
FIG. 62 Rijksoverheid Serif e respetivos pesos. FIG. 65 Utilizacdo de Rijksoverheid Serif em texto.
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Esta familia tipogrdfica € discreta, com preocupagdes funcionais.

Uma utilizagio versdtil e econémica do tipo de letra foi levada em consideragio
no seu desenvolvimento?*. A Rijksoverheid centra-se na estrutura, equilibrio
e legibilidade.

Neste caso, a principal finalidade do tipo de letra Rijksoverheid nio € divulgar
uma regido, mas sim organizar e uniformizar contetidos, de forma coerente
com a imagem grdfica da Holanda.

Nio foram encontradas referéncias de que esta familia tipogrdfica tenha sido
baseada em algum aspeto especifico da Holanda, nem de que seja suposto
reconhecer em si o pafs, de alguma forma. Porém, podemos relacionar a
Rijksoverheid com outros tipos de letra humanistas holandesas, como as criadas
pela The Enschedé Font Foundry, e ter em consideragdo que "A Holanda tem
uma vasta tradi¢do em criar tipos de letra utilitdrios e tteis" (UNGER, 2007, P. 104,
tradugio livre).

24

O tipo de letra deve ser facil de ler, ndo deve
ser muito largo, de forma a reduzir custos

de impressao, pode ser usado para todas

as formas de comunicacao visual do governo
holandés e serd usado por cada departamento,
portanto reduzird os custos de licengas para
diferentes tipos de letra. O tipo de letra terd
como fungdo ser uma ponte entre a sociedade
e o governo, um tipo de letra com o qual
toda a gente se sinta confortavel.”

(DESIGN WORK PLAN, 2008, tradugao livre)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz &1234567890

FIG. 66

abcdefghijklmnopqrs

Rijksoverheid Serif
Rijksoverheid Sans

tU.VWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ

0123456789

FIG. 67 FIG. 68

FIG. 66 Tipo de letra Versa.

FIG. 68 Tipo de letra Trinité, encomendada pela

The Enschedé Font Foundry a Bram de Does.

FIG. 67 Tipos de letra Rijksoverheid Serif (a cima) e Rijksoverheid Sans
(a baixo). Em comparacdo com as figuras 66 (Versa) e 68 (Trinité),
denotamos semelhancas na modulacao caligrafica do traco,

que relacionamos com a linguagem humanista e com a heranga
tipogréfica holandesa.
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FIG. 69 Novo logoétipo da cidade de Eindhoven.

EINDHOVEN / POR VIRTUAL DESIGN AGENCY

O rebranding de Eindhoven?® surge como parte de uma reforma da cidade.
Paralelamente a este projeto de branding é desenvolvida a tipografia para
aregido. O novo logdtipo e tipo de letra Eindhoven foram realizados numa
parceria entre o municipio da cidade de Eindhoven e o departamento

de marketing Eindhoven 365. Para tal foi criada a Virtual Design Agency,

na qual colaboraram designers de vdrias agéncias concorrentes (BRAMLEY, 2015).

O novo branding de Eindhoven tem a imagem de trés ziguezagues vermelhos.
Esta solucio pretende representar a energia da cidade e tornar esta cidade-marca
num icone (STEVEN, 2013).

Segundo o site Brand New (2013), a energia no novo logotipo € dbvia, embora
deixe espago para a interpretagio. O simbolo poderia ser associado a qualquer
empresa de energia ou relacionado com ao novo logétipo de Amesterdio,
estabelecendo uma espécie de "estilo holandés” para logétipos de cidades.

25

Eindhoven é a cidade holandesa conhecida
por acolher a marca Philips desde a sua
fundacéo, tendo esta sido considerada a maior
fonte de emprego da cidade. A partir dos
anos 80, a Philips comeca a descentralizar

as suas fungoes e acaba por mover a sua sede
para Amsterdao. Eindhoven, depara-se, assim,
com a necessidade de uma reforma, que passa
pela aposta nos sectores da tecnologia e design
(BRAMLEY, 2015). Segundo Peter Kentie
(diretor de marketing da Eindhoven365),

“Eindhoven é uma cidade em desenvolvimento
(...) O desafio era, originalmente, criar uma
marca de marketing para a cidade, mas o que
fizemos para além disso foi aproveitar a oportu-
nidade de refazer o logotipo, a identidade da
Camara Municipal, a cidade propriamente dita.”
(HOWARTH, 2013, tradugao livre)
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FIG. 69 FIG.70

¥ Amsterdam

L 4 A 4

FIG. 70 Logétipo da cidade de Amsterddo com o qual o logétipo

de Eindhoven (figura 69) é comparado. Ambos os simbolos utilizados
(a cruz, no caso de Amsterdao e o raio no caso de Eindhoven)

sao geométricos e repetem-se verticalmente trés vezes. O vermelho é
utilizado tanto no simbolo como na assinatura dos dois log6tipos.

A diferenca mais evidente entre as duas imagens graficas reside na
escolha tipografica.

THIS IS
EINDHOVEN

FIG.72

Enquanto o logotipo de Amsterddo usa a fonte tipografica Avenir —
um tipo de letra sans-serif geométrica —, o de Eindhoven utiliza um
tipo de letra display, criada de raiz para o projeto — Eindhoven.

FIG. 71/FIG.72 Aplicagdes em contexto real do projeto
de branding de Eindhoven.
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EINDHOVEN EINDHOVEN

O tipo de letra Eindhoven insere-se no projeto de rebranding de Eindhoven.

A B C D E F G H I J K L M N U P ﬂ R s T U V w X Y z A Eindhoven é um tipo de letra display, geométrica e modular, apenas disponivel
em caixa-alta. Os cantos dos caracteres sdo cortados. O branding e tipo de letra
ENERGIE WU MAAK DUE DEN K de Eindhoven pretendem transmitir a ideia de energia, de uma cidade
dindmica e com qualidade (steven, 2013).
THE CITY OF EINDHOVEN
O tipo de letra Eindhoven tem um aspeto inacabado, em construcio.
A B C D E F G H I J K L M N Os seus esbocos foram feitos com fita adesiva, justificando-se assim a auséncia
- - - - - - dos cantos dos caracteres (steven, 2013). Esta caracteristica torna a Eindhoven
numa tipografia mais identificdvel, por romper com as estruturas tipogrdficas

— : que conhecemos.
NERGIE WU MAAK
- : : As formas utilizadas nesta solugio tipogrifica sdo idénticas as utilizadas

no simbolo do logétipo de Eindhoven. Esta base comum aproxima

graficamente o logétipo e o tipo de letra da cidade (nowartH, 2013). No caso
r H E I I I v n F E I N D H especifico de Eindhoven, a imagem grdfica e o tipo de letra fazem parte

de um s6 projeto homogéneo. O simbolo do logétipo podia estar entre os
FIG.73 FIG.74

caracteres do tipo de letra Eindhoven, independentemente do tipo de letra
ser criado para esse propdsito, contrariamente ao que acontece noutros

o e projetos de branding.

A Eindhoven é um tipo de letra display e, como tal, deveria ser utilizada em
situagdes de maior destaque e escala para utilizar as vantagens do seu recorte,
pois se for usada em tamanhos menores (corpo de texto, legendas ou outros
elementos editorais com menos destaque), as suas particularidades deixam

EINDHO PP . .
VER de ser percetiveis visualmente, podendo confundir-se com outros sans serif

MERENDHOEY

i

(ARMIN, 2013).

Podemos constatar que a escolha do tipo de letra Eindhoven para um logétipo
¢ arriscada, atendendo a que um logétipo deve aguentar num variado leque

de tamanhos, sem perder qualidade. Todavia, a aplicagio do mesmo tipo
FIG.76 de letra e logétipo da cidade a diversos suportes publicitdrios, produtos

de merchandising e equipamentos urbanos funciona bem. A ideia de energia,

de renovacio e dinamismo da cidade € transmitida.

FIG. 73 Grelha utilizada no logétipo de Eindhoven. FIG. 76 Aplicacdo do tipo de letra Eindhoven em pequena dimenséo.
Quando utilizado num cartédo de visita, por exemplo, perdemos
FIG. 74 Tipo de letra Eindhoven. a percepcao dos pormenores do tipo de letra.
FIG. 75 Aplicacdo do tipo de letra Eindhoven em grande escala, FIG. 77 Construgdo do tipo de letra Eindhoven. Podemos distinguir
4 permitindo ver bem os seus contornos. 0s médulos que compde algumas letras deste tipo de letra.
A maior parte desses mddulos sdo retangulares, o que sustenta
a afirmacdo de que a fonte foi criada a partir de fita adesiva.

Os elementos curvos surgem nos caracteres que assumem formas
FIG.77 arredondadas, como 0 “O” e 0 “D".
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26

Para desenvolver o Twin, Van Blokland e Van
Rossum selecionaram trés tracos tipograficos.
A formalidade seria indicada pelo uso das serifas
(..) A informalidade seria representada com
letras redondas. E o que eles chamaram de
esquisito seria assinalado através de formas
exoticas (...) Os designers desenharam variagdes
para cada letra, um total de 880 desenhos.

A caixa-baixa da letra "A" inspirou 16 variacoes,
o ponto final apenas uma. Cada variacédo

foi depois votada tendo em conta quanto
expressava cada trago.” (MIRAPAUL, 2003,
traducao livre)

2.2. Tipos de letra para territorio

TWIN/PORLETTERROR

Em 2002, a University of Minnesota Design Institute convocou seis equipas
de design para responder a pergunta “Um tipo de letra pode comunicar

o cardcter singular de uma cidade?” (MIDDENDORP, 2004, . 218, traducdo livre),
através do projeto Twin, que visava a criagdo de um tipo de letra para

as Twin Cities — Minneapolis e St. Paul. Uma dessas equipas foi a Letterror,
formada por Van Rossum e Van Blokland.

Punham-se, assim, dois problemas a Letterror: como fazer um tipo de letra
para um lugar que ndo conheciam e, no geral, como fazer um tipo de letra
para uma cidade (MIDDENDORP, 2004).

A abordagem dos designers passou por criar um sistema que juntasse diferentes
tipos de letra baseados num vasto conjunto de caracteres, em vez de se focar
num tnico estilo?®. Tal escolha resulta de uma cidade conter um sem ntimero
de pessoas, culturas e estilos diferentes. Assim, o tipo de letra criado -

ao qual atribuiram o nome “Twin” — nio constrange a um estilo particular.
Pelo contrario, sobressai pela sua interatividade, por poder mudar consoante
as opgdes do utilizador, gerando formas de letra préprias para diferentes
momentos — dispde de muitos desenhos possiveis para cada letra
(MIDDENDORP, 2004).

Por exemplo, Twin pode interpretar fatores ambientais das Twin Cities, como
meteorologia?’, através das formas das suas letras. Este tipo de letra destaca-se
pelo raciocinio, pelo jogo com convencdes tipogrédficas. No tipo de letra

é reconhecido o bom uso do design e programagio (MIDDENDORP, 2004), repre-
sentando um “novo modelo da capacidade da tipografia ser verdadeiramente
expressiva” (DRENTTEL, 2003, tradugdo livre).

Se o tipo de letra e o seu funcionamento se revelam interessantes, a tentativa

de “captar a esséncia” das duas cidades através do tipo de letra, pode ser
mais questiondvel. O tipo de letra funciona turisticamente, mas nio cria
um entrosamento com os habitantes?® (SOAR & EXCOFFON, 2004).

FIG. 78 Specimen do tipo de letra Twin, onde podemos ver
as suas variantes.

FIG. 79 Imagem representativa das possiveis interpretacdes
meteorolégicas, através do tipo de letra Twin.
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“Até o fogo destruir o edificio do Northwestern
National Bank em 1982, os cidadéaos de
Minneapolis podiam receber uma previsao
do tempo instantanea, olhando para uma esfera
iluminada no seu telhado. Quando a “bola

do tempo” estava vermelha, avizinhavam-se
temperaturas quentes. Quando estava branca,
o frio estava a caminho. Quando piscava indicava
precipitacdo.” (MIRAPAUL, 2003, traducéo livre)

28

"Giasson verificou que um tipo de letra
desenvolvido ao longo destas linhas gerais
"encarna uma certa ‘imagem turistica’ da
cidade (que por vezes pode cair no estere6tipo
cultural) (...) Funciona com os visitantes, mas,
a um nivel mais profundo, ndo com os habi-
tantes (..) representa a presenca estética da
cidade (normalmente de tempos passados),
mas ndo a sua experiéncia social."

(GIASSON citado em SOAR & EXCOFFON, 2004)
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CHATYPE /PORJ.DOOLEY ER. DE VILLIERS + D.J. TRISCHLER E J. MANSFIELD
O tipo de letra Chatype € o primeiro tipo de letra americano feito especificamente
por uma cidade e para ser utilizada pela mesma cidade. Este projeto surge
de forma auténoma, criado por Jeremy Dooley e Robbie de Villiers, com o apoio
de D. J. Trischler e Jonathan Mansfield. A iniciativa viu ganho o apoio
municipal de Chattanooga??, Tennessee, apenas em 2013 (HELLER, 2013).

A tipografia, em algumas cidades, surge associada a elas por estar presente
em redes de transportes, sinalética ou ao longo das préprias cidades

de alguma forma3°. No caso de Chattanooga, a criagio de um tipo de letra
local é um projeto de toda a cidade (HELLER, 2013).

A Chatype é um tipo de letra serif, contemporaneo, com boa legibilidade.

O seu aspeto € bastante urbano e jovem. Este tipo de letra conta com cinco
pesos — thin, medium, reqular, bold e bold stencil - o que alarga a sua aplicagio
a vdrios contextos e hierarquias de texto. Inicialmente, Chatype foi desenvolvida
a partir de uma versio stencil e s6 depois alargada a outros pesos (HELLER, 2013).

Aparentemente, este tipo de letra ndo reflete demasiado uma vertente
especifica da cidade. Porém, para a sua execucio, foi tida em conta tanto

a heranca Cherokee - lingua falada pelos cherokees, indios norte-americanos -,
como um olhar para o futuro da cidade (BrAMLEY, 2015).

O emprego deste tipo de letra na cidade de Chattanooga tem sido diversificado
(BRAMLEY, 2015). A Chatype tem transformado a imagem da cidade através

do seu uso em sistemas de sinalética, documentos oficias, editoriais, publicidade,
entre outros. Apercebemo-nos de que Chatype ajuda a criar a imagem

de Chattanooga, a p6-1a no mapa, e que nio € um tipo de letra criado para
uma cidade icénica e multifacetada, como noutros projetos.

29

Chattanooga é uma pequena cidade
pos-industrial o que, segundo os criadores
de Chatype, faz de si uma cidade ideal para

o projeto. A dimenséo da cidade facilitou

o envolvimento da comunidade no projeto

e a chegada a uma solucao consensual.
Segundo a visao que Jeremy Dooley apresenta,

“Se se trata de um tipo de cidade muito
diversificada, torna-se muito mais fragmen-
tada, sera muito mais dificil chegara um
[tipo de letra] unificador.” (BRAMLEY, 2015,
traducao livre)

30

"A fonte Johnston's Underground é considerada
frequentemente a primeira sans moderna,
precedendo (e possivelmente inspirando)

a Erbar de Jackob Erbar (1926), a Futura

de Paul Renner (1927) e a Kabel de Rudolf
Koch (1927). A Gill Sans (1928) deve-lhe,
certamente, uma enorme divida, que Eric Gill
reconheceu alegremente. Também pode ser
considerado o primeiro "People's typeface",

o primeiro a ser desenhado para uso didrio
que ndo estava associado ao ensino, manifesto
politico ou classe social, mas antes com a
necessidade de viajar. Este foi um tipo de design
que deu uma grande contribuicao ao quoti-
diano da sociedade.” (GARFIELD, 2011, pp.117,
traducéo livre)

FIG. 84 FIG. 85

FIG. 80 Tipo de letra Chatype. FIG. 82/ FIG. 83/ FIG. 84/ FIG. 85 Aplicacdes do tipo de letra
Chatype em contexto real.

FIG. 81 (de cima para baixo) Pesos thin, medium, regular, bold e bold
stencil do tipo de letra Chatype.
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2.3. Tipos de letra relacionados com o territorio

BAZAR/POR OLINDA MARTINS

O tipo de letra Bazar, de Olinda Martins, resulta de uma investigacio realizada
no Ambito do mestrado em Design Grdfico e Estudos Editorais da FBAUP.

O objetivo deste projeto foi criar uma fonte tipogrdfica que representasse
aidentidade cultural do Porto (MARTINS, 2009).

Os letreiros comerciais da cidade do Porto, localizados num percurso definido
pelo plano urbanistico de Jodo de Almada e Melo inspiraram a Bazar que acaba
por ser muito mais representativa das vertentes comercial e tipografica do Porto
do que de qualquer outra dimensio da cidade (MaRTINS, 2009).

Este projeto resulta num tipo de letra display, sans serif. A sua estrutura

é condensada, geométrica e modular. Até ao momento, a Bazar estd apenas
disponivel em caixa-alta. Baseando-se nos letreiros do Porto, o tipo de letra
faz uma juncio de vdrios letterings, nao se limitando a copiar integralmente
nenhum. Porém, quando vemos as aplicacdes de Bazar imediatamente a identi-
ficamos com o comércio tradicional da cidade (maRTINS, 2009).

Apds uma recolha fotogrdfica de alguns letreiros da cidade, apercebemo-nos
de que vdrios letreiros tém tipografias semelhantes a Bazar. O facto de prender
tanto o seu aspeto grafico aos letreiros comerciais e a um universo retroe,
além disso, ndo possuir uma versao caixa-baixa, outros pesos ou variantes
distintas, nio facilita uma utilizacio versdtil.

LEITARIA 5
(UINTR
520DAC0

FIG. 88 FIG. 89

FIG. 86/ FIG. 87 Tipo de letra Bazar.

FIG. 88/ FIG. 89 Tipo de letra Bazar utilizado no rebranding
da Leitaria da Quinta do Pa¢o, um reconhecido estabelecimento
da Baixa do Porto.
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BRAGA /PORDSTYPE FOUNDRY

A famflia tipogrdfica Braga € constituida por uma infinidade de fontes
construidas com a intencio de funcionar por camadas. A formacio por
camadas confere dinamismo a fonte, permitindo jogar com elementos grdficos

como cor, linhas, gradientes, padrdes, swashes, entre outros. Ao todo, sdo vinte
e trés estilos que fazem com que esta fonte display possa assumir sempre
aspetos diferentes, sem alterar a sua forma-base (psTypE, 2011).

Q\\Qa

Jg s 9 00
Qaann

Braga trata-se de uma fonte formal e conceptualmente barroca, focada

Qe ¢ 9 ¢
Qe e ¢ ¢

no aspeto decorativo, no ornamento e em toda a estravagancia do estilo.

QaQqQaael

Daf ser pertinente a denominacdo da fonte: "Braga’, em homenagem a cidade
conhecida como a capital barroca do pais (pstypE, 2011).

E o nome "Braga” que reflete o cardcter barroco da fonte, pois neste caso,

Q a fonte nio foi desenvolvida para descrever a cidade, para ser sua fonte oficial

d®)

ou identificativa. Porém, esta tipografia poderia identificar a cidade,
ser reconhecida como "a fonte para Braga“, com foco numa vertente mais
histérico-cultural.

w6 WP

[ N v

D6""

Como jd referido, esta € uma familia tipogrdfica cem por cento display

avs» e e e P

de aspeto grdfico varidvel e, no entanto, altamente vincado e identificdvel,

o que por um lado pode limitar a sua utilizacao, ser cansativo, mas por outro

seria bom para manter uma imagem grdfica constante.
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FIG. 91 FIG.92 FIG. 93 FIG. 94

FIG. 90/ FIG. 91/ FIG. 92/ FIG. 93/ FIG. 94 Tipo de letra Braga.
Através destas imagens podemos perceber como funciona na pratica
a diversidade de estilos de que o tipo de letra dispde.
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Monaoco 12
ABCOEFGH | JKLMHOPORSTUNVMXYE abodefghi jklmnopgrstuvwsxyz 1234567898

New Tork 12
ABCDEFGHITJELMNOFQRESTUVWEYZ abcdelghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

Genewa 12
ABCOEFGHIJELMNOPURESTUY WEYZ abcdefghijkimnopgrstuywyyz 1234567590

Chicago 12
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWRHYZ abcdefghijklmnopgrsturwxryz 1234567598

Athens 18
ABCDEFGHIJKLINNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopgrstuvwxzyz 01234567890

San Franciieo 18
AB[DEFGHIJKLMNIPOQRET[JVWXYZ abedefghijk]mnopqrifrwzyz 0123456789

FIG. 95
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FIG. 97
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FIG. 98

FIG. 95 Alguns dos tipos de letra que fazem parte do grupo FIG. 96/FIG. 97 Tipo de letra Venice. Podemos ver, no seu desenho

World Class Cities. Podemos ver os tipos de letra (de cima para baixo) e proporgdes, influéncias caligraficas de transicdo do Gético para

Monaco, New York, Geneva, Chicago, Athens e San Francisco. o0 Humanismo Italiano. Também observamos uma certa tendéncia
italic nas terminacgdes das letras.
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WORLD CLASS CITIES / POR APPLE

Em 1984, quando Steve Jobs langou o seu primeiro computador Macintosh,
muniu-o de um conjunto de fontes tipograficas, o que era algo inédito.

Para além de estarem incluidas no computador familias tipogrdficas de renome
como a Times New Roman e a Helvetica, foram introduzidas novas fontes
criadas tendo em atengdo a sua imagem e nome (GARFIELD, 2011).

Devido a baixa resolu¢do dos ecris dos primeiros computadores,

as fontes eram desenhadas pixel a pixel, ou seja, eram fontes em bitmap?'.
Este tipo de tecnologia retirava precisio e informacao visual aos caracteres.
Assim, em muitos casos, o resultado obtido nio era ainda perfeito, sobretudo
no que diz respeito as fontes script, por serem mais organicas.

Com este conjunto de fontes, o objetivo de Steve Jobs era que cada fonte
fosse distinta e bonita®2. Os nomes atribuidos a essas novas fontes foram
nomes de cidades®3.

De entre este grupo abordaremos, como exemplo, as fontes Venice, Chicago,
London, Geneva e Cairo.

VENICE

A fonte Venice é uma fonte script, humanista e serif, de estrutura formal.
Os caracteres Venice sdo caligrdficos, largos, arredondados, tal como

a lettera antica — caligrafia renascentista, acolhida pela Itdlia do século xv.
Veneza foi a casa da tipografia de Nicolas Jenson, que promoveu a fusdo
entre o Gotico e a cultura humanista italiana. Para além de Jenson, foram vdrios
os tipégrafos que, no mesmo pais, criaram letras humanistas e cujos nomes
e tipografias chegam até aos dias de hoje, atravessando inclusive barreiras
técnicas (LupToN, 2011). Assim, Venice pode ser associada as tipografias
humanistas italianas, da Renascenga. Integrada no grupo das World Class Cities,
Venice foi criada por Bill Atkinson, ao contrdrio das restantes fontes

que foram desenvolvidas por Susan Kare (KARE, 1983).

FIG. 98 O tipografo francés Nicolas Jenson aprendeu a arte tipografica
na Alemanha, tendo posteriormente estabelecido uma tipografia
em Veneza, no século XV. Os tipos de letra que criadou eram reflexo
da tradicdo gética, apreendida na Franca e na Alemanha, e do gosto
italiano por “formas mais redondas e leves” (LUPTON, 2011).
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Fontes em bitmap sdo compostas por pixéis
(mapas de bits) e estdo desenhadas para
serem utilizadas em tamanhos especificos.
Quanto mais forem aumentadas mais visiveis
se tornam os pixéis que as compde apesar

de os seus contornos nao perderem resolucao.
Este tipo de fontes, tém mais dificil leitura

em ecrd, em tamanhos reduzidos. (UNGER, 2007)

32

“Por todo o campus (...) cada poster, cada
rétulo em cada compartimento era lindamente
escrito a mao. Uma vez que tinha desistido

e ndo tinha que ir as aulas normais, decidi
frequentar uma aula de caligrafia para aprender
afazé-lo. Aprendisobre tipos de letra com e
sem serifas, sobre como variar a quantidade de
espaco entre diferentes combinagdes de letras,
sobre o que torna 6tima uma tipografia 6tima.
Foi bonito, histérico e artisticamente subtil
de uma forma que a ciéncia ndo consegue
captar, e achei fascinante.” (JOBS citado em
GARFIELD, 2011, p.11, traducao livre)

33

“Um dia, Steve Jobs parou junto do grupo
de software, como fazia frequentemente

no fim do dia. Fez uma careta assim que
olhou para os nomes das fontes num menu.
“Que nomes sao aqueles?”, perguntou,

e nos explicamos sobre Paoli Local. “Bem”,
disse ele, “cidades OK, mas ndo pequenas
cidades de que ninguém nunca ouviu falar.
Tém que ser cidades de CLASSE MUNDIAL!"”
[World Class Cities] (KARE, 1983, traducéo livre)

ESTUDOS DE CASO / 59



CHICAGO

A fonte Chicago foi a mais propagada pela Apple, tendo sido utilizada pela
marca nos menus, caixas de didlogo e nos primeiros iPods (GARFIELD, 2011).
Esta fonte, de Susan Kare, tornou-se numa parte da imagem e experiéncia
dos primeiros Macintosh (THE APPLE MAC, CHICAGO, AND ALL THAT JAZZ, 2013).
Chicago € um tipo de letra sans serif modular, bold e com algum contraste.
A fonte Chicago desempenha bem a sua funcio, tem boa leitura em ecris

e é uma fonte neutra - sem conotagdes ou distragoes formais.

Chicago é uma fonte desenhada para funcionar, ter personalidade

e ser reconhecida, ndo s6 como a cidade de Chicago, mas como uma fonte
universal, que cria empatia, chegando a varios pontos do mundo através

de um computador. Provavelmente, este tipo de letra € mais associada

a Apple do que a cidade que lhe deu o nome. Todavia, se pensarmos do ponto
de vista da arquitetura e planeamento urbanistico que reergueu Chicago,

no final do século xix, podemos fazer uma associagio entre a fonte

e a construcido moderna da cidade - uma construgio em série, em blocos

de edificios altos, depurados e constantes.

Control Panel

The Apple Marc,
Chicago,
and all that jazz

FIG. 100

Toondon Bitmap abl

London Mavlequin &
London Shaded Aaibt

FIG. 102

FIG. 101

E-arl'll:i]e r.r ...................
Thotn vagorback-jumping
frogs tan lebel six
pilaued gymnasis?

FIG. 103
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LONDON

Quanto a fonte London, notamos que se trata de um tipo de letra Gético.
Este género de tipo de letra € desenvolvido a partir de tipos ou caligrafia
gotica (coLes, 2012). O tipo de letra London, e a tipografia Gética em geral,
assumem letras minusculas condensadas, altas e angulosas, e letras maidsculas
mais decoradas. O Estilo Gotico teve especial difusio na Alemanha, Franca
e Inglaterra (Gray, 1986).

Na Inglaterra, o Revivalismo Gético do século xix teve também destaque —

o0 gético representava o conservadorismo e pragmatismo da sociedade vitoriana
(STYLE GUIDE: GOTHIC REVIVAL). Para realgar ainda mais a relacio entre a tipografia
Gotica e a Inglaterra, destaca-se que foi dado o nome de Old English a este
género de tipo de letra (carrieLD, 2011). Isto justifica 0 nome London, evocando
a capital inglesa, dado a um tipo de letra Gético, tradicionalista e conservador.

GENEVA

A fonte Geneva enquadra-se na categoria dos tipos de letra neo-grotesque
sans serif associadas as linhas do modernismo suigo. Os exemplos mais
conhecidos de sans serif de Estilo Suico sio os tipos de letra Helvetica e Univers.
Estes tipos de letra criadas na Suica, a meados do século xx, fizeram parte
da imagem de modernizacio da Europa pds-guerra, um tempo de renovagio
e de entrada na era do consumismo moderno (GARFIELD, 2011).

Os tipos de letra sans serif caracteristicas do Estilo Suico e a fonte Geneva,
que estruturalmente e conceptualmente se enquadra neste estilo, sio adaptdveis
a diferentes contextos, livres de conotacées. A neutralidade e a imparcialidade
deste género tipografico podem ser associadas a heranga histdrica e geogrdfica
da Suica, mais precisamente a cidade de Genebra (Geneva). A Suica é um pafs
historicamente neutral durante conflitos mundiais e a cidade de Genebra,
Capital da Paz, ¢ uma das cidades mais importantes no que diz respeito a
cooperacio internacional e relagdes diplomdticas (GENEBRA — REGIAO DA GENEBRA).

Geneva 12

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUY WEYZ tayvaGQR

abcdefghijklmnopgrstuvwsyz
1234567890 taywvCGQR

FIG. 104 FIG. 105

FIG. 99 Tipo de letra Chicago. FIG. 102/FIG. 103 Tipo de letra London.
FIG. 100 Tipo de letra Chicago aplicada num dos menus da Apple. FIG. 104 Tipo de letra Geneva.

FIG. 101 Arquitetura da cidade de Chicago.

FIG. 105 Tipos de letra Helvetica (acima) e Univers (abaixo).
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CAIRO

De entre as fontes de World Class Fonts, a fonte Cairo distingue-se por

se tratar de uma fonte em dingbats, ou seja, constituida por ornamentos
tipograficos ou pequenas ilustracdes. A cidade do Cairo, capital do Egito,

¢ conhecida pela sua antiga civilizagio e cultura. Entre outros aspetos,

a civilizacio do Antigo Egito inventou a escrita hieroglifica 3000 a.C.
Trata-se de um tipo de escrita simultaneamente fonética, ideogrdfica e
pictogrdfica (NAVEGAR NO ANTIGO EGIPTO). Segundo a autora de Cairo, Susan Kare,
a fonte é um “conjunto de hierdglifos modernos e engracados” (cROCKETT, 2014).
E possivel que o nome Cairo tenha sido atribuido a esta fonte devido ao seu
aspeto grdfico se aproximar da escrita hieroglifica - ambas as formas de escrita
sdo feitas através da imagem.
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FIG. 107

FIG. 106 Tipo de letra Cairo.

FIG. 107 Escrita hieroglifica do Antigo Egipto.
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2.4. Conclusao

Quando sio concebidos tipos de letra para territorios fisicos, a funcio

a que se destinam influencia a sua producio técnica e a sua forma estética.
Ap0s a observacgio deste capitulo, apercebemo-nos de solugdes focadas
em questdes de hierarquia de informacio e legibilidade, como Rijksoverheid
e Stockholm Type. Estes sio tipos de letra que auxiliam a comunicacio
governamental, interna e externamente. Também os tipos de letra Bundessans
€ Bundesserif*4, para o governo alemao, sdo centrados numa comunicagio
mais fdcil e apostam numa certa impessoalidade®®.

Outros tipos de letra possuem caracteristicas de tipos de letra display

que os tornam mais adequados para serem usados em tamanhos grandes.
Porém, relativamente ao tipo de letra Sweden Sans, em comparacio

com o tipo de letra Eindhoven, vemos que o nivel de liberdade formal,

o funcionamento e as caracteristicas display sdo bastante diversificados.
Da mesma forma, tipos de letra como Braga, Bazar, Chatype e Twin sdo display,
mas apostam em linguagens e equilibrios entre funcio, ornamentacio

e carga emocional muito diferentes.

Se observarmos o projeto de rebranding de Estocolmo, apercebemo-nos

de que a alteragdo mais significativa do logétipo residiu na tipografia e nas
aplicagoes grdficas alcancadas. Tanto Stockholm Type como Sweden Sans
residem no universo sueco e identificam o pafs e a sua capital através de tipos
de letra sans serif. Apesar de bastante diferentes, os tipos de letra pertencem
20 mesmo género, sio geométricas e despojadas de ornamentagio, funcionais
e adaptdveis as vdrias solu¢oes de comunicagio do territdrio.

Determinados paises possuem uma forte heranga tipogrédfica, como € o caso
da Holanda*¢. Em alguns casos essa heranca influencia o tipo de letra desenhado
para a cidade, enquanto noutros sio interpretadas realidades da cidade.

Em Eindhoven ¢ dada a conhecer a energia da cidade, a sua vertente industrial
e dinimica; Braga sugere a arquitetura barroca; Sweden Sans e Bazar
reinterpretam os letreiros comerciais das cidades que identificam, de duas
formas diferentes: Sweden Sans cria uma abordagem contemporanea e adaptada
para alcancar legibilidade e harmonia, e Bazar desenvolve um tipo de letra
mantendo a linguagem retro — o que por um lado valoriza os objetos, mas,
por outro, pode ser um logro. Hoje identificamos Bazar com o Porto por ainda
encontrarmos bastantes desses letreiros, mas, se estes forem retirados, deixa de
haver uma relagio direta com o tipo de letra. Por sua vez, Sweden Sans
desenvolve uma estética que se enquadra com a Suécia atual.

34

Os tipos de letra Bundessans e Bundesserif sao
desenhados por Jirgen Huber e Martin Wenzel,
em parceria com o MetaDesign Berlin, para o
governo alemao. (HUBER & WENZEL, 2014).

35

"Ao ornamentar a informacao, iriamos correr
o risco de distrair o leitor. Optdmos, no entanto,
por ndo dar muita personalidade ao tipo de
letra, e propusemos desenhar um “transmissor”
imparcial, porém amigavel. Este impulso foi

0 oposto ao do design de um tipo de letra
corporativo, onde irlamos melhorar o perfil
com detalhes fortes e reconheciveis.

Néo estdvamos a competir com outra marca
no mercado livre, o tipo de letra ndo tinha
que parecer “mais fixe” do que outro anterior,
sO precisava de funcionar “melhor” servindo
uma funcao publica.” (HUBER & WENZEL,
2014, traducao livre)

q
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Os designers holandeses sao conhecidos

por costumarem apresentar uma atitude
pragmatica voltada para as matérias préticas.
Para esta comunidade de designers, o design
de tipos de letra surge como uma “especia-
lizagcao natural” (MIDDENDORP, 2004).

Ao longo dos tempos, a Holanda afirmou

as suas raizes tipograficas, sendo hoje,
segundo Erik Spiekermann, “o pais com
maior densidade de designers de tipos

de letra por quilémetro quadrado”
(MIDDENDORP, 2004, p. 10, traducao livre).
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O tipo de letra Chatype é uma iniciativa independente adaptada a realidade fisica

de uma cidade. A semelhanca de Eindhoven, € interessante ver a multiplicidade

de aplicagbes possiveis do tipo de letra na cidade, pois a forma e insisténcia
como surge promove uma relagio de identidade. Tal como explicdivamos
em Identidade de Cidades, hd tipos de letra que reconhecemos e identificamos
com certas cidades pela utiliza¢io constante e consistente em redes

de transportes, em sinalética, etc. Neste caso, o tipo de letra, a partida,
permite essa identificagdo, sendo aplicada inclusive a sinalizac¢do de transito
e aletreiros. Em Chatype, € apresentada a heranca cultural do lugar como
base de inspiragio do tipo de letra.

O tipo de letra Twin é uma experiéncia inovadora, tanto por tentar responder
a questao de ser ou ndo possivel comunicar a identidade de uma cidade através
de um tipo de letra, como pelas suas particularidades técnicas. Essa € uma
pergunta de dificil resposta, e, sendo esta positiva, serd dificil chegar
auma solugio adequada, pois uma cidade € algo complexo e multifacetado
(Soar & Excoffon, 2004). O tipo de letra Twin é visualmente dinAmico, apelativo
e reconhecivel para o publico. No entanto, foca-se na transmissio e cruzamento
de diferentes personalidades, através da tipografia, e nao na identidade da cidade.

O grupo de tipos de letra analisados em World Class Cities constitui o maior
desafio do conjunto estudado, pois nio foi encontrada muita informagio sobre
o tema, ou mesmo sobre a existéncia dos tipos de letra. Assim, este tépico
consistiu num exercicio de tentar descobrir a ideia por detrds de cada tipo de letra.
Segundo pudemos perceber, em World Class Cities, o conceito de tipos de letra
como Cairo, Geneva e Venice (Egipto, Suica e Itdlia) tém por base a sua
heranca tipogrdfica. London e Chicago (Inglaterra e Estados Unidos da América)
tendem para uma raiz histérico-cultural, apesar de London ser um tipo de letra
revivalista e Chicago distinguir-se pela funcionalidade.

Entre os projetos analisados, o projeto de branding do Porto foi o inico
para o qual nio foi desenhado um tipo de letra. Apesar do sistema de icones
proporcionar impacto ao projeto, desenvolver um tipo de letra préprio para
o Porto poderia ser interessante para comunicar a cidade e para que se criasse
uma relagio de identificagio, ndo s6 com os icones, mas também com o texto.
Além disso, nos projetos de branding abordados, tanto o design como a concegio
tipogrdfica foram criados por profissionais do mesmo pais e, no caso

do Porto, nio € conhecida a origem do tipo de letra. Do nosso ponto de vista,
utilizar um tipo de letra portugués neste projeto, estaria em coeréncia

com o propdsito de identificar uma cidade portuguesa.
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1. INTRODUCAO

Sendo o objetivo fundamental deste projeto perceber a forma como uma tipo-
grafia pode representar ou identificar uma cidade, recorremos numa primeira
fase ao enquadramento tedrico. Assim, abordamos a Tipografia como Identidade,
tragcando um panorama da tipografia na identificagio territorial e tentando
perceber a relacdo entre o fator emocional, ou a personalidade, e as formas
tipograficas de diferentes tipos de letra. Dentro deste mesmo enquadramento,
no tépico Estudos de Caso, foram analisadas algumas situagdes-tipo de tipos
de letra identificativas ou fundamentadas em determinados territdrios.

Na segunda parte desta investigagio, apresentamos o projeto tipogrdfico
reflexivo do tema central deste estudo — a tipografia como fator de identificacio
de um territério, com foco na cidade do Porto.

Antes de abordarmos a componente pritica, devemos considerar duas matérias
importantes: a cidade do Porto e alguns conceitos estruturais sobre tipografia.
Estes dois temas s3o os pilares do nosso projeto — permitem contextualizar
o local, a abrangéncia visual da cidade e o conhecimento técnico, funcional
e formal da tipografia.

No capitulo Porto falaremos do seu contexto histdrico e sociocultural.
Apresentaremos alguma amostra visual recolhida relacionando-a com algumas
bases conceptuais que adotaremos para a execucio prética do nosso projeto.
Jd no capitulo Tipografia identificaremos a estrutura e anatomia dos tipos de letra,
definiremos alguns termos técnicos e as diferentes classificacdes tipograficas.
Também estudaremos conceitos inerentes a legibilidade para que,
posteriormente, os consigdmos aplicar ao nosso projeto.

Os tépicos relativos a tipografia conferem as bases formais e estruturais

a este projeto. Complementam-se com as bases contextuais sobre o Porto e
com os conceitos e andlises que vimos no enquadramento tedrico do documento.
Estas componentes serdo um apoio para a compreensio do processo de trabalho
e dos seus resultados.

Num ultimo capitulo, apresentaremos um exercicio prético - desenvolver
um tipo de letra para a cidade do Porto. Este projeto consiste num processo
de apoio a investigacio, reflete a relacdo entre tipografia e identidade urbana.
Neste capitulo definiremos um briefing para o desenvolvimento de trabalho.
Seguidamente, mostraremos o desenvolvimento das experiéncias realizadas,
falhas e evolugoes, até chegar a ultima versio do tipo de letra. O resultado final
serd exposto, acompanhado de uma breve apreciacio do projeto e hipéteses
de desenvolvimento.
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2. PORTO

A apreensio das vertentes e realidades desta cidade ajuda-nos a descobrir

e fortalecer bases conceptuais relativas ao projeto. Uma melhor consciéncia
da cidade auxiliard a leitura do processo de trabalho e das conclusoes

que se seguirio.

Torna-se imprescindivel elaborar um breve enquadramento histérico e
sociocultural da cidade do Porto, conhecer o seu patriménio material e imaterial.
A um nivel mais grdfico, importa também reunir uma amostra visual

e tipogrdfica da cidade, para reconhecer padroes e linguagens recorrentes.

FIG. 108
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2.1. Histodria e contexto

A histéria do Porto remonta aos vestigios arqueoldgicos encontrados na
Praia da Madalena (Vila Nova de Gaia) datado de hd entre 400 € 120 mil anos a.C.
(seQUEIRA, 2010) Cerca de um milénio a.C., a populacio ter-se-4 deslocado
para o Morro da Sé (Pena Ventosa), passando a ser este “o nticleo embriondrio
da cidade do Porto” (seQuEIra, 2010).

A povoagio passa a ter o nome de Cale. A palavras "Cale” deriva de um "antigo
radical de matriz indo-europeia (-kal) que assume o significado de "Pedra"
ou "rochedo”." Deste modo, podemos associar o nome atribuido a este povoado
com a sua situagio geogrdfica, visto que o Morro da Sé era um morro granitico

(seQUEIRA, 2010).

Ap6s as conquistas romanas da Peninsula Ibérica, Cale ndo ocupou a posicio
de um grande centro urbano. A "capital” do territério de Cale era, segundo
Armando Coelho da Silva, no castro de Vandoma, em Paredes (seQuEIra, 2010).
Apesar de Cale ndo se destacar em termos juridico-administrativos, provavel-
mente distinguia-se a nivel industrial ou comercial. O territério usufrufa de
uma "localizagio estratégica'” e o seu porto tornou-se de tal forma importante
que a sua designagio, portus, acabou por ser associada a0 nome do povoado
a que pertencia (SEQUEIRA, 2010).

A cidade ocupa uma plataforma litoral que se desenvolve em rochas de
Macigo Antigo constituido, essencialmente, por rochas graniticas e xistosas
(pE sousa, [ET AL.], 2000). Sediou-se na zona mais apertada do rio Douro

para facilitar a travessia entre margens (MATTOSO, DAVEAU, & BELO, 1998).
Desde hd séculos, veiculo de comunicacdo entre povos e regides, agente de
relagdes comerciais com uma alargada influéncia, o Douro esteve no centro
do espirito da cidade e dos homens do Porto (pE sousa, [ET AL.], 2000).

O crescimento do Porto deve-se, desde a Idade Média, a sua relagio estreita
com as regides do norte do pais®*®. Segundo Frangois Guichard, estas regioes
tornam o Porto no "seu ponto de contacto quase obrigatdério com o exterior".
A oferta de empregos e de um melhor padrio de vida, atraiu as gentes

de zonas mais estagnadas, em busca de promogao social (e sousa, [ET AL.], 2000).

FIG. 108 Crescimento da cidade do Porto entre os séculos Xl e XX.
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"Encontrava-se junto ao Atlantico, o que lhe
dava privilégios no acesso ao comércio maritimo
de longa distancia, e localizava-se também
num dos pontos de melhor navegabilidade
do Douro, permitindo assim o contacto entre
as duas margens do rio, que se encontravam
separadas étnica e administrativamente.
Estava igualmente préximo de édreas de
exploracao dos recursos maritimos, agricolas
e auriferos, (...). Por todas estas razoes,

o povoado de Cale conheceria um grande
desenvolvimento e expansdo ao longo

do periodo de dominio romano, que durou
mais de quatro séculos." (SEQUEIRA, 2010, p.43)

38

Embora Ihe tenha sido destinado o segundo
lugar de importancia do territério nacional,
o Porto "arranca uma forga muito particular
da sua estreita e directa ligacdo com a regido
do Noroeste, que foi sempre, ao longo dos
séculos, a mais povoada e com as actividades
mais diversificadas de todo o pais."
(MATTOSO, DAVEAU, & BELO, 1998).
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Podemos afirmar que o Porto jd era uma cidade industrial e de mercadores®®
ativos no século x1v. Os estaleiros e oficinas de mesteirais eram instalados
nos baixos das casas dos mestres. Assim, a toponimia das ruas obedecia

aos oficios que 14 se desenvolviam (siva c., 2010).

Durante o século xx, a aglomeragio das dreas circundantes, a urbanizacio
do espago regional, a entrada progressiva nas relacdes com outras regides

e a falta de outros pdlos de similar importancia, transformaram o Porto
numa metrépole. No Porto, concentraram-se as mais variadas funcoes
regionais, publicas e privadas, caracterizando-se pelo notério dinamismo
econdmico e explosio urbana em articulacio crescente com o espago europeu
(DE soUsA, [ET AL.], 2000).

Com a construcio da ponte D. Luis (1886), a margem esquerda do rio ligou-se
tanto aos bairros ribeirinhos, como aos plainos cimeiros onde se instalou a
cidade moderna (MaATTOSO, DAVEAU, & BELO, 1998). As freguesias do Porto foram
crescendo, conservando sempre, na cidade, o "aspecto de aldeias agarradas
umas as outras"® (PACHECO, 1984, P. 12).

O crescimento da cidade, ultrapassou o rio e a estrada da circunvalacio,
tendo ambos deixado de ser percebidos como linhas de separagio da

multiddo que, diariamente, as cruza nas suas deslocacdes (pE sousa, [ET AL.], 2000).

O desenvolvimento urbano a volta de Leixdes, a industria urbana a Sul do Douro,
e a consequente construgio habitacional, predominantemente operdria,
intensificaram o adensamento populacional e transformaram a periferia.
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As palavas "mercador” e "homem de negdcios”
eram equivalente por volta do século XVIII,
mas, com o tempo, o termo "negociante"
passou a ser mais utilizado (De Sousa, et al.,
2000). A palavra "mercador" abrangia um
grande leque de atividades: armazenistas,
retalhistas, vendedeiras ambulantes,
marchantes, estalajadeiros, boticérios,
peixeiros, etc. (DE SOUSA, [ET AL.], 2000)

40

"Se, no centro historico, as freguesias se
confundem (embora numa segunda analise
ageografia, a arquitectura e o caracter de cada
uma sejam evidentes), a distincao entre as
antigas e as dos antigos arredores é notoria;
o contraste entre as ribeirinhas e as interiores
é flagrante; a separacao fisica e cultural entre
as orientais (rurais e industriais) e as ocidentais
(maritimas e residenciais) é persistente.

Nao fora o sentimento tripeiro que aglutina
as diferencas e esbate as oposicoes (e ndo
fora também a viséo e a previsao dos homens
do século XIX que fixaram os actuais contornos
da cidade) e o Porto nao seria a conjugacao
de microlugares e de modos de viver

que o constroem." (PACHECO, 1984, p. 12)

A industria conserveira de Matosinhos, o aeroporto em Pedras Rubras,
arefinaria de Lega da Palmeira, o alargamento da zona industrial da Maia,
a transferéncia da Alfandega, a abertura da Exponor e dos hipermercados
ajudaram a descentralizar a cidade para a periferia (pE sousa, [ET AL.], 2000).

A singularidade do Porto deve-se ao seu estilo arquitecténico a que se juntam
a paisagem ambiente e a organizagio espacial interna que condicionam

os modos e ritmos de vida dos habitantes*!. Sendo uma cidade granitica,

em pleno periodo barroco, € erigida a Torre dos Clérigos*? com a sua igreja
homénima, sob a dire¢io do arquiteto Nicolau Nazoni que protagonizou
aexpansio e afirmacio do estilo barroco no Porto. Este monumento tornou-se
o ex-libris da cidade*®. Durante o periodo citado, os edificios religiosos viveram
o "esplendor da talha dourada’, tornando os seus interiores num motivo

de atracgio turistica (pIAs, PREGITZER, SILVA, & COUTO, 1999).

A obra de Nicolau Nazoni, desenvolvida "numa cidade que fervilhava em
actividade comercial, com muitos ingleses no negécio”, consistiu no "preludio
das profundas transformacdes urbanisticas que, de finais do século xvur até ao
dealbar do século xix, seriam empreendidas por Jodo e Francisco de Almada™*
(D1AS, PREGITZER, SILVA, & COUTO, 1999, P.13). A nova organizagio urbanistica

e modernizacdo da cidade, impulsionada pelos Almadas, concretizou-se
gragas as exportagoes de vinho do Porto (PacHECO, 1984).

Fr——

FIG.110 FIG. 111

FIG. 109 Area ocupada pela cidade do Porto nos séculos XII

(a vermelho), XIV (a verde), XVI (cor de laranja), XVIII (a roxo)

e XX (a azul).Através deste mapeamento observamos o progressivo
alargamento da cidade.

a1

"Cidade de granito enegrecido pelo clima
humido, o Porto assemelha-se as cidades
portuérias da Europa média, com as quis
mantém relagées comerciais seculares (...).

A proépria torre erguida pelos Portuenses
para rematar o edificio da Camara Municipal,
construido nos comecos do século XX,

é uma direta imitacao dos beffrois flamengos.

Por outro lado, ainda que a malha do casario
antigo seja muito apertada na sua parte central,
o Porto é uma cidade que se dilui progressi-
vamente, tanto no aspecto paisagistico como
no plano funcional, através do campo situado
asuaroda." (MATTOSO, DAVEAU, & BELO,
1998, p.6)

42

"...a Torre estd implantada numa zona alta
do burgo e avista-se de muito longe, silhueta
cinzenta destacando-se solitaria e majestosa,
da mancha do casario de telhados ocre,

qual foguetdo espacial levantando a prumo
na rampa de lancamento." (DIAS, PREGITZER,
SILVA, & COUTO, 1999, p.12)

43

"evoca e singulariza o Porto enquanto cidade
do granito e repositério exemplar do barroco”
(DIAS, PREGITZER, SILVA, & COUTO, 1999, p. 12)

FIG. 110 Fachada da Igreja dos Clérigos.

FIG. 111 Torre dos Clérigos.
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FIG. 112

FIG.113 FIG.114
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Outra evidente particularidade da arquitectura portuguesa € a utilizagio
dos azulejos que cobrem as fachadas dos edificios portuenses. Encontramos um
variado leque de aplicacoes dos azulejos como revestimento exterior, sobretudo
em edificios o século xix — a larga utilizagio deste material fez crescer o niimero
de fdbricas de azulejos no Porto e em Gaia (Bscapa, 2015). No século xix,

com a implantagio do regime liberal, a azulejaria, que outrora era encomendada
pelo clero e pela aristocracia, passa a ser integrada na arquitetura.

O "azulejo industrial*> sobrepde-se entdo ao "azulejo artistico"® (MARTINS).

Relativamente ao icénico comércio tradicional do Porto, devemos destacar
que o comércio na rua, em vendas permanentes que ocupavam caoticamente
a cidade, foi-se alterando, sendo redirecionado para a periferia ou para
mercados construfdos para tal (MEDEIROS, MIRANDA, & MOREIRA, 1993).
Atualmente, os métodos e os locais de venda diversificaram-se, perdurando,
contudo, algumas feiras e mercados (MEDEIROS, MIRANDA, & MOREIRA, 1993).

De entre os mercados do Porto, destaca-se o Bolhdo pela monumentalidade,
pela central localizacdo e por ser considerado o mais emblemdtico da cidade
(MEDEIROS, MIRANDA, & MOREIRA, 1993). No Bolhdo, distingue-se o comércio
instalado na fachada externa do edificio, daquele que se pratica no interior.
Nas lojas exteriores do edificio, "existem mais de quarenta estabelecimentos
(...) em tudo semelhantes as lojas que se encontram por toda a cidade.”
(MEDEIROS, MIRANDA, & MOREIRA, 1993, P. 20). No entanto, este local era
considerado um "pélo aglutinador do comércio retalhista do Porto”

(MEDEIROS, MIRANDA, & MOREIRA, 1993).

Francisco de Almada, orientado pelo pai,
Jodo de Almada, definiu "as linhas mestras
do plano de que resultaria o novo rosto
da chamada "Baixa"." (DIAS, PREGITZER,
SILVA, & COUTO, 1999).

45

O "azulejo industrial" era "mais simples e,

na maioria das vezes aplicado no acabamento
de fachadas de prédios de rendimento urbano
de perfil burgués" e o seu uso transformou-se
"numa das tradicdes mais caracteristicas

e peculiares da prética azulejar portuguesa”
(MARTINS).

46

Os azulejos azuis e brancos, que como ja vimos
no projeto de branding do Porto, séo tidos
como azulejos narrativos — contam historias,
episdédios, falam sobre a propria cidade

e 0s seus monumentos. Este tipo de azulejo
cobre as fachadas de alguns edificios de
habitacdo e igrejas que sdo considerados
monumentos incontorndveis da cidade

do Porto (ESCADA, 2015).

FIG. 115 FIG.116
FIG. 112 Igreja das Carmelitas. FIG. 115 Mercado Ferreira Borges.
FIG. 113 Exemplo do "azulejo artistico" aplicado na fachada de FIG. 116 Mercado do Bolhao.

um edificio comercial, no caso, a antiga papelaria "Aratjo & Sobrinho".

FIG. 114 Exemplo do "azulejo industrial" num edificio habitacional.
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Se as lojas e mercados apresentam fachadas e atendimento caracteristicos,
os cafés continuam a ter, um papel de destaque nos hdbitos quotidianos
do portuense (MEDEIROS, MIRANDA, & MOREIRA, 1993).

O comércio tradicional do Porto ajuda a combater a "universalidade
incaracterfstica” da cidade pés-moderna, essencialmente devido a forma
de atendimento personalizado®” (MEDEIROS, MIRANDA, & MOREIRA, 1993).

Apesar deste tipo de negdcio e vertente profissional terem sofrido desvalorizacio
nas ultimas décadas, deve-se reconhecer o "valor cultural intrinseco destas
lojas, bem como do papel de agente fundamental da pequena empresa’
(MEDEIROS, MIRANDA, & MOREIRA, 1993).

A partir do século xix, os antincios publicitdrios vieram marcar o quotidiano
dos portuenses. Estes antincios surgem tanto na imprensa“®, como através
de "tabuletas de rua" (pacHEco, 1984).

As tabuletas de rua da cidade do Porto representam

"... uma fase iconogrdfica mais avangada no dominio da comunicagio.
Organizam um sistema de criagio de simbolos onde a imagem visual se vai

sobrepondo aos estimulos e formagdes puramente verbais dos letreiros e antincios.

Desde o século passado, pelo menos, que o comércio portuense passou a utilizar
a tabuleta como forma privilegiada de indugao.”
(PACHECO, 1984, p. 128)

Wi
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FIG. 117 FIG.118

FIG.119 FIG. 120
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"Muita da riqueza do Porto advém-lhe

da diversidade transmitida pelos "contrastes
onde se misturam a humilde e honrada
pequenez dos insubstituiveis servigos e
comércios do pé da porta...(...) sempre como
que teimosamente colados as necessidades
domésticas e comezinhas" "

(MARQUES citado em MEDEIROS, MIRANDA,
& MOREIRA, 1993, p. 347)

48

"Alguns anuncios daquela época - de uma
linguagem saborosa e ingénua - definem muito
do carécter, dos habitos e do ambiente
tripeiro e constituem documentos preciosos
para a compreensdo da sua mentalidade.
Alguns anuncios conjugavam o texto escrito
com pequenas gravuras, por vezes nada
adequadas ao conteudo, destinadas eviden-
temente a chamar a atencédo dos leitores."
(PACHECO, 1984, p.128)

FIG. 121

Em plena época de globalizagdo em que a imagem, produtos, comércios

e cultura das cidades tendem a sofrer uma uniformizagio a escala europeia,
o Centro Histdrico do Porto € consagrado Patrimdnio Cultural da Humanidade,
em 1996%°.

O conjunto patrimonial abrangido pela declara¢io da UNESCO, abarca

o Centro Histdrico e algumas dreas adjacentes. Constitui um "vasto, diversificado
e rico conjunto patrimonial que ilustra, por si mesmo, a histéria da cidade
a0 longo de séculos" (piAs, PREGITZER, SILVA, & COUTO, 1999, P. 7).

A preservagio do centro histérico do Porto teve como causa uma "estagnagio
na renovagio urbanistica" dessa zona (pias, PREGITZER, SILVA, & COUTO, 1999, P. 7).
A consciéncia de "preservagio, recuperagio e restauro de monumentos

e lugares do nucleo original do burgo tornaram possivel a existéncia do que
¢, hoje, um patrimonio cultural da Humanidade”. As "riquezas patrimoniais
do Porto" estendem-se, desde a zona ribeirinha, até edificios de "evidente
importancia artistica" espalhados pela cidade (pias, PREGITZER, SILVA, & COUTO,
1999, p. 7).

Em 2001, a cidade do Porto € eleita, a par de Roterdao, Capital Europeia

da Cultura. Com o Porto 2001 surgem emblemdticos equipamentos em prol
da cultura, como a Casa da Musica, a Casa da Animagio, a reinvencio

do Teatro Nacional S. Jodo e o Mosteiro de S. Bento da Vitdria, a Biblioteca
Almeida Garrett e o Centro Portugués de Fotografia. Segundo Teresa Siza,
estes espagos nio teriam avancado tao depressa sem a Capital Europeia

da Cultura. Todavia, a cultura enquanto dindmica restringiu-se as estruturas
financiadas pelo estado®® (MARMELO, 2011).

FIG. 123

FIG. 122

49

"Tanto como Cidade como realizagcéo

do homem, o Centro Histérico do Porto
constitui uma obra-prima de génio criativo
da Humanidade. Interesses comerciais,
agricolas e demogréficos convergiram

aqui para abrigar uma populacdo capaz

de construir a Cidade. O resultado é uma
obra de arte Unica, de elevado valor estético."
(Declaracao do Comité de Peritos para

o Patriménio Mundial da UNESCO citada em
DIAS, PREGITZER, SILVA, & COUTO, 1999, p.7)

50

"O que ndo ficou do Porto 2001 é maior do
que aquilo que ficou. E o que nao ficou foi,
sobretudo, uma rotina cultural, uma dindmica
de coisas a acontecer. A capital da cultura
limitou-se a criar os fundamentos para uma
alteracdo de mentalidades. Cabia aos respon-
saveis pegar neste élan e transforma-lo em
acontecimentos visiveis, mas a administracdo
da cidade esta de costas voltadas para a cultura”
(MARIO CLAUDIO citado em MARMELO, 2011).

FIG. 117/FIG. 118/FIG. 119 Guarany, Aviz e Confeitaria do Bolhao: FIG. 121/ FIG. 122 Casa da Msica.

trés cafés emblematicos do Porto.

FIG. 123 Centro Portugués de Fotografia, no edificio da antiga

FIG. 120 Mercearia "A Pérola do Bolhao". Cadeia da Relacdo.
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O movimento de maior abundancia cultural, vivida durante o Porto 2001,

foi em muito sustentado por artistas pldsticos locais. Passado este momento,
o Porto deixou por algum tempo de se distinguir pela iniciativa cultural e
artistica, sendo esta dissolvida por falta de visibilidade, apoio ou, sobretudo,
incentivo a colectividade (MoURA, 2012).

Paralelamente a aposta em espacos culturais, o foco da reabilitagio urbana
de diferentes zonas do Porto, nomeadamente da Baixa, veio contribuir para
"germinar um Porto completamente diferente, animado e vivo" (MARMELO, 2011).

Para Rui Moreira, a capital da cultura poderia ter produzido mais visibilidade
internacional para a cidade. Porém, o actual Presidente da Cidmara sublinha
a "'multiplicacio e verticalizagio de publicos” como uma consequéncia positiva
do Porto 2001 - o "acesso a formas de cultura mais erudita” e a criacio

de "sede de cultura” na populagio (MarmELO, 2011).

Segundo Paulo Cunha e Silva, "Nao hd nenhuma cidade com 235 mil habitantes
que tenha os equipamentos culturais do Porto” *'. Estando o Porto equipado
de edificios voltados para a cultura, a aposta actual da cidade reside, na ocupagio
do espaco pela Cultura e no conceito de "cidade liquida"?, tio referido

por Paulo Cunha e Silva - ex-mandatdrio da Cultura e do Desenvolvimento
da Cidade do Porto (QUEIRGS & CARVALHO, 2016).

A estratégia politico-cultural em vigor no Porto assenta na ideia de uma
cultura "... aberta a cidade, como factor de promogio e desenvolvimento”,
podendo "ser um factor de internacionaliza¢io da marca Porto, de um Porto
mais cosmopolita e turistico, menos prisioneiro dos seus esteredtipos.”
Paulo Cunha e Silva (QUEIRGS & GARVALHO, 2016). Assim, € pretendida uma articu-
lacdo entre o lado popular e o lado cosmopolita da cidade (QUEIRGS & CARVALHO, 2016).

O aeroporto e as companhias low cost trouxeram movimento a cidade.
Desde o inicio dos anos 2000, o Porto tornou-se gradualmente mais cosmopolita.

FIG. 124 FIG. 125
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O Porto conta com espagos como a Fundacao
Serralves, a Casa da Musica, o Teatro Nacional
Sao Joao (TNSJ), o Centro Portugués

de Fotografia, o Museu Nacional de Soares
dos Reis e ainda museus municipais
(QUEIROS & CARVALHO, 2016).

52

"A cidade liquida nao é uma cidade cristalizada
em torno de uma ideia de bairros"

(PAULO CUNHA E SILVA citado em

QUEIROS & CARVALHO, 2016).

53

"A cultura que funciona melhor neste ambiente
é a que ndo depende da lingua: som, imagem
mas sobretudo corpo, no sentido de comer,
beber e dangar. Os espacos e os eventos que
sobrevivem melhor aqui sdo os que fornecem
tudo isto numa base regular, quotidiana

(o turismo barato nao se desloca tanto para ir
ver eventos especificos, que tornam a viagem
e a estadia mais caros). Sao restaurantes, bares,
mas também galerias e espacos de concertos,
abertos para a rua e ndo muito longe do centro
(para quem vem num aviao, isso é importante).
Pequenos eventos, pequenos espacos, que
se tornam estruturalmente polivalentes."
(MOURA, 2012).

Segundo Mdrio Moura, o Porto ndo aposta num publico selecionado, sendo

o publico-alvo 'barato e impulsivo'®® (MouRra, 2012). A massificacio turistica
que hoje se sente nesta cidade, assim como em Lisboa e outras cidades europeias
que investem no turismo low cost, tem surtido consequéncias na genuinidade
dos locais (Moura, 2014). "Tudo se tornou de um momento para o outro ‘gurmé’,
‘tradicional’ ou ‘portugués'.” (moura, 2014). Esta tendéncia para recriar ou
sofisticar o que se considera tipico do nosso pafs deixa transparecer a artifi-

cialidade destes novos locais®* (MouRra, 2014).

E neste contexto de divulgacio e internacionalizacio que surge o projeto

de branding da cidade do Porto, abordado previamente. Segundo Mdrio Moura
a personalidade e a autenticidade da cidade € transformada numa marca
com objetivo turistico®>.

Segundo um recente estudo realizado pela FAUP, "A explosdo do turismo

em cidades como o Porto estd a alterar as tendéncias de investimento urbanas
com novas manifestacdes fisicas e arquitecturais, substituindo espacos
tradicionais, como por exemplo tascas e mercearias, por cafés internacionais’,
transformando o Porto numa cidade "mais globalizante e menos tradicional”
(Lusa, 2016).

A Casa da Musica, a Rua das Flores e a Mercearia Oriental desvendam
a perda de "valores arquitectdnicos tradicionais” em favor da globalizacio
do "turismo arquitecténico">® (Lusa, 2016).

A perda das tascas tradicionais da Rua das Flores para dar lugar a "cafés e bares
com uma imagem globalizante” € outra das situacdes assinaladas como
uma transformagio da cidade para o turismo (Lusa, 2016).

A originalidade portuense € transformada numa imagem agraddvel

e reconhecivel para os turistas internacionais, onde estes se conseguem
"projetar e apropriar”, quase como um nio lugar. A cidade torna-se dependente
do turismo, redefinindo-se, e este permite-lhe uma revitalizacio que € positiva

(LUSA, 2016; SAO JOAO DO PORTO TEM MAGIA, 2015).

54

"A industria turistica vive em parte da ilusao
de que é possivel encontrar autenticidade
em férias." (MOURA, 2014).

55

"0 efeito final, deliberado ou ndo, é o de
uma imagem feita para gente de fora, e ndo
para os locais que s6 encontram aqui o que
conhecem da cidade de modo codificado

e indirecto. No geral, ao olhar para os mupis
com a sugestdo de um painel de azulejos

e a palavra Porto com uma cercadura azul,
lembrei-me de uma estacdo de comboios,
e esta é de facto uma boa imagem para uma
cidade que escolheu viver mais para turistas
do que para quem a habita." (MOURA, 2014).

56

"Este fendmeno ocorre essencialmente pela
necessidade que a cidade tem em estabelecer
uma conexao de proximidade cada vez maior
com o turista, principalmente internacional.
Seja pela necessidade de criar formas que

o apelem, como o caso da Casa da Mdsica,
assente sobre a ideia de marketing visual, seja
pela recriagdo de espacos de lazer, como o caso
dos cafés da Rua das Flores, que se aproximam
de umaimagem cada vez mais internacional,
em detrimento de uma imagem tradicional"
(LUCIA PEDRO citada em LUSA, 2016)

FIG. 124/125 Estabelecimentos tradicionais do Porto que hoje
foram adaptados a uma linguagem comercial mais globalizante

FIG. 126 e voltados para o turismo. Na figuara 124, vemos uma loja de souvenirs
e na figura 125 vemos uma mercearia transformada em café.

FIG. 126 Alguns produtos artesanais ou de design, inspirados no
imaginario portugués surgem em vérias lojas ao longo da cidade.
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'O rio e 0 mar moldaram o homem do Porto

ndo apenas no que respeita as actividades
economicas mas em toda a sua rica idiossincrasia
(...). O Portuense ndo experimenta grandes
dificuldades em relacionar-se com os estranhos,
mormente quando desse intercdmbio sdo
previsiveis as vantagens. Mas ndo cede facilmente
nos seus valores tradicionais nem admite
menos preco ou desrespeito por eles.”

(DE SOUSA, [ET AL.], 2000, p. 275)

Relativamente a identidade portuense, devemos destacar o "homem do Porto",
o "tripeiro”, inegavelmente o maior dinamizador da cidade, expandindo-a,
desenvolvendo-a através da actividade profissional, da industrializagio,

da arquitetura e do comércio. Sdo as pessoas que criam todo o ambiente

ou "sentimento tripeiro” que personaliza a cidade e lhe dd um cédigo préprio,
através da sua forma de ser (pacHECO, 1984).

Segundo a lenda, os habitantes do Porto para apoiarem a armada que partiu
a conquista de Ceuta, em 1415, forneceram toda a carne disponivel, ficando
apenas com as tripas para se alimentarem. A denominagio de "tripeiro” dada
a0 portuense transmite a sua caracterizacao, sinéonimo também da hospitalidade,
abnegacio, sinceridade e autenticidade. O "tripeiro” sente o amor pela cidade
aum nivel bairrista (cLero, 2008). H4 um “sentimento tripeiro” que "aglutina
as diferencas e esbate as oposicoes”, que ajuda a unificar o Porto, apesar

das alteragdes dos contornos da cidade ao longo dos tempos (PAcHECO, 1984).

2.2. Iconografia e elementos graficos caracterizantes

Os elementos aqui considerados serio grificos, acessiveis e identificdveis
tanto pelo portuense como pelo visitante que contemple e explore a cidade.
Na sua maioria, fardo parte da imagem urbana e arquiteténica que constitui
o0 "rosto” da cidade. Também serdo abrangidos elementos ligados ao imagindrio
popular do Porto que constitui o seu cardcter mais tipico e bairrista, com uma
iconografia forte, presente e singular. Por fim, serdo considerados elementos
de cardcter tipogrdfico disponiveis aos olhares de quem deambula nas ruas
do Porto.

GEOMETRIA NA ARQUITETURA

A geometria presente na cidade manifesta-se através de diferentes
elementos arquitetonicos, estruturas e proporgoes. A observagio de alguns
casos do plano urbanistico do Porto em que a geometria sobressaia poderd
ajudar a encontrar um tipo de linguagem e de estrutura para o nosso projeto.
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Pontes

Trés pontes iconicas ligam as duas margens do Douro e sio uma referéncia
para a comunicagio vidria quotidiana e regional, assim como para a expansio
urbana do Porto (MATTOSO, DAVEAU, & BELO, 1998).

A Ponte Maria Pia, obra de Gustavo Eiffel (inaugurada em 1877 e hoje desativada)
cuja construcio facilitou a ligagio ferrovidria entre o Sul e o Norte (siva c. s., 2012).
Dentro de uma linguagem semelhante, a Ponte Luiz I, aberta em 1886,

foi projetada pelo engenheiro Tedfilo Seyrig - chefe da equipa de projecto da
Ponte Maria Pia (siva c. s., 2012). A Ponte da Arrdbida possui apenas um tabuleiro
e "durante algum tempo, a recordista mundial para pontes em arco de betdo
armado”. O seu projecto foi da autoria de Edgar Cardoso (siva c. s., 2012).

Para além destas trés pontes emblemadticas, a Ponte de Sao Jodo e a Ponte

do Freixo foram construidas no ultimo quartel do século xx e a Ponte Infante

D. Henrique jd no século xxi, apresentando uma arquitetura mais contemporanea.

A sua construgio foi motivada pelo crescente aumento de trdfego ferrovidrio e

pela necessidade de substituicio da Ponte Maria Pia (MATTOSO, DAVEAU, & BELO, 1998).

FIG. 127 FIG. 128

FIG. 129 FIG.130

FIG. 127 Ponte Maria Pia. A edificagdo da Estacao de Campanha
e das freguesias de Campanha e Bonfim, consideradas os "motores da

industria no Porto", surgiram no advento desta nova via de comunicagao.

Esta ponte, possui uma estrutura metalica e modular, apresentando-se
como uma construcdo poés-industrial tanto pelo material utilizado
como pelo método de construcao. O seu Unico tabuleiro ferrovidrio
assente sobre um arco (SILVA C. S., 2012).
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FIG. 128 Ponte Luiz I. Os dois tabuleiros desta ponte uniram a zona
ribeirinha e a zona mais alta da cidade do Porto a outra margem do rio.
O tabuleiro superior, que atualmente faz a ligagao via metro entre

as duas margens do rio, é sustentado por um arco que termina

no tabuleiro inferior (SILVA C. S., 2012).

FIG. 129 Ponte da Arrabida. Inaugurada em 1963, a sua morfologia
harmoniza-se com a linguagem dos edificios do Estado Novo
(SILVA C.S., 2012).

Desproporcao entre edificios

Muitos dos edificios do centro histérico do Porto precedem as reformas

urbanfisticas realizadas a partir do século xvi. As casas da ribeira ou as ruas

mais antigas da cidade remontam a Idade Média, assumem estruturas mais

frdgeis e muitas vezes extremamente estreitas.

A Avenida dos Aliados, rematada pela Praga da Liberdade, e as ruas adjacentes

apresentam uma arquitetura imponente, devido a proporc¢io, materiais e

proprio desenho dos edificios — pertencem ao novo plano urbanistico da

cidade introduzido pelos Almadas.
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FIG. 131

FIG. 130 Excerto da Avenida dos Aliados através do qual constatamos
aimponéncia do plano urbanistico desta artéria da cidade.

FIG. 131 Neste esquema, analisa-se um excerto da ribeira do Porto,
uma das zonas mais populares e tradicionais da cidade.

Podemos constatar esta inconstancia proporcional entre edificios,
mesmo tratando-se de constru¢des contemporaneas entre si,
situadas no mesmo local e, inclusive, assumindo uma mancha
bastante coesa.
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Casas estreitas intercalam-se com outras que apresentam trés vezes
a sua largura por exemplo. As alturas tampouco sdo constantes ou
similarmente proporcionais as larguras.

O resultado é uma composicao de médulos desproporcionais,

mas conjugados harmoniosa e ritmadamente — uma composicao
arquitetdnica tipica da cidade.
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Arcos e cupulas

Constantes na arquitetura da cidade, as aberturas em arco podem encontrar-se
nos arcos da ribeira, nas entradas da Estagio de Sao Bento, em diversas portas,
janelas e passagens ao longo do centro da urbe. Estas estruturas sio de diferentes
épocas e estilos. Também alguns edificios sdo rematados por ctipulas, como
acontece em alguns prédios da Avenida dos Aliados. A forma do Pavilhio Rosa
Mota e a estrutura das pontes, que ji observdmos, sublinham esta repetigio

geométrica ao longo da cidade.
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FIG. 133 FIG. 134 FIG. 138 FIG. 139

FIG. 135 FIG. 136 FIG. 141 FIG. 142

FIG. 132/FIG. 133/FIG. 134/FIG. 135/FIG. 136/FIG. 137/
FIG. 138/FIG. 139/FIG. 140/FIG. 141/FIG. 142

O conjunto de imagens comprova a repeticao da forma
de arco na arquitetura da cidade do Porto

FIG. 137
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ORNAMENTAGAO NA ARQUITETURA

Alguns elementos ornamentais surgem nas edificacdes do Porto, com a
finalidade de as embelezar. A arquitetura portuense adapta o ornamento

a época do edificio, ao patamar social ou a sua finalidade. Assim, a azulejaria,
os gradeamentos ou as formas escultdricas aplicadas representam alguns
dos meios decorativos utilizados na cidade. Conferindo cardcter proprio

as edificagoes, estes elementos surgem com diferentes caracteristicas

e linguagens espalhados pelo Porto.

FIG. 145 FIG. 146 FIG. 147

Azulejaria

Como jd vimos na contextualizagio da cidade do Porto, a prdtica de aplicagio
da azulejaria a arquitetura € recorrente e caracteristica. Na cidade, convivem
dois géneros de azulejaria — a "azulejaria artistica” e a "azulejaria industrial”.

Azulejos narrativos

A "azulejaria artistica” demarca-se pelos tipicos azulejos azuis e brancos,
essencialmente narrativos, que proliferaram na arquitetura barroca.
Existem ainda outros exemplares da azulejaria do Porto que remetem para
uma certa narratividade. Destaca-se o mural ilustrativo e narrativo da vida
naribeira "Ribeira Negra’, de Julio Resende. Num diferente campo, placas de
azulejos empregues na antiga toponimia da cidade e a utilizacio da azulejaria
com a finalidade publicitdria de identificar as casas comerciais e ilustrar a

sua especialidade. Esta ultima categoria serd abordada no tépico seguinte.

FIG. 149 FIG. 150

FIG. 148
FIG. 143/FIG. 144/FIG. 147 Utilizacdo da "azulejaria artistica"
na ornamentacdo das fachadas de edificios religiosos.
FIG. 145/FIG. 149 Hall de entrada da Estacdo de Sao Bento decorado
com "azulejaria artistica" azul e policromatica.
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FIG. 151 FIG. 152

FIG. 146 Utilizacdo da "azulejaria artistica" na ornamentacgéo FIG. 152 Azulejaria utilizada nas antigas placas de toponimia
da fachada de um edificio habitacional. da cidade.

FIG. 148/FIG. 150 "Azulejaria artistica" aplicada nas fachadas FIG. 151 Excerto do mural de azulejos "Ribeira Negra",

de dois estabelecimentos comerciais, ilustrando a especialidade de Julio Resende.

dos mesmos.
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Azulejos padronizados

A "azulejaria industrial”, mais recente, prima pelos padrdes geométricos
que cobrem as fachadas dos prédios. Esta tipologia provém das fdbricas de
azulejos espalhadas pelos arredores do Porto. Apresentam técnicas e lingua-
gens diferentes com padrdes construidos por formas geométricas puras,

por motivos mais ornamentais, em alto relevo, em distintas cores — tanto

em sistemas monocromdticos como policromdticos.
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FIG. 153

FIG. 153 Através do presente esquema observamos diferentes tipos
de azulejos padronizados. Podemos ver que variam as quantidades
de cor, as técnias (impressao, gravura, relevo), utilizacdo de elementos
organicos e/ou geométricos. A partir de cada um desses exemplos,
foram levantadas as suas linhas principais, com o objetivo de

nos abstrairmos dos elementos organicos e conseguirmos retirar

a matriz geométrica.
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Gradeamentos

Ao nivel dos gradeamentos, a gama de desenhos varia desde os organicos

e quase florais aos geométricos ou modernistas. Mesmo entre os gradeamentos
mais ornamentados, destaca-se a simetria das formas.

FIG. 155 FIG. 156

Jl

FIG. 158

FIG. 161 FIG. 162

A e A e

FIG. 163 FIG. 164
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FIG. 165
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FIG. 167

FIG. 154 Gradeamento da montra de um espago comercial.

FIG. 155/FIG. 156/FIG. 158/FIG. 159/FIG. 166
Diferentes gradeamentos em portas.

FIG. 157/FIG. 160/FIG. 162/FIG. 163/FIG. 165
Gradeamentos de varandas.

i 0 S S DR RO N A )

FIG. 166

FIG. 168

FIG. 161 Varanda do Teatro Rivoli.
FIG. 164 Estrutura de ferro e vidro da Farmacia Vitalia.
FIG. 167 Gradeamento de janela.

FIG. 168 Gradeamentos que rodeia o Mercado Ferreira Borges.
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BAIXOS RELEVOS

Nas fachadas do Porto surgem, por vezes, formas escultdricas aplicadas
aarquitetura. Independentemente do estilo arquiteténico, quando observamos
aamostra, torna-se 6bvio que a escultura se aplicava mais a situagdes comerciais

ou estatais, e sobretudo a edificios luxuosos.

22

Ho

FIG. 169 FIG. 171

FIG. 172 FIG. 173
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Distinguem-se edificios de diferentes épocas e estilos associados a orna-

mentacido ou ilustracdo das fachadas. Em espacos habitacionais ou comerciais

mais discretos, os baixos relevos aparecem em menor quantidade e escala,

ora com formas mais orginicas, ora com formas mais geométricas, consoante

o perfodo temporal do edificio.

FIG. 175

FIG. 169 No caso da Livraria Lello (1906), podemos observar
uma conjugacao entre a escultura e a pintura, em Estilo Neogdtico
(LIVRARIA LELLO PORTO).

FIG. 170/FIG. 174 Na figuara 170, no Café Majetic (1921), vemos uma
linguagem Belle-Epoque, com ornamentacio em Arte Nova, mais
organica e naturalista (MAJESTIC CAFE). No antigo Cinema Aguia
D'Ouro (figura 174), onde atualmente funciona um hotel, podemos
ver o mesmo género de ornamentac¢éo na fachada.
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FIG. 176

FIG. 171/FIG. 172/FIG. 176 Dentro do Modernismo, apercebemo-nos
da existéncia de baixos relevos em edificios Art-Déco, como o Teatro
Rivoli (fig.172), o Palacio da Justica do Porto (fig.176) (GRACA, SANTOS,
& DA SILVA).

FIG. 173 Pormenor decorativo da fachada de uma casa comum
da Baixa do Porto.

FIG. 175 Pormenor da decorac¢éo da fachada de um edificio
da Avenida dos Aliados.
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ICONOGRAFIA POPULAR

O imagindrio popular do Porto compde-se de elementos diversos:

as casas da zona ribeirinha, o rio, os Barcos Rabelos, o Vinho do Porto

e as suas multiplas imagens, o eléctrico, alguns monumentos, a peixeira
e outras profissdes que outrora habitaram a cidade, a Festa de S3o Jodo,
a gastronomia, a tasca. Destaca-se também a iconografia relativa

a Festa de Sio Joio.

FIG. 177

FIG. 179

30 maio/may - 30 junho/june 2013

FIG. 180
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Festa de Sdo Joao

A Festa de S3o Joao®” do Porto realiza-se na noite de 23 de junho, durando
até a manhi seguinte, desde hd seis séculos. Internacionalmente reconhecida,
entre os demais festejos sao joaninos, conta com a "dedicacio total” dos
tripeiros e a visita de muitos turistas, juntando milhares de pessoas para
"festejar a noite mais longa da cidade" (sio JoAo DO PORTO TEM MAGIA, 2015).

Os preparativos para a festa demoram dias. Os bairros decoram-se

com fitas, bandeirolas e lanternas de papel; surgem bancas na rua a vender
manjericos (sempre acompanhados de quadras populares), martelinhos

de pldstico, alhos porros e doces. Sio feitas sardinhadas, langam-se baldes
de papel, assiste-se ao "famoso” fogo de artificio e atravessa-se a cidade,
entre concertos, dancas, marteladas (S0 J0A0 DO PORTO TEM MAGIA, 2015).

Os enfeites de Sio Jodo sio tomados como {cones populares do nosso pais

e do Porto em particular, inspirando inclusive produtos de merchandising

turistico e novas iniciativas.

FIG. 184 FIG. 185

57

"O Centro Histérico do Porto, considerado
Patrimonio Mundial pela UNESCO, é um
salpicado pitoresco de casas e igrejas em
cascata agarradas as margens do Rio Douro.
Diz-se que nao ha Porto sem Douro, e quando
se observa percebe-se porqué; é o cenario
perfeito para a festa. Esta cidade deslumbrante
é considerada a capital do divertimento

em Portugal; enquanto Lisboa trabalha,

o Porto festeja" (FEST 300 - THE WORLD'S
BEST FESTIVALS, traducéo livre)

FIG. 183

FIG. 186

FIG. 177/FIG. 178 Ruas do Porto enfeitadas para a Festa de Sdo Jodo. FIG. 180 Cartaz alusivo ao Sdo Jodo de 2013, desenvolvido pelo estudio R2.

FIG. 179 A marca Laboratério d'Estdrias, de louca das Caldas da Rainha, FIG. 181/FIG. 182/FIG. 183/FIG. 184 icones de Sao Joao:
utilizou aimagem de um manjerico como inspiragdo para a sua peca Manjericos (figura 181), Martelinhos (figura 182),
"A Medusa e o Manjerico". Cascata de Sdo Jodo (figura 183) e Alho-porro (figura 184).

FIG. 185/FIG. 186 Lancamento de um balao de Sao Joao.
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2.3. Amostra tipografica do Porto

Os anuncios publicitarios dos estabelecimentos comerciais fazem parte
da imagem mais icénica do Porto. Integram a cidade sob a forma de letreiros,
fachadas ou tabuletas de rua (BAINEs & DIXON, 2004).

Aidentificacdo de edificios abertos ao ptiblico propagou-se com a industrializagio
(BAINES & DIXON, 2004). Como jd referido, € no Porto do século xix que surgem
os anuncios publicitdrios, na imprensa e nas ruas, em "tabuletas” (pacrco, 1984).

Com a alteragido das modas arquitetdnicos, as "formas vernaculares mais simples”

foram abandonadas e deram lugar a solu¢des mais atuais (BAINES & DIXON, 2004).

As restricoes que a localiza¢io pode impor condicionam os letreiros comerciais,
tendo estes que ser "geniais” para adquirirem visibilidade. Os melhores
exemplares de letreiros comerciais revelam uma briosa combinagao de fontes
e materiais. Nos letreiros comerciais de paises como Franga, Espanha e Portugal,
apercebemo-nos do dominio tipogrdfico e nao apenas tecnoldgico dos seus
criadores. Os anincios também refletem a prosperidade dos pequenos comércios
(BAINES & DIXON, 2004).

"O uso de materiais particulares
proporciona as cidades, e inclusive
aos paises uma certa identidade
visual e sentido de lugar.”

(BAINES & DIXON, 2004, p. 108, tradugao livre)

FIG. 189 FIG. 190
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No caso do Porto, entre a variedade de letreiros comerciais, identificamos

o0 azulejo como material especifico da regido (BAINEs & DIXON, 2004). Relativamente
as tipografias eleitas para este tipo de anuncio, realgamos as sans serif do Sul
da Europa (uma reinterpretagio das letras EUR) pelo seu uso constante.

Segundo Hordcio Margal, os letreiros comerciais da cidade do Porto surgiam
em tabuletas, inicialmente associados a quatro ramos de negdcio, em trés
categorias diferentes (HoRAcIO MARGAL citado em pPAcHECO, 1984):

- mercearia ou "loja do peso"*%;

. estanqueiro ou vendedor de tabaco®?;

. venda de vinhos®?;

. barbearia®®.

Porém, a variedade de linguagens e materiais destes anincios foi diversificada
num alargado leque de solucoes heterogéneas que se viabilizaram através

da evolugio tecnoldgica, industrial, de modas e de influéncias culturais
exercidas sobre o Porto.

Passaremos a uma breve abordagem relativa a alguns tipos de antncios
comerciais mais caracteristicos e graficamente relevantes da cidade.

Phil Baines e Catherine Dixon (2004) propdem um critério para avaliar

os rotulos arquiteténicos nio se limitando a uma consideracio dos tipos

de letra. O éxito do critério defendido depende de quatro fatores principais,
sendo que cada fator pode ser mais ou menos relevante consoante o caso:

- otipode letra;

+ 0 posicionamento;
. aescala;

. 0 material.

Podemos diferenciar a rotulagio permanente e provisdria dos edificios.
Em geral, aos rétulos permanentes chamamos "letras arquitecténicas”
e estas "estdo desenhadas para durar tanto como o edificio”

(BAINES & DIXON, 2004, P. 118, traducio livre).

58

Neste momento, a venda de tabaco surgia
muitas vezes associada a mercearia.

Assim, fazia-se a distingdo das mercearias com
"contrato de tabaco" (Helder Pacheco, 1984),
através de "... tabuletas identificadoras de tal
venda, formadas por um circulo superior onde
se inscreviam as armas reais portuguesas.

Num rectangulo da base diziam: Tabaco, Rapé,
Sabao e Cigarros. Eram pintadas a preto com
letras brancas, ou o contrario, e o escudo real
a cores." (PACHECO, 1984, p.131)

59

As tabuletas caracteristicas da venda
de vinhos eram reconhecidas por serem
penduradas nas ombreiras das portas.
(PACHECO, 1984, p.131)

60

As barbearias contavam, normalmente com
"... tabuletas em folhas de Flandres, pintadas
de cores berrantes (azul e branco ou preto

e amarelo)". (PACHECO, 1984, p.131)

FIG. 187/FIG. 188/FIG. 189/FIG. 190/FIG. 191

PR A € FA .
AN F I 5 B A R
ol U iR ed UEA i Exemplos de rotulagao permanente em edificios do Porto.

FIG. 191
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A rotulagio proviséria dos edificios denominamos letreiros ou tabuletas®’.
Por vezes, os letreiros ocupam partes dos edificios, independentes da arquitetura.
Segundo Phil Baines e Catherine Dixon (2004), estas diferentes aplicagdes
de letreiros podem ir do subtil ao avassalador, embora nio sejam unanimes
as opinides entre o que € aceitdvel ou nio. Inclusive, deve ser tido em

consideracio que a auséncia desses letreiros pode descaracterizar o local®?.

FIG. 192 FIG. 193

FIG. 195 FIG. 196
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61

"Os letreiros aplicam-se nos edificios depois
da sua construcéo e a sua vida é independente
do edificio : as fachadas e as lojas sdo o0 exemplo
mais tipico. Quando os edificios sao planificados
como lojas é habitual reservar um espaco
para o letreiro; assim é conseguida alguma
unidade numa rua ou num grupo de lojas"
(BAINES & DIXON, 2004, p. 119, traducao livre)

62

"Em Atenas (...) extensas zonas da cidade
foram submetidas a uma limpeza de letreiros
e publicidade. Ainda que os sinais anteriores
fossem horrorosos, esta eliminacéo téo radical
deixou uma paisagem urbana com falta de
caracter." (BAINES & DIXON, 2004, p.119,
traducado livre)

Tabuletas comerciais em folha de Flandres

A folha de Flandres era o material de eleicdo para as tabuletas comerciais.
Apresentavam " desenhos ou motivos alusivos aos produtos fabricados ou
vendidos no local” e, noutros casos, " desenhos alegéricos que sé indiretamente
dizem respeito a especialidade dos lojistas"®* (pactEco, 1984).

Com o passar do tempo, a utilizagio deste material tornou-se caracteristica
de outros tipos de negdcios, nomeadamente das "tascas”. Normalmente, o nome

da casa era pintado em contraste com um fundo de cor (pacHEco, 1984).

63

"O aspecto destas tabuletas é de um estilo
fortemente realista e objectivo, que néo é

de espantar, dada a necessidade de uma
leitura facil, rapida e acessivel das mensagens
pelo publico." (PACHECO, 1984, p. 131)

FIG. 197 FIG. 198

FIG. 199 FIG. 200

FIG. 192/FIG. 193/FIG. 194/FIG. 195 Exemplos de rotulagdo
provisoéria de vérios géneros,em edificios do Porto.

FIG. 196/FIG. 197/FIG. 198/FIG. 199/FIG. 200 Exemplos tabuletas
em folha de Flandres pintada.
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Tabuletas comerciais em vidro 64

Sendo o vidro um material novo e resistente, depressa se tornou o mais

utilizado e difundido nas tabuletas de rua. O seu trabalho exigia um elevado  Phil Baines e Catherine Dixon (2004) destacam,
de entre os letreiros do Porto, aqueles que
fazem uso das possibilidades técnicas do vidro,
nomeadamente a utilizacdo de "dourados

e gravados", que provocam reflexos e
"contribuem para alcancar uma maior ilusao
de profundidade”.

grau de rigor técnico, que induziu ao aumento do cuidado decorativo
e do desenho das letras . Sdo aplicadas ao vidro diferentes técnicas
que permitem alguma variedade de linguagens - gravados, pintados
ou lapidados®* (pacHEco, 1984).

: L'eii'l'i;linn :

18289

FIG. 201

¥

FIG. 203 FIG. 204

FIG. 206

FIG. 207 FIG. 208

FIG. 201/FIG. 202/FIG. 203/FIG. 204/FIG. 205/FIG. 206/

FIG. 207/FIG. 208 Exemplos de tabuletas de vidro onde a inform¢ao
escrita surge a dourado. Destacamos as figuras 202, 207 e 208 pelo efeito
de profundidade que a pintura das letras proporciona. No caso da
figura 204 nao sabemos se a iluséo de tridimensionalidade é criada
com recurso a pintura a lapidagao.
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FIG. 209

FIG. 213

FIG. 209/FIG. 210 Exemplos de tabuletas de vidro onde
sdo utilizadas vdrias cores.

FIG. 211 Exemplo em que o contraste entre a informacdo e o fundo
é dado através do acabamento fosco do fundo e da transparéncia
das letras e elementos decorativos.

peCREDITO POPULAR

= FILIAL —

FIG. 212

FIG. 212/FIG. 213 Exemplos de tabuletas de vidro a preto e branco
com pormenores a prateado, que conferem reflexos e profundidade
aimagem. Salientamos que também o exemplo da figura 209 utiliza
o prateado com a mesma finalidade.
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Objetos

Existem outras opcdes alternativas aos letreiros sob a forma de tabuletas como

a exibi¢io de um "quadro mural aposto na parede da loja" (PacrEco, 1984),

ou a "colocagio sobre as portas dos estabelecimentos, de grandes figuras

de relevo que representavam o género de artigo af fabricados ou a venda -

solucio bastante aceite pelo "tripeiro’, devido a "'mensagem instantaneamente

descodificdvel por toda a gente" (PacHECO, 1984).

FIG. 214

Il | :
CASA TAL

CHA CAFE E CHOCOLATE

FIG. 216

FIG. 218

FIG. 214/FIG. 215 Exemplo de estabelecimento cuja identificacdo é
feita através de um quadro mural de vidro colocado sobre a entrada,
onde podemos ler o nome do local, e pela colocagdo de uma grande
figura de relevo (uma torneira) na fachada. Assim, simultaneamente
conhecemos o nome do estabelecimento e a sua especialidade comercial.
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FIG. 217

FIG. 219

FIG. 216 Quadro mural identificativo da antiga Casa Oriental, onde

a componente escrita é conjugada com a ilustracao. Apesar desta
ilustracdo ndo ser directa e, a luz do nosso tempo, ter uma mensagem
racista, pretendia identificar a "orientalidade" do estabelecimento

e a venda de produtos exéticos como cha, café e chocolate.

FIG. 217 Quadro mural identificativo da Papelaria Modelo, onde
unicamente é utilizada a tipografia para assinalar a presenca do local.

Letreiros luminosos

A luz também participou da evolucio das tabuletas de rua. Inicialmente era

incorporada em " pequenas caixas de vidro rectangulares, ovais ou redondas,

com nome de casa e outras indicac¢oes (vinhos e petiscos, comes-e-bebes, etc.)

pintadas nas duas faces, iluminadas por uma lampada interior" (PacHECO, 1984).

A evolugio deste tipo de tecnologia, criada a partir de luz e de vidro, trouxe outras

hipdteses a publicidade comercial, como os expositores com laimpadas

fluorescentes e os "espectaculares anincios de "nedn" (pACHECO, 1984).

I:IEFI]SI‘I‘&EE \mn I

FIG. 222 FIG. 223

FRONTS A VESTIR

FIG. 225

FIG. 218/FIG. 219 Um bom exemplo desse género de publicidade

comercial era o pdo-de-16 envergado na fachada da Casa Margaridense
(figura 219), atual café Casa de L6. Este elemento foi retirado da fachada
e substituido por um letreiro contemporaneo (figura 218), inerente ao

estabelecimento que agora existe (MEDEIROS, MIRANDA, & MOREIRA, 1993).

FIG. 221

i)

e iR

e AMISARIA

FIG. 220 Rua com varios letreiros luminosos.
FIG. 221 Letreiro luminoso ilustrativo da gelataria Sincelo.
FIG. 222/ FIG. 223/ FIG. 224/ FIG. 225 Dois letreiros luminosos

retangulares, nas figuras 222 e 223 e dois letreiros luminosos que
usofruem do recorte das letras para a iluminagao.
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Néon
"O néon comporta uma qualidade de luz muito distinta a das alternativas
contemporineas” (BAINES & DIXON, 2004, . 145, traducio livre).

O fabrico de luzes de neén requer aptidio e destreza, tanto para conceber
as formas desenhadas a quente com os tubos de vidro, como para criar
o seu suporte. Com os letreiros em néon, hd uma tendéncia para explorar

as suas potencialidades formais (BAINES & DIXON, 2004).

FIG. 227

FIG. 228 FIG. 229

FIG. 231

FIG. 232
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FIG. 233

- RESTAURA

FIG. 237

FIG. 226/FIG. 227/FIG. 228/FIG. 229/FIG. 230/ FIG. 231/FIG. 232/
FIG. 233/ FIG. 234/FIG. 235/FIG. 236/FIG. 237/FIG. 238

Exemplos de letreiros comerciais em néon. Neste conjunto, podemos
distinguir néons com diferentes cores e com bases metalicas de varias
cores também. Na figura 230 vemos um exemplo em que ndo ha uma
base metalica a estruturar as letras, mas sim uma estrutura de suporte
mais simples. Os tipos de letra sdo variados, mas bastantes exemplos
sdo caligréficos.

FIG. 236

FIG. 238
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Azulejo

Os “azulejos” - blocos de terracota vidrada, derivam dos mosaicos

de ceramica vidrada utilizados popularmente desde a Antiguidade Romana

(BAINES & DIXON, 2004). Em Portugal, este material surge integrado no leque

de possibilidades técnicas e materiais dos letreiros. Num ramo nio comercial

mas informativo, os azulejos servem para indicar o nome das ruas.

Constatamos que os azulejos surgem nas fachadas de alguns edificios comerciais

substituindo tabuletas e letreiros publicitdrios. Em alguns casos os azulejos

ocupam toda a fachada do edificio de forma ilustrativa.

FIG. 242

FIG. 241

FIG. 244 FIG. 245

FIG. 239/FIG. 240/F1G. 241 Placas de toponimia em azulejo.

"Estas tipicas placas de azulejos guardam uma relacdo visual estreita
com as fachadas decorativas azulejadas que constituem uma caracteristica
arquitectonica nacional." (BAINES & DIXON, 2004, p.108, traducao livre)

FIG. 242/FI1G. 247/FIG. 249 Painéis de azulejos para fins publicitarios.
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FIG. 243/FIG. 248/FIG. 250/FIG. 251/FIG. 252 Painéis de azulejos
identificativos de estabelecimentos de comércio locais. Na figura 243
vemos um armazém de produtos para sapateiros, em registo Arte Nova,
ornamental. No caso da figura 250 vemos um bazar de brinquedos,
identificado através de um tipo de letra com a mesma linguagem

e deilustracbes alusivas a infancia e a brinquedos.

FIG. 250

FIG. 248 FIG. 251

A figura 248 retrata outro bazar de brinquedos, cuja ilustracédo remete
para o Natal (temética associada ao imaginario infantil), com um tipo
de letra que se demarca dos restantes exemplos.

FIG. 247

FIG. 252

FIG. 244/FIG. 245/FIG. 246 Mercearia A Pérola do Bolhéo, cuja fachada
é integralmente coberta por azulejos. O registo é tipicamente Arte Nova,
tanto a nivel ilustrativo como tipogréfico. Assim como na Casa Oriental,
ailustracao é alusiva a venda de produtos especificos e valiosos na época:
as figuras femininas, além de representarem o exético através das roupas,
seguram uma planta do cha (esquerda) e um cafeeiro (direita).
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Letreiros tridimensionais

Apesar das restrigdes dos letreiros, € possivel utilizar letras tridimensionais
auténticas. Assim, o resultado torna-se "mais satisfatdrio visualmente devido
a0 jogo de luz e sombra que varia ao longo do dia" (BAINES & DIXON, 2004).

Dentro dos letreiros tridimensionais, o metal oferece grande flexibilidade
no que diz respeito a escala, ao relevo e a textura ao letreiro produzido,
apresentando bons resultados. Uma opc¢io econdmica e assertiva da utilizagio

do metal passa pelo corte de letras simples neste material. Em termos
de resultado visual, esta solugio aproveita ao maximo as potencialidades FIG. 259 FIG. 260
daluz e da sombra. "O cardcter fisico das letras pode ser mais realgado

mediante a sua utilizagio em relevo ou em silhuetas" (BAINES & DIXON, 2004, P. 144, F | n‘ I Io (. I

tradugio livre).

O contraste entre as letras e os edificio ddo presenca ao letreiro. O plastico, v l l A L l A
inclusive, pode apresentar resultados satisfatérios, recorrendo ao uso da cor
ou de um material contrastante.

FIG. 261 FIG. 262

PEUMARIAS

FIG. 253 FIG. 254 FIG. 263 FIG. 264

FIG. 255 FIG. 256 FIG. 265 FIG. 266

[T ., P

FIG. 257 FIG. 258 FIG. 267 FIG. 268
FIG. 253/FIG. 254/FI1G. 255/FIG. 256/FIG. 257/FIG. 258/FIG. 259 FIG. 260/FIG. 261/FIG. 263/FIG. 265 Letreiros em que as letras FIG. 262/FIG. 267 Letreiros que aliam tridimensionalidade e luz.
Exemplos de letreiros tridimensionais de metal. (ou das pecgas que as compdem) sdo cortadas no metal. A materia
em estado bidimensional é utilizado de forma a criar profundidade. FIG. 264/FIG. 266/FIG. 268 Letreiros tridimensionais de plastico.
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Sans Serif tipicos do Sul da Europa

As tipografias sans serif do sul da Europa surgem aplicadas aos letreiros
e fachadas em Portugal como uma interpretagio das letras EUR®".

As tipografias deste género sdo de origem romana — os imperadores
romanos demostravam o seu poder através da arquitetura e do espago.
Mais tarde, foram imitados pelo ditador fascista Mussolini, entre 1919

€ 1943 (BAINES & DIXON, 2004).

Os caracteres deste estilo de letra derivaram da geometria, adoptando algumas
vezes uma "severidade gélida". Todavia, ainda que de natureza geométrica,
estas tipografias puderam ser interpretadas de um modo mais "livre e alegre”.
Este estilo tipogrdfico tornou-se, assim, tipico do sul Europeu devido

ao aparecimento de tais interpretagoes em Franca, Espanha e Portugal
(BAINES & DIXON, 2004).

Entre as caracteristicas identificativas das tipografias sans serif
do sul da Europa estdo a bowl exagerada das letras "B", "P" e "R" e pela
crossbar do "A" bastante baixa. Em alguns casos, € de salientar o "S"

mais deitado (BAINES & DIXON, 2004).

65

LETRAS EUR

Inicialmente, este cédigo visual refletiu-se,
em termos tipograficos, na recuperacao

das "formas romanas serif" utilizadas durante
a Antiguidade Cldssica e o Renascimento
(BAINES & DIXON, 2004).

Este género tipografico foi associado,

pela sua destacada utilizacdo ao distrito
concebido, por Marcello Piacentini, no ambito
da Exposicdo Universal de Roma (EUR),

de 1942. (BAINES & DIXON, 2004).

A partir de 1933, num segundo periodo,foram
adotadas tipografias sans serif em edificios.
Assim como as letras EUR, as sans serif caracte-
rizavam-se pelo uso da letra "V" em substituicdo
da letra "U" e pela utilizagdo da numeracéo
romana - sendo contados os anos a partir

da chegada de Mussolini ao poder e ndo

de Cristo (BAINES & DIXON, 2004).

FIG. 269

FIG. 271
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FIG. 269 Basilica dei Santi Pietro e Paolo, de Arnaldo Foschini, em EUR. FIG. 270/FIG. 271/FIG. 272/FIG. 273/FIG. 274/FIG. 275/FIG. 276/FIG. 277/

Tanto a geometria das letras como "a falta de espaco entre linhas FIG. 278/FIG. 279/FIG. 280/FIG. 281/FIG. 282/FIG. 283/FIG. 284
e uma justificacdo milimétrica que provoca a ilusao de espagos Exemplos tipograficos da identidade visual do Porto que tém afinidades
enormes entre palavras", contrinuem para o seu aspeto ser austero formais com as sans serif do sul da Europa. Os exemplos assinalados

(BAINES & DIXON, 2004). variam bastante, do mais austero ao mais leve e, inclusive, assumem
formas bastantes diferentes. No entanto, estes exemplos parecem-nos
ter por base algumas caracteristicas que se aproximam das referidas e

exemplificadas por Phil Baines e Catherin Dixon (2004).
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2.4. Conclusao

Neste capitulo tragamos a evolugdo do Porto desde a sua fundagio,
salientando aspectos que o fizeram progredir e que realcam o seu cardcter.
Falamos da sua situacio geogrdfica - comercial e visualmente estratégica,
da sua atividade mercantil, industrial e comercial, do portuense tipico.
Num plano mais atual, abordamos a transformacio politico-cultural do Porto
dos ultimos anos, a sua aposta na renovagio, requalificagio e turismo.

Estes assuntos parecem-nos fundamentais para sabermos sobre que tipo
de cidade estamos a trabalhar: conhecer o seu contexto, aquilo que a torna
mais auténtica, as suas fraquezas e pontos mais vantajosos, de interesse para
0 Nosso projeto.

Do ponto de vista visual destacamos a arquitetura, tragos particulares,
materiais e formas que achamos que poderio dar origem a bases conceptuais
interessantes para o nosso tipo de letra. Distinguimos as festas da cidade por
fazerem parte do imagindrio popular e iconografia do Porto.

Descriminamos os antncios publicitdrios dos estabelecimentos comerciais
em diferentes categorias, realgamos a natureza da sua colocagio nas fachadas
(permanente ou provisdria), o tipo de objecto, técnicas e materiais. Esta pesquisa
permite-nos observar as diferentes linguagens que os letreiros assumem
independentemente do tipo de letra e que poderio influenciar a nossa apre-
sentacido grdfica do projeto. Simultaneamente, apercebemo-nos de alguns
padrdes tipograficos que surgem neste contexto e que efetivamente associamos
ao Porto: Phil Baines e Catherine Dixon (2004) revelam-nos a existéncia

de um género tipogrdfico tipico de paises do sul europeu, como Portugal,
resultante de um periodo de isolamento politico e cultural, por imposi¢io
de regimes ditatoriais que nio permitiam a absorc¢io cultural globalizada.
Estas restricdes mantiveram uma linguagem mais local, neste género

de publicidade, que facilmente associamos as cidades portuguesas e que
pode ser interessante explorar neste projeto.
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3. TIPOGRAFIA

A componente da tipografia ¢ essencial para desenvolver o exercicio prdtico
deste projeto: produzir uma fonte tipogrdfica para a cidade do Porto.
Consequentemente, o seu estudo também auxilia a compreensio do processo
de trabalho e dos resultados adquiridos.

Algumas bases conceptuais, formais e estruturais da tipografia sio importantes
para conhecer algumas convengdes a que se deve obedecer. Essas convencdes

e regras fazem com que o tipo de letra resulte corretamente. Apercebemo-nos
de como podemos inovar, sem prejudicar o funcionamento do tipo de letra,

e convergimos para um conceito criativo. O fortalecimento dos conhecimentos
tipogrdficos permitem-nos uma maior consciéncia quer do projeto quer na
tomada de decisoes para a sua execugio. Esta matéria também facilita ao
leitor a compreensio do tipo de letra, do processo de trabalho e das escolhas
tomadas, conferindo-lhe bases e conceitos prévios, bem como nomenclatura
especifica, importante para a leitura do presente documento.

Deste modo, torna-se fundamental conhecer os géneros de estrutura e anatomia
dos tipos de letra, conhecer as suas caracteristicas e nomenclatura bdsica.
De igual forma, também deve ser feita uma breve abordagem as classificacoes
tipogrdficas e a sua definicdo. Quanto a legibilidade da tipografia, alguns
conceitos e preocupacdes especificas devem ser tidas em conta para que

o tipo de letra funcione corretamente.
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3.1. Anatomia e estrutura

Como jd referimos, importa ter presentes alguns conceitos tipogrificos 66

para uma melhor leitura e compreensio dos temas abordados e do conse-

quente projeto. Por esse motivo, disponibilizamos uma breve explicacio "A typeface is what you see - a font is what
you use to make it happen”

de forma a esclarecer conceitos e termos que podem suscitar dividas
(FONTSHOP, 2010, p.7)

ou equivocos.

Antes de passarmos para explicacido anatdmica e estrutural da tipografia,
devemos esclarecer os significados de alguns termos, como “caracter”,
que descreve a forma singular da tipografia.

Quando € utilizada a palavra "caracter” referimo-nos a2 unidade bdsica da escrita.
Um caracter pode ser tanto uma letra, como um nimero, uma marca de
pontuagio ou um simbolo. Uma fonte tipografica pode conter diferentes
desenhos para a mesma letra, ou seja, um tinico caracter pode representar-se
através de diferentes desenhos. Damos o nome de "glifo” a cada um desses

desenhos (coLrs, 2012).

Devemos também distinguir termos como font ("fonte" ou "fonte tipografica"),
typeface ("tipo de letra") e "tipografia’, uma vez que tém distintos significados
(cArFIELD, 2011). Quando falamos de “fonte tipogrdfica”, referimo-nos a um

ficheiro digital que contém um sistema de caracteres de um mesmo tipo de letra
disponivel para ser utilizado, e quando falamos de “tipo de letra” referimo-nos a

um conjunto de caracteres que partilham uma mesma estética®® (FonTsHOP, 2010).
FIG. 285
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FIG. 286

FIG. 285 Varios glifos representativos do caracter "A". FIG. 287 Caixas onde eram organizados os tipos méveis e que deram

origem aos termos "caixa-alta" e "caixa-baixa" (Uppercase e lowercase).

FIG. 286 Todos os caracteres do tipo de letra Leitura Display Two,

contidos no ficheiro digital, ou seja, na fonte tipografica. FIG. 288 Imagem exemplificativa do que é uma familia tipografica

tradicional e uma "super" familia tipogréfica.
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A palavra font advém da era dos tipos méveis; a font continha os tipos
metdlicos de todos os caracteres de um tipo de letra, num tamanho especifico
(LupToN, 2011). Também a denominagio uppercase e lowercase ("caixa-alta"

e "caixa-baixa") derivam da posi¢io em que originalmente eram organizados
os tipos moveis de metal e madeira: os compositores tipogrdficos acediam a
estas pegas, estando as letras mindsculas, em baixo e as capitulares em cima

(GARFIELD, 2011).

Atualmente, a palavra “fonte”, em contexto tipogrifico, refere-se a uma forma
de distribui¢io de um tipo de letra, através de um ficheiro digital, para que
possamos aceder a sua utilizacdo (coLes, 2012). Os tipos de letras que as fontes
disponibilizam adaptam-se a qualquer tamanho (FonTsHoP, 2010).As fontes
tipogrdficas sdo desenhadas, produzidas e difundidas por empresas denomi-
nadas de "foundry" (coLes, 2012).

A designagio "tipo de letra” refere-se ao design de um sistema de caracteres
(coLes, 2012). Cada tipo de letra pode ter uma familia de diversas fontes
tipogrdficas correspondentes aos seus vdrios pesos e estilos (bold, italic,
condensed, semibold italic...). Chamamos a este conjunto de variantes
"familia tipogrdfica" (GARFIELD, 2011).

As familias tipogrdficas roman tradicionais®” costumam contar com uma
variante redonda, uma cursive, uma small caps e uma bold, ou seja, com um
grupo relativamente reduzido de versdes. As familias sans serif costumam
ter mais pesos, tamanhos e outros tipos de variagdes como a espessura

e alargura. Existem ainda familias tipogrdficas mais alargadas que conjugam
dezenas de fontes com multiplas variacdes estilisticas, em versdes serif

e sans serif da mesma familia (LupTon, 2011).

TYPE, SPACES, AND LEADS

FIG. 287 FIG. 288
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Terminologias como roman, cursive ou small caps
constituem designacgodes de tipos de letra
com caracteristicas diferentes. Um tipo de letra
"romano" (roman) é normalmente redondo

e tem boa legibilidade (formas largas, abertas),
sendo procedente da caligrafia humanista
(LUPTON, 2011). Um tipo de letra "cursivo"
(cursive) insere-se num estilo associado

a escrita manual (handwritten). Este estilo
caracteriza-se pela inclinacao das hastes (stems)
e pela curvatura das caudas (tails) (COLES, 2012).
Ambos estes géneros surgem na Itdlia, sendo a
primeira mais classica e a segunda mais informal.
Quando os impressores introduziram as familias
tipograficas, os tipos de letra romanos e cursivos
comegaram a ser integrados nas mesmas
familias, sendo ajustadas as suas propor¢oes
para uma maior coesdo (LUPTON, 2011).

TRADITIONAL FAMILY : FF Scala

justwait .

wwe UNTILYOU MEET
-mytamily._._.

SUPER FAMILY : FF Scala /Scala Sans

UncleRick ..

.. FINALLY MADE

Parole! —-

TIPOGRAFIA /115
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Capitular Height

x-Height

0O
Stem Arm

Tal como um corpo humano, a tipografia contém formas e proporgoes.

A variedade dessas formas provém da histéria, de linguagens, de cultura,
dos materiais. Independentemente de existirem caracteristicas mais constantes
em determinadas classificagdes tipogrdficas, torna-se necessdria a utilizacao
de um vocabuldrio especifico para normalizar a forma como designamos
cada parte ou especificidade do tipo de letra. A utilizagdo de uma terminologia
propria promove um maior entendimento e maior poder de descricio.
Enquanto alguns destes termos jd fazem parte do nosso universo, como foot,
leg, arm e tail, outros nio serdo do conhecimento comum (coLs, 2012).
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Diagonal Stroke

Tail

Spine

Leg Descender

[
Glyph Width

Cada uma destas partes contribui para a construgio da aparéncia geral

do tipo de letra, para o seu funcionamento, mostrando-nos a sua capacidade,
a qualidade da sua concepgio e a aparéncia que esta confere ao texto escrito
(coLEs, 2012).

As denominagdes dos géneros de remates dos tipos de letra dao origem a algumas
das suas classificagoes — um tipo de letra pode ser serif®®, slab serif®® ou
sans serif7® (coLEs, 2012). Passamos a mostrar alguns pontos de distingio que

permitem reconhecer diferentes géneros tipograficos dentro destas classificacoes.

FIG. 289 Decomposicdo anatomica de um tipo de letra.

No inicio deste documento, podera ser consultado um glossario (p. 8)
de termos tipograficos com a descricao das partes assinaladas neste
esquema. As descricdes escrita e visual deverdo complementar-se
para um esclarecimento mais eficiente desta nomenclatura.

68

Uma "serifa" (serif) € uma marcas ou "pé"
que remata o traco de um caracter.

A serifa é mais fina do que a espessura
do caracter a si associado (COLES, 2012).

69

E atribuido o nome de slab serif as serifas
mais pesadas, normalmente retangulares
(COLES, 2012).

70

Os caracteres e tipos de letra sans serif
(sem serifas) ndo possuem serifas
nas suas terminacdes (COLES, 2012).
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Hamburgefonstiv

Hambureefonstiv
Hamburgefonstiv
Hamburgefonstiv

Os tipos de letra romanas inspiram-se nos tragos caligrdficos, tendo as
tipografias serif humanistas essa mesma referéncia’’. Entre as caracterfsticas
deste género tipografico estio o posicionamento obliquo do stress e a modulagio
do trago, variando a sua espessura de mais grosso a mais fino, apesar

de apresentar pouco contraste’?. Os Angulos surgem bastante marcados

e os remates sdo caligrdficos — as serifas sdo assimétricas e as transi¢oes
suaves (COLES, 2012).

A medida que nos afastamos das raizes caligrdficas da tipografia, o contraste

aumenta e o stress aproxima-se da verticalidade, podendo assumir Angulos
varidveis. As letras das tipografias serif transicionais sio mais regulares

do que as serif humanistas, tanto a nivel de forma como a nivel de proporgdes,
e as suas aberturas sio um pouco menores. As serifas curvas fazem uma
transicio gradual desde a haste, € as terminagdes costumam ser em gota
(corEs, 2012).

Em oposicio a corrente mais humanista, a tipografia serif racional assume
um contraste vertical acentuado, com grande espessura dos tracos verticais
e linhas bastante finas nos tragos horizontais. Este tipo de letra revela

mais construgio do que escrita e, por isso, as suas formas transparecem
proporcio e estrutura. As serifas dos tipos de letra serif racionais sao geral-
mente simétricas e podem ter brackets’® ou surgir abruptamente como
acontece com as Didones (tipos de letra como a Bodoni e a Didot) (coLEs, 2012).

Nas ultimas quatro décadas, os designers de tipos de letra utilizaram

as convencoes adquiridas dos estilos anteriores para desenvolver novos
tipos de letra com foco na funcionalidade para texto, numa melhor leitura
em diferentes suportes e contextos. Dentro das tipografias serif contemporineas
sdo comuns grandes alturas de x e pouco contraste em relagio aos tradicionais
tipos de letra serif. As aberturas e counters’ sio também maiores, em cunha,
e os demais detalhes simplificados (coLEs, 2012).

A "caligrafia” consiste na escrita com letra
visualmente bonita e corretamente desenhada,
podendo resultar em diferentes estilos.

A caligrafia transparece a representacao
correta da escrita e, deste modo, permite

a aprendizagem dos principios basicos das
formas das letras, da sua estrutura e construcéo
(HENEROSA, MESEGUER, & SCAGLIONE, 2012).

72

Um "traco" (stroke) é uma linha essencial e
elemento estrutural de uma letra, derivando
este termo do traco de caneta. O "peso” (weight)
determina a espessura do traco. A geometria

ou forma de uma linha é, geralmente,
descrita através da terminologia do seu peso.
O "contraste" de um tipo de letra consiste
na diferenca de peso entre o traco fino

e um traco grosso, pesado (COLES, 2012).
Se, num tipo de letra, a espessura do traco
dos caracteres sofrer variacdes grandes de
peso, dizemos que é um tipo de letra com
muito contraste. Se, todavia, a espessura do
seu trago parecer mais constante, dizemos
que é um tipo de letra com pouco contraste
ou até sem contraste.

73

A transicao curva ou diagonal entre a serifa e
o traco principal do caracter, damos o nome
de bracket (COLES, 2012).

74

Um counter é uma forma interior de uma letra,
que pode ser cercada por tragos, como

no espaco interior do "e"; ou pode ser aberta,
como na parte inferior do "e". Neste ultimo
caso, existe uma "abertura" do counter

até ao exterior da forma (COLES, 2012).

FIG. 290 Tipo de letra serif humanista: Adobe Garamond Pro a 60 pontos.  FIG. 292 Tipo de letra serif racional: Didot a 60 pontos.

FIG. 291 Tipo de letra serif transicional: Baskerville a 60 pontos. FIG. 293 Tipo de letra serif contemporaneas: PT Serif a 60 pontos.
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Hamburgefonstiv

FIG. 294

amburgefonstiv

FIG. 295

amburgefonstiv

FIG. 296

amburgefonstiv

FIG. 297

amburgefonstiv

FIG. 298

amburgefonstiv

FIG. 299

amburgefonstiv

FIG. 300

Os tipos de letra sans serif surgem na primeira metade do século xix.
Inicialmente, este tipo de letra causou estranheza pelo seu estilo e foi
apelidado de grotesque (grotesco, em portugués). O nome grotesque foi tomado
por este tipo de letra e, hoje, associdmo-lo a qualquer tipo de letra sans serif
deste primeiro periodo e estilo. Tal como acontece com as tipografias serif
transicionais e racionais, as tipografias sans serif groteque caracterizam-se
pelas proporgdes regulares e pelas formas relativamente estdticas, baseadas
na forma oval. As aberturas sio pequenas e alguns tragos sio virados para
o interior. O contraste do trago é baixo (coLEs, 2012).

As tipografias sans serif neo-grotesque surgem como uma extensio racionalizada
das sans serif grotesque. Esta derivagio assume um nivel de contraste
muito baixo, terminacdes retas, horizontais e aberturas estreitas. As formas
neo-grotesque sio homogéneas, redondas, funcionando bem em grande escala,
como tipografias display. As tipografias Helvetica e Univers sio pioneiras
deste género (coLEs, 2012).

As tipografias sans serif gothic sio uma variacio inglesa e americana das
grotesque, ndo apresentando, por vezes, diferencas fisicas. Estas tipografias
podem distinguir-se por uma altura de x grande e largura estreita, formas mais
simplificadas e estdticas, contraste muito baixo e um aspeto bastante vertical
(coLEs, 2012).

Alguns tipos de letra como a DIN, por exemplo, podem ser consideradas sans serif
geométricas, apesar de partilharem muitas afinidades com as sans serif gothic
(coLEs, 2012).

As tipografias sans serif geométricas podem ser consideras as mais estdticas
das categorias em que podemos classificar as tipografias sans serif.

Nesta categoria, o contraste do traco € minimo e os caracteres sao construidos
a partir de formas geométricas como circulos e quadrados. Todavia, apesar
de algumas letras como o "o" parecerem formas geométricas perfeitas,

sdo narealidade oticamente corrigidas para parecerem o mais corretas possivel
e em harmonia com os restantes caracteres. Na versio italic deste género,

as formas das letras nio so tornadas mais cursivas em relagio a versio roman -
o aspeto italic costuma fazer-se notar através da inclinagio e nao

da adaptagio formal (cotEs, 2012).

Dentro das tipografias sans serif, algumas demonstram tragos caligrdficos,
humanistas, como acontece com as sans serif humanistas que tém formas
abertas, dinimicas e redondas, com mais contraste do que outras sans serif,
e menos do que muitas tipografias serif. A largura das letras é, por vezes,
varidvel e as suas versdes italic sio verdadeiramente cursivas (COLES, 2012).

FIG. 294 Tipo de letra sans serif grotesque: Knockout a 60 pontos. FIG. 298 Tipo de letra sans serif geométrico: Futura a 60 pontos.
FIG. 295 Tipo de letra sans serif neo-grotesque: Helvetica a 60 pontos. FIG. 299 Tipo de letra sans serif humanista: Optima a 60 pontos.
FIG. 296 Tipo de letra sans serif gothic: Franklin Gothic Book a 60 pontos. FIG. 300 Tipo de letra sans serif neo-humanista: Signika a 60 pontos.

FIG. 297 Tipo de letra sans serif geométrico com caracteristicas
de sans serif gothic: DINPro a 60 pontos.
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As tipografias sans serif neo-humanistas surgem com a chegada da era digital.
Asnovas sans serif criadas incorporam caracteristicas das classificagoes prévias,
demonstrando, no entanto, autonomia para uma classificagio propria.
Muitas destas novas tipografias apresentam dindmica estrutural conciliada
com uma evolucio das sans serif humanistas, sendo o contraste do traco
inferior e as aberturas ainda maiores. Também as formas arredondadas tendem
para o quadrangular e a altura de x € geralmente superior (coLEs, 2012).

As tipografias slab serif refletem estruturas, proporgdes e contrastes das suas
versoes sans serif homdénimas (coLes, 2012).

No caso das tipografias slab serif grotesque, sdo recorrentes as terminagoes
circulares, brackets pesados e aberturas pequenas (coLEs, 2012).

Nas tipografias slab serif geométricas, as serifas sio retangulares, sem bracketse,
geralmente, da mesma medida que os stems. Tal como nas respetivas sans serif,
a espessura dos tracos € bastante constante, aparentemente sem contraste
(corLEs, 2012).

Quanto as tipografias slab serif humanistas, estas equivalem, por regra,
a versio sans serif humanista, mas com serifas retangulares ou em cunha,
sem brackets e com o contraste do trago ainda menor (coLEs, 2012).

Um outro género tipogrdfico ¢ ainda o das tipografias script. As tipografias
script tradicionalmente imitam a estética caligrdfica — seja com uma linguagem
mais formal, seja com um aspecto mais quotidiano, corrente. Independente-
mente do registo, as tipografias script podem classificar-se pelo material

de escrita (caneta, pincel, etc.). Estas podem contar com elementos ornamentais,
como swashes”?, ligaduras discretionary’® e alternativas contextuais que

tornam mais real a simulacio da escrita (corrs. 2012).

Standard Ligatures off

Discrationary Ligatures on

75

Os swashes tém como finalidade a ornamen-
tacdo, através da extensao dos tracos dos
caracteres ou da adicao de formas decorati-
vas proeminentes (COLES, 2012).

76

As "ligaduras" sao caracteres individuais

que unem duas ou mais letras com

um desenho especifico. Existem ligaduras
funcionais, como a "fi", que é criada para
resolver um problema de desequilibrio

de espaco ou de sobreposicao de letras,

e existem ligaduras ornamentais (discretionary),
como a "st", que consiste numa opgao de estilo
(COLES, 2012).

‘Contextual Ligatures off Contextual Ligatures on
FIG. 306 FIG. 307
FIG. 301 Tipo de letra slab serif grotesque: Clarendon BT a 60 pontos. FIG. 305 Tipo de letra script informal: SignPainter a 60 pontos.
FIG. 302 Tipo de letra slab serif geométrico: Nexa Slab a 60 pontos. FIG. 306 Ligaduras funcionais (acima) e ligaduras discretionary (abaixo).
FIG. 303 Tipo de letra slab serif humanista: Roboto Slab a 60 pontos. FIG. 307 Swash de uma letra "A".

FIG. 304 Tipo de letra script formal: Edwardian Script ITC a 60 pontos.
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3.2. Legibilidade

Em inglés, o conceito de legibilidade divide-se em dois termos que Walter Tracy
explica em Letters of Credits (TrAcy, 1987): legibility (que se refere A facilidade
de distingdo entre caracteres, como entre o "I" maidsculo e o "1" minusculo,
por exemplo) e readability (que de modo abrangente consiste no conforto
com que se consegue ler um texto)’” (UNGER, 2007). Em Portugués, esta distin¢io
nio ¢ feita e o termo "legibilidade” abrange estes dois conceitos.

Podemos equiparar a legibilidade de um texto (inserida no design de comu-
nicagdo) a ergonomia (no design de produto). Ambos os conceitos conduzem
a otimizagido dos materiais para um melhor funcionamento e comodidade
(WILHIDE, 2012).

A andlise e explicagio cientifica da legibilidade pode ser dificil de comprovar.
No caso da ergonomia, por exemplo, a medida utilizada, a constante, ¢ o Homem.
Os produtos sao adaptados a ele através de nogoes, pesquisas preexistentes e
mais acessiveis sobre funcionalidade. No caso da tipografia, estamos a dirigir-nos
aalgo mais abstrato - as referéncias funcionais estdo intrinsecamente relacionadas
com os conceitos de forma e gosto’® (RanD, 1993). Os equilibrios, ritmos,
contrastes e todos os elementos que agilizam a leitura sdo visuais.
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[Beatrice Warde] “Ela também chegou

a uma boa concluséo distinguindo legibilidade
[legibility] de leitura [readability]. Um tipo em
tamanho grande nao tem necessariamente
mais leitura, no entanto, isolado, do ponto de
vista 6tico, pode ser mais legivel. Um orador que
grita pode ser mais audivel: “Mas uma boa voz
de oratdria é uma que seja inaudivel como voz.
N&o é preciso referir que se se comecar a ouvir
as inflexdes e os ritmos de fala que uma

voz tem de uma paltaforma, adormece-se”.
(GARFIELD, p.66, traducéo livre)
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“Para ser mais correto, é mais facil obter
informacao sobe problemas funcionais do
que aqueles que lidam quase exclusivamente
com aspetos de forma ou gusto. Os designers
industriais, a quem a primeira parte desta
afirmacado se aplica, provavelmente acham a
pesquisa mais Util do que os designers graficos.
“Funciona?” é mais facil de responder do que
“Como gostaria do tipo de letra?”.”

(RAND, 1993, pp. 6,7, tradugao livre)

Tipografia Tipografia Tipografia

Tipografia

Tipografia  Tipografia ~ Tipografia Tipografia
Tipografia Tipografia Tipogtafia Tipografia
Tipografia

Tipogralia Tipografia Tipografia

Tipogen Tipogratia Tipografi

Tipografia Tipografia Tipografia

Tipografia Tipografia Tipografia Tipografia Tipografa
Tipografia Tipografia Tipografia Tipografia Tipografia
Tipografia Tipografia Tipt?gxafm Tipografia Tipografa
FIG.308

E CLUNIN )
FIG. 309 FIG.310

FIG. 308 Através do esquema vemos como o nivel de legibilidade
pode ser afetado por tipos de letra com caracteristicas diferentes,
em varias escalas, com o espacamento entre letras pré-definido
(acima) e com espacamento mais comprimido (abaixo).

Estes tipos de letra também tém alturas de x diferentes, algo que,
também poe em prova a leitura.
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FIG. 309 Esquema representativo da altura de x.

FIG. 310 O esquema realca o espaco interior e exterior de letras

com desenhos bastante diferentes, como o

nan nan nan nn

a" 0"0", o"n"eo"v"

Este exemplo mostra-nos o equilibrio visual entre os espacos,
apesar da diversidade das formas.

A atencio tida para com a legibilidade € considerada fulcral para que possamos
ler os elementos tipogrdficos rapidamente e em movimento, como em placas
de sinalética, e para que nao nos esforcemos demasiado ao ler em suportes
impressos ou digitais (wiLHIDE, 2012). Elizabeth Wilhide (2012) refere algumas
caracterfsticas que podem contribuir para facilitar e agilizar a leitura:

o género de tipo de letra’?, o tamanho®’, o espacamento e a espessura.

O tamanho "aparente"®' do tipo de letra pode também ser um fator determinante
para que este assuma uma propor¢io agraddvel (WiLHIDE, 2012).

Independentemente da escala, a relagio entre o texto e a sua base € influenciada
por todos os elementos intervenientes. O conceito de espaco intervém a varios
niveis na legibilidade: no espaco ocupado pelas letras; no espaco entre letras;
no contexto da pdgina, num plano mais abrangente (wiLHIDE, 2012).

Quando ¢ desenvolvida esta questdo de "figura/fundo”, no Ambito do estudo
e execugio de tipos de letra, € trabalhada a relacdo entre letras, no equilibrio
e ritmo dos espagos assim como na procura de uma aparéncia coerente
(WILHIDE, 2012).

Segundo o designer modernista Massimo Vignelli, "Na realidade a tipografia
consiste nos brancos. E o espago que fica entre os pretos” (WILHIDE, 2012, p. 28,
traducio livre). O equilibrio de espacos brancos entre todos os caracteres é
fundamental - deve haver proporcido e coeréncia formal entre o espago branco
interior e exterior de um "a’, um "0", um "'n" e um "v', apesar de se tratarem
de caracteres com desenhos muito diferentes.

Existem formas que podem ser repetidas e adaptadas de uns caracteres para

now_won__nou_n

os outros, como as diagonais do "k", "v", "w", "x" e "z", a curvatura do "b", "d”,
'p' e 'q" ou a adaptacdo mais elaborada do "a’, "c’, 'n’, "m" e "r". A partilha

de formas entre os vdrios caracteres d4 coeréncia e harmonia ao tipo de letra.
No entanto, hd tracos mais particulares que ajudam a ritmar a aparéncia

de um texto escrito, facilitando a sua leitura (HENEROSA, MESEGUER, & SCAGLIONE, 2012).

kxzvw b

FIG. 311 FIG.312
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Um tipo de letra mais redondo é mais
aconselhado do que um tipo de letra cursivo
ou mais fechado, por exemplo (WILHIDE, 2012).
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O tamanho do tipo de letra refere-se as
proporcdes dos caracteres. A sua indicagao é
feita em "pontos” (points), em referéncia a uma
convencao histdrica relativa aos tamanhos
dos tipos de metal. Independentemente

do tamanho do corpo de texto estar escrito
a 12 pontos, conforme o tipo de letra, o seu
tamanho real pode ocupar dimensdes muito
diferentes pois, para além da métrica cienti-
fica, a otica influi nas proporcées tipograficas
(Spiekermann). Para além disso, o tamanho
em que o texto esta escrito pode ser ilegivel
por ser demasiado pequeno, provocando
demasiado esforco, ou por ser demasiado
grande para o contexto e a distancia a que
esteja prevista a leitura.

81

O chamado tamanho "aparente" é determinado
pela altura de x, ou seja, é a distancia vertical
existente entre a baseline e a altura da letra
"x" minuscula (Wilhide, 2012). Um tipo de letra
com a altura de x maior pode ser mais legivel
em tamanhos pequenos, porém, se procurar-
mos um tipo de letra para um cartdo de visita,
por exemplo, essa pode ndo ser a melhor opcdo
(LUPTON, 2011).

IS

FIG. 311 O esquema demonstra a partilha de formas entre letras com FIG. 312 O esquema demonstra que bow/ é partilhada pelas letras "b", "d",

(PRI

PRI

diagonais. Vemos que existe uma repeticdo de elementos ou adap- p"e"q". Entre os pares "b" e "d" / "p" e "q", a mesma peca é refletida
tacao dos mesmos por meio da reflexao, rotacao e de ajustes, para verticalmente e horizontalmente. Desta forma, o0 "b" e 0 "p" ficam

que formas comuns se adequem a diferentes estruturas.

nn

com curvaturas iguais, assim como o par "d" e "q". Nesta imagem

vemos que as descendentes partilham o mesmo remate inferior,

tal como acontece com as ascendentes. Todavia enquantoo"d"eo"p
fazem um corte direto entre a bowl! e o stem, tanto 0 "b" como 0 "q

nn

utilizam uma ink trap nesta juncao.

TIPOGRAFIA /125



Em Can You (and Do You Want to) Read Me (1991), Phil Baines experimentou
reduzir a0 minimo possivel as formas das letras sem que deixassem de ser
reconhecidas. A leitura destes caracteres de formas reduzidas nio se tornou
menos fluida do que a dos caracteres completos. Devido a2 nossa memdria
visual conseguimos reconhecer rapidamente a imagem das letras mesmo que
as suas formas estejam fragmentadas. O facto de reconhecermos os caracteres
incompletos de Phil Baines, mostra-nos que hd determinadas partes que

os tornam identificdveis, mesmo descontextualizados da sua forma total.

A capacidade de identificarmos essas partes das letras permite que a leitura
seja facilitada (uncer, 2007). Pelo contrdrio, se se tratar de um tipo de letra
que rompa com muitas das bases convencionais da tipografia, a leitura podera
complicar-se®?, tal como aconteceu com muitos tipos de letra experimentais
(UNGER, 2007). Nesta mesma l6gica, o texto em caixa-baixa € normalmente
mais legivel do que o texto em caixa-alta®? (WiLHIDE, 2012): 0s ritmos sdo melhor
marcados pela variedade de alturas ascendentes e descendentes do que em
caixa-alta, onde as formas das letras se veem muito mais regulares.
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“A funcao esta estabelecida, o alfabeto inven-
tado, as formas basicas das letras imutaveis.”
(GERSTNER citado por UNGER, 2007, p. 20,
traducéo livre)

A "fungédo" tida como certa pelo autor refere-se
a leitura e, quando se afirma que as "formas
basicas" da escrita, os caracteres, sdo "imutaveis",
pretende-se dizer que algumas regras formais
sdo determinantes para a legibilidade.

As compensacdes Oticas sio importantes para que as letras sejam realmente
vistas da forma pretendida e nio prejudicar a leitura. Pelo contrario, falta de
compensagio 6tica pode tornar os caracteres estranhos ou desequilibrados
e a leitura mais desagraddvel. Assim, sdo frequentes alguns ajustes dticos,
como subir um pouco as barras horizontais de letras como o "H", para que
nio parega estar abaixo do pretendido; dar mais altura as letras redondas

e triangulares do que as quadrangulares, para que todas aparentem

o mesmo tamanho; desenhar os tragos horizontais um pouco mais finos

do que os verticais, para igualar a sua espessura dtica; verificar que o cruzamento
de duas diagonais nio se veja distorcido, desenhando através de tracos diagonais
descontinuos quando necessdrio; reduzir a largura das letras circulares,
para que parecam realmente circulares; reduzir a largura de letras que
concentrem um espaco externo muito grande (como o "L e 0 "T"), para que
nio cause desequilibrio e dificulte o ajuste do kerning; adelgacar pelo menos
um dos tracos na intersecdo de dois tragos grossos, para que o espaco branco
do cruzamento nio se perca (HENEROSA, MESEGUER, & SCAGLIONE, 2012).
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As letras em caixa-alta permitem menos
criatividade do que as letras em caixa-baixa,
pois obedecem a estruturas mais rigidas,

o que torna mais dificil a distincao entre dife-
rentes tipos de letra em caixa-alta. No entanto,
pequenas alteragdes nas suas estruturas sao
suficientes para que se tornem ilegiveis
(CRISTOBAL HENESTROSA, 2012).

e HO A HH HH

FIG. 313 Exercicio de fragmentacdo do alfabeto apresentado
por Phil Baines, em Can You (and Do You Want to) Read Me.

FIG. 314 Neste esquema vemos que os caracteres circulares e triangulares
devem ser levemente maiores do que os quadrangulares. Na primeira
linha sobrepomos ao "H", "O" e "A" as formas geométricas a que 0s asso-
ciamos, em tamanhos proporcionais entre si. Na segunda linha,
abstraimo-nos das letras e vemos as trés formas geométricas a que
correspondem, exactamente do mesmo tamanho.
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FIG.314

Podemos comprovar que, visualmente, o circulo e o tridngulo nos
parecem menores. Por fim, na ultima linha, baseando-nos na altura
real das letras, aumentamos o circulo e o triangulo. Desta forma,
apesar das formas geométricas ndo terem o mesmo tamanho real,
oticamente, parecem-nos mais equilibradas.

FIG. 315 A esquerda vemos a barra transversal do "H" colocada
no centro da letra, enquanto que a direita, na sua posicao original,
a barra foi levemente subida.

FIG.315 FIG.316

X I

FIG.319

FIG.318

FIG. 316 Enquanto a esquerda a barra transversal do "H" tem a mesma
espessura que as hastes verticais, a direita vemos o "H" com as medidas
reais, ou seja, com a barra horizontal mais fina, para que oticamente
nao contraste com os tragos verticais.

FIG. 317 Espaco externo das letras "L" e "T", duas letras de dificil
ajuste de kerning. Se estas duas letras forem muito largas o seu
espaco envolvente pode sobressair demasiado entre as outras letras.

FIG.317

nyn

FIG. 318 Normalmente a letra "x" é construida através de tracos descon-
tinuos, como vemos, e ndo pelo cruzamento de dois tracos diagonais.

FIG. 319 Neste exemplo, vemos que apesar deste tipo de letra nao ter
contraste e ser muito geométrico, nas situagdes de intersecao, um dos
tracos torna-se mais fino do que o outro, favorecendo o espaco

de cruzamento. Também comprovamos que as letras lateralmente curvas
sd0 um pouco mais espessas do que as retas, para que oticamente
parecam iguais.
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A dificuldade de leitura provocada pela desigualdade nos espagos entre letras

pode ocorrer devido ao facto de ndo apresentarem todas a mesma largurae,  Asligaduras surgem muitas vezes para

quando conjugadas em diferentes ordens, obterem espacos demasiados estreitos A€ © €spaco entre as lefras nao seja inestético
. . . ou incomodo a leitura (WILHIDE, 2012).

ou largos. Chamamos kerning ao processo de ajuste destes espagos, consoli-

dando uma aparéncia uniforme no texto. Na conjugacio de determinados 85

pares de caracteres, nem sempre € possivel equilibrar os espagos brancos que

os envolvem recorrendo exclusivamente ao kerning. Para compensar este Para pessoas com défice visual, os tipos

de letra sans serif parecem mais nitidos

e menos confusos. Segundo outros pontos
de vista, a atratividade que o tipo de letra
exerce sobre o publico alvo é a maior
condicionante do seu sucesso. No entanto,
a opinido mais constante é de que os tipos
de letra serif tém melhor leitura - as serifas
Em fundo preto, uma tipografia a branco pode parecer oticamente mais conduzem o olhar e a leitura torna-se

mais comoda (WILHIDE, 2012).

problema, muitas vezes utilizam-se ligaduras®* que "combinam duas letras
num s6 caracter” (WILHIDE, 2012, P. 28, traducgio livre).

Relativamente ao contraste, este surte efeito na questio do espaco e da legibilidade.
Sabe-se que o preto sobre branco tem mais leitura do que 0 oposto (WILHIDE, 2012).

delgada do que se estiver a preto sobre fundo branco, dai que muitas vezes
seja necessdrio utilizar um peso mais bold para fazer uma compensagao.
Relativamente ao contraste do tipo de letra em si, os caracteres em caixa-alta
devem ser ligeiramente mais grossos do que aquelas em caixa-baixa, pois a sua
dimensio ocupa uma drea maior (HENEROSA, MESEGUER, & SCAGLIONE, 2012).

Para além do tipo de letra, existem outros fatores que podem condicionar

a legibilidade, como o contexto e o hdbito, por exemplo. A funcio dos tipos
de letra varia consoante o contexto a que se aplica. A adequagioaum
contexto exato, com um publico-alvo definido, faz com que a sua leitura
seja distinta da sua utilizagdo em outros contextos aleatdrios (WILHIDE, 2012).
Quanto ao hdbito, deve ser assinalado que o recurso constante a0 mesmo
tipo de letra pode influenciar a legibilidade em dois sentidos opostos:

se, por um lado, a familiaridade torna a leitura mais fdcil, por outro,
pode gerar monotonia e retirar vontade 2 leitura (WILHIDE, 2012).

Mesmo que o tipo de letra seja bem desenhado e atenda aos fatores supracitados,
uma md composi¢io pode condicionar a legibilidade. Tanto as circunstancias
em que os tipos de letra se enquadram, como o ponto de vista, condicionam
anoc¢io de legibilidade®® (wiLHIDE, 2012).

Hamburgefonstiv
Hamburgefonstiv
Hamburgefonstiv 0

FIG. 320 FIG. 321

FIG. 320 Através deste teste notamos que o tipo de letra parece
mais fino a branco sobre fundo preto (acima) do que a preto sobre
fundo branco (ao centro), obrigando-nos assim a um maior esforco
de leitura. Utilizando um peso mais bold sobre fundo preto (abaixo)
o tipo de letra torna-se mais legivel.
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LEGIBILIDADE EM TIPOS DE LETRA SANS SERIF

No caso dos tipos de letra sans serif , a inicial falta de bases tedricas fez "Where such research does not exist,
you have litte option but to experiment

com que o desenvolvimento cientifico fosse feito a partir da experimentacio
for yourself." (UNGER, 2007, p.34)

de tipdgrafos e designers de tipos de letra. A opinido ou gosto destes profissionais
foi o ponto de partida para consecutivas mudangas e aperfeicoamentos nesta
nova categoria de tipografias®® (Uncer, 2007).

Nesta matéria, foram obtidos avangos qualificativos a partir de vdrias ideias
e experimentos. Alguns nem sempre foram bem sucedidos, como € o caso
dos tipos de letra baseados na fonética, de Jan Tschichold (1929) (UNGER, 2007).

A tipografia Futura, de Paul Renner, foi uma das tipografias sans serif
melhor sucedidas da altura. A Futura é uma tipografia grotesque onde sobressai
ageometria e a modularidade. O éxito desta tipografia € devido a uma morfologia
sans serif assente em alguns pontos convencionais (UNGER, 2007). Apesar da Futura
nio transmitir movimentos humanistas, emprega variagoes de trago subtis,
curvas e proporgdes que atenuaram a geometria do tipo de letra (Lupton, 2011).
As letras de caixa-alta sdo resolvidas através de formas bdsicas e consistentes
e as caixa-baixa partem de formas comuns, recorrentes, que nos permitem
reconhecer cada letra sem esfor¢o (UNGER, 2007). Apesar de haver uma versio
experimental de caixa-baixa, estas nio costumam ser utilizadas (UNGER, 2007).
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Final design for Futura

Original design for Fulura

FIG. 324
FIG.323

FIG. 321 Sabemos que a espessura das letras deve ser maior nas partes FIG. 322 Alfabeto fonético de Jan Tchichold.
curvas do que nos tragos retos e que as maiusculas devem ser mais
grossas do que as minusculas, uma vez que ocupam mais érea. Vendo FIG. 323 Futura.Acima podemos ver a versao experimental

este exemplo comprovamos que as letras mailsculas sdo realmente deste tipo de letra e abaixo a sua versdo final.
mais pesadas do que as minusculas e que 0 "O" é mais espesso do que
0 "H", tal como acontece com 0 "0" em relagdo ao "h". EIG. 324 Futura.
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3.3. Conclusao

Iniciamos este capitulo explicando termos cujo significado poderia nio ser
conhecido ou causar equivocos. Comecamos por abordar termos bdsicos,
como “caracter”, “tipo de letra” e “fonte tipogrdfica” e fomos aprofundando
a drea vocabular inerente a tipografia. Nesta sequéncia chegamos a composicio
anatémica das letras, a denominagio das partes que as compdem. Além do
dominio destes termos nos conferir conhecimento e nos permitir expressar
melhor neste Ambito, também despertou a nossa atencdo para caracteristicas

dos tracos e contra-formas das letras isoladamente.

Seguidamente, identificamos e descrevemos vdriados géneros tipogrdficos.
Fizemos uma descri¢io estrutural e distinguimos as suas influéncias/matrizes.
Mais uma vez, este assunto € relevante para a construcio do nosso tipo de letra,
possibilitando-nos enquadrd-lo no Ambito tipogrifico através de algumas
caracteristicas-chave. Num nivel mais tedrico, estas nogdes também nos
ajudaram a desvendar as linguagens tipograficas dos projetos considerados
nos Estudos de Caso e estabelecer relagdes entre os géneros tipogrdficos

e as suas raizes culturais.

O toépico dedicado a legibilidade pretende perceber o que condiciona
alegibilidade dos tipos de letra - distinguir regras, solu¢ées mais ou menos
aconselhdveis para que possamos concretizar um tipo de letra com qualidade
técnica, estética e funcional. O nosso tipo de letra nio se deve concentrar
unicamente na identificacio da cidade, mas sim funcionar na prdtica,
consoante o seu objetivo funcional. Assim, a assimilacio e adogio de
determinadas convencgdes tipogrdficas serve de auxilio para que o processo
de leitura se torne 4gil e agraddvel.

Neste mesmo tépico fazemos um aparte relativo a legibilidade em tipos de letra
sans serif, em que expomos a forma experimental do desenvolvimento deste
género tipogrdfico. Destacamos o tipo de letra Futura, tido como um caso de
sucesso entre os sans serif, devido a adocdo de regras que permitiram o reco-
nhecimento das letras, apesar do género tipogrdfico nio estar tio difundido
culturalmente como atualmente. A pertinéncia deste aparte surgiu face

a escolha de criarmos um tipo de letra sans serif para a cidade do Porto,
como iremos ver no seguinte capitulo.

Vemos esta abordagem técnica da tipografia como uma mais-valia para combater

algumas nogdes pré-concebidas (que nem sempre sio as mais corretas)

e para a fase de construcio prdtica do nosso projeto. Parece-nos que este capitulo
também pode facilitar a leitura do documento, do nosso processo de trabalho,
e do resultado obtido.
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Switchboard Operator

INK TRAPS

Condensed & Economical

clear information structures and legibility in fine print

123-456-7890

FIG. 325

NO STOPPING
ANYTIME

FIG. 327

FIG.326

Ronnia & Karmina

Karmina is a text typeface de-
veloped mainly for pocket
books and budget editions. It
‘was built to withstand the
worst printing conditions: low
quality papers, high printing
speed with web presses and
wvariations in the ink level of
the printing press. Some of
Karmina’s most representative
features are the rather large

FIG. 328

serifs, intended to work per-
fectly in small reproduction
sizes, the sharpness of the
shapes, including some calli-
graphic reminiscences, and the
large and yet graceful ink traps
in the acute connections. Struc-
turally, Karmina combines a
significantly large x-height with
relatively compressed letter-
forms. The result of these fea-

The perfect
match for

any editorial

challenge.

4.1. Briefing do projeto

Para o desenvolvimento da componente prdtica deste projeto, em que propomos
desenvolver um tipo de letra para o Porto, foram tragados objetivos e metas que
permitem explicar o processo de trabalho, a funcio e a estética do tipo de letra.
A selecio de um publico-alvo também contribuiu para orientar e consolidar
algumas diretrizes®”.

O desenho de um tipo de letra pode ser direcionado para diferentes fungoes
e, portanto, pode assumir solucdes técnicas que o ajustem melhor

as suas necessidades. Esta adaptabilidade da forma a fungio orienta a estética
do tipo de letra, na medida em que vio sendo adotadas regras que tornam

o texto mais legivel, ritmado e harmonioso enquanto textura, ou até transmissor
de determinada emogdo (WILHIDE, 2012).

Quando observamos um tipo de letra preparado para uma utilizagio em
que a legibilidade é posta a prova (pela quantidade de texto, escala, suporte,
ou pelas préprias condigdes de leitura), apercebemo-nos de que as questdes
funcionais se sobrepdem as opgdes estéticas e a transmissio de significados,
evitando quaisquer distragdes a leitura (WILHIDE, 2012).

Nio obstante, tipos de letra display podem usufruir de maior liberdade
técnica e estética, pois normalmente surgem associados a condigoes,
tamanhos e quantidades de texto mais legiveis. A legibilidade dos tipos
de letra display pode ser suscetivel a fatores compositivos como a grelha,
a estrutura, a dimensio do texto, ndo deixando de ser influenciada pelo
desenho e condigdes das letras (LUPTON, 2011; WILHIDE, 2012).

Optaremos por desenhar um tipo de letra com caracteristicas display,

tendo em atengao os exemplos vistos nos Estudos de Caso e o facto de ficarmos
menos presos a questdes funcionais num projeto em que consideramos

a expressdo formal um fator importante. Este tipo de letra deverd funcionar
em médio e grande formato, em suportes publicitdrios, equipamentos urbanos
e merchandising. Relativamente 4 sua presenca em hierarquias de informacio,
a sua utilizacdo em corpo de texto, apesar de possivel, ndo estd prevista
como uma funcio principal. Poder-se-4 usar em suportes digitais e impressos,
em titulos e subtitulos, por exemplo.
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“Um projeto de design de tipos de letra
personalizados comeca com a definicao
de objetivos estéticos e técnicos, impostos
a uma larga escala pelo publico alvo.”
(HUBER & WENZEL, 2014, traducao livre)

FIG. 325/FIG. 326/FIG. 327/FIG. 328/FIG. 329 Tipos de letra desenhados
de modo a serem utilizados para diferentes fins.

Nas figuras 325 e 326 vemos a letra Bell Centennial, desenhada por
Matthew Carter para as Listas Telefénicas tendo em conta a legibilidade
e a economia de espaco. Bell Centennial, foi otimizado, com ink traps evi-
dentes, para ndo perder legibilidade nas letras pequenas que, impressas,
poderiam acumular excessos de tinta nos seus pequenos detalhes.

Na figura 327 encontramos varias placas de sinalizagdo, com tipos
de letra, display preparados serem lidos a distancia.

Na figura 328 vemos os tipos de letra Ronnia e Karmina, da Typetogether,
gue costumam surgir em projetos editoriais.

No caso da figura 329 vemos cartazes, onde sao utilizados tipos de letra
com caracteristicas display. Neste caso, ao contrario do que acontece
na figura 327, os tipos de letra display utilizados em suportes de divul-
gacao podem ser formalmente mais livres do que se se destinassem

a sistemas informativos.
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Este tipo de letra ¢ pensado para a populagio portuense, em geral, e para 88

os turistas que visitam a cidade. A cidade faz parte da identidade pessoal
dos cidadios do Porto e, reciprocamente, a sua identidade coletiva confere “When typefaces get attached to cities,
singularidade a cidade cujo crescimento econémico e cultural dos tultimos it's because typefaces como part of peoples

. o everyday experience.”
anos se deve ao impulso turistico.

Estes dois grandes publicos representam uma amostra abrangente e vivem

a cidade de forma distinta. Para os portuenses, serd o quotidiano e a identidade,
para os turistas, a descoberta e refugio. Sio publicos que, em comum, tém

a absorcio visual da cidade, da rua, dos seus icones, de elementos arquite-
ténicos, decorativos, informativos.

Por esse motivo, basear-nos-emos em elementos fisicos da cidade para encontrar
algumas caracteristicas que ajudem a estabelecer uma ligagio entre o Porto e
o tipo de letra. Estes elementos estario relacionados com a arquitetura portuense,
da qual s3o observados padrdes construtivos e decorativos reconheciveis.
Também serdo considerados elementos tipogrificos inseridos em contexto
urbano, como os letreiros comerciais, que realgam o cardcter industrial

e comercial da cidade.

Neste projeto, pretendemos interagir com diferentes vertentes do Porto,
recorrendo a uma pesquisa geral sobre a cidade, ao longo dos tempos e em
vdrios planos, e a recolha fotogrdfica de elementos que parecem relevantes
marcas da sua identidade. Com estes elementos, tentaremos chegar a uma
solucio que, por um lado, traduza a imagem mais tradicional da cidade,

o seu cardcter popular, comercial, industrial e, por outro, reflita o crescente
desenvolvimento do Porto, a renovagio a partir da Histdria, e a marca

da contemporaneidade. Procurar-se-4 promover uma relacio de identidade
entre um tipo de letra desenhado de raiz e a cidade do Porto. Esta relacio
contribuird para fortalecer a sensacio de singularidade da cidade, através
da comunicacgio, e para criar harmonia visual.

O objetivo deste projeto nio passa por alcangar nem um tipo de letra impessoal,
nem um tipo de letra que caricature a cidade através das suas formas.
Esperamos que o tipo de letra seja reconhecido pelas suas caracteristicas
individuais: formas de determinados caracteres mais distintivos, estilos,
pesos, etc., e que expresse a sua ligacdo com algumas particularidades da cidade.

Por fim, deve ser dito que, para o tipo de letra comunicar com o publico,

€ pressuposta a sua aplicagio ao contexto real, feita por profissionais da drea
do design. O contexto em que um tipo de letra se insere e a periodicidade
com que aparece afetam a relagio com o leitor - a sua aplicagio pode ser
crucial para que o publico a reconheca empaticamente ou nao®® (WILHIDE, 2012).
Assim, estd prevista a realizagio de alguns exemplos grdficos de como este
tipo de letra poderia surgir na cidade do Porto.
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(DAN RHATIGAM citado por BRAMLEY, 2015).

4.2. Desenvolvimento de experiéncias

Estando definidos os parimetros e fungdes a que o nosso tipo de letra deveria
responder, foram formuladas vdrias hipéteses conceptuais e de desenho.
Vdrias ideias ndo avangaram, tal como uma baseada na prontncia portuense,
que foi abandonada por ser demasiado subjetiva®®.

A solugio que acabamos por desenvolver foi influenciada pelo tipo de letra
Bazar, de Olinda Martins®® (MarTINS, 2009), partindo de letreiros que sdo
elementos publicitdrios caracteristicos das fachadas da cidade pds-industrial.
Simultaneamente, o tipo de letra cria uma certa nostalgia por estes estarem
a ser retirados de muitos espacos comerciais. Embora o tipo de letra Bazar
refletisse o comércio tradicional do Porto, nio criava uma ligagio com outras

vertentes da cidade, elementos ou tempos, o que era algo que nos interessava.
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FIG.330

.1.11

FIG. 330 Primeiros esbocos baseados na prontncia do Porto.

FIG. 331 Tipo de letra Bazar.
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Seria dificil definir uma pronuncia padréo;
estabelecer um cédigo, através da tipografia,
que transmitisse a ideia de pronuncia

ao publico na sua diversidade; refletir o som,
através de matéria visual, sem comprometer
a estética e funcionamento da tipografia.

20

Podemos ver este tipo de letra no tépico
Tipos de letra relacionados com o Territério,
inserido no capitulo Estudos de Caso (p. 53).

JAYME AUGUSTO oa SILVA & co

ARMADOR

YiovA VICToRIA niB
FUNDRDAEM 1976 QG

FERRAGENS

DARA CONSTRUSAO

XAVIED
ARMADOR

FIG. 331

PROPOSTA DE EXECUGAO DE UMA FONTE IDENTIFICATIVA DO PORTO / 137



FIG. 332
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FIG.334

FIG.336

FIG.338

FIG. 340
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Os primeiros esbogos do tipo de letra desenvolvido surgem, sob uma linguagem
bastante modular, inspirados pelo lettering da fachada da Confeitaria Ateneia *'
e pela arquitectura da cidade. Partindo da observagio desse lettering, aperce-
bemo-nos de que o desenho do “A” maiusculo, que dd inicio a palavra, assume
uma forma arqueada, tal como outros “A” presentes nos letreiros da cidade.

Deste modo, decidiu-se usar essa forma de “A” no tipo de letra, sendo a primeira
letra a ser desenhada. Segundo José Scagione, devemos sempre desenhar
primeiro as letras em caixa-baixa *?, deixando as letras em caixa-alta para
uma segunda fase. Também Cristébal Henestrosa (2012) considera que as
letras em caixa-alta devem ser desenhadas posteriormente, pois as opgoes
formais sio mais limitadas, permitindo menos escolhas **.

No nosso caso, os primeiros desenhos do tipo de letra correspondem as letras
maiusculas, nio por acharmos que € por regra uma melhor opcio, mas por
j4 termos comegado por uma maitscula — o “A”. Como os letreiros da cidade
surgem muitas vezes em caixa-alta, e revemos melhor a arquitetura em
caixa-alta do que em caixa-baixa, talvez por as formas serem mais geométrias,
pensamos adequado prosseguir com o desenho das maitsculas. Depois do “A”,
seguiram-se as letras “Q” e “R”, por considerarmos que tém formas peculiares
e com margem para opg¢oes grificas em pormenores como a tail do “Q”
ealegdo “R”.

Atentando no arco como elemento de arquitetura, apercebemo-nos de que

a sua representagao no Porto ¢ uma constante: pensemos nas ctipulas da
Praca da Liberdade e Avenida dos Aliados, nas entradas e janelas em forma
de arco da Estacio de Sio Bento e de outros edificios ao longo do centro da cidade,
nas arcadas da Ribeira, nos arcos das pontes que atravessam o rio Douro.

No tipo de letra criado, evidenciamos os arcos assim como a ideia de construgio
e geometria, através dos contrastes entre curvaturas e rectas e da regularidade
de peso do traco. Os “encaixes” entre letras partiram da paisagem urbana,
da aglomeracio e justaposi¢io de edificios, como os que se desenvolvem
desde a encosta do rio Douro. A ideia de desproporcio entre edificios pitorescos,
da Ribeira e de algumas ruas tradicionais , seria dada através da largura dos
tipos de letra, havendo oscilagio entre letras muito largas e outras condensadas,
ou criando desenhos com diferentes larguras para cada letra. Deste modo,

os tamanhos poderiam ser conjugados de vdrias formas.
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A Confeitaria Ateneia é um antigo e conceituado
saldo de cha situado na Baixa do Porto,
na Praca da Liberdade.
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Um dos métodos mais usados para iniciar

o desenho de um tipo de letra é comecar
pelo “n” e pelo "0”, por nos darem nogao

do peso, propor¢des, contraste e modulagao.
Todavia, desenhar um grupo de letras maior
pode ser uma escolha acertada, permitindo
ver o conjunto, ver texto e assim fazer uma
melhor avaliacao funcional (HENESTROSA,

MESEGUER, & SCAGLIONE, 2012).

José Scaglione cré que a escolha dos primeiros
caracteres a desenhar reflete trés critérios:

“Em primeiro lugar a representatividade da
letra em termos de reconhecimento do alfabeto,
taxa de repeticdo nos idiomas de maior quanti-
dade de falantes e, porque néo, gosto pessoal
do desenhador. Em segundo lugar, a selecao
de caracteres que proporcionem a maior
quantidade de dados sobre as proporgoes,
estilo e metas da fonte. E por tltimo, a deter-
minagdo de um conjunto de desenhos que
nao sejam derivados de outros.”
(HENESTROSA, MESEGUER, & SCAGLIONE,
2012, p.16, traducao livre)
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Cristébal Henestrosa (2012) comega por
desenhar as letras da palavra “hamburgefontvs”,
quase sempre iniciando pela letra “a”, por esta
ter caracteristicas Unicas, paralelamente, ter
tracos que nos conduzem as formas de outras
letras e por ser das letras mais frequentemente
utilizadas. Depois, o autor costuma desenhar
0“n" e 0"0" seguindo se as restantes letras
sem nenhuma ordem especifica. O desenho
do alfabeto é ja completado em formato digital.

(HENESTROSA, MESEGUER, & SCAGLIONE, 2012).

FIG. 332 Lettering da Confeitaria Ateneia. FIG. 336/FIG. 337/FIG. 338/FIG. 339/FIG. 340
Desproporcdo, aglomeracgédo urbana, encaixes, arcos, cipulas
FIG. 333 Confeitaria Ateneia. e geometria presente no Porto. Estas caracteristicas poderao ser

vistas com mais atencdo no tépico relativo a Iconografia e elementos
FIG. 334 Primeiro desenho do tipo de letra que optamos por desenvolver. grdficos caracterizantes da cidade (p. 77).

FIG. 335 Varias letras "A" com as mesmas caracteristicas
do "A" da Confeitaria Ateneia.
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Esta primeira versio apresentava pouca modulagio do trago e erros de cons-

trugio de letras. Ainda que pretendéssemos criar um tipo de letra aparente-

mente sem contraste, seria necessario atribuir alguns ajustes 6ticos e algum

contraste para que o traco parecesse regular. O facto das letras terem larguras

muito diferentes e desobedecerem a determinadas proporgdes pré-estabelecidas

faziam-nas parecer estranhas.

Para tentar colmatar as falhas descritas, o alfabeto em caixa-alta foi redesenhado

e desenhada a versio em caixa-baixa.No caso da caixa-alta, concebeu-se

uma versio condensada e outra mais larga da mesma letra, pensando que

aideia de jogar com as propor¢des poderia evoluir para uma familia tipogrdfica
com diferentes larguras. Foram também estudados vdrios desenhos para
algumas letras, como o “A” e 0 "W”, para testar a altura das barras trans-
versais, terminagdes, swashes, encaixes, ligaduras em caixa-baixa e para

uma versdo caixa-alta capitular.

Apesar de ainda vermos diversas falhas, estava estipulada uma base para
passar ao formato digital, na qual € possivel trabalhar com mais detalhe
e precisio, aprefeicoando progressivamente o tipo de letra. Utilizamos o

software Glyphs para a edi¢io da fonte tipogrdfica.

L

BCDEEE

o

~1 -7
_.(@ lrLMI

ConcdousctcloMosicrados

FIG. 341

FIG. 341/FIG. 342/FIG. 343 Redesenho da caixa-alta e desenho da
caixa-baixa do tipo de letra a desenvolver. Fase em que foram testadas
vdrias versdes/solucbes para as letras. Estes estudos ainda estavam
muito presos a grelha e eram ignoradas regras de construcao
tipogréfica que, posteriormente, foram revistas. De entre as falhas,
realcaram-se as seguintes:
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FIG. 342

- as letras com tracos diagonais estavam pior resolvidas

do que a maior parte das letras.

—1as bowls do “B” estavam em despropor¢ao, mesmo pretendendo-se
que a bowl superior fosse menor.

FIG. 343

— o contraste entre as linhas verticais e horizontais precisava

de ser trabalhado.

—1na versao em caixa-baixa os tracos assumiam-se mais caligraficos
do que na versdo caixa-alta, sendo necessério alcancar uma harmonia
entre os dois desenhos.
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A ambicao de criar uma famfilia tipogrdfica que variasse em extensio, 94

com versdes mais ornamentadas do alfabeto e outras opgoes alternativas,

seria provavelmente incompativel com o tempo de realizagio do projeto. Para esta recolha utilizou-se a pagina Myfonts

Portanto, foram feitas escolhas que permitissem mostrar diversidade, COmo recurso.
de acordo com os prazos previstos. Optou-se por produzir um tipo de letra

com uma largura regular, que posteriormente pudesse ser adaptado

a diversas larguras. Partindo desse estilo regular, foi prevista uma versiao

capitular e algumas opg¢oes alternativas. Quanto as variantes em extensio,

seria desenhado pelo menos um estilo em caixa-alta, para exemplificar

o resultado pretendido.
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FIG. 344

RUA VISCONDE DE BOBEDA Rua da Alegria
Rua Visconde de Bébeda Rua da RAlegria

RUA DE STA. CATARINA
Rua de sta. Catarina

AVENIDA RODRIGUES DE FREITAS
Avenida Rodrigues de Freitas

FIG. 345
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Paralelamente, para auxilio da construcio do tipo de letra, foram desenvolvidas 95

uma recolha de tipos de letra do mesmo género?* e uma recolha fotogrdfica de
letreiros comerciais e elementos caracterizantes do Porto®s. O material recolhido,  Algum do material recolhido é apresentado

a par do livro The anatomy of type - A graphic guide to 100 typefaces (coLgs, 2012) ~ "© decorrer do capitulo PORTO (p. 67),
especialmente nos tépicos Iconografia
e elementos grdficos caracterizantes (p. 77)

e Amostra tipogrdfica do Porto (p.92).

foram recursos fundamentais para ir descobrindo os desenho das letras,
perceber como alguns pormenores podiam ser resolvidos e, assim,
poder melhorar o projeto.
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FIG. 346

FIG. 344/FIG. 345/FIG. 346 Com a passagem para o desenho vetorial, - 0s encaixes estavam com pouco espaco entre as letras e as barras
alguns problemas evidenciaram-se: horizontais das consoantes estavam demasiado baixas nesses casos.
- as ligaduras precisavam de ser repensadas,

inclusive muitas ndo faziam sentido.

- 0s swashes das capitulares estavam demasiado timidos.

—as compensacdes de contraste estavam exageradas.
—as maiusculas estavam muito mais grossas do que as minusculas.
—10s pesos do “V” pareciam invertidos.
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Os espacos vazios das minudsculas ainda nio estavam equilibrados e as formas,
no geral, estavam quadradas, condensadas e rigidas. Para as alterar e harmonizar
com o alfabeto em caixa-alta, devemos dizer que o letreiro da antiga Livraria
Latina foi uma peca importante para comparacio. Apesar de a caixa-baixa
do letreiro ser bastante handwritten, a escala entre maiusculas e minusculas,
as proporgoes, e as formas mais arredondadas pareceram um bom exemplo.

Também algumas letras em caixa-alta foram visivelmente alteradas até chegar

aaaaa
1l
SSSSSS
SSSSS

FIG. 347

auma forma agraddvel, tornando-se muito mais redondas do que o que se

imaginava inicialmente.

)

o f VUSRS -~
(_—;L Uy LAY \,-\AJL

2 APARTMENTS

FIG. 348

CCCCGGGG Qoo
00Q0QQQ

FIG. 349

FIG. 347 Evolucao de algumas letras onde podemos observar que:

= no caso do “a”, além da estrutura dser bastante alterada, foi acrescentada
uma ink trap na ligacdo superior entre a bow/ e o stem, para ndo perder
0 espaco entre as duas partes nem alterar a forma como se uniam;

- no “I” optou-se por criar uma pequena tail para diferenciar a letra
do “I” maiusculo, agilizando a leitura;

—a altura das letras mailsculas foi alterada, como vemos através

do "I" maiusculo;

-0 ponto do "i" foi recolocado e aumentado;

- 0s desenhos representativos da letra “S” foram mais dificeis de resolver,
pois a forma da letra é organica e é preciso encontrar um equilibrio
muito preciso entre os espagos vazios e o traco da letra;

-0 angulo de corte nos remates das letras também foi sendo visto

ao longo do processo.

FIG. 348 Lettering da Livraria Latina.

FIG. 349 Letras que gradualmente se foram tornando mais redondas,
sendo o seu desenho inicial bastante modificado.
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FIG. 350 Desenho manual dos nimeros e alguns testes de i

test
onde foram assinaladas as correcdes a fazer ao longo do desenvolvimento

do tipo de letra.



Alguns caracteres e versoes alternativas foram desenhados ou corrigidos numa Durante o processo, as diversas impressoes foram fundamentais para ver cada

fase mais tardia, quando o alfabeto principal estava adiantado. Foi o caso: letra a pormenor e para analisar o conjunto de texto. Por norma, eram impressos:

- dos numeros, simbolos e pontuacio, sendo os nimeros desenhados - apalavra “Porto” e outras palavras relacionadas com a cidade, utilizando

manualmente e os restantes caracteres desenhados directamente em conjugagdes de estilos diferentes, com o objetivo de ver/ler o tipo de letra
formato digital; no contexto pretendido;

- do desenho de uma versio caixa-alta mais extendida do tipo de letra; - o alfabeto principal (em caixa-alta e em caixa-baixa) e os vdrios desenhos

- darevisio dos swashes das letras maiusculas capitulares e dos caracteres de cada caracter;
para finalizagio de palavras, que foram aumentados em alusio a elementos - o texto simulado, para ver o estado do kerning e a textura do tipo de letra;
da cidade do Porto (gradeamentos e outros adornos arquitectonicos

mais organicos). Posteriormente, acrescentou-se aos testes de impressio:

O espagamento entre letras foi corrigido & medida que se foi progredindo o projeto. - 0s numeros, simbolos e pontuagio;
Insidiu-se com mais afinco no ajuste do kerning quando o alfabeto base, as suas - 0 texto escrito em portugués para, ao reconhecer o idioma escrito,

variantes, numeros, e demais caracteres jd estavam praticamente concluidos. notar as falhas do trabalho de espagamento com mais precisio.
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FIG. 352

FIG. 351 Teste de impressdo onde est4 assinalada a necessidade

de ajuste das letras capitulares e finais. O ajuste dos pesos nos swashes
resolveu o excesso de contraste mal aplicado, que conferia um aspeto
um pouco caligrafico aos remates, em relacdo ao alfabeto principal.

FIG. 352 Teste de impressao de nimeros, pontuagéo, simbolos,
encaixes entre letras mailsculas e ligaduras em varios tamanhos,
para testar a legibilidade dos caracteres. Entre os erros destaca-se
a falta de espaco entre letras em alguns encaixes.

seque escienimi, consent urionsectiis autat fugit repro occabore, nisitia ere-
reptatus.

Eleseque vellamust odit ut hil inctur, ut estrun-
dant as magnis ium ut ab is que voluptium que
millabo repere, int verit volorro destis nestiatin
rernam atqui volupta porpores aut quo odi odis
ne neserit que landebist, temporisto cullam andis
plabore molendi gendis dolorrunt essimag nimped-

FIG. 353

Nesta fase ja tinham sido excluidos encaixes como o "FI", "LI" e "TI",
pois, devido as larguras das letras, ndo nos pareciam justificaveis.

FIG. 353 Teste de impressao de texto simulado, em vérios tamanhos,
para observar o estado dos espacamentos e fazer novos ajustes de kerning.
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FIG. 354 Primeira e Ultima versdo de alguns caracteres do tipo

de letra desenvolvido.



Atribuimos o nome PortoType ao tipo de letra concretizado.

O tipo de letra PortoType reflete a relagio entre tipografia e identidade urbana,
nio se tratando de um projeto concluido, mas sim de um processo que apoia
a investigacdo. Os conhecimentos adquiridos ao longo deste documento
serviram de alicerces a criacio tipogrdfica. Este projeto experimenta a idealizagio
e producio de um tipo de letra baseado e identificativo do Porto, pensado com
o objetivo de comunicar a cidade.

E improvdvel, ou até impossivel, que o tipo de letra corresponda unanimemente
a0 gosto do publico em geral (UNGER, 2007). E, do mesmo modo, € ambiguo fazer
consideracdes sobre a originalidade do tipo de letra, pois esta questio varia
consoante a opinido pessoal e a contextualizagio que € apresentada (UNGER, 2007).
Também devemos realcar a dificuldade de captar uma cidade num tipo de letra
sem cair em revivalismos ou esteredtipos (SOAR & EXCOFFON, 2004).

Assim, pretendia-se que PortoType fosse novo, gerasse empatia com o publico
e transmitisse a imagem e cardcter do Porto. Sendo um tipo de letra display,
surgiria em destaques de texto, em tamanho e volume de informagio de mais
fdcil leitura, gozando de mais possibilidades formais.

O nosso objetivo ndo passou por criar uma proposta de branding para a cidade,
nem promover um tipo de letra para ser instituido de forma autoritdria,

a0 ponto de ser invasivo ou contribuir para a exclusio de elementos tipogrdficos
relevantes da imagem do Porto. O tipo de letra PortoType foi pensado para ser
utilizado em aplicagdes grdficas diversas, como referido no inicio deste capitulo.
Enquanto escolha tipogrdfica, transmite o cardcter e a identidade portuenses -
uma escolha local e ndo globalizante.

Os exemplos de aplicagdes que se seguem, bem como o specimen desenvolvido,
vém mostrar o tipo de letra em funcionamento, para assim termos uma ideia
de como poderia surgir na cidade, perceber a sua variedade e o seu enquadra-
mento no espaco urbano para o qual foi pensado.

VERSAO GEOMETRICA
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VERSAO ORNAMENTAL
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FIG. 356 PortoType em versédo ornamental capitular e de finalizacdo FIG. 357 Na figura podemos ver os varios desenhos que atribuimos
(caixa-alta e caixa-baixa), e numeracgéo, simbolos e pontuacao. aos caracteres "A", "R", "a", "g", "y", "n", "w" e "i".
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I: E
SARA COSTA

TIPO B LEWA IDENTIFICATIVO 29 “PORTO

FIG. 358

FIG. 360

FIG. 358 Capa do specimen do tipo de letra PortoType. Neste suporte
tentamos relacionar PortoType e a sua cidade de origem, o Porto.
Assim, optamos por uma encadernacao em capa dura, a preto,

que conferisse um aspecto de diario de viagem e que deixasse sobressair
o contetdo.
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FIG. 359
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FIG. 361

FIG. 359/ FIG. 360/ FIG. 361 Pormenores do specimen "PortoType -
Tipo de letra identificativo do Porto". A impressao da capa do dourado
que surge em algumas paginas deste suporte, foi executa em serigrafia.

FIG. 362

FIG.363

FIG. 362/363 Specimen "PortoType - Tipo de letra identificativo

do Porto". Ao longo deste suporte grafico mostramos a aplicacao

e o funcionamento do tipo de letra desenvolvido. Criamos também
um paralelismo entre as letras e elementos, formas, repeticdes, estruturas
e estilos que pertencem ao Porto e que estiveram na nossa base
conceptual para este projeto.

Na figura 362 podemos ver um spread dedicado ao funcionamento
do tipo de letra: a palavra "Porto" é escrita de diferentes formas
permitidas pelo tipo de letra sobre aimagem de um tipico prédio
da cidade - o que nos permite "visualizar" o tipo de letra no lugar,
fortalecer a associagao entre os dois elementos.

Na figura 363 relacionamos a caixa-baixa do peso regular de PortoType

ao letreiro da Livraria Latina — um elemento tido em consideracédo
para o desenho desta versédo do alfabeto.
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A0. Mercados.
Alho Porro. QUAGRA.
HA MARTELINHOS.
A FESTA E NA CIDADE.

FIG. 364 Alguns spreads do specimen "PortoType — Tipo de letra
identificativo do Porto" em que podemos observar a relagdo entre
os caracteres e o universo visual do Porto.
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FIG. 366

FIG. 365 Ritmos e variantes tipograficos sobre aimagem de uma
sequéncia urbanistica do Porto.

FIG. 366 Apresentacgado do estilo ornamental para capitulares

de PortoType. O estilo ornamental surge, nesta amosta associado
aimagens edificios e elementos de corativos mais organicos,
narrativos e rebuscados.

PROPOSTA DE EXECUGAO DE UMA FONTE IDENTIFICATIVA DO PORTO / 159



FIG. 369

FIG. 367/FIG. 368/FIG. 369 Alguns spreads do specimen "PortoType Pontualmente, alguns spreads de caracter ilustrativos, intervalam a
- Tipo de letra identificativo do Porto" em que os caracteres sdo abordagem fotogréfica e criam a ligagdo com um poster ilustrativo,
integrados na arquitetura da cidade, comparados a geometria ou anexo ao specimen, que poderemos ver na pagina 162.

ao decorativo,aos ritmos visuais, a paisagem no geral. A variedade
tipogréfica continua a ser evidenciada.
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FIG.372

FIG. 370/FIG. 371/ FIG. 372 Spreads do specimen desenvolvido para
o tipo de letra PortoType.
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FIG. 374/FI1G. 375 Pormenores do poster ilustrativo do Porto FIG. 376/FIG. 377 Desdobravel no qual sdo apresentadas simulacdes
e do tipo de letra PortoType. de como PortoType poderia ser utilizado na vertente comercial
do Porto, aplicado nos antincios publicitarios e identificativos
dos estabelecimentos comerciais. Também este desdobravel é um
complemento do specimen anteriormente apresentado, que nos mostra
PortoType aplicado diretamente na comunicagéo visual do Porto.

FIG. 373 Poster ilustrativo do Porto e do tipo de letra PortoType -
anexo do specimen anteriormente apresentado.
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FIG.378

FIG.379

Gelataria§ g

FIG. 382 FIG.383

FIG. 378/FIG. 380/ FIG. 382/FIG. 384 Esquema vectorial de alguns
neons idealizados para fazerem parte do desdobravel de aplicagdes
de PortoType em contexto real (figuras 376/377).

PORTO

FIG. 380

CIDADE INVICTR

FIG. 381

prvomy, (PERFUMAR

FIG. 384 FIG. 385

FIG. 379/FIG. 381/ FIG. 383/FIG. 385 Modelacédo 3D e renderizacdo
dos nedns idealizados para o desdobravel anteriormente referido.



TASCA
CONFEITARIA

FIG. 386

FIG. 389
P e
FIG. 390 FIG. 391
FIG. 386 Modelacao 3D e renderizacéo dos etreiros idealizados FIG. 387/FIG. 388/ FIG. 389/FIG. 390/FIG. 391

para o desdobrével anteriormente referido. Simulagdes de anuncios comerciais para eo Porto, utilizando

o tipo de letra PortoType.
Nestes exemplos mostramos como o tipo de letra poderia surgir,

adequando as caracteristicas e estilos tipogréficos as diferentes
naturezas dos estabelecimentos.
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FIG. 392

FIG. 394

FIG. 392/FIG. 393/ FIG. 394/FIG. 395 Simula¢des de antincios
comerciais para o Porto, utilizando o tipo de letra PortoType.

Para estas simulagdes foi tido em consideracdo que a cidade ja contém
um espdlio interessante e diversificado destes anuncios,ndo sendo
sugerida a sua substituicdo, mas sim a aplicacao de PortoType

a novos anuncios.

Tlorista g

FIG. 395

As simulagcdes nao se basearam em lojas especificas — foram desenvolvidas
a pensar no tipo de espaco comercial, nas técnicas e nos materiais usados
nos letreiros tradicionais do Porto, tentando criar uma harmonia entre
0 género de comércio, de anuincio e a composicao tipografica.
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4.4, Apreciacao e desenvolvimentos futuros

O desenho de tipos de letra exige autocritica e autocorre¢io constantes.

O processo € revisto sucessivamente para aperfeicoar todos os seus detalhes.
Revela-se um trabalho lento, de mintcia e concentracio. E também um
processo envolvente, que vamos aprendendo a decifrar e melhorar a medida
que adquirimos sensibilidade e bases para a sua execugio. No decurso do projeto,
notamos que se foi prestando uma maior aten¢io a pormenores em que
anteriormente nio repardvamos. Durante este percurso, o tipo de letra
evoluiu e revelou-se bastante diferente dos primeiros desenhos realizados.

Se, inicialmente, foi um desafio perceber como poderiamos representar uma
cidade através de algo tio concreto como letras, saber gerir o tempo e parar
foi outra das dificuldades sentidas. Por mais que quiséssemos mostrar o mdximo
de variacoes que o nosso projeto propunha, era fundamental concentrarmo-nos
no desenho, trabalhd-lo a nivel de legibilidade e consisténcia formal.
Sabemos que o tempo nunca € suficiente e que chegar ao tipo de letra ideal

€ ilusério (UnGer, 2007). Assim, foi necessdrio restringir os estilos e variagoes
aum numero que permitisse mostrar variedade com alguma qualidade.

Como jd referimos, existiriam outras variantes estilisticas possiveis de
desenvolver e, a nivel técnico, poderia ser dedicado mais tempo ao trabalho
dos espacamentos e a resolucdo de alguns pormenores do desenho. Todavia,
o tipo de letra jd correspondia as expectativas para este género de projeto

e aos limites a que nos propinhamos: refletir o processo de desenvolver

um tipo de letra do e para o Porto.Para finalizar este capitulo, uma vez
cumpridos os objetivos estabelecidos, fazemos uma breve nota sobre quais
os possiveis desenvolvimentos futuros para este projeto.

De acordo com as bases tedricas em que nos apoidmos, acreditamos que
poderiam surgir diferentes abordagens, conceptuais e formais, respondendo
a mesma questio. Estas seriam igualmente vdlidas, apenas iriam variar

a intelectualizacio do problema, cultura e base conceptual adoptada pelo
profissional em questio.

Num possivel desenvolvimento futuro deste projeto, seria interessante
encard-lo como uma familia tipogrdfica extensa: incorporar os pesos tradicionais
(bold, italic, small caps) e outros, como uma versio hairline, e as jd referidas
versdes condensadas e estendidas. Seria pertinente explorar uma versao script,
em alusio aos letreiros de néon que ainda se veem na cidade.
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A nivel de caracteres, o tipo de letra também poderia contar com alguns
simbolos e pontuagdes que estdo em falta, mais ligaduras e, relativamente
aos nimeros, poderia ser executada uma versio old style. A realizacdo destes
elementos iria enriquecer o tipo de letra.

Quanto a aplicagio prdtica do tipo de letra, seria util disponibilizd-lo para que
os designers locais o pudessem usar no contexto da cidade, aliado a diferentes
linguagens graficas. A sua utilizagio em letreiros, neéns e demais publicidades
comerciais, em convivéncia com letreiros preexistentes e de relevancia grdfica,
cultural e histdrica, seria um desafio. Por um lado, viria realgar a importancia
deste elemento da cidade do Porto e, por outro, sublinhava a identidade
portuense em novos espacos comerciais, em vez de utilizar tipos de letra

generalistas, de origens e raizes culturais/contextuais diversas.

A ideia de recriar os letreiros comerciais do Porto poderia seguir duas
estratégias interessantes: fazer uso dos vdrios estilos tipogrdficos a que se
extendesse o nosso tipo de letra, adequando-os ao tipo de comércio, por exemplo,
ou reunir diferentes tipos de letra concebidos por designers de tipos de letra
locais/nacionais, cujo desenho se enquadrasse com o Porto.

Ambas as solugdes trabalhariam para devolver o cardcter portuense as
fachadas descaracterizadas. Parece-nos que faria sentido que esse cardcter
fosse trabalhado por profissionais autéctones, pois a partida a sua nacionalidade
jd traduz identidade local e porque seria uma forma de os promover.
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Através deste documento, procurdmos perceber se algum tipo de letra consegue,
efetivamente, identificar um local. Partindo desse principio, debrucdmo-nos
sobre como essa associacio se torna possivel. Pode um tipo de letra transmitir
o cardcter de um local? Para isso terd de se basear obrigatoriamente em alguma
vertente desse espaco? Serd possivel o tipo de letra identificar uma cidade
por inteiro ou parcialmente? Se a resposta a estas perguntas ¢ afirmativa,
como ¢ que funciona a relacdo de identidade tipografia-cidade e o que leva
ao reconhecimento de um tipo de letra como artigo de identidade local?

Muitas destas questdes surgiram 4 medida que nos envolvemos no tema,
tanto através de leituras que levantaram mais dividas, como pela dificuldade
inicial de agarrar o projeto e ter a certeza de estar a optar pela abordagem correta.
Em busca de respostas concentrdmos grande parte da nossa investigacao
em casos reais, procurando justificagdes, opinides e, pessoalmente, desenvolver
pareceres e capacidade de andlise conceptual. Concluimos ,entdo, que este
nio ¢ um tema linear.

Os tipos de letra podem identificar locais, independentemente de serem
desenhados propositamente para o efeito, de serem adotados e reconhecidos
pela sua constante utilizacdo num ambiente urbano, ou de constituirem

um género tipogrdfico entranhado na heranga cultural do territério.

Concentrando-nos nos tipos de letra desenvolvidos para identificar espacos
urbanos, as suas fundamentagdes dependem muito da abordagem do profissional
e da funcionalidade/contexto a que se propde. Por vezes, o cardcter local é
dificil de transmitir. Independentemente do conceito, no final, as letras tém
que ser reconhecidas pelas suas formas, ter leitura e, portanto, esta relagio
de identidade pode nio ser tio direta como noutros projetos graficos
(logétipos, ilustragdes, icones, infografias...).

Além disso, um local multiplica-se em muitas realidades, ambientes, culturas,
personalidades, tempos e momentos que tornam a ideia de cardcter urbano
num conceito abstrato. Parece-nos uma utopia abranger a sua totalidade.
Achamos que a ideia de multiplicidade pode ser dada, pela prépria variedade
de estilos tipogrificos e conjugacdes, independentemente de nos basearmos
apenas em alguns fatores do local. Todavia, deixamos claro que existem vdrias
respostas corretas para esta questio, sejam elas centradas numa s¢ vertente
da cidade ou em vdrias, é importante que o desenho seja agraddvel ao publico,
reconhecivel, bem executado. Para o seu sucesso sio fundamentais, ou até
decisivas, as formas de aplicacdo e integracdo em ambiente urbano - uma
boa divulgacio.
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Quando sio desenvolvidos tipos de letra ou outros projetos identitdrios que
fomentem a divulgacio de uma imagem urbana local e coesa, geralmente
existe um objetivo turistico. Essa pode ser uma utilidade de um projeto
deste género, a par da valorizagio territorial, renovagio e harmonizagio
grdfica, sentimento de pertenca e de unidade por parte da populacio local.

Relativamente ao projeto tipogrdfico, experimentar um processo desta natureza
contribuiu para a formagio de opinido. Optdmos por nos fundamentarmos
no universo visual do Porto, especificamente em elementos arquiteténicos,
disponiveis a todos, ou seja, focamo-nos numa vertente da cidade, pensando
tanto no publico interno como no externo.

A realizagio de um projeto no Aambito do Design Tipogrdfico, foi bastante

enriquecedor. Sendo uma drea especifica do Design, obrigou-nos a sair

da nossa zona de conforto e trabalhar numa matéria em que temos menos
experiéncia. Notamos que este processo nos trouxe conhecimentos, ajudou
adesconstruir ideias pré-concebidas e a desenvolver capacidades técnicas.

Se inicialmente jd considerdvamos que esta era uma drea do nosso interesse,
este projeto serviu para desenvolver ainda mais o gosto pelo Design Tipogrdfico.
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FIG. 351 - FIG. 353 Testes de impressio do tipo de letra.
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FIG. 334 Primeira e dltima versdo do tipo de letra.
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FIG. 355/FIG. 356 PortoType.
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FIG. 357 Vdrios desenhos atribuidos a alguns caracteres

de PortoType.
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FIG. 358 Capa do specimen do tipo de letra PortoType.
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FIG. 359 - FIG. 361 Pormenores do specimen
"PortoType — Tipo de letra identificativo do Porto".
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FIG. 362 - FIG. 372 Spreads do specimen
"PortoType — Tipo de letra identificativo do Porto".
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FIG. 373 Poster para PortoType.
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FIG. 374/FIG. 375 Pormenores do poster para PortoType.
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FIG. 376/FIG. 377 Desdobrdvel com aplicacdes de PortoType.
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FIG. 378 Esquema vectorial do neén "PortoType".
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FIG. 379 Modelagio 3D/renderizagio do neén "PortoType".
DESIGN JOANA AMARAL

FIG. 380 Esquema vectorial do neén "Porto Cidade Invicta".
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FIG. 381 Modelagdo 3D/renderizacio do neén "Porto Cidade Invicta”.
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FIG. 382 Esquema vectorial do neén "Gelataria”.
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FIG. 383 Modelacio 3D/renderizacdo do neén "Gelataria”.
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FIG. 384 Esquema vectorial do neén "Perfumaria’.
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FIG. 385 Modelagio 3D/renderizagio do neén "Perfumaria”.
DESIGN JOANA AMARAL

FIG. 386 Modelagio 3D/renderizacao dos letreiros "Tasca”
e "Confeitaria”.
DESIGN JOANA AMARAL

FIG. 387 Simulacao de perfumaria com neén, em PortoType.
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FIG. 388 Simulacio de confeitaria com letreiro tridimensional
de metal lacado, em PortoType.
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FIG. 389 Simulacio de joalharia com lettering pintado
a dourado sobre vidro, em PortoType.
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FIG. 390 Simulagio de tasca com letreiro bidimensional
de ferro, em PortoType.
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FIG. 391 Simulagio de letreiro luminoso para bar, em PortoType.
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FIG. 392 Simulacio de gelataria com neén, em PortoType.
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FIG. 393 Simulacio de florista com lettering pintado a branco
sobre vidro, e toldo, em PortoType.
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FIG. 394 Simulacio de tabuleta metdlica para drogaria,
em PortoType.
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FIG. 395 Simulagio de letreiro luminoso para livraria/papelaria,

em PortoType, conjugado com lettering pré-existente.
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