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RESUMO

O presente relatorio de estagio tem as seguintes tematicas, interligadas entre si: o
reconhecimento do design enquanto ciéncia tendo como base um alerta a credibilidade da
profissdo e dos respectivos profissionais, seguido da identificagdo da vertente do design
editorial; a psicologia visual e de comunicagao relativas a interacc¢ao do leitor com os
meios de comunicagao e vice-versa; descri¢ao e localizagao do estudio Cases 1 Associats,
bem como da equipa de trabalho e relagao entre departamentos; a importancia do protétipo
como elemento organizador do pensamento, selec¢ao e aplicagdo por parte do desenhador
na maquete; um breve resumo do trabalho elaborado no estidio no decorrer do estagio

que serve de base ao presente relatdrio sob titulo de manual de instrugdes; e por fim a
experiéncia pessoal no decorrer do estdgio num grande projecto designado Johnston's

Press, também ele em tom de diario e de pros e contras.

palavras-chave: atencdo, Cases i Associats, comunicacao, cor, design, editorial, forma,
imagem, infografia, Johnston’s Press, jornal, legibilidade, leitor, leitura, mensagem,

microtipografia, noticia, protdtipo,psicologia, visual.



ABSTRACT

This practice report has the following thematic interconnected: the recognition of design
as a science based on the credibility of the profession and its practitioners, followed by

the identification of editorial design’s orientation; psychology and visual communication
on the reader’s interaction with the media and reverse; description and location of the
studio Cases i1 Associats as well as team work and relationship between departments; the
importance of the prototype as an organizer of thought, selection and implementation

by the designer on the layout; a brief summary of the work done in the studio during the
practice that forms the background of this report under the title of instructions; and finally
personal experience during the practice in a major project called Johnston’s Press, also in a

daily’s tone and it favor and against.

keywords: Attention, Cases 1 Associats, color, communication, computer graphics, design,
editorial, fashion, image, Johnston’s Press, message, microtipografia, news, newspaper,

prototype, psychology, readability, reader, reading, visual.
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INTRODUCAO

A presente dissertacdo pretende, através de uma linguagem fluida, simples e directa,
explorar o grande fendmeno do desenho de jornais e todos os seus pressupostos. Num tom
quase popular, surgem as diversas perguntas e respectivas respostas, com o objectivo de
captar a ateng¢ao do leitor, e fixar o assunto na memoria fazendo-o pensar. Sem “perder o
fio a meada”, os temas sdo trabalhados de forma cronolégica, isto €, devem ser lidos os
primeiros capitulos de forma a absorver as bases teoricas antes de passar a realizacao do
trabalho. Por questdes de legibilidade e considerando o assunto da dissertagdo, as palavras
design, designer, designers perderam o seu formato de estrangeirismo, ou seja, estdo
colocadas em formato regular, ao invés de italico, de modo a ndo perturbar a leitura devido
ao seu inumero surgimento em titulos e texto.

Um designer editorial ou um director de arte sdo personagens do nosso quotidiano
sem que nos demos conta. Estd suplantado no jornal que lemos ou na revista com que nos
entretemos. Nao € uma crianga... pois a mesma nao possui desenvolvidos os conceitos
de percepcao e atencgao, iguais aos de um adulto. A crianga ¢ ainda um ser vivo cheio de
instintos e pouca experiéncia. Um director de arte apresenta-se como um elemento sélido,
conhecedor da mente, manipulador do visual, e conquistador do leitor. Sabe bem as regras
para poder quebra-las com astiicia. E o mestre da sedugdo e transformagio do visual.

Nos, os designeres, eles, os elementos que compdem uma redaccao, e ele, o leitor, serdo
em seguida alvo de pesquisa. O que se descreve no presente relatdrio de estdgio sobrevoa o
passado, o presente e o futuro. O tempo avanga, a historia recua.

A semelhanga da transigao entre o livro manuscrito e o livro produzido por Gutenberg, a
técnica muda, mas o aspecto final do objecto grafico ¢ muito semelhante, ndo s6 porque ndo
haviam outras referéncias, mas também porque s6 assim seriam aceites pelo publico. Outro
aspecto latente com a aceitagao do publico reflecte os habitos de leitura, isto €, o leitor sente-
-se comodo pela forma como os livros estdo construidos/elaborados, pois tal reflecte também
anos e anos de adaptacao por parte desse mesmo publico. Podemos atualmente criticar os
tipos goticos, classificando-os de ma legibilidade, mas o certo € que os texto inscrito sob
esses mesmos caracteres perduraram alguns anos no quotidiano dos leitores.

Cinco séculos suplantados apds a concepgao da “Biblia de Gutenberg” o dispositivo

iPad, enfrenta os mesmos aspectos € nao so: a evolucao proveniente de toda a
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transformagdo do objecto grafico, ndo sé técnica como também fisica, ao longo dos
séculos teve vdrias vertentes que actualmente funcionam em conjunto. O surgimento do
computador e do telemovel trouxeram novos suportes de comunicacao e de divulgagdo
do objecto grafico. Novos suportes para o objecto grafico como os websites, a televisao,
a fotografia, o video, a multimédia, etc. fazem partem do quotidiano do publico actual,
e o seu layout provém de inimeros estudos que convergem numa fécil leitura, intuitivo,
acessibilidade, entre outros aspectos que convidam a leitura e manuseamento.

O surgimento da World Wide Web em 1990, ap6s um periodo experimental com base na
codificacdo utilizada na guerra fria cuja revolucdo tecnologica pertencia a Unido Soviética
e posteriormente ultrapassada pela ARPA americana, trouxe uma revolucao tecnologica
sem antecedentes! Inicialmente, a sua codificagdo, baixos volumes de armazenamento
em enormes filas de metal colocadas em salas isoladas e a fraca componente visual
conferia a tecnologia um aspecto frio, robusto, grotesco e poucos eram os que sabiam
manupilar os computadores. Com o crescente desenvolvimento e avancos tecnoldgicos, os
programadores e informaticos deixaram cair por terra o titulo de detentores da criacdo e
manipulagdo das paginas de internet. Os designers surgem como elementos essenciais para
atribuir conferir o aspecto diferenciador num mundo de milhdes de milhdes de paginas
de internet. O crescimento desenfreado da internet deve-se a falta de uma administracao
central e a natureza aberta dos protocolos da mesma que torna-a acessivel a qualquer
utilizador. As vantagens da internet sdo inimeras: pode-se ter acesso em qualquer lugar,
desde que se tenha um dispositivo proprio e um browser que faz a leitura do contetido
colocado na internet; pode-se ter a componente multimédia que retine som, imagem
e interactividade; pode ser visto por milhdes de pessoas o que ajuda na divulgagdo do
produto; entre outras.

Actualmente, um designer dispde de inimeras ferramentas e pré-conhecimentos
provenientes de experiéncias e testes comprovados quanto a leiturabilidade, legibilidade e
interaccao do utilizador, pelo que sabe como criar um layout que intuitivamente conduza
o leitor, como butdes, barras de navegagado, entre outros aspectos, e sabe como manter
o leitor atento e com vontade de ler mais sem divagar nos contetidos. Estes entre outros
aspectos servirdo de base para a interactividade utilizada no iPad. Quanto a organizacao,
disposicao, e tipos de leitura, face a um texto corrido a semelhanca dos livros impressos,

o iPad, com auxilio do seu formato e de um layout com brancos perimetrais, entrelinha
proporcional ao tamanho da fonte e a propria escolha de fonte, conferem todo o conforto

ao leitor para que nao sinta falta do livro impresso.
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bloqueia a relagio preco-qualidade face ao cliente. Este tltimo nio
valoriza condignamente o trabalho do designer. Todo este paradigma DG
parte da caréncia de rigor no planeamento visual, falta de um maior
contacto entre a ciéncia representativa da investigacio e a prtica e,
ainda, a escassez de estudos rigorosos e sistematizados baseados em
teorias solidas que justifiquem o préprio trabalho do designer e o res-
peito e lugar num projecto e no mercado de trabalho. ] .
A evolugio cientifica no campo do Design é pouco significativa, Legenda: ﬂ Design editorial Design corporativo ﬂ Design audiovisual
o que se reflecte na pouca objectividade que, por vezes, os projectos B Desian aréfico B Desian esauemitico I Desian nublicitario Sinalética

apresentam e na aplicagio incoerente de mensagens visuais distorci-
das. Em que ponto pode entio o Design triunfar e contrariar esta

tendéncia negativa? Focando-se no melhoramento dos tratamentos
estéticos (justificados e sem exageros) e na originalidade e inteligi-
bilidade. Como? E necessirio mais teoria e esquemas nos projectos,

FIGURA 01 // 0 DESIGN EDITORIAL COMO PARTE DO DESIGN GRAFICO

Da linha grafica partem as restantes variantes do design grafico, incluindo o design editorial.
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assim como estudos sociolégicos para um melhor conhecimento da
estrutura empresarial ou organizacional dos meios com os quais se

trabalha.

O Design editorial
como parte do Design

A vertente grafica. Como vertente do Design grafico, também o De-
sign editorial actua directamente com a forma de representar mensa-
gens. Uma pagina de um jornal, por exemplo, é constituida por um
conjunto de signos plésticos representativos de um cédigo visual (o
cédigo da mensagem onde o emissor envia uma mensagem ao receptor
através de um canal).

O Design editorial é um segmento especifico do Design grafico
(ver ﬁgum 01, pdgina anterior), assim como o Design audiovisual, o es-
quematico, a sinalética, o Design corporativo e o Design publicitario.
Ainda no Design editorial, existem as publica¢des electrénicas e as im-
pressas. Destas tlltimas separamos as periddicas das nio-periddicas,
tal como os livros ou as edi¢cdes pontuais. Por fim encontramos os
jornais nas edigées periédicas com tiragens diarias, semanais, mensais
ou outras.

O trabalho do designer consiste em apresentar sobre um suporte
final um conjunto de informagdes de forma organizada e compreen-
sivel a0 seu ptiblico, 0 que em suma significa que este profissional co-
munica dentro de um mesmo espaco, quer fisico, quer (actualmente)
também digital, um conjunto de mensagens desvinculadas entre si,
com diferentes hierarquias, com uma forma e um estilo coerentes en-
tre si.

O Design editorial é uma vasta drea que engloba conhecimentos
de caricter intelectual e de organizagio, associadas A drea visual vin-
culada a um conhecimento exaustivo e profundo dos processos in-
formativos e dos contetidos do jornal, para a criagio de um modelo
de jornal com “alma”. Se o designer nio conhecer as diferentes partes
que constituem um jornal e se nio as souber expor por nio ser um
consumidor regular deste tipo de meio de comunicagio, nunca ird en-
tender questdes como a hierarquia, ou o agrupamento das partes até
formar um todo harmonioso, nem outras questdes relativas a “alma”
ou“tom” de uma publicacio e, consequentemente, nio verd o seu pro-
jecto triunfar.



CREDITO: AUTOR: PHOTOGRAPHS TEXAS
1931, ESTADOS UNIDOS DA AMERICA

TITULO: FARMER READING NEWSPAPER IN CORYELL COUNTY

O Leitor

// O leitor encontra, nao procura // Tipos de leitura,
atencao, memdaria e concentracao // Percepcao e
comunicacao visual // Elementos morfologicos
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O Leitor

ntes de comecar qualquer desenho ou redese-
nho, hd que ter em conta a entidade que impul-
sionou a criagio de uma nova estrutura: o leitor.

Actualmente sido muitos os estudos que ajudam
a interpretar a orienta¢io de um leitor, antes que o
jornal j4 estruturado saia para as bancas e tenha uma reprovagio do

leitor e a consequente quebra de vendas, ou mesmo a extin¢io da mes-
ma publicagio.

As estatisticas permitem saber, no caso de se tratar de um redesign
de um jornal, a idade média do consumidor, onde vive, o seu nivel e
estilo de vida, o sexo, a frequéncia com que compra o dito jornal, como
o denomina (no caso de jornais cuja cabega é composta por mais do que
um nome) porque o compra em detrimento de um outro da concorrén-
cia, qual a sec¢do que lé em primeiro lugar, qual a parte que deixa para
ultimo ou que nem a chega a ler, etc.

O jornal é um produto editorial que deverd reflectir a visdo do
redactor ou editor que escreveu, interpretou, agrupou e selecionou as
noticias. Deste modo existe a necessidade de um segmento orienta-
dor, um modelo previamente estipulado.

Actualmente encontramo-nos numa era cientifica e cultural, onde
a oferta deverd ser equiparada a diversifica¢io e segmentagio da socie-
dade, cada vez mais exigente e com acesso a mais informagio através
dos diversos meios de comunicagio, hoje em dia largamente dispo-
niveis. Deste modo, o jornal, que outrora era sinénimo de dominio

29 | O leitor

do impacto e do controlo persuasivo do leitor com noticias de ordem
social, tecnoldgica, politica e de catdstrofes, perdeu essas mesmas ca-
racteristicas em favor da televisio. Esta acumula ainda os juros da
rapidez e consequentemente da actualidade.

O jornal tomou novos rumos, face as novas realidades, e apresenta
agora informagio distinta e por vezes exclusiva, tudo em prol da sua
sobrevivéncia, que depende obviamente do consumo do leitor.

A alteragio de contetidos impulsionada pelos outros meios de
comunicagio corresponde 2 evolugio e desenvolvimento da actual so-
ciedade. Sio diferentes os costumes, as exigéncias e as atitudes. No
entanto, o jornal nio pode perder a sua identidade pois tem nos seus
textos os raciocinios dos jornalistas e nas suas imagens as almas dos
fotégrafos. Entio e o designer? Este é o elo de ligagio entre estas duas
“neblinas’, quem lhes d4 um corpo fisico, palpavel e visual, de modo a
que o leitor as possa ver. Gustave Flaubert, escritor francés do século
XIX refere que “na sua obra, o autor (neste caso o designer) deverd ser
como Deus no seu universo: omnipresente e invisivel .

O valor intelectual da comunicagio de um jornal condiciona a sua
construgio basica e pode ser dividido em duas orientagdes predomi-
nantes: de referéncia ou popular.

Para melhor interpretar o raciocinio e apelo do leitor, hd que estu-
dar uma ciéncia especifica para o caso, que permite ao designer obter
as ferramentas concretas para desenvolver e argumentar o seu traba-
lho: a Psicologia. Sendo a Psicologia uma drea relativa  interpretagio
do cérebro humano, devemos ainda focar a parte que diz respeito ao
contacto de um leitor com um jornal, o que nos permite reduzir a
oferta disponivel para o campo da visio e consequentes estimulos vi-
suais por parte do leitor.

O leitor encontra,
nao procura

Rapidez. A afirmacio deste subtitulo parte do conceito de tempo e
rapidez da informacio, deixando disponibilidade para a cultura e o
conhecimento.

Neste contexto podemos afirmar que com o passar dos anos e
com a evolugio do universo tecnolégico em prol da disponibilidade
do ser humano, este tiltimo converteu-se num elemento mais rico cul-
turalmente, como consequéncia da diversidade e do, cada vez mais,
ficil acesso a divulgacio e recolha de dados dos mais diferentes cam-
pos. A grande oferta existente converteu o leitor num ser selectivo e
exigente.

Se alterarmos o conceito da afirmagio destacada, comprometere-
mos o éxito do jornal, se nio vejamos: ‘o leitor procura e encontra” ori-
gina uma breve passagem pelo contetido do jornal no qual fica retida a
informacio suficiente para se manter ao corrente das noticias; ‘o leitor
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FIGURA 02 //
O LEITOR E A SUA PERCEPCAO

As suas vivéncias e experiéncia
influénciam a sua apreciagao visual
perante um jornal. Toda a percepcao
visual reside no modo como o seu
cérebro interpreta o que vé.

procura, nio encontra’ tem como consequéncia para o jornal a perda
de credibilidade e da sua fungio primordial: a de informar o leitor.

Percepcao estética

A percepcio estética estd vinculada A captagio visual dos diferentes
itens que “enchem” uma pdgina impressa (no caso de um jornal), de
um modo geral e agrupado dos mesmos. Sendo assim, esta refere-se
a contemplagio da pagina de jornal impressa como se de um quadro
ou icone se tratasse. Esta “arte” é pois, um elemento gréfico bi-media
composto por texto e imagem. No elemento grifico do texto inserem-
-se as tipografias e toda a mancha visual de texto, enquanto que no
elemento-imagem disponibilizam-se as fotografias, grificos, ilustragdes
e infografias. A disponibilidade do factor “imagem” nem sempre é cru-
cial para um jornal e é necessirio entender a forga visual e imagética
da tipografia negra sobre o suporte branco. Mais 2 frente serd exposta
a temdtica da tipografia como imagem.

A capacidade de interpretagio e reacgio do leitor estio depen-
dentes da sua propria experiéncia e critérios pessoais adquiridos (ver
figura 02, autora Liliana Silva, 2012). E neste ponto que podemos ace-
der aos estudos de mercado referidos anteriormente, para saber qual
o nivel de literacia e conhecimento do leitor-alvo correspondente ao
formato no qual vamos trabalhar.

Chegados ao ponto da pagina visual composta por dois elementos
distintos entre si, hd que saber trabalhar ambos quer individualmen-
te, quer em conjunto a favor de uma correcta leitura e interpretagio
por parte do leitor. No seu conjunto deve-se referir o agrupamento
em blocos para um principio de diferenciacio dos vérios niveis de in-
formagio. O designer deverd dominar os principios da sintaxe visual
(hierarquia, contraste, equilibrio, propor¢io e simplicidade). Devera
ainda ter em atengio ao favorecimento do ritmo de leitura, para cap-
tar a aten¢do do leitor e manté-lo o mais tempo possivel a desfrutar
do contetdo do jornal.

O designer deve, nio sd, favorecer o seu trabalho, mas também
o de toda uma redac¢io, deixando espaco para a criatividade de con-
teido e exploragio do mesmo. Para tal funciona recorrer a sistemas
actuais, quer a nivel de fluxo de trabalho, com recurso a meios infor-
mdticos funcionais e intuitivos, como também deve ainda reorganizar
toda uma estrutura que facilita a introdugio, extra¢io e reintrodugio
de elementos jornalisticos, isto é: recorrer ao uso de um sistema mo-
dular. Tal facilita nio s6 o seu trabalho, como também a laboragio de
toda uma redagio, cujo tempo é escasso no caso, por exemplo, de um
jornal didrio. O tipo de linguagem utilizada pelo designer deverd ser
comum ao da redac¢io e simultaneamente ao do leitor.
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FIGURA 03// FIGURA 04 //
“ECO DI BERGAMO”: JORNAL DE REFERENCIA “ELPROPI0": JORNAL POPULAR

De mancha textual mais densa, Claramente um jornal popular pelos
verifica-se a preocupagdo em manter seus inimeros destaques visuais atra-
um baixo ruido visual onde a cor é vés da utilizacdo de cor, e da eleicao
orientativa da leitura. tipografica.

Tipos de leitura,
atencao e memoria

A origem da informacao. Existem diferentes tipos de leitura, influen-
ciados pela origem da informagio: leitura informativa, na qual hd uma
evolucio e adicio da informacio; leitura estética, onde se traduz o con-
ceito do jornal, o tom do mesmo, concebido a partir da racionalizagio e
apresentacio do contetdo; leitura técnica referente a detalhes técnicos
como o tipo de impressio, o software utilizado, etc., isto é, processos an-
teriores a leitura por parte do leitor e executada por profissionais; e por
fim a leitura empresarial, que diz respeito ao mercado, venda do produto
e marketing originado em torno desse produto, neste caso, um jornal.

Perante um jornal impresso, o leitor tem as seguintes orientagdes:
folheia e pdra perante algo que lhe chamou a atengio e, por fim, inicia
a sua leitura.

O designer deve ter em conta que ele préprio é um profissional
que manuseia conceitos, cédigos e estética, cujo valor deveri ser claro,
directo e simples de modo a nio confundir o leitor.

Referindo ainda a questio das vérias leituras, focamos agora os
tipos de leitura existentes entre um jornal popular e um jornal de refe-
réncia. Um jornal de referéncia (ver figura 03, maquete de Liliana Silva,
2012) aborda uma 4rea de mecinica de leitura mais complexa, logo
mais dificil, devido a0 médio a elevado nivel de complexidade escrita/
linguistica por parte do redactor.

FIGURA 05 //
TOUCH GESTURES REFERENCE

Os actuais leitores de dispositivos de
leitura digitais, estdo ja habituados ao
tipo de leitura e aos gestos que o dis-
positivo os obriga. Dos mais comuns
encontram-se o scrool vertical ou
horizontal e o toque para seleccionar,
representados nailustracdo. Os repre-
sentados sao de referéncia.
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A extensio de textos e a sua mancha tipogrifica é mais cinzenta e
uniforme em comparagio com as de um jornal populat, o que o torna
dificil de penetrar a meio de um artigo. Os leitores-alvo deste jornal sio
mais exigentes, querem saber mais e obter a0 mesmo tempo um acesso
ripido A informagio. As solugdes deverio ser abordadas pelo designer
de modo a nio perder o leitor e a manté-lo concentrado na leitura.

No caso de se tratar de um jornal popular (ver figura 04, pdgi-
na anterior, maquete de Javier Rodriguez, 2012), a drea de psicologia
de leitura foca-se no conceito grifico de modo a criar um ambiente
atractivo e persuasivo, conquistando, deste modo, a atencio e enet-
gia do leitor. Como? Através do uso de cores, chamadas de atengio
textuais, imagens, etc., que ‘exercitam” o globo ocular. Toda a desco-
dificagdo deverd ser eficiente e ripida, uma vez que o leitor faz uma
leitura répida.

Quanto aos jornais quotidianos ou regionais, o seu tipo de leitura
é, 2 semelhanca dos populares, mais dinimica e destaca os aspectos
graficos que facilitam a leitura e compreensio do texto, dirigido a
um leitor com baixo indice de literacia. Este tipo de contetido nu-
ma publicagio é capaz de provocar emog6es no leitor-alvo, o que gera
cumplicidade e consequentemente novos adeptos influenciados pelos
primeiros leitores. A incorporagio da fotografia (como género infor-
mativo) converte determinadas massas de leitores  leitura deste tipo
de jornal, alargando a classe de leitores-alvo.

Referindo a questio digital e o tipo de leitura dai proveniente, hd
que destacar as novas geragdes que tendem, cada vez mais, a recusar
a leitura. Estas vivem num mundo rico visualmente e inclusivamente
complexo. Embora esta seja a nova “realidade’; o jornal em formato
digital surge como se tivesse recuado no tempo, apresentado as suas
informagdes por ordem de chegada, hierdrquica e verticalmente.

Uma vez que a edigio digital surge proveniente da edi¢io em
papel, a sua vertente multimédia fica posta de parte. Alguns jornais
actuais estdo a restruturar-se para responder as capacidades de cada
meio, e, por certo, estio também a experimentar novos formatos e
novos tipos de leitura/narrativa. As redaccoes estio a dissimular-se,
mas apenas no sentido de concentrar novas equipas, um pouco inde-
pendentes entre si, de modo a responder as necessidades de horirio,
matéria, etc. de cada meio.

Deste modo encontramos a mesma noticia em dois formatos di-
ferentes e consequentes tipos de leitura distintos. Todo este panora-
ma tem tendéncia a evoluir muito rapidamente, temos o exemplo da
chegada dos novos dispositivos de leitura, como IPad ou Android, ou
ainda o que chegari futuramente.

A questio actual prende-se com os leitores “utilizadores” destes
novos meios que ganhario novos tipos de leitura, impulsionados pe-
las marcas que fabricam os produtos (ver figura os, pdgina anterior,
ilustracdo de Liliana Silva, 2012). Esses leitores nio admitem baixas
prestagdes por parte quer do desenhador, quer do programador ou do
responsavel pela usabilidade. O mundo digital é muito mais expansi-
vo e ripido do que o meio fisico “de papel” e o utilizador vai sentir-se
melhor, quanto mais intuitivo for o manuseio e leitura num determi-
nado suporte.
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Por acréscimo a0 tema sobre o leitor, fazemos agora uma breve
passagem sobre como marcar a mente do leitor. No fundo, o consumo
de jornais visto pelo leitor, trata-se de uma superficialidade e distrac-
¢do para o mesmo.

Deste modo, o jornal deverd intensificar a estimula¢do do meca-
nismo de atengio para que o leitor adira, ganhe interesse, e que conse-
quentemente seja um consumidor frequente. A atengio é controldvel
e parte do desenvolvimento do préprio Ser Humano, caso contririo
haveria uma desorganizagio da prépria conduta.

Existem diferentes tipos de classifica¢des de atengio, isto é: existe
aatengio interna e externa que captam a capacidade intelectual e sen-
sorial do leitor; a atengdo voluntdria e involuntaria (instintiva do Ser
Humano, como meio bisico e de defesa) que estio relacionadas res-
pectivamente com estimulos conscientes e controlados, ou automa-
ticos e inconscientes; e a atencio selectiva e a vigilante (que sustem),
entre outros tipos de atengio.

Segundo Luria, no seu curso de psicologia geral, publicado em
quatro volumes, a atencio selectiva e itinerdrios visuais ou aten¢io
vigilante esta vinculada aos movimentos oculares tais como sacadicos
(movimentos répidos, bruscos, quer sejam voluntdrios ou involunté-
rios), movimentos de seguimento (a atengio foca-se nos elementos
que se separam lentamente), movimentos compensatérios (movi-
mento de reflexo que requer a coordenacio de ambos os olhos para
assegurar estabilidade), movimentos de divergéncia (movimento dos
olhos em direc¢des opostas de modo a projectar uma imagem em am-
bas as retinas), e movimento a deriva (impossibilidade do olho man-
ter uma fixagio).

A partir do movimento ocular podemos definir a orientagio de
leitura involuntdria do leitor. Guttenberg denominou-a “leitura da
gravidade” (ver figura 06, ilustracdo sobre maquete de Liliana Silva,
2012), como sendo uma leitura de cima para baixo, mas outros autores
sugerem outras férmulas para o acto de leitura desde a AOP (4rea
Optica primdria) até 3 AT (4rea terminal). A mais interessante é a
férmula na qual consta um relégio com dez horas e 30 minutos mar-
cadas como sendo o sentido mais forte de leitura, seguido das outras
posi¢des como ordem decrescente de forca e ordem de leitura (ver
figura oy, ilustracao sobre maquete de Liliana Silva, 2012).

O rendimento por parte do leitor é importante pois trata-se da
velocidade e precisio da resposta que se traduz em recordagio e me-
moria. Como podemos cativar a atengio do leitor e saber que o es-
tamos a conseguir? Através de meios condutores que interferem no
movimento ocular, tais como “catch eye” e “eye tracker’, que proporcio-
nam chamadas de atengio ao leitor, e através de meios psicofisiol6gi-
cos pelos quais é possivel medir o tamanho da pupila, taxa cardiaca e
o fluxo sanguineo cerebral.

A meméria pode ser sensorial, a curto prazo ou a longo prazo. Se-
gundo Sanchez Franco, existem condicionantes da memdria, separados
por aspectos positivos e negativos. Positivamente privilegiam-se aque-
les que facilitam o armazenamento na meméria, que estimulam esta
tltima, o tipo de estimulo que facilita a sua distingio, a estratégia de
processamento utilizada, as chaves para a sua recuperagio e o tempo.
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FIGURA 06 // LEITURA DA GRAVIDADE

A atencao e a orientacao de leitura
conduzem a visdo do topo da péagina
(AOP) ao pé da mesma (AT).

nicle Deck Cond Black46
lineels i

Chronicle Deck
Condensed Bold 34
punti, duelineesit

FIGURA 07 // DEZHORAS E 30 MINUTOS

A posicao marca a zona de leitura mais
importante.
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Cultura

I Literacia Acesso a informacéao

FIGURA 08// A MENSAGEM

O canal entre o designer e o leitor
constitui o elo de ligagdo entre ambos.
A mensagem é enviada pelo editor e
pelo designer, através do jornal para

o leitor. A mensagem sera correcta-
mente recebida se entre ambos os
intervenientes da mensagem houver
conhecimentos em comum.
Destacam-se como pontos em comum
e deinteresse o idioma, o género e o
acesso a informacdo. Por oposicdo, a
cultura e a literacia ndo sdo comuns
entre ambos o que origina perda de
informacéo.

Negativamente aponta-se os que necessitam de esforgo cognitivo,
a auséncia de informagio relevante e os elementos que dificultam a
estimulacio de memoria.

A compreensio textual estd directamente ligada com tudo o foi
referido até agora e parte da estrutura e organizagio do texto, quer a
nivel linguistico, por parte do editor, quer a nivel visual, por parte do
designer, assim como a introdugio de elementos gréﬁcos que possam
induzir a melhor compreensio.

Percepcao
e comunicacao visual

A mensagem. Tal como ji foi anteriormente referido, o leitor possui
uma estrutura psicoldgica dependente da sua cultura, experiéncia e
aspiracoes. Todos estes itens bloqueiam parte do trabalho do designer
e algumas solugdes sé funcionam se o problema e o contexto forem os
mesmos, situa¢io essa que raramente acontece.

Antes de iniciar um projecto, o designer devera executar nio s6
um estudo de mercado, como também um estudo de cultura e habitos
de leitura disponiveis através dos jornais da concorréncia existentes
no mercado. Deveri obter recursos visuais referentes a um género li-
terdrio ou, segundo uma época, paralelos ao publico-alvo com quem
vai trabalhar para conseguir chegar a factores estéticos comuns que
podem contribuir para o seu trabalho. O leitor estd condicionado
também por factores socioculturais que definem o seu nivel de lite-
racia, estudos, capacidades monetdrias, acesso a informagio, etc.

Tal como o leitor possui limitacdes, também o designer pode
possui-las; isto reflecte-se na sua capacidade técnica e criativa de re-
solver os problemas com que se depara. A sua experiéncia e cultura,
tanto profissional como pessoal, estio directamente ligados ao seu
trabalho. Nio é uma tarefa dificil identificar qual o designer ou equipa
que realizou determinado projecto, uma vez que o trabalho parte de
uma base humana e manual, logo, de conceitos e regras sobre o que é

correcto ou errado de cada um.

Outro bloqueio parte do canal entre o designer e o leitor, pelo
qual passa a mensagem. A mensagem deve ser clara e proveniente de
uma estrutura grifico-significante que o designer deve ter em para-
lelo com o leitor de modo a atrai-lo ao seu trabalho, suscitar o inte-
resse e, por fim, convencé-lo e/ou seduzi-lo (ver figura 08, infografia
de Liliana Silva, 2012).

“Um jornal ndo sobreviverd
se o leitor ndo entender a mensagem.”

Segundo a afirmagio de Contreras y san Nicol4s, a valoragio do objecto
grafico por si s6, ou da “palavra” do redactor nio vale nada se o leitor
nio entender o contetido da mensagem. Entido a que se refere a per-
cepgao visual em concreto? A percepcio visual baseia-se em conceitos
basicos, primdrios, do ser humano, tais como a sensagio (fisico), a
percepgdo (mecanismos perceptivos, estimulos) e a cogni¢io (meca-
nismos mentais).

O processo “percep¢io” deriva da interacgio que o leitor, neste ca-
so, tem para com o jornal impresso. Se a interac¢io no acto de leitura é
no sentido de baixo para cima trata-se da descri¢io de dados e consis-
te num acto involuntirio, por oposi¢io do sentido de leitura de cima
para baixo que se trata de uma operagio cognitiva e voluntdria.

Sobre o factor “sensa¢io’, de modo a sermos mais especificos,
refere-se A fixagio ocular, visio tridimensional e cromdtica, abstracgio
visual e concepgio visual.

Segundo o contexto grafico, existem elementos basicos que auxi-
liam na clareza, simplicidade e harmonia da mensagem sobre o “canal”
impresso. Dondis e Villafafie y Minguez definem como Principios da
Teoria Geral da Imagem os seguintes elementos: morfoldgicos, dini-
micos e escalares. Estes elementos pressupéem toda uma base visual
que qualquer leitor entende. Podemos concluir que s6 com a percepgio
visual chegamos a todo o puiblico, conseguimos a velocidade e o instan-
te, em oposi¢io a lingua que separa, é complexa e exige conhecimento e
experiéncia A priori. Ainda assim, o idioma enche os meios de comuni-
cagdo, quando a velocidade do caricter visual proveniente da televisio é
um dos fenémenos mais instantineos possiveis.

FONTE: SHANNON E WEAVER
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FIGURA 09 //
AORIENTACAO DE UM PONTO

A forca do ponto é de tal modo
forte que possibilita estabelecer uma
direccéo.

FIGURA 10 //
AINTENSIDADE DE UM PONTO

E possivel reproduzir matizes de cor
apenas com o aumento, redugao e
proximidade entre pontos

Elementos
morfologicos

Os elementos simples e irredutiveis. Designam-se por elementos
morfoldgicos todos aqueles sobre os quais se ergue uma estrutura vi-
sual, que fazem parte da base minimalista orientadora, contém uma
mensagem vinculada e sdo a base visivel de tudo o que é captado pelo
olho humano. E o caso de elementos como o ponto, a linha, a forma,
a cor, a textura e o plano.

O ponto é o elemento mais simples e irredutivel. Dele partem to-
das as outras formas. Com dois pontos unidos entre si obtemos uma
linha e com quatro pontos de distincias paralelas iguais dois a dois,
obtemos um rectangulo, ou mesmo um quadrado, se as distincias en-
tre si forem todas iguais. Até mesmo elementos da Natureza, como o
liquido, quando vertido sobre uma superficie formam uma 4rea circu-
lar em sinuosa. O olho dos seres vivos, redondo por si mesmo, faz da
forma circular a mais perfeita, natural e atractiva de todas.

O ponto constitui o elemento de referéncia mais primirio e
um excelente indicador de espago. Consegue orientar o olho hu-
mano (ver figura 09, ilustracio de Liliana Silva, 2012) e até conseguir
reproduzir uma grande percentagem de tonalidades captadas por
um humano (o sistema de impressio offset, entre outros métodos de
impressdo recorrem ao ponto como veiculo de tradugio da imagem
ao papel) (ver figura 10, ilustracao de Liliana Silva, 2012).

Quando os pontos se concentram de forma alinhada, a for¢a con-
dutora do olhar é ainda mais forte, o que faz tomar uma direc¢io.
Deste esquema nasce a linha como elemento orientador de leitura.
Em suma, a linha pode ser também entendida como a direcgio que
um ponto tomou, ou seja, quando marcamos uma linha come¢amos
por um ponto e terminamos noutro, correspondentes ao pousar e le-
vantar do elemento riscador.

Sé por si, alinha é um elemento de enorme for¢a visual e dinamis-
mo, o que se traduz em algo inquieto, instével. Trata-se pois do ele-
mento com o qual é possivel passar do invisivel ao visual, convertendo-
-se numa pré-visualizagio do inexistente. Apesar da sua flexibilidade
e fluidez, a linha como elemento linear tem uma direc¢io, o que repre-
senta a rigidez e a técnica quando aplicada. Segundo esta bipolaridade
dalinha, podemos concluir que a mesma possui muita expressividade
conforme a sua intensidade, fluidez, orientagio, etc.

A linha estd em tudo o que é visivel, como por exemplo na escrita:
ao utilizarmos o elemento riscador por intermédio da manualidade
(ou até mesmo por meio informdtico com os desenhos vectoriais), ela-
boramos um trago continuo e nio pontos.

Tal como foi descrito, temos o ponto, e uma linha 4 qual corres-
pondem um conjunto de pontos. E agora? Uma linha cujo ponto ini-
cial corresponde com o ponto final o que origina uma forma.

As formas bésicas sdo o circulo, o quadrado e o tridngulo equilatero
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aos quais correspondem significados segundo as suas percepgdes fi-
siolégicas ou psicoldgicas. Estas formas sdo simples, planas e facil-
mente descritas visual ou verbalmente. Cada forma possui ainda uma
direcgio visual e significativa exclusiva: a0 quadrado correspondem as
direcgdes horizontais e verticais, ao tridngulo a direc¢io diagonal e ao
circulo a curva (ver figura 11, ilustracdo de Liliana Silva, 2012).

A referéncia vertical-horizontal do quadrado corresponde 2 refe-
réncia priméria do ser humano de bem-estar e estabilidade, nio s6 de
si mesmo mas também do meio ambiente.

As diagonais do tridngulo estio associadas a instabilidade, per-
turbagio e provocagio (a nivel visual) uma vez que o seu “ar ameaga-
dot” é deveras alarmante e dinimico. Por sua vez, as curvas do circulo
representam a abrangéncia, repeti¢io e atrac¢io. Podemos ainda clas-
sificar as formas como microformas, formas e macroformas de modo
a criar uma série de critérios que permitem isolar e agrupar os ele-
mentos bésicos.

A psicologia de Gestalt estuda 0 modo como estas mesmas formas
se agrupam, através de elementos grificos, do espaco e da estrutura. “O
todo é mais do que a simples soma das suas partes” é a base na qual a
teoria se ergue e que a percepsdo nio funciona por somatdrio de par-
tes mais pequenas das formas percebidas, mas sim pela sua totalidade.
Alguns exemplos da teoria de Gestalt mais relevantes e mais utilizados
pelos designers para aplicagio nos seus projectos sio: a Lei da Tota-
lidade e a Lei Estrutural nas quais se somam as microformas até que
estas se convertam em macroformas num determinado espaco; a Lei
da Proximidade diz que as formas de espago branco reduzido entre elas
formam parte de um grupo isolado (ver figura 12, ilustracao de Liliana
Silva, 2012); segundo a Lei da Semelhanga, as formas agrupam-se por
semelhanca formal; a Lei do Contraste dita que uma forma se destaca
por oposicdo a outra ou uma sobre a outra, como por exemplo a tipo-
grafia negra sobre o papel branco (esta é perceptivel pelo seu elevado
contraste); a Lei da Simetria referencia que as formas sio mais claras
quanto mais semelhantes forem e se o seu eixo for vertical; a Lei da
Pregnincia diz que quanto mas forte e clara for a estrutura das formas,
mais regular e simétrica serd a mesma; a Lei do Complemento diz que
se o contorno de uma forma nio estiver fechado, a mente é capaz de a
fechar (ver figura 12, ilustracdo de Liliana Silva, 2012); segundo o Princi-
pio da Memoria, a forma é melhor percepcionada quantas mais vezes
surgir num determinado espago; entre muitas outras leis.

Microformas, macroformas, cor, textura e plano

Classificam-se numa pdgina de jornal como microformas os carac-
teres, as palavras, as linhas, as entrelinhas, etc.. Como formas temos
as unidades como o titulo, o subtitulo e as fotografias, ilustracoes e
infografias. Como macroformas surgem as manchas proporcionadas
pelas préprias noticias.

O tom (ver figura 13, ilustra¢ao de Liliana Silva, 2012) é represen-
tado com uma escala que vai de luz 4 auséncia da mesma. Deste mo-
do conseguimos a nogio de profundidade e tridimensionalidade dos

FIGURA 11 // AS FORMAS

As formas sdo simples, planas e facil-
mente descritas visualmente. A cada
forma corresponde uma direccdo de
linha, assinaladas na ilustracdo.

FIGURA 12 // LEI DA PROXIMIDADE

As formas agrupam-se visualmente
devido ao espaco maior ou menor de
branco entre elas.

FIGURA 12// LEI DO COMPLEMENTO

As formas fecham-se visualmente
devido a continuidade das linhas.
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FIGURA 13 //0TOM OU COR

A partir das cores primdrias é possivel
conceber as restantes quer por satura-
¢ao, quer adicao ou subratacédo de luz.

LEGENDA

1. Area decrescente intensidade de luz
2,3,4. Cores primérias e combinavéis
por oposicao

2. Cian

3. Amarelo

4, Magenta

: Area de matiz pura

objectos na Natureza. Por outro lado, a cor, como referéncia a0 nosso
mundo profundamente cromitico, estd associada a criagdo de signifi-
cado e de emogio. O vermelho, a titulo de exemplo, estd associado 2
cor do sangue, desde logo alarmante, quente e estimulante. A partir da
conjugagio das cores primdrias (amarelo, cian e magenta) em conjun-
to com a auséncia ou adi¢io de luz é possivel reproduzir grande parte
das cores visiveis pela visio humana.

Um segundo nivel refere-se  saturagio da cor, cuja escala vai da
pureza da matiz de cor até 3 matiz cinzenta. Como exemplo, pode-
mos comparar a matiz (no seu estado puro, saturado) a um fogo-
-de-artificio intenso, devido ao brilho e intensidade do mesmo. Por
oposicio, a falta de saturagio conduz 2 escala de cinzentos, como se
fosse um edificio de betio em construgio. Um terceiro nivel é a com-
plementaridade da cor, ou seja, a cor complementar de outra de modo
a criar uma harmonia visual e neutralidade.

A textura enquanto visual é o substituto do tacto. Quando combi-
nados os sentidos, visual e o tacto, temos a no¢io completa das varia-
¢oes da superficie de um material, mas mais facilmente identificamos
algo isolando a visdo, do que por meio tictil com auséncia de visdo.
A textura aplicada num didrio corresponde A cor, tramas e mancha
tipogréfica que o mesmo contém. Assim se consegue uma pauta visual
criada pela repeticio de elementos e espaco entre eles.

Por fim o plano como ‘espaco vazio, a superficie ou formato onde
tem lugar a representacdo visual” citado por Kandinsky na sua pas-
sagem pela Bahaus, em 1922, e transcrito por diversos autores. Uma
forma delimitada por duas linhas verticais paralelas entre si e duas
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horizontais, paralelas também entre si, que se prolongam até ambas
as forcas colidirem, o que relacionadas com o ambiente circundante
criam uma entidade independente designada plano. No caso de um
jornal, o plano que o define tem a forma bisica rectangular. O plano
permite ainda a organizagio e reparti¢io do espaco em vdrias estru-
turas menores e sempre relacionadas com o ambiente circundante.

Elementos dinamicos

Segundo Dondis, os elementos dinimicos sio exclusivamente designa-
dos de movimento. Movimento é ‘a for¢a visual mais dominante da expe-
riéncia humana’, e tal é explorado no cinema, na televisio, no desporto,
etc. Visto deste ponto, as artes pldsticas e consequentemente 0 “nosso”
jornal perdem todo o interesse, mas se simplificarmos o exemplo do
cinema, verificamos que a nogio de movimento é dada através dos mi-
lhdes de“imagens congeladas” que se sucedem umas ap6s outras. Ainda
que os movimentos sejam largos, o cérebro humano é capaz de incluir
movimento entre os “frames” que na realidade nio existem e que nem
se quer os vimos. Desta“persisténcia’ visual podemos retirar o proveito
de no¢io de dinamismo quando no fundo estamos a trabalhar com
elementos estaticos, imdveis. A titulo de exemplo temos a tipografia
e o acto de leitura: as letras formam palavras, mas tal s6 é possivel se
movermos os olhos através do texto que nos conduz palavra atrds de
palavra, frase atrds de frase, linhas, pardgrafos, historias...

Os elementos dinidmicos sdo descritos pelos autores Villafafie y
Minguez como a nogio de tensio e ritmo entre os elementos morfols-
gicos. A tensio designa-se pela varidvel dinimica dos elementos fixos.
Através da forma e da direc¢io da mesma, do espago entre elementos
e da forca visual de cada elemento isolado ou da composi¢io no seu
conjunto obtém-se a tensio. Deste modo consegue-se criar focos de
aten¢do que originam direc¢des visuais que comprometem o equili-
brio simétrico de uma pdgina.

A partir dos elementos que compdem uma pigina, é possivel defi-
nir a sua periodicidade de aparicio visual e alcangar um ritmo visual.
Quanto mais alteradas forem as posi¢des desses mesmos elementos
ao longo das paginas, mais ritmo de leitura é possivel conseguir ao
longo do jornal. Porque necessitamos de “ritmo” nas nossas paginas?
Porque assim conseguiremos equilibrar elementos mais débeis com
elementos mais fortes ao longo das piginas, de modo a que estas nio
sejam sempre iguais, mondtonas, e consequentemente nio aborregam
o leitor que desistird da leitura. Quando nos referimos a elementos
débeis e fortes, podemos nio s6 mencionar um spread (elemento for-
te) depois de paginas singulares, como também uma mancha de texto
corrido cinzenta (elemento débil), cortada por um intertitulo.

O jornal desportivo é um exemplo de um tipo de publicagio que
recorre, em larga escala, aos elementos dinimicos (ver figura 14, ma-
quete de Javier Rodriguez, 2010), por oposi¢io aos jornais de referéncia
cujo ritmo é bloqueado pela hierarquia visual, mas ainda assim é pro-
fundamente explorada a utilizagio de paginas duplas devido & maior
quantidade de informagio neles contida.
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FIGURA 14 //
LANCE! UMA QUESTAO DE RITMO

Os jornais desportivos recorrem a
diversos métodos e tacticas visuais
para conseguir ritmo nas paginas.

As principais técnicas consistem no
recorte fotografico, na utilizacéo de
cores saturadas, uso da infografia, na
eleicdo tipografica, e citagdes editorias
espontanias.

Elementos escalares

Na consequéncia da defini¢io de espago, agrupamento e separagio de
distintos niveis de informacio, de modo a que o leitor se possa situar,
eleger e desfrutar do que lhe interessa, recorremos aos seguintes ele-
mentos escalares: tamanho, proporgio e formato.

A nogio de um objecto escalado s6 existe se por oposi¢io existir
o seu contririo em tamanho. Tal pode ser aplicado a objectos de na-
tureza semelhante, como também relacionados com o meio ambiente,
mas sempre relacionados com algo. Os mapas s3o um exemplo de es-
cala de reducio de modo a que possamos ver o que na realidade existe,
mas que devido a0 nosso “pequeno”’ tamanho, nio somos capazes de
visualizar a sua real dimensdo. Ainda assim, o exemplo do mapa con-
tinua a ser abstracto, pois quando nos situamos no Mundo, continua-
mos a nio ter uma completa nogio visual e psicolégica de espago e de
tempo que nos distancia de Portugal a Buenos Aires (por exemplo)
porque a medida média é sempre a de um Homem. A medida real
ou em proporgio é ultrapassada pelo objecto que em justaposi¢io se
coloca visualmente préximo.

A escala pode ser aplicada num contexto de Design, ou seja, no
nosso jornal. Como? Através da superficie global que uma noticia
de grande ou menor importincia ocupe. Em que beneficia a leitura?
Consegue-se através do escalado de elementos de uma pdgina a hie-
rarquia, separagio e orientacio de leitura cruciais. Assim se intensifica
uma ou outra parte, consoante o seu nivel de importincia: quanto
mais importante ou extensa, terd direito a uma 4rea de reprodugio
maior do que a de uma noticia menor. Com a escala obtemos ainda
um maior peso visual quanto maior for, também, o destaque dado
a esse elemento, comparando-o com os circundantes e consequente-
mente um maior impacto visual.

A propor¢io ou dimensio estd interligada com a nogdo de es-
cala, mas estd também vinculada A relagio entre os eixos verticais e
horizontais que formam os blocos de informagio rectangulares. A
dimensio é captada gragas A nossa visio binocular; nas artes tal é re-
presentado através das nogdes de perspectiva com o auxilio da linha
do horizonte e o ponto de fuga para o qual todas as linhas convergem.
Temos ainda uma ampla visio periférica que nenhum outro objecto
artificial consegue captar; isto é: 0 nosso globo ocular capta com uma
elevada amplitude uma panorimica de uma cidade, sem destrogar a
perspectiva, e consegue ainda focar com elevada rapidez qualquer ele-
mento. Sé hd um aspecto no qual a maquina supera o globo ocular:
é que a sua panorimica, embora reduzida, permite captar detalhes
e manter focada toda uma linha, enquanto o olho humano foca por
pontos ou dreas circulares.

O formato corresponde i superficie na qual se integram e rela-
cionam os elementos descritos anteriormente (morfolégicos e dini-
micos). Existem infinitos niimeros de formatos, tantos quantos duas
linhas paralelas em conjuntos de duas perpendiculares permitam! No
caso do jornal, devido a0 método de impressio, embaratecimento do
produto e rapidez de impressio, recorrem-se aos seguintes formatos
standard: 38omm por s6omm (broadsheet, ou “lengol”), 320mm por
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470mm (berlinés), e por fim, 280mm a 330mm por 395mm a 445mm
(tabléide) (ver figura 15, ilustragao de Liliana Silva, 2012).

“O formato expressa a propor¢do interna da pdgina e é determinado
pela relagao da proporgao entre os lados” refere Sudrez Carballo. O jor-
nal possui uma orientagio vertical, o que condiciona a estrutura mo-
dular, fundamental na organizacio de matéria sensivel como o texto,
o titulo, etc.

Sio muitos os autores que exploram e identificam de diferentes
modos o que referimos até agora. Moles, por exemplo, refere como
estruturas elementares do Design editorial o seguinte: fotografias e
ilustragdes sio consideradas como elementos graficos; texto e “todo
o mundo” tipogrifico estdo englobados por elementos tipograficos;
por fim Moles faz um isolamento da infografia como elemento grifico
e simultaneamente tipografico. Todos os elementos estio inseridos
num hiper grupo designado de imagem, uma vez que todos os itens
tém expressdes visuais distintas. Os elementos graficos sio signos ic6-
nicos, nio linguisticos, que associados com outros elementos a uma
evolugio tecnoldgica, originam novas férmulas jornalisticas.

Exploremos agora brevemente a Psicologia relacionada com o
processamento da informagio, o activo e o selectivo que cada indi-
viduo tem para com uma publicagio. Como? Através da resposta ao
estimulo informativo recebido pelo leitor.

A recta final da experiéncia visual

Como conclusio deste tema sobre o leitor e a sua psicologia, e com
suporte nas palavras dos autores da drea em questio, podemos agora
seguir com estas bases fidveis para comecar a desenvolver o nosso novo
projecto editorial.

O leitor é cada vez mais, para o jornal moderno, o elemento mais
forte do qual depende a aprovagio do jornal. O designer deve ter este
item em questdo e nio deve partir para um layout de informagio se for
egoista ou irracional nas suas escolhas ou justificagdes.

Entdo qual € a fung¢io do leitor no processo comunicativo? “Todo
o processo de comunicagdo deve ser elaborado em fungdo do receptor hu-
mano” refere, e com toda a razio, Sudrez Carballo, pois o leitor é um
receptor activo da informagio, que interpreta e concebe estimulos. E
qual a posi¢io do designer face ao leitor? O designer dever isolar
e determinar o seu publico-alvo, planear qual o conjunto de conhe-
cimentos do mesmo e qual a capacidade de esfor¢co do publico que
corresponde ao projecto. Para tal, o designer devera ter conhecimento
dos mecanismos que incidem no processamento de informagio. Sao
eles: A percep¢io, a aten¢do, a memoria e a compreensio.

Ao elaborar um layout de um jornal, deve-se ter como base os es-
tudos psicoldgicos, estatisticos, classificagdes, analises sintdticas como a
estruturagio da grelha, tipografia, cor, formato etc., avaliagdes semin-
ticas, estudos socioldgicos tais como hébitos de consumo, volume de
vendas, etc., e aproximagdes histéricas como evolugdes e influéncias.

FIGURA 15 // 0 FORMATO

1. Tabléide: 280mm x 395mm
2. Berlinés: 320mm x 470mm
3. Broadsheet: 380mm x 560mm
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O estudi
Cases i
Associa

undada em 1990, e com sede em Barcelona (ver figura,
17, 18, 19 e 20, pdgina 35, fotografia e maquete Liliana Silva,
2012), a Cases i Associates é responsével pelo desenho
e redesenho de dezenas de cabecas de jornais, quer a
nivel do territério espanhol, quer a nivel internacio-
nal pela América Latina e pela restante Europa. Em 1993 surgiu o
estidio em Buenos Aires, na Argentina, de modo a dar resposta aos
projectos que chegavam. Paises como Bélgica, Espanha, Franca, Grécia,
Hungria, Itlia, Portugal e Suica formam parte dos clientes europeus;
Argentina, Brasil, Peru e Uruguai sio os clientes latino-americanos.
(ver figura 16, pagina 32 e 33, infografia de Mdrio Carvalho, 2012)

O estidio possui actualmente uma sede no Brasil, na cidade de
Sao Paulo, e um pequeno escritério em Miami.

Os seus fundadores, Antoni Cases e Quim Regas, tinham um
curriculo de mais de 20 anos de experiéncia em jornais didrios, traba-
lhando como editor e director de Arte respectivamente. A 6 de Marco
de 2007, faleceu, em Barcelona, Quim Regas, vitima de cancro, ceden-
do o seu lugar a Francisco Amaral, actualmente diretor de Arte, res-
ponsavel pela equipa e pela revisio de todos os projectos elaborados
no estidio. O jornalista Santi Nolla, director de Mundo Deportivo,
deu uma entrevista em tom de homenagem a Regas, a 4 de Fevereiro
de 2007, um més antes do director e fundador falecer, comparando-o
a um maestro, do qual toda uma redac¢io necessita. “Os mestres sdo
quem mantém vivo o espirito, sdo os que acreditam que o jornalismo é algo
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mais do que uma fdbrica de enchidos. (...) os sdbios (...) sdo quem te ex-
plicam e te ensinam o mundo. Os mestres (...) explicam-te e ensinam-te o
oficio”, refere Santi ao didrio Avui. Quim Regas trabalhou como chefe
de Santi e ensinou-lhe que “os textos largos vém-se, os curtos léem-se” de
modo a que este, na altura, jovem jornalista, aprendesse a dar valor a
uma pequena coluna num jornal.

A filosofia da empresa baseia-se em atingir um elevado nivel de
compromisso e dedicagio com os trabalhos aos quais se dedica. Além
do planeamento e entrega de um projecto, a Cases i Associats estd
presente junto do cliente tanto na fase da implementagio como nos
primeiros nimeros com o novo desenho. Deste modo, mantém um
vinculo com o cliente tanto no presente como no decorrer dos anos
que se seguem. Na Cases uma publica¢io é encarada como um todo e
nio como um somatdrio de partes conjugadas.

A Cases i Associats possui ainda uma vertente de consultadoria de
modo a ajudar a reorganizar redac¢des cuja implementagio foi dificil
ou cujo jornal tenha problemas estruturais que possam prejudicar o seu
triunfo no mercado. Deste modo a Cases entende que o desenho nunca
é uma tarefa acabada, mas sim um meio para alcangar objectivos que
conjuguem a renovagio do produto informético com a melhoria da sua
imagem, posi¢io e difusio no mercado. Parte-se de um modelo edito-
rial para iniciar um projecto, modelo esse que trata do espago onde se
cria no nicleo de leitores a publicacio, quer seja em papel ou em digital.
Com esta vertente de consultadoria, a Cases revé questdes como a es-
trutura da direcdo a quem se dedica, cria organigramas das secgoes, os
horérios e os sistemas de trabalho, trata da comunicagio interna e do
contacto com outros meios de comunicagio e divulgagio.

O esttdio possui outras vertentes sélidas, como por exemplo a
empresa SolgoLabs. Esta desenvolve e implementa solugdes tecnols-
gicas relacionadas com a informagio. A SolgoLabs cria sistemas que
permitem produzir, editar, publicar, actualizar, gerir, controlar, nome-
ar e arquivar todos os contetidos produzidos por uma empresa de co-
municagio. Estas mesmas solu¢des sio aptas para o formato de papel
e formato digital. Na década de 80, a SolgoLabs foi pioneira em mui-
tas frentes relativas aos sistemas redaccionais para a Imprensa didria.
Qual a sua necessidade? Para quem nio conhece o funcionamento de
uma redacgio de um jornal didrio, é natural que se interrogue sobre a
ac¢io destes sistemas; a resposta é muito simples: numa redacgio de
uma publica¢io didria, o tempo é muito escasso e desde ter as maté-
rias provenientes de um jornalista até as mesmas serem maquetadas
por um desenhador e posteriormente enviadas para a gréifica, demo-
ra muito tempo. Embora o designer responsavel pela restruturagio e
redesign de uma publica¢io pense em diversas formas de acelerar ou
até eliminar processos de modo a ganhar tempo, a verdade é que a
redac¢io vive numa azdfama constante.

O que acontece na realidade numa redac¢io? Na verdade é que nas
dezenas de pessoas que pode chegar a ter uma redacgio, o nimero de
designers é reduzido e o espago de manobra criativa é curto e aplicado
a pecas designadas de soft news, que mais a frente definiremos. O que
se passa, em “tempo real’, é que o jornalista predispoe de maquetes de
pagina e de pecas e que é o prdprio, que ja tendo um estrutura, define
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FIGURA 16 // 0S CLIENTES CASES

Distribuidos pela Europa e pela
America Latina encontram-se as
cidades e os respectivos paises com os
quais a Cases realizou intervencgoes de
desenho editorial
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as respectivas pegas a colocar, conforme a sua necessidade. Para que
tal seja possivel, num meio cada vez mais informatizado, a SolgoLabs
propde um sistema onde é possivel trabalhar sobre maquetes precon-
cebidas pelos designers responsaveis pela criagio e implementagio.

Dos jornais de referéncia iniciais, alguns dos redesenhados pelo
esttidio Cases i Associats foram La Stampa (Turin), El Observador
(Montevideo) e o Didrio de Noticias (Lisboa). No campo dos primei-
ros projectos de jornais populares foram contemplados o Dia (Rio de
Janeiro), o Jornal de Noticias (Porto) e Nea Mesimbrini (Atenas). Nio
se ficando por aqui, o estiidio foi também responsavel pelo redesenho
de jornais locais ou regionais trabalhando directamente com o grupo
responsavel, como é caso do Grupo Prisa (Espanha) e o mais recen-
te projecto com o grupo Johnston’s Press (Inglaterra) do qual teve a
cargo do redesenho de 18 jornais semanais, entre outros grupos. Os
jornais desportivos associados a grandes tiragens de rotativa como El
Mundo Deportivo (Barcelona) e Lance! (Rio de Janeiro e Sio Paulo),
também sio uma parte constituinte do prestigio do estidio, assim
como jornais gratuitos tal como De Pers (Holanda).

No campo das revistas, a Cases desenvolveu inicialmente o pro-
jecto grafico de DNa e Grande Reportagem (Lisboa), Viva (Buenos
Aires), Specchio (Milao), entre outras.

Mais recentemente a lista de clientes ascende a paises cujo idioma,
escrita ou determinados caracteres sio bastante distintos, tais como Ve-
domosti (Russia), Iz ruk v ruki (Moscovo, Russia), Adevarul (Bucareste,
Romania) ou Slavonski Dom (Osijek, Croécia), como exemplos.

Nio tendo apenas exclusividade com o papel, o estudio figura
crescentemente na vertente mais digital com a criagio e redesenho
de websites de alguns jornais com os quais trabalha a nivel de papel,
ou mesmo cujo servico é pedido pelo cliente apenas para a vertente
digital. Figuram-se os formatos digitais de websites, tabletes, e dispo-
sitivos moveis.

Para definir a sua metodologia, o estiidio resumia-se ao seguinte:
“um projecto da cabeca aos pés” e quanto A pergunta: porque é que as
pessoas léem jornais? Respostas como a relevincia de um jornal que
se destaca dos demais por questdes politicas, ou a atitude de jornal
que nio se deixa ficar apenas pela informagio mas pelo valor da mes-
ma. A proximidade é outra das respostas que vem do segmento da
evolu¢io de uma sociedade e 0 acompanhamento do jornal, referindo-
-se ainda 4 agenda paralela entre um didrio e a de um leitor. Isto é,
um jornal deve responder i necessidade que os leitores impdem na
sua propria agenda. E impossivel informar sem um propésito, sem
uma motivagio... e apenas com uma agenda bem definida é possivel a
proximidade com o leitor e gerar uma comunidade.

A SND (Society for News Design) premiou o estidio, com ape-
nas dez anos de existéncia, em dez categorias com ouro e dezasseis
com prata.

Ainda i parte e na primeira década do esttdio, elaboravam-se
projectos de infografia com respectiva formagio a redac¢io de modo a
valorar esta vertente mais visual e enriquecedora do jornal. Mais tar-
de, essa vertente foi transmitida 2 actual Editorial Solgo, com actual-
mente mais de 15 anos no mercado, responsavel nio sé pela infografia,
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FIGURA 17 // EDIFICIO IMAGINA INTERIOR »

Vista interior do edificio num dos pisos
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mas também pela edicio de publicagées nio periddicas, cd-rom, sof-
twares e jogos didaticos, e especializada na criagio de todo o tipo de
contetido editorial.

A competitiva
equipa

Uma vez que tem diferentes sedes, e dife-
rentes vertentes que compdem empresas independentes, o niimero de
elementos que compde a equipa varia consoante o fluxo de trabalho, o
projecto em si e a disponibilidade dos colaboradores.

Apesar deste funcionamento pendente de colaboradores e de vo-
lume de trabalho, o estiidio em Barcelona tem na sua equipa de de-
senhadores cinco elementos fixos, coordenados pelo director Chico
Amaral (Brasil), pelo director-editor Antoni Cases (Catalunha, Es-
panha), e pelo chefe de equipa Enzo ITaccheo (Italia) (ver figura 25).
De nacionalidades distintas, todos compartilham o mesmo espaco de
trabalho. Por vezes dividem projectos e trabalham todos em conjunto,
mas a maior parte das vezes cada um fica responsivel por um projecto
em concreto. Somam-se ainda Albert Salord e Dani Gimeno como
editores/jornalistas que fazem a ligacdo e comunicagio dos projectos
e a sua apresentacio a equipa e ao cliente. Existem ainda os outros de-
partamentos com os quais a equipa colabora e faz a parte de “clientes
internos’. Os departamentos ‘extra” sdo os ja referidos anteriormente
como a SolgoLabs, a Editorial Solgo e, ainda, o grupo nio s6 admi-
nistrativo como também o de recursos humanos e gestio responsiveis
por toda a empresa e as suas sedes.

Regressando 4 equipa de cinco desenhadores permanentes,
defini-os sob o ponto de vista de uma colaboradora técnica que tra-
balhou diariamente, de forma muito orgulhosa e intensamente com
os mesmos, apercebendo-se das suas metodologias, experiéncias,
formagdes, técnicas e caracteristicas pessoais que trespassam para o
seu trabalho. Foram, até 4 data, muitas as técnicas e truques de ofi-
cio apreendidas, que mais a frente vou expor, e que ainda nio estio
perto de terminar, pois 4 semelhanca do que se havia escrito anterior-
mente, ‘o desenho nunca é uma tarefa acabada’, também a minha for-
magio e a da equipa estd em permanente evolugio. Caco David (ver
figura 24) e Violeta Valle (Catalunha, Espanha) (ver figura 29) sdo os
membros com mais “anos de casa’, havendo inclusivamente trabalha-
do de perto com o fundador Regis. Violeta tem bem definido o seu
percurso académico havendo estudado numa das mais conceituadas
Universidades de Arte de Nova Iorque. Algum tempo depois de ter
terminado o seu curso ingressou no estiidio. Caco David ainda estu-
dava quando se candidatou 4 vaga existente, iniciando o seu percurso
como estagidrio e evoluindo até chegar ao seu actual cargo como di-
rector de Arte. Javier Rodriguez (Venezuela) (ver figura 27), chegou
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posteriormente A equipa, apds ter passado por redac¢oes de jornais
didrios, e candidatando-se posteriormente ao lugar que hoje ocupa.
A sua formagio distinta conseguiu consolidar os conhecimentos e ex-
periéncia suficientes em desenho de informacio e conquistar o seu
lugar na equipa. Pablo Ruiz (Argentina) (ver figura 28) possui uma
vertente mais grifica e extravagante; ele estava no jornal Clarin (como
desenhador) quando esta publicagio - um dos jornais mais antigos e
cliente fiel do estiidio - foi redesenhado pelo estidio Cases. Assim ti-
veram conhecimento do seu trabalho, foi descoberto e convidado para
trabalhar porque com as implementagdes, o estiidio trabalha directa-
mente com os desenhadores do jornal que sofre o redesenho. Gerard
Or¢ (Catalunha, Espanha) (ver figura 26) é o membro mais recente da
equipa e estd envolto exclusivamente com a vertente multimédia, web
e dispositivos méveis. O seu trabalho é um dos que mais funciona sob
“clientes internos” pois posteriormente envia o seu projecto ao depat-
tamento SolgoLabs que trata de programar e publicar online. O seu
percurso no estiidio comega a partir de uma vaga disponivel para esse
mesmo posto de designer de paginas web.

Pontualmente, a equipa aumenta o nimero de colaboradores, em
particular quando se iniciam processos de implementagio. Os proces-
sos de implementagio nio podem tardar muito devido A incessante
continuidade de trabalho por parte da redac¢io, por um lado, e aumen-
to de tarefas devido A implementacio e formagio da mesma redaccio,
por outro. Quer para a equipa de desenhadores como para a equipa
de implementacio e de redacgio, é necessirio um fluxo rapido que res-
ponda A necessidade de criagio de pegas especificas e suas variantes, e
problemas de “tltima hora” para solucionar e entregar ao cliente. Daqui
provém a necessidade extra de colaboradores temporais.

O ambiente vivido dentro do estiidio é bastante flexivel, quer a nivel
de hordrios, quer nas questdes de comunicagio entre departamentos e
profissionais (ver figuras 21, 22 e 23, fotografias de Liliana Silva, 2012). No
ar paira permanentemente a boa disposi¢do e existe sempre auto-ajuda
entre profissionais, a troca de experiéncias, opinides e criticas.

FIGURAS 21, 22, E 23/
AMBIENTE DE TRABALHO

O local de trabalho é convidativo a
boa disposicdo e sdo bastantes os
“toques pessoais” dispostos pelo
atelier.
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| AM YOUR
FATHER

FIGURA 24 // CACO DAVID FIGURA 25 // ENZO IACCHEO

llustracdo de Caco David, protagonista exclusivo do “showtime” diario no estudio. llustracdo de Enzo laccheo, coordenador de equipa, sempre leva consigo o seu portétil bem acomodado.
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FIGURA 26 // GERARD ORO FIGURA 27 // JAVIER RODRIGUEZ

llustracdo de Gerard, responsavel pela seccao de webdesign llustragao de Javier, venezuelano e grande apreciador de um bom café.
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FIGURA 28 // PABLO RUIZ FIGURA 29 //VIOLETA VALLE

llustracdo de Pablo e o seu meio de transporte de quatro rodas llustragdo de Violeta, o elemento femenino do estudio.
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O prototipo

em sempre um jornal tem a necessidade obrigatdria
de candidatar-se a um redesenho sé porque a con-
corréncia o fez ou porque acha que com isso vai con-
seguir aumentar as vendas e a sua propaga¢io nas
redes sociais. O maior dos riscos é ainda quando a
redac¢do estd cansada e sem vontade de entrar num novo projecto
ou aquando da chegada de uma nova equipa de redacgio. Qual o ob-
jectivo de um redesenho? Um redesenho visa melhorar algo que nio
funciona ou reparar o que estd danificado ou mal estruturado. Um
redesenho s6 por si ndo salva uma publica¢io, nem apenas um sé re-
desenho. Na tltima década foram muitos os jornais que solicitaram
redesenhos e alguns deles, inclusive, mais do que uma vez. Estima-se
que, em média, uma publicagio candidata-se a um redesenho de cinco
em cinco anos, acompanhando os novos habitos de leitura dos seus
leitores e o crescente e rdpido desenvolvimento dos sistemas opera-
tivos que permitem novas técnicas e consequente reducio de tempo.
Quando é que um jornal necessita de um redesenho? Podem ser
diversos os motivos mas os mais eminentes sio quando as vendas ca-
em, quando o leitor mostra sinais de cansaco, ou quando a férmula
estd esgotada ou necessita de uma actualizagio. Muitas vezes o pro-
blema nio estd apenas na publicagio, mas sim na redac¢io que a con-
cebe: na escolha dos temas, a colocagio das secgdes, o tom e o estilo da
publicacio, o método de trabalho, o valor da noticia, a qualidade foto-
grafica ou seu enquadramento, entre outras questdes redaccionais.
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Deste modo ha que elaborar um conjunto de perguntas e de pes-
quisa antes de se iniciar um processo de redesenho. A fase mais pro-
eminente é a de estudo na qual o designer deverd ser conhecedor da
publica¢io com a qual vai iniciar um novo projecto sob o ponto de vis-
ta de leitor, adquirindo uma publicagio ou, se possivel, solicitando um
conjunto a redac¢io. Posteriormente, o designer devera interrogar-se
sobre a necessidade do redesenho, isto é, deverd dialogar com a em-
presa no 4mbito de saber o que os leva nesse momento a pedir uma
restruturagio visual. De seguida, o designer deverd saber o passado
da publica¢io em busca da sua identidade e deverd estudar a concor-
réncia de modo a marcar a diferenca, sem ser demasiado ousado, e
também para identificar o tipo de leitura, as tipografias utilizadas, os
formatos, etc. Como consequéncia desta pesquisa inicial, o designer
devera confrontar a redacgio sobre o tom da publicagio, o publico-
-alvo a que se dirige e o qual 0 método de trabalho da redacgio. E
possivel saber-se, através dos estudos de mercado, quem é o publico-
-alvo, ou seja quais sdo os leitores habituais, os esporadicos, os antigos
e os que adquirem a publicagio pontualmente. O designer deve co-
nhecer, com devida precisio, o que o director pretende e quais as suas
aspiragdes. Antes ainda de tomar as decisdes que definirio o projecto,
deverd ter em conta o aspecto estético (a forma) o aspecto jornalistico
(o contetido) e o0 aspecto técnico (a fabricagio).

Posteriormente, o designer passa i fase da tomada de decises,
nas quais define até onde estio a redacgio e a publicacio dispostas a
chegar e a mudar comparando com a actual. Define-se o formato com
base no que existe actualmente ou propde-se a mudanga de formato.
Iniciam-se e propdem-se os elementos, as tipografias, as entrelinhas,
os espagos brancos visuais, as cores, o estilo fotografico e de ilustragio,
a grelha, a modulagio, a estrutura, o ritmo, e por fim define-se a capa
ou a primeira pigina e o seu cabegalho. De todo este bloco de decisdes
resulta um protétipo fisico e a quantidade suficiente de provas de cor
que sustentem todas as decisoes. Este material é entregue ao cliente
para que o mesmo o possa apreciar, valorar e criticar. HA que salientar
a necessidade de trabalhar com contetido real, pois 0 mesmo é feito
num “mundo real” onde existem problemas reais.

Uma das técnicas utilizadas é a utilizagio de um actual jornal em
circulagdo e consequente adaptagio ao novo desenho, de modo a situ-
ar as sec¢des, a explorar as situagdes de listados, de tabelas, de galerias
de imagens e, a que tem maior resistencia interna, a publicidade e o
seu posicionamento.

Por fim, e posteriormente 4 aprovagio de todos estes elementos
gerais, é chegado o momento de aplicar o novo projecto na redacgio, o
designado momento da implementagio. O designer deverd ter a aten-
¢io de adaptar o trabalho A redacgio, em criar novas folhas de estilo,
em criar um catilogo de pecas e templates no qual tenha a especifica-
¢do de todos os elementos e posteriormente entregard um exemplar
a redacgio. Para concluir a fase de implementagio, o designer devera
fornecer todo o material necessirio 4 execugio do novo projecto e au-
xiliar na sua introdugio e criagio dos nimeros zero e um. O niimero
zero nio deixa de ser um protédtipo, a diferenca é que se trabalha com
os redactores, jornalistas, editor e fotégrafos de uma publica¢io, num
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espaco de tempo real. Em suma, como se fosse para publicar. Mas na
realidade, o nimero zero nunca sai “a luz” e serve de referéncia para
tltimas correcgdes, verificar a prestagio e desempenho da redacgio
face a0 novo desenho, isto é, se a redacgio esclareceu todas as dividas,
se entendeu o conceito do desenho, as funcionalidades e objectivos da
nova maquete. Caso contrario, o mesmo serd imediatamente percep-
cionado pelo designer que verificard erros sucessivos ou constantes, e
devera corrigir, atempadamente e com toda a equipa, através de apre-
sentagdes e formagdes quer editoriais, quer de desenho.

O corpo
do jornal

A escassez tempo e a pressao. Por breves palavras, passaremos uma
vista de olhos sobre o0 material com o qual vamos trabalhar, a base do
nosso projecto, o jornal. Este tltimo deverd ser eficaz e competitivo
se quer triunfar no mercado dos meios de comunicagio. Para tal de-
ve conseguir manter a interdisciplinaridade e o trabalho de equipa
em perfeita sintonia e a funcionar. A partir do trabalho elaborado, h4
que acreditar que o desenvolvimento e selec¢io da informagio e a sua
exposi¢io sio uma “passadeira vermelha” para o éxito. Se a todo este
conjunto acrescentarmos a tecnologia ao servigo da redugio de tempo
e uma tipografia harmoniosa e produtiva, atingiremos seguramente o
destaque positivo entre a concorréncia.

O problema surge quando enfrentamos realidades distintas e bem
reais que transcendem a teoria. As dezenas de elementos que podem
chegar a compor uma redac¢io sio, no seu conjunto, dificeis de con-
trolar porque nem todos estio presencialmente no espago destinado a
redagio. Existem os repdrteres, os colunistas, os enviados especiais, os
fotégrafos, os ilustradores, os colaboradores, os chefes de redac¢io, os
coordenadores, os estagidrios, os desenhadores, em alguns casos o di-
rector de Arte, e por fim o editor/director da publicagio. Com tantos
elementos independentes entre si, mas unidos por uma publicagio, ha
ainda o elemento “tempo” que deixa toda uma equipa em tensio e por
vezes até frustrada.

Ao longo dos anos, tal como ja haviamos referido anteriormente,
o jornal foi-se ajustando e moldando nio s6 aos hébitos de leitura,
como s novas técnicas. Novos meios foram introduzidos para o seu
beneficio, embora inicialmente fossem considerados concorréncia, co-
mo o caso da web. O jornal aprendeu seguindo distintos caminhos em
algumas situages e, em outras, aprendeu a tirar partido dos novos
meios “invasores’.

O jornal actual compdem-se por hard news e soft news. As hard
news tratam-se das reportagens da actualidade das tltimas 24 horas
e, consequentemente, sio 0s ultimos félios a serem enviados para a
grifica.
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As soft news s3o aquelas cujo contexto parte de uma reflexio a par-
tir de uma dimensdo mais ampla sobre o conceito de actualidade, isto
é, sobre as hard news. Vai para além da noticia e artigos de opinido,
critica, artigos vinculados, reportagens, dossiers, relatos, entrevistas,
entre outras. Trata-se, portanto, de um contetido especial e exclusivo
da publicagio, cuja criatividade atinge o jornalismo, convertendo-o
em imaginativo, de investigagio e competente. A apresentagio grafica
é portanto distinta, uma vez que a matéria é pensada com antecedén-
cia, assim como a sua elaboragio grifica.

No século XIX, 0 jornal Balzac surgiu com a primeira publicagio cujas
paginas de soft news foram posteriormente compiladas em livros.

Quanto 2 sua modulagio e estrutura, as soft news apresentam
menos diversidade, mais uniformidade, mais monotonia de ritmo e
destinam-se a satisfazer um publico-alvo muito concreto. As temi-
ticas abrangem consumo e estilo de vida, viagens e evasio, ciéncia e
tecnologia, satide ou especticulos. Quanto mais diversificada, mais
hipéteses terd de chegar a um maior niimero de leitores.

A sua apresentagio grafica assemelha-se a uma revista, de um cer-
to modo excepcional, tal como o valor do seu contetido. O tratamento
de cor, impressio e qualidade de reprodugio resultam num enriqueci-
mento e potenciam a imagem e identidade do jornal.

A interpretagio grifica dos contetidos mediante ilustragdes artis-
ticas, a manipulagio fotogrifica, a criatividade tipogréfica expressiva
e interpretativa, assim como uns aumentos de espagos brancos sio
diferentes conceitos adoptados pelas soft news. Por oposi¢io ao corpo
principal cuja informagio é elaborada num contexto mais funcional e
de sobriedade, os suplementos apresentam criatividade e liberdade de
execugio intelectual.

O suplemento de fim-de-semana é, por exceléncia, o expoente das
soft news. Inclusivamente pode ter uma redacgio exclusiva, de perfis
profissionais distintos, que prepara durante a semana o contetido a
ser impresso, e onde a figura do director de arte ganha importincia. A
criatividade neste campo transcende os redactores, que devem ter co-
mo base uma excelente planificagio e organizagio estabelecidas, pois
muito do material provém de colaboragées externas.

O factor humano é crucial e nio se deve passar por cima, isto é,
nio se deve fazer apenas alteragdes de cariz visual no jornal, se o equi-
pamento ¢ fraco ou desactualizado, ou se a equipa se mantém com o
mesmo funcionamento, quando em acréscimo é um mau funciona-
mento. Por vezes o jornal nio necessita apenas de uma estruturagio
do ponto de vista visual, mas também do ponto de vista redaccional e
de fluxo de trabalho.

“Toda a percep¢ao é, em dltimo caso, de natureza grifica” refere
Giordano Bruno; e quanto 4 méxima de um provérbio chinés de que
“uma imagem vale mais do que mil palavras” encontramos a base de
toda a nossa percepgio. Na sua versio tipogrifica, a palavra é também
uma imagem e a credibilidade de uma informagio depende tanto da
base que a divulga como da estética no conjunto geral do jornal.

A credibilidade e confianca conquistam-se com o tempo e, con-
sequentemente, geragdes, o que gera ansiedade, duvidas e receios
em jornais de referéncia quando o assunto é redesenho. Este tipo de
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jornais eliminam as palavras experimentagio e vanguardismo do con-
ceito de redesenho e levam sempre avante o seu conceito de informar
sem aborrecer e comunicar através da sedugio.

Tal como ji haviamos referido anteriormente, a sociedade actual
é bastante fraccionada, pluralista, inclusa e contraditéria, devido aos
diferentes estilos de vida, diferentes interesses, atitudes e actividades.
O jornal, 2 semelhanca de uma pessoa, veste-se segundo o modo co-
mo “fala’} isto é, o jornal “fala” do mesmo modo quer lhe mudamos a
“roupa’ ou ndo. Em suma: pretende-se explicar que, de um modo bas-
tante figurativo, o peixe “pertence” a0 mar, o cavalo “pertence” i terra e
outros animais como os pinguins adaptam-se a ambos os meios, mas
tém sempre uma tendéncia para um ou ao outro meio.

Ainda que os jornais tenham diferentes formatos, tipografias e
cores, a forma como se procura e processa a informagio é semelhante,
0 que origina uma crescente semelhanca de estrutura entre os jornais.
A estrutura e a sequéncia das sec¢des sio parecidas, inclusivamente
as primeiras paginas por vezes coincidem com os titulos, o que leva
cada vez mais o leitor a procurar um jornal pelo seu tom e conjunto
de valores que cada um assume e segue como base na fase de redigir
as informagées.

Quanto 2 sua estrutura, que mais adiante iremos descrever por
partes, seguimos descrevendo as pegas tipogréficas e editoriais que
compdem um didrio. Desde a sua primeira pdgina, composta pelo ca-
becalho ou titular do nome do jornal, até 4 dltima, por vezes contra-
capa, outras com tltimas noticias ou ainda primeira pagina da sec¢io
de desporto, 0 jornal é composto por titulo, foto, entrada ou subtitulo
(facultativo), entretitulo e texto corrido, hierarquicamente (ver figuras
30 e 31, maquete de Cases i Associats, 2012).

Como “extras” a publicagio pode conter antetitulo, caixas vincula-
das e independentes, colunas de colunistas, breves, “bocas” que rom-
pem o texto, capitulares, tabelas, infograﬁas, ilustragdes, entre muitas
outras pegas que variam consoante o tipo de leitura do jornal e con-
soante a cultura e publico-alvo a que se dirige. Exterior 3 mancha de
texto descrita, encontra-se o sistema de navegagio, o nlimero de pagi-
na, o nome do jornal e o nome da secgio e exterior ao corpo principal
do jornal temos os suplementos e paginas fixas como os classificados,
radio e televisdo, cartaz de cinema e lazer, entre outras.

A grelha

e o sistema modular

De que serve transformar uma maquete num
auténtico jogo de tétris? A resposta é simples: tempo extra como re-
sultado. A grelha trata-se do esqueleto da publicagio e do desenho e
o bom funcionamento de um jornal. O seu rigor de espago definido
confere um valor fixo a publicidade.
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FIGURA 32 //
COLUNAS E MODULOS

Trata-se de um exemplo utilizado
como base do corpo principal do
jornal OGlobo, Sao Paulo, Brasil.
Dispoe de vinte e dois médulos

por vinte e quatro colunas com 4,2
milimetros de goteira. A entrelinha é
de 11 pontos numa mancha de 297
milimetros de largura por 136 linhas
de altura (broadsheet). Tal possibilita
um desenho bastante flexivel.
Assinaladas a cor encontram-se as
possibilidades de colunas de texto
corrido: seis colunas, quatro colunas
ou quatro com uma extra utilizada
para introduc¢édo de legendas e texto
de corpo pequeno.

Os médulos, neste caso, ndo
completam a pagina porque consta ja
0 espaco de navegacao da pdagina.

De aparéncia invisivel, trata-se de uma estrutura de guias que per-
mite selecionar, valorizar e predefinir o espaco estabelecido ao texto,
imagens e outros elementos que compdem o material informativo.
A grelha permite ainda uma excelente classificagio e hierarquia da
informagcio. A clareza, eficiéncia, economia e continuidade que a gre-
lha trespassa para a publicagdo gera uniformidade de critério, coesio,
identidade e definicio de um estilo, harmonia, ordem, proporgio e
auxilia ainda no processo de comunicagio, permitindo ao leitor que
encontre facilmente os elementos no seu lugar. Faculta a disposi¢io
sistemdtica dos elementos, o que proporciona a criagio de ritmo e a
simplicidade estrutural e contraste de escala.

A grelha permite a organizacio de elementos tipogrificos como
o corpo e a entrelinha, auxiliando na relagio entre titulo e texto e a
trajectdria do texto corrido.
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O modo como a grelha simplifica e acelera a planificagio das pégi-
nas, confere uma maior flexibilidade ao desenho e uma visio do con-
junto mais imediato, assim como permite saber com antecedéncia o
numero de linhas exacto para os redactores. Com o recurso a grelha é
possivel retirar e colocar pegas como se de um puzzle se tratasse, favo-
recendo a montagem de paginas e alteragdes de tltimo momento.

A grelha é composta por médulos, colunas e margens que completam
o formato de uma pagina (ver figura 32, maquete Cases i Associats, 2011).

A modulacao

A modulagio é a divisio horizontal da mancha tipogrifica. A mais
utilizada no jornal é a de meia pagina, quarto de pigina e oitavo de pa-
gina simultaneamente, correspondentes as alturas de publicidade mais
frequentes. Com esta modula¢io dispomos de um niimero minimo de
oito médulos, sendo quatro inferiores e quatro superiores considerando
o meio de mancha de texto.

O espago entre médulos é definido pela altura das linhas que
compdem a mancha o que equivale a uma unidade de espago branco
de separacio entre noticias. A entrelinha é portanto o minimo divisi-
vel de um médulo, ou ao invés, 0 médulo é definido sempre com base
na entrelinha.

Uma vez que haviamos referido anteriormente a questio da pu-
blicidade, hd que ter em atengio o nimero e altura das linhas que a
mancha tipografica compde, de modo a que a modulagio seja coinci-
dente com a entrelinha, caso contririo serd sempre um problema mal
resolvido que prejudicard todo o desenho e desempenho de toda uma
redac¢io. Com o recurso 2 modulagio definimos, com base no forma-
to de pagina, as margens da pdgina, as cabecas e/ou fdlios, o niimero
de colunas, o nimero de linhas e, por fim, os médulos publicitirios.

As colunas

As colunas sdo as divisdes verticais da mancha tipogréfica e a sua lar-
gura é variivel consoante a sua fungéo. Destinam-se, por generalidade,
as de uma coluna aplicadas a livros, as de duas ao controlo de grandes
quantidades de texto e para defini¢io de espagos distintos para distintas
informacdes, as de trés para revistas de formato aproximado de um A4,
e as de cinco ou mais para formatos de jornal. No entanto o niimero de
colunas é proporcional a flexibilidade do desenho: quanto mais colunas,
mais possibilidades de combinagdes serdo possiveis.

A titulo de exemplo, uma publicagio a nove colunas permite um
maior dinamismo na pdgina e permite ainda a introdugio de colunas
mais largas que proporcionam uma leitura mais repousada.

O espago vertical entre colunas é também varidvel, mas existe uma
medida minima proporcional a entrelinha. O espaco entre colunas
nio pode ser menor do que a entrelinha, caso contririo, o espago ho-
rizontal entre linhas sendo maior criard um efeito de unido entre co-
lunas, e consequente de linhas.
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As margens

As margens sio os espagos brancos, ou também designadas de espa-
¢o negativo, circundante 3 mancha de texto composta por colunas e
modulos. Se o projecto tem intimeras paginas, o melhor a adoptar é
um proporcional aumento de branco nas margens perimetrais. Outro
aspecto a ter em atencio no caso de livros e revistas, é que o branco
visual no ecra sofre cortes quando chega ao seu formato fisico, devido
aos cortes laterias da guilhotina e 4 dobra dos félios até formar o livro.

A estrutura
da tipograhia

A tipografia é composta por dois niveis: a
microtipografia, onde se refere a letra e o espago entre letras, a palavrae
o espago entre palavras, a linha e a entrelinha e a coluna e a largura de
coluna; e a macrotipografia referente ao layout e a disposi¢io tipografica
com ele relacionada.

“A escrita é a lingua em estado sélido”- Robert Bringhurst.

A incidéncia da tipografia na pdgina impressa trata-se de uma repre-
sentagio de natureza linguistica e iconica. Segundo Campuzano (1992),
as letras sdo signos gréficos, com atributos visuais que influenciam
a composicio e a mensagem. Aos linguistico-verbais sio atribuidos
significados, a0 que podemos comparar a um icone ou a um logétipo,
como é o caso, por exemplo, da Coca-cola (marca de um refrigerante
pertencente 3 The Coca-Cola Company). A tipografia sobrevive como
vertente exclusivamente visual, associada posteriormente i cor. Uma
palavra que nio estd escrita nio pode receber tratamento tipogrifico,
porque uma palavra é também uma imagem.

Classificamos os signos como naturais e artificiais. Os naturais
sdo os que identificamos com elementos da Natureza e que sio emi-
tidos de forma inconsciente por um agente humano. Por oposi¢io, os
signos artificiais sdo produzidos exclusivamente para significar, com
uma fungio associada. Existem os signos artificiais de fungio prima-
ria, como a atribui¢io de um cddigo de leitura a letra; os signos de
fungées secunddrias, no qual é associado 4 letra a voz da escrita e o
tom estético e, por fim, os signos mistos.

A origem da escrita resulta da representagio grafica e icénica do
que é a oralidade, de modo a que este modo volitil do qual se trata a
oralidade, fique registada sob a forma de escrita, para que se conserve
na memoria e por fim na histéria.

Actualmente existem dois tipos de escrita, segundo o seu grau
de iconicidade: a escrita figurativa ou iconogrifica, cuja fungio é

69 | O protétipo

assinalar, fazer referéncia ou simbolizar algo, trata-se da escrita mais
arcaica pois é a mais imediata e directa de execugio; e a escrita alfabé-
tica, que sofreu um longo processo de simplificacio ao longo dos sé-
culos e trata-se de um elemento puramente fonético. Neste contexto
a escrita alfabética exige todo um conhecimento, cultura e experiéncia
antecedentes a0 acto de leitura. Se nio sabe decifrar o c6digo da leitu-
ra, ndo ird entender o contetido do que estd escrito.

Outra vantagem proveniente da escrita alfabética é a sua universa-
lidade quanto 4 questio visual. Com apenas algumas dezenas de sig-
nos conseguimos escrever diversos idiomas, embora posteriormente a
sua sonoridade tenha de ser adaptada a cada lingua. Para esta adapta-
¢do existe um conjunto de signos fonéticos, distintos, que ajudam na
aprendizagem da oralidade de um novo idioma.

“A strong story has to be a long story”

E a filosofia do jornalismo anglo-saxénico, o que exige um espago e
uma tipografia proporcionais, isto é, fortes e grandes de escala. Com
o auxilio da grelha conseguimos definir “de mais” espago proporcional
a mais negro, até menos espago, e proporcionalmente menos negro.

A chamada tipograha de edigio é condicionada pela funcionali-
dade, isto é trata-se de uma tipografia um pouco mais no contexto
iconografico, mas que permite aos mais jovens aprenderem a forma
das letras e, posteriormente, a ler.

Ao longo da histéria tém existido picos de processos nos quais se
julga haver a consolidagio correcta da forma das letras. Por exemplo,
a Coluna de Trajano apresenta a consolidagio da minuscula carolin-
gia com a cursiva humanista. Todo este processo de unificagio s6 foi
possivel devido as antigas conquistas de impérios, durante os quais
cada imperador unificava todo o processo de escrita de modo a que
fosse mais ficil a descodificagio e de modo a que todos estivessem na
mesma sintonia.

A tipografia criativa é a expressdo visual da orilidade em forma
de letra, o que confere uma menor rotina, monotonia, logo um maior
ritmo.

A tipografia enquanto ciéncia estuda a morfologia ou anatomia
da letra (familia tipografica), o olho, tipo de traco ou espessura (peso
visual), inclinagdo, alinhamento (em bandeira ou centrado) dimensio
da caixa (condensada ou expandida), o corpo (pequeno ou grande) e
o tamanho (versais e versaletes, caixa-alta e caixa-baixa).

“E no contorno ao trago esquelético bdsico da letra que se adquire
personalidade propria ao tipo: na zona harmoniosa da escrita intervém e
expressa-se o artistico, designado estilo” - Frutiguer.

A designagio caixa-alta e caixa-baixa (ver figura 33) parte das an-
tigas caixas tipogrificas utilizadas pelos compositores na impressio
com caracteres moveis. Os caracteres moéveis eram agrupados por
familias e por pesos em grandes gavetas. Cada gaveta era dividida
em pequenas fraccoes, designadas caixas, e cada caixa correspondia
a uma letra do alfabeto, composta por uma determinada quantidade
dessa letra. Existiam umas caixas de maior drea e outras de menor

FIGURA 33//
CAIXA-ALTA E CAIXA-BAIXA

Como se pode ver na imagem, as
caixas tipograficas continham areas
divididas, onde se concentravam os
tipos moveis. Proximo do tipografo
encontravam-se as areas mais
utilizadas, e mais elevado as menos
utilizadas como o caso das maiusculas.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Refrigerante
http://pt.wikipedia.org/wiki/The_Coca-Cola_Company
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consoante a utilizagio de determinada letra. As vogais correspondia
as 4reas maiores e posicionavam-se mais perto do compositor. As
maidsculas, menos utilizadas, encontravam-se mais longe do compo-
sitor e numa parte superior da gaveta. Desta antiga pritica ainda hoje
resultam as designacoes caixa-alta e caixa-baixa.

Os tipos sio compostos por altura x ou olho da letra, ascenden-
tes, descendentes, linha-base, espessura, esporio, eixo oval e serifas.
O corpo trata-se de toda a drea que engloba os aspectos referidos (ver
figura 34, ilustragao Liliana Silva, 2012).

Entende-se por espessura a linha negra que compée a letra e que
lhe d4 visibilidade. As letras podem conter uma variagio de fino ou
grosso na propria forma da linha, ao que tecnicamente se designa de
stress de uma letra.

caixa alta

tronco vertical abertura

tronco horizontal |\

terminal  eixo haste descendente olho orelha ouespordo  bojo

Ainda na microtipografia, o espacejamento entre letras e entre
palavras é comprometedor de uma boa legibilidade. Deste modo
devemos basear-nos na psicologia da percep¢io para reunir a lei do
agrupamento entre letras e posteriormente palavras. Segundo a me-
todologia do tipdgrafo que criou a fonte, a unidade de espago branco
geralmente corresponde a um“i". No entanto muitas tipografias estdo
pensadas primeiro num contexto de mancha de texto, cujo espaceja-
mento nativo entre letras nio é tio significativo como quando aumen-
tamos uma palavra. Outras tipografias dispdem de um sem-niimero
de combinagoes de espagos que se autocorrigem quando aplicadas a
determinadas combinagdes de pares de letras, 4 semelhanca da apli-
cagio de ligaturas automdticas. A legibilidade das mesmas estd rela-
cionada com os espagos brancos interiores. E tanto mais equilibrado
0 espacejamento entre letras, quando proporcional com o branco in-
terior das mesmas.

O alinhamento, quer seja centrado, em bandeira 4 esquerda, em
bandeira 4 direita ou justificado, compromete o espacejamento regu-
lar entre letras e palavras, logo, compromete a leitura e o ritmo. O
correcto espacejamento vai contra a justificacio de um texto devido 2
hifenizagdo das palavras e ao espago que as mesma ocupam numa co-
luna. Resta-nos agora as outras trés opgdes. O alinhamento 2 direita
vai contra o sentido de leitura ocidental - da esquerda para a direita
- 0 que provoca o desalinhamento e irregular alinhamento vertical
das frases. O alinhamento centrado duplica o referido anteriormente,
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restando apenas o alinhamento 4 esquerda como veiculo correcto de
uma boa legibilidade devido ao equilibrio de brancos e orientagio de
leitura e alinhamento das frases.

Existem diferentes classifica¢es de grupos ou familias de tipogra-
fia sdefinidos pela aparéncia das serifas ou patilhas das letras: serifa-
das cl4ssicas, de transigao (desigualdade de espessuras e de serifa con-
cava), contrastadas (de serifas rectas e elevado contraste de espessura),
egipcias (serifas de espessura elevada e corpo com pouco contraste de
espessura), sem serifas grotescas (espessura uniforme), geométricas
(formas redondas sem eixo oval, formando perfeitas circunferéncias),
humanistas (tipos com contraste de espessura), sintetizadas (auséncia
de esporio), variadas (optimizadas para ecri).

stress ou diferenca serifas

tronco horizontal de espessura haste ascendente  ou patilhas haste ascendente

"""""""""""" = Altura de versal

---------------------- = Linha de topo

- =aoe = Alturax

-------------- = linha de base

----------------------- = linha de fundo

Como eleger uma boa tipografia para uma publicacao?

“Tipografia: é um bonito conjunto de letras, ndo um conjunto de letras
bonito” - Matthew Carter.

Antes de explorar este tema, ha que ter em conta as circunstincias
em que o leitor consulta o jornal, isto é, se é no autocarro, no comboio,
metro, carro, etc. Porqué? Porque no caso de um leitor, cujo tempo
despendido para ler é curto, hd que preparar um sistema modular em
conjunto com tipografias suficientemente eficientes para que o leitor
distinga os diferentes niveis com elevada rapidez. Esta questio estd
directamente relacionada com o tom do jornal e o publico-alvo a que
se dirige. Este leitor dinimico apds ler os titulos, subtitulos e desta-
ques deverd assimilar um contetido substancial que lhe permita saber
toda a informagio sobre as tltimas 24 horas nas diversas secgdes.

O sistema tipogrifico deve guiar o leitor através dos distintos
médulos informativos e pegas de apoio ao corpo principal. De onde
provém esta necessidade de aplicar pecas de apoio ao corpo principal?
Consideradas como parte das soft news (os textos mais pequenos co-
mo de opiniio, etc.) a introdugio destas pegas provém do hébito do
“zapping” que efectuamos quando vemos televisio e, com tal hébito
de leitura televisiva, o leitor seleciona o que mais lhe convém apés ter
sabido ‘quem, como, quando e porqué?”.

Com o auxilio da tipografia somos capazes de identificar quais as

FIGURA 34//
AFISIONOMIA DA LETRA

Identificacdo das varias partes dos
tipos que compdem o alfabeto.
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pecas principais, secunddrias, vinculadas e outras.

Até aqui estamos aptos para definir por valor de escala a impor-
tincia das diferentes pecas de noticia e aplicar-lhes a propor¢io em
escala de tipografia.

Para conseguir um desenho claro, transparente e funcional ha que
dividir em frac¢des modulares, atribuir hierarquia aos corpos de texto
através do seu tamanho e espessura, empregar espagos brancos como
meios de separacio e elaborar uma estrutura de colunas manipuldvel.
Deste modo podemos definir a tipografia a aplicar em cada caso: nu-
ma secgio de cultura devemos aplicar uma tipografia pouco dindmica;
numa sec¢io de opiniio uma tipografia cursiva de modo a associar-se
a um tra¢o manual; ou numa sec¢io de desporto uma tipografia sem
remates/serifas e com uma elevada densidade de negro, para atribuir
forga e impacto ao tom da secgio.

Antes de partir para a eleicio de uma tipografia, deve efectuar-se
uma pesquisa minuciosa sobre as tipografias utilizadas pelos jornais
da concorréncia locais e qual a metodologia da utilizagio das mesmas,
isto é, saber o escalado das mesmas, os casamentos das tipografias
para definir diferentes niveis, as variantes, os espacos, etc. E muito
importante esta pesquisa assim como ter em aten¢io que sempre serd
privilegiado o factor quantidade de texto.

Para o texto corrido, serd sempre melhor a tipografia com serifas
pois, a semelhanca dos antigos manuscritos de alfabeto carolingio, os
caracteres estdo visivelmente mais juntos por oposi¢io ao branco en-
tre palavras. As serifas constituem raizes entre letras que conduzem o
olho do leitor. A mais correcta é a tipografia, cujo olho da letra é mais
alto, o que possibilita uma descodificagio mais rdpida, uma vez que
mais de 60 por cento das nossas palavras sio maioritariamente com-
postas com caracteres sem hastes e o branco dentro das letras é maior,
0 que proporciona uma mancha cinzenta clara. Outra vantagem das
tipografias de olho da letra mais alto é a que permite um grau de com-
pressio mais elevado, sem que se danifique a letra e que permita a sua
aplicagio a colunas mais estreitas.

O tom do jornal e o respectivo piblico-alvo condicionam a esco-
lha tipogrifica. Ao tratar-se de um jornal de referéncia, por generali-
dade, apresenta uma escolha tipogréfica muito mais cldssica, de recur-
so a letras serifadas. Por oposi¢io, os jornais desportivos e populares
sdo grandes adeptos de tipos mais modernos, dinimicos, energéticos
e fortes. As familias de letras sem serifas constituem uma complexida-
de formal menor pelo qual sio aplicadas em titulares ou textos curtos,
pois nio facilitam um segmento de leitura.

A exclusividade deve ser tida em conta mas apenas quando con-
frontada com os restantes da concorréncia e quando se sabe a natu-
reza da tipografia. Em suma: quando adquirimos uma tipografia, ha
que saber quantos pesos tém, quantos mais possuir, mais possibilida-
des de hierarquia e mais flexibilidade terd sem necessitar de aplicar
outra fonte, o que confere mais harmonia, identidade e uniformidade
(entende-se por peso determinadas caracteristicas como, por exem-
plo, se tem a variante light, light italico, regular, itdlico, bold, bold it4-
lico, black, black italico, entre outras, e as mesmas variantes em con-
densada ou expandida). Qual o seu cardcter? Para os que nio sio tio

73 | O protétipo

sensiveis a estes detalhes, o tipdgrafo ou loja online ou outra, dio uma
ajuda extra, contendo na descri¢io a esséncia da forma tipografica.

A identidade e cultura da criagio da familia tipogrifica também
sdo de ter em conta, pois num pais cuja cultura é a aplicagio de tipos
classicos, o designer, por muito arrojado que queira o seu desenho,
deve evitar o uso de tipos de familia grotesca.

O espago branco deve ser bem controlado desde a microtipogra-
fia, até 3 macrotipografia. Umas das experiéncias passa por saber que
o espago branco entre letras é proporcional ao branco interior de cada
letra, isto é, uma letra grotesca ou em versio bold, necessita de me-
nos valor de tracking entre letras, por oposi¢io a um tipo Bodoni ou
versdo light que exige um maior valor de tracking entre letras para
compensar o0 espacejamento.

E muito importante a elaboragio de um teste de impressio na ro-
tativa que imprime regularmente o jornal para verificar a legibilidade
e a resisténcia quanto a aplica¢io de tamanhos de corpos minimos.

A legibilidade

“A tipografia é um alfabeto numa camisa-de-for¢a” - Alan Fletcher.

A legibilidade da tipografia estd condicionada pelo maior niimero
de espacos possiveis numa linha e pelo maior niimero de linhas numa
coluna. Em suma, a legibilidade est4 relacionada com o equilibrio en-
tre qualidade e quantidade. Outros factores que podem prejudicar a
legibilidade sio o processo de impressio e consequente qualidade do
papel, da tinta, etc., e a forma como se aplica a prépria tipografia sobre
o branco do papel. Tal como haviamos referido anteriormente, exis-
tem tipografias criadas para ecra e outras para impressio. O elevado
contraste de espessuras compromete a legibilidade e até mesmo a sua
reproducio quando aplicado em corpos pequenos.

Nunca se deve forcar uma condensagio de uma tipografia pois
tal pode comprometer a descodificagio visual da mesma e provoca
o0 aceleramento ou atraso da leitura conforme é expandida ou con-
densada respectivamente, Deve-se sempre optar por uma familia que
tenha a versio condensada ou extra-condensada, pois tal foi criado
pelo tipégrafo, planeado para espagos curtos. O mesmo hd que referir
sobre itdlicos ou bold. Como bom profissional, o designer deve saber
reconhecer o trabalho do tipégrafo e deve respeiti-lo, aplicando-o
conforme a situagio. A sua utilizagio deverd ser limitada a casos onde
o espago de leitura é curta ou a velocidade nio é prejudicial, como
legendas ou tabelas de colunas curtas.

Os tipos criados para impressio estio pensados para a compen-
sa¢do de tamanhos e impacto de uma rotativa. J4 os tipos para ecrd
foram criadas sob uma base cujo valor unitdrio métrico é o pixel para
uma leitura e aplicagio numa base de pixeis, isto é, no ecra. Ainda
dentro das tipografias para impressio, nem todas sio aptas para texto
corrido. Por exemplo a Didot, trata-se de uma tipografia pensada pa-
ra corpos grandes, pois a sua redugio compromete a sua legibilidade
devido ao contraste entre finos e negros que nas modern é elevado, por
oposi¢do ao contraste existente nas geométricas que é nulo.
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A utilizagio de caixa-alta deve ser condicionada e utilizada em
fraccoes de pouco texto ou em caso de necessidade de atribuigio de
impacto 4 palavra, isto porque as letras em caixa-alta nio possuem
hastes que ajudam a descodificar a letra e a sua largura de corpo é
mais constante, o que consequentemente compromete a leitura. Ou-
tro aspecto a ter em aten¢io quanto 2 utilizagio de caixa-alta é que a
mesma, quando aplicada, deve ser acompanhada de um maior espace-
jamento branco entre letras.

A escolha entre tipografias com ou sem serifas condiciona-se
também pela legibilidade das mesmas. Como j4 havia sido referido
anteriormente na percepgio visual, as tipografias com serifas sio mais
facilmente descodificadas no seu conjunto como palavra e como linha
de leitura, pois mantém o leitor vinculado s mesmas. No entanto a
rapida descodificagio de um tipo pertence s letras sem serifas de-
vido as suas linhas primdrias rectas, simples, verticais e geométri-
cas que compde as formas desprovidas de apéndices e que captam a
atencio.

Em suma, as letras sem serifas sdo como que a forma sintetizada e
estilizada dos caracteres com serifas. Mas ha que ter atengio que den-
tro das letras sem serifas, exclui-se as excessivamente geométricas pois
a sua forma perfeitamente circular hipnotiza e prende a continuidade
da leitura. Por acréscimo a descodificagio é mais complexa porque
as formas das letras sio muito semelhantes, exceptuando as hastes.
Deste modo deixamos de ler em continuo, passando a deambular e
flutuar de forma em forma (palavra em palavras) para passarmos a
“tropecar” em todas as “argolas” existentes no texto.

As letras a bold ou a light dependem nio sé do tamanho do corpo
utilizado como também a sua aplicagio, isto é, a sua legibilidade esta
dependente do contexto a que se aplicam as variantes designadas. A
legibilidade é reforcada quando mais espago branco interior exista,
mas 20 mesmo tempo é também o contraste forte entre a letra e o
fundo que a decifram. Deste modo a letra deve ter a espessura e os
brancos interiores uniformes e suficientemente fortes sem que de-
saparecam ou ‘entupam’ a forma no acto de uma leitura ripida. Art
Webb no blog Quintatinta.com refere que “Ise tudo estd a bold, entdo
nada o estd” o que alerta para a excessiva utilizacio de bold para atri-
buir destaque, o que proporcionard a funcio inversa 3 palavra que nio
estd salientada. Segundo a percepgio visual, a captagio prende-se a
forma que se apresenta distinta ou por oposi¢io, neste caso, 2 palavra
que se encontra no estilo “regular” em lugar de bold como as restantes
palavras. O bold nunca deve ser aplicado a manchas de texto corrido
porque a ji existente diferenca de espessuras entre serifas e hastes é
suficientemente equilibrada, comparando com a sua ampliagio, o que
provocara cansago visual devido ao “entupimento” dos brancos e ele-
vado contraste entre forma e fundo.

A aplicagio de contorno deve ser evitada pois compromete gra-
vemente a legibilidade de uma leitura. Isto prende-se ao facto de que
segundo a percep¢io visual deixamos de entender uma forma sobre
um fundo e passamos a entender como uma linha sobre um fundo, a
qual é seguida pelo olho.

\

Quanto a utiliza¢io de itdlico por oposi¢io A regular deve ser
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muito restrita pois segundo a psicologia da percep¢io, as formas dia-
gonais apresentam-se instdveis, provocam perturbagio visual, logo
cansam a leitura, pois a auséncia de formas verticais torna mais dificil
a descodificagio da leitura.

No caso de aplicagio em jornais de texto alinhado 4 esquerda para
nio comprometer as brancos entre letras e entre palavras, hd que ter
muita atengdo com o espago entre colunas pois a irregularidade de ali-
nhamento no estreito direito da coluna pode provocar a continuidade
de leitura de uma coluna para a outra.

Partindo do que temos vindo a descrever como elementos pertur-
badores de uma correcta leitura, ha ainda a acrescentar os elementos
que se nio forem tratados em individual, no seio de um texto, podem
prender o acto de leitura. Para uma correcta leitura, todos os signos
devem ser semelhantes e familiares uns dos outros. Se tal nio acon-
tecer com algum, quer por motivos escalares, de aplica¢io de cor, de
forma, ou outro motivo referido na percep¢io visual, o ritmo de leitu-
ra ficard comprometido. O mesmo segmento aplica-se para a questio
de macrotipografia.

Para que todos os elementos pertencam a uma mesma hierarquia
e grupo visual, a altura x da letra é o elo mais importante para uma
correcta uniformidade e alinhamento topo-horizontal. A linha-base
da letra é a referéncia 6ptica para o alinhamento baixo-horizontal.

A visao
da infografia

Sio as perguntas-
-base que todo um redactor deve escrever no seu primeiro parigrafo
e sio também as perguntas que o infografista deve responder no seu
trabalho de forma clara e concisa (ver maquete XX). Por exemplo, a
quantos nio aconteceu terem um acidente de automével, cujo método
mais facil de descrever o ocorrido é desenhando e identificando os
elementos? Incluso no documento de papel dos seguros contém uma
parte ilustrativa onde se descreve o local e onde se identificam o local
das anomalias dos veiculos.

Os elementos infogréficos tratam-se de imagens utilitarias, repre-
sentagdes reais e concretas de dados e propor¢des de caricter abs-
tracto que complementam a informagio textual. Como ji havia sido
identificado no primeiro capitulo do presente trabalho, os elementos
infograficos erguem-se sobre os elementos tipogrificos e grificos.
Qual a sua necessidade? Trata-se de uma estrutura em crescimento
e quase uma tendéncia na Imprensa devido 4 “Era Visual” na qual a
sociedade actual se ergue, e tal como foi descrito anteriormente tam-
bém, o visual supera muitas mais barreiras e é muito mais répida a
passagem de mensagem ao leitor. Na sua esséncia, a infograﬁa na tele-
visdo é audiovisual, enquanto no jornal mantém-se apenas visual. Que
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FIGURA 35//
A CONVIVENCIA DA INFOGRAFIA

Baseado no crescimento de volume
do bio combustivel, esta infografia
retirada do jornal Hufvudstadsbladet
(Helsinki, Filandia) é um exemplo onde
a infografia toma o protagonismo de
uma fotografia.

nio haja confusio com ilustragio, pois esta tltima nio possui fungdes
informativas nem composi¢io tipogrifica (ver figura 35, jornal Hu-
fvudstadsbladet, 2008).

Actualmente, e devido 4 actual dependéncia dos computadores
por motivos de flexibilidade, rapidez e baixo custo, os infograficos
sdo considerados informdticos. A infografia é aplicada em situacoes
de assaltos, actos de terrorismo, acidentes, catdstrofes, interven¢des
cirtirgicas, etc. Seguindo a méxima de que “uma imagem vale mais do
que mil palavras’, o leitor vé mais, logo, sabe mais.

A magia
da imagem

Qual afuncio daimagem? A imagem tem diferentes modos de fun-
¢do: 0o modo fusio, o modo simbolismo e 0 modo estético. Tal como o
préprio nome di a entender, no modo fusio a imagem funde-se com
ainformagio. No modo simbolismo, a imagem possui uma mensagem
simbdlica, isto é, a imagem pretende simbolizar algo. Por fim, no modo
estético a imagem s6 por si oferece um estado de plenitude e satisfagio
que favorece a aten¢io e o consumo de determinado produto. Segundo

77| O protétipo

Hollis, a leitura estética trata-se da apresentagio e promogio de algo,
o que se aplica directamente 4 imagem e d4 seguimento 3 percep¢io
estética referida anteriormente (ver figura 36 e 37, maquete Impala, 2010).

A imagem ou, mais especificamente, a fotografia, tem por fungio
testemunhar e documentar, captando emocgdes e fixando-as num su-
porte. A fotografia tem a capacidade de marcar um estilo e um caric-
ter a um jornal. As fotografias impactantes tornam-se inesqueciveis e
quando agregadas a uma apresentagio inesperada e excepcional, con-
seguem ampliar a atengio e, consequentemente, o registo na memoria
do leitor.

As hard news apostam numa foto tinica, cuja mensagem seja emo-
cional ou simbdlica ou entio, caso nio disponham de uma foto com
tais caracteristicas, apostam numa sequéncia fotogrifica designada de
foto-noticia ou noticia visual.

Ja as soft news e suplementos preferem a utilizagio de fotografias
cujo conceito é o de grafismo semelhante ao de uma revista.

Henri Cartier-Bresson, fotégrafo e fundador da Agéncia Mag-
num refere: “fotografar significa reter a respirago justamente no momen-
to em que a realidade se foca num s6 instante. Cabega, olhos, e coragdo
tém que se alinhar. Fotografar é uma forma de gritar. Em todo o caso nao
pressupoe nenbuma originalidade. Fotografar é uma forma de existir, um
estilo de vida, uma maneira de viver”.

Quando um desenho de uma publicagio privilegia o close up, esse
mesmo factor deve ser obedecido, de forma a evitar futuras discussoes
entre o editor e o fotdgrafo.

Por que é que quando uma noticia se refere a futebol, sempre hia
imagem da bola ou da relva? E por que nio? O contexto da foto deve
ser ponderada em algumas situages. A titulo de exemplo, aquando
de um massacre, em 1996, sucedido no Reino Unido, em Dunblane,
numa escola infantil onde foram vitimadas 16 criangas e a professora,
muitos foram os jornais que publicaram a foto anual da turma, para
identificagio dos caddveres, uma vez que em consenso comum decla-
ram nio publicar fotos de caddveres, pois as mesmas eram demasiado
chocantes. Outros, pegaram na noticia, fotografando-a de outro pon-
to de vista: o sofrimento das mies. Esta forma de dar uma imagem a
uma noticia é um claro exemplo de uma fotografia com simbolismo e
significados que transcendem e complementam a noticia.

A aplicagio de cortes em fotografia (ver figura 38) tem as su-
as vantagens: reduz a mancha cinzento escuro da imagem e, con-
sequentemente, o seu peso visual; aparenta um desenho artistico;
concentra¢io do leitor no elemento; menos drea ocupada o que po-
de ser aproveitado para mais texto, e aplicagio do chamado “texto
em corandel” (texto cujo alinhamento contorna a imagem). Uma
utilizagdo bastante em voga das imagens recortadas em jornais é
por exemplo na sec¢io de colunistas, onde os mesmos autores que
assinam a coluna aparecem identificados visualmente.

FIGURA 36 E37//
A CORES? SIM OU NA0?

A correcta eleicdo comega com
outra pergunta: a cor ird acrescentar
valor a fotografia? No caso acima
representado a cor é muito
importante pois trata-se de um
elemento muito visual e apelativo
essencialmente pela cor. Uma
fotografia a preto e branco perde
cerca de 50 por cento de capacidade
de distingdo entre cores.

oy =

aiizou Mourinho

FIGURA 38 // 05 RECORTES

O corte de imagens proporciona um
maior dinamismo a forma.
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A fisionomia
dos elementos

Os elementos presentes na pigina
impressa, cuja fungio estd orientada para a obtengio de uma melhor
distribui¢io e delimitagio entre os restantes elementos sio: os filetes,
as molduras, os brancos e outros elementos como os pontos, o qua-
drado, etc..

O branco

O branco é o primeiro dos elementos configurativos e orientador de
primeira ordem, que ndo provoca irritagdes visuais nem ruido visual.

De dupla personalidade, o branco pode ser tratado como presen-
¢a de espaco ou como auséncia de cor. A sua simbologia conotada de
paz, harmonia, pureza, reflete a sua auséncia de qualquer substancia
ou tom. Quando tal acontece é facilmente visivel, por pouca que seja
a graduagio. E o caso do papel de jornal que nio é um espago visual
branco, mas sim um plano de cor bege. Os contrastes sobre 0 mesmo
nio sio tio fortes quando comparados com a mesma sobreposicio
sobre um papel branco tratado.

Tendo em conta o preco do papel e o preco da publicidade ao
milimetro, o espago branco é visto por muitos como desperdicio de
dinheiro, espaco perdido, espaco vazio ou espago livre. O que muitos
nio sabem é que o espago branco é um alivio para o olho, tem uma
fungio organizadora excepcional, expressa distincia e soberania da
redacgdo face aos acontecimentos, trata-se da forma mais forte por
oposigio A forma letras a negro.

O branco quando inconsciente e mal medido sugere a auséncia de
informacio, e um espaco descompensado visualmente.

O negro

O negro tem o seu simbolismo enquanto cor: trata-se da cor do terror,
do drama e do inquietante, e estd também associada a acontecimen-
tos desastrosos. Uma forma ou letra densamente negra sobre papel
branco transmite nobreza, serenidade e simplicidade. No entanto, h4
semelhanca do branco que pode sugerir espago vazio se nio for bem
controlado, também o negro deve ser suficientemente bem controlado
para que se sinta a sua tranquilidade, antes de se converter em drama.

O cinzento

O cinzento provém da mancha de texto, ajuda no processo de leitura
e apresenta-se como imagem tranquila e coerente. Deste modo nio
deve incomodar a concentragio do leitor, e deve transmitir serenidade
informativa e um sélido nivel intelectual da parte da redacgio.
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“A cor é a sensibilidade sob forma material, a matéria em estado pri-
mordial” - Yves Klein.

Quanto i introdugio de cot, a mesma estimula o leitor, captando-
-0 20 nivel de sedugio. A cor transmite informagio e mensagem. Ima-
gens cuja captagio sejam receitas, flores, fruta, etc., quando aplicadas
a preto e branco perdem 50 por cento da sua defini¢io. A cor, num
mundo ruidoso, apela ao impulso ou sensualidade, por oposi¢io ao
siléncio e acentuagio do preto e branco que apela ao intelectual. A
escolha estre ambas depende se a utilizagdo da cor vai acrescentar in-
formacio ou nio.

Para evitar surpresas com a degradagio da cor hd que elaborar
uma prova de cor na rotativa onde constam graduagdes de tons, fun-
dos de baixa percentagem de cor e texto positivo sobre fundo.

A integracao
na redaccao

Tal como haviamos referido, apds a elaboragio
e aprovacio do protétipo hd que preparar a implementagio. A imple-
mentagio trata-se da instrugio, formagio e treino da equipa que com-
poe a redacgio e designers. Apos a provagio do protdtipo, é o mesmo
que guia toda a equipa, de modo a que nio se crie conflitos na hora da
implementacio entre a equipa do estidio e a equipa de redacgio. O
desenhador do projecto serd apenas assessor e intérprete do desenho
de modo a aplicd-lo no circuito do jornal.

Deve salientar-se que é importante manter ao longo da realizagio
do protdtipo, um contacto permanente com o editor e um pequeno
grupo de pessoas responséveis pelo desenvolvimento e aprovagio do
protétipo. Deste modo evita-se que no caso da auséncia do desenha-
dor, os restantes responsdveis estejam atentos e possam acompanhar
a integragio.
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oje é quinta-feira, 15 de Setembro, sdo dez ho-
ras da manha e termino de chegar ao nimero
177 da Avenida Diagonal, em Barcelona. Marco
o ndmero 11 no elevador, correspondente ao pi-

so da Cases i Associats e Solgo Editorial, apds
ter tido uma dificil troca de palavras em “portuguenhol” (mistura
de portugués com espanhol) com a recepcionista. Trata-se do meu
primeiro dia de estigio no estidio Cases. A minha espera encontra-
-se 0 meu chefe e coordenador dentro da empresa, Enzo Iaccheo.
As primeiras horas parecem segundos com tanta informacio a as-
similar e com tanta novidade em simultineo, em acréscimo a difi-
culdade linguistica da qual todos se riam e ninguém me entendia.

Um IMac sobre uma mesa e respectivos rato, teclado e cadeira
estavam j4 reservados para eu comegar a trabalhar. Sio muitos os no-
mes que surgem A minha volta, mas poucos os que ficam registados
na minha voldtil meméria. Todos me querem conhecer, mas breves se-
gundos depois entendem que nio conseguem ter uma conversa fluida
comigo. Mas para qué falar? Comegava a chegar trabalho. Deambulo
os olhos entre a pessoa que ao meu lado comeg¢a a dizer-me o que de-
veria comegar a fazer e o ecrd do computador onde, no meio de tanta
pasta, deveria procurar o documento de que me falava. Seria para me
por A prova? Ainda pouco a vontade e com muitas davidas, abro o
documento e esbogo um sorriso por o mesmo ser em InDesign. O tra-
balho desse dia foi muito simples: abrir todas as pdginas e etiquetar
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todos os elementos consoante a sua tipografia, tamanho, cor, entreli-
nha e espagos em milimetros ou pontos entre os elementos.

A semana terminou e eu estava longe de pensar o que se avizinha-
va na semana seguinte.

Il Giornale di Vicenza e L'Arena

Tratam-se de didrios italianos, cujas redacgdes necessitavam de mais
pegas para a implementagio, que ainda nio haviam sido entregues e
precisavam ainda de mais modelos de pigina e respectivas arquitec-
turas. Como se faz? No protdtipo ji existem as diferentes pecas que
possam surgir, ficando a faltar as suas variantes consoante o niimero
de médulos e de colunas. Simples? Longe disso para quem nunca se
deparou com uma tabela de titulagio e muito menos para quem nio é
consumidora regular de jornais. O que é uma tabela de titulagio? (ver
figura 39) Para cada nimero de coluna corresponde sempre um deter-
minado niimero de mddulos, caso contririo ndo existe. Em suma a peca
terd sempre uma Iargura e uma altura, duas dimensées, inseridas na
pagina. Na tabela de titula¢io o cruzamento destas duas informagées
resulta num quadrado cuja informacio contida corresponde ao corpo
do titulo, a entrelinha, e o niimero de linhas que o mesmo ocupa. Do
meu ponto de vista, sentia-me a jogar 4 “batalha-naval” com os titulos
e com as pegas de informagio: “sete colunas com dois médulos? Agua,
nio existe peca!” Nesta mesma tabela existem dreas de cor que iden-
tificam as hard news ou matérias principais, decrescendo até s pecas
mais pequenas, auxiliando o desenhador a identificar a peca que tem
a frente e a coloci-la na sua correcta posicio hierdrquica.

Terminado este trabalho seguiram-se centenas de arquitecturas.
O que sdo arquitecturas? Sio piginas, muitas vezes em miniatura,
pois servem apenas de referéncia visual, e que contém o nimero de
colunas, médulos e blocos de cor que se traduzem em niveis e tipos de
informacio. Este método é aplicado apenas a redac¢oes experientes e
que sabem decifrar as arquitecturas (compostas pelos chamados wire-
frames que sio os rectingulos de informagio). A cada rectingulo e cor
corresponde um tipo de noticia: principal, secunddria, vinculada ou
uma coluna de breves. Este esquema serve para exemplificar modelos
de pagina pois posteriormente em cada rectingulo serd aplicado a res-
pectiva pe¢a ou cartio. Um cartio é uma peca antes de ser aplicada na
pagina, quando ainda estd numa biblioteca de pegas.

Posteriormente a elaboragio de multiplas arquitecturas (desde
dois niveis de informagao até cinco niveis) seleccionaram-se as varian-
tes mais verticais, nas quais os retingulos foram substituidos pelas
respectivas pegas. Muitas foram as tentativas frustradas pensando
que o realizava correctamente. Aos cartdes de noticias de que dispu-
nham deveria ainda adicionar, posteriormente, as pecas como caixas,
blocos de imagem, vinculadas, foto-noticias, infografias ou “bocas”.
Uma incessante luta por entender o peso visual de uma imagem de
trés colunas, sobre duas colunas de texto e uma caixa. Onde coloco a
caixa? Qual devo seleccionar? Uma caixa que me ocupe duas colunas
ou uma apenas? A terceira e tiltima tentativa impressa, 14 acertava na
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FIGURA 39 // TABELA DE TITULACAO E ARQUITECTURA

Representados encontram-se uma tabela de titulacdo (em cima) e respectivas correspondéncias num exemplo (em baixo, a
esquerda). A sua representacao com blocos de formas, designa-se arquitectura (em baixo, a direita).
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estrutura... até chegar ao seguinte formato! Esta tarefa, entre fazer e
desfazer, ocupou-me mais de um més, utilizando pela primeira vez o
software QuarkExpress como ferramenta de trabalho.

OGlobo: Suplemento Extra

OGlobo é um dos maiores diarios regionais do Brasil. Este foi também
um dos mais ambiciosos e extensos projectos pelos quais passei durante
o estdgio. Mais A frente sera feita referéncia 4 fase de implementagio
e azdfama no estudio.

De entre os muitos suplementos de que dispde o0 OGlobo, o Extra
dirigia-se a bairros dentro do Brasil, sendo distribuido na respectiva
zona, dentro do corpo do jornal principal. Havia que elaborar as pa-
ginas interiores, com base num protétipo ja estruturado, e estruturar
também a capa e o logétipo. Tendo ji as pegas estruturadas, o traba-
lho baseava-se numa estruturagio e hierarquia das mesmas na pagina.
Para a capa foi elaborada uma selecgio de fotos e sua aplicagio. Tendo
como base os titulares do suplemento impresso, havia que restruturi-
-los e dar impacto 4 foto, uma vez que estas tinham uma boa qualida-
de (ver figuras 40 e 41).

OGlobo: formato IPad e o Android

Como ja havia sido referido, OGlobo foi dos mais extensos projectos
porque se foi introduzido em diversas frentes para formatos distintos.
Além da versio em papel, foi também restruturada a versio web online
e inicialmente a versio IPad. Actualmente estd também em criagio em
HTMLs um tnico formato adaptavel aos trés formato: IPad, Android
7 Polegadas e Android 10 Polegadas. Numa primeira fase, as pdginas
haviam sido estruturadas em InDesign, tendo surgido diversos proble-
mas. Uns por falhas humanas, outras devido & m4 preparagio e méto-
dos que softwares como o InDesign dispoem e que nio sio favordveis aos
programadores. De entre os erros humanos podemos destacar os que se
relacionam com a utilizagio do InDesign para formatos de papel, ao que
escapavam detalhes como a conversio de cores para RGB, a definigio
e o facto de ser o primeiro contacto com material deste tipo. Muitos
eram os detalhes nio permitidos quando se tentavam aplicar ao IPad,.
Estes contratempos foram solucionados com outras metodologias.

Actualmente e apds a saida da sua versio para o formato IPad,
surgem novos instrumentos de leitura, de diferentes dimensdes.
Concentram-se agora os esfor¢os numa tentativa de, com um singular
layout, se oferecer o mesmo impacto visual transmitido pelo IPad e
a mesma informagio a todos os dispositivos. Este projecto ainda se
encontra em desenvolvimento e discussdo entre designers, programa-
dores e clientes (ver figura 42).
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FIGURAS 40 E 41 // SUPLEMENTO EXTRA

Exemplos de capas desenvolvidas
para o suplemento Extra.
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Desenvolvimento de um funcional,
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a maquete.
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O Globinho é um suplemento de
OGlobo destinado ao publico mais
jovem.

Evening Moscow: infografias

Este jornal russo ainda ndo chegou as bancas, nem 2 fase da imple-
mentacio, mas foram ji enviados os testes de cor e o protétipo ao clien-
te. Com este projecto pouco me envolvi, no entanto tive a experiéncia
de criar pequenas pegas infograficas que deviam seguir o desenho do
jornal. De que serve? A semelhanga das tipografias, elementos e espa-
cos brancos que devem criar unidade ao jornal, também as infografias
devem colaborar. Sendo assim, foram elaborados conjuntos de info-
grafias que deveriam conter um exemplo de grifico de barras, de febre,
um mapa, e um campo de futebol para representacio dos jogos que se
avizinhavam. Devia-se manter a unidade com os restantes elementos
através da cor e da tipografia. Na prova de cor constam as diferengas de
espessura dos pontos aplicados como fundo e o seu espacejamento, na
busca por um cinzento que nio provocasse peso visual.

O livro Cases 2012

Sim, é verdade... avizinha-se mais um compéndio, com os dltimos
projectos desenvolvidos no estddio. A semelhanca de um portefélio, o
estidio produz internamente um livro no qual retine os seus trabalhos.
Actualmente dispde ja de quatro edi¢des distintas, que retinem os
projectos por periodos de anos. Para breve encontra-se a quinta edi¢io
que reunird os projectos entre 2010 e 2012. A saida destes livros, cada
vez mais frequentes, revela o crescente volume de trabalho nos tltimos
anos. Para este trabalho a tarefa era simples: estandardizar todos os
itens, isto é, atribuir-lhes estilos, quer nos parigrafos, nos caracteres,
quer nos objectos, delimitar as colunas, margens e definir os espagos.
Por fim havia que compilar todos os documentos num formato “livro”.
Uma vez que o mesmo documento iria passar por diversas pessoas e
“viajar” até aos restantes estidios Cases, toda a base do livro deveria
estar perfeita e bem definida. Itens como filetes, se possivel, tinham que
ser introduzidos nos estilos das tipografias para fixar a sua distincia
e manter a sua presenga na pagina. Outros aspectos como alteracdes
de cor devem, também, estar indexados ao estilo para que nio sejam
esquecidos na hora de editar. Os espacos brancos entre manchas foram
definidos com largas bandas de cor vermelha, com a“ameaga” de que tal
drea nio seria impressa, dreas essas criadas com recurso a capas visiveis
mas nio imprimiveis.

Actualmente, os ficheiros do livro ainda estio a deambular entre
estudios, editor e tradutor, enquanto se compilam as imagens para a
impressio e actualizagdo do website do estidio.

OGlobo: caderno principal e respectivos suplementos

Finalmente o estiidio enche-se de gente numa tentativa de entreajuda
e melhoramento do fluxo de trabalho. Sio muitas as frentes que se tém
que entregar ao cliente, de tal modo que a equipa e os colaboradores se
redinem num esforco comum de passar servi¢o para reduzir o mesmo
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entre todos e entregar o trabalho no menor tempo possivel. De entre
os muitos suplementos e corpo principal, a tarefa era a criagio das di-
versas variantes de pegas por niveis de coluna e méddulos. Além disso,
aos responsdveis pelos suplementos cabia a tarefa de especificar todos
os elementos para a criagio de um manual de estilos, manual esse a
ser entregue simultaneamente ao cliente com os documentos originais.

Com as especificacdes é possivel fixar determinadas posicdes e
medidas das pecas, ou seja: é possivel quando comparado com as res-
tantes pecas desenvolver parimetros, de modo a que fiquem todos
semelhantes (ver figura 43).

Toda a organizagio e correcto funcionamento s6 foram possiveis
gracas ao didlogo constante entre todos os elementos e A possibilidade
de intervencio de todos, desde o principio até ao final do projecto.

Eco di Bergamo & La Provincia

O projecto destes dois jornais italianos teve duas fases. Inicialmente,
o projecto Eco di Bergamo foi desenvolvido pelo estidio, embora per-
tencesse 20 mesmo grupo que elabora os diversos didrios La Provicia.
A semelhanga das tarefas desenvolvidas em Il Giornale di Vicenza e
LArena, também Eco di Bergamo havia pedido mais pecas e um ajuste
de layout de modo a que, na redac¢io, um mesmo redactor pudesse
escrever para ambos os jornais. As paginas iniciais eram de contetido
igual entre todos os jornais, embora o desenho fosse diferente. Sendo
assim havia que contar os caracteres e trabalhar em parceria com o
estidio concorrente em Italia, que tinha a seu cargo o desenho dos
restante jornais La Provincia. Foram criadas pdginas com o niimero
médio de caracteres entre os dois formatos e havia que colocar os mes-
mos itens em ambos os formatos. Se num destes dava para escrever
menos e compensar com o tamanho de imagens, no outro havia que
reduzi-las. Assim foram criadas paginas duplas e paginas singulares,
com e sem aplicagio de publicidade, sempre confrontadas com as que
chegavam do outro esttdio.

Numa segunda fase, o cliente optou por adaptar o desenho que o
estiidio Cases havia feito para o Eco de Bergamo aos restantes jornais:
La Provicia, La Provincia di Varese, La Provicia di Sondrio e La Provi-
cia di Lecco. Aproveitou-se todo o material enviado a Eco di Bergamo e
restruturaram-se algumas pdginas, assim como se unificou o logétipo
entre os diferentes La Provincia. No logétipo ou cabeca dos jornais
provaram-se diversas variantes de tipografia: fina, forte, média, com
o nome da provincia a negativo, positivo, em cima, em baixo, etc. (ver

figura 44).

Apés este projecto (e muitos cafés tomados) seguiu-se o grande
e “perigoso” projecto Johnston’s Press que descreveremos no separador
seguinte,

La Provincia .
La Provincia di Lecco
La Provincia i

La ProvmcladJLecco

La Provincia di Lecco

La Provincia.:ic.

FIGURA 44 // CABECA DO JORNAL

O diario La Provincia decide renovar
todo o corpo, sem esquecer a cabeca
do jornal. A mesma sofreu ligeiras
alteragdes, nomeadamente na
tipografia utilizada. Simultaneamente,
havia que pensar a posicao das
diferentes provincias, locais, que
pertenciam ao jornal.
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O projecto
Johnston’s
Press

uma das muitas manhis em que se chega ao esti-
dio ainda com as “penas da almofada” nos olhos, a
equipa depara-se com um novo elemento: Pawel
Lawinski. A apresentagio em inglés do nosso novo
colega, de nacionalidade polaca, pelo nosso coorde-
nador Francisco Amaral estava longe de adivinhar o que se avizi-

nhava. Quem ¢é? Que faz aqui? E designer também? Novo colega?!

As respostas nio se fizeram esperar pois o projecto tinha os prazos
bem definidos, ao que vulgarmente designamos de: ¢ para ontem”.

Pawel trata-se de um grande editor, responsével pela chegada
deste novo projecto a realizar-se em Inglaterra. Albert posiciona-se
como corresponsivel dentro do estiidio e em parceria editorial com
os directores de Arte.

E feita a apresentagio do trabalho por intermédio de uma apre-
sentacio em keynote. Segundo o estudo solicitado, o nosso cliente do
Reino Unido posiciona-se numa respeitdvel terceira posi¢io do top 20
dos grupos publicadores de jornais regionais, com 5 525 920 tiragens
em circulacio semanais, sendo ultrapassado pelo grupo Trinity Mir-
ror (9 555 577 unidades em circulagio semanal) em primeira posigio e
Newsquest Media Group (5 994 122 unidades em circulagio semanal)
em segunda. As suas 227 cabecas fazem deste cliente 0 mais impo-
nente do Reino Unido, se tivermos em conta o total de mil e oitenta e
trés publicacoes registadas. O estudo refere também que o volume de
vendas do nosso cliente desceu, uns arredondados 56 por cento entre
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1989 e 2010. Torna-se, por isso, o cliente perfeito para um redesign.

Em 2005 a Johnston Press comprou o The Scotsman por 207 mi-
lhoes de euros, mas trés anos depois a crise mundial atingiu os met-
cados ingleses. A concorréncia define o grupo Johnston Press como a
“zombie company’, sob acusa¢io de que a redugio da publicidade havia
“acertado” em cheio no grupo e, num tom de gozo, pergunta ainda:
“Pior do que a fome Irlandesa?”.

No entanto, em 2011, Ashley Highfield, director da empresa, de-
fende publicamente que, para ele, o jornal nio estd “morto” e que a
solug¢io baseia-se na busca do que a audiéncia quer e o que a mistura
entre impresso e digital tém para oferecer. De seguida surge um con-
junto de grificos onde se prevé como serd o modelo de negdcio daqui
a dez anos: de que o digital superara o papel, de que o contetido sera
produzido em partes iguais entre o leitor e o jornalista, e que o con-
sumo serd via digital.

Sao diversas as imagens que surgem, agrupadas pelo tipo de lei-
tor. Itens como o tipo de casa em que vivem e o tipo de carro que
compram passam diante dos nossos olhos, assim como o tipo de local
onde vivem e os tipos de meios a que tém acesso.

Por intensidade de cores surge um mapa do Reino Unido com as
dreas onde mais se adquire o tipo de publica¢do, assim como aparece a
idade média dos leitores e a percentagem de filhos com idade inferior
a 18 anos entre outros itens. Inclusivamente através de um dos aspec-
tos descritos, para além da série de imagens tipicas de determinado
local e leitor, reparo que, num dos grupos, o publico-alvo é definido
pelo tipo de cidade em que vive e pelo tipo de telhado utilizado na
comunidade, neste caso, forte e resistente.

De um total de cinco grupos distintos e uniformemente distribu-
idos por todo o Reino Unido, tomamos “rédeas” ao projecto. Ha ain-
da a referir que os cinco grupos retinem um total de 18 publicagdes/
titulos de jornais.

Aos cinco grupos foram propostas cinco bases, elaboradas por
cinco directores de arte, cujos elementos se traduziam de uns para os
outros. Designados de clusters ou aglomerados em portugués, o objec-
tivo era criar um projecto que, no geral, fosse uniforme, mas exclusivo
para cada cluster. De contetidos temdticos iguais é chegada a hora de
definir formatos, tipografias, cor e layout para cada cluster.

Os cinco
elementos

Desde o formato a tipografia. O formato foi unificado; as margens
laterais vinham ja estipuladas pelo cliente. Com 341 milimetros de altu-
ra por 265 milimetros e largura, assim se dava forma a grelha principal
de seis colunas, com 12 pontos de goteira entre as mesmas.

O espago branco perimetral foi, desde o inicio, dificil de ter em
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conta, pois apenas se tinha a medida de mancha. Este branco perime-
tral seria o excedente até ao formato tabldide.

Alguns dos titulos dos jornais passariam de formatos maiores ao
de tabléide, para além de passarem de didrios a semanais.

Muitas sdo as estratégias de marketing para que tal funcione e
continue a vender-se a publicacio, porque tal como haviamos referido
anteriormente, a solugio nio reside exclusivamente num redesenho.
O desenho nio salva uma publica¢io e duas alteragdes de cariz visual
em simultineo tém que conter uma redacgio forte e criativa, disposta
a oferecer novos conteidos, um maior niimero de soft news, muitos
mais suplementos, etc., tudo de modo a compensar a sua perda de
“actualidade” nas hard news para os didrios.

Os espagos brancos eram comuns entre todos os clusters: vertical-
mente, os filetes eram abolidos e como nivel de separagio entre dois niveis
de informagio existia o espago de dupla coluna. Sendo assim, o espago
vertical era de 24 pontos. Horizontalmente a entrelinha de dez pontos
fazia a diferenca na hora de criar espagos brancos horizontais. Duas li-
nhas de separacio entre dois elementos sio o suficiente de branco.

A navegagio era superior e todo o aspecto, quer visual geral, quer
de contetidos dos clusters era idéntico, variando apenas na tipografia e
na cor. Tudo foi minuciosamente pensado tendo em conta a redugio
de tempo de execugio até ao protétipo.

A tipografia foi o trunfo da equipa, embora inicialmente a mesma
deveria ser adquirida pelo cliente, o que devido ao seu atraso, come-
cou a preocupar a equipa. ‘April” na sua versio display e “texto’, no seu
casamento com “Tablet Gothic” nas suas versoes “Narrow”, “Condes-
sed” e “Semicondessed” compuseram toda a mancha tipogréfica para
todos os clusters. O texto corrido foi composto em “April Text” corpo
8,6 pontos para todos os clusters.

O cluster um (ver figura 46), de cor azul (salientamos que as cores
foram inicialmente propostas pelo cliente, baseadas nos titulos ji pu-
blicados), era composto na sua titulagio em “April Display”. Todas as
pegas eram compostas por duplo filete superior, antes de se iniciarem
pelo titulo.
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FIGURA 49 // CLUSTER 04 FIGURA 50 // CLUSTER 05

O cluster dois (ver figura 47), de cor vermelho “seco’, tons mais puxa-
dos A terra e 20 campo, foi composto pela mesma tipografia utilizada no
cluster anterior, optando pela variante bold, visualmente mais fina, por
oposicio A extrabold. Continha, entre dois filetes finos, o antetitulo da
noticia, ao topo da mesma, composto em “April Text Bold”.

O cluster trés (ver figura 48), de tonalidade verde com percentagem
de azul, utiliza a“April Text” na sua titulagio. Umas faixas de duas in-
tensidades da cor geral com texto a negativo dio lugar a uma palavra-
-chave e a um antetitulo, compostas em “Tablet Gothic Condessed” e
“Tablet Gothic Narrow” respectivamente.

O cluster quatro e cinco (ver figuras 49 e 50) sio diferentes por si sé e
distintos dos anteriores. Excluindo o texto corrido, os titulares e as res-
pectivas pecas sio exclusivas de uso tipografico “Tablet Gothic”. Ambos
de cor vermelha, em matizes distintas, sio as bases de orientagio mais
popular e arrojada.

O cluster cinco trata-se do mais exorbitante e inclusivamente o
tnico que age de préprio arbitrio e sem as regras restringidas pelos
anteriores clusters.

E fAcil identificar e distinguir cada cluster, também devido ao con-
junto de elementos grificos que cada um compunha. Entre filetes,
antetitulos, tamanho de fotos, pequenas pecas como breves e caixas,
vinculadas, etc. assim se compuseram as primeiras bases de pdgina.

Estavam, ainda, por criar, as chamadas piginas fixas. Péginas de
televisio, cinema, motores e classificados tinham que ser criadas ten-
do como base cada cluster. Sdo estas as pdginas onde predominam
o controlo de tabelas e tipografias de tamanhos condessados e pe-
quenos, sem nunca esquecer a orientagdo e distingdo dos blocos e os
diferentes niveis de informacio.

Abcdefg 125 Abcede

Abyil Display Bold Abril Text Bold

FIGURAS 46, 47,48, 49, E 50 //
CLUSTERS

As figuras sao exemplos de uma
mesma pagina traduzida nas
diverentes maquetes. E possivel
verificar a tipografia Abril Text, Abril
Display e Tablet Narrow em esclusivo
em cada um dos titulos de cada
publicagao.

FIGURA 51 // TIPOGRAFIA ABRIL

A tipografia opentype elegida permitiu

uma reducédo de tempo bastante
significativa uma vez que dispunha
de suficientes variantes capazes de
atribuir unidade a cada jornal
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Os dummies
e a implementacao

Asregras e o stress. A sua tradugio, manequins, deixa antever a que se
referem os dummies: a um protétipo. Estes foram elaborados no local
do cliente. Tal o implicou uma viagem de Barcelona até Inglaterra, mais
precisamente 4 cidade de Peterborough. Depois de muito campo verde,
céu cinzento e muitas vezes molhado, uma arquitectura pouco variével
e de viajar num tipico tixi conduzido a direita, chegamos 4 grifica onde
existia um pequeno espago com computadores e respectivo material
para se comegar a trabalhar.

Apresentagdes feitas, comegam a chegar os 18 editores responsi-
veis por cada uma das cabecas de jornal.

Erro niimero um: Deixar que os editores coloquem mais texto!
Eles tentam sempre fazé-lo até porque, para eles, o mais importante
é a palavra e nio o visual. Deste modo, em vez de um redondo “no”
que estd prestes a passar pelas cordas vocais, hi que conhecer bem o
projecto de modo a argumentar com asttcia.

O designer nio deve destrogar o projecto inicial. Se o mesmo pro-
jecto define que uma listagem deve ter intertitulos pelo meio e que
o texto nio pode ser muito extenso, por algo serd: o corpo pequeno
pressupde uma entrelinha também mais pequena o que torna uma
mancha de texto visualmente “impenetrivel” e com grandes probabili-
dades de perder a leitura no meio de tantas entrelinhas.

Erro nimero dois: Permitir que um editor ou jornalista toque
no rato no nosso lugar! Existem os desenhadores e os editores, isto é
pessoas que trabalham o visual e pessoas que trabalham a palavra, res-
pectivamente. No segundo em que se permite que estas pessoas desqua-
lificadas toquem no rato, corremos o risco de muitas caixas se movam
ou desaparecam, até porque estes profissionais nio trabalham com os
mesmos softwares que nés. Nos primeiros segundos destroem o layout e,
por fim, ficam a saber onde estd a seta visual correspondente ao rato.

Nio importa quantas impressdes digitais ficam no nosso ecri, o
que importa é que no documento apenas nds tocimos.

Erro niimero trés: Ter predefinido que todos os designers sa-
bem do que se estd a falar! Nio vivemos nem estudimos todos no
mesmo lugar e, apenas com o contacto multicultural, o designer, 4 se-
melhanca da sua experiéncia, adquire um léxico homogéneo, de ficil
entendimento, ainda que uns lhe chamem dummies e outros protéti-
pos. Nio devemos ficar frustrados se nio entendemos algo. O apoio
visual e a linguagem nio verbal sdo os elementos mais fortes, que ul-
trapassam qualquer barreira linguistica.

Erro nimero quatro: Pensar que os designers do lado do cliente
sabem, no minimo, 0 mesmo que nds enquanto estagiarios. Muito
longe disso... nem todos os que se designam designers de profissio tém
0s mesmos requisitos que nés quando procuramos um novo emprego
ou que exigem no nosso préprio local de trabalho, ou até mesmo os
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comandos e técnicas que nds mesmos aprendemos por nds proprios,
depois de horas manuseando sempre o mesmo programa. A situacio
estava longe, 0 que nos provocou um atraso no trabalho e mudanca de
metodologia. Ao depararmo-nos com uma equipa de “jornalistas com
uma veia de desenhador”, demo-nos conta de que além da implemen-
tacdo, deverfamos obrigatoriamente formular um pequeno tutorial em
Indesign.

Erro niimero cinco: Divulgar metodologias de softwares de
edicio de texto e imagem a editores. O editor nio tem necessidade
de saber como se introduz uma tabela em Indesign nem como se faz
determinado efeito em Photoshop. Para tal existem os designers da
equipa do seu jornal aos quais devemos passar tal conhecimento, as-
sim como serio, mais tarde, facultadas diversas tabelas, entre outras
pegas, o que exclui a necessidade do designer as ter que criar.

Erro niimero seis: Dialogar com o editor ou outras entidades
da parte do cliente. Nunca se deve deixar as palavras apenas pela sua
oralidade. No meio de tanta confusio em que se encontra a nossa se-
cretdria e com tanta gente a fazer pedidos, como se de um restaurante
se tratasse, ficard sempre algo esquecido. Deve-se usufruir o méximo
possivel do email profissional e reencaminha-lo com o conhecimento
do nosso coordenador, ou do director de Arte responsavel pelo nosso
trabalho. Assim é possivel repartir trabalho e ajuda, inclusivamente, a
organizar o trabalho.

Erro niimero sete: O cliente paga, logo tem direito a decidir
sobre o nosso trabalho. Esta velha maxima, tal como a que diz que
“o cliente tem sempre razdo”, nio é de todo verdadeira, caso contririo o
nosso contrato de trabalho seria desnecessirio (se o cliente soubesse
tudo). Hé que ter um elevado poder de argumentagio diante do clien-
te ou poderemos perder todo o conceito inicial do projecto. Devemos
justificar cada peca que colocamos, inclusivamente questdes textuais
como: “aqui deve colocar uma palavra-chave referente ao texto que por
baixo se avizinha”. Sdo questdes editoriais mas que frequentemente os
responsdveis, nio estando acostumados, nio sabem dividir as hierar-
quias, nem as informagées contidas nas paginas, o que torna, por ve-
zes, muitos jornais regionais parecem verdadeiras “saladas russas”.

Esta situagio pode ser vista de diferentes pontos, mas o designer
nio deve perder a credibilidade do seu trabalho. A questio deve ser
abordada do seguinte modo: o que necessita? Em que contexto necessi-
ta de tal pega? E a cor que nio lhe agrada? Necessita de introduzir mais
texto? Alto! Neste tlltimo ponto o designer deve referir que a pega nun-
ca devera ter nem igual, nem quantidade superior de texto em relagio
a0 corpo principal, caso contrario chamar-se-ia noticia e nio pega.

Erro niimero oito: Permitir que o cliente faca tudo sozinho.
Uma das filosofias da Cases é o de manter o contacto com o cliente
para ajudar e acompanhar o trabalho elaborado pelo cliente. E por
algum motivo o faz: as equipas nio trabalham todas a0 mesmo ni-
vel. Quer seja por problemas de cariz informdtico, quer seja por pro-
blemas redaccionais, a verdade é que as metodologias sio adaptadas
conforme o fluxo do lado do cliente. H4 que ensinar o novo desenho
a redacgio, explicar as vantagens e mostrar até onde podem ir com o
novo desenho e, por fim, mostrar o que nio é permitido e porqué.
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Erro nimero nove: Todas as redacgées tém um director de Ar-
te e uma equipa de designers. A semelhanga do erro nimero quatro,
para além de nio haver por vezes o conhecimento minimo por parte
da equipa, muitas vezes também acontece que o cliente contrata uma
equipa apenas para a fase de implementacio, o que dificulta a intro-
dugio dos niimeros seguintes que sairam para as bancas. Muitas vezes
os tnicos directores de Arte acabam por ser os da Cases.

No caso de jornais regionais, entenda-se que o grupo nao disp()e
de um director de Arte nem de uma equipa de designers em cada jor-
nal. Entenda-se, também, que muitas vezes os jornalistas e o editor
fazem esse trabalho. Neste caso, o grupo Johnston Press saiu a ganhar
com o redesign dos seus 18 jornais, pois deste modo foi possivel criar
uma biblioteca de pecas a serem utilizadas conforme a necessidade do
editor ou jornalista. Deste modo a tarefa resumia-se a escolher uma
das dezenas de templates, bases ou péginas standard em portugués,
criadas pelo esttdio, e encher o seu contetdo.

Erro nimero dez: Deixar o trabalho aberto de modo a dar
espago de manobra aos designers do cliente. Tal como todos os
pontos que temos vindo a enunciar, um designer nio deve deixar o
trabalho aberto e muito menos inacabado quando o entrega ao clien-
te. Qualquer falha mal explicita ou que nio ficou bem resolvida, sera
amplamente fatal ao desenho. Se possivel, a aplicacio de estilos, blo-
queio de pecas ou automatizar, o mais possivel, o desenho serd uma
mais-valia para o trabalho do desenhador, para evitar alteracdes que
nio foram por ele provocadas.

O nimero zero. o
numero um e dois

Da fantasia a realidade. Os cinco dummies chegam ao estidio do
cliente impressos, com as respectivas provas de cor (ver figura 52). Che-
gou entdo a hora de avaliar as falhas, realizar as tltimas correc¢des e
comegar a preparar o nilmero zero assim como as restantes variantes
de pegas e templates a entregar ao cliente. Este nimero ¢ realizado em
parceria com o estiidio Cases e com todos os editores dos respectivos
titulos.

Ha que escrever e montar as paginas para a publicagio no tempo
normal de saida para a grafica.

Superado dentro do tempo limite, os 18 jornais chegam impres-
sos com as respectivas primeiras paginas. H4 ainda muito trabalho a
fazer, em simultineo com novas correcgdes e verificagio de erros que
seguem permanentes. O trabalho elaborado em Indesign pela Cases
deveria chegar ao cliente e este deveria converté-lo em Atex, como se
de uma biblioteca se tratasse, para posteriormente os editores acede-
rem apenas aos textos.

Todas estas tarefas estavam a ser executadas simultaneamente,
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enquanto chegava a hora de comegar a organizar o nimero um. Ha-
via que definir questdes de ritmo de leitura; mas por atraso da in-
corporagio das pecas em Atex, os editores apenas acediam a escassos
templates, pelo que verificivamos multiplicacio de péginas, o que se
tornava rotineiro. Por outro lado, outros editores come¢avam a tomar
as rédeas do projecto, alterando inclusivamente a tipografia.

Perante esta situagio mencionada, o caos instalou-se e uma vez
mais a metodologia tinha de ser alterada: parar, organizar todo o ma-
terial, quer da parte da Cases quer da parte do cliente, que entre apli-
cagoes de estilos e conversdes de formatos, a ordem ja hd muito tempo
se havia perdido.

Esse foi um dos defeitos que repardmos no cliente; a desorgani-
zagdo da sua equipa e dos profissionais superiores mostrou-se alar-
mante. Em acréscimo no meio de tantos profissionais tornou-se dificil
obter uma decisio de uma pessoa apenas.

Os 18 editores entravam e safam, opinando cada um para a sua
publicacio, sem terem em conta que partilhavam o mesmo desenho, a
mesma base, com outras cinco ou mais cabec;as. Nio existia uma voz
singular que decidisse no meio de tanto ruido e confronto de ideias.

Talvez uma oportunidade de emprego possa surgir, em benefi-
cio do grupo Johnston Press. Entendeu-se o assim o que no estudo de
mercado acedido foi dito; como referido anteriormente, a concorrén-
cia designava o grupo como “a zombie company’.

FIGURA 52 // PROVA DE COR

Deve ser obrigatdria a realizacao de
provas de cor na maquina rotativa
que vai imprimir o jornal, afim e
evitar surpresas e atempadamente
corrigir alguma problema.






CONCLUSAO

Chegado ao final, o presente relatorio de estdgio ndo se limitou a sua natureza de relatorio ou
diario. Esta dissertagdo teve como extensao tedrica toda a complexidade aplicada a pratica.

Nao basta colocar uma forma: ¢ necessario saber o poder da mesma, ¢ saber manipula-la a
nosso favor. Nao basta aplicar uma tipografia: € necessario conhecer toda a familia, e convida-la
a permanecer no jornal para criar uma uniao também com o leitor. Nao basta saber o alfabeto: ¢
necessario saber ler e interpretar um texto. Nao basta saber falar quando uma imagem vale mais
que mil palavras.

O leitor ¢ a audiéncia para a comunicagao € interpreta a mensagem enviada pelos diversos
media. O seu poder quantificado em numeros de audiéncia e de consumo de vendas ¢é por vezes
instavel.

O leitor ¢ alvo de estudos continuos sem que muitas vezes se dé conta. E assim deve
continuar. O Ser Humano ¢ um elemento em constante desenvolvimento através das geracdes.
A frase muitas vezes pronunciada pelas geragoes mais velhas, “no meu tempo ndo era assim”,
tem um fundo de verdade. O conhecimento expande-se, torna-se acessivel através de meios
que nao existiam ha trinta anos atras. A velocidade da informag¢ao e do conhecimento transporta
consigo a velocidade de ideias, perspectivas e opinides pessoais.

O jornal impresso nao ficou esquecido, mas desde a sua criagdo pelas maos de Johannes
Gutenberg até aos actuais informaticos, sofreu grandes alteragdes. O tempo surge como factor
decisivo.

Empresas como a Cases 1 Associats entre outras que se dedicam ao desenho de maquetes de
jornais enfrentam novas realidades, provenientes nao s6 de novos clientes como dos antigos que
se querem renovar. Sao muitos os estudos que auxiliam o desenhador, mas sao também novos
os métodos para realizar um novo produto. Novos programas informaticos, novos suportes
digitais que surgem no mercado, aos quais o desenhador ndo consegue dar uma resposta em
tempo real. E necessario formagio, é necessario um amplo conhecimento da matéria com que
se trabalha. A concorréncia aumenta, € a exigéncia também. Ha mais oferta, o que pressupoe
mais variedades de escolha. O leitor pede, exige, e selecciona o produto com que se identifica.
O publico-alvo € portanto o nicleo de uma publicagao, a volta do qual flutuam os designers,
editores, jornalistas, fotografos, desenhadores,... sem o nucleo ndo existe célula nem vida.

Algumas vez sairemos desta orbita?



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ARESO, Diego. Apuntes — El processo de rediserio.
www.quintatinta.com/biblioteca. Madrid:
Licenciatura de Periodismo na Universidad Carlos
111, 2007-2008

ARESO, Diego. Apuntes — Tipografia. www.
quintatinta.com/biblioteca. Madrid: Licenciatura de
Periodismo na Universidad Carlos III, 2007-2008

ASSOCIATS, Cases 1. Diserio de la noticia:
Proyetos 1999-2001. Barcelona: Editorial
Sol90media, 2002

ASSOCIATS, Cases 1. Diserio de la noticia:
Proyetos 2006-2008. Barcelona: Editorial
Sol90media, 2008

ASSOCIATS, Cases 1. Diserio de la noticia:
Proyetos 2008-2010. Barcelona: Editorial
Sol90media, 2010

BARBER, Phil. 4 brief history of newspapers.
http://www.historicpages.com/nprhist.htm, 2012

CARBALLO, Fernando Suarez. Fundamentos del
disernio periodistico: claves para interpretar el
linguagem visual del diario. Navarra: Ediciones
universidad de Navarra, SA (EUNSA), 2008

CASTRO, Carlos Eduardo Sandrini De. Func¢ées
psiquicas: consciéncia, atengdo e orientagdo. Sao

Paulo, s.d.

DONIS, Donis A. Sintaze da linguagem visual. Sao
Paulo: Martins Fontes, 2003

FISHER, Ernest. 4 necessidade da arte. Brasil:
Edi¢des Guanabara, 9* edigdo, 1987

FROST, Chris. Designing for newspapers and
magazines. London: Routledge, 2003

GADE, Reinhard. Diserio de periddicos, sistema y
meétodos. Barcelona: Editorial Gustavo Gili, SA, 2002

KANDINSKY, Vasili. Punto y Linea Sobre El Plano.
Espanha: Ediciones Paidos Iberica, 2003

KILMAN, Larry. WAN.org (World Association of
Newspapers). www.wan-press.org/article2821.
html, 2004

LURIA, Alexander. Curso de Psicologia geral. Rio

de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 1979 (4 vols.)

TONDREAU, Beth. Layout Essentials: 100 design
principles for using grids. London: Rockport
Publishers, 2009

VILLAFANE, Justo e ARRANZ, Norberto Minguez.
Principios de Teoria General de la Imagen.
Espanha: Ediciones Piramide, SA, 1996

ZAPPATERA, Yolanda. Diserio editorial: Periodicos e
revistas. Barcelona: Editorial Gustavo Gil, SL, 2008



	O leitor encontra, 
não procura
	Tipos de leitura, atenção, memória e concentração
	Percepção 
e comunicação visual

