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Resumo

O presente relatério aqui apresentado é composto por duas partes. A
primeira descreve o trabalho realizado durante o periodo de est4gio
realizado no grupo Impresa, na revista Visdo e no jornal Expresso.

A segunda parte consiste numa pesquisa sobre Infografia como “meio”
facilitador da divulgagdo cientifica. Este tema, subdivide-se em duas
partes principais. A primeira destas prende-se com os fatores fisicos,
bioldgicos e até psicolégicos que ajudam que contribuem para que a

Infografia seja um poderoso meio de difusdo de Informagao.

A ultima parte prende-se com a importancia da divulgagio cientifica nos
dias de hoje e o porqué da Infografia ser uma ferramenta de exceléncia

para a sua divulgacao.
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Abstract

This report is made up of two parts. The first part describes the work
carried out during the internship period in the group Impresa, in the
Visdo magazine and in the newspaper Expresso. While the second part is
aresearch on infographics as a facilitator of scientific dissemination.
Within the theme, it is subdivided into two main parts. The first part
deals with the physical and biological factors, psychology that help to be
the infographics a powerful means of diffusion of information, and the
last part is related to the importance of the scientific diffusion in the
present day and the reason of the infography is a tool of excellence for its

dissemination.
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Glossario

Adobe - Empresa sediada nos EUA produtora de software criativo, como

por exemplo o Photoshop, Illustrador e Indesign, entre outros.
Alienacdo - Transferéncia de bens.

Adobe Indesign - Software criado pela empresa Adobe para desenhar

livros, revistas, embalagens, etc.

Adobe Photoshop - Software criado pela empresa Adobe para a

manipulacdo de imagem digital.

Android - Sistema operativo criado pela Google para equipamentos

mdveis.

Banco de imagens - Servigo onde é possivel obter imagens para

trabalhos criativos. Podendo ser pagos ou gratuitos.
BD - Base de dados. Conjunto de dados estruturados por tabelas.
CAD - Desenho assistido por computador.

CMYK - E um sistema subtrativo de cores, recorrendo a quatro cores,
sendo elas; cian (cyan), magenta (magenta), amarelo (yellow) e preto

(preto).

Computadores Quénticos - Computadores que utilizam as diferentes

propriedades da fisica quintica para executar cdlculos matematicos.

ContentStation - Programa editorial criado pela empresa holandesa

Woodwing.

Corrente elétrica alternada - Tipo de corrente elétrica que varia o
seu sentido energético. Utilizada atualmente na distribuicdo elétrica

mundial.
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Internet - Rede mundial que interliga todos os computadores do Mundo.

Internet seméntica - Extensdo da internet atual e que permite a

utilizagdo em simultdneo de computadores e de humanos.

iOS - Sistema operativo criado pela Apple para dispositivos méveis.
IOT - Sigla representativa de internet of things (Internet das coisas)
- Interligacdo dos objetos do dia-a-dia com a Internet, dando-lhe
capacidades de comunicagio e de interligagdo.

Lifestyle - Estilo de vida.

Link - Linha de comando, geralmente utilizado para aceder a uma

determinada pagina de internet.

Lockheed Martin F-35 - Avido militar (caca) de fabrico americano de 5.2

geracgao.

Microprocessadores - Circuito eletrénico que realiza os cdlculos num

sistema computorizado.

Millennials - Geragio nascida depois do ano 2000.

Neuromarketing - Utilizacdo de mensagens subliminares que estimulem

o subconsciente para que ocorra a aquisi¢cdo de um determinado bem.

Newsmagazine - Revista de noticias.

Pixel - Elemento mais pequeno da imagem digital.

Plug-in - Extensdo que se adiciona ao programa original para que se

possa realizar mais fungées do que originalmente foi criado.
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Portfélio - £ uma colecéo. Neste caso especifico consiste numa colecdo

de revistas de uma empresa de jornalismo.

Premium - Sector de servigos que geralmente é necessario pagar para se

ter acesso a qualidade extra ou superior do mesmo.

Editora - Pessoa responsavel por um determinado titulo editorial.

Realidade aumentada - Integragdo de informagdes visuais com

informagdes virtuais.

Realidade virtual (VR) - Interface avancada entre o utilizador e um
sistema computorizado totalmente envolvente de forma a convencer o

utilizador que este se encontra noutra realidade

RGB - Sistema aditivo de cores, que recorre apenas a trés cores:

vermelho (red), verde (green) e azul (blue).

Smartconnection - Plug-in do ContentStation para se interligar com as

ferramentas criativas da Adobe de forma a automatizar certas tarefas.

Tecnologia - Conhecimento técnico e cientifico com o objetivo de ser

aplicado na criagdo de novas ferramentas, processos e materiais.

Programa ou software - Conjunto de instrugdes para que um

computador possa executar determinada tarefa.

Processadores TPU - Processadores criados pela Google para

processarem a linguagem tensorflow mais eficientemente.

Tensorflow - Linguagem informadtica criada para a criagdo e treino de
redes neurais, que consigam detetar padrdes e criar ligagdes, tal como os

seres humanos aprendem.
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Wireless - Utilizacdo de uma onda radio para a transmisséo de

informacao.

17



18



Introducao

O presente relatério aborda todo o trabalho por mim realizado durante
o periodo de estédgio, assim como uma pesquisa efectuada sobre um
tema a minha escolha.

O estagio teve um periodo operacional de seis meses, localizados no
intervalo de outubro de 2017, até marco de 2018 e decorreu no Grupo
Impresa. Os trés primeiros meses foram passados na revista Visdo,
mas devido a alienacdo do portefdlio das revistas do grupo Impresa
para o grupo Trust in News, em janeiro de 2018, os ultimos trés meses
decorreram no Expresso.

Este relatdrio, tal como é dito no resumo, é composto por duas partes;
a primeira consiste no relato do que foi realizado durante o periodo do
estdgio, enquanto que a segunda parte diz respeito a pesquisa.

O tema escolhido para essa pesquisa é Infografia Como Facilitadora da
Divulgacdo Cientifica. O tema, subdivide-se em duas partes principais.

A primeira prende-se com fatores fisicos, bioldgicos e psicoldgicos que
tornam a Infografia um poderoso meio de difusdo de Informagdo. A
ultima parte analisa a importancia da divulgagdo cientifica nos dias de
hoje e a razdo da Infografia ser uma ferramenta de exceléncia para tal.

A escolha deste tema foi pessoal. Para tal tive em conta a importancia,
na atualidade, da ciéncia. Devido a complexidade que a mesma engloba,
é dificil traduzi-la, ou melhor, explicd-la de forma acessivel, mas sem
perder o rigor, ao publico, em geral e que ndo tem uma formagao
avancada ou especifica da drea cientifica abordada.

Como efeito da complexidade, ou desconhecimento, ocorreu um
afastamento da populagdo da ciéncia, ou do que esta significa. Mas a
ciéncia mostra-se cada vez mais necessaria neste Mundo altamente
tecnolégico e cientifico. £ impossivel sobreviver sem ciéncia na sociedade
atual.

O meu objetivo principal é a sensibilizagao de todos os agentes
(infografistas e divulgadores de ciéncia) para a problemdtica da
divulgacao cientifica. Ou seja mostrar a relevancia de difundir a ciéncia
através da infografia como forma de descomplicar temas dificeis e torna-

los acessiveis e perceptiveis a um niimero cada vez maior de pessoas.
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1 Grupo Impresa

O Grupo Impresa é um dos maiores grupos de media
portugueses. Vai do tradicional jornal (Expresso),
passando por um portfélio bastante grande de
revistas (Visdo, entre outras), televisao (SIC) e mais
recentemente redes sociais e youtube.

Em janeiro de 2018 alienou o portfélio das revistas ao
grupo Trust in News.
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1.1 Apresentacao do grupo Impresa

O grupo comegou em 1972, com a criagdo da sociedade Soljornal. O Dr.
Francisco Pinto Balsemdo acreditou que nesse tempo de dificuldade e de
censura por parte do regime era possivel a criagdo de um semanario de
qualidade. No ano seguinte (1973), é lancado o jornal semandrio Expresso
que se tornou um jornal de referéncia para os portugueses, até aos dias
de hoje e que tem ganho sucessivos prémios de design e de Infografia.

Em 1975 é fundada a VASP. Esta rede de distribuicao foi criada para a
distribuicdo do Expresso. Atualmente é uma das maiores distribuidoras de
produtos editoriais portugueses, sendo responsavel pela maior parte da
distribuigdo dos jornais didrios em Portugal.

Em 1988 nasceu a Controljornal, uma holding de agregagdo de todas as
empresas de comunicagdo social detidas por Francisco Pinto Balsemao.
No ano seguinte, foi formada uma alianga com o grupo brasileiro Abril,
tendo como resultado a criagdo da primeira revista de negdcio em
Portugal: a Exame. Esta revista marcou a entrada do grupo no mercado
dos produtos editoriais periédicos.

Em 1991, foi aberto o capital social da ControlAbril ao publico, e entdo
foi criado o atual grupo Imprensa. Nesse mesmo ano é atribuida uma
licenga de transmissdo em sinal aberto de televisdo. Estava criada a SIC

(Sociedade Independente de Comunicagio).

IMPRESA

Publishing

Fig.l
Marca do grupo Impresa
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Esta comegou a emitir as primeiras emissdes em sinal aberto em outubro
do ano seguinte.

Em 2007, é 0 ano da entrada do grupo na area digital. Para tal foi criada
a Impresa Digital. Esta concentra participagdes de empresas-chaves que
operam no espaco digital, contribuindo para a produgéo e distribuigdo
multiplataforma de contetdo.

Em 2008, com o adensar da crise em Portugal, o grupo nao ficou imune.
Este foi obrigado a cortar nos custos operacionais. Agucou ento a sua
estratégia e diminuiu a sua drea de influéncia, reduzindo o seu portefélio
de publica¢des e empresas.

Em 2009 e em 2013, foram lancados novos canais de TV.
Nomeadamente; SIC K (canal de entretimento juvenil) e a SIC Caras,
espelhando os mesmos valores que a sua publicacio fisica.

No ano seguinte (2014), apareceu o Expresso Digital: uma plataforma
noticiosa do Expresso, plataforma, esta, online e apenas disponivel para
assinantes e compradores da versao fisica do mesmo jornal.

Em maio de 2017, foi langada uma plataforma totalmente digital,
dirigida pela produgéo e gestao de contetidos do grupo empresarial.
Chama-se Smack. Nesse mesmo ano, e devido a dificuldades financeiras,
o grupo decidiu alienar o seu portfélio de publica¢des, quase na
totalidade, vendendo as revistas: Activa, Caras, Caras Decoracdo, Courrier,
Exame, Exame Informdtica, Jornal de Letras, Telenovelas, TV Mais, Visdo,

Visdo Histéria e Visdo Junior, ficando apenas com a Blitz e o Expresso. Essas
alienagdes ocorreram no inicio do ano de 2018, ao Grupo Trust in News,
detido por Luis Delgado.

Impresa (2018)
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1.2 Visdo

A revista foi fundada em 25 de margo de 1993 e ja tem na sua histdria
editorial diversos prémios ganhos. Através da publicagdo de revistas de
temas e segmentos diversificados, a marca Visdo tem um leque muito
abrangente e completo do publico portugués: os jovens, através da
edicdo junior, e o restante publico. A edigdo satde existe para pessoas
que se preocupam com o seu bem-estar e a Histéria para apreciadores
do tema. As edigGes verdes, por sua vez, pretendem dar a conhecer ao
publico projetos ecoldgicos e sensibilizar para a preservagdo do nosso
Planeta. A edigo soliddria aborda projetos soliddrios, assim como visa
promover a sensibilidade da sociedade para a solidariedade para com o
préximo.

Em janeiro de 2018, a revista foi adquirida pelo Grupo Trust in News,
assim como outras publicagdes do Grupo Imprensa, devido a problemas
de cariz econémico. Costuma sair a quinta-feira de cada semana, exceto
se ocorrerem feriados ou outros eventos, sendo a sua saida adiada para
uma data mais préxima possivel.

A Visdo foi a primeira revista a ter uma versao digital em Portugal
(iPad), sendo o designer Paulo Reis o responsavel pela sua criacdo. Esta
versdo foi lancada a 2 de dezembro de 2010 e para além da revista Visdo,

engloba um suplemento de lifestyle incluido, chamado de Visdo 7.

Esta revista possui diferentes edigGes e respetivas periocidades:
* Visdo (Semestral)
+ Visdo Edicdo Verde (Anual)
+ Visdo Edicdo Soliddria (Anual)
* Visdo Histdria (Trimestral)
+ Visdo Junior (Mensal)

+ Visdo Satide (Trimestral) - Nova Edicdo

« Datas importantes da Visdo:
¢ 2013 - Comemoragdo do vigésimo aniversario da Visdo e

lancamento da edi¢do Junior Solitdria
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* 2018 - Lancamento da Edi¢do Visdo Satide

¢ 2018 - Lancamentos de edigdes sobre Turismo e Millenniums

Estatutos Editoriais da Revista Visdo

Disponivel em: http://visao.sapo.pt/informacaopermanente/estatuto-
editorial=f496735
Visdo (2009).

“A Visdo é uma revista semanal de informagao geral que pretende
dar, através de texto e da imagem, uma ampla cobertura dos mais
importantes e significativos acontecimentos nacionais e internacionais,
em todos os dominios de interesse;
A Visdo é:
+ Independente do poder politico, econémico e de quaisquer
grupos de pressao;
¢ Identifica-se com os valores da democracia pluralista e solidéria;
¢ Rege-se, no exercicio da sua atividade, pelo cumprimento
rigoroso das normas éticas e deontoldgicas do jornalismo;
+ Defende o pluralismo de opinido, sem prejuizo de poder assumir
as suas préprias posicoes;
+ Pauta-se pelo principio de que os factos e as opinides devem ser
claramente separados: os primeiros sdo intocéveis e as segundas
sdo livres.

Em vigor desde a fundagao da revista, em 1993”
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1.3 Expresso

Foi fundado em 1973, pelo Dr. Francisco Pinto Balsemao, num tempo de
asfixia de liberdade pessoal e de pensamento. O seu criador acreditava
que era possivel a existéncia de um jornal que sobrevivesse e permitiria
fornecer aos portugueses uma qualidade jornalistica superior.

Esta publicagdo detém diversos prémios, nao sé de jornalismo e de
design, como de infografia, ganhando todos os anos algum prémio e ou
mengdes honrosas nos prémios Malofiej de Infografia, dados pela Society for
News Design (SND).

O publico-alvo desta publicagio é um individuo com uma idade “acima”
a de um jovem e com uma cultura e educagdo acima da média, visto este

ser um jornal com temas sérios da sociedade (economia, emprego, entre
outros). As noticias sdo verificadas e mais aprofundadas e extensas.
Gragas a estas qualidades, este jornal ganhou bastante reputagdo no
mercado portugués.

A sua periodicidade é semanal, saindo ao sdbado, exceto se ocorrerem

feriados ou outros eventos, sendo a sua saida adiada para uma data mais

préxima possivel.

Composigdo do jornal Expresso:
+ Caderno Expresso
« Caderno economia

* RevistaE

Outras edi¢des lancadas pelo Expresso:
¢ Boa cama, Boa mesa
¢ Mariscadas e Esplanadas

+ Tascas e Petiscos
+ Edita cole¢des e livros de outros autores

« Edita cole¢des de livros de oferta com o jornal
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Algumas datas importantes do Expresso 4 Vioda
1973 - Fundagéo da publica¢do por Francisco Pinto Balsemio.
Tendo na redacdo, Mota Amaral, Fernando Ulrich e S4 Carneiro.

* 2011 - Alcangou a 2000.* edi¢do. Criagdo da versdo digital (iPad)
2013 - Alcangou os 40 anos de circulagio, sendo criada uma
edicdo especial. Além disso foi feita uma exposi¢do itineraria que
passou pelos principais pontos do Pafs.

* 2014 - Criagdo do Expresso Didrio, plataforma premium (acesso

limitado a pagadores e assinantes) com noticias didrias.

Estatutos Editoriais do Expresso

Fig.8
Disponivel em: http://expresso.sapo.pt/informacao/2015-05-03- Capa darevista E

Estatuto-editorial-1#gs.M9Rpkml

Expresso (2012)

“O Expresso considera-se apto para exercer essa fungdo porque
ndo pertence ao estado nem a um partido politico nem a qualquer
grupo econémico, ndo foi afetado direta ou indiretamente pelas
nacionalizagGes e, apesar das muitas vicissitudes por que tem passado,
nunca perdeu nem renunciou a sua capacidade de critica.

No exercicio dessa capacidade de critica temos e teremos presentes os
limites que nos sdo impostos pela deontologia de Imprensa e pela ética
profissional, mas sé esses.

Sabemos, por exemplo, que ¢ indispensavel, em cada momento,
distinguir entre as noticias - que deverao ser, tanto quanto possivel,
objetivas, circunscrevendo-se a narragao, a relacionagdo e a andlise dos
factos - e as opinides que deverdo ser assinadas por quem as defende,
claramente identificaveis e publicadas em termos de pluralismo.

Sabemos, por exemplo, que a sele¢do do material a publicar, a sua
colocagdo nas diversas paginas, a colunagem dos respetivos titulos,
devem obedecer a critérios de inserc¢do baseados na importancia efetiva
de cada peca e ndo nas convicgdes ideoldgicas de quem as escreve,

escolhe ou pagina.
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Sabemos, por exemplo, que em casos muito excecionais, ha noticias
que mereciam ser publicadas e em lugar de destaque, mas que ndo o
devem ser, ndo por auto-censura ou censura interna, mas porque a sua
divulgacdo seria eventualmente nociva ao interesse nacional. Reservam-
se, como é 8bvio, ao direito de definir, caso a caso, a aplica¢do desse
critério.

Sabemos, por exemplo, que a publica¢io insistente de determinados
assuntos -- do crime e do sexo as baixezas da vida politica e econémica --
poderia aumentar a venda de exemplares, mas recusamo-nos a alimentar
qualquer tipo de sensacionalismo que ponha em perigo o jornalismo de
qualidade que pretendemos fazer. Respeitamos, acima de tudo os leitores
e estamos conscientes de que eles aceitam e desculpam que erremos, mas
que nio nos perdoariam se, deliberadamente, por agéo ou por omissio,
os enganassemos ou abusdssemos da sua boa fé.

Atribuimos prioridade absoluta a coeréncia que historicamente nos
tem permitido sermos nés préprios, para além de quem sobe e de quem
desce do poder.

Se e quando, um dia, se tornar impossivel manter essa coeréncia,
0 EXPRESSO acabard, porque - temo-lo dito e é importante repeti-lo -

preferimos, nessas circunstincias, morrer de pé.”
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2 Design

No design editorial, o design é uma experiéncia.
Por isso todos os elementos que o decompdem
sao importantes
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Fig9
Dimensoes da revista Visao

2.1 Formato

As publicagdes tém formatos diferentes e préprios adaptados, cada
uma, ao seu mercado-alvo. No caso da Visdo, esta é uma publicacdo
para um publico maduro que nio tenha muito tempo para despender
a ler com muita incisdo. O Expresso, por sua vez, tem o formato berliner
tal como alguns dos tabloides na Europa. E confortével ver as noticias
ocuparem a toda a drea que se consegue visualizar, mas é necessdrio um
apoio para o ler. Direciona-se a um publico mais maduro que necessita da
Informagdo completa.

A Visdo é uma newsmagazine com uma periocidade semanal. Utilizando
uma linguagem visual com recurso a imagens, ilustragdes e mais
contemporaneamente infografias para a transmissdo da informagao
para o seu leitor. Tem separadores nacionais, internacionais, cultura,
opinido e lifestyle. Pode dizer-se que é um dispositivo de Informagao
transportavel com o formato 200 mm por 290 mm. Estas dimensdes sdo
bastantes confortaveis para a leitura, sem que para isso seja necessario
um suporte para o peso da revista. A coluna vertical do miolo da revista
permite um suporte maior, sem precisar de a apoiar numa superficie
e tornando-a melhor para ler em espagos publicos. Este formato pode,
contudo, desfavorecer o uso de fotografias no formato paisagem, mas
permite uma melhor simbiose entre a imagem e o texto, criando assim
um melhor layout de forma a que a leitura nio se torne tdo pesada.

Os acabamentos da revista, revelam-se numa capa em papel com uma
gramagem mais elevada, semibrilhante, sendo o miolo composto por um
papel com uma gramagem mais pequena e sem brilho. Os cadernos sdo
agrafados.

Estas caracteristicas sdo partilhadas pelas versdes Solit4rias e Verde da
revista Visdo.

As revistas Satide, Histdria e Junior tem caracteristicas ligeiramente
diferentes. Estas publicagbes tem um cardcter premium, tendo um
publico-alvo diferente, destinando-se a um publico mais conhecedor
da drea em questdo e que pretende aprofundar os seus conhecimentos.
No caso da Visdo Histdria, esta tem as dimensdes de 210 mm por 270

mm, tendo o mesmo papel de miolo, mas, no entanto, a capa é composta
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por um papel com uma gramagem mais elevada e os seus cadernos sdo
colados. A revista Satide, por sua vez, tem as dimensdes de 200 mm por
290 mm tendo o mesmo papel de miolo, mas, no entanto, a capa é feita
com um papel com uma gramagem mais elevada. Os cadernos também
sdo colados. Por fim, a revista Junior, tem como dimensdes 230 mm por
270 mm. A capa é composta por um papel com uma gramagem mais
elevada enquanto que o miolo é composto do mesmo papel do que as
outras revistas e os cadernos do miolo sdo agrafados.

O Expresso é um jornal semanal. O primeiro caderno contém a parte
das noticias nacionais e internacionais, assim com as opinides. O caderno
de Economia menciona as noticias desta 4rea, quer sejam nacionais ou
internacionais, assim com as respetivas opinides. A revista E contém o
lifestyle e a cultura.

0 Expresso vem no icénico saco que contém os dois cadernos (o primeiro
caderno e a Economia), a revista E e se 0 mesmo for adquirido na zona do
Ribatejo, vem incluido um jornal regional, o Mirante.

No caso dos cadernos Expresso e caderno Economia, tem um formato de
303 mm por 483 mm. Tem o formato berliner. O design do jornal tem de ser
muito bem pensado para ter menos texto e mais elementos graficos para
evitar que seja muito pesado na leitura. O papel utilizado é de jornal, tanto
no miolo como na capa. Sendo impresso a cores, é dobrado na vertical e na
horizontal a meio do jornal, de forma a caber no saco que o transporta.

A revista tém as dimensdes 270 mm por 330 mm. Como a revista

Ve /7 /. . .
é bastante grande é necessario obter apoio para a conseguir ler

confortavelmente. A sua capa tem uma gramagem mais elevada do que o seu

miolo e utiliza um papel semibrilhante. O miolo utiliza um papel com uma
gramagem mais elevada que o de jornal e é agrafado.

O formato das publicagdes digitais, tém as mesmas dimensdes. S6 que
desta forma medida em pixéis, visto ser em formato digital. As dimensoes
sd0 as seguintes: 2048 x 1536 (largura e comprimento). Tem a resolugdo e
o racio do ecra iPad Retina 2. Sdo apresentadas ao leitor por uma aplicagao,

existindo uma versao Android e i0S.
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Fig.12
Infografia acerca da preferéncia das cores

2.2 Cores

A cor é o resultado de uma reflexdo de uma superficie com umas
determinadas caracteristicas. Conseguimos ver por essa reflexdo da luz
(conjunto de fotdes na faixa do sensivel do nosso sentido de visdo), porque
esses fotdes detém as caracteristicas equivalentes a uma determinada cor,
que ao entrar em contacto com o olho, ele digitaliza esse mesmo feixe,
transformando-o num impulso eléctrico. Depois esse impulso elétrico
é encaminhado para o cérebro, que af passa por diversos processos
diferentes, chegando a perce¢do da nossa mente.

A cor revela-se um aspeto muito importante porque exerce um
determinado efeito psicoldgico na nossa mente. A isso chama-se Psicologia
da Cor. Este efeito é crucial no design, sendo ainda mais importante
no design editorial, visto que cada produto realizado é criado para
obter o maximo de visibilidade possivel, de forma a obter o méximo de
rentabilidade financeira.

Cada cor utilizada tem um efeito psicoldgico diferente no individuo, é
e por este motivo que sdo utilizadas diferentes cores em cada sessdo das
publicagdes, consoante a conotacdo que se pretende dar ao mesmo.

Eva Heller realizou um estudo sobre a preferéncia das cores. O universo
estatistico englobou cerca de 2000 pessoas de ambos os sexos com idades

compreendidas entre os 14 e 97 anos.

Cores Favoritas
Em percentagem

Azul Outras Cores Verde Vermelho Preto

Cores menos apreciadas

Em percentagem

©

Outras Cores Castanho Rosa Cinza Violeta
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As cores na Visdo

0 uso da cor vermelha é privilegiado na Visdo, exceto em edi¢des
especiais, como por exemplo a Edicdo Verde, Visdo Satide e Visdo Histéria.
O préprio titulo da publicagdo é escrito a vermelho. A Gnica publicagdo
concorrente (Sdbado) também utiliza o vermelho. A segunda cor mais
utilizada é o amarelo. Estas duas cores aparecem no decorrer das paginas
darevista, sejam elas titulos ou caixas com os titulos das diversas sessdes
que compdem a edigao.

0 titulo, como j4 foi afirmado mais em cima, encontra-se a vermelho.
A pretencdo da utilizagdo desta cor é que ao primeiro contacto do
observador, seja transmitido poder, paixo, energia e desejo.

No miolo da revista, a utilizacdo das cores vermelho e do amarelo,
pretendem transmitir essencialmente excitagdo e otimismo aquando
da leitura de cada artigo presente na revista, visto a mesma ser uma
newsmagazine.
Por fim, no caso da Visdo 7 (suplemento de lifesyle), o objetivo passa por
conseguir transmitir, com a utilizagdo da cor amarela, sentimentos de

relaxamento, alegria e felicidade.

As cores no Expresso

Esta é uma publicagdo um pouco mais complexa. E composta por dois
cadernos (Jornal Expresso e o Econdmico) e uma revista. Derivado a sua
complexidade e a multiplicidade de temas e assuntos que aborda, esta
edicdo utiliza um conjunto variado de cores para a representagdo das
diversas teméticas. No caderno principal (Jornal Expresso), a cor utilizada
no titulo é o azul; esta tonalidade é utilizada a décadas pelo jornal. O
azul transmite uma sensac¢do de tranquilidade, estabilidade, harmonia,
confianga, verdade e ordem. Estes valores sdo bens essenciais no
jornalismo atual.

No caderno da economia, a cor principal é o laranja, que, por sua vez,

transmite a sensagdo de energia, equilibrio e entusiasmo.
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Na revista E, sdo utilizadas quatro cores diferentes para cada tematica.

. Fisga - Azul Claro

. +E — Vermelho
. Cultura - Laranja
. Vicios - Verde

As cores azul, vermelha e laranja ja foram descritas no texto que se
encontra em cima, faltando a cor verde. Esta tltima transmite a sensacéo
de calma, sauddvel/ bem-estar, perseveranca e tenacidade.

O Expresso tem uma palete de cores pré-definidas, de forma a facilitar o

processo de escolha da cor correta em cada sec¢do do jornal.

Fig.13
Palete de cores do Expresso
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2.3 Software

A solugdo de software escolhida pelo Grupo Imprensa foi a Suite
Enterprise sendo produzido pela empresa holandesa Woodwing. Este é
composto pelos programas Elvis EDM, ContentStation e o SmartConnection.

O Elvis EDM é o software que gere os conteddos multimédia, tais
como as fotografias, ilustracdes, entre outros. O ContenteStation é, por
sua vez, o software responsavel pela gestdo das publica¢des desde dos
templates, passando pelo design das paginas, revisdo do texto e do design
até a aprovagdo para impressdo. Além disso também permite gerir as

publicagdes em formato digital, ou seja, as edi¢des iPad.

SmartConnection é o nome do plug-in do ContentStation, que se interliga

Fig.14
Aspeto geral do software editorial

com as aplicagdes criativas, neste caso o Adobe Indesign, responsavel pela
produgao do contetdo.

A sua interligagdo ao gestor de publicagdes (ContentStation), fica a cargo
do plug-in SmartConnection. Cada artigo da revista, corresponde a um
artigo no ContentStation e cada artigo destes encontra-se dentro de um
dossier, juntamente com os diferentes elementos que o compdem: o texto
e os elementos visuais.

Por fim, antes da publicagio ser convertida para PDF e enviada para a

grafica, existe uma tltima etapa. Essa consiste na passagem das paginas
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Aspecto geral do plug-in do software editorial
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Infografia sobre a criacdo de um artigo
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Organizagao de software
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Fig17

Infografia sobre a organizacao do software

por uma aplicacdo, que analisa os erros possiveis nos documentos. Esses
erros podem ser imagens sem resolucdo suficiente para impressdo, ou um
filete que ndo tenha espessura suficiente para ser impresso, ou, ainda,
uma forma que nao estd totalmente combinada... entre tantos outros
problemas que podem ocorrer.

Quem aprova as paginas é o diretor de arte, em concordancia com a
editora. Ou seja, existe ainda uma ultima fase em que se verifica e corrige
erros, antes que as paginas sejam convertidas em PDF e posteriormente

sejam enviadas para a gréafica (para serem impressas).
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2.4 Grelha

Tal como os construtores de uma casa que tém uma planta onde sabem
onde colocar cada elemento pertencente a casa que foi desenhada pelo
arquiteto, assim também funciona o designer. Sé que neste caso especifico,
o designer é o arquiteto e o construtor ao mesmo tempo, do documento
visual. A grelha é um sistema visual que decompdem a drea disponivel
em éreas (visuais) mais pequenas de forma a ser mais facil optar por onde
colocar os diversos elementos que fazem parte do documento visual. Como
é afirmado e reforcado por Muller-Brockmann (2015:11) “A grelha subdivide
uma superficie bidimensional em dreas menores, ou entdo subdivide um espaco
tridimensional em volumes menores. As dreas (ou os volumes) podem entdo ter
dimensdes idénticas ou diferentes.”

A grelha é composta pelos seguintes elementos: colunas e goteira
(espagamento entre as colunas). Contudo esta pode ser configuravel
conforme as necessidades da paginacdo do espago em questao.

Este sistema ajuda o designer a colocar equilibradamente os elementos
do documento visual dentro do mesmo, transparecendo para o observador
fiabilidade e credibilidade do que se encontra neste documento, assim
como “transpirar confianca”.

A Visdo tem dois tipos de grelhas diferentes.

Fig.18
Aspeto da grelha de uma spread da revista Visao
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Uma grelha para a revista em papel e outra para a revista em formato
digital. A grelha da revista em papel é composta por 12 Colunas por pagina.
A grelha da revista digital é composta por duas colunas por cada ecra. Por

norma, dividia-se o texto geralmente a metade da pagina na vertical.
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Fig.19

Aspeto da grelha de uma pégina da Visao iPad

O Expresso tem 4 tipos de grelhas diferentes. No caso dos dois cadernos
(Expresso e Econdmico) e da revista, existe uma grelha de cinco e de seis
colunas, apesar das diferengas de tamanho entre o jornal e a revista. Esta
pequena diferenca entre colunas é para que se consiga colocar dinamismo

nas paginas, visto as dimensdes de ambos serem maiores do que os demais.

Fig.20

Aspeto da grelha de uma pigina do Expresso iPad
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Fig.21
Aspeto da grelha de uma spread do jornal Expresso

Nas versdes digitais da revista e dos jornais, existem também diferencas.
Caso a grelha da pagina a converter tenha uma grelha de cinco colunas, a
grelha a ser usada na versao digital, é de duas colunas, mas se esta for de

seis, entdo a grelha a ser usada passa a ser de trés colunas.

Ainda existe uma outra grelha para os elementos que serdo publicados

Fig.22
Aspeto da grelha dos elementos a irem para web. Expresso

na Internet. A tnica limitagdo que esta grelha tem é a largura. Geralmente

tem 700 pixeis de largura, podendo ir até aos 874 pixeis, sendo este o limite.
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2.5 Tipografia

“A tipografia pode ser definida como a arte de dispor corretamente o material
de composicdo de acordo com determinado objetivo, ou seja, organizar os tipos
e distribuir os espagos intermedidrios de tal forma que se facilite, ao mdximo, a
compreensdo do texto pelo leitor.” Jost Hochuli (2013:50). Contudo pode-se
dizer que a tipografia utilizada em publica¢des é um pouco diferente
da utilizada em outros projetos de design. Tal como na Infografia, é
nas publica¢des que o tipo utilizado deve ter o mdximo de pesos e de
familias diferentes de forma a poder dar o maximo de flexibilidade
aos graficos, aquando do desenho das diferentes pginas. Desta forma
permite destacar rapidamente o titulo da mancha de texto e de uma
legenda de uma imagem e, mesmo assim, obter legibilidade no texto.
Como é reforgado e avangado pelos autores Apfelbaum e Cezzar, “[...] o
design editorial profissional comunica com a hierarquia e estrutura em adi¢do
a identidade. Um forte designer editorial capta a relagdo entre palavras, frases,
pardgrafos, titulos, legendas e imagens e transmite-as através de sistemas de
escala, posicdo, forma, densidade e cor.” Apfelbaum, Cezzar (2014: 42).

Além disso a tipografia deve-se adaptar aos novos formatos (digital
ou outros que possam aparecer no futuro) mantendo o seu estilo e a
legibilidade entre todos os formatos em que a publicagdo possa estar

disponivel.

Ascendente Lagrima  Ombro Orelha Haste Eixo Espinha Cunha

Caixa Alta

Linha Base

| Descendentes

Serifa Olho Arco Vértice

Fig.23
Anatomia do tipo Expresso
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Infelizmente ndo existem muitos dados acerca desta fonte. Apenas se
sabe que este tipo foi encomendado pelo o Expresso ao Designer de tipos

Mdrio Feliciano.

Ascendente Lagrima Ombro Orelha Haste Eixo Espinha Cunha

Caixa Alta

| Descendentes

Serifa Olho Arco Vértice

Fig.24
Anatomia do tipo Nyte

“A fonte Nyte foi projetada primeiramente para ser usada no redesenho
da revista The New York Times. Intimamente inspirada pela anteriormente
divulgada Esta, Nyte apresenta uma série de recursos opcionais que permitem
que o texto permanega como “nosso” quando usado em manchetes e pequenas
passagens de texto. Sendo altamente legivel, ela ajuda a economizar espaco.”

Dstype (2017) https://www.dstype.com/fonts/nyte/about . Este tipo de

fonte é utilizada no corpo do texto da revista Visdo e foi desenhada pelo
designer de tipos, Dino dos Santos. Este tipo é utilizado no corpo do texto

da revista Visdo.

Ascendente Lagrima Ombro Orelha Haste Eixo Espinha Cunha
| Ascendentes -~ - |-~~~ -~~~ I 77777 - If S — |- CeixaAlta
[ c
Altura X
777777777777 - \ N Wl W\ ) W\ > ¢ g LinhaBase
| Descendentes

Olho Arco Vértice

Fig.25
Anatomia do tipo Flama
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“Flama é uma simples sans serif geométrica que mistura aspectos das tradicbes
sans serif europeias e americanas. Foi inicialmente projetada para sinalizagdo,
mas logo se tornou um sucesso entre os designers editoriais. A primeira versdo
data de 2002 e tinha apenas cinco pesos (de 6) incluindo itdlico. Depois de ser
selecionada como uma das “Nossas favoritas Fontes de 2005”, parte 1 (uma sele¢do
de favoritos promovida pelo site Typographica), a Flama foi revisada e ampliada
com quatro novos pesos, Flama Thin (comissionado pela revista BlackBook),
Ultralight, Semibold e Extrabold Disponivel em dez pesos, todos com itdlico,
variando de fino a preto.

Trés larguras extras complementam a familia: Semi-condensada, Condensada
e Ultra-condensada. A Flama é usada em muitas publicagdes em todo o0 Mundo,
incluindo o The Sunday Times, Newsweek e a Playboy, entre outras. Todas as
fontes Flama possuem figuras de tabela e texto com um conjunto estendido

de caracteres que suporta a maioria das linguagens baseadas no latim.”

M4rio (2017) https://www.felicianotypefoundry.com/cms/fonts/flama-
normal?page=2
Este tipo de fonte é utilizado na infografia, nos titulos e nos destaques da

revista Visdo. Foi desenhado pelo designer de tipos Mario Feliciano.

Ascendente Lagrima Ombro Orelha Haste Eixo Espinha Cunha
| Ascendentes -1t 1N *l ************* |- CaaAlta
0 \
‘ Altura X 1
,,,,,,,,,,,,,, R o n Y | 1IN/ WV N\ _ Linha Base
| Descendentes '
Olho Arco Vértice

Fig.26
Anatomia do tipo Firma

“Firme é caracteristica das fontes geométricas e é especialmente adequada
para projetos corporativos e editoriais, com vdrias alternativas estilisticas e
ligagdes discriciondrias, para melhoramento da flexibilidade tipogrdfica.”

Dstype (2017) https://www.dstype.com/fonts/firme/about

Este tipo de letra foi desenhada por Dino dos Santos, sendo utilizada nas

conversdes web do Expresso.
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2.6 Fotografia

As fotografias que as publica¢des do grupo Impresa (Visdo e Expresso)
utilizam nas suas edi¢des provém de dois sitios diferentes: do conjunto
de fotégrafos que é partilhado entre todas as publica¢des do grupo, ou,
entdo, dos diferentes bancos de imagens que o grupo Imprensa detém no

seu portfdlio. Destes fazem parte:

¢ Gesco - Banco de documentagio interno do Grupo Imprensa, do
qual também fazem parte as fotografias. Este banco contém cerca
de 40 anos de imagens produzidas, provenientes do trabalho
realizado para o Expresso, a publicacdo mais antiga do grupo. A
aplicagdo que permite ter acesso e pesquisa a esse arquivo, chama-
se “Elvis”. Este banco tem ainda uma classificacdo que permite
identificar as imagens que foram utilizadas e em que publicacoes

estas foram publicadas.

+ Lusa - Agéncia nacional de Informagdo. Como o Grupo Imprensa
detém uma parte do capital social desta agéncia, tem acesso
privilegiado a esta, permitindo-lhe um acesso ilimitado a noticias e

fotografias.

¢ Reuters - Agéncia Noticiosa internacional. Mediante um pagamento
anual, o grupo tem acesso ilimitado as imagens tiradas por eles,
podendo ser necessdrio pagar um valor extra por fotografias

premium.

+ AFP - Agéncia Noticiosa Francesa. Mediante um pagamento anual,
tém acesso a um ndmero limitado, mas bastante elevado, de
fotografias mensais. Para as fotografias consideradas premium, é

necessario um pagamento extra.

¢ Gettylmages - Banco de Imagem. Mediante um pagamento anual,
acede-se a uma cota mensal de imagens cujo valor passa a ser

gratuito e nas outras imagens obtém-se um desconto.
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0 procedimento utilizado para a pesquisa de imagens para a revista é o
seguinte: E efetuada uma pesquisa a partir do banco de imagem interno,
o0 “Elvis”, de forma a verificar se existem imagens disponiveis e que ndo
tenham sido utilizadas em nenhuma outra publicagdo. Se ndo houverem
disponiveis, inicia-se a busca pelos sucessivos bancos de imagem, Lusa,
Reuters , AFP e GettyImages. Geralmente é feita por esta ordem, visto
que cada revista reine uma quantidade razoavel de imagens e assim
consegue-se conter custos e aproveitar o maximo dos contratos dos
diversos bancos de imagem, pois alguns deles tém uma cota ou uma
gama em que sio livres de direitos editoriais. Mas em determinados
casos, em que ndo existe outro tipo de imagem, ou esta destina-se a um
tema central da revista, tem de se utilizar uma imagem com direitos
editoriais, sendo que estas podem alcancgar vérias centenas de euros. Mas
no caso de se utilizar imagens pagas, primeiro usa-se uma imagem para
maquete que pode ser utilizada por 48 horas sem se pagar direitos, até
que ocorra a aprovagao, ou ndo, da compra dessa determinada imagem.
Se ndo for aprovada serd substituida por outra de um valor inferior.

As imagens utilizadas nestas publicagdes vém em formato JPG, por
terem um tamanho mais pequeno e serem de mais facil na utilizacdo
pelo sistema editorial. Além de serem mais facilmente manipulaveis,
tendo em conta que uma das manipulagdes mais utilizadas é o recorte do
fundo.

Para qualquer operagdo que seja necessdria ser efetuada nas imagens, é
colocada uma nota em cima da imagem e depois enviada para edigdo no
software. Apds isso, no pré-press (pré-impressio), as imagens sdo alteradas
ou manipuladas consoante as necessidades e convertidas de RGB para

CMYK (preparacdo para impressio).
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2.7 Templates

Nos dias de hoje, cada vez mais a automatizagao ¢ utilizada nas mais
diversas dreas de trabalho e no caso do trabalho dos gréficos isso ndo é
excecdo. A incorporacio de templates nas publicagdes permite manter
o design a que o leitor estd habituado, além que poupa tempo a criar
as paginas. Deve-se ter o cuidado aquando a criagdo do template, para
que este ndo seja demasiado restritivo ao trabalho criativo do designer.
Atualmente com a dualidade das publicagées (formato fisico e digital),
tornou-se imperativo a utilizagao dos templates. Cada tipo de publicagoes
possui caracteristicas diferentes e formas diferentes de interagdo com o

leitor, sendo que essa interagao ji vem incluida nos templates.

Fig.27e28
Templates dos graficos do Expresso
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2.8 Biblioteca de objetos

O Indesign tem um sistema que permite a criagao de bibliotecas de
objetos. Através destas bibliotecas cria-se um conjunto de objetos que
mais se utilizam em cada publicagdo ou em cada artigo e, desta forma,
poupa-se tempo a criar novos objetos, pois estes ficaram uniformes e
consistentes sempre que sdo utilizados. Outro recurso utilizado, sdo as
swatches: bibliotecas de cores. Estas coleges sdo muito importantes,
porque as cores a serem utilizadas, terdo como finalidade, a impressio
e ndo a web e, desta forma, tenta-se que a cor que se estd a ver seja a
mesma do que a que se deseja aplicar, assim como a consisténcia dessa

cor, ao longo da sua aplicacio na criagdo da publicacio.

% Swatches

EXP-F2
EXP-F3
EXP-F4
EXP-F&
EXP-EL
EXP-E2

EXP-E3

Fig.29
Aspeto dos swatches de cores do Expresso
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2.9 Estagio

0 estégio foi iniciado a dois de outubro de 2017 e finalizado a 29 de
margo de 2018. Mas antes do inicio do estagio, foi solicitado que eu e
as minhas colegas de mestrado (Patricia Guilherme, Laura Costa e a
Raquel Felicio) fossemos a uma entrevista, no dia 19 de abril de 2017. Esta
entrevista de candidatura foi o primeiro contacto estabelecido entre nds
e a empresa. A mesma decorreu no edificio principal do Grupo Impresa,
em Paco de Arcos, Oeiras.

A entrevista foi realizada pelo Marco Grieco (Diretor de Arte do
Expresso). Decorrida a entrevista e passado algum tempo, foi recebida a
informacdo, através da Dra. Isabel Ferreira, que fomos aprovados para
arealizagdo do estdgio no Grupo Impresa. Na mesma comunicagio
veio estipulado para que publica¢des iriam cada um dos elementos. Eu
e a Patricia Guilherme fomos para a Visdo enquanto que a Laura Costa
e a Raquel Felicio iriam para o Expresso. Com o passar do tempo foi
realizada e enviada uma comunicagdo para os recursos humanos do
Grupo Impresa com o intuito de saber qual seria a data e a hora de inicio
do estagio. Apds resposta de Tiago Cardoso, um dos responsaveis dos
recursos humanos, ficdmos a saber que o primeiro dia seria 2 de outubro,
de 2017, pelas 10 horas, e terfamos de ir ao encontro do Tiago Cardoso.
Foi o0 que eu e as minhas colegas fizemos. Tivemos uma pequena reuniio,
onde o responsavel nos explicou o funcionamento interno do grupo e
forneceu-nos os dispositivos de identificagdo e de acesso aos nossos locais
de trabalho dentro do prédio. De seguida, fomos levados aos andares
correspondentes. A Visdo localiza-se no segundo andar, enquanto que o
Expresso fica no quarto.

Ao chegar eu e a Patricia Guilherme fomos apresentados a secretaria
da Visdo (Sofia Vicente), que depois nos reencaminhou para o diretor
do grafismo, o Jodo Mendes, que nos fez um rapido tour pela redacdo da
revista e que depois nos apresentou a parte criativa da redacio. Essa
parte é composta pela revisdo de texto, Infografia, fotografia, grafismo
e secretariado. Na revisdo de texto encontrava-se o Rui Carvalho, na
Infografia o Alvaro Resende e a Manuela Tomé e na fotografia estava o

Fernando Negreira.
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O secretdrio da parte criativa era o Rui Pinto. Por fim, mas ndo

menos importante, o grafismo. O diretor criativo, Jodo Mendes, tinha
como vice-diretor o Paulo Reis e os graficos, Teresa Sengo, Ana Rita

Rosa (encontrava-se de licenga, voltando mais tarde), Edgar Martins
(Contratado em janeiro), Patricia Pereira e Miguel Garrido (antigos alunos
de mestrado de Design Editorial). O diretor do grafismo, Jodo Mendes,
apresentou-nos ao software ContentStation e ao seu plug-in Smartconnection.
Estes dois programas sdo a espinha dorsal para o processo editorial

do Grupo Impresa. Este programa gere todos os pedidos envolvidos na
produgio da revista, sejam eles de introdugio de texto, por parte do
jornalista, seja a corre¢do do texto ou mesmo a paginagio (composigao)
da péagina. Tudo sem erros.

E no Adobe Indesign que a paginacio é realizada. Apds sermos
apresentados ao fluxo de trabalho utilizado na Visdo (ContentStation
+ SmartConnection + Indesign), eu e a minha colega Patricia Guilherme
ficdmos incumbidos da realizacdo da conversio da Visdo. Da sua versio
em papel para a versdo digital (edi¢do iPad). Participdmos da edi¢do 1284
até a edicdo 1295. Durante este periodo decorreram trés meses.

A noticia que o Grupo Impresa passa por dificuldades comegou em
agosto, tendo como solugdo a alienagdo do portfolio de revistas. Esse
processo de alienagdo das revistas sé ficou finalizado em janeiro de 2018.
Apés ser confirmada a venda das revistas ao grupo Trust in News, fomos
confrontados com a nossa transferéncia para o Expresso. Restavam ainda
trés meses de estagio. O processo do primeiro dia foi repetido. Eu e a
minha colega Patricia Guilherme dirigimo-nos aos recursos humanos
para sermos orientados novamente, s6 que desta vez no piso 4. No
Expresso iriamos ter a experiéncia de estar num jornal. Apenas poucas
pessoas poderiam ter um estdgio igual ao nosso em que experienciamos
revista e jornal. Apds sermos recebidos pelo Tiago Cardoso, dos recursos
humanos, fomos levados ao piso quatro, onde o Marco Gierco ja estaria
anossa espera para uma reunido. para acordar em que local cada um de

nds ficaria destacado.
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Ficou entdo estabelecido que eu ficaria na Infografia com a Raquel
Felicio, enquanto que a Patricia Guilherme ficaria no grafismo com a
Laura Costa.

0 Marco Gierco, levou-me até ao departamento de Infografia onde me
apresentou o diretor de Infografia, Jaime Figueiredo. O departamento
de Infografia do Expresso é composto pelo diretor (Jaime Figueiredo),
Sofia Rosa, Carlos Esteves, a estagidria Raquel Felicio e por mim.
Apresentagdes feitas, foi-me mostrado o portfolio das melhores
Infografias realizadas pelo departamento nos dltimos anos, de forma a
ambientar-me ao estilo destas.

0 trabalho por mim realizado nesse local foi bastante diversificado.
Este variou desde da produgao de graficos de barras e linhas, passando
por tabelas e Infografias. Além desta produgdo de elementos visuais,
também era necessario estes serem adaptados a cada plataforma
editorial.

Existem trés formatos diferentes: Expresso em formato fisico (em
papel); Expresso em formato digital (iPad) e o IPD (P4gina Web). Cada um
destes formatos tem caracteristicas e limitagdes para as quais é preciso
adaptar. A criagdo destes elementos visuais € inicializada para o jornal
em formato fisico, mas a sua conversdo s ocorre para as outras versdes

(iPad e IDP) aquando da aprovagdo desses mesmos elementos.
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2.10 Expresso. Trabalho realizado
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2.11 Visao. Trabalho realizado

CRONICA oPINIAO

3 d i

) anoitede 31 de dezembro de 2016, A outrina da
‘menos de meia diizia de amigos do pmo uma

\ pequena casa de campo, algures na Catalunha rural,
a frente de uma lareira a jogar Dixit, enquanto a [ {4 LS K4
e G S O infalibilidade Trumpa
as birras da chamada bLde(’ml do-sono
equivalente 4o mau-vinho daqueles borrachées que

POR CAPICUA / Rapper Bl oferecem porrada a toda nte). POR PAUL KRUGMAN | Ecanomista norte-americano, Nobel de Economia em 2008
também no gosto de passagens de ano. A unica dif
se eu comegar a dmm e abater com s pés no cho, 0 mais provivel

pe & passar a meia-noite sozinha, porque nem a minha mie me vai querer
Resolu oes e, (1t de ter e v mas anos e RS s i ivemos na era da infalbilidade Trampal. 0 que haviam aprendido. Nenhum deles — nem
oh\}m necessidade de contencdo, mwle«vlvi-:rlh;mlnl ]«r Somos governados por homens que nunca um — admitiu sequer que se tinha enganado. O que
stdvamos nos prestes a ouvir as doze badaladas i fomos. admitem erros, nunca pedem desculpa acontece a0s economistas que nunca admitem erros
organizando os montinhos de was (passas para guem preferea e, crucialmente, nunca aprendem com o mudam as suas opinides 2 luz da experiéncia?
H'«\L'l\«wpurlus,l saefi para os restantes ibéricos). Chegados os seus erros. Escusado serd dizer que Aresposta, aparentemente, ¢ que entram na lista de
A hors cee, 4 nos Sbracmos i, 76 0 ok otosde homens que acham que admitir erros di finalistas para ser o proximo presidente da Fed.
felcidade alia c istimos m;(mlennoi-ww descjos ¢ resolugdes ar de fraqueza continiuam a fazer saneiras Veja-se, por exemplo, o caso de John Taglor, de
Passads aquel euforia artficial, en de, nov cinco, cada vez maiores. Tlusbes de infalibilidade Stanford, um dos signatirios da carta aberta
qUaTorré, s, engolio s vas de i sseads para e rlevar 0 desastre e apenas po- Ao contririo de outros dos nomes na ista, € um eco
Cumprie o8 deseos ¢ anhar combusivl part a conreizacho dis peranc e o desistres que nomista académico altamente citado, Desde a crise,
Fesolagoes Ors.Foi nese Hors, €om o et d e esrea se avizinham ndo tragam cati porém, tem exigido repetidamente que a Fed suba as
calendiio, que estabeleci dois grandes desafios para 2017:ser mais  que me condiur 0 tema da Rescrva Foderal taxas de juro segundo uma regra que ele concebeu hi
descontraida em relagio a tudo (a0 estilo Azucar Moreno - “solo se (Fed). A verdade ¢ que aquilo a que chamo infalibili um quarto de scculo. Nao seguir essa regra era supos.
Whee R ) & i el it el < comusteniaments umpal - a insisténcia noapego a ideias falsas to causar inflado, 0 que ndo aconteceu. Mas sete anos
os primeiros dias foi ficil. Fizemos caminhadas nos bosques Ges refutadas - ¢ uma aestar errado ndo fizeram Taylor
gelados, com os Pirenéus ao fundo. Ouvimos a crocincia das rnl}m domm ‘que infestou 0 moderno repensar, de todo. h
sie il s pasecs Carreplinos 8 Gl bl vl v Partido Republicano muito s Aquilo a que chamo O que o inspirou foram razdes
cantémos o “indo eu, indo eu, a caminho de Viseu”. Parecia tudo fici dé Trunp. B umha das dreas e Aquilo a ada e mas il prs
46 desligado Vid rugal Nada ravir sbrolhos que o smtomas sio especaimer- infalibilidade Trumpal — Fedsibir as cas apesat da infla-
cao baixa. Dinheiro ficil, declarou

laro que passadas as miniférias aconteceu janeiro, depois feverei teseveros ¢ na politica monetiria.  — @ insisténcia no
margo e abril. Maio foi um més de cao. Junho e julho passei-os na n apego a ideias falsas

estrada, de palco em palco, com um problema na cervical e a levar

era parte de uma conspiragio
salvar a politica orcamen-

P
injeqdes Agosto foi mais calm, deu paratrar uns dias ir praa, e alegacoes refutadas tal’, ou seja, um esforco para
visitar uns amigos, tentar derreter as contraturas ao sol e carregar ajudar o Presidente Obama.
baterias no mar. Setembro trouxe mais trabalho, e muitos concertos para zero e “imprimiu dinhéiro” — € uma doenca que 070 o s terveniies
felismente & s sabegue o comeson abrandar o outono quando i larga cscala - ndo lteralmen- 111f€StOU 0 moderno cada vez mais bizarras tinham
pude irar s do el e culpa e 1o aender o telefonl. Se te, mas comprando bilioes de Partido Republicano em comum era que apresenta-
a segunda-feira ¢ o fim de semana dos. . que s outono @\ délares de obrigagdes. de Tr vam sempre alguma razio pela
o g veiBol Restmnndon 2017 54, Elirtionte, vk s de i Matos consertadores muito antes de Trump sl 6 ¢Erio eatava errado’= por
trabalho e cheio d bmentos intensos e, sobre as tais que Taylor tinha estado certo
posso dizer que cumpri parcialmente a primeira e falhei redondamente b lens contraas politicas do
na segunda e vozes, aparentemente respeitaveis, denunciaram as dinheiro facil, embora a inflagio elevada, o proble-
Para cumprir o objetivo de ser menos stressada, menos control freak, agdes da Fed. Em 2010, um “Who's who" de eco- ‘ma que ele previra como resultado dessas politicas,
menos obstinada e menos séria com a vida em geral, tentei gerir melhor nomistas conservadores publicou uma carta aberta nunca s tivesse materializado. E nunca, jamais,
© volume de trabalho, para estar menos assoberbada e poder usufruir a avisar que as politicas da Fed causariam inflaio houve um reconhecimento de que algo pudesse estar
dos dias. Consegui em algumas fases do ano, noutras nio. Tentei nio e “rebaixariam o dolar”. Mas nunca aconteceu. Na errado na sua andlise inicial.
h d h rr]enderwlc'mw Jlrmmr:le certa hora. Tentei ter pelnmlenm = diade verdade, a medida de inflacio preferida da I'edwm Repito, toda a gente umwre erros de previsio.
Chegados a hora folga por semana. Tentei dizer que ndo mais vezes, para abrir clareiras icado abaixo do seu alve de 2° Se falharmos consistentemente, isso deve afetar a
N gad N ‘naagenda. Tentei viajar mais. Ler mais. Estar mais com as pessoas de Claro que todo o economista faz pl\\'l:ou mis de nossa credibilidade; o 1mrumuwm.. E ¢ muito pior
certa, ld nos quem gosto. Em suma, tentei recuperar a leveza das coisas, levando Vez em quando — ou entio, ndo estf a carrer riscos se nunca conseguirmos admitir erros passados ¢
abractimoe muita, l“dd menos ~\7 f“-] pragucjando menos com coisas P“‘;*U importantes, suficientes. Tive a minha quota- parte, mdumdurum.\ aprender com eles.
¥ . sendo mais YOLO (e era aqui que entrava uma foto minha a fazer estimativa errada de mercado nanoite das eleigoes — Esse tipo de erro torna muito mais provavel con-
fizemos os nossos corninhos com as mios, de lingua de fora e um piercing no nariz). a qual retratei trés dias depois, reconhecendo que a tinuar a cometer os mesmos erros; mas mais do que
votos d@felicidad@ i O\ ’(:]j‘;) dk‘ﬂ‘-\ bsl-l '(‘30'“\-(\_0] \‘Ol ter cultivado o ?L‘\:Uﬂlrmf a0 d(:ll:\;ﬂ(' plo‘].m(.\n:c havi I;\ 50brcpo>loldu ‘IIIL‘\l]\ﬂgA 1;:0 mostra algo d&'lkrr.ldo no cariter da pcrao.l
S A ponto de boicotara segunda. Claro que para ter mais tempo livre, sem mento analitico. Mas tentei sempre admitir os meus pessoas com essa falha de cardter nunca deviam
alheia e listdmos prejudicar a eficiéncia e as responsabilidades, ia penalizar alguma coisa. s S colocadis erm tioks s il tenh Fespng’.
s dias o esticam e hd que dormir oito horas, senlo quem sofre ¢ 0 s ticas. 1
ara dentro alguns 1 i q Acho que i estou fora de moda. Quatro anos bilidade politicas. Il
I(; _ Ig U mumln Portanto, dane. s ! Hoje no vou a0 ginisio! E fo assim apos aquela carta aberta a Bernanke, a Bloomberg
esejos e resolucoes Ji passou um ano?!?! W saomoresast abordou muitos dos signatirios ¢ perguntou-lhes ©2017 The New York Times
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Um ano depois da morte
do escritor de cancoe:
percorremos as ruas
e avenidas da cidade onde
nasceu, Montreal,
a procura do rasto dos seus
percursos e rotinas

D CLAUDIA MARQUES SANTOS

EM MONTREAL

como nos videos de Bill Viola
Para fazer jus a vida de Leo-
nard Cohen em Montreal,
Canada, devemos imaginar
Cohen como sujeito de uma
instalagdo do artista norte-
—americano pioneiro da vi-
deoarte ¢ a quem interessa
desconstruir os binomios
vida/morte, juventude/ve-
Ihice, luz/ sombra, presenga/
auséncia e remeté-los para
um mesmo plano. E preciso imaginar
mos o Leonard Cohen velho a caminhar

Mile End, o bairro judeu

narua lado a lado com o Leonard Cohen
novo; imaginarmos o Cohen poeta sen-
tado num café lado a lado com o Cohen
mtsico; Cohen a passear na praceta onde
vivia durante o inverno e durante a pri-
‘mavera, durante o dia e durante a noite.
A pdgina oficial do Facebook dedicada
avida e obra de Leonard Cohen recordava,
1o passado dia 1, 0 seu “afeto constante
por Montreal”, a cidade onde nasceu em
setembro de 1934. Citava-se o excerto de
uma entrevista que o miisico deu a revista
francesa Les Inrockuptibles semanas an
tes de morrer, a 7 de novembro de 2016,

Ao fundo, a casa de Leonard Cohen

a0s 82 anos: “A menos que tenha direito
aum segundo vento, duvido que consiga
regressar a Montreal, onde vivia antes de
uma crise financeira me ter obrigado a
lidar com assuntos em Los Angeles, Te-
nho saudades dos meus amigos, da minha
casa ¢ da minh cidade de uma forma

~ Glgante No é o linico, apenas
© mais recente mural dedicado
4 figura de Leonard Cohen na
cidade onde ele nasceu em 1934

da praceta, 2 sombra das drvores. Ao
centro, hd um coreto. Alguns velhos,
conversa para passarem o tempo, deva-
gar, falam em portugués. A praceta fica
situada em Little Portugal, junto ao Le
Plateau, o bairro artistico ¢ hipster da
cidade, seguido de Mile End. o bairro dos
judeus. No inverno, o Parc du Portugal
fica com o cromatismo de um filme a
preto e branco da Nouvelle Vague, as
rvores despidas, o solo ¢ o telhado do
coreto cobertos por um manto branco

MORREU COHEN, VIVA COHEN

A proposito da sua morte, no inicio de
2017 a Cinemateca Portuguesa organizou
um ciclo dedicado a0 misico que come-
qou por ser poeta, do qual fazia parte
Ladies and Gentlemen, Mr. Leonard
hen, um filme de 1965 tido por pri-
meiro documento filmado com Cohen,
A preto e branco, acompanha Cohen,
com pouco mais de 30 anos, numa das
suas temporadas passadas em Montreal,
a declamar poesia em botequins, a pas
car pelas ruas cheias de neve, a viver
a boémia da cidade. Frequentava cafés
na Rua Stanley como o PamPams ou o
Dunn’s Delicatessen. O primeiro ja nio
existe, 0 segundo transformou-se em
Dunn’s Famous.

Os habitantes de Montreal fazem
questio de frisar a importincia das es-
tacdes do ano e a forma intensa como
cada uma € vivida. Dizem que tem de
passar-se por um inverno a sério para se
saber apreciar verdadeiramente o verio,
Adoram as primeiras neves que caem e
depois ha aquilo a que chamam folie du
printemps [loucura da primaveral. Neste
verio, ¢ pelo quarto ano consecutivo,

da para poder d
A sua casa em Montreal ¢ um edm—
cio de trés andares, fachada de pedra
¢ janelas grandes com moldura em
cinzento escuro, que dd para o Parc du
Portugal. Numa tarde de verdo, jovens e
velhos sentam-se nos bancos de jardim

Bagel Etc...

pianos por diversos locais
pubhms. disponiveis para qualquer pes-
soa tocar. Um deles esteve domiciliado
no coreto do Pare du Portugal
A praceta fica colada 2 avenida Saint-
Laurent, grande artéria da cidade tam
bém conhecida por The Main. Antes de

Pastelaria Les Anges Gourmets.

REUTERS ARSTINRE HUSH

Flores para Cohen A casa do
misico, junto ao Parc du Portugal,
encheu-se de gente (e de flores)

ha um ano quando se soube da sua
morte. Continua a ser um local

de romagem para os fas

ir viver para Los Angeles, grande parte
da rotina de Cohen era feita por ali
Na esquina do Parc du Portugal, hd a
Quineaillerie Azores, onde era visto com
frequéncia a entrar e comprar quaisquer
miudezas de que precisasse para a casa.
Logo abaixo, descendo a Saint-Laurent,
fica Les Anges Gourmets. Cohen cos

tumava ir a esta pastelaria portuguesa
durante a tarde, pedia um café e
tava-se a ler o jornal. As empregadas
lembram sempre o senhor cordial, de
uma boa educagio irrepreensivel, que
cumprimentava toda a gente. Para co-
mer bagels, Cohen ia a Bagel Etc, com
mesas e sofis de estofo de pele como 0
diners que vemos nos filmes e colunas
a segurarem o balcio. Mesmo ao lado,
ha aJ. Scheter, uma loja de desporto

Loja de desporto J. Schreter

onde também era visto amitide. Quanto
arestaurantes, frequentava sobretudo o
Main Deli Steak House ou 0 Moishes.
Montreal ¢ a cidade dos graffiti cor

tidos, hi-os em cada empena, acesso a
garagem ou jardim traseiro, muitas ve-
7es encomendados pelos proprietarios.
Em junho acontece mesmo na cidade
0 Mural Festival, dedicado 2 street art
Nailtima edico, foi pintado por Kevin
Ledo o rosto de Cohen na empena de um
edificio de nove andares na rua Napo-
leon, junto a Saint-Laurent.

Financiado pela cimara, estd a ser
terminado um outro mural de Leonard
Cohen num edificio de 20 andares, no
niimero 1420 da rua Crescent, pintado
por Gene Pendon e EI Mec e ocupando
uma drea de 8 500 metros quadrados.
Fica num bairro repleto de bares, res-
taurantes e discotecas. Em tons claros de
castanho, o gigante Cohen estd de casaco
¢ camisa abotoados, chapéu na cabega e a
esbocar-nos um sorriso. A mio direita en-
contra-se pousada sobre o peito, em jeito
de permanente saudagio.
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Mile End, o bairrjudeu

que comegou por ser poeta, do qual fazia parte Ladies
and Gentlemen, Mr. Leonard Cohen, um filme de 1965
tido por primeiro documento filmado com Cohen. A
preto ¢ branco, acompanha Cohen, com pouco mais
de 30 anos, numa das suas temporadas passadas em

a declamar poesia em botequins, a passear
cheias de neve, a viver a boémia da cidade
Frequentava cafés na Rua Stanley como o PamPams
ou 0 Dunn’s Delicatessen. O primeiro i nio existe, o

Aotundo,

segundo transformou-se em Dunn's Famous. Os habi
tantes de Montreal fazem questio de frisa
das estagdes do ano e a forma intensa cs
¢ vivida. Dizem que tem de pasar.
a sério para se saber apreciar verdadei
‘Adoram as primeiras neves que caem ¢ depos hd aquilo
2 que chamam folie du printemps lloucura da primaveral.
Neste verdo, ¢ pelo quarto ano consecttivo, instalara

“se planos por diversos locais piblicos, disponiveis para

Um ano depois da morte do escritor e cangdes, percorremos

as ruas e avenidas

idade onde nasceu, Montreal,

fa c
3 brocura do Fasto dos Seus percursos ¢ rotnas

A CLAUDIA MARQUES SANTOS EM MONTREAL
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crise financeira me ter obrigadoa
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para poder descrevé-la”
A sua casa em Montreal ¢ um edificio de trés andares,

esconstruir 0s bindmios vid
morte Tz somb -
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dos stocks de sardinha.

“Devia ter acontecido em 2008, s6 que nao aconte-
ceu. Hi apenas uma subida muito, muito ligei
Gongalo Carvalho, bidlogo marinho de formagio e pre-
sidente da organizacio ndo governamental do ambiente
Sciaena - Associacio de Ciéncias Marinhas e Cooperacio.
O ambientalista ndo avanca explicagdes para a anomalia,
mas s6 vé uma solugio: reduzir drasticamente a pesca da
, por mais que isso doa aos portugueses. Do ponto
ta puramente cientifico, para garantir a sobrevivéncia
da sardinha, em 2018 nio se devia pescar um tinico peixe,
avisa. “A situagio é critica”

Se um cendrio de um ano inteiro sem sardinha parece
dramiitico (para pescadores e consumidores), a verdade ¢
que a recomendacdo dos investigadores do ICES, enviada
em julho 4 Comisso Europeia, vai bem mais longe: para
que os stocks atingissem niveis absolutamente seguros,
seria necessdrio interromper a captura da espécie durante
15 anos. A sugestio deixou os armadores portugueses a
beira de uma ataque de nervos. Quando foi anunciada,
0s responsaveis da Anopcerco — Associagio Nacional das
s de Produtores da Pesca do Cerco declara-

[N —

v o

ram-na “um insulto aos pescadores portugueses”.

E jd nos dias 11 e 12 que o Conselho Europeu discute as
quotas de pesca. A sardinha, no entanto, ¢ um caso especial:
Portugal e Espanha definem sempre em conjunto a quota
ibérica, antes da reunido. Para o proximo ano, os dois paises
propdemse, entio, a capturar 14 600 toneladas - uma
redugio de 16,5% face a 2017 —, baixando ainda a época de
captura de oito meses para seis (maio a outubro). E uma
descida insuficiente, face ao aconselhado pelos cientistas,
mas queja levou aos protestos dos pescadores da Andaluzia

INVESTIGADORES PEDEM
AINTERRUPCAQ TOTAL DA
CAPTURA DA SARDINHA EM 2018
~MAS IDEALMENTE, A BEM DA
SUSTENTABILIDADE,

APAUSA DEVERIA SER DE 15 ANOS
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Ou paramos a bem ou paramos a mal. E esse o recado de cientistas ¢ ambientalistas
sobre a pesca da sardinha, em vésperas da reunido sobre as quotas pesqueiras.
Mas hd alternativas

D NOME LUIS RIBEIRO
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¢ o facto de tdo poucos peixes cresce-
rem até se poderem chamar, efetiva
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Gongalo Carvalho, da Sciaena, compreende os receios
dos armadores. Mas afianca que a descida do preco do
petraleo e a subida generalizada do prego do pescado Thes
tém aumentado os lucros. Além disso, acrescenta, “entre
2001 e 2015, Portugal capturou sardinha 37% acima dos
pareceres cientificos”. “Ou paramos agora durante uns tem-
POs ou corremos o risco de parar para sempre”, sentencia.
A alternativa, diz, é substituirmos a sardinha por ou
tros peixes em melhores condigdes de sustentabilidade,
igualmente importantes na gastronomia portuguesa. Por
exemplo, alguns stocks de bacalhau tém recuperado; a
pescada é outra espécie de boa satide (ap6s alguns anos
conturbados), tal como o tamboril. Mas a melhor op¢io
serd talvez o carapau. “Tem sido subpescado, devido ao seu
valor comercial reduzido”, conta 0 ambientalista. “Mas o
‘mais importante ¢ as pessoas deixarem de olhar para o
peixe como para os produtos agricolas, com uma cadéncia
e disponibilidade no ano inteiro. Temos de mudar essa
percegio do peixe, da mesma forma que devemos tentar
comer s6 fruta da época. Antigamente s6 se comia sardinha
naaltura dos Santos Populares. Agora, as pessoas esperam
comé-la 0 ano todo.”
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0 eleitorado j& ndo vai em promessas irrealistas, defende
Ferro Rodrigues, a propdsito dos apoios de Bloco e PCP ao Governo
PS. Na semana em que completa dois anos como segunda figura
do Estado, 0 presidente do Parlamento olha com expectativa
5 para o realinhamento, prometido por Rui Rio e Santana Lopes,
(1) que e do PSD ao centro.“Serd que isso vai alterar a politica de aliancas

a extrema dos sociais-democratas?.
-esquerda”

“Nao sei
0 que é
a extrema-
-esquerda”

“Nao sei
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3.1 Historia de infografia

Pequeno apontamento sobre a histdria da infografia.
Desde dos primérdios da comunicagao até as infografias

atuais.

Primeiras representacdes visuais
de animais pintadas numa gruta em Franca
3000 AC

30000 AC

Isotype - Forma de comunicagao

criado por Otto Neurath
4 1930 - 40

A infografia torna-se popular.
Publicagées como Sunday Times
e a Time Magazine passaram

a usa-la

1970-90

Futuro - Holoens.
Ter acesso as estatisticas,

4 a partir de realidade aumentada
A,

r\’“@ ‘l
» 00U &

i = - v\"y/
C

'E-.‘h\ﬁ

&

Fonte imagens: sabercultural,infografia.lhys.org, dicaseuropa.com.br, voanews.com, mac-history.net, isotype.org, english.alarabiya.net, infogram.com

Fontes; https://infogram.com/blog/a-brief-look-at-the-fascinating-history-of-infographics/:
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Leonardo Da Vinci desenhou e descreveu
Escrita Hieroglifos. anatomicamente o funcionamento

Escrita através de pictogramas. ’ de certas partes humanas

Florence Nightingale combinou
graficos circulares com colunas
para explicar as causas e o nimero

4 de mortes na guerra da Crimeia

Introdugao de PC e de software de Guerra do Kuwait.
desenho, permitindo criar Foi utilizada a infografia

melhores infografias. > para ilustrar os avangos da guerra

Introducdo de novas tecnologias
na criacdo de novos tipos de infografia interativas

Fig.87

Infografia sobre a histéria da infografia

Nota: Os ultimos pontos estdo com XX, visto ser muito dificil, se ndo mesmo
impossivel saber quem foi a primeira pessoa a aplicar estas novas técnicas.
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3.2 Definicao de Infografia

Antes de se conseguir uma defini¢ao de autor ou mesmo do autor deste
documento, comegarei por uma definigdo generalista. Um dos melhores
locais para comegar serd a defini¢do fornecida por um dicionario. Segundo
o Diciondrio Priberam da Lingua Portuguesa, Infografia significa: “Conjunto de
recursos grdficos (desenhos, diagramas, fotografias, mapas) utilizado na apresentagdo
de informagdo.” Priberam (2018). Mas este é um significado extremamente
simplista que apenas cobre o essencial e ndo especifica a complexidade ou
as areas as quais a infografia se encontra ligada. Este significado pode ser
reforcado e cimentado por vérios autores dos quais irei adiante falar um
pouco.

Para Rodrigues, Biernath (2005:1) que cita O Manual de Infografia da Folha de S.
Paulo (1998:2) “trata-se do recurso grdfico que se utiliza de elementos visuais para
explicar algum assunto ao leitor. Esses elementos visuais podem ser tipogrdficos,
grdficos, mapas, ilustragdes ou fotos.” Sendo que para Carvalho, Aragio (2012:2)
que cita De Pablo (1999:19) “A infografia é a apresentagdo impressa de um
bindmio (imagem + texto (bl +T)), qualquer que seja o suporte onde se apresenta
essa unido informativa: tela, papel, pldstico, barro, pergaminho, papiro e pedra.”
Refor¢ando a ideia que anteriormente tinha sido retirada do dicionario de
portugués.

Além disso a infografia é uma tecnologia visual simplificadora de eventos
que sejam demasiado complexos para serem explicados por texto, tal como
o famoso adagio portugués “Uma imagem vale mais do que mil palavras”, sendo
reforcado por Cecilio, Pegoraro (2011:2) que cita Teixeira (2007: 112) “Os
infogrdficos aparecem [...] sempre que se pretende explicar algo, de uma forma
clara e, sobretudo, quando sé o texto ndo ¢é suficiente para fazé-lo de maneira
objetiva.” Reforcando também esta ideia da simplificagdo da comunicagéo e
indo mais longe, chegando a afirmar que consegue transmitir com sucesso
informagdo ao leitor em matérias que este seja pouco conhecedor, como
afirma Cecilio, Pegoraro (2011:3) que cita Beatriz Ribas (2004:4) “A infografia
tem a fungdo de facilitar a comunicagdo, ampliar o potencial de compreensdo pelos
leitores, permitir uma visdo geral dos acontecimentos e detalhar informagdes menos
familiares ao publico.”

Apesar dos diversos autores aqui apresentados, sendo que alguns sdo

bastante conhecidos e respeitados, a minha opinido é um pouco diferente.
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Apesar de concordar com os diferentes autores (quando estes referem

que a infografia é um recurso ou ferramenta visual que utiliza elementos
multimédia, tais como; graficos, textos, imagens e objetos para a transmissao
da histdria ao leitor) acredito que a infografia é muito mais do que isso: ela

é um vefculo de transmissdo informativo, visual e multimodal de interface
variavel de alto rendimento. Apesar destas palavras parecerem demasiado
técnicas, talvez seja esta a expressdo que a melhor caracterize actualmente.

A explicagdo de toda esta terminologia técnica é simples. A infografia
ao utilizar diversos elementos visuais (fotografia, ilustracdes, etc) goza de
uma maior liberdade em relagio aos outros suportes, como por exemplo a
fotografia, logo é multimodal. A interface varidvel tem a ver com o facto desta
ser geralmente produzida em ambiente CAD e digital. Esta pode ser estatica
ou dindmica. Todos os dias sdo encontradas novas formas de ser utilizada,
assim como ligagdes a outros ramos nunca feitos. Pode-se considerar que
ainfografia é uma técnica de alto rendimento, porque utiliza os diferentes
componentes de apreensdo de informagdo humana. Ou seja: aproveita um
sistema Gtico de grande qualidade (que sdo os nossos olhos), um processador
de grande capacidade (cérebro), com um algoritmo supereficiente para
reconhecer padrdes e formas geométricas, além de antever as lacunas da
concentragdo humana e a sua capacidade de processar e reter informagao.

A utilizagdo de formas visuais mais simples permite uma grande velocidade
na retencao da informaco que esta técnica contém. E utilizado o processo
verbal (texto) e o ndo verbal (visual) para que o observador possa obter as
suas informagdes mais rapidamente, mas também mais eficientemente.

Nio existindo outra ferramenta que utilize todos estes “componentes”,
pode-se mesmo ousar dizer que a infografia é, em si mesma, uma linguagem
universal, refém apenas da escrita, visto os olhos conseguirem descodificar o
resto.

Por fim e ndo menos importante: A sua utilizagdo enquanto como
visualizadora de dados. Este é um dos ramos da infografia que mais se
desenvolveu em ambiente digital. Esse avanco ocorre devido a necessidade
de criagdo de uma ferramenta digital que permita a leitura simples de dados
provenientes das bases (de dados) quase infinitas. Além disso, pode ser
atualizada sem a intervengao do designer ou técnico, o que poupa bastante

tempo no processo de produgdo ou manutengao.
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4 Principios da comunicacao

A comunicacdo humana entre pares da mesma
espécie é fundamental para perpetuar a espécie,

assim como a sua expansao
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4.1 Uma sociedade ansiosa por informacao

A sociedade humana atualmente vive num caos informativo.
Vivemos num mundo rodeado de informacio que resulta em
conhecimento e em caos. Temos de nos defender de tanta informacio
e dados, de forma a conseguir o tanto cobicado conhecimento. Mas
ndo é facil seleccionar o mais importante no mar de informagio
que a tecnologia coloca ao nosso alcance. Pretendo mostrar como a
utilizacdo da infografia se mostra fulcral para ndo sermos engolidos
por uma “montanha” cada vez maior de informacgéio acessivel a uma
grande maioria.

Os seres humanos sio, por natureza, muito curiosos. Essa mesma
curiosidade foi o motor da inovagdo humana, que se traduziu em
inovagdes e invengdes capazes de alterar os diversos elementos
naturais para que o Homem pudesse sobreviver e prosperar.
Invencdes essas que foram determinantes para a construcdo e
evolucdo da civilizacdo humana. Com o avancar dos séculos a
curiosidade ndo diminui, bem pelo contrério. A curiosidade de saber
mais, adquirir conhecimento, intensificou-se com a chegada da
tecnologia digital.

Mas para chegar a este estado foi preciso algum tempo e invengdes
tecnoldgicas (Corrente elétrica alternada, computador pessoal,
telemével, Internet). Depois mostrou-se necessario digitalizar e
massificar essas mesmas tecnologias para que estas pudessem
romper as fronteiras geograficas.

O maior inventor do século XX, previu parte da nossa evolugio,
quase 100 anos antes da sua concretizacdo. Nikola Tesla (engenheiro
mecanico, eléctico e inventor), numa entrevista a revista Collier
previu um Mundo inteiramente interligado e conectado por uma
tecnologia wireless e mesmo a Internet semantica. “Quando a tecnologia
sem fio estiver perfeitamente aplicada, toda a terra serd convertida em
um grande cérebro, o que de fato é, todas as coisas sendo particulas de um
inteiro real e ritmico. Seremos capazes de nos comunicar um com o outro
de forma instantdnea a despeito de distancia. E ndo sé isso, mas através da

televisdo e telefonia veremos e ouviremos uns aos outros tdo perfeitamente
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quanto se estivéssemos face a face, apesar de intervengdo de distdncia de
milhares de milhas; e os instrumentos pelos quais seremos capazes de fazer
isso serdo incrivelmente simples se comparados ao telefone atual. Um homem
poderd carregd-los no bolso de seu colete.” Novak (2015)

0 desenvolvimento do computador pessoal e do telemével, foram
passos muito importantes para a consolidagdo da infraestrutura da
sociedade da Informagdo, mas o passo mais importante foi a criacdo
da Internet: infraestrutura mundial que solidifica a sociedade
da Informacio, tal como a temos nos dias de hoje. Desde da sua
abertura ao pablico em geral, que esta se expandiu a uma velocidade
incrivel por todo o Mundo interligando tudo e todos, acelerando
a digitalizagdo de toda a Informagdo existente, assim como a sua
partilha pelos utilizadores.

Os anos 80-90 ficaram marcados pela introducdo destas inovagdes
nos locais de trabalho, longe de se adivinhar o que iria acontecer
a seguir. Dessas décadas para a frente ocorreu a introdugao
da automatizacdo de todas as atividades humanas; o ritmo do
trabalho aumentou, criando a necessidade de uma cada vez maior
conectividade do utilizador aos mais diversos sistemas existentes
no local de trabalho, além do aumento do ritmo do mesmo e a
necessidade de realizar maltiplas tarefas ao mesmo tempo.

A evolugdo tecnoldgica estava entdo nos seus primérdios, gragas
ao avango dos microprocessadores que tendem a evoluir cada vez
mais rdpido. Nessa gama da qual falamos temos, por exemplo, os
computadores quinticos ou os novos processadores TPU (Tensor
Processing Unit) que correm o Tensorflow.

No ano 2000 explodiu o desenvolvimento do acesso da Internet e
das tecnologias associadas aos dispositivos que a ela podiam aceder,
permitindo uma maior penetragdo no mercado doméstico, levando
quase a uma revolucio, de tal forma foi a sua evolugao.

A quantidade de Informacio produzida pela Humanidade nunca

esteve tdo disponivel como agora, gracas ao computador pessoal
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cada vez mais poderoso e a Internet, esta grande rede que cada vez
estd mais rdpida e mais disponivel. Tendo a tecnologia e os meios
para aceder, nunca o acesso a Informacéo esteve tdo facilitado na
Histéria da Humanidade. Com isso a Informacao é tida, pelas pessoas,
como poder, como é explicado por Wurman (2000:17). A Humanidade
correu em busca do el-dourado informativo, que lhe permitisse ter
mais poder nas dreas da sua influéncia. Esta agdo pode acontecer
gracgas ao desenvolvimento da rede (Internet), dos motores de busca
(cada vez mais complexos e rapidos) e o poder do computador pessoal
em franca ascensdo e cujo custo tende a baixar consideravelmente.
A Humanidade rendeu-se as novas tecnologias. As novas geragoes
passam dias inteiros a navegar pelas ondas do novo mar digital,
que ¢ a Internet. Absorvendo quantidades incalculdveis de
informacdo por dia sem controlo, sem filtragem, sem estrutura, sem
a criagdo do caminho critico do conhecimento. Apenas absorvendo
conhecimento bruto em liga¢des. O pior é que o jovem nao tem a
noc¢ido do que é boa ou mé informacao, apenas absorve esta ultima,
sem filtros. Como mostra Wurman (2000:13): Um jovem de 16 anos
é igual a uma instituigdo. A informagdo correta é igual a errada.
Nio s6 os mais novos fazem isso, todas as geragdes, de todas idades,
compelidas pelas novas inovagdes e no espirito de no ficarem para
trds no tempo, desatualizadas, experimentam e comegam também
a absorver quantidades enormes de dados sem nexo. Os motores
de busca sdo cada mais automatizados e rdpidos, facilitando essa
busca. Também os meios de comunicagéo (televisdo, jornais) gragas
aos avangos tecnoldgicos, conseguem transmitir informagdo para a
populacdo durante 24 horas consecutivas.

Outra problemitica, é a publicidade. Esta revela-se cada vez mais
agressiva, utilizando técnicas avancadas de neuromarkting (utilizagdo
de mensagens subliminares que estimulem o subconsciente para
que ocorra aquisicdo de um determinado bem). Como por exemplo
a utilizacdo de musica num hipermercado, cria uma interrupgio

no ritmo do cérebro para que se consiga que o individuo compre

67



determinado produto que se encontre publicitado nessa musica, por
exemplo.

Na sociedade atual, intitulada “Sociedade de Informacio”, esta
ultima pode ser entendida como o novo petréleo. Com ele consegue-
se fazer ou perder fortunas. Como por exemplo: basta saber se o
langamento de um novo produto de uma empresa serd um sucesso.
Este tipo de informacgdo podera ser altamente vantajoso na bolsa.
Este é meramente um exemplo. Como afirma Wurman (2000:17)
“Informacgdo é poder, uma corrente mundial sobre a qual fortunas sdo feitas
e perdidas”.

Contudo, os nossos sensores e centros de processamento, tém
capacidades limitadas de absor¢do. Ao serem subcarregadas com
Informacao ficam lentos e bloqueiam, tal como um computador.
Apesar do computador ter contramedidas para evitar erros, o ser
humano nio as tem. E por esta razdo que a sua visdo do Mundo fica
distorcida, como é afirmado por Wurman (2000:17,18) No entanto,
apenas o oposto estd provado ser o caso. O excesso comegou a
obscurecer as distingdes radicais entre dados e informacdes,
entre fatos e conhecimento. Os nossos canais de percecdo estdo
em curto-circuito. Temos capacidade limitada para transmitir
e processar imagens, o que significa que a nossa percecdo
do Mundo é inevitavelmente distorcida por ser seletiva. Ndo
conseguimos assimilar tudo. Quanto mais imagens com as quais nos
confrontamos, mais a nossa visdo do Mundo serd distorcida. Este
curto-circuito cerebral também tem outro efeito: provoca ansiedade.
Visto que assimilamos que a Informagéo é poder, passamos a
absorver muito mais. Antes de conseguirmos processar um bloco
de Informagao, ja estamos a receber outro bloco. A Informacao é
tanta que ndo conseguimos processar toda a que somos expostos e
comecamos a ficar ansiosos, confusos.

Encontramo-nos num perfodo civilizacional em que passamos

menos tempo a dormir do que os nossos antepassados, afetando
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assim o normal funcionamento do cérebro. Pois é durante o perfodo
de descanso que o cérebro consolida a Informagdo absorvida.

A ansiedade, a longo prazo, pode trazer efeitos devastadores para
o corpo humano pois pode transformar-se em depressdo resultante
da situacdo que representa o caos em que se encontra o individuo
inundado de dados. Pelos efeitos devastadores que este tipo de
situacdes representam para a saide humana é necessdrio evita-las a
todo o custo.

A ansiedade é um mecanismo antigo de sobrevivéncia. Esta diz ao
subconsciente do individuo que este pode encontrar-se em perigo
e, desta forma, ativa a parte “sobrevivente” do ser humano. Este
modo de emergéncia é responsavel pela sobrevivéncia durante os
tempos mais antigos. Este modo do ser humano prepara o corpo
para uma resposta fisica em grande escala. Aumenta a respiragio,

a pulsacio e liberta adrenalina para o corpo, criando um estado

de espera para um determinado evento e desta forma permitindo

ao individuo escapar. A ansiedade e o stress tém os mesmos efeitos
sobre o corpo humano, apesar de terem origens diferentes. O autor
Joe Dispenza descreve bastante bem os efeitos que este tem no corpo
humano, assim como os seus efeitos a longo prazo. Afirma Dispenza
(2018:34): “Do ponto de vista cientifico, viver em stress é viver em modo

de sobrevivéncia. Quando intuimos uma situagdo tensa que nos amedga

de alguma forma ... o corpo mobiliza uma enorme quantidade de energia

em resposta a essa fonte de stress. Em termos fisioldgicos, o corpo estd
automaticamente a aceder aos recursos de que vai necessitar para lidar com
o perigo iminente.” S6 que se este modo estiver demasiado tempo ativo,
causa desgaste no corpo, podendo ter efeitos catastréficos, causando
mesmo a morte. Como sustentado por Dispenza (2018:35): “Nenhum
organismo na Natureza resiste a viver em modo de emergéncia por grandes
periodos”.

Essa ansiedade, derivada da subcarga de Informacao, sé pode ser

resolvida, na minha opinido, quando o individuo entender que tem
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capacidades limitadas e comegar a filtrar a Informagdo de forma a
que ndo subcarregue os seus sentidos e o centro de processamento
geral (cérebro) e se se desligar dos sistemas digitais e partir para
sistemas de obtencédo de Informacdo mais lentos, tais como um livro.
Richard Wurman concorda com esta minha afirmagdo e argumenta
que devemos aceitar a nossa ignorancia para que nunca tenhamos
medo de ir em sentido contrario para a busca da resposta. Wurman
(2000:22). Existem outros autores com outras férmulas mégicas para
se ultrapassar a “fome” de conhecimento. Uma outra férmula pode
ter sido encontrada no outro lado do mundo, mais propriamente, no
Japdo. A terapia da Floresta, conhecida por Shinrin-Yoku, como se
encontra descrita pelo Dr. Qing Li no livro Shinrin-Yoku, refere que
passando tempo a percorrer as florestas, consegue-se aumentar o
tempo de sono e, deste modo, reduzir o stress. No meu caso, vivencio
uma experiéncia bastante semelhante, apesar da configuragio
apresentada pelo autor ser diferente das florestas em Portugal, a
zona utilizada por mim situa-se no distrito de Santarém, sendo
maioritariamente composta por pinheiro bravo e eucalipto. Mas o
efeito é semelhante. A respiracdo do ar com menos poluentes e mais
rico em oxigénio, além da inalagdo dos componentes emanados pelas
arvores, criam um ambiente extremamente relaxante para a mente.
Podendo nio ser uma solugdo permanente para o problema, este
exemplo apresentado constitui uma forma, talvez temporaria, de
resolver esta praga da vida moderna.

Por fim apds serem apresentados os problemas derivados da
ansiedade causada pelo excesso de informacao e algumas solugdes
para a redugdo deste tipo de stress, eis que temos a solugdo para o
problema da ansiedade relativa a informagdo absorvida: Infografia.

Com a utiliza¢do da Infografia na difusdo de Informagdo, esta atua
com uma interface visual redutora na quantidade de Informacgdo que
o leitor absorve. A Infografia pode reduzir meia diizia de paginas

escritas a uma simples pdgina. Para isto sdo utilizados um misto de
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recursos visuais e escritos, criando uma simbiose que permite que
o leitor consiga melhor absorver a Informacao, que de outra forma
estaria colocada em muitas mais paginas escritas. Evita-se assim a
criacdo dos tais excessos de informacéo aos quais, atualmente, nos

encontramos expostos.
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4.2 Organizacao dos dados

Sem organizagdo, ndo existe Informagao. Apenas sdo dados sem
contexto ou nexo, ndo tendo qualquer tipo de sentido ou utilidade para
o utilizador ou para a organizagao. A organizagao dos dados, transforma
dados crus em informagao util, avangado mais um degrau na piramide
de compreensdo do Mundo que nos rodeia.

Tomemos como exemplo um utilizador de hipermercado que compra
quatro pacotes de lengos e trés tabletes de chocolates. Sem mais dados
extraidos, podemos dizer que sdo dados crus que ndo servem para nada.
Mas se adicionarmos que os quatro pacotes de lencos foram comprados
em 2012-03-15 as 15.45 h em Abrantes, 2013-08-7 as 10.32 h no Porto,
2014-05-20 as 11.08 h em Albufeira, 2017-01-06 as 18.13 h em Beja.
Enquanto as trés tabletes de chocolate foram compradas em 2017-01-

18 as 13.32 h em Santarém, 2017-01-19 as 13.23 h em Santarém e 2017-
01-20 as 13.12 h em Santarém, ja podemos tirar diferentes conclusdes
acerca destas informagdes. Passaram de dados para informagdes. Ja

tém associada a localizacdo de onde foram compradas, a data e hora.

O sistema de hipermercado pode classificar os gostos e a localizacdo

do utilizador, a partir do consumo do mesmo. O sistema assume como
despresivel os dados dos pacotes de lengos, visto que a sua disparidade de
localizagdes e datas é demasiado elevada para que se possam considerar
um padrio vélido e utilizével para marketing. Mas no caso das tabletes de
chocolate, o caso muda de figura. O sistema assume que possam existir
coeréncias relevantes e utilizdveis de futuro. A frequéncia, localizagdo

e similaridade do produto adquirido indicam a preferéncia. O sistema
pode assumir que o utilizador atualmente a viver em Santarém, tendo
gosto por chocolates, tem uma “banda de compra” as 13horas e estes
foram adquiridos em dias de semana. Desta forma aquando da criagdo
dos taldes de desconto personalizados que este utilizador recebe, pode
existir um taldo de desconto para os chocolates ou estes nunca serem
emitidos, conforme as politicas da organizacdo em questdo. Ainda se
pode explorar mais estes dados, mas af estes seriam uma extrapolagio

e entraria no ramo das probabilidades, podendo nio ser totalmente
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verdade e, desta forma, desperdigava-se tempo de processamento da BD.

A Informagdo é o novo “ouro negro” desta época e nds somos
Informagao. E por isso é que é importante a organizagdo dos dados.
Richard Wurman criou a sigla LATCH que significa; Location (Localizagdo),
Alphabet (Alfabeto), Time (Tempo), Category (Categoria) e Hierarchy
(Hierarquia); permitindo organizar virtualmente todo o tipo de dados a
que se possa ter acesso, logo transformando dados em informagdes que
possam ser Uteis.

Localizacgéo - “A localizagdo é a forma natural de escolher quando estd a
examinar e comparar informagdes provenientes de diversas fontes ou localizagdes.
Se estivesse a examinar uma industria, por exemplo, talvez queira saber como a
produgdo desta é distribuida pelo Mundo. Os médicos usam os diferentes locais do
corpo como “agrupamentos” para estudar medicina. Na China, os médicos usam
manequins nos seus consultdrios para que os pacientes possam apontar para o

local especifico da sua dor ou problema”. Wurman (2000:40)

Alfabeto - “Este método presta-se a organizar corpos extraordinariamente
grandes de informagdo, como palavras num diciondrio ou nomes num diretdrio
de telefone. Como a maioria de nés jd memorizou as vinte e seis letras do alfabeto,
a organizagdo da informagdo por alfabetizagdo funciona quando a audiéncia ou
os leitores englobam um amplo espectro da sociedade que pode ndo entender a

classificagdo de outra pessoa da categoria ou local.” Wurman (2000:41)

Tempo - “O tempo funciona melhor como principio organizador para eventos
que acontecem com uma duragdo fixa, como convengdes. O tempo também
tem sido usado criativamente para organizar um lugar, como no dia da série
de livros de vida. Trabalha com exposicdes, museus e histdrias, sejam eles
de paises ou empresas. O designer Charles Eames criou uma exposi¢do sobre
Thomas Jefferson e Benjamin Franklin que foi feita como uma linha do tempo,
onde os espectadores podiam ver quem estava fazendo o qué e quando. Ou por
exemplo no planeamento de uma determinada obra, em que cada tarefa tem um

determinado tempo para ser executada, para que ndo ocorram falhas na abertura
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do edificio, ou na marcagdo de uma consulta médica. O tempo é um quadro
facilmente compreensivel a partir do qual as mudangas podem ser observadas e

as comparagdes feitas.” Wurman (2000:41)

Categoria - “Categoria pertence a organizacdo de mercadorias. As lojas
de retalho, por exemplo, ou os hipermercados sdo geralmente organizados
dessa maneira por diferentes tipos de mercadorias: utensilios de cozinha num
departamento, roupas em outro. Categoria pode significar diferentes modelos,
diferentes tipos, ou até mesmo diferentes questdes a serem respondidas, como
num folheto que é dividido em perguntas sobre uma empresa. Esse modo presta-se

bem a organizagdo de itens de importdncia semelhante.” Wurman (2000:41)

Hierarquia - “Este modo organiza itens por magnitude de pequeno a grande,
menos caro a mais barato, por ordem de importancia, entre outros. E 0o modo que
deve ser usado quando quer atribuir valor ou peso a informagdo, ou quando quer
usar para estudar algo, como na indstria ou na empresa. Que departamento teve
a maior taxa de absenteismo? Qual 0 menos? Qual é a menor empresa envolvida
em determinado negdcio? Qual é a maior? Ao contrdrio da categoria, a magnitude

pode ser ilustrada com niimeros ou unidades.” Wurman (2000:41)
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4.3 Arquitetura de informacao

Este termo foi cunhado nos anos 70 por Richard Saul Wurman que
previu que iria existir uma vaga de ansiedade de Informagao derivado ao
continuo aumento desta tltima o que estava a ocorrer. Para evitar essa
situacdo deveria ser criada a profissdo de “arquitetos de informagdo”. Esta
tinha como objetivo dar sentido as quantidades massivas de Informagéo
disponiveis. Wurman também afirmou ser este um dos maiores desafios
da raca humana: dar sentido a tanta informagéo disponivel, evitando a
criagdo de mais buracos negros (inexisténcia de coeréncia) entre os dados
e a sabedoria. O mesmo autor esquematizou as fases que sdo necessarias
para que se passe de dados em bruto para sabedoria. Este processo
esquematico foi realizado e melhorado por Alberto Cairo, a partir da

informacao disponibilizada por Wurman.

Aprofundamento / 3 \ Aumento dos dados

do conhecimento disponiveis para analise
/ ‘ \

/ -I \V

Fig.88
PirAmide do conhecimento

Copyright: Alberto Cairo

+ Informagdo em bruto (1) - £ a informagio que est4 presente no

Mundo real, visto este ser altamente rico e dindmico.
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+ Dados (2) - Registos das observagdes do Mundo real.

+ Informacgdo estruturada (3) - Registo das observagdes
estruturadas. Estes passam a ter sentido para quem recebe a

informacao.

+  Conhecimento (4)- Absorcio da informacio recebida anterior
e, juntamente com as vivéncias e memdrias, transforma-se em

conhecimento.

+ Sabedoria (5)- E a finalizagdo do processo de aquisicdo de
conhecimento. Através do aprofundamento do conhecimento
e de uma andlise mais profunda dos processos e dos dados

anteriores.

Diferentes agentes relacionados com a Informagéo e com as diferentes
necessidades que € preciso atender no desenho da Informaco.
Santana (2017);

« Utilizadores - “Sdo os utilizadores da Informagdo. Quem sdo eles, qual
0 seu comportamento, padrdo de busca de Informagdo e quais as suas

necessidades;” Santana (2017)

+ Contexto - “Compreende as politicas, cultura, objetivos de negdcio,
missdo, estratégia, processos e orcamento de uma organizagdo;” Santana
(2017)

+ Conteudo - “Inclui os documentos, imagens, medias, grdficos, folhas
de cdlculo e metadatas que os utilizadores usam rotineiramente ou que

precisam encontrar;” Santana (2017)

« Arquiteto de informagao - “Aplicard a correta arquitetura de

Informagdo, conforme a necessidade.” Santana (2017)
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0 esquema anterior é muito importante, visto estabelecer a
conectividade dos elementos envolvidos na construcéo da correta
arquitetura informativa, que neste caso é a Infografia.

A Infografia é uma interface informativa simplificada. E a sua prépria
natureza. Os infografistas ja utilizavam a arquitetura da informagao
intuitivamente de forma natural, derivado aos assuntos tratados e a drea

que os mesmo dispdem para a realizagdo da infografia.

Utilizadores Conteldo

Arq.
Info.

Contexto

Fig.89
Area de contacto da Arquitectura de Informagio
Copyright: Santana

No caso das infografias jornalisticas, geralmente tém a ajuda do
jornalista para filtrar e orientar o contetido colocado na infografia.
Para ajudar o infografico, a utilizagdo de diferentes pesos dos tipos nos
titulos, textos e legendas, permitem controlar bastante bem as diferentes
hierarquias dos diferentes blocos de texto. A utilizagdo do espago branco

faz a separagdo dos diferentes elementos, assim também como cria dreas

de descanso visual.
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Para finalizar e referindo, de novo, Alberto Cairo (Cairo (2013:17) que
cita, por sua vez, Kevin Kelly: “As mentes sdo formas altamente evoluidas de
estruturar os bits de Informacdo que formam a realidade”. E isso que queremos
mostrar quando dizemos que uma mente entende; gera ordem. Como
refor¢a novamente Alberto Cairo, Cairo (2013:17) “Assim, sem esforco
consciente, o cérebro sempre tenta fechar a distancia entre fenémenos observados
e conhecimento ou sabedoria que pode nos ajudar a sobreviver. Isso é 0 que
significa cogni¢do”. O papel de um arquiteto de informagao é antecipar
esse processo e gerar ordem antes que o cérebro das pessoas tente fazer
isso por conta prépria. A infografia apenas ajuda no processo facilitador

de absorc¢do de sabedoria.
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4.4 Comunicacao Humana

0 ser humano (Homo Loquens) é um animal racional comunicativo. Ele
precisa de ser comunicativo se quiser sobreviver neste Mundo. Através
da comunicagdo consegue-se organizar um grupo e repartir as tarefas
fundamentais para a sua sobrevivéncia.

Uma correta comunicagdo ndo sé permite a sobrevivéncia como
melhora as condi¢des de vida dos elementos desse grupo. Para que isto
possa acontecer tudo depende da correta e eficiente comunicagido entre
os diferentes elementos desse grupo, garantindo a cooperagio entre
eles, a sobrevivéncia e evolucio desse grupo. Tomamos como exemplo a
organizagdo de um casamento para um dos elementos da famflia. Para
que se consiga realizar é necessaria uma boa comunicagdo entre todos
para a conclusdo deste objetivo comum. A comunicagao é vital para a
nossa sobrevivéncia.

A prépria evolu¢do da Humanidade ocorreu aquando da evolugdo da
comunicagdo. Esta tltima permitiu um melhor entendimento entre os
diversos elementos, aumentando, assim, a complexidade da vida em
sociedade. O que antigamente era simples, passou a ser mais complexo,
como por exemplo: 0s nossos antepassados ancestrais apenas tinham
de encontrar alimentos. Atualmente tal no é suficiente! E necessario
verificar se os mesmos se encontram em condi¢des de consumo, assim
como conseguir distribui-los por uma drea superior a local.

Os abrigos naturais tornaram-se permanentes e transformaram-se em
residéncias. A evolugdo da vida em sociedade provocou o crescimento de
milhentas atividades de diferentes dreas, tendo cada uma dessas as suas
especificagdes préprias. Um individuo estando dentro dessa sociedade,
vé-se envolvido em alguma dessas atividades como parte do seu préprio
crescimento e desenvolvimento da identidade.

Pertencemos a uma espécie evolucional humana que ja ndo consegue
sobreviver sem comunicar com outros da sua espécie. Comunicamos
numa rede, numa sociedade, para conseguirmos sobreviver e prosperar
neste ambiente em que vivemos. Gragas a essa comunicagdo avangada,

conseguimos transformar os locais inéspitos da Terra em locais mais
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apropriados para os humanos. Construimos as cidades, com o terreno
ganho a Natureza, e, gragas a nossa comunicacdo avangada, conseguimos
ser dominantes na Terra.
Comunicar num sentido mais arcaico, significa partilhar, sendo que
a comunicac¢io tem sempre a ver com dois componentes fundamentais:
a transmissdo de informagdo e da dimensdo social da partilha dessa
mesma informagao, recorrendo a um esforgo colossal de interpretar e
caminhar neste mundo téo rico e dindmico existente a nossa volta.
Depois desta pequena introdugo acerca da comunicagdo humana e do
ser humano, podemos seguidamente dividir a comunicagdo humana em

quatro formas diferentes. Machado (2018).

 Verbal - “Comunicagdo através da fala propriamente dita, formada por

palavras e frases;” Machado (2018).

+ Nao-verbal - “Comunicacdo que ndo é feita pela oralidade. Sdo utilizados
os signos grdficos (sinais, placas, logotipos, icones, entre outros) sendo que
estes sdo compostos por formas e cores que combinados transmitem uma

ideia ou mensagem;” Machado (2018).

« Linguagem corporal - “Corresponde a todos os movimentos gestuais
e de postura que fazem com que a comunicagdo seja mais efetiva. A
gesticulagdo foi a primeira forma de comunicagdo. Com o aparecimento
da palavra falada os gestos tornaram-se secunddrios, contudo estes
constituem o complemento da expressdo, devendo ser coerentes com
o contetido da mensagem. Tragos comportamentais sdo secunddrios e
auxiliares. Geralmente é utilizada para auxiliar na comunicagdo verbal,
porém, deve-se ter cuidado, pois muitas vezes a boca diz uma coisa, mas o

corpo “fala” outra completamente diferente.” Machado (2018).
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+ Comunicac¢do mediada - “Processo de comunicagdo em que estd
envolvido algum tipo de aparato técnico que intermedia os locutores. Toda
essa inovagdo nas formas de comunicagdo, fez com que a Humanidade
passasse a viver de uma forma totalmente nova, onde as fronteiras fisicas
deixam de ser obstdculos a comunicagdo constante entre os povos. Formas
que até alguns anos eram impensdveis, passam a fazer parte do nosso dia-
a-dia. Um universo novo apresenta-se e, se os horizontes se alargam, perde-
se o controle da informagdo préxima e garantida. Chegamos a exacerbagdo
da informagdo (que é diferente do conhecimento), através dos meios
eletrdnicos, dos quais a Internet se destaca. Nesse universo tecnoldgico
predomina a sapiéncia humana, as suas qualidades, mas também, as
suas mazelas. Cabe as pessoas comunicarem-se de forma a utilizar as
informagdes como fonte de troca para aquisi¢cdo do conhecimento e usd-

-las com sabedoria.” Machado (2018).

Apesar de todos os avangos tecnolégicos conquistados pela
Humanidade, a melhor forma de comunicaco continua a ser a verbal.
Esta é composta pela forma falada e escrita. A forma escrita é apenas a
representacdo grafica dos sons da expressao.

Ferdinand de Saussure estabeleceu que a linguagem verbal é
constituida por um sistema que posteriormente é constituido por um
outro subsistema. Ou seja os sons (sistema principal) ao serem agrupados
formam as palavras (subsistema), como é afirmado por Santos (2011:17)
“[...] essa construgdo organizada estd assente num pequeno conjunto finito de
sons (algumas dezenas de unidades distintas para cada lingua, os fonemas), que
os falantes articulam entre si para formar, num plano superior, blocos dotados de
sentido (as unidades significativas... os morfemas), que sdo as bases das palavras
em todas as linguas do mundo”. O mesmo afirma que “[...Jcada lingua do
Mundo é um cédigo de signos, isto é, de unidades dotadas de uma parte material
(0 significante) e de valor simbdlico, construido por oposicdo aos outros valores
de outros signos (o significado). Todas as nossas mensagens ndo sdo mais do que

diferentes combinagdes dessas unidades”. Santos (2011:18)
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0 esquema em baixo mostra o processo de comunicagdo envolvendo
um signo, para Umberto Eco. Eco (2017:27)

Descricdo exemplificada do esquema, tendo como exemplo uma noticia
jornalistica: A fonte é o acontecimento; o emissor € o jornalista; o canal é
o jornal fisico; a mensagem é o signo e o destinatario é o leitor.

Como anteriormente foi dito e reforgcado por Ferdinand de Saussure e

Umberto Eco (Eco (2017:27)), a mensagem é o signo.

Y Y Y

Fonte Emissor Canal Mensagem Destinatario

Fig.90
Diagrama do caminho de uma mensagem, desde do emissor até ao recetor
Copyright: Umberto Eco

Saussure remata dizendo que os signos sdo, por isso mesmo, simbolos,
em sentido restrito, porque representam uma realidade para além de si
mesmos. Reencontramos nestas dimensdes nao sé a multipla diversidade
dos signos das linguas naturais, como também o procedimento idéntico
de construgio de sentido que é préprio da linguagem verbal humana.

Santos (2011:18).
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5 Percecao visual

Recorrendo a uma analogia mais moderna, este
é 0 hardware de que é composto o nosso sentido,
a visdo. Mas para se conseguir ver é necessario
utilizar um “caminho”, que neste caso é a luz.
Sem a luz ndo conseguimos ver nada.
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5.1Aluz

A luz é um componente indispensavel para que possamos ter acesso
visual ao incrivel e extremamente dindmico Mundo. Mas para ter
acesso a este mundo rico e dindmico é necessario um iluminante.
Esse iluminante, é chamado de luz, mas designa-se por espectro
visivel, visto ser a sensibilidade que os nossos sensores visuais
(olhos) conseguem capturar e transmitir essa informagdo ao nosso
cérebro e por consequéncia a nossa mente.

A produgio de fotdes é um dos subprodutos da reagdo nuclear
(fusdo) dentro da nossa estrela, derivada da elevada forga gravitica
exercida pela prépria massa do objeto, resultando num esmagamento
dos dtomos e criando assim o elemento para o inicio da fusdo
nuclear.

A chamada luz (espectro visivel), é composta pelos fotdes
produzidos no coragio da estrela, sé que, entretanto, essas mesmas
particulas passam por uma viagem mirabolante até que cheguem aos
nossos olhos. Da mesma forma que as condigdes graviticas provocam
nos atomos de hidrogénio a fusdo, no caso dos fotdes estes ficam
aprisionados na imensa gravidade, enquanto que os neutrdes saem
da reagdo sem que nada os afete. No caso dos fot3es, estes ficam
aprisionados cerca de 300 mil anos, desde da sua produgdo no centro
da estrela, até a superficie do sol. Chegados a superficie do Sol, estes
demoram aproximadamente oito minutos a chegar a Terra. Chegados
a Terra, passam pelas diferentes camadas da atmosfera até chegarem
a superficie da Terra, iluminando a fase do Planeta que se encontra
virada para o Sol.

A luz que provém do sol nem sempre teve a mesma cor. No inicio
era azul, quando o sol era jovem; no meio da vida é amarelo e quando
chegar ao seu fim, passara para uma tonalidade vermelha. Apesar de
termos a sensagdo de que a luz solar tem uma cor branca, esta é na
realidade amarela. O cérebro, através de um conjunto de mecanismos
internos, neutraliza a cor, para que esta seja apresentada como

neutra (branca).
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A luz que conseguimos observar recorrendo apenas aos nossos
olhos (radiacdo visivel), encontra-se numa banda muito restrita
das radiagdes encontradas no Universo. A gama de radiagdes até
agora distinguiveis vdo desde (apresentacdo do mais para o menos
energético): radiacdo cédsmica, radiagdo gama, raios X, radiagdo
ultravioleta, luz visivel, radiacdo infravermelha, micro-ondas, ondas
radio. A radiacdo visivel geralmente encontra-se na gama 700-
400nm, correspondendo a gama de cores do vermelho até ao violeta.
Esta gama pode variar, visto que ndo existem sistemas bioldgicos
iguais, derivado a variagdes fisicas e psicoldgicas de cada individuo.

No caso das fontes de iluminacéo, existem duas: a luz solar e a

artificial.

Luz visivel, e a sua decomposicao

Violeta Azul Azul Claro Verde Amarelo Laranja Vermelho
~ 380-440nm ~ 440-485nm ~ 485-500nm ~500-565nm ~ 565-590nm ~590-625nm ~ 625-740nm

P Mais energético Menos energético
< Ll
Fig91

Espectro electromagnético visivel ao olho humano

A luz solar ¢ a fonte de iluminagdo mais natural que existe.

Vem do sol e ilumina-nos diariamente. E utilizado como standard
de quantificagdo dos sistemas luminosos artificiais das matérias
visuais, derivado a sua estabilidade e por ser o tipo de iluminacéo a
que o sistema visual bioldgico do ser humano esta habituado.

A fonte artificial é composta por diferentes tipos de iluminadores.
Os mais comuns sdo as seguintes: lampadas fluorescentes, leds,
lampadas de tungsténio, halogénio, etc. Cada um destes tipos de
iluminador emite uma luz com diferentes caracteristicas, devendo

ser cuidadosamente escolhida de acordo com a sua finalidade.
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Existem muitos mais, como por exemplo a chama de uma vela ou
uma fogueira, mas estes, os artificiais, sdo os mais amplamente
utilizados na vida dos seres humanos, seja nos carros, em casa, no
posto de trabalho, no ecrd do computador, etc.

Existe ainda dois tipos de focos de iluminagéo: foco direto e
refletido;

Foco direto é o foco que vem diretamente da fonte produtora de
luz. Produz um tipo de iluminagdo mais duro, criando uma dicotomia
entre a drea iluminada e a d4rea de sombra bastante acentuada. No
caso do foco refletido, é um foco secundario de luz, ou seja, é um
foco secundério produzido pela reflec¢do do foco primério numa
superficie refratdria que cria um foco secundério de luz. Este tende
a eliminar essa dicotomia entre a 4rea iluminada e 4rea de sombra,
criando um género de “degradé”, entre as dreas iluminadas e ndo

iluminadas.
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5.2 Olho humano

Atualmente j4 se conhece um pouco mais do funcionamento do olho
humano. Principal sentido humano, visto ter 80% de ligagdes nervosas com
o cérebro. Com o passar dos milénios passou a ser uma das ferramentas
de sobrevivéncia. Permitiam ver mais e melhor; encontrando o predador
ou a presa. Nos dias de hoje tem uma importancia igual ou superior, visto
que continua a ser o meio de ligagdo e de comunicagao mais utilizado pela
Humanidade.

Com afirma Rodrigues (2016:29): "0 olho é o 6rgdo do nosso corpo que permite
captar imagens, sendo responsdvel pelo processo da visdo. Qualquer dano que
possa ocorrer neste érgdo implica uma perda de acuidade visual que pode ter como
consequéncias limitacdes graves na interacdo do individuo com o mundo ao seu redor”.

Para a visdo existir em completo sdo necessarios dois drgio: os olhos e o
cérebro. Os olhos capturam e digitalizam sinais elétricos que posteriormente
sdo enviados pelo o nervo dtico, até as diferentes partes do cérebro
responsavel pelo processamento visual desses sinais, dando a nossa
consciéncia a vivéncia que todos podemos ver. Este sentido também existe

noutras criaturas na Terra.

Cristalino
Corpo
ciliar
Pupila Retina
Humor Fovea
aquoso
Ponto cego
Cornea .
Nervo Optico
Fig.92

Esquema do olho humano
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0 olho humano é constituido pelos seguintes componentes: cérnea, humor
aquoso, iris, pupila, corpo ciliar, cristalino, humor vitreo, retina e nervo

dtico. Rodrigues (2016: 8,7)

¢ Cornea - “Camada transparente que se encontra no segmento anterior do
olho e permite que os raios de luz possam entrar no globo ocular através da

pupila.” Rodrigues (2016 7)

«  Humor aquoso - “Situa-se no segmento anterior do olho, entre a cdrnea
e a parte frontal do critalino, nutrindo as estruturas internas. Permite a

passagem de luz e ndo interfere no processo de focagem.” Rodrigues (2016:

7)

+ Iris - “Disco composto por fibras musculares e constituido por uma
quantidade varidvel de pigmentos, dos quais depende a cor evidenciada

para o exterior.” Rodrigues (2016: 7)

« Pupila - “Abertura na iris, cujo grau de contragdo ou dilatagdo, alterado
pela agdo das fibras musculares da iris, regula a passagem dos raios

luminosos até ao fundo do olho.” Rodrigues (2016: 7)

+ Corpo ciliar - “Estrutura constituida por fibras musculares, que formam
o musculo ciliar, ligada ao cristalino através de um ligamento, cuja
contragdo altera a curvatura da lente de modo a possibilitar a incidéncia
dos raios luminosos sobre a retina. O corpo ciliar é igualmente constituido
por formagdes vasculares encarregues da secregdo do humor aquoso.”

Rodrigues (2016: 7)

« Cristalino - “Estrutura flexivel que tem como principal fun¢do a focagem
da luz na retina, funcionando como uma lente. A sua forma é controlada
pelo miisculo ciliar através das fibras zonulares, tornando o cristalino mais
espesso ou mais fino para se focar em objetos mais préximos ou distantes,

respetivamente.” Rodrigues (2016: 7)
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Humor vitreo - “Situa-se no segmento posterior do olho. Liquido com
aspeto gelatinoso composto por, aproximadamente, 99% de dgua e 1% de
colagénio e dcido hialurénico. Estrutura que fornece a forma arredondada

ao olho.”Rodrigues (2016: 8)

Retina - “Estrutura celular transparente que se situa na parte mais
interna do olho. Converte a luz em impulsos nervosos que sdo transportados

para o cérebro através do nervo ético.” Rodrigues (2016: 8)

Nervo 6tico - “As fibras nervosas dos fotorrecetores agrupam-se
para formar o nervo dtico que conecta cada olho ao cérebro, enviando
informagdo visual para ser processada. E também onde a principal artéria

e veia emergem para irrigar a retina.” Rodrigues (2016: 8)
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5.3 Caracteristicas da visao

Os olhos ndo sdo todos iguais, podem ocorrer pequenos defeitos ou
evolugdes fazendo com que cada olho ou par de olhos de cada individuo
nao seja igual, tornando assim a sua percegdo sempre tinica do Mundo
que o rodeia, apesar de aproximada dos outros individuos da mesma
espécie.

A visdo humana tem um campo de visdo aproximado de 180 graus;
mas em termos de mdxima acuidade visual, apenas temos uma faixa de
dois graus. A zona dentro do olho é responsavel por esse aumento de
resolucdo de févea. Tem uma resolucido maxima devido a concentracio
méaxima de cones nessa area. A volta da févea, encontra-se outra
drea, chamada de parafévea, e nesta ainda existem cones assim como
bastonetes. Nao tem tanta acuidade visual como a drea anterior.

“0 ponto cego do olho, é o local onde os nervos dticos se interligam com a retina
e encontra-se a 15 graus aproximadamente da févea. Esta drea ndo nos aparece
visualmente, porque o cérebro automaticamente, ao interpolar as imagens dos

olhos, consegue eliminar essa imperfeicdo do olho”. Cairo (2013:102).

N . /
AN \ J/
\ \ / / Campo Visual da févea

2°graus
\ J

Visdao Humana
180°graus

Cabeca

Fig93
Angulo da visao humana
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Fixacdo

N sociedade ateal, 1L

Fig.94
Movimento ocular aquando
daleitura de um texto

5.4 Movimento ocular

Para o cérebro poder oferecer a mente uma vasta e rica experiéncia
visual do fantéstico e dindmico meio que envolve o corpo, os olhos
mapeiam a drea que se encontra a sua frente, de forma a podermos dar
arica imagem que vemos todos os dias. Fazem-no porque a faixa de
acuidade visual do olho é curta, permitindo assim diminuir as limita¢des
bioldgicas do olho. Apesar desse trabalho todo realizado pelo olho, ele é
tao rapido que ndo nos damos conta dessas falhas. Como é afirmado por
Alberto Cairo, Cairo (2013:103) “A visdo é o resultado do mapeamento de seu
ambiente com base nas informagdes agregadas que os seus olhos obtém de vdrias
fixagdes... O que entdo cria a nossa ilusdo muito convincente de acuidade, o que
nos leva a acreditar que vemos tudo em nosso campo de visdo com igual precisdo,
como se fosse uma imagem? Nds gostamos dessa ilusdo porque nossos olhos ndo
ficam parados... Eles movem-se ao redor de cenas com grande velocidade, duas
ou trés vezes por sequndo, fixando-se em diferentes pontos do que quer que esteja
diante deles”. Mas para os olhos poderem criar esse mapeamento, essa
ilusdo da drea visual, o olho tem que se movimentar. A drea que estuda o
movimento ocular, oculomotricidade, ao aplicar tecnologia eye tracking,
consegui identificar estes trés movimentos oculares necessdrios para o

mapeamento:

+  “Fixagdo - Quando o olho se fixa numa determinada drea do texto.
*  Sacadas - E 0 movimento efetuado pelo o olho entre duas fixacdes.

Sacadas

|

qel ® intirula de sawiedade dn inibfrﬁzig!b, a m‘orma(_r!o ¢ 0 1i8Vo petl)leo.

+  Scanpath - E o conjunto de sacadas e fixagdes realizadas durante o
processo de visualizagdo de uma determinada drea. Como é realizado
durante a leitura de um texto ou a visualizagdo de uma imagem.” O’Gray

(2008:66)
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6 Psicologia visual

A psicologia é o equivalente do software que
temos instalado nos computadores pessoais.
Esta parte diz apenas respeito ao “software
que temos instalado” no nosso cérebro e que
processa dados de proveniéncia visual.
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6.1 Teoria Gestalt

Esta teoria foi mencionada na década de 30 do século passado, pelos
psicélogos Max Wertheimer, Wolfgang Kéhler e Kurt Koffka e assenta
no pressuposto que o cérebro ndo processa pontos individuais como o
olho captura, mas conjuntos de pontos, agrupando-os de forma a criar
padrdes mais complexos, como afirma Filho (2008:16): “[...] O que acontece
nd retina ndo é o mesmo que acontece no cérebro. A excitacdo cerebral ndo se dd
em pontos isolados, por extensdo.” Esses padrdes mais complexos poderdo
ser utilizados pelo o cérebro. Como o sentido da visdo tem 80% da
informacdo sensorial, este serd uma forma privilegiada para transferir
informacdo. Desta forma pode-se utilizar esta facilidade do cérebro para
reconhecer estes padrdes e desta forma poder passar a mensagem que
se pretende transmitir mais facilmente e sem grande esforco para o
observador, como observa Alberto Cairo (2013:114); “[...Jo cérebro visual é
um dispositivo que evoluiu para detetar padrdes|...] vdrios fatores que o cérebro
usa sem esforco para discriminar os objetos. Com o objetivo de economizar tempo
de processamento, o cérebro agrupa objetos semelhantes ... e os separa daqueles
que parecem diferentes. Em seguida, concentra-se nas diferentes formas.”

A Teoria de Gestalt é gerida por sete fundamentos: proximidade,
semelhanca, continuidade, unidade, conectividade, confinidade e
simplicidade.

Mas para Alberto Cairo, apenas cinco sdo importantes para a
organizac¢do dos diversos elementos graficos dispostos na drea da
infografia de forma a que o observador nio se sinta perdido dentro
de uma densidade. Esta teoria é como a estrutura de informacéo de
Wurman para os dados; sé que neste caso é para os objetos, organizando-
os através do um algoritmo do cérebro dando forma, e podendo ser

percetivo para o observador.
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«  “Semelhanga - Objetos idénticos serdo percebidos como pertencentes a um

grupo.” Cairo (2013: 115)

Fig.95
Semelhanca entre objetos

+  “Proximidade - Este principio observa que objetos préximos um do outro
tendem a ser percebidos como grupos naturais.” Cairo (2013: 114) - Como

se pode observar no conjunto em baixo

Fig.96
Proximidade entre objetos
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¢ “Conectividade - Objetos ligados por meio de um artificio grdfico, como
uma linha, serdo percebidos como membros de um grupo natural.” Cairo

(2013: 116)

Fig.97
Conectividade entre objetos

ol

+  “Continuidade - O principio da continuidade sustenta que é mais fdcil
perceber a forma grosseira de um objeto como um todo coerente quando
os seus contornos sdo lisos e arredondados do que quando sdo angulosos e

nitidos.”Cairo (2013:116)

Fig.98
Continuidade entre objetos
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*  “Confinidade - Objetos dentro de uma drea com limites nitidos e claros

serdo percebidos como pertencentes a um grupo.” Cairo (2013:116)

Fig.99
Confinidade entre objetos
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6.2 Efeito da superioridade da imagem

Este efeito tem como base o facto do conteddo visual, mais
propriamente as fotografias, terem uma maior percentagem de
possibilidades de serem lembradas pelo observador do que o texto
simples. Este efeito tem o nome de Teoria da Codificagdo Dupla, analisada
pelo psicélogo Allan Paivio. Na sua esséncia, esta afirma que, no cérebro,
a informacio verbal (texto e fala) e informacéo néo verbal (visual) sdo
processados e memorizados em locais diferentes, mas apesar disso, estas

encontram-se interligadas de alguma forma.

Sistema sensorial

Conexdo representativa

'_Log@ns ] '_Ima;\s ]

| Cerébro ! — |

Conexdo

| \ referencial |
Visdo |

| |

L — — L — —

! !

Processo Verbal Processo nao verbal

Y

Fig.100
Infografia sobre o sistema sensorial humano
Copyright: Instructionaldesign.org

Por isso, e como a infografia é uma fusdo entre a linguagem escrita
e visual, esta fusdo permite que ao processar, o cérebro armazene
a informacdo em duas localizacGes diferentes, aumentando assim
as possibilidades de aprendizagem, assim como a probabilidade de
lembranca por parte do observador. Este efeito é refor¢cado por Krum

(2014:22): “Com base na pesquisa sobre o Efeito de Superioridade da Imagem,
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Efeito da superioridade da imagem

Retencdo da memoria depois de 3 dias
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Fig.101
Infografia sobre a retengao de informagao

quando lemos apenas texto, é provdvel que lembremos apenas 10% da informagdo
trés dias depois. Se essas informagdes nos forem apresentadas como texto
combinado com uma imagem relevante, é provdvel que lembremos 65% das
informagdes trés dias depois! [...] No entanto, ndo é uma imagem qualquer. Precisa
ser uma imagem relevante para o contetido, o que reforca a mensagem dos seus
dados. Isso funciona em antincios, slides de apresentagdo, cartazes, folhetos, sites,
outdoors e, claro, infogrdficos”.

Refor¢ando e indo mais longe, para Thomas Nigel: “Paivio propde que
a mente humana opera com duas classes distintas de representagdo mental (ou
cédigos’), representagdes verbais e imagens mentais, e que a memdria humana
compreende dois sistemas ou armazenamentos funcionalmente independentes
(embora interagindo), memdria verbal e memdria de imagem. As imagens
potencializam a lembranga do matérial verbal porque, quando uma palavra evoca
uma imagem associada (espontaneamente ou por meio de esforco deliberado),
dois tragos de memdria separados, porém vinculados, sdo colocados, um em cada
um dos armazenamentos de memdria. Obviamente, as chances de uma memdria

ser retida e recuperada sdo muito maiores se forem armazenadas em dois locais

98



funcionais distintos, e ndo apenas em um”. (Thomas: 2018).

O supracitado autor ainda vai mais longe e afirma o seguinte: “A
cogni¢do humana é unica porque se especializou em lidar simultaneamente
com a linguagem e com objetos e eventos ndo-verbais. Além disso, o sistema de
linguagem é peculiar na medida em que lida diretamente com a entrada e a saida
linguisticas (na forma de fala ou escrita), ao mesmo tempo em que serve uma
fungdo simbélica em relacdo a objetos, eventos e comportamentos ndo-verbais.
Qualquer teoria representacional deve acomodar essa dupla funcionalidade.”
Paivio (1986:53)

Revisitando o autor do inicio e em forma de concluséo orientada
para a infografia: “combinar imagens relevantes com o seu texto aumenta
drasticamente a lembranga no seu puiblico-alvo em 650%!” Krum (2014:22).
Desta forma a infografia apresenta-se como um dos melhores veiculos
visuais para levar a informacéo ao leitor, sendo que esta estimula os
sistemas linguisticos e visuais que a cogni¢do humana detém a sua
disposi¢do para adquirir. O cérebro quando inconscientemente retém
ainformacdo em dois locais diferentes, aumenta a possibilidade de no

esquecer a informagao contida na infografia.
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6.3 Numero magico de Miller

Esta teoria foi desenvolvida pelo psicélogo George Armitage Miller
nos anos 50. Através de experiéncias visuais, este quis testar os limites
méximos de absor¢do de informacgéo por parte da memdria de curta
duracdo do cérebro.

Com esta experiéncia, Miller conseguiu comprovar que existem limites
para as quantidades de informagao que um ser humano pode absorver.
Conforme afirmado: “(..) a extensdo da memdria de curta duragdo impde
severas limitacdes a quantidade de informagdes que podemos receber, processar
e lembrar”, Miller (1955: 358). Mas mesmo assim é possivel contornar
essas limitagdes. Dividindo a informagdo em pequenas unidades,
blocos, aumentando assim a eficiéncia da transmissao e conseguindo
assim contornar essas limitagdes. “Organizando a entrada do estimulo
simultaneamente em vdrias dimensdes e sucessivamente em uma sequéncia de
blocos, conseguimos quebrar (ou pelo menos esticar) esse gargalo informacional”,
Miller (1955:355).

Apesar da divisdo, Miller deparou-se com um nimero “limite” de sete
blocos com uma variagdo de mais ou menos dois blocos, dependente
de cada individuo. Sendo que é facil para o cérebro armazenar esta
informacdo estruturada num bloco, que depois se encontra dividida em
sub-blocos, passando as limitacdes da memdria de curta duragdo e assim
conseguir guardar um conjunto maior de informagio, em vez de um
grande bloco, criando dificuldades na sua memorizagao. Se existirem
semelhancas entre esses sub-blocos de informacio, haverd uma maior
possibilidade da memorizagao.

Os casos mais flagrantes em que usamos esta teoria, e muitas das vezes
- sem saber o significado- é nos contactos telefénicos. Em baixo estao

alguns exemplos de contactos a serem aplicados a teoria de Miller.

243322022
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+&  Adicionar a um contacto
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Aplicagio do niimero magico
de Miller num telemével
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Fig.103
Funcionamento da meméria humana

6.4 Memorias

A arquitetura da memdria humana, trabalha, em trés zonas: a memdria
iconica, que recebe a informacéo diretamente dos olhos; a memdria
de trabalho, onde a mesma é trabalhada e por fim a memoria de longa
duragdo, onde a informacio é retida, aprendida.

A psicologia cognitiva identificou dois caminhos diferentes que a
informacdo visual percorre. Um dos caminhos vai dos olhos até ao
cérebro, as dreas de processamento visual, e por fim até serem guardadas
nas dreas de memdrias de longo prazo. E o outro o caminho inverso, que
é o das dreas da memdria de longo prazo, até as dreas de processamento
visual.

Gragas a esta “arquitetura” é criada uma base de dados necesséria (a
memdria) para que se dé o processo de comparagio entre a informagéo

visualizada e a guardada.

Processamento Up-Down

Memoria Memoéria Memoria

Visual de trabalho

a longo prazo

~_

Processamento
Top-Down

«  “A memdria icdnica, é um buffer que contém um registo visual bastante
simples da informagdo (formas, cores, etc) que chega da retina. O cérebro
seleciona as informagdes que irdo partir para a memdria de trabalho ou

que serdo descartadas.” Cairo (2013:137)
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+  “A Memdria de curta duracdo ou de trabalho, tem duas funcées; a
primeira é a transferéncia direta da memdria icénica para ser processada
e depois guardada na memdria de longo prazo, e a outra fungdo é a
descarga e informagdo da memdria de longa duracdo para ser processada
pelo o cérebro, funcionando como a RAM de um computador. “Cairo

(2013:139)

*  “A memdria de longa duracdo é onde guardamos a informagdo que fica
registada para sempre no cérebro. Esta informagdo pode ser acedida sempre
que for necessdria. Quando o cérebro transfere informacdo da retina para
a memdria de trabalho, este continua a carregar informagdo da memdria
de longa duragdo de forma a que este processo paralelo de processar

informagdo ajude no reconhecimento de objetos.” Cairo (2013:138)

Processamento Up-Down

Mem6ria
— > > w3 l0nGO prazo
Memoria

Memoria
de trabalho Processamento
Top-Down
Fig.104

Funcionamento da memoéria humana
Top-Down (Trabalho com a meméria) aquando da comparagao de objectos
Por vezes acontece que ao vermos uma determinada obra (visual)
julgamos que a reconhecemos.
Depois de pensarmos um pouco, conseguimos descobrir de quem é,
ou porque ja a visualizdmos ou porque reconhecemos o estilo do autor,

sendo esta tltima parte ja ser um pouco mais discutivel visto depender
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se 0 autor consegue manter um certo estilo. Mas gracas ao que o cérebro
viu e aprendeu, ele tem matéria necessaria para a comparagéo e assim
capturar o “trago artistico” de um determinado artista ou a identifica¢do

direta de um quadro de um artista.

+  “Uma entidade externa (a figura hexagonal) reflete a luz que chega
ds suas retinas. As células fotorreceptoras sdo estimuladas por fotdes e
codificam os padrdes de luz em sinais eletroquimicos que sdo enviados para

a memdria icénica.” Cairo (2013:139)

+  “Na memdria icénica, o cérebro extrai as principais caracteristicas do
que estd diante de nds, comegando com a sua forma bruta sobre o fundo,
seguida por algumas caracteristicas internas interessantes (neste caso,
lados, dngulos, etc). A informagdo extraida é enviada para a memdria de

trabalho.” Cairo (2013:139)

+  “0 cérebro continua carregando informagdes de longo prazo para a
memdria de trabalho. A informagdo ndo é necessariamente visual. Também
pode ser proposicional: por exemplo, se memorizamos a descrigdo textual
de um instrumento musical muito incomum, a descricdo dele nos ajudard a

identificd-lo quando o vermos mais adiante.” Cairo (2013:139)

+  “Na memdria de trabalho, o cérebro compara os padrdes provenientes
dos olhos com os padrdes carregados da memdria de longo prazo. Quando
encontra uma correspondéncia, procede a identificagdo de um objeto. Vocé

jd se perguntou por que vé rostos e outros objetos familiares e criaturas nas
nuvens? Aqui estd sua resposta: é o seu cérebro fazendo com que vocé os

veja.” Cairo (2013:140)
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7 Cérebro

A maquina mais complexa conhecida
pelo homem até aos dias de hoje.
Recetdculo da mente humana.
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7.1 Organizacao do encéfalo

Encéfalo é o conjunto de érgaos que se encontra dentro da caixa
craniana. O cérebro é um desses érgaos e é a maquina mais poderosa
e incompreendida que conhecemos. Recetora da nossa consciéncia,
processa informagao externa que chega dos outros sentidos e transmite
anossa consciéncia os sinais, como a visdo, tato, olfato, audicdo e o

paladar.

Organizagdo do encéfalo

O sistema nervoso do ser humano é composto por trés partes
diferentes: encéfalo frontal, tronco encefalico e cerebelo. A este conjunto
estdo interligados todos os sensores responsaveis pelos sentidos: a visao,
tato, audigdo, paladar e olfato.

O cérebro é o érgio principal deste sistema, além de ser o mais
desenvolvido: tem um peso aproximado de 1,5kg, é constituido
maioritariamente por massa branca (axiomas) e massa cinzenta

(neurdnios) e é o recetdculo da consciéncia humana.

Estrutura simplificada do encéfalo
Oliveira (2016)

« Encéfalo frontal (Cérebro)

*  Telencéfalo

*  Diencéfalo

» Tronco encefdlico

*  Mesencéfalo
*  Ponte
*

Bolbo raquidiano

«  Carebelo
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7.2 Mapa cerebral

O cérebro é composto por diferentes dreas onde sdo processadas as
diferentes fungdes essenciais aos nossos sentidos ou a nossa mente. A
esse mapa chama-se de Mapa de Broadmann.

Para nosso interesse, apenas servem as areas onde se processam os
sinais elétricos provenientes da visdo. A drea onde estes sdo processados
chama-se Cértex Visual e encontra-se localizado no Lobo occipital,
na parte traseira do cranio. Esta drea esta dividida em cinco areas
diferentes: V1, V2, V3, V4 e V5. Sendo que a complexidade do objeto
aumenta a medida que passa de drea em drea. Uma das dreas mais bem
estudada é a V1, onde o cérebro processa as formas mais elementares,

como por exemplo as formas geométricas simples.

Giro pré-central; cortex Sulco central
motor primério (4rea 4)

Giro pés-central; cortex
somato-sensitivo (dreas 1, 2 e 3)
Coértex pré-motor
(area B) Lébulo parietal superior
Area visual frontal

X Sulco intraparietal
(4rea 8)

Lébulo parietal inferior

" Cértex visual primario (area 17)
Area de
Broca (areas

44, 45) Cériex auditivo de associagao (area de Wernicke)

" Cortex auditivo priméario
Sulco Giro temporal (4reas 41, 42)
A lateral superior

Sulco central

Giro pré-central; cortex motor primério (4rea 4) Giro pés-central; corte:
i : X

somato-sensitivo (areas 1, 2 e 3)

Cortex pré-motor (area
6), incluindo o cortex
motor suplementar
Sulco

Sulco do parietoccipital

cingulo. z
Cortex de

associacdo visual

Giro do
cingulo

calcarino

= Cortex visual primario

Giro (area 17)
para-hipocampal
Fig.105

Mapa do cérebro
Copyright : Universidade de Sao Paulo
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8.1 Difusao cientifica. O que é ?

Basicamente difusdo cientifica é a transmissdo da ciéncia e tecnologia
dos centros de produgéo para o publico, sendo este um trabalho
realizado por especialistas ou ndo especialistas. A infografia em baixo

esquematiza as diferentes formas de difusio cientifica.

Difusao Cientifica

Comunicacao Cientifica
Didlogo entre especialistas da
mesma area cientifica
Divulgacao cientifica

Didlogo por
especialistas

Especialistas

Didlogo por
especialistas

Nao Especialistas

=

Jornalismo Cientifico Educacao
Diyulgagéo gientffi'ca Divulgagdo cientifica
realizada por jornalistas realizada por professores

Fig.106
Infografia sobre a difusdo cientifica
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Fig.107
Capa de uma revista cientifica
Copyright: Elsevier

8.2 Comunicacao cientifica

Geralmente é feita através de artigos cientificos com linguagem e
conceitos altamente especializados, sendo o seu objetivo a disseminagdo
no seio da comunidade cientifica de novos conhecimentos e/ou
tecnologia, como é refor¢ado por Bueno (2010:2): “ A comunicagdo cientifica,
por sua vez, diz respeito d transferéncia de informagdes cientificas, tecnoldgicas
ou associadas a inovagdes e que se destinam dos especialistas em determinadas
dreas do conhecimento”. A questdo linguistica e técnica do contetido neste
tipo de transmissdo sdo menciondas por Bueno (2010:2): “No primeiro caso,
estd identificado com os especialistas, ou seja, pessoas que, por sud formagdo
especifica, estdo familiarizadas com os temas, os conceitos e o préprio processo de
produgdo em ciéncia e tecnologia (C&T)”.

Geralmente este tipo de comunicagdo aparece em revistas altamente
especializadas, compostas por artigos cientificos. Existem diversas
editoras com dezenas de revistas. Para que um artigo cientifico seja
aprovado, este tem de passar por uma revisio cientifica, sendo esta
representada por diversos especialistas da drea em questdo. Esse
processo pode demorar algum tempo (de semanas a alguns meses,
normalmente). Por fim, a infografia pode ser utilizada até ao servico da
ciéncia e dos cientistas, ao transformar as longas e grandes quantidades
de registos que contém as experiéncias em apenas uma imagem,
comprimindo dessa forma os dados sem tirar o seu significado, agucando

os sentidos aquando da revisdo dos mesmos.
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8.3 Divulgacao cientifica

Vulgarmente esta é realizada através de pessoas que ndo estdo ligadas
diretamente a produgio e investigacdo da ciéncia, utilizando assim
uma linguagem mais acessivel, recursos visuais mais intuitivos, além
da utilizagdo de meios de comunicagdo mais abrangentes, como por
exemplo um jornal didrio ou uma revista - como é corroborado por
Bueno (2010:2) et al (Bueno 2009:166). “A divulgagdo cientifica compreende a
[...] utilizacdo de recursos, técnicas, processos e produtos (veiculos ou canais) para
a veiculagdo de informacdes cientificas, tecnoldgicas ou associadas a inovagées ao
publico leigo.”

O objetivo deste tipo de didlogo é que um publico sem conhecimentos
nas dreas em questdo, possa absorver informacgao cientifica sem a
descartar, derivado a sua complexidade de conceitos e de vocabulério,
como é afirmado por Bueno (2010:3) “A divulgagdo cientifica estd tipificada
por um panorama bem diverso. O publico leigo, em geral, ndo é alfabetizado
cientificamente e, portanto, vé como ruido - o que compromete drasticamente o
processo de compreensdo da C&T - qualquer termo técnico ou mesmo se enreda
em conceitos que implicam alguma complexidade. Da mesma forma, sente
dificuldade em acompanhar determinados temas ou assuntos, simplesmente
porque eles ndo se situam no seu mundo particular e, por isto, ndo consegue
estabelecer sua relacdo com a realidade especifica em que se insere.” O recurso
da infografia, neste caso, é fundamental. Permite filtrar e transformar
a linguagem e elementos visuais utilizados nos artigos cientificos
em elementos visuais mais percetiveis para um publico leigo nestas
matérias, permitindo assim a sua facil e correta absor¢ao, que de
outra forma passaria ao lado. Esta afirmacao é refor¢ada por Bueno
(2010:3) “(...) difusdo de informagdes cientificas e tecnoldgicas para este puiblico
obrigatoriamente requer decodificagdo ou recodificagdo do discurso especializado,
com a utilizagdo de recursos (metdforas, ilustragdes ou infogrdficos, etc.) que
podem penalizar a precisdo das informagdes. Hd, portanto, na divulgagdo
cientifica, embate permanente entre a necessidade de manter a integridade dos
termos técnicos e conceitos para evitar leituras equivocadas ou incompletas e a

imperiosa exigéncia de se estabelecer efetivamente a comunicagdo”.

110



8.4 Educacao

E importante para o entendimento da ciéncia. Este papel da educagdo
enquanto divulgador e auxiliar de compreensio é reforcado por Fiolhais
(2011:56) “(...) a compreensdo puiblica da ciéncia (quer dizer, a apropriagdo pela
sociedade dos conhecimentos e das atitudes cientificas) aumenta com o nivel de
escolarizagdo, isto é, serd tanto maior quanto maior for o éxito alcangado no percurso
de escolarizagdo. Os dois meios sdo, por isso, necessdrios e complementares. Sem escola,
sem a transmissdo do conhecimento cientifico sequencial e integrado, assim como das
metodologias necessdrias para obter esse conhecimento, o saber cientifico absorvido por
outras vias revelar-se-d frdgil e fragmentado.”

A importancia do ensino da ciéncia na sociedade, segundo Carvalho [et al.]

(2013:35) citado por Miller (1996) :

« Econdmico - “Existe uma correlagdo entre o nivel de literacia cientifico e o
desenvolvimento das nagdes.” Carvalho [et al.] (2013:35) citado por Jenkins

(1997)

« Utilitario - “O conhecimento cientifico é o ponto de partida para o
desenvolvimento tecnoldgico.” Carvalho [et al.] (2013:35) citado por Jenkins

(1997)

+  Democratico - “E necessdria uma compreensdo da ciéncia para a participar
na tomada de decisdes em questdes de contetido cientifico.” Carvalho [et al.]

(2013:35) citado por Jenkins (1997)

*  Social - “A educagdo cientifica, como parte integrante do processo educativo,
contribui para uma atenuacdo das assimetrias sociais.” Carvalho [et al ]

(2013:35) citado por Jenkins (1997)

¢ Cultural - “A ciéncia é uma importante conquista cultural a que todos os
cidaddos devem poder aceder.” Carvalho [et al.] (2013:35) citado por Jenkins
(1997)

+ Desenvolvimento pessoal - “Obtencdo de conhecimentos, desenvolver o
raciocinio, construgdo de valores, compreensdo da sociedade e sua cultura e
aquisicdo de competéncias prdticas.” Carvalho [et al.] (2013:35) citado por

Jenkins (1997)
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E por fim, mas ndo menos importante, a sensibiliza¢do para a
problematica da sustentabilidade da vida na Terra e no Universo. A vida
como a conhecemos apenas ocorre numa infima faixa de condigdes, sendo
importantissimo conserva-las.

Os objetivos do ensino da ciéncia sdo descritos por, Carvalho [et al.] (2013:37)

citando Hodson (1992);

¢+ “Aprender ciéncia - adquirir conhecimentos cientificos e familiarizar-se

com algumas das principais teorias cientificas (produto).

¢ Aprender acerca da ciéncia - desenvolver a compreensdo acerca da
natureza da ciéncia e da prdtica cientl’ﬁ'ca, tomando consciéncia das

complexas relacdes entre ciéncia, tecnologia e sociedade (processo).

¢ Fazer ciéncia - desenvolver competéncias necessdrias para realizar uma
pesquisa cientifica e capacidade para conduzir investigagdes “genuinas
- algumas autodirigidas, outras vezes sob a orientacdo do professor

(empreendimento).” Carvalho [et al.] (2013:37) citando Hodson (1992)

Por fim, é afirmado por Carvalho [et al.] (2013:41) citando Millar (1991) ...
o ensino das ciéncias “é irredutivelmente uma intercegdo entre a experimentacdo
e ateoria’. Neste campo, a infografia pode oferecer uma base que nio
comprometa nenhum destes campos. O uso de infografias multimédias
permite o acesso de informagao escrita e estatica, além de permitir que se
visualize o efeito de uma determinada experiéncia fase a fase, onde o olho
humano ndo consegue distinguir qualquer das fases devido a velocidade
a que estas decorrem. O uso da infografia é reforgado por Carvalho [et al.]
(2013:41) “uso de novas tecnologias, programas informdticos, simulagées [...]”
Que em vez de complicados programas informaticos, podem ser substituidos
por infografias desenhadas para a web, ndo tendo desta forma os mesmo
requisitos de recursos deste tipo de software, além de serem mais flexiveis no
hardware onde correm, podendo mesmo correr em teleméveis, sendo estas
ferramentas amplamente utilizadas pelo jovens e criando, possivelmente,

uma maior intercecdo e interesse dos jovens pela ciéncia.
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8.5 Jornalismo cientifico

0 jornalismo cientifico ndo é nada mais do que a tradugdo e divulgacdo
da informacéo cientifica que sai dos centros de producio de ciéncia e
tecnologia, no qual os jornalistas traduzem a linguagem extremamente
dificil e cheia de conceitos destas areas, para que o publico em geral
possa ter acesso a estes dados e assim usufruir desse conhecimento.
Assim foi criada a especialidade no jornalismo dedicada a ciéncia e
tecnologia: jornalismo cientifico. Esta é a especializagdo dedicada
a descrever a ciéncia e as suas descobertas através de um meio de
comunicagio social. Como define Costa (2010:21) citado por Burkett
(1999:5). “A redagdo da ciéncia é um entre muitos tipos de comunicagdo
especializada que evoluem no século XX (...). Isso inclui os campos 6bvios cobertos
pelas ciéncias fisicas, tais como a fisica, a quimica e as ciéncias naturais,
biologia e zoologia, por exemplo, e todas as suas ramificaces. Redigir ciéncia
abrange temas como a aplicagdo desta através da engenharia e tecnologia
e, especialmente, as ciéncias-arte da medicina e cuidados com a satide. As
ciéncias sociais e de comportamento também sdo dreas que competem ao redator
cientifico.”

Os jornalistas cientificos depois de escreverem sobre ciéncia e
tecnologia, necessitam de um meio que permita alcangar o maximo de
pessoas possivel. E aqui que entra a comunicagao social. Desde a sua
criagdo até aos dias de hoje que esta tem evoluido bastante, além de ter
ganho bastante crédito junto da populagdo em geral para transmissdo
e rececdo de informagdo, como é refor¢ado por Coutinho, Souza (2017:4)
“A evolugdo da comunicagdo fez com que o jornalismo ganhasse prestigio,
visibilidade e a confianca do publico, a partir disso o jornalista passou de ser
apenas um informante e se tornou um formador de opinido. Os jornalistas tém
o poder de influenciar a massa, de induzir e comercializar, mas também o de
instruir e aproximar, e estes sdo os valores cabiveis na producdo da ciéncia
Jjornalistica, que vai além do paradigma de um jornalismo pela influéncia.”

0 jornalismo cientifico tem como finalidade principal a tomada de
conhecimento do publico, informagdes cientificas e tecnoldégicas capazes

de lhes melhorar a vida, como é mencionado por Coutinho, Souza (2017:4)
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citado por De Oliveira (2014:14). “A divulgagdo cientifica aproxima o cidaddo
comum dos beneficios que ele tem o direito de reivindicar para a melhoria do
bem-estar social. Ela pode contribuir também para visdo mais clara da realidade
ao contrapor-se aos aspetos caracteristicos de uma cultura pouco desenvolvida,
ainda contaminada por supersticdes e crengas que impedem as pessoas de
localizar com clareza as verdadeiras causas e os efeitos dos problemas que
enfrentam na vida quotidiana.”

A infografia tem aqui uma missdo nobre. A desmistificagdo da
ciéncia e tecnologia, assim como os seus fenémenos, devolvendo esse
conhecimento sobre uma forma visual, podendo assim chegar a mais

pessoas do que de outras formas.
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8.6 Importancia da divulgacao cientifica
nos dias de hoje

Com a evoluggo do ser humano, este desenvolveu uma série de ferramentas
criticas que lhe permitiram passar de sociedade recolectora para sociedade
produtora. Para ocorrer essa passagem, os humanos recorreram aos seus
cérebros superiores para criar e desenvolver as tais ferramentas criticas que
lhes permitissem dominar e “dobrar” as regras da Natureza em seu préprio
proveito. Foi um enorme passo evolutivo na histéria humana. Tudo devido a
tecnologia.

0 tempo foi passando e essa tecnologia foi avangando até a criagio de um
conjunto de leis que permitia a observagdo da Natureza e a formulagdo de
regras que descreviam com precisdo o comportamento desta. Esse foi outro
grande desenvolvimento na histéria humana. O aparecimento da ciéncia.
Decorrido mais alguns séculos, chegamos ao século XXI, onde a ciéncia e a
tecnologia dominam a paisagem humana da superficie da Terra. Gragas a elas
dominamos o Planeta e a Natureza; mas isso tem um prego: a dependéncia que
temos delas para sobreviver.

A sociedade atual é movida e floresce a um ritmo alucinante gragas a
mecanismos e ferramentas altamente sofisticados, sendo impossivel uma
pessoa s tentar compreendé-los a0 mesmo tempo. Apesar desses mesmos
mecanismos e ferramentas terem sido desenhados e elaborados pelo ser
humano, o problema é que derivado da evolugio da tecnologia e da ciéncia
todos os dias aparecem novas areas cientificas para estudar - tornando
impossivel o albergue total por uma tnica pessoa. Tal como o Universo, é
impossivel compreendé-lo com o nosso nivel de evolugdo e de pensamento.
Mas isso ndo quer dizer que a pessoa ndo tenha uma nog¢do minima do
funcionamento das ferramentas que utiliza todos os dias e ou mesmo do estado
de arte da tecnologia em diversas dreas-chave para a evolugao humana.

Assim a divulgacao cientifica permite educar politicos e populagio em geral,
para os temas cientificos da atualidade, que estdo em concordincia com os
principais desafios que a Humanidade tem pela frente no século XXI. O que
estd em risco € a prépria sobrevivéncia da Humanidade. Com um conjunto de
conhecimentos cientificos, permite a criagdo de um verdadeiro didlogo capaz
de moldar as decisdes e as futuras decisdes tao necessdrias para sobrevivéncia
da Humanidade. Desta forma nao deixa cair povos e civilizagdes na tentagio

dos facilitismos, demagogias ou mesmo populismo, pelo menos na parte das
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decisdes cientificas, como anteriormente ja aconteceu, ou seja, distorcer a
ciéncia para aprovar atrocidades contra povos. Como ocorreu na Alemanha
antes do inicio da Segunda Guerra Mundial, na aprendizagem das novas
geragdes alemas, que distorceram e criaram uma “ciéncia ariana” de forma a
poderem mostrar a pureza da raga ariana e provar que todas as outras racas
eram inferiores e que valiam menos do que animais.

Como é reforgado por Carl Sagan, Carl Sagan (2014) “(..) vivemos numa era
baseada em ciéncia e tecnologia com formiddveis poderes tecnoldgicos. A ciéncia e a
tecnologia estéo a levar-nos para a frente com uma velocidade cada vez maior (...) E se
nés ndo as entendemos e por nés, eu quero dizer o puiblico em geral (...) Entdo quem estd
atomar todas as decisdes sobre ciéncia e tecnologia que determinardo que tipo de futuro
0s nossos filhos viverdo? (...) Criarmos uma sociedade baseada na ciéncia e tecnologia
na qual ninguém entende nada sobre ciéncia e tecnologia. E esta mistura inflamdvel de
ignordncia e poder mais cedo ou mais tarde ird explodir nas nossas caras.”

Além deste ponto, a ciéncia também fornece um conjunto de ferramentas
de pensamento, sendo estas as mesmas que sdo utilizadas para verificar se
a descricdo de um determinado efeito da Natureza € o correto ou se existe
erro humano; sendo reforcado novamente por Carl Sagan, Carl Sagan (2014)
“(..) aciéncia é mais do que um conjunto de fatos. E uma forma de pensar. Uma forma
cética de interrogar o universo com pleno entendimento da falibilidade humana. Se
ndo formos capazes de fazer a perqunta cética para interrogar aqueles que nos dizem
que algo é verdadeiro. E sermos céticos em relagdo as autoridades ... Entdo estaremos a
mercé do proximo charlatdo politico ou religioso que aparecer.” A afirmagdo de Carl
Sagan é reforcada por outro autor, Thomas Jefferson, que afirma o seguinte
“Ndo é suficiente assegurar alguns direitos na constituicdo. O povo precisa ser educado
e precisam praticar o seu ceticismo e sua educagdo, do contrdrio, ndo controlamos o
governo. O governo nos controla”. Neste campo, a ciéncia é o ceticismo humano
em contraposi¢do ao funcionamento universal do Universo. Mas o mesmo
pode ser aplicado ao universo humano. Fazer perguntas céticas e pesquisas
n3o sé no presente, mas também inquirir o passado, pode e deve ser uma
ferramenta para evitar a suave sedugio dos facilitismos, demagogias ou mesmo
dos populismos tdo presentes nos dias de hoje. O Autor George Orwell defende
que “Quem controla o passado, controla o futuro. Quem controla o presente, controla o
passado”, visto que a histéria humana é um conjunto de ciclos em constantes

repeticoes.
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8.7 Panorama da divulgacao cientifica
em Portugal

Portugal sempre foi um pafs onde as inovagdes tecnoldgicas tarde
chegaram, basta olhar para o caso do metropolitano (Metro). Este
foi inventado em 1863, em Londres, sendo que apenas em 1959 foi
inaugurado em Portugal. Passados 96 anos de diferencal Em conversa
com um diretor de um instituto ligado a drea de arqueologia, no qual
desenvolve bastante a divulga¢do do trabalho e investigagdo que
realiza, o mesmo afirma que Portugal se encontra com 20 anos de
atraso em relacdo aos seus pafses homdlogos. Nos tltimos 20 anos a
tendéncia tem-se invertido, ou seja, tem ocorrido um maior esforgo das
entidades que detém os nucleos de desenvolvimento cientifico, assim
como do Estado, para que exista mais divulgacio deste. A populagdo
estd mais sensivel para as questdes de foro cientifico, visto estarmos
num periodo conturbado da histéria do Planeta, sobretudo devido as
alteragdes climatéricas que este tem sofrido.
A divulgacdo cientifica para ser eficiente deve ser feita em diferentes

caminhos de forma a poder alcangar o maximo de individuos possivel.

Expo 98

Foi a ultima exposicdo mundial do milénio passado. Tinha como tema
“Os oceanos: um patriménio para o futuro”, assim com a comemoragdo
dos 500 anos dos Descobrimentos Portugueses, sendo considerada a
chegada de Portugal 4 India em 1498. Esta foi a maior exposicdo de
divulgagdo em Portugal e esteve aberta de 22 de maio a 30 de setembro
de 1998. Desta exposigdo faziam parte diversos pavilhdes que abordavam

o tema principal de formas diferentes.

Museus

Nos tltimos anos, Portugal tem estado a desenvolver novos espagos
museoldgicos. Um dos museus novos que mais se destaca, segundo a
minha opinido, é o MAAT (Museu de Arte, Arquitetura e Tecnologia).
Apesar deste ndo ser um museu inteiramente ligado a ciéncia, detém

uma ligacdo bastante interessante entre a arte e a tecnologia, podendo
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contribuir para a sua divulgacdo. Além disso, é um dos museus com mais
visibilidade, nacional e mesmo internacional. Até a prépria arquitetura
do edificio, que é inspirada num barco, demostra bem a ligagao que
Portugal tem com o mar, assim como a instituigao.

Este foi um museu criado pela fundagdo EDP, tendo sido inaugurado em
2016. Na data da escrita deste documento, estd a decorrer uma exposi¢ao
intitulada “ECO visiondrios: Arte e arquitetura apos o Antropoceno”.
Esta exposicdo tenta a partir da visdo artistica de diferentes artistas
fomentar o didlogo sobre o problema do Antropoceno. Esta conta com a
colaboragio de varios museus da Europa, tendo como ponto de partida
as alteragdes ambientais, assim como o impacto do homem no planeta
Terra, impacto esse que ja levou a criagdo de uma nova época geoldgica: o

Antropoceno.

Fundag¢do Champalimaud

Investigacdo na area da satide de ponta. As descobertas realizadas
nesta fundagdo estdo interligadas as dreas da biomedicina, mais
concretamente cancro e neurociéncias (bases neuronais do
comportamento). Faz divulgacdo através de trés pilares: uma exposicdo
movel para as criangas que percorre o Pafs a divulgar as ciéncias

médicas, um plano de formacio e educagio e simpdsios e semindrios.

Fundag¢do Manuel dos Santos

Esta fundagdo foi criada em 2009 e destaca-se pelas diversas bases
de dados e estudos realizados sobre o territério nacional. Além
disso, publica diversas publicagdes e estudos, muitos deles entregues
gratuitamente. Organiza palestras e coléquios, com palestrantes de

qualidade, sendo que alguns sdo transmitidos na TV em sinal aberto.
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8.8 Comunicacao social editorial

Os ultimos anos nao tem sido nada facil para os média. A Internet e
as crises econdmicas tém afetado bastante as vendas o que obrigou
os diversos titulos a cortes nas despesas e infelizmente afetaram as
sec¢des de ciéncia que estavam implementadas um pouco por todas as
publicagdes generalistas. Mas mesmo assim todos as revistas ou jornais
de cariz nacional tém uma secgdo sobre ciéncia e tecnologia, seja ela
em espago proprio ou mesmo nos seus sitios da Internet. Mas para o
interesse desta investigagdo apenas serdo nomeadas as revistas que

tenham mesmo cariz de jornalismo cientifico.
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Inglesas
¢ Wired
¢ New Scientist
* Nature
* National Geographic (original)

+ Scientific American
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Capas das revistas mais comuns de divulgacio cientifica em inglés
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8.9 Programa governamental

Ciéncia viva
A Ciéncia Viva - Agéncia Nacional para a Cultura Cientifica e
Tecnolégica tem como missdo promover a cultura cientifica na sociedade
portuguesa, para todos os publicos, com especial énfase nas camadas
mais jovens e na populago escolar. Exerce a sua actividade através de
trés eixos fundamentais:
* “A promogdo do ensino experimental das ciéncias no ensino bdsico e
secunddrio;
* A organizagdo de campanhas de divulgagdo cientifica dirigidas ao puiblico
em geral;
¢ A criagdo de uma Rede Nacional de Centros Ciéncia Viva, espacos
interactivos de divulgacdo cientifica, que contribuem para o desenvolvimento

regional, actualmente com 20 membros.” Ciéncia Viva (2018)

A rede nacional de centros Ciéncia Viva em Portugal é composta por 21
Com o inicio do abrandamento da crise econdmica, aliada a necessidade
das empresas de conseguirem sair das suas zonas de conforto de forma
a competirem além-mar, estas foram obrigadas a investir em ciéncia
e desenvolvimento de produtos que pudessem ser competitivos e
unicos nos mercados internacionais. Neste caso a necessidade é a mae
da criatividade, forcando assim a criacdo de investimentos no 1&D
(investigacdo e desenvolvimento.) Mas para essa investigacéo ser incluida
na sociedade é necessario que seja refor¢ada a divulgagdo cientifica
de forma a mostrar a populagdo como uma determinada tecnologia

funciona ou como ela se baseia cientificamente.
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9 Infografias cientificas, um caso de sucesso

Na divulgacgdo da ciéncia existe exemplos

da utilizacdo de infografias como auxiliares
quer no préprio discurso divulgador cientifico,
mas também na ciéncia.

A tabela periddica é um desses exemplos.
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9.1 Tabela periodica

A tabela periédica foi criada por Dimitri Mandeleev em 1869, sendo que
esta era composta por 60 elementos. A medida que foram descobertos mais
elementos, estes foram sendo adicionados, assim como novas familias de
tipos de elementos. O ultimo a ser adicionado tem como niimero atémico 118,
tendo 0 nome de Ununoctium (Uuo), e ocorreu em 2012. As ltimas familias a
serem adicionadas foram os lantanideos e os actinideos.

A utilizagdo de arquitetura de informagao foi extremamente rigorosa neste
caso especifico. Permitindo assim a que esta infografia tenha tido o sucesso
e o rigor que tem. Relaciona numa propriedade comum a todos os elementos
(ndmero atémico - Z) por linhas e colunas.

Segundo Rosa (2010: 24): “A tabela periddica organiza a informagdo fisica
e quimica dos elementos e compostos. Permite também comparar e estudar
sistematicamente as propriedades dos elementos com as variagdes de posicdo na tabela
revelando as similaridades e diferencas”.

Os elementos estdo organizados por linhas, colunas e por cores. As
linhas sdo os periodos enquanto que as colunas sao os grupos. Os periodos
representam o crescente niimero atémico de cada elemento (aumentando
da esquerda para a direita) e os grupos representam os elementos que
contém propriedades quimicas andlogas. As Gltimas filas que estdo colocadas
debaixo da tabela principal, foram colocadas ali, por uma questao de
legibilidade da tabela, visto que colocaria duas filas com o dobro da dimensdo
das restantes. Sdo as linhas dos Lantanideos e Actinideos. Estes dois grupos
teoricamente ainda ndo estdo completos. Estdo a caminho da lenddria “ilha
da estabilidade”. Esta teoria consiste em que os elementos tivessem o mesmo
nimero de protdes e neutrdes e os certos isGtopos fossem mais estaveis,

podendo a sua meia-vida durar apenas alguns minutos, horas ou mesmo dias.
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Fig.123
Placa Pioneer1l e 12
Copyright: Planetary.org

Fig.124

9.2 Infografias espaciais

Foi durante o periodo de maior desenvolvimento da época espacial
que foram criadas as duas mais importantes missdes nio tripuladas:
a Pioneer e a Voyager, que mais se descobriu sobre os planetas que
compdem o sistema solar, assim como a composicdo deste. Passados
estes anos todos, a Voyager Il continua a enviar dados para a Terra,
acumulando assim, a cada dia que passa, mais éxitos na sua longa missao.
Apesar de ndo estarem diretamente direcionadas para a divulgacdo
cientifica, as infografias daf resultantes devem ser assinaladas como das

mais importantes da ciéncia.

Placa Pioneer 10 e 11

O programa Pionner, foi um programa espacial criado pela NASA,
para que fossem enviadas diversas sondas espaciais para exploracdo
planetdria. Apenas a Pioneer 10 (1972) e 11 (1973) foram desenhadas
para sairem do sistema solar e forneceram dados do que se encontra
fora deste. A ideia era a criacdo de uma placa com uma mensagem para
que esta pudesse ser encontrada, por uma civilizagdo extraterrestre,
muitos anos depois do seu langamento. A placa foi criada com o mesmo
conceito das mensagens que sdo colocadas dentro das garrafas de vidro.
Ou seja, para que em caso de interce¢io de uma entidade, neste caso
extraterrestre, possamos transmitir uma mensagem. A placa encontra-
se atrds do suporte da antena de forma a ficar protegida de possiveis
danos causados pelos detritos que se possam cruzar no seu caminho pelo

espago.

A mensagem de Arecibo

Esta é a primeira vez que a nossa civilizagdo tenta comunicar com
outra possivel civilizagdo, através de uma mensagem codificada. Apesar
desta infografia ser um pouco diferente, quer em resolugio espacial,
assim como em suporte, visto que se encontra num suporte radio

portador (a frequéncia que suporta a informacao).

Mensagem de Arecibo
Copyright: SETI
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Esta infografia é a que se encontra mais longe e é a mais rdpida, mas
também é aquela que mais riscos corre de néo ser encontrada, quanto
mais ser desencriptada.

Esta mensagem foi, em 1974, enviada como sinal da inauguragéo do
radiotelescépio de Arcebispo em Porto-Rico. O alvo escolhido encontra-
se a 25 000 anos-luz, na Constelagdo de Hercules, no agrupamento global

estrelas M13, constituida por cerca de 300 000 estrelas.

0 disco de ouro das missdes Voyager

A missdo Voyager, é composta pela Voyager I (1977) e Voyager 11 (1978),
ambas sondas espaciais cujo destino final seria o espaco interestelar.
Como no caso das sondas Pioneer, nestas também foi pensado juntar
uma mensagem, sendo que foi adicionada uma cépsula do tempo, sendo
referida por disco de ouro. Este disco é feito de cobre e banhado a ouro.
A capa do disco foi revista com uma fina camada de Uranio-238, podendo
assim ser calculada a sua idade através de uma analise radioldgica. Este
disco encontra-se localizado do lado exterior do anel que suporta toda a
nave e a protegé-lo, tem uma capa.

Este é composto por duas partes; a capa e o disco.

A capa é onde se encontra as instrugdes de como conseguir reproduzir
o disco de forma a obter a informagéo nele contida (infografia). Além
disso, também contém a localizacdo de onde foi lancado (Planeta Terra) e
um diagrama do elemento mais abundante do Universo, o Hidrogénio.

0 disco, contém sons e imagens. Os sons s3o0 naturais tais como:
trovoada, vento, ondas do mar, conto de péssaros e de baleias. Foi
também gravada uma mensagem do presidente do EUA, Jimmy Carter e
do Secretdrio Geral das Nacdes Unidas, Kurt Waldheim. Além disso foram
gravadas saudagdes em 55 linguas diferentes, incluido o Portugués. Este
mesmo disco contém 122 imagens relativas da vida humana no planeta

Terra e do planeta.

Fig.125
Tampa do disco da Voyager
Copyright: Popsci.com
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9.3 Infografia como facilitador da
divulgacao cientifica

A infografia é uma excelente forma de comunicagao, de tal forma que
o jornalismo comegou a utilizar esta técnica nos seus produtos editoriais.

A ciéncia pode e deve aproveitar também esta técnica para aproximar
novamente o publico de si, além de tentar criar mais interdisciplinaridade
com outras dreas, numa tentativa de resolver problemas e ganhar mais
conhecimento.

A infografia ao ser uma fuso entre imagem e texto e aproveitando os
sistemas bioldgicos de aprendizagem separados, mas interligados, constituem
um poderoso método de divulgacio cientifica. Esta é uma das dreas que
mais precisa de uma interface facilitadora do leitor comum, nio especialista
das dreas cientificas, mas que gosta de aprender mais sobre determinados
assuntos cientificos.

A infografia pode recriar fenémenos mundanos, visiveis e os invisfveis,
os rapidos e os lentos, os pequenos e os gigantes, sem se preocupar com os
problemas de escala ou destor¢do, limitacdo ao suporte de captura, como
acontece com a fotografia, como é afirmado por Schmitt, Fialho (2008:2)
citado por José Manuel De Pablos (1999): “seu uso justifica-se porque, com imagens
e pequenos blocos de texto, consegue-se explicar detalhes de processos médicos, eventos
microscépios, subterrdneos, submarinos ou espaciais”.

Visto a evolugZo da ciéncia, a fotografia e o video nem sempre conseguem
registar todos os fenémenos por ela descobertos, logo muitas das ferramentas
visuais utilizadas na sua divulgagdo ndo conseguiram acompanhar o ritmo
da sua evolucdo. Além da falta da evolu¢do existem limitac3es fisicas dos
materiais e dos sensores que estas ferramentas utilizam. Uma das grandes
alteragdes que estdo a acontecer nestas areas, ¢ a utilizagao de algoritmos
de ultima geragdo, assim como uma melhoria nos sensores utilizados,
permitindo assim atingir niveis de visibilidade e de contraste nunca antes
vistos. Apesar destas evolugdes, mesmo assim estdo aquém das necessidades.
Sdo precisos equipamentos muitos especificos, muitas das vezes feitos a
medida para que se consiga uma imagem. Apesar disso poderdo nao ser
bons para a divulgacio, sendo necessario, muitas vezes, conhecimentos

avancados para se conseguir ler a imagem dada por estes equipamentos.
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Desta forma, a infografia ndo estando limitada por equipamento fisico
como outras ferramentas, apenas estando limitada pelo software e hardware
onde esta é fabricada (se for criada em ambiente computorizada, sendo
que a esmagadora maioria é), permite a perfeita recriacio e ilustracdo dos
fendmenos existentes na Natureza, que de outra forma era invisivel ao olho
humano e de equipamentos de captura visuais mais simples (ex: cAmara
fotografica e de video).

Como é reforgado por Schmitt (2006:57) citado por Calvo Hernando (1997),
“a infografia, permite mostrar imagens ndo visiveis analogicamente (operacdes
cirtirgicas, lesdes), assim como causas, formas ou fases de desenvolvimento de um
acontecimento, por exemplo, de um acidente aéreo ou tempestade.” Sendo refor¢ado
pelo mesmo autor; Schmitt (2006:57) citado por Sabbatini e Maciel (2004),
por sua vez, enfatizam que recursos visuais podem facilitar a compreensao
de informagdes cientificas “em situacdes onde as questdes de escala fazem dificil
a compreensdo, ou quando o quadro cognitivo exige transformagdes da imagem, por
exemplo, a transformagdo de tamanho ou a transformagdo de velocidade, auxiliando a
criagdo de modelos cognitivos”.

Além disso, permite a limpeza de informacao visual existente nestas
imagens recolhidas pelo equipamento visual utilizado, que de outra forma
s6 é utilizavel pelos profissionais e que, de outra forma, s confunde o
observador comum. Sendo afirmado pelo mesmo autor Schmitt, Fialho
(2008:57) “Uma das fungdes da infografia consiste em trazer a luz aspectos
singulares e/ou particulares do acontecimento noticiado e ndo apenas uma
explicagdo fenomenoldgica simples que, embora importante, longe estd de ser

Jjornalismo”. Schmitt, Fialho (2008:57) citado por (TEIXEIRA, 2004) “Para esta
autora, a utilizagdo de infogrdficos tem como objetivo tornar o discurso das
matérias menos herméticos ou incompreensiveis ao publico leigo.”

Por ultimo, mas ndo menos importante: Linguagem cientifica. Este tipo
de linguagem geralmente ndo se encontra ao alcance de qualquer pessoa, e
muita das vezes de outros colegas, mas de 4reas dispares. E uma linguagem
que utiliza termos da rea, além de um discurso direto e formal de forma a
ndo deixar duvidas ao que é afirmado. Este é um género linguistico bastante

estanque da drea cientifica a que pertence. Derivado a isso este é um texto
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dificil de ser lido e interpretado pelo publico em geral e por outras pessoas
que ndo tenham contacto prévio com a drea. Mas como o texto utilizado na
infografia deve ser sempre curto é necessario simplificar, como é afirmado
por Schmitt (2006:58) citado por (VELHO, 2001a; DE PABLOS, 1997; TEIXEIRA,
2004) “Ao mesmo tempo em que a infografia tem o potencial de aumentar a qualidade
informativa dos temas cientificos, ajuda o homem comum a superar os seus temores
em relagdo a ciéncia e a beneficiar-se do conhecimento cientifico, esclarecendo ou
traduzindo jargdes e contetidos especificos da linguagem cientifica.”

Resumindo, basicamente a infografia transforma temas e assuntos
extremamente complexos, numa imagem mais simples e mais familiar, assim
como traduz o texto complexo e extenso para um texto “mais amigo” do
comum dos mortais. Ao realizar esta tarefa transforma toda a complexidade
envolvida na ciéncia, numa apresentagio clara dos factos ali apresentados.
Assim cria-se um ambiente de facilidade cognitiva. Este ambiente permite
que o observador saiba que o que estd a ver é verdade. Tal como se encontra

representado no esquema em baixo.

Por todos estes fatores anteriormente sustentados, pode-se afirmar que

ainfografia é uma ferramenta de exceléncia para a divulgagao cientifica,

Experiéncia Parece
Repetida Familiar

—*: (e

Facilidade_)
(Lo J—T ("o
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Copyright: Daniel
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como é afirmado por Schmitt, Fialho (2008:2) citado por Xaquin GV (2004),
“a infografia pode ser considerada o instrumento ideal para a divulgagdo do

conhecimento cientifico ao publico leigo.”
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10 Futuro da Infografia e da divulgacao cientifica

O futuro é um tempo bastante complicado de prever, mas a tentativa
soa sempre a vantagem, porque permite-nos “olhar” e imaginar para
conseguir ter novas ideias para construir tempos melhores.

Quanto a minha visdo pessoal (do mestrando), esta diz-me que
o futuro é bastante promissor no caso da infografia. Esta é uma
ferramenta disruptiva na forma como apresenta a informagéo, quer esta
seja jornalistica, educativa, dados estatisticos ou mesmo noutras areas.
Muitas outras dreas podem aproveitar desta disrupcdo da apresentagdo
de informagao ou dados que permite melhorar a performance de absor¢do
de informacéo.

Nos média, as infografias serdo cada vez mais importantes, ou seja o
recurso a estas acontecera cada vez mais vezes. Com a digitalizacio cada
vez maior dos seus suportes visuais, as redagdes irdo tirar partido destes
instrumentos digitais altamente versateis. As Infografias irdo utilizar
os diversos sensores existentes nos equipamentos de leitura de forma
a expandir a interagdo visual (3D e manipulacio através de luvas ou
mesmo cheiro), além da atualizacdo numérica, se estas forem infografias
de dados (visualizacdo de dados).

Na educacio, a infografia tem uma vertente interativa, sendo que esta
poderd ser uma mais-valia com a atual tecnologia existente nas salas
de aulas. Com o adicionar das tecnologias VR e a realidade aumentada,
permite alcangar realizagdes inacreditdveis, como por exemplo uma
tabela periddica interativa, onde se pode ver em 3D e interagir com os
elementos, além de simular reagdes e efeitos com seguranca total num
ambiente virtual.

Nos dados e gragas ao desenvolvimento da IOT, realidade aumentada,
sensores mais sensiveis e processadores mais potentes, a técnica
infografica permite novas areas de aplicagdo, como por exemplo a
industria aeroespacial. Por exemplo o capacete dos cagas Lockheed
Martin F-35, utiliza realidade aumentada, assim como uma interface
infogréfica, como forma de ajudar os pilotos na execugdo das suas
atividades. O uso deste tipo de interface visual mostra-se util para

mostrar os dados em tempo real do estado de uma determinada sonda
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espacial, facilitando o trabalho da equipa que se encontra a controla-la.
Na exploragido do espaco profundo serd fundamental o uso destes tipos
de interfaces, pois tal descomplicard as futuras acdes que estes tenham
de realizar no espago, através da facil apresentacdo dos dados da nave e
painel de controlo, tudo no mesmo ecra,

E por fim, a divulgacdo cientifica. Esta serd uma drea que terd de se
expandir a mesma velocidade que expandimos o nosso conhecimento
do espaco que nos rodeia (Universo). E importante, porque a falta de
conhecimentos é perigosa para os individuos que coabitam na sociedade,
tornando-os vulneraveis e sujeitos apenas ao discurso dos outros.
Aqui, como j4 foi referido, é muito importante o papel informador
da infografia, alids, a medida que a ciéncia avanga em certas dreas, o
conhecimento é avancado e denso de explicar e a infografia descomplica,

podendo ser facilmente assimilada pelo publico em geral.
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11 Conclusao

Na apresentacdo das conclusdes, comecamos por referir os contextos de
estagio que, por um lado, tiveram uma dimensao “agridoce” mas, por outro
lado, em termos de balango final, revelaram-se como uma experiéncia
interessante. A saida repentina da Visdo foi algo que nao esperava, no entanto,
o fim desta etapa permitiu iniciar uma outra com a entrada no Expresso.

O contato com duas redagdes diferentes foi, sem divida, uma experiéncia
excelente e enriquecedora. Se, por um lado, na redagdo da Visdo foi explorada
a parte da paginagao e da conversao da revista para a sua edi¢do em digital,
na redacao do Expresso foi explorada a vertente da infografia. No conjunto do
periodo do estégio, estas experiéncias foram fantésticas do ponto de vista do
aperfeicoamento e consolidagdo dos conhecimentos adquiridos no mestrado,
através do acompanhamento de todas as etapas do trabalho desenvolvido
numa redagao, desde a decisdo dos temas, a elaboragdo dos diferentes artigos,
a paginacdo, a fotografia, até a impressao. Estas experiéncias revelaram-

se, evidentemente, muito importantes, permitindo que venha a ser um
profissional mais eficiente no contexto de trabalho de uma redagao.

A infografia é, sem duvida, uma ferramenta de comunicagao do futuro,
simples e extremamente eficiente. Além disso, encontra-se em constante
evolugio e a ser usada em cada vez mais dreas. Ao utilizar os mesmos
pardmetros que o cérebro para destacar informagio que nos pode ser ttil
no mundo, ela prépria torna-se um veiculo privilegiado de transferéncia de
informacio, além de que também permite reter esta tltima por mais tempo.
Num mundo cada vez mais visual, esta é sem ddvida uma das melhores
ferramentas para a comunicagdo do futuro.

No jornalismo a infografia tem vindo a ganhar cada vez mais importancia,
exemplo disso é a revista Visdo. Desde que iniciei o estdgio na sua redagdo
até a ultima edicio lancada no momento da escrita deste relatério ocorreu
um aumento bastante significativo de infografias que a revista utilizou nas
suas paginas, demonstrando assim o interesse dos jornalistas em ilustrarem
arevista com informagao visual, em vez de texto escrito. No caso dos textos
cientificos, infelizmente, é mais dificil, existindo uma produgido muito
inferior de infografia. Se essa producdo fosse superior talvez a comunicagio
cientifica com o puablico, em geral, fosse mais desmistificada, fazendo com que

o publico ficasse mais interessado na ciéncia, de uma forma geral.
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A ciéncia, nos dias de hoje, ocupa um lugar importantissimo na
sociedade, quer pela relevancia do conhecimento, em si mesmo, quer pelo
desenvolvimento do pensamento critico, que promove, quer ainda, pela
importincia da tecnologia.

O futuro da Humanidade coloca questdes importantissimas que exigem
um conhecimento cientifico ainda mais aprofundado por forma a gerar
novos comportamentos e novas decisdes governamentais, exemplo disso, s3o
as questdes ambientais. Neste contexto, a divulgagio cientifica ganha uma
importancia crescente de forma a que esta possa chegar ao maior niimero
possivel de pessoas. Na parte da divulgacio, a infografia entra como meio de
ligagdo e facilitador da ciéncia. Apesar de atualmente os assuntos cientificos
terem afastado o publico em geral, derivado a sua complexidade, o infografista
tem a drdua tarefa de transformar a ciéncia numa imagem que permita
que todos a possam entender. Para isso, deve conhecer todos os elementos
evolvidos (luz, visio humana e psicologia do olhar) de forma a melhor
otimizar a tarefa de transferéncia de conhecimentos e criar um documento
visual que seja bastante agradavel aos olhos.

Apesar de ja ter sido anteriormente referido, este estagio, realizado
em dois locais tdo destintos e em duas dreas diferentes, serviu para um
enriquecimento profissional inico enquanto designer e, também, enquanto
pessoa. A pesquisa realizada sobre a temética de infografia, como elemento
facilitador da divulgagdo cientifica, permitiu, numa primeira parte, conhecer
desde a problemdtica dos principios da comunicagao, passando pela percegao
visual, indo a psicologia visual e terminando no cérebro, ou seja: permitiu
conhecer os problemas da comunicagdo moderna. Estas aprendizagens
suportam a construgdo de infografias que permitam ao cérebro a recegdo
mais natural da informagao que se pretende transmitir.

Numa segunda parte, permitiu ndo sé poder conhecer melhor os diferentes
tipos de divulgagdo, principalmente educativa e jornalistica, como também,
abrir as portas a comunica¢io cientifica, um pouco mais complexa, devido ao
nivel de especificagdo necessario em fungao do publico-alvo em questdo. Para
terminar, o periodo de estédgio possibilitou pdr em prética os conhecimentos
tedricos e praticos adquiridos previamente no mestrado, enquanto que esta
pesquisa fez-me expandir e consolidar as competéncias assimiladas ao longo

do meu mestrado de Design Editorial.
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