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Resumo

Este estudo pretende demonstrar a importancia do enoturismo como factor de
atractividade dos destinos, usando como suporte o estudo de caso aplicado a regido do

Ribatejo.

Para além da conceptualizacdo do enoturismo com base na perspectiva dos Varios
autores de referéncia sobre esta tematica, procedeu-se a realizacdo de dois estudos: um
qualitativo através de entrevistas em profundidade com entidades ligadas directa ou
indirectamente ao turismo e um estudo quantitativo, através de um inquérito por

questionario.

Este estudo de caso permite mostrar o tipo de desenvolvimento do enoturismo na
regido, definir o perfil dos seus visitantes e destacar os atributos deste produto com
influéncia na atractividade dos destinos.

O enoturismo redne as condi¢cdes necessarias para servir como produto estratégico para
a atractividade dos destinos, no sentido em que se posiciona como elemento
diferenciador, permite realcar as caracteristicas culturais e tradicionais de um local e

funciona como atractivo principal ou complementar de um destino turistico.

Palavras-chave — Enoturismo, Atractividade, Destino, Produtos Turisticos
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Abstract

This study aims to show the importance of Winetourism as a factor of attractiveness to

tourism destinations, supported by a case study applied to Ribatejo region.

Besides the concept of Winetourism postulated by several authors and experts on this
topic, we made two studies: a qualitative one through deep interviews to entities directly
or indirectly related to the tourism activity and a qualitative one, through the application

of a survey.

This case study allows to reveal the kind of development that Winetourism is achieving
in the Ribatejo region, to define a visitors profile and highlights this product attributes

that have influence in destination attractiveness.

Winetourism gathers the necessary conditions to act like a strategic product to
destinations attractiveness, as it stands as a differentiator element, allows to enhance the
local cultural and traditional characteristics and works as a main or alternative attractor

of a tourism destination.

Keywords — Winetourism, Attractiveness, Destination, Tourism Products

Mestrado em Gestao Estratégica de Destinos Turisticos 4



Enoturismo — Produto Estratégico para a Atractividade dos Destinos Turisticos

ESHTE

INDICE DE TABELAS

Tabela 1 - Conceitos de Enoturismo
Tabela 2 — Recursos do Ribatejo
Tabela 3 — Entrevista aos Municipios
Tabela 4 — Deciséo de Visita

Tabela 5 — Preferéncias da Visita

INDICE DE FiGURAS
Figura 1 - Organizacdo da Dissertacao
Figura 2 — Atractividade dos Destinos

Figura 3 — Planificacdo da investigacao

INDICE DE QUADROS

Quadro 1 - Guido para a entrevista com o Turismo de Portugal, IP

Quadro 2 — Questionarios realizados

INDICE GLOBAL

1 - Introducéo

2 - Enquadramento e justificacdo do tema
3 — Objectivos

4 — Organizacdo da Dissertacao

| -ENOTURISMO

I.1 Conceitos

1.2 Enoturismo como Produto Turistico

1.3 Enoturismo e Atractividade dos Destinos

1.4 Enoturismo e Perfis de Consumidores

Il — Abordagem Metodologica

11.1 Estudo Qualitativo

11.1.1 Entrevistas

I1.2 Estudo quantitativo

11.2.1 Pré-teste

11.2.2 Codificacao e anélise dos dados
11.2.3 Método

15
30
38
43
43

19
27

37
39

© O© N

11
16
18
20

26
28
37
38
39
39
39

Mestrado em Gestao Estratégica de Destinos Turisticos



Enoturismo — Produto Estratégico para a Atractividade dos Destinos Turisticos

ESHTE

111 — Resultados

IV — Verificacdo dos Objectivos do Estudo

V — Conclustes

VI — Propostas

Bibliografia

ANexos

Fichas de recursos

Entrevistas

Questionario

41

45

47

o1

52

57

Mestrado em Gestao Estratégica de Destinos Turisticos



Enoturismo — Produto Estratégico para a Atractividade dos Destinos Turisticos ESHTE

1. Introducgéo

As actividades turisticas ligadas a producdo do vinho estdo em expansdo e podem
representar, para muitos destinos, uma possibilidade efectiva para o0 seu
desenvolvimento e atractividade, bem como um novo instrumento de promogéo e de

distribuicéo para os produtos vinicolas.

Neste sentido, nos dias de hoje, a producéo vinicola ja ndo deve ser encarada como uma
mera actividade agricola. Antes deve integrar a panoplia de actividades turisticas
disponibilizada pelas quintas e adegas, permitindo, deste modo, diversificar produtos
capazes de gerar riqueza e, a0 mesmo tempo, potenciar sinergias entre a producao e a

prépria comercializacdo do vinho.

Neste pano de fundo, pode-se afirmar que o vinho n&o encerra o seu valor na actividade
produtiva. Pelo seu potencial de atraccdo ligado as actividades agricolas tradicionais e
ao aspecto ludico e educacional que se pode afirmar através do turismo, pode ser

transformado num produto gastronémico motivador de viagens e visitas.

Assim, é natural que o aproveitamento da ligacdo do vinho a gastronomia e a outras
formas do patrimonio cultural regional, por forma a criar riqueza para as duas
actividades, seja feito sobretudo através daquilo a que actualmente se tem vindo a

designar por Enoturismo.

2. Enquadramento e Justificacdo do Tema

O Enoturismo € uma temética de investigacdo ainda relativamente recente. N&o
obstante, a bibliografia existente mostra a sua importancia, sobretudo ao procurar dar
respostas as necessidades e anseios dos profissionais do turismo e dos produtores de

vinho.

Mestrado em Gestao Estratégica de Destinos Turisticos 7



Enoturismo — Produto Estratégico para a Atractividade dos Destinos Turisticos ESHTE

Considerando a especificidade do enoturismo como produto turistico de grande
potencial, as suas caracteristicas proprias e o efeito que poderéd ter nos destinos, €
necessario aprofundar o estudo de temas com ele correlacionados, como por exemplo, a
atractividade dos destinos e a identificacdo dos varios perfis de consumidores deste tipo
de produtos — os enoturistas. Esta evidéncia, associada a necessidade de diversificacao
da procura por parte dos gestores dos destinos turisticos, reforca a pertinéncia do tema

emergente do Enoturismo.

Acresce ainda que dos estudos existentes transparece uma tipologia de consumidor
muito interessante para os destinos turisticos, em face do volume de gastos turisticos
que produzem, em geral, e consequentemente do seu contributo significativo para a

atractividade daqueles.

Também a necessidade dos destinos turisticos em se diferenciarem, leva os seus
responsaveis a procurar formas de reposicionamento dos mesmos com vista a sua
sustentabilidade em termos de potencial de atraccdo de turistas (Gilbert, 1990). De
facto, os destinos com um ciclo de vida maduro, portanto, com oferta tradicional do
produtos turisticos como o sol e mar, procuram inovar e responder as novas
necessidades dos seus visitantes, através da reengenharia das suas ofertas e do desenho
de novos e mais sofisticados produtos, para complementar, diversificar e melhorar a sua
atractividade. Deste modo, os gestores dos destinos procuram assentar as suas
estratégias com base na potenciacdo dos seus recursos enddgenos, dos negécios, do
lazer e da gastronomia (Buhalis e Costa, 2005).

Neste sentido, a opcdo de desenvolver uma Tese de Mestrado na tematica do
Enoturismo, prende-se com o0s aspectos atras referidos e sobretudo pela escassa
investigacao existente em Portugal sobre esta tematica.
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3. Objectivos
Pretende-se com esta investigacdo um melhor conhecimento sobre:

a) o perfil do enoturista no destino Ribatejo; e

b) o contributo do enoturismo para a atractividade dos destinos turisticos.
Para o efeito, desenvolveu-se um estudo de caso aplicado especificamente a uma regido
vinicola relevante — o Ribatejo. Esta opcdo prendeu-se fundamentalmente pela
disponibilidade e interesse demonstrados pelos varios agentes locais e regionais na
realizacdo desta investigacdo, os quais reconhecem pertinéncia e relevancia ao tema, em
face da necessidade de aprofundamento de investigacdo ligada ao potencial de
atractividade do Enoturismo como produto turistico.

4 — Organizacdo da Dissertacao

Figura 1 - Organizacao da Dissertacio

Abordagem
Metodoldgica

\ 4
Revisdo
Bibliografica

A 4

Discussao de
Resultados

\4
Principais
Conclusodes

\ 4
Propostas
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Para a elaboracdo da tese de dissertacdo comecou-se por: (1) analisar os principais
conceitos de enoturismo referidos na literatura de referéncia; (2) construir os
instrumentos qualitativos e quantitativos da pesquisa; (3) seleccionar os métodos
estatisticos a usar; (4) recolher e tratar os dados. Com estes elementos foi possivel
discutir e apresentar resultados que permitiram obter algumas conclusdes e fazer

propostas conducentes @ melhoria do produto enoturismo na regido do Ribatejo.
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I - ENOTURISMO

1.1 Conceitos

O turismo gastrondmico é um dos varios segmentos do turismo, cujas deslocacdes
humanas sdo motivadas pelo prazer e pela sensacdo de saciedade adquiridos através da
comida/bebida e da viagem (Smith, 2002).

Também se pode definir pela realizagéo de visitas a adegas e cooperativas, a festivais e
espectaculos de vinho, em que a possibilidade de saborear o vinho e conhecer os
principais atributos da regido onde é produzido constituem os principais factores de
motivacao dos visitantes (Hall e Mitchell, 2000).

Por sua vez, Hall e Macions (1996) focalizam o conceito no conjunto de visitas a
vinhas, adegas, eventos e mostras de vinho em que a prova dos vinhos e/ou a

experiéncia vivida nas regides vitivinicolas sdo a principal motivacédo de visita.

Ja para Getz (2000), o enoturismo é uma viagem de interesse especial baseada no desejo
de visitar regides produtoras de vinho ou em que os viajantes sdo induzidos a visitar
regides produtoras de vinho e adegas, no ambito de viagens realizadas por outros
motivos. Esta perspectiva, muito embora va ao encontro dos conceitos de enoturismo
atras mencionados, introduz a possibilidade de os praticantes de enoturismo serem
turistas cuja principal motivacdo de viagem ndo € o vinho. Este autor refere-se ainda a
outra abordagem ao enoturismo, nomeadamente mais baseada no mercado. Quer isto
dizer que se pode tratar de uma viagem relacionada com a atractividade das adegas e
das regides vinicolas, ou seja, uma forma de nicho de mercado e de desenvolvimento
dos destinos, representando uma oportunidade para a venda directa e de marketing por
parte da industria do vinho.

A definicdo apresentada pela Federagdo Australiana de Produtores de Vinho (1998)
traduz a importancia que é dada a outros factores quando se fala em enoturismo, indo,

portanto, mais longe na sua conceptualizacao:
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“Visita a adegas e regioes vinicolas para experimentar as qualidades unicas do estilo
de vida contemporéneo da Austrélia associado ao gosto pelo vinho, incluindo vinho,

gastronomia, paisagem e actividades culturais.”

Também Dowling e Getz (2000) sugerem que a experiéncia enoturistica é feita ndo s
pela prova de vinhos de qualidade, mas que requer boas oportunidades gastronémicas e
outros atributos para criar uma experiéncia e uma envolvente Unica, referindo-se ao
facto de que na Australia o patrimonio cultural e arquitectonico fazem parte do produto

enoturistico.

Esta visdo é também apresentada por Tassiopoulos e Haydam (2006). Estes autores
dizem que é fundamental desenvolver e promover a oferta enoturistica de modo a
oferecer pacotes que juntam a visita as adegas com outras atraccdes e actividades

existentes no destino.

Hall e Weiller (1992) dao o seu contributo para esta ideia afirmando que os viajantes
contemporaneos com maior grau de educacdo e mais sofisticados tendem a
experimentar umas férias com vinho e que isso lhes possibilita uma busca pela

autenticidade, exclusividade, contacto social, novidade e aprendizagem.

De acordo com Hall (2000), o enoturismo deverd ser analisado com base em seis
componentes-chave: (1) oferta, a qual é constituida por todos os recursos utilizados
pelos turistas para praticar o enoturismo e as entidades que transformam os recursos em
produtos de enoturismo; (2) industria do vinho, suportada pelas adegas, vinhas,
festivais e mostras de vinho. Por exemplo, a visita a uma adega representa uma
experiéncia turistica de consumo (Mitchel, 2006), sendo que o servico, as instalagdes, a
higiene e a inovagdo sdo fundamentais. E nas visitas as adegas que os produtores
conseguem, por vezes, vender grande parte dos seus vinhos. E, em alguns casos, 0
enoturismo pode ser a principal actividade de um produtor de vinho. Também as salas
de prova nas adegas podem ser extremamente importantes para a rendibilidade do
negocio, especialmente para os produtores mais pequenos que tém dificuldade de
escoamento do vinho (Kolyesnikova e Dodd, 2008). (3) industria do turismo, formada
pelas rotas do vinho, alojamento, restauragéo e equipamentos; (4) recursos humanos,
constituidos por produtores, trabalhadores e agéncias de viagem. De acordo com 0s

referidos autores, 0s recursos humanos representam um papel de extrema importancia,

Mestrado em Gestao Estratégica de Destinos Turisticos 12
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principalmente no que diz respeito a satisfacdo do consumidor com a visita. Quanto
mais elevados sdo os sentimentos de gratiddo e obrigacdo de retribuir por parte dos
visitantes mais elevadas sdo as suas despesas na adega; (5) envolvente atraves das infra-
estruturas, paisagem, cozinha regional e componentes sociais e culturais; e (6)
organismos oficiais, com base na legislacdo, estratégia, planeamento e apoios

financeiros.

De facto, o envolvimento dos organismos oficiais e o desenvolvimento de politicas
regionais e nacionais especificas sdo fundamentais para que o enoturismo possa
constituir um vector econdmico capaz de gerar beneficios para o conjunto dos actores
regionais. Sem politicas cuidadosamente orientadas, as pressdes exercidas pelo
enoturismo podem limitar a capacidade das adegas de proporcionar experiéncias
turisticas positivas para os visitantes e alterar a atractividade das paisagens rurais

afectando o produto turistico (Boxall, 1999).

Segundo Hall (2000) e da perspectiva da oferta, 0 enoturismo apresenta-se organizado e
estruturado sobretudo em torno de rotas do vinho. Estas sdo, assim, um produto turistico
constituido por percursos sinalizados e publicitados, organizados em rede, envolvendo
exploragdes agricolas e outros estabelecimentos abertos ao publico, através dos quais 0s
territérios agricolas e as suas producbes podem ser divulgados e comercializados,

estruturando-se sob a forma de oferta turistica especifica.

Também Williams et. al. (2001) referem que a viabilidade das regibes vinicolas a longo
prazo como destinos turisticos depende da implementacdo de politicas regionais que
tornem sustentaveis as paisagens susceptiveis de produzir vinhos de qualidade e atrair

um numero abrangente de visitantes.

Os potenciais contributos do enoturismo incluem o alargamento dos mercados e o
aumento das vendas para os proprietarios das adegas, emprego e aumento do
rendimento para as populagdes locais e agentes envolvidos no fornecimento de servigos
necessarios e receitas para as entidades regionais e locais de turismo (Busby e Rendle,
2000; Getz, 2000; Hall et al., 2000).

Mestrado em Gestao Estratégica de Destinos Turisticos 13
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No que diz respeito as adegas e embora haja, a partida, uma vantagem de marketing na
venda directa, como referem Fraser e Alonso (2006), nem todos os produtores querem
estar envolvidos no enoturismo ou nem todos terdo capacidade para tal. Também Hall
(1997) se referiu ao facto de nem todos os produtores estarem interessados em ligar o
turismo ao seu negocio de producdo de vinho. Ndo obstante, a investigacdo efectuada
nos Gltimos tempos mostra que a maioria dos produtores apostam no turismo por

questdes financeiras, tendo em vista um retorno compensador (Fraser e Alonso, 2006).

Assim, pode-se dizer que um dos factores com influéncia no enoturismo é a
atractividade (Bruwer, 2003), a qual se baseia na diferenca do destino face a outros
destinos, em termos da qualidade do vinho, se reconhecida, por exemplo, através de
concursos internacionais. O facto dos vinhos portugueses serem bastante premiados nos
concursos internacionais podera ajudar a promoc¢do de Portugal como destino para o
enoturismo e a torna-lo atractivo turisticamente. A atractividade engloba também a
distancia enquanto componente relevante nas decisdes de visita; os atributos da regido
vinicola, tais como a paisagem e 0s espacos abertos, funcionando como um incentivo de
visita (Getz,1998); outras actividades de ambito recreativo, cultural, entre outras
(Williams e Kelly, 2001). Por exemplo, Franca e Italia posicionam-se como tipicos
destinos de enoturismo porque oferecem atractivos enoturisticos, assim como culturais e

paisagisticos (Brown e Getz, 2005); e a localizacdo das proprias regides vitivinicolas.

Beames (2003) afirma que a taxa de crescimento do enoturismo é potencialmente
superior ao de outros produtos turisticos. Esta realidade aponta para a necessidade de
um melhor aproveitamento do enoturismo como produto relevante para a atractividade
dos destinos, particularmente os detentores de recursos e infra-estruturas especificas

para o seu desenvolvimento.
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Tabela 1 — Conceitos de Enoturismo (1992-2002)
Conceito Motivacéo
Hall e Weiller | Férias com vinho Busca pela autenticidade,
(1992) exclusividade,  contacto  social,
novidade e aprendizagem
Hall e Macions | Realizacdo de visitas a | Experiéncia vivida nas regides
(1996) vinhas, adegas e eventos | vitivinicolas
Federacéo Visita a adegas e regides | Experimentar o estilo de vida
Australiana  de | vitivinicolas contemporaneo do pais, associado
Produtores  de ao gosto pelo vinho, gastronomia,
Vinho (1998) paisagem e actividades culturais
Hall e Mitchell | Realizacdo de visitas a | Saborear o vinho e conhecer 0s
(2000) adegas, cooperativas e | principais atributos da regido
eventos
Getz (2000) Viagem de interesse | Desejo de visitar regides produtoras
especial ou factor de | de vinho e adegas

atractividade

complementar

Dowling e Getz | Prova de vinhos de | Experiéncia e envolvéncia Unicas

(2000) qualidade conjugando outros atributos da
regiao

Smith (2002) E um segmento do |Prazer adquirido através da

Turismo

comida/bebida e da viagem

Conforme a tabela 1, o enoturismo pode ser considerado como uma componente do

turismo gastrondémico, pois baseia-se na viagem motivada pela aprecia¢do do sabor e

aroma dos vinhos e nas tradi¢des e cultura das localidades que o produzem. Além disso,

proporciona ao turista a oportunidade de conhecer a historia, cultura e tradi¢bes do

local, bem como o modo de producdo dos vinhos, com todas as etapas, observando o

processo de constituicdo daquele produto.
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Pode-se entdo concluir que o Enoturismo é um segmento do turismo cuja motivagdo
principal é a visita a regides produtoras de vinho, com o objectivo de provar o vinho e a
gastronomia dessas regides, adquirir conhecimento sobre o vinho, desfrutar da paisagem
e a0 mesmo tempo conhecer o destino e 0s seus atributos, praticando actividades num
ambiente de relevante autenticidade e rico em experiéncias, podendo também constituir

um factor extra de motivagdo para quem visita o destino por outros motivos.

Para além disto, o Enoturismo pode servir como factor de atraccédo e de diferenciacao de
um destino, podendo contribuir para o seu desenvolvimento turistico, combater a
sazonalidade, gerar emprego e a0 mesmo tempo aumentar as vendas dos vinhos

produzidos pelas empresas que oferecem esta actividade.

1.2 Enoturismo como Produto Turistico

Produto turistico € 0 que uma pessoa compra quando esta longe de casa (Jafari, 2003).
Segundo este autor, o produto turistico € composto por uma parte tangivel e pelo seu
significado simbdlico, ou ainda, por um elemento principal e por elementos periféricos.
Outra perspectiva é a de que um produto turistico é constituido por uma componente de

motivagdo, uma componente principal e outra de valor acrescentado.

Por sua vez, Middleton e Clarke (2001) consideram que o produto turistico é um
conjunto ou um pacote de componentes tangiveis e intangiveis, baseadas nas
actividades realizadas no destino que € percebido pelo turista como uma experiéncia que
estd disponivel mediante o pagamento de um determinado preco. Para estes autores, as
componentes do produto turistico traduzem sobretudo as atracgbes existentes no
destino, os equipamentos e infra-estruturas de apoio, a acessibilidade do destino, o

preco e a imagem que os consumidores tém do produto turistico.

As infra-estruturas foram também mencionadas por Getz (2000), como fundamentais
para o desenvolvimento do enoturismo, bem como uma série de sistemas de suporte
para as inumeras adegas de pequena dimensdo que tendem a popular a paisagem

enoturistica.
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Hall et. al. (2000) sugerem que a criacdo de redes é fundamental para o
desenvolvimento do enoturismo como produto turistico. Nesta linha de pensamento,
Hall (2003) salienta a importancia das adegas mais desenvolvidas e conhecidas
internacionalmente, que em conjunto com os organismos oficiais, devem constituir-se
como motores impulsionadores dessas redes. Dowling e Getz (2000) vao mais longe ao
mencionarem a lideranca como factor preponderante no processo, devendo partir das

entidades envolvidas.

Tendo em consideracdo a perspectiva dos referidos autores quanto a conceptualizagédo
de produto turistico, ou seja, o facto do produto turistico estar ligado aos aspectos
motivacionais da viagem, entdo a visita do consumidor a um determinado destino com
vista a aprofundar conhecimentos sobre o vinho e a realizar provas especificas deste,
assim como visitas complementares a outras atraccdes, poder ser entendida como

incluida no que geralmente se designa por Enoturismo.

Getz (2000) propde que as prioridades de pesquisa sobre o enoturismo deverdo basear-
se nos consumidores de vinho, nos enoturistas, na eficacia de marketing e nos factores

de sucesso para as adegas e para 0s destinos.

O Enoturismo é, assim, um produto turistico, na medida em que é constituido por
recursos (vinhos, adegas, vinhas e outras infra-estruturas), que se traduzem numa
motivagéo de visita e que confere autenticidade e experiéncias singulares, se consumido

no local, com forte presenca de elementos tangiveis e intangiveis.

Como Hall et. al. (2000) e Dowling e Getz referem, a presenca de lideres ou empresas
que pela sua dimensdo ou importancia possam servir de exemplo e de motivacao extra

para o desenvolvimento do Enoturismo numa regido € importante.
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1.3 Enoturismo e Atractividade dos Destinos

Buhalis (1999) define os destinos como um espaco incluido numa area geografica
perfeitamente delimitada e detentora de um enquadramento politico e legislativo para o
planeamento e marketing turisticos. Na perspectiva daquele autor, poder-se-a afirmar
que um destino turistico € um espago caracterizado por um sistema social-cultural-
territorial complexo que contém os elementos necessarios e suficientes para a producéao
de experiéncias turisticas completas. Quer isto dizer que um destino pode ser visto
como uma combinacdo de todos os produtos, servicos e experiéncias oferecidos num

determinado local ou territério.

Assim, um destino turistico serd tanto ou mais atractivo quanto mais completo for o
mosaico de elementos que o compdem, como por exemplo, as atrac¢Bes de visitantes, as
acessibilidades, o alojamento, a restauracdo, as infra-estruturas turisticas base, 0s
pacotes disponiveis, as actividades e os diversos servicos complementares de apoio a

actividade turistica.

Por sua vez, um destino turistico s6 podera ser considerado como tal se detiver uma
imagem especifica junto dos seus grupos alvo, ou seja, se conseguir construir uma
marca, se for detentor de gestdo estratégica e de relativa autonomia competitiva, e,
ainda, se tiver capacidade para desenvolver e apoiar as diversas operacGes turisticas

locais.

Buhalis (1999) refere que a imagem € um factor preponderante na decisdo de viagem e
que se caracteriza por um conjunto de expectativas e de percep¢des que o potencial
viajante tem de um destino, baseadas em experiéncias passadas; descri¢fes de amigos,
informac&o em geral e em campanhas de marketing. A imagem é mesmo considerada

como um veiculo promocional de grande importancia (Carlsen e Charters, 2006).

Com este pano de fundo, sera razoavel afirmar-se que a marca de um destino traduz a
forma como os turistas o percebem, criando, a0 mesmo tempo, expectativas
fundamentadas em diversas fontes, durante e apds a visita. Portanto, a imagem que um
turista retém apds a sua visita a um certo destino espelha o resultado da sua experiéncia
especifica naquele destino. Quer isto dizer que experiéncia turistica global é composta

de inmeros contactos individuais.
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Para Echtner e Ritchie (1993), a imagem dos destinos turisticos &€ composta por uma
componente baseada em atributos do destino, por uma componente holistica ou global,
por caracteristicas funcionais e psicoldgicas do destino, assim como por certos tracos ou

aspectos comuns e caracteristicas unicas do mesmo.

Também Crompton, (1979) refere que a imagem de um destino turistico é a soma das

crencas, ideias e impressdes que uma pessoa tem relativamente a um destino.

Na perspectiva de Gunn (2001), a relacdo distancia-preco, a distancia entre o aeroporto
e 0 centro das cidades e a relagdo com os recursos de base sdo trés factores importantes
no estudo da atractividade dos destinos. Segundo este autor, os aspectos ligados com o
espaco-tempo e a mobilidade estdo relacionados com a necessidade dos visitantes se
poderem deslocar num raio ndo superior a cerca de 30 minutos em cada origem-destino.
Ao nivel da interac¢do espacial, ou seja, com 0s recursos de base, aquele autor real¢a a
necessidade de um destino garantir o apoio numa rede de centros urbanos principais, de

centros secundarios e de ligacdo e de espacos de actividades.

Figura 2 — Atractividade dos Destinos

Imagem
Marca

Enquadramento Politico

Legislacéo
Recursos Humanos

Produtos Servigos Pr r
Actividades Experiéncias el

Infraestruturas Turisticas | magem

Acessibilidades it At -
Alojamento Terrlt_0r|o Expec_tfltlv_as
Restauracio Destino Experiéncia

Conhecimento
Componente Holistica Distancia-
Caracteristicas funcionais e
psicolégicas

Planeamento
Marketing Espaco-Tempo
Mobilidade
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Baseado nos conceitos explanados pelos autores, construiu-se um esquema de
atractividade dos destinos turisticos (Figura 1) em que se demonstra que um destino,
para ser atractivo, tem que ter recursos e infraestruturas que permitam a sua efectivacao
como destino turistico, que constituam uma motivacdo e permitam uma deslocacgéo e
permanéncia dos turistas, em conjunto com actividades, produtos e servicos de que estes

possam usufruir para experienciar o destino na sua plenitude.

E importante que as entidades responsaveis facam um planeamento estratégico por

forma a que tudo esteja organizado de uma forma sustentada e orientada para o turista.

Este destino tem que ser concebido como uma marca, em que a imagem que chega ao

consumidor vai criar espectativas e interferir com a sua decisdo de compra.

Isto tudo dentro de um territorio delimitado e em que o turista usufrui de tudo o que o
destino tem para oferecer dentro das suas necessidades de tempo, de beneficios
qualidade-preco e de experiéncia pretendida, acompanhados por recursos humanos com
formacdo especializada e uma atitude virada para o cliente por forma a garantir a

maxima satisfacdo dos mesmaos.

1.4 Enoturismo e Perfis de Consumidores

A importancia em se estudar a relacdo existente entre o enoturismo e o tipo de
consumidor a ele associado, prende-se fundamentalmente com a necessidade que 0s
gestores dos destinos tém em conhecer 0 modelo de decisdo dos turistas e a
indispensabilidade em adequar a sua oferta as necessidades dos seus publicos-alvo.

No entanto, o estudo do comportamento do consumidor em turismo reveste-se de
grande complexidade. Procurar identificar a causa da compra de um determinado
produto, no caso vertente, do enoturismo, e a forma como o consumidor toma a sua

decisdo (Horner e Swarbrooke, 1996) é porventura tarefa cicldpica.
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De acordo com Engel et.al. (1973), o comportamento do consumidor define-se como o
conjunto de actos de individuos directamente envolvidos na obtengdo e uso de bens e
servigos, incluindo os processos de decisdo que antecedem e determinam esses actos.
Ora, as componentes que influenciam a tomada de decisdo da compra sdo sobretudo as
caracteristicas do proprio consumidor, tais como as suas necessidades, percepcoes,
demografia ou estilos de vida; as influéncias da envolvente, como por exemplo, a
cultura e classe social; assim como as estratégias de marketing preconizadas pelos
gestores dos destinos, tais como o produto, 0 preco, a publicidade e a distribuicdo
(Assael,1984).

Contudo, também é preciso conhecer em profundidade o turista do séc.XXI, sobretudo o
que se inclui no designado “turismo de interesse especial”, ou turismo de nicho, o qual
revela motivacdes diversas para viajar (Swarbrooke e Horner, 1999), como por
exemplo, a pintura, a histdria militar, a visita a jardins ou conhecer a gastronomia

regional e local.

Para os referidos autores e ainda na esteira do referido por Engel et.al. (1973), os
turistas podem ser motivados em funcdo da sua prdpria personalidade, dos estilos de
vida, por experiéncias anteriores, por uma questdo de prestigio (status) ou pelas suas
caracteristicas demograficas. A estes factores, poderdo ainda estar associadas
necessidades de relaxamento ou de fugir a rotina diaria, dar seguimento a um certo
hobby, alargar o seu circulo de amizades, de visitar algo em particular ou de fazer

exercicio fisico.

No entanto Parrinello (1993) refere que a motivacdo envolve todas as componentes da
personalidade — dimensdes cognitiva e afectiva — por um longo periodo de tempo e por
isso ndo pode ser analisada apenas pela abordagem comportamental de estimulo-
resposta. Dai a tomada de decisdo dos turistas ser uma consequéncia de uma experiéncia

mais alargada e de uma quantidade de informacao armazenada muito elevada.

Para além das componentes internas, ou seja, inerentes ao proprio individuo, existem
também determinantes externas como por exemplo, os factores politicos, os media, as

accOes de marketing realizadas pelas organizacdes e profissionais do turismo.
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No que respeita concretamente as motivacoes de viagem do enoturista, elas sdo diversas
e, em certa medida, relacionadas com as motivacdes turisticas gerais. Dai 0 enoturista
dever ser classificado em funcgédo da principal motivacdo da sua visita. Por esta razéo, a
informacao disponibilizada pelos destinos relativamente aos varios motivos de atraccao
ligados ao vinho e a vinha, a aprendizagem, a descoberta ou a exploragdo (motivos
intelectuais), a partilha de interesses (motivos sociais), a formagdo e o conhecimento
(motivos de valorizagdo pessoal) e o proprio escape, poderdo ser dimensdes relevantes

para a identificacdo de perfis especificos de enoturistas.

Por sua vez, também é importante o levantamento de dados ligados a imagem percebida
pelos enoturistas relativamente aos destinos visitados, os destinos de preferéncia
(Williams, 2001), assim como o0 contacto com a gastronomia local num ambiente
relaxante (Chaney, 2002) e o seu nivel de envolvimento com o destino de enoturismo
(Lockshin e Spawton, 2001). Estes autores referem que os consumidores com um nivel
de envolvimento elevado com a tematica do vinho, gostam de aprender e quando
compram vinho tém como ponto de referéncia a sua regido de origem, ou seja, o destino

visitado.

Portanto, & medida que o Enoturismo evolui ha uma necessidade de se compreender
melhor o consumidor que viaja para as regides vinicolas bem como os factores que

valorizam as suas experiéncias (Roberts e Sparks, 2006).

O trabalho desenvolvido por Charters e Ali-Knight (2000) revela que um terco dos
visitantes de uma adega foram designados por “Wine Lovers”, ou seja, visitantes
caracterizados por um forte desejo de experiéncias de aprendizagem nas adegas. Outra
parte dos visitantes foi designada de “Conhecedores”, estando mais interessada no

processo de producdo do vinho.

Tassiopoulos et. al.(2004), num estudo sobre os enoturistas na Africa do Sul,
verificaram que estes viajam em grupos pequenos, em viaturas proprias, acompanhados
de familiares ou amigos e que visitam as adegas para comprar vinho ou como forma de

contacto social.
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Ja para Roberts e Sparks (2006), os enoturistas procuram antes ter uma experiéncia
educacional para além de visitar uma regido vinicola apenas para provar o vinho. As
interaccGes com o proprietario e com o pessoal das adegas, ouvir a histéria daquele
vinho e da adega, aprender como se faz o vinho e as combinagfes dos vinhos com 0s
alimentos, foram motivos de visita referidos pelos entrevistados. Também a
possibilidade de comprar queijos ou outros produtos na adega ou obter informacdo
sobre restaurantes locais foram aspectos destacados no referido estudo.

Griffin e Loersch (2006), num trabalho relacionado com as experiéncias dos enoturistas
na realizacdo das suas visitas, concluiram que as expectativas mais altas dos visitantes
das adegas se centravam no servico e no atendimento, mais do que na qualidade do
vinho. Outra questdo referida pelos inquiridos foi a apresentacéo, a higiene e o ambiente
das adegas. Estes aspectos tém eco na afirmacdo de Charters e O Neill (2001), no
sentido de que a formacédo do staff no sentido de lidar eficaz e eficientemente com os

clientes é fundamental para o sucesso do enoturismo.

Outro dado apurado numa investigacao feita por Charters e Fountain (2006), no que
concerne a orientagdo a dar na interacgdo entre produtores e visitantes, é o facto dos
visitantes mais novos esperarem poder ter um grau de contacto maior com o staff das
adegas do que aqueles de uma faixa etaria mais elevada. Estes parecem estar mais

concentrados no sabor do vinho.

N&o obstante, convém destacar que 0s enoturistas ndo sao culturalmente homogéneos
(Charters e Ali-Knight, 2002; Mitchell et. al., 2000), na circunstancia de que o0s
visitantes de uma faixa etaria superior estardo mais concentrados no produto enquanto

que 0s mais novos ddo mais importancia a experiéncia global e ao servigo.

Em termos de caracteristicas socio-demogréaficas, um estudo realizado por Taylor
(2006), ao longo de 4 anos, mostra que os visitantes num dos festivais de vinho mais
importantes da Australia eram maioritariamente de idade superior a 40 anos, com um
crescimento anual superior aos mais Nnovos e que 0s Vvisitantes com mais de 55 anos de

idade estavam a decrescer.
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Corroborando estes dados, o estudo de Yuan et. al.,(2006) confirmou que das pessoas
que foram, em 2003, a um festival de vinho em Indiana nos EUA, 74,1% tinham menos
de 50 anos de idade e 29,1% tinham entre 21 e 29 anos de idade.

Também Carlsen e Getz (2006), num estudo aplicado a Margaret River, Australia, com
0 objectivo de identificar o segmento de participantes no festival de vinho daquela
localidade, dividiram os visitantes em 2 segmentos: (i) visitantes entre os 18 e os 40
anos de idade, com disposicao para ter uma experiéncia educacional; (2) faixa etaria dos

35-65, mais concentrados no produto e mais dispostos a gastar dinheiro.

Um estudo do Turismo de Portugal intitulado Gastronomia e Vinhos (2006:12)
identifica o perfil geral dos enoturistas da seguinte forma:
e Adultos entre os 35 e os 60 anos;
e Maioritariamente homens com elevado poder de compra e elevado nivel sécio-
cultural;
¢ Viajam todo o0 ano mas maioritariamente na Primavera e no Outono;
e Viajam com essa motivacdo pelo menos uma vez por ano e permanecem 3 a 7
dias;
e Preferem ficar alojados em hotéis “boutique”, hotéis de 3 a 5 estrelas e Turismo
Rural.
e O consumidor de Gastronomia e Vinhos é francés (16%), holandés (15%) e
inglés (11%) e gasta entre 0s 150 e os 450 euros por dia, sendo que este valor
tende a ser mais elevado para viagens de aprofundamento e aprendizagem

devido a inclusdo de actividades tematicas — por exemplo cursos e workshops.

Quanto as actividades praticadas destacam as seguintes:
e Degustacao;
e Compra de produtos tipicos;
e Relaxar e desfrutar das paisagens;
e Actividades de saude e bem estar;
e Provas gastronémicas;
e Visitas a atrac¢des turisticas;
e Assistir a espectaculos;

e Passeios.
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Estes dados sdo similares aos trabalhos dos varios autores atrds discutidos e podem
servir de orientacdo para o desenvolvimento de produtos enoturisticos e para a
segmentacdo e enfoque das campanhas de marketing, nomeadamente no que diz
respeito aos mercados-alvo, aos segmentos-alvo e as actividades a inserir no produto

Enoturismo.
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Il — Abordagem Metodoldgica

Pretende-se, com este capitulo, descrever a forma como o estudo foi conduzido, por
forma a que os resultados obtidos permitam conhecer melhor as potencialidades do
enoturismo, e em que medida este produto turistico pode contribuir para a atractividade
dos destinos turisticos.

Para o efeito, no capitulo I discutiram-se os varios conceitos de enoturismo, a relacao
entre este produto turistico e a atractividade dos destinos, para além de uma anélise

sobre o perfil dos enoturistas, com base nos principais estudos sobre esta tematica.

O enoturismo € uma vertente do turismo ainda pouco estudada (Hall, 2000),
principalmente em Portugal, onde é um produto relativamente recente e pouco
estruturado, tanto por parte das entidades publicas como privadas. Por sua vez, também
ndo encontrdmos estudos que sustentassem a relacdo entre o enoturismo e 0 seu

contributo efectivo para a atractividade turistica.

N&o obstante, hé a percep¢do de que o enoturismo constitui cada vez mais um mercado
importante, ndo s6 pela procura crescente que se tem vindo a verificar mas também
porque é uma forma de diversificar a oferta dos produtos nos destinos, bem como de

afirmar a sua diferenciacdo através de caracteristicas unicas de tradicao cultural.

Torna-se entdo fundamental conhecer melhor este mercado, pelo que a presente
investigacao, pretende discutir os diferentes conceitos de enoturismo, definir o perfil do
enoturista do destino Ribatejo e compreender em que medida 0s servicos e produtos de

enoturismo sdo estratégicos para a atractividade do referido destino.

Os modelos conceptuais de definicdo do perfil do enoturista e das suas motivacfes de
viagem foram ja explanados no capitulo 1 e destacam as especificidades deste tipo de
turistas e dos seus comportamentos nos destinos. No entanto, para aléem de ser um
assunto relativamente pouco estudado, o perfil do enoturista por exemplo na Australia
ou nos Estados Unidos da América podera ser distinto do perfil do enoturista que se

desloca ao Ribatejo.
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Também, os factores motivacionais dos enoturistas sdo varios, como por exemplo
contactar com outras culturas, comprar produtos relacionados com o vinho, obter uma
experiéncia educacional (Roberts e Sparks, 2006), o proprio “terroir” (ambiente e

paisagem caracteristicos de um local), entre outros.

No que diz respeito & atractividade dos destinos, existem também diversos factores que
contribuem para que os visitantes escolham determinado local, nomeadamente factores
inerentes ao proprio destino, ao ambiente externo ou ainda as préprias caracteristicas,

desejos e percepg¢des dos turistas.

Para o presente trabalho, do ponto de vista metodoldgico, desenvolveu-se um conjunto
de etapas (Figura 3):

Figura 3 — Planificagdo da investigacdo
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Resultados

Fonte: Adaptacéo de Neves (2006)

Em termos da revisdo da bibliografia, de destacar que se procedeu a anélise e discussao
de um conjunto diversificado de dominios, nomeadamente produtos turisticos, rotas
tematicas, comportamento do consumidor e atractividade com vista a uma melhor

conceptualizacao do enoturismo e sua relacdo com a atractividade dos destinos

A partir desta analise foi possivel identificar e definir os objectivos de investigacao e
formulou-se a pergunta de partida daquela: “O Enoturismo pode constituir um produto

estratégico para a atractividade do destino turistico Ribatejo?”
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Na terceira etapa realizou-se um estudo qualitativo, consubstanciado na analise de um
conjunto de dados secundarios, tais como estatisticas do INE, Organizacdo
Internacional da Vinha e do Vinho, ndo tendo sido possivel obter resultados
satisfatorios para o objectivo do presente trabalho. Assim, foi necessario recolher
dados adicionais através de entrevistas em profundidade e levantamento e analise dos

recursos turisticos da regido do Ribatejo.

11.1 Estudo Qualitativo

O estudo qualitativo consubstanciou-se na construgdo de uma tabela com base nos
recursos turisticos dos concelhos do Ribatejo com o objectivo de classificar a relevancia
daqueles para o Enoturismo e perceber quais 0s que possuem massa critica suficiente
para integrarem um produto estruturado. Estas tabelas individuais deram lugar a uma
tabela final com as médias dos valores da relevancia dos recursos dos concelhos por
forma a construir uma perspectiva sobre o peso de cada um dos recursos turisticos

existentes na Regido do Ribatejo.

Concretamente foi atribuida uma classificagdo a cada recurso dividida em 5 itens:
Estado de Conservagdo; Notoriedade; Atractividade; Acessibilidade; Capacidade de

Carga, com as seguintes ponderacdes:

e Estado de Conservacao — 15%;
e Notoriedade — 25%);

e Atractividade — 25%);

e Acessibilidade — 20%;

e Capacidade de Carga — 15%

Esta classificacdo, baseada em informacdo fornecida pelos municipios, tanto
directamente como através do site respectivo e da observacao directa, deu origem a

outro item designado Relevancia.
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Este item tem o objectivo de indicar quais 0s recursos com maior relevancia no
concelho e que podem ser utilizados para atrair os enoturistas e é apurado com base
numa media ponderada em que 0s recursos com classificacdo a partir de 3 sdo
considerados relevantes para a construcdo do produto, sendo que quanto maior o valor
mais relevante é o recurso, podendo constituir um indicador de prioridades para a

inclusdo dos mesmos no produto.

A tabela 2 representa 0s recursos primarios e secundarios identificados na regido do

Ribatejo:
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Tabela 2 — Recursos do Ribatejo

INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS DO RIBATEJO

RESUMO

CATEGORIA
PATRIMONIO NATURAL

PATRIMONIO CULTURAL
MONUMENTAL

ARTISTICO

ETNOGRAFICO

COMPLEMENTAR

ACTIVIDADES

EQUIPAMENTOS
CULTURAIS

DESPORTIVOS

RECREATIVOS

NEGOCIOS
EVENTOS
RELIGIAO

CULTURA
ANIMAGAO

NEGOCIOS

TOTAL RECURSOS PRIMARIOS

RECURSOS SECUNDARIOS
ACTIVIDADES
GASTRONOMIA E VINHOS
CIRCUITOS TURISTICOS
ACTIVIDADES AR LIVRE
EQUIPAMENTOS
ANIMAGAO E VARIOS
TURISTICOS

TRANSPORTES

INFRAESTRUTURAS SOCIAIS

TIPO

Areas Rede Natura 2000
IBAs

Serras

Reservas Naturais

Rios / ribeiras

Praias Fluviais

QUANTIDADE

Estag6es arqueoldgicas
Castelos/fortes
Monumentos megaliticos
Conventos/mosteiros

Outros monumentos
Palacios/solares
Igrejas/capelas/ermidas
Fontes/chafarizes

Coretos

Museus

Azulejaria

Grupos corais

Bandas

Artesanato

Ranchos Folcléricos
Albufeiras/barragens
Aldeias preservadas
Parques teméticos
Parques/jardins publicos
Moinhos/lagares/espigueiros
Conjuntos urbanisticos de valor arq.
Edificios de interesse relevante
Pontes

Roteiros pedestres sinalizados
Percursos urbanos

Espacos de exposigéo regular
Auditérios/saldes

Espacos de exposicéo
Bibliotecas

Campos de tiro

Ténis
Andebol/voleibol/basquetebol
Futebol

ZCT

Feiras e mercados

Piscinas de recreio

Teatros e salas de espectaculos
Espacos de lazer e recreio
Pracas de Touros

Estadios

Pavilhdes

Piscinas de competicao
Caves e adegas

Procissdes / Festividades
Celebragoes

Exposicdes / espectaculos
Tradicional, gastronomia, especial

Leildes

Pratos tipicos, produtos locais, vinhos

TER

Estabelecimentos hoteleiros
Agéncias de viagens
Restaurantes

Alojamento particular
Alojameto n&o recenseado
Discotecas e bares
Terminais rodoviarios
Terminais de caminho-de-ferro
Aéreos

Estrada - eixos principais

R rohM

-

30

236

o,

[
PRON®ORPE

89

30

63

399

79
11
27

46
73

484

Estado de Conservagéo

3,3
33
4,0

3,7
3.3
3,5
3,0
3,4
37
3,9
3,3

3,9

3,0

4,0

33
3,6
3,3

4,0

4,0
4,0

4,0

4,0
2,0
4,0
4,0
3,8
3,2
3,0
3,0

3,9

3,7
4,0

3,6

3,9
3,7
4,0

3,9
3,3

34

Notoriedade

4,0
3,3
3,0

2,7
3,2
2,5
5,0
14
2,3
19
1,0

2,3

2,0

2,0

2,3
1,8
2,3

1,6

15
1,0

1,0

3,0
2,0
2,0
1.2
1,8
3,0
2,0
1,0

2,8

3,2
3,0

3,1

3,3
2,4
3.3

2,4
21

2,9

Atractividade Acessibilidade Capacidade de Carga

4,0
3,7
4,0

3,7
3,3
3,0
5,0
2,4
3,0
2,6
1,8

3,5

4,0

2,8

3,7
2,6
2,8

2,4

25
16

2,0

3,0
2,0
3,2
2,0
3,0
35
2,0
2,0

3,7

3,7
2,0

3,8

4,1
3,9
4,0

3,6
2,6

3,6

35
3,7
4,0

3,5
3,6
3,5
4,0
4,0
4,0
4,0
4,0

4,0

2,0

4,0

3,7
3,9
3,8

4,0

3,8
4,0

4,0

4,0
3,0
4,0
3,8
4,0
4,0
4,0
4,0

4,0

3,8
4,0

3,9

3,7
3,6
4,0

4,0
4,0

4,0

33
4,0
4,0

3,0
3,3
4,0
4,0
3,0
3,0
3,3
3,3

3,4

4,0

3,8

33
2,9
2,8

3,0

3,3
31

3,0

3,0
4,0
3,8
3,0
3,8
3,2
3,0
3,0

3,2

4,0
4,0

4,0

3,9
3,0
4,0

3,1
3,2

35

Relevancia
0,0
0,0
0,0
3,6
3,7
3,9

33
3,4
3,4
4,2
3,0
3,2
3,2
2,9
0,0
3,5
0,0
0,0
0,0
0,0
3.3
0,0
0,0
0,0
3,4
0,0
3,4
3,0
3,0

0,0
0,0

31
0,0
31
2,8
0,0
2,9
0,0
0,0
3,4
2,8
3,5
2,9
3,4
3,4
2,9
2,8
0,0
3,5

3,8
3,4
0,0
3,8

0,0

3,8
3,4
3,9

3,5
31
0,0
3,6
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
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Para uma melhor compreensdo da referida tabela, apresenta-se uma descri¢cdo sumaria
dos principais recursos de cada concelho, os quais permitem uma mais facil leitura

quanto as suas potencialidades em termos de atractividade do destino em anélise.

1. Abrantes

Abrantes tem como recursos mais relevantes o Castelo, 0s museus, as igrejas as
festividades e as adegas, sendo de referir que uma das mais importantes do Ribatejo se
situa neste concelho, a Herdade de Cadoucos. Ao nivel dos recursos secundarios
destaca-se a gastronomia, com a conhecida Palha de Abrantes, a restauracdo de
qualidade e o alojamento em ndmero suficiente para a permanéncia dos enoturistas,
sendo que 6 unidades sdo de Turismo em Espago Rural (TER) e tem um total de 400

camas. Esta em construcdo mais um hotel.

Tudo isto faz com que Abrantes seja um destino relevante para a pratica do Enoturismo.

2. Almeirim

Almeirim, apesar da capacidade de alojamento ser ainda exigua, apresenta-se como um
dos concelhos com maior nimero de adegas, algumas delas com uma notoriedade
elevada e que além do castelo, tem uma forte tradicdo tauromaquica, com uma praca de
touros com programacéo frequente. O produto “Touros” pode servir como actividade

complementar para o desenvolvimento de pacotes de Enoturismo.

A gastronomia em Almeirim é farta e de qualidade, com um atractivo de dimenséo

nacional que é a famosa e tipica Sopa da Pedra.
Com os touros e com a gastronomia, Almeirim pode funcionar como apoio ao
Enoturismo no Ribatejo, sendo um local ndo de permanéncia, mas de visita e de

inclusdo nas rotas enoturisticas.

A proximidade com Lisboa também é um factor relevante.
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3. Alpiarca

Alpiarca pode ser importante devido aos recursos mais ligados a natureza devido as
actividades de ar livre, como por exemplo passeios pedestres, observacdo de aves,
passeios de barco e desportos variados, que pode disponibilizar para a construgéo de
produtos enoturisticos

4. Azambuja

Tem pouca expressao ao nivel dos recursos turisticos primérios, no entanto tem algumas
adegas e alguns circuitos turisticos programados para além de ter 6 unidades de TER,
num total de 45 camas, que podem servir de apoio aos restantes concelhos que nao
dispdem de alojamento, principalmente porque € um dos tipos de alojamento preferido

pelos enoturistas.

Ao nivel da restauracdo dispbe de uma oferta variada.

5. Vila Nova da Barquinha

Vila Nova da Barquinha também tem uma praca de touros, que como ja foi referido é
um recurso interessante para agregar ao Enoturismo, sendo o Parque Ribeirinho, a
Aldeia de Tancos e o Castelo de Almourol esta perto de outros concelhos que os tém
como Tomar, Abrantes e Constancia e dispde de uma localizacdo privilegiada junto ao

rio Tejo que pode proporcionar aos turistas momentos de desfrute da paisagem .

No que diz respeito a gastronomia, tem também atractivos prdprios no que diz respeito a
pratos tipicos e equipamentos de restauracao.

6. Benavente
Benavente tem 7 unidades de TER, num total de 100 camas e dispbe de recursos

naturais interessantes para a pratica de turismo de natureza, que pode ser associada ao

Enoturismo.
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O facto de ter uma praca de touros é relevante como vimos anteriormente e tem ainda
outro recurso que pode ser agregado ao Enoturismo e que é uma zona de caca turistica,

outro produto que pode ser consumido pelos enoturistas.

Ao nivel da restauracdo tem diversos equipamentos de qualidade e em numero

consideravel.

7. Cartaxo

O Cartaxo dispde de alguns recursos atractivos como diversas quintas com animacao e
desportos de aventura, os Avieiros e a Aldeia da Palhota e o porto fluvial que permite
passeios no Tejo. Tem algumas adegas, uma das quais é a mais moderna do Ribatejo
(Vale d’Algares) e com estruturas proprias de acolhimento aos enoturistas incluindo um

Hotel e espaco para eventos.

Tem também outro grande factor de atrac¢do para o Enoturismo e que é o Museu do
Vinho e no que diz respeito a restauracdo, tem equipamentos de qualidade e variados
sendo o mais relevante o restaurante Condestavel, com elevado grau de notoriedade. E
também no Cartaxo que se situa a sede da AMPV (Associacdo dos Municipios

Portugueses com Vinho)

Outro aspecto importante no Cartaxo € a existéncia de vario locais de venda de artigos
em pele, que pode ser outro factor de atraccdo para 0s momentos em que 0S enoturistas

ndo estdo a visitar as adegas ou as quintas.

8. Chamusca

A Chamusca tem uma praca de touros, algumas adegas e restauracdo tipica de
qualidade. N&o tendo outros grandes atractivos, € la que se encontram a Aldeia
ribeirinha do Arripiado e o Miradouro de Almourol e pode servir de apoio aos outros

concelhos no que diz respeito as actividades a inserir nos pacotes de Enoturismo.
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9. Constancia

Constancia, embora ndo sendo uma referéncia ao nivel dos vinhos, dispGe de recursos

para a pratica de recreio nautico, para além de ser a terra de Camdes.

Tem alguma restauracao de qualidade.

10. Coruche

Este concelho é dos que tem menos recursos primarios atractivos, no entanto tem um

produtor de vinhos de renome e uma boa restauragéo.

Existem projectos para criar equipamentos de lazer, incluindo um complexo turistico e
habitacional com uma forte componente ligada aos cavalos. A concretizarem-se podem

ser importantes para a complementaridade com produtos de Enoturismo.

11. Entroncamento

O Entroncamento ndo apresenta, na sua esséncia, nenhum recurso de relevo, embora
esteja a ser feito o Museu Ferroviario, podendo no entanto ser importante como
elemento de ligacdo, principalmente ao nivel dos transportes, sendo ai que é feita a

ligacdo, nomeadamente ferroviaria, para varios destinos

12. Golega

A Golegd é outro concelho que apresenta um aspecto interessante para as actividades
complementares ao Enoturismo e que € o facto de se assumir como a “Capital do

Cavalo” e ai existir um evento de relevancia nacional relacionado com este tema.

Apesar de so ter 2 adegas de referéncia, tem varios pequenos produtores que tém varias

estruturas que podem ser utilizadas para receber os enoturistas e fazer provas de vinho.

A gastronomia e a restauragdo da Golegd também sdo de qualidade e em numero

suficiente.
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No alojamento destaca-se o Hotel Lusitano, referéncia na regido, que dispde de SPA.

13. Rio Maior

N&o dispondo de recursos primarios suficientes para atrair os enoturistas, Rio Maior
pode ter um papel importante na construgdo do produto devido ao facto de dispor de 10
unidades de TER, num total de 150 camas.

14. Salvaterra de Magos

O facto mais importante a salientar em Salvaterra de Magos é a sua forte tradi¢do

tauromaquica, a existéncia de uma praca de touros e a falcoaria.

E de destacar também a Aldeia do Escaroupim que é a aldeia avieira em melhor estado

de conservacéo.

Outro recurso que pode ser relevante é a existéncia de uma escola de cozinha e
pastelaria, que pode servir de apoio a actividades a inserir no produto Enoturismo, como
cursos ou workshops de cozinha, de degustacao, de enologia, etc.

15. Santarém

Santarém, também conhecida como “Capital do Goético”, para além de ser um local de
atraccdo turistica por natureza, com bastantes recursos patrimoniais de interesse, dispde

de varios factores importantes para o Enoturismo.

Em primeiro lugar tem uma importante feira de gastronomia . Em segundo lugar tem
alojamento em quantidade e qualidade, num total de cerca de 500 camas, do qual 6
unidades sdo de TER. Em terceiro lugar tem restauracdo em numero elevado e de
referéncia. Por Gltimo destaca-se a existéncia de um parque aquatico, que pode servir de

atractivo para os enoturistas que viajam em familia.
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16. Sardoal

Os factos a salientar no Sardoal sdo a existéncia de algumas adegas de qualidade e o

numero elevado de festividades religiosas.

17. Tomar

Tomar, “Cidade Templaria”, onde se situa o Convento de Cristo, considerado
Patriménio da Humanidade, o Castelo que foi sede da Ordem Templaria e as
importantes herangas judaicas, tem condigbes para ser um dos polos centrais do
Enoturismo no Ribatejo, mesmo ndo possuindo adegas de notoriedade elevada. No

entanto estas sdo em numero elevado e produzem vinho de qualidade.

Possui varios restaurantes de renome como o Chico Elias e a Luria e é |14 que se fazem

as famosas Fatias de Tomar bem como outros produtos de docaria relevantes.

E uma cidade onde se realizam vaérios eventos culturais e ndo s6, dos quais o que tem
maior notoriedade serd a Festa dos Tabuleiros que se realiza de 4 em 4 anos, mas
também se realizam outros como por exemplo o Congresso da Sopa, 0 Tomar Jazz ou 0

Tomar Lego. Tem diversos espacos culturais e museus e também uma praca de touros.

Para além disto estd proxima da Albufeira de Castelo de Bode. Tem também diversas

empresas que organizam actividades radicais e de ar livre e alguns centros hipicos.

Tem variado alojamento com um hotel de referéncia, o Hotel dos Templarios e diversas

unidades de TER, num total de cerca de 700 camas.

18. Torres Novas

Torres Novas também dispGe de alojamento e restauracéo qualificados, para além de ter
diversos equipamentos culturais e recreativos, festividades varias, bons acessos e de
estar préxima de Tomar, da Reserva Natural do Padl do Boquilobo e do Parque Natural

das Serras d’Aire e Candeeiros, onde se encontram as pegadas de dinossauros.
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11.1.1 Entrevistas

O estudo qualitativo engloba também a realizacdo de entrevistas em profundidade, as
quais seguiram um guido pré estabelecido e foram realizadas a dois tipos de entidades
distintas: a) responsaveis pelo enoturismo nas camaras municipais e b) responsavel pelo

enoturismo no Turismo de Portugal, IP.

A entrevista ao Turismo de Portugal, IP na pessoa da Dra. Teresa Ferreira (Quadro 1),
pretende perceber quais as accdes levadas a cabo para desenvolver e promover o
produto Gastronomia e Vinhos e na forma como esta entidade concebe o produto, seu

desenvolvimento e gestéo.

Quadro 1 - Guido para a entrevista com o Turismo de Portugal, IP

1 - Introdugéo e Enquadramento

e Apresentagdo

e Agradecimentos

e Explicacdo sobre os objectivos da investigacao

e Garantia do anonimato da informacéo obtida

e Explicacdo da importancia dos contributos do Turismo de Portugal, IP para esta

investigacao

2 — Questdes a discutir

e Qual a razdo de nomearem como estratégico o produto Gastronomia e Vinho no
PENT?

e O que esta a ser feito para desenvolver o produto?

e Quem desenvolve o produto?

e Qual o nimero de potenciais visitantes motivados por este produto?

e Quais as vantagens para os produtores?

¢ Quais as vantagens para 0s destinos?

As entrevistas as cadmaras municipais tém como objectivo averiguar da relevancia que
aquelas d&o ao enoturismo, em que fase de desenvolvimento esta o produto no concelho

e qual o seu grau de adeséo por parte dos turistas.
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Apenas 3 dos municipios de um total de 18 acederam responder a entrevista alegando
falta de disponibilidade. Este facto fez com que ndo tivesse sido possivel obter uma
perspectiva global deste produto na totalidade dos municipios da regido do Ribatejo

Na tabela 3 apresentam-se os resultados das entrevistas feitas as camaras municipais.

Tabela 3 — Entrevista aos Municipios

Coruche Rio Maior Sardoal

Actividade Complementar | Complementar mas por | Complementar

complementar ou vezes principal

principal

Possibilidade de visitas | Sim Sim sim

a adegas

Existe Rota do Vinho Sim Né&o Sim

Quantas adegas existem | 2 2 1

Produtos associados N&o existem Gastronomia, Touring e Visitas a monumentos, venda de
venda de produtos produtos gastronémicos, passeios a
biol6gicos cavalo e ecoturismo

NuUmero de visitantes Né&o disponivel | Nao disponivel 500/ano

11.2 Estudo Quantitativo,

O estudo quantitativo inclui a realizacdo de um inquérito por questionario, destinado ao
enoturista. Para a elaboracdo do mesmo comegou-se por desenhar o instrumento de
pesquisa, com base na revisdo da literatura e nas entrevistas realizadas. O questionéario é
constituido por 4 seccBes, num total de 19 perguntas, tendo as respostas dos inquiridos
sido medidas através de escalas proprias. As perguntas do inquérito sdo
fundamentalmente de natureza qualitativa, logo ndo métrica, sendo que as perguntas

relativas as variaveis socio-demograficas sdo de natureza quantitativa.

O questionario esta dividido nas seguintes seccbes para definir o perfil dos visitantes,
habitos de visita, de marcagdo e de recolha de informacgdo e gostos e preferéncias
pessoais. Esta divisdo pretende definir quem sdo, como tomam conhecimento do local,

como fazem a reserva, 0 que fazem e o que gostariam de fazer
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11.2.1 Pré-teste

No sentido da recolha dos dados com seguranca, realizou-se um estudo piloto junto de
10 visitantes da Quinta de Vale d’Algares. Paralelamente, foi ainda o instrumento de
pesquisa submetido a analise de académicos especializados em marketing do turismo
para identificagcdo de eventuais imprecisdes na formulacdo das respectivas perguntas.

11.2.2 Codificacéo e analise dos dados
Foram atribuidas abreviaturas a cada uma das varidveis e um sistema numérico para
codificar as categorias diversas de resposta. Os dados foram analisados atraves do SPSS
— Statistical Package for Social Science, versao 17.0.

11.2.3 Método
Comecou-se por definir o universo deste estudo, tendo em linha de conta as dificuldades
no acesso a um universo representativo da populacdo de enoturistas em Portugal para
uma importante representatividade da populacdo em estudo.
Assim, optou-se pela seleccdo das estruturas e equipamentos de enoturismo na regido do
Ribatejo (universo do estudo), em face da facilidade do autor em recolher os dados por
deter relacdes familiares e profissionais na regiéo.

A amostra é uma amostra por conveniéncia (Quadro 2):

Quadro 2 — Questionarios realizados

Concelho N° de inquiridos
Casal Branco Almeirim 27
Herdade de Cadoucos Abrantes 56
Quinta Casal da Coelheira Abrantes 41
Total 124

O inquérito foi realizado durante um periodo de 4 meses, nomeadamente entre
Fevereiro e Maio, de forma auto-administrada, a saida das visitas as adegas. A duracdo

do preenchimento do inquérito rondou os 10-15 minutos.
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Foi, de seguida, utilizado um conjunto de técnicas estatisticas:

a. Analise de conteudo, em face da capacidade desta técnica em recolher dados
sobre opinides, percepcbes e perspectivas de individuos, que um observador

exterior n&o teria acesso (Evertson e Green, referidos por Neves, 2006).

b. Estatistica descritiva para a obtencdo dos valores médios, méximos, minimos,

percentagens e frequéncias;

c. Teste do qui-quadrado, com vista a identificar relagdes de interdependéncia
entre as caracteristicas da viagem realizada pelo enoturista e 0 sexo, idade e

origem dos visitantes.

Mestrado em Gestao Estratégica de Destinos Turisticos 40



Enoturismo — Produto Estratégico para a Atractividade dos Destinos Turisticos ESHTE

111 — Resultados

Este capitulo tem como objectivo explanar os resultados do inquérito por
questionario ministrado aos visitantes das adegas onde foram aplicados e que
permitem identificar um perfil de visitante, bem como perceber caracteristicas
homogéneas de grupos de turistas através da correlacdo dos dados recolhidos.
Pretende-se ainda discutir a importancia estratégica deste produto turistico para a

atractividade do destino turistico Ribatejo.

A amostra utilizada no estudo quantitativo e considerada valida para a analise é

formada por 124 questionarios.

1.1.  Perfil s6cio-demografico dos inquiridos:

e O enoturista que visita o Ribatejo €, na sua maioria, do sexo masculino (87,9%),
tem entre 35 e 54 anos de idade (58,8%), é licenciado (92,7%) esta empregado

(87,9%) e aufere um rendimento mensal superior a 2000€ por més (65,3%);

¢ Relativamente ao local de residéncia dos inquiridos, de referir que a maioria dos
enoturistas no Ribatejo sdo oriundos da Regido da Grande Lisboa (58%), sendo

que os turistas estrangeiros sdo maioritariamente oriundos de Espanha (40%);

1.2. Caracteristicas da visita

e No que concerne ao contacto dos inquiridos com a préatica do enoturismo de
referir que a maioria visitou adegas, nos Gltimos trés anos, pelo menos duas
vezes (33,9%) ou trés vezes (35,5%), viajam acompanhados por amigos (79%),
deslocam-se em viatura prépria (83,9%), fazem as reservas por telefone (79%) e

recolhem informac&o na Internet sobre as quintas que vao visitar (97,6%);

e Os factores de deciséo de visita sdo a recomendacdo de amigos (37,1%), as
actividades oferecidas no local (24,2%) e reportagens na imprensa escrita
(21,8%);
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e As actividades mais mencionadas pelos enoturistas como preferidas para praticar
associadas as visitas foram participar em sess@es informativas sobre o vinho
(100%), provas/degustacOes diversas (99,2%), participar em actividades
culinérias (78,2%), passeios a cavalo (32,3%) e actividades culturais — 19,4%;

1.3. Motivacghes

e As principais raz0es de visita foram: aumentar os conhecimentos sobre o vinho
(48,6%), degustacdes diversas (25,8%) e convivio (20,2%);

1.4. Relacédo entre o tipo de viagem dos enoturistas e algumas das suas

caracteristicas socio-demograficas

Procurou-se correlacionar alguns dos dados, para uma melhor compreensao sobre
eventuais relacfes entre as motivacdes e tipo de viagem realizada pelos inquiridos e
respectivas caracteristicas socio-demograficas, nomeadamente sexo, idade e local de

origem.

As mulheres, quando questionadas sobre qual a razdo principal da visita, ddo mais
importancia ao convivio do que os homens (+ 15%) e menos a aprendizagem (-
15,3%). Aquando na visita, os homens referem que gostaram fundamentalmente do
local em si (56%), enquanto que as mulheres deram maior preponderancia ao

servico prestado (46,7%);

No que diz respeito ao factor que influenciou a visita, as mulheres ddo mais
importancia a recomendacdo de amigos (66,7%), mais 33,7% que 0s homens, 0s
quais referem, como factores mais importantes a seguir a recomendacao de amigos
(33%), as actividades oferecidas no local e reportagens na imprensa escrita (ambos
com 23,9%);

A tabela 4 mostra que a decisdo de visita dos inquiridos ao destino Ribatejo esta
directamente relacionada com a sua idade. De facto, constata-se que os individuos
dos 25 aos 54 anos de idade decidiram visitar o Ribatejo para aumentar os

conhecimentos sobre o vinho. Em oposi¢éo, os inquiridos mais velhos apresentam,
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para além de aumentar os conhecimentos sobre o vinho, outros motivos que

influenciaram a decisdo de visita ao destino Ribatejo

Tabela 4 — Decisdo de Visita

25-34

35-44

45-54

55-64

+ 65

Deciséo de

fazer a visita

Aumentar
conhecimentos
sobre o vinho
54,5%

Aumentar

conhecimentos sobre

o vinho
47,4%

Aumentar
conhecimentos sobre o
vinho

51,4%

Aumentar

conhecimentos sobre o

38,5% e
34,6%

vinho

degustacéo

Aumentar
conhecimentos sobre o
385% e
30,8%

vinho

convivio

Na tabela 5 estdo descritos os elementos mais valorizados pelos visitantes na visita,
nomeadamente as adegas/quintas. Verifica-se que os individuos mais jovens (25-34
anos) e os individuos entre os 55 e 0s 64 anos sdo 0s que mais valorizam aqueles
equipamentos (72,7% e 71,3% respectivamente). De referir que os individuos entre o0s
35 e 0s 44 anos e 0s com 65+ anos sao 0s unicos que valorizam o servico prestado nas
adegas/adegas. Por sua vez, os inquiridos entre 0os 45 e 54 anos sdo 0s UNicos que

referem a aprendizagem como determinante na apreciagédo da visita efectuada.

Tabela 5 — Preferéncias da Visita

25-34 35-44 45-54 55-64 + 65
De que é que | Local 72,7% Local 47,4% Local 40% Local 71,3% Local 53,8%
gostou  mais Servico 28,9% Aprendizagem  31,4% Servico 30,8%
na visita

As actividades referidas pelos inquiridos como relevantes para realizar durante a pratica
do enoturismo sdo a participacdo em actividades culinérias, em sessGes informativas
sobre o vinho e provas/degustacfes diversas. Outra actividade que mereceu referéncia
sd0 0s passeios a cavalo, nomeadamente pelas faixas etarias dos 35-44 anos (30%) e dos
45-54 anos (32,5%).

Relativamente a proveniéncia dos turistas, de referir que os turistas do Reino Unido e da
Alemanha, aquando da decisdo de visitar o local, ddo mais importancia a recomendacéo
de amigos (42,9% e 50%, respectivamente), enquanto que os franceses (37,5%) séo
mais influenciados por reportagens na imprensa escrita (37,5%) e pelas actividades
oferecidas no local (25%). Por sua vez, os espanhdis preferem a recomendacdo de

amigos (33%) e reportagens na imprensa escrita (25%);
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Os alemaes (83,3%) e os franceses (75%) atribuem maior importancia ao local em si,
sendo que os espanhdis e os ingleses dividem o seu gosto pelo local (58,3% e 57,1%,

respectivamente) e pelo servico prestado (25% e 42,9%, respectivamente);
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IV — Verificagdo dos Objectivos do Estudo

Neste ponto, pretende-se verificar e validar os objectivos definidos para o presente
trabalho.

Objectivo 1 — Conhecer melhor o perfil do enoturista no destino Ribatejo

O perfil do enoturista do Ribatejo é maioritariamente do sexo masculino (87,9%),
tem entre 35 e 54 anos de idade (58,8%), detém formacdo superior, nomeadamente
ao nivel da licenciatura (92,7%), tem ocupacdo profissional (87,9%) e aufere

rendimentos mensais significativos, superiores a 2000€ (65,3%).

Considerando as caracteristicas individuais dos enoturistas inquiridos, pode-se
inferir sobre a importancia destes turistas para o destino Ribatejo, na circunstancia
de que o seu alto poder aquisitivo e formagédo superior poderdo ser garantes de uma
pratica turistica interessante para o destino. Acresce ainda que o Ribatejo ao ter
vindo a apostar no desenvolvimento de oferta especifica na area do enoturismo e,
por outro lado, o facto das caracteristicas dos enoturistas referidas nos autores
estudados e no PENT serem consonantes com os resultados do presente estudo,
permite acreditar que os enoturistas visitantes do Ribatejo constituem um tipo de
procura que deverd ser estimulada e incluida nas accGes de promocdo e de

posicionamento estratégico do destino.

Objectivo 2 — Conhecer melhor o contributo do enoturismo como produto

estratégico para a atractividade dos destinos turisticos

O enoturismo € um produto de grande potencial estratégico na medida em que se
apresenta como um produto alternativo e/ou complementar ao tradicional produto
sol e mar. Por sua vez, em face da forte concorréncia entre destinos é fundamental
que estes assentem as suas estrategias no desenvolvimento de oferta cultural

diversificada, permitindo uma mais eficaz diferenciacéo entre aqueles.
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Assim, e na linha do postulado por Getz (1998) e Bruwer (2003), pode-se dizer que
0 enoturismo é um produto susceptivel de influenciar a atractividade dos destinos.
Quer isto dizer que aquele produto turistico detém caracteristicas peculiares com
capacidade de atrair publicos especificos e que vai ao encontro das necessidades do
turista contemporaneo. Por exemplo, a oferta do enoturismo ao permitir um
conhecimento mais aprofundado sobre as “coisas do vinho”, a oferta de provas e
degustagdes diversas e a participacdo de actividades complementares diversas,

contribui certamente para a atractividade dos destinos turisticos.
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V - Conclustes

Portugal apresenta uma riqueza e diversidade das regides viticolas, de adegas e de
quintas vinicolas, que em face das suas particularidades, constituem um verdadeiro
atractivo para os turistas. Provavelmente por essa razdo o Plano Estratégico Nacional do
Turismo (2006) identifica a Gastronomia e Vinhos como um produto turistico

estratégico para 0 nosso pais.

Por sua vez, o numero de visitantes que procuram produtos relacionados com o vinho
tem vindo a aumentar em varios destinos, como por exemplo em Espanha, Franca, Italia
ou Australia quer seja como motivacdo turistica principal, quer como atractivo

complementar a outras motivacoes de viagem.

E neste enquadramento que a realizacio deste estudo se nos afigura pertinente e actual.
Conhecer o perfil dos enoturistas que visitam o destino Ribatejo e procurar
compreender o seu papel estratégico na atractividade daquele destino turistico sdo os

objectivos especificos deste estudo.

Para o efeito, analisou-se a literatura de referéncia sobre enoturismo e sobre outros
produtos turisticos de indole cultural, rotas tematicas, comportamento do consumidor e
atractividade, com vista a uma melhor conceptualizacdo do enoturismo e sua relacdo
com a atractividade dos destinos. De seguida, através de um inquérito por questionario,
procedeu-se a recolha de dados sobre as caracteristicas da visita de individuos a quintas
e adegas da regido do Ribatejo, as suas razdes de visita, actividades mais valorizadas

aquando da visita e as suas caracteristicas socio-demogréficas.

Os resultados indicam que o enoturista no destino em estudo é maioritariamente do sexo
masculino, tem entre 35 e 54 anos de idade, detém formacdo superior, nomeadamente
ao nivel da licenciatura, tem vida profissional activa e aufere rendimentos mensais

superiores a 2000€.

Em termos do local de residéncia de referir que a maioria sdo oriundos da regido da

Grande Lisboa, seguidos pelos espanhdis.
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Estes inquiridos sdo visitantes repetentes de adegas, geralmente fazem-se acompanhar

por amigos e deslocam-se em viatura propria.

Em termos das reservas, os inquiridos preferem fazé-las via telefone e recolher
informac&o na internet sobre os locais a visitar. JA em termos dos motivos que 0s
levaram a visitar o Ribatejo apontam-se por ordem decrescente 0s seguintes: aprofundar

conhecimentos sobre o vinho, degustacgdes diversas e conviver.

Os referidos inquiridos apontam ainda as sessdes informativas sobre o vinho, as
provas/degustacbes e a participacdo em actividades culindrias como as principais
actividades preferidas a praticar durante a visita.

Em termos da relevancia deste produto turistico para a atractividade dos destinos, de
destacar que o enoturismo se pode praticar ao longo de todo o ano, se associa a outras
actividades turisticas complementares, subsidiando, deste modo, a atractividade dos

destinos.

Na regido do Ribatejo existem cerca de 4 quintas que podem desempenhar um papel
relevante na atractividade turistica desta regido, destacando-se a Quinta de Vale
d’Algares no Cartaxo. Trata-se de um projecto construido especificamente a pensar no
Enoturismo e que tem uma arquitectura e um conceito dignos de referéncia
internacional. Possui uma adega que conjuga a tradicdo com a modernidade, um hotel
de 5 estrelas, SPA dedicado ao vinho, espago para eventos, espago para actividades ao
ar livre como passeios a cavalo, passeios pedestres ou actividades aquéaticas e possuli
também pessoal com formacdo para garantir uma experiéncia de qualidade aos

enoturistas que a visitem.

A outra € a Herdade de Cadoucos, que possui uma unidade de turismo rural e aposta na

producdo de vinhos biolégicos.

Apesar de Portugal ainda ndo deter uma oferta significativa no dominio do enoturismo,
poderd ambicionar um posicionamento estratégico relevante. De facto, a riqueza
gastrondmica e a qualidade dos vinhos nacionais, sdo 0s ingredientes certos para a
estruturacdo de produtos dirigidos a elementos de elevada qualificagdo socio-

econdmica.
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E também necessério desenvolver o produto nas regides em que este ndo constitui uma
motivacdo primaria, dada a sua importancia para responder a motivagdes secundarias e
0 seu peso na taxa de retorno do turista. Portugal necessita ainda de utilizar os
conteddos que tem para criar uma identidade gastrondmica mais marcante, a

semelhanca do que se passa em Espanha.

Reportando a regido do Ribatejo, € necessario melhorar as infra-estruturas e as redes.
Estas Gltimas até ja estdo presentes, a Rota do Vinho do Ribatejo ja existe ha algum
tempo, embora néo esteja a funcionar como o esperado e a Associacdo dos Municipios
Portugueses com Vinho, sendo ela mesma uma rede, p6s 0s municipios associados na
Rede Europeia das Cidades com Vinho, o que pode ser um factor de desenvolvimento e

de aprendizagem importante.

Existem ainda alguns factores que podem contribuir para a atractividade do enoturismo:

1. A proximidade de varios dos concelhos do Ribatejo a Lisboa;

2. O facto de Lisboa ser um dos principais destinos turisticos nacionais e de a
regido do Oeste estar a viver uma evolu¢do como destino turistico relevante,
faz com que o Enoturismo no Ribatejo possa servir como produto

complementar para os turistas que frequentam estas regides por outros motivos;

3. O facto da Associacdo dos Municipios Portugueses com Vinho estar sedeada no
Cartaxo e deste municipio possuir um Museu do Vinho podem tambem servir

como motivo de desenvolvimento e de atrac¢éo.

A regido do Ribatejo, ndo possuindo a variedade ou quantidade de vinhos que possuem,
por exemplo, as regides do Douro ou do Alentejo, detém ainda assim uma quantidade e

variedades significativas, para além de ser rica em diversidade gastronomica.
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Quanto a diversidade da oferta, no que diz respeito a actividades ao ar livre,
monumentos, exposicdes e paisagens, € uma regido bastante rica e que possui até alguns
exemplos singulares de patrimonio mundial como por exemplo o Convento de Cristo
em Tomar ou o Castelo de Almourol ou polos de atraccdo importantes para
complementar o Enoturismo como o facto de a Golega ser considerada a “Capital do
Cavalo”, o que, a exemplo da regido de Rioja, em Espanha, permite conjugar 0s

passeios a cavalo com as visitas as vinhas e desfrutar das suas paisagens caracteristicas.
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VI - Propostas para melhoria da oferta enoturistica do Ribatejo

Face ao exposto, e considerando que o enoturismo pode constituir um produto
estratégico para o desenvolvimento dos destinos turisticos, afigura-se-nos importante
apontar algumas pistas que possam vir fortalecer e expandir a oferta de enoturismo na

regido do Ribatejo, a saber:

1. Criar uma estrutura central de apoio ao enoturismo no Ribatejo, eventualmente
no Cartaxo, local onde estd sedeado o Museu do Vinho e a sede da Associacao
dos Municipios Portugueses com Vinho (AMPV). Esta estrutura podera reflectir
a oferta disponivel para visita na regido a nivel de enoturismo, dos seus vinhos e
gastronomia, dos seus recursos patrimoniais, culturais e de lazer e onde se
poderdo comprar pacotes para a pratica do enoturismo, fazer reservas para

visitas e comprar produtos tradicionais.

2. Dotar as estradas de sinalizacdo e sinalética adequadas para os visitantes terem
facil acesso aos locais de visita, de preferéncia auxiliadas por ferramentas
ligadas as novas tecnologias de informacao, como por exemplo disponibilizando

as coordenadas gps dos locais.

3. Agregar recursos tipicos do Ribatejo as visitas, como por exemplo ligar 0s toiros
e 0s campinos as provas de vinho, visto que o Ribatejo tem forte tradicdo nesta
area e que possui recursos abundantes, o que pode realcar o seu caracter Unico e

servir como factor de diferenciagéo face a outros destinos de enoturismo.

4. Organizar um evento de dimensdo internacional subordinado ao tema
gastronomia e vinhos, aproveitando a plataforma da AMPV que pertence a Rede

Europeia das cidades com vinho;

5. Possibilitar aos visitantes (Pds-Visita) a compra dos produtos com 0s quais
tiveram contacto nas visitas, quer atraves dos sites dos produtores como de um

portal criado para promover o enoturismo em Portugal,
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ANEXOS
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ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Abrantes

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Igreja de Séo Joao Baptista

Convento de Nossa Senhora da Esperanca

Igreja de Santa Maria do Castelo
Igreja da Misericordia

Ermida de S&o Lourengo

Igreja de Sé&o Vicente

Convento de S&o Domingos

Capela de Sant'Ana

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas
Castelo Fortaleza de Abrantes

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

Palécio Almada
Antigo Paco Real

2. Patriménio Arqueoldgico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

Outeiro de Sdo Pedro
Mourdes

3. Museus / Nucleos Museolégicos

Museu da Forja

Museu de Escultura em Ferro ao Ar Livre
Museu Municipal D. Lobo de Almeida




4. Conjuntos edificados

Casa da Camara

Edificio Falcao

Edificio do Antigo Tribunal

Assembleia de Abrantes

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcloricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Acudes

10. Gastronomia

Palha de Abrantes

Acorda de Savel

Arroz de Lampreia

Migas Carvoeiras

Cabrito Assado no Forno

Tigeladas

Broas de Mel Fervido

Migas de Couve com Feijao

11. Produtos Tradicionais

1. Equipamentos/servigos turisticos

1.2 Hotéis

Hotel Turismo de Abrantes

Hotel Abrantur

Estalagem Vale Manso

Pousada da Juventude de Abrantes

Residencial Conforto Latino

Pensao Residencial Lirius

Pensao Vera Cruz

Pensao Residencial Por-do-Sol

Abrantes Camping

Parque de Campismo de Castelo de Bode

Parque Nautico de Recreio e Lazer da Aldeia do Mato

1.3TER

Herdade de Cadoucos

Solar de Alvega

Quinta dos Vales




Quinta de Coalhos

Monte Velho

1.4 Restauracéo

A Cascata

Restaurante/Cafetaria Sao Lourenco

Avenida

Estalagem Vale Manso

Cristina

Restaurante/Cervejaria — See You

Restaurante — Hotel Turismo

O Gaveto

O Cabaco

Os Sabores do Pinhal

Santa Isabel

Herdade de Cadoucos

Solar do Lobo

Quinta do Lago

Tasquinha do Ti Pedro

Petisquera do Pego

Tasquinha O Bento

Tasquinha do Ti Cachucha

Café do Terraco

Marisqueira o Pelicano

O Fumeiro

Grelha Nova

A Nova Grelha do Chafariz

A Lareira

Molares

Sopadel

A Tertllia

O Esteves

O Paquete

Telepizza

Pizzaria a Telha

Pizzaria Verde Alface do Tejo

Segredos do Tejo

Trés Coroas

Ti Artur

O Bonito

A Estalagem

Toca do Lobo

Nova Nora

Por-do-Sol




Km 2

Central

O Terraco

Hotel Abrantur

A Pegacha

A Noémia

Vera Cruz

O Bacalhoeiro

Girassol

Trés Toques

Café Silveira

O Vicente

053

O Barraqueiro

Adega Tipica “O Cinco”

Tik-Tak

Aparicio

O Grelhas

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

O Concelho Mais a Norte

A Sul do Rio Tejo

Rota dos Miradouros

Rota Divina

Rota dos Sabores e Memoérias

Rota dos Cantaros e Cantos

Castelos do Tejo

4. Animacéo e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)

Galeria de Arte Municipal

Cine-Teatro Sao Pedro

Centro de Divulgacdo de Tecnologias de Informagéo

Biblioteca Municipal Anténio Botto

6. Festas e Romarias

Feira da Ladra

Desfile de Carnaval

Feira de S. Matias

Festival de Gastronomia — Sabores do Tejo




Festa da Primavera

Mostra de Gastronomia e Artesanato GFFA
Festival de Gastronomia de Alvega

Festas da Cidade e Feira de Artesanato
Dia Mundial do Turismo

Feira de Docaria Tradicional

Feira Mostra das Mouriscas
Exposicdo/Mostra de Artesanato e Produtos Regionais

7. Feiras, Festivais e Exposi¢cdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte
1.2 Estacdao (6es) Ferroviaria (s)

1.3. Aer6dromo(s)
2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)

4. Adegas, Produtores e Servi¢cos Relacionados com o Vinho

Herdade de Cadoucos

Quinta do Pouchao

Quinta Casal da Coelheira




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Coruche

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas
Igreja de Sdo Mateus

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros
Pelourinho ‘ ‘

1.4 Pontes e Fontes

Ponte da Coroa - Pego das Armas

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

||

2. Patriménio Arqueolégico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

Estacé@o Arqueoldgica do Cabeco do Pé d'Erra

3. Museus / Nicleos Museolégicos

4. Conjuntos edificados

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Agudes
Acude da Agolada

10. Gastronomia




11. Produtos Tradicionais

B - Equipamentos/servicos turisticos

1. Equipamentos/servicos turisticos
1.2 Hotéis
Penséo Quinta do Lago Verde

1.3TER
Quinta Moura

1.4 Restauracéo
Restaurante ALCORUCEN
Restaurante SAL & BRASAS
Restaurante O CHOUPO

Restaurante O FARNEL
Restaurante MIRA RIO

Restaurante PONTE DA COROA
Restaurante QUINTA DO LAGO VERDE
Restaurante O ROSSIO

Restaurante A TASCA

Restaurante ALENTEJANO

Restaurante MONTE DA BARCA
Restaurante REPSOL

Restaurante GIRASSOL

Restaurante CHAVES

Restaurante O PINTOR

Restaurante ARCADAS

Restaurante ESTALAGEM DO SORRAIA
Restaurante JOAO LINO

Restaurante MAIA’S

Restaurante POR DO SOL

Restaurante BARRA AZUL

Restaurante FONTE DE PAU

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

4. Animacdao e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos néuticos, radicais, etc.

4.2 Natureza




5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)

6. Festas e Romarias

7. Feiras, Festivais e Exposicdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte
1.2 Estacdo (6es) Ferroviéria (s)

1.3. Aerédromo(s)

2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)
4. Adegas

Quinta de Santo André




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho do Entroncamento
A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Capela de Sao Jodo Baptista

Igreja Matriz

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes
Chafariz das Vaginhas

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

||

2. Patriménio Arqueolégico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

3. Museus / Niucleos Museolégicos

4. Conjuntos edificados

Bairros Rodoviarios

Escola Camdes
Pacos do Concelho

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Agudes




10. Gastronomia

11. Produtos Tradicionais

B - Equipamentos/servicos turisticos

1. Equipamentos/servigos turisticos
1.2 Hotéis
Residencial Gameiro ‘ ‘

1.3TER

1.4 Restauracéo
Casa de Pasto, Peixe Frito - O Laranjinha
Churrasqueira Tomas

Restaurante, Snack-Bar O Gil
Hamburgueria O Choréao
Café, Restaurante - Santo Antonio

Café, Restaurante — Pic-Nic

Churrasqueira, Snack-Bar - Casa dos Frangos
Taberna, Casa de Pasto, Cervejaria — Vila Franca
Restaurante — Rei do Churrasco — Quodore
Restaurante/Taberna - Os Manéis

Churrasqueira - O Rei dos Frangos
Churrasqueira - O Retiro do Zé

Churrasqueira O Pepe

Restaurante O Monumental

Restaurante Residencial Terminal

Restaurante O Churrascao

Restaurante O Ribeiro

Restaurante O Retornado

Restaurante O Fumeiro IlI

Restaurante O Pinto
Restaurante Dom Pancas
Restaurante Prontus

Restaurante Italiano

Restaurante Délio Gomes Viana
Restaurante Chinés Xiang Yang Zhou
Restaurante A Tasquinha da Tijuca

Pizzaria Delicia Siciliana

Pizzaria Catita

Marisqueira

Frango Real

A Petisca - Casa de Petiscos Lda




2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

4. Animacéo e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

Campo de Jogos

Campos de Ténis

Piscinas Municipais
Pavilhdo Desportivo Municipal
Ciclovia

4.2 Jardins
Parque do Bonito

Largo das Comunidades

Jardim Afonso Serrédo Lopes

Jardim Parque Dr. José Pereira Caldas

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)
Antigo Mercado Diario

Cine-Teatro Sdo Joéao

Centro Cultural

6. Festas e Romarias

7. Feiras, Festivais e Exposi¢cdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte

1.2 Estacdo (6es) Ferroviéria (s)

1.3. Aerédromo(s)
2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)

4. Adegas, Produtores e Servicos Relacionados com o Vinho




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Golega

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Igreja Matriz Golega

Capela de S. Jodo

Igreja de Nossa Senhora dos Anjos

Igreja Matriz de Azinhaga

Capela de Santo Anténio

Capela de S. José

Capela do Espirito Santo

Ermida da Piedade

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros
Casa Estudio - Carlos Relvas e Pelourinho ‘ ‘

1.4 Pontes e Fontes

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

Quinta de Santo Anténio
Quinta da Cardiga
Quinta do Salvador

Quinta de Mato Miranda

Quinta da Broa

Casa da Ponte

Solar dos Serrao

2. Patrimonio Arqueologico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)




3. Museus / Nicleos Museolégicos

4. Conjuntos edificados
Edificio da Misericordia ||

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcloricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Agudes

Reserva Natural do Paul do Boquilobo | |
10. Gastronomia

11. Produtos Tradicionais

B - Equipamentos/servigos turisticos

1. Equipamentos/servigos turisticos
1.2 Hotéis

Pargue Municipal de Campismo
Golegé Sporthotel

Hotel Lusitano

1.3TER

Quinta de Miranda

Casa da Azinhaga

Pétio dos Campinos, Singéis e Felicios

1.4 Restauracéo
Restaurante "O Barrigas"

Restaurante Lusitanus

Café Restaurante Central

Restaurante O "Té"
Casita d'Avo

A Tijela

O Pateo Sevilhano

Restaurante "O Parque"

Adega Tipica "Cu da Mula"
Café-Restaurante "Fonte da Gaita"

Pizzaria Milénio

Café - Cervejaria "Frazao"

Café "Tamanco"
Snack-Bar - Restaurante "O Bacalhau"
Adega Ribatejana

Café, Restaurante "Casaca"




Café, Restaurante "Taberna do Maltez"

Patio do Burgo

Churraqueira "Estribo"

Pastelaria, Snack-Bar "Sandy"

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

Rota do Cavalo e do Ribatejo
Golegéd, concelho em filme

4. Animacéo e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

4.2 Natureza

Equuspolis

5. Actividades Culturais (em destague nas Agendas Culturais Locais)

6. Festas e Romarias

7. Feiras, Festivais e Exposi¢cdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte

1.2 Estacdo (des) Ferroviéria (s)

1.3. Aerédromo(s)

2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)
4. Adegas

Quinta de Mato de Miranda




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Rio Maior

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

2. Patriménio Arqueoldgico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

Dolmen de Alcobertas
Olho d"Agua de Alcobertas

Silos de Alcobertas
Villa Romana

3. Museus / Nicleos Museolégicos

Museu Rural e Etnografico

Casa da Cultura
4. Conjuntos edificados
Forno Medieval de Alcobertas

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Agudes




10. Gastronomia

11. Produtos Tradicionais

B - Equipamentos/servicos turisticos

1. Equipamentos/servicos turisticos
1.2 Hotéis

Residencial RM
Residencial Paulo VI

1.3TER

Casa do Foral TH
Casa do Moleiro CN

Casa da Al-Deia TR
Casal do Vale da Pedra

Cabeco dos Trés Moinhos
Moinho do Avd T6

Moinho do Maia

Moinho D' Agua do Jogadouro

Moinho da Senta
Casa Abrigo do Alto da Serra

1.4 Restauracéo

O Canto do Miguel

Casa Das Senhoras Rainhas
Restaurante Café O Paco Do Leao

Restaurante Recantéo
Café Restaurante Flor Do Parque

Restaurante Os Canadas

Restaurante Novo Horizonte

Restaurante O Minhoto
Restaurante Churrasqueira Violante

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

Salinas
Chéos (aldeia serrana)

Gruta de Alcobertas

Percursos Pedestres

4. Animacéao e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.



http://www.cm-riomaior.pt/riomaior/Concelho/Alojamento/Moinho+do+Avô+Tó.htm
http://www.cm-riomaior.pt/riomaior/Concelho/Alojamento/Moinho+do+Avô+Tó.htm

4.2 Natureza

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)

6. Festas e Romarias

7. Feiras, Festivais e Exposicdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte

1.2 Estacdo (8es) Ferroviaria (s)

1.3. Aerédromo(s)

2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)

4. Adegas

Quinta S. Joado Batista




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Salvaterra de Magos

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Capela do Antigo Paco Real

Igreja Matriz Do Granho
Igreja De Muge
Igreja De Nossa Senhora Da Gloria

Igreja Da Misericordia De Salvaterra De Magos
Capela De Sao Miguel Arcanjo

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes

Ponte Romana de Muge

Ponte do Cais Da Vala
Fonte Do Arneiro De Salvaterra De Magos
Ponte Ferroviaria Rainha D. Amélia

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

Casa Tradicional Da Gléria Do Ribatejo

Palécio Da Casa Cadaval
Falcoaria Do Antigo Paco Real

Celeiro Da Vala Real - Espago Cultural

2. Patriménio Arqueolégico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

Concheiros de Muge

3. Museus / Nucleos Museolégicos

Museu Etnografico De Gloria Do Ribatejo

Ncleo Museolégico De Escaroupim

4. Conjuntos edificados




7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Acudes

Cais Da Vala E As Embarcac8es Tradicionais

Barragem De Magos

10. Gastronomia

11. Produtos Tradicionais

B - Equipamentos/servicos turisticos

1. Equipamentos/servigos turisticos

1.2 Hotéis

Residencial Nova Estrela

Parque De Campismo Do Escaroupim

1.3TER

Casa Do Macapez

Casa De Magos

1.4 Restauracéo

Restaurante D. Roberto

Restaurante A Casinha

Cabana dos Parodiantes

Restaurante Preto e Branco

Restaurante O Braseiro

Restaurante Faca e Garfo

Restaurante Casa Jodo da Quinta

Restaurante Magnosnack

Restaurante Zé do Moinho

Restaurante O Capela

Restaurante do Escaroupim

Restaurante Parque Real

Restaurante Bom Gosto Lda

Restaurante Si6 Abade

Restaurante O Souto

Restaurante Tertllia do Vento

Restaurante O Sombrero

Restaurante O Pinto

Restaurante A Grelha




Restaurante Primavera

O Cantinho de Marinhais
Restaurante O Pote

Restaurante O Valada
Restaurante O Bom Garfo
Restaurante Tira Picos

Restaurante Os Motonautas

Restaurante Nascer do Sol

Restaurante Califérnia

Quinta da Barragem
Adega da Rosa
Gléria do Ribatejo

2. Estancias Termais
3. Rotas / Produtos turisticos organizados

4. Animacéo e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos néuticos, radicais, etc.

4.2 Natureza

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)

6. Festas e Romarias

7. Feiras, Festivais e Exposi¢cdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte

1.2 Estacdao (6es) Ferroviaria (s)

Estac@o Do Caminho-De-Ferro De Marinhais ‘ ‘
1.3. Aer6dromo(s)

2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)
Praca De Touros De Salvaterra De Magos ‘ ‘

4. Adegas




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Santarém

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Igreja da Graca (ou de St° Agostinho)

Igreja e Claustro do Convento de S. Francisco
Igreja do Seminério

Igreja de Santa Clara

Igreja de St Maria de Marvila

Igreja de N. Sr2.da Piedade

Igreja do Hospital (ou de Jesus Cristo)

Igreja de Santa Maria de Alcacova

Igreja de S. Nicolau

Igreja (da Senhora da Visitacdo) da Misericordia
Igreja de Santa Cruz

Capela de N. S do Monte

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes
Fonte das Figueiras | |

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

Solar da Quinta da Saude

2. Patrimonio Arqueologico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

Portas do Sol ‘ ‘
3. Museus / Nucleos Museolégicos

Nucleo Museoldgico do Tempo

Nucleo Museolégio de Arte e Arqueologia S. Jodo de Alporédo

Ncleo Museolégico do Santissimo Milagre




Casa Museu Anselmo Braamcamp Freire

Museu Salgueiro Maia

Museu Ferroviario — Nucleo de Santarém

4. Conjuntos edificados

Mercado Municipal

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Acudes

10. Gastronomia

11. Produtos Tradicionais

B - Equipamentos/servicos turisticos

1. Equipamentos/servigos turisticos

1.2 Hotéis

Santarém Hotel

Hotel Alfageme

Hotel do Prado

Residencial Vitéria

O Lagar (Moradias turisticas)

Residencial Beirante

Pensao Muralha

TER

Casa Patio das Oliveiras

Quinta do Mocho

Casa da Alcacova

A Nossa casa

Hotel Rural de Santarém

Hotel Rural Almiribatejo

1.4 Restauracéo

O Salsa

Adiafa

Canoa do Tejo




O Telheiro da Lucia

O Vargas

Taberna do Quinzena

Restaurante Dom Tacho

Restaurante Alporédo

Restaurante O Solar

Restaurante Sopa De Letras

Hotel Rural Santarém Quinta Xendros

Residencial Beirante

Restaurante O Tasco

Taberna Do Quinzena

Aromatejo

Restaurante A Caravana

Restaurante o Mal Cozinhado

Restaurante O Milagre

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

4. Animacéao e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

4.2 Natureza

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)

6. Festas e Romarias

7. Feiras, Festivais e Exposicdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte

1.2 Estacdo (6es) Ferroviéria (s)

1.3. Aer6dromo(s)

2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)

4. Adegas

Quinta da Ribeirinha



http://maps.google.pt/maps?f=q&hl=pt&geocode=&q=restaurantes+santar%C3%A9m+Portugal&ie=UTF8&sll=39.248348,-8.706877&sspn=0.135250,0.064735&latlng=39231756,-8679904,7304411601635910579&ei=jCdKSpzTJJ_UjAfpn4zGBg&sig2=C8BMt2zlcRT-Z4NKSi2jcA&cd=9

ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho do Sardoal

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Capela de S. Sebastido

Igreja Matriz

Igreja da Misericordia

Capela do Espirito Santo

Capela de Nossa Senhora do Carmo

Capela de Santa Catarina

Capela de Santa Ana

Capela do Senhor dos Remédios

Igreja do Convento de Santa Maria da Caridade

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

Pelourinho

1.4 Pontes e Fontes
Fonte Férrea

Fonte Férrea

Fonte das Trés Bicas

Fonte da Preta e Fonte da Praca da Republica

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

||

2. Patriménio Arqueolégico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

3. Museus / Nucleos Museolégicos




4. Conjuntos edificados
Camara Municipal

Casa Grande ou dos Almeidas
Cadeia Velha

Praca da Republica

Moinhos de Vento de Entrevinhas

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Agudes

10. Gastronomia

11. Produtos Tradicionais

B - Equipamentos/servigos turisticos

1. Equipamentos/servigos turisticos
1.2 Hotéis
Residencial Gil Vicente ‘ ‘

1.3TER
Quinta da Arecés

Quinta das Freiras

1.4 Restauracéo

Casa Garcia

Restaurante "As Trés Naus"

Restaurante Dom Vinho
Restaurante Quatro Talhas
Restaurante "A Fragata"

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

4. Animacdao e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

4.2 Jardins

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)



http://www.cm-sardoal.pt/pt/conteudos/informacoesuteis/Alojamento/a24b26db-cfcb-4127-9b19-3089303992d4.htm
http://www.cm-sardoal.pt/pt/conteudos/informacoesuteis/Alojamento/79edf741-ff72-438b-aec3-44e1f285432f.htm
http://www.cm-sardoal.pt/pt/conteudos/informacoesuteis/Alojamento/e79e619e-383f-4ce0-8e79-2dc41836c236.htm
http://www.cm-sardoal.pt/pt/conteudos/informacoesuteis/Restauração/327aa79e-8975-4d72-9f9b-f68e0dff5b54.htm
http://www.cm-sardoal.pt/pt/conteudos/informacoesuteis/Restauração/82cf26b7-6120-4379-8eaf-4b3ae0b61bfc.htm
http://www.cm-sardoal.pt/pt/conteudos/informacoesuteis/Restauração/dbd2e292-1d82-4179-af1c-d51a449f9aed.htm
http://www.cm-sardoal.pt/pt/conteudos/informacoesuteis/Restauração/528fd7d8-6b58-4c83-b186-f6f5ee1bca02.htm
http://www.cm-sardoal.pt/pt/conteudos/informacoesuteis/Restauração/09bfd84d-be3a-4484-b97a-edcc5f352d03.htm

Centro Cultural Gil Vicente

Biblioteca Municipal Calouste Gulbenkian

6. Festas e Romarias
Procissédo dos Passos do Senhor Cabeca das Mos — Julho/Agosto

Procissdo de Ramos

Procisséo do Senhor da Misericérdia ou Fogaréus

Procissao do Enterro do Senhor

Procissdo da Ressurreicdo do Senhor

Festa de S. Sebastiao
Festa do Senhor Jesus da Boa Morte
Festa do Senhor dos Remédios

Festa do Espirito Santo ou do Bodo

Festa de Nossa Senhora da Lapa
Festa de Nossa Senhora da Salde ou dos Barbilongos
Festa da Imaculada Conceigéo

Corpo de Deus

Andreus

Entrevinhas

S. Simao

Festas do Concelho

Venda Nova

7. Feiras, Festivais e Exposi¢cdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte
1.2 Estacdo (8es) Ferroviaria (s)

1.3. Aer6dromo(s)

2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)

Zona de Lazer e Barragem da Lapa

Espacos desportivos

Piscina Municipal

4. Adegas, Produtores e Servigos Relacionados com o Vinho




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Tomar

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Capela de Nossa Senhora da Conceicéo
Capela de S&o Gregorio

Convento de Santa Iria

Convento de Sao Francisco
Ermida da Nossa Senhora da Piedade

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas
Castelo templario e Convento de Cristo

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

2. Patriménio Arqueolégico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

3. Museus / Nicleos Museolégicos

Museu Municipal Jodo de Castilho

Museu Hebraico Abrado Zacuto

Colecgao Visitavel “Museu dos Fdésforos”

Arquivo Fotografico Silva Magalhdes

Casa dos Cubos

Galeria dos Pagos do Concelho

Nucleo de Arte Contemporanea

4. Conjuntos edificados

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcldricos, bandas, etc.)




8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

Casa Meméria Lopes Graca

9. Rios, Vales, Albufeiras e Acudes

Rio Nabao

Rio Zézere

Barragem Castelo de Bode

10. Gastronomia

Congreso da Sopa

Mostra da Lampreia e Feijdo com Todos

11. Produtos Tradicionais

B - Equipamentos/servigos turisticos

1. Equipamentos/servigos turisticos

1.2 Hotéis

Hotel dos Templarios

Estalagem de Santa Iria

Residencial trovador

Pensao Unido

Pensao Luanda

Residencial Cavaleiros de Cristo

Residencial Kamanga

Residencial Sinagoga

Pensao Luz Residencial

Pensédo Restaurante Bonjardim

Residencial Santa Cita

Casa de Dormidas D. Gualdim

Hospedaria Tomarense

1.3TER

Casa da Av6 Genoveva

Quinta da Anunciada Velha

Quinta de Sao José dos Montes

Quinta do Troviscal

Quinta do Valle

Quinta de Sao Miguel

1.4 Restauracéo

Baia

Beira Rio

Bela Vista




Brazinha

Calca perra

Casa do Céu

Casa Matreno

Casinha da Av6 Bia

Condestavel

Estalagem de Santa Iria

Grelha

Infante

Mo

Moinhos

Nabantina

Nabao

Parreirinha

Petisco

Pica-Pau Amarelo

Piri-Piri

Tropical

Salsinha Verde

Tertulia Grill

Sr. Kilo

Tabuleiro

Cave da Irene

Churrasqueira Mendes

Alpendre

Central do Freixo

Chico Elias

Godinho

Laria

Manjar dos Templarios

Mister Grill

Ninho do Falcao

Pegdes

Picadeiro

Portas de Sao Pedro

Quinta da Gracinda

Marisqueira Sereia do Nabao

S&o Lourencgo

Tomarense da Comenda

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

4. Animacéo e entretenimento (servigos)




4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.
Complexo Desportivo Municipal de Tomar

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)
Cine Teatro Paraiso

Espaco Internet

Biblioteca Municipal de Tomar

6. Festas e Romarias

Santa Iria — Procissdo e Feira das Passas
Cirio da Senhora da Piedade

Festa dos Tabuleiros

7. Feiras, Festivais e Exposicfes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte
1.2 Estacdo (8es) Ferroviaria (s)

1.3. Aer6dromo(s)
2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)

Praca de Toiros

4. Adegas

Quinta Casal das Freiras

Casa Agricola Solar dos
Loendros

Quinta do Meirinho

Encosta do Sobral




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Torres Novas

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Capela do Vale

Capela do Convento de Santo Anténio
Igreja do Salvador

Igreja de Santiago

Igreja de S. Pedro

Igreja de Nossa Senhora da Graca

Igreja de Nossa Senhora da Conceicéo
Igreja de S. Sebastido

Capela de Vargos (ou Capela de Santa Ana)

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas
Castelo de Torres Novas

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes

Grutas das Lapas

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

||

2. Patriménio Arqueolégico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

Ruinas Romanas de Vila Cardilio | |

Parque Jurassico

3. Museus / Nucleos Museolégicos

Museu Municipal de Torres Novas

Museu de Etnografia e Arqueologia Industrial

Museu Agricola de Riachos

Museu Carlos Reis



http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/CapelaVale.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/CapelaConventoSantoAntonio.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/IgrejaSalvador.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/IgrejaSantiago.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/IgrejaSaoPedro.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/IgrejaNossaSenhoraGraca.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/IgrejaNossaSenhoraConceicao.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/IgrejaSaoSebastiao.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/CapelaVargosCapelaSantaAna.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/GrutasLapas.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/ParqueJurassico.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/MuseuMunicipalTorresNovas.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/MuseuEtnografiaArqueologiaIndustrial.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/MuseuAgricolaRiachos.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/EspacoEquipamentos/Museu/

4. Conjuntos edificados
Largo do Paco
Casa Memorial Humberto Delgado

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

O Pintor Carlos Reis

9. Rios, Vales, Albufeiras e Agudes

10. Gastronomia

Morcelas de Arroz

Sopa de Fressura

Sopa de Feijdao com Couve

Cabrito Assado no Forno com Batatas e Grelos
Cabrito a Moda da Serra

Enguias Fritas

Enguias Grelhadas

Ensopado de Enguias

Petingas no Forno

Migas de Bacalhau & Manuel Pescador
Migas de Bacalhau

Requentado

11. Produtos Tradicionais

Figo Seco de Torres Novas

Figo Fresco de Torres Novas ou Fruto dos Amores
Mel do Ribatejo Norte / DOP

Azeites do Ribatejo / DOP

Broas

B - Equipamentos/servigos turisticos

1. Equipamentos/servigos turisticos
1.2 Hotéis
Hotel Residencial dos Cavaleiros ‘ ‘

Hotel Torres Novas

Residencial Rui

Residencial Pintassilgo
Centro de Interpretacdo da Gruta do Almonda
Moinhos da Pena

1.3TER



http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/CasaMemorialHumbertoDelgado.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/Gastronomia/ProdutosTradicionais/FigoSecoTorresNovas.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/Gastronomia/ProdutosTradicionais/FigoFrescoTorresNovasFrutoAmores.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/Gastronomia/ProdutosTradicionais/MelRibatejoNorteDOP.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/Gastronomia/ProdutosTradicionais/AzeitesRibatejoDOP.htm

Casa dos Arrabidos

Casa dos Vargos

1.4 Restauracéo

Adega Regional

O Alto Pina

Aquario

Os Arcos

Artur’ s

Avenida

O Béko da Areia

Borda d’ Agua

Brisa d’ Aire

Cabaca’s

Casa das Enguias

Casa das Febras

Casa da Irene

Cervejaria Torres

Espalha Brasas

FrangoGuia Grill

Hotel Residencial dos Cavaleiros

O Lagareiro

O Lamego

Os Maias

O Mal Atilado

O Manjar do Botequim

Maré Alta

Mario Alturas

Mercado da Cerveja

Nova Era

O Palheiro

O Parque

O Pastor

Patio do Ti Jodo

O Pedro

Pic’s

Pilricho

Pintassilgo

Retiro da Fataca

Ritonicho

Saber Comer

Séc. XXI

Seven In

Silva




O Sobreiro

Solar da Valada

O Tarro

A Tasca

Taverna do Avd

T’ldalina

O Vintém

Zé das Enguias

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

4. Animacéo e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

Equitacao

Varias actividades radicais

Passeios de Burro

Espeleologia

Todo-o-Terreno

4.2 Natureza

Reserva Natural do Paul do Boquilobo

Parque Natural das Serras de Aire e Candeeiros

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)

Teatro Virginia

Biblioteca Municipal Gustavo Pinto Lopes

Espaco Internet

6. Festas e Romarias

Festa de Nossa Senhora da Purificacéo

Festa de Carnaval

Festas de Verao

Procissdo do Senhor dos Passos

Festa da Flor

Festa de S. Jodo Batista

Festa do Sagrado Coracédo de Jesus da Paroquia de Assentis

Festa de Santa Eufémia

Feira do Céo

Festa de S. José

Festa de Nossa Senhora da Conceicdo

Festa da Agua-Pé

Festa de Nossa Senhora da Vitéria



http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/4bc6fe33-34b1-43ee-97c3-6fb76b1e5188.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/Turismo/LocaisInteresse/ParqueNaturalSerrasAireCandeeiros.htm
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/EspacoEquipamentos/TeatroVirginia/
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/EspacoEquipamentos/BibliotecaMunicipal/
http://www.cm-torresnovas.pt/pt/conteudos/EspacoEquipamentos/EspacoInternet/

7. Feiras, Festivais e Exposicdes
Festival Gastronémico do Cabrito
Mostra de Docaria Regional
Festival Gastronémico da Enguia

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte
1.2 Estacao (6es) Ferroviaria (s)

1.3. Aerédromo(s)
2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)

4. Adegas, Produtores e Servi¢cos Relacionados com o Vinho

Quinta de S. Jodo Batista

Quinta do Vale Pequeno

Agro-Pecuéria Quinta da Rainha




Inquérito para os municipios

Coruche

1. Considera o Enoturismo um produto turistico autbnomo ou uma actividade
complementar a outros produtos turisticos?
R:Complementar a outros produtos turisticos.

2. Existem actividades enoturisticas no seu concelho? Quais?
R: Sim. Rota da vinha e do vinho do Ribatejo. Percursos Il Touros e Cavalos

3. Quem gere as rotas do vinho? Se existentes.
R:Associacdo da Rota da Vinha e do Vinho do Ribatejo; Campo Infante da

Cémara; Casa do Campino 2000-014; Santarém Portugal; Tel.: 243 330 330;
Fax: 243 330 340; e-mail: info@rotavinhoribatejo.pt

4. Quantas adegas estdo envolvidas?
R: Duas.

5. Qual o tipo de oferta de enoturismo? (esta conjugada com outros produtos ou
consiste apenas na visita aos produtores e provas de vinho).
R: Consiste neste momento essencialmente na visita aos produtores e provas de
vinho. Sendo que ndo estd a funcionar da melhor forma, talvez por falta de
procura.

6. Quantos visitantes usufruem de servigos ou produtos relacionados com o vinho?

R: Nédo temos de momento dados sobre este servico.


mailto:info@rotavinhoribatejo.pt

ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Almeirim

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Igreja Matriz de Almeirim

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas
Pértico de Pago dos Negros

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

2. Patriménio Arqueolégico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

3. Museus / Nicleos Museolégicos

4. Conjuntos edificados

Pargue Zona Norte

Jardim da Republica

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Agudes

10. Gastronomia

Sopa da Pedra | |

11. Produtos Tradicionais




B - Equipamentos/servicos turisticos

1. Equipamentos/servicos turisticos

1.2 Hotéis

Hotel O Novo Principe ‘ ‘
Hospedaria D. Anténio

Hospedaria O Minhoto

Residencial HO Abilio

1.3TER
Quinta do Casalinho - Turismo de Habitacao

1.4 Restauracéo

O Chico

O Ramiro

O Minhoto
Sepulveda

O Capeto

David Park

O Botas

O Santo

Cervejaria S. Roque
Sopa de Pedra
Churrasqueira Franrodizio

Mercearia

Cocheira Velha
O Chico do Batista

O Toucinho
O Retiro do Campino
Marisqueira Paulo's

O Forno

O Galinha

O Pinheiro

O Condestavel
O Zézano

O Caravela
O Tapadéao

O Nana

O Fazendeiro

Doce Lima

A Casinha do Pateo
Snack Bar T6-2é

O Fim da Linha

O Carolo




Café Olaia
A Lanterna

A Petisqueira

O Constantino das Enguias

O Cambaia
O Central
O Fatita
Agquérium

Libérius
Quinta de Sant'/Ana

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados
Rota do Vinho ‘ ‘
4. Animacdéo e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)
Biblioteca Municipal Marquesa de Cadaval

Cine-Teatro de Almeirim

Espacos Internet no Concelho de Almeirim

Galeria Municipal de Almeirim

6. Festas e Romarias

7. Feiras, Festivais e Exposi¢cdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte
1.2 Estacdo (6es) Ferroviéria (s)

1.3. Aerédromo(s)
2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)
Piscinas Municipais

Praca de Toiros

4. Adegas

Adega Cooperativa de Almeirim

Adega Cooperativa de Benfica do Ribatejo



http://www.cm-almeirim.pt/NR/exeres/322DC572-D7CD-4A2E-B66D-DCF213F873FF,frameless.htm?NRMODE=Unpublished&#adegaalmeirim
http://www.cm-almeirim.pt/NR/exeres/322DC572-D7CD-4A2E-B66D-DCF213F873FF,frameless.htm?NRMODE=Unpublished&#adegabenfica

Adega Cooperativa da Gouxa

Quinta do Casal Monteiro

Quinta da Alorna

Quinta do Casal Branco

Quinta das Chantas

Casa Cadaval

Quinta das Torgueiras

Falua



http://www.cm-almeirim.pt/NR/exeres/322DC572-D7CD-4A2E-B66D-DCF213F873FF,frameless.htm?NRMODE=Unpublished&#adegagouxa
http://www.cm-almeirim.pt/NR/exeres/322DC572-D7CD-4A2E-B66D-DCF213F873FF,frameless.htm?NRMODE=Unpublished&#alorna
http://www.cm-almeirim.pt/NR/exeres/322DC572-D7CD-4A2E-B66D-DCF213F873FF,frameless.htm?NRMODE=Unpublished&#casalbranco
http://www.cm-almeirim.pt/NR/exeres/322DC572-D7CD-4A2E-B66D-DCF213F873FF,frameless.htm?NRMODE=Unpublished&#falua

Inquérito para os municipios

Sardoal

1. Considera o Enoturismo um produto turistico autbnomo ou uma actividade
complementar a outros produtos turisticos?
R: considero o enoturismo como uma actividade complementar a outros
produtos turisticos.

2. Existem actividades enoturisticas no seu concelho? Quais?
R: Sim na Quinta do Vale do Armo com actividades na ligadas & tematica do
vinho ( provas, workshops etc. )

3. Quem gere as rotas do vinho? Se existentes.

R: Rota dos Vinhos do Ribatejo

4. Quantas adegas estdo envolvidas?
R:1

5. Qual o tipo de oferta de enoturismo? (esta conjugada com outros produtos ou
consiste apenas na visita aos produtores e provas de vinho).

R: Existe um complemento as visitas a vila de Sardoal, quando se faz uma visita
organizada a vila (Monumentos, faz-se também uma visita a uma das quintas)

A Quinta do Coro vende outros produtos (turismo rural - dormidas), e produtos
alimentares de grande qualidade como marmelada, figos secos, geleia de rosas
etc)

Existe ainda um projecto em execucdo para a Quinta do Vale da Lousa,
producéo de vinho, estadias, cavalos, ecoturismo etc.

6. Quantos visitantes usufruem de servigos ou produtos relacionados com o vinho?

R: Cerca de 500 visitantes (ano).



Inquérito para os municipios

Rio Maior

1. Considera o Enoturismo um produto turistico autbnomo ou uma actividade
complementar a outros produtos turisticos?

R: Uma actividade complementar, que pode, em certos casos, ser a principal
motivacao para a viagem.

2. Existem actividades enoturisticas no seu concelho? Quais?
R: Visitas a Adega e provas de vinhos.

3. Quem gere as rotas do vinho? Se existentes.
R: Né&o existem no Concelho.

4. Quantas adegas estdo envolvidas?
R: Existem duas Adegas disponiveis para provas.

5. Qual o tipo de oferta de enoturismo? (esta conjugada com outros produtos ou
consiste apenas na visita aos produtores e provas de vinho).

R: Esté conjugada com outros produtos: refei¢Bes, venda de produtos bioldgicos,
visitas de Touring, restaurantes, etc.

6. Quantos visitantes usufruem de servigos ou produtos relacionados com o vinho?

R: A actividade é recente. Ainda ndo possuimos dados sobre visitantes.



Inquérito ao Turismo de Portugal

1. Qual arazdo de nomearem o produto Gastronomia e Vinho no PENT?

Tendo por base a analise das grandes tendéncias da procura internacional, o PENT
definiu a Gastronomia e Vinhos como um dos dez produtos turisticos estratégicos
seleccionados em funcdo da respectiva quota de mercado e potencial de
crescimento, bem como da aptidao e potencial competitivo de Portugal.

O desenvolvimento deste produto turistico podera contribuir designadamente para
potenciar a diferenciacdo e qualificacdo do destino Portugal, bem como propiciar a
reducdo da sazonalidade.

2. O que esté a ser feito para desenvolver o produto?

O Turismo de Portugal desenvolveu, em 2009 as seguintes acc¢des, quer a nivel
interno, quer ao nivel externo:

e Participacdo no Forum Girona 09, em Fevereiro, com a participacdo de 13
Chefes nacionais que dinamizaram acc@es de degustacdo, harmonizacgéo e
showcooking

e Apoio ao projecto “Fabrico Proprio — 0 Design da Pastelaria Semi-Industrial

Portuguesa” — livro de 292 paginas dedicado a pastelaria tradicional portuguesa
e a sua relacéo com o design

Realizacdo de Eventos Gastrondmicos no ambito da inauguracdo do Centro
Comercial Alexa, em Berlim.

Apoio a iniciativa Peixe em Lisboa, em Abril, iniciativa multidisciplinar de
promogdo da gastronomia, comportando aulas, cozinha ao vivo, concursos,
apresentagdes, taste & buy, restaurants & bars

Promocdo das Jornadas gastronémicas de Portugal na cadeia de
estabelecimentos El Corte Ingles, em Espanha

Promocdo da Reunido técnica Enoturismo, em Junho - forum de debate

com 85 agentes turisticos sobre a estruturacdo da oferta de enoturismo
Realizacdo no ambito do ALLGARVE do ALLGARVE Gourmet, em
Agosto, contemplando as iniciativas de gastronomia de autor — Festival da
Sardinha / Festival do Marisco / Cataplana Experience

Em Setembro, assinatura de protocolo de colaboracdo com a AHRESP

para criacdo da categoria dos Restaurantes Gastronémicos no Programa
Selecgdo, identificagdo dos Icones Tradicionais da Gastronomia e do
Léxico dos Termos Gastrondmicos

Em Outubro, participacdo de Portugal como pais convidado da 32 edicao

do MILLESIME MADRID 2009, o evento mais exclusivo do ano, para o
mundo dos negdcios em Espanha e com reconhecimento europeu

Para 2010, prevista a realizacdo, em parceria com o Turismo do Alentejo,

de um grande evento internacional ligado a gastronomia mediterranica do
Alentejo.



3. Quem desenvolve o produto (Turismo de Portugal, Municipios, Privados,
Parcerias)?

O Turismo de Portugal e as Entidades Regionais de Turismo (incluindo as Agéncias
Regionais de Promogdo Turistica) tém um papel fundamental na dinamizacdo e
promocdo interna e externa do produto G&V.

Também a iniciativa dos empresarios, na criacdo de novos e inovadores espacos de
enoturismo, de restaurantes com uma gastronomia diferenciadora e um servico de
qualidade, na producdo de vinhos de grande qualidade, na dinamizacdo de programas
turisticos que incluem experiéncias distintas de degustacdo de produtos tradicionais, é
essencial para a estruturacdo do produto.

Também é de destacar o trabalho dos Chefes portugueses que, cada vez em maior
namero, tém vindo a afirmar a gastronomia portuguesa, associada a gastronomia de
autor, no contexto internacional.

Os municipios assumem um papel importante na dinamizacdo de rotas de vinho, no
estimulo a restauracdo de qualidade e no reconhecimento das gastronomias regionais
através da realizacdo de diversos eventos.

Também as diversas AssociacOes existentes como, por exemplo, VINIPORTUGAL,
Associacdo Municipios Portugueses com Vinho, assumem um papel importante da
dinamizacdo do produto.

4. Tem ideia do nimero de potenciais visitantes motivados por este produto?

Na Europa, cerca de 600 mil viagens/ano. Em Portugal, ndo existem dados
sistematizados.

(nota: podera ser possivel obter dados mais concretos junto das entidades regionais de
turismo)

5. Quais as vantagens para os produtores?

A dinamizagdo do produto turistico G&V permite, tanto aos produtores de vinhos como
aos produtores de produtos tradicionais (“produtos da terra”) alargarem a possibilidade
de escoamento e divulgacdo dos seus produtos. Permite-lhes associar o produto “em si”
a uma experiéncia turistica (uma prova, uma visita a vinha, uma visita a horta,
participacdo na realizagdo de uma refeicdo com produtos da terra...), o que significa
criar lagos mais duradoiros (fidelidade) com cada um dos produtos (se a experiéncia for
boal)



6. Quais as vantagens para os destinos?

O sector de Viagens de Gastronomia e Vinho é ainda muito recente, mas atrai cada vez
mais interessados neste tipo de produto, e é um sector que oferece numerosas
oportunidades para Portugal, pois permite a conjugacéo de diversas ofertas como:

- Desenvolvimento de uma oferta complementar ligada ao Wellness, cultura, city-break
ou actividades ao ar livre.

- Desenvolvimento de experiéncias especiais para diferenciar as viagens em Portugal
(passeios a cavalo nas vinhas, jantares em locais de grande beleza natural etc.).

E, ainda, um motivo de viagem n&o sujeito a épocas sazonais, porque, em cada época do

ano, é possivel identificar tematicas gastrondémicas e vitivinicolas interessantes.



ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Alpiarca

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Igreja Paroquial de Alpiarca

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

Casa dos Patudos - Museu de Alpiar¢ca

2. Patriménio Arqueolégico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

3. Museus / Nicleos Museolégicos

4. Conjuntos edificados
Monumento a José Relvas

Monumento ao 25 de Abril
Busto ao Dr. Herminio Duarte Paciéncia

Solidariedade
Fonte de Vida
7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Agudes

10. Gastronomia

11. Produtos Tradicionais




B - Equipamentos/servicos turisticos

1. Equipamentos/servicos turisticos
1.2 Hotéis
Hospedaria - Restaurante Europa

Parque de Campismo Municipal de Alpiarca

1.3TER
Quinta da Torre - Almadas Hotel Rural

1.4 Restauracéo

Café Restaurante e Esplanada Os Arcos

Casa da Emilia

Restaurante - Bar — Hospedaria Europa

Restaurante "Olivio" Churrasqueira

Restaurante "O Nortenho”

Restaurante "O Romeu”

Tertulia - Restaurante/Bar

Restaurante "O Charrueco”

Restaurante "Portal da Vila”

Restaurante "Reserva Natural do Cavalo do Sorraia”

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

4. Animacdao e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

4.2 Natureza

Praia Fluvial - Aldeia do Patacéo

Reserva Natural do Cavalo do Sorraia

Vala Real de Alpiarca
5. Actividades Culturais (em destague nas Agendas Culturais Locais)

6. Festas e Romarias

7. Feiras, Festivais e Exposi¢cdes




C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte
1.2 Estacao (6es) Ferroviaria (s)

1.3. Aer6dromo(s)

2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)

4. Adegas

Quinta dos Patudos

Casa Agricola Paciéncia

Quinta da Lagoalva de Cima

Quinta de Sao Joao




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Azambuja

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Igreja do Mosteiro de Nossa Senhora das Virtudes da Ordem de S&o Francisco
Igreja Matriz de Azambuja

Igreja Matriz de Santa Marta

Capela S. Sebastido

Igreja e Edificio da Misericérdia de Azambuja

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas
Castro de Vila Nova de Sao Pedro

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

Marco de Cruzamento Sao Salvador
Marco de Légua a entrada de Azambuja
Pelourinho de Azambuja

Pelourinho de Manique do Intendente
Cruzeiro

Crucifixo

1.4 Pontes e Fontes

Ponte da Ermida

Fonte de Santo Anténio

1.5 Casas, Solares e Patrimoénio Rural
Palacio dos Condes de Aveiras

Palacio de Manique do Intendente
Palécio das Obras Novas

Paco dos Srs. Rolim de Moura

Celeiro d’el Rei

Palacio do Provedor das Lezirias

2. Patriménio Arqueolégico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)




3. Museus / Nicleos Museolégicos

4. Conjuntos edificados

Vila Nova da Rainha

Largo dos Imperadores

Casa da Camara

Torre Sineira

Monumento Combatentes

Fabrica do Azeite

Tanques Publicos

Moinho
Pateo Valverde

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Agudes

10. Gastronomia

11. Produtos Tradicionais

B - Equipamentos/servigos turisticos

1. Equipamentos/servigos turisticos
1.2 Hotéis

Residencial Colaco

O Gaibéu
Residencial P6r-do-sol

Residencial Flor da Primavera

Residencial A Lareira
Casa de Hospedes Jorge da Musica

1.4 Restauracéo
Mercearia do Peixe

La Dolce Vita

AveirasMarisco — Restaurante Marisqueira

Pér-do-sol Il
Oficina dos Sabores

O Toscano
A Toca do Coelho
O Retiro do Convento




A Casita do Galito
O Snoppy

Restaurante - Ponderosa
O Migas
Adegas Pina Manique

Jorge da Musica

Redes ao Mar

Restaurante Valverde

O Gaibéu

O Pomar

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados
Rota dos Mouchdes

Birdwatching
Rota de Colombo
Parque Rural - Tambor

Combinados

Palécio (Zona Envolvente)
Vala Real
Leziria

Rota da Magussa

4. Animacdéo e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

4.2 Natureza

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)
Biblioteca Municipal (antiga escola primaria)
6. Festas e Romarias

7. Feiras, Festivais e Exposi¢cdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte
1.2 Estacdo (6es) Ferroviéria (s)

1.3. Aer6dromo(s)

2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)
4. Adegas

Quinta Vale de Fornos

Quinta da Lapa

Companhia das Lezirias



http://www.cm-azambuja.pt/azambuja/AreasActividade/Turismo/Birdwatching.htm
http://www.cm-azambuja.pt/azambuja/AreasActividade/Turismo/Lezíria.htm

ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho da Barquinha

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas
Igreja Matriz de Atalaia

Igreja Matriz de Tancos

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas

Castelo de Almourol

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

2. Patriménio Arqueolégico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

Centro de Interpretacdo de Arqueologia do Alto Ribatejo ‘ ‘

3. Museus / Nicleos Museolégicos

Museu Etnografico 21

4. Conjuntos edificados
Tancos, Vila Florida

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Agudes

10. Gastronomia

Sopa de Peixe a Sol Tejo

Caldeirada de Peixe




Enguias a Pescadora

Molhata de Enguias
Barbos de Molhata
Caldeirada do rio
Acorda e Sopa de Savel
Ensopado de enguias

Arroz de Lampreia
Cabrito Frito da Praia do Ribatejo
Bolo de Noz

Doce de Péao

11. Produtos Tradicionais

B - Equipamentos/servigos turisticos

1. Equipamentos/servigos turisticos
1.2 Hotéis
Penséo Soltejo ‘ ‘

1.3TER
Casa do Patriarca

1.4 Restauracéo
Quinta Ponte da Pedra
Stop

Panela de Barro

Platina

Trindade

Chico

Quinta dos Rouxindis

Almourol

lkarus

Palmeira

Recanto da Barquinha

Soltejo

Tasquinha da Adélia

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

2 Percursos de visita ao Concelho

Visitas ao castelo de Almourol

4. Animacéo e entretenimento (servigos)




4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

Canoagem, Rafting, Paintball, Rappel, Slide

Para-quedismo, Balonismo, Equitacdo, Mergulho

BTT, Arborismo, Caca ao tesouro, Escalada, Orientacéo, Insuflaveis, Kartcross, 4x4

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)
Centro Cultural de Vila Nova da Barquinha

6. Festas e Romarias

7. Feiras, Festivais e Exposicdes

Més do Savel e da Lampreia — Marco e Abiril
Feira d' Epoca

Festas do Concelho / Feira do Tejo

Festa do Rio e das Aldeias

Prova do Azeite

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte
1.2 Estacdao (6es) Ferroviaria (s)

1.3. Aer6dromo(s)
2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)
Barquinha Parque

Praca de Touros de Vila Nova da Barquinha

4. Adegas, Produtores e Servi¢cos Relacionados com o Vinho

Casal Sao Joao das Limeiras




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Benavente

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes
Fonte dos Escudeiros

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

2. Patriménio Arqueoldgico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

Atalaia de Belmonte

Garrocheira

3. Museus / Nicleos Museolégicos
4. Conjuntos edificados

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histoéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Agudes
Reserva Natural do Estuério do Tejo
Rio de Odres

10. Gastronomia

Torricado

Acorda de Savel

Migas com Entrecosto

Ensopado de Enguias
Cozido Bravo a Ribatejana




‘ 11. Produtos Tradicionais

B - Equipamentos/servicos turisticos

1. Equipamentos/servicos turisticos

1.2 Hotéis

Paris de Rochas

Vira Milho

Residencial O Cantinho

Residencial Antonio Ramalho Mira

Albergaria Sao Lourenco

Amalui Residencial

Hospedaria Santo Antonio

1.4 Restauracéo

Escondidinho das Enguias

Lagar d'Azeite

Roda

Trinita

A Boémia

A Coudelaria

A Taverna do Ginginha

As Trés Casotas

Beira Alta

Chico do Porto

Europa

Girassol

Marisqueira A Torre

Marisqueira Os Grelhados

O Calhau

O Coreto

O Lagar

O Pinheiro do Cacador

Os Brasas

Os Minhotos

O Sobreiro

O Torricado

Paris de Rocha

Stop

Tasca do canigo

Teca

Unidos do Volante

Vira Milho

Zé d'Adega




Café Restaurante Santo Antdnio
Caranguejo Real

Fandango

Miradouro

Montagreste

O Borralho

O Feitor

Restaurante Chinés Primavera
O Solar de Benavente

Senhor Vinho

Tasca Meio Por Meio

2. Estancias Termais
3. Rotas / Produtos turisticos organizados

4. Animacdéo e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

Desportos Equestres ‘ ‘

Pesca Desportiva

Caca Turistica

Toiros de Lide

4.2 Natureza

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)

6. Festas e Romarias

7. Feiras, Festivais e Exposi¢cdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte

1.2 Estacdo (des) Ferroviéria (s)
1.3. Aer6édromo(s)
2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)
4. Adegas




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Cartaxo

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas
Igreja Matriz de Cartaxo

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural
Quinta do Gaio de Baixo ‘ ‘

2. Patriménio Arqueoldgico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

Museu Rural e do Vinho do Concelho do Cartaxo | |
4. Conjuntos edificados

3. Museus / Niucleos Museolégicos

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)
8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Agudes

10. Gastronomia

11. Produtos Tradicionais




B - Equipamentos/servicos turisticos

1. Equipamentos/servicos turisticos

1.2 Hotéis

Hotel Quinta das Pratas

Residencial O Mosteiro

Residencial Primavera

1.3TER

1.4 Restauracéo

Tasca do Lapa

Churrasqueira Valverde

Restaurante - " O Barbatanas, de Maria CHICHARO”

Refligio dos Petiscos

Restaurante "A Cernelha"

Restaurante "A Prensa"

Restaurante "Fonte do Gaio"

Restaurante "O Lusitano"

Restaurante/ Pastelaria " Monumental”

Restaurante " O Transmontano "

Restaurante " Ribatejana "

Restaurante " O Batalhoz "

Restaurante " Casa Velha "

Restaurante " Casa da Caldeira "

"Quinta do Saraiva"

Taberna da Celeste

Restaurante " O Cacador "

Restaurante " Condestével de Luis Suspiro

Restaurante " O Pic Nic "

Restaurante "Taberna do Alfaiate"

Churrasqueira " O Cacador "

Restaurante "O Mosteiro "

Cervejaria " Cova Funda "

Restaurante Casa dos Coelhos

Churrasqueira " Bom Apetite "

Quinta da Cristina

Restaurante "Hora da Bucha"

Restaurante "Monumental 2"

Restaurante "Quinta dos Pratos"

Restaurante "O Pélé"

Restaurante "A Cocheira do Manel"

2. Estancias Termais




3. Rotas / Produtos turisticos organizados

4. Animacéo e entretenimento (servicos)
4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

4.2 Natureza

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)

6. Festas e Romarias

7. Feiras, Festivais e Exposi¢cdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte
1.2 Estacdao (8es) Ferroviaria (s)
1.3. Aerédromo(s)

2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)
Complexo Desportivo e Cultural da Quinta das Pratas ‘ ‘

4. Adegas

Adega Coop. Cartaxo, CRL

Quinta da Fonte Bela

Adega Vale D’Algares




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Chamusca

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Ermida do Senhor do Bonfim
Ermida Nossa Senhora do Pranto
Igreja da Misericordia

Igreja de Nossa Senhora da Piedade e Sete Dores
Igreja de Sao Pedro
Igrja Matriz

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

1.4 Pontes e Fontes
Ponte da Chamusca

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

2. Patriménio Arqueolégico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

3. Museus / Niucleos Museolégicos

Nucleo Museoldgico da Funeraria

4. Conjuntos edificados
Edificio dos Pacos do Concelho

Edificio de Sdo Francisco

Mercado Municipal da Chamusca

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcldricos, bandas, etc.)

Rancho Folclérico Etnogréfico da Carregueira

Rancho Folclérico do Arripiado




Grupo de Dancas e Cantares da Chamusca e do Ribatejo

Rancho Folclérico da Parreira

Rancho Folclérico Etnografico do Pinheiro Grande

Grupo Etnogréfico do Paul de Trava - Vale de Cavalos

Grupo de Dancas e Cantares da Sociedade Recriativa Valcavalense

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Acudes

10. Gastronomia

Trouxas de Ovos
Rabanadas de Mel
Bolo de Mel

Peixe Doce
Lampreia de Ovos
Velhoses

Enchidos

11. Produtos Tradicionais

B - Equipamentos/servigos turisticos

1. Equipamentos/servigos turisticos

1.2 Hotéis

Edificio Sdo Francisco ‘ ‘
Restaurante Paragem da Ponte

Hospedaria Casa do Vimioso

1.3TER

Casa Hortenses

Quinta do Arneiro de Cima
Quinta do Lagar

1.4 Restauracéo

O Forcado

Adega Tipica Poizo do Besouro
O Corticeiro

O Pachi

O Combinado

Taverna do Areal

Vital

Casa do Vimioso

Paragem da Ponte




Taberna da Rita

O Emigrante

Tasquinha do Carcavelo

Taverna Cu de Judas

O Moinante

O Retiro

O Cavaleiro

Arco-iris

A Parreira

O Moco

Pimenta

Ribatejano

O Costa

O Faia

O Raposo

Schwepps

Ponto Certo

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

Circuito da Terra Branca

Circuito da Charneca Ribatejana

Circuito a Borda d’Agua

4. Animacéo e entretenimento (servigos)

4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)

Cine Teatro da Misericordia da Chamusca

Coreto da Chamusca

Teatro de Bolso

Casa das Artes do Arripiado

Biblioteca Municipal

Espaco Internet

6. Festas e Romarias

Festa de Toiros

Procisséo dos Fogaréus na Chamusca

Carnaval

Festa do Rio e das Aldeias

Procisséo e Festa da Lagartixa

Feira de Sao Pedro

Semana da Ascensao




7. Feiras, Festivais e Exposicdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte
1.2 Estacéo (6es) Ferroviaria (s)

1.3. Aer6dromo(s)
2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)
Piscinas Municipais

Praca de Touros da Chamusca

4. Adegas, Produtores e Servi¢cos Relacionados com o Vinho

Quinta do Meirinho

Loja de Vinhos e Produtos Tradicionais




ENOTURISMO — PRODUTO ESTRATEGICO PARAA
ATRACTIVIDADE DOS DESTINOS TURISTICOS

INVENTARIO DE RECURSOS, EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS
AVALIAGAO DO POTENCIAL DE ATRACGAO TURISTICA MUNICIPAL

Concelho de Constancia

A - Recursos turisticos

1. Monumentos

1.1 Igrejas e Capelas

Capela de Sant 'Ana e Cruzeiro
Capela de Santo Anténio
Igreja Matriz de Montalvo

Igreja da Misericordia

Igreja Matriz de Constancia

Igreja Matriz de Santa Margarida da Coutada

Mosteiro de Nossa Senhora da Boa Esperanca
e Capela de S. Jodo Baptista

1.2 Castelos, Fortalezas, Torres e Muralhas
Torre

Torre do Relégio / Miradouro do Tempo

1.3 Pelourinhos e Cruzeiros

Pelourinho

1.4 Pontes e Fontes

Ponte de Ferro Sobre o Zézere
Ponte de Santo Antoninho
Ponte Sobre o Tejo

1.5 Casas, Solares e Patriménio Rural

||

2. Patrimonio Arqueologico (castros, antas, arte rupestre, trechos de estradas romanas,
etc)

Ruinas Romanas de Alcolobre ‘ ‘

3. Museus / Nucleos Museolégicos

Museu dos Rios e das Artes Maritimas




4. Conjuntos edificados

Biblioteca Municipal Alexandre O'neill

Casa-Memoéria de Camoes

Edificio Sede do Clube Estrela Verde

Escola Adaes Bermudes

7. Grupos Tradicionais (cantares, ranchos folcléricos, bandas, etc.)

8. Figuras llustres (escritores, personagens histéricas, etc.)

9. Rios, Vales, Albufeiras e Acudes

10. Gastronomia

Sopa de Feijao Catrino com Ovos

Sopa de Peixe

Sopa e Migas de Bacalhau

Sopa de Saramagos

Acorda de Ovas

Fataca na Telha

Arroz de Lampreia

Peixe Frito

Saboga do Espeto

Arroz de Cabeca de Peixe

Bogas Fritas

Caldeirada

Molhata de Peixe

Acorda de Savel

Cacao de Cebolada

Suor de Peixe

Caldeirada de Peixe

Canja de Galinha

Cozido a Portuguesa

Galinha Tostada

Borrego Guisado com Batatas

Queijinhos do Céu

Tigeladas

Belhoses

Arroz Doce

11. Produtos Tradicionais




B - Equipamentos/servicos turisticos

1. Equipamentos/servicos turisticos
1.2 Hotéis
Casa Jodo Chagas ‘ ‘

1.3TER
Parque de Campismo Rural de Constancia
Quinta de St2 Barbara

1.4 Restauracéo

Calafate

Churrasqueira Manu

D. José Pinhéo

Esplanada-Bar - Pezinhos no Rio
Falcbes

Os Arcos

Os Lusiadas

Refeitério Quinhentista

Remédio d’ Alma

Tapas Bar
Ti Coimbra
Trinca Fortes

Café Manique
O Malha-Ferro

Casa Aida

Casa de Pasto O Manel
Central Park

Pizzaria Camdes

Snack-Bar Progresso

2. Estancias Termais

3. Rotas / Produtos turisticos organizados

4. Animacéo e entretenimento (servigos)
4.1 Desportos nauticos, radicais, etc.

Parqgue Ambiental de Santa Margarida

5. Actividades Culturais (em destaque nas Agendas Culturais Locais)

6. Festas e Romarias
Festa de Nossa Senhora da Assuncao

Festa de Nossa Senhora da Boa Viagem




Festa de Santa Margarida

Festas do Concelho

Pomonas Camonianas

7. Feiras, Festivais e Exposi¢cdes

C - Equipamentos/Infra-estruturas complementares

1. Equipamentos de transporte

1.2 Estacao (6es) Ferroviaria (s)

1.3. Aerédromo(s)

2. Recursos de Saude

3. Equipamentos Desportivos e Multiusos (Pavilhdes, campo de ténis, piscinas, etc.)

Jardim-Horto de Camodes

4. Adegas, Produtores e Servi¢cos Relacionados com o Vinho
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