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RESUMO

Aidentidade de marca é um conjunto exclusivo de percecdes que a marca simboliza
e uma promessa aos clientes e colaboradores que a estratégia de marca procura
vincular e manter. Um projeto de rebranding almeja uma mudanca das percecdes
destes st , manifestando que algo mudou em relacéo a marca e que, por
isso, deve ser observada com um novo olhar. O papel do design, e em particular do
design de comunicacéo, é tornar a marca tangivel, garantindo uma expressao genuina
e holistica desta.

Este projeto, que parte da revisdo da literatura e da identificacdo de conceitos-chave
sobre branding, apresenta uma solucdo para a marca Maria Gambina, que, mediante
uso de um modelo para diagnéstico da identidade de marca, se traduz no
desenvolvimento de uma nova identidade visual e consequente exploracao da sua
versatilidade em diferentes suportes e linguagens.
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ABSTRACT

Brand identity consists of an exclusive cluster of perceptions symbolised by the
brand, as well as an assurance for the customers and partners the brand intends to
affiliate and preserve. A project of rebranding aims at a change of these stakeholders'
perception, showing that something has changed regarding the brand and that,
therefore, it should be looked at from a different perspective. The role of design, and
particularly that of communication design, is to make the brand tangible, ensuring its
genuine and holistic expression.

The current project, which had as starting point the review of literature and the
identification of branding key concepts, puts forward a solution for the brand Maria
Gambina, which, through the use of a model for brand identity diagnosis, is
translated into the production of a new visual identity and consequent development
of the brand's versatility in different supports and languages.

vii



5"}
o
o
«
o
AT
©
5}
T
@
§0gS
15}
é
=
(ol
o
G
o
T
=
)
>
)
-

Moda Lisboa, desfile da colecédo




iNDICE

Pagina iii
Pagina iv
Pagina v
Pagina vi
Pagina vii

Pagina 7
Pagina 11
Pagina 13
Pagina 23
Pagina 29
Pagina 41
Pagina 49
Pagina 51
Pagina 55
Pagina 59
Pagina 69

Pagina 73

Pagina 77

Agradecimentos
Palavras chave
Resumo
Keywords
Abstract

INTRODUCAO

I. ENQUADRAMENTO TEORICO

1. Marca

2. Design e marca

3.ldentidade de marca e outros conceitos

4. Modelo de diagndstico da identidade de marca

II.PROJETO

1. Objetivos

2. Metodologia

3. Diagndstico daidentidade da marca Maria Gambina

4. Redefinicdo da identidade visual da marca Maria Gambina

CONSIDERACOES FINAIS

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS



‘3002.0B12A-E15ABWLId ‘, ydle| A0, 08ID]|0D BP 8)14S8p ‘80qsi] epon




Este projeto foi redigido segundo o Acordo Ortografico da Lingua Portuguesa de 1990,
em vigor desde 2009, tendo-se procedido, a fim de garantir a coeréncia formal do
texto, a atualizacdo das diferentes transcricdes. Utilizou-se a norma de referenciacao

APA, da American Psychological Association.
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