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RESUMO

0 vinho do Porto destacou-se como um produto verdadeiramente singu-
lar. A embalagem em que é armazenado e comercializado serve como
a sua apresentagao ao consumidor, sendo o rétulo a “face” do produto,
que atrai o olhar e desperta o interesse. Assim, a criagdo de um rétulo
original reveste-se de enorme responsabilidade, uma vez que este deve
respeitar e reforgar a identidade da marca que representa.

Dado o valor que o vinho do Porto possui no nosso pais, e considerando
a escassez de estudos detalhados sobre rotulagem especifica deste
produto, é notdria a crescente consciencializagao para aimportancia do
rétulo enquanto embaixador da marca. Este projeto propde-se a desen-
volver e aplicar uma abordagem inovadora com técnicas diferenciadas
de produgao grafica, visando criar rétulos originais com forte impacto
emocional. A paleta cromatica e o aspeto dinamico pretendem reformular
e impulsionar a identidade de uma marca de vinho do Porto, através da
aplicacao dos rétulos nas garrafas destinadas ao mercado.
Inicialmente, realizaram-se pesquisas sobre a regido, os vinhos, e as
especificidades de produgédo e comercializagao da Quinta, seguidas
de um estudo das possibilidades graficas e de design. Este processo
culminou na concegao de um projeto exclusivo, aplicado nas garrafas
de vinho do Porto da Quinta de Ventozelo.
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ABSTRACT

Port wine stands out as a truly unique product. The packaging in which
it is stored and marketed serves as its presentation to the consumer,
and the label is the ‘face’ of the product, attracting the eye and arousing
interest. Therefore, creating an original label is a huge responsibility,
as it must respect and reinforce the identity of the brand it represents.
Given the value that Port wine has in our country, and considering the
scarcity of detailed studies on the specific labelling of this product,
there is a growing awareness of the importance of the label as a brand
ambassador. This project set out to develop and apply an innovative
approach using differentiated graphic production techniques, with the
aim of creating original labels with a strong emotional impact. The col-
our palette and dynamic look are intended to reformulate and boost the
identity of a Port wine brand by applying the labels to bottles destined for
the market. Initially, research was carried out into the region, the wines
and the specificities of the Quinta’s production and commercialisation,
followed by a study of the graphic and design possibilities. This process
culminated in the conception of an exclusive project, applied to Quinta
de Ventozelo’s Port wine bottles.
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1.
INTRODUGAO

A Regiao Demarcada do Douro foi a primeira zona vitivinicola do mundo
areceber umademarcacgéo oficial, que ocorreu em 1756 por Marqués de
Pombal. Situado no norte de Portugal, o Douro é umaregiao caracterizada
pela suatopografia Gnica, comvinhas plantadas em socalcos ao longo das
encostas ingremes do rio Douro, que refletem o testemunho do engenho
humano, da riqueza da terra e da complexidade da natureza. Por isso,
o vinho do Porto, é um produto cuja dimenséo é multifacetada, em que
a histéria, a cultura e a gastronomia da regido se estende ao pais e se
foi afirmando noutros lugares do mundo. O vinho do Porto destaca-se
pelo seu carater Unico, diferenciando-se de outros vinhos devido ao seu
processo de produgao peculiar. A fermentagao é interrompida pela adigéo
de aguardente vinica, o que eleva o teor alcodlico e preserva aglcares
residuais na bebida. Este método confere ao vinho do Porto o seu sabor
caracteristico, marcado por uma dogura rica e distinta. O resultado
final é um vinho robusto com a capacidade de evoluir e melhorar com o
envelhecimento, muitas vezes durante décadas ou mesmo séculos. O
vinho do Porto, muito mais do que apenas mais um vinho, consolidou-se
como simbolo de momentos Unicos, seja emrituais de celebragdo, como
oferta especial, ou na criagdo de uma marca de prestigio em contextos
de negdcios. Este vinho tornou-se um dinamizador turistico, uma fonte
de criagao de emprego, e um icone de exceléncia que eleva a visibili-
dade de outros produtos e industrias portuguesas no mercado mundial,
contribuindo igualmente para o impacto positivo na economia nacional.
E um produto que se define como fenémeno cultural e econémico, res-
peitado e apreciado em todo o mundo, levando as marcas identitarias
da regido do Douro por onde passa e valorizando cada vez mais esta
mesma regiao, pela sua capacidade de equilibrio entre a modernidade
e a manutencdo da sua beleza natural e da sua identidade ancestral.
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Tendo porbase este vinho em particular e considerando aimportéancia que
0 mesmo tem para os produtores e na forma como podem representar
aregido e as Quintas onde séo produzidos, é fundamental considerar a
embalagem, nomeadamente a garrafa onde o produto é comercializado,
que constitui o melhor embaixador do mesmo. Apesar de nem sempre
ter sido valorizado, ha algum tempo compreende-se a importancia do
rétulo como um elemento comunicacional essencial.

Por isso, este estudo foca-se no desenvolvimento de rétulos de vinho
do Porto direcionados a uma geragéo especifica: os Millennials. Esta
abordagem visa atrair este publico para o vinho do Porto, aproveitando
a sua curiosidade, o gosto pela informagéo, a sensibilidade visual e a
predisposicao para estabelecer uma conexao emocional com os pro-
dutos que consomem. O principal objetivo deste projeto é aprofundar
0 conhecimento sobre o universo do vinho do Porto, incluindo a visao
dos seus produtores, o desenvolvimento de marcas e embalagens e,
especialmente, a criagao de rétulos que se destaquem no mercado.
Através de um trabalho rigoroso de pesquisa documental sobre o vinho
do Porto, e em parceria com especialistas, este projeto explora também
asinovagdes naimpresséao e no design grafico e comunicacional, acom-
panhando as tendéncias digitais. A proposta é criar uma alternativa aos
rétulos tradicionais que consiga cativar a geragao Millennial e dinamizar
omercado. Esta iniciativa representa uma oportunidade de reinterpretar
a regido, o conceito de vinho do Porto, e de desenvolver rétulos inova-
dores, informativos e impactantes. Com eles, espera-se proporcionar a
esta geragao experiéncias memoraveis, enriquecidas por um interesse
cultural e simbdlico.

Apés a definicdo do objeto de estudo e do publico-alvo, e tendo como
base os objetivos estabelecidos, a metodologia seguiu um percurso de
pesquisa bibliografica em trabalhos cientificos, teses e artigos publi-
cados em fontes online, complementada por um estudo aprofundado
da historia desta regido, desde o passado até a sua evolugao presente.
Foram também realizadas pesquisas de campo, incluindo visitas a varias
Quintas daregiao, com destaque para a Quinta de Ventozelo, eleita como
referéncia principal para o desenvolvimento do projeto, onde se péde
explorar os seus vinhos Vintage e LBV, assim como participar numa
prova de vinhos. Adicionalmente, visitaram-se algumas graficas, em
particular a Molografica, onde foi possivel observar diversas técnicas
de impresséo e grafismo.

A pesquisa tem um carater descritivo, pois observa, explica, descreve e
analisa os aspetos estudados com umafinalidade exploratéria, procurando
adquirirnovos conhecimentos, aperfeigoar ideias e apresentar sugestoes.

Posteriormente, procedeu-se a caracterizagao da geragao Millennial para
compreender melhor os seus interesses, a sua esséncia e as formas de
atrai-la para o nosso objetivo. Neste sentido, os inquéritos realizados e
a andlise detalhada dos seus resultados revelaram-se fundamentais.
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A pesquisa detalhada sobre o design de rétulos do vinho do Porto, a
evolugcao do mesmo ao longo dos tempos, no aspeto grafico e comuni-
cacional, foi também uma etapa do projeto, seguida das entrevistas aos
especialistas Nell Tully e ao Bagu Studio, que nos ajudou a ampliar e a
aproximar o nosso conhecimento da realidade dos mercados, associados
ao desenvolvimento do trabalho do designer.

Passando ao projeto, depois de apresentado um estudo sobre a Regido
Vinhateira e a produgéo do vinho do Porto, com a sua histéria tendo em
conta o passado mastambém o presente, foi feita a analise de varios rétulos
de garrafas e a pesquisa de regras impostas na rotulagem de vinhos do
Douro impostas pelo IVDP, I. P. e de referéncias, nomeadamente o vinho
3 Rios, pelo seu picotado no rétulo, o QM Barro pelo design espelhado
no vidro da garrafa, e a Quinta do Esporao, pelas suas figuras graficas.
Foram estudados diferentes layouts, rétulos, moodboards e sketches.
Posteriormente, foi definida uma paleta cromatica, tendo em conta as
cores do mundo do vinho e a sua regido, que levou a defini¢ao e criagdo
da proposta final de rétulos pensados para atrair o publico Millennial e
impulsionar a modernidade e a diferenga do vinho desta Quinta, sem
perder a sua esséncia. Esta proposta é caracterizada como uma edigéao
limitada de quatro anos, em que os stickers que aacompanhamde forma
dinamica serao extensiveis a um conjunto de postais que permitirao a este
consumidor uma jornada interativa pelo mundo do vinho do Porto, que
servird como memodria futura. Finalmente é elaborada uma embalagem
Unica composta de duas garrafas de vinho Vintage e LBV e de postais
cuja abertura surge em picotado, como momento especial.
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2.
ENQUADRAMENTO TEORICO

2.1. Contextualizacgao

2.2. Pesquisa, andlise e selegdao de informagéo
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2.1.

Contextualizacao

0 vinho do Porto é uma composigao rica e sofisticada, que transcende
o conceito de uma simples bebida alcodlica. E uma experiéncia gas-
tronémica, um emblema cultural e uma tapecgaria complexa de histéria,
cultura, técnica e terroir' que se entrelagam inextricavelmente.
Origindrio da regido do Douro em Portugal, este vinho é o resultado de
séculos de experimentagéo e requinte, e de uma relagédo simbidtica com
o solo e clima locais.
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(...) 0 Vinho do Porto pode ser considerado um produto resultante da conjungao
entre homem e a natureza. Em virtude de as videiras serem cultivadas em solo
composto por xisto e granito, uma caracteristica peculiar da regiao do Douro,
Cabral descreve este produto como sendo “um vinho que nasce da pedra” (2006, p.
19). Todavia é, da mesma forma, um produto delicado que requer esfor¢o e trabalho
constantes durante toda a sua produgdo. (Fraga, 2020, p.6).

Contextualizagao 19



Imagem 001
Relacao do Homem com as
Vinhas, Vindima - Via Unsplash.
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Contextualizagao

0 que realmente distingue o vinho do Porto de outros vinhos é a sua
produgéo Unica, onde o processo de fermentagao é interrompido pela
adigcao de aguardente vinica. Isto ndo s6 aumenta o teor alcodlico, mas
também deixa agucares residuais na bebida, proporcionando o seu sabor
caracteristico de dogura e riqueza. O resultado é um vinho robusto com
a capacidade de evoluir e melhorar com o envelhecimento, muitas vezes
durante décadas ou mesmo séculos.

Para além do seu perfil de sabor, o vinho do Porto oferece uma grande
versatilidade. Ha um estilo de Porto para quase todas as ocasides e
paladares, desde os Rubis frescos e frutados aos complexos e amadei-
rados Tawnies, sem esquecer os Brancos que ganharam popularidade
para cocktails e aperitivos. Cada estilo oferece uma paleta de sabores
diferente, desde notas de bagas, especiarias, chocolate, nuances de nozes,
caramelo, madeira e deve ser servido em copos de tamanho médio para
que permitam aos diferentes vinhos apresentar todos os seus matizes.
Contudo, o vinho do Porto ndo é sé um produto que esta no interior de
uma determinada garrafa. Este é tradicionalmente servido como vinho
de sobremesa ou como digestivo, possuindo o seu préprio conjunto de
rituais e etiquetas, que vao desde o método de decantacao, a forma
como é servido.Para além disso, é parte integrante de momentos de
celebragao, refeigdes festivas, e até mesmo momentos solenes, tendo
um papel importante nas relagdes diplomaticas e comerciais, nacionais
e internacionais de Portugal.

Ao nivel do impacto econémico, o vinho do Porto é mais do que um mero
produto de exportagao, é um catalisador do turismo, uma fonte de criagéo
de postos detrabalho e um emblema de exceléncia que ajuda a promover
outros produtos e industrias portuguesas no mercado mundial. Eum dos
poucos produtos que conseguiu ultrapassar o seu estatuto de “é uma
simples bebida” para se tornar num fenémeno cultural e econémico, que
é respeitado e apreciado em todo o mundo.

Podemos assim considerar que este é um produto multidimensional
que engloba a histéria, a cultura e a gastronomia de uma regido e de um
pais, para além de ser o testemunho do engenho humano, da riqueza
da terra e da complexidade da natureza. E, por isso, uma celebracéo da
vida, capturada e preservada numa simples garrafa.

21



Imagem 002

Evento social onde

se consome vinho do Porto
- Via Unsplash.
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Em 1756, o Marqués de Pombal? estabeleceu a Regido Demarcada do
Douro como a primeira zona vitivinicola do mundo a receber uma demar-
cacao® oficial. Ao longo dos anos, a designagao desta zona foi sendo
alargada através de varias revisoes.

Situado no norte de Portugal, o Douro é uma regido caracterizada pela
sua topografia Unica, com vinhas plantadas em socalcos ao longo das
encostas ingremes do rio Douro: ‘e solos pobres e acidentados, com a
acdo ancestral e continua do Homem, adaptando o espago as necessidades
agricolas de tipo mediterréneo que a regido suporta.”- afirma a Comissao
de Coordenacao e Desenvolvimento da Regido Norte, 2001, Comissao
Nacional da UNESCO.

Este cendrio natural ndo é apenas umamaravilha da natureza, mastambém
é reconhecido como Patriménio Mundial da UNESCO, na categoria de
Paisagem, Cultural, Evolutiva e Viva, tornando-se assim um testemunho
da harmonia entre 0 homem e a natureza.

Esta imensa regiao tem uma area total de 250.000 hectares, dos quais
apenas 43.845 hectares estado plantados com vinhas de acordo com
o Instituto dos Vinhos do Douro e Porto, embora que em constante
aumento e € explorada por cerca de 20.000 viticultores, referiu a jornalista
llidia Pinto (Dinheiro Vivo, S.1.).
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Imagem 003

Panorama da Regido Denominada
do Douro - Via site National
Geographic.

Contextualizagao
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2.2.

Pesquisa, Analise e Selecao de Informacao
2.2.1

Ambito do Trabalho - Design Grafico
do R6tulo do Vinho do Porto

Desde muito cedo que a humanidade tenta encontrar uma forma de
conseguir clarificar e dar funcionalidade a um objeto ou a um conceito
em especifico, tendo em conta consideragdes estéticas, visuais, fun-
cionais, econémicas e sociopoliticas, de forma a projetar e concretizar
algo que tenha uma intengao e, que em simultaneo satisfaga a vontade
e objetivos de uma ou varias ideias.

Segundo o livro A History of Graphic Design ‘essas necessidades foram
atendidas por diversas pessoas, entre as quais escribas, impressores e
artistas” (Meggs & Purvis, 2016).

Ja nos séculos XVIII e XIX, hd uma extensa producgao e variedade de
vinho e, juntamente com isso, a Revolugéo Industrial traz o desenvolvi-
mento daindustria de garrafas. Também as necessidades de distribuigao
resultaram na criagdo e produgdo em massa de rétulos de vinho, o que
fez com que surgisse a necessidade de algumas regides se evidenciarem
graficamente.
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(...) “A medida que os produtores de vinho se tornavam mais orgulhosos da
qualidade do seu produto, a necessidade de ilustrar essa qualidade com rotulos
personalizados também crescia. Os desenhos, cores e uso de tipografia comecgaram
entao a ganhar popularidade e passaram a ser utilizados com mais frequéncia como

adornos.” (Rita Rivotti, 2019)
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O rétulo, especialmente o do vinho do Porto, tem a responsabilidade de
representar a nacionalidade do seu pais eregiao, transmitindo a esséncia
que envolve o produto, a sua identidade e, naturalmente, a sua origem.
“A fungdo primaria do rétulo (identificar) mantém-se inalterada, desde o
séc. XIX, o que é assinaladvel, tendo em conta as profundas mudancas a
que os circuitos comerciais foram sujeitos desde entéo.” (Lobo, 2012, p.2).

No inicio do século XX, comegou a ver-se com mais regularidade, o uso
estratégico do design de rétulos como parte integrante de campanhas
publicitdrias. Este foi entdo um periodo relevante para a evolugdo do
design de rétulos, em que comegaram a aparecer outros elementos
tais como, slogans, imagens, ilustragdes, personagens, “(...) Brasées,
paisagens, retratos ou medalhées de familias produtoras de vinho...” (Rita
Rivotti, 2019). Nos dias de hoje, com a revolugédo digital, o design de
rétulos de vinho sofreu uma profunda transformacao, deixando de ser
apenas umaimagem passiva com um elemento tnico e fisico na garrafa,
sendo necessario trabalha-la e partilha-la de forma digital. Deste modo,
o desenvolvimento do rétulo tera de ser pensado tanto para o registo
fisico como para o digital.

No universo do design de rétulo de vinho do Porto, a capacidade de criar
uma primeira impresséao favoravel é fundamental, uma vez que o rétulo
é um “contador de histérias de uma determinada época”.

(...) "Definir um critério, €, naturalmente, uma tarefa muito complexa. (...)
0s principais critérios de andlise grafica deste pequeno pedaco de papel
poderéo ser: a variedade do desenho, a cor, o formato e o layout (estrutura)
dorétulo, sem esquecer a relagdo com a garrafa, que lhe da fungdo.” (Lobo,
2012, p. 2).

Todos estes elementos tém o dever de se harmonizar entre eles, tendo
o cuidado de criar uma representacgéo visual do produto, do contetdo e
da marca que seja eficaz.

As cores também desempenham um papel vital na percep¢do de umrétulo.
“(..) a cor é utilizada para representar pensamentos e emogdes de uma
forma que nenhum outro elemento do design consegue (...)" (Rodrigues,
2016, p.44). Estas estimulam o cérebro de modo a que este tenha reagdes
por instinto, captando a atengéo e transmitindo emog¢des que sédo, em
alguns casos, imaginarias. Por exemplo, as cores mais quentes como o
vermelho e o dourado sdo maioritariamente associadas a luxo, tradicdo e
qualidade, enquanto que tons mais claros sdo normalmente associados
a leveza e modernidade.

“Quanto mais colorido for um rétulo de vinho, mais forte é o efeito deste
na percegdo de qualidade (...)" (Torres, 2013, p.8 € 9).

Imagem 005

Embalagem do vinho do Porto
Ruby da Ferreira -

Via site yumbiltong.

Imagem 006
Rétulo do vinho Primeiras
Gotas - Via site Bagu Studio.
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Astendéncias atuais no design de rétulos de vinho do Porto sdo ajungao
de fatores tecnolégicos, sociais e ambientais, em que os projetos de
referéncia captam nédo s6 a atengdo mas também contam e proporcionam
uma experiéncia que consequentemente se tornanum elemento promotor
e de comercializagdo do vinho num cenério altamente competitivo. De
acordo com Catarina Jesus, as mulheres encontram-se cada vez mais
presentes no mercado da industria do vinho e para além disso, estao
bastante mais atentas aos pormenores dos rétulos de vinho do que os
homens. (Jesus, 2020, p.33).

0 design de rétulos é cada vez mais importante na decisdao de compra
do consumidor, uma vez que existe muita concorréncia e diversidade
e estd em permanente evolugdo de forma a acompanhar as vontades,
os gostos e as necessidades de cada geragdo. No caso, em particular,
dos Millennials, esta vertente torna-se essencial por ser uma geragao
bastante “consumista” graficamente.

“Um produto consiste numa cole¢ao de beneficios que satisfazem as necessidades de
um consumidor (Spawton, 1991), sendo que para um produto vinicola, a embalagem,
é constituida por variados componentes inter relacionados - variedade da uva,
habilidades do enélogo e apresentag¢do da embalagem (design do rétulo, formato e cor
da garrafa, rolha e informagées. E inquestiondvel que todas estas caracteristicas
despertam interesse e curiosidade nos consumidores, influenciando a sua escolha
(...)" (Jesus, 2020, p.31).

Para esta industria, especialmente para o mercado do vinho do Porto,
o design de rétulos é muito mais do que apenas uma questao estética
e visual, € também uma questdo de comunicagao de valores culturais,
sociais e histéricos de uma marca em especifico e que pode sera grande
diferenga entre ter um produto que chame a atengao ao seu publico-alvo e
um produto que seja “sé mais um” entre outros. Como refere Rita Rivotti4,
“(..) s6 depois de olhar para a garrafa é que decidimos se queremos provar
0 que esta dentro.” (Blog, 2019).
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2.2.2.

Andlise de Inquérito e Entrevistas
- Recolha de Dados de Especialistas

Num primeiro momento, realizou-se um inquérito direcionado a Geragao
Millennial, com o foco dividido entre a caracterizagdo dos participantes
e a analise detalhada da amostra.

Ambas as fases tiveram como objetivo aprofundar a compreensao das
preferéncias e percepgdes dos participantes no ambito do design grafico
e da comunicacao, explorando os seus habitos, referéncias e a relagéo
dos Millennials com o vinho do Porto, bem como a influéncia que o
design de rétulos e embalagens exerce nas suas decisdes de compra.
Mais tarde foramrecolhidos os dados da plataforma online, Google Forms
onde foi realizado o inquérito e passou-se a transcri¢do e andlise das
entrevistas individuais formalizadas com especialistas da area.
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2.2.2.1.

Inquérito - Caracterizacgao dos Inquiridos

Noinquérito realizado, obtiveram-se 313 respostas vdlidas as 30 perguntas
elencadas. Articulando as informacgdes demogréficas, pode concluir-se
que as faixas etarias que tiveram maior presenga estao compreendidas
entre os jovens com idade inferior a 23 anos e os que tém entre 23 e 28
anos, uma vez que possuem respetivamente 32.9% e 39.9%. Em relagao
aos escaldes etarios restantes entre os 29 e 34 anos de idade tiveram
uma presencga de 4.5%, entre os 35 e 43 anos foi de 8.3%, menores que
43 anos de idade tiveram umresultado inferiorem relagao aos anteriores
embora pertengam a mesma faixa conseguindo um resultado de 5.1%,
e por fim maiores de 43 anos de idade obtiveram um resultado de 9.3%.
Esta amostra pode ser considerada relativamente heterogénea, uma
vez que 67.9% dos participantes eram do sexo feminino e 32.1% do
sexo masculino.
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Qual é a sua idade?

313 responses

® <23
® 23-28
®29-34
® 35-43
® >43
® 43<

Qual é o seu género?

312 responses

@® Masculino
® Feminino
@ Prefiro ndo responder

Imagem 008 e 009

Graficos resultantes do inquérito
respetivamente as faixas etarias
e ao género.
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- Em relagdo as suas formagoes académicas, podemos afirmar que:

53% dos participantes possuem licenciatura;
+ 19.2% mestrado;

0.6% pods graduacao;
«  22.7% frequenta o 12° Ano de escolaridade.

A restante percentagem diz respeito ao Ensino Profissional, Pilotos de
Aviagao, Doutoramentos e Técnicos especializados. Quanto a arealaboral,
a data da realizagao do inquérito, os participantes estavam maioritaria-
mente a trabalhar por conta de outrem, cerca de 47.9%, embora 39.6%
fossem ainda estudantes e 5.8% eram empregadores.

Qual é a sua formagao académica?

313 responses

® 12° Ano

@ Licenciatura

@ Mestrado

@ Pos graduagao

o

@ Bacharelato

@ Ensino profissional

@ Piloto de Linhas Aérea

13V

Imagem 010
Grafico resultante do inquérito
sobre a formagdo académica.
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@ Frequéncia licenciatura
@ Técnico

@ Agregacao

@ Curso técnico profissional
@ Especialista

@ Doutoramento

@ Técnico especializado

@ Poés-Graduagao

A23YV

Imagem 011 e 012

Respostas resultantes do gréafico
anterior sobre a formagéo
académica.

Qual é a sua ocupagao atual?

313 responses

@ Licenciatura e pés-graduagéo

Imagem 013 e 014

Grafico resultante do inquérito
sobre a ocupagdo atual e todas
as restantes respostas.

@ Estudante

@ Trabalhador por conta de outrem
@ Empregador

o

@ Trabalhador estudante

@ Desempregado

@ Trabalhador independente

@ Trabalhador- Estudante

112V

@ Professora

@ Trabalhador por conta prépria
@ Professor

@ Trabalhador-estudante

@ Trabalhador Estudante

@ Desempregada

@ Trabalhadora estudante

@ Estudante trabalhador
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2.2.2.2.

Inquérito - Analise da Amostra

Neste inquérito, realizado através da ferramenta Google Forms, con-
seguimos distinguir quatro grandes assuntos. No primeiro procurou-se
entender os habitos de consumo de vinho e de bebidas alcodlicas em
geral; no segundo, o objetivo foi analisar a influéncia exercida pelo design
dos rétulos; no terceiro a intencao era apurar qual a percegao que os
Millennials tinham do vinho do Porto e no quarto assunto o objetivo era
apurar diferentes habitos de compra da geragao referida.
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Habitos de Consumo de Vinho
e Bebidas Alcodlicas

- Relativamente a frequéncia com que os inquiridos consomem vinho:

+  31.1%dos participantes respondeu que raramente consomem vinho;

+ 30.4% consomem 2 a 4 vezes por més;

+  13.8%2a4vezes porsemana,apenas 3.2% consomemdiariamente;

+ 17.3%mais 4.2% de participantes responderam que nunca consomem
vinho, ou seja, 21.5%. Estas 67 pessoas que afirmaram que nunca
consomem vinho, ndo responderam ao restante inquérito por uma
questdo de organizagao e para que as respostas seguintes nao
ficassem distorcidas, bem como, os seus resultados;

Com que frequéncia consome vinho?

@ Diariamente
@ 2 a 4 vezes por semana
@ 2 a4 vezes por més
® Raramente
| ® Nunca
‘ @ Nunca (Se for esta a opgao, por favor

selecione a opgao "Seguinte" ou "Next"
que se encontra no fim da pagina)

312 responses

13.8%

30.4%

Imagem 015

Grafico resultante do inquérito
sobre a frequéncia de consumo de
vinho.
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- Considerando os habitos de consumo dos 246 participantes que
bebem vinho:

«  cercade91.7% afirmou que geralmente consome em eventos sociais;
*  42.7% em casa;

+  14.6% em momentos de degustagéo;

+  0.4% em cada uma das restantes ocasides.

- Em relagéo ao tipo de vinho:

+  37.8% dos participantes afirmou que prefere vinho branco;
* 24.8% vinho tinto;

* 19.5% prefere o vinho rosé;

+  8.1% tem preferéncia pelo o vinho do Porto;

+  6.1% nao tem preferéncia;

«  3.7% tem preferéncia pelo vinho verde.

Em que ocasides geralmente consome vinho? (pode selecionar mais do que uma
opgé&o)

246 responses

Eventos Sociais 228 (92.7%)
Em casa

Degustacao

Convivios e refeigdes fora.

Refeigoes fora

105 (42.7%)
36 (14.6%)

1 (0.4%)
1 (0.4%)
1 (0.4%)
1(0.4%)

festas

Refeigdes com amigos e familia.
Restaurante

Vinho nunca

Jantares de familia

0 50 100 150 200 250

Imagem 016
Grafico resultante do inquérito
sobre ocasido de consumo de vinho.
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- Articulando as respostas anteriores, outros consumos além do vinho

do Porto:

*  69.4% dos inquiridos afirmaram que consumiam frequentemente

cerveja;
+  43.8% bebidas brancas;
+  26% bebidas espirituosas;
+ 0.9% consumiam outro tipo de bebidas alcodlicas;

+  0.9% sangria e as restantes obtiveram uma percentagem bastante

reduzida.

Normalmente, prefere que tipo de vinho?

246 responses

@ Vinho tinto

@ Vinho branco

@ Vinho rosé

@ Vinho verde

@ Vinho do Porto

@ Nao tenho preferéncia

Além do vinho e do vinho do Porto, que outro tipo de bebidas alcoélicas consome
frequentemente? (pode selecionar mais do que uma opgao)

235 responses

Cerveja 163 (69.4%)

Bebidas brancas 103 (43.8%)

Bebidas espirituosas 61 (26%)
2 (0.9%)
Champanhe |—1 (0.4%)
Somersby / bandida / marca br...}—1 (0.4%)
Sangriaff—2 (0.9%)
Espumante, cocktails |—1 (0.4%)
Cidra}—1 (0.4%)
Coca-Cola}—1 (0.4%)

0 50 100 150 200

Imagem 017 e 018

Graficos resultantes do inquérito
sobre preferéncia do tipo de vinho
e sobre consumo de outro tipo de
bebidas alcodlicas.
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Design de Rétulos e a sua Influéncia

- No que diz respeito as caracteristicas que tém mais influéncia na
escolha de um vinho:

+  58.6% dos participantes afirmou que é o sabor;
57% disseram que é o prego;
«  50.8% afirmaram que é a regido;
30.7% é a marca;
«  27% respondeu que é o rotulo;
24.6% disse que é a prépria ocasido em especifico e 4.5% a edigao
limitada.

- Os inquiridos também classificaram de acordo com a “escala Likert®”, de
1 a5 o quao significativo é o design de rétulo na sua decisao de compra:

Neste caso, 6.1% considera sem importancia;
+ 10.6% pouco importante;
30.6% é neutro;
+  35.1% considera importante;
17.6% considera que o rétulo € muito importante.
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O que tem mais influéncia na escolha de um vinho? (pode selecionar mais do que
uma opgao)
244 responses

124 (50.8%)
143 (58.6%)

Edicao Limitada 11 (4.5%)
Preco
Roétulo
Marca

Ocasiao em questao

139 (57%)
66 (27%)

75 (30.7%)

60 (24.6%)

2 (0.8%)

Reserval—1 (0.4%)
Castal—1 (0.4%)
Nao bebo vinho}—1 (0.4%)
N&o consumo muito vinho}—1 (0.4%)
O que as pessoas com que... 1 (0.4%)
0 50 100 150

Numa escala de 1 a 5, sendo que 1 equivale a "Sem importancia" e 5 equivale a
"Muito importante”, quao significativo é o design do rétulo na sua decisao de

compra?

245 responses

100
86 (35.1%)
75 (30.6%)

43 (17.6%)

26 (10.6%)
15 (6.1%)

Imagem 019 e 020

Graficos resultantes do inquérito
respetivamente a influéncia

na escolha do vinho e o quéo
significativo é o design do roétulo
para a compra.
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- Foi solicitado também aos mesmos que definissem quais os elemen-
tos do design do rétulo que fossem mais significativos visualmente
limitando um maximo de 3 respostas por participante:

+  58.8% afirmaram que sdo as imagens e ilustracdes;

+ 49.8% o tipo de letra e respetivo texto;

+  51% selecionaram também o tipo de material;

+ 30.6% selos ou prémios e 31.8% histéria e descrigao do vinho.

- Relativamente a estética do rétulo:

+ 39.3% preferiram um estilo minimalista e moderno;
+ 20,9% um estilo tradicional e classico;

«  23% preferem um estilo artistico e ilustrado;

+  16.4% preferem um estilo vintage ou retro.
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Quais sao os elementos do design do rétulo que lhe chama mais a
atengao? (selecione até 3 opgoes)

245 responses

Imagens/llustragoes

Tipo de Letra/Texto 122 (49.8%)

Cores 125 (51%)

Tipo de material (tipo de papel,

112 (45.79
folha de ouro, texturizado, etc.) ( %)

Selos ou prémios 75 (30.6%)

Histéria e descrigao do vinho 78 (31.8%)

0 50 100 150

Quando se trata da estética do rétulo, qual é o tipo de estilo que prefere?

244 responses

@ Minimalista e moderno
@ Tradicional e classico
' Artistico e ilustrado
@ Vintage ou retro
@ any style, the main thing is how it is
developed

Imagem 021 e 022

Graficos resultantes do inquérito
em relagdo aos elementos que chamam
mais a atengdo no rétulo e a
preferéncia no estilo.
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144 (58.8%)
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- Seguidamente, e sobre a motivagao de compra baseada na imagem
do rétulo, a maioria dos participantes:

*  65.8%, ndo comprou um vinho devido ao rétulo parecer de caracter
barato e de fraca qualidade;
+  34.2% concordou que nao deixou de comprar vinho por esse motivo.

- Na amostra seguinte:

+  61.6% afirmou que ja comprou vinho apenas pelo sentido estético
do rétulo sem ter informagéo sobre o produto;
+  38.4% negaram que ja o fizeram.

Ja evitou comprar um vinho devido ao design do rétulo parecer "barato" ou de "fraca
qualidade"?

243 responses

® Sim
® Nzo

Imagem 023

Grafico resultante do inquérito
respetivamente a influéncia da
compra devido a qualidade do rétulo.
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- Acerca da inclinagao para comprar vinho, vemos uma amostra
heterogénea:

+  37.6%dos inquiridos tem um particular interesse em comprar vinho
com um design de rétulos interativo, mudanga de cor com temper-
atura, entre outros;

35.9% respondeu que ndo faz diferenca e 26.5% afirmou que nédo
tem a certeza da resposta.

Ja comprou vinho do Porto apenas por causa do design do rétulo, sem saber nada
sobre o mesmo?

242 responses

® Sim
® Nzo

Fica mais inclinado/a a comprar um vinho que tenha um design de rétulos interativo
(realidade aumentada, rétulos que mudam de cor consoante a temperatura, etc.)?

245 responses

@ Sim, é bastante interessante
@ Nao, ndo faz diferenga na compra
@ Nao tenho a certeza

Imagem 024 e 025

Graficos resultantes do inquérito em
relagdo a compra sem informagdo do
produto e a influéncia na compra por
ter rétulos interativos.
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- Relativamente ao rétulo com elementos ecolégicos e sustentaveis:

+  43% dos participantes acreditam ser muito importante;
+  38.9% importante;

* 16% pouco importante;

* 2% nada importante.

Qual a importancia de um rétulo mais ecolégico e sustentavel?

244 responses

@ Muito importante
@ Importante

@ Pouco importante
@ Nada importante

Imagem 026

Grafico resultante do inquérito
respetivamente a importéancia de um
rotulo mais sustentavel.

- Acerca da preferéncia da embalagem em que o vinho do Porto é
preservado, a esmagadora maioria dos participantes afirmou que é a
garrafa de vidro com 98.8% de respostas.

- Por fim, em relagao as cores do rétulo:

+  42.6% tem preferéncia por cores neutras;
«  22.1% prefere um rétulo policromatico;

+  14.8% mais 4.5% cores pastel;

+  9.8% cores vibrantes;

*  6.1% preferem monocromatico.
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Qual a sua preferéncia em relagao ao formato da embalagem/recipiente em que o
vinho do Porto é guardado?

244 responses

@ Garrafa de vidro
@ Garrafa de plastico
@ Lata de aluminio

Em relagao as cores do rétulo, prefere?

@ Monocromatico (apenas 1 cor)
9.8% @ Cores neutras
@ Cores pastel
14.8% @ Cores vibrantes
A @ Policromatico (varias cores)

244 responses

@ Cores plastel

42.6%

Imagem 027 e 028

Graficos resultantes do inquérito
respetivamente a preferéncia do
formato do recipiente e quais cores
preferem no roétulo.
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Percecao do Vinho do Porto

- Em primeiro lugar, questionamos aos inquiridos o que é que o vinho
do Porto representava para os mesmos:

+  80% afirmou que representava a tradi¢ao;
49% uma ocasiao especial;
*  24.9% representava um presente;
14.3% o luxo;
*  6.9% acreditava que fosse apenas mais um vinho.

- Relativamente ao periodo de tempo em que o vinho do Porto se insere:
+  64.9% dos inquiridos afirmou que o mesmo é tradicional;

34.3% considera uma bebida tradicional mas ao mesmo tempo
moderna.
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0 que é que o vinho do Porto representa para si? (pode selecionar mais do que uma
opg&o)

245 responses

Tradigao 196 (80%)
Luxo 35 (14.3%)
Para um presente 61 (24.9%)
Apenas outro tipo de vinho 17 (6.9%)
Ocasiéo especial 120 (49%)
Convivio. 1(0.4%)
Regido Demarcada do Douro 1(0.4%)
Patriménio de Portugal 1(0.4%)
Natal 1(0.4%)
Vida académica 1(0.4%)
Praxe 1(0.4%)
0 50 100 150 200
Considera o vinho do Porto uma bebida:
245 responses
® Moderna
@ Tradicional
@ Ambos
Imagem 029 e 030
Graficos resultantes do inquérito
em relagdo ao que o vinho
representa pessoalmente e qual a
linha temporal do vinho do Porto.
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- Foi também questionado se a percegao da geragao millennial sobre o
vinho do Porto em relagao as geragdes anteriores era diferente.

«  45.7% de respostas sem certezas;
43.3% responderam que sim;
*  11% responderam que nio.

- No grupo seguinte:

+  67.3%de participantes afirmaram que nao se sentem beminformados
em relacdo as diferentes variedades do vinho do Porto;
«  32.7% afirmaram que sim.

A Geragao Millennial tem uma percecgao diferente sobre o Vinho do Porto em
comparagao com as geragoes anteriores?

245 responses

® sim
® Nao
@ Nao tenho a certeza

Imagem 031

Grafico resultante do inquérito
respetivamente a percegdo do vinho
do Porto em relagao as geracgdes
anteriores.
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- Por tltimo, neste grupo, foram-nos indicadas as principais fontes de
informacgao sobre os vinhos do Porto:

« 72.2% afirmaram ser a familia;

*  44.5% os amigos;

«  32.7% alegaram ser na internet;

+  31% nos eventos referentes aos vinhos ou eventos sociais, sendo
estas as principais fontes entre as muitas opgdes do inquérito.

Sente-se bem informado em relagao as diferentes variedades do Vinho do Porto?

245 responses

® Sim
® Nao

Quais sao as principais fontes de informacado em relagio aos Vinhos do Porto? (pode
selecionar mais do que uma opgéo)

245 responses

Amigos

Familia

Eventos de vinho/sociais
Internet (redes sociais, sites,...

109 (44.5%)

177 (72.2%)
76 (31%)

80 (32.7%)

2(0.8%)

1 (0.4%)

1 (0.4%)

Provas de vinhos, nas caves...
Visitas a caves

Aulas de vinho}—1 (0.4%)
A prova |1 (0.4%)
Publicidade }—1 (0.4%)

Museus e quintas de produg...
Caves de Vinho do Porto
Trabalho

nenhuma porque vinhos nao...

1 (0.4%)
1 (0.4%)
1 (0.4%)
1(0.4%)

0 50 100 150 200

Imagem 032 e 033

Graficos resultantes do inquérito em
relagdo a qualidade de informacgao
sobre o vinho do Porto e quais as
principais fontes da mesma.
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Habitos de Compra

- Acerca dos habitos de compra, a esmagadora maioria afirmou que
costuma comprar vinho no supermercado contabilizando:

«  77% das respostas afirmativas;

« 17.2% compra nas garrafeiras;

+  5.3% diretamente das vinicolas e adegas produtoras;
+  0.4% respondeu que compra online.

- Referente a decisao do vinho:

+  85.3% asseguraram que s6 decidem qual o vinho que pretendem
comprar depois de analisar as opgdes nos locais de compra;

«  14.7% afirmaram que compram o que pretendem antes de se des-
locarem ao espago para analisarem quais as opgoes que tinham.
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Onde é que costuma comprar vinho?

244 responses

@ Supermecado
@ Garrafeiras (lojas)
@ Online

/. @ Diretamente das Vinicolas/Produtoras

Como é que decide qual o vinho que quer comprar?

245 responses

@ Antes de ver as opgdes (por exemplo
antes de ir a loja)

@ Depois de ver as opgdes (por exemplo
depois/durante a ida a loja)

Imagem 034 e 035

Graficos resultantes do inquérito
respetivamente ao local de compra
do vinho e o seguinte sobre a
deciséo.
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- A nivel do valor de compra:

+  78.9% dos participantes afirmaram que estariam dispostos a pagar
mais por um vinho do Porto e um vinho com maior qualidade;
+ 21.1% alegaram que ndo o faziam.

- Relativamente ao rétulo:

+  60.2% dos participantes consideraram que sim, pagariam mais por
um vinho do Porto que tivesse um roétulo forte e que tivesse uma
presenga visual sustentdvel e ecolégica;

«  39.8% afirmaram que ndo o fariam pelo menos por essas razdes
em especifico.
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Estava disposto a pagar mais por um Vinho do Porto e um vinho de maior qualidade?

242 responses

® Sim
® Nao

Estava disposto a pagar mais por um Vinho do Porto, principalmente porque o seu
rétulo é atrativo e tem uma presenca sustentavel e ecolégica?

244 responses

® Sim
® Nao

Imagem 036 e 037
Graficos resultantes do inquérito em
relacéao a vontade de pagar mais por
um vinho com maior qualidade e maior
presenga ecoldgica.
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- Relativamente a razao que levou a saber do inquérito:

38.3% dos participantes afirmaram que foi através de amigos;
+  32.5% das redes sociais;

17% através do e-mail;
+ 9% através da familia;

Como ficou a saber deste inquérito?

311 responses

@ Redes Sociais

® Amigos

@ E-mail

® Familia

@ Colega de trabalho

@ Link partilhado

@® Whatsaap

@ Diretamente pelo Gongalo

12V

Imagem 038 e 039
Grafico resultante do inquérito em .
que demonstra como os participantes
souberam do mesmo e as restantes . Colegas faculdade
respostas. . ESAD

® Mensagem

® esad

@ Email da ESAD
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- Por fim:

47.8% dos participantes responderam que gostariam de entender
mais sobre os vinhos do Porto;
38.8% talvez quereriam;

« 13.5% entenderam que ndo querem saber mais sobre este tema.

Futuramente, gostaria de entender mais e melhor sobre os Vinhos do Porto?

312 responses

® Sim
® Nao
@ Talvez

Imagem 040

Grafico resultante do inquérito
respetivamente a vontade dos
participantes de entenderem mais
sobre o vinho do Porto.
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2.2.2.3.

Entrevistas Estruturadas a Especialistas em Design de Rétulos

Para a seguinte analise foram realizadas duas entrevistas estruturadas
aespecialistas em design de rétulos de vinho e branding. Numa primeira
fase ao designer Neil Tully, reconhecido por pertencer a exclusiva comu-
nidade Master Wine e, de seguida, ao estidio de design de rétulos de
vinho Bagu Studio.

Nestas entrevistas tivemos como objetivo aprofundar o conhecimento
sobre a criagdo de marcas, rétulos e embalagens de sucesso no mercado
do Vinho do Porto, cujos consumidores sdo cada vez mais visualmente
orientados, tal como os Millennials.
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Analise das Entrevistas

As entrevistas foram compostas por vinte e duas perguntas, com o obje-
tivo de avaliar a importancia do rétulo na promogéo do vinho do Porto
e na crescente escolha deste produto pela geragao Millennial, que é o
foco do estudo.

Emambas as entrevistas, foram identificados elementos comuns. Ambos
os entrevistados concordam que, atualmente, os produtores de vinho,
especificamente o vinho do Porto, comegaram a valorizar ndo apenas
o produto em si, mas também o que o envolve, incluindo a garrafa, o
design do rétulo e o briefing criativo, assim como a avaliagdo da sua
eficacia. Além disso, destacam a evolugéo significativa da tecnologia,
especialmente no que diz respeito a impressao.

Sobre a geragéo Millenial, ambos defendem que é caracterizada pela
sua curiosidade, por dar valor a informacgao das raizes e concegao do
produto que adquirem e/ou usufruem, ao prazer que o mesmo lhe possa
oferecer, a sua mensagem visual e a autenticidade. Tendo isto em conta,
Tully é muito claro, dizendo que devemos dar informagéo sobre a regido
do vinho e transmitir verdade.

Ambos os entrevistados destacam a importancia de uma compreenséo
clara do produto e do mercado, juntamente com uma parceria estreita
com o produtor, para que se compreenda bem o que ele deseja trans-
mitir. A seguir, é essencial realizar um estudo sobre o comportamento
do consumidor que se pretende atrair — neste caso, os Millennials —,
identificar os desafios que surgem em relagédo ao vinho e ao mercado
dessa geragao, e descobrir os canais adequados para comunicar a rica
histéria do vinho do Porto de forma eficaz, atraindo assim essa nova
geracgdo de consumidores.

Também ambos referem que cada projeto tem as suas caracteristicas
especificas e nunca nos devemos desviar do objetivo comercial que
se pretende ao passar a mensagem. Todo o trabalho de envolvimento
desta geragéo na escolha de um vinho do Porto, requer a concegéo de
um briefing de projeto, de conhecimento sobre aspetos do vinho e da
suaregido e claramente do design e compreensao da sua categoria e do
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mercado e um estreito trabalho de equipa por forma a conseguir atrair
emocionalmente, transmitir originalidade e verdade, de forma a que quer
o roétulo, quer o produto em si, consiga ser recordado e leve esta geragao
a optar por este tipo de produto especifico, em vezes futuras.

Quando questionados sobre a importancia da sustentabilidade, ambos
foram unénimes em considerar que é de facto uma preocupagéo desta
geragao e que se deve ter em conta. O estudo de pistas visuais sobre
como explorar e apresentar este conceito aos Millenials terd que ser
aprofundado, uma vez que a interpretagao do conceito da sustentabili-
dade é muito diversificada.

Questionados sobre o aparecimento da op¢ao da lata ou outras formas
de packaging, Tully foi perentério em negar o uso de uma lata para este
tipo de vinho, por desvirtuar a sua esséncia e mesmo 0 momento da
sua degustagéo quer individualmente quer socialmente. Sugeriu antes
o uso de meias garrafas. J& Bagu Studio considerou ser uma mostra de
modernidade e uma hipétese de aproximacao desta geragéo.
Relativamente ao uso de QR code, redes sociais e novas tecnologias de
3D, por exemplo, ambos sdo de opinido que se devem acompanhar as
diferentes tecnologias do mundo atual, tendo contudo Tully mencionado
que deveremos ser cuidadosos, pois a marca que queremaos promover,
deve afirmar-se por si mesma e conseguir ela prépria definir diferentes
formas de marketing, independentemente de recorrer a estes instru-
mentos, sem nunca desvirtuar a sua esséncia e histéria, uma vez que é
do vinho do Porto que falamos. Bagu Studio por sua vez, considera que
este tipo de vinho merece ja mais atrevimento, o uso de rétulos mais
alegres, que fujam ao tradicional, por forma a transmitirem celebragéo na
degustagao do produto, procurar uma maior abertura e cultura visual do
produtor, de modo a desenvolver com o mesmo um trabalho de equipa.
As etapas de desenho de um rétulo sdo acompanhadas de muita
pesquisa, experimentagao, muitas impressoes e tipos de acabamento,
com o uso de materiais diferentes e reciclaveis, com todo um trabalho
de packaging associado, até conseguir um desenho final menos formal,
disruptivo, diferente, que represente um impulso e marque a identidade
da marca em questéo.

Conclui-se nestas entrevistas que a importancia do rétulo na promogao
de uma marca de vinhos, nomeadamente do vinho do porto, estd a
crescer, quer para o produtor, quer para a geragao Millenials, pelo seu
impacto visual, pelatransmissé@o de emogdes sensoriais, pelo carater de
sustentabilidade que pode representar,acompanhado de outros recursos
da tecnologia e comunicagao, sem nunca perder a esséncia e a identi-
dade do que representa. O importante sera o entrelagar da historia da
regido e do vinho com as novas perspetivas do mundo quer em termos
comunicacionais, quer culturais.
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Entrevista Estruturada a Neil Tully
(Traduzida para Portugués Europa)

Neil Tully, MW® (Master Wine) um designer reconhecido internacional-
mente e com uma vasta experiéncia de trabalho na drea do design de
rétulos devinho. Este é ainda fundador e diretor da Amphora, empresa de
consultoria britanica especializada em design e branding para o mercado
global de vinhos, sendo um dos mais conceituados da drea, tendo ja
desenhado rétulos para algumas das mais famosas adegas do mundo.
Oreconhecimento do seu trabalho estd nos iniUmeros prémios e distingdes
que foi recebendo ao longo da sua carreira.
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Entrevistado Neil Tully MW
(Master Wine) - Via

Tim Gander Photography.
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Como comegou a sua relagao com o design de rétulos de vinho?

A minha formacgéo foi numa escola de artes em Londres: Central Saint
Martins. Durante esse tempo, o meu fascinio pelo vinho desenvolveu-se,
pelo que, apds a licenciatura, candidatei-me a um emprego no comércio
de vinhos em Londres. Durante vdrios anos, vendi e comprei vinho e aca-
bei por passar no exame MW (Master Wine) em 1993. Ao mesmo tempo,
fui abordado por um colega da industria vinicola que me perguntou se
eu poderia desenvolver um rotulo para um carregamento de vinho que
tinham acabado de vender a um supermercado do Reino Unido. Neste
ano, fundei a Amphora Design.”

Na sua opiniao, considera que os produtores de vinho, em geral, dao a
devida importancia a concegao dos rétulos e a sua divulgagao?

“Durante os primeiros tempos da Amphora, ndo era invulgar ver adegas
que tinham beneficiado de um enorme investimento em termos de equi-
pamento e tecnologia vinicola, mas as garrafas que enviavam para o
mundo estavam tdo mal vestidas! Lentamente, o sector reconheceu que
estas garrafas sdo os seus melhores embaixadores e que o seu aspeto
exterior deve ser tao cuidado como o vinho que contém.”

0 que mudou desde que comecou a trabalhar nesta area?

"Atualmente, cada vez mais profissionais se apercebem do valor de um
bom design. Os produtores estdo mais familiarizados com o briefing do
trabalho criativo e com a avaliacdo da sua eficdcia. Escusado serd dizer que
a tecnologia de impresséo avangou consideravelmente, pelo que existem
técnicas e acabamentos de impressdo mais acessiveis do que nunca.”

Qual é a versao ideal para preparar um briefing de design para um
rétulo de vinho?

“Néao existe um ‘tamanho Unico’, cada projeto tera o seu préprio conjunto
de necessidades particulares e o resumo da concegdo deve refletir isso
mesmo. Mas hd uma coisa que é essencial, que é identificar os objectivos
comerciais e estratégicos. O design em si pode ser bastante subjetivo,
mas ninguém pode contestar os aspectos comerciais. Uma boa peca de
design tem uma fung¢do importante a cumprir - vender vinho.”
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Como se desenvolve o seu processo de criagao? Onde vai buscar as
suas inspiragdées? Quais sao elas?

“Umbom processo de concegdo exige um contributo de elevada qualidade.
Esta informag&o provém do briefing de design e serd apoiada pelo nosso
proprio conhecimento e compreensao da categoria, juntamente com
qualquer investigacdo mais especifica necessdria para o projeto. Uma boa
compreensao do mercado também é vital. Anossa pequena equipa criativa
trabalha em conjunto, e esta abordagem colaborativa estimula as ideias.”

Na sua perspetiva, quais sao os principais aspetos que definem um
bom rétulo de vinho?

“Ha muitos elementos que tém de funcionar em conjunto com sucesso:
Atracdo emocional - um rétulo de vinho realmente bom deve ter isto.
‘Sorriso na mente’ - parte do apelo emocional.

Originalidade - um bom rétulo é algo que nunca vimos antes.

Verdade fundamental - a ideia subjacente a um bom rétulo baseia-se na
realidade e ndo em algo falso.

Memoravel-posso lembrar-me do rétulo quando quiser voltar acompra-lo?”

Quando se fala sobre o que determina a escolha do consumidor, qual é a
suaopiniao sobre aimportancia do contetido emrelagao a embalagem?

"As pessoas compram uma garrafa com um design fantdstico uma vez;
se o conteudo for bom, compram-na novamente!”

Estudos apontam que, no sector do vinho do Porto, tem sido dificil atrair
a geragao “Millennial” para apreciar esta bebida. Como descreveria as
caracteristicas e preferéncias dos Millennials enquanto publico-alvo?

A geracdo do Millennial pode muito bem associar o vinho do Porto a
uma bebida que pertence a geragdo dos seus pais. Um dos grandes pon-
tos fortes do vinho do Porto é a sua histéria e o seu patrimdnio, mas é
precisamente isso que pode ser desanimador para a geragdo do milénio.
Atendéncia para niveis de dlcool mais baixos e estilos de vinho geralmente
mais leves nédo funciona a favor do vinho do Porto. Existe provavelmente
uma falta de compreensédo sobre a categoria dos vinhos fortificados
em geral e do Vinho do Porto em particular. Existem muito poucas - ou
nenhuma - marcas que apelam diretamente a geragdo do milénio dentro
desta categoria.”
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Tendo em conta a sua vasta experiéncia na area, como pode o design
de rétulos contribuir para cativar e estimular o consumo de vinho do
Porto premium e que tipo de design de rétulos e embalagens considera
mais atrativo para este publico?

“Esta é uma oportunidade para reinterpretar algumas das verdades
fundamentais sobre a regido do vinho do Porto e sobre o vinho do Porto
como bebida, num contexto que seja atrativo para o consumidor mais
jovem. Muitas marcas de bebidas espirituosas reinventaram-se de forma
semelhante.”

Ao longo destes anos de trabalho, que elementos ou estratégias de
marketing na concecao de rétulos considera eficazes para captar a
atencao dos Millennials?

“E provével que a resposta a esta questdo seja especifica do produto e
da marca. Trouxemos toda uma nova geragcao de consumidores de vinho
para o Rhéne com a marca Les Dauphins. E uma marca fortemente visual,
baseada em verdades sobre o vinho e a regido de onde provém, mas
apresentada de uma forma atrativa para um novo mercado. Este é um
excelente exemplo de reinvengdo de uma regiéo vinicola cldssica através
do desenvolvimento de uma marca herdica.”

Na sua opiniao, existem esquemas de cores ou estilos de tipografia
especificos que a geragao do milénio tende a valorizar no design dos
rétulos de vinho?

“Penso que seria perigoso tentar definir as coisas de uma formatao simples
como esta. Ha muitas paletas de cores e utilizagdes de tipografia que se
podem combinar para funcionar eficazmente. A atragado pelos millennials
é mais profunda do que apenas a cor ou a tipografia.”

Que papel desempenha a sustentabilidade na concegao de rétulos de
vinho para a geragao millennial e como pode ser comunicada eficaz-
mente através da embalagem?

“Uma boa pergunta, que ja colocamos a nds préprios. Estamos atual-
mente a investigar as pistas visuais para “sustentavel”. No entanto, todo
o conceito de “sustentabilidade”tem significados diferentes para pessoas
diferentes e, de um modo geral, ndo é muito bem compreendido. Por isso,
é necessario refletir cuidadosamente sobre 0s meios visuais através dos
quais este conceito é comunicado. Teremos todo o gosto em partilhar as
nossas descobertas quando as compreendermos melhor!”
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Na sua opiniao, a que tendéncias ou inovagdes emergentes devem os
designers de rétulos de vinho estar atentos quando se dirigem a esta
geragao?

“Ha cada vez mais cruzamentos entre marcas de cerveja artesanal e de
bebidas espirituosas, além de marcas fora da categoria do vinho, e a cate-
goria do vinho. Temos de ter o cuidado de ndo despojar o vinho das suas
credenciais, mas sim de as apresentar de uma forma mais consentanea
com um publico consciente da marca. No nivel premium, isto torna-se
ainda mais importante.”

Considera que a personalizagao e a customizagao dos rétulos de vinho,
bem como a sofisticacao e o sentido de elegancia, podem ter umimpacto
nesta geragao?

“Muitas vezes, os consumidores de vinho, incluindo a geragdo millennial,
precisam de ser tranquilizados.

A um nivel superior, um sentido de sofisticagdo e elegancia é inteiramente
apropriado.”

Qual a importancia da embalagem, incluindo sacos, caixas, etc., para
atrair esta geracao e influenciar as suas escolhas de vinho?

“Pela minha experiéncia, entre a geragdo millennial, as opiniées dividem-se.
Alguns querem que o vinho se paregca com vinho e se comporte como
vinho, e sdo atraidos pelas suas qualidades inerentes. Outros preferem
uma abordagem mais disruptiva, pois romper com a tradi¢do torna o vinho
mais acessivel para eles.”

Tendo em conta as preferéncias do publico-alvo em estudo, faz sentido
apresentar o vinho do Porto tinto de qualidade superior numa lata ou
noutro tipo de embalagem que nao a tradicional garrafa de vinho?

“Penso que colocar Vinho do Porto premium (tinto) numa lata seria um
erro. Uma das vantagens das latas € a portabilidade e o facto de poderem
ser consumidas em diferentes ocasibes. Isto ndo representa uma van-
tagem para o vinho do Porto. De igual modo, o formato normal da lata de
250 ml ndo pode ser fechado de novo, pelo que deve ser bebido numa sé
ocasido. Seria importante saber quanto do vinho em lata é consumido
diretamente da lata, ou seja, sem copo. O perfil de sabor e o prazer de
um vinho fortificado, como o vinho do Porto, ndo seriam melhorados se
fosse bebido diretamente de uma lata. Do ponto de vista estético, sinto
que hd algo na sensacéo fria e metdlica de uma lata que ndo combina com
o calor associado ao vinho do Porto. As meias-garrafas (ja disponiveis)
apresentam uma alternativa mais atrativa.”
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A incorporagao de elementos interativos, como codigos QR, realidade
aumentada e outros, na concegao dos rétulos dos vinhos pode aumentar
o envolvimento dos Millennials com o produto?

“Sim.”

Com base na sua experiéncia, que papel desempenham as redes sociais
e o marketing digital na promocgao dos rétulos de vinho junto da geragao
Millenial e como podem ser integrados na concecao dos rétulos?

“Uma marca forte vive num mundo criado pelas redes sociais e pelo
marketing digital, mas ndo o define necessariamente. Muitas vezes, estes
dois papéis sdo confundidos. O vinho e a sua marca vivem num mundo,
e essa relagdo tem de ser clara para permitir que a marca seja forte e dé
liberdade e criatividade as campanhas mediaticas.”

A Amphora desenvolveu recentemente algum design para embalagens
de vinho alternativas?

“Desenvolvemos uma gama muito bem sucedida de vinho em latas para
a Canned Wine Co.
https://cannedwine.co/

”

Também vinho em Tetra prisma e frugalpak (garrafas de vinho em cartéo).

Em que momento é interessante ser-se mais agressivo na inovacao,
de forma a mudar completamente uma marca ou a criar um design
completamente invulgar?

“Potencialmente, esta estratégia comporta um risco bastante elevado,
mas trata-se de um caso de equilibrio entre risco e recompensa. Se o
desenvolvimento for bem informado e investigado, este tipo de inovagdo
tem o seu lugar.”

Qual dos projectos ja realizados foi mais dirigido a esta geragao? Que
carateristicas especificas tinha este projeto neste contexto?

“Ver a minha resposta a pergunta 10.

Plus - Canned Wine Co. dirige-se especificamente a uma geragdo mais
jovem e tem um posicionamento premium. Ambas as marcas séo forte-
mente visuais e refletem o perfil de sabor do vinho.

Posso dar mais exemplos, talvez melhor demonstrados com imagens?”
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Que conselhos daria aos designers que pretendem conceber rétulos
e que querem apelar eficazmente ao consumo de vinho do Porto e de
vinho pelos Millennials?

“E muito importante, em primeiro lugar, ter uma compreenséo clara do
produto e do mercado, bem como do comportamento relevante dos
consumidores. Em seguida, é necessdrio identificar cuidadosamente os
desafios especificos que se colocam a ligagdo do Porto com o mercado
dos millennials. Isto devera permitir descobrir o canal que pode comunicar
arica histéria do vinho do Porto da forma correta para intrigar e envolver
uma nova geragao de consumidores.”
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Imagem 042

Vinho branco Gruner em lata,
rotulo desenhado por Neil Tully -
Via site Canned Wine
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Entrevista Estruturada a Bagu Studio

A segunda entrevista realizou-se com o Bagu Studio, conhecido por ser
um estudio de design que desenvolve projetos criativos ligados ao uni-
verso gastronémico focados no design, packaging, fotografia e branding.
E considerada uma marca que pretende diferenciar-se pela sua identi-
dade artistica, presente em cada rétulo, de forma a levar numa viagem
criativa que se faz de garrafa em garrafa.
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Imagem 043

Entrevistado Bagu Studio Wine
& Design - Via Site

Bagu Studio
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De que forma comecou a relagdo com o design de rétulos e embalagem
para a viticultura?

“Comecgou de forma muito espontanea quando o fundador da Bagu
comecgou a trabalhar em 2017 com Antdnio Maganita, por mero acaso.
Com curiosidade, fomos aprendendo mais sobre este universo.”

0 que vos inspirou a criar o vosso proprio estudio de design e quais
sdo as vossas inspiragoes?

“O que nos inspirou a foi trazer para este momento de celebragdo que é
degustar um vinho entre amigos ou familia e ficarmos de alguma forma
envolvidos através dos rétulos que criamos nesse momento de celebragdo
e convivio. O nosso estudio assenta numa vertente mais artistica e ten-
tamos trazer para o nosso trabalho referéncias no mundo das artes para
fugir aos cldssicos rétulos.”

A vosso ver, consideram que os produtores de vinho, em geral, dao a
devida importancia ao design de rétulos e a sua divulgagao?

“Esta neste momento a acontecer uma transicdo no pensamento dos
produtores que comegam a valorizar cada vez mais o impacto que um
rétulo pode ter no consumidor. Mas diria que ainda existe um caminho
longo a ser percorrido. Existe também uma nova geragcdo muito mais
disponivel para rétulos criativos.”

Qual a versao ideal para elaborar um briefing de design para um rétulo
de vinho?

“O ideal seria o produtor ter a mente aberta e um pouco de cultura visual
para conseguirmos em conjunto criar algo unico.”

Como aborda o processo de criagao de um novo rétulo e embalagem
ou o redesign dos mesmos? Quais sao as etapas envolvidas?

“E um processo longo que por norma comega com uma conversa detalhada
como produtor e as suas ideias. De seguida partimos para anossa pesquisa
emoodboard. Apds decidirmos um caminho comegamos a trabalhar num
esboco. Este esbogo sera posteriormente apresentado ao produtor. Apds
aprovagcdo comegamos a desenvolver o rétulo final e contra rétulo. Dentro
destas etapas existe muita pesquisa, experimentagao, impressoes, tipos
de acabamento e impressao e diversas coisas que variam de projeto para
projeto. Sdo 2 a 4 meses de desenvolvimento.”

76 Angdlise de Inquérito e Entrevistas - Recolha de Dados de Especialistas



Quais sdo as vossas principais referéncias no campo do design de
rétulos e embalagens de vinho?

“Seguimos muito o trabalho através do Pinterest, ndo temos nenhum
estudio de referéncia, temos na verdade centenas de estudios e projetos
que nos inspiram.”

Na vossa perspetiva, quais sao os principais aspetos que definem um
bom rétulo de vinho?

“Um bom rétulo penso que tem de comunicar bem a sua ideia, ter um bom
equilibrio estético, por outro lado ser disruptivo e ter algo de diferente
que marque a identidade do vinho numa garrafeira. Ser distinguivel no
bom sentido.”

Os estudos apontam que, na industria do vinho do Porto, tem sido dificil
atrairageragao ‘Millennial’ para apreciar esta bebida. Como descreveriam
as caracteristicas e preferéncias dos Millennials como publico-alvo?

“Dirilamos que o publico millennial tem uma maior cultura visual e uma
mentalidade mais aberta, sdo curiosos e procuram produtos diferentes.
0 vinho do porto por outro lado tem um design conservador e cldssico
que diria ser precisamente o oposto do que este tipo de publico procura.
E importante entendermos que existem formas inteligentes de produzir
um rétulo mais arrojado sem lhe tirar valor.”

Tendo em conta a vossa experiéncia na area, de que forma o design dos
rétulos pode contribuir para cativar e estimular o consumo de vinho do
Porto de categoria premium e que tipo de design de rétulo e embalagem
acham que é mais atrativa para este publico?

“O vinho do porto tem de pensar em como fara a sua transi¢do para a
modernidade estética e comunicativa. Tem de ser feito um trabalho ndo
s6 a nivel de design mas também na forma como se comunica. Ndo
existe um rétulo perfeito para vinho do porto mas podemos modernizar
de forma a atrair um publico mais jovem. Tudo isto é conseguido através
do conceito e do design do prdprio rétulo e da garrafa.”
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Ao longo destes anos de trabalho, que elementos ou estratégias de
marketing no projeto de rétulos, consideram eficazes para captar a
atencao dos Millennials?

“E muito abstrato falarmos de elementos gréficos e estratégicos porque
cada vinho tera de se conhecer bem e de conhecer o seu publico para
poder comunicar da melhor forma. O mundo dos vinhos precisa de sair
da sua bolha e procurar noutras areas as referéncias para inovar.”

Na vossa opiniao, observam-se esquemas de cores ou estilo de tipo-
grafia especificos que os Millennials tendem a valorizar no design de
rétulos de vinho?

“Sim, sem duvida, existe toda uma linguagem visual de fontes e elementos
que sdo viradas para uma comunicagdo mais jovem. Esse é um conheci-
mento que qualquer designer vai adquirindo.”

Que papel desempenha a sustentabilidade na concegao de rétulos de
vinho para a geragao Millennial e como pode ser comunicada eficaz-
mente através do rétulo e da embalagem?

“E uma geragdo preocupada com as raizes, com a forma como as coisas
sdo feitas e também pela sustentabilidade. Podemos comunicar isso
através do préprio rétulo com papéis reciclaveis ou outros elementos que
possam ser pertinentes. Mas isto dependera de cada projeto, ndo existe
um rétulo igual ao outro mas existem muitas ideias de sustentabilidade
a serem exploradas.”

Na vossa opiniao, a que tendéncias ou inovagcoes emergentes devem
os designers de rétulos de vinho estar atentos quando se dirigem aos
Millennials?

“Mais uma vez é preciso estar atento ao que se passa no mundo la fora.
Existem pessoas a reutilizar garrafas de vinho, a carimbar os rétulos em
papel reciclavel e afins. Existem muitas formas de o fazer mas é preciso
o produtor ter essa vontade e investimento.”

Consideram que a personalizagao e a customizacao dos rétulos de
vinho, bem como a sofisticagao, sentido de elegancia e “storytelling”,
podem ter impacto para esta geragcao?

“Sim é uma geragdo mais informada e que se preocupa em saber mais
sobre o vinho, e isso deve ser um trabalho de comunicagéo do rétulo.”
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Qual a importancia da embalagem, incluindo sacos, caixas, etc, para
atrair a geracgao Millennial e influenciar as suas escolhas de vinho?

“Todo o packaging é importante para criar uma relacdo com a geragdo mais
jovem e pode muito bem ser através dos sacos e caixas que se adicionam
os detalhes que poderao ajudar a cimentar um design mais moderno.”

Tendo em conta as preferéncias do publico alvo em estudo, faz sentido
apresentar o vinho do Porto tinto premium, em lata ou noutro tipo de
embalagem que nao seja a garrafa de vinho tradicional?

“Podera ser uma forma de desconstruir a cldssica garrafa de vinho do
porto. Diria que mais importante do que mudar apenas a garrafa para outro
suporte, é planear uma estratégia completa de como desconstruir a ideia
de que o vinho do porto é caro e s6 se abre em momentos especiais. Se
queremos trazer o vinho do porto para os jovens, temos de perceber como
pensam e gostam de coisas sem compromisso. O vinho do porto criou
em si um carater muito sério e é preciso adapta-lo para os millennials.”

Sera que a incorporagao de elementos interativos, como cddigos QR,
realidade aumentada e outros na concegao de rétulos de vinho pode
aumentar o envolvimento dos Millennials com o produto?

“Temos a certeza que num futuro préximo irdo comecgar a existir novas
abordagens ao design de rétulos. Neste momento praticamente s6 pro-
duzimos rétulos da mesma forma mas existem mil e uma maneiras de
o fazer. E um trabalho conjunto entre o produtor e o designer de inovar.
Sem duvida serd uma geracao que terd um grande interesse pelo que de
novo se fara no setor dos vinhos.”

A partir da vossa experiéncia, que papel desempenham as redes sociais
e o marketing digital na promog¢ao e campanha dos rétulos de vinho para
ageracao Millennial e como podem ser integrados no design dos rétulos?

“0 papel é tdo fundamental quanto o rétulo. A orquestra tem de ser bem
montada, porque cada instrumento de comunicagdo é fundamental para
passar a ideia do produtor e do vinho. No caso das redes sociais oferece
uma quantidade infinita de formas de fazer uma extenséo da experiéncia
do vinho, através de video, fotografia, passatempos e muitos outros.”
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Vocés, Bagu Studio, desenvolveram recentemente algum design para
embalagens alternativas de vinho?

“Para tipos de embalagens ndo desenvolvemos recentemente nenhum
projeto. Existe ainda uma resisténcia grande a um novo packaging. Os
produtores estdo muito presos a classica caixa de madeira ou cartdo.”

Qual foi o projeto de rétulo ou embalagem de vinho que mais marcou
ao longo da vossa carreira?

“Os ultimos dois projetos que realizamos: O projeto efusivo, um rétulo
experimental inspirado na lava do vulcdo como referéncia paraa montanha
do Pico. Outro projeto que nos orgulha foi o 2351, um rétulo que tem a
forma de bilhete e que tem picotado e permite que tires uma parte. E um
rétulo criado através de bilhetes antigos e todos os elementos presentes
foram feitos através de digitalizacdo e de forma mais ‘artesanal’. A nossa
procura é muito experimental e é isso que procuramos trazer para o mundo
dos vinhos.”

Em que momento é interessante ser mais agressivo na inovagao,
mudando completamente uma marca ou criar um design completamente
fora do comum?

“Diria que apesar de sermos apologistas de um design mais disruptivo e
inovador sabemos também que as mudangas tém de ser pensadas. Se
uma marca classica quer atrair outro publico mais jovem entao tem de
procurar ndo perder o que ja tem. Isso faz-se através da construgdo de
sub-marcas e estratégias de transi¢do para conseguirmos ter produtos
novos que néo interfiram com a comunicagdo que ja temos. Mas cada
projeto tem sua prdpria receita.”

Dos projetos ja concretizados qual o que foi mais direcionado para esta
geracao? Que caracteristicas especificas teve esse projeto nesse ambito?

“Os projetos: 2351, Ouriceira Wines, Efusivo sdo bons exemplos do que
queremos fazer para um publico mais jovem.”
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Na vossa opiniao, quais sao as técnicas de impressao e materiais ideais
para a concecao de um bom rétulo de vinho do Porto?

“Um rétulo de vinho do porto classico por norma usa papéis em tons
creme para dar um ar antigo e utiliza estampados de bronze e dourado.
No estudio Bagu procurariamos sempre fazer diferente, mas depende
muito do tipo de projeto. E importante os produtores de vinho do porto
perceberem que os vinhos do porto sdo todos muito idénticos, isto cria
uma falta de identidade personalidade dentro de cada marca.”

Que conselhos dariam aos designers que procuram projetar rétulos e
que pretendem apelar efetivamente ao consumo de vinho do Porto e
vinho entre os Millennials?

“Um resumo do que ja foi dito: fazer o que ainda ndo foi feito e procurar
nos sitios onde ainda ninguém procurou.”

Imagem 044
Rétulo de vinho Ouriceira -
Via Site Bagu Studio

Imagem 045
Rétulo de vinho Efusivo -
Via Site Bagu Studio
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2.2.3.

A Quinta de Ventozelo - Passado e Presente
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Imagem 046
Concha da Quinta de Ventozelo
- Site Quinta de Ventozelo
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“Ventozelo é um daqueles sitios especiais, magicos,

dificeis de descrever.”
- Jorge Dias’, Diretor-Geral da Gran Cruz
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Situada na margem esquerda do Douro, ao chegar a Ervedosa, a Quinta
de Ventozelo afigura-se através de um vasto anfiteatro sobre o rio até a
cota de 600 metros de altitude, sendo considerada uma das mais belas
propriedades da regido. Translucida ao misto de sensagdes pelos que
I4 vagueiam envolta num siléncio profundo, esta é uma das maiores
e mais antigas quintas da regido, com uma area de 400 hectares, dos
quais 200 sao dedicados a vinha.

Imagem 047

Imagem das “portas azuis”
tao familiares na quinta e
tranquilas - Site da Quinta
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Antigamente, o sustento da quinta baseava-se maioritariamente na pro-
ducao de uvas que eram destinadas a outras casas de vinho do Porto.
Atualmente, a Quinta de Ventozelo produz os seus proprios vinhos de
elevada qualidade, destacando-se ndo s6 nos vinhos de mesa, como
também nos vinhos do Porto, azeite e aromas da quinta, bem como o
gin, o produto mais recente e que ja se encontra disponivel.
Recentemente, o universo da Quinta ganhou outra dimenséao e possui
agora um hotel intitulado por Ventozelo - Hotel e Quinta.

Imagem 048 e 049
Vinhos do Porto LBV
e Vintage da Quinta
de Ventozelo - Via site
da Quinta de Ventozelo

2014
- LBVPoRT

LATEBOTTLED VA

VINTAGE PORT
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Imagem 050

Azeite Virgem Extra Premium
Quinta de Ventozelo - Via
s site omdesign

Imagem 051 Imagem 052

Premium Dry Gin da Quinta Premium Dry Gin da Quinta
de Ventozelo - Via site de Ventozelo - Via Revista
Creative Gourmet de Vinhos
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2.2.3.1.

Vinhos Antigos da Quinta de Ventozelo

Os antigos rétulos da Quinta de Ventozelo eram bastante mais simples
e tradicionais, uma vez que utilizavam a typeface classica e com pou-
cos elementos visuais. Estes refletiam uma época em que a marca se
preocupava mais com a producgdo de uvas para as grandes casas do
Porto, nao priorizando o design dos rétulos.

Atualmente, os rétulos sofreram uma mudanga radical. Sdo mais sofistica-
dos, contemporaneos, apesar de manterem sempre um equilibrioentre a
tradicdo e acontemporaneidade. A prépria marca decidiu arriscar no uso
de cores mais arrojadas, utilizando uma tipografia limpa com elementos
que remetem para o terroir da Quinta. A nivel da sua identidade visual
visam captar a atengdo dos consumidores mais jovens e cosmopolitas,
sobretudo para os Millennials, mas sem nunca perder a ligagdo com a
heranga histérica da marca.

0 contraste entre o passado e o presente, no que diz respeito ao design
dos rétulos da Ventozelo, é caraterizado pela evolugdo do mercado e
pela notéria adaptagéo da Quinta as novas tendéncias e realidade, sem
perder a sua autenticidade.
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THIS IS ONE OF THE OLDEST QUINTAS
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IN THE FILES OF THE

QUINTA DE VENTOZELO

THERE ARE DOCUMENTS
DESCRIBING THE EXTENSION OF
THE QUINTA IN 1806

LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 053
Rotulo antigo da
Quinta de Ventozelo
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Imagem 054
Rotulo antigo da
Quinta de Ventozelo
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Imagem 055
Rotulo antigo da
Quinta de Ventozelo
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Imagem 056
Rétulo antigo da
Quinta de Ventozelo
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Imagem 058
Rétulo antigo da
Quinta de Ventozelo
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Imagem 057
Rotulo antigo da
Quinta de Ventozelo

QUINTA DE VENTOZELO QUINTA DE VENTOZELD

QUINTA DE VENTOZELO
NTAGE

VINTAGE

VINTAGE

Imagem 059 Imagem 060 Imagem 061
Rotulo antigo da Rétulo antigo da Rotulo antigo da
Quinta de Ventozelo Quinta de Ventozelo Quinta de Ventozelo
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2.2.3.2.

Vinhos Atuais da Quinta de Ventozelo

- 5
QUINTA DE QUINTA DE
VENTOZELO VENTOZELO

LOCI

2020

QUIVEITA;)E ; T E‘
VENTOZELO' | VENTOZELO

Imagem 062 Imagem 063 Imagem 064 Imagem 065
Rétulo do Loci - Via site Rétulo do Esséncia de Rétulo do Rosé de Ventozelo Roétulo do Branco de Ventozelo
Quinta de Ventozelo Ventozelo - Via site - Via site - Via site
Quinta de Ventozelo Quinta de Ventozelo Quinta de Ventozelo
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Imagem 066
Réotulo do Blend Tinto
- Via site
Quinta de Ventozelo
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Imagem 067
Rétulo do Vinha do Colmeal
— Touriga Nacional
- Via site
Quinta de Ventozelo
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Imagem 070
Rétulo do Amarela
- Via site
Quinta de Ventozelo

Imagem 071
Rétulo do Tinta Roriz
- Via site
Quinta de Ventozelo

VINHA DA SERRA
TOURIGA FRANGA
2019

QUINTA ;E
VINTOZELO
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Imagem 068
Rétulo do Vinha da Serra
— Touriga Franca
- Via site
Quinta de Ventozelo

TINTA BARROU
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2020

Imagem 072
Rétulo do Tinta Barroca
- Via site
Quinta de Ventozelo
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Imagem 069
Rétulo do Tinto Cao
- Via site
Quinta de Ventozelo
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Imagem 073
Rétulo do Touriga Franca
- Via site
Quinta de Ventozelo
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Imagem 085 Imagem 086
Rétulo do Ventozelo Reserva Rétulo do Ventozelo Reserva
Branco - Via site Tinto - Via site
Quinta de Ventozelo Quinta de Ventozelo
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A necessidade de redesign dos rotulos de vinho do Porto surgiu da
crescente valorizagdo em torno da geragado Millennial, uma vez que se
tornaram consumidores a conquistar no mercado de vinhos.

Apesar de os rétulos antigos serem sindnimo de tradigao e histéria, serdo
sempre vistos por estes consumidores como conservadores e pouco
apelativos, uma vez que ndo captam visualmente a sua atengdo. Esta
geragao procura experiéncias e produtos que valorizem a responsabili-
dade social e ambiental, que oferecam exclusividade e personalizagéo,
como edigdes limitadas e colecionaveis, e que reflitam tendéncias atuais,
onde se poderao inserir ilustragdes e elementos graficos minimalistas
e inovadores.

Posto isto, é fundamental que o design dos rétulos de vinho do Porto
da Ventozelo seja alinhado com estas expectativas, a fim de atrair ndo
apenas os consumidores jovens, mas também de consolidar uma posi¢édo
forte da marca num mercado que, atualmente, se caracteriza por ser
extremamente competitivo.

Quinta de Ventozelo - Passado e Presente 97



2.2.3.3.

Visita a Quinta de Ventozelo
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Imagem 087
Fotografia tirada na visita a
Quinta de Ventozelo a guia.
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Imagem 088 a 096

Fotografias tiradas na visita
a Quinta de Ventozelo.
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2.2.4.

Caracterizacao da Gerag¢ao Millennial
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“Una das maiores gera¢does da histdéria encaminha-se para a sua fase de pico de
consumo. Os Millennials estao destinados a alterar a economia; as suas experiéncias
unicas irao mudar a forma como compramos e vendemos, forgcando as empresas a
redefinirem o seu negdocio nas proximas décadas.”

in Millennials - Coming of Age, Goldman Sachs, 2016.
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Embora haja divergéncias quanto a data exata de definicdo dessa geragaos,
apés a andlise de diversos artigos e estudos sobre o tema, concluiu-se
que os Millennials, também conhecidos como Geragao Y, sdo aqueles
nascidos entre os anos de 1980 e 1997. Esta geragdo, agora na faixa
dos 27/44 anos é “trés vezes maior que a geragcao dos seus pais, 0s Baby
Boomers” (Teles, 2015), e representa cerca de um quarto da populagdo
mundial, traduzindo uma forga demografica significativa, cujo impacto
em diferentes setores da economia e da cultura, sera consideravel.

Em comparagado com as geragdes anteriores, € mais provavel que os
Millennials se identifiquem como pessoas com uma inclinagao para
a multiculturalidade, pois ndao cresceram em ambientes homogéneos,
mas sim na era do surgimento da internet e dos media, que constituem o
principal fator de convergéncia desta nova geragéo. Esta é caracterizada
pela procura de “experiéncias” e pelabusca por novas formas de conexao
e expressdo (Multidados & CH Business Consulting, 2017, p.9). Portanto,
tém a oportunidade de explorar outras areas e diferentes culturas, como
0s seus produtos e servigos, o que pode criar uma oportunidade de
negocio para o vinho do Porto.

No entanto, entraram ja com uma idade considerada adulta na primeira
recessdo mundial do novo milénio, o que tem afetado bastante as suas
visOes e perspetivas econémicas. O cendrio de instabilidade econémica
e precariedade no mercado de trabalho, contribuiu parauma mentalidade
mais cautelosa no que diz respeito a planos de investimento e planea-
mento alongo prazo. E assumido que os Millennials “s&o intencionalmente
poupados, muito poupados (...)” (Multidados & CH Business Consulting,
2017, p.85), e tal pode explicar o porqué de muitos adiarem eventos
importantes das suas vidas, tais como, casar ou ter filhos, apesar de
guererem assumir esse COmpromisso.

Esta geragao, como foi dito anteriormente, também se desenvolveu
‘numa era marcadamente digital e tecnoldgica, sendo a primeira verdadei-
ramente nascida neste meio” (Teles, 2015). O aparecimento da internet e
dos smartphones revolucionou a forma como as pessoas comunicam e
interagem. Estes estdo habituados aorapido acesso ainformagdoeaum
ambiente de total conexao. Ao nivel da educacgao, a “Gera¢do Y possui o
nivel de educagado mais elevado de sempre, detendo mais habilitacbes que
qualquer uma das geragées antecessoras” (AGROCLUSTER, 2010, p.18).
Podera afirmar-se que esta elevada qualificagdo na educagao, promove
uma natural curiosidade na exploragao de novas oportunidades pessoais
e profissionais, saindo assim da sua zona de conforto, e procurando
descobrir e aprender cada vez mais.
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0 comportamento de consumo dos Millennials, especialmente no mercado
dos vinhos, reflete as caracteristicas demograficas. Os consumidores
desta geragao estdo a tornar a cultura do vinho numa experiéncia mais
acessivel e democratizada, ainda que a idade seja “‘um fator de diferen-
ciagdo no consumo e na compra de vinho” (Teles, 2015). E uma bebida
associada a eventos de interagao social e para desinibigdo, embora ndo
considerem seruma bebida para embriagar, mas sim como um “facilitador
social (...) devido ao seu tamanho, uma garrafa de vinho € utilizada para
demonstrar incluséo e partilha (...)" (Teles, 2015)

Primeiramente, a digitalizagdo do mercado vitivinicola teve um impacto
bastante expressivo no comportamento dos consumidores.
Assinalam-se as aplicagdes para os smartphones como, por exemplo,
a dinamarquesa VIVINO?®, a maior aplicagé@o de vinhos do mundo, e que
fornece uma plataforma onde os Millennials podem retirar varias infor-
magcdes detalhadas, ler avaliagdes e comparar pregos, contribuindo para
uma melhor informagao dos consumidores que estudam regularmente
as suas opgoes antes de fazerem qualquer compra.

Em segundo lugar, a experiéncia do vinho ja ndo é vista apenas como um
produto, mas também como uma area de negocios rentavel,um servigo e
uma atividade. Os Millennials sdo,também, uma geragao que se preocupa
cada vez mais com a saude e bem estar, escolhendo vinhos com baixo
teor de alcool, sem a adigdo de agucar e quimicos, vinhos organicos e
em alguns casos veganos. Estdo cada vez mais focados em eventos
de degustacgao, tais como o Festival da Vindouro' que acontece todos
0s anos em Sao Joao da Pesqueira; nos passeios pelo rio e vinhas, na
participacéo do processo de produgéo de vinhos, tais como a vindima e
a pisa da uva, pois consideram que sa@o oportunidades para adquirirem
mais informagdo e em ambientes de socializagéo.

Imagem 097

Sao Joao da Pesqueira, Festa
Pombalina Vindouro

- Via site Viaje Comigo.
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Atualmente, o acesso a diversas tecnologias que suportam o trabalho
no design tornou-se mais pratico, e hd uma crescente valorizagao da
autenticidade e da histéria por trds de uma ou mais marcas. Neil Tully,
um designer britanico conceituado e reconhecido internacionalmente
e com uma vasta experiéncia de trabalho na area do design de rétulos
de vinho, pertencente ao exclusivo grupo Master Wine, numa entrevista
feita no ambito deste projeto disse, passando a citar, “Uma marca forte
vive num mundo criado pelas redes sociais e pelo marketing digital...”, e
as tendéncias atuais estdo cada vez mais familiarizadas com isto. Em
especial, entre gera¢des mais jovens como os Millennials ha também
tendéncias cada vez mais presentes e de maior relevancia, tais como o
minimalismo, a sustentabilidade, ainteragdo digital (realidade aumentada,
etc.),0 que é coleciondvel e exclusivo, a sua personalizagéo, o storytelling
e, 0 que nao é tradicional ou seja, fora do comum.

Para atrair a geragao Millennial, os rotulos necessitam de elementos de
design mais alinhados com os valores desta geragéo, mas sem perder
a esséncia da tradi¢do, da histéria e dos valores que fazem com que o
vinho do Porto seja um produto unico. Eles, mais do que nunca, querem
informar-se sobre a marca que estdo a consumir e saber se este produ-
tor tomou boas decisbes de criagao e produgéo, querendo confiar que
o seu julgamento no momento da selegdo do vinho foi coerente e que
foi a decisdo mais acertada. Concluindo, e citando Michael McDermott
numa entrevista feita por Paul Talbot, “Os rétulos de vinho sdo mais sobre
pessoas do que vinho. Eu gosto de pensar que represento as pessoas por
tras dos vinhos e das suas ideias.” (Forbes, McDermott, 2019).

Uma vez que estes valorizam a exclusividade, a personalizagao é uma
das caracteristicas apreciadas pelos Millennials, encontrando essa
diferenciagdo nos vinhos.

Também é interessante reparar que, ‘Hoje em dia ndo ha seguranca no
trabalho e comprar uma casa é mesmo muito dificil. Muitos jovens ainda
vivem com oS pais, ndo se estdo a casar. Isso muda a forma como as pessoas
olham para o dinheiro...”, afirma Felicity Carter no site Observador. Apesar
de viverem numa época que apresenta varios desafios, estdo dispostos
a investir em vinho de boa qualidade, seja para consumo proprio, para
um presente ou para guardar como um investimento, porque consideram
a bebida como algo que pode ser valorizado, especialmente se for raro.
Por preferéncia, optam por comprar online por uma questéo pratica,uma
vez que conseguem comparar pregos, podendo ainda partilhar as suas
experiéncias e atribuir recomendagdes.
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Imagem 098
Realidade Aumentada, Vinho 19
Crimes - Via site ultrareality.
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Imagem 099

Rétulo do vinho Brighside
desenhado por Neil Tully
- Via site Winext.

Imagem 100

Rétulo do vinho Heroes
desenhado por Neil Tully
- Via site Winext.
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Imagem 101
Degustagédo de vinhos

- Via site winterhalter.

Imagem 102

Millennial e o uso da
tecnologia e redes com o vinho
- Via site Vao Cubo.
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O valor da experiéncia é crucial para estas pessoas quando se trata de
consumidores de vinho. Os “Millennials ndo querem experimentar um vinho,
querem a experiéncia (...)” (Consumidor Moderno, 2019). Portanto, como
sdo maisinclinados para asvivéncias e “encaram a atividade gastrondmica
como uma aventura, uma experiéncia em que procuram a diferenca e em
que o ético estd cada vez mais presente (...)" (AGROCLUSTER, 2017, p.25),
as redes sociais desempenham um papel importantissimo.

"As redes sociais sdo uma variedade de fonte de informag&o online que é
criada, circulada e usada pelo desejo dos consumidores com o intuito de
aprenderem mais sobre os produtos, marcas, servigos e personalidades,
podendo facilitar as decisées de compra (Wang et al., 2072).” (Pinto, 2018).
Esta geragéo é incentivada a viver experiéncias idénticas, a partir da
visualizagdo de imagens e videos de degustagao convidativos.

A Geragao Y preocupa-se cada vez mais com questdes ambientais e sus-
tentabilidade. Estes tém um forte compromisso de valores e consciéncia
ambiental, uma vez que cresceram e estdo a viver num periodo atipico,
em que se verificam alteragdes climaticas significativas.

Cadavez mais optam por consumir produtos organicos e sustentaveis e,
no caso dos vinhos, procuram que haja transparéncia nos rétulos sobre
as praticas de fabrico.
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PROJETO -
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3.1. Estudos de Layout - Referéncias e Sketches

3.2. Materializacao
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O presente projeto visa o redesign dos rotulos de vinho do Porto da Quinta
de Ventozelo, uma quinta e marca de vinho do Douro. O objetivo é atrair a
geragao Millennial, um publico-alvo cujo interesse pelo consumo de vinho do
Porto é inferior ao de outras faixas etarias. A escolha deste target deve-se
a necessidade de rejuvenescimento da imagem do produto.

Ao criar rétulos visualmente mais atrativos, alinhados com os interesses
estéticos dos Millennials, este projeto visa fortalecer a relagao entre o con-
sumidor e a marca, estimulando o desejo pela experiéncia e promovendo
o compromisso e a fidelizagao deste publico. O redesign envolve diversos
elementos, com destaque para os rétulos, que serao o foco principal do
projeto. Estes incluirao ilustragoes em formato autocolante, permitindo que,
posteriormente, sejam transformados em postais colecionaveis, incentivando
assim o consumidor a adquirir o produto.

Paratal, foramrealizados diversos estudos com base nos rétulos existentes,
queresultaram num processo iterativo, composto por varias fases, incluindo
esbogos, estudos cromaticos, layouts de rotulos, postais, cartazes e mock-
ups, até a materializagao do produto final.
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3.1.

Estudos de Layout -
Referéncias, Sketches e Moodboard
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3.1.1.

Referéncias

Antes deiniciar o processo de estudo dos rétulos e acriagao de esbogos,
foi essencial aprofundar varias referéncias, pois estas serviriam como
base para o desenvolvimento do trabalho. Foi fundamental analisar
detalhadamente outras marcas que ja abandonaram abordagens
consideradas antiquadas, reconhecendo que essas estratégias nao
conseguiam atrair as novas geragoes.

A escolha de referéncias como os rétulos minimalistas da QM Barro
(Quintade Melgaco), as figuras graficas e as cores chamativas do Esporéo
Colheita, bem como ainteragao visual e tatil do vinho 3 Rios de Anselmo
Mendes, contribuiram para o inicio do que seria o processo de inspiragéo
antes de se partir para o desenvolvimento do projeto.

O objetivo, apds as pesquisas de referéncias, foi encontrar um equilibrio
entre a tradigdo a que o consumidor estd habituado e a modernidade,
de forma a atrair o publico Millennial, sem comprometer a esséncia e o
prestigio que estao intrinsecamente ligados ao vinho do Porto.
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Imagem 104
Projeto da Bulgaria “Lona est Via”
- Via site World Brand Design.
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Imagem 105
Georgian Wine Label Design -
Katso - Via site Behance.

Projeto - Quinta de Ventozelo



Imagem 106

Vinho Gene produzido por Kompassus,
efeito autocolante

- Via site Mogo.

Imagem 107
Vinho 3 Rios produzido por Anselmo
Mendes no minho - Via site Mogo.
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Imagem 108

Mélange a 3, uso de
ilustragédo e policromia -
Via site RitaRivotti

Imagem 109
Fotografia tirada numa prova
na Graham’'s, Cais de Gaia.
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Imagem 110

Vinho Verde QM BARRO - Rétulo
desenhado por Rita Rivotti -
Via site World Brand Design.
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Imagem 111

Vinho Verde QM BARRO - Rétulo
desenhado por Rita Rivotti -
Via site World Brand Design.




ESPORAO

Vinho biolégico proveniente das vinhas da Herdade

do E sporao. }\ ag rio de 6 meses em cubas em forma de

Cl

ml:}u. § Organic wine made from pes grown at

Esporio estate. .\;1\'\1 for 6 months in tulip \lupui

anks. PORTUGAL  COLHEITA 2019

Projeto - Quinta de Ventozelo

Imagem 112

Herdade do Espordo Reserva -

Via site Viva o Vinho.

Imagem 113
Herdade do Espor&o Colheita -
Via site grandes escolhas.
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Imagem 114 e 115

“Ilustres Desconhecidos”, gama de
vinhos raros da Familia Symington.
- Via site RitaRivotti
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3.1.2.

Sketches, Estudos de Rétulos e Moodboard

Neste capitulo, e apds a analise de algumas das referéncias ja men-
cionadas, passamos a apresentar o processo de desenvolvimento
criativo que dara origem ao redesign dos rétulos dos vinhos do Porto,
nomeadamente o LBV e Vintage, ambos da Quinta de Ventozelo. Aqui
poderao encontrar documentados os primeiros estudos digitais desen-
volvidos em Adobe lllustrator, alguns sketches manuais de utensilios
que poderiam ser utilizados durante o processo de produgao de vinho
do Porto, moodboards, bem como vérios outros estudos e testes, que
permitiram explorar inimeras técnicas, tendo sempre em linha de conta
o objetivo de atrair cada vez mais a geragéo Millennial.

Em cada versao procurou-se capturar a esséncia da Quinta e, a0 mesmo
tempo introduzir elementos inovadores que dialoguem com o publico
mais jovem. Foi a partir destes estudos e com base nos resultados do
inquérito que se concluiu que as ilustragdes nos rétulos deveriam ser o
ponto crucial do projeto.

As ilustragbes tém o poder de comunicar de diversas formas, seja de
maneira tradicional ou artesanal, garantindo que os rétulos ndo sejam
“apenas mais um”, mas sim um elemento diferenciador, essencial para
a identificagao e distingdo em relagao aos demais.
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Imagem 116
Estudo digital do roétulo.
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Imagem 117 e 118
Estudos digitais de rotulos.
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Imagem de 119 a 130
Sketches manuais dos roétulos.
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Vinho do Porto
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Imagem de 131 a 133
Estudos digitais de rétulos.
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VENTOZELO

Imagem 136 e 137
Estudos digitais de roétulos.
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Imagem 138
Estudo digital do roétulo.
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Imagem 139 e 140
Estudos digitais de roétulos.
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Imagem 141 a 142
Estudos digitais de rdtulos.
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Imagem 143 e 144
Estudos digitais de rotulos.
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Apds aconclusao dos diversos estudos e versoes, chegou-se a conclusao
de que era essencial criar uma linha exclusiva e coleciondvel, um dos
pontos-chave destacados pelos Millennials. Eles afirmam que iniciativas
desse tipo os atraem a comprar um produto especifico.

Dessaforma, foi desenvolvida uma estratégia para premiar e atrair esses
consumidores a adquirirem os vinhos do Porto da Ventozelo, através
de rétulos interativos com adesivos que permitirdo a criagao de uma
colecdo de edigao limitada. Esta coleg@o s6 estara disponivel mediante
a compra continua ao longo do tempo.

Apés a andlise de varias opg¢des, foi decidido que a edigdo limitada sera
chamada Stickers of Ventozelo e terd uma duracédo de quatro anos, de
2024 a 2028.
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Materializacgao
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3.2.1.

Paleta Cromatica

Neste capitulo foi estabelecido um conjunto de cores que representam
as castas, os aromas, os locais, os sabores, os tipos de garrafa, o res-
petivo envelhecimento e o seu tempo que sao facilmente associados
aos vinhos do Porto desta Quinta.

Este esquemafoicriado apds diversas pesquisas e inspirado nas nuances
que sdotdo carateristicas da Ventozelo, tais como os frutos secos, frutas
maduras, as flores, a vegetagao presente nos vales em seu redor e o ar
fresco do rio Douro.

A paleta cromatica esta dividida em alguns grupos, sendo que o Vintage
e os LBV possuem duas cores de destaque e diferenciadoras.

As restantes cores estao divdidas em dez grupos, nomeadamente, as
Castas, Envelhecimento, Frutos Secos, Quinta de Ventozelo, Frutados,
Tempo de Envelhecimento, Florais, Frutos Silvestres, Vegetais e Acidos.
As cores foram cuidadosamente escolhidas, de modo a serem o mais
aproximado possivel do que lhes foi atribuido individualmente, a evocar
o terroir, a criar uma atragao visual instantanea para os Millennials, de
modo a oferecer algo coleciondvel e exclusivo.

Algumas destas cores transmitem-nos certas sensagdes visuais e senso-
riais, pois remetem-nos diretamente para uma memaria ou um momento
que nos foi marcante, ou que desejamos viver, refletindo assim o ciclo
de vida do vinho e os valores da Quinta de Ventozelo.
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Imagem 145
Brasao da Quinta de Ventozelo.

Tempo
de Envelhecimento:

\ al N g) \% (@) N 03’
(@) > > = al > > Q.

=} =} = > > o
> O O Q > O O H-
=} (%) (%) = > %] %] =
O oQ O )]
(%) (%)

Florais:

T b (@] = > O (ep)
= N D D I D =
c [e}) = o o = o
~+ I 0] ) O D (%]
o o —. o = —. D
(7] = o)) >S5 oD QO =
© > o >
o vs} o < (o)
= = ]
o o) =
+ < 3
o o)) D
(/2] |
>
(W)

Aromas Intensos
de Flores

Rosmaninho

F16r de Esteva

Aromas Suaves
de Flores

Projeto - Quinta de Ventozelo

Frutos Silvestres:

Bagas Vermelhas

Morangos Silvestres

Framboesa

Arando

Amora

w = O =
Q - [©] 3
(o = - (0]
[ —+ [©] -
(@] - . X
c = Q Q
D o
- ) )
= = =
)] D D
—+ —+
Q Q

<
[
«Q
(']
prs
]
M.
(7]

Bosques Mediterranicos

Ervas Frescas

Menta

Tomilho

Manjericao

Eucalipto

Salvia

Vegetagao Selvagem

Ervas

M
)
—
oy
o))
o
®
O
o))
()]
(%]
=
(%]

Hera

m
(%]
part
D
<
o))

Mato

Musgo

Acido:

141



3.2.2.

Rétulos Finais e Stickers

Sendo que o foco principal deste projeto foi o redesign dos rétulos dos
vinhos do Porto da Quinta de Ventozelo, o objetivo foi criar uma nova
imagem que combinasse uma estética contemporanea e moderna, mas
que simultaneamente respeitasse a tradi¢édo e as origens da quinta.
Os rétulos seguem uma estrutura planeada com uma sequéncia de 32
unidades, sendo que, anualmente, serdo langadas 8 edigdes — 4 Vintage
e 4 LBV (Late Bottled Vintage). Estes poderao ser distinguidos através
das duas cores distintas que foram definidas na paleta cromatica para
diferenciar os dois tipos de vinho, elementos estes que foram considerados
pela geragd@o Millennial no inquérito e entrevistas realizadas, como um
fator diferenciador no momento de compra de um determinado produto.
Cadaum destes rétulos é representado com um /ayout minimalista e limpo,
destacando ailustragao central que é um sticker, onde estailustrado um
utensilio ou objeto relacionado com o processo de produgéo de vinho.
O rétulo terd dois momentos distintos: o primeiro ocorre quando esta
completo,com o adesivo, apresentando uma silhueta cortante que permite
perceber, a olho nu, a divisdo entre a ilustragédo e o restante. O segundo
momento ocorre quando o adesivo é retirado, deixando na garrafa apenas
metade da silhueta, correspondente a figura que foi removida, revelando
ovidro da garrafa. Desta forma, a nivel da sua dimenséo, o rétulo tem 70
milimetros de largura e 72 milimetros de altura, sendo que, ainda tera o
excedente da alturadevido ao sticker dailustra¢édo, dependendo variagao
do formato de cada uma destas. No contra-rétulo a dimenséao este tem
de 70 milimetros de largura e 40 milimetros de altura.

O layout esta cuidadosamente organizado, para que o logétipo da
Quinta de Ventozelo, o nome do vinho, seja ele Vintage ou LBV e a safra
estejam devidamente destacados, de modo a garantir uma legibilidade
e hierarquia visual.
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Para comprovar que este rétulo pretende a melhor leitura possivel, foi
retirado o brasdo da Ventozelo que de imediato nos remete para algo
antiquado.

Astécnicas utilizadas paradestacar ailustragao do restante rétulo foram
atermoestampagem, alaminagao e verniz UV que tém como objetivo dar
um brilho localizado para detalhar alguns pormenores, criando assimum
experiéncia tatil e diferenciadora, ja que esta sera em papel autocolante
e tera a fungéo de sticker.

Além disso, os Stickers of Ventozelo Edition serdo impressos em ter-
moestampagem, com acabamento dourado, para conferir o destaque
necessario e realgar ainda mais a sua exclusividade.

0O tipo de letra escolhida foi a Verlag Compressed Bold, que é o tipo de
letra oficial e j& utilizado nos rétulos da quinta e nas suas comunicagoes.
Posteriormente, os stickers no centro de cada rétulo poderdo ser remov-
idos e colecionados e colados em postais, que estardo disponiveis num
pacote especial ao adquirir duas garrafas na Mercearia de Ventozelo.
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Imagem 146
12 versao
balde de
vindima.

Imagem 148
12 versao
caixa de
plastico de
vindima.
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Imagem 147
Sticker:
Balde de vindima
2016 - Vintage

Imagem 149
Sticker:
Caixa de plastico de vindima
2016 - Vintage
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STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2016 VINTAGE

Imagem 150
Rétulo:
Balde de vindima
2016 - Vintage
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STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2016 VINTAGE

Imagem 151
Rétulo:
Caixa de plastico de vindima
2016 - Vintage
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Imagem 152
12 verséao
transporte de
trabalhadores.

Imagem 153
Sticker:
Transporte de trabalhadores
2016 - Vintage
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Imagem 154
12 versao
luva de
vindima.

Imagem 155
Sticker:
Luva de vindima
2016 - Vintage
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STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2016 VINTAGE

Imagem 156
Rétulo:
Transporte de trabalhadores
2016 - Vintage
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STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2016 VINTAGE

Imagem 157
Rétulo:
Luva de vindima
2016 - Vintage
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Imagem 158
12 versao
cesta de
vindima.

Imagem 160
12 versao
chapéu de
vindima.
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Imagem 159
Sticker:
Cesta de vindima
2014 - LBV

Imagem 161
Sticker:
Chapéu de vindima
2014 - LBV
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LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 162
Rétulo:
Cesta de vindima
2014 - LBV
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STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2014 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 163
Rétulo:
Chapéu de vindima
2014 - LBV
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Imagem 164
12 versao
tesoura de
vindima.
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Imagem 166
12 versao
trator.
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Imagem 165
Sticker:
Tesoura de vindima
2014 - LBV

Imagem 167
Sticker:
Trator

2014 - LBV
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STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2014 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 168
Rétulo:
Tesoura de vindima
2014 - LBV
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STICKERS OF VENTOZELO EDITION
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LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 169
Rétulo:
Trator

2014 - LBV
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Imagem 170
12 versao
dorna.

Imagem 172

12 versao
esmagador
manual de uvas.
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Imagem 171
Sticker:
Dorna
2017 - Vintage

Imagem 173
Sticker:
Esmagador manual de uvas
2017 - Vintage

Projeto - Quinta de Ventozelo



QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2017 VINTAGE

Imagem 174
Rétulo:
Dorna
2017 - Vintage
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STICKERS OF VENTOZELO EDITION
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Imagem 175
Rétulo:
Esmagador manual de uvas
2017 - Vintage
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Imagem 176
12 verséao
pa para
lagar.

N

Imagem 178
12 verséao
ancinho para
lagar.
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Imagem 177
Sticker:
P4 para lagar
2017 - Vintage

Imagem 179
Sticker:
Ancinho para lagar
2017 - Vintage
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2017 VINTAGE

Imagem 180
Rétulo:
P& para lagar
2017 - Vintage

*\
//{\\

QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2017 VINTAGE

Imagem 181
Rétulo:
Ancinho para lagar
2017 - Vintage
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Imagem 182
12 verséao
pa de poda.

Imagem 183
Sticker:
Pa de poda
2018 - LBV
PSSl N
* L 3
/] )
1 | |
|
Imagem 184
12 versao
pulverizador
de tratamento
de vinho.
Imagem 185
Sticker:
Pulverizador de tratamento
de vinho
2018 - LBV
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QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2018 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE
Imagem 186
Rétulo:
P4 de poda
2018 - LBV
" " s
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|

QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2018 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 187
Rétulo:
Pulverizador de tratamento
de vinho
2018 - LBV
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Imagem 188
12 versao
sola de bota.

S —

Imagem 190
12 versao
barco rabelo.
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&

Imagem 189
Sticker:
Sola de bota
2018 - LBV

Imagem 191
Sticker:
Barco Rabelo
2018 - LBV
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QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2018 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 192
Rétulo:
Sola de bota
2018 - LBV

QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2018 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 193
Rétulo:
Barco Rabelo
2018 - LBV
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Imagem 194
12 verséao
pipa.

N

Imagem 196
12 verséao

pipeta pasteur.
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Imagem 195
Sticker:
Pipa
2018 - Vintage

Imagem 197
Sticker:
Pipeta pasteur
2018 - Vintage
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QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2018 VINTAGE

Imagem 198
Rétulo:
Pipa
2018 - Vintage

\,

QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2018 VINTAGE

Imagem 199
Rétulo:
Pipeta pasteur
2018 - Vintage
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Imagem 200
12 verséao
tonel.
Imagem 201
Sticker:
Tonel
2018 - Vintage
®

N

Imagem 202
12 versao
alcodmetro.
Imagem 203
Sticker:
Alcoodmetro
2018 - Vintage
162

Projeto - Quinta de Ventozelo



P N
A
A

~a—
QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2018 VINTAGE

Imagem 204
Rétulo:
Tonel
2018 - Vintage

X4

(

QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2018 VINTAGE

Imagem 205
Rétulo:
Alcoodmetro
2018 - Vintage
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Imagem 206
12 versao
termémetro de
mosto.

Imagem 207
Sticker:
Termémetro de mosto
2022 - LBV

Imagem 208
12 verséao
garrafeira.

Imagem 209
Sticker:
Garrafeira
2022 - LBV
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QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2022 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 210
Rétulo:
Termometro de mosto
2022 - LBV

QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2022 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 211
Rétulo:
Garrafeira
2022 - LBV
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Imagem 212
12 versao
funil.

Imagem 214
12 versao
rolha.
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Imagem 213
Sticker:
Funil
2022 - LBV

Imagem 215
Sticker:
Rolha
2022 - LBV
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QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2022 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 216
Rétulo:
Funil

2022 - LBV

Q>

QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2022 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 217
Rétulo:
Rolha

2022 - LBV
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Imagem 218

12 versao
arrolhador.

Imagem 220
12 versao
decantador.
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Imagem 219
Sticker:
Arrolhador
2019 - Vintage

Imagem 221
Sticker:
Decantador
2019 - Vintage
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QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2019 VINTAGE

Imagem 222
Rétulo:
Arrolhador
2019 - Vintage

QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2019 VINTAGE

Imagem 223
Rétulo:
Decantador
2019 - Vintage
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Imagem 224
12 versao
enchedor
automatico.

Imagem 226
12 versao
filtro de
nylon.

170

Imagem 225
Sticker:
Enchedor automatico
2019 - Vintage

Imagem 227
Sticker:
Filtro de nylon
2019 - Vintage
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QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2019 VINTAGE

Imagem 228
Rétulo:
Enchedor automatico
2019 - Vintage

QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2019 VINTAGE

Imagem 229
Rétulo:
Filtro de nylon
2019 - Vintage
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12 versao

lava garrafas. /

Imagem 231
Sticker:
Lava garrafas
2026 - LBV

12 versao
garrafao de

Imagem 233
Sticker:
Garrafao de vinho do Porto
2026 - LBV
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QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2026 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 234
Rétulo:
Lava garrafas
2026 - LBV

-~ AR

=

QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2026 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 235
Rétulo:
Garraféo de vinho do Porto
2026 - LBV
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Imagem 236

12 versao do
cdlice de vinho
do Porto.

Imagem 238
12 versédo da
garrafa.
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Imagem 237
Sticker:
Calice de vinho do Porto
2026 - LBV

Imagem 239
Sticker:
Garrafa de vinho do Porto
2026 - LBV
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QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2026 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 240
Rétulo:
Calice de vinho do Porto
2026 - LBV

¢

®

QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2026 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 241
Rétulo:
Garrafa de vinho do Porto
2026 - LBV
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QUINTA DE 750mle

VENTOZELO 20% Vol.

PRODUZIDO E ENGARRAFADO POR | PRODUCED AND BOTTLED

BY QUINTA DE VENTOZELO, SOC. AGR. COM, SA. -
SAO JOAO DA PESQUEIRA, PORTUGAL | i
PRODUTO DE PORTUGAL | PRODUCT OF PORTUGAL :

CONTEM SULFITOS | CONTAINS SULPHITES
CONTIENT DES SULFITES | CONTIENE SULFIT
OBSAHUJE SIRICITANY | ZAWIERA SIARCZYNY
BEVAT SULFIETEN | INDEHOLDER SULFITTER

1328926B1151 57601920 000368

Imagem 242
Novo contra-rotulo dos
vinhos do Porto da
Quinta de Ventozelo.
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QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2014 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 243
Exemplo de rotulo com
silhueta do sticker antes de
retird-lo da garrafa.

QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

STICKERS OF VENTOZELO EDITION

2014 LBV

LATE BOTTLED VINTAGE

Imagem 244
Exemplo de rotulo ao comegar
a retirar o sticker da
garrafa.
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3.2.3.

Postais

Assim, para expandir a experiéncia colecionavel e oferecer um destino
final ao sticker retirado do rétulo, foi desenvolvida uma colegéao de
postais. Cada postal tem dimensdes de 10 centimetros de largura por
15 centimetros de altura.

Esta colegao de postais foi pensada como um complemento ao redesign
dos rétulos, permitindo que o consumidor possa usufruir de umajornada
pelo vinho do Porto de forma interativa.

Os postais estdo organizados de acordo com a mesma sequéncia dos
rétulos, abrangendo os quatro anos entre 2024 e 2028. O primeiro postal
corresponde a Colheita e Vindima, o segundo a Preparacéo e Pisa, 0
terceiro a Fermentagao e Envelhecimento, e o quarto ao Engarrafamento
e Transporte Final.

Na frente dos postais, o layout é composto pelo titulo correspondente
ao ano em questao, pelo nome da edicéo limitada, Stickers of Ventozelo,
e por uma das figuras ampliadas que representa o autocolante que sera
colado no verso.

Na parte de tras, ou seja, no verso, encontra-se novamente uma versao
sombreada da figura, indicando o local onde deve ser colado o sticker.
De seguida, hd uma breve descrigao sobre o que ailustragao representa,
juntamente com uma sugestédo de harmonizagao para o vinho do Porto
correspondente. Além disso, 0 consumidor podera escrever, nos espagos
destinados, uma meméria ou momento vivido ao consumir o vinho, com
quem foi partilhado, uma assinatura pessoal e até uma nota de prova
para avaliar a experiéncia.

Na parte inferior do postal, esta indicada a cor que representa o tipo de
vinho, assim como uma miniinfografia que apresenta as cores presentes
no sticker/ilustragao.

Para incentivar a criagdo e conclusdo da colegéo, foi pensada uma
mecanica de recompensas para o consumidor: ao completar a série anual
de postais, o cliente terd a oportunidade de receber prémios exclusivos
da Quinta de Ventozelo.
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Os prémios poderao ser de 5% de desconto no primeiro ano em compras
de vinho do Porto, 10% no segundo ano, 20% no terceiro ano e no quarto
ano, poderao habilitar-se a uma experiéncia para duas pessoas no Hotel
& Quinta Ventozelo.

A nivel do tipo de letra utilizada, foi a Roboto Mono, que oferece uma
estética moderna e minimalista, legibilidade e clareza e possui um
estilo monoespagado que é muitas vezes associado a autenticidade e
transparéncia no momento de comunicagdo com o consumidor. Esta
apesar de ser considerada moderna, remete-nos para a tradigdo que
é tdo prezada no meio do vinho do Porto, pelo seu estilo retro, criando
uma sensagao de nostalgia que muitos dos Millennials tanto valorizam.
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CIRCA < 1500

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

Imagem 245
Capa dos postais com QRCode
do site da quinta.

CIRCA 1500

A Quinta de Ventozelo é uma das maiores e mais antigas
quintas do Douro, com cerca de 400 hectares, dos quais
200 sao de vinha.

Estes postais possuem dois objetivos:

i. A compreensdo do processo de producdo de vinho desde
a plantacdo ao engarrafamento e momento de degustagdo.

ii. Completar os postais com todos os autocolantes que
serdao retirados das garrafas de Vinho do Porto Vintage e
LBV ao longo de quatro anos, de 2024 a 2028. Ser&o oito
autocolantes por ano, quatro em cada um dos vinhos.

iii. Ao completar os postais com os autocolantes, em cada
um dos anos terds direito a um prémio:

. 1° ano - 5% desconto em vinhos do Porto.
2° ano - 10% desconto em vinhos do Porto.
3° ano - 20% desconto em vinhos do Porto.

. 4° ano - 1 experiéncia para duas pessoas

no Hotel & Quinta Ventozelo.

Imagem 246
Regras e prémios relativamente
a colegado de stickers e postais.

180 Projeto - Quinta de Ventozelo



Imagem 247

Frente do postal relativamente

ao balde de vindima.

Imagem 248
Verso do postal relativamente
ao balde de vindima.

Projeto - Quinta de Ventozelo

.. Ano 1 - Colheita e Vindima ..

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Balde de Vindima

0 balde € muito utilizado
durante a vindima para
recolher as uvas enquanto

d lheita. = =
ecorre a coiheita Sugestdo de Harmonizagéao:

Chocolate branco e mel O
Nozes e castanha assada ]
Meméria: Tamaras Recheadas O
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
I Vintage 2016 AN EEEEn
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Ano 1 - Colheita e Vindima

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Imagem 249
Frente do postal relativamente
a caixa de plastico de vindima.

Caixa de Plastico de Vindima

Caixa utilizada para armazenar
e transportar uvas durante a
vindima com seguranga e pouco

danificar. 5 a
as danificar Sugestdo de Harmonizagdo:

Tabua de enchidos O

Améndoas torradas O
Memoria: Bruschetta de Tomate |

Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:

Imagem 250

I \intage 2016 EN NN EEE Verso do postal relativamente

a caixa de plastico de vindima.
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Imagem 251
Frente do postal relativamente

ao transporte de trabalhadores.

Imagem 252
Verso do postal relativamente
ao transporte de trabalhadores.

Projeto - Quinta de Ventozelo

Ano 1 - Colheita e Vindima

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Transporte de Trabalhadores

Carrinha de transporte para
os trabalhadores usada durante
quase todo o ano vinhateiro.

Sugestdo de Harmonizagédo:

Patés
P&o torrado
Meméria: Presunto ibérico

Com quem a partilhaste?

Nota de prova:

Assinaturas:

I Vintage 2016 (11l

ood
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Luvas de Vindima

Protegem as méaos dos
trabalhadores durante

a colheita e a manipulagao
dos cachos das uvas.

Meméria:

Nota de prova:

Assinaturas:

I \intage 2016

Sugestdo de Harmonizagédo:

Mini empadas de carne
Presunto curado
Tostas e mel

Com quem a partilhaste?

oono
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Imagem 253

Frente do postal relativamente

as luvas de vindima.

Imagem 254

Verso do postal relativamente

as luvas de vindima.
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Ano 1 - Colheita e Vindima

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Imagem 255
Frente do postal relativamente
a cesta de vindima.

Cesta de Vindima

A cesta de vindima é utilizada
para a colheita de uvas e serve
de transporte e armazenamento
para o local onde vé&o ser

armazenadas . Sugestdo de Harmonizagéao:
Améndoas Torradas O
Presunto curado O
Meméria: Chocolate e mel O
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
Imagem 256
i .
Verso do postal relativamente LBV 2614 EEEN EEEEN

a cesta de vindima.
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Ano 1 - Colheita e Vindima

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Imagem 257
Frente do postal relativamente
a tesoura da vindima.

Tesoura de Vindima

E utilizada para cortar com
preciséo os cachos de uvas das
vinhas evitando danificé-las

e é a forma mais eficiente

das recolher. Sugestdo de Harmonizagédo:

Mel |

Compotas O
Meméria: Tostas |

Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:

Imagem 258

I 5V 2014 B EEEEn Verso do postal relativamente

a tesoura da vindima.
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Ano 1 - Colheita e Vindima

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Imagem 259
Frente do postal relativamente
ao chapéu de vindima.

Chapéu de Vindima

0 chapéu € um uténsilio
esséncial na vindima porque
protege os trabalhadores das
longas horas em que estédo

expostos ao sol. Sugestdo de Harmonizagéo:
Chocolate Negro O
Compotas OJ
Meméria: Tostas O
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
Imagem 260
i .
Verso do postal relativamente LBV 2014 - HEN

ao chapéu de vindima.
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Ano 1 - Colheita e Vindima

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Trator

Veiculo utilizado pelo
tratorista em que presta
auxilio em grandes quantidades
durante todo o processo

da colheita das uvas.

Meméria:

Nota de prova:

Assinaturas:

I 5V 2014

Sugestao de Harmonizagdo:

Compota
Tébua de Enchidos
P&o

Com quem a partilhaste?

ogoo

188

Imagem 261

Frente do postal relativamente

ao trator.

Imagem 262

Verso do postal relativamente

ao trator.
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Imagem 263
Frente do postal relativamente
a dorna.

Imagem 264
Verso do postal relativamente
a dorna.

Projeto - Quinta de Ventozelo

Ano 2: Preparagao e Pisa

Epecial Edition

Dorna

Recipiente grande onde as uvas
s@o armazenadas momentos antes
da pisa e do esmagamento.

Sugestao de Harmonizagdo:

Compota 0
Mel 0

Meméria: Enchidos |
Com quem a partilhaste?

Nota de prova:

Assinaturas:

I Vintage 2017 NN EEEEEER
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Ano 2: Preparagao e Pisa

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

P& para Lagar

Esta pa é uma ferramenta que
serve para mexer e espalhar as
uvas durante a pisa no lagar

Meméria:

Nota de prova:

Assinaturas:

I \intage 2017

Sugestao de Harmonizagdo:

Tostas
Frutos secos
Enchidos

Com quem a partilhaste?

oog
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Imagem 265

Frente do postal relativamente

a pa para lagar.

Imagem 266

Verso do postal relativamente

a pa para lagar.
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Imagem 267
Frente do postal relativamente
ao esmagador manual de uvas.

Imagem 268
Verso do postal relativamente
ao esmagador manual de uvas.

Projeto - Quinta de Ventozelo

Ano 2: Preparagao e Pisa

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Esmagador Manual de Uvas

E um equipamento
tradicionalmente utilizado
para esmagar uvas manualmente
de forma, a iniciar o processo

de extragdo do mosto. Sugestao de Harmonizagao:

Tostas 0
Patés 0

Memoéria: Enchidos |
Com quem a partilhaste?

Nota de prova:

Assinaturas:

I \Vintage 2017 I E CEEEE
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Ano 2: Preparagao e Pisa

Ancinho para Lagar

0 ancinho € utilizado para

espalhar, enquanto se mexe,

as uvas no lagar que vai

ajudar no processo da pisa. . . .
J P P Sugestao de Harmonizagao:

Tostas O

Mel O

Meméria: Figos Frescos ou Secos 0O
Com quem a partilhaste?

Nota de prova:

Assinaturas:

I \intage 2017 IS NEEE BN
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Imagem 269

Frente do postal relativamente

ao ancinho do lagar.

Imagem 270
Verso do postal relat
ao ancinho do lagar.

ivamente
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Imagem 271
Frente do postal relativamente

a pa de poda.
Pa de Poda
Ferramenta utilizada para cortar
as vinhas e fazer com que tenham
um crescimento saudavel para
a préxima vindima. Sugestao de Harmonizagdo:
Tostas 0
Mel |
Meméria: Figos Frescos ou Secos d
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
Imagem 272
Verso do postal relativamente I BV 2018 IS EEER
a pa de poda.
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Imagem 273
Frente do postal relativamente
a sola de bota.

Sola de Bota

Referéncia aos diversos tipos

de pegadas e calcado utilizado

pelos trabalhadores durante

todo o processo da vindima. Sugestdo de Harmonizagdo:

Figos Frescos ou Secos O
Enchidos O
Memoria: Pao e Broa O
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
Imagem 274
I BV 2018 FEEESEENEER Verso do postal relativamente
a sola de bota.
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Ano 2: Preparagao e Pisa ‘

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Imagem 275
Frente do postal relativamente
ao pulverizador de tratamento
de vinho.
Pulverizador de Tratamento de Vinho
Ferramenta utilizada para
aplicar produtos de proteg&o
nas vinhas contra pragas
e doengas. Sugestao de Harmonizagao:
Bruschetta de Tomate 0
Nozes e Castanhas Assadas [J
Memoria: Figos Frescos ou Secos |
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Imagem 276 Assinaturas:
Verso do postal relativamente . ——
. I L
ao pulverizador de tratamento LBV 2618
de vinho.
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Ano 2: Preparagao e Pisa

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Imagem 277
Frente do postal relativamente
ao barco rabelo.

Barco Rabelo

Durante longos anos,

este barco tradicional foi
utilizado para transportar
o vinho do Porto pelo Rio

Douro as caves de Gaia. Sugestao de Harmonizagao:
Tostas O
Mel O
Memoéria: Bolinho de Bacalhau O
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
S NENEEE Imagem 278
| :
LBV 2018 Verso do postal relativamente
ao barco rabelo.
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Ano 3: Fermentagdo e Envelhecimento

Epecial Edition

Imagem 279
Frente do postal relativamente
a pipa.
ick it
Pipa
E um barril de madeira,
normalmente carvalho francés,
onde o vinho envelhece,
desenvolvendo aromas e = < .
sabores diferenciados. Sugestdo de Harmonizagéao:
Bruschetta O
Frutos secos ]
Meméria: Chocolate branco O
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
Imagem 280
Verso do postal relativamente I Vintage 2018 IS EEEEEEN
a pipa.

Projeto - Quinta de Ventozelo 197



“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Tonel

Espago onde os barris
s&o armazenados para o
envelhecimento do vinho,
em condigdes adequadas
e controladas.

Meméria:

Nota de prova:

Assinaturas:

I \intage 2018

Sugestdo de Harmonizagédo:

Tostas
Geleia
Chocolate de mel

Com quem a partilhaste?

oono

Imagem 281

Frente do postal relativamente

ao tunel.

Imagem 282

Verso do postal relativamente

ao tunel.
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Ano 3: Fermentagdo e Envelhecimento

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Imagem 283
Frente do postal relativamente
a pipeta pasteur.

Pipeta Pasteur

Ferramenta para retirar
pequenas amostras do vinho
durante o processo de

envelhecimento do mesmo. = =
Sugestao de Harmonizagdo:

Azeitonas Curadas 0
Tostas OJ
Meméria: Chocolate de mel |
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
Imagem 284
i I | i
Verso do postal relativamente Vintage 2018 u ENEEENE

a pipeta pasteur.
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Ano 3: Fermentagdo e Envelhecimento

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Imagem 285
Frente do postal relativamente
ao alcodmetro.

Alcoémetro

0 alcodmetro € o instrumento que
mede o teor alcodlico do vinho
durante o processo de produgdo

de vinho do Porto e restantes. - . ~
Sugestao de Harmonizagao:

Azeitonas Curadas O

Tostas OJ
Memoria: Figos frescos O

Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:

Imagem 286

I Vintage 2018 IEEEEEN EEE

Verso do postal relativamente
ao alcodmetro.
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Imagem 287
Frente do postal relativamente
ao termémetro de mosto.

Imagem 288
Verso do postal relativamente
ao termometro de mosto.

Projeto - Quinta de Ventozelo

Termémetro de Mosto

0 termémetro de mosto € a
ferramenta utilizada para
medir a temperatura do mosto
durante a fermentagéo do

vinho do Porto. Sugestdo de Harmonizagéao:

Tamaras O
Carpaccio de Carne ]

Meméria: Figos Frescos ou Secos O
Com quem a partilhaste?

Nota de prova:

Assinaturas:

I BV 2022 Ny EEEE
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Ano 3: Fermentagdo e Envelhecimento

Epecial Ed n

Imagem 289
Frente do postal
relativamente ao funil.

stick it

Funil

Este objeto facilita a
transferéncia e escoamento
do vinho entre os recipientes

sem o derrame de vinho. ~ =
Sugestdo de Harmonizagéao:

Patés 0
Tostas e torradas J
Meméria: Frutos secos O
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
Imagem 290
| i
LBV 2622 I EEEEEEE Verso do postal relativamente
ao funil.
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Ano 3: Fermenta e Envelhecimento I
||||||||||||iiiil ‘III|||||||||||||| I::::::::::

Imagem 291
Frente do postal
relativamente a garrafeira.

stick it

Garrafeira

A garrafeira é o local onde
se armazena todo o tipo de
vinho, seja para envelhecer

ou para consumir. « <
P Sugestdo de Harmonizagéo:

Péo O
Presunto Ibérico O
Meméria: Frutos secos O
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
Imagem 292
Verso do postal relativamente I BV 2022 HE BT EE

a garrafeira.
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Rolha

Objeto de cortiga que sela a
garrafa, preservando o vinho
e garantindo o envelhecimento
seguro do vinho.

Meméria:

Nota de prova:

Assinaturas:

I 5V 2022

Sugestdo de Harmonizagéao:

Tostinhas O
Tomate seco ]
Mel e compota |
Com quem a partilhaste?
FENEEEN
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Imagem 293

Frente do postal relativamente

a rolha.

Imagem 294

Verso do postal relativamente

a rolha.
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: Engarrafamento e Transporte Final

f Ventozelo”

Imagem 295
Frente do postal
relativamente ao arrolhador.

Arrolhador

Objeto utilizado durante o
engarrafamento para inserir
e selar a garrafa com a rolha

de cortica. Sugestdo de Harmonizagédo:
Broa O
Geleia O]
Meméria: Chocolate negro O

Com quem a partilhaste?

Nota de prova:

Assinaturas:

Imagem 296
Verso do postal relativamente I Vintage 2019 11

ao arrolhador.
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Ano 4: Engarrafamento e Transporte Final

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Imagem 297
Frente do postal relativamente
ao enchedor automatico.

Enchedor Automatico

Maquinaria utilizada para
encher garrafas de forma
rdpida e precisa durante o

engarrafamento. Sugestdo de Harmonizagédo:

Tostas O

Mel O
Memoria: Chocolate de mel O

Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:

Imagem 298

I \intage 2019 EEN T EEESER Verso do postal relativamente

ao enchedor automatico.
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Ano 4: Engarrafamento e Transporte Final

“Stickers of Ventozelo”
Epecial Edition

Imagem 299
Frente do postal relativamente
ao decantador.

Decantador

Recipiente de vidro utilizado
para oxigenar o vinho do Porto
e separar eventuais sedimentos

antes de servir e consumir = : "
Sugestdo de Harmonizagédo:

0 mesmo.
Tostas J
Tabua de Enchidos O
Meméria: Compotas O
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
Imagem 300
Verso do postal relativamente I \intage 2019 N . (1] ]

ao decantador.
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Ano 4: Engarrafamento e Transporte Final

stick it

Filtro de Nylon

Este filtro € utilizado
para remover as impurezas e
particulas em suspensé&o antes

do engarrafamento ou até mesmo
antes de verter no calice.

Meméria:

Sugestdo de Harmonizagédo:

Nota de prova:

Assinaturas:

I \intage 2019

Torradas O
Enchidos ]
Compotas O
Com quem a partilhaste?

[ ]|
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Imagem 301

Frente do postal relativamente

ao filtro de nylon.

Imagem 302

Verso do postal relativamente

ao filtro de nylon.
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Ano 4: Engarrafamento e Transpo

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Imagem 303
Frente do postal relativamente
ao calice de vinho do Porto.

Calice de Vinho do Porto

0 calice € um copo especial
para a degustagéo, de forma
a realcar os aromas associados

ao vinho do Porto. Sugestao de Harmonizagéo:

Torradas 0
Enchidos com pimentas OJ
Meméria: Compotas ]
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
Imagem 304
i |
Verso do postal relativamente LBV 2626 L L L

ao calice de vinho do Porto.
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Ano 4: Engarrafamento e Transporte Final

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Imagem 305
Frente do postal relativamente
ao lava garrafas.

Lava Garrafas

0 lava garrafas é um equipamento
usado para limpar as garrafas
antes de as encher, removendo

residuos, poeiras e impurezas. . .
P P Sugestao de Harmonizagdo:

Torradas 0

Queijo de cabra O
Meméria: Compotas g

Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:

Imagem 306

I BV 2026 N . [ ] | Verso do postal relativamente

ao lava garrafas.
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Ano 4: Engarrafamento e Transporte Final

Ventozelo”

Edition

Imagem 307
Frente do postal relativamente
ao garrafao de vinho do Porto.

stick it

Garrafao de Vinho do Porto

0 garraféao de vinho € um
recipiente de maior dimensé&o
para armazenar e transportar
utilizado mais em contexto

familiar ou consumo local. Sugestéo de Harmonizagdo:

Bruschetta de Tomate O
Enchidos O
Meméria: P&o e Broa O
Com quem a partilhaste?
Nota de prova:
Assinaturas:
Imagem 308
Verso do postal relativamente I BV 2026 I ETEENEN

ao garrafao de vinho do Porto.
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Ano 4: Engarrafamento e Transporte Final

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Garrafa de Vinho do Porto

A garrafa serve para armazenar
conservar e proteger o

vinho, de forma a garantir

a sua qualidade desde o
engarrafamento ao consumo.

Meméria:

Nota de prova:

Assinaturas:

I 5V 2026

Sugestdo de Harmonizagéo:

Torradas
Enchidos
Compotas

Com quem a partilhaste?

ogo
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Imagem 309

Frente do postal relativamente

a garrafa de vidro.

Imagem 310

Verso do postal relativamente

a garrafa de vidro.
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Trator

Veiculo utilizado pelo
tratorista em que presta
auxilio em grandes quantidades
durante todo o processo

da colheita das uvas.

Meméria:

Sugestdo de Harmonizagdo:

Compota

Tdbua de Enchidos

Pao

ood

Vintage

Castas @

Touriga Franca

Touriga Nacional

Paleta Cromatica

LBV - Late Bottled Vintage

|
Frutos Secos: Frutados:
| |
Améndoa Maduros Citricos
| |
Avela Laranja
I
Castanha Tangerina
]
Amendoim Limao Siciliano
]
Uva-Passa Toranja
]
Caju Maduros Arbéreos

Péssego

Maga Cozida

Quinta
de Ventozelo:
|
Carvalho Francés Manual de Normas Figo
|
Carvalho Americano Padrées Oficiais Péra
Com quem a partilhaste? I
Cedro . Damasco
| ]
Pinheiro Vindima Maduros Tropicais
Nota de prova: Garrafa de Vidro Pisa Abacaxi
I— I
Bordalesa Vinhas Maracuja
e |
_Borgonhesa Pessoas da Quinta Manga
I
Renana . Banana
. Rio Douro
Espumante — Papaia
Assinaturas:
Porto Acido
I BV 2014 IEEEEEE
Imagem 311
Resultado do postal com o sticker Paleta Cromatica
a ser colado apds ser retiado do
rotulo da garrafa.
Tempo Frutos Silvestres: Vegetais:
de Envelhecimento: ] |
I Bagas Vermelhas Bosques Mediterranicos
Madeira ] |
I Morangos Silvestres Ervas Frescas
2 Anos —— _——
I Framboesa Menta
5 Anos |
I Arando Tomilho
> 5 Anos | ]
I Groselha Manjericao
Garrafa | ]
I Cereja Vermelha Eucalipto
2 Anos |
I Arbéreo Sédlvia
5 Anos ]
L Medronho Vegetagao Selvagem
> 5 Anos || I
I Cereja Brava Ervas
| ]
Azarola Folha de Cassis
Florais: = _——
I Frutos Pretos Hera
Aromas Intensos ] ]
de Flores
I Amora Esteva
R inh | [
wn ° Ameixa Preta Mato
Flér de Est:
S steva Cereja Preta Musgo
|
Salgueiro-Doce Mirtilo
|
Aromas Suaves Sabugueira
de Flores _g
|
Alecrim
||
Amendoeira
Giesta
Lavanda

Imagem 312 e 313

Paleta cromdtica rigorosa no

ambito

do projeto.

Projeto - Quinta de Ventozelo
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QUINTA DE

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

P

Imagem 314
Embalagem selada que serve
de transporte dos postais.

Imagem 315
Embalagem aberta que serve
de transporte dos postais.
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De modo a criar um momento Unico e que ndo se voltard a repetir, foi
ainda densenvolvida uma embalagem selada com abertura em sistema
de picotado, tendo os postais no seu interior.

Por fim, as garrafas dos dois tipos de vinho Vintage e LBV, bem como
0s postais estardo inseridas numa unica caixa, criando assim um pack
de inicio a colecgéo.

VENTOZELO

DOURO - PORTUGAL

QUINTA DE
VENTOZELO

“Stickers of Ventozelo”

Epecial Edition

Imagem de 316 a 318
Caixa pack com os dois vinhos do
Porto, Vintage e LBV e os postais.
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3.2.4.

Mockups

Imagem 319
Simulagdo de um sticker.
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VENTOZEL

207 VINTAGE

Imagem 320
Simulagao 3D de rdétulos finais,
antes e apds remogao do sticker.

Projeto - Quinta de Ventozelo

QUINTA DE
VENTOZELO

QUINTA DI

VENTOZELO
201418Y

2017 VINTAGE
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Imagem 321 e 322
Simulagdo de embalagem para os

postais com abertura, em baixo,

simulagédo da parte frontal dos
postais.
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QUINTA DE

VENTOZELO

SICKERS OFVENTOZELO EDITION

2018 VINTAGE

Imagem 323

Simulagdo da aplicagdo dos rdétulos
na garrafa sem sticker, da Quinta
de Ventozelo.
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QUINTA DE

VENTOZELO

041

R

%ﬁ

/

Imagem 324
Simulagao 3D do conjunto

constituido por rétulo,
embalagem e postais.

Projeto - Quinta de Ventozelo
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Imagem 325

Simulagao de estojo composto por
vinho do Porto Vintage, LBV e
embalagem dos postais.
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4.
CONCLUSAO

Ainvestigacao realizada no ambito deste projeto sobre design de rétulos
para garrafas de vinho do Porto, foi marcada por um interesse crescente,
impulsionada pelo contacto com pesquisas interessantes e contactos no
terreno impactantes, que foram aumentando o entusiasmo e a vontade
de aprofundar o estudo e conhecimento sobre o tema.

A regido demarcada do Douro e a apresentagao dos seus vinhos para
o mercado sdo fortemente marcadas pela tradi¢cdo, o que torna mais
desafiante a criagdo de algo inovador que represente a mudanga e a
adaptagao ao mundo moderno, numa marca com uma histériatédo longa.
Regra geral, os vinhos mais comercializados sé@o oriundos de Quintas
muito antigas do Douro, que apresentam alguma resisténcia a mudanga
e ao atrevimento de uma nova imagem. A propria Quinta de Ventozelo,
para quem foi pensado este projeto, ja existe e produz vinho do Porto
desde a Idade Média, sendo que atualmente é explorada pela Gran Cruz,
amaior empresa exportadora de vinho do Porto. Esta empresa pretende
preservar a sua simplicidade e autenticidade como Quinta produtora de
diversos produtos, mas com um foco essencial na promog¢éo dos seus
vinhos. Embora tenha adotada uma apresentagao cuidada e elegante, ainda
existem caminhos e publicos a explorar, especialmente os Millennials,
um segmento de consumidores que precisa de ser atraido para o mundo
do vinho do Porto. O desafio tornou-se ainda maior quando, através
das pesquisas e inquéritos realizados, conseguimos entender melhor
o tipo de publico com o qual estamos a trabalhar, um publico atento,
curioso, que gosta de momentos Unicos e diferenciados de prazer e de
convivio, com espirito critico e de informacéo verdadeira. Procurou-se
antes de mais, pesquisar as diferentes possibilidades graficas e visuais
do design do rétulo sem fugir a identidade da Quinta. Posteriormente,
desenvolveu-se um conjunto de rétulos que reforgam a identidade da
marca, incorporando elementos chave do processo de cultivo da vinha,
producgao e engarrafamento do vinho. Esses elementos foram associa-
dos a uma paleta cromatica inspirada nos aspectos naturais da regiéo,
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levando em consideragao toda a informacao visual extraida da Quinta
e do seu entorno, bem como os valores que fazem parte da sua histéria
e a missao para o futuro.

Na escolha dos desenhos e das cores, os passos dados nas pesquisas
e visitas de campo foram determinantes. A concecgao dos rétulos e
postais seguiu um espirito ousado, com foco na apresentagéo dindmica
e interativa, algo que o consumidor Millennial exige. O objetivo foi criar
uma experiéncia Unica para um publico jovem, oferecendo um vinho do
Porto visualmente apelativo, que desperte emogoes e, assim, impulsione
a marca.

Paraaconcegao dosrotulos criados, foram elaborados stickers aderentes
que,ao seremretirados, expdem a silhueta dailustragdo do mesmo, repre-
sentando um momento de descoberta pelo consumidor. Este sticker serda
posteriormente para aplicar numa colegao de postais, que por sua vez
serao contemplados por pontos que possibilitam novas experiéncias na
Quinta. Todo este envolvimento interativo foi pensado como um desafio
para o publico consumidor que se pretende atrair, sem nunca perder de
vista a elegancia e a informacao.

0 rétulo é um elemento fundamental que funciona como o0 mensageiro
primordial de uma marca, uma vez que influencia diretamente a vontade
de aquisigao de um produto. Dai que se deva dar especial importancia e
cuidado a sua concecdao relativamente ao design, a escolha de cores, ao
material usado e a suaimpressao, bem como possivel interatividade com
0 mesmo para poder cumprir a missao para que é concebido e criado.

224

Concluséo



Concluséo 225






5.
BIBLIOGRAFIA

ADVID (2024). Renovamos a tradigdo. Cluster da Vinha e do Vinho. Retirado
em fevereiro 13, 2023 de https://www.advid.pt/pt/home.

AEVP (2022). Regido Demarcada do Douro. Retirado em fevereiro 27,
2024 de https://www.aevp.pt/index.php/regiao/.

Agricultura & Mar (2023). Regido Demarcada do Douro alcanga fecha 2022
com novo maximo de vendas. Retirado em fevereiro 10, 2023 de https:/
agriculturaemar.com/regiao-demarcada-do-douro-alcanca-fecha-2022-
com-novo-maximo-de-vendas/.

Agriterra (2022). Oidio na cultura da vinha. Retirado em setembro 17,
2023 de https://www.agriterra.pt/Artigos/394466-0idio-na-cultura-da-
vinha.html.

Alto Douro Vinhateiro (2001). Alto Douro Vinhateiro. Retirado em janeiro
20,2023 de https://unescoportugal.mne.gov.pt/pt/temas/proteger-o-nos-
so-patrimonio-e-promover-a-criatividade/patrimonio-mundial-em-portu-
gal/alto-douro-vinhateiro.

Amphora (S.D.). Amphora. Retirado em setembro 6, 2024 de https://
amphora.co.uk/.

Area reservada IVDP (S.D.). Estatisticas IVDP. Retirado em janeiro 31,
2023 de https://areareservada.ivdp.pt/estatisticas_novo2.php?codldi-
oma=&codEstatistica=2&entnum=&codLogin=&verificationKey=&peri-
odos=1177.

Baer, L. (1995). Produgéo Gréfica. Sdo Paulo: SENAC

Bagu(S.D.). Contactos. Retirado em setembro 6,2024 de https://bagu-stu-
dio.com/contactos/.

227



Bagu Studio (S.D.). Efusivo. O vinho vulcénico que se faz entre as pedras.
Retirado em setembro 10, 2024 de https://bagu-studio.com/efusivo/.

Bagu Studio (S.D.). Ouriceira Wines. Slow Wines - Vinhos que respeitam
o tempo. Retirado em setembro 10, 2024 de https://bagu-studio.com/
efusivo/.

Bagu Studio (S.D.). Primeiras Gotas. A terbuléncia da criagdo. Retirado
em setembro 10, 2024 de https://bagu-studio.com/primeirasgotas/.

Barbosa,C. (2004). Manual Pratico de Produgdo Gréfica. Cascais: Principia,
Publicagdes Universitdrias e Cientificas. Paredes: Principia.

Barreto, A. (2012). Eye tracking como método de investigagdo aplicado as
ciéncias da comunicag¢édo. Revista Comunicando, 1, n.1, 168-186.

BBC News Brasil (2022). Por que a geragdo Z bebe menos que as anteri-
ores. Retirado em janeiro 10,2024 de https://www.bbc.com/portuguese/
vert-cap-63315138.

Bee in a Nest (S.D.). Matilde Prosecco - Kuretake Brush lllustration,
Vectorized for Foil Printing. Retirado em abril 20, 2024 de https:/www.
beenest.ink/wine-labels/matilde-prosecco.

Blogger (S.D.). Roda dos aromas do Vinho. Retirado em agosto 24,
2024 de https://blogger.googleusercontent.com/img/b/R29vZ2xI/
AVvXsEhbsKpnq3D-OEw-_wjbfwHCSFLpVUB5MDs-2wVORfjHI-
WswDSM1ifVDyguRoX5z6hgwitQx2Ft7BmwwPWjQFi9JRWCg-
fD85SXBgDzqvP50yu7gry5-cY1tl6hGh54kvxvk2X3-1qiA3zEU/s1600/
roda+dos+aromas+novo.gif.

Canned Wine Co. (S.D.). Canned Wine Co. Tasting Selection. Retirado em
setembro 9, 2024 de https://cannedwine.co/products/tasting-wine-se-
lection.

CCDRNorte (S.D.). Comissao de Coordenacgdo e Desenvolvimento Regional
do Norte. Retirado em novembro 19, 2023 de https://www.ccdr-n.pt/.

CM Peso da Régua (S.D.). Casa do Douro. Retirado em fevereiro 17,2023
de https://www.cm-pesoregua.pt/pages/570?poi_id=27.

Consumidor moderno (2019). O vinho é cheio de segredos. Serd por isso
que os millennials gostam tanto dessa bebida?. Retirado em dezembro
13, 2023 de https://www.consumidormoderno.com.br/2019/03/11/0-
vinho-e-cheio-de-segredos/.

228 Bibliografia



Bibliografia

Continente (S.D.). Ferreira Vinho do Porto Ruby. Retirado em setembro
15, 2024 de https://www.continente.pt/produto/ferreira-vinho-do-por-
to-ruby-ferreira-2050381.html.

Costa, B. (2016). A comunicacgédo grafica nos rétulos de vinhos tintos:
uma abordagem a marcas da Regido do Alto Douro. Tese de Mestrado.
Universidade Fernando Pessoa, Porto.

Creative Gourmet (2022). Quinta de Ventozelo Gin Premium. Retirado
em fevereiro 21, 2024 de https://www.creative-gourmet.com/products/
quinta-de-ventozelo-gin-premium.

Dinheiro vivo (2022). Douro cumpre 266 anos da demarcagdo sob ameacga
das alteragcbes climaticas. Retirado em fevereiro 15, 2023 de https://
www.dinheirovivo.pt/economia/douro-cumpre-266-anos-da-demarca-
cao-sob-ameaca-das-alteracoes-climaticas-15152344.html.

Dlaci¢, J. e Kadi¢-Maglajli¢, S. The Role of Gender and Situational Factors
in Wine Consumption of Generation Y. South East European Journal of
Economics and Business, 8 (1). 53-61.

Estaddo Imoével (2019). Geragdo millennials prefere alugar a comprar
imovel. Retirado em janeiro 13, 2024 de https://imoveis.estadao.com.
br/aluguel/geracao-millennials-prefere-alugar-a-comprar-imovel/.

Flora-on (S.D.). Area protegida: douro internacional. Retirado em junho
31, 2024 de https://flora-on.pt/?q=douro+internacional.

Forbes (2019). Why Wine Label Design Matters So Much. Retirado em
janeiro 26,2024 de https://www.forbes.com/sites/paultalbot/2019/08/21/
why-wine-label-design-matters-so-much/?sh=2756cce399bd.

Fraga, L. (2020). Uma abordagem ao design de rétulos de
Vinho do Porto do século XXI: caso Sandeman. Dissertagdo de Mestrado.
Escola Superior de Media Artes e Design, Porto.

Garrafeira Nacional (S.D.). 1994 Quinta do Ventozelo LBV Porto. Retirado
em abril 29,2024 de https://www.garrafeiranacional.com/br/1994-quinta-

do-ventozelo-lbv-porto.html.

Gran Cruz (2021). Gran Cruz House - Best Rate Guarantee. Retirado em
janeiro 14, 2023 de https://www.grancruzhouse.pt/.

Granvinho (2024). Quinta de Ventozelo. Retirado em fevereiro 19, 2024
de https://granvinho.pt/marcas/ventozelo.

229



Great wines (S.D.). Bougquet Aromas . Retirado em setembro 2, 2024 de
https://www.greatwines.com.br/wp-content/uploads/2021/07/59¢32b95-
7897-44d9-9b64-be81954678b2.jpg.

Gregory Jones (2013). Uma Avaliagdo do Clima para a Regido Demarcada
do Douro: Uma andlise das condigcbes climaticas do passado, presente
e futuro para a produgéo de vinho. In ADVID - Associagdo para o desen-
volvimento da viticultura duriense. Retirado em margo 7,2023 de https://
www.advid.pt/uploads/DOCUMENTOS/Subcategorias/manuais/liv-
roPT_Proje%C3%A7%C3%B5esClimaticas.pdf.

Guichard, F. (2001). Rétulos e Cartazes no Vinho do Porto. Lisboa: Ediges
Inapa.

Infopédia (S.D.). Egide. Retirado em abril 19, 2023 de https://www.info-
pedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/%C3%A9gide.

Infovini (2009). DesignagGes de Origem. Retirado em junho 28, 2023
de http://www.infovini.com/pagina.php?codNode=18090#:~:tex-
1=DOC%20(Denomina%C3%A7%C3%A30%20de%200rigem%20
Controlada,castas%2C%20vinifica%C3%A7%C3%A30%2C%20engarra-
famento).

Instituto da Vinha e do Vinho (S.D.). Histdria. Retirado em outubro 14,
2023 de https://www.ivv.gov.pt/np4/272/.

International Council of Design (2024). designing with humanity. Retirado
em fevereiro 12, 2024 de https://www.theicod.org/en.

IVDP (2015). Manual de certificagdo e controlo DOP Porto, DOP Douro
e IGP Duriense. In IVDP. Retirado em fevereiro 7, 2024 de https://www.
ivdp.pt/pt/docs/ManualCertif_Cont_Porto_Douro_Ed08_out2015.pdf.

IVDP, IP (2024). Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, I.P. Retirado
em margo 22, 2023 de https://www.ivdp.pt/pt.

Jornal de Negdcios (2023). Exportagées de vinhos atingem recorde de
9471 milhbes em 2022. Retirado em novembro 23, 2023 de https:/www.
jornaldenegocios.pt/empresas/agricultura-e-pescas/detalhe/exporta-
coes-de-vinhos-atingem-recorde-de-941-milhoes-em-2022.

José Alves Ribeiro (2000).Caracterizagdo genérica da regido vinhateira do
Alto Douro. In Douro - Estudos & Documentos, vol. I. Retirado em margo
4,2023 de https://ler.letras.up.pt/uploads/ficheiros/9492.pdf.

Lobo, H. (2014). Identidade Visual e Tipologia Grafica do Vinho do Porto:

Wiese & Krohn (1865-2010). Tese de Doutoramento. Universidade
Politécnica de Valéncia, Valéncia.

230

Bibliografia



Bibliografia

M_use (2024). What makes a wine label say, “buy me”?. Retirado em
dezembro 3, 2023 de https://www.my-muse.com/content/lgm/na/en/
home/insights/what-makes-a-wine.html.

Medium (2015). O designer também é millennial: o impacto na carreira
e no design. Retirado em fevereiro 13, 2024 dehttps://brasil.uxdesign.
cc/o-designer-tamb%C3%A9m-%C3%A9-millennial-o-impacto-na-carreira-
e-no-design-8515e5f53947.

Meggs, P. e Purvis, A. (2016). History of Graphic Design. New Jersey:
John Wiley.

Miguel Castro e Silva (2024). Ventozelo Field Blend. Retirado em maio 13,
2024 de https://miguelcastrosilva.com/quinta-de-ventozelo-field-blend/.

MindMinders (2023). O que € escala Likert e como aplicd-la na pesquisa?.
Retirado em junho 16, 2024 de https://mindminers.com/blog/entenda-
o-que-e-escala-likert/.

Mogo (2024). “O rétulo define o cardcter de cada vinho, estando ai a
génese da sua identidade e um estimulo a prova”. Retirado em dezembro
7,2023 de https://moco.pt/.

Municipio Pesqueira (2024). 22.2 Edi¢do - Vindouro, Wine and History, Festa
Pombalina. Retirado em agosto 19, 2024 de https://www.sjpesqueira.
pt/p/vindouro.

National Geographic (2023). Filoxera (pulgdo da vinha) e o apocalipse
do vinho na Europa. Retirado em setembro 12, 2023 de https://www.
nationalgeographic.pt/historia/filoxera-pulgao-da-vinha-e-o-apocalipse-
do-vinho-na-europa_3441.

National Graphic (2023). 5 ways to discover Portugal’s Douro Valley, a
destination ripe for wine lovers. Retirado em setembro 5,2024 de https://
www.nationalgeographic.com/travel/article/paid-content-douro-valley-
portugal-wine.

Noble, I. e Bestley,R. (2005). Visual Research: An introduction to Research
Methodologies in Graphic Design. Lausanne: AVA Publishing SA.

Noticias WOW (2024). Provas de vinho na Oenophilia. Retirado em
setembro 30, 2024 de https://www.wow.pt/pt/noticias/provas-de-vin-
ho-na-oenophilia.

Observador (2017). Wine Summit. Os millennials sdo o futuro do vinho
- mesmo com menos dinheiro nos bolsos. Retirado em janeiro 18, 2024
de https://observador.pt/2017/06/08/wine-summit-os-millennials-sao-
o-futuro-do-vinho-mesmo-com-menos-dinheiro-nos-bolsos/.

231



Oliveira, T. (2018). Produgéo Gréfica e Técnicas de impresséo de rétulos
devinho, no caso de estudo daregido do Douro. Tese de Mestrado. Escola
Superior de Artes e Design, Matosinhos.

Omdesign (2022). Omdesign. Retirado em janeiro 15, 2023 de https://
www.omdesign.pt/.

Omdesign (2024). Omdesign. Retirado em fevereiro 20, 2024 de https://
www.omdesign.pt/p1-site-pt#homepage.

Pacdora (2024). Mockups 3D Grétis e Descarregaveis. Retirado em agosto
15,2024 de https://www.pacdora.com/pt/mockups.

Patrickthompson (2015). Cér do Rétulo Influencia Probabilidade de
Compra. Retirado emjaneiro 30,2024 de https://www.patrickthompson.pt/
notiacutecias/como-a-cor-do-rotulo-influencia-probabilidade-de-compra.

Pinterest (S.D.). Dayeon Kim. Retirado em abril 15, 2024 de https://
pt.pinterest.com/pin/3096293488804755/?e_t=c09ae86731d-
64ff299afba269f732965&utm_campaign=hfdigestpins&utm_con-
tent=3096293488804755&utm_medium=2004&utm_source=31&utm
term=1.

PontoRR (2023). Instituto dos Vinhos do Douro e Porto, I.P. Retirado em
dezembro 15, 2022 de https://www.ivdp.pt/.

Porto Business (2021). Vinho portugués registou 856 milhGes de euros
em exportagbes. Retirado em setembro 26, 2023 de https://www.pbs.
up.pt/pt/artigos-e-eventos/artigos/vinho-portugues-registou-856-mil-
hoes-de-euros-em-exportacoes/.

Priberam (S.D.). Laicos. Retirado em abril 22, 2023 de https://dicionario.
priberam.org/laicos.

Priberam (S.D.). Matizes. Retirado em janeiro 22, 2023 de https://dicion-
ario.priberam.org/matizes.

Publico (2021). Comemoragdes dos 20 anos do Douro Patrimdnio Mundial
prolongam-se por um ano. Retirado em outubro 31,2023 de https:/www.
publico.pt/2021/11/15/local/noticia/comemoracoes-20-anos-douro-pat-
rimonio-mundial-prolongamse-ano-1985025.

Quinta de Ventozelo (2021). Quinta de Ventozelo — Douro, Portugal.
Retirado em janeiro 14, 2023 de https://quintadeventozelo.pt/.

Quintade Ventozelo (2024). Galeria - Quinta de Ventozelo, Douro. Retirado
em fevereiro 26, 2024 de https://quintadeventozelo.pt/galeria/.

232

Bibliografia



Bibliografia

Real Companhia Velha (2024). A mais antiga empresa de vinhos de
Portugal, com mais de 265 anos de existéncia ao servigo do vinho do
Porto. Retirado em junho 18, 2023 de https://realcompanhiavelha.pt/.

Revista de Vinhos (2020). Terroir. Sabe o que significa?. Retirado em
setembro 6,2024 de https://www.revistadevinhos.pt/beber/terroir-sabe-
o-que-significa.

Revista de vinhos (2024). Gran Cruz - 130 anos, uma dimenséo ainda
maior. Retirado em fevereiro 23, 2024 de https://www.revistadevinhos.
pt/noticias/gran-cruz-130-anos-uma-dimensao-ainda-maior.

Rita Rivotti (2019). Universo criativo por trds dos rétulos. Retirado em
dezembro 22, 2022 de https://ritarivotti.pt/blog/.

RitaRivotti (2019). llustragdo para rétulo e embalagem. Retirado em fev-
ereiro 3,2024 de https://ritarivotti.pt/blog/ilustracao-rotulo-embalagem/.

Rodrigues, J. (2016). Embalagem de vinho do Porto: a Graham’s como
caso de estudo. Tese de Mestrado. Universidade de Aveiro, Aveiro.

RTP Ensina (2017). O Tratado de Windsor, a mais antiga alianga diplomatica
do mundo. Retirado em maio 10, 2023 de https://ensina.rtp.pt/artigo/o-
tratado-de-windsor-a-mais-antiga-alianca-diplomatica-do-mundo/.

Salton (2024). Consumo consciente de bebida alcodlica: Cuidados impor-
tantes! Retirado em setembro 30, 2024 de https://www.salton.com.br/
artigo/consumo-consciente-de-bebida-alcoolica-cuidados-importantes.

Statista (2020). Importance of wine label design when choosing wine
bottles worldwide in 2019, by select country*. Retirado em janeiro 19,
2024 de https://www.statista.com/statistics/1166175/importance-of-
wine-label-design-worldwide-us/.

Tasting for all (2022). Arquivo de Quinta de Ventozelo LOCI Tinto 2020.
Retirado em maio 29, 2024 de https://tastingforall.pt/category/vinhos/
vinhos-de-portugal/vinhos-do-douro/quinta-de-ventozelo/page/3/.

TAYLOR'S (2023). Vinho do Porto Taylor’s - desde 1962. Retirado em
fevereiro 23, 2023 de https://www.taylor.pt/pt.

Teixeira, A. (2016). Uma viagem a volta do design do rétulo, caso

Gourmandouro. Tese de Mestrado. Faculdade de Belas Artes da
Universidade do Porto, Porto.

233



Teles, M. (2015). A Geragdo Y e o Vinho — uma abordagem comparativa
com outras bebidas alcodlicas. Tese de Mestrado. Instituto Portugués
de Administragcao e Marketing, Porto.

Tim Gander Photography (2024). If You Want To Get Ahead, Get A
Headshot. Retirado em fevereiro 25, 2024 de https://timgander.co.uk/
tag/business/#lightbox[group-142247]/0/.

Tim Gander Photography (2024). If You Want To Get Ahead, Get A
Headshot. Retirado em setembro 6, 2024 de https://timgander.co.uk/
tag/business/#lightbox[group-142247]/0/.

Unsplash (S.D.). Pessoa derramando vinho de decanter em copo de vinho
foto. Retirado emmargo 1,2024 de https://unsplash.com/pt-br/fotografias/
pessoa-derramando-vinho-de-decanter-em-copo-de-vinho-mR_Iv_G7XCY.

Unsplash (S.D.). Pessoa mostrando uvas roxas foto. Retirado em margo
1, 2024 de https://unsplash.com/pt-br/fotografias/pessoa-mostrando-
uvas-roxas-B5eDYr-SELo.

Unsplash (S.D.). Tagas de vinho transparente na mesa foto. Retirado em
margo 1,2024 de https://unsplash.com/pt-br/fotografias/tacas-de-vinho-
transparente-na-mesa-N2ByTY15Cy4.

Viaje comigo (2014). 722 VINDOURO - FESTA POMBALINA, 5 A 7 DE
SETEMBRO. Retirado em junho 13, 2024 de https://www.viajecomigo.
com/2014/09/02/12a-vindouro-festa-pombalina-5-a-7-de-setembro/.

Vivino (2021). Como encontrar o melhor vinho para qualquer ocasiéo.
Retirado em setembro 27,2024 de https://www.vivino.com/wine-news/
como-encontrar-o-melhor-vinho-para-qualquer-ocasiao?srsltid=Afm-
BOog_UVR2WgSM6awLyxgnLZI3AAUDoK_8J-tqShWLO0ZWFwd6éyPp73.

Vivino (2024). Um bilhdo de motivos pelos quais o seu préximo
vinho sera perfeito. Retirado em junho 20, 2024 de https://www.
vivino.com/wine-news/um-bilhao-de-motivos?srsltid=AfmBOoo_
CNNLFEfiAI0oGNB9LkOQ7si4ghS_ly32josByHeo4090xF3lI.

Wikipedia (2023). Alquimia. Retirado em fevereiro 18, 2023 de https://
pt.wikipedia.org/wiki/Alquimia.

Wikipedia (2023). Polifenol. Retirado em fevereiro 28, 2023 de https://
pt.wikipedia.org/wiki/Xisto.

Wikipedia (2023). Xisto. Retirado em fevereiro 28, 2023 de https://
pt.wikipedia.org/wiki/Xisto.

Wikipedia (2024). Geragdo. Retirado em outubro 14, 2024 de https://
pt.wikipedia.org/wiki/Gera%C3%A7%C3%A30.

234

Bibliografia



Bibliografia

Wikipedia (2024). Master of Wine. Retirado em outubro 28, 2024 de
https://en.wikipedia.org/wiki/Master_of_Wine.

Wineanorak (2020). The wines of Quinta do Ventozelo, Douro, Portugal.
Retirado fevereiro 17, 2024 de https://wineanorak.com/2020/09/11/
the-wines-of-quinta-do-ventozelo-douro-portugal/.

Winepedia (2016). Como ler rétulos de vinhos argentinos. Retirado em
setembro 23, 2024 de https://www.wine.com.br/winepedia/rotulos-ar-
gentinos/.

WineXT (2021). Design de Rétulo de Vinhos de Sucesso, com Neil Tully
MW. Retirado em dezembro 20, 2022 de https://www.wine-xt.com/pt-br/
blog/2021/3/24/segredos-rotulos-de-vinho-de-sucesso-por-neil-tully-
mw-design-de-vinho.

235






6.
LISTA DE IMAGENS

Imagem 001 - Herdade do Esporao Colheita.
Fonte: https://grandesescolhas.com/pesquisa-de-vinhos/esporao-col-
heita-6/

Imagem 002 - Evento social onde se consome vinho do Porto - Via
Unsplash.

Fonte: https://unsplash.com/pt-br/fotografias/tacas-de-vinho-transpar-
ente-na-mesa-N2ByTY15Cy4

Imagem 003 - Panorama da Regiao Denominada do Douro - Via site
National Geographic.

Fonte: https://www.nationalgeographic.com/travel/article/paid-content-
douro-valley-portugal-wine

Imagem 004 - Mapa da Regiao Demarcada do Douro - Via IVDP/AEVP.
Fonte: https://www.ivdp.pt/pt/vinha/regiao/rdd-mapa-da-regiao/

Imagem 005 - Embalagem do vinho do Porto Ruby da Ferreira - Via site
yumbiltong.

Fonte: https://yumbiltong.com/products/ferreira-vinho-do-porto-ru-
by-75-cl?srsltid=AfmB0O001JHxWb-X4KLtfyG-ShUK644nlIH6br5ZdgzEn-
BOguW230FVBN

Imagem 006 - Rétulo do vinho Primeiras Gotas - Via site Bagu Studio.
Fonte: https://bagu-studio.com/primeirasgotas/

Imagem 007 - Degustagao de vinhos na enophilia, adega WOW - Via
site WOW.

Fonte: https://www.wow.pt/fr/news/wine-tasting-at-oenophilia

Imagem 008 e 009 - Graficos resultantes do inquérito respetivamente

as faixas etdrias e ao género.
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Imagem 010 - Grafico resultante do inquérito sobre aformacgao académica.

Imagem 011 e 012 - Respostas resultantes do grafico anterior sobre a
formacao académica.

Imagem 013 e 014 - Grafico resultante do inquérito sobre a ocupagao
atual e todas as restantes respostas.

Imagem 015 - Grafico resultante do inquérito sobre a frequéncia de
consumo de vinho.

Imagem 016 - Grafico resultante do inquérito sobre ocasidao de consumo
de vinho.

Imagem 017 e 018 - Graficos resultantes do inquérito sobre preferéncia
do tipo de vinho e sobre consumo de outro tipo de bebidas alcodlicas.

Imagem 019 e 020 - Graficos resultantes do inquérito respetivamente
a influéncia na escolha do vinho e o quao significativo é o design do
rétulo para a compra.

Imagem 021 e 022 - Graficos resultantes do inquérito em relagdo aos
elementos que chamam mais a atengao no rétulo e a preferéncia no estilo.

Imagem 023 - Grafico resultante do inquérito respetivamente a influéncia
da compra devido a qualidade do rétulo.

Imagem 024 e 025 - Graficos resultantes do inquérito em relagao a
compra sem informagao do produto e a influéncia na compra por ter
rétulos interativos.

Imagem 026 - Grafico resultante do inquérito respetivamente aimportan-
cia de um rétulo mais sustentavel.

Imagem 027 e 028 - Graficos resultantes do inquérito respetivamente a
preferéncia do formato do recipiente e quais cores preferem no rétulo.

Imagem 029 e 030 - Graficos resultantes do inquérito em relagao ao
que o vinho representa pessoalmente e qual a linha temporal do vinho
do Porto.

Imagem 031 - Grafico resultante do inquérito respetivamente a perce¢ao
do vinho do Porto em relagao as geragoes anteriores.

Imagem 032 e 033 - Graficos resultantes do inquérito em relagao a

qualidade de informacao sobre o vinho do Porto e quais as principais
fontes da mesma.
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Imagem 034 e 035 - Graficos resultantes do inquérito respetivamente
ao local de compra do vinho e o seguinte sobre a decisao.

Imagem 036 e 037 - Graficos resultantes do inquérito em relagao a
vontade de pagar mais por um vinho com maior qualidade e maior
presenca ecoldgica.

Imagem 038 e 039 - Grafico resultante do inquérito em que demonstra
como os participantes souberam do mesmo e as restantes respostas.

Imagem 040 - Grafico resultante do inquérito respetivamente a vontade
dos participantes de entenderem mais sobre o vinho do Porto.

Imagem 041 - Entrevistado Neil Tully MW (Master Wine) - Via Tim Gander
Photography.
Fonte: https://timgander.co.uk/tag/business/

Imagem 042 - Vinho branco Gruner em lata, rétulo desenhado por Neil
Tully - Via site Canned Wine.
Fonte: https://cannedwine.co/products/tasting-wine-selection

Imagem 043 - Entrevistado Bagu Studio Wine & Design - Via Site Bagu
Studio.
Fonte: https://bagu-studio.com

Imagem 044 - Rétulo de vinho Ouriceira - Via Site Bagu Studio.
Fonte: https://bagu-studio.com/ouriceirawines/

Imagem 045 - Rétulo de vinho Efusivo - Via Site Bagu Studio.
Fonte: https://bagu-studio.com/efusivo/

Imagem 046 - Concha da Quinta de Ventozelo - Site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/galeria/

Imagem 047 - Imagem das “portas azuis” tao familiares na quinta e
tranquilas - Site da Quinta.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/galeria/

Imagem 048 e 049 - Vinhos do Porto LBV e Vintage da Quinta de
Ventozelo - Via site da Quinta de Ventozelo

Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/porto/Ibv/ e https://
quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/porto/vintage/

Imagem 050 - Azeite Virgem Extra Premium Quinta de Ventozelo - Via

site omdesign.
Fonte: https://www.omdesign.pt/p87-ptop-azeite-quinta-de-ventozelo-pt
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Imagem 051 - Premium Dry Gin da Quinta de Ventozelo - Via Revista
de Vinhos.

Fonte: https://www.creative-gourmet.com/products/quinta-de-ventoze-
lo-gin-premium

Imagem 052 - Premium Dry Gin da Quinta de Ventozelo - Via Revista
de Vinhos.

Fonte: https://www.revistadevinhos.pt/noticias/gran-cruz-130-anos-uma-
dimensao-ainda-maior

Imagem 053 - Rétulo antigo da Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://www.wine-searcher.com/find/quinta+de+ventozelo+late+bot-
tled+vintage+port+lbv+oporto+douro+portugal/2003/portugal

Imagem 054 - Rétulo antigo da Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://www.garrafeiranacional.com/1994-quinta-do-ventozelo-
Ibv-porto.html

Imagem 055 - Rétulo antigo da Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://www.garrafeiranacional.com/1994-quinta-do-ventozelo-
Ibv-porto.html

Imagem 056 - Rétulo antigo da Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://www.portugalvineyards.com/en/vintage-port/22137-quin-
ta-de-ventozelo-vintage-port-2012-5601920114096.htm|

Imagem 057 - Rétulo antigo da Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://artbid.pt/pt/lote/115033-quinta-de-ventozelo-porto-reserva

Imagem 058 - Rétulo antigo da Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://www.portugalvineyards.com/en/vintage-port/22137-quin-
ta-de-ventozelo-vintage-port-2012-5601920114096.htm|

Imagem 059 - Rétulo antigo da Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://www.portugalvineyards.com/pt/porto-vintage/18602-quin-
ta-do-ventozelo-vintage-port-2000-5601920111811.html

Imagem 060 - Rétulo antigo da Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://www.portugalvineyards.com/pt/porto-vintage/18600-quin-
ta-do-ventozelo-vintage-port-1999-5601920111996.html

Imagem 061 - Rétulo antigo da Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://www.garrafeiranacional.com/2000-quinta-de-ventozelo-vin-

tage-porto.html

Imagem 062 - Rétulo do Loci - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/loci/
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Imagem 063 - Rétulo do Esséncia de Ventozelo - Via site Quinta de
Ventozelo.

Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/essen-
cia-de-ventozelo-tinto/

Imagem 064 - Rétulo do Rosé de Ventozelo - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/rose-de-ven-
tozelo/

Imagem 065 - Rétulo do Branco de Ventozelo - Via site Quinta de
Ventozelo.

Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/branco-de-ven-
tozelo/

Imagem 066 - Rétulo do Blend Tinto - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https:/quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/blend-tinto/

Imagem 067 - Rétulo do Vinha do Colmeal — Touriga Nacional - Via site
Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/vinha-colmeal/

Imagem 068 - Rotulo do Vinha da Serra — Touriga Franca - Via site
Quinta de Ventozelo.
Fonte: https:/quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/vinha-serra/

Imagem 069 - Rétulo do Tinto Cao - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/tinto-cao/

Imagem 070 - Rétulo do Amarela - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/tinta-amarela/

Imagem 071 - Rétulo do Tinta Roriz - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/tinta-roriz/

Imagem 072 - Rétulo do Tinta Barroca - Via site Quinta de Ventozelo
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/tinta-barroca/

Imagem 073 - Rétulo do Touriga Franca - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/touriga-fran-
ca-tinto/

Imagem 074 - Rétulo do Touriga Nacional - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/touriga-na-
cional-tinto/

Imagem 075 - Rétulo do Sousao - Via site Quinta de Ventozelo.

Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/sousao/
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Imagem 076 - Rétulo do Malvasia Final - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/malvasia-fi-
na-branco/

Imagem 077 - Rétulo do Viosinho - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/viosin-
ho-branco/

Imagem 078 - Rétulo do Rabigato - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/rabigato/

Imagem 079 - Rétulo do Syrah Oak Matured - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/syrah-oak-
matured-tinto/

Imagem 080 - Rétulo do Syrah Unoaked - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/syrah-un-
oaked-tinto/

Imagem 081 - Rétulo do Bruto Natural Grande Reserva - Via site Quinta
de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/ventoze-
lo-espumante/

Imagem 082 - Rétulo do Azul de Ventozelo Rosé - Via site Quinta de
Ventozelo.

Fonte: https:/quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/azul-de-ven-
tozelo-rose/

Imagem 083 - Rétulo do Azul de Ventozelo Branco - Via site Quinta de
Ventozelo.

Fonte: https:/quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/azul-de-ven-
tozelo-branco/

Imagem 084 - Rétulo do Azul de Ventozelo Tinto - Via site Quinta de
Ventozelo.

Fonte: https:/quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/azul-de-ven-
tozelo-tinto/

Imagem 085 - Rétulo do Ventozelo Reserva Branco - Via site Quinta
de Ventozelo.

Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/ventoze-
lo-reserva-branco/

Imagem 086 - Rotulo do Ventozelo Reserva Tinto - Via site Quinta de Ventozelo.
Fonte: https://quintadeventozelo.pt/produtos/vinhos/douro/ventozelo-res-

erva-tinto/

Imagem 087 - Fotografia tirada na visita a Quinta de Ventozelo a guia.
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Imagem da 088 a 096 - Fotografias tiradas na visita a Quinta de Ventozelo.

Imagem 097 - Sao Joao da Pesqueira, Festa Pombalina Vindouro.
Fonte: https://www.viajecomigo.com/2014/09/02/12a-vindouro-festa-pom-

balina-5-a-7-de-setembro/

Imagem 098 - Realidade Aumentada, Vinho 19 Crimes.
Fonte: https://ultrareality.co.uk/case-studies/

Imagem 099 - Rétulo do vinho Brightside desenhado por Neil Tully.
Fonte: https://www.wine-xt.com/pt-br/blog/2021/3/24/segredos-rotulos-de-
vinho-de-sucesso-por-neil-tully-mw-design-de-vinho

Imagem 100 - Rétulo do vinho Heroes desenhado por Neil Tully.
Fonte: https://www.wine-xt.com/pt-br/blog/2021/3/24/segredos-rotulos-de-
vinho-de-sucesso-por-neil-tully-mw-design-de-vinho

Imagem 101 - Degustagao de vinhos.
Fonte: https:/www.winterhalter.com/br-pt/blog-winterhalter/dicas-pa-
ra-uma-degustacao-profissional-de-vinhos/

Imagem 102 - Millennial e o uso da tecnologia e redes com o vinho.
Fonte: https://vaocubo.com/2023/03/17/0s-influenciadores-do-vinho-e-0-no-
vo-normal/

Imagem 103 - Rolhas de vinho de cortiga.
Fonte: https://tasteporto.com/pt/best-portuguese-wines-for-gift-giving/

Imagem 104 - Projeto da Bulgaria “Lona est Via”.
Fonte: https:/worldbranddesign.com/the-labelmaker-creates-label-designs-
for-lona-est-via-wine/

Imagem 105 - Georgian Wine Label - Katso.
Fonte: https://www.behance.net/gallery/67656229/Georgian-Wine-Label-
Design-Katso

Imagem 106 - Vinho Gene produzido por Kompassus, efeito autocolante.

Fonte: https://www.moco.pt/work/gene

Imagem 107 - Vinho 3 Rios produzido por Anselmo Mendes no minho.
Fonte: https://www.moco.pt/work/3rios

Imagem 108 - Mélange a 3, uso de ilustragao e policromia.
Fonte: https://ritarivotti.pt/en/blog/illustration-design-wine-labels/

Imagem 109 - Fotografia tirada numa prova na Graham’s, Cais de Gaia.
Imagem 110 - Vinho Verde QM BARRO - Rétulo desenhado por Rita Rivotti.

Fonte: https://worldbranddesign.com/barro-packaging-label-design-for-quin-
tas-de-melgaco-winery-by-ritarivotti/
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Imagem 111 - Vinho Verde QM BARRO - Rétulo desenhado por Rita Rivotti.
Fonte: https://worldbranddesign.com/barro-packaging-label-design-for-quin-

tas-de-melgaco-winery-by-ritarivotti/

Imagem 112 - Herdade do Esporao Reserva.
Fonte: https://vivaovinho.pt/nossos-vinhos/reviews/esporao-reserva-2002/

Imagem 113 - Herdade do Esporao Colheita.

Fonte: https://grandesescolhas.com/pesquisa-de-vinhos/esporao-colheita-6/

Imagem 114 e 115 - “llustres Desconhecidos”, gama de vinhos raros da

Familia Symington.

Fonte: https://ritarivotti.pt/project/ilustresdesconhecidos/

Imagem 116 - Estudo digital do rétulo.

Imagem 117 e 118 - Estudos digitais de rétulos.

Imagem 119 a 130 - Sketches manuais dos rétulos.

Imagem 131 a 133 - Estudos digitais de rétulos.

Imagem 134 e 135 - Estudos digitais de rétulos.

Imagem 136 e 137 - Estudos digitais de rétulos.

Imagem 138 - Estudo digital do rétulo.

Imagem 139 e 140 - Estudos digitais de rétulos.

Imagem 141 e 142 - Estudos digitais de rétulos.

Imagem 143 e 144 - Estudos digitais de rétulos.

Imagem 145 - Brasao da Quinta de Ventozelo.

Imagem 146 - 12 versao balde de vindima.

Imagem 147 - Sticker: Balde de vindima 2016 - Vintage.

Imagem 148 - 12 versao caixa de plastico de vindima.

Imagem 149 - Sticker:Caixa de plastico de vindima 2016 - Vintage.

Imagem 150 - Rétulo: Balde de vindima 2016 - Vintage.

Imagem 151 - Rétulo: Caixa de plastico de vindima 2016 - Vintage.

Imagem 152 - 12 versao transporte de trabalhadores.
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Imagem 153 - Sticker: Transporte de trabalhadores 2016 - Vintage.

Imagem 154 - 12 versao luva de vindima.

Imagem 155 - Sticker: Luva de vindima 2016 - Vintage.

Imagem 156 - Rétulo: Transporte de trabalhadores 2016 - Vintage.

Imagem 157 - Rétulo: Luva de vindima 2016 - Vintage.

Imagem 158 - 12 versao cesta de vindima.

Imagem 159 - Sticker: Cesta de vindima 2014 - LBV.

Imagem 160 - 12 versao chapéu de vindima.

Imagem 161 - Sticker: Chapéu de vindima 2014 - LBV.

Imagem 162 - Rétulo: Cesta de vindima 2014 - LBV.

Imagem 163 - Rétulo: Chapéu de vindima 2014 - LBV.

Imagem 164 - 12 versao tesoura de vindima.

Imagem 165 - Sticker: Tesoura de vindima 2014 - LBV.

Imagem 166 - 12 versao trator.

Imagem 167 - Sticker: Trator 2014 - LBV.

Imagem 168 - Rétulo: Tesoura de vindima 2014 - LBV.

Imagem 169 - Rétulo: Trator 2014 - LBV.

Imagem 170 - 12 versao dorna.

Imagem 171 - Sticker: Dorna 2017 - Vintage.

Imagem 172 - 12 versao esmagador manual de uvas.

Imagem 173 - Sticker: Esmagador manual de uvas 2017 - Vintage.

Imagem 174 - Rétulo: Dorna 2017 - Vintage.

Imagem 175 - Rétulo: Esmagador manual de uvas 2017 - Vintage.

Imagem 176 - 12 versao pa para lagar.

Imagem 177 - Sticker: Pa para lagar 2017 - Vintage.
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Imagem 178 - 12 versao ancinho para lagar.

Imagem 179 - Sticker:Ancinho para lagar 2017 - Vintage.

Imagem 180 - Rétulo: Pa para lagar 2017 - Vintage.

Imagem 181 - Rétulo: Ancinho para lagar 2017 - Vintage.

Imagem 182 - 12 versao pa de poda.

Imagem 183 - Sticker: Pa de poda 2018 - LBV.

Imagem 184 - 12 versao pulverizador de tratamento de vinho.

Imagem 185 - Sticker: Pulverizador de tratamento de vinho 2018 - LBV.

Imagem 186 - Rétulo: Pa de poda 2018 - LBV.

Imagem 187 - Rétulo: Pulverizador de tratamento de vinho 2018 - LBV.

Imagem 188 - 12 versao sola de bota.

Imagem 189 - Sticker: Sola de bota 2018 - LBV.

Imagem 190 - 12 versao barco rabelo.

Imagem 191 - Sticker: Barco Rabelo 2018 - LBV.

Imagem 192 - Rétulo: Sola de bota 2018 - LBV.

Imagem 193 - Rétulo: Barco Rabelo 2018 - LBV.

Imagem 194 - 12 versao pipa.

Imagem 195 - Sticker: Pipa 2018 - Vintage.

Imagem 196 - 12 versao pipeta pasteur.

Imagem 197 - Sticker: Pipeta pasteur 2018 - Vintage.

Imagem 198 - Rétulo: Pipa 2018 - Vintage.

Imagem 199 - Rétulo: Pipeta pasteur 2018 - Vintage.

Imagem 200 - 12 versao tonel.

Imagem 201 - Sticker: Tonel 2018 - Vintage.

Imagem 202 - 12 versao alcoometro.
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Imagem 203 - Sticker: Alcoémetro 2018 - Vintage.

Imagem 204 - Rétulo: Tonel 2018 - Vintage.

Imagem 205 - Rétulo: Alcoémetro 2018 - Vintage.

Imagem 206 - 12 versao termémetro de mosto.

Imagem 207 - Sticker: Termémetro de mosto 2022 - LBV.

Imagem 208 - 12 versao garrafeira.

Imagem 209 - Sticker: Garrafeira 2022 - LBV.

Imagem 210 - Rétulo: Termémetro de mosto 2022 - LBV.

Imagem 211 - Rétulo: Garrafeira 2022 - LBV.

Imagem 212 - 12 versao funil.

Imagem 213 - Sticker: Funil 2022 - LBV.

Imagem 214 - 12 versao rolha.

Imagem 215 - Sticker: Rolha 2022 - LBV.

Imagem 216 - Rétulo: Funil 2022 - LBV.

Imagem 217 - Rétulo: Rolha 2022 - LBV.

Imagem 218 - 12 versao arrolhador.

Imagem 219 - Sticker: Arrolhador 2019 - Vintage.

Imagem 220 - 12 versao decantador.

Imagem 221 - Sticker: Decantador 2019 - Vintage.

Imagem 222 - Rétulo: Arrolhador 2019 - Vintage.

Imagem 223 - Rétulo: Decantador 2019 - Vintage.

Imagem 224 - 12 versao enchedor automatico.

Imagem 225 - Sticker: Enchedor automatico 2019 - Vintage.

Imagem 226 - 12 versao filtro de nylon.

Imagem 227 - Sticker: Filtro de nylon 2019 - Vintage.
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Imagem 228 - Rétulo: Enchedor automatico 2019 - Vintage.

Imagem 229 - Rétulo: Filtro de nylon 2019 - Vintage.

Imagem 230 - 12 versao lava garrafas.

Imagem 231 - Sticker: Lava garrafas 2026 - LBV.

Imagem 232 - 12 versao garrafao de vinho do Porto.

Imagem 233 - Sticker: Garrafao de vinho do Porto 2026 - LBV.

Imagem 234 - Rétulo: Lava garrafas 2026 - LBV.

Imagem 235 - Rétulo: Garrafao de vinho do Porto 2026 - LBV.

Imagem 236 - 12 versao do calice de vinho do Porto.

Imagem 237 - Sticker: Célice de vinho do Porto 2026 - LBV.

Imagem 238 - 12 versao da garrafa.

Imagem 239 - Sticker: Garrafa de vinho do Porto 2026 - LBV.

Imagem 240 - Rétulo: Calice de vinho do Porto 2026 - LBV.

Imagem 241 - Rétulo: Garrafa de vinho do Porto 2026 - LBV.

Imagem 242 - Novo contra-rétulo dos vinhos do Porto da Quinta de
Ventozelo.

Imagem 243 - Exemplo de rétulo com silhueta do sticker antes de
retira-lo da garrafa.

Imagem 244 - Exemplo de rétulo ao comecar aretirar o sticker da garrafa.

Imagem 245 - Capa dos postais com QRCode do site da quinta.

Imagem 246 - Regras e prémios relativamente a colegao de stickers
e postais.

Imagem 247 - Frente do postal relativamente ao balde de vindima.

Imagem 248 - Verso do postal relativamente ao balde de vindima.

Imagem 249 - Frente do postal relativamente a caixa de plastico de
vindima.
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Imagem 250 - Verso do postal relativamente a caixa de plastico de
vindima.

Imagem 251 - Frente do postal relativamente ao transporte de tra-
balhadores.

Imagem 252 - Verso do postal relativamente ao transporte de tra-
balhadores.

Imagem 253 - Frente do postal relativamente as luvas de vindima.

Imagem 254 - Verso do postal relativamente as luvas de vindima.

Imagem 255 - Frente do postal relativamente a cesta de vindima.

Imagem 256 - Verso do postal relativamente a cesta de vindima.

Imagem 257 - Frente do postal relativamente a tesoura da vindima.

Imagem 258 - Verso do postal relativamente a tesoura da vindima.

Imagem 259 - Frente do postal relativamente ao chapéu de vindima.

Imagem 260 - Verso do postal relativamente ao chapéu de vindima.

Imagem 261 - Frente do postal relativamente ao trator.

Imagem 262 - Verso do postal relativamente ao trator.

Imagem 263 - Frente do postal relativamente a dorna.

Imagem 264 - Verso do postal relativamente a dorna.

Imagem 265 - Frente do postal relativamente a pa para lagar.

Imagem 266 - Verso do postal relativamente a pa para lagar.

Imagem 267 - Frente do postal relativamente ao esmagador manual
de uvas.

Imagem 268 - Verso do postal relativamente ao esmagador manual
de uvas.

Imagem 269 - Verso do postal relativamente ao esmagador manual
de uvas.

Imagem 270 - Verso do postal relativamente ao ancinho do lagar.
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Imagem 271 - Frente do postal relativamente a pa de poda.

Imagem 272 - Verso do postal relativamente a pa de poda.

Imagem 273 - Frente do postal relativamente a sola de bota.

Imagem 274 - Verso do postal relativamente a sola de bota.

Imagem 275 - Frente do postal relativamente ao pulverizador de trata-
mento de vinho.

Imagem 276 - Verso do postal relativamente ao pulverizador de trata-
mento de vinho.

Imagem 277 - Frente do postal relativamente ao barco rabelo.

Imagem 278 - Verso do postal relativamente ao barco rabelo.

Imagem 279 - Frente do postal relativamente a pipa.

Imagem 280 - Verso do postal relativamente a pipa.

Imagem 281 - Frente do postal relativamente ao tunel.

Imagem 282 - Verso do postal relativamente ao tunel.

Imagem 283 - Frente do postal relativamente a pipeta pasteur.

Imagem 284 - Verso do postal relativamente a pipeta pasteur.

Imagem 285 - Frente do postal relativamente ao alcoémetro.

Imagem 286 - Verso do postal relativamente ao alcoometro.

Imagem 287 - Frente do postal relativamente ao termémetro de mosto.

Imagem 288 - Verso do postal relativamente ao termémetro de mosto.

Imagem 289 - Frente do postal relativamente ao funil.

Imagem 290 - Verso do postal relativamente ao funil.

Imagem 291 - Frente do postal relativamente a garrafeira.

Imagem 292 - Verso do postal relativamente a garrafeira.

Imagem 293 - Frente do postal relativamente a rolha.
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Imagem 294 - Verso do postal relativamente a rolha.

Imagem 295 - Frente do postal relativamente ao arrolhador.

Imagem 296 - Verso do postal relativamente ao arrolhador.

Imagem 297 - Frente do postal relativamente ao enchedor automatico.

Imagem 298 - Verso do postal relativamente ao enchedor automatico.

Imagem 299 - Frente do postal relativamente ao decantador.

Imagem 300 - Verso do postal relativamente ao decantador.

Imagem 301 - Frente do postal relativamente ao filtro de nylon.

Imagem 302 - Verso do postal relativamente ao filtro de nylon.

Imagem 303 - Frente do postal relativamente ao calice de vinho do Porto.

Imagem 304 - Verso do postal relativamente ao calice de vinho do Porto.

Imagem 305 - Frente do postal relativamente ao lava garrafas.

Imagem 306 - Verso do postal relativamente ao lava garrafas.

Imagem 307 - Frente do postal relativamente ao garrafao de vinho do
Porto.

Imagem 308 - Verso do postal relativamente ao garrafao de vinho do
Porto.

Imagem 309 - Frente do postal relativamente a garrafa de vidro.

Imagem 310 - Verso do postal relativamente a garrafa de vidro.

Imagem 311 - Resultado do postal com o sticker a ser colado apos ser
retiado do rétulo da garrafa.

Imagem 312 e 313 - Paleta cromatica rigorosa no ambito do projeto.

Imagem 314 - Embalagem selada que serve de transporte dos postais.

Imagem 315 - Embalagem aberta que serve de transporte dos postais.

Imagem 316 a 318 - Caixa pack com os dois vinhos do Porto, Vintage e

LBV e os postais.

251



Imagem 319 - Simulagao de um sticker.

Imagem 320 - Simulagao 3D de rétulos finais, antes e apés remocgao do sticker.

Imagem 321 e 322 - Simulagao de embalagem para os postais com abertura,
em baixo, simulagao da parte frontal dos postais.

Imagem 323 - Simulagao da aplicagao dos rétulos na garrafa sem sticker,
da Quinta de Ventozelo.

Imagem 324 - Simulagao 3D do conjunto constituido por rétulo, embalagem
e postais.

Imagem 325 - Simulagao de estojo composto por vinho do Porto Vintage,
LBV e embalagem com postais.
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