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A presente investigacdo tem como objetivo compreender a forma
como a triade - sugestdo, seducdo e persuasdo - se manifesta nos
elementos visuais dos cartazes politico-partidarios do Processo
Revolucionario em Curso (PREC). A metodologia utilizada nesta
investigacao diz respeito & Semidtica de Charles Sanders Peirce. Este
estudo foi conduzido em dois planos. No plano tedrico, foi elaborado
um enquadramento tedrico sobre a contextualizagdo historica do
PREC e a comunicacao politica. No plano metodoldgico, apresenta-
se a Semidtica de Peirce, analisando-se o0s cartazes politico-
partidarios na relagdo signo-objeto, dos pontos de vista qualitativo-
icénico, singular-indicativo e convencional-simbdlico. Com esta
investigacao conclui-se que, através dos elementos visuais, a
componente triade - sugestdo, seducdo e persuasdo — se manifesta

em todos os cartazes politico-partidarios do PREC analisados.
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The present investigation aims to investigate the way in which the triad
suggestion, seduction and persuasion is manifested in the visual
elements of the political-partisan posters of the Processo
Revolucionario em Curso (PREC). The methodology used in this
investigation concerns Charles Sanders Peirce's Semiotics. This study
was conducted in two plans. At the theoretical level, a theoretical
framework was prepared on the historical contextualization of PREC
and political communication. At the methodological level, Peirce's
Semiotics is presented, analyzing the political-partisan posters in the
sign-object relationship, from the qualitative-iconic, singular-indicative
and conventional-symbolic points of view. With this investigation, it is
concluded that, through the visual elements, the triad component -
suggestion, seduction and persuasion - is manifested in all the

analyzed PREC political posters.
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INTRODUCAO

A presente investigacdo debruca-se sobre a manifestacdo da triade — sugestdo, seducédo,
persuasdo — nos elementos visuais dos cartazes politico-partidarios do Processo Revolucionario
em Curso, compreendo a forma como estas trés se manifestam, com base numa leitura semidtica
efetuada sob os pontos de vista qualitativo-iconico, singular-indicativo e convencional-simbolico.

A escolha do tema de investigacdo é devida ao interesse do investigador acerca do contexto do
Processo Revolucionario em Curso, que tanto marcou o pais, ndo so a nivel historico, mas também
a nivel visual, bem como do interesse do investigador em relacdo a Semidtica Peirceana e da forma
como esta se configura como a ciéncia de todos o0s tipos possiveis de signo.

Ponto-chave desta investigacdo, € o periodo que a caracteriza. O Processo Revolucionério em
Curso (PREC), foi um periodo turbulento com inicio a 11 de marco de 1975 e término a 25 de
novembro do mesmo ano (Machado, 2014), que se inseriu, historicamente, apds a Revolucao dos
Cravos, a 25 de abril de 1974, onde Portugal viu cair o Estado Novo, um regime ditatorial que se
institucionalizou com a aprovacao da Constituicdo de 1933. A arte politica, no seu contexto, surge
aliada a todos os movimentos politicos, desde os partidarios, sindicais ou institucionais,
configurando uma caracteristica indissociavel da época (Santos, 2013).

O cartaz politico configurou-se entdo, no periodo revolucionario, como um notavel e
massificado meio de comunicacéo visual (Santos, 2013), tornando-se uma poderosa ferramenta de
comunicacdo politica para com o povo (Machado, 2015).

Deste modo, a presente investigacdo, faz uso da Semidtica Peirceana enquanto metodologia,
na medida em que esta tem o proposito de analisar os modos de construcao de todos os fenémenos,
como produtores de significacdo e sentido (Santaella, 2017). A fenomenologia é entéo o primeiro
passo a ser dado numa leitura semidtica. Este, deve ser dado com uma mente aberta, consistindo o
processo fenomenologico em trés passos, correspondentes a Primeiridade, Secundidade e
Terceiridade (Santaella, 2005).

A Semiotica é entdo uma ciéncia que possibilita evidenciar as diversas camadas do sentido.
Como ciéncia de todos os tipos de signos, sinais e simbolos, possibilita a identificacdo de
estratégias usadas pela comunicacdo, ajudando a compreender como as influéncias, emocionais e
culturais, agem sobre o consumidor (Santaella & N6th, 2010). E assim possivel, através da

Semidtica analisar a forma como se manifestam as principais facetas da mensagem publicitaria:
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sugestdo, seducdo e persuasdo, correspondentes aos trés passos do processo fenomenolégico
(Santaella & Noth, 2010). Para colocar em pratica a leitura semiética, abordam-se entéo os trés
pontos de vista que lhes ddo norte — o ponto de vista qualitativo-iconico, singular-indicativo e
convencional-simbdlico.

Assim, no contexto desta investigacdo, da-se importancia a relacdo signo-objeto sob a
perspetiva dos trés pontos de vista - qualitativo-icdnico, singular-indicativo e convencional-
simbolico — aplicados aos cartazes politico-partidarios do Processo Revolucionario em Curso, com
0 intuito de compreender como se manifesta a triade — sugestdo, seducéo e persuasao — nos seus

elementos visuais.



PARTE I. ENQUADRAMENTO TEORICO



CAPITULO 1. CONTEXTO HISTORICO: O PERIODO DO PREC

1.1. Até a Revolucéo dos Cravos

Em Portugal, com o golpe militar de 28 de maio de 1926 teve inicio uma Ditadura Militar que
culminou num novo regime, o ‘Estado Novo’, de cariz ditatorial, que se institucionalizou com a

aprovacao da Constitui¢do de 1933, prolongando-se até 25 de abril de 1974 (Duarte, 2007).

O Estado Novo foi um regime autoritéario, conservador, corporativo, antidemocratico, antiliberal e
fascista que manteve Portugal debaixo de uma ditadura repressiva que ndo aceitava a existéncia de
partidos politicos, de sindicatos livres, da oposi¢do, que reprimiu severamente todas as
manifestacdes de descontentamento popular e que manipulou todas as eleigdes que se realizaram

durante este periodo. (Ferreira, 2006, p. 197)

Também apelidado de salazarismo por referéncia a Antdnio de Oliveira Salazar, lider do
Estado Novo entre 1933 e 1968, 0 regime comeca a perder forgcas na década de 1960 por um
desgaste econdémico; Portugal estava economicamente atrasado face aos vizinhos Europeus, e
entrava numa guerra colonial, um esforco para impedir que as coldnias portuguesas em Africa e
Asia conquistassem independéncia, o que agravou ainda mais a situacio econémica do pais (Silva,
n.d.).

Coutinho (2015) refere que, em 1961 as poténcias europeias comegaram a aceitar a
descolonizagéo, no entanto, Portugal manteve a sua posi¢cdo — Governo e oposicdo estavam de
acordo na defesa da integridade do territorio. Essa unanimidade ndo durou; a resisténcia a
independéncia das coldnias desencadeou uma luta armada, para a qual militares e civis portugueses
foram enviados. Volvidos sete anos, em 1968, Marcelo Caetano é entdo nomeado para substituir
Salazar na Presidéncia do Conselho; altura em que uma onda de otimismo invadiu Portugal —
conhecida como Primavera Marcelista, gracas as acGes mais liberais de Marcelo Caetano
(Coutinho, 2015).

Ainda assim, o regime foi incapaz de evoluir para um sistema mais democratico e as frentes
de guerra em Africa provocavam desgaste nas Forgas Armadas Portuguesas. Com 0 governo sem
tomar posicdes e a debater-se com a problematica da descolonizacdo, a agonia sentida leva ao
aparecimento, em 1973, de um movimento de conspiracdo de alguns oficiais do Exército, o

Movimento das Forcas Armadas (MFA). O isolamento de Portugal torna-se, entdo, cada vez mais
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evidente e o fim do regime iminente. Assim, a partir de janeiro de 1974, o Movimento ganha forga
e dimensdo; o golpe de Estado parecia cada vez mais possivel (Coutinho, 2015).

E entdo a 25 de abril de 1974 que Portugal vé a Segunda RepUblica Portuguesa, até aqui
conhecida como Estado Novo cair.

A 24 de abril de 1974, um grupo de militares comandados por Otelo Saraiva de Carvalho, instalou-
se secretamente no quartel da Pontinha, em Lisboa. As 22h55, a radio Emissores Associados de
Lisboa transmitiu a cangdao E Depois do Adeus, de Paulo de Carvalho (1947-), dando o primeiro
sinal. E o segundo sinal, as 00h20, transmitido pela radio Renascenca, com a can¢do Grandola Vila
Morena, de José Afonso (1929-1987), marcou o inicio das operacdes. O MFA preparou
minuciosamente a operacdo militar que se desencadeou na madrugada do dia 25 de abril de 1974.
(Coutinho, 2015, p. 51)

O golpe levado a cabo pelo MFA p6e um fim a ditadura portuguesa, uma das mais duradouras
da histéria do Ocidente (Martinho, 2017).

No dia seguinte, formou-se a Junta de Salvagdo Nacional (JSN), com o objetivo de
implementar a democracia politica, desmantelando estruturas e 6rgdos do regime caido. Foi
autorizada a formacao de partidos e os partidos, até ao momento, clandestinos tornam publicas as
suas ideias. Surgem assim as primeiras manifestacdes graficas partidarias, como as do Movimento
Reorganizativo do Partido do Proletariado (MRPP), que invadiu as paredes das cidades com
cartazes que davam voz a mensagens contra a guerra das coldnias, ao regresso dos soldados e a

intervencdo politica do povo (Coutinho, 2015). Ainda, nas palavras da autora:

Os Capitdes de abril propuseram-se democratizar, descolonizar e desenvolver Portugal. Nesse
sentido, comprometeram-se a passar 0 poder para as maos dos civis, hum prazo de doze meses,
com a realizacdo de eleigdes livres para a Assembleia Constituinte. O rumo da histéria de Portugal
mudou decisivamente e o golpe de Estado deu lugar a um processo revolucionario, que agitou o

pais nos anos seguintes. (Coutinho, 2015, p. 52)
1.2. Dos Cravos ao 11 de marco de 1975

A 15 de maio de 1974, o Presidente da Republica Antdnio de Spinola da posse ao | Governo
Provisério, presidido por Adelino da Palma Carlos, catedratico da Faculdade de Direito de Lisboa,

ocupando o cargo de Primeiro-Ministro (Rosado, 2022).
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No periodo de um més, o pais € abalado por violentos confrontos politicos, com reivindicagdes
laborais, boicotes, greves e constantes manifestagdes (Coutinho, 2015). A 10 de julho, depois de
uma tentativa, sem éxito — devido & oposicdo do MFA - de reforcar os poderes de Spinola, o
Primeiro-Ministro demite-se; seguindo-se a queda do Governo (Rosado, 2022).

O Il Governo Provisorio toma posse a 17 de julho de 1975, presidido por Vasco Gongalves
“um homem que esteve na formagdo do processo revolucionario” (Rosado, 2022, p. 118). Este
dirige 0 Reconhecimento da Republica da Guiné, os acordos com as frentes de libertagdo de
Angola e Mogambique, a nacionalizagcdo dos bancos emissores, nomeadamente, de Portugal,
Angola e Ultramarino; o aumento de pensdes aos funcionarios do Estado, a extensdo dos direitos
de greve e, também, a garantia ao direito de reunido (Rosado, 2022).

No contexto destas medidas, acontece um boicote generalizado do capitalismo internacional:

Os bancos retraem-se na concessdo de empréstimos a pequenas e médias empresas, a construcao
civil e a industria téxtil entram em crise devido ao isolamento e a falta de créditos, e cresce a fuga
de capitais, pelo que os pregcos sobem, a inflagdo e o desemprego aumentam. (Rosado, 2022, p.
118)

Assim, o Presidente Spinola vé-se forcado a adotar novas medidas para um possivel golpe de
Estado, tentando conquistar apoio no interior das Forcas Armadas, o que revelava, cada vez mais,
a fragilidade da sua posicéo (Coutinho, 2015). Este apela, assim, a uma ‘maioria silenciosa’ - a
direita civil - afastando-se dos socialistas e comunistas (Rosado, 2022). Os partidos de direita,
juntamento com o grande capital, pretendiam criar um pretexto para que o Chefe de Estado
conseguisse alcancar plenos poderes. Assim, a 28 de setembro é organizada uma manifestacdo
com a missao de confrontar a esquerda. O ambiente € um claro clima de tensdo, surgindo
manifestacdes populares (Rosado, 2022). Contudo, na noite do dia 27 sdo chamados ao Palécio
Presidencial o Primeiro-Ministro e Otelo, Chefe do Comando Operacional do Continente
(COPCON), onde sdo coagidos a demissdo (Rosado, 2022).

Mas, na madrugada do dia 28, Spinola vai ceder, ante a enorme pressao popular e das organizacdes
politicas de esquerda e inclusive declara inconveniente a manifestagdo projetada em seu apoio.
Assim, ndo lhe resta outra alternativa que ndo a demissdo, que anuncia no dia 30, alegando o
desvirtuamento do Programa MFA quanto a descolonizacdo e a deriva do processo de

democratizagdo. (Rosado, 2022, p. 120)



Toma entdo o seu lugar, enquanto Presidente da Republica - o general Costa Gomes - apoiado
pelos socialistas e comunistas, formando-se o 11l Governo Provisério, também ele presidido por

Vasco Gongalves, contando com o apoio do MFA e dos partidos de esquerda (Rosado, 2022).

Neste periodo sdo empreendidas uma série de a¢Bes revolucionarias que contardo com o boicote
das grandes empresas e a reacdo contundente governamental: intervencdo do Estado nas
instituicOes de crédito, arrendamento rural e gestdo de empresas privadas; atuagdo contra a fuga de
capitais e instituicGes de crédito, bancarias e turisticas, chegando-se, inclusivamente, a prender
administradores hostis. (Rosado, 2022, p. 120)

Em finais de 74, “a presenga do PCP no seio das massas era notoria” (Coutinho, 2015, p. 26).
Aumentavam as manifestacdes quer nas zonas urbanas, quer nas zonas rurais, fazendo com que
esta situacdo colocasse o pais, naquilo que Vasco Gongalves denominou de caos econdmico
(Coutinho, 2015).

A partir de 1975, a bandeira da agitacdo social, incutida pelos partidos, passava pelas
nacionalizacGes e reforma agréria. Estas medidas, saudadas pela esquerda, determinam o fim de
alguns grupos econémicos considerados o expoente do capitalismo e permitem ao Estado um maior
controlo da economia. A ocupacdo de fabricas e terras, por parte dos trabalhadores, aumentaram.
A situacdo social descontrolou-se, acompanhando a instabilidade econémica. (Coutinho, 2015, p.
53)

Este ambiente que o pais atravessava gerou rumores quanto a um possivel golpe de Estado -
“esta suspeita foi aproveitada por ‘spinolistas’, ainda em cargos importantes, para coagir algumas
forgas militares” (Coutinho, 2022, p. 54). A tentativa de golpe de Estado teve lugar a 11 de marco,
mas é neutralizada pelos militares mais ativos do MFA, existindo um esforco em mobilizar,
massivamente, a populacdo contra o golpe (Rosado, 2022). Nesse mesmo dia, Spinola foge e

refugia-se em Espanha (Rosado, 2022).

A partir desta data, a revolugéo acelera a sua marcha. Dissolvem-se a JSN e o Conselho de Estado,
e criam-se oficialmente dois organismos novos — o Conselho da Revolucdo (CR) e a Assembleia
do MFA -, procede-se a profundas nacionaliza¢Bes de instituicdes de crédito de companhias de

seguros, transportes, comunicacdes, siderurgia, cimentos, industrias quimicas, celulose, empresas



de interesse publico, ocupagdes de terras e casas abandonadas e a Reforma Agréria nos campos do
Sul. (Rosado, 2022, p. 122)

1.3. PREC: 11 de marco a 25 de novembro de 1975

O Verdo Quente de 1975 foi um periodo que se iniciou muito antes do inicio do verdo,
nomeadamente, no dia 11 de marco de 1975, estando ainda em funcgdes o 111 Governo Provisério,
terminando em novembro desse mesmo ano, durante o VI Governo Provisorio (Machado, 2014).

Como ja foi supramencionado, o 11 de marco ficou marcado como uma tentativa de golpe de
Estado “empreendida a partir da base area de Tancos por um grupo de oficiais encabegados pelo
general Spinola” (Machado, 2014, p. 92), onde este pretendia resgatar o poder. Todavia, 0 golpe
acaba por ficar sem efeito, sendo “facilmente subjugado pelas autoridades constituidas” (Machado,
2014, p. 92). O 11 de marco destaca-se, assim, pela grande oportunidade dos setores radicas de
esquerda conseguirem ocupar posi¢des de comando, e a0 mesmo tempo, de imporem o seu proprio
modelo de sociedade (Rezola, 2012, citado por Machado, 2014).

A 12 de marco a estrutura do Estado é reforgada “na sequéncia da intentona reacionaria de 11
de margo de 1975” (Rosado, 2022, p. 127), com dois organismos novos — representativos do
potencial do MFA — o Conselho da Revolugéo (CR) e a Assembleia do MFA (Rosado, 2022).

E entdo constituido, a 26 de marco, o IV Governo Provisorio presidido, também, por Vasco
Gongalves (Rosado, 2022). E é esta tendéncia, apelidada de ‘gongalvista’, que exclui do CR alguns
moderados e otelistas, aplicando medidas referentes as nacionalizac6es e a reforma agréaria, com o
intuito de evitar a concentracdo de poder econdmico, promovendo e apoiando as pessoas mais

carenciadas, bem como a criacdo de empresas e grupos de base popular (Rosado, 2022).

A partir de 11 de margo o MFA, acelerando a realiza¢do de um projeto que j& vinha do antecedente,
insistisse na negociacdo de um pacto “pré-constitucional” com os partidos politicos. No seu
essencial, como ja vimos, o pacto ndo s6 visava institucionalizar a intervencdo do MFA na vida
publica nacional, como também garantir uma intervencédo controladora do MFA sobre a atividade

legislativa dos futuros Governo e Parlamento. (Machado, 2014, p. 96)

O pacto, denominado Plataforma de Acordo Constitucional, acabaria por ser assinado a 11 de

abril, de modo a garantir a realizacdo das elei¢des (Rezola, 2007, citado por Machado, 2014). O



MFA cumpre, entéo, a sua promessa dando lugar a elei¢cdes para a Assembleia Constituinte, a 25
de abril de 1975, saindo vitorioso o PS com 37,87 % dos votos (Rosado, 2022).

Contudo, nas celebrac6es do dia 1 de maio (Dia do Trabalhador), surgem hostilidades entre o
PS e PCP e organizacdes afins, com confrontos fisicos e verbais entre as duas forcas (Telo, 2007,
Rezola, 2007, citados por Machado, 2014).

Os confrontos continuaram nos dias posteriores, em reunifes conjuntas e separadas com o CR, nos
meios de comunicacdo e na rua, manifestando-se Soares por uma democracia tipo ocidental.
Organiza a 19 de julho em Almada uma massiva manifestacdo na qual exige ao Presidente Costa
Gomes a demissdo do Primeiro-ministro Vasco Gongalves, devido ao seu “favoritismo”, pela
posi¢do do PCP, enquanto a multiddo altera o grito de “O Povo estda com o MFA” — gritado

conjuntamente até entdo — pelo de “O Povo ja ndo esta com o0 MFA”. (Rosado, 2022, p. 128)

O verdo de 1975 seria entdo apelidado de ‘Verdo Quente’, “o verdo central do PREC”
(Machado, 2022, p. 129). E entfio publicado a 8 de julho o “Documento Guia do Projeto Alianca
Povo-MFA”, apelando a mobilizagdo do povo para a revolugdo, apostando num amplo setor
estatal, na economia e no avan¢o da Reforma Agraria (Rosado, 2022). Seguidos a este documento,
os decretos de lei da Reforma Agréria, geram reagdes violentas no norte do pais contra o
comunismo, enquanto no Sul o apoio as medidas do governo se generalizava, fazendo com que o
pais se dividisse “numa espécie de dois territdrios ideoldgicos claramente definidos” (Rosado,

2022, p. 130).

Socialistas e social-democratas retiram-se do 1V Governo, que fica somente com 0s ministros de
tendéncia comunistas, o que levara a que em 7 de agosto seja apresentado um decisivo documento
militar, que vai marcar um novo rumo, ao conduzir a formacéo de novo Conselho de Ministros, o
do V Governo Provisorio. (Rosado, 2022, p. 130)

Costa Gomes juntamente com Vasco Gongalves e Otelo formam, desde 25 de julho, um
Diretorio que concederia a0 MFA uma maior for¢a e unido (Rosado, 2022). A 8 de agosto toma,
entdo, posse 0 V Governo Provisorio, ultimo que Vasco Gongalves presidiu, e que se manteria
apenas um més no poder. (Rosado, 2022). Neste periodo, surge o perigo de uma ditadura comunista

“os camponeses continuam ocupando terras, formando Unidades Coletivas de Produgdo (UCP),



transformacéo, comercializagéo e infraestruturas de melhoria social, como centros de assisténcia,
infantarios, centros culturais, etc.”. (Rosado, 2022, p. 131)

Na Assembleia de 25 de julho, alguns conselheiros quebram a unido superficial do MFA,
manifestando, através do Documento do Grupo dos Nove ou Documento Melo Antunes, “um novo

caminho para o pais” (Coutinho, 2015, p. 56).

Os Nove protagonizaram uma transi¢do para a via socialista em Portugal, opondo-se as propostas
de Vasco Goncalves e ao populismo de Otelo. A reacdo ao movimento foi positiva, acima das
expectativas e uma nova esperanga nasceu com aquele documento. Nesta conjuntura, o Primeiro-
Ministro foi inevitavelmente derrubado. Os Ministros deixaram as suas pastas e reentraram 0s

elementos do Grupo dos Nove. (Coutinho, 2015, p. 57)

Assim, com o afastamento de Vasco Gongalves da Presidéncia do Governo, devido a pressdo
de partidos politicos, nomeadamente, o PS e partidos a direita, forma-se sob a Presidéncia do
Almirante Pinheiro de Azevedo, a 19 de agosto, o VI e Gltimo Governo Provisorio (Rosado, 2022).
Intensificam-se assim, durante 0 més de novembro, divergéncias e conflitos, onde se envolvem

ndo s6 militares e partidos, mas também a imprensa, trabalhadores e empresarios (Rosado, 2022).

As ocupacdes e a agitacdo social colocavam o pais a um passo da guerra civil, colocando o Governo
numa crise de autoridade, a que nem o COPCON [...] era capaz de reagir. O processo
revolucionério deveria terminar, Portugal estava em ponto de ebuligdo. O desfecho era inevitavel,
independentemente do resultado final, isto €, uma mudanc¢a no Estado por via dos camponeses e
operarios. (Varela, 2011, citado por Coutinho, 2015, p. 57)

Dias antes do 25 de novembro, tomam lugar diversas manifestacOes e protestos registados “no
quotidiano dos portugueses, numa altura de maior tensdo da revolucédo” (Coutinho, 2015, pp. 57-
58). Chega-se, por isso, “a0 momento chave de maxima tensdo” (Rosado, 2022, p. 136), em que
diversas bases areas sdo ocupadas por tropas paraquedistas, de modo a apoiarem o0 COPCON
(Coutinho, 2015, p. 58).

Desenvolvem-se, durante o dia 25, uma série de ofensivas e contra-ofensivas militares, que
colocam o pais num estado de pre-guerra civil. Os paraquedistas de Tancos, militares goncgalvistas
e revolucionarios em geral confrontam os militares ligados ao “Grupo dos Nove”; estes

desencadeiam agGes neutralizadoras sob o comando superior do General Costa Gomes e do recém
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graduado general VVasco Lourengo, comandante da Regiédo de Lisboa e do comando operacional do
tenente-coronel Ramalho Eanes e a agdo operacional de Jaime Neves, tomando militarmente as
unidades revoltadas. (Rosado, 2022, p. 136)

O 25 de novembro de 1975 proporciona, entdo, uma restruturacdo quer das forgas politicas,
quer militares, tornando-se incontornavel a atribuigdo de novos nomes aos lugares disponiveis no
Governo, reorganizando, ainda, as Forgas Armadas e o papel do CR (Coutinho, 2015). Assim, este
golpe “19 meses apos a explosdo dos cravos e da alegria” (Rosado, 2022, p. 138) viria a significar
0 ponto de viragem na revolugdo, abrindo caminho para institucionalizacdo da democracia
(Coutinho, 2015).

Neste sentido, a 25 de abril de 1976 tém lugar as primeiras elei¢cdes legislativas “na sequéncia
da aprovagdo da Constitui¢do no dia 2 do mesmo més” (Rosado, 2022, p. 139), e instaura-se 0
Primeiro Governo Constitucional, presidio por Mario Soares. Ramalho Eanes conquista a
Presidéncia da Republica a 27 de junho do mesmo ano. “Portugal entra, assim, em uma
“normalizagdo democratica” (Rosado, 2022, p. 140).

Apos este contexto histdrico, importa de seguida compreender aquilo que é o conceito chave
do capitulo seguinte: a Comunicacdo Politica e como esta se manifesta dentro do Marketing
Politico (Mesquita, 1995).

CAPITULO 2. ACOMUNICACAO POLITICA

2.1. Do Marketing (Politico) a Comunicacéo Politica

Comunicacao politica, enquanto conceito, faz de igual forma alusdo a um conjunto de praticas
profissionais tanto quanto a uma disciplina académica e, sugere um leque de praticas com as mais
variadas denominacdes, entre as quais, propaganda, marketing eleitoral ou marketing politico
(Goncalves, 2018), pelo que se tornou “um campo académico de investigagdo, com fundamentos
em teorias e métodos de comunicacao, ciéncia politica, sociologia, psicologia, marketing, historia,

retorica e outros campos”! (Gongalves, 2018, p. 1).

! Texto original da autora: “into an academic field of inquiry, with foundations in theories and methods from
communication, political science, sociology, psychology, marketing, history, rhetoric, and other fields.”
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Assim sendo, ao se falar de comunicagdo politica € necessario falar do seu papel dentro do
marketing (politico), pois esta “surge como uma extensao do marketing politico” (Mesquita, 1995,
p. 385). Desta forma, importa compreender que o marketing politico, apesar de ndo ser consensual
na sua definicdo, configura-se como: “a aplicagao de principios e procedimentos do marketing em

campanhas politicas por individuos e organizagdes” (Newman, 1999, citado por Fernandes, 2010,
p. 118).

O marketing politico ¢ um fenémeno global, que abrange partidos de toda a orientacdo ideoldgica
ou localizagdo geogréafica e, que leva a construcdo da mensagem politica baseada em resultados
guantitativos e qualitativos provenientes da pesquisa de marketing, resultados esses que espelham
o0 estado da imagem do partido/ candidato bem como identificam as questdes que sdo valorizadas
pelo eleitorado. (Lilleker & Lees-Marshment, 2005, citado por Fernandes, 2010, p. 118)

Kotler e Levy, em 1969, compreendem pela primeira vez a aplicacdo do marketing por parte
da politica, abrangendo assim todas as organiza¢Ges e ndo apenas empresas e organizagdes

comerciais (Cacciotto, 2011).

Todas as organizagdes sao criadas para servir os interesses de grupos especificos: os hospitais para
servir os doentes, as escolas para servir os estudantes, 0s governos para servir os cidadaos, 0s
sindicatos, para servir os sindicalizados [...]. O marketing é aquela funcdo da organizacdo que
consegue manter um contacto constante com o0s seus consumidores, interpretar-lhes as
necessidades, desenvolver produtos que vao ao encontro dessas necessidades e construir um plano
de comunicagdo para exprimir 0s objetivos da organizacdo. (Kotler & Levy, 1969, citados por
Cacciotto, 2011, pp. 48-49)

Neste sentido, o0 mercado politico é, naturalmente, composto por eleitores, bem como por
regras eleitorais, militantes, voluntarios, adversarios e potenciais aliados, “por todos aqueles
stakeholders que tém interesse no sucesso de um partido ou de um candidato” (Cacciotto, 2011, p.
49). Desta forma, na década de 60 surge uma progressiva utilizacdo do marketing na politica,
devido a multiplas transformacdes nos érgdos de comunicacdo social (OCS), no comportamento
de voto, na militncia em partidos e na participacdo na vida politica (Lees-Marshment, 2009, citado
por Cacciotto, 2011).
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No entanto, devido a uma ligacdo cada vez menos proxima entre partidos e cidaddos —
conduzindo a uma maior volatilidade eleitoral — os eleitores s&o cada vez mais considerados
consumidores (Needham, 2003; Lilleker & Scullion, 2008, citados por Cacciotto, 2011),
aumentando, por isso, as analogias entre os dois mercados: empresas e politica (Cacciotto, 2011).

E entdo nesta ldgica, que Mark Penn, um dos mais conhecidos pollsters?, compara:

Os termos da competicdo entre empresas (corporate battle) aos de uma campanha politica (political
campaign): a escolha de uma marca ou de um produto pode ser compara ao voto, a fidelidade a
uma marca pode ser comparada a identificagdo com um partido, a imagem de marca comparada a

reputacao do candidato, etc. (Cacciotto, 2011, p. 50)

O marketing politico é entdo um importante instrumento para que partidos e candidatos
consigam alcangar diversos objetivos, sendo um deles, obviamente, ganhar elei¢cGes (Cacciotto,

2011). Todavia, existe ainda um leque de objetivos mais especificos, nomeadamente:

Aumentar o nimero de militantes e o seu envolvimento nas atividades do partido; promover uma
determinada ideologia, causa, politica publica ou proposta legislativa; influenciar a agenda dos
meios de comunicacéo social e da opinido publica; entrar na coligacdo de governo; encontrar novos
segmentos no mercado politico e conquistar o consenso. (Lees-Marshment, 2009, citado por
Cacciotto, 2011, p. 51)

O marketing politico caracteriza-se, por isso, como uma estratégia abrangente envolvendo o
design, a racionalizacdo e a transmissdo da comunicacdo politica (Maarek, 1995, citado por
Fernandes, 2019), o que faz com que esta tltima seja “um elemento determinante e transversal ao
marketing politico” (Fernandes, 2010, p. 124). Neste sentido, tanto a comunicagao politica como
o marketing politico se assumem como um “conjunto de teorias, métodos, técnicas e praticas
sociais” (Barbero, 2006, citado por Sousa, 2009, p. 43), ancoradas no marketing comercial, tendo
este a finalidade de fomentar imagens entre individuos, grupos, instituicdes, projetos e ideias
politicas num processo eleitoral, bem como acentuar a influéncia social e politica (Barbero, 2006,

citado por Sousa, 2009).

2 pollster designa-se por uma pessoa que mede as atitudes do publico através da realizacdo de estudos de opinido. Os
pollsters projetam, conduzem e analisam pesquisas para verificar a opinido publica sobre varios assuntos. Geralmente
realizam este trabalho em nome de clientes, incluindo corporagdes, organizagdes de noticias e candidatos a cargos
publicos.
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Pode-se, entdo, afirmar que a comunicacgdo ¢é central a qualquer campanha politica (Trent &
Friedenberd, 2000, citado por Sousa, 2009), uma vez que esta diz respeito a questdes de marketing
relacionadas, nomeadamente, com politicas eleitorais, imagem, comportamentos dos eleitores,
promocao e alguns aspetos da gestao do partido (Harris, 2001 citado por Sousa, 2009). Assim, para
que seja possivel analisar verdadeiramente a mensagem politica, é fundamental identificar a sua
“diferenca, persisténcia, homogeneidade, valor, verdade e reconhecimento” (Barbero, 2006, citado
por Sousa, 2009, p. 45).

Para Fiske (1993), toda a comunicacdo envolve signos e cddigos, tornados acessiveis a outros,
e que a pratica das relagdes sociais é exatamente a transmissao ou rece¢ao desses mesmos signos

e cddigos. Sendo que:

Os signos sdo artefactos ou atos que se referem a algo que nao eles proprios, ou seja, construgdes
significantes. Os c6digos sdo 0s sistemas nos quais 0s signos se organizam e que determinam a

forma como os signos se podem relacionar uns com os outros. (Fiske, 1993, p. 14)

O autor defende entéo a existéncia de duas principais escolas no estudo da comunicacdo: a
processual e a Semidtica (Fiske, 1993).

“A escola processual tende a aproximar-se das ciéncias sociais, da psicologia e da sociologia
em particular, e tende a debrucar-se sobre os atos de comunica¢ao” (Fiske, 1993, p. 15).

Para Fiske (1993), a escola processual olha para a comunicacdo como um processo de
transmissdo de mensagens, através do qual se pretende alterar comportamentos ou o estado de
espirito dos recetores e estuda a forma como as mensagens sao codificadas e descodificadas por
emissores e recetores e como 0s transmissores usam canais e meios de comunicacéo; foca-se na
eficicia e exatiddo da comunicacéo e, quando o efeito diverge do pretendido, tende a assumir um
fracasso de comunicacao e a analisar as fases do processo para descobrir onde ocorreu a falha.

Noutra ética, a escola da Semiotica olha para a comunicacdo como a producdo e troca de
significados, que resultam da interacdo de pessoas com textos ou mensagens e procura aproximar-
se da linguistica e da arte (Fiske, 1993). “Usa termos como significa¢do, e ndo considera que os
mal-entendidos sejam necessariamente evidéncia de fracasso de comunicacdo — eles podem
resultar de diferencas culturais entre o emissor e o recetor. O principal método de estudo é a

Semidtica (a ciéncia dos signos ¢ significados)” (Fiske, 1993, p. 14).
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De acordo com Fiske (1993), o que constitui uma mensagem é também motivo de divergéncia
entre as duas escolas. A mensagem, para a escola processual, € o que é transmitido pelo processo
de comunicagdo - o que o emissor nela coloca, independentemente dos meios - enquanto para a
escola da Semiotica, a mensagem é a construcdo de signos, que pela interagdo com os recetores,
produzem significados. Assim, na perspetiva da Semidtica, 0 emissor perde a sua importancia e o
foco vira-se para o texto e para a forma como o mesmo € lido. E é esta leitura que, para Fiske
(1993), é o processo de descobrir significados que se da quando quem |é traz aspetos culturais e
os relaciona com os codigos e signos que formam o texto. Desta forma, “leitores com experiéncias
sociais diferentes, ou de diferentes culturas, poderdo encontrar significados diferentes no mesmo
texto. O que n&o significa necessariamente, como dissemos, a evidéncia de fracasso da
comunicacdo.” (Fiske, 1993, p. 16).

Importa compreender que, quando ligados, 0s termos ‘comunicagdo’ e ‘politica’ criam
conceitos confusos, isto porque o termo ‘comunicagdo politica’ quanto a sua formulagao faz da
politica um adjetivo, 0 que acaba por indicar que a politica pode ser atribuida a comunicagéo
(Silveirinha, 2012).

Silveirinha (2012), refere ainda que outras visOes atribuem, em contraste com a anteriormente

mencionada, um lugar secundario a comunicacéo face a politica. Assim:

Se, nos extremos, se pode mesmo argumentar por uma certa autonomia da politica ou da
comunicacao, 0 ponto de que partimos € que ha, no entanto, algo mais geral que une estes dois
campos: nenhum deles pode ser definido por um método ou abordagem particular e ambos tém a
ver com uma preocupacao relativa aos temas da vida em comum, da comunidade humana, do poder,

do conflito e da mudanga. (Silveirinha, 2012, pp. 2-3)

Para a autora, comunicacdo politica embora seja um termo cada vez mais frequente na
atualidade, a sua constancia pouco contribui para o elucidar, o que acaba por tornar téo claro e tdo
custoso apresentar uma nocédo objetiva de comunicacdo politica e do seu leque de significados e
enraizamentos.

E entdo neste sentido que, para McNair (2011), “Qualquer livro sobre comunicagdo politica

deve comecar por reconhecer que o termo provou ser notoriamente dificil de definir com precisdo,
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simplesmente porque ambas as componentes da frase estdo abertas a uma variedade de definigdes,
mais ou menos amplas”® (McNair, 2011, p. 3).

Deste modo, Azevedo (2007) diz-nos que, embora a comunicacdo e a politica tenham as suas
proprias defini¢des individuais, agem como faces de uma sé moeda, tal como na perspetiva de
Melo, em que nos diz que “comunicacdo e politica sdo faces da mesma moeda. Fazem parte
daquele universo de condigdes necessarias a vida em coletividade” (citado por Azevedo, 2007, p.
10). Nao obstante, “os estudos que envolvem comunicacdo e politica t€ém muitas varidveis. O uso
de um termo que defina com exatiddo a area nao existe, ou melhor, existem varios e ndo
apresentam consenso” (Azevedo, 2007, p. 21).

Na procura por uma definicdo de comunicacao politica, Gongalves, parte da premissa de que
“o objetivo de todo o processo de comunicacdo politica ¢ influenciar os recetores da mensagem,
independentemente da dimenséo e da natureza do publico a que se destinam” (citado por Azevedo,
2007, p. 24).

Segundo Azevedo (2007), esta afirmacdo é até certo ponto observavel no coletivo de autores
que estudam comunicacdo politica, com pequenas discrepancias técnicas inspiradas em reflexées
mais profundas, como é o caso da contribuicio da Semiética. E entdo, com o olho virado as
reflexdes mais profundas, que Mario Mesquita afirma a necessidade de uma andlise que vise tanto
quanto possivel a total no¢ao de comunicacéo politica, dado que para o autor, comunicacao politica
ndo pode ser perspetivada como uma técnica. Enfatiza ainda que esta € uma area abrangente e de
diversas dimens@es, analisada numa multiplicidade de dominios do conhecimento (citado por
Azevedo, 2007, p. 24). Para Mesquita:

A comunicacdo politica abrange, ndo s6 as formas de expressdo emanadas diretamente das
instituicdes politicas, mas também aquelas que sdo mediadas pelo jornalismo, pela programagéo
televisiva e radiofonica, pela publicidade ou pelas relagBes publicas. As sessdes parlamentares, as
campanhas eleitorais, as relagdes publicas governamentais, municipais e locais, tal como a gestdo
mediatica das sondagens e inquéritos de opinido, inscrevem-se no ambito da comunicacéo politica.
(citado por Azevedo, 2007, p. 24)

3 Texto original do autor: “Any book about political communication should begin by acknowledging that the term has
proved to be notoriously difficult to define with any precision, simply because both components of the phrase are
themselves open to a variety of definitions, more or less broad.”
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Em sintese, a comunicacdo politica refere-se a um conjunto de elementos: a mensagem politica
enquanto objeto de estudo, as potencialidades da politica na arena mediatica e 0 uso da
comunicagdo como estratégia politica dos partidos politicos, nas campanhas eleitorais (Azevedo,
2007). Esta comporta todos os tipos de comunicacao levados a cabo por atores politicos, de modo
a cumprir determinados fins eleitorais, e de forma que consiga alcangar os seus principais objetivos
— informacdo, persuasdo e acdo — a comunicacdo politica necessita de um elevado grau de
credibilidade (Prete, 2007).

No ambito da comunicacao politica, a propaganda € considerada o seu instrumento mais antigo,
assim como um dos mais usados (Gomes, 2010). Esta tem a sua origem na politica, sendo
considerada um dos fendmenos mais relevantes do século XX (Azevedo, 2007), onde se
transforma “num fendémeno sistemdtico de massas” (Gomes, 2010, p. 107). No contexto da
Primeira Guerra Mundial, surge a propaganda leninista e a propaganda fascista, onde eram usadas
enquanto “instrumentos de convencimento, no sentido de adesao ideolégica ou de fazer crer que o
emissor ¢ superior” (Gomes, 2010, p. 107).

No que respeita a sua definicdo, a propaganda politica € uma forma de comunicacéo executada
de forma premeditada e deliberada por um grupo da sociedade, cujo objetivo é influenciar as

atitudes e comportamentos de um publico-alvo (Lillerker, 2006, citado por Fernandes, 2019).

A propaganda, no campo da comunicagdo social, consiste num processo de disseminagéo de ideias
atraves de multiplos canais com a finalidade de promover no grupo ao qual se dirige os objetivos
do emissor, ndo necessariamente favoraveis ao recetor; implica, pois, um processo de informacéo
e um processo de persuasdo. E podemos interpreta-la do seguinte modo: controlo do fluxo de
informacdo, direcdo da opinido publica e manipulacdo — ndo necessariamente negativa — de
comportamentos e, principalmente de modelos de comportamento. (Quintero, 1990, citado por
Parreira, 2013, p. 22)

A propaganda esta intimidante ligada & comunicacdo persuasiva, que se define como um
“processo de transmissdo de significados” (Gomes, 2010, p. 107), em que todo o processo de
procura de efeitos causais opera dentro do amplo campo da comunicagdo em diversos niveis: face
a face, em grupo e em organizacGes de massas (Gomes, 2010). A comunicacao persuasiva tem,

por isso, um claro proposito, do emissor em produzir algo no recetor, modificando a sua conduta
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(Gomes, 2010). Na propaganda, o incentivo a participacdo politica ou ao voto num determinado
candidato, sdo exemplos desse propoésito (Gomes, 2010).

Assim, quando se fala de propaganda tem-se a percecdo de que se fala de publicidade, no
entanto, apesar de serem ambos instrumentos usados para fins persuasivos e que, muitas vezes
utilizam as mesmas técnicas, importa perceber que existem diferencas entre eles (Gomes, 2010).
A propaganda antecedeu a publicidade, uma vez que “o pensamento e a agao ideoldgica, em todas
as suas derivagdes, precederam a a¢do mercantil e aos interesses comerciais” (Gomes, 2010, p.
108). Ja a publicidade, aprende com a propaganda as técnicas primarias da persuasdo, herdando os
“mecanismos apelativos das frases feitas (slogans) e da influéncia do uso dos adjetivos e dos

exageros” (Gomes, 2010, p. 108).

A propaganda é, entdo, um modo de persuadir e difundir uma crenca, uma doutrina, uma ideia, uma
ideologia, um principio e/ou uma religido, ndo visando fins lucrativos e ndo anunciando em nome
de alguma empresa ou sobre algum produto [...] ela procura atingir um determinado publico e fazé-
lo pensar sobre algum problema social, por exemplo, pensando sempre em atitudes da sociedade
como um todo. (Santos & Candido, 2017, p. 2)

Enquanto a publicidade se define como:

A difusdo de uma ideia que, através de algum meio de comunicacéo, busca influenciar alguém a
comprar algum produto ou servico, criando nesse alguém o sentimento de desejo pelo que €
anunciado. Ela pode ser definida como a promocéo de ideias, produtos e/ou servigos, anunciada
por um ser identificado, com um publico-alvo definido, e visando o lucro. Ainda, através dela, é

possivel construir o valor de uma marca ou empresa. (Santos & Candido, 2017, p. 4)

Todavia, tanto a propaganda como a publicidade transmitem ideais. A propaganda fa-lo de
uma forma mais abrangente, enquanto a publicidade de uma forma mais simplificada naquilo que
€ 0 seu objetivo de venda. Contudo, ambas atingem multiplas pessoas diariamente, proporcionado
a essas pessoas novas formas de pensar, novas culturas, comportamentos, tendéncias, padrdes,
entre outros (Santos & Céndido, 2017).

Enunciadas, entdo, as diferencas e semelhangas entre os termos propaganda e publicidade,
importa compreender que a propaganda recorre a simbolos manipulados ou pré-concebidos,

organizados e articulados cuidadosamente, de modo a atingir, favoravelmente, 0s seus objetivos,
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modificando ou reforcando comportamentos e atitudes no seio de um determinado publico-alvo
(Jowett & O’Donnel, 1999, citado por Parreira, 2013). A propaganda alicerca-se, entdo, na
manipulacdo de percegdes, sendo esta alcangada através da utilizagdo de um certo tipo de
linguagem e imagens, bem como com o recurso a slogans, cartazes e outros simbolos, capazes de
influenciar o modo como o individuo perceciona a realidade (Jowett & O’Donnel, 1999, citado
por Parreira, 2013).

Deste modo, a propaganda esta visivelmente e intrinsecamente relacionada com o sistema
politico, pois “é resultado daquilo que neste se designa por processo de persuasao, [...] ndo é mais
do que a etapa promocional da persuasdo empreendida pelos agentes que pretendem conquistar
(ou manter) o Poder” (Espirito Santo, 1997, citado por Parreira, 2013, p. 24). Assim, sendo esta
uma técnica de persuasdo, pressupde uma logica (de persuasdo) que avalie as necessidades, 0s
apoios e as exigéncias dos cidadaos, fazendo destes um objetivo e uma meta a alcangar, a promover
(Espirito Santo, 1997, citado por Parreira, 2013).

A liberdade de escolha pressup6e plena apreciacdo de todas as alternativas em jogo, e um aspeto
comum a toda a propaganda é ela tentar limitar a nossa escolha propositadamente, seja evitando
discussdo (a afirmacéo indisfarcada de um ponto de vista com a exclusdo dos demais), seja pela
critica emocional e ndo objetiva do outro lado e de suas opinifes pela utilizagdo de caricaturas,

estere6tipos e outros meios. (Brown, 1963, citado por Parreira, 2013, pp. 24-25)

Em suma, a propaganda politica constitui-se como uma técnica de comunicacdo persuasiva
(Parreira, 2013) tendo como fim dltimo influenciar as atitudes e comportamentos do publico-alvo,
utilizando elementos persuasivos na sua mensagem, alicercada na comunicacdo politica
(Fernandes, 2019). Assim, o cartaz politico, configura-se como um “suporte de comunicagdo
politica” (Teixeira, 2012, p. 8) e sendo a propaganda - constituida por todo o material, “que feito
por uma determinada entidade responsavel, divulga os seus ideias segundo um determinado
suporte” (Santos, 2006, p. 20) - 0 cartaz afirma-se como um importante instrumento da propaganda
politica.

Neste sentido, é sobre este que versa o proximo ponto, abordando-se em primeiro lugar, a sua
definicdo, composicao e funcdes, seguindo-se uma abordagem daquilo que foi o cartaz no periodo
do PREC.
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2.2. O Cartaz Politico

A palavra cartaz diz respeito a “um conjunto de vocabulos com antecedentes etimoldgicos que,
de alguma forma, se prendem ndo s6 com conceitos da comunicagao, mas também com a exposi¢do
publica” (Barbosa, 2011, p. 119). Para Moles (2005), “‘um cartaz moderno sera, pois, uma imagem
em geral colorida contendo normalmente um Unico tema e acompanhado de um texto condutor,
que raramente ultrapassa dez ou vinte palavras, portador de um tnico argumento. E feito para ser
colado e exposto a visdo do transeunte” (Moles, 2005, p. 44).

Deste modo, os cartazes sdo o principal meio de propaganda politica em diversos paises
(Plasser, 2009, citado por Dezelan & Maskuti, 2012) e assumem-se como um meio visual essencial
de comunicagdo politica, diretamente controlado pelos atores politicos (Maarek, 2011, citado por
Dezelan & Maskuti, 2012). Descritos como uma forma de arte em massa, 0s cartazes Ssao
compostos por elementos verbais e visuais (Dezelan & Maskuti, 2012). No que respeita aos
elementos verbais, estes englobam, na sua generalidade, slogans que “normalmente envolvem
promessas dos candidatos ou suas posi¢des sobre questdes especificas” (Mueller & Stratmann,
1994, citados por Dezelan & Maskuti, 2012). J& os “elementos ndo-verbais utilizam-se para
transmitir informacdes acerca das qualidades pessoais de um individuo, as suas emogdes e as suas
relacOes pessoais com o meio envolvente™® (Schweiger & Adami, 1999, citado por Dezelan &
Maskuti, 2012). Deste modo, “os elementos verbais t€ém a capacidade de informar e persuadir
potenciais eleitores, enquanto os elementos ndo-verbais visam predominantemente a persuasio”®
(Dezelan & Maskuti, 2012, p. 143).

Neste sentido, o cartaz assume-se como uma imagem fixa e intransportavel, na medida em que
é um estimulo exposto sobre uma parede do espaco publico (Moles, 1969, citado por Coutinho,
2015), captando a atencéo do transeunte e definindo-se pela sua forma e fungdo — descritas no

ponto seguinte (Timmers, 2003, citado por Coutinho, 2015).

4 Texto original dos autores: “typically entail promises of the candidates or their positions on particular issues”.

S Texto original dos autores: “non-verbal elements by and large transmit information about the personal qualities of
an individual and his or her emotions and personal relationship with the environment”.

6 Texto original dos autores: “verbal elements have the capacity to both inform and persuade potential voters, while
non-verbal elements predominantly target persuasion”.
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2.2.1. Composic¢do, Funcgdes e Contetido do Cartaz

O cartaz é alvo de significativas alteraces ao longo do século XX, num longo processo de
metamorfose, de forma a responder a situagcOes especificas e, a0 mesmo tempo, acompanhar a
sociedade (Barbosa, 2011).

No espago publico, o cartaz é uma fonte de estimulos — forte, pela utilizacdo da imagem e fraco,
pelo texto. O objetivo é captar o olhar do individuo pela cor e dinamismo da composi¢éo; e, pela
repeticdo, tornar-se uma arma fundamental na persuasdo das massas. O cartaz propde muito mais
do que a simples descricdo e apresentacdo do objeto ou acdo que publicita. A sua forca vital deve
“alcancar as profundezas do inconsciente e modificar os quadros de percecdo e imaginagdo. Assim,
um cartaz inteligentemente concebido influenciara o comportamento de compra (ou a agao que se
propBe), motivando o consumo ou reforcando uma ideia previamente estabelecida. (Enel, 1971,
citado por Coutinho, 2015, p. 80)

Nesta ldgica, os elementos graficos que compdem o cartaz devem articular-se de forma
harmoniosa, por uma ordem ldgica, para que consigam gerar impulsos e divulgar informacdes,
permitindo uma rapida leitura (Ramos & Porfirio, 2004, citado por Santos, 2006). Assim, “a forma
visual do cartaz prende-se em primeira analise com a sua aparéncia fisica, expressa pela concecéo,
determinada por uma série de elementos que sdo dispostos segundo a percegdo e a sensibilidade
da pessoa que o concebe” (Santos, 2006, p. 14).

Deste modo, é fundamental abordar-se a funcionalidade do cartaz, onde Moles (2005),
identifica seis funcbes, nomeadamente: a funcdo informativa; funcdo de propaganda ou de
publicidade; funcdo educadora; funcdo da ambiéncia; fungéo estética e funcéo criadora.

A funcdo informativa respeita a comunicacdo explicita de uma mensagem, independentemente
dos recursos que utiliza, relacionando-se com os elementos denotativos, isto €, € uma funcéo
regida, essencialmente pelos elementos textuais (Barbosa, 2011). Pelo contrario, a funcdo de
propaganda ou de publicidade, serve de instrumento para persuadir e seduzir o eleitorado, onde “a
imagem € o elemento em destaque, condensando 0 méaximo de capital simbélico, numa superficie
reduzida. A imagem deve atrair, enaltecer o objeto ou acdo e explicar” (Coutinho, 2015, p. 80). A
funcdo educadora “instrui o espetador a novos habitos preceptivos e de tomada de posigdo”

(Coutinho, 2015, p. 80), ou seja, o cartaz deve transmitir ao recetor novos signos e icones para que
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a informacé&o tipografica seja, gradualmente, reduzida (Enel, 1971, citado por Coutinho, 2015, p.
81).

A mensagem atinge a plenitude com o reforgo de outros media, atuando em simultaneo no espago
publico, numa saturacdo por repeticdo infatigavel e em grande escala. Por consequéncia, o
individuo absorve no seu quotidiano a informac&o transportada pelo cartaz e valoriza-se pelo seu
conhecimento dentro da sociedade. (Enel, 1971, citado por Coutinho, 2015, p. 81)

Quanto a fungéo da ambiéncia, esta respeita a transformacéo dos espagos com a colocagéo dos
cartazes, exercendo assim uma “metamorfose dos espagos, funcionando como um instrumento de
criagdo de atmosferas” (Barbosa, 2011, p. 52). Ja no que respeita a funcao estética, o cartaz devera
deslumbrar o recetor através da imagem que, “atrai uma série de conotagdes que lhe constituem

um campo estético superposto ao seu campo semantico” (Moles, 2005, p. 55).

A grande regra de todas as regras para comunicar é a de agradar e agradar significa, entre outras
coisas, ter um valor estético, ultrapassar a significagdo, criar ao redor desta, um campo estético
explorado pelo artista. O jogo das cores e das formas, 0 jogo das palavras e das imagens, o contraste
e a suavidade, sdo fatores onde se exerce a sua funcdo artistica. Um cartaz pode, pela beleza,
desempenhar, em relagdo a massa social um outro papel além daquilo que ele tem a dizer. [...] 0
cartaz enfeita a cidade ou a enfeia, mas, por isso mesmo, a faz sair do estrito campo semantico
(Moles, 2005, pp. 55-56).

Por altimo, a funcéo criadora remete o cartaz para a criacdo de desejos e para transformacéo
desses mesmos desejos em necessidades, pelo que, “representa uma fun¢do alienadora para o
cidaddo” (Moles, 2005, p. 56). No entanto, cabe ainda em consideragdo o campo artistico que 0

cartaz desenvolve:

A funcéo artistica do cartaz é um dos dominios reservados, onde se elabora uma cultura nova pelo
jogo das acOes e reages, e se supuséssemos, em Ultima instancia, que ao se dissolverem os cartazes
na banalizacdo de suas cOpias, recusadas ou negligenciadas pelos cidadados, lavadas pela chuva
sobre os muros da cidade [...] ainda Ihes restaria um interesse e uma funcao social: a da criacdo
artistica absoluta, a que torna objetos de cole¢fes nas iconotecas da cultura cumulativa. (Moles,
2005, p. 56
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Moles (2005), conclui entdo que: a primeira funcdo do cartaz - a informativa - esta
intrinsecamente ligada a linguistica e a semidtica; a segunda, a de propaganda e publicidade,
importa “ao estudo e localizacdo do cartaz em face de seus concorrentes na solicitagao da atengado
coletiva e ao estudo dos mecanismos economicos da sociedade de consumo” (Moles, 2005, p. 57);
a terceira funcdo - a educadora - “vincula-se aos problemas do repertério de conhecimentos da
psicologia social da cultura” (Moles, 2005, p. 57); a “quarta fungdo, a da ambiéncia, esta ligada a
psicologia do ambiente urbano” (Moles, 2005, p. 57); a quinta, a estética, diz respeito ao fabrico
do cartaz e “nos conduz a esquematizar os processos criadores” (Moles, 2005, p. 57); e por ultimo,
que a fung@o criadora “nos levara a enunciar os elementos de uma politica cultural ao examinar as
relagBes do artista grafico e do cartazista com os outros membros da cidade artistica e com 0s
valores da sociedade global” (Moles, 2005, p. 57).

Desta forma, o cartaz caracteriza-se como o meio principal de comunicagéo entre o produtor e
consumir, entre o organizador e o participante e é por isso que assume diversas funcdes (Santos,
2006). O cartaz “informa, estimula, ativa, mobiliza, interpreta, explica, provoca, motiva e
convence” (Miiller-Brockmann, 2004, citado por Santos, 2006, p. 17). E, para além da sua funcéo
e de se caracterizar como um meio de comunicacéo, fomenta o desenvolvimento da sensibilidade

estética e cultural dos diferentes povos (Santos, 2006).

O cartaz pode assumir inimeras dimensdes; mas, de uma forma simplificada, pode ser entendido,
na area da comunicacdo como um meio de divulgar uma mensagem. Esta mensagem, por sua vez,
reveste-se de uma multiplicidade de interpretacdes, que podem abrir um campo mais vasto, que se

prende com a investigagdo iconogréfica ou, ainda, com anélises Semioticas. (Santos, 2006, p. 17)

Assim, definido o conteddo da mensagem, sdo identificados géneros de cartazes, categorizados
pelo que se entende por “estrutura discursiva comum” (Miiller-Brockmann, 2004, citado por
Santos, 2006, p.17). Os cartazes, sao, por isso, definidos como: doutrina, esclarecimento, satira,
anuncio, celebracdo, culto ideolégico, homenagem, institucionalizagdo e pretensdo (Miller-
Brockmann, 2004, citado por Santos, 2006). No entanto, estes géneros assumem-se insuficientes

para conseguirem clarificar o cartaz (Muller-Brockmann, 2004, citado por Santos, 2006).

E facil concluir que para fazer a analise dos cartazes, assim como de outras matérias graficas, ndo
se pode isolar os elementos formais dos elementos funcionais, ou seja, ndo se pode, nem se deve,

separar a forma do contetdo/fungdo de um cartaz. Com efeito, o designer, técnico ou especialista,
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guando concebe um cartaz ou outro material grafico, tem sempre de partir de pressupostos que se

prendem com o conteudo, respondendo a problemas do ponto de vista formal. (Santos, 2006, p. 18)

Assim, as dimensdes que compde o cartaz sdo, muitas vezes, dificeis de dissociar, tanto para o
seu produtor como para aquele que o estuda (Santos, 2006). Ao se produzir um cartaz tem que se
compreender as suas propriedades formais, conhecendo, em primeiro lugar, a sua funcao;
aplicando-se 0 mesmo para quem o estuda (Santos, 2006).

Em suma, “o cartaz politico caracteriza-se pela transmissdo de mensagens as massas, nao tendo
por objetivo a aquisicdo de bens de consumo, mas de ideias, sendo 0 seu emissor um organismo
de instituicdo social (Estado, partido politico, associacdes partidarias)” (Enel, 1971, citado por
Coutinho, 2015, p. 84). O cartaz politico possui, portanto, um caréacter excecional surgindo como
consequéncia de um acontecimento da vida politica, por exemplo: elei¢des, revolucdes, crises,
desemprego, entre outros, ou seja, “indica o estado de emergéncia de uma sociedade, sendo
indicador de transformagdo” (Sontag, 1970, citado por Coutinho, 2015, p. 84). Contudo, em
governos totalitarios o cartaz surge como “uma arma de permanente poder” (Enel, 1971, citado

por Coutinho, 2015, p. 84).

2.2.2. O Cartaz Politico no contexto do PREC

No periodo do Estado Novo a arte estava limitada aquilo que a censura Ihe impunha (Santos,
2013). O SPN (Secretariado de Propaganda Nacional), mais tarde apelidado de SNI (Secretariado
Nacional de Informacgao), revelava “desde cedo a preocupacao de Salazar em absorver em si o
dominio dos meios de propaganda, assim como assegurar que ela refletia os ideais do regime”
(Santos, 2013, p. 52). Por isso mesmo, a propaganda comecava a refletir-se como um elemento
vital no contexto politico, em que tudo o que se produzia necessitava de aprovacdo do Estado
(Santos, 2013). O Estado Novo, dotado de um poder castrador da liberdade de expresséo, obrigava
a que a producdo grafica de cartazes obedecesse a um conjunto de regras, tipologias e formatos
(Machado, 2015).

Todavia, a Revolucdo de 25 de abril de 1974, e a chegada do regime democratico foram
fundamentais para o nascimento de um novo caminho para a atividade artistica (Santos, 2013). A

arte politica “surgiu, entdo, aliada a todos os movimentos politicos — partidarios, sindicais,
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instituicdes, entidades — tornando-se uma caracteristica indissociavel desta época e representando

um marco na historia da producdo gréafica do pais” (Santos, 2013, p. 52).

Parte da historia do 25 de abril foi escrita nas paredes das ruas, numa explosdo de cor e de
mensagens, que marcaram a rutura com outros tempos marcados pela censura e pelo obscurantismo
da repressao ditatorial. Até a data da revolucdo, os cartazes eram escassos, proliferando sobretudo
o0 cartaz publicitario, de propaganda, ou promotor de regides de turismo portuguesas. (Machado,
2015, p. 4)

Durante o processo revolucionario, o cartaz politico portugués, configurou-se como um
notavel, forte e massificado meio de comunicacdo visual, produzido por as mais variadas
instituicbes politicas que surgiram (Santos, 2013), tornando-se numa das mais poderosas e
importantes ferramentas de comunicacdo as massas (Machado, 2015). “A energia contida sob a
opressdo, explodiu subitamente e o pais, nas estradas, nas cidades, nas aldeias fica repleto de

inscrigdes quase de um dia para o outro” (Costa, 1994, citado por Machado, 2015, p. 8).

O cartaz foi-se tornando num dos meios de comunicacdo mais presentes na sociedade portuguesa,
pela sua proliferacdo nas ruas onde eram colocados indiscriminadamente, a0 mesmo tempo que
eram afixados novos cartazes com uma frequéncia bastante regular. Esta sistematizacdo de afixa¢io
permitia aos locais modificarem a sua aparéncia quase diariamente, transformando-se do dia para
a noite, como o cartaz se tratasse de um jornal diario de parede. As suas grandes dimensdes, a
representacdo das imagens em conjunto com a cor, tornaram o cartaz deste periodo huma producéo
particular da historia do cartaz portugués, motivada pelos acontecimentos politicos. Os cartazes
sucedem-se, multiplicam-se e tém pela primeira vez uma duracgdo de vida muito curta, por estarem

em continua substituicdo. (Barbosa, 2011, p. 364)

A rutura com o antigo regime foi incrivelmente notdria, tanto a nivel visual, como concetual,
colocando de lado toda a rigidez e austeridade da propaganda Salazarista, abrindo espaco a
pluralidade e efervescéncia grafica, até entdo nunca antes vistas em Portugal (Santos, 2013). “A
revolucdo trouxe a oportunidade de uma maior intervencdo democratica por parte de artistas e
designers, ao mesmo tempo politizou os discursos e mobilizou ideologicamente préticas e
linguagens.” (Bartolo, 2012 citado por Santos, 2013, p. 53).

Os cartazes, neste periodo, variam em todos 0s seus aspetos, eram de todos os tamanhos e

feitios, produzidos pelas mais diversas técnicas, variando da classica impressao em tipografia até
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aos escritos a mao, “passando pela fotocopia, pelo policopiador, pela serigrafia ou pela impressao
em lindleo, tudo serviu para os editar” (Freitas, 2009, p. 3). Variavam, também, os seus estilos,
passando de sobrios até aos mais exuberantes; cartazes que exprimiam uma ideologia até aos que
copiavam escolas artisticas; desde cartazes que apresentavam estilos vincados, “permitindo
identificar, mesmo a distancia, as organizagdes que os editavam” (Freitas, 2009, p. 3), até aos que

variam de acordo com o autor ou local em que eram produzidos (Freitas, 2009).

Consequentemente, as paredes do pais foram coladas de cima a baixo. A disputa por assegurar
lugares de maior visibilidade originou a que, em muitas situacdes, as “brigadas de colagem”

entrassem em confronto, naquilo que ficou conhecido como “A GUERRA DOS CARTAZES”.

Essas situacBes levaram, frequentemente, a que se passasse ao confronto fisico,
nomeadamente em zonas como Lisboa, Porto ou Setiibal, onde as “brigadas” eram
constituidas por centenas de elementos. Estes confrontos nem sempre tiveram
consequéncias passageiras. Exemplo disso foi a morte, em 9 de outubro de 1975, de
Alexandrino de Sousa, afogado no Cais das Colunas do Terreiro do Pago, ap6s um

confronto entre “brigadas de colagem”. (Freitas, 2009, pp. 3-4)

Este periodo definia-se por “um clima propenso a produgdo artistica desenfreada e carregada
de simbolismo” (Santos, 2013, p. 53), onde quer artistas, quer pessoas andnimas se uniam para dar
voz através da imagem, “incitando uma enchente de formas de expressdo que nao sé ganhavam
vida em cartazes, mas também em grafitis e murais, autocolantes, e todos os mais variados
suportes” (Henriques da Silva, 2010, citado por Santos, 2013, p. 55). A ‘Guerra dos Cartazes’
comeca, entdo, a cessar, no entanto, com a criacdo de varios partidos, os cartazes multiplicaram-
se e muitos foram os artistas graficos que se juntaram aos partidos e, nomeadamente, as suas
campanhas politicas (Santos, 2013).

Em sintese, no periodo do PREC, o cartaz — de cariz politico-social - torna-se num “reclamar
da vontade de provar que nenhum impedimento ou restricdo existia entre a politica, a arte ou o
povo” (Santos, 2013, p. 61). E, a Revolucdo de 25 de abril transforma-se no simbolo do uso do
cartaz como um instrumento politico de um regime democratico, fortemente marcado pela
liberdade (Santos, 2013).
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PARTE Il. METODOLOGIA



A presente investigacdo tem como objetivo estudar, através de uma analise semiotica, como a
sugestdo, a seducdo e a persuasao se manifestam nos cartazes politico-partidarios do PREC,
focando-se assim narelacdo do signo com o objeto (dindmico). Desta forma, a pergunta que norteia
toda a investigagdo ¢é: “De que forma se manifesta a triade — sugestdo, seducéo, persuasdo — nos
elementos visuais dos cartazes politico-partidarios do PREC?”. E, por isso, através desta questio

de partida que se desenvolvem as seguintes hipéteses:

H1: E possivel usar os valores iconicos da primeiridade para sugerir mensagens intrinsecas na
comunicacdo visual politico-partidaria.
H2: E possivel usar os valores indiciais da secundidade para seduzir, através da mensagem, na
comunicacdo visual politico-partidaria.
H3: E possivel usar os valores simbdlicos da terceiridade para persuadir, através da mensagem,

na comunicacdao visual politico-partidéria.

Deste modo, para que se consiga abordar a triade — sugestao, sedu¢do, persuasao — e a0 mesmo
tempo responder a pergunta de partida, € preciso em primeiro lugar trilhar um caminho sobre a

Semidtica de Peirce.

CAPITULO 3. ASEMIOTICA

O mundo assistiu, no século XX, ao nascimento e crescimento de duas ciéncias da linguagem
— a Linguistica e a Semioética. A primeira, uma ciéncia da linguagem verbal, e a Semiotica, a
ciéncia de todas as linguagens (Santaella, 2017).

Para Santaella (2017) é importante, antes de tudo o resto, distinguir claramente a diferenca
entre lingua e linguagem, uma vez que o uso da lingua falada e da qual se faz uso para escrever é
tdo intrinsecamente ligado ao ser humano, que se tem tendéncia a esquecer que esta ndo é uma
forma exclusiva de ver, ouvir ou ler, e deste modo, comunicar com o0s outros. A autora afirma

ainda que:

E tal a distracdo que a aparente dominancia da lingua provoca em nds que, na maior parte das vezes,
ndo chegamos a tomar consciéncia de que o nosso estar-no-mundo, como individuos sociais que
somos, é mediado por uma rede intrincada e plural de linguagem, isto €, que nos comunicamos

através da leitura e/ou producdo de formas, volumes, massas, interagdes de forgas, movimentos;
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que somos também leitores e/ou produtores de dimensdes e dire¢Bes de linhas, tragos, cores...
Enfim, também nos comunicamos e nos orientamos através de imagens, graficos, sinais, setas,
nameros, luzes... Através de objetos, sons musicais, gestos, expressoes, cheiro e tato, através do
olhar, do sentir e do apalpar. Somos uma espécie animal tdo complexa quanto sdo complexas e
plurais as linguagens que nos constituem como seres simbdlicos, isto é, seres de linguagem.

(Santaella, 2017, seccdo Linguagens verbais e ndo-verbais)

Este anunciado monopdlio ou dominio exclusivo da lingua, como forma primordial de
linguagem e meio de comunicacdo, advém de uma observancia histéria de que todo o
conhecimento, saber e olhar do mundo séo transmitidos pela lingua, manifesta na forma verbal,
oral ou escrita (Santaella, 2017). E entio, o saber que esta linguagem possibilita, que: “conduziu a
legitimac&o [...] de que esse é o saber de primeira ordem, em detrimento e relegando para uma
segunda ordem todos 0s outros saberes, mais sensiveis, que as outras linguagens, as nao-verbais,
possibilitam.” (Santaella, 2017, sec¢do Linguagens verbais e ndo-verbais). Pode dizer-se entdo que
existe uma linguagem verbal, mas também tantas outras linguagens que integram sistemas sociais
e historicos de concecdo do mundo, pelo que, ao falar em linguagem, fazemos referéncia a uma
complexa multiplicidade de formas sociais de comunicacao e significacdo (Santaella, 2017).

Torna-se entdo necessario observar mais atentamente a vastiddo que um conceito vago, como

linguagem, pode envolver (Santaella, 2017). Por isso, ao considerar que:

Todo o fendmeno de cultura sé funciona culturalmente porque também é um fenémeno de
comunicacdo, e considerando que esses fenbmenos s6 comunicam porque se estruturam como
linguagem, pode-se concluir que todo e qualquer fato cultural, toda e qualquer atividade ou pratica
social constituem-se como préticas significantes, isto &, praticas de producdo de linguagem e de

sentido. (Santaella, 2017, secgdo Linguagens verbais e ndo-verbais)

Santaella (2017) vai mais além, afirmando que, no seu constante questionamento, 0 homem,
descobre significacdes, uma vez que ¢ através dele que se da o processo de alteracdo dos sinais —
qualquer estimulo emitido pelos objetos do mundo — em signos ou linguagens — produtos da
consciéncia. A linguagem estende-se, por isso, “até tudo aquilo que, na natureza, fala ao homem e
é sentido como linguagem.” (Santaella, 2017, sec¢do Linguagens verbais e ndo-verbais). Conclui-
se entdo que, a Semidtica tem como proposito analisar os modos de construgdo de todos 0s

fendmenos, como produtores de significacdo e sentido (Santaella, 2017).
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No entanto, antes de se dar continuidade ao estudo da Semidtica, é importante referir a grande
peculiaridade do seu nascimento. Na verdade, a Semidtica teve “trés origens ou sementes langadas
quase simultaneamente no tempo, mas distintas no espago e na paternidade” (Santaella, 2017,
seccdo O legado de C. S. Peirce). Este nascimento, quase coordenado, nos Estados Unidos da
América (EUA), na Unido Soviética e na Europa, vem, assim, confirmar a hipotese de que “a
proliferacdo historica crescente das linguagens e codigos, dos meios de reproducdo e difusdo de
informagdes ¢ mensagens” (Santaella, 2017, seccdo O legado de C. S. Peirce), se desenvolveu
gradualmente e fez emergir uma consciéncia Semioética (Santaella, 2017). Destaca-se, como na
obra de Santaella, a Semiotica Peirceana de Charles Sanders Peirce, sendo, por isso, incontornavel

uma mencao a sua vida.
3.1. Charles Sanders Peirce

Filho de Benjamin Peirce, professor e 0 mais importante matematico de Harvard da época,
Charles Sanders Peirce nasce em 1839, num ambiente onde afluiram os mais famosos artistas e
cientistas da época, o que fez com que, desde novo, a sua vivéncia fosse conduzida num ambiente
versado, de elevada intelectualidade. Embora tenha sido matemaético, fisico e astronomo, é
Quimica que acaba por estudar na Universidade de Harvard, onde se licenciou. Realizou ainda
contributos relevantes nos campos da Geodésia, Metrologia e Espectroscopia e foi um dos mais
acérrimos estudiosos da Biologia e da Geologia (Santaella, 2017).

Peirce, em momento algum, se limitou ao campo das ciéncias exatas e naturais, pelo que no
campo das ciéncias culturais se dedicou sobretudo a Linguistica, a Filologia e a Historia, isto “sem
mencionarmos suas enormes contribuices a Psicologia que fizeram dele o primeiro psicélogo
experimental dos EUA.” (Santaella, 2017, sec¢do “Um Leonardo”). Era conhecedor de mais de
uma dezena de linguas; estudou Arquitetura e semeou a amizade de pintores, sendo também
enorme conhecedor de Literatura, pelo que chegou a escrever um conto e também uma peca de
teatro, nos seus Ultimos anos de vida. Trabalhou entdo, como cientista, para 0 governo, ao servico
da “Costa e Inspecdo Geodésica” ao longo de 30 anos, sobrepondo-0, por algum tempo, com o
Observatorio de Harvard College, onde trabalhava durante o periodo da noite — o que acabou por
o afastar da Quimica, a qual s viria a tentar uma aproximacao apés a sua reforma, aos 52 anos de
idade (Santaella, 2017).
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No entanto, por tras de tudo isso, existia um fio condutor: sendo um cientista, Peirce era, acima de
tudo, um Idgico. Essa foi a grande e irresistivel paixdo de toda a sua vida. A quase inacreditavel
diversidade de campos a que se dedicou pode ser explicada, portanto, devido ao fato de que se
devotar ao estudo das mais diversas ciéncias exatas ou naturais, fisicas ou psiquicas, era para ele
um modo de se dedicar a Logica. Seu interesse em Légica era, primariamente, um interesse na
Logica das ciéncias. Ora, entender a Ldgica das ciéncias era, em primeiro lugar, entender seus

métodos de raciocinio. (Santaella, 2017, secgdo “Um Leonardo™)

A Ldgica, para Peirce, “ndo era uma op¢ao, mas uma paixdo da qual ndo podia se desviar,
mesmo que quisesse.” (Santaella, 2017, sec¢do “Um Leonardo™), e foi por esse mesmo motivo
que, ao longo de 60 anos, lutou pelo apreco da Logica enquanto ciéncia. Desta forma, em 1867,
com a sua nomeagdo para a Academia Americana de Ciéncias e Artes, Peirce apresenta sobre
Logica nada menos que cinco estudos; mais tarde, em 1877, € nomeado para a Academia Nacional
de Ciéncias a qual apresenta quatro estudos, todos sobre logica, “pelos quais queria ser julgado um
homem da ciéncia ou ndo” (Santaella, 2017, sec¢do “Um Leonardo”). N&o obstante, a primeira
referéncia a Peirce como um LAgico, acontece apenas no ano de 1910 em Quem é quem na América
(Santaella, 2017).

Para além de cientista toda a sua vida, foi também fil6sofo — além de Kant, Peirce ndo deixou
nenhum campo da reflexdo filosofica alheio — desde os pré-socraticos e gregos, empiristas ingleses

e escolasticos, até Descartes e todos os alemdes (Santaella, 2017).

Desde muito cedo, quando ele comecou na Filosofia, pretendeu trazer para esta uma aproximacao
alternativa que tinha, até entdo, poucos representantes, isto €, a aproximacdo ao pensamento
filosofico através das ciéncias. Um fildsofo, portanto, que levou para a Filosofia o espirito da
investigacdo cientifica, que assumiu que as disciplinas filosoficas sdo ou podem se tornar tambem
ciéncias e que, para tal, propds aplicar na Filosofia, com as modificagOes necessarias, os métodos
de observacdo, hipoteses e experimentos que sdo praticados nas ciéncias. (Santaella, 2017, seccao

“Um s6 homem”)

A autora afirma ent&o que, para Peirce, o rumo da Filosofia, que se dividia em dois caminhos,
por um lado, através da pratica das multiplas ciéncias, por outro, através da historia da ciéncia;

teria que ser percorrido com base na Logica (Santaella, 2017).
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Concluséo: se, até quase o final de sua vida, Peirce ndo conseguiu ser reconhecido como logico,
ndo é de se estranhar que, através do caminho pelo qual optou pela Filosofia, tenha atravessado sua
existéncia inteira, sem jamais ser reconhecido como filésofo. [...] Peirce chegou cedo demais para

0 seu proprio tempo. (Santaella, 2017, sec¢do “Um s6 homem™)

Peirce, desde o inicio, concebeu a Logica, na sua totalidade, dentro do campo de uma teoria
geral dos signos ou Semidtica, em primeira instancia como um dominio desta ultima e, mais tarde,
com uma compreensao mais rica da “Logica que era quase coextensiva a uma teoria geral de todos
0s tipos possiveis de signos” (Santaella, 2017, secgdo “Um s6 homem™), sendo que, nos seus
ualtimos anos, Peirce dedicou-se particularmente a escrita de um livro, que viria a chamar Um
Sistema de Logica, considerada como Semidtica (Santaella, 2017). Santaella (2017) aponta para a
importante nota de que, na verdade, 0 seu caminho para a Semidtica comecou muito mais cedo,

como comprova pelas proprias palavras de Peirce:

Dizia ele: “... desde o dia em que, na idade de 12 ou 13 anos, eu peguei, no quarto de meu irmao
mais velho, uma cépia da Légica de Whateley e perguntei a0 meu irmdo o que era Logica, ao
receber uma resposta simples, joguei-me no assoalho e me enterrei no livro. Desde entdo, hunca
esteve em meus poderes estudar qualquer coisa — matematica, ética, metafisica, anatomia,
termodin&mica, Gtica, gravitacdo, astronomia, psicologia, fonética, economia, a historia da ciéncia,
jogo de cartas, homens e mulheres, vinho, metrologia, exceto como um estudo de Semiotica”.

(Santaella, 2017, secgdo “Um s6 homem™)

Foi entdo, através do didlogo constante de Peirce, com 25 séculos de tradi¢do filosofica
ocidental, e da sua enorme dimenséo teorica, que surgiu a Semidtica - uma teoria logica, filosofica
e cientifica da linguagem — pelo que uma aproximacdo & mesma ndo pode ignorar a suas bases
nem o seu didlogo com a tradicdo (Santaella, 2017), uma vez que, a Semiotica Peirceana, “é, na
realidade, uma Filosofia cientifica da linguagem, sustentada em bases inovadoras que
revolucionaram, nos alicerces, 25 séculos de Filosofia ocidental” (Santaella, 2017, seccao “Um s6
homem”).

Pensador solitario e incansavel, dono de uma rara e inimaginavel compreensdo cientifica,
Peirce deixou para a Historia nada menos que 80.000 manuscritos, além de 12.000 paginas

publicadas em vida (Santaella, 2017).
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3.2. A Semidtica Peirceana

Para que se entenda a Semioética Peirceana, é fundamental, em primeiro lugar, clarificar a
origem do termo. Neste sentido, o termo, originalmente designado por semei6tica, irrompe do
grego antigo, onde seméion significa ‘signo’. No ano de 1972, a Associacdo Internacional de
Estudo Semioticos, adota, entdo, o termo Semiotica, em detrimento de todas as suas alternativas
terminologicas, de modo a designar a ciéncia dos signos (N6th & Santaella, 2021). Para além de
seméion, os gregos referiam-se ainda a sema, utilizada para designar signos e sinais (Noth &
Santaella, 2021).

Embora Peirce considerasse toda e qualquer producéo, realizacdo e expressdo humana como sendo
uma questdo Semiotica, isto ndo significa que a ciéncia Semiotica tenha sido por ele concebida
como uma ciéncia onipotente, ou toda suficiente, visto que, para ele qualquer todo suficiente ¢é

necessariamente insuficiente. (Santaella, 2017, secgdo “Para se ler”)

Desta forma, a Semiotica configura-se apenas como uma parte daquilo que é o conjunto do
sistema filosofico de Peirce e, por isso mesmo, sO € possivel defini-la e explica-la em fun¢do do
mesmo (Santaella, 2017). O sistema filoséfico criado por Peirce revela-se parte de um maior
sistema, “tal como aparece na sua gigantesca arquitetura classificatoria das diferentes ciéncias e
das relagdes que elas mantém entre si” (Santaella, 2017, sec¢do “Para se ler”), sendo fundamental
compreender, dentro desse vasto sistema, o lugar que a Semiotica ocupa. Assim, para que se
entenda, é necessario abordar, em primeiro lugar, trés tipos de ciéncia: 1) ciéncias da descoberta,
2) ciéncias da digestdo — sendo estas as que digerem e divulgam as descobertas, originado “uma

nova filosofia da ciéncia” (Santaella, 2017, sec¢do “Para se ler”); e 3) ciéncias aplicadas.

Peirce era um evolucionista de tipo muito especial, nem mecanicista tal como Spencer, nem
estritamente materialista, pois, para ele, “materialismo sem idealismo ¢ cego: idealismo sem
materialismo ¢ vazio”. Isto ndo significa que professasse, por outro lado, um evolucionismo

idealista. Ele proprio se autodenominou idealista objetivo. (Santaella, 2017, sec¢do “O universo”)

Com base no pensamento de Peirce, este aclamava a teoria do crescimento continuo tanto no
universo, como na mente humana, afirmando que o “universo esta em expansdo” e que “onde mais
poderia ele crescer sendo na cabega dos homens?” (Santaella, 2017, secg¢do “O universo”). O

crescimento continuo a que Peirce se refere, permite que a mente humana consiga conceber
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produtos concretos, aptos a transformar materialmente o universo, sendo sincronicamente afetados
por ele (Santaella, 2017).

Segundo Peirce, ndo sendo nem as leis da natureza absolutas, mas evolutivas, dai o caracter
estatistico dessas leis, os principios cientificos, por seu turno, ndo chegam a ser sendo férmulas
rigorosas, mas sempre provisorias, no sentido de estarem sujeitas a mudangas continuas. (Santaella,

2017, seccdo “O universo™)

Importa, entdo, perceber que s6 a partir da localizagdo da Semidtica, “no conjunto do seu
préprio sistema, isto é, a partir da posicdo de dependéncia que esta mantém em relacdo as ciéncias
que devem necessariamente antecedé-la” (Santaella, 2017, secgdo “O universo”), € que Peirce
colocou em ordem as suas anteriores formulagdes, dando seguimento a sua doutrina “de todos os

tipos possiveis de signos, ou seja, a Logica ou a Semiotica” (Santaella, 2017, secg¢@o “O universo™).

I - Fenomenologia

Il - Ciéncias Normaéticas 1 - Estética
2 - Etica
3 - Semidtica ou Logica 3.1. - Gramatica Pura
3.2. - Logica Critica
3.3. - Retorica Pura
111 - Metafisica

Figura 1 - Edificio Filoso6fico Peirceano

Fonte: Adaptado de O que é Semidtica (Primeiros Passos) (Santaella, 2017, seccdo Uma arquitetura filoséfica)

Neste sentido, a fenomenologia — termo utilizado por Peirce apenas em 1902 — ou
phaneroscopia, foi considerada a base fundamental de toda sua filosofia. Sendo que, na construgéo
da sua Doutrina de Categorias, “que tem por fun¢do realizar a mais radical andlise de todas as
experiéncias possiveis” (Santaella, 2017, sec¢do Uma arquitetura filosofica), Peirce considerou as
categorias aristotélicas insuficientes, por serem mais linguisticas do que logicas. Influenciado por
Kant, classifica as suas categorias como demasiado materiais e individualizadoras, ao invés de

universais e formais (Santaella, 2017).
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Contudo, existia uma dicotomia na relagao entre Hegel e Peirce, pois apesar de “desprezar seu
idealismo absoluto”, considerava-o como ‘“o mais grandioso dentre todos os filosofos que ja
existiram” (Santaella, 2017, seccdo Uma arquitetura filoséfica). Assim, considerava as categorias
hegelianas intimamente materiais e especificas, mas apos a elaboracdo das suas doutrinas de
categorias e que percebe as profundas semelhancas com os estagios hegelianos. Deste modo, 0 seu
estudo surge “através do estudo das categorias kantianas e ndo das hegelianas” (Santaella, 2017,
seccdo Uma arquitetura filosofica).

Desta forma, a fenomenologia, apds delineados estes pressupostos, como raiz para todas a
ciéncias, limita-se a contemplar fenGmenos e, com a sua analise procura formas ou propriedades
desses, através dos quais surgem “categorias universais de toda e qualquer experiéncia e
pensamento.” (Santaella, 2017, seccdo Uma arquitetura filosofica). E entdo, desta forma, sob o
pilar da fenomenologia que, as ciéncias normativas germinam sujeitando-se & sequéncia: Estética,
Etica e Semidtica ou Logica (Santaella, 2017).

Falando-se de fenomenologia, torna-se necessario abordar aquilo que se entende por

fendmeno, sendo este:

Qualquer coisa que esteja de algum modo e em qualquer sentido presente a mente, isto €, qualquer
coisa que apareca, seja ela externa (uma batida na porta, um raio de luz, um cheiro de jasmim), seja
ela interna ou visceral (uma dor no estomago, uma lembranga ou reminiscéncia, uma expetativa ou
desejo), quer pertenca a um sonho, ou uma ideia geral e abstrata da ciéncia, a fenomenologia seria,
segundo Peirce, a descrigdo e analise das experiéncias que estdo em aberto para todo homem, cada

dia e hora, em cada canto e esquina do nosso cotidiano.

A fenomenologia Peirceana comeca, pois, no aberto, sem qualquer julgamento de
qualquer espécie: a partir da experiéncia ela mesma livre dos pressupostos que, de
antemdo, dividiriam os fendmenos em falsos ou verdadeiros, reais ou ilusorios, certos ou
errados. Ao contrério, fendbmeno é tudo aquilo que aparece a mente, corresponda a algo

real ou ndo. (Santaella, 2017, sec¢do “Abrir as janelas™)

A tarefa da fenomenologia é, por isso, criar categorias mais gerais, elementares e universais de
todo o fendbmeno. No entanto, isto ndo se assume como uma tarefa facil, pois quando as coisas
surgem, emergem numa imensiddo de formas “enoveladas numa multiplicacdo de sensacdes, além

de que se tendem a enredar as malhas das interpretagdes que inevitavelmente fazemos das coisas”
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(Santaella, 2017, secgdo “Abrir as janelas”). A fenomenologia tem, assim, o fim ultimo de
desenovelar toda a confusdo que surge, onde a filosofia tem, em primeiro lugar, de analisar todas
as experiéncias — a sua mais dificil tarefa (Santaella, 2017).

Peirce, inicialmente, tenta estabelecer as suas categorias através da analise material dos
fendmenos, como por exemplo: coisas de a¢o, madeira, etc., mas ao confrontar-se com a infinidade
da materialidade das coisas, desiste optando pelo lado formal ou estrutural dos fenémenos
(Santaella, 2017). Conseguem, entdo, através da observagdo direta dos fendmenos, na maneira
como eles se apresentavam a mente, descobrir e consolidar as suas categorias universais, enquanto

elementos formais do pensamento (Santaella, 2017).

A 14 de maio de 1867, depois de trés anos que, muito mais tarde, Peirce confessou, em varias
cartas, terem sido os anos de maior esforco intelectual de toda sua vida, esforco mal interrompido
sequer para o sono, vieram a luz, num artigo intitulado “Sobre uma nova lista de categorias”, suas
trés categorias universais de toda experiéncia e todo pensamento. (Santaella, 2017, secgdo “Abrir

as janelas”)

Deste modo, tendo em conta experiéncia como “tudo aquilo que se forca sobre nés, impondo-
se ao nosso reconhecimento, e ndo confundindo pensamento com pensamento racional [...], pois
este ¢ apenas um dentre os casos possiveis de pensamento” (Santaella, 2017, sec¢ao “Abrir as
janelas™), Peirce admite que tudo aquilo que surge a consciéncia, aparece numa escala de trés
propriedades — os trés elementos formais de toda a experiéncia (Santaella, 2017).

Estes trés elementos formais sdo, num primeiro momento, designados como: 1) Qualidade, 2)
Relacdo, 3) Representacdo; todavia para fins cientificos, Peirce apresenta novas palavras
inocupadas de termos ja existentes, acabando por chamar-lhes: Primeiridade, Secundidade e
Terceiridade (Santaella, 2017). No entanto, esta sua ideia parecia-lhe absurda, tendo dificultado
em aceitar reduzir toda a multiplicidade e diversidade dos fenémenos a trés categorias. Somente

ao fim de dezoito anos é que esta triade regressaria.

Em 1890, Peirce escreveu: “A importancia das categorias chegou a minha casa originalmente no
estudo da ldgica, onde elas sdo responsaveis por partes tdo consideraveis que fui levado a procura-
las na psicologia. Encontrando-as ai, também, ndo pude evitar me perguntar se elas ndo entravam
na fisiologia do sistema nervoso. Orientando-se um pouco sobre hip6tese, consegui deteta-las 1a...

ndo tive dificuldades em seguir o conduto dentro do dominio da sele¢cdo natural; e uma vez
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atravessado esse ponto, fui irresistivelmente carregado para especulagdes com respeito a fisica.

(Santaella, 2017, secgdo “Categorias do pensamento”)

Com efeito, as aplicacbes das categorias do pensamento a natureza decorrem de um conjunto
de mudangas de um campo ao outro, resultando “num salto especulativo de carater cosmologico”
(Santaella, 2017, sec¢do “Categorias do pensamento”). Estas categorias sdo, assim, ldgicas e
aplicam-se ao campo das manifestacBes psicoldgicas, ndo s6 porque se apresentam como coisas
vivas e vividas, mas também porque a partir destas “o mundo aparece e se traduz como linguagem,

fundamento de toda a Semiotica” (Santaella, 2017, secgdo “Categorias do pensamento”).

A partir disso, podemos nos aproximar de suas categorias que sdo, para ele, os trés modos como 0s
fendmenos aparecem a consciéncia. Contudo, que ndo se entenda essas categorias como entidades
mentais, mas como modos de operagdo do pensamento-signo que se processam na mente. Assim
sendo, consciéncia ndo é tomada como uma espécie de alma ou espirito etéreo, mas como lugar
onde interagem formas de pensamento. As categorias, portanto, dizem respeito as modalidades
peculiares com que os pensamentos sdo enformados e entretecidos. Enfim: camadas
interpenetraveis e, na maior parte das vezes, simultaneas, se bem que qualitativamente distintas.

(Santaella, 2017, sec¢do “Qualidade de sentimento™)

No que respeita a primeira categoria — Primeiridade - esta consiste na consciéncia imediata,
sendo esta consciéncia uma impressao (sentimento) “indivisivel, ndo analisavel, inocente e fragil”
(Santaella, 2017, sec¢do “Qualidade de sentimento™). O sentimento, enquanto qualidade, assume-
se como aquilo que confere o sabor, 0 tom e a cor a nossa consciéncia imediata, contrariamente é
também aquilo que se oculta ao nosso pensamento (Santaella, 2017). “A qualidade da consciéncia,
na sua imediaticidade, € tdo tenra que ndo podemos sequer toca-la sem estraga-la” (Santaella, 2017,

sec¢do “Qualidade de sentimento™).

A consciéncia de um momento, contudo, como ela esta naquele exato momento, nao é reflexionada
nem quebrada em pedacos. Como eles estdo naquele vero momento, todos os elementos de
impressdo estdo juntos e sdo um Unico sentimento indivisivel e sem partes. O que foi destilado pela
fragmentacdo descritiva, como sendo partes do sentimento, ndo sdo realmente partes desse
sentimento como ele esti no exato momento em que esta presente; elas sdo o0 que aparece como

tendo estado 14, quando refletimos sobre o sentimento, depois que ele passou. Como ele é sentido,
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no momento em que 4 estd, essas partes ndo sdo reconhecidas e, portanto, essas partes ndo existem

no sentimento ele mesmo. (Santaella, 2017, sec¢éo Primeiridade)

Nesse sentido, o primeiro (Primeiridade) figura o presente e 0 imediato, ndo podendo ser
“segundo para uma representagdo” (Santaella, 2017, sec¢do Primeiridade), isto €, necessita de ser
constantemente renovado, pois se ndo o for “ja ¢ um segundo em relagdo ao estado anterior”
(Santaella, 2017, secgdo Primeiridade). A Primeiridade ndo pode ser pensada de forma articulada
pois ao sé-lo perde a sua inocéncia caracteristica. O mais importante aqui a perceber é que, seja
qual for o nosso pensamento, em qualquer momento, existe, obrigatoriamente, consciéncia
imediata e, consequentemente, um sentimento, constantemente presente (Santaella, 2017).

Falar de consciéncia na Primeiridade € referir-se a qualidade de sentimento, e por isso, a
primeira assimilacdo das coisas, que ja se configura como uma traducdo (Santaella, 2017).
“Qualidade de sentir ¢ o modo mais imediato, mas ja impercetivelmente medializado de nosso
estar no mundo. Sentimento €, pois, um quase-signo do mundo: nossa primeira forma rudimentar,
vaga, imprecisa e indeterminada de predicago das coisas.” (Santaella, 2017, sec¢do Primeiridade).
E entdo que, aquilo que ainda pode ser, descola sem retorno para aquilo que ja €, e pelo seu
caminho, ja foi, o que nos leva a entrar no universo da segunda categoria — do segundo -
Secundidade (Santaella, 2017).

O universo do segundo configura-se assim como a arena da existéncia quotidiana, onde se €
constantemente confrontado com factos, barreiras e coisas reais que ndo se rendem a natureza das
fantasias; pelo que, o facto de estar vivo, significa a cada instante a consciéncia a reagir ao mundo.
Assim, onde quer que ocorra um fendmeno, ha uma qualidade — Primeiridade — que, como parte
do integrante fendmeno, para existir precisa estar representada em matéria, e € nessa representacdo

que reside a factualidade do existir — Secundidade (Santaella, 2017).

A qualidade de sentimento ndo é sentida como resistindo num objeto material. E puro sentir, antes
de ser percebido como existindo num eu. Por isso, meras qualidades n&o resistem. E a matéria que
resiste. Por conseguinte, qualquer sensacao ja é pivd do pensamento, aquilo que move 0 pensar,

retirando-o do circulo vicioso do amortecimento. (Santaella, 2017, sec¢do Secundidade)

Deste modo, ao falar em pensamento, fala-se num processo de interpretacdo entre quem
interpreta e os fenémenos. E por isso, entrar no universo do terceiro — Terceiridade, que diz

respeito a camada mais clara, pela qual se representa e interpreta 0 mundo (Santaella, 2017).
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Assim, presente a qualquer fendmeno, a consciéncia, fabrica entdo um signo, um pensamento
intermédio entre nos e os fendmenos, ja presente ao nivel da percegdo. Entdo, “perceber nao ¢
sendo traduzir um objeto de perce¢do em um julgamento de perce¢do, ou melhor, € interpor uma
camada interpretativa entre a consciéncia € o que ¢é percebido” (Santaella, 2017, sec¢do

Terceiridade).

Nessa medida, o simples ato de olhar ja estd carregado de interpretacdo, visto que € sempre 0
resultado de uma elaboragdo cognitiva, fruto de uma mediag¢do signica que possibilita nossa
orientacdo no espaco por um reconhecimento e assentimento diante das coisas que s6 0 signo

permite. (Santaella, 2017, seccéo Terceiridade)

E neste sentido que Santaella (2017) nos diz que 0 homem, ao representar o mundo e interpreta-
lo num representacdo diferente — conhece-o, e isto é aquilo a que Peirce chama de interpretante da
primeira, de modo que para conhecer e conhecer-se, o0 homem “se faz signo e sé interpreta esses
signos traduzindo-os em outros signos” (Santaella, 2017, sec¢do Terceiridade). O signo configura-
se, entdo, como um primeiro, o0 objeto um segundo e o interpretante um terceiro. Assim, tudo é
signo — “qualquer coisa que [...] produz na consciéncia tem o carater de signo.” (Santaella, 2017,
seccao Terceiridade).

Conclui-se entdo que, interpretar e efetivamente transformar, de forma constante, pensamentos
em Novos pensamentos, uma vez que “sé podemos pensar um pensamento em outro pensamento.”
(Santaella, 2017, seccdo Terceiridade).

Ficam entéo fixas na fenomenologia os fundamentos da Semidtica, tendo em conta que € nesta
terceira categoria — Terceiridade — que reside a nocao de signo triddico, bem como na segunda —
Secundidade — e primeira — Primeiridade — que surgem 0s signos ndo genuinos, formas

quasesignicas da consciéncia ou linguagem (Santaella, 2017).
3.3. Teoria Geral dos Signos

No decorrer dos textos de Peirce existe uma multiplicidade de definigdes de signo, sendo umas

mais aprofundadas e complexas, e outras mais concisas. Assim, Peirce considera que:

Um signo intenta representar, em parte pelo menos, um objeto que é, portanto, num certo sentido,
a causa ou determinante do signo, mesmo se 0 signo representar seu objeto falsamente. Mas dizer

que ele representa seu objeto implica que ele afete uma mente, de tal modo que, de certa maneira,
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determine naquela mente algo que € mediatamente devido ao objeto. Essa determinacdo da qual a
causa imediata ou determinante é o signo, e da qual a causa mediata € o objeto, pode ser chamado

o Interpretante. (Santaella, 2017, sec¢do Definigdo de signo)

Num primeiro momento, Peirce refere-se aos trés constituintes do signo como: signo, coisa
significada e cognicdo produzida na mente. Mais tarde, 0 Signo ou representamen assume-se COmo
0 primeiro que se relaciona com um segundo, nomeadamente, 0 objeto, determinando, ainda, um

terceiro, o interpretante (N6th & Santaella, 2021).

Um signo ou representamen é algo que, num certo aspeto ou capacidade, esta para alguém em lugar
de algo. Dirige-se a alguém, isto &, cria na mente dessa pessoa um signo equivalente ou talvez um
signo mais desenvolvido. Chamo este signo que ele cria o interpretante do primeiro signo. O signo
estd no lugar de algo, seu objeto. Estd no lugar desse objeto ndo em todos os seus aspetos, mas
apenas com referéncia a uma espécie de ideia (CP, 1897, citado por N6th & Santaella, 2021, seccdo

Signo, semiose e semiotica)

Dependendo, entdo, da propriedade do signo a ser considerada — qualidade, existente ou lei -
sera distinta a forma como ele representa 0 seu objeto. Assim, existem também trés tipos de
relacdo que o signo pode ter com o seu objeto: se a sua propriedade for um quali-signo, “na sua
relacdo com o objeto, o signo sera um icone; se for um existente, na sua relagdo com objeto, ele
sera um indice; se for uma lei, sera um simbolo” (Santaella, 2005, p. 14).

Deste modo, para que melhor se compreenda as rela¢es do fundamento do signo com o seu
objeto, é necessario fazer-se a distingdo entre dois tipos de objeto: o objeto dindmico e o objeto
imediato (Santaella, 2005, p. 14).

Antes de mais, € necessario apresentar aquilo que Peirce entende como objeto do signo,
nomeadamente, que o objeto do signo ndo deve ser considerado apenas como algo concreto,
externo ou real, uma vez que pode também ser algo meramente ficticio, ou interno, como um
conhecimento geral (N6th & Santaella, 2021). “Todo o conhecimento do mundo que um intérprete
tem é um possivel objeto de um signo, quando um novo pensamento se refere a ele.” (NG6th &
Santaella, 2021, seccdo “O objeto”), um exemplo disso s&o as memorias, pois configuram-se como
objetos de signos mentais. (N6th & Santaella, 2021). “O signo pode apenas representar o objeto e

falar sobre ele; ndo pode proporcionar familiaridade ou reconhecimento desse objeto [...] O objeto
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do signo pressupde uma familiaridade a fim de veicular alguma informacao ulterior sobre ele”
(CP, 1910, citado por N&th & Santaella, 2021, sec¢do Objetos externos e mentais).

Retomando-se, entdo, a distincdo dos objetos, da-se como exemplo uma frase em que as
“nossas palavras falam de alguma coisa, se referem a algo, se aplicam a uma determinada situagdo
ou estado das coisas. Elas tém um contexto” (Santaella, 2005, p. 14). E esse ‘algo’ a que elas se
referem que constitui o seu objeto dindmico, em que o signo é a frase e 0 objeto dindmico aquilo
a que ela se refere (Santaella, 2005). O objeto dindmico ¢, portanto, “o objeto fora do signo; ¢é a
realidade que, de certa maneira, realiza a atribuicdo do signo a sua representacao, ou seja, aquilo
que determina o signo” (CP, 1905, citado por Noth & Santaella, 2021, secgdo “Objeto imediato”).
E aquilo que o signo nio consegue exprimir e que s6 pode identificar, “deixando para o intérprete
descobri-lo por experiéncia colateral” (CP, 1897, citado por Noth & Santaella, 2021, seccédo
“Objeto imediato”).

Por outro lado, o objeto imediato esta dentro do signo e:

O modo como o signo representa, indica, se assemelha, sugere, evoca aquilo a que ele se refere € 0
objeto imediato. Ele se chama imediato porque s6 temos acesso ao objeto dindmico através do
objeto imediato, pois, na sua funcdo mediadora, é sempre 0 signo que nos coloca em contacto com

tudo aquilo que costumamos chamar de realidade. (Santaella, 2005, p. 15)

Para que se compreenda melhor, faz-se a comparacdo da primeira pagina de dois jornais

diferentes do mesmo dia:

O objeto dindmico dessas duas paginas sdo presumivelmente os acontecimentos mais quentes de
uma conjuntura recente. Como esse objeto dindmico é apresentado em cada uma das paginas vem
a ser o objeto imediato, quer dizer, aquele recorte especifico que a pagina, que é um signo, de cada

um dos jornais fez do objeto dindmico, a conjuntura da realidade. (Santaella, 2005, p. 15)

Dependendo, entdo, da natureza do fundamento do signo — se é uma qualidade, um existente
ou uma lei — serd, pois, diferente a natureza do objeto imediato do signo, assim como a relagéo que
0 signo mantém com o objeto dindmico. Derivando dai a classificagdo dos signos em: icones,

indices e simbolos (Santaella, 2005).

Assim, 0 objeto imediato de um icone s6 pode surgir ou evocar seu objeto dinamico. O objeto

imediato de um indice indica o seu objeto dinAmico e o objeto imediato de um simbolo representa
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seu objeto dindmico. Vem dessa distingdo tripartite a divisdo dos objetos imediatos em trés tipos:

descritivos, designativos e copulantes. (Santaella, 2005, p. 16)

No que diz respeito ao quali-signo iconico, 0 seu objeto imediato assume uma natureza
descritiva, uma vez que determinam os seus objetos dindmicos (Santaella, 2005). O icone respeita
a primeiridade por ser considerado como “um signo cuja qualidade significante provém meramente
da sua qualidade” (CP, 1902, citado por N&th & Santaella, 2021, seccdo icone). Relativamente ao
sin-signo indicial, o seu objeto imediato é um designativo, o indice estd conectado com o seu
objeto, formando um par orgénico, mas a mente interpretativa nada tem haver com essa conexao,
a ndo ser “o facto de regista-la, depois de estabelecida” (CP, 1893, citado por N6th & Santaella,
2021, seccdo Indices). J& no caso do legi-signo simbélico “tem a natureza de um copulante, pois
meramente expressa as relagdes logicas destes objetos com seu objeto dinamico” (Santaella, 2005,
p. 16).

Assim sendo, dividindo-se em trés o objeto imediato, também o objeto dindmico comporta
uma divisdo triade, seguindo a mesma ldgica de primeiro, segundo e terceiro. Deste modo, sendo
o objeto imediato um descritivo, o objeto dindmico ¢ “um possivel e 0 signo em si mesmo, um

abstrativo” (Santaella, 2005, p. 16).

Quando o objeto imediato é um designativo, quer dizer, quando dirige a mente do intérprete para
seu objeto dinAmico, este s6 pode ser uma ocorréncia, coisa existente ou fato atual do passado ou

futuro. Nesse caso, 0 signo em si € um concreto, quer dizer, algo em concreto, existente.

Quando o objeto imediato € um copulante, apresentando relacdes légicas, o objeto
dindmico é um necessitante, algo de caracter geral, um tipo, e o0 signo em si um coletivo.
(Santaella, 2005, p. 17)

Neste sentido, de forma a clarificar melhor os objetos dos signos, € necessario compreender
como agem os icones, indices e simbolos “para denotar aquilo que denotam” (Santaella, 2005,
p.17). Como ja foi supramencionado, o icone € um quali-signo e é na relacdo com o objeto que o
quali-signo pode sugerir; o quali-signo ¢ iconico uma vez que “o quali-signo s6 pode sugerir seu
objeto por similaridade” (Santaella, 2005, p. 17), e o icone s6 podera evocar algo “porque a

qualidade que ele exibe se assemelha a outra qualidade” (Santaella, 2005, p. 17).
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Uma vez que qualidades ndo representam nada, pois qualidades s6 se apresentam, s6 se
presentificam, em principio ndo h& nada no icone que possa remeté-lo a um objeto dindmico. Por
iss0, 0 objeto imediato de um icone é o seu proprio fundamento, quer dizer, é a qualidade ou

qualidades que ele exibe. (Santaella, 2005, p. 17)

Peirce divide, entdo, o0s signos iconicos — signos que agem como tal em funcdo de uma relagdo
de semelhanca com os seus objetos — distinguindo trés modos de primeiridade: imagem, diagrama
e metafora (Santaella, 2005). No que respeita a imagem, esta estabelece uma relacdo de
semelhancga com o seu objeto apenas no nivel da aparéncia (Santaella, 2005), um exemplo disso é
“o valor da apresentacdo da cor em uma pintura” ou “todas as imagens que apresentam uma
semelhanca na aparéncia com aquilo que pretendem trazer a presenca da mente de um intérprete
pela mediagdo dessa imagem” (N6th & Santaella, 2021, sec¢do “Imagens”). JA 0 diagrama
representa o seu objeto por similaridade entre as relagdes internas que o signo apresenta, bem como
as relagOes internas do objeto que o signo visa representar (Santaella, 2005). Assim, “o
representamen ¢ icone devido as relagdes dialéticas existentes entre suas proprias partes” (N6th &
Santaella, 2021, sec¢do “Imagens”). Em terceiro lugar, “o representamen mantém uma relagdo
triadica na forma de paralelismo entre dois elementos constituidos, paralelismo que se resolve com
uma terceira relagdo” (N6th & Santaella, 2021, sec¢do “Imagens”). Assim, a metafora apresenta-
se como 0 icone desta categoria, aproximando o significado de duas coisas completamente
distintas (Santaella, 2005).

Passando-se agora para o caso do indice, este distingue-se consideravelmente do icone, sendo
gue um signo € indice quando existe uma conexdo fisica, existente, com o seu objeto, quer no

espaco como no tempo, atraindo a atengdo do intérprete para esse objeto (N6th & Santaella, 2021).

Se, no caso do icone, ndo ha disting¢do entre o fundamento e o objeto imediato, ja no caso do indice
essa distin¢do é importante. O objeto imediato do indice é a maneira como o indice é capaz de
indicar aquele outro existente, seu objeto dindmico, com o qual ele mantém uma conexao

existencial

A acdo do indice é distinta do apesto icdnico. Para agir indicialmente, o signo deve ser
considerado no seu aspeto existencial como parte de um outro existente para o qual o

indice aponta e de que o indice é parte. (Santaella, 2005, pp. 19-20)
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J& a acdo do simbolo tem um outro grau de complexidade. Sendo o seu fundamento o legi-
signo, as “leis operam no modo condicional. Preenchidas determinadas condigdes, a lei agird”
(Santaella, 2005, p. 20). O simbolo configura-se, por isso, como um signo que se refere ao objeto
que evidéncia, em virtude de uma lei, “uma associacao de ideias gerais” (CP, 1903, citado por
Noth & Santaella, 2021, sec¢do Simbolos).

O objeto imediato do icone é 0 modo como sua qualidade pode surgir ou evocar outras qualidades.
O objeto imediato do indice é o modo particular pelo qual esse signo indica seu objeto. O objeto
imediato do simbolo é 0 modo como o simbolo representa o objeto dindmico. Enquanto o icone
sugere através de associagdes por semelhanca e o indice indica através de uma conexao de fato,

existencial, o simbolo representa através de uma lei. (Santaella, 2005, p. 20)

Falando do signo e do objeto, é necessario agora falar-se do interpretante, pois este constitui
o terceiro elemento da triade — o terceiro correlato do signo (Santaella, 2005). Deste modo, sendo
0 objeto o que determina o signo e 0 signo o que o representa, o interpretante ¢ “o efeito
interpretativo que o signo produz em uma mente real ou meramente potencial” (Santaella, 2005,
p. 23). “Um signo dirige-se a alguém, isto é, cria na mente dessa pessoa um signo equivalente, ou
talvez um signo mais desenvolvido. Chamo o signo assim criado o interpretante do primeiro signo”
(CP, 1897, citado por N6th & Santaella, 2021, secgdo Definicdo do interpretante).

Assim sendo, tendo o signo dois objetos — imediato e dindmico — também o interpretante

apresenta uma distingdo, existindo trés tipos de interpretantes.

S&o s6 dois objetos porque a relacdo de referéncia do signo com aquilo que ele representa é uma
relacdo dual. E s6 no processo interpretativo que essa relacio dual se completa. Dai o interpretante
ser triadico, pois ha, pelo menos, trés passos para que o percurso da interpretacdo se realize.
(Santaella, 2005, p. 23)

O primeiro nivel de interpretante é o interpretante imediato, na medida em que € interno ao
signo, pois tendo o signo um objeto imediato que lhe € interno, possui também um interpretante
interno; tratando-se do “potencial interpretativo do signo, quer dizer; de sua interpretabilidade
ainda no nivel abstrato, antes de o signo encontrar um intérprete qualquer em que esse potencial

se efetive” (Santaella, 2005, p. 24). O potencial é, portanto, o interpretante imediato do signo, é
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algo que faz parte ao signo na sua objetividade. Ja o segundo nivel de interpretante é o interpretante

dindmico, correspondendo ao efeito que o signo produz num intérprete (Santaella, 2005).

Tem-se ai a dimensdo psicoldgica do interpretante, pois se trata do efeito singular que o signo
produz em cada intérprete particular. Esse efeito ou interpretante dindmico, por sua vez, de acordo
com as trés categorias da primeiridade, secundidade e terceiridade, subdivide-se em trés niveis:

interpretante emocional, energético e l6gico. (Santaella, 2005, p. 24)

O primeiro efeito que um signo produz num intérprete € uma qualidade de sentimento, ou seja,
um intérprete emocional, onde os icones acabam por produzir esse efeito, esse interpretante, de
uma forma mais intensa, através de mdusicas, poemas, filmes, entre outros (Santaella, 2005).
Contudo, estes tipos de interpretantes acabam por estar sempre presentes em todas e quaisquer
interpretacdes, mesmo que ndo se aperceba (Santaella, 2005). O segundo efeito € o energético,
correspondendo a uma acdo fisica ou mental, onde o interpretante despende de alguma forma.
Aqui, séo os indices que produzem intensamente esse efeito, através da chamada de atengéo
“dirigem nossa retina mental ou nos movimentam na direcdo do objeto que eles indicam”
(Santaella, 2005, p. 25). Por fim, o terceiro efeito, sendo ele o interpretante 16gico em que “o signo
é interpretado através de uma regra interpretativa internalizada pelo intérprete” (Santaella, 2005,
p. 25).

Sem essas regras interpretativas, os simbolos ndo poderiam significar, pois o simbolo esta associado
ao objeto que representa através de um habito associativo que se processa na mente do intérprete e
que leva o simbolo a significar o que ele significa. Em outras palavras, o simbolo esta conectado a
seu objeto em virtude de uma ideia da mente que usa o simbolo, sem o0 que uma tal conexdo ndo
existiria. (Santaella, 2005, p. 25)

E entdo no interpretante que se efetiva a associagio de ideias na mente do intérprete, associagio
que se constitui a conexdo entre 0 signo e o0 seu objeto, pois simbolo sé é simbolo através do
interpretante. Para atuar como signo, o simbolo necessita de independer de uma conexao factual
com o seu objeto (caso do indice), assim como de qualquer semelhan¢a com o mesmo (caso do
icone) (Santaella, 2005).

Retomando-se agora o0s niveis de interpretante, o terceiro nivel respeita ao interpretante final

que corresponde ao “resultado interpretativo a que todo intérprete estaria destinado a chegar se os
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interpretantes dinamicos do signo fossem levados até ao seu limite ultimo” (Santaella, 2005, p.

26).

Surgem, entdo, trés niveis de interpretante, na relacdo do signo com o interpretante final, a

saber: rema, dicente e argumento. No que se refere a rema “um signo ¢ um rema para o seu

interpretante quando for um signo de possibilidade qualitativa” (Santaella, 2005, p. 26). Remas,

sdo signos gramaticalmente e logicamente indeterminados e por isso signos de possibilidades

(NOth & Santaella, 2021). O dicente assume-se como “um signo de existéncia real” (Santaella,

2005, p. 26), ndo podendo ser um icone e, por isso, ndo permite uma interpretagdo “de que algo se

refere a uma existéncia real” (Santaella, 2005, p. 26). Por fim, o argumento que relaciona a

informacdo de signos dicentes por uma necessidade légica, fazendo dele um signo racional (N6th

& Santaella, 2021).

Como se pode ver, os niveis do interpretante incorporam ndo s6 elementos légicos, racionais, como

também emotivos, sensorios, ativos e reativos como parte do processo interpretativo. Este se

constitui em um composito de habilidades mentais e sensorias que se integram em um todo coeso.

Sdo essas habilidades que precisamos desenvolver na prética das leituras semidticas. (Santaella,

2005, p. 27)
Signo em relagdo a | Signo em relacdo ao | Signo em relagédo ao
si mesmo objeto interpretante
Primeiridade Quali-signo icone Rema
Secundidade Sin-signo indice Dicente
Terceiridade Legi-signo Simbolo Argumento

Figura 2 - As Tricotomias Peirceanas

Fonte: Adaptado de O que é Semiética (Primeiros Passos) (Santaella, 2017, sec¢do Classificagdo dos signos)

CAPITULO 4. ASEMIOTICA PEIRCEANA APLICADA

Peirce adverte que o exercicio da fenomenologia - 0 primeiro passo a ser dado numa leitura

semidtica - obriga a que olhar para os fendmenos seja feito com uma mente aberta, sendo que o
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processo fenomenoldgico consiste em trés passos: 1) Contemplar, 2) Discriminar e 3) Generalizar,
que correspondem exatamente a Primeiridade, Secundidade e Terceiridade (Santaella, 2005).

O primeiro, o olhar contemplativo, obriga a uma disponibilidade imensa daquilo que os
sentidos captam; a ouvir os fendmenos, deixa-los mostrarem-se e claro, falar (Santaella, 2005). De
acordo com Santaella (2005), Peirce afirma que essa capacidade de contemplar diz respeito a
invulgar capacidade dos artistas de verem cores na natureza, tal qual elas sdo, sem troca-las por
outra interpretacdo. “Nossas interpretagcdes vém sempre muito depressa, sem nos dar tempo para
simplesmente nos abrirmos...” (Santaella, 2005, p. 30), pelo que essa inocéncia abre asas as
primeiras impressdes, sensoriais ou abstratas, que os fendmenos despertam em ndés (Santaella,
2005).

Passear por um bosque europeu, em um verdo ameno, onde a exuberancia do verde é atravessada
por feixes de luz e a frenética e delicada orquestragdo dos passaros se faz acompanhar pelo frescor
da terra é uma experiéncia fadada a produzir qualidades de sentimento, impressGes vagamente
definidas de prazer e bem-estar fisico e espiritual que nos predispdem para a contemplacdo e
meditacdo livre que se aproximam do estado desarmado que € o préprio da Primeiridade. (Santaella,
2005, p. 30)

E necessario dar aos signos o tempo que carecem para se manifestarem, um estado que é
preciso desenvolver — tal como os artistas — quando se colocam processos de signos, aos quais é
pretendida uma leitura semidtica, uma vez que sem esse tempo, perde-se a sensibilidade para seu
carater de quali-signo. O signo, enquanto possibilidade qualitativa, apela & sensibilidade e
sensorialidade, antes de tudo através da forma como se mostra; pelo que deve ser estudada a
capacidade para assimilar quali-signos (Santaella, 2005).

Neste sentido, o segundo passo do processo fenomenolédgico — Discriminar — remete-nos ao
olhar observacional, onde a capacidade de percepcao atua, pelo que é necessario estar atento a
existéncia do fendmeno, ao que o torna diferente do contexto onde se insere e, distinguir as partes
do todo — atentar a dimensdo sin-signo deste (Santaella, 2005), o que implica necessariamente a
observancia da sua existéncia, ou seja, aquilo que nele € tnico (Ferreira, 1997, citado por Santaella,
2005). Assim, ao observar a existéncia de um certo fenébmeno, analisa-se o seu carater de sin-signo
(Santaella, 2005).
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Por exemplo: o relégio digital particular que tenho em frente de mim. Fabricado industrialmente,
ele vem do mesmo prot6tipo de uma infinidade de reldgios iguais a ele. Mas este tem uma histéria
prépria. Por tomar sol quase todos os dias perto da janela, adquiriu uma certa descoloracao e perdeu
um pouco do brilho devido ao envelhecimento do material de que é feito. E certo que esses aspetos
de descoloracdo e perda de brilho sdo claramente aspetos qualitativos, mas 0 modo como essas
qualidades estdo encarnadas nesse corpo particular com um tempo histérico que Ihe é préprio diz

respeito ao seu sin-signo. (Santaella, 2005, p. 31)

Desta forma, ao assumir que todo o existente se deve constituir com outros, numa classe
prépria, comprova-se que todo o sin-signo €, até certo ponto, uma atualizagdo de um legi-signo,
chegando assim, ao terceiro passo do processo fenomenoldgico, correspondente a Terceiridade —
a Generalizacdo, onde €é necesséario retirar de um dado fendbmeno o que ele partilha com os

restantes, que compdem uma classe geral (Santaella, 2005).

Esse reldgio particular € um rel6gio entre outros que vieram do mesmo prot6tipo industrial. Embora
tenha uma existéncia que é so dele, ele é também um tipo de relégio. Em um nivel de abstragéo
ainda maior, reldgios pertencem a uma classe ainda mais geral que é a classe dos objetos produzidos
em série; do mesmo modo, objetos produzidos em série pertencem a uma classe que os diferenciam
de objetos produzidos artesanalmente, e assim por diante. Essas generalizagfes sdo proprias do

aspeto de lei do fundamento do signo. (Santaella, 2005, p. 32)

Deste modo, o sentido deve orientar-se para as regularidades do fendmeno, para o0s seus aspetos
mais abstratos, responsaveis pelo seu posicionamento numa classe de fendmenos (Santaella,
2005). A reter, é que “os Sin-signos d&o corpo aos quali-signos, enquanto os legi-signos funcionam
como principios-guias para o0s sin-signos.” (Santaella, 2005, p. 32). Estes, configuram-se assim
como aspetos inseparaveis das coisas, 0 que lhes possibilita a funcionalidade de signo — sendo o
fundamento deste Gltimo: habilitar uma coisa a revelar algo que esta fora dela, e por consequéncia,
produzir um efeito no interpretante (Santaella, 2005).

A atencéo, deve agora ser direcionada para o alicerce do signo, e produzir um esforco para
abstrair a mente de todos 0s seus outros aspetos, na ligacdo com o objeto tanto quanto como com

0 interpretante (Santaella, 2005).

Na posigdo daqueles que leem o signo, estamos inevitavel e obviamente na posicao de intérpretes

e, portanto, estamos desempenhando o papel previsto em um dos niveis do interpretante dos signos
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gue estdo sendo analisados, a saber, o interpretante dindmico. Entretanto, quando dizemos que
devemos ignorar a relagdo do signo com o interpretante, queremos significar com isso que essa
relagdo ndo esta sendo tematizada nesse momento. (Ferreira, 1997, citado por Santaella, 2005, pp.
32-33)

Cabe aqui atentar ao pressuposto de que um signo estad em constancia encarnado a algo, o que
para Peirce quer dizer que “todo 0 signo é também um fendmeno [...]. Por isso, todas as coisas
podem funcionar como signos sem deixarem de ser coisas.” (citado por Santaella, 2005, p. 33),

pelo que € um aspeto das coisas agir como tal (Santaella, 2005).

Assim, as palavras que vocé Ié agora tém seu corpo fisico no papel impresso deste livro. Imagens
tém seu corpo fisico em peliculas, papeis, telas eletronicas etc. Sons tém seu corpo fisico na
vibracdo do ar, e assim por diante. Mesmo 0 pensamento mais abstrato tem uma materialidade

prépria na neuroanatomia do cérebro. (Santaella, 2005, p. 33)

Cruzado este campo, parte-se em direcdo a Semiotica a partir do instante em que se procura
nos fendmenos as trés qualidades que os possibilitam a atuar como signos: as qualidades, a sua
existéncia e o seu aspeto de lei (Santaella, 2005).

Explorando-se entdo o poder sugestivo, indicativo e representativo dos signos, € imperativo ter
em mente que a relacdo do signo com o objeto cumpre a sua capacidade referencial ou ndo do
signo — a que se refere, ao que se aplica; o que representa (Santaella, 2005). Neste aspeto, é
necessario levar em conta os dois objetos do signo: o dindmico e o imediato. Desta forma, o
caminho para a analise da relacdo objetal parte do objeto imediato, uma vez que o objeto dinamico
sO se apresenta mediante o imediato (Santaella, 2005).

O objeto imediato consagra-se assim como “o modo pelo qual aquilo que o signo representa
esta, de alguma maneira e em uma certa medida, presente no proprio signo” (Santaella, 2005, p.
34), dependendo assim, da natureza do fundamento do signo, “pois é o fundamento que vai
determinar o0 modo como o signo pode se referir ou se aplicar ao objeto dindmico que esta fora
dele.” (Santaella, 2005, p. 34). Aqui, faz-se entdo necessario, desenvolver trés tipos de olhar. O
primeiro tipo de olhar a desenvolver é aquele que tem em conta somente o aspeto qualitativo do

signo — a sua face de quali-signo (Santaella, 2005).
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A apreensdo do objeto imediato do quali-signo exige do contemplador uma disponibilidade para o
poder de sugestio, evocacao, associacdo que a aparéncia do signo exibe. Sob esse olhar, o objeto
imediato coincide com a qualidade de aparéncia do signo, uma vez que qualidades de aparéncia
podem se assemelhar a quaisquer outras qualidades de aparéncia. Assim, a pele aveludada de uma
jovem mulher pode se assemelhar a pele imaculada de um péssego. Vem dai a metafora “pele de

péssego”. (Santaella, 2005, p. 34)

A segunda, de outra forma, tem em apreciacéo o aspeto existente do signo — o sin-signo. Aqui,
0 objeto imediato, além de ser materialidade do signo, surge de um outro existente — o objeto
dindmico (Santaella, 2005).

Esse é o caso de uma foto cujo objeto imediato estd no enquadramento e angulo especificos que
aquela foto fez do objeto fotografado. Quer dizer, a imagem que aparece na foto é apenas uma parte

de algo maior que a foto ndo pode abracar por inteiro. (Santaella, 2005, p. 35)

Por fim, a terceira espécie a qual se deve dirigir o fundamento do signo é o legi-signo — tem
em perspetiva a propriedade da lei. Assim, o objeto imediato configura-se como o recorte que este
mesmo apresenta do seu objeto dindmico — coincide com uma certa fase do conhecimento ou

técnica, com a qual o signo representa o seu objeto (Santaella, 2005).

Uma maquina fotografica lambe-lambe ndo pode representar o objeto retratado do mesmo modo
que uma sofisticada maquina Nikon do ano 2001, nem as convengdes fotograficas que valiam para
0 passado continuam a valer agora. O modo como a mulher est4 representada nos romances do
século X1X, de Eca de Queiros, ndo é 0 mesmo com que a mulher esta representada nos romances

portugueses contemporéaneos. (Santaella, 2005, p. 35)

Tendo em conta que, no legi-signo, aquilo que o objeto imediato revela é também um signo,
tendem-se a encontrar mais media¢Ges a medida que se d& uma aproximacao ao objeto dindmico,
0 que leva o objetivo final da analise a ditar até onde devera ir a regressdo na direcdo do objeto
dindmico (Santaella, 2005). Pensar assim, em objeto imediato e objeto dindmico de forma separada
torna-se complexo, mas a separacdo imposta pela analise pode trazer a luz facetas do signo que de
outro modo passariam despercebidos (Santaella, 2005).

Abordar assim o objeto dindmico — que determina o signo — representa entdo a forma como o

signo contém o que representa, no entanto, isto s6 se obtém através da mediacdo do objeto
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imediato. Deste modo, tal como “a analise do objeto imediato depende o exame do fundamento do
signo, a analise do objeto dindmico depende do exame desses dois niveis anteriores.” (Santaella,
2005, p. 36).

Existem, desta forma, trés modos de como os signos se referem aos seus objetos dindmicos: 1)
Iconico, 2) Indicial e 3) Simbolico (Santaella, 2005).

A base para analisar o aspeto icdnico do signo estd no seu fundamento e no seu objeto imediato,
ambos coincidentes com as qualidades que o signo exibe. Uma vez que o icone é um signo que
representa seu objeto por apresentar qualidades em comum com ele, a Gnica capacidade referencial
que o icone pode ter é a de apresentar algum grau de semelhanga com as qualidades de algum
objeto. (Santaella, 2005, p. 36)

E por esse motivo que, segundo Santaella (2005), as referéncias do icone, se tornam vagas e
indeterminadas — sdo subordinadas do campo associativo gracas as parecencas que os quali-signos
trazem a mente do intérprete, pelo que na viagem pelo modo iconico é necessaria uma abertura a
sugestdo e evocacao dos quali-signos, uma vez que dai advém a possivel referencialidade dos

icones, até aqui aberta. Pelo contrério, nos indices é direta e pouco duvidosa (Santaella, 2005).

A andlise da indexicabilidade € mais facil de ser conduzida, basta estar atento para as dire¢fes em
gue o sin-signo aponta. Sin-signos dirigem a retina mental de um eventual intérprete para os objetos
dindmicos de que os sin-signos sdo partes. Por isso, os indices tém a forma de vestigios, marcas,

tracos, e, no caso da linguagem verbal, de referéncias factuais. (Santaella, 2005, p. 36)

Ao contréario dos icones, para operarem como signos, os indices dependem de hipotéticas
relacdes de paridade. Assim, tendo por base os legi-signos, a anélise cuidadosa do simbolo leva a
um campo abrangente de referéncias que “incluem os costumes e valores coletivos e todos os tipos
de padroes estéticos, comportamentos mentais, de expectativas sociais, etc.” (Santaella, 2005, p.
37).

O signo so € entdo completo na sua relagdo com o interpretante. No entanto, ao ser interpretado,
esse ato acarreta dois elementos do signo — o do seu fundamento e o da sua relagcdo com o objeto
(Santaella, 2005).

Quando interpretamos signos — alias, algo que estamos fazendo continuamente, sem descanso -,

nossas interpretacdes sdo intuitivas e ndo nos damos conta da complexidade das relacGes que estdo
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implicadas nesse ato. Contrariamente a isso, ao analisarmos signos, temos de tornar essas relagoes
explicitas. E por isso que a anélise dos interpretantes deve: estar alicercada na leitura cuidadosa
tantos dos aspetos envolvidos no fundamento do signo como nos aspetos envolvidos nas relagdes

do signo com o objeto. (Santaella, 2005, p. 37)

Agquando da andlise semiotica, pessoas inexperientes caem nas armadilhas dos esteredtipos,
uma vez que chegam de forma célere as suas interpretacdes, sem considerar o fundamento e os
objetos dos signos, o que leva a que se force no signo uma interpretacéo ja definida, a partir de um
reportério prévio. Esta s6 ndo se configura inteiramente arbitraria porque a intuicdo tem a
capacidade de gerar esclarecimentos além dos esteredtipos (Santaella, 2005).

Como visto no ponto anterior “Teoria Geral dos Signos”, sdo trés os niveis de interpretante. O
primeiro diz respeito ao imediato, correspondendo ao potencial que o signo tem para gerar certos

efeitos no instante do ato interpretativo a ser efetuado (Santaella, 2005).

Sendo interno ao signo, esse interpretante fica no nivel das possibilidades, apenas latente, & espera
de uma mente interpretadora que venha efetivar, no nivel logicamente subsequente, o do
interpretante dindmico ou atual, algumas dessas possibilidades. No caso do icone, essas
possibilidades sdo sempre abertas, pois nada no icone é definitivo. Tudo depende das cadeias
associativas que o signo iconico esta apto a provocar no intérprete, assim como depende da maior
ou menor riqueza do reportorio cultural do intérprete que o capacite a inferir as sugestdes que, nos

icones, costumam ser férteis. (Santaella, 2005, p. 38)

No que respeita aos indices, as suas possibilidades interpretativas sdo fechadas uma vez que se
trata de uma relacdo dual em que o signo e objeto estdo dinamicamente conectados, reduzindo o
potencial interpretativo dos indices a ligacdo existencial de um signo indicando o seu objeto ou
objetos. J& o simbolo revela um potencial interpretativo inesgotavel, uma vez que, todo e qualquer
simbolo é incompleto, pois s6 funciona como signo porgue determina o interpretante que o ira
interpretar como simbolo (Santaella, 2005).

Em toda a analise semiotica, a posicdo légica do interpretante dindmico € sempre tida em conta,

“pois analisar também significa interpretar.” (Santaella, 2005, p. 39).

Saber que estamos na posicao do interpretante dindmico, ou seja, de uma interpretacdo singular é
um indicador de um certo teor de humildade que deve sempre nos acompanhar, pois interpretacdes

singulares sdo sempre incompletas e faliveis. Mas é a consciéncia mesma da falibilidade que deve
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nos munir de energia e empenho para que a analise seja tdo cuidadosa e escrupulosa quanto
possivel, o que implica um conhecimento seguro dos conceitos e de sua operacionalizagao analitica.
(Santaella, 2005, p. 39)

Deste modo, importa ainda ressaltar que a diferenga entre o interpretante imediato e o
dindmico, no perceber do processo da analise, esta na consideracdo que se deve ter pela
objetividade semidtica — o respeito pela capacidade do signo de sugerir, indicar e significar
(Santaella, 2005).

No decorrer da analise semidtica, quando se chega a etapa do interpretante dindmico estamos
“explicitando os niveis interpretativos que as diferentes facetas do signo efetivamente produzem
em um intérprete” (Santaella, 2005, p. 40), dividindo-se assim 0s niveis interpretativos efetivos
em trés camadas: a emocional — que respeita as qualidades de sentimento e a emocao que 0 signo
produz; a energética — quando o signo nos forca a agir fisica ou mentalmente e, a camada Idgica -
a mais importante - onde o signo produz a cognicdo (Santaella, 2005). Relativamente ao
interpretante final, este ndo é possivel atingir por um intérprete singular, pois refere-se ao coletivo

da interpretacdo (Santaella, 2005).
4.1. A Semidtica na Mensagem Publicitaria

A Semidtica é uma ciéncia fundamental na andlise da publicidade e, consequentemente, da
mensagem publicitaria, na medida em que as mensagens publicitarias sdo determinadas por uma
relagdo especifica “de tensdo, entre informagao explicita e oculta” (Santaella & No6th, 2010, p. 78).
Por um lado, a mensagem publicitaria parece abranger apenas um mesmo nucleo e, por outro,
transmite mensagens ocultas ou disfargadas, sendo por isso necessérias habilidades semidticas para
as descodificar (Santaella & N6th, 2010).

Ao olhar para a analise semiotica como um meio para analisar a publicidade, “ndo é novidade
para ninguém que as estratégias de criacdo das mensagens publicitarias visam dotar essas
mensagens de uma aura de sugestdes, alusdes, duplos e multiplos sentido” (Santaella & Noth,
2010, p. 85). Estas estratégias das mensagens publicitarias procuram, entdo, atrair, seduzir e
persuadir o seu recetor (Santaella & No6th, 2010).

Assim sendo, Santaella e Noth (2010) apresentam as trés principais facetas da mensagem
publicitéria: sugestdo, seducdo e persuasdo — facetas estas que se correspondem diretamente as trés

categorias fenomenoldgicas de Peirce: primeiridade, secundidade e terceiridade. “A sugestio esta
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para a primeiridade assim como a seducdo estd para a secundidade e a persuasdo para a
terceiridade” (Santaella & Noth, 2010, p. 87).

Ao se falar em sugestdo esta remete para um amplo e abrangente campo de possibilidades,
hipoteses de significado néo acabadas, relacionando-se por isso com a primeiridade, na medida em
que esta se refere “as nogdes de acaso, indeterminacdo, vagueza, indefinicdo, possibilidade,
originalidade irresponsavel e livre, espontaneidade, frescor, potencialidade, presentidade,
imediaticidade, qualidade, sentimento” (Santaella & No&th, 2010, p. 92). Na publicidade, a
sugestdo, ndo sé através da imagem, mas também através das ligacGes entre texto e imagem,
produz uma multiplicidade de suposi¢des, sentidos implicitos, alusdes, conjeturas imaginarias,
entrelacando-se com a seducdo, no campo sensorial, e com a persuasdo, no inteligivel (Santaella
& Noth, 2010). Importa por isso compreender que esta triade ndo deve ser considerada excludente,
pois como as categorias fenomenoldgicas de Peirce, a sugestdo, seducdo e persuasao atuam em
conjunto e de modo complementar, mesmo que por vezes uma domine as outras, na maioria das
vezes permanecem num equilibrio dindmico e instavel (Santaella & Noth, 2010).

Relativamente a seducdo, esta situa-se no campo da secundidade, no campo da razdo e da
emocdo e, por consequente, através da corporeidade — do desejo; sendo através deste que se
constitui o discurso publicitario (Santaella & N6th, 2010). “Toda a estrutura se acomoda a inversdo
e a subversao, mas ndo a reversao dos seus termos. Essa forma reversivel ¢ a da seducao” (Santaella

& Noth, 2010, p. 95).

N&o é por acaso que, na atracdo sedutora das mensagens da publicidade, reside o aspeto mais
demonizado das criticas ao discurso publicitario, pois, muito mais do que da informacao persuasiva,
é das promessas obscuras do desejo que vem a motivacdo para a compra. (Santaella & N6th, 2010,
p. 95)

Por fim, a persuasdo, a ultima faceta da triade, revela-se no campo da terceiridade, onde
caminha pelos trilhos argumentativos e agrada ao pensamento (Santaella & N6th, 2010). A
seducdo sustem-se entdo nas incertezas das sugestdes, enquanto a persuasdo se sustem de ambas —

seducdes e sugestdes.
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4.2. Uma abordagem a Leitura Semidtica

De acordo com Santaella & N6th (2010), a Semidtica € uma ciéncia que permite esclarecer e
evidenciar as diversas camadas de sentido intuitivamente assimiladas, muitas vezes de forma
inconsciente. Assim, a Semidtica — ciéncia de todos os tipos de signos, sinais e simbolos — permite
identificar estratégias utilizadas pela comunicacdo, “ajudando-nos a compreender as variadas
camadas de influéncias emocionais e culturais que agem sobre o consumidor” (Santaella & Noth,
2010, p. 173), uma vez que o ser humano estd muito mais exposto a significados e valores do que

a produtos.

Colocados em pratica, 0s conceitos semioticos nos auxiliam na compreensdo de que, na
comunicagdo publicitaria, marcas, logos, embalagens e suas mensagens verbais e ndo verbais,
veiculadas pelas mais diversas midias, sdo textos culturais ricos, que, em palavras, imagens e sons,
contam historias prenhes de significados. Essas sdo intuitivamente apreendidas pelos
consumidores. (Santaella & N6th, 2010, p. 174)

Neste sentido, é necessario abordar os trés pontos de vista que “norteiam as leituras semioticas,
quando voltadas para a explicitacdo das estratégias signicas que sdo empregadas em mensagens
publicitarias” (Santaella & No6th, 2010, p. 174).

As perguntas que orientam uma leitura semi6tica comegam com as seguintes perguntas: como o
produto, nas suas diversas apari¢fes, embalagens, imagens, filmes, campanhas, reposicionamentos,
chega aos olhos do consumidor? Que potenciais signicos e comunicativos esses materiais
apresentam para serem assimilados, interpretados, compreendidos? Para respondé-las, devemos

tomar as seguintes rotas. (Santaella & Noth, 2010, p. 174)

Importa entdo compreender que, as caracteristicas qualitativas que determinada mensagem
transmite aos sentidos — cores, luminosidade, atmosfera, textura, linhas, paralelismos, oposigdes,
formas, composicédo, volume, etc. — configuram, por isso, a primeira impressao provocada ao
recetor, seja essa apresentada através de uma imagem, um logo ou uma marca (Santaella & Noth,
2010). Extremada, essa impressdo, pode tanto ser de atragdo irresistivel como de repulsa ou
indiferenca. Desta forma, sendo as impressdes vagas, estas ndo permitem ser analisadas, uma vez
que todas atingem os sentidos ao mesmo tempo, ndo havendo uma separagédo entre as suas partes

(Santaella & N6th, 2010). “Qualidades ndo sdo segmentaveis, como também ndo sdo segmentaveis
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as impressdes que elas provocam. Trata-se de um efeito imediato, dificil de explicar, de costume
traduzido pelo gostar/ndo gostar, apreciar/nao apreciar, aderir/ndo aderir e assim por diante”
(Santaella & No6th, 2010, p. 175).

No entanto, os efeitos das qualidades ndo dizem respeito apenas as primeiras impressoes, pois
existem também efeitos sensoriais que atingem o lado mais bioldgico do ser que despertam “ritmos

vitais de aceleracdo, repouso, excitacao, equilibrio, etc.” (Santaella & N6th, 2010, p. 175).

Embora sejam muito mais percetiveis na musica, também na visualidade esses efeitos s&o
operativos, tanto é que sdo estudados na psicologia das cores e na psicologia das formas. Assim,
cores vibrantes e quentes excitam os sentidos, enquanto cores frias os acalmam. Linhas horizontais
e flexiveis descansam, enquanto linhas fragmentadas ou contorcidas incitam. Formas harménicas
produzem sensagdes de equilibrio, enquanto colisfes repentinas de formas provocam tensdo e
energia. (Santaella & N6th, 2010, p. 175)

Parte assim, da associacdo de ideias que as qualidades despertam, um grande poder sugestivo
orientado pela forca de atracdo das analogias e identificagdes — no fundo, pelas similaridades entre
qualidades (Santaella & Noth, 2010). “Assim, uma cor lembra quaisquer outras coisas que
possuem a mesma cor, formas sugerem uma série de objetos que exibem formas similares,
pequenos ou grandes volumes produzem impressdes respetivamente correspondentes, e assim por
diante” (Santaella & No6th, 2010, p. 175). Ainda, os efeitos sugestivos despertados pelas qualidades
vao para alem de comparacdes entre algo visivel e sensivel pois, estendem-se as comparagdes
abstratas com qualidades como: delicadeza, pureza, harmonia, forc¢a, brutalidade, severidade, etc.
(Santaella & Nath, 2010).

Na semiotica de extracdo peirceana, todas as relagbes que operam sob a égide das comparagdes por
semelhanca, todas as afinidades, correspondéncias, equivaléncias, permutas, complementaridades,
reciprocidades entre qualidades sdo relacdes iconicas. Palavras-chave da iconicidade sdo, portanto,
gualidades e similaridades, o que nos coloca no reino aberto das possibilidades, das sugestdes e das

hipdteses, ou seja, o reino da primeiridade. (Santaella & N&th, 2010, p. 176)

Desta forma, segundo Santaella e No&th (2010), ao abordar a primeiridade no campo
fenomenoldgico, fala-se também de qualidade, similaridade e iconicidade, aspetos semidticos que

dizem respeito ao ponto de vista qualitativo-iconico — aspetos que falam ao sentidos.
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A analise semidtica, orientada pelos métodos e conceitos da semidtica de Peirce, tem assim em
consideracgao as relacdes dos signos com o0s seus objetos, isto €, “com aquilo que eles apresentam,
como é o caso dos icones, aquilo que eles indicam, como é o caso dos indices, ou representam,
como ¢ o caso dos simbolos” (Santaella & No6th, 2010, p. 176).

De acordo com Santaella e N6th (2010), a relagdo signo-objeto estabelece-se quando “algum
tipo de informagdo a respeito de algo ¢ fornecida pelo signo” (Santaella & No6th, 2010, p. 176),
pelo que, no que ao icone respeita, a informacdo surge através de uma relagdo de comparagéo entre
qualidades — algumas que se assemelham, para determinado intérprete, a qualidades de “alguma
outra coisa que passa, assim, a funcionar como o contexto ao qual o signo se refere” (Santaella &
Noth, 2010, p. 176).

Jaas situac@es indiciais, configuram-se como aquelas em que as referéncias se situam no tempo
e no espaco, uma vez que o indice remete para o seu objeto referencial inserido num contexto,
“proprio desse objeto e do qual ndo apenas o signo, mas também o intérprete ¢ parte” (Santaella
& Noth, 2010, p. 177). No que aos simbolos respeita, 0 seu campo de referéncia obedece aos
indices que os simbolos carregam pois sdo esses — 0s indices — responsaveis pela ligacdo do signo
ao seu contexto.

A leitura semiotica, foca-se assim, nos aspetos singulares-indicativos da mensagem, quando
visa evidenciar os aspetos contextuais de campanhas e pecas publicitarias (Santaella & Noth,
2010). Neste sentido, uma “campanha, um produto, peca ou imagem sao analisados como algo que
existe em um espago e tempo determinados” (Santaella & Noth, 2010, p. 177).

Para Santaella e Noth (2010), ao se analisar, por exemplo, uma peca publicitaria € necessario
evidenciar de forma criteriosa os seus tracos identitarios como algo existente e singular; ai, as
qualidades iconicas que compdem determinada pega “— cores, forma, tamanho, matéria — passam

a ser vistas em fun¢do de sua origem e destino” (Santaella & Né6th, 2010, p. 177).

Como o produto referenciado pela peca situa-se face aos concorrentes? Quem é o anunciante? Qual
sua posicdo no mercado? Qual a situacdo histérica do anincio em relagdo ao tratamento passado
que foi dado a outros anuncios do mesmo produto? Para quais perspetivas futuras o andncio
porventura aponta? Que tracos identitarios a propria peca apresenta que a diferencia de outras?
(Santaella & Noth, 2010, p. 177)
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Desta forma, uma referéncia aos aspetos singulares-indiciais significa procurar, na mensagem
e na sua situacdo comunicativa, 0s tracos que possibilitam um retorcer no seu contexto, de modo
a “compreender os ambientes de uso e faixa de consumidor a que um produto se destina, assim
como as fungdes que desempenha, as finalidades a que se presta” (Santaella & N6th, 2010, p. 177).

Entretanto, na perspetiva do convencional-simbdlico, tanto o andncio publicitario como o
produto a que ele se refere sdo alvo de andlise no seu carater de tipo, ou seja, analisados nao
enquanto algo singular, mas como um tipo — de andncio e de produto (Santaella & No6th, 2010).

Em funcdo do produto referenciado e do seu contexto, sdo entdo analisados os padrdes do
design, os padrbes de gosto a que este Gltimo responde (Santaella & Noth, 2010), bem como o

poder representativo do produto e do anincio.

O que eles representam? Que valores lhes foram agregados culturalmente? Que simbolos, mitos e
arquétipos estdo sendo explicita ou implicitamente acionados? Qual o status cultural da marca?
Como esse status foi construido? Em que medida o tipo de produto e o tipo de anuncio estdo

contribuindo ou ndo para a construgdo ou consolidacdo da marca? (Santaella & Néth, 2010, p. 178)

Pretende-se entéo, analisar o tipo de consumidor que o produto procura atingir, bem como que
significados e valores o produto acarreta para esse tipo de consumidor (Santaella & Nd&th, 2010).

Em suma e como notam Santaella e No6th (2010), ndo se pode afirmar nenhum dos
procedimentos de pesquisa acima mencionados como omnisuficiente, uma vez que nenhum é
superior aos restantes, pois todos tém “potenciais e limites que lhe sdo proprios, ndo sendo,
portanto, capazes de substituir inteiramente o outro” (Santaella & No6th, 2010, p. 178), pelo que se
configuram como procedimentos que, de acordo com os objetivos a atingir, “podem ser
combinados de maneira inteligente tanto na sequéncia das aplicacdes quanto no processo
comparativo das conclusdes alcangadas por cada um” (Santaella & No6th, 2010, p. 178).

Dada a sua vertente diagnosticadora de estratégias e da eficacia simbolica, ndo apenas “da
comunicagdo de produtos, mas também dos produtos de comunicagdo, a semidtica parece ser
sempre um bom ponto de partida para lancar as bases para quaisquer outros tipos de pesquisa”
(Santaella & N6th, 2010, p. 178), e simultaneamente um bom ponto de chegada para o confronto

de resultados.
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PARTE I11. LEITURAS SEMIOTICAS



CAPITULO 5. LEITURAS SEMIOTICAS: OS CARTAZES DO PREC

As leituras semidticas, realizadas em seguida, tem por objetivo compreender de que forma se
manifesta a triade — sugestdo, seducédo, persuasdo — nos elementos visuais dos cartazes politico-
partidarios do Processo Revolucionario em Curso. Para efeitos desta analise, foi escolhida uma
amostra de cinco cartazes politico-partidarios, inseridos no contexto do PREC.

Tal como em Santaella & N6th (2010), os cartazes do PREC, embora reduzidos ao seu campo
de acdo, permanecem ainda hoje, na memdria de todos aqueles que a eles e as suas estratégias

foram expostos, durante o periodo do p6s-revolucdo, em concreto, o periodo que durou de 11 de
marc¢o de 1975 a 25 de novembro do mesmo ano — PREC.

5.1. Cartaz Queremos Responder — Centro Democratico Social (CDS), 1975
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Figura 3 — Cartaz Queremos Responder — CDS, 1975
Fonte: Retirado do livro A Guerra dos Cartazes (Freitas, 2009, p. 82)
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Comecando por olhar para o cartaz Queremos Responder, do CDS’, de 1975, inicia-se a leitura
semidtica, através do ponto de vista qualitativo-iconico. De acordo com Santaella e N6th (2010),
importa aqui compreender as caracteristicas qualitativas, as primeiras impressdes provocadas no
recetor, como as cores, a luminosidade, a atmosfera, textura, linhas, paralelismos, oposicdes,
composicao, volume, etc.

Ao se observar entdo o cartaz Queremos Responder, o olhar é imediatamente direcionado para
a fotografia da mulher que o compde. A mulher, com vestes modestas e com deficiéncia — a falta
de um membro - apoia-se numa muleta, o que sugere a miséria e a consequente falta de saide. O
saco que transporta, no topo da cabeca, sugere a falta de auxilio. As linhas diagonais, 0
desequilibrio ou instabilidade, mas também a dificuldade, pois sugerem que a mulher da fotografia
sobe a rua retratada. O preto-e-branco, aliado a luminosidade e contraste, sugerem expressividade
e um certo drama, ao passo que, no horizonte, um céu coberto de nuvens, aparentemente cinzas,
sugere a intempérie. A fotografia sugere uma atmosfera sombria, de tristeza e de miséria conferida
principalmente pelas cores neutras do preto-e-branco. No cartaz, pode-se ainda observar a
inscricdo mailscula ‘QUEREMOS RESPONDER’ — que sugere uma intencéo.

O degradé de tons quentes — amarelos e laranjas - que da fundo ao cartaz, vibra no contraste
com o preto-e-branco da fotografia, sugerindo um destaque.

No que & composicao visual ainda diz respeito, 0 ponto central deste cartaz, aquele com maior
peso visual, é a fotografia da mulher. Sé depois, com peso significativamente menor, vem a
mensagem-chave ‘QUEREMOS RESPONDER’, e um logétipo, acompanhado de uma
correspondéncia - ‘PARTIDO DO CENTRO DEMOCRATICO SOCIAL"’.

A leitura semidtica parte agora para o ponto de vista singular-indicativo — o das situagdes
indiciais — onde as referéncias se situam no tempo e espago — visando evidenciar um contexto
(Santaella & No6th, 2010). A fotografia, representada no cartaz, apresenta uma mulher vestida de
forma modesta, que se suporta numa muleta, enquanto transporta um saco sobre a sua cabeca, 0
que aliado a inscricdo ‘QUEREMOS RESPONDER’, ao log6tipo e & sua correspondéncia
‘PARTIDO DO CENTRO DEMOCRATICO SOCIAL’, configura uma relagdo indicial, na

" Nota do autor: O partido do Centro Democratico Social (CDS), embora tenha integrado nenhum dos Governos
Provisoérios entre 1974 e 1976, foi um dos signatarios da Plataforma de Acordo Constitucional entre 0 MFA e os
partidos politicos que viabilizaram as Elei¢bes & Assembleia Constituinte em 1975. N&o podendo ser descurada a sua
importancia no periodo politico do Processo Revolucionario em Curso, faz-se relevante abordar um dos seus cartazes.
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medida em que indica um conjunto de problemas sociais como a pobreza e a falta de qualidade de
vida em Portugal.

Na verdade, tanto o logétipo do CDS, como a inscricio ‘PARTIDO DO CENTRO
DEMOCRATICO SOCIAL’ sdo indicio suficiente para dizer que a fotografia reflete Portugal. A
calgada, os carris e o0 elétrico indicam entdo de que de uma cidade se trata.

Em relacdo a disposicdo dos elementos no cartaz, e em conjunto com o engquadramento da
fotografia, € reconhecivel o caminho do olhar ao longo de uma leitura a este. A leitura tem assim
0 seu inicio na mulher, partindo em direcdo a zona onde se pode constatar a sua deficiéncia. SO
depois, a atencdo é voltada para a inscricdo ‘QUEREMOS RESPONDER’, que indica uma relagédo
com a situacdo retratada na imagem. Por fim, o olhar flui em direcdo ao logétipo do CDS e da
inscricdo ‘PARTIDO DO CENTRO DEMOCRATICO SOCIAL’, indicando aqui quem se propde
a responder & situago.

O cartaz comporta assim a estratégia de seducdo, uma vez que apela a empatia e a compaixao
do recetor - ao desejo de ajudar. Desta forma, para que seja possivel fazé-lo, a mensagem indica
que € necessario apoiar o partido.

Segue-se em assim, direcdo ao terceiro ponto de vista de uma leitura semiética — a perspetiva
do convencional-simbolico. Aqui, a analise é feita no carater de tipo; o cartaz e aquilo a que se
refere sdo analisados ndo como algo singular, mas como um tipo (Santaella & Noth, 2010).
Procuram-se analisar os padrbes do design, os padrées do gosto, bem como o seu poder
representativo. Pretende-se, por isso, analisar os significados e os valores que acarreta (Santaella
& Noth, 2010).

O cartaz produz assim conclusfes. Através dos seus elementos visuais, remete para um
contexto duro de pobreza, de problemas sociais, aos quais o partido CDS pretende responder. Desta
forma, o CDS, embora simbolo politico, surge aqui como um simbolo de esperanca - da vontade
de colmatar problemas.

Os elementos de carater persuasivo podem assim ser encontrados no cartaz Queremos
Responder na medida em que d&o a reconhecer aos seus recetores valores simbdlicos politico-
ideolodgicos. Existe assim a emissdo de uma mensagem aos destinatarios, por parte do partido do
Centro Democrético Social, que pode ou ndo criar uma associacdo a determinado problema e/ou

empatia para com este.
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5.2. Cartaz Sentinela do Povo — MFA, 6 de maio de 1975

Figura 4 — Cartaz Sentinela do Povo - MFA, 6 de maio de 1975

Fonte: Espdlio da Comissdo Nacional de Elei¢des (CNE)

Através do ponto de vista qualitativo-iconico, o cartaz Sentinela do Povo, do Movimento das
Forcas Armadas, de 6 de maio de 1975, num primeiro momento de observacéo, permite ver a
inscricdo ‘MFA’, em grandes dimensdes. Esta, assemelha-se a uma grande estrutura solida,
percetivel através da tridimensionalidade que Ihe é atribuida, bem como dos seus sombreados. As
cores — branco e cinza -, que lhe estdo associadas sugerem uma associacdo a betdo. No seu topo, a
esquerda, observa-se uma figura militar sentada, como nos sugere a cor verde-tropa das suas vestes
e a arma que carrega, ao passo que na sua base, a direita, & observavel um grupo de figuras,
possivelmente familiares, pertencentes ao povo, como as suas vestes modestas — pretas e cinza -
sugerem, num momento que aparenta ser de comunhao ou refeigdo. As expressoes faciais da figura

militar sugerem seriedade, enquanto as do povo sugerem alegria ou contentamento.
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Na composicdo visual, existe uma predominancia de linhas retas, em ambos os sentidos —
horizontal e vertical -, em particular na estrutura ‘MFA’, o que sugere harmonia e equilibrio. Nos
seus vértices opostos, observa-se entéo, a figura militar, no vértice superior esquerdo, e 0 povo, no
vértice inferior direito. Ainda, o elemento central - ‘MFA’ — recebe um maior peso visual,
chamando a atengéo do recetor, ao passo que a figura militar e as figuras do povo, recebem um
menor peso visual. Observaveis também neste cartaz, estdo as inscricdes capitulares,
‘SENTINELA DO POVO’, bem como ‘DINAMIZACAO CULTURAL — ACCAO CIVICA’,
ainda que esta Gltima, com significativamente menor destaque.

Ao fundo da estrutura ‘MFA’ esta presente, acima da linha do horizonte, em tom pastel, azul,
uma cor fria, que sugere o céu. Abaixo da linha do horizonte, encontra-se também em tom pastel,
a cor verde, sugestiva de campo e terra. As cores predominantes no cartaz, sdo assim capazes de
despertar uma sensacéo de paz e seguranca.

No que respeita ao ponto de vista singular-indicativo, antes de qualquer coisa, a inscricdo a
branco ‘MFA’, de carater tipografico, remete imediatamente ao Movimento das Forgas Armadas
- 0 emissor do cartaz — bem conhecido no contexto da Revolugdo de Abril e dos anos que a
seguiram, sendo por isso 0 ponto de maior destaque em todo o cartaz. No topo da inscrigdo ‘MFA’,
a figura humana, na qualidade militar, remete também ao MFA, enquanto a figura do povo indica
ISSO Mesmo — 0 povo. A sua jungao leva entdo a ideia de que “O Povo esta com o MFA” (Rosado,
2022, p. 128), ajudando a idear uma relacdo Povo-MFA — pelo que nesta relacdo indicial
encontramos presente a estratégia de sedugdo, manifesta no apelo a aproximacéo do sentimento do
povo, em relacdo ao MFA. Essa mesma relacdo é também explicita na inscricdo ‘SENTINELA
DO POVO’, quando o cartaz aponta para 0 Movimento das Forgas Armadas como o vigilante, ou
protetor, do povo — quem por ele zela.

E ainda percetivel uma intencio na disposicdo dos elementos, por forma a guiar o olhar para
pontos fundamentais do cartaz. A leitura do cartaz inicia-se, para o recetor, ao identificar a
estrutura tipografica ‘MFA’, seguindo-se para a figura militar no seu vértice superior esquerdo.
Posteriormente, o olhar dirige-se ao veértice inferior direito — ao povo — e, S0 em seguida a parte
inferior do cartaz, onde estdo presentes as inscricbes ‘SENTINELA DO POVO’ e
‘DINAMIZACAO CULTURAL — ACCAO CIVICA’, sendo esta, a Gltima para onde o olhar
aponta. Assim, a composi¢do visual do cartaz e a disposicdo dos seus elementos indicam,

novamente, a ideia de relacdo Povo-MFA.
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Por fim, do ponto de vista convencional-simbdlico, “quando a singularidade se generaliza,
adquire tracos de simbolo” (Santaella & Noth, 2010, p. 184). E neste sentido, que no cartaz, o
recetor passa a ter o MFA como um simbolo — um simbolo de protegdo, seguranca, e até amizade.
A figura do povo surge como simbolo da familia portuguesa — do povo portugués — o que pretende
levar a uma identificacdo do recetor, com a mensagem no cartaz transmitida.

Manifestam-se entdo elementos persuasivos, na medida em que o cartaz procura dar a
descodificar aos recetores valores simbdlicos de carater ideoldgico. A persuasao envolve assim a
emissdo de uma mensagem, pelo MFA, ao seu destinatario, 0 povo; mensagem essa que faz uso
de recursos verbais — ldgicos e racionais - e ndo-verbais ou imagéticos — abertos a interpretacdes

e que, conforme experiéncias individuais culturais, podem ou ndo criar empatia.

5.3. Cartaz A Unido — PCP, marco de 1975

Figura 5 - Cartaz A Unido - PCP, margo de 1975
Fonte: Retirado do livro A Guerra dos Cartazes (Freitas, 2009, p. 59)
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Inicia-se agora, uma leitura semioética ao cartaz A Unido, do Partido Comunista Portugués, de
marco de 1975, realizada através do ponto de vista qualitativo-iconico. Num primeiro momento
de observacao, o cartaz A Unido sugere a realizacdo de um evento, através do headline, escrito a
letras maitsculas ‘GRANDE COMICIO’, onde a palavra ‘GRANDE’, a verde destacada, sugere
a importancia. Sugere autoria, através da presenca do log6tipo do PCP, presente a esquerda,
imediatamente abaixo da inscricio ‘GRANDE COMICIO’.

Abaixo, pode ser vista a forma tridimensional de uma estrela de cinco pontas, de cores
vermelha e branca que sugere destaque aos textos presentes no seu interior. Nele, os textos
‘APRESENTACAO DOS CANDIDATOS DO PCP’ e ‘DEPUTADOS DO POVO’, sugerem
respetivamente, uma intencdo e uma associacdo, sendo que, esta distin¢do entre textos, € sugerida
pelo espaco que os distancia.

No fundo e na parte inferior do cartaz esta representado, com recurso a fotografia — e recorte
desta — um grande grupo de pessoas, que sugerem, através das suas expressdes e gestos,
entusiasmo, determinacéo, forca e unido. A sua representacdo, feita a preto-e-branco e com grande
contraste, sugere o poder e expressividade deste grupo de pessoas, bem como a importancia do
elemento — grupo. Por trés, uma sombra verde, sugere uma multiddo infinita. O preto-e-branco,
contrasta assim, com as cores do cartaz — o branco, o verde e o vermelho. O vermelho, como cor
viva e quente, sugere emocao e forca; o verde, uma cor fria, é sugestivo a esperanca; e o branco,
cor neutra, paz e tranquilidade.

Na sua composicdo, a estrela de cinco pontas, conduz o olhar & inscricdo ‘GRANDE
COMICIO’ e ao logétipo do PCP, sugerindo a importancia que deve ao headline ser dada.

Ja na Gtica do ponto de vista singular-indicativo, o cartaz A Unido, é passivel de
contextualizagdo no tempo e no espaco, através das inscri¢cbes presentes no seu quadrante superior
direito: ‘ESTADIO PRIMEIRO DE MAIO’, ‘DIA 16/3/75 e ‘AS 15,30 HORAS’, criando uma
relacdo indicial com um local, um dia e uma hora. O headline ‘GRANDE COMICIO”’, indica-nos
entdo a realizacdo de um evento e, o logotipo do partido, a autoria do evento — quem o promove,
bem como a identificacéo politico-partidaria do cartaz.

No interior da estrela de cinco pontas, a inscricio ‘APRESENTACAO DOS CANDIDATOS
DO PCP’, indica o principal intuito do evento ao qual o cartaz se refere e; ‘DEPUTADOS DO
POVO?’, aquilo que os candidatos mencionados representardo — o povo. Neste sentido, a figura das

pessoas na fotografia indica um coletivo que manifesta apoio ao partido e ao comicio. A sombra,
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gua a acompanha, a cor verde, indica entdo a imensiddo desta multidao e do seu apoio. O verde,
presente no cartaz A Unido, em contraste com o vermelho sdo indice de Portugal - e
consequentemente do seu povo — uma vez que as cores relembram a bandeira portuguesa.

A leitura do cartaz é iniciada, neste cartaz, no headline ‘GRANDE COMICIO’ e no logétipo
do partido, seguindo em direcéo a estrela de cinco pontas e aos textos ‘APRESENTACAO DOS
CANDIDATOS DO PCP’ e ‘DEPUTADOS DO POVO’. O olhar, segue entédo para o background
do cartaz, onde esta representada a multiddo. S6 por fim, é remetida ao ‘ESTADIO PRIMEIRO
DE MAIO’, a0 ‘DIA 16/3/75 e as ‘AS 15,30 HORAS’.

Neste cartaz, a estratégia de seducdo esta presente na medida em que, os elementos visuais,
como as cores — que remetem a bandeira portuguesa -, a imagem, que remete ao povo e a
mensagem ‘DEPUTADOS DO POVO’ apelam ao sentir do recetor, para que este se veja
representado e incluido enquanto membro do povo e enquanto portugués.

Entra-se agora no campo da Terceiridade — no ponto de vista convencional-simbdlico.

O simbolo PCP surge aqui ndo s6, como um simbolo politico-partidario, mas através dos
elementos visuais e da mensagem textual, como um simbolo de forca, unido e esperanca para o
povo e sobretudo, para 0 povo portugués. E entdo, através dos elementos visuais e verbais, que se
evidencia a mensagem deste cartaz — um convite a populacdo para que marque presenca no
‘GRANDE COMICIO’ do Partido Comunista Portugués.

O cartaz A Unido, do PCP, de 1975, manifesta ele também um conjunto de elementos
persuasivos. Pretende persuadir o povo portugués, através da mensagem verbal ‘GRANDE
COMICIO’, oferecendo aqui um caréter de grande relevancia e importancia & participagio, bem
como, através da mensagem verbal ‘DEPUTADOS DO POVO’, aliando-se ao sentido de
cidadania. Através do elemento simbdlico que o PCP constitui, de proximidade com o povo, bem
como forca e unido, enquanto um so, pretende compelir o recetor & participacao.

Encontramos, por isso, no cartaz A Unido, elementos de carater persuasivo que pretendem dar
a conhecer ao destinatario — o povo — valores simbdlicos da ideologia politica, neste caso, da
vertente comunista, como € 0 caso da estrela vermelha de cinco pontas — simbolo do
republicanismo, socialismo e comunismo -, e do conjunto foice e martelo, simbolo da classe

trabalhadora, comummente utilizado como simbolo do comunismo e do socialismo.

-67 -



5.4. Cartaz Vota — PPD, 1975

FIFULAR
JEMOCRATIE

Figura 6 - Cartaz Vota - PPD, 1975

Fonte: Retirado do livro A Guerra dos Cartazes (Freitas, 2009, p. 84)

A andlise do cartaz Vota, do PPD, de 1975, tem inicio na perspetiva qualitativo-iconica. Neste
sentido e como ja mencionado, torna-se aqui relevante compreender as caracteristicas qualitativas
do cartaz — quais sdo as primeiras impressdes que este provoca. Num primeiro olhar, destaca-se
um conjunto de trés setas, com cores distintas, em direcdo ascendente, sugestivas de atividade e
movimento. As trés setas encontram-se, pois, sobre um fundo de duas cores — o verde e o vermelho
— sugestivas da bandeira portuguesa.

Encontra-se adiante, novamente esta dicotomia de cores, na palavra ‘VOTA’, inserida num
fundo preto, que lhe confere expressividade. Nota-se também o itélico, na palavra ‘VOTA’, tal

como nas setas, reforcando a sugestao de atividade e movimento, de dinamismo.

- 68 -



Ao contrario da parte superior do cartaz, a preto — a parte inferior, surge de fundo branco,
conferindo um carater de equilibrio ao cartaz. Por fim, e novamente a italico, reforcando uma vez
mais o dinamismo e o movimento, surgem as inscricbes ‘PPD’ e ‘PARTIDO POPULAR
DEMOCRATICO’ que sugerem, neste ponto, 0 emissor do cartaz.

Ao nivel da sua composicdo visual, surge predominantemente linhas obliquas, de caréater
ascendente — tanto nas trés setas, como nas inscricdes ‘VOTA’, ‘PPD’ e ‘PARTIDO POPULAR
DEMOCRATICO’. Esta presenca, como ja explicitado, sugere atividade, movimento e
dinamismo. S&o ainda observaveis dois extremos no cartaz VVota, do PPD. No extremo superior,
onde esta presente a palavra ‘VOTA’, enquanto no inferior surge a sigla ‘PPD’ e a inscricdo
‘PARTIDO POPULAR DEMOCRATICO?’, sugestivamente descritiva.

Noutro patamar da leitura semiotica — o da perspetiva singular-indicial -, ao se olhar de um
extremo ao outro do cartaz, surge uma associacao de ideias, pois olhando de cima para baixo, o
nosso olhar indica a leitura: ‘VOTA PPD’. Ainda, a direcdo e 0 movimento ascendente das trés
setas apontam para a palavra ‘VOTA’. Assim, quando se faz uma leitura ao cartaz, o olhar €, em
primeiro lugar, apontado as trés setas. As setas, por sua vez, conduzem o leitor a palavra ‘VOTA’.
E entdo, num terceiro momento de leitura, que o olhar se dirige a sigla ‘PPD’ e ao seu indice
‘PARTIDO POPULAR DEMOCRATICO".

Aqui, faz-se ainda notar que a presenca das cores verde e vermelho, tal como no exemplo
anterior, remetem as cores da bandeira portuguesa, apelando a um sentimento de pertenca, sendo
por isso, no cartaz, um elemento sedutor, inserido no campo da emogao.

E entdo, no patamar do convencional simbélico, que as trés setas surgem como simbolo
ideolégico do PPD, na representacdo dos seus valores: a liberdade, a igualdade e a solidariedade.
As trés setas e a dicotomia entre as partes superior e inferior do cartaz, comportam assim elementos
persuasivos. As setas, na medida em que compelem o recetor a olhar diretamente para a inscri¢éo
‘VOTA’; e a dicotomia entre as partes superior e inferior do cartaz, na medida em que levam a
uma leitura “VOTA PPD’. Com a presenca destes elementos, o PPD pretende persuadir o recetor

do cartaz a atribuir o seu voto ao partido.
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5.5. Cartaz Socialismo em Liberdade — PS, 1975

SOGIALISMO EM LIBERDADE !

Figura 7 - Cartaz Socialismo em Liberdade - PS, 1975
Fonte: Retirado do livro A Guerra dos Cartazes (Freitas, 2009, p. 90)

A partir do ponto de vista qualitativo-iconico, o cartaz Socialismo em Liberdade, do Partido
Socialista, de 1975, num primeiro momento de observacdo, destaca ao olhar, a inscricdo
‘PARTIDO SOCIALISTA’, em letras capitulares, de grandes dimensdes, que sugere a
identificacdo do emissor. A palavra ‘PARTIDO?’ esta representada na cor amarela, uma cor quente,
que possibilita a sugestdo de otimismo em contraste com o vermelho do fundo. Por outro lado,
observa-se a palavra ‘SOCIALISTA’, a branco, também em contraste com o background
vermelho, que possibilita a sugestdo de clareza. Abaixo, vé-se a inscri¢do ‘SOCIALISMO EM

LIBERDADE?’, possibilitando a sugestdo de uma atuacdo em liberdade.
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O background do cartaz € inteiramente vermelho, possibilitando a sugestdo de garra, forga,
paixdo e energia. Ndo sendo um vermelho solido, mas um degradé composto por variados tons de
vermelho, abre-se a possibilidade de sugestdo do dinamismo da cor.

Vé-se ainda, ao centro do cartaz, a figura de um punho fechado — possivelmente sugestiva de
forca - inserida num circulo branco que carrega a inscricdo ‘PARTIDO SOCIALISTA’, o que
permite abrir aso a sugestdo de uma identificacdo do emissor do cartaz.

A composicdo visual do cartaz Socialismo em Liberdade forma na mente uma figura triangular,
composta por linhas retas abrindo, um possivel caminho para a sugestdo de equilibrio, confianga,
ordem ou até estabilidade.

No que ao ponto de vista singular-indicativo diz respeito, primeiramente, a palavra
‘LIBERDADE’ remete para um contexto temporal, o periodo do pés-revolucao, em Portugal, onde
o Partido Socialista se inseriu. Em relacdo a cor de fundo do cartaz — o vermelho -, esta possibilita
a indicacdo da garra, da confianca, forca e unido do partido, evidenciando aqui a estratégia de
seducdo, pois apela as emoc¢6es do recetor — a sua confianca.

A expressdao ‘SOCIALISMO EM LIBERDADE’ possibilita a indicacdo de um partido
democratico, finalmente livre de um estado opressor e castrador.

Numa leitura visual ao cartaz, a disposicdo dos seus elementos, guiam o olhar na ordem:
‘PARTIDO SOCIALISTA’, ‘SOCIALISMO EM LIBERDADE’, e s6 depois, em dire¢do ao
circulo com a figura do punho fechado, disposta no centro do cartaz. A disposi¢cdo dos elementos
do cartaz, permite assim a indicacdo de que o Partido Socialista é defensor do Socialismo em
Liberdade — ideia que é reforcada, quando se é remetido ao circulo ao centro, identificativo do
partido.

Por fim, chega-se ao campo do convencional-simbdlico. Aqui, torna-se evidente que o circulo,
com o punho fechado e a inscricdo ‘PARTIDO SOCIALISTA’ se configura como o simbolo do
partido, representando a garra, a forca, a luta e a perseveranca.

Os elementos visuais presentes no cartaz Socialismo em Liberdade, como o vermelho vivo, o
simbolo do partido e a mensagem que transmite - ‘SOCIALISMO EM LIBERDADE’ -
manifestam a presenca da persuasao, na medida em que o recetor do cartaz € compelido, pela forca
e solidez da mensagem aqui representada, a criar ou ndo empatia ou uma associagdo com este,

conforme as suas experiéncias culturais.
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CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo desta pesquisa foi perceber de que forma se manifesta a triade — sugestéo, seducéo,
persuasdo — nos elementos visuais dos cartazes politico-partidarios do PREC. Triade esta que
corresponde as trés categorias fenomenoldgicas de Peirce: a primeiridade, a secundidade e a
terceiridade e; configura as principais facetas da mensagem publicitaria. Para esse efeito, foram
analisados, com recurso a leitura semidtica, cinco cartazes politico-partidarios do Processo
Revolucionario em Curso, sob os pontos de vista: 1) qualitativo-iconico; 2) singular-indicativo e
3) convencional-simbdlico — os trés pontos de vista que orientam as leituras semiéticas, quando o
objetivo é a explicitacdo das estratégias signicas empregues nas mensagens, também eles
diretamente relacionados com as trés categorias fenomenoldgicas de Peirce.

Desta forma, ap06s a leitura semiotica dos cartazes politico-partidarios do PREC, importa
ressaltar algumas semelhancas entre eles. Na sua maioria, a estratégia de seducdo é manifesta de
forma muito similar, através de valores indiciais que apelam a emocéo do recetor, através de um
despertar de empatia. O mesmo acontece com a estratégia de persuasdo. Uma vez mais, na sua
maioria, verifica-se a tentativa de compelir o recetor, através do conjunto de elementos visuais e
verbais do cartaz. Denote-se ainda que, no ponto de vista qualitativo-iconico, as cores
predominantes tendem a ser o vermelho e o verde. Nao obstante, a presenca da triade é sempre
visivel no seu conjunto, embora nem sempre com 0 mesmo destaque.

Esta pesquisa cumpriu o seu objetivo, ao comprovar as hipéteses inicialmente propostas, uma
vez que, através da leitura semiotica da amostra de cartazes do Processo Revolucionario em Curso,
encontrou, em todos eles, técnicas de sugestdo, seducgdo e persuasdo, manifestas a partir dos seus
elementos visuais.

Todos os cartazes, por se configurarem meramente como cartazes, sdo passiveis de uma
analise, ndo apenas através da imagem, mas também das conexdes entre texto e imagem, pelo que
acabam por produzir um vasto conjunto de suposi¢des ou conjeturas sugestivas de algo; do ponto
de vista qualitativo-iconico todos os cartazes estdo repletos de icones, sugestivos a interpretacao.
Estes icones, entrelagam-se com o campo da seducdo, onde os elementos visuais e verbais ganham
um sentir, revelam emogdes, como por podemos ver, por exemplo, na leitura semidtica do cartaz

Sentinela do Povo (Fig. 4), onde a ideia de que O Povo esta com o MFA cria um relacdo Povo-
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MFA e, esta relacdo indicial, possibilita a presenca da estratégia de seducdo, apelando a
aproximacao do sentimento do povo, em relagdo ao MFA.

Também do ponto de vista convencional-simbdlico as hipoteses podem ser confirmadas, como
se pode observar no cartaz Vota (Fig. 6), onde a representacdo das trés setas se configura como
um simbolo ideoldgico do PPD, na representacdo dos seus valores. No entanto, neste ponto de
vista, vai-se mais além, na medida em que, os simbolos sdo também eles persuasivos, como se
pode observar no mesmo exemplo (Fig. 6), onde as setas compelem o recetor a olhar diretamente
para a inscricdo ‘VOTA’, assim como a dicotomia entre as partes superior e inferior do cartaz que
conduzem a uma leitura: ‘VOTA PPD’.

Comprova-se assim, a possibilidade de utilizar os valores icdnicos, indiciais e simbolicos da
primeiridade, secundidade e terceiridade, respetivamente, como o intuito de sugerir, seduzir e
persuadir, na comunicagdo visual politico-partidaria.

No que respeita as limitacOes desta pesquisa, as leituras semidticas realizadas denotam um
visdo mais abrangente, no sentido em que se analisaram cinco cartazes politico-partidarios do
Processo Revolucionario em Curso, assim, talvez fosse possivel, ao focar a atencdo em apenas um
cartaz, produzir uma leitura semidtica mais complexa e assim, retirar conclusées mais especificas
acerca da triade — sugestdo, seducdo, persuasao — através dos pontos de vista: qualitativo-iconico,
singular-indicativo e convencional-simbdlico, correlacionados com as trés categorias
fenomenoldgicas de Peirce, desbravando-se aqui 0 caminho para um novo estudo, mais

direcionado e complexo.
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