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RESUMO

O presente trabalho cientifico respeita ao desenvolvimento do tema marcas
vinicolas. Esta indUstria apresenta especificidades que a diferenciam dos demais setores

industriais.

Para além das carateristicas sociais e econdémicas, as atividades vitivinicolas
exigem investimentos consideraveis, nomeadamente, em estudos aprofundados de
mercado e de técnicas a utilizar, bem como a complexidade de procedimentos

administrativos (amortizados pela concecéo do titulo de marca).

Em razdo da complexidade que envolve a industria vinicola, entende-se que a
melhor forma de a promover, reside nos mecanismos juridicos que possibilitam a

protecdo dos resultados no ambito da propriedade industrial.

Pelo que, demonstrar-se-&0 0s meios de protecdo disponiveis na area da
propriedade industrial para o referido segmento, que vai além da concesséo do registo da
marca, tendo como base para ilustrar os direitos disponiveis um produtor ficticio da regido

do Douro.

O trabalho esta de acordo com o novo Cédigo de Propriedade Industrial — Decreto-
Lein.°110/2018, de 10 de dezembro, escrito em lingua portuguesa pos acordo ortografico
e, foi adotada uma metodologia de investigacao de pesquisa tedrica e bibliografica, onde
se obteve uma conclusdo a problematica colocada na comercializacdo de vinhos em

Portugal.

Palavras chave:

Marcas / Registo / Direitos / Seguranga / Denominagéao de Origem
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ABSTRACT

The present scientific work concerns the development of the theme of wine
brands. This industry has specificities that set it apart from other industrial sectors.

In addition to social and economic characteristics, wine-growing activities require
considerable investments, namely in in-depth studies of the market and techniques to be
used, as well as the complexity of administrative procedures (amortized by the design of
the brand title).

Due to the complexity that involves the wine industry, it is understood that the
best way to promote it, lies in the legal mechanisms that enable the protection of results
in the scope of industrial property.

Therefore, the means of protection available in the area of industrial property for
that segment will be demonstrated, which goes beyond granting the registration of the
trademark, based on illustrating the available rights of a fictitious producer from the

Douro region.

The work is in accordance with the new Industrial Property Code - Decree-Law
no. 110/2018, of December 10, written in post orthographic agreement Portuguese, and a
theoretical and bibliographic research investigation methodology was adopted, where a
conclusion was reached on the problem posed in the commercialization of wines in

Portugal.
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INTRODUCAO

No ambito da fase néo letiva do Mestrado em Solicitadoria de Empresas, inserida
no segundo ano, lecionado no Instituto Superior de Contabilidade e Administracdo de
Coimbra (ISCAC), foi-nos proposto o desafio da elaboracdo de uma dissertagéo, tendo

sido escolhido o tema Marca Vinicola a luz da Propriedade Industrial.

Com o desenvolvimento industrial surgiram inameros conflitos tanto a nivel
empresarial (relagdo comercial entre as diversas sociedades comerciais), como conflitos
entre paises em raz&o de sociedades comerciais. E de notar, por exemplo, que as grandes
guerras foram geradas por diversos motivos, entre os quais, é de assinalar, as disputas de
desenvolvimento a nivel industrial de cada pais. As grandes poténcias mundiais (a
exemplo dos EUA, da Alemanha e da Russia, entre outras) tinham como principal

objetivo diferenciar-se pelo desenvolvimento industrial e militar.

Atualmente ainda acontece, contudo de uma forma ndo tdo dantesca, mas nédo
menos atroz. Hoje, existe uma contenda entre as sociedades comerciais. Cada uma tenta

realcar-se em relacdo as outras no mercado e na economia.

O objetivo geral da presente dissertacao € apresentar todas as cautelas que devem
ser observadas pelos produtores de vinho na comercializacdo dos seus produtos. A ideia
geral é fazer um estudo de caso, sobre um produtor vitivinicola e, os direitos que pode

obter (via registo junto ao INPI) para se proteger de terceiros no mercado.

Seré desenvolvido um estudo sobre o direito de marcas, da concorréncia desleal e
da denominacdo de origem relativos a producéo e registo de vinho em Portugal. Para tal,
apresentaremos um pequeno exemplo pratico de um produtor de vinho na regido do

Douro, zona muito conhecida pela sua viticultura.

No norte de Portugal, desde ha muito tempo® que se cultivava a vinha e se fazia
vinho nos vales do Alto Douro. A histdria da regido é simultaneamente fascinante e cruel,
desde os tempos imemoriais em que o Douro era sobretudo esforco e violéncia, que foi

amansando e evoluindo, permitindo-nos desfrutar de uma das mais espantosas “paisagens

! Ja desde a ocupagdo Romana.



cultural, evolutiva e viva™? do pais, atualmente reconhecida como Patrimoénio Mundial
pela UNESCO.

Um dos objetivos almejados é enquadrar a concorréncia desleal no direito das
marcas e demonstrar, a luz do novo CPI, as consequéncias que advém de um uso de

concorréncia abusiva, considerada desleal, perante uma problematica especifica.

De seguida, outro objetivo especifico, a tratar na presente dissertacdo, consiste na
alteracdo dos Estatutos do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI, I.P.),
introduzida pela imposicao da diretiva da Unido Europeia (Diretiva sobre as marcas n.°
2015/2436) e do novo CPI (DL. n.° 110/2018, de 10 de dezembro — que veio revogar o
DL. n.° 36/2003, de 05 de marco).

Este trabalho esta dividido em quatro capitulos explicitos no indice, seguindo-se
uma metodologia de investigacdo de pesquisa teorica e bibliografica.

No primeiro capitulo serd criado um cenario relativo a industria vinicola,

problematizando, em especial a concorréncia desleal nos mercados de marcas vinicolas.

No segundo capitulo, serdo abordados os regimes juridicos da propriedade
industrial relativos as marcas e, o registo de denominacdo de origem e indicacdo
geografica — obrigatorio nas marcas vinicolas. No mesmo capitulo sera abordada a
possibilidade — para justificar a problematica criada no primeiro capitulo — de o produtor

requerer o registo, para além da marca, de desenho ou modelo e de logdtipo.

O terceiro capitulo explicita a concorréncia desleal na comercializacdo de
produtos vinicolas, dando explanacdo a problematica em questdo e, a forma como o

produtor, titular de uma marca vinicola, podera reagir e em que modos.

No quarto capitulo abordaremos as questdes processuais a realizar junto ao
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), e ao Tribunal da Propriedade
Intelectual (TPI), as alteracGes legislativas introduzidas pela diretiva das marcas —
Diretiva (UE) 2015/2436 — e as alteracdes ao Cadigo da Propriedade Industrial (CPI), que
vieram dar competéncias exclusivas ao INPI, fazendo com que exista mais celeridade nos

procedimentos administrativos, aliviando o TPI de processos “menos técnicos’™.

2 INPI, 1. P. 2018. Douro / Porto. Obtido de Instituto da Vinha e do Vinho: https://www.ivv.gov.pt/np4/77/.

3 A exemplo do pedido de nulidade de uma patente.



Por altimo serd exposto uma nota conclusiva a tematica em questdo,
nomeadamente, o0 alcance dos objetivos propostos e sera dada uma avaliagcdo em geral ao

tema proposto e a possivel defesa do produtor perante 0s concorrentes.

Para a consecucdo dos objetivos, serd realizada a analise de fontes textuais
especializadas, utilizando uma metodologia de pesquisa em fontes online, doutrina,

livros, revistas, jurisprudéncia e legislacdo nacional e diretivas da Unido Europeia.
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1 PROLOGO

1.1 O Problema

O ramo da vinicultura € um dos mais antigos em Portugal. Restrita a uma industria
para abastecimento local, hoje é uma das atividades que mais cresce, com destaque para

a exportagé@o de vinhos portugueses para diversos mercados internacionais.

Tal incremento da producdo trouxe problemas associados ao crescimento de
qualquer seguimento: aumento da concorréncia e a observancias de praticas, por vezes,
consideradas desleais. Preocupacdes que eram apenas das grandes produtoras, passaram
a ser das pequenas e medias, entre as quais atinge relevo a area da propriedade industrial,
quer para proteger a sua clientela, quer por imposicdo legal, como exemplo a
obrigatoriedade de aposicdo da marca na garrafa e bem como a colocagao distintiva em
razdo territorial, nomeadamente a indicacdo geografica, para que o consumidor possa

facilmente distinguir a sua origem.

Para facilitar a compreensdo, apresentaremos 0 caso de um pequeno produtor de
vinho de uma empresa familiar (ficticio), que comecou a producédo a 23 de setembro de

1998* na zona do Douro de Portugal®.

Desde entdo, o produtor, tem vindo a fazer varios investimentos, nomeadamente
em 1970 realizou varias aquisicdes de terrenos para plantacdo de videiras; formacdes na
area de vitivinicultura, aprendendo variadas técnicas e procedimentos de enxertos,
utilizacdo de quimicos, bem como, formas utilizadas de esmagar a uva para que a
fermentacao aconteca da melhor maneira possivel, fazendo com que exista uma ativacao

de sabores, de tal modo que se consiga diferenciar todos estes na prova de vinho.

4 O produtor € ficticio e chama-se Manuel. A data de inicio de atividade da empresa, para fins do presente
estudo, remonta a 20 de setembro de 1976.

° Da globalidade do volume de vinho produzido na Regido Demarcada do Douro, cerca de metade é
destinada & producéo de "Vinho do Porto", enquanto que o restante volume é destinado & producédo de
vinhos de grande qualidade que utilizam a denominagdo de origem controlada "Douro™ ou "Vinho do
Douro".
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O produtor tem tido especial cuidado na escolha de videiras. Comecaram a realizar
testes de cruzamento de qualidades e zonas diferentes®, isto ¢, enxertos de espécies
aldctones’, devido a durabilidade da videira®.

A comercializacdo do vinho era feita exclusivamente a nivel nacional,
nomeadamente para restaurantes e alguns supermercados locais, contudo, o produtor ja

pensava em exportar para mercados internacionais.

Este produtor tem vindo a comercializar o seu produto sem ter o registo prévio da
marca. Por tal razdo, decidiu que estaria na altura de criar a sua propria marca — a
“RIVEIRINHO” — que escolheu em mem@ria do seu trisav0. Mais ainda, resolveu criar
uma garrafa Unica, com um design diferente e bastante apelativo de forma a diferencia-

los dos demais produtos.

Para tal, recorreu a um solicitador para fazer todos os procedimentos necessarios
ao registo da marca “RIVEIRINHO”.

O registo foi concedido a 23 de margo de 1999, seis meses apds ter iniciado a
comercializacdo do seu vinho e, até a data, efetuou a renovacdo apenas uma vez, tendo

caducado o registo.

Com o desenrolar do tempo e com o sucesso da “RIVEIRINHO” no mercado,

muitas sociedades vinicolas, outras vitivinicolas® tentaram aproveitar-se da marca para

& Tanto a nivel nacional como qualidades estrangeiras.
" Comegaram a fazer enxertos de espécies autéctones com espécies americanas.

8 O nosso clima, apesar de ser ameno, é muito instavel, e os bacelos estrageiros, nomeadamente da América
sdo mais resistentes, fazendo com que os enxertos fossem conseguidos com sucesso e as videiras dessem
com uma quantidade maior, visto que a qualidade da planta é para todos efeitos “invasora” — “invasoras”
na medida em que ndo s&o nacionais e, ndo no sentido de espécie invasora, como é o caso do Eucalyptus —
de origem Oceénica — continente Australiano. Introduzidos no nosso clima, proliferam com grande rapidez,
e foi por essa razdo (econémica — venda de madeira) que a introduziram. No mesmo sentido temos a ideia
do produtor, introduzir qualidades estrangeiras de videiras —, 0 outro motivo prende-se pela qualidade — os
nossos terrenos tém qualidades excelentes para a plantacdo de videiras, e consequentemente a producao de
vinho de qualidade. — Conforme artigo publicado no site agronegocios.eu - vide Garrido, J. 2014 Enxerto
pronto: uma afirmacéo na Viticultura Portuguesa.).

® Vinicola é o lugar onde se produz o vinho, que para ser uma vitivinicola tem que ter toda a sua producio
de uvas propria, ou seja, ndo comprar a matéria prima de terceiros.
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angariar clientes e aumentar as suas proprias vendas, assim como o formato das garrafas
— registo de sinais nominativos idénticos. Em setembro de 2019%°, a “DOURADINHO”,
marca concorrente!?, procedeu ao pedido de registo da marca “RIVEIRINHO” com uma
ligeira alteragdo na denominacdo de origem, constando como denominacdo de origem,

agora, Ribatejo.

O pedido de registo da marca pela “DOURADINHO”, apés a caducidade da
marca “RIVERINHO”, trouxe inimeros problemas ligados a Propriedade Industrial, que

serdo apresentados a seguir.

Além dos problemas que serdo apresentados, tentaremos apresentar as solucgdes
juridicas existentes a luz do novo Cdédigo de Propriedade Industrial, tendo como

referéncia a doutrina e a jurisprudéncia até entdo existentes.

10 20 anos e 6 meses apds o 1° registo da marca.

1 Representada por Raul — titular do registo da marca.
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2 REGIMES JURIDICOS DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL

Estdo elencadas nos sete capitulos — Titulo Il — do CPI diversas formas,
facultativas, de um individuo, seja pessoa coletiva, ou em nome individual, procederem

ao registo do seu direito sobre um produto ou servigo.

Constatamos que existem sete regimes'?, dos quais, para a nossa analise prética,
importa o registo da marca, a denominacdo de origem e as indicacdes geograficas®.
Igualmente, os desenhos ou modelos e, o logétipo. Por fim, o instituto da concorréncia

desleal.

Faremos uma breve analise a todos eles, sem a intengdo de esgotar a matéria de
cada um dos institutos, contudo daremos mais énfase ao registo de marcas e nas

denominacdes de origem e indicagdes geograficas.
2.1 Marcas

O conceito de marcal4, enquanto sinal suscetivel de protecdo por via do registo
para identificar produtos ou servigos, — sofreu algumas e importantes alteragdes. Estas
alteracOes foram visadas especialmente para as marcas «ndo tradicionais». Atualmente,
exige-se que os sinais tenham um carater distintivo relativamente aos produtos ou
servigos para 0s quais o registo é solicitado e que sejam suscetiveis de representacao
gréfica — exigéncia que é justificada por razdes de ordem técnica, ja que facilita a
apreciacdo do pedido de registo pela entidade competente e a sua publicacdo; e de
seguranca juridica, pelo que é necessaria para determinar o objeto da protecdo conferida

a marca®®.

12 Em relagdo aos regimes em geral.

13 Como veremos mais adiante, no caso dos vinhos, é obrigatdrio colocar nos rétulos a proveniéncia do
produto, para que os consumidores possam identificar facilmente a origem do produto.

14 Ver artigo 208° e 209 do CPI.
15 Cf. Marques, J. P. Propriedade Industrial. Vida Judiciaria. 2018, p.23.
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Contudo, este regime veda (pese embora seja possivel no plano tedrico) o acesso
ao registo de sinais que nao sdo suscetiveis de representacdo gréfica, nos termos definidos
pelo CPI, como sucede com algumas marcas ditas «ndo tradicionais» (v.g., marcas

olfativas, marcas gustativas, etc.)™.

Foi devido a esta razdo que o legislador da Diretiva sobre as Marcas'’ e, 0 novo
CPI reforcaram importantes alteracfes que foram sendo feitas ao longo dos anos,
designadamente, que “o referido sinal seja representado de forma clara, precisa,
autobnoma, facilmente acessivel, inteligivel, duradoura e objetiva — de forma a que as
autoridades competentes e o publico possam determinar, de uma forma clara e precisa, 0
objeto da protegdo —, ainda que, para o efeito, se utilize uma tecnologia geralmente
disponivel e, portanto, ndo necessariamente por meios graficos, desde que a representagédo
ofereca garantias satisfatdrias para essa vontade™®. Além disso, em casos excecionais,
uma cor Unica — e ndo apenas as cores combinadas entre si ou com graficos'®— podera
passar constituir o sinal suscetivel de registo, desde que, evidentemente, seja, “per se” e,
em determinados dominios merceoldgicos muitos especificos, dotada de eficacia
distintiva®.

Relativamente ao procedimento de aquisicdo do direito de marca por meio do
registo, de entre os elementos que tém de constar do pedido de registo conta-se a lista dos
produtos ou servicos para os quais aquele é pedido e que deve respeitar a classificacdo
constante do Acordo de Nice. Deste modo, os produtos ou servicos devem ser
identificados pelo requerente com clareza e precisdo suficientes de forma a permitir que
as autoridades competentes e os agentes economicos determinem, apenas nesta base, a

extensio da protecdo requerida??.

16 Cf. Marques, J. P. Propriedade Industrial. (...) ibidem.
17 Diretiva (EU) n.° 2015/2436.

18 \Ver Preambulo do CPI.

19 Ver artigo 221°, n.° 1, al. f) do CPL.

20 Esta ¢ a inovacdo que foi feita, pois antes apenas existia para as marcas da Unido Europeia, cf. Marques,
J. P. Propriedade Industrial. (...) Ibidem.

21 Cf. Marques, J. P. Propriedade Industrial. (...) op. cit., pp. 23-24.
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Como ja referido, iremos abordar os diversos registos que o produtor tem ao seu

dispor para proteger 0s seus interesses, no mercado, perante terceiros.
2.1.1.1 Funcéo distintiva

Como vimos, o registo da marca é importante para 0 caso em concreto, uma vez
que é através deste que o produtor beneficiara da distintividade , perante os concorrentes

e, sobretudo, perante os consumidores.

O art. 208° do CPI refere que a marca serve para “distinguir oS produtos ou
servigos de uma empresa dos de outras empresas”, o que significa que os consumidores
esperam, atraves desta funcdo distintiva da marca, experimentar no produto ou servico
relevante, as mesmas qualidades ou carateristicas constantes que eles ou outrem (que Ihes
comunicou o resultado ou o efeito de tais aquisi¢Oes) experienciaram em ocasides
aquisitivas  anteriores, independentemente do conhecimento efetivo ou da
cognoscibilidade da concreta empresa que produz ou controla a producao dos bens ou

servigos marcados?2.

Vanzetti abordou o problema do significado da funcdo distintiva da marca,
concluindo que “a marca so pode distinguir por duas (e s6 por duas) formas: a primeira
seria garantir diretamente a presenca constante das mesmas qualidades em cada unidade
de produtos marcados e a segunda seria garantir indiretamente essa presenca assegurando

a proveniéncia constante de cada produto marcado de uma mesma fonte de origem”?3,

A marca assegura 444origem, independentemente de ser conhecida a identificagcdo

da pessoa ou entidade de quem provém os produtos que ostentam uma marca?*,

Uma marca designava uma origem empresarial, idealizando nos consumidores,

que derivava daquela e determinada empresa, a qual se ligavam os produtos ou servicos

22 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial - Propriedade Industrial e Concorréncia Desleal.
2019, pp. 177-179; Schmidt. 2013. A Distintividade das Marcas. Sao Paulo, Brasil: Saraiva., pp. 49-56.

23 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., p. 174; Vanzetti, A. Funzione e natura
giuridica del marchio. Mil&o, Italia: Casa Editrice Dr. Francesco Vallardi. 1961, p.17.

24 Cf. Vanzetti, A. Funzione e natura giuridica del marchio (...) ibidem.
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marcados. Existem casos, nomeadamente em que o titular da marca ndo a usava
previamente antes do ato de transmisséo ou de licenciamento, que nos fazem indagar um

novo enquadramento desta funcio distintiva de marca?®.

O uso enganoso da marca € proibido, quer seja pelo titular, quer seja por outrem
com o devido consentimento e, significa, por isso, que 0 novo paradigma de analise da
funcdo distintiva da marca passa pela exigéncia da marca, independentemente do seu
titular?®, se achar ligada a um sujeito, seja ele quem for, que esta vinculado ao “6nus do
uso ndo enganoso desse sinal” nos produtos ou servicos, fazendo utilizagcdo dessa marca
de modo insuscetivel de ocasionar um engano nas carateristicas essenciais dos produtos

ou servigos?’.
2.1.1.2 Funcéo qualitativa

E comumente afirmado que a marca pode desempenhar uma func&o que garanta a
qualidade dos produtos ou servigos. Juridicamente esta afirmacgéo esta incorreta, apesar
das pessoas?® associarem uma determinada marca a uma certa e determinada qualidade
de que esta os habituou, ndo tém uma conotacéo direta com a obrigacao da marca produzir
produtos de qualidade. A funcdo de qualidade € meramente acessoria, pelo que, a
confianca que os consumidores depositam numa certa marca, procurando a qualidade dos
produtos ou servicos?® marcados por referéncia a uma origem empresarial, sera mantida
por toda a vigéncia do registo da marca. Alias, os consumidores ao adotarem, para si, ou

para outros, uma marca, conhecendo-a pela sua qualidade, ndo irdo procurar se existe

% Em sentido proximo, Gongalves, L. C. Manual de Direito Industrial, 22 edicdo, Coimbra, Almedina.
2008, pp. 189-190; Cionti, F. La Natura Giuridica Del Marchio. Italia: Dott a Giuffre Milano. 2008, pp. 4-
6.

26 Ser pessoa humana, coletiva ou ser um sujeito que nao esteja ligado diretamente a atividade de producéo
dos bens ou servigos determinados.

27 Cf. Carvalho, M. M. As funcGes da marca e a jurisprudéncia. Revista de Direito Intelectual. 2014, pp.
18-33; Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit. pp. 175-176.

28 Enquanto consumidoras dos produtos de uma marca.

29 Por exemplo «vinho».
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registo, apenas irdo ter interesse de consumir esses produtos por saberem que os produtos

se mantém sem alteraces®.
2.1.1.3 Funcéo publicitaria

A marca desempenha, ainda, uma fungdo complementar, cada vez mais relevante:
a funcdo publicitaria. A qual tende a esvaziar a sua funcdo distintiva, como veremos mais
adiante. Vale isto dizer que a funcdo publicitaria exprime o poder atrativo da marca —
também designado de selling power, enquanto simbolo associado a um determinado
prestigio derivado do sinal e, uma forma propiciadora de angariagio de clientela!.

Atualmente, a funcdo publicitaria da marca é cada vez mais importante. O
Tribunal de Justica da Unido Europeia ja se pronunciou no sentido de que a marca deve
proteger o “interesse de comunica¢do” do produto, bem como o de “investimento ou de
publicidade”. Assim, o titular pode proibir o uso por um terceiro, em publicidade
comparativa, que ndo respeite todas as condicdes previstas no art. 3°-A/1 da Diretiva n.°
84/450/CEE do Concelho, de 10 de setembro de 198432, mesmo quando o uso desse sinal
ndo é suscetivel de prejudicar a funcdo essencial da marca, qual seja a de indicar a
proveniéncia dos produtos ou servigos, 0 que € decisivo para a pratica do ilicito de
violacdo deste direito de marca, é a circunstancia de o referido uso prejudicar, ou seja

suscetivel de prejudicar a funcdo publicitaria.

Essa funcdo sai ofendida quando, independentemente da existéncia de risco de
confusdo ou do risco ter prejudicado o carater distintivo da marca, coloca-se atraves desse
uso, no sulco da marca de prestigio. Isto é, para beneficiar do poder de atracdo, da

reputacdo e do prestigio da marca protegida, explorando, sem qualquer contrapartida

30 Desde que ndo exista variagdo nas embalagens e/ou rotulagens dos produtos. Cf. Gongalves L. C. Manual
de Direito Industrial (...) op. cit. p.180; Schmidt. A Distintividade das Marcas (...) op. cit., pp. 59-61.

31 Cf. Gongalves, L. M. Funcéo Distintiva da Marca. Coimbra: Almedina.1999, pp. 155 - ss; Schmidt. A
Distintividade das Marcas (...) op. cit., p. 67.

32 No mesmo sentido, a al. f) do n.° 2 do art. 249° do CPI. Cf. Schmidt. A Distintividade das Marcas (...)
ibidem.
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financeira, o investimento comercial despendido pelo titular da marca para gerar e manter

a sua imagem®,

Podemos afirmar, portanto, que a funcdo publicitaria tende, desde logo, a
restringir fortemente a publicidade comparativa que o concorrente deseje efetuar.

Significa isto que, no sentido desta decisdo do Tribunal de Justica, parece
dispensavel apelar para ao ilicito de concorréncia desleal, pois que, para esta
jurisprudéncia, o titular da marca encontra-se sempre protegido contra 0 uso de marca
alheia na publicidade dos proprios produtos: uma conduta contréria aos usos leais
honestos no comércio passa a ser atingida pelo direito de marca, que ndo pelo ilicito da

concorréncia desleal®*.

Como ja explicitado, para o titular da marca “RIVEIRINHO” proteger-se perante
terceiros, sera necessario efetuar o seu registo. O registo da marca pode abranger “um
sinal ou conjunto de sinais suscetiveis de representacao grafica, adequados a distinguir os

produtos ou servigos de uma empresa dos de outras empresas”,

O artigo 208° do CPI exemplifica o que se entende por representacdo grafica
nomeadamente, palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos, letras, niUmeros, sons,

cor, a forma do produto ou da respetiva embalagem?®

33 Assim, decisdo do Tribunal de Justica, processo C-487/07, relativo ao L'Oréal SA, Lancdme parfums et
beauté & Cie SNC e Laboratoire Garnier & Cie contra Bellure NV, Malaika Investments Ltd e Starion
International Ltd. Pedido de decisdo prejudicial: Court of Appeal (England & Wales) (Civil Division) -
Reino Unido, Directiva 89/104/CEE - Marcas - Artigo 5.% n.” 1 e 2 - Uso em publicidade comparativa -
Direito de proibir esse uso - Partido indevidamente tirado do prestigio - Prejuizo das funcbes da marca -
Directiva 84/450/CEE - Publicidade comparativa - Artigo 3.° A, n.° 1, alineas g) e h) - Condi¢des de licitude
da publicidade comparativa - Partido indevidamente tirado do renome de uma marca - Apresentacdo de um
produto como  imitagdo  ou  reprodugdo, obtido de  https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/PT/TXT/HTML/?uri=CELEX:62007CJ0487&from=PT.

34 Cf. Morcow, C. L'Oréal v. Bellure - Who Has Won?. Londres: Sweet & Maxwell. 2009, p. 634; Schmidt.
A Distintividade das Marcas (...) op. cit, pp. 68-70; Hilliard, D. C., Welch II, J. N., & Marvel, J. A.
Trademarks and Unfair Competition (82 ed.). Nova lorque, EUA: LexisNexis. 2017, p. 36.

35 Cf. Cunha, P. O. Direito Empresarial para Economistas e Gestores. Coimbra: Almedina. 2014, p. 106.

3 Cf. Hilliard, D. C., Welch I, J. N., & Marvel, J. A. Trademarks and Unfair Competition (...) op. cit. .,
p. 57.
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Considerando que a marca do produtor era Unica e que continha sinais com carater

distintivo (nominativo e figurativo), é passivel de protecéo.

O problema em questdo é saber se o produtor se encontra protegido perante
terceiros, na medida em que utilizou a marca sem ter realizado o registo. Como resposta

a esta problematica é necessario abordar a tematica sobre marca livre.
2.1.2 Uso da marca

O simples uso da marca confere, per se, alguma protecdo, como a estipulada no
art. 213° do CPI, referindo, nomeadamente, “aquele que usar marca livre ou ndo registada
por prazo ndo superior a seis meses tem, durante esse prazo, direito de prioridade para

efetuar o registo, podendo reclamar contra o que for requerido por outrem.”

Quer isto dizer que, como ja referido, nada impede que um empresario adote uma
marca livre (ou néo registada), pois este tipo de utilizacdo € valido e desempenha a fungéo

indicativa que se pretende com a marca.

SO que, caso o registo esteja em falta, a luz do atual CPI, esse empresario ndo tera
o direito de impedir terceiros de a usarem também. Mais ainda, corre o risco de alguém
registar essa marca, caso em que ficard impedido de continuar a usa-la e privado de um
sinal que concebeu, promoveu e valorizou junto da sua clientela, que poderd, entretanto,

ser desviada por efeito da atracdo da marca em causa.

No entanto, ha quem defenda uma posicdo diferente da adotada no CPI. De acordo
com Mossoff, “sdo adquiridos direitos através do uso de uma marca e a prioridade entre

usuarios concorrentes é determinada pelo primeiro uso™?’.

Para este efeito e, supondo que o produtor ndo usou a marca antes de registar®®,

significa que o seu concorrente nao desviou clientela, apenas se limitou a “copiar os sinais

37 Mossoff, A. Intellectual Property and Property Rights. The Lypiatts, 15 Lansdown Road,
Gloucestershire, Inglaterra: Edward Elgar Publishing Ltd. 2013, p. 651.

38 De forma hipotética, na nossa problemética em questdo vimos que o produtor tem vindo a comercializar
0 vinho sem ter renovado o registo.
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da marca “RIVEIRINHO” e, neste caso o produtor nada poderé fazer, ja que pela teoria

de Mossoff, os direitos sobre uma marca adquirem-se com 0 Seu Uuso.

N&o podemos concordar inteiramente com a opinido deste autor, uma vez que,
mesmo que um produtor use a marca, se esta ndo estiver registada e, outro vier a regista-
la, sem incorrer em ilegalidade, o primeiro perde a faculdade de a usar. Quer isto dizer
que o primeiro a registar a marca torna-se o legitimo proprietario, mesmo ndo sendo o

primeiro a usa-la.

Na nossa perspetiva, a base do codigo podera passar pela protecdo dos
consumidores — na medida em que séo estes (para além da protecédo do registo dada aos
produtores) devem estar protegidos, sem serem coagidos, trapaceados, quando adquirem
um produto ou servigo, nomeadamente uma garrafa de vinho®. Esta é uma ideia que, no
nosso entendimento, estd subliminarmente associada a protecdo conferida aos

empresarios (titulares de uma marca).

O CPI tem normas especificas para o caso de uso de marcas livres (cf. art. 213°),
deste modo existe uma protecao contra terceiros, estejam estes de boa ou de ma-fé, sendo
dada protecdo ao usuario da marca livre ou néo registada pelo periodo de seis meses, dos
quais, se dentro deste periodo outro venha requerer o registo dessa marca, pode reclamar

junto ao INPI.

Mossoff refere ainda na sua tese que, num sistema virado para a transmissao de
informacdo, o uso da marca so sera utilizado como uma “evidéncia circunstancial” para
a associacao dos consumidores. Isto é, se 0s consumidores associaram uma marca a uma
determinada entidade, ndo importa que outro tenha usado primeiro. Neste caso o primeiro
uso ndo carece de qualquer validade, pois no ponto de vista do consumidor, aquela marca

é da entidade que a utiliza atualmente e ndo da que a tera utilizado primordialmente®°,

39Cf. Mossoff, A. Intellectual Property and Property Rights (...) op. cit., p. 652. E no mesmo sentido, Agra,
M. B. La Proteccion del Nombre Comercial Usado pero no Registrado Frente a la Marca Confundible
Posteriormente Registada. Em A. T. Plaza, Actas de derecho industrial y derecho de autor (Vol. Ill, pp.
305-322). Madrid: Marcial Pons, Ediciones Juridicas y Sociales. 1976, pp. 313-314.

40 Cf. Gutiérrez, A. M. Nuevos Titulos de Proteccion de caracter comunitario para los vinos de calidad -
A proposito de la nueva OCM del vino. Camino de Galar, Espanha: Aranzadi. 2011, pp. 59-62; Bently, L.,

14



SN Convsra BusiNess ScrooL

INSTITUTO SUPERIOR DE CONTABILIDADE £ ADMINISTRACAQ DE COIMBRA

Supondo que na situacdo apresentada, 0 concorrente tivesse reproduzido e
utilizado a marca da “RIVEIRINHO” antes do produtor registar a mesma e, 0S
consumidores associassem o0 seu design de garrafa a “DOURADINHO” ¢ ndo a
“RIVEIRINHO”, segundo o autor supramencionado, o produtor Manuel sé se conseguia
proteger e possivelmente reverter a situacdo em questdo*!, se conseguisse “confundir” o
maior nimero de consumidores que associaram as garrafas a “DOURADINHO” de forma
a que estes ndo associassem mais aquele design, no sentido de induzir em ddvida quanto

a entidade da marca.

Ou seja, ao confundir os consumidores que foram “injustamente” angariados para
a marca concorrente, a “RIVEIRINHO” conseguia que os clientes vissem que aqueles
produtos eram seus e ndo da concorréncia, ou pelo menos que nao associassem mais
aquele produto a “DOURADINHO”.

De acordo com o sistema norte-americano*? nio era possivel realizar o registo da
marca sem antes a ter usado, pelo que o sistema “use-based” na sua conce¢do mais
realista, seria aquele que promoveria inevitavelmente o uso antes do registo*®. Atualmente
ndo se verifica, pela introducédo da lei 100-667 de 16/1/1988, a qual passa a ser permitido
0 pedido de registo de uma marca a quem tenha intencdo de a usar e ndo apenas a quem

ja seja seu proprietario pelo uso*.

& Sherman, B. Intellectual Property Law. Londres, Inglaterra: Oxford University Press. 2014, pp. 1018-
1020.

41 Nao em termos processuais, mas em termos de grémio da marca nos consumidores.

42 O sistema norte-americano funcionava de uma forma em que s6 seria possivel realizar o registo da marca
se existisse uma prova do seu uso. Quer-se dizer que sem se usar primeiro, ndo era possivel realizar o
registo.

43 Cf Fellner, C. Industrial Design Law. Londres, Inglaterra: SWEET & MAXWEEL LIMITED. 1995, pp.
146-148; Baz , M., & Elzaburu, A. La Proteccion de las Marcas Notorias y Renombradas en el Derecho
Espafiol. Majadahonda, Madrid, Espanha: Colex. 2004, pp. 71-75.

44 Cfr. secgdo 1 (b) Lanham Act de 1946. Para a andlise a lei que entrou em vigor a 16/11/89, vide USTA
— Trademark Review Commission — Report and Recommendation on the United States Trademark System
and the Lanham Act,TMR, 1987,pp.375 e ss. retirado de, Comission, U. -T. (1989). Trademark Law
Revision Act of 1988: Hearing Before the Subcommittee on Courts, Civil Liberties, and the Administration
of Justice of the Committee on the Judiciary, House of Representatives, One Hundredth Congress, Second
Session, on H.R. 4156 ... Septemb. United States: U.S. Government Printing.
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Contudo e, como ja referenciado, o nosso CPI ndo é baseado no sistema norte-

americano®, ja que se pervigilia o registo antes do uso*®.
2.1.3 Registo da marca

O registo da marca, também designado de registration-based system é o sistema
que da mais seguranca ao proprietario da marca e da-nos duas realidades distintas.

Por um lado, num sentido mais amplo, significa que sé se adquire o direito da
marca com o registo podendo, em certos casos, 0s direitos exclusivos podem resultar da
mera utilizagdo, como vimos no sistema use-based. Por outro lado, num sentido mais
estrito, mas meramente figurativo™’, este sistema afastaria qualquer relevancia do uso

como um modo de aquisicdo, sendo exclusivamente adquirido pelo registo da marca“®.

De acordo com Gongalves, “ndo existem sistemas puros de aquisi¢do do direito
de marca”. Como vimos acima, 0S sistemas puros sdo sistemas mais restritos, mais
focados numa so area, significando que nenhum sistema de aquisicéo de direitos sobre a
marca assenta exclusivamente ou no uso ou no registo. Contudo a tendéncia, tanto a nivel

nacional como europeu, ¢ a de aquisicio de direitos apos o registo da marca®.

Para se registar uma marca existem varios requisitos a ter em consideracao. Esses
podem variar consoante tipo de marca que se pretende registar, conforme o art. 222° do
CPI.

45 Este sistema ndo sé postula que o direito se adquira com o uso, como também afasta a possibilidade de
uma aquisi¢do pelo registo.

4 Cf. Marques, A. S. Da Aquisicdo Originaria do Direito sobre a Marca (...) ibidem.; Ono, S. (s.d.).
Overview of Japonese Trademark Law, p. 1; Schmidt, Marcas-Aquisi¢éo, Exercicio (...) op. cit., pp. 92-
114,

47 Meramente figurativo porque ndo existe. Esta terminologia apenas estd presente por razdes de
harmonizacéo textual.

48 Cf. Marques, A. S. Da Aquisicdo Originaria do Direito sobre a Marca (...) ibidem, pp. 48-49;
Bainbridge, D. Intellectual Property (8 ed.). Harlow, Inglaterra: Pearson Education. 2010, pp. 91-92;
Schmidt, L. D. Marcas-Aquisi¢do, Exercicio e Extingdo de Direitos. Rio de Janeiro: Lumen Juris. 2016,
pp. 219-220.

49 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial - Propriedade Industrial e Concorréncia Desleal.
2017, pp. 183-185; Bainbridge, D. Intellectual Property (...) op. cit., pp. 741-742.
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O art. 222°, n.° 1, al. d) do CPI refere que se deve indicar no pedido de registo “o
tipo de marca que se pretende registar™®, nos casos de se tratar de uma marca

tridimensional, sonora, multimédia, holograma, de movimento, entre outros”.

Para se realizar o registo de uma marca, a forma mais célere e econdmica é através
plataforma online do INPI, contudo nédo é Unica, € possivel realizar pessoalmente, junto

das instalagfes do INPI.

No momento de realizar o pedido de registo online é-nos apresentado uma tabela,
onde podemos escolher 6 modalidades®, nomeadamente Marca Nacional; Logdtipo
(apenas para distinguir uma entidade); Denominacdo de Origem/Indicacdo Geografica;

Marca Coletiva; Marca de Certificagdo ou Garantia; Recompensa.

N&o podemaos deixar de referir que todas estas modalidades podem ser igualmente

registadas na Uni&o Europeia®.

Relativamente a problematica em linha, centrar-nos-emos na Marca Nacional e na

Denominacao de Origem/Indicacdo Geografica.

A seguinte abordagem tera em consideragio o exposto no site do INPI®3, Sendo
realizada uma breve explicitacdo, de forma geneérica, do que nos podemos deparar ao

intentar um registo online no site do INPI.

%0 Ver ANEXO IV — 12 ETAPA (MARCA NACIONAL) - PEDIDO DE REGISTO DE MARCA, ou no
site do INPI https://servicosonline.inpi.justica.gov.pt/sp-ui-tmefiling/wizard.htm?execution=e1s1.

51 Ver ANEXO 11l — ANEXO 1ll — PEDIDO DE REGISTO DE MARCA, ou no site do INPI
https://servicosonline.inpi.pt/registos/main/start.jsp?timo=M.

52 Ter em conta 0 Regulamento (UE) 2017/1001 do Parlamento Europeu e do Conselho de 14 de junho de
2017, com o grande objetivo de “promover um desenvolvimento harmonioso das atividades econdmicas
em toda a Unido e uma expanséo continua e equilibrada através da realizacdo e do bom funcionamento de
um mercado interno que ofereca condi¢des andlogas as existentes num mercado nacional. A realizacdo de
um mercado dessa natureza e o reforgo da sua unidade implicam nédo sé a eliminag&o dos obstéaculos a livre
circulacdo de mercadorias e a livre prestacdo de servicos e a instituicdo de um regime que assegure ndo
haver falseamento da concorréncia, mas também o estabelecimento de condi¢des juridicas que permitam
as empresas adaptar & partida as suas atividades de fabrico e distribui¢o de bens ou de prestacao de servicos
a escala da Unido. Entre os instrumentos juridicos de que as empresas deverdo dispor para o efeito, sdo
particularmente adequadas marcas que Ihes permitam identificar os seus produtos ou servicos de forma
idéntica em toda a Unido, sem atender a fronteiras.”

53 Site do INPI, obtido através de https://servicosonline.inpi.justica.gov.pt/sp-ui-
tmefiling/wizard.htm?execution=e1s1.
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2.1.4 Marca Nacional

As questBes e procedimentos teGricos para se registar uma marca estdo
supracitadas, contudo existem varios procedimentos a seguir no site do INPI,
nomeadamente, ao selecionar “Marca Nacional”, deparamo-nos com 12 tipos de sinais,
particularmente, Nominativa; Figurativa; Marca Figurativa com elementos verbais;
Tridimensional; Sonora; Multimédia; Cor; Padrdo; Posicdo; Movimento; Holograma e

Outra (que sera reconhecida e designada de outro através de comunicagdo ao INPI).>*

Para a analise do nosso prélogo, sera dado mais enfase — numa estrutura mais
explicativa/detalhada — a Marca Nominativa; a Marca Figurativa e Marca

Tridimensional®®.
2.1.4.1 Marca nominativa

A composicdo das marcas nominativas € exclusivamente realizada através de
palavras, “incluindo nomes de pessoas, com a devida autorizagdo dos visados, e slogans
publicitarios, letras ou ndmeros, ou por combinagdes destes elementos”®, v.g.:
“RIVEIRINHO”. A existéncia de qualquer componente figurativo, mesmo que apenas
consista na estilizacdo da letra ou do namero utilizado, implica que a marca nédo seja
verbal ou nominativa, mas sim figurativa com elementos verbais,®’ v.g.:
RIVEIRINHO.

N&o podem, nomeadamente, ser registadas marcas exclusivamente compostas por
indicacbes que descrevam o produto/servico (as suas carateristicas, qualidades ou
proveniéncia geografica, entre outros aspetos), ou por termos ou mencBes usuais na

linguagem corrente, v.g.: VINHO (para identificar a bebida alcodlica vinho).

54 Serda, como ja suprarreferido, considerado extensivel ndo sé para as Marcas Nacionais como para as da
Unido Europeia - Regulamento (UE) 2017/1001 do Parlamento Europeu e do Conselho de 14 de junho de
2017.

% Sera dado uma breve abordagem aos tipos de sinal Cor e Posicdo uma vez que Manuel quer registar cor
posic¢do dos varios niveis do rétulo e a localizagdo do mesmo na garrafa cf. Apéndice la V.

% Vide INPI, Manual de Aplicagdo do Cddigo da Propriedade Industrial, 2020, p.1 142
57 Vide INPI, Manual de Aplicacdo do Cadigo (...) ibidem.
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Por outro lado, é admissivel a colocagdo de vérias carateristicas para definir a
marca, por exemplo, é possivel colocar a denominagdo de “Vinho” na nominagao desde
que conjugado com outra carateristica, v.g.: do “Douro” ou ‘“Porto”. Temos um bom
exemplo, “VINHOS DO PORTO”, registo concedido a 15 de maio de 1947,

A jurisprudéncia d& um juizo sobre a utilizagdo do sinal nominativo de forma a
criar confusdo com outro ja existente. O TRL, proferiu sumariamente que: “a marca
nominativa CORVO, para vinhos, corre o risco de ser confundida, na memoria imperfeita
de um consumidor médio, com a marca figurativa com o elemento nominativo distintivo
e dominante CORVUS, também para vinhos, semelhante visual, fonética e
conceptualmente com ela, e, por isso, devia ter sido recusado o registo desta, dada a
oposicéo do titular do registo da marca anterior” %°.

Ora se o produtor pretender registar a sua marca “RIVEIRINHO” através deste
tipo de sinal apenas poderia registar o0 nome sem qualquer existéncia de “estilizacdo”.
Temos de ter em consideracdo que a pretensdo do produtor ndo era apenas de realizar o
registo do nome da marca, mas também de registar a garrafa e os seus rotulos. Desta
forma o registo apenas como sinal nominativo ndo contemplava, na totalidade, a

pretensdo do produtor. Assim sera necessario realizar o registo de mais de um sinal®®.
2.1.4.2 Marca figurativa

Uma marca figurativa € composta apenas por desenhos ou imagens,

representacdes que ndo incluam palavras, letras ou nimeros®?.

Para o produtor, o registo deste tipo de sinal poderia ser Gtil na medida em que

tinha como “imagem” de marca a sua garrafa em conjunto com os seus rdotulos. Contudo

%8 Ver ANEXO V — Registo da marca VINHOS DO PORTO

9 Ver Ac. do TRL, processo n.° 168/17.7YHLSB-2, referente ao caso da confundibilidade do consumidor
médio de associagdo do sinal nominativo “CORVUS” com o “CORVO”, obtido de
http://www.dgsi.pt/jtrl.nsf/-/378B75222 AFB392B802582A400490C61.

80Designadas de marcas com sinal misto.
61V.g. apéndice II, 11l e VI.
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seria precéria a protecdo conferida apenas pelo registo deste sinal, uma vez que era apenas

a imagem que estaria protegida. (v.g. Fig. 2.1) %2
2.1.4.3 Marca tridimensional

As marcas tridimensionais sdo compostas pela forma de um produto ou da
respetiva embalagem (forma que pode ou ndo conter outros elementos figurativos ou
verbais). Deve ser apresentada pelo menos uma imagem, desenho, esboco ou outra
representacdo grafica do produto. Se necessario, podem ser fornecidas varias vistas do
produto, incluindo uma perspetiva, que permitam visualizar corretamente o elemento

tridimensional que caracteriza a marca.®

No sentido da saga apresentada, o registo do sinal tridimensional faz mais sentido
as pretensdes do produtor. Deve sim, como ja referido, realizar o registo ndo apenas deste

sinal, mas também dos sinais acima referidos.

Supondo que o produtor ndo efetuou o registo da forma tridimensional da garrafa
e da designacéo grafica do rétulo (figuras 2.1 e 2.2)% suscita-se a questdo de saber se é

motivo suficiente para o INPI recusar o pedido de registo por parte da “DOURADINHO”.

Para se conseguir responder tera de se fazer uma analise ao novo CPI uma vez que
foi alterado nesta matéria, nomeadamente, um dos sinais que passou a ser passivel de
constituir uma marca foi a forma do produto ou da respetiva embalagem, desde que seja

adequado a distinguir os produtos ou servi¢os de uma empresa dos de outras empresas.

62 \Ver Ac. do Tribunal Geral, processo n.® T-412/18, , obtido de https://op.europa.eu/en/publication-detail/-
/publication/aee32fbb-d2ec-11e9-b4bf-01aa75ed71al/language-pt/format-HTML.

83'V.g. apéndice VII. Cf. INPI, Pedido de registo de marca online, 2019.
&4 Apéndice VI VIL.
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Face a este conceito, passou a existir a possibilidade de a forma de um produto a
trés dimensdes®® ou entdo da respetiva embalagem ser admitida como sinal para registo

de uma marca®®.

As trés Diretivas sobre Marcas (DM-1988, DM-2008 e DM-2015), sempre
impuseram aos Estados-membros um conceito abrangente dos sinais suscetiveis de

constituirem uma marca acompanhado de uma enumeracéo a titulo exemplificativo.

O regulamento (UE) 2017/1001, do Parlamento Europeu e do Conselho de 14 de
junho de 2017 — veio “promover um desenvolvimento harmonioso das atividades
economicas em toda a Unido e uma expansao continua e equilibrada, através da realizacéo
e do bom funcionamento de um mercado interno que ofereca condicbes analogas as
existentes num mercado nacional. A realizagdo de um mercado dessa natureza e o reforgo
da sua unidade implicam ndo s6 a eliminacdo dos obstaculos a livre circulacdo de
mercadorias e a livre prestacdo de servicos e a instituicdo de um regime que assegure ndo
haver falseamento da concorréncia, mas tambeém o estabelecimento de condicOes

juridicas que permitam as empresas adaptar a partida as suas atividades”.

Ora sabemos que 0 novo CPI suprimiu o requisito de “suscetibilidade de
representacao grafica” e como substitui¢ao passou a ser possivel “o registo de sinais,
incluindo o da forma tridimensional, que possam ser representados de forma que permita
determinar, de um modo claro e preciso, o objeto da proteg¢do conferida ao seu titular”,
desde que sejam suficientes para que se consigam distinguir produtos ou servicos de uma
determinada empresa dos de outras (cf. art. 208° do CP1)®’. Assim, “o legislador da UE,

ao impor aos Estados-membros a protecao da marca de forma, tinha a perfeita consciéncia

8 Entende-se por trés dimensdes, a altura, largura e profundidade. Incluido aqui também, entre outros, o
relevo.

86Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., p. 165; Bainbridge. Intellectual Property
(...) op. cit.,, pp. 677-678.

57 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) ibidem.
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do perigo que representa para a unidade, coeréncia e teleologia do sistema de protecéo da

propriedade industrial admitir o registo deste tipo de marcas”®,

Este risco passa pela “atribuicdo a um concorrente de uma situacdo de monopolio
de mercado em relacdo a utilizacdo de uma forma necessaria para comercializar o

produto’®.

Existe outro risco associado a protecao de marcas que passa por “evitar que outros
concorrentes possam utilizar formas técnicas ou estéticas livres”, ou por ja ndo serem
passiveis de protecdo, ou por ja se encontrarem fora do regime de protecdo temporéria,
que € proprio dos desenhos ou modelos (cf. arts. 173° e ss. do CP1)",

E através destas medidas, que se consagram certos limites e restricbes a
possibilidade de constituicdo das marcas de forma, que foram transpostas para o CPI de
1995, 2003 e 2018.

Estes limites e restricdes passam pela (i) forma imposta pela natureza do produto,
(ii) forma necesséria a obtencdo de um resultado técnico e (iii) forma que confira valor

substancial ao produto.

Fazendo um comparativo a estas trés proibicoes, a ultima é a que se enquadra na
problematica da “cumulagdo da protecao da marca com a do desenho ou modelo”. O seu
objetivo é limitar a protecdo que se confere, por exemplo as formas. No caso do registo
da garrafa — sendo esta, imaginando-se um produto final’*, a sua forma artistica apenas
podera ser protegida por desenhos ou modelos e ndo pela protecdo que é conferida as

marcas’?.

% Atentar ao Regulamento (UE) 2017/1001 do Parlamento Europeu e do Conselho de 14 de junho de 2017,
ponto 25.

8 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., p. 165; Bainbridge. Intellectual Property
(...) op. cit, pp. 791-793.

0 Cf Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., pp. 165-166; Bainbridge, D. Intellectual
Property (...) op. cit.,pp. 903-910; Fellner, C. Industrial Design Law (...) op. cit., pp. 256-257.

"1 Outro exemplo podera ser em relagdo a moda, como uma camisa, ou em relagdo ao mobiliario, como
uma comoda, etc.

72 Cf. Schmidt. Marcas-Aquisicdo, Exercicio e Extingdo de Direitos (...) op. cit., pp. 219-220.
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A razdo disto é que a protecdo dos desenhos ou modelos, esta sujeita a um periodo
de protecdo de 5 anos e pode ser renovado por iguais periodos até ao limite de 5 vezes™,
logo no final desse periodo, a sua forma “cai no dominio publico” e torna-se livre a sua
utilizacdo. Ja a protecdo das marcas tem uma duragdo de 10 anos podendo ser

indefinidamente renovado, total ou parcialmente’.

Existe a possibilidade, prevista no n.° 1 do art. 174° do CPI, de “proteger,
cumulativamente, a forma tridimensional através do desenho ou modelo e do direito de
marcas, desde que preencha os requisitos de validade de ambos os direitos.”
Nomeadamente requisitos de gozo da protecdo conferida aos desenhos ou modelos (arts.
175%; 176°e 177° do CPI) novidade (art. 176° do CPI) e carater singular. (arts. 175° e 177°
do CPI); requisitos de gozo da protecdo conferida as marcas (arts. 208°; 209°, do CPI)
capacidade distintiva (art. 208°; art. 209°, n.° 1, al. a) do CPIl — a contrario sensu) e

novidade’®.

Sumariamente, podemos concluir que o produtor (para resguardar-se a0 maximo
e obter a maxima protecdo disponibilizada pela legislacdo) devera fazer o pedido de
registo ndo so apenas de um sinal, mas sim de todos estes sinas que foram abordados,
sendo obrigatdrio, por se tratar de marca de vinho, o registo da indicacdo geografica,

como veremos adiante.
2.2 Denominacao de origem e indicacOes geograficas

O processo de registo de denominacdes de origem e indicaces geograficas esta
previsto nos arts. 301° e ss., devendo ser feito em lingua portuguesa, indicando o “nome
das pessoas singulares ou coletivas, publicas ou privadas™(...) “o respetivo nimero de
identificacao fiscal e o enderego de correio eletronico, caso exista”(...) “o nome do

produto, ou produtos, incluindo a denominacéo de origem ou a indicacdo geografica™(...)

73 Cf. art. 195° n.°1 do CPI.

74 Cf. art. 247° do CPI; Bently, L., & Sherman, B. Intellectual Property Law (...) op. cit., p. 914; Gongalves
L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., p. 166; Mossoff, A. Intellectual Property and Property
Rights (...) op. cit., pp. 651-654.

5 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., pp. 166-167.
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“as condi¢des tradicionais, ou regulamentadas, do uso da denominagdo de origem, ou da
indicagdo geografica” bem como “os limites da respetiva localidade, regido ou territério”
e por ultimo, “a assinatura ou a identificacdo eletronica do requerente ou do seu

mandatario”.

Relativamente a questdo anteriormente abordada sobre o pedido de registo de
marca nacional (Anexo Il e 1V), na comercializagdo de vinhos é obrigatério inserir no
rétulo a denominacdo de origem e/ou indicacdo geogréfica. Para tal seguiremos a mesma

estrutura, explicitando todos os passos a seguir no site do INPI.

Desta forma, ao voltar & pagina inicial do INPI7® selecionamos “Denominagéo de
Origem / Indicacdo Geografica (cf. arts. 299° a 302° do CPI)” e, em seguida € apresentado
uma pagina onde podemos selecionar “Verbal (nome constituido por letras e/ou niimeros
simples)”; “Mista (nome com imagem ou nome constituido por letras e/ou numeros

desenhados)” ou “Figurativa (s6 imagem)”.

Ja vimos que para registar a “RIVEIRINHO”, ndo interessa apenas o registo da
representacdo “Verbal” ou “Figurativa”, interessa-nos sim uma representacdo “Mista”,
onde podera ser registado a forma tridimensional da garrafa, os rétulos, a nominacao e a

denominagcéo de origem’’.

2.2.1 Obrigatoriedade de colocar a origem do vinho no rotulo da garrafa

6 Ver Anexo IlI.

77 Para tal, ver ANEXO VII - 12 ETAPA (DENOMINAGAO DE ORIGEM/INDICAGAO GEOGRAFICA)
- PEDIDO DE REGISTO (MISTA). Nota: Para o caso pratico, o preenchimento devera ser feito da seguinte
forma: Selecionada a representacdo da marca como sinal misto, (#1) devemos selecionar a imagem que
representa a marca, neste caso podera ser o rétulo ET.2 (em APENDICE I11). Em seguida (#2) devera ser
preenchido, caso se pretenda registar uma ou mais cores que representem a marca, 0 nome da cor, neste
caso seria “Verde-Musgo” e “Cinzento-Prata” (em APENDICE I). No ponto (#3) devera ser colocado o
sinal nominativo, neste caso “RIVEIRINHO”. No (#4) devera ser descrita a marca, neste caso, Nice 33
(“Bebidas alcoolicas, exceto cervejas”) — Vinho Tinto, representada por um sinal tridimensional. Cf. .
Hilliard, D. C., Welch II, J. N., & Marvel, J. A. Trademarks and Unfair Competition (...) op. cit., pp. 46-
51.
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O Decreto-Lei n.° 376/97, de 24 de dezembro, estabelece normas legais e regras
técnicas que se devem observar quando se fazem e se colocam os rétulos nos vinhos e
das bebidas do setor vinicola e deve-se ter em conta a dupla fungdo do rétulo, “ou seja,
por um lado, salvaguarda a lealdade das trocas e um adequado nivel de informacéo ao
consumidor e, por outro, constitui fator valorativo da qualidade do produto, sendo,

consequentemente, instrumento de reforgo da competitividade do sector vitivinicola’®.

Este decreto-lei teve como grande objetivo “desburocratizar as exigéncias
administrativas a atividade das empresas”. Atualmente ndo é necessario haver uma
aprovacao prévia dos projetos de rétulos, para tal, adotou-se “um procedimento de mera
notificacdo ao organismo competente, por forma a salvaguardar o papel informativo e

promocional que o rotulo comporta na imagem do vinho portugués”.

O art. 3° do referido diploma refere que o engarrafador ou a entidade que se
responsabiliza pela rotulagem do vinho, “deve efetuar a entrega no Instituto da Vinha e
do Vinho (IVV) de um exemplar dos rotulos previamente a sua utilizagdo no mercado

nacional ou no de outros paises”.

O numero 2 deste artigo refere ainda que o n° 1 € ainda aplicavel “aos vinhos de
qualidade produzidos em regido determinada (VQPRD) e aos vinhos regionais, ainda que
nestes casos deva ser observado o que sobre a matéria for disposto pelos Orgaos

competentes das respetivas entidades certificadoras.”

Significa que o produtor” devera entregar o rétulo ao 1VV, antes de rotular os
vinhos para comercializar. Contudo o vinho da “RIVEIRINHO” por se tratar de um vinho

de qualidade e da regifo do Douro® o produtor tera que enviar, também, para o IVDP, |.

8 Cf. Agra, M. J. Tratado de Derecho Mercantil - Las Denominaciones de Origen (TOMO XX ed., Vol.
I1). Madrid: Ediciones Juridicas y Sociales. 2001, pp. 20-23; Almeida, A. F. Denominac&o de Origem e
Marca. Coimbra: Coimbra Editora. 1999, pp. 31-33.

79 Caso o produtor Manuel seja o responsavel por rotular os vinhos.

80 Nao sdo requisitos cumulativos.
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P81 nomeadamente & Comissdo Interprofissional da Regido Demarcada do Douro

(CIRDD) para que seja concedido autorizagao.®
2.2.1.1 Seccao especializada relativa a denominagéo de origem «Douro»

A Seccéo especializada relativa & denominacéo de origem «Douro» decorre da
epigrafe do art. 9° do DL n.° 47/2007 de 27 de fevereiro, nomeadamente 0 n. 2,
relativamente as competéncias desta sec¢do especializada que passa, entre outras, pela (i)
elaboracdo de planos estratégicos;(ii) aprovacdo de regulamentacdo relativa a
denominacdo de origem; (iii) emitir parecer em matéria de classificacdo das parcelas de
vinhas aptas a produzirem vinhos do Douro; (iv) aprovacdo de normas a integrar no

comunicado de vindima.

Os vinhos, especialmente da zona do Porto e do Douro, estédo sujeitos a varios
procedimentos burocraticos para que ndo se “vulgarize” esta denominagdo de origem.
Sendo uma zona de producéo de vinhos de qualidade, € necessario existir organismos que
controlem e estipulem regras para que seja colocado nos rétulos dos vinhos “produgéo no
Douro” na medida a controlar os vinhos que sdo produzidos e evitar, assim, que sejam

produzidos vinhos de mé qualidade e rotulados como vinhos do Douro®?,

O n.° 4 do art. 1° do DL. n.° 190/2001, de 25 de junho restringe a utilizacdo da
Denominacdo de Origem Controlada (DOC) Douro, proibindo a utilizagdo da “DOC
Douro em vinhos e produtos vinicos que nao tenham direito ao uso desta denominacao,
designadamente em rétulos, etiquetas” (...) “mesmo quando a verdadeira origem dos
produtos seja mencionada ou as palavras constitutivas daquela denominagdo sejam

traduzidas ou acompanhadas de corretivos, tais como «género», «tipo», «qualidade»”

81 Instituto plblico, integrado na administracdo indireta do Estado, dotado de autonomia administrativa e
financeira e patriménio préprio. — DL. n.° 47/2007, de 27 de fevereiro.

82 N&o apenas no que toca a utilizagdo da proveniéncia do Douro, como também, entre outras — estipuladas
no DL. n.° 190/2001, de 25 de junho — terd que ser avaliado a qualidade da vinha, a taxa alcoométrica
voldmica natural, etc. Cf. Almeida, A. F. Denominacdo de Origem e Marca (...) op. cit., pp. 45-48;
Bainbridge. Intellectual Property (...) op. cit., p. 822.

8 Cf. Almeida, A. R. A Autonomia Juridica da Denominacdo de Origem. Em W. K. Portugal (Ed.).
Coimbra: Coimbra Editora. 2010, pp. 158-160.
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(...) “«engarrafado em», ou outros analogos, bem como quando a utilizagdo de nomes,
marcas, termos, expressdes ou simbolos seja suscetivel de, pela sua similitude fonética

ou gréfica” suscitar confusdo no consumidor.

O art. 15° n.** 3, 4, 5 e 6 do DL. n.° 190/2001, de 25 de junho estipulam, para
além das definidas®, regras especificas para a rotulagem e a sua apresentacio ao

consumidor de modo a ndo provocar, neste, confuséo.

O artigo 299° do CPI da uma defini¢cdo de “denominacdo de origem”, e desta
entende-se como um “nome de uma regido, de local determinado ou, em casos

excecionais, de um pais que serve para designar ou identificar um produto: i) originario

8 Legislagdo regulamentar de rotulagem de vinhos: DL. n.° 376/97, de 24 de dezembro que atualiza e
sistematiza as disposi¢Oes legais vigentes relativas a rotulagem do vinho e das bebidas do sector
vitivinicola, adequando a legislacdo nacional a regulamenta¢do comunitaria incluida na Organizacdo
Comum de Mercado Vitivinicola; DL. n.° 199/2008 de 8 de outubro que transpde para a ordem juridica
interna a Diretiva n.° 2007/45/CE, do Parlamento Europeu e do Conselho, de 5 de setembro, que estabelece
as regras relativas as quantidades nominais aplicaveis a produtos pré-embalados, estabelecendo gamas
obrigatérias para vinhos e bebidas espirituosas, com as alteragcdes introduzidas pela Declaracdo de
Retificacdo n° 71/2008, de 28 de novembro; Regulamento (CE) n.° 607/2009, da Comisséo, de 14 de abril
que estabelece normas de execucao do Reg. (CE) n° 479/2008, do Conselho, de 29 de abril, no que respeita
as mengdes tradicionais, a rotulagem e a apresentagdo de determinados produtos vitivinicolas; Regulamento
(UE) n.° 1169/2011, do Parlamento Europeu e do Conselho, de 25 de outubro relativo & prestacdo de
informacdo aos consumidores sobre os géneros alimenticios, que altera os Regulamentos (CE) n.°
1924/2006 e (CE) n. 0 1925/2006 do Parlamento Europeu e do Conselho e revoga as Diretivas 87/250/CEE
da Comissdo, 90/496/CEE do Conselho, 1999/10/CE da Comissdo, 2000/13/CE do Parlamento Europeu e
do Conselho, 2002/67/CE e 2008/5/CE da Comissdo e o Regulamento (CE) n. o 608/2004 da Comissao;
Regulamento (UE) n.° 1308/2013, do Parlamento Europeu e do Conselho, de 17 de Dezembro que
estabelece uma organizagdo comum dos mercados dos produtos agricolas e revoga os Regulamentos (CEE)
n..922/72, (CEE) n.° 234/79, (CE) n.° 103797/2001, (CE) n.° 1234/2007 do Conselho; Portaria n.° 26/2017,
de 13 de janeiro que estabelece as regras complementares relativas a designacéo, apresentacdo e rotulagem
dos produtos do setor vitivinicola previstos no Regulamento (CE) n.° 110/2008, do Parlamento Europeu e
do Conselho, de 15 de janeiro de 2008, na sua redacdo atual, no Regulamento (UE) n.° 1308/2013, do
Parlamento Europeu e do Conselho, de 17 de dezembro e no Regulamento n.° 251/2014, do Parlamento e
do Conselho, de 26 de fevereiro, com direito ou ndo a denominacéo de origem (DO) ou indica¢do geogréfica
(IG); Regulamento Delegado (UE) 2019/33 da Comissao de 17 de outubro de 2018 que complementa o
Regulamento (UE) n.° 1308/2013 do Parlamento Europeu e do Conselho no respeitante aos pedidos de
protecdo das denominagdes de origem, indicacfes geogréficas e mencdes tradicionais no setor vitivinicola,
ao procedimento de oposicao, as restricdes de utilizagdo, as alteragBes do caderno de especificacfes, ao
cancelamento da protecdo e a rotulagem e apresentacdo; Regulamento de Execu¢do (UE) 2019/34 da
Comissdo de 17 de outubro de 2018 que estabelece normas de aplicacdo do Regulamento (UE) n.°
1308/2013 do Parlamento Europeu e do Conselho, no respeitante aos pedidos de prote¢do de denominagdes
de origem, de indicagdes geograficas e de mencdes tradicionais no setor vitivinicola, ao procedimento de
oposicdo, as alteracBes do caderno de especificacdes, ao registo de nomes protegidos, ao cancelamento da
protecdo e a utilizacdo de simbolos, bem como do Regulamento (UE) n.° 1306/2013 do Parlamento Europeu
e do Conselho, no respeitante a um sistema adequado de controlos.
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dessa regido, desse local determinado ou desse pais; ii) cuja qualidade ou carateristicas
se devem, essencial ou exclusivamente, ao meio geografico, incluindo os fatores naturais
e humanos, e cuja producdo, transformacdo e elaboracdo ocorram na area geografica

delimitada”®.

No mesmo sentido Libertini, citado por Almeida, refere que “na concorréncia os
nomes geograficos ndo cumprem apenas uma funcdo descritiva nem se limitam a
observancia de principios negativos da ndo inducdo em erro ou da ndo formacdo de

injustificadas situacdes de privilégio”®®.

Para Almeida, apesar das semelhancas entre a denominacdo de origem ou da
indicagdo geografica com a marca, € possivel verificar um grande conflito nesta relag&o®’.
Este conflito pode ser “aparente ou manifesto”. E “aparente” quando, numa situacio
juridica for erradamente qualificada, seja como “denominacdo de origem” seja “‘como

marca ou até simultaneamente’®®.

O autor € da opinido que “o conflito € manifesto quando duas situacdes juridicas
(uma enquadravel ao regime da marca outra na disciplina da denominagéo de origem ou

na indicagdo geografica) sao incompativeis.” Em relagdo a esta tltima realidade tem-se

8 A 12 regido demarcada e regulamentada do mundo que corresponde ao conceito atual de denominagéo de
origem controlada foi o vinho do Porto (Alvara de 1756 - A Real Companhia Velha instituida por Alvara
Régio de El-Rei D. José I, a 10 de setembro de 1756, detém uma presenca secular e marcante na historia
do pais e concretamente, na regido Norte. Pois foi ai, que ha mais de 260 anos criou, moldou, protegeu e
elevou a Regido Demarcada do Douro, tornando-a assim, na primeira Regido Vinicola Regulamentada do
Mundo, referenciado por Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit. p. 375.

8 Cf. Almeida, A. R. A Autonomia Juridica da Denominac&o de Origem (...) op. cit., pp. 241-242; Agra,
M. J. Tratado de Derecho Mercantil (...) op. cit., pp. 165-166).

87 “Na Portaria n.° 421/79, de 11 de agosto (emitida ao abrigo do DL. n.° 35 846, de 2 de setembro de 1946,
alterado pelo DL. n.° 284/75, de 7 de junho), relativa aos vinhos de qualidade de regido determinada,
admite-se que os vinhos que beneficiem de marcas de «larga expansao comercial» possam beneficiar de
um regime diverso do consagrado para os outros vinhos de qualidade que gozem de denominac&o de origem
ou de indicagdo de proveniéncia regional. E a prevaléncia dos interesses das marcas comerciais famosas
sobre 0s interesses da denominacéo de origem ou da indicagdo de proveniéncia regional”.

8 Para tal, enquadra-se o DL n.° 262/87, de 29 de junho, que veio criar a figura da marca coletiva com
indicacdo de proveniéncia (MCIP), referido por Almeida, A. R. A Autonomia Juridica da Denominac&o de
Origem (...) ibidem; Agra, M. J. Tratado de Derecho Mercantil (...) op. cit., pp. 56-57.
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tido grandes desenvolvimentos no que respeita ao dominio do direito comunitario e em

relagdo ao ambito da OMC face a interpretacdo do acordo TRIPS.®

O TRL ja teve oportunidade de se pronunciar sobre a matéria e no acorddo® é
considerado que ndo basta que se prove a mera utilizacdo de sinal idéntico ou parecido
com uma denominacao de origem ou uma indicacdo geografica para recusar o respetivo
registo. O uso de denominacdo de origem ou de indicacdo geografica com prestigio em
Portugal, ou na Comunidade Europeia (atual Unido Europeia), para produtos sem
identidade ou afinidade apenas é proibido quando procure, sem justo motivo, tirar partido
indevido do carécter distintivo ou do prestigio da denominacédo de origem ou da indicacdo

geografica anteriormente registada, ou possa prejudica-las.

Existe outra possibilidade para o produtor da “RIVEIRINHO” conseguir mais
facilmente a atragdo de clientes, através de um logotipo € possivel dar uma “imagem” ao

produto que comercializa.
2.3 Logotipo

O Logétipo € uma possibilidade de registo que confere alguma protecéo ao titular.
Encontra-se estipulado nos arts. 281° a 298° do CPI, e podera ser um registo relevante
para a “RIVEIRINHO” uma vez que através desta forma € possivel a colocagao mais facil
no mercado, isto é, & mais facilmente reconhecido pelo consumidor uma imagem e/ou
slogan do que o nome per se. Desta forma seria evidente a sua utilizacdo nos

“estabelecimentos, anuncios, impressos ou correspondéncia” (n.° 2 do art. 281° do CPI).

8 Cf. Almeida, A. R. A Autonomia Juridica da Denominac&o de Origem (...) op. cit., pp. 246-248; Agra,
M. J. Tratado de Derecho Mercantil (...) op. cit., pp. 57-58.

% Ac. do TRL, processo n.° 336/16.9YHLSB.L 1, de 20-12-2017, obtido de http://www.dgsi.pt/jtrl.nsf/-
[37TA7TCEFBABA3EGE5802582390034E998.
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Contudo, nédo seria a forma mais eficaz uma vez que é limitada e ndo é a forma mais

econdémica®® para o produtor®,

O logotipo encontra-se definido no n.° 1 do art. 281° do CPI, como sendo
constituido por um sinal ou conjunto de sinais suscetiveis de representacdo grafica,
nomeadamente por elementos nominativos, figurativos ou por combinacéo de ambos, ou
ainda por sinais que possam ser representados de forma a permitir de um modo claro e
preciso 0 objeto da protecdo conferida ao seu titular. O log6tipo deve ser capaz de

distinguir uma entidade que preste servicos ou comercialize produtos (...)”%,

O pedido de registo devera conter entre outras “o tipo de servi¢os prestados ou de
produtos comercializados pela entidade que se pretende distinguir (...)”, “a cor ou as
cores em que o logétipo é usado, se forem reivindicadas como elemento distintivo’®*

devendo ser sempre apresentada uma representacdo do logétipo pretendido.®

A protecdo conferida pelo registo do logotipo é de 10 anos a contar da data da

apresentacio do pedido, podendo ser indefinidamente renovado por iguais periodos.®®

A questdo que se deve levantar é qual a diferenca entre a protecdo do registo do

logétipo e do registo de marca?

Nesta situacdo vai variar muito a intencdo da entidade que pretende registar, o
registo do logétipo é mais barato do que o da marca, é mais simples, mas a duracao do

registo é a mesma.

%1 A relagdo preco/protecdo. O registo online de uma marca (classe 1) é € 127,37 + € 32,29 (valor por mais
um digito de classe) — no caso a classe de Nice é 33 —, valor igual, excetuando-se a adi¢do dos €32,29, ao
registo online de logotipo.

92 Cf. . Hilliard, D. C., Welch Il, J. N., & Marvel, J. A. Trademarks and Unfair Competition (...) op. cit. .,
pp. 44-45.

9 Cf. art. 281°, n.° 2 do CPI.

9%Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., pp. 370-374; Bently, L., & Sherman, B.
Intellectual Property Law (...) op. cit., pp. 901-902;1052-1053; Hilliard, D. C., Welch I1, J. N., & Marvel,
J. A. Trademarks and Unfair Competition (...) ibidem.

% Ver Apéndice | - Registo Da Marca Tridimensional e para tanto, analisar os Apéndices Il e 11l (Rétulo
ET.1 e Rotulo ET.2, respetivamente).

9 Cf. art. 291° do CPI.
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Seria expectavel que para a comercializagdo de vinho — o registo do logétipo fosse
0 mais proficuo, ja que, como vimos, a imagem é mais atrativa aos consumidores do que
a propria marca. Contudo, como ja mencionado e, de acordo com a Portaria n.° 26/2017%,
a comercializagdo de produtos vinicolas é fortemente regulada e ndo é permitida qualquer
venda sem que exista uma marca no rétulo. Desta forma o log6tipo tera sempre que ser

acompanhado de uma marca.

Os produtos vinicolas podem ser protegidos por um outro instituto, o registo de

desenhos ou modelos relativamente a apresentacdo de uma garrafa ou embalagem.
2.1 Desenhos ou Modelos

Outra possibilidade de registo sdo os desenhos ou modelos, contudo deve ter-se
em atencdo o objetivo perseguido, uma vez que o registo de marca confere as protecdes
que advém deste registo. O registo deste tipo sera proficuo no caso de o produtor querer
salvaguardar o uso de uma embalagem que envolve um determinado nimero de garrafas,
(v.g.: uma embalagem de oferta de 2 garrafas com um copo, ou uma garrafa-miniatura e
uns bombons, etc.%), devera proceder ao seu registo, ndo olvidando que tera de ser

independente ao do registo da marca “RIVEIRINHO”.

O Desenho ou Modelo € definido no art. 173° do CPI, como sendo a “aparéncia
datotalidade, ou de parte, de um produto resultante das caracteristicas de, nomeadamente,
linhas, contornos, cores, forma, textura ou materiais do proprio produto e da sua

ornamentacao.”

Um desenho ou modelo para ser protegido ndo € necessario que haja de imediato

um registo®. Pela interpretacéo feita do artigo 176° n.° 1 do CPI é possivel concluir que

97 Estabelece as regras complementares relativas a designacao, apresentacio e rotulagem dos produtos do
setor vitivinicola previstos no Regulamento (CE) n.° 110/2008, do Parlamento Europeu e do Conselho, de
15 de janeiro de 2008, na sua redacéo atual, no Regulamento (UE) n.° 1308/2013, do Parlamento Europeu
e do Conselho, de 17 de dezembro e no Regulamento n.° 251/2014, do Parlamento e do Conselho, de 26 de
fevereiro, com direito ou ndo a denominagao de origem (DO) ou indicacdo geogréfica (IG).

% Como por exemplo o LICOR BEIRAO apresenta muitos packs desses ao publico.

9 Cf. art. 176° n.° 1 do CPI, “O desenho ou modelo é novo se, antes do respetivo pedido de registo ou da
prioridade reivindicada, nenhum desenho ou modelo idéntico foi divulgado ao puablico dentro ou fora do
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no pedido de registo deve-se ter em conta que ndo existiu previamente uma apresentacao
de produto idéntico. O que significa que quem apresenta o produto® adquire, com a mera
apresentacdo ao publico um direito sobre ele. Existem, evidentemente limitacOes a esta
aquisicdo®t, nomeadamente em relacgéo ao periodo de tempo de 12 meses correspondente
a exposicdo ao publico e a efetivagdo do pedido de registol®?,

Nos termos do artigo 195.°, n.° 1 do CPI, “a duracdo do registo é de 5 anos a contar
da data do pedido, podendo ser renovada, total ou parcialmente, por periodos iguais, até

ao limite de 25 anos1%,

Findo esta matéria e, tendo em conta a problematica criada, interessa agora
abordar a tematica da concorréncia desleal, uma vez que o produtor da “RIVEIRINHO”
sofreu grandes acometidas por outros produtores vinicolas, inclusive por parte do
produtor da “DOURADINHO”.

Pais.” — No caso da prote¢do sem registo da UE - o Regulamento (CE) n.° 6/2002, veio estabelecer duas
outras formas de prote¢do: uma, mais ténue e limitada a um periodo de 3 anos, relativa aos desenhos e
modelos comunitérios néo registrados, que se obtém sem qualquer formalidade, através da mera divulgacéo
ao publico; e uma protecdo mais intensa e prolongada, aplicavel aos desenhos e modelos comunitérios
registrados no IHMI (Instituto de Harmonizacao do Mercado Interno), sediado em Alicante.

100 Cf. art.178°% n.° 1 *(...) foi divulgado ao publico se tiver sido publicado na sequéncia do registo, ou em
qualquer outra circunstancia, apresentado numa exposicao, utilizado no comércio, ou tornado conhecido de
qualquer outro modo (...)”.

101 Cf. art. 179°, n.° 1 al. b) do CPL “Durante o periodo de 12 meses que antecede a data de apresentacio
do pedido de registo ou, caso seja reivindicada uma prioridade, a data de prioridade.”).

102 Bainbridge, D. Intellectual Property (72 ed.). Londres, Inglaterra: PEARSON Longman. 2009, pp. 525-
530; Fellner, C. Industrial Design Law (...) op. cit., pp. 15-27.

103 Cf. art. 195° n.° 1 do CPI.
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3 CONCORRENCIA DESLEAL

O facto do produtor ter deixado caducar o registo da marca (em razdo da néo
renovagdo do registo) e a empresa detentora da “DOURADINHO” se ter aproveitado
desse facto e ter feito o pedido de registo da marca “RIVEIRINHO” podera ser um ato de
concorréncia desleal. Com tal pratica é colocada a legalidade de concorréncia em causa,
e como tal se viola as praticas “leais” de concorréncia, teremos que nos focar no art. 311°
do CPI, relativo a concorréncia desleal. Ora este ato poderia ser incluido ou na alinea a);

na alinea e) ou na alinea f) do referido artigo.

Relativamente a primeira, parece-nos uma alinea mais abrangente pelo qual pode
facilmente se enquadrar uma vez que o concorrente se aproveitou do facto do prazo de
renovagdo do registo da marca “RIVEIRINHO” ter expirado, e ter realizado o registo da
mesma como sendo sua apenas alterando a denominacao de origem da mesma passando
para zona do Ribatejo dando origem a confusdo nos consumidores de ligacdo aos produtos

com as empresas.

Relativamente a segunda, parece-nos ser a alinea que melhor se enquadra na nossa
situacdo, uma vez que como vimos, para se colocar no mercado um vinho da zona do
Douro é necessario pedir varias acreditacGes e, passar por um processo excessivamente%*
burocratico. Desta forma, dar “falsas indica¢fes de proveniéncia, de localidade, regido ou
territdrio, de fabrica, oficina, propriedade ou estabelecimento” é considerado um ato de

concorréncia desleal.

Relativamente a ultima, parece-nos uma alinea que se enquadra na situacao
hipotética do produtor ndo ser o proprio a engarrafar o vinho e o engarrafador retirar para
seu proveito, apenas mudando de garrafas, o vinho, colocando outra indicacdo geogréafica

do mesmo produto®®.

104 Excessivamente pelo facto de ser preciso um exaustivo nimero de procedimentos, mas que a nosso ver
é compreensivel uma vez que as zonas do Douro e do Porto sdo consideradas a nivel mundial de extrema
qualidade de producéo de vinho.

105 Estas situaces acontecem frequentemente nos fabricantes de roupa, que mandam confecionar a roupa
na china pelo facto do custo de producédo ser bem mais baixo do que se fosse produzida a nivel nacional e,
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O ato de concorréncia desleal pode ser considerado como uma pratica
anticoncorrencial. Contudo, existe uma norma expecifica para este caso em concreto e
que o produtor a pode invocar para conseguir impedir que o pedido de registo pelo
concorrente seja aceite e, até mesmo em situacao de efetivo registo. Essa norma esta
prevista no art. 232°, n.° 1 al. h) do CPI que refere que constitui fundamento de recusa do
registo de marca “o reconhecimento de que o requerente pretende fazer concorréncia
desleal ou de que esta é possivel independentemente da sua intencdo”, ou seja, ndo €
necessario, como para se apurar a responsabilidade civil, que o requerente saiba que o seu
ato é um ato desleal de concorréncia ou nao, qualquer que seja a sua intencdo, desde que
entre numa das alineas previstas no art. 311° do CPI, considerando-se um ato de

concorréncia desleal podera impugnar o pedido de registo pela concorrente.

Em termos de jurisprudéncia, existe uma deciséo que tem as suas similitudes com
a nossa situagdo pratica, nomeadamente, a marca “LICOR BEIRAO” interpds recurso
para o TRL, da decisdo do INPI de 14 de fevereiro de 2017, relativa a concessao de registo
da marca “LICOR FIDALGO DAS BEIRAS”. O registo desta marca, no entender do
“LICOR BEIRAO” ¢ facilmente confundivel, pelo que nio podera ser concedido o
registo. A decisdo do TRL negou provimento a apelacdo e confirmou a decisdo

impugnada.

O TRL referiu que “Nos termos do disposto no art. 232.%, n.° 1 al. h) do CPI*%, o
registo de uma marca deve ser recusado quando se reconheca que o0 requerente pretende
fazer concorréncia desleal ou que esta é possivel independentemente da sua intencéo.” E
analisando o disposto no art. 311° do CPI¥” — conceito de concorréncia desleal —, 0
tribunal refere que “este conceito procura salvaguardar é a criacdo e expansao de uma

clientela prépria e a idoneidade para reduzir ou mesmo suprimir a clientela alheia, real ou

estes produzem mais roupa do que o contratado e vendem-na sem etiqueta. Na nossa situagao pratica ndo
foi verificado este exemplo, contudo hipoteticamente poderia ter acontecido, conforme a situacéo referida.

16 Esta citagdo foi alterada no que concerne aos artigos em questdo, pelo facto e na altura do proferido
acorddo ndo se ter considerado o ja disposto no novo CPI. Pelo que no original pode ler-se “art. 239.°, n.°
lal. e)”.

107 No mesmo sentido, no documento original Ié-se “art. art. 317.%, n.° 1, al. a) do CPI”.
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possivel.” O tribunal entende, ainda, que “quando tal se verificar em termos contrarios as
normas e usos honestos de qualquer ramo de atividade, da-se um ato de concorréncia
desleal, que é ilicita na medida em que constitui um abuso da liberdade de concorréncia.”
Todos os atos estabelecidos no art. 311° — “normas repressivas da concorréncia desleal”
— tem como principal objetivo “satisfazer os interesses de todos quanto ao mercado aberto
tém acesso, quer como produtores e vendedores, quer como consumidores”. A conclusao
do tribunal referente a ilicitude ¢ que desta “tanto pode decorrer da violacdo de um direito
de outrem como da violagdo da lei que protege interesses alheios’8,

E ainda referido, em sintese, neste acorddo que “o consumidor médio deste tipo
de produto, com cujo rotulo e apresentacédo esta familiarizado, sera facilmente levado a
adquirir o licor assinalado pelo sinal registando, crendo tratar-se do conhecido ‘Licor
Beirdo’, assinalado por sinal caracterizado por quase idéntico elemento verbal central e

semelhante aspecto figurativo”1%°,

Desta forma, “estdo preenchidos todos os requisitos para que o cidad&o, que néo
esteja focado nos detalhes das marcas , ao dar conta da marca da apelante a confunda com
a da apelada. Tal resultara na clara possibilidade da apelada poder perder clientela, ou

seja , na possibilidade de concorréncia desleal.”

Facilmente conseguimos analisar e concluir que existe uma extrema similitude
neste caso com 0 nosso em estudo. Se 0 concorrente registou a marca “RIVEIRINHO”
por esta ter caducado o prazo de renovacdo e a Unica diferenca de sinal que existia na
marca era a denominacao de origem, entdo facilmente os consumidores iriam associar

aquela “nova marca” com a ja existente.

18 Ac. do TRL, processo n° 150/17.4YHLSB.L1-8, de 07-03-2019, obtido de
http://www.dgsi.pt/jtrl.nsf/33182fc732316039802565fa00497eec/c720370835d55243802583¢1003a9944

?0OpenDocument

109 \/er anexo V111 - relativo as semelhangas entre as duas marcas.

35


http://www.dgsi.pt/jtrl.nsf/33182fc732316039802565fa00497eec/c720370835d55243802583c1003a9944?OpenDocument
http://www.dgsi.pt/jtrl.nsf/33182fc732316039802565fa00497eec/c720370835d55243802583c1003a9944?OpenDocument

SN Convsra BusiNess ScrooL

INSTITUTO SUPERIOR DE CONTABILIDADE £ ADMINISTRACAQ DE COIMBRA

3.1 Tipologia de atos desleais

O artigo 311°, n.°1 do CPI refere os atos desleais tipicos, nomeadamente, “atos
suscetiveis de criar confusdo com a empresa, 0 estabelecimento, os produtos ou 0s
servicos dos concorrentes, qualquer que seja o meio empregue”’ (al. a)); “falsas
afirmacdes feitas no exercicio de uma atividade econdmica, com o fim de desacreditar os
concorrentes” (al. b)); “invocacdes ou referéncias ndo autorizadas feitas com o fim de
beneficiar do crédito ou da reputacdo de um nome, estabelecimento ou marca alheios”(al.
¢)); “falsas indicagoes de crédito ou reputagdo proprios, respeitantes ao capital ou situagdo
financeira da empresa ou estabelecimento, a natureza ou &mbito das suas atividades e
negécios e a qualidade ou quantidade da clientela” (al. d)); “falsas descri¢fes ou
indicacdes sobre a natureza, qualidade ou utilidade dos produtos ou servigos, bem como
as falsas indicacbes de proveniéncia, de localidade, regido ou territdrio, de fabrica,
oficina, propriedade ou estabelecimento, seja qual for o modo adotado” (al. e)); “a
supressdo, ocultacdo ou alteracdo, por parte do vendedor ou de qualquer intermediério,
da denominacéo de origem ou indicacao geogréafica dos produtos ou da marca registada
do produtor ou fabricante em produtos destinados a venda e que ndo tenham sofrido

modificagdo no seu acondicionamento”(al. f)).

Deste artigo podemos concluir que existem quatro grupos de atos desleais: 1) “os
atos de confusdo” (al. a)); 2) “os atos de descrédito” (al. b)); 3) “os atos de

aproveitamento” (al. ¢)) e por tltimo 4) “os atos enganosos” (als. d), ), ))**°.
3.1.1 Atos de confuséo

Previstos na alinea a) do art. 311° do CPI, a confusdo “pode verificar-se, pois, quer
pelo uso de sinais bidimensionais (nominativos, figurativos ou mistos) destinados a

distinguir a empresa, estabelecimento, produtos ou servicos, quer pela adogdo de outros

110 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., p.397; Campinos, A., & Gongalves, L.
C. Cddigo da Propriedade Industrial Anotado. Coimbra: Almedina. 2015, p. 524; Ascensdo, J. O. As
funcbes da marca e os descritores (metatags) na internet. (A. P. Monteiro, Ed.) Estudos de direito do
consumidor. 2002, pp. 276-326.
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meios distintivos, como a aparéncia do estabelecimento (v.g. estilo arquitetonico,

decorago) ou sinais tridimensionais como a apresentacio dos produtos.”!!

Segundo Gongalves, podemos encontrar trés tipos de situacdes que podem gerar
confuséo; nomeadamente, “o uso de sinais distintivos protegidos por direitos privativos
industriais, essencialmente a firma, logdtipo e a marca”. Outro tipo de situagdo que pode
criar confusdo ¢ “o uso de sinais distintivos tipicos suscetiveis de protecdo
individualizada, mas ndo protegidos”. O terceiro tipo de situagdo ¢ “o uso de sinais ou

meios distintivos atipicos insuscetiveis de prote¢do individual”'?,

3.1.2 Atos de descrédito

Previsto na alinea b) do art. 311° do CPI, o descrédito “verifica-se quando um
concorrente faga falsas afirmagbes no mercado com o fim de desacreditar os

concorrentes” 13,

O ato de descrédito pressupde, por norma, “a divulgacdo plural junto de um
conjunto de destinatarios, operadores econdmicos, mas pode ocorrer, igualmente, no caso
de uma divulgacdo singular, desde que a mesma seja bastante para provocar dano

concorrencial.” 14

Como Gongcalves refere, “a denegrigdo de um concorrente pode revestir
igualmente natureza de ilicito penal (v.g. difamacéo, injuria). No entanto, ndo olvidemos

que a concorréncia desleal é um instituto juridico autbnomo que visa reprimir condutas

111 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) ibidem; Campinos, A., & Gongalves, L. C. Cédigo
da Propriedade Industrial (...) ibidem; Ascensdo, J. O. As fun¢des da marca e os descritores (...) ibidem.

112 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) ibidem; Campinos, A., & Gongalves, L. C. Cédigo
da Propriedade Industrial (...) ibidem; Ascensdo, J. O. As fun¢des da marca e os descritores (...) ibidem.

113 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., p. 400

114 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., pp. 400 — 401; Campinos, A., &
Gongalves, L. C. Cddigo da Propriedade Industrial (...) ibidem; Ascensdo, J. O. As fun¢des da marca e 0s
descritores (...) ibidem.
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concorrenciais e ndo tutelar valores juridicos fundamentais da comunidade como o direito

penal 9115

E de frisar que desde a entrada em vigor do CPI de 1995 os atos de concorréncia
desleal consubstanciavam um ilicito criminal de natureza pablica'®. Com a entrada em
vigor do CPI de 2003, estes atos passaram a configurar um ilicito de mera ordenacédo
social. “Atualmente, a concorréncia desleal configura um ilicito contraordenacional, que,
subsumidos os factos a norma sancionatoria, pode motivar, num plano administrativo, a
aplicacdo de uma coima, e ainda a um ilicito civil (se o ato for praticado com mera culpa
¢ dele resultar dano)” aplicando-se o art. 483° do CC relativamente a obrigacdo de

indemnizar o lesado pelos danos resultantes dessa violagdo.!’

3.1.3 Atos de aproveitamento

Previsto na alinea c) do art. 311° do CPI, o aproveitamento sdo todas as
“invocacoes ou referéncias nao autorizadas feitas com o fim de beneficiar do crédito ou

da reputacdo de um nome, estabelecimento ou marca alheios.”

Este tipo de ato desleal s6 tem lugar quando “a invocacao ou referéncia nao seja

autorizada, seja contraria as normas e usos honestos e tenha por fim o beneficio ilegitimo

do autor.”!18

115 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) ibidem; Campinos, A., & Gongalves, L. C.
Cdbdigo da Propriedade Industrial (...) ibidem; Ascensdo, J. O. As fun¢bes da marca e os descritores (...)
ibidem.

116 A concorréncia desleal é, pois, configurada como crime publico o que significa que tendo noticia da
infracdo, o Ministério Publico deve atuar, nos termos gerais, independentemente da posicao que eventuais
interessados particulares, que tenham sido vitimas, possam tomar.

117 Cf. Campinos, A., & Gongalves, L. C. Cddigo da Propriedade Industrial Anotado. Coimbra: Almedina.
2015, p. 524; Ascensdo, J. O.. As funcbes da marca (...) op. cit.,, pp. 276-326; Vilar, S. B. Medidas
Cautelares En Los Procesos Sobre Propiedad Industrial. Granada, Espanha: Editorial Comares. 1995, pp.
119-137; Baz , M., & Elzaburu, A. La Proteccidn de las Marcas Notorias y Renombradas en el Derecho
Espafiol. Majadahonda, Madrid, Espanha: Colex. 2004, pp. 181-203.

118 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., p. 402; Campinos, A., & Gongalves, L.
C. Cdodigo da Propriedade Industrial (...) ibidem; Ascenséo, J. O. As fungdes da marca e os descritores
(...) ibidem.
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Refere Gongalves que, “ficam afastadas as referéncias autorizadas (a titulo
oneroso ou gratuito), as referéncias licitas ou ndo contrérias a ética comercial de um ramo
de atividade econdmica (v.g., a utilizacdo licita da marca de outrem prevista no art. 254°)
e, por ultimo, as referéncias ingénuas que ndo visam a obtencao de qualquer beneficio

podendo mesmo acarretar prejuizo.”°

3.1.4 Atos enganosos

Previsto nas als. d) a f) do art. 311° do CPI, os atos enganosos poderdo ser
caraterizados de trés tipos diferentes. O primeiro tipo (al. d)) “falsas indica¢des de crédito
ou reputacdo proprios, respeitantes ao capital ou situacao financeira do estabelecimento,

a natureza ou ambito das atividades e negocios e a qualidade ou quantidade da clientela”.

O essencial deste tipo € “a falsidade das indicag¢des e o engano dos consumidores.
Trata-se de difundir uma imagem empresarial enganosa com o objetivo de alcancar um

beneficio ilegitimo no mercado.”*?°

O segundo tipo (al. €)) sdo “as falsas descri¢cdes ou indicacGes sobre a natureza,
qualidade ou utilidade dos produtos ou servi¢os, bem como as falsas indicaces de
proveniéncia, de localidade, regido ou territdrio, de fabrica, oficina, propriedade ou

estabelecimento, seja qual for o modo adotado”.

Gongcalves menciona que ““a falsa indica¢do de proveniéncia s6 devera revelar se
a indicacao de origem for usada de forma séria, de modo a induzir o consumidor em erro,
e ndo de forma manifestamente fantasiosa da qual resulte evidente que ndo ha, nem pode

haver, qualquer conexo relevante entre a indicaco e a origem do produto.”*?

118 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) ibidem; Campinos, A., & Gongalves, L. C.
Codigo da Propriedade Industrial (...) ibidem; Ascensdo, J. O. As fun¢bes da marca e os descritores (...)
ibidem.

120 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) ibidem; Campinos, A., & Gongalves, L. C.
Cdodigo da Propriedade Industrial (...) ibidem; Ascensdo, J. O. As fun¢bes da marca e os descritores (...)
ibidem.

121 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., p. 403; Campinos, A., & Gongalves, L.
C. Cdodigo da Propriedade Industrial (...) ibidem; Ascenséo, J. O. As fungdes da marca e os descritores
(...) ibidem.
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Este ato s6 ¢ “relevante se tiver lugar no mercado, revestir um contetdo factico
(correspondente a descricdes relevantes dos produtos ou servigos e ndo a meros juizos de

valor) e for suscetivel de ludibriar a decisio dos consumidores.” 122

O terceiro e Gltimo tipo (al. f)) é a “A supressao, ocultacdo ou alteracdo, por parte
do vendedor ou de qualquer intermediario, da denominacdo de origem ou indicacao
geogréfica dos produtos ou da marca registada do produtor ou fabricante em produtos

destinados a venda e que ndo tenham sofrido modificacdo no seu acondicionamento.”

Estes atos consistem “numa falsa apresentagcao do produto, traduzida na ocultagao
ou deturpacdo da denominagéo de origem ou da marca registadas do produto feita pelo

vendedor ou por um qualquer intermediério.””*%

122 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) ibidem; Campinos, A., & Gongalves, L. C.
Cdodigo da Propriedade Industrial (...) ibidem; Ascensdo, J. O. As fun¢bes da marca e os descritores (...)
ibidem.

123 Cf. Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) ibidem; Campinos, A., & Gongalves, L. C.
Cdodigo da Propriedade Industrial (...) ibidem; Ascensdo, J. O. As fun¢bes da marca e os descritores (...)
ibidem.
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4 QUESTOES PROCESSUAIS

4.1 INTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL,
I.P.

Por forca do disposto na Diretiva sobre marcas?*, o Governo propds a atribuicio
de competéncia exclusiva ao Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), salvo
quando resulte de um pedido reconvencional deduzido no &mbito de uma acéo que corra
termos no TPI, “para apreciar e julgar pedidos de caducidade e anulacdo e declaragédo de
nulidade de marcas, logotipos, desenhos ou modelos, denominagGes de origem,

indicagBes geograficas e recompensas”, cujas decisdes cabera recurso para o TRI?,

O Governo optou por propor que este regime de invalidagéo junto do INPI “atinja,
igualmente, os logdtipos, os desenhos ou modelos, as denominagcGes de origem, as

indicacdes de proveniéncia e as recompensas.”

Ficam de fora deste regime analogo a acdo administrativa revogatéria ou
anulatdria, “os direitos de patente, os modelos de utilidade e os direitos relativos a

topografia de produtos semicondutores”.

Foi proposta uma “ligeira alteracdo” da legitimidade para promover atos, onde se
modificou 0 n.° 2 do artigo 10° do atual CPI, no sentido de prever que os pedidos de
anulacdo ou de declaracdo de nulidade que devem ser apresentados junto do INPI, bem
como todos os atos relativos a esses processos, “devem ser promovidos sob a
responsabilidade de um agente oficial da propriedade industrial, advogado ou

solicitador”.

Este alargamento de legitimidade procedimental para promover atos por parte de
advogado ou solicitador, foi pensado, sobretudo, para os casos de pedidos de patente,

modelo de utilidade e desenho ou modelo, atendendo as “singularidades técnico-juridicas

124 Diretiva (EU) n.° 2015/2436.

125 Prazo limite de transposigdo de um regime analogo previsto na mencionada Diretiva, somente ocorrer
em 14 de janeiro de 2023 (cf. art. 54° n.° 1, desta Diretiva).
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que se podem achar envolvidas no exame dos requisitos (substantivos e procedimentais)
de protecdo, cuja verificacdo esta dependente a concessao destes exclusivos industriais
(v.g., novidade, atividade inventiva, suficiéncia descritiva, necessidade de jungéo de

certos documentos essenciais, redagdo das reivindicagdes, etc.)”%.

Foi clarificada uma “questdo que andava «esquecida» ja desde o CPI de 1940: a
previsdo de prazos de caducidade para o direito potestativo de anulacdo de direitos de
propriedade industrial.” Estas situagdes juridicas apenas atingem os interesses

particulares.

Marques refere que “doravante, ficard determinado que as acles de anulagéo
(propostas no TPI) e os pedidos de anulacdo (deduziveis perante o INPI) devem ser
intentados ou apresentados no prazo de 5 anos a contar do despacho de concessdo das
patentes, dos modelos de utilidade e dos registos a que respeitam. Talvez seja um prazo

limite relativamente exiguo para desencadear a anulagio do direito industrial'?’.

O INPI é “o organismo publico responsavel pela outorga e promocao dos Direitos
de Propriedade Industrial em Portugal, assume um papel preponderante no apoio a
execuc¢do de uma politica de modernizacéo e fortalecimento da estrutura empresarial do

nosso pais”i%,

E um instituto publico integrado na administragdo indireta do Estado, dotado de

autonomia administrativa e financeira e de patrimonio proprio (art. 1°).
4.1.1 Alteracdo dos estatutos

O INPI rege-se pela Lei organica e pelos estatutos (Portaria n.° 386/2012, de 29

de novembro alterada pela portaria n.° 326/2019, de 23 de setembro)*?°.

126 Cf. Marques, J. P. Propriedade Industrial. (...) op. cit, p. 21

127 Cf. Marques, J. P. Propriedade Industrial. (...) op. cit p. 22.

128 |_ei Organica do INPI (DL n.° 147/2012 de 12 de julho) em anexo a este trabalho (ANEXO I1).
125 Em anexo a este trabalho (ANEXO 1).
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A Diretiva (UE) 2015/2436 veio impor aos Estados-Membros que estabelecam
procedimentos administrativos relativos a apreciacdo da validade dos registos de marca,
tendo sido transposta pelo Decreto-Lei n.° 110/2018, de 10 de dezembro, que aprovou o
novo Codigo da Propriedade Industrial (CPI).

Em Portugal essa apreciacdo era da competéncia exclusiva do Tribunal da
Propriedade Intelectual (TPI). Com a transposicdo da referida diretiva, no que concerne
ao registo de marcas e demais sinais distintivos, a competéncia exclusiva do tribunal

passou a residir, agora, nos servi¢os do INPI.

Para tal ser possivel, alteragdes aos Estatutos do INPI tiveram de ser feitas, através
da Portaria n° 326/2019, de 23 de setembro, na medida em que “foi criada uma unidade
organica, a Direcdo de Extincdo de Direitos, que permite acomodar a nova competéncia
resultante da transposicdo da diretiva e da implementacdo do novo CPI, por alteragdo do
n.° 1 do artigo 1.° do anexo da Portaria n.° 386/2012, de 29 de novembro. A presente
alteracdo visa ainda corrigir algumas competéncias das unidades organicas ja

existentes”%0,
4.1.1.1 Alteracéo da lei

A introducdo da Diretiva da UE 2015/2436 veio alterar o Codigo da Propriedade
Industrial, tendo sido transposta pelo Decreto-Lei n.° 110/2018, de 10 de dezembro, que
aprovou o novo Codigo da Propriedade Industrial. A alteracdo do CPI traduziu-se, neste
sentido, em um alargamento de poderes para promover atos junto ao INPIL
nomeadamente foi dado poderes aos solicitadores e advogados, deixando de ser apenas
0s agentes de propriedade industrial, que até a entrada em vigor do novo CPI eram o0s
anicos que podiam praticar atos junto ao INPI, imposicdo aos Estados-Membros de se
estabelecerem procedimentos administrativos relativos a apreciacdo da validade dos
registos de marca, ou seja, deixou de ser da competéncia exclusiva do Tribunal da

Propriedade Intelectual (TPI) para dar poderes ao INPI de decisdo. Com tal alteracéo,

130 preambulo da Portaria n.° 326/2019, de 23 de setembro.
131 Vide art. 10° n.%1 e 2 do CPI.
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teve-se de realizar uma adaptacdo aos estatutos pela Portaria n.° 326/2019, de 23 de

setembro.
4.1.2 Impugnacao do pedido de registo

Relativamente ao nosso caso préatico, vimos que Radl se aproveitou da distracéo
de Manuel, ndo tendo renovado o registo da marca e, pediu o registo da marca
RIVEIRINHO.

Feito o pedido de registo, o INPI publica um aviso no Boletim da Propriedade
Industrial'®2, dando possibilidade de quem se julgar prejudicado pela eventual concesséo
do registo, com fundamento no disposto nos artigos 232.° a 235.°, ou para efeito de
apresentacao de observacdes de terceiros, com fundamento no disposto no artigo 231.°
todos do CPI.

Neste caso em analise, Manuel pode questionar e demonstrar junto ao INPI que é
0 legitimo titular da marca “RIVEIRINHO” ¢ que a concessdo do registo poderia levar os
consumidores em erro. Neste caso, Manuel faz um requerimento ao INPI a mencionar

que a marca “RIVEIRINHO” ¢ sua e Raul ndo tem direito de a registar.

Nesta fase, onde ainda ndo foi concebido o registo, Manuel tem dois meses*3? para
fazer um pedido de recusa ao INPI***, para que esta concessdo ndo se realize, com o
fundamento e.g.: “art. 232°, n.° 1, al. b) do CPI : “A reproducdo de marca anteriormente
registada por outrem para produtos ou servigos afins ou a imitagdo, no todo ou em parte,
de marca anteriormente registada por outrem para produtos ou servigos idénticos ou afins,
que possa induzir em erro ou confusdo o consumidor ou que compreenda o risco de

associacdo com a marca registada”.

132 Vide arts. 374°¢e ss. do CPI.

133 N.> 1 e 2 da Regra 11 - Reclamacio e observacoes de terceiros em INPI, Manual de Aplicacéo do
Cadigo (...) op. cit., p. 41. — Este prazo é continuo, ndo se suspende em fins de semana e/ou feriados. Se
terminar o prazo a um fim de semana, considera-se o ultimo dia, o dia Gtil a seguir, cf. Regra 19 — Contagem
de prazos — em INPI, Manual de Aplica¢do do Codigo (...) op. cit., pp. 52-53.

134 INPI, Manual de Aplicagéo do Cédigo (...) op. cit., p.41.
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Caso Manuel ndo tenha tomado atencéo a publicacdo do boletim e, tenha deixado
passar 0 prazo, neste caso tera que invocar a anulabilidade®® do registo.

Na suposicdo que o INPI nédo tenha dado razdo a Manuel, ou seja, concedeu o
registo a Radl, Manuel passa a ser impedido®*® de usar a marca e privado de um sinal que

concebeu, promoveu e valorizou junto da sua clientela.
4.2 Invalidade do registo

Para Gongalves, “o titulo de concessdo do registo € entregue aos interessados
decorrido um més sobre o termo do prazo de recurso, ou, interposto este, depois de

publicado o aviso da deciséo judicial ou arbitral definitiva (art. 26°, n.° 1).”%%’

O registo de marca pode ser ilegal, mesmo depois de ter passado por um “aturado
procedimento administrativo”, que culmina, como ja supramencionado, num “ato

principal contenciosamente recorrivel” para o TPI*%,

Gongalves refere ainda que “a invalidade substancial ndo se dirige, direta e
exclusivamente, ao ato administrativo de registo, mas ao que se regista (o ato juridico
legitimo de exteriorizacdo de uma coisa incorpérea), complementado por um ato registal

constitutivo de acertamento do registo.””3®

Este regime juridico de invalidade assenta na distin¢éo entre causas de nulidade e

causas de anulabilidade.

135 E necessario distinguir anulabilidade de nulidade (art. 33° e 32° do CPI, respetivamente). Para tal, ver
ponto 6.3.1 — Anulabilidade vs Nulidade

136 Neste caso € o produtor Manuel que, se ao continuar a usar a marca, incorre em ilegalidade, violando as
normas do CPI.

187 Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit,, p. 331; Schmidt, Marcas-Aquisic&o,
Exercicio e Extin¢do de Direitos (...) op. cit, pp. 355-356.

138 Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) ibidem.

139 Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) ibidem.
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E necessario fazermos uma distingdo entre estas duas sancdes e de analisarmos 0s

efeitos que produzem.

Existe um “principio-regra” da retroatividade da declaragdo da anulabilidade ou
da nulidade, consagrado no art. 35° do CPI, tendo certas limitagdes, nomeadamente em
relacdo a “sentencas transitadas em julgado, de transi¢do, ou em consequéncias de atos

de natureza anéaloga”.

Gongalves pensa que se “trata de uma solugdo globalmente correta, quer por ser
consentanea com o principio geral da eficicia retroativa das san¢Ges de nulidade e
anulabilidade”, pois assegura o “equilibrio entre a eficicia retroativa” e a “seguranga
juridica” 14

Para a lei portuguesa, os efeitos retroativos ndo afetam as decisdes judiciais que
ja tenham transitado em julgado ou as transacdes sobre violacdo de marca, nem afetam

0s contratos celebrados e ja cumpridos.
4.2.1 Anulabilidade

O CPI da exemplos de aplicacdo de anulabilidade de decisdes e/ou pedidos nos
artigos 33°; 212°; 232°; 233°; 234°; 235° e 260°, enumerando, (i) a marca for reproducéo
ou imitacdo de marca anterior registada (cf. arts. 260°, n.° 1 e 232° n.° 1, als. a) e b)), (ii)
a marca for confundivel com logoétipo de terceiro (cf. arts. 260° n.° 1 e art. 232° n.° 1,
als. ¢) e d)), (iii) a marca for reproducdo ou imitacdo, no todo ou em parte, de
denominacdo de origem ou de indicacdo geografica protegida nos termos deste codigo,
de legislacdo da Unido Europeia ou de acordos internacionais que a Unido Europeia seja
parte, e cujo pedido tenha sido apresentado antes da data de apresentacdo do pedido de
registo de marca ou, sendo caso, antes da data da respetiva prioridade reivindicada (cf.
arts. 260°, n.° 1 e 232, n.° 1, al. e)), (iv) a marca for composta por sinais que constituam
infracdo de outros direitos de propriedade industrial e de direitos de autor (cf. arts. 260°,

n.1e232,n.°1,alf)), (v) amarca for composta por nome ou retrato de outrem (cf. arts.

140 Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., p. 336.
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260° n.%1 e 232, n. 1, al. g)), (vi) tiver sido registado por agente sem autorizacdo do
titular (cf. arts. 260°, n.° 1, 33% n.% 1, al. b), 212 e 232, n.° 2, al. c)), (vii) a marca for
imitacdo de embalagens ou rétulos nao registados (cf. arts. 260°, n.° 1 e 233°9), (viii) a
marca for reproducdo ou imitacdo de marca notoria (cf. arts. 260°, n.° 1 234°), e (ix) a
marca for conflituante com a marca de prestigio (cf. arts. 260°, n.° 1 e 235°)%41,

Relativamente ao caso em analise, seria anulavel o pedido de registo da marca
realizado pelo concorrente com o fundamento previsto nos arts. 260° n.° 1 e 232°, n.° 1,
als. a) e b do CPI.

4.2.2 Nulidade

A al. a) do n° 1 do art. 32° do CPI refere que o registo é nulo, no plano

substancial'*?, “quando o seu objeto for insuscetivel de protecdo”***.

Pode-se depreender, apds feita uma “interpretacdo sistematica” do art. 259° do
CPI, que s0 se pode considerar nulo “o registo de marca que, em regra, ndo seja passivel

de protecao”. Existindo apenas uma excecao, a legitimidade do titular.

O CPI da exemplos de aplicacdo de nulidade de decisdes e/ou pedidos nos artigos
208°; 209°; 211°; 231° e 259°, enumerando, (i) for constituida por um sinal ndo possivel
(cf. arts.259° n.° 1, 208°, 209° n.° 1, al. b) e 231° n.° 1 als. a), c) e d)), (ii) for ndo
distintiva (arts. 259, n.° 1 e 231, n.° 1, als. b) e c)), (iii) for atribuida a titular sem
legitimidade (cf. arts. 259°, n.° 1, 211°e 231, n.° 1, al. d)), (iv) for constituida por um sinal
de interesse publico nacional ou estrageiro (cf. arts. 259°, n.° 1 e 231, n.** 3, al. a), 4 e 5),
(v) for de elevado valor simbolico, contrario a lei, moral, ordem puablica e bons costumes
(cf. arts. 259°, n.° 1, 231° n.° 3 als. b) e ¢)), (vi) for enganosa (cf. arts. 259°, n.° 1 e 231°,

141 Gongalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., p. 333; Schmidt, L. D. Marcas-Aquisicao,
Exercicio e Extingdo de Direitos (...) op. cit., pp. 355-358.

142 Referimo-nos “da invalidade substancial da propriedade industrial em geral e ndo apenas da invalidade
do registo da marca. A invalidade informal é aplicada a todos os direitos de propriedade industrial,
reportando-se & preteri¢do de procedimentos registais ou a meras formalidades (cf. art. 32°, n.° 1, al. b) do
CPI)” — referido por Goncalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit., p. 331.

143 Cf. art. 32°, n.° 1, al. a) do CPI.
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n.° 3, al. d)), (vii) for contréria ao disposto na legislacdo nacional, na legislacdo da Uni&o
Europeia ou em acordos internacionais de que a Unido Europeia seja parte, que conferem
protecdo a denominacdes de origem e indicagdes geograficas (cf. arts. 259°, n.° 1 e 231°,
n.° 3, al. e)), (viii) for contraria a sinais ou indicagdes que contenham, em todos ou alguns
dos seus elementos, mencgdes tradicionais para o vinho que se encontrem protegidas pela
legislacdo da Unido Europeia seja parte (cf. arts. 259°, n.° 1 e 231° n° 3, al. f)), (ix) for
contréria a sinais ou indicagdes que contenham, em todos ou alguns dos seus elementos,
especialidades tradicionais garantidas que se encontrem protegidas pela legislacdo da
Unido Europeia seja parte (cf. arts. 259°, n.° 1 e 231°, n.° 3, al. g)), (x) for contraria a
sinais ou indicacbes que contenham, em todos ou alguns dos seus elementos,
denominacdes de variedades vegetais que se encontrem protegidas pela legislacédo da
Unido Europeia ou por acordos internacionais de que a Unido Europeia ou por acordos
internacionais de que a Unido Europeia seja parte (cf. arts. 259° n.° 1 e 231° n.° 3, al. h)),
(xi) for pedida de ma-fé (cf. arts. 259°, n.% 1 e 231°, n.° 6)144,

Em consonéncia com o caso em apreco, podemos verificar que nao se trata de um
caso de nulidade, ja que ndo se enquadra em nenhuma destas alineas e, porque em causa

estd o pedido de registo da marca pelo concorrente.

144 Goncalves L. C. Manual de Direito Industrial (...) op. cit, pp. 198-248;332; Schmidt. Marcas-
Aquisicéo, Exercicio e Extin¢éo de Direitos (...) op. cit, pp. 373-414.

A doutrina aceita ainda que “se deve aceitar o direito de indemnizagdo a favor de terceiro de boa-fé, sempre
que o titular da marca haja atuado de ma-fé”. Cf. Martinez, J. C. Los Conflictos Entre las Marcas y las
Denominaciones sociales - Ultimos desarrollos en el sistema de marcas de la Union Europea. Valéncia,
Espanha: Tirant lo Blanch. 2017, pp. 378-385.

E uma ideia que, para a nossa situagao pratica, daria vantagem ao produtor, visto que o concorrente — titular
da “DOURADINHO” (licenciado) teve conhecimento de que aquela marca licenciada era “reproducio ou
imitacdo de marca anteriormente registada”. Deste modo, o produtor podera juntar 4 impugnagio um pedido
indemnizatorio.
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CONCLUSOES

Na presente dissertacdo, propusemo-nos a analisar a situacdo juridica da
comercializacdo de vinhos da zona do Douro. Foi possivel constatar que produtos
vinicolas obedecem a determinadas leis especificas, pelo que, a facultatividade de registar
uma marca, presente no CPI, € colocada de lado por existir regulamentacdo que obriga o
titular de uma marca que se destina a produtos vinicolas de proceder ao registo da mesma.

A marca tem funcgdes juridicas que da simultaneamente garantias ao titular e aos
consumidores dos produtos, uma vez que da& «distintividade», «qualidade» e
«publicidade» a marca em relacdo a outras e, a0 mesmo tempo, transmite essa mesma
informac&o, mas na perspetiva do consumidor, uma vez que este consegue diferenciar a

marca de outras e associa-la a uma determinada entidade.

N&o podemaos deixar de criticar a opinido de Massoff, na medida em que este autor
afirma que num sistema virado para a transmissdo de informacéo, o uso da marca so sera
utilizado como uma “evidéncia circunstancial” para a associa¢do dos consumidores. Isto
€, se 0s consumidores associaram uma marca a uma determinada entidade, ndo importa
que outro tenha usado primeiro. Neste caso, 0 primeiro uso ndo carece de qualquer
validade, pois no ponto de vista do consumidor, aquela marca € da entidade que a utiliza
atualmente e ndo da que a tera utilizado primordialmente. Isto a nosso ver ndo poderia ser
aplicado, mesmo incluindo ou nao esquecendo a protecdo conferida aos consumidores, ja
que é necessario verificar as normas previstas no novo CPI, nomeadamente o art. 213°,
onde é referido que “aquele que usar marca livre ou ndo registada por prazo ndo superior
a seis meses tem, durante esse prazo, direito de prioridade para efetuar o registo, podendo

reclamar contra o que for requerido por outrem.”

Através da analise de legislacdo, doutrina e jurisprudéncia sobre marcas foi
possivel chegar a conclusdo que o registo é a forma que indubitavelmente cessa a
possibilidade de terceiros usufruirem da marca, seja por utilizacdo dos mesmos sinais,
seja por utilizacdo de sinais idénticos, causando o risco de confusdo ou associacdo nos

consumidores.
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Um dos objetivos propostos foi descortinar o problema de qual ou quais os sinais
que o produtor deveria registar para se proteger perante terceiros e, chegdmos a conclusao
que o produtor deve realizar o registo de uma marca tridimensional com o tipo de sinal
misto, sendo obrigatdrio o registo da denominacdo de origem por se tratar de um produto
vinicola e, em especial da zona do Douro de Portugal. Desta forma estarad protegido e

podera requerer no mesmo registo a forma da garrafa.

Os motivos que levaram a alteracdo do CPI com a introducdo da Diretiva sobre as
marcas e, consequentemente a alteracdo dos Estatutos do INPI. Estas alteracGes foram,
em especial, visadas para as designadas marcas «ndo tradicionais» (v.g., marcas olfativas,
marcas gustativas, etc.). Passou a ser dispensavel que o0s sinais tenham um carater
distintivo relativamente aos produtos ou servigos para 0s quais o registo é solicitado e que
sejam suscetiveis de representacdo grafica, sendo necessario apenas que o referido sinal
tenha de poder ser representado de forma clara, precisa, autonoma, facilmente acessivel,
inteligivel, duradoura e objetiva — de forma a que as autoridades competentes e o publico
possam determinar, de uma forma clara e precisa, 0 objeto da protecdo —, por uma
tecnologia disponivel no momento, deixando de ser necessaria a sua representacdo por
meios graficos, com a limitacdo de se garantir que essa representacao ofereca as devidas
garantias para esse desiderato. Desta forma podemos concluir que o segundo objetivo

especifico proposto inicialmente foi cumprido com sucesso.

Em seguida partimos para a analise da incumbéncia de indicar, nos rétulos das
garrafas de vinho, a denominacdo de origem e indicacGes geograficas imposta pela
Decreto-Lei n.° 376/97, de 24 de dezembro. Estabeleceu-se normas legais e regras
técnicas que se devem observar quando se colocam os rétulos nos produtos vinicolas. Por
ser uma regido do Douro, o Decreto-Lei n.° 47/2007, de 27 de fevereiro restringe a
utilizacdo da Denominacdo de Origem Controlada (DOC) Douro, proibindo a utilizacado
da DOC Douro em vinhos e produtos vinicos que ndo tenham direito ao uso desta

denominacao, designadamente em roétulos e etiquetas.

Tratamos da possibilidade do produtor poder registar um desenho ou modelo ou
realizar o registo do log6tipo, contudo chegamos a concluséo que para as suas pretensdes

serem observadas, era suficiente proceder ao registo da marca tridimensional. Poderia
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relevar o registo do desenho ou modelo no caso do produtor querer colocar no mercado
um “Kit” de v.g. duas garrafas de vinho dentro de uma embalagem e tenha intencéo de
realizar o registo dessa embalagem por ter, v.g. uma forma diferente ou até mesmo um
design unico. No mesmo sentido, teria interesse para o produtor, o registo do logétipo da
marca “RIVEIRINHO”, de forma a facilitar a entrada no mercado perante os
consumidores — uma imagem, um slogan ou ambos sdo mais facilmente apreendidos e

associados, a respetiva marca, pelos consumidores.

Foi abordada a ideia de concorréncia desleal do concorrente — titular da marca
“DOURADINHO” — com o produtor — titular da “RIVEIRINHO”. Chegdmos a concluso
que a forma — problematizada no prélogo desta dissertacdo — do concorrente se ter
aproveitado do “esquecimento” do titular da “RIVEIRINHO” ¢, ter registado como sua,
fazendo meramente a alteracdo do sinal «indicagdo geografica do Douro» para «indicacéo
geografica do Ribatejo». Vimos que o produtor ainda estava no prazo de prioridade de
registo e, mais ainda, o concorrente ndo podia registar essa marca com 0s mesmos sinais,
por se tratar do mesmo tipo de produto classificado com o Nice 33, assim como, por se
tratar de uma indicacé@o geografica ludibriada fazendo com que denegrisse a imagem da
marca, 0 bom nome, desta forma, embustear os consumidores a comprarem um vinho do
Norte de Portugal, zona do Douro — visto que o concorrente apenas fabricava vinhos do
Douro —, indicado como sendo do Ribatejo. Essa indicacdo ndo soO era ilegal, como
também, prejudicava a imagem ¢ o bom nome que a “RIVEIRINHO” conquistou no
mercado dos vinhos. Ja que a comercializacdo de um vinho, seja do Douro ou do Porto,
devera passar por um vasto procedimento administrativo e, mais ainda, para o caso ficticio
apresentado no prélogo, poderia considerar-se que os vinhos da zona do Ribatejo,
comparativamente aos supracitados, apresentavam carateristicas ligeiramente inferiores
ao(s) produto(s) da “RIVEIRINHO”.

Por Gltimo abordamos as alteracdes aos Estatutos do INPI, 1.P, nomeadamente a
atribuicdo de competéncia exclusiva — excetuando-se 0s casos em que resulte um pedido
reconvencional deduzido no ambito de uma acdo que corra termos no TPI — para apreciar

e julgar pedidos de caducidade, anulacéo e declaracdo de nulidade de marcas, logotipos,
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desenhos ou modelos, denominagdes de origem, indicagdes geograficas bem como

recompensas.

Apenas a acdo administrativa de anulagcdo revogatéria caberd ao TPI. Esta
alteracdo veio trazer ao processo administrativo uma maior rapidez, porque agora nao é
necessario esperar por uma decisdo em tribunal para que seja realizado uma anulagéo de

um pedido de registo.

Desta forma, conclui-se que o método mais seguro existente para um produtor
comercializar um determinado produto vinicola € proceder ao registo de uma marca,
sendo este procedimento obrigatorio. E através do seu registo que o titular consegue

impedir terceiros de usar essa marca para produtos de natureza semelhante.
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APENDICE | - REGISTO DA MARCA TRIDIMENSIONAL

O rétulo apresentado por Manuel a IVV (Fig. 1)1° e & IVDP, I. P. — Instituto dos
Vinhos do Douro e do Porto, I. P., era detalhado e Manuel para além de pedir a aprovacao

do rétulo, pediu o registo da imagem com as seguintes carateristicas:
Duas etiquetas distintas, mas que se complementam, formando um Unico rétulo.
A etiqueta que fica junto ao gargalo da garrafa denomina-se de ET.1.

A etiqueta que fica abaixo da ET.1, proxima da base da garrafa denomina-se de
ET.2.

A ET.1 tem as seguintes carateristicas:

Zona de texto, com as iniciais do dono da marca “MR” e em subnivel “Manuel

Riviera”
Cor:
Verde-musgo nas linhas exteriores;
Cinzento-prata como base da etiqueta.
Texto escrito em preto.

Fixada a 30mm do gargalo da garrafa (30mm a contar da linha superior do

retangulo onde fica o texto);

A ET.2 tem as seguintes carateristicas:
Zona de texto divide-se em cinco niveis distintos.
1° nivel: A data de inicio da fabricacdo de vinhos: 1976;

2° nivel: O sinal nominativo: “RIVEIRINHO”;

145 Em apéndice a este documento — Apéndice | e Il (Rétulo ET.1 e ET.2, respetivamente)
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3° nivel: A localizacdo de onde foi realizado o processo de vinificacéo;

4° nivel: A tipologia de vinho a que corresponde (ex.: “VINHO TINTO”;
“VINHO BRANCO”; “VINHO ROSE”);

5° nivel: A data de colheita.
Cor:
Cinzento-prata como base da etiqueta.
Niveis 1, 3,4 e 5 escritos em preto
Nivel 2 escrito em verde-musgo.
Padréo da etiqueta em linhas de cor preto.

Fixada a 20mm da base da garrafa (20mm a contar do limite inferior da etiqueta).
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APENDICE IV - GARRAFA

A garrafa devera ter o formato ilustrado com as seguintes carateristicas (medidas

sujeitas a desvio de producao ate 0,5mm):

A base deverd ter a largura de 133mm sendo intercalado por laterais de 25mm e

um meio de 83mm do qual existe uma elevacdo em relacéo a base ndo inferior a 5mm.

O corpo da garrafa devera ter 214mm e tem uma forma conica da base até ao corpo

do gargalo com medidas, respetivamente, de 133mm e 27mm.

O corpo do gargalo devera ter 422mm e tem um arco convexo a linha reta do mesmo

de 2mm, e que termina no gargalo.

O gargalo, € de tamanho universal de 18mm por 27mm, do qual consta um relevo

a possibilitar o seu engarrafamento.
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APENDICE V - APLICACAO DOS ROTULOS NA GARRAFA

A ET.1 devera ser aplicada no corpo da garrafa, abaixo do corpo do gargalo, ou

seja, a 65mm abaixo da altura maxima da garrafa, sendo permitido um desvio de 0,15mm.

A ET.2 devera ser aplicada no corpo da garrafa, 30mm acima da base, ou seja, do

nivel inferior da garrafa, sendo permitido um desvio de 0,15mm.
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APENDICE VI - MARCA FIGURATIVA

RIVEIRINHO |
N /NP
\'INII::IT’INTO \:%

Figura 4.1 - Rétulo da Garrafa de Vinho Tinto da Riveirinho
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APENDICE VII - FORMA TRIDIMENSIONAL DA GARRAFA

Figura 4.2 - Forma tridimensional - garrafa
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ANEXO | - ESTATUTOS DO INSTITUTO NACIONAL DA
PROPRIEDADE INDUSTRIAL, I. P.

Artigo 1.° - Estrutura

1 - A organizagdo interna do Instituto Nacional da Propriedade Industrial, I. P.
(INPI, 1. P.), compreende as seguintes unidades organicas nucleares:

a) Direcdo de Marcas e Patentes;

b) Direcéo de Rela¢Ges Externas e Assuntos Juridicos;
c) Direcdo de Organizacgéo e Gestao.

d) Direcédo de Extingdo de Direitos.

2 - Por deliberacdo do Conselho Diretivo, sujeito a homologacdo do membro de
Governo responsavel pela area da Justica, e publicacdo no Diario da Republica, podem
ainda ser criadas, modificadas ou extintas unidades flexiveis, designadas por
departamentos, integradas ou ndo em unidades nucleares, cujo nimero nao pode exceder
o limite méximo de sete unidades, sendo as respetivas competéncias definidas e

aprovadas pelo Conselho Diretivo.
Artigo 2.° - Cargos dirigentes intermedios

1 - As diregdes sdo dirigidas por diretores, cargos de direcdo intermédia de 1.°

grau.

2 - Os departamentos sdo dirigidos por chefes de departamento, cargos de direcédo

intermédia de 2.° grau.
Artigo 3.° - Competéncias comuns
S&o competéncias comuns das diversas unidades organicas do INPI, I. P.:

a) Planear, organizar, executar e controlar as atividades, gerindo 0s recursos
humanos afetos, programando acbes de formacdo e assegurando a avaliacdo do

desempenho;
b) Participar, em representacdo do INPI, I. P., em reunides exteriores;

c) Promover a atualizacdo da legislagdo da propriedade industrial;



d) Apoiar as iniciativas de promocdo e valorizagdo do sistema da propriedade
industrial, nomeadamente, no &mbito da formacdo, producdo de conteldos e de

apresentacgdes publicas;

e) Apoiar os restantes servicos no desempenho das suas atribuicdes especificas,
potenciando sinergias de intervencdo, nomeadamente, nas areas de informacdo e

atendimento.
Artigo 4.° - Direcdo de Marcas e Patentes

A Direcdo de Marcas e Patentes, abreviadamente designada por DMP, atua no
ambito dos direitos privativos de propriedade industrial de protecdo nacional,
comunitaria, europeia e internacional, através da execucdo das acdes relacionadas com a
atribuicdo e protecdo dos direitos relativos a marcas, log6tipos, recompensas,
denominacdes de origem e indicacOes geograficas, desenhos ou modelos, patentes de
invencdo, modelos de utilidade, certificados complementares de protecdo e topografias

de produtos semicondutores, competindo-lhe:

a) Proceder ao exame dos pedidos de protecdo das diferentes modalidades de

propriedade industrial e a classificagdo dos mesmos;

b) Proceder a publicacdo do Boletim da Propriedade Industrial e de outras

publicacbes, no &mbito da propriedade industrial;

c) Realizar atos de gestéo de direitos relativos a direitos de propriedade industrial,

procedendo aos respetivos averbamentos;

d) (REVOGADOQ)Assegurar o contencioso administrativo relacionado com a

atribuicdo dos direitos de propriedade industrial;

e) (REVOGADO)Gerir o patrimoénio histérico de direitos de propriedade

industrial;

f) Assegurar os circuitos de documentacdo necessarios a protecdo comunitaria,
europeia e internacional das modalidades de propriedade industrial implicadas nos

mesmos;

g) Elaborar certiddes, certificados, titulos e outros documentos que facam prova

dos direitos;



h) (REVOGADO)Assegurar as diligéncias necessarias no &mbito da colaboracdo
com as entidades competentes na concretizacdo de acg0es, preventivas ou repressivas,
designadamente, nos dominios das infragdes contra a propriedade industrial e da

concorréncia desleal;

i) (REVOGADO)Assegurar uma efetiva aproximacdo aos diferentes atores do
sistema nacional de inovacdo e, em particular, ao tecido econémico, no refor¢o da
inovacdo e da competitividade do pais, atraves do ganho de competéncias especificas no
ambito da propriedade industrial.

Artigo 5.° - Direcéo de Relagdes Externas e Assuntos Juridicos

A Direcédo de Relagbes Externas e Assuntos Juridicos, abreviadamente designada
por DREAJ, atua no ambito do acompanhamento técnico e juridico transversal a todo o
INPI, I. P, e na promocéo do Sistema de Propriedade Industrial, das relagdes externas e,
em articulacdo com a Direcdo-Geral da Politica de Justica, das relacdes internacionais,
competindo-lhe:

a) Coordenar a representacao do INPI, I. P., no estrangeiro, apoiando a preparagédo

de reuniGes ou pareceres ligados as relacfes internacionais do Instituto;

b) Acompanhar a organizacdo de eventos, visitas e reunides de trabalho ou de
caracter internacional, prestando assisténcia a representantes de organismos

internacionais ou de paises estrangeiros que se desloquem a Portugal,

c) Apoiar as iniciativas de cooperacdo do INPI, I. P., com 0s organismos nacionais
e internacionais, de caracter nacional ou supranacional, nomeadamente, no ambito da
CPLP e dos PALOP;

d) Exercer fungdes técnico-juridicas de natureza externa, elaborando estudos,

informacdes e pareceres no dominio das suas atribuigdes;

e) Assegurar 0 acesso e a difusdo da informacao técnica contida em documentos

de propriedade industrial;

f) Promover a divulgacdo e utilizacdo do Sistema da Propriedade Industrial,
gerindo os programas ou medidas de apoio a promoc¢do da inovacdo, em geral, e da

propriedade industrial, em particular, que sejam cometidas ao INPI, I. P;



g) Promover o estudo das realidades institucionais e empresariais que

caracterizam o sistema de inovacéao, em geral, e o da propriedade industrial, em particular.

h) Assegurar o contencioso administrativo relacionado com a atribuicdo dos

direitos de propriedade industrial;

i) Elaborar projetos legislativos e regulamentares e emitir pareceres sobre
iniciativas da mesma natureza no &mbito da propriedade industrial, em articulacdo com a

Direcdo-Geral da Politica de Justica;

j) Assegurar as diligéncias necessarias no &mbito da colaboracdo com as entidades
competentes na concretizagdo de agOes, preventivas ou repressivas, designadamente nos

dominios das infracGes contra a propriedade industrial e da concorréncia desleal;

K) Assegurar o apoio técnico-juridico necessario a prossecucdo das atribuicdes do
INPI, 1. P.

Artigo 6.° - Direcdo de Organizagao e Gestao

A Direcdo de Organizacdo e Gestdo, abreviadamente designada por DOG, é
responsavel pelo estudo e apoio administrativo, que visa otimizar os recursos humanaos,

financeiros, patrimoniais e tecnoldgicos do INPI, I. P., competindo-Ihe:

a) Propor e implementar medidas de melhoria com vista a eficiéncia da gestao de

recursos;
b) Assegurar a coordenacdo da funcdo de atendimento;

c¢) Promover medidas de motivacdo dos recursos humanos, assegurando as acoes

de recrutamento e formacao adequadas a satisfacdo das necessidades do INPI, I. P.;

d) Coordenar o acompanhamento da execucdo dos planos de atividades anuais,
elaborar os respetivos relatdrios de execucdo financeira e organizar os instrumentos de

prestacdo de contas, promovendo a elaboracdo de instrumentos e indicadores de gestéo;

e) Preparar os elementos necessarios a elaboracdo do orcamento do INPI, I. P.,

assegurando a sua boa execucdo e a escrituracao das receitas e despesas;

f) Assegurar a gestdo do patrimanio e de aprovisionamento do INPI, I. P., e manter
organizado o inventario de bens, mdveis e imoveis, propondo medidas tendentes a

utilizacdo racional dos espacos e equipamentos.



g) Gerir o arquivo histérico e o patrimonio cultural do INPI.»



ANEXO Il — LEI ORGANICA DO INSTITUTO NACIONAL DE
PROPRIEDADE INDUSTRIAL

Decreto-Lei n.° 147/2012 de 12 de julho

No ambito do Compromisso Eficiéncia, o XIX Governo Constitucional
determinou as linhas gerais do Plano de Redugéo e Melhoria da Administracdo Central
(PREMAC), afirmando que o primeiro e mais importante impulso do Plano deveria, desde
logo, ser dado no processo de preparacdo das leis organicas dos ministérios e dos

respetivos servigos.

Trata-se de algo absolutamente estruturante, por um lado, para o inicio de uma
nova fase da reforma da Administracdo Publica, no sentido de a tornar eficiente e racional
na utilizacdo dos recursos publicos e, por outro, para 0 cumprimento dos objetivos de
reducdo da despesa publica a que o pais esta vinculado. Com efeito, mais do que nunca,
a concretizagdo simultanea dos objetivos de racionalizacao das estruturas do Estado e de
melhor utilizac&o dos seus recursos humanos é crucial no processo de modernizacao e de

otimizacédo do funcionamento da Administracdo Publica.

Importava decididamente repensar e reorganizar a estrutura do Estado, no sentido
de lhe dar uma maior coeréncia e capacidade de resposta no desempenho das funcdes que
deveréa assegurar, eliminando redundancias e reduzindo substancialmente os seus custos

de funcionamento.

O Instituto Nacional da Propriedade Industrial, I. P., abreviadamente designado
por INPI, I. P., enquanto organismo publico responsavel pela outorga e promog¢édo dos
Direitos de Propriedade Industrial em Portugal, assume um papel preponderante no apoio
a execucao de uma politica de modernizacdo e fortalecimento da estrutura empresarial do

nosso pais.

Com efeito, a Propriedade Industrial € uma marca distintiva das sociedades mais
evoluidas e das economias mais competitivas, representando uma garantia fundamental
da lealdade da concorréncia e do progresso tecnologico, através da atribuicdo de direitos

privativos sobre os diversos processos técnicos de produgdo e desenvolvimento da



riqueza. A Propriedade Industrial representa, nessa medida, um importante instrumento
colocado a disposicao das empresas e cidaddos, contribuindo de forma inequivoca para a
concretizagdo e sucesso das estratégias de negocio assentes na inovacgdo, criatividade,

conhecimento e internacionalizag&o.

Tendo em conta a necessidade de garantir uma maior eficiéncia e racionalizagédo
ao nivel da organizacdo interna e da gestdo do INPI, I. P., em consonéncia com 0s
objetivos que presidem ao PREMAC, é aprovada a nova organica do INPI, I. P., dotando-
0 das competéncias e atribuicbes necessarias para a concretizacdo dos seus vetores

estratégicos de atuacao.
Assim:

Ao abrigo do disposto no n.° 1 do artigo 16.° da Lei n.° 3/2004, de 15 de janeiro,
e nos termos da alinea a) do n.° 1 do artigo 198.° da Constituicdo, o0 Governo decreta o

seguinte:
Artigo 1.° - Natureza

1 - O Instituto Nacional da Propriedade Industrial, I. P., abreviadamente designado
por INPI, I. P., € um instituto publico integrado na administracdo indireta do Estado,

dotado de autonomia administrativa e financeira e de patrimonio proprio.

2 - O INPI, I. P., prossegue atribuicbes do Ministério da Justica (MJ), sob

superintendéncia e tutela do membro do Governo responsavel pela area da justica.
Artigo 2.° - Jurisdicdo territorial e sede

1 - O INPI, I. P., € um organismo central com jurisdicdo sobre todo o territorio

nacional.
2 -0 INPI, I. P., tem sede em Lisboa.
Artigo 3.° - Missao e atribuicdes

1-OINPI, I. P, tem por missdo assegurar a protecdo e promocao da propriedade
industrial, a nivel nacional e internacional, de acordo com a politica de modernizacéao e
fortalecimento da estrutura empresarial do pais, nomeadamente em colaboracdo com as

organizac0es internacionais especializadas na matéria de que Portugal € membro.

2 - Sdo atribuicdes do INPI, I. P.:



a) Apoiar e contribuir para a defini¢do das politicas da propriedade industrial e
acompanhar a execucdo das medidas delas decorrentes, em articulagdo com os

departamentos governamentais com intervencao nas areas da economia e da ciéncia;

b) Promover e propor o aperfeicoamento da legislagdo nacional de propriedade
industrial, bem como planos e projetos de cooperacao internacional na matéria, tendo em
conta, designadamente, o desenvolvimento do direito internacional e do direito

comunitario sobre a matéria;

c) Assegurar, mediante autorizacdo do membro do Governo responsavel pela area
dajustica, as relagdes internacionais e de cooperacao com entidades estrangeiras similares
no ambito das suas atribuicBes e a representacdo do pais nas reunides e atividades,
designadamente no ambito da Unido Europeia, da Comunidade dos Paises de Lingua
Portuguesa e Paises Africanos de Lingua Oficial Portuguesa e demais organizacoes
internacionais, em colaboracdo com a Direcdo-Geral da Politica de Justica (DGPJ);

d) Propor ao Governo as orientagdes a que devam subordinar-se as posicoes
nacionais do quadro de negociagOes relativas a criacdo ou aperfeicoamento do direito

sobre propriedade industrial,

e) Cooperar em organismos e entidades nacionais no ambito da propriedade

industrial para o desenvolvimento da competitividade empresarial portuguesa;

f) Promover e propor ao Governo planos e projetos de cooperacao internacional

em matéria de propriedade industrial;

g) Assegurar a atribuicdo e protecdo dos direitos privativos da propriedade
industrial, visando o reforco da lealdade da concorréncia neste dominio e 0 combate a

contrafacéo;
h) Instruir, classificar e ordenar os processos de propriedade industrial;

i) Manter atualizado o registo dos direitos atribuidos, procedendo a inscri¢cdo dos
respetivos atos de modificacdo e manutencdo, de modo a garantir a veracidade da
certificacdo e a existéncia de outros meios de prova documental necessarios a resolucéo

de eventuais conflitos no ambito da propriedade industrial;

j) Assegurar o tratamento, acesso e difusdo de informacdo e documentacdo

cientifica, técnica e juridica de propriedade industrial, bem como colaborar com entidades



nacionais e internacionais nas atividades de promocédo e divulgacdo da informagéo

tecnologica;

k) Colaborar com entidades nacionais e internacionais e promover todas as a¢des

necessarias no dominio da repressdo dos ilicitos contra a propriedade industrial;

I) Promover a utilizagdo da propriedade industrial junto das comunidades

académicas, cientifica e empresarial;

m) Zelar pelo cumprimento do Codigo da Propriedade Industrial e do direito
internacional e comunitario aplicavel, promovendo as acdes necessarias a prevencao e

repressao de ilicitos na matéria;

n) Assegurar a representacdo de Portugal nos organismos de propriedade

industrial ou assessorar a representacdo a nivel governamental,

0) Desenvolver ag¢bes no sentido de incrementar a prote¢cdo dos direitos da
propriedade industrial através dos registos e de patentes, em colaboragdo com o Instituto
dos Registos e do Notariado, I. P. (IRN, I. P.);

p) Promover a divulgacdo de informacdo relevante em matéria de propriedade

industrial;

q) Colaborar com a DGPJ na recolha, tratamento e divulgacdo dos dados
estatisticos relativos a propriedade industrial, disponibilizando a informac&o necessaria a

elaboracdo das estatisticas oficiais na area da justica;

r) Cooperar com institui¢fes integrantes do Sistema Cientifico e Tecnologico

Nacional tendo em vista a criacdo de condicdes favoraveis a inovacao;
s) Liquidar, cobrar e registar as receitas proprias;

t) Promover a realizacdo de estdgios profissionais na area da propriedade

industrial, nos termos da lei.
Artigo 4.° - Orgéos
S&o orgaos do INPI, I. P.:
a) O conselho diretivo;
b) O fiscal unico;

¢) O conselho consultivo.



Artigo 5.° - Conselho diretivo
1 - O conselho diretivo é composto por um presidente e por dois vogais.

2 - Sem prejuizo das competéncias que lhe forem conferidas por lei ou nele
delegadas ou subdelegadas, compete ao conselho diretivo, no @mbito da orientagéo e
gestdo do INPI, I. P., decidir sobre a concessdo, renovacédo e revogacao de direitos de
propriedade industrial e promover todas as a¢6es necessarias ao dominio de repressdo dos
ilicitos contra a propriedade industrial.

3 - Compete ao presidente do conselho diretivo:
a) Assegurar os contactos institucionais no INPI, I. P., com o Governo;

b) Convocar e presidir as reunides do conselho diretivo, orientando os respetivos
trabalhos;

c) Representar o INPI, I. P., salvo quando a lei ou o estatuto exijam outra forma

de representacéo;

d) Atuar em nome do INPI, I. P., junto de institui¢des nacionais e internacionais,
designadamente assegurando a respetiva representacdo nas comissoes, grupos de trabalho
ou outras atividades de organismos internacionais relacionados com a propriedade

industrial;

e) Propor ao conselho diretivo a distribuicdo de pelouros das varias areas de

funcionamento do INPI, I. P., pelos respetivos membros;

f) Promover, sempre que o entenda conveniente ou o conselho diretivo o delibere,
a convocacao do conselho consultivo, bem como reunides conjuntas destes 6rgaos ou de

qualquer deles com o conselho diretivo, presidindo as reunides;

g) Exercer as demais funcbes que lhe sejam cometidas por regulamento interno

do INPI, I. P., ou que o conselho diretivo lhe delegue ou subdelegue.
Artigo 6.° - Fiscal unico

O fiscal Unico tem as competéncias e é designado, nos termos previstos na lei,

quadro dos institutos publicos.

Artigo 7.° - Conselho consultivo



1 - O conselho consultivo é o 6rgao de consulta, de apoio e de participacdo na
definicéo das linhas gerais de atuagédo do INPI, I. P., e nas tomadas de deciséo do conselho

diretivo.
2 - O conselho consultivo tem a seguinte composi¢éo:
a) O presidente do conselho diretivo do INPI, I. P., que preside;

b) Individualidades de reconhecido mérito na vida econdmica, cientifica e
tecnoldgica do Pais, designadas por despacho do membro do Governo que tutela o INPI,

I. P., sob proposta ndo vinculativa do presidente do conselho diretivo.

3 - Sem prejuizo das competéncias conferidas por lei, compete ao conselho

consultivo:
a) Apreciar o relatorio e contas, o plano de atividades e o0 orgamento anuais;
b) Pronunciar-se sobre as linhas de orientagdo estratégica do INPI, I. P.;

c) Acompanhar a atividade do INPI, I. P., formulando propostas, sugestdes ou
recomendacdes destinadas a fomentar ou aperfeicoar o funcionamento dos servicos deste

Instituto;

d) Pronunciar-se sobre o quadro normativo nacional, internacional e comunitario,

sugerindo propostas legislativas na area da propriedade industrial;

e) Apreciar e emitir parecer, quando solicitado, sobre questdes relevantes para o

desempenho das atribui¢es do INPI, I. P.;

) Pronunciar-se sobre quaisquer assuntos que Ihe sejam submetidos pelo conselho

diretivo.

4 - Os membros do conselho consultivo sdo nomeados por um periodo de cinco
anos, podendo este mandato terminar em momento prévio quando o mandato do

presidente do conselho consultivo cessar antes de decorrido aquele periodo.
Artigo 8.° - Organizacdo interna
A organizacdo interna do INPI, I. P., é a prevista nos respetivos estatutos.
Artigo 9.° - Receitas

1 - O INPI, I. P, dispde das receitas provenientes de dotacdes que lhe forem

atribuidas no Orgamento do Estado.



2 - O INPI, I. P., dispBe ainda das seguintes receitas proprias:
a) O produto de taxas relativas aos direitos de propriedade industrial;

b) O produto de multas, coimas e outros valores de natureza pecuniaria que, por

lei, Ihe sejam consignados, nas respetivas percentagens legais;
c) O produto da venda de bens e servicos, no &mbito das suas atribuigdes;
d) Os rendimentos de bens proprios e os provenientes da sua atividade;

e) As importancias que resultem da participagdo do INPI, I. P., nas atividades de

organismos nacionais e internacionais;

f) Os subsidios, donativos ou comparticipacdes atribuidas por quaisquer entidades

publicas ou privadas, nacionais ou estrangeiras;
g) Quaisquer outras receitas que por lei, contrato ou titulo lhe sejam atribuidas.

3 - As receitas proprias referidas no nimero anterior sdo consignadas a realizagéo
de despesas do INPI, I. P., durante a execucdo do orcamento do ano a que respeitam,
podendo os saldos ndo utilizados transitar para 0 ano seguinte, nos termos previstos no

decreto-lei de execucdo orcamental anual.
Artigo 10.° - Despesas

Constituem despesas do INPI, I. P., as que resultem de encargos decorrentes da

prossecucdo das respetivas atribuicdes.
Artigo 11.° - Patrimonio

O patrimonio do INPI, I. P., é constituido pela universalidade dos seus bens,

direitos e obrigacdes.
Artigo 12.° - Norma revogatoria
E revogado o Decreto-Lei n.° 132/2007, de 27 de abril.
Artigo 13.° - Entrada em vigor

O presente decreto-lei entra em vigor no 1.° dia do més seguinte ao da sua

publicacao.

Visto e aprovado em Conselho de Ministros de 14 de junho de 2012. - Vitor Louca

Rabaca Gaspar - Vitor Loucd Rabaca Gaspar - Paula Maria von Hafe Teixeira da Cruz.



Promulgado em 3 de julho de 2012.

Publique-se.

O Presidente da Republica, Anibal Cavaco Silva.
Referendado em 5 de julho de 2012.

O Primeiro-Ministro, Pedro Passos Coelho.
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ANEXO V - REGISTO (SINAL MISTO) VINHOS DO PORTO

o
IND| v ez weiv
o feer T beckess nboslns

MARCA NACIONAL N° 150437
Sintese do Processo

N" do Podido 9

Data ds Apresentaclo 15-035-1947

Data do Pedido 15-05-1947

Tipo de Modalidade NAO APLICAVEL A ESTA MODALIDADE
Fase Actml REGISTO CADUCO

Data ds Inicio da Fase 14-07-2010

Data de Fim Provisto -

Situac3o de Taxas FALTA DE PAGAMENTO (REV)
Data d Inicio da Sit 14-07-2010

Datr do FimProvisto da Sit. =~ —

Taxas Pagas 6

Taxas Devidas 1

Data éa Ultima DIU 23-12-2003

BPI 1" Peblicaio 31947

Data do Despacho 07-01-1949

BPI do Despacko 11949

Data do Inicio de Vigancia  07-01-1949

Data Limito do Vigéncia -

Titularos C NEOPKE & COMPANHIA LDMITADA
Mandatario MANUEL GOMES MONIZ PEREIRA
ClsiSicacio de Nice 3

Processo ex Tribezal NAo

Tribunal —

Data ds Envio —_

MARCA NACIONAL N° 150437 Pagm 1



IR reir e veriznad
it e ke kel Irebus s,

Classificagdio de Nice

Edigao §
Classa

3 VINEHD D PORTD

|

MARCA NACTONAT N- 150437
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Fases Furidicas

Fasa

5321000 - REROAVACAD-PAGAMENTO DE RENOW.

D505 - REGISTO COMCEDIDO

OSNNNE) - CADAMCOFALTA DE PAGAMDE TANAS

MARCA NACTONAT N- 150437

Data do Imicio

OT01-1939
1402004

14-07-2000

Dt de Fim

A1 0-200d

Fagan s
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Taxas Periodicas
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- CADMICTDADE
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:nwu-runn;e T Lo - s -
Registo de Ta@Es Pagas
N da Taxa Dty do Documento N do Docemanta

1 L01-199 X T

® T01-199 X T

3 T01-199 X T

'l T01-190 X T

5 T01-199 X T

6 T01-190 X T

MARCA NACTONAT N- 150437



10D rsrie ez weiona
B e TR pe T beckers Iraboslrls,

Entidades Intervenientes
2 Datade
Extidade Noma Morada Localidade Intervencio Ticio Data do Fim
jons CNXOPKER R SERPA PINTO 183 191 NOVA DE GAIA JTTULAR 15051947
COMPANHIA LIMITADA = |-, =
PORTUGAL
ANTONIO JOAD
9 COMBRADACUNHA AV *DF OUTUBRO.NHG T %“m" MANDATARIO = 15051947 16072007
FERRETRA
MANUEL GOMES MONIZ 1100070 LISBOA -
BACALHOEIROS, s
47| AT RUADOS T il MANDATARIO | 16072007

MARCA NACIONAL N° 150437
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Boletins Felacionados

13 - CADUCTDADES POR FF.  PUBLICADO (BFI TA

4407 - 200 -

DE TAXAR PUBLICAD)

MARCA NACTOMAT N™ 150437
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/B Nota: NEo existees rogistos do prioridades.

MARCA NACIONAL N° 150437



IND| vei ez weions
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Paises Designados

/%, Nota: NEo aplicavel 2 esta modalidada.

MARCA NACIONAL N° 150437
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ANEXO VI - REGISTO (SINAL MISTO) CRY7

esquise de Marcas | Pesquise por Pr | Sintese do Processe
Detaihes LOGOTIFO N° 31411
Shisse Duta de Agresentacio 05042014
Clasaifcachs de Nice Deta do Pedido 05042044
Fases Jutdices Modalidade NAD APLICAVEL A ESTA MODALIDADE
Taxes Perisoces ’
Fase Atual REGISTO CONCEDIDO
- Inicio da Fase 30-07-2084
o Relac Am -
Publcactes em BPY ,
Priofdedes Situacio de Taxas NAD HA RENOVAQDES A AGLARDAR PAGAMENTO
Paises Designadcs :u.am wm
Clssalonplla da Viena Taxas Periédicas Pages 1
Processcs Assocedos Devidas °
BP1 17 Publicacho 24-00-2084
Data do Despache 8072084
sl RS BP1 do Despacho 2T20
Inécio de Vigindia 28-07-2014
Umite de Vigincia -
Titulares CRISTIAND RONALDO DOS SANTOS AVEIROD
Mandatasio VASCO STILLWELL DE ANDRADE
RUA CASTILHO, 165
1070-050 LISBOA - PORTUGAL
Classificacho de Nica NAO APLICAVEL A ESTA MODALIDADE
Precesso em Tribemal?  NAO
Tribunal -
Data do Envio tand
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ANEXO Vil — 12 ETAPA (DENOMINACAO DE
ORIGEM/INDICACAO GEOGRAFICA) - PEDIDO DE REGISTO
(MISTA)

WP Gstitute naconal
Wi 63 propriedate novstrial

Servigos Online

Marcas | Pedido de Registo | Representacdo da Marca

! Verbal (nome constituido por letras efou nimeros simples)

:> (®) Mista (nome com imagem ou nome constituido por letras e/ou nimeros
desenhados)

) Figurativa (s imagem)

ou jpg): deve apresentar a imagem 2 corss apenas
ivindicadas como elemento distintivo™:

=N [ Camegar |

Seleccione um fit

Identificacdo das cores reivindicadas como elemento distintivo da marca.
Atencdo: S6 deve anexar o sinal a cores se as mesmas forem
reivindicadas. Se nenhuma cor for reivindicada, o sinal sera
considerado a preto e branco:

Componente verbal da marca, que consta da imagem da marca™:

Descrigdo da marca:

Subtipo de Sinal:
Normal Offativo Holograma
Sonoro Outro
X Cancelsr | | 4§ Anterior | | Continuar |

Figura 4.3 - Site INPI - 12 etapa

Fonte: https://servicosonline.inpi.pt/registos/main/start.jsp?timo=M



https://servicosonline.inpi.pt/registos/main/start.jsp?timo=M

ANEXO VIII - FIGURA DA MARCA “LICOR BEIRAO” VS “LICOR

FIDALGO DAS BEIRAS” - RISCO DE CONFUSAO -
CONCORRENCIA DESLEAL
Lv1COoR

...o.__ BEIRAS
BEIRAO e

B e

' BEIRAO |

Figura 4.4 - Figura retirada do Ac. TRL, processo
n.°150/17.4YHLSB.L1-8, proferido em 07-03-2019



T T V| Signi up for Parcona emais Sign In / Aeginter E

PANTONE®

10% Off orders of $350 or more. Use code NBWH0 > S Spaisl Ofiers pags for detsils and sxchisicna

Home = Find a PANTONE Color = PANTONE 2307 ©

< Find another color

PANTONE 2307 C

Color values:

RGB 104 111 18
HEX/HTML 888F12
CMYK 23 2 100 57

Pleass note that AGE & HexHTML values wil difier betwean the PANTOME Color Finder and the FANTOMNE Caolor Bridge
Guides due to different atandarde for print and digital use. For the PANTOMNE Color Bridge Guides we uae the M1 lighting
atandard to align with industry standards for process printing. For the PANTOME Color Finder we uae the M2 lighting atandard
to align with commonly uead deaign aoftware ke Adobe Photoshop.

PANTONE"
2307 C

Buy a sample of PANTONE 2307 C-:

FANTONE Sirniahaor g, |

Build Your Sheet

Build Your Sheet

Pantone Simulator Prints Pantone Sticker Chips
SEU: PLV-PMS SHU: PLV-5TICKER
$15.00 525.00

Leam More 3 Learm More 3

FANTORE' Super Chips. © %)

Build Your Sheet

Build Your Sheet

Pantone Super Chips Pantone Super Swatch
SKU: PLV-SCHIPS SKU: PLV-SSWATCH
$16.00 $15.00

Leam More 3 Learmn More 3

_ rormna sk




Regra 69
Reivindicacéo de cores
Artigos relacionados:
233.°e 304.°-E

1. De acordo com o Despacho do Conselho Diretivo que fixa os requisitos formais
dos pedidos e outros requerimentos apresentados no INPI, o sinal a cores deve reivindicar
as cores em que € apresentado.

2. Quando deseje efetuar reivindicacdo de cores, o requerente tem que especificar
concretamente os elementos cromaticos visados, sempre que possivel segundo a
classificagdo das cores em pantones, nao sendo admissivel uma indicagdo como “todas

as cores”.

3. Sempre que num pedido ndo tenham sido reivindicadas cores e o sinal as exiba,
0 requerente € notificado para, querendo, apresentar a reivindicacao de cores, sem o que

o sinal € publicado a preto e branco.

Fonte: (INPI, MANUAL DE APLICACAO DO CPI 2014)



ANEXO IX -PANTONE 2307 C

Sgnin/Fogoter 1

0% Off orders of $350 or more. Use code NEWHIl > “Soe Special Ofern pags for deteile and axakusicnn

Home = Find 8 PANTONE Coior = PANTONE 2307 C

< Find another color

PANTONE 2307 C

Color values:

RGEB ™ 111 18
HEX/HTML BEBF12
CMYK 23 2 100 57

Pleaea note that RGE & HewHTML valuse will difier between the PANTONE Color Finder and the PANTONE Color Bridge
Guidsa due 1o diffrent etandards for print and digitsl uss. For the PANTONE Color Bridgs Guidss we use the M1 lighting
atandard to align with industry standards for procses printing. For the PANTONE Color Finder we ugs the M2 lighting standard
to align with commonly used design ecftwans Bke Adobe Photoshop.

PANTONE” Lheck oyt the Pantone Color Systems paee to find out which format is deht for vou >
2307 C
Buy a sample of PANTONE 2307 C:

FANTORE" S ator o} PANTOME Sticker Chips

— —]

Build Your Sheet Build Your Sheet
Pantone Simulator Prints Pantone Sticker Chips
SKU: PLV-FMS SKU: PLV-5TICKER
515.00 $25.00
Leam More » Leam Mo »

FANTONE Super Chigs T

Build Your Sheet Build Your Sheet

Pantone Super Chips Panmtone Super Swatch
‘SKU: PLV-SCHIFS SKU: PLV-55WATCH
516.00 $15.00

Leam More Leam More: »

i _ rorms s

Fonte: (PANTONE, PANTONE 2307 C 2019)



ANEXO X -PANTONE COOL GRAY 1

=7 | +1888PaNTONE | CormotUs | Signupor Pantons emain Sgnin/Regoter ¥

PANTONE*
0% Off orders of $350 or more. Use code NEWHO > “Ses Speoial Ofern pags for datalis and sxokimiona

Home > Find 3 PANTONE Color > PANTONE Coci Gray 1C

< Find another color

PANTONE Cool Gray 1 C

Color values:

RGB 217 217 214
HEX/HTML DED2D6
CMYK 10750

Pleass note that RGB & HewHTML valuee wil difier between the PANTONE Color Finder and the PANTONE Color Bridge
Guidea due to different standarda for print and digital uss. For the PANTONE Color Bridge Guidee we use the M1 lighting
standard to alfign with industry etandards for procees printing. For the PANTONE Color Finder we ugs the M2 lighting standard
o align with commonly uesd design software lke Adobe Photoshop.

PAN"'ONEb Check out the Pantone Color Svstems page to find out which format is fiaht for you >

Cool Gray1 C
Buy a sample of PANTONE Cool Gray 1 C:

PANTONE®

AddtoCart \W AddtoCan \W
Chip Replacement Pages | Plastic Chips
Coated & Uncoated - SOLID SKU: PQ-CoolGray1C
CHIPS Coated $20.00
SKU: SCRPA-305 Leam More >
59.50
Leam More >

PANTONE Cool Gray 1 C is available in the following Pantone products:

Formula Guide | Coated & Solid Chips | Coated & Mo ratiag evalable



Fonte: (PANTONE, PANTONE Cool Gray 1 C 2019)









