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Resumo

A presente dissertagdo pretende contribuir, num momento de transfor-
magodes significativas na industria cervejeira, para uma nova perspetiva
sobre o design grafico de rétulos de cerveja do passado com o objetivo de
perceber, analisar e preservar parte da sua historia, consolidando infor-
macao que podera vir a ser util no futuro.

Considerando rétulos com representagdes humanas, produzidos en-
tre o final do século XIX e o inicio do século XX, a investigacdo cen-
trou-se nas relagdes entre rétulos provenientes de regides geograficas
distintas e nas formas como diferentes contextos culturais se refletem
no design destes objetos.

Numa abordagem transdisciplinar procedeu-se a uma anélise quantita-
tiva e qualitativa de 160 rétulos através da sua desconstrucao, tendo sido
desenvolvido um trabalho aprofundado no que concerne a métodos e
ferramentas de analise que culminou com a criagdo de uma plataforma
de investiga¢do visual fundamental em todo o processo.

Palavras-chave: Rotulos, Cerveja, Design grafico, Analise visual, Histéria






Abstract

The present work aims to contribute, at a time of significant transforma-
tions in the brewing industry, to a new perspective on the graphic design
of beer labels from the past in order to perceive, analyze and preserve
its history, consolidating information that may be useful in the future.

Considering labels with human representations, produced between the
end of the 1gth century and the beginning of the 2oth century, this re-
search focused on the relationships between labels from different geo-
graphic regions and on how different cultural contexts are reflected in
the design of these objects.

In a transdisciplinary approach, we carried out a quantitative and qua-
litative analysis of 160 labels through their deconstruction. This was
achieved through a comprehensive framework of analytical tools and
methodologies, which culminated on the development of a visual re-
search platform, essential to the whole project.

IKeywords: Labels, Beer, Graphic design, Visual analysis, History
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Introducdo

A cerveja, uma das bebidas mais consumidas a nivel mundial, surgiu ha
mais de dez mil anos. Atravessou, por isso, diversas épocas que foram
moldando o seu modo de produgdo e consumo. A bebida comegou a ser
comercializada na Europa durante a Idade Média e rotulada em meados
do século XIX. A sua ampla distribuicdo geografica, popularidade e histo-
ria originou um vasto espdlio de rétulos. O presente trabalho incide sobre
parte desse espdlio visando contribuir para uma melhor compreensao da
histéria do design grafico aplicado as bebidas alcodlicas.

Os objetos efémeros, nomeadamente os rétulos, sdo particularmente in-
fluenciados por contextos locais (sociais, politicos, econdmicos e cultu-
rais). A necessidade de venda implica que os consumidores se identifiquem
de alguma forma com o produto e, por essa razao, estes objetos apresentam-
-se como objetos de produgao cultural pela partilha de costumes, sentidos,
valores e aspiracdes das sociedades onde se inserem. Assim, “os rétulos das
embalagens sao testemunhos graficos de mudangas estético culturais pas-
siveis de serem estudadas e analisadas” (Monteiro, 2014, p.18), sendo o de-
sign grafico uma ferramenta fundamental neste contexto.

Partindo deste principio, seria expectavel que o design dos rétulos de
cerveja fosse plural e diverso estando associado a contextos proprios das
diferentes regides. No entanto, deparamo-nos com uma ideia generaliza-
da relativa a uma grande uniformizagao que foi corroborada por alguns
estudos [1] e por uma primeira pesquisa exploratdria. O trabalho nasceu,
assim, do interesse em perceber qual a relacio entre estes dois aspetos
aparentemente paradoxais: de que forma as dualidades uniformizagao/
diversidade e local/global se configuram nos rétulos de cerveja? Qual a
relacdo entre rétulos provenientes de regides diferentes? Estas questdes,
por serem amplas, poderiam ser abordadas de formas distintas. Apds
ponderacido, optou-se por direcionar o estudo para o periodo temporal
compreendido entre o final do século XIX e inicio do século XX, e foca-lo
somente nos rotulos contendo representagoes de figuras humanas.

A escolha deste periodo temporal prendeu-se com trés fatores principais:
a) tratar-se de uma época de grandes agitacdes culturais, sociais e politi-
cas, passiveis de serem analisadas e relacionadas com o objeto em estudo;
b) ser marcado pela existéncia de diversas cervejarias regionais [2]; c) ser
visivel uma influéncia do estilo vitoriano no design dos rétulos da época.
Este ultimo ponto encontra-se relacionado com o facto de, na atualidade,
estarem a surgir alguns revivalismos associados a essa época e estilo:

1/ Os estudos encontram-se referidos nas
metodologias (pp. 14-15)

2/ Mais tarde o mercado seria monopoli-
zado pelas multinacionais, o que iria difi-
cultar o estudo da influéncia de contextos
locais no design dos rétulos.
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Heller notou um grande volume de “trabalhos de design onde se observa
o uso de pastiche ou de estilos vintage associados aos periodos vitoriano,
moderno e aos anos 50.” Desenhar com inspira¢do no passado nio é um
problema. De facto, explorar e construir a partir de um design vintage
ajuda a estética a evoluir para novos estilos derivados dos seus anteces-

sores (Farris, 2016, traducao livre).

Este aspeto possibilita a transferéncia de conhecimentos adquiridos no
decorrer do trabalho para uma aplicagao mais pratica e argumenta a fa-
vor da pertinéncia do tema nos dias de hoje.

Apesar de se ter delimitado um periodo temporal, consideramos necessa-
rio reduzir ainda mais o universo de estudo de modo a viabilizar a recolha
e analise dos rotulos e, simultaneamente, potenciar o estudo das especifi-
cidades locais e culturais. A opgao pelo foco nas representagdes da figura
humana encontra-se relacionada com a liga¢ao inerente entre a cultura
e o ser humano: os aspetos culturais de uma sociedade estardo, a partida,
bem evidenciados no modo como as prdprias pessoas sao representadas
(corpo, roupa, atividades, expressoes, ...). Assim, além de ter sido um
critério de sele¢do na recolha dos rétulos, este foi um elemento particu-
larmente estudado durante a analise.

De modo a otimizar o estudo analitico de um elevado nimero de rétulos
foi realizado um trabalho aprofundado no que concerne a metodologias
de analise de imagens. Neste contexto, construiu-se uma base de dados
que funcionou nao sé como arquivo dos rétulos mas também como pla-
taforma de investigagao visual. Esta, juntamente com a utilizagdo de
um programa informatico direcionado ao tratamento estatistico de da-
dos e visualizagdo grafica, foi essencial para uma melhor organizagao e
gestao de todo o trabalho.

Motivacao e pertinéncia

A escolha do tema surge relacionada com uma motivagdo mais pessoal:
pelo fascinio no modo como um simples pedaco de papel pode contar
uma histdria, por se apreciar a riqueza imagética dos rétulos da época, e
também pelo interesse na cultura em torno desta bebida. A sua pertinén-
cia, porém, pode ser justificada através de argumentos mais objetivos.
Alguns foram acima mencionados, no entanto existem outros que de-
vem também ser salientados, nomeadamente o contexto atual da bebida
e aimportincia de estudar e preservar material efémero.

Atualmente existe uma tendéncia, surgida por volta do inicio do século

XXI, que tem afetado o mercado global da bebida: a das cervejas artesanais.



Produtores e consumidores de cerveja artesanal transformaram o mer-
cado global cervejeiro nas ultimas duas décadas. Acabaram com um sé-
culo de consolidagdo desta industria caracterizado pelo dominio de um
pequeno numero de multinacionais e pela homogeneizagdo da bebida.
O mundo da cerveja artesanal come¢ou pequeno e isolado mas acabou
por transformar uma industria global (Garavaglia & Swinnen, 2017, p.

3, tradugdo livre).

Com o objetivo de se diferenciarem das cervejas classicas, as artesanais
trazem consigo uma nova tipologia de rotulos que se distanciam das
linguagens graficas geralmente utilizadas. Ainda que as marcas indus-
triais possuam uma quota superior do mercado, esta tendéncia estaja a
influenciar algumas das mais conhecidas - como a Heineken, Carlsberg,
Super Bock, etc - que tém lancado edi¢des artesanais com rétulos tam-
bém diferenciados. Embora a dissertagdo nio se centre nesta nova ten-
déncia, oferece uma nova perspetiva sobre o design grafico dos rétulos
de cerveja antigos que é pertinente hoje em dia. O design destes objetos
pode, por vezes, ser fonte de inspiracdo na criagdo dos rétulos atuais
[fig. 1] [fig. 2]. Num momento em que a industria cervejeira esta a sofrer
alteragdes significativas, torna-se ainda mais relevante perceber, anali-
sar e preservar a sua histéria, consolidando informagao que podera vir
a ser util num futuro préximo.

E importante lembrar que o extraordindrio é tio provével residir no solo
sob 0s nossos pés quanto nas estrelas acima das nossas cabecas. A capa-
cidade de criar um trabalho significativo ndo é simplesmente medida
pela vontade em explorar novas ideias e novos territérios, mas também
pelas formas como novas ideias sdo aplicadas aos territérios antigos

(Howard, s.d., traducdo livre).

Os efémeros sao objetos de curta duragao, produzidos num e para um
determinado contexto. Todavia, ainda que passageiros, estes possuem
significado a longo prazo quando preservados. Isto ¢, sdo objetos com
grande valor historico que podem contar histérias ou pelo menos reve-
lar informagdes especificas sobre algo (Twyman, 2008). Negligencia-los
seria “distorcer a histdria das artes graficas impressas e subestimar signi-
ficativamente o seu impacto na sociedade.” (Twyman, 2008, p. 23, tradu-
¢ao livre). Trata- se, pois, de um campo que apresenta relevancia de estu-
do na area do design grafico. No entanto, este tipo de material foi sendo
desvalorizado durante anos. Twyman (2008) afirma que uma das razdes
claras para que os historiadores se tenham concentrado principalmente
nos livros tem a ver com a disponibilidade do material: “enquanto livros
foram preservados em bibliotecas desde a antiguidade (...) a maioria dos
impressos efémeros sobreviveu apenas por acaso.” (p.20, tradugio livre).
De facto, como iremos ver, a recolha da amostra foi um dos principais
obstaculos do trabalho. Torna-se, assim, evidente a importancia de a¢des
de preservagao deste tipo de objetos.

A fig.1efig. 2

Recentemente a Carlsberg e a Super Bock
langaram, em 2016 e 2017 respetivamente,
edigdes limitadas de cervejas com garrafas
alusivas a histdria das préprias marcas, re-
cuperando linguagens gréficas dos seus ré-
tulos mais antigos.
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Metodologias

As metodologias de investigagao configuram-se como estratégias ldgicas
e racionais que simplificam e legitimam a obtencdo de respostas a um
dado problema. No inicio de um trabalho, a defini¢ao de objetivos e eta-
pas a percorrer evita a perda do seu foco principal e facilita o seu percurso.

Partir o projeto num conjunto de inteng¢des, cada uma com pardme-
tros definidos e um nivel predeterminado de conhecimento ou expe-
riéncia por parte do designer, torna o trabalho mais viavel e os objeti-
vos de cada etapa do processo mais explicitos (Bestley & Noble, 2005,
p- 47, tradugdo livre).

Assim, o presente trabalho iniciou-se pela definicdo de uma questdo
principal, de objetivos e da planificacdo de diferentes etapas através da
criagdo de um mapa mental e de um primeiro indice provisdrio [fig. 3]. Si-
multaneamente, pesquisaram-se autores e referéncias bibliograficas que
providenciassem um suporte tedrico-cientifico.

Noinicio, a obra de Bestley e Noble (2005) foi um contributo importante na
compreensao da investiga¢do com foco no design grafico, nomeadamente
na introdugao a diferentes modelos e metodologias de pesquisa e analise.
Ainda que se tenham pré-definido algumas etapas a percorrer, outras
tantas surgiram durante o desenvolvimento do trabalho. Nao foi um tra-
jeto linear, no préprio processo surgiram novos caminhos e fecharam-se
também algumas portas. A op¢do em focar o estudo nos rétulos com figu-
ras humanas, por exemplo, ndo tinha sido considerada na fase inicial de
planeamento do trabalho. Esta surgiu posteriormente apds uma primeira
recolha e analise exploratdria do material a analisar.

A estruturagdo do presente documento permite-nos vislumbrar a sequén-
cia logica do trabalho desenvolvido, encontrando-se dividido em trés ca-
pitulos principais: Cerveja (I), Rotulos de cerveja (II) e Analise visual dos
rotulos (III). Os dois primeiros, maioritariamente tedricos, contextuali-
zam o tema numa abordagem transdisciplinar fornecendo bases sélidas
para as analises posteriores. Compreender nao s6 a histdoria da bebida e
dos rotulos, mas também a do mundo, mostrou-se essencial na interpre-
tacdo dos resultados obtidos durante o estudo analitico. Neste contexto as
obras Colin et al. (1998), Dois Dedos de Espuma Superbock (2002), e Paque-
te (2007) - na area da cerveja - e Lacerda (2012), Osborne e Pipe (1979) e
Yenne (1995) - relativas aos rotulos de cerveja - foram particularmente
importantes. De notar ainda que a parte final do capitulo II - Linguagem
dos rotulos - constitui uma transi¢do da componente mais tedrica do traba-
lho para a mais pratica. Neste subcapitulo sdao abordadas as similaridades
apuradas que argumentam a favor da existéncia de uma certa uniformi-
zacdo nos rotulos de cerveja da época. As principais obras que suportaram
esta parte da investigacao (Aguiar, 2016; Esteves, 2012; Lacerda, 2012; Os-



borne & Pipe, 1979) sao estudos focados nos rétulos de cerveja. Contudo,
a leitura de outros trabalhos menos especificos (sobre rotulos em geral),
nomeadamente os de Mestriner (2002), Rezende (2003) e Santos (2009)
foi também importante, tendo complementado as leituras anteriores e
contribuido para o resultado final. O ultimo capitulo é dedicado a analise
de um grupo restrito de rétulos (160) efetuada tendo em vista a compreen-
sao da relagdo de rotulos de regides diferentes, permitindo a obtengao de
respostas as perguntas de investigagdo. A estruturagao da analise foi ba-
seada no livro de Martine Joly “Introdugao a analise da imagem”, embora
outros autores tenham também contribuido de forma significativa. Esta
dividiu-se em dois tipos distintos - quantitativa e qualitativa - precedidas
de uma primeira fase de classificagao dos rétulos da amostra. A analise
quantitativa permitiu, de forma mais direta, fazer o estudo comparativo
dos diferentes rétulos, estando mais relacionada com métodos estatisti-
cos que envolvem o estudo de frequéncias de dados. Nessa fase conside-
rou-se pertinente investigar o campo da visualizagao de informagao como
ferramenta auxiliar. A analise qualitativa prendeu-se mais com a desco-
dificagdo de significados implicitos e explicitos nos rotulos, associando-
-se mais ao campo da semiética. As metodologias e processos subjacentes
encontram-se explicadas mais detalhadamente em cada uma das respeti-
vas fases do capitulo. Os resultados provenientes da analise quantitativa
e qualitativa uma vez cruzados geraram as respostas finais do trabalho.
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3/ As inscricdes presentes nos rétulos po-
dem ajudar na datagao uma vez que sao por
vezes indicadoras de um determinado tem-
po: por exemplo, nos Estados Unidos os ré-
tulos anteriores a Lei Seca (lei que proibia
o consumo de alcool, patente entre 1920
e 1930) continham a declaracio Garantida
pela Lei de Alimentos e Medicamentos de 30
de junho de 1906. Desta forma, sabemos
que os rétulos que contém esta informagao
foram produzidos num periodo de tempo
compreendido entre 1906 e 1920.

4/ Entre os colecionadores que colabora-
ram no presente estudo, deve salientar-se
Hendrick Thomann, de nacionalidade
alema, por possuir a maior cole¢do do
mundo de rétulos de cerveja.

fig. 4efig.5 >
Rétulos de cervejas artesanais portuguesas.

Preparacdo de envio para colecionadores
estrangeiros.
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Amostra

A defini¢ao da amostra foi um processo bastante complexo e moroso,
tendo sido realizado durante os primeiros seis meses de trabalho. Numa
fase inicial, apds uma primeira pesquisa exploratdria de material dispo-
nivel online, consideramos vantajoso centrar o estudo somente nos rotu-
los com figura humana. No entanto, se por um lado o critério de selegdo
visou uma maior objetividade e otimizagdo da analise, por outro também
dificultou a recolha do material.

Num primeiro momento realizdmos uma procura intensiva por rétulos
antigos, com e sem data, excluindo somente aqueles com baixa resolu-
¢do por poderem comprometer a analise seguinte. Posteriormente pro-
cedemos a um trabalho de datacido dos rétulos nao datados, através de
pesquisas sobre a histdria das respetivas cervejarias, analisando as suas
inscrigdes [3], e solicitando ajuda a colecionadores. Embora tenha sido
possivel situar alguns, quer num ano especifico, quer num determinado
periodo temporal, muitos outros continuaram sem qualquer informacao
relativa a este aspeto. Optamos entdo por exclui-los, mesmo nos casos em
que o seu visual se aproximava dos que se encontravam datados.

Paralelamente fomos contactando colecionadores [4] de varias partes do
mundo, pedindo colaboragio na cedéncia de imagens das suas colegdes.
Embora tenham sido enviados inumeros emails, muitos nao tiveram
resposta e nem todas as respostas foram favoraveis. Adicionalmente, fo-
ram também contactadas cervejarias artesanais portuguesas e solicitadas
amostras dos seus rotulos. Isto porque em alguns casos se procedeu a uma
troca com os colecionadores estrangeiros: rotulos de cervejas portugue-
sas por digitalizacoes de rotulos das suas colegdes [fig. 4] [fig. 5].

No que concerne a proveniéncia dos rétulos, a construcao da amostra foi

condicionada pela possibilidade de recolha, embora tenha sido feito um
esforco por contactar colecionadores de varias regides do mundo e reco-
lher a maior diversidade possivel.
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Sobre a bebida

Introducao

A cerveja é a bebida alcodlica mais difundida em todo o mundo, sendo
possivel encontra-la em todos os continentes (Paquete, 2007). Indepen-
dentemente da regiao geografica, quando falamos em cerveja, na maioria
das vezes, sabemos de que bebida estamos a falar. Contudo, é dificil en-
contrar uma defini¢do exata, universalmente consensual. Dada a grande
diversidade de sabores e estilos, técnicas de produgdo, e até ingredientes
utilizados, torna-se complicado definir inequivocamente a bebida de
modo a delinear as suas caracteristicas essenciais e, simultaneamente,
abranger todas a suas variantes. Verifica-se igualmente uma falta de con-
senso e diversas imprecisdes relativamente a categorizagio da bebida. Es-
tes critérios de classificagdo, para além de variarem consoante diferentes
paises, sdo por vezes empregues erroneamente. Reconhecendo a existén-
cia destas ambiguidades, optamos por nao abordar a matéria de forma
aprofundada por nao apresentar grande relevancia para o trabalho, ado-
tando uma posi¢ao semelhante a de Webb e Beaumont (2016):

Todas as defini¢des da cerveja dentro do mundo cervejeiro tendem a
confundir e a falsificar mais do que iluminam ou clarificam. De modo
a dissuadir os outros de desperdicarem o seu tempo (e 0 nosso) em tal
trabalho tentamos conscientemente ndo ficar obcecados. Para evitar
sermos escravos de qualquer livro de regras, permitimos que a anarquia
reine, sabiamente ou nio. Dentro da razao, claro (Webb & Beaumont,
2016, p.13, tradugdo livre).

Neste seguimento, definimos a cerveja, de forma simples e sucinta, como
sendoumabebidaalcodlicaobtidadafermentacio-realizadaporumadada
espécie de levedura - de cereais normalmente aromatizados com lupulo.

Ingredientes

Os ingredientes mais utilizados na producado de cerveja sao o malte, a
agua, o lapulo e a levedura. A qualidade e caracteristicas do produto final
estdo, como é espectavel, intrinsecamente ligadas a qualidade de cada um
dos seus componentes. Assim, e como as cervejarias antigas se localiza-
vam inevitavelmente perto das fontes de matéria-prima, as cidades que se
destacavam na produgao de cerveja eram aquelas que dispunham de pro-
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A~ fig. 6

Ilustragao de uma espiga de cevada

A fig.7

Tlustragdo da planta do lapulo. O estilo de
cerveja India Pale Ale (IPA), com um ca-
racteristico amargor derivado da adigao de
maiores quantidades de lapulo, decorreu
da necessidade dos cervejeiros britanicos
preservarem a bebida durante as longas
viagens com destino as coldnias na India,
no final do século XVIIIL.
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dutos com maior qualidade (Paquete, 2007). Muito mudou desde o tempo
em que a bebida comegou a ser comercializada (Idade Média). Nessa altu-
ra, as temperaturas tipicas de cada estagdo do ano, assim como a disponi-
bilidade de matérias-primas, faziam da cerveja uma bebida sazonal.

O malte é uma matéria-prima “artificial”, no sentido em que nao se encon-
tra na natureza e resulta antes de interven¢ao humana. Pode ser obtido a
partir de diversos cereais, todavia o mais utilizado na fabrica¢ao da cerveja
¢, sem duvida, a cevada [fig. 6]. Num processo conhecido como maltagem,
os graos do cereal sdo artificialmente germinados (malte verde) e poste-
riormente dessecados. As temperaturas a que esta etapa acontece tém um
impacto direto na cor da cerveja (temperaturas mais altas dao origem a
graos mais torrados e consequentemente a cervejas mais escuras), mas
também se refletem no sabor, corpo, espuma e aroma.

A agua constitui aproximadamente 90% de uma cerveja. As suas pro-
priedades fisico-quimicas afetam fortemente o resultado final. Durante a
Idade Média, a cerveja foi, em certas regides, um forte substituto da agua,
que era frequentemente afetada por condigdes sanitarias precarias. Uma
vez que muitas das impurezas eram eliminadas durante o processo de fa-
brico, a cerveja era considerada uma op¢ao mais segura.

As leveduras, microrganismos vivos, sao os responsaveis pela fermen-
tagdo da cerveja. Isto é, convertem o agucar proveniente do malte, li-
bertando etanol (alcool) e didxido de carbono (gas). Todavia, ja se co-
mercializava cerveja muito tempo antes da descoberta das leveduras e
do processo de fermentag¢do. Tudo decorria de uma forma empirica e
natural. Claro estd que, como néo existiam conhecimentos cientificos
acerca deste mecanismo (e respetivos fatores condicionantes), tornava-
-se muito mais dificil produzir cerveja com uma determinada qualida-
de e de forma constante. Curiosamente, esta imprevisibilidade encon-
tra-se relacionada com a utilizagao da estrela de seis pontas tdo comum
no mundo cervejeiro:

(...) os fabricantes de cerveja da Idade Média eram incapazes de explicar
os fendmenos que presidiam ao fabrico de cerveja. As incertezas e os
acidentes que acompanhavam com demasiada frequéncia o processo de
fermentacdo eram muitas vezes atribuidos a acdo de forcas ocultas. E
uma das razées por que a confraria dos cervejeiros adoptou a estrela de
seis pontas, um esconjuratdrio por exceléncia (Colin et al., 1998, p.20).

Ainda hoje existem tipos de cerveja produzidos “a moda antiga”, em que a
fermentacgdo ocorre ao ar livre, de forma espontanea. Para além deste tipo
de fermentacdo (esponténea) - que é o menos utilizado - existem outros
dois: fermentacio alta e fermentagao baixa, cada um com a sua prépria es-
pécie de levedura. A primeira, como o nome indica, decorre sob tempera-
turas mais elevadas que a segunda, 140- 250 e 50-120 graus respetivamente.



Antigamente, as cervejas eram aromatizadas com varios ingredientes
(como, por exemplo, mel, canela, gengibre e ervas aromaticas). De todos
eles, o lupulo [fig. 7], conhecido sobretudo na Europa Central, foi sendo
cada vez mais utilizado devido, principalmente, as suas propriedades con-
servantes. De facto, tratava-se de uma qualidade bem valiosa numa altura
em que era muito dificil armazenar a bebida sem que esta se alterasse ou
estragasse. O lupulo, responsavel também pelo tipico amargor da cerveja,
acabou por se tornar assim num dos ingredientes mais utilizados na pro-
dugdo da bebida. No século XV a sua utilizagdo era ja muito comum, sen-
do que em 1516 foi considerado como ingrediente obrigatdrio no fabrico da
cerveja. Tal requisito foi promulgado pelo duque Guilherme IV da Bavie-
ra, na Alemanha, numa lei conhecida como Lei da Pureza da Cerveja (Rei-
nheitsgebot) com o objetivo de assegurar a qualidade da bebida numa altu-
ra em que muitos dos produtores se preocupavam apenas com os lucros.
Ou, segundo uma versao menos nobre, com o intuito de favorecer as suas
proprias culturas de cevada e aumentar a quantia gerada nos impostos da
industria cervejeira. A lei estabelecia o uso dos ingredientes obrigatérios e
exclusivos na produgao da bebida. Ao lapulo, juntava-se a agua e a cevada
(ainda se desconhecia a existéncia das leveduras). Este acontecimento foi
um marco importante na historia da bebida, sendo que ainda hoje é pos-
sivel encontrar referéncias a esta lei destacadas em alguns rotulos [fig. 8].

Familias e Estilos

Os diferentes tipos de cerveja estao organizados segundo familias e es-
tilos. As familias estdo diretamente ligadas ao tipo de fermentagao: ale
(fermentagao alta), lager (fermentacao baixa) e espontanea (fermenta-
¢ao espontanea). As lagers surgiram posteriormente as ales, porém, o
seu sucesso fez com que rapidamente dominassem o mercado e se so-
brepusessem as suas concorrentes. Tal aconteceu apds o inicio do século
XIX e s6 foi possivel gragas a invengao da refrigeracao artificial. Duran-
te o periodo temporal estudado, podemos ainda observar em rotulos de
diversas partes do mundo a coexisténcia destas duas familias de cerveja.
Contudo, a tarefa tornar-se-ia um pouco mais dificil se avan¢assemos
uns anos. Com efeito, foram varios os fatores para que tal acontecesse,
falaremos sobre eles mais a frente.

Enquanto as lagers tendem a ser cervejas mais leves e claras, as ales cos-
tumam ser mais fortes, complexas e frutadas. No entanto, ndo se trata
de forma alguma de uma norma, existindo uma grande variedade nas
caracteristicas (cor, aroma, densidade, ...) das cervejas de cada familia.
Por esta razdo, a bebida é também classificada em estilos, tendo por base
nao s6 o método e a origem de producao mas também propriedades fisi-
co-quimicas. Entre os estilos mais conhecidos encontram-se, por exem-
plo, os seguintes: pilsener, stout, india pale ale, porter, weissbier e bock.

NS

IN ACCORDANCE
WITH THE
RAVARIAN PURITY
LAW

A fig. 8

Referéncia a Lei da Pureza da Cerveja reti-
rada do rotulo atual da marca Franziskaner.
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Contextualizacdo historica

Introducao

O sabor, aroma e aparéncia da cerveja, assim como todo o conjunto de
conotacgdes sociais e culturais a ela associados, advém de uma transfor-
magao gradual ocorrida ao longo de uma grande diversidade de épocas
e contextos:

Mas se este é o tempo do triunfo da cerveja, outro, mais extenso, é o da
sua histéria, tecida numa diversidade de aspetos como sejam as técnicas
tradicionais ou as novas tecnologias, os altos e baixos das economias, os
meandros da politica, as diversas expressoes culturais e mesmo religio-
sas (Paquete, 2007, p. 26).

Uma pequena abordagem sobre a histéria da cerveja é importante para
nos fazer entender a razao pela qual a bebida se tornou tdo apreciada
mundialmente. A perce¢do da origem e da forma como evoluiu aju-
dar-nos-a a compreender e a analisar os rétulos encontrados. Como
estamos a trabalhar com objetos produzidos numa época especifica, e
distinta da nossa, torna-se também importante adquirir uma visao do
mundo nesse periodo.

Origem

A cerveja surgiu hd mais de 6000 anos, estando a sua origem associada
a sedentarizacio das populagdes em terrenos férteis adjacentes a cursos
de agua em multiplas regides do mundo. As referéncias ao seu consumo
cruzam diversas civilizacoes:

Testemunhos de produgéo de cerveja chegam-nos igualmente de outras
épocas, de outras partes do mundo. Da China & India, passando pelo
norte do continente africano onde o leite de camelo parece estar na ori-
gem de uma bebida fermentada aparentada com a cerveja, muitos sio
os indicios do conhecimento do método de produgio dos antigos (Dois
Dedos de Espuma Superbock, 2002, p.12).

Contudo, a cerveja como ¢ conhecida hoje em dia desenvolveu-se na Eu-
ropa. A conquista e dominio dos povos europeus sobre o mundo, em sé-
culos passados, explica o porqué de se ter difundido e tornado popular
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nas diferentes regides geograficas. Muitas bebidas congéneres acabaram,
por essa razao, por desaparecer.

O percurso da bebida na Europa esta inevitavelmente ligado aos diferen-
tes contextos vividos em cada época e regiao: a ascensio do império ro-
mano e a sua ligagdo ao vinho, a religido, as leis e impostos criados em
diversos lugares, as diferentes conotagdes sociais associadas a bebida e a
disponibilidade e qualidade das matérias-primas foram fatores marcan-
tes. Falaremos sucintamente sobre eles, dirigindo, posteriormente, a
nossa aten¢do para um marco muito importante nao so na histéria da
cerveja como na propria historia da humanidade: a Revolugao Industrial.
As enormes transformagoes ocorridas nessa época influenciaram for-
temente os séculos seguintes, nomeadamente o periodo em estudo. Foi
também nessa altura que o design surgiu como disciplina.

Contextos marcantes
/ Religido

A histéria da cerveja, assim como a de outras bebidas alcodlicas, cruzou-
-se, em muitos momentos, com a da religido.

O alcool, pela sua faculdade de alterar o estado de consciéncia, foi sem-
pre uma porta privilegiada para o contacto com as divindades, dai as
bebidas alcodlicas, como a cerveja, ocuparem um lugar central em di-
versos ritos agrarios e festas religiosas (Paquete, 2007, p. 27).

Todavia, o consumo de alcool foi também associado a depravacao, tendo
sido por isso alvo de repressao por varias religides em diversos momen-
tos da Historia. Tal aconteceu, por exemplo, no mundo islamico a par-
tir do século VII. Sendo o alcool proibido nesta religidao é compreensivel
que ndo tenhamos encontrado rétulos de cerveja provenientes de paises
maioritariamente islamicos.

Na Europa, a posi¢do do cristianismo face a cerveja foi-se alterando ao
longo dos tempos: por vezes contra, outras a favor. Chegou mesmo a as-
sumir um papel crucial no desenvolvimento da bebida. Durante a Idade
Média, os mosteiros, principalmente em Inglaterra e no Centro da Euro-
pa, comecaram a produzir cerveja pelas suas qualidades nutritivas e por
ser menos dispendiosa do que o vinho. Reconfortante nos dias de jejum,
era produzida nio s6 para consumo proprio, mas também para os pere-
grinos que por la passavam.

Muito se deve ao esmero dos monges no aperfeicoamento das mesclas e

condigdes de maturagdo o prestigio da cerveja da Europa Central. Mais



do que isso a eles se deve a transmissao do saber fazer inerente a produ-
¢do de cerveja numa época varrida pelo obscurantismo (Dois Dedos de
Espuma Superbock, 2002, p.12).

Nao é de estranhar, porisso, a existéncia de varias figuras religiosas asso-

ciadas a bebida e encontradas em diversos rétulos.

< fig.9

Pintura Trés monges no Brotzeit de Eduard
Griitzner, 1885.

/ Leis e impostos

Ao longo dos tempos foram surgindo varios regulamentos que afeta-
ram, direta ou indiretamente, a evoluc¢io da bebida em diversos locais
do mundo. A grande tradigdo de cerveja na Bélgica, por exemplo, deve-
-se em parte a promulgacdo de uma lei: “O édito do imperador Carlos
Magno, no qual se ordenava que cada distrito sob o seu dominio fun-
dasse a sua fabrica de cerveja, estara, certamente, na origem da conso-
lidada tradi¢do da Bélgica no fabrico da bebida” (Dois Dedos de Espuma
Superbock, 2002, p.12).

Enquanto alguns regulamentos foram formulados apenas com inten-
¢oes lucrativas, outros foram criados no sentido de assegurar a quali-
dade da bebida ou tendo em conta preocupagdes sociais, nomeadamen-
te o alcoolismo. Neste contexto surgiu a Lei Seca nos Estados Unidos
(proibicao da venda e consumo de alcool, entre 1920 e 1933). Contudo,
as taxas e impostos que recairam sobre as bebidas alcodlicas nem sem-
pre prejudicaram o consumo da cerveja, uma vez que estes incidiram
principalmente sobre as de maior teor alcodlico. A cerveja, tendo uma
menor quantidade de alcool, alcangou maior aceitagao social relativa-
mente a este tipo de bebidas (que eram muitas vezes associadas a mar-
ginalidade) [fig. 10] [fig. 11].
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<fig.10 Afig.1

Beer Street e Gin Lane, 1751. Criados por
William Hogarth os dois quadros foram
pensados para serem vistos lado a lado,
retratando os efeitos nefastos do consumo
do gin em contraste com os beneficios do
consumo da cerveja.
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5/ Noutros idiomas, algumas designagées
referentes a cerveja incluem:

cerveza

beer
bier
biere
birra
ale
olut
ol

ol
pivow
piwo
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/ Conotacoes sociais e o vinho

As conotagdes sociais associadas as diferentes bebidas alcodlicas tiveram
também um papel importante na evolu¢do das mesmas na medida em
que por vezes favoreceram e outras vezes prejudicaram o seu consumo.

Quanto a cerveja, essas conotagdes foram-se alterando ao longo do tem-
po, acompanhando a evolugdo de diferentes povos e culturas: desde a
marginalidade até a uma manifestagao de distingao social e desde bebida
dos barbaros e pobres até bebida dos tempos modernos. Aqui entra o seu
rival mais direto: o vinho. A cerveja teve dificuldade em marcar posigao
nas regides onde este era tradicionalmente produzido e mais apreciado,
tendo sido frequentemente menosprezada e associada as classes baixas.
O vinho difundiu-se devido a expansdo do Império Romano e estabele-
ceu-se com maior sucesso nas regides que dispunham de condigdes cli-
matéricas propicias: sul da Europa e algumas zonas da Europa central.
Nas regides onde os romanos nao exerceram o seu dominio, o consumo
de cerveja permaneceu dominante: “O vinho das legies romanas nao se
impds aos povos que ficaram fora do império. A cerveja permaneceu a
bebida de elite nas regides nordicas, facto confirmado pelas lendas e mi-
tologias locais.” (Paquete, 2007, p. 35).

Existiram, todavia, regides de dominio romano onde a cerveja continua-
va a ser apreciada, principalmente na Germania e na Galia. Pensa-se, in-
clusive, que terdo sido os gauleses os primeiros a utilizar o termo cerevisia
- em alusdo a Ceres, deusa da agricultura e fertilidade - do qual deriva
hoje a palavra portuguesa “cerveja” [5].

Torna-se importante chamar a atengao para os termos ale e beer pelo
facto dos seus significados se terem alterado com o tempo. Original-
mente ale era um termo inglés atribuido as cervejas fabricadas no pais
(que na altura ndo continham lipulo). O termo beer surgiu posterior-
mente quando na Inglaterra come¢aram a ser consumidas as primeiras
cervejas aromatizadas com lapulo (por volta do século XV). Assim, du-
rante anos os termos beer e ale coexistiram designando tipos de cerve-
ja diferentes (lupuladas e nao lupuladas) (Cornell, 2009). No entanto,
com o tempo as ale comecaram também a ser produzidas com lupulo e
as diferencas desapareceram, tendo persistido o termo beer. Atualmen-
te, como vimos, ale é utilizado com outro sentido, correspondendo a
um tipo de familia de cerveja (traduzindo nio uma diferenca mas an-
tes uma subdivisdo da bebida). Contudo, em Inglaterra por vezes ainda
subsiste alguma confusao entre estes dois termos (Cornell, 2009).

Mas voltando ao tema do vinho, e como forma de conclusao, realcamos
a grande influéncia que este teve nas diferentes tradi¢des cervejeiras dos
varios paises: “Findo o Império Romano, apds o século V, estariam esta-
belecidas as geografias da cerveja e do vinho.” (Paquete, 2007, p. 35). De



facto, facilmente verificamos que nos paises tradicionalmente vinhatei-
ros a cerveja comegou a ser comercializada tardiamente e, grande parte
das vezes, devido a iniciativas de imigrantes. Em Portugal, por exemplo,
a comercializa¢do da bebida deu-se seis séculos mais tarde em relagdo a
Alemanha, e, na sua maioria, as fabricas eram propriedade de estrangei-
ros ou funcionavam sobre a sua diregao técnica. A emigragao teve, pois,
um papel importante na difusao da cerveja.

/ Conclusao

Os varios estilos de cerveja foram surgindo ao longo do tempo em pai-
ses diferentes. Existem, por isso, sabores tipicos de cada cultura. “As leis
locais, a natureza da agua utilizada, o tipo de ingredientes disponiveis
localmente, a pericia e preferéncias dos produtores de cerveja e os gos-
tos dos consumidores levaram ao aparecimento de cervejas especificas
de regides.” (Webb & Beaumont, 2016, p.13, tradugio livre). Contudo, e
como seria de esperar, grande parte dessa diversidade procede dos paises
que mais se distinguem pelas suas qualidades e tradi¢des cervejeiras: Re-
publica Checa, Alemanha, Bélgica e Reino Unido.

Geografia politica

Os paises e a geografia dos seus territdrios foram-se modificando com
o decorrer dos tempos. O mapa do mundo do inicio do século XX [fig.
13] ndo é, por isso, igual ao atual. Inclusive, durante o periodo em es-
tudo, sdo notérias mudangas a este nivel. As grandes instabilidades
politicas da época deram origem a Primeira Guerra Mundial e conse-
quentemente ao surgimento e desaparecimento de paises assim como a
reordenagdes de territorios.

Consideramos, assim, importante salientar que quando, por exem-
plo, referimos que um rétulo é proveniente da Alemanha significa que
ele foi originado na regido que veio dar origem a atual Alemanha. O
mesmo acontece com varios outros paises. A opg¢ao da utilizagao dos
nomes dos paises atuais, em vez dos da época em estudo, prende-se
com o facto das informagoes disponiveis veicularem a origem dos ré-
tulos a geografia mundial atual, sendo de todo impossivel situar com
exatiddo a localizagao geografica dos rétulos no contexto da época. No
entanto, julgamos que este aspeto nao é relevante uma vez que o tra-
cado das fronteiras entre paises neste caso nao coincide com desconti-
nuidades culturais e sociais.

v fig.12

O mapa mostra o continente europeu divi-
dido em trés faixas que refletem de forma
aproximada o tipo de bebida alcodlica mais
popular em cada uma das regiodes.

Vodka

M Cerveja

M Vinho
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Difusao da cerveja europeia

Uma das questdes cruciais na escolha deste projeto prende-se com a si-
milaridade encontrada no design de rétulos provenientes de lugares
culturalmente e geograficamente muito distintos. Contudo, parte da
explicacao pode ser facilmente encontrada se olharmos para a Histd-
ria do Mundo. A bebida, hoje tdo apreciada em diferentes continentes,
originou-se na Europa, tendo-se difundido posteriormente para outras
regides. O colonialismo, as migra¢des e as exportagdes foram prepon-
derantes para que tal acontecesse. As exposi¢des universais tiveram
também um papel importante. A imposicao da cerveja europeia sobre as
demais foi um efeito secundario do dominio dos Europeus face ao resto
do mundo. Esse dominio iniciou-se por volta do século XV, aumentou
drasticamente com a Revoluc¢io Industrial e declinou mais tarde , com a
Primeira Guerra Mundial.

A Revolugao Industrial comegou em Inglaterra na segunda metade do sé-
culo XVIII, tendo-se estendido a Europa no século XIX e posteriormente
ao mundo. Trata-se de um periodo de enormes transformagoes a todos
os niveis: cientificos, econdmicos, politicos e sociais. Foi um verdadei-
ro ponto de viragem, as invengdes cientificas e tecnolégicas permitiram
um grande avang¢o da humanidade. No entanto, foi também um periodo
marcado por aspetos menos positivos. Da Revolugao Industrial advieram
grandes instabilidades politicas e sociais. Aumentaram as rivalidades en-
tre os diferentes paises e com elas os nacionalismos. O capitalismo e o
desejo por dominar os mercados mundiais provocaram uma grande ex-
pansdo colonial. “Nos ultimos 20 anos do século XIX assistiu-se a uma
competicdo sem precedentes entre as principais poténcias europeias
pelo controlo dos territérios ultramarinos.” (Atlas da Histéria do Mundo,
2000, p.96). Quanto aos aspetos sociais, viviam-se tempos dificeis, de po-
breza e exploragdo laboral que causaram grande descontentamento no
povo. A América do Norte era, na época, um lugar de prosperidade, e,
por essa razdo, um bom destino de fuga as mas condigdes de vida sentidas
na Europa. Verificou-se, por isso, um grande crescimento da sua popula-
¢do originado pela imigracdo. “Durante o século XIX quase 50 milhdes de
imigrantes aumentaram a populacio dos EUA e Canada.” (Atlas da Hist6-
ria do Mundo, 2000, p.132). A procura por uma vida melhor foi a princi-
pal causa para o aumento das migra¢des, mas nao foi a inica: “A maioria
dos colonos veio atraida pelas oportunidades econdmicas proporcionadas
pelas Américas, mas houve outros que fugiam das persegui¢des religiosas
eincertezas politicas. Apos a Primeira Guerra Mundial a imigragéo dimi-

»

nuiu muito.” (Atlas da Histéria do Mundo, 2000, p.132).

As colénias, migragdes e exportagdes originaram uma ocidentalizagao
e globalizagao do mundo. Embora grande parte das coldnias se tenham
tornado independentes ao longo dos tempos, a cultura europeia perma-
neceu enraizada. E o gosto pela cerveja também.

< fig.13

Mapa da Europa em 1850. Facilmente sao
percebidas diferencas entre a divisdo de

territdrios da altura e da atualidade.
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Foram estas pioneiras forcas maritimas, ofensivas e mercantis, que
deram a Europa uma posi¢do dominante em todo o mundo, através do
comércio e do colonialismo, durante os tltimos séculos do segundo mi-
lénio. Com a sua queda permaneceu um cunho linguistico, econdmico,
tecnoldgico e cultural aparentemente inextripavel, que foi muito adop-
tado e adaptado no século XX, criando uma cultura mundial quase uni-
versal (Atlas da Histéria do Mundo, 2000, p.171).

Quanto aos rétulos, é certo que, quando entraram em uso, ja muitas das
colénias europeias se tinham tornado independentes. Contudo, as expor-
tagdes da bebida, iniciadas por volta do século XV, mantiveram-se até aos
dias de hoje. Estas, juntamente com as migragdes, continuaram a ligar os
quatro cantos do mundo, abrindo caminhos para que os rétulos se apro-
ximassem na sua tipologia.

Inovacoes técnicas e cientificas

Todas estas transformacdes (econdmicas, socias e politicas) decorreram
das inovagdes tecnoldgicas e cientificas. Assistiu-se a transi¢do de uma
sociedade agricola para uma sociedade industrial.

As mudangas incluiram o uso de novas fontes de energia, como o car-
vdo e 0 vapor; novos materiais de construcao em especial ferro e aco; e
inovacgdes técnicas e sistemas de transportes melhorados. Estes desen-
volvimentos conduziram a produgdo em larga escala e ao crescimento
do sistema fabril (Atlas da Histéria do Mundo, 2000, p.204).

No contexto da cerveja verificou-se o progressivo incremento da sua in-
dustrializagao. Os caminhos de ferro possibilitaram o transporte das ma-
térias-primas para locais distantes e facilitaram a difusdo da cerveja em
novas regioes. ‘O transporte da cerveja por via fluvial ou maritima faz-se
desde a Antiguidade (...) Mas o caminho de ferro foi o seu mais belo Pé-
gaso.” (Colin et al., 1998, p.112 a 113).

Os avangos cientificos, nomeadamente na area da microbiologia, permiti-
ram uma produgao mais controlada da bebida. Louis Pasteur com a inven-
¢ao da pasteurizagio viabilizou o seu armazenamento por longos periodos
de tempo. “Em 1876, Pasteur publicou os seus estudos sobre a cerveja e a
sua produgao. Neles é estabelecido o postulado da mais estrita higiene como
forma de prevenir a propagacio de microrganismos responsaveis pela dete-
rioragdo da bebida.” (Dois Dedos de Espuma Superbock, 2002) [fig. 15]. Emil
Hansen [fig. 14], por outro lado, descobriu o método de isolar células de le-
vedura da espécie utilizada na produgao de lagers (Saccharomyces Carlsber-
gensis), possibilitando assim a reproducdo continua de uma determinada
estirpe. Tal facto permitiu as marcas assegurar uma maior estabilidade nas



caracteristicas das suas cervejas. Esta descoberta, aliada a inveng¢ao das ma-
quinas de refrigeracdo, explica a ascensao das lagers relativamente as ales.

Para os fabricantes ja instalados, mas sobretudo para os que iniciavam
a sua atividade, o uso de baixa fermentagao traduzia-se numa cerveja
mais estavel, com capacidade de longa conservagdo e assim disponivel
em grande quantidade em qualquer época do ano e lugar para onde pu-
desse ser transportada (Paquete, 2007, p. 50).

Todas estas mudancas ligadas a0 modo de produgao da bebida levaram a
diminui¢io da sua diversidade. Esta diminui¢do foi consequéncia, por um
lado, do encerramento de um grande nimero de cervejarias por inadap-
tacdo industrial e, por outro, da fusdo de diversos pequenos produtores
para se tornarem mais concorrenciais no mercado. Assistiu-se, assim, ao
desaparecimento de fabricantes regionais fiéis a especificidades culturais.

Os grandes capitais necessarios aos investimentos nas infra-estruturas do
fabrico de cerveja de baixa fermentagdo, assim como a grande concorrén-
cia, fizeram com que rapidamente os mercados passassem a ser domina-
dos por um cada vez menor nimero de megaempresas, num processo de
concentragdo continua ao longo do século XX (Paquete, 2007, p. 52).

No inicio do século XX, embora o niimero de cervejarias tivesse ja diminui-
do, ndo existia ainda uma grande monopolizagao do mercado pelas multina-
cionais como seiria verificar mais tarde. A existéncia de cervejarias regionais
foi um fator importante na escolha do periodo temporal analisado por per-
mitir o estudo da influéncia de contextos locais no design dos rotulos.
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A fig.14

Retrato de Emil Hansen no laboratério.

v fig.15

O livro Etudes sur la Biére publicado por
Louis Pasteur em 1876 representou um
grande avang¢o na compreensio cientifica
dos processos envolvidos na producao de
cerveja. A imagem corresponde a um pe-
dido de patente feito por Louis Pasteur para
um processo relativo ao fabrico da bebida.
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Conclusao

Embora este enquadramento tedrico possa parecer de importancia
secundaria num trabalho de design, consideramos que de facto é im-
portante porque o contextualiza. Ainda que o foco ndo tenha incidido
diretamente nos rétulos, alguns dos contextos referidos foram tao de-
terminantes na evolucdo da bebida que a sua influéncia pode ser ob-
servada em rétulos produzidos anos mais tarde, através de simbolos e
elementos presentes nos mesmos. A cerveja, a sociedade e os rotulos
estdo intrinsecamente ligados, dissocia-los seria perder a oportunidade
de os compreender verdadeiramente.
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Enquadramento teorico

Revolucao Industrial e Cultura de Massas

Das enormes transformacdes do século XIX resultaram novos modos de
pensar e viver o quotidiano, por vezes criticados pela existéncia de um
crescente abandono de valores humanistas em troca de bens materiais
[6] (Meggs & Purvis, 2009). De facto, assistia-se a consolidagdo de um sis-
tema capitalista e a uma crescente ideologia de consumo marcados pelo
nascimento da produ¢do em massa. A produgao em larga escala estimu-
lou o desenvolvimento de materiais graficos: imagens e textos circula-
vam como nunca antes entre as populacdes, passando a fazer parte da
paisagem dos recentes centros urbanos. Simultaneamente, num merca-
do pautado por uma crescente competicio, o design foi sendo percebido
como um importante fator de distin¢do e venda. “Sob condi¢des indus-
triais de producao e distribuicdo, a cultura de massas floresceu: as ima-
gens circularam mais depressa, a publicidade cresceu e o design de tipos
foi estimulado.” (Drucker & McVarish, 2009, p. 119, tradugéo livre).

Cultura de massas foi um termo criado apds a Revolugado Industrial, mas
que expressa um fendmeno comunicacional iniciado precisamente nesta
época. Segundo Morin (2002), a cultura de massas é toda a cultura pro-
duzida conforme normas capitalistas de fabricagdo industrial, destinada
a um enorme aglomerado de individuos (massa social) e veiculada pelos
meios de comunica¢io de massa.

Ainda que em diferentes contextos, os argumentos de Adorno e Horkhei-
mer (2006), no campo da sociologia e filosofia, e Drucker e McVarish
(2009), no do design grafico, convergem no que diz respeito ao poder exerci-
do pelos meios de comunicag¢do de massa na condugao de estilos e defini¢do
de padrdes de consumo. Parece ser, alids, um pensamento comum a maior
parte dos autores que se debrucam sobre o tema. Desta forma, uma socieda-
de massificada caracteriza-se por ser homogeneizada, os individuos agem
de forma semelhante com gostos e interesses praticamente padronizados.

Adorno e Horkheimer (2006) criaram o termo Industria Cultural para
designar toda a produgao cultural cujo objetivo é o lucro.

A industria cultural vende cultura. Para vendé-la, deve seduzir e agra-
dar o consumidor. Para seduzi-lo e agrada-lo, ndo pode choca-lo, pro-
voca-lo, fazé-lo pensar, fazé-lo ter informacgdes novas que o perturbem,
mas deve devolver-lhe, com nova aparéncia, o que ele ja sabe, ja viu, ja
fez. (Chaui, 2000, p. 423).
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6/ Excerto retirado do filme O Grande Di-
tador de Charlie Chaplin, 1940. A mensa-
gem alerta a perda de valores humanistas,
sendo nela percetivel as consequéncias ne-
fastas advindas das Revolu¢do Industrial.
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Deste modo, a cultura é produzida em fungao das massas, padronizando-
-as e, simultaneamente, padronizando-se a si mesma. Este circulo é criti-
cado pelos autores por ser vicioso: nao sé reduz a qualidade da produgio
artistica como também promove a alienagao social (Vieira, 2013).

No entanto, a produgao cultural advinda da industrializacio pode ser vis-
ta sob um outro olhar mais positivo. Benjamin (2013) defende que a pos-
sibilidade de reproducao proporciona uma democratizagio da arte. Quer
isto dizer que, contrariamente ao que havia acontecido, a cultura e a arte
passaram a ser acessiveis a um grande numero de pessoas.

“A industrializagdo alterou nao sé a escala de material impresso, mas
também os valores culturais codificados e comunicados por ele.” (Dru-
cker & McVarish, 2009, tradugao livre). Note-se que, na altura em
que estas mudangas tiveram lugar, as condi¢des de vida de uma gran-
de parte da populagao eram muito precarias. Contudo, “o modo como
os individuos se percebem a si mesmos depende, em parte, do modo
como sao representados. Concegdes de virtude ou vicio, de comporta-
mento normal e expectativas de uma vida satisfatoria, sdo retiradas e
retornadas a esfera publica através dos media” (Drucker & McVarish,
20009, p. 136, tradugdo livre). As autoras salientam ainda o facto de o
papel do design grafico ndo poder ser reduzido a dimensao da mani-
pulacdo, embora os designers sejam participantes ativos num sistema
cultural complexo.

O material efémero, nomeadamente os rotulos, integram estes sistemas
de comunicagao. Nao sao apenas veiculos de transmissao de mensagens,
foram (e sdo) produzidos em contextos capitalistas e com foco no lucro.
A necessidade de venda implica que os consumidores se identifiquem de
alguma forma com o produto e, por essa razao, os rétulos apresentam-se
como objetos de producdo cultural (pela partilha de costumes, sentidos,
valores e aspiracdes das sociedades onde se inserem). Assim, os rétulos
tém a capacidade de influenciar e, simultaneamente, serem influencia-
dos pelo espirito de uma determinada época.

Movimentos artisticos

De acordo com Retorta (1992), os rotulos sdo objetos particularmente
influenciados por movimentos artisticos: “Nenhum outro elemento da
histdria comercial das sociedades humanas se tera aproximado tanto de
manifestacdes de arte e terd sido tao influenciado por correntes e tendén-
cias artisticas como o rétulo” (p. 110). Por essa razdo, e porque os movi-
mentos artisticos sao também um reflexo das sociedades, consideramos
pertinente incluir uma abordagem sobre os mesmos no enquadramento
tedrico do trabalho.



A gandncia envenenou as almas
dos homens, levantou no mundo

as muralhas do odio, deixou-nos
em desgraga e derramamento de

sangue. Desenvolvemos velocidade,

mas fechamo-nos dentro dela.

As maquinas que produzem
abunddncia tém-nos deixado na
penuria. O nosso conhecimento
tornou-nos cinicos. A nossa
inteligéncia, dura e indelicada.
Pensamos muito e sentimos muito
pouco. Mais do que mdquinas,
precisamos de humanidade. Mais
do que inteligéncia, precisamos
de bondade e gentileza. Sem essas
qualidades, a vida serd violenta e
tudo se perdera.
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O gosto sobrecarregado, assim como uma
referéncia a infancia, facilmente pode ser
identificado no seguinte rétulo contido na
amostra do trabalho.
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Quando nos debru¢amos sobre o século XIX é inevitavel falarmos no ter-
mo Vitoriano. A designacio deriva do nome da Rainha Vitéria, que rei-
nou de 1837 a 1901 no Reino Unido, e comegou a ser usado nos anos 50
do século XIX para “expressar uma nova consciéncia do espirito da era
industrial, da sua cultura e dos seus valores morais.” (Meggs & Purvis,
2009, p. 197). Embora a Era Vitoriana tenha tido origem no Reino Unido,
a sua influéncia fez-se sentir noutras regives do mundo.

“Os vitorianos procuravam um modelo que expressasse a sua época,
mas a incerteza estética levava a inumeras abordagens do design e fi-
losofias frequentemente contraditdrias combinadas em estilos alea-
térios.” (Meggs & Purvis, 2009, p. 196). De qualquer modo, o gosto da
época é muitas vezes caracterizado por ser complexo e sobrecarregado,
constituindo uma espécie de horror ao vazio [fig. 16].

Em relagdo as artes graficas, pode-se observar uma aproximagao ao ro-
mantismo. Imagens que idealizavam a infancia e que veiculavam valores
tradicionais de lar apelavam ao sentimentalismo e a nostalgia. A religido
e patriotismo, assim como cinones de beleza idealizada eram também
propagadas pelos meios graficos (Drucker & McVarish, 2009) (Meggs &
Purvis, 2009). Estas tendéncias “ndo eram o resultado de uma filosofia
do design ou de convicgdes artisticas, mas das atitudes e sensibilidades
dominantes no periodo.” (Meggs & Purvis, 2009, p. 214). Contudo, nes-
sa época varios movimentos nasceram como respostas a reflexdes sobre a
moralidade do novo sistema industrial. A industrializa¢do abriu caminho
a novas relacdes entre o mundo artistico e o mundo da maquina que néo
foram imediatamente definidas, nem compreendidas. “O grande proble-
ma do design do final do século XIX foi encontrar uma forma de “recon-
ciliagdo” entre matéria (técnica) e espirito (arte).” (Campi, 2007, p. 124)

Trés movimentos destacaram-se neste periodo como marcas definitivas
de um modo de ver a producdo em massa: o Arts and Crafts, a Arte




Nova [fig. 18] e 0 Deutcher Werkbund. Embora te-
nham sido marcantes na Histéria do Design, nao os
iremos aprofundar por nio se mostrarem evidentes
nos rotulos de cerveja analisados no trabalho. Verifi-
camos, pois, uma maior aproximacao destes objetos
aos valores do romantismo ja referidos. Ainda que
o periodo vitoriano teoricamente tenha acabado em
1901, “muitas das suas convencdes ainda podiam ser
encontradas durante as primeiras décadas do século
XX, particularmente na promogdo comercial.” (Me-
ggs & Purvis, 2009, p. 214).

A embalagem e o réotulo
/ Breve abordagem histodrica

“A palavra embalagem esta relacionada com invélucro, embrulho, reci-
piente, acondicionamento ou pacote, tendo assumido ao longo dos sé-
culos uma série de significados préprios, de acordo com a evolugdo e as

necessidades do ser humano.” (Tetra Pak, s.d.).

A histdria das embalagens tem origem na pré-histdria e, por essarazao, é
evidente que estas tenham vindo a sofrer modifica¢des nao s6 na compo-
si¢ao e tipologia, como também na fungéo e propdsito. Na era da Revo-
lugdo Industrial, a passagem de uma economia local e familiar para uma
globalizada foi impulsionada em parte pelo desenvolvimento dos trans-
portes que viabilizaram o surgimento de novos mercados além-frontei-
ras. Esta modificagdo, juntamente com o incremento da produgao em
massa e novos modelos de produgio e consumo, estimulou o aumento
de produtos embalados e gerou uma grande competitividade de merca-
do. Com efeito, foi nessa altura que se comegou a perceber aimportancia
que os rétulos podem assumir na distin¢ao e venda dos produtos. Deste
modo, os rétulos, que até entdo eram meramente identificativos, come-
caram a adquirir novas preocupagdes estéticas e funcdes comunicativas
e comerciais. Estas funcdes tornaram-se ainda mais evidentes anos mais
tarde com o surgimento dos supermercados: os produtos outrora vendi-
dos em pequenos estabelecimentos locais passaram a ocupar um lugar
na prateleira de grandes superficies comerciais fomentando a importan-
cia do caracter comunicativo da embalagem (Mestriner, 2002). Segundo
Negrao e Camargo (2008) foi nessa altura que as industrias descobriram
o conceito de marca como valor agregado do produto: “Surgem empre-
sas visiondrias que investem fortemente na consolidagao da sua imagem
institucional e na imagem da marca de seus produtos, com o objetivo
claro de se destacarem dos seus concorrentes.” (p. 26).

A fig.18

Cartaz publicitando uma cerveja sueca
realizado por uma litografia denominada
“Cartazes artisticos” que prezava pela qua-
lidade dos seus antncios. No cartaz é visi-
vel uma influéncia da Arte Nova; nomea-
damente parece existir uma referéncia a
um cartaz [fig. 17] de Alphonse Mucha
(pintor, ilustrador e designer grafico checo
e um dos principais expoentes do movi-
mento da Arte Nova).
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/ Embalagens, rotulos e sociedade

Os rétulos sdao objetos inerentes as embalagens e, por essa razdo, a sua
evolugdo acompanhou-as desde sempre. Por sua vez, e de forma similar,
a historia das embalagens permanece associada a historia dos produtos
por elas acondicionados. E evidente que os rétulos, as embalagens e os
produtos sao indissociaveis da sociedade onde se inserem. Este comple-
x0 sistema de relagdes e interligagoes pode ser bem ilustrado justamente
com a histdria da cerveja.

Segundo Lockhart (2007) as ales e as porters comegaram a ser engarrafa-
das, muito provavelmente, a partir do momento em que foi descoberta
uma forma minimamente eficaz de fechar as garrafas - a rolha de corti-
ca. A utilizacdo de garrafas era facilitada pelas caracteristicas destes tipos
de cerveja: por um lado, o elevado teor alcodlico e grandes quantidades
de Itipulo contribuiam para a sua conservagao, por outro, o facto de nao
serem gaseificadas evitava que existisse perda de gas (por ma vedagao) e/
ou perigo de explosao e quebra da garrafa (por pressao interna).

Mudancas nos habitos de consumo, em parte provocados pelo pro-
gresso da ciéncia e da tecnologia, refletiram-se num gradual aumento
do consumo das lagers em detrimento das ales (Paquete, 2007, pp. 48-
53). Estas, contrariamente as suas antecessoras, eram muito gaseifi-
cadas e leves (pouco alcool e pouco lupulo), e quando engarrafadas
tendiam a estragar-se muito rapidamente. Adicionalmente, a elevada
quantidade de gas representava um grande problema no que toca ao
seu engarrafamento.

As garrafas de cerveja inglesas mais antigas descritas acima eram muito
finas para suportar a pressao da carbonatagio na cerveja lager. As garra-
fas de cerdmica usadas durante séculos para conter cerveja porter eram
muito porosas - 0 gas vazaria pelas paredes do recipiente (Lockhart,
2007, p. 50, tradugdo livre).

O armazenamento eficiente das lagers em garrafas durante longos perio-
dos de tempo, sem qualquer deterioragio de qualidade, foi possibilitado
pela invencdo da pasteurizagao (Lindsey, 2017). A partir desse momen-
to, tornou-se necessaria a procura de novos tipos de garrafa capazes de
as protegerem e transportarem convenientemente, o que acabou por se
traduzir na utiliza¢io de recipientes de vidro espesso. Assim, verificamos
como o tipo de contetido pode afetar diretamente a sua embalagem. Ob-
servemos agora como o tipo de embalagem pode exercer o mesmo tipo de
influéncia sobre o rétulo.

Como vimos anteriormente, a presen¢a de gas na cerveja, ainda que em
pouca quantidade, obriga a maiores cuidados no seu engarrafamento.
Desta forma, era comum a utilizagdo de arame ou papel de aluminio



sobre a rolha de corti¢a (como nas atuais garrafas de champanhe) de
modo a assegurar uma melhor vedagao. Entretanto, antes da invengao
das caricas, surgiram os screw stopper - tampas em forma de rosca - e,
consequentemente, uma nova tipologia de rétulos comegou a ser uti-
lizada. Os top straps [fig. 20] eram colocados em cima dos screw stopper
a fim de garantir que a garrafa estivesse ainda por encetar, contendo
inscri¢des do género “Verifique que o rétulo nao se encontra quebrado”
(Osborne & Pipe, 1979).

v fig.19 Evolugao de tampas de cerveja.

3-§-—

Rolha de cortica Screw stopper Carica

Abordamos, assim, apenas uma pequena parte da histéria das emba-
lagens de cerveja de forma a exemplificar a indissociabilidade entre a
sociedade, produtos, embalagens e rotulos. Note-se que se tratam de
complexas cadeias de ligagdes que se vdo influenciando mutuamente
a varios niveis. Cientes de tal complexidade, optamos por uma abor-
dagem simplificada salientando os aspetos que consideramos mais
relevantes no contexto deste trabalho.

Roétulos de cerveja
/ Contextualizagao historica

Antes de fazermos uma referéncia a historia dos rotulos de cerveja consi-
deramos importante salientar que nem todos os aspetos da sua evolugao
coincidem nas diversas regides. Como é natural, nem tudo ocorreu ao
mesmo tempo, nem de igual forma. Nao se tratam, todavia, de trajetos
completamente dispares e, por essa razao, optamos por abordar o assunto
de uma forma generalizada, tentando reunir os factos mais importantes
e comuns a varios locais.

A cerveja comecou a ser rotulada no século XIX, embora a sua comercia-
lizagdo ja ocorresse desde a Idade Média - nessa altura era armazenada,
exportada e transportada em barris de madeira. Antes da bebida ser co-

A fig. 20 Top straps
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Gravagdes em relevo em garrafas de grés
antigas e um método possivel de as realizar.
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mercializada em garrafas, era comum que fossem os préprios clientes a
possuir recipientes capazes de transporta-la desde os pubs e cervejarias até
as suas casas.

As garrafas de vidro comecaram a ser utilizadas quer na cerveja, quer
noutras bebidas alcodlicas, como o vinho, durante os séculos XVII e
XVIIIL. Contudo, foi apenas em meados do século XIX que o volume de
producdo de garrafas, e a consequente necessidade de as rotular, levou ao
verdadeiro inicio da produ¢do em massa de rétulos e ao estabelecimento
de algumas das primeiras impressoras direcionadas a impressao destes
objetos (Fairley & White, 2014).

A identificagdo das garrafas comegou por ser realizada através de grava-
¢oes em relevo no proprio material do recipiente [fig. 21] [fig. 22]. Posterior-
mente, e ainda antes da utilizacdo dos rétulos de papel, pensa-se ter sido
comum outras formas de marcagao como gravagdes em lacre e em folhas
de metal, usados na protecao da rolha de cortica. Contudo, “baixas taxas de
sobrevivéncia desse tipo de garrafas, tampas e rotulos tornam dificil uma
comprovagao exata” (Rickards & Beaumont, 2000, p. 44, tradugdo livre).

No século XIX, a medida que a produgdo e o consumo de cerveja iam au-
mentando, a utiliza¢do de rétulos de papel foi-se tornando comum. Estes
ja eram utilizados desde o século XVII em outros tipos de produtos en-
garrafados. Em relagao as bebidas alcodlicas, estima-se que os primeiros
rotulos de papel aplicados a garrafas tenham sido utilizados em vinhos
em meados do século XVIII (Osborne & Pipe, 1979).

Nos seus primordios, os rotulos de papel eram impressos em prensas
manuais de madeira com uma tnica cor e em papel feito a méao; poste-

riormente, eram aparados com uma faca ou tesoura. Tratava-se, por-
tanto, de um processo bastante lento envolvendo objetos simples do
ponto de vista grafico (Fairley & White, 2014). Contudo, ao longo do




tempo, surgiram novas técnicas de impressao e produgio que possi-
bilitaram a sua evolu¢do. A inven¢ao da litografia por Alois Senelfor,
em 1796, e da maquina de fazer papel por Nicolas Louis Robert, dois
anos mais tarde, foram acontecimentos marcantes nesse contexto. A
evoluc¢do da qualidade dos préprios rétulos advém ainda do aumento
da competicao dentro da industria cervejeira e consequentes preocupa-
¢Oes estéticas na criagdo de rotulos capazes de promoverem os proprios
produtos (Yenne, 1995).

E possivel também tracar um caminho evolutivo relativamente ao for-
mato dos rétulos. Segundo Osborne e Pipe (1979), estes comegaram por
ser circulares e de reduzida dimensio e, mais tarde, ovais e de tamanho
maior. “A oval ubiqua foi seguida ao longo dos anos por uma ampla
gama de formas e tamanhos, mas o advento da rotulagem automatica
trouxe uma preferéncia para cortes retos e forma retangular” (Rickards
& Beaumont, 2000, p. 45, traducao livre). A transicao dos rétulos ovais
para retangulares aconteceu gradualmente e muitas vezes deu-se pela
combinagdo das duas formas: a oval era impressa sobre o papel retan-
gular. Essa transi¢ao foi comum em marcas de varios paises, no entan-
to, a utiliza¢ao de rotulos retangulares foi sempre usual na América do
Norte. E interessante verificarmos a influéncia direta das técnicas de
impressdo e produgdo nos préprios rotulos e a dificuldade de estas se-
rem imediatamente exploradas no design (o formato retangular serviu
apenas como “suporte” da oval).

/ Técnicas de impressao

A utilizagao da litografia e cromolitografia na promogao comercial, e no
periodo em estudo, é atestada por autores no campo do design grafico
(Drucker & McVarish, 2009; Jury, 2012; Meggs & Purvis, 2009) e referida
em estudos direcionados aos rétulos, nomeadamente de cerveja (Aguiar,
2016; Esteves, 2012; Lacerda, 2012; Rezende, 2003).

A litografia [7], como referido anteriormente, foi inventada em 1796 por
Alois Senelfor. “Na sua esséncia o processo litografico explora o facto de
que a agua e o 6leo se repelem” (Jury, 2012, p.113).

A imagem ¢ desenhada numa superficie plana de pedra com crayon,
caneta ou lapis de base oleosa. A agua é espalhada sobre a pedra para
humedecer todas as areas, exceto a imagem de base oleosa, que repele
a dgua. Em seguida, uma tinta também de base oleosa é passada com
um rolo sobre a pedra, aderindo a imagem, mas néo as areas molha-
das. Uma folha de papel é colocada sobre a imagem e utiliza-se uma
prensa para transferir aimagem entintada para o papel (Meggs & Pur-
vis, 2009, p. 198).
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7/ A palavra deriva do grego lithos (pedra)
e graphein (escrever).

8 / A denominagio planografica significa
que aimpressao é realizada a partir de uma
superficie plana, nao existindo qualquer
incisdao ou desbaste da matéria-prima da
matriz, 0 que acontece na impressao em
relevo e em intaglio.

LITIHOGEAPHIC PRESS,

A fig. 23

Tlustragdo de uma oficina litografica.

fig. 24 >

A liberdade artistica possibilitada na im-
pressio litografica encorajou o uso de ca-
ligrafia elaborada e fluida, incluindo som-
bras, variagdes e extensdes de todo o tipo.
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Esta técnica de impressao, por ser planografica [8] , possibilitou a circu-
lagao de imagens em grandes quantidades e, simultaneamente, permitiu
uma maior criatividade artistica. De facto, as antigas técnicas de impres-
sdo, como a xilogravura, eram processos mais morosos e menos precisos
por reproduzirem o desenho com instrumentos cortantes através de fen-
das e sulcos no plano de impressao, requerendo matrizes menos resisten-
tes as grandes tiragens (Lacerda, 2012).

No entanto, Rezende (2003) alerta para o facto de que “Ao contrario do que
as vezes diz o senso-comum, a técnica litografica nao é tao mais simples
do que as outras técnicas de gravura.” (p. 63). A autora prossegue dizendo
que, se por um lado a técnica facilita a realizagao do desenho, por outro,
exige muitos conhecimentos e experiéncia no preparo da pedra, das tin-
tas, dos banhos quimicos e de todos os restantes processos envoltos.

A litografia possibilitou uma maior liberdade artistica e proporcionou
mudangas na linguagem grafica comercial pelo facto de o desenho poder
passar a ser realizado de uma forma livre e praticamente com qualquer
material (desde que oleoso). A técnica possibilitou a integragao de ima-
gens, textos e ornamentos na mesma matriz, sem as restri¢des dos res-
tantes processos de impressao da época, abrindo assim um novo universo
de possibilidades criativas [fig. 24] (Drucker & McVarish, 2009). Este uni-
verso alargou-se ainda mais com a invengao da cromolitografia. Como o
proprio termo sugere, a cromolitografia é uma vertente da litografia que
possibilita aimpressao de imagens compostas por varias cores: o processo
ocorre pela separagdo das cores em diferentes pedras litograficas e pela
sua sobreposi¢do na impressao [fig. 27].

A reproducdo de imagens coloridas foi um processo experimentado

o lomprarica Sud Amersde Billetes de Barco



e aperfeicoado por muitos impressores, mas a inven¢do da cromoli-
tografia é atribuida a Godefroy Engelmann que a patenteou em 1837
(Lacerda, 2012).

Inicialmente, a impressao era realizada através da justaposi¢ao de blocos
de cor com tintas opacas, sem a gradagao de tons. Na segunda metade do
século XIX, inovagdes importantes relativamente aos métodos de aplica-
¢ao de cor possibilitaram a impressao de imagens com dégradés através de
duas formas diferentes: sobreposi¢do de tintas translicidas e efeito pon-
tilhado [fig. 25] [fig. 26] (Rezende, 2003).

Quer na litografia, quer na cromolitografia, os desenhos eram normal-
mente realizados por artistas e interpretados e transcritos para a pedra
por artesdos - por vezes denominados de desenhadores litégrafos ou ape-
nas gravadores.

Avitalidade dessa revolugdo grafica emanava dos talentosos artistas que
criavam os desenhos, ndo raro trabalhando em aquarela, e dos habilido-
sos artesdos, que passavam para as pedras o tracado da arte original. Eles
traduziam os desenhos em cinco, dez, vinte ou até mais pedras (Meggs
& Purvis, 2009, pp. 200-201).

Os impressos comerciais ndo eram habitualmente assinados pelos artis-
tas ou pelos artesdos independentes que os criavam, mas antes identifi-
cados com o nome da litografia onde eram impressos. No entanto, por
vezes, os autores inseriam de forma camuflada uma pequena assinatura
ou marca da sua identidade no meio do desenho (Lacerda, 2012).

A fig. 25efig. 26

Pormenores de dois rotulos da amostra do
trabalho onde se é possivel observar a so-
breposi¢do de tintas translucidas e o efeito
pontilhado. Este efeito é conseguido através
da decomposi¢do da imagem em pequenos
pontos de diferentes tamanhos e cores que
se misturam formando cores 6ticas (efeito
semelhante ao da reticula de offset).
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A fig. 27

A complexidade do processo por vezes ori-
ginava erros de impressao. No caso deste
rotulo é visivel um desalinhamento entre
as duas camadas de cor.
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Linguagem dos rotulos

Introducao

De acordo com Aguiar (2016) o design de um rétulo deve ter em conta a
compreensao da linguagem visual associada ao produto a que se destina.
O autor prossegue o pensamento ilustrando-o através das diferengas exis-
tentes entre garrafas e rotulos de cerveja, de vinho e de champanhe |[fig.
28]. De facto, somente pelo formato do recipiente e do rétulo é possivel
deduzir o tipo de produto associado a cada um. Ainda que o recipiente
possa nem sempre ser indicador do tipo de produto (latas de refrigerantes
e de cervejas sdo iguais por exemplo), o rétulo é o muitas vezes: rétulos de
vinho e de cerveja, por exemplo, sdo geralmente de facil distingdo, mes-
mo se atendermos unicamente ao seu visual (sem termos em conta a in-
formacao veiculada no texto). Desta forma, o rétulo além de transmitir
informacédo sobre a marca e o produto, remete também para o tipo de seg-
mento a que diz respeito. E isso s6 é possivel se existir uma linguagem vi-
sual, que pela repeti¢do ao longo do tempo, pela familiaridade e pela con-
venc¢ao, adquiriu uma certa associagao com determinado tipo de produto.
Ainda que tal ndo exclua a possibilidade das tendéncias locais, nem im-
plique obrigatoriamente que todos os produtos de um mesmo segmento
sigam a mesma linha no seu design, pressupde uma certa uniformizagao
e semelhanca naimagética dos rétulos. Iremos, porisso, abordar o repor-
torio visual associado aos rétulos de cerveja da época em estudo, tendo
por base obras de diversos autores, nomeadamente as de Aguiar (2016),
Osborne e Pipe (1979), Lacerda (2012), e Esteves (2012). Embora centrados
em regides geograficas especificas, algumas das observagdes encontradas
nestas obras foram sendo de uma forma geral comprovadas num conjun-
to alargado de rétulos recolhidos numa primeira pesquisa exploratéria.

TR

< fig. 28

Formatos diferentes de garrafas e rétulos
associados a vinho, champanhe e cerveja.
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Linguagem dos rétulos

Aguiar (2016) e Lacerda (2012) elucidam-nos sobre a existéncia de um
reportério visual comum aos rétulos da segunda metade do século XIX:

As ilustragdes decorativas, o nome e a natureza do produto, a identifi-
cagao do fabricante e da sua origem, dentro de uma diagramagao com
légica arquitetdnica e com uso de tipografia desenhada livremente eram
alguns dos elementos que formavam o processo da composi¢do visual
que marcou a produgao de rétulos na segunda metade do século XIX.
(Aguiar, 2016, p. 40)

Mestriner (2002) ressalta ainda a comum utilizacdo de elementos de
prestigio, como brasoes e medalhas, de faixas, bordas e filigranas deco-
rativas, assim como de letras elaboradas e desenhadas com sofisticacao.
Rapidamente nos lembramos de um importante fator que, como vimos
anteriormente, contribuiu para o surgimento desta estética: o processo
de impressao (litografia e cromolitografia). Os aspetos acima mencio-
nados foram frequentemente encontrados nos rétulos da nossa amostra
durante uma primeira analise exploratdria, assim como outros tantos
elementos mais especificos do tema da cerveja, tais como barris, lupulo,
cevada e copos de cerveja.

Osborne e Pipe (1979) afirmam existir uma infinidade de tematicas re-
tratadas nos rétulos de cerveja, no entanto, podemos agrupar as mais
comuns em algumas categorias: histéria e mitologia, natureza (ani-
mais e plantas), religido, constru¢des humanas (edificios, pontes, es-
tatuas, etc), paisagens e elementos geograficos (tais como montanhas
e fontes), patriotismo e figuras humanas. Cada um dos temas e subte-
mas transmite diferentes mensagens e ideias. Uma vez que o trabalho
incide somente sobre as figuras humanas, nao abordaremos os outros,
todavia é interessante verificar a existéncia de uma grande diversidade
de narrativas visuais.

Ha uma série de elementos pictdricos bastante frequentes nos rétulos
de cerveja da época: a estrela, medalhas, copos, canecas e garrafas de
cerveja, o lupulo e a cevada, barris e brasdes. A maior parte deles pos-
sui uma ligac¢ao intrinseca com a cerveja e, por isso, contribuem para a
construgao de uma linguagem visual propria dos rétulos desta bebida.
Lacerda (2012) salienta ainda que “outros elementos pictdricos como lis-
teis, colunas, areas de cores, linhas e molduras podem ser encontrados
como estrutura de apoio da composigao grafica junto aos elementos es-
quematicos.” (p. 118). A cor é muitas vezes utilizada como um elemento
esquematico, separando areas e criando espagos que direcionam a leitu-
ra das informagdes presentes no rétulo. Ainda sobre a cor existe tam-
bém a afirmacdo de uma utilizacdo frequente de dourados e vermelhos
(Esteves, 2012) (Santos, 2009).



Em termos de formatos, Lacerda (2012) e Osborne e Pipe (1979) desta-
cam o oval e o retangular. No caso de serem retangulares, os rotulos
possuem na maior parte das vezes formato paisagem, contendo fre-
quentemente uma informagao destacada no meio, em posigao horizon-
tal ou diagonal, e com letras decorativas (com serifas, com caudas, com
contornos e sombras, ...). No caso de serem ovais, apresentam muitas
das vezes uma faixa horizontal com um tipo de informacao real¢ada,
sendo que o restante texto surge a maior parte das vezes em arco, se-
guindo a dire¢ao do formato [fig. 29].

O conteudo textual é transmitido através de diferentes niveis de infor-
magcao hierarquizados através do tamanho da letra. Assim, como pu-
demos verificar numa primeira recolha de rétulos, constantemente sa-
lientado surge o nome da fabrica e/ou do produtor, 0o nome da cerveja, a
familia e/ou o estilo da bebida e o pais/local de produgao. Em tamanho
mais reduzido é frequente surgir o nome da litografia onde foram pro-
duzidos os rotulos, informacao de que se trata de uma marca registada,
e inscrigoes referentes a regulamentos em vigor na altura e em deter-
minados lugares. Neste contexto ndo encontramos nenhuma alusio a
existéncia de qualquer lei ou regra de rotulagem patente na altura. As-
sim, ao contrario do que sucede atualmente, a quantidade e tipo de in-
formagoes presentes nos rotulos eram muito provavelmente resultado
de opgdes exclusivamente realizadas pelos proprios produtores.
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A fig. 29

Dois rétulos da amostra desconstruidos
exemplificando um reportério visual co-
mum aos rotulos de cerveja da época.
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Os rotulos da cerveja bock

Os rotulos de cerveja do estilo bock constituem um caso interessante por
provarem de forma muito direta como um aspeto regional se pode expan-
dir e tornar-se comum em diferentes regides.

Durante a primeira fase de analise exploratéria observamos muito fre-
quentemente em rotulos do estilo bock a representagao de um bode, qual-
quer que fosse a sua proveniéncia. A constatagao originou curiosidade em
entender o porqué desta associagdo: que relacdo existe entre o estilo e o
animal? O que estard na sua origem? “O inicio desta historia remete para
a pequena cidade de Einbeck, localizada no que é hoje o norte do estado
alemio da Baixa Saxdnia.” (Richman, 1998, p. 7, traducio livre). Foi nessa
localidade que o estilo comegou a ser produzido, no século XIV, e expor-
tado para varias outras regides. De acordo com Richman (1998) existem
varias teorias plausiveis para a origem do termo “bock”. A mais ampla-
mente aceite, segundo o autor, defende que a designagao provém do nome
Einbeck, o qual devido a diferentes sotaques foi sendo alterado ao longo
dos tempos. Mas, “independentemente de qual das teorias é a mais corre-
ta, todos os estilos de cerveja bock convergem, sob um simbolo unificador,
um bode. Porqué?” (No Relevance, s.d.). Na verdade, a resposta é aparen-
temente simples: porque “bock” em alemio significa bode. Percebemos,
assim, que a associagdo entre o animal e a bebida muito provavelmente
nao teve origem em caracteristicas implicitas e/ou significados transmiti-
dos pela figura do bode, mas antes por uma coincidéncia na utilizagao do
seu termo. Uma vez que é muito pouco provavel que os produtores dos va-
rios paises dominassem o alemao, o facto de se verificar a representacao do
animal em rétulos de outras regides evidencia a exportagao de um repor-
tério visual associado ao estilo de cerveja e originado num local especifico.

Conclusao

Abordamos, assim, partindo de outros autores e de uma primeira analise
exploratoria, algumas tematicas e aspetos que constituem parte da lingua-
gem dos rétulos de cerveja da época em estudo. Este capitulo constituiu uma
base para a parte seguinte do trabalho, na qual se ira estudar um conjunto
mais restrito de rotulos (com representagdes de figuras humanas) com o ob-
jetivo de analisar o tema de um modo mais aprofundado. O caso da cerveja
bock mostrou como uma tendéncia local se originou e se estendeu de forma
global. O préximo capitulo enfoca especialmente esta questao, a da procura
por relagdes entre tendéncias locais e globais no design dos rétulos. Simul-
taneamente, constituiu uma oportunidade de, por um lado, se verificar de
um modo mais preciso se os aspetos mencionados neste capitulo se compro-
vam nos rétulos da nossa amostra, e, por outro, refletir sobre a utilizagio
dos diferentes elementos e sobre os seus possiveis significados implicitos.
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Metodologia

Estruturacao da analise

As opg¢oes tomadas na estruturagao da analise dos rétulos partiram de
uma primeira pesquisa tedrica sobre metodologias de analise de ima-
gens. Neste campo salientamos a obra “Introduc¢io a Analise da Imagem”
de Martine Joly por ter sido a mais influente, embora outros autores, no-
meadamente Michael Twyman, Roland Barthes, e Laurent Gervereau,
tenham também contribuido de forma significativa.

Entre estes autores parece existir consenso no que diz respeito a rele-
vancia do conhecimento a priori de todo um conjunto de informagoes
relativas a uma obra aquando da sua analise grafica. Isto ¢, informagdes
sobre, por exemplo, o seu contexto, propésito, modo como foi realizada
e publico-alvo, ajudam na sua compreensao, na sua analise. No presen-
te estudo, o contexto corresponde a0 momento historico compreendido
entre finais do século XIX e inicios do século XX; o propdsito a promo-
¢do comercial; 0 modo e técnica de produgdo, muito provavelmente, a
litografia; e o publico-alvo aos consumidores de cerveja. Estes temas
foram abordados no primeiro capitulo e, por isso, ndo os iremos aqui
aprofundar novamente. No entanto, achamos importante salientar que
o facto do trabalho focar rétulos com origens muito distintas limitou
uma analise mais profunda do contexto histdrico e cultural de cada um,
perdendo-se, assim, alguma informacdo. No intuito de compensar este
aspeto, e de encontrar informacdes relevantes sobre os rotulos da nossa
amostra, foi realizada uma pesquisa online sobre cada um. Embora em
muitos dos casos essa procura nao tenha originado novos conhecimen-
tos, noutros gerou a descoberta de dados muito interessantes.

Joly (2007) fala sobre a importancia da descri¢do de uma imagem e so-
bre a pertinéncia da sua interpretagdo, salientando que se tratam de
processos diferentes:

Com efeito, reconhecer este ou aquele motivo nio significa que se com-
preenda a mensagem da imagem no seio da qual o motivo pode ter uma
significagdo muito particular, ligada tanto ao seu contexto interno como

ao do seu aparecimento, as expectativas e aos conhecimentos do recetor
(Joly, 2007, p. 46).

A partir da transcrigao, podemos perceber que, para a autora, a inter-
pretagdo de uma imagem nao é somente influenciada pela informagao
que detemos sobre ela mas também pelo contexto onde se insere e pela

67



68

natureza do proprio observador e analista. De facto, este tenta decifrar
as mensagens presentes numa imagem, e esse processo ¢, em parte, de-
pendente de relagdes entre simbolos e significados, que sdo fruto de uma
aprendizagem ocorrida ao longo da vida, propria de uma cultura, e pré-
pria de cada individuo. Sendo a interpretagdo influenciada pelo analista,
apresentando uma carga subjetiva, poderemos questionar-nos sobre a
pertinéncia da analise de um objeto grafico: Sera que estamos a interpre-
tar corretamente as intengdes do autor? Nao as estaremos nos a defor-
mar? Serd realmente esta a mensagem que ele quis transmitir? Na nossa
opinido, Joly (2007), centrando-se na obra “A Morte do Autor” de Roland
Barthes, contrapoe de forma assertiva defendendo que a pertinéncia da
analise ndo reside numa procura obsessiva das inteng¢des do autor mas
antes na compreensao da sua mensagem no aqui e no agora:

Acerca do que o autor quis dizer, ninguém sabe nada; o préprio autor
nao domina toda a significagdo da mensagem que produziu; nao é tam-
bém o outro, nio viveu na mesma época, nem no mesmo pais, nao tem
as mesmas expectativas... interpretar e analisar uma mensagem, nio
consiste certamente em tentar encontrar uma mensagem pré-existen-
te, mas em compreender que significa¢des determinada mensagem, em
determinadas circunstincias, provoca aqui e agora, sempre tentando

destringar o que é pessoal do que é coletivo (Joly, 2007, p. 48).

No entanto, o facto de estarmos a trabalhar com objetos produzidos
com um fim comercial diminui, a partida, esta distincia entre inten-
¢Oes do autor e interpretacao do analista. Isto porque a imagem é des-
tinada a uma leitura publica (tendo em vista ser compreendida pelo
maior numero de pessoas) e, embora ndo nos encontremos na mesma
época, nem no mesmo lugar, o seu sentido é, teoricamente, expresso
de uma forma mais clara e evidente. Esta caracteristica, possivelmente
ainda mais evidenciada em imagens publicitarias, esteve na origem da
opgao de Roland Barthes de utilizar a publicidade como terreno de es-
tudo para a semiologia:

Estudaremos apenas a imagem publicitaria. Porqué? Porque em publici-
dade a significacido da imagem é seguramente intencional: sdo certos atri-
butos do produto que formam a priori os significados da mensagem publi-
citaria e estes significados devem ser transmitidos tao claramente quanto
possivel; se a imagem contém signos é, pois, certo que em publicidade
esses signos sao plenos, formados em vista da melhor leitura: a imagem

publicitaria é franca, ou pelo menos enfatica (Barthes, 2015, p. 28).

Interessa esclarecer que uma imagem pode transmitir diversos tipos
de mensagens veiculadas de diferentes modos e a diferentes niveis. Se-
gundo Barthes uma imagem retine e coordena diferentes categorias de
signos: signos iconicos (asimagens no sentido teérico do termo), signos
plasticos (cores, formas, textura, etc) e signos linguisticos (da lingua-



gem verbal). Juntos contribuem para a constru¢io de uma significagao
global e implicita (Joly, 2007).

Michael Twyman, em “A Schema for the Study of Graphic Design”, real-
¢a também a importancia dos diferentes modos de veicular mensagens,
atribuindo-lhes, no entanto, terminologias diferentes. Com o objetivo de
criar uma ferramenta de analise da linguagem grafica através das suas
caracteristicas intrinsecas, o autor distingue, primeiramente, métodos
de configuragdo e modos de simbolizagdo. Os métodos de configuragio
relacionam-se com a organizagao grafica e com a estrutura da mensa-
gem, isto é, como a informagao é organizada espacialmente (se de um
modo linear, se em lista, se em matriz, entre outros). Os modos de sim-
bolizagdo traduzem a linguagem utilizada: verbal-numeérica (palavras e
digitos) pictérica (imagens, como desenhos e fotografias) ou esquematica
(formas graficas que nao incluem palavras, numeros ou imagens).

Destes dois autores depreendemos que durante a analise de um obje-
to grafico é importante termos em atencao todos os seus componentes,
pois todos eles contribuem para a sua perce¢dao. Embora parec¢a ser um
facto evidente, muitas das vezes essas contribui¢des nao sao percebidas
individualmente, mas antes apreendidas no seu todo, sendo processa-
das inconscientemente.

Note-se que estamos a falar sobre a anélise focada apenas numa ima-
gem. Embora o estudo ndo recaia tanto na interpretagao individual de
rotulos, mas antes na sua analise global e comparativa, consideramos
também importante dedicar uma parte a extragao de significados. A
extragao de significados realizou-se principalmente a partir da analise
individualizada de elementos presentes nos rotulos e da sua posterior
interpretacao. Estando cientes que desse modo se perderam aspetos da
significacao global de cada rétulo (por esta ser formada pelo conjunto e
relagdo dos seus componentes) optamos por fazé-lo por ir mais de en-
contro aos nossos objetivos e constituir um modo mais viavel de os atin-
gir. O intuito ndo foi o de extrair o maximo de cada rétulo, mas antes de
perceber possiveis relagdes entre eles.

Quanto ao esquema proposto por Twyman (1979) para a analise da lingua-
gem grafica, optamos por ndo o adotar como metodologia de analise por
considerarmos nao se adequar ao nosso estudo. O autor foca-se na classifi-
cacao e distingao de tipos de representagao visual em termos globais, isto é,
estuda a linguagem grafica no seu todo, distanciando-se do nosso trabalho
que foca apenas um tipo de objeto desse universo. A metodologia nao se
deve impor aos objetivos, mas antes pelo contrario, os objetivos é que de-
verdo determinar a metodologia: “Vemos que, antes de entrar na propria
analise, a defini¢do dos seus objetivos devera simultaneamente justifica-la
e determinar a sua metodologia, quer esta tenha ja sido experimentada ou
exija a invencao dos seus préprios instrumentos.” (Joly, 2007, p. 60).
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fig. 42 >

Esquema da estruturagdo da analise.
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Embora os objetivos do trabalho tenham sido abordados na introdugao,
recapitulemos o principal: a compreensio da relagdo de rétulos prove-
nientes de regides diferentes. Inerente a este objetivo vem o interesse em
perceber o porqué da representacao de certos tipos de figuras, de certos
simbolos e elementos. Qual o seu significado? Quais as mensagens que
estardo implicitas? Enquanto o primeiro requer um estudo focado na
comparagao, o segundo apela mais a interpretagao, a descodificagao. De
notar que num estudo comparativo a interpretagao esta também presen-
te, ndo basta alcangar resultados, é necessario interpreta-los.

Desta forma, o presente trabalho foi estruturado segundo o esquema em
baixo representado [fig. 42]. Numa primeira fase fizemos a distingao entre
classificagdo e analise. A classificacdo consiste no processo de reconheci-
mento e diferenciacao das informagdes presentes nos rétulos, enquanto
que a analise relaciona-se com o seu estudo. Esta, por sua vez, pode ser di-
vidida em dois grupos: quantitativa e qualitativa. A analise quantitativa é
aquela que nos permite, de forma mais direta, fazer o estudo comparativo
dos diferentes rotulos. A analise qualitativa relaciona-se mais com a pro-
cura da descodificagdo de significagdes, da ligagao entre simbolos e pos-
siveis significados. Aqui introduzimos também a analise de alguns casos
especificos de rotulos que se foram salientando durante o trabalho, quer
por questdes ambiguas, quer por curiosidade e interesse.

Podemos afirmar que o primeiro tipo de analise (quantitativo) se baseia
em métodos mais objetivos ligados ao campo da estatistica, enquanto
que o segundo (qualitativo) é mais subjetivo, mais influenciado pelo
proéprio analista, tal como vimos anteriormente. Em ambos os casos,
foram retiradas conclusdes que uma vez cruzadas geraram as respostas
finais do trabalho.
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Processo de classificacao

Joly (2007) chama a atencdo para a importancia desta primeira fase da
analise: “Etapa aparentemente simples e evidente, a descri¢do é capital
uma vez que constitui a transcodificagdo das percecdes visuais para a lin-
guagem verbal. Ela é pois necessariamente parcial e injusta.” (p. 82). Em-
bora se referisse a descrigao narrativa, o mesmo se aplica a esta etapa a que
chamamos de classificagdao (que no fundo corresponde a uma descrigéo,
mas realizada de forma fragmentada). A verbalizagao da mensagem visual
remete para processos percetivos, sendo por isso dependente da natureza
do observador. De facto, durante o processo de classificar os rétulos foram
sentidas bastantes dificuldades, duvidas, e receio em tomar decisdes que
ndo fossem as mais corretas. Esses obstaculos foram sendo ultrapassados
com a ajuda e opinido de varias pessoas. Foi um processo, muitas das vezes,
feito em grupo para o tornar menos dependente de uma visao pessoal.

A opgao pela fragmentagao das diversas informagdes dos rétulos, em de-
trimento de uma descri¢do narrativa, teve em vista a facilitacao do pro-
cesso seguinte de analise. Isto porque, quando fazemos analise quantita-
tiva, precisamos de dados concretos, ndo podemos analisar e comparar
estatisticamente o contetido presente em texto corrido. A descrigao nar-
rativa deixa, sem duvida, mais espaco para o registo de formulagdes, mas
é também mais sujeita ao risco da dispersao. Para todos os efeitos nao se
adequava no presente trabalho.

Antes de comegarmos a falar sobre o processo da classifica¢do, considera-
mos importante a clarificagdo de alguns termos para evitarmos possiveis
erros de entendimento. O termo varidvel, habitualmente utilizado na es-
tatistica, designa uma caracteristica dos elementos da amostra que nos
interessa averiguar, e pode assumir, dependendo dos casos, um ou mais
valores. No caso em que essa caracteristica é nao mensuravel (ndo numé-
rica), designa-se a variavel por categdrica e os valores que pode assumir
por categorias. No nosso trabalho, uma varidvel categérica sera por exem-
plo o formato do rétulo, cujas categorias (ou valores) sdo: “oval”, “retan-
gular”, “circular”, entre outras. Existem outras caracteristicas dos rotu-
los, como por exemplo o nome da cerveja, que trataremos como varidveis
dicotomicas, ou seja, variaveis que podem assumir apenas dois valores:
presenca ou auséncia. Nesses casos, optamos por registar a informagao
completa (0 nome da cerveja no exemplo anterior) durante a classifica-
¢ao, e tratar a variavel como dicotomica apenas na fase da analise.

Nas variaveis categdricas o registo da informagao foi realizado com base na
selecdo de uma ou mais categorias predefinidas [fig. 43]. Deste modo evi-
tam-se nao so erros e ambiguidades de escrita - por exemplo, “cerveja’,
“Cerveja”e“caerveja” - mas também sindnimos ou termos idénticos - como
“mulher” e “feminino” - que iriam condicionar a analise por diferencia-
rem, somente pela terminologia, conceitos semelhantes. Uma das maiores

v fig. 43

Exemplo do registo de informagio nas ca-

tegorias predefinidas.

Oval
Formato  ysyssmysymm

Circular
Losango
Paralelogramo
QOutro
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9/ Este exemplo é também demonstrati-
vo de um dos aspetos mais limitativos da
analise quantitativa: o de por vezes nao dis-
criminar certos aspetos que podem pdr em
causa a validade das concludes de um estu-
do. Este problema foi também um dos fato-
res que nos levou a combinar os dois tipos
de analise (quantitativa com qualitativa).

~ fig. 44

A fig. 45

Exemplo de rétulo com figura evidenciada.
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dificuldades aqui sentidas foi o estabelecimento de limites. Ou seja, como
definir os valores de cada variavel? Essa defini¢ao foi sendo feita e ajustada
a medida que a classificagao foi decorrendo e procurou sempre um equili-
brio na agregacio de informacéo (precisao de descrigao vs. abrangéncia das
categorias). A razio pelo qual se procurou esse equilibrio esta relacionada
com a otimizagao da analise. Se fragmentassemos demasiado as categorias,
iriamos perder for¢a de conexao entre grupos de rétulos. Ou seja, interes-
sa-nos ter poucos grupos bem delimitados, em vez de muitos demasiado
especificos, para que existam descontinuidades evidentes e a sua distingao
seja clara. Consideremos um exemplo para que se perceba melhor: um
monge e um bispo, embora sejam figuras diferentes, tém uma ligagao in-
trinseca, ambos pertencem ao clero e, por isso, foram incluidos na mesma
categoria (figuras religiosas). No contexto do estudo, o fator comum (serem
membros do clero) é mais relevante do que aquilo que os distingue (clero
regular vs clero secular) uma vez que, comparativamente a outras perso-
nagens representadas nos rotulos, como figuras mitoldgicas, personagens
ilustres, barmaids, etc, apresentam um elevado grau de proximidade.

A classificagdo dos rétulos iniciou-se pela defini¢ao das variaveis. Estas
nao foram aleatoriamente criadas, mas antes pensadas de forma ponde-
rada: a principal preocupagao foi a de conseguir integrar os diferentes ni-
veis de informagao presentes nos rétulos. Nao queriamos correr o risco de
0 processo ser uma limitagao, ndo queriamos deixar de fora algum tipo de
informacao apenas pelo facto de ndo se “encaixar” em nenhum espago. No
entanto, temos também nocao que nao seria viavel considerarmos todos
os aspetos dos rotulos até “porque, na realidade, uma imagem (tal como
o mundo) pode ser infinitamente descrita” (Joly, 2007, p. 83). Tratou-se,
assim, de perceber quais os aspetos mais relevantes no contexto do traba-
lho. Desta forma, definimos 24 variaveis que se dividem em dois grupos:
informacgoes sobre o rétulo e informagdes sobre a figura do rotulo [fig. 46].
A figura foi recortada e isolada para facilitar a sua observagio, focalizan-
do a atengado para detalhes que outrora poderiam passar despercebidos.

Na classificacdo dos rétulos que apresentam varias representa¢des huma-
nas tiveram que ser tomadas algumas op¢des, nomeadamente no registo
das informagdes sobre a figura. Isto porque se classificassemos todos os
diferentes individuos presentes num mesmo rétulo iriamos influenciar
e deformar os resultados da analise. Imaginemos que num rotulo estdo
representados dez monges: se os contabilizassemos a todos, aumentaria-
mos o numero de ocorréncias desta personagem, influenciando conse-
quentemente os resultados sobre a sua frequéncia. E diferente termos dez
monges num rétulo, do que dez rétulos com um monge [9]. Assim, nos
rotulos com duas ou mais figuras, quando todas sao idénticas [fig. 44],
ou quando uma se evidencia claramente das demais [fig. 45|, optamos
por fazer apenas uma contabiliza¢io. No caso de serem idénticas, como
o exemplo anterior, introduzimos os dados relativos a essa personagem.
No outro caso, introduzimos a informagao da personagem sobre onde o
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foco recai. Quanto aos outros casos, em que as figuras representadas sdo
diferentes e nenhuma se sobressai, optamos por nao os contabilizar na par-
te da classificagao da figura. Embora fosse possivel a criagao de variaveis de
cariz diferente para a analise destes rétulos, consideramos nao ser relevan-
te por ser um conjunto de casos muito pouco significativo (7 apenas).

De seguida, iremos justificar a pertinéncia das variaveis criadas, assim
como expor algumas questdes que direcionaram a analise seguinte. Ex-
plicaremos, também, os casos duvidosos para que se perceba onde residi-
ram os problemas e 0 modo como foram ultrapassados.

/ Em relagao ao rétulo
// Nome, Fabrica e Localidade

O nome da cerveja, fabrica e localidade sao informagdes relacionadas
com a identificagdo do produto e do produtor. Trata-se de descri¢des que
normalmente surgem bem destacadas, com um tamanho de letra gran-
de, o que por si s6 ja é um motivo da sua relevancia na classificagdo. Sera

< fig. 46

Organizagao da classificagao.
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pertinente tentar perceber até que ponto é que as informagdes sobre a lo-
calidade e a fabrica surgem principalmente em regides tradicionalmente
produtoras de cerveja, reconhecidas pela sua qualidade, e, portanto, inse-
ridas no rétulo como possiveis mais valias para o produto.

E de referir que quanto a localidade decidiu-se inserir os dados tendo em
conta a sua especificidade: desde o mais especifico (nome da rua) ao mais
geral (pais). Relativamente aos rétulos em que nao havia informagao so-
bre um qualquer destes itens, optou-se pela utiliza¢do de um trago (*-"),
no momento do preenchimento do respetivo campo, em detrimento de o
deixar branco, uma vez que um espago sem qualquer tipo de informacao
poderia ser confundido com um esquecimento.

A maior dificuldade aqui sentida relacionou-se com o nome da cerveja.
Foi por vezes bastante dificil distingui-lo, no global da informacéo do ré-
tulo, dado que frequentemente o nome da fabrica e/ou estilo parece ser
atribuido ao nome da cerveja [fig. 47]. A incerteza de se tratar, ou nao,
realmente do nome da cerveja levou-nos a nao considerar esses casos, re-
gistando apenas aqueles em que a informagéo era evidente.

// Familia e Estilo

A familia e o estilo sdo informagdes que caracterizam o produto que o
rotulo promove. Sera, por isso, interessante investigar se existe alguma
relacdo entre o tipo de cerveja e respetivos rotulos; sera que estes se apro-
ximam na sua tipologia? Pode também ser curioso perceber se existem
tendéncias nos tipos de cerveja produzidos nas diferentes regides.

Nestas duas variaveis foi tido em conta o significado da informagao e
nio o modo como se encontra veiculada. Assim, agruparam-se os ca-
sos em que termos diferentes correspondem a tipos de cerveja iguais,
como: “cerveja negra” e “cerveja preta’; “alta fermentagdo” e “ale”; “lager”
e “JIEXKAK”; “bayerskt 61", “bayer”, “miinchener”, “muenchener” e “miin-
chner”; “jule 61" e “jule o1”; “cerveja branca”, “cerveza blanca” e “hvidt ol”;

“CTOJIOBOE’, “biére de table” e “tafelbier”; “dupla”, “duppla” e “dubbel’;
“pilsener”, “TIMJIb3EHCKIN” e “TIMJIb3EHCKOE”.

E importante esclarecer também que optdmos por agrupar os subestilos:
oatmeal stout, nourishing stout e extra stout foram incluidos na categoria
stout; india pale ale na pale ale; e estilos como dupla preta contabilizados
nas respetivas categorias, neste caso, na dupla e na cerveja preta. Esta op-
¢do vai de encontro ao critério estabelecido na estruturacio da analise de
agregar informacao em categorias bem delimitadas.

O processo de categorizagao da variavel familia da cerveja foi relativamen-
te simples. O mesmo néo se podera dizer sobre a categorizacao do estilo



que, como foi referido logo no inicio do primeiro capitulo, é um campo
bastante ambiguo. Além disso, temos que ter em mente que, na altura,
os estilos existentes nao eram os mesmos dos de hoje. Neste contexto sa-
lientaram-se trés casos particularmente dubios: cerveja branca e cerveja
preta; cerveja de mesa e light beer; e cerveja export.

Cerveja branca e cerveja preta sdo termos referentes somente a cor da
cerveja, nao sao estilos propriamente ditos. Por exemplo, uma stout, as-
sim como uma porter, sao cervejas pretas, enquanto que uma pilsener é
uma cerveja branca (stout, porter e pilsener constituem, sim, exemplos de
verdadeiros estilos). Contudo, encontramos em alguns rétulos somente
esta descri¢do: branca ou preta. Uma vez que a cor da cerveja constitui
um atributo proprio da bebida, optamos por nao desprezar a informagao
incluindo cerveja branca e cerveja preta como categorias da variavel estilo.
Embora tenhamos alargado o conceito de estilo, consideramos que esta
op¢ao nao ira deturpar, desde que dela estejamos cientes, as conclusdes
obtidas a partir do estudo analitico.

Algo de semelhante acontece no caso da cerveja de mesa e no da light beer
que caracterizam a bebida somente segundo uma caracteristica: a quan-
tidade de alcool (ambos os termos estdo associados a cervejas constituidas
por baixas percentagens de alcool). Por constituirem atributos da bebida,
também aqui optamos por considera-las categorias da variavel estilo.

No caso cerveja export, as duvidas relacionaram-se com o proprio con-
ceito de export. Embora, atualmente, o termo seja ambiguo, e nao exista
consenso sobre a sua aplicacdo, é frequentemente associado a estilos e nao
traduz o estrito significado de exportagdo. Ou seja, podemos observa-lo,
por exemplo, num rétulo de cerveja artesanal portuguesa fabricada para
consumo interno [fig. 48]. Uma justifica¢io plausivel pode residir no facto
de, antigamente, as cervejas de exportagao terem algumas caracteristicas
particulares, mais lapulo por exemplo, para nao se estragarem durante
as viagens. Com o passar do tempo, é possivel que se tenha comegado a
atribuir o mesmo termo a cervejas com caracteristicas semelhantes, no
entanto, a falta de informagao sobre o assunto nao nos permite confir-
mar a suposi¢ao. Para todos os efeitos, estamos em crer que, na época em
estudo, export significaria mesmo cerveja para exportagao e, por isso,
optamos pela criacao de uma nova variavel, em detrimento da sua inclu-
sdo como uma categoria em estilo. O facto dos rétulos de cerveja export
serem por vezes escritos numa lingua diferente da do pais na qual ocor-
reu a produgao constitui uma evidéncia e suporta o nosso ponto de vista.

/] Export

A variavel export esta entdo relacionada com o facto de a cerveja ser ou
nao destinada a outros paises. Sera interessante perceber se os rétulos

LToN, mELBOY

~ fig. 47

Exemplo de rétulo onde o nome da fébrica
parece ser utilizado como nome da cerveja.

Cerveja artesanal portuguesa Alma de Mon-

ge, estilo “export stout”.

75



76

produzidos para exportagdo salientam algum tipo de informacgdes: Sera
que o teor nacionalista é refor¢cado? Ou existira aproximagcao as tradigdes
relativas aos paises onde se destina o seu consumo?

No que diz respeito ao processo da classificacdo, quando atribuimos um
“ndo” ao campo export, nio quer dizer que de facto ndo se trate de uma
cerveja de exportagdo, mas antes que o rétulo nao apresenta dados re-
lativamente a esse aspeto. Até porque existem alguns rétulos da nossa
amostragem que ndo o explicitam mas que estdo escritos numa lingua
diferente da lingua do pais de produgao, e, porisso, provavelmente foram
produzidos para exportacdo. No entanto, como se trata apenas de uma
conjetura nao os registamos como export.

// Elementos textuais adicionais

O campo elementos textuais adicionais foi criado para que nenhuma infor-
magao textual se perdesse. De facto, mostrou-se ser bastante pertinen-
te e util, pois permitiu a descoberta de novas informacdes, recorrentes
no conjunto dos rétulos, e relevantes no estudo [10]. Optamos, por isso,
posteriormente por distingui-las e inclui-las na analise. Cabe referir tam-
bém que, por vezes, deparamo-nos com informagio indecifravel, dado
o reduzido tamanho da letra e a qualidade da imagem. Estamos em crer
que, grande parte das vezes, se tratara de informacao relativa ao nome da
litografia (por ser frequentemente escrita em tamanho muito reduzido),
todavia, como nao podemos ter certeza, nao a registamos como tal, mas
antes como “informacao ilegivel”.

// Letra, Cor e Formato

Como vimos anteriormente, os signos plasticos (no qual se incluem a
cor, aletra e o formato) “permitem revelar uma série de significagdes que,
conjugadas com os elementos icénicos e linguisticos da obra, se vao certa-
mente intensificar, mas que ja se encontram nelas préprias” (Joly, 2007,
p- 74). Sao, portanto, importantes na apreensao da mensagem visual de

uma imagem e, por isso, pertinentes como itens de classificagdo e estudo.

// Letra

A classificagao do tipo de letra requer a clarificagao de alguns conceitos,
assim como a justificacio da escolha de certos termos e op¢des tomadas.

Antes de mais é importante esclarecer que, uma vez que os rétulos em
estudo foram muito provavelmente produzidos com recurso a litografia,
as letras surgem pelo processo de desenho/escrita e nao pela utilizagao de
tipos moveis [11]. Embora seja possivel a combinag¢do das duas técnicas,
ela parece ndo ocorrer nos rotulos analisados pois, se os olharmos aten-



tamente, encontramos pequenas irregularidades e diferengas nas formas
de uma mesma letra (o que seria impossivel se tivessem sido impressos
com recurso a tipos méveis uma vez que nesse caso as letras duplicadas
seriam iguais) [fig. 49]. Este raciocinio é também corroborado pelo facto
de a impressao com tipos de metal nao permitir texto em arco, tao fre-
quente nos rotulos ovais.

Os termos fontes e familias tipogrdficas tém origem na impressao de tipos
moveis e relacionam-se com conjuntos de caracteres produzidos para a
repeti¢ao. Uma fonte é constituida por um grupo de caracteres com atri-
butos idénticos e harmonizados, enquanto que uma familia tipografica
é formada por um conjunto de fontes semelhantes (com caracteristicas
fundamentais iguais, mas com variantes, tais como espessura). Ainda
que estes conceitos nao se apliquem de forma inteiramente correta nos
rotulos em estudo, pelo facto das letras serem escritas e desenhadas, eles
estdo de certa forma relacionados: “A histdria da tipografia reflete uma
tensdo continua entre a mio e a maquina, o organico e o geométrico, o
corpo humano e o sistema abstrato.” (Lupton, 2006, p. 13).

Atualmente existem diversos sistemas de classificagao que procuram orga-
nizar a diversidade de fontes e familias tipograficas tendo em conta a ana-
tomia das letras e caracteristicas historicas. Investigamos alguns destes sis-
temas a fim de melhor perceber como poderiamos estabelecer as categorias
da variavel letra. Segundo Poulin (2017), Vox-ATypl [fig. 51] é 0 universal-
mente mais utilizado, no entanto, consideramos nao ser muito adequado
no presente trabalho. As razdes que levam o autor a explicar a necessidade
da consulta, por parte de designers graficos, de sistemas como o Vox-ATypl
sdo precisamente as mesmas que nos levam a desconsidera-los.

Como é que um designer grafico determina, entre os milhares de tipos
de letra disponiveis, qual fonte (ou fontes) melhor se adapta a uma ne-
cessidade especifica? Embora a maioria das fontes seja classificada em
trés categorias - serifada, ndo serifada e script - este tipo de classificagdo
é relativamente limitado e restritivo. Assim, para melhor se compreen-
der os diferentes tipos de letra através das suas caracteristicas e atributos
proprios, bem como perceber aspetos histdoricos e potenciais aplicagdes,
torna-se necessario a utiliza¢io de sistemas de classifica¢do mais deta-
lhados e precisos (Poulin, 2017, pp. 13-15, tradugio livre).

No contexto do nosso estudo, a criagio de categorias mais detalhadas nao
constitui uma mais valia por duas razdes. A primeira prende-se com o
facto de tornar o processo de classificagdo mais dificil e, por isso, mais su-
jeito a incorregdes: ha que ter em atengao que a informagao textual surge
nos rétulos em frases curtas e por vezes com um tamanho reduzido, e que
- especialmente nos casos das letras pequenas - a tinta quando absorvida
pelo papel pode causar mudangas de espessuras e contrastes. Seria, por
isso, um processo muito pouco preciso. A segunda tem a ver com a otimi

10/ As informagdes mais relevantes rela-
cionam-se com a marca registada, o nome
da litografia e com o facto de a cerveja ter
sido produzida e engarrafada no mesmo
local ou em locais diferentes.

11/ Os tipos méveis - pequenas pegas de
metal com as letras em alto relevo - foram
introduzidos no mundo ocidental no sé-
culo XV por Johannes Gutenberg. Esta in-
vencao antecedeu a litografia e revolucio-
nou a escrita no Ocidente por ter tornado a
reproducdo de livros e textos um processo
rapido e de baixo custo.

~ fig. 49

Olhando atentamente o rotulo é possivel
notarem-se irregularidades e diferencas
nas formas de uma mesma letra.
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Note-se que, embora as letras presentes
nos rétulos tenham sido todas realizadas
amio, nem todas espelham um gesto ma-
nual. Neste rétulo facilmente percebemos
que o tipo de letra da palavra “mimosa” é
muito diferente do da “alta fermentacao’.

fig.51>
Sistema de classificacdo Vox-ATypl
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zagdo da analise que, como ja explicamos, visa a agregacao da informagao
em categorias bem delimitadas e abrangentes.

Optamos, assim, por uma abordagem simplificada e suportada na pesquisa
anterior que originou a criagao de quatro categorias: com serifas, sem serifas,
blackletter e caligrafia/lettering. A utilizacao destes termos pode ser questio-
nada e porisso explicaremos o porqué da sua escolha, no entanto alertamos
para o facto de ndo se tratar de um assunto muito claro: na analise dos dife-
rentes sistemas deparamo-nos nao s6 com incoeréncias na utilizacao de um
mesmo termo, como também com a existéncia de termos diferentes utili-
zados no mesmo sentido. Relativamente a categoria caligrafia/lettering im-
porta esclarecer que o termo caligrafia remete a escrita das letras enquanto
que o lettering ao seu desenho. Desta forma, esta categoria direciona-se ao
registo das letras mais decorativas e mais ligadas ao gesto manual [fig. 50].
Quanto a escrita gética (blackletter), ainda que se trate de um tipo de escrita
caligrafica, consideramos importante diferencia-la no nosso estudo por ter
caracteristicas muito proprias e ser especifica de uma época e regido: “uti-
lizada por escribas em toda a cristandade latina durante a Idade Média, e
usada na Alemanha até a Segunda Guerra Mundial.” (Adobe, 2000). Sera
por isso interessante verificar se este tipo de letra surge com mais frequén-
cia nos rotulos europeus, nomeadamente nos de origem alema.
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// Cor

A classificagdao da cor efetuou-se a partir da observacao das cores pre-
sentes em cada rotulo, e da categorizagao das mais relevantes, numa ou
mais categorias predefinidas inicialmente. A defini¢do das categorias de
cor assentou numa primeira pesquisa sobre a teoria da cor. Houve a preo-
cupacio de se realizar uma simplificagao neste processo de defini¢do das
categorias optando-se pelas cores mais basicas. Desta forma foram inclui-
das inicialmente as cores primarias - azul (ciano), vermelho (magenta)
e amarelo -, as cores secundarias - verde, laranja e violeta - e o preto. O
processo de classificagdo impds posteriormente a necessidade de se consi-
derarem mais trés cores: castanho, dourado e multiplas cores.

Em relagdo ao dourado, embora fosse possivel inclui-lo na categoria ama-
relo, ou na laranja conforme a sua tonalidade, consideramos importante
diferencia-lo por ser uma cor bastante associada aos rétulos de cerveja,
apresentando, assim, relevancia para a analise. A inclusao da cor casta-
nha deve-se ao facto de julgarmos nao se enquadrar corretamente em ne-
nhuma das outras cores anteriormente estabelecidas. Quanto a categoria
miiltiplas cores, a sua introdug¢io prende-se com a impossibilidade de elei-
¢do, em certos rétulos, de cores predominantes.

Durante a classifica¢do da cor foram sentidas algumas dificuldades.
Por um lado, a determinacdo de cores dominantes nem sempre cor-
responde a escolhas claras nem evidentes, por outro, a enorme possi-
bilidade de cores e tons existentes complica a sua categorizagao léxica.
Quer isto dizer que a denominacao e a categorizagao das cores observa-
das é, por vezes, um processo complexo e subjetivo por se encontrar de-
pendente da percecao cromatica do observador. De facto, a cor - resul-
tado subjetivo de um processo de estimulac¢do objetivo - “néo se forma
apenas no sistema visual, mas também no “eu”, através de memorias,
codigos e simbolos que vamos absorvendo e associamos a determinada
cor” (Soares, 2016, p. 40).

No sentido de tornar estes procedimentos mais rigorosos, afastados de vi-
sdes mais pessoais, decidimos investigar processos computacionais liga-
dos aleitura cromatica de imagens. Nesta pesquisa encontramos diversas
aplicagdes online dedicadas ndo so a extra¢do de cor de imagens - TinEye,
Image Color Extract PHP, Image Color Summarize, Color Thief e Google
Cloud Vision - como também a categorizacdo e denominag¢ao das mesmas
- Color Name & Hue, Name that Color e Color HEX.

Ao contrario das nossas expectativas, durante uma fase experimental de
testes, todos os programas relacionados com a extragao de cor apresenta-
ram resultados diferentes. Se por um lado o facto levantou duvidas sobre
a sua legitimidade, por outro gerou também curiosidade e interesse em
entender a razdo destas disparidades.
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A fig.52

Cores constituidas por pixeis de inumeras
tonalidades diferentes.

~ fig. 53

Divisdo da imagem em grupos de cor reali-
zada pelo programa Image Color Sumarizer.
A cor preta foi atribuida ao fundo da ima-
gem que originalmente era transparente.

8o

Os programas analisados efetuam a extragio da cor a partir da leitura dos
pixéis que compdem uma imagem e da identificagdo dos seus cddigos RGB,
sendo que o modo como essa informacéao é processada e calculada é espe-
cifico de cada um. Embora nao tenhamos acesso a esses métodos mais es-
pecificos, por nao se encontrarem divulgados nos respetivos websites, jul-
gamos ter encontrado duas justificagdes validas que parecem explicar os
resultados obtidos na fase experimental. Uma das razdes relaciona-se com
o modo como as cores das imagens sdo, frequentemente, constituidas: nao
apenas por pixéis correspondentes a cor percecionada, mas antes por pixéis
de inumeras tonalidades diferentes [fig. 52]. O facto de a uma cor corres-
ponderem pixéis com cédigos RGB diferentes, obriga o programa a agrupar
todos esses codigos e calcular a cor em questdo. A outra razao deve-se ao
facto de alguns dos programas nao assumirem a transparéncia do ficheiro
png, atribuindo uma cor - preto ou branco - ao fundo da imagem |[fig. 53].

Compreendidas as razdes que levaram a disparidade dos resultados ob-
tidos na primeira fase de testes, decidimos iniciar uma segunda fase de
experiéncias de modo a perceber qual das aplicagdes produziria melhores
resultados em fungado dos nossos objetivos. Para isso selecionamos seis
rotulos com caracteristicas diferentes e testamos e comparamos os resul-
tados obtidos. Nessa fase chegamos, também, a algumas conclusdes im-
portantes. Por um lado, nem sempre as cores dominantes - aquelas que
existem em maior percentagem - sdo as mais relevantes; por vezes, cer-
tas cores, embora ocupando um menor espago da imagem, sobressaem
por serem mais fortes, mais saturadas, sendo também relevantes para a
classificagdo. Por outro, ha que ter também em atengao que os programas
fazem a leitura de todas as cores do rétulo e, por isso, contabilizam a cor
do papel, frequentemente amarelado (fruto da sua idade).

Um dos principais problemas na utilizagdo de processos computacionais
na leitura das imagens tem a ver com o facto de vermos as cores de um
modo diferente do computador. Tal facto pode ser exemplificado através
da figura 54: 0 nosso cérebro interpreta o cinzento do quadrado B como
sendo mais claro do que o do quadrado A, embora sejam iguais. Para nds,
seres humanos, uma mesma cor pode ter uma aparéncia muito diferente
porque se interrelaciona com o meio envolvente, provocando e sofren-
do alteragdes, e influenciando a nossa percegdo (Soares, 2016). A forma
como, numa imagem, percecionamos uma cor aparentemente plana,
mas que na verdade é composta por um conjunto de pixéis de varias co-
res, como referido anteriormente, constitui outro exemplo desta discre-
pancia entre computador e ser humano.

Comecamos por procurar programas de analise e extra¢do de cor no in-
tuito de assegurar uma maior objetividade na classificagdo da cor dos
rotulos, mas acabamos por encontrar algumas adversidades, concluin-
do que nado se tratam de ferramentas perfeitas. Durante a pesquisa de-
paramo-nos com um projeto - Collor Pallet Cinema - relacionado com a



extragdo de cor e criagdo de paletes para frames de filmes [fig. 55]. Uma vez
que consideramos o resultado bastante interessante, decidimos entrar
em contacto com o autor a fim de percebermos de que modo foi realizada
a extracao das cores. De facto, a sua resposta veio ao encontro dos resul-
tados obtidos nos nossos testes: “Eunao uso nenhum software que extraia
as cores automaticamente. A tnica maneira de fazer isso com precisao é
seleciona-las manualmente”.

No entanto, embora os programas nao produzam respostas inquestio-
naveis, oferecem consisténcia aquando da sua aplica¢do a todos os ele-
mentos da amostra por utilizarem os mesmos algoritmos em todos os
casos. E a consisténcia é de grande importancia numa analise. Desta for-
ma, e também face as dificuldades sentidas inicialmente em classificar
a cor somente por observagao, optamos por integrar os dois métodos:
observagdo e analise computacional. Assim, conseguimos maior con-
sisténcia e precisdo, corrigindo possiveis erros e superando as adversi-
dades anteriormente encontradas. O programa selecionado foi o TinEye
por ter sido aquele que apresentou melhores resultados durante as fases
de testes. Adicionalmente recorremos também por vezes ao programa
Color Name & Hue para a realizagdo da categorizagao léxica das cores.

// Formato

A classificagdo do formato foi um processo bastante simples, uma vez
que se trata de um aspeto objetivo e de apreensao imediata. Aqui optou-
-se pela criagao de cinco categorias: oval, circular, retangular, losango e
outro (onde introduzimos os casos em que o formato ou nao é nomea-
vel, ou surge com frequéncia muito baixa). E de referir também que op-
tamos pela inclusdo de todos formatos que se aproximassem a um dos

A fig. 54

Torna-se evidente que a cor dos quadrados
A e B é amesma quando sao sobrepostas as
duas barras verticais com o mesmo tom.

< fig.55

Exemplos da extragdo de cor e criagdo de
paletes para frames de filmes do projeto
Collor Pallet Cinema.
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A fig. 56

Exemplo de um rétulo cujo formato apre-
senta algumas particularidades distintivas
mas que foi introduzido na categoria oval
pela aproximacao evidente a forma.
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pré-estabelecidos (oval, circular, retangular ou losango), ainda que por
vezes pudessem possuir algumas particularidades distintivas [fig. 56].

// Elementos pictdricos

Na variavel elementos pictéricos foram registados os signos icénicos pre-
sentes nos rétulos, a exce¢ao da figura humana que foi analisada sepa-
radamente e de forma mais detalhada. Embora sejam complementares
da figura principal, desempenham um papel importante no rétulo. Sera
interessante analisar nao so a frequéncia com que os elementos surgem
nas diferentes regides, mas também procurar perceber o porqué da sua
utilizagdo: estardo associados a tradi¢des? Serdo referéncias culturais e
introduzidos como mais valias? Ou serdo meramente decorativos?

Os valores da categoria ndo foram previamente definidos, mas antes adi-
cionados a medida que a classificagao decorria. No final de uma primeira
volta de classificacdo, analisamos os valores introduzidos e fizemos al-
guns acertos para que as categorias ficassem mais bem delimitadas.

/ Em relagao a figura

A classificagao da figura humana assume especial importancia na medi-
da em que constituiu um dos principais critérios na sele¢do da amostra.
Se por um lado a pertinéncia do estudo reside na procura de associa-
¢oes entre figuras, tradigdes culturais e regides, por outro, também sera
interessante perceber a inten¢do com que sdo representadas. Questoes
de diversas tipologias podem ser aqui levantadas: que tipo de figuras
sdo retratadas? Tratar-se-a de personagens reais ou ficticias? Como
sao representadas? Com que tipo de atividade se associam? Serao nelas
percetiveis ideais de beleza da época? Com que finalidade sdo represen-
tadas: seducdo, identificacdo, ...? Havera diferencas significativas rela-
tivamente a estes aspetos entre as diversas regides geograficas incluidas
no estudo? Surgirdo padrdes, tendéncias? No processo da procura por
respostas, foi fundamental a realizagdo de um registo das varias carac-
teristicas das figuras, incluindo aquelas cuja classificagdo se configurou
como particularmente dificil e subjetiva.

// Tipo de figura e Identificacdo da personagem

Enquanto que a variavel tipo de figura esta associada a categorizagdo de
figuras em grupos de proximidade (ilustre, mitoldgica, religiosa, ...), a
identificagdo da personagem, como o nome indica, diz respeito a identifi-
ca¢doindividual das mesmas (Rainha Vitéria, Hércules, Gambrinus, ...).



Quanto as categorias (os grupos de proximidade) do tipo de figura, conside-
ramos importante justificar a introdugao da comum, néo identificado e ou-
tro. A categoria comum foi criada para agrupar os rétulos cujas figuras nao
apresentam nenhuma caracteristica e/ou acessorios tipicos e representati-
vos de esteredtipos de personagens, parecendo por isso tratar-se de pessoas
comuns. Nos casos em que as personagens apresentam caracteristicas e/ou
acessorios distintivos, mas cuja identificagao nao foi possivel, decidimos
regista-las como ndo identificado. Criou-se ainda a categoria outro para os
casos em que o tipo de figura foi identificado mas cuja frequéncia foi muito
baixa, nao se justificando a criagdo de uma categoria especifica.

A identificagdo das personagens é uma tarefa complicada, ¢ dificil fazer
o seu reconhecimento quando nao existe nenhuma outra referéncia no
rétulo para além da propria figura. E possivel, também, que algumas per-
sonagens, embora nao fossem conhecidas a uma larga escala, tivessem
sido importantes num determinado pais e numa época. Tal facto com-
plica ainda mais este processo por diminuir a quantidade de informagao
disponivel sobre elas. Assim, ainda que se tenham realizado esfor¢os no
sentido de identificar o maior nimero de personagens possivel, num pro-
cesso moroso de pesquisa, admitimos a existéncia de falhas e da possibi-
lidade de algumas delas categorizadas como desconhecido terem sido de
facto conhecidas e importantes.

// Porte e estatura, Idade e Caracterizagao psicolégica

Nas variaveis porte e estatura e idade estabeleceram-se categorias bem
delimitadas, sem valores intermédios, uma vez que se trata de aspetos
continuos e, portanto, de dificil categoriza¢ao. Ou seja, se pensarmos no
porte e estatura, facilmente percebemos que o limite entre magro-regu-
lar e regular-obeso é dificil de ser estabelecido. A inexisténcia de termos
de comparagao, assim como a possibilidade de as figuras serem represen-
tadas com roupas largas, complica ainda mais esta distingao. O mesmo
acontece com aidade: como distinguir um adolescente de um jovem adul-
to? Por estas razdes optou-se por categorizar apenas os extremos (obeso/
magro, alto/baixo e crianga/adulto/idoso) e por fazé-lo somente nos casos
evidentes [fig. 57, de outra forma foi selecionada a categoria ndo identifi-
cdvel. Na variavel idade acrescentou-se ainda a categoria ndo aplicdvel para
a classificagao das figuras mitoldgicas.

Relativamente a caracterizagdo psicoldgica, a dificuldade residiu na in-
terpretagdo das expressoes faciais das personagens: sera que o rotulo
nos apresenta, por exemplo, uma personagem confiante, séria, triste
ou altiva? Sdo conceitos distintos, mas dificeis de se distinguir numa
imagem. Assim, optamos aqui também pela simplifica¢do, criando
poucas categorias bem delimitadas - sério, alegre e ndo identificdvel - de
forma a diminuir o risco de erros de interpretacao.

A fig.57

Exemplo de casos em que consideramos
que os aspetos porte (figura de cima) e esta-
tura ( figura de baixo) sao evidentes (obeso
e baixo respetivamente).
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12/ Antes do desenvolvimento do comér-
co, a cerveja era exclusivamente assunto
doméstico e predominantemente femini-
no (embora fosse sobretudo para consumo
masculino). Posteriormente quando a cer-
veja se tornou um produto mais comercial
eindustrial, o seu fabrico profissionalizou-
-se no dominio masculino (Paquete, 2007).
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Ainclusao destas trés variaveis no estudo, embora por vezes dificeis de ca-
tegorizar, justificou-se pelo facto de poderem levar a respostas relevantes.
A estatura e o porte estao diretamente relacionados com ideais de beleza
ou for¢a/poder, e a caracterizagdo psicoldgica com valores que o rotulo
pretende transmitir (a uma personagem séria, por exemplo, associar-se-a
provavelmente valores de confianca, firmeza e vigor).

// Género e etnia

Embora nem sempre tenha sido assim [12], na época em estudo a cerveja
era um produto mais associado ao sexo masculino, pelo menos a sua
produgcao ficava certamente a cargo de homens. Sera interessante cru-
zar este dado com os géneros a que pertencem as figuras que surgem nos
rotulos: existird predominancia de mulheres, de homens ou esta néo se
verifica? A partida a representacdo da mulher estard mais associada a
uma intengado de seducdo e a representa¢do do homem mais associada a
identificagdo e prestigio.

Consideramos a variavel etnia importante no &mbito do estudo na me-
dida em que podera contribuir para a compreensao de especificidades
culturais. Até que ponto em continentes como a Ameérica do Sul surgem
rotulos com figuras de etnias representativas desses territorios? Notar-
-se-do diferencas significativas a este nivel entre os continentes?

Nestas duas variaveis foi também necessario a inclusao da categoria néo
aplicdvel para a classificagao das figuras mitoldgicas.

// Vestuario e rosto

As variaveis vestudrio e rosto relacionam-se com ideais de beleza e tam-
bém com usos e costumes da época em estudo. Além disso sdo aspetos que
nos permitem fazer o reconhecimento do tipo de personagens represen-
tadas. Quanto ao vestuario, optamos por classifica-lo em duas variaveis:
tipo de vestudrio e descrigdo. Ambas tiveram mais em vista o processo da
analise qualitativa do que a quantitativa, uma vez que a informagao do
tipo de vestuario se aproxima a do tipo de personagem (os reis, por exem-
plo, tém todos traje real; os monges, trajes religiosos...) e a descrigao é
demasiado pormenorizada e pouco relevante numa analise de teor esta-
tistico. Relativamente a variavel rosto registamos as caracteristicas mais
evidentes dos rostos das personagens, sendo que foi necessaria a criagao
de duas categorias para os casos em que isso nao foi possivel: sem caracte-
risticas peculiares e ndo visivel.



// Parte representada

Ainda no contexto da figura decidimos classificar a parte representada
das personagens em trés diferentes categorias: rosto, meio corpo e corpo
inteiro. A relevincia desta variavel reside no facto de existir uma ligacao
entre o nivel de proximidade da figura, o foco de destaque e a inten¢ao da
sua representa¢do: porventura uma maior proximidade estara associa-
da a um maior énfase na identidade da personagem, enquanto que uma
menor proximidade mostrara mais aspetos da sua tipologia (como a sua
atividade profissional e o seu vestudrio, por exemplo). Sera interessante
fazer a comparagao deste aspeto nos diferentes rotulos e verificar se este
pressuposto realmente se verifica.

// Tematica

A variavel temdtica relaciona-se com o tipo de atividade das personagens
dos rotulos. Estara esta sempre associada a atividades cervejeiras? Se néo,
qual o seu sentido e relagdo com a cerveja? Em que medida podera a tema-
tica ajudar na venda do produto? Surge assim a curiosidade em perceber
o porqué da escolha das diferentes tematicas e de compreender qual a re-
lagao deste aspeto entre rotulos das diversas regides.

Durante a classificagao foi complicado conseguir condensar algumas ca-
tegorias de modo a torna-las mais abrangentes. Além disso surgiram por
vezes rotulos cuja tematica foi dificil de compreender e categorizar. Tal
como na variavel tipo de figura também aqui consideramos importante a
criagao da categoria outro, nao sé para o registo dos casos de tematicas pou-
co frequentes, mas também para aqueles em que esta se mostrou dificil
de decifrar e determinar (ndo queriamos forcar a sua inclusdo numa das
outras somente por ndo existir um espago adequado para eles).
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> fig. 58

Print screen da base de dados criada: parte
do layout da classificagio dos rétulos.
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Base de dados

Durante a investigagao sobre rétulos de cerveja deparamo-nos com uma
dissertacdo de mestrado, Aguiar (2016), na qual o software Adobe Bridge
foi utilizado como recurso de organizagao e visualizagdo de rétulos. Uma
vez referenciado positivamente como ferramenta num contexto seme-
lhante ao deste estudo, e dado também ja existir um dominio prévio do
programa, decidimos utiliza-lo numa fase inicial para organizar e clas-
sificar os rdtulos recolhidos. No entanto, no decorrer do trabalho foram
sentidas bastantes limita¢des, quer na classificagdo, quer na visualizagao
das imagens. Por essa razao foi efetuada uma procura por outros recursos
mais adequados aos nossos propdsitos que culminou na descoberta do Fi-
leMaker - uma ferramenta direcionada a criagao de bases de dados, per-
mitindo a produgao e desenho dos proprios ambientes e layouts. Embora
mais complexo, envolvendo alguns conhecimentos de programagio, este
software mostrou-se muito mais favoravel.

Recorrendo ao software foram entao criadas duas areas distintas mas in-
terligadas: uma direcionada a classifica¢do dos rétulos [fig. 58] e outra a
sua visualiza¢do [fig. 60]. Relativamente a primeira, incluiram-se nao s6
todas as variaveis pré-definidas inicialmente, mas também dois botoes
que se mostraram bastante uteis. Estes permitiram associar informagao
adicional a alguns dos rétulos ou figuras. Um dos aspetos que conside-
ramos mais positivos na utilizagao do programa foi o facto de converter
automaticamente todos os campos criados numa tabela e permitir a sua
exportagao. Esta foi muito util para a anélise quantitativa seguinte, como
iremos ver mais a frente.

Relativamente a visualiza¢ao dos rétulos foi importante criar um espago de
organizagao que integrasse uma filtragem através das variaveis definidas.
Ou seja, que permitisse visualizar os rétulos contendo apenas criangas,
ou apenas figuras ilustres, por exemplo. Consideramos também relevante
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possibilitar o cruzamento entre variaveis de modo a, por exemplo, ser pos-
sivel observar-se os soldados existentes somente na Alemanha. Foi, assim,
criada uma grelha com quatro a sete rotulos de largura, consoante o zoom
escolhido, acompanhada dos diferentes filtros organizados em quatro bo-
tdes principais: origem (onde se inclui o pais e o continente), cerveja (fami-
lia e estilo), rétulo (cores, elementos pictéricos, formato e letras), e figuras
(género, idade, tematica, tipo de figura, entre outros). Na parte inferior
do layout encontram-se visiveis o(s) filtro(s) ativo(s) e o numero total de
rotulos correspondentes. Adicionalmente, foram também incluidos dois
botdes na lateral esquerda que permitem a troca entre a visualizagao do ro-
tulo inteiro ou apenas da sua figura. Salientamos, ainda, a opgao por uma
solugdo grafica minimal de modo a interferir o minimo possivel com o ma-
terial grafico exposto. Em anexo (pp. 226-230) encontram-se mais algumas
imagens ilustrativas do funcionamento desta base de dados.

A criagdo desta base de dados foi essencial para o desenvolvimento da
componente pratica da disserta¢ao: permitiu uma maior organizagao e
gestao de todo o trabalho, agilizando o processo de classificagao e visua-
lizagdo de um elevado nimero de imagens. Comparagoes entre rotulos
foram desse modo facilitadas, potenciando a extragao de informagoes
e conclusdes que complementaram o estudo analitico. Mais que uma
ferramenta de arquivo, a base de dados construida configurou-se como
uma plataforma de investigacao visual.
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Espago de trabalho de script (Rétulos de Cerveja)

Filtrar Grelha

Definir captura de erro [ Ativado ]

Definir variével [ $NovoFiltro ; Valor: If ( not IsEmpty..

Definir campo [ Globais::Filtro ; "]
Definir varidvel [ $$Filtros ;
Valor: AddRemovelistItem ( $$Filtros ; $NovoFiltro ) ]

Definir variével [ $$ValoresFiltros ; Valor: "" ]

If [ IsEmpty ( $$Filtros ) 1
Mostrar todos os registros
Definir varidvel [ $$ListaElementos ;
Valor: ValueListItems ( Get (FileName) ; "IDs" )]
Realizar script [ “Formatar Grelha” ]
Sair do script [ Resultado do texto: 1
End If

Nova janela [ Estilo: Documento flutuante ;

1

Usando layout: “Tabela” (Rétulos) ; Altura: 1 ; Largura: 1 ;

Topo: 50 ; Esquerda: 50 ]
Entrar em Modo de busca [ Pausar: Desativado ]
Loop

Definir varidvel [ $i; Valor: $i + 1]

fig. 59

Espaco de trabalho de script do FileMaker.

\%

fig. 60

Print screen da base de dados criada: layout
da visualiza¢do dos rétulos. Neste caso en-
contra-se selecionada a visualiza¢do por
figuras e o filtro do tipo de personagens
barmaid ativo.

Origem

Cerveja Rétulo Figura

Total Rétulos: 17
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Anadlise quantitativa

Introducao

“Muitas vezes, a forma mais eficaz de descrever, explorar e resumir um
conjunto de numeros - até mesmo um conjunto enorme - é olhar para
imagens desses numeros.” (Tufte, 2001, p.10, tradugio livre). De facto,
avisualiza¢do de informacao é essencial na interpreta¢io de dados, per-
mitindo a transformacgao de um grupo de niumeros em conhecimento:
“Se olharmos diretamente, trata-se apenas de um monte de nimeros e
factos desligados, mas se os trabalharmos e arranjarmos de certa ma-
neira, poderdo surgir interessantes padroes e diferentes relaces entre
eles.” (McCandless, 2010, tradugao livre). Ainda que a infografia ndo
seja 0 foco do nosso estudo, consideramos importante investigar esse
campo uma vez que a analise de dados é uma componente fundamental
no trabalho. Uma pequena entrevista realizada a Jessica Hagy patente
no livro “Data flow: Visualizing information in graphic design” eluci-
dou-nos sobre problemas relativos a dimenséao dos eixos de um grafico:

Uma vez vi um grafico divulgando a eficacia de um medicamento.
O efeito placebo foi aproximadamente de 2% e 0 do medicamento de
2,1%. No entanto, o grafico sugeria existir uma diferenga enorme entre
o placebo e 0 medicamento porque o eixo y mostrava apenas do 1,5%
a0 2,5%. Levou uns minutos até compreender a realidade e a maioria
das pessoas ndo olha para os graficos nem por alguns segundos: o gra-
fico transmitia uma grande mentira, embora fosse matematicamente
correto. Sdo estes tipos de distor¢des, em que os leitores sdo enganados
com imagens, que diminuem a reputacao dos designers. (Klanten et
al., 2008, p. 166, tradugao livre)

Carl Bergstrom sumariza a ideia, enfatizando a dualidade de praticas
existentes no campo da visualiza¢ao de informagao: “um grafico de dados
pode realmente contar uma histéria de uma forma formidavel, o proble-
ma é que pode também contar histdrias que nao sdo verdadeiras, se for
projetado incorretamente ou deliberadamente produzido para enganar.”
(Bergstrom & West, 2017, tradugao livre).

Durante a pesquisa foram também sendo percebidas algumas criticas
dirigidas a uma parte dos trabalhos infograficos produzidos atualmente:
a existéncia de um foco demasiadamente grande na aparéncia e de uma
énfase excessiva no estilo que se sobrepde ao propdsito da visualizacao
dos dados [fig. 62] [13]. O grande desafio parece residir no equilibrio entre
composicao estética e transmissdo de informacao de uma forma clara e

Alemanha
Australia
Brasil
Dinamarca
EUA
Franca
Holanda
Russia

Dinamarca

Franca

Dinamarca

A fig.61

Os graficos de barras radiais, embora pos-
sivelmente mais interessantes em termos
estéticos do que os de barras retas, nio sio
tao eficazes na comparagdo de dados, po-
dendo inclusive dar origem a mas interpre-
tagoes. Isto porque cada barra tem um raio
diferente sendo por isso também julgada
pelo seu 4ngulo. Ao olharmos os dois gra-
ficos de baixo compreendemos que é mais
evidente e direto deduzir que os valores da
Franca sdo o dobro dos da Dinamarca no
grafico de barras retas.

13/ Note-se que a afirmacdo nio se dirige
aos projetos com uma finalidade artistica,
em que a valorizagdo da componente esté-
tica, em detrimento da prépria informa-
¢do, é intencionada.
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A fig. 62

Edward Tufte atribui a expressao grdfico
de dados de pato aos graficos dominados
por formas decorativas onde os valores
e estruturas dos dados sdo usados como
elementos de design. Ou seja, quando o
design exibe estilo grafico em vez de in-
formacdo quantitativa. Tufte estabelece
um parelelismo com a loja “Big Duck”
o edificio, toda a sua estrutura, é em si
mesmo decoragao, tal como acontece nos
grdficos de dados de pato.

14/ Conjunto integrado de recursos de
software (ambiente de desenvolvimento e
linguagem de programagao) direcionado
ao tratamento estatistico de dados e visua-
lizagao grafica.

15/ Para assegurar um minimo termo de
comparagao foram excluidos os paises cujo
numero total de rétulos fosse inferior a
sete, tendo, todavia, sido contabilizados
esses casos na analise dos continentes (Eu-
ropa e América).

16/ O processo torna-se um pouco mais
complicado no caso de uma variavel com
muitas categorias.

17/ Os métodos de clustering sao usados
para identificar grupos de objetos seme-
lhantes em conjuntos de dados multivaria-
dos (Kassambara, 2017).
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verdadeira. Uma vez que o foco do trabalho nao foi a infografia, e dada
a limitagao do prazo de tempo para a sua concretiza¢ao, optou-se muitas
das vezes pela utiliza¢do de modelos de grafico simples, tendo como prin-
cipal preocupacdo a objetividade e clareza, evitando-se a deturpagdo de
resultados. No sentido de otimizar o processo recorremos ao software R
(R Core Team, 2018) [14][fig. 64]. O programa possibilitou a analise de va-
rios importantes aspetos que doutra forma nao teria sido possivel. Permi-
tiu, também, um melhor aproveitamento do tempo. Em anexo (pp. 231-
232) encontram-se algumas imagens ilustrativas do seu funcionamento.

A enorme variedade de fungdes e representacdes possiveis originou algu-
mas questdes: qual a melhor forma de apresentar os dados? Qual o tipo
de grafico que melhor se adequa aos nossos propdsitos? Para obtermos
as necessarias respostas, devemos ter em considera¢do o numero e tipo
de variaveis (categdricas, numeéricas, ...) que se pretende analisar, assim
como a quantidade dos valores a elas associados. Neste processo a finali-
dade da analise é obviamente fundamental: se consiste por exemplo na
compreensao da distribui¢ao dos valores de uma variavel, se esta ligada a
comparagdo entre grupos, se a evolugdo temporal, ou se a exploragao de
associacoes entre variaveis (correla¢des).

No presente trabalho nao se pretendia a comparagao entre periodos tem-
porais distintos, mas antes entre grupos: as diferentes regies geograficas.
Consideraram-se dois tipos de regides - paises e continentes - uma vez que
poderiam evidenciar resultados diferentes e por isso aumentar a possibili-
dade de encontrar aspetos interessantes [15]. O estudo desenvolvido neste
trabalho recaiu nao sé na analise individual de cada uma das variaveis de-
finidas, como também no seu conjunto e interliga¢do. Enquanto a analise
de uma variavel é relativamente simples, e na maior parte das vezes [16]
satisfatoriamente representada através de graficos de barras, circulares,
entre outros, a analise de um conjunto de variaveis envolve a aplicagao
de alguns métodos matematicamente mais complexos. Nesse contexto
explordmos técnicas de clustering [17] no sentido de perceber correlagdes
e graus de aproximagao entre os paises (tendo em conta vérias variaveis).
Existem diferentes op¢des de visualizacdo destas relagdes, assim como
diferentes métodos para as quantificar: através da aplicagao de diferentes
algoritmos e fungdes que obtém a distdncia ou a (des)similaridade entre
as observagdes (Kassambara, 2017). No presente estudo foram realizados
dois diferentes exercicios utilizando o clustering: o heatmap e o cluster plot.
O heatmap foi usado para representar diferentes graus de aproximagao dos
paises, tendo sido aplicado em trés diferentes ocasides de acordo com o
tipo de variavel (textual, plastica e iconica). O cluster plot foi usado para
representar uma agregacdo dos paises em trés grupos distintos consoante
as suas similaridades (contabilizando todas as variaveis em analise).

E de referir que em todos os exercicios de andlise se converteram os valo-
res absolutos para percentagens, de modo a permitir comparagdes. Caso



contrario, as diferencas nas quantidades de rétulos dos paises iriam-se
refletir nos resultados.

Antes de prosseguirmos, consideramos pertinente o esclarecimento de
um aspeto relevante na analise quantitativa: a representatividade da
amostra. Em qualquer inferéncia estatistica é importante a determinagdo
de uma amostra representativa, isto é, uma amostra que reflita a totali-
dade do universo de estudo. Infelizmente, por falta de documentacao do
numero total de rétulos com representacdes humanas, nao conseguimos
perceber até que ponto a nossa amostra pode ser considerada representa-
tiva, o que constitui uma fragilidade do estudo. Contudo, ainda que seja
impossivel garantir a representatividade da amostra, e, por conseguinte,
um elevado grau de fiabilidade nos resultados da analise, estes nao dei-
xam de acrescentar informacao relevante sobre a matéria em estudo por
serem indicios de tendéncias, padrdes e relacoes da imagética dos rétulos
entre diferentes regides geograficas. Tanto quanto sabemos sdo escassos
os estudos até agora realizados nesta area, pelo que as inferéncias obtidas
poderao abrir novos caminhos para futuros trabalhos.

O presente subcapitulo encontra-se subdividido em trés partes distintas
- signos linguisticos, signos plasticos e signos iconicos - sendo que cada
uma é composta pela analise individual das variaveis e pelo respetivo gra-
fico heatmap. No final é exposto o cluster plot e apresentada uma conclu-
sdo de modo a sintetizar o subcapitulo.

v fig. 63

Documentagao do processo de estudo dos
graficos de dados criados no R.
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Print screen do ambiente de desenvolvi-
mento integrado R Studio para o R. A ta-
bela de dados criada no FileMaker ¢ im-
portada para o R, constituindo a fonte dos
dados que se irdo analisar no programa.

[ JOX RStudio
QO -y - ~ Addins ~ R] Project: (None) ~
Files Plots Packages Help Viewer P | © ] cc_pictoricos.R © cc_plasticos.R - M
® Zoom - Export - © Y Lo 7] Source onSave = O /7 - =Run  ®%  “Source ~ =
29
EUA-~ 30 levels(dados_plasticos$Formato)[levels(dados_plasticos$Formato)=="0utro"] <- "Outro format
Dinamarca- - | Eiil
Franga- - value 32 dados_formato <- table(dados_plasticos$Pais, dados_plasticos$Formato)
Reino Unido- - B s ;i dados_formato <- as.data.frame.matrix(dados_formato)
Holanda- - 20 35
Australia-- [0 5 i
36 ### Split cores e letras
Brasil- - 0 37
Alemanha- - l 0.5 38 split_cores <- cSplit(indt=dados_plasticos, sep = "\n" , splitCols="Cores", direction="1on
Russia- - 0.0 39 split_cores <- table(split_cores$Pais, split_cores$Cores)
. 40 split_cores <- as.data.frame.matrix(split_cores)
Suécia- - - 41
P X P F F ¥ 42 split_letras <- cSplit(indt=dados_plasticos, splitCols="Letras", direction="long")
& & é@“ & S’\@ FOIN Q@“ @@’b < 43  split_letras <- table(split_letras$Pais, split_letrasiLetras)
NS ¥R ® ¢ 44 split_letras <- as.data.frame.matrix(split_letras)
45
. 46
Console  Terminal P | 47 # bind tabelas
~/Documents/ESAD/Mestrado/Ano 2/Rétulos cerveja/Rétulos/Anilise/Gera 48 dados_plasticos <- cbind.data.frame(split_cores, split_letras)
>1““‘"°;—p‘"°"“*°5 <7 Coplltidados_plcroricos, vdiue , , , 49 dados_plasticos <- cbind.data.frame(dados_plasticos, dados_formato)
"Long" =
> dados_pictoricos$value <- tolower(dados_pictoricos$value) 51 #converter para percentagem
> dados_pictoricos <- dcast(dados_pictoricos, "Pais~value", f 52 for(i in 1l:nrow(dados_plasticos)) {dados_plasticos[i,] <- dados_plasticos[i,] / totais_pai
un.aggregate=length) 53
> . . : : < 54
> rownames(dados_pictoricos) <- dados_pictoricos$Pais 53:1 [ formatar formato e tipo de figura * R Script *
> dados_pictoricos <- dados_pictoricos[,-1]
N Environment  History Connections =]
> = =5 ~ Import Dataset ~ y’ List ~

> #converter para percentagem

o s . . . . . Global Envi t -
> for(i in 1:nrow(dados_pictoricos)) {dados_pictoricos[i,] <- i Global Environmen

dados_pictoricos[i,] / totais_pais[i]} distance

> distance <- get_dist(dados_pictoricos) distmatrix

> fviz_dist(distance, gradient = list (low = "#565b83", mid = groups

"white", high = "#a78a71")) i 101
> ID_pais

'dist' num [1:45] 1.88 1.03 1.53 1.58 1.34 ...
'dist' num [1:45] 53.7 28.2 41.2 42.7 42.1 ...
Named int [1:10] 1213422235

"table' int [1:10, 1:21 0325532411 ...
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65% Alemanha, Brasil
EUA, Franga, Holanda
o ) ) )
50% Reino Unido, Russia
25% Australia, Dinamarca
0% Suécia
A~ fig. 65

Tabela relativa as percentagens de rotulos
dos diferentes paises que contém o nome
da cerveja.

18/ Este tipo de preocupagdes era relativa-
mente recente tendo comegado a surgir de-
vido a crescente competitividade de mer-
cado originada pela produ¢do em massa e
Revolugao Industrial.
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Signos linguisticos

/ Nome

A analise da presenca do nome da cerveja no rotulo produziu resultados
diferentes nos varios paises. Podemos formar quatro grupos distintos
consoante o seu grau de aproximagao [fig.65].

De um modo geral, a maior parte dos nomes apresenta uma ligacao in-
trinseca com a figura representada, sendo que a sua escolha (do nome
e tipo de figura) nem sempre evidencia uma relagdo muito direta com
a bebida. No entanto, iremos refletir sobre estes aspetos, pensando em
algumas possiveis associagdes e potenciais significados, no subcapitulo
seguinte. Uma pequena parte dos nomes constitui ainda uma referéncia
a qualidades da cerveja, tais como Cerveja Bom Efeito e Cerveja Favorita.

Nos rétulos da nossa amostra surgiram dois casos interessantes que pa-
recem refletir claramente interligagdes culturais: a cerveja alema Mi
Muchacha e a cerveja brasileira Schwiegertochter-bier. Em relagao a pri-
meira é provavel que se trate de uma cerveja de exportagao com destino
a pais(es) hispandéfono(s). Pode, por isso, demonstrar uma intengao, por
parte dos produtores alemaes, de aproximagao ao tipo de publico-alvo.
No mesmo rotulo vemos ainda informagoes na lingua inglesa ("made
in Germany") e na alema (“schutz marke” e “brauerei”). Em relagdo ao
rotulo brasileiro nao é tao provavel que esteja associado a uma cerveja
de exportagdo pelo facto de a Alemanha ser um grande produtor desta
bebida, presumivelmente com marcas e cervejarias ja bem implantas no
mercado da época. Neste caso, podemos especular sobre duas diferentes
causas para a utilizagao da lingua alema: introduzida como referéncia a
cerveja produzida na Alemanha, como simbolo de status, ou associada a
uma cerveja direcionada a comunidade alema que se estabeleceu no pais.
Estes dois casos descritos parecem evidenciar o crescente intercambio co-
mercial mundial da época, assim como uma maior atengao por parte dos
produtores a potenciais novos consumidores inseridos em novas realida-
des sociais e culturais. Revelam ainda a valorizagdo da fungao apelativa
do rotulo integrada numa estratégia comercial de venda [13].

Nas paginas 94 e 95 encontram-se os nomes de cerveja presentes nos rotu-
los em estudo dispostos na forma original como foram desenhados/escri-
tos [fig. 67]. Observando-os podemos verificar a comum utilizagio de letras
decorativas - com volume, profundidade, sombras, contornos, caudas,
etc. Evidencia-se também a predominéncia de letras grossas, pesadas e en-
faticas. De facto, se pensarmos nos rotulos de cerveja e nos de vinho, rapi-
damente associamos letras mais finas e delicadas aos de vinho e letras mais
grossas e robustas aos de cerveja. E curioso notar que essa relacio espelha
as conotagdes sociais associadas a cada uma das bebidas: o vinho normal-



mente mais associado a ambientes formais e requintados, enquanto que a
cervejamais ligada a ambientes informais, de festa e de celebragao. A cons-
tatagao decorrente desta analise foi na nossa opiniao importante, pelo fac-
to denao a termos ainda encontrado referenciada por outros autores, e por
ser parte integrante do reportério visual dos rétulos de cerveja da época.

/ Localidade e fabrica

Em relagdo as variaveis localidade e fibrica nao foram encontradas dife-
rengas significativas entre rétulos de paises e de regides diferentes: de um
modo geral os rotulos contém informagdes sobre estes dois aspetos [fig. 66].
Uma vez que estes elementos ndo surgem com uma maior frequéncia em
regides tradicionalmente produtoras de cerveja, e reconhecidas pela sua
qualidade, podemos pressupor que a sua fungao recai mais na identificagao
e nao tanto na valorizacdo do produto. No entanto, em certos casos ambas
as fungdes estao interligadas, pois a introdugao do nome de uma marca/fa-
brica reconhecida retine simultaneamente uma carga valorativa. Esta afir-
magao é reforcada pela constatagao do facto de surgirem frequentemente
imita¢des de rotulos das marcas mais afamadas [fig. 68] [fig. 69] [fig. 70].

10 1 B
! i =1 | E B
0.6 B
04

0.2

0.0 | - - - - - -

Este tipo de praticas foi bastante comum até finais do século XIX, tendo
sido propiciado pelo facto de a taxa de alfabetizagdo da época ser infe-
rior a atual (o que implica a ndo leitura do contetido dos rdtulos) e pela

Alemanha
Australia
Brasil
Dinamarca
EUA

Franca
Holanda
Reino Unido
Russia
Suécia

falta de leis que protegessem totalmente as marcas auténticas. Nova le-
gislacdo para a protecdo de marcas teve o seu inicio em meados/finais
do século XIX em diversos paises [19] e, consequentemente, originou o
surgimento das marcas registadas [fig. 71].

< fig. 66

Grafico correspondente as variaveis locali-
dade e fdbrica.

Il nformacdo sobre localidade

Informagéao sobre fabrica

19/ p. ex.: Franca - Loi sur les marques
de fabrique et fe commerce - 1857; Estados
Unidos da América - Federal Trade Mark
Act - 1870; Alemanha - Gesetz der Mar-
kenschutz - 1874; Reino Unido - Trade
Mark Registration Act - 1875 (Ono, 1999).
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A fig. 67

Nomes de cerveja presentes nos rotulos em
estudo. Note-se que embora tenham sido
recortados dos rétulos, a sua dimensdo e
€Oor ndo sao as mesmas.
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A fig. 68, fig. 69 e fig. 70

Na cervejaria da Bass, em Burton-on-Trent,
existe um album com cerca de 1900 falsifi-
cacdes e violacdes de direitos autorais (Os-
borne & Pipe, 1979). As trés imagens repre-
sentam alguns desses exemplos: em cada
uma delas podemos observar elementos
que muito facilmente se confundem com
os da marca auténtica (fig.71). Se observar-
mos a imagem de baixo, percebemos que a
imita¢do do nome original Bass, quer pela
aproximagdo seméntica (Brass), quer pela
forma como foi desenhado (escrita caligra-
fica), demonstra claramente a intencao por
parte dos produtores de associar ao nome da
fabrica/marca uma componente valorativa.
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/ Marca registada

Relativamente a analise da presenca, ou auséncia, de informagao sobre o
registo da marca nos rétulos em estudo, observamos que nao existem di-
ferengas significativas de regido para regiao: a maior parte nao referencia
este aspeto, sendo que o pais que mais o faz é a Alemanha com uma fre-
quéncia de 50%. Nao conseguimos apurar se o facto de esta informacéo
néo estar presente nos rotulos significa que a maior parte das marcas nao
se encontrava registada, ou se simplesmente optavam por nao o explici-
tar nos rotulos. No entanto, nao deixa de ser interessante verificarmos
uma maior frequéncia na Alemanha, uma vez que se trata de um pais
muito reconhecido pela sua qualidade cervejeira e, por isso, talvez mais
sujeito as violacdes de direitos autorais e praticas falsificadoras.

pAT DESIGNS, AND TRADE MARKS ACTS, 1889 o 7468,
N i < fig.7n
e L .
%/ ¢ e MMﬂalof Uma das primeiras marcas a ser registada

I, HENRY READER LACK, Comptroller-General of Patents, hu'q_

o\
and Trade mu,mt,mwmd.n 1818 l-«.
’/‘ug

b wm%tﬁaméf;

..
\I* “‘““/“-I g wd-leu %
W":;/r,..t Nw,,%?«lﬁ: A

(a primeira no Reino Unido) foi precisa-
mente a de uma cerveja: a Bass. Conta-
-se que em 1875 um funcionario da Bass
passou a passagem de ano sentado nos
degraus da porta do escritdrio de registo
para garantir que o tridngulo vermelho
fosse a primeira marca a ser registada (a

é—w b LAY Trade Mark Registration Act entrou em vi-
Mo it Luimed 5 . .
¢ ST t;;;i“ ’:,‘:Mﬁ gor no dia 1 de Janeiro de 1876). Na figura
4 4
i‘ Sty J"&* ao lado podemos observar um contrato de
R it

renovacio da marca em 1890 fazendo refe-
réncia ao primeiro registo histérico do dia
1de janeiro de 1876.

/ Litografia

Em relagdo a variavel litografia ha uma diferenca bastante significati-
va entre Europa e América: o nome da litografia surge mais frequen-
temente nos rétulos de origem americana [fig. 72]. No entanto, ha que
ter em atencao que parte dos rotulos do Brasil e dos Estados Unidos da
América que contém informacao sobre a litografia foram produzidos
nas mesmas oficinas, o que pode influenciar os resultados pela possibi-
lidade de corresponderem nao a uma tendéncia local, mas antes a uma
caracteristica propria dessas mesmas litografias. No Brasil, dos catorze
rétulos que contém a informacgdo do local onde foram produzidos, nove
pertencem a mesma oficina - Lito Ignacio Weingdrtner - , enquanto que
nos Estados Unidos dos sete, cinco foram produzidos pela Northwestern
Litho Co.. Foi curioso reparar nos nomes das litografias brasileiras pela



maioria parecer pertencer a estrangeiros. De facto, tal como a cerveja,
a litografia surgiu na Europa, mais precisamente na Alemanha, e foi
chegando aos restantes paises muito pela mao de emigrantes. Esta visao
é suportada por Meggs e Purvis (2009) ao afirmarem que a litografia
nos Estados Unidos manteve uma influéncia alema e que “as excelentes
pedras litograficas da Baviera - e os artesaos altamente qualificados que
as preparavam para impressdo - eram exportadas da Alemanha para
outros paises.” (p. 199). A afirmacio é também atestada por Lima e La-
cerda (2013) por referirem que no Brasil “a historia da litografia no pais
aponta, na sua implantagao, para a contribuigao de estrangeiros que es-
tabeleceram as suas oficinas em vérios estados.” (p. 2). Estas evidéncias
sdo bastante interessantes uma vez que o estabelecimento de litografias
alemas e de outros paises europeus na Ameérica esteve possivelmente
ligado com a importacao de tendéncias estéticas europeias e podera ter
contribuido para uma aproximagao no visual dos objetos graficos.

/ Engarrafamento

A analise da existéncia, ounao, de informacao sobre o engarrafamento da
cerveja teve como ponto de partida a seguinte afirmagao de Osborne e Pipe
(1979): “Nos primérdios da cerveja engarrafada, grande parte dos produto-
res do Reino Unido e da Irlanda deixou o engarrafamento da cerveja para
lojas e grossistas. A maioria das cervejarias estabeleceu a sua prépria loja
de engarrafamento no inicio do século XX.” (Osborne & Pipe, 1979, p. 22,
traducao livre). Podemos, portanto, pressupor que a informacéio de que o
engarrafamento foi efetuado no mesmo local da produgao pode estar re-
lacionada com a intengdo de transmitir ao consumidor uma ideia de evo-
lugdo e progresso. Durante a analise procuramos perceber se a afirmagao
de Osborne e Pipe pode também ser aplicada a outros paises e se os pressu-
postos acima mencionados se confirmam nos rétulos da nossa amostra.

Os resultados obtidos ndo foram significativamente diferentes entre os
dois continentes, sendo que grande percentagem dos rétulos (80% apro-
ximadamente) nao contém qualquer referéncia a este aspeto. No entanto,
algumas discrepancias surgiram quando os comparamos por paises [fig.
74]. Brasil, Franca, Russia e Suécia contribuem para a percentagem acima
indicada por nao possuirem qualquer rétulo que contenha informacao so-
bre o engarrafamento. Neste grupo podemostambém incluiraDinamarca
por ter somente um rétulo que o faz. E interessante verificar que a maior
parte destes paises tem pouca tradi¢do na produgao e consumo de cerveja.

Durante a classificagdo deparamo-nos com rétulos contendo a infor-
magcao de que a produgdo e engarrafamento da cerveja ocorreu niao na

América
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I Sem litografia Il Com litografia

A fig. 72

Graficos correspondentes a presenca ou
auséncia de informacdo nos rétulos sobre

a litografia onde foram produzidos.

97



fig.73 >
Tlustragdo de uma loja de engarrafamento
de cerveja dos anos 80 do século XIX.

fig. 74 >
Distribui¢des da variavel engarrafamento
nos diversos paises.
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mesma fabrica, mas antes no mesmo pais. Optamos por incluir esses
casos também na categoria no mesmo lugar, fazendo posteriormente a
distingdo entre aqueles que explicitavam a fabrica (“Brewed and bottled
by Hereford & Tredegar”, por exemplo) e os que explicitavam somente o
pais (como “Brewed and bottled in Holland”). Consideramos importante
analisa-los de forma individual pelo facto de nao estarem associados ao
mesmo conceito: aideia de evolugdo e progresso anteriormente mencio-
nada nao se aplica nos rétulos que referem o pais. Curiosamente, esses
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casos surgem em trés paises com tradi¢do na produgao e consumo da be-
bida: Alemanha, Reino Unido e Holanda. Uma vez que esses paises sao
reconhecidos pela sua qualidade cervejeira, pensamos que essa informa-
¢do pode estar de certo modo relacionada com a exportagio da bebida,
sendo introduzida como um valor acrescentado ao produto, como prova
de qualidade. Esta afirmacao é reforcada pelo facto de este tipo de infor-
magdes aparecerem sempre em inglés ou numa lingua diferente da do
pais de origem de producao e engarrafamento.

E de referir ainda que dos cento e sessenta rétulos em estudo, apenas dois
referem que a cerveja foi engarrafada em local diferente: um dos EUA e
um do Reino Unido.

/ Familia e estilo

Em relagao a variavel familia da cerveja nao foram verificadas diferen-
cas significativas entre os rotulos da Europa e os da América: a maioria
(cerca de 80%) ndo menciona este aspeto, é mais comum existir uma
referéncia ao estilo (50% aproximadamente).

Olhando para o grafico da figura 75, reparamos que a lager é a familia
de cerveja mais referida e que a ale surge sobretudo no Reino Unido e na
Australia. Ao interpretarmos estes resultados temos que ter em atengao
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fig. 75 >

Distribui¢es da variavel familia nos diver-

sos paises.

100

1.0

0.8 I - - A -
0.6 - I - - - - - -
0.4 — I - - - - - - - -
02| . — “ml —— W —— N
0.0 | e mNE _ - - N e e
© o = © < © a o © m
c b & 5 o = = 2 2 X
© =] I3} c c ° S = 2
£ 5 © - o ° & o
2 < £ T c
< A S
o
Lager A Ale N3o especificado

que, como foi referido no primeiro capitulo (pagina 32), o significado
dos termos ale e beer alterou-se com o tempo, sendo que em Inglaterra
ainda subsiste alguma confusao entre as duas designa¢des. Contudo, a
afirmacio de Bill Yenne (1995) de que “(...) a Gra-Bretanha continua
a ser a unica grande nagao cervejeira do mundo onde a cerveja de alta
fermentacdo (ale) é a forma dominante de consumo da bebida” (p.12,
tradugdo livre) vem de encontro aos resultados obtidos, argumentado
a favor de o termo ale ter sido introduzido nos rétulos com o significa-
do de familia de cerveja. Por essa razdo, apesar da ambiguidade desta
designagao, estamos em crer que os resultados obtidos na anélise desta
variavel traduzem uma tendéncia local na produgao de cerveja.

A proximidade verificada entre a Australia e o Reino Unido traduz uma
forte ligacdo existente entre os dois paises: os britdnicos colonizaram a
Australia em finais do seculo XVIII, sendo hoje em dia um dos paises
constituintes da Commonwealth. De facto, “a cerveja chegou a Australia
com os primeiros navios da Gra-Bretanha em 1788 (Yenne, 1995, p. 86,
tradugao livre). Uma vez que foram os britanicos a introduzir a cerveja
no pais, é natural que exista uma aproximacao nas caracteristicas e no
tipo da bebida (familia e estilo). No entanto, essa aproximacao existiu
sobretudo no inicio da colonizagao, dissipando-se progressivamente a
partir de finais do século XIX muito devido a diferengas climatéricas e
ingredientes disponiveis, que eram mais propicios a produgio e consu-
mo das lagers. Se o presente estudo focasse um periodo temporal mais
recente, muito possivelmente iriamos encontrar uma maior discrepan-
cia entre ales e lagers na Australia.

Sobre estas duas variaveis - familia e estilo - tinhamos também propos-
to averiguar se o tipo de cerveja exerce influéncia no design dos rétu-
los: sera que os rétulos de uma determinada familia/estilo de cerveja se
aproximam na sua tipologia? Uma vez que o rétulo tem como fungao
vender o produto, consideramos interessante procurar até que ponto
diferencas nas caracteristicas do produto se traduzem em diferencas



nos rétulos. Desta forma come¢amos por comparar os rétulos das ales
e das lagers, verificando a inexisténcia de qualquer relagao ou tendén-
cia: os tipos de figura variam, as cores e formas também, assim como
as outras variaveis que aparentemente nao apresentam padrdo algum.
No entanto, ao observarmos a forma como as palavras “ale” e “lager”
[fig. 77] foram escritas/desenhadas verificamos algo interessante: letras
serifadas sdo mais comuns entre as lager enquanto que as nao serifadas
surgem mais frequentemente nas ale. Este facto surpreendeu-nos um
pouco por causa da relagao entre as caracteristicas do tipo da familia da
cerveja e as do tipo das letras: a tipografia serifada - mais pesada e mais
antiga que a nao serifada - é utilizada nas lagers que sdo normalmente
cervejas mais leves e mais recentes do que as ales. Seria, por isso, de
esperar que acontecesse precisamente o oposto. Contudo, facilmente
encontramos possiveis razoes para que tal aconteca: influéncia de ou-
tros fatores tais como tendéncias locais e temporais, preocupacdo em
associar ao produto mais recente as antigas tradi¢des para que o consu-
midor se identificasse com o0 mesmo, e/ou simplesmente o facto de nao
existir uma reflexdo sobre estes aspetos durante a criagdo dos rétulos.
Para além disso, temos que ter em conta que a nossa amostra é muito
reduzida e pode, por isso, ndo espelhar de forma inteiramente correta a
realidade. Nao deixa de ser, no entanto, um facto curioso pela oposi¢ao
das ideias que estdo associadas a cada um dos aspetos.

Em relagdo aos resultados obtidos na variavel estilo de cerveja verifica-
mos diferencas significativas ndo so entre os dois continentes [fig. 76],
mas também entre os dez paises [fig. 78] em analise. Verifica-se uma
maior diversidade de estilos presentes no continente europeu que po-
dera estar associada ao facto de a regido possuir uma maior tradi¢ao na
produgido de cerveja, ou ser somente uma consequéncia da quantidade
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Distribuicées da variavel estilo nos dois
continentes. Cada cor corresponde a um
estilo de cerveja, sendo possivel observar-
-se uma maior diversidade na Europa.

v fig. 77

Nomes das familias de cerveja ( ale e lager)
recortados dos rétulos da amostra. Note-
-se que também aqui a sua dimensao e cor
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A fig. 78

Distribuicées da variavel estilo nos diver-
s0s paises.
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de rotulos em estudo: a amostra é maior na Europa (101 rétulos) do que
na América (52). Em comum ambos os continentes apresentam uma
percentagem alta de pilsener, de um modo geral é o estilo mais especi-
ficado. Podemos pensar em duas razdes distintas para que tal aconteca:
por um lado os resultados podem espelhar a ja predominancia das pil-
sener em relagdo aos outros estilos de cerveja, por outro, o facto de se
tratar de um estilo recente, e ter estado “em voga” na época, pode ter
contribuido para a sua introdugao nos rétulos como forma de publicitar
e de melhor vender o produto.

A comparagido entre paises evidencia mais uma vez uma aproximagao
entre o Reino Unido e a Australia. As stout, assim como as bitter, ori-
ginadas precisamente no Reino Unido, surgem principalmente nestes
dois paises. As jule ol sdo exclusivas aos paises nordicos e as mais pre-
dominantes na Suécia, evidenciando a existéncia de uma tendéncia re-
gional na produgao e consumo de um tipo de cerveja. Quanto ao estilo
miinchener, é de referir que no grafico em cima este nao surge associado
a Alemanha pelo facto de se ter considerado que o termo nos rétulos
deste pais esta associado ao local de produ¢ao (Munique). Verificamos
ainda que o termo cerveja preta surge apenas no Brasil, onde parece
existir uma tendéncia para a introdugao de informagao relativa somen-
te a uma caracteristica da bebida - cor (cerveja preta e cerveja branca) ou
quantidade de alcool (dupla) - em vez de informacao do nome do estilo
propriamente dito.

No sentido de investigarmos possiveis relagdes entre o estilo de cervejae o
design dos rétulos, optamos por selecionar unicamente os estilos presen-
tes em sete ou mais rétulos (jule ol, cerveja branca, miinchener, pilsener e
stout) de forma a termos um minimo termo de comparagao.

(2] ® ®0 ® 60 000 ® © (2] © ®p ¢
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Nos rétulos do estilo jule ol é percetivel uma aproximagdo evidente no que
diz respeito a figura representada [fig. 79]. Apesar das parecengas, nao se
trata de um gnomo, mas antes de uma figura mitolégica do folclore nér-
dico: o nisse (do noruegués e dinamarqués) ou tomte (do sueco). O subca-
pitulo seguinte contém uma explica¢do mais detalhada sobre a persona-
gem (paginai44), no entanto, consideramos pertinente salientar que nos
tempos modernos esta esta associada ao solsticio de inverno e ao Natal
(Kane, 2017b). Uma vez que jule ol em portugués significa cerveja de Na-
tal, torna-se clara a associagao da personagem a este estilo de cerveja.

Quanto a cerveja branca/ loira nao foram encontradas tendéncias nem
relagdes entre o design dos rétulos e o respetivo tipo da bebida. Por outro
lado, nas stouts (cervejas pretas) é notdria uma predominancia de cores es-
curas e de figuras do sexo masculino [fig. 8o]. E um facto curioso por existir
uma relacdo muito direta entre esses aspetos e as caracteristicas da bebida
- cerveja forte e intensa. Esta relagao entre o tipo de cerveja e o género re-
presentado também se verifica nas pilsener - cervejas mais leves e menos al-
coodlicas - onde as figuras femininas surgem com maior frequéncia (70%).
Nao se verificou nenhum outro padrao nos rétulos deste estilo de cerveja.

Relativamente aos rotulos do estilo miinchener parece nao existir, a primei-
ra vista, tendéncia alguma. No entanto, o facto de se tratar de um estilo
tao associado a uma regido especifica (Munique) originou curiosidade em
tentar perceber se existiu algum esfor¢o particular em introduzir nos rétu-
los referéncias a tradigdes alemas. Entre os dez rotulos associados ao estilo,
encontramos quatro em que tal aconteceu: através do tipo de figura, tipo
de letra e/ou simbolos associados [fig. 81]. Nao sendo um numero suficiente
para confirmarmos a hipétese em questdo, tornou-se percetivel por par-
te de alguns produtores a preocupacao em estabelecerem esta associagao.

Suécia

© Abbey ale
® Bitter
© Bock

O Cerveja branca\loira

© Cerveja de mesa
O Cerveja preta

@ Dupla

® Helles

O Jule Ol

® Light

@ Mdrzen

@ Miinchener

® Ndo especificado
@ Pale ale

® Pilsener
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103



104



| Export

Sendo a cerveja produto tradicionalmente europeu é normal verificar-se na
regido uma maior percentagem, comparativamente a América, de rétulos
com informagao export [fig. 82]. A Alemanha constitui o inico pais em que
o numero de rétulos de cerveja de exportagio é superior ao de nio expor-
tacdo, cerca de 60% e 40% respetivamente. Este resultado é compreensi-
vel uma vez que o pais, para além de ser particularmente reconhecido na
producio da bebida, manteve muito acentuada a tradi¢do das cervejarias.
Sendo a cerveja frequentemente consumida nesses locais, o seu engarra-
famento e rotulagem tornava-se desnecessario, pois a bebida era servida
diretamente do local de produgao. “Ao longo dos séculos existiram mais de
30.000 cervejarias, principalmente comerciais, localizadas no atual terri-
tério da Republica Federal da Alemanha. No entanto, apenas uma pequena
percentagem engarrafou cerveja alguma vez.” (Speer, s. d., tradugao livre)

Um dos objetivos estipulados inicialmente foi o de averiguar se os rotu-
los produzidos para exportacao salientam algum tipo de informagao,
nomeadamente se existe propensdo para focarem aspetos relacionados
com o pais de producio ou com o pais a que a cerveja se destina. A parti-
da, aspetos associados ao pais de produgao surgirao predominantemente
nas regides reconhecidas pela qualidade cervejeira, introduzidos por isso
com a intencao de valorizar o produto; enquanto que aspetos ligados ao
pais a que a cerveja se destina terdo mais em vista a identificagao do publi-
co-alvo com o respetivo produto. E importante referir que a anélise destes
aspetos esta um pouco condicionada pela possibilidade de existirem cer-
vejas para exporta¢do cujos rotulos nao contém qualquer informagao so-
bre o assunto, nao o explicitam, encontrando-se por isso registados como
nao sendo para exportagao.

Num primeiro momento comparamos estatisticamente a variavel export
com varias outras (tipo de figura, género, tematica, elementos pictéricos,
cor e tipo de letra) ndo encontrando qualquer tipo de rela¢do ou tendén-
cia. Posteriormente optamos por analisa-los de forma diferente: através
da observacao. Para tal, selecionamos os dois paises em que o nimero de
rotulos de exportagdo e ndo exportagdo mais se aproximava - a Alema-
nha e a Holanda - e comparamos, dentro de cada pais, os dois grupos.
No caso da Alemanha, os rétulos com formato retangular sao predomi-
nantes na cerveja de exportagao. Este aspeto é interessante uma vez que,
como se vera adiante, os rétulos retangulares sao bastante mais comuns
na América do que na Europa. Neste grupo de rétulos (para exportagao)
sdo também visiveis referéncias e aspetos ligados a regido de origem: bar-
maids tipicamente alemas e letras goticas, por exemplo. Pelo contrario,
na Holanda, os aspetos mais ligados ao pais (trajes tipicos, bandeira e
uma figura ilustre) sdo mais visiveis nos rotulos que nao sao para expor-
tagdo. Verifica-se ainda nos rétulos deste pais uma maior utilizagdo da cor
vermelha no grupo destinado a exportagao.

América

Europa

A fig. 82

Presenca (a cor escura) ou auséncia (a cor
clara) da informagdo export nos rétulos

dos dois continentes.
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v fig. 83

Heatmap relativo aos signos linguisticos.
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/ Heatmap

Como referido anteriormente foi onstruido um heatmap para represen-
tar os diferentes graus de aproximacao dos paises, tendo neste caso em
conta a informacao textual presente nos rétulos. O grafico é constituido
por duas partes simétricas divididas pela diagonal em azul. Os retingu-
los que a constituem representam a correspondéncia entre os mesmos
paises, e, por isso, obviamente representam o maior tipo de aproxima-
¢do possivel (iguais 100%). No grafico podemos observar que a Holanda
e a Suécia se distinguem por serem os paises com menos relagoes de pro-
ximidade. Isto podera ser devido ao facto de em cada um destes paises,
principalmente na Suécia, os rétulos apresentarem pouca variabilidade.
Verifica-se ainda uma grande aproximacao entre Franca e Brasil, entre
Franga e Russia, e, como tinhamos ja constatado, entre Reino Unido e
Australia. A relagdo entre estes ultimos foi ja referida anteriormente e
é facil de entender, no entanto, no que diz respeito aos outros dois pares
nao encontramos grandes ligagdes a nio ser o facto de se tratarem de
paises pouco tradicionais na producao da bebida.
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Signos plasticos
/ Formato
Em relagdo ao formato dos rétulos, em termos gerais é notdria a pre-

dominéancia do oval (59% aproximadamente) e do retdngulo (cerca de
20%), sendo que os outros restantes formatos possuem frequéncias

muito baixas (entre 0s 2% e 4%).
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Entre os dois continentes [fig. 85] existe uma diferenca muito significa-
tiva: enquanto que o formato retangular na América é o mais comum
(cerca de 58%), na Europa este surge com uma frequéncia de somente
17%. No continente europeu o oval é o formato mais frequentemente
utilizado (cerca de 68%). Observando o grafico da comparagao entre pai-
ses [fig. 84, verificamos ainda relativamente a este aspeto que os Estados
Unidos sao de longe o pais com uma maior frequéncia de rétulos retan-
gulares. Estes resultados, além de mostrarem tendéncias locais, vém de
encontro a afirmacdes de Osborne e Pipe (1979) de que os “rétulos re-
tangulares sempre foram mais comuns na América do Norte.” (p. 23,
tradugao livre). Podemos também observar que a Russia e a Suécia sdo os
paises que apresentam maior diversidade no formato dos rétulos.

/ Cor

Em relacdo a cor foram efetuados dois tipos de analise diferentes: um
(com o stacked barplot) utilizando os dados produzidos durante a classifi-
ca¢do, e o outro extraindo informagao diretamente a partir das imagens
(mapeamento da cor). Desta forma, enquanto no primeiro é apenas con-

v fig. 84

Distribui¢ées da variavel formato nos di-
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fig. 86 >

Stacked barplot cores. Note-se que as cores
das barras ndo representam fielmente as
encontradas nos rotulos, sdo apenas refe-
réncias as categorias da variavel cor.
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tabilizada a existéncia ou nao das cores predominantes nos rétulos, no
segundo sdo analisadas todas as cores presentes e contabilizadas as suas
percentagens em cada rotulo.

O stacked barplot, uma variante do grafico de barras, é frequentemente
utilizado em analises de varios grupos e subgrupos (no presente caso pai-
ses e cores respetivamente) por facilitar a observagao dos resultados atra-
vés da agregacdo dos subgrupos numa so barra. A utilizagao deste tipo de
grafico na analise da variavel cor demonstrou ser vantajosa em relagao
ao grafico de barras normal que, numa experiéncia inicial, mostrou-se
confuso e dificil de interpretar.

Em termos gerais os resultados produzidos nesta primeira analise [fig. 86]
traduziram, ao contrario do que esperavamos, nao s uma predominancia
da cor vermelha, mas também da azul. O facto de o0 azul ter surgido como
uma das cores predominantes surpreendeu-nos por, no contexto do sub-
capitulo Linguagem dos rétulos, termos encontrado referéncias somente ao
vermelho e ao dourado. O dourado, embora com frequéncia mais baixa,
foi também confirmado nos rétulos da nossa amostra. Em relagdo ao pre-
to é de referir que a frequéncia com que surgiu no grafico deriva principal-
mente da sua aplicagdo em letras e nao tanto em areas e manchas de cor.

Quando comparamos os continentes verificimos uma grande proximi-
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dade entre eles, os resultados sdo muito idénticos. Relativamente aos
paises sao visiveis algumas diferencas, mas nao suficientes para se poder
afirmar a existéncia de discrepancias muito grandes.

O segundo tipo de analise consistiu no mapeamento da cor [fig. 87],
isto é, na transposi¢do e reorganizacao das cores presentes nos varios



rétulos para um unico plano. Antes de mais, consideramos importan-
te fazer uma introdugdo ao modo como as imagens sdo processadas e
como ¢é realizado o mapeamento para que se perceba quais as vanta-
gens, desvantagens e diferencas existentes entre este tipo de analise e o
anterior. Assim, comeg¢amos por extrair os cédigos RGB de cada pixel
dos rotulos usando o programa R. Uma vez que este sistema de cor é
composto por trés variaveis (os trés niveis de cor, R, G e B) foi neces-
sario converté-las para um novo sistema de modo a possibilitar a sua
visualizagdao num grafico de duas dimensdes. Essa transformacao foi
realizada com a Principal Component Analysis (PCA), uma das técnicas
mais utilizadas na reducao de dimensionalidade, baseada em métodos
matematicos (C. Lima et al., 2018). Os métodos matematicos subjacen-
tes sdo complexos e, portanto, nao os iremos aprofundar, no entanto,
o que a PCA nos permite fazer neste caso basicamente é a transposi¢ao
dos pixéis para um grafico de duas dimensdes, organizando-os con-
soante o grau de aproximagao das suas cores. No inicio do processo foi
importante redimensionarmos todas as imagens para que o nimero
de pixéis de cada uma se tornasse idéntico. Caso contrario, imagens
com maior resolu¢do (maior numero de pixéis) iriam ser mais conta-
bilizadas, deformando consequentemente os resultados. As imagens
foram redimensionadas com o Photoshop através da sua inclusdao num
quadrado com 50 pixéis em cada um dos lados. A op¢do por uma baixa
resolugdo permitiu a otimizagdo de todo o processo [20] e simplificou
a aparéncia do grafico final (um numero de pixéis demasiado elevado
iria gerar muito ruido na imagem).

Este exercicio foi realizado nos rotulos de cada pais e cada continente,
de forma separada, e também de forma global para todos os rétulos da
amostra. No entanto, introduzir aqui todos os graficos tornar-se-ia um
pouco repetitivo e nao acrescentaria muito ao trabalho. O stacked barplot
mostrou ser mais vantajoso num estudo comparativo. No entanto, por
outro lado, encontra-se também mais dependente de uma visao subjetiva
por utilizar dados produzidos durante a classificacdo que, como vimos,
nunca é neutra. Além disso da-nos informagao sobre o tipo da cor, mas
nao nos permite visualiza-la. Uma outra diferenca entre os dois tipos de
analise reside no facto de o mapeamento ter em conta todas as cores do
rétulo, inclusive a cor do papel (ndo contabilizada na analise anterior). A
partida, o mapeamento de cor é um método mais preciso por nio ser in-
fluenciado por visdes pessoais e por contabilizar ndo apenas o tipo de cor,
mas também a frequéncia com que esta surge. No entanto, as diferencas
entre estes dois métodos ndo conduziram a resultados muito dispares.
Em ambos sobressaltam o vermelho, azul e amarelo/dourado. O facto de
o preto ser menos evidente no grafico do mapeamento de cor vem de en-
contro a afirmagio anteriormente realizada de que este surge principal-
mente nas letras e no tanto em areas de cor. Como forma de conclusio,
salientamos que ha aspetos positivos em ambos os métodos, devendo ser
aplicados consoante os objetivos pretendidos.

20/ No caso de um grande ntumero de ima-
gens, um numero elevado de pixéis conduz
aum aumento do tempo de processamento
de informagio e a um peso excessivo no fi-
cheiro do mapeamento, comprometendo a
sua usabilidade.
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fig. 87 >

Mapeamento da cor de todo o

conjunto de rotulos da amostra.
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/ Letras

No estudo da variavel letras nao foram encontradas diferengas signifi-
cativas entre os continentes. Ainda que sejam visiveis algumas diferen-
cas entre os paises, a maioria apresenta predominancia de letras nao
serifadas, seguida das serifadas. Em relagdo a blackletter foi interessante
verificar que, de facto, esta surgiu mais predominantemente na Ale-
manha. Este tipo de letra foi também registado na Dinamarca, Estados
Unidos e Franca, mas com uma frequéncia muito baixa.

0] ——— e e e e e
08 - - - - - -
06 | ——— ——— ——— —§ ——§ —§ —-
04 | —0 —8 —— —gl —8 ——=0 8 -mm-
02 | — -8 - —i8 —-If -1 -5} -
00 ! - | | | I o o - -
© o = © < © © o © o
< © © 5 o c 2 2 a &
© ) s © (o] S S
= %) % e ° 2 o n
2 = < T g
<< a S
o

Considerdmos pertinente investigar se a utilizagao da blackletter nestes
trés paises se encontra relacionada com cervejas estilo miinchener e/ou
associada a tradi¢oes alemas. Dos quatro rétulos em causa, a afirmagao
verificou-se de forma evidente em apenas um: o da Dinamarca [fig. 89].
Dos dois dos Estados Unidos, um apresenta uma referéncia ao imagina-
rio europeu através da figura (Rei Gambrinus), sendo que o outro nao
demonstra qualquer ligacao, retratando até uma figura de etnia india.
Quanto ao rétulo francés, o tipo de letra surge associado a uma figura
religiosa, o que é também interessante uma vez que, como vimos, a bla-
ckletter foi utilizada por escribas em toda a cristandade latina.

Alguns outros aspetos relativos a letra dos rotulos foram ja surgindo
durante as analises anteriores, tendo-se evidenciado uma presenca
frequente de letras decorativas e robustas, em arco, diagonal e na ho-
rizontal. Estas contribuem para a construgdo de uma imagética dos ré-
tulos de cerveja da época.

< fig. 88

Distribuicées da variavel letras nos diver-

sos paises.

Il Blackletter Caligrafia/Lettering
Com serifas Sem serifas

A fig. 89

Rétulo dinamarqués contendo referéncias

a Alemanha (o monge representado

re-

mete para o brasao da cidade de Munique,

como iremos ver mais a frente).
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v fig. 9o

Heatmap relativo aos signos plasticos.
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/ Heatmap

O heatmap relativo aos signos plasticos foca aspetos visuais dos rotulos
(formato, cor e letra) em vez de informagdes veiculadas por eles (signos
linguisticos, estudados no primeiro heatmap ). Desta forma, é natural que
os resultados obtidos sejam diferentes dos anteriores. No presente grafico
é possivel perceber-se uma forte aproximagao entre Holanda, Australia
e Reino Unido. E interessante reparar que a ligagdo constatada anterior-
mente entre Australia e Reino Unido permanece aqui também. O mes-
mo ocorreu com a Suécia, que continua a evidenciar-se como um pais
pouco relacionado com os demais. Ao contrario dos resultados obtidos
no heatmap anterior, neste estudo os Estados Unidos distinguiram-se por
apresentarem também um baixo grau de aproximagdo com o resto das
regides. Os resultados desviantes destes dois paises parecem derivar so-
bretudo do formato e tipo de letra: os Estados Unidos distinguiram-se por
apresentarem uma frequéncia muito elevada de rétulos retangulares, e
a Suécia por ser um dos paises com uma maior diversidade de formatos
utilizados; quanto ao tipo de letra, a diferenciagdo reside na caligrafia/
lettering, que surgiu maioritariamente nestas duas regides.

A Franca e a Russia que no grafico anterior surgiram com forte relagao,
aparecem agora bastante distanciadas. E ainda de notar também uma
certa aproximacgio entre Alemanha, Brasil e Dinamarca. Nao nos ocor-
reu nenhuma razao para a origem de todas estas relagdes, excetuando
para a do Brasil e Alemanha que no final da analise evidenciaram ser pai-
ses muito préximos. Iremos, por essa razao, refletir sobre as suas ligagdes
somente no final do capitulo.

<
]
w

Suécia

Brasil
RUssia
Franca

Dinamarca
Alemanha
Holanda
Australia
Reino Unido



Signos iconicos
/ Elementos pictéricos

A analise dos elementos pictéricos produziu alguns resultados interes-
santes. Comparando os dois continentes [fig. 92], verifica-se uma grande
diferenca no que diz respeito a incorporagao nos rotulos de ingredientes
utilizados na produgao de cerveja: na América a cevada (58%) e o lupulo
(54%) sao bastante mais frequentes do que na Europa (17% e 22% respe-
tivamente). E curioso estes ingredientes surgirem predominantemente
na América, uma vez que se trata de uma regiao onde a sua producao
enfrentou alguns obstaculos devido as condigdes climaticas. A produgao
da cevada e do lupulo esteve em parte ligada ao estabelecimento dos co-
lonos europeus e ao seu desejo em fabricar cerveja, cultivando plantas de
origem europeia num clima tropical que nao se mostrou favoravel a sua
proliferacio. “Como um pais tropical, o Brasil ndo tinha um clima ideal
para cultivar boa cevada e lupulo. Ambos os ingredientes tinham que
ser importados dos paises produtores, o que era particularmente dificil e
caro na época.” (Oliver, 2011, p. 524, tradugao livre). Nessas regioes, pelo
menos numa fase inicial de adaptacio, foi habitual a utilizacao de outros
ingredientes: nos Estados Unidos “o milho, cereal enddgeno, seria larga-
mente empregue(...)” (Paquete, 2007, p. 51). Desta forma, a introdugio
de ramos de cevada e flor de lupulo nos rétulos americanos pode ter es-
tado relacionada com uma intengdo de valoriza¢ao do produto: através
da distingao de ingredientes de dificil producdo e obtencio, e, por isso,
provavelmente nao utilizados por todas as cervejarias. O facto de alguns
rotulos dos Estados Unidos conterem frases como “From choicest bohe-
mian hops and select malt” parece argumentar a favor desta visao.

De um modo geral, os elementos pictéricos mais comuns sao o copo/cane-
ca de cerveja (54%), os ornamentos (32%), as fitas e faixas (30% e 20%),
o lupulo (31%), a cevada (29%), e o barril (25%). Ou seja, trata-se de ele-
mentos que ou se encontram diretamente ligados a cerveja, ou sao decora-
tivos e esquematicos. Desta forma, embora possam existir nas diferentes
regides tendéncias na utilizagdo destes elementos, eles ndo sao normal-
mente introduzidos como referéncias culturais, mas antes como atributos
da cerveja e como apoios a composi¢ao grafica. Assim, como referido no
subcapitulo Linguagem dos rétulos, sao importantes na construgao de uma
imagética propria dos rotulos desta bebida. Os brasoes, estrelas e meda-
lhas, referidos nesse mesmo subcapitulo como sendo também caracteristi-
cos dessa imagética, surgiram com uma frequéncia mais baixa do que era
esperado (7%, 8% e 11% respetivamente). Verificou-se também uma baixa
percentagem nos elementos pertencentes as seguintes categorias: animais,
edificios, paisagens, plantas (outras que nao o lupulo e a cevada), simbolos
diversos, monograma, nenhum e outros [21]. O facto de a categoria outros nao
ser muito frequente, demonstra a pouca variabilidade e diversidade do tipo
de elementos introduzidos nos rétulos. E de referir também que, embora

21/ O facto de estarem a ser analisados ape-
nas rétulos com representagdes de figuras
humanas podera condicionar a frequéncia
de animais, edificios, paisagens e plantas.

113



Suécia

Russia

Reino Unido

Holanda

Franca

114

Brasil

Dinamarca

Alemanha

Australia

EUA

globalmente estes elementos nao sejam muito frequentes, em certos paises
eles surgiram com uma percentagem consideravel: animais no Reino Uni-
do enaHolanda (27% e 42% respetivamente); edificios na Australia (28%);
simbolos diversos na Dinamarca (42%) e na Suécia (25%); paisagens na
Holanda (42%); brasdes e monogramas na Suécia (25% e 37% respetiva-
mente). De facto, como pudemos perceber, quando comparamos paises
algumas discrepancias sdo evidenciadas [fig. 91] [fig. 93]. Neste contexto
salientamos a Holanda por ser um dos paises que mais se diferencia: os
elementos que vimos serem mais comuns (copo/caneca de cerveja e orna-
mentos) nao sao muito frequentes nos rétulos deste pais, parecendo existir
uma tendéncia para a representagdo da natureza (paisagens e animais).

) animal A — América
simbolos outros bandeira — Europa
plantas 1 barril
paisagem 05 brasdo
outros cevada
ornamentos copo/caneca
nenhum edificios
monograma estrela
moedas faixa
lupulo fitas
garrafa

< fig.g1 A fig.92

Graficos relativos a variavel elementos pic-
téricos em cada um dos paises (esquerda)
e nos continentes (em cima). Cada linha
radial representa um tipo de elemento
pictdrico, sendo que a circunferéncia in-

fig. 03 >

As discrepancias podem também ser obser-
vadas neste grafico (sobreposicio dos gra-
ficos dos varios paises) pela existéncia de
pouca uniformidade nas diferentes linhas.

termédia corresponde a percentagem de
50%. Observando somente as formas cria-
das nos diferentes graficos sao percetiveis
diferencas significativas entre eles.




/ Figuras
// ldade

Relativamente a variavel idade os resultados obtidos nao foram signifi-
cativamente diferentes entre os continentes, nem entre os paises: a ida-
de adulta é, sem duvida, a faixa etaria mais representada [fig. 96]. Este
resultado é perfeitamente compreensivel, uma vez que se trata de uma
bebida maioritariamente consumida por adultos. No entanto, ainda que
com uma baixa percentagem (5,2%), é possivel observarmos rétulos
com representagdes de criancas publicitando o consumo da bebida, em
alguns casos inclusivamente brindando com um copo na mao [fig. 94]
[fig. 05]. Isto podera dever-se ao facto de até ao inicio do século XX ter
perdurado a ideia de que a cerveja era benéfica para a saude de todos, até
para a de mulheres gravidas: “nos ‘anuncios’ dessa época afirmava-se que
para garantir seios cheios de bom leite, uma mée conscienciosa devia
beber cerveja regularmente.” (Colin et al., 1998, p. 95). Este caso é inte-
ressante por demonstrar diretamente como os rotulos sio influenciados
pelos contextos em que estao inseridos: atualmente seria muito pouco
provavel encontrarmos rétulos com criangas de copo na mao por se tra-
tar de uma pratica repreensivel, sendo o consumo de alcool em grande
parte dos paises proibido a menores.

E de referir ainda que a maior percentagem na Europa relativa a ca-
tegoria ndo aplicdvel esta ligada ao facto de existirem mais represen-
tagdes de figuras mitoldgicas neste continente (sobretudo na Suécia e
Dinamarca). Salienta-se também a Australia por ter evidenciado uma
percentagem acima da média na categoria idoso. No entanto, conside-
ramos nao serem aspetos significativos no global dos resultados.

Adulto Il doso

Crianca N&o aplicavel
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Reino Unido

~ fig. 94
Rotulo brasileiro incentivando o consumo
de cerveja a criangas.

A fig. 95

Figuras de rotulos da amostra relaciona-
dos com a ideia corrente de que a cerveja
era benéfica para a satde da populagdo em
geral, incuindo mulheres gravidas, lac-
tantes e jovens.

< fig. 96
Distribuicées da variavel idade nos diver-
sos paises.

115



fig. 97 >
Distribui¢es da variavel género nos diver-

sos paises.

Feminino [l Masculino
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// Género

Iniciamos a analise do género das figuras representadas com a ideia pre-
concebida de que irfamos obter uma maior percentagem de mulheres.
Nio se tratava de uma ideia formulada a partir de reflexao, mas somen-
te um palpite que existia, talvez pelo facto de a bebida ser comummente
mais associada ao sexo masculino (e, por isso, a op¢do pela representagao
de mulheres nos rotulos como forma de chamar a aten¢do). No entanto,
os resultados obtidos mostraram nao existir predominancia de qualquer
um dos géneros: na Europa, o feminino surgiu com 44% e o masculino
com 56%, na Ameérica com 52% e com 46% respetivamente. Em rela¢do
aos resultados obtidos na comparagao dos paises, verificaram-se algumas
diferencas como podemos observar na figura 97. Alguns fatores podem
estar na origem destas discrepancias, no entanto, o facto de anteriormen-
te se ter evidenciado uma relagdo entre o estilo da bebida e o género repre-
sentado nos rétulos (cervejas leves mais associadas a mulheres, e cervejas
fortes mais associadas a homens), levou-nos a investigar a existéncia de
uma possivel relacio entre estes aspetos e os resultados obtidos nos dife-
rentes paises. De facto, a relagdo continua a verificar-se: os quatro paises
com menos frequéncia do género feminino, ou tém uma percentagem
baixa ou ndo possuem rétulos do estilo pilsener, sendo que o pais com
maior percentagem de mulheres, a Alemanha, é precisamente aquele
com uma maior percentagem desse mesmo estilo (pilsener).
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// Etnia

Na analise da variavel etnia verificou-se um dominio quase total da cauca-
siana. Dos 153 rétulos em analise, somente sete contém figuras de outras et-
nias: quatro relativos aindios, dois anegros, e outro a uma rapariga mestica.
Estes rotulos sao todos provenientes de paises americanos, excetuando um



que é holandés. Destas observagdes podemos retirar algumas conclusoes:
ha uma prevaléncia de rétulos com representagdes da etnia caucasiana na
sua regido de origem, continente europeu, assim como no americano onde
esta coabitava com outras. Este aspeto evidencia novamente a forte ligagao
da cerveja a cultura europeia. Mesmo nas regides mais longinquas a bebi-
da era, pelo menos numa fase inicial, destinada aos povos europeus, tendo
sido por eles introduzida durante a colonizagao, como foi ja referido ante-
riormente. Podemos, assim, deduzir que a preocupagao na identificacio do
produto com o publico-alvo se sobrepunha a outros aspetos culturais locais.

// Tipo de figura

Os resultados relativos a variavel tipo de figura nao foram significativamen-
te diferentes entre os dois continentes [fig. 98], sendo que a maior discre-
pancia residiu na representacao de figuras mitolégicas (14% na Europa e 4%
na América) e de militares/guerreiros (6% na Europa e 12% na América).
A maior percentagem de figuras mitoldgicas na Europa deriva maiorita-
riamente da Suécia e da Dinamarca: ambas se destacaram em rela¢do aos
outros paises, sendo que 62,5% e 33,3% (respetivamente) dos rétulos destas
regides contém personagens ligados a mitologia. Foi curioso reparar que
este tipo de figuras surge predominantemente nos paises nordicos (a Suécia
e Dinamarca juntam-se a Noruega e Finlandia) e que nesses locais a figura
mitolégica representada mais frequentemente é o nisse/tomte, que como foi
referido anteriormente, é um personagem do folclore nordico. Estes resul-
tados sdo interessantes por tornarem evidente nao so a existéncia de tendén-
cias locais, mas também de referéncias culturais especificas a uma regiao.
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Distribui¢es da variavel tipo de figura nos
dois continentes.
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< fig. 99

Distribui¢es da variavel tipo de figura nos
diversos paises.
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22/ Nos rétulos da nossa amostragem, nos
do Brasil, Chile, Estados Unidos, Finlan-
dia, Franca, Russia e Suécia.

23/ No inicio do século o comércio de im-
portagdo e exportagao deixou de ser exclusi-
vo aPortugal: D. Jodao VIdecretou a abertura
dos portos as nacdes parceiras, benefician-
do largamente o comércio britanico.
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Em relacio ao resto dos paises destaca-se também a Alemanha, com a
maior percentagem de barmaids (35%), e a Australia com a maior per-
centagem de militares/guerreiros (43%). As barmaids constituem um
caso interessante, idéntico ao da cerveja bock, pelo facto de serem figu-
ras tipicas de um local especifico (Alemanha) e surgirem nos rétulos de
outras varias regides [22]. Estas sdo representadas com uma roupa tra-
dicional, o dirndl, e frequentemente com copos ou canecas na méao, em
cima de barris e/ou a fazer brindes. Desta forma, constatamos mais uma
vez a expansdo de uma especificidade cultural alema, o que estara cer-
tamente ligado néo sé aos fenomenos de emigragao (de alemaes) e de
exportacao (da cerveja), como também a um grande reconhecimento da
sua qualidade e tradi¢do. Ao contrario do que sucede na Alemanha, em
que muitos dos rétulos transmitem valores associados a festa e diversao,
parecendo existir também por vezes uma intencao de sedugdo, através
das barmaids, na Australia parece existir uma tendéncia para associar a
cerveja outro tipo de valores - prestigio e seriedade - através da represen-
tagao de militares e figuras ilustres.

Os resultados obtidos evidenciam também certas aproximagdes en-
tre alguns paises, nomeadamente entre a Alemanha e o Brasil, entre
o Reino Unido e a Holanda, e entre a Dinamarca e a Suécia. As apro-
ximagdes entre as figuras destes dois ultimos paises (em cima explo-
radas) coincidem com uma aproximagao geografica. O mesmo néo se
podera dizer em relagdo a Alemanha e ao Brasil, no entanto, e como
ja referido anteriormente, parece existir uma liga¢do entre os dois pai-
ses derivada da emigracdo e exportacao. Sobre este aspeto existe um
apontamento histdorico curioso: no inicio do século XIX o comércio
cervejeiro no Brasil era dominado pela cerveja inglesa [23] . Contudo,
em meados do mesmo século, a importagao de cerveja alema e a imi-
gracdo originaram uma mudang¢a no mercado: a preferéncia passou
a ser a cerveja alema. Ao contrario da inglesa que chegava ao pais em
barris, a alema era importada em garrafas (Morado, 2009). Este facto
poderia ter originado uma maior presenga e circulagao de rétulos ale-
maes transportando consigo um reportorio visual proprio da Alema-
nha, influenciando posteriormente os rétulos produzidos no Brasil.

// Caracterizacao psicoldgica

A caracterizagao psicoldgica esta em parte relacionada com o tipo de fi-
gura representada, ambos contribuindo intrinsecamente para a trans-
missao de uma mensagem. Isto é, a figura de um militar, por exemplo,
estara mais associada a uma postura séria, enquanto que a figura de uma
barmaid mais relacionada a festividades, expressando contentamento e
alegria. Desta forma, ainda que ndo tenham sido encontradas diferencas
significativas nos resultados dos continentes, evidenciaram-se discrepan-
cias entre os paises [fig. 100] que vao de encontro aos resultados anterio-



res: a Australia que tinha apresentado predominéncia na representagio
de figuras ilustres e militares surge como o pais com a maior percenta-
gem na categoria sério. Por outro lado, ainda que a Alemanha nao consti-
tua o pais com maior frequéncia de figuras alegres, foi o inico onde nao
foi registado nenhum rétulo na categoria sério. A maior percentagem de
figuras alegres foi verificada no Brasil, onde na analise da variavel tipo de
figura foi mais frequente a categoria comum (35%), seguida da barmaids
(18%). Este resultado também é curioso uma vez que o povo brasileiro é
frequentemente caracterizado como sendo bem-disposto e alegre. Ainda
que se trate de uma constatagao nao factual e um pouco especulativa con-
sideramos ser interessante a coincidéncia destes dois aspetos.
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// ldentidade

Em relacdo a variavel identidade nao se obtiveram resultados diferentes
entre os continentes, sendo que aproximadamente 19,5% dos rotulos da
amostra contém personagens que foram identificadas. Em relagao aos
paises podemos dividi-los em dois grupos distintos consoante o seu grau
de aproximagao: os que apresentam mais de 28% dos rétulos na categoria
identificado- Australia, Dinamarca, Estados Unidos, Francae Reino Unido
- e os que apresentam menos de 17% - Alemanha, Brasil, Holanda, Russia
e Suécia [fig. 101]. E de referir que também esta variavel se relaciona com o
tipo de figura representada: as barmaids, por exemplo, muito dificilmente
iriam constituir pessoas conhecidas a uma larga escala, ainda que se pu-
dessem tratar de representagdes de pessoas reais. Neste contexto é perti-
nente questionarmo-nos sobre o que estara na origem da escolha de cada
uma das figuras: porque sera que a opgaorecaiusobre determinada pessoa?
Falaremos sobre estes aspetos no préximo subcapitulo, incluindo tam-
bém uma breve descri¢ao sobre cada uma das personagens identificadas.

< fig.100

Distribuicbes da varidvel caracterizagdo
psicolégica nos diversos paises.

Australia, Dinamarca, Estados

0
>28% Unidos, Francga, Reino Unido
<17% Alyem{anhai Srasﬂ, Holanda,
Russia, Suécia
A fig.101

Categoria identificado nos diversos paises.
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fig.102 >

Distribui¢ées da variavel parte representa-
danos grupos de personagens identificadas
e nao identificadas.
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// Parte representada

Em relacdo a analise da variavel parte representada, apesar de nio serem
muito significativos, os resultados obtidos [fig. 102] denotam uma tendén-
cia que parece vir de encontro ao pressuposto inicial de que o nivel de pro-
ximidade da figura esta relacionado com a intengao da representagio: se
focarmos a categoria rosto verificamos que a sua percentagem é cerca de
duas vezes maior entre as personagens identificadas do que entre as ndo
identificadas. Ja na categoria meio corpo acontece o contrario, sendo a per-
centagem maior entre os desconhecidos do que entre os conhecidos. Estes
resultados indiciam a existéncia de uma associagdo entre a aproximacao da
representa¢do da personagem e a intengao em evidenciar a sua identidade.

Corpo inteiro

Il Rosto
Il Meio corpo

Indentificadas N&o identificadas

// Estatura e porte

Como referido na secgao Processo da classificagdo, nesta variavel optamos
por registar somente os casos em que o tipo de estatura (alto ou baixo)
e/ou porte (magro ou obeso) se mostraram evidentes, o que se verificou
em vinte e trés rotulos. Desses uma grande parte corresponde a categoria
obeso e outra a categoria baixo. Esta ultima é constituida quase exclusiva-
mente pelos nisse/tomte, sendo que foi registada uma outra figura de um
rotulo inglés: o Father William do qual falaremos no subcapitulo seguin-
te. Relativamente a categoria obeso foi interessante verificar uma predo-
minancia de reis por ir de encontro ao paradigma estético destas perso-
nagens (associado a opuléncia). Nesta categoria observamos também trés
figuras religiosas e trés figuras comuns.

Ainda que seja dificil demonstrar ideais da época analisando os rétulos
da amostra, o facto de em 153 termos identificado somente catorze figuras
obesas, e dessas figuras nenhuma ser mulher, pode refletir a “alteracio
dos canones estéticos da beleza feminina, bem expressa num novo tipo
de silhueta, alongada e esguia, em substitui¢ao das formas opulentas, de
forte cunho maternal, que dominaram parte da centuria de Oitocentos”
(Vaquinhas, 2012, pp. 241-242) . Como curiosidade, ficaum apontamento
referente a origem da mudanga destes cinones de beleza:



A progressiva incorpora¢ao da mulher no mercado de trabalho, a in-
tensificacdo da vida social e 0 novo culto pela vida ao ar livre, com des-
taque para o desporto, conduziram a uma reformulacio dos critérios
da beleza e da elegincia femininas. Os novos tempos exigiam cada
vez mais mulheres enérgicas e menos passivas. A moda, enquanto fe-
némeno ideoldgico e cultural, refletia todos esses valores, ajudando,
a sobrepor o conceito de beleza-magreza ao de gordura-formosura.
(Vaquinhas, 2012, p. 258)

Ainda relacionado com a estatura e porte encontramos um caso curioso
nos rétulos da nossa amostra: o da representacao de personagens dife-
rentes mas com o mesmo perfil associados a uma mesma cervejaria, a
Carlton Brewery [fig. 103]. O facto de o rétulo e a imagem publicitaria con-
terem o mesmo perfil de pessoa - homem, obeso, alegre - e com 0 mesmo
tipo de vestuario, indicia a existéncia de uma estratégia estabelecida na
venda dos produtos da cervejaria e na sua associagao a certos valores (tais
como felicidade e prosperidade).

O anuncio publicitario é também bastante curioso. O homem que surge
na imagem com uma cerveja na mao é Sam Knott, um garimpeiro inglés.
Consta que foi ele o autor do slogan presente na publicidade, embora nao
tivesse sido creditado e a sua frase nao tivesse sido incluida na integra: “I
allus has wan at eleven, it’s a habit that’s got to be done. Cos if I don't have
wan at eleven, I allus has eleven at wan.” (Education Services Australia Ltd
& National Archives of Australia, 2007) (Eu tomo sempre uma as onze, é
um habito que tem de ser seguido. Porque se eu ndo tomo uma as onze, eu
tomo onze a uma). Estaimagem publicitaria é interessante por promover o
consumo regular da cerveja logo no inicio do dia, habito comum na época,
demonstrando falta de consciencializagio social; ao contrario do que su-
cede atualmente em que é promovido um consumo moderado da bebida.

// Tematica

Em rela¢do a variavel temdtica a Europa difere ligeiramente da América
nas seguintes categorias: retrato (com uma menor percentagem), ativida-
de cervejeira e outra (com maiores percentagens) [fig. 105]. No total a cate-
goria outra surge com 10%, o que sugere a existéncia de pouca variabilida-
de no tipo de tematicas reproduzidas nos rétulos. De um modo geral, as
mais comuns correspondem ao brinde e ao retrato. Uma vez que o brinde
se encontra intrinsecamente ligado com momentos de socializagao e ce-
lebracao, podemos pressupor que os rotulos apelam as memorias de cada
um dos consumidores despertando recordagdes de momentos alegres e
de convivio. Por outro lado, a sua introdu¢io pode também estar relacio-
nada com uma inteng¢ao de mostrar o proprio produto através das perso-
nagens que, por sua vez, se associam e transmitem valores especificos.
Pode ainda ser também interpretado como um convite ao consumidor

I allus has wan arf eleven

ey
N BREWERY }ou,
Riron, mer8oY

A fig.103

Antncio publicitario e rétulo da cervejaria
australiana Carlton Brewery contendo o

mesmo perfil de personagens.
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24/ Note-se, no entanto, que o facto de a
tematica ndo se relacionar com a cerveja
nao quer dizer que o rétulo ndo contenha
outro tipo de referéncias a bebida (tais
como elementos pictéricos).

Australia Alemanha
Brasil Dinamarca

<> O

EUA

<>

Franca

<O

Reino Unido

<

Holanda

&,

Russia Suécia

&
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realizado pelas personagens que seguram o copo na mio. Em todos os
casos, o proposito principal relacionar-se-a muito provavelmente com o
incitamento do desejo da compra através da empatia com o consumidor.

Os resultados obtidos nos varios paises ndo sao muito discrepantes, ain-
da que nao sejam semelhantes [fig. 104] [fig. 106]. A Holanda é o pais com
uma menor predominéncia de tematicas associadas a cerveja [24] (ativi-
dade cervejeira, brinde, sobre barril e beber cerveja), sendo que os paises
com mais altas frequéncias destas tematicas sao a Alemanha, a Russia e
a Suécia. A Alemanha evidenciou-se por ter uma percentagem relativa a
categoria sobre barril bastante superior a dos restantes paises.

— América
— Europa

atividade cervejeira

sobre barril beber cerveja

retrato brinde

outra militar

nacionalista

< fig.104 ~ fig.105

Graficos relativos a variavel temdtica em
cada um dos paises (esquerda) e nos conti-
nentes (em cima). Cada linha radial repre-
senta uma tematica diferente, sendo que a
circunferéncia intermédia corresponde a

fig. 106 >

O grafico seguinte (sobreposi¢do dos grafi-
cos dos varios paises) apresenta uma certa
uniformidade nas diferentes linhas de-
monstrando a inexisténcia de grandes dis-
crepancias nos resultados desta variavel.

percentagem de 50%. Observando somen-
te as formas criadas nos diferentes graficos
nota-se que os resultados ndo sdo muito
discrepantes.




/! Heatmap

O heatmap relativo aos signos iconicos parece ser aquele que apresen-
ta uma maior uniformidade entre os paises pelo facto de a maior parte
dos retangulos do grafico ndo apresentar grande contraste entre si. Esta
constatacio é compreensivel, uma vez que o nosso critério de selecdo
assentou nas figuras humanas e, por isso, a analise dos signos iconicos
partiu logo de um fator comum. No entanto, ainda assim surgem salien-
tadas relacOes entre certos paises, continuando-se a verificar algumas
das constatagdes realizadas nos dois heatmaps anteriores: a Suécia per-
manece como o pais com menos rela¢des de proximidade; a proximida-
de verificada no grafico dos signos plasticos entre Brasil e Alemanha ¢é
reforcada; o Reino Unido e a Australia continuam chegados. Sobre este
ultimo par podem ser realizadas as seguintes observagoes: enquanto a
Australia apresenta um distanciamento em rela¢do a varios paises, des-
tacando-se a sua proximidade apenas com o Reino Unido, no Reino Uni-
do sdo visiveis varias relacdes de proximidade, destacando-se somente a
sua distanciagdo com a Suécia. Esta constatagdo pode ser simplesmen-
te uma coincidéncia, ou entdo ser reflexo de uma realidade da época:
a enorme influéncia do Reino Unido no mundo em detrimento de um
maior isolamento do povo australiano. E de referir ainda que a Dinamar-
ca se salienta por ser o pais menos afastado da Suécia.

EUA
Franca
Brasil
Russia
Suécia

©
<
c
]
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<
<

Dinamarca
Reino Unido
Holanda
Australia

v fig. 107

Heatmap relativo aos signos icénicos.
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fig.108 >

Numero ideal de clusters a definir.

25/ O termo k-means provém precisamen-
te do objetivo e do modo de funcionamen-
to do método: o objetivo prende-se com a
divisio dos dados em “k” grupos, sendo
que para os calcular o algoritmo define um
ponto central, uma média (“mean”), rela-
tiva a cada um.

26/ A Russia, localizada na Eurasia (con-
tinente europeu e asiatico), surge também
10 Mesmo grupo.
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/1 Cluster plot

Foi realizado um cluster plot no intuito de sintetizar o presente subcapitulo
através da analise de todas as variaveis de uma vez sd, agrupando os paises
em diferentes grupos consoante o seu grau de proximidade. Para tal utili-
zamos o k-means clustering, um dos métodos mais comummente utiliza-
dos para dividir um conjunto de dados em k grupos [25] (Boehmke, s.d.).

Uma vez que o numero de grupos (k) tem que ser previamente definido,
é por vezes necessario, e recomendavel, a utilizacdo de um método que
tendo em conta as caracteristicas dos dados em analise indique qual o nu-
mero ideal de grupos a definir. No nosso caso, o numero obtido foi trés
[fig. 108]. Por curiosidade experimentamos também dois cluster plots defi-
nindo dois e quatro grupos, mas os resultados foram menos satisfatdrios.

04
0.3 A

0.2

0.0 J

Numero de clusters

Ainda que os trés heatmaps realizados na analise anterior focassem aspe-
tos especificos diferentes, constatamos a existéncia de uma consisténcia
em alguns dos resultados. Quer isto dizer que embora o grau de proximi-
dade de alguns paises se tenha modificado consoante o aspeto em estudo,
noutros isso nao se verificou, reforcando a ideia da existéncia de relacdes
bem definidas. Observando o cluster plot [fig. 109] é possivel verificar quais
os casos: Reino Unido e Australia, a Alemanha e o Brasil, e, ainda, a Sué-
cia pelo facto de se mostrar distante relativamente a todos os outros.

E também interessante verificar que a Alemanha surge num grupo cons-
tituido quase exclusivamente por paises nao europeus [26]. Ao longo da
analise anterior foram sendo referidos alguns aspetos que podem expli-
car estes resultados, tais como: a) pais com muita tradi¢do na produgdo e
consumo de cerveja b) bem reconhecido pelas suas qualidades cervejeiras
c) emigragao e colonizagdo d) exportagao da bebida e) exportagao de lito-
grafias e artesdaos alemaes para outros cantos do mundo.

A Suécia foi o pais que mais se destacou pelas suas singularidades. No en-
tanto, consideramos que o facto de se ter distanciado dos demais se explica



principalmente pela pouca variabilidade dos seus rétulos. Ou seja, o facto
de se ter mostrado distante nao significa que os rétulos suecos, em termos
visuais, se sobressaiam claramente dentro do conjunto da nossa amostra.

Em relacio ao Reino Unido e a Australia as relagdes evidenciadas nos seus
rotulos refletem a ligagao existente entre os dois paises. De facto, uma das
conclusdes retiradas deste trabalho relaciona-se com a importéncia, e in-
fluéncia, da colonizagao levada a cabo pelos europeus. Esta verificou-se ndo
s6 na difusao da cerveja, como também na exportacao das tendéncias esté-
ticas europeias, nomeadamente das relacionadas com os rotulos de cerveja. v fig. 109 Cluster plot.

Suécia
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Australia
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Russia
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// Conclusao

O trabalho desenvolvido neste subcapitulo teve como principal propé-
sito a compreensao de relagdes entre rotulos de cerveja de diferentes re-
gides. O estudo individual de cada variavel mostrou-se pertinente por
permitir um maior foco e um maior espago de reflexao sobre cada um
dos aspetos, que de outro modo nao teria sido possivel. Neste contexto,
os objetivos definidos inicialmente, assim como as questdes e hipéteses
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levantadas durante a estruturacdo da analise, foram essenciais. Sem-
pre que possivel procuramos interpretar os resultados obtidos, refle-
tindo sobre possiveis causas e procurando manter uma visao o mais
aberta possivel. Contudo, temos também consciéncia que provavel-
mente ficaram alguns aspetos por abordar e caminhos por explorar. E
também importante referir que as respostas encontradas nao tém um
caracter definitivo, uma vez que se trata de um processo baseado em in-
feréncias e hipdteses com um grau de consisténcia variavel. Por outro
lado, ainda que nao se trate de respostas definitivas, nao significa que
estas ndo tenham qualquer validade, pois muitas das vezes foram sus-
tentadas por factos histdricos e refor¢adas por conclusdes semelhantes
encontradas noutros trabalhos.

Alguns dos aspetos abordados no subcapitulo Linguagem dos rotulos fo-
ram verificados durante a analise dos rétulos da nossa amostra, assim
como foram também sendo descobertos outros novos interessantes.
Por exemplo, a constata¢do de letras pesadas e robustas, que considera-
mos ser um aspeto importante no reportdrio visual dos rétulos de cer-
veja da época, ndo tinha sido ainda encontrada referenciada em obras
de outros autores.

A existéncia de uma linha comum, de uma imagética associada aos
rotulos de cerveja da época, foi sendo comprovada. No entanto, veri-
ficou-se também que esse aspeto nao implica obrigatoriamente a néo
existéncia de tendéncias e especificidades culturais locais. De facto,
elas foram surgindo ao longo da analise. Esta constatagdo permite-nos
comprovar a afirmacio de que os rétulos podem espelhar de uma forma
clara os contextos locais e temporais em que estao inseridos. O caso dos
nisse/tomte constitui um bom exemplo relativo aos contextos locais: sdo
personagens do folclore nérdico que surgiram exclusivamente, e de um
modo frequente, nos rétulos de paises dessa regido. Quanto aos con-
textos temporais, podemos encontra-los evidenciados nos seguintes
casos: criangas surgindo nos rétulos associadas ao consumo da bebida,
com um copo na mao a brindar, assim como mulheres a amamentar os
filhos; e o anuncio publicitario australiano promovendo um consumo
frequente, logo pela manha, da cerveja. Casos semelhantes a estes se-
riam muito pouco provaveis, se nao impossiveis, de serem observados
nos rotulos dos dias de hoje.

Foi também interessante verificar a exportagido de uma especificidade
local alema (os rétulos contendo barmaids) para varias regides do mun-
do. De facto, foi percetivel uma forte influéncia exercida por parte deste
pais tdo tradicional e reconhecido na produgio de cerveja. Por ultimo,
destacamos a existéncia de uma ligagdo intrinseca entre a bebida e os
povos europeus, e o seu reflexo nos rétulos da cerveja. Esta associagao,
abordada inicialmente no contexto histdrico e tedrico do trabalho, foi-se
evidenciando ao longo da anélise.









Anadlise qualitativa

Introducao

No momento de criagdo dos rétulos existe uma enorme possibilidade
de opgdes a considerar. A inclusao de uma figura, assim como dos res-
tantes elementos, decorre de intumeras escolhas, conscientes ou incons-
cientes, que refletem uma determinada estratégia de venda, quer seja ou
nao inteiramente intencional. Neste subcapitulo pretende-se desvendar
possiveis razdes que estiveram na origem destas opgdes, através da des-
codificagdo de significados implicitos nos signos icénicos, com especial
enfoque nas figuras.

Neste sentido, investigamos o campo da semidtica de modo a beneficiar-
mos de recursos tedricos que pudessem ser uteis no ambito da analise.
Segundo Joly (2007) “(...) podemos dizer, agora, que abordar ou estudar
certos fendmenos sob o seu aspeto semidtico é considerar o seu modo de
produgcdo de sentido, por outras palavras, a maneira como eles suscitam
significados, ou seja, interpretacdes.” (p. 30). Charles Peirce, percursor
da semidtica, afirma a existéncia de uma dinamica triplice - entre signi-
ficante, referente e significado - no processo semiético (Joly, 2007). Para
compreendermos esta dindmica torna-se necessario, antes de mais, o es-
clarecimento do termo signo. Para Peirce um signo “é aquilo que, sob cer-
to aspeto oumodo, representa algo para alguém”. Tudo pode ser um signo
desde que dele se deduza uma significagao. Desta forma, o significante diz
respeito a face percetivel de um signo, o referente aquilo que ele repre-
senta e o significado aquilo que ele significa. Consideremos um exemplo
para que se perceba melhor: “uma fotografia (significante) representando
um alegre grupo de pessoas (referente) pode significar, de acordo com o
contexto, foto de familia ou, na publicidade, alegria ou convivéncia (signi-

ficados).” (Joly, 2007, pp. 37-38).

Neste ponto podemos questionar-nos sobre quao efetivamente o signi-
ficado pode ser transmitido, uma vez que, como referido no inicio des-
te capitulo (na estruturacdo da analise), sdo varios os aspetos que con-
tribuem para que a sua produgdo e apreensdo ndo sejam exatamente
coincidentes. A triangulagao entre significante, referente e significado
é comum a todo o signo, porém a sua significagao é influenciada pelo
contexto onde se insere e pelo préprio individuo que o apreende [fig. 110].

Podemos igualmente questionar-nos sobre até que ponto os rétulos da
época eram pensados. Isto é, se existia uma reflexdo aprofundada acer-
ca dos significados que se pretendiam transmitir e do modo como eram

A fig. 110

Um significante (a) representando um ob-
jeto (b) pode causar diferentes - até contra-
rios - significados (c-e) (Mollerup, 1999).

129



>

27/ Siglas dos paises dos rétulos da amos-
tra. Foram adotadas as siglas do sistema de
duas letras internacionalmente reconheci-
do e criado pela Organizagao Internacional
de Normalizacao.
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transmitidos. Ao realizarmos uma analise detalhada provavelmente
iremos extrair mais significados dos rétulos do que aqueles que foram
pensados pelos seus criadores, uma vez que estes nao sao absolutamen-
te delimitados, e que “o prdprio autor ndo domina toda a significagio da
mensagem que produziu” (Joly, 2007, p. 48).

Assim, a analise seguinte configura-se como um processo de construgao
de possibilidades de leitura tendo em consideragdo o contexto em que os
rotulos foram produzidos. Esta foi fundamentada na impossibilidade de
obtencao de respostas absolutas, uma ideia, na nossa opinido, bem sinte-
tizada por Stuart Hall:

Vale a pena enfatizar que no existe uma resposta unica ou "correta"
para a pergunta "O que essa imagem significa?" ou "O que nos diz este
anuncio?". Uma vez que ndo ha lei que garanta que as coisas tenham
um significado verdadeiro, ou que os significados ndo mudem com o
tempo, o trabalho nesta area é obrigado a ser interpretativo - um debate,
ndo entre quem é "certo" e quem esta "errado”, mas entre significados e
interpretagdes igualmente plausiveis, embora as vezes contraditdrios.
(Hall, 1997, p. 9, tradugdo livre)

O seguinte subcapitulo encontra-se estruturado segundo a tipologia de fi-
guras - barmaids, empregados, cagadores, militares/guerreiros, ilustres,
mitoldgicas, religiosas, nao identificadas, outras e comuns. Adicional-
mente, foram analisados alguns casos especificos de rotulos que se foram
salientando durante o trabalho, apresentando relevancia para o mesmo.

Uma vez que a observagio dos rétulos é essencial para o acompanha-
mento da analise descrita, optou-se por simplificar a sua legendagem
de modo a interferir o minimo possivel com o material grafico exposto.
Assim, cada rétulo apresenta-se identificado com a sigla do pais de pro-
veniéncia [27], seguido de um numero, AU.4 por exemplo, remetendo
para o respetivo rotulo que se encontra em anexo no final da dissertagao
com uma legenda mais completa.

DE Alemanha EC Equador PA  Panama

AR Argentina FI  Finlandia PT Portugal

AU Australia FR  Franca GB Reino Unido

BE Bélgica GR  Grécia CZ Republica Checa
BO Bolivia GT Guatemala RU Rdssia

BR Brasil NL Holanda SE Suécia

CL Chile MX Meéxico US EUA

DK Dinamarca NO Noruega



Barmaids

A maior parte das barmaids representadas nos rétulos constituem figuras
tipicas da Alemanha por surgirem vestidas com o dirndl, um traje tra-
dicional da regiao dos Alpes que comegou a ser utilizado pelas barmaids
alemas a partir do inicio do século XIX (Anderson, s.d.). Em todos os
rotulos da amostra estas figuras encontram-se diretamente associadas a
cerveja por surgirem com canecas ou COpos na mao, e por vezes em cima
de barris. Observando as expressoes faciais e corporais, e tendo em conta
aforma como se encontram vestidas, podemos pressupor que existe uma
intengao na sua representacdo ligada a sedugio, transmitindo simulta-
neamente valores associados a tradigao, festa e alegria. Na verdade, era
esse mesmo papel que as barmaids da época assumiam na realidade:

Ela foi retratada (na literatura e arte do século XIX) como uma figura
atraente e glamorosa que criou uma atmosfera jovial no pub, sorrindo
para os clientes e flertando com eles. (...) Sem duvida, muitos homens
que iam a bares encontravam as barmaids como eram retratadas na fic-
¢do e frequentavam os locais onde achavam que estas eram atraentes.”
(Blocker et al., 2003, p. 89)

Embora no contexto original a afirmacao se dirigisse as barmaids ingle-
sas, podemos pressupor que 0 mesmo se passava com as alemas [fig. 111].
Assim, a figura da barmaid que atraia clientes nos bares provavelmente
transitou para os rétulos com o mesmo propésito: atrair os consumido-
res e seduzi-los na compra do produto, dirigindo-o especialmente a um
publico-alvo masculino.

Observando as representagdes de barmaids que surgiram nos rétulos
da nossa amostra salientam-se alguns casos, quer por aproximagao,
quer por distanciamento. As primeiras quatro barmaids da figura 112
constituem um bom exemplo de aproximagdo: a forma como estdo
representadas - postura, expressao, penteado, roupa e acessorios - ¢é
praticamente a mesma. A unica variagao visivel relaciona-se com as
inscri¢des incluidas nos barris, o que faz todo o sentido porque sao mar-
cas de identificagdo das proprias cervejarias e do respetivo produto. As
quatro figuras correspondem a rétulos produzidos na Alemanha, Brasil
e Finlandia, sendo que, muito provavelmente, as representagdes des-
tes ultimos derivaram do primeiro. Nesses casos, por essa razdo, parece
existir também uma intencao de acrescentar ao produto uma valoriza-
¢ao através de uma referéncia a um imaginario de um pais reconhecido
pelas suas qualidades cervejeiras.

A direita salientam-se outras duas figuras (uma de um rétulo dos Esta-
dos Unidos, e outra de um russo) por se distanciarem das demais. Estas,
embora sejam barmaids, parecem nao constituir referéncias as alemas: a
forma como se encontram vestidas e a servir (com uma garrafa, ou com

A fig.1m

Quadro The happy barmaid in a tavern in-
terior, do pintor alemao Max Kauffmann.

- pas =N

The Neer Bros. Brewine Co, Denver.
S e A e

US.3
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28/ A dpera, baseada no conto La Gitanil-
la de Miguel Cervantes, foi composta por
Michael Balfe e escrita por Alfred Bunn.

v fig. 112

Barmaids (detalhes dos rétulos).
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um tabuleiro com copos, em vez de transportarem canecas nas maos) é
diferente das outras representacdes. Em relacdo a da Rassia [RU.11J, parece
haver um afastamento do ambiente de festa e de alegria associado as cer-
vejarias alemas, transmitindo antes uma atmosfera mais formal. Quan-
to a dos Estados Unidos [US 3], é interessante analisarmos a figura tendo
em conta todo o rétulo. Os instrumentos musicais, a pauta, e as mascaras
de teatro reforcam a referéncia subjacente ao nome da cerveja Bohemian
Girl, que é onome de uma dpera originada em Londres em 1843 [28]. A op-
¢a0 por esta tematica pode estar relacionada com varios aspetos: por um
lado pode constituir uma referéncia a Boémia, uma regiao tradicional na
producido de cerveja, por outro, pode ser referente ao estilo de vida boé-
mio associado a diversio e ao consumo de alcool, ou, ainda, ser somente

uma alusdo a dpera recente a época e originada num pais anglo-saxénico.



Empregados

As representacdes dos empregados [29], acompanhados de elementos
alusivos a cerveja (copo, caneca, garrafa e barril), concedem natural-
mente uma ambiéncia cervejeira aos rétulos. Podemos pressupor tam-
bém que, uma vez envolvidos na equipa da cervejaria, e tendo em conta
as suas posturas, manifestam satisfacdo e orgulho na qualidade do pro-
duto [fig. 113]. A satisfagdo parece ser também evidenciada nas duas fi-
guras da direita, mas de uma forma diferente: os rapazes que aparente-
mente deveriam estar a retirar cerveja do barril para a caneca, parecem
antes estar a bebé-la, sugerindo tratar-se de uma bebida irresistivel. Es-
tes rotulos constituem um caso curioso por serem muito semelhantes e
provenientes de locais diferentes (Russia e Dinamarca).

A ilustragdo e tematica é tao idéntica nos dois rotulos que nos levou a
questionar sobre a sua origem: poderia ser uma copia? Feito pela mes-
ma pessoa? Ou teriam as cervejarias uma relagao comercial? Numa ten-
tativa de compreender o que havia realmente acontecido contactamos
Flemming Birck, o colecionador que nos cedeu um destes rétulos (o
dinamarqués). A sua ajuda foi bastante relevante uma vez que, mesmo
nao possibilitando uma resposta definitiva as questdes, evidenciou a in-
fluéncia das cervejarias alemas e inglesas nas dinamarquesas: por um
lado pela pratica comum de os dinamarqueses aprenderem a produzir a
bebida em cervejarias desses dois paises, por outro, pela importagao de
referéncias ou mesmo copias integrais dos seus rétulos.

Neste grupo salienta-se também outro rétulo [AU3], por conter uma
personagem - Ballarat Bertie - que se tornou conhecida numa cam-
panha publicitaria bem sucedida da cervejaria australiana Ballarat
Brewing Company. A personagem foi tao bem recebida pelo publico que
acabou por se tornar a identidade da marca. Anos mais tarde, a Balla-
rat Brewing Company foi adquirida pela Carlton & United Breweries que
decidiu descontinuar o Ballarat Bertie. Contudo, “os consumidores de

A fig. 113
Empregados (detalhes dos rétulos).

29/ As barmaids poderiam ter sido classi-
ficadas neste grupo, pois na verdade sdo
também empregadas. No entanto, consi-
deramos pertinente a sua separagao pelo
facto de serem figuras tipicas e terem sur-
gido em muitos rétulos.
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cerveja australianos causaram tal tumulto quando a Carlton & United
Breweries removeu o Ballarat Bertie do rétulo da cerveja Ballarat Bitter,
em 1972, que ele foi reintroduzido dois meses depois.” (Osborne & Pipe,
1979, p-. 23, tradugio livre). E um caso bastante curioso que nos permite
refletir sobre as consequéncias de redesigns pouco cuidados.

Cacadores

Contrariamente aos dois casos anteriores (barmaids e empregados), os
cacadores sao figuras que se distanciam da tematica da cerveja. Paralela-
mente, ndo se verifica nos respetivos rétulos a presenca de qualquer ou-
tro elemento a ela referente. Desta forma, a inten¢do da representacio e
os valores transmitidos sao, naturalmente, distintos.

Em relacdo ao rétulo inglés [GB.g], é percetivel a representacao de um
ambiente exdtico pela presenca do elefante, tigre, a paisagem com pal-
meiras, e o cagador que enverga um traje tipicamente colonial. Existe,
portanto, uma ligagao evidente entre o pais de origem (Inglaterra) e uma
coldnia (possivelmente India). Independentemente do local de destino
da cerveja, sobrepde-se a inten¢do de valorizagao do produto, uma fun-
¢do de identificacdo e aproximacao aos colonos britanicos aos quais ela
possivelmente se destinaria.

No rétulo da Holanda [NL.1] o cagador ilustra respetivamente o nome da
cervejaria e da cerveja. Existe uma tradi¢ao estabelecida respeitante a as-
sociacdo entre a caga e o0 convivio em volta da mesa que pode explicar a
opgao por este tipo de representacao.

Militares / Guerreiros

Observando as figuras incluidas neste grupo rapidamente verificamos que,
embora todas sejam representagdes de militares/guerreiros, elas consti-
tuem referéncias a grupos distintos, uma vez que as suas roupas/fardas se
ligam a diferentes milicias, de determinadas épocas e locais. Dado termos
identificado algumas das figuras representadas, podemos tentar perceber
se estas diferengas se refletem nas mensagens e valores transmitidos. De
um modo geral, a partida, os valores associados a este tipo de figuras rela-
cionam-se com nobreza, vigor e bravura, afirmagao, patriotismo, sobretu-
do nos casos em que surgem bandeiras, e status. A sua representa¢ao surge
nos rétulos associando implicitamente a cerveja estes valores.

A personagem representada no rétulo AU.6 é Otto Von Bismark, “um
homem de uma inteligéncia excecional com uma vontade de ferro”



(Gombrich, 2017, p. 302). Bismark foi um importante diplomata e po-
litico prussiano responsavel pela unificacio da Alemanha, tendo-se
posteriormente tornado chanceler, em 1871, do império alemao unifi-
cado. Este “(...) depressa passou a ser um dos homens mais conhecidos
da Europa. Até os inimigos concordavam que ele era um grande homem
de Estado.” (Gombrich, 2017, p. 305). E interessante encontrarmos esta
representa¢do num rétulo australiano, pois néo se tinha ainda eviden-
ciado no trabalho relagdes entre estes dois paises. A visibilidade e prota-
gonismo de uma figura unanimemente reconhecida por valores positi-
vos foram aproveitados pela cervejaria, introduzindo-a no rétulo muito
possivelmente nao s6 como um simbolo de status, mas também como
uma referéncia a um dos paises ber¢o da bebida. No entanto, os valores
e mensagens implicitas na representagao desta figura alteraram-se com-
pletamente com a Primeira Guerra Mundial:

Assim que a Primeira Guerra Mundial comegou em 1914, a importagao
de cerveja alema para a Australia cessou. (...) A histeria anti-germanica
que atravessou a sociedade australiana durante a Primeira Guerra Mun-
dial fez com que alguns produtores australianos de lager, especialmente
aqueles com nomes de sonoridade alema, se distanciassem das origens
teutdnicas da cerveja. A Carlton & United Breweries descontinuou as
suas marcas de cervejas lager Bismark, Rheingold e Strasburg em 1914. A
lager de Foster, mais inglesa, foi mantida, mas a publicidade em tempo
de guerra enfatizou que "nao era fabricada ou vendida pelos alemaes"
e que era "fabricada e controlada puramente por britinicos.” (Stubbs,
2012, traducio livre).

Esta informagao é muito interessante por demonstrar a importancia dos
contextos locais no design dos rétulos, refletindo simultaneamente o
impacto da Primeira Guerra Mundial nas relagdes comerciais da época.

A fig. 114

Militares/guerreiros (detalhes dos rétulos).
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30/ Em sanscrito o proprio nome do sim-
bolo significa felicidade, prazer e boa sorte.

31/ Carl Jacobsen, filho de Jacob Jacobsen,
fundou a NY (nova) Carlsberg Brewhouse
para competir diretamente com o seu pai
que era o fundador da Carlsberg original
(mais tarde renomeada Gamle (velha)
Carlsberg Brewery).

Imagens de um conflito colonial entre
militares ingleses e indigenas. Salienta-se
mais uma vez a associagdo entre o expan-
sionismo dos povos europeus e a difusdo da
cerveja. Fica aqui evidente que seriam os
europeus o publico-alvo desta marca.

fig. 115 e fig. 116 >

Rétulos contendo elementos cujo signifi-
cado foi influenciado por mudangas nos
contextos onde estes se inseriram.

32/ Notabilizou-se na guerra dos cem anos
(1337-1453) contra os ingleses.

33/ Tendo em conta a tematica é presumi-
vel que se tratasse de cervejas para consu-
mo interno.
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As referéncias a um pais tradicional, reconhecido pela sua qualidade cer-
vejeira, introduzidas nos rotulos como mais valias, muito rapidamente
perderam valor transformando-se em aspetos negativos. Da mesma for-
ma a representacao de Bismark, que constituiu um simbolo de status, tor-
nou-se com a Guerra Mundial simbolo de uma nagao inimiga.

Salientamos ainda neste contexto outro exemplo claro relativo as trans-
formacgoes de significados das representagoes: a suastica. A suastica -
antigo simbolo em tempos associado a boa fortuna [30] - ganhou um
novo significado quando foi apropriada pelo partido nazi. A sua asso-
ciagdo com a ideologia deste partido tornou-se tao forte que acabou por
ofuscar o seu significado original. Num dos rotulos da nossa amostra,
o da Carlsberg [DK 5], sdo visiveis trés suasticas. No entanto, nada tém a
ver com uma inten¢ao de aproximagio ao nazismo. Pelo contrario, es-
tas foram adotadas em 1882 por Carl Jacobson no intuito de conferirem
boa sorte e prosperidade ao seu negdcio [31], tendo sido descontinuadas
nos rotulos e desvinculadas da marca, quando o partido nazi comegou a
ser conhecido pelas suas praticas (Atlas Obscura, s.d.).

Algo de semelhante aconteceu com a Heineken: “apés a Segunda Guerra
Mundial, em 1951, em muitos paises, a estrela vermelha - associada ao co-
munismo - foi alterada, passando de vermelho para branco” (Heineken
Collection Foundation, s.d., traducao livre) [fig. 115] [fig. 116]. No entanto,
ao contrario da suastica que nunca mais foi utilizada pela Carlsberg, a es-
trela da Heineken voltou a ser vermelha em 1991.

oY

(
N o v an 2

Através destes trés exemplos percebemos nitidamente como o contexto
onde um determinado signo se insere pode influenciar o seu significado,
alterando completamente o tipo de mensagens e valores apreendidos pelo
recetor. Fica, assim, ilustrada a importancia do contexto na dindmica
triplice de Peirce e no processo semiético.

Os rotulos FR.8 e DK.3 contém representacdes de estatuas de militares.
A do rétulo dinamarqués é uma estatua de 1858 de homenagem aos sol-



dados que lutaram contra as tropas de Schleswig-Holstein (Alemanha do
Norte), tendo saido vitoriosos em 1849 (Frantzen, s.d.). A do rétulo fran-
cés é uma estatua de Joana D’Arc (1412-1431), uma importante heroina
francesa [32]. Contudo, “ela foi praticamente esquecida pelos franceses
durante 400 anos, até a sua reinvencao primeiro como uma heroina pa-
tridtica republicana e depois como uma religiosa conservadora em mea-
dos do século XIX.” (Lichfield, 2012, tradugio livre). Nessa altura os fran-
ceses foram derrotados pelos alemaes, e a Alsacia e a Lorena ocupadas
pelas tropas germanicas, tendo por isso ressurgido muito possivelmente
como incentivo e apoio a moral da nag¢ao, como um simbolo nacional de
patriotismo e heroismo.

Assim, embora se trate de duas representagdes diferentes, ambas as figu-
ras apelam ao nacionalismo. Esta estratégia de venda nao tinha sido ain-
da evidenciada nos rétulos da nossa amostra. No entanto, numa época de
agitacdes sociais e fervor nacionalista, é normal que alguns produtores
optassem por persuadir o publico-alvo salientando aspetos do préprio
pais, e incentivando o consumo de um produto nacional [33].

As figuras dos rétulos US.6 e PA.1 ainda que também possam veicular um
sentimento nacionalista, nio o fazem de um modo tdo evidente. A figura do
rotulo US.6 corresponde a Cristévao Colombo (1451-1506), navegador e ex-
plorador italiano que em 1492 foi o primeiro a chegar a América, represen-
tando o inicio da colonizagdo europeia desse continente e o inicio da Idade
Moderna (Gombrich, 2017). No rétulo PA.1 encontra-se representado Vasco
Nuiiez de Balboa (1475-1519), reconhecido nao so por ter sido o primeiro ex-
plorador a formar uma colénia permanente na América, em 1510 no atual
Panama, mas também por ter sido o primeiro europeu a avistar o Oceano
Pacifico (Keen, s. d.). Trata-se, por isso, de duas personagens bastante pré-
ximas: da mesma época, relacionadas com a descoberta e colonizagao da
América, e surgindo em rotulos de paises americanos. Estas sdo acima de
tudo figuras histdricas e ilustres, e, por isso, provavelmente introduzidas
nos rétulos com intengao de conferir protagonismo e status a cerveja. Em
relagdo a representa¢do de Balboa podemos ainda presumir que se associa a
um certo orgulho num produto nacional, uma vez que esta foi uma figura
importante na identidade do Panama e surge num rétulo desse mesmo pais.

No rétulo BR.5 observamos Manuel Luis Osério (1808 — 1879), um im-
portante militar e politico brasileiro. Um trecho do Jornal do Commercio
do Rio de Janeiro de Outubro de 1879 elucida-nos sobre o nome pelo qual
este ficou conhecido: General Osdrio é “o seu nome popular, 0o nome que
o Brasil amou e soltou aos gritos de enthusiasmo; o nome que o fumo, o
sangue e as balas dos combates consagraram; o nome que a victoria levou
e levara aos baptismos da gloria.” (citado por Osorio, 1894, p. 18). Perce-
bemos, assim, que se tratava de uma figura honrada pelo povo brasilei-
ro, e, embora se encontrasse profundamente ligado ao exército, os seus
ideais iam muito para além da guerra:

Speciolly —  m——
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Era o General Osério dos que julgavam e dos que julgam que - a farda
ndo abafa o cidaddo no peito do soldado - que a sua intervengao na politi-
ca, é natural consequéncia do dever patridtico que obriga o individuo a
interessar-se tanto na guerra como na paz, pelos destinos da sua patria,

e ndo conservar-se indifferente ao seu governo. (Osorio, 1894, p. 29)

Tratava-se de um homem integro, patridtico e respeitado, e, por isso, o
facto de ter sido escolhido para um rétulo brasileiro podera ter estado re-
lacionado ndo s6 com uma intengao de glorificar a cerveja através do seu
valor e status, mas também com um apelo ao patriotismo.

Na categoria militares/querreiros foi ainda identificado, através dafarda e do
nome da cervejaria, um militar do Exército Continental [US5]. O Exército
Continental foi formado pelos colonos da Ameérica do Norte que queriam
independéncia da Gra-Bretanha, tendo-se revoltado em 1775 e reivindica-
do a vitdria dos recém-formados Estados Unidos, em 1783 (Dugger, s. d.).
Assim, podemos constatar a representagao de um militar significando nao
uma identidade pessoal, mas antes uma identidade coletiva, essencial na
formacao dos Estados Unidos (pais de proveniéncia do rétulo). Trata-se,
pois, de um aspeto histérico de grande importéncia sendo que a sua intro-
ducio no rétulo podera estar também associada a exaltagao de um produto
nacional, assim como aos valores alusivos aos militares em questao.

llustres

As figurasilustres constituem pessoas que pelas suas qualidades notaveis,
importancia, e/ou estatuto social (aristocracia) se tornaram conhecidas.
Séo, por isso, figuras influentes muito provavelmente representadas nos
rotulos com o propdsito de conferir prestigio e renome a cerveja.

Entre as figuras ilustres encontradas nos rotulos da nossa amostra é visi-
vel uma predominancia da realeza, sendo que das dezoito representagdes
foi possivel a identificagdo de nove: cinco correspondem ao Rei Gam-
brinus, uma ao Rei Henrique I, uma a Rainha Vitdria, uma a Rainha Wi-
lhelmina, e outra a Rainha Alexandra.

O Rei Gambrinus “tornou-se para o mundo inteiro o emblema da mitolo-
gia da cerveja, o Carlos Magno do copo de cerveja.” (Colin et al., 1998, p.
72). E provavel que muitas das restantes representacdes de reis nao iden-
tificados fossem também referéncias a esta personagem [fig. 117] porque
“particularmente durante o final do século XIX, aimagem de Gambrinus
foi usada por inimeras cervejarias para promover os seus produtos e
lembrar aos consumidores do rico patriménio da produgio de cerveja.”
(Parkway Brewing Co., s.d., tradugao livre). Nao se sabe ao certo qual a
origem desta personagem, uma vez que existem muitos contos, mitos e



lendas ao seu redor. Consideramos pertinente introduzir uma referéncia
a uma dessas historias pelo facto de evidenciar a ligagdo constatada em
alguns dos rétulos entre Gambrinus e o barril, contando o modo como
este ganhou o titulo de rei da cerveja:

Um grupo de cervejeiros reuniu-se para eleger o seu novo lider. Todos
concordaram que tinha de ser alguém forte e corajoso, entdo criaram
uma competicdo: o mais rapido a transportar um enorme barril de cer-
veja numa distincia de “dois lances de pedra” ganharia o novo estatu-
to. Um concorrente apds outro tentou a sua vez, alguns conseguiram
fazé-lo por alguns metros, mas ninguém chegou nem de perto a meta
de chegada. Finalmente foi a vez de Gambrinus, que em vez de usar
a forca bruta, mandou um criado instalar uma pequena torneira no
barril e bebeu a cerveja até o esvaziar, tornando o dificil desafio inicial
numa tarefa muito facil. Impressionados pela sua astucia, assim como
pelas suas capacidades de beber grandes quantidades, os outros cerve-

jeiros imediatamente nomearam-no como vencedor e atribuiram-lhe

o titulo de Rei da Cerveja (Bumbar, 2015, traducao livre).

v fig. 117
Reis (detalhes dos rétulos).
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Ainda que se trate apenas de um conto, e porisso a sua veracidade seja bas-
tante dubia, nao deixa de ser interessante e de traduzir algumas caracteris-
ticas associadas a personagem: humor e boa-disposi¢ao. Existem também
algumas teorias de que Gambrinus foi baseado numa figura real, sendo
associado a JoaoI, Duque de Barbante (territorio entre a parte norte da Bél-
gica e parte sul da Holanda), ou a Joao I, Duque da Borgonha (em Franga)
(Bumbar, 2015). Em todos os casos, independentemente da sua origem,
os valores e mensagens implicitas na sua representagio sao semelhantes:
por um lado revela boa disposicao e confere ao roétulo uma ambiéncia cer-
vejeira por surgir a brindar e em cima de barris, por outro, apela a tradi¢ao
e patrimonio da bebida. Transmite também, enquanto rei e figura conhe-
cida, protagonismo, prosperidade e nobreza, atribuindo status ao produto.

Em relagdo as restantes personagens ilustres identificadas nao se veri-
fica uma ligagdo tao evidente com a cerveja, nem com a boa-disposigao
de Gambrinus. Estas sdo retratadas com expressdes e posturas sérias, e
isoladas de qualquer elemento pictdrico referente a bebida (a excegdo da
figura do rotulo US.13 que surge envolta de espigas de cevada e de lupulo).

No rétulo AU.5 encontra-se a Rainha Vitéria que reinou no Reino Unido de
1837 a 1901, uma época de grandes transformagdes tecnoldgicas, sociais e
politicas. “A rainha Vitéria restaurou a reputa¢do da monarquia (...) apro-
ximando-a do povo.” (Williams, s.d., tradugdo livre). Tratou-se de uma
figura muito importante tendo-se tornado no simbolo de uma nova era e
num icone nacional. Percebemos, assim, a existéncia de uma figuraiconica
inglesa num rétulo australiano e verificamos, mais uma vez, a forte relagao
entre os dois paises. Esta podera ter sido escolhida pela sua enorme impor-
tancia e por ser amplamente reconhecida, conferindo renome e prestigio a
cerveja. Por outro lado, 0 nome da cervejaria, assim como o do estado aus-
traliano onde esta se localizava, coincide com o da rainha [34], podendo a
sua representagao no rotulo justificar-se igualmente por essa razao.

Henrique Beauclerc [UK.6] foi um antigo rei inglés que reinou de 1100 e
1135. A identificagdo desta personagem foi baseada na seguinte afirmagao
de Ford: “o logdtipo da Fergunsons consistia no rosto de um rei com uma
coroa mural que se pensa representar o rei Henrique I, responsavel pelo
inicio da construcio da Abadia de Reading.” (Ford, s.d., tradugao livre).
Uma vez que a cervejaria se localizava nessa mesma cidade inglesa, dedu-
zimos que a opgao pela inclusao da figura de Henrique Beauclerc no rétu-
lo se relacionava com um aspeto historico local, valorizando as origens da
cerveja. Simultaneamente, a figura conduzia os valores intrinsecamente
associados as pessoas ilustres, ja referidos anteriormente.

No rétulo NL.1 encontra-se representada Wilhelmina, rainha dos Paises
Baixos entre 1890 e 1948. Esta foi uma figura influente que liderou o pais
durante uma época de acontecimentos histéricos de enorme relevancia:
durante a Primeira Guerra Mundial manteve a neutralidade do pais, e



durante a Segunda Guerra Mundial, tornou-se simbolo da resisténcia
holandesa a ocupagdo nazi (Encyclopadia Britannica, 1998). Ainda que
o rétulo seja anterior a estes acontecimentos, quando foi produzido Wi-
lhelmina ja se encontrava a reinar o pais. Desta forma, a op¢ao por retra-
tar uma figura contemporanea da época e de grande importancia estaria
muito possivelmente associada a uma identifica¢io e reconhecimento do
seu estatuto por parte do publico-alvo.

A figura do rétulo DK.6 corresponde a Alexandra da Dinamarca (1844-
1910), uma popular princesa e rainha do Reino Unido. Ao casar-se com
o principe Eduardo XII, filho da Rainha Vitdria, adquiriu o titulo de
“Princess of Wales” (o nome que surge no rétulo). Alexandra da Dina-
marca deteve uma grande influéncia na moda do século XIX, sendo que
os colares que usava para cobrir o pescogo (provavelmente para escon-
derem uma cicatriz de uma operagao realizada quando crianca) foram
uma tendéncia durante cerca de cinquenta anos (Battiscombe, 1969).
Percebemos, assim, a introdugio no rétulo dinamarqués de uma figu-
ra popular e influente na época, que transmite simultaneamente valo-
res nobres e reais. Adicionalmente, pode também traduzir uma refe-
réncia ao Reino Unido, constituindo uma ligagao entre os dois paises.

Samuel Johnson e Alexander von Humboldt [US.13] foram as tnicas figuras
ilustres dos rotulos da nossa amostra nao relacionadas com a realeza. Sa-
muel Johnson [GB 5] (1709-1784) foi “um escritor e critico inglés, e uma das
mais famosas figuras literarias do século XIX.”(BBC, s.d., tradugio livre).
Alexander von Humboldt (1769-1859) foi um importante gedgrafo, natura-
lista e explorador alemao. Curiosamente, foi um pioneiro na representagio
visual de dados cientificos por ter inventado os mapas isotérmicos [35]. Em-
bora o seu nome tenha ficado ofuscado na histdria, “a influéncia de Ale-
xander von Humboldt observa-se em quase todas as disciplinas cientificas.
E, porventura, o homem esquecido mais importante da ciéncia.” (Mehler,
2013, tradugdo livre). Desta forma, estas duas figuras ficaram conhecidas
exclusivamente pelos seus feitos e, por isso, os valores que transmitem nao
se aproximam tanto a prosperidade e nobreza associados as figuras ilustres
anteriores (da realeza), mas antes a erudigao, prestigio e reconhecimento.

HUMBOLDT BEER COMPANY,

GUARANTEED UNDER THE FOOD AND DRUGS ACT, JUNE 30, 1306. o

34/ O nome do estado, por sua vez, foi
atribuido precisamente em homenagem a

Rainha Vitoria.

35/ Mapas de contornos com linhas de

temperaturas semelhantes.

Neste momento de-

dico-me apenas a ler
Humboldst. Ele, qual

outro sol, ilumina

tudo o que eu observo.

Charles Darwin
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36/ Optou-se por usar as designacdes da
mitologia romana por serem as mais utili-
zadas nos rotulos (inseridas como comple-
mento da figura representada).

37/ A identifica¢ao foi possivel gracas ao co-
lecionador dinamarqués Flemming Birck.

Tre )R Stadpcs,

A fig.130

Os nisse/tomte sdo normamente represen-
tados com trajes tipicos de fazendeiro da
zona da Escandinavia, semelhantes aos da
imagem. Na fotografia encontram-se dois
agricutores noruegueses da década de 1880.
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Mitologicas

(...) e 0 verdadeiro interesse dos mitos é que eles nos levam de volta a um
tempo em que 0 mundo era novo e as pessoas tinham uma liga¢do com
a terra, com as arvores e mares e flores e montanhas, diferente de tudo
aquilo que nds mesmos podemos sentir. No tempo em que as histdrias fo-
ram sendo moldadas pouca distin¢do havia sido feita entre o real e o irreal.
A imaginagao estava fortemente viva e nio verificada pela razdo, de modo
que qualquer um nos bosques podia ver através das arvores uma ninfa fu-
gitiva, ou contemplar um rosto de naiade nas profundezas de uma lagoa
ao debrugar-se para beber. (Hamilton, 1959, p. 13, tradugdo livre)

Embora esta transcrigdo tenha surgido no contexto da mitologia classica,
a afirmacdo de Edith Hamilton permite-nos refletir sobre a mitologia em
geral, assim como sobre o folclore e sobre as lendas: todos eles nos trans-
portam para um mundo em que o real e a ficcao se confundem, onde ha
lugar para uma imaginagao sem limites. Sera interessante perceber quais
as caracteristicas e/ou poderes sobrenaturais associados as figuras mito-
l6gicas encontradas nos rétulos da nossa amostra de modo a tentar per-
ceber qual a razdo da sua representagao. Das dezasseis figuras mitoldgicas
encontradas, nove sao do folclore ndrdico - nisse/tomte; cinco sao deuses
da mitologia grega e romana [36] - Hércules, Neptuno, Fortuna, Vitdria
e Ceres; e duas mais universais - sereia e anjo.

Os nisse (Dinamarca e Noruega) ou tomte (Suécia) [fig. 131] sao das figuras
mais conhecidas do folclore escandinavo antigo, sendo nos tempos mo-
dernos geralmente associados ao solsticio de inverno e ao Natal (Kane,
2017). Contrariamente aos gnomos que usualmente vivem debaixo da
terra, em minas ou em troncos de arvores, estes vivem em fazendas e
quintas de seres humanos, ajudando nas tarefas ao redor da casa. Tra-
balham somente a noite enquanto o fazendeiro esta a dormir, e s6 o fa-
zem se este retribuir com pequenos presentes de comida. Caso contrario,
quando ignorados ou maltratados, sdo capazes de sabotar a fazenda para
ensinar uma li¢do ao agricultor. Sdo personagens caricatas e traquinas,
frequentemente descritas de forma semelhante a retratada nos rétulos:
pequenos, velhos, com barba grande e com um traje tipico de fazendeiro
[fig. 130]. Na analise anterior constatamos a existéncia de uma tendéncia
da sua representacdo nos rotulos da cerveja de Natal jule ol. A opgao pela
sua introducao estara certamente relacionada com o facto de constitui-
rem figuras associadas ao solsticio de inverno e ao Natal.

Na figura 133 observamos Hércules [37], 0o maior heréi da Grécia segundo
Hamilton (1959). A sua maior virtude era a for¢a, sendo referido como
0 homem mais forte do mundo. Além disso, possuia uma grande con-
fianca em si mesmo: “Ao longo de toda a sua vida Hércules tinha essa
confianca perfeita de que, independentemente de quem estivesse contra
ele, nunca poderia ser derrotado. E os factos deram-lhe razdo.” (Hamil-



ton, 1959, p. 160, tradugao livre). Assim, esta figura pode ter sido usada
no rétulo de modo a transmitir uma ideia de confianga, forca, poder e
indestrutibilidade. Adicionalmente, o facto de se tratar de um grande
heréi conferia reconhecimento e importancia ao produto.

Em relagdo a Neptuno [fig. 132], ndo sdo tdo percetiveis possiveis razdes
para a sua introdugdo no rétulo, a ndo ser o facto de constituir também
uma figura mitoldgica bem reconhecida. Este é conhecido por ser o deus
do mar, carregando frequentemente um tridente e possuindo o poder de
comandar ondas, correntes e marés, assim como tempestades marinhas
e desmoronamentos costeiros. “Além de ser o Senhor do Mar, ele deu o
primeiro cavalo ao homem, sendo honrado tanto por um quanto pelo ou-
tro.” (Hamilton, 1959, p. 28, tradugéo livre). Torna-se assim claro o por-
qué de surgir um cavalo no mesmo rétulo em que surge Neptuno.

Em relacdo a figura 135, embora nao seja possivel afirma-lo com toda a
certeza, estamos em crer que se trata da Deusa Ceres. Isto porque, para
além de surgir com um ramo de cereais e uma coroa de louros, como ¢é
habitualmente representada, encontra-se muito diretamente relacio-
nada com o tema da cerveja: é a deusa da fertilidade e da agricultura, a
qual deu origem ao termo portugués cerveja e ao espanhol cerveza (que
surge juntamente com Ceres no rétulo argentino). Torna-se, assim,
compreensivel a op¢ao pela sua representacao.

< fig.131
Nisse/tomte (detalhes dos rotulos).

A fig.132
Neptuno (detalhe do rétulo NL.5)

~ fig.133
Hércules (detalhe do rétulo DK.1)
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A fig.134

Deusa Victéria (rétulo DK.10). Tal como o
nome indica personifica a vitéria, estando
associada tanto ao sucesso nas batalhas
como nos jogos atléticos. Esta era repre-
sentada com asas e frequentemente com
uma coroa de louros na mao (para coroar
os vencedores) e uma tocha na outra (para
iluminar o caminho). No caso do nosso ré-
tulo surge a conduzir a carruagem de Zeus.

38/ Embora no Portdo de Brandemburgo
nem sempre tenha sido assim: a deusa
originalmente representada era Irene, a
deusa da paz, posteriormente com a vito-
ria sobre Napoledo, a deusa da paz trans-
formou-se na deusa da vitéria. O Portao de
Brandemburgo desempenhou diferentes
papéis politicos na historia alema (Bran-
denburg Gate, 2014).

v fig. 137 Anjo (detalhe do rétulo MX.1)
v fig. 138 Sereia (detalhe do rétulo GB.14)
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A~ fig. 136

A fig.135
Deusa Ceres (detalhe do rétulo AR.1)

Deusa Fortuna (detalhe do rétulo NO.3)

Em rela¢ao a figura 134 possivelmente algo diferente aconteceu: a perso-
nagem remete para um imaginario alemao por surgir com um bastao com
uma cruz teutdnica e com uma aguia imperial (um dos simbolos nacio-
nais da Alemanha). Existem pelo menos duas representacdes semelhan-
tes figuradas em estatuas germanicas: uma na porta de Brandemburgo e
outra na Coluna da Vitdria (Siegessdule), ambas localizadas em Berlim.
Estas simbolizam vitdria através da Deusa alada Vitdria [38]. A utilizacdo
da palavra alema bier no rétulo dinamarqués (em vez da forma dinamar-
quesa ol) sugere também uma inteng¢do de aproximagdo a Alemanha. Des-
ta forma, a figura foi muito provavelmente introduzida no rétulo como
uma referéncia a um pais reconhecido pelas suas qualidades cervejeiras,
evocando, simultaneamente, a ideia de vitéria e associando-a a cerveja.

Na figura 136 observamos Fortuna: a deusa da sorte, da fortuna, do acaso
e da esperanca. Normalmente é retratada com uma cornucépia (simbolo
de abundéancia), com um leme (representando o destino), ou de pé sobre
uma bola (simbolizando a incerteza da fortuna) (The Probert Encyclo-
paedia, 2002). No rétulo em estudo surge nao sé em cima da bola, mas
também com uma coroa de louros na mao e com uma estrela de seis pon-
tas na cabeca. A coroa de louros, ja encontrada em algumas das repre-
sentagOes anteriores, é um simbolo de distingao e gloria, enquanto que
a estrela podera estar associada a poder e prote¢do divina. Esta podera,
simultaneamente, associar-se a cerveja uma vez que a estrela de seis pon-
tas foi comummente utilizada no mundo cervejeiro, fazendo parte da sua
imagética. Assim, a representacao da Deusa Fortuna no rétulo pode, por
um lado, ter estado associada a uma intencao do produtor de conferir boa
sorte e fortuna aos potenciais consumidores da bebida, persuadindo-os
da sua compra. Por outro lado, pode também ter sido introduzida com
intencao de associar estas qualidades ao seu préprio negécio.

O anjo [fig. 137] pode também ser percebido com o propdsito de prote-
¢ao do negocio do produtor se pensarmos nele sob a perspetiva de anjo da



guarda. No entanto, a forma como ele surge representado parece ligar-se
mais a uma intengao de conceder a cerveja um estatuto divino.

Quanto a sereia [fig.138], esta parece ter sido representada com um propo-
sito mais proximo ao das barmaids do que propriamente ao das restantes
figuras mitoldgicas referidas até aqui. Consideramos, assim, que por de
tras da sua representagio estara principalmente uma intengao de sedu-
¢do, ndo so pelo facto de se encontrar com os seios expostos, mas também
pela sua postura e expressao.

Religiosas

Tal como foi referido no primeiro capitulo, “a historia da produgao de cerve-
ja em inumeras vilas e cidades esta intimamente ligada com as suas abadias
e mosteiros.” (Osborne & Pipe, 1979, p. 38, tradugdo livre). Por essa razdo, a
opgao pela representagao de figuras religiosas estara muito provavelmente
associada a um desejo, por parte dos produtores, de evocar antigas tradigoes.
Estas, uma vez incluidas nos rotulos, poderao constituir alusdes a autenti-
cidade da cerveja. Adicionalmente, as figuras religiosas sao figuras respei-
tadas e, porisso, a sua aprovagio em relagio a cerveja, quer através do gesto
e expressoes, quer através da tematica (a brindar, e por vezes com aventais
mostrando-se envolvidos no processo de produgao da bebida) podera cons-
tituir uma forma de convencer o consumidor da qualidade do produto.

As diversas figuras religiosas encontradas nos rétulos da nossa amostra
aparentam ser monges, exceto uma [fig. 139] que provavelmente serd um
bispo, por surgir de mitra e com um baculo episcopal [39], simbolos carac-
teristicos destas figuras.

De entre as varias representagdes salientamos a da figura 144, por sig-
nificar algo mais do que foi até aqui referido: a figura é uma referéncia a
Munique, uma vez que o brasio da cidade é constituido por um monge re-
tratado de forma idéntica: com um capuz preto, com um livro na sua mao
esquerda (das leis da cidade) e com a mao direita levantada (Lowenstein,
1968). Curiosamente, esta personagem deu origem a uma outra, a Crian-
¢a de Munique, a qual encontramos também representada em rétulos da
amostra, como iremos ver ja de seguida.

Simbolicas

A Crianga de Munique (Miinchner Kindl) originou-se, entao, a partir do
monge do brasdo da cidade. Nao se sabe ao certo quando, nem quem lhe
atribuiu o termo, todavia:

GEORGE EHRET'S
@f“\ 5 CELEBRATED G s
EW N 09,

e - 2 '!E?rzbv:n ST
D NEUMER,NY.

sveaes

A US.9

Franziskaner é uma marca de cerveja ale-
ma. As origens da cerveja Franziskaner
remontam a Idade Média e a associacdo da
producdo de cerveja aos mosteiros espa-
lhados por toda a Europa. A Franziskaner
é a cervejaria privada mais antiga de Mu-
nique e situa-se precisamente junto a um
mosteiro franciscano.

v fig.139
Bispo (detalhes do rétulo FR.1)

39/ Um baculo episcopal é um tipo de caja-
do que simboliza o papel do bispo enquan-
to pastor do rebanho divino.
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fig.140 >

Figuras religiosas O == ool

A fig.141, fig. 142 e fig. 143 A fig.144
Outras representacoes Detalhe do rétulo DK 5
Monge de Munique O£ eeeeeeeseeeeeoommmomooomomnnnsssssssesseeeeeseoeeoooooooooomoonosseee]

~ fig. 145 A~ fig. 146
Detalhes dos rétulos GR.1, RU.g e US.11 Outra representacao
Crianca de Munique O
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A metamorfose nao foi provocada por alguma ordem do soberano, mas
antes por artistas, pelo selo de gravadores de cobre, pelos escultores e
pintores que transformaram o velho monge da cidade numa crianca
de cabelos encaracolados parecida com a crianga de Cristo que apare-
ce com as maos abencoando os altares no Natal. (...) O bom humor e
a inesgotavel fantasia dos artistas de Munique da segunda metade do
século XIX acrescentaram varios complementos a imagem da crianga:
uma coroa de louros, uma caneca de cerveja espumante, rabanetes e
pretzels. Essas adigdes humoristicas fizeram do Miinchner Kindl o sim-
bolo bem conhecido e o espirito guardido da cidade e dos seus eventos
festivos. (Lowenstein, 1968, traducao livre)

Trata-se de uma informac¢io muito interessante que demonstra como
os artistas possuem um papel ativo nas sociedades onde estao inseridos.
Consciente ou inconscientemente, estes construiram ao longo dos tem-
pos um novo simbolo de Munique. Se por um lado a interpretacao das
imagens, que vimos nem sempre ser uma tarefa facil, nem clara, pode ter
originado uma metamorfose de forma inconsciente, por outro, esta pode
ter sido propositada por certos artistas que pretendiam ver a imagem de
Munique renovada.

A Criang¢a de Munique foi encontrada num rétulo da Grécia [GR.1], num
da Russia [RU.g] e num dos Estados Unidos [US.11], tendo sido muito pro-
vavelmente incluida como referéncia a uma cidade e pais com grandes
tradigdes cervejeiras.

Relativamente a figura do rotulo BR.10 estamos em crer que se trata de
uma personificagao da Republica Brasileira. O barrete frigio [40] é um ele-
mento do brasao e da bandeira do estado do Rio Grande do Sul onde fica a
localidade de Lageado que vem referida no rétulo. No brasao encontra-se
também incluido o lema “Liberdade, Igualdade, Humanidade” inspirado
na Revolugao Francesa. Ora, em Franga a alegoria feminina da liberdade
chamada Marianne, que se tornou a encarnag¢io da nagdo como republi-
ca-liberdade, era frequentemente representada com um barrete frigio. No
Brasil houve “algumas tentativas para representar a Republica por uma
alegoria feminina, mas em geral ndo foram senao palidas imita¢oes da fi-
gura francesa Marianne.” (Jurt, 2012, p. 495). Estas evidéncias, juntamen-
te com o facto de a figura do rétulo ser semelhante a representagao de Ma-
rianne [fig. 1471, levaram-nos a considera-la como uma figura simbélica
(personificagao da Republica Brasileira). A sua inclusdo no rétulo podera
estar relacionada com o facto de a Republica Brasileira ter sido proclama-
da em 1889 e, portanto, configurar-se como uma marca e uma celebra-
¢ao desse importante e recente acontecimento. Além disso, nesse mesmo
ano, a figura foi incluida nas moedas brasileiras de 500 réis, tornando-a
familiar a todas as pessoas e, por isso, fazendo com que a sua identificagio
fosse imediata. Adicionalmente, podemos também pressupor que existe
um apelo ao patriotismo, uma vez que se trata de um simbolo nacional.

v fig. 147
Marianne.

A BRuo

40/ O barrete frigio foi originalmente
usado pelos habitantes da Frigia (atual
Turquia) e adotado pelos republicanos
franceses que derrubaram a Bastilha e
instalaram a primeira Republica Francesa
em1793. O proprio barrete tornou-se num
simbolo da Republica, e foi incluido em
diversas bandeiras e brasdes republicanos.
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Nao identificadas

Na categoria ndo identificadas incluimos figuras que apresentam caracte-
risticas e/ou acessérios distintivos, mas cuja identificagao néo foi possivel
ou o seu grau de certeza nao foi muito elevado.

Em relagdo a figura do rétulo FR.4 pensamos que se possa tratar de uma
personificagdo de um cometa: a coroa em forma de estrela na cabeca da
personagem podera ser equiparada a cabega de um cometa e o seu rasto
(cauda) confundido com o cabelo da mesma. Além disso, a figura parece
segurar na mao um cetro em forma de fésforo aludindo a iluminagao de
um cometa, ao seu rastro luminoso, e o fundo escuro com estrelas pare-
ce representar o universo. Desta forma, a figura funcionaria como uma
ilustragao do nome da cerveja (La Cométe), transmitindo alegoricamen-
te uma ideia de fulgor e resplandecéncia e concedendo ao produto uma

posic¢do de destaque e brilho.

DK.11

As figuras dos rotulos NL.3, NL.6 e DK.11 aproximam-se entre si: todas
sao representacdes de mulheres associadas a bandeiras. Por essa razdo, e
pelo modo como se encontram representadas, consideramos que muito
provavelmente se identificam com valores patriéticos e nacionalistas.
E curioso verificarmos relativamente ao rétulo NL.6, e possivelmente
ao NL.3, uma associa¢do de simbolos de diferentes paises que sugerem
o0 bom relacionamento entre estes. Tal facto podera ser encarado como
uma estratégia facilitadora da disseminagao de uma cerveja produzida
num pais diferente do de destino de venda.

Em relagdo a figura do rotulo NL.3 é possivel que esta esteja associada a Bri-
tannia - a personifica¢do do Reino Unido - pela forma como surge vestida e
por se encontrar associada ao ledo. Caso a suposi¢ao seja correta, podemos
constatar a inten¢ao de manifestacdo de uma boa relagio entre a Holanda e
o Reino Unido. Relagdo essa que se encontra bem evidente no rétulo NL.6:
as bandeiras dos dois paises encontram-se lado a lado e associadas a ramos
de oliveira (simbolizando paz) ou louros (simbolizando gloria).



A figura do rétulo DK.11, aparentemente uma guerreira, podera ser uma
figura da mitologia nérdica por estar associada a iniimeros objetos simbo-
licos (tridente, caduceu, rede de pesca, engenho mecénico, vela, brasao
de armas da Dinamarca, ...). O mesmo se pode dizer em relagdo a figura
148 que, ainda que nao esteja rodeada de tantos objetos, encontra-se com
um caduceu na mao. O caduceu - um bastdo com duas serpentes entre-
lagadas e adornado com um par de asas - é um simbolo do comércio e da
contabilidade, podendo, por isso, ter sido introduzido como amuleto de
boa sorte para as vendas do negdcio.

Algumas duvidas persistiram em relagao a figura do rétulo GB.4, mas é
provavel que se trate de um colono britanico e que a cerveja fosse desti-
nada a exportacdo. A frase “Best in the long run”, reforcada pela repre-
sentacdo do camelo, poderia assim aplicar-se ao produto, transmitindo
implicitamente que a cerveja era a melhor em longas distancias. Assim,
o rotulo exaltava e valorizava o produto e, simultaneamente, assumia
uma fungido de identificacdo e aproximacao aos colonos britanicos (ao
representar um ambiente colonial).

Outras

Na categoria outras encontram-se duas figuras de etnia india, muito pro-
vavelmente associadas a uma inten¢ao dos produtores em evidenciar as-
petos culturais locais (os rétulos sao dos Estados Unidos). Podemos ob-
servar também uma enfermeira, que certamente estara relacionada com
aideia comum na época de que a cerveja era benéfica para a satde. Desta
forma, a sua inclusdo no rétulo juntamente com a frase “Recommended
by medical faculty” constituia um modo de persuadir os consumidores,
apelando a sua satide e bem-estar. O bombeiro esta também associado
a saude e protecio da populagdo, no entanto, é bem possivel que a sua
inclusdo no rétulo se relacione antes com uma homenagem. Por outro
lado, 0 bobo representa uma outra estratégia de venda, salientando o lado
festivo da bebida e associando-a a divertimento.

A fig. 148

Personagem com caduceu (detalhe do ré-

tulo SE.6).

SF _Y
T NTHE LONG
GB.4 410

v fig. 149

Algumas figuras da categoria outros.
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A fig. 150

Figuras masculinas da categoria comum
(detalhes dos rotulos)

152

Observamos ainda nesta categoria, uma bailarina e uma acrobata [BR.16].
Ambas (sobretudo a acrobata) sugerem a ideia de equilibrio, atribuindo
metaforicamente a cerveja essa mesma qualidade (cerveja equilibrada).
Adicionalmente, poderao ter sido introduzidas nos rétulos com inten-
cao de seduzir os consumidores do género masculino pelo facto de se en-
contrarem com 0 cOrpo mais exposto.

Na nossa amostra existe um outro rétulo relativo ao mesmo produto que
o0 do rétulo com a acrobata, mas produzido por uma litografia diferente
[BR.15]. Consideramos ser um caso curioso pelo facto de os rétulos serem
muito idénticos, sendo a figura praticamente o tnico elemento diferen-
ciador. O que serd que esteve na origem da mudanga? Qual a vantagem
em alterar as figuras e manter o resto do rétulo? Ambas as figuras sao
mulheres, ambas se encontram com um copo na mao e uma garrafa na
outra, e ambas aparentam estar alegres e satisfeitas. No entanto, o tipo de
atividade e a forma como estao vestidas diferem. Por essa razao, a ideia
anteriormente referida de cerveja equilibrada associada a figura da acro-
bata nao é transmitida no outro rotulo. Nesse, a figura parece transmitir
valores mais associados a tradi¢do (pelas roupas) e, simultaneamente,
requinte (pelo dedo mindinho esticado). Assim, embora os rotulos se-
jam quase iguais, e as figuras apresentem certas semelhangas, os valores
transmitidos nao sdo os mesmos. O rotulo da acrobata [BR.16] parece ser
mais moderno e o outro [BR.15] mais tradicional.

Comuns

As figuras incluidas nesta categoria nao apresentam nenhuma caracteris-
tica e/ou acessorios tipicos e representativos de esteredtipos de persona-
gens, nem as suas identidades foram identificadas. Desta forma podemos
pressupor que os valores relacionados com prestigio, renome e status nao
se encontrarao associados a estas figuras.

Aideia preconcebida de que haveria mais rotulos com mulheres do que
com homens, pelo facto de a bebida ser comummente mais associada
ao sexo masculino, nio se verificou no total dos rotulos da amostra,
no entanto, parece confirmar-se dentro desta categoria: existe uma
superioridade de figuras femininas e é nitido em grande parte dessas
representa¢des uma intencao de seducio (pela expressao, pose, maqui-
lhagem, ...) [fig. 156]. Em relacdo as figuras masculinas é possivel eleger
trés que eventualmente se poderiam associar a uma fun¢ao semelhante
[fig. 150]. Contudo, parece-nos mais provavel que a representagao dos
gentlemen nos dois rétulos ingleses se ligasse mais a valores relaciona-
dos com a cultura, educagao e nobreza, elevando o estatuto da cerveja
e desconectando-a de possiveis comportamentos ordinarios (relaciona-
dos com a bebedeira).
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BR.15 BR.16

v fig.151

Criancas (detalhes dos rétulos).

v fig.152
Figuras masculinas da categoria comum
(detalhes dos rétulos).
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~ fig.153 ~ fig.154
Traje tradicional da Dinamarca. Traje tradicional da Madeira (Portugal).

Sdo também visiveis algumas figuras relacionadas com aspetos cultu-
rais locais por surgirem com trajes tradicionais de determinadas regides
[fig. 153] [fig. 154] [fig. 155]. Neste contexto salientamos o rétulo da figura
154 por ser portugués e por representar uma mulher num traje tipico da
Madeira. Henry Price Miles, imigrante inglés, fundou a cervejaria Atlan-
tic Brewery na Madeira em 1872. A inclusao de uma figura tradicional
madeirense numa cerveja para exportagao podera estar relacionada com
uma intencao de explorar o exotismo como estratégia de venda: a figu-
ra caracteristica da regido como um elemento diferenciador, sendo um
modo de apelar aos consumidores pela diferenca e novidade.

Nesta categoria encontra-se uma personagem curiosa, o Father William
[GB.12], que integra uma campanha publicitdria muito interessante da
cervejaria inglesa William Younger & Company. Ora, a personagem ¢é
muito provavelmente uma referéncia ao poema You Are Old, Father
William de Lewis Carroll de 1865, que por sua vez constitui uma paréddia
ao poema The Old Man’s Comforts and How He Gained Them de Robert
Southey (1799). No poema original, um homem idoso ensina um jovem
a nao dar a sua juventude por garantida, aconselhando-o a nao abusar
da saude, nem do vigor, e a lembrar-se de Deus para que Deus se possa
lembrar dele quando envelhecer. Na versao de Lewis Carroll as perso-
nagens e estrutura do poema sio praticamente as mesmas, mas o autor
‘enfraquece o piedoso didatismo do original de Southey e da ao Father
William uma vitalidade excéntrica” (Carroll et al., 2003, p. 307, tradu-
¢ao livre). O vigor e a irreveréncia do Father William de Lewis Carroll,
assim como o seu humor subjacente, sdo transpostos para a persona-
gem da cervejaria que é frequentemente introduzida em antncios pu-
blicitarios acompanhada de frases como “T'm going to get YOUNGER
everyday this year” [fig. 157]. Percebemos, assim, que existe uma espécie

~ fig.155
Traje tradicional da Holanda.

< fig.156

Figuras femininas da categoria comum (de-

talhes dos rétulos).
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~ fig. 158

Figuras idénticas do Brasil.

~ fig. 159

Figuras idénticas da Franga.

A~ fig. 160

Figuras idénticas da Russia.
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Antncio publicitario com o Father William.

de jogo entre os termos do nome da cervejaria “William” e “Younger”, o
poema de Lewis Carroll e a tematica velhice/juventude: todos se interli-
gam fortalecendo uma estratégia de venda que pretende evidenciar um
lado revigorante da cerveja, associando-a com alegria e boa-disposigao.

Note-se também a existéncia de trés pares de figuras idénticas: um do Bra-
sil [fig. 158], um da Franca [fig. 159] e um da Russia [fig. 160]. Relativamen-
te ao do Brasil, a semelhanca evidente entre as duas figuras (expressao,
cabelo, posi¢do, tematica e até o colar) podera estar relacionada com o
facto de os rétulos terem sido produzidos na mesma litografia. Por outro
lado, podera tratar-se de uma pessoa conhecida, mas que néo nos foi pos-
sivel identificar. O mesmo aconteceu com as figuras dos rétulos franceses
que se encontram representadas em posi¢des diferentes, mas associadas
a um pote de agua e com roupas, expressoes e cabelo muito idénticos.
Estas surgem em rétulos que de uma forma ou de outra se associam a rios
(Moselle e Meuse) e, por isso, pensamos que talvez pudessem ser figuras
mitoldgicas associadas a agua, ou entdo, personificagdes dos rios. No en-
tanto, apesar de ter sido feito um esforgo para desvendar a personagem,
nada encontramos sobre o assunto. Em relagdo aos rétulos da Russia foi
complicado perceber e descobrir informagao sobre estes por se tratar de
uma lingua muito diferente da nossa.

E possivel ainda vermos algumas semelhancas entre dois rotulos e res-
petivas figuras do Chile |[CL.4] [CL5]. A posi¢do da figura, a tematica, a
estrela no barril e as cores, assim como a inclusao de um edificio (possi-
velmente a fabrica da cerveja) e de moedas, sio comuns aos dois rétulos,
que pertencem a cervejarias diferentes e foram produzidos por diferentes
litografias. No entanto, apesar das semelhancas, estes transmitem men-
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sagens diferentes: o rétulo CL.5 salienta as raizes alemas da bebida (atra-
vés dos termos Erlanger e Baviera), enquanto que o CL.4 evidencia um
lado mais nacionalista (pelas bandeiras). Adicionalmente, as roupas das
personagens, assim como os cabelos, sugerem valores distintos: moder-
nidade [CL5] e tradi¢do [CL.4], respetivamente.

Conclusao

O trabalho desenvolvido neste subcapitulo teve como principal propdsito
a descodificagao de significados e mensagens implicitas contidas, princi-
palmente, nas personagens. A organizacao da analise por categorias de
figuras permitiu-nos retirar conclusdes mais generalizadas sobre cada
uma facilitando a sua comparagdo. Simultaneamente, proporcionou es-
paco fértil para evidenciar alguns casos especificos interessantes.

Ao longo da analise foram percebidas op¢des muito diferentes no que diz
respeito a figura e elementos representados nos rétulos, traduzindo es-
tratégias diversas de publicidade e de venda da bebida: algumas figuras
contém valores intrinsecos que sdo metaforicamente atribuidos a cerveja.
Por exemplo, a acrobata e a bailarina, como vimos, concedem a cerveja a
ideia de cerveja equilibrada, assim como os militares podem associar-lhe
qualidades como forga e vigor. Neste contexto, a evocagao da tradigdo e
patrimonio da bebida pode-se encontrar relacionada com uma intengao
de conferir autenticidade ao produto. Por outro lado, hé certas figuras que
nao atribuem diretamente qualidades a cerveja, mas que lhe concedem
status e renome, como ¢é o caso das figuras ilustres. Nesta categoria obser-
vamos uma predominéncia de representacdes de pessoas contemporaneas
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da época, o que é natural pois estes valores sdo apenas transmitidos se o
sujeito que ler o rotulo reconhecer a figura. Durante a analise verificamos
também associagdes da bebida a momentos de diversdo e boa-disposicao,
despertando no consumidor memdrias alegres. Este pode simultanea-
mente ser persuadido por certas personagens, nomeadamente mulheres,
incluidas no rotulo possivelmente com uma intengao de sedugio. Ha, ain-
da, figuras e simbolos que apelam ao patriotismo e nacionalismo incenti-
vando, numa época de agitagdes sociais e fervor nacionalista, o consumo
de um produto do proprio pais. Contrariamente a esta estratégia de venda,
constatamos igualmente aproximagdes e referéncias a paises diferentes do
de origem do rétulo (com mais tradi¢o e mais reconhecidas), particular-
mente a Alemanha, como ja se tinha verificado na analise anterior.

De novo, foi possivel a confirmagao de que os rétulos podem refletir aspetos
da sociedade onde se inserem: a existéncia de especificidades culturais ficou
mais uma vez comprovada neste subcapitulo, pela observagao de trajes tra-
dicionais, tipicos de regides, assim como de figuras e simbolos nacionais.

Durante a analise foram sendo evidenciados alguns casos pertinentes no
contexto do presente trabalho que mostraram ser relevantes numa refle-
x40 mais generalizada do design gréafico. Por exemplo, o rétulo do Balla-
rat Bertie evidenciou como por vezes redesigns pouco cuidados podem
constituir uma regressao, em vez de evolucdo. Da mesma forma, o caso
da Crian¢a de Munique é um bom exemplo de como os artistas podem
ter um papel ativo na sociedade onde se inserem. Por ultimo, ficou tam-
bém comprovada a importancia do contexto no processo semidtico e na
dinamica triplice de Peirce, e de forma geral também no design grafico:
o rétulo com Bismarck, a suastica ligada a Carlsberg e a estrela da Hei-
neken constituem exemplos evidentes de como o significado de um signo
se pode alterar consoante o contexto onde se encontra inserido.
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Consideracoes finais

A presente dissertacdo resultou do interesse em compreender as relagdes
entre rotulos de cerveja provenientes de diferentes regides, e a forma
como as dualidades uniformizagao/diversidade e global/ local se refletem
nestes objetos. Nesse sentido, através de uma “desconstrucio” dos rétulos
em estudo, procedeu-se a analise dos seus elementos integrantes, com
especial enfoque nas figuras (o principal critério de sele¢do da amostra).
Esta foi fundamentada nos aportes tedrico-metodolégicos inicialmente
investigados que se mostraram essenciais na sua concretizagao.

A existéncia de uma linha comum, de uma imagética associada aos rotu-
los de cerveja da época, foi sendo comprovada ao longo do estudo analiti-
co. No entanto, constatamos que a existéncia de uma certa uniformiza-
¢d0 ndo compromete a possibilidade de especificidades locais. De facto,
elas foram surgindo também. Verificamos, pois, que embora exista uma
dualidade subjacente aos conceitos uniformizagao/diversidade estes nao
se autoexcluem, podendo coexistir num mesmo rotulo. Deste ponto-
-chave do trabalho, decorre um outro: a confirmacao de que os rétulos
podem espelhar de uma forma clara os contextos em que estdo inseridos.

Uma das importantes conclusdes do trabalho relaciona-se com a ligagao
intrinseca entre a bebida e os povos europeus, e o seu reflexo nos rétu-
los de cerveja. Os movimentos expansionistas por estes realizados tive-
ram como consequéncia a colonizagao de vastas regides do mundo, bem
como o surgimento de fluxos migratdrios e comerciais, tendo sido pre-
ponderantes nao so na difusao da cerveja, como também na exportagao
de tendéncias estéticas, nomeadamente as relacionadas com os rétulos
da bebida. O estabelecimento de litografias alemas e de outras regides
europeias na Ameérica foi possivelmente um contributo relevante neste
contexto. Este fendmeno verificou-se também na prépria Europa entre
paises tradicionalmente produtores de cerveja e outros cujo consumo da
bebida era recente: através de deslocagdes de pessoas quer dos menos tra-
dicionais para os mais tradicionais (no sentido de adquirem conhecimen-
tos e aprenderem a produzir a bebida), quer dos mais tradicionais para
os menos (tornando-se muitas vezes os primeiros a instalar fabricas ou
tornando-se diretores técnicos das ja existentes).

Neste sentido, verificamos frequentemente a existéncia, nos rotulos dos
paises menos tradicionais, de aproximacdes e referéncias aos mais reco-
nhecidos na produgio de cerveja, entre os quais se destacou a Alemanha.
Foi interessante a constatagdo de que por vezes aspetos locais se podem
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estender a outras regides, transformando-se em tendéncias globais,
como aconteceu com os bodes associados a cerveja bock e com as barmaids
alemas. Sao dois exemplos interessantes que ajudam na compreensao do
modo como local/global se pode configurar nos rétulos.

As tendéncias regionais foram constatadas nao sé no tipo de cerveja pro-
duzida, mas também nos elementos e figuras representados nos rétulos
que como vimos durante a analise qualitativa transmitem mensagens e
valores proprios, traduzindo estratégias de venda especificas. Por exem-
plo, contrariamente a Alemanha, em que muitos dos rétulos transmitem
valores associados a festa e diversao, e também por vezes a seducio, atra-
vés das barmaids, na Australia parece existir uma tendéncia para associar
a cerveja outro tipo de valores - prestigio e seriedade - através da repre-
sentacdo de militares e figuras ilustres. Outro exemplo relativo a existén-
cia de tendéncias e especificidades locais diz respeito as personagens do
folclore nérdico que surgiram exclusivamente, e de um modo frequente,
nos rétulos de paises dessa regido. A existéncia de aspetos culturais locais
ficou também comprovada pela observagao de trajes tradicionais, tipicos
de regides, assim como de figuras e simbolos nacionais.

Estes aspetos fornecem-nos ja uma visao geral acerca daimagética dos rotu-
los em estudo. No entanto, as relagoes entre rotulos de regides geograficas
distintas foram estudadas de um modo mais particular durante a analise
quantitativa, possibilitando uma compreensio mais aprofundada sobre o
assunto. Neste contexto, constatamos a existéncia de rela¢des evidentes en-
tre rotulos de alguns paises, nomeadamente entre os do Reino Unido e da
Australia, e da Alemanha e do Brasil, tendo-se também salientado a Suécia
pelo facto de se ter mostrado distante relativamente a todos os outros.

A abordagem realizada nas analises quantitativa e qualitativa permitiu
nao so a obtengdo de respostas as questdes iniciais, como também a des-
coberta de outros aspetos que, embora mais transversais aos objetivos
principais da dissertagdo, contribuiram para uma melhor compreensao
da imagética dos rétulos de cerveja do periodo em estudo. Simultanea-
mente, foram também emergindo casos que se mostraram interessantes
no ambito de uma reflexdo mais generalizada sobre o design grafico.

Paralelamente aos resultados obtidos, construiu-se um trabalho que con-
sideramos ser relevante no que concerne as metodologias e ferramentas
utilizadas. Neste contexto salientamos a criagao da base de dados no Fi-
leMaker juntamente com a utiliza¢do do programa R que foi essencial na
otimizacao do processo de classificacio, visualizagdo e analise de um ele-
vado numero de imagens, permitindo uma melhor organizagao e gestao
de todo o trabalho. Consideramos, assim, que um possivel produto desta
dissertagao podera passar pela aplicagdo e adaptagao do seu processo me-
todolégico, sendo particularmente tutil em trabalhos que envolvam uma
grande quantidade de objetos/imagens.



Cabe falar também sobre as limitac¢des do trabalho, as quais na nossa
opinido se centram particularmente na amostra. O facto de nao ter sido
possivel perceber até que ponto esta pode ser considerada muito repre-
sentativa constitui uma fragilidade do estudo.

Aqueles que trabalham regularmente com efémeros sabem que, em
muitos aspetos, eles experimentam apenas a ponta de um vasto iceberg
de material que deve ter existido, e isso é particularmente verdade quan-
do se trata de efémeros produzidos antes da era industrial (Twyman,

2008, p. 21, tradugio livre).

A afirmagio de Twyman (2008) reflete precisamente aquilo que senti-
mos ao longo da recolha dos rotulos de cerveja. E, embora tenha sido feito
um esfor¢o no sentido de colecionar o maximo material possivel, tendo-
-se estendido largamente o periodo de recolha em fungao do inicialmen-
te planeado, certamente ficaram muitos por encontrar. Se por um lado
este aspeto constitui uma limita¢do ao trabalho, por outro valoriza ainda
mais a sua existéncia uma vez que contribui para a preservacao e divul-
gacdo de objetos efémeros produzidos ha sensivelmente cem anos. E tam-
bém importante salientar que embora os resultados obtidos ndo tenham
um caracter definitivo, ndo significa que nao tenham qualquer validade.

Adicionalmente, sublinhamos a ideia de que “um projeto de pesquisa
nao é um simples destino, mas uma jornada de investiga¢ao” (Howard,
2017, p. 4, tradugao livre). Neste sentido, consideramos que todo o tra-
balho desenvolvido e conceitos explorados contribuiram para uma evo-
lugdo pessoal, que esperamos que possa de alguma forma ser transferi-
da aos leitores da dissertacao.
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Perspetivas futuras

Tanto quanto sabemos sdo escassos os estudos até agora realizados nes-
ta area, pelo que as inferéncias obtidas na presente dissertagao poderdo
abrir novos caminhos para futuros trabalhos. Por um lado, seria perti-
nente o seu aprofundamento através de uma recolha mais alargada de ré-
tulos e da analise dos mesmos de modo a garantir uma maior fiabilidade
nos resultados obtidos. Por outro, seria também interessante a realiza¢do
de trabalhos similares mas com um critério de selecdo diferente e/ou fo-
cando um periodo temporal distinto. Neste sentido, consideramos rele-
vante o estudo da imagética dos rotulos atuais e a sua comparagio com
a dos mais antigos, uma vez que aparentam ser muito distintas. Uma
investiga¢do sobre o modo como o design dos rotulos de cerveja evoluiu
seria assim pertinente, permitindo muito provavelmente nao sé o estu-
do da influéncia de contextos temporais nestes objetos como também a
analise de redesigns. Simultaneamente, possibilitaria reflexdes mais ge-
neralizadas sobre a evolugdo do design grafico pertinentes na construgao
da historia da disciplina.

Adicionalmente, durante o desenvolvimento do trabalho foi notdria a
necessidade da criagdo urgente de plataformas digitais capazes de exibir
e organizar eficazmente colegdes de rotulos de cerveja, contribuindo
para a sua preservagao.
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Bolivia (BO)
Brasil (BR)

Chile (CL)
Dinamarca (DK)
Equador (EC)
Finlandia (FI)
Franca (FR)
Grécia (GR)
Guatemala (GT)
Holanda (NL)
Meéxico (MX)
Noruega (NO)
Panama (PA)
Portugal (PT)
Reino Unido (GB)
Republica Checa (CZ)
Russia (RU)
Suécia (SE)
Estados Unidos (US)

Letras dos rotulos

FileMaker e R Studio

186
188
188
189
189
189
192
192
194
194
194
195
195
195
197
197
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198
198
199
200
201
202
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226

185



DE.1 Alemanha
fonte  Web

DE.2 Alemanha DE.3 Alemanha
fonte  Hendrik Thomann fonte  Louis Hoster

N BREvED
\Qi

DE.4 Alemanha
fonte Web

/. Lﬂ) /

DE.5; Alemanha DE.6 Alemanha
fonte Web fonte Hendrik Thomann

DE.7 Alemanha
fonte Hendrik Thomann

DE.8 Alemanha DE.9 Alemanha
fonte  Web fonte  Web

186



BRAUERE '

Ma0g 1y GERMP

DE.12 Alemanha

DE.a1 Alemanha
fonte  Hendrik Thomann

DE.ao Alemanha
fonte Hendrik Thomann

fonte  Web

Brauerei

liinchiner Kindl
Mii

Jn der Brauerei auf
Flaschen abgezogen. -

DE.15 Alemanha

DE.14 Alemanha
fonte Web

DE.13 Alemanha
fonte Web

fonte Louis Hoster

DE.a8 Alemanha
fonte  Hendrik Thomann

DE.17 Alemanha
fonte Louis Hoster

DE.16 Alemanha
fonte Web
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AR.a Argentina AR.2 Argentina AR.3 Argentina
fonte Web fonte Web fonte  Web

AR.4 Argentina AU.a Austrdlia AU.2 Australia
fonte Web fonte The Victorian Beer Label fonte The Victorian Beer Label
Collectors Society Collectors Society

AU.3 Australia AU.4 Austrdlia AU5 Australia
fonte The Victorian Beer Label fonte Web fonte  The Victorian Beer Label
Collectors Society Collectors Society
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AU.6 Australia AU.7 Australia BE.1 Bélgica

fonte The Victorian Beer Label fonte The Victorian Beer Label fonte  Hendrik Thomann
Collectors Society Collectors Society

BO.1 Bolivia BR.1 Brasil BR.2 Brasil
fonte Louis Hoster fonte Plinio Carvalho Neto fonte Plinio Carvalho Neto

BR.3 Brasil BR.4 Brasil BR.5 Brasil
fonte Plinio Carvalho Neto fonte Plinio Carvalho Neto fonte  Plinio Carvalho Neto

189



BR.6 Brasil BR.7 Brasil BR.8 Brasil
fonte  Plinio Carvalho Neto fonte Plinio Carvalho Neto fonte  Plinio Carvalho Neto

BR.g Brasil BR.10 Brasil BR.11 Brasil
fonte Plinio Carvalho Neto fonte Plinio Carvalho Neto fonte Plinio Carvalho Neto

BR.12 Brasil BR.13 Brasil BR.14 Brasil
fonte  Plinio Carvalho Neto fonte Plinio Carvalho Neto fonte  Plinio Carvalho Neto

190



BR.15 Brasil
fonte Plinio Carvalho Neto

BR.16 Brasil BR.17 Brasil
fonte Plinio Carvalho Neto fonte  Plinio Carvalho Neto

BR.18 Brasil
fonte Plinio Carvalho Neto

BR.19 Brasil BR.20 Brasil
fonte Plinio Carvalho Neto fonte Plinio Carvalho Neto

OBRADINHO-SERRINH

R.G.DO SUL-BRASIL

BR.21 Brasil
fonte Plinio Carvalho Neto

BR.22 Brasil BR.23 Brasil
fonte Plinio Carvalho Neto fonte  Plinio Carvalho Neto

191



CL.a Chile CL.2 Chile CL.3 Chile
fonte Hendrik Thomann fonte Hendrik Thomann fonte  Hendrik Thomann

CL.4 Chile CL.5 Chile CL.6 Chile
fonte Hendrik Thomann fonte Hendrik Thomann fonte Hendrik Thomann

DK.1 Dinamarca DK.2 Dinamarca DK.3 Dinamarca
fonte Flemming Birck Pedersen fonte Flemming Birck Pedersen fonte  Flemming Birck Pedersen

192



PLUS
TRA

{ i

i
(i

A

Dk.4 Dinamarca DK.5 Dinamarca DK.6 Dinamarca
fonte Flemming Birck Pedersen fonte Web fonte  Hendrik Thomann

DK.7 Dinamarca DK.8 Dinamarca DK.9 Dinamarca
fonte Flemming Birck Pedersen fonte Flemming Birck Pedersen fonte Flemming Birck Pedersen

DK.10 Dinamarca DK.a1 Dinamarca DK.12 Dinamarca
fonte Flemming Birck Pedersen fonte Flemming Birck Pedersen fonte  Flemming Birck Pedersen
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EC.a Equador FIL.a Finlandia FI.2 Finlandia
fonte Hendrik Thomann fonte Antti Raty fonte  Antti Raty

F1.3 Finlandia FI.4 Finlandia FI.5 Finlandia
fonte Antti Raty fonte  Zygimantas Salkauskas fonte Web

FR.a Francga FR.2 Franca FR.3 Franca
fonte Web fonte Web fonte  Web
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FR.4 Franca FR.5 Franca
fonte  Web fonte Web

FR.6 Franca

fonte

Web

FR.7 Franca FR.8 Franca
fonte Web fonte Web

FR.9 Franca

fonte Web

o

A KIENE HERMANGS
B2 EALTENANGO

GR.a Grécia GTa Guatemala
fonte Web fonte Louis Hoster

NL.1 Holanda

fonte

Web
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NL.2 Holanda NL.3 Holanda NL.4 Holanda
fonte Louis Hoster fonte Louis Hoster fonte  Web

NL.; Holanda NL.6 Holanda NL.7 Holanda
fonte Web fonte Louis Hoster fonte Hendrik Thomann

NL.8 Holanda NL.9 Holanda NL.10o Holanda
fonte Hendrik Thomann fonte Louis Hoster fonte  Web
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NL.11 Holanda NL.12 Holanda MX.a México
fonte Louis Hoster fonte Louis Hoster fonte  Web

MX.2 México NO.1 Noruega NO.2 Noruega
fonte Louis Hoster fonte Web fonte Web

NO.3 Noruega NO.4 Noruega NO.5 Noruega
fonte Web fonte Web fonte  Web
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PAa1 Panama PTa Portugal

GB.1 Reino Unido
fonte  Web

GB.2 Reino Unido GB.3 Reino Unido

RS
S7

e
S ;"l‘\l\;

THE LONG ©

GB.4 Reino Unido
fonte Web

GB.5 Reino Unido

GB.6 Reino Unido

GB.7 Reino Unido
fonte  Web




GB.8 Reino Unido GB.g Reino Unido GB.10 Reino Unido
fonte Web fonte Louis Hoster fonte  Web

S

GB.11 Reino Unido GB.12 Reino Unido GB.13 Reino Unido
fonte Web fonte Web fonte Web

GB.14 Reino Unido GB.15 Reino Unido CZ.1 Republica Checa
fonte Web fonte Web fonte  Web
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RU.a1 Russia RU.2 Russia RU.3 Rdssia
fonte Web fonte Tatiana Kositsyna fonte  Tatiana Kositsyna

WTb : (= ;

2 BLTEMHOMD /i
.u “w[‘l
ATOB

Bb a0

RU.4 Rdussia RU.5 Rdssia RU.6 Russia
fonte Tatiana Kositsyna fonte Tatiana Kositsyna fonte Zygimantas Salkauskas

RU.7 Rdssia RU.8 Rdussia RU.9 Russia
fonte  Zygimantas Salkauskas fonte Zygimantas Salkauskas fonte  Zygimantas Salkauskas
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TOProBn~nAa

H.A.TEPEHTbEBA |

RU.10 Rdssia RU.11 Russia RU.12 Russia
fonte  Zygimantas Salkauskas fonte  Zygimantas Salkauskas fonte  Web

RU.13 Russia SE.1 Suécia SE.2 Suécia
fonte  Zygimantas Salkauskas fonte Web fonte Web

SE.3 Suécia SE.4 Suécia SE.5 Suécia
fonte Web fonte Web fonte  Web
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‘SkingA Livw, bue Bt MALD. 407

SE.6 Suécia SE.7 Suécia SE.8 Suécia
fonte Web fonte  Hendrik Thomann fonte  Charlie

Yot S L

- m——
US.1 Estados Unidos US.2 Estados Unidos US.3 Estados Unidos
fonte Web fonte Louis Hoster fonte Hendrik Thomann

Z

A

O INBYSE

/.

J

Bonemian Hors
Ano
siov  SELEGT MALT:

US.4 Estados Unidos US.5 Estados Unidos US.6 Estados Unidos
fonte Hendrik Thomann fonte  Web fonte  Web
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US.7 Estados Unidos
fonte  Web

NSNS VRSNV INVVIS SIS -@%

%

,6\;“.,,\;\

BOTTLED BY &
)i %ME?!%#‘% g@#&c@mym
S rononne Yoronor Yy OO

US.8 Estados Unidos
fonte Web

US.9 Estados Unidos
fonte  Web

CALUMET BREWING CO.

EVERETT BREWING CO.

US.10 Estados Unidos
fonte Web

US.11 Estados Unidos
fonte Web

US.12 Estados Unidos
fonte Web

HUMBOLDT BEER COMPANY,

'GUARANTEED UNDER THE FOOD AND DRUGS ACT, JUNE 30, I306.

US.13 Estados Unidos
fonte Web
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FileMaker

Layout da visualizagao dos rotulos

[ XON ) Rétulos de Cerveja
Rétulos de Cerveja Origem Cerveja Rétulo Figura =
sec XIX — sec XX

Cores Elementos Formato (1) Letras

Rétulos

Figuras

Mostrar todos + — Alemanha Retangular

Total Rétulos: 6

[ XON ) Rétulos de Cerveja
Rétulos de Cerveja Origem Cerveja Rétulo Figura
sec XIX — sec XX

Rétulos

Figuras

Mostrar todos

Total Rétulos: 160
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Layout da visualizagdo dos rotulos com 2
filtros ativos - pais Alemanha e formato
retangular (imagem da esquerda).

ece Rétulos de Cerveja
Rétulos de Cerveja
s0c XX — sac XX

Mostrar todos -+ Conhecido

[ XOX

Rétulos de Cerveja
sec XIX — sec XX

Rétulos

Figuras

Mostrar todos 4 —

Origem

Cerveja Rétulo Figura

Rainha Vitgria

ARainha Vitéria 6 a monarca que mais
mpo permaneceu no trono do Reino Unido
© da Inglaterra depois da Soberana atual, a
Rainha Elizabeth . Ostentou a coroa por 63
anos e sele meses, de 1837 a 1901, em um
perlodo de grande prosperidade para o
Império Brtanico, a Era Vitoriana.

Otto von Bismarck

Otto Von Bismark foi um nobre, diplomata e
politco prussiano e uma personalidade
interacional de destaque do século XIX.

Otto von Bismarck, o chanceler de ferro, fol
0 estadista mais importante da Alemanha do
século XIX. Coube a ele langar as bases do
Segundo Império, ou 2° Reich (1871-1918),

que levou 0s paises germdnicos a conhecer
pela primeira vez na sua histéria a

Manuel Osério

Rétulos de Cerveja

[T

Visualizagdo das figuras identificadas, res-
petivos retratos e pequena biografia sobre
cada uma (imagem da esquerda)

Imagens em baixo ilustrando a visualiza-
¢ao dos rotulos e a visualizagdo das figuras

com zoom out.

Total Retulos: 160

Origem Cerveja Rétulo Figura

Total Rétulos: 160
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FileMaker

Layout da classificagdo dos rétulos

[ JOX ) Rétulos de Cerveja
«
Nome - Regido  Europa <
Fébrica  Wm. Younger & Co's Pals  Reino Unido v
Localidade  Edinburgh Data  pre 1930
Familia ~Ale v
Estilo  Abbey Ale Export Ndo
Copo/Caneca de Cerveja, Ornamentos
pictéricos
Elementos Textuais Adicionais e
ormato
L N Thislabel is issued only by Wm. Younger & Co oval -
Limited: Amarelo Violeta
" Letras Azul x Vermelho
EN Com serifas, Sem Castanho x| Verde
Besifes Dourado  x/ Preto
Laranja Mattiplas
Figura  Comum 1 Parte  Corpointeiro  +
Identidade  Father William sologica Alegre v
Género  Masculino v
|dade | idoeo o~ Estatura e Porte Baixo
Etnia  Caucasiano M Vestudrio Rosto
Casual v~  Barba

Temética  Brinde Chapéu/Gorro, Oculos,

Bengala, Casaco, Calcas

Outras observagges

SPRING yore

IN THE AIR . Relag&o com o poema ‘You are old, Father William’ (1865) Lewis Carroll

info sobre os andncios: http://barclayperkins. blogspot.com/2012/01/william-
O Tad Yo r e younger-adverts-from-1920s-part_31.html
AL s DL ot bevcoas

gty 200 S o et et

AND YOU WILL
—IF YOU GET
“YO UNGER”
EVERY DAY!
‘WILLIAM_YOUNGER.S

N (6

o1
Strong
BREWED BY
WM. YOUNGER & CO. LTD.

ABBEY AND HOLYROOD BREWERIES % Link
EDINBURGH 9 hitpsii + http:
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A imagem da esquerda exemplifica o
layout de classificagdo dos rétulos. Junto ao
rétulo e a figura encontram-se dois botdes
que permitem a associa¢do de informacao
adicional, fazendo a ligagao para uma
janela pop-up (imagem inferior esquerda).
Os botdes, quando azuis, indicam que

alguma informacio ja foi adicionada.

sort Nio «

Elementos
pictéricos

Copo/Caneca de Cerveja, Ornamentos.

Formato ‘Ammal
Bandeira
Barril
Brasdo

inger & Co oval

Letras

Com serifas, S/ Copo/Caneca de Cerveja
serifas Cevada
Edificios
Estrela
Faixa
Fitas.
Garrafa
Lapulo

Parte  Corpointeiro  +

De modo a facilitar a observacao dos
rétulos possibilitou-se a sua aproximagio
(imagem em baixo) através de um clique

sobre o mesmo (no layout da esquerda).

Pormenor da forma como a classificagio
foirealizada (através da sele¢do das catego-
rias em vez da sua digitagdo).

1+
L
o
©
o
G
o
o
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FileMaker
Exemplo do tipo de tabela criada no programa

[ JOX ) Rétulos de Cerveja
Roétulo | Figura Nome Fabrica Regigo Pals Familia Cerveja Estilo Cerveja Formato Cores ... Elementos Pictéricos | N. Género Idade
[ | §  [Ménchshof Kulmbacher Export- |Europa |lAlemanha  |N&o especificado Nao especificado (Oval Vermelho 2 |[Barril, Copo/Caneca 2 i /Adulto
[ | [ (Camelia-Brand - [Europa |lAlemanha  |N&o especificado Pilsener (Oval Vermelho 3 [Faixa il Feminino /Adulto
[ Rose-Brand Hamburg Export [Europa |lAlemanha  |N&o especificado Pilsener (Oval I/Amarelo /4 Copo/Caneca de 3 Feminino /Adulto
E Daisy Brand (German Export [Europa |/Alemanha  N&o especificado Pilsener Oval Vermelho 2 |Copo/Caneca de 2 Feminino /Adulto
[ | - - Burgerbrau [Europa |lAlemanha  |N&o i Nao Muiltiplas "1 |Copo/Caneca de 5 Feminino /Adulto
ﬁ - Unions-brau [Europa |/Alemanha  |N&o Nao I/Amarelo 22 |Barril, Copo/Caneca 3 i (Crianga
4] 4 |Poppy-Brand German World Export [Europa /Alemanha  |N&o especificado Pilsener Oval Azul 2 [Faixa 1 |Feminino Adulto
@ h [CleopatraBrand  |North-German Europa Alemanha  |N&o i Pilsener Oval Azul 3 [Fitas, Barril, Simbolos[3  [Feminino Adulto
® F Holsten Brauerei Europa /Alemanha  [Lager N&o Oval Dourado 4 [Barril, Copo/Caneca 3  [Feminino Adulto
] &  Holsten Bier F Europa a  Nao Nao Oval Dourado |4 |Animal, Bras&o, 5 i Adulto
r3 . Mi Holsten Brauerei [Europa INao Nao (Oval Castanho 3 |Plantas, Brasdo 2 Feminino |Adulto
= 3 | Minchner Kindl Brau [Europa Nao Nao Amarelo 3 Barril, Copo/Caneca (3  |Feminino Adulto
9 $ Dancer Brand d [Europa |/Alemanha  Nao especificado Pilsener Oval lAmarelo 3 |Paisagem, Plantas, 3 Feminino |Adulto
7; # Concordia Bier - [Europa |/Alemanha  Nao ificado Cerveja de mesa Vermelho 3 |Copo/Caneca de 8 i IAdulto
| = ¥, F L. Sot p: N&o i Nao i Dourado 2 |Copo/Caneca de 7
2 3 s Europa N&o Cerveja de mesa IAzul 3 |Barril, Copo/Caneca 5 |Adulto
B k3 |Girl Brand ISt. Pauli Brauerei [Europa |/Alemanha  |Lager N&o especificado Oval IAzul /4 |Copo/Caneca de 3 [Feminino /Adulto
* |La Victoria Romero & Castro IAmérica do Sul Argentina  Nao especificado Pilsener Oval lAmarelo 4 |Fitas, Cevada, Lapulo3  |Feminino Nao aplicavel
«  |Africana (C?. Cerveceria /América do Sul Argentina  Nao especificado Cerveja preta Oval lAmarelo 3 |Moedas, Fitas 2 |Feminino /Adulto
@ 4 [Triunfador [Cerveceria Santa Fe \América do Sul genti INao i Nao i (Oval |/Amarelo 4 |Fitas, Cevada, 5 Masculino /Adulto
2+ (Cervecereia del Norte América do Sul Argentina  [Nao especificado Cerveja ruiva (Oval IAzul 22 Nenhum 1 Feminino /Adulto
& (Carlton Brewery Oceania IAustralia iAle Stout Oval /Amarelo 3 [Fitas, Moedas, 4 Masculino /Adulto
 r (Carlton Brewery Oceania IAustralia INao especificado Extra Stout Oval Preto 1 |Bandeira "1 Masculino /Adulto
Ik Ballarat Brewing Co. [Oceania IAustralia INao especificado Light, Bitter Oval ‘erde 22 (Copo/Caneca de 2 Masculino Idoso
#  |Bugler L.Steindl & Son Oceania IAustralia Lager N&o especificado Oval Vermelho 4 Animal, Edificios, 4 Masculino /Adulto
& ictoria Brewery Oceania IAustralia iAle Pale Ale Oval Vermelho 2 [Fitas 1 Feminino /Adulto
@ 3 |Bismark ictoria Brewery Oceénia IAustrélia Lager Né&o especificado Losango Dourado 4 |Orr "1 i Idoso
7‘@ 2 F (Carlton Brewery Oceania |Australia IN&o especificado [Stout (Oval Vermelho 2 |Copo/Caneca de il Masculino /Adulto
Q M F Brasserie Hollebecq |Europa Bélgica IN&o especificado Nao especificado (Oval I/Amarelo 3 |Copo/Caneca de 2 Masculino /Adulto
| m & r (Cerveceria I/América do Sul Bolivia INao ificado Pilsener Vermelho 2 [Barril, Copo/Caneca |11 i /Adulto
o 4 IA Comadre |A. Campani & C? I/América do Sul Brasil INao i Cerveja (Oval IAzul 3 |Copo/Caneca de 2 Feminino /Adulto
H F (Guiherme Becker /América do Sul Brasil lLager Nao (Oval Vermelho 2 |Copo/Caneca de 3 i /Adulto
r Henrique Ritter /América do Sul Brasil Néo ificado Dupla Oval Azul 3 |Faixa, Orr 2 Adulto
& |Prima Réssler & C* América do Sul Brasil Lager N&o Oval Amarelo 4 |Copo/Caneca de 2 [Feminino Adulto
& Cerveja General - |América do Sul Brasil Nao Extra Stout Oval Preto 1 O il i /Adulto
B  [Cerveja Ideal Reinaldo Zimmer |América do Sul Brasil Nao Dupla, Cerveja preta Oval IAzul 3 Barril, Copo/Caneca |6 /Adulto
é (Cervejaria Globo de |América do Sul Brasil N&o especificado Cerveja preta Oval Vermelho 2 (Copo/Caneca de 4 Feminino /Adulto
5 F \Jodo Bade /América do Sul Brasil Nao i Nao i Oval Vermelho 2 (Copo/Caneca de 6  |Feminino Adulto
2+ Jodo Jeronymo |América do Sul Brasil Nao ificado Cerveja preta Oval Vermelho 3 |Copo/Caneca de 2 i (Crianga
Ak Jodo Wagner Filho | América do Sul Brasil INao especificado Nao i (Oval IAzul 1 [Estrela, Cevada, 4 Feminino |Adulto
[ ) F Ig:hwiegertocmer- Brusius & Eckert |América do Sul Brasil INao especificado INao especificado Circular Vermelho 2 |Barril, Copo/Caneca 5  |Feminino /Adulto
=] # |[Gloria IA. Campani & C® |América do Sul Brasil INao especificado Dupla Retangular Vermelho 2 |Barril, Copo/Caneca 4  |Feminino /Adulto
| =] » IA. Campani & C® |América do Sul Brasil INao especificado Helles Retangular Vermelho 2 |Copo/Caneca de 2 Masculino Adulto
I | & Industrial Federagao mercantil |América do Sul Brasil INao especificado Cerveja preta Retangular Vermelho 2 |Ornamentos, Outros 2
& Favorita H. Ritter & Filhos IAmérica do Sul Brasil INao especificado INao especificado Retangular Vermelho 2 |Copo/Caneca de 6  [Feminino /Adulto
[ | < [Favorita H. Ritter & Filhos |/América do Sul Brasil INao especificado IN&o especificado Retangular IAzul 2 |Copo/Caneca de 6 Feminino /Adulto
[ | = Cerveja Alimental  |Antonio Klinger IAmérica do Sul Brasil INao especificado INao especificado Retangular Vermelho 2 [Fitas, Cevada, 4 Feminino Adulto
| ﬁ Cerveja Bom Efeito |Antonio Klinger |/América do Sul Brasil INao i IN&o especifi Retangular IAzul 2 |Copo/Caneca de 2 i (Crianca
7 <] - /Antonio Klinger /América do Sul Brasil Nao Cerveja preta Retangular Vermelho 3 |Copo/Caneca de 3 Idoso
Cerveja Prima /Antonio Klinger /América do Sul Brasil Nao Nao i Retangular Preto 22 |Copo/Caneca de 2 |Feminino Adulto
.7} Mimosa /Arnaldo Rohde /América do Sul Brasil Ale Cerveja branca/loira [Retangular Azul 3 |Cevada, Lupulo, Fitas3  [Feminino Adulto
| [£3 A [CervejaC iveiros & Companhial/América do Sul Brasil Nao Nao i el |Amarelo 22 |Lupulo, Cevada 2 |Feminino /Adulto
® [Cerveja Nacional |- IAmérica do Sul Brasil Nao Bock Retangular Vermelho 2 (Copo/Caneca de 4 i Adulto
[] ¥k . & C. Keller |América do Sul Chile Nao Pilsener Oval Multiplas 1 [Cevada, Lupulo, 6  [Feminino /Adulto
a4 F Cerveceria Alemana |América do Sul Chile Lager INao especificado Retangular Dourado 3 [Copo/Caneca de 8  [Feminino /Adulto
7! & | Compaiia |América do Sul Chile Nao Cerveja g Dourado 1 |Cevada, Lupulo, 5
= % I |Andres Ebner /América do Sul Chile Lager INao especificado Retangular Multiplas 1 [Barril, Cevada, 9  [Feminino /Adulto
| | =] {-. Erlanger Gubler y Cousifio /América do Sul Chile Nao especificado Nao especificado Retangular Vermelho 3 |Moedas, Edificios, |7 |Feminino /Adulto
[ 3 r Otto Reich /América do Sul Chile Nao especificado Pilsener Retangular IAzul 3 [Copo/Caneca de 6  [Feminino /Adulto
73 ® - Europa |/Alemanha  |Nao especificado Pilsener Oval IAzul 3 |Barril, Copo/Caneca (3  [Feminino /Adulto
[ | & - andler Europa Di Nao Cerveja lLosango ioleta 1 [Cevada, Lupulo, 3 i Nao aplicavel
:J 3 De Forenede Europa Di INao Cerveja (Circular Vermelho 2 Copo/Caneca de 1 INao aplicavel
. Y - [Feestnings Bryggeriet [Europa Dinamarca |Lager INao especificado Oval IAzul 2 [Fitas, Plantas 2 Masculino /Adulto
| [) s Heimdal Bryggeriet ~ [Europa Dinamarca |Nao Munchener Oval Vermelho 2 Copo/Caneca de 4 i (Crianca
T Carlsberg Europa Dinamarca |N&o Munchener Oval Vermelho 2 |Simbolos diversos !l /Adulto
5 r C.F.Ba Europa Finlandia Nao Mnchener Oval Azul 3 |Copo/Caneca de 5 Adulto
$ Seppala Bryggeriet  [Europa Finlandia Néo Nao i Oval Azul 1 |Barril, Copo/Caneca 3  |Feminino Adulto
R > - i Olbryggeri [Europa Finlandia ~ Nao Nao g Castanho |1 |Copo/Caneca de 4 i N&o aplicavel
[ | (- St Eloi Europa Franga INao Dupla, Bock Oval Vermelho 2 Nenhum 1 Idoso
1 |Gambrinus ie Vins & Europa Franga Nao Bock Oval ‘erde 1 |Copo/Caneca de 5 Adulto
|Biére Karcher Brasserie Karcher & [Europa Franga INao especificado INao especificado Oval IAzul 3 |Barril, Copo/Caneca |4  [Feminino /Adulto
%4 |La Cométe Grande Société Europa Franga INao especificado INao especificado Oval Vermelho 2 [Estrela, Ornamentos 2 |Feminino Nao aplicavel
» Brasseries de La Europa Franga INao especificado INao especificado Oval Vermelho 2 |Plantas, Outros, 4 Feminino /Adulto
& - Europa Franga INao especificado Cerveja de mesa Oval Preto 22 |Copo/Caneca de 3
) |BTére de Gambrinus [Brasserie Centrale  [Europa Franga INao especificado INao especificado Oval Vermelho 2 |Copo/Caneca de 3 |Masculino /Adulto
& |- Brasserie Jeanne Europa Franga INao especificado INao especificado Oval Vermelho (3 |Animal, Ornamentos 2  |Feminino /Adulto
[] £y |- MAMOY Europa Grécia N&o especificado N&o especificado Oval Dourado 3 |Moedas, Cevada, 6  |Masculino (Crianga
4‘@ #  |Utz Pin-Pin (Cerveceria Nacional, |América Central Nao Nao Multiplas 1 Moedas, Fitas, Faixa, |5 Feminino /Adulto
[ | g [ ilhelmina-Bier Deli Brouwerij Europa Holanda IN&o especificado IN&o especificado Oval IAzul 3 [Fitas 1 Feminino Adulto
[ | 4  [Clown Beer Buckman's Brewing  [Europa Holanda INao ificado INao Oval I/Amarelo 3 |Copo/Caneca de 2 i /Adulto
e * - Bato Brewery Europa Holanda INao i PPilsener Oval IAzul {4 |Bandeira, Animal 2 Feminino /Adulto
Q r Riverside Brewery Europa Holanda INao Pilsener Oval Multiplas 1 |Edificios, Paisagem, 3 Feminino /Adulto
[] Neptune Brand The Ct Europa Holanda N&o N&o Oval Amarelo |3 |Animal, Fitas, 3 i N&o aplicavel
) 9 r /Avion Brewery Europa Holanda N&o N&o Oval 3 Plantas  [2  [Feminino Adulto
[T (Cerveceria El Phenix [Europa Holanda Nao Cerveja branca/loira (Oval Multiplas 1 |Pai 4 i /Adulto
4 & [Smiling girl United eries Europa Holanda Nao Nao i Oval Dourado 2 |Faixa 1 Feminino Adulto
0 & |Lancer Brand [The C lidated Europa Holanda Nao INao Oval Multiplas 2 |Animal 1 i /Adulto
0 4 Maid-brand - Europa Holanda Nao ificado Pilsener Multiplas 22 |Copo/Caneca de 3 [Feminino /Adulto
« |aaria (Cerveceria de /América do Norte ~ |México INao especificado INao especificado Oval Multiplas 3 |Copo/Caneca de 4 |Nao Aplicavel Nao aplicavel
@ [ |Cerveza Indio (Cerveceria /América do Norte ~ |México INao especificado INao especificado Oval Multiplas 1 |Lapulo, Cevada, Fitas 3 i /Adulto
L) & oriet oAl Rarch R 0 Furnna Nariana INZn acnarifiradn INZn acnarifiradn Pwal a7l ?  IPaicanam Plantac 12
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R Studio
Importagao da tabela criada no FileMaker

®n_fIR | dados
] 5 “JSourceonSave | O /-

1
2
3
4

[ JOK ]
Q R - ( A Go to file/functior |~ Addins
Files Plots Packages Help Viewer =)
-2 Export ~
Console  Terminal |

~/Documents/ESAD/Mestrado/Ano 2/Rétulos cerveja/Rétulos/Anélise/Geral/
You are welcome to redistribute it under certain conditions.
Type 'license()' or 'licence()' for distribution details.

R is a collaborative project with many contributors.
Type 'contributors()' for more information and
'citation()' on how to cite R or R packages in publications.

Type 'demo()' for some demos, 'help(D)' for on-line help, or
'help.start()' for an HTML browser interface to help.
Type 'qQ)" to quit R.

> dados <- read.csv2(file="/Users/Mariana/Documents/ESAD/Mestr
ado/Ano 2/Rétulos cerveja/Rétulos/Andalise/Dados/Dadosfinais.cs
v,

+ header=TRUE, check.names=FALSE)

> View(dados)

>

Fungio para importar a tabela criada no
FileMaker (imagem de cima) e respetiva

visualiza¢ao (imagem de baixo).

® | n_flR

Pais

i Alemanha
} Alemanha
i Alemanha
i Alemanha
Alemanha
i Alemanha
) Alemanha
) Alemanha
. Alemanha
! Alemanha
i Alemanha
} Alemanha
i Alemanha
i Alemanha

' Alemanha

RStudio

dados

I/ Filter
Regido

Europa
Europa
Europa
Europa
Europa
Europa
Europa
Europa
Europa
Europa
Europa
Europa
Europa
Europa

Europa

Showing 2 to 17 of 160 entries

Environment

< [ 7 Import Dataset ~

Nome

Rose-Brand

Daisy Brand

Poppy-Brand

Cleopatra Brand

Holsten Bier
Mi-Muchacha
Dancer Brand
Concordia Bier

Girl Brand

History  Connections

7} Global Environment ~

Data
© dados

"

160 obs.

of 27 variables

y E = Run | %=
dados <- read.csv2(file="/Users/Mariana/Documents/ESAD/Mestrado/Ano 2/R6tulos cerveja/Rétulos/Andlise/l
header=TRUE, check.names=FALSE)

Localidade

Hamburg, Germany
Germany

Reichenhall in Bayern
Miinchener
Hamburg, Germany
Germany

Altona, Hamburg, Germany
Hamburg, Germany
Miinchen

Germany
GroR-Bieberau
Miinchener

Bremen, Germany

a

=

> Source + | =

R Project: (None) ~

=0

Fabrica

Hamburg |
German B
Biirgerbréi
Unions-br
German W
North-Ger
Holsten Br
Holsten Br
Miinchner
L. Srhénbe

St. Pauli Br

=0

List ~
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R Studio
Exemplo da criagao de graficos

@ n_flR \:\ dados -
& 3 (JSource on Save = O / - 2Run %%  Source + =
9 # excluir paises com 6 ou menos rétulos
10 paises_incluir <- names(which(table(dados$Pais)>=7))
11 dados_paises <- dados[dados$Pais %in% paises_incluir,]
12 dados_paises <- droplevels(dados_paises)
13
14
15
16 ~ ## formatar dados ##HHHHHHHIHHHHIHIHHIHIHHIHIHIY
17
18 dados_paises$Nomef [dados_paises$Nome == "-"] <- "ndo"
19 dados_paises$Nomef [dados_paises$Nome != "-"7 <- "sim"
20
21 dados_paises$Localidadef [dados_paises$Localidade == "-"] <- "nao"
22 dados_paises$lLocalidadef [dados_paises$Localidade != "-"] <- "sim"
23
24  dados_paises$Fabricaf [dados_paises$Fdbrica == "-"] <- "ndo"
25 dados_paises$Fdbricaf [dados_paises$Fabrica != "-"] <- "sim"
26
27 ~ ## converter percentagem ###t###H#HHE
28
29 grf_nome_pais <- table(dados_paises$Pais, dados_paises$Nomef)
30 grf_nome_pais <- apply(grf_nome_pais, 1, function(x) x/sum(x))
31
32 grf_localidade_pais <- table(dados_paises$Pais, dados_paises$Localidadef)
33 grf_localidade_pais <- apply(grf_localidade_pais, 1, function(x) x/sum(x))
25:%9 E3 formatar dados * R Script ¢
[ ) [ ) RStudio
o . x S » ~ Addins ~ R Project: (None) ~
Files Plots Packages Help Viewer =0 dados O nflR =0
Blom | Beom-10.14 %~ o7 omeartas pereapen S e e A imagem superior constitui um exem-
28
gyttt i et g Rer kN plo do modo como os dados podem ser
10 ii grf_localidade_pais <- table(dados_paises$Pais, dados_paisesSLocalidadef) trabalhados no soﬁware R. No print screen
nao 33 grf_localidade_pais <- apply(grf_localidade_pais, 1, function(x) x/sum(x))

on

sim 3 ) , observamos o0 modo como as informacdes
grf_fabrica_pais < table(dados_paisessPais, dados_paisessFabricaf)
grf_fabrica_pais < apply(grf_fabrica_pais, 1, function(x) x/sum(x))

—

-
EUA B,

f—

-

sobre nome, fabrica e localidade foram

cooo
oON B O
=
—

_ 38 R
£gE838¢828§8 397 48 criar grafico sessIHSIS transformadas em variaveis dicotémicas e
® o S 8 53 3
ESPE If353&d 41 pdf(File="/Users/Mariana/Documents/ESAD/Mestrado/Ano 2/R6tulos cerveja/Rotulo . - - .
2 < g T % 42 barplot(grf_nome_pats, legend.text-TRUE, beside~TRUE, las-2, col-rainbow(2)) de como foi feita a conversao dos numeros

43 dev.off()
Console  Terminal =0 44 ¢
45 pdf(file="/Users, uments/ 2/Rétulos cerveja/Rotulo
46 barplot(grf_localidade_pais, legend.text-TRUE, beside-TRUE, las-2, col-rainbol
> grf_nome_pais <- table(dados_paises$Pais, dados_pa 47 dev.off()

ises$Nomef) 48 #

> grf_nome_pais <- apply(grf_nome_pais, 1, function( 49 pdf(file="/Users/Mariana/Documents/ESAD/Mestrado/Ano 2/Rétulos cerveja/Rétulo:

em percentagens.

~/Documents/ESAD/Mestrado/Ano 2/Rétulos cerveja/Rotulos/Ar

x) x/sum(x)) 50 barplot(grf_fabrica_pais, legend.text=TRUE, beside=TRUE, las=2, col=rainbow(2

> 51 dev.off()

> grf_localidade_pais <- table(dados_paises$Pais, da 52

dos_paisesSLocalidadef) 31:1 [ converter percentagem * R Script ¢

> grf_localidade_pais <- apply(grf_localidade_pats, . e

2, function0O x7cunt0) Emvironment |JAistoryJJConnections -0 A imagem da esquerda exemplifica um
= o

>
> grf_fabrica_pais <- table(dados_paisesSPais, dados
_paises$Fabricaf)

> grf_fabrica_pais <- apply(grf_fabrica_pais, 1, fun
ction(x) x/sum(x))

> barplot(grf_nome_pais, legend. text=TRUE, beside=TR
UE, las=2, col=rainbow(2))

>

232

#Import Dataset » & List +

) Global Environment ~

Data

© dados
© dados_paises
grf_fabrica_pais

160 obs. of 27 variables
130 obs. of 30 variables
num [1:2, 1:10] 0.333 0.667 @ 1 0.087 ...

arf_localidade_pais num [1:2, 1:101 0.111 0.889 0.286 0.714 0.087 ...

grafico criado apds a formatagao dos dados.
Os graficos foram exportados e posterior-
mente editados em Adobe Ilustrator.












