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O presente relatério surge na sequéncia de um Estagio
Curricular, no jornal REGIAO DE LEIRIA integrado no
Mestrado em Design Editorial.

O objetivo deste trabalho é descrever, refletir e dis-
cutir os trabalhos realizados neste estagio. Apresentar
a empresa, falar sobre o tema Publicidade, sobre o esta-
gio e por fim discutir a publicidade no jornal. Reunir o
conhecimento adquirido no jornal REGIAO DE LEIRIA
através dos trabalhos desenvolvidos durante os seis me-
ses neste estagio. Tendo em conta que a drea onde mais
desenvolvi trabalhos durante o estagio foi a publicidade,
este relatorio pretende abordar este mesmo tema, refle-
tir sucintamente e analisar os tipos de publicidade ado-
tados neste jornal regional.
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Abstract

This report follows on from a Curriculum Internship at
the newspaper REGION OF LEIRIA as part of the Mas-
ter’s Degree in Editorial Design.

The objective of this work is to describe, reflect and
discuss the work done in this stage. Introduce the com-
pany, talk about the topic Advertising, about the inter-
nship and finally discuss advertising in the newspaper.
Gather the knowledge acquired in the REGION OF LEI-
RIA newspaper through the work developed during the
six months of this internship. Taking into consideration
that the area where I most developed work during the in-
ternship was advertising, this report intends to address
this same theme, briefly reflect and analyze the types of
advertising adopted in this regional newspaper.
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1. Introducao

Este trabalho encontra-se dividido em 3 partes:

Numa primeira fase apresento uma breve descricao
histérica relativa ao REGIAO DE LEIRIA, assim como al-
guns dos prémios que adquiriu e contetidos que tem a
oferecer aos seus leitores.

Em seguida abordo o tema geral da Publicidade,
contextualizando historicamente, e abordando os seus
principios na perspetiva de compreender como é absor-
vida pelo leitor, como é produzida num jornal regional e
criando base de analise.

No ultimo ponto, dividido ainda em 2 setores, relato es-
quematicamente as grelhas da paginacao e de publicidade,
e apresento os trabalhos desenvolvidos durante o estagio.
Por fim, concluo o meu objetivo que é entender as dificul-
dades entre a parte pratica e a parte teérica na Publicidade.

Para desenvolver este trabalho, recorri a recolha de
informacao através de uma pesquisa em internet, em li-
vros e sobretudo através de conhecimentos obtidos ao
longo do estagio, quer por observac¢ao ou interacao.

A publicidade esta presente em todos os meios com
que nos deparamos, por isso o seu conceito é generaliza-
do, neste caso particular do jornal regional, impresso, a
publicidade é muito importante para a sobrevivéncia do
proprio jornal, nesse sentido espero estar a contribuir
para a sua melhoria no processo de criacao e producao.






REGIAO
DE LEIRIA







2.1 Introducao

Neste trabalho comeco por apresentar o0 REGIAO DE
LEIRA, a sua contextualiza¢do histérica, o seu design
grafico e a sua importancia no panorama dos jornais
regionais, a empresa e outras publicacoes do grupo. As
informacoes foram adquiridas através de varias edicoes
do jornal, do seu préprio site e de recolha com os inte-
grantes da equipa.

O REGIAO DE LEIRIA, escreve o seu nome em mais-
culas para que o leitor distinga quando o jornal que falar
sobre a regiao de Leira ou quer se mencionar a si mes-
mo. Em varias ocasioes o jornal utiliza abreviatura da
palavra, RL.

2.2 Contextualizacao
historica

O jornal REGIAO DE LEIRIA foi publicado pela primeira
vez a 10 de outubro de 1935, pelo seu fundador, José Bap-
tista dos Santos. Assumiu-se como um jornal gratuito e
de antuncios, e podemos verificar isso no préprio subti-
tulo da sua primeira pagina, “Semanario de propaganda
comercial, industrial e turistica; noticioso, literario e re-
creativo, de distribuicao gratuita”. (FIG.2)

O jornal tinha um formato de 35 x 52,2 c¢m, era lanca-
do todas as quintas-feiras e s6 apds 4 anos do seu lanca-
mento passou a ter o preco simbdlico de 1 escudo.

O REGIAO DE LEIRIA era uma empresa familiar e
passou por varias mudancas que marcaram o jornal de-
vido aos varios diretores. A 1945, surgiu o logétipo que
marcou o semanario durante décadas. E a partir dos
anos sessenta, o mesmo logétipo, passou a mudar de cor
todas as semanas. (FIG.3)

De acordo, com o Guia “Novo Grafismo - Guia de Lei-
tura” (2010) em 1992, Artur Martinho é o responsavel
pela renovacao grafica do jornal. O seu formato é agora
29 x 42 cm e o novo logétipo, é apenas a face mais visivel
de um jornal que estd em processo de modernizacao.

O jornal passa a ter o Grupo Nov' como o seu proprie-
tario e € em 1997 que a grande mudanca se verifica.

O responsavel foi Eduardo Aires e tudo para ele foi

REGIAO
DELLEIRIA

FIG.1 Logotipo atual do jornal RL.

1. [Esle semenerlo & @ |emal e melor fmgem de lein ¢ ov disrie ¢ g0 U Esvemadin

F BN
LE1

FIG.3 Exemplo do logotipo que
nos anos setenta mudava de cor,
do arquivo do RL.
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alvo de mudanca. Foram introduzidas novas seccoes, 0s
tamanhos dos textos passaram a ser mais pequenos, 0
jornal comecou a introduzir cor € as imagens comeca-
ram a ganhar destaque no mesmao.

O REGIAO DE LEIRIA diz-se agora uma redacdo itine-
rante, com o objetivo de acompanhar a vida de Leiria e de
toda a sua regiao, a recolhendo o retrato das realidades
locais. O RL apresenta na sua tabela de publicidade uma
infografia com o perfil do seu pubico-alvo (FIG.4), no que
refere ao género, os leitores apesar de serem maioria
masculino, a diferenca ¢ de apenas 1%, o que abona fa-
voravelmente para o jornal, considerando a importancia
da igualdade de género e, também do ponto de vista co-
mercial pode ser significativo, garantindo a diversidade;
no que refere ao grupo etario, contamos ser aproximada-
mente um terc¢o jovens de 25 a 34 anos, aproximadamen-
te 15% entre os 34 e 44, um terco de 45 a 64; em menor
quantidade estao os adolescentes entre 15 e 24 com cerca
de 17% e os mais velhos, maiores de 64 anos com apenas
8%, concluimos neste parametro que o jornal possui um
publico diverso com potencial em expandir para camadas
mais jovens; quanto a classe social, 73% sao representa-
dos pela classe Média e baixa, sendo ainda caracterizado
por um publico de 70% de leitores ativos.

Em outubro de 1998, pela primeira vez o jornal rece-
be um diretor, sem ligacao ao fundador, Francisco Re-
belo dos Santos, anteriormente diretor-adjunto. Entre
setembro de 1999 e julho de 2000, o jornal foi publicado
duas vezes por semana (a terca e a sexta-feira). A partir
de 2000 até aos dias de hoje, o jornal reassumiu a sua
periodicidade semanal.

Francisco Santos € o diretor do jornal até aos dias de
hoje, e presenciou varias mudancas na vida do jornal,
como a impressao total a cores a partir de 2007, e o rede-
senho realizado por Nick Mrozowski em 2010 (biografia
no segundo capitulo, p.31).

Todo o trabalho do jornal, sobre o cuidado do diretor
Francisco foi reconhecido, e trouxe a equipa varios prémios.

1 0 Grupo NOV é um grupo empresarial portugués com atividade em
sete setores de atividade principais: Ambiente & Energia, Automo-
veis, Comunicacao, Engenharia & Construcao, Imobiliaria, Indtstria
e Turismo. Esta presente em cerca de 10 mercados internacionais,
destacando Angola, Argélia, Brasil, Mocambique e Venezuela.

EDUARDO AIRES

E um Designer Grafico e Edito-
rial de renome que nasceu a 7
de julho de 1963. Iniciou a sua

formacao académica na Ale-
manha Federal, passando por
Coimbra e depois pelo Porto.
Tem participado (a titulo indi-
vidual ou representando Por-
tugal) em diversos congressos
mundiais da ICOGRADA. Tendo
sido coorganizador do Congres-
so ICOGRADA/LISBOA 95. Dos
seus projetos destacam-se a
colaboracao que mantém com
os CTT - Correios de Portugal, a
Fundacao Calouste Gulbenkian,
da Imprensa Nacional e da

Casa da Moeda. Eduardo Aires

também é responsavel pelo
redesign do jornal Diario de

Coimbra em 2004. (Silva, 2019)

perfil do leitor

Mais de metade dos leitores do REGIAODE LEIRIA s30
do sexo masculino e em termos etarios, optiblico &
diversificado. As faixas etdrias com maior mimero de
leitores sao asde 25 a 34 anos, seguindo-se 0s grupos
etarios del5a 24 anos e de55a 64 anos. Cerca de 75%
pertencem as classes média média e média baixa.

Género Grupo etario
Femining 35-44 +64
49% 14,6% 8%
2534
285%
Masculino
51%
Classe social Ocupacao
A/B Baixa Nao
184%| |87% activos

30%

Activos
70%

Fonte Bareme Imprensa Regional - Markiest

FIG.4 Estimativa do publico-alvo
do jornal, apresentada na sua
tabela de publicidade.



FIG.5 Prémios NH, considerados os
Oscares do design do jornalismo.

2.3. Prémios

O RL destacou-se graficamente, com um design inova-
dor obtendo varios prémios significativos nesta area.

NH, sdo considerados os Oscares do design do jorna-
lismo. O concurso é uma iniciativa do Capitulo Espanhol
da Society for News Design (SND), que procura reconhe-
cer o trabalho de designers, ilustradores, infograficos e
fotografos de publicacoes na Espanha, Portugal e, recen-
temente na América Latina.

Segundo o REGIAO DE LEIRIA, o jornal conta com
alguns dos seguintes prémios:

Prémio NHO1 - 2004
Mencao Honrosa:
» Capa da edicao de 8 de agosto de 2003

Prémio NHO2 - 2005
Mencao Honrosa:
» Capa da edicao de 14 de janeiro de 2005

Prémio NHO3 - 2006
Mencao Honrosa:
» Capa da edicao de 18 de novembro de 2005

Prémio NHO4 - 2007
Medalha de Prata:
» Capa da edicao de 29 de junho de 2007

Prémio NHO8 - 2011

Medalha de Ouro:

» Redesenho da edi¢ao de outubro de 2010, em
formato papel, é considerada a melhor do ano, em toda
a Peninsula Ibérica.

»

Medalha de Prata:

» Capa da edicao de 29 de outubro de 2010

» Capa da edicao de 3 de dezembro de 2010

» Pagina fixa/seccao “Nos”, da edicao de 22 de outu-
bro de 2010 e da edicao de 14 de janeiro de 2011

» Reportagem fotografica, publicada na edicao de
15 de outubro de 2010, da autoria de Joaquim Damaso

Menc¢ao Honrosa:
» Reportagem fotografica, publicada na edicao de
12 de novembro de 2010, da autoria de Joaquim Damaso



Prémio NH09 - 2012

Mencao Honrosa:

» Capa da edicao de 16 de margo de 2012

» Capa da edicao de 15 de junho de 2012

» Reportagem fotografica, publicada na edicao de 5
de abril de 2012, da autoria de Joaquim Damaso

Prémio NH10-2013

Medalha de Bronze:

» Capa da edicao de 9 de maio de 2013

» Reportagem fotografica, publicada na edicao de
20 de junho de 2013, da autoria de Joaquim Damaso

Prémio NH12-2015

Medalha de Bronze:

» Capa da edicao de 19 de marco de 2015

» Design da Reportagem “Arvores: Estamos a ga-
nhar ou a perder amigos de bracos verdes?” publicada
na edicao de 2 de julho de 2015

Prémio NH13 - 2016
Medalha de Prata:
» Capa da edicao de 19 de novembro de 2015

FIG.6 Capa que recebeu a medalha
de bronze nos NH13 - 2016.

Editorial

22de junho de2017

REGIAO
DELEIRIA

www.regiaodeleiria.pt

-

Azar ou incuria?

Re m de:

FIG.7 Capa que recebeu o prémio “Melhor capa do Ano”, NH14 - 2017.



10

Prémio NH14-2017

Medalha de Ouro:

» Capa do Ano, edicao de 22 de junho de 2017

» 12 pagina da edicao de 22 de junho de 2017

» Melhor Jornal Desenhado entre os locais e regio-
nais, edicao de 22 de junho de 2017

Prémio NH15-2018

Medalha de Prata:

» Pagina fixa/seccao “Visto”, da edicao de 16 de
outubro de 2017; edicao de 02 de marco de 2018; edicao
de 10 de marco de 2018, edicao de 20 de maio de 2018 €
edicao de 09 de junho de 2018

O design do jornal recebeu varios prémios, mas os
seus jornalistas e fotégrafos sdo também reconhecidos
pelo seu excelente trabalho em outros concursos.

Prémio Distrital de Jornalismo de Prevencao
Vencedora em 2006:
» Jornalista Martine Rainho

Prémio Exceléncia na 322 edicao daSND

Atribuido pelo Best of News Design Competition
2011.

» Fotografia de surf do reporter fotografico Joa-
quim Damaso, feita na Nazaré, publicada na edicao de
12 de novembro de 2010

Prémio Gazeta de Imprensa Regional - 2010

» E distinguido com o Prémio Gazeta de Imprensa
Regional 2010, atribuido pelo Clube de Jornalistas, pu-
blicada na edicao de 14 de outubro de 2011

Prémio Comunicacao pelos Direitos Humanos
Vencedor em 2013:
» Jornalista Carlos Santos Almeida

Prémio Comunicacao “Pela Diversidade Cultural”

Na categoria Orgdos de Informacao Regionais e Lo-
cais, promovido pelo Alto Comissariado para as Migra-
coes, a reportagem distinguida com Prémio Orgéos de
Informacao Regionais e Locais.

Vencedor:

» Reportagem da autoria de Patricia Duarte, publi-
cada na edicao de 2 de junho de 2016



Mencao Honrosa:
» Reportagem da autoria de Carlos dos Santos Al-
meida, publicada na edicao de 16 de junho de 2016

Prémio Etica no Desporto para a Impressa Regional
Atribuido pelo Plano Nacional de Etica no Desporto.
Vencedora em 2014, 2015 e 2018:

» Jornalista Marina Guerra

Vencedora em 2017:
» Jornalista Patricia Duarte

Prémio Direitos Humanos e Integracao

Na categoria de Comunicacao Social Regional e Lo- FIG.8 Ultima pagina do jornal,
cal, atribuido pela Comissao Nacional da UNESCO. edicao de 8 de outubro de 2020,
Vencedora em 2014, 2017 e 2020: onde se encontra a secao "Ha uma

» Jornalista Martine Rainho regiao que nos une-.

Na categoria nacional e regional, atribuidos pela
Comissao Nacional da UNESCO e pela secretaria-geral
da Presidéncia do Conselho de Ministros.

Vencedores em 2016:

» Jornalista Martine Rainho e Fotografo Joaquim
Damaso

Prémio Ciberjornalismo 2019

» Na categoria de Ciberjornalismo de Proximidade,
distingue um trabalho com texto de Marina Guerra, ima-
gem de Joaquim Damaso e edicao de Jorge Morgado.

Prémio Diversidade Cultural do Alto Comissariado
para as Migracoes

» Este prémio foi atribuido a diversos jornalistas
pela seccdo “Ha uma regiao que nos une”. E aos jorna-
listas Patricia Duarte, Marina Guerra, Joaquim Damaso
e Carlos S. Almeida por outras reportagens na area da
diversidade.

2.4. Revistas e outras
atividades

O REGIAO DE LEIRIA ¢ ndo s6 conhecido pelo seu jornal
regional, mas também pela sua participacdo na organi-
zacao das Feiras de Desporto em Leira, realizadas uma

11



- VeZz por ano, e pelas suas varias revistas lancadas ao lon-
go do ano. (FIG.9).
FESTADO Para os 85 anos do jornal, ajudei a criar um anin-

DESPO RTO cio com o objetivo de dar a conhecer a diversidade do

REGIAO DE LEIRIA. (FIG.10). Os seguintes nomes sio
LEIRIA/15e16setembro2018 L revistas e/ou suplementos que o jornal realiza:

Parque da Cidade

n individuais
e Estacionamento Fonte Quente

edesafios
Sabado 10H - 20H / Domingo 10H - 18H para afamilia

» Guia de Emprego & Formacgao

Consulte o programa em www.regiaodeleiria.pt » C amp e aes das EXP Orta(;f) es
FIG.9 Publicidade da Festa anual do » Percursos Pedestres e BTT
Desporto, que é organizada pelo RL. » Mosteiros e Conventos

» Reabilitacao Urbana
» Guia do Empresario
» Guia Regido a mesa

» Moldes e Plasticos

» Castelos & Fortes

» Pinhal do Rei

» 100 Maiores

» Calendario

» Berlengas

» Aveiros

» Saude

12
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FIG.10 Publicidade realizada para os 85 anos do REGIAO DE LEIRIA por
mim, sobre as revistas e suplementos que o mesmo tem.
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3.1 Introducao

Segundo o Cédigo de Publicidade Portugués, considera-
-se publicidade, “qualquer forma de comunicacao feita
por entidades de natureza publica e privada, no ambi-
to de uma atividade comercial, industrial, artesanal ou
liberal, com o objetivo direto ou indireto de promover,
com vista a sua comercializacao ou alienacao, quaisquer
bens ou servicos, € promover ideias, principios, iniciati-
vas ou instituicées.”, (PUBLICO, Ministério, 2019)
Durante todo o estagio, a publicidade foi um elemento
bastante presente, tendo sido realizado varios trabalhos
nesta area, onde surgiram muitas questoes, problemas
do seu processo de producao, nesse sentido, este capitu-
lo pretende desenvolver o tema para maior compreen-
sao e futuras melhorias nesta area em um jornal.
Comeco por apresentar uma sucinta historia da publi-
cidade e alguns conceitos a ter em conta na sua producao.

3.2 Contextualizacao
historica

As tabuletas descobertas em Pompéia na Antiguida-
de Classica, marcam o inicio da atividade publicitaria.
As tabuletas, anunciavam os combates de gladiadores,
assinalavam as diversas casas de banhos que existiam
pela cidade. Nesta época a publicidade era transmitida
em pinturas em muros e rochas, ou verbalmente através
de pregoeiros, que anunciavam as vendas de escravos,
gado e outros produtos, “que, através de gritos, ruidos e
gestos, procuravam tornar conhecido do publico a sua
mercadoria.” (MUNIZ, Eloa, 2013, p.1)

Os logotipos surgiram da necessidade desses mesmos
comerciantes precisarem identificar os seus estabeleci-
mentos, pois ndo havia nameros nem ruas que as iden-
tificassem, por isso “uma cabra simbolizava uma leiteira
e um escudo de armas significava a existéncia de uma
pousada. Estes simbolos tornaram-se mais tarde em em-
blemas de marca e logotipos.”, continua Muniz (2013).

Mais tarde, comecaram a surgir os primeiros panfle-
tos € a invenc¢ao da imprensa mecanica, por Gutenberg,
foi uma etapa importante da publicidade.
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FIG.11 Exemplo de uma
publicidade do ano de 1888
e 1900 da Coca-Cola.

Os anincios comecam a surgir nos livros e em 1631,
surge a primeira pequena sec¢ao de aniincios nos jornais
e a partir dai “cria-se, entdo, uma nova fonte de receita
para o jornal que até entdo vivia somente da venda de
assinaturas e uma nova etapa para a publicidade”. (MU-
NIZ, Eloa Muniz, 2013, p.2).

A publicidade foi evoluindo e é com a Revolucao In-
dustrial que se assiste a um ponto de viragem. Com o
aparecimento de varias empresas, a producao dos varios
produtos aumentou € por sua vez houve um aumento de
consumidores. E foi neste momento decisivo que o pro-
duto comecgou a ser imposto e nao sugerido.

A imprensa desde cedo entendeu que teria de se adap-
tar e subir o seu nivel para poder acompanhar o mo-
mento. “Foi no século XIX, com o surgimento da novas
técnicas de producao, que a imprensa viu na publicidade
uma forma de sustento”, diz Verissimo (2017).

Costa & Mendes no seu artigo, (2012) expoem a publi-
cidade como um meio do anunciante entrar na cabeca do
consumidor “para provar e estabelecer o posicionamen-
to da marca transmitindo a sua mensagem e recriando e/
ou despertando necessidades de consumo”. Assim sendo
a publicidade tem o objetivo de levar seu consumidor a
aquisicao de produtos. E para explicar o que € conside-
rado um produto, ele cita o professor “qualquer coisa ca-
paz de satisfazer uma necessidade pode ser chamada de
produto” (KOTLER, Philip, 1998, p.59 cit. Costa & Men-
des, 2012, p.6). Sampaio (cit. Costa &Mendes, 2012, p.8)
que afirma que a publicidade “Além de modificar com-
portamentos, pode criar, ampliar, consolidar e fortificar
imagens, conceitos e reputacoes, fazendo com que uma
empresa ou marca passe de um total desconhecimento
por parte do mercado para uma posicao viva, forte, pre-
sente na cabeca dos consumidores. (p.20).”

Muniz, define a publicidade como arte de despertar
no publico o desejo de compra, levando-o a acgao.

Muitos autores citam Pinho, que conta a histéria do
Cego da ponte de Brooklin, contada por Leduc, para jus-
tificar que a publicidade também ¢ uma verdade bem
dita. “Numa manha de primavera, um pedestre, ao atra-
vessar aquela ponte, para diante de um mendigo que, em
vao, estendia o seu chapéu a indiferenca geral. No cartaz
que tinha ao seu lado, estava esta inscricao: sou cego de
nascenca. Emocionado por este espetdculo, o pedestre,
da uma esmola e, sem nada dizer, vira o cartaz e nele
rabisca algumas palavras. Quando volta no dia seguinte,
encontra o mendigo transformado e encantado, que lhe
pergunta por que, de repente, o seu chapéu se enchera



daquela maneira. E simples, responde o homem, eu ape-
nas virei o cartaz e nele escrevi: E primavera € eu nao a
vejo.” (Pinho, 1990, p.17 cit. MUNIZ, Eloa Muniz, 2013).

Dito isto, os anunciantes comecaram a utilizar diver-
sas estratégias para atingirem os fins comerciais junto ao
seu publico-alvo. A intencao € divulgar as caracteristicas
e qualidades do produto para que, assim, os consumido-
res facam suas escolhas de acordo com suas necessida-
des e/ou desejos.

Segundo o “The Media Handbook” (KATZ, Helen,
2016, p.67) os jornais sdo uma das formas mais antigas
dos media, foram também um dos meios de comunica-
¢do mais mediaticos a aceitar publicidade.

De facto, as primeiras agéncias de publicidade foram
estabelecidas para lidar com a compra de espaco em jor-
nais. Em troca de espaco para promover e anunciar bens
e servicos, as empresas que publicitavam, asseguravam
o financiamento necessario para que se pudessem pro-
duzir os jornais.

Por consequéncia “[...] o jornal comecava a assumir
caracteristicas reais de uma empresa, seja pelo tipo de
relacoes de trabalho que estavam estabelecendo, seja
pelas convencoes que se celebravam com entidades es-
tatais, particulares e agéncias de noticias, seja — e talvez,
sobretudo - pelo entrelacamento que, no plano editorial
e no aspeto comercial, comecava a se criar entre a in-
formacao e a publicidade.” (Giovannini, 1987 cit. MAR-
SHALL, Leandro, 2003, p. 82)

Como todos os media, o jornal tem as suas desvan-
tagens, e Helen Katz afirma no seu livro que o inconve-
niente mais critico dos antncios de jornais é o desafio
de chamar a atencao do leitor. Pois cabe ao leitor esco-
lher aquilo que Ié, e muitas das vezes a pagina é passa-
da a frente porque se a manchete nao atrai o olhar do
leitor, ele ndo a vé. Por isso, é crucial que os antncios
dos jornais recebam a sua atragdao. Quando o anuncio
¢ visto por televisao ou ouvido pela radio, geralmente a
audiéncia é considerada mais “passiva”, ou seja, nao tem
muita escolha a nao ser reparar no antincio, mesmo que
fugazmente pois até desligar os dispositivos o leitor ja foi
“infetado” com a publicidade.

Muitas coisas mudaram nos altimos tempos, e ainda
continuamos a lider com este tipo de problemas, e na
minha opinido vamos ter sempre de lider com eles.

Se antes, o que importava era o paradigma das au-
diéncias e as quotas de mercado, hoje vivemos uma rea-
lidade bem distinta, com o aparecimento da internet. O
que importa € ser “viral”, receber “likes” e obter “parti-
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lhas” das suas publicacoes para que chegue a mais utili-
zadores. Hoje as marcas sobrevivem, essencialmente, em
canais digitais e tém uma proximidade muito maior com
o cliente, porque tém a necessidade e o desafio de criar
conteudo diario, que pareca tudo menos publicidade.

Vivemos hoje em um mundo em que podemos ignorar
banners, pular videos, e fugir da publicidade convencional
usando assinaturas de servicos de streaming. Para sobre-
viver a este movimento, é necessario que a publicidade se
torne cada vez mais pessoal e relevante. E por isso cada
vez mais as marcas almejam ser, um “amigo” que segui-
mos numa rede social, de quem apetece falar bem, por-
que mais do que vender um produto ou servico, as marcas
vendem a sua imagem e o seu contetido que é primorosa-
mente trabalhado pelas agéncias de publicidade.

Cada vez mais o marketing esta a renascer como uma
atividade centrada no consumidor e na resposta real as
suas necessidades. “Este nivel de proximidade, que é
cada vez mais necessario estabelecer entre as marcas e
os consumidores, leva-nos também para a aplicacao de
técnicas provenientes das ciéncias sociais e humanas
como o entendimento do comportamento do consumi-
dor, a criacao de personas e a utilizacao do marketing
social.”, comprova Verissimo (2017).

Varios escritores dividem a publicidade em si por va-
rios tipos, e estes sao:

Publicidade de produto:

» Essa forma de publicidade tem a intencao de di-
vulgar os produtos e convencer o consumidor de que
eles podem ser uma 6tima escolha, uma alternativa
que ele deve consumir.

Publicidade de servicos:

» Esse tipo de publicidade vende produtos que nao
sdo matérias, ela vende, como o nome ja diz, servigos.
Convence o consumidor a escolher tal banco ou tal
agéncia de seguros. Serve como uma divulgacao dos
servicos das empresas que optam por essa forma de
publicidade.

Publicidade genérica:

» Eaprimeira forma de publicidade. Ela realiza trés
funcoes: distribuir as informacgdes sobre o produto
dentro dos meios de comunicacao, dar destaque aos
atributos do produto e coordenar e realizar progra-
mas de informacoes entre os produtores.



Publicidade de varejo:

» Nesse tipo de publicidade os produtos sdao anun-
ciados pelo varejista, simplificando: é publicidade
feita dentro dos supermercados, acontece quando o
supermercado anuncia algum produto.

Publicidade de classificados:

» E o famoso classificado do jornal. E a responsa-
vel por um alto faturamento dos jornais, envolve
anuncios de compra e venda de imédveis, aluguéis,
empregos, anincios de leiles, servicos em geral. E
encontrada em qualquer jornal, desde os grandes até
nos de bairro.

Publicidade comparativa:

» Publicidade cercada de polémica, ela é feita pelo
concorrente que compara o seu produto com o de outro
e muitas vezes se torna difamatéria. Nao é bem vista,
pois pode causar certo mal estar entre os anunciantes.

3.3 Produzir Publicidade

Segundo o manual “Advertising Design & Principles”
(Lee, Monle, 2005, p.10), a publicidade é simultaneamen-
te uma arte e uma ciéncia. E considerada arte, a parte
escrita, o design e a producao de mensagens excitantes.
Considera-se ciéncia, todos o processo do pensamento
estratégico e do planeamento, incluindo o processo de
investigacao.

A pessoa, ou a equipa, tem de lidar primeiramente
com o problema de chegar a um conceito. Em seguida,
deve desenvolver uma estratégia criativa, determinando
os recursos apropriados, e selecionar um estilo de exe-
cucao. Do inicio ao fim, o processo de criacao de anun-
cios envolve uma multiplicidade de decisoes que exigem
a compreensao tanto do produto como do consumidor,
bem como o conhecimento dos varios formatos e dos me-
dia em que o anuncio sera lancado.

Por tras de cada bom anincio estd um conceito criati-
vo, uma grande ideia que torna o tema distinto, que atrai
o leitor e que o marca. Mas nem sempre uma grande
ideia é uma boa ideia.

A publicidade rege-se por certos principios, principios
estes que determinam que certas formas de publicidade
sejam ou nao proibidas. Por esse facto, devemos primei-
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ramente temos de ter em conta, esses mesmos princi-
pios que o Cédigo de Publicidade Portugués enumera:

Principio da licitude:
Este principio proibe todo o tipo de publicidade que
possa ofender os direitos humanos, possa de alguma
maneira prejudicar alguém ou alguma coisa ou possa
ser um mau exemplo.
» E proibida a publicidade que, pela sua forma, obje-
to ou fim, ofenda os valores, principios e instituicoes
fundamentais constitucionalmente consagrados.
» E proibida, designadamente, a publicidade que:
a) Se socorra, depreciativamente, de instituicoes,
simbolos nacionais ou religiosos ou personagens
histéricas;
b) Estimule ou faca apelo a violéncia, bem como a
qualquer atividade ilegal ou criminosa;
c¢) Atente contra a dignidade da pessoa humana;
d) Contenha qualquer discriminacao em virtude
da raca ou do sexo;
e) Utilize, sem autorizacao da propria, a imagem
ou as palavras de alguma pessoa;
f) Utilize linguagem obscena;
g) Encoraje comportamentos prejudiciais a prote-
cao do ambiente.
h) Tenha como objeto ideias de contetido sindical,
politico ou religioso.
» SO € permitida a utilizacdao de idiomas de outros
paises na mensagem publicitaria quando esta tenha
os estrangeiros por destinatarios exclusivos ou prin-
cipais.

Principio da identificabilidade:

Este principio como indica o nome proibe tudo aquilo
que nao seja identificado ou que oculta ou dissimule
fazendo com que os consumidores nao se apercebam
da natureza da mensagem publicitaria ou possa pro-
vocar certas sensacoes aos consumidores que por ve-
zes nem eles se apercebem.

» A publicidade tem de ser inequivocamente identi-
ficada como tal, qualquer que seja o meio de difusao
utilizado.

» A publicidade efetuada na radio e na televisao
deve ser claramente separada da restante programa-
cao, através da introducao de um separador no inicio
e no fim do espaco publicitario.

» O separador a que se refere o nimero anterior é
constituido na radio, por sinais acisticos, e, na televi-



sdo, por sinais opticos ou acusticos, devendo, no caso
da televisao, conter, de forma perceptivel para os des-
tinatarios, a palavra “Publicidade” no separador que
precede o espaco publicitario.

Principio da veracidade:

Neste principio a publicidade deve respeitar a verda-
de! Por isso € proibida a publicidade enganosa, que
possa induzir em erro o destinatario ou possa preju-
dicar um concorrente, assim todos os produtos de-
vem ser exatos e passiveis de prova.

» A publicidade deve respeitar a verdade, nao defor-
mando os factos.

» As afirmacodes relativas a origem, natureza, com-
posicao, propriedades e condicdoes de aquisicao dos
bens ou servigos publicitados devem ser exatas e pas-
siveis de prova, a todo o momento, perante as instan-
cias competentes.

Principio do respeito pelos direitos do consumidor:
Finalmente, por este direito é proibida a publicidade
que encoraje comportamentos prejudiciais a satde e
seguranca do consumidor, ou seja que as informacoes
pelos produtos sejam insuficientes.

» A publicidade nao deve atentar contra os direitos
do consumidor.

Estes principios podem parecer e serem um pouco
obvios, mas sempre convém ser relembrados. Porque
quando escolhemos uma palavra, fazemos mais do que
apenas nomear um objeto, uma pessoa ou uma situacao,
também transmitimos sentimentos sobre o que estamos
a descrever. As palavras podem afetar as crencas e as ati-
tudes das outras pessoas em relacao aquilo que escreve-
mos. Se chamamos uma pessoa de obeso, gordo, ou bem
construido, a altima é a que sera a palavra que todos
consideram menos ofensiva.

Entao para que possamos pensar com delicadeza, o
manual para estudantes de “Advertising Design & Prin-
ciples” (Lee, Monle, 2005) apresenta algumas técnicas
e dicas a seguir como método para conseguir produzir
uma boa publicidade:

» Recolha de informacdes: retina informacdes espe-
cificas, elementos diretamente relacionados com o
produto ou servico e informacoes gerais observadas
sobre a vida e os eventos. Assim, como identificar o
seu Mercado Alvo “consiste em um conjunto de com-
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pradores que tém necessidades e/ou caracteristicas
que a empresa ou organizacao decide atender.”, diz
Kotler. Em seguida, digira esse material e faca um tra-
balho mental.

» Incubar: o proximo é o periodo de ‘incubacao’, de-
vemos esquecer e deixar o subconsciente trabalhar, e
eventualmente a ideia aparecera “do nada”.

» Pondere, desenvolva e adapte: finalmente molde,
desenvolva e adapte a ideia para a publicidade. A
ideia de esquecer conscientemente o projeto e deixar
que o subconsciente meditar com o tempo € tipica
do processo de escrita criativa. As percepcoes podem
vir da mente subconsciente como imagens € imagens
mentais.

» Ter pensamento lateral: este processo explora novos
relacionamentos, rompendo padroes de pensamen-
to estabelecidos para gerar novas ideias e escapar de
velhas formas de pensar. Como as ideias sao viradas
de cabeca para baixo e vistas de novas maneiras, esse
conceito também é chamado de pensamento fora-da-
-caixa pensamento.

» Contar histérias: a melhor forma de anunciar é con-
tar uma historia. Os antincios mais atraentes tém todos
os componentes de uma histéria. Eles apresentam per-
sonagens, identificam as tensoes e os problemas, de-
senvolvem-se em direcdo a um conflito e, em seguida,
oferecem uma solucao que geralmente € fornecida pelo
produto ou servico.

» E de acordo com Philip Kotler, se posicione, ou seja,
mostre ao seu publico-alvo qual € a diferenca entre
vocé e os seus competidores. “Por exemplo, no caso
da Starbucks, vocé vai ver que nao é so6 servir café
fresco e que o produto tenha o necessario, eles agre-
gam muito mais valor a proposta.”
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4.1 Introducao

Em seguida relato como foi o meu estagio durante os seis
meses em que pude trabalhar com esta equipa.

Escolhi estagiar neste jornal, ndo sé para estar mais
perto de casa, mas também porque foi o primeiro jornal
que entrei em contacto, em casa de familiares, quando
me mudei para Leiria. Como é um jornal destinado a
toda a regiao, senti que assim iria conhecer um pouco
mais do concelho onde agora resido. Apesar do contra-
tempo que a pandemia trouxe, considero que foi uma boa
experiéncia ter estagiado com no REGIAO DE LEIRIA.

4.2 Equipa e espaco
de trabalho

O REGIAO DE LEIRIA encontra-se hoje num 3° andar de
prédio no centro de Leiria.

A equipa se divide por 4 salas, havendo harmonias en-
tre os varios departamentos. (FIG.13)

Logo a rececao encontramos a Margarida Cordeiro,
que faz parte do Departamento Comercial e recebe os
clientes que se dirigirem as instalacoes.

A restante equipa do departamento esta na sala se-
guinte, Paula Silva, Joao Agrela e a Diretora do Depar-
tamento Comercial Alda Moreira, sdo responsaveis por
definir estratégias comerciais; angariar antuncios de pu-
blicidade para o jornal, organizar eventos, entre outros
projetos especiais. Este departamento é a ponte entre o
cliente, a redacao e o departamento grafico.

Na mesma sala encontramos Maria do Carmo ¢ a Di-
retora do Departamento Financeiro Angela Gil, que sdo
responsaveis pelas entradas e saidas de dinheiro.

Na sala seguinte encontram-se mais 3 departamen-
tos: Redacao formada por Martine Rainho; Joana Maga-
lhaes; Carlos Almeida; Manuel Leiria; Jéssica; Patricia
Duarte; a Diretora da Redacao Marina Guerra e o foto-
jornalista Joaquim Damaso.

O Departamento grafico é formado pela Diretora
Cristina Silva e Vitor Pedrosa que sao responsaveis pelo
design grafico e por organizar a paginacao do jornal,
revistas e toda a publicidade do REGIAO DE LEIRIA. O
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FIG.12 Sala do departamento de Redacao e Grafico.

Departamento Informatico é composto por Luis e Joel
responsaveis por assegurar o funcionamento de toda a
estrutura informatica da empresa.

Por fim encontramos na tltima sala o Diretor do jor-
nal, Francisco dos Santos, que com a ajuda Diretora Geral
Angela Gil (Departamento Financeiro) e a Diretora-ad-
junta Patricia (Departamento da Redacao) cumprem os
objetivos de dirigir e coordenar a edicao do jornal. Sao
responsaveis pela realizacdo da primeira pagina e sao
eles que dao as paginas como encerradas e prontas para
a impressao.

A equipa conta ainda com a colaboracao do ilustrador
Jorge Morgado; dos colaboradores Carlos Ferreira; Luci-
lia Oliveira; Sara Vieira; Camilo Soldado e dos cronistas
Helena Vasconcelos, José Manuel Silva e José Vitorino
Guerra.
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FIG.13 Infografia sobre a disposicao dos lugares, realizada por mim.
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4.3. Fluxo de trabalho

Todos os documentos da edicao (textos, imagens, publici-
dade) estdo numa pasta que esta disponivel para acesso
em qualquer computador do jornal, onde sao gravados
todo o tipo de ficheiros para todos os profissionais terem
acesso, o que para o departamento grafico é essencial
para otimizar o trabalho. Cada publicidade é gravada nes-
sas pastas e quando € preciso refazer ou utiliza-la na pa-
ginacao, basta aceder a pasta. Como este acesso € sO para
os computadores do jornal e nao havia um para eu poder
levar para casa, esse foi 0 motivo para o meu trabalho ter
sido reduzido, sendo que sé podia realizar publicidades
novas no meu computador, que nao fosse preciso aceder
a pasta do jornal para buscar logotipos ou informacoes
de antncios antigos do cliente em questao, apesar de ser
uma limitacao, possibilitou a criacao de novos andncios.

4.4. Paginacao

4.4.1. CaracterizacaodoRL

Atualmente o fecho do jornal € realizado a terca-feira a
noite, € impresso na quarta-feira e pode ser adquirido em
todas as bancas, todas as quintas-feiras, pelo preco de 1€.

O jornal agrafado tem o formato de 27,3 x 34 cm, tém
uma tiragem média de 15.100 exemplares por edicao e é
composto pelas seguintes sec¢oes:

» Capa;

» Voz da Regiao;

» Visto;

» Panorama;

» Entrevista;

» Opiniao;

» Aqui perto;

» Desporto;

» MCI‘C&dO;

» Saude;

» Emprego e Formacao;

» Classificados;



» Necrologia

» Cultura;

» Regido a mesa

» Guia de restaurantes
» Cantinho dos Bichos;
» Guia Cinemas;

» Guia Astrologico;

» Guia Televisao;

» Guia Passatempos,

» Ultima.

Como referido Nick Mrozowski € o designer respon-
savel pelo atual grafismo do jornal. “O resultado é um
jornal mais flexivel para os editores e com capacidade
para exibir a excelente fotografia que tem e que reflete a
regiao e as pessoas. O aspeto grafico era ja um argumen-
to forte do jornal. Mas para o 75° aniversario quisemos
criar algo que olhasse para o futuro e nao para o passa-
do.”, argumenta Mrozowski no Guia de Leitura realiza-
do pelo RL, para explicar aos seus leitores as mudancas
que foram realizadas. De seguida apresento as caracte-
risticas graficas do jornal.

4.4.2.Grelhado jornal

NICK MROZOWSKI

Nick é um diretor de criacao
que cria recursos visuais que
falam por si. Como ex-diretor
criativo da revista WWD e da
revista Adweek de Nova York,
possui ampla experiéncia nas
areas de publicidade, marketing
e branding, com especial conhe-
cimento nos mercados de moda,
beleza e acessdrios. Foi o diretor
criativo fundador do jornal por-
tugués i, eleito o Jornal Melhor
Projetado do Mundo em 2011

e é co-criador do livro LX60,
uma histéria colorida de Lisboa
durante os anos 1960. Nick tem
um histérico comprovado de
lideranca de equipes de alto de-
sempenho na industria de midia.
Ele é especialista em narrativa
baseada em conceitos, direcao
de arte, direcao fotografica, de-
sign e edicao. Como gerente, ele
se dedica a formacao de equipes,
mentoria e colaboracao.

(Fonte: www.nickmrozowski.com/)

O REGIAO DE LEIRIA tem:

Margens:

» margem superior de 1.5 cm
» margem inferior de 1.6 cm
» margem direita de 0,8 cm

» margem esquerda de 0,8 cm

5 colunas:
» largura de 4.8 cm
» espaco entre elas com 0.4 cm

10 mo6dulos por coluna:
» altura de 2.5 cm
» espaco entre elas de 0.4 cm

FIG.14 Esquema da grelha do jornal.
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4.4.3.Tiposdeletra

O REGIAO DE LEIRIA usa no seu jornal dois tipos de le-
tra, que eu decidi utilizar também neste trabalho, Stag e
MajeritText. (FIG.15).

Stag:

» Foi originalmente projetado como um rosto de
manchete para a edicao americana da Esquire em um
nimero muito limitado de pesos. Como foi originalmen-
te planejado para ser usado apenas para um punhado
de palavras muito grandes e pesadas de cada vez, seu
designer se concentrou em tornar o espago entre 0s per-
sonagens tao interessante quanto o espac¢o dentro deles,
terminando com um tratamento incomum de colchetes
mistos no serifas. Este contraste entre formas nitidas e
suaves tornou-se a principal caracteristica do design da
familia. Christian Schwartz, um designer de tipos. Gra-
duado pela Carnegie Mellon University na Pensilvania.
Ap6s retornar aos Estados Unidos, trabalhou no estadio
de tipografia Font Bureau, tornando-se independente em
2001. Em 2007, ele e o designer londrino Paul Barnes
fundaram a Commercial Type. Os projetos do estidio
incluem fontes para o The Guardian, Esquire, The New
York Times Style Magazine, entre outros. Também em
2007, Schwartz recebeu o prestigioso Prix Charles Peig-
not, concedido a designers com menos de 35 anos de ida-
de por “contribui¢ées notaveis para o design de tipos”.
(Fonte: https://type.today/en/stag)

Majerit

» Mario Feliciano, é tipégrafo e delegado lda Atypl,
organizacao internacional dedicada a Tipografia e de-
sign de tipos de letra. O type designer portugués, conta
também com letras produzidas para o Expresso, O Jogo
e Didrio de Noticias. Segundo o autor, € uma letra com
caracteristicas classicas e aspeto neutro, mas comporta,
simultaneamente, um espirito de contemporaneidade.
Foi desenhada em 2007 para o diario espanhol EI Pais.
(Fonte: http://www.tipografos.net/portugal/feliciano.html)
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| |
Dia Internacional da Reciclagem

Regido // Dia Internacional da Reciclager

o o

« Goncalo Lopes: Por poluir ndo ha
. um nico preso

Conferéncias Leiria 2021 |
Homem e natureza. Uma relacao sem futuro

ou que precisa de ser cuidada?

a_ Nome seccdo
» Stag Thin, com o tamanho de 36pt
0_ Tema do Titulo
» Stag SemiBold, com o tamanho de 36pt
0_ Titulo
» Stag Stencil, com o tamanho de 36pt
0_ Legendas
» Stag SemiBold, com o tamanho de 9pt e 8pt
0_ Subtitulo
» Stag SemiBold/Light, com o tamanho de 12pt
0_ Texto corrido
» MajeritText Roman, com o tamanho de 9pt
» Stag SemiBold, com o tamanho de 11pt (titulos no
meio da reportagem)
0_ Texto Destaque
» MajeritText Roman, com o tamanho de 9pt
0_ Titulos das noticias menores
» Stag SemiBold, com o tamanho de 18pt
o_ Estatistica
» Stag SemiBold, com o tamanho de 64pt (niimero)
e 9pt (restante texto)
m_ Caixas Aspas
» Stag SemiBold, com o tamanho de 18pt (opiniao) e
de 9pt (nome da pessoa)
“_ Informacdes de pagina
» Stag SemiBold, com o tamanho de 12pt (secc¢ao) e
10pt (niimero da pagina)

FIG.15 Planificacdao de uma pagina dupla com a legenda do tipo de letras utilizados.
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4.4.4. As paginas do jornal
e aminharotina

Todas as quartas-feiras a minha responsabilidade era
preparar as paginas das sec¢oes “Voz da Regido” e “ulti-
ma” e coloca-las numa pasta que depois iria ser acedida
em qualquer computador do edificio.

A pagina da seccdo “Ultima”, tem uma estrutura que
fixa, por isso o meu trabalho é a partir do ficheiro da edicao
passada, reutilizar o mesmo, apagar os textos, e deixar as
caixas prontas para o jornalista editar. Substituia também
o codigo de barras correspondente a nova edicao, € a iden-
tificacdo do Cronista da nova edicao. O codigo de barras é
editado num documento a parte, no Illustrator. (FIG.6)

A pagina da seccao “Voz da Regiao”, tem uma estrutu-
ra parcialmente fixa. Como na pagina anterior, eu reuti-
lizo o ficheiro da semana anterior, limpo todas as caixas
e coloco novas para que os jornalistas as editem através
do In Copy?. Existem 2 rubricas que vao intercalando, se
nesta semana eu coloco a rubrica “Maquina do Tempo”,
eu ja sei que na semana seguinte tenho de substituir pela
rubrica “Foto dentincia”. Em algumas situacoes, as duas
aparecem ao mesmo tempo, sendo assim retirado o es-
paco para as “Cartas dos Leitores”. (FIG.16)

A primeira coisa que era preciso definir entre quinta

F’) Voz da Regiao

Figuradasemana | Aperguntada
o

Cartas dosLeltores

FIG.16 Pagina dupla, seccao Voz da Regido da edicao
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de 20 de marco de 2017.

2 In Copy € a ferramenta que permite aos jornalistas escrever dentro
das caixas previamente preparadas pelo paginador. O paginador
bloqueia as caixas de texto no tamanho correto e o jornalista ape-
nas precisa escrever o que deseja.



REGIAO DE LEIRIA

Edicao n° 4360 de 8 de outubro de 2020
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FIG.17 Infografia da prépria autoria. Comparacao entre a primeira planificacdo das paginas do jornal e a versao final.
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e sexta-feira, em papel, era o plano da nova edicao. Onde
as seccoes iram ficar e quanto espaco ocupariam. As pu-
blicidades habituais sao marcadas e os restantes espacos
iam sendo discutido, conforme a seccdo e o espaco que
fosse preciso. Para exemplificar, utilizo a planificacao da
edicao de 8 de outubro de 2020, a primeira edicao do
meés, comemorativa dos 85 anos do jornal. (FIG.17)

Quando as paginas estavam definidas, eu estava res-
ponsavel por colocar o nome e nimero de pagina corres-
pondente em cada pasta e depois coloca-las organizadas
numa mesa no centro da sala. Conforme, os jornalistas
iam terminando as paginas, colocavam a sua pasta de
parte. O passo seguinte era abrir as paginas, colocar as
imagens escolhidas pelo jornalista/fotégrafo, sendo que
muitas vezes, as fotografias precisavam de tratamento.
Depois a minha funcio era imprimir a pagina, colocar
na pasta e entregar ao diretor do jornal que iria ler e fa-
zer as correcoes que assim acha-se necessarias. No final
voltaria para mim para eu fazer essas correcoes, estando
agora a pagina pronta para ser gravada na pasta destina-
da a entrega a grafica para impressao.

As paginas das seccoes “Cantinho dos bichos”, “Cine-
mas” e “TV” estiveram na minha responsabilidade du-
rante o meu tempo de estagio.

Na seccao “Cantinhos dos Bichos”, a primeira coisa
a fazer era estabelecer a publicidade que apesar de nor-
malizada, tem algumas variantes (sendo que de duas em
duas semanas uma das publicidades nao aparecia), e as-
sim que a jornalista Joana tivesse o protétipo da estru-
tura, o meu trabalho era preparar-lhe a disposicao da
pagina conforme o seu pedido. Terminado, a pagina iria
para as maos dela para que fosse concluida toda a parte
escrita. Em seguida, a pagina voltava para mim, para eu
colocar as imagens previamente tratadas e prosseguia
com a impressao e correcao, se necessario.

Na pagina “TV”, normalmente a sexta-feira, recolhia
a informacao da programacao dos 4 canais principais,
literalmente copiava e colocava a informacao, formatava
a mesma deixando s6 o essencial e preenchia o “Guia
Televisao”. Usando o exemplo da RT2, muitas das vezes
a programacao nao cabia toda devido a ter varios epi-
s6dios curtos, por isso a solucdo, por exemplo era apa-
gar episédio repetidos, ou apagava varios que fossem da
mesma categoria, como séries de animagao para crianca.
Mas quando apagamos varios da mesma categoria, colo-
camos a hora em que o primeiro come¢a com o nome
“Espac¢o animacao” para justificarmos o espaco de horas
sem programacao. (FIG.18)
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FIG.18 Pagina da TV e passatempos da
edicdo de 20 de marcode 2017.

Na pagina “Cinemas” eu preenchia o “Guia Cinemas”
e o “Jogos de Sorte”. Entre segunda e terca-feira, os cine-
mas enviavam-nos as informacoes dos filmes e horarios,
meu trabalho depois era organizar a informacao na pagi-
na. Quanto aos jogos da sorte, eram preenchidos na ter-
ca-feira depois do ultimo prémio ser revelado. (FIG.19)

Durante o meu estagio tive a oportunidade de prepa-
rar, algumas vezes, as restantes paginas, como por exem-
plo a informacao “A mexer” da sec¢ao Cultura. Assim que
recebia a pagina, a minha responsabilidade era a partir
do Photoshop editar as fotos, coloca-las a preto e branco
e introduzi-las no espaco certo no ficheiro.

Para facilitar o nosso trabalho o paginador tem uma
biblioteca cheia de caixas pré-preparadas com os tipos
de letras e formatos do mesmo, o que torna o trabalho fa-
cilitado, tento em conta que o nosso dia a dia é em cons-
tante correria. (FIG.20)

4.4.5 Conclusao do tema

FIG.19 Pagina dos Cinemas da edicao
de 20 de marco de 2017.

FIG.20 Exemplo de um protétipo
da caixa “Aspa”, ja pré-definida.

Eu considero um processo simples de se realizar, prin-
cipalmente porque € um trabalho bastante repetitivo,
sendo um jornal semandrio, apresenta caracteristicas
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graficas normalizadas, particularmente com seccoes
muito bem definidas e pouco flexiveis.

Na minha opiniao, na paginacao a parte estressante
reside na criacdo do esquema de paginas. Muitas vezes
pensamos que estdo definidas e inesperadamente apa-
rece uma publicidade que rouba o lugar aos textos dos
jornalistas, ou temos muitas noticias e precisamos de
aumentar o numero de paginas. E ao aumentar o nu-
mero, como por exemplo fizemos nas edicoes de 15 e 22
de outubro, tivemos que fechar cerca de 16 paginas na
segunda-feira para que a grafica tivesse tempo de im-
primir tudo para o jornal poder estar nas bancas a tem-
po. Aparentemente simples, a paginacao de um jornal
semanal exige capacidade de resolucao dos problemas
de modo rapido e eficiente, esta capacidade se conquista
com muita pratica.

4.5. A publicidade

4.5.1.As grelhas

Para além dos formatos dos antincios da edi¢cdao sema-
nal do jornal que podemos ver no seguinte esquema,
existem ainda os formatos de pagina dupla, com a de
medida de 53 x 31 cm e a meia dupla com a medida de
53 x 14 cm. (FIG.21)

Os precos para estes anincios variam entre os
3400€ e os 260€. E sao diferenciados caso se encon-
trem numa pagina impar ou par, e se forem a cores ou a
preto e branco.



egido // Especial

FIG.21 Esquema da grelha de publicidade do jornal.
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Para além dos formatos dos antincios
referidos acima, temos ainda o formato
dos modulos, que funcionam também
para o espac¢o de publicidade da pagina

Emprego/Classificados. (FIG.22)
Os modulos mais utilizados saioo5eo07.

Modulo1-3,9x2,5cm

Modulo 2 -8,3x2,5¢cm

Modulo 3-3,9x5,4 cm

Modulo 4 -17 x 5,4 cm

Modulo 5-8,3x5,4 cm

Modulo 6 - 8,3 x 8,3 cm

Modulo 7 - 8,3 x 11,2 cm

Os formatos para as revistas nao sao
muito diferentes. Durante o meu estagio
tive a oportunidade de participar em 2
delas, uma do grupo Eurofio e outra do
Politécnico de Leiria. (FIG.23)

A - Meia pagina (altura) - 10,3 x 24 cm

B - 1/4 de pagina - 49 x 24 cm

0 - Meia pagina (baixo) - 21 x 11,8 cm
D - 1/4 de pagina - 10,3 x 11,8 cm

[ - Rodapé - 21 x 5,6 cm

F - Pagina - 21 x 24 cm

FIG.23 Esquema da publicidade para as revistas, Guia
do Empresario e 100 Maiores Empresas.



FIG.24 Esquema da publicidade para a Web.

Tive também a oportunidade de fazer e refazer algu-
mas publicidades para a pagina web do jornal. O forma-
to foi de 300 x 250 px, mas o site tem disponivel mais 4
formatos como podemos ver na FIG.24.

Para além da publicidade para o site, no inicio do esta-
gio a diretora Marian Guerra do Departamento de Reda-
¢do, deu-me a responsabilidade de receber a informacao
sobre os varios Clubes Desportivos de Leira, através dos
comerciais do REGIAO DE LEIRIA, e organiza-las no
site. O meu trabalho era abrir a seccao do Clube colocar
os contatos e um video enviado pelo mesmo, para se auto
promover. Com esse pequeno trabalho tive a experiéncia
de como os jornalistas introduzir e produzem os contet-
dos online.

4.5.2. A minha experiéncia

Passo agora a apresentar e descrever alguns trabalhos
que realizei durante o meu estagio. Dividi as diferentes
atuacoes na publicidade por categorias nomeadas por
mim.
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Maquinas e Ferramentas

FIG.25 Logotipo da empresa TeccMil.

FIG.26 Anuncio Tabacaria Jardins
do Lis, utilizado em varias edicoes.

Vetorizar:

Caso o logotipo da empresa fosse ilegivel, um dos
meus trabalhos era fazer um exemplar em vetor (se
possivel) para esse aniincio e para as proximas utili-
zacoes, trazendo assim uma melhor qualidade para o
leitor. (FIG.25 e 26)

Editar:

Eu editei varias fotos para as reportagens, especial-
mente para a pagina Cantinho dos Bichos, mas separo
este tema na publicidade, porque uma das fotos que
editei que deu mais trabalho e interessante de reali-
zar, foi o trabalho apresentado a seguir. (FIG.27).

O facto de a fotografia ter vidros e precisar de estar
atenta a todos os reflexos, tornou a mesma um desa-
fio para a realizar. Levou algum tempo, mas gostei do
resultado e € um dos trabalho que me orgulhei mais
de concretizar.
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FIG.27 Anuncio ALTADIZ, utilizado em varias edicdes do jornal.
A esquerda a imagem inicial e & direita o antincio finalizado.




Publicidade Institucional:

Na necessidade de ocupar algum espaco, o REGIAO
DE LEIRIA aproveita para se auto promover.

Foi criado um antncio sobre a APP do jornal, que
vamos adaptando para os diversos espacos. (FIG.28)
Esta publicidade nem sempre € colocada para ocupar
espaco, mas consegui perceber que por varias vezes €
a primeira op¢ao quando assim é necessario ocupar
o espaco. Uma da publicidade também institucional
utilizada com os mesmos fins foi 0 meu antincio das
revistas, utilizado durante o més de outubro por esta-
rem a celebrar os 85 anos do jornal. (FIG.10)

‘www.regiaodeleiria.pt

Haumaapp
que nos une!

Chegou a nova aplicacdo moével

do REGIAO DE LEIRIA. Rapida,

facil de navegar, com mais contetidos
efuncionalidades.

Algumas das vantagens
deteranovaapp:

A

Jadisponivel para teleméveis
com sistema Android.
Brevemente também para sistema i0S

REGIAO
— DELEIRIA

& Appstore h4uma App quenos une

FIG.28 Anuncio da APP do REGIAO
DE LEIRIA, utilizado em varias
edicbes do jornal.

Publicidade enviada pela prépria marca:

Quando a marca envia a publicidade ja feita, o jornal
apenas retoca pequenos pormenores (caso seja pre-
ciso). Nos antincios da Decathlon, a minha responsa-
bilidade era colocar o contorno do mesmo tom azul
que o anuncio, para que este se destacasse na pagina
branca da web. (FIG.29)

A seguinte imagem, é um andncio para a Revista Eu-
rofio e a tinica coisa que modificamos foi a mensagem
de “Parabéns Grupo Eurofio” e acrescentamos alguns
logotipos que estavam em falta. (FIG.30)

NEWFEEL

 DECATHION

QUALIDADE  APREGDS BANOS:

CALCADO

DE CAMINHADA
DESPORTIVA
HW 100 ADULTO

MULHER

RESISTENCIA A AGUA

FI1G.29 Anuncio da Decathlon
utilizado para a web.
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ec/m

SSIONALISMO ) INOVACAO QUALIDADE CONFIANCA
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0 g ,’ Parabéns Grupo Erqﬁé
gt \@ \

l||
‘Moldf o= T '@0 M
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FIG.30 Anuncio gecim utilizado
para a revista Eurofio.
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o Municipio de Leiria
El Camara Municipal

Departamento de Planeamento e Gestio Urbanistica

AVISO N.©115/20/SODPGU
Alteracho i Licenga de Operagio de Loteamento titulada
pelo Alvara de Loteamento n.2 1/19. Aditamento ao Alvara.
Processo Loteamento n.% 3/18.

Nos termos do disposto no n.2 2 do artigo 78.° do Decreto-Lel n® 555/99, de | |
16 de dezembro, na sua redago atual, torna-se pablico que a Camara Municipal |
de Lelria emitivu em 1 de outubro de 2020, em nome da socledade Jofimol = |
Investimentos Imobillarios de Leiria, 5.A. e de Bruno Jodo Oca Cheléu Simbes |
Vieira, o aditamento n© 1 ao Alvara de Loteamento n.2 1/19, na sequéncia da | |
deliberagdo camararia datada de 29 de setembro de 2020, através da qual
fol licenclada a alteragdo dos Lotes 1, 7, 8, 9, 10, 11 e 16, do Loteamento sito em
Gasparinho, extinta freguesia de Parceiros, atual Unido das Freguesias de
Parceiros e Azola, prédios descritos na Conservatéria do Registo Predial de Leiria
sob 0s n.253629/20190912, 3635/20190912, 3636/20190912, 3637/20190912,
3638/20190912, 3639/20190912 e 3644/20190912, Freguesia de Parceiros e |
| inscritos nas matrizes urbanas sob os n.9s 3779-P, 3785-P, 3786-P, 3787-P, 3788-P,
3789-P e 3794, respetivamente, da Unido das Freguesias de Parceiros e Azoia.
A alteragao conforma-se com o disposto no Plano Diretor Municipal de Leiria, |
| passando o loteamento a apresentar os seguintes parametros:
- Aumento da rea total do loteamento, de 16.215 m2 para 17.751.1m2;
| - Alteracao do limite do loteamento de acordo com a planta sintese;
-Aumento da drea de lotes de 12,195,4m2 para 13.731,5m2:
‘ « Habita¢do multifamiliar diminuicdo de 3.865,5m2 para 3.824,3m2;
|+ Habitagao Unifamiliar aumento de 8.329,9m2 para 9.907.2m2;
f - Aumento do nimero de lugares de estacionamento publicos de 23 para 24;
} % Alteragdes nas areas de cedéncias mantendo o somatério geral:
= llhas ecolégicas - aumento de 13,5m2 para 14,9m2;
« Caldeira para drvores - diminui¢cdo de 13 (28,5m2) para 12 (27,1m2);
»  Somatdério dos Estacionamento - aumento de 359m2 para 371,5m2;
- Estacionamentos - aumento de 23 (325,5m2) para 24 (338m2);
Somatério de passelos e acessos - diminuigdo de 1.371m2 para 1.358,5m2;
- Acesso para garagem - diminuigdo de 191m2 para 178,5m2;
+ Alteragdo da configuracdo dos espagos verdes;
- Alteragao de configuragao dos lotes1,7,8,9,10 e 11;
- Diminuicdo da drea do Lote 1de 1.343,5m2 para 1.302,3m2; '
- Aumento da drea do Lote 7 de 1.367,5m2 para 2.129,9m2, do Lote 8 de 542.5m2 |
para 780,5 m2, do Lote 9 de 530,2m2 para 749,5m2, do Lote 10 de 527,7m2 para
728,9m2 e do Lote 11de 473,9m2 para 630,3m2; q
- Aumento dos poligonos de Implantagao dos lotes 7,8,9,10 e 11;
- Alteracao da confrontacao Norte dos Lotes 7, 8, 9, 10 e 11 de Joao Luis para |
Anténio Pereira Estrela;
- Alteragao do acesso automovel para o Lote 16, passando daRuaCparaaRuaB, |
Junto do acesso existente para o Lote 15, ;
Em tudo o mais mantém-se as prescri¢des do Alvara de Loteamento n.2 1/19, |
emitido em 14 de agosto de 2019, assim como os demais documentos que o
integram.
E para constar, se lavrou o presente Aviso a publicar em jornal local e no sitiodo |
Municipio de Leiria na Internet, berm como de Edital e outros de igual teor, que vao |
ser afixados no edificio-sede do Municipio e da respetiva Unido de Freguesias.

Leiria, 2 de outubro de 2020.

A Vereadora

(Por subdelegacao - Edital n.2166/2019)
Rita A. Coutinho

Assinatura digital certificada

“Largo da Republica, 2014-006 Leiria NI PC.N 505 181266+
« Telef.h 244 839 500 + N.2 Verdeh 800 202 791 - Sitioh www.cmv-leiria.pt - emalih cmleiradbem eiria.p «

FIG.31 Exemplo de um anuncio da se¢dao
Emprego/Classificados com letra de 7pt.

FIG.32 Anuncios da secao de Emprego.
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Publicidade seccao Emprego e Clas-
sificados:

Eu considera esta uma das publicida-
des que mais trabalho d4 ao Design.
O cliente deseja colocar muito infor-
macao num espaco pequeno para
nao ter que pagar muito. Dificultan-
do assim a sua legibilidade da mes-
ma. Um dos maiores problemas € a
pagina dos empregos e classificados,
em que muitas vezes somos obriga-
dos a reduzir a letra a um minimo de
7pt de tamanho. A publicidade para
o0 Municipio de Leiria é um exemplo,
foram utilizados 6 médulos. (FIG.31)
Quando nem assim cabe toda a in-
formacao que o cliente deseja, en-
tramos em contacto com 0 mesmo
e informamos que precisa reduzir a
informacao ou que tem de pagar por
mais um médulo, sendo que a segun-
da é sempre a opc¢ao escolhida. Nem
sempre € esse 0 caso, como em todas
as coisas, também encontramos o
lado facil da questdo, como podemos
ver na préoxima imagem, o exemplo
de outros anuincios, na mesma sec-
¢ao que nao nos trouxeram qualquer
problema. (FIG.32)



Publicidade para a Web:

Este € o tipo de publicidade mais facil de fazer, o ob-
jetivo é ser o mais simples possivel retirando todo o
excesso de contetido. E uma publicidade facil, mas
sempre tem a sua complicac¢ao, as vezes, como man-
ter certos pormenores que o cliente quer. Como pode-
mos ver na proxima imagem, a esquerda encontra-se
o anuncio entregue ao jornal, e na direita o antincio
pronto para a utilizacao na web, onde o cliente queria
manter o tipo de letra e o formato do preco. (FIG.33)

ateuerce
saberes

APOIO AC ESTUDO FH
PRFSENGIA!. E ONLINE

EXPLICACGES
PLANG: 8
DESGON’ 2 AMi6

TEMPOS LIVRES
ABERTORTODOIOTAHO)

LEIRIA JUNTO AG LIS SHOPPING | 925 700 182
BATALHA | EM FREMTE AS ESCOLAS |965 787 561
WWW.ATELIERDESABERES.COM

ateuerce
saberes

FIG.33 Anuncio do atelier de saberes. A esquerda o antincio utilizado
para o jornal e a direita o anuncio para a web.

Publicidade das revistas:

Como temos mais tempo para realizar as revistas, o
tempo para fazer uma publicidade é maior também.
Entao temos mais cuidado e tempo para apresentar
uma publicidade de melhor qualidade, mesmo assim
temos desvantagens. Se o cliente decide que quer co-
locar uma imagem de um camido, FIG.36, n6s temos
que trabalhar em contorno dessa mesma imagem, €
tentar fazer o trabalho o melhor que conseguimos.
Nem sempre o cliente esta disposto a mudancas e tem
a visdo fixa do que deseja, até aqui encontramos o
mesmo problema da sec¢ao do Emprego, de o cliente
desejar colocar todo o texto que deseja, e nem sempre
ser o ideal para obter uma boa publicidade, como po-
demos verificar na FIG.37 e na FIG.38 sao também um
exemplo de “Publicidade enviada pela marca”.

Nogueira Seguros
“A FORCA DE UM NOME”

Presentes no sucesso
dos nossos clientes.

Rua de Leiria n° 60, 2430-091 Marinha Grande
244 503 535.244 569 880 .913 805 942

nogueiramediadoresseguros@gmail.com

FIG.34 Anuncio NS utilizada
na revista Eurofio, edi¢cao 29
de outubro de 2020.
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FAZCAR Il COMERCIO DE EMBALAGENS, LDA.

\
|
EMBALANGENS \
DE CARTAO \

|

EMBALAGENS SUSTENTATEIS

EM CARTAO CANELADO

Rua das Amorinhas, 23 A ‘ _ 5 . 2 +35
Lameira de Picassinos . Marinha Grande Transportes Nacionais e Internacionais

244567511919 762 850 . dulce batista@fazcar.pt ADR - CONTENTORES - PORTA-BOBINES

| Barracdo-leiria www transporcargacom 01

geral@transporcarga.com

FIG.35 Anuncio FAZCAR utilizada FIG.36 Anuncio da Transporcarga, utilizada na revista
na revista Eurofio, edicdo 29 Eurofio, edicdo 29 de outubro de 2020.
de outubro de 2020.

B

CONJUNTO DE EMENTO MOVEL TT
EM DOIS NOVOS TAMANHOS

GRAPHITE N

TECHNOLOGIES = B
QUALIDADE - INOVACAO - SERVIGO - PARCERIA

» ESPAGO DE INSTALAGAO REDUZIDO
GRACAS AO DESENHO COMPACTO

» ELEVADA CAPACIDADE DE ABSORGAO DE FORGAS
» GRANDE RESISTENCIAAO DESGASTE

GRACAS AOS COMPONENTES ENDURECIDOS E
COM REVESTIMENTO DLC

& Y Py
< MANN + *
IBIDEN =-ov«® bedra — MANNY &srr

Bewmmon  (necuron  SSTRAVSEECO. merseN EMG

Além dos tamanhos existentes com frentes de 12 x 10 mm
€15 x 12 mm, 0 movimento E 3310 TT testado e confiavel
da Meusburger foi expandido com dois novos tamanhos com
frentes de 8 x 6 mm e 18 x 14 mm. O conjunto de elemento
movel pronto para usar reduz os custos gerais durante

0 projeto e a fabricagao do molde. Além disso, o trabalho
diério é facilitado pela compatibilidade dos componentes e

o download direto de dados CAD, incluindo espagos de
instalago. Os conjuntos de elemento mével pequenos

0 especialmente necessarios para moldes complexos.

' SETTING STANDARDS /

\

FIG.37 Anuncio da Graphite Technologies, utilizada FIG.38 Anuncio da meusburger utilizada na revista
na revista Eurofio, edicdo 29 de outubro de 2020. Eurofio, edicdo 29 de outubro de 2020.
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Publicidade rotativa:

Esta publicidade aparece todas as
semanas, mas muitas vezes em dife-
rentes formatos. O anuncio da Sal-
gueira Florida é um dos exemplos,
todas as semanas o aniincio aparece
no jornal, mas por vezes o cliente
deseja mudar as fotos que o mesmo
contém. O meu trabalho era adaptar
o anuncio as fotografias que recebia-
mos € muitas vezes mudar o seu for-
mato. (FIG.39 e 40)

Muitas vezes tém uma solucao sim-
ples outras vezes como o cliente
quer colocar varias fotografias, fica
dificil gerir o espaco.

Producéo de Plantas

Produc@o de plantas e flores
Viveiro de plantas

Arronjos de flores

Venda ao publico. floristas e grossistas

Rua da Salgueira, Barosa. Leiria.
De 2* a sabado das 9 &s 13h das 14 as 18h
910 118 610 . 244 824 458 . www.salgueiraflorida.com o

i Produgaio de plontas
= —— 1

ZAGUEIRN e flores

. D) |

LLorio®

Producéo de Plantas

Viveliro de plontas

Aranjos de flores
Venda oo publico. floristas e grossistas
Rua da Salgueira, Barosa. Leiria.

De 2° a sabado das 9 as 13h das 14 as 18h
910 118 610 . 244 824 458 . www.salgueiraflorida.com 0

FIG.39 Anuncio da Salgueira Florida, com o formato de
1/3 de pagina, utilizado em varias edi¢cdes do jornal.

Producao de plantas e flores . Viveiro de plantas

Produgéo de Plantas

. Arranjos de flores

Venda co publico. floristas e grossistas
910 118 610 . 244 824 458 . www.salgueiraflorida.com €

Rua da Salgueira, Barosa. Leiria. De 2% a sdbado das 9 as 13h das 14 as 18h

FIG.40 Anuncio da Salgueira Florida, com o formato de
1/4 de pagina, utilizado em varias edi¢des do jornal.
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Rua Principal, 16A Edif. Sol Maceira, Esc.1, Mangas 2405-018 Maceira LRA
960 177 8281 244 772 713 ll margarida.ruivo@sapo.pt | NIF: 508411483

Sabe que um projecto bem coordenado pode gerar
melhores solucdes a mais baixo custo?

Sabe que a medicao dos trabalhos, eleboracdo de cada
caderno de cargos e negociacao dos trabalhos pode
ser a chave para sucesso da sua obra?

Sabe que uma boa preparacdo de obra pode reduzir
os custos e prazos de execugao?

Sabe que uma fiscalizacdo atenta pode iminuir os seus
custos e aumentar a qualidade do trabalho?

Noés sabemos, e podemos fazer tudo isso por si.

Direccao de Obra | Fiscalizagdo de Obras Publicas e Particulares | Processos
de Erros e Omissdes | Midicdes e Orcamentos | Projectos e Cadernos

de Encargos | Peritagens | Inventarizacao de Patologias | Processos

de Concurso | Aconselhamento Técnico e Juridico | Certificacdo RCCTE

FIG.41 Anlncio da Margarida Ruivaco utilizado
em varias edi¢des do jornal.

Publicidade do jornal:

Ao contrario da “Publicidade para re-
vistas”, na publicidade do jornal nao
existe muito tempo para pensar € orga-
nizar uma boa publicidade, mas damos
o nosso melhor para que isso aconteca.
Muitas das vezes tudo corre bem, outras
vezes é um acumular de desafios, que
nos testam a cada passo. E o cliente é,
como habitualmente, o primeiro desa-
fio. Tal como vimos na publicidade para
a seccao de Emprego, o cliente aqui
também deseja colocar toda a informa-
¢ao que pretende, num espago pequeno
dificultando assim a sua legibilidade.
(FIG.41)

Como referi anteriormente os Comer-
ciais sao a ponte entre o cliente e o de-
partamento grafico, é sempre bom ter
varios pontos de vista do nosso trabalho,
mas € preciso ter cuidado para nao nos
perdermos neles. O designer cria a sua
visao do que lhe é pedido, o Comercial
tem de ter a capacidade de nao juntar a
sua visao, mas conseguir captar aquilo
que o cliente realmente deseja.

Infografia:

Para além da publicidade, tive a oportu-
nidade de fazer parte da construcao de
quatro infografias. Na FIG.42, 43 e 44
eu vetorizei os mapas. Na FIG.45, mar-
quei os lugares com os circulos pretos e
identifiquei os respectivos continentes e
paises. A infografia que apresentei sobre
o Mapa da Sala, foi totalmente realizada
por mim. (FIG.13)

FI1G.42 Mapa de risco - Covid-19 para a web.

FIG.43 Mapa da pandemia coronavirus, utilizado
na edicao 5 de novembro de 2020 e para web.

FI1G.44 Comunidade Intermunicipal do Oeste,

mapa utilizado na edicdo 22 de outubro de 2020.
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Bangladesh
Cazaquistao
China
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F1G.45 Mapa sobre o Politécnico de Leria no mundo utilizada na revista
dos 40 Anos do Politécnico de Leiria, edicao 5 de novembro de 2020.

4.5.3 Trabalhos realizados

Para além de todos dos trabalhos apresentados ante-
riormente, apresento agora os restantes que realizei, e
outras em que colaborei com a Cristina (responsavel do
design). A maior parte dos antncios foi mais refazer do
que criar novas versdes, os anunciantes do REGIAO DE
LEIRIA sao leais e por isso, sao clientes habituais.

Variacoes dos anuncios e adaptacoes dos mesmos para
a web, sendo que o antincio do Centro Veterinario foi
usado em ambos os suportes.
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FIG. 46 Grupos de anuncios

e suas adaptacdes para
diferentes suportes.

Marinha Grande . Leiria. 244 832723 244 823 278
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Anuincios com o formato
de 1/4 de pagina ao alto,
sendo que o anuncio da
Quinta Vale do Lena € ao
baixo. Nesse mesmo anun-
cio, o cliente escolheu as
imagens e a criacao do

¢ Pinho

casa de repouso

P
rorto | Al
i

mesmo ficou a cargo do Shatictos =l
. . . EN1(IC2 Vale Gracioso) Azoia . Leiria g0t ’ el t
jornal, mas foi recriado 244881043 . 967873337 - ninu [
4. Rua Anzebino Cruz Saraiva n® 342 NG
Varlas VCZCS porque O gg::;:;;l:;ga Rio . Leiria cr:::i@:ol:/\:‘il.com ‘
. . 0o ! l
cliente quis acrescentar leiria@bikezone.pt . www.bikezone.pt R Lol =

mais texto do que a in-
formacao inicial que deu,
sendo que a organizacao
das imagens teve de ser
alterada completamente.

962385770 . 244213196
www.kriterioglobal.pt

ATENDIMENTO E INTERVENCA
+ Acompanhamento social a pessoa idosa com deficiéncia
e/ou incapacidade |

g 4 IniFAti - Atividades de animacao e/ ionais no domicili
O anuncio da Cllanatlma A inst“uc‘on:lammac 0 e/ou ocupacionais no domicilio
. + Encaminhamento para servicos, equipamentos sociais e privados
assim Como na Segu n d a (cuidados continuados, lares, apoio domiciliario, centro de dia,
centro de convivio, centro de estudos, creches e CAFC)

« Garantia de direitos sociais (reformas, pensées, complementos,

imagem, (0] jornal Sé acres- subsidios, ajudas técnicas)
centou as mensagens de o e

- Candidatura e apoio a contratagdo |

s
parabens. « Apoio a equipamentos sociais e privados \
« Orientagdo e aconselhamento a profissionais da area social
« Regulacdo do exercicio das responsabilidades parentais SSALOJA X
- Divércios e separagdo de pessoas e bens | REENDA-SE COM OS NOSSOS PRECOS
+ Atribuicdo e alteragao de alimentos provisérios e/ou definitivos

fo.pt / www.ac
Rua Machado dos Santos, Lote 14, n® 4, Edificio Labéria, 2410-128 Leiria

LINI A%MA 2 o o . o
EBEATIEL <= SUIHICOMQI‘C 10

§ FATIMA UNIDADE NORTE comércio de suinos, Ida.

 Av.D.José Alves Correia da Silva, n°282 B
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(+351) 249 533 719 \|
clinifatima@clinifatima.pt \.'
v
FATIMA UNIDADE SUL ,y
Av. D.José Alves Correia da Silva, n°24 - 26 Anos —Z=
2495-402 Fatima
(+351) 249 533 719
clinifatimasul@clinifatima.pt
LEIRIA
B Av.Adelino Amaro da Costa
(Ed. Jardins do Lis) Loja B]
2415-367 Leiria
(+351) 244 870 629
leiria@clinifatima.pt
.( Import - Export desde 1986

ima.pt =%

n.cli

Estrada das Moitas Altas, 925 - Janardo - 2415-366 Leiria
Tel.: 244 850 910 - Fax: 244 850 918 - Tim.: 964 939 510

FIG.47 Grupos de anuncios de 1/4
pagina, para o jornal impresso.

Parabéns ao REGIAO DE LEIRIA,
extensivel a todos os colaboradores.
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Anuncios com os formatos
modulo 7 e 5.

FIG.48 Grupos de anuincios com
o formato dos médulos 7 e 5
para jornal ou revista.
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cone | ROMOCAO womiAe

n12 m2

d vativo ol n e
jardim privativo com 35 m2 A CONSTRUIR EM LEIRIA DESDE 1986
Av.Marqués de Pombal, Lt 14, 1358, 1° Do, Leiria
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Anuancios de meia pagina.
Apenas organizei a infor-
macao do logotipo e as
cores para as caixas.

FIG. 49 Anuncio com o formato
de meia pagina.



Anuncios de pagina inteira, mas que também foram
adaptacoes a outros formatos de antncio, como a ima-
gem do meio que foi redesenhada para o formato 1/4 de
pagina ao alto. O antncio FUCHS foi enviado pela marca,
apenas fizemos algumas alteracoes e adaptacoes como
podemos ver naFIG.37, apresentada anteriormente.
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» O seu parceiro
' em lubrificantes

ANHE circuito de hidrote
Circuito de Hidroterapia (

FIG. 50 Anuncios com o formato de pagina inteira.

Anincios com o formato
Banner e MREC para a web
foram os que mais traba-
lhei. Mexi em pequenos
pormenores, como colocar
o contorno, como referi
anteriormente. Mas por
exemplo, o antncio da De-
cathlon tinha a versao Ho-
mem e Mulher por isso, a
minha responsabilidade de-
pois de colocar o contorno
era fazer um gif das duas
imagens (ou mais) para ser
reproduzir na web.

FIG. 50 Anuncios com
o formato para web.
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FIG.51 Exemplar do formato de uma capa falsa, realizado por mim.

Exemplo das medidas a

— ] usar numacapa fal.sa de
apensgopo futuri. e § publicidade de pagina du-
-~} pla. O jornal utilizou esta

mesma capa na edicao de
12 de novembro. (FIG.46 e

FIG.47).

Crédito Agricola

@ creditoagricola.pt - 808 20 60 60

FIG.52 Capa falsa, com a publicidade do Crédito Agricola,
edicdo de 12 de novembro de 2020.
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4.5.4 Analise

A pressao que sofremos da producao, o aperto do tem-
po, os limites or¢camentais e as exigéncias dos clientes,
acabam por condicionar as nossas respostas ou solucoes,
podendo até parecer que a reflexao, a investigacao e a
producao tedrica em torno do design e do designing, se
encontram desfasadas face a realidade ou ao quotidiano
do nosso trabalho.

Na pratica nao ha muito tempo para pensar as ve-
Zes, € 0 improviso vira o nosso melhor amigo. O antincio
pode chegar no inicio da semana, como pode chegar no
ultimo dia, por exemplo. Existem alturas que no ultimo
dia temos de redesenhar o antincio com outro formato,
porque ele mudou de pagina e a sec¢ao tem menos espa-
co disponivel.

No REGIAO DE LEIRIA eu experienciei essa pressao,
mas também tive a oportunidade de colocar as técnicas
descritas anteriormente em pratica. Para além dos antin-
cios do jornal, pude realizar algumas publicidades para
o site e para as revistas, o que me deu um pouco a no¢ao
das varias pressoes e oportunidade de realizar varios ti-
pos de publicidade que referia também anteriormente.

Esta é a area onde podemos ter mais liberdade de
criacao. Mas como em qualquer questao, também temos
limitagoes. Uma das grandes limitagoes € o cliente, ele
nem sempre tem uma noc¢ao do que € concretizavel ou
nao, por isso a dificuldade situa-se em transmitir-lhe os
problemas ou fazé-lo mudar de ideias.

Outra limitacao que, pessoalmente considero, € o flu-
xo de trabalho, ou seja, a questao de entre o designer e o
cliente, ainda termos o comercial no meio. E para adicio-
nar algumas vezes uma agéncia publicitaria.

“Diz-se que os jornais sao vendidos duas vezes. An-
tes de sé-lo para o leitor, ele é vendido para as agéncias
de publicidade.” (Sader cit. Halimi, 1999, p. 8, cit. MAR-
SHALL, Leandro, 2003, p.111)

Dentro de toda a pressao, concordo que temos de ter
alguns critérios que nunca podemos esquecer. Varios au-
tores estudados mencionam critérios semelhantes, resu-
mindo todos, conseguimos obter os seguintes:

» Ser claro:

A campanha publicitaria precisa elucidar claramente
o objetivo e interesse do produto ou servico que esta
a ser anunciado.
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» Ser universal:

E necessario ter a certeza de que o conteiido sera en-
tendido por todos os tipos de publico-alvo, nunca se
sabe quando alguém fora do publico-alvo pode come-
car a interessar-se pelo produto.

» Ter cuidado:

E preciso ser cuidadoso com as coisas que levam a
um duplo sentido, pois sem termos inten¢cao podemos
ofender alguém ou sermos inconvenientes, nem sem-
pre brincar ¢ uma boa opcao. Porque qualquer um
pode ver a publicidade, mesmo que seja direcionada
para um certo publico.

» Adotar um tom coerente:

A linguagem precisa ser compativel com o receptor,
afinal nao pode ocorrer nenhum tipo de estranhamen-
to ou rutura de posicionamento em uma campanha.
Ex.: Se sua marca tem um tom de voz sério, nao se-
ria adequado um tom divertido para a campanha, por
mais criativa que ela seja.

» Emocionar:

Uma boa publicidade desperta emoc¢des no receptor
da mesma. Elas podem ser advindas do humor, da
nostalgia e do romance, por exemplo. A ideia da pu-
blicidade é fazer o cliente identificar-se com a mesma.

» Gerar surpresa:

Nada melhor do que quebrar a expectativa das pes-
soas com uma surpresa. Isso prende a atencao e tira o
publico do roteiro que ele havia criado mentalmente
ao ver aquela peca publicitaria.

» Ser verdadeiro:

O que esta prestes a ser divulgado é verdade? E possi-
vel? As pessoas vdo acreditar? E preciso estar atento
para nao gerar uma experiéncia incoerente € pouco
provavel para o publico geral. Nao se deve exagerar
ao ponto de enganar o cliente.

» Ser original:

E fundamental que a campanha publicitaria seja dife-
rente e nao tenha sido realizada por nenhuma outra
marca. Se a ideia ja foi muito usada, vale a pena pen-
sar mais um pouco.



» Ser adequado ao orcamento:

Uma boa campanha publicitaria, é aquela que cabe no
orcamento estipulado pelo cliente para o seu desen-
volvimento.

Estes critérios sdo um pouco gerais, por isso o manual
“Advertising Design e Principles” (Lee, Monle, 2005) para
estudantes acrescenta e avisa para nao nos esquecermos
dos seguintes pontos:

» Devemos tirar vantagem dos espac¢os pequenos €
nao colocar muita informacao. E importante deixar
um espag¢o em branco, para o anuncio respirar e levar
diretamente o leitor a informacao importante.

» Os anuncios devem ter as informag¢des importan-
tes colocadas onde os leitores esperariam ver isso. O
leitor nao gosta de ter trabalho nem de pensar muito,
entao devemos saber como os nossos leitores leem,
para que possamos posicionar estrategicamente o
conteudo do antincio. Os estudos tém mostrado que o
olho do leitor naturalmente cai para o canto superior
esquerdo, por isso devemos comecar as manchetes
no canto superior esquerdo.

» Um layout de antincio tradicional: é foto/ilustracao
como o titulo e o texto do corpo. Nao esta gravado em
pedra, diz o manual, mas provou ser eficaz. As pessoas
olham muito para o visual e nem sempre leem os nos-
sos textos. Como o ditado diz, uma imagem vale mais
por mais de mil palavras. Desse modo, devemos fazer
com que suas fotografias e/ou ilustracao ocupem pelo
menos metade de todo o seu antincio. Usa-las aumen-
ta o nimero de leitores e apreciacao do que se existir
muito texto e a demonstracao do produto for em me-
nor escala.

» Atipografia é uma chave importante para uma co-
municacao eficaz. Na impressao dos titulos de aniin-
cios, devemos evitar usar todas as letras maitsculas,
pois 0os nossos olhos e o cérebro estao condicionados
para identificar letras e palavras mintsculas. Por isso
as palavras dos nossos antincios devem estar bem dis-
tintas, como podemos ver o ser humano reage muito
por associacao, ele tende a ler as palavras pelo forma-
to da mesma, e nao pelas suas letras individuais.

» Nao devemos colocar por exemplo um ponto final no
final dos titulos, pois os periodos tendem a indicar aos
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leitores que nao ha necessidade de continuarem a ler.

» Nao devemos fazer muitas misturas de tipos de
letra, sendo que o manual sugere escolher as fontes
“serif” por serem consideradas fontes de alta legibili-
dade, e as mais confortaveis para os leitores.

» Devemos ter consciéncia que certos tipos de letras
nao se vao ver por cima de certos fundos. E devemos
ter o cuidado para nao diminuir demasiado o tamanho
da letra. Nao adianta querer colocar todo a informa-
cdo junta, quando no final a mesma nao vai ser legivel.
» Devemos evitar usar titulos coloridos. Pesquisado-
res notaram que os leitores acham esses titulos de-
masiado distrativos. Os estudos também mostraram
que quanto mais escura a cor, maior € a compreen-
sao. Por isso o livro sugere manter o texto em preto,
se possivel.

» Mas usar texto preto e coloca-lo em um fundo co-
lorido aumenta também a compreensdo. E mais facil
aos olhos dos leitores do que o habitual contraste a
preto e branco.

» Devemos ainda evitar a impressao reversa, como
por exemplo, texto branco em fundo preto, quando
mais escuro for o fundo, menos compreensao ele tras
ao leitor.



5. Conclusao

A cada dia recebemos desafio novos e com eles apren-
demos cada vez mais e mais. Como os professores nos
dizem € a errar que aprendemos, e como eu aprendi nos
escuteiros, temos de dar um pontapé no “im” do impos-
sivel e torna-lo possivel, mesmo que no inicio nos pareca
inconcretizavel.

Com este estagio consegui ter a experiéncia do que
realmente importa quando preparamos um trabalho.
Destaco dois pontos importantes desta aprendizagem,
1. simplificar a publicidade para todos os tipos de leito-
res de modo a que possam entender, mas sem perder a
qualidade de uma boa publicidade e, 2. Capacidade de re-
solucao (rapidez) que precisamos ter para concretizar o
trabalho. Apesar de nao ter conseguido desenvolver ou-
tros trabalhos devido a pandemia, o tempo foi suficiente
para conseguir sentir a unido de toda a equipa do REGIAO
DE LEIRA; adaptar as pressoes para corrigir trabalhos,
acompanhar a criacao do plano das paginas e entregar
mais cedo que o habitual quando assim fosse necessario.

Sobre o tema da publicidade no jornal REGIAO DE
LEIRIA, a minha opinido o que falta ao REGIAO DE
LEIRIA é um guia de estilos, para o comercial automa-
ticamente passar ao cliente quando o mesmo pede a
publicidade. O préprio departamento grafico ja tinha
pensado em construir um, porque € sempre bom e fa-
cilita-nos muito o trabalho. Se o cliente antes de fazer
o seu pedido ou sugerir algo, ja estiver preparado com
uma no¢ao do que € possivel ou nao ser concretizado, é
um alivio para o designer. Como por exemplo, explicar o
limite de caracteres por formato de antincio, ou que as
letras brancas em fundo azul-claro nao se leem.

Parece que nao, mas isso ajuda também a melhorar
o nosso estado de espirito no trabalho. Nao digo que um
pouco de stress e pressao seja totalmente mau, mas dia
apo6s dia vamos ficando saturados e come¢camos a apre-
ciar menos o nosso trabalho.

Como os clientes sdo antigos, senti que o préprio o jor-
nal nao quer “reclamar” muito com eles, “Um jornal sem
publicidade custa ao leitor 70% mais que um jornal com
o volume usual de antincios. Embora os leitores paguem
pela publicidade, o grande volume de paginas impresso
na grafica de um jornal reduz o custo de producao de
cada uma delas (Bagdikian, 1993, p.182 cit. MARSHALL,
Leandro, 2003, p.109)”.
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Posto isto, percebemos a importancia da publicida-
de na vida e continuacao do jornal impresso e apos esta
experiéncia do estagio percebemos a importancia da
melhoria da produc¢ao da publicidade no jornal, desde
a rececao, criacao e aprovacao do cliente; para tal com
referimos uma solucdo seria a criacao de um guia de es-
tilos, sem descuidar da inclusao do cliente, considerando
um novo sistema para o fluxo da publicidade no jornal.
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