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A dissertacdo que aqui se apresenta abrange a importancia
do design grafico no desenvolvimento de uma marca
de cerveja artesanal e conta-nos a sua historia.

No sector da cerveja, o conceito artesanal floresce
como uma nova realidade de consumo nos habitos dos
Portugueses. Esta cerveja é descrita pelos consumidores
e apreciadores como uma experiéncia sensorial genuina
de identidade e distincdo, que rebenta do arbitrio
individual do seu mestre cervejeiro. Apesar de ser uma
nova realidade, é possivel registar bastantes marcas,
prémios internacionais que ilustram a gqualidade nacional
e eventos distribuidos pelo pais onde enaltecem

esta cultura.

A abordagem ao trabalho iniciou-se com uma
contextualizac&o na histéria do design, acerca da
importancia do design grafico no transporte da marca
até ao consumidor, procedendo-se a uma analise de
174 rotulos, através da sua desconstrucdo. Esta visdo
aprofundada ajuda-nos a identificar e a apresentar

0S seus elementos graficos mais representativos

e 0s seus simbolismos.

Cerveja Artesanal, Design Gréfico, Historia do Design,
Portugal, Rotulos
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The dissertation presented here covers the importance of
graphic design in the development of a craft beer brand
and tell us its history.

In the beer sector, the craft concept flourishes as a new
consumption reality in Portuguese’s habits. This beer is
described by consumers and connoisseurs as a genuine
sensory experience of identity and distinction, bursting out
of its brewer’s individual discretion. Despite being a new
reality, it is possible to register many brands, international
awards that illustrate the national quality and events
distributed throughout the country, where they praise

this culture.

The approach to this project started with a
contextualization in the history of design, about the
importance of graphic design in the transport of the
brand to the consumer, proceeded by a quantitative visual
analysis of 174 labels, and their deconstruction. This in-
depth insight helps us identify and present their most
representative graphic elements and their symbolism.

Craft Beer, Graphic Design, Graphic Design History,
Portugal, Labels
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1. Introducao







Cada arvore tem o seu
proprio carater, distinto

de qualquer outra arvore.
Muitas arvores juntas sao, no
entanto, mais do que uma
simples colecao de arvores.
Juntas, estas expressam uma
identidade diferente, uma que
individualmente nao podem

ter - a de uma floresta.

Andrew Howard
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A cerveja é muito mais que uma bebida. E um veiculo

de convivio e comunicacdo que se enguadra nos mais
diversos momentos do nosso guotidiano, seja no bar com
0S amigos, no churrasco com a familia ou até a escrever
uma tese.

A cerveja artesanal tem vindo a crescer em Portugal.

E ainda um pequeno universo e a producao de todas
nem alcanca a menor das cervejarias industriais.
Identificam-se 64, niumero obtido através do site Cerveja
Artesanal Portuguesa. Fez-se uma pesquisa através das
redes socias e websites, de forma a apurar quais as que
ainda se encontravam no ativo.

Apods a investigacdo e listagem das cervejarias artesanais,
foi efetuada uma primeira tentativa de contacto a 3 de
abril de 2018, onde se obtiveram 59 respostas.
Seguiram-se mais trés tentativas em datas distintas.

No final, 34 cervejarias participaram no projeto com um
numero variado de rotulos.

A necessidade de diferenciacdo da cerveja artesanal

e a valorizacdo do proprio conceito artesanal passam
necessariamente por uma abordagem de marketing que
envolve o design. Os rotulos sdo elementos que ndo
conseguem passar despercebidos ao olhar, devido ao seu
grafismo, que é diferente dos rétulos populares, e tornam-
se assim o elemento da estratégia de comunicacdo que faz
o transporte até ao consumidor.

Este trabalho ird produzir duas principais contribuicdes
para pesquisa do publico que sente a necessidade

de criar uma marca de cerveja artesanal, seja pela escassa
oferta do mercado portugués, saturado pelas cervejas
industriais, pelo amor a cerveja artesanal e criativa ou
pela oportunidade que o mercado oferece (visto estar

a ter um aumento de consumo), este trabalho é também
direcionado para todos os apreciadores de cerveja que
estdo cientes de que hd um mundo para além de um fino,
e também para colecionadores e designers que gostariam
de ter mais conhecimento acerca deste mundo.

A primeira destas contribuicdes seria interpretar de que
forma o design grafico contribuiu para o crescimento da
popularidade da cerveja artesanal.

A segunda seria a analise dos rotulos de cerveja artesanal,
tendo em consideracdo a cor, tipografia, simbologia,
ilustracoes, e formato, finalizando esta analise com

o desenvolvimento de uma base de dados completa.






& Equipamento numa
Sala de Brassagem Artesanal
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O gosto e o interesse pelos grafismos, nomeadamente,
pelos rotulos de cerveja artesanal, pela sua diferenciacéo,
variedade e capacidade de nos captarem a atencado, foram
vitais para a escolha deste tema, pois sendo um trabalho
extenso, seria importante escrever sobre algo que aprecio
e gosto.

E também importante referir que, para ja, ainda nao
existem muitos projetos desenvolvidos dentro desta
matéria. O estudo do design grafico aplicado aos rotulos
de cerveja artesanal portuguesa ainda permanece

um pouco longe das luzes da ribalta. Devido a recente
popularidade da comercializacdo deste tipo de bebida,
esta analise tem pertinéncia e representa uma contribuicdo
Unica, tanto para designers como para cervejeiros.

A relacdo existente com as marcas pode vir a gerar um
sistema de entreajuda. A realizacdo de uma tese nesta
area permite a criacdo de um portefdlio de contactos
de clientes, respetivamente para cada uma das partes,
promovendo conexdes e troca de conhecimentos.

O processo de criacdo de um modelo de anélise ird
proporcionar mais informacado ao publico que sente

a necessidade de criar uma marca, ou para as proprias
marcas ja estabelecidas no mercado.



Dissertacdo em Design de Comunicacado

Apesar de j& haver muitos trabalhos de pesquisa
desenvolvidos nesta area do design, este projeto

de pesquisa foca-se essencialmente em rotulos de cervejas
artesanais portuguesas.

Ao focar neste campo, esta tese tem como objetivo
desconstruir o sistema grafico dos rotulos, identificar
diferencas e semelhancas estéticas e formais entre

as varias marcas artesanais, e revelar como € que o design
grafico ajuda no transporte do produto até ao consumidor.

Os recursos textuais consultados foram publicacdes

feitas por jornais e revistas como o Jornal Econémico,
Observador, Time Out, Visdo, Publico, Expresso, Jornal |,

a Vida Rural, a revista Beer Art, o site Cerveja Artesanal

e o0 das proprias marcas e as suas redes sociais.
Consultou-se também um estudo de caso da Avery
Dennison, Measuring the Impact of Label Materials on Craft
Beer Purchase Decisions, o livro A Cerveja no Mundo

e em Portugal de Manuel Paquete, Uma Viagem Pelo
Mundo da Cerveja Artesanal Portuguesa de Bruno Aguino
e Domingos Quaresma, e os rotulos das marcas de cerveja
artesanal portuguesa incluidas no projeto.

Com a informacéo disponivel, deduziu-se que

0 crescimento da cerveja artesanal em Portugal deve-se
ao facto de esta ser ainda uma area por trabalhar e com
uma capacidade de expansao vasta. Portugal sempre foi
um pais mais virado para a producdo vinicola na crenca
dos seus habitantes, e no século XVIIl a camara de Lisboa
terd mesmo aumentado as taxas aplicadas as cervejas

de forma a proteger os produtores de vinho (Barbosa,
2015). Apesar das tentativas para salvaguardar o negdcio
do vinho, a cerveja continua a ser consumida em maior
nUmero mesmo que sigam praticamente empatados, sendo
0 consumo per capita da cerveja de 47 litros e o do vinho
46 litros em 2016 (Ferreira, 2017).

Sendo uma area gque se comecou a desenvolver
recentemente, esta permite a todos os apaixonados por
cerveja que estdo insatisfeitos com a pouca diversidade e
com a pouca qualidade das cervejas industriais,

a possibilidade de desenvolver o seu negdcio. Muitos deles
sdo hobbies de familias e amigos que provavelmente ndo
aguentardo o crescimento deste negdcio e acabardo por
desaparecer ou irdo limitar-se unicamente a sua zona

por falta de qualidade, producédo e de investimento em
marketing. Outros s&o projetos ja estabelecidos, como

€ o0 caso da cerveja “Vadia” ou a "Maldita”, que ja sdo
reconhecidas internacionalmente (Pinto, 2015), e que

com a evolucdo do negdcio provavelmente irdo crescer
ainda mais, sendo que quando esta area se estabelecer,
inevitavelmente sé as marcas maiores de cerveja artesanal
irdo prevalecer sobre as mais pequenas, pois como afirma
Paulo Silva (2015), da cerveja Deusa, numa entrevista

a revista Vida Rural, “acho gue vai acontecer o que
aconteceu, primeiro em Italia e também em Espanha;

o mercado vai fazer a selecdo”.
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A Cerveja Artesanal Vadia
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No gue toca ao design grafico, percebe-se a necessidade
de as marcas fazerem uma forte aposta nos seus rotulos

e garrafas, para valorizar o préprio conceito artesanal,

e porgue ndo adianta fazer uma grande cerveja se ndo se
consegue comunicar com o consumidor. Os rotulos

SA0 0Os responsaveis pela primeira e uUltima oportunidade de
o produto ser vendido, e devem transmitir as informacdes
sobre a cervejaria e a cerveja ao consumidor. Tem de

ser algo que force a atencdo do publico para crescer,

e para isso € necessaria esta abordagem de marketing que
envolve o design grafico.

21
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Respetivamente ao interesse por este projeto e a tematica
selecionada, antes de ser tomada qualquer decisdo

sobre o tema, foi feita uma pesquisa na qual foi possivel
ter uma nocdo do que se iria poder abordar sobre o
assunto em questdo. Posteriormente foi efetuada uma
nova investigacdo para perceber o que se poderia obter
em termos de informacado e se seria possivel abordar um
numero de marcas suficiente para a realizacdo da anélise.

Apurada a investigacdo e a recolha de informacéo, através
da internet, livros, contacto no terreno com um funcionario
de um bar especializado em venda de cerveja artesanal

e comunicacdo com as respetivas marcas, onde existiram
conversas informais para além do fornecimento dos
rotulos e documentos sobre as marcas, foi, seguidamente,
realizada uma selecdo do material recolhido, de forma a ser
possivel uma organizacdo mais facil e eficaz para o estudo
que se dividiu em trés fases.

Juntamente com a criacdo de uma estrutura de topicos
ordenada, para depois trabalhar com precisdo cada

um deles, iniciaram-se as primeiras etapas do plano de
trabalho. Na primeira fase elaborou-se uma pesquisa
relativa a cerveja, onde relatamos o seu desenvolvimento
e histdria, a pesquisa atual da cerveja artesanal em
Portugal, visto ser algo ainda recente; o seu crescimento,
opinides dos donos a frente do negdcio, em relacdo ao
segmento de mercado e como estes achariam que seria

o futuro; e contacto com as marcas para a recolha de
todos os rotulos das suas cervejas. Este processo era
importante para ter uma boa base de dados que permitisse
perceber de que forma o design grafico contribuiu para

0 seu desenvolvimento e para iniciar o documento escrito.

A segunda fase passou pelo desenvolvimento de um
modelo de anélise visual para os rotulos. Isto implicou
a definicdo de parametros para analise, incluindo
elementos como o formato, elementos visuais, cor

e tipografia.

A terceira fase consistiu na analise dos rétulos utilizando

o modelo acima mencionado. Ao fazer a analise seria
possivel identificar quais os elementos mais dominantes,

e se existia algum tipo de padrdo entre os diversos rotulos,
dependendo, por exemplo, do local de origem da cerveja.

Posto isto, foi possivel iniciar a tese intitulada Andlise
de Rotulos de Cerveja Artesanal Portuguesa: O design
grafico como instrumento de transporte da marca até
ao consumidor, com informacéao pertinente, atualizada e
organizada.
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Numa primeira abordagem ao tema, depois de uma busca
de fundamentos tedricos, e de ja se ter comecado a
recolha dos rotulos, avancou-se para o terreno de maneira
a conseguir ter acesso a material que fornecesse a ajuda
necessaria para a investigacao.

Visitaram-se bares de cerveja artesanal, como por exemplo
o Pattria, localizado no Porto, e algumas microcervejeiras,
como a Musa, a Lince e a LX Brewery, localizadas

em Lisboa, o que permitiu entrar em contacto com mestres
cervejeiros e vendedores especializados. Para além

de contribuirem com os seus rotulos, estas marcas
permitiram uma visita as suas instalacdes, que muitas
vezes funcionam também como bar e local de venda do
seu produto. Nestas situacdes foi possivel observar como
o local de fabricacdo e venda pode ser transportado para
os rotulos e o modo como este afeta a linguagem gréafica
das marcas.

Como foi acima mencionado, visitou-se um bar no porto, o
Pattria, destinado a apreciadores de cerveja artesanal, onde
foi possivel ter uma conversa casual com o responsavel,
que falou um pouco da cerveja artesanal, dos paises onde
esta é fabricada, e de como, por palavras deste “as pessoas
tendem a escolher uma cerveja pelo seu rotulo ao invés

da sua qualidade”. Esta conversa serviu para compreender
melhor a importancia do rétulo na venda e comunicacdo
com o consumidor, e 0 modo como este pode afetar
produtos com qualidade, mas que tém dificuldade em
transmitir esses valores.

J& com os rotulos das 34 cervejarias participantes,
efetuou-se um registo fotografico de todos os rotulos e,
posteriormente, um tratamento de imagem, de modo

a uniformizar os cento e setenta e quatro rétulos para que
fosse mais simples observar e analisar o objeto grafico
em estudo.

O limite geografico também condicionou a recolha

de rotulos e analise, visto que soé seriam tidos em
consideracao rétulos de marcas portuguesas de cerveja
artesanal contemporaneas, pois é neste periodo que esta
area estd a ter um crescimento bastante acelerado.

Foram de extrema importancia as visitas aos locais
mencionados, de onde foi possivel retirar o maximo

de informacéao disponivel, visto que permitiram

um estudo mais aprofundado e correto dos rotulos de
cerveja artesanal e, em ultimo lugar, desenvolver algo que
tivesse um sentido, finalidade e utilidade.

Colecao dos rotulos de cervejas =
artesanais portuguesas
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no Mundo
e em Portugal
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O interesse pela cerveja, em
particular a cerveja artesanal,
tem, portanto, crescido ao
longo dos anos, e desperta
cada vez mais o interesse de
historiadores, sociélogos

e criativos.

Manuel Paguete
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1 “Beber vinho ¢ dar de comer a um milhao de
portugueses” - Propaganda do Estado Novo
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Introducao

A historia da cerveja em Portugal é bastante fragmentada,
ao contrario do vinho, que € ha varios milénios cultivado
no pais. A cerveja chegou como uma forasteira que
rapidamente foi associada a alcool barato.

No que concerne a producdo/consumo de bebidas
alcoodlicas, o pais sempre esteve ligado a civilizacéo

do vinho, a bebida eleita por sucessivas geragodes,

por todas as classes, nos campos e nas cidades :

0 vinho sempre ocupou um lugar basilar na economia
portuguesa, fonte de grandes interesses e de politicas
n&o raro a controversas, como as vividas durante

o consulado pombalino ou, mais perto dos nossos dias,
na era salazarista, quando a propaganda corporativa
defendia que ‘beber vinho é dar de comer a um milhdo
de portugueses’. (Paquete, 2007, p.9).

A industria vinicola sempre foi bastante dominante

em Portugal. A natureza do pais favoreceu a vinicultura,
tornando o vinho abundante e disponivel para todas

as classes sociais. Esta supremacia do vinho levou

a uma intolerancia face a partilha de mercado com outras
bebidas, sobretudo a concorrente mais direta - a cerveja.

Contudo, esta é hoje a bebida alcodlica mais consumida
pelos portugueses. Um fendmeno que se deve
certamente ao crescimento da industria cervejeira,
como as mudancas socioecondmicas e culturais, bem
visiveis nas Ultimas décadas, com incidéncia nos habitos
alimentares. Porém este cenario, recente, ndo transforma
Portugal num pais cervejeiro, dado que, paralelamente,
o vinho viu sobrelevar-se o seu estatuto por via da
qualidade em detrimento da qualidade. Por sua vez, o
vinho alargou a sua cotacdo nos paises tradicionalmente
ligados a civilizacdo da cerveja, onde, alids, sempre
manteve um estatuto elevado, mas historicamente
reservado a mesa dos mais poderosos, enquanto

a cerveja manteve o estatuto de bebida popular. Nestes
paises - referimo-nos sobretudo ao Centro e Norte da
Europa e a América do Norte - o nivelamento ocasionado
pela grande indUstria, fez-se a custa da tradicédo

da propria cerveja, sacrificando a antiga variedade
artesanal. Nos ultimos anos, porém, o reinvestimento na
diversidade faz renascer pegquenas unidades de fabrico
(microbrewing), dedicadas a variedades locais, para ndo
falar da home brewing, recreativa e de finalidade
auto-consumista (Paguete, 2007, p0.9-10).

O interesse pela cerveja, em particular a cerveja artesanal,
tem, portanto, crescido ao longo dos anos, e desperta
cada vez mais o interesse de historiadores, socidlogos

e criativos. Multiplicam-se os livros, revistas e artigos
especializados em cerveja, na sua histdria e fabrico, o que
leva a abertura de um novo universo dentro do consumo
da cerveja - o do colecionismo. Artefactos como os rotulos,
as garrafas, as capsulas e os copos “alimentam a obsessdo
de colecionadores espalhados um pouco por todo o
mundo” (Paquete, 2007, p.10).
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Em Portugal, o mundo cervejeiro tem sido, em grande
parte, construido por duas grandes empresas, a Super
Bock Group e a Central de Cervejas, gque “dominam

o mercado interno” (Paquete, 2007, p.10) pela falta de
tradicdo ao nivel da cultura da cerveja, em contraste com o
que se passou com o vinho.

A historia da cerveja vai-se desvanecendo a medida que
retrocedemos cem, duzentos, mil anos. Todavia, para
compreender o presente é necessario explorar o passado, e
mesmo que este possa parecer mais desvanecido, existem
sempre locais onde existe informacéao, e a historia da
cerveja ndo deixa de ser rica so por ser obscura.

Esta entranca-se com a prdépria histdoria econdmica,
politica, social, industrial, do design, das artes, e até

da medicina.
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A llustracdo de uma Espiga
de Cevada

A Pintura de Renefsene, registrando uma
oracao tradicional no Egito Central para uma

oferta de invocacéo (cerveja e pao)
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Historia da Cerveja

A Cerveja Enguanto Bebida Universal

A cerveja é uma das bebidas alcodlicas mais antigas

e amplamente consumidas no mundo, obtida a partir

da fermentacdo de cereais, mais comumente por malte

de cevada. Existem casos muito concretos em que s&o
utilizados outro tipo de ingredientes, como por exemplo

o trigo, o milho, e o arroz, mas esta € a definicdo tradicional
e universal. No conjunto de todas as bebidas esta

€ a terceira mais consumida depois do café e do leite.

O comeco da cerveja pode situar-se na pré-historia, ha
muitos milhdes de anos, altura em gque se terdo formado
as primeiras estruturas unicelulares, como a levedura.

A historia da cerveja é extremamente vasta. Existem
evidéncias de que o povo neolitico tenha comecado

a usar a terra para a agricultura e a cultivacdo dos cereais
ha cerca de 10.000 a 15.000 anos, logo apds a ultima

era glacial. Como praticamente qualguer cereal contém
acucares e estd sujeito a fermentacdo espontanea de
leveduras selvagens que existem no ambiente, suspeita-
se gue tenha sido desde essa altura que comecaram

a surgir alguns preparados semelhantes a cerveja, porém
é incerto o modo de como os neoliticos terdo descoberto
O processo guimico que da origem a cerveja. Por isso,
acredita-se que a primeira cerveja terd sido produzida,
provavelmente, através de uma descoberta fortuita,
resultante de algum tipo de pdo ou cereal molhado

que fermentou.

Documentos histoéricos mostram que em 2100 a.C,, os
sumeérios alegravam-se com uma bebida fermentada,
obtida através dos cereais. Existemn muitas referéncias e
teorias, por vezes divergentes, quanto a idade e origem
geografica da cerveja, mas ndo ha duvida de que € muito
antiga. Foram encontrados artefactos do Antigo Egipto

e Mesopotamia que incluem referéncias a bebida, tais
como o famoso poema Sumério de 1800 a.C. escrito em
homenagem a Ninkasi, a deusa padroeira da cerveja, que
contém a receita de cerveja mais antiga de que ha registo.

Segundo Josef Torrent i Xifré, “a descoberta da cerveja tera
certamente ocorrido por acidente, a partir da maltagem
natural de um cereal e posterior fermentacdo em agua.
Estudos arqueoldgicos revelaram a producdo de cerveja,
elaborada com sorgo, na regido do Nilo Azul (atual Sudao),
ha 7000 anos a.C.” (1998, pp.255).

Investigacdes arqueoldgicas e “analises quimicas feitas
a depodsitos residuais de potes recolhidos num campo
arqueoldgico neolitico iraniano, datado de 5500 a.C.
confirmam a existéncia local de bebidas alcodlicas e
especialmente da cerveja” (Perlés, 1998, p.38).
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M Hino a Ninkasi, inscrito numa tabua no
séc. XIX a.C.
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As evidéncias materiais de uma era passada da cerveja
sdo trazidas ao século XX| em grande parte através da
arqueologia, onde chegaram a ser descobertas

“as primeiras receitas para elaboracdo de cerveja, inscritas
em tabuinhas de barro pelos Sumérios, na altura o povo
mais desenvolvido da Mesopotamia” (Aquino e Quaresma,
2019, p.20).

Por sua vez, também se sabe atualmente da existéncia de
um poema em honra da deusa Ninkasi, a deusa da cerveja.
Este poema é também “uma receita de cerveja” (Paquete,
2007, p.28).

De acordo com Rui Leal, do blog Cerveja e Tremocgo,
Ninkasi “nasceu da dgua fresca e cintilante para saciar o
desejo e satisfazer o coracdo. Era a deusa do alcool, mais
concretamente da cerveja” (2014).

Escrito tradicionalmente numa placa de argila, este hino
cervejeiro encontra-se traduzido em diversas linguas.
Segue-se a versdo portuguesa, da autoria de Rui Leal:

Nascida da dgua corrente (...)
Delicadamente cuidada por Ninhursag
Nascida da dgua corrente (...)
Delicadamente cuidada por Ninhursag

Tendo fundado a tua cidade pelo lago sagrado,

Ela terminou as suas grandes muralhas por ti,

Ninkasi, tendo fundado a tua cidade pelo lago sagrado,
Ela terminou as suas grandes muralhas por ti.

O Teu pai € Enki, Senhor Nidimmud,

A Tua mae é Ninti, a rainha do lago sagrado,
Ninkasi, o Teu pai € Enki, Senhor Nidimmud,
A Tua mae é Ninti, a rainha do lago sagrado.

Tu és a Unica que manuseia a massa,

[e] com uma grande pa,

Misturando numa cova o bappir com ervas aromaticas
doces,

Ninkasi, Tu és a Unica gque manuseia

a massa [e] com uma grande pa,

Misturando numa cova, o bappir com [tdmaras ou] mel.

Tu és a Unica gue coze o bappir

no grande forno,

Coloca em ordem as pilhas de sementes descascadas,
Ninkasi, Tu és a Unica que coze

o bappir no grande forno,

Coloca em ordem as pilhas de sementes descascadas,

Tu és a Unica que rega o malte

colocado no chéo,

Os cées fidalgos mantém a distancia até os potentados,
Ninkasi, Tu és a Unica que rega o malte

colocado no chéo,

Os cdes fidalgos mantém a distancia até os potentados.
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Tu és a Unica que embebe o malte num cantaro
As ondas sobem, as ondas caem.

Ninkasi, Tu és a Unica que embebe

o0 malte num cantaro

As ondas sobem, as ondas caem.

Tu és a Unica que espalha a pasta cozinhada
em largas esteiras de palha,

O arrefecimento acontece.

Ninkasi, Tu és a Unica que espalha

a pasta cozinhada em largas esteiras de palha,
O arrefecimento acontece.

Tu és a Unica que segura com ambas as maos
o magnifico liguido doce,

Fermentando[-o0] com mel e vinho

(Tu, o doce liquido para o recipiente)

Ninkasi, (...)

(Tu, o doce liguido para o recipiente).

A cuba filtradora, que faz

um som agradavel,

Tu colocas apropriadamente [no topo de]
num grande barril coletor.

Ninkasi, a cuba filtradora,

que faz um som agradavel,

Tu colocas apropriadamente [no topo de]
num grande barril coletor.

Quando tu despejas a cerveja filtrada
do barril coletor,

é como 0s barulhos dos cursos

do Tigris e do Euphrates.

Ninkasi, Tu és a Unica que despeja

a cerveja filtrada do barril coletor,

é como 0s barulhos dos cursos

do Tigris e do Euphrates

Nesta época, comecaram a surgir variedades de cervejas,
“contava-se cerca de duas dezenas de diferentes
combinacdes de cervejas, com base em diferentes
combinacdes de plantas aromaticas e no maior ou menor
emprego de mel, cevada, trigo e malte” (Paguete, 2007,
p.27) que permitia a fabricacdo de cerveja vermelha,
castanha e preta. Na Suméria, cerca de 40% da producéo
dos cereais destinava-se as cervejarias chamadas tabernas,
mantidas pelas mulheres, sendo diferente do que vemos
hoje, onde os responsaveis pela producdo da cerveja
normalmente sdo os homens.

Durante este periodo, os homens n&do tinham tempo, pois
havia guerras para ser combatidas, animais para cacar e
outras tarefas nas quais, tradicionalmente, s6 os homens
participavam. Com tantas tarefas a serem cumpridas, as
mulheres cervejeiras, brewmaidens, floresceram.
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Na Mesopotamia, ditou-se a mais antiga lei que
regulamentava a producdo e a venda de cerveja,

o Cdodigo de Hammurabi, que data de 1760 a.C. Esta lei
condenava a morte quem nado respeitava os critérios de
producdo de cerveja indicados, e incluia também varias
leis de comercializacdo, fabricacdo e consumo da cerveja,
relacionando direitos e deveres dos proprios clientes

das tabernas.

O Cdédigo de Hammurabi também impunha punicdes
severas para os taberneiros que tentassem enganar
0s seus clientes:

O Codigo de Hammurabi (rei babildnico, 1792-1750 a.C.)

0 mais antigo texto juridico conhecido, inclufa varias

leis alusivas ao fabrico, a comercializacdo e consumo de
cerveja, como os direitos e deveres atribuidos aos clientes
e as ‘taberneiras’. (...) Pela leitura do Codigo sabemos que
a cerveja era usada como meio de pagamento e, sob a
forma de racdo diaria, a quantidade concedida variava
com o estatuto social, os 2 litros para o trabalhador
normal, os 3 litros aos 5 litros destinados a funcionarios
superiores e sacerdotes (Paquete, 2007, p.29).

No antigo Egipto, a cerveja, feita de cevada, era a bebida
mais popular e, segundo Athenaeus (autor grego nascido
numa cidade do Egipto), foi “inventada para ajudar aqueles
gue nao tinham com que pagar o vinho” (citador por
Garnsey, 2002). Havia diversos pontos de fabricacdo de
cerveja, alguns perto dos seus templos.

A cerveja desempenhou um papel fulcral na sociedade
egipcia. A producdo é amplamente documentada em
pinturas e textos hieroglificos, principalmente em “"templos
ou em papiros eruditos, guardados em segredo” (Agquino e
Quaresma, 2019, p. 20).

Utilizada até como método de pagamento aos
trabalhadores egipcios, era também conhecida como Kash.
Esta cerveja primitiva era feita a base de tdmaras, mel, anis
e acafrdo.

Seria uma bebida adocicada e deveria renovar as forcas
dos trabalhadores das piramides.

Curiosamente, existem alguns povos que vivem ao longo
do Nilo e ainda hoje fabricam o zythum, uma bebida
egipcia. Além de bem alimentar, servia também como
remédio para certas doencas. Ja na era dourada do Antigo
Egipto, “estavam identificadas cerca de cem maleitas para
as quais a cerveja era prescrita como cura” (Aguino e
Quaresma, 2019, p. 21).

E vasta a diversidade da cerveja pelo Mundo, e isto deve-
se em parte a fonte de carboidratos, uma das pedras
basilares no fabrico da cerveja. Estes grdos variam
consoante a disponibilidade de cereais em cada regido,

o gue diferencia o mesmo produto, neste caso a cerveja,
de pais para pais. Ora, enquanto que na regido central da
América as cervejas tinham como substrato o milho, na
regido mais oriental o substrato era o arroz, o que
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1 Cartaz vintage de raparigas japonesas

com cerveja
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déd origem a produtos completamente distintos a nivel
visual, odorifico e palatavel.

Antes da colonizacdo Espanhola e Portuguesa na América
do Sul, existia uma variedade de bebidas fermentadas

de variada poténcia e sabor. Estes novos produtos
inebriantes logo captaram a atencdo dos colonizadores
europeus que, apos conquistarem os Aztecas e os Incas,
passaram a denominar a tradicional bebida feita de maiz
(milho) - Aca - como Chicha. Este nome foi inspirado na
lingua nativa das populacdes da Costa Rica, Panama

e Coldmbia.

Nas regides asiaticas, particularmente na China e Japéo,

0 arroz esteve na origem das cervejas regionais. O milenar
saké ainda hoje é amplamente consumido ndo sé a nivel
domeéstico, mas também a nivel internacional.

Frio ou gquente, o método de consumo do saké varia
consoante o gosto pessoal de cada um.

No vasto continente africano “sdo inUmeras as qualidades
de cerveja. Antes da colonizac&o europeia, os africanos
apenas conheciam as bebidas fermentadas pois as
técnicas de destilacdo foram introduzidas posteriormente”
(Paguete, 2007, p.32). Entre as bebidas tradicionais
africanas podemos referir o Dolo (Burkina-Faso), o
Tchakpalo (Burkina-Faso), o Pito (Gana e Nigéria), o Mbeie
(Tanzania) e a Udlua (Angola). Estas bebidas s&o ainda
hoje produzidas em peguena escala, a nivel familiar, como
meio de subsisténcia e de alimento.

De volta ao continente Europeu, é de referir a influéncia
greco-romana na bebida dourada. Apesar do vinho ser
amplamente popularizado nos antigos impérios europeus,
a cerveja continuou a ser consumida.

Considerada a bebida dos deuses, o vinho, que até tinha
duas divindades como seus tutores (Baco e Dionisio), era
considerada uma bebida da alta sociedade. A cerveja, por
outro lado, “seria a bebida das classes menos favorecidas,
ainda assim muito apreciada em regides sob o dominio
romano, principalmente pelos germanos e gauleses”
(Aquino e Quaresma, 2019, p. 21).

Na sociedade romana, todos os que se encontravam
fora do império eram considerados barbaros. Este facto
também se aplicava a cerveja e outros alimentos e
métodos de preparacdo nativos dessas regides.

Conforme avancavam para o Norte da Europa, 0s romanos
passaram a encontrar cada vez mais apreciadores
de cerveja.

Na Galia (Franca), um dos tradicionais consumidores de
cerveja, a popularidade do vinho manteve-se, sobretudo
entre as elites. Nos paises Nordicos, a cerveja continuou
a ser a bebida de eleicdo, tal como é verificado na
mitologia nativa:
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Na saga poética finlandesa Kalewala, contam-se 400
versos dedicados a cerveja; no Edda, outro relato épico
nordico, o vinho é apresentado como bebida dos deuses,
a cerveja reservada aos mortais e o hidromel préprio aos
habitantes do reino dos mortos. No Gudrumarkvida, do
século V, a cerveja é aparentada com uma verdadeira
pocado poderosa e magica. (Paguete, 2007, 0.36)

Apods a queda do Império Romano do Ocidente,
a distribuicdo geografica da cerveja e do vinho estava
bem definida:

“a bebida consagrada na liturgia catdlica, afirmara-se
sobretudo nas regides do Sul da Europa, entretanto
seletivamente nas mesas dos mais abastados do Norte
Europeu; ja a cerveja, permaneceu como rainha no atual
Reino Unido, pafses escandinavos e Europa central e
eslava” (Aguino e Quaresma, 2019, p.22).

A producdo de cerveja doméstica é deixada a cargo
das mulheres (apesar da bebida ser para consumo
masculino) e, durante muito tempo, a cerveja seria de

1 Three monks at mealtime, Eduard Grutzner, 1885.
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A llustracdo de uma Planta de Lupulo
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conservacéo dificil, por oposicdo ao vinho que, caso
esteja guardado em pipas e barris adequados, pode
melhorar com a idade.

Pode-se afirmar, portanto, que a cerveja é uma
bebida universal, intemporal, cujas verdadeiras
origens se perdem ao longo da histdria milenar da
Terra, uma descoberta, quica, acidental, mas que teve
repercussdes por todas as areas do globo.

Evolucdo da Cerveja na Europa Medieval

Apods a queda do Império Romano, os monges foram
0s Unicos que preservaram a informacao da escrita.
Assim, na idade média, varios mosteiros fabricavam
cerveja, empregando diversas ervas para a aromatizar,
como mirica, rosmaninho, louro, salvia, gengibre e

o lupulo, este Ultimo utilizado até hoje e introduzido
no processo de fabricacdo da cerveja entre 0s anos
800 e 1000, tornando-se no tempero perfeito para

a cerveja.

Apds a sua descoberta, entre os anos 800 e 1000,
na Suica, o lupulo ganhou mais notoriedade ao ser
utilizado em terras Germanicas, e entao, por volta
do século X1V, a cerveja ja se tinha espalhado por
Inglaterra, Holanda, Frangca e Alemanha.

O uso de lupulo para além de temperar e dar uma
maior complexidade e variedade a cerveja, é ainda

um excelente agente bactericida, o que era uma
qualidade essencial na época. Este uso do Iupulo

é atribuido aos monges do mosteiro de Saint Gall,

na Suica. Por serem os Unicos que reproduziam os
manuscritos da época, os monges puderam conservar
e aperfeicoar a técnica da fabricagcdo da cerveja.

Os mosteiros eram locais de peregrinacao,
acolhimento e abrigo, e claro, sendo os monges
pessoas estudiosas e com acesso a varios patamares
de conhecimento cientifico, os mosteiros tinham,
portanto, todas as ferramentas necessarias para
promover e desenvolver receitas de cerveja:

Nao sé em Inglaterra, como no centro da Europa,
0s mosteiros catodlicos abracaram a atividade
cervejeira. Pela sua disponibilidade de tempo,
cultura e meios econdmicos, 0s mosteiros seréo,
durante séculos medievais, os grandes guardides
e experimentalistas das técnicas de brassagem.
Inicialmente, esta producdo conventual, obrigada
pela autossuficiéncia, destinou-se também, junto
com a confecdo alimentar, ao apoio social e a
hospitalidade para com viajantes e peregrinos. No
mosteiro de Saint Gall (na Suica Aleméa), fundado
em 816, que possuia uma malteria, existiam trés
tipos de cerveja: uma fraca destinada a peregrinos
e mendigos; outra, mais forte para os prdéprios
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M Frame do despacho da Lei da Pureza da
cerveja alema - Reinheitsgebot
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monges e uma de maior graduacado alcodlica e mais
aromatica para homenagear os visitantes mais ilustres.
(Paguete, 2007, pp.36 - 37).

Com o nascimento de cidades e com o comércio

a desenvolver-se, a cerveja comecou a deixar de ser
exclusivamente domeéstica, primordialmente realizada
por mulheres, e passa a profissionalizar-se no
dominio masculino.

O interesse pelo comércio cervejeiro iria deixar de se fixar
apenas Nos mosteiros, e os cervejeiros do oficio iriam
suplantar os monges, visto que “a Igreja também cedia

na exclusividade dos seus privilégios, ao conceder direitos
de producao a cervejeiros em varias localidades”
(Paquete, 2007).

O crescimento da cerveja durante a Idade Média
“Ultrapassou, em certos periodos, a popularidade da dgua”
(Aquino e Quaresma, 2019, p. 24). Este crescimento podera
dever-se a falta de condicdes do periodo medieval.

A dgua estava muitas vezes contaminada, portanto ndo

é de estranhar que uma bebida, cujo processo de fabrico
permite eliminar bactérias nocivas para a saude humana,
se popularizasse.

Contudo, seria a Corporacdo Franca de Cervejeiros, criada
em Bruges no ano de 1303, que iria regular o acesso
a aprendizagem, desempenho da profissdo, e outros
assuntos relativos a producdo e comércio da cerveja.

Séculos mais tarde, em 1526, Guilherme IV, Dugue

da Baviera, adotou o Reinheitsgebot, também conhecida
como lei da pureza da cerveja, devido a motivacéo

pelo lucro facil e rdpido por parte de produtores sem
escrupulos, em detrimento da qualidade, e que se tornara
uma ameaca para a atividade cervejeira no seu todo.

Este decreto, emitido na cidade de Ingolstadt, no sul da
Alemanha, tinha trés objetivos: proteger os consumidores
dos precos elevados, banir o uso de trigo na cerveja para
n&o prejudicar o fabrico do pdo e impedir que alguns
cervejeiros adicionassem substancias duvidosas,

e até potencialmente tdxicas, nas suas cervejas.

A cerveja poderia ser fabricada apenas com os seguintes
ingredientes: dgua, malte de cevada e lUpulo (a levedura de
fermentacdo ainda n&o era conhecida na época, por isso sé
mais tarde é que esta foi adicionada a lista de ingredientes
permitidos). A producdo de cervejas de trigo foi proibida
durante séculos, mas acabou por ser autorizada.

Devido a regulamentacdo europeia, outros ingredientes
sdo autorizados nas cervejas alemas, mas a maioria

dos cervejeiros aleméaes continua a seguir as prescricdes
do Reinheitsgebot, considerada garantia de qualidade

que fornece um reconhecimento e estatuto especial

na legislacdo europeia. A regulacdo do Duque Guilherme
IV foi gradualmente implementada noutras zonas do sul
da Alemanha, depois no Norte, e em 1906 acabou por ser
aplicada em todo o pais, perdurando até aos dias de hoje.
Segundo a Associacdo de Cervejeiros da Alemanha,

esta é a lei de protecdo do consumidor mais antiga do
mundo ainda em uso mas, no entanto, a Unido Europeia
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“a bebida popular
da “cidade e da
taberna” comec¢ou a
conseguir conviver
com o vinho em
certas regioes,

e noutras até se
conseguiu impotr.”
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obriga a indUstria cervejeira alema a aceitar a venda no
pais de cervejas estrangeiras gue ndo sejam produzidas
segundo o decreto aleméao.

Apesar desta lei da pureza ser em geral apreciada pelos
alemaes, a verdade é que sdo muitos os que estado

contra esta legislacdo. As queixas principais sdo de que
esta restringe a inovacdo e promove a uniformizacao,
acabando por encorajar a producao industrializada em vez
da artesanal.

Embora seja mais dificil inovar, especialmente quando
comparado ao gque tem sido feito noutros paises, a verdade
€ que as limitacdes impostas obrigaram os cervejeiros
alemaes a criar técnicas muito interessantes para atingir

os seus fins, sem infringir as leis.

Desta forma, conseguiram, por exemplo, criar cervejas

sem alcool e até cervejas para pessoas com doenca celiaca,
produzidas com uma variedade de cevada australiana

gue contém valores muito baixos de gluten. Os produtores
caseiros ndo estdo obrigados a seguir a regulacdo de
pureza e Nndo pagam taxas sobre a sua cerveja, mas sendo
que estes sé podem produzir até 200 litros por ano.

(..) o dugue Guilherme IV da Baviera promulgou, em
1516, a famosa Reinheitsgebot (lei da pureza da cerveja),
gue estabelecia o uso dos ingredientes obrigatdrios e
exclusivos no fabrico da cerveja: dgua, cevada e lUpulos.
Desconhecia-se entdo a existéncia da levedura. Esta lei
so seria parcialmente alterada com a legislacao anti-
proteccionista da Unido Europeia, em 1987 (Paquete,
2007, p.40).

Como ocorreu ao longo da histdria, a cerveja e o vinho
continuaram a rivalizar, sendo que o segundo sempre teve
um estatuto superior. Apesar disso, a bebida popular da
“cidade e da taberna” comecou a conseguir conviver com
o vinho em certas regides, e noutras até se conseguiu
impor. Apesar de esta disputa ter existido continuamente
ao longo dos anos e, em termos de opinido social, o vinho
continuar a ser a bebida dos ricos e a cerveja dos pobres,
esta comecava a florescer e a entrar noutros paises.

Nos séculos XVI e XVII, a distribuicdo geografica da cerveja
e do vinho sao nitidas; distribuicdo esta que ja provém
desde a queda do Império Romano do Ocidente. No centro
do continente as duas bebidas coexistem.

A Alsacia e a Alemanha dividiam-se entre apaixonados
pela cerveja, apreciadores da bebida popular da cidade e
da taberna, ou entre amantes do vinho. Dependendo da
conjuntura econdmica, e segundo Le Grand d’Aussy: “a
cerveja era a bebida dos pobres nos momentos dificeis
de crise: ao invés nos bons tempos econdmicos, 0s
apreciadores de cerveja tornavam-se bebedores de vinho”
(Braudel, 1782, p.179).
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A cerveja percorre um longo caminho e, timidamente, entra
na Peninsula lbérica:

Carlos |, de origem flamenga, coroado rei de Espanha
(Carlos V), senhor de um vasto império e grande amante
de cerveja, estabelece o fabrico da bebida em 1537, a cargo
dum mestre flamengo; quando abdica do trono e se acolhe
no mosteiro Yuste, em 1556, também instala ai o fabrico

da cerveja. Em 1542, existe uma fabrica em Sevilha. Nas
primeiras décadas do século XVII ha noticias de mestres
cervejeiros ingleses, flamengos e outros estrangeiros

em Madrid. O fabrico estendeu-se também a Salamanca
(Paquete, 2007, p. 41).

No novo mundo, a cerveja chegara as coldonias em 1607 e, 5
anos depois, em 1612, abre a primeira fabrica de cerveja em
Nova lorque, fundada por Adrian Block e Hans Christiansen.

Lentamente, a sociedade evolui até a revolucdo industrial,

e com esta surge uma nova maneira de produzir para

as massas. Para além da mecanizacdo, uma outra
descoberta revoluciona o processo do fabrico da cerveja: a
pasteurizacdo, que deriva do trabalho do bidlogo e quimico
francés, Louis Pasteur.

Ao estudar a deterioracdo de liquidos e o modo como
estes inviabilizavam o seu consumo, particularmente no
leite, vinho e cerveja, Pasteur identificou e desenvolveu um
método de conservacao.

O processo de pasteurizacdo ainda hoje se mantém e é

um processo de conservacao e higienizacdo comum em
diversos alimentos do nosso quotidiano.
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A revolucdo industrial, despoletada em Inglaterra,
consistiu na transicdo de processos artesanais para
processos mecanizados.

b
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Considerado um dos momentos mais importantes
na histéria da humanidade desde a domesticacdo
de animais e a agricultura, esta fase decorreu entre
meados do século XVIIl e a primeira metade

do século XIX. A revolucdo industrial permitiu um
aumento exponencial na producdo de produtos

j& existentes e permitiu também o desenvolvimento
de novos produtos.
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A producdo mecanizada permitia as empresas
trabalhar em novos processos de producéo

de ferro, enguanto mantinham uma maior eficiéncia
energética através do uso do vapor e do carvao.

A revolucado industrial iria alterar drasticamente

o0 modo de vida dos britanicos e Londres iria
albergar um décimo da populacédo inglesa.

A procura de novas oportunidades de trabalho na
cidade, associada as novas invencdes tecnoldgicas,
levou a um crescimento populacional sem
precedentes. Todos estes fatores permitiram que

a industria cervejeira pudesse crescer e abracar este
novo método de producao.

O malte de cevada era produzido em abundancia
no pais, tornando-se rapidamente o malte mais
utilizado como base na cerveja inglesa. As porter,
como sdo denominadas, ainda hoje tém um tom
escuro, caracterizado pelo uso do malte de cevada:

O fabrico da porter em Londres, a partir da
década de 1720, abriu uma nova era da ‘producao
em massa’ (também em Bristol e na Irlanda) e
foram os seus fabricantes e ndo os da ale que se
transformaram em grandes produtores no final
do século XVIIl. Também o desenvolvimento

do comércio, possibilitou o aparecimento

das ‘cervejarias de tear mecanico’ que se
industrializaram ainda antes do desenvolvimento
da indUstria téxtil (Paquete, 2007, p.43).

& Gin Lane, William Hogarth, 1751.
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A Inglaterra, durante o século XVIII, era uma poténcia
cervejeira e tinha varios estilos que caracterizavam as
suas cervejas. O crescimento de pubs fez com que o
local se tornasse o sitio onde a cerveja é mais consumida,
rivalizando com o Gin.

O consumo da cerveja seria também encorajado pelo
governo, com o Ato parlamentar de 1751, que estabeleceu
pesadas taxas sobre o gin, que, dado o baixo custo desde
1720, entrara desastrosamente nos habitos de bebida dos
mais pobres. O cenario de alcoolismo e miséria, devido
aos excessos da bebida destilada, foi imortalizado por
William Hogarth na gravura ‘Gin Lane’; em contraste, o
artista idealizou noutra gravura, ‘Beer Street’, um quadro
de prosperidade e bem-estar associado ao consumo da

cerveja.

O fabrico de cerveja, passava decididamente das maos
dos pequenos produtores dos brewpubs para os grandes
cervejeiros, dotados de mais capitais, fabricas e melhores
meios de producdo (Paguete, 2007, p.43).

A Revolucdo Industrial trouxe muitos beneficios para
melhorar a qualidade das cervejas, e o desenvolvimento
de hidrometros e termometros mudou a fermentacéo,
permitindo aos cervejeiros um maior controlo do processo
e uma maior precisdo e avaliacdo dos resultados. A
invencdo destes equipamentos proporcionou o surgimento
de um estilo de cerveja completamento novo, que

séculos depois passou a dominar amplamente o mercado
cervejeiro - as lagers - que sdo cervejas fermentadas

a baixa temperatura. Um dos fatores tecnoldgicos mais
marcantes na histéria que modernizou a fabricacdo foi

a invencdo da maquina a vapor por James Watt, em 1765,
permitindo a industrializacdo da cerveja.

As pale ale também sdo um dos frutos da revolucado
industrial. O melhor conhecimento das leveduras,

a obtencdo de malte de elevada qualidade e o uso

de novas técnicas de refrigeracdo, deram vida as populares
cervejas claras.

Amarga, lupulizada e clara, a pale ale era enviada pelos
britdnicos em longas viagens até a india, onde a bebida era
consumida pelos soldados e civis ingleses estacionados

Nno pais. A cerveja aguentava a longa viagem maritima
ficando até mais saborosa e apurada quando era bebida
em solo indiano, pois a fermentacdo continuava dentro dos
barris até ao momento em que eram abertos.

Beer Street, William Hogarth, 1751 >
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Entretanto, na Irlanda, surge a Guiness. Fundada em 1759,
por Arthur Guiness, a peguena marca local ird crescer

e tornar-se num dos maiores produtores de cerveja a nivel
mundial. Em 1799 esta cervejaria lanca uma cerveja nova
semelhante a porter, mas mais forte:

A stout porter, mais seca e amarga gue a congénere
inglesa. A dry stout tornou-se gquase um equivalente do
nome ‘Guiness’ e permanece como uma alternativa a
profusdo das cervejas mais claras e de baixa fermentacao.
As sweet stouts, correntes na Escdcia e Inglaterra, mais
doces, incluiam o acucar das plantacdes coloniais.

As variedades de sweet stouts que incluiam lactose
(acUcar lacteo), com baixo teor de alcool - milk

stout e cream stout - granjearam a fama de bebidas
tonicas e nutritivas e em meados do século XX ainda
se recomendavam as mulheres que amamentavam
(Paqguete, 2007, p.44 - 45).

Com o crescimento das coldnias, as técnicas de fabricacdo
de cerveja foram-se espalhando pelo mundo, conduzindo
a uma maior variedade de cerveja e a regionalismos.

Nos Estados Unidos, a revolucado industrial chega umas
décadas mais tarde, mas tal ndo abrandou o ‘boom’
tecnoldgico sentido no pais. A cerveja era apreciada

no novo mundo e era frequente enviar carregamentos

da bebida em navios para os novos habitantes da América.
Em 1880, estavam “oficialmente registadas cerca de 2300
marcas independentes” (Aquino e Quaresma, 2019, p. 29).
Esta paix&o pela bebida levaria a um dos periodos mais
infelizes da historia americana - o periodo da Lei Seca -
que proibia o consumo de todas as bebidas alcodlicas,
bem como a sua producdo, transporte, importacado

e exportacao.

Esta lei levou a faléncia de inUmeras cervejarias, visto que
estas ndo conseguiam suportar os custos acrescidos.
Anos mais tarde, esta lei é levantada, e 0 consumo

e producdo de alcool nos Estados Unidos volta a crescer
exponencialmente, tanto que, em meados do século
passado, um numero infimo de cervejarias de variado
tamanho produziu bebidas em massa e indiferenciadas.

Segundo Aguino e Quaresma, este é considerado um
“periodo das trevas para os consumidores de cerveja”
(2019, p. 31). A cerveja para as massas deixou de ser
apelativa para muitos consumidores e surge, entao,

a Craft Beer Revolution. Este projeto baseado na tradicédo
cervejeira nunca mais abrandou, e é o inicio do movimento
da cerveja artesanal tal como a conhecemos.

Apesar das cervejas industriais dominarem o mercado
cervejeiro, as cervejarias artesanais tém tido um
crescimento explosivo. Novas marcas, sabores, aromas,
combinacdes, bares da especialidade, festivais e eventos
surgem um pouco pelo mundo todo.
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Atentas a este fendmeno, as grandes cervejarias industriais
lancam produtos que se assemelham aos artesanais, tanto
na linguagem grafica como no aroma e sabor.

As origens da cerveja, cujas raizes provém das chamadas
escolas cervejeiras sdo vastas e profundas, com tradicdes
ainda hoje mantidas por diversos produtores.

A Manifestcdo conta a Lei Seca imposta nos Estados Unidos
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A cerveja das Principais Escolas Cervejeiras

As escolas cervejeiras sdo, na realidade, tradicdes ligadas
ao fabrico e consumo de cerveja, sendo que estas estdo
associadas a certos paises.

Sdo reconhecidas quatro escolas cervejeiras: a alema,
a belga, a inglesa e a norte-americana.

Num mundo cada vez mais globalizado, a nocdo de escola |
cervejeira tem vindo a perder um pouco o seu sentido. ‘
E possivel importar IUpulo e &gua de outros paises para
replicar a producdo em qualquer local do globo, o que faz
com gue as cervejas tipicas de cada escola possam ser
produzidas sem barreiras.

Claro gue isto nem sempre foi a norma, e o conjunto de —
tradicdes, técnicas, ingredientes e costumes de cada regido

sdo denominados de Escola Cervejeira.

M Logo da cerveja Spaten-Frankziskaner

A zona gue conhecemos hoje como a Alemanha é bastante

rica em cultura cervejeira, sendo sindonimo de cerveja
e, mais concretamente, do mundialmente conhecido,
Oktoberfest.

O estilo lager expandiu-se rapidamente, em conjunto

com as pilsner. Estes dois tipos de cerveja acabariam

por se tornar nuns dos mais populares no pais, “as antigas
cervejarias Spaten-Frankziskaner, Augustiner, Lowenbrau
e Paulaner, sediadas em Munique” (Paguete, 2007, p.48)
converteram-se a sua producédo e distribuicao.

Por terras Belgas, conserva-se a pratica da fermentacéo
espontanea, uma especificidade do pais. Na Baviera alpina
seria utilizada a baixa fermentacédo antes do século XIX.

A revelacdo da munich, de baixa fermentacao, foi também
um sucesso, ao ser revelada na Exposicdo Universal de
Bruxelas em 1880.

Em Inglaterra, as Porter, de cor escura e amarga, depressa 1 Logo da cerveja Augustiner
se tornaram nas favoritas dos ingleses. O inicio da

revolucdo industrial, trouxe diverso avancos tecnoldgicos,

como a energia a vapor e instrumentos de brassagem,

O que permitiu a producdo em massa. Todos estes fatores
permitiram que a indUstria cervejeira pudesse crescer
e abracar este novo método de producao.

O malte de cevada era produzido em abundancia no pafs,
tornando-se rapidamente o malte mais utilizado como base
na cerveja inglesa. As porter, como sdo denominadas, ainda
hoje tem um tom escuro, caracterizado pelo uso do malte
de cevada

A escola mais recente, a norte-americana, ndo € menos
importante por ser mais jovem. O papel dos Estados
Unidos no movimento de cerveja artesanal foi fundamental,
chegando ao ponto de influenciar as mais antigas escolas,
como a Belga e a Inglesa.

M Logo da cerveja Lowenbrau
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M Logo da cerveja Paulaner
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M Logo da cerveja Pilsner Urquell

M Logo da cerveja Heineken
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O estilo norte-americano é caracterizado por ser bastante
criativo. Como n&o seguia nenhum tipo de dogma
associado a tradicdo das antigas escolas, a cerveja
americana procurou aproveitar conceitos das diversas
escolas, misturando influéncias, estilos e sabores.

E também importante referir o papel de certos paises,
vizinhos das principais escolas.

Na Dinamarca:

Foi relevante o papel da Carlsberg (fundada

em 1847), desde logo ao associar a sua historia

as descobertas de Emil Hansen, na década de 1880,
decisivas para todo o futuro da industria cervejeira;
as marcas ‘Carlsberg’ e ‘Turbog’ (da empresa
homadnima, também criada em Copenhaga, em
1873) sdo hoje firmes referéncias dos tipos lager

e pilsner. (Paguete, 2007, p.50)

Na Boémia, desenhava-se um destino andlogo para

a cerveja de baixa fermentacdo. Este caminho seria aberto
pelo cervejeiro Frantisek Ondrej Poupé (1753-1805),
divulgador de processos modernos de brassagem e do uso
do termdmetro. Em 1842 nasce um dos mais importantes
tipos de cerveja- a Pilsner - um tipo de cerveja de baixa
fermentacao, fabricada com maltes especiais e produzido
na cidade de Plzen, situada na Boémia, atual Republica
Checa. E chamada de Pilsner conforme a lingua do pais
onde é produzida. E o estilo original que definiu as cervejas
limpidas e de cor clara, e foi criada pelo cervejeiro da
Baviera, Joseph Groll:

Era uma cerveja dourada, espumosa, bem maltada
e lupulizada, com sabor suave e de grande duracéo.
Em 1859, seria imortalizada pela marca registada
‘Pilsner Urquell’ (‘pils de origem’), no original,
‘Plzefskeé Pivo’,

A qualidade e caracteristicas da pilsner lager
original resultavam do emprego do malte e agua

de Plzen, do lupulo da regido de Zatec e da adicdo
de leveduras a temperaturas mais baixas do que

o normal. A cor mais clara da cerveja pode ser
apreciada com a difusdo das canecas de vidro que
substituiram as de ceramica. A Boémia evidenciava-
se também pela sua industria de cristalaria.
(Paquete, 2007, pp.48, 49).

Em 1863, em Amesterddo, surge a Heineken.

Atualmente uma das pedras basilares da cerveja industrial,
esta cerveja é comercializada por todo o mundo.
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As novas técnicas de fabricacdo de cerveja revolucionaram
a industria cervejeira. Dos fatores tecnoldgicos mais
marcantes na historia estdo; os principios para a
tecnologia moderna de refrigeracdo por Carl von Linde,
em 1873, que permitiram a refrigeracdo e conservacao; o
desenvolvimento do processo de pasteurizacdo, por Louis
Pasteur, em 1865; a utilizacdo de culturas selecionadas

de leveduras para fermentacdo do mosto, o gue manteve
uma padronizacdo na qualidade da cerveja e impedia a
formacdo da fermentacdo acética; e o desenvolvimento
do microscopio, isolamento de células e criacdo de cultura
pura, permitindo uma melhor padronizac&o no sabor das
cervejas, melhorando a sua qualidade. Os estudos dos
fermentos fizeram surgir novos tipos de cerveja, 0 que
conduziu a uma expansdo do consumo.

A atrativa indUstria cervejeira expandia-se pelos
quatros cantos do mundo e globalizava-se. A tendéncia
monopolista desta foi implacdvel ao longo do século XX.
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| L. PASTEUR.
Brewing Beer and Ale.
: No. 135,245, Patented Jan. 28, 1873..
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A Patente do processo de fabrico de cerveja de Louis Pasteur
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Se observarmos a historia da cerveja em Portugal através
de referéncias antigas, esta é bastante longa e sdo
€5Cassas e pouco claras as referéncias a sua antiguidade.
Datam do século | referéncias a cerveja naguele que ser3,
genericamente, o futuro territério portugués, a Lusitania.
Estrabao (65 a.C.- 24 d.C.) fala assim do consumo de
cerveja entre os Lusitanos, “os Lusitanos também bebem
uma espécie de cerveja feita com a cevada, enquanto

0 vinho é raro e 0 pouco gue fabricam é bebido em
banquetes” (Geografia, Livro lll, Capitulo 3).

Esta informacé&o é confirmada por Plinio (23-79), o Velho,
no seu livro Historia Natural, e ja no século XVI, é repetida
por Bernardo de Brito na obra “Monarchia Lusytana”.

Sem qualquer tipo de prova segura referente a producéo
de cerveja em Portugal, temos noticia da importacdo desta
bebida, desembarcada em Lisboa e no Porto, proveniente
do Norte da Europa.

Antes de qualguer prova segura relativa a producéo

de cerveja em Portugal, temos pelo menos noticia da
importacdo de bebida, desembarcada em Lisboa

e no Porto, proveniente do Norte da Europa.

No ano de 1402, um documento menciona o
carregamento de 2 tonéis de cerveja aleméa com destino
a Portugal. Em 1437, chega a Lisboa uma embarcacéo

do porto baltico de Danzig, que, entre outros artigos,
trazia cerveja. O comércio hanseatico com Portugal,
particularmente florescente na década de 1570-1580,
diminuido no século XVIII com as dificuldades resultantes
da Guerra dos Trinta Anos (1618-1648), trouxe,

de forma mais ou menos continua, esta bebida aos portos
portugueses (Paquete, 2007, p.68 - 69).

N&o subsistiram dados e documentacao relevante sobre a
producdo de cerveja em Portugal durante a Idade Média,
até a ldade Moderna. Apesar disso, ndo existem provas
de que a cerveja ndo era consumida no pais.

Portugal era um centro de exploracdo maritima e efetuava
trocas comerciais com os maiores produtores de cerveja
da época, “facto atestado pelo registo de constantes
desembargues desta bebida nos portos nacionais” (Aquino
e Quaresma, 2019, p. 35).

Uma situacdo que parece ter evidéncias mais precisas
sobre o consumo e fabrico interno de cerveja é,

por exemplo, uma gueixa apresentada pela Camara de
Lisboa ao rei, em 1689, contra a bebida, de baixo preco e
por isso uma ameaca ao vinho.

A ‘consulta da Camara a el-rei em 6 de Julho de 1689, é
um precioso documento sobre a histdria da cerveja em
Portugal (...) * Maior ruina ameaca este género (vinho),
que & dos principais deste reino, se n'elles se continuar,
como se vai introduzindo, a fabrica e venda de cerveja
que, sendo estranha ainda, se faca natural, perdera
totalmente o uso do vinho e tirard o interesse das vinhas
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barris no Porto
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de gue vivem os vassalos de V. Majestade (...) e se tem
por certo que n'aquelles becos, junto ao Poco da Fotea,
havia 6 tabernas de cerveja, e que a gastavam n&o so os
regatdos, sendo negros e homens de trabalho; no Campo
Grande estd uma fabrica onde se faz, e para ela devia

ser uma embarcacdo de cevada torrada, que entrou ha
pouco tempo; no sitio dos Remolares se gasta muita
cerveja, e pela cidade haverd varias casas em que se
vende, e foram muitas mais se ndo houvera as guerras
gue embaragcam o trazer-se.

E lastima que os estrangeiros até com dgua choca nos
tirem o dinheiro do reino; se isto se permite, muitos
deixardo as vinhas e tratardo d’esta cultura que é de
menos custo e mais certa a ganancia, que a vendem por
mais de tostdo a canada; escusar-se-80 muitos jornaleiros
gue as vinhas as vinhas levam, e terdo estes a perda de
ndo terem em que ganhar a vida' (Paguete, 2007, p.69 -
70).

Desta queixa podemos ver que a cerveja, embora ainda
uma bebida estranha nos habitos de consumo, j& nesta
altura seria fabricada e vendida, o que motivava alguma
preocupacado aos interesses vinicolas, que apelidaram
mesmo esta de “dgua choca”, ilustrando o desprezo que
tinham pela cerveja.

A cerveja passaria a ser vendida so para os estrangeiros

e teria de ser importada. Contudo, em 1710, era promulgada
uma lei que proibia a entrada de vinhos, dguas ardentes,
cervejas e outras bebidas - a qual ndo se sabe até

guando vigorou.

Em 1799, encontra-se novamente noticia da importacéo
de cerveja, do Norte da Europa, desembarcada em portos
nacionais, e pelo menos da existéncia de um mercado
consumidor, embora que pequeno, em Portugal.

53



Dissertacdo em Design de Comunicacédo

1 Cervejaria Ledo de Ouro, Inaugurada em 16 de Abril de 1885, desenho natural de J. Christino
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O Inicio de Uma Nova Industria

No decorrer do século XIX, existia em Portugal um
pegueno mercado consumidor de cerveja, 0 gue suscitou
interesse de alguns fabricantes em Lisboa e no Porto.

Ao contrario do que acontecia em paises do Norte e
Centro da Europa, em gue a cerveja era instituida na sua
grande maioria como uma bebida para os pobres, em
Portugal estaria mais ao alcance dos ricos.

O crescimento desta indUstria em Portugal foi
extremamente complicado na primeira metade do século
XIX, pois ndo era nada favoravel a investimentos, devido

a eventos como as fugas da corte para o Brasil em 1807,
as invasdes napoleodnicas, a implantacdo do liberalismo em
1820, a contrarrevolucdo miguelista em 1823, a guerra civil
de 1828 a 1834 e a revolugdo da Maria da Fonte e Patuleia
em 1846.

Na segunda metade, a progressdo da industria cervejeira
seria mais notdria e segundo um autor anéonimo de um
manual de receitas, “talvez por moda a cerveja esta a ter
uma grande voga”.

Vé-se gque a necessidade de cerveja importada se fazia
sentir até a chegada de mestres de fabrico estrangeiros,
gue conseguiram produzir cerveja em Portugal, rivalizando
com os produtos importados. O consumo de cerveja

era quase insignificante em relacdo ao do vinho, mas

com este aumento de qualidade a cerveja iria comecar

a afirmar-se internamente.

“talvez por moda a cerveja esta
a ter uma grande voga.”
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Na viragem para o novo século, os amantes de cerveja
dispunham de um variado leque de marcas e tipos

de cerveja de fabrico nacional e importada, sobretudo
devido a continua oferta nacional das fabricas da
Germania, Jansen e Trindade. Em 1890, e feita a Companhia
de Unido Fabril no Porto através da juncdo de sete fabricas
locais, uma caracteristica desta indUstria no século XX,

a concentracao.

Com a Primeira Guerra Mundial e a entrada de Portugal
no conflito, do lado dos aliados contra a Alemanha,

a industria cervejeira passou por um periodo menos bom,
a fabrica Germanica, passou a denominar-se Portugalia,
técnicos cervejeiros aleméaes tiveram de sair do pais, como
é 0 exemplo de Anton Durrer, ao servico da Companhia
de Unido Fabril do Porto.

A dependéncia de matérias primas importadas foi

o principal problema colocado a industria nacional, devido
ao corte de relacdes com os alemaes, as dificuldades de
transporte internacional eram enormes. Com o terminar
da guerra, foi possivel comprar cevada aleméa e malte
inglés, relancando a economia:

No gue toca ao setor cervejeiro nacional, a década
€ marcada por alguns factos relevantes. Em 1919, é
criada uma nova empresa, a Sociedade de Cervejas,
Lda., com sede em Lisboa (...) A sociedade J. H.
Jansen & Ca, é dissolvida em 1917, por morte de

um socio Julio Henrigues Jansen da Silva e da

lugar em 1920 a Companhia da Fabrica de Cervejas
Jansen S. A. (...) A recém-batizada ‘Portugalia’
(‘Germanica’, até 1916) é (re)constituida, em Maio
de 1921, na Companhia Produtora de Malte e Cerveja
Portugadlia, S.A.R.L.(..) Em Coimbra, seria a vez de
ser criada, em Marco de 1922, a sociedade Cervejas
de Coimbra, Lda. (...) Quanto a Companhia Unido
Fabril Portuense, os progressos foram significativos
neste mesmo periodo. Em 1927, a companhia
solicita o certificado de registo da marca ‘Super
Bock’, emitido no final desse ano, que passa a ser
comercializada na década de 1930 (Paqguete, 2007,
p.91 - 92).

Com a criacdo de empresas e fusdo de outras para se
tornarem em sociedades, a indUstria cervejeira comeca
a afirmar-se e a criar o seu espaco.

As duas grandes marcas nacionais, a Sagres e a Super
Bock Group (anteriormente conhecida como Unicer),
dominaram grande parte do mercado nacional durante
grande parte do século XX. Apesar de tentativas e forte
investimento nas marcas nacionais Tagus e Cintra, tanto
a Sagres como a Super Bock continuam lideres no
mercado portugués ainda nos dias de hoje.
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A abrir a década de 1960, o consumo médio anual de
cerveja, em Portugal, atingia os 4,6 litros por habitante -
um pouco mais do dobro do que na década anterior.

Em resposta a necessidade do aumento das vendas,

o setor cervejeiro investiu em grandes campanhas
publicitarias, cujo investimento e conteldos romperam
com os moldes até entdo usuais na promocao das
cervejas portuguesas.

Inicialmente, estas limitavam-se a divulgacdo de um
produto pouco generalizado. Andncios em revistas

e jornais, juntamente com anuncios de médio e grande
formato surgem pela mao da Sagres. A sensibilizacdo
de um publico mais alargado,

“transparece na série de anuncios de jornal ‘Um convite
para si.... em que a SCC abre as portas da sua fabrica
(ainda na Av. Sacadura Cabral, em Lisboa)

a visitantes com a realizacdo de visitas guiadas.

Era uma ‘oportunidade de descobrir um mundo novo -
o de preparacdo e fabrico da cerveja, bebida viva que
lhe serd gostosamente oferecida durante a sua visita”
(Paguete, 2007 p. 103).

Com a aposta na publicidade, a industria cervejeira
impusera-se como um setor econdémico e, por sua vez,
altera-se a antiga deferéncia para com os vinhos,
imposta pela politica de condicionamento industrial,
entretanto implementada pela necessidade expansionista
da economia.

O estado passou a controlar a indUstria cervejeira e
alcancou uma posicdo relevante no setor dos refrigerantes.
A evolucdo do consumo de bebidas alcodlicas era
favoravel ao aumento da capitacdo da cerveja sobre

o vinho.

No decorrer da década de 1990, o dinamismo do mercado
cervejeiro reflete-se na grande explos&o publicitaria,
particularmente dimensionada para a televisdo,

a decoracdo exterior de transportes publicos e o patrocinio
de grandes eventos culturais, musicais, recreativos

e desportivos.

No continuar da década, a cerveja mantém o lugar cimeiro
do consumo de bebidas, que era favorecido devido

a crescente associacdo entre tempos de lazer e tempos
de consumo, como por exemplo em bares, discotecas

e espetaculos, e devido a influéncia exercida pela
persisténcia publicitaria.

Pode-se afirmar que, pela primeira vez, a cerveja triunfa
sobre as restantes bebidas, até sobre o vinho, o seu
opressor de geracdes. Um exemplo do triunfo da cerveja
é descrito por Miguel Vale de Almeida, “A cerveja chega,
o vinho sai. O significado dos novos habitos de consumo
é este: € mais prestigiante e moderno beber cerveja,
porgue ela simboliza o fim do mundo agricola.
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E a bebida do operério, como o vinho era do camponés”

Ainda assim, é certo que Portugal permanece um pais
vinicola, mas alteram-se os habitos de consumo onde,
para a maior parte das refeicdes familiares e sobretudo
comensalidades mais solenes, a cerveja € a bebida

de eleicédo.

Sendo que a cerveja é a bebida alcodlica mais consumida
em Portugal, ela permanece significativamente uma bebida
pouco conhecida. Atualmente, a cerveja ainda desperta
pouco interesse, quer por parte dos investigadores, quer
dos consumidores. Ora, no centro deste desinteresse surge
um voltar ao passado e uma nova tendéncia - a cerveja
artesanal. Um novo tipo de cerveja que apela a guem quer
mais do que a simples Super Bock, uma cerveja que

é atraente tanto a nivel gastrondmico como gréfico.

A implantacdo, em 1998, da Cervejaria Lusitana, no
mercado da Grande Lisboa, ilustra a intensificac&o

de processos de criacdo de microcervejeiras e da
diversificacdo da producdo, com uma oferta alternativa a
producdo orientada para grandes mercados e assente num
Unico tipo de cerveja.

é mais prestigiante e moderno
beber cerveja, porque ela
simboliza o fim do mundo
agricola. E a bebida do operario,

como o vinho era do camponés.

Miguel Vale de Almeida
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1. “Over the past 40 years craft-brewed beer
has exploded in growth. In 1980, a handful of
“microbrewery” pioneers launched a revolution
that would challenge the dominance of the
national brands, Budweiser, Coors, and Miller,
and change the way Americans think about,
and drink, beer. Today, there are more than
2,700 craft breweries in the United States and
another 1,500 are in the works. Their influence
is spreading to Europe’s great brewing nations,
and to countries all over the globe.”
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“A cerveja estd a voltar a ser uma forma de arte. O que
estd a acontecer agora ndo € uma moda, € um voltar a
normalidade.” (Oliver, 2014)

A cerveja artesanal € um regresso as origens - um produto
100% natural, gue tem caracteristicas especificas

e exclusivas, e que procura a figura do artesao.

Pode ser considerada artesanal a cerveja que ndo é feita
através de processos praticados pelas grandes unidades
industriais, mas sim através de processos artesanais que
tém como Unico objetivo melhorar o sabor da mesma

e Nndo o de maximizar os lucros. Esta é apenas uma das
definicdes possiveis para cerveja artesanal e talvez a mais
proxima de ser universal, mas na realidade estas diferem
de pais para pais, cada um com as suas proprias definicdes,
enguadradas na legislacdo que regula a cerveja local.

Apesar da sua histdria ja ser milenar, a cerveja artesanal
proporciona um resgate histérico. Tudo comecou com
estas cervejas frutadas, aromaticas, condimentadas,
pretas, vermelhas, castanhas, com sabores distintos

gue podem remeter a ervas, temperos, especiarias,
madeira, fruta, e com tracos delicados e elegantes.

Com a Revolucao Industrial a producdo de cerveja passa
da manufatura artesanal para a manufatura industrial

e a fabricacdo doméstica deixa de ser significativa.

Esta trouxe muitos beneficios para melhorar a qualidade
das cervejas, permitindo aos cervejeiros um maior controlo
do processo e maior precisdo e avaliacdo dos resultados.
Com nova tecnologia e equipamentos, surgiu o estilo

de cerveja lager, que até aos dias atuais passou a dominar
amplamente o mercado cervejeiro. Com isto, o mercado
de cervejas artesanais ndo desapareceu por completo, pois
continuaram a ser feitas cervejas artesanais em casa ou em
microcervejeiras, embora para um nicho de consumidores
reduzido e especifico. Por sua vez, as grandes marcas

de cerveja industrial dominam o mercado cervejeiro

por completo.

Apesar da continuacdo do dominio da cerveja industrial
no mercado, o movimento conhecido por cerveja artesanal
tem ganho forca e crescido a olhos vistos nos Ultimos anos.

Nos ultimos 40 anos o crescimento da cerveja artesanal
tem vindo a explodir. Embora a producao artesanal de
cerveja nunca tenha deixado propriamente de existir em
alguns paises, mesmo que a uma escala muito peguena
ou so para consumo proprio, a realidade é que devemos
reconhecer o mérito dos Estados Unidos pelo papel
fundamental na ainda recente popularizacdo desta
pratica e principalmente pela criacdo de um mercado.

Em 1980, um punhado de microcervejeiras pioneiras
lancou uma revolucdo que iria desafiar as grandes marcas
nacionais, Budweiser, Coors e Miller qgue dominavam o
mercado, bem como o método de pensar dos americanos
em relacdo a beber e a cerveja.
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Infografia do volume de venda de cervejas >
nos Estados Unidos em 2017 e Top 50 de
cervejarias gue mais venderam em 2017 nos
Estados Unidos
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Hoje, existem mais de 2700 cervejarias artesanais

nos Estados Unidos e outras 1500 est&do em fase de
lancamento. A sua influéncia estd a comecar a expandir-se
pelas grandes nacdes europeias, e por todos os paises do
globo. (Hindy, 2014, traducao livre)'

Para além de terem contribuido para o inegavel aumento
da variedade e gqualidade da oferta, também fomentaram
um espirito de inovacdo e comunidade muito proprios
deste movimento. Os norte-americanos descobriram que

a cerveja podia ser muito mais do que a oferta industrial

e quase sem sabor a que estavam habituados, e como frisa
Garret Oliver, “é um voltar a normalidade, um voltar

a diversidade que outrora tivemos, entdo isto € mesmo
uma revolucdo.” (2014)

Durante muito tempo as companhias que faziam cerveja
industrial, fabricaram cervejas que eram de facto as
melhores de varios pontos de vista. Elas duravam mais,
tinham melhor tecnologia e tinham mais consisténcia do
que todas as microcervejeiras a sua volta, sendo que o
principal motivo da sua superioridade era a tecnologia.
Mas, agora gue esses avangos tecnoldgicos estdo
disponiveis para todos, essa vantagem desapareceu,

e a vantagem agora da cerveja artesanal é a criatividade.

Os Estados Unidos tiveram um papel de extrema
importancia na industria da cerveja artesanal, pois foi

& que comecou a popularizacdo desta pratica. Esta
tradicdo foi revigorada pela acdo desta comunidade que
pretendia aumentar o leque de variedade e oferta deste
produto, mostrando ao consumidor que a cerveja podia
ser muito mais do que a cerveja industrial a que estavam
acostumados, primando pela sua qualidade.

O consumo de cerveja artesanal nos Estados Unidos tem
crescido consideravelmente nos ultimos anos, e “cerca de
24.868,276 barris foram fabricados em 2017” (ABC News,
2013), contrastando com o decréscimo de vendas das
grandes marcas lideres de mercado. A propria Anheuser-
Busch, detentora de praticamente metade do mercado
norte-americano, reconhece gue ndo esteve muito atenta
ao que se passava e nao terd antecipado o crescimento

e relevancia do mercado artesanal (Baker, 2018).

De entre as cerca de 3000 cervejarias artesanais dos EUA,
“destacam-se em 2017, em primeiro a D. G. Yuengling &
Son, Inc., detentora do maior niumero de vendas,

em segundo a Boston Beer Co., e em terceiro a Sierra
Nevada Brewing Co” (Mintel Press Team, 2018).

BA U.S. BEER SALES VOLUME GROWTH 2017
OVERALL

BEERU/ 32% 36%
A0% ¢ IMPORT EXPORT
1.2 gEER T

196,278,490 BBLS | 24,868,276 BBLS | 134,428,490 BBLS . 482,3098BBLS |




BREWERS
ASSOCIATION

(Based on 2017 beer sales volume)

U.S. CRAFT
BREWING COMPANIES

@ = muttiple company locations

n e =

(T3 N )]

D. G. Yuengling & Son, Inc Potisville, PA
Boston Beer Co, Boston, MA
Sierra Nevada Brewing Co, Chico, CA
New Belgium Brewing Co, Fort Collins, CO
Duvel Moortgat, Paso Robles, CA

Kansas City, MO / Cooperstown, NY
Gambrinus, San Antonio, TX / Berkeley, CA / Portland, OR
Bell's Brewery, Inc, Comstock, M/
Stone Brewing Co, Escondido, CA
CANarchy, Longmont, CO / Tampa, FL

Salt Lake City, UT / Comstock Park, M/
Deschutes Brewery, Bend, OR
Brooklyn Brewery, Brooklyn, NY
Dogfish Head Craft Brewery, Milton, DE
Minhas Craft Brewery, Monroe, W/
Artisanal Brewing Ventures, Downingtown, PA / Lakewood, NY
SweetWater Brewing Co, Atlanta, GA
New Glarus Brewing Co, New Glarus, W/
Matt Brewing Co, Utica, NY
Harpoon Brewery, Boston, MA
Alaskan Brewing Co, Juneau, AK
Great Lakes Brewing Co, Cleveland, OH
Abita Brewing Co, Abitg Springs, LA
Odell Brewing Co, Fort Collins, CO
Stevens Point Brewery, Stevens Point, W/
August Schell Brewing Co, New Ulm, MN

25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
a1
42
43
44
45
46
a7
48
49
50

Summit Brewing Co, Saint Paul, MN
21st Amendment Brewery, Bay Areg, CA
Shipyard Brewing Co, Portland, ME
Flying Dog Brewery, Frederick, MD

Full Sail Brewing Co, Hood River, OR
Troégs Brewing Co, Hershey, PA

Long Trail Brewing Co, Bridgewater Corners, VT

Rogue Ales, Newport, OR

Rhinegeist Brewery, Cincinnati, OH
Narragansett Brewing Co, Providence, R/
Gordon Biersch Brewing Co, San Jose, CA
Allagash Brewing Co, Portland, ME

Uinta Brewing Co, Salt Lake City, UT
Ninkasi Brewing Co, Eugene, OR

Surly Brewing Co, Minneapolis, MN
Revolution Brewing, Chicago, IL

Karl Strauss Brewing Co, San Diego, CA
Bear Republic Brewing Co, Cloverdale, CA
Green Flash Brewing Co, San Diego, CA
Left Hand Brewing Co, Longmont, CO
Three Floyds Brewing Co, Munster, IN
Saint Arnold Brewing Co, Houston, TX
Lost Coast Brewery, Eureka, CA

North Coast Brewing Co, Fort Bragg, CA
Wachusett Brewing Co, Westminster, MA
Avery Brewing Co, Boulder, CO

BrewersAssociation.org

A craft brewer is small, independent and traditional. Full definition at BrewersAssociation.org

The above companies met the craft brewer definition for all or part of 2017,

ASSOCIATION

CERTIFIED:
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Apesar do pais pioneiro deste movimento ter sido

os Estados Unidos, e de este ter dominado a indUstria
da cerveja artesanal, a histdria tem vindo a mudar, e em
2017 os Europeus comecaram a liderar esta industria.

Apenas ha 5 anos (2013), a América do Norte (Estados
Unidos, mais concretamente) dominavam a industria
global da cerveja artesanal, com 52% dos lancamentos
relacionados com cerveja artesanal (essencialmente
cervejarias), contra os apenas 29% da Europa.

Desde entdo, a histdria mudou. Em 2017, 54% dos
lancamentos tiveram origem na Europa e apenas 19%
na Ameérica do Norte.

Desde 2013, a cerveja artesanal na Europa teve um
crescimento enorme, atingindo os 178%.

Seis dos dez mercados mais inovadores sdo na Europa
neste momento.

A pesquisa sugere gque 0s europeus estao a adotar

a cerveja artesanal porgue procuram produtos Nnovos

e mais interessantes quando comparados com a oferta
mais habitual. Isso acontece especialmente em mercados
como o Alemao, Belga e da Republica Checa, que ainda
sdo dominados pelos seus estilos tradicionais de cerveja
gue se mantém inalterados por varios séculos. (Mintel,
2018, extracted from a National Geographic Video).

A cerveja artesanal € uma tendéncia crescente porque

as pessoas andam a procura de novas experiéncias,

e é através de uma oferta de cerveja diferenciada que

se promove a cerveja enquanto categoria. “O crescente
numero de microprodutores mostrou aos grandes que 0s
consumidores aceitam outros tipos de cerveja e que

o0 mercado tem dinamismo.” (Magalhaes, 2015)

O papel do cervejeiro evoluiu também, pois “o cervejeiro
n&o € agora s6 um cientista de comida, ele agora é um
chef, que gosta de podr a informacéao nutricional na sua
cerveja, agora o cervejeiro tornou-se basicamente

um chefe de cerveja, e isto é o que devia ter sido desde
o inicio”. (Oliver, 2014)
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Com este crescimento do mercado artesanal nos ultimos
anos, muitas marcas de cerveja industrial, ja atentas ao
sucedido, por exemplo nos E.U.A, tentam agora comecar
A Cervejas Super Bock Coruja a ir mais além das suas cervejas industriais, através
de uma producao de edicdes de cerveja artesanal.
Estas marcas comecam a fazer parte de algo que que
é o oposto daquilo que representam, como refere Steve
Hindy, “o que agora mudou, foi o facto das grandes
companhias cervejeiras comecarem a tentar imitar as
microcervejeiras, entdo pode-se comprovar que muitas
delas comecam a desenvolver cerveja artesanal dentro
do seu proprio estilo” (2014), e comecam também
a comercializar através de uma linguagem grafica similar a
utilizada pelas microcervejeiras artesanais. Para combater
o problema da emergéncia do mercado artesanal, estas
recorrem também aquilo que é tipico das empresas
de grande dimensdo: a publicidade, campanhas de
marketing, compra de empresas concorrentes e outras
abordagens que costumam envolver avultadas quantias
de dinheiro. Com a aquisicao total ou parcial de cervejarias
artesanais, as grandes marcas recuperam aos poucos.

9_4 >,

>, 23

et o A

F)

65




Dissertacdo em Design de Comunicacado

Existem inuUmeros intervenientes que podem influenciar

o produto final no fabrico da cerveja. As cervejas possuem
uma historia que pode ser contada através da cor, do
aspeto e do sabor, tudo isto € importante para a forma
como o consumidor aprecia a cerveja artesanal e influencia
o produto final. O fabrico da cerveja artesanal € uma das
partes mais importantes na construcdo desta historia.

Os especialistas cervejeiros classificam as cervejas

de acordo com o processo de fermentacdo das mesmas,
e existem trés grupos principais, as Ale (de fermentacdo
alta, que designou até ao século XV, a cerveja inglesa
sem lUpulo, e que atualmente comporta trés categorias
principais, a Pale Ale, a Mild Ale e a Stong Ale), as Lager
(provenientes da Alemanha, de fermentacdo baixa que

a grande industria internacionalizou, e que sdo o tipo

de cerveja corrente na producado portuguesa), e as Lambic
(cerveja belga de fermentacdo espontanea, ou seja, sem
adicdo de levedura, pois o mostro recebe , no contacto
com o ar, 0s gérmenes que provocam a fermentacéao,

e o seu fabrico demora entre um a quatro anos.

O nome provém da cidade belga Lambeek, nos arredores
de Bruxelas, onde, pelas condi¢cdes naturais, se concentra
a producdo e é elaborada de meados de Outubro a
meados de Maio, onde fica guardada em toneis ou cubas,
que poderdo ter a capacidade de trés mil litros.

Um dos elementos mais importantes no processo de
fabrico da cerveja artesanal € o mestre cervejeiro, é ele que
decide qual o estilo de cerveja que quer produzir, e a partir
dai decide a qualidade dos ingredientes, que controla

e acompanha, e o processo de fabrico. O processo

de fabrico artesanal ndo é algo facil, mesmo tendo todos
0s materiais necessarios, para que seja algo realmente
delicioso, é necessario serem controlados ao pormenor
inUmeros processos quimicos. As operacdes fundamentais
durante o seu processo de fabrico sdo: a moagem,

a brassagem, a filtracdo do mosto, ebulicdo do mostro,
arrefecimento do mosto, a fermentacéo, e finalmente

a maturacao, a filtracdo e o enchimento.

A limpeza do malte e a moagem s&0 0S primeiros passos
para producdo de cerveja artesanal, de que resulta uma
farinha grossa e a extracdo de acucares fermentaveis.

O malte assim preparado facilita a extracdo dos acucares
que terdo lugar num tanque de maturacdo onde

€ misturado com agua guente e assim permanece durante
varias horas. Existem dois tipos de maceracdo: o de
decoracdo e o de infuséo.

No sistema de infus&o, tém lugar sucessivas temperaturas,
gradualmente superiores, até se obter uma percentagem
aproximada de 70% de acUcares fermentaveis e 30% n&o
fermentaveis. O método de coacdo sujeita a passagem

do malte dum primeiro tangue, para outro, que, depois

da fervura, retorna ao tangue original. Quando se utiliza
um cereal aditivo, como o arroz ou o milho, este é cozido
numa caldeira a parte, de modo a acompanhar o processo
paralelo de preparacdo do mosto de malte e ambos
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preparados sdo misturados, tendo em conta as diferentes
temperaturas de cada, obtendo uma temperatura na
ordem dos 60°C.

Apds a brassagem, é necessario filtrar aquilo que

é insoluvel do que se pretende verdadeiramente filtrar.
Por outras palavras, € aqui que se separa o mosto das
cascas do grao.

Segue-se a adicdo do lUupulo a mistura anterior, em tangue
proprio, para ferver durante uma a trés horas, com o fim de
eliminar bactérias da infusdo e de transmitir as resinas do
[Upulo. Apds a ebulicao, é necessario separar o precipitado
proteico dos componentes do IUpulo ndo solubilizados

do mosto quente. E nesta etapa que desaparecem todas
as particulas de malte ou lUpulo para deixar um liquido
pronto a ser arrefecido e fermentado. Antes do mosto, ja
lupulado, entrar para as cubas de fermentacdo é arrefecido
até uma temperatura de cerca de 9 2 e arejado em
condicdes estéreis. A fermentacdo é uma etapa crucial

no fabrico da cerveja artesanal. Consoante o tipo de
leveduras utilizada, a fermentacdo, alta ou baixa, sera
adequada para o tipo de cerveja pretendida e respetivo
grau alcoodlico. Esta fase do fabrico é mais curta para

o tipo ale, e mais demorado para a lager. Com o fim da
fermentacao, a cerveja verde é condicionada em tangues
para a maturacédo, etapa essencial para a cerveja atinja

o seu equilibrio. Nesta etapa, a cerveja € mantida a
temperaturas constantes e num local estavel para que

as moléculas instaveis se fixem e para que 0os aromas
consolidem. Este tempo de guarda é mais ou menos longo
dependendo do tipo de cerveja, se for lager, ird precisar
de mais tempo de modo a suavizar o sabor e o aroma.
Depois de atingir o seu potencial, a cerveja é filtrada para
que figue limpida e desaparecam os Ultimos elementos de
turvacdo ainda em suspensdo. Na parte final do processo,
e jd com a cerveja pronta, é necesséario fazer o enchimento
nas embalagens indicadas.

Com este processo percebe-se que a producdo de cerveja
artesanal necessita de muito cuidado, atencdo e dedicacdo
do seu produtor.

‘‘cuidado,
atencao e

dedica¢ao”
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A Processo de fabrico da cerveja






industrial

“é algo relativo
a industria” ou
“pessoa que
exerce uma
industria”
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Cerveja Artesanal vs Cerveja Industrial

A cerveja artesanal difere da cerveja industrial na medida
em gque esta é orientada para o prazer de beber.

Os consumidores de cerveja tém vindo a tornar-se cada
vez mais exigentes e procuram uma bebida que satisfaca
essa necessidade pela sua autenticidade e singularidade.

A tradicdo de beber a garrafa toda de uma so vez esta fora
de questao, pois ao beber uma cerveja artesanal é suposto
apreciar-se o néctar que se encontra dentro da garrafa.

As diferencas, contudo, n&do acabam por aqui. A saturacédo
pelas cervejas industriais devido a falta da diversidade

e do sabor, algo que ndo acontece com as cervejas
artesanais, € natural pois esta é fabricada massivamente
por grandes empresas com o intuito de agradar a maioria
dos consumidores. Esta utiliza cerca de 60% de malte,
que € o principal ingrediente desta bebida, os outros 40%
sd0 compostos por outros tipos de cereais para que o seu
custo seja diminuido.

(..) uma cerveja artesanal leva puro malte e &
carbonatada naturalmente, também é natural a sua
fermentacdo. J& uma cerveja industrial é filtrada e diluida
em agua. Imaginemos as diferencas entre um refrigerante
e um sumo natural. E exatamente o mesmo que separa
uma cerveja artesanal e uma cerveja industrial”

(Borges, 2015).

Isto é feito de modo a que as grandes empresas consigam
produzir em massa e de forma a que a cerveja se torne
mais barata quando chega ao consumidor. Por esta mesma
razao, € necessario clarificar a distincdo entre o conceito
industrial e o conceito artesanal.

A palavra industrial, como é descrita no dicionario
Priberam, “é algo relativo a industria” ou “pessoa que
exerce uma industria”. J& artesanal é “algo relativo
ao artesanato”, "que é fabricado por artesdo” e “que é
fabricado sem recursos a meios sofisticados ou a técnicas
industriais”. Por estas descricdes, é possivel verificar o que
difere o industrial do artesanal e, neste caso especifico,

é exatamente o processo pelo qual a cerveja passa até
chegar ao consumidor final.
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Quando falamos de artesanal, falamos também da
proximidade do produtor ao produto, ou seja,

é efetivamente o cervejeiro que introduz o malte,

o lupulo... E ele quem esta a controlar a levedura e todo
o processo de fermentacdo. Existe também uma ligacdo
a comunidade e tenta-se aproveitar alguns ingredientes
locais. Tanto que até o desenvolvimento da marca

¢é feita a partir do seu local de origem. Depois ha toda
uma minimizacao de processos industriais - clarificacéo,
filtracdo, pasteurizacdo - que ndo acontecem ao nivel
artesanal. Ndo se trata de passar uma imagem negativa
da cerveja industrial, vamos continuar a bebé-las e hd um
mercado para ela. A questdo é que é feita por maquinas
e a artesanal é feita por maos - leva mais tempo e é mais
cara. (Aquino, 2015).

No mundo dos cervejeiros e dos apreciadores de cerveja,

a cerveja artesanal, produzida em peguena escala, € a mais
apreciada. Isto faz com gque 0s seus principios artesanais
sejam respeitados, entre os quais, a autenticidade das
matérias-primas e do processo de fabricacdo utilizado,
procurando responder a outro tipo de clientes e
apresentando produtos diferenciados. Desta forma, prima-

se pela

gualidade dos mesmos, o que faz com que esta

experiéncia gastrondmica, que se pretende proporcionar,
tenha um custo relativamente mais elevado do que
a proposta industrial.

Estas cervejas, ao surgirem, acabam por dar resposta

a crescente procura dos consumidores por um produto
diferenciado, com sabores e aromas mais fortes, muito
distintos dos da habitual cerveja industrial.
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Além das tradicionais cervejas alemas, belgas, checas,
inglesas e nordicas, no velho continente, a cerveja artesanal
espalhou-se nos Ultimos anos para paises onde 0 consumo
sempre foi alto, mas restrito a producao industrial, como

€ 0 caso de Portugal. Sendo Portugal mais conhecido
globalmente pelos seus vinhos, tem vindo a ganhar espaco
no mercado da cerveja artesanal. Este tem crescido

de forma visivel, mas ainda representa uma pequena parte
do consumo da bebida, apesar das tendéncias para

0 aumento substancial a curto prazo. A oferta do mercado
portugués era limitada as tradicionais cervejas Lagers, com
baixo teor alcoodlico, refrescantes, e de ingredientes pouco
complexos. Embora algumas das marcas apresentem
também outros estilos de cervejas, como as Bohemias, em
resposta a sazonalidade ou a impossibilidade do consumo
de alcool, estas nunca se apresentaram como alternativa
as cervejas Lagers, cujo consumo prevalece ao longo

de todo o0 ano, com maior incidéncia nos meses de verao.
As caracteristicas refrescantes e o baixo teor alcodlico
explicam em parte o sucesso destas cervejas num pais

do sul da Europa, banhado pelo sol durante largos meses
do ano, habituado ao consumo de alcool como parte
integrante da sua dieta, tradicdes, festividades

e interacdes sociais.

A auséncia de alternativas raramente foi questionada pelos
consumidores portugueses. Isto explica-se através da baixa
importacdo de cerveja estrangeira, e consequente fraca
divulgacao, ou até através da incompreensdo de estilos

de cerveja diferentes, retardando o interesse e a ambicao
de introduzir novas abordagens na cerveja portuguesa.
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M Gréfico do estudo TGl da Marktest em Julho
de 2018, sobre o consumo de cerveja artesanal
nos ultimos 12 meses
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O inicio da producédo artesanal de cerveja em Portugal
aconteceria no rescaldo da crise econdmica e financeira
de 2008. Periodo este em que o consumo de cerveja
industrial abrandou e aumentou a seletividade e
ponderacdo dos consumidores no ato da compra,

com beneficio para produtos diferenciados e de

melhor qualidade.

Nos ultimos tempos, e depois do aparecimento de uma das
primeiras marcas portuguesas - a Sovina - em setembro

de 2011, surgiram dezenas de outras marcas - "muitas
fabricas deram os seus primeiros passos nos Ultimos 5
anos, como é o caso da Oitava Colina, Cerveja LETRA,
Mean Sardine e Passarola (...) € possivel notar alguns
pontos em comum: foco na qualidade, olho no mercado
estrangeiro, fomento do ambiente colaborativo e inovacéo
sem esquecer as raizes”. (Larissa, 2017)

A Sovina foi produzida no Porto, num pais onde dominam
duas marcas de cerveja - Super Bock e Sagres. A aposta
na producédo artesanal tem alargado os horizontes

em Portugal.

Quando lancaram a Sovina, 0s cervejeiros produziam
cerca de 500 litros por més. Aumentaram a producéo
para mil, dois mil por més. Hoje, tém capacidade para
oito mil litros de cerveja e produzem, em média, seis

mil. O nome Sovina foi fruto de um acaso. O cervejeiro
estava a ler um texto num jornal online quando passou
os olhos pela palavra. Achou-a provocadora e sonante.
Tentou vender a ideia aos socios, que resistiram, mas que
acabaram por aceitar. Pelo sim, pelo ndo, registou

o nome. (Pimentel, 2014)

A cerveja artesanal produzida em pequena escala tem
conquistado cada vez mais adeptos, “todos os anos

até ao dia de hoje verifica-se um aumento das vendas

e do consumo de cerveja.” (Baptista, 2016). Tal pode

ser verificado num estudo TG| da Marktest. Segundo

os dados do estudo, desde julho de 2018 que Portugal

tem 640 mil consumidores de cerveja artesanal, um
numero que representa 8% dos residentes em Portugal
Continental com mais de 18 anos. O TGl revela também
gue o consumo entre a populacdo masculina é superior
guando comparado com a populacdo feminina - 10.8%

e 5.0% - respetivamente. O consumo de cerveja artesanal
é também bastante distinto consoante a classe social, com
os individuos das classes mais altas a revelarem taxas

de consumo guase duas vezes superiores ao valor médio.
Os dados revelam ainda gue as marcas de cerveja artesanal
mais consumidas sdo a Maldita, a Vadia e a Sovina.
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P Campanha promocional da Maldita a
comemorar a distincdo no World Beer Awards
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Apesar de se tratar ainda de um mercado em crescimento,
a cerveja artesanal portuguesa ja comecou a somar
sucesso e prémios internacionais. A Maldita, uma cerveja
artesanal ruiva, ao estilo inglés e com elevado teor
alcoodlico, criada por dois engenheiros, foi eleita a Best
Barley Wine da Europa nos World Beer Awards de 2014,
J& em 2015, a Maldita foi novamente premiada no Worl/d
Beer Awards, sendo que a Vadia foi outra marca

também distinguida.

“A cerveja artesanal portuguesa Maldita ganhou

a medalha de prata na categoria Dark Beers no World
Beer Awards, ou seja, uma espécie de Oscares da
producdo da cerveja artesanal. J& na categoria “Lager -
Bock”, a premiada foi a Vadia Rubi com medalha de ouro
e a Vadia Extra na categoria “Pale Beer - Belgian Style
Strong”.

O World Beer Awards é uma competicdo onde entram
mais de mil cervejas de 30 paises de todo o mundo, onde
sdo entregues, anualmente, prémios, através de provas
cegas, e sdo galardoadas cervejas em oito categorias.
Para um movimento que ainda ha pouco tempo dava

0S seus primeiros passos em Portugal, € de realcar, e
deveras prestigiante, os feitos que estas marcas artesanais
comecam a obter.

Os microcervejeiros trazem hoje dinamismo, valorizacdo

e sofisticacdo. A implantacdo da cultura da cerveja tem
vindo a aumentar e aos poucos o consumidor comega

a entender que, tal como no vinho, a qualidade existe

e é diferenciada, havendo cada vez mais oferta para os que
procuram essa nova experiéncia sensorial.

A originalidade e caracteristicas Unicas que cada cerveja
artesanal apresenta é também pretexto para abordagens
ao mercado, que sdo de destacar. A comunicacéo
utilizada pelas marcas de cerveja artesanal transporta a
originalidade e criatividade presente na bebida para

a marca em si, para a marca grafica e para tom de voz
com que se apresenta ao publico. Observando o panorama
geral das cervejas artesanais em Portugal, constatam-se
desiguais tratamentos da semantica utilizada no nome,
marca grafica, rotulos, suportes publicitarios, entre outros,
que de forma mais ou menos vincada remetem o publico
para temas que podem incluir a origem geografica da
cerveja, a cultura local, regional ou nacional; a historia,

a mulher, a diversao, a ironia, e outros mais, decididos e
apropriados pelos diferentes cervejeiros. Isto resulta numa
mistura de marcas que coexistem saudavelmente

e contribuem individualmente para a diversidade exigida
a uma bebida que se propde a combater a uniformizacdo
e padronizacdo da cerveja. Evolucdo constante é

a definicdo de Macieira, da LETRA. “Atualmente tém
existido cada vez mais marcas com um boost de energia
e criatividade n&o sdé a nivel de receitas, mas também ao
nivel do design e abordagem ao mercado.” (Macieira, 2017)
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M Cartaz do Art Beer Fest de 2018 em Caminha
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Na opinido da Associacdo de
Cervejeiros, o pais precisa de fazer o
movimento crescer e “dar a conhecer
0S N0Ssos produtos é essencial para
gue haja cada vez mais consumidores
(...) Mas gostadvamos de conseguir
chegar a outros mercados que nos
foram vedados por praticas que
consideramos anti concorrenciais.”
(Macieira, 2017), e da mesma opinido
parte um dos cervejeiros da Sovina,
“com mais projetos, as pessoas
passardo a encontrar mais facilmente
cervejas artesanais e desse contacto
pode nascer uma fidelidade.”
(Martins, 2012)

Um dos varios projetos para o
reconhecimento da cerveja artesanal
em Portugal s&o os festivais de
cerveja artesanal, outrora festivais

de marca Unica, onde se consumiam
grandes quantidades de cerveja a
precos reduzidos. O primeiro festival
de cerveja artesanal em Portugal
surge em 2013, na Vila de Caminha,
com o nome Art Beer Fest, evento
que concentrou diversas cervejas
artesanais portuguesas e espanholas,
e constituiu uma oportunidade Unica
para beber e provar cervejas de
peguena dimensdo e pouco presentes
no mercado. O sucesso do evento
rapidamente repetiu-se por todo o
pais, sendo agora realizado todos os
anos e cada vez com mais seguidores.



3. O Design
como veiculo de
comunica¢ao
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Introducao

O design € “uma atividade estratégica, técnica e criativa,
que tem o propdsito de representar visualmente uma ideia
ou mensagem, levando em consideracdo caracteristicas
funcionais e estéticas, de modo a gue 0 mesmo pPossa ser
produzido em série, a fim, de alcancar uma determinada
exigéncia ou solucionar um problema” (Krasnievicz, 2019).
O design comunicacional envolve toda a comunicacdo
visual de uma empresa, com o intuito de comercializar

e divulgar os seus produtos e servicos, abrangendo a
criacado de identidades visuais, embalagens, pecas graficas
e digitais, publicidade, website, entre outros.

A mais recente definicdo da disciplina, apresentada pelo
International Council of Design, descreve-a da seguinte
forma:

“O design € uma disciplina dindmica e em constante
evolucdo. O designer profissional aplica a intencéo

de criar um ambiente visual, material, espacial e digital,
empregando abordagens interdisciplinares e hibridas

a teoria e pratica do design. Eles compreendem

o impacto cultural, ético, social, econdmico e ecoldgico
dos seus empreendimentos e a sua responsabilidade final
em relacdo as pessoas e ao planeta, tanto nas esferas
comerciais como ndo comerciais.” (International Council
of Design, 2013, traducao livre)

Este relaciona-se com a histéria de empresas
empreendedoras, que inteligentemente potenciam as

suas ligacdes com diferentes areas e com diferentes
intervenientes de uma forma inovadora e criativa, de

modo a sensibilizar os consumidores, e cada vez mais

este tem vindo a tornar-se imprescindivel no mundo do
empreendedorismo, pois tem esta capacidade

de viabilizar uma comunicagdo mais clara e eficiente,
solucionando problemas de comunicacdo entre empresas
e consumidores. A comunicacao é parte fulcral no processo
de design, devido a funcao estratégica que tem na atuacéo
das empresas em influenciar a percecdo do publico alvo a
um produto, despertando a sua curiosidade ou desejo, com
a finalidade de atrair interesse e confianca. Ao comunicar
sob imagens, textos, desenhos, esquemas ou outros meios,
conseguimos transmitir, de forma simbadlica, significados
ausentes. Assim, todas as comunicacdes transportam
significado, sendo que apesar de nem tudo comunicar,
tudo tem significado. O Design de Comunicacéo &,

por isso, um campo fundamental no processo de concegao
do objeto de design. Mais do que a resposta efetiva a

um enunciado, a compreensao e entendimento da mesma,
proporcionada pela forma como o objeto comunica e,
consequentemente, significa, traduz-se no sucesso ou
insucesso do mesmo junto do publico.

& Rotulos da Cerveja “Dois Corvos”
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A Cartaz da Cerveja "Sovina”

Apresentacdo da >
cerveja “Vadia” no
festival Oktoberfest
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No contexto da Europa Ocidental, € importante perceber
que, ao contrario do que se fez ao longo do século XIX,
em que os empresarios tinham como principal objetivo
melhorar técnicas de producédo, no final deste mesmo
século, o fator venda tornou-se indispensavel. As diversas
instituicdes incluiram o design como parte essencial

da sua atividade, como acao estratégica e de comunicacéo,
veiculando um bom design para o mercado, e com isto
sucedeu-se um desenvolvimento do consumo.
Atualmente, cada marca tem a sua imagem e padrao
estabelecidos no mundo do mercado.

A marca passou de simbolo material e transformou-se

em emblema de comunicagdo. Temos de ter em conta

que, nos finais do século XIX, houve uma ascensdo das
marcas. As marcas podiam marcar a diferenca entre os
produtos, e provavelmente também entre as empresas. A
marca e o produto que a representa tém de se ligar numa
estratégia consistente, ganhando assim personalidade. Para
representarmos uma marca € fundamental um produto que
a represente, sendo que a marca traduz a exclusividade

do produto. Mas independentemente de esta representar

o produto, a verdadeira marca que se diferencia das

outras ndo é representada so através do nome. Esta deve
representar um conjunto de valores que se encontram no
produto e se enquadram neste.

O design tem a responsabilidade de criar algo que
entusiasme o consumidor, como disse o funcionario do
Pattria "um consumidor que ndo conheca bem o produto,
escolhe aguele que Ilhe agrada mais visualmente” (2018).
Ao longo dos tempos, através do design, foram surgindo
varios tipos de comunicacdo, que criaram estratégias nos
produtos para que estes pudessem comunicar de uma
forma cada vez melhor e estimulassem a sociedade

a0 consumo.

..  MUSICA - CERVEIA - COMIDA

SABADO, 28 OUTUBRO
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HUSA

=2 CERVEJA INDEPENDENTE <=

TAO REVOLUCIONARIA QUE
EM VEZ DE UMA CARICA
DEVIA TER UMA BOINA.
CERVEJAMUSA.COM

1 Apresentacado das cervejas “Musa”

"ind
h.lll | th ‘1“r :' J ,1
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1 Apresentacado das cervejas artesenais da “Heineken”
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O primeiro contacto estabelecido entre o consumidor

e o0 produto é o seu exterior. Muitas vezes, principalmente
quando ndo se conhece o conteudo, a atracdo pelo design
do rétulo é essencial para a vontade de experimentar, “um
bom rétulo deve fazé-lo querer experimentar. E se for um
colecionador - ou um colecionador de design efémero -
deve fazer com que queira adquiri-lo.” (Marianek, 2015)

Com a Revolucédo Industrial nasceu a necessidade de
informar o consumidor daquilo que estava a adquirir

e a consumir. Com essa necessidade de identificar os
produtos, em 1798, houve um grande alargamento em
termos de divulgacdo do rotulo. Devido ao surgimento da
maqguina a papel de Louis-Nicolas Robert, em Franca, e

a invencao da técnica de impresséao litografica por mérito
de Johann Alois Senefelder, autor de teatro e residente na
Alemanha, surgiu a impressdo a cores, tornando possivel
este fendmeno acontecer. Com o desenvolvimento dos
meios de comunicacdo e o crescimento da industria,

em 1939, comecaram entdo a utilizar-se as embalagens
como meio de divulgacdo do produto, surgindo também
novos materiais e novas formas de as elaborar.

Maquina a papel de Louis-Nicolas
Robert, 1798
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1 Técnica de impressao litografica
de Johann Alois Senefelder, 1798
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Eles adaptaram-se as necessidades do seu tempo,

do consumidor e do proprio produto. Inicialmente, o roétulo
n&o tinha o dever de descrever nada acerca do produto,
apenas tinha de identificar o produtor. Com o passar dos
anos, a embalagem deixou de ser vista apenas como

um método de transportar e assegurar a qualidade do
produto, mas também como meio atrativo para apelar as
pessoas ao consumo e chamar a atencado para os rétulos
como meio de informacgéo e de interesse. A embalagem
contém elementos que podem persuadir o consumidor,
mas a composicdo da propria € muito importante, pois
todos 0s meios s&o validos no que toca a chamar

a atencdo do consumidor. Os rétulos sdo um elemento
extremamente importante na embalagem, pois possibilitam
a comunicacdo de ideias da marca e do produto.
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“No inicio da utilizacdo dos rotulos estes serviam para
identificar produtos, depois comecaram a contribuir para
o “nascer” das marcas. Os comerciantes aperceberam-
se entdo que o rétulo além de identificar, e de a nivel
estético decorar os produtos, também se tornava num
meio de comunicacdo nos pontos de venda. Hoje em dia,
as empresas tém uma relevante preocupacdo quanto ao
rotulo porque sabem que este € um elemento importante
da embalagem, e que permite uma comunicacédo visual
mais eficaz, pois o rétulo € aguele que descreve o
produto e dé& informacdes ao recetor.” (Esteves, 2012).

A importancia da aposta das empresas no design dos seus
rotulos é fundamental. Se observamos um produto que
tenha um bom rotulo, este pode despertar um conjunto
de impulsos, tendo o consumidor um papel importante
nas vendas. A rotulagem vai além da marca estampada

- € na verdade uma grande estratégia de marketing

gue movimenta uma boa parte do mercado de design.
Eles atraem, conquistam e, acima de tudo, instruem o
consumidor, fazendo com que toda a informacdo colocada
no rotulo seja fiscalizada. Os rotulos de qualguer tipo

de produto precisam obrigatoriamente de conter as
informacdes de designacdo do produto, como os seus
ingredientes, prazo de validade, identificac&o sobre a
origem do produto, etc. E dificil de imaginar que até ha
pouco tempo, os fabricantes n&do tinham de apresentar
qualquer tipo de informacao na embalagem sobre os seus
produtos, "hoje o consumidor e o proprio mercado estdo
bem mais maduros e conscientes (...) acredito que os
rotulos contém, sim, as principais informacdes, mas claro
que as coisas evoluem e novas necessidades e demandas
sdo criadas”. (Fred Perman, 2016)

Retomando o assunto desta tese - as cervejas artesanais
- nesta industria é muito importante manter ndo sé a
qualidade dos produtos, mas também a dos respetivos
rotulos, pois isto passa a mensagem aos clientes de que
se dedicou tempo e cuidado a cada aspeto do produto,
tornando a marca do mesmo fiavel.

Existem caracteristicas essenciais na industria das bebidas
que se deve ter em conta: a cor, o design e o material

do rétulo. Combinar estes elementos para que sejam
cativantes e retratos fiéis da marca pode ser a estratégia
de vendas mais importante no negdcio de cerveja
artesanal. Numa industria que tem crescido visivelmente
nos Ultimos anos, significando que ha cada vez mais
produtores e apostas frescas e criativas para que as
marcas se distingam das demais - algo que ndo é facil de
concretizar neste mercado - pois Ndo existe muito espaco
de manobra para experimentacao de diferentes tipos

de embalagem, porgue o negdcio passa pela venda de
garrafas individuais, € importante investir na cor do rotulo,
pois vai permitir a marca diferenciar-se das outras.

A personalidade de uma marca é determinante no negdcio
de cerveja artesanal. Claro que esta € importante em
qualguer negdcio da industria, mas na cerveja artesanal
em questdo, a identidade ganha um volume acrescido

de importancia, pois esta cerveja é fabricada através
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“O rétulo de um
produto é o cartao
de apresentacao
aos consumidores,
possiveis
investidores e frente
aos concorrentes.”

1 Orphée aux Enfers, Jules Cheret, 1874
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de sabores Unicos e cuidados, num tempo proprio. Isto
faz com gue haja muitas edicdes limitadas das mesmas,
devendo todos os rotulos de cerveja artesanal transmitir
esta identidade particular aliada a cada producdo. Uma
identidade Unica que faca os consumidores quererem
provar, fazendo-os sentir também Unicos. As marcas

de cerveja devem trabalhar de forma a serem as mais
apelativas, e para isso necessitam de fazer um bom
trabalho na distincdo visual do seu rotulo. Caso contrario,
as vendas poderdo ser afetadas, pois se tiverem uma
garrafa que ndo dé vontade de comprar e provar a
qualidade prometida do produto, isso serd um sinal de
despesa e ndo de lucro. Os apreciadores de cerveja
artesanal procuram algo Unico e diferente das restantes
cervejas, e os rotulos tém de ser apelativos o suficiente
para captar a atengdo do consumidor e dar vontade de
comprar o produto.

As marcas precisam de ser criativas com o design,
cores, tipografia e materiais que utilizam de modo a se
destacarem da concorréncia através da qualidade e do
carisma.

“O rotulo de um produto é o cartdo de apresentacdo
aos consumidores, possiveis investidores e frente aos
concorrentes.” (Raposo, 2016)

O Rotulo como Meio de Comunicacao

A utilizagcdo do rétulo acontece durante o século XVIII,
com o francés Nicolas Louis Robert a inventar a maquina
continua para fazer papel, invencdo que propiciou, de uma
forma imediata, a fabricacdo do papel de forma industrial,
prefigurando o processo atual. A criacdo do processo
litografico de Johann Alois Senefelder, teve “o mérito de
ter equacionado e sistematizado os principios basicos da
impressao a partir da pedra. Foi em 1796, em Munique,
que Senefelder, autor de teatro de sucesso discutivel,

na procura de meios de impressdo para seus textos e
partituras, uma vez que nao encontrava entusiasmo por
parte dos editores, acabou por inventar um processo
quimico gque permitia uma impressao economica e

menos Mmorosa gue os procedimentos graficos da época.”
(Heitlinger, s.d.). Estas duas invencdes fizeram surgir,
posteriormente, a impressdo a cores.

Com surgimento da litografia e o desenvolvimento da
imprensa, as artes graficas evoluiram consideravelmente.
A litografia foi usada extensivamente nos primordios da
imprensa moderna, no século XIX, para impressao de todo
o tipo de documentos, rétulos, cartazes, mapas, jornais,
entre outros. Também possibilitou uma nova técnica
expressiva para os artistas. Esta permite a impressao
sobre plastico, madeira, tecido e papel, permitindo assim
a diversos artistas franceses, como Jules Chéret, Pierre
Bonnard, entre outros, promoverem uma renovacao da
litografia a cores, criando excelentes cartazes.

Como foi referido, com o desenvolvimento da litografia,
e devido a variedade de materiais que foi surgindo para
impressao, os artistas foram encorajados a estimular a sua
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criatividade, criando-se assim rotulos mais atrativos que
entusiasmavam e despertavam o interesse do consumidor.
Isto fez com que o volume de compras aumentasse no
século XIX. Vendo isto, os fabricantes concluiram que,
com a aposta na decoracdo e identificacdo dos produtos,
conseguiriam obter um melhor resultado de vendas.

No decorrer do século XX, as grandes industrias foram
surgindo cada vez mais, fazendo crescer assim a economia
e criando cada vez mais o0 mais variado tipo de produtos,
para que estes pudessem persuadir o consumidor.

Esta persuasdo era feita através de modos que se
desenvolveram até serem mais eficientes e através do
surgimento de outros formatos de rétulos e embalagens
que elaboravam.

E através do rétulo que se reconhece o produto e se
identifica a marca, e é neste que se deve passar a imagem
e a personalidade da mesma. Como informacdo mais
técnica, os rétulos precisam obrigatoriamente de conter
as informacdes de designacdo do produto, como os seus
ingredientes, prazo de validade, identificacdo sobre

a origem do produto, etc.

Como foi possivel observarmos na analise dos rétulos,
estes ndo possuem um formato standard, mudando a sua
forma e tamanho dependendo do volume de informacéo
gue necessitam, recorrendo por vezes a colocacdo de
dois rotulos.

O designer tem de saber estudar e estruturar bem todos
0s elementos que compdem o rotulo, pois este estd
muitas vezes limitado ao grafismo da marca, ao tipo de
letra, a cor, ao logotipo, etc, e conciliar estes elementos
de uma forma legivel, de modo a que se perceba a
mensagem gue transmite, é a verdadeira tarefa do
designer (Pereira, 2006)

O espaco limitado do rotulo € um desafio a criatividade do
designer, que tem como objetivo conseguir implementar
todos estes elementos de forma a tornar tudo percetivel

e equilibrado. Como ¢é possivel ver na analise, apesar de os
rotulos na sua maioria terem uma imagem elaborada, com
varios elementos a preencherem o espaco do rétulo, como
ilustracado, fotografia, letterings, entre outros, é possivel
verificar a preocupacdo de os designers definirem espacos
que possam aproveitar para colocar elementos pequenos,
como os ingredientes, de modo visivel e a complementar-
se com os restantes elementos.

“O crescimento e inovacdo da tecnologia fez com que

a realizacdo do rotulo se tornasse um grande estimulo

na comunicacao visual.” (Pereira, 2006). Nos ultimos

anos, é estrondosa a quantidade de rotulos que se tem
desenvolvido. A competicdo aumentou e os consumidores
tornaram-se mais desconfiados em relacdo a oferta.

Voltando a cerveja artesanal, n&do basta comunicar que se
€ a melhor cerveja, € necessario realmente ter qualidade
no produto e expressa-lo da forma mais adequada, dando
relevancia e importancia ao consumidor. O consumidor é
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cada vez mais exigente e procura varias referéncias nos
rotulos que Ilhe possam auxiliar no processo de compra,
portanto, é este o responsavel pela primeira e ultima
possibilidade de venda, e deve transmitir informacdes ao
consumidor sobre a cerveja e a cervejaria. A importancia
do rotulo é percetivel - ele tem a funcdo de interagir com
o consumidor e de o informar sobre as suas caracteristicas
e sobre a propria cervejaria, diferenciando-se das demais.
Neste contexto, o rotulo é o fator essencial responsavel
pela distincdo da cerveja e estabelece um apelo visual
necessario para a sua identificacdo, chamando a atencéo
do consumidor e criando um vinculo com o mesmo.

Os elementos que compdem um rétulo como formato, cor,
tipografia e material, devem ser escolhidos e combinados
de forma equilibrada, resultando num estilo unificado que
transmita a identidade da cerveja.

" ESTRELLA

7 )

M
MALTEPILSEN
IMP D DA

S VAQUI! £

M Rétulo da Companhia de Cervejas Estrella
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“Nenhum outro
elemento da
histéria comercial
das sociedades
humanas se tera
aproximado tanto
de manifestagoes
de arte e tera sido
tao influenciado
por correntes

e tendéncias
artisticas, como

o rétulo.”
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Num estudo da Avery Dennison, empresa publicitaria
especializada na conce¢do de rotulos, em que sdo
colocadas varias cervejas artesanais numa estante de uma
loja para verificar se os rotulos conseguiam atrair a atencéo
e levar a compra por parte do consumidor, foi comprovado
que, de facto, a importancia do rotulo na venda do produto
é verdadeira. Durante dois dias de estudo quantitativo,

0s mais de 180 participantes observaram seis rotulos
sensiveis ao toque da Avery Dennison: papel simples,

folha plastica mate, folha plastica branca lustrosa, papel
metalico, folhas de madeira e plastico transparente.
Segundo o estudo, o numero de vezes que o produto foi
visto era, possivelmente, com o intuito de compra. Como
se pode observar no grafico, sessenta e dois por cento

dos participantes foi atraido pelos rétulos de folha plastica
mate comparado aos outros, e quarenta e seis por cento
dos compradores perceberam que a folha plastica mate
seria a mais cara de todos, sendo que guarenta por cento
achou que o papel simples aparentava ser o mais barato.
Depois desta fase, os participantes tiveram de preencher
um questionario onde se pretendia conseguir informacgao
qualitativa dos produtos que estes viram. Durante esta
parte do estudo verificou-se que, apesar dos olhos dos
participantes captarem e serem atraidos primeiro para

os rotulos de folha plastica mate, estes preferiam o rétulo
de folha de madeira. Apresento aqui também algumas

das respostas dos participantes do mesmo estudo da
Avery Dennison:

“O rotulo pode ser a qualidade estética que te leva a
interagir com um produto - definitivamente importante.

‘E muito importante para mim - a menos que seja uma
marca que eu conheca ou que ja tenha comprado antes.
Eu ndo vou comprar um produto de outra marca a menos
que a embalagem seja chamativa.

‘O rétulo capta a minha atencédo quando estou no
supermercado, por isso eu fico mais inclinado para
comprar o produto apresentado.

‘Muito! Existem tantas op¢des que tenho sempre
tendéncia a ser fiel a uma marca ou rotulos que captem
a minha atencéao sendo fico preso no supermercado
demasiado tempo.

‘A apresentacdo é sempre importante quando eu estou a
comprar coisas novas.”

“Cervejeiros artesanais tém narrativas Unicas e atraentes
de como as suas cervejarias, receitas e processos trazem o
melhor produto para consumidores sedentos.

Ao usar rotulos, marcas e graficos atraentes, os fabricantes
de cerveja podem contar a histdria - sua historia - e
conectar-se com os consumidores, influenciando as
decisées de compra.”
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1 Infografia do estudo - Measuring the O rotulo ndo é o fim, ou seja, ndo € o produto final, mas é
Impact of Label Materials on Craft Beer 0 meio que faz com que se viabilize a sua compra, como
Purchase Decisions da Avery Dennison menciona o funcionario do Pattria, “as pessoas apesar de

alertadas, maioritariamente preferem o rétulo com mais
qualidade e esteticamente mais agradavel, ao produto com
mais qualidade.”

“Nenhum outro elemento da histéria comercial das
sociedades humanas se terd aproximado tanto de
manifestacdes de arte e terd sido tdo influenciado
por correntes e tendéncias artisticas, como o rétulo.”
(Retorta, 2006, p.110)
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Interpretante

Signo

A Tridangulo semiodtico da teoria
de Charles Sanders Peirce

Significado
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A semiodtica estuda todos os fendmenos culturais como se
fossem sistemas signicos e da semiose, isto &, sistemas de
significacdo que irdo proporcionar informacdes preciosas

e praticas que irdo ajudar no processo de criacao.

Esta poderd ser aplicada na analise e interpretacdo de
palavras, sons, videos e imagens. Dai a sua importancia
para o design, ja que é utilizada para atribuir valor e
sentido aos estimulos visuais trabalhados. Quando fazemos
a observacdo de algum signo, rapidamente comecamos a
fazer associacdes, a atribuir valor, e a partir dai comecamos
a compreender algo, ou seja, quando imaginamos

alguma coisa, uma associacdo é feita a algum signo

NO NOSSO pensamento.

Surgiu na Europa e nos Estados Unidos, e existem duas
vertentes que tem métodos e aspetos diferenciados entre
si. Costuma-se chamar semiodtica a ciéncia geral dos signos,
nascida do norte-americano Charles Sanders Peirce, e
semiologia a vertente europeia do mesmo estudo.

Na vertente europeia, 0 signo assumia, a principio, um
caracter duplo, composto por dois planos complementares;
a forma - aquilo que representa; e o conteudo - do que

é indicado pelo significante, logo a semiologia seria uma
ciéncia dupla que busca relacionar uma certa sintaxe a
uma semantica.

Mais complexa que a vertente europeia, Nnos seus
principios basicos, a vertente “peirciana” considera

0 signo em trés dimensdes, sendo o signo, para

esta, triddico. Ocupa-se do estudo do processo de
significacdo ou representacdo, na natureza e na cultura,
do conceito ou da ideia.

“A semiodtica é um saber muito antigo, que estuda os
modos como o homem percebe o que o rodeia.” (Peirce,
s.d)

Na opinido de Peirce, o Homem dava significado a tudo o
gue o cercava numa concecéo triddica, entre o signo,

0 objeto e o intérprete, e é nesse pilar que toda a sua
teoria se baseia. Numa forma mais sintética “um signo é
um primeiro que estabelece algum tipo de relacdo genuina
com um segundo (objeto), de modo a determinar um
terceiro (intérprete)”. (Farias, 2002, p.14). O signo € o que
estd imediatamente presente na nossa consciéncia - o
imediato - e faz parte da primeiridade. O objeto faz parte
da secundidade, da experiéncia existencial, e € quando

o sujeito |é com compreensdo e profundidade o seu
conteudo. Por fim, o intérprete é o signo mediador do
pensamento, que permite relacionar o signo apresentado
ao objeto que ele representa (terceiridade).

“O azul, simples e positivo azul, € o primeiro. O céu,
como lugar e tempo, aqui e agora, onde se encarna o
azul € um segundo. A sintese intelectual, elaboracdo
cognitiva—o azul no céu, ou o azul do céu—, € um
terceiro.” (Pirangy, 2017)
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Para Peirce existem também trés tipos de signos na
semiose: os icones, 0os simbolos e o indice. S80 0s signos
gue representam o objeto real. Estes s&o conhecidos por
serem de facil associacdo, sendo a sua utilizacdo bastante
util, pela facilidade na sua interpretacdo e também por
conseguir resumir informacdes, ou seja, torna-se mais
simples trabalhar com a mensagem em pequenos espacos.
Os simbolos n&do possuem qualgquer relacdo ou semelhanca
com o gue se pretende representar, sendo uma operacao
de ideias gerais que se opera no sentido de fazer com

que o simbolo seja interpretado como se referindo aquele
objeto, podendo ser representados por formas, tipografias
ou desenhos. Sdo exemplo de signos de simbolos,

os logdtipos, as placas de transito, representacdes
matematicas, etc. Os indices s&o a parte representada de
um todo anteriormente adquirido pela experiéncia vivida
ou algo previamente representado. Sdo geralmente signos
independentes, associados a um conhecimento comum,
como uma nuvem preta gque indicaria chuva, ou uma
expressao facial gue indicaria um sentimento.

A interpretacdo visual € muito importante, principalmente
em rotulos de cerveja artesanal, e pensar no que se quer
despertar no consumidor ao ver o nosso rotulo é essencial.

Este tipo de bebida preza pela atribuicdo de caracteristicas
particulares no que diz respeito ao aroma, cor, sabor e a
forma como se apresenta visualmente ao consumidor.

Em concordancia com os conceitos da semidtica peirciana,
podemos chamar signos aos elementos figurativos
estruturados de uma forma ordenada num sistema (rétulo),
de modo a construirem significados em primeiridade.
Objetivamente, podemos atribuir as cores, texturas, etc,,
algo ligado ao nivel da emocéo e dos sentidos.

A secundidade diria respeito ao nivel de particularizacdo
do signo com o qual se faz associacdo com coisas e a
factos ja experienciados, como indicacdes técnicas ou
outras situacdes do uso do produto. A terceiridade refere-
se aos habitos, convencdes, ou normas gue precisam de
ser aprendidas para que o signo seja compreendido.

E com o fendmeno triddico que se d& o processo de
significacdo, em gque assumimos a escolha das dimensdes
semiodticas da linguagem, sintatica, semantica e
pragmatica, como material de analise da linguagem dos
rotulos de cervejas artesanais.

“Temos de ter em conta que no rétulo, além do nome da
marca, podemos ter elementos visuais como simbolos,
que aparecem varias vezes para marcar diferencas entre
produtos, e que podem promover um reconhecimento
publico, associacdes e sentimentos para com a marca”
(Mendes, 2009).
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Desde sempre, foi muito comum o aparecimento de
simbolos e marcas de identidades nos rotulos, sendo

a representacao de mulheres, escudos, medalhas, estrelas
e faixas frequente nestes. Estes eram elementos que se
caracterizavam como simbolos de distincdo. Elementos
como os brasdes, que transmitiam uma identidade

solida, a masculinidade, relacionada com a guerra, € a
representacdo de figuras mitoldgicas também apareciam
com frequéncia.

“entre as caracteristicas dos rotulos (...) cerveja encontra-
se a cor, a cor é um fator relevante na comunicacéao,

pois ela possui a capacidade de influenciar fortemente

o quotidiano das pessoas, proporcionando reacdes nos
sentimentos, nas emocdes e no intelecto do individuo”
(Pereira, 2006, p. 52).

O uso da cor nos rotulos tem de ser cuidadoso, pois

as cores influenciam-se entre elas, e o rétulo e a
embalagem devem ter uma ligacdo equilibrada, de forma
a se tornarem algo elegante. Cabe aos designers a forma
como irdo analisar e combinar as melhores cores.

E possivel verificar que as cores, os simbolos e os logos,
devido a forte marca visual, tém um papel fundamental

na comunicacao com o consumidor, pois sao reconhecidos
e identificados facilmente.
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1 Rotulo da cerveja “Imperial Stout” da Luzia
- podemos observar o uso da mulher como
um simbolo sedutor, do desejo de consumo, e
como apelo ao publico masculino

& Rotulo da cerveja “American IPA” da
Cinco Chagas - a marca procura utilizar uma
referéncia nacional que nos remete para os
descobrimentos, fazendo uma abordagem
comunicativa referente ao territorio.
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De acordo com o dicionario online de Cambridge,

um simbolo é um sinal, forma ou objeto, que é utilizado
para representar algo distinto. O termo simbolo
também é utilizado para descrever algo ou alguém

de forma metaforica.

Os simbolos s&o utilizados para representar uma grande
variedade de possibilidades. Desde os que s&o utilizados
nos campos da matematica, musica e ciéncia, até aos que
surgem nas pecas de vestuario e nos indicam os métodos
de lavagem mais indicados. Enquanto adjetivo, a palavra
simbolo atribui uma ou mais caracteristicas a determinadas
coisas ou seres, por exemplo, a sala oval - simbolo da
presidéncia Norte Americana.

No contexto empresarial, os simbolos tém um grande
impacto na forma como as marcas sdo apresentadas
e vistas pelo publico, podendo ser associados a posicdes
sociais ou a icones de sucesso, tais como o logo da Nike,
que é representado por um género de “v” estilizado e

A Atual logdtipo da Nike, introduzido em 1995 € imediatamente reconhecido em grande parte do globo.

Um simbolo também é algo que representa uma qualidade
ou ideia (exemplo: ‘a dgua, simbolo da vida, surge com
frequéncia no texto da autora’). Com tantas variacoes,

o simbolo pode ter uma infinidade de significados, sendo
que varios sdo consideradas verdades Universais, engquanto
que outros estdo dependentes da subjetividade de

cada individuo.

Os simbolos tornaram-se omnipresentes na nossa
sociedade atual, uma vez que “os simbolos modernos sdo
transcendentes, transculturais e transmedia”

(Reeves, 2017).

Na sua esséncia, os simbolos podem ser divididos

em trés grandes grupos: identificacdo, descricdo ou
atribuicdo de valor e, atualmente, € normal associarmos
simbolos a marcas ou empresas, sendo gue os ligamos
maioritariamente ao comércio. No entanto, inicialmente, os
simbolos serviam para “encontrar ordem no meio do caos”
(Reeves, 2017).

Esta é também considerada a distincdo entre arte e design
grafico. Enquanto que a arte navega num oceano de
expressoes, sentimentos, crencas e pensamentos artisticos,
o design grafico é definido como comunicacao visual.
Apesar de o termo “design grafico”, como o conhecemos
hoje, so ter sido introduzido em 1922, é possivel observar
algumas marcas histdricas que por vezes sdo agrupadas
nas fine arts ou na realidade em que se enquadram melhor
no grupo do design grafico (por exemplo, o logo da Levi
Strauss and Co. Introduzido em 1890).

LEVI STRAUSS 5 co.

'SAN FRANCISCO,

'ORIGIN, 95@,
90| QUALITY ¢LOTHING

VINTAGE CLOTHING
1940

1969

4 Evolucéo do logotipo A histdria do simbolo é tao vasta como a histéria da

da Levi Strauss and Co. propria humanidade. Os melhores simbolos s&o “claros,
Unicos, mas também refinados e desprovidos de extras ndo
essenciais” (Reeves, 2017). Apesar da linguagem escrita
ser composta por simbolos, o termo “simbolo” engloba
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“Os melhores
simbolos sao
claros, unicos, mas
também refinados
e desprovidos

de extras nao
essenciais”
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muitos significados, para além da escrita, como acima
mencionado. No entanto, em tempos primordiais, estes
dois grupos estavam interligados e formavam uma so
familia, sendo que no periodo pré-historico “os simbolos
ndo eram utilizados como uma ajuda comercial, mas sim,
como uma forma de perceber o Mundo” (Reeves, 2017).

O significado dos simbolos feitos na pré-historia,
escavados em rochas ou pintados em grutas, é
especulativo. E impossivel afirmar com certeza absoluta

0 gue estes signos representam, mas € claro para os
investigadores que estes queriam “organizar o seu Mundo,
preservar pensamentos ou sensacdes” (Reeves, 2017).
Segundo James Craig e Bruce Barton, o que agora

é conhecido como pictograma, é na realidade um conjunto
de simbolos que “representam pessoas, animais, plantas
ou objetos inanimados” (1987). Os pictogramas foram

0s primeiro passos dados em direcdo a linguagem escrita,
visto que a sua funcao é evocar uma imagem mental

de algo.

A medida que as sociedades evoluiram e se tornaram mais
complexas, 0 mesmo aconteceu com a sua comunicacao
visual. Os pictogramas evoluiram e comecaram a
representar topicos subjetivos e de elevada complexidade.
Neste contexto, os Sumérios deduzem que podem
escrever mais rapidamente se abandonarem as formas
pictograficas em favor da simplicidade e abstracdo. Surge
entdo a escrita cuneiforme e a ideia de que cada simbolo
tem um som.

Avancando uns milénios, passamos pelos Etruscos que
introduziram a escrita da esquerda para a direita e pelos
Romanos, que solidificaram o alfabeto que utilizamos
hoje em dia. Apesar de observarmos o alfabeto Romano
como um agregado de simbolos, devemos pensar mais no
conceito de “simbolo” enquanto identificacdo de algo, ou
como forma de atribuir valor a determinados objetos (os
simbolos enquanto marcas).

A historia do simbolo enquanto marca de identificacdo

“é tao vasta e complexa quanto a historia dos simbolos
como meios de descricdo” (Reeves, 2017). Enquanto que

a evolucdo dos simbolos como alfabetos escritos pouco
se alterou na nossa sociedade desde o periodo Romano, o
uso do simbolo enquanto marca continua a ser de “grande
interesse, pois esta evolui mais a cada minuto que passa”
(Reeves, 2017).

Estes simbolos de marcas omnipresentes Nno NOSso
quotidiano surgiram ha séculos atrds com as marcas dos
artesdos, usadas para identificar trabalhos. Podemos
observar exemplos de marcas de pedreiros em estruturas
milenares como tumulos, datados do ano 2000 a.C. e,
segundo Jens Muller, “estas linhas graficas abstratas, cada
uma com caracteristicas especificas, remetem-nos para
uma familia ou oficina em particular” (2015).
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A Jarro com marca registada romana datada
70-85 a.C.
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A finalidade dos precursores dos atuais logdtipos e
simbolos utilizados a nivel mundial é clara: identificar o
autor e nomear o dono, caso “surgissem problemas legais
ou a qualidade superior do trabalho levasse a futuras
compras” (Meggs, 2012).

Presentes ha mais de 5000 anos, estes simbolos partilham
claras semelhancas com o nosso atual sistema de branding
e foi assim que, provavelmente, surgiu o sistema da

marca registada.

A medida que as sociedades evolufram, tornou-

se importante atribuir autoria ou posse de algo a
determinados individuos. Por exemplo, 0s romanos
marcavam os “tijolos e sabonetes com o carimbo do
artesdo ou da oficina que os desenvolveu” (Reeves, 2017).
Esta pratica acabaria por levar ao que hoje conhecemos
como ‘rotular’.

Outra manifestacdo popular de simbolos s&o os
monogramas e a heraldica. Utilizados inicialmente como
assinaturas para reis e imperadores, 0s monogramas
tornaram-se o meio mais comum de assinar documentos,
semelhantes a atual rdbrica. Curiosamente utilizados como
um método de combater a iliteracia, o monograma foi
criado para ser “reconhecido e n&o lido” (Reeves, 2017).

Esta linha de pensamento ainda hoje esta presente nas
grandes marcas multinacionais, uma vez que “existem
mais pessoas que reconhecem a marca Coca-Cola do

gue as que conseguem realmente escrever o nome,muito
poucas conseguem explicar o que € gue o nome significa”
(Mollerup, 1999).

O termo branding, como atualmente o conhecemos,
remete-nos para o desenvolvimento de uma marca publica.
Historicamente, este termo estava um passo a frente dos
monogramas e consistia, nos seus primordios, em ser
efetivamente marcado ou “branded” (por exemplo o gado
gue era marcado com as insignias, ou monograma do
dono). Esta pratica levou a que soldados fossem também
marcados, durante a Idade Média, com o emblema do

rei que serviam, o que levou ao desenvolvimento da
herdldica. Esta € uma linguagem simbdlica, utilizada

para identificar pertences de uma determinada facao,

pais ou organizacdo. Estes simbolos utilizavam formas
animais e cores, que representavam a sua supremacia
enguanto lideres ou em batalha. A heraldica foi um dos
precursores das guidelines atuais para a criacdo de marcas,
guiando decisdes como cores, materiais ou significados,
importantes para os designers contemporaneos.

Os Monogramas familiares e escudos heraldicos surgem
também como precursores de marcas atuais. Temos o
exemplo da Pelikan:

“A empresa de estacionario alema, cujo fundador registou
o brasdo de familia como o logdétipo da empresa. Com

a Revolucédo Industrial a encaminhar empresas para
territério desconhecido, ndo é surpreendente que os
logos tenham ficado em segundo plano. Ndo havia
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grande interesse em relacdo ao que o simbolo queria
comunicar sobre a empresa ou com gque facilidade se
poderia aplicar em varios meios ou a sua legibilidade em
diversos tamanhos.” (Reeves, 2017).

A Evolucado do logo da Pelikan

M Atual logdtipo da GE, introduzido em 2004

&

M Logo da AEG desenvolvido por Peter
Behrens em 1907

Em finais do século XIX, as empresas comecam a
reconhecer o poder e valor comercial dos simbolos.

Isto comeca a tornar-se claro para as marcas, que ao ver o
seu simbolo como algo Unico, com importancia e valores
distintos, investiam no tratamento do simbolo e na criacdo
de uma composicdo com mais significado e com a qual

a marca se identificasse. O simbolo torna-se entdo, num
simbolo de unido.

A funcdo do simbolo é comunicar algo, “e alguns sdo
melhores a fazé-lo do que outros” (Reeves, 2017).

A historia do simbolo remete-nos para a simplicidade

e para uma forma de comunicacdo mais simples e coesa.
Ainda assim, podemos constatar que esta procura pela
simplificacdo nem sempre se verifica. Simbolos criados
durante o movimento de Art Noveau possuem, na sua
generalidade, os ornamentos curvilineos e fluidos desta
época. Um exemplo proeminente é o da marca GE
(fundada em 1892), que ainda hoje conserva o mesmo
estilo gréafico e, apesar de este ser uma variacdo de um
brasdo, podemos observar a sua simplificacdo e adaptacéo
para um logotipo.

Peter Behrens, designer do logodtipo da AEG (1907),
mudou a forma como o simbolo era utilizado. Em vez de
desenvolver simplesmente um simbolo, Behrens criou

a primeira identidade visual, ao aplicar o logodtipo em todos
os produtos, embalagens e edificios da AEG.

Avancando na historia através dos diversos movimentos
artisticos, a corrente artistica vai flutuando como uma onda
até chegar ao Modernismo, altura em que o design grafico
comeca a fraturar-se das fine arts com “o uso das formas
geométricas e abstratas” (Muller, 2015). Podemos entdo
afirmar que “apesar de a simplicidade ser importante,

n&o era o objetivo. A comunicacdo era o principal objetivo
e a simplicidade era simplesmente um meio para |a
chegar” (Reeves, 2017), e segundo as palavras de Paul
Rand, “design grafico (...) ndo € considerado com design
se N&o cooperar como um instrumento ao servigco da
comunicacao” (2014).

Com o passar das décadas de 50 e 60, o design
Modernista proliferou, sendo fortemente influenciado pela
escola de design Suica, pela geometria bidimensional e
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pelas representacdes abstratas. Passou a ser reconhecido
que os simbolos ja ndo precisavam de descrever o que
representavam, “nem sequer precisavam de fazer sentido,
desde que fossem ousados, memoraveis e versateis, estes
poderiam ser enquadrados num sistema de identidade
visual” (Reeves, 2017).

Com a solidificacdo do que significava um simbolo no
contexto de comércio global, uma empresa com uma
linguagem coesa e organizada passou a ser extremamente
importante. Foi também durante esta fase que os manuais
da marca foram introduzidos pela primeira vez, cimentando
mMais as marcas e os simbolos. No entanto, esta procura por
simbolos simples e dentro da mesma linguagem gréafica
levou a um efeito de austeridade e monotonia.

A chamada identidade corporativa transformou-se em algo
“homogéneo e sem vida, apesar de ser bem estruturado e
claro” (Reeves, 2017).

Surge entdo uma viragem no mundo do design com

0 pds-modernismo. Este estilo visual rejeitava a ideia de
que “o design ndo era uma expressdo pessoal e procurou
revigorar a indUstria grafica com a personalidade e alma de
cada um” (Reeves, 2017).

Em relacdo ao simbolo ao longo do tempo, podemos
afirmar que nos encontramos na fase apos o periodo
pos-modernista. Simbolos que poderiam ser pintados

ou serigrafados durante esta fase, tém de ser, atualmente,
desenhados tendo em vista a sua aplicacdo em diversos
suportes fisicos e digitais. Desde icones para aplicacdes,
a mupis.

Provavelmente serd esta a caracteristica que marcara

a nossa época em relacdo a simbologia. Na era digital, os
simbolos tém de ser simples e diretos, desde o coracdo
para “gostar” ou guardar publicacdes, ou a “casa” que nos
leva a home page. Nao existe grande espaco de manobra
para expressado pessoal, sentimentos e ornamento.

Estes simbolos sdo criados e utilizados com um unico
proposito - comunicacdo clara e imediata.

Apesar destas conclusdes e evolucdo ao longo dos anos,
os melhores simbolos transcendem o espaco e o tempo,
0 autor ou o valor comercial. Em vez disso sofrem uma
viragem progressiva em direcdo a perfeita sincronia entre
significado e entendimento.

No entanto, ainda que exista uma quantidade infinita

de simbolos, existe um pegueno nimero que transcende
tempo e épocas. Ao longo dos milénios, desde a pré-
histdria até ao século XXI, tém vindo a existir simbolos que
transcendem todas as barreiras. Estes simbolos, muitas
vezes de cariz politico ou religioso, sdo utilizados em varios
suportes e com multiplas finalidades, que muitas vezes
nem se alinham com o seu propdsito inicial, como é o caso
da suastica, o olho que tudo vé, ou o machado e a foice.
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A Trajes tradicionais da Baviera, Tracht na
mulher e o Dirndl no homem

A &guia usada como um simbolo heraldico &
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No universo cervejeiro, existe uma série de simbolos

gue sdo, tradicionalmente, associados a esta atividade
milenar. Existem alguns exemplos tradicionais de simbolos
frequentemente associados a indUstria cervejeira: as
representacdes visuais de [Upulo e trigo constituem um
dos mais populares elementos graficos utilizados para
caracterizar a cerveja, ja que sdo elementos principais

na sua producdo. A figura feminina vai buscar as suas
influéncias e simbolismo a uma época em gque a cerveja era
servida pelas brewmaidens em cervejarias e pubs. A figura
feminina e mesmo masculina particularmente vestida com
trajes tradicionais da Baviera. Estas roupas tradicionais,
Tracht, sdo usadas tanto por mulheres, com os vestidos
Dirndl, como por homens, com os conjuntos Lederhose,

e atualmente s&o utilizados em eventos especiais, como

o Oktoberfest. O copo, o barril e a garrafa também sé&o
simbolos especiais, pois representam o meio em que a
cerveja é transportada e consumida.

Os simbolos heraldicos também s&o utilizados com
frequéncia, como por exemplo brasdes, escudos,
monogramas e coroas. Estes atribuem a marca valores
associados a tradicdo, nobreza e exclusividade. A ideia de
uma bebida consumida por lideres e de producéo local
apela ao consumidor. O uso de representacdes de animais,
quer pela simbologia tradicional associada a cada um, quer
pela sua forca e poder, também é muito habitual. Temas
nauticos surgem com frequéncia como uma ponte entre

a cerveja e uma época esta era transportada por mar até
as Indias e outros territérios longinquos colonizados

pelos europeus.

A variedade de simbolos identificados nesta colecdo de
rotulos é bastante elevada, o que permite uma anélise
vasta e com diversas possibilidades de interpretacéo.
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Marcas de Cervejas Artesanais

Para a nossa analise de rétulos de cerveja artesanal, foi
utilizado o site de Cerveja Artesanal Portuguesa, que
identifica o nimero de cervejas artesanais no mercado.
No inicio do processo de identificacdo, iniciado dia 10

de janeiro de 2018, comegou-se por fazer uma pesquisa
do numero de cervejarias que realmente estavam
operacionais, porque apesar da extensa lista no site de
Cerveja Artesanal Portuguesa, nem todas as cervejarias se
encontravam a ativas. Da lista compilada, contactaram-se
as 46, de onde o numero obtido de rétulos foi bastante
reduzido. Apesar da primeira tentativa ndo ter sido bem-
sucedida, foi possivel, com alguma insisténcia, obter mais
alguns, mas apesar de tudo o nimero de marcas n&o era
satisfatdrio. Entéo, a 1 de margo de 2018, voltou-se a fazer
uma pesquisa das marcas operacionais na altura e reparou-
se que ja haviam nascido novas cervejarias, por isso
fechou-se a lista de cervejarias que seriam incluidas neste
projeto e reiniciaram-se as tentativas de contacto. Ao todo
foram 64 as cervejarias contactadas e que surgiam a 1 de
marc¢co de 2018 como sendo cervejarias funcionais, no site
Cerveja Artesanal Portuguesa.

Este processo era muito importante, pois para fazer esta
analise era necessario um numero relevante de marcas.
Este foi um processo muito lento, porque existem imensas
marcas espalhadas por Portugal Continental. Ainda assim,
visitaram-se microcervejeiras na zona do Porto e até na
zona de Lisboa, como a Musa, a LX Brewery e a Lince.
Com isto, foi também possivel observar o seu espaco e
como estas cervejarias passam a sua identidade para os
proprios rotulos.

Na recolha dos rotulos existiram varias complicacoes,
como o facto de algumas cervejarias ndo atenderem

as chamadas, nem responderem a mensagens ou emails.
Algumas respondiam e diziam gue iam ajudar e que
enviariam os rotulos para a morada destinada, mas depois
os rétulos ndo chegavam. Voltava-se a insistir inUmeras
vezes com as mesmas, elas voltavam a dizer o mesmo e os
rétulos voltavam a ndo aparecer; outras acabavam por se
esquecer e Nndo enviar ou enviavam muitos meses depois;
outras diziam que tinham enviado, mas que os Correios
de Portugal (CTT) podiam ter perdido, e apenas uma
cervejaria se recusou a ajudar.

Dentro deste lote de complicacdes, também existiram
marcas que concordaram em ajudar, mas entretanto
faliram, e outras que a meio optaram por fazer um
rebranding da marca e ainda n&o tinham rotulos.

No final deste longo e dificil processo de recolha, das 64
cervejarias apuradas, 59 responderam e, por fim, apenas foi
possivel contar com 34 marcas.
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As cervejarias, foram solicitados os rétulos que tinham sido
comercializados até ao momento. Algumas enviaram um
volume consideravel de rétulos, mas outras apenas alguns
ou até sé um, porgue ja nao teriam em mao o restante,

ou simplesmente por produzirem poucos tipos de cerveja
diferente, dai a discrepancia de numeros entre algumas
marcas e outras.

‘:_i ‘-I N . . .
il‘ﬂlb. itl i
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Local de Origem: Mafra (Lisboa)

Data de Fundacao: 2013

Rotulos Entregues: 3

A 5 e Meio é um projeto de quatro amigos, localizado
na Venda do Pinheiro, em Mafra, que iniciou o seu
processo com crowdfunding, algo importante para o
seu crescimento, e tem optado pela distincdo e pela

utilizacao de recursos locais e naturais.
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200 9997

DECLARAGAO NUTRICIONAL (val

Lote / Batch

Consumir de preferénca
antes de / Best before

11110
Agua, maltes de TRIGO e de CEVADA,
jpulo, laranja, carvalho e

Contém GLUTEN.

er vestigios de deposito
HEAT and BARLEY malts,
orange, oak and yeast
ntain traces of sediment.

DECLARACKO NUTRICIONAL (valores médios)
por 100ml  por 330ml
Valor energético . 0k)/S0Keal 693K)/165Kcal
thpdos: e 008
dos quais saturados g 008
Hidratos de carbono .
dos quais agiicares

" A § Lote / Batch

Fabricada por:
Five & Half, Lda.
A Rua Qta. da Mata, 43 REUEHI
- Lugar Qta. daMata  [EIIEAENEEE
T 2665623V. Pinheirg
0 C www.Semeio.com
geral@Semeio.com

/5SY )Y

Consumir de preferéncia
antes de / Best before :
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Local de Origem: Loulé (Algarve)

Data de Fundacao: 2017

Rotulos Entregues: 3

Uma “abaladica” costuma ser designada por ser a

cerveja que se bebe antes de abalar, ou seja, a ultima

cerveja antes de se ir embora. Esta cervejaria é de Loulé

e promove cervejas inovadoras e de qualidade.
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4%V0L

35°C/95°F

107

Das varias formas de
combater o calor, esta é das
mais saborosa. Uma cerveja
de trigo com dry-hop de
lima kaffir, que lhe da um
aroma e um sabor
citricamente tropicais.
Ingredientes:

AGUA; MALTE: PILSNER,

TRIGO PALE, MUNICH;
LUPULOS: CHINOOK,
GOLDINGS; LIMA KAFFIR

PRODUZIDO POR TIAGO CALDEIRA
GERAL@ABALADICA.BEER

CONSUMIR DE PREFERENCIA ATE:
(VER LOTE)

Ingredientes:

AGUA; MALTE: PALE ALE,
CARAMUNICH Ill, CEVADA
TORRADA, FLOCOS DE AVEIA;
LUPULOS: GOLDINGS; CHIPS DE
CARVALHO EMBEBIDOS EM
MEDRONHO. CONTEM GLUTEN.

PRODUZIDO POR TIAGO CALDEIRA
EM GOLDRA DE CIMA 8100-246
LOULE

ABALADICA.BEER
CONSUMIR DE PREFERENCIA ATE:
(VER LOTE)



Local de Origem: Leca da Palmeira (Porto)

Data de Fundacao: 2015

Rotulos Entregues: 2

A cerveja Afonso resultou de um sonho e de uma
brincadeira antiga de um professor de educacao fisica
que, em 2015, decidiu criar esta cerveja artesanal e teve
como referéncia o seu proprio nome - Nuno Afonso. Esta
cerveja, criada em Leca da Palmeira, infelizmente, ndo
estd mais no ceio das cervejas artesanais, visto ser um

dos muitos casos em gue 0 negocio ndo sobreviveu.
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Fabrico Artesandl
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9.8%/Vol
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Ale W’ Tejo

Local de Origem: Sabodia (Beja)
Data de Fundacao: 2016

Rotulos Entregues: 3

Ale n’ Tejo € uma cerveja que tem como inspiracao as
planicies e serras do interior, as praias do Sudoeste e
os ares do algarve, aroma e sensacdes que inspiram o
conceito desta cerveja. Desta forma, e como menciona
O seu nome, foge um bocado ao estilo Ale e faz um

cruzamento com o que é nativo da sua terra.

ﬂ Cezveja Artesanal
S produzida i ovm lh::u-dm
produced with sweet potato
Hlém do Tejo, distinta e demarcada, Ingredientes:
nasce uma batata-doce marafada, Higua, Malte, Batata-doce, Lipulo, Levedura.
cujas caracteristicas excecionais Contém Gliten. Contém batata-doce.

Esta cerveja resulta da colaboragdo
dos produtores de cerveja artesanal

mas pelo sen sabor doce ¢ sensual, ml'm‘“wdm"
todos olham a batata I e spel e e
& de Batata-doce de Aljezar
S poc itz ¢ 0 objetivo de valorizar
a batata-doce produzida em Portugal.
Dois cervejeiros inspirados e
tiveram uma ideia excecional, HLE N TEJO PiiEn s
juntar a Lira a maltes selecionados 961 294 433 e
e fazer uma cerveja artesanal. www.facebook com/ cervejaalentejo
Cada um deu o sen togue, mm mmm %
adicionaram Iipulos e que tais s : Roeafle
¢ agora todos querem mais
destn bela (TURER) Becke. Entrepesto Fiscal: 11939366201
Consumir de preferéncia
et et atsiofmde  08/2018
com malte e batata-doce. Lot _ _ _ _ _ _ _ TU002
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CERVEJA ARTESANAL

CERVEJA ARTESANAL o e

ICREDIENTES: ACUA, MALTE, 2 LUPULOS F LEVEDURA.

%) © o

& o

mgs e e ESTA INDIA PALE LACER SURCE

EE o= 35X DA INSPIRACAO DE CERVEIEIROS

g o _g g CEQ o OUE CRUZAM CAMINHOS TORTUOSOS,
) EE 1AS,

(Sieh o S POR VALES E MONTANIIAS.

PARA ALCANCAR UMA CERVEIA
REFRESCANTE F LUPULADA.

AVISO: SE PEPER, NAO CONDUZA. @
ENTREPOSTO FIseAL: PT11939366201

LoTE: IPLOO1
~ VALIDADF: 31/08/2018

UMA COLARORACAO ENTRE AS CERVEJEIRAS

ABY 7.2x

INDIA PALE LAGER
INDIA PALE LAGER
INDIA PALE LAGER

A cerveja Ale n' Tejo

foge aou eatilos tradicionais

da famdlia de cerveja "Ale"
l’/[ZZ um cruzamento

com o que € local e endégeno.
Ao planicies e serras do interdor,
ad pratas do Sudoeste

¢ 00 ares do Algarve,
Jdo l/(léﬂre(f, aromad

Craft 4,

v art,

eer

lado.

do a gara

fa. A garrafa deve ser guardada

. Carbonatagio natural produzida pela
a. A g

Jir fresco, mas nio gel

e densagied que nos indpiram.
Alentejo, celeiro de Portugal,
Ale n' Tejo, cerveja alentejana.
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=

]

Q

' Ingredientes
A

rmentagdo na garral

Informagio ao consumidor:
Cerveja nio filtrada ou pasteuriz

Consumir de preferénci
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A cerveja Ale n' Tejo

foge aos estilos tradicionais
da familia de cerveja "Ale"

¢ faz um cruzamento

com o que ¢ local e enddgeno.
Ao planicies e serras do interdor;
as praias do Sudoeate

¢ o4 ares do Algarve,

sdo sabores, aromas

¢ densagies que nos (ndpiram.
Alentejo, celecro de Portugal,
Ale n' Tejo, cerveja alentejana.

produzida pela
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Local de Origem: Marvao (Portalegre)
Data de Fundacao: 2015

Rotulos Entregues: 7

A cerveja artesanal tem evoluido muito em Portugal,
com marcas e bares a aparecerem por todo o pais. A
Barona surge-nos do conselho de Marvao, em Portalegre,
e foi uma das marcas que mais evoluiu nos ultimos

anos, tendo crescido muito devido ao seu trabalho
notavel na nova abordagem grafica deste grande

orgulho alentejano.

A0 0 NTERDR ENCONTR5E VR FMERCAN AL AL O ; PRODUZIOOPOR /547160 4

CORPRLARE ESPUMA BRACA € LM CERVE L LGERRNENTE is1. Q@ 2015 BARON BREUING COMPAN, LR

BEG DR 5 RONRS  SHRORES A FRUTS ROPCAS, OO ENPREHS/ P02/ BEC0 00S OTEROS
PROVENENTE D0 LPULD. 5 SOBREDEN 10 LT N B A R O N A 723025 SANTOANTONO DS REHS /MARVRD/ URTLGA
OGO PERFET 0 SEBAHO TR ALCOGLEDERLEVER UL CEVEFBRONPT

00 51 CORP FAEM 08 NSSA 94  ESCOLIR PERFETR S
PRSI S 8 S TS © oo BREQLLGCRMATNIS i . INGREDIENTES / EAEDIENT: FGUR. NALTE OF CEVROR.
upu 0 AN ) nu@suf,mmmwmvmm

HOPS TROPICAL FRUITAROMAS AND FLAVOURSOVERCOMETHE. = T &l e o RSl \Y— W8 \\ L iccrereececeeneneenens
CONSERVAR A0 RBRIGO DR LUZ DIRETA, NA VERTICAL € EM
(8 L0CAL FRESCO

A (<10°0)

VA DESFRUTE cuwuumcau

wﬁm ARLMA 0 = TItEE T Beegadk R Sl
= GERVEJA / BEER &
/ o VAIBEM GOM / 11110
{ % :’ @HNFSENEENNDHS
e 52%wl ALENTEJO / PORTUGAL B0l “‘"” p
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'BLONDE: NO INTERIOR ENCONTRA-SE UMA BLONDE ALE DE COR
DOURADR E ESPUMA BRANCA. € UMA CERVEJR SURVE,
MALTRDR £ COM AROMAS FLORAIS DE LUPULOS NOBRES 00
VELHO CONTINENTE. ESTR CERVEJR FOI IDERLIZAOR PARR SER
UMA CERVEJR FACIL OE BEBER E CONVIORR 05 MAIS TEIMOSOS
'RESPREITAR 0 MUNDO CERVEJEIRD ARTESANAL

'BLONDE: INSIDE THERE 15 R GOLD COLOURED AND A WHITE
HEAD BLONDE ALE. 15 A SMOOTH BEER, WITH A MALTY FLAVOUR
IND SUBTLE FLORAL AROMAS FAOM THE OLD CONTINENT NOBLE
HOPS. THIS BEER LUAS DESIENED 10 BE AN ERSY DRINKING BEER
TOINVITE THE STUBBORNEST DRINKERS T0 TAKE R PEEK AT THE
CRAFT BEER LWORLL.

15 2 2
AMARGOR AROMA CORPD
BITTERNESS FROMA BoODY
VI BEM GOM / PAIRING:
PRATOS LEVES E MARISCO

LIGHT FOOD AND SHELLFISH

CONVIDAMOS A CERVEJR AROEIRA PARR PRODUZIAMOS UMA
CERVEJA COMEMORRTIVA DO 25 OF ABRIL COM 0 ESTILO INDIR
BROUN ALE, 0 LUPULD £ OUEM MAIS ORDEN, OSTENTANDD
UMA REVOLUGRD DE RROMRS F SABORES R CITRINDS F PINHD
PARA EQUILIBRAR 0 AMARGOR FOI CAIRDR UMA ESTRUTURA DF
'MALTES QUE LHE CONFEREM TRAVOS DF CARAMELO, PRSSAS £
BISCOTO. APRESENTA UMA COLORAGAD CASTANHA CLARA
TRANSLUGIDR E UMA ESPUMA COR DE MARFIM

WE INVITED RROEIRA CRAFT BEER 10 PRODUCE A
COMMEMORRTIVE BEER ON THE PORTUGUESE REVOLLTION OF
APRIL 25TH. (UITH THE STULE INOIR BROLUN ALE THE HOPS
GIVE THE DRDERS, BRINGING A REVOLUTION OF AROMAS AND
FLAVDURS OF CITRUS AND PINE. TO BRLANCE ITS BITTERNESS. A
STRUCTURE OF MALTS RS CREATED. GIVING 17 NOTES OF
CRAAMEL RAISING AND BISCUIT T HAS A TRANSLUCENT LIGHT
'BROLLN COLOUR AND AN IVORY TONED HEAD.

X 5 o\
@) € @)
V4 / /
AMARGOR AROMA CORPD
BITTERNESS AROMA BoDY
IPR: NO INTERIOR ENCONTRR-SE UMA RED PR DE COR AMBAR £

ESPUMA COR OF MARFIM. APRESENTR UM AMARGOR
ACENTURDO. MAGNIFICOS AROMAS E SABORES A CITRINS E A
PINHO. TERMINANDO COM UM LEVE SRBOR A CARAMELD. ESTRS
CARACTERISTICAS RESULTRM DE UMA COMBINACAD OF BORS
D0SES DF LUPULOS AMERICANOS EQUILIBRADCS COM UMA BOR
EGTRUTURA OE MALTES BASE E CARAMELIZADDS.

IPA: INSIDE THERE (5 AN RMBER COLOURED AND A IVORY-TONED
HEAD RED 1PA, UITH AN ASSERTIVE BITTER TRSTE AND SUPERE
PINE RND CITRUS FLAVOURS AND AROMAS. FINISHING (UITH A
MILD TOFFEE BACK FLAVOUR. THESE CHRRACTERISTICS ARE DUE
10 A GOOD DOSE OF AMERICAN HOPS BALANCED OUT LWITH A
6000 STRUCTURE OF BASE AND CRYSTAL MALTS.

OICK>

AROMA CORPD
HIU(RM[S.J FROMA BODY

VAIBEM GOM / PRIING:
PRATOS PICANTES E CONDIMENTADOS
‘SPICED AND SPICY FO0D

is7. QU 2015

a5l

ts1. O6P 201
& BARONA

MFHN‘J

,f 'sﬂnums

RLENTEJO / PORTUGAL

'S

AROEIRA

EM [I[]lﬂ

&EH ﬂ/ GOLLAB BREW

= (ERVEJR / BEER &

56 % vol

6.2% vol

13

T
-2 (ERVEJR / BEER &

ALENTEJO / PORTUGAL

330ml

PRODUZID0 POR / BREIED BY:

BARONA BREWING COMPANY, LDA

NINHO EMPRESRS / PAVILHRD 2 / BECO 00S OUTEROS
7330215 SANTO ANTONIO DRS AREIRS / MARVAD / PORTUGAL
(WILU CERVEJABARONALPT

INGREDIENTES / INGREDIENTS: AGUR, MALTE DE CEVADR.
L0PULOE LEVEDURR / LUATER BARLEY MALT HOPS. YEAST

CONSERVAR RO ABRIGO A LUZ DIRETA, NA VERTICAL € EM
LOCAL FRESCO / 511 CALLY IN A COOL PLACE AND
ALY FROM DIRECT SUNLIGHT (<10°0).

DESFRUTE COM MODERACAO / ENJ0Y LITH MODERATION
LOTE / CONSUMIR DE PREFERENCIR NTES 0E:
BATCH / BEST BEFORE

1)

330 ml

PRODUZIDO POR / BAEWED BY:

'BARONA BREWING COMPANY, LOA

NINHO EMPRESAS / PAVILHAD 2/ BECO D0S OUTEIRGS
7330215 SANTO ANTONID DRS RREIRS / MARVAD / PORTUGAL
LU CERVEJABRRONAPT

INGREDIENTES / INGREDIENTS: AGUR, MALTE DE CEVRDR,
L0PULO E LEVEDURA / LIATER, BARLES MALT HOPS, YEAST

CONSERVRR AD RBRIGO DR LUZ DIRETR. NA VERTICAL £ EM
LOCAL FRESCO / STORE VERTICALLY IN R COOL PLACE AND
FURY FROM DIRECT SUNLIGHT (<10°C).

DESFRUTE COM MODERAGAD / .04 LIITH MODERATION

LOTE/ CONSUMIR DE PREFERENCIA ANTES DE:
BATCH / BEST BEFORE

D

5Nllllll!llji\(lilllill||!l\

ALENTEJO / PORTUGAL

330ml

PRODUZIDO POR / BAFLIED BY:

BARONA BREWING COMPANY, LOA

NINHO EMPRESAS / PAVILHAO 2./ BECD 005 OUTEIRDS
7330-215 SANTO ANTONID DA RREIRS / MARVAO / PORTUGAL
LWL CERVEJABRRONAPT

INGREDIENTES / INSREDIENTS: AGUR, MALTE DE CEVADR.
LUPULOE LEVEDURA / UATER, BARLEY MALT HOPS, YERST

CONSERVAR RO ABRIGO OR LUZ DIRETA. NA VERTICAL £ EM
LOCAL FRESCO / STORE VERTICALLY IN A COOL PLACE AND
RUAY FROM DIRECT SUNLIGHT (<10°C).
lﬁfmﬂwmm / ENJOY LUITH MODERRATION

®
®

W

921028

LOTE/ CONSUMIR DE PREFERENCIR ANTES DE:

I

600216
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CASTANHA: LANGAMOS ESTR EDICAD ESPECIAL DE CASTANHA
PARA COLOCAR MAS UM POUCD 0R REGIAD 0O ALTD ALENTEJD
DENTRO DE UNA GARRAFA. SELECIONAMOS A CASTANHR DE
MARVAD 0P PARA FAZER UMA BAOLLN ALE FUMADA, COM
NOTAS DE CASTANKA £ ERVA-DOCE. FINALIZANOD COM UM
GOSTO OE CARAMELO. IDEAL PRAR ACOMPANHAR UM SERRO DE
OUTONO DIANTE DE UMA LAREIRA ALENTEJANA COM UM
CARTUCHO DE CASTRNHRS ASSADAS NA MAD

i 3 3
AMARGOR ARONA CORPD
VA BEM GOM / 4151

X CASTANHAS ASSADRS

PORTER: NO INTERIOR ENCONTRA-SE UM HIBAIDO ENTRE UMA
PORTER INGLESA £ UMA PORTER AMERICANA. DE COR
CASTANHD ESCURD E ESPUMA CREMOSR CASTRNHA CLARA
ELABORADA COM MALTES DE DIFERENTES INTENSIDRDES DE
TORRA, PERDURAM 0 INTENS0S AROMAS E SABORES A CAFE.
CHOCOLATE NEGRD E NOTRS TENUES OE CARAMELO QUE
HARMONIZAM COM 05 AROMAS TERREDS 005 LUPULDS
INGLESES.

PORTER: N

AMARGOR RROMA CORPO.

VAI BEM GOM / PAIRING

X CARNES ASSADAS E GRELHADRS

1. 999

BARONA]| MHMFEN

BREWING COMPANY

TOTENHOPFEN ‘BRAUHAUS E BARONA BREWING COMPANY
APRESENTAM A GRAVITATIONAL COLLAPSE! UMA PSEUDQ-
AMERICAN STOUT DE COR NEGRA OPACA E ESPUMA BEGE QUE
COLAPSA EM AROMAS E SABORES DE CAFE, 8ISCOITO,
CHOCOLATE NEGRO E LEVES CITRINOS QUE LEMBRAM TANGERINA.
COM UMA MASSA GRAVITACIONAL MEDIA E UM FINAL AMARS

ESTE BURACO NEGRO ATRAI'0.PROXIMO GOLE. APROVEITI

/TOTENHOPFER BRAUHAUS .UND BARONA BREWING

Y PRASENTIEREN DEN , GRAVITATIONAL COLLAPSE"! EIN
PSEUDO-AMERICAN STOUT MIT EINER MATT SCHWARZEN FARBE
UND BEIGEMKOPF, ‘IN DM AROMA UND' GESCHMACK VON
KAFFEE, KEKSTEIG, DUNKLER_ SCHOKOLADE OND LEICHTEN
LITRUSFRUCHTEN, OE AN MANDARINE -ERINNERN,
ZUSAMMENTREFFEN, MIT SEINER MITTLEREN
GRAVITATIONSMASSE UND SEINEM BITTEREN FINISH ZIEHT OICH
DIESES. SCHWARZE -OCH. DIREKT ZUM NACHSTEN SCHLUCK.
GENIERES!

a 824 5.8%

AMARGOR Cor TEOR ALCOGLICO
FARBE ALK.VoL

58%vol

6.5 % val

Escola Superior de Artes e Design

> CERVEJR / BEER

ABENTEJO / PORTUGAL

= (ERVEJA / BEER &

ALENTEJO / PORTUGAL

15

330ml

PRODUZIDO POR

BARONA BREWING COMPANY, LDA

NINHO EMPRESRS / PAVILHAO 2 / BECO 005 OUTEIROS
7330:215 SANTO ANTONIO DAS AREIRS / MARVAD / PORTUGAL
AUILU CERVEJABARONAPT

INGREDIENTES AGUA. MALTE DE CEVRDR,
CASTANHA DE MARVAD 00P. MALTE DE AVER. LUPULD.
LEVEDURA € ERVR DOCE

CONSERVAR AD ABRIGO DA LUZ DIRETR, N VERTICAL E EM
L0CAL FRESCO

(<10°0)
DESFRUTE COM MODERAGAD

I

5hgo0216M9210661 >

330ml

PRODUZIDO POR / ¢

BARONA BREWING COMPANY, LDA

NINHO EMPRESRS / PAVILKAD 2 / BECO 00S OUTEIRCS
7330-215 SANTO ANTONID DAS AREIRS / MARVAD / PORTUGAL
(UL CERVEJABRRONA.PT

iGUR, MALTE DE CEVRDR,

INGREDIENTES / 1N
AVER, LUPULD E LEVEDURA

CONSERVAR AO RBRIGO DA LUZ DIRETR. NA VERTICAL E EM
L0CAL FRESCO

(<10°0).
DESFRUTE COM MODERACRO

LOTE / CONSUMIR DE PREFERENCIR ANTES DE

M \H\Il\[l\!“\\\\\

PRODUZIDO NA' [GEBRAUT BE:
BARONA BREWING COMPANY, LDA'

NINHOEMPRESAS / PAVILHAD 2 BECO 0OS DUTEIRDS

7330-215 SANTO ANTONIO DAS AREIAS { MARVAQ T PORTUGAL
INGREDIENTES: AGUA, CEVADA, AVEIA, LUPULO'E LEVEDURA.
JIUTATEN; WASSER, GERSTENMALZ, HAFERFLOCKEN, HOPFEN
UNDHEFE.

CONSERVAR AQ ABRIGO DA LUZ DIRETA, NA VERTICALE EM LOCAL
FRESCO.

10AS BIER VERTIKAL AN EINEM KOHLEN ORT
LAGERN UND VOR DIREKTEM SONNENLICHT SCHOTZEN (<10C).

DESFRUTE COM MODERACAD. T
MAR GENIESSEN.

LOTE | CONSUMIR DE PREFERENCIA ANTES DE:
IBRAUGANG | MINDESTENS HALTBARBIS:




Local de Origem: Santa Maria da Feira (Aveiro)
Data de Fundacao: 2015

Rotulos Entregues: 4

A Beata, produzida em Santa Maria da Feira, € um
projeto que tem vindo a ser desenvolvido ha 4 anos

e que mostra também a ascensdo e o interesse que
este mercado da cerveja artesanal tem demonstrado
em Portugal. Esta marca tem uma particularidade que

a distingue das outras - o design dos seus rotulos é

elaborado como uma folha de jornal.
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Local de Origem: Vila Nova de Gaia (Porto)

Data de Fundacao: 2016

Rotulos Entregues: 3

A Biltre € uma marca que nasceu em 2016 e é “made

in porto”. O design dos seus rotulos caracteriza-se por
ser trabalhado de uma forma bastante simples, mas
apelativa. As suas cervejas sao matreiras, escorregadias

e rudes, mas com bondade.

18
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ilEe®

PORTO CRAFT BEER

Una cerveja
ante e lupulada,
pela dose certa de
ande maioria dos

2 de deixar-se
a cor clara

gi

belga, complexa,

te forte, maltosa, =
d0 avermelhada

PORTO CRAFT BEER

Emboscada ¢ a nossa [JECTITERY.
Uma ale clara & base de trigo,
condimentada, frutada e
refrescante. Do mais prevenido
ao mais incauto, todos séo
surpreendidos. Cerveja Biltre:

escorregadia, mas com bondade! ’ ‘ e yﬁ"’
Ingredientes principais: dgua, ’\7 5 N
¢

malte de cevada e de trigo,
lipulo e levedura

cervejeira biltre, lda
cervejabiltre.pt

3301 5,2% vol
Produto de Portugal J

D E )

Biltfe piitre piitre piltre piltre piitre piltre piltfe piltrfe piltfe piltre piltfe piltfe piltre pgill:

O 4
= 7
\O(I‘I./""
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Local de Origem: Azambuja (Lisboa)

Data de Fundacao: 2014

Rotulos Entregues: 9

Foi uma das primeiras cervejas artesanais a surgir

em Portugal, embora oficialmente s6 em marco de
2014. E produzida, rotulada e engarrafada na vila de
Azambuja. O seu nome tinha de ser portugués, e Bolina
surgiu, entdo, do método de navegacao utilizado pelos
portugueses - bolinar. A Bolina foi uma marca que se
renovou, devido a modernizacdao e acompanhamento das
tendéncias, criando uma imagem dos rotulos irreverente
e apelativa. Os seus nomes passaram também a ser
modernos, sem nunca largar a sua tematica ndutica. E
um exemplo de uma marca que olha para o futuro e se

adapta as tendéncias.
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Wity = &
BOLINA . "BOLINA

CERVEJAARTESANAL

VI-TE

Conservara garrafa ao altoa temperaturas
entre 2 e 20 graus C, abrigada da luz solar.
Produzida a partir de: Agita, MALTE;
FLOCOS DE CEREAIS, lupulo, levédura,
citrinos e sementes de coentros;
Produzido no Concelho da Azambuja por:
MMCL - Cervejeiros, Lda, Avenida Condes
de Azambuja, n°12, 2050 * 296 Azambuja
Visite-nos em www.cervejabolina.pt
@ e www.facebook.com/cervejabolina
) Sejaresponsavel, beba com'moderagao.
5 Consumir de preferéncia antes do fim de:

Se conduzir nao beba. Proibida a venda a menores de 18 anos.
Pode refermentar em garrafa e conter deposito.

Vi,
ESCURO BOLINA

EJA ARTESANAL

Cerveja Artesanal

ros, Lda. Azambuja - Portugal
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Cerve,

PASSAROLA
BREWING

IMPERIAL PORTER -

MMCL -

Eonservar 2 garrafa ao alto P
dranlre os z'e 20°C, abrigada
uz solar.
BOLINA

Ingredientes: v
Agua, MALTE DE CEREALS BOLINA CEREARRTESA
lipulo e levedura 5 CERV_B/\“TM’“-

Produzida por: ( ) Y
MMCL - Cervejeiros, Lda M /

Av. Condes de Azambuja, 12,

2050-296 Azambuja N K E

Visite-nos em;
www.cervejabolinapl BLONDE ALE

8 /CervejaBolina

® Icerveja_bolina

Se conduzir ndo beba,
Proibidaa venda

amenores de 18 anos,

Pode refermentar em garrafa
€ conter depésito.

Seja responsavel,

beba com moderagiio.

0 3

Consumir de preferéncia
antes do fim de:

W.
NKEY

BLONDE ALE Ciaft
Bees,

121

A Bolina nio podia deixar
de ter uma Blonde....Ale.
Um estilo Norte-Americano
de cor dourada, leve e com
um ligeiro amargor e aroma
proporcionados pelos
ltpulos. Uma das preferidas
dos nossos consumidores,
a nossa loira é também
uma boa sugestdo para
comegar o rally das
cervejas artesanais.



Ba§eada na cerveja hiper lupulada que, segundo dizem,
os ingleses levavam para a india, esta IPA é uma viagem
anéo perder que passa por um aroma irresistivel a frutos
tropicais, um sabor inicial doce/frutado e um
surpreendente amargor tardio. (Aconselha-se vivamente
a inspﬁf_iv,la antes de provar e... a pedir mais uma pois

bar antes do que imagina).

747051’

Conservar a garrafa ao alto entre 0s 2 € 20° C,
abrigada da luz solar.

Ingredientes:

Agua, MALTE DE CEREAIS,

lapulo ¢ levedura
Produzida por:
MMCL - Cervejeiros, Lda
Av. Condes de Azambuja, 12,
2050-296 Azambuja
Visite-nos em: wwwcervejabolina.pt
i (CervejaBolina © cerveja_bolina
Se conduzir ndo beba.
Proibida a venda a menores de 18 anos.
Pode refermentar em garrafa e conter depésito.
Seja responsivel, beba com moderagio.
Nelson Sauvin é o unico
Y lapulo desta IPA (single
Consumir de a singular
preferéncia : hop) que a torna singul
antes do fim de: e uma auténtica Ave Rara no
meio da oferta de cervejas
artesanais existente. Mais
forte e complexa do que a
maioria, é uma cerveja
para ser apreciada ao
detalhe e que sera sempre |
uma boa companhia.
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entre os 2 e 20° C, abrigada Sl

da luz solar. (o]

Ingredient g{;}!ﬂ!ﬂa

Agua, MALTE DE CEREAIS,

CEVADA, ltipulo e levedura

Produzida por:

MMCL - Cervejeiros, Lda

Av. Condes de Azambuja, 12, ) /

2050-296 Azambuja y N g ol (o

Visite-nos em: 4 X l( [l g
y y .

wwwi.cervejabolina.pt
£ /CervejaBolina De cor escura, espuma

© /cerveja_bolina ¥ [ r . @ densa e cremosa, esta cerveja

Se conduzir ndo beba. 4 & destaca-se pelos seus sabores

Jciadeia enda torrados a café e chocolate.

amenores de 18 anos. g

Pode refermentar em garrafa A nossa Nina Stout desce

Sponier depttin bem e alegra qualquer

c{;a responsavel, B

beba com moderago. pessoa, principalmente

quando acompanhada por

‘ sobremesas e pratos doces.
fe] Funciona como a cereja no

topo do bolo. Depois desta...
g L BngNA s6 mais uma desta!
Consumir de énciz CERVEJA ARTESANAL
antes do fim ¢

Conservar a garrafa ao alto /[([,f 4‘72 ‘
33U

¢l
gt

Ae5, 1% vou

RAJADA

Cerveja de baixa fermentagio (lager) com subtis rajadas
de amargor e aromas. Apesar de nao ser uma receita
simples e ficil de obter bem feita, uma pilsner de
sucesso pode ser ideal para introduzir a cerveja
artesanal aos mais desconfiados e habituados a cerveja
tradicional. Confirme que esta é uma delas!

e dbsat Poe z, Beer * Ce/wgn(#deaa‘na
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Local de Origem: Caldas da Rainha (Leiria)

Data de Fundacao: 2015

Rotulos Entregues: 6

A Bordallo € um projeto que se iniciou no final de 2012,
gquando um grupo de amigos das Caldas da Rainha,
insatisfeito com a homogeneidade das cervejas,
comecou a produzir a sua propria cerveja e, em 2014,
abriram portas a sua comercializacdo. A marca Bordallo
tem como inspiracao da sua imagem, Raphael Augusto

Bordallo Pinheiro, um artista portugués.
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Ingredientes: Agua, malte,
aclcar, especiarias, lapulos e
levedura. Produzida em
pequenos lotes a partir de
ingredientes 100% naturais,
sem corantes, nem
conservantes. Nao filtrada,
(re)fermentacao em garrafa,
contém depésito.

Conservar em local fresco, na
vertical, ao abrigo da luz
solar.

Servir entre 5°C e 7°C @

Ingredients: water, malt,
sugar, spice, hops and yeast. 3

Consumir de preferéncia
antes de / Best before:
Lote Val.

09106 JUN 7

Baseado em
"0 Burro e a Albarda”

Ingredientes: Agua, malte, acucar,
lapulos e levedura. Produzida em
pequenos lotes a partir de
ingredientes 100% naturais, sem
corantes, nem conservantes. Ndo
filtrada, (re)fermentacdo em
garrafa, contém depésito.

Conservar em local fresco, na
vertical, ao abrigo da luz solar.
Servir entre 8°C e 10°C @

Ingredients: water, malt, sugar,
hops and yeast.

Consumir de preferéncia antes de:
Best before:

Lote Val.

Ingredientes: Agua, malte, aclcar,
lupulos e levedura: Produzida em
pequenos lotes a partir de
ingredientes 100% naturais, sem
corantes, nem conservantes. Nao
filtrada, (re)fermentacdo em
garrafa, contém deposito.

Conservar em local fresco, na
vertical, ao abrigo da luz solar.
Servir entre 8°C e 10°C

Ingredients: water, malt, sugar,
hops and yeast.
Bottle conditioned.

Consumir de preferéncia antes de:
Best before:

Lote Val.
03116 MAR 18

de Raphael Bordallo Pinheiro

Escola Superior de Artes e Design

A

n

‘ '5,»
)

é 7

\alal 2010

Christmas Ale

Paciencia

India Pale Ale

CuldisionlR unkiaj

RORDAIO

Cerveja Artesanal

s sconde

Blonde Ale

125

33dl
alc. 9.5% vol

Proudly brewed in

Ealdas 0a Rainka

by Real Cervejeira Caldense, Lda.

cervejabordallo@gmail.com

facebook.com/CervejaBordallo

www.cervejabordallo.pt

Rua do Compromisso, n. 4
2500-847 Caldas da Rainha

PO

33cl
alc. 6.0% vol

Proudly brewed in

Ealoas 0a Rainka

by Real Cervejeira Caldense, Lda.

cervejabordallo@gmail.com

facebook.com/CervejaBordallo

www.cervejabordallo.pt

Rua do Compromisso, n. 4
2500-847 Caldas da Rainha

PO

33cl
alc. 6.5% vol

Proudly brewed in

Caldas 0a ORainke

by Real Cervejeira Caldense, Lda.

cervejabordallo@gmail.com
facebook.com/CervejaBordallo
www.cervejabordallo.pt

Rua do Compromisso, n. 4
2500-847 Caldas da Rainha

®
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Ingredientes: Agua, malte, trigo,
aveia, especiarias, acucar, lapulos e
levedura. Produzida em pequenos
lotes a partir de ingredientes 100%
naturais, sem corantes, nem
conservantes. Néo filtrada,
(re)fermentacdo em garrafa,
contém deposito.

Conservar em local fresco, na
vertical, ao abrigo da luz solar.
Servir entre 8°C e 10°C

Ingredients: water, malt, wheat,
oat, sugar, spice, hops and yeast.

Consumir de preferéncia antes de:
Best before:

Lote Val.

Ingredientes: Agua, malte, accar,
lGpulos, especiarias e levedura.
Produzida em pequenos lotes a
partir de ingredientes 100%
naturais, sem corantes, nem
conservantes. Néo filtrada,
(re)fermentacdo em garrafa,
contém depdsito.

Conservar em local fresco, na
vertical, ao abrigo da luz solar.
Servir entre 6°C e 10°C &

Ingredients: water, malt, sugar,
spice, hops and yeast.
Bottle conditioned.

Consumir de preferéncia antes de
/ Best before:
Lote Val.

09129 JAN 18

Ingredientes: Agua, malte,
acucar, lapulos e levedura.
Produzida em pequenos lotes
a partir de ingredientes 100%
naturais, sem corantes, nem
conservantes. Nao filtrada,
(re)fermentacdo em garrafa,
contém deposito.

Conservar em local fresco, na 2
vertical, ao abrigo da luz
solar. .
Servir entre 8°C e 10°CM

Ingredients: water, malt, A
sugar, hops and yeast. 7(/‘
Bottle conditioned. \!

s
Consumir de preferéncia [
antes de / Best befor
Lote Val.

1]117 NOV 7

=
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33d
alc. 4.5% vol

Proudly brewed in

Caldas 0a Rainka

by Real Cervejeira Caldense, Lda.

cervejabordallo@gmail.com
facebook.com/CervejaBordallo
www.cervejabordallo.pt

Rua do Compromisso, n. 4
2500-847 Caldas da Rainha

Baronesa

Witbies

Caldas 0a Rainka,

33cl
alc. 8.5% vol

Proudly brewed in m

—_—

Caldas da Rainka

by Real Cervejeira Caldense, Lda.

cervejabordallo@gmail.com
facebook.com/CervejaBordallo
www.cervejabordallo.pt

Rua do Compromisso, n. 4
2500-847 Caldas da Rainha

33cl
alc. 5.0% vol

P ly brewed in

Caldas 0a CRainha

by Real Cervejeira Caldense, Lda

cervejabordallo@gmail.com
facebook.com/CervejaBordallo
www.cervejabordallo.pt

Rua do Compromisso, n. 4
2500-847 Caldas da Rainha

Ey5E
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Local de Origem: Vila Nova de Gaia (Porto)

Data de Fundacao: 2013

Rotulos Entregues: 7

A Burguesa é uma cerveja portuguesa, vinda da
“Inbicta”, como estes mencionam no seu rotulo, embora
as suas instalacdes sejam no outro lado do Douro, em
Vila Nova de Gaia. Estabelecida em 2013, € uma das

marcas que maior evolucao tem vindo a proporcionar.

BURGUESA

IMBERIAE
SOVl 1

Alc ol
00 Lote
Validade
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Local de Origem: Evora (Evora)

Data de Fundacao: 2016

Rotulos Entregues: 3

A Buzia é produzida em Evora e nasceu da vaga de
cervejas artesanais que surgiram no ano de 2016. Com

a sua loira, preta e ruiva, procura crescer neste vasto

mercado cervejeiro.
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Mestre Cervejeiro
Paulo Pegas
paulojorgepecas@gmail.com :
Rua Anténio José Couvinha, 16, 2° esq® Seja Responxév};l
96 Evora. Beba com moderagao

Série Limitada

Pode apresentar depésito
Carbonatagdo natural sem O P th
adigéo de ghs ®lsshier | BOZ

(J @ Ingredientes: Agua | Malte (trigo e cevada) | Lapulo
vERaE 0,33 cl | 330 ml | 5,8 % Alcool /

Mestre Cervejeiro % Série Limitada
Paulo Pegas

paulojorgepecas@gmail 3 Seja Responsével
- T Bebe com moderagio

Pode apresentar depésito
Carbonatagéo natural sem W,
adigdo de gés Ssbier |

=Bl (8) Ingredientes: Agua | Malte (trigo e cevada) | Lipulo

i) 0,33 cl | 330 ml | 5,8 % Alcool

depdsito
Carbonat

Responséavel
Beba

Cervejeiro Paul ] ull v.fac co ejabuz Rua Sold:
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Carapau D’Corrida

Local de Origem: Sobral de Monte Agraco (Lisboa)
Data de Fundacao: 2017

Rotulos Entregues: 1

Produzida no distrito de Lisboa, nomeadamente em
Sobral de Monte Agraco, € uma marca que agrega o
tipico bom humor portugués as tradicdes nacionais,

principalmente gastrondmicas. Os 4 Gatos Pingados € a

empresa que produz as Carapau D’Corrida.
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Carapau D'Corrida®
Laranja & Coentros. Uma cerveja
estilo saison.

Ingredientes: éguz:l malte, liipulo,

levedura, sementes de coentros,
casca de laranja e algas.

33cle

alc. 6% vol.

Produtor: 4 Gatos Pingados
Polo Empresarial da Sapataia, Rua D, %2 Casal de
Cabeeiros | 2590-426 Sobral de Morte Agraga

3p sajue Jiwunsuog
“|angsuodsa efag

g
g
H
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Local de Origem: Queluz (Lisboa)

Data de Fundacao: 2016

Rotulos Entregues: 5

Executada pela empresa 101 Beer, € um projeto mais
geral que se presta igualmente a venda de produtos
e equipamentos para a producao de cerveja. A Chica

foi apresentada em 2017, em Queluz, sendo assim uma

marca recente.
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le doce. Al

WW%WW@WW,M
distinto de trigo e especiarias. Paladar suave e

oL 7 Contém: , trigo, ia, 4 , a - . W% ” st 7 >
aveia, lupulo, dgua, levedura t W , o cevada, trigo, aveia, liipulo, dgua, levedura, lactose o8 5 Contém: cevada, aveia, lipulo, agua, levedura .Com gliten
rentada nagarrafapodeonter deposito | | i ‘ % = ’ NS

Cerveja refermentada na garrafa,contém deposito Cerveja refermentada na garrafa pode conter depdsito
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u.ﬂww iey aveia, lUpulo, dgua, levedura
& Cervalatetermentada nagarrafahodEiohte

ZnoRDA0T o6 8o dntay'epay 2931999 Jod @plzripo.id

Contémigeyada, aveia, IGpulo, agua, levedura .Com gliten
Cerveja refermentada nagarrafapod€eonter deposite

1, . 7 =
loviads e fumads. Amargonr discrels, sabor com wm
final doce e um ténue calor alesslico.

o
@‘u’ www.beertec.pt
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Local de Origem: Anadia (Aveiro)

Data de Fundacao: 2014

Rotulos Entregues: 14

Foi um projeto que comecou em 2011 e tudo se sucedeu
com uma brincadeira entre amigos que decidiram fazer
a sua propria cerveja, como ja aconteceu em tantas outras
situacodes. A verdade é que a Cinco Chagas acabou por
se fundar em 2014 e tem vindo a trilhar um caminho
consistente, com uma imagem cuidada, e destaca-se
pelo seu design, varios formatos de garrafas e uma

gama-base bastante diversificada.
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CONTEM GLUTEN

& CONSERYAR AD ALTO
= A7 TEMPERATURA.
s — INFERIGRA 15T
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veja Artesanal
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Vem! a as vela e de vota aos mares deixa que o mundo te prove. Segue 2o sabor dos ventos
o melhor ipul, nao temas as ondas e asga com a tua proa a espuma desta cerveja

Ese avstares o “Mayflower”, como em 1534 nos Agore, mastra 20 mundo a ua forgal
Que todos o teus homens embanhe as suas espadas! Que disparem a fogo e pivora todes os teus
canhbes!  quando mergulhares nas pofundezas do oceand com todos s sabores
do mundo, tesouos dos caminhs da india. Naufragando a0 largo do teu paladar, a cada trago
nos deixes beber da tua gloria!

Que navegando na Bairrada, regido pioneira na produgao de espumante, pela méo dos
*“Cerveeiros Poder do Lipul", artesaos ¢ marinheirs desta demande, s renventem os teus
saberes. ¢ atracada nas “Caves Neto Cosa",ex-libis da produgéo vincola portuguess, com
a randeza das Descobertas s ache um dos teus tesourcs perdidos, esta magnifica Cervea!

‘Come! hoist th sails and once you'e back to the seas, e the world taste you Sal freeint the winds
ofthe noble hops, do not ear the waves and rps withyour bow th foam of ths beer

IFyou spot the Mayflower, as in 1534 in the Azores, show your strength t the World! Let all thy men
draw their swords! May they fir allyour cannons with fire and qunpowdr! And when you dive in the
deepness of the ocean, along with al the flavors of the warld, treasures from the routes to India....
Drowning in your taste, let us drink, every uip of thy glory!

And while sailing through Bairrada, pioneer region in producing sparkling wine, by the hand of
“Poder do Lipulo’, brewers, craftsmen and sailors of this demand, may your knowledge
be reinvented... Then, moored in "Caves Neto Costa’, an ex-librs of the Portuguese wine production,
with the greatness of the “Discoverires"” may one of your lost treasures be found, this magnilicent Beer!

WWW.CINCOCHAGAS.PT

ke : Seqgue a0 sabor dos ventos
domelhar Kpulo, o temas as ondas ¢ rasga com a a prta 3 espuma desta Cerve.

E se avistares o “Mayflower”, como em 1584 nos Agores, mostra a0 mundo a ua forgal
fogo e pélvora todos os teus
1 quando mergulhares nas profundezas do oceano com todos os sabores
fesoursdos caninhos da .. aurgando 3 arg ot plagar,  cata vago
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navegando na Bairrada, regido pioneira na producdo de espumante, pela mao dos.
s Poder do Liipulo”, artesdos e marinheiros desta demanda, se reinventem os teus

! hoist the sails and once you're back to the seas, let the world taste you. Sail free into the winds
do not fear ith your bow the foarm of this beer. §

890t Wayfower, as i 1594 inthe Aeores show your strengih o the Worid! Let ity men
s swords! Moy they fireall your cannons with fire and qunpowder! And when you dive n the
$0 the ocean, along withal the favors o the word, reasure from the routes (0 Inda
Drowning n you taste, le us drik, every qup of thy glory!
“Aad whie saiing trough Bairads, pioneer region in producing sparkling wie, by the hand of
“Poder do Lipulo”, brewers caftsmen and saiors of this demand, may your knowiedge
rinvented... hen, mooredin "Caves NetoCosta,an ex-ftis of the Portuguese wine production,

e ot

CERVEJA ARTESANAL : With the greatness of the “Discoverires” may one of your lost treasures be found, this magnificent Beer!

ORIGINAL DA BAIRRADA

REFERMENTADA EM GARRAFA WWW.CINCOCHAGAS.PT 7 >
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Segue a0 sabor dos ventos.
‘do melhor Kipulo, no temas as ondas e rasga com a tua proa a espuma desta cerveja.

- E se avistares o 'ua,ﬂmr ‘com em 154 nos Agores, mostra ao mundo e & Armada Inglesa a tua” ¢
s fogo e povra de
s mml B qnanﬂu mergulhares nas profundezas do oceano com todos s sabores do
o tesourcs dos caminhos da India.. Naufragando a0 largo do teu paladar, m\quu nos
deixes beber da tua gloria!

QU navegando na Bairrada, regido pioneira a produgéo de espumante, pela maddo

oder do Lipul”, cerveeiros, antes3os e marinheiros desta demanda, s reinventemn os teus

tberes...e atracada nas “Caves Neto Costa”, ex-libris da produgao vinicola portuguesa, mm\:
he um dos teus esta magnifca Cervejal

IieOs;

hoist the sails and once you're back to the sas, let the world taste you. Sa!l}rzemlamewwdx
of the noble hops, do not fear the waves, and rigs with your prow the foam of this beer.

Sight the Mayflower, as in 1594 in the Azores, show your strength to the World! Let aikthy
swords! May they fire all your cannons with
s of the ocean, along with all the flavors of the world, treasures from the. mul& 1o India.
Sinking in your taste, let us drink, every gulp of thy glory!
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REFERMENTADA EM GARRAFA WWW.CINCOCHAGAS.PT

Ao whit: g through Baiada,pioneer regon in producing sparkling wine, by th hand
of “Poder do Liulo’ brewers,craftsmen and saiors of this demand, may your knoviedge
808 einvente.. Then, moored in “Coves Neto Costa’, an ex-fbs o Portuguese wine producton, with
the greatness of the “Discovries” may ane ofyour st treasures be found, his magnifient Beer

CERVEJA ORIGINAL DA BAIRRADA

Vet ga as veas e de vota acs mares deixa que o mundo te prove. Seque 20 sabor dos ventas
do mehor lipul, o temas as ondas  rasga com a 112 proa 2 espuma desta cenvia

E se avistares o “Mayflower”,como em 1534 nos Agores, mostra a0 mundo e 3 Amada Inlesa 2tz H
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of the noble hops,do not ear the waves, and igs with your prow the foam of tis beer.

S hnd if you sight the Mayflower, as in 1594 in the Azores, show your strength to the World! Let aikthy
men o their swords! My theyfie al your cannons with fir and qunpowder! And when you dve i
mmm ofthe acean, along withal the flavors of the world, reasures rom the routes o .
Sinking inyour taste,ltus ik, every gup of thy lory!
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of *Poder do Lipul’, brewers,craftsmen and sailrs o this demand, may your knowledge
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Deck Beer Lab

Local de Origem: Estoril (Lisboa)
Data de Fundacao: 2014

Rotulos Entregues: 7

A Deck Beer Lab é um projeto oriundo de Cascais e
surgiu da ideia de dois amigos. Tem como objetivo
promover a cerveja como uma bebida com caracter

e valor proprio e pretende que seja uma forma de
identificacdo do local através da mesma. O seu conceito
chave é o mar de Cascais, promovendo as suas cervejas

com o nome das suas praias, de forma ao cliente se

identificar com a sua terra.
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Local de Origem: Lisboa (Lisboa)

Data de Fundacao: 2013

Rotulos Entregues: 8

Fundada em 2013, por Susana Cascais e Scott Steffens,
a Dois Corvos nao tem parado de trazer tudo o que ha
de bom para os seus consumidores. Em 2015 abriu pela
primeira vez uma Tap Room em Portugal. O numero de
grandes cervejas lancadas, prémios, eventos promovidos
e o cuidado que tém com a sua imagem grafica deixam-

nos sem adjetivos para descrever esta cervejaria.
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CERVEJEIRA

LISBOA* PORTUGAL

Estamos constantemente a
produzir pequenos lotes
experimentais, onde testamos
novos ingredientes, novas
técnicas, novas receitas ou,

simplesmente, por pura diversao.

A estas edigoes especiais
chamamos Marvila Series.
Cerveja produzida

e engarrafada em Lisboa por:

Dois Corvos Cervejeira, Lda.

Rua Capito Leitio, 94

1950-052 Lisboa

PORTUGAL

doiscorvos.pt

DS NE
bORVO0

CERVEJEIRA

LISBOA- PORTUGAL

Uma interpretagdo nossa
de um estilo tradicional.

Notas de chocolate e café,

com um toque final da dogura
cremosa do leite. Para desfrutar
em qualquer parte da Via Lictea
e ruas adjacentes.

doiscorvos.pt

D0io
HI

LISBOA PORTUGAL

As tardes de Lisboa
merecem uma cerveja assim,
fécil de beber mas complexa.
Um jogo entre malte e
levedura alemd, que se
traduz num final suave, com
um aroma frutado e notas de
especiarias.

Avemda is a light,

easy. g beer with an
interplay between biscuity
malt, and a fruitiness
developed from the German
yeast, It pours a white head
with some natural haze.

doiscorvos.pt
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BLACK IPA

IPA FRUTADA VESTE-SE DE PRETO.
E CARAMELO.
VO VVYVe VY
T, o
CORYDS

CERVEJEIRR

CERVEJEIRA

CERVE]JEIRA
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Lote/Engarrafada em
Consumir de preferéncia
antes do fim de

emol

INGREDIENTES
Agua, Maltes,
Lipulo, Levedura
Contém glfiten.

7%

Seja responsavel.

Beba com moderagdo.

Lote/Engarrafado em
Consumir de pre ncia
antes de

i
m lactose.

6%

SEJA RESPONSAVEL.
Beba Lom modera(;éu.

T

17508027

Lote
Conﬂumﬁé‘eg:rreaff:rd:nm
antes do fim de

ousl

INGREDIENTES
Agua, maltes,
lapulo, levedura.
ontém gliten.

INGREDIENTS -

Water, malts,

hops, yeast.
Contairs glaten.

59%
Seja responsével.
Beba com moderago.

AN

600791'50800

fada em Lisboa por

, Lda. Rua Capitio Leitio, 94 1950-0!

PORTUGAL

52 Lisboa,

-]
H
£
S
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CORYDS

CERVEJEIRA

LISBOA- PORTUGAL

O trabalho da
levedura resulta
numa cerveja
frutada, comum
final seco.

doiscorvos.pt

| SORYOS

CERVEJEIRA
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te / Engarrafada em
' Consumir de preferéncia
antes do fim de

INGREDIENTES

0791508034
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CERVEJEIRA

LISBOA- PORTUGAL
€L A%

Quantidades massivas,
de lipulos para umg

sabor intenso, mas
baixo teor alcodlico,
para beber a qualque <
hora do dia. 1

rveja produzida
arrafada em

doiscorvos.pt

N
Diig
GORYDS
CERVEJEIRA
LISBOA+PORTUGAL
Uma American Pale Ale.
Para dias de sol e de chuva,
sozinha ou acompanhada,
como um grande amigo,
é aquela com que sempre se pode
contar. O encanto esta nas notas
de citrinos em harmonia com a

riqueza do malte, para um resultado

intenso de sabor e aroma.

Cerveja produzida

e engarrafada em Lisboa por:
Dois Corvos Cervejeira, Lda.
Rua Capitdo Leitdo, 94
1950-052 Lisboa
PORTUGAL

doiscorvos.pt

W e e

1
HIYH

CERVEJEIRA

LISBOA-PORTUGAL

Estamos constantemente a
produzir pequenos lotes
experimentais, onde testamos
novos ingredientes, novas
técnicas, novas receitas ou,

Escola Superior de Artes e Design

L20032017
§22017

INGREDIENTES

Lipyl
u)nu m glitten.

4 y 5%
Seya resporisiuel.
5 7 brton madercio.

1"508041

/ Engarrafada em
Consumu de preferéncia
antes do fim de

ensh

impl por pura di

A estas edigoes especiais
chamamos Marvila Series,

Cerveja produzida

e engarrafada em Lisboa por:
Dois Corvos Cervejeira, Lda.
Rua Capitdo Leitdo, 94
1950-052 Lisboa

PORTUGAL

CER\IE]EIRA

Mal'vihSa%

INGREDIENTES
Agua, Maltes,
Lipulo, Levedura
Contém glfiten.

5,6%

Seja responsével
Beba com moderago.

L

007911508010

Para beber com prazer até 180 dias
ap6s adata de engarrafamento indicada.

LOTE  ENGARRAFADA EM

NTO THE
WOODS o

SCOTCH ALE

IIEIEMEIIES
PARA AQUm AS NOITES FRIAS DE Agua, Maltes,
'UMA CERVEJA CALOROSA E Lipulo, Levedura
ENCORPADA COM NOTAS DE MELACO E
CARAMELO. Contém gliten.
AAYNYNN Y doiscorvos.pt
\
. &
8
SEJA RESPONSAVEL.
bnm J BEBA Com MODERAGAO.

CERVEJEIRA
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Local de Origem: Mafra (Lisboa)

Data de Fundacao: 2015

Rotulos Entregues: 3

Como sugere o0 proprio nome, esta marca teve origem
em Campo D’Ourique, em Lisboa, local de onde Hugo
Elias tem expandido a sua concecao desde 2015. A
D’Ourique vem da tipica escola belga, com o conceito de

cervejas leves e faceis de beber.
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CERVEJA EXTRA
REFERMENTADA EM GARRAFA

>

D’ ouriouE
COELHO DA ROCHA
INGREDIENTES & Strong Ale ¢
MALTES DE CF lipulo: 5 3

agiicares, especiarias ¢ leveduras,

reforma Pombalina do
i Sée. XVIIL o jurista Coelho da
D'Ourique Flavours, Lda. )~ ~ i
[

Ma
reconhecido pelo indis

doutrina Civil Portuguesa.

After the Pombaline reforms of the
18th century, the jurist Coelho da
was persecuted for his liberal

cerveja

ecognized as
an indispensable help in the

. rganization of the Portuguese
@ Strong Ale & Civil doctrine.

-

-

D' URIQUE

RESVES

SAIS

lavours, Lda.
A

artesanal

ter ficado intacto no grande
amoto de 1755 e significa:
“salvo por um triz"!

Resvés Campo de Ourique
is a portuguese expression
born after thi hborhood

remained intact in the 1755

cerveja

at earthquake
to be saved

& BROWN SAISON &

-

PAVILHAO CHINES

sirva com cuidado.

Beba com moderagio.

Strong Ale

REFERMENTADA EM GARRAFA
Contém depdsito

D'Ourique Flavours, Lda.

Rua dos Cordeiros, Achada, 2640-419 Mafra

You are on one of Lisbon’s most
authentic spots. There's a total of
five rooms decorated with curious
objects, to admi you sip this
fine artisanal ale.

Consunir de

()
T @

Conservar na

vertical em local
seco e fresco.
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Local de Origem: Abrantes (Santarém)
Data de Fundacao: 2017

Rotulos Entregues: 3

A Ermida é uma cerveja criada por Rui Reis, em
Abrantes, e 0 seu nome deriva da rua onde habita e
onde comecou a efetuar as primeiras producdes. Ermida
€ um peqgueno local de culto e na opiniao de Rui Reis, “as

cervejas artesanais sao cervejas de culto.” (2015)

cervela-artesanal
Ermida ¢ uma cerveja artesanal, refermentada em garrafa,
sem conservantes adifivs  extratos. Nao filtrada, nem pasteurizada.

Ingredientes: édqua‘ malte, ldpulo e levedura.
L3 Conservaraoa!to‘abrigada aluz ou fonte de calor a uma temperatura 4
. infior a 20°C. Contém gliten. Pode conter algum depgsit.
Produzido & engarrafado por: Rui Francisco Martins Reis
Rua da Estagdo n.” 4, Alferrarede, 2200-038 Abrantes

WWW.Cervejaermida,pt

ermida

B\ cervesa-artesanal A

CRAFT 33cl BEER @ @
55 Tara ferdida =
.."o. ‘ oo"...
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Local de Origem: Amarante (Porto)

Data de Fundacao: 2016

Rotulos Entregues: 5

A Gaius foi fundada em Amarante e criada por César
Silva, que ja tinha experiéncia a produzir cervejas
artesanais e decidiu entdo comecar o seu proprio
negocio. Inspirada nos tempos romanos, ja conta com

4 cervejas distintas e espera que, tal como o vinho, a
cerveja artesanal se torne num bom acompanhamento a

refeicao.
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Conservar ao alto
Nao expor  luz solar nem a
temperaturas superiores a 25°C
Cerveja no filtrada

Pode conter sedimentos

da 2* fermentacao na garrafa

longo

Produzido por:

César Arlindo Teixeira da Silva
Rua Urbanizagao S. Lazaro, 110
4600-282 Amarante - Portugal

Ingredientes: Agua, Maltes, Lipulos,
Levedura. Contém Glaten

Lote / Consumir de

preferéncia antes do fim de:

(€
ado. Moderadamente alcoolica

0 0 sabor alaranja. O final

L- 1080217
DEZ-201%

predominand:

Muito aromatica, com notas condimentadas, frutadas. |
paladar complexo, no comego & adocicada com notas |

noentanto subtil.

citricas,

CERVEJA ARTESANAL

 J

Conservar ao alto

Nao expor a luz solar nem a
temperaturas superiores a 25°C
Cerveja nio filtrada

Pode conter sedimentos

da 2° fermentagdo na garrafa

TRIGO
BANANA
PAO

Produzido por:

César Arlindo Teixeira da Silva

Rua Urbanizagdo S. Lazaro, 110
4600-282 Amarante - Portugal
Ingredientes: Agua, Maltes, Lapulos,
Levedura. Contém Gldten

Lote / Consumir de

preferéncia antes do fim de:

produtos da levedura. Espuma

essa e de longa duragdo. Turva com leveduras em

©w
=8
A
2
EE
Sse
v o
g3
£ 8
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s
g
85
E8
S 3
L3
o®
2
® o
s

, levemente lupulada.

L-0870217
DEZ-2018

de banana e cravo,

Cerveja de trigo
carbonatagdo, sensa
espi

suspensao,

CERVEJA ARTESANAL Ig!glﬁ

Conservar ao alto

Nao expor a luz solar nem a
temperaturas superiores a 25°C
Cerveja nao filtrada

Pode conter sedimentos
da 2* fermentacao na garrafa
Produzido por:

César Arlindo Teixeira da Silva

Rua Urbanizagao S. Lazaro, 110
4600-282 Amarante - Portugal
Ingredientes: Agua, Maltes, Lipulos,
Levedura. Contém Glaten

Lote / Consumir de

preferéncia antes do fim de:

L-110a0218
MAR-2019

®EH e 3zom GAIUS sswvol

CERVEJA ARTESANAL

Belga, escura, complexa e forte, com |
de frutas escuras e elementos condimentados. Aroma |
complexo, com uma presenca ricamente doce de malte

eumacomplexidade de caramelo profunda.
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Conservar ao alto
Nao expor a luz solar nem a
temperaturas superiores a 25°C

Cerveja nio filtrada
Pode conter sedimentos

da 2* fermentagdo na garrafa
Produzido por:

César Arlindo Teixeira da Silva
Rua Urbanizagao S. Lazaro, 110
4600-282 Amarante - Portugal

frutado
laranja. Estas sensagdes
ao

dep:

Ingredientes: Agua, Maltes, Lapulos,
Levedura. Contém Glaten

Lote / Consumir de

preferéncia antes do fim de:

0, lembrando maracuja e
se repetem com um leve sabor defermento

L-09r0417
MAR-2018

Sabor rico e completo do malte, doce, relativamente
forte e levemente lupulada. No aroma apresenta um

frescor do IGpulo juntamente com um leve

4.9%\Vol.
CERVEJA ARTESANAL

Conservar ao alto
Nao expor & luz solar nem a
temperaturas superiores a 25°C

Cerveja ndo filtrada
Pode conter sedimentos
da 2* fermentagao na garrafa

Refinada cerveja de trigo de alta fermentacao.
Por ndo ser filtrada, conserva no corpo o fermento

Produzido por:

César Arlindo Teixeira da Silva
Rua Urbanizagdo S. Lazaro, 110
4600-282 Amarante - Portugal

Possui corpo
m leve aroma de

30,

Ingredientes: Agua, Maltes, Ldpulos,
Levedura. Contém Glaten

Lote / Consumir de

preferéncia antes do fim de:

ado no processo de fabricac:
intenso com notas de torrefagdo e u

cravo e banana.

CERVEJA ARTESANAL
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Local de Origem: Vila Vicosa (Evora)

Data de Fundacao: 2017

Rotulos Entregues: 3

Sendo ainda bastante recente, e proveniente de Vila
Vicosa, este produto tem o selo de qualidade da Craft
Heritage - Beer and Spirits, que se dedica também a
destilados. O seu nome “Libata” deriva da palavra “libar”
gue significa beber em honra de alguém. Surgiu assim
este nome para identificar uma das primeiras bebidas

alcodlicas criadas pelo ser humano - a cerveja artesanal.
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No nosso Alentejo, nasce a cerveja

artesanal Libata, aqui na sua versao
AMERICAN BLONDE ALE. E uma

cerveja refrescante, com leve sabor a
malte e um subtil aroma a lipulo. Ideal
para degustar na companhia perfeita.
Acompanha muito bem comidas mais
leves, petiscos e tapas.

E uma cerveja de refermentagao em

60102">
garrafa. Contém deposito.

El. =
L o 33cL = 0
Craft Beer Libata is born in our Alen

Here, it is in its AMER
ALE version. It is a refreshin,

D——l
O s .
_.___.——

T slight t flavour and a subt
CERVEJA ARTESANAL aroma. Ideal for tasting in the p ¥
company. It accompanies light ‘&‘;{_&“mwa
snacks and tape antes do fim de:

refermentati B“tc‘\/Bcsl before
the end

n)& l’ .

CRAFTHERITAGE ot 208

ALENTEJO

601

Lipulo, aromas e amargor provenientes

deste e corpo resultante do trigo. Desta

combinagdo resulta uma excelente

cerveja, ideal para acompanhar pratos de

caca ou pratos condimentados. 5
uma cerveja de refermentagio em

garrafa. Contém depésito.

artesanal Libata, aqui na sua versio |
0

No nosso Alentejo, nasce a cerveja
WHEAT I[PA. Nesta cerveja, o Rei é o | |
600

1657860119">

mrE
8°C

Craft Beer Libata is born in our Alentejo.
Here, it is in its WHEAT IPA version. In
this beer, hops is king, providing bitterness

and aroma, while its body arises from the
CERVEJA ARTESANAL = wheat. From this combinations results an
- Lote/Consurir
e
o . i % antes do fim de:
tion beer. Contains sediment. Batch/Best before: et ik,
the end of:
-
WWW.CRAFTHERITAGE.PT /ﬂ’

ALENTEJO
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Local de Origem: Lisboa (Lisboa)

Data de Fundacao: 2015

Rotulos Entregues: 4

A Lince foi um projeto iniciado por Antdénio Carrico e
por Pedro Vieira, juntando-se mais tarde Adao Coelho,
e € uma das marcas de cerveja de Lisboa que faz parte
do Beer District, uma zona gue tem recebido inumeros
eventos relacionados com a cultura cervejeira. Ambos
gueriam gque um animal portugués fosse a imagem e
inspiracdao de todo este projeto, mas acima de tudo
qgueriam gque existisse no codigo genético desta marca,

uma causa, gue seria a a preservacao do lince ibérico.

IGREDIENTES 1002 wpiuxeis

AGyp LTE D M,‘“A
R Mp‘uw « LEVEDURA 5%

SAN“
L gnVEJ‘ e BEER

UMA FORTE NA COR
£ FORTE NO SABOR: PRETA,
OPACA, CORPO MEDIO,
SABOR INTENSO A CEVADA
TORRADA, COM NOTAS DE
CAFE E CHOCOLATE.
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AMERICAN IPA
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gER

BELGIAN PALE ALE

cRAFT geER

BELGIAN PALE ALE
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Luzia

Local de Origem: Mealhada (Aveiro)
Data de Fundacao: 2014

Rotulos Entregues: 13

A Luzia € uma marca que tenta juntar o vinho e a
cerveja. Recorre ao mosto do vinho para produzir
cerveja, e estad na dianteira deste método, tal como
na experimentacao de outras técnicas. Rege-se pela
inovacao e qualidade, tendo depositadas muitas
expectativas para a inovacao do mercado

cervejeiro portugués.

ALC/VOT) %

9%

ODUZIDO POR:
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Local de Origem: Lisboa (Lisboa)

Data de Fundacao: 2014

Rotulos Entregues: 5

A cerveja LX Brewery, criada em 2014, fica localizada na
Estefania, no centro de Lisboa, num local que é fabrica,
loja e bar, onde se pode beber a sua prdpria cerveja
artesanal, acompanhar a sua producao e até comprar
material e ingredientes para fazer cerveja em casa.

Era conhecida anteriormente como cerveja Sant’Ana

€ assumia-se como a primeira marca de cerveja

artesanal lisboeta.
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Produzida Artesanalmente em
pequenas quantidades. 100% natural,
sem aditivos ou conservantes artificiais.
Pode conter vestigios de Irreveréncia.

Big Flavors
Lishoa | Portugal

Ingredientes: Agua, Cereals
Maltados, Lupulo e Levedura.
Contém Gldten. Contém deposito.

Uma cidade maravilhosa como Lishoa merece
uma cerveja igualmente inspiradora.
Atencéao: Esta cerveja vai ser um dos pontos
altos do seu dia. Desfrute-a com prazer! i | =
Armazenar de pé, no fresco
A wonderful city like Lisbon deserves e ao abrigo da luz.
an equally inspiring beer.
Warning: This beer will be one of the
highlights of your day. Enjoy it
with pleasure!

»

Produzida e engarrafada em Lisboa
por Lx Brewery | BR59 Lda

et FNO®

60 IBUs | 7% vol | 330ml

5160020911975021

Produzida Artesanalmente em
pequenas quantidades. 100% natural,
sem aditivos ou conservantes artificiais.
Pode conter vestigios de Irreveréncia.

Small Batches,
Big Flavors
Lisboa | Portugal

Ingredientes: Agua, Cereais
Maltados, Lupulo e Levedura.
Contém Glaten. Contém depsito.

Uma cidade maravilhosa como Lisboa merece
uma cerveja igualmente inspiradora.
Atencao: Esta cerveja vai ser um dos pontos
altos do seu dia. Desfrute-a com prazer!

Awonderful city like Lisbon deserves

an equally inspiring beer.

Warning: This beer will be one of the
highlights of your day. Enjoy it

with pleasure!

Armazenar de pé. no fresco

e ao abrigo da luz.

Produzida e engarrafada em Lisboa
por Lx Brewery | BR5S Lda

—
== T i =
8 i ey

T
Pl

Produzida Artesanalmente em
pequenas quantidades. 100% natural,
sem aditivos ou conservantes artificiais.
Pode conter vestigios de Irreveréncia.

Small Batches,
Big Flavors
Lishoa | Portugal

Ingredientes: Agua, Cereais Maltados,
Lupulo e Levedura.
Contém Gldten. Contém deposito.

Uma cidade maravilhosa como Lishoa merece
uma cerveja igualmente inspiradora.

Atencéao: Esta cerveja vai ser um dos pontos

altos do seu dia. Desfrute-a com prazer!
A wonderful city like Lisbon deserves

an equally inspiring beer. Produzida e engarrafada em Lisboa
Warning: This beer will be one of the v EB |BRES Ld

highlights of your day. Enjoy it ROp R EWEY, e

with pleasure!

Armazenar de pé, no fresco
& a0 abrigo da luz.

www.Ixbrewery.pt 24 1BUs | 6.4%.vol | 330ml
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Produzida Artesanalmente em
pequenas quantidades. 100% natural,
sem aditivos ou conservantes artificiais.
Pode conter vestigios de Irreveréncia.

Small Batches,
Big Flavors

o Lishoa | Portugal

Ingredientes: Agua, Cereais Maltados,
Lipulo, Gengibre e Levedura.

Contém Glaten. Contém depdsito.

Armazenar de pé, no fresco
e ao abrigo da luz.

Uma cidade maravilhosa como Lisboa merece

uma cerveja igualmente inspiradora.
Atencao: Esta cerveja vai ser um dos pontos
altos do seu dia. Desfrute-a com prazer!

A wonderful city like Lisbon deserves
an equally inspiring beer.

Warning: This beer will be one of the
highlights of your day. Enjoy it
with pleasure!

Produzida e engarrafada em Lisboa
por Lx Brewery | BRSS Lda

FRESH PALE ALE

Produzida Artesanalmente em
pequenas quantidades. 100% natural,

Small Batches,
e :Ib' FII :‘::"'l sem aditivos ou conservantes artificiais.
isboa | Portugal Pode conter vestigios de Irreveréncia.

Ingredientes: Agua, Cereais
Maltados, Lapulo e Levedura.
Contém Glaten. Contém depdsito.

Uma cidade maravilhosa como Lisboa merece
uma cerveja igualmente inspiradora.
Atencédo: Esta cerveja vai ser um dos pontos
altos do seu dia. Desfrute-a com prazer!
Armazenar de pé, no fresco
e ao abrigo da luz.

A wonderful city like Lisbon deserves

an equally inspiring beer.

Warning: This beer will be one of the
highlights of your day Enjoy it

with pleasure!

Produzida e engarrafada em Lishoa
por Lx Brewery | BRS9 Lda

www.lxbrewery.pt
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Local de Origem: Lisboa (Lisboa)
Data de Fundacao: 2016

Rotulos Entregues: 4

A Musa é uma marca de cerveja com muita animacao,
concertos e uma incrivel Tap Room. Localizada em
Marvila, Lisboa, a sua fabrica é sem duvida um sitio a
visitar e um ponto de partida para a descoberta da gama
das suas cervejas, conhecidas por serem sedutoras,

inspiradoras, descomprometidas e independentes.

SEA- - Eﬂ + sy < e
SONAL (o GUITEN, Skt GLOTEN
SERIES

¥ JACQUES =
EDITION ®HC

PRADUZIOA EM PORTUGAL FOR

CERVEDA INDEPENDENTE MUSA
A NATUREZA MANDA E A AGENDA OBEDECE e
AS'NOSSAS CERVEJAS SAZONAIS SAQ PREFERENCIA ANTES DO FIM DE
PRODUGOES FEITAS PARA DETERMINADAS

Ao, Al ks )
ESTAGOES, UAS SUAS SEDES E VONTADES.

A-OCASIAD FAZ A CRIAGAD DUBBEL « B'O%VUL
A —— I i
CERVEJAMUSA COM o oo ov R <= Ste N LI

SEJA RESPONSAVEL E BEBA COM MODERAGAO (€ VICE-VERSA) (AREIRAS E BARES DE CANTO. NAO A DEIXES PA'
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SIDE
STAGE

AS CERVEJAS DOISIDE STAGE,SAO ESTRELAS

EM ASCENSAO. MENOS) CONVENCIONAIS, AINDA
NAD)ENCHEM, ESTADIOS MAS:JA DESPERTAM
PANGES:, PLENAS DE LUPULO NA"GUELRA

MusA ' ANREVOLUTION OF THE SENSES\AND B
THE \WING, OUR\ SOE STAGE BEERS ARE THE,RISING

STARS OF THE LINE-UR UNORTHODOX AND EAGER, AMERIcAN PALE ALE 2 s'n%vul.

ERQM\RORTUGAL TONTHE\WORLD. RISE UP!
B ] L T AR, |

ORQUESTRADA' PARA' ARREBITAR 0 PALADAR ATE DOS MAS
CERVEJAMUSACUM CETICOS. UMA' ABORDAGEM  ECLETICA, FRESCA E MUITO FELIZ
‘SEJA) RESPONSAVEL ‘£ BEBA-COM_MOBERAGAD.(E VICE VERSAL NUNCA UMA CERVEJA TAO LEVE TEVE TANTO SABOR

AS ansls CERVEJAS,
Pnuuucoss FEITAS P
ALTURAS DOJANO, Au

s ms

“NADA SE COMPARA.A UMA" i VANTE
ENTRA OE MANSINHO E-SEM DARES POR | CONSEGUES
LARGAR ‘A“VIDA TEM SIDO"MUITO SOLITARIA S ELA PORCA

177

CONTEM mal,smn 0

. sn%vm.@ @n

3 PRODUZIDA EM Hll‘lﬂ POR
n:m.l INDEPENDENTE MUSA, LDA.
————

\CERVEUA, NAO FILTRADA. POOE GONTER DEPdSITO. |
DONSERVAR EM LOCAL'SECO E' FRESCO,

LOTE/ CONSUMIR D (S

PREFERENCIA ANTES DO FIM O

Ut

048027




Local de Origem: Sobral de Monte Agraco (Lisboa)

Data de Fundacao: 2015

Rotulos Entregues: 2

A cerveja Oeste é produzida por Pedro Poejo, em
Sobral de Monte Agraco, e € uma cerveja artesanal cuja
producdo assenta em técnicas ancestrais e procura a
utilizacao de produtos artesanais potenciados pelas

atividades agricolas da sua terra.

178



Escola Superior de Artes e Design

Rv AMBER ALE
% g Harmoniza com salmao, fritos,
< pratos picantes/caril ou queijo

azul suave (Gorgonzola)
ARTESANAL j Amargor. ]

Servir a 6-8°C.

|nfo@(ervejaaeste pt

Alc. 6,3% vol

Informacao Nutricional

S
v WEISSBIER g

v

E Harmoniza com saladas, carnes £

grelhadas, sushi, cozinhas E

mexicana e tailandesa, peixes =)

suaves e queijo fresco/cabra. 2

ARTESANAL 8
Amargor: @& & & & Q

Servir a 5-7°C. i

2

Y

info@cervejaoeste.pt 8

Ingredientes: Aqua, malte de CEVADA, %

malte de TRIGO, lUpulo e levedura. 8

EN Ingredients: Water, BARLEY malt, 3

WHEAT malt, hops and yeast T

Alc. 5,3% vol Bal Y

N

Informacao Nutricional por 100 ml ;

Glicidos (g) 32 g

Lipidos (g) oo

Proteinas (q) g5

Sédio (mg) 30 ®

™ Energia (kCal) 8 8

©

3

L] L] ®
TRIGO 8 =
@

&

ESTD * 2015 E
Lote: Val.: 3

&
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Local de Origem: Lisboa (Lisboa)

Data de Fundacao: 2015

Rotulos Entregues: 7

No centro de Lisboa foi criada a 82 Colina, marca de
vanguarda no universo de cerveja artesanal portuguesa.
O seu nome é inspirado na historia onde Frei Nicolau de
Oliveira, no século XVII, nomeara Lisboa como cidade
das sete colinas, forcando a aproximacao a primeira
capital do império romano, Roma. Vista por quem
chegava a Lisboa por mar, a cidade aparentava ter

sete colinas, pois dessa perspetiva otica, o Castelo de
S. Jorge tapa a visibilidade da Oitava Colina. A Oitava
Colina, escondida das vistas pelo castelo e escondida
do reconhecimento pelo Frei, manteve-se de pé pela
resiliéncia das suas gentes, marginalizadas dos focos da
cidade da luz. Com esta inspiracdo histdrica, a 82 Colina
€ uma cerveja fora daquilo que esta pré-estabelecido,
formatado e imposto, e sobretudo com vontade de
explicar ao mundo gque a cerveja ndo € apenas “loira,
preta ou ruiva”, havendo a possibilidade de escolher e

saber exatamente aquilo que bebemos.
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Cerveja Artesanal « Craft Beer
Esta India Pale Ale foi produzida por gente corajosa e

honradaa partirde 4gua, malte, lupulo e leveduras.

Trata a Urraca Vendaval como uma Senhora. [sto é
uma ordem. Conserva-a na vertical em local fresco e
longe da luz solar. Cerveja no filtrada.

A Urraca Vendaval da-se ainda mais ao respeito com;

Pratos Queijos
0 condimentados. curados 9 Grelbidos:

i Niio bebas esta cerveja gelada, terds uma melhor
experiéncia se a consumires a 6°C.

Consumir de preferéncia antes do fim de:

Produzido em Portugal na Colina da Graga por:
Hop Gear, Lda. — Travessa da Pereira n?16-A
1170-313 Lisboa

www.oitavacolina.pt o @

33cle
6% vol.
5 1600251 1003031 (@) [ ®

Seja responsével. Beba com moderacio, Contém gliiten.

—_—
COLINA

CERVEJA ARTESANAL

33cL.€ 601BU 6,5% vol.
www.oitavacolina.pt 0

Seja responsavel, beba com moderacio.

URRACA
VENDAVAL

Quem é a tua cerveja?

Para Urraca, o nome de rainha submissa
nunca the serviu. E mulher de fogo. £ uma
India Pale Ale, Cerveja amarga, bastante
amarga. Pela forca do seu caracter nao ha
ninguém na Colina que n@o a respeite. A sua
coragem e espirito resiliente sao imagem
desta IPA carregada de hipulo, desde a pri-
meira prova até ao-suplicio pela segunda.
Prepara-te para este vendaval de aromas
citricos e frutados.

iPA

Who's your beer?

Urraca, thename of a submissive queen never
served her. She’s fire. She’s an India Pale Ale
and she is bitter, quite bitter actually. Due to
her strong character, no one on the hill dares
to disrespect her. Her courage and resilient
spirit are the essence of this fully hoped IPA,
since the first taste until you're craving for
the second one. Get ready for this gale of citric
and fruity aromas.

Made in Lisbon, Portugal.

Vilas da Graga

Cerveja Artesanal » Craft Beer Validade/Lote

BLACK IPA
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de entre dezenas de
candidatos, alcanca:

da Oitava Colina. Uni prazer!




Vilas da Graca

ga"

COLINA

Cerveja Artesanal « Craft Beer

Consumir de preferéncia antes do fim de
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S

DITAVA COLINA &

PASSAROLA PRODUZEM UMA
AMERICAN STRONG ALE

AS DUAS CERVEJEIRAS LISBOETAS

JUNTAM-SE PARA CRIAR AQUELAQUE DIZEM SER|
R MELHOR, £ TAMBEM A UNICA ASA PORTUGUESA

i

5600251003062

PDE® .
Lote / Validade

&
w S®
H S .
] L
a ]
g
<) E S
(-] B

33 cl

GREDIENTES:
A, MALTE, L

9% ABV /

Cerveja Artesanal « Craft Beer
Esta American Pale Ale s6 contém 0 que uma cerveja
artesanal deve ter, 4gua, malte, lipulo e leveduras.
Reserva-a de pé pois é assim que um homem deve
morrer, Também no escurinho e ao fresco. Ndo éuma
cerveja filtrada.

0 Joe da Silva é mais brave and free com:
Chilli carne Street
Qe @i Q)ore

Protege o esmalte dos dentes e saboreia esta
cerveja bebendo-a a uma temperatura de 6°C.

Validade:

Produzido em Portugal na Colina da Graga por:
Hop Gear, Lda, —Travessa da Pereira n?16-A
1170-313 Lisboa

wwwoitavacotinapt ) @

33cle
5,5% vol.
5"600251 ' 003079 @) (B ®

Seja responsével. Beba com moderaco. Contém gliten.
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Quem é a tua cerveja?

Joe da Silva, self-made tuga n'américa de
regresso ao bairro que um dia deixou.
Tornou-se mais portugués do que os que ca
ficaram e trouxe com ele toda a influéncia
americana que caracteriza também esta
American Pale Ale - uma receita que resulta
da coragem pioneira dos cervejeiros casei-
ros i Com liipulos i e
amargor moderado, possibilita a percepcao
do malte e permite uma excelente drink-
ability, ou seja, ndo das pelo fim a chegar.

APA

Who's your beer?
Joe da Silva, self-made portuguese in the US
who's back in the neighborhood he once left
behind. He became more portuguese than the
ones who stayed, although he brought all that
American influence that's also in the char-
acter of this American Pale Ale - a recipe that
is a result of the pioneering bravery of the
american home brewers. American hops in a
balanced bitterness allows the perception of
the malts and gets you great drinkability,
which means you do not notice the end of it
coming. Made in Lisbon, Portugal.




Local de Origem: Sobral de Monte Agraco (Lisboa)

Data de Fundacao: 2016

Rotulos Entregues: 2

A Pato Brewing é mais uma cerveja localizada em
Sobral de Monte Agraco, e foi criada por uma equipa de
apreciadores de cerveja internacional que experimenta
cervejas por todo o mundo. A Pato Brewing tem como
objetivo que a sua cerveja agrade ndo so a apreciadores
portugueses, mas também a estrangeiros, e espera

introduzir novas opc¢odes de sabores em Portugal.
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PATO

Beer for Crafty Drinker®

PATO

Beer “for Cra fty ,D,:mf@fs

Pacmbo

american pale ale
il Cerveja Artesanal Portugal 33l
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Pato Brewing - Iron Duke www.patobrewing.com
Em homenagem ao Duque de Wellington; Comemorando as suas
profundas ligagoes com Portugal e Bélgica, a Pato Brewing oferece
uma Belguim Amber Ale fabricada nas nossas instalagdes em Sobral
de Monte Agraco, na area das Linhas de Torres Vedras. As tacticas
militares que Wellington desenvolveu em Portugal em 1809 - 1813
levaram a sua conquest na batalha de Waterloo, Bélgica em 1815.
Ingredientes: Agua, malte de CEVADA, ldpulo e levedura.

Informacao nutricional por 100ml:
Glicidos (g) 14,2
Lipidos (g) 0
Proteinas (g) 0,4
Sédio (mg) 3
Energia (kCal) 59

Pato Brewing - Patinho www.patobrewing.com
A golden American Pale Ale with creamy foam and a mild pleasant
aroma. A beer with a balanced mix of malty sweetness and subtle spicy
bitterness with occasional citrus tones, having good body and a dry
finish.

An all-natural product that has not been filtered, pasteurized or had
preservatives added.

Ingredients: water, barley malt, hops and yeast.

Nutritional information per 100ml:
Carbohydrates (g) 52
Total Fat (g) 0
Protein (g) 04
Sodium (mg) 3
Energy (kCal) 49

738283 23037

ABV: 5,8% IBUs: 44

® e

Cervejaria Crafters, Lda, Polo Empresarial da
Sapataria, rua D. n° 2, Casal de Caixeiros
2590-426 Sobral de Monte Agraco.




Local de Origem: Alfena (Porto)

Data de Fundacao: 2017

Rotulos Entregues: 6

Oriente de Alfena, no Porto, a Quinas surge como forma
de divulgar Portugal ao mundo e promover o espirito
de conquista que Portugal tem no seu ADN. O seu
nome evoca os descobrimentos, o sabor da conquista

e da forca que representa o pais, e os seus rotulos sao

representados com fotografias de cidades portuguesas.
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Agua, Malges de Cévad,

Lipulo e Levedura. 4
EDIENTS:

Water, Barléy Malts,

Hops and Yeast, j#&

ervagna ver
26 abrigo da lug
fonté/ de calod@

Alle 1.1;%‘2’(/ of
ocL €

No drifk anrid drive:
Beba-comresponsabllida

trigo, lupulo e levedura
INGREDIENTS:
Water, Wheat malt, Barley
Malt, Oats and Wheat,

| Hopsand Ye

Conservarnaertical,
%0 abrido dit luz 6y
gontédealor, d unfa
Hempetatura inferior
%12

Podera conter algum
deposite

ALC 7% VOL
50cL €

Aleglink:and'drive.

é ‘chpnnsabvlldad;. g

Z/NGREDIENTES
Aglia; Maltes de Covadd,
//\iipsils, Kewedura .
/ /& Mosto deAs. /4
NEREDIENTS; )
Water, Bsriéy Mafts, Hop'si
Yedstand Graps/ Musk:s |

JConsetvar navegtical,
a6 #brige d5 Juz ol
fomredecalor,

L/ teniplratuta inferof:
) B2/ 4

Polefs comerdigam/ .
depbsie’ 1

74 %
TALC 7,5% VQL
squl @0

Nodfink dnd drive
Baba comresponsabilidade

/ 7/
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PORTUGUESA,
COMEERTEZA!

LORIUGUESE, FOR SURE

Consumir de preferéncia antes do fim de;

0 RTEGUESA,
60 MACERTE 2

PO RTLG U E SENRORSY RE,

ALCZ% VO
50CL

ALC 7,5% VOL
50CL

187

Consumir de prefer

Distribuido paFs |

Domus Capital SA
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INGREDIENTES:

Agua, Maltes de Cévada,
Lipulo e Levedura.

INC DIEN

Water, Barley Malts,
Hops and Yeast.

Conservar navertical,
a0 abrigo da Iz ou
fonte de calora uma
temperatura ifferiof
a12°C

Poderé conterlgum
deposito

ALC 7,5%

(IO

No drink and drive.
Bebagdm responsabilidade:

Agi

Lipulo e Levedura.
INGREDIENTS,

Water, Barley Malts, Hops
and Yeast.

No drink and drive.
Beba com responsabilidade.

U

INGREDIENTES:

Agua, Maltes de Cevada,
Lapulo e Levedura.
INGREDIENTS:

Water, BarleyiMalts,

Hops afid Yaast)

Conservar na vEtical
20 abrigo da I SON
fonte de calor,
temperatura infdriof
a12°C

Poderé conter algum
depésito

ALC 7,5% VOL
socL €

No drink and drive
Bebacom responsabilidade.

Escola Superior de Artes e Design

Consurir de preferéncia antes do fim de:

Distribuido por:
Domus Capital SA

| www.cervejaqui

€
£
s
-
g
&
s
£
£
s
s
&
s
3
£
2
5
]

PORTUGUESA,
COM CERTEZA.

Distribuido por:
ALC 8;6% VOL Domus Capital SA

50CL www.cervejaquinas.com

Consumir de preferéncia antes do it deqVer garrafa:

QER;EIRL@}Q/

PORTUGUESA,
COM CERTEZA.

PORTUGUESE, FOR.SURE

Domus Capital SA

W, Cervejaguinas.com
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Local de Origem: Sintra (Lisboa)

Data de Fundacao: 2014

Rotulos Entregues: 3

Uma marca fundada em 2014, que comecou a ser
comercializada em finais de 2016, a Rafeira tem origem
em Sintra, e 0 seu nome deriva do facto de ambos os
cervejeiros terem caes rafeiros e de ndao seguirem os
estilos de cervejas convencionais, optando sempre pela

adicdo de um ou mais ingredientes incomuns.
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P i

A histéria da nossa cerveja
tem barbas. Comeca com
um avé pasteleiro, com

um fraco por navios e por

, & cevada estrangeira. Entre
Rejubilem os adoradores ?

GOSTA DE SER
ACOMPANHADA

o
% eno®

\,
“4 agres”

as brumas da meméria e
de chocolate: esta stout 33¢l 41c.6,0%vo o rolo da massa, fermenta
é outra coisa. Da mistura de anos depois a marca
varias cevadas resulta uma IGREDIENTES
cerveja com sabor a chocolate
negro e acentos de caramelo
BodkiiRse que termina numa explosdo de
oy frescura. Uma cerveja
leve, pouco amarga, que cada referéncia apresenta
agrada a gregos, troianos e
e a todas as matilhas.

. Esoterismos &
parte, a magia desta
cerveja artesanal esta no

i ingrediente improvavel que

Morada: Rua do Capitdo N.11
2710-311 Linhs, Sintra - Portugal

AMEN, = 2
QoI histéria da nossa cerveja

7i S %

S 5 % tem barbas. Comega com

3 < .
GOSTA DE SER B s £ umové pasteleiro, com

SEOuSNATA = < ~  um fraco por navios e por

com: L) I

cevada estrangeira. Entre

[ &
’ o s
EiRA as brumas da meméria e

Manijericéo e uwpl'a?
" H L ity
ari entranha-se, como dizia o 7 anosdepois,
de gambas outro. O manjericdo Rafeira. Esoterismos a
e S parte, a magia d|esto
°% tesanal esta no
‘equilibra o sabor a mele —_— f:erve‘];.x Crds sl
Peixinhos cereal torrado. A companhia 2 LOTE/ENGARRAFADA EM ingre Ieme. improvavel que
da horta perfeita para dias de sol A COMUMIEDEPIERICA  cada referéncia apresenta
no corpo e no prato. Uma chapada de sabor

BLOND ALE

em cheio no foci

Churrasco

Morada: Rua do Capitao N.11
2710-311 Linho, Sintra - Portugal

GOSTA DE SER
ACOMPANHADA

z A histéria da nos.
W nia e core
°

um avo pas

um fraco por navios e por
’ S cevada estrangeira. Entre

s brumas da meméria e
""'(W{iw as bruma:
o rolo da massa, fermenta
E 33cl e 5,0%vo Ll e

INGREDIENTES Rafeira. Esoterismos a
. i parte, a magia desta

Do calor da seara
e seguindo os passos
da tradicéo cervejeira,
da noite aromatizémos o trigo e
a cevada com sementes de
coentro, resultando numa

CERVEJA DE TRIGO

cerveja artesanal esta no
cerveja leve e fresca.

Mivda
do café Vale a pena vender a alma LOTE/ENGARRAFADA EM

5 covbumit o PRSERINCA
por novas sensasdes AAEs oo oy Uma chapada de sabor

em cheio no focinho.
E chourico
do

/ e3®

BEER+CERVEZA «BIERE +BIER +BIRRA

ingrediente improvével que
cada referéncia apresenta
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Sadina

Local de Origem: Setubal (Lisboa)
Data de Fundacao: 2015

Rotulos Entregues: 7

A Sadina é uma cerveja artesanal criada em Setubal

e comec¢ou, como muitos outros projetos nesta area,
através da producao de cerveja artesanal a partir de
casa, realizacao de cursos de producao e transformacao
de um hobby numa atividade profissional. O logdtipo da
Sadina é um golfinho com asas e significa o desejo

de expansao.

Feita com os melhore:
roduzida com ntada com
edura, cacau e poejo.
tém.
mals um ar
descanso do guerreiro”
dizer por aqui. C
revigoramos a alt
g destes corpo:
Craft beer not fil or pasteurized, bottle
refermented. Contains s
Storein a cold, dry place away from direct sun ligth,
keeping the bottles standing,

Ifyou drink don't drive

Consume with moderation.

Craft beer made with;

Water, Malted cereals, Hops, Yeast, Cocoa and
Pennyroyal

Al Contal ghiten 11 ANIVERSARIOD

ved at 8°C with, grilled meat, smoked
5 and strong ch offe and chocolate

2 (C) @ @ Ba  Shm
©m® |
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Cerveja de tri
que, por ser rada
n&o maltad

c a palha
a e consistente,
o, tornam
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Local de Origem: Loures (Lisboa)

Data de Fundacao: 2013

Rotulos Entregues: 5

Saudade Cerveja Artesanal € uma pequena cervejeira
gue nasceu em Loures, em 2013, e dedica-se a produzir
cerveja artesanal 100% natural, de alma e caracter unicos
e com um respeito absoluto pelo processo artesanal

de producao.
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. o
Cess®

daudade

Genuinamente Portuguesa

Saudade
Bolyian Dol
A Saudade Belgian Dubbel & uma cerveja
artesanal de lupulos suaves, onde as notas de
fruta madura e caramelo sentidas no aroma se

confirsas no sabor.

Ingredientes: Agua. malte base e maltes
especiais de cevada, lipulos e levedura.

Cerveja ndo filtrada que pode conter depdsito.

Contea gliten

33cl

®E® ...

Saudade

Genainamente Portaguesa

Saudade
eiss

A Saudade Weiss ¢ uma cerveja artesanal de
trigo levesente lupulada e com um subtil arosa
€ sabor @ Bacés maduras.

Ingredientes: Agua, malte de trigo, malte base
¢ maltes especiais de cevada, flocos de aveia,
Tipulos e levedura.

Cerveja néo filtrada que pode conter depésito.

Conten gliten

@EP

33cl

alc. 4.5% vol.

Saudade

Genuainamente Porluguesa

Rebust D lorter

Saudade
Robust P onter

A Saudade Robust Porter & uma cerveja
artesanal especial, encorpada e de lipulos
moderados. No aroma o dominio & dos maltes
torrados, que se tornam evidentes na prova,
com o café e o chocolate negro bem
presentes e o togue suave do caramelo.

Ingredientes: Agua, malte base e maltes
especiais de cevada, lipulos e levedura.

Cerveja nio filtrada que pode conter depdsito.
Conten gliiten

el

6.5% vol.

CRB
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Saudade

S A A P Y YA

Saudade
Sindia Poote o

A Saudade India Pale Ale & uma cerveja
artesanal  especial, encorpada, fortemente
lupulada o que lie confere aromes tnicos
citricos, florais e frescos, com um amargor
final persistente tipico de usa IPA.

Ingredientes: Agua. malte base e maltes
especiais de cevada, lupulos e levedura.

Cerveja nao filtrada que pode conter deposito.

o (5 33cl
@ @ 'élc 6.0% vol.

Saudade

Genainamente Portaguesa

Gate e

Saudade

Doate e
A Saudade Pale Ale & uma cerveja artesanal,
encorpada, mediamente lupulada com suaves

aromss  citricos e florais, cos um amargor
final equilibrado e espusa desvanecente.

Ingredientes: Agua. salte base e maltes
especiais de cevada, lipulos e levedura.

Cerveja ndo filtrada que pode conter deposito.

Ny 33c1
e@e . >
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Local de Origem: Sintra (Lisboa)

Data de Fundacao: 2017

Rotulos Entregues: 1

Apesar do rotulo apresentado ainda ser reconhecido
como SIN, esta cervejaria fez um rebranding em 2019,
chamando-se agora MAGS8, e € um dos promissores
projetos nacionais de cerveja artesanal. O seu cervejeiro,
Sérgio Pardal, foi ja um vencedor de uma edi¢cao do
Concurso Nacional de Cervejas Caseiras e Artesanais, e é
um apaixonado pelo que faz e um investigador exaustivo

de novas técnicas.
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O SeTEAIS

INGREDIENTES
AGUA, LUPULO, MALTE E LEVEDURA
CONTEM GLUTEN

ISUMIR A UMA TEMPERATURA DE
A SereAis é uma cerveja do estilo
Indian Pale Ale (I
ndian Pale Ale (IPA) com amargor CERVEJA ARTESANAL JIMLE 5.5%

moderado, sobressaindo os aromas a

frutos tropicais e uma textura suave.
CERVEJA PRODUZIDA

Para beber e degustar ota.
L gistarcataly ASSOCIAGAO RECREATIVA E
RUA DO CASAL DE PIANOS, N°18

SEeTEAIS
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Local de Origem: Porto (Porto)

Data de Fundacao: 2011

Rotulos Entregues: 7

A cerveja Sovina € uma marca de cerveja artesanal,
proveniente do Porto, qgue nasceu em 2011, e diz ser

a primeira cerveja artesanal lancada no mercado em
garrafa, com producao em Portugal. Na altura, Alberto
Abreu e Arménio Martins, decidiram dar este nome a
sua cerveja unicamente porgue soava bem e nao por
qualqguer tipo de ligacdo. A Sovina ajudou a redefinir

a historia da cerveja artesanal em Portugal e, hoje

em dia, sdo ja mais de uma centena os produtores
independentes e verdadeiramente apaixonados que se

juntaram neste movimento.
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AMBER
WIERE DE GARDE

[ ]
T e SO
CERVEJA ELABORADA ARTESANALMENTE
APENAS COM INGREDIENTES NATURAIS
St S LI
CRAFT BEER BREWED WITH

ALL NATURAL INGREDIENTS

g, mate docovats, | Water,briy ma, hops
lipdoo ovedur, and brawer'syeast,
Contém gliten. Contains gluten,

Carveja do corpo médi Medium body, soft, silky
wch,sooa utde, | and oo Broza RN
Journia barbronzs. | ambe apeatance, BIERE DE GARDE

PR WD aTTED Y, CERVEJA ARTESANAL
08 TRES CERVEJEIROS, LDA. | CRAFT BEER

EST.2001

DI A D IN PORTUGAL
SOVINA.PT P v JGAI

VOL. e511BU: o

Conservar ao alfo, bri
da luz ou fonte de calo?

CHRISTM

CERVEJA ARTESANAL
CRAFT BEER
EST. 2011
IDUZIDA EM PORTU

& | 1pa 2°
\" oA e |
\//4 PALE ALE | &
BB
VEA ELABORADA ARTESANALWENTE
APENAS COM INGREDIENTES NATURAIS
——— CMINGREDIENTES NATURASS
CRAFT BEER BREWED WiTH
ALL NATURAL INGREDIENTS
Ko, maltedo covade, | Watr,
Rdosondiy | e s
Cantémglen, Contains gluten, ekl —
natua | =
M-hw:m:ﬂm Aromatic, full-bodied :‘"-"fm ‘ Eﬂg__n
s o | INDIA PALE ALE arapatanin =
éuradoa cobro . | amberto cear o MAFESIS daall sno =
of naturlsediments, =
PRODUZIDA E ENGARRAFADA POR: CERVEJA ARTESANAL
BREWED AND BOTTLED e — neLe | E
0S TRES CERVEJEIROS, LDA. e @ T n
T TR Jif M POR’ AL PRODUCED IN PORTUGAL vERoe
SOVINAPT 0 EM PORTUGA! |
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DRY

ey STOUT

DDUZIDA E ENGARRAFADA F
BRI

CRAFT BEER
Est.200
SOVINA.PT PRODUZIDA EM PORTUGAL
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CERVEJA ARTESANAL

PRODUCED IN PORTUGAL
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WEISS

L]
CERVEJA ELABORADA ARTESANALMENTE
APENAS COM INGREDIENTES NATURAIS
CRAFT BEER BREWED WITH

ALL NATURAL INGREDIENTS

de cev: Water, barley malt, hops
liipulo e levedura. ind brewe
Contém ghi

ENCIA ANTES DE » BEST BEFORE

WEISS

PRODUZIDAE ENGARRAFADA PO ESANAL —
BREWED AND BOTTLED BY: %— 33CL & | i
0S TRES CERVEJEIROS, LDA. s

SOVINAPT PRODUCED IN PORTUGAL @ @

CONSUMIR DE PREFER!

CONSUMIR FRESCA
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CERVEJA ELABORADA ARTESANALMENTE _——

APENAS COM INGREDIENTES NATURAIS L WU; S

CRAFT BEER BREWED WITH ALc 5 .‘
ALL NATURAL INGREDIENTS

w0
VOL. ~=|IBU
Agua, malte de cevada, | Water, barley mal, hops
lipulo o levedura. and brower's yeast.
Contém gliten. Contains gluten.
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Cerveja macia, com Soft beer, with caramel
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m temperatur
notas de caramelo, notes, creamy and easy ]

a nfrior 3 20°C.
Poderé conter algum depésito
i
: [ [k 4 Keep bottle upright and away_
2 5 B\ from any light or heat sources
ata tompraturs below 20°C.
May contain 2 small amount
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BREWED AND BOTTLED BY: CERVEJA ARTESANAL

T NITNEER. 33CL o
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cremosa e fécil de beber. | todrink.
Aparéncia dourada clara. | Light golden appearance.
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£E 1
)
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CRAFT BEER

EST.2010

RODUZIDA EM PORTUGAL
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Local de Origem: Oliveira de Azeméis (Aveiro)

Data de Fundacao: 2006

Rotulos Entregues: 8

A cerveja artesanal Vadia é produzida e comercializada
pela empresa Esséncia D’Alma, Lda., sediada em Oliveira
de Azeméis, no distrito de Aveiro. A marca de cerveja
Vadia tem vindo a ser distinguida desde a sua entrada
no mercado, nos mais prestigiados concursos mundiais
de cerveja, realizados em paises com fortes tradicdes
cervejeiras. Estas conquistas fazem com que a Vadia,
provavelmente, seja a marca de cerveja artesanal
portuguesa com maior reconhecimento mundial e
demonstra que o nivel de qualidade das cervejas Vadia

estd em crescimento constante.
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MARZEN Rubi MARZEN Rubi MARZEN Rubi MARZEN Rubi

La Cerveja Vadia est une biére art

tig

save g C
Ingredients: Malts dorge. houblon. eau et '

levures.

Produzida por/Produced by/Produt par
A Esséncia DAIma, Lda.
www.cervejavadia.pl  prs0959499901

® Rua Comendador Artur J G Barbosa, 576
O 3720-005 Oliveira de Azemé
PORTUGAL

PT

A cerveja Vadia & uma cerveja artesanal
elaborada com produtos naturais. Todo o
processofoi concebido paramanter osabor
genvinodacerveja.

Ingredientes: Maltes de cevada, lgpulo,
aguaeleveduras.

El

Cerveja Vadia is a Portuguese craft beer,
made with natural products. The whole
process is designed to keep the genvine
flavour of the beer.

Ingredients: Barley malt, hops, water and
yeast

FR

La Cerveja Vadia est une biére artisanale

portugaise, élaborée & partir de produits

naturels. Lensemble du processus de

fabrication a été congu pour préserver la
saveurauthentique dela biére. COPO/GLASS
Ingredients: Malts dorge, houblons, eau et

levures

DRINK TEMP

Produzida por/Produced by/Produt par:
Esséncia D'AIma, Lda.
PT50959499901

Rua Comendador Artur J G Barbosa, 576
3720-005 Oliveira de Azeméis
PORTUGAL

okicer  Preta owmcuer  Preta owkuver  Preta owcuver  Prefa

jo Vadia est une biére artisanale
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mble du processus de
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levure
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® Rua Comendador Artur J 6
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PORTUGAL
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Produit par.
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As escolhas tomadas para o desenvolvimento da anéalise
dos rotulos foram obtidas através de uma pesquisa tedrica
sobre analise de projetos de investigacdo e conteudos.

Os autores que destacamos neste campo s&do Raymond
Quivy e LucVan Campenhoudt, com a obra “Manual de
Investigacdo em Ciéncias Sociais”, Laurence Bardin com
“Analise de Conteudo” e “Como realizar um Projecto de
Investigacdo” de Judith Bell, realizando um contributo
significativo para o desenvolvimento desta analise.

As pesquisas de dados devem ser tratadas como uma
pesquisa bibliografica, de modo a que o projeto seja
realizavel, pois permite ao investigador uma analise

e recolha informada acerca da natureza do assunto
em causa.

Estas fontes de informacdo tanto podem ser nacionais
como estrangeiras. A nivel local, “serd a propria natureza
do projeto a orientd-lo para as fontes particulares que

Ihe podem interessar” (Bell, 1997, p.102). Uma pesquisa
exige a investigacado de diversas fontes e, se necessario,
organizacées. E de salientar que o tipo de registos
disponiveis em cada uma das fontes também devera ser
apurado, pois algumas fontes, apesar de sabermos que
existem, podem ser de acesso limitado. No caso desta tese,
algumas cervejarias estavam a meio de uma mudanca de
identidade ou de um processo juridico. Apesar de existirem
rotulos e conteldo sobre as mesmas, ndo foi possivel ter
acesso aos rotulos atuais.

Também é de salientar um outro aspeto relevante no
mundo da investigacdo de documentos: o tipo de
documentos em questdo. Estes poderdo existir em formato
de video, fotografia, outras fontes de documentac&o nédo
escrita, e claro, em formato de papel. Dentro dos tipos

de documentacdo, podemos observar uma nova divisdo:
fontes primarias e secundarias.

Dentro das fontes primarias, sdo considerados os
documentos “produzidos durante o periodo a ser
investigado” (Bell, p. 104). Ja as fontes secundarias, “sdo
interpretacdes de eventos desse periodo baseadas em
fontes primarias” (Bell, 1997, p. 104). As fontes primarias
podem ainda conter mais dois niveis de organizacdo
documental: deliberadas e inadvertidas. As fontes
primarias deliberadas sdo aquelas que sdo produzidas
tendo em conta futuras investigacdes, como por exemplo,
as autobiografias ou as memarias.
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As fontes primarias inadvertidas sdo aquelas que sdo
utilizadas num trabalho de investigacdo com uma
finalidade diferente para a que foram criadas, por exemplo,
0S websites, revistas e jornais, entrevistas ou paginas de
venda de cerveja artesanal.

No caso da analise de rétulos de cerveja artesanal é
importante ter um nimero amplo de amostras.

Deste modo, “a natureza da amostra deve ser defensavel
e suficientemente ampla para permitir conclusdes validas”
(Bell, 1997, p. 108).

A amplitude de cervejarias e de rotulos permitiram uma
vasta recolha de informacao, cuja analise e cruzamento
levaram a um elevado numero de conclusdes pertinentes.

Ao focarmo-nos neste campo, esta analise tem como
objetivo a desconstrucdo do sistema grafico dos rotulos

e o0 estudo de cada categoria identificada em cada rdotulo,
com o objetivo de revelar se no processo grafico dos
mesmos existe algum tipo de padrdo estético que é mais
usado do que outros, ou se € algo casual, mas também se
esse grafismo ndo é comum e é, por exemplo, diferenciado
através do tipo de cervejas, onde cada uma tem um

estilo proprio. Todas estas questdes sdo pertinentes para
a nossa conclusao e vao permitir-nos observar se neste
mundo tao variado existe afinal um modelo inerente a
todos os rotulos. Estas sdo perguntas as quais esta analise
foi preparada para responder, focando num primeiro
instante uma abordagem comparativa de cada categoria;
numa segunda fase, uma analise estatistica dos dados;
numa terceira fase, um cruzamento de informacdes das
categorias determinadas; e por ultimo, uma interpretacao
dos dados alcancados.

Desta forma, primariamente, foi feita uma analise do
conteudo, mencionada por Bardin, onde “é fornecido

o sistema de categorias e repartem-se da melhor

maneira possivel os elementos a medida que v&o sendo
encontrados. Este € o procedimento por caixas (...)” (2008,
p.147).

“Classificar elementos em categorias impdem uma
investigacdo do que cada um deles tem em comum

com outros. O que vai permitir o seu agrupamento

é a parte comum entre eles. (...) A categorizacdo tem
como primeiro objetivo fornecer, por condensacéo,

a apresentacdo de dados em bruto.” (Bardin, 2008, p.146)
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Nesta fase, pretendiamos isolar os elementos encontrados
e posteriormente classifica-los, repartindo-os, impondo
uma certa organizagdo das informacgdes presentes nos
rotulos. Esta categorizacdo dos elementos foi feita através
do Microsoft Excel, uma ferramenta importantissima

para a conclusdo desta analise. Neste programa foi feita
uma grelha de analise que, de forma mais direta, nos
permitiu fazer o estudo comparativo dos diferentes
rotulos, procurando ser o mais objetivo possivel. Foi um
trabalho moroso, mas que no final nos permitiu ter uma
base de dados enorme com a qual podiamos trabalhar.
Numa nova etapa, procuramos produzir uma analise
estatistica dos elementos de cada categoria. Desta
maneira, tentamos encontrar forma de apresentar os
resultados antes recolhidos, de uma forma que favorecesse
incontestavelmente a qualidade das interpretacdes.
Segundo Quivy e Campenhoudt, as principais vantagens
desta analise sdo:

A precisdo e o rigor do dispositivo metodoldgico, que
permite satisfazer o critério de intersubjetividade.

A capacidade de os meios informaticos, que permitem
manipular muito rapidamente um grande numero de
variaveis. A clareza dos resultados e dos relatoérios de
investigacdo, nomeadamente quando o investigador
aproveita os recursos da apresentacdo grafica das
informacdes. (2018, p.224)

Procurdmos, portanto, exibir os dados analisados através
de uma forma visual que nos permitisse evidenciar de uma
maneira mais grafica, os resultados obtidos, acabando por
nos dar também uma nocdo mais clara das informacodes.

Depois de apresentarmos os dados estatisticos, voltamos
a nossa grelha do Microsoft Excel e procurdmos através
dos filtros, que nos permitem selecionar as variaveis que
pretendemos, fazer um cruzamento dos dados obtidos,
para verificarmos se aqui existiam ligacdes entre os
elementos de cada categoria. Por exemplo, se se verificava
algum tipo de padrdo entre os tipos de cerveja ou regides
e as cores, entre os monumentos e as regides, se cada

um elaborava o seu design dos rotulos de uma maneira
contingente. Em todos estes casos foram retiradas ilacdes
que geraram as conclusdes finais desta tese.

Analise
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1 Documento Excel com a organizacao da
classificacdo

Definicdo de Parametros de Analise

No processo de definicdo de parametros de analise
foram sentidas algumas dificuldades, hesitacdes e uma
certa indecisdo na escolha dos pardmetros corretos,
principalmente no estabelecimento de limites. Apesar
de, imediatamente no inicio da tese, ja ter uma ideia
bastante concreta de alguns dos parametros que iriam ser
selecionados, outros foram selecionados a medida que
iam aparecendo durante a analise dos rotulos.

O que se pretendia era uma coeréncia na incorporacao
da informacéao, que foi feita e adaptada conforme era
feita a classificacdo. Nao pretendiamos a fragmentacé&o
de demasiados grupos, mas também n&o queriamos o
minimo de dados e, para que ndo se perdesse a conexao
da informacéo entre cada rotulo, era necessario que
estes grupos fossem restringidos, de forma a que a sua
diferenciacéo fosse mais clara, mas ao mesmo tempo
fosse possivel encontrar mais dados em comum. Com

a ajuda de terceiros, foi possivel superar este obstaculo
e, por fim, selecionar os pardmetros que eram os mais
indicados, fazendo a sua divisdo da melhor forma para esta
investigacao.

A definicdo dos parametros iniciou-se através da revisdo
dos rotulos, onde se procurou incluir todos os distintos
niveis de informacdo que se encontrava, tentando incluir,
naturalmente, o maximo possivel e tudo o que fosse
significativo para o nosso estudo. Foi necessario perceber,
evidentemente, quais os aspetos mais pertinentes para o
contexto do trabalho, sendo de relembrar que o principal
objetivo era puramente a parte grafica. Sendo assim, foram
definidos vinte e sete grupos, dos quais vinte se dividem
em subgrupos. Nos rotulos onde é evidenciada a figura
humana, sendo através de uma ou varias representacoes,
foi tomada a decisdo de contarmos apenas como se fosse
uma contabilizacdo, pois caso contassemos com as varias
representacdes, iriamos acabar por deturpar o resultado
sobre a sua frequéncia neste grupo. E diferente termos um
rotulo com cinco figuras humanas e cinco rotulos com uma
Unica figura humana. Na continuacdo iremos apresentar os
grupos criados e justificar a sua selecéo.
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Nome, Cervejarias, Fundac¢ao, Localizagcao

Estes cinco grupos fornecem informacdes relacionadas
com a identificacdo do produto e do seu produtor.
Trata-se de informacdes importantes para a distincdo

de cada rotulo, e que por isso mesmo tém relevancia na
categorizacdo. Quanto ao ano de fundacao, apesar de ndo
ter envolvéncia direta com a finalidade deste estudo,

€ uma curiosidade que achamos importante, porque ajuda-
nos a perceber quando € que sucedeu este movimento de
crescimento das cervejas artesanais. Ja a sua localizacédo

€ outro fator que, de inicio, pode n&o parecer importante,
mas gue nos permite, em primeiro lugar, entender em que
regides € mais prevalente a producdo de cerveja artesanal,
e em segundo, saber quais as informacdes que dai
poderiamos obter através do cruzamento de dados. Este
seria Util para verificar se cada produto tem uma tendéncia
diferente dependendo da zona, ou por exemplo, se 0s
simbolos tradicionais das cidades, como monumentos,
paisagens ou objetos tem um lugar significativo na criacdo
dos rotulos, dependendo da sua localidade. O nome da
cerveja, tal como as cervejarias, € algo geralmente bem
destacado no rdétulo, com uma dimenséo de letra grande,
O gue por si so ja € um motivo da sua relevancia

na classificacéo.

Tipos de Cerveja

O tipo de cerveja € uma informacédo que gualifica

o produto que o rétulo promove e, tal como a zona,

seria interessante procurar relacdes entre o tipo de

cerveja e o grafismo dos respetivos rotulos, e se estes se
aproximam dependendo do seu estilo. O reconhecimento
dos estilos foi particularmente complicado, devido a
enorme variedade dos mesmos, o que conduziu a uma
pesquisa mais aprofundada sobre este tema. Através desta
investigacdo, percebemos que seria possivel encaixar
dezenas de estilos de cerveja em apenas alguns grupos

de onde estes derivam. A partir das informacdes que
estavam disponiveis nos rotulos, foi possivel identificarmos
a maioria dos estilos de cerveja e agrupa-la num certo

tipo de grupo. Como mencionado atras, ndo foi possivel
identificar alguns tipos de cerveja, porgue alguns rotulos
n&o tinham esse género de informacao ou, se tinham, ndo
foi possivel identificar um estilo concreto para essa cerveja.
Achamos que seria importante ndo perguntar junto dos
produtores qual seria o tipo de cerveja, pois queriamos
obter a perspetiva do consumidor, alguém que vé a
cerveja a venda em bares ou supermercados e que deveria
conseguir identificar o tipo de cerveja que ird consumir.

Na abordagem aos tipos de cerveja, embora soubéssemos
que o grupo das /agers seria um grupo principal, decidimos
dividir esse mesmo grupo em Pale lagers ou dark Lagers,
tal como as ales, que foram divididas em pale ales, brown
ales, strong ales, IPA’s, scottish style ales e belgian styles.
Isto porque, a nosso ver, ndo so o estilo da cerveja, mas
também a sua cor ou a sua classe, podem ser um aspeto
importante na criacdo do design de um rotulo.
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BLONDE ALE Cinf?

A Cerveja Artesanal Bolina, estilo Blonde Ale,
pertencente ao grupo das Pale Ales

A Cerveja Artesanal Dois Corvos, estilo Saison,
pertencente ao grupo das Belgian Styles
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Outra observacédo registada é que dentro dos estilos de
cerveja podemos ter, por exemplo, uma Ale que ndo se
encaixa Nno grupo das ales, porgue tem algum tipo de
ingrediente que a associa a outro tipo de cerveja, como
por exemplo, uma cream ale, que é considerada uma
hybrid beer, ou uma imperial black IPA que serd uma
speciality beer.

Posto isto, os tipos de cerveja selecionados foram as

dark lagers, também chamadas de dunkel/ na Alemanha,
gue apesar de serem pretas, sdo /lagers. Nem todas

as cervejas pretas sdo stouts ou porters - temos as pale
lagers, conhecidas na Alemanha por helles, e as bock
neste grupo de /agers. Num grupo de ales, que € um tipo
de cerveja produzida através de cevada maltada usando
uma levedura que trabalha melhor a altas temperaturas,
possuimos as pale ales, as brown ales, as strong ales,

as IPA’s (India Pale Ales), as scottish style ales e as belgian
styles. Temos também as wheat Beer, que como indica

0 Nnome sao cervejas de trigo; as sour beers, cervejas que
tem intencionalmente um sabor acido; as hybrid Beers, que
sd0 uma mistura /agers e ales, sendo que a fermentacdo
pertence a um tipo de cerveja e o método de fabricacédo
pertence a outro tipo. As porters e as stouts foram
também selecionados, tal como as speciality beers, que
s80 cervejas normais, mas tém algum tipo de sabor novo e
distinto adicionado.

Estes sdo os grupos de cervejas alcancados no final da
consulta dos roétulos, onde temos também o grupo de
ndo identificaveis, onde se encontram cervejas que n&o
conseguimos associar a nenhum dos tipos adotados,
nem a qualquer outro que pudéssemos ter integrado na
selecao final.

Elementos graficos e textuais adicionais

Nas informacdes adicionais pode-se verificar a existéncia
de indicacgdes para o consumo da cerveja, tendo sido
possivel observar dados relativos ao acompanhamento,
sabor, ingredientes, tamanho, método de consumo e
temperatura. Ao introduzirem estes elementos nos rotulos,
as cervejarias pretendem gque a cerveja seja consumida

de modo a amplificar o seu sabor, mas que também faca
referéncia a ingredientes alergénicos, de forma a que

os consumidores figuem a conhecer a melhor maneira

de apreciar a sua bebida. Dependendo do formato do
copo, da temperatura a que a cerveja é servida e até

do acompanhamento, é possivel melhorar o sabor da
cerveja ou alterd-la. O que muitos consumidores n&o
sabem, &€ que a cerveja também tem certas regras que
devem ser seguidas de modo a aperfeicoar o seu sabor,
nomeadamente a temperatura a que esta é servida,

0 acompanhamento ou até o formato do copo. Tal como
acontece com um bom Whisky ou Gin, que também devem
ser servidos num copo especifico, é criada assim a ilusdo
de que a bebida ao ser servida dessa forma tem um sabor
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superior. Ora, ao adicionarem estas informacdes ao rotulo
que permitem melhorar o impacto e qualidade da cerveja,
as cervejarias pretendem gue o consumidor tenha a
melhor experiéncia possivel ao consumirem o seu produto.
Se o consumidor achar que essa cerveja é claramente
superior as outras, pois as indicacdes no rotulo permitiram
amplificar o seu sabor, a probabilidade de voltarem a
comprar essa cerveja é muito elevada e, como é dbvio, as
cervejarias pretendem ter uma base de clientes regulares
e fiéis, tal como acontece atualmente com as cervejas
industriais.

Relativamente a informacdo para alergénicos, é
importante apelar a todos os grupos de consumidores,
nomeadamente agueles que podem ter intolerancias

ou alergias alimentares. Ao incluir esta informacdo nos
rotulos, as cervejarias também pretendem que este grupo
de pessoas possa ter acesso a uma maior variedade de
cervejas, porgue um consumidor pode ndo comprar uma
certa bebida por ndo saber quais os alimentos que esta
contém. Desta forma, as cervejarias conseguem captar um
novo grupo de possiveis clientes, que anteriormente n&o se
sentiriam, talvez, tdo interessados pelo mundo da cerveja.
Optamos, por isso, por distinguir e incluir estes alimentos
na analise.

Tipografia

Atualmente é possivel identificar uma diversidade

enorme de fontes, e como tal procurdmos um sistema de
classificacdo de tipografias que nos permitisse elaborar os
grupos tipograficos nos rotulos de cerveja artesanal.

Sendo assim, comecamos a investigar alguns sistemas que
nos possibilitassem trabalhar para esse fim e depardmo-
nos com o Vox-ATypl, que segundo Poulin & “o primeiro e
mais usado sistema universal” (2017, p.15, traducéao livre).
O Vox-ATypl foi criado pelo tipdgrafo e pesquisador
francés Maximilien Vox, em 1954, e adotado em 1962 pela
Association Typographique Internationale.

Contudo, para o contexto do nosso estudo, optamos por
uma abordagem mais simplificada e com grupos mais
reduzidos, procurando assim ter uma maior otimizacao

da analise e um menor numero de incorrecdes. Outra
razdo foi o facto de neste sistema de classificacdo de
tipografias ndo ser citado o estilo Display, que é um estilo
tipografico que foi detetado depois da analise visual aos
rotulos, ndo servindo assim ao nosso propdsito a utilizacdo
deste sistema. Quando olhdmos para as classificacdes de
sistemas tipograficos, podemos observar o qudo confuso
estes podem ser. Ndo soé existem varios tipos de sistemas
de classificacdo, como ha, para cada um, um método
diferente de categorizar distintamente as tipografias e
podem existir categorias conhecidas por nomes diferentes.

Em relacdo aos grupos tipograficos selecionados, e depois
de serem observados todos os rotulos, identificamos
quatro grupos de estilo: serif, sans serif, display e

218



Escola Superior de Artes e Design

caligraficas. Como mencionamos THE TYPE CLASSIFICATION SYSTEM

acima, a utilizacdo destes termos THE VOICATYRL CLASSIFICATION SYSTEN

pode ser interrogada pelo facto e

d h X R . d K d R HUMANIST GARALDE TRANSITIONAL
e haver incoeréncia devido a

diversidade de sistemas e da
utilizacdo de variados termos para

0 mesmo propodsito. Para tal, iremos h
elucidar as nossas opcdes da escrita 4 ge
em display e da escrita caligréfica,

. . . piboNE MECHANIETIC aroTESQUE
visto que as serif e as sans serif
sdo um termo comum em todos

0s sistemas.
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Correspondentemente a escrita em
display, ao contrario de fontes para
texto como as serif e sans serif, esta é oeRoTESQuE B i
planeada para ser usada em grandes
tamanhos. Ao contrario das fontes
para texto, as display sdo usadas para
titulos e ndo para texto corrido. Estas
fontes tém varias tematicas e podem -
ser inspiradas em qualquer coisa que GLypHIC SCRIPT GRAPHIC
se possa imaginar, ndo precisando
necessariamente de se reger pelas
rigorosas regras de criacdo de fontes
de texto.
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Quanto a escrita caligrafica, como sLACKLETTER oasic NN LaTiy
menciona o nome, sdo fontes que
sugerem ter sido feitas através de um
gesto mais manual e com registos
mais ornamentais.

Cor A Sistema Vox-ATypl

A categorizacdo da cor foi feita a partir da observacéo
das cores presentes em cada roétulo, e através de algumas
aplicacdes online. Devido a um variado nimero de tons
da mesma cor, optamos por cingir-nos a simplificacdo do
processo, priorizando a escolha das cores mais basicas.
Desta forma, e conforme a observacdo dos rotulos,
incluimos as cores primarias - o azul, vermelho e amarelo;
as cores secundarias - o laranja, o roxo e o verde; as cores
neutras - preto, branco e cinzento. Para além destas
cores, selecionaram-se mais duas gque se destacaram na
observacdo dos rotulos - o castanho e o rosa.

Na tentativa de procedermos de uma forma mais
clarificada e rigorosa, recorremos a aplicacdes online

que permitem a leitura cromatica de imagens. Através

de uma pesquisa deparamo-nos com algumas aplicacdes
interessantes como o Color Thief e o TinEye Labs.

Durante a primeira fase de experimentacdo, comecamos
por fotografar, no estudio concedido pela ESAD, todos

os rotulos obtidos, de modo a transformarmos esta
informacdo em algo digital e que pudesse ser analisado
por estes mesmos recursos online. Na experimentacao das
aplicacdes, o resultado n&o foi o esperado, devido a ambos
0s programas apresentarem alguns resultados diferentes.
A explicacdo a que chegamos foi que, ao contrario da cor
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que nos observamos, o programa analisa pixéis que tém
diversas tonalidades distintas. Outras dificuldades sentidas
foram devido ao variado nimero de tons e a determinacao
das cores dominantes, que nem sempre correspondiam

a uma selecdo correta. Um exemplo concreto era o facto
de um rdtulo utilizar o papel branco e ter uma ilustracédo
com uma certa cor, que claramente seria a dominante, mas
como a percentagem de branco no rotulo era maior que
essa cor, o branco tornava-se a cor dominante. Quando
um rotulo tinha diversas cores estes problemas também
surgiam, tornando-se impossivel verificar qual seria a

cor dominante.

Percebidas as razdes que levaram a esta discrepancia de
resultados, iniciamos uma segunda fase que consistiu no
recorte digital de todos os rotulos, de modo a ser apenas
analisada a area do rotulo. Apesar de estes programas
ndo serem ferramentas perfeitas, oferecem consisténcia
quando aplicados porque utilizam os mesmos algoritmos
em todas as imagens e, por isso, optdmos por trabalhar
com o Color Thief, porgue achamos que foi o que
apresentou melhores resultados, indo de acordo com

0S Nossos objetivos. De forma a apoiar estes programas
online, para se fazer uma melhor analise e a obter
melhores resultados, procuramos através do software
Adobe Photoshop, encontrar ferramentas que nos
permitissem simplificar as cores processadas e diminuir
as centenas de tons existentes. Nesta fase, encontramos
uma ferramenta que utilizamos, o pixelate do Adobe
Photoshop, bastante importante porgue que nos permitiu
a diminuicdo de pixéis de uma imagem. Depois de varias
experiéncias com inumeros pixeéis, Nnao gueriamos nem
reduzir demasiado o seu numero, porgue irlamos retirar
imensa informacdo da imagem, nem queriamos ter
demasiados, pois assim iriamos continuar com o mesmo
problema que tinhamos inicialmente. Entdo, achamos que
o numero de reducdo para 60 pixéis era um ndmero que
permitia manter bastante informacao das cores do rotulo
e ao mesmo tempo torna-la simples para que o Color
Thief a conseguisse analisar de uma forma mais coerente,
recorrendo sempre a ajuda da nossa propria visdo, caso
notassemos que algum resultado pudesse estar menos
correto, e tentando sempre ndo deturpar os resultados.
Numa terceira fase, e de modo a obter resultados o mais
exatos possiveis, sem deixar qualguer tipo de informacéao
de fora, dividimos este pardmetro em trés grupos: nimero
de cores - aqui eram contabilizadas o numero de cores
utilizadas; Palete de cores - eram registadas todas as cores
descobertas num rotulo; Cor dominante - como menciona
0 Nome, agqui era nomeada apenas e unicamente a cor
dominante de cada rotulo.
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no Color Thief
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Dominant Color

colorThief.getColor(image):64ms

Palette

colorThief.getPalette(image) :136ms

Dominant Color

colorThief.getColor(image):65ms

Palette

colorThief.getPalette(image):138ns

Dominant Color

colorThief. getColor(image):64ms

Palette

colorThief.getPalette(image) : 139ms

Dominant Color

colorThief.getColor (image):120ms

Palette

colorThief.getPalette(image): 261ns
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Dominant Color

colorThief.getColor(image):61ms

Palette
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colorThief.getPalette(image):130ms

Dominant Color

colorThief. getColor(image):87ms

Palette

colorThief. getPalette(image) : 183




BLACK RYE IPA

6018Us | 7% vol1330m.

P Rotulo da Cerveja LX Brewery, que apesar
de ter cortes nas bordas, foi incluido na
categoria Retangular
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Formato

A classificacdo do formato foi um procedimento mais
simples do que outros pardmetros, por se tratar de algo
mais objetivo e imediato. Nesta categorizacdo, através de
uma analise visual, observdmos que existem apenas trés
tipos de categorias: retangular, circular e misto.

Existem alguns rétulos que tém algumas caracteristicas
distintivas, e temos como exemplo alguns da Cinco
Chagas, da Dois Corvos e da LX Brewery, que apesar de
serem retangulares, tém cortes nas bordas dos rétulos -
nos dois primeiros em forma de ondas, e no terceiro a volta
dos edificios. Temos também o caso da Ermida, que utiliza
um rotulo circular na parte inferior, e na parte superior
utiliza um rotulo misto. Devido a frequéncia reduzida com
que esses casos acontecem, decidimos incluir esses rétulos
nos formatos estabelecidos que se aproximassem mais.

llustracdo e Fotografia

Decidimos agregar estas categorias pois remetem-nos
para paradmetros semelhantes. O grupo dos elementos
fotograficos compde uma so célula na tabela Excel. Foi
preferivel anexar os elementos fotograficos num unico
grupo, devido ao facto de estes serem pouco prevalentes.
Ao nivel da ilustracdo, decidimos fragmentar esta
categoria em trés subgrupos distintos: realista, abstrata

e caricaturada.

Ao fazermos esta divisdo tripartida, procuramos avaliar
qual o estilo geral do rétulo e enquadra-lo numa das
categorias acima mencionadas. Ocasionalmente, o rotulo
podera estar presente em mais do gque um subgrupo.
Estas situacdes ndo sdo consideradas comuns, sendo
somente verificadas habitualmente em rdétulos fortemente
ilustrativos que contém ilustracdes realistas de diversos
elementos (como por exemplo, elementos arquitetdnicos,
gastrondmicos, ornamentais ou naturais), seguidos por
uma representacdo caricaturada da figura humana ou de
outras espécies animais.

Elementos graficos

Em relacdo aos elementos graficos, foram definidas
categorias conforme a analise decorria. Devido ao nimero
elevado de elementos graficos registados, e ndo querendo
deixar qualguer um por analisar, foram estabelecidas
varias categorias, pois estes elementos desempenham um
papel fulcral no rétulo e na passagem da mensagem dos
mesmos. Seria curioso verificar se os rotulos, dependendo
da sua regido, utilizam simbolos culturais da mesma, se
estardo associados a tradicdes, ou se sdo simplesmente
ilustrativos e de gosto pessoal. Para tal foram concebidas
treze categorias, onde se encontra em cada uma, 0s
respetivos simbolos associados a cada categoria, que sdo
0s seguintes: figura humana, animais, arquitetura, bebida,
objetos, frutas, vegetais, natureza, comida, veiculos,
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BURGUESA

M Rotulo da Cerveja Burguesa, com o elemento
da Torre dos Clérigos, petencente a varidvel de
Arquitetura
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M Rotulo da Cerveja Lince, que tem como
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elemento grafico, um Lince, incluido na
categoria Animais
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natalicios e morbidos. A categorizacdo foi delineada, deste
modo, a medida que famos localizando estes elementos
nos rotulos.

Poderd parecer em uma primeira analise que selecionamos
demasiados subgrupos, mas era de primordial importancia
analisar até os peqguenos detalhes que constituem os
rotulos, visto que alguns sdo auténticas obras de arte,
cheios de ilustracdes detalhadas e variadas.

Achamos que procurar pequenos signos iconicos seria
também interessante e pertinente. Serd que simbolos
normalmente associados a certas regides estardo
presentes nestes rotulos nem que seja de forma satirizada?
Qual a prevaléncia de tais elementos? Estes poderdo ser
fatores em comum entre as diversas marcas, claro, mas
também poderdo ser pouco utilizados. Podemos achar
gue um produto do Porto podera dar enfase aos vinhos,
a subida vertiginosa da 24 de Agosto, ou até aos barcos
Rabelos, quando na realidade poderd ndo ser isso que se
verifica na maioria das marcas.

Julgamos ser importante avaliar e classificar estes rotulos
de todos os dngulos possiveis. Ao ter uma base de

dados altamente completa, podemos sustentar as nossas
conclusdes com fundacdes mais sdlidas e definitivas.

Era também importante agrupar todos estes dados,
tendo em consideracdo futuros designers que possam Vir
também a ter estas duvidas, pois assim tém acesso

a uma coletadnea de informacao relativa a diversas
regides nacionais.
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“Entende-se por Infografia a representacdo grafica de
uma informacdo com o propodsito de instruir, explicar ou
clarificar algo a um determinado publico” (Holmes, 2016).

Considerarmos a infografia como um elemento
preponderante no tratamento dos dados obtidos, por ser
uma forma eficaz de descrever, resumir e apresentar estes
numeros, e como tal, decidimos pesquisar sobre esta area,
pois a analise de dados é uma componente fundamental
nesta dissertacao.

A Infografia € a aptiddo do ser humano de apresentar
informacado de dados através de uma linguagem visual,

e é algo que acontece desde a pré-histdria, permitindo

a transformacao de um grupo de numeros desligados em
conhecimento, que trabalhados poderdo levantar certos
padrdes e relacdes que a priori poderiam N&o ser possiveis
de identificar.

2. It can be difficult for people to navigate “Pode ser dificil para as pessoas navegar por inimeras
through countless lines of numbers and linhas de numeros e estatisticas, seja online ou por

statistics whether it be online or in an excel uma pagina de Excel. Os infograficos s&o usados como
sheet. Infographics are used as a powerful tool uma ferramenta poderosa para permitir que as pessoas

to allow people to easily digest information recebam facilmente informacdes através do uso de dados
through the use of visual data, charts, visuais, graficos e estatisticas”.? (Rosemary, 2014, traducéo
and statistics. livre)

Um ponto importante na criacdo de um infografico

€ a sua simplicidade. Condensa-se muita informacéo e
traca-se uma solucdo visual para a perceber, de um modo
a gue o observador consiga examinar correntemente
toda a informacao, sem ficar confuso. “Less is more”.
Optou-se assim pela aplicacdo de formas de graficos
simples, com um uso limite de cores (entre uma palete de
2-3 cores), tendo como principal preocupacdo serem claros
e objetivos. O estudo desenvolvido ndo incidiu somente
na analise visual individual de cada um dos parametros
previamente definidos, mas também no seu conjunto.

Nome

Os nomes das cervejarias sdo sugestivos e apelam ao
instinto tradicional e a figura feminina. Quer por “cerveja”
ser uma palavra feminina, ou porgue nomes femininos
transmitem sensualidade a bebida, as marcas tém, na sua
maioria, nomes femininos. Apesar de existirem cada vez
mais mulheres amantes de cerveja, a base de clientes e
respetiva comunicacado ainda ¢ indicada mais ao publico
masculino, e claro, é preferivel pedir uma Luzia fresquinha,
do que um Joaqguim refrescante.

Podemos observar também a utilizacdo de letras
decorativas, tanto no nome das cervejarias como no das
cervejas. Letras com efeitos como volumes, sombras,
realces, contornos, e com tamanhos grandes, grossas e
robustas, que reforcam o contexto social descontraido e
informal do consumo de cerveja e que apelam ao convivio
e a diversao.
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Gréafico >
correspondente a
variadvel localizacéo.

Porto
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Localizacao

Na varidvel de localizacdo, a distribuicdo geografica
variou bastante. Do norte a sul, a incidéncia geografica

foi bastante vincada nas zonas costeiras e nos grandes
centros urbanos. O distrito de Lisboa foi o local de
proveniéncia de 15 cervejarias, o que representa uma
percentagem de 47% no total de cervejarias participantes.
O distrito do Porto foi o segundo distrito com mais
cervejarias, seguido de Aveiro, nas localizacdes com mais
producdo de cerveja artesanal.

n
-
<
-
Aveiro Lisboa Portalegre

E possivel observar que nos grandes centros a incidéncia
de cervejarias artesanais € muito mais prevalente quando
comparada com o interior do pais. O facto destes locais
serem cidades académicas e com mais oferta e procura,
quer por parte dos locais e turistas, quer dos estudantes,
pode contribuir consideravelmente para esta distribuicdo
demogréfica.
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correspondente
a variavel data
de fundacéao.
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Fundacao

Ao longo dos ultimos 13 anos (a cervejaria mais antiga
registada nesta tese tem como fundacdo o ano de 2006), o
mercado da cerveja artesanal sofreu um “boom”.

A mais antiga cervejaria - a Vadia - foi fundada em 2006, e
somente em 2011 volta a surgir outra cervejaria de renome
- a Sovina. Apesar deste grafico da fundacdo de cervejas
artesanais ndo ser conclusivo, porgue apresentamos
apenas um pequeno numero das centenas de marcas

de cerveja artesanal que ja se estabilizaram em Portugal

e outras que se projetaram entretanto, pois o principal
objetivo era a colecdo de rétulos, € possivel observar

e afirmar que ao longo dos ultimos anos, e com a
informacdo que temos disponivel, houve um crescimento
acelerado, fazendo com gque o mercado da cerveja
artesanal fosse objeto de grande investimento ao longo

da década de 2010.

[c¢]
N
L - I

20m 2014 2015

Muitas nasceram e cresceram, enquanto outras tantas
encerraram atividade, pois o mercado da cerveja

artesanal é competitivo e ainda pertence a um nicho

de consumidores especifico. Apesar de comercializarem
produtos de qualidade, os cervejeiros tém dificuldades

a distribuir e apresentar os seus produtos, sendo que

a falta de investidores e as grandes cervejarias industriais
sdo dois dos principais fatores que levam a faléncia
prematura destes negdcios. Sendo quase um confronto
entre David e Golias, as pequenas cervejarias tém de tentar
singrar através da boa linguagem grafica e comunicacéo,
diferenciando-se das cervejas industriais através do uso
de rotulos com uma linguagem mais cuidada. Festivais

e eventos comegaram a apresentar a cerveja artesanal

ao publico, como por exemplo, o Art Beer Fest, em 2013.
Neste evento, que foi o primeiro a surgir em Portugal, ou
noutros que rapidamente se seguiram, como o Patio da
Cerveja em Lisboa, Provart na Sertd ou o Porto Beer Fest,
as cervejarias nacionais e internacionais celebram a paixao
pela bebida milenar e apresentam criacdes proprias a
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Gréafico >
correspondente
a variadvel tipo de

cerveja.
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Belgian Style

Escola Superior de Artes e Design

entusiastas e novatos. Os consumidores sdo atraidos pelo
artesanal e pelo seu cuidado e dedicacdo ao consumidor,
gue cada vez mais se sente atraido pelo manual e pelo
vintage, quase que em oposi¢cdo a um Mundo cada vez
mais industrializado e com pouco cuidado humano

e trabalho artesanal.

Tipo de Cerveja

A variedade das cervejas também influencia o modo

como o rotulo é estruturado em diversos casos,
especialmente nas cervejarias que produzem uma vasta
gama de cervejas e pretendem manter a mesma linguagem
entre os diversos produtos.

Foram identificados 16 tipos diferentes de cervejas através
da nomenclatura presente no rotulo. Houve 16 rotulos que
ndo foram identificados, pois ndo existia qualguer tipo de
informacao no rétulo que permitisse identificar o tipo de
cerveja comercializada dentro daquela garrafa.

27

21
19
19

12

Brown Ale
PA

Pale Ale

Sour Beer
Speciality Beer
Stout

Strong Ale
Wheat Beer

Olhando para o grafico, podemos observar que as pale ale
(27) séo a familia de cerveja mais produzida, seguindo-se
as IPA (India Pale Ale), com 21. Ao contrario das cervejas
industriais, onde normalmente as /agers dominam,

na cerveja artesanal verifica-se um dominio por parte

das ales.

Sobre esta variavel, era importante perceber se o tipo
de cerveja influenciava o design dos rotulos, e se o facto
de os rotulos pertencerem a uma determinada familia os
faria aproximar na sua tipologia. Sendo assim, iniciamos
uma comparacado entre os rotulos das varias familias de
cerveja, confirmando a existéncia de algumas relacdes
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e tendéncias: o uso predominante de tons castanhos

em quase todos as familias, muito devido ao uso de

elementos como o trigo, o lUpulo e a aveia, elementos

estes diretamente ligados a producdo da cerveja; o uso do

- ) % branco nas hybrid beer, que associamos ao facto de hibrido

= = = BOE WMN\\‘\MMW\ ser algo proveniente de um cruzamento entr~e yamedades,
M e por isso sendo o branco uma cor neutra, ndo influencia

o conteudo. Por outro lado, nas porter, dark lagers e stout,

é notdrio o uso de tons mais escuros, uma relacdo direta

com as caracteristicas das proprias cervejas que sdo

escuras e fortes. Verificamos também que apesar de nem

sempre ser a cor dominante, algumas familias tem tons que

as caracterizam: as belgian style tém laranjas, vermelhos

e castanhos como tons maioritariamente usados nos seus

rotulos, tons diretamente associados a Bélgica; as wheat

beer e as blondes sao normalmente associadas ao amarelo,

derivado da cor do trigo e do respetivo nome, podendo

variar especificamente quando uma cervejaria produz,

por exemplo, estes dois tipos de cerveja, e ai uma delas

ird utilizar a cor amarela mas a outra ira ficar com outra

cor - normalmente o azul. Os tons palidos nas ilustracdes

prevalecem nas pale, relacionado com o seu nome, e a /PA

costuma ser associada a cor verde, devido ao facto

de a mesma estar relacionada com a India, que simboliza

a natureza.

1 G s
lBARONA

o5l ALENTEJO / PORTUBAL i 2

Em correspondéncia a outras variaveis, ndo foi verificada
qualquer tipo de relacdo, tanto no tipo de figuras

- ) ou ilustracdes, aparentemente ndo exibindo qualquer
LI : = tipo de padrao.

.msl:';l
ks Bowe ke B Yo

)

P Exemplos de stouts, porters e dark lagers,
aonde sdo usadas cores escuras e fortes

P Exemplos do uso de um rdétulo branco na
hybrid beers
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Exemplos -

do uso de tons
laranjas, vermelhos
e castanhos nas
belgian styles

m/ceRvEaRLINCE

Exemplos do >
amarelo nas blondes
e nas wheat beers

o oo

Exemplos do >
verde usado nos
rotulos das IPA
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Gréafico >
correspondente a
variavel elementos
graficos e textuais
adicionais.
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Elementos Graficos e Textuais Adicionais

Achamos interessante fazer a analise dos elementos
graficos e textuais adicionais pois € algo que, apesar de
n&o ser o foco principal num rotulo de cervejas artesanais,
faz notar a importancia que algumas marcas dédo ao facto
de que estes sejam trabalhados como o resto do rétulo,
em vez de ser so algo colocado de parte. Desta forma,

as marcas conseguem ndo sé comunicar todos os dados
necessarios para gue a sua bebida seja consumida, mas
também permitem ao consumidor ter a melhor experiéncia
possivel, mantendo um rdétulo ndo sé mais chamativo,
mas igualmente informativo.

27

N

Q)

® ¢ 3

AMARGOR AROMA CORPD

VAIBEMCOM / PAAING

% CASTANHAS ASSADAS

ran/ ..l

P Exemplos do uso da iconografia nas
informacdes adicionais

Acompanhamento Sabor Tamanho

[l

¢

Nesta varidvel foi possivel verificar o uso de iconografia
por certas marcas, de forma a continuar com um rotulo
apelativo. Observdmos no grafico a importancia de as
cervejarias informarem os clientes, principalmente em
relacdo ao tamanho (33%), a temperatura (26%) a que a
cerveja deve ser servida, aos ingredientes (18%), dando
assim seguranca ao consumidor que desta forma, sabe o
que estd a ingerir e ndo deixa de comprar a bebida por
incerteza destes fatores, até ao acompanhamento (15%),
pOis as cervejas artesanais, tal como o vinho, serdo mais
apropriadas para uma refeicdo de carne ou de peixe.

232



Gréafico >
correspondente a
variavel formato.

Escola Superior de Artes e Design

Formato

N

Q

Circular

Em relacdo a variavel do formato do roétulo, € evidente

a predominancia do retangular (75%), o uso do formato
circular é extremamente raro, acontecendo apenas em dois
dos casos, e um misto dos dois é ocasionalmente utilizado
(24%). Estes resultados explicam-se sobretudo pelo facto
de os rotulos de cerveja em formato retangular facilitarem
a disposicdo das informacdes necessarias, a inclusdo de
elementos graficos e ilustracdes e também por diminuirem
0s custos, pois a maioria dos fornecedores j& possui

um tamanho padrao para as garrafas comercializadas.

Tipografia

No estudo da variavel tipografia é apresenta
predominancia de letras sans serif, com um total de

140 registos, seguindo-se as serifadas e caligréficas,
apresentando 103 resultados, e por ultimo as display (86).

A maior utilizacdo das sans serifs prende-se ao facto de
estas serem provenientes de um design mais minimalista

e moderno, onde é mais facil de as integrar dentro de
qualguer formato, e permitem trabalhar melhor com
tamanhos pequenos de texto que encaixam perfeitamente
nos rotulos e ndo perdem visibilidade. Ao mesmo tempo,
funcionam bem com os tamanhos maiores, como 0s nomes
das cervejas ou da cervejaria. Contudo, verifica-se também
uma grande utilizacdo das serifadas e das caligréficas.

As serifadas, ao contrario das sans serifs, sdo tipos de

letra tradicionais, que podem também suscitar atracao,
personalidade e elegancia, valores que certas marcas
podem procurar. As tipografias caligraficas sdo as que mais
nos remetem para o conceito ‘artesanal’.
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Sans Serif

Alguns rotulos tém o requerimento de possuirem as suas
proprias letras, com a intencdo de combinar com o estilo
artesanal -“faz @ médo e faz tu mesmo”. A combinac&o de
estilos tipograficos é bastante usada na criacdo de rotulos,
ndo tendo acontecido isso sé em 14 casos. A situacao
mais normal & o uso de dois estilos diferentes, sendo
possivel observar que as tipografias caligraficas e display
sd0 maioritariamente a escolha para se juntarem a fontes
sans serif, que sdo o caso mais utilizado. J& quando a fonte
principal é serifada, a escolha tende a ser uma sans serif
para acompanhar as informacades.

A evidente presenca de letras decorativas e robustas ja foi
mencionada em variaveis anteriores.

Cor

No que toca a varidvel da cor, foi possivel verificar a
predominancia de variadas cores (5 ou mais). Conforme
observamos, as cervejarias utilizam maioritariamente
diversas cores e tons. Isto deve-se ao facto de quase
todas terem ilustracoes incriveis e coloridas, e usando a
cor conseguem também dessa forma captar a atencédo de
possiveis consumidores.
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Reparamos também na tentativa de criarem contrastes
entre as cores do texto e o fundo. Se o fundo for mais claro
é costume a utilizacdo do preto como a cor das letras e

se o fundo for mais escuro, o uso do branco nas letras é

0 mais predominante. Apesar de estas cores serem mais
utilizadas na tipografia, o uso diverso de outras cores é
algo natural entre os rotulos de cerveja artesanal, tentando
sempre os designers que o seu rotulo seja o que tem mais
destaque. O uso do contraste entre os mesmos tons é
algo também bastante habitual na sua criagdo. Quanto
maior for o contraste, maior serd a visibilidade para o
observador, que ird minimizar o cansaco visual e o design
sera esteticamente mais agradavel.
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Na varidvel da palete de cores, as cores ndo diferem

muito das cores dominantes, com o branco e o preto

a serem muito usados, como ja foi mencionado atras,
principalmente como fundos, mas também nas tipografias,
de modo a terem um maior contraste e facilitarem a sua
visualizacdo. De resto, todas as cores sdo bastante usadas,
e Ndo existe propriamente uma cor dominante a destacar-
se. Tirando os tons castanhos, todas as outras cores s&o
usadas igualmente, com destague para o cinzento, o verde,
o amarelo, o vermelho, o azul e o laranja.

51

Cinzento Vermelho Castanho Roxo

Como ja tinhamos mencionado em outras variaveis,
observamos gque tons castanhos s&o a cor dominante, com
alguma margem em relacdo as restantes. Associa-se que a
cor castanha é tdo utilizada no mundo grafico das cervejas
artesanais, porgue na verdade € a cor mais indicada para
nos levar ao inicio do processo. Castanho € a cor da terra
de onde provém os cereais necessarios para a producao
das cervejas, cereais estes que também se revestem de
tons castanhos, com uns mais claros e outros mais escuros,
dependendo da temperatura e do tempo de exposicdo

na maltagem. A cor também é importante aqui, porque
dependendo se o malte fica mais escuro ou mais claro,
vamos obter uma loira, uma ruiva, uma castanha ou uma
preta. O castanho remete-nos também para o artesanal,
para o ambiente rustico das microcervejeiras onde nos
podemos imaginar a ser servidos nas suas mesas de
madeira com uma cerveja. Esta cor tem uma infinidade de
simbolismos que a ligam diretamente ao mundo artesanal
da cerveja. Verificamos que o preto e o branco sdo cores
também bastante utilizadas, usadas principalmente nos
fundos dos rotulos e nas tipografias. A outra cor que

se destaca € o azul, especialmente nas ilustracdes com
temas nauticos, o que remonta para o facto da maioria
das microcervejeiras se localizarem em cidades junto a
costa, e muitas delas estarem situadas realmente perto do
mar. Azul remete-nos também para ‘fresco’, que € como
normalmente se deve beber uma cerveja. Isto pode n&do
ser 0 caso para todas as cervejas artesanais, visto que
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algumas podem ser concebidas para se beberem quentes.
Outras cores gque merecem um destaque pelos resultados
sdo0 o amarelo e o verde, sendo que o primeiro aparece
muito como representacdo das cervejas loiras, sendo
também utilizado como referéncia ao trigo e aos cereais,
tal como o castanho. O verde, é representado normalmente
nas arvores e arbustos referentes a natureza, como ja
mencionado pela sua ligacdo com as IPA.

Em todos os rotulos analisados, temos um destague para

a cerveja artesanal Sovina, que se diferencia pelos seus
rotulos transparentes, algo que de acordo com o estudo da
Avery Dennison, ndo sé chama a atencado dos clientes, mas
também é o tipo de rétulo onde os proprios fixam mais a
sua visao.

Elementos Gréaficos

A analise dos elementos graficos produziu alguns
resultados interessantes.

A realizacdo desta analise permitiu constatar as
abordagens comunicativas distintas das marcas, onde
estas tentam destacar-se pela sua singularidade,
manifestando-se de forma a poder sobressair mais

do que as outras marcas. As 34 cervejarias que agqui
sd0 apresentadas exprimem-se de forma individual,
onde cada uma tem a sua propria identidade, e arrisca
fazendo propostas inovadoras e diferentes com “imagens
modernas, ora elitistas, ora populares, ora minimalistas,
ora barrocas, ora modernas, ora conservadoras, ora
aventureiras e provocantes, ora serenas e classicistas.”
(Falcao, 2017)

As abordagens comunicativas como o territoério, a figura
humana, nomeadamente a mulher, mas também figuras
notaveis, a festa, o lazer e o artesanal, sdo representacdes
pelas quais a maioria das cervejarias opta no design grafico
dos seus rotulos. Claro que existem outras como morbidas
e natalicias, mas estes sdo 0s quatro maiores grupos que
estabelecem agqui um padrdo comunicativo e figurativo
comum no rol de todas as marcas.

Os elementos arquitetonicos foram os mais utilizados,
com um total de 117 registos. Cervejarias com origem em
grandes cidades utilizaram mais estes elementos do que
as cervejarias das regides interiores. Edificios iconicos do
Porto e Lisboa estdo entre os mais utilizados. Objetos
variados foram a segunda escolha por parte dos designers
na elaboracdo de rotulos de cerveja artesanal, com 114
avistamentos. Os animais (101) também constituem uma
parte significativa dos elementos em rotulos. llustracdes
de figuras humanas também s&o populares (70), sendo
gue a maioria representa pessoas em grupo. Quando
utilizadas sozinhas, as ilustracdes de pessoas tendem

a representar mulheres, de forma a complementar o nome
das cervejarias, como € o caso da Luzia e da Vadia, ou
figuras histdricas como no caso da Bordallo e da Libata.
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P Exemplos de elementos arquitetdnicos, com

uma abordagem comunicativa referente ao
territorio

Habitualmente utilizados conjuntamente com
representacdes humanas, os 66 elementos de cerveja
aparecem como componentes decorativos em ilustracdes
complexas.

Da mesma forma, alimentos surgem como complementos
para a ilustracdo principal, sendo muito prevalentes nas
edicdes especiais da Cinco Chagas. O Trigo é o alimento
mais prevalente (13), muito utilizado nos rétulos das
cervejas de trigo. As representacdes de lUpulo (28),
inseridas em elementos da natureza (48), surgem ao longo
dos rotulos, nos mais variados tipos de cerveja, visto que
o lupulo é o ingrediente principal na grande maioria das
preparacdes.

llustracdes complexas que representam paisagens também
tém alguma expressado (14), e a utilizacdo de veiculos
variados também pode ser observada 27 vezes.

Ocasionalmente, surgem cervejas com rotulos tematicos.
Os dois casos observados foram a tematica natalicia

e a tematica morbida. O rétulo Look I'm Your Lager
contém caveiras, 0ssos, fantasmas, e partes do corpo.
Varias cervejarias tém rotulos com motivos natalicios. As
representacdes do pai natal, azevinho e presentes estédo
entre os elementos mais utilizados.

Como ¢é possivel observar, as marcas que procuram
comunicar através das suas raizes e do seu territorio,
fazem-no através de referéncias nacionais ou locais,
firmadas em tradicdes, na historia, em personalidades,
ou caracteristicas do pais ou regido. Verifica-se que um
dos meios que as marcas utilizam para fazerem essa
ligacdo as suas localidades é através da arquitetura (20%),
normalmente ilustrando os monumentos referentes a sua
zona. Também encontramos zonas onde se determina

o uso do animal (16%) como referéncia local, como os
golfinhos em Lisboa. As que procuram a figura humana
(12%), na maior parte das vezes, a mulher, implementam-
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na como elemento sedutor e fomentador do desejo
imponderado de consumo, num claro apelo ao publico
masculino. Existem também as marcas que reforcam o
contexto social, descontraido e informal de consumo de
cerveja, e apelam aos valores da amizade, do convivio e da
diversdo, que sdo o que estabelece elementos figurativos
de festa e lazer, através de objetos (19%) festivos ou
cerveja (11%). Por ultimo, temos as que utilizam o artesanal,
onde se destacam os processos e técnicas usadas e
personalizadas do fabrico da cerveja e os produtos
utilizados, reforcando os atributos de um produto original
e de exceléncia Neste grupo inserem-se, maioritariamente,
elementos da natureza (8%), comida (6%), vegetais (1%) e
fruta (2%), com destaque para o IUpulo e para o trigo.

HONFEIS ROV SRBORES A CITRNIS £
900 CIM M EVESHRGR R CARRMEL ESTRS
5 RESITAM 0 UUR COUSNGEAD F B0
105 VERCING EDLBRADCSCOM AW BR
VRLES B¢ FRRMELZOLS

NSO ENPRESHS/ P02/
TR75 SWIDNING RS-
ULRLCERVE BOSRONST

NGREDINTES / 145
LPUOE EELR
CINSENAR 0 RGO 0 LI |
03 FRESCD

«
DESHRUTECIM WIDER0

[T

PP@E

P Exemplos de rotulos que utilizam o artesanal

CERVEJAMUSA.COM
Y

st S o SO W A
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llustracao e Fotografia

Rotulos estritamente tipograficos sdo uma raridade.

Ricos em elementos ilustrativos e, por vezes, fotografia, os
rotulos transformam-se em obras de arte portateis, com
ilustracdes ricas e coloridas, muitas vezes combinadas com
nomes apelativos.
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M Exemplos de rétulos que usam a fotografia

Abstrata Caricatura Fotografia

Um total de 132 rotulos foram identificados como tendo
algum tipo de registo ilustrativo. E possivel observar a
predominancia de ilustracdes realistas (55%), seguindo-

se as caricaturas (26%), muito usadas por marcas como a
82 Colina, a Rafeira, a Biltre, a Bolina e a Cinco Chagas. A
fotografia (11%) é usada pela Quinas, com fotografias das
cidades representadas nos seus rotulos, e pela Sadina, com
seus barcos de pesca, caracteristicos da zona de Setubal.

Arquitetura

Como foi possivel verificar na variavel de elementos
graficos, os elementos remetentes para a arquitetura

sdo maioritariamente usados na ilustracdo dos rotulos. A
arquitetura usada remete-nos para as raizes e territorios
locais das marcas, na sua maioria através do uso de
edificios caracteristicos da localidade, de monumentos
histéricos ou de ilustracdes e fotografias dos proprios
locais ou cidades. Podemos verificar o uso da Torre dos
Clérigos, do Porto, na Burguesa. Nas edicdes das cidades
da Cinco Chagas, observamos também monumentos
caracteristicos de cada cidade; na Ermida, e como
referéncia ao proprio nome, temos representada uma
igreja; na Libata observamos a estdtua do Rei Restaurador
D. Jo&o 1V, localizada em Vila Vicosa de onde € proveniente
esta cervejaria; na LX Brewery vemos uma representacao
dos edificios de Lisboa na parte superior do rotulo, dando
depois destaque no centro para monumentos histdricos da
cidade; nos rotulos das Quinas, através da fotografia, sdo
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observadas cidades, casas e monumentos caracteristicos
da zona a que cada rotulo se refere.
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Ex-Libris Casa Estatua

Como foi possivel evidenciar, o uso de arquitetura é algo
recorrente na criacdo dos rotulos artesanais portugueses,
com o intuito de criar ligacdes ao territério de cada
cervejaria, ou para associar ao nome da cerveja que por
vezes tem o nome de uma cidade.

Figura Humana

Na figura humana, a mulher é usada como elemento
sedutor, de forma a evocar o publico masculino - como
podemos observar na Luzia e na Vadia - mas ndo é um
padrao utilizado pela maioria das cervejarias. O que

nos leva também a perceber que as cervejas artesanais
tentam afastar-se dos “rotulos” onde s&o normalmente
inseridas. Temos a utilizacdo de um soldado como figura
simbolica no rotulo da Barona “Vila Morena”, em alusao ao
movimentos das forcas armadas na Revolucdo dos Cravos;
pescadores na “Porter” da Barona e nos temas nauticos da
Bolina; campestres a trabalhar no campo na Barona e na
“Natal 2016” da Bordallo, ou na “Saison” da Dois Corvos;
grupos de pessoas em convivio e festa; personagens
hibridas, meio homens e meio animais da Biltre; na edicao
especial da Cinco Chagas temos um grupo de personagens
caracteristico, correspondente a cada cidade de cada
rotulo; e caricaturas de pessoas na 82 Colina. Foi possivel
notar também a utilizacdo de figuras histodricas, como D.
Jodo IV, na Libata e de Raphael Augusto Bordallo Pinheiro,
na Bordallo.

Esta analise permitiu constatar a singularidade de cada
uma destas marcas de cerveja artesanal, empenhadas em
se distinguir dentro do rol de todas as marcas, através do
uso da criatividade e trabalhando com os mais variados
temas, libertando-se de certos esteredtipos.
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Na varidvel de objetos, e apesar do grande numero,

nao verificamos qualguer tipo de ligacdes ou padroes.

Os objetos sdo usados como simples ornamentos,
dependendo dos temas em que estdo incluidos. Ainda
assim, foi possivel verificar uma maior utilizacdo de objetos
festivos, que transmitem a ideia de diverséo e lazer.

M Exemplos de rotulos objetos festivos

242



Escola Superior de Artes e Design

Animais

-

-
Gréafico >
correspondente a
variavel de animais

(-]
O
n
< < <
M
N
- - - - Ll o Ll

Serpente
Lince
Lobo

Passaro
Boi
Macaco
Gaivota
Lula
Baleia
Gato
Peixe
Ccavalo
Golfinho
Coelho
Cabra
Polvo

INAE | IR W

O uso do animal, como se pode verificar, € muito utilizado
para ilustrar os rotulos artesanais portugueses. Ha uma
enorme variedade de animais ilustrados e é de referir

0 uso de certos animais como referéncias locais, como

os golfinhos em Lisboa. Podemos verificar que os mais
comuns de serem utilizados sdo o passaro (12%), o corvo
(9%), o golfinho (9%), o burro (7%), o cavalo (7%) e o

cdo (7%). Onde mais se verifica o passaro é em rotulos
provenientes de marcas do Porto e Aveiro; o corvo
encontra-se sé em Lisboa, mas deve-se ao facto de este
ser o logdtipo da Dois Corvos, tal como o golfinho aparece
em Lisboa, nomeadamente em Setubal, como logdtipo da
Sadina. O cdo aparece maioritariamente em Lisboa, como
imagem de marca da Rafeira, mas também noutros rotulos,
pelo facto de “ser o melhor amigo do homem” e entédo
acompanha-o enquanto este bebe uma cerveja, como

& possivel observar nos rotulos da Dois Corvos.

J& o cavalo aparece em Aveiro e Lisboa, e o burro aparece
em varias zonas.

M Exemplos de rétulos onde estdo presentes

animais
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Natureza
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Lapulo

Nos elementos relacionados com a natureza, apura-se no
grafico o dominio do uso do lupulo (58%), conforme ja
era esperado, pelo facto de ser um elemento crucial na
fabricacdo de cerveja, e pelas marcas o utilizaremm como
simbolo do artesanal, onde normalmente se inserem
técnicas usadas ou produtos utilizados. Depois temos os
arbustos (21%) e as arvores (19%), ilustrados sempre nas
paisagens com area verde.

P Exemplo de um rotulo onde é demonstrada

a utilizacdo do lupulo

Comida, Vegetais e Frutas
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Nestas varidveis, que decidimos juntar devido a pouca
porcdo destes elementos, e ndo muito distinta da anterior,
depardmo-nos com um dominio do trigo (25%) que,

tal como o lupulo, € um produto muito utilizado, que
remete para as cervejas, nomeadamente as cervejas

de trigo. Observamos também o uso de peixe (11%) e
carne (8%), normalmente representados como forma de
acompanhamento da cerveja. Maioritariamente, estes
elementos sdo representados como um acompanhamento
para a cerveja, ou derivado de algum ingrediente especial
utilizado na propria cerveja, como a laranja (8%), a ginja
(4%) ou as uvas (4%).

Veiculos

Trené Autocarro  Helicéptero Bicicleta  Motociclo

Na variadvel de veiculos observamos uma maior utilizacdo
de navios (30%), sendo principalmente utilizados em temas
nauticos. Normalmente os navios representam o alto mar,
juntamente com viagens e aventura. Por ultimo, os navios
podem ser representativos de comércio, mas no contexto
das cervejas artesanais, 0s navios por vezes podem
representar as cidades costeiras. O numero de exemplares
desta varidvel é bastante reduzido, o que impossibilita

a observacdo de possiveis relacdes ou a recolha

de conclusoes.
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Esta dissertacdo teve um periodo de recolha e analise entre
finais de 2017 até finais de 2019, e resultou do interesse em
abordar esta nova realidade, pouco explorada em Portugal,
O interesse em entender a relevancia do rotulo e a sua
preponderancia perante o consumidor, e de compreender
as suas analogias e a maneira de como estas se refletem
nestes objetos, através da desconstrucdo d 0s mesmos.

Foi essencial observar o rotulo como um marco histoérico e
o modo como este é representado nas cervejas artesanais,
de forma ilustrativa e artistica. Apesar de estar limitado ao
seu espaco e formato de embalagem, este ndo deixa de
transportar a sua distincdo, ao enaltecer a confianca e a
comunicacao, transmitindo também o ecletismo da cerveja
artesanal, que é uma bebida ao dispor de todos.

A juncdo de toda esta informacdo descritiva e ilustrativa
torna-se um estimulo para o designer, cuja funcéo

é tornar o rotulo visualmente explicito e ao mesmo tempo
atrativo. Compreender este facto tornou-se o maior desafio
desta analise, mas também o mais aliciante. No entanto,
confirmou-se ser algo incompleto, devido a inconstancia
desta realidade e a rapidez com que se transforma

e progride, impedindo a fundac&o de conhecimentos
estaticos. Ainda que os resultados conseguidos n&o
possuam um caracter conclusivo devido a esta contante
mutabilidade, isto n&o significa que ndo sejam validos.

O resultado alcancado expde o trabalho do design grafico
na estratégia de comunicacdo, onde este procura transmitir
as singularidades e as particularidades mais auténticas
neste produto, refletindo a riqueza e a heterogeneidade
das cervejas e dos cervejeiros.

O conjunto e a observacdo de rotulos de cerveja artesanal
s80 essenciais para uma analise grafica e informativa.
Foram de sublime relevancia todos os pontos percorridos
e as pessoas contactadas, de forma a potenciar a recolha
de conhecimentos sobre os rétulos e entendermos

mais sobre a sua histdria e fabricacdo. Isto deu-nos a
possibilidade de estarmos perante uma coletadnea e analise
estruturadas, que julgamos serem uma mais valia para

o design de comunicacao.

Assim, revelou-se de interesse executarmos uma
dissertacdo que englobasse as diversidades e as
singularidades de cada variavel do rétulo, de forma a que
se possibilitasse a percecdo mais eficiente de fatores que,
até entdo, poderiam ndo ser percetiveis. A abordagem
efetuada a analise visual dos dados obtidos permitiu n&o
sd a aquisicdo de respostas as perguntas iniciais, mas
também a descoberta de diferentes aspetos que, embora
mais afastados dos objetivos principais da dissertacao,
colaboraram para um melhor entendimento da imagem
dos rotulos de cerveja.
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A execucdo desta analise possibilitou verificar as diferentes
linguagens graficas e comunicativas das marcas, que
procuram evidenciar-se pelas suas singularidades, o que
provoca uma multiplicidade de temas e estilos por parte
desta realidade. Cada cervejaria manifesta-se nos seus
rotulos de forma individual, inovadora e distintiva, de forma
a transmitir a sua propria identidade. Apesar de cada uma
ser distinta entre si, tém abordagens comunicativas que se
aproximam entre elas. O territdrio, a figura humana, a festa
e 0 6cio, e 0 artesanal s&o as tematicas mais prevalentes
no design grafico dos rotulos de cerveja artesanal, criando
desta forma um modelo comunicativo e representativo,
idéntico para todas as marcas. Apurou-se gue as marcas
procuram comunicar através das suas origens ou
localidade, fazendo-o através de referéncias nacionais ou
locais, seja estas personalidades, monumentos, ou outras
caracteristicas da propria regido. As que procuram a figura
humana, aproveitam a mulher e implementam-na como
componente tentador, e como um desejo imponderado

de consumo. Como ja foi mencionado, e contrariamente
aos primeiros pensamentos, isto ndo é um padrdo comum
a todas as marcas, visto que também usam uma enorme
variedade de figuras humanas, como camponeses, onde
se evoca 0 campo, o rustico e recorrem ao artesanal; os
pescadores, que evocam o mar, consequentemente ligado
a0 NOSSO pais, por ser considerado um pais maritimo, mas
também por estar relacionado com as aventuras e viagens
maritimas que transportavam a cerveja para as indias; e
grupos de pessoas que estdo a beber cerveja, 0 que nos
remete para o convivio, lazer e festa. Existem também as
marcas que reforcam o contexto social, descontraido

e coloquial do consumo de cerveja, apelando a valores de
amizade, convivio e diversdo. Por ultimo, temos as que
usam o artesanal, onde sdo evidenciados 0s processos

e técnicas usadas e personalizadas do fabrico da cerveja

e os produtos utilizados, fortalecendo as qualidades de um
produto original e de sublimidade.

Em relacdo a identificacdo cromatica podemos verificar
que os rotulos de cerveja artesanal sdo extremamente
heterdgenos. Na sua generalidade, a cor dominante do
rotulo é adaptada a ilustracdo ou a linguagem da marca.
No entanto, foi possivel confirmar que mesmo no meio de
tanta variedade existe um fio condutor cromatico que guia
as cervejas. Podemos concluir que, apesar de ndo existirem
muitos pontos de coesdo entre os rotulos de cada marca,
estas procuram ainda assim manter alguma ligacdo no

que toca a identificacdo de cada tipo de cerveja, mesmo
quando este elemento cromatico é extremamente reduzido
no rotulo.

Ao finalizar esta dissertac&o, conclui-se que o mundo do
design gréfico aplicado a cerveja artesanal, em Portugal,

€ vasto e rico. Este mundo é também heterogéneo,
policromatico e multicultural, tendo conseguido enriquecer
Portugal a nivel grafico e gastrondmico.
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No decorrer deste trabalho foram notodrias algumas
limitacoes.

Por se tratar de um campo em desenvolvimento,
depardmo-nos com a entrada de novas marcas de cerveja
e a faléncia de outras, praticamente todos os meses, o que
dificultou a selecdo das marcas.

Como existem cervejarias por todo o pais e seria muito
dificil visitar todos os seus estabelecimentos, grande parte
do contacto foi feito através de email, o que provocou a
falta de resposta por parte de certas cervejarias.

Para além disso, os rotulos eram enviados através dos
CTT, o que se transformou numa complicacdo, pois muitos
nunca chegavam ao destino, tendo de ser reenviados,
retardando o progresso do trabalho.

Desta forma, e embora tenha sido realizado um esforco no
sentido de colecionar o maior nimero de rétulos possivel,
tendo-se alargado extensamente o tempo de recolha em
funcdo do inicialmente delineado, muitos deles ficaram por
encontrar e outros por receber.

Esta situacdo com que nos deparamos ao desenvolver
esta tese mostrou uma enorme necessidade de criar
plataformas online atualizadas, capazes de organizar e
apresentar tanto as cervejarias como as suas cervejas
em Portugal.

A reduzida quantidade de referéncias bibliograficas sobre
o tema também se mostrou uma dificuldade, e certos
dados eram divergentes entre si, como por exemplo, as
datas de certos acontecimentos.
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Como menciondmos ser uma limitacdo para esta
dissertacdo, sdo poucas as analises realizadas nesta area
até agora. Desta forma, as conclusdes retiradas deste
trabalho poderdo possibilitar novas oportunidades para
futuros projetos.

Pensamos que o mundo da cerveja artesanal portuguesa
continuara a crescer de forma equilibrada. Apds os
primeiros anos, durante os quais surgiram dezenas de
peqguenas marcas (muitas das quais ja faliram), um
punhado destas conseguiu singrar, tornando-se nas
maiores exportadoras e produtoras de cerveja artesanal.
As futuras novas marcas ja tém um pouco mais de
orientacdo, podendo assim melhorar a forma como
comunicam a marca e comercializam a cerveja e, quica, até
poderdo utilizar esta dissertacdo como referéncia quando
decidirem criar uma marca de cerveja artesanal.

No futuro seria interessante o desenvolvimento de
trabalhos semelhantes, mas com incidéncia em paises mais
histdoricos em relacdo a esta realidade, em contraste com
Portugal. Adicionalmente seria interessante a realizacdo

de estudos de caso com as conclusdes obtidas entre os
diversos paises, o que possibilitaria consideracdes mais
generalizadas sobre diferenciacdes entre o design grafico
de cada um.

Futuramente era extremamente gratificante estar

ligado a este universo de branding, mesmo ndo sendo
diretamente ligado as cervejas artesanais, pois &
extraordinariamente rico, e € muito aliciante e satisfatorio
ver uma pequena marca a crescer e a expandir-se,
tornando-se numa referéncia.
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Ale Beer - Cerveja produzida a partir de cevada maltada usando uma levedura
que trabalha melhor em temperaturas mais elevadas.

Baco - Deus Romano do vinho.

Belgian Style - Cerveja de estilo Belga que atribuem grande énfase ao malte e
sabores frutados.

Blond Beer - Cerveja adocicada de cor clara, geralmente dourada.

Bock - Cerveja de baixa fermentacdo da familia das Lagers de cor mais escura e
sabor robusto.

Bohemian Style Beer - Cerveja da familia das Lager proveniente da atual
Republica Checa.

Brassagem - Processo de combinacdo de uma mistura de graos.

Brewmaiden - Também conhecidas por Barmaids, Alewifes, Brewess e Brewster.
Estes termos denominam mulheres que serviam, comercializavam ou criavam

cervejas.

Brewpubs - Bar que pertence a uma cervejaria especifica e que serve a sua
cerveja diretamente ao consumidor.

Brown Ale - Cerveja da familia Ale de cor acobreada ou acastanhada.

Cervejeiro - Responsavel por criar e desenvolver novos tipos de cerveja
acompanhando o seu processo Passo a Passo.

Chicha - Bebida fermentada produzida pelos povos dos Andes e América Latina.

Cream Ale - Cerveja de estilo Americano de cor clara e sabor atenuado e suave
preparada com lactose

Cream Stout - Cerveja escura preparada com lactose, um tipo de acucar
presente nos leites.

Crowdfunding - Método de financiamento coletivo.

Dark Lager - Também conhecidas como Dunkel, sdo cervejas escuras originarias
da Alemanha de baixa fermentacéao.

Dionisio - Deus Grego do vinho.

Dirndl - Vestido tradicional utilizado na Baviera e regides circundantes, baseada
nas vestes tradicionais alpinas.

Display Typeface - Tipografia criada para ser utilizada em tamanhos grandes
para titulos, e ndo para passagens de texto extensas.

Dry Stout - Cerveja associada a Irlanda e a Guinness. Tem uma cor escura e um
sabor torrado, semelhante ao café.
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Dunkel - Também conhecidas como Dark Lager, sdo cervejas escuras originarias
da Alemanha.

Escrita Cuneiforme - Designacdo geral dada a certos tipos de escrita feitas com
auxilio de objetos em formato de cunha.

Estrabao - Historiador, gedgrafo e fildsofo grego. Foi o autor da monumental
Geografia, um tratado de 17 livros contendo a historia e descricdes de povos e
locais de todo o mundo que Ihe era conhecido até a época.

Etruscos - Povo que viveu na Etruria, na peninsula Italica, ao sul do rio Arno e ao
norte do Tibre, mais ou menos na area equivalente a atual Toscana.

Fino - Regionalismo na forma como uma cerveja é pedida no Porto. A razdo
pelo qual se designa este tipo de cerveja como “fino” é porgue 0s Copos em que
esta bebida é normalmente servida sdo estreitos, ou seja, finos.

Helles - Pale Ale originadria do Sul da Alemanha, particularmente da regido de
Munique.

Home Brewing - Producdo de cervejas em casa.

IPA - India Pale Ale € um tipo de cerveja da familia das Ales de origem inglesa.
Lager - Tipo de cerveja fermentada e armazenada a baixas temperaturas.
Lambic -Tipo de cerveja fabricado tradicionalmente na Bélgica. A cerveja
Lambic é geralmente consumida apds a refermentacao, resultando em derivados

da cerveja

Lederhose - Calcas de couro curtas originarias da Baviera e regides
circundantes.

Lettering - Arte de desenhar tipografias.
Litografia - Também conhecido como litogravura, € uma técnica de impresséo
gue consiste na criacdo de marcas sobre uma matriz com um material

gorduroso.

Lupulo - Planta perene que floresce no inicio da Primavera. Quando cozinhado
liberta uma resina amarga que confere a cerveja o seu sabor tipico.

Mesopotamia - Regido localizada entre os rios Tigre e Eufrates no Médio
Oriente, atual Iraque.

Microbrewing - Método de producdo de cerveja em peguenas quantidades.

Microcervejarias - Cervejarias de peguenas dimensdes que produzem
guantidades muito limitadas de cerveja.

Mild Ale - Tipo de Ale com sabor fortemente maltado e de cor acastanhada.

Milk Stout - Cervejas da familia das Ales de cor escura e pouco gaseificadas.
Possuem um sabor adocicado parecido com o do leite e chocolate.
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Monarchia Lusytana - A Monarchia Lusytana é um conjunto de oito obras,
iniciadas em 1597 pelo cronista Frei Bernardo de Brito, que escreveu as duas
primeiras partes. Foi continuada depois por outros cronistas, Antonio Brandao e
Francisco Brandé&o.

Mosto - Todo o tipo de mistura acucarada destinada a fermentacdo alcodlica.
Munich - Cervejas originarias e produzidas na regido de Munique.

Mupi - Expositor de publicidade de diversas dimensbes.

Ninkasi - Deusa Suméria da cerveja.

Oktoberfest - Festival da cerveja originario da cidade de Munigque.

Pale Ale - Cerveja maltada de cor clara e de elevada fermentacao.

Pale Lager - Tipo de cerveja fermentada e armazenada a baixas temperaturas de
cor clara.

Pasteurizagao - Processo utilizado em alimentos para destruir microrganismos
patogénicos ali existentes.

Pilsner - Cerveja originaria da Republica Checa da familia das Lagers e cor clara.

Plinio - Caio Plinio conhecido também como Plinio, o Velho, foi um escritor,
historiador, gramatico, administrador e oficial romano.

Porter - Cerveja escura, fabricada no Reino Unido que tem um leve sabor
amargo e um elevado teor de acido carbdnico

Pub - Estabelecimento que vende cerveja e outras bebidas alcodlicas, por vezes
também comida para serem consumidas no local.

Scottish Style Ale - Cerveja de origem Escocesa e cor escura com sabor
maltado.

Sour Beer - Cerveja feita com IUpulo selvagem e de sabor acido ou azedo.
Specialty Beer - Tipo de cervejas que ndo se enquadram em nenhum dos tipos
tradicionais existentes. Possuem sabores e aromas distintos devido ao uso de
ingredientes variados.

Stout Porter - Cerveja escura de sabor torrado.

Strong Ale - Tipo de cerveja Ale de elevado teor alcodlico.

Sweet Stout - Cerveja da familia das Stouts de sabor doce e de baixa acidez
com notas suaves de café e chocolate.

Tap Room - Espaco contiguo as cervejarias, semelhante a um bar onde se serve
cerveja aos consumidores.

Tracht - Roupas tradicionais dos paises Germanicos.
Vox-ATypl - Método de classificacdo de tipografias.

Wheat Beer - Tipo de cerveja com um teor de pelo menos 50% de trigo.
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Inca 5 e Meio 2013] Specialy Beer Lisboa [Mafral
Mange NS S e Meio 2013 Dark Lager Lisboa (Mafra)
Buby 5 & Main 2013] Strong Ale Lizboa (Mafra)
35 CI5F Abaladica 2017] ‘wheat Beer Algarve (Loulé] -
Medronhaut Abaladica 2017 Stout Algarve [LoulE] 5
Mot So Black lpa Abaladica 2017 IP& BAlgarve (Loulé) -
Eelgian Dark Ale Afonsa 20135] Belgian Style Porta [Lega da Palmeira)
Eelgian Trippel Afonsa Eelgian Stule Parto [Lega da Palmeiral
Alecream Ale n' Tejo Hubrid Bizer Beja (Sabdial
Punkaseiro Ale n' Tejo 2016} Hybrid Eeer Beja[Sabdial
I dxd Ale ' Tejo & Marafada 2016} Hybrid Bz er Beja[Sabdia)
Tuber Ale n' Tejo & Marafada 2016] Bock Beja [Sabdial
APa Barona 2015 Pale Al Partalegre [Marvial
Blarde Barona 2015] Pale Ale Partalegre (Marviol B
Castanha Barona 2012) Brown Ale Portalegre [(Marviol x
Py Barona 2015] IPA Portalegre (Marviol Y
Porter Barona 2015] Porter Puortalegre (Marviol B
Vila Marena Barona & Arosira 2012 Hubrid Beer Portalegre [(Marviol S
Gravitational Collapse Barona & Tofenhopfen 2015] Stout Partalegre (Marviol
Eelgian Blonde Ale Eeata 2014] Belgian Stule Bweiro [(Sta. Maria da Feira) x
Feira Pale Al Beata 201 Pale Als BAueiro [Sta, Maria da Feira)
India Pale Ale Eizata 2014 IP& fweira (Sta. Maria da Feira) bk
*maz Pale Al= Beata Z01H Pale Ale feira (Sta. Maria da Feira) *
Eiltre Eiiltre: 2016] Belgian Stule Parto (Wila Mova de Gaia) S
Biltre Biiltre 2015] Pale Ale Porto [Vila Mova de Gaia) "
Biiltre Biiltre 2016] wheat Bear Porto [Wila Mova de Gaia) k3 b3
Arlzrtida Bolina 2014 IPA Lisboa (Azambuijal "
AveFara Bolina 201} P& Lisboa [Azambuwijal
Hipster Monkey Biolina 2014 Pale Ale Lisboa [Azambuijal
Labo do Mar Bolina 2014 ‘wheat Beer Lisboa [Azambuijal "
Rajada Bolina 2014 Pale Lager Lisboa [Azambuwijal kS b S
Stout Mina Bolina 2014 Stoue Lizboa [Azambuijal "
Vi-Te Bolina 2014] ‘wheat Beer Lisboa [Azambuwijal b
W4 Ezcura Bolina & Arosira 201 Parter Lisboa [Azambujal
Look 'm*our Lagger Bolina & Aroeira 2014] Hubrid Bz er Lisboa [Azambuijal
Baronesa Bordallo 2013 ‘w'heat Beer Leiria [Caldas da Rainha) ka3
Matal 2016 Eiordalla 2015) Brown Ale Leiria [Caldaz da Rainka) " S
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Abano Oeck BeerLab 2014] Belgian Stule Lizbioa (Estoril)
Boca da Inferne Deck BeerLab 2014 Srour Lisboa (Estoril)
Cazcales Deck Beer Lab 2014 Sowur Beer Lisboa [Estoril)
Guincho Deck Beer Lab 2014] Specialty Beer Lizbaa (Estaril)
Guincho Deck BeerLab 201d] Specialty Beer Lizbioa (Etoril)
Rainha Deck BeerLab 2014| ‘wheat Beer Lizboa (Estaril)
Salazar DeckBeer Lab 2004 IPA Lizboa [Estoril)
Tamariz Deck BeerLab 2014| Pale Al= Lizbaa (Estaril)
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1P
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wheat P4

Lince American P&
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Stout
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Oliveira de Azeméis : S0 Recebid donos nEo podem enviar os rotulos

Concordaram ajudar inicialmente,
entretanto faliram & os atuais
donos nio podem enviar os rotulos

) Em processa juridico devido 2os
114.03.2018 / 22.05.2018 .1 emé e e S
14.03.2018 / 22.05.2018 / 19.06.2018 )

14.03.2018 / 22.05.2018

N Recebido
Recebido
Cessaram Operacdes
NBo Respondem

M Grelha de organizacdo da recolha de rotulos
















