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Abstract

Fashion is commonly understood as being driven by an awareness of
the ephemeral and present, is defined as the most intense definition of
what is actuality, what it is today, now, and soon.

This project aims to explore the theme of Street Fashion through pho-
tography, and the ways in which such images can be organized, both
thematically and visually, within editorial design.

Thus, the purpose of this research project will test various ways, de-
sign models, where content can be photographed, organized and de-
signed using different types of print media.

The role of graphic designer is not necessarily limited to the creation
of visual solutions, but also contributes invariably to how the con-
tents are collected, categorized and organized.

Resumo

A moda é, comummente, compreendida como sendo conduzida
pela consciéncia da actualidade e do efémero, é definida como a
mais intensa definicdo do que é actual, do que é o hoje, o agorae o
daqui a pouco.

Este projecto tem, assim, como objectivo a exploracao do tema da
Street Fashion no Porto através da fotografia e das formas como
essas imagens podem ser organizadas, simultaneamente, tematica
e visualmente no ambito do design editorial.

Desta forma, o intuito deste projecto de investigacéo sera testar
varias formas, modelos de design, onde os conteddos possam ser
fotografados, organizados e desenhados recorrendo a diferentes
tipos de suportes impressos.

O papel do designer grafico ndo esta, necessariamente, limitado a cria-
céo de solucdes visuais, mas também contribui, invariavelmente, para a
formacomo os contelddos sdorecolhidos, categorizados e organizados.

palavras-chave: Design,
street fashion, Porto,
editorial, fotografia.



Introducéao

A moda é um negdcio mas a street fashion pode ser arte (Jarrett, 2010,
traducéao livre).

Se, com base num dicionario se analisar a definicdo de moda, pode con-
cluir-se que a moda, entre muitas outras definicdes, é assumida como
“aquilo que se usa; aquilo que é de uso corrente” e é com base nesta
definicdo que este projecto tera como ponto de partida a observacéo
daquilo que usam os habitantes da cidade do Porto.

Com base nesta problematica, considera-se pertinente uma aborda-
gem, também, a sub-cultura no campo da moda, que se vé, cada vez
mais frequentemente presente, na cidade do Porto. Quando se olha
para as ruas do Porto e para as pessoas que as frequentam, com o
objectivo de analisar a cultura da moda através dos olhos de quem a
faz, facilmente se identificam indmeros estilos muito diversificados.

A moda, como sempre a conhecemos, como um livro de instrucdes
sobre como vestir, como um jogo de caca as lojas para aqueles que ndo
conseguem ter imaginacao ou criar algo novo, ja ndo existe. E a culpa
talvez seja dos bloggers que tém vindo a revolucionar as passerelles.

Oaparecimentodosblogsrelativosamodajanado érecente. Em Portugal
tém vindo a verificar-se uma série de novos blogs de moda que véo para
aruaver o que se veste, procurar narua aquilo que sao as novas corren-
tes, as novas tendéncias, as cores da estacdo e € essa procura €, con-
seqguentemente, a sua divulgacdo, que fazem da moda aquilo que ela é
hoje, e que acabam por inspirar as passerelles e os grandes designers
nas suas coleccdes. Segundo Marvin Jarrett (2010), ja ndo ha desculpa,
nem qualquer reclamacao por ndo se ter dinheiro ou as ideias para criar
algo fantastico com aquilo que habitualmente usamos.

Com base neste contexto, o objectivo deste projecto serd desenvol-
ver uma série de solucdes impressas de forma a contrariar a tendén-
cia imposta pelos blogs de que este tipo de abordagem deve ser apre-
sentada, impreterivelmente, sob a forma de blog ou meio digital/web.
Neste contexto é possivel desenvolver objectos impressos com objec-
tivos distintos, uns mais efémeros, outros objectos de coleccdo, onde
os conteudos podem ser organizados de formas distintas em funcéo
do suporte escolhido e da funcédo que Ihe compete.
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Contextualizacéo

Semantica | Histdrica | Social | Cultural

Moda, s.f. uso corrente; costume; gosto; fantasia; maneira essencial-
mente mutavel e passageira de se comportar e, sobretudo, de se vestir;
cantiga; aria; em estatistica, o valor mais frequentemente representado
numa série de observacdes, dominante; andar na -: vestir o que mais se
usa; passar de -: deixar de se usar; deixar de ser um gosto da maioria;
ver em que param as -s: esperar que se modifique qualquer conjuntura
actual para se tornar uma atitude definitiva; a - de: segundo a maneirade
conceber ou de organizar as coisas de. (Fr. mode, do latim modu)

Ao longo dos séculos XVI e XVII as fontes documentais de moda tinham
espaco, unicamente, através de retratos pintados ou esculpidos, dese-
nhos estilizados e estampas da época, as revistas de moda ou os catalogos
de loja eram, ainda, inexistentes, facto que mudou aquando da revolucao
francesa, no século XVIII, épocaem que surgiram as duas primeiras revistas
de moda publicadas (Duarte, 2004). Gertrud Lehnert (2000) professora
na universidade de artes e multimédia de Potsdam, concluiu que a moda
€, como tantas outras artes, uma vitima de constantes revolucdes desde
a revolucao da estética linear dos anos 50, a revoluc&o da juventude nos
anos 60. Desde entdo as décadas marcaram o desenvolvimento de um
novo mundo da moda como afirma James Laver (2005), acrescentando
que a desintegracdo da alta costura de Paris foi o resultado de vérios esti-
mulos sociais e da moda, levando a producao de inspiracéo.

A par desta revolucao esta o trabalho desenvolvido por Yves Saint Laurent
aquando da sua saida da casa Dior. O estilista tornou-se um revolucionario
da moda parisiense, ja que conseguia enriquecer as tendéncias actuais da
Alta-Costura com as tendéncias que se usavam na rua (Lehnert, 2000).
A estilista alema Jil Sander corrobora, afirmando que Yves Saint Laurent
dirige o seu olhar para a rua sem jamais perder de vista a qualidade e a ele-
gancia. De facto, a década de 60 consegue albergar uma série de revolu-
cdes que vao desde a revolucao estética, que € marcada pela ousadia de
Yves Saint Laurent, a revolucdo social de equalizacdo dos sexos que se
verifica no limiar de uma inversao de papeis onde 0 homem comeca a usar
roupa justa e cabelo comprido e a mulher passa a usar roupa mais larga,
cabelos curtos e fatos de calcas e casacos.

Gertrud Lehnert (2000) observa a moda de massas e conclui que este
fenémeno modificou, indubitavelmente, a prépriaimagem dos produtores
de moda. E neste contexto que as casas de moda deixam de ser as Unicas



instituicdes a ditar a moda, muito pelo contrario. Agora, os jovens come-
cam a criar a sua propria moda, que serve como inspiracdo para as colec-
cdes de Alta-Costura dos grandes costureiros.

Neste contexto, considera-se pertinente referir a era hippy na cultura da
moda. Tom Wolf (1931), referia-se a esta época como “The Me Decade”
referindo-se ao narcisismo que caracterizava esta sociedade. Referem-se
0s hippies neste contexto pela sua contribuicdo nesta cultura de moda
como destruidores de regras, salvo a obrigacéo de se agradarem a si pro-
prios (Duarte, 2004).

A expansao dos meios de comunicacao de massas foi também um impor-
tante factor para a abertura perceptiva desta época, contribuindo para
que a sociedade de interconhecimento ndo se limite ao préprio bairroou a
prépria cidade, mas a toda a comunidade global. Os jovens hippies voltam
a ser protagonistas neste campo, na medida em que recusam a uniformi-
dade, inventando e construindo a sua prépria imagem, sendo que, a maio-
ria dos casos procura inspiracéo no folclore dos paises. E neste contexto
que a massificacdo dos meios de comunicacao contribui para a propaga-
cdo destes habitos de forma a que estes sirvam de influéncia ao resto do
mundo, dando lugar a uma das maiores revolucdes da histdriada moda.

“Como uma extensao da nossa pele, o vestudrio pode ser observado como
um meio para nos definir socialmente, (...) em Portugal, nos meios urbanos
e burgueses do século XIX, a esséncia da moda estava no subtil jogo do
mostra e escondg, (...) @ moda tratava de esconder aquilo que pretendia
exibir, surgindo como um rito social, e a0 mesmo tempo um factor de dife-
renciacéo individual” (Duarte, 2004, p.39). O papel desempenhado pelos
designers de moda na sociedade foi aceite, com mais entusiasmo do que
nunca, a partir dos anos 90, ndo sé pela sua capacidade de enriquecer a
vida dessa sociedade através de produtos, simultaneamente fantasticos
e funcionais, mas também pelo facto de a moda ter originado as tendén-
cias, bem como novos postos de emprego. Estas oportunidades deram a
possibilidade de levar a moda de designers internacionais até ao estrato
social inferior aquele a que habitualmente se dirigia (Mendes & Haye, 1999),
levando, assim, a constante procura de novas tendéncias e de novos criado-
res de tendéncias que, por sua vez, originam aquilo que, frequentemente, se
adjectiva como “fixe”, e sdo as tendéncias que associamos a este adjectivo
que fazem do mundo um mundo melhor (Gloor & Cooper, 2007).

Numa perspectiva antropoldgica, aquilo que desperta maior interesse no
publico, em relacdo a moda é a sua constante e inerente ligacdo a uma
funcado social. “ Essa funcéo social, que ilumina o interesse estético da
moda no horizonte ético, conflui na moda com o significado antropoldgico
da‘mudanca” (Espifia, 2010) e esta mudanca pode ser interpretada como
uma das mais comuns definicdes para o conceito de moda, no entanto,

nada disto é possivel sem a constante intervencéo do Homem. Este con-
ceito de moda enquanto mudanca, depende, inadvertidamente, da accao
humana, tornando-se assim, segundo Yolanda Espifia, como uma relacao
entreidentidade e diferenca, isto ainda numa visao antropoldgica da moda.
“Inevitavelmente, a moda tera de ser considerada como uma das mani-
festacBes da vida em sociedade, e é desse ponto de vista que € analisada,
através do tempo e do espaco” (Duarte, 2004, p.39).
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Considera-se pertinente, e uma forma de enquadramento no con-
texto do projecto em desenvolvimento, a afirmacdo de Bruno du
Roselle, (1980) que explica a moda como uma expressao vestimenta-
ria de uma dada populacdo num momento preciso da sua histéria. Ja
Cristina Duarte (2004) define o acto de vestir como um cobrir-se de
uma série de informacdes apropriadas a determinadas funcdes, quer a
nivel de trabalho como de lazer ou de mera convivéncia. Este facto teve
a contribuicéo do declinio da alta costura na década de 80 enquanto
impulsionadora de novos estilos, linhas, silhuetas, cores ou formas, her-
dando, assim, o seu lugar ao prét-a-porter que passou a ser o grande
definidor de estilos até agora (Lehnert, 2000). Isto deve-se ao facto de,
como assume William Higham (2009), os consumidores serem extre-
mamente poderosos, 0 seu comportamento tem um impacto muito
forte quer na sociedade quer nos negdcios em si, e o que estes fazem,
a forma como se comportam e a forma como pensam, afectam, ndo
s6 a area dos negdcios como a sociedade enquanto todo. Assim, pode
afirmar-se que a moda, como constata Cristina Duarte (2004), origina
e estimula o processo de identificacao, o que se verifica em todas as
culturas quando o vestuario ultrapassa o campo do pratico de protec-
céo do corpo, para responder a questdes simbdlicas e de narrativas de
auto-identidade (Giddens, 1994).

Enquanto fendmeno global, a moda tem um importante impacto néo
s6 a nivel econémico e cultural, como também a nivel pessoal e o ser
humano enquanto ser civilizacional e cultural, como confirma Yolanda
Espifia (2010), tem consciéncia do seu corpo e significa “com” e “atra-
vés” dele. Com esta deducao a autora conclui que na analise damoda é
fundamental estabelecer uma dupla consideracéo, por um lado do ser
humano enquanto sujeito de moda, e por outro do ser humano como
objecto de moda, apelando, desta forma, as duas dimensdes do seu
aparecer, quer individual, quer social - mostrar, e ser visto. Com base
neste conceito, é essencial falar dos valores que, por sua vez, estao inti-
mamente ligados a auto-imagem e a auto-estima. “Neste sentido, o sis-
tema de valores de cada individuo, converge e contribui para o desen-
volvimento das suas potencialidades” (Cantista, Martins, Rodrigues &
Lu, 2010), sendo que falamos de um sistema de valores social e cultu-
ralmente dinamico.

Numa perspectiva mais antropolégica, aquilo que fazdamoda umfens-
meno tdo popular é a sua democrética acessibilidade. Cada pessoa
participa no processo de vestir e de adornar, experimentando, assim,
por um lado o prazer, e por outro a dor que dela advém. Especialista
ou ndo, toda a gente sente confianca e seguranca suficiente sobre o
tema para tecer opinides (Mendes & Haye, 1999). E é com base nesta
confianca e seguranca acerca do tema que Marvin Scott Jarrett (2010)
conclui que a street fashion é equivalente a qualquer espectaculo de
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passerelle, e uma melhor forma de avaliacdo daquilo que um espaco é
na realidade. O editor da revista Nylon, realca ainda que a moda, ver-
dadeiro estilo se assim preferirem chamar-lhe, sempre esteve mais
directamente relacionada com criatividade do que, propriamente,
com privilégio. Por outro lado, Antony Giddens (1994), conclui que os
modos de vestir sdo influenciados por pressdes de grupo, publicidade,
recursos socioecondmicos, bem como outros factores que promo-
vem a estandardizacdo, mais frequentemente do que a diferenciacao
individual, factores esses que, comummente, avaliamos como tendén-
cias. Neste contexto, é pertinente mencionar Martin Raymond (2010),
quando afirma que uma tendéncia ndo esta exclusivamente relacio-
nada com processos que tenham a ver com alteracdes culturais a nivel
fisico e estético. O autor corrige e defende que uma tendéncia pode ser
emocional, intelectual e inclusivamente espiritual. Numa perspectiva
mais abrangente, uma tendéncia pode definir-se como a direccéo que
alguma coisa tende a seguir, tendo, consequentemente, o seu efeito na
cultura, na sociedade ou no sector empresarial em que se desenvolve.

Uma outra caracteristica das tendéncias é o constante processo
de mutacdo a que sdo associadas, e anexada a essa mutacao surge a
mudanca dos consumidores e do seu comportamento, mudanca essa
queinfluencia e afecta as suas vontades, o como, o quando e oonderela-
tivos ao consumo (Higham, 2009). Conclusdes como esta levam a dedu-
cdes como a de Jean Baudrillard (1981, p. 87) de que “ndo se pode esca-
par a moda, pois ela prépria faz da rejeicdo de moda, um traco de moda.”

E nos primérdios da moda acessivel a todos, que a sociedade de con-
sSumMo Vé 0s seus jovens a entrarem no mundo da moda e a imporem
algumas das suas regras. Nesta altura, a moda é definida por quem a
usa e nao por estilistas ou designers, 0 aumento do desemprego e da
inflacdo em contraste com o optimismo social e econdémicos caracte-
risticos da época levaram areivindicacao das mulheres face a liberdade
dos ideais impostos como a beleza feminina, contribuindo assim para
o inicio do pluralismo estilistico que viria a definir as épocas seguintes
(Duarte, 2004). Foi nesta altura, em que a individualidade ndo servia
como definicdo de um look completo mas, sim, para chegar a um estilo
pessoal de vestir, que as revistas de moda e a imprensa em geral come-
cam, entdo, a assumir um papel inovador, quando fornece indicacdes
e dicas de bom senso na moda favorecendo, desta forma, a divulgacao
de livros que descrevessem e aconselhassem formas de descobrir um
estilo pessoal (Laver, 2005). Em Portugal, foi nas primeiras décadas
do séc. XX que surgiram as primeiras revistas como a revista “modas
e bordados” que contava com uma série de secgdes, entre conse-
lhos quanto a forma de estar e vestir, até um consultdrio de receitas
que variavam entre a educacado dos filhos e o embelezamento do
corpo. (Teixeira, 2000). Outras revistas com conteldos semelhantes
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apareceram também em Portugal, nesta mesma época, como é o caso
da “Revista Feminina”, o “Jornal da Mulher”, “A Mulher” ou mesmo a
“Rainha da Moda”. Em 1988 a imprensa feminina da moda em Portugal
fica mais rica com a introducédo das revistas “Maxima”, “Elle” e “Marie
Claire” e é com a introducado destas novas revistas, e com a nova lei-
tura sobre a moda publicada nos semanarios existentes, que a cultura
urbana e a moda em geral ganhavam novas leituras e interpretacdes,
enquanto fenédmenos culturais.

As revistas, suportes de divulgacdo e publicacdo de conteldos, séo
portadoras de um formato Unico e representantes de um meio de infor-
macao que alia elementos essenciais como a portabilidade, a combi-
nacao de texto com imagens, a repeticéo e a tactibilidade. Tém, ainda,
a capacidade de serem renovaveis e relevantes, e sdo estes factores
que contribuem para que as revistas mantenham a sua posicéo na van-
guarda da comunicacdo moderna, sendo um dos essenciais meios de
inspiracéo para designers graficos, quando aliadas a desenvolvimentos
recentes nos métodos de producéo e a influéncia dos novos meios de
informacao (Leslie, 2003). Pode mesmo referir-se que a alfabetizacao
da populacéo coincidiu com os avancos tecnolégicos de meados do
séc. XIX e que as revistas tiveram um papel essencial no dia-a-dia de
todas as classes sociais (Foges, 1999).

A importancia da comunicacdo aliada ao poder do documento
impresso permitiu uma proliferacéo das publicacdes desde os livros
aos jornais, até as revistas o que levou, por sua vez, a sobrecarga visual
que invade as estantes das livrarias e dos quiosques com o objectivo
de concluir qual a mais apelativa (Bhaskaran, 2006) e sdo factores
como estes que estdo por tras da comunicacéo visual. Neste contexto,
€ pertinente referir a afirmacao de Peter Bonnici e Linda Proud (1998)
quando dizem que todo o tipo de comunicacdo sé se efectua através
de uma linguagem, e nem todas as linguagens necessitam de palavras.
Do que falamos aqui € da linguagem da imagem. Os mesmos autores
definem ainda o design como uma actividade da comunicacdo através
da linguagem visual. As fotografias representam apenas um elemento
da linguagem visual, desempenhando, no design editorial, um papel
semelhante ao da ilustracado, da tipografia e dos restantes elementos
graficos. Por sua vez o design editorial combina trabalho com criativi-
dade convertendo-se na estrutura em que se baseia um discurso e de
onde se tiram conclusdes (Sihablamosdedisefio, 2004). A ilustracao
tornou-se de tal forma relevante no trabalho da moda que designers
graficos e industriais aproveitaram o incentivo para impulsionar a sua
produtividade quer a nivel criativo quer a nivel intelectual evoluindo,
desta forma, para um meio dindmico dando forma a ideias, conceitos
relativos ao consumo massificado e gerando tendéncias globais (Santa,
20009), e sdo factores como estes que fazem destas publicacdes de
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moda objectos desejaveis como afirma Lakshmi Bhaskaran (2006),
acrescentando que é possivel que ndo possamos obter a roupa que é
exposta nas paginas da Vogue, no entanto, podemos sentir esse estilo
de vida através do aspecto e do tacto da revista.

No que diz respeito a imprensa especializada, esta ndo existe para
apresentar tendéncias mas sim para dar a conhecer um conjunto de
temas, formas e téxteis. A passerelle passa a ser um ritual que é foto-
grafado para que as suas imagens possam circular nos média e dar a
conhecer ao publico a roupa, o cabelo, a atitude, a ideia e o conceito
(Duarte, 2004). E neste contexto que Linda Proud e Peter Bonnici
(1998) concluem que a imagem / fotografia € um objecto de interpre-
tacdo e é vista como um simbolo. Numa perspectiva mais intelectual
afirmam ainda que estes simbolos variam de acordo com a educacao,
com a cultura e com uma série de outros factores, e que cada imagem
acaba, destaforma, por comunicar através da linguagem dos sentimen-
tos, fazendo sempre com que o espectador sinta algo. “A moda nos dias
que correm pode ser comparada a uma enorme biblioteca de imagens,
que funciona como se a vida moderna fosse um grande hall de espe-
Ihos, configurando-se como um banco de dados visual” (Duarte, 2004,
p.118) sendo que o estilo da fotografia deve mostrar os nossos proprios
interesses, atitudes e as oportunidades que surgem (Langford, 2003).
Cristina Duarte (2004) afirma, ainda, que nao ha fotografia sem signifi-
cacadoeque porvezes, nafotografia, 0jogo de associacdes se manifesta
através de palavras ou de um texto introdutério, que facilita e conduz a
leitura das imagens e é neste contexto que o designer, enquanto comu-
nicador, fica encarregue de trabalhar a interpretacéo, a ordenacéo e
a apresentacao visual das mensagens, sendo que a sua sensibilidade
para a forma deve ser paralela a sua sensibilidade para o conteldo.
(Frascara, 1988).

Para além da imprensa, a web tem-se revelado, cada vez mais, como
um meio infalivel de propagacédo de todo o tipo de conteldos e, como
constata Michael Solomon (2005), a medida que mais pessoas ficam
online todos os dias, ndo resta a minima dulvida de que este facto repre-
senta a constante mutacao do mundo que acaba por se revelar no
consumidor através de uma evolucéo ainda mais répida. As tendéncias
sao consideradas como coisas diferentes para pessoas diferentes e
em diferentes contextos (Higham, 2009), e é neste contexto que ousa
considerar-se que a moda, no contexto web, ndo é mais que a Ultima e
mais recente tendéncia comunicacional, constituindo, mesmo, um dos
mais relevantes e mais consultados meios desta propagacédo. “Um dos
mais interessantes aspectos do novo mundo digital € que os consumi-
dores podem interagir directamente com outras pessoas que vivem
do outro lado da rua ou do mundo”, o que comprova a velocidade de
transmisséo de informacdes, alterando a forma como as tendéncias se
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desenvolvem e como se movimentam (Solomon, 2005). Uma vez con-
siderados como egocéntricos, observadores e underground os blogs
sd0, agora, importantes meios de expansao, sistemas de comunicacado
fidveis, fontes informativas numa série de tépicos e tém vindo a tornar-
seimportantes ferramentas de aprendizagem e de ensino, embora este
sejaum processo lento (Heller, 2005).

Neste contexto, torna-se quase impossivel mencionar os blogs sem
fazer uma breve referéncia a fotografia enquanto ferramenta deste
meio de comunicacao, e é precisamente o facil acesso a equipamento
com um manuseamento mais simples que permite que a fotografia
se enquadre neste contexto de propagacédo visto ser uma forma de
encorajamento para o aparecimento de um grande fluxo de imagens
(Langford, 2003). Com milhares de imagens fotograficas por todo o
mundo, seria praticamente impossivel afirmar que todos os estilos
estdojaexploradoseseria, igualmente,impossivel chegar aumaconclu-
sao racional (Bonnici & Proud, 1998), no entanto pode confirmar-se que
“ndo podemos escapar ao poder das imagens, as quais tomam parte da
realidade, contribuindo para a maneira como olhamos e compreende-
mMos 0 Nosso mundo e a nossa sociedade” (Duarte, 2004, p.118). Por sua
vez, as revistas séo um meio de informacado que exerce, actualmente
uma forte influéncia em jornais, paginas web, material de marketing e
catélogos, sendo definidas pela forma como se definem a si préprias
(Leslie, 2003). Tudo isto se deve ao facto de as revistas se manterem
em constante actualizacdo como confirma Chris Foges (1999) quando
diz que existem centenas de revistas, quer em versao impressa, quer
em versao digital, sendo que, cada uma delas se mantém numa cons-
tante procura de novos meios que modernizem o seu estilo. E por este
motivo que as revistas ja conquistaram o seu lugar na cultura popular e
contam com a fidelidade dos seus leitores.

Outro factor que contribui para este fendmeno tem a ver com a evo-
lucdo do consumo. Erich Fromm (1982) afirmava que possuir alguma
coisa era a base do sentido da identidade, onde objectos se fundem
COMm pessoas e as pessoas, Por sua vez, passam a ser o que possuem, e
€ com base em reflexdes como esta que Katia Faggiani (2006) conclui
que a qualidade de vida passou a ser medida através da acumulacéo
dos bens que cada pessoa adquire, fazendo com que a centralizacdo
se desenvolva em torno dos produtos e ndo das pessoas como acontecia
nas épocas anteriores. A autora chega a referenciar Jean Baudrillard (1995)
e Mary Douglas (2004) ao concordar que o consumo é um fenémeno sim-
bdlico e cultural, que se sobrepde a necessidade, tornando-se, desta forma,
o sistema de classificacdo social mais poderoso da nossa cultura.
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Metodologias Utilizadas

Para que as comunicacdes possam afectar o conhecimento, as atitu-
des ou 0 comportamento das pessoas, devem ser construidas sobre
a base de um bom conhecimento da percepcao visual e da psicologia
do conhecimento e da conduta, considerando sempre as preferéncias
pessoais, as habilidades intelectuais e o sistema de valores culturais do
publico a que se destinam (Frascara, 1997).

Com base nisto, considerou-se pertinente, como fase inicial desta pes-
quisa, no ambito deste projecto, a estruturacdo de uma contextualiza-
céo do objecto de estudo ao nivel semantico desde a sua origem ao seu
significado, assim como o seu contexto sdcio-cultural. Esta contextu-
alizacdo passa por uma organizacdo a nivel semantico, de significado
de conceitos e de temas que estejam directamente relacionados e que
possam ser essenciais para a compreensao do objecto de estudo, bem
como uma contextualizacao a nivel histdrico, onde pretende abordar-se
uma série de informacdes de forma clara e concisa acerca da evolu-
cdo do objecto de estudo ao longo dos tempos e uma contextualiza-
céo soécio-cultural com o objectivo de articular e localizar o objecto de
estudo no contexto social e cultural da actualidade, numa perspectiva
de enquadramento com as areas relativas ao tema.

Toda esta pesquisa é fundamental na fase inicial de desenvolvimento
do projecto uma vez que se considera essencial conhecer e reconhecer
perfeitamente o objecto de estudo em andlise para alcancar solidez e
coeréncia tanto no desenvolvimento como nas conclusdes do projecto.
Estarecolha faz parte integrante deste documento formal e pode loca-
lizar-se no capitulo introdutdrio como forma de contextualizacdo e de
orientacdo do leitor para o tema em estudo.

A pesquisa € um aspecto intrinseco na pratica do design e uma parte
essencial na actividade da solucao do problema. O designer esta envol-
vido num constante processo de inquérito. (Noble & Bestley, 2007)

Com base nisto considerou-se da maior relevancia uma pesquisa das
fontes de documentacao, nocéo que pode referir-se a cultura cienti-
fica do investigador e a importancia do quadro tedrico de referéncia,
elemento imprescindivel na contextualizacdo tedrica do objecto de
estudo. Por outro lado, num contexto mais pratico, considerou-se que
o conhecimento das publicacdes ja existentes, bem como a sua ana-
lise, constitui uma maior preocupacao nesta pesquisa documental.

A observacdo, enquanto metodologia valida num processo de inves-
tigacdo contribui para a associacao do conhecimento cientifico a um
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procedimento empirico. Desta forma considera-se da maior relevan-
cia, no contexto das ciéncias sociais, observar como se passam as
coisas na sociedade. Para descobrir estes dados é necessario recorrer
a outras técnicas de pesquisa além da observacéo como por exemplo
a observacdo directa, a entrevista, o inquérito, a investigacdo-accao,
a experimentacao em laboratério, entre outras. Todas estas metodo-
logias de recolha de conhecimento conferem a esta pesquisa docu-
mental um sentido de técnica de recolha de dados empiricos, desen-
volvendo-se de forma a considerar os documentos como verdadeiros
factos da sociedade. Estas fontes de recolha documental variam entre
fontes escritas, neste caso relativas as entrevistas, e fontes ndo escri-
tas, que no contexto deste projecto, se referem a recolha fotografica.

A entrevista enquanto método de recolha de dados tem uma série de
outras vantagens nomeadamente a possibilidade da diversidade das
questdes e respostas, a possibilidade de interaccao directa com o entre-
vistado, permite uma constante reformulacéo, oferece a oportunidade
de aprofundar os temas e possibilidade a recolha oral de informacao
que volta a favorecer o contacto directo com o entrevistado de forma a
permitir uma relacao de proximidade que permite a descontraccéo do
entrevistado. No entanto, a entrevista enquanto método de investigacao,
apresenta também o problema da deformacao aquando da reproducéo.
Desta forma considerou-se da maior relevancia a fixacdo de todo o con-
teddo destas entrevistas através dagravacdo de formaa que se perdesse
ominimo de informacé&o possivel.

A fotografia foi, também, um importante elemento na recolha de dados
para a realizacéo deste projecto no sentido em que, este tipo de meios
deregisto conseguem, simultaneamente, remediar o caracter parcial das
nossas percepcdes e o caracter efémero do registo dos nossos sentidos,
além da capacidade de completar a observacdo humana no tempo e no
espaco. Por outro lado permite, também, o regresso aos factos, a sua
comparacdao, a possibilidade de serem vistos por outras pessoas fomen-
tando a troca de opinides.
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Razdes | Pertinéncia | Problematica das escolhas

Este projecto tem como objectivo a exploracdo do tema da Street
Fashion através da fotografia, bem como a forma como essas imagens
podem ser organizadas de forma tematica ou visual, numa abordagem
editorial.

A cidade do Porto tem revelado uma grande riqueza e complexidade de
estilos que se distribuem por zonas diferentes, por horas diferentes por
estacdes do ano diferentes. Ja o Visconde Glel afirmava, na década de
40, que “o meio social é a forca mais poderosa da vida humana, porque
é formado pela emanacéo das vidas de todos os homens, reunidos em
determinado lugar e em determinada época, e a moda ndo € mais que
amanifestagdo da faculdade criadora de um meio social determinado”
(1944). No entanto, e apesar desta constatacao de estilos e de diversi-
dade presentes na cidade do Porto, a populacéo que contribui e que,
no fundo, é a principal responsavel por esta diversidade, ndo € atenta
a este facto, ndo esté habituada a estimular as suas capacidades de
observacao nem as suas capacidades criativa.

Desta forma, o que visa ser resolvido neste projecto, além de toda a
recolha desta diversidade de estilos que se verifica na Street Fashion no
Porto, é a procura de suportes fisicos, impressos, que possam, simulta-
neamente, reunir de forma atractivamente apelativa estes conteldos,
assim como garantir a propagacao e a divulgacao massificada de forma
a atingir o publico alvo que, neste caso, se resume na populacédo em
estudo.

A producao de conhecimentos relativos a street fashion na cidade do
Porto, acaba por ser uma forte contribuicéo para a actualizacdo das
nocdes desta populacdo relativamente a moda quando manifestada
ao nivel de rua. O conceito de moda de alta costura e de passerelle esta
ultrapassado e é preciso dar a conhecer este facto a quem, de facto,
produz a moda e faz da moda aquilo que ela é de facto - um costume,
um gosto, uma fantasia, uma maneira essencialmente mutavel e passa-
geira de se comportar e, sobretudo, de se vestir.
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Anélise do material existente

Neste capitulo, pretende analisar-se as influéncias e as recolhas gra-
ficas mais relevantes de toda a recolha de dados, desde os livros, as
revistas, aos blogs e até as proprias fotografias. O objectivo é analisar
cada um destes meios, de forma a compreender de que forma exer-
ceram alguma influéncia sobre o resultado final deste projecto.

Tendo em conta a finalidade do projecto em desenvolvimento, con-
sidera-se pertinente uma recolha e, consequentemente, uma andlise,
ainda numa fase inicial, de suportes e materiais que tenham a ver e que
estejam directamente relacionados com a tematica da moda, quer ao
nivel de passerelle, quer ao nivel de rua, sejam eles fotografias de moda,
editoriais de moda, ou simplesmente a captacao e recolha documental
de fotografias mais informais, num contexto de rua, sem pré ou pds-
producéo. O objectivo seré analisar estas imagens enquanto consumi-
dores de imagem que somos. A utilizacdo das imagens, actualmente, é
muito mais generalizada e somos quase que obrigados a sua utilizacao,
decifracéo e interpretacdo, quer sejamos espectadores ou produtores
destas imagens (Joly, 1994).

A mesma autora reforca que estamos envolvidos num curioso para-
doxo relativamente a analise das imagens, que por um lado lemos as
imagens de uma forma natural, mas que por outro temos a constante
sensacdo de sermos constantemente influenciados, de modo incons-
ciente pela pericia de quem as produz, podendo manipular o especta-
dor, afogando-o de imagens codificadas de forma a aproveitar-se da
sua ingenuidade.

Dando ent&o inicio a analise do material recolhido considera-se perti-
nente comecar pela analise das fotografias em isolado.

Antes de mais, considera-se de maxima pertinéncia uma contextuali-
zac&o semantica da fotografia e da fotografia de moda. Vilém Flusser
(1998), no seu ensaio sobre a fotografia, define a fotografia como con-
ceito programado, visando programar magicamente o comportamento
dos seu receptores. No entanto contrapde, afirmando que esta teoria
ndo se aplica ao que se vé quando se olha para elas, reforcando que
vistas ingenuamente, significam cenas que se imprimiram automatica-
mente sobre superficies. O facto relevante é que as fotografias abrem,
ao observador, visdes do mundo. A vantagem é permitir que se vejam as
cenas inacessiveis e preservar as passageiras.

Relativamente a fotografia de moda, Cristina Duarte (2004) realca que,
por sua vez a fotografia de moda ndo € uma fotografia qualquer, pouco
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tem a ver com a fotografia de imprensa e dentro da comunicacéo foto-
grafica, forma uma linguagem particular que, sem duvida, tem o seu
proprio léxico e sintaxe. Afirma ainda que nao ha fotografia sem signifi-
cacédo e que na fotografia de moda, 0 jogo de associacdes se manifesta
através de palavras, ou um texto introdutério que conduz a leitura atra-
vés das imagens.

Passando entdo a andlise de imagens pesquisadas serdo analisados
dois exemplos distintos, um exemplo de uma fotografia de cariz artis-
tico, referente a uma producao de moda, que responde a todos os por-
menores exigidos neste tipo de abordagem, e outro exemplo de uma
fotografia documental, que em nada corresponde aos parametros exi-

gidos pela fotografia de moda, respondendo, no entanto a uma série de
outras exigéncias técnicas relativas a esta tipologia de fotografia.

A primeira imagem em analise € da autoria da conhecida fotdgrafa Emma
Tempest. Esta imagem foi seleccionada para esta analise por correspon-
der, como ja foi referido, aos parémetros exigidos na fotografia de moda.
Considera-se pertinente realcar a reflexdo de Cristina Duarte (2004)
acerca do tema, neste contexto em que se fala da moda enquanto arte
teatral, onde quer as producdes de moda, quer os editoriais, nao sdo mais
do que teatralizacdes da vida contemporanea como forma de evidencia-
cdo da moda. A autora afirma ainda que os actores deste teatro ndo tém
texto, a comunicacdo estabelece-se através de uma totalidade signifi-
cante composta pelo vestuario, pelo cabelo, pela maquilhagem e pela ati-
tude corporal. E nestes parametros que se baseia a fotografia de moda, e
estas diferencas téo evidentes, podem verificar-se aquando da compara-
cdocomaimagem que se segue. Outras fases importantes nesta tipologia
de fotografia artistica passam também pela producao e por todo o envol-
vimento que esta por detras de uma fotografia. Evidencia-se, claramente,
toda a parte de producéo e pds-producado inerente a este processo,
desde aconcepcéo dos cenarios que vai da apropriacdo da luz, ao espaco
enquanto parte envolvente da fotografia, até toda a parte de producéo do
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modelo, desde maquilhagem até ao cabelo e mesmo a prépria atitude.
E neste contexto que Cristina Duarte estabelece este paralelismo entre
este tipo de producao e arepresentacéo através da dramatizacéo e ence-
nacdo obrigatdrias. Nesta tipologia de fotografia tudo é planeado e organi-
zado, de forma a que seja transmitida uma mensagem pré-determinada.

Sear

Relativamente a fotografia documental, esta possui uma série de outras
caracteristicas, muito particulares do seu estilo. Como se pode verificar
na fotografia da autoria da National Geographic a que se faz referéncia
agora, podem registar-se diferencas substanciais na esséncia da técnica
utilizada. Este tipo de fotografia temn como principal objectivo a eviden-
ciacdo da realidade. E frequentemente associada & captacdo de certos
momentos e de acontecimentos com um fim, como o préprio nome
indica, documental. Um outro conceito fortemente associado a fotogra-
fia documental é o conceito de fotografia social como forma de docu-
mentar, arquivar determinado acontecimento como um testemunho.
Este tipo de fotografia € geralmente associado a imprensa, enquanto
respeitante destes parametros.

Este tipo de fotografia possui caracteristicas que vao, precisamente,
na direccao oposta da tipologia anterior da fotografia de moda. Ao con-
trario desta, a fotografia documental ndo necessita de qualquer tipo de
producéo, seja a nivel de cenario, ou de maquilhagem. Nesta fotografia
0s modelos ndo sdo actores nem representam uma cena pré-definida,
0s modelos representam, sim, a realidade em que se encontram no
momento do disparo. Aquindo ha arepresentacao de papeis, massima
representacao pura de uma realidade. A mensagem que aqui pretende
ser transmitida estd, desta vez, dependente do cenério imposto por
essa realidade ou do modelo interveniente
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Neste projecto, em especifico, o objectivo seria juntar determinadas
caracteristicas de cada uma das tipologias definidas anteriormente,
de forma a ser possivel estabelecer uma ligacao coerente entre estes
diferentes campos da fotografia, assim como estabelecer a ponte
entre a moda e a realidade da moda numa zona especifica. Para isso,
€ essencial conseguir comunica-lo através das imagens. O objectivo é
que arealidade da moda seja documentada e publicada através desta
juncdo de tipologias.

Nesta abordagem a street fashion no Porto pode verificar-se claramente
a influéncia destas duas tipologias. Consegue verificar-se a atitude do
modelo enquanto parte integrante da cidade, enquanto actor da sua
prépria personalidade e enquanto representante do contexto em que se
encontra, e pode, simultaneamente, verificar-se o caracter documental
das fotografias na medida em que o cenario utilizado é a realidade que
pretende ser representada. O préprio factor do inesperado acaba por
ser, também um elemento caracteristico como se confirma na atitude
dos modelos que, enquanto actores da sua realidade, ndo deixam de
reflectir na sua atitude o inesperado da situacdo. Nesta juncdo de tipolo-
gias sdo pré-definidas caracteristicas como o enquadramento, a dimen-
sao e o proprio lugar onde sdo captadas, no entanto, conta-se também
com o factor documental do inesperado que se concentra na atitude
do modelo perante o confronto inesperado da realidade que o envolve
e na qual participa activamente. As caracteristicas documentais estao,
também presentes e sdo evidentes nas diferencas de luz o que torna
notdrio que as fotografias foram captadas em momentos diferentes do
dia. O facto de ser uma fotografia documental, permite registar todos
estes factores que sdo, também, importantes na prépria contextualiza-
cdo do espaco, assim como acabam por ser parte integrante e caracte-
ristica dos espacos.
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Revistas

Apardaanélise destes dois exemplos de tipologias fotograficas influen-
tes neste projecto, nomeadamente das tipologias que constituiram
uma forte influéncia neste projecto, foram efectuadas outro tipo de
analises em relacao aos mais diversos suportes.

Como ja foi referenciado, os meios de comunicacdo de massas sdo
0s mais importantes elementos de propagacdo de informacao e,
neste projecto, eles ndo tiveram menor importancia do que tém habi-
tualmente. Estes meios de que se fala sdo, obviamente, a televisdo
e todos os meios a ela inerentes como a publicidade e até mesmo a
programacéo relativa aos temas em questdo, assim como a publici-
dade de cariz fisico sendo que, a esta tipologia correspondem todo o
tipo de publicidade impressa, desde cartazes a outro tipo de publica-
cdes como revistas catalogos, livros entre outros. Um outro importante
meio deste tipo de comunicacéo sdo todo o tipo de suportes virtuais.
Actualmente a internet constitui, também, um dos mais importantes
meios de comunicacdo, sendo o mais influente.

De entre todos estes meios de propagacao de informacao, os meios,
especificamente, mais influentes neste projecto foram os blogs de
moda, as publicacdes de moda, nomeadamente as revistas, entre elas
as de distribuicao gratuita e as revistas de renome. Foi, igualmente,
importante neste processo a andlise e consulta de revistas com tema-
ticas opostas a tematica em analise, bem como livros e outros projec-
tos adjacentes.

Cada um destes meios sera analisado de seguida de forma a que seja
perceptivel de que forma constituiram uma forte influéncia na execu-
cdo deste projecto, assim como para se verificar o contributo que pres-
taram no seu desenvolvimento.

Jeremy Leslie (2003), afirma que as revistas sempre desempenharam
um importante papel na nossa cultura visual e a sua posicdo na van-
guarda da comunicacéo moderna faz delas uma fonte permanente e
vital dos mais recentes estilos e técnicas de design grafico. Com base
nesta afirmacado considera-se pertinente dar inicio a esta anélise par-
tindo darevista.
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Paréametros de anélise do material existente

A analise do material j& existente, no que diz respeito a revistas, € um
passo fundamental no processo de desenvolvimento deste tipo de
projectos.

Para isso procedeu-se a uma anélise deste material através de uma
série de parédmetros definidos previamente, de forma a que tornar
possivel a comparacdo destes parametros entre todas as revistas
analisadas.

Numa primeira fase, foi necessario fazer a seleccdo do material a
analisar e, com base nisto, optou-se por analisar unicamente material
desenvolvido e explorado em Portugal, de modo a conseguir proceder
a uma triagem do extenso material existente nesta area de estudo e,
também, devido ao facto da revista que pretende ser desenvolvida
neste projecto seja, igualmente, um projecto desenvolvido em
Portugal. Com base nisto considerou-se pertinente que a analise
se focasse nestas revistas portuguesas de forma a que se pudesse
compreender quais sdo 0s pontos comuns entre elas, assim como
0s pontos em que divergem consoante a tematica ou o publico que
pretendem atingir.

Tendo em conta esta anélise, procedeu-se a definicdo de uma série
de parémetros de cariz mais técnico como o ano de criacdo de cada
revista, assim como a tiragem, a periodicidade, o tipo de distribuicéo,
isto é, se a distribuicdo é feita a nivel nacional ou internacional, o
meio em que € publicada, se a publicacdo é feita através de um
suporte fisico, impresso ou se estas revistas recorrem, unicamente
a publicacédo digital. Outro pardmetro de cariz técnico é relativo ao
formato da revista onde sao analisados quais os formatos utilizados,
se sdo explorados mais que um formato para cada publicacéo, e, por
fim, a Sede de cadarevista.

Numa abordagem mais pormenorizada recorreu-se a uma analise
mais detalhada no que diz respeito ao conteldo das revistas. Para
isso esta anélise foi dividida em parédmetros generalizados como as
tematicas a linguagem fotogréfica, a tipografia, o layout e a ilustracédo,
que, por sua vez, se subdividiam noutros parametros de forma a que
esta andlise fosse mais detalhada.

No quedizrespeitoastematicas, os sub-pardmetrosabordados foram
a moda, beleza, bem-estar, actualidade, interiores, arquitectura,
lifestyle, cinema, cultura urbana, design, musica e arte. Neste
parédmetro relativo as tematicas abordadas em cada uma destas
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revistas, o objectivo seria verificar a versatilidade de contelddos
explorada em cada uma e, desta forma, possibilitar a comparacao
entre cada uma delas de forma a verificar se as diferentes tematicas
abordadas influenciam, ou ndo, o aspecto final da revista, assim como
o publico a que se destinam.

Relativamente a linguagem fotografica os sub-parédmetros analisados
sd0, por sua vez, de cariz técnico. Neste campo é essencial analisar
o tipo de fotografia que cada revista estabelece como tendéncia
para a sua linguagem em particular. Com base nisto, esta analise
baseia-se no recurso, ou nao recurso a modelo fotografico, assim
COMO O recurso a cenario ou a estudio, isto €, se o fotégrafo recorre,
maioritariamente a fotografia em ambientes publicos ou outro tipo
de cenarios previamente montados, ou se recorre a fotografia em
estudio sem recurso a elementos de composicdo de ambiente, onde,
na maioria dos casos o fotdgrafo recorre, simplesmente a um sem
fundo, podendo o principal elemento de composicdo da fotografia ser
acorutilizadanosem fundo escolhido. Outros parametros abordados,
aindarelativamente alinguagem fotografica sdoreferentesao aspecto
geral da fotografia, isto é, se a fotografia tem um aspecto mais classico
ou mais contempordneo e se pode ou nao ser, eventualmente
experimental. O que pretende analisar-se como sendo de aspecto
classico tem a ver com aquilo que é mais convencional, isto é, tem a
ver com aquilo que ¢é a linguagem que o publico esta habituado a ver
numa producao fotografica onde a fotografia € de grande nitidez, o
movimento &, habitualmente congelado, as poses sao, geralmente
estaticas valorizando a beleza e a perfeicdo dos modelos. Numa
definicdo mais detalhada cléssico é um adjectivo que se usa nas aulas,
que édeestiloimpecavel, relativo a literatura grega e latina, inveterado
no uso, antigo(...) Por sua vez, alinguagem contemporanea ja é dotada
de um aspecto mais irreverente. Na linguagem contemporanea as
posessaomaisdindmicas, apesar dafotografiavalorizar,asemelhanca
da linguagem classica, a nitidez e congelacdo dos movimentos,
aspectos como a cor, a dindmica, a expressividade dos modelos e a
luz, atribuem a estas fotografias um aspecto mais contemporaneo, de
adaptacado as novas tendéncias da imagem. O aspecto experimental
€, por sua vez relativo a imagens com caracteristicas ligeiramente
diferentes, podendo, eventualmente, ser conjugado com um estilo
classico ou contemporaneo na mesma imagem. Por experimental
compreendem-se as imagens que exploram alguns aspectos que se
revelam de cariz obrigatério nas fotografias habituais como a nitidez,
a qualidade, o arrasto do movimento dos modelos, a interaccdo com
elementos externos como a tipografia, a ilustracéo, o préprio formato
das fotografias pode ser explorado neste tipo de fotografia através do
recursoaorecorte. Ofactodeafotografiasercoloridaouapretoebranco
foi um aspecto também analisado de forma a permitir compreender que
tipo de linguagem fotografica utilizada em cada revista.
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Relativamente a linguagem tipografica foram analisados, alguns
aspectos técnicos, com designacdes semelhantes aos parametros
anteriores, no entanto, com significados e objectivos diferentes. Um
dos aspectos fundamentais a analisar na linguagem tipografica destas
revistas é a utilizacdo de fontes tipogréaficas serifadas ou néo serifa-
das. Estas caracteristicas quando utilizadas individualmente ou em
conjunto podem atribuir aspectos e linguagens diferentes a estas
revistas. Outros parametros analisados foram o aspecto experimen-
tal, classico, tradicional e contemporaneo. A semelhanca dos para-
metros anteriores, o aspecto classico refere-se aquilo que é antigo,
cujo aspecto remete para um certo classicismo, isto &, as fontes tipo-
gréficas utilizadas tém um aspecto antigo, normalmente associado a
utilizacao das fontes serifadas. O aspecto tradicional refere-se, por
sua vez, a ligacdo como o préprio nome indica, a uma tradicéo, isto
é, a aspectos que tém vindo a ser utilizados, quase como sistema, ao
longo dos anos e que se mantém por imposicdo de uma tradicao.

O aspecto da contemporaneidade tipografica nestas revistas é
associado imediatamente, em oposicao as caracteristicas classicas
ja definidas, as fontes nao serifadas que, por si sd, ja sdo uma
influéncia da contemporaneidade. No entanto, esta ndo seré a Unica
caracteristica referente a contemporaneidade tipografica destas
revistas. A mistura de fontes serifadas com fontes ndo serifadas séo
também uma caracteristica da influéncia da actualidade.

O aspecto experimental da tipografia nesta andlise, baseia-se, a
semelhanca do aspecto experimental na fotografia, da exploracéo
dos limites estabelecidos quer na linguagem classica quer na
contemporanea. Cada um destes aspectos respeita determinados
limites que sdo explorados neste abordagem experimental, assim
comoadesconstrucdodaletra, a utilizacdo de varias fontes diferentes
na mesma revista, a exploracao da escrita manual para impressao,
entre outros aspectos que serdo analisados individualmente em cada
uma das revistas, posteriormente.

No que dizrespeito ao layout, os parametros sdo os mesmos, classico,
contemporaneo e experimental embora adaptados as caracteristicas
especificas do layout.

Relativamente ao aspecto classico este refere-se ao cumprimento de
uma grelha definida previamente, onde imagem e texto se organizam
sem transpor certos limites impostos por essa grelha.

O aspecto contemporaneo &, a semelhanca do classico, regido por
uma grelha definida previamente, no entanto, esta grelhando obedece
a parametros tdo rigidos o que permite uma maior versatilidade na
organizacdo dos conteudos, conferindo assim ao layout um aspecto
mais contemporaneo e menos rigido.
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O aspecto experimental acaba por ndo respeitar nenhuma das regras
anteriormente definidas. Neste tipo de layout a grelha também esté
presente embora ndo funcione como uma imposicéo na construcéo
do layout nem na organizacdo dos conteldos. Neste tipo de
abordagem sdo, igualmente explorados todos os limites impostos por
regras previamente definidas.

Relativamente a ilustracdo é apenas explorada a sua utilizacdo que
sera analisada posteriormente e de forma individual em relacéo a
cada uma das revistas analisadas, da apropriacao da luz, ao espaco
enquanto parte envolvente da fotografia, até toda a parte de produ-
cdo do modelo, desde maquilhagem até ao cabelo e mesmo a prdopria
atitude. E neste contexto que Cristina Duarte estabelece este para-
lelismo entre este tipo de producdo e a representacdo através da
dramatizacdo e encenacédo obrigatdrias. Nesta tipologia de fotografia
tudo é planeado e organizado, de forma a que seja transmitida uma
mensagem pré-determinada.
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CABELOS

E MAQUILHAGEM
TODAS AS TENDENCIAS
DAESTACAD /7

Ano de lancamento: 1892
Tiragem: 50 000
Periodicidade: mensal
Distribuicao: mundial
Meio: impresso

Formato: 22cm x28.5cm

Sede: Lisboa

Vogue

A revista Vogue é, actualmente, considerada como uma das revistas mais
icénicas no que diz respeito ao universo das publicacdes de moda. Com
editoriais muito préprios, esta revista € mundialmente reconhecida pelo
primor das suas edicdes assim como pelas incomparaveis producdes de
moda a nivel fotografico.

Desde 1892 que a Vogue tem sido o barédmetro cultural americano, con-
textualizando a moda no mundo em que vivemos, assim como a forma
como vestimos, vivemos, socializamos, 0 que comemos, ouvimos, vemos,
guem nos guia e nos inspira. Desde o seu inicio até hoje esta revista obede-
ceu sempre a trés principios, um compromisso com a genialidade visual,
um investimento num storytelling que colocasse a mulher como centro da
cultura e, ainda, uma selectiva e optimista visdo editorial. Os seus editores
descrevem-na como a histéria das mulheres, da cultura, do que merece ser
visto, daindividualidade e do poder dainfluéncia.

Tendo em conta o quadro apresentado anteriormente, a andlise desta
revista subdividiu-se, assim como as restantes, em consideracdes sobre as
teméaticas, a linguagem fotogréfica e tipografica, o layout e ailustracéo.

No que diz respeito as tematicas abordadas concluiu-se que, as principais
tematicas sdoreferentesabeleza, bem-estar, actualidade, modae lyfestyle.

Relativamente as caracteristicas da linguagem fotogréafica (ponto 9 do
quadro de andlise) a analise foi, ligeiramente, mais detalhada. Esta catego-
ria relativa a linguagem fotografica foi analisada em funcdo de parémetros
como a presenca de modelo, a tipologia de fotografia em cenario ou estu-

dio, o estilo fotografico abordado, isto €, estilo cldssico ou contemporaneo,
e, por fim as consideracdes sobre a cor.
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Relativamente ao modelo, verificou-se que a revista Vogue opta por
fazer, maioritariamente, fotografia com modelo. Nas suas producdes de
moda o modelo é parte fundamental da fotografia, aparecendo, igual-
mente na maioria dos casos, de corpo inteiro.

No que diz respeito ao estilo da fotografia, e tendo em conta a justifica-
céo anterior referente aos conceitos utilizados nesta anélise, verificou-
-se que esta revista se baseia numa mistura dos dois estilos analisados,
o estilo classico e o estilo contemporaneo. Isto deve-se a caracteristicas
como a nitidez das imagens, que nesta revista se manifestam intoca-
veis, 0 movimento congelado dos modelos, isto €, nas suas producdes
o fotdgrafo opta invariavelmente, por congelar o movimento do modelo
criando, assim, posicdes estéaticas. As poses dos modelos séo também
um importante elemento nesta andlise €, nesta revista pode verificar-se

gue ndo sdo exploradas poses muito experimentais, conferindo, assim,

pouco dinamismo a linguagem fotografica. O aspecto contemporaneo
destas producdes verifica-se, também, nas cores. A utilizacdo das cores,
nomeadamente de cores fortes e de uma grande mistura de elemen-
tos de composicédo nos cendrios séo os factores que levam a atribuicéo
deste caracter mais contemporaneo a estas producdes. A introducao de
cores fortes, também na maquilhagem, é também um importante factor
na definicdo desta influéncia contemporanea.

Ainda relativamente as caracteristicas da linguagem fotografica, conside-
rou-se que os engquadramentos sao, igualmente, importantes elementos na
definicdo dessa linguagem. Nesta revista séo exploradas as duas vertentes.
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As producdes podem ser feitas quer em ambientes de cenario, com con-
textualizacdes em espacos fisicos, reais, quer em estidio com recurso a
meios mais limitados, a sem-fundos, ou apenas alguns elementos decora-
tivos de complementaridade das imagens. Neste contexto, considera-se
que esta revista ndo se preocupa em manter uma linguagem coerente e
exclusivaaumdestes meios, 0 que Ihe permite que seja mais versatilno que

diz respeito a sua linguagem fotogréafica, fazendo com que esta se mostre
mais flexivel.

No que diz respeito a cor, a revista Vogue faz recurso constante a fotogra-
fias coloridas, de forma a garantir, também, a sua aproximacado de uma lin-
guagem e de um publico mais contemporaneo.

As caracteristicas tipogréaficas (ponto 10 do quadro de anélise) foram, por
sua vez, analisadas segundo parémetros como o facto de serem utilizadas
fontes serifadas ou ndo serifadas, o caracter experimental e, a semelhanca
dalinguagem fotogréfica, o estilo classico, tradicional ou contemporaneo.

Depois desta anélise pdde concluir-se que as fontes tipograficas utilizadas
sd0 uma mistura entre fontes serifadas e nao serifadas. Esta juncdo destes
dois tipos de fonte tipografica pretende, a semelhanca da linguagem foto-
gréfica, uma aproximacao entre conceitos classicos e contemporaneos.
Arevista Vogue, como uma das principais e pioneiras revistas de moda do
mundo deve obedecer a uma heranca formal em diversos aspectos, no
entanto, a evolucdo dos tempos e dos meios obriga a uma actualizacéo
destes conceitos e a uma aproximacao dos tempos modernos sem perder,
No entanto, as suas caracteristicas classicas. Desta forma, esta mistura de
estilos tipograficos permite que o classicismo inerente a heranca temporal
sealieaelementos contemporaneos de formaa conseguir uma maior apro-
ximacdo a uma sociedade moderna e em constante evolucdo. Esta mistura
de fontes tipograficas serifadas e ndo serifadas tem como objectivo esta
aproximacao das massas.
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No que diz respeito a consideracdes sobre o layout, (ponto 11do quadro de
andlise) esta revista preferiu manter um aspecto classico. Como foi expli-
citado na justificacéo dos termos escolhidos para esta anélise, o aspecto
classico do layout deve-se ao cumprimento de uma grelha definida pre-
viamente, onde imagem e texto se organizam sem transpor certos limites
impostos por essa grelha. Esta caracteristica ndo implica que num ou outro
spread ndo possa haver determinado elemento que seja alinhado fora
destagrelha, no entanto, a maioria dos spreads séo organizados e alinhados
segundo esta grelha, ndo dando espaco a muitas variacdes.

no corpo.

roupa do filme ¢ sentia as
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Adeus celulte e kg extra
[Z iga

ESPECIAL
EMPREGO
Conselhos
para conquistar
nas entrevistas

Ano de langcamento: 1886

Tiragem: 60 000

Periodicidade: mensal

Distribuicdo: mundial

Meio: impresso

Formato: 23cmx29.7cm
17cmx 22.5cm

Sede: Cruz Quebrada

Cosmopolitan

A revista Cosmopolitan, relativamente mais recente do que a revista
Vogue, define-se como sendo uma revista para mulheres atrevidas,
apaixonadas e femininas, que gostam do lado FUN da vida. As suas edi-
¢cdes inspiram com informagao sobre relacionamentos e romances, o
melhor da moda e da beleza, as Ultimas novidades em salde e bem-
-estar da mulher, assim como aquilo que acontece na cultura popu-
lar e entretenimento. Refere-se como a revista com maior nimero de
vendas na sua categoria, tem 64 edicdes internacionais, € publicadaem
trinta e cinco linguas e é distribuida em mais de cem paises o que faz
dela uma das marcas mais dindmicas do mundo.

Criada na mesma altura da revista Vogue, a Cosmopolitan obedece a
uma série de regras semelhantes as analisadas nesta revista. Os paréa-
metros de andlise foram os mesmos descritos na analise anterior e as
conclus@es acabaram por ser semelhantes em alguns aspectos que
serdo abordados de seguida.

No que diz respeito as tematicas referentes a esta revista, estas variam
entre beleza, bem-estar, moda, actualidade e lyfestyle o que a apro-
xima das tematicas da revista Vogue, bem como de outras que serdo
igualmente analisadas nesta investigacao.

Passando, entdo, para a andlise da linguagem fotografica, (ponto 9 do
quadro de andlise) as variacdes em relacdo a andlise anterior sdo muito
poucas. Estas semelhancas técnicas podem dever-se ao facto de
ambas serem revistas com mais de dois séculos de existéncia.
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Dando agora inicio a uma andlise mais detalhada desta linguagem foto-
grafica, relativamente ao modelo conclui-se que, a semelhanca da
revista analisada anteriormente, o modelo é parte integrante essencial
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nas producdes fotogréficas exploradas na Cosmopolitan. Por outro
lado, nestas producdes, ndo se verifica a necessidade de fotografar o
modelo, quase obrigatoriamente, de corpo inteiro. As variacdes nos
cortes de enquadramento tém uma maior flexibilidade, assim como a
atitude do modelo e o trabalho das poses.

Analisando, agora, o estilo da linguagem fotografica explorado nesta
revista, aquilo que se verifica e que se encontra € um estilo mais con-
temporaneo relativamente a revista Vogue. Por esta contemporanei-
dade entendem-se aspectos como as poses que se verificam mais
dindmicas, apesar da fotografia valorizar, a semelhanca da lingua-
gem classica, a nitidez e congelacdo dos movimentos. A cor, aspecto
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S e nada
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fundamental da linguagem fotogréfica desta revista pelo seu caracter
arrojado, assim como a dindmica e a expressividade dos modelos e a
luz, atribuem a estas fotografias um aspecto mais contemporaneo, de
adaptacédo as novas tendéncias da imagem, dai que se verifique e se
conclua que, a Cosmopolitan, enquanto revista com uma histéria secu-
lar pretende acompanhar a evolucdo dos tempos sem medo de poder
desvincular-se de um publico fiel, tendo, desta forma, como objectivo
a captacdo e a conquista de um publico sempre jovem como, alias,
se pode constatar na descricdo que os proprios editores fazem desta
revista “uma revista para mulheres atrevidas, apaixonadas e femininas,
que gostam do lado FUN da vida”.

Relativamente aos cenarios, aquilo que se verifica nestas producdes
fotograficas € novamente a semelhanca darevista Vogue, a exploracéo
destes dois tipos de enquadramento, em cendrio ou em estudio. Volta,
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entdo, a destacar-se a procura pela versatilidade em termos visuais,
permitindo chegar a uma maior flexibilidade no que diz respeito a ques-
tdes conceptuais.

Relativamente a cor, continua a ser atribuida exclusividade a fotogra-
fia a cores. Esta tendéncia visa um desvinculo e afastamento de uma
estilo que, aliado a restante linguagem fotografica explorada nesta
revista, possa correr o risco de se tornar demasiado classico podendo,
de certa forma, afastar-se do publico que esta revista pretende atingir.
Conclui-se, entéo, que a fotografia colorida pretende uma aproximacao
a uma sociedade mais moderna e cosmopolita.

Analisando, agora, as caracteristicas tipograficas desta revista, (ponto
10 do quadro de anélise) estas nao se manifestam muito distantes das
abordadas na revista Vogue. De uma forma generalizada, as caracteris-
ticas a que se resume o aspecto tipografico desta revista sédo, essen-
cialmente, a contemporaneidade. Verifica-se uma mistura de tipogra-
fias serifadas e ndo serifadas mas, desta vez, de uma extensa variedade
de fontes como, alids, se pode verificar s6 na capa. Pode, claramente,
a primeira vista, contar-se mais de dez fontes distintas na capa, sem
mencionar aspectos como a cor, o peso das letras e o tamanho. Esta
variedade pretende atribuir a esta revista, além de um estilo mais con-
temporaneo, uma dinamizacédo e, novamente, uma aproximacédo de
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um publico mais jovem e irreverente como ja foi referido anterior-
mente. O facto de jogar com diferentes fontes, diferentes pesos e
diferentes cores, atribui-lhe um aspecto, no fundo, mais Iudico, de
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certa forma mais divertido e consequentemente, mais apelativo para o
publico a que se dirige.

No que diz respeito ao layout da Cosmopolitan, (ponto 11 do quadro de
andlise) deparamo-nos com uma dualidade de conceitos. Se por um
lado nos deparamos com um aspecto mais Iddico, informal, como foi
referido anteriormente, por outro lado ndo é possivel desviar a aten-
cdo da grelha em que foi editada a revista. Desta forma, conclui-se que
estamos perante uma linguagem classica, onde a grelha continua a ser
a base e o foco da edicado de conteldos mas, por outro lado, o caracter
experimental de adaptacéo da revista aos novos tempos. Este carac-
ter experimental verifica-se pela introducdo de elementos, nomeada-
mente imagens e textos de destaque, fora dos limites da grelha, desa-
fiando toda a estrutura imposta por esta. Esta atitude de desvinculo,
embora contido, do aspecto mais classico, heranca do percurso secu-
lar desta revista, procura, mais uma vez, a aproximacao do estilo mais
contemporaneo explorado, ja, por revistas, mais recentes, com conte-
Udos semelhantes, bem como da sociedade actual.

o1+ cosmo 102012 COSMOPOLITAN + 65
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O Sen Guio Urbano Gruflilo Mimero 05 Setambro 2004

Ano de lancamento: 2004
Tiragem: 10 000
Periodicidade: mensal
Distribuicéo: nacional
Meio: impresso

Formato: 10 cmmx15¢cm

Sede: Porto

Search

A Search é umarevista com conteldos que passam pela moda, musica,
arte, cultura urbana, design, entre outros. E uma revista muito recente,
de edicdo mensal que foi criada e editada por designers portuenses que
apostaram num design inovador e totalmente improvavel.

Esta inovacdo no design consegue verificar-se, imediatamente, no
momento em que se manuseia a revista devido ao seu formato.
Enqguanto revista que se define como guia urbano, abordando as tema-
ticas referidas acima, consegue, facilmente, justificar-se o seu formato
de bolso, cujas dimensdes ocupam pouco mais que o tamanho de uma
mao. Esta dimensao permite o seu facil manuseamento potenciando,
assim, as suas propriedades de guia urbano.

Os parédmetros de andlise sdo os mesmos abordados até agora, no
entanto pode verificar-se uma clara diferenca no design desta revista
em relacéo as revistas analisadas anteriormente comecando nos con-
teddos, passando pelo formato, a tipografia e até a linguagem fotogra-
fica. Estas diferencas s&o notdrias e serdo analisadas de seguida de
formaindividual.

Comecando, entdo, por analisar os aspectos relativos a linguagem foto-
grafica, (ponto 9 quadro de andlise) mais especificamente relativos ao
modelo, pode constatar-se uma diferenca absoluta em relacéo as ana-
lises anteriores.

Nesta revista o modelo, apesar de parte integrante e imprescindivel na
fotografia a semelhanca das revistas anteriores, verifica-se uma atitude
muito distinta. O descompromisso do modelo em relacdo a camara, a
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atitude descontraida e a despreocupacéo em trabalhar poses mais
complexas acabam por atribuir a estas fotografias um aspecto menos
comum em relacdo aquilo que seria expectavel numa producéo foto-
grafica, ao mesmo tempo que cumpre a sua missdo enquanto produ-
cdode moda.

No que diz respeito aos aspectos técnicos da linguagem fotografica
pode constatar-se que a fotografia produzida para esta revista opta
exclusivamente pela fotografia de cenario, isto €, as composicdes
sdo adaptadas a um espaco existente, embora seja evidente o traba-
lho imprescindivel de luzes e outro tipo de equipamentos adjacentes.
Conclui-se assim, que existe a preocupacdo em manter uma linha de
coeréncia de edicdo para edicdo, mantendo a fotografia de cendrio
guase como imagem de marca.

As caracteristicas analisadas, aliadas a aspectos como a cor, a nitidez
e 0 movimento que serdo analisados individualmente de seguida, atri-
buem, também a esta linguagem fotografica um aspecto de contempo-
raneidade experimental. Este aspecto verifica-se pelaintencionalidade
na producédo de fotografias com o aspecto oposto aquilo que habitu-
almente se vé. A contemporaneidade vé-se presente por elementos
como a mistura de cores, como ja se verificou em andlises anteriores,
o estudo dos enquadramentos, assim como a envolvéncia e a interac-
cdo do modelo com os espacos e a ousadia nas misturas contextuais.
O aspecto da experimentalidade verifica-se na nitidez das fotografias,
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isto &, ndo ha preocupacao em manter a nitidez de um movimento con-
gelado. O movimento explorado pelos modelos em poses arrojadas
€ enaltecido pelo arrasto que se produz nas imagens, dando especial
atencédo a dindmica inerente a essa atitude. Este aspecto experimental
verifica-se também no préprio enquadramento do modelo no espaco
da fotografia, isto €, ndo se verifica, igualmente, que exista a preocupa-
céo em que o modelo seja o elemento central da fotografia, mas sim
que seja parte de um todo, juntando-se assim a importéncia do cena-
rio escolhido para este enquadramento. A despreocupacao em enco-
brir os efeitos de alguns dos meios necessarios a estas producdes
como as luzes e o reflexo que estas podem ter sobre determinados
suportes pode, igualmente, ser um dos aspectos experimentais desta
abordagem.

No que diz respeito a cor, a Search opta por se manter fiel a utilizacdo da
fotografia colorida como forma de enaltecer grande parte dos porme-
nores acima referidos.

Relativamente a linguagem tipografica (ponto 10 do quadro de ana-
lise) volta a constatar-se uma grande diferenca em relacéo as revistas
analisadas anteriormente. Esta diferenca passa, principalmente pelo
recurso exclusivode fontestipograficas ndo serifadas. Este factor deve-
-se ao publico a que esta revista se destina, assim como ao seu objec-
tivo. Como guia urbano, pretende-se uma linguagem urbana, despro-
vida de caracteristicas que remetam ao aspecto classico e tradicional,
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pretende-se uma abordagem e um aspecto mais frio e menos intimista,
com um sentido puramente informativo, sem querer estabelecer uma
relacdo afectiva com o espectador/leitor.

Por outro lado esta caracteristica deve-se ao facto de ser uma revista
recente, sem passado histérico e desenhada nos tempos moder-
nos sem preocupacao em responder a uma heranca visual que lhe
pudesse ter sido imposta por edicdes anteriores. Aqui se verifica mais
um aspecto da contemporaneidade inerente a esta revista.

No que diz respeito ao layout e a organizacao dos contetidos (ponto 11
do quadro de anélise) verifica-se que os conteldos se organizam numa
grelha simples, sem grandes variacdes . Elementos graficos como
caixas de texto coloridas e linhas a terminar o final das frases, assim
como baldes de projeccao textual e alguns elementos ilustrativos atri-
buidos ao fundo de algumas paginas séo caracteristicas que conferem
a esta revista o aspecto contemporaneo que ja Ihe tinha sido reconhe-
cido nos aspectos analisados anteriormente.
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BLACK AND WHITE [SSUE..
\ FEATYRING

THE FULL COLOUR

Ano de langamento: 2005
Tiragem: desconhecido
Periodicidade: tetra-anual
Distribuicdo: mundial
Meio: impresso

Formato: 24 cx 30 cm

Sede: Lisboa

Zoot

A revista Zoot, cujos conteldos variam entre moda, fotografia, beleza,
musica, arte e design, € uma revista que visa a projeccdo de novos
talentos de forma a que estes caminhem paralelamente com os ja bem
estabelecidos icones do design. Os editores definem-na como uma
plataforma cujo principal objectivo € a publicacédo de tudo aquilo que
estes gostam de forma a que o possam partilhar com os seus leitores.

Com um conceito, novamente, distinto de todas as revistas apresen-
tadas anteriormente, a revista Zoot optou por se destacar do restante
mercado através de uma linguagem mais irreverente, sempre muito
direccionada para a moda, com um formato muito fora do standard,
onde pormenores como o papel, a corea prépria edicdo dos conteldos
nao foidescuradaem nenhuma das suas paginas. Em oposicao arevista
Search, esta apresenta-se, claramente, com objectivos distintos. Se
por um lado a Search pretendia ser um objecto de consulta rapida, um
guia de bolso de facil acesso e manuseamento, a Zoot procura o oposto.
Com dimensdes que ultrapassam a comum medida do A4, (ponto 6 do
quadro de analise) papeis que variam entre 90 e 120gr e quase duzentas
paginas editadas, esta revista torna-se um objecto de culto, com peso e

dimensdes que procuram o estatuto de objecto de coleccéo.

Considerando agora aspectos como a linguagem fotografica (ponto 9
do quadro de anélise) € pertinente comecar esta analise pelo modelo.
Neste sentido pode observar-se que o modelo &, a semelhanca de
todas as outras revistas analisadas até ao momento, um elemento
imprescindivel na composicado fotografica desta revista. Por outro
lado, nota-se que o retrato, improvavel enquanto fotografia de moda,
€, também, fortemente explorado. Relativamente a atitude do modelo
podem verificar-se situacdes distintas. Se por um lado se aposta numa
atitude mais irreverente, de grande interacgdo com a camara, por outro
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lado é evidente uma vertente mais experimental no campo da fotogra-
fia de moda onde as variacées de cor, de enquadramento, e a propria
atitude do modelo sdo exploradas ao limite. No geral as poses verificam-
-se dindmicas, hd uma procura em registar o arrasto do movimento nas
producdes de cariz experimental e é esta diversidade de estilos presen-
tes numa sé revista que Ihe conferem o aspecto contemporaneo expe-
rimental, como se vai perceber na sequéncia da andlise seguinte.

Analisando agora a linguagem fotografica explorada nesta revista,
foram, novamente, tidos em conta aspectos como o enquadramento,
a cor, a nitidez, entre outros. Comecando pelo enquadramento, verifi-
cou-se que ha uma tentativa em explorar o maior nimero de possibi-
lidades. Quer a fotografia de estudio quer a fotografia em cenério séo
exploradas nesta revista, ja que numa sé revista se podem contar mais
de cinco producdes distintas.

T

Com base nesta andlise, concluiu-se que esta revista opta, como ja foi
referido, por uma linguagem simultaneamente contemporanea e expe-
rimental. A contemporaneidade é-lhe atribuida por factores como a
atitude do modelo e a sua interaccdo com a camara como, alias, ja foi
explicitado acima, pelas variacdes de cor, pelos jogos entre o cenario
e o coordenado apresentado, pela complexidade do cenario, e pela
propria qualidade e nitidez atribuida a maioria das imagens produzidas.
O aspecto experimental verifica-se, igualmente, em diversos factores.
O enquadramento do modelo no espaco fotografico € fortemente
utilizado onde sao explorados os cortes, isto €, 0 modelo ndo aparece
obrigatoriamente de corpo inteiro, a descentralizacdo do modelo
como forma de ndo exercer foco principal no modelo, mas também na
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restante composicéo, chegando até, em alguns casos, a prescindir-se
da presenca do modelo de forma a focar-se o enquadramento e o pro-
duto adivulgar.

Outros aspectos como o grao da imagem, o arrasto do movimento do
modelo, a sobreposicédo de elementos do enquadramento ao préprio
modelo captando esses elementos em primeiro plano e o modelo em
segundo ou terceiro, a prépria exploracao da profundidade de campo
sa0 aspectos que acrescentam algo novo a fotografia de moda a que o
publico se habituou.

Passando agora a linguagem tipografica (ponto 10 do quadro de analise)
pdde concluir-se que esta se apresenta com caracteristicas contem-
poraneas e experimentais. O facto de em quase duzentas paginas de
revista haja recurso exclusivo a tipografia ndo serifada € um indicio da
tentativa de aproximacdo de uma abordagem mais contemporanea,
assim como a tentativa de marcar com um cunho préprio, isto é, evi-
denciar um estilo préprio quase como imagem de marca. Em relacéo
as fontes tipograficas ndo se verificam grandes variacdes, o texto cor-
rido utiliza sempre a mesma fonte tipografica com uma ligeira varia-
cdo no peso da fonte consoante o texto que se pretende destacar. A
grande variacdo tipogréafica e que, por isso, lhe confere o estatuto de

experimental é o facto de os titulos serem evidenciados e representa-
dos com tipografia ilustrativa. Foram explorados dois tipos de ilustracéo
que se repetem nas varias paginas da revista sendo que uma das ilustra-
cdes se destina aos artigos de texto e a outra as producdes fotograficas.

Aquilo que a distingue e onde esta revista se destaca das restantes &,
precisamente na edicdo do layout (ponto 11do quadro de analise). Neste
caso pode compreender-se claramente a grelha, no entanto quer
0s elementos textuais, quer a imagem, quer os restantes elementos
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graficos usam a grelha como orientacéo base ndo seguindo, no entanto,
rigorosamente as suas linhas. O texto é distribuido em colunas como é
habitual na edicdo de testo, sendo que as caixas de texto séo sempre
apresentadas com uma cor de fundo registando-se, também, uma
grande variacdo de cor, de caixa para caixa. Continuando, ainda, nas
caixas de texto, estas, apesar de inseridas na coluna da grelha que lhes
foi atribuida, apresentam-se desalinhadas verticalmente em movimen-
tos derotacéo.

De pégina para pagina €, também, notdria uma grande variagao na ter-
minacdo das colunas, isto €, as colunas de texto ndo tém inicio nem fim
todas na mesma linha horizontal acabando por construir um escade-
ado de caixas de texto na pagina.

Relativamente a composicao e organizacédo dos restantes elementos
na pagina, pode verificar-se como comportamento padrdo a atribui-
c&o de mais uma cor ao fundo da pagina, assim como a introducao de
outros elementos graficos com um intuito ilustrativo da pagina (ponto
12 do quadro de anélise). Sem explorarem exaustivamente a distribui-
céo de texto nas paginas e sem utilizarem demasiado texto na mesma
pagina, estes elementos graficos acabam por nao representar um
exagero na composicao final e por ndo encherem demasiado a pagina
com elementos decorativos. E neste contexto que se compreende o
recurso a uma fonte tipografica nao serifada e sem grandes variacdes,
de forma a que possa contrabalancar os restantes elementos decorati-
vOs e ornamentais da pagina. Todos os factores descritos, em conjunto,
conseguem atribuir a este layout, novamente, a designacéo de contem-

poréaneo e experimental.
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Ano de lancamento: 2008

Tiragem: 20 000

Periodicidade: mensal
Distribuigao: nacional
Meio: impresso / digital
Formato: 21cmx29.7 cm

Sede: Lisboa

Parq

A revista Parq é considerada a revista de cultura urbana de distribuicédo
gratuita em Portugal. Conta apenas com trinta edicées o que faz dela uma
das mais recentes revistas e uma das poucas que abordam esta tematica
de cultura urbana em Portugal. No entanto, e em tdo pouco tempo de
existéncia esta revista ja sofreu grandes alteracdes quer em termos de
identidade, quer em termos de layout. Por esta razao serdo analisadas as
versdes editadas mais recentemente.

Com um conceito inovador no que diz respeito as tematicas abordadas,
esta revista consegue facilmente distinguir-se no mercado quer pelos
conteldos que redne numa mesma publicacdo quer pelo seu design.
As temaéticas abordadas baseiam-se na moda, cultura urbana, lyfestyle,
beleza, design, arte e arquitectura e € por isso que, com tdo poucos anos
de existéncia, é considerada uma referéncia a nivel nacional. Com uma
periodicidade mensal, o objectivo desta revista € manter o leitor atento e
informado sobre as Ultimas novidades da actualidade tendo como foco
0s pontos acima referidos.

Passando agora a andlise da linguagem fotogréafica (ponto 9 do quadro
de andlise), mais especificamente no que diz respeito ao modelo, pode
constatar-se que nas producdes de moda desenvolvidas pela Parg, o
modelo &, a semelhanca das restantes, elemento essencial e imprescin-
divel na fotografia. No que diz respeito a atitude do modelo e a interaccao
com a camara, verifica-se que, na grande maioria dos casos ndo existe
interaccdo do modelo com a cédmarg, isto €, o foco do olhar do modelo

".

gy
!I,/

ndo esta direccionado no sentido da camara de forma a que a atitude do
modelo aparente ser o mais natural possivel.
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No que diz respeito a atitude, nomeadamente em relacéo as poses, veri-
fica-se que 0 modelo procura uma certa dindmica que posteriormente se
verifica pelo arrasto do movimento que estes criam nas poses.

O facto de o modelo se movimentar na fotografia permite uma interpre-
tacéo diferente daquilo que se pretende evidenciar na fotografiade moda
e permite, ainda, a quebra com o tradicional das producdes de moda de
forma a estabelecer uma relacdo de proximidade com um publico alvo
diferente do procurado por revistas como a Vogue ou a Cosmopolitan.
Verifica-se ainda que, a semelhanca da revista Zoot, analisada anterior-
mente, 0 modelo ndo aparece em todos os casos de corpo inteiro, sendo
que séo feitos cortes de forma a que se possa evidenciar determinadas

pecas mais relevantes.

Continuando na analise da linguagem fotografica, e tendo em conta o
aspecto geral da fotografia, podem atribuir-se dois estilos a estas produ-
cdes, por um lado o estilo contemporaneo e por outro o caracter expe-
rimental. A semelhanca da revista analisada anteriormente, a contem-
poraneidade estéa inerente a linguagem utilizada nestas fotografias por
aspectos como o estudo das cores e combinacdes entre as cores € 0s
elementos cénicos, a postura e a atitude do modelo em interaccédo com o
espaco gque o envolve, o proprio recurso a estldio e cenario, assim como
o recurso a fotografia a cores e a preto e branco. O aspecto experimen-
tal deve-se, essencialmente, a nitidez atribuida a fotografia e ao préprio
trabalho de edicdo onde sdo exploradas as fotomontagens e os cortes
na fotografia, de forma a que estas adquiram um aspecto mais dindmico
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que. A nitidez €, mais uma vez posta em causa pela exploracdo do arrasto esta evidentemente presente em alguns spreads onde se percebe a exis-

das poses em movimento, assim como pela sobreposicao de materiais no téncia da grelha, embora nem sempre sejam respeitados os limites por ela
espaco real, como por exemplo a captacao da fotografia através de vidro. impostos, enquanto que noutros se denota uma certa anarquia Nno que
Todas estas caracteristicas, aliadas as caracteristicas tipograficas e de diz respeito a organizacao dos contelddos na pagina. Os titulos séo espa-
layout a serem analisadas posteriormente, corroboram que esta revista lhados pela pagina de forma algo aleatdria, ndo consegue reconhecer-se
nao tem a preocupacédo de se aproximar tanto de um publico de massas, uniformidade na disposicao de imagens em relacao as caixas de texto,
mas sim de um publico mais restrito, como, alids se pode comprovar, da mesma forma que na mesma pagina sdo utilizadas caixas de texto
igualmente através da comparacéo dos valores de tiragem da Parg em com diferentes larguras, normalmente nunca coincidentes com outras
relacéo, por exemplo a revista Happy. Jjarepresentadas, a prépria sobreposicdo dos titulos com as imagens, das

imagens entre si e com o texto, tudo isto sdo factores que contribuem
No que diz respeito a linguagem tipografica (ponto 10 do quadro de ana- para a distincédo e adaptacéo desta revista em relacdo as restantes exis-
lise), aquilo que se constata é que esta revista, novamente a semelhanca tentes no mercado.

da revista Zoot, recorre exclusivamente a fontes tipograficas ndo serifa-

das por motivos, mais uma vez, semelhantes. Aimportancia de se manter
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associada a um aspecto mais contemporaneo é notdria, assim como a
vontade de definir essa fonte tipogréfica como uma imagem de marca.
Desta vez em oposicao a revistas como a Zoot e a Search, o texto ndo é
contido em caixas de texto coloridas e afonte tipografica utilizada é repre-
sentada num corpo que ronda os 14 ou 16 pontos, facto que contribui para
o destaque da Pargem relacdo ao restante mercado.

Relativamente ao layout (ponto 11 do quadro de andlise), a Parg pretende,

também, impor o seu cunho pessoal num layout totalmente improvavel
em relacdo aos restantes analisados. No que diz respeito a grelha, esta
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Ano de lancamento: 2002

Tiragem: 21000

Periodicidade: mensal
Distribuicao: nacional
Meio: impresso / digital
Formato: 23 cmx28.5cm

Sede: Lisboa

Dif

Arevista DIF é diferente porque é feita por pessoas independentes que,
todos os meses, divulgam novas ideias e talentos da moda, da musica,
das artes visuais, do design, das tecnologias, da arquitectura, das artes
performativas e das artes do espectéculo. E o produto do trabalho e do
empenho de uma equipa de jornalistas, criticos, produtores de moda,
fotdgrafos, designers, ilustradores, publicitéarios e distribuidores que,
todos os meses, colocam a revista em varios pontos do pais, dando a
conhecer o que de melhor tém os dias e as noites da cultura urbana. E,
a semelhanca da Parg, uma revista de distribuicdo gratuita, distribuida
em Portugal e editada por designers portugueses.

Comecando por analisar a linguagem fotogréafica (ponto 9 do quadro de
analise), mais especificamente os aspectos relativos ao modelo, pode
constatar-se que o modelo €, mais uma vez, parte integrante e indis-
pensavel na fotografia apesar de, no entanto, em alguns casos o modelo
seja utilizado como acessério, facto que sera justificado mais a frente.

Desta vez, em oposicdo as andlises anteriores, o modelo tem um papel
de interaccdo com a camara embora as poses e a atitude continuem a
ser complexas e ousadas.
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Relativamente a linguagem fotografica conclui-se que ha uma maior
tendéncia para a contemporaneidade por factores como a cor, o cena-
rio, acomposicéo, aimprobabilidade contextual e a dindmica dos movi-
mentos como, alias, ja foi explicado nas analises anteriores. No entanto,
o caracter experimental continua presente nestas producdes no sen-
tido em que em alguns casos a ilustracao aparece como parte inte-
grante da fotografia, fruto de um trabalho posterior de edicdo. Desta
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forma, continua a verificar-se uma forte tendéncia para fotografias
coloridas, cujos jogos entre as cores dos coordenados apresentados e
os elementos compositores do cenario contribuem para a aproxima-
céo da sociedade contemporanea.

Verifica-se, também, uma maior tendéncia para a fotografia em cenario
sendo que, em alguns casos, como foi o caso da fotografia com recurso
ailustracdo, também é explorada a fotografia de estudio. Nesta revista
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pode, também, verificar-se o congelamento do movimento em prol da
valorizacédo da nitidez da imagem. S&o, assim, notdrias as preocupa-
cdes com a producéo de fotografias com grande qualidade técnica.

No que diz respeito a linguagem tipografica (ponto 10 do quadro de
andlise) podem constatar-se diferencas substanciais em relacdo as
revistas analisadas anteriormente. Verifica-se claramente uma mistura
entre fontes tipograficas serifadas e ndo serifadas de forma a permitir
uma melhor leitura e melhor hierarquizacdo da informacao, sendo que
os titulos sdo representados com fontes néo serifadas e o texto com
fontes serifadas, com breves alteracdes de peso de forma a evidenciar
partes do texto de maior relevancia ou que simplesmente necessitam
de ser diferenciados do restante texto. Este recurso a dois tipos de
fontes tipogréaficas que consigam uma melhor hierarquizacéo dos ele-
mentos textuais permite uma melhor e mais clara organizacdo dos con-
teldos, levando a que esta revista seja reconhecida pela clareza do seu
discurso e pela limpidez com que desenha as suas paginas acabando
assim por assumir o seu cunho pessoal e destacar-se das restantes.
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Relativamente as consideragdes sobre o layout (ponto 11 do quadro de
andlise) esta continua a ser a revista com uma melhor e mais clara orga-
nizacdo dos contetdos. Com um estilo contemporaneo-experimental,
esta revela-se lider na boa organizacéo dos conteldos. Consegue, cla-
ramente, perceber-se a estrutura da grelha utilizada, da mesma forma
que qualquer variacdo horizontal ou vertical ndo ultrapassa nem viola
os limites por ela impostos. O caracter experimental é-lhe atribuido
pela introducéo de elementos ilustrativos e graficos em determina-
dos casos de forma a dinamizar a propria estrutura da pagina sem, no
entanto, se desvincular da estrutura imposta pela grelha. As caixas de
texto coloridas sdo, também, exploradas, embora de forma mais con-
tida, no sentido de realcar cabecalhos e resumos de noticias, sempre
tendo em conta a estrutura e a hierarquia.
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A propria interaccao daimagem com o texto € sempre feitade acordo e
respeitando os limites impostos pela grelha. Com base nestes factores,
facilmente se conclui que a Dif pretende uma relacdo de proximidade
com um publico alvo restrito, tendo em conta os seus contelddos pre-
tendendo estabelecer um vinculo de fidelizacédo do leitor com a revista
através de um design limpo, claro, de facil leitura e com a valorizacdo
de muitos espacos em branco na pagina permitindo que o leitor ndo se
canse ao ler arevista.
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Ano de lancamento: 1994
Tiragem: desconhecido
Periodicidade: bimestral
Distribuicéo: mundial
Meio: impresso

Formato: 21cmx29.7cm

Sede: Porto

Vice

A Vice é, a semelhanca das revistas de distribuicéo gratuita j& descri-
tas, uma revista que visa abordar a cultura urbana. Apesar de ser uma
revista cujos conteuddos se aproximam das restantes revistas que se
baseiam no mesmo conceito, esta revista apresenta uma série de parti-
cularidades que a distinguem das restantes. Estas particularidades séo,
essencialmente, vincadas pelo layout quer dos artigos onde é conju-
gado texto com imagem, como na edicao das producdes de moda que
publica, e também pelo papel que utiliza.

No que diz respeito a linguagem fotogréafica (ponto 9 do quadro de ana-
lise), mais concretamente ao modelo, consegue verificar-se a procura
de um conceito mais experimental. As producdes de moda pensadas
para a Vice procuram, na maioria dos casos, uma adaptacao a situacdes
reais. Desta forma, nas situacdes em que a fotografia € produzida em
cenario, o0 modelo assume uma posicdo de actor acabando por néo
interagir com a camara.

Neste contexto, o acto é responsavel por narrar uma histéria de forma
aque o espectador/leitor consiga captar a esséncia dessa histéria. Com
base nisto conclui-se que as poses, nestes casos de fotografia de cena-
rio, sdo pouco estudadas sendo que o objectivo é captar a espontanei-
dade das expressdes representadas pelo modelo. No caso da fotogra-
fia de estudio j& se verifica uma interaccéo do modelo com a cadmara,
as poses aproximam-se mais das poses estudadas anteriormente,
embora neste caso em particular o modelo seja mais irreverente nas
poses de forma a conseguir atribuir a fotografia uma carga que, de outra
forma, estaria negligenciada pela auséncia de elementos de composi-
cdo cénica no estudio, recorrendo-se unicamente a um sem-fundo.

72

Relativamente ao aspecto global da fotografia produzida pela Vice,
facilmente se conclui que estamos perante um estilo contemporaneo-
-experimental. Esta contemporaneidade verifica-se, mais uma vez e
maioritariamente devido a fotografia de estudio, na qualidade das ima-
gens, na cor e no trabalho efectuado e pensado a volta da cor, nairreve-
réncia da atitude do modelo e na nitidez e clareza dos conteldos apre-
sentados nestas producdes. J& o aspecto experimental na Vice assume
um papel preponderante. Neste caso este estilo ndo é usado como
complemento de um estilo contemporaneo mas sim independente-
mente. A grande maioria das producdes estudadas por esta revista tém
na experimentalidade a sua filosofia de vida, como se pode verificar em
questdes como a adaptacdo das producdes a situacdes reais, isto €, a
encenacgao de situacdes reais onde o modelo desempenha um papel
representativo de um personagem, sem grandes preocupacdes com o
aspecto final e com a compreensao do espectador/leitor daquilo que
se pretende divulgar. A nitidez e procura pela clareza da imagem sao,

também, descuradas nesta fotografia considerando-se de maior rele-
vancia o momento em que foi captado e o movimento que foi feito, evi-

denciando, assim a encenacéo.

Ainda relativamente a linguagem fotografica, desta vez no que diz res-
peito a cor, a Vice opta, maioritariamente, por fotografia colorida sendo
que, em alguns casos, pode explorar a fotografia a preto e branco, mais
uma vez, mediante a encenacdo que pretender assumir para determi-
nada producao.
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Analisando, agora, os aspectos relativos a linguagem tipografica (ponto
10 do quadro de anélise), esta verifica-se, no caso da Vice, menos com-
plexa do que a sua linguagem fotografica. Esta revista recorre aos dois
tipos de fontes tipograficas, serifadas e ndo serifadas, sendo que as
fontes serifadas se destinam ao texto corrido e as fontes nao serifadas
a titulos e textos de destaque. Neste contexto consegue verificar-se
uma grande uniformidade e clareza de discurso, resultante da eficaz
hierarquizacdo das informacdes contidas nos elementos textuais. Em
toda a revista podem contar-se apenas trés fontes tipograficas, uma
serifada, para o texto corrido onde se verificam ligeiras alteracdes de
peso quando se pretende dar destaque adeterminadas partes do texto,
outra, nao serifada, para os titulos dos artigos e para algumas partes do
texto que necessitem de ser destacadas das caixas de texto, e ainda
uma terceira fonte, também serifada e em modo itélico, que se destina
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a subtitulos e introducdes aos artigos e entrevistas. Esta simplicidade e
contencdo na utilizacao de fontes tipograficas permite uma maior faci-
lidade na organizacao da informacéo no sentido em que potencia a uni-
formidade visual na revista contribuindo, assim, para um aspecto mais
harmonioso, menos cansativo e, por sua vez, mais apelativo.

Relativamente ao layout (ponto 11 do quadro de anélise), este, a seme-
lhanca da linguagem tipografica, manteve-se sob linhas simples e pouco
elaboradas. Consegue identificar-se claramente a grelha estudada para
estas paginas e o motivo porque foi desenvolvida neste sentido. Os
elementos textuais, maioritariamente o texto corrido, podem variar
entre uma a duas colunas de texto, em caixas de texto justificado. Esta
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organizacdo permite uma melhor leitura e uma maior clareza em rela-
céoao conteldo abordado. O facto de, em nenhuma péagina, se recorrer
a sobreposicao de texto com imagem, € outro factor que contribui para
a clareza deste design. Nos casos em que o texto se apresenta numa sé
coluna de texto, optou-se por aumentar a area de margem de forma a
que esta coluna ndo se tornasse demasiado larga e, desta forma, poten-
ciasse uma pior leitura. Assim com uma sé coluna mas, no entanto, mais
estreita, consegue manter-se a qualidade e clareza na leitura, poten-
ciada, também, pela grande area de margem que confere a pagina uma
aspecto de leveza.

Esta revista possui, ainda, outra particularidade que se verifica no papel
utilizado. A ideia de utilizar um papel baco, de grande absorcdo e com
uma gramagem que ultrapassa a comummente utilizada na edicao de
revistas chegando, mesmo as 100gr, acaba por contribuir e por assumir
um importante papel na distincéo desta revista e na sua evidenciacdo
no mercado.

Estava a pensar em como chegar 4 porta
e, absurdamente, apercebi-me que tinha
incluido a janela como alternativa de fuga.
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Ano de lancamento: 2001

Tiragem: 70 000

Periodicidade: mensal
Distribuicéo: nacional
Meio: impresso
Formato:17cmx 22 cm
23cmx29.7cm

Sede: Barcarena

Lux Woman

Aproximando-se, desta vez, do estilo de revistas como a Vogue e a
Cosmopolitan a Lux Woman define-se como revista feminina com
moda, beleza, lifestyle e informacao para a mulher com atitude. Todos
os meses o melhor das tendéncias do que se passa em Portugal e no
mundo, numa perspectiva feminina e apelativa para a portuguesa que
tem opinido. Estas, assim como outras caracteristicas repetem-se em
relacdo a revista Cosmopolitan, pelo que serédo explicitadas de seguida.

Depois de distinguidas as tematicas abordadas por esta revista, proce-
deu-se a andlise dalinguagem fotogréafica (ponto 9 do quadro de anélise)
onde se verificou que, a semelhanca das restantes revistas analisadas,
omodelo é parte integrante e imprescindivel destas producdes e moda.
A interaccdo do modelo com a cdmara ainda se verifica um factor pri-
vilegiado nestas producdes apesar de, em alguns casos, ja se verificar
uma tentativa pelo afastamento deste estilo de fotografia mais conven-
cional onde o modelo possa trabalhar as poses sem que, no entanto o
seu olhar tenha que se fixar na cdmara. Esta é uma caracteristica que se
verifica cada vez mais nas producdes de moda contemporaneas com
o intuito de aproximar estas producdes de situacdes reais de forma a
aproximar o espectador/leitor do contexto fotografico.

moda

Tendo em conta caracteristicas como esta, facilimente se conclui a
aproximagado desta revista de um estilo contemporaneo e de uma
tentativa constante de manter essa proximidade. Esta contempora-
neidade verifica-se também no recurso a cenério e estldio, inclusi-
vamente, na mistura destes dois suportes na mesma producao. Este
factor potencia a dindmica das producdes de forma a manter fixa a
atencdo do leitor pelo factor inesperado de diferentes ambientes. Na
fotografia de estudio verifica-se que o recurso a elementos de compo-
sicéo &, praticamente nulo, na medida em que se pretende privilegiar
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o coordenado apresentado, enriquecido com poses dindmicas e uma
nitidez fotografica incontestavel pelo congelamento do movimento
do modelo. Para isto, recorre-se, frequente e maioritariamente a sem-
fundos de cores neutras. Nestas producdes ndo se verificam, também,
preocupacdes em que o modelo apareca de corpo inteiro, especial-
mente na fotografia de cenario onde o factor mais relevante é a inte-
gracdo do modelo com o cenério de forma a conseguir a aproximacao e

moda
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relacdo de empatia com o publico que foi referida anteriormente.
Relativamente a cor, continua a ser atribuida exclusividade a fotogra-
fia a cores. Esta tendéncia pretende o afastamento de uma estilo mais
classico como, alids, ja se verificou em caracteristicas analisadas ante-
riormente, de forma a conseguir fidelizar o publico a que se destina.

Referindo, agora a linguagem tipografica (ponto 10 do quadro de ana-
lise), pode constatar-se, a semelhanca das revistas semelhantes ana-
lisadas anteriormente, o recurso a uma grande variedade de fontes
tipograficas desde fontes serifadas a ndo serifadas. Esta variedade pre-
tende atribuir a esta revista, além de um estilo mais contemporaneo,
uma dinamizacao e a aproximacado de um publico mais jovem e irreve-
rente. O facto de jogar com diferentes fontes, diferentes pesos e dife-
rentes cores, atribui-lhe um aspecto mais Iddico, de certa forma mais
divertido e consequentemente, mais apelativo para o publico a que se
dirige. Esta tendéncia pretende, também, a distincdo de conteuldos e
adindmica na composicao e organizacdo desses mesmos conteldos.
Em oposicdo as caracteristicas analisadas, por exemplo, na Vice, a
hierarquizacdo dos conteldos da-se através destas diferentes fontes
tipograficas aliadas a pesos e tamanhos diferentes.
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No que diz respeito a caracteristicas relacionadas com o layout (ponto
11 do quadro de andlise), estas verificam-se, novamente muito aproxi-
madas da Cosmopolitan. E impossivel a dissociacdo da grelhaem quefoi
editada arevista, o que permite uma melhor leitura e uma melhor orga-
nizacéo dos contelidos o que lhe confere um caracter mais classico,
no entanto, a constante necessidade de aproximacado de uma aspecto
contemporaneo leva a que , em determinados spreads, a informacéo
seja organizada de uma forma algo anarquica, onde texto se sobrepde
aimagem e vice-versa, onde imagens se sobrepdem entre si e onde a
grelha parece ter ficado esquecida. Nestas paginas verifica-se o carac-
ter experimental presente nestas revistas, onde os editores tentam, a
todo o custo, adaptar estas revistas a uma sociedade contemporanea
e cosmopolita tentando, com estas experiéncias criar um estilo proprio
que possa, de alguma forma, fidelizar o leitor.
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Maxima

A revista Maxima continua intrinsecamente ligada a revistas como a
Cosmopolitan ou a Lux Woman analisadas anteriormente. Com con-
teddos que passam pela moda, bem-estar, lyfestyle, beleza e actua-
lidade, estafoieleita, pordiversas vezes a melhor revistafemininado
ano, corroborando, assim, a sua afirmacéo de que todas as mulheres
tém uma maxima. Com mais de 250 péaginas em cada edicéo, esta
torna-se a revista feminina, dentro das revistas do mesmo género,
com maior diversidade de conteldos.

Apés a clarificacdo das tematicas abordadas por esta revista pro-
cedeu-se a analise da sua linguagem fotografica (ponto 9 do quadro
de anélise), comecando pela anédlise do modelo e da sua atitude. Na
Maxima verifica-se, mais uma vez, o recurso indispensavel a foto-
grafia com modelo, fazendo deste parte indispensavel da linguagem
fotografica explorada nesta revista. Neste caso consegue identifi-
car-se uma grande diversidade de atitudes, isto &, nesta revista con-
segue verificar-se que o modelo assume diferentes comportamen-
tos emrelacado a producédo fotografica para que esta a trabalhar.

Em alguns casos, na grande maioria de fotografia de estudio, veri-
fica-se que o modelo assume uma relacdo com a cadmara sendo que
o seu olhar nao é desviado da objectiva. Verifica-se uma forte inte-
raccdo com a camara, com recurso a expressoes fortes, de forma a
conseguir prender a atencdo do espectador/leitor. Neste caso con-
creto sdo exploradas as poses mais dindmicas embora estéaticas. Na
fotografia de cenario as poses sdo exploradas de forma semelhante
embora com a diferenca da interaccéo do modelo com a cdmara.
Neste caso consegue verificar-se que sdo exploradas as poses dina-
micas embora estaticas potenciadas, ainda pelo congelamento dos
movimentos.
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Ano de langamento: 1988
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Sede: Lisboa



No que diz respeito aos enquadramentos, é evidente a abordagem
a fotografia de estlddio e de cenario como ja foi, alids, referido ante-
riormente. Se na fotografia de estudio se verificam caracteristicas
semelhantes as analisadas nas revistas anteriores como o conge-
lamento dos movimentos, a nitidez da imagem e os enquadramen-
tos onde o modelo aparece, maioritariamente, de corpo inteiro, é
na fotografia de cenario que se verificam as maiores diferencas em
relacdo as restantes revistas analisadas. Verifica-se, entdo, que a
Maxima caminha para a evolucdo do seu estilo fotografico tentando
uma abordagem mais experimental em algumas producdes fotogra-
ficas de cendrio.

Na maioria dos casos a sua fotografia de cenario aproxima-se, igual-
mente, da linguagem explorada pelas outras revistas, no entanto, a
Mdaxima procura uma adaptacado as novas tendéncias fotograficas e
mostra-se receptiva a um estilo diferente e ainda pouco explorado
por revistas mais comerciais. Este estilo caracteriza-se pela encena-
cao de cenas mais proximas da realidade, sem grandes producdes
em termos de coordenado, maquilhagem e cenario, onde os mode-
los ndointeragem com a camara mas sim entre si, onde o movimento
é explorado até ao limite em arrastamentos e, consequentemente,
na perda de nitidez da imagem. Desta forma conseguem atribuir-se,
com facilidade, dois estilos a linguagem fotografica desta revista,
o estilo contemporaneo abordado na maioria das producdes onde
prevalece a nitidez das imagens, as poses dindmicas embora conge-
ladas, a prevaléncia de cores fortes e de contrastes e, por outro lado
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caracter experimental abordado em producdes que visam a aproxi-
macao de encenacdes aproximadas da realidade com movimentos
arrastados e poucas preocupacdes de producao, enquadramentos,
poses e maquilhagem.

Ainda em relacao a linguagem fotografica verifica-se, mais uma vez,
que a fotografia colorida tem uma presenca preponderante nestas
producdes como forma de se manter directamente ligada a uma lin-
guagem contemporanea.

No que diz respeito a linguagem tipografica (ponto 10 do quadro
de anélise) pode verificar-se, novamente, o recurso a uma grande
variedade de fontes tipograficas numa mistura de fontes serifadas
com fontes ndo serifadas. Este recurso verifica-se como tentativa
de aproximacdo de um publico concreto como forma de estabe-
lecer uma relacdo empatica com o leitor atribuindo a revista uma

maior dindmica na organizacdo dos contelddos. Enquanto uma das
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revistas lider de vendas no mercado portugués considera-se que
esta medida, aliada a todas as outras referidas anteriormente, tem
uma contribuicdo muito positiva na propagacdo da revista, assim
como na fidelizagéo de leitores. A dindmica e a contemporaneidade
inerentes a este tipo de abordagem permitem que o publico se vin-
culo a este tipo de revistas.

Relativamente ao layout (ponto 11 do quadro de andlise), as carac-
teristicas voltam a repetir-se em relacdo as revistas, do género,
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analisadas anteriormente. As caracteristicas classicas sdo evidentes
pela compreensdo da grelha em que sédo organizados os conteldos
e pelo cumprimento dos limites por ela impostos. Porém, a seme-
Ihanca da Lux Woman, sdo evidentes as tentativas de aproximacao
de uma linguagem mais contemporanea que se verifica em paginas
onde os conteudos sdo organizados de forma algo aleatdria, com
sobreposicdes de imagem com texto e de imagens entre si, assim
como a mistura de diferentes fontes tipograficas com diferentes
pesos, resultando numa composicdo menos harmoniosa, factor
que, no entanto, e por nao ter elementos textuais muito extensos,
acaba por ndo perder legibilidade.
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Edit

Em oposicéo ao estilo analisado nas Ultimas duas revistas surge a Edit,
uma revista inteiramente nacional que se assume como uma revista
de moda tanto feminina como masculina, abordando, também, temas
como a arquitectura, o cinema e o design. E por si s6 uma revista que
prima pela diferenca e pela distincdo num mercado saturado de revis-
tas de moda e lyfestyle. Esta distincdo verifica-se desde a linguagem
fotografica, passando pela edicdo de contelddos até a propria explora-
cdo do papel. Sendo uma das mais recentes revistas de moda do mer-
cado a Edit mostra uma grande preocupacao em destacar-se de todos
os moldes de comportamento habituais nas revistas ja existentes atra-
vés de uma linguagem e estilo Unicos como sera explicitado de seguida.

Comecando pela linguagem fotografica (ponto 9 do quadro de analise),
mais concretamente pelo estilo abordado, verifica-se uma linguagem
contemporanea, no entanto procurando uma certainfluéncia classicista.
A contemporaneidade consegue verificar-se pela exploracdo das poses,
explorando a dindmica dos movimentos apesar de, no final o movimento
se apresentar congelado de forma a manter a nitidez da imagem.

Por outro lado, as caracteristicas de cariz classico verificam-se em varios
aspectos a comecar pela cor. Embora, na maioria dos casos se faca
recurso a fotografia colorida, a exploracéo de cores na composicéo cor-
robora a diferenca mencionada anteriormente face as revistas analisa-
dasanteriormente. Verifica-se, portanto, a tentativa de manter uma certa
monocromia no aspecto global das producdes, isto &, ndo se verifica a
utilizacdo de diferentes cores quer no coordenado apresentado pelo
modelo, quer na composicao do cenario e seus elementos constituintes.
Esta caracteristica verifica-se na grande maioria das producdes feitas
por esta revista. Uma outra caracteristica que aproxima estas producdes
de um aspecto mais classico é o recurso a fotografia a preto e branco.
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Esta caracteristica ndo se verificou em nenhuma das revistas até agora
analisadas e é, também, um dos factores de aproximacao da Edit de um
estilo mais classico.

No que diz respeito ao modelo e a sua atitude no contexto fotografico
verifica-se o recurso a podes dindmicas embora estéticas, isto €, o movi-
mento ndo é muito explorado da mesma forma que néo é explorado o
arrastamento do movimento. Pode constatar-se, também, que o modelo
explora de formas diferentes a interaccdo com a cdmara na medida em
que, dependendo do contexto cénico explorado na producéo fotogra-
ficaem questéo, o modelo pode, oundo, interagir com acémarade forma
a conseguir uma maior relacdo de empatia com o publico.

Gculos LINDA FARROW.
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Relativamente ao enquadramento, conclui-se que a Edit se preocupa
em manter a uniformidade no sentido de impor o seu cunho pessoal, ja
que pretende uma diferenciacdo do restante mercado. Neste sentido
recorre exclusivamente a fotografia de cenario podendo, assim, dife-
renciar umas producdes das outras através da complexidade da com-
posicao cénica.

No que diz respeito a linguagem tipografica (ponto 10 do quadro de
andlise) a Edit tenta, mais uma vez distinguir-se do mercado saturado
das revistas de moda. Verifica-se claramente o recurso exclusivo a
uma Unica fonte tipografica ndo serifada com o intuito de impor uma
linguagem contemporanea e, desta forma, conseguir, também, uma
melhor legibilidade e uniformidade na edicdo dos conteldos. A hierar-
quizacao dos conteldos textuais da-se pela utilizacdo de diferentes
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pesos e tamanhos da mesma fonte. Estes factores permitem, também,
a facilitacdo na edicdo de conteldos assim como a clareza do dis-
curso, a simplicidade do design e, por sua vez, a empatia com um
publico saturado do design habitual. Estas caracteristicas mantém a
Edit no topo da contemporaneidade pela genialidade da abordagem
classico-contemporanea.
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PODEM CRESCER DE FORMA EXPONENCIAL NUMA

34 ESPECIE DE LABORATORID, UMA GALERIA DE RUA,
OUE ACOLHE E REALIZA EVENTOS NA ZONA
PRIVILEGIADA DO PRINCIPE REAL, EM LISBOA.

No layout (ponto 11 do quadro de analise) as escolhas desta revista
reflectem, mais uma vez, as conclusdes referidas anteriormente.
Verifica-se, novamente a influéncia classica da organizacdo dos con-
teddos sem transposicéo dos limites impostos pela grelha, onde as
sobreposicdes ndo acontecem e onde texto e imagem se organizam de
forma clara e concisa, onde se compreende claramente a hierarquiza-
céo, isto &, aquilo que se pretende destacar daquilo que é acessorio, e
onde texto e imagem conseguem manter um equilibrio de complemen-
taridade entre si.

Outra particularidade que potenciaadistincdo destarevistadorestante
mercado € o recurso a dois tipos de papel na mesma edicdo. Nas suas
edicBes esta revista apresenta um capitulo destinado a agenda cultural
que se destaca dos restantes conteldos pela apresentacdo de um papel
sem brilho, onde as paginas séo impressas com uma cor de fundo acin-
zentada de forma a potenciar a aproximacéo do aspecto de jornal.
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Ano de langamento: 2002

Tiragem: desconhecido
Periodicidade: trimestral
Distribuicéo: nacional
Meio: impresso
Formato:22.5cmx31.5cm

Sede: Lisboa

Umbigo

Novamente com um conceito novo e distinto de todos os outros, a
Umbigo é umarevista que se define como um conceito, comoumanova
filosofia editorial. Os editores acrescentam que esta revista nasceu
com o objectivo de fazer renascer um hedonismo peculiar, mas esta
vai mais fundo. No inicio, ao focar a sua atencéo na presenca do corpo
na arte, representou uma revolucdo na realidade editorial portuguesa,
abrindo algumas mentes e dando espaco para que jovens e talentosos
artistas emergissem. Com o passar do tempo, este conceito evoluiu e
a revista transformou-se num laboratdrio de tendéncias contempo-
raneas, especializando-se em temas de cultura, artes, muisica e moda
a medida que se foram tornando numa publicacéo de culto. Desde o
design fresco e sofisticado a qualidade de impressao, dos textos bem
construidos a um sentido de objecto de design, a Umbigo € um meio de
comunicacao que se distingue de todos os outros.

Comecando, entdo a andlise pela linguagem fotografica (ponto 9 do
quadro de anélise) e especificando no modelo pode constatar-se que
o0 modelo &, também nesta revista, um elemento imprescindivel na
comunicacdo da moda. No que diz respeito a atitude verifica-se que
ndo ha interaccdo do modelo com a cadmara. Este distanciamento do

leitor pretende uma maior proximidade das situacdes retratadas, isto
no caso da fotografia de cenario. Na fotografia de estldio esta carac-
teristica também se verifica resultando de forma diferente no especta-
dor. O facto de o modelo, fora de um contexto cénico, nao dirigir o olhar
para a objectiva pretende uma abordagem mais irreverente e menos
expectavel com o intuito de ndo mostrar ao espectador/leitor, mais
daquilo que estéa habituado a ver.
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E neste contexto que se considera pertinente analisar o estilo da lingua-
gem fotogréfica explorado pela Umbigo. Com base nas caracteristicas
descritas e nas que seréo analisadas de seguida, pode concluir-se que
a Umbigo pretende uma abordagem simultaneamente contemporanea
e experimental.

A contemporaneidade encontra-se nas caracteristicas descritas refe-
rentes ao modelo, assim como em caracteristicas semelhantes as
analisadas nas revistas anteriores como a cor da composicao quer
cénica quer de coordenado quer de maquilhagem, a nitidez atribuida
a imagem, os movimentos congelados e a dindmica estaticidade das
poses. Por outro lado, a experimentalidade verifica-se na irreveréncia
dos contextos cénicos, na composicao de alguns cenarios, na impro-
babilidade contextual, narelacdo do cenario com o coordenado a apre-
sentar, assim como, no arrastamento de alguns movimentos especial-
mente na fotografia de cenario. A fotografia colorida continua a assumir
0 seu papel de mentora da contemporaneidade, sendo que, todas as
producdes de moda feitas pela Umbigo mantém a uniformidade na
representacao da fotografia a cores.

No que diz respeito a linguagem tipografica (ponto 10 do quadro de
analise) pode verificar-se que, a semelhanca da Edit, a Umbigo recorre
exclusivamente a fontes nao serifadas. Com um estilo muito préprio,
esta revista tende a manter a uniformidade nas caixas de texto corrido
utilizando, ao longo de toda a revista, a mesma fontes tipogréafica para
este tipo de texto. A grande diferenca esta nos elementos textuais de
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destaque como os titulos dos artigos. Estes sdo representados sempre
com fontes tipograficas distintas, normalmente adaptadas ao tipo de
artigo que esta a ser abordado podendo variar entre fontes mais cali-
graficas a fontes com um aspecto mais tecnolégico. Esta diferenciacéo
pretende criar uma dindmica na edicdo dos conteldos e transparecer
que os editores tém a preocupacado de personalizar o design de cada
artigo envolvendo-se nele intrinsecamente.

Relativamente ao layout e a edicdo dos conteudos (ponto 11 do quadro de
analise) pode claramente definir-se este estilo como experimental. Com
algumas caracteristicas contemporaneas que se verificam em alguns arti-
gos onde, principalmente, o texto é editado em funcéo da grelha imposta, a
Umbigo prima, na grande maioria dos casos, por um design arrojado e des-
provido de grandes limitacdes. Como se pode verificar em algumas paginas,
as caixas de texto sdo trabalhadas geometricamente, a apresentacdo do
texto em colunas é utilizada embora de forma pouco uniforme, Verifica-se
uma grande, e quase indispensavel, sobreposicdo de conteldos, texto
com imagem, imagens entre si, caixas de texto com fundo colorido ou sem
fundo. Todos os factores descritos anteriormente conferem a Umbigo um
aspecto, incontestavel de experimentalidade e €, precisamente, a isto que
os editores pretendem habituar o leitor. A improbabilidade da composicéo
gréfica, aliada ao factor surpresa inerente a viragem da pagina, fazem com
que a Umbigo seja uma das revistas de moda mais irreverentes e, por isso,
mais distinta do mercado dos editoriais de moda. Falando, ainda de outro
factor que contribui para o realce desta revista nas prateleiras do quios-
que é o seu formato, igualmente pouco convencional e as capas onde sdo
exploradas, sempre, producdes mais arrojadas e totalmente improvaveis.
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Relativamente a ilustracdo (ponto 12 do quadro de andlise), verifica-se
que a Umbigo, além de todos os outro factores que faz questdo de
evidenciar, faz também recurso, ainda que um pouco experimental,
a ilustracéo e a introducao desta técnica na edicdo dos seus contel-
dos. Ainda numa fase muito experimental, pode verificar-se um grande
esforco em introduzir elementos ilustrativos nas suas paginas.
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Ano de langamento: 2006
Tiragem: 130 000
Periodicidade: mensal
Distribuicéo: nacional
Meio: impresso

Formato: 23 cm x29.7 cm

Sede: Lisboa

Happy

Mais préoxima, desta vez, das revistas femininas analisadas como a
Vogue, a Maxima, entre outras, a Happy € a mais recente revista neste
tipo de registo. Com tematicas que vao desde a moda, como ndo podia
deixar de ser, até a beleza, lyfestyle, bem-estar e actualidade, esta
revista consegue, de uma forma mais irreverente, destacar-se das res-
tantes ja analisadas. Caracteristicas como a cor, as producdes fotogra-
ficas e a composicéo grafica na organizacdo dos contelidos, definem
a identidade desta revista que, ao contrario da maioria, ndo teve que
sofrer com a mudanca dos tempos, ndo tendo que adaptar o seu estilo
a uma sociedade contemporanea, a contemporaneidade ja nasceu
comela.

Neste contexto, falando de contemporaneidade, é pertinente abor-
dar a linguagem fotografica (ponto 9 do quadro de anélise) explorada
na Happy ja que, enquanto revista que nasceu Nos tempos modernos
deve assumir o reflexo dos tempos em que foi criada. Por esta razao,
a contemporaneidade é-lhe inerente e pode verificar-se em varios
aspectos da sua linguagem fotografica. A exploracéo das cores em mis-
turas improvaveis de elementos cénicos com maquilhagem e o coor-
denado apresentado pelos modelos sdo o primeiro motivo que leva a
associacdo imediata desta revista com a contemporaneidade.

Relativamente ao modelo pode constatar-se que, a semelhanca das
restantes, a Happy nao dispensa a presenca do modelo nas suas pro-
ducdes fotograficas pelo que este se mantém como parte indispensa-
vel na fotografia. No que diz respeito as poses e a atitude do modelo,
pode verificar-se, mais uma vez, a influéncia das tendéncias contem-
poraneas neste aspecto. Aqui verifica-se que ndo ha a preocupacao
em manter a uniformidade na atitude, j& que o modelo assume uma
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postura mais descontraida podendo ou n&o interagir com a camara,
pelo que, este factor ndo se revela muito explorado. As poses sao
dindmicas, valorizando as assimetrias e o equilibrio, assim como
factores externos como o vento, embora todo este dinamismo seja
representado em modo congelado. Mesmo para esta revista a niti-
dez da imagem continua a ser um dos factores mais importantes
como definicdo de qualidade.
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Relativamente aos enquadramentos ja se verifica uma maior preocupa-
cdo com a uniformidade. Neste caso a Happy recorre exclusivamente
a fotografia de estudio, sendo que o estldio pode ser complemen-
tado com elementos decorativos de composicdo cénica. Esta uni-
formidade permite a qualidade das imagens, tao privilegiada por esta
revista, assim como a uniformidade das suas producdes de umas edi-
cdes para as outras.

No que diz respeito a linguagem tipografica (ponto 10 do quadro de ana-
lise) estarevista, apesar de recorrer auma grande diversidade de fontes
tipograficas, desde fontes serifadas a ndo serifadas, consegue revelar
uma certa uniformidade na forma como sdo usadas estas diferentes
fontes. Ao contrario da anarquia organizacional presente noutras revis-
tas como ja foi analisado, a Happy consegue manter a coeréncia no
discurso nos diferentes capitulos através da atribuicdo de uma com-
binacéo de fontes tipograficas em cada um deles. Desta forma, cada
capitulo ou artigo sdo organizados de forma independente conjugando
apenas trés fontes tipograficas entre si. Esta caracteristica possibilita
que ndo haja uma grande mistura de fontes de forma a potenciar a legi-
bilidade e a facilidade na organizacdo dos conteldos.

91



Relativamente ao layout (ponto 11 do quadro de analise), e seguindo o con-
texto da organizacéo de conteldos, a Happy, enquanto revista que nasceu
na época em que pretende integrar-se, opta por uma organizacdo mais
ousada. Seguindo a risca a tendéncia contemporanea, esta destaca-se por
conseguir manter-se fiel aos limites da grelha quer na edicéo de texto quer
na edicdo de imagem, quer na edicdo dos dois elementos em conjunto.
Neste layout s&o frequentemente utilizadas as caixas de texto coloridas
como forma de destacar algumas partes do texto ou simplesmente como
forma de obter contraste com a sobreposicdo de texto com imagem. Esta
caracteristica das caixas de texto coloridas tem-se verificado uma caracte-
ristica muito prépria da Happy servindo, mesmo, como imagem de marca
da revista. Outra caracteristica muito peculiar e quase exclusiva desta
revista € a rotacéo destas caixas de texto coloridas, nas situacdes em que
sdo utilizadas, isto €, a Happy tem revelado esta caracteristica também
quase como um marco da sua personalidade permitindo que se distinga
dasrevistas semelhantes.
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Elle

A Elle, assim como a Maxima e a Activa, sdo as revistas, no que diz res-
peito as edicdes portuguesas, que mais se assemelham umas com as
outras. Estas semelhancas verificam-se quer em termos conceptuais,
quer em termos de conteldos abordados, quer na linguagem foto-
grafica e tipografica, quer, mesmo, na edicdo dos conteldos. Se forem
colocadas lado a lado umas com as outras, se ndo houver referéncia ao
nome, dificilmente se distingue uma Elle de uma Mdxima ou uma Mdaxima
de uma Activa. Estas semelhancas séo bastante evidentes como seré
possivel constatar com a analise descrita de seguida. Esta semelhanca
verifica-se, até, na descricdo que os editores fazem da prépria revista
que, a semelhanca da Maxima, nao passa de uma afirmacéo de que a
revista, neste caso a Elle, € “a revista de moda mais vendida no mundo”.

Tendo em conta estes factores, na analise relativa a linguagem fotogra-
fica (ponto 9 do quadro de analise), facilmente se conclui que o estilo
predominante é o contemporaneo. Este estilo verifica-se na atitude
dos modelos, na exploracéo das cores, na prevaléncia da nitidez das
imagens, nas poses dindmicas embora congeladas, na prevaléncia de
cores fortes e no trabalho de contrastes. A edicdo dos conteldos e a
combinacdo dos elementos cénicos acabam, também , por ser um
factor importante na definicdo da contemporaneidade.

Relativamente ao modelo, mais uma vez aproximando-se das revistas
analisadas, este assume um papel preponderante na linguagem foto-
grafica sendo, mesmo indispensavel a sua presenca nas producdes

destarevista. No que diz respeito as poses, volta a verificar-se uma ten-
déncia para as poses dindmicas, favorecendo o equilibrio e as assime-
trias, sendo, no entanto, representadas em movimentos congelados.
Todo o dinamismo das poses, € a instabilidade do modelo, os factores
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ambientar como o vento, entre outros, sdo apresentados de forma
estatica, factor potenciado pelo congelamento dos movimentos.
Relativamente a atitude do modelo pode constatar-se que ndo hainte-
raccdo com a camara em nenhuma das producdes apresentadas. Esta
particularidade verifica-se em todas as producdes feitas para a Elle e,
mais uma vez se constata que esta caracteristica se deve a associacdo
da encenacédo produzida a realidade e a cenarios semelhantes na reali-
dade da vida quotidiana da mulher contemporanea.

Relativamente ao enquadramento, verifica-se o recurso a fotografia,
tanto de cenario como de estudio, dando especial relevancia a foto-
grafia de cenario. Esta caracteristica, associada a atitude do modelo de
ndo interaccdo com a cdmara potenciam a aproximacao de situacdes
reais, provocando uma sensacado e uma relacdo de empatia do espec-
tador/leitor com arevista.

Referindo, agora a linguagem tipografica (ponto 10 do quadro de ana-
lise), pode constatar-se, a semelhanca das revistas semelhantes ana-
lisadas anteriormente, o recurso a uma grande variedade de fontes
tipogréficas desde fontes serifadas a ndo serifadas. Esta variedade
pretende atribuir a esta revista, além de um estilo mais contempora-
neo, uma dinamizacao e a aproximacao de um publico mais jovem e
irreverente. O facto de jogar com diferentes fontes, diferentes pesos
e diferentes cores, atribui-lhe um aspecto mais lddico e consequente-
mente, mais apelativo para o publico a que se dirige. Esta tendéncia
pretende, também, a distincdo de conteldos e a dinamica na com-
posicao e organizacado desses mesmos contelddos. Em oposicdo as
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caracteristicas analisadas, por exemplo, na Edit, a hierarquizacao dos
conteldos da-se através destas diferentes fontes tipograficas aliadas
a pesos e tamanhos diferentes.

Enquanto uma das revistas de referéncia no mercado portugués consi-
dera-se que estas medidas, aliada a todas as outras referidas anterior-
mente, tém uma contribuicdo muito positiva na propagacéo da revista,
assim como na fidelizac&o de leitores. A dindmica e a contemporanei-
dade inerentes a este tipo de abordagem permitem que o publico se
vinculo a este tipo de revistas.

No que diz respeito a caracteristicas relacionadas com o layout (ponto
11 do quadro de analise), estas verificam-se, novamente, muito proxi-
mas de revistas como a Cosmopolitan ou a Maxima, ou a Lux Woman.
E impossivel a dissociacdo da grelha em que foi editada a revista, o que
permite uma melhor leitura e uma melhor organizagcao dos contelddos
conferindo-lhe, assim, um caracter mais classico, no entanto, a cons-
tante necessidade de aproximacdo de uma aspecto contemporaneo
leva a que, em determinados spreads, se verifique uma certa anarquia
no que diz respeito a organizacao dos conteldos, sendo que texto se
sobrepde aimagem e vice-versa, onde imagens se sobrepdem entre si
e onde a grelha parece ter ficado esquecida. Nestas paginas verifica-
-se o caracter experimental presente nestas revistas, onde os editores
tentam, a todo o custo, adaptar estas revistas a uma sociedade con-
temporanea e cosmopolita tentando, com estas experiéncias criar um
estilo préprio que possa, de alguma forma, fidelizar o leitor.
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Ano de langamento: 1990

Tiragem: 90 000
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Distribui¢éo: nacional
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Activa

A revista Activa revela-se, mais uma vez, intrinsecamente ligada a
revistas como a Cosmopolitan, a Lux Woman ou a Maxima, analisadas
anteriormente. Com conteldos que passam pela moda, bem-estar,
lyfestyle, beleza e actualidade, esta € uma das revistas mais recen-
tes dentro deste tipo de publicacées em Portugal e conta ja com um
grande ndmero de assinantes. O slogan desta revista, “tudo o que vocé
é " dirige-se de forma directa a mulher contemporénea, dindmica e
activa definindo, assim o seu publico alvo.

Com base neste facto de se dirigir especificamente para um publico,
pode constatar-se que alinguagem fotografica da Activa corre, também
nesse sentido. No que dizrespeito ao modelo a Activa opta porrecorrer,
nas suas producdes de moda, a pessoas reais, figuras publicas portu-
guesas como forma de criar maior empatia com o espectador, de haver
uma maior associacao das producdes de moda a situacdes da vida real,
e como forma de, mais uma vez, associar estas producdes as mulhe-
res activas a que se destina. Na atitude dos modelos pode verificar-se
uma grande interaccdo com a cdmara como forma de aproximacao do
espectador, exploracéo de poses dindmicas, embora estaticas a seme-
lhanca de revistas como a Maxima, por exemplo.

Adoro leggings,

No que diz respeito ao estilo abordado na Activa, ainda relativamente a
linguagem fotografica (ponto 9 do quadro de analise), pode constatar-se
uma forte influéncia do estilo contemporaneo. A semelhanca das outras
revistas analisadas este factor pode verificar-se na nitidez das imagens,
na exploracdo das cores, nomeadamente o recurso, sempre a fundos de
cor, no caso da fotografia de estudio, as poses, bem como os cortes das
imagens. Ao contrario de um estilo mais classico verificado, por exemplo,
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na revista Vogue onde o modelo aparece sempre de corpo inteiro, na
Activa os cortes sdo explorados como forma de criarimagens mais fortes
e com mais impacto no espectador/leitor.

Ainda relativamente a linguagem fotografica mas abordando a ques-
tdo dos enquadramentos (ponto 9, alineas c. e d. do quadro de analise)
pode constatar-se que esta revista opta por recorrer a quer a fotografia
de cenério quer a fotografia de estudio. Na grande maioria dos casos,
como ja foi explicitado no inicio desta analise, o papel de modelo é atri-
buido a figuras publicas de forma a que as suas producdes fotograficas
se aproximem, o0 mais possivel de um contexto real, no entanto, nas edi-
¢cdes de maior dimensao (ponto 6 do quadro de anélise), a Activa apre-
senta duas producdes fotograficas, uma com a figura publica referente a

v. 9 ‘ = ra
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edicdo em questdo e outra, normalmente de cenario, dentro do estilo das
producdes realizadas para as outras revistas semelhantes, com mode-
los profissionais, onde questdes como enquadramento, cor, e poses se
mantém fieis aos parémetros analisados anteriormente.

Ainda emrelacao alinguagem fotografica verifica-se, mais umavez, que
a fotografia colorida tem uma presenca preponderante nestas produ-
cdes como forma de se manter directamente ligada a uma linguagem
contemporanea.

Analisando, agora, as questdes referentes a linguagem tipografica (ponto

10 do quadro de analise), séo evidentes as semelhancas com, por exem-
plo, a revista Elle analisada anteriormente. O recurso a uma grande
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variedade de fontes tipogréaficas desde fontes serifadas a ndo serifadas
sao o factor mais imediato de parecenca entre estas duas revistas. Esta
variedade pretende atribuir a esta revista, além de um estilo mais con-
temporaneo, uma dinamizacéo e a aproximacéo de um publico mais
jovem eirreverente, damulher “Activa”. O facto de jogar com diferentes
fontes, diferentes pesos e diferentes cores, atribui-lhe uma certa ludici-
dade que pretende resultar numa revista mais apelativa para o publico
aque se dirige. Esta tendéncia pretende, também, a distincédo de con-
teddos e a dindmica na composicdo e organizacdo desses mesmos
conteldos. Em oposicéo as caracteristicas analisadas, por exemplo,
na Vice que recorre unicamente a duas fontes tipograficas, sempre
ndo serifadas, a hierarquizacao dos contelddos na Activa da-se atra-
vés destas diferentes fontes tipograficas aliadas a pesos e tamanhos
diferentes.

“Os portugueses
vivem paralisados

Metro

O Jornal € um meio de comunicacdo impresso, geralmente um pro-
duto derivado do conjunto de actividades de entre as quais se destaca
o jornalismo. As caracteristicas principais de um jornal sdo: o uso de
“papel de imprensa”, mais barato e de menor qualidade em relacédo aos
utilizados por outros suportes impressos, a linguagem prépria, dentro
daquilo que se entende por linguagem jornalistica, assim como lingua-
gem gréfica, e € um meio de comunicacéo de massas, um bem cultural
que é consumido pelas massas. Os jornais tém conteldo genérico, pois
publicam noticias e opinides que abrangem os mais diversos interesses
sociais. No entanto, had também jornais com conteldos especializados,
nomeadamente em economia, negdcios ou desporto, entre outros. A
periodicidade mais comum dos jornais é a didria, mas existem também
aqueles com periodicidade semanal, quinzenal e mensal.

O jornal Metro revela-se, aqui, como um dos primeiros jornais que sur-
giram com um objectivo diferente do jornal habitual. Este jornal surge,
pela primeira vez, como jornal de distribuicao gratuita, a nivel mundial
e este factor implica uma série de outras ponderacdes no que diz res-
peito a questdes como a organizacdo dos conteldos, a quantidade de
informacdo disponivel e a prépria tiragem. Enquanto jornal gratuito, o
objectivo deste jornal sera atingir as massas de forma irreversivel, facto
que se confirma pelo sucesso confirmado deste jornal a nivel mundial.
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Relativamente ao layout, (ponto 11 do quadro de andlise) as caracteristicas
voltam a repetir-se em relacdo as revistas, com o mesmo objectivo, analisa-
das anteriormente. As caracteristicas classicas s&o evidentes pela compre-

ensdo dagrelhaem que sdo organizados os contelidos e pelo cumprimento

dos limites por ela impostos. Porém, a semelhanca da Elle e de outras revis- Calfua decaté, gyl et |
i = ACO)

tas analisadas, séo evidentes as tentativas de aproximacao de uma lingua-
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sdo organizados de forma algo aleatéria, com sobreposicdes de imagem

com texto e de imagens entre si, assim como a mistura de diferentes fontes
Relativamente a linguagem fotografica, neste tipo de suporte a tipolo-

gia fotografica mais comum é baseada na fotografia documental que,
como ja foi descrito anteriormente, se revela uma fotografia cujo princi-
pal objectivo é a evidenciacdo da realidade. E frequentemente associada

tipograficas com diferentes pesos, resultando numa composicdo menos
harmoniosa, factor que, no entanto, e por ndo ter elementos textuais muito
extensos, acaba por ndo perder legibilidade e por Ihe atribuir um aspecto
mais informal como forma de contrabalanco com a formalidade e respon-
sabilidade do quotidiano da mulher contemporanea.
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acaptacdo de certos momentos e de acontecimentos com um fim docu-
mental. Um outro conceito fortemente associado a fotografia documen-
tal &€ o conceito de fotografia social como forma de documentar, arquivar
determinado acontecimento como um testemunho. Este tipo de foto-
grafia é geralmente associado a imprensa, enquanto respeitante destes
parémetros.

Podem, também identificar-se caracteristicas que vao, precisamente,
na direccdo oposta da tipologia estudada anteriormente que foca a
fotografia de moda. Ao contrario desta, a fotografia documental ndo
necessita de qualquer tipo de producéo, seja a nivel de cenério, ou de
maquilhagem. Nesta fotografia os modelos ndo sdo actores nem repre-
sentam uma cena pré-definida, os modelos representam, sim, a reali-
dade em que se encontram no momento do disparo fotografico . Aqui
ndo ha a representacado de papeis, mas sim a representacao pura de
uma realidade. A mensagem que aqui pretende ser transmitida est3,
desta vez, dependente do cenério imposto por essa realidade ou do
modelo interveniente.

metralocal

% My Jazz é no Jardim
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 Concertas 20 final de tarde 1ém como objetivo divulgar boa misica

Analisando, agora, as caracteristicas referentes a linguagem tipografica,
esta revela-se, também, organizada segundo uma certa consisténcia e
coeréncia grafica. Neste contexto pode verificar-se que, a semelhanca
de algumas revistas analisadas anteriormente, também o jornal pre-
tende uma adaptacdo aquilo que representa a linguagem grafica con-
temporanea. Com base nisto pode verificar-se, claramente, o recurso
a fontes tipogréficas serifadas e ndo serifadas numa mesma edicdo. As
fontes tipograficas serifadas sdo, na maioria dos casos, fontes exclusi-
vamente destinadas ao texto corrido. O classicismo inerente a este tipo
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de fontes, associado ao contexto histdrico do jornal e ao seu objectivo
principal enquanto meio de comunicacao, permitem uma identifica-
cdo do leitor com um aspecto grafico que lhe é familiar. Neste tipo de
suportes o leitor consegue, facilmente, estabelecer uma relacdo de
identificacdo com um passado préximo e é esta sensacao de familia-
ridade, associado a factores como o preco e a distribuicdo, que fazem
dojornal um dos suportes de comunicacao com mais sucesso em todo
o mundo.

Pode ainda verificar-se que estas fontes tipograficas serifadas séo
também, em alguns casos associadas a headlines, a frases de destaque
e titulos referentes a determinados artigos e € neste contexto que se
misturam e alteram protagonismo com as fontes tipogréaficas nao seri-
fadas. Pode também verificar-se o recurso a diferentes pesos nestas
fontes tipograficas como forma de potenciar a organizacao e a hierar-
quizacdo dos conteldos.
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No que diz respeito ao layout e a organizacéo de conteddos, aquilo que
se verifica, imediatamente, é o aspecto associado a um certo classi-
cismo. Esta associacdo advém da imposicdo de uma grelha de constru-
cdo que é seguida em pormenor e onde todos os contelddos sdo organi-
zados de forma coesa dentro dos seus limites. Ao contréario de algumas
revistas analisadas anteriormente, Nos jornais sdo raros os casos onde
imagem e texto se sobrepdem sendo que, quando isso acontece, con-
tinua a conseguir identificar-se a estrutura da grelha de construcéo
fazendo com que essa sobreposicao resulte numa composicdo har-
moniosa. Pode verificar-se, ainda, o recurso relativamente frequente,
a caixas de texto coloridas como forma de dinamizagéo da pagina e
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como forma de conseguir organizar de forma perceptivel e legivel, mais
que um artigo por pagina.

Neste caso especifico do jornal Metro, assim como acontece noutros
jornais de distribuicéo gratuita como é o caso do jornal Destak, a publi-
cidade &, também, um elemento constituinte dos seus conteldos pelo
que é um elemento indispensavel aquando da organizacao dos con-
teddos. Estes anuncios s&o indispensaveis na medida em que, uma
vez que se pretende que estes jornais sejam de distribuicao gratuita, a
publicidade sera aquilo que garante os fundos aos quais se recorre para
producao destes jornais.

Foram, também, analisados uma série de outros jornais, no entanto,
sendo que na sua generalidade, os jornais portugueses apresentam
muitas caracteristicas em comum, considerou-se que, como forma
de ndo desenvolver um discurso repetitivo, seria dispensavel a anélise
detalhada de cada um desses jornais, pelo que serao apresentadas
algumas capas referentes a esses jornais analisados neste projecto.
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The Sartorialist capitulo. A simplicidade e a objectividade da exposicdo dos dados reco-

Ihidos e da organizagdo dos conteldos sdo os factores que mais influén-
O projecto The Sartorialist foi criado pelo fotdgrafo Scott Schuman Cia exerceram na concretizagdo do projecto a expor nesta tese.

com o objectivo de criar um didlogo sobre o mundo da moda e a sua

e
)

s

\

relacdo com o quotidiano, com o dia-a-dia das pessoas. Este projecto
teve inicio com a criacao de um blog onde o fotdgrafo publicava as
fotografias que tirava as pessoas na rua. Depressa atingiu proporcdes
inesperadas, e a sua abordagem de vérias cidades do mundo teve o
seu importante contributo para esta propagacéao, e dai surgiu a neces-
sidade de se criar o livro com 0 mesmo nome do projecto. Neste livro
sdo publicadas e reunidas uma série de fotografias captadas em varias
cidades do mundo como forma de documentacao daquilo que se
veste em todo o mundo.

A edicdo deste livro prima pela simplicidade e pelo realce das fotogra-
fias, isto é, foi editado de forma a que a esséncia deste projecto fosse
o principal foco de atencao. Tudo o que sejam elementos textuais de

suporte as imagens ocupa o seu lugar numa pagina separada das foto-
grafias. Ndo sdo feitas sobreposicoes de conteldos, as fotografias séo
O que sdo e assumem o seu papel de protagonistas em cada uma das
paginas, sem terem interferéncia de qualquer outro elemento, nem
margem, nem texto nem qualquer outro elemento grafico.

Os elementos textuais, enquanto elementos secundarios deste pro-

jecto séo representados numa rede de preto acabando por se assumir
com um cinza claro de forma a ndo criar demasiado contraste com as
paginas. Apenas os titulos e os elementos de maior destaque como o
nome da cidade em questdo estdo representados num tom alaranjado
de formaa comunicar claramente a cidade do mundo abordada naquele
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Street View

O projecto Street View &, a semelhanca do The Sartorialist, um projecto
de documentacédo do estilo urbano também desenvolvido em diferen-
tes cidade do mundo. Com um ponto de vista mais urbano, o editor da
revista nylon deu origem a este projecto com o objectivo de revelar uma
perspectiva da street fashion ainda pouco explorada. Ao longo destas pagi-
nas carregadas de fotografias de pessoas apanhadas na rua, Marvin Scott
Jarrett aborda as pessoas e confronta-as com uma série de questdes que
atribuem a este projecto uma andlise e uma percepcao dos espacos rela-
cionados com a street fashion muito interessante e pertinente. As ques-
tdes variam entre opinides pessoais acerca do estilo da propria pessoa o
que as obriga a uma avaliacdo, embora inesperada, do seu proprio estilo
e dos elementos que as inspiram. A sua opinido acerca das cidades onde
se encontram é também uma questdo colocada nesta pequena entre-
vista que revela perspectivas muito interessantes e pertinentes no que diz
respeito a este tema. Na medida em que se aborda neste projecto a street
fashion, considera-se muito pertinente uma questdo que avalie a perspec-
tiva sobre a prépria cidade, das pessoas que frequentam as ruas.

Aatitude das pessoas abordadas neste projecto é também umimportante
factorno sentido em que acaba por revelar um poucodasuarelacdocoma

prépria cidade onde se encontram. A relacéo de proximidade que mantém
com a cidade onde se encontram revela o grau de conforto que sentem
neste tipo de abordagem dai a sua atitude mais ou menos descontraida.
Neste livro a parte editorial acaba por ser semelhante ao livro apresentado
anteriormente optando, no entanto, por uma linguagem mais urbana que

106

serevelanafonte tipografica utilizada nos titulos dos separadores que defi-
nem a cidade a que se refere. As caracteristicas evidentemente plasticas
destes titulos, remetem, imediatamente, para um contexto mais urbano,
paraas pinturas derua, paraaarte urbana. Os restantes elementos textuais
sdorepresentados de forma muito simples, numa Unica coluna, deformaa
ndo interferir com a esséncia das imagens apresentadas.
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Definicdo dos suportes em estudo

O objectivo deste projecto, como ja foi referido, visa a exploracdo do
tema da Street Fashion através da fotografia e das formas como essas
imagens podem ser organizadas de forma, simultaneamente, tematica
e visual no ambito do design editorial.

Antes de mais, o objectivo deste projecto de investigacao sera testar
véarios modelos de design onde o conteldo possa ser fotografado, orga-
nizado e desenhado através do recurso a suportes a base de impressao
como forma de, como ja foireferido, conseguir distanciar-se dos supor-
tes comummente explorados para apresentacao deste tipo de temati-
cas, normalmente de cariz digital, relacionados com a web.

O papel do designer ndo €, necessariamente, limitado a criacéo de solu-
¢cdes visuais mas implica, invariavelmente, uma contribuicdo na forma
como os conteuldos sdo coleccionados, categorizados e organizados.
As solucdes visuais s&o, por sua vez, uma reflexdo das escolhas edito-
riais sendo dirigidas, maioritariamente, por essas escolhas, podendo,
algumas vezes, verificar-se a inversdo de papeis. Desta forma, durante
as varias fases de concepcéo deste projecto, optou-se por assumir
diversos papeis no que diz respeito a esta organizacao, nomeadamente
o papel de editor, de fotdgrafo e de designer.

Com base nisto, e na andlise anterior acerca dos suportes existentes,
analisou-se e ponderou-se quais seriam os melhores formatos impres-
sos para exploracao deste projecto. Neste contexto considerou-se que
um dos suportes pertinentes seria a abordagem em forma de revista /
publicacéo periddica. Devido a sua periodicidade mais lenta, a revista
ou publicacéo periddica permite a difusdo dos contelidos podendo,
mesmo, alcangar um certo distanciamento em relagdo aos aconte-
cimentos que podem, por sua vez, proporcionar uma reflexdo mais
fundamental. Por outro lado, gracas a regularidade da sua publicacao,
arevistatambém se insere na prépria corrente de novas ideias, das ten-
déncias recentes, das Ultimas descobertas. Por outro lado levantaram-
-se questdes como 0s custos da impressao que, por se tratar de um
suporte cuja periodicidade é mais lenta, implica melhores acabamen-
tos traduzindo-se num objecto menos efémero do que o jornal, por
exemplo. este factor traduz-se numa menor tiragem de forma a que
seja possivel contrabalancar os custos de impressdo e acabamentos
com uma menor tiragem levando a que a sua distribuicdo atinja um
publico mais restrito.

Em oposicdo a estas questdes, onde por um lado temos a questao de
produzir um objecto menos efémero que o publico querera manter e
guardar, por outro lado isso implica custos acrescidos na producao,
ponderou-se a abordagem em forma de jornal.
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Esta abordagem em forma de jornal vai permitir a ponderacéo destes
factores apresentando-se com outros valores que se opdem a estes
apresentados na revista. Estes factores opostos revelam-se em ques-
tdes como atiragem, os custos de impressao e a distribuicdo. Se porum
lado a revista, enquanto suporte quase de coleccédo, com acabamen-
tos cuidados e por isso maiores custos de impressdo e, consequen-
temente, menor tiragem, o jornal apresenta-se como objecto mais
efémero, com uma menor preocupacdo com acabamentos, recurso
a materiais menos cuidados permitindo por isso uma maior tiragem
com custos de impresséo significativamente mais baixos o que leva a
que haja uma maior distribuicéo, por meios mais variados conseguindo,
assim atingir um maior nimero de pessoas. A contrapartida reflecte-se
exclusivamente na sua efemeridade e no facto de se tornar um objecto
mais descartavel.

Em oposicédo a estas duas versdes e, desta vez, com ponderacdes
diferentes, optou-se pelo desenvolvimento de um livro. O livro apre-
senta-se como um suporte mais conhecido pelo leitor/espectador,
embora apresente, também uma grande diversidade de tipologias. O
que pretende ser explorado situa-se na tipologia de obra de expressao
estética podendo apresentar-se com uma dualidade de interesses.
Se, por um lado se revela uma fonte inegavel de informacdes acerca
de um assunto preciso, por outro lado apresenta-se como fenémeno
social, revelando-se, também, um objecto de pesquisa em si mesmo.
Para além de uma histéria especifica exprime-se, implicitamente, uma
sociedade - ado autor e a que ele observa. Neste contexto o livro surge
como objecto onde pretende ser reunida uma recolha mais exaustiva
no que diz respeito ao tema em analise, potenciando a eternidade de
um objecto que pode, eventualmente, ser utilizado como objecto de
pesquisa por outras pessoas anulando, assim, o caracter efémero do
jornal e o caracter do coleccionismo associado a revista. A questdo da
periodicidade deixa de ser explorada, neste contexto, dando especial
importancia aos acabamentos de forma a que se possa produzir um
objecto com uma durabilidade o maior possivel sem contar com edi-
cdes futuras frequentes.
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Primeiros testes visuais

Nesta sequéncia, a fase seguinte sera a de experimentacao fotografica
e enquadramento do modelo com os espacos. Para isso foram efectu-
ados testes fotograficos com uma sé pessoa em diferentes lugares da
Baixa do Porto, de modo a perceber de que forma os espacos poderiam
vir a ser explorados.

Esta fase tem como objectivo a exploracdo dos fundos fotograficos
que a cidade permite, assim como a atitude do modelo que, embora
tenha sido sempre o mesmo, nesta fase de testes, ja foi um contributo
importante para compreender as diferencas na atitude em funcéo da
zona onde estava. Como se pode verificar nos exemplos apresentados,

E
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existem, claramente fundos que desfavorecem na totalidade todo o
objectivo do projecto que parte por mostrar a forma como as pessoas
se vestem. A complexidade dos fundos, como se pode perceber na
imagem da direita, pode comprometer o objectivo principal da foto-
grafia que é registar a forma como as pessoas se vestem no Porto. E
evidente que a nitidez dos fundos é muito importante no sentido em
que é necesséria a identificacdo da cidade em estudo, por outro lado,
essa nitidez, ndo pode de todo prejudicar o objectivo da fotografia.
Desta forma, e através deste estudo conclui-se que a melhor forma de
planear estas fotografias sem desfavorecer nenhuma das partes sera
optar por fundos mais neutros de forma a que se consiga dar igual rele-
vancia as duas partes constituintes da fotografia e, por isso, recorrer a
uma técnica de profundidade de campo de forma a que o fundo apa-
reca com menos nitidez sem que deixe de ser possivel a compreenséo
do fundo em que séo enquadradas as fotografias.
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Considerou-se também da maior relevancia uma especial atencéo
a factores externos como as sombras e outro tipo de elementos que
possam prejudicar a fotografia. No caso das sombras é essencial que
ndo aparecam sombras de elementos que ndo estdo presentes na foto-
grafia de forma a que ndo haja a presenca de elementos que possam
criar alguma ambiguidade na imagem.

n4

Definicdo de meios | formatos | enquadramentos

Na sequéncia do primeiro teste relativo ao enquadramento do modelo
na cidade é necessario definir outro tipo de enquadramento. De inicio
considerou-se a hipdtese de se estabelecer um paralelismo entre a cidade
e um ambiente acolhedor. Uma vez que um dos objectivos do projecto
seria, também, analisar a interaccdo das pessoas com o espaco e ja que
dessa interaccdo dependia a relacdo de proximidade com a zona onde se
encontravam, considerou-se a hipétese da construcao de um palco, algo
semelhante a um ambiente lounge vintage onde as pessoas pudessem
sentar-se e disfrutar da experiéncia da entrevista e deste projecto de uma
forma mais descontraida. Este palco basear-se-ia numa plataforma maével
com capacidade para ser deslocada de zona para zona com facilidade.
Esta plataforma, como forma de aproximacao ao ambiente lounge ja
referido, seria constituida por uma carpete, com um sofa onde o entre-
vistado pudesse sentar-se e relaxar no momento da entrevista. Outro
dos objectivos desta plataforma seria, também analisar a interaccéo
das pessoas com 0 ambiente criado nessa plataforma e constatar se a
sua relacdo com aquela zona da cidade poderia estar relacionada com a
sua atitude perante o palco. Esta plataforma chegou a ser concretizada, no
entanto, aquando do processo de testes desta plataforma, a receptividade
do publico teve um resultado muito negativo pelo que se considerou que a
melhor opcao seria fazer uma abordagem mais casual que n&o obrigasse
as pessoas a assumirem uma posicao de grande destaque em circunstan-

cias menos habituais de forma a ndo Ihes causar grande desconforto.

15




Sendo que esta plataforma deixou de ser uma hipdtese vidvel para a abor-
dagem das pessoas a conclusao a que se chegou, no que diz respeito aos
enquadramentos fotograficos, voltou a conclusao relativa a primeira fase
de testes. Um alinhamento fotografico vertical, de forma a conseguir valo-
rizar todos os elementos, quer a pessoa, quer o ambiente envolvente, sem
que haja mais informacao do que a estritamente necessaria. O que se pre-
tende é que ndo se perca a objectividade do foco principal que consiste na
forma como as pessoas se vestem, isto €, sem que elementos externos ao
contexto que se pretende captar, interfiram com aquilo que se quer evi-
denciar. E com base nesta ideia de evidenciacéo que se efectuou mais um
teste fotogréafico, agora focando essencialmente naquilo que as pessoas
vestem. Neste teste tentou dar-se principal destaque a determinadas
partes da indumentaria das pessoas através de fotografias de pormenor
dessas partes, fossem elas centradas num acessério, no calcado ou em
algum pormenor especifico da prépria roupa.

Esta abordagem do foco no detalhe, revelou-se uma abordagem interes-
sante no contexto, referido anteriormente, de livro. Este livro, enquanto
obra de expressdo estética e enquanto objecto de consulta, meio de
pesquisa, e, consequentemente objecto cuidado, associado a ideia de
eternidade, por sua vez associada a possibilidade de outras edicdes ndo
frequentes, pretende a reunido de uma amostra significativa daquilo que
€ a Street Fashion no Porto de forma a que possa ter uma certa fiabilidade
em termos de conteldo facilitando a credibilidade da sua consulta. Desta
forma, considerou-se que esta abordagem do detalhe em paralelo com a
fotografia de corpo inteiro, seria uma forma de acrescentar valor ao mate-
rial apresentado no sentido em que se disponibiliza informacéo mais deta-
Ihada dentro daquilo que se explora neste projecto.

No quedizrespeito a producdo destas fotografias considerou-se que seria
mais oportuno e conveniente que estas fossem desenvolvidas por fotd-
grafos profissionais. Esta ponderacéo partiu da limitacdo de meios foto-
graficos disponiveis para este projecto e, com o intuito de ndo ficar aquém
do objectivo do projecto optou-se por fazer uma recolha exaustiva com
0s meios limitados que nos eram disponiveis de forma a que fosse possi-
vel ter material suficiente para o desenvolvimento fidvel do projecto. Por
outro lado, e de forma a ndo comprometer a qualidade do material pro-
duzido, ponderou-se a requisicao de colaboracao profissional no sentido
de melhor simular aquilo que seréa o resultado real deste projecto. Desta
forma, esta colaboracao permitiu a recolha de uma amostra que consegue
reflectir da melhor forma, aquilo que seré o trabalho desenvolvido por um
profissional da fotografia com os meios necessarios a que os objectivos
descritos anteriormente sejam cumpridos da melhor forma. A colabo-
racéo foi feita pelo fotdgrafo Fred Gomes que recolheu uma amostra de
fotografia de corpointeiro e de pormenor de forma a que possa ser enqua-
drada em todos os suportes a abordar.
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Estruturacdo da entrevista

A entrevista foi abordada neste projecto como um método essencial na
recolha de dados o que fez com que o seu desenvolvimento e estrutura-
céo requeressem uma atencdo e uma concentracao especial.

Inicialmente, e tendo em conta o tipo de objectivos que foram estrutu-
rados, a entrevista tinha como objectivo uma reunido de opinides e de
habitos em relacéo a forma de vestir das pessoas. Com base nisto recor-
reu-se a uma entrevista semiestruturada, onde as questdes estavam
relativamente ordenadas, podendo, na sequéncia da conversa alterar
a sua ordem sem retirar qualquer sentido ao objectivo final. Com base
nisto as questdes colocadas na primeira fase de testes das entrevistas,
além das informacdes basicas acerca da identidade da pessoa, como o
nome a idade e a profissao, baseavam-se nos seguintes pontos:

« pensa muito no que vai vestir antes de sair de casa?

-0 seu local de trabalho influencia a forma como se veste?
-oseuestadode espirito e os seus comportamentos definem, de alguma
forma, aquilo que veste ou é aquilo que veste que define o seu estado de
espirito e os seus comportamentos?

- este local onde estamos influenciou a forma de se vestir hoje?

. veste-se de forma diferente para trabalhar e para sair a noite ou num
contexto de lazer?

- 0 seu gosto musical influencia a forma como se veste?

Depois de estruturada esta entrevista, e aproveitando o contexto de aula
de discussao de ideias entre colegas, optou-se por testar esta entrevista
nesse contexto, sendo que os resultados ficaram muito aquém do espe-
rado. Foram projectadas as questdes de forma a que todos pudessem ter
acesso a estas em simultdneo, no entanto as respostas ndo tiveram qual-
quer tipo de desenvolvimento além do sim e ndo o que levou a uma rees-
truturacdo da entrevista.

Com base nisto, esta entrevista foi repensada pelo que se chegou a uma
segunda entrevista, desta vez, duas entrevistas diferentes, adaptadas as
diferentes horas do dia em que seriam feitas.

Dotada de uma maior complexidade de forma a exigir respostas mais ela-
boradas, estaentrevista era constituida pelas seguintes questdes, sempre
tendo inicio com a identificacéo do entrevistado através do nome, idade
e profissado:

« morano Porto?
« trabalha no Porto?
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« 0 seu ambiente de trabalho influencia a forma como se veste?

« COStuma pensar muito no que vai vestir antes de sair de casa?

« quanto tempo demorou a escolher o que traz vestido hoje?

- onde encontra a sua inspiracdo?

« em gque sentido os seus amigos ou colegas de trabalho influenciam a
forma como se veste?

- qual é a sua zona favorita do Porto?

« costuma vir muito a esta zona?

»qual a suarelacdo com este lugar?

« se estivesse num lugar diferente estaria vestido/a de forma diferente?

« fale-me de alguma coisa que traga hoje, uma peca de roupa ou um aces-
sorio, que tenha para si algum significado especial.

Para a noite, foi estruturada uma outra entrevista que correspondesse ao
contexto em questao, de lazer e descontraccado na noite do Porto:

« mora no Porto?

« trabalha no Porto?

« COStuma pensar muito no que vai vestir antes de sair de casa?

- quanto tempo demorou a escolher o que traz vestido hoje?

«onde encontra a sua inspiracdo?

«em que sentido os seus amigos influenciam a forma como se veste?

« 0 seu gosto musical tem alguma influéncia na forma como se veste?

- qual é a sua zona favorita no Porto?

« costuma vir muito a esta zona?

«qual a suarelacédo com este lugar?

« se estivesse num lugar diferente estaria vestido/a de forma diferente?
« fale-me de alguma coisa que traga hoje, uma peca de roupa ou um aces-
sorio, que tenha para si algum significado especial.

Depois de reestruturada esta nova entrevista, recorreu-se a um nNovo
teste, desta vez ja narua, a pessoas que frequentassem a zona abordada.
Este teste de entrevista foi realizado a par dos primeiros testes fotogra-
ficos e, mais uma vez, os resultados ndo corresponderam ao esperado.
Além de serem questdes demasiado complexas e que, por isso, exigiam
respostas mais longas do que seria de esperar, outro factor que nado
favoreceu este tipo de entrevista foi o facto de, na maioria dos casos, as
pessoas nao poderem dispensar de tanto tempo para responder a estas
questdes, assim como o factor do inesperado inibia os entrevistados de
responderem de forma clara as questdes efectuadas.

Desta forma, foi estruturada uma nova entrevista, desta vez com ques-
tdes mais simples, de respostas directas e objectivas e que abrangessem,
igualmente a tematica da cidade aliada ao estilo pessoal de cada um.
Destaforma, as questdes estruturadas, para que pudessem ter respostas
claras e objectivas, teriam, elas préprias que se apresentar de forma clara
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e objectiva pelo que se concluiu que a melhor estrutura de entrevista
fosse aseguinte:

-nome /idade / profisséo

« mora no Porto?

« trabalha no Porto?

- descreva o seu estilo em trés palavras ou menos

- onde encontra a sua inspiragéo?

«qual a sua zona favorita do Porto?

- descreva o Porto em trés palavras ou menos

- fale-me de alguma coisa que traga hoje, uma peca de roupa ou um aces-
sério, que tenha para si algum significado especial.

Esta entrevista foi igualmente submetida a um teste que, desta vez, cor-
respondeu exactamente as espectativas criadas. A objectividade das
questdes deu origem a respostas claras e concisas, o entrevistado nao
se mostrou relutante nem impaciente no que diz respeito ao tempo da
entrevista, as respostas foram dadas com mais naturalidade ja que as
questdes foram colocadas com clareza suficiente para nao deixar duivi-
das ao entrevistado e para que nao hesitasse em responder, o que deu
origem a respostas mais espontaneas.

A dltima questdo surgiu como inspiracdo de um projecto chamado
Meanigs and Attachments de Maa Rahna, uma designer de jéias que pro-
curava nas jOias das pessoas o seu significado através de entrevistas rea-
lizadas a essas pessoas. As respostas obtidas ultrapassaram de tal forma
as expectativas criadas que a designer teve necessidade de criar este
projecto onde publica as fotografias das pessoas com a jéia em questéo,
seguida da entrevista realizada.
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Definicdo de contelddos

Como foi ja referido anteriormente, o objectivo deste projecto partira
da exploracdo do tema da Street Fashion através da fotografia e das
formas como essas imagens podem ser organizadas de forma, simul-
taneamente, tematica e visual no &mbito do design editorial. Para isto
serdo explorados diferentes suportes impressos nomeadamente a
revista, o jornal e o livro.

Como salienta Jeremy Leslie, as revistas, suportes de divulgacado e publi-
cacdo de conteudos, sao portadoras de um formato Unico e represen-
tantes de um meio de informacé&o que alia elementos essenciais como a
portabilidade, a combinacdo de texto com imagens, a repeticdo e a tac-
tibilidade. Tém, ainda, a capacidade de serem renovaveis e relevantes, e
sdo estes factores que contribuem para que as revistas mantenham a
sua posicdo na vanguarda da comunicacdo moderna e que foram a prin-
cipal razao para a escolha deste suporte.

No que diz respeito aos conteldos seleccionados para a revista, torna-
-se evidente que serdo essencialmente as fotografias captadas pelas
ruas do Porto, as pessoas que as frequentam. Estas fotografias serdo
captadas em alturas distintas do dia, mais concretamente dia e noite.
Relativamente as entrevistas realizadas as pessoas aquando da colec-
cdo das fotografias, destas entrevistas serdo apenas publicados os ele-
mentos relativos a identificacdo das pessoas, isto €, o0 nome a idade e
a profissao, assim como as respostas relativas ao Porto. As restantes
respostas ndo serdo publicadas por duas razdes distintas. No que diz
respeito as respostas relativas ao estilo, considerou-se que nada o des-
creveria melhor do que a prépria imagem, pelo que se considerou que
seria redundante e desnecessaria tal repeticdo. No que diz respeito a
questao da peca de especial significado, o facto de nédo se especificar
o tipo de peca que deveria ser avaliada, assim como o factor do inespe-
rado, fez com que as respostas nao correspondessem ao que seria espe-
rado, que tinha a ver com as respostas obtidas no projecto da designer de
joias Mah Rana. Estas respostas foram, na sua grande maioria, compro-
metidas por factores como a pressa, o inesperado e a inibicéo.

Na sequéncia desta temética, e com a, cada vez maior, importancia
que se da a moda, considerou-se relevante que, em cada edicdo desta
revista, constasse uma entrevista a pessoas que trabalhem a moda,
que tenham na moda a sua profisséo, de forma a que se compreenda a
perspectiva destas pessoas acerca da street fashion no Porto. As ques-
tdes nesta entrevista visam uma clarificacéo do trabalho desenvolvido
por essas pessoas que poderdo ser, desde designer a consultores de
moda, assim como a evidenciacdo da sua perspectiva relativamente
a tematica explorada, porque uma perspectiva profissional consegue
manter uma série de diferencas relativamente a perspectiva das res-
tantes pessoas entrevistadas neste projecto. As primeiras profissionais
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da moda seleccionadas para este projecto foram as irmas, Diana e
Marlene Vinha que criaram em conjunto o primeiro gabinete de consul-
toria de imagem no Porto.

O jornal, por sua vez, enquanto objecto mais efémero, com uma menor
preocupacaéo com acabamentos, recurso a materiais menos cuidados
permitindo por isso uma maior tiragem com custos de impressao signi-
ficativamente mais baixos levando a que haja uma maior distribuicao,
por meios mais variados conseguindo, assim atingir um maior ndmero
de pessoas, sera organizado de forma distinta. No que diz respeito aos
contelidos, este é, igualmente, indissociavel da fotografia surgindo
como um novo conceito de jornal onde o conteddo € unicamente foto-
grafico. Nesta abordagem, o objectivo sera promover o desvinculo do
conceito habitual de jornal onde sao editados texto e imagem, sendo
gue cada uma das partes assume um papel preponderante no objecto
final. Desta vez o jornal surge com as caracteristicas fisicas do jornal,
materiais simples, preferencialmente de baixo custo, contrabalan-
cando com conteudos exclusivos a imagem. O objectivo sera criar um
jornal onde o texto ndo € parte integrante deste objecto aparecendo
exclusivamente nas referéncias da ficha técnica e num pequeno texto
introdutdrio. No restante jornal sdo editadas as imagens recolhidas,
numa composicao bem fiel & grelha de construcédo, de forma a que as
imagens possam constituir o conteddo fundamentala comunicar neste
suporte. As fotografias sdo, também, complementadas com informa-
céo béasica sobre os seus intervenientes, nomeadamente, informacdes
como nome, idade e profissao.

Por outro lado, o livro enquanto objecto associado ao conceito de eterni-
dade, este surge como objecto onde pretende ser reunida uma recolha
mais exaustiva no que diz respeito ao tema em analise, potenciando a
eternidade de um objecto que pode, eventualmente, ser utilizado como
objecto de pesquisa por outras pessoas anulando, assim, o caracter
efémero do jornal e o caracter do coleccionismo associado a revista.
Desta forma, os conteldos abordados neste livro partem da reco-
lha fotografica realizada, focando numa abordagem mais detalhada e
mais pormenorizada deste conteldo fotografico. Neste livro a recolha
fotogréafica realizada sera editada de forma a que cada pessoa, cada
imagem tenha um papel fundamental e individual na pagina em que foi
colocada. Além da fotografia de corpo inteiro que assumira o papel de
protagonista da sua pagina sendo apresentada sem margem nem ele-
mentos externos, esta serd complementada, na pagina paralela, por
uma fotografia de pormenor que destaque uma das partes do coor-
denado da pessoa fotografada. Com este realce de uma parte da indu-
mentéria apresentada pretende atribuir-se a fotografia uma maior rele-
vancia, assim como disponibilizar informacédo mais detalhada, embora
exclusivamente visual, daquilo que pretende ser explorado que, neste
caso se centra na Street Fashion.
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O nome

As consideracdes relativas ao nome passaram por duas fases distintas.
Inicialmente, as consideracdes deste aspecto tdo importante coincidi-
ram com a fase de ponderacdo de utilizacdo da plataforma com o sofa, do
ambiente lounge transportado para a rua. Nesse contexto considerou-se
pertinente umarelacdo entre a plataforma, que no fundo funcionariacomo
elemento de identificacdo imediata do projecto, e a prépria tematica da
moda. Desta forma, aproveitando a multiplicidade de sentidos que a lingua
portuguesa pode dar a uma sé palavra, foi ponderada a palavra “Sessenta”
como possivel nome para este projecto. Este nome corresponde a essa
multiplicidade de sentidos na medida em que se relaciona com o conceito
de sentar, insinuando uma suposicéo que podera criar alguma curiosidade
no leitor. Desconstruindo a palavra, “se senta” seria a suposicao mencio-
nada, deixando em aberto uma questdo que caberia ao espectador/leitor
interpretar a sua maneira. Por outro lado a palavra “sessenta” estéa direc-
tamente relacionada com uma das medidas da mulher perfeita pré-defi-
nidas, ha muitos anos, medidas essas o oitenta e seis referente ao peito,
0 sessenta referente a cintura e o oitenta e seis, novamente, referente a
anca. No entanto, na sequéncia da exclusdo da ideia da plataforma, este
nome deixaria de fazer sentido, sendo que lhe faltaria o elemento fisico
que funcionaria como elemento de identificacdo do projecto, o que levou
anovas consideracdes e auma nova forma de pensar na questadodonome.

Desta forma foi necessario partir do inicio, sendo que seria essencial rea-
valiar todo o material até entdo recolhido de forma a verificar se haveria
algum elemento que pudesse servir de inspiracao para este nome. Esta
reavaliacdo dos dados recolhidos levou as entrevistas feitas as pessoas,
mais especificamente as respostas que estas deram em relacédo a des-
cricdo da cidade em trés palavras, isto porque se considerou que o novo
nome deveria estar relacionado com os dois conceitos principais que sao
acidade do Porto e a street fashion. Com base nisto, e avaliando as respos-
tas dadas a questdo mencionada anteriormente, concluiu-se que as res-
postas com maior nimero de repeticdes resultaram nas palavras bonito,
histérico, antigo, ristico e tradicional. Tendo em conta estas caracteriza-
cdes do Porto e sendo que as expressdes antigo, rdstico, histérico e tradi-
cional remetem para um contexto de antiguidade, surgiu a oportunidade
de remeter realmente a antiguidade secular da cidade, as suas origens, e
procurar uma expressao latina que pudesse descrever o objectivo preten-
dido, e foi nesta sequéncia que se chegou a expressao inurbe, expresséo
latina que significa “na cidade”. Tendo em conta o significado da palavra e
aproveitando a sua desconstrucao, pode facilmente associar-se a silaba
in ao conceito de infout t&o caracteristico da moda e as silabas urbe que
remetem imediatamente para o conceito de urbano, j& que a palavra
urbano advém precisamente do latim. Desta forma concluiu-se que o
nome mais apropriado para esta revista com este conceito seria “Inurbe”.
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Consideracdes sobre formato

O formato € uma das caracteristicas mais peculiares das revistas pela
sua capacidade de versatilidade. A capacidade de exploracéo de dife-
rentes formatos nas revistas é uma das caracteristicas que faz das
revistas um dos mais impactantes meios de comunicacédo, e &€ também
o que as faz realcar em relacéo as outras revistas. Neste caso concreto
a exploracdo de diferentes formatos foi conclusivo, também, para a
definicdo dos formatos abordado nos outros suportes como sera con-
firmado mais a frente.
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E com base nesta teoria que o formato foi um dos factores mais explo-
rados no desenvolvimento desta revista. Nos primeiros testes impressos
foram experimentados trés formatos distintos. Numa primeira aborda-
gem, numa tentativa de afastamento dos formatos convencionais, base-
ados no formato A4, a tentativa foi de adaptar os conteddos a um for-
mato com medidas aproximadas do A4, mas, no entantocomuma largura
de pagina maior. Um outro formato testado no desenvolvimento desta
revista correspondia, em termos de proporcdes, ao formato apresentado
na imagem acima, embora com dimensdes inferiores. O objectivo seria
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criar a revista num formato que desse privilégio a portabilidade. O facto
de ser uma revista num formato mais pequeno permitia uma melhor fun-
cionalidade e, consequentemente, uma melhor portabilidade, seria mais
facil de guardar, de manusear e de transportar, no entanto, o impacto
que conferia as imagens nao correspondia ao impacto previsto. As foto-
grafias numa dimens&o inferior acabavam por perder a forca, e pelo seu
formato pocket remetia, inevitavelmente, para as revistas quase descar-
taveis, com um formato semelhante, existentes no mercado.

Foi ainda testado um terceiro formato, agora com dimensdes superiores
ao primeiro formato apresentado, mais aproximado das dimensdes de
um A3 embora com ligeiras diferencas. Este formato foi explorado com
0 objectivo de criar um maior impacto no leitor através de um formato
pouco convencional. Este novo formato sofreu, igualmente de algumas
fragilidades nomeadamente no que dizrespeito a factores como a porta-
bilidade e a maleabilidade que ficam, obviamente, comprometidas num
formato maior. outro factor que desfavoreceu este formato foi o facto
de este se revelar numa revista muito pesada o que reforca problemas
como a portabilidade. No que diz respeito ao impacto provocado nas
fotografias, considerou-se que seria um factor que acabaria por perder
qualidades em relac&o a primeira opcao apresentada na medida em que
para privilegiar de um impacto mais forte teria de suportar uma série de
outros problemas.

Patrice 34

occupation
french ad english teacherr
words

favourite part of Porto
Baixs, Palicio de Cristl
Porto in 3 words

it'slike the countryside in the city

25cm
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39cm

Na sequéncia da exploracdo destes formatos para a abordagem da
revista, constatou-se que cada um dos formatos excluidos para arevista,
podiam perfeitamente enquadrar-se nos outros suportes que preten-
diam ser explorados, com os devidos ajustes e adaptacdes.

Neste sentido, considerou-se que a abordagem do jornal, tendo em
conta o formato habitual em que sdo desenvolvidos e desenhados
os jornais, formato standardizado por tabloide - 27,94 cm x 43,18cm
- devia ser desenvolvido num formato mais aproximado da terceira
opcao apresentada no contexto da revista. Foi explorado, inicialmente,
o formato tabloide, no entanto, rapidamente se constatou que, devido
aos seus conteudos tdo distintos daquilo que sdo os conteldos habitu-
ais dosjornais diarios, também o formato deveria diferir ligeiramente do
formato utilizado na maioria dos jornais. Desta forma optou-se por um
formato ligeiramente mais pequeno cujas medidas sdo exactamente os
29 cm x 39 cm com o objectivo de conseguir evidenciar essa distincao

29¢cm

no formato habitualmente explorado nos jornais e, igualmente, no sen-
tido de conseguir explorar um formato que permitisse da melhor forma
a exploracao do material fotografico em composicoes versateis facto
para o qual este formato contribuiu pelo facto de ndo ser desenvolvido
com uma distincdo tdo grande entre altura e largura da pagina.

Relativamente ao livro, como ja foi referido, este inspirou-se, igual-

mente, na segunda opcao ponderada para a abordagem de revista. O
objectivo aqui seria a producao de um objecto cuja portabilidade fosse
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o valor de maior relevancia, aliado ao factor do conteldo de explora-
¢d0 mais exaustiva e pormenorizada. Com base nisto a ideia principal
seria criar um livro de bolso, de facil consulta que pudesse ser utilizado,
simultaneamente, como objecto de culto e como objecto de pesquisa
aliando a quest&o da portabilidade ao facil manuseamento permitindo a
facilidade e o conforto na sua utilizac&o, ja que objectivamente seria um
objecto com um contelddo bastante extenso. Desta forma, com o objec-

tivo de criar um livro com um formato de bolso, a dimensao explorada
nesta abordagem foi correspondente ao formato A6 - 10,5cm x 14,8cm.

14,8cm
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Consideracdes sobre papel

Um dos objectivos iniciais deste projecto seria estabelecer umarelacédo
de proximidade com o leitor, factor que seria privilegiado, ndo sé pela
fotografia das pessoas que frequentam as ruas e que fazem da cidade o
que ela é, mas também pelo facto da exploracéo de suportes de distri-
buicao gratuita. Este factor permitiria o facil acesso a todas as pessoas
de todos os estratos sociais de todas as zonas do Porto.

Estes suportes de distribuicéo gratuita seriam relativos ao jornal e a
revista que, tendo edicdes mais frequentes, poderiam chegar, mais
rapidamente, ao publico alvo. Tendo em conta este factor, uma das
principais preocupacdes teria de passar pela escolha de materiais
que nao fossem muito dispendiosos ao ponto de dar prejuizo a estes
suportes.

Relativamente a revista, um outro factor que contribuiu muito positiva-
mente para a definicdo do papel a utilizar foi a tentativa de aproxima-
cao de um aspecto mais urbano. Tendo isto em conta, a ponderacao
passou por papel reciclado, por uma série de fine papers, no entanto,
e depois de analisar algumas publicacdes que tivessem por base fac-
tores como a portabilidade e a distribuicdo gratuita, nomeadamente
algumas revistas e catalogos, como ja foi referido, optou-se por utilizar
papel de croqui fabriano por caracteristicas que Ihe sdo muito peculia-
res. Em primeiro lugar, a primeira preocupacao foi o preco deste papel
que, por ser um papel com uma qualidade associada a baixa qualidade
destinada a desenhos rapidos e, por isso, potencialmente mais descar-
taveis constitui um factor importante na ponderacao final. Outro factor
importante tem a ver com a gramagem das folhas. Depois de analisar
algumas publicacées, concluiu-se que a melhor forma de favorecer o
factor da portabilidade, conferindo maior leveza a revista seria optar
por um papel de baixa gramagem, que pela sua constituicao fosse
mais leve de forma a que o facto de a revista ser constituida por muitas
paginas n&o fosse um factor de desvalorizacéo da mesma, pelo que a
gramagem do papel escolhido é de 90gr. Outro factor importante foi
a cor do papel. O facto de ser um papel num tom mais cru com uma
tonalidade mais amarelada, fez com que as fotografias ficassem com
uma temperatura de cor ligeiramente mais quente, 0 que provoca no
leitor uma sensacao de maior conforto. A prépria textura do papel foi
um factor importante a considerar na medida em que diminui significa-
tivamente o brilho que advém da impressao aproximando a revista do
aspecto mais urbano pretendido.

No que diz respeito ao papel seleccionado para a capa da revista, foram

igualmente consideradas diferentes hipdteses. Inicialmente, e como
forma de aproximacéo desse contexto mais urbano, foi explorado o
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papel kraft de 300gr por factores como a cor, que permitia essa contex-
tualizacdo com o ambiente urbano, muito aproximada ao cartdo o que
acaba por conferir a revista um caracter algo descartavel. Outro factor
importante estava na plasticidade que este papel confere a impresséo.
Devido a sua superficie muito lisa, este papel acaba por adquirir um
certo brilho na impressédo que |he da caracteristicas plasticas muito
curiosas. No entanto, e por ser um papel com uma cor relativamente
escura, foi eliminado enquanto opcao uma vez que o contraste com
0s tons mais escuros era quase inexistente e, uma vez que os brancos
da fotografia assumem a cor do papel em questéo, as fotografias aca-
bavam por ficar demasiado escuras. Desta forma, optou-se por uma
cartolina nacional, também ela num tom mais cru, com um tom mais
amarelado de forma a conferir aimagem um contraste mais quente. Esta
cartolina, embora ligeiramente menos espessa, com 220 gr foi conside-
rada a opcédo ideal por quebrar com os altos contrastes do branco, sem,
por outro lado, desfavorecer aimagem e assumindo assim as suas carac-
teristicas de capa semi-rigida.

Foiainda utilizado um outro tipo de papel com o objectivo de estabelecer
uma separacado dos elementos textuais das imagens. Como foi obser-
vado nas revistas e livros analisados, ha constantemente uma preocu-
pacdo na insercdo de conteldos textuais em paginas que sao maiori-
tariamente compostas por imagens. Neste contexto, concluiu-se que a
melhor forma de ultrapassar esta questdo sem interferir com o essencial
das imagens apresentadas seria a sobreposicao dos elementos textuais
as imagens recorrendo a um papel semitransparente, onde fosse pos-
sivel conter os elementos textuais sem que estes interferissem com as
imagens. Para este efeito foi utilizado papel de engenharia de 90gr que
serviu como forma de representacao de todos os elementos textuais
presentes na revista nomeadamente na capa.

Relativamente aojornal, o papel ndo representou complexidade na esco-
lha. O objectivo desta abordagem partia de conseguir atribuir ao jornal o
aspecto comum nos jornais habituais. Neste caso em concreto, a dife-
renca seria marcada pela improbabilidade do contetido no contexto de
jornal, sendo que em Portugal ndo se verificam, ainda, jornais cujo conte-
Udo se baseia, exclusivamente em imagens. Desta forma, o papel esco-
lhido para esta abordagem foi o papel de jornal de 50 gr com o intuito
de conseguir manter a proximidade desta abordagem com os jornais
comuns. Nesta fase do projecto, no entanto, tendo em conta as dificul-
dades de impressdo de um Unico exemplar de amostra, foi obrigatdrio
recorrer a impressao digital o que levou a que o papel utilizado sofresse
uma pequena alteracdo passando a ser utilizado, nesta Unica amostra,
papel reciclado de 90gr. O objectivo do projecto, aquando da sua publi-
cacdo, sera a utilizacdo do papel de jornal de 50gr, no entanto, nesta
amostra em concreto, foi obrigatdrio o recurso a outro tipo de papel.
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Relativamente aclivro as ponderacdes foram, por sua vez, mais cuidadas.
Nestaabordagem o objectivo partia por criar um objecto commaiordura-
bilidade, resisténcia e que, simultaneamente se aproximasse do aspecto
mais urbano que Ihe é conferido pelas fotografias tiradas narua. Paraisso
procurou descobrir-se um papel que se adaptasse as caracteristicas
definidas acima de forma a potenciar a durabilidade do objecto e, simul-
taneamente, 0 aspecto descomprometido e despretensioso de uma
publicacdo com um aspecto mais urbano. Com base nisto, considerou-
-se a utilizacdo de diferentes tipos de papel passando por papel couché
de 100gr, papel de croqui fabriano de 90gr e papel cavalinho de 120gr.
A primeira opc¢édo foi considerada por ser intrinsecamente associada a
tipologia que pretende ser explorada neste suporte de livro com grande
durabilidade e de facil manuseamento, no entanto, este papel apresen-
tou algumas caracteristicas que se afastavam do contexto urbano que
se pretendia, nomeadamente associadas ao brilho. Desta forma, consi-
derou-se que este papel ndo seria adequado para esta abordagem pon-
derando-se, assim, o recurso ao papel de croqui fabriano de 90 gr. Este
papel consegue a pretendida aproximacéo ao aspecto mais urbano que
pretende ser explorado nesta abordagem pelo seu aspecto texturado,
sem brilho e ligeiramente amarelecido, no entanto, considerou-se que a
sua gramagem ndo seria adequada a esta abordagem no sentido em que
acabava por desfavorecer a durabilidade que se pretende atribuir a este
suporte. Como tentativa de solucionar todas estas questdes optou-se,
por fim, por explorar o papel cavalinho de 120gr. Este papel, pelas suas
caracteristicas fisicas como a suave textura, a cor ligeiramente amarele-
cida, afaltadebrilho potenciada pela sua capacidade deabsorcdoeasua
gramagem, consegue resolver todas as questdes ponderadas nos papeis
anteriores. A questao do aspecto urbano €, desta vez, possivel pelo tom
deste papel, assim como pela sua textura e capacidade de absorcao da
tinta reduzindo significativamente o brilho proveniente da impresséo e,
por outro lado, a questdo da durabilidade &, também, solucionada pela
alta gramatura deste papel que, com 120gr, consegue atribuir uma maior
durabilidade ao objecto facilitando o seu manuseamento pela suavidade
do papel.

130

Consideracdes sobre fonte tipografica

A fonte tipografica, como na maioria dos projectos, € um dos elementos
fundamentais na definicdo da identidade dos projectos apresentados.
Com base nisto foram efectuados uma série de testes até se conseguir
alcancar as fontes tipograficas mais adequadas para cada uma das abor-
dagens deste projecto.

Inicialmente, através de uma pesquisa relativa a tipografia encontrada
nas ruas do porto, fachadas de lojas, cartazes entre outros suportes,
foram realizados os primeiros estudos. A par destes estudos foram reali-
zados, igualmente, testes de cor a fim de se compreender quais as cores
predominantes em cada uma das zonas, de forma a poder chegar-se ao
resultado mais preciso relativamente a cada uma destas zonas.

Com base nesta caracterizacdo e nesta analise das fontes tipograficas
presentes nas ruas do Porto, o desafio passa por tentar adaptar uma
fonte tipografica a cada um dos suportes em estudo neste projecto, de
forma a que cada suporte possa comunicar correctamente a mensa-
gem pretendida através de uma fonte tipogréafica que se adeque per-
feitamente as suas caracteristicas formais e conceptuais. Desta forma,
depois desta analise das fontes tipograficas com mais impacto nas ruas
do Porto concluiu-se que, na abordagem da revista, enquanto suporte
urbano de distribuicéo gratuita a questao da fonte tipografica adequada
devia resultar numa conjugacéo de dois elementos, a fonte tipografica
de representacao de todos os elementos textuais e uma combinacéo de
imagens recolhidas deste arquivo referido anteriormente que resultasse
num logdtipo para a revista onde o conceito de urbanismo estivesse
bem vincado. A fonte tipografica seleccionada para esta abordagem foi
a fonte Absara pela sua grande diversidade de pesos, facto que permitiu
aadaptacdo a todos os tipos de elementos textuais presentes na revista.

Esta variedade de pesos permitiu uma adaptacéo da mesma fonte tipo-
grafica aos mais diversos contextos o que permitiu a utilizacdo de uma
s6 fonte em toda a revista. Os pesos utilizados, apesar de apresentarem
uma grande variedade, resumiram-se a apenas trés, sendo que os titulos
estdo representados com Absara Thin, variacdo serifada desta fonte, os
textos estdo representados com Absarasans - Thin, variacdo ndo serifada
desta fonte com o peso mais fino desta tipologia, e as questdes coloca-
das nas entrevistas que sdo representadas com Absarasans - Lightltalic,
variacéo nao serifada desta fonte desta vez emiitélico.

Outra razéo para a escolha desta fonte tipografica baseia-se nas suas
caracteristicas formais. A simplicidade das suas formas aliadas a ele-
gancia das formas mais organicas pelo seu caracter mais arredon-
dado, aliado a tipologia serifada com um aspecto igualmente simples e
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elegante, embora mais impactante e robusto, conseguiram aliar numa

desenhada manualmente, isto €, com caracteristicas facilimente asso-
© Desta Oprimoira sé fonte tipografica todas as caracteristicas mais acentuadas do estudo
disrio gratulto
em Portugal

cidveis ao desenho manual de caracteres, no entanto, dactilograficos,

metr®

Expresso
orna

Didrio de Nolicias

realizado as diferentes zonas.

No que diz respeito ao jornal as ponderacdes acabaram por ser diferen-
tes. O jornal, enquanto objecto mais efémero, com uma menor pre-
ocupacao com acabamentos, recurso a materiais menos cuidados
permitindo por isso uma maior tiragem com custos de impressao sig-
nificativamente mais baixos, pretende ser o mais aproximado possivel
da linguagem grafica do jornal comum. Com base nisto a fonte tipo-
gréfica escolhida para esta abordagem nao podia, de forma nenhuma,
dissociar-se daquilo que é o aspecto comum de jornal. Para isso foram
exploradas as fontes tipograficas utilizadas nos logdtipos dos jornais
portugueses onde se pode, claramente concluir que ndo existe uma uni-
formidade na linguagem comunicativa dos jornais. As fontes serifadas
s&oja pouco utilizadas verificando-se uma tendéncia para a adaptacéao,
também, dos jornais a era contemporanea, assim como se verifica nas
revistas. As fontes serifadas representantes do logétipo sdo ainda utili-
zadas por alguns jornais, mais especificamente em jornais mais conser-
vadores, que privilegiam um layout mais classico com o objectivo de se
dirigirem a um publico mais restrito, como € o exemplo do Expresso, do
Diario de Noticias e do Publico. Neste contexto, e uma vez que o jornal
explorado neste projecto explora conteldos pouco explorados em
suportes como estes, optou-se por contrabalancar dois aspectos. Por
um lado optou-se por conteldos improvaveis para o tipo de suporte
explorado conjugados com um layout inovador, e por outro lado pre-
tendeu contrabalancar-se estas caracteristicas mais inesperadas por
parte do publico com uma fonte serifada para representar o logétipo
do jornal. Com isto o que se pretende €&, simultaneamente uma apro-
ximacdo de um aspecto mais contemporaneo através dos conteldos
e da sua edicdo com recurso a uma fonte tipografica nao serifada para
representacao de pequenos textos e legendas, e uma aproximacédo de
um aspecto mais classico através do recurso a uma fonte serifada con-
densed, com caracteres mailsculos de forma a conseguirimpor aforca
do nome do jornal na composicédo da capa. Esta fonte utilizada como
logétipo para o jornal, Onyx, pretende uma aproximacdo ao classis-
sismo associado a jornais ocmo o Publico ou o Expresso, que acaba por
ser contrabalancado com a contemporaneidade da fonte ndo serifada,
Omnes, utilizada nos elementos textuais presentes no interior do jornal.

Relativamente aolivro, e por se falar de um suporte com alguma liberdade
para o design e a edicéo de conteldos por se verificar versatil em rela-
céo ao formato e por n&o ser intrinsecamente associado a um passado
histérico, a fonte utilizada para este suporte baseou-se no conceito de
livro de bolso que poderia funcionar quase como um diario, um suporte
de consulta simples e imediata. Neste contexto optou-se por uma fonte
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acabando por ser uma fonte manuscrita embora com um aspecto dacti-
logréfico. Esta fonte tipogréafica, MostlyMono, foi utilizada com caracteres
mailsculos, a semelhanca dojornal de forma a conseguir evidenciar, com
0 peso necessario, 0 nome do projecto. O aspecto mais plastico confe-
rido pela fonte manuscrita, neste caso, contribui para um aspecto mais
informal, associado a ideia de livro de bolso, de diario, com o objectivo de
estabelecer uma relacdo de maior proximidade com o publico e, simul-
taneamente, manter a associacdo a um contexto mais urbano, a seme-
lhanca da abordagem explorada na revista. No interior do livro, os breves
elementos textuais sdo representados, a semelhanca do jornal, por uma
fonte tipografica de linhas simples e claras, Omnes, com um peso muito
leve, de forma a que possa minimizar a sua interferéncia com as imagens
representadas e de forma a potenciar, simultaneamente, a clareza dos
textos e a sua legibilidade.
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Consideracdes sobre organizacao e layout

A importéncia da comunicacdo aliada ao poder do documento
impresso permitiu uma proliferacao das publicacdes desde os livros
aos jornais, até as revistas o que levou, por sua vez, a sobrecarga visual
queinvade as estantes das livrarias e dos quiosques com o objectivo de
concluir qual a mais apelativa e sdo factores como estes que estdo por
tras da comunicacéo visual.

Comecando pela abordagem da revista procedeu-se a realizacdo
de alguns testes de organizacdo de conteldos. Numa primeira fase
recorreu-se aum método de destaque de algumas frases mais relevan-
tes da entrevista realizada as pessoas, conjugando essas frases com
a totalidade dos textos provenientes destas entrevistas. Nesta fase a
entrevista ainda correspondia ao primeiro teste de entrevista pelo que,
a quantidade de texto presente em cada uma das paginas seria maior.
Neste sentido, foi utilizado texto simulado, uma vez que o objectivo
seria planear qual poderia ser a orientacéo dos textos em relacdo as
fotografias. Foram igualmente testadas fontes tipograficas distintas
na tentativa de verificar qual seria a fonte que teria melhor legibilidade
quer em termos das frases de destaque quer em termos de texto.

No primeiro exemplo, além da segmentacdo da fotografia nas trés
partes que mereciam maior destaque, tentou criar-se uma certa dina-
mica entre os diferentes elementos de texto. Tentou dar-se um maior
destaque ao nome da pessoa distribuindo o texto correspondente a
entrevista em trés colunas. A variacdo na altura das colunas pretende
privilegiar o dinamismo e a flexibilidade de organizacédo com o objec-
tivo que quebrar uma certa monotonia, caracteristica pela uniformi-
dade recorrente neste tipo de editoriais. Na segunda opcéo optou-se
por privilegiar uma das frases mais marcantes da entrevista realizada,
sem recorrer a sobreposicdes nem grandes variagcdes na organizagao.
O restante texto foi organizado de forma mais uniforme de forma a
permitir uma melhor legibilidade de conteldos. Na terceira opcado deu-
-se, novamente, relevancia a frase de maior destaque na entrevista, no
entanto, relativamente a orientacéo do restante texto, optou-se pela
distincao entre questdes e respostas de forma a clarificar os conteu-
dos, distingao feita também pela diferenca nas cores utilizadas. No que
diz respeito a organizacéo deste elemento textual optou-se pela utili-
zacao de uma so caixa de texto de forma a acompanhar o alinhamento
dafrase de destaque.

A seguinte opcéo, por sua vez, ja explora todos os elementos de forma
mais ousada. Em primeiro lugar a fotografia deixa de ser segmentada e
passa a aparecer na totalidade de forma a que possa compreender-se
na integra aquilo que realmente se veste, no entanto, deixa de ocupar
a totalidade da péagina para passar a alinhar-se a pagina da esquerda,
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deixando margens significativas tanto na parte superior como na parte
inferior da pagina de forma a quebrar com a previsibilidade das orga-
nizacdes habituais. No que diz respeito aos elementos textuais con-
tinua a dar-se destaque a citacdo mais relevante de toda a entrevista,
optando no entanto pela sobreposicdo desta frase com aimagem com
0 objectivo de estabelecer uma relacéo entre imagem e texto e avaliar
de que forma essa relagcdo pode provocar no leitor uma sensacéo posi-
tiva ou negativa. O restante texto continua a distinguir questdes de res-
postas e mantém-se no alinhamento da fotografia de forma a manter a
confortavel uniformidade que permite uma melhor legibilidade de con-
teldos. Qualquer uma destas hipdteses foi abandonada a partida por
se considerar que em todas elas se registavam falhas muito especificas
numas em relacdo a problemas com alegibilidade, noutras com proble-
mas relativos ao seccionamento da fotografia, noutras pela excessiva
ousadia que a partida pretendia ser um elemento dinamizador e que
no fundo, passou a ser um elemento de desconforto. Na sequéncia
dos testes anteriores, houve a necessidade de se explorar a questao
da organizacéo de conteldos de forma diferente. Numa fase inicial, a
primeira decisdo a tomar seria o resumo das entrevistas, isto &, tentar
descobrir um sistema que permitisse a organizacado das respostas
dadas na entrevista embora de forma reduzida. Desta forma, a entre-
vista foi reduzida a questdes chave com respostas directas e concisas.
Todas estas respostas, bem como a informacéo acerca da identidade
dos entrevistados foi, entdo, reunida numa sé coluna, utilizando a fonte
tipografica ja mencionada no capitulo referente a este tema, sendo que
as questdes se realcam das respostas através da utilizacdo de um peso
diferente dessa mesma fonte.
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Nesta nova abordagem era pretendido obter uma linguagem mais clara,
mais simples e mais directa, sendo que ndo ha sobreposicédo de ele-
mentos, ja que os elementos textuais estdo claramente distinguidos
da imagem, assumindo, como foi j& descrito nas caracteristicas de
revistas ja produzidas, um caracter de legenda, funcionando como um
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complemento daimagem, ja que é aimagem que pretende comunicar a
principal mensagem. No entanto, e como se verificou nas opcdes ante-
riores, também esta experiéncia ficou aquém das expectativas criadas,
pelas indmeras fragilidades que apresentava, principalmente por ndo
conseguir comunicar o conceito da moda de rua, aliada a um design
mais urbano e descomprometido.

Ainda, paralelamente a esta hipdtese considerada, foram testados os
trés diferente formatos referenciados no capitulo relativo as conside-
racdes sobre o formato, sendo que o formato acordado unanimemente
como sendo 0 mais apropriado para este tipo de revista foi o formato
cujas dimensdes correspondem a 25cm por 29,7cm.

Desta forma, voltou a redesenhar-se a revista, desta vez concentrada
num aspecto mais urbano, onde as grelhas sdo mais versateis e o0s
layouts mais ousados. O objectivo seria optar por uma versao mais des-
contraida e que conseguisse comunicar essa relacdo da moda de rua
com a cidade especifica onde acontece.

Associado a este contexto surge entdo o conceito de fanzine ao qual estéo
normalmente associadas caracteristicas como o facto de ser uma publi-
cacdo nao profissional e ndo oficial, normalmente produzida por fas de
um fenédmeno cultural especifico para o usufruto de outros que partilhem
0s mesmo interesses. Com este forte background podia concluir-se que
esta forma de organizacéo de contetidos seria a que melhor se adaptaria,
em termos formais, aos conceitos a desenvolver, ja que haveria uma maior
liberdade e desprendimento de regras e compromissos. Assim, com 0s
objectivos centrados neste conceito foram realizados mais uma série de
testes onde foram explorados a versatilidade das grelhas na organizacao
de conteldos, sendo que agrande maioria das paginas conseguia ser orga-
nizada, embora de forma totalmente distinta, através da mesma grelha.
O objectivo nesta fase seria de provocar no leitor uma certa curiosidade,
sendo que, esta edicdo menos convencional acaba por comunicar uma
certa ludicidade adjacente a este conceito de revista. Nesta fase as altera-
cBes passaram desde a capa até a dltima pagina da revista o que significa
que, nesta fase, a revista foi totalmente redesenhada com formas simples
aliadas a introducéo de elementos graficos.

O principal elemento grafico que vai ter, entdo uma certa continuidade em
toda arevista €, precisamente o circulo magenta. Este elemento parte do
filtro aplicado na imagem de ampliacdo da imagem até se compreender
claramente o pixel de cor em que é composta. Este filtro foi aplicado com
0 objectivo de ndo se assumir uma cara concreta para a capa da revista.
O magenta, sendo uma das cores que compdem este pixel de cor, ja que
entreelasestdotambém o ciano,0amareloeopreto- CMYK - seriaaque se
aproximava mais do objectivo pretendido uma vez que € a cor que exerce
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maior contraste enquanto sobreposta a outros elementos e também por
ser, dentro da classe dos rosas, aquele que se aproxima menos do con-
ceito de feminilidade precisamente pela forca do seu contraste.

Neste teste optou-se por recorrer a separadores que seccionassem a divi-
sdo dos conteldos sendo que estes contelddos seriam divididos de acordo
com as respostas dadas as questdes. Desta forma a revista seria seccio-
nada em quatro partes distintas uma parte relativa as respostas dadas
sobre o Porto, outra relativa a inspiracdo e ainda outra relativa ao estilo. A
quarta seccao desta revista daria lugar a entrevista realizada ao esttdio de
consultoria deimagem Pretty Exquisite. Estes separadores contavam com
uma das fotografias recolhidas, ainda que a duas cores de forma a que ndo
se perca o foco naquilo que este separador tenta comunicar. Este conta
também com a juncéo das respostas mais unanimes de toda a recolha
como forma de resumo das respostas recolhidas.

ROUPAS
DE HOMEM,

SAO AMINHA
GRANDE
INSPIRACAO

Todas estas caracteristicas tentaram ser abordadas através de factores
como a sobreposicdo de elementos, quer textuais, quer fotograficos quer,
até mesmo, graficos. Um outro factor que contribuiu para esta caracte-
ristica menos formal concentrou-se no tipo de organizacéo onde a orga-
nizacao das fotografias varia, de pagina para pagina, tentando evitar uma
repeticdo, a ndo ser nos casos onde a organizacdo de contelidos é mais
simplificada e sdo apenas apresentadas duas fotografias por spread com
0s elementos textuais sobrepostos subtilmente, de forma a ndo compro-
meter nem interferir na esséncia da imagem, a semelhanca do que é feito
namaioria das revistas analisadas anteriormente. A versatilidade e o carac-
ter pouco convencional tdo caracteristico da fanzine é essencialmente o
que se pretende comunicar com este tipo de abordagem. No entanto, e
como ja tinha sido constatado anteriormente, o excesso de variacdes na
organizacao dos conteldos, acaba por trazer fragilidades a revista nome-
adamente no sentido em que a falta de um sistema, ou de uma sequéncia
de certa repeticéo, acaba por retirar a revista caracteristicas essenciais
comoa legibilidade, assim como acaba por criar no leitor uma sensacéo de
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desconforto que o leva a perder o foco naquilo que a revista quer comuni-
car, acabando mesmo por perder o interesse. Considera-se entéo essen-
cial para afidelizacdo do leitor, uma certa coeréncia de pagina para pagina.

Na sequéncia desta abordagem para a revista que, no final, acabou por
se considerar pouco apropriada para o tipo de linguagem pretendida,
optou-se por recorrer ab mesmo tipo de composicao associada, desta
vez, ao contexto do jornal. O objectivo do jornal, neste projecto era,
numa fase inicial, conseguir criar um objecto que conseguisse organizar,
da melhor forma, os conteldos recolhidos, maioritariamente fotogra-
ficos, numa composicdo que ndo alterasse a identidade do jornal habi-
tual potenciando, por outro lado, um aspecto mais informal em relacao
aguele que habitualmente se vé nos jornais.

O jornal &, habitualmente, utilizado como suporte de edicdo de noticias
onde o texto € um elemento fundamental na sua edicdo e onde aimagem
assume um papel de acessério, funcionando quase, ela prépria, como
legenda do texto ou da noticia a que corresponde. Nesta abordagem,
como alias ja foi evidenciado, o objectivo sera recorrer as caracteristicas
formais do jornal comum onde, no entanto, os conteldos serdo exclusi-
vamente fotograficos.

Para isso, considerou-se, em primeiro lugar, o tipo de conteldos que
fariam parte desta abordagem. Desta forma considerou-se que, uma vez
que o jornal pretende ter uma periodicidade maior em relacao a revista,
a entrevista mais extensa aos nomes relacionados com a moda e com a
cidade do Porto que se considerou pertinente na abordagem da revista,
nesta abordagem seria pouco pertinente. Este jornal, com edicdes sema-
nais, pretende expor claramente a realidade da Street Fashion no Porto,
sem que este foco se perca com outro tipo de conteldos mais acesso-
rios. A ideia seréa criar um objecto que, pelas caracteristicas ja definidas
em capitulos anteriores, sejaum suporte de cariz mais descartavel poten-
ciando a constante adaptacao a evolucdo do street style, assim como a
captacdo da suaimensa diversidade. Com base nisto, tentou adaptar-se
o ultimo layout referente a revista com algumas adaptacdes ao aspecto,
habitualmente associado ao jornal pelo que, os elementos graficos colo-
ridos a magenta passaram a ndo fazer parte deste layout. Nesta aborda-
gem pretendia, a semelhanca da revista, efectuar-se uma separacéo dos
conteuddos em funcao das respostas dadas as questdes da entrevista.
Essa separacdo seria feita por separadores representados com uma
fotografia a preto e branco, por se considerar que poderia resultar numa
plasticidade interessante na abordagem do jornal, composta paralela-
mente a reunido das expressdes mais repetidas pelos entrevistados em
resposta as questdes da entrevista.

A composicao e organizacao dos restantes conteudos, fotografia e ele-
mentos textuais, seguiram a mesma linha do exemplo aplicado a revista
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sem, no entanto, recorrer aos elementos graficos, como ja tinha sido
referido anteriormente. Desta forma os elementos textuais, compostos
pelas expressdes consideradas mais interessantes na definicdo das pes-
soasemrelacdo as questdes em causa, acabaram por ser compostos em
sobreposicdo com as imagens de forma a que pudesse compreender-
-se, com facilidade, a pessoa a quem correspondia a resposta. Cada um
destes capitulos pretendia reunir as respostas consideradas mais inte-
ressantes e que pudessem, de alguma forma, acrescentar algum valor
emtermos de contelddo aeste jornal. No entanto, e apds varias tentativas

de adaptacdo deste layout a esta abordagem considerou-se que este
layout apresentava uma série de fragilidades a este suporte que estavam,
principalmente relacionadas com a questao da legibilidade e com o facto
de ojornal ser um suporte de grandes dimensdes que poderia acabar por
adquiriroutro valor que nao o esperado pela utilizacdo dasimagens a pre-
encher a totalidade da pagina.

No que diz respeito ao livro, este suporte surge como inspiracdo do pro-
jecto “The Sartorialist” sem que, no entanto, houvesse uma grande pro-
ximidade de conteldos. Com este objectivo em mente, e uma vez que
a periodicidade corresponderia a cada uma das estacdes do ano, con-
siderou-se a hipdtese de que cada uma desta edicdes, por terem uma
periodicidade menor que permite uma pesquisa mais intensiva e porme-
norizada, abordasse uma tematica especifica. Destro destas tematicas
considerou-se, por exemplo associado ao Verao, uma edicao dedicada a
estampados onde a principal preocupacao fossem os estampados que
acabam por colorir a cidade nesta estacéo do ano, no Inverno, por outro
lado, uma edicdo dedicada sé a chapéus ou sé a cachecdis e lencos,
onde seriam explorado ao maximo pormenor cada um destes temas
numa recolha exaustiva de material.
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Neste contexto considerou-se uma abordagem onde esta recolha fosse
composta em fotografias de corpo inteiro que pudessem evidenciar a
tematica abordada, sendo que, cada pagina corresponderia a uma Unica
pessoa, numa recolha que rondaria os cinquenta exemplos relativos a
cada tema. No entanto, e apds o trabalho com o fotdgrafo profissional
que colaborou neste projecto, considerou-se que esta abordagem, que
visa a andlise de diferentes tematicas em cada uma das suas edicdes,
deveria ser explorada de forma diferente pelo que se concluiu que a
melhor forma de evidenciar, no todo de um look registado numa fotogra-
fia de corpo inteiro, seria a conjugacdo dessa fotografia que captasse o
look na sua integridade com a evidenciacao do detalhe que pretende ser
abordado em cada uma das edicdes. Desta forma, considerou-se que a
melhor forma de resolver esta abordagem tematica sera estabelecer o
paralelismo entre a fotografia de corpo inteiro com a fotografia do deta-
Ihe relevante do look para a teméatica explorada numa composicéo onde
cada fotografia corresponderia a totalidade de cada pagina ja que o for-
mato explorado pretende corresponder as dimensdes de livro de bolso
-10cmx15¢cm.
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Consideracdes Finais

Depois de desenvolvidos e analisados todos os testes referidos ante-
riormente, considera-se essencial evidenciar o resultado final em que
convergiram os testes realizados.

Relativamente a revista e com base nas conclusdes retiradas da Ultima
hipdtese apresentada, o objectivo passou a ter o seu foco na coeréncia
da organizacado dos conteldos, assim como na clareza, na legibilidade,
na dindmica e no factor diferenca, a fim de se conseguir um realce em
relacdo ao material j& existente relativamente ao tema.

Desta forma o primeiro passo foi em direccéo a organizacdo das foto-
grafias, pelo que se concluiu que, se as fotografias desempenham o
papel principal neste palco, hd que dar-lhes o realce e a importancia
que estas merecem. Enquanto revista representante da street fashion
no Porto, considera-se que as fotografias serdo o elemento de principal
foco nesta abordagem. Desta forma, deixa de haver variacdes quer de
formato quer de orientacdo, e as fotografias passam a ser representa-
das todas com as mesmas dimensdes, uma fotografia por pagina, pre-
enchendo-a até aos seus limites ndo deixando espaco para margem.

No que diz respeito a organizacao dos conteldos no geral, esta revista
foi seccionada em trés partes distintas as quais correspondem as foto-
grafias de dia, a entrevista as consultoras de imagem da Pretty Exquisite
Image Consulting, e as fotografias de noite.

Relativamente aos elementos textuais, como forma de ndo cometer o
erro de comprometer a esséncia das imagens com elementos textuais
que desempenham unicamente um papel de legenda e de comple-
mento aquilo que a prdpria imagem ndo consegue comunicar, optou-
-se pela organizacdo de todos os elementos textuais num pequeno
pedaco de papel que teria a funcionalidade de uma etiqueta que pode-
ria, eventualmente, ser arrancada, caso se considerasse um elemento
perturbador. Desta forma, e com o objectivo de ndo se impor aimagem,
optou-se pelo papel de engenharia de 80gr para esta funcéo. A sua
semitransparéncia, associada ao facto de ser utilizado um pequeno
pedaco de papel onde apenas constam informacdes sobre a identi-
dade da pessoa assim como o seu ponto de vista em relacdo a cidade
do Porto, pretende uma dissociacéo da imagem de forma a ndo com-
prometer a sua esséncia.

A semelhanca do que acontece com estes complementares elemen-
tos textuais, optou-se por seguir uma sequéncia légica onde todos os
restantes elementos textuais sdo igualmente editados neste tipo de
papel criando assim a coeréncia necessaria para prender a atencéo do
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leitor j& que, apesar de esta sequéncia se repetir em todas as paginas, o
factor que privilegia a diferenca que é a utilizacdo de dois tipos de papel

no mesmo objecto, acaba por desempenhar uma multiplicidade de

>
Margarida | 16
profissio
estudante
o Porto &

funcdes, por um lado no que diz respeito ao factor diferenca que seria
um factor de grande ponderacao tendo em conta a saturacdo do mer-
cado nesta area, o factor fidelizacdo do leitor que é também um impor-
tante factor na propagacao e divulgacdo da revista e o factor da legibili-
dade que previlegia, igualmente, a fidelizacao do leitor.

No que diz respeito aos separadores, também estes recorrem ao papel
de engenharia, uma vez que ndo sdo imagem nem fotografia. Estes tém
uma particularidade que tem a ver com a distincéo dos capitulos por
cores. De acordo com o dicionario das cores do nosso tempo, obra de
Michel Pastoureau, optou-se por definir como separador das fotogra-
fias de dia a cor amarela, uma vez que, como o autor indica, o amarelo
€ associado a cor da luz e do calor, é a mais luminosa das cores, é a cor
do sol, da alegria e da energia. Ja para o separador referente as fotogra-
fias de noite optou-se pela cor azul ja que, como afirma Pastoureau, o
azul é a cor da noite e da sombra, a0 mesmo tempo que é associada a
calma, ao relaxamento e a despreocupacao, dai a associacao as foto-
grafias de noite. No que diz respeito a entrevista realizada as consulto-
ras de imagem da Pretty Exquisite, a cor seleccionada para este sepa-
rador foi o rosa, mais concretamente o magenta ja que, como defende
Pastoureau, o rosa, apesar de, na sua opinido ser, juntamente com o
laranja, uma das cores mais feias na cadeia de cores conhecidas pela
sua incapacidade de reproducdo dos tons da natureza, € unanime-
mente classificado como uma das cores favoritas da populacdo mun-
dial juntamente com o amarelo e o azul.
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Relativamente a capa, e numa tentativa de aproximagao do aspecto
urbano que faltava conferir a esta revista, a capa serd composta por
uma das fotografias escolhidas de entre as que constam na revista
sendo que o nome, enquanto elemento textual, serd impresso e apre-
sentado no papel de engenharia, de forma a manter a coeréncia em
relacéo ao restante conteddo. Esta aproximacao do aspecto urbano
sera dada através do nome Inurbe, que seréa constituido por uma mon-
tagem fotografica daquilo que séo as tipografias mais caracteristicas
da cidade. Paraisso recorreu-se ao arquivo ja realizado e tentou encon-
trar-se uma forma de adaptar as fontes tipograficas recolhidas como
definicdo desta revista que trata a moda nas ruas do Porto.

O jornal, enquanto suporte com edicdes mais frequentes, maior tira-
gem e por isso acessivel a um publico menos restrito, explorou ques-
tdes diferente em relacdo a revista. Enquanto na abordagem da revista
o objectivo seria dar énfase a imagem optando por uma composicao
que ocupasse a totalidade da pagina factor que, no total, acabou por
resultar num objecto de grande dimensao, isto €, com muitas paginas,
resultando, por sua vez, num objecto de producdo mais cara levando
a que a sua producéo seja feita em menor quantidade, o objectivo do
jornal é relativamente oposto. Nesta abordagem, aquilo que se pre-
tende é que este jornal seja um objecto acessivel a uma populacdo
massificada, aquilo que se pretende é que este jornal chegue ao maior
ndmero possivel de pessoas, factor que é facilitado pelo facto de este
jornal ser, a semelhanca da revista embora com um resultado distinto,
umjornal de distribuicdo gratuita que pretende ser distribuido em todos
os locais onde habitualmente se distribuem este tipo de jornais, nome-
adamente, paragens de metro, autocarro, cafés, escolas, locais de ser-
vico publico, etc. Desta forma, e com base neste tipo de preocupacoes,
aquilo que se pretende é que, numa mesma edicéo, este jornal consiga
apresentar o maior ndmero possivel de imagens no menor nimero
de paginas possivel. Este objectivo tem, evidentemente, a seu favor
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a dimensao do jornal que, por ser um objecto de maiores dimensdes,
permite uma composicao de vérias imagens na mesma pagina, sem
que cada uma das imagens perca a sua identidade e a sua forca. Para
isto recorreu-se a uma grelha simples de sete colunas de forma a que
seja possivel explorar o maior nimero possivel de variacdes na compo-
sicdo. Com base nisto, estas variacdes na composicao traduzem-se em
variacdes nadimensé&o das fotografias potenciando um encaixe entre si
de forma a que seja possivel uma leitura clara e objectiva das imagens
apresentadas e, por outro lado, permitindo uma economia de paginas
que resulta na possibilidade do aumento da tiragem. Nestas composi-
cdes sdo, também, apresentadas algumas imagens que ocupam a tota-
lidade da folha com o objectivo de estabelecer um ponto de quebra no
layout de forma a atribuir maior dinamismo a composicdo como forma
de garantir a fidelizacdo do leitor.

Esta composicao conta, também, com alguns elementos graficos que
sao, desta vez introduzidos no layout com um objectivo concreto que
se baseia no preenchimento, propositado dos espacos em branco.
Uma vez que se definiu, a partida, que as imagens apresentadas assu-
miriam um formato vertical, esta composicao segundo a grelha defi-
nida, apesar da exploracao de diferentes dimensdes de imagem para
imagem, revelaram-se, inevitavelmente, presentes alguns espacos em
branco nas paginas facto que se optou por resolver através da insercao
de pequenas caixas de cor neutra que preenchessem esse espaco de
formaaquetodaa péaginafique preenchidadeixando apenasembranco
0 espaco relativo a margem e as goteiras. Desta forma torna-se possi-
vel acompreensao perfeita da grelha de composicéo, a semelhanca da
edicdo habitual dos jornais, factor que potencia, entdo, esta aproxima-
cdo do design e da linguagem habitual do jornal comum. Relativamente
aos elementos textuais que, neste suporte, a semelhanca darevista, se
resumem a informacao basica relativa as pessoas como nome, idade e
profisséo, sdo representados numa fonte tipografica de linhas simples,
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claras e arredondadas, ndo serifada, respondendo a tendéncia que
se verifica actualmente no design de jornais, de forma a permitir uma
melhor leitura e uma maior clareza na sua comunicacéo. Este factor €,
ainda, valorizado pelo facto de se apresentar em preto nas caixas cor-
respondestes as fotografias de dia que se apresentam num tom acin-
zentado, e em branco nas caixas correspondentes as fotografias de
noite que se apresentam a preto. Esta separacdo das fotografias de dia
e das fotografias de noite €, também, uma forma de organizacéo dos
contelddos sem que seja necessario recorrer a um separador.

No que diz respeito ao livro a edicdo deste suporte baseou-se num
conceito mais simples e, por isso, mais concreto e imediato. Como ja
foi explicitado anteriormente, este livro surge como objecto onde pre-
tende ser reunida uma recolha mais exaustiva no que diz respeito ao
tema em analise, potenciando a eternidade de um objecto que pode,
eventualmente, ser utilizado como objecto de pesquisa por outras
pessoas anulando, assim, o caracter efémero do jornal e o caracter de
coleccionismo associado a revista. Com base nos conteudos ja defi-
nidos anteriormente onde este livro pretende evidenciar o detalhe na
fotografia de forma a evidenciar o tema abordado, ja que as suas edi-
cdes pretendem corresponder a tematicas especificas, considerou-se
pertinente a organizacao destes conteudos de forma distinta em rela-
¢a0 aos outros suportes explorados. Tendo em conta o formato redu-
zido que pretende funcionar como livro de bolso, considerou-se que as
fotografias deviam ser organizadas de forma a preencherem a totali-
dade da péagina, tanto na fotografia de corpo inteiro como na fotografia
de detalhe de forma a que estas assumam o seu papel de protagonistas
neste livro e consigam, simultaneamente, interagir entre sisem elemen-
tos externos que podiam revelar-se perturbadores.

e
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148

As fotografias séo feitas, originalmente, com o objectivo pretendido
pelo que, se considerou necessério a producdo de diferentes foto-
grafias, uma de corpo inteiro e outra do detalhe de forma a obter uma
melhor nitidez daquilo que se pretende evidencia, facto pelo qual, neste
livro de amostra, as fotografias utilizadas foram as fotografias produzi-
das pelo fotdgrafo profissional que colaborou na realizacao deste pro-
jecto, uma vez que as fotografias utilizadas nos outros suportes nao
haviam sido produzidas com este intuito e a ampliacdo do pormenor
utilizando a mesma fotografia acabaria por resultar numa aspecto que
nao correspondia ao pretendido.

Os elementos textuais voltam a ser referentes a informacao basica de
cadaumadaspessoasentrevistadaseéorganizadodeformaaqueasua
interferéncia com aimagem seja o menor possivel. Desta forma, optou-
-se por recorrer, a semelhanca do jornal, por uma fonte tipogréafica de
linhas simples, claras e arredondadas, ndo serifada, permitindo, assim,
uma melhor leitura e uma maior clareza na comunicacdo dos conteu-
dos textuais. Estes elementos textuais sobrepdem-se a uma caixa de
cor branca, onde se privilegia o jogo de transparéncias, de forma a que
n&o haja interrupcéo da imagem por nenhum elemento gréfico. Esta
abordagem repete-se na revista e visa a evidenciacéo da imagem em
prol de todos os restantes contelddos, uma vez que aimagem constitui o
elemento mais importante desta representacao. Os elementos textuais
sdo, ainda, sobrepostos a fotografia de detalhe de forma a permitir uma
melhor legibilidade, uma vez que se privilegia a imagem e os elementos
textuais séo sobrepostos a esta numa caixa de cor branca com trans-
paréncia. Desta forma, o facto de a imagem de detalhe ter menos ele-
mentos que podem, neste caso funcionar como ruido na imagem pre-
judicando a leitura, considerou-se que a sobreposicao do texto a estas
imagens potenciaria a melhor legibilidade e a clareza do texto.
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Concluséao

O objectivo deste projecto passou pela exploracdo do tema da
Street Fashion no Porto através da fotografia e das formas como as
imagens fotograficas podem ser organizadas de uma forma, simul-
taneamente, tematica e visual no ambito do design editorial. Desta
forma, o intuito deste projecto de investigacdo passou testar véarias
formas, modelos de design, onde os contelddos pudessem ser foto-
grafados, organizados e desenhados recorrendo a diferentes tipos
de suportes impressos.

No que diz respeito a revista pode concluir-se que a conjugacao de
materiais distintos com um layout simples e claro beneficia a comuni-
cacao e a objectividade da mensagem que a revista pretende transmitir
de contraste, irreveréncia, objectividade, urbanismo e simplicidade. As
fotografias editadas sem margem, até ao limite da pagina, acabam por
conferir a revista a forca e o impacto pretendidos, assim como a evi-
denciacao dos elementos pretendidos que serdo a forma como as pes-
soas se vestem.

A utilizacdo do papel de engenharia para representacédo dos elementos
de texto acabam por cumprir, da melhor forma, os objectivos para o
qual foram utilizados, de ndo interferéncia com as imagens, de forma
a poderem funcionar mais como legendas. O facto de estarem num
papel diferente do utilizado na restante revista confere a esta publica-
c&o, adinamica pretendida e é o factor principal para a evidenciacédo da
revista no mercado das publicacdes de moda.

A sua periodicidade mensal € outro dos factores que acabam por con-
tribuir para que esta revista se torne um objecto de culto, que o leitor
queira guardar com o objectivo de compreender a continuidade das
suas edicdes. Por outro lado, o recurso a materiais mais complexos, o
grande ndmero de péaginas e os acabamentos necessarios acabam por
resultar numa menor quantidade na tiragem o que acaba por contribuir
para que esta revista ndo seja tdo acessivel ao publico a que se destina.

Relativamente ao jornal pode concluir-se que o recurso a material de
baixa qualidade, associado a um design claro, simples e muito versatil
acaba por resultar num objecto muito coeso, ele préprio, pelo tipo de
conteudos que apresenta, muito distinto do jornal comum, mas por
outro lado com uma linguagem téo acessivel e familiar que consegue
fidelizar o leitor. A composicéo e organizacao das fotografias na pagina,
jogando com diferentes dimensdes e uma composicdo muito variada
de pagina para pagina, constituiu, também, um importante factor na
dinamizacdo do design associado ao jornal potenciando, desta forma,
a aproximacgado de um aspecto mais contemporaneo e, consequente-
mente, de uma sociedade, também ela, contemporanea.
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A utilizacdo de papel de jornal, ou papel de imprensa, neste suporte
permitiu a aproximacao de uma linguagem muito semelhante a lingua-
gem do jornal comum, contribuindo, também, para a aceitacao deste
suporte pelo publico a que se destina.

Asua periodicidade semanal, conjugada com os materiais de baixa qua-
lidade acabam por conferir a este suporte um aspecto e uma tendéncia
para se tornar mais descartavel, a semelhanca dos habituais jornais de
distribuicao gratuita. No entanto, este recurso a materiais de baixa qua-
lidade permite uma economia nestes materiais acabando por poten-
ciar uma tiragem maior em relacéo a revista, facto que contribui para a
propagacédo deste suporte conseguindo, assim, que este seja acessivel
a um publico massificado e a uma distribuicdo alargada em relacédo a
revista.

Por sua vez o livro, acaba por se revelar um objecto que vem contra-
riar algumas das ponderacdes consideradas nos dois suportes anterio-
res. O livro, enquanto obra de expresséo estética pode apresentar-se
com uma dualidade de interesses. Por um lado revela-se uma fonte
inegavel de informacdes acerca de um assunto preciso, neste caso de
Street Fashion, por outro lado apresenta-se como fendmeno social,
revelando-se, também, um objecto de pesquisa em si mesmo. Neste
contexto o livro surge como objecto onde pretende ser reunida uma
recolha mais exaustiva no que diz respeito ao tema em analise, poten-
ciando a eternidade de um objecto que pode, eventualmente, ser utili-
zado como objecto de pesquisa por outras pessoas anulando, assim, o
caracter efémero do jornal e o caréacter do coleccionismo associado a
revista.

A questéo da periodicidade passa a ser explorada em quatro edicées
anuais, correspondentes a cada uma das estacdes do ano, privile-
giando-se, desta forma, a importancia dos acabamentos de forma a
gue se possa produzir um objecto com uma durabilidade o maior possi-
vel. Os materiais utilizados potenciam, também, esta durabilidade que
pretende atribuir-se a este suporte por serem materiais mais resisten-
tes de forma a suportarem o desgaste inerente ao seu manuseamento.

Com base nisto, pode concluir-se que as abordagens e solucdes
apresentadas neste projecto serdo as mais adequadas para a edicdo
impressa de conteldos relativos a Street Fashion, sendo que, todos os
factores, favoraveis ou ndo, devem ser ponderados na decisao final.
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