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Resumo

Com o rdpido desenvolvimento tecnoldgico no ultimo século,
muitas sdo as discussdes sobre o eventual fim das publicacdes
periédicas em papel, crescendo a importincia atribuida as
publicagoes digitais. Contudo, € possivel que a indistria editorial
possa estar apenas a passar por uma transi¢do que venha a
permitir uma coexisténcia entre os dois suportes. Determinadas
publicacdes podem vir a optar por um dos suportes (mantendo
apenas o papel ou migrando para o digital) enquanto outras podem
apostar em ambos simultaneamente, tirando partido das
vantagens e das potencialidades de cada um, como é o caso
do Expresso.

Uma das principais preocupagoes deste documento — quer na
componente da descricdo do estdgio, quer na parte da andlise
histérica, quer ainda no estudo de caso apresentado — € tentar
compreender como € que as publicagdes periddicas, em geral,
e o semandrio Expresso, em particular, fazem, no seu dia
a dia, a transigdo para o digital, mantendo também o papel
como um produto jornalistico no qual parece continuar a fazer
sentido apostar.
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Abstract

With the fast development in technology in the last decade,
there many discussions about the eventual end of periodical
print publications, increasing the importance attributed to digital
publications

Furthermore, it is possible that the editorial industry could
be going through a transition period which will permit the
coexistence of these two means of communication.

Certain publications could adopt one of these means (maintaining
only paper or drifting to digital) while others could adopt both
simultaneously, keeping in mind the advantages of the potential
that comes with both of these means, which is the case
of Expresso.

One of the main concerns of this document — whether in the
describing component of internship or in the historic analysis, or
even in the presented case study — there are needs to understand
of how periodical publications, general ones and weekly, like
Expresso in particular, do the transition to digital means on their
day to day. While maintaining the paper means as a journalistic
product in which it seems to continue to make sense to invest in.

Keywords:
Editorial Design; Paper; Digital; Press; Magazine; Newspaper;
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Introdugao

Desde o século XV que a publicagido peridédica impressa se
tornou uma ideia a ser atingida através das folhas noticiosas
ocasionais. Contudo, hoje em dia, o papel é um suporte que
preocupa bastantes empresas devido a sua possivel extingao,
devido a sustentabilidade e até mesmo a valorizagdo dos
suportes digitais comparativamente ao impresso. No entanto,
este fator torna-se cada vez mais fraco devido a todos os
esforgos que diversas empresas exercem.

A andlise desta questdo € importante para um designer
editorial. Sendo uma preocupacio para futuros profissionais.
Apesar desta balanga que se apresenta de forma vantajosa
para o digital, muitos sdo os estudos que contradizem este
facto. Fazendo entender que em certos casos, as publicagdes
digitais substitufram o papel, contudo, em muitos outros,
complementam as publicacbes impressas, prevalecendo este
suporte devido aos fatores positivos tais como a experiéncia
sensorial.

Este relatério de estdgio com inclusdo de uma investigacdo
foca-se na possivel coexisténcia entre as publicagdes
impressas e digitais, explorando as vantagens e desvantagens
de cada um e a possivel alianca entre ambos através da andlise
de estudos que exploram os prés e contras. Para melhor
compreender o tema desta investigacdo, foi elaborado um
conjunto de perguntas abertas, solicitando-se a colaboracao
dos gréficos do Expresso para que respondessem através
de um questiondrio anénimo online. Responderam trés dos
elementos da equipa. As suas respostas, enquadradas e
analisadas, contribuem para compreensido dos aspetos que
diferenciam os dois suportes e a importancia de ambos para o
leitor, na ética de quem trabalha com eles diariamente.

Este relatério € estruturado por duas partes, a parte I e
parte II. A primeira € dedicada ao estdgio no Expresso que
inclui quatros capitulos e a parte II, que aborda a possivel
coexisténcia entre as publicacdes impressas e digitais e o caso
da revista do Expresso e que inclui trés capitulos.

O primeiro capitulo aborda a contextualizacao histérica do
Grupo Impresa e do Jornal Expresso, fazendo conhecer o seu
estatuto editorial e o puiblico-alvo.

No segundo capitulo dei a conhecer as minhas expectativas
relativamente ao estdgio, tal como a minha integracdo



na equipa dos gréficos e as funcoes que me foram atribuidas.
No terceiro capitulo € analisada a Revista Expresso,
apresentando o processo editorial bem como toda a linha
grafica da mesma.

No quarto capitulo e dltimo da parte I sdos demonstrados
diversos trabalhos realizados durante o estdgio ¢ o olhar
critico sobre todo o percurso.

O capitulo cinco, incluido na parte II, € dedicado a contextual-
izagdo histérica da publicagdo periddica impressa e digital. Na
tentativa de compreender melhor a revista Expresso, decidi
compard-la com revistas de referéncia internacionais, uma vez
que nao existe uma revista “compardvel” em Portugal.

O capitulo seis é dedicado ao assunto de fundo deste relatério
de estdgio: a possivel (ou ndo) coexisténcia entre o papel e
o digital. Sdo analisados diversos assuntos relativos as
publicacdes impressas e digitais e sdo exploradas as vantagens
e desvantagens de cada um.

Por fim, o capitulo sete ¢ dedicado a paginagio da revista do
Expresso no papel e no digital. No inicio é abordada a pers-
petiva do designer nas publicagdes periddicas através da opin-
ido de diversos autores. Por fim, apresenta-se a andlise de um
questiondrio feito a trés grédficos do Expresso.
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1.1. Contextualizagao histérica

Desde 1972, que o Grupo Impresa tem feito histdria.

Deu os seus primeiros passos quando Francisco Pinto Balse-
mao cria a Sociedade Jornalistica e Editorial Sojornal/Expresso
(Meios & publicidade, 2000).

Ap6s trés anos, foi fundada a empresa de distribuigdo de publicagdes
Vasp dedicada ao Jornal Expresso para fazer face as dificuldades sen-
tidas na sua distribuigio, uma vez que naquela época era utilizada a
estrutura de distribuicido de um jornal didrio que, mais tarde, criou difi-
culdades financeiras, o que colocava em perigo a viabilidade do jornal,
sendo necessdrio encontrar uma alternativa (Vasp, 2008).

Segundo Meios & publicidade (2000), em abril de 1988, foi
constituida a Controljornal, uma empresa que nasce com o
intuito de funcionar como holding para gerir todo o grupo de
comunicagdo social do grupo.

Apds quatro anos, esta empresa adquire os semandrios Auto-
Sport e Blitz, o primeiro dedicado ao desporto motorizado € o
segundo dedicado & muiisica e cultura jovem.

No ano de 1995, a Controljornal e o Grupo Abril associam-se,
englobando diversas publicagdes, como por exemplo, a revista
Activa. Ainda no mesmo ano, a este grupo junta-se a revista Car-
as, a qual mais tarde se associam outros titulos, tais como: Caras
Decoracao e a Caras Viagens.

No inicio da década de 2000, apds 28 anos desde o inicio do Gru-
po Impresa, nasce a GESCO — Gestao de Contetidos e Meios de
Comunicagio Social S.A., tendo como principal objetivo gerir por
completo arquivos e centros de documentagao e informacao.

Em 2013, como exclusivo do grupo de comunicagdo NOS, surge
a SIC Caras, mantendo os valores e caracteristicas da revista, pas-
sando agora para um formato televisivo.

Ja a 6 de margo de 2016, € atribuida a lideranga executiva da /m-
presa a Francisco Pedro Balsemao (Impresa, 2019).

Segundo o Jornal de noticias (2018), em 2018, o Grupo Impre-
savendeu 12 publicacées ao grupo Trust in News, sendo estas:
Visdo; Visao Histdria; Visao Jinior; Caras; Caras Decoracao;
Activa; Courrier Internacional, Exame; Exame Informdti-
ca; Jornal de Letras; TeleNovelas e TV Mais. Contudo ficou
a Blitz e o Expresso a seu cargo do Grupo Impresa.
Mais tarde, a Blitz afasta-se do formato em papel e passou
a concentrar-se no digital e nas publicagdes impressas como
edigdes especiais.

FIG.1 Marca do Grupo Impresa
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Didrio de noticias (2018) refere que o presidente executivo da
Impresa, Francisco Pedro Balsemao, afirmou que a venda de-
stas publicacbes teve como objetivo reposicionar-se para ficar
maioritariamente focado no audiovisual e digital.

O DN refere ainda que Balsemdo afirmou que o grupo ird con-
tinuar a apostar na versao impressa do Expresso, 45 anos de-
pois da fundagéo.

Para celebrar quase meio século, o Expresso designou-se como
jornal de referéncia', com conhecimento e irreverente através
de videos caracteristicos com jornalistas e cronistas do jornal
(Expresso, 2017).

Nicolau Santos, na sua despedida como jornalista, apds 19
anos, refere que o Expresso sempre se adaptou aos novos tem-
pos durante os 45 anos de vivéncia, mantendo a lideranca do
jornalismo em Portugal.

“Nos tltimos anos, as novas plataformas tecnoldgicas
revolucionaram completamente o jornal”

(Santos, 2017)

Estas plataformas tecnolégicas conseguiram fazer com que
o Expresso chegasse a uma maior quantidade de leitores por
diversas vias para além das publicacdes impressas e digitais;
o Expresso Didrio, sendo uma plataforma com acesso limit-
ado a assinantes com noticias didrias; Expresso Curto com
breves sinteses da atualidade; 2:59 um método multimédia
com diversos contetidos sobre a atualidade; Podcast, uma
publicacao de ficheiros de dudio; Expresso da meia-noite em
que debatem semanalmente sobre um determinado tema da
atualidade e por conferéncias: O Expresso do Meio-Dia com
o objetivo de discutir diversos temas e Momentos Expres-
so em que debatem também variados temas da atualidade
(Santos, 2017).

A 6 de Fevereiro de 2019, existia a importante unido de to-
das as marcas e colaboradores do grupo, o que desta forma,
levou a SIC a abandonar as instalagdes em Carnaxide para o

10 Jornal Expresso lidera desde 2017 e que em 2020 pelo 3° ano consecutivo liderou novamente
na circulagdo paga entre todos os jornais e revistas, sendo a publica¢do mais vendida em Portugal
(POSTAL, 2020).
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Edificio Impresa, em Paco de Arcos, passando a ser o espaco
dedicado ao setor de informacédo, contudo, o setor de entre-
tenimento sempre foi realizado nas instalagoes de Carnaxide

(Impresa, 2019).

1.2. Jornal Expresso “Liberdade para pensar.’ ,

O Jornal Expresso marca histéria hda 47 anos, publicando
a sua primeira edigdo no dia 6 de Janeiro de 1973 (FIG.2)
(Expresso, 2018). Balsemio achou por bem criar um se-
mandrio, desafiando um regime ditatorial antes da Revolugao
de 25 de Abril de 1974. Contudo, para além de jornalista, era
deputado do PSD, tendo o interesse de se tornar primeiro-min-
istro de Portugal (Machado, 2017).

Apés dois anos a liderar, Augusto de Carvalho demite-se, ten-
do como substituto José Anténio Saraiva, que, em 1984, passa
a ser acompanhado na dire¢do do Expresso por Vicente Jorge
Silva e Jorge Wemans. Em 1989 Joaquim Vieira assume o car-
go de diretor.

Apds dois anos a liderar, Augusto de Carvalho demite-
se, tendo como substituto José Anténio Saraiva, que em
1984, passa a ser acompanhado por Vicente Jorge Silva e
Jorge Wemans. Contudo, em 1989, Joaquim Vieira assume
o cargo como diretor do semandrio Expresso (Guerreiro,
2018).

Segundo Mouzinho (2013), o objetivo de Balsemédo era
fazer um jornalismo independente do poder politico e
econdémico, que funcionasse como um contrapoder.
Nicolau Santos (2017) refere que apds a sua entrada no
jornal em 1998, alguns presidentes de certos bancos, tais
como o BES cortaram a publicidade a todo o Grupo Im-
presa devido as investigacdes do envolvimento da institu-
icdo no caso “Mensaldao”. Este caso teve origem no esque-
ma de compra de votos no Brasil. Contudo, o BES voltou
a anunciar no Expresso, reconhecendo o mérito do jornal.
Marco Grieco (2018) refere que as primeiras edigdes tiveram
como inspiragdo jornais ingleses de referéncia e eram com-
postos por um sé caderno e uma revista em formato hroad-
sheet ou standard com 390mm de largura por 580mm de altu-
ra, a preto e branco. Se se colocassem as 48 pdginas em linha,
teria 28 metros de papel.

FIG.2 P4gina principal

da primeira edicao do Jornal
Expresso datada

a 6 de janeiro de 1973
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Vicente Jorge Silva, jornalista, politico e cineasta foi o criador
da Revista Expresso, que se transforma na referéncia da cultu-
ra e numa visao critica sobre o mundo (Soromenho, 2020). A
Revista do Expresso comegou por ser intitulada como Expres-
so Revista (F1G.3) e, em 1981, passa a ser impressa a cores e
o seu nome mudou para A Revista (F1G.4).

Os anos passam, o Expresso evolui € em 1989, sio criados
novos cadernos: Internacional; Economia € Desporto. Estes
passam a seccoes e, até aos dias de hoje, sdo contetidos im-
portantes para os leitores (Paixdo, 2015).

Com a preocupacado de facilitar o transporte pelos leitores,
a 18 de Julho de 1992, o Jornal Expresso passa a ser distribui-
do dentro de um saco de pldstico.

Estar presente no dia-a-dia dos portugueses era um objetivo, e
desta forma, a dia 4 de outubro de 1997, o Expresso langa o
site Expresso.pt (Impresa, 2019).

Em 1995, o Expresso muda o conceito da revista, alterando a
sua paginacao e inclusivamente o nome para Revista (FIG.5).
Entre 1995 e 1997, foi alterado novamente o nome e desta
vez prolongado até 2008 como Unica (FI1G.6).

Marco Grieco (2018) refere que apés 33 anos de existéncia,
em 2006, o desconforto causado pelo broadsheet, assim como
o facto de o semandrio ter como objetivo uma aproximacao
da linguagem do online, e ainda, por razoes industriais - levou
a que fosse necessdrio alterar o formato, dando lugar ao pri-
meiro berliner, um formato menor, comparativamente com o
anterior, e, consequentemente, mais fdacil de manusear. Com
315mm de largura por 480mm de altura e passou a ter todas
as suas paginas impressas a cores.

Em setembro de 2008 foi apresentada a Revista Unica (F1G.7),
substituindo a Unica, com um grafismo elegante, leve e divid-
ida em trés partes: As entradas, com mini-formatos de leitura
rapida; o prato principal com variados artigos com critérios
de atualidade e relevancia e sobremesas, dedicada ao lazer
(Expresso, 2008).

Em 2009, com o site online hd uma década, o Expresso de-
cide entrar nas redes sociais: Facebook e Twitter €, mais tar-
de, Instagram (Paixdo, 2015).

Em 2012, a revista € substituida por um nome ja conhecido
pelos leitores em 1995, ou seja, Revista. O objetivo seria regres-
sar ao essencial, apostando nos temas de atualidade, valorizagdo
pessoal e as histérias diferenciadoras (FI1G.8) (Expresso, 2012).
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Em 2014, o Expresso langa um jornal didrio “Expresso Didrio” e " UN: 0 homens do Savimii
em janeiro de 2015 lanca também o “Expresso Curto”, uma news- ' ' ‘
letter, que tal como o jornal anterior, € publicado diariamente.
No mesmo ano, o Expresso assume o terceiro caderno como
uma revista de comportamentos, com grandes formatos jor-
nalfsticos, cultural e com recomendagoes de tempos livres, al-
terando o seu nome para Revista E (Expresso, 2015) (FIG.9).
Sendo a secgdo Desporto também um enfoque, em Agosto de
2016, nasce a Tribuna, um site de desporto com a identidade

do jornal.

O mundo cada vez mais exige que haja consciencializacdo am- \ GRANDE

biental, assim, apds a utilizacdo do saco de pldstico durante = 1 DY . S —

tantos anos, em 2019, o Expresso passa a ser distribuido com o o
FIG.5 Edicao de 7 de janeiro

um saco de papel (Impresa, 2019). de 1995

Hoje em dia este jornal é composto por 3 cadernos distribui-
dos semanalmente:

e 12 Caderno

Andlise aprofundada dos principais temas da semana, dd voz
as opinides de jornalistas e personalidades nacionais;

e Caderno Economia

Dedicado aos assuntos econémico-politicos nacionais e inter-
nacionais com uma postura de rigor jornalistico. No entanto,
também inclui o setor de imobilidrio e emprego;

® Revista E

Contemporinea, com forte componente cultural, de laz-
er, tendéncias e recomendagdes. Com formatos de jor-

] ) FIG.6 Edicao de 15
nalismo, com figuras relevantes, entrevistas, reportagens de dezembro de 2007

€ investigacao.

Com o design mais moderno, o Expresso passou a Ser nota-
do nao apenas pela qualidade dos textos mas também pela
qualidade de fotografia, infografias e grafismo que ja mereceu
diversos prémios por todo o mundo. Segundo Marco Grieco
(2018) a Society News Design, em 2008 e 2009, escolheu o
Expresso como “O melhor jornalismo visual do mundo” e tam-
bém em 2009, a Society News Design Capitulo Espanhol, “O
melhor jornal da Peninsula Ibérica”. A European Newspaper
Award também distinguiu o Expresso como “O melhor jornal
da Europa”, em 2007 e 2016. Para além destes prémios, gan- o e
hou também vdrias medalhas. FIG.7 Edicdo de 30
Em Setembro de 2020, o Expresso comemorou a edigdo de dezembro de 2011
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FIG.9 Edicdo de 31
de janeiro de 2015
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n°2500, publicando duas revistas E. Uma revista com o for-
mato normal de 330mm altura por 270mm de largura e outra
revista com um formato especial de 385mm por 290mm.
Jodo Vieira Pereira, diretor do Expresso, refere que estas
2500 edicbes “ndo sdo apenas um marco histdrico que mostra
a forga e a solidez da marca. Representam também o peso da
responsabilidade de ser lider”.

Pereira (2020) refere que em todas estas edigdes, o Expresso
se manteve, e mantém, fiel aos principios que estiveram na
base da sua fundacgéo, sublinhando o primeiro ponto do estat-
uto editorial (capitulo 1, ponto 1.2.1 — Estatuto Editorial). “O
Expresso defende, desde sempre, a liberdade de expressao e
a liberdade de informar, bem como repudia qualquer forma de
censura ou pressao, seja ela legislativa, administrativa, politi-
ca, econdmica ou cultural.

O diretor do Expresso afirma que “também a internet devia
ter sido um passo na democratiza¢cdo da informagdo e, como
tal, uma arma poderosa na procura da verdade”, contudo, tor-
nou-se um veiculo de propagacdo de informagdo falsa, tentan-
do “imitar o profissionalismo de uma redacdo”. Por isso, Jodo
Vieira Pereira sublinha que “contra estas e outras ameacgas
Iutamos todos os dias com a melhor arma que temos: uma
redacao profissional e dedicada a trazer a melhor informacao’.
A edicdo n°2500 marca com a capa de um original de
1962 de Paula Rego e com conteddos exclusivos de
depoimentos de intdmeras personalidades de relevo.
(Sic Noticias, 2020).

1.2.7 Estatuto Editorial

Segundo o diretor do Expresso, Jodo Vieira Pereira (2020),
o Expresso apresenta os seus valores éticos, objetivos e
principios, nos seguintes nove pontos:

1 e Defende, a liberdade de expressao, rejeitando qualquer
forma de censura ou pressao;

2 e Entende que as publicagdes informativas ndo sio instru-
mentos ou meios para determinados objetivos;

30 Considera que a defesa das liberdades fundamentais
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e da democracia, a de um ambiente sauddvel que nao coloque em
risco as geragoes futuras, a da lingua e do patriménio histérico
do pafs, a da paz e da participacdo plena de Portugal na Unido
Europeia, a do incitamento a participagdo da sociedade civil na
resolugdo dos problemas da comunidade, devem ser divulgadas
e sustentadas, sem prejuizo do pluralismo de opinido e de con-
ceder voz a todas as correntes, nunca abdicando da capacidade
critica.

4 e ’Tem presente os limites impostos pela deontologia dos
jornalistas, pela ética profissional e pelo Cédigo de Conduta dos
mesmos;

5 e E indispensavel distinguir entre as noticias objetivas e a
andlise dos factos para cujo apuramento devem ser ouvidas as di-
versas partes e as opinides que deverdo ser assinadas por quem
as defende, claramente identificdveis e publicadas em termos de
pluralismo;

6. Sabe que a selecao do material a publicar, a sua colo-
cagdo nas diversas pdginas, a colunagem dos respetivos titulos,
a ilustragdo com fotografias, infografias ou cartoons devem obe-
decer a critérios de insercdo baseados na importancia efetiva de
cada texto e ndo nas convicgoes ideoldgicas ou interesses partic-
ulares de quem as escreve, escolhe ou pdgina;

7 e Sabe que em casos excecionais, hd noticias que
mereciam ser destacadas, contudo ndo devem ser referidas,
porque a sua divulgacdo seria eventualmente nociva ao inter-
esse nacional;

8 e Sabe que a publicagio insistente de determinados assun-
tos poderia aumentar a venda de exemplares, mas recusa-se a
alimentar qualquer tipo de sensacionalismo que ponha em peri-
go o seu jornalismo de qualidade. Respeita os leitores e esta
consciente de que eles aceitam e desculpam os erros que o Ex-
presso comete, mas que ndo lhe perdoariam se, por acdo ou por
omissao, os enganasse ou abusasse da sua boa fé;

9 e Prioriza a coeréncia que historicamente lhe tem permiti-
do ser um projeto ganhador e de referéncia, independentemente
de quem sobe e de quem desce do poder.



Instituto Politécnico de Tomar .

2020

24

1.2.2 Publico-alvo

O ptblico-alvo é um conjunto de pessoas ou consumidores,
que partilham as mesmas caracteristicas ou interesses
(Neilpatel, 2020).

Determinar o publico-alvo € extremamente importante uma
vez que permite criar estratégias, tendo um determinado
target em mente.

Segundo Neilpatel (2020), o publico-alvo tem a classe
social como um dos pontos fulcrais, uma vez que cada classe
social tem um conjunto de fatores importantes que podem de-
terminar o poder de decisdo de compra.

Estes fatores poderao ser valores, atitudes ou comportamentos,
por possuirem caracteristicas socioeconémicas semelhantes.
As classes sociais sdo determinadas de acordo com o nivel de
escolaridade e a profissdo com maior rendimento no agregado
familiar, sendo caracterizadas da seguinte forma:

* A Classe Alta; ® B Classe Média Alta; ® C1 Classe Média;
e C2 Classe Média Baixa; e D Classe Baixa.

1.2.3 Interesse diferencial entre idades e género

Gragas a cortesia da Marktest, foi-me possivel compreender
os dados estatisticos sobre a audiéncia nas publicagoes
digitais do Expresso desde janeiro até maio de 202072,

Estes dados tiveram em consideragao as seguintes catego-
rias:

® Classes; ® (Géneros; ® Geografia; ® [dades.

Foi apurado que a classe C2 (Classe Média Baixa) teve maior
quota no acesso as publicagoes digitais, tendo o alcangado 4,6
milhdes de individuos.

Foi também concluido que o género masculino teve a maior
quota com 7 milhdes. Contudo, ndo com uma grande dif-
erenga, o Expresso alcancou 6,5 milhdes no género feminino.

2 Individuos com 15 e mais anos, residentes em Portugal Continental.
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A maioria dos leitores esteve focalizada na drea da Grande
Lisboa tendo valores como 3,4 milhoes.

Relativamente as idades, foi concluido que as idades com-
preendidas entre 35 a 44 anos tiveram a maior quota com
3,4 milhoes de individuos. ®
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2.1 Expetativas sobre o estagio

Aprender, aplicar tudo o que aprendi no 1° ano de mestrado,
adaptar-me a vida profissional na minha drea e ser auténoma
eram as principais expectativas quando comecei o estdgio.
Creio que estes objetivos foram alcangados.

Antes do estdgio, acreditava que ndo eram necessdrias tantas
pessoas para o processo editorial e que haveria mais proble-
mas a nivel de comunicagdo. Contudo, parecendo redundante,
com a minha passagem no Expresso, entendi que a grande
quantidade de pessoas a trabalhar numa redagao nao invalida
a comunicagio agradavel entre todos e o bom funcionamento
da mesma.

A nivel pratico, como designer editorial, acredito ter um maior
rigor, sinto-me mais minuciosa e ganhei uma maior nogédo de
responsabilidade relativamente aos trabalhos que realizo.

O meu percurso no estagio sempre foi procurar saber mais.
Acredito que houve melhorias a nivel pessoal relativamente
a timidez e a nivel profissional, na forma como me tornei res-
ponsdvel e competente no meu trabalho, procurando ser cada
vez mais entendida na drea.

‘A esperanca ou a expectativa de se atingir um ponto
ou um degrau da escada que nos aproxima da realizacao
do sonho, seja ele qual for, serd seguramente um bom ali-
mento para continuarmos a fazer o caminho, para fazer-
mos mais um estor¢o de aproximacdo ao sonho que nos
faz mover” (Leal, 2007, p.13)

2.2 Integracao na equipa

Antes de qualquer inicio de atividade, foi-me questionado se
eu estava disposta a fazer infografia ou se pretendia estar
mais dedicada a parte da paginagdo. Respondendo que esta-
va disposta a realizar qualquer trabalho, informaram-me que
iria ficar direcionada para a paginacao da revista, devido a ser
uma ajuda adicional para a realizacdo da mesma.

No primeiro dia de inicio de estdgio, o Diretor de Arte do Ex-
presso, Marco Grieco®, apresentou-se a si e a toda a equipa
que me iria acompanhar nesta jornada. Referiu ainda que
era necessdrio um estagidrio que comunicasse, que fosse
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responsavel, bem-disposto, animado e acima de tudo, trabalhador.
A equipa do Expresso que me foi apresentada é constituida
pelos seguintes elementos: diretores-adjuntos, Martim Silva e
Paula Santos; editores, Jorge Aratjo responsdvel pela Revista
E; Vitor Matos pela seccao de Politica; Jodo Silvestre encarregue
pelo caderno de Economia e José Cardoso, editor-adjunto do Ex-
presso Didrio.

Marco Grieco apresentou também os coordenadores gerais de
arte: Jaime Figueiredo, responsavel pela infografia; Jodo Carlos
Santos na drea da fotografia e Mdrio Henriques, encarregado
pelo desenho, que para além de coordenador, é também colega
de grupo dos gréficos. Para além dos coordenadores serem tdo
importantes quanto os gréficos, estes orientam convergindo todos
os esforcos e dedicacao de cada drea.

Apresentaram-me o desenvolvimento da calendarizacio da revista
e dos dois cadernos. E importante compreender e obedecer a esta
calendarizacdo, ou seja, a assiduidade da entrega dos cadernos e
da revista a grafica. Entendi que se nio fosse esta rigidez relativa-
mente ao rigor de entrega, ndo seria possivel construir um jornal
de referéncia como o Expresso.

No inicio do estdgio, Marco Grieco sendo o diretor de arte, ndo
poderia acompanhar-me devido a sua quantidade de trabalho que
tem por dia. Contudo, pediu a José Grilo, grafico do Expresso, para
me conduzir tendo-me apoiado, solidificando todas as aprendiza-
gens que estudei durante o 1° ano do mestrado, proporcionando-
-me uma confianga firme que me ajudou a avancgar sem medos.

2.3 Fungoes atribuidas

Ao longo da semana eram-me atribuidas, pelo editor ou pelo jor-
nalista, diversas secgOes para paginagdo, sendo-me enviadas as
informagbes necessdrias para a respetiva realizagdo, tais como o
texto e as imagens.

Relativamente as publicacoes digitais, ndo realizava exclusivamen-
te as paginas da revista, mas também dos restantes cadernos. e

3 Formado em design pela Escola Superior de Desenho Industrial da Universidade do Estado do
Rio de Janeiro em 1996, ja passou pelo Jornal de Noticias, tendo chegado a diregao do Expresso
em maio de 2006 (Expresso, 2015)
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3.1 Andlise da Revista Expresso

Compreender toda a linha grédfica da revis-
ta do Semandrio Expresso € a sua estrutu-
ra, bem como a forma como € paginado e
o processo editorial € importante para esta

3.1.1 Formato

O suporte impresso tem como dimensoes
270mm de largura por 330mm de altura
(FIG.10).

A sua capa é composta por papel Couché mate
150g e o miolo é por papel reciclado 52g.
O acabamento da revista do Expresso é agrafa-
do com dois pontos de arame.

O formato das publicagoes digitais tem
um Jayout responsivo, Responsive Website

Publicacdes impressas e digitais em tempos de coexisténcia. O caso do Expresso

andlise, de forma a dar a conhecer todo o tra-
balho que € necessdrio realizar todos os dias
para manter o Expresso no patamar de refe-
réncia a nivel nacional.

Design, ou seja, o website adapta-se automa-
ticamente a qualquer dispositivo. Nos dis-
positivos méveis, para além da utilizagdo do
website, o leitor pode também utilizar a apli-
cacdo Expresso, existindo uma versido iOS
e Android (F1G.11).

Através do website e da aplicagdo, € também
possivel aceder a publicagdo em papel, possi-
bilitando a transferéncia das paginas em PDFE

270 mm . ) 1920 px .
A L N
= 1080
pPX
330 ———— N
mm 3
'
FIG.10 Formato do suporte impresso FIG.11 Layout responsivo R@ 2688
em monitor de FUTU pX
computador e telemavel
L BT | A
Y
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3.1.2 Estrutura

A estrutura de uma revista depende da sua linha
editorial. Contudo, esta deverd ser coerente e ter
uma hierarquia de elementos cativantes para
que o leitor fique ligado a informagéo.

O Expresso assume a Revista E como um produ-
to contemporaneo, cosmopolita, de grandes for-
matos jornalisticos, cultura e de recomendacoes
de tempos livres, complementando os restantes
cadernos, Economia € Primeiro Caderno.

A sua estrutura desdobra-se de acordo com a
seguinte ordem:

e Capa

Primeiro contacto com o publico, tendo o obje-
tivo de persuadir o leitor, de forma a convida-lo
a conhecer o interior da revista;

e Sumario

Auxilia e direciona o leitor para uma determi-
nada pagina (FIG.12);

e Ficha técnica

Conjunto de informacodes e créditos referentes
a identificacido da equipa da revista;

PLUMA CAPRICHOSA

O TERRIVEL, MOMENTO TAP

AQUEDA DA TAP ARRASTARA CONSIGO O GOVERNOE, EM PARTICULAR,

ervcod

simpati o profssonallsmo. A rapaziad do

Eopassgero

Companhiaaérea nos Eados Unidos, a Brere Suapenso, dise e, Supenso? im, spenso
Sineas.

oy Thpasma  decte

"TAP pagou

FIG.13 Cronica de Clara Ferreira Alves presente
na edicao n°2499 de 19 de setembro de 2020
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Vicios

Vo
Aameacaquopaiasotro
wGlmpiadas

16 lanstirio

FIG.12 Pagina do sumario da edicao
n°2499 de 19 de setembro de 2020

e Contetdo editorial

* Fisga

Aborda temas que estdo a marcar a atualidade;
«+E

Inclui grandes entrevistas, reportagens, dis-
tingue protagonistas e portefélios de grandes
fotégrafos portugueses ou internacionais;

* Culturas

Secgao com recomendacoes culturais;

* Vicios

Temas curiosos como abertura, recomendagao
de restaurantes, receitas de culindria, moda,
design, vinhos e passatempos;

« Crénicas

Ao longo da revista € possivel ler cronicas, com
pdginas especificas para cada colunista (FIG.13);

e Contracapa
Dedicada a exibigdo de antincios publicitarios.
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3.1.3 Software

O Grupo Impresa optou por escolher o siste-
ma de publicagdo Enterprise, produzida pela
Woodwing, uma empresa holandesa que tem
também variados clientes, tais como: Coca-
cola; Allianz; Forbes; Porto Editora, entre
muitos outros. A Enterprise é composta pelos
programas: ContentStation, SmartConnec-
tion e Elvis DAM — Digital Asset Management
(Woodwing, 2020).

O ContentStation € o software responsavel na
gestao editorial, coordenando e agilizando todo
0 processo, ou seja, inclui a gestdo dos templa-
tes, o design das paginas, verificacdo, revisio e
edicio dos textos, quer por parte dos editores,
jornalistas ou graficos.

SmartConnection é o Plugin do ContentS-
tation, que tem ligagdo direta com o Adobe

FIG.14 Software ContentStation com o texto revisto

Publicacdes impressas e digitais em tempos de coexisténcia. O caso do Expresso

Indesign. No ContentStation, o Plug-In é fulcral
neste processo, uma vez que sdo estes que ar-
recadam todos os dossiers com os elementos
visuais e artigos de texto e que interligam o Ado-
be Indesign com o Content Station.

Ja Elvis Dam permite que se armazene e que
haja uma gestdo com seguranca em todos os
contetidos multimédia.

A ligagédo entre o ContentStation e o Adobe In-
Design ¢ o mecanismo de realizagdo da revista.
Esta funcionalidade € utilizada quer para a re-
vista como também para os restantes cadernos.
Sendo a eficiéncia importante numa re-
dagdo, é possivel a abertura de fichei-
ros InDesign e o arrasto de fotografias
€ artigos para o mesmo, ndo sendo necessario
abrir o ContentStation.

4% Home

2458 | v

[ Expresso E - 2458

[ Expresso £ - 2458

Al |~

Al v @

ExpressoE |~ ExpressoE | v
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3.2 Processo Editorial

3.2.1 Publicagao Impressa

Existe todo um processo que semana apos
semana ¢ necessdrio seguir, comegando pelo
plano semanal da revista que contém pdginas
focadas para a publicidade e os contetidos da
revista, que os editores enviam por email a
todos os gréficos. Este plano dd a conhecer
quando € necessdrio entregar cada caderno
da revista, que pode ser afetado caso haja
um fecho antecipado.

Todo o processo editorial impresso depende

36

do plano semanal, que no caso da Revista E,
0 2° e 19 cadernos sdo enviados na terca e
quarta-feira, respetivamente. Contudo, quando
hd fecho antecipado, antecipa 1 dia cada ca-
derno (FIG.15). Relativamente ao digital, este
acompanha as datas do papel.

No seguinte esquema (FIG.16) demonstra
as datas de entrega de todas as publicacbes
Expresso semanalmente e do digital conse-
quentemente.

Deep fake
Deep fake
Deep fake
Deep fake
PUB

FECHO ANTECIPADO - avisar colaboradorg

A AMARELO entrega até s 18h de 32 feira
A AZUL entrega até as 18h de 22 feira
entrega até as 12h de 22 feira,

1 CAPA

Deep fake - Jodo Miguel Safvador

Rei portugués no trono de Espanha
Rei portugués no trono de Espanha

CULTURAS Festival de Cinema de Veneza - Jorge Leitio Ramos
CULTURAS

CULTURAS Siza Vicira, exposicio - Valdemar Cruz
CULTURAS

CULTURAS O campo < a cidade - Diogo Ramada Curto
CULTURAS

LIVROS -

LIVROS + Ana Cristina Leonardo

LIVROS

- Lourengo Percira Coutinho

9 FISGA Adopgdes em Portugal e no mundo - Luis Pedso Cabral
10 FISGA
11 PUB
12 DO CEU AQ INFERNO + BATATA QUENTE
13 PUB
14 PIMENTA NA LINGUA + NUMEROS PRIMOS
15 PUB
16 DEJA VU + ALTIFALANTE
17 PUB
18 O QUE EUANDEI PARA AQUI CHEGAR.
19 PUB
30 PUB Intermarché
21 PUB Intermarché
22 PLANETARIO -
PLANETARIO

PASSEIO PUBLICO

COMENDADOR MARQUES DE CORREIA

PUB

Tomas Correia, retrato de um vildo - Isabel icente e Diogo Cavaleiro
Tomas Correia, retrato de um vildo
Tomas Correia, retrato de um vildo
Tomds Correia, retrato de um vilio
Toms Correia, retrato de um vilio
Tomds Correia, etrato de um vilio
Tomds Correia, retrato de um vilio
Tomas Correia, retrato de um vildo
Elizabeth Warren: ela pode derrotar Donald Trump - Ricardo Lourenco
Elizabeth Warren: ela pode derrotar Donald Trump

Elizabeth Warren: ela pode derrotar Donald Trump

Elizabeth Warren: ela pode derrotar Donald Trump

Elizabeth Warren: ela pode derrotar Donald Trump

Elizabeth Warren: ela pode derrotar Donald Trump
Elizabeth Warren: ela pode derrotar Donald Trump
PUB

PASSEIO PUBLICO - Olafur Eliasson - Valdemar Cruz ou André Correia

Rei portugués no trono e Espanta
.2 PUB VERSO DE CAPA Rei portugués no trono de Espanha
& SBLUMA CAPRICHOSA Rei portugués no trono de Espanha
o o PUB
; l;g Entrevista: Christopher Andrew - Paulo Amunciagio

Entrevista: Christopher Andrew
Entrevista: Christopher Andrew

Entrevista: Christopher Andrew

Entrevista: Christopher Andrew

Entrevista: Christopher Andrew

Entrevista: Christopher Andrew

PUB

PUB

CULTURAS A Herdade (foto do filme) - Jorge Leitio Ramos
CULTURAS

CULTURAS

CULTURAS Festival de Cinema de Veneza - Jorge Leitio Ramos
CULTURAS

CULTURAS Siza Vieira, exposicdo - Valdemar Cruz
CULTURAS

CULTURAS O campo e a cidade - Diogo Ramada Curto
CULTURAS

LIVROS -

LIVROS + Ana Cristina Leonardo

LIVROS

LIVROS +PUB 1/2 alio

CINEMA

CINEMA

TELEVISAO

TELEVISAO +PUB 1/3 alto
MUSICA

MUSICA + Jodo Lisboa
MUSICA

MUSICA + PUB 12 alto
TEATRO & DANCA

87 TEATRO & DANGA + PUB 12 alto
88 EXPOSICOES

89 EXPOSICOES + PUB 112 baixo

90 OBRIGATORIO

91 OBRIGATORIO

02 _JOSE TOLENTINO MENDONC.

LIVROS +PUB 12 alto
CINEMA

CINEMA

TELEVISAO

TELEVISAQ + PUB 13 alto

MUSICA

MUSICA + Jodo Lisboa

MUSICA

MUSICA + PUB 172 alto

TEATRO & DANCA

$7 TEATRO & DANGA +PUB 12 alto

38 EXPOSICOES

89 EXPOSICOES + PUB 1/2 baixo

90 OBRIGATORIO

91 OBRIGATORIO

92 JOSE TOLENTINO MENDONGA

93 VICIOS Chefbasco vem para Portugal - Nelson Marques
94 VICIOS

95 VICIOS + PUB 1’3 alto Turismo do Centro
96 RECEITAS por José Avillez

97 VINHOS por Jodo Paulo Martins

98 SOBRE MESA por Fortunato da Cimara
99 ROTEIRO BOA CAMA BOA MESA + PATROCINIO Recheio
100 DESIGN por Guta Moura Guedes

101 MODA por Gabricla Pinheiro

102 LUIS PEDRO NUNES

103 JOSE GAMEIRO + PUB NOVIDADES
104 PASSATEMPOS por Marcos Cruz

105 10 PERGUNTAA... Por Inés Meneses

106 PEDRO MEXIA

107 PUB verso contracapa

108 PUB contracapa

FIG.15 Plano semanal de um fecho antecipado

Apés receber o plano, o software Journal-
Designer (F1G.17) possibilita criar uma
nova edicdo. Inicialmente as pdginas estdo
em “branco” e, desta forma, é colocado o ja
desenhado template pelo Expresso para as
respetivas pdginas descritas no plano, inclu-
sivamente a publicidade. Existem diversos

templates especificos para cada seccdo, quer
para a revista quer para os cadernos, isto
devido a diversidade de hipdteses que existe
na paginagao. Caso o diretor pega para mu-
dar, mesmo quando a revista ja estd paginada
antes de ser entregue a grafica, € possivel
entrar novamente neste programa e mudar.
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FIG.16 Esquema da calendarizacao das publicacdes Expresso em ambos 0s suportes

Processo editorial em percentagens e cores

20% 100%

20% 100%

20% 100% 0%

Papel 22 feira 32 feira 42 feira 52 feira 62 feira

Caderno Expresso -

Caderno Economia

Digital 22 feira 3a feira 42 feira 52 feira 62 feira

10 caderno 20 caderno

1° caderno

Caderno Expresso

Caderno Economia
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FIG.17 Software JournalDesigner

De seguida, os editores e os jornalistas come-
¢am a comunicar com os designers e a orga-
nizagao desta comunicacao segue pela ordem
da entrega dos cadernos. A comunicagao entre
designer — jornalista e designer — editor, € fre-
quente até a entrega dos cadernos a grafica.
Ao longo da elaboragdo editorial, os designers
podem pedir ajuda e/ou opinido ao diretor de
arte, Marco Grieco, que € um elemento funda-
mental para toda a realizagdo da revista.

3.2.1.1 Estados

Os estados de pdginas e de artigos (FIG. 18)
ajudam na comunicagdo entre editor, jorna-
lista e gréfico. Estes estados sdo regidos por
cores e representam significados:

L4 Maquete |
Pdgina apenas com o template, sem qualquer
conteddo informativo;

O Design Editorial ¢, sem divida, um “aliado”
na eficdcia de transmissdo das informacoes
jornalisticas, através de uma organizagdo vi-
sual de elementos.

Para além de transmitir de forma coerente e or-
ganizada todos os elementos, os designers fa-
zem escolhas na forma como sdo posicionados,
a fim de transmitir tipos especificos de ideias
adequadasaidentidade damarcadeumarevista
(Machin & Polzer, 2015, p.47).

° Maquetada 1
Pdgina com contetidos informativos mas para
ser editada;

¢ Edicao m———
Pdgina pronta a ser impressa. O designer en-
trega ao editor para que possa assinar e veri-
ficar se estd tudo correto;
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¢ Revisdao m————————
Este estado altera automaticamente para o
estado seguinte através de um processo infor-
matico;

* Em Aprovagio m——
Mecanismo automadtico que direciona as pdgi-
nas em formato PDF para o Insite;

® Produgéao

Apdbs a aprovacdo das pdginas, o designer
pode alterar para este estado, para que pos-
sam ser entregues a grafica;

e A publicar

Dossier pronto para a realizacdo do IDF;

@iHome. | [ Expresso € - 2451
Expresso€ |+ | | curent 45D | ~ | [ Expresso | = | | Al
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° Publicado |
Inicio da realizagao do IDP

Esta dltima fase € ditada pelo Diretor de arte,
que aprova as pdginas em concordancia com
a editora.

A partir dos estados dos artigos (FIG.19),
ou seja, dos textos, os jornalistas e editores
conseguem "comunicar" através das cores tal
como acontece nas pdginas. Estes estados
servem para saber se estas caixas de texto
podem ou ndo ser editadas, eliminadas ou
para saber qual o seu estado a nivel editorial.
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FIG.18 Estados das paginas e artigos

poe—
i B

e Maqueta
Sem qualquer tipo de revisdo ou edicdo, ten-
do apenas sido feita a inclusao do texto;

° Edicao m——
E necessdrio o jornalista ou o editor passar do
estado anterior para este, de forma a que pos-

PAG0S0_2451 Expresso E.v3
5555)
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%’ET

sam "comunicar" pelas cores através do Content-
Station que estio a editar determinados artigos;
¢ Revisio pem——
Apds a edigdo, apenas o editor poderd alterar
para este estado, comunicando que estd a ser
feita a verificagdo dos artigos selecionados;
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° ReViStO .|
Apds a verificagdo dos artigos, o editor pode
entdo alterar para este estado;

e A Publicar m———
Este estado € alterado pelo designer, quando
inicia a realizagdo do 1DP;

* Em Aprovagio m——
Este estado direciona as pdginas para o Insite
com o objetivo de serem aprovadas.

O site Insite é regido pelo Grupo Impresa, ten-
do como intuito a aprovagdo das pdginas da
revista do Expresso, para posteriormente se-
rem enviadas a grdfica. Tem informacodes dos
estados das pdginas:

e Relégio: Em espera. Cadernos que ainda
estdo Em Aprovacio m—
* Ponto de interrogacao: Pdginas que ainda
nao foram aprovadas;

e Certo: Aprovado;

e Erro: Falhas que necessitam de ser corri-
gidos, por exemplo, pdginas em RGHB,;

e Alerta: Verificar a dimensao da pdgina, da
imagem e a sua resolugao;

e SmartReview: Visualizar caderno.

FIG.21 Paginas aprovadas pelos graficos

40 L

PAGO20_2451 Expresso E_v2
Magueta
Planetario_texto 03
Magueta

BN PLANETARIO
HoCAO oAs TarLAS
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(.} JSERE2461 = A =)

¥ Assinaturas

cancavos )
EADERNG i | | oo |
CADervos i
L apa’ A

¥ Revisores.
o na evstes parars s sw v

FIG.20 Informacoes dos estados das paginas
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3.2.2 Publicagao Digital

Todos os contetdos sao inicialmente adapta-
dos as publicacbes impressas, estabelecendo
bases para as publicacoes digitais relativa-
mente a imagem gréfica. A realizacdo comega
no ContentStation e acaba no BackOffice, site
regido pela Impresa, para a realizagdo de to-
das as publicagoes digitais do Expresso.

Ao entrar no dossier da edigdo digital no
ContentStation, € possivel verificar todos os
elementos que o compdem: os artigos com o
texto e os elementos visuais. A realizagdo da
edicdo digital deverd ser editada sob referén-
cias da revista impressa da mesma edigdo, o

e Papel: “Texto Luis Pedro Cabral Infografia
Carlos Esteves”.

e Digital: <p class="assinatura’><span clas-
s="porassinatura’>Texto</span>Lufs Pedro
Cabral <span class="porassinatura”Info-
grafia</span> Carlos Esteves</p>

. Publicacdes impressas e digitais em tempos de coexisténcia. O caso do Expresso

que desta forma, € necessdrio ter em conside-
racdo as mesmas pdginas de outras edicoes,
para que a imagem grafica seja idéntica.
Para suportar a prdtica de passar do papel
para o digital, os estilos colocados no InDe-
sign, sdo mantidos através do Element Label
para que na publicagdo digital contenha as
mesmas formatacoes.

Quando existem estilos que nio estdo total-
mente introduzidos na publicacdo impressa, é
possivel fazer a inclusio de cédigos durante a
realizagdo da publicagdo digital, que passo a
explicar através do seguinte exemplo:

De seguida, publica-se as pdginas no BackOf-
fice pela ordem que estd organizada na revista
impressa, adicionamos a imagem de pré-vi-
sualizagdo com dimensbes 3cm de largura
por 2cm de altura e o titulo.

No final, é necessdrio a verificagio de todas as
pdginas e seguir para aprovagao.

Ascheias s a parte visivel de um problema que
esconde uma peste malor: o turismo macigo alimentado
Pelos voos low=cost, pelos cruzsiros, pela auséncia

de uma visko polftica:La Dominante corre o risco

de perdera classificagio de Patriménio Mundial

FIG.22 A imagem acima apresenta a versao impressa
e aimagem em baixo apresenta a versao digital

Veneza
A agonia de uma
cidade

000
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3.3 Construcao do Layout

3.3.1 Capas

Captar a atencao do leitor € um dos principais
focos na realizacdo de uma capa de revista,
nao sé em termos de consumo, mas também
na credibilidade que a capa pode transmite ao
leitor.

"Para avaliar a credibilidade de uma
revista, ndo € apenas o contetdo da

mesma que € levado em considera-

cdo, mas também o layout e o design
da capa” (Sharma, 2016)

Esta tarefa ndo é fdcil para o designer, uma
vez que existem vdrios fatores externos como
levar o leitor & compra e fatores internos, nes-
te caso editoriais, relativamente a todos os ele-
mentos que compoem a capa.

'A forca de qualquer revista € a sua
capa. Contudo, para qualquer desi-
gner esta realizacdo € drdua e que se
resume em trabalho coletivo dos desi-
gners, ilustradores, etc... Por outro
lado, a capa € também formada e pen-
sada pela opinido dos leitores.”
(Sharma, 2016)

A capa da Revista Expresso é composta pelos
seguintes elementos:

e Marca;

e Niumero de edicéo e data;

e Fotografia de capa;

e Titulo;

e Chamada principal;

e Chamada secunddria;

e Cédigo para ler contetidos digitais
exclusivos.
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No entanto, existem capas que dependendo
do contetido da imagem, a chamada secunda-
ria poderd ndo fazer parte desta composigdo.
Nas capas da Revista E, verifica-se que o titulo
e a fotografia destacam-se mutuamente tendo
uma ligagdo visual equilibrada que correspon-
dem a chamada principal. A escolha de todos
os elementos que compdem a capa € feita
pelo diretor-adjunto Miguel Cadete responsa-
vel pela Revista E, pelo diretor de arte, Mar-
co Grieco e por um dos graficos encarregado
pelo desenho e coordenador da revista. Estes
elementos poderdo ser colocados de diversas
formas para que possam tornar a capa mais
dindmica (FIG.23).

FIG.23 Aimagem

a direita apresenta
a capa da Revista E
n® 2456 apenas com
uma entrada.

A imagem abaixo
apresenta a capa

da Revista E n° 2462
com duas entradas
e com elementos
colocados de forma
dindmica

O hipnotizador

Acaixa -
de correio
de Nossa
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3.3.2 Grelhas

Ha centenas de anos que sdo utilizadas gre-
lhas como auxilio. E a ferramenta essencial
para estruturar as paginas com o objetivo de
orientar textos e elementos visuais.

‘A Iogica de uma grelha com os eixos
ortogonais e todo o pensamento de
como trabalhar em conformidade com
esta, derivam de tipos de qualidades
verbo-visuais fundamentais. Esco-
lher ou desenvolver uma grelha para
um projeto depende da compreensao
dessas qualidades, saber que tipos de
grelhas existem e as possibilidades de
como estes tipos (e imagens) podem in-
teragir dentro dessa mesma estrutura”
(Samara, 2017, p.20, traducdo prépria).

E essencial que haja uma coeréncia e
consisténcia entre layouts, tornando a
publicacdo impressa ou digital visualmente
atraente, mantendo o equilibrio entre paginas.
As divisdées de uma grelha poderdo ter as di-
mensodes consoante o que se pretende, sendo
constituidas pelas goteiras, espagos que sepa-
ram colunas.

As grelhas de multiplas colunas facilitam no
desenvolvimento de publicagbes que conte-
nha hierarquia de informacdo, uma vez que
ajuda na sua organizacdo. Este auxilio sus-
tenta a ideia de que adicionar mais colunas

Publicacdes impressas e digitais em tempos de coexisténcia. O caso do Expresso

nao é negativo, mas sim, uma ajuda signi-
ficativa na distribuicao do texto e dos ele-
mentos visuais.

A publicacido impressa da Revista Expresso é
composta por uma grelha de 12 colunas com
5 mm de goteira.

No digital, apenas no suporte impresso € utili-
zada a grelha de colunas, uma vez que o IDP
é construido no BackOffice através de estilos
HTML que ja tém a formatagdo pretendida.
A revista utiliza diferentes nimero de co-
lunas para cada secgdo, sendo estas en-
tre 2, 3, 4 ou 5 colunas. Estas diferencas
baseiam-se nos contetidos das pdginas,
devido a quantidade de texto que leva
cada seccéo.
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A colocacdo dos textos e dos elementos vi-
suais tém sempre a mesma ocupagio na gre-
lha ao longo das edigdes, no entanto, a coloca-
¢do ¢é determinada pelos nimeros de goteiras
entre a margem e o texto/elementos visuais.
E ainda possivel a diversidade da utilizacdo de
colunas na secgdo +E entre 3 a 4 colunas, o
que contraria as restantes seccbes que utili-
zam sempre o mesmo nuimero de colunas.

A Revista E utiliza 3mm de bleed e 5Smm de
goteira, tendo as seguintes medidas para as
margens (FI1G.24):

e Superior: 20,9mm; e [nferior: 23,28mm;

e Interior: 15mm; e Exterior: 15mm.

— 20mm — 15mm

r 3mm
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A Revista Expresso utiliza também colunas
falsas*. Estas sdo colunas utilizadas por
exemplo para as legendas.

A préxima pdgina demonstra esquemas que
ilustram a diversidade de colunas e a grelha
que a revista utiliza (F1G.25):

O esquema A apresenta as colunas utilizadas
em algumas pdginas na secgao "Fisga”, "+E",
"Culturas" e "Vicios" entre 3 a 4 colunas;

O lado direito do esquema B apresenta as co-
lunas utilizadas na seccéo das crénicas e do
lado esquerdo sdo colunas utilizadas nas sec-
¢oes "+E", algumas pdginas das "Culturas’,
"Vicios" e "10 perguntas a..."

Relativamente ao indice, € utilizado 2 colunas
com uma goteira para a colocagdo dos textos.

FIG.24 Estrutura das paginas da Revista £

* Colunas que néo sdo muiltiplos de 12, por exemplo 3/3/4, em vez de 3/3/3/3 ou 4/4/4.
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FIG.25 Grelha e colunas utilizadas na Revista £

Esquema A

Esquema B




Instituto Politécnico de Tomar . 2020 46

;
:
%

FIG.26 Exemplo da utilizacdo de colunas falsas

3.3.3 Templates

E fundamental a coeréncia das pdginas no que designer também aumenta, uma vez que tem
se refere a uma revista ou jornal. Desta forma, bases visuais para manter a consisténcia do
utiliza-se templates para que haja consistén- projeto, o que consequentemente progride a
cia. Contudo, no caso da Revista Expresso eficiéncia do grafico.

é possivel diversificar, mudando a densida-
de dos textos numa sé coluna e as imagens,
mantendo as cores da secgdo, o nimero de
colunas e a tipografia.

FIG.27 Pagina da Revista E apenas
com o template

— n
—
lll
-
L

Os templates para além de ajudarem em ques- S e T
tdes de estruturacio, a confianca por parte do 20 (20 21 @2

‘A realizacao das pdginas deve basear-
-se nos templates mas nao significa
que o design deva ser igual”
(Sharma, 2016)




47 Relatério de Estagio .

3.4 Cor e Tipografia
3.4.1 Cor

E importante que o leitor estabeleca uma
conclusao logica que justifique a cor escolhida
para representar determinados contetidos, uma
vez que as cores tém diferentes significados
consoante o seu contexto.

“Nao existe cor destituida de signifi-
cado. A impressao causada por cada
cor € determinada pelo seu contexto”
(Heller, 2014, p.33)

A diversidade e complexidade dos temas que o
Expresso aborda nos trés cadernos, Jornal Ex-
presso, Economia e Revista Expresso, requerem
que haja um conjunto de tonalidades para os ca-
racterizar. Este conjunto de tonalidades ndo sé é
evidenciado no Papel, mas também no IDP.

O Jornal Expresso € representado pela cor
azul, sendo que esta tonalidade transmite con-
fianga e verdade, o que € de extrema importan-
cia para o Expresso estes dois principios.

RGB
CMYK

97%, 66%, 28%, 9%

FIG.28 Cor representativa do Expresso

O Economia é caracterizado pela cor laranja, que
para além do Expresso pretender que se mante-
nha os principios anteriores do primeiro caderno,
também € importante a diferenciagio e neste caso
os principais ideais sdo o sucesso e a prosperida-
de, que sdo conceitos que representam a tematica.

RGB 230, 81,0

CMYK

5%, 83%, 100%, 0%

FIG.29 Cor escolhida para representar o Economia

Publicacdes impressas e digitais em tempos de coexisténcia. O caso do Expresso

Na Revista E, as secgoes sdo representadas por
cores. As crénicas estdo distribuidas ao longo
das pdginas, o que desta forma herda as cores
de cada secgoes:

Fisga

RGB 57,177,189

CMYK 70%, 8%, 26%, 0%

Crénicas Pluma Caprichosa;
Cartas Abertas
+E

Crénicas

Culturas

RGB 205, 139, 42

CMYK 18%, 84%, 100%, 2%

L. Fraco Consolo;
Crénicas : - >
Que coisa sdo as nivens

Vicios

CMYK 53%, 25%, 1 5%

Croénicas it kg

Didrio de um Psiquiatra

FIG.30 Seccoes da revista e as respetivas cores
representativas

Contudo, na secgdo +E, as cores poderdo ser al-
teradas consoante as cores da fotografia de aber-
tura. Quando a fotografia de abertura estd a pre-
to e branco, a cor vermelha € a escolhida. Todas
estas cores que o Expresso decidiu representar
em cada secgdo da revista e as temdticas de cada
caderno facilitam a estruturagao légica do leitor.
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3.4.2 Tipografia

Para além da imagem grafica, a escolha da ti-
pografia é de extremamente consideragio se
queremos dar algum ambiente visual ao leitor.

‘A tipografia € como a comunicacao
se aparenta. Mas € quase impossivel
de a ver e ler simultaneamente, por-
que tém diferentes perce¢oes. Hd be-
leza na linguagem e beleza na forma
como € apresentada.”

(Felici, 2012, p.9, tradugao proépria).

A mesma tipografia poderd provocar diferen-
tes sensacoes, ter diferentes sentidos ou até
mesmo diferentes percegoes, dependendo da
forma e onde € aplicada.

A tipografia é dos elementos mais importan-
tes de um jornal ou de uma revista, portanto,
a selegdo deverd ser feita de uma forma cons-
ciente consoante o contexto ou a finalidade.

“Para a maioria dos jornais € revistas,
o designer necessita de escolher uma
fonte que ird auxiliar o leitor da me-
lhor forma possivel. E o nosso traba-
Iho como designers de assegurar que
as fontes que escolhemos sao facilita-
doras para os leitores, de modo a que
possaim absorver tanto quanto possi-
vel o que foi escrito no tempo em que
leram.”

(Frost, 2003, p.83, traducao prépria).
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A escolha correta e coerente da tipografia e
do corpo de letra para diferentes niveis de
titulo, texto corrido, destaques, legendas, as-
sinaturas € ntumero de pdginas sdo fulcrais
na elaboracdo de um jornal ou revista, por-
que captar a atencdo do leitor é uma tarefa
complicada, no entanto, o designer estuda
e trabalha para assegurar que mesmo num
curto espago de tempo de leitura, possa fazer
assimilar a maior informagéo possivel.
Relativamente as publicagdes digitais, a esco-
lha da tipografia e do corpo de letra também
deverdo ser coerentes ao suporte em causa.
Apés o Jornal Expresso mudar de broadsheet
para berliner em 2006, foi mudada a linha
gréfica, incluindo as fontes tipograficas, au-
mento do protagonismo das ilustracoes, ima-
gens e hierarquizagdo das noticias.

Achdmos que o jornal ndo deveria
ser tdo chato. A linha editorial conti-
nua a pautar-se pela exceléncia, cre-
dibilidade, importincia, interesse e
utilidade, mas o resultado passa a
ser apresentado de uma forma mais
agraddvel. Compactdmos a informa-
cdo e as noticias surgem de uma
maneira mais apelativa. Quase que
exigem serem lidas.”

(Expresso, 2006)

As escolhas das fontes tipograficas na Revista
Expresso foram feitas tendo em consideragdo
a facilidade de leitura que uma revista requer
e de acordo com a linha editorial do jornal.

O Expresso utiliza diferentes tipografias nas
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publicagdes impressas e digitais devido as di-
ferengas de leitura de cada suporte.

No papel é utilizado trés fontes diferentes,
Breve Display, Glosa Display, Glosa Text e
Firme (F1G.32).

No IDP ¢€ utilizado: Glosa Display, Firme e
Georgia.

A Glosa Display tal como no papel, é escolhi-
da para titulos e a Firme estd dedicada a ca-
beca, orelha, antetitulos, subtitulos, entradas,
capitulares, destaques, assinaturas, créditos
de foto, legendas e notas. Para os textos cor-
ridos, Georgia é a fonte escolhida no IDP e
Glosa Text no papel.

terminal

brago lagrima 01‘

serifa filete espinha eixo

FIG.31 Anatomia tipografica
FIG.32 Fontes utilizadas na Revista £

Chamada principal e secundaria
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Cabecalhos, titulos, capitulares e destaques:

Glosa
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3.5 Fotografia

Segundo o sexto ponto do estatuto editorial do
Expresso:

“Sabe que a selecdao do material a pu-
blicar, a sua colocacao nas diversas
pdginas, a colunagem dos respetivos
titulos, a ilustracdao com fotografias,
infografias ou cartoons devem obe-
decer a critérios de insercdo basea-
dos na importancia efetiva de cada
texto e ndo nas convicgoées ideologi-
cas ou interesses particulares de
quem as escreve, escolhe ou pdgina”
(Expresso, 2020)

No caso do Expresso, ndo seguir esta
convicgdo, poderd levar os leitores a terem
uma percecgdo diferente do que se pretende
transmitir.

Relativamente a capa, a fotografia € de extre-
ma importancia de forma a captar a atengdo
do ptblico-alvo, com consideracdo também
aos elementos que compodem o layout.

Para fotografia de capa, o Expresso destaca

uma imagem sobre o tema de entrevista na
seccao +E. No sumdrio, a fotografia costuma
ser o destaque do primeiro artigo nesta mes-
ma secgao.

As fotografias provém dos vdrios fotdgrafos
que fazem parte do Expresso ou de bancos
de imagens que o grupo Impresa possui, tais
como:

® Gesco — A sua principal atividade € a gestao
integrada de arquivos, centros de documen-
tacdo e informagdo com uma base de dados
com mais de dois milhdes e quatrocentos mil
artigos e novecentos mil fotografias sendo
que tem um crescimento médio mensal na
ordem de quinze mil documentos;

® Reuters — Agéncia noticiosa britdnica. O
grupo Impresa pode ter acesso as imagens e
informacgoes;

e Lusa — Agéncia noticiosa nacional. Para
além do grupo Impresa ter uma parte do capi-
tal social, o acesso ilimitado a informagoes e
fotografias é completamente disponibilizado;

e AFP — Agéncia noticiosa francesa
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que possibilita ao grupo ter acesso a um
determinado nimero de fotografias mensais;
e Gettylmages — Banco de imagens america-
na que contém oitenta milhdes de imagens e
ilustracoes.

Através de um pagamento anual as duas agén-
cias internacionais e ao banco de imagens
americano, o grupo Impresa tem desta forma,
0 acesso a estes contetidos. No entanto, exis-
tem imagens que pode ser necessdrio pagar
um valor extra, sendo estas, fotografias pre-
mium.

Segundo os grdficos do Expresso, durante a
paginagdo é necessdrio seguir regras relativa-
mente as fotografias, tais como:

e Nao cortar figuras humanas que se queira
evidenciar;

e Nao cortar elementos e informagéao;

e As capas dos livros ou CDs ndo podem estar
cortadas;

e Enquadrar fotografias quando estas estdo
colocadas na pdgina esquerda ou direita, de
forma a ficar visualmente agradavel;

e Nunca colocar uma imagem que contenha
uma figura humana que esteja direcionada
para o lado correspondente & pdgina.

Publicacdes impressas e digitais em tempos de coexisténcia. O caso do Expresso

Apds a paginacdo, é colocada uma nota nas
imagens quando € necessdria uma alteragdo
especifica nas mesmas no ContentStation. No
final deste processo, no pré-press, as imagens
sdo alteradas consoante o que foi pedido pelo
designer e convertidas para CMYK. Na capa,
quando sido fotografias que ndo derivam da
empresa, é necessdria uma prova de cor, uma
vez que pode haver dividas relativamente
a qualidade.

3.6 Publicidade

A inser¢do da publicidade nas pdginas da re-
vista Expresso € orientada pelos seguintes
formatos:

e Pdgina dupla (530x337);

e Pdgina (265x337);

¢ 15 da pdgina ao baixo (265x167);

e 5 da pdgina ao alto (130x337);

e Rodapé (265x108;

e 13 da pagina (90x337);

e V4 da pagina (115x147);

® 1/s da pagina (75x147)

e 13 da pagina (115x71).

Sendo que os trés udltimos formatos sao exclu-
sivos para a secgao da Culturas.

Todos tém margens de corte, pelo bleed, no
entanto, os formatos exclusivos tém medidas
a mancha. e
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FIG.33 Formatos das publicidadesnas paginas
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Pdgina dupla

—

Pégina

5 da pdgina ao baixo
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2 da pdgina ao alto

—

Rodapé

13 da pagina
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V4 da pdgina 1/ da pdgina
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15 da pdgina
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4.1 Trabalhos realizados

4.1.1 Papel

Na presente imagem, verifi-
ca-se a abertura da secgdo
Fisga.

Decidi paginar de uma forma
légica e dindmica, ou seja,
com atencdo as escolhas que
adotava, de forma a haver liga-
¢do entre o grafismo e o tema
em questdo e consequente-
mente escolher uma via mais
envolvente com o leitor.
Como o tema era relacionado
com a noite, achei interessan-
te escurecer a pagina utilizan-
do as cores, de forma a que o
leitor sentisse uma conexao
direta com o texto.

GettyImages

Q)Sté ny

fis

QUEM SABE TUDO E PORQUE ANDA M#lITO MAL INFO DO

hora aacaminha

SERA QUE DORMIMOS O SUFICIENTE? A RESPOSTA E OBVIA: NAO. ISTO

EVERDADE TANTO PARA A POPULAGAO PORTUGUESA COMO PARA A
ESPECIE HUMANA. PORTUGAL E O PAIS DA EUROPA ONDE MAIS TARDE
AS PESSOAS SE DEITAM E UM DOS PAISES ONDE MAIS CEDO ACORDAM

E UMA QUESTAO DE SAUDE PUBLICA
TEXTO LUIS PEDRO CABRAL INFOGRAF|/A CARLOS ESTEVES

FIG.34 Secgao Fisga
da edicao n®2461
pertencente ao dia 28
de dezembro de 2019

Critngas (3a5 anos) — entro 10 13horas
sono (sestainciide)

dosononotumo.
Adolescontes (13318 ancs) — entre 8210
horasdo om0

dosano
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QUEM SABE TUDO € PORQUE ANDA Mj Do

: O atual trabalho apresenta
novamente a secgdo Fisga,
contudo, neste caso como o
editor enviou-me uma ilustra-
¢do simples, achei por bem
seguir a simplicidade na pa-
ginacdo. Coloquei a infografia
“de frente” & imagem para que
houvesse uma ligacdo entre
elementos visuais, manten-
do o destaque da fotografia,

Car IIS Ilil. de forma a salientar o tema
conscicncia do artigo.

HA UMA TENDENCIA MUNDIAL PARA CONSUMIR MENOS CARNE,

QUE E IGUALMENTE UMA TENDENCIA EUROPEIA E, DE CERTA MANEIRA, PORTUGUESA.
AS PREVISOES DA COMISSAO EUROPEIA ATE 2030 CONFIRMAM ESTA TENDENCIA.
© CONSUMO DE CARNE BOVINA E SUINA VAI DIMINUIR CONSIDERAVELMENTE, ASSIM
CCOMO A SUAPRODUGAO. MAS PORTUGAL E UM FENOMENO BIPOLAR

ﬁsga TEXTO LUIS PEDRO CABRAL INFOGRAFIA CARLOS ESTEVES

\ Cotes et Filet
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individuais para inverter o futuro inevitivel,
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uma moda, nem o efeito Thunberg, £ uma opelo.

Sabia que a escolha era a parte ficil do processo. E

que a parte dificil consiste na sua manutenglo.

Seja como for, a Rosa ndo estd sozinha. Em 2007,
de 30 mil vegeta

em 2030. 0 grande aumento de produgio ¢ de
30 120 consumo na UE até esse ano, serd o das aves de

capoeira: deuma produgio e 14,2 milhves de
o toneladas ef

e 1 s e 3070 Bt
‘milhas-vegetals do pais com menor
per capita de carne no mundo: 0 Butdo,

‘onde um individuo em média consome trés qui-

los de carne. Por ano. @

ime, de peixe, de ovos, de laticinios,
o que sefa de origem animal, numalonga cadeia

FIG.35 Secgao Fisga da edicao n°2453
pertencente ao dia 1 de novembro de 2019
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Esta especifica dupla pdgina é
normalmente dedicada ao jor-
nalista Diogo Ramada Curto®.
Quando ndo existe texto por
parte do historiador, esta du-
pla ndo entra no semandrio.
Nesta paginagdo, € necessé-
rio seguir o template, ndo sen-
do possivel diversificar devido
a linha gréfica desta seccdo —
Culturas.

Relativamente a paginagao,
costuma ter uma grande
quantidade de texto, que, no
caso dos trabalhos apresen-

N

N

Aliberdad

do g¢nio

“ deoseu

cunhas a um amigo
i Brasil

lo facto

FIG.36 Naimagem a
esquerda é apresentada
uma pagina da seccao
Culturas da edicao n°2450
pertencente ao dia 12

de outubro de 2019. Na
imagem abaixo, a mesma
seccao da edicdo n°2456
23 de novembro de 2019

tados, foi necessdrio dividir o
texto em quatro colunas e di-
minuir a imagem, ndo sendo

5 Professor convidado nas Universidades de Brown e Yale entre 1995-2000. Desde 2000 até
2008, foi professor da Cétedra Vasco da Gama em Histéria da Expansdo Europeia em Florenga.
Trabalha no Departamento de Estudos Politicos (NOVAFCSH, 2020).

necessdrio colocar destaque
na imagem abaixo devido a
grande quantidade de texto.
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Longe do cal¢ad&o de Ipanema, da Avenida
Paulista ou dos corredores de Brasilia,
nointerior de Minas Gerais, por algumas |
das cidades com menor Indice | 4
de Desenvolvimento Humano (IDH), " (
TExToE FoToaRAriAS

FIG.37 Seccao +E daedigao | emmmmmeemce B
n°2456 pemencente aodia . astelenovelas nao contam e s § ot
23 de novembro de 2019 / 7 fos ’

L

Nestas pdginas pretendi dar
realismo a foto de abertura,
de forma a chamar a aten-
¢ao do leitor. Uma vez que as
imagens tinham muita cor e
elementos importantes para
o texto, coloquei todas as
imagens de forma a serem
destacadas, utilizando, por
exemplo, uma pdgina inteira
apenas para fotografias e as
suas legendas, acabando por
deixar a ultima pdgina para
um destaque.
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‘'m |Arar | I

A 23 de setembro, poucos dias depois do grito { §
histérico das margens Cj) Ipiranga, foi aprovada
aprimeira Constituigdo portuguesa e comegou
aerada cidadania em Portugal. Um texto que
assentava na sob: Erani ia nagao, no primado H
politico dos seus cidadaos, nas liberdades

civicase na igu?lc‘:ade p‘:erante alei

o]

TEXTO.
LOURENGOPEREIRA
COUTINHO

|
\
|

Na mesma linha ldgica do
trabalho anterior, decidi conti-
nuar a marcar a fotografia de
abertura, dando relevo a um
elemento especifico da ima-
gem, colocando-o por cima
do titulo.

J4 na dltima pdgina, como jd
havia pouco texto, ocupei a
pdgina direita utilizando tam-
bém duas colunas da pdgina
esquerda, salientando conse-
= = quentemente a fotografia.

O sistem:
politico

pela
pela

FIG.38 Seccdo +F da edicao
n°2456 pertencente ao dia
23 de novembro de 2019

teve, no
uma vida
efémera e dificil
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4.1.2 Digital

Devido a questao dos cddigos
estarem previamente coloca-
dos na base de dados, nao foi
facil explorar a minha criativi-
dade nos seguintes trabalhos.

62

fisga
|

As cadeiras da democracia
000

#vv—ﬁiv_' hh o

REPRESENTAGAO A MAIS OU AMENOS?

£ justamente pelo ntimero de Cimaras que Carlos Jalali, politologo e
investiga Aveiro, aborda v
Parlamento. No contexto da UE, “Portugal niio tem um dos niimeros.
‘mais altos [de representantes], sobretudo se tivermos em conta que
virios paises tém mais do que um elemento — duas Cimaras —, algo
que nés ndo temos”, explica a0 Expresso. Segundo a organizagio Inter-

Union (IPU), hé um deputad cerca de 45 mil
portugueses: somos o 10° pais da UE com mais habitantes por
deputado. sendo aue todos os vaises com um rici or siio também

habitantes, logo o récio elevado ndo significa que os seus cidaddos
estejam sub- Emt bsolutos, a AR portu ¢
1 maior da UE.

No fundo, Jalali consid “a qualidade d 5o nfo é uma
questio estritamente numérica”. Indica outro obstéculo relacionado
com a quantidade de pessoas no Parlamento: nio tanto aqueles que sio
eleitos mas os funciondrios 4 sua volta. “Um primeiro problema é o

apoio que os deputados tém para o seu trabalho na AR. Em Portugal, os

deputados indivi tém muito
outros paises, onde hé um staff que ajuda o deputado a recolher
i s, fazer pesquisas e afins.” Tal nio se deve a uma falta de

subvences para o efeito: “[O dinheiro] é muitas vezes canalizado para
tras tarefs A o s

e sobre o
trabalho parlamentar”, explica.

PARL DA UNIAO
Nimero de deputados  Racio**
Alemanha 709 123
Reino Unido 650 46

e

Franca 577 70
Polénia 460 68
Espanha 75

Y

FIG.39 Seccao Fisga da edigao
n°2450 correspondente ao dia
12 de outubro de 2019

Nesta pdgina, apenas foi
possivel aumentar a imagem
até as margens num sentido
panordmico devido as limita-
¢oes jd referidas.

Coloquei ainda a infografia a
meio do texto com a largura
do mesmo.

As infografias sdo previamen-
te feitas e enviadas para a
base de dados para desta for-
ma, possibilitar a sua utiliza-
¢do pelos graficos.
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1E
Van Eyck
O detalhe, Deus e o retrato
dele

6000

Foi possibilitado explorar
mais, devido as imagens de
abertura serem de grande di-
mensdo verticalmente. Desta
forma, decidi colocar as ima-
gens frente a frente, para que
houvesse dindmica e sentido
16gico relativamente ao tema.
Na fotografia de grande di-
mensao, aumentei por com-
pleto até as margens laterais.
Jd nas restantes imagens, criei
uma galeria com as respetivas
legendas.

FIG.40 Seccao +E da edicao
n°2468 correspondente ao dia
15 de fevereiro de 2020

fevereiro e ja foram vendidos 9o mil ingressos.

Addo e Eva, figuras que encimam o retdbulo, ddo as boas-vindas ao
visitante da maior mostra de sempre do pintor flamengo, e exibem-se
como os painéis inaugurais das oito pegas do ret4bulo expostas naquele
museu (0s outros seis painéis estdo no batistério da catedral e devem
ser vistos antes da visita a exposi¢do).

15 O mestre flamengo estavainteressado em tudo. Pintava o chio e o céu com todes
©s pormenores e os rostos com um realismo original. Aqui “Séo Francisco Recebendo os Estigmas”

-
fad

A origem do mundo, assente no pecado original, mostra dois dos
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FIG.41 Seccao Vicios da edicao
n°2447 correspondente ao dia
21 de setembro de 2019

para usar
e abusar
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4.7 Olhar Critico

A concorréncia entre os meios de comunicagio social é cada vez
maior, sobretudo devido a proliferagdo de informacéo e de outros
contetidos que, ndo sendo informacao credivel, suscitam interes-
se. Apesar desta situacdo e da crescente importancia das pla-
taformas digitais de informagdo, os jornais e revistas ainda séo
meios que chegam a diferentes tipos de consumidores. Uma das
caracteristicas do produto em andlise — Revista do Semandrio
Expresso — é a informagio de referéncia, que noticia, denuncia,
investiga e analisa, acrescentando valor ao leitor, quer em termos
de conhecimento, quer na forma cuidada como o fazem relativa-
mente ao conteddo e & sua apresentagdo. Assim, poderd dizer-se
que o perfecionismo € um objetivo que se pretende atingir.

Ao longo do meu estdgio, na produgdo de diferentes trabalhos,
percebi a importancia de procurar produzir da forma mais pré-
xima da ‘perfeicdo. Sendo um conceito discutivel, existe uma
cultura interna na Impresa que d4 pistas a quem chega de novo
sobre como fazer o melhor possivel, de acordo com a linha edi-
torial e com a linha gréfica. Daf a preocupagdo que sempre de-
monstrei, procurando, junto dos graficos que estavam ao meu
lado, perguntar se estava no bom caminho, se tinham suges-
tdes para melhorar o meu trabalho. Exemplo disso foi um dos
meus primeiros trabalhos no estdgio (FIG.41). Recebi diversas
imagens que tinham de ser usadas e a colaboracdo dos meus
colegas foi imprescindivel, uma vez que ajudaram a juntar as
fotografias nas pdginas de forma harmoniosa.

vicios
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4.2.1 O cuidado de um jornal de referéncia

Os leitores aceitam cada vez menos erros. O Expresso,
como jornal de referéncia, carrega um certo peso a nivel
nacional e, para continuar neste patamar, tem mecanismos
de verificagdo ao longo do processo de producdo, para os
evitar. Existem diversas fases até & impressdo das publica-
¢Oes, que podem ajudar na confirmacdo de todos os pos-
sfveis erros, comegando pelo designer que pode informar
o editor ou jornalista de algum erro presente no texto; de
seguida o editor apds entregarmos as folhas impressas com
a paginacdo e por fim, os revisores que leem o texto diver-
sas vezes.

Excelente exemplo disso foi na edigao 2446 (FIG.42) onde
foi necessdria a correcdo para o titulo “Gabriel Ferrandini”,
uma vez que anteriormente estaria “Gabriel Fernandino”.
Esta observacéo foi feita pelo editor Jorge Aradijo, que ra-
pidamente falou com os graficos para solucionar este erro.

4.2.2 Sugestao de melhoria a nivel pratico no IDP

Ainda no IDP, houve algumas situagbes em que os cddigos
que previamente estdo colocados na base de dados nédo aju-
daram na realizagdo da colocacdo de textos ou imagens para
que pudessem ter a mesma linha grédfica da publicacdo im-
pressa. O leitor pode ndo ter nogdo destes pequenos con-
tratempos, no entanto, dificultam parte do trabalho do gré-
fico. Acredito que para melhorar esta questdo, seria apds o
designer perceber que os cdédigos HTML na base de dados
nao sao suficientes, teria a possibilidade de escrever o cédigo
para o efeito que pretende, sendo que desta forma, nao fica
limitado.

4.2.3 Por onde comecar?

Ao longo do estdgio, sempre que recebia um trabalho para
desenvolver, surgia a questao: “por onde comegar?” Apds re-
ceber as informagdes necessdrias pelo editor ou jornalista
para fazer determinada pdgina, era quando a imaginagao e
o “puzzle” dos elementos a colocar nas pdginas comegavam.

10 PERGUNTAS A...

GABRIEL
FERRANDINI
“AMO

A ESTRADA
ESINTO-ME
MUITO BEM
NELA”

FIG.42
Edicdo n°2446 correspondente
ao dia 14 de setembro de 2019
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Se, nalguns casos, 0 processo era mais ou menos ébvio, ou-
tros implicavam decifrar, desenhar e conceber. Nestes casos,
a minha preocupagdo sempre foi a de manter a ligagdo das
pdginas das restantes edigoes.

4.2.4 Até onde pode ir a criatividade do designer?

O Expresso é um dos jornais mais premiados a nivel inter-
nacional relativamente ao Design, conforme jd foi referido
neste trabalho. Esta realidade transforma-se num desafio
didrio. Com a consciéncia de que o leitor tem cada vez mais
competéncias de literacia visual e com a certeza de que a
forma é definitivamente importante para valorizar o con-
tetido. Sempre que um trabalho permitia maior criativida-
de, tentava colocd-la em pratica, sendo esta, de facto, uma
das componentes mais aliciantes da experiéncia de estdgio.
Exemplo disso sdo as secgbes +E, que me eram sempre en-
tregues apenas com a indicacdo do titulo e as fotografias do
tema e era necessdrio explorar a partir dai. Comecei a ver
outras edig¢oes, para que tivesse em consideragao a escolha
do posicionamento e comportamento de todos os elementos
no layout.

No decorrer do estdgio, tive especial atengdo e preocupagio
em nao escapar da linha gréfica das pdginas, ndo sobrepon-
do a regras de paginacdo que o Expresso segue tais como:
ter limite minimo de goteiras e entrelinha entre titulo, ima-
gens e texto corrido; limite minimo de corpo de letra e o
respeito da utilizagao dos templates.

4.7.5 Observar e perguntar para evoluir

O inicio de uma carreira profissional, qualquer que seja,
deve pautar-se por humildade e muita vontade de aprender.
Foi com este ponto de partida que iniciei o estdgio no Ex-
presso. Desde logo percebi que se aprende muito a obser-
var os outros profissionais e que se tira muitas vantagens a
perguntar. Compreender as razdes das opgdes e perceber
como se contornam as dificuldades (seja de falta de espago,
seja de falta de tempo, ou outras...) sdo dois dos melhores
pontos de partida para quem quer aprender. Por isso, se ndo
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tinha trabalhos atribuidos, procurava acompanhar o traba-
lho dos colegas. Sempre questionei bastante, contando com
a incansdvel colaboragdo de todos. Este acumular de conhe-
cimentos adquiridos na prética foi fundamental para o meu
crescimento profissional.

A capa da edicdo n°2451 (FIG.43), que estava a ser desen-
volvida pelo designer Mdrio Henriques, permitiu-me perce-
ber que nada € feito de forma gratuita, e que quando temos
uma ideia que pretendemos conceber, mesmo sendo compli-
cada, o empenho e a for¢a de vontade sdo imprescindiveis
nesta drea. Os quatro fatores que sinto serem fulcrais sao:
e Ter forga de vontade;

* Pensar; &

* Desenhar; FIG.43 Edico n°2451
e Realizar. correspondente ao dia
Ao longo do estdgio, entendi e incuti a ideia de que pergun- 19 de outubro de 2019

tar nao é errar.

476 Contornar as dificuldades

No inicio, tive bastantes dificuldades porque tinha medo de
errar, no entanto, entre toda a minha participagdo em véarias
discussoes de ideias e o auxilio que os meus colegas me de-
ram, fizeram com que toda a dificuldade negativa, se tornas-
se numa dificuldade positiva, ou seja, o desafio de enfrentar
novos conteddos e novas pdginas todos os dias passou a ser
prazeroso.

4.2.7 Aprender com as criticas

Os designers José Grilo, Jodo Paulo Galacho e Pedro Fi-
gueiral foram quem mais me ajudaram com as suas criticas
construtivas. Para além do facto dos designers estarem res-
ponsdveis pelo design das pdginas que desenham, as opi-
nides por parte dos restantes colegas sao também impor-
tantes. Novas perspetivas sdo discutidas, o que muitas vezes
resultam em melhores resultados. Ao aprender isto, a minha
postura foi sempre ouvir os meus colegas e pedir opinides.
Todas estas criticas construtivas ajudaram-me a tornar mais
profissional. e
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5.1 Publicagao periodica impressa

No fim do século XV apareceram, em varios paises europeus,
folhas noticiosas impressas nao peridédicas, que eram publica-
das ocasionalmente. Estas limitavam-se a descrever um tinico
acontecimento, apresentavam algumas caracteristicas de im-
prensa, contudo, a sua informagdo tinha cardcter sensaciona-
lista (Tengarrinha, 2013, p.35).

Portugal acolheu a imprensa periddica no século XVII, com a
publicacao ocasional de duas relagdes pluritemdticas de noti-
cias (conhecidas por Relagées de Manuel Severim de Faria),
em 1626 e 1628. No entanto, ainda no século XVII, estas pu-
blicagdes podem néo ter sido as tinicas antes de 1641 em Por-
tugal, pois existe uma Carta Régia, documento oficial dirigido
por Filipe I1I ao chanceler-mor do reino, Cristévao Soares, da-
tada de 1627, (Sousa et al., 2010, p.9).

Ja na opinido de José Tengarrinha (2013), a primeira publi-
cacdo com cardcter jornalistico, foi a Gazeta da Restauracdo
(FI1G.44), no contexto das Guerras da Restauragao. A periodi-
cidade das Gazetas era semanal ou mensal, por vezes bisse-
manal. A sua informacdo era genérica, tocando em matérias
de cardcter militar, politico, social, cultural e econémico a nivel
nacional e internacional. O rigor da informagdo era, muitas
vezes posto em causa, uma vez que inicialmente, ndo era uma
preocupacio, a exatidao dos factos.

Entre 1647 a 1663, parou de haver uma publicagédo periddica,
surgindo esporadicamente, folhas volantes, também conhe-
cidas por folhas ocasionais, que divulgavam noticias sobre a
guerra da independéncia que Portugal travava contra Espa-
nha, que de algum modo, iam satisfazendo a curiosidade do
ptblico interessado (Tengarrinha, 2013, p.71).

Apds 1663 até 1667, ainda durante as Guerras da Restau-
racdo, aparece a publicacdo periédica Merciirio Portugués
(FIG.45), classificada como o segundo jornal portugués. Este
jornal seria mais evoluido, organizado e estabelecendo uma
nova relacdo com o publico e que relatava acontrecimentos
sobre a época atual (Tengarrinha, 2013, p.61).

No inicio do século XVIII, em 1715 até 1760, surgiu a Gazeta
de Lisboa, que restabelece apds 48 anos, as publicagdes perié-
dicas em Portugal (Sousa et al., 2010, p.14).

Segundo José Tengarrinha (201 3), afirma que no ano de 1809,
século XIX, deu-se o surto da imprensa politica e noticiosa.

FIG.44 Primeiro nimero da Gazeta
da Restauracgdo publicado
em novembro de 16471

FIG.45 Mercdrio Portugués.
Lisboa, 1663
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FIG.46 Capa da revista
Vida Mundial n°1522 datada
de 9 de agosto de 1968

FIG.47 Capa da revista Observador
datada de novembro de 1970
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Isto apds a Primeira Invasdo, quando o dominio francés se
encontrava debilitado e estas informacgoes foram partilhadas
para o publico. Nas cidades de Coimbra e Porto, surgiram
duas publicagdes, Minerva Lusitana e O Leal Portugués res-
petivamente. O Resumo Histérico Memordveis da Restaura-
¢do do Porto relata os acontecimentos politicos e militares no
Porto e em Coimbra durante a Primeira Invasao.

O século XIX é ainda marcado por algumas publicagdes em
diversas dreas, tais como: medicina, cientifica, desportivas e
culturais.

No inicio do século XX, com a Primeira Guerra Mundial,
grande parte da imprensa portuguesa foi dedicada a situagao
presente. O surgimento do Estado Novo em 1933, regulava
por leis especificas a liberdade de expressao e a imprensa, o
que manteve a censura dos regimes politicos anteriores. Nes-
ta época, a publicidade era apenas inserida nos jornais que
apoiavam esta restricdo, o que para os jornais da oposicao te-
ria grande influéncia na sua queda.

Segundo Carla Cardoso (2015), durante o Estado Novo, fo-
ram langadas as duas primeiras newsmagazines portuguesas
— Vida Mundial (F1G.46) em 1967 e Observador (F1G.47) em
1971 — o que eram sujeitas aos contrangimentos da censura
da imprensa e & auséncia de liberdade de expressao.

A publicagdo Vida Mundial era um semandrio de referéncia e
que assumia, por norma, o formato broadsheet.

Apesar de generalista, tratava maioritariamente e
com mais destaque o noticidrio internacional, tal
como o titulo deixa adivinhar e o subtitulo adotado
em 1946 veio confirmar: “O mundo numa semana’.

(Cardoso, 2015)

Esta opgao pela publicagdo foi determinante para que fosse
possivel a sua protegdo contra a censura em vigor durante o
Estado Novo. Contudo, em 1977, a tentativa de adaptagio a
realidade do pafs a nivel politico e econémico nio foi suficien-
te, o que ditou o fim da Vida Mundial.

A publicacdo Observador, resultante do clima de espe-
ranca da Primavera Marcelista® era considerada uma

¢ Primavera Marcelista designa o periodo do governo de Marcelo Caetano.
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newsmagazine de design moderno. O seu contetido a nivel jor-
nalistico era por parte influénciado pela revista Time, devido
aos grandes acontecimentos internacionais e ao jornalismo de
referéncia que a Time continha. Contudo, existiam dificuldades
resultantes da auséncia de tradigdo nacional do jornalismo ca-
racteristico das newsmagazines apesar dos 47 anos decorridos
sobre olancamentoda Time e com a conversao da Vida Mundial
(Cardoso, 2015).

“Durante os trés anos em que sairam para as ban-
cas lado a lado, Observador e Vida Mundial traba-
lharam quase sempre temas de capa diterenciados.
Mas em determinados momentos, fosse exatamente
na mesma semana ou com alguma distancia, os dis-

positivos coincidiram nos destaques, motivados por
acontecimentos internacionais de dimensao incon-
torndvel para newsmagazines.”.

(Cardoso, 2015)

Estas duas publicacbes coincidiam em termos noticiosos, mo-
tivados por acontecimentos importantes para uma newsma-
gazine.
A Rédio e Televisio de Portugal (2018) refere que a 4 de FIG.48 Primeira pagina do jornal
Janeiro de 1881, fundouse o jornal O Século (FIG.48) 0 Século datada de 1 dz éafsllrs
representando a vanguarda da imprensa. Afirma ainda que a em-
presa tornou-se uma das mais importantes do setor, publicando
titulos como: Almanaque d” O Século, Século Cémico, llustragao
Portuguesa, Século Ilustrado, entre outros. A sua popularidade
afirmou-se junto do ptiblico patrocinando centenas de iniciativas
de diversao e solidariedade social. Contudo, apds o fim do Estado
Novo, O Século foi nacionalizado e, em 1979, encerrado.
A revista O Século llustrado (FIG.49) com periocidade semanal
(News museum, 2016) era de teor social que continha noticias
da atualidade, histérias de celebridades, anincios publicitdrios,
grandes reportagens, sector humoristico e espaco diddtico. Este
suplemento ao jornal O Século contribuiu para o movimento de
renovacdo que se fazia sentir na imprensa portuguesa que era do-
minado por jornais didrios. Marcou ainda pela inovagdo em termos _
| \/}
graficos, dando especial destaque as imagens (Moreira, 2015). | 1 JAMAIS SERA"VENCID@®
Com a Revolugéo de 25 de'Abrﬂ de 1974, o regime anterior aca- FIG.49 Capa da revista O Século
bou, dando lugar a efetiva liberdade de expressao nos conteddos  jstrado n°1896 datada de 4 de
noticiosos. maio de 1971
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Em 1988, a revista Sdbado (FIG.50) inicia a fase moderna da
newsmagazine a nivel nacional, lancada com uma redagéo total-
mente informatizada (Cardoso, 2015).

Carla Cardoso refere que tal como acontecia na revista Observa-
dor, também a Sdbado era influénciada pela Time, nos seus con-
tetidos jornalisticos, principalmente em algumas capas e exempli-
fica com a seguinte comparagao:

l989 0 ano lla
as televisdes

"¢ Atlanta »*

GARRYWiLLS :Searching for Dukakis’ Soul

FIG.50 Comparacdo entre a capa | i

Sabado de setembro de 1988 AUNITA sl;lliml
com a capa darevista Time AGABEGAA
de julho de 1988

A iniciagdo do conceito de uma newsmagazine pela Time, determi-
nou o jornalismo e a indtstria editorial. J4 a revista Sdbado inovou
por completo a ideia de uma newsmagazine a nivel nacional com
ideias paralelas a revista Time em termos jornalisticos.

“(..) a Sdbado inovou e trabalhou pela primeira vez
de forma totalmente inequivoca em Portugal o mo-
delo de newsmagazine, iniciado com a Time em 1923
(Cardoso, 2015)

Atualmente, no século XXI, vivemos numa nova revolugio da
imprensa, que exige novas transformacoes. A adaptacdo en-
tre os meios de comunicacdo social e os meios digitais, espe-
cialmente nas publica¢des impressas foi bastante atribulado
(Bastos, 2006).

Segundo S. Dora Silva (2011), a indtstria editorial teve mais mu-
dangas estruturais nos tltimos dez anos do que na segunda me-
tade do século XX. Em 2006, as revistas comecaram a distribuir
contetido com possivel transferéncia para os telemaveis.
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Em 2007, foi publicado a primeira revista exclusivamente
digital com o conceito da mudanca de pagina idéntica ao pa-
pel. Em 2008, as revistas digitais passaram a ser distribuidas
em lojas virtuais. H4 10 anos, a industria editorial em contexto
digital ganhou mais esperanca, com o surgimento por exems-
plo do iPad fundado pela Apple.

5.2 Revolugoes tecnologicas até ao digital

Até aos dias de hoje, foram necessdrias grandes e importantes mu-
dangas e a Revolugdo Industrial ¢ um dos acontecimentos mais
marcantes na histéria da humanidade e que possibilitaram evolu-
¢Oes a nivel das publicacgoes digitais.

A Revolucao Industrial teve inicio em Inglaterra, no século XVIII,
entre 1760 e que perdurou até ao século XIX, em 1860, que no
decorrer do século, se espalhou pela Europa Ocidental.

Em Portugal, todas as inovagoes a nivel industrial e agricola e che-
garam tardiamente, uma vez que em diversos paises, tais como FIG.51 Maquina a vapor criada
a Alemanha e Inglaterra, ja faziam parte do quotidiano, contudo, por James Watt
apds 1851, o desenvolvimento agricola toma lugar em Portugal.

Esta demora nas inovagdes a nivel nacional tinham como origem

a instabilidade politica e econdémica devido as invastes Francesas

(Sohistoria, 2013).

E possivel ainda ter nocio desta demora através da méquina a

vapor, que foi criada por James Watt no Reino Unido (FIG.51),

nos finais do século XVIII e em Portugal, o comboio foi o simbolo

madximo da mdquina a vapor em 1856, século XIX (Rosas, 2014).

Segundo Sohistoria (2013) refere que a revolugao Industrial € divi-

dida por trés fases: a primeira que durou desde 1760 a 1860; a se-

gunda fase perdurando entre os finais do século XIX até ao inicio do

século XX, que se deram desenvolvimentos em vdriasindustrias, tais

como na inddstria elétrica e quimica e a terceira fase que teve inicio

no ano de 1960, apds a Segunda Guerra Mundial, conhecida como

a Revolucao Digital, caracterizando-se pelo uso de tecnologias na

produgdo industrial e inovagdes tecnoldgicas tais como a internet

e o computador.

O desenvolvimento do fluxo de informacao através de sistemas di-

gitais originou a invengdo da Internet, onde era possivel a facil e

répida procura de informacao.

O Jornal Pblico (2009) afirma que Pedro Ramalho Carlos fun-

dou uma das primeiras empresas privadas de fornecimento de
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Internet, enviando os seus primeiros e-mails ainda na década
de 1980.

No final da década de 1990, uma nova tecnologia foi anuncia-
da para substituir o papel: os chamados “papel eletrénico” e
“e-paper” (Ludovico, 2012, p. 84, tradugdo prépria).

Segundo Sara Ribeiro (2017), jornalista do Jornal de Negd-
cios, quando a Internet foi introduzida em Portugal, o primeiro
orgao de comunicagdo social exclusivamente online foi: o Ca-
nal de Negdcios, que a partir de 2001, passou a designar-se
por “negdcios.pt”. O Jornal de Noticias foi o primeiro didrio
generalista a langar-se online em 1995, seguido pelo Piblico
ainda no mesmo ano. O Didrio de Noticias no final de 1995
iniciou a sua edicdo online e ao longo dos seguintes anos, os
principais érgdos de comunicacéo social, tal como o Expresso
em 1997 e do Correio da Manha em 1998, seguiriam com as
suas vertentes digitais (Ribeiro, 2017).

Os seguintes anos possibilitaram a criacao de diversos forma-
tos de publicacbdes digitais, tal como Tablet, E-Reader que é
semelhante ao formato anterior, mas que tem apenas como
funcao a leitura de livros digitais, £-Book que sao livros digi-
tais, Epub formato para producéo e leitura de livros digitais,
iBooks formato produzido pela Apple para criagdo, desenvolvi-
mento e leitura de livros digitais e entre outros...

Segundo S. Dora Silva (2011), desde os primeiros sites para
complementar as publicagdes impressas e o langamento do
iPad (F1G.52), foram originadas intimeras oportunidades que
proporcionaram a reinveng¢do da industria editorial.

O desenvolvimento tecnoldgico em Portugal ndo é marcado
de forma rdpida, contudo, relativamente a indistria editorial,
foi necessdrio uma demorada adaptacdo quer para os leitores
quer para as empresas.

‘A primeira década de ciberjornalismo em Portugal
fica marcada por uma progressao lenta, porventura

demasiado lenta, tanto da oferta em formacao supe-
rior, quanto da capacidade de resposta das empresas
jornalisticas com sites noticiosos aos permanentes

desafios deste novo ramo do jornalismo.”

(Bastos, 2006)

Segundo uma entrevista ao designer Henrique Cayatte reti-
rada da Ensino Magazine Online pela Tipografia Em Portu-
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gal, foi conhecida a sua opinido acerca da evolugdo tecnold-
gica (Tipografia em Portugal, 2009).

Quando questionado sobre a forma como as novas tecnolo-
gias revolucionaram o design, Henrique Cayatte refere que:

“Revolucionam, propbem novos caminhos, criam
novas angtstias, auxiliam, mas em nenhum caso de-
vem colonizar. Ver o computador num trabalho, na mi-
nha opinido, ndo € interessante. Ter um trabalho que
foi mais longe pela presenca das novas tecnologias é
desafiante. Infelizmente os equivocos sdo enormes e
muitos designers pensam que a falta de ideias ou de
talento podem ser substuidos pelos softwares. E um
preco demasiado caro que, infelizmente, muitos pro-
fissionais ja pagaram porque nao perceberam que ce-
deram ao estéreotipo, ao mainstream acritico e ao gos-
to dominante, o que lhes retira personalidade trans-
formando-os em pegas de uma engrenagem que deixa-
ram de perceber”

Henrique Cayatte, sendo um designer de prestigio coloca

as inovagodesdigitais lado a lado com o designer, no entanto,
valoriza o talento fora de um software.

5.3 As revistas enquanto publicagoes de referéncia

Segundo LANE (2016), embora a evolugdo da tecnologia per-
mitiu transmitir e receber informacao de diversas fontes, mui-
tas pessoas ainda continuam a gostar de revistas digitais ou im-
pressas, admirando as suas pdginas, ilustragdes ou fotografias.
“Esta preferéncia deve-se ao facto de as revistas fo-
carem-se nos interesses ou até mesmo paixées dos
leitores.” (Lane, 2016)

A seguinte comparacdo entre a Revista Expresso e duas pu-
blicacdes de referéncia internacionais, concentra-se em com-
preender a diferenciagdo na linha grdfica de cada um, as
suas op¢odes em termos disposicdo de informacdo nas pdgi-
nas, as suas estruturas e como se iniciaram enquanto fonte
de informagéo.
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Esta escolha a nivel internacional, baseia-se primeiramente
no facto de ndo haver uma revista em Portugal “compara-
vel” a Revista E. Todavia, seria interessante entender as dife-
rengas das escolhas editoriais devido a diversidade cultural.
Tendo em atencdo estas caracteristicas, decidi compara-la
com duas revistas do teor informativo: The New York Times
Magazine e a revista Time.

Ainda que a Time é uma newsmagazine, achei interessante
compara-la devido aos seus contetidos sobre acontecimentos
atuais € a atencao que tem na sua paginacao.

A seguinte comparacao foi baseada em edicdes impressas
de cada revista.

Na revista Expresso, foi analisada a edigdo n°2477 referen-
te ao dia 18 de abril de 2020 (FIG.53); relativamente The
New York Times Magazine a edi¢ao de 19 de abril de 2020
(FIG.54) e quanto a revista Time, a edigdo do dia 20 de abril
de 2020 (FIG.55).

5.3.1 The New York Times Magazine

Desde 1851, a NYT tem reportado histérias por todo o
mundo que ninguém contava.

Desde cedo que a NYT envia jornalistas para todos os
cantos do mundo para testemunhar o desenrolar de di-
versas histérias, colocando por vezes, estes em perigo,
exemplificando com uma investigagdo feita em 2014,
em que uma repérter ficou ferida, apés um helicéptero
onde ela voava cair no topo de uma montanha no Iraque.
(Nordland & Gladstone, 2014).

Nytco (2018), afirma a importincia que os jornalistas ddo
aos temas, marcando a ideia de que estes podem mudar
vidas ajudando a compreender diversos temas e problemas
que existem no mundo, exemplificando uma investigacdo
feita em 2017, em que a NYT revelou algumas histérias
que se desencadearam em investigagdes criminais, de ho-
mens de diferentes inddstrias acusados de assédio sexual
que afetaram diversas mulheres.

Segundo Encyclopaedia Britannica (2020) considera The
New York Times como um dos melhores jornais em todo o
mundo, acreditando que a forga deste jornal estd nos seus
contetidos de exceléncia.
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5.3.2 Time

A revista Time foi criada apds dois jornalistas Henry R. Luce e
Briton Hadden se juntarem, uma vez que pretendiam comegar
uma revista com o objetivo de informar os leitores do que se
passava nos Estados Unidos, de forma concisa e bem organi-
zada. Esta alianga tornou possivel a primeira edi¢cdo no dia 3
de margo de 1923 (Encyclopeedia Britannica, 2018).

A revista Time (2020) considera-se newsmagazine, em quem
os leitores podem confiar. Afirma que desperta debate e tépi-
cos interessantes, que explora ideias, estd sempre em cima do
acontecimento e que fornece informagdes sobre pessoas que
tém impacto no mundo de hoje em dia.

5.3.3 Formato

De todas, a Revista E é a que tem maior formato com 337mm
por 265mm, que por um lado, poderd ndo ser de fdcil manu-
seamento, por outro, o contetido poderd enaltecer-se devido a
sua dimensdio.

The New York Times Magazine tem 276mm por 227mm, con-
sideravelmente mais pequena que a Revista E € a revista Time
tem 266mm por 200mm, sendo entre as trés revistas, a de
menor formato (FIG.56).

@he New Pork Times Magazine A

T
=

337

mm

276

mim

A
Y

265 227

mim mim

FIG.56 A imagem a esquerda
apresenta o indice da Revista E da
edicao em questao. A imagem ao
centro apresenta o indice da New
York Times Magazine e a imagem

adireita o indice da revista Time.

266

mm

A

Y

200
mm
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5.3.4 Linha grafica

Verifiquei que grande parte do foco de todas as pdginas da
The New York Times Magazine é a simplicidade, objetividade
acabando por transmitir prestigio (FIG.57).

Ja na revista Time, nos dois primeiros capitulos ndo mostra
tanta preocupacdo na “respiragdo’ das pdginas, que pode
comprometer a leitura devido & quantidade de texto (FIG.58).
Contudo, no tema principal da revista Time, notei que existe
dindmica entre o texto e imagens e uma maior preocupagio
na comunicacgio entre estes elementos (FI1G.59).

A revista Expresso, na minha opinido, segue a linha grédfica das
duas revistas analisadas anteriormente. A primeira caracteris-
tica € a simplicidade ao longo de todas as pdginas (FIG.60) e

na secgao +E € possivel observar uma vertente mais dindmica
(FIG.61).
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FIG.62 Demonstracao
das possiveis colunas
da The New York Time Magazine
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5.3.5 Grelha

Acredito que The New York Times Magazine utiliza uma gre-
lha composta por 14 colunas com 5mm de goteira. Verifiquei
ainda que, igualmente a4 Revista E, é utilizada colunas falsas
para as legendas das fotografias e destaques (FIG.62).

J4 na revista Time, creio que é composta por uma grelha de
16 colunas com 5mm de goteira. Verifica-se também o uso de
colunas falsas para legendas e destaques (F1G.63).

A revista Expresso é composta por uma grelha de 12 colunas
com 5 mm de goteira (FIG.64).

Quando comparado com publicagbes de referéncia internacio-
nais, com culturas completamente diferentes, conclui-se que a
revista Expresso tem escolhas peculiares relativamente a sua
linha grafica, adaptando-as a simplicidade e objetividade, con-
tudo, sempre com uma vertente dinimica.®

FIG.63 Demonstracao das possiveis colunas
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6.1 A possivel coexisténcia

Ao longo do presente século, surge cada vez mais as dividas acer-
ca do desaparecimento do papel prevalecendo o digital, devido a
diversos fatores que determinam a diferenciacédo entre ambos.
Sao diversas as opinides, estudos e até mesmo as opgdes pes-
soais.

Segundo uma entrevista ao fotégrafo Tiago Casanova pelo aluno
Henrique Carvalho para a sua dissertacao “Publicacdo indepen-
dente em Portugal. A utopia do impresso no contexto digital’, foi
determinado uma certa preferéncia de publicagdes impressas.
Casanova explicou que apds o langamento da sua publicagdo im-
pressa e digital chamada Scopio’, tendo um custo na versdo digi-
tal minimo, quase zero e um custo compreendido entre os nove
e doze euros na versdo impressa, os resultados foram surpreen-
dentes, uma vez que houve maior sucesso na versio impressa
(Carvalho, 2018).

Tendo concluido que os leitores preferiram o papel.

Alessandro Ludovico (2012) afirma a importincia do segmento
que as bibliotecas terdo de seguir, referindo a preocupagio com
a falta de espaco nos edificios que acolhem as colecdes de livros
e revistas para além da questdo econdmica, o que desta forma,
torna o digital uma solugéo.

“Os livros devem desaparecer ou entao, vdo-nos des-
truir. Por todo o mundo, existem entre oitenta a cem
mil livros publicados a cada ano e a cada mil cépias
representa mais de cem milhées de exemplares, dos
quais a maioria contém apenas lixo e erros.”

(Uzanne & Robida, 2001, p.19, tradugéo prépria)

Para Alessandro Ludovico (2012), esta teoria é mantida de for-
ma semelhante nos dias de hoje, promovendo as publicagbes
digitais. Contudo, questiona-se se € possivel acabar por com-
pleto com o papel, ao que responde:

“Nesse caso, terd que haver uma disputa de forma
abrangente na interface amigdvel e intuitiva da impre-

7 A responsabilidade editorial deste projeto € do grupo de investigagdo CCRE (Centro de Re-
presentacdo e Comunicagdo Espacial) integrado na Faculdade de Arquitetura da Universidade
do Porto.
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ssdo; deverd ter o mesmo peso e continuar a disfrutar
de uma conexdo continua na transteréncia de novos
contetdos. Esta bala fatal pode estar, de facto, a ca-
minho — mas estd claramente a seguir uma trajetdria
lenta (e potencialmente longa).”

(Ludovico, 2012, p.83, tradugéo prépria)

Ludovico refere que a interface intuitiva da impressdo em
nada se relaciona com o digital, descrevendo o peso como um
fator diferencial e afirma a necessidade de haver uma transfe-
réncia de novos contetdos continuadamente. Alega ainda que
este cendrio pode estar a caminho, mas que, se assim for, estd
sob um percurso muito lento.

Estudos nacionais mostram a ligeira diferenciagdo entre pa-
pel e digital, que demonstra a possivel alianca entre ambos os
suportes, uma vez que os leitores continuam a ler publicacbes
impressas mesmo com todos os avangos a nivel tecnolégico.
Vitor Cabeca, diretor adjunto na diregdo na Marktest refere
que o estudo crosspress que cruza os dados de audiéncia em
papel e digital durante o més de maio de 20208, mostra que o
formato papel teve 54%, sendo ligeiramente inferior ao digital
que € de 59%:

—

Papel LRNZ)

Digital 58,7%

FIG.65 Relatorio Crosspress
de maio de 2020
FONTE: MARKTEST (2020)

Contudo, Vitor Cabeca (2020) sublinha que estes resultados
nao sdo anormais devido a situagdo atual (Coronavirus) de
menor interagdo social e fisica.

Meios e publicidade (2020) refere que de acordo com o estudo
crosspress referente ao més de novembro de 2019, 53% dos
leitores de imprensa auditada consumiu informagio quer em
papel quer em digital. Afirma ainda que a partir deste estudo,
foi possivel perceber que oito em cada 10 portugueses com 15

5 Individuos com 15 e mais anos, residentes em Portugal Continental.
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e mais anos 1& pelo menos uma das duas plataformas.
Segundo Cldudio Silva (2017), por mais desenvolvimentos a
nivel da tecnologia digital, muitos sdo os portugueses que con-
tinuam a preferir as publicagdes impressas.

6.2 Psicologia na leitura entre os dois suportes

Hoje vivemos num mundo em que estamos constantemente
conectados, estamos habituados a ter ecrds a nossa frente,
nao sé nos tempos livres, mas também enquanto trabalhamos
ou estudamos. Hd diversos estudos que indicam e contrariam
a existéncia de diferengas na compreensio durante a leitura
nos diferentes suportes.

Por um lado, segundo Diana Destefano & Jo-Anne Lefevre
(2007), um estudo concluiu que a estrutura do hipertexto, ou
seja, texto em formato digital, tem a tendéncia de criar o au-
mento da procura cognitiva de formar uma decisdo e do pro-
cesso visual, o que prejudica a performance da compreensao.
Um segundo estudo indica que a nivel académico, a leitura
pode ser vista como uma forma de raciocinio e muitos sao
os estudantes que ndo entendem apds lerem um determina-
do texto (Thorndike, 1917, p.431, tradugdo prépria). Para
Edward Lee Thorndike, entender um pardgrafo é como resol-
ver um problema de matemadtica, que consiste em escolher os
elementos certos e relaciond-los mentalmente.

Adicionando a distracdo do leitor, Annie Piolat, Jean-Yves Rou-
ssey, & Olivier Thunin (1997) acreditam que a movimentagao
da pdgina para cima e para baixo é um fator negativo. Ape-
sar de haver vdrios tipos de dindmicas em ecras, estes nao
transmitem a nocao correta do espaco/dimensio na pdgina,
tal como se transmite pelas publicagdes impressas. Toda a
pdgina € representada por uma barra de movimentagio, que
para além de ajudar os leitores a localizarem-se no texto, ape-
nas oferece uma ideia aproximada que do que é demonstrada
no ecra, ou seja, “perto do inicio, algures no meio ou perto do
fim”.

Num contexto académico, a leitura digital pode ser um motivo
de distragio para os estudantes, uma vez que eles estdo habi-
tuados a usar equipamentos digitais em questdes de lazer. A
divagacdo mental poderd ser um problema na leitura de textos
longos e dificeis, o que suporta a ideia dos estudos anteriores.
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Por outro lado, existem estudos que suportam a ideia de que
¢ indiferente a leitura no digital ou em papel. Lauren Singer &
Patricia A. Alexander (2017) referem que o suporte digital per-
mite ao leitor alterar o corpo de letra, destacar o que pretende
e pesquisar ao longo da leitura.

Numa entrevista para The Hechinger Report®, uma professora
assistente de educagdo da University of North Dakota, Virgi-
nia Clinton, expressa que prefere a leitura digital e que jd ten-
tou encorajar os seus estudantes a poupar dinheiro e comprar
livros digitais ou ler publicacdes digitais gratuitas através da
internet. Contudo, muitos dos estudantes preferem ler em pa-
pel. Clinton decidiu entender o porqué desta escolha e apds
trinta e trés estudos que testaram a compreensdo dos estu-
dantes apds lerem um texto aleatério, percebeu que os seus
estudantes poderdo ter razao.

“Os estudos mostraram que estudantes de todas as
idades, desde o 1° ciclo até a universidade, tém ten-
déncia a absorver mais quando estudam através do
papel do que dos ecras.”

(Barshay, 2019, tradugao prépria)

Virginia Clinton publicou em 2019, um estudo baseado na
compreensao na leitura digital “Reading from paper compared
to screens: A systematic review and meta-analysis” e concluiu
que ler em papel torna mais facil a compreensao do texto.

“Os leitores podem ser mais eficientes e concentra-
rem-se mais na sua performance aquando da leitu-
ra no papel comparativamente & leitura digital.”
(Clinton, 2019, tradugéo prépria)

Virginia Clinton adiciona ainda que, mesmo apds o seu estu-
do, prefere a leitura digital.

 Organizagdo sem fins lucrativos baseada na Columbia University
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6.3 Importancia de recursos multimédia

Os recursos multimédia estdo a assumir cada vez mais um
papel importante na divulgagdo da informagéo através da im-
prensa, em formato digital.

Nas publicacées impressas nao € possivel ter essa dimensio-
nalidade, mas sim, apenas € possivel imaginar através de foto-
grafias. As publicag¢oes digitais trouxeram essa dimensionali-
dade para o leitor, que ndo sé 1€, como ouve € V€.

A percecao e expressividade sdo dois fatores que podem resul-
tar dos recursos multimédia (Carvalho, 2009).

Hoje em dia, muitas publicagdes incorporam multimédia. J4
ndo é um inconveniente para as publicagdes digitais, sendo
que foi integrado no processo editorial (Sivek, 2014).

Muitos sdo os jornais e revistas que jd incluem os contetidos
multimédia nos seus sites, por exemplo, o Expresso. O jornal
de referéncia, para além da sec¢ao “Multimédia” com diversos
videos de teor informativo, tem ainda as “Reportagens Multi-
média”, que publica diversas noticias de forma dindmica em
coeréncia com o seu contexto (FIG.66). Contrariamente as
publicacdes digitais nas quais sdo utilizados templates de cé-
digos para uma rdpida realizagio, estas tém como desenvolvi-
mento pratico, o pensamento, desenho e a programagao com
a utilizagdo de cédigos HTML, Java, etc...

A voltaao mundo N

em 200 mensagens

FIG.66 Reportagem multimédia
“Rota de Fernao Magalhaes”
de maio 2020
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6.4 Diferenga da fotografia nos diferentes suportes

Muitas sdo as discussbes sobre a diferenga entre as cores
CMYK e RGB. Cyan, Magenta, Yellow e “Key” (“‘chave”) ou
Black é baseado em pigmentos, que segue o principio do fun-
cionamento dos tinteiros das impressoras. CMYK é composto
pelas quatro cores primdrias que, quando misturadas, permi-
tem diversas combinagdes. Segundo, a empresa japonesa de
venda de produtos de impressao, Oki (2019), a dltima letra da
sigla foi escolhida, ndo por ser a ultima letra da palavra Black,
mas porque na impressao a quatro cores, as placas do Ciano,
Magenta e Amarelo sdo alinhadas com a placa preta.

No caso das cores RGB, ou seja, Red, Green e Blue sao cores
aditivas e que sdo usadas para formar quase todas as outras
cores, consoante a quantidade de cor de cada uma. O RGB
é normalmente associado a monitores; LED; LCD e muitos
equipamentos fotograficos.

FIG.67 A imagem & esquerda Mario R. Garcia (2019) refere que € nas publicagdes impres-

apresenta a abertura da seccao sas onde as fotografias sdo capazes de seduzir, contrariamen-
Sports do jornal The New York te as fotografias num ecra.

Times na pUt?l‘dC_aQ_éO d'g‘tg&_ ~ Exemplificou esta afirmacdo com uma dupla de uma edicio
fﬂfggjfaem adirelta, apublicacso qe The New York Times (F1G.67).

FONTE: Mario R. Garcia (2019)

(Ihislislone ofitheworld’simost
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Por outro lado, as fotografias nas publicagdes digitais sdo tam-
bém valorizadas, especialmente as fotografias 360°.

“Se uma fotografia vale mais que mil palavras, quantas

palavras uma fotogratia de 360° valerd
(Metry, 2017)

Este método € usado muitas vezes nas redes sociais para uma
visualizacdo tinica e imersiva. Segundo Metry (2017), existem
potenciais casos para a utilizacdo deste tipo de fotografias,
tais como:

e A visualizagdo de eventos;
e Demonstracido de espagos;
* Demonstracido de paisagens.

Algumas publicag¢oes digitais, tais como o Publico e o _Jornal

Expresso, utilizam este método para que haja uma maior en-
volvéncia e potencializar o interesse.

6.5 Publicidade em ambos os suportes

Luis P. Campos & Luciane R. Valle (2015) mencionam que o
funcionamento do olho se assemelha a uma lente de uma mé-
quina fotografica, uma vez que captam a realidade. Contudo,
todo o processo desde a informagdo que o olho capta e a in-
terpretagdo do cérebro é complexa, contrariamente & maquina
fotogréfica.

Numa pdgina impressa, os olhos seguem um percurso que
influencia a leitura. Partindo do principio da escrita da cul-
tura ocidental da esquerda para a direita, comeca pelo
canto superior esquerdo, acabando no centro da pdgina
(Campos & Valle, 2015) (F1G.68).

Desta forma, na realizagdo de uma pdgina com publicidade, é
importante que as empresas coloquem os elementos visuais
nas posigoes corretas consoante 0s seus objetivos.

Para além da publicidade estdtica com os elementos visuais
posicionados com o objetivo de se destacarem, existe também
a publicidade interativa.

Por um lado, Luis P. Campos & Luciane R. Valle (2015)
afirmam que a publicidade interativa tem ligagdo com os cinco

O,

©

FIG.68 Esquema representativo
do percurso do olho humano

durante a leitura



Instituto Politécnico de Tomar . 2020

FIG.69 Exemplos de interatividade
com o leitor em paginas impressas
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sentidos do ser humano. Desta forma, a pdgina deixa de ser bi-
dimensional para tridimensional, fazendo o leitor memorizar
o contetdo e, consequentemente, impulsionar ao consumo.

A interatividade nas publicagbes impressas pode ser mais pro-
dutiva, uma vez que marca através dos cinco sentidos do ser
humano, fazendo o leitor memorizar € pensar no que estd a
ser transmitido (FI1G.69).

Por outro lado, Roger Dooley (2015) refere que a publicidade
nas publicagdes digitais € processada mais rapidamente pelo
cérebro humano, no entanto, nas publicacdes impressas afe-
tam dreas do cérebro associadas ao valor e ao desejo.

Roger Dooley (2015) afirma que a publicidade no digital é
necessdria ndo sé para complementar o papel, mas também
para atuar de forma independente.

Customers shun things they don’t need as
they abandon once popul

0.6 Caracteristicas distintivas

E necessdrio destacar caracteristicas que determinam os
pontos fulcrais de diferenciagdo entre o papel e o digital e que
determinam uma possivel alianga entre ambos, tais como:

e Sustentabilidade;
e Eficiéncia;

e Credibilidade;

e Acessibilidade;
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e [nteratividade;
e Experiéncia sensorial.

Segundo Karl Hodge (2016), o papel ndo se ird extinguir.
A inddstria estd a passar por uma transi¢do e ndo num decli-
nio e muitas sio as empresas que produzem jornais e revistas
que ndo pensam desta forma, e, portanto, estdo em declive.
Karl Hodge (2016) acredita ainda que a producdo em massa
de jornais e revistas continuardo a existir, contudo, em menor
nimero, transitando para o digital. Afirma ainda que o futuro
estard nas publicagdes nicho, ou seja, revistas de diversos te-
mas, mas que conseguem manter um ptblico fiel. Sdo edi¢bes
limitadas e escritas para um nicho especifico.

Ricardo Farinha (2018), jornalista da NiT, refere que, em Por-
tugal, a Under the Cover é considerada uma das melhores
lojas para vender revistas com estas caracteristicas — publica-
¢oes independentes e alternativas (FIG.70).

A partir das palavras-chave mencionadas anteriormente, ¢
possivel compreender a diferenca dos dois suportes € o por-
qué das diversas opinides que tanto se discute, comegando
pela sustentabilidade. FI1G.70 Under the Cover, Lisboa

0.6.1 Sustentabilidade

A preocupagdo ambiental sempre esteve presente, especial-
mente quando se comecgou a enviar e-mails, e até mesmo e-zi-
nes'Y, uma vez que se afirmava a preocupacao relativamente
as drvores e as paginas web sdo amigas do ambiente — eco-
-friendly. O'Reilly Media'! utiliza como slogan “salve uma drvo-
re, opte pelo digital” para incitar os consumidores a utilizagao
de edigoes digitais (Ludovico, 2012, p.115, traducio prépria).
Segundo Alison Moodie (2014), jornalista do The Guardian,
o papel teve md reputagido nos tltimos anos, contudo, afir-
ma que de acordo com diretor executivo da American Forest
and Paper Association, em 2012, mais de 65% do papel nos
Estados Unidos foi reciclado. Afirma ainda que de acordo
com o Servigo Florestal do Departamento de Agricultura

10 Publicagdo periédica em formato eletrénico

' Empresa americana que publica livros e websites
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dos Estados Unidos, a cobertura florestal no norte do pafs
aumentou 28%.

Refere ainda que as publicagoes digitais podem parecer sus-
tentdveis, contudo, a manufatura de produtos eletrénicos tam-
bém emite uma significativa quantidade de diéxido de carbo-
no, bem como a energia necessdria para os “alimentar”.
Alison Moodie (2014) questiona se o melhor serd salvar o am-
biente ou poupar dinheiro, ao que responde que embora os
beneficios ambientais ndo sejam muito claros no que toca ao
fim do uso do papel, este cendrio poderd ser vantajoso relati-
vamente aos custos para as empresas.

Rui Antunes (2019), jornalista da revista Visdo, afirma que
apesar dos incéndios na Europa, a drea florestal aumentou
dezassete milhdes de hectares e entre 1990 e 2015.

“Segundo a Agéncia Europeia do Ambiente, mais de
metade deste crescimento deve-se a novas plantacoes
florestais, fornecedoras da madeira usada na produ-
cdo da pasta de papel” (Antunes, 2019)

Expresso (2020) afirma também a sua posi¢ao no que toca a sus-
tentabilidade. Em 2019, substituiu o saco de pldstico pelo saco de
papel, apelando aos consumidores a reciclar ndo sé o jornal, mas
também todos os restantes produtos. Todo o papel utilizado € pro-
veniente de florestas com gestdo sustentdvel ou papel reciclado.

0.6.2 Eficiéncia

O digital é mais que uma necessidade, ¢ um dever ecoldgico.
Afirma que apesar da leitura em papel ser mais eficaz, a preo-
cupacgdo das empresas recai na redugdo do mesmo (Morais,
2019). A consciencializagdo é uma das preocupacoes de diver-
sas empresas.

Muitos sdo os processos de uma empresa € a adaptacdo do
digital a estes processos, ndo sé aumenta a eficiéncia, mas,
também, proporciona a desmaterializagdo do papel.

Sao diversas as andlises acerca da comparagdo entre o pa-
pel e o digital através da perspetiva do CO» e da eficiéncia no
trabalho, tal como se verifica na apresentagdo quantitativa
de Hirohito Shibata (2011), que afirma a diferenciacdo da efi-
ciéncia nos diferentes meios de comunicagdo, ou seja, quanto
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menor for a eficiéncia do trabalho, maior € a quantidade de horas o
que consequentemente pode significar maiores emissoes de CO..
Esta afirmacgio baseia-se num teste em que se estudou a com-
paragao da velocidade de leitura entre os diferentes suportes,
em que o papel permite uma leitura mais rdpida e que conse-
quentemente aumenta a eficiéncia.

0.6.3 Credibilidade

A credibilidade € extremamente importante para os meios de
comunicagdo e, desta forma, muitas sdo as discussoes na pos-
sivel diferenciagdo da transmissao de confianga no leitor entre
as diferentes publicacoes.

Para muitos consumidores a credibilidade vence no papel,
uma vez que no digital hd muitas “publicagdes”, que se confun-
dem com publicagdes jornalisticas, que ndo recorrem a fontes
crediveis e que, por isso, ndo merecem confianga. Contudo,
este padrao depende bastante das faixas etdrias.

Segundo dados obtidos no inquérito Reuters Digital News Re-
port 2020, recolhidos entre 14 de janeiro e 17 de fevereiro
de 2020, as marcas noticiosas em que os portugueses mais
confiam sdo o_Jornal Expresso e o_Jornal de Noticias. Foi tam-
bém depreendido que os inquiridos sentem maior desconfian-
¢a nas noticias através de motores de busca e redes sociais
(Cardoso, Paisana & Martinho, 2020).

Através deste inquérito foi possivel entender que “indepen-
dentemente do grau de dependéncia ou utilizagdo de 6rgdos
de comunicagao social locais, os portugueses mobilizam em
grande proporc¢do na declaracdo da importancia das diferen-
tes fontes de noticias locais ou regionais, sintoma de que a
imprensa local tem um papel subestimado no quotidiano in-
formativo dos portugueses”. Esta afirmacgao salienta a credibi-
lidade nas publicacbes impressas regionais devido aos 43,3%
inquiridos que responderam utilizar jornais locais.

Segundo um estudo de Harsha Gangadharbatla, Laura F. Bri-
ght & Kelty Logan (2014), os jovens da geracgdo Y, também

12 Estudo de comparagao longitudinal de hébitos de consumo de noticias no mundo, com o
objetivo de responder as questoes mais latentes sobre o futuro da industria noticiosa
(Cardoso, Paisana & Martinho, 2020).
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conhecida por Millennials, para além de preferirem as redes
sociais para se informarem, acreditam também que estes
meios de informagio poderdo ser duvidosos, contrariamente
as publica¢des impressas que transmitem uma maior credibi-
lidade.

De acordo com Marc Prensky (2001), apesar da revolugédo digi-
tal ter comecado na década de 1950, ndo afetou verdadeiramen-
te a populacdo até ao inicio da década de 1980, desta forma, as
pessoas que ndo cresceram na altura em que a revolugao digital
se instalou fortemente, tal como a Geracdo Baby boomers, nas-
cida nos anos 1940 e 1950 e a Geracdo X, nascida em 1960 e
1970, criaram o hdbito de ler em papel, sendo nominadas por
“Imigrantes digitais’, ou seja, tiveram de alguma forma, de se
adaptar ao ambiente digital. Esta habituagdo de ler em papel
criou uma maior credibilidade nas publicagdes impressas.

0.6.4 Acessibilidade

Existem dois contextos que destaco no que se refere a acessi-
bilidade dos diferentes suportes: o fdcil acesso dos mesmos e
a acessibilidade de pessoas com deficiéncia visual.

Segundo Yoserizal Saragih & Ali 1. Harahap (2020), o rdpido
desenvolvimento da internet tem encorajado as pessoas a lerem
publicagbes online. O facto de serem constantemente atualiza-
das e de rdpido acesso, aumenta o interesse dos leitores, contu-
do sé podem ser acedidas através de ferramentas sofisticadas
e nem todas as pessoas tém esse conhecimento tecnoldgico.
Afirmam ainda que, as publicagoes digitais ajudam na disse-
minagdo da informagao, uma vez que abrangem amplamente
sem restrigoes regionais.

Segundo o inquérito de Gustavo Cardoso, Miguel Paisana &
Ana P. Martinho (2020), entre 14 de janeiro e 17 de feverei-
ro de 2020, 62,7% dos inquiridos consultaram algum oérgao
de comunicagdo social na semana anterior € 53,8% dizem ter
utilizado fontes oficiais ou comunicag¢ao pessoal para se infor-
marem a nivel local.

Existe ainda outras opgdes que facilitam o acesso as publi-
cagbes jornalisticas, como por exemplo o Podcast. Segundo
Sic Noticias (2020), a revista do Expresso langou o formato
Podcast de forma a celebrar o seu 47° aniversdrio com dois
nimeros especiais da revista, publicando-os com o formato de
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dudio. O Expresso passou também a disponibilizar crénicas e
textos principais neste formato a par das edicdes impressas e
digitais (Duraes, 2020).

O formato Podcast surge como uma tecnologia alternativa, mas
também poderd ser muito ttil para quem tenham alguma ne-
cessidade especial, como € o caso da falta de visdo (Junior &
Coutinho, 2009).

Para muitas empresas editoriais, a acessibilidade de pessoas
com deficiéncia visual é uma preocupacao.

“Quem nao € deficiente visual, pode ler catdlogos, re-

vistas, jornais, mapas e folhear pdginas, com a po-
ssibilidade de ver as imagens e ler os textos. E tam-
bém fdcil para estas pessoas, marcar e voltar as pagi-

nas marcadas num documento fisico. Seria também
desejdvel oferecer possibilidades semelhantes as pe-
ssoas com deficiéncia visual e, em particular, permitir
que recebam e ougam as informacoes desses mesmos
documentos impressos.”

(Carro & Trewin, 2015, tradugdo prépria)

Fernando . Carro e Sharon M. Trewin estudaram um sistema e
um método de acessibilidade a documentos impressos para as
pessoas com deficiéncia visual (FIG.71). Tiveram como preocu-
pagdo a leitura de documentos fisicos sem que seja necessdria
uma mdquina de leitura eletrénica baseada num reconhecimento
6tico de caracteres (OCR).

Este sistema baseia-se num programa de computador que per-
mite a acessibilidade de informagdes de um documento fisico
através do toque numa parte desejada do mesmo.

0.6.5 Interatividade

As publicacbes digitais permitem interatividade por meio da
implementacao de recursos interativos, cujos quais fornecem a
informacéao jornalistica de forma dindmica, tais como galerias
de fotos ou até mesmo hiperligacées (Sundar & Kim, 2005).

Segundo Yuping Liu & L.J. Shrum (2002), uma boa interagdo
numa publicagdo digital requer aos leitores uma especial aten-
¢do, contrariamente aos meios de comunicacao tradicional ou
até mesmo as publicacoes digitais com menor interatividade.

Publicacdes impressas e digitais em tempos de coexisténcia. O caso do Expresso
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Além disso, a comunicacdo bidirecional sincronizada é poten-
cialmente mais envolvente do que a comunicag¢ao unidirecional
néo sincronizada. Nos meios de comunicagdo tradicionais, o
emissor codifica a mensagem e envia para o recetor, que des-
codificard a mesma. Nesta comunicagdo unidirecional, o leitor
é recetor passivo. Contrariamente ao digital, que envolve os re-
cetores em todo o processo de comunicacdo. Os leitores neste
caso, ndo sdo apenas recetores de mensagens, mas também
criadores de mensagens ativas como € o caso dos meios de co-
municacao audiovisuais e sonoros, ou seja, a televisdo e o rddio
respetivamente.

A interatividade ndo se baseia apenas no conceito “para além
de um clique” no caso da web e na comunicacdo bidirecional
sincronizada no caso dos meios de comunicacao audiovisuais e
sonoros, sendo possivel a interagdo nas publicagdes periddicas
impressas. De acordo com uma pesquisa feita a vdrios leitores,
Cldudio Silva (2017) afirma que os resultados mostram que,
de uma forma geral, o jornal impresso ndo € somente conted-
do, mas também um elo de emogdo e sentimento partilhado
por quem o 1&. Tornando as publica¢des impressas interativas
devido a relacdo e comunicacdo entre quem 1& e a prépria publi-
cacdo, ou seja, existe a transmissao de uma mensagem que de
alguma forma, produz uma reacéo do leitor.

6.6.6 Experiéncia sensorial

O Jornal Publico publicou uma entrevista ao designer gréfico
José Albergaria que refere a dedicagdo da experiéncia sensorial
ao papel, contudo, sublinhando os valores que o digital abrange:

“O papel € mais completo, no sentido em que € tdctil,
olfdtico, € uma matéria fascinante. O digital tem muita
coisa que acho incrivel, mas este suporte, o papel, € jd
em si de uma complexidade e beleza incriveis.”
(Albergaria, 2017)

Segundo Bertil Hultén et al. (2009), os cinco sentidos — olfa-
to, visdo, tato, audi¢do e paladar — do ser humano sdo cruciais
no processo do comportamento do consumidor.

Daniel Dejan (2014) sublinha que ler em papel é uma ex-
periéncia multissensorial e menciona as relacbes entre os
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5 sentidos do ser humano e a leitura entre as publicagdes im-
pressas e digitais. Em primeiro lugar o olfato, e que afirma a
grande quantidade de pessoas que apds ter papel impresso
nas maos cheiram o cheiro da tinta e o papel consequente-
mente. Em segundo lugar a visdo, que apds ter o suporte nas
suas maos, vé as letras e consecutivamente as palavras im-
pressas. Em terceiro o tato, em que sentem o papel, ou seja,
a rigidez, volume e o acabamento. Em quarto lugar a audicao,
devido ao som de folhear as paginas de uma publicagao. Por
fim e curiosamente, o paladar. Daniel Dejan (2014) afirma que
coloca este ultimo sentido nesta numeragio, devido a ter re-
cebido uma mala de uma grafica que divulgava um dos seus
novos servigos, tendo a incorporacdo de paladar no papel.
Refere ainda que este aroma foi fornecido por um fabricante
de aromas alimentares.®
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/.1 0 designer nas publicagoes periddicas

O contetido de uma publicagido pode representar diversas te-
maticas, contudo, o designer editorial mantém as suas regras
e preocupacodes durante todo o processo.

“Uma publicacao editorial pode entreter; informar, ins-
truir, comunicar, educar ou ser uma combinacdo de
todos. E comum haver diferentes opiniées sobre o que
€ o design editorial numa publicacdo, contudo, tém ten-
déncia a ser da mesma linha de pensamento”
(Caldwell & Zappaterra, 2014, p.8, tradugao

prépria)

Antes do século XXI, a maioria das publicagdes periddicas
apenas existiam num sé suporte ou era impresso ou publica-
do digitalmente num blog, através de correio eletrénico numa
newsletter ou até mesmo por PDF. Hoje em dia, existe uma
pandplia de métodos em ambos os suportes para interagir
com o leitor. José Albergaria (2017) refere a importancia da
alianca dos dois suportes apds ser questionado acerca do fim
do papel:

“O digital veio aumentar e facilitar os servigos, acele-
rar o processo e, para o nosso quotidiano, acho que o

digital j4 € mais importante do que o papel. Veio ocu-
par um grande espaco no lado administrativo, criati-
vo e de informacdo, mas os livros continuam a ser edi-
tados, impressos e a ter uma grande forca. O digital
transformotu o papel, porque um ndo ignora o outro.
O digital aprendeu quase tudo com os livros € os livros
andam a aprender muita coisa com novidades vindas

do digital, mas um ndo substitui o outro.”

Albergaria afirma a importancia dos dois suportes em conjunto,
contudo, valoriza o trabalho de cada um singularmente. O papel
adaptou-se a era digital, marcando a sua importancia, ndo se dei-
xando desvanecer e o digital cresceu durante anos para mais tarde
fortalecer junto ao papel.

O designer editorial tem o poder de contar uma histéria ou uma
ideia nos seus contetdos editoriais, através da disposicao dos ti-
tulos, do corpo de texto e dos elementos visuais. Nas revistas im-
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pressas, o designer chama a atencdo do leitor através dos titulos
e os elementos visuais apoiam o contetido da sua informa-
¢do. J& nas publicagdes digitais, os titulos servem como links
de navegacdo e ao longo das pdginas é possivel a interagdo
do leitor com os textos (Caldwell & Zappaterra, 2014, p.8,
traducéo prépria).

‘As aplicacoes dos tablets estao a permitir que os de-
signers usem animacoes e interatividade a jornais e
revistas digitais. Hoje em dia, muitas pessoas usain os
seus equipamentos moveis que, através das interfaces
digitais, permitem as publicacées ter um maior nume-
ro de leitores do que no formato impresso.”

(Caldwell & Zappaterra, 2014, p.23, traducdo prépria)

Para o leitor, a jornada interativa comega nos titulos e conti-
nua nos elementos visuais que através do designer editorial
poderdo ser criativos. Se pensarmos num tablet, a leitura do
mesmo, para que nao seja mondtona ao apenas deslizar a pé-
gina para cima ou para baixo, € possivel ainda a diversidade
desta dindmica ao longo da publicacdo através de indicagoes
que deverdo estar salientes ao leitor, tal como setas.

A relacao entre o designer e o resto da equipa € de extre-
ma importincia, uma vez que se estes elementos trabalha-
rem em conjunto, discutindo ideias, mantendo uma relagdo
positiva poderd levar uma empresa ao sucesso (Caldwell &
Zappaterra, 2014, p.14, tradugao prépria).

Na entrevista a Henrique Cayatte, foi conhecido a opinido do
prestigiado designer (Tipografia em Portugal, 2009). Apds
ter sido questionado se as empresas ddo mais valor ao tra-
balho desenvolvido pelos designers ou se ainda consideram
que essa € uma vertente menos importante, Cayatte respon-
de que o cendrio estd a mudar:

“S6 que lentamente. Demasiado lentamente. Empre-
sdrios e opinido piblica ndo tém uma preparacao es-
pecifica para compreender e exigir design de qualida-
de, indispensdvel num processo de inovacdo. Nao hd
inovacdo sem design e nao hd design sem inovagao.
Os designers, porque portadores dessa formagao,
ndo tém sabido criar pontes que levem a um melhor
entendimento da sua profissao.”
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Quando questionado acerca da evolugao do designer no mun-
do atual, tendo em conta a prépria evolucao tecnolégica, Caya-
tte responde:

“Numa perspetiva humanista que retenha que somos
a medida das coisas e ndo a mdquina. Compreenden-
do e estudando a evolugdo das sociedades e das men-
talidades, os percursos da comunicacdo e a importan-
cia crescente que os designers tém na constru¢ao das
mensagens num mundo em que a imagem parece que
rer sobrepor-se a informacdo altanumérica. Interagin-
do e propondo, que € sempre mais democrdtico do que
impondo.”

Cayatte refere que compreendendo a normal evolugao tecno-
l16gica, o ser humano nédo é ser maquina.

(.2 0 olhar de trés graficos do Expresso

O estudo de caso, com carateristicas inerentes ao paradig-
ma qualitativo, procura analisar € compreender o fenémeno
alvo da pesquisa, constituindo a “oportunidade para estudar,
de uma forma mais ou menos aprofundada, um determinado
aspeto de um problema em pouco tempo” (Bell, 1997, p.23).
Durante o estdgio no Expresso senti a vontade de consolidar
conhecimentos através dos designers que todos os dias dao
forma a imagem grafica da publicacdo, nos seus diferentes
produtos e plataformas. Assim, para além das competéncias
que adquiri diariamente, trabalhando ao seu lado, entendi apli-
car uma metodologia de investigagdo que me permitisse siste-
matizar e formalizar esses conhecimentos e, ainda, identificar
novas pistas para reflexdo, presente e futura. Assim, elaborei
um questiondrio online (com perguntas abertas) e convidei os
graficos do Expresso a responder. As questdes colocadas rela-
cionam aspetos abordados no capitulo anterior, estudados do
ponto de vista da investigacdo, com aspetos da prdtica profis-
sional.

Interessava-me compreender como € que os designers do Ex-
presso refletem sobre as opgdes que fazem diariamente: que
preocupagdes manifestam em relagdo a todo o processo de
paginagdo, o que mais valorizam, que dificuldades sentem,
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qual o papel que o leitor tem, entender quais os suportes mais
importantes para o leitor ou se ambos sdo imprescindiveis e,
sobretudo, como analisam a coexisténcia do papel e do digital.
Para o efeito, foi criado um formuldrio no “Google Docs”. Me-
diante a submissao das respostas dos designers do_Jornal Ex-
presso que decorreu entre 30 de julho de 2020 a 6 de agosto
de 2020, foram recolhidas 3 respostas pretendidas que deram
abrangéncia ao estudo.

As questdes sao de resposta aberta dando a possibilidade de
os inquiridos exporem a sua opinido.

7.2.1 Analise das respostas

Um dos principais aspetos que o questiondrio aplicado aos de-
signers do Expresso pretendia compreender era precisamente
as diferencas que encontram entre papel e o digital. O inquirido
C considerou que ambos os suportes “tém as suas vantagens”.
E explicou porqué: “A publicacdo impressa € a base de tudo. Hd
quem ndo se adapte a ler textos em ecras e ainda prefira a lei-
tura tradicional. A publicacao digital pode ser lida em qualquer
local e ganha no que diz respeito a interatividade com o leitor”
Os outros dois designers assumem claramente preferéncia pelo
papel, mas enquanto o inquirido B o faz na perspetiva do leitor
“No papel os temas sao lidos com tranquilidade”) o inquirido C
comega por responder sob um ponto de vista pessoal: “A publica-
cdo impressa hd de ser sempre a minha favorita”. Curiosamente,
o inquirido C recorre a aspetos abordados por vdrios autores (ver
capitulo 6, ponto 6.6.6 — Experiéncia sensorial) para justificar a
sua preferéncia pelo papel: “No papel hd um sentimento de tato,
de relacao com o produto, diferente de todos os outros.” Tal como
o inquirido B, o inquirido C, apesar de preferir o papel, vé vanta-
gens no digital, sendo que ‘a Sbvia € poder trazer uma experién-
cia mais abrangente e multimédia”. Por outro lado, o inquirido A
aponta problemas ao digital: “Como € um meio muito povoado
por outros contetidos pode perderse a reflexdo necessdria que
deve acompanhar alguns contetidos mais longos.”

As respostas dos inquiridos a esta questao mostram que as di-
ferentes opinides relativamente ao papel € ao digital ndo cons-
tituem um problema, mas poderao, antes, ser vistas como uma
constatagdo da diversidade de abordagens que este assunto
permite.
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Os inquiridos foram também questionados acerca das maio-
res dificuldades na realizacdo de ambos os suportes. As res-
postas dos inquiridos A e C marcaram pela sua concordancia
relativamente a falta de espaco que € presente nas publicacbes
impressas. O inquirido A revelou ainda a sua preocupacéao re-
lativamente a limitagao de criatividade: “No digital a repetigao
da formatacdo do HTML5 onde nada hd de criativo” A par
desta ideia anterior, o inquirido C recorre a aspetos referidos
no olhar critico do meu percurso no estdgio (ver capitulo 4,
ponto 4.2.2 — Sugestdo de melhoria a nivel prdtico no IDP),
afirmando a dificuldade de criar “uma linguagem” que possa
manter a ligagdo entre o papel e o digital, “pois € muito fdcil
seguir exemplos de sucesso feitos noutras publicacées e per-
dermo-nos numa misceldnea de identidades que nao sejam a
nossa”. Contudo o inquirido B demonstra a sua preocupagido
relativamente aos “timings” em ambos os suportes: “Muitas
vezes temos de desenvolver trabalhos num dia e que tém de
ficar fechados no dia seguinte”

A partir destas respostas € possivel verificar que, a nivel prati-
co, uma das maiores dificuldades no papel € a falta de espaco
e, no digital, a ligagdo visual entre as duas publicagdes, devido
a formatagao HTMLS5.

Foi necessdrio questionar os grédficos sobre as suas preocu-
pacdes com o leitor durante o desenvolvimento da paginacao
em ambos os suportes. Relativamente ao papel, os inquiridos
A e B destacaram a preocupagio na “fdcil leitura dos textos”
e na “fdcil interpretagdo dos elementos grdficos”. O inquirido
C expode a sua opinido com um aspeto ja referido como uma
das preocupagoes que o designer editorial tem nas suas pu-
blicagdes (ver capitulo 7, ponto 7.1 — O designer nas publica-
coées periddicas) afirmando que “A principal preocupacdo do
designer editorial - ou jornalista visual - deve ser apresentar
a noticia da melhor forma possivel com o material de que dis-
poe o design nunca deve ser um fim em si, mas antes uma
ferramenta para melhor informar. Quanto mais subliminar e
discreto, melhor.”

Relativamente ao digital, os inquiridos A e B mantém a sua
preocupacgao na “facilidade de leitura”, destacando ainda mais
este cuidado devido a adaptagdo dos “vdrios formatos de ecra’.
O inquirido B refere ainda que tenta fazer com que “a informa-
¢do ndo fique demasiado condensada”. O inquirido C refere
que “a premissa acaba por ser a mesma. Informar da melhor
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forma possivel com o material de que dispomos”.

Desta forma, é possivel entender que os grédficos, mesmo ten-
do diferentes opinides acerca dos diferentes suportes, colo-
cam-se todos na mesma posi¢do relativamente as preocupa-
¢Oes com o leitor.

Tendo j4 questionado a opinido relativamente aos diferentes
suportes € as suas preocupagoes, era necessdrio entender
qual ou quais as fases mais importantes até a finalizacdo da
edigdo da Revista E. O inquirido A destacou a “entrega do tra-
balho pelo editor”, afirmando a importincia da compreensao
do tema. O inquirido B estabeleceu como fase crucial “aquela
em que acertamos os textos, verificamos se estd tudo como
previsto € enviamos as pdginas para produc¢ao”, referindo ain-
da que “a partir daf, j4 ndo mexemos mais nas pdginas”, e que
é por isso que “€ importante ter alduma atencdo nesta fase”. O
inquirido C afirma que “Todas as fases sdo importantes. Des-
de o planeamento e discussao dos temas até os acertos finais’.
Contudo, tal como o inquirido B, acredita que “a atencao aos
detalhes nos fechos das pdginas € fundamental’.

A diferenca entre o papel e o digital relativamente ao destaque
das fotografias e infografias era de igual forma importante. O
inquirido C afirma que “o Expresso tem a sorte de ser um
grande suporte para infodrafias e fotos na sua versao impres-
sa”. Recorre ainda a um aspeto jd referido sobre a diferenga
entre luz e o pigmento (ver capitulo 6, ponto 6.4 — Diferenca
da fotografia nos ditferentes suportes). “Na sua versao digital,
as fotogratias, ilustracées e infografias ganham outro brilho,
pois af a cor € luz e ndo pigmento”.

O inquirido A, mesmo tendo referido que as infografias podem
“tornar-se muito apelativas” no digital, o suporte que dd maior
destaque € o papel. A par da opinido anterior, o inquirido B
refere que “a grande diferenca passa pelo facto de no digital
podermos colocar mais e conseguir fazer foto galerias, pois a
partida ndo hd limite de espago”, valorizando continuadamen-
te o digital no que diz respeito as infografias: “Sou da opinido
que uma infografia interativa no digital tem sempre mais im-
pacto que uma infografia que sai no papel’.

A opinido acerca das eventuais melhorias que o Expresso po-
deria adotar era de extrema importancia devido a uma possi-
vel melhoria na agilidade durante todo o processo das publica-
¢oOes digitais. O inquirido A refere que o problema néo estd no
software, mas sim na entrega dos trabalhos “que nem sempre



109 Relatério de Estagio .

€ o suficiente”. O inquirido B afirma que “ainda hd muita coisa
a nivel de software que poderia ser melhorada, mas entendo
que seja um processo complicado. Trabalhamos em vdrias pla-
taformas, todas elas ligadas entre si e essa gestao nao € fdcil’,
compreendendo estas limitagdes a nivel pratico na realizagao
das publicagdes digitais. Jd o inquirido C afirma que existem
“processos de extracdo para a versao digital que poderiam ser
melhor automatizados”, referindo ainda um tépico ja mencio-
nado acerca da dos recursos multimédia (ver capitulo 6, ponto
6.3 — Importancia de recursos multimédia): “Poderia haver
também um maior investimento na produgdo de contetido
multimédia para enriquecer a edi¢ao digital”.

As mudancas a nivel de software poderdo ajudar a realizagao
do digital e com a ajuda dos recursos multimédia podera ser
valorizado estas publicagdes a nivel visual.

Apés serem questionados sobre quais os trabalhos que mais
destacam nos diferentes suportes, os inquiridos responderam
com alguns exemplos:

O inquirido A destaca nos dois suportes uma edicio (F1G.72),
cuja qual vence pelo tema de capa devido a atualidade, referin-
do ainda a qualidade da fotografia deste tema no digital.

No papel, o inquirido B salienta um trabalho que realizou
“com ilustracées que associavam o virus da covid-19 a politi-
cos” (FIG.73). Relativamente ao digital, destacou “um guia que
saiu hd uns meses na revista com sugestées para os feriados e
que teve ser bastante adaptado”, o que acabou “por funcionar
bem”.

Oinquirido C refere que “E muito dificil destacar um s6 trabalho
em qualquer uma das publica¢ées. Se os considerarmos numa
escala de importancia abstrata, diria que as Primeiras Pdginas

FIG.73 Seccao +£ da edicao

Publicacdes impressas e digitais em tempos de coexisténcia. O caso do Expresso

FIG.72 Capa da edicao n°2492
referente ao dia 1 de agosto

n°2477 referente ao dia 18 de abril

que ¢ o preco
a pagar pela
uranca
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e as Capas dos cadernos sdo sempre os mais importantes”.
O inquirido C refere ainda a aspetos abordados por vdrios au-
tores (ver capitulo 3, ponto 3.3.1 — Capas) para justificar a
importancia da capa: “Sem demérito dos demais, € pela capa
que o leitor “entra” numa publicacdo’.

Foi necessdrio também os inquiridos destacar os trabalhos em que o
design fez a total diferenca em ambos os suportes.

O inquirido A referiu que na publicacdo impressa “O tema dos antr-

bicticos” ganhou pela “estrutura diferenciada no papel’ (FIG.74).

Yy

-

»ba para o mundo
]

Algures

Os antibiéticos sdouma
das bases da medicina
moderna- um simples
comprimido & hoje capaz
de aniquilar infecdes que
hé poucas décadas eram
uma sentenca de morte.
Mas quanto mais 4o
usados, mais as bactérias
resistem: estes
medicamentos estaoa
deixar de fazer efeito, e
iss0 & um problema de
satde publica global

morte

=@

FIG.74 Seccao +E da edigao n°2477
referente ao dia 18 de abril

Contudo, destaca um aspeto ja referido (ver capitulo 7, ponto 7.3 —
A importancia de recursos multimédia) relativamente ao di-
gital: “o design € limitado ao template existente e, portanto,
sempre 0 mesmo’.
, O inquirido B néao refere nenhum exemplo na publicacdo di-
CHNR LIRS e Bt gital, mas salienta um tema que realizou “num formato bastante
VESER REBATIDD DURANTE ESTA SEMANA ao alto” e, por isso, decidiu “que o ideal era colocd-las na horizon-
= tal, mudando a orientacdo da paginacdo. Assim ficaram bastante

maiores e era possivel ao leitor ver os pormenores” (FIG.75).
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O inquirido C afirma que os recursos multimédia ajudam a
destacar as pdginas digitais: “Qualquer trabalho que tenha
uma componente multimédia acaba por destacar-se na sua
versdo digital”, referindo ainda que no digital, “quase tudo €
possivel”. Contudo, relativamente aos tempos mais recentes,
salienta “a cobertura do Expresso durante a pandemia. Tan-
to no formato impresso como digital conseguimos criar uma
linguagem que ndo deixou indiferentes os nossos leitores”, tal
como “no ano dos incéndios” que conseguiram ‘criar uma lin-
Suagem para o papel e para o digital que também acabou por
agarrar os leitores e resultar em diversos prémios para a Arte
do Expresso”(F1G.76).

Amaior exposigio
| desempredo
ugal

| mestreflamengo
Eamaisimportante

| abre-nos osolhos

i paraaldade Média.
mostra de arte
antigadoano e estd
em Gante. Visitaa
vida e obra daquele
que foi também
odiplomatade
Filipe, 0 Bom que

FIG.75 Seccao +£ da edicao
n°2468 referente ao dia
15 de fevereiro

Inicio 0 sobrevivente 0 meu filho A Auquinta O desaparecido Camila e José A prag

Pareciam foguetes
de lagrimas

A tragédia dos incéndios do 15 de outubro foi ontem. Tem ainda cheiro, temperatura, dor (“aquilo ndo eram
fagulhas, pareciam foguetes de lagrimas”). Nas histdrias de oito mortes relata-se as de 50. Quem ficou para
contd-las prolonga a existéncia de.quem partiu: agarram-se ao que as vitimas deixaram — um terco, uma alianca,
um radio — e sobrevivem com resiliéncia. As hortas deram a primeira safra. Ha casas a serem casas outra vez. E
até um casamento: o fogo queimou André mas deixou-Ihe intacto o amor. “Casas comigo, Patricia?”. Ela disse
sim

FIG.76 Reportagem multimédia
sobre o primeiro ano apos
os incéndios de Pedrégao Grande

por Raquel Molsiro, Jozo Santos Duarte, Tiago Miranda, Tiago Persira Santos
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Segundo o Jornal Expresso (2020), a reportagem multimédia
venceu prémio de jornalismo “Direitos Humanos & Integra-
¢do”, na categoria de Meios Audiovisuais.

Foi questionado aos inquiridos quais as secgdes da Re-
vista Expresso que tem uma melhor adaptacdo ao digital.
O inquirido A refere que os contetidos “de leitura rdpida funcio-
nam melhor”. J4 o inquirido B afirma que os temas principais
“chamados temas de “miolo” adaptam-se de melhor forma.
O inquirido C salienta os “microformatos”.

PAPEL DIGITAL

(Positivo) (Negativo) ( Positivo ) (Negativo)

.
Fécil
adaptagio ’ ’
Limitacéo
de criativ(l';dade .
Fécil
leitura

Facil
percepgao

Auséncia
e espago

Interatividade . .
J

FIG.77 Esquema representativo das respostas dos inquiridos

O seguinte esquema serve para exemplificar as respostas dos
inquiridos entre o suporte impresso e digital de forma sucinta:
E possivel verificar que existem diferentes opinides
relativamente ao papel e ao digital, mesmo quando se trata de
profissionais que integram o mesmo projeto editorial.

A partir desta andlise, entendeu-se também que por mais pro-
blemas que haja na realizagdo do digital, ¢ uma mais valia
para o jornal. @



113 Relatério de Estagio . Publicagdes impressas e digitais em tempos de coexisténcia. O caso do Expresso

Conclusao

Devido a evolugéo tecnoldgica e para a acompanhar, o Jornal Ex-
presso decidiu complementar o semandrio impresso com uma
edicao digital. Durante a realizagdo do estdgio, percebi o cuida-
do e preocupagido no desenvolvimento das duas publicacoes.
Entre conversas casuais com os meus colegas de estdgio e
até mesmo com amigos relativamente a possivel dificuldade
em arranjar emprego devido a proeminéncia do digital sobre
o papel, interessou-me compreender o porqué do papel, pos-
sivelmente, estar em risco e consequentemente a diferenga
entre as publicagdes impressas e digitais.

Desde que o digital se instalou na vida do ser humano, maio-
res sdo estas duvidas relativamente ao papel e consequente-
mente as publicacdes impressas, valorizando o suporte digital,
desacreditando no futuro do papel, tal como apresenta um es-
tudo de Yoserizal Saragih & Ali I. Harahap (2020), que refere
a fdcil disseminagdo das informagdes através das publicagdes
digitais.

Esta incerteza ganha propor¢des em diversas dreas contudo, é
possivel destacar trés delas: pessoal, uma vez que o interesse
pela compra de revistas e jornais reduziu significativamente
nos ultimos 15 anos; profissional por efeito da consciencializa-
¢do nas empresas, reduzindo a utilizagcdo do papel; educacio-
nal devido aos aspetos positivos que se verifica na utilizacdo
de equipamento digital nas escolas.

Contudo, muitos sdo os autores e estudos que acreditam na
continuagdo da existéncia do papel e até mesmo na possivel
coexisténcia do mesmo com o digital, tal como refere pro-
fessora universitdria Virginia Clinton (2019), que valoriza
os suportes digitais, contudo, através de um estudo baseado
na compreensdo na leitura digital, entendeu que os seus es-
tudantes poderdo concentrar-se mais através de publicacbes
impressas.

Para afirmar a ideia de uma possivel coexisténcia, José Alber-
garia (2017) afirma a importancia dois suportes em conjunto,
contudo, valoriza o trabalho de cada um singularmente, refe-
rindo que o papel adaptou-se a era digital, marcando a sua
importancia e o digital cresceu durante anos para mais tarde
fortalecer junto ao papel.

Estas opinides divididas entre a valorizagdo do digital e a va-
lorizagdo do papel tem como base diversas caracteristicas dis-
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tintivas, tais como a sustentabilidade: eficiéncia; credibilidade;
acessibilidade; interatividade e experiéncia social.

As opinides dos autores e as matérias que estudos apresenta-
dos neste relatério apoiam sustentam-se em pelo menos numa
destas caracteristicas.

Este relatério de estdgio nao so relata o meu percurso no_jor-
nal Expresso, mas também explorou a possivel coexisténcia
entre o papel e o digital.

Apds toda a minha investigacdo neste assunto, juntamente
com a andlise do questiondrio feito neste relatdrio de estdgio,
entendi que o papel ndo estd a chegar ao fim, mas sim, a revo-
lucionar-se.

Mesmo apds esta investigacdo, serd necessdrio investigar
mais, destacando duas dreas: as fakenews, em como distin-
guir estas de conteddos crediveis através do design; e as pos-
sibilidades sensoriais que o papel pode potenciar, contraria-
mente ao digital. Contudo, continuar a investigar novas razoes
(que inevitavelmente continuardo a aparecer) de uma possivel
coexisténcia entre o papel e o digital serd importante para o
futuro do ser humano e especialmente para futuros profissio-
nais que pretendam seguir a drea de Design Editorial. @
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FIG.75 Questionario aos graficos
do Expresso

DIr'e€sso

Liberdade para pensar.

Publicacao periodica impressa ou digital
O presente questionario integra-se num estudo inserido na investigagdo de Design Editorial
no Instituto Politécnico de Tomar e incide na questao se futuramente, existird coexisténcia
entre a publicagéo peridédica impressa ou digital.

Este questionario de 10 perguntas baseia-se exclusivamente na Revista Expresso.

A sua colaboracgéo é indispensavel, uma vez que a sua opinido é crucial neste estudo. Os
resultados deste questionario, serdo unicamente utilizados para fins académicos.

Muito obrigada pela sua colaboragéo,

Carla Sofia Gongalves Martins

* Required

1. Qual o trabalho que mais destaca na publicagdo impressa? E na publicacdo
digital? *

Your answer

2. Qual o trabalho que destaca em que o design fez a total diferenca no
contetdo? (Papel efou digital) *

Your answer
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3. Na sua opinido, quais as vantagens da publicagdo impressa e digital? *

Your answer

4. Na realizagdo de ambos os suportes, quais as maiores dificuldades? *

Your answer

5. Que preocupacdes tem com o leitor quando esta a desenvolver o seu trabalho
no papel? *

Your answer

6. Quais as preocupagdes que tem na realizagdo do digital? *

Your answer

7. Quais as sec¢oes da revista que tém uma melhor adaptagao ao digital em que
da dinamismo a leitura? *

Your answer

8. Qual a fase crucial para o designer até a finalizacao da edigao da revista? *

Your answer
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9. Na sua opinido, qual o suporte que da maior destaque as fotografias e
infografias? *

Your answer

10. Acha que o Expresso poderia adotar melhorias a nivel de software para uma
maior agilidade durante todo o processo até a finalizagao da edicdo? Se sim,
quais? *

Your answer
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FIG.76 Resposta dos inquiridos
ao questionario

DIr'e€sso

Liberdade para pensar.

Publicacao periddica impressa ou digital

3 responses

Publish analytics

1. Qual o trabalho que mais destaca na publicagdo impressa? E na publicacdo
digital?

3 responses

Vou referir-me apenas a edigdo de 1 de agosto de 2020. No papel o tema de capa pela
actualidade e no digital a entrevista a Marcelino Sambé pela qualidade da fotografia.

No papel destaco um trabalho que fiz recentemente com ilustragdes que associavam o
virus da covid-19 a politicos. No digital destaco um guia que saiu hd uns meses na
revista com sugestdes para os feriados e que teve ser bastante adaptado e acho que até
acabou por funcionar bem.

E muito dificil destacar um sé trabalho em qualquer uma das publicagdes. Se os
considerarmos numa escala de importancia abstrata, diria que as Primeiras Péginas e as
Capas dos cadernos sdo sempre os mais importantes. Sem demérito dos demais, é pela
capa que o leitor "entra” numa publicagdo. No caso do Expresso, ha imensas
condicionantes em todos os cadernos e, ainda mais, nas Capas ou Primeiras Paginas.
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2. Qual o trabalho que destaca em que o design fez a total diferenga no
conteudo? (Papel e/ou digital)

3 responses

0 tema dos antibidticos pela estrutura diferenciada no papel. No digital o design é
limitado ao template existente e portanto sempre o mesmo.

Destaco um trabalho em que tinha obras de arte (penso que do Van Dyck) num formato
bastante ao alto e por isso decidi que o ideal era colocé-las na horizontal, mudando a
orientacdo da paginagéo. Assim ficaram bastante maiores e era possivel ao leitor ver os
pormenores.

Qualquer trabalho que tenha uma componente multimédia acaba por destacar-se na sua
versdo digital. Como todos sabemos, o papel "néo estica". Ja no digital, quase tudo é
possivel. Nos tempos mais recentes, posso destacar a cobertura do Expresso durante a
pandemia. Tanto no formato impresso como digital conseguimos criar uma linguagem
que ndo deixou indiferentes os nosso leitores. Assim como no ano dos incéndios
conseguimos criar uma linguagem para o papel e para o digital que também acabou por
agarrar os leitores e resultar em diversos prémios para a Arte do Expresso.

3. Na sua opinido, quais as vantagens da publicacdo impressa e digital?

3 responses

No papel os temas s&o lidos com tranquilidade. No digital como é um meio muito
povoado por outros contetidos pode perder-se a reflexdo necessaria que deve
acompanhar alguns contetidos mais longos.

Ambas tém as suas vantagens. A publicagdo impressa € a base de tudo. Had quem nédo
se adapte a ler textos em ecrés e ainda prefira a leitura tradicional. A publicagdo digital
pode ser lida em qualquer local e ganha no que diz respeito a interactividade com o
leitor.

A publicagdo impressa hé de ser sempre a minha favorita. No papel hd um sentimento
de tato, de relagao com o produto, diferente de todos os outros. No digital, apés uma
fase de alguma experimentacéo, acho que conseguimos tragcar um caminho para criar a
tal linguagem que entéo faltava. A vantagem dbvia do digital é poder trazer uma
experiéncia mais abrangente e multimédia.
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4. Na realizagado de ambos os suportes, quais as maiores dificuldades?

3 responses

No papel muitas vezes a falta de espago para fazer um design com mais brancos e
estrutura diferenciada. No digital a repeticdo da formatagdo do HTMLS onde nada ha de
criativo.

Talvez os "timmings". Muitas vezes temos de desenvolver trabalhos num dia e que tém
de ficar fechados no dia seguinte.

Eu diria que no papel é a "falta" de espago. A eterna luta para equilibrar as diversas
componentes da noticias. No digital, acredito que seja a criagdo de uma linguagem, pois
é muito facil seguir exemplos de sucesso feitos noutras publicagdes e perdermo-nos
numa miscelania de identidades que ndo sejam a nossa.

5. Que preocupag¢des tem com o leitor quando esta a desenvolver o seu trabalho
no papel?

3 responses

Que os contetdos sejam facilmente percecionados e de leitura facil. Com um design
apelativo mas que néo prejudique a leitura e visdo da fotografia principalmente nas
reportagens.

Tento ter em ateng&o se o texto dé leitura facil e se hd uma fécil interpretagdo dos
elementos graficos. E sempre importante colocarmo-nos no papel do leitor quando
fazemos a paginagéo.

A principal preocupagao do designer editorial - ou jornalista visual - deve ser apresentar
a noticia da melhor forma possivel com o material de que dispde. O design nunca deve
ser um fim em si, mas antes uma ferramenta para melhor informar. Quanto mais
subliminar e discreto, melhor.

6. Quais as preocupacoes que tem na realizagao do digital?

3 responses

Igualmente a facilidade da leitura e percecéo de todos os contetdos. Até porque a maior
parte deles é lida em telemoveis.

Na realizagéo do digital tento ter em atengéo a adaptagao aos varios formatos de ecra.
0 que fica bem num monitor grande, pode nao funcionar num telemével. Tento também
que a informacéo néo fique demasiado condensada.

A premissa acaba por ser a mesma. Informar da melhor forma possivel com o material
de que dispomos.
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7. Quais as sec¢des da revista que tém uma melhor adaptagao ao digital em que
da dinamismo a leitura?

3 responses

Os conteldos de leitura rapida funcionam melhor.
Os chamados temas de "miolo", que sdo os temas grandes do interior da revista.

Acredito que as se¢des de microformatos acabam por ser as que resultam melhor.

8. Qual a fase crucial para o designer até a finalizacdo da edicao da revista?

3 responses

Na entrega do trabalho pelo editor. E muito importante perceber o tema e fazer a selegdo
correta das imagens.

A fase crucial é aquela em que acertamos os textos, verificamos se esta tudo como
previsto e enviamos as paginas para producdo. A partir dai ja ndo mexemos mais nas
péaginas, por isso é importante ter alguma atengédo nesta fase.

Todas as fases sdo importantes. Desde o planeamento e discusséo dos temas até os
acertos finais. De qualquer forma, a atencdo aos detalhes nos fechos das pédginas é
fundamental. Deus - se existe - estd nos detalhes...

9. Na sua opinido, qual o suporte que da maior destaque as fotografias e
infografias?

3 responses

0 papel. Algumas infografias no digital desde que o suporte tenha uma dimens&o que o
permita e haja tempo para as executar o que nem sempre é possivel podem tornar-se
muito apelativas.

Em relagédo as fotografias, a grande difrenga passa pelo facto de no digital podermos
colocar mais e conseguir fazer fotogalerias, pois a partida ndo ha limite de espago. No
que diz respeito a infografia, sou da opinido que uma infografia interactiva no digital tem
sempre mais impacto que uma infografia que sai no papel.

O Expresso tem a sorte de ser um grande suporte para infografias e fotos na sua versao
impressa. Sendo o jornal de maiores dimensdes e o mais bem impresso do pais, faz com
que estes trabalhos brilhem de forma consistente. Um exemplo mesmo para outros
mercados da Europa, com economias mais fortes que a nossa mas um resultado de
qualidade inferior - como Alemanha, Suiga, Italia ou Holanda, por exemplo. Na sua
versao digital, as fotografias, ilustragdes e infografias ganham outro brilho, pois ai a cor
é luz e ndo pigmento ;)
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10. Acha que o Expresso poderia adotar melhorias a nivel de software para uma
maior agilidade durante todo o processo até a finalizagdo da edi¢ao? Se sim,
quais?

3 responses

O software é o suficiente. O tempo é que nem sempre € o suficiente.

Na minha opiniéo, o Expresso tem conseguido essas melhorias ao longo dos tempos. E
claro que ainda ha muita coisa a nivel de software que poderia ser melhorada, mas
entendo que seja um processo complicado. Trabalhamos em varias plataformas, todas
elas ligadas entre si e essa gestdo néo é facil.

Sim, sem duvida. Os processos de extragdo para a verséo digital poderiam ser melhor
automatizados. Por outro lado, poderia haver também um maior investimento na
produgéo de contetido multimédia para enriquecer a edigéo digital.











