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O presente relatdrio de estdgio visa apresentar a crucial importincia das
infografias para os jornais e leitores, com base em virias fundamenta-
¢Oes mais tedricas, do processo cognitivo, e do design de virios autores
com voz na matéria, de entre os quais se destaca trés que acrescentam
muito valor a esta pesquisa, Jean Piaget, Alberto Cairo, Edward Tufte. O
documento encontra-se estruturado em quatro capitulos. No primeiro,
foram explanados diversos aspetos e teorias sobre o real funcionamento
do nosso processo cognitivo na absor¢io das informagdes, para se per-
ceber o seu funcionamento e como os elementos grificos influenciam de
forma positiva este processo. O segundo capitulo, foi dedicado a apre-
sentacio da infografia no que diz respeito aos marcos na histéria. Ja no
terceiro capitulo é feita a argumentagio sobre os dois primeiros capitu-
los, explicando assim, a assertividade das infografias para a comunicagio
jornalistica. E é apresentado o resultado do inquérito desenvolvido em
diversos jornais e aos leitores, nacionais e internacionais de forma a reve-
lar o real uso das infografias pelos jornais e real interesse da parte dos lei-
tores em ter as infografias como um recurso de exposi¢io de informagio.
Onde foi constatado que, apesar do reconhecimento da relevincia das
infografias, tanto pelos jornais como pelos leitores, a mesma tem sido
pouco utilizada. J4 no quarto e dltimo capitulo é apresentada a experién-
cia profissional adquirida através do estdgio curricular do Mestrado em
Design Editorial no Instituto Politécnico de Tomar, no Jornal de Nego-
cios, onde houve a oportunidade de conhecer a realidade interna de um
dos maiores jornais nacional no segmento econémico. Todo o percurso
efetuado na tese leva 2 importincia das infografias como um recurso de
transmissdo de informagio de forma a contrariar a abdica¢io ou o fraco
uso das mesmas pelos jornais e 0 modo como estas alteracdes influen-
ciam o contetido grifico e 0 modo como o leitor encara as publicagdes.

Palavras-chave: Infografia; comunicagio visual; processo cognitivo;
design de informacio; Jornal de Negécios.






This internship report aims to present the crucial importance of info-
graphics for newspapers and readers, based on several more theoreti-
cal predictions, the cognitive process, and the design of several authors
with voice in the matter, among which highlights three that add much
value to this research, Jean Piaget, Alberto Cairo, Edward Tufte. The
document is structured in four chapters. In the first, several aspects
and theories they were explained about the actual functioning of our
cognitive process in the absorption of information, to understand its
operation and how the graphics influence positively the process. The
second chapter was dedicated to the presentation of infographics with
regard to milestones in the history. In the third chapter is made the
argument on the first two chapters, explaining thus the assertiveness
of computer graphics for journalistic communication. And it presen-
ted the results of the investigation conducted in several newspapers
and readers, national and international in order to reveal the actual
use of computer graphics in newspapers and real interest from readers
in having the computer graphics as a display of resource information.
Where it was found that, despite the recognition of the importance of
computer graphics, both the newspapers and the readers, it has been
little used. In the fourth and final chapter presents the work experience
gained through the curriculum of the Master stage Editorial Design
at the Polytechnic Institute of Tomar, in the Jornal de Negécios, where
there was the opportunity to know the inner reality of one of the lar-
gest national newspapers in the economy segment . All the way done
in the thesis leads to the importance of infographics as an information
transmission resource to counteract the abdication or poor use of them
in the newspapers and how these changes influence the graphic content
and the way the reader sees the publications.

Keywords: Infographic; visual communication; cognitive process;
information design; Jornal de Negécios.
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O designer é por vezes incompreendido pela sociedade, embora faga parte
do dia-a-dia de todos e durante toda a vida. Muitos apenas imaginam do
que se trata, mas nio entendem o design de fato e compreendem menos
ainda as inter-relagdes com tudo a sua volta. Como o design é uma ativida-
de ampla que se segmenta em diversas ramificagdes capazes de gerar uma
infinidade de produtos de design, é absolutamente possivel afirmar que
o homem nio vive sem que o design influencie a sua vida em diferentes
niveis ou aspetos. O design exerce influéncia desde a forma da sua escova
de dentes, passando pelas caracteristicas e estilo das suas vestimentas,
pela organizacio e conforto do seu ambiente de trabalho ou da sua pré-
pria casa, chegando ao projeto grafico da sua revista ou jornal preferidos.
A imprensa nunca foi e nem serd a exce¢do, desde sempre 0s jornais
recorreram as habilidades do designer para melhor expor e comunicar a
informagio aos leitores de forma mais atrativa.

Um dos recursos utilizados muitas vezes pelos jornais sio as info-
grafias, que possibilitam a visualizagio de dados, através de graficos,
mapas, ilustracbes entre outros. Mas estamos cada vez mais dentro da
era digital e isso tem provocado um declinio na industria dos jornais
impressos, consequentemente tem provocado muitas mudancas dentro
das redagées, uma delas é a redug¢io do niimero de funcionirios e abdi-
cagio de alguns recursos como, por exemplo as infografia.

Durante o estdgio realizado no Jornal de Negécios, demonstrei
interesse em estagiar junto aos infografistas, mas tive a triste noticia de
que ji nio havia equipa de infografia e que evitavam o uso das mesmas
pois tinham pouco pessoal e as infografias gastam muito tempo para
serem criadas. Compreendi a situa¢io, mas naquele momento desco-
bri 0 assunto que iria abordar nesta tese: “Potencial papel da infografia
para a comunica¢do na imprensa” tendo em conta que ela ndo é sé uma
op¢do, mas uma necessidade! Visto o crucial papel que tem para os
leitores, que podera ser constatado ao longo deste documento, atra-
vés dos virios fundamentos da cogni¢io e do design aqui apresentado,
mostra-se essa necessidade.
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Nesta sec¢io, incluiu-se toda a explicagio e fundamentagio no que diz
respeito as op¢oes metodoldgicas seguidas nesta tese. Foi realizada uma
vasta pesquisa e estudo dos principais autores no ramo da cognigao,
do design e os seus fundamentos. Recolha de informagdes relevantes e
reflexdo sobre as mesmas. Estudo do mercado através de um inquérito
e apresentacio de dados sobre atual aposta dos jornais nas infografias e
a opinido dos leitores sobre o uso deste elemento nos jornais, através de
questiondrios realizados a institui¢des de imprensa, através dos profis-
sionais deste ramo, assim como dos leitores dos jornais.

Esta pesquisa é de carater exploratério, descritivo e explicativo, visto
que foi realizado um estudo bibliografico, o que permitiu a exposi¢io
de vérias teorias de diversos autores com o objetivo final de explicar a
utilidade e as vantagens do uso das infografias nos jornais.

Relativamente as fontes, foram usados diversos meios para a recolha
do contetido aqui apresentado, entre elas, fontes bibliogrificas, teses rela-
cionadas, videos do YouTube (por exemplo, palestras dadas por Alberto
Cairo), inquérito através de virios questiondrios e algumas entrevistas
(informais) a profissionais da 4rea.

Os resultados foram apresentados de forma quantitativa e qualita-
tiva, através da exposicio de contetido tedrico e explanagio visual dos
dados recolhidos através do inquérito realizado.

POTENCIAL PAPEL DA INFOGRAFIA PARA A COMUNICAGAO NA IMPRENSA
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odemos entender os processos cognitivos como os procedimentos que
utilizamos para incorporar os novos conhecimentos e tomar decisdes
em funcio disso. Estes processos intervém em vérias fungdes cognitivas:
a percegdo, a aten¢io, a memoria, o raciocinio, entre outras de menos
relevincia para este trabalho. Todas estas funcoes cognitivas trabalham
conjuntamente para integrar o conhecimento e criar uma interpretagio
do mundo que nos rodeia.

O cérebro humano é um dos processadores mais poderosos do
mundo. O cérebro é capaz de processar as informagées recebidas, anali-
sd-las com base em uma vida inteira de experiéncia, e apresenti-las para
nds em meio segundo. Nem o computador mais avancado do mundo é
ainda capaz de simular o processamento do cérebro humano.

Aqui iremos descrever resumidamente o processo utilizado pelo cére-
bro para aquisi¢io da informagio durante a leitura de diferentes elementos.

De acordo com Buzan, (2005) as maiores fung¢des do cérebro sio:

+ Recepciao: O cérebro recebe informagio pelos seus sentidos;

+ Armazenamento: O cérebro retém e armazena informagio e
consegue acedé-la em larga escala;

+ Anilise: Seu cérebro reconhece padrées e organiza informagoes
de modo a que fagam sentido;

+ Saida: Seu cérebro usa estas informagdes de diferentes formas.

O cérebro é dinimico e possui uma elevada capacidade para poder
efetuar diversas tarefas ao mesmo tempo. Pois enquanto estd lendo este
relatério o cérebro também estd medindo sua pressio, corrente sangui-
nea e batimentos cardiacos. Além de estar atento ao seu contexto de
ambiente. Por isso ele “prefere” sempre processos mais simplificados, que
roubam menos tempo e que deem resultados imediatos.

O mesmo esta dividido em dois hemisférios, o esquerdo e o direi-
to. Cada hemisfério tem algumas particularidades que sdo importantes
para saber:

O hemisfério esquerdo - é caracterizado por ter dreas responsiveis
pelo raciocinio ldgico, fala, matemitica, linhas, etc. Pode ser chamado de
“cérebro académico”.

O hemisfério direito - possui dreas responséveis pelo gosto a4 musi-
ca, arte, danca, criatividade, arte, etc. Esse é o seu “cérebro artistico”.

PROCESSO COGNITIVO



Ambos os hemisférios sio ligados pelo corpo caloso, um sistema
de transmissdo quimica que trabalha a toda velocidade com milhares

Fig. 1 - Ilustragio dos hemisférios do cérebro humano, esquerdo (16gico) e direito (artistico)

de células. Quanto maior a sintonia entre os hemisférios mais forte se
torna a conexo no corpo caloso, essa conexao fortificada ajuda vocé a
raciocinar com mais rapidez além de permitir uma melhora significativa
em sua memorizagio.

Num estudo recente o Dr. Jeff Anderson pesquisou a respeito dos
hemisférios do cérebro e conclui:

“E absolutamente verdade que algumas fungoes cerebrais ocor-
rem em um ou outro lado do cérebro. Idioma tende a ser do lado
esquerdo, uma atengdo mais a direita. Mas as pessoas ndo tendem
a terem uma rede cerebral esquerda ou direita mais forte. Ele pare-

ce ser determinado mais por ligacdo de conexdo.” (Anderson; apud
Rogers, 2013)

O cérebro humano desenvolveu-se muito ao longo dos anos. Nés
ainda carregamos dreas no cérebro que no passado foram essenciais para
a sobrevivéncia da espécie. Inclusive dreas que influenciam o nosso com-
portamento atualmente. Através dos neurdnios, sio passadas as infor-
magdes que percorrem todo o cérebro.

POTENCIAL PAPEL DA INFOGRAFIA PARA A COMUNICAGAO NA IMPRENSA
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1

Orgiaos sensoriais - é
um conjunto de 6rgios
receptores externos de

estimulos sensoriais. As
suas fungdes sio trans-
formar os estimulos
(luz, som, calor, pressio,
sabor) em impulsos
nervosos, onde esses
percorrem as células
nervosas até o centro
nervoso, o cérebro
(receptor interno).
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O cérebro é formado por 100 bilhoes de células, conhecidas como
neurdnios, (fig. 2) eles possuem ramificagdes que sio chamadas de den-
dritos. Cada neurdnio transmite informacdes que percorrem o corpo
todo e o cérebro através dos axdnios. Toda essa rede estd em pleno fun-
cionamento agora mesmo em voceé.

Mitocdndria

T ) T Nucleo
- Terminal do
Corpo Axénio
©  Bainha de mielina ..
/ 4 f
{ A MNodo de !
Dendrito y  Ranvier .
"4 Céelula de
o, Schwann
P g
Axdnio - S =

Fig. 2 - Representacio estrutural do neurdnio

As informagdes sdo repassadas por sinais elétricos e quimicos de
neurdnio a neurdnio através de pequenos espagos chamados sinapses.
Tudo isso ocorre muito rdpido em seu cérebro, até que a informacio
chegue 4 drea do cérebro onde a informacio sera processada e transfor-
mada em uma agio.

Com certeza j4 deve ter ouvido o termo “massa cinzenta”. E como
algumas pessoas chamam o cérebro, isso é porque visto de longe os neu-
rénios dio uma aparéncia cinza ao cérebro. Existe também uma parte
branca chamada Mielina. A mielina é um tipo de graxa que facilita a
conexio dos neurdnios.

Quanto mais Mielina vocé tem no cérebro mais ficil se torna a
comunicag¢io entre os neurdnios. Uma conexdo mais 4gil facilita no seu
raciocinio. Um raciocinio 4gil colabora para uma descodificagio da men-
sagem absorvida de forma mais rapida.

A percecio pode definir-se como a capacidade de captar, processar
e dar sentido de forma ativa A informagio que alcanca os nossos sen-
tidos. Quer dizer, a percecdo é o processo cognitivo que nos permite
interpretar o nosso meio envolvente através dos estimulos que capta-
mos através dos 6rgios sensoriais'’, Esta capacidade cognitiva tem uma
grande importincia, porque a usamos diariamente. Por sorte, podemos
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melhorar a perce¢io através do treino cognitivo, guiado pelos estimulos
que chegam aos nossos 6rgios sensoriais.

A leitura, como sabemos, seja para disléxicos ou nio, é uma habili-
dade complexa. Nio nascemos leitores ou escritores. O médulo fono-
16gico® ¢ o tnico no genoma® humano, que nio se desenvolve por
instinto. Realmente, precisamos aprender a ler, escrever e a memorizar
corretamente as palavras, mesmo porque as trés habilidades linguis-
ticas sio cultural e historicamente construidas pelo Homo sapiens(4).
A leitura s6 deixa de ser complexa quando a automatizamos. Esse auto-
matismo exige dominios na fonologia da lingua materna, especialmente
a consciéncia fonolégica, isto é, a consciéncia de que o acesso ao léxico
(palavra ou leitura) exige conhecimentos formais, sistemdticos, esco-
lares, gramaticais e metalinguisticos do principio alfabético do nosso
sistema de escrita, que se caracteriza pela correspondéncia entre letras
e fonemas (vogais e consoantes). Um rico conhecimento visual e lin-
guistico é fundamental num mundo povoado de letras, imagens, icones,
simbolos, metéforas e diversidade de elementos que transportam consi-
go mensagens. A figura a baixo, ilustra o complexo processo percorrido
pelo cérebro durante a leitura de um texto em comparagio com a visua-
lizagio da mesma informagio ilustrada.

(c +4 + o) = cdo + descodificagio do significado (s6 possivel para quem domina o idioma)= _\l/

Fig. 3 - Comparagio do processo de leitura da palavra cio e a visualizagio da imagem do cio
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Médulo fonolégico - é
o conjunto de fonemas
de uma determinada
lingua. Os fonemas
sdo sons que tém uma
fungio especifica na
lingua.

3

Genoma - é toda a
informagio hereditdria
de um organismo que
est4 codificada em

seu DNA. Isto inclui
tanto os genes como as
sequéncias nio codifi-
cadoras.

4

Homo sapiens - é o
nome dado 3 espécie
dos seres humanos, de
acordo com a classifi-
cagdo taxondmica. Esta
é uma expressio latina
que significa literalmen-
“ i
te “homem sabio” ou
homem que sabe”.
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O que persuade mais?

Segundo Fidalgo, uma imagem vale mais do que mil palavras, e salienta
que a mais pobre reportagem televisiva supera a mais rica reportagem
radiofdnica ou escrita no jornal, pois é preferivel ver/imaginar.

Em retdrica é mais ficil acreditar no que se vé ou se percebe de modo
direto do que através de demonstragdes em cadeias argumentativas. O
que é direto é evidente por si e, portanto, basta-se, a0 passo que o que é
indireto é insuficiente, e deve recorrer sempre a um elemento direto, a
alguma argumentacio.

Para convencer de modo mais eficaz, devem-se utilizar preferencial-
mente elementos concretos e definidos, garantindo desta forma a inteli-
gibilidade e percecio do que é transmitido.

A imagem desta forma, possui uma for¢a de retérica muito grande,
uma vez que se apresenta como algo concreto com uma forma determi-
nada. As palavras, entretanto, sio sempre da ordem do geral, referindo-
-se a classes de objetos e seu significado. E de natureza conceitual.

A respeito disso, Fidalgo afirma que:

“Enquanto as imagens sao referéncias diretas ao que g estd, as
palavras podem ser muito vagas no que concerne ao que elas pre-
tendem referir. Mas visto que o ponto de partida de todo o conven-
cimento é a realidade, esta é a grande premissa da arte retérica;
ndo hd retérica que valha contra a realidade! Dai que haja necessi-
dade de verificar pelos sentidos aquilo que se ouve”. (Fidalgo)

Desta forma, ver uma imagem é como de certo modo ver o objeto
em si. Acredita-se mais no que se vé ou naquilo que pode ser confirma-
do com os olhos. A publicidade e propaganda utiliza exatamente este
poder da imagem, ou seja, a sua ligagdo direta com a realidade de modo
concreto e definido para persuadir o pablico. E quando nio hd imagens
prontas, constroem-se através de associacdo ou por simbolizacio. Com
a facilidade de se produzir e fazer imagens atualmente, seu uso univer-
salizou-se nos mais diferentes dominios da vida humana.

No entanto, deve-se fazer uma coloca¢io, que até certo ponto
parece ser contraditdria, referindo-se ao significado das imagens: Até
que ponto o significado das imagens é direto e independente de qual-
quer elemento para sua interpretacio? As imagens dependem neces-
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sariamente das palavras que as acompanham? O entendimento das
imagens depende dos fatores culturais para serem interpretados? Este
foi um tema muito discutido por estudiosos da comunicacio, inclusive
Roland Barthes, que pronunciava que ‘o significado da mesma imagem,
da mesma fotografia, altera-se consoante a informagio que sobre ela
se dd” A partir disso, poderia se entender que o impacto das imagens
é maior que o das palavras, mas sio estas que acabam por direcionar o
entendimento da primeira.

As imagens e as palavras, ambas possuem como objetivo principal a
comunicag¢io. Lendo um texto observando uma imagem, tanto as pala-
vras assim como as formas, cores, texturas presentes na imagem expres-
sam algo sobre o mundo. Desde o surgimento das imagens de grandes
pintores como Leonardo da Vinci, as diferentes formas de expressio
artistica, como a pintura (imagem) e a poesia (texto), sio postas lado a
lado e comparadas.

Podemos entender do termo ‘texto’ como um conjunto de palavras
em uma determinada ordem de autor expressas em livro ou em qual-
quer outro escrito. Temos virios géneros dentro do mesmo: académi-
co, literario, poético, jornalistico, publicitdrio, entre outros. Por sua vez,
as imagens segundo Mitchell, (1986), podem também ser subdivididas
em: grificas (como as pinturas, as estdtuas e os desenhos); dticas (como
os reflexos no espelho e as projecdes); perceptivas (como as aparéncias);
mentais (como os sonhos, as memdrias, as ideias); verbais (como as
metéforas e as descriges).

CUIDADO BEWARE
como OF THE

gt cio DOG

Fig. 4 - Representagio de como as imagens tém o poder de transmitir informagdes de forma

A ot
4y 3

instantinea, e como o texto ajuda a evitar ambiguidade da mensagem

Diante dessas informagdes podemos concluir que, de um modo
geral, os textos remetem 3 autoria, e as imagens sio quase sempre reme-
tidas ao que elas representam. Esse distanciamento entre o texto e o
assunto do qual estd tratando pode ser eliminado através da imagem,
que por sua vez, estio sempre proximas daquilo que representam. Sobre
o assunto. Barthes, (1990) diz que “segundo uma antiga etimologia, a
palavra imagem deveria estar ligada 4 raiz de imitar”.

As imagens existem em todas as culturas humanas, por isso sio
universais. S3o apropriagdes que a cultura faz da natureza. Imagens
representam ou reapresentam o real. Mas por outro lado se nio houver
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nenhuma relagio/ligagio entre a imagem e o objeto que ela representa,
nio estariamos diante de uma imagem, mas sim de um objeto de ordem
linguistica. J4 o texto é um sistema formado por um conjunto de signos
(letras) que nio tem relagdes materiais com aquilo que representam.

As imagens sio eficientes na comunicagio simbdlica e por esse mes-
mo motivo elas mantém o discurso verbal em que o significado pare-
ce claro e manifesto. Se o sentido do texto nos di a impressdo de ser
Ginico e fixo (embora seja, passivel de vérias interpretacdes) e capaz de
generalizacdes e abstragdes, as imagens tém natureza paradoxal: estdo
eternamente ligadas a seu referente concreto a0 mesmo tempo que sio
passiveis de iniimeras interpretacdes, dependendo de quem é o receptor
e da sua cultura visual.

As criangas de regides sécioecondmicas desfavorecidas raramente
encontram estimulo para adquirir habitos de leitura. Segurar um livro,
folhear suas pdginas, deter a atengio no seu contetido tornam-se difi-
culdades decorrentes da falta de estimulagio. Os estimulos graficos
provocam uma resposta de leitura que, uma vez estabelecida, ficara sob
controle do préprio sujeito que desenvolverd por meio da leitura outros
comportamentos. A ilustracio é um dos elementos que geralmente
acompanham o texto destinado 2 leitura infantil, ela enriquece e facilita
a perce¢o visual das criangas. (Melo, 1980).
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Entenda como funciona a leitura no cérebro

Entre os olhos e o cérebro

Os processos fisiolégicos®® da percegio e como isso influencia na nossa
forma de ler. A primeira distingio importante a ser feita é a dos ele-
mentos necessirios para que a leitura ocorra: os visuais e os nio-visuais.
Os visuais s3o os aspetos “fisicos” como uma iluminagio apropriada,
letras impressas (ou projetadas) e até mesmo os éculos. J4 os aspetos
nio-visuais sio aqueles que carregamos em nossa mente, como o domi-
nio do idioma e o dominio do assunto abordado. Quanto mais infor-
magio nio-visual possuimos, menos necessaria é a informagio visual.
Por isso criancas e leitores inexperientes tém dificuldades com a leitura:
seu repertdrio muitas vezes é limitado, tornando a compreensio lenta,
ou até mesmo impossivel. E preciso que haja uma combinagio entre os
elementos visuais e nio-visuais para que ocorra uma interagio entre o
leitor e o texto. Muito de nés pensamos que a visio ocorre de uma forma
automatica: os olhos sio literalmente janelas para o mundo. Na verdade,
avisio é uma ilusio que o cérebro produz, uma sensagio de que estamos
vendo. O que vemos na verdade nio é a realidade e sim uma parte dela.
Grande parte é ‘completada” por informagdes que ja temos armazenadas
no nosso cérebro. O que vemos também nio fica muito tempo em nosso
cérebro: ela permanece apenas por alguns milésimos de segundos num
local chamado armazenamento sensorial®®.

Se a troca de imagens ocorre de uma forma muito rdpida, um fend-
meno chamado mascaramento ocorre, onde a informagio anterior é
apagada pela posterior. Outra ilusio que temos é a que os nossos olhos
sempre olham de forma fixa para os objetos. Involuntariamente nossos
olhos estio sempre vibrando. Isso acontece para que diferentes células
recetoras focalizem um mesmo objeto, reduzindo o esfor¢o da retina.
De fato, se anularmos esse efeito, toda a nossa percecio é prejudicada e
o objeto comeca a perder suas caracteristicas diante de nds.

Porém o movimento do olho que realmente importa para a leitura
é o que o autor chama de movimento sacidico”) Esse movimento é a
forma como analisamos amostras ao nosso redor. Seja percorrendo as
expressdes de um rosto, seja percorrendo as linhas de um texto. Para a
maioria dos ocidentais, esse movimento ocorre da esquerda para a direi-
ta e de cima para baixo. Quando fazemos uma pausa, chamamos esse
momento de fixagio. E durante a fixagio que absorvemos as informa-
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Movimento sacidico

- uma sacada é um
movimento rdpido

e simultdneo de ambos
os olhos entre duas

ou mais fases de fixagio
na mesma diregio.
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Subvocalizar - é 0 ato de
repetir mentalmente a
palavra.
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¢oes de um texto. Outro movimento que todos os leitores, experientes
e inexperientes, fazem é o chamado de regressio: quando os olhos cor-
rem em dire¢io contriria ao texto impresso. Tanto o niimero de fixagdes
quanto o nimero de regressdes podem diferenciar um leitor iniciante
de um leitor mais fluente, este ltimo precisa de um niimero bem mais
reduzido desses movimentos. Porém, mesmo um leitor experiente pode
ter dificuldades. Digamos que ele estd lendo um texto de um idioma em
que ele pouco domina: seu nimero de fixagoes e regressdes serd seme-
lhante ao de um leitor notivago.

Todas essas explicacdes servem para mostrar que a visio deve ser
rapida, seletiva e dependente da informagio ao visual. Rdpida porque, se
demorarmos demais para processar uma informagio, o discurso perde o
sentido. Seletiva porque o cérebro nio pode se sobrecarregar com muitas
informacdes. Se isso acontecer, temos a chamada“Visio de Tinel’, como
se o mundo fosse observado através de um canudo. E a tnica forma de
tornar a leitura rdpida e seletiva é através das informagdes nao-visuais:
o repertdrio que cada um tem e que permite ao leitor identificar rapi-
damente palavras e frases que lhe sio familiares, retirando rapidamente
significado do texto. Assim, podemos eliminar alternativas e o cérebro
faz as conexdes necessirias para a compreensao.

A identificacio do sentido

Embora o processo de leitura seja automatizado pelo cérebro durante
a leitura de texto, estamos processando letra por letra, até formar uma
palavra, depois juntando palavra por palavra, formamos uma frase e
extraimos o sentido dela, quase todo esse processo é imediato. Talvez
esse seja o ponto mais pertinente para a tipografia. Ela deve permitir
que as letras (e o conjunto delas) sejam identificadas quase que imediato
para que a imagem da palavra nos remeta diretamente ao seu sentido.
Quando lemos “mesa’, por exemplo, isso ndo se traduz para a definicio
de mesa e depois para a sua imagem. Ela ocorre de forma muito mais
automatica. Nesse sentido ¢ interessante notar que é exatamente assim
que funciona o alfabeto chinés ou japonés, onde cada simbolo grifico
carrega em si mesmo o sentido da palavra. Esse processo de identificagao
do sentido se perde se tentamos subvocalizar® o que estamos lendo, ou
seja, quando nds ouvimos a nés mesmos lendo. Ela retarda o processo de
leitura e, consequentemente, o processo de compreensio.

Lendo, escrevendo e pensando

Para extrair o sentido do texto, o leitor vai se baseando em previsdes
(ou expectativas) em relacdo ao texto. Essas previsdes sio multiplas e
abrangem diversos niveis: algumas duram por toda a leitura enquanto
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outras sio rapidamente descartadas. Digamos que o leitor esteja diante
de um livro de mistério. Sua previsio global para o texto é a da solugio
do crime e ele ird percorrer todas as paginas esperando por ela. Porém
dentro do texto, outras previsdes vio surgindo: o climax de alguma per-
seguigao no meio da narrativa, por exemplo. Nesse caso, haveria uma
previsio focal. Essas previsdes se estendem pelos pardgrafos e até mes-
mo pelas frases — ao terminar uma frase, logo queremos partir para a
outra. Sio essas expectativas que o leitor tem, que mantém o desen-
volvimento da compreensio (pode ocorrer também de essas previsdes
simplesmente nio se cumprirem). Essa mesma estrutura é adotada
pelos escritores ao compor um texto. Digamos que o escritor queira
explicar sobre o porque dos jilés terem um sabor desagradivel. Essa
serd a sua intencdo global. Para provar seu ponto de vista, ele ird passar
por diversos argumentos, suas intengoes focais e assim por diante. A
maneira utilizada para que as expectativas e as inten¢des se cruzem é
através das convengdes: esquemas do género, a piginas, a estrutura do
discurso, a coesio, a gramdtica e, por fim, a ortografia.

POTENCIAL PAPEL DA INFOGRAFIA PARA A COMUNICAGAO NA IMPRENSA
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A cor é um fendmeno fisico. Parece dificil acreditar, mas a cor nio existe
em si de forma independente da luz, pois é gerada pela luz. Ela é uma
das principais caracteristicas do mundo que nos rodeia. E um elemento
expressivo e simbdlico, de fundamental importincia na linguagem visual.

As cores tém papel fundamental na infografia. Elas orientam a
ordem de leitura, facilitam a compreensio e despertam sentimentos em
quem a visualiza.

No cotidiano, quase que impercetivelmente, as pessoas se referem as
cores definindo as coisas por meio delas. Segundo Pauli, (2004) as cores
sdo vistas como se fizessem parte da aparéncia dos objetos, criando uma
associa¢do entre ambos; a cor do sol, a cor da fachada da casa, a cor do
vestido, a cor da planta. Quindici, (2004) define cor como uma sensagio
provocada pela luz sobre os 6rgios da visdo, sendo assim, na auséncia
daluz, os objetos deixam de manifestar a cor, ainda que continuem sen-
siveis ao tato da mio que os toca. O mesmo autor lembra que a cor é a
combinagio de sensagdes fisicas e a interpretagio psicoldgica dela, resul-
tante do processamento do olho e do cérebro. A esta consideragio pode-
-se acrescentar que é via educa¢io que sio estabelecidas as redes neurais
que viabilizam o reconhecimento e a denominagio das cores e mesmo
as preferéncias e outros aspetos emocionais manifestados em relagio a
elas. Vale lembrar que as redes neurais para linguagem, leitura, escrita ja
comecam ao nascimento, o que d4 base para programas de ler e contar
histérias bem precocemente (Witter, 1996, 1998, 2000).

Seguindo esses pressupostos, Jackson, (1994) diz que o fendmeno
da cor estd na mente, devendo ser estudado levando em consideragio as
caracteristicas fisioldgicas, fisicas e psicoldgicas envolvidas no processo
de visdo. Dai a importincia em ressaltar o processo de perce¢io visual,
pelo qual 0 homem mantém o contato com o mundo ou obtém informa-
¢oes sobre ele e conhece os objetos, eventos, lugares suas representagoes
no meio ambiente. Essas associa¢des, segundo o estudo, dependem de
diversos aspetos: geogrificos, culturais, idade. No que diz respeito aos
fatores geograficos, essas associagdes preferenciais podem facilmente ser
identificadas na preferéncia por certas cores.

“O homem, por meio da visdo, percebe de uma s6 vez a imagem com-
pleta do objeto. O olho, ao examinar um objeto complexo, nio se movi-
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menta de modo uniforme, mas sempre busca e discrimina os pontos mais
informativos” (Toschi, 1989). Certamente a cor pode ser um destes pontos.

A cor é um dos principais fatores determinantes da forma como as
pessoas se relacionam com o ambiente e o que ele transmite. A impor-
tincia das cores em interiores e sua influéncia nas pessoas tornam-se
evidentes. Elas influenciam o dia-a-dia, o comportamento, ajudando a
alterar o estado de espirito das pessoas, podendo também ser usadas
para atingir objetivos especificos, uma vez que, diante delas, as pes-
soas podem ser recetoras pacificas. Hoje, a cor nio é simplesmente
um elemento estético, é responsivel por uma série de mudancas de
atitudes, ela pode influenciar a pessoa a comprar ou vestir uma deter-
minada roupa ou decorar um determinado ambiente. Esta maneira de
influenciar tem sido muito explorada pelo design quando elaboram
as infograﬁas<9>, pois com o conhecimento adequado, pode-se usa-
-las de forma assertiva para transmitir informagdes. Nas infografias
é frequentemente utilizada com este fim, por exemplo para demos-
trar valores positivos, negativos, género masculino feminino, usando
cores contrastante adequado para real¢ar a importincia de elementos
na infografia, entre outros.

“As cores determinam efeitos psicoldgicos sobre as pessoas expos-
tas a elas e, ao utilizd-las de forma adequada, contribuem para a
construgao das marcas, identidades, expressoes e atitudes, com seu
significado determinado pela cultura” (Jackson, 1994).
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LEI/TEORIA DA GESTALT

O estudo da Gestalt, fez com que os psic6logos percebessem a existéncia
padrdes de comportamento visual. Estes padrdes sdo a base para as leis
da Gestalt ou teoria da Gestalt.

Estas leis sio parte de um comportamento natural do cérebro que
regem a compreensio das formas visuais. Elas nos dizem sobre o com-
portamento do olhar, organizagio preceptiva e sobre os atalhos mentais
que nosso cérebro cria para resolver as formas visuais.

Atalhos mentais

Nosso cérebro, em vez de decifrar cada parte da forma visual, ele & a
soma do todo. Isso porque, para ele — o cérebro — o todo é mais impor-
tante que as partes.

Por exemplo, no primeiro instante ao observarmos a infograﬁa a
baixo, nio vemos letra por letra, mas sim, manchas de texto (por si s6,
nio transmite informagio alguma), mas a nossa visio é atraida pelas
imagens, titulos, ou elementos destacados pela cor, visto que este tam-
bém é um componente que atrai a nossa aten¢io, como ji mencionado
anteriormente. Estes elementos transmitem informagoes.
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A Gestalt aborda os processos cognitivos e procura entender aquilo que
se passa na mente daquele que percebe para explicar aquilo que foi percebido.

A Psicologia da Gestalt

A Psicologia da Gestalt originou-se na Alemanha, entre 1910 e 1912. A
traducio da palavra alema “Gestalt” é complexa e os termos, em portu-
gués, que mais se aproximam de sua tradug¢io seriam “forma’, “configu-
ragio’. Os trés pesquisadores que marcaram essa corrente tedrica foram
Marx Wertheimer, Kurt Koftka e Wolfgang Kéhler. Esses pesquisadores
basearam-se nos estudos psicofisicos — os quais relacionaram a forma e
sua percecio. Seus experimentos iniciaram-se com relacio i percecio
e sensagio do movimento. Visavam entender os processos psicolégicos
envolvidos na ilusdo de dtica, quando o estimulo fisico percebido pelo
sujeito possui uma forma diferente da que corresponde a realidade.

Vale ilustrar alguns principios fundamentais e a partir dos quais a perce-
¢do se configura:

\/

. 3

» J
i 4‘5 e

e
o
ol
=
\

Fig. 6 } O todo é mais do Fig. 7 - Principio de fecha- Fig. 8 - Principio de p

que a soma das partes mento midade

O
O
<
<
<
<
®

PETER
AND THE
WOLF

@O OOOO
o 0000
OO@OOO
900 OO
9000 @
OOOOO®
000000

Fig. 9 - Principio de semelhanca Fig. 10 - A relagio entre figura e fundo
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Aqui vai algumas breves explicacées acerca

destes principios respetivamente:

O principio niimero 1 significa que ao se observar um objeto/infografia,
ha a tendéncia de se perceber a totalidade da mesma ou seja no primeiro
instante conseguimos recolher o todo da informagio e posteriormen-
te descortinar os pequenos pormenores. O principio niimero 2 afirma
que hi a tendéncia de se buscar na memoria algum elemento que seja
préximo, por exemplo quando vemos a ilustracio de um cio associa-
mos logo a0 animal cdo, mas se vermos escrito a palavra cdo, o processo
j4 nio é tio de imediato ou mesmo impossivel para quem nio fala o
mesmo idioma. O principio niimero 3 significa que, ao se perceber um
objeto, hd a tendéncia de que ele seja agrupado de acordo com a relagio
de proximidade que ele possui com outro objeto. O principio nimero
4 diz da tendéncia do homem de agrupar os elementos de acordo com
suas semelhancas. Por fim, na relacdo figura/fundo, uma parte emerge
do todo e se discrimina do resto da gravura. A parte que emerge é a figu-
ra e os outros elementos sio o fundo. Assim, o objeto que se percebe de
modo imediato é sempre a figura.
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INFOGRAFIA

visualizagio de dados, ao longo dos anos, vem informando por meio da
superficie, desde as pictografias (fig. 11) do periodo Paleolitico ao Neo-
litico (35000 a.C. — 4000 a.C.) até atualmente com as ilustragdes nos
manuais de instrucdes (fig. 12) que sio utilizados para auxiliar na monta-
gem de um objeto recentemente adquirido, por exemplo, seja ela impres-
sa ou nos ecrds dos computadores, televisio telemdveis, entre outros.

Fig. 12 -Ilustragio do manual de instrugdes, IKEA
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Apés a apresentagio de virias teorias no primeiro capitulo sobro o
comportamento do cérebro na absor¢io da informagio através da visio,
iremos agora focar nas infografias como elemento de visualizagio de
dados, e entender como elas funcionam, e abordar de forma resumida a
sua histéria ao longo dos tempos.

Toda aimagem possuium significado e pode ser lido, tornando assim
a imagem tio importante quanto ao texto na comunica¢io. Na atualida-
de, a visualizacio de dados (infografia) é um recurso bastante utilizado
em jornais e revistas, tornou-se comum na divulga¢io de informagdes
onde dados estatisticos, quantitativos, comparativos, dentre outros, sio
extremamente complicados para se explicar apenas por palavras. Com as
infografias, a legibilidade aumenta e é agregada a informagio um valor
acrescido visualmente, enriquecendo o produto, além disso, como estio
ao controle do designer, eles podem ser trabalhados no contexto da pagi-
na, atraindo o leitor para a informac¢io e melhorando o aspeto visual.
Mas apesar da utilidade e da presenca constante destes suportes visuais
no nosso dia-a-dia, ele ainda é um tabu para muitas pessoas, isso porque
nio se tem dado a devida importincia a este elemento. Por isso venho
clarificar e desmiugar o significado deste “palavrio” (infografia) contan-
do a sua histéria ao longo dos anos.

Infografia é a representagio visual de informagdes verdadeiras, ou
seja, com fonte fidedigna. E serve para ajudar na apresentagio, com-
paracio de dados e explicar questdes complexas, conduzindo a uma
melhor compreensio.

E importante diferenciar a infografia de recursos graficos tradicionais
como mapas, grificos estatisticos, diagramas e a ilustragio, pois esses ele-
mentos inclusive a infografia, s3o meios de visualizagio de dados. Ja a info-
grafia é principalmente um meio de informacio que pode combinar esses
diferentes recursos. Podemos encontrar as infografias no meio jornalisti-
co, em manuais técnicos, educativos, cientificos, entre outras publica¢des.

Elas devem informar o leitor de uma forma rapida, clara e eficaz
uma informagio, graficamente. Esta forma de informar o leitor pode vir
acompanhada de um texto ou nio.

Como o objetivo da infografia é buscar uma forma ficil e clara de
expor uma informagio, com o avango das tecnologias o dudio, video e
animagcio foram adicionados, surgindo assim a infografia interativa.

Infografista é quem faz a infografia, sozinho ou com o apoio de
outros profissionais relevantes para a abordagem de um determinado
assunto. O infografista obtém os dados, filtra-os, organiza e visualiza-
os, s6 depois disso representa a histéria final graficamente. Ele é o
verdadeiro responsavel por transmitir ao leitor a histéria corretamente,

POTENCIAL PAPEL DA INFOGRAFIA PARA A COMUNICAGAO NA IMPRENSA

35



36

sem correr o risco de o induzir em erros, a forma como a infografia
é feita influencia muito na forma como o leitor a pode compreender.

A baixo é apresentado um esquema (fig. 13) apresentado por Fran-
chesco Franchi, designer, diretor de arte da IL (Ideas and Lifestyle), jot-
nalista e autor do livro Designing News. Neste esquema podemos ter a
nogio dos passos a percorrer antes da realiza¢io de uma infografia.

Construir a representagio visual da informacio nio é mera tradugio
daquilo que pode ser lido para aquilo que pode ser visto. Implica filtra-
gem da informagio, estabelecer relagdes, diferenciar padrées e represen-
ta-los de uma forma que permitam ao leitor compreender que tal infor-
magio constréi algo com significado. (Rajamanickam, 2005)

o 2 ©) o

Dados Filtrar Analisar Construir
a narrativa

Fig. 13 - Esquema apresentado por Franchesco Franchi, o processo de construgio da infografia

(2]

Organizar

Agrupar Apresentado
visualmente

-' Ca R [ 3 [ = ‘

Fig. 14 - Ilustragio simbélica do processo de visualizagio de dados
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Um dos objetivos do infografista é equacionar os aspetos sintaticos,
seminticos e pragmdticos que envolvem os sistemas de informagio atra-
vés da contextualizagio, planeamento, produgio do contetido grifico da
informacio pensando em seu publico alvo. Seu principio bésico é otimi-
zar o processo de aquisi¢do da informacio.

Este ramo do design abrange virios campos, tais como ilustragio,
fotografia, cartografia, design grifico, design industrial, psicologia expe-
rimental, ergonomia, tipografia, cor, entre outros. Sua multidisciplina-
ridade fornece ferramentas para atuar em todos os campos envolvidos.
Em contrapartida, Knemeyer, (2003) ressalta a importincia do infogra-
fista como um integrador que aglutina vérias disciplinas de modo a criar
solugdes de informacio de alta qualidade.

Para Wildbur e Burke, (1998), o infografista, em seu sentido amplo,
é o responsdvel pela atividade relacionada a selecio, organizagio e apre-
sentagdo de informagio para uma determinada audiéncia. Essa infor-
magcio pode ter origem em diversas fontes: mapas climaticos, tabelas de
voos, dados populacionais. Infografista, implica ter a responsabilidade
de transmitir o contetido de modo preciso e neutro.

Horn, (1999) enfatiza que Design da Informagio é definido como a
ciéncia de preparar as informagdes para que elas possam ser compreen-
siveis, precisas e rapidamente absolvida pelos leitores.

A infografia vai se estabelecendo como um campo que conjuga
determinados conhecimentos, traduzindo-se em uma disciplina cujo
objetivo é organizar e apresentar dados, transformando-os em informa-
¢ao vélida e significativa.

Segundo Alberto Cairo, é importante que a infografia nio seja vista
como simples decoragio da pigina ou preenchimento de espago vazio.
Para que realize plenamente suas fun¢des é imprescindivel que seja cui-
dadosamente planejado, compartilhando das mesmas responsabilidades
de um texto jornalistico. Por isso é crucial que as infografias apresen-
tam um titulo, o nome de seu autor e as fontes consultadas para a sua
elaboracdo. Deve ser autoexplicativo e independente do texto princi-
pal, podendo muitas vezes enunciar a matéria, completi-la, ou mesmo
apresentd-la por completa. Cairo ainda salienta que, diferentemente dos
textos, onde é preciso ler todo o texto para entender a mensagem, nas
infografias o processo de compreensio se inicia do todo para as partes.
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Para obter a atengio do leitor, é importante que a infografia seja pen-
sada e construida tendo como respaldo as informagdes culturais do seu
publico alvo. A sua tipografia pode seguir a mesma do resto do jornal, da
revista ou pelo menos da matéria (Ferreres, 1995). A utilizagio da cor
também exige certo cuidado, a sua utilizagio pode transferir significados
e valores a cada grupo de informagdes que aquela cor foi subordinada
(Guimaries, 2003). Como jia mencionado no texto acima.

Para que o leitor compreenda e confie na informacio ali apresentada,
ele deve se sentir confortivel com a infografia. Por isso simplicidade é a
palavra chave, minimos contrastes entre os elementos da infografia ten-
dem a criar certas hierarquias visuais que valorizario o seu contetido,
consequentemente facilitando a sua compreensio. “Quando tudo (fundo,
estrutura, conteudo) é enfatizado, nada é enfatizado” (Tufte, 2002).
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HISTORIA DA INFOGRAFIA

Embora nio exista um consenso sobre o inicio da infografia, para vérios
autores Chappé, 1993; De Pablos, 1999; Valero Sancho, 2001; Edward
R. Tufte, 2001 consideram que as pinturas feitas pelos homens primiti-
vos, nas paredes das cavernas ilustrando a caga entre outras a¢des, como
o inicio da infografia, como j4 mencionado no tépico a cima. No século
XVIII, houve virios autores que se destacaram pelas suas publicagdes,
Joseph Priestly (1733-1804) conhecido pelas publica¢des Chart of Bio-
graphy publicada em 1765 ¢ New Chart of History publicada em 1789.
Nas suas publica¢des conseguiu representar periodos da histéria de uma
forma simples e clara. No grifico Chart of Biography é representado o
nome e a vida de grandes personagens da histéria desde 1200 a.C até
1750. Esta informagio aparece dividida por categorias: politicos, filé-
sofos, matemadticos, artistas, oradores e historiadores. No grafico New
Chart of History (fig. 15) é representada uma cronologia das dreas de
expansio dos impérios e reinos mundiais.
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Fig. 15 - New Chart of History de Joseph Priestley, 1769

Ao longo dos anos com o desenvolvimento da imprensa escrita
e com o aparecimento dos primeiros grificos, comegaram a surgir os
primeiros livros que continham graficos e diagramas. William Playfair
(1759-1823) inventor das 3 formas fundamentais de estatistica, foi um

dos que publicou, em 1786, os primeiros grificos de linhas (fig. 16) e de

POTENCIAL PAPEL DA INFOGRAFIA PARA A COMUNICAGAO NA IMPRENSA ‘ 39



40

barras (fig. 17) na sua obra“The Commercial and Political Atlas”. Estes
graficos analisavam o equilibrio comercial das importagdes e exporta-
¢coes entre Inglaterra e os outros paises.

Exports wed lepesrn to sl bue DESNMARK S SNORAAT S o e

it ik i o BT TRAND 5 05 B s e s Toop e {siss s a0 Ol e

e S SR —— T

| R i

FALANEE -
FAVOERE o
ANeraNm,

'I Il"‘l. i_ T

i gt ahgtions s e Flbogilons? Pt sacd Tk Bl fiise i gy s Sl s fom e’
-

Fle M i & it e Mars, the Mgt Avat ke ek £ AIVVP sk R

Fig. 16 - (Esquerda) Gréfico de linhas, 1786 William Playfair
Fig. 17 - (Direita) Grafico de barras, 1786 William Playfair

At s i

Entre 1800 e 1949 existe um periodo que

é chamado como o da infografia moderna.
Nesta altura comegaram a aparecer os pri-
meiros grificos circulares (fig. 18) de Play-
fair, chamados na altura de grificos pizza
mais conhecidos hoje em dia por graficos
de queijo, e o primeiro mapa geoldgico da
Inglaterra e do Pais de Gales desenhado por
William Smithy (1769-1839). Plafair acre-

ditava que a visualiza¢io de dados facilita-

Turkith Enpire

Fig. 18 - Gréfico de pizza, geo-
16gico da Inglaterra e do Pais de
Gales, William Smithy

va a compreensio da informacio, ao invés
de esta ser apresentada em forma de texto,
ou mesmo através do uso de tabelas com
nimeros. O autor criou entdo os grificos de linhas, barras e queijos,
que possibilitavam ao leitor comparar as diferentes correlagdes entre os
dados apresentados.

Numa infografia a abstragio é um componente essencial no
desenho, eliminar o que nio é necessario para o que é necessario tenha
destaque. Este é um impulso criativo que se destaca no célebre mapa
do metro de Londres de 1933, obra do engenheiro inglés Henry Beck
(1902-1974). Esta obra tornou-se o paradigma de todos os mapas de
transportes publicos. O mapa antigo de Londres era confuso e as linhas
de metro sobrepunham-se a0 mapa das ruas (fig. 19), foi entio que Beck
se inspirou na simplicidade dos diagramas de engenharia eletrotécnica
e desenhou um mapa simples e de ficil leitura (fig. 20). Este mapa veio
a tornar-se um modelo para todas as redes de metro em todo o mundo.
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Fig. 19 - (Em cima) Mapa antigo do metro de Londres, 1908
Fig. 20 - (Em baixo) Redesign do mapa antigo, Harry Beck, 1933

O desenvolvimento da infografia foi muito lento e s6 em 1950 é
que comecaram a set visiveis os avangos significativos. Entre os exemplos
mais conhecidos de cartografia temdtica encontra-se o mapa da epide-
mia de cdlera no centro de Londres realizado pelo Dr. John Snow em
1954 (fig. 21 ver na pdgina seguinte). Quando comecou a aparecer em
meados do séc. XIX a epidemia, ndo se conhecia a sua via de transmis-
s30. A maioria dos especialistas pensava que era o paciente que através
da sua respiragio transmitia a doenca, mas Snow estava convencido de
que a causa era o consumo de 4gua contaminada.
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Snow conseguiu a partir de uma infografia identificar a causa da
epidemia de célera no centro de Londres, a partir de dois conjuntos de
dados sobre o niimero de mortes e as localizaces das mesmas e através
de mapas e estudos que realizou. A partir destes dados Snow foi capaz
de identificar o centro da contaminagio da epidemia, que se processaria
através de pogos contaminados e nio através do contigio por pessoa a
pessoa como pensavam a maioria dos especialistas.

Fig. 21 - Localizagio de mortes por cdlera, Londres, Dr. John Snow

Em 1869, a infografia de Charles Joseph Minard (1781- 1870), que
retrata as perdas sofridas pelo exercito de Napoledo na campanha da
Ruassia em 1812 (fig. 22), foi classificada como a melhor infografia da
histéria, produzida usando dados estatisticos para a visualizag¢io adap-
tado por (Cairo, 2008); (Tufte, 2001).

Através da visualizagio do grafico observamos de imediato a diferenca
entre o nimero de soldados (422 000) que partiram para Moscovo e os
que regressaram (100 00) o movimento das tropas e reuniio; 0 movimento
de ida e volta que é representado por cores diferentes (linha de cor repre-
senta a ida e a linha preta o regresso dos soldados) e para complementar a
informagio é apresentada em certos pontos do mapa a temperatura.
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Fig. 22 - Infografia criada por Charles Joseph Minard sobre a marcha de Napoleio sobre Moscovo em 1812

As inovagdes ocorridas nas préximas décadas, foram muitas e em
diversas areas. O desenvolvimento de softwares e sistemas de computador,
altamente interativos e de ficil manipula¢io, foram a alavanca para tudo.
Foi a partir dai que boa parte dos jornais e revistas de destaque, passou a
contar com profissionais especializados em gréficos e mapas. No entanto,
a revolu¢io da infografia sé foi acontecer mesmo na década de 1980 com
o lancamento do jornal USA Today. O proprietirio do USA Today, Allen
H. Neuharth baseou-se num grande estudo de mercado realizado entre
maio e setembro de 1982 nos Estados Unidos. O estudo constatou que
o leitor preferia cores, grificos, imagens e leitura minima. Mesmo depois
de indmeras criticas, o USA Today se mostrou um grande sucesso entre
os leitores. Diante desse feito, grande parte dos jornais e revistas de todo
o mundo comegou a imitar o didrio. Em 1984, com a chegada do compu-
tador Macintosh, a infografia ganhou dimensdes até entio jamais vistas.

Durante a Guerra do Golfo (1990-1991) a infografia ocupou defini-
tivamente o seu lugar na imprensa. Devido a intensa cobertura jornalistica,
havia uma enorme quantidade da representagio grafica sobre os confron-
tos. Com o final da guerra, foi criado pela segio espanhola da Society for
News Design (SND-E) o prémio Malofiej em homenagem ao infografis-
ta Alejandro Malofiej, falecido em 1987, Este é o mais importante prémio
na 4rea da infografia. Os novos paradigmas de manipulagio de dados, a
invencio de técnicas graficas e os métodos de visualizagio multidimen-
sional, juntamente com todo este legado, tem permitido o surgimento de
novos grandes nomes, internacionais assim como nacionais no mundo
da infografia, como Alberto Cairo, Edward Tufte, Nigel Holmes, Jaime
Serra, Juan Velasco, John Grimwade, Javier Zarracina, Carlos Monteiro,
Mairio Malhio, entre outros, que tém contribuido de diversas maneiras
para a disseminacio deste valioso recurso.
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Até o séc. 17: Primeiros mapas e diagramas

O inicio da visualizagio de dados como elemento de estudo estdo nos diagramas geométri-
cos, nas tabelas de posi¢io das estrelas e nos mapas. No século 16, com expansio maritima
da Europa, novas técnicas e instrumentos foram desenvolvidos e com eles, novas e mais
precisas, formas de apresentagio visual do conhecimento. Em 1436, Johannes Gutenberg

inventa a imprensa.

N A
N
AR ul

—

e

A

e

¥
1
T
&
¥
T
P Pl

i .. .
AR

=
Ly .;/

FT SN el

1apfe i - \.{ = S I-u.llL

J.-{ [ Il N | h 1
SR

kY

-

¢.6200 a.C. - O mapa mais antigo? (Representagio de uma cidade  c. 950 - Primeiro registro conhecido a mostrar varidveis grafica-
da Babilénia encontrado na regido de Kirkuk, Iraque. O original mente (posi¢io do sol, lua e planetas durante o ano)
era escavado em pedra)

ofi of, p.mofis
effdnd piffohs :

¢. 1350 - O bispo francés Nicole Oresme (1323- 1382) propée o 1595 - Rumold Mercator (1545-1599), filho de Gerardus continua
uso de grificos de barras para demonstrar uma varidvel que depen-  seu trabalho e publica este mapa- mindi em 1595, um ano apés a
de de outro valor morte do pai

1600 a 1699: Medicdes e teorias

Os maiores problemas do século se referiam a medicio fisica do tempo, distincia e espaco
para astronomia, navegacio e expansio territorial. Avancam as estimativas, as probabilida-
des, a demografia e todo o campo de estatisticas.

Gaapos pk La LongrTun,

TOLEDO:
O, Lazfeniv,

G. Mercater,

3. Sehantra,

B L anesbergin,
T. Braki.

C. Pralemur.

- Argehi,

A, Maginua,
D, Oreg ¢nus

1644 - Descrigao feita por Michael van Langren’s das 12 referéncias 1686 - Primeiro mapa meteoroldgico conhecido mostra a pre-
de longitude de Toledo a Roma valecéncia dos ventos em um mapa geografico. Edmond Halley
(1656-1742), Inglaterra
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1700 a 1799: Novas féormulas graficas

Cartdgrafos comegam a mostrar mais do que a posi¢io geografica. Até o fim do século
aparecem tentativas de mapear informacdes de geologia, economia, demografia e satide.
A medida que os volumes de dados avangam, novas formas de visualizagio aparecem.
Inovagbes tecnoldgicas como a cor, litografia e imprensa abrem novos caminhos.
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1765 - Linha do tempo: vida de 2.000 pessoas famosas de 1200 1779 - Anilise grafica de variagio periddica na temperatura do

a.C. até 1750. O tempo de vida foi representado por barras. Joseph  solo. Johann Heinrich Lambert (1728-1777), Alemanha
Priestley (1733- 1804), Inglaterra
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1782 - Uso da geometria, figuras proporcionais (quadrados) 1786 - Gréfico de barras e de linhas com dados econdmicos.
para comparar dados demogrificos em superposicio. Charles de William Playfair (1759-1823), Inglaterra
Fourcroy, Franga

1800-1849: O inicio da infografia moderna

A primeira metade do séc. 19 foi responsivel por uma explosio no crescimento de grifi-
cos estatisticos e de mapeamento temdtico, gragas as inovagdes obtidas no século anterior.
Todas as formas de gréficos estatisticos conhecidos hoje foram desenvolvidos nesta época.
Na cartografia, mapas simples foram transformados em atlas complexas baseados em gran-

de variedade de dados.
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1801 - Gréfico de pizza circular, de William Playfair (1759-1823), 1801 - O primeiro mapa geoldgico da Inglaterra e do Pais de Gales
Inglaterra desenvolveu um padrio para a cartografia geolégica. William

Smith (1769-1839), Inglaterra
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1838-Atlas fisico com a distribui¢io de plantas, animais, clima, etc,, 1844 -“Tableau-graphique” mostrando o transporte comercial com
um dos mais extensivos e detalhados atlas temdticos. Inclui tabelas  as varidveis distincia (horizontal), quantidade (barras divididas) e
e grificos ilustrados. Heinrich Berghaus (1797- 1884), Alemanha  custo por drea. Charles Joseph Minard (1781-1870), Franga

1850 a 1900: Era de ouro das estatisticas

Por volta do ano de 1850 todas as condi¢des estavam criadas para um rapido cresci-
mento da visualizacdo de dados estavam estabelecidos. Escritérios de andlise espa-
lhavam-se pela Europa com o aumento da importancia das informac¢des numéricas
para panejamento social, indastria, comércio e transportes. A teoria estatistica inicia-
da por Gauss e Laplace deu os meios para fazer sentido a um grande niimero de dados

CARTE FIGURATIVE des pertes surcessives en hommes de Thrmée Frangaise dans fa campagne de Russie 1812-1813.
Bresvie par WMinard,insjicieur Général des Ponts et Chaussier en reisaite

TABLEAU CHAPHIQUE dndpurs n degrés Rkwriv&raudnnwdﬂ:i«
tstie il v -E"-hstl H = e
il B by
1869 - O melhor grifico estatistico ja feito? O engenheiro francés, 1857 - Mortos por doenga aos mortos por ferimentos em combate.
Charles Minard (1781-1870), ilustrou graficamente a desastrosa Este grafico foi usado em campanha para melhoria das condigoes
campanha de Napoledo contra a Russia em 1812. sanitdrias no exército. Florence Nightingale (1820-1910), Inglaterra

i NATE VIV

1861 - Mapa do tempo mostrando dreas de pressio através de icones 1879 - Estereograma tridimensional da populagio em forma de pirdmide,

que se assemelham ao atuais. Francis Galton (1822-1911), Reino Unido  baseado em dados do Censo Sueco (1750-1875). Luigi Perozzo, Irdlia
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1900 a 1949: Periodo negro dos grificos de estatistica

Aconteceram poucas inovagdes grificas e o entusiasmo vivido no século passado foi suplan-
tado pelo crescimento da quantificagio e modelos formais. Durante esse periodo, no entan-
to, tudo que foi alcancado consegue se popularizar, seja no governo, no comércio e nas
ciéncias. A visualizagio grifica é consagrada para explicar novas descobertas e teorias.
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1920 - Invengio do diagrama em setas para mostrar a relagio
entre varidveis, formando um sistema estrutural. Sewall Wright

(1889-1988), EUA

1911- A primeira exposi¢io de Higiene em Dresden retine 259
figuras graficas estatisticas de 35 expositores nacionais e internacio-

nais. Emil Eugen Roesle (organizador) (1875- 1962), Alemanha
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1 child for 250,000 births a year
1 coffin for 250,000 deaths a year

1924 - Otto Neurath (1882-1945) organiza o Museu Social de
Grificos Estatisticos em Viena, Austria e introduz o Isotype (Inter-
national System of Typographic Picture Education)

1933-Mapa do metro de Londres se tornou um simbolo reconhecido
mundialmente por sua simplicidade e clareza. Harry Beck baseou
o mapa em um diagrama de circuitos que ele usava no dia-a-dia

1950 a 1974: Esboc¢o de renascimento da visualizacao

A visualizagio de dados comega a sair da dorméncia sua Semiologia Grafica
visdo e percecio dos por volta de 1960. Nos EUA, John W. Tukey reconhece a importincia
da anilise grafica dos dados e lancam novos padrdes e inovagoes. Na Franca, Jacques Bertin
publica elementos grificos. Por tlltimo, os computadores comegam a mostrar seu potencial.
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1965 - Evolugio nos histogramas de andlises de contas, novas pro-

postas de comparagao visual. John W. Tukey (1915-2000), EUA

1967 - Teoria de simbolos e modelos de representacio grifica.
Jacques Bertin, Franga

POTENCIAL PAPEL DA INFOGRAFIA PARA A COMUNICAGCAO NA IMPRENSA

47



48

1975 até hoje: O computador como nova fronteira

As inovagbes ocorridas nesta época foram muitas e em diversas dreas. Em 1980 o jornal USA
Today representou uma revolugio na forma de produzir infograficos, como j4 menciona-
do. Em 1984, com a chegada do computador Macintosh, a infografia ganhou dimensdes até
entio jamais vistas juntamente com outro marco histdrico foram cruciais para a evolugio
da narrativa nesse tipo de jornalismo visual: a Guerra do Golfo decorrida entre 1990-1991.
Com isso, a infografia se consolidou. Ela passou a ser encarada pelos jornalistas como um
importante recurso para a produgio de narrativas visuais. Com a guerra, as infograﬁas ocu-
param grandes e importantes espacos nos periédicos. Contudo, nem sempre elas foram bem
utilizadas, segundo Cairo, houve um grande salto na riqueza visual e informativa de 14 pra
c4. Com a popularizacio da internet, e o desenvolvimento de softwares, altamente interativos
e de fcil manipulagio, foram a alavanca para tudo, elas passaram de pequenos graficos para
composi¢cdes que podem preencher pdginas inteiras no jornal, evoluiram de elementos estati-
cos para dinimico e animados, Incorporaram Novos recursos Como o judio.

|

1996 - Software de dados cartograficos, com ferramentas que

——— = T T permitem varios tipos de mapeamento simultineos. Jason

Dykes, Reino Unido

—=l Vidver Cunliiniar B

3
!

A

3
1

1982 - Pagina da previsio do tempo do jornal norte-americano 1999 - Explosio da internet e novas tecnologias permitem que
USA Today, desenvolvido por George Rorick. a visualizagio passa a ser interativa e/ou animada. Os jornal

espanhdis “El Pais” e “El Mundo” se tornam referéncias interna-
cionais no segmento

INFOGRAFIA
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1995 - Esta infografia“La baleia franca” foi reconhecida pela “Society for News Design’, como a infografia mais influen-
te dos tltimos 20 anos. Criada por Jaime Sierra, o famoso infografista catalio
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2014 - O mapa mostra a divisdo politico-cultural da Ucrinia nas elei¢oes de 2014. Segundo Alberto Cairo, dificilmente
terfamos uma dimensio tio precisa dos fatos sem a utiliza¢io deste recurso grifico
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ANATOMIA DA INFOGRAFIA JORNALISTICA

Normalmente a infografia jornalistica, como este exemplo a baixo,

devem conter todos estes sete elementos listado na figura.
) Texto introdutdrio

——® Legenda

==® Titulo e subtitulo

Corpo da infografia @

T I ] ~
Como funciona, rede fixa e movel via satélite g

Legenda -7 ~— Tl
w— Infra-estrutura PPt /’ el
A Transmisdo de rede -7 J/ TTe-o
rrrrrr « Percurso da rede - . To-e
O retemover o 4 -,
/ ’
’
I ¢ ’ :
Telemével via satélite o / AN
e J/ \ N
'E / , \ N
Telefone fixo / , \ N
’ / \ AN
’ \ \\
/
// \\ \\
A telecomunicacdo € uma técnica que consiste Satélite geoestacionario ’ Operadora it AN Avido (com sistema
na transmissao de uma mensagem de um Satélites comunicam entre / de telecomunicagdes \ \\ de transmisao de rede)
ponto para outro, geralmente com a mais-valia si, para terem maior Pl Vende e controla B . Usa o mesmo metodo
de ser bidireccional. cobertura. / as comunicagoes \ . dos telemoveis via satélite,
Central b . dos seus clientes. \ N enviando e recebendo sinal
A principal finalidade desta tecnélogia € suprir Fe I*.' ase . , N . directamente dos satélites.
a necessidade humana de se comunicar Sgiéiit;gzg:so:pne::dzms ' 0 \ AN
: . 3 \
a distancia. : AN 0
\ N
Celula / antena : .
’ . _
oy Geralmente colocada de ~~o \ z
, / forma extrategica, para Tl \
/ melhor expanséo do sinal. = 5
/ / \
/ /
S (3] ) \
P Telemével celular \
J / . Comunica com as
/ )/ . \\ operadoras através Telemdvel via satélite
¥4 ) 7 N das celulas. Recebe o sinal diretamente
’ ’ e N dos satélites, sem precisar
4 7/ p N .
4 ’ P ~ o de comunicar com
/ / . N
/ , - NS
4 / P
/ , -
/ , -
// /, L4
/ —
/ J =
/
SR
Navio (com sistema ,/
de transmis@o de rede) J
Apesar de ter um custo /

as operadoras.
elevado, muitos navios j&

3
incorporam este sistema.

.
Telefone
= Comunica com a operadora
através de cados terrestre,
nao possibilitando assim
a deslocagdo do aparelho.

0.25€/min

Fonte das informagdes e autor da infografia
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infografia j4 conquistou um espago entre os meios de comunicagio e é
um importante instrumento capaz de tornar a informagio interessante
e atrativa, como foi possivel de constatar através de vdrias teorias da cog-
ni¢io e do design apresentadas no primeiro e segundo capitulo. O seu
uso revolucionou o layout das pdginas de jornais, revistas e sites. Segun-
do pesquisas, a primeira coisa que se 1é num jornal sio as infografias,
seguidos pelos titulos, que muitas vezes, s3o a tinica coisa consultada na
matéria. (Caixeta, 2005,).

Oqueo leitor lé Leituras medidas
80% 5% Com dados da pesquisa
0 Eyetracker (Poynter
Institute, 2007), Kanno
56%
52% (2008) defende que

indices de leitura de
31% 0, I
29% 25% elementos imagéticos
superam os de

elementos textuais.

Infograficos  Fotos Tilos  Anlncios Notas Legendas  Texto

Fonte: Poynter Institute

Fig. 23 - Percentagem dos contetidos que se 1é num jornal

Valendo-se da capacidade de sistematizar informagio e apresenta-la
de forma mais dinimica que o tradicional texto corrido, a infografia nas
tltimas décadas tem sido cada vez mais adaptada por jornais e revistas,
para através de um misto de ilustracdes, graficos e diagramas, comple-
mentar a informagio expressa nos artigos publicados.

Na base do crescente sucesso desta forma de comunicagio estd o
cruzamento de vérios fatores, a comecar pelas alteracées nos hibitos e
ritmos de leitura por parte dos consumidores de jornais. Nesse contexto,
como recorda o ex-infografista do Publico Joaquim Guerreiro, o recurso
a esta técnica assume hoje em dia “grande importincia, principalmente
numa época em que o tempo para leitura é escasso e uma boa infogra-
fia pode, muitas vezes em apenas alguns segundos, introduzir, situar e
esclarecer o leitor”.

Ao longo deste documento o texto foi sempre posto no papel de
vildo, (imagem vs. texto), mas a inten¢io nio é desvalorizar o texto, mas

PORQUE VALORIZAR MAIS AS INFOGRAFIAS



sim de usa-lo como ponto de referéncia para enaltecer o poder das info-
grafias, estes dois elementos complementam-se pois, a combinagio entre
imagem e palavra reduz as possibilidades de interpretacdes equivocadas,
uma vez que uma refor¢a o contetido da outra.

POTENCIAL PAPEL DA INFOGRAFIA PARA A COMUNICAGAO NA IMPRENSA 55



56

O inquérito que consubstancia o presente estudo funcionou como um
ensaio para posteriores estudos neste campo. Por isso foi realizado um mini
questiondrio, para que houvesse um maior envolvimento da parte dos ques-
tionados, (jornais e leitores), pelo que o mesmo foi composto por 8 pet-
guntas majoritariamente de escolha multiplas e estruturado em trés peque-
nos grupos de questdes. O primeiro grupo caracterizou-se pelo perfil do
questionado e o tipo da publicagio. O segundo grupo caracterizou-se pelo
nivel do conhecimento e o atual uso das infografias pelo determinado jor-
nal, nimero de horas e pessoas envolvidas no processo de criagio deste ele-
mento. Por fim, o terceiro grupo caracterizou-se pela opinido dos inquiridos
no que toca a importincia das infografias. Ainda foi anexado uma segunda
pagina com a defini¢io e exemplos de infografias para auxiliar aqueles mais
leigos no assunto. Como forma de implementar os conhecimentos adquiri-
do no primeiro ano da formagio, o questiondrio foi criado através do Adobe
InDesign aplicando todo o conhecimento do design editorial e respondido
exclusivamente com recurso ao PDF interativo via web, entre 17 de setem-
bro a 8 de outubro de 2018. Este questiondrio foi enviado para os seguintes
jornais nacionais: Didrio de Noticias, Piblico, Correio da Manha, Jornal I,
Destak, Record, A Bola, Jornal Econémico, Jornal de Negécios, Douro Litoral,
Jornal de Noticias, O Jogo, Beira Litoral, Didrio de Coimbra, As Beiras, Didrio
de Aveiro, Didrio de Leiria, Beira Alta, Didrio de Viseu, Minho, Didrio do
Minho, Correio do Minho, Alto Alentejo, Didrio do Sul, Agores, Didrio Insular,
Agoriano Oriental, Didrio dos Agores, O Telegrafo, Correio da Horta, Madeira,
Jornal da Madeira, Didgrio de Noticias da Madeira. Tendo sido recolhidas 6
respostas respetivamente dos jornais: Pablico, Correio da Manha, Jornal de
Negécios, Destak, Expresso e Dinheiro Vivo.

Ao nivel internacional, foi questionado os jornais: Folha de S. Paulo, Gaze-
taonline, Vanguarda, El Periodico, El Pais, Courrie, Zeit Online, The Time, The
Guardian, expressen, The New York Times, Boston, The Wall Street Journal,
torontosun. Mas infelizmente nio se obteve o retorno do questionario, alguns
alegaram que é por questdes de seguranca.

Pelo baixo niimero de aderéncia dos jornais, ndo se justifica apresentagio
graficamente dos dados. A média dos inqueridos pertence a faixa etéria dos 30
anos, 100% dos inquetidos sabem o que é uma infografia. Em média usam pou-
cas vezes as infografias nos respetivos jornais, apesar de reconhecerem que elas
ajudam muito os leitores na compreensio da matéria jornalistica. As publicagdes
tém em média 1 infografista que geralmente é qualificado para execucio des-
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ta tarefa. O tempo para a criagio das infografias variam muito, desde 30 min.
até semanas, pois isso depende muito da complexidade da mesma. Também foi
inquerida oralmente 10 pessoas singulares (leitores) sobre a importincia das
infografias nos jornais, onde 100% delas preferem a noticia com elementos gra-
ficos. (A baixo é apresentado um exemplar do questionario feito aos jornais).

QUESTIONARIO SOBRE 0 USO DAS INFOGRAFIAS NOS JORNAIS PORTUGUESES

No &@mbito do projeto final do curso de especializagdo em Design Editorial, estd a ser desenvolvido um trabalho com o intuito de
realcar a importéncia das infografias nos jornais e a relevancia das mesmas para os leitores, motivo pelo qual esta a ser elaborado este
questionario. O mesmo é de caradter meramente académico. Agradeco a sua disponibilidade e a colaboragéo.

Nome do jornal ou dos jornais, sendo um grupo editorial: [ ]

a) Em que faixa etaria vocé se enquadra?

O19< (O20a0s29 (O30a0s39 (O 40a0s49 OQ50aos59 O 60>

b) Sabe o que é a infografia?

O Sim ‘* O Nao (Se nao, clique aqui)

c) Com que frequéncia usam infografias no vosso jornal?

O Frequentemente O Algumas vezes O Poucas vezes O Nunca

Pule as questoes “E, F” se respondeu “Nunca” nesta questéo.

d) Na sua opinido a que ponto as infografias ajudam os leitores na compreensao da matéria jornalistica?

O Crucial O Muito O Pouco O Prejudica

(Porqué?) Justificar s6 no caso de ter escolhido a opgdo “prejudica’’

e) Qual é o meio que usam para criagao das infografias no vosso jornal?

® Funcionério interno qualificado para esta tarefa. Quantas pessoas?
@® Funcionério interno com formagdes similares. Quantas pessoas?
@® Funcionario interno nao qualificado. Quantas pessoas?

@® Designer externos.
f) Qual a média de tempo é necessario para criagdo de uma infografia no vosso jornal?

® Menos de 30 min. @ 31260 min. ® 122 horas ® 234 horas ® Mais de 4 horas

g) Indica o seu grau de concordancia relativamente as seguintes afirmacoes.

1=Discordo plenamente; 2= Discordo; 3= Nem discordo nem

concordo; 4= Concordo; 5= Concordo plenamente.

As pessoas geralmente respondem melhor a um estimulo visual
do que apenas a um texto.

O recurso aos elementos visuais instiga a leitura.

A infografia aumenta o interesse do publico pelo jornal.

A infografia, quando elaborada adequadamente, ajuda a explicar de

forma répida e criativa temas mais complexos, de modo que o leitor ® ® ®
consiga interpretar as informacdes com mais facilidade.

A representacao visual estimula os dois lados do cérebro.

O direito, responsavel por entender as figuras, e o esquerdo, ligado

ao raciocinio légico e a escrita. O conteldo jornalfstico serd mais ® (O} (O] @ (O]
eficiente se apostar na representacéo visual como um dos principais

métodos de comunicagéo.

Enviar questionario
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Com o avanco das tecnologias, popularizagio da internet e especial-
mente das ferramentas de elabora¢io e compartilhamento de contet-
dos de forma digital junto a mudanga nos hibitos na forma de leitura
nas tltimas décadas, os jornais impressos veem-se numa crise no seu
modelo de negdcios perdendo continuamente um niimero significati-
vo de leitores nas publica¢des.

Como em todo momento de crise, vivencia-se uma experiéncia
angustiante, que produz tensdes dentro e fora do ambiente de trabalho.
Todos envolvidos temem pelo futuro dos jornais impressos, cujo fim é
dado como certo pela maioria, contudo, ainda que se angustiem com o
cendrio de incertezas que envolve uma significativa mudanca de papéis.
Entio, parece acertado dizer que a internet revolucionou e continua a
revolucionar o jornalismo. O grande desafio hoje é o desconhecido, no
sabemos como as matérias vio ser lidas, ndo sabemos quanto tempo o
jornal impresso vai sobreviver. O mesmo ird desaparecer? Ou tornar-se-
-4 um mercado de nicho? Ou semanal? Até que ponto a nova geragio ird
consumir e digerir noticia? Serd que as noticias serdo lidas da maneira
que sempre foram lidas? A incerteza da industria é a principal mudanga,
nio se sabe o que acontecerd daqui a dois anos. E é assim, com o hori-
zonte repleto de preocupagdes, angustias e paradoxos, que os infogra-
fistas se encontram diariamente nas redagdes dos jornais para realizar o
seu trabalho, segundo alguns especialistas do grupo Cofina.

Por estes e outros motivos aqui j4 mencionados, muitos jornais
emigraram ou tém apostado mais na versio on-line das suas edi¢des. O
formato digital, pela sua natureza, permite uma riqueza de linguagem
grafica muito maior, sem limite ao nivel cromdtico, ao nivel da defini¢ao
e complexidade das imagens e dos infogrificos, que podem ser estaticos,
interativo ou mesmo animado. O uso deste elemento grifico no meio
digital é tio eficaz como no meio impresso, por isso nio existe uma justi-
ficagdo 16gica para abdicagio ou fraca utilizagio deste recurso no mundo
jornalistico. Os dados do inquérito revelaram que tanto os leitores como
as publicagdes reconhecem as vantagens do uso das infografias.

A solucio estard num esforco bilateral? Onde haverd mais investi-
mento da parte administrativa e uma requalificagio dos profissionais da
infografia para o mundo digital, pois requer mais habilidades técnicas,
no que diz respeito as UI/UX, programagio web, e animagio de conteti-
dos para que nio seja perdida a esséncia da informagio

PORQUE VALORIZAR MAIS AS INFOGRAFIAS



Segundo Paulo de Almeida Sande, colunista do “Observador, quan-
do questionado sobre esta problematica afirmou que: “O tempo é de
transformacio e de adaptacio, esse é o desafio. Mas o tempo continua a
ser da qualidade, do profissionalismo e da verdade.”

Este quadro é irreversivel? Serd este o momento certo para a trans-
formacio do velho hibito de leitura numa nova experiéncia. Onde esta
nova forma de jornalismo trard vantagens como a visualizagio de publi-
cagbes com elementos enriquecedor, como o video, dudio, galeria de
fotos, links externos e contetido interativo.

Estas sio questdes que s6 0 tempo trard as respostas, como tem
sido até o momento.

POTENCIAL PAPEL DA INFOGRAFIA PARA A COMUNICAGAO NA IMPRENSA
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estdgio no Jornal de Negdcios decorreu entre os dias 1 setembro de 2017 a
1 de marco de 2018, no segundo piso do edificio da sede do Grupo Cofi-
na, localizado na Rua Luciana Stegagno Picchio, nimero 3, em Lisboa.
Iniciou-se assim uma intensa experiéncia profissional no Jornal de Negé-
cios. No primeiro dia na redagio houve uma reuniio com o supervisor do
estdgio na instituigio, diretor adjunto Celso Filipe e a responsivel da sec-
¢do de paginacio do jornal, Ménica Santos. Nesta reunido, foi exposto os
trabalhos que apresentei no portfdlio, percurso académico e profissional.

Este estdgio, foi uma oportunidade de entrar em contacto com o mer-
cado de trabalho, de forma a complementar e aperfeicoar as competéncias
socioprofissionais através de uma ligacio entre o sistema educativo e o
contacto com o mundo laboral. Este relatério de estigio destina-se nio s6
a descrever as atividades desenvolvidas ao longo do estigio, mas também
apresentacio do Jornal de Negécios e o grupo editorial Cofina.

Por fim explicaram-me detalhadamente quais seriam as func¢des
e tarefas dentro do didrio, mostraram-me as instalacdes e explicaram
o funcionamento normal do dito jornal. O horirio de trabalho era de
segunda-feira a sexta-feira das trés as oito da noite, aproximadamente.
Ainda que fosse esse o hordrio estabelecido, na maioria das vezes o tra-
balho podia prolongat-se, se a carga de trabalho assim o requeresse. Nao
obstante, sempre houve uma grande flexibilidade horaria.

Por em pratica os conhecimentos adquiridos na formagio
académica em atividades concretas em contexto de trabalho;
Ampliar os meus conhecimentos na rea de estudo, através

da observacio e elaboragio de tarefas;

Ganbhar rapidez, e cumprir os prazos na elaboracio das tarefas

e ainda assim manter a qualidade na execu¢io da mesma;
Aprimorar a capacidade criativa e a anélise critica através

da agio-reflexio-agio;

Aprimorar a capacidade de integra¢io social, cultural e humana;
Desenvolver hibitos de trabalho, espirito empreendedor e sentido
de responsabilidade profissional;

Conbhecer a organiza¢io empresarial.

Inicio do estdgio.

Um misto de empolga-
¢io e algum receio ao
mesmo tempo.
Horério: 3h00 as 8h00
de segunda a sexta.

Como praxe, e por ter
demonstrado inte-
resse, puzeram-me a
desenvolver a primeira
infografia junto ao
jornalista (Manel),
sobre a horquestra
filarménica de Lisboa.

Apesar da boa vontade dos
“colegas” era dificil de expli-
car-me como funcionava o
Quark, por falta de tempo

e por eu ter o nivel zero

de conhecimento neste
programa de paginacio.
Pois o trabalho na redagio
é em rede, apagar a edigdo
do jornal por engano, signi-
fica apagar em todos os
computadores, daf algum
recei dos meus colegas.

Tentei arranjar uma
alternativa para apreen-
der a usar o Quark, pois
tudo acontecia a volta
dele. Recorri a contetidos
didatico na internet,
encontrei escassas infor-
magdes sobre o mesmo,
pois ele foi desenvolvido
em 1987, e a dltima
versio estdvel é datada
de 2012.

Por isso, até o final do
primeiro més, dei apoio
principalmente a nivel do
tratamento de imagens e
criagdo de ilustragdes, ja
que eu havia demostrado
conhecimentos sélidos
no manejo das ferra-
mentas da Adobe, como o
Photoshop, Illustrator.

(Ver anexo 3 e 4 algumas
ilustragdes desenvolvidas)

Como ultima alterna-
tiva, instalei o Quark
no meu PC pessoal

de modo a exercitar
em casa. Apés uma
semana comecei a ter as
primeiras encomendas
dos jornalistas para
maquetar as pdginas.
(Ver anexo 2, primeira
péagina maquetada)

Desta data até o final do
estdgio, desenvolvi de
forma regular, ilustragoes
do Virgolino Fonseca,
onde em poucas hora,
tinha de ler e ilustrar

o texto fornecido pelo
jornalista, director
adjunto e meu supervisor
Celso Filipe. E algumas
para os suplementos
Investidor privado.

(Ver anexo 4)

Do segundo més até o
final do estdgio, tudo ji
era mais fluido. Chegava
na redagio ja com as
tarefas pré-definidas:

— Maquetar paginas se
houvesse necessidade;

— Tratar as fotos e coloca-
-las nas respectivas paginas;
— Fazer os gréficos de segio
de mercados e agio do dia;
—Criagio de ilustragoes;
—Entre outras tarefas,
esporadicamente,

Do inicio até esta

data presenciei muitas
mudangas, a mesclagem
da redagdo com outras
publicagées do grupo,
mudanca de diretor,
demissio de varios
“colegas”, como sinal das
mudangas que se tem
vivido no mundo dos
jornais impressos.

Fim do estdgio

Momento de muita
alegria, nao por virar as
costas a redagio, mas sim
por ter aprendido muito
e contribuido da melhor
forma possivel, acio esta
que rendeu-me alguns
elogios, e uma futura
contratagao 1 més apés o
final do estdgio.
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QuarkXPress é um
software aplicativo de
editoragio eletrénica e
layout gréfico, desenvol-
vido pela empresa norte-
-americana Quark Inc.
Langado em 1987 para
Apple Macintosh conti-
nua sendo desenvolvido
até os dias atuais.

11

Adobe Illystrator é um
editor de imagens
vetoriais desenvolvido

e comercializado pela
Adobe Systems. Foi
criado inicialmente para
o Apple Macintosh em
1985, e, foi comer-
cializado para todo o
publico em 1995 como
complemento comercial
de software de fontes
da Adobe e da tecnologia
PostScript desenvolvida
pela empresa.

12

Adobe Photoshop é um
software caracterizado
como editor de imagens
bidimensionais do tipo
raster desenvolvido
pela Adobe Systems. E
considerado o lider no
mercado dos editores de
imagem proﬁssionais,
assim como o programa
de facto para edigdo
profissional de imagens
digitais e trabalhos de
pré-impressao.
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No primeiro dia do estdgio, explicaram-me detalhadamente quais seriam
as funcdes e tarefas dentro do didrio, mostraram-me as instalacdes e
explicaram o funcionamento normal do dito jornal. Enquanto estagidrio,
tinha inicialmente como funcio editar fotos, criagio de pequenos grafi-
cos nas edi¢coes didrias. Mas afrente j4 com alguma experiéncia passei a
magquetar as paginas de acordo com as necessidades didria das matérias.

Apés algum tempo ji sentia mas A vontade ao mexer no catilogo
de paginas do Jornal de uma ponta 4 outra. J4 sentia o formigueiro na
pontadosdedos, cheio de vontade de comegar a desenhar as paginas. Foi
assim que tive a minha primeira encomenda de paginas para desenhar:
ajornalista Alexandra Machado, vinha com uma folha com uma grelha
parecida com a que se desenha, com a pédgina desenhada por ela para
mostrar o que pretendia. E com muita paciéncia, foi explicando todos
os detalhes, o F4 para ir buscar as maquetes, como filtrar as secgdes,
como ativar as cole¢des associadas, aquela foi a primeira de muitas
nines aulas que tive com ela.

Tive também a oportunidade de desenvolver fotomontagem,
ilustracoes e infografias para os suplementos Weekend e IP (Investidor
Privado) Todas eram interessantes mas, as ilustra¢des para o Virgolino
Faneca (fig. 24) é o que mais me empolgava, por ter alguma habilidade
para desenhar dés da infincia adaptei-me e agarrei com muito prazer
estas tarefas, onde tinha de ilustrar os textos do supervisor do estdgio,
Celso Filipe. Paraa criagio destas ilustracoes, tinha de em curto espago de
tempo, ler o texto na integra, apontar as ideias chaves, efectuar pesquisa
de imagens na internet e s6 depois comegava a esbogar algumas ideias
para poder ilustrar o texto como na figura a baixo.

A confianca e responsabilidade que me conferiram era notéria, até ao
ponto de me solicitarem para encontrar outras solu¢des para a paginagio,
ja existentes. Foi bastante desafiador, pois sé de sentir a confianca que
sentiam no meu trabalho dava-me mais for¢a e obrigava a desafiar-me,
tendo que ter uma maior criatividade para dar respostas positivas a todas
as tarefas que me eram incumbidas. Também tinhamos de colocar as
noticias no “BackOffice” (publicagio das noticias no site do jornal).

Para a paginagio do jornal, era usado o “Quarkxpress 65710
versio datada de 2004, e para edi¢io de contetidos tais como imagens,
grificos e ilustragdes usdvamos as ferramentas da Adobe, “Illustrator”™
e “Photoshop CS4""?), As fotos utilizadas proviam principalmente das
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agéncias de noticias “Reuters’, “EPA”, “Lusa”, banco de imagens como
“iStockphoto’, “123RF” e dos diversos fotgrafos da casa.

O vasto e excelente nivel de conhecimento adquirido durante a formagio,
revelaram-se cruciais para o ripido enquadramentonaequipa e execucio dastarefas
durante todo o periodo do estdgio. Neste contexto apercebi a real importincia do
uso da grelha editorial, coeréncia no uso das cores e tipografia, pois para além de
simplificar o trabalho transmite coeréncia e cria uma identidade para o jornal.

Durante este periodo, além do extraordinirio apoio dos colegas de
paginacio, contou-se ainda com a ajuda e dicas da editora de contetidos
multiplataforma, a jornalista Alexandra Machado pela qual deixo um
particular obrigado pela sua empatia e vontade em ensinar, diversas
coisas da pagina¢io, mesmo sendo ela uma jornalista e nio paginadora.

AS EPISTOLAS DE
VIRGOLINO FANECA

CELSO FILIPE

GLI. Emérito juiz N. Moura

Venho pela presente manifestar a minha
solidariedade com
fic:

aforma como estd
o na comunicagdio social ¢
por ter proferido um

ve um homem que
divulgou fotos de ¢

insutona mulhe
sexual.

O senhor juiz sentencia, com inteira
propriedade, que “umamulher adltera é
hipocrita e imoral” ¢ lembra que exist
sociedade
de lapidagio” e também que na Biblia
(muito mais valiosa do que qualquer
cidigo pendl) “podemos ler que a mulher

id:

iz

muito bem, que a refey
i ultada (nem sequer
rrochadas daquelas
de ir parar ao hospital para ver com
aus se faz uma canoa) e, como
eu depoimento nfio pode ser
levado em consideracdio, Tanto
porque ia ter com o amante para este Ihe
subremesa” enquanto o marido
'm casa a tomar conta dos filhos do

Na minha opini ndo ¢ o douta
quanto a sua, o senhor juiz s pecou na
Em meu entender,
ando uma
sadiiliera ouaté um
enforcamento no pelourinho que s
de exemplo para outras mulheres qu

a (nxoml]um oulhe batam, e que aceite o

sernomeado
no purgatorio,
tumdm\’l‘mquumdq quejadeve

rdadeiramente
'ara o Inferno com

dea Ardbia Saudita ter finalmente
permitido que as mulheres conduzam.

conhecimentos que mostrou das leis
islamicas.
aro juiz N. Moura, nio ligue i

adoras que Ihe fazem,
porque partem de pessoas repletas de
preconceitos e com a mania que sio uns
espiritos abertos. Na verdade, é este tipo e
mentalidade que permitiu os maiores
umanidade - as mulheres

s mulheres a trabalhar ¢
a tg,dnhdmrden(\d() (se ndo receberem

i ita), as mulheres a fumar, as
ir 4 noite ¢, pior que tudo, as
mulheres a terem opinido. O mundo
entrou ver(ludeln\mente naidade das

cair em tentagdio. Se querem “subremesas”,

que comprem pudins l boca doce ou

se p(ldl rrogar ao dlmmd

Nio pode, ponto final pardgrafo, porque
uma adiltera (ao con o deum
adltero) ndo tem direitos. Oumelhor, o
tnico direito que tem ¢ que lhe fagam mal,

*

. a partir
(k entio, temsido um descalabro
completo. Pelo contririo, o seu acérdio ¢
uma luz que nos permite sonhar com o

regresso ao mundo dos Flintstones (mas
sem aparte da piada). Yabba dabba doo
i também.

Cumprimentos deste seu,

VIRGOLINO FANECA

PHOTOMATON

Um outro Cardéapio

Hoje tudo é culindria requintada. E tudo & “gourmet”,
ou quase. Mas houve um tempo em que a culinria era
muito mais popular. Na revista Lady, de Fevereiro de
1957 a culindria era tratada por Lygia Vasconcellos
que, logo no infcio do texto, escrevia: “Eu ndo sou
bicho para comer isso! - muita gente teria exclamado,
outrora, em repUdio as saladas cruas.” Mas ali
estavam elas para melhorar a alimentagao. e

r D |

CARDAPIOS

Virgolino Faneca ¢ filho de peixeiro (Faneca & alcunha e nao apelido) e de uma mulher apaixonada pelos segredos da semidtica textual. Tem 48 anos e ¢ licenciado em Filologia
pela Universidade de Paris, pequena localidade no Texas, onde Wim Wenders fimou. E um “vasco pulidiano” assumido e baseia as suas andlises no azedo sofisma: se & bom, néo
existe ou nunca deveria ter existido. Dele disse, embora sem o ler, Pacheco Pereira: “E dotado de um pensamento estruturante e uma s6 opinio sua vale mais do que a obra com-

pleta de Nuno Rogeiro”. E presenga constante nos “Prés e Contras” da RTP1. Fica na tltima fila para Ihe ser mais facil ir & rua fumar e meditar. Sobre o qué® Boa pergunta, a que
nem o préprio sabe responder. So sabe que 0s seus escritos vao mudar a politica em Portugal. Provavelmente para o rés-do-chzo esquerdo, onde vive a menina Clotiide,  sua grande paixéo.

O seu proposito é informar epistolarmente familiares, amigos,

e , do que se passa em Portugal e no mundo. Coisa pouca, portanto.

Fig. 24 - Pagina com a ilustragio do quadro Virgolino Foneca
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Como é que a ADSE escolhe’

os parceiros privados?

Bastonario da Ordem dos Médicos Dentistas pede mais “transparéncia”
na escolha de parceiros da rede convencionada. Beneficiarios também
se mostram preocupados. Mas os critérios estio publicados, responde a ADSE.

CATARINA ALMEIDA PEREIRA
tarinapereira@negocios.pt

dades privadas, que as

aumento do peso dos
grandes grupos na
prestacdo de cuida-
dos de satde esta
identificado como uma “ameaca”
pela ADSE. E as vantagens de ter
umacordo comeste subsistemade
satide sio evidentes para as enti-
im garan-
temmercado. Mas em que circuns-
tancias consegue um privado esta-
belecer um acordo coma ADSE?

ObastonariodaOrdem dos Mé-
dicos Dentistas retine-se estasegun-
da-feiracomo Conselho Geral e de
Supervisiio daADSE, que temaler-
tado paraa fraca cobertura na drea
da estomatologia. Sdo publicas as

€ uma das do The

CONVENCIONADOS
RECUAM 8%
Nimero de prestadores com acordo

0 namero de prestadores convencio-
nados caiu 8% em dois anos. No mes-
mo periodo, 0 pagamento as entida-
des que tém acordo subiu 26%, mas
ainda faltaapurar a despesa final.

-e.--
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Fonte: ADSE
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queixas sobre a tabela que se aplica @ da rede de
aosdentistas feitas pelaOrdem, que
aconsideradesadequadaporvirias
razoes. Mas quando perguntamos
qual a melhor forma de garantir

maiorcobertura, o bastondrio come- 0—

caporidentificar outro problema.

“Sdo precisas regras claras,
transparentes e piblicas de acesso
aconvengdo. O que vemos é que ha
determinadas entidades que de re-
pente aparecem com convencio da
ADSE e nio se conhecemos crité-
rios que levam a escolha de um
convencionado em detrimento de
outro”, responde ao Negdcios Or-
lando Monteiro da Silva. Ha den-
tistas “que nunca foram informa-
dos sobre quais os critérios que le-
varama que asuacandidatura fos-

serejeitada”, acrescenta.

Questionado sobre o assunto, o
presidente daADSE reconhece que
“¢sempre possivel existir mais trans-
paréncia e publicidade”, mas acres-
centa“que os critérios sio publicos

esfio anualmente divulgados”.

da ADSE. ]
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Ha dentistas

)que nunca foram
informados sobre
os critérios que
levaram a rejeicdo
da sua candidatura.

(ORLANDO MONTEIRO DA SILVA
Bastonario da Ordem
dos Médicos Dentistas

Os critérios sdo
pliblicos e sdo
anualmente
divulgados.

(CARLOS LIBERATO BAPTISTA
Presidente da ADSE

Sublinhando que a gestio da
rede ¢ uma competénciada ADSE,
endio do bastondrio, Carlos Libera-
to Baptista citaanorma legal sobre
o assunto. Que estabelece que a
ADSE “pode celebraracordos com
instituicoes hospitalares do sector
publico, privado ou cooperativo,
bem como quaisqueroutras entida-
des singulares ou colectivas, em or-
dema obter e aoferecer, comane-
cessdria prontiddo e continuidade,
as prestacoes que interessam ao
prosseguimento dos seus fins”.

‘Um poucomais concretos sao os
critérios anualmente definidos nos
planos de actividades, que a ADSE
também cita. “Para 2017, pretende-
serenovar e diversificar aofertada
rede convencionadacom osseguin-
tes critérios: entidades que eviden-
ciam umamaior preferénciadosbe-
neficidrios, medida pelo niimero de
pedidos dereembolso (regime livre);
que aportem uma mais valia arede

enas dreas geograficas onde ames-
maainda¢ deficiente”.

No casoespecificodos dentistas
aADSE considera que arede “ndo
deve ultrapassar um récio de 800
beneficiarioscomdireitos” porden-
tistaregistado no concelho.

Beneficiarios contra

“restrigdes a concorréncia”

O bastondrio da Ordem dos
Médicos Dentistas ndo ¢ o inico
que se mostra preocupado com
esta questio. O Conselho Geral e
de Supervi (CGS), que repre-
senta beneficidrios, pede o alarga-
mento darede convencionada (em
geral) e alertaparaeventuais poli-
ticas derestricio da concorréncia.

“Aliberdade de escolhadeveas-
S

ADSE:

sibilidade de escolher o seumédico _dentedeste conselho consultivo.“O

gamento do universode prestadores
convencionados”, 1¢-se no parecer
aprovado na reunido da passada
quinta-feira.

Manifestando asua concordan-
ciacom a existéncia dos chamados
prestadores “preferenciais” na on-
cologia, o conselho consultivo dis-
corda, contudo, de eventuais priti-
cas de “restricio da concorréncia”.

“O CGS manifestaasua discor-
déanciacomuma préiticaderestricio
da concorréncia com limitagoes de
acessode prestadores arede conven-
cionada, considerando importante
umadefinicio clarados critérios de
qualidade acumprirpelos prestado-
res convencionados” e commonito-
riza¢do do cumprimento.

‘A ADSE tem tido uma politica
en-

ouentidade prestadorade cuidados  Conselho Geral e de Supervisio
de satde, pelo quese impoe o alar-querverdiscutida esta questio™.s

Ha 68 pedidos
de dentistas para
arede daADSE

AADSE tem 467 convengdes
queintegram1.801 dentistas re-
gistados, segundo dados oficiais
que de acordo com o presiden-
te da ADSE podem pecar por
defeito. E haoutros 68 pedidos
de convencio que poderdo
avancar em breve.

“Existem actualmente 68
novos pedidos de convencio”
paraaespecialidade de medici-
nadentdria “que aguardam ain-
trodugdo do novo sistemade fac-
turagdo desmaterializada bem
como aintrodugiio de novas re-
gras databela”, responde Carlos

1801

DENTISTAS
E o nimero registado
pela ADSE, que
admite que o registo
esteja subestimado.

Liberato Baptista. Mecanismos
que vao permitir evitar as situa-
¢oesde “facturacdio incorrecta”.
Alémdaquestiodacobertu-
ra, que o bastondrio compara
com 0s 4.200 locais com che-
que-dentista, Orlando Montei-
ro insiste nas criticas a tabela,
que considera que tem umano-
menclatura desajustada, precos
que nio se adequam aos custos
de laboratério (nos casos das
proteses ou coroas) e incompa-
tibilidades sem sentido.
Quando hdum més conside-
rouque as tabelas daADSE siio
“absolutamente incompativeis
comtratamentosde qualidade”,
obastondrioacrescentouque os
dentistas devem “ponderarreti-
rarem-se desta convengao”. A
ADSE garante que isso nio
aconteceu emnenhum caso.
Arede de dentistas ¢ consi-
derada insuficiente pelo Conse-
Tho Geral ede Supervisio, queja
recomendou que seja futura-
mente ponderada “uma revisao
[das tabelas] tendo em vista as-
segurarmaior coberturade ser-
vicos porparte da ADSE”. cap

AADSE estaanegociar comos
privados alteracoes as tabelas
que propos inicialmente, haven-
lo disponibilidade para fazer
ajustamentos em vérias areas,
dos medicamentos as proteses,
passando pelas andlises clinicas
e pelaeliminagdo da correcgao
de facturas no ano seguinte.
Numa carta do inicio do
nés, aque o Negocios teve aces-
50,6 revelada abertura para ne-
gociar as propostas da Associa-
¢do Portuguesa de Hospitaliza-
30 Privada, tal como o Nego-
ios noticiou na sexta- feira.
Os membros do conselho
nsultivo da ADSE explicaram
0 Negcios que anivel dosme-
dicamentos estd em cima da

Medicamentos em
negociacao com privados

4

mesaapossibilidade de substi
tuiraregrado pre¢oméaximodd
PVP acrescido damargem d¢
40%, inicialmente proposta
pelafixacdo de precos de mai
de 3000 medicamentos, dd
umaformamenos cega. No casd
das proteses asolucio serdidén-
ficae no caso das andlises clini
cas substitui-se o corte geral d¢
1,5% por descontos dos presta:
dores de cuidados de satide.
De acordo com o presiden:
te do Conselho Geral e de Su
pervisdo estio bem encaminha{
das as negociagdes com as mi
sericordias, com as transporta
doras, ou nas andlises clinicas|
NemaADSEnemaAPHP qui:

seram comentar.# cap L _J

INCENDIOS

Costaapelaalimpeza
da floresta para evitar
novas tragédias

Em resposta as criticas de proprietarios

e municipios, o primeiro-ministro lembra

que o custo de ndo limpar as florestas é bem
maior. Municipios falam em prazos irrealistas.

O primeiro-ministro, Anténio
Costa, afirmou este sibado, em
Caminha, que o trabalho de lim-
peza das florestas “¢ essencial”
para prevenir os incéndios e pe-
diua colaboracio de todos para
Portugal “nio voltar ater umve-
riocomoode2017”.“O trabalho
de limpeza é essencial porque,
para haver fogo, é necessario ha-
ver matériacombustivel”, disse.
Falando depois de umavia-
gem de duas horas pela floresta
de Caminha (distritode Vianado
Castelo), parase inteirar do tra-
balhodeprevenciio queestdaser
feito, Costalembrouque adefe -
sadas matas ¢ obrigatoria porlei
desde 2006, mas sublinhou que
0 objectivo do Governo “néo ¢
aplicarmultas™. “O objetivondo é
aplicarmultasnem cortar verbas,
mas sim cortar o mato paraque
ndio seja umaameaga
as populacdes, as
soas”, enfatizou.
Como apelo ao envolvimen-
todetodosnotrabalhodepreven-
c¢do, Costa sugeriu que em Mar-
¢o,emvez daplantacdio de drvo-
resparaassinalaros DiasdoAm-
bienteedaArvore, acontecauma
grande ac¢io de limpeza. “Faga-
mos um grande més de limpeza
dafloresta”, apelou.
Paraoprimeiro-ministro,em
vez de esperar pela “guerra das
chamas”,o caminho deve seren-
cetarjduma batalha paraimpe-
dirque as chamas tenham pasto
para progressio. Sublinhando
queosincéndiosde Verdosepre-
vinem no Inverno, Costa disse
queatarefa delimpezadas matas
passade impossivel a possivel se
todos “meteremasmaosaobra”,
desde particulares a autarquias,
passando pelosbombeiros, pelas
empresas ¢ pelo Estado.
Aos proprietirios que se
questionam como vio pagar a
limpeza, o chefe do Governo

aconselhou a questionarem-se
antes sobre o quanto vai custar
niofazeralimpeza. “Cadapalmo
deterraquelimpemos émaisum
palmode terra que nio serduma
ameacaaseguranga e avidadas
pessoas”, acrescentou.

Na segunda-feira, a Associa-
¢do Nacional de Municipios Por-
tugueses (ANMP) insistiu na
“priorizacdo dasintervengdes” de
limpeza das florestas, adiantan-
do que os 6rgdos de soberania ja
estioatrabalharno “aperfeioa-
mento” dalei que responsabiliza
as autarquias por esta tarefa.

No ambito de um encontro
como Presidente da Republica,
no Palécio de Belém, em Lisboa,
opresidente daANMP, Manuel
Machado, reiterouaideiade que
alegislaciio queresponsabilizaos
municipios pelalimpezadas flo-
restas, “em termos praticos, nio
¢exequivel,anfoserques
to um faseamento e uma priori-
zacio daquilo que se tem que fa-
zercomo primeira prioridade.

O Regime Excepcional das
Redes Secundarias de Faixas de
Gestio de Combustivelindicaque
os proprietdrios tém até 15 de
Margoparalimparasareas envol-
ventes as casas isoladas, aldeias e
estradas. Se isso niio for feito, os
municipios terfio até ao final de
Maioparafizeralimpeza.e Lusa

Propri etériop

tém de limpar
terrenos até
15 de Marco.
Se nao o
fizerem, tal
cabera aos
municipios.
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Recuso-me

afazer uma
anadlise simplista

e ndo alinho nos
foguetes que a
comunicacdo social
costuma divulgar
quando sai um
ntiimero do INE.

ANIBAL CAVACO SILVA

Ex-Presidente da Repliblica

BREVES 0

SEGURANCA

PROPOSTA DE MAY
SUSCITA RESERVAS NA UE
AUnido Europeia manifestou, est
sibado, dtividas quanto apropostada
primeira-ministra britinica que pe-
diuumnovoacordoentre as duas par-
tes em matéria de segurancaparaa
fasedepoisdo Brexit. O presidenteda

participou na Conferénciade Segu-
rancade Munique, ndo quis comen-|
tar o discurso de Theresa May, mas
considerou que “nio se deve mistu-{
rar” questdes comerciais com con-|
versagoessobreum possivelnovotra-
tadobilateral de seguranca. @

ANGOLA

CPLP: PORTUGAL DEVE
MOSTRAR MATURIDADE
Asecretaria-executivada Comuni-
dade dos Paises de Lingua Portugue-
sa(CPLP)disse, estesdbado, esperar
que “amaturidade politica” de Por-
tugal e Angolapermita ultrapassaro
actual diferendo devido a acusagiio,
pela justica portuguesa, do antigo
vice-presidente Manuel Vicente. Na
semana passada, Angola entregou
uma carta ao embaixador de Portu-
gal em Luanda e aos embaixadores
dos Estados-membrosda CPLP, que
transmitiuoentendimentode Ango-
lasobreaaplicaciio dosacordosjudi-
cidrios bilaterais e da CPLP no am-

bito deste processo.?
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Apresentacio do grupo Cofina, SA.

A Cofina foi fundada em 1995 como uma holding (empresa mae) diver-
sificada. Até 2005, a Cofina detinha participagdes em vérios negdcios,
nomeadamente media, pasta de papel, acdes, entre outros. Nesse mesmo
ano foi realizado o spin off das participagdes fora do setor de media (Altri),
ficando a Cofina, exclusivamente, com os ativos de imprensa. Atualmente,
Paulo Fernandes é o presidente do Conselho de Administragao.

Perfil empresarial

A Cofina é um grupo empresarial ligado ao setor dos media, em Portu-
gal. A abrangéncia dos seus érgaos de comunicagio estd exclusivamente
relacionada com a 4rea da comunicagio social, sendo os seus contetidos
distribuidos através de jornais, revistas e um canal de televisdo.

A fundagio da Cofina remonta ao ano de 1995 e, desde logo, assu-
miu-se como uma empresa vocacionada para o crescimento, através das
suas aquisi¢cdes e lancamento de novos produtos de media, sendo esta
a sua estratégia de desenvolvimento. A Cofina é uma empresa que se
encontra cotada na Euronext Lisboa e o seu portfdlio de titulos abrange
todos os segmentos do mercado econdmico portugués.

Estratégia
Até a data do desenvolvimento deste relatério o grupo Cofina é o lider do
mercado, em Portugal e a terceira maior empresa de setor de media, em
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termos de capitalizagio bolsista, cotada na bolsa de Lisboa. A ambicio
da empresa continua a ser a de liderar o mercado portugués dos media,
procurando desenvolver uma estratégia de desenvolvimento, assente no
refor¢co da sua posi¢cdo competitiva e na criagio de valor para todos os
acionistas. A nivel estratégico, a empresa estabelece como sua principal
meta o refor¢o da rentabilidade dos ativos existentes.

A expansio: aquisi¢oes nacionais e lancamentos no panorama
internacional

Desde a sua fundagio, a Cofina cresceu através da aquisi¢ao de novos
6rgios de comunicagio social como o jornal Correio da Manha, a revis-
ta TV Guia ou da versio portuguesa de jornais gratuitos Metro e Des-
tak. Nio s6 as aquisi¢cbes, mas também os lancamentos sio vitais para o
reforco de poder e imagem do grupo nos media portugueses. A baixo,
é apresentado a tabela cronolédgica do surgimento das publicagdes do
grupo, desde a sua fundagio até 4 data da criagio deste documento, visto
que o grupo se encontra numa fase de restruturagio.

1995 | Formagio da Cofina, que se iniciou com um capital social de 5 Milhoes de euro

1999 | Aquisi¢io da Investec (holding de media)
2000 | Aquisi¢io do Correio da Manhi (jornal didrio)
2002 | Aquisi¢io da TV Guia (revista de TV)

2004 | Lancamento da revista Sibado (grande informagio semanal)

Mundo Universitario

2006 | Aquisi¢io do Destak (jornal didrio gratuito)

2007 | Langamento do Destak Sio Paulo (jornal didrio gratuito no Brasil)

2009 | Aquisi¢io da edigio portuguesa do Metro (jornal didrio gratuito)
Lan¢amento do Destak Rio de Janeiro (Brasil)

2010 | Langamento do Destak Brasilia (Brasil)

2011 | Langamento do Destak Campinas (Brasil)
2013 | Langamento da CM TV (canal de televisio por cabo)

OS JORNAIS

Jornal de Negécios

Caracterizacio do Jornal de Negocios

O Jornal de Negécios é um didrio de economia e finangas portugués, que
tem a particularidade de ter nascido na Internet, onde é lider histérico de
audiéncias. A publicagio pertence ao grupo Cofina como foi mencionado
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Berliner - é um formato
de jornal com paginas
que normalmente
medem 470x315 mm.
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anteriormente. E considerado um ativo estratégico para o grupo e uma
referéncia editorial no seu segmento. André Verissimo é o atual diretor
do Jornal de Negécios desde novembro de 2017.

Segundo o gabinete de vendas do Grupo Cofina, o Jornal de Negé-
cios alca-se como lider em audiéncias de informacgio econdémica em
papel e online. Conforme a estes dados o jornal conta com 1,6 milhdes
de leitores diarios, dos quais 31% seriam leitores de classe alta e média-
-alta. Assim, o maior ntimero de leitores encontrar-se-ia na faixa eta-
ria compreendida entre os 35 a 44 anos, apresentado um total de 422
mil leitores didrios e com tiragem de 12.620 unidades, dados da APCT
(associagdo portuguesa para o controlo de tiragem).

Este didrio atualmente, além de estar disponivel nos formatos clds-
sicos (papel e site), o didrio também estd presente em suporte e-paper,
ou seja, versdo papel em digital. Também estd presente no formato
audiovisual através das transmissées no canal de televisio proprieda-
de do Grupo Cofina e no canal bolsa em direto na CMTV. Também
dispée de outras vias, atualizadas 24 horas por dia e os sete dias da
semana, nas redes sociais e na sua aplicagio para telemdveis para ter-
minais Android ou Apple.

Ele estd presente em versdo impressa no formato Berliner™ preco
€2,90 sendo um dos mais carros no mercado portugués.

Neste 4mbito digital, onde o jornal estd presente através de diferen-
tes formatos (site, telemével, tablet), o Grupo Cofina declara atingir os
4,5 milhoes de visitas ao site negdcios.pt, com 14 milhdes de visualiza-
¢oes de paginas.

O Jornal de Negécios como caixa de ressonincia da atualidade e vida
econémica portuguesa tém desenvolvido nos tltimos tempos atividades
para dar a conhecer melhor a realidade econémico do nosso pais.

Algumas das distingdes que o _Jornal de Negécios tem adquirido:

1. Prémio Navegantes 2012 ao melhor site de Media Especializada,
atribuido pela Associagio de Comércio Electrénico e Publicidade
Interactiva.

2. Prémio ao Melhor Jornal de Informac¢io Econdémica em 2012, con-
cedido pelos prémios Meios & Publicidade.

3. Prémio de melhor artigo sobre o mercado de capitais em 2013, pro-
movido pela Bolsa de Lisboa.

4. Prémio de jornalismo econémico 2011, 2012 e 2014, atribuido pela enti-
dade financeira Santander Totta e pela Universidade de Nova de Lisboa.
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5. Prémio ao melhor jornal de informacio econémica em 2013, atri-
buido pelos Prémios Meios & Publicidade.

6. Prémio Melhor evento de promog¢io de mercado de capitais em
2013, concedido pelo Euronext Lisbon Awards.

7. Premio Navegantes 2014 ao melhor site de Media Especializada.

Cabe mencionar também que o Jornal de Negdcios tem sido o tnico
jornal portugués na lista de nomeados para o galardio jornal interna-
cional do ano.

Correio da Manha

Jornal generalista didrio, lider de mercado em Portugal, com mais de 110
mil exemplares vendidos por dia, o “Correio da Manha” foi fundado em
1979 e adquirido pela Cofina em 2000. O Correio da manha alicercou
o seu sucesso numa maneira diferente de noticiar o dia-a-dia, tendo-se
tornado na leitura nacional mais procurada.

Destak

Jornal didrio gratuito, lider no seu segmento, o “Destak” foi lancado
em 2001 por um conjunto de jovens empreendedores, tendo sido o
primeiro jornal gratuito a ser editado em Portugal. A Cofina adquiriu
a maioria (59%) do capital do jornal em 2006, passando a deter 100%
do capital em 2014.

Record

Diario desportivo, lider de mercado no seu segmento, o “Record” vende
cerca de 47 mil exemplares por dia, tendo sido adquirido pela Cofina em
1999. Embora cobrindo toda a atualidade desportiva, este jornal focali-
za-se prioritariamente no futebol.

Mundo Universitario

Fundado em 2004, 0 “Mundo Universitirio” apresentou-se na comuni-
cagio social portuguesa como um jornal gratuito absolutamente pionei-
ro e inovador, especificamente criado e direcionado para a comunidade
do ensino superior e da formacio profissional. Uma referéncia incontor-
navel para os alunos e para as institui¢des portuguesas de ensino.

POTENCIAL PAPEL DA INFOGRAFIA PARA A COMUNICAGAO NA IMPRENSA

COM 70 MIL ABAIXD
00 SALARIO MINIMO

ajuda com
o foco dos
estudaptes E

ido vai entrar na

ARIO

MUNDO#234
UNIVERSIT

ISABOR A
PEARMINT

|

71



v scmF C A PGS PR ARSI ORTG
Donos do dinheiro contra Bruno a

DIETAS '}
Osalimentos
que;

‘ohumor

GRATIS?G?

ABANDONA
NAHORA DA MORTE
POLEMICA 87

DI S
AEASTADO K. “akch

DESESPERO
ESAlVADORV

72

AS REVISTAS

Sibado

Fundada em maio de 2004, a Sibado faz um jornalismo exigente, rigo-
roso e independente, sendo lider em banca do seu segmento desde 2007.
Inovadora e irreverente por natureza, a Sibado nasceu newsmagazine
mas hoje é uma marca global e multiplataforma de informacio e entre-
tenimento. Com uma quota de mercado em banca superior a 56% e um
trifego digital que mais do que duplicou em 2016, a Sabado é uma refe-
réncia do jornalismo de qualidade em Portugal e continua empenhada
em fazer melhor todos os dias.

TV Guia

Inicialmente vocacionada exclusivamente para os temas de televisio,
a“T'V Guia” é atualmente uma revista mais generalista, com sec¢des
novas, contetidos mais atuais, atualidade e informagio, indo ao encontro
de um leque de leitores mais alargado. A “T'V Guia” vende, em média,
cerca de 70 mil exemplares por semana. A TV Guia é uma revista que
se preocupa com a imagem dos seus protagonistas e que se orgulha das
entrevistas de fundo com grandes nomes da televisdo e sociedade.

Mixima

A “Mixima” foi lancada em outubro de 1988 e é a mais antiga e presti-
giada revista feminina mensal portuguesa, distinguindo-se pela elevada
qualidade visual e de contetidos. Privilegia as areas tradicionalmente de
interesse para a mulher, como a moda e a beleza, sem perder de vista os
temas mais relevantes na sociedade, analisando-os de forma credivel e
numa perspectiva feminina. A “Maxima” vende, em média, cerca de 35
mil exemplares por més.

CANAL TELEVISIVO

cmI'V
Em marco de 2013, a Cofina deu inicio as emisses televisivas da Cor-
reio da Manha TV (cmTV).

A cmTV caracteriza-se por ser um canal de cabo, préprio da Cofina
e que tem por objetivo acrescentar valor ao mercado audiovisual portu-
gués, permitindo aumentar a diversificagio da oferta ao consumidor no
referido mercado.
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ONLINE

Nossa Aposta
A Nossa Aposta é uma empresa portuguesa de jogos e apostas online.
Desde setembro de 2017 que os jogadores podem desfrutar de momen-
tos de diversdo e relaxamento em www.nossaaposta.pt. Para isso, foram
criadas parcerias com os mais reputados criadores de jogos do mercado.
Os jogadores sdo o centro das preocupacoes da Nossa Aposta e, por
isso, hd o compromisso de responder s suas necessidades e expectativas,
acompanhando cada passo da sua jornada no universo de entretenimento.
A Nossa Aposta compromete-se também com a simplicidade, a quali-
dade, o detalhe e com o apoio prestado aos jogadores, e garante o funciona-
mento transparente e integro do seu sistema de jogo. Esta preocupacio com
os jogadores levou também 2 criagio de uma Politica de Jogo Responsivel,
com dicas tteis e mecanismos que acompanham o jogador a cada passo.

Jornais

+  www.cmjornal.pt

+  www.flashvidas.pt

+  www.aquelamaquina.pt

+  www.record.pt / liga.record.xl.pt
+ www.,jornaldenegocios.pt

+  www.destak.pt

+ www.mundouniversitario.pt

Classificados
+  www.classificadoscm.pt
+  www.empregosonline.pt

Revistas
+ www.sabado.pt
+  www.maxima.pt

cmI'V

+ cmtv.sapo.pt

Portais

+  www.flash.pt

+ passatempos.xl.pt

+  www.xlpt / loja.xlpt
+  Www.nossaaposta.pt
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Os recursos tecnoldgicos nio param de evoluir. O que se observa, e é
uma tendéncia para o futuro, é que os meios digitais, com os sistemas
multimédia e a forca da internet, cada vez mais proporcionam a criagio
de infograficos sofisticados, aliando o grafismo com texto, dudio, fotos e
video. Pde-se observar que a infografia como recurso jornalistico tem
sido cada vez mais aproveitada, passando a dividir espago com a narra-
tiva textual, que predominava absoluta até o inicio dos anos 80, apesar
da crise que se tem vivido nos jornais impresso na tltima década.

A infografia supde construir esquemas a partir de elementos geralmen-
te abstratos.: conceitos, dados, processos. E essa natureza abstrata dos
elementos interpretados pela infografia que a faz ser importante como
um instrumento grifico de propagac¢io de mensagens, e, principalmen-
te, de clarificador de informacdes. Assim, quanto mais iconica e menos
abstrata for a imagem usada, maior serd a comunicabilidade deste ele-
mento da infografia. O infografico pressupde o casamento de dois tipos
de linguagem: a escrita e a visual. Essa combina¢io é o que permite a
otimizagio da leitura bem como a perfeita compreensio da mensagem.
Tal combinagio deve ser propositalmente diditica e reunir todos os
elementos escolhidos para figurar na infografia. Nio faz sentido que os
elementos visuais contradigam os textuais. Observa-se que a Infografia
pode ser utilizada em diversos campos de conhecimento, desde maté-
rias de economia, desporto, ciéncia, passando por politica e matérias de
comportamento entre outros. Durante a pesquisa do processo cogniti-
vo, foi constatado que a infografia transmite as informagdes ao cérebro
quase instantaneamente com clareza, mesmo na presenca de leigo ou
na auséncia do dominio do idioma, a agilidade do processo e a exatidio
das informag6es reduz a ambiguidade. Foi constatado que elas nos per-
mitem absorver a mensagem de todo para as partes, enquanto ao ler os
textos o processo é inverso, fazendo com que sé tenhamos mensagem
por completo no final da leitura. Desta forma fica clara a importincia
das infografias para a comunicagio.
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pais multinacionais europeias. Emuitas daquelas que ocupam cargos de topo
tentam adaptar-se amodelos masculinos”, salienta.

“Podemos utilizar a metafora de uma casa - hd séculos que as nossas
sociedades, empresas e organizaces foram feitas para um animalzinho,
imaginemos que ¢ a girafa. Pouco a pouco, as mulheres, um outro tipo de
animal, o elefante por exemplo, comegaram a entrar na casa da girafa, mas
acasando estd feita para o elefante nem vai aumentar ou adaptar-se a ele.
Os elefantes que conseguem entrar nesta casa feita para os homens e por
homenssdo aqueles que se esticam e passam a funcionar como girafas. E ¢
exactamente o que tem acontecido com as Margaret Thatcher, as Angela
Merkel, as Hillary Clinton e as Theresa May...”

AS “FOUNDING MOTHERS” DA UE

Neste seu caminho de tirar as mulheres da invisibilidade, Cldudia de
Castro Caldeirinhatemum projecto sobre as “founding mothers” da Unido
Europeia. “Falo de esposas, de professoras e de outras mulheres que tive-
ram um papel determinante na histéria europeia e que estao por tras dos
homens que aparecem nas fotografias. Gostaria de contar as historias de-
las, de torna-las visiveis.” A activistaja encontrou outras mulheres a traba-
Thar em temas idénticos, como Agnés Hubert, do Gabinete de Conselhei-
ros de Politica Europeia (BEPA), que estd a realizar documentarios sobre
mulheres determinantes para a Europa nos tiltimos vinte anos.

Arede estid langada por Cldudia de Castro Caldeirinha, que despertou
paraatemdticadaigualdade de género com as historias de mulheres timo-
renses, como conta,emdetalhe, no artigo “Os maiores massacres ocorrem
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Directora-geral do jornal POLITICO

Infografia: José Tiny

quando ndo existem testemunhas”. “No meio de um conflito, as mulheres
sd0 sempre as maiores vitimas. Elas sdo violadas e massacradas. Em Ti-
mor, havia a questio da esterilizacio for¢ada e da violagio com o objecti-
vo de criar uma nova gerago de timorenses indonésios. Ou seja, o corpo
das mulheres fazia parte da estratégia politica.”

Pelo seu percurso, aactivista encontrou “mulheres-inspira¢io”, como
Maria de Lourdes Pintasilgo, Emma Bonino e Mary Robinson. “Elas per-
mitiram-me perceber que temos de ter a coragem de néo ficar emsiléncio,
endo é nada facil falar.” Claudia sentiu-o, por exemplo, quando trabalhou
nafundacio de George Soros, como directoraregional paraa UE. “Nasme-
sas de reunides, s6 viahomens, brancos, mais velhos e, normalmente, ricos.
Fu era a tinica mulher e muito mais nova. Nestas circunstancias, ou rece-
bemos uma palmadinha nas costas ou somos ignoradas ou, entio, apro-
priam-se daquilo que dizemos, mas de uma maneira muito mascula.”

A consultora percebeu, entio, que ndo basta querer mudar o mundo
apartir debaixo, é preciso fazé-lo tambéma partir das liderancas. “E, ape-
sar de defender que as mudangas relativamente a questoes de género tém
de ser feitas com os homens ao lado, nio tenho a certeza de que todos os
homens estejam realmente interessados nessas mesmas mudangas.” E ¢
por isso que transporta consigo o mote “Women Helping Women”, que
se materializard, também, no 1.° forum transatlantico de lideranca femi-
nina, organizado pela International Leadership Association, dia 11 de Ou-
tubro, em Bruxelas. Claudia de Castro Caldeirinha aproveitara para lan-
car o seu “tam-tam” de chamamento de outras mulheres. “Sou o que sou
porque encontrei pessoas absolutamente fascinantes pelo caminho.” w

Anexo 1- Primeira composi¢io grifica desenvolvida no estdgio
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navegar na
instabilidade
dos mercados

correccio ja era hd muito
esperada, masasuadimen-
sdo assustou os investido-
res mundiais, como indice
do medo a disparar para
méaximos do Verdo de
2015. Ainda que a mensagem dos
principais bancos de investimento
seja tranquilizadora, os niveis de vo-
latilidade, este ano, nio serio os

mesmos de 2017.
Saibacomo nave-
garnainstabilida-
As accdes de dos mercados.
continuam Asbolsas eu-
aliderar a ropeias encerra-
preferéncia. ram a ultima se-
Japdoe mana com uma
emergentes desvalorizaciode

sdo aposta.

5%, amaior desde
2016, enquantoo
indice  MSCI
World viveu a
piorsemanadesde 2011. Em Lisboa,
0 PSI-20 cedeu4%, anulando os ga-
nhosregistados no primeiromés do
ano. Os especialistas justificam o
“minicrash” nas bolsas com um fe-
ndémeno técnico,apds umano de ga-

mvestidor privado

nhos expressivos, anivel global.

Aexpectativade umataxadein-
flacio mais elevada nos EUA, que
poderaacelerar oritmo de subidade
taxas dejurono pais, e osreceios em
torno da retirada de estimulos mo-
netdrios contribuiram paraalimen-
tar o pessimismo dos investidores e
provocar o “sell-off”.

“Para navegar nos mercados
nestes periodos, em primeiro lugar,
enquanto investidor, ¢ manterara-
cionalidade e evitar decisoes pre-
cipitadas que podem levar a venda
da carteira no momento errado”,
explica Rui Olo. E que, “por vezes,
os investidores vendem as suas po-
sicdes com o objectivo de voltar a
fazer carteira mais tarde a precos
mais baixos, mas aexperiéncia diz-
-nos que isso raramente sucede” e
“quando o investidor decide regres-
sar, os pontos de reentrada ja estio
normalmente acima do ponto de
alienagdo da carteira”, acrescenta
oresponsavel de investimentos na
direcciio de marketing do Activo-
Bank.

J& Rui Castro Pacheco lembra

> -

A turbuléncia abateu-se de forma brusca sobre os mercados mundiais,
com o indice do medo a disparar. Apesar da instabilidade, os especi
continuam optimistas. Saiba como navegar neste ambiente.

que o “ano de 2017 tinha registado
uma volatilidade bastante abaixo
dos registos histéricos e um merca-
do genericamente em alta nos tlti-
mos anos levaram a que alguns in-
vestidores ‘esquecessem’ que 0s
mercados accionistas témrisco e vo-
latilidade”. O responsavel pela ges-
tao deactivos do Banco Best adian-
taque, “nas condicoes actuais, pare-
ce continuaraser preferivel o perfil
de risco/retorno que os mercados
accionistas apresentam”. E esta é a
opinido consensual entre a maioria
dos especialistas.

Mas, mais do que nunca, é pre-
cisoserselectivo. “Varias classes de
activos, como 0 S&P 500 ou obriga-
¢oes de altorendimento, tornaram-
-se caros, apesar dos crescentes lu-
cros”, alertaa Allianz GI. Jaa Can-
driamrealca que, no actual contex-
todemercado, “e embora possamos
assistiraumasegundaondade ven-
das sistematicas, estamos a espera
deumaestabilizacio das dinamicas
do mercado e a procura de uma
oportunidade de entrada atractiva
para aumentar a nossa exposicao a

|
PATRICIA ABREU
pabreu@negocios.pt
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llustragdo

accdes”. Os mercados emergentes,
a par do Japio e da Europa, sdo
apontados como os melhores locais
parainvestir,com as avaliacdes ain-
dalonge dos niveis aque negoceiam
as ac¢oes norte-americanas. Mas,
depois de um longo periodo de ga-
nhos nas ac¢des mundiais, em 2018
perspectivam-se retornos mais mo-
derados.

“Estas quedas sdo um alerta
paraos investidores de que o mer-
cado estd a atingir o seu ponto de
exaustdo”, refere Paulo Rosa.
“Numa altura de forte turbuléncia
nos mercados, os investidores de-
vem optar por umaselecgio crite-
riosa dos titulos a adquirir, e entrar
em activos financeiros menos vo-
lateis em detrimento dos mais ar-
riscados”, acrescenta o trader do
Banco Carregosa. “Tem sido a di-
namica prego a catapultar algumas
acgdes e indices para sucessivos
maximos histéricos. Investidores
que compram sem olhar ao valor
do activo, apenas na esperanca de
ele valorizar um pouco para ven-
derem”, remata.

TRES ESTRATEGIAS PARA INVESTIR

As accdes que ndo acompanharam o “bull market” dos tGltimos anos e que estdo
a negociar em niveis inferiores sdo aposta. Também as matérias-primas deverao
beneficiar com a dindmica de recuperacéo a nivel global.

Accdes japonesas e europeias
em niveis mais atractivos

As acgdes continuamaser
a principal aposta para
2018. Amaioriados analis-
tasrecomendaa exposicio
aos mercados accionistas,
masaqueles que estiome-
nos aquecidos,como o Ja-
pao. “Apesar de gerar o
maior crescimento de re-
sultados de todos os mer-
cados, as avaliacoes das ac-
coes japonesas ficaram

6%
DESEMPENHO

0 nipdnico Nikkei
cai 6%, este ano.

aquém do resto do mun-
do”,diza Schroders. Os ti-
tulos nipdnicos estavam no
final de 2017 em niveis in-
feriores aos registados uma
década antes. “Apds déca-
das de fraco crescimento,
os investidores permane-
ceram de alguma forma
desconfiados darecupera-
¢do”, refere a gestora. A
Europa continua a ser ou-
tra das regioes preferidas,
apesardavolatilidade. Ain-
daassim, Nick Clay, gestor
da BNY Mellon, nota que
“accdes defensivas devem
comportar-se  melhor”
neste ambiente.

Mercados emergentes
com melhor ‘“outiook”

Os mercados emergentes
eram, no final de 2017, a
grande apostapara2018.E
continuam a sé-lo. Os es-
pecialistas estio confian-
tes de que estes paises de-
verdo continuar a desta-
car-se, sustentados pelas
reformas implementadas
ao longo dos tltimos anos
epelarecuperagio sincro-
nizadadaeconomiaglobal.

0,4%

Os emergentes
sobem 0,4%.

“Os catalisadores dos re-
tornos das ac¢oes dos mer-
cados emergentes témsido
razoavelmente bem equi-
librados nos dltimos trés
anos”, argumentaa Schro-
ders. Eapesar de osmerca-
dos emergentes terem
apresentado o melhor re-
torno no ultimo ano, as
avaliagdes estio abaixo de
outros mercados desenvol-
vidos. Paraa BlackRock, a
correcgio oferece uma
oportunidade para acres-
centarrisco ao portefélioe
reforcar a exposicio a ac-
¢oes, “particularmente em
mercados emergentes”.0

Crescimento suporta
aposta nas matérias-primas

Em momentos de maior
turbulénciano mercado, os
investidores tendemapro-
curarreflgio no ouro. Mas,
este ano, aos metais precio-
s0s, 0s especialistas juntam
os metais industriais como
activos que podem benefi-
ciar com o actual momen-
to de mercado. “A recente
venda generalizada nas
obrigagdes e nasaccoesea

1,06%
DESEMPENHO
O ouro valoriza

1,06%, em 2018.

subida do VIX represen-
tam uma oportunidade
parafazer arotacio paraos
metais industriais”, adian-
tou o Citigroup numanota
de investimento. “Reco-
mendamos aos nossos ges-
tores de activos que au-
mentem a sua exposi¢io a
metais industriais ao longo
do préximo més, particu-
larmente a custa das obri-
gagoes e outros activos de
divida”, escreveu o banco.
Para o Goldman Sachs,
este ¢ o melhor momento
parainvestirem matérias-
primas desde 2004 a
2008.0

Anexo 2- Uma das composigio grifica criada para o suplemento Investidor Privado
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Anexo 3 - Ilustracio do pinhal de leiria, suplemento Weekend
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Anexo 4 - Algumas ilustragdes desenvolvidas para o quadro “Virgolino’, suplemento Weekend
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“Informagao é prata, compreensio é ouro.”
Alessandro Nicoli de Mattos
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