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O titulo de um livro é uma das principais formas de uma capa comunicar-se
com o leitor e, através de seu design, é possivel atingir resultados graficos que
podem se aproximar ou distanciar do contetido da obra. Para conhecer melhor
a arte do titulo quando feito a mao, este trabalho descreve os seis meses de
estagio realizados pelo autor no Grupo LeYa, maior grupo editorial portugués, e
faz uma ponte entre esta experiéncia e o tema deste relatério. Segue-se para a
teoria acerca da capa do livro, aimportancia do titulo neste contexto e as formas
com que o titulo feito a mao se correlaciona com a escrita a3 mao e a tipografia,
fatores importantissimos na histéria do design grafico em varios niveis. Por fim,
é desenvolvido um capitulo no qual a problematizacao é levada a pratica através
de um questionario realizado com dois designers de titulos personalizados

e uma analise de capas de livros com esta técnica grafica. Com os resultados
apreendidos ao longo desta etapa do trabalho, foi possivel determinar a
importancia do titulo feito a mao e suas qualidades capazes de torna-lo Gnico e
dispar com relacio ao feito com fontes tipograficas.

PALAVRAS-CHAVE:
design editorial; titulo feito @ mao; lettering; capa de livro; tipografia.






Astradt

A book's title is one of the main ways that a cover can comunicate with the
reader and, with its design, it's possible to attain graphic results that may
approach or distance from the narrative's content. To better understand the
title art when made by hand, this work describes the six months in with the
authorwas an intern at Grupo LeYa, the biggest portuguese editorial group, and
makes a bridge between this experience and this report's theme. Next, the work
engages in the theory about the book cover, the importance of the title in this
context and the ways the title made by hand correlates with the handlettering
and typograph, important factors in graphic design's history in several levels.
Lastly, a chapter in with this problematization is taken to practice is developed
through a questionnaire made with two designers of personalized titles and

an analysis of book covers that use this graphical technique. With the results
covered in this step of the report, it was possible to determine the importance of
the handlettered title and its qualities able to make it unique and different from
the ones made with typographic fonts.

KEYWORDS:
editorial design; handlettered title; lettering; book cover; typography.
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Jriiodugii

O titulo do livro é uma das principais formas de comunicar ao leitor qual é o
contetido de uma obra, captando em poucas palavras a esséncia de uma histéria
e transmitindo-a de maneira breve e pontual. Para compé-lo, o designer pode se
utilizar de inimeras ferramentas de design grafico; as principais sdo produzi-lo
com fontes ou desenha-lo a mao.

O trabalho envolvido no desenho de lettering pode ser muito minucioso e
detalhista, ou, também, ristico e visceral. Com inimeras op¢Oes para criar as
letras de um titulo, o artista pode trabalhar da maneira que melhor acredita ser
capaz de transmitir uma mensagem adequada ao teor e contexto da narrativa,
ao mesmo tempo em que produz o titulo esteticamente de acordo com outros
elementos graficos da capa.

O trabalho envolvido na produgao de um titulo personalizado para um livro é
evidentemente maior do que o aplicado a um titulo composto com uma fonte.
Isso, entretanto, sera suficiente para torna-lo mais especial e Gnico do que a
solucao tipografica?

Para responder a essa questao, este trabalho comega com um breve relato da
experiéncia de estagio ocorrida no Grupo LeYa, maior grupo editorial portugués,
ao longo de seis meses, entre o final do ano de 2017 e inicio de 2018. Tal relato
abarca dois periodos de tempo distintos, em que se trabalhou tanto com a
producao de capas de livros para as editoras que compdem o grupo quanto em
videos de divulgacio online para uma delas. Com o intuito de criar uma ligacdo
com o restante deste relatdrio, o primeiro capitulo termina com a enumeragao
de alguns destaques de trabalhos produzidos no estagio—o tltimo, responsavel
por estabelecer a questao que guia este trabalho.

O segundo capitulo abarca a teoria sobre a importancia da capa do livro

e também estuda o titulo no contexto da capa. Para fundamentar esses
aspectos, apresenta-se um recorte da histéria do livro e da escrita para que
seja possivel compreender sua origem, como se desenvolveu a escrita a mao
e de que maneira a tipografia e o atual lettering se inspiram e baseiam em
técnicas antigas e tradicionais.

O capitulo final, por sua vez, desenvolve um questionario e um estudo de caso,
sendo o foco deste trabalho. Para descobrir se um lettering é mais especial ou
inico em relagdo a um titulo feito através de fontes, dois designers, um brasileiro
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e uma portuguesa, foram contatados para responder a um questionario que
aborda processos criativos, opinioes e métodos de cada um deles; em seguida,
um estudo de caso foi realizado a partir da analise de capas produzidas pelos
dois designers com a técnica do lettering 2 mao, e essas mesmas capas foram
comparadas com as de outros artistas para as mesmas obras, que nao utilizaram
o lettering personalizado para a composicao de seus titulos.
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Os primeiros seis meses do segundo ano do Mestrado em Design Editorial
pressupdem um estagio curricular realizado em uma empresa, a nossa escolha, de
design ou relacionada a este. Para acrescentar em minha experiéncia, escolhi grupos
editoriais ou editoras, tendo em vista o interesse pessoal em trabalhar com livros.

Percebendo que as principais empresas envolvidas na producdo de livros em

Portugal encontram-se em grandes centros como Lisboa e Porto, optei apenas

por companhias localizadas em Lisboa. Depois de uma pesquisa a respeito

das editoras em destaque da capital portuguesa, escolhi quatro para serem 1-0 Prémio LeYa foi

contatadas a partir de uma ordem de preferéncia. também criado em
2008 com o objetivo de
distinguir os romances

A primeira opgao de empresa era o Grupo LeYa, inserida nesta posicao devido e ,
inéditos escritos em

a sua presenca em territorio brasileiro e meu conhecimento prévio de sua portugués. Destaca-se
importancia no Brasil e em Portugal. Os primeiros contatos foram demorados, pela especificidade
. . s . . loval
e algum tempo se passou durante as tentativas de efetivar o estagio curricular € pelovalorpagoao
) ) vencedor, de 100 mil
na empresa, mas conseguiu-se firmar um acordo em que dois estudantes do euros. Disponivel em
mestrado estagiariam no grupo editorial, alternando entre eles o trabalho em <http://www leya.

com/pt/gca/areas-de-
actividade/premio-
leya/>. Acesso a15de

dois departamentos, passados trés meses.

Depois de uma breve entrevista com o diretor de arte da empresa, Rui Garrido,

Agosto de 2018.
emJunho de 2017, ficou definido que o estagio seria iniciado no dia 04 de
Setembro de 2017 e finalizado em 28 de Fevereiro de 2018. Minha experiéncia de
estagio na LeYa comecaria no departamento de arte e, no dia 04 de Dezembro de
2017, passaria para o de multimidia, conforme o acordo prévio.
®
PR e

Segundo o documento interno da empresa, fornecido no primeiro dia do estagio, 0 6 RUPO

o grupo editorial LeYa foi criado no dia 07 de Janeiro de 2008, reunindo “algumas LEYA
das mais importantes editoras portuguesas de Edicoes Cerais e Escolares de

Portugal”. Aempresa esta presente também em Angola, Mogambique e Brasil.

Neste Gltimo, o grupo surgiu inicialmente como uma editora em si, ao invés de

um grupo editorial, publicando livros com o selo “LeYa”. Em Portugal, o logotipo

do grupo somente aparece como selo editorial nas capas dos livros vencedores

do Prémio LeYa'.
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Ainda de acordo com o documento interno, “é atualmente o maior grupo
editorial portugués, detendo 21 marcas editoriais”. O grupo funciona nao como
uma Unica editora, mas uma cooperacao entre diversos selos que compartilham
“sinergias” ao nivel da produgao, logistica e areas de suporte. No website da
empresa, a secao “Sobre a LeYa” explica de forma geral essa questao:

Gracas a integracio de empresas e de profissionais
profundamente enraizados nos respetivos mercados, a
LeYa conta hoje com um capital humano extraordinario
e detentor de um sdlido e diversificado know-how

nos meios Editorial, Educativo e Tecnolégico.

Nos mercados onde opera, a LeYa apresenta-se com objetivos
concretos de vir a ser protagonista, nomeadamente pelo

apel que desempenha no mundo de lingua portuguesa?.
2 - Disponivel em papelq p gua portug

<http://leya.com/pt/

gca/leya-quem-somos/ As marcas editoriais que compoem o Grupo LeYa sdo Academia do Livro, ASA,

sobre-a-leya-about- |5 caderno, Caminho, Casa das Letras, Dom Quixote, Estrela Polar, Gailivro,

us/>. Acesso a19 de Abril . o . . . . ..

de 2018, Livros d'Hoje, Lua de Papel, Novagaia, Oficina do Livro, Quinta Esséncia, Sebenta,
Teorema e Texto. Dentro do contexto do estagio, foi possivel trabalhar com
diversas dessas editoras, permitindo um contato com diversos tipos de publicacio,

géneros, perspectivas e escopos —algo que enriqueceu muito a experiéncia.

0 DOIS

DEPARTAMEN",S A pri.meira etapg do estagio de.serfvolveu—se no dmbito do departamento dearte,
localizado no piso térreo do edificio sede do Grupo LeYa, em Alfragide, Amadora. O
i 2 i local de trabalho era composto por uma sala com cinco computadores, suficientes
o4& o == === paraoscinco designers que dividiam os trabalhos. O supervisor do estagio e diretor
0 DEPARTAM ENTO de arte, Rui Garrido, se encontrava em uma sala separada, nao muito distante.

DE ARTE

Os programas utilizados para produzir as artes eram, principalmente, Adobe
Photoshop, Illustrator e InDesign, enquanto os trabalhos eram compartilhados
pelarede interna da empresa e, as fontes, instaladas a partir de um servidor
universal interno.

O fluxo de trabalho era bastante objetivo: quem o recebia era Maria Manuel
Lacerda, designer mais experiente que os distribufa entre todos os outros

de acordo com as suas disponibilidades. Certas vezes, os trabalhos eram
encaminhados diretamente para o e-mail de todos, principalmente quando se
tratavam de artes para redes sociais ou cartazes de marketing.

Meus primeiros trabalhos foram relacionados a producao de artes pequenas
como autocolantes e cintas. Aos poucos, entretanto, foram aumentando em
complexidade. As primeiras capas em que trabalhei eram prioritariamente

adaptagoes de originais estrangeiras ou de posteres de cinema. Também tive a
18 - O ESTAGIO CURRICULAR



oportunidade de fazer versdes comemorativas de capas especificas, assim como
ajustes pequenos em capas para reedicoes de livros.

1.2.2
0 DEPARTAMENT)

A partir do dia 04 de Dezembro de 2018, passei a trabalhar no subsolo do DE MU“IMIDIA
edificio sede do Grupo LeYa, no departamento de multimidia, assumindo o

lugar de minha colega de mestrado. O departamento era responsavel pela

producdo de contetidos e design da area digital das publicacdes didaticas do

grupo, utilizando softwares criados especificamente para este fim. No meu

tempo no setor, entretanto, estavam ocorrendo reestruturacoes, inclusive em

sua plataforma digital, motivo pelo qual o trabalho que desenvolvi acabou se

distanciando das questdes didaticas, sendo mais voltado para a publicidade e

marketing dos livros do grupo editorial.

Durante minha estadia no departamento de multimidia, trabalhei efetivamente na
producao de videos promocionais para livros do grupo—especialmente para os da
editora Dom Quixote. Passei a me comunicar de forma recorrente com a profissional
responsavel pela marca da Dom Quixote, tratando dos videos necessarios e captando
briefings, videos e imagens para compor os materiais de divulgacao. Desta forma,
apesar de estar no departamento de multimidia, eu nio trabalhei efetivamente no
mesmo que meus colegas, embora dividisse com eles o espaco de trabalho.
1.

AEXPERIENCIA

3
A experiéncia de estagio no Grupo LeYa foi, com toda certeza, muito valiosa. O DE ESTABIO
trabalho em ambos os departamentos fez com que fosse possivel compreender

e participar ativamente da dindmica de uma empresa de grande envergadura

responsavel pela publicacdo de livros que admiro.

No departamento de arte, interagi com frequéncia com designers, diretores de arte,
impressores, assistentes editoriais e editores, assimilando aspectos importantes da
relacdo entre o designer e o cliente— principalmente quanto a opinides pessoais e
modificacGes, além das correspondéncias e mensagens com cada um dos agentes
do processo editorial. Estando dentro de um grupo editorial, um dos pontos mais
marcantes foi a possibilidade de trabalhar nao apenas com uma, mas com varias
editoras que dependiam das artes produzidas naquele departamento, cumprindo
prazos longos ou apertados e buscando a melhor maneira de solucionar problemas
que somente poderiam ser resolvidos com o auxilio do design.

Quando no departamento de multimidia, pude constatar como o trabalho

dentro de uma empresa do porte da LeYa é variado e se adapta de acordo

com as necessidades de cada produto publicado. Pude conhecer, ainda que de

formaindireta, os requisitos para se compor e manter um portal de educacio A ARTE DO TITULO
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REALIZADQS
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online, a0 mesmo tempo em que me desafiava a trabalhar com algo que ficava
fora da minha zona de conforto: videos de divulgacao de livros. Tive de utilizar
ferramentas com as quais ndo estava habituado para alcancar resultados
satisfatorios, conhecer predefinicoes e padrdes obrigatérios para videos para
internet e televisao, e todos esses desafios apenas contribuiram para uma
experiéncia geral de aprendizagem.

Como um todo, o estagio no Grupo LeYa mostrou-se uma oportunidade valiosa
para apreender novas rotinas de trabalho, tanto dentro do contexto de uma
grande empresa quanto na relacdo interpessoal com agentes do mercado
editorial. A dindmica de um trabalho como este mostrou-se muito interessante
e construtiva profissional e pessoalmente, auxiliando em minha formacio como
designer editorial de maneira profunda.

Durante os seis meses do estagio curricular, tive a oportunidade de trabalhar
em inimeros produtos relacionados ao design editorial. No departamento

de multimidia, produzi uma série de videos para livros diferentes, a serem
veiculados em redes sociais como divulgacio das publicacdes. O inicio, no geral,
se dava através de artes produzidas para as capas dos livros, lendo suas sinopses
e estudando pontos das tramas que poderiam ser abordados de maneira
satisfatoria nos videos. Também recebi briefings que me ajudaram a definir
destaques e escolher imagens ou videos Uteis para a composicao final.

Em grande parte dos trabalhos, utilizei fotografias de bancos de imagens ou
asja utilizadas nas capas para compor as cenas. Através de ferramentas do
programa After Effects, pude animar imagens estaticas e produzir movimento
capaz de chamar a aten¢ao de quem visualizasse o video. Para a trilha sonora
de cada um, era necessario selecionar musicas fornecidas gratuitamente na
internet que refletissem aspectos da histéria ou o género do livro, a0 mesmo
tempo em que se encaixassem com as imagens e 0s movimentos.

Dois videos podem ser destacados devido a diferenca na forma de produzi-
los. O primeiro foi feito para o livro Patria, de Fernando Aramburu, no qual
inimeros efeitos foram utilizados para criar chuva artificial sobre asimagens,
ou bandeiras animadas para simular o melhor possivel o movimento natural
de tais objetos. Também foi desafiadora a criagao de movimentos nas ondas do
mar, que surgem em dois momentos do video, trazendo uma carga dramatica
devido ao contexto denso da histéria do livro—que trata dos efeitos nocivos
da luta armada pela independéncia do Pais Basco em uma familia da regiao.
Neste mesmo caso, usou-se a cor e a falta dela para mostrar como a vida das
personagens foi afetada pelos eventos narrados na obra, ao transformar
gradativamente imagens coloridas em monocromaticas.



F iy i : Figura1-Storyboard do
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«Um romance magnifico, que esta

a ser um fenomeno editorial, politico
e literario. Um relato atravessado
por um realismo arrepiante.»

LA VANGUARDIA

—

«Ha muito tempo.gue nao li
0130 convir

tao-inteligentemente concebido.»
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Outro caso é o do video de Um cavalo entra num bar, de David Grossman. Para este
video, foi decidido trabalhar com ilustracao vetorial devido a capa também ter sido
feita desta maneira. A capa apresenta apenas um microfone sobre um pedestal e a
luz de um holofote incidindo sobre ele, de maneira a demonstrar a légica da histéria,
que se passa do comeco ao fim em um show de stand-up. Ao longo do espetaculo,

o comediante conta partes de sua vida e, conforme o livro avanca, conhece-se mais

a respeito dele e sua histéria. Portanto, o video tenta passar a sensac¢do de se poder
ver os bastidores daquele show e o que ha por detras das cortinas do comediante,
mostrando primeiro o microfone, entdo o piblico e, depois, afastando-se para tras do
palco e mostrando elementos importantes da trama e da histdria do protagonista.

Figura 2 - Storyboard
do video promocional do
livro Um cavalo entra

Serd que uma piada capazig num bar.
é s6 uma piada?
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Os trabalhos no departamento de arte, entretanto, foram os que mais me
marcaram, devido a forte conexao com o objeto livro. Embora muitos servicos
envolvessem modificages pequenas em reedicdes, adequacao de artes-finais ou
adaptacao de capas estrangeiras, também foi possivel produzir capas originais.

A criacio da capa do livro Um Gentleman em Moscovo, de Amor Towles, apesar de
ser uma adaptacao de original estrangeira, foi um processo muito desafiador e
interessante. Os ficheiros enviados pela editora original ndo eram adequados
para aimpressao,ja vindo fechados e sem possibilidade de alteracdo das artes,
que eram muito complexas, em estilo art déco. Para garantir que o resultado
final seria satisfatério, decidi vetorizar a capa novamente, tratando de todos os
detalhes e adequando as caixas delimitadoras do titulo original para as palavras
traduzidas para o portugués. Também foi aberto um espaco na arte-final para

a colocacdo do logo da editora. Nesse livro, 0 acabamento mostrou-se outra
questao a ser compreendida, considerando que seria meu primeiro livro em

capadurae, alémdisso, impresso em estampagem (foil) — o que me fez estudar
Figura 3 - LivioUm
Gentleman em

o caso em detalhes e conversar com os impressores para compreender como ela
Moscovo.

deveria ser utilizada no software para que fosse impressa da maneira correta.
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Outra capa na qual foi muito interessante trabalhar foi a do livro A Felicidade

22 - 0 ESTAGIO CURRICULAR Nesta Vida, do Papa Francisco. O livro originalmente teria a capa feita por outro



designer, mas, ja na oitava versao, nenhuma das propostas havia sido aprovada.
Com a saida do designer para férias, o trabalho foi passado para mim, para que
fizesse uma nova proposta. Analisei os elementos que o projeto ja possuia, como
a foto do Papa e a cipula da Basilica de Sao Pedro, e recebi e-mails dos editores
sobre a intencdo de se utilizar a mesma fonte do titulo da versao italiana da obra
—fonte esta que o designer anterior nao conseguira encontrar.

FRANCESCO

— % t oo s i
0 Felicidade Nesta Vida.
lo. felicil

Una meditazione appassionata
sull’esistenza terrena

PIEMME

Ao pesquisar a respeito, logo percebi que nao se tratava de uma fonte, mas

de um titulo produzido a mao especialmente para a obra—provavelmente

tratava-se da escrita do préprio Papa Francisco. Apesar de ser uma solucao

mais trabalhosa, decidi que a solucao mais interessante seria adaptar a escrita

original para o titulo em portugués, modificando algumas letras que faltavam

a partir das originais e criando outras, como o artigo no comeco do titulo,

mantendo o estilo do titulo da capa italiana. Tomei o cuidado de mantera

autenticidade das letras, principalmente modificando ligeiramente as formas . }

da o R d . s0d havi id Figura 5 - Adaptacdo do
aletra“d”, que se repete trés vezes, para dar a impressao de que haviam sido titulo original para a

escritas a2 mao e, portanto, possuiam irregularidades entre si. versio em portugués.

o fl el
m 7uut& nie.  meala vida

Foi o trabalho com esta obra que inspirou o tema da segunda parte deste
relatorio de estagio: a arte do titulo feito a mao. Uma fonte nao conseguiria
captar a mesma esséncia do titulo original escrito pelo Papa Francisco—era

necessario encontrar uma solucao que se aproveitasse do carater tinico do titulo
A ARTE DO TiTULO
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italiano para apresentar a traducio para portugués com a mesma intensidade e
autenticidade. Neste caso, apenas um titulo nico seria capaz de conferir a capa
0 que era necessario, fazendo com que minha primeira proposta fosse aceita
com unanimidade pelos editores, e a reflexdo acerca dos titulos personalizados
surgisse e se tornasse o tema deste relatorio.

Figura 6 - Edigdo
portuguesa do livro A
Felicidade Nesta Vida.
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Antes de abordar o tema deste trabalho —referente aos titulos personalizados
para as capas de livros—, é necessario apresentar algumas nocoes a respeito do
livro e da capa, de maneira a abarcar todos os conceitos necessarios para dar
prosseguimento ao tema. Também é importante fazer uma breve exposicao
acerca do histérico do lettering a mao, compreendendo onde a técnica surgiu,
como se desenvolveu e entrou em declinio, voltando, nos Gltimos anos, a ser
utilizado em uma espécie de revivalismo das técnicas manuais.

A maneira mais simples de apresentar todos os elementos que compoem a
estrutura de um livro como o conhecemos hoje, no formato de cédex, seria
constatar que um livro é composto por duas partes: capa e miolo. Esta formatacao
ja existia muito antes da invencao da prensa de tipos moveis que revolucionou a
impressao, com Johann Gutenberg. Segundo Roger Chartier (1998, p. 8-9),

um livro manuscrito (sobretudo nos seus tltimos séculos,

X1V e Xv) e um livro pds-Gutenberg baseiam-se nas mesmas
estruturas fundamentais—as do cédex. Tanto um como outro
s30 objetos compostos de folhas dobradas um certo niimero
de vezes, o que determina o formato do livro e a sucessao de
cadernos. Estes cadernos sao montados, costurados uns aos
outros e protegidos por uma encadernacao. A distribui¢do do
texto na superficie da pagina, os instrumentos que lhe permitem
as identificagbes (paginacdo, numeragdes), os indices e os
sumarios: tudo isto existe desde a época do manuscrito. Isso
é herdado por Cutenberg e, depois dele, pelo livro moderno.

A estrutura do livro ndo mudou muito desde a invenc¢ao do cédex. Aqui,
focaremos na encadernacao do livro, responsavel originalmente pela protecao
de seu contelido e, mais atualmente, pela informacao comunicacional do que
trata a obra, convidando o leitor a conhecé-la e servindo como ferramenta vital
para o marketing do livro, mais conhecida como a capa.

A composicao geral da capa do livro pode ser definida da seguinte forma: o
painel frontal, o que muitas vezes chamamos de “capa’ em si; as badanas; a
lombada; e a contracapa.

A CAPA
DO LIVRQ
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SEGUNDA ORELHA

Figura 7 - Estrutura da
capa (DUARTE, 2013).
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QUARTA CAPA

OU CONTRACAPA CAPA

(3) oo

PRIMEIRA ORELHA
LOMBADA

Comecando por tras para finalizar com o painel frontal — foco deste trabalho—,
temos as badanas nos dois extremos da capa. Como as badanas sdo dobradas
para dentro, o seu contetido costuma ficar escondido, motivo pelo qual muitas
vezes apresenta textos mais completos e aprofundados sobre a narrativa da
obra e seu autor. Considerando-se que, para aceder a esses textos o potencial
leitor precisa ja ter o livro em maos, estas partes da capa nao precisam,
necessariamente, ser chamativas ou contar com um design inovador, ja que nao
sao responsaveis por chamar o leitor.

Tanto com relagdo as badanas quanto a contracapa, podemos considerar
Carneiro (2012), em que “para além do titulo, do nome do autor e da designacio
da editora, é habitual a capa comportar um resumo da obra, referéncias ao autor
e outras informacOes que apoiem o processo de decisdo do potencial leitor” (p.
39). E nesse mesmo contexto que apresenta-se a contracapa, pois ela também
nao é a principal responsavel por captar a atencdo do consumidor, ja que o livro
também precisa estar nas maos deste para que se acedam tais textos. E nesta
parte que a editora pode inserir sinopses breves e chamativas, assim como
citacoes de resenhas do livro ou chamadas a respeito do autor, que facam com
que o leitor se interesse pela obra.

A lombada é, muitas vezes, uma parte da capa que nao recebe tanta atencao
quanto deveria. Sua importancia quanto ao design é muito grande, entretanto,
principalmente nos periodos em que a obra ja ndo se encontra em destaque nas
livrarias. Em livrarias fisicas, depois da época de langamento, os livros vao para
as estantes e a (inica por¢ao da capa que permanece visivel € alombada—onde



se costuma encontrar o nome do autor, o titulo da obra e o logotipo da editora.
No geral, alombada é considerada uma arte meramente informativa, por isso
talvez fosse interessante trabalhar de maneira mais focada em seu design para
resolver a questao levantada neste paragrafo.

O que normalmente chamamos de capa € o painel frontal do conjunto, o que
considera-se o principal meio de alcancar o leitor: “Na auséncia de outros elementos,
a capa é, muitas vezes, a inica forma de comunicagao com que o comprador de
livros contacta” (CARNEIRO, 2012, p. 44). Pelo fato de, na maior parte das vezes, ser

0 primeiro contato que o consumidor tem com a obra, a capa precisa ser capaz de
chamar sua atencgao e convida-lo atirar o livro da prateleira para vé-lo melhor e se
aprofundar em seu contetido. E, para alcancar esse objetivo, € necessario lembrar
que “a linguagem do design envolve reflexao, bom gosto e a analise de formatos e
suportes: tudo isso leva a adogao de um projeto grafico adequado e consistente, que
transforma cada livro num objeto singular” (ARAUJ0O, 2008, p. 277).

A capado livro, historicamente, tinha como fungao proteger o contetido
delicado que compunha o miolo dos exemplares. Sua composicao envolvia pele,
pergaminho e —conforme a necessidade de aprimora-la de maneira a reforcara
protecdo por ela conferida—madeira forrada pelos mesmos materiais ou tecido,
assim como eram aplicados fechos e cantos de metal. Segundo Carneiro (2012,
p.39), aimportancia visual dada as capas é recente, s6 passando a existir com a
democratizacdo do acesso aos livros; antes, o encadernador trabalhava a capa
conforme seus proprios gostos ou de seus clientes e bibliotecas. Sobre o mesmo
assunto, Ara(ijo (2008) apresenta um contexto historico:

a apresentacao geral do livro acompanhou, do mesmo
modo, as solicitacdes do mercado.(...) O apelo visual tornar-
se-ia cada vez mais presente, tanto do ponto de vista
iconografico, desde a xilogravura, o talho-doce, a 4gua

forte e a litografia, até a fotografia, quanto do puramente
tipografico, em que programacdes visuais arrojadas
passariam a reduzir o texto quase que a um elemento
decorativo, exposto em linhas sinuosas, margens irregulares,
audaciosas misturas de corpo e familias de tipos etc. (p. 49).

Atualmente, as capas possuem diversos tipos de acabamentos, que vao da capa
mole a capa dura, passando pelas capas flexiveis, assim como revestimento em
couro, tecido ou apenas em papel. Processos como o hot stamping ou a aplicacao
de verniz localizado sio capazes de munir a capa de mais forca visual. Isto é
relevante principalmente no momento em que,

se arelacao qualidade/preco é importante, perante dois
livros com contetdo e preco semelhantes, os consumidores
com consciéncia da importancia do design, preferem
comprar a edicdo que seja mais atraente visualmente, mais
facil de ler e cuja informacao seja apresentada de forma

mais clara e compreensivel. (CARNEIRO, 2012, p. 37)
A ARTE DO TITULO
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FEITO A MAO
NO CONTEXTO

DA CAPA
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Assim sendo, pode-se compreender aimportancia do design para a capa de um livro,
tanto por fatores comerciais quanto puramente estéticos, que deve ser dada a todos
os elementos que ela compdem. Um destes, como é de se esperar, é o titulo—que
pode assumir inimeras formas e ser produzido de variadas maneiras, sempre coma
mesma intenc¢ao, conforme podemos interpretar na fala de Tschichold (2007) em A
Forma do Livro: “o objetivo de todo o design de livro deve ser a perfeicao: encontrara
representacao tipografica perfeita para o contelido em elaboracgao.” (p.31)

A capa é a forma mais direta de um livro atingir seu publico e informa-lo a respeito
de seu contetido. Por isso, aqui encontramos os dados essenciais a respeito da
obra: titulo e nome do autor. Também é comum que haja o logotipo da editora e,
normalmente, uma imagem—ilustracio ou fotografia—que auxilia a capa a contar
ao consumidor um pouco do que ocorre na narrativa daquela obra. Ainda assim,
existem excecoes de capas que apresentam apenas contetido tipografico ou, pelo
contrario e muito mais raro, apenas imagens, sem o titulo ou autoria.

Nesse contexto, € evidente a grande importancia que se deve dar ao titulo da obra,
pois é ele que carrega a identidade do livro, tornando-o “aquele livro”, e nao outro. O
nome do autor também é importante para referir quem é o responsavel pela escrita
do texto, mas o fato de eles publicarem livros diferentes faz com que essa ndo seja a
caracteristica mais diferenciadora na capa. O titulo, entretanto, é inico aquela obra,
e deve ser tratado com cuidado para transmitir a mensagem correta ao leitor: ao
mesmo tempo em que concorda com os restantes elementos visuais da capa com
relacao ao design, deve ser legivel e informativo. Afinal, como disse Tschichold (2007,
p.35), “tipografia que ndo pode ser lida por todo o mundo é in(til”.

O trabalho realizado no titulo precisa ser pensado de maneira profunda, sempre
relacionando-o com o restante do contelido da capa de forma a permitir que
todos os elementos “dialoguem” entre si.

Assim como a oratdria, a muisica, a danca, a caligrafia
—como tudo que empresta sua graga a linguagem—, a
tipografia é uma arte que pode ser deliberadamente mal
utilizada. E um oficio por meio do qual os significados
de um texto (ou sua auséncia de significado) podem

ser clarificados, honrados e compartilhados, ou
conscientemente disfarcados. (BRINGHURST, 2005, p. 23)

Apesar de ser mais comum atualmente encontrar capas em que o titulo é
produzido a partir de fontes pré-existentes, vemos uma crescente tendéncia em
utilizar-se técnicas mais artesanais e manuais para compor os titulos, em busca
de uma aparéncia mais natural e auténtica para a composicao geral do que se
alcancaria se fosse feita com tipografia tradicional — e, também, uma maior



proximidade com o leitor. Outro motivo para utilizar técnicas como essas pode
serinferido a partir de Samara (2011, p. 84), quando defende que

fazer os tipos interagirem com outros elementos em uma
composicao—especialmente com imagens— constitui um
grave problema para muitos designers. A dificuldade para
resolver esse problema deriva da inescapavel funcionalidade
da tipografia. Contudo, de modo semelhante aos elementos
de uma pintura ou escultura que interagem para criar

um conjunto coerente —elementos lineares em oposicao
amassas de claro e escuro, curvas reagindo a angulos
geométricos —os elementos tipograficos devem formar
relagoes visuais unificadas com materiais ndo tipograficos
aoseuredor. [...] Juntar palavras com imagens significa
encontrar uma harmonia visual entre elas que otimize

a leitura do texto, e a0 mesmo tempo adicione uma
dimensao conceitual a imagem.[...] (SAMARA, 2011, p. 84)

Adificuldade em encontrar fontes que sejam adequadas para cada projeto e
utilizar essa escolha para integrar texto e imagem é mais um motivo que leva
designers a optarem pelo desenho de lettering (letras desenhadas uma a uma
para um conjunto particular de palavras). Geralmente relacionado a ilustracao,
o lettering manual nao precisa ser feito necessariamente por um ilustrador,
mas por um designer que tenha a intencao de formar uma unidade visual entre
todos os elementos componentes da capa do livro. Com a técnica analisada
neste trabalho é possivel nao apenas construir titulos com o mesmo tragado ou
estilo das ilustracoes das capas, como também modifica-los ou estrutura-los de
forma a otimizar o espaco disponivel para ele. Pode, ainda, gerar ornamentos

e detalhes Unicos para determinada capa e obra—criagcGes que seriam mais
complexas utilizando uma fonte tipografica.

Como informa Carneiro (2012, p. 38), com base no livro The Complete Guide to
Book Marketing, de David Cole, o leitor pode até ndojulgar o livro pela capa,
mas as pessoas escolhem os livros a partir dos seus titulos. Um titulo sugestivo,
que “evoque o tom da obra ou a memoravel imagem central”, pode ligar-se de
maneira mais direta ao potencial leitor. Um bom designer sabe o que pode

ser feito com que essa conexao se torne ainda mais forte com o seu trabalho
dedicado no titulo. E sabe que uma das melhores maneiras de fazé-lo, como
veremos, é criando um titulo original que transmita visualmente a esséncia da
obra para o leitor através da capa.

224
BREVE HISTORICO

A letra manuscrita, a caligrafia e o lettering passaram por muitas modificagdes DO TITUI_O
ao longo dos anos, e nem sempre sdo identificadas ou compreendidas da forma L 1 UL
como deve ser em determinados pontos da histéria. Nao exatamente em um ftno A MAO

embate, a caligrafia e a tipografia disputaram destaque no design mundial
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Figura 8 - Pinturas
rupestres, escrita

cuneiforme e hieréglifos.

- ACAPAEOTITULO

em diversos momentos, sem qualquer vencedor ou vencido. Pelo contrario, as
técnicas dividem espago em muitos periodos, durante os quais uma ou outra é
mais utilizada. Observamos a ascensao da tipografia e o declinio da caligrafia
em um momento apenas para que 0 processo inverso ocorresse para ambas, e o
ciclo ocorresse mais uma vez de seguida.

Por meio da histéria da caligrafia como um todo, podemos compreender melhor
como ela surgiu e como se conecta com a técnica do lettering feito a mao por
designers de nosso tempo. Esse apanhado histérico baseia-se principalmente
no livro Histéria do Design Crifico, de Philip B. Meggs, ainda que outras obras
também tenham sido consultadas e utilizadas.

A histéria da caligrafia e do lettering a mao mescla-se com a da escrita por si s6,
principalmente no que diz respeito ao seu principio. A escrita e, por conseguinte,
a escrita manual, iniciou-se com as pinturas rupestres nas paredes das cavernas
pré-histdricas, que serviam como formas de registrar acontecimentos e
histérias no seu sentido mais ristico e original. Muito tempo depois, observa-
se o surgimento de escritas como a cuneiforme e os hierdglifos egipcios,

assim como, em seguida no fluxo temporal, o aparecimento dos primeiros
alfabetos considerados “conjunto de simbolos ou caracteres visuais usados
para representar os sons elementares de uma lingua falada. Esses simbolos

ou caracteres podem ser ligados e combinados para formar sinais visuais
significando sons, silabas e palavras proferidas.” (MEGGS, 2009, p. 34).

O alfabeto latino utilizado por linguas ocidentais que incluem o portugués se
desenvolveu principalmente durante o Império Romano, evoluindo do grego.
Alguns dos principais usos do alfabeto em questao foram em inscricdes como as
encontradas na coluna de Trajano, em Roma, datada de cerca de 114 d.C.. O estilo
manual envolvido na inscricao dessas pedras e o cuidado estético dos responsaveis



por grava-lasja eram evidentes, inclusive ao acertar questdes que envolviam o
espaco em que seriam inscritas e a maneira como isso deveria acontecer:

Uma letra encontrada varias vezes numa inscricao tera
diferencas sutis de largura e proporcao. Em certas inscricoes,
as linhas com mais letras terdo o desenho das letras e 0 espaco
negativo entre elas ligeiramente estreitados para acomodar
as informacoes. Isso representa antes um juizo artistico do
letrista do que um calculo ponderado. (MEGGS, 2009, p. 45)

Durante a ldade Média, encontramos o desenvolvimento dos famosos Figura 9 - Inscrigbes na
Manuscritos lluminados, desde a época do Império Romano até Coluna de Trajano.
aproximadamente 1450 d.C.. Neles, a composicao passou a se apresentar

como um elemento de grande importancia, no qual o embelezamento visual

era utilizado de maneira mais enfatica para difundir a palavra. Destaca-se, no

contexto do titulo feito @ mao, o trabalho manual do profissional conhecido

como copista: trata-se de um letrista que passava todos os dias copiando, a mao,

pagina apds pagina do interior destes livros, em um estilo de inscricao de letras

muito disciplinado.

Segundo Aradjo (2008, pg. 443), é desta época que data a origem da ilustracao
editorial, que se desenvolveu por meios “mecanicos, fotomecanicos e, mais
recentemente, digitais, com os recursos da computacado e das novas tecnologias A ARTE DO TITULO
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da edicio eletronica—lembrando que a tecnologia ajuda, mas ndo dispensa

a sensibilidade do olho humano.” Tanto na época quanto na era digital, as
ferramentas essenciais sdo a capacidade e a criatividade do designer responsavel
pelo trabalho.

e

7 Jtenie

Figura10 - Exemplo de

manuscrito iluminado.

- ACAPAEOTITULO

Por volta do ano de 1450 ocorreu uma revolucao, amplamente conhecida

e difundida, responsavel por modificar a maneira como a humanidade se
comunicava—e comparavel a importancia do surgimento da escrita: a invencao
da impressao por tipos méveis. Ainda que tenha surgido séculos antes na

Asia, a técnica s6 ficou conhecida no Ocidente em meados do século xv, e foi
aprimorada pela famosa figura histérica de Gutenberg.

Nessa mesma época ja era possivel encontrar exemplos de formas de producio
que abarcavam desde a impressao tipografica até a escrita manual, passando
pelaimpressao xilografica. Nesta Gltima, “imagem e letras eram escavadas

no mesmo bloco de madeira. [...] Cada pagina era entalhada em um bloco de
madeira e impressa como uma unidade completa de texto e imagem.” (MEGGS,
2009, p. 92-93). Variantes da técnica surgiram posteriormente, assim como o ato
de entalhar o texto no mesmo espago e com a mesma técnica das ilustracbes—o
que se relaciona profundamente com o tema deste trabalho.

Ainda que a histéria da impressdao com tipos méveis ja seja muito conhecida

no meio e, de certa maneira, 6bvia na construcao deste trabalho, é interessante
notar como a escrita (e consequentemente o trabalho manual envolvido nela)

é implicada nesse contexto. Isso porque “o propésito original da tipografia era
simplesmente o de copiar. A tarefa do tipégrafo era imitar a mao do escriba

para permitir uma replicacao rapida e exata. Dizias, centenas, milhares de
cOpias eram impressas em menos tempo de que um escriba precisaria para fazer
apenas uma.” (BRINGHURST, 2005, p. 24-25).



Apesar das possiveis inovacoes que poderiam surgir com a impressao de tipos
méveis, os primeiros livros impressos buscavam meramente copiar o trabalho
manuscrito ja reconhecido dos copistas. “O niimero generoso de caracteres e
ligaturas substitutos permitiu a Gutenberg obter a riqueza e a diversidade da
pagina manuscrita. Para maior enriquecimento, os espacos em branco eram
deixados para iniciais decorativas a serem desenhadas depois por um escriba.”
(MEGGS, 2009, p.100).

L7y
iz ey g I E ety 5 OGS At rrerey - o2 0
- F . = . .
| % YIPER70 177 gt 2 e SO 2 177 7 1on g, Lgey
Gt OIS SIS ot it iy e SOte
% p LD 777 PO a7y gy e Ferrr Ut ey o2 ielinr, 7" T
T i T
g 2 o2 ey 5, 2507 L 222174 50 26 Otierser 078 rrin
£ St e e T e M e

o 75 ® @a;%%a;mi&%
i a."fg:;p,- LTINS
i m%fg%“ %%. @",Wm@
% 12Eeyy, Z

Sinedlll e i

Antes que pudesse lancar o primeiro livro impresso da historia, a Biblia de 42 Figura 11 - Biblia impressa
linhas, Gutenberg teve uma divida executada porJohann Fust—paraaqual o porJohann Gutenberg.
tipdgrafo havia dado como garantia sua oficina tipografica. Gutenberg foi banido

de sua oficina, e Fust assumiu o final da producio das Biblias e, como novo gerente

comercial, passou a viajar para distribuir os livros. A partir disso advém uma

curiosa histéria sobre a relacdo entre o comeco da tipografia e a escrita manual:

Um antigo autor relata que Fust levou uma quantia

de exemplares para Paris e tentou vendé-los como

manuscritos. A Biblia de 42 linhas ndo tinha paginas de

titulo, nem ndimeros de paginas, nem outras inovagoes para

distingui-la de manuscritos feitos a mao. Provavelmente

tanto Gutenberg como seus clientes a queriam dessa

maneira. Quando os franceses observaram o nimero e a

semelhanca entre os volumes, acharam que havia bruxaria

envolvida. Para evitar acusacoes e condenacao, Fust foi

obrigado a revelar seu segredo. (MEGGS, 2009, p.101). A ARTE DO TiTULO
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Figura 12 - Exemplo do
trabalho de William Blake.

- ACAPAEOTITULO

Seria de se esperar que, com o advento de uma revolugio tao grande quanto
ainvencao da impressao, a caligrafia entrasse em declinio e acabasse
desaparecendo—ou fosse subjugada. O que aconteceu, entretanto, foi

uma democratizagao do ato da escrita, quase como efeito colateral da
impressao. Os mestres caligrafos passaram a ensinar a técnica devido ao
rapido crescimento da alfabetizacao, e a expansao do governo e comércio
absorveu esses profissionais experientes que passaram a redigir importantes
documentos de Estado e de negbcios.

A partir dai, a impressao tipografica passou a se desenvolver e ser aprimorada
por inilmeros movimentos artisticos e designers, ainda que houvesse iniciativas
em sentidos diferentes, como as de William Blake, que utilizava outras técnicas
paraimprimir poemas e ilustragdes em aguas-fortes sem tipografia.

-

A Revolucio Industrial, ocorrida inicialmente na Inglaterra entre 1760 e
1840, desenvolveu uma comunicacao mais rapida e publicitaria que envolvia
prioritariamente cartazes.

Neste ponto, observa-se uma espécie de disputa que se desenvolve aos poucos
entre a tipografia tradicional, mais rigida, e o trabalho manual, mais livre e
isento de limitagoes tecnolégicas. “Maior escala, mais impacto visual e novos
caracteres acessiveis e expressivos eram necessarios, e a tipografia de livros, que
lentamente evoluira da caligrafia, nao atendia a essas necessidades.” (MEGGS,
2009, p.176). Por esse motivo, “[...] os impressores tipograficos enfrentaram
crescente pressao competitiva por parte dos impressores litograficos, cujos
artesaos habilidosos geravam laminas diretamente dos esbogos do artista e
produziam imagens e letras limitadas apenas por sua imaginacdo.” (MEGGS,
2009, p.176).
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Aimpressao litografica, envolvida direta nessa disputa, funcionava a partir de 3-“Ao serem desenhados
pedras nas quais se escrevia ou desenhava com tinta gordurosa, permitindo Os textos ‘:)OS cartazes
5 . o eoutrasobras
aextracao de uma copia. “Al ser dibujados los textos de los carteles y otras publicitirias, a forma
obras publicitarias, la forma de las letras [...] fue objeto de uma extraordinaria das letras [..] foi objeto
creatividad, liberada de las imposiciones técnicas de la tipografia de plomo.” de uma extraordinaria
criatividade, liberada das
(FRUTIGER, 2001, p. 22)°. imposicoes técnicas da
[ 7 tipografia de chumbo.”
X Tradugio do autor.
SAYS IN HIS
“ At Haecht several Children had been murdered;
one Child of two or three years old was found nailed
to the door of a farmhouse by its hands and feet.”
"TO-IDAYXY Flgura 14 Cartaz
@ BIOGRAPH litogriafico e tipogrifico,
L Iasusd by the Central Council for Recruiting in Ireland. WLP.0-548  Monson, Robinson & Co. Lid. Dublin respectivamente.

Para poder competir com a litografia e sua liberdade criativa, a impressao de
tipos evoluiu para a invencgao dos tipos de madeira para impressao de cartazes, A ARTE DO TITULO
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Figura 15 - Trabalhos de
Toulouse-Lautrec, Mucha,
Grasset, Cheret

e Bradley.

- ACAPAEOTITULO

em1827. Em contraposicao, a litografia passou a poder ser produzida com cores
com a cromolitografia, a partir de 1846.

Durante a Revolugao Industrial, a tipografia tradicional distanciou-se do

estilo caligrafico que inspirou os primeiros tipos de letras para alcancar outros
patamares, com letras maiores e mais expressividade. Durante a era vitoriana,

a partir da metade do século X1x, entretanto, a tipografia voltou a se inspirar

no trabalho manual para compor seus textos: “A cromolitografia, com suas
inscricoes descontraidas, era a principal fonte de inspiracao para fundicoes e
impressores tipograficos, que procuravam manter sua fatia de mercado na feroz
competicao do ramo das artes graficas.” (MECGS, 2009, p. 213).

i'.'ll)ll,?"ﬂ W

A oposicao entre o trabalho feito 8 mao e com maquinas nao é recente; o
movimento arts and crafts, do final do século xx, buscava revitalizar o design de
livros através de um retorno aos oficios manuais, abominando os bens “baratos
e vis”da produgao em massa da época vitoriana. O movimento art nouveau,



estilo artistico da mesma época, aproveitava-se da habilidade e criatividade de
designers talentosos para produzir cartazes que se utilizavam intensamente da
técnica do lettering a mao. Iniimeros artistas viriam a trabalhar em cartazes em
que os textos nao eram produzidos a partir de tipografia, como Henri de Toulouse-
Lautrec, Alphonse Mucha, Will Bradley, Eugeéne Grasset e Jules Chéret—este “estava
convencido de que os cartazes litograficos ilustrados substituiriam os tipograficos
de texto que enchiam o ambiente urbano [...]"”. (MEGGS, 2009, p. 250).

Depois do advento e posterior declinio do art nouveau, movimentos artisticos

mais minimalistas, geométricos e racionais passaram a surgir, utilizando-se da
tipografia para criar seus trabalhos de design e, outra vez, alternando a preferéncia
do texto entre feito 3 mao e com o uso de tipos de letra. Esses movimentos incluem
a proposta de uma reforma tipografica por parte do designer alemao Peter
Behrens; o livro de Jan Tschichold sobre a Nova Tipografia, muito centrado no
movimento Bauhaus, que se baseava na pureza, clareza e simplicidade dos meios;
e o Estilo Tipografico Internacional suico, que combinava conceitos de clareza e
objetividade com grelhas e construcoes visuais baseadas na matematica.

mitteilungen

sonderheft

elementare
typographie

typographische

E claro que, com a multiplicidade de estilos que passou a figurar no cenario do
design em ambito internacional, nunca houve qualquer tipo de uniformidade
com relacio a forma de trabalho dos artistas. Herb Lubalin, por exemplo,
“recortava suas provas de tipos com uma lamina de barbear e as remontava.

[..] Palavras e letras podiam transformar-se em imagens; uma imagem podia
tornar-se uma palavra ouuma letra.” (MEGGS, 2009, p. 512). Os designers sempre
trabalharam de maneira a escapar das limitacoes das ferramentas principais,
buscando solugoes que, embora mais trabalhosas, eram capazes de fornecer um
design mais original e diferenciado para suas artes.

Uma nova revolucao tomaria forma durante os anos 1990, modificando
completamente o cenario do design grafico—e nao sé—, com uma magnitude

capaz de ultrapassar a importancia das mudancas ocorridas com Gutenberg: a
revolucao digital.

inrernarionale
biirofachaussrellung
basel

29. sept.-Is. ol 1928
musrermessgebsude

Figura 16 - Trabalhos dos
movimentos artisticos
racionais do inicio do
século XIX.
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A partir de entdo, entramos em um momento completamente diferente do
design grafico, em que a internet e os microcomputadores democratizam
iniimeros processos envolvidos na criagao de artes, sua concretizagao material
e divulgacao. Com a utilizagdo de novas ferramentas, software e hardware,
uma Unica pessoa passou a ser capaz de agregar varias funcgoes envolvidas no
trabalho do design grafico.

Atipografia teve de, invariavelmente, se adaptar e evoluir para funcionar de
maneira adequada neste novo contexto digital. Ainda que no principio dessa
revolucdo houvessem poucas iniciativas envolvidas na producdo de fontes
digitais, a democratizacao e propagacao de programas de desenho de fontes
para computadores criou uma nova onda de producio e distribuicdo destas.

“A fundicao digital de tipos descentralizou e democratizou
acriacao, a distribuicao e o uso de fontes de tipos. Os

anos 1990 assistiram ao maior acesso a tipografiae a
proliferacao de fontes experimentais e fantasia. Versoes
excelentes e mediocres de tipos tradicionais eram lancadas,
e a superabundancia de novos projetos incluia inovagoes
sem precedentes ao lado de outros mal concebidos e
toscamente elaborados.” (MEGGS, 2009, p. 643).
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Figura17 - Trabalho em
fontes digitais.
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Com uma vasta pluralidade de op¢oes e variaveis para fontes capazes de compor
projetos dos mais diferenciados teores e com as mais inusitadas intencoes, e
também a facilidade em obter e distribuir fontes capazes de prover e solucionar
essas caréncias, o trabalho manual foi lentamente perdendo importancia

e sendo suplantado por possibilidades mais rapidas de producao de artes-
finais, inclusive nas capas de livros. A utilizacao de fontes ja existentes para a
composicao de titulos tornou-se extremamente comum, e o trabalho minucioso
de criacdo de um titulo singular para cada obra passou a ser cada vez mais raro.
O cenério tipografico evoluiu em iniimeros aspectos, chegando a ser possivel —
devido a invenc¢ao do formato de fontes opentype, baseado na linguagem unicode
—, a utilizacdo de recentes e sofisticados recursos capazes de alternar sets de



letras para fazer com que a mesma letra, repetida, seja diferente em cada vez
em que aparece, de forma a simular a escrita a mao. Alternativas contextuais,
responsaveis por modificar grupos de letras, criar ligaturas onde uma fonte
comum nao conseguiria e combinar todos os elementos de uma palavra de
maneira a parecer o mais organica possivel também demonstram a capacidade
de tecnologias como essa suplantarem por completo o lettering feito a mao.

Como ja aconteceu em outros momentos da histdria da escrita, entretanto, as
técnicas manuais eventualmente retornam em uma espécie de renascimento,
na tentativa de reintroduzir o trabalho manual em contextos variados dentro
do design grafico e editorial. Um desses contextos é o das capas dos livros, em
que designers dedicados e interessados por alternativas mais adequadas a cada
projeto do que simplesmente uma fonte pré-existente passam a produzir por si
préprios fontes personalizadas para suas colecoes ou a desenhar os titulos de
cada livro de forma tnica—tornando-os pertencentes apenas aquele projeto.

Esse revivalismo de técnicas, que poderiam ser chamadas de “tradicionais”, é
notavel e muito perceptivel atualmente nas capas de livros. E evidente que ndo
deixarao de existir, assim como a importancia das capas digitais é inegavel.
Todas as técnicas sdo validas. Como disse Bringhurst (2005),

“as velhas tecnologias, livres de suas obrigacoes
comerciais, ainda estdo longe de morrer. O tipo de
fundicdo, a monotipo, a linotipo e a prensa tipografica
continuam sendo importantes instrumentos artisticos,
ao lado do pincel, do lapis, da goiva e da caneta.

O estilo tipografico ndo se baseia em nenhuma tecnologia
de composi¢ao ou de impressao, mas no primitivo e nao
obstante sutil oficio da escrita. As letras derivam sua
forma dos movimentos da mao humana, restringida e
amplificada por uma ferramenta. Essa ferramenta pode
ser complexa como um instrumento de digitalizagao ou
um teclado especialmente programado ou simples como
um pedaco de pau afiado. Em ambos os casos, o essencial
esta na firmeza e na graga do proprio gesto, ndo na
ferramenta com que é feito.” (BRINGHURST, 2005, p.157).
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Depois de entender o papel do titulo no contexto da capa e conhecer um breve
histérico das técnicas manuais de escrita em contraposicao a tipografia, passa-
se a um terceiro momento deste trabalho, no qual busca-se detalhar o processo
dessa pratica e analisa-la inserida no mercado editorial em livros publicados e a
disposicao de leitores.

Para tanto, optou-se por entrar em contato com designers que utilizam a técnica
do desenho de titulos personalizados e analisar capas que deles se apropriem.
Com dados colhidos a partir dos responsaveis por trabalhos que inspiraram este
relatdrio de estagio, serd possivel abarcar o processo de criagao de cada designer
e compreender como produziram as capas que analisaremos em seguida. Para
além do contato com os artistas, também decidiu-se comparar suas capas

com as produzidas de maneira tradicional para as mesmas obras — neste caso,
por meio de fontes—, de maneira a tentar identificar caracteristicas dos titulos
feitos a mao que lhes confiram um aspecto mais (nico ou especial do que o
conseguido através de fontes ja prontas.

- o | METODOLOGLAS
A primeira das duas metodologias escolhidas para este trabalho foi o ES(O["IDAS

questionario. Elaborou-se um breve questionario, de apenas cinco perguntas, a

ser respondido por designers que utilizam a técnica do lettering a mio. 3 i 1

[ ] » BRI
A utilizacdo dessa ferramenta é justificavel principalmente devido a sua facil 0 OQESHONA'RIO
aplicagao, que pode ser feita a distancia e respondida sem a interferéncia do

pesquisador. Considerando-se a distancia geografica entre os respondentes e a
necessidade de rapida tabulagao dos resultados, assim como o limitado tempo
disponivel para aplicar a ferramenta, o questionario mostrou-se uma opcao
|6gica e adequada. Desta maneira, foi possivel contatar designers do Brasil e de
Portugal por e-mail, o que permitiu executar o trabalho da forma desejada.

A entrevista também foi considerada, mas, levando em conta a impossibilidade

de deslocamento até o Brasil para realiza-la e as limitacoes de ferramentas

online para tanto—o que tornaria os contextos de cada entrevista diferentes

entre si, devido aos resultados que diferem entre uma entrevista realizada

pessoalmente e uma pela internet—, percebeu-se que a natureza puramente T
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escrita do questionario seria mais adequada. “Num questionario, a informacao
obtida pelo pesquisador limita-se as respostas escritas a questoes pré-
determinadas.” (SELLT1Z,1974, p. 267).

Gil (2010) estabelece um conceito bastante claro do que é o questionario:
“Pode-se definir questionario como a técnica de investigacao composta por
um conjunto de questdes que sdao submetidas a pessoas com o propésito
de obter informacgoes sobre conhecimentos, crencas, sentimentos, valores,
interesses, expectativas, aspiracoes, temores, comportamento presente ou
passado etc.” (p.121).

Segundo Selltiz (1974), as perguntas de um questionario podem ser abertas ou
fechadas, sendo o primeiro modelo o que decidimos utilizar neste trabalho,
devido aos aspectos criativos envolvidos no trabalho dos designers e as
especificidades e subjetividades que poderiam ser inclusas nas respostas,
quando abertas. Se as perguntas fossem fechadas, com alternativas limitadas
para os respondentes, nao seria possivel receber um feedback que envolvesse as
caracteristicas pessoais e emotivas que os levam a trabalhar como trabalham,
além de ser possivel conhecer detalhes que nao seriam trazidos a tona de
outra maneira.

No processo de criacao do questionario deste trabalho, tentou-se manté-lo breve
e dar espaco aos respondentes para dissertar em suas respostas. Por esse motivo,
a ferramenta de pesquisa possui apenas cinco questoes, criadas para abarcar
todos os aspectos importantes em relagao a arte do titulo e aos elementos
subjetivos da criacdo artistica.

A primeira pergunta abarca a formagao profissional do respondente e como esta
foi responsavel por tornar seu trabalho o que é hoje. A formacao profissional

nao necessariamente envolve o trabalho de criagao de titulos em si—como,
por exemplo, o estudo da ilustracdo ou da tipografia—, e é justamente a
trajetéria que cada designer segue em sua carreira que torna o uso de titulos
personalizados mais ou menos relevante em suas capas.

A segunda questao aborda a opinido pessoal dos respondentes acerca da
importancia visual do titulo na capa de um livro, 0 que ja comeca a delimitar as
nuances do questionario e a apresentar opinioes dos artistas a respeito de
suas proprias técnicas. Com esta questao é possivel compreender o motivo
para estes designers optarem por realizar este trabalho, que, muitas vezes,
passa despercebido.

Em seguida, questiona-se o motivo para criar titulos em lettering personalizado e
pede-se que se disserte a respeito do assunto. As respostas acerca deste ponto
podem ser reveladoras por tratarem especificamente das razoes para trabalhar
com lettering a mao, ja aprofundando o que foi introduzido na questao anterior.

A quarta pergunta é a mais importante de toda a ferramenta de pesquisa,
pois envolve o carater Gnico do titulo feito a mao: serd que os designers que



os produzem acreditam que esses titulos possuem caracteristicas que os tornam
mais especiais ou singulares do que um produzido por meio de fontes? Sendo esta
também a questdo que este trabalho se propoe a responder, sdo as palavras
dos designers que auxiliam a alcancar o objetivo e descobrir se realmente ha
algo que justifique todo o esforco investido nos titulos das capas analisadas.
A segunda parte da questao é ainda mais interessante, pois questiona que
tipo de livro os designers julgam se beneficiar de um titulo feito com fontes,
apesar de todas as caracteristicas e qualidades percebidas por eles nos
titulos em lettering.

A finalizagao do questionario ocorre através de uma pergunta que visa
apreender o processo de criagdo dos artistas com relagéo aos titulos, permitindo
conhecer as técnicas utilizadas para tanto e as formas consideradas mais
adequadas por eles para atingir resultados satisfatérios, tanto profissional
quanto comercialmente, para os titulos —e, consequentemente, para as capas
nas quais eles se apresentam.

54.2__

Seria possivel dizer que as duas metodologias escolhidas para este trabalho se 0 [STUDO
complementam. Sendo a segunda o estudo de caso, considerou-se interessante D[ (:ASO
a possibilidade de contrapor respostas dadas nos questionarios com produtos

reais desenvolvidos pelos designers, de maneira a identificar dados ou detalhes

revelados por eles em suas artes.

Cada método de pesquisa possui vantagens e desvantagens, dependendo de
trés fatores que determinam qual é o mais adequado a ser utilizado: “o tipo de
pesquisa, o controle que o investigador tem sobre os eventos comportamentais
reais e o enfoque sobre os fendmenos contemporaneos em oposicao aos
histéricos”. (YIN, 2010, p. 22).

Aqui, o intuito é selecionar capas de livros que possuam titulos produzidos pelos
designers respondentes ao questionario e que utilizem a técnica do lettering
personalizado, e, em seguida, compara-las com capas das mesmas obras que
nao utilizem a mesma técnica. Dessa maneira, espera-se descobrir se existe
alguma caracteristica inerente a esse tipo de pratica que a torne especial ou
nica, complementando a pergunta do mesmo género ja feita aos designers.

Por esse motivo, o estudo de caso mostrou-se como uma opcao valida e
adequada para esta comparacao; de qualquer forma,

nao existe formula, mas a escolha depende em grande parte de

sua questdo de pesquisa. Quanto mais suas questdes procuram

explicar alguma circunstancia presente (por exemplo, “‘como”

ou “por que” algum fendémeno social funciona), mais o método

do estudo de caso sera relevante quando suas questoes

exigirem uma descricdo ampla e “profunda”. (YIN, 2010, p. 24). A ARTE DO TITULO
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Para analisar o titulo na pratica, e levando em consideracao as metodologias
escolhidas, foi necessario definir os objetos de estudo —tanto com relacdo aos
designers questionados quanto as capas que seriam analisadas.

Dentro do contexto dos designers, decidiu-se determinar um universo de pesquisa
limitado, mas capaz de compreender estilos diferentes. Os respondentes foram
limitados a falantes da lingua portuguesa, compreendendo, assim, duas instancias
importantes para minha formacao: Brasil e Portugal. Estando mais imerso no mercado
editorial brasileiro, foi mais facil encontrar designers cujo trabalho tivesse afinidade
com o estilo buscado dentre os artistas de titulos brasileiros, ainda que tenha optado
por trabalhar apenas com um. Em Portugal, o auxilio do orientador do relatério de
estagio foi vital para definir a designer questionada, como uma sugestao relevante e
interessante para compor um cenario coerente e valido nesta abordagem.

Aintencdo original para o estudo de caso era comparar o mesmo livro entre os
designers participantes do questionario. Como se havia pensado em questionar trés
designers, o processo de decidir qual seria o terceiro tornou-se mais dificil devido
aincompatibilidade de portfélios entre os artistas, ja que os mesmos livros nao se
repetiam nos trabalhos de todos. Posteriormente, definiu-se que as capas nao seriam
mais comparadas entre si, mas com outras capas dos mesmos livros, mais genéricas,
em relacdo as quais o lettering se destaca de maneira mais evidente—até porque,
colocando lado a lado artes que envolvessem titulo desenhado, nao seria possivel dizer
que um titulo possui atribuicGes positivas com relagio ao outro por todos utilizarem
amesma técnica, o que prejudicaria o objetivo do trabalho. Por fim, essa comparacao
entre capas do mesmo livro foi inserida apenas a titulo de curiosidade.

Depois de definidos os trés designers, percebeu-se que as capas de dois deles possuiam
um contexto interessante para este trabalho, motivo pelo qual optou-se por manter
apenas dois: apresenta-se a capa de um livro brasileiro produzida por uma designer
portuguesa e de um livro portugués feita por um artista brasileiro. O contraponto e
complementaridade desta situagao fecha um circulo na percepcao do trabalho.

Dessa forma, os livros a serem analisados sao fundamentalmente quatro: um
para cada designer participante do questionario e um outro para contrapo-

los, que ndo utilizasse o lettering desenhado em seu titulo—ainda que para a
segunda obra a comparacao seja feita com mais de uma edigao que nao utiliza
lettering. Uma quinta capa é apresentada como curiosidade, sendo uma edicdo
da mesma obra da analisada para o segundo designer.

A escolha dos designers a serem questionados para este trabalho foi embasada,
principalmente, no gosto pessoal relacionado aos titulos por eles produzidos.
Seus trabalhos possuem certa notoriedade e coeréncia entre si, além de serem
artistas que recorrem muito frequentemente a arte do titulo desenhado.



Vera Tavares é uma designer portuguesa formada em Histéria da Arte, mas que
voltou-se ao design grafico e editorial de maneira natural. Fez ilustragoes para
jornais, revistas e livros escolares e seguiu para um estagio em uma agéncia de
publicidade antes de trabalhar em livros. Isso ocorreu com a criagao da editora
Tinta-da-China por parte de duas de suas colegas na Faculdade de Ciéncias Sociais
e Humanas da Universidade Nova de Lisboa. Vera foi chamada para produzir o
logotipo e depois a primeira capa da casa editorial, e seu estilo foi apreciado e
assimilado. Ela é, hoje, diretora de arte da editora, e a maior parte das capas é
produzida por ela, seguindo seu estilo caracteristico nas capas e nos titulos.

Em entrevista ao Diario de Noticias, revela como surgiram as primeiras artes
feitas para a Tinta-da-China:

“O cenario era muito homogéneo em termos de capas
de livros”. Isto é, uma imagem selecionada de um
banco, uma letra escolhida de um catalogo de fontes.
“Eu estava um bocadinho cansada [dessa formula]”. Na
Tinta da China, “ndo havia muito dinheiro para comprar
imagens e eu também nao tinha muito interesse nisso”.
Comecou a usar ilustracdo e a desenhar as letras.*

Falando aoJornalT,em 2016°, a designer diz que “o meu ponto de partida para
desenhar uma capa é sempre o texto, ndo contando com as coordenadas que de
forma mais ou menos difusa ja estarao na minha cabeca antes mesmo de abordar
o texto propriamente dito, e que o situam num contexto determinado.” Também
nessa ocasiao aborda a arte do titulo, ao dizer que todos os elementos da capa, em
seu trabalho, devem possuir um acordo “absoluto’: “E talvez isso que me leva a ter
muita dificuldade em usar letras que nao sejam desenhadas por mim.”

Rafael Nobre é um designer brasileiro formado em Desenho Industrial/
Programacao Visual pela Universidade Federal do Rio de Janeiro. Apesar de
também trabalhar com identidades visuais e pecas promocionais, seu foco é

o design de livros. Iniciou sua carreira no mercado editorial no Grupo Editorial
Record e seguiu trabalhando como freelancer até 2012, quando foi co-fundador

e sécio da produtora e editora Babilonia Cultura Editorial. Segundo seu site, “seu
trabalho ja foi selecionado na Bienal de Design Grafico da ADG, foi finalista do
prémio de melhor capa de livro Jabuti, foi premiado e finalista no prémio Melhor
Capa de livro Getty Images Brasil e recebeu o selo Altamente recomendavel /FNLIJ.

Alguns de seus trabalhos mais interessantes foram produzidos dentro do
contexto de colec¢Ges, como a Classicos Zahar. Todas as capas da colecao

sao produzidas por ele, e grande parte das ilustragdes, também —exceto
quando sao utilizadas as originais das primeiras edi¢oes dos classicos. Para
essa colecdo, Rafael falou ao blog Sobrecapas’ sobre as artes de titulo: “os
letterings dos titulos também merecem uma atencao especial nesta colegao,
pois trazem mais personalidade as capas e funcionam como marcas.” Aqui ja
podemos perceber o tratamento que ele da a arte do titulo e a importancia

4 - Disponivel em
<https://www.dn.pt/
artes/interior/designer-
grafica-sem-constran
gimentos-8698249.
html>. Acesso a 29 de
Agosto de 2018.

5- Disponivel em
<https://ionline.sapo.
pt/501503>. Acesso a
29 de Agosto de 2018.
html>. Acesso a 29 de
Agosto de 2018.

6- Disponivel em
<https://www.
rafaelnobre.com/home/
info/>. Acesso a 29 de
Agosto de 2018.

7 - Disponivel em <http://
sobrecapas.blogspot.
com/2016/06/colecao-
classicos-zaharhtml>.
Acesso a 29 de Agosto
de2018.
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QUESTAD

- O TITULO NA PRATICA

com que a considera na capa, semelhante a uma marca, que precisa ter
caracteristicas que a torne distinta e (nica.

A primeira questao abrange a trajetéria de cada um dos designers a partir de
sua formacao. Vera Tavares diz que sua “formacao em design grafico nao foi
académica.” Seu envolvimento com o trabalho em agéncias de publicidade foi,
segundo ela, determinado por possibilidades criativas limitadas, principalmente
por conta do trabalho envolver marcas com regras ja definidas. “Por isso as
solucbes visuais eram em geral automaticas e repetitivas, com alguma busca

em catalogos de fontes [...] e com muito recurso a bancos digitais de imagens.”
Em contraposicdo ao seu comeco de carreira no design, ela diz que a Tinta-da-
China foi uma oportunidade de trabalhar de maneira diferente, comecando
pelo logotipo. De certa maneira, seu interesse em letterings feitos a mao se
justifica logo a seguir, pois ela “olhava muito para materiais graficos mais
antigos, antncios de jornais e revistas com letterings variados e inventivos como
se fossem eles préprios ilustracdes.”. Sua inspiracio em materiais graficos mais
antigos, nos quais, de acordo com a histéria da técnica, o lettering era muito
mais frequente e produzido como se fosse ilustracio, pode té-la influenciado na
criacao de letterings feitos 3 mao para as capas da editora.

Para a mesma pergunta, Rafael Nobre fala a respeito, principalmente, de seu
tempo na faculdade, tendo estudado design grafico na Universidade Federal

do Rio de Janeiro. Segundo ele, durante o curso, foi muito incentivado a investir
em suas ilustracoes, que ja produzia desde crianca. Ja entrando na parte de

seu processo, enfatizou seu interesse na mescla entre processos tradicionais

e digitais—e em como a técnica do lettering a mao se encaixa nesse caso: “[...]
como o trabalho de capa de livro passa por muitas revisoes e ajustes o digital
ajuda com que essas alteracoes sejam feitas mais rapidas. Por isso, € importante
que capa seja o maximo possivel editavel. O que as vezes complica o uso do
lettering que caso nao seja aprovado deve ser totalmente refeito.”. Apesar de nao
se aprofundar muito em sua formacao, é possivel compreender que seu foco na
ilustracao é o que mais estimulou sua vontade de usar a técnica estudada neste
trabalho, sendo ela tdo préxima ao desenho.

Sobre a importancia visual do titulo na capa de um livro, na segunda pergunta,
Vera Tavares fala sobre como acha vital que “o titulo se articule visualmente com
qualquer outro elemento da capa e como qualquer outro elemento da capa, que
nao seja um bocado de texto colocado sobre uma imagem como se nao fizesse
parte dela.”. Esse ponto de vista evidencia sua opiniao a respeito da importancia



do titulo: caso nao seja equilibrado ou nio se encaixe no contexto, ele é capaz de
transformar todo o contelido da arte da capa.

Ja para Rafael Nobre, cada capa é uma capa. Dependendo do caso, segundo ele,
pode ter-se mais destaque para a ilustracdo ou imagem e menos para o titulo,

e vice-versa. Com relacio a possibilidade de o titulo ser o foco principal da

arte, “o seu desenho é importante para contribuir com a identidade do livro.
Funcionando quase que como um logotipo.” Podemos entender que, em uma
capa como a mencionada, o trabalho envolvido no titulo deve ser minucioso por
conta da importincia que ele assume nesse caso.

543

TERCETRA
Com relacao ao motivo pelo qual decidiu trabalhar com lettering personalizado, ~
Vera Tavares diz que foi a partir de sua primeira capa, que também foi o primeiro QUESTAO
livro publicado pela Tinta-da-China. Depois de decidir utilizar o detalhe de uma
ilustracao setecentista para a capa, percebeu ser um problema “nao conseguir
encontrar uma fonte tipografica que se articulasse com os outros elementos
graficos. Foi por isso que comecei a modificar fontes e a desenhar letterings.”.
Para mesclar de maneira harmoniosa as ilustragdes com os titulos, passou a
fazer todos os titulos por conta prépria, permitindo que todos os elementos da
capa “‘conversassem’ entre si.

Rafael Nobre expde a mesma dificuldade em encontrar a fonte adequada para
determinados projetos, e, além disso, diz que o trabalho manual, muitas vezes,
é capaz de fazer com que os elementos da capa interajam entre si da melhor
maneira.Ja antecipando a resposta para a pergunta seguinte, diz que “Como

o lettering é desenvolvido exclusivamente para o projeto, torna a capa mais
particular dando um aspecto de exclusividade e originalidade.”. Também
estendeu-se e adiantou algo a respeito de seu processo de criacio.

S34.494__

UARTA
A quarta pergunta, como ja dito, é a mais reveladora e importante para este Q‘ ~
trabalho, no sentido de indagar aos produtores dos titulos em lettering QUESTAO
manual se acreditam que trata-se de uma técnica que o torna mais especial

ou Unico. Segundo Vera Tavares, é muito importante a quantidade de

trabalho e reflexdao que se investe em um titulo feito 3 mao. E, sobre seu

trabalho, de maneira subjetiva, diz que “é a minha maneira de pensar

graficamente e de me apropriar das coisas através de uma reflexdo.”. Apesar

disso, nao diminui a pratica do titulo tradicional, dizendo que o lettering “é
um método criativo valido como qualquer outro em que haja um trabalho
que é pensado, mas que pode ser pensado a partir de outros conhecimentos,

de outros métodos, usando ou ndo usando fontes e outros contributos.”.
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Na opinido de Rafael Nobre, é inegavel a originalidade que um titulo feito

com esta técnica atribui a uma capa, e fala a respeito de elementos que serao
abordados mais adiante, durante a analise dos titulos: a interacio entre as letras.
“Num lettering por exemplo vocé pode ter dois ‘A’ com desenhos diferentes e
ainteracdo das letras é Unica. Hoje tem muitas fontes digitais com inimeras
ligaturas que tentam simular essa caracteristica que é prépria do lettering.” Por
outro lado, ele afirma que alguns projetos, principalmente aqueles em que as
ilustracbes assumem posicoes de destaque, o ideal é utilizar fontes para que
haja contraste entre os elementos e estes ndo “briguem” na arte final.

Para os dois designers, o processo de criacdo de uma capa e um titulo comeca
com a leitura do material e a pesquisa de referéncias e inspiragoes—respostas

a quinta e Gltima pergunta do questionario, sobre o processo pessoal nas

artes. Vera Tavares, além da questao da pesquisa, enfatiza a importancia de
considerar o contexto, como em uma colecdo, em que os letterings precisam ser
suficientemente neutros para abarcar todas as diferentes obras que a compoem.

Rafael Nobre acrescenta a pesquisa a importancia do briefing e a reflexao sobre
como transmitir, na capa, as caracteristicas da obra publicada. A partir delas,
define o estilo daimagem a figurar na capa e, a partir dela, decide se o mais
adequado é uma fonte ou um lettering. Sobre a criacdo deste, “faco os primeiros
esbocos a mao e depois vou refinando. Apés ter um esbogo mais detalhado,
passo para computador para vetorizar. Em seguida faco novos ajustes até
considerar estar finalizado.”. No caso da necessidade de um estilo mais préximo
a0 escrito a mao, nao vetoriza a imagem, mas trata-a no computador e ajusta
conforme necessario.

A partir dos questionarios respondidos pelos designers, podemos compreender
melhor seus processos e as maneiras como tratam suas artes, auxiliando a
analise dos titulos na pratica e a compreender o motivo de trabalharem desta ou
daquela maneira. Também descobrimos suas opinides acerca da originalidade

e carater (nico do titulo feito @ mao: embora nenhum dos dois desconsidere a
importancia e validade das composicoes feitas com fontes, declaram o quanto o
trabalho investido em um titulo em lettering o valoriza.

Para a analise das obras propostas neste trabalho, se considerard apenas o
painel frontal do livro—portanto, a capa em si, e ndo a lombada, contracapa ou
badanas. E irrelevante, aqui, o acabamento da obra, tanto com relacio ao tipo de
capa—capa dura, flexivel, mole—, quanto ao uso de tintas especiais ou recursos



como verniz localizado ou hot stamp. Apesar do foco principal ser a arte do titulo
criada para as obras em questao, também se levarao em conta as ilustragoes e
fotografias que compoem o restante da capa, apesar de ndo nos aprofundarmos
muito nesse quesito.

O primeiro livro a ser analisado é Habitante Irreal, de Paulo Scott. A histéria
trata principalmente sobre temas relacionados a cultura indigena no Brasil
—com destaque para o estado do Rio Grande do Sul, na regiao Sul do Brasil -,
além de também abordar a politica e a ditadura. A sinopse dd um panorama
doinicio da obra:

Porto Alegre, 1989. Depois de ter vivido a euforia e as
promessas de abertura politica no Brasil, Paulo sente-
se desiludido com a militancia politica no Partido dos
Trabalhadores. E incapaz de manter relacionamentos
estaveis, o seu trabalho no escritério de advogados
oprime-o - esta desencantado com a vida. O acaso leva-o
a cruzar-se com Maina, uma adolescente india parada a
beira da estrada. De jornais e revistas apertados contra
o peito, debaixo de uma forte chuva, Maina parece estar
3 espera de alguma coisa. Paulo decide dar-lhe boleia,

e avida de ambos ganha contornos inesperados.

«Habitante Irreal» acompanha a emancipacgao do Brasil face
aditadura, aborda o problema mal resolvido da heranca
indigena e revela que a possibilidade de um futuro promissor
pode nao ser suficiente para controlar a nossa vida.’

Paulo Scott é um autor brasileiro e gaticho™. Nasceu em Porto Alegre, em 1966,
e é professor universitario, além de escritor. Possui dez livros publicados: quatro
romances, um de contos e cinco de poesias. Recebeu varios prémios e, com
Habitante Irreal, foi agraciado com o Prémio Machado de Assis da Fundacao
Biblioteca Nacional no ano de 2012; também foi finalista do Prémio Jabuti e Sao
Paulo de Literatura.” Publicado originalmente em 2011, no Brasil, o livro chegou
em Portugal em Fevereiro de 2014 pela Tinta-da-China, sendo este seu primeiro
livro publicado no pais.

A edicdo da Tinta-da-China possui 304 paginas, foi publicada em capa dura,
no formato 14,5 x 20 cm. A capa foi feita por Vera Tavares em seu cargo
dentro da editora.

Aqui também apresentaremos quatro outras edicdes da obra: a brasileira,
inglesa, germanica e croata.” As trés ltimas serdo apresentadas como
referéncias para compreender a forma como a capa do mesmo livro foi
produzida em diferentes idiomas e contextos. O foco principal para comparacio
com a edicao da Tinta-da-China, entretanto, sera na edicao brasileira, publicada
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pelo selo Alfaguara, do Grupo Companhia das Letras, em Outubro de 2011. Sdo
264 paginas em formato 15 x 23,4 cm, com acabamento em brochura. A capa foi
criada pelo esttdio brasileiro Retina_78.

O segundo livro analisado é o classico da literatura portuguesa Os Maias, de Eca
de Queirés. A obra apresenta Lisboa no final do século x1x, e os protagonistas
sao membros da familia Maia, cujos romances e conflitos permeiam a narrativa.
A sinopse da edicao da editora Zahar fala sobre a importancia da obra:

Obra maxima de Eca de Queirés e um marco da literatura
portuguesa, Os Maias envolve irresistivelmente o leitor
na atmosfera da Lisboa do final do século xix. Tendo
como protagonistas Afonso, Pedro e Carlos Eduardo da
Maia, e apresentando outros personagens memoraveis,
como Joao da Ega, Ddmaso Salcede, Maria Eduardae o
casal Gouvarinho, narra a trajetéria de uma familia, a
histéria de um amor impossivel e os rumos de um pafs.

Eca da vida a um refinado jogo social e compde um

panorama da cultura e dos problemas sociais e politicos

do seu tempo, numa prosa limpa, cortante e inigualavel.
Alironia, o sentimentalismo e a critica mordaz sdo alguns

dos componentes fundamentais da grandiosidade literaria

de Eca de Queirds, que se completa na criacdo de seus
personagens e na construcao novelistica, na descricao
comovente e dramatica da vida e da sociedade de seu tempo.™

Eca de Queirds nasceu em 1845, em Pdvoa de Varzim, registrado como filho de
mae incégnita por ter sido fruto do relacionamento escondido entre um filho
de magistrado da cidade e uma moca solteira da média burguesia. E autor de
grandes obras como O primo Basilio, O crime do Padre Amaro e o préprio Os Maias,
considerado uma obra-prima da literatura em lingua portuguesa.™

A obra foi publicada originalmente em 1888. A edicao cuja capa foi produzida

por Rafael Nobre pertence a colecio Classicos Zahar, da editora brasileira Zahar,

e foi publicada em Maio de 2014. A cole¢ao iniciou com Aventuras de Alice no Pais
das Maravilhas & Através do Espelho, de Lewis Carroll, em edicao bolso de luxo, em
capa dura. Com o sucesso do livro, que chegou a lista dos mais vendidos no Brasil,
a editora decidiu investir em outros classicos publicados da mesma maneira, em
edicoes comentadas e ilustradas e em versdes bolso de luxo, todas em capa dura.™

A edicao em questao de Os Maias, pela Zahar, possui 576 paginas em formato 16
x 23 cm. A capa foi produzida por Rafael Nobre, que também foi responsavel por
outras capas da colecao e acabou criando uma identidade visual paraa mesma,
a0 mesmo tempo em que mantém a personalidade de cada obra.



Devido a grande quantidade de versdes publicadas do mesmo livro—ja que se
trata de um classico—, aqui serdo apresentadas algumas das edi¢oes da obra

de Eca de Queirds e o trabalho feito em seus titulos. Por fim, a edicdo publicada
pela Tinta-da-China, com capa de Vera Tavares, serd apresentada apenas para
demonstrar como a arte do titulo feito a mao pode variar de acordo com o
designer e suas intengdes, assim como os propositos de uma obra em determinado
momento ou de acordo com o projeto editorial das casas que as publicam.

A capado livro Habitante Irreal produzida por Vera Tavares para a editora Tinta-
da-China possui uma ilustragao como foco, acompanhada do titulo na por¢ao
superior e do nome do autor na inferior. A cor predominante é um laranja
amarelado, que assume diferentes tons na ilustracao, e um especifico, mais claro,
para o lettering.

Ailustracao apresenta uma coruja de olhos arregalados em uma posicao
incomum, de costas para o chao e a cabeca voltada para o leitor. Atras dela, em
um tom mais claro da cor do fundo, ha formas que sugerem labaredas altas.
Por conta do fogo, supGe-se que a coruja esteja morta, ou prestes a morrer. De
acordo com a sinopse, aimagem pode representar a derrocada ou situacao
critica da cultura indigena no Brasil, que seria a coruja, sendo consumida aos
poucos pelas chamas.

habitante irreal

Paulo Scott
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Figura 19 - Exemplo de
livros da colegdo de Ficgdo
de Lingua Portuguesa da
Tinta-da-China.

Figura 20 - Logétipo da
Tinta-da-China e detalhe
no canto das paginas da
colegdo.
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Comparando-se esta capa e, por conseguinte, também o lettering, com outras da
Tinta-da-China criadas para autores de ficcao de lingua portuguesa, nota-se que
Vera Tavares definiu esta como uma colec3o. E possivel encontrar outras capas
da mesma no site da editora na secao especifica “Ficcao de Lingua Portuguesa™.

Em comum entre todas as capas hd uma marca negra no canto superior
direito, a mesma presente no mesmo canto do logo da editora. Apesar de

o logo ndo estar presente nas capas dessa cole¢do, a marca caracteristica ja
pressupoe a editora responsavel pelas obras, e sua identidade visual também
remete muito fortemente a ja estabelecida para a casa editorial. Com excecao
justamente da capa de Os Maias (que, como ja mencionado, serd apresentada
posteriormente), todas possuem o canto superior direito “manchado”, com a
caracteristica do logo; as capas escuras o tém em outras cores, sempre em tons
ja utilizados nas ilustracoes.

mmﬂ
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As demais capas da colecdo utilizam-se, no geral, da cor preta e de outra cor que
compde a ilustracao, apresentada em diversas tonalidades que ajudam a dar
profundidade ao desenho. A disposicao do titulo é bastante similar em grande
parte dos casos, com a ilustracao tomando o centro da capa e o titulo acima dela.
O nome do autor ou autora costuma aparecer na por¢ao inferior da capa.

Ainda excluindo-se a edi¢ao de Os Maias, todos os titulos sio compostos no
mesmo estilo, feito a mao pela Vera Tavares. As correspondéncias de letras entre
as capas diferentes evidenciam tratar-se do mesmo tipo de lettering.

Figura 21 -
Correspondéncia do estilo

alouns humanos deus-dara detaoentre as caps

da colegdo.

Bilac vé estrelas

habitante irreal

o chao dos pardais

Nos titulos, apenas nomes préprios ou palavras especificas sao grafadas com

a primeira letra em caixa-alta; os titulos sdo iniciados em caixa baixa, mas sua
posicao de destaque na capa deixa clara a sua fungao. Os nomes dos autores e
autoras, por outro lado, seguem uma estrutura mais tradicional, iniciando-se

com letras em caixa alta e seguindo em caixa baixa.

Passando especificamente para o titulo do livro Habitante Irreal, é evidente a ‘

501 d soraf ., h dasd | Figura 22 - Titulo de
questao levantada no paragrafo anterior, ja que nenhuma das duas palavras Habitante Irreal pela
possui qualquer das letras em maitsculas. Tinta-da-China.

habitante irreal

Uma das maneiras mais eficientes de identificar que um lettering foi produzido
4 mio é quando hé repeticio de letras e elas s3o diferentes entre si. E justamente
por essa razao que muitas fontes opentype assumem esse tipo de abordagem
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habitante i

Figura 23 - Letras iguais ao
longo do titulo.

17-Todas as
nomenclaturas
relacionadas as partes
das letras correspondem
a proposta de
terminologia tipografica
relativa a anatomia
dotipode Amadoe
Silva (2011), no poster
apresentado no Il
Encontro Nacional

de Tipografia na
Universidade de Aveiro.

Figura 24 - Terminal da

letra “a”; finiais das letras
T
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para enaltecer suas caracteristicas similares ao handlettering: iniimeras fontes
possuem sets diferentes para as mesmas letras— geralmente vogais ou consoantes
recorrentes—, para mimetizar essa caracteristica da escrita a mao. No trabalho de
Vera Tavares para esse titulo, entretanto, as letras repetidas sao rigorosamente
iguais entre si, mesmo quando aparecem uma apds a outra, como no caso dos “rr”

em “irreal”. Também repetem-se as letras “a”, “i”, “t”, e “€”.

Apesar de tratar-se de um lettering feito a mao, as letras repetem-se entre

as capas dos livros da colecdo de forma como ocorreria se uma fonte fosse
utilizada. Entretanto, o trabalho manual envolvido é o que torna cada lettering
nico, ainda que as letras sejam reutilizadas entre uma capa e outra. Dentro
do contexto da colegdo é perceptivel uma identidade muito marcante na arte

dos titulos, o que ajuda a dar personalidade e uma voz prépria as obras que a
compdem, a0 mesmo tempo em que as retine sob o respaldo da colegao.

Sob o prisma da tipografia, a arte do titulo deste livro se assemelha as fontes
sem serifa. Algumas letras poderiam ser compreendias como se tratando de
uma estrutura geométrica, devido as barrigas” das letras “a” e “b” serem, em sua
esséncia, circulos. Também a letra “¢”, nao fosse pela sua pequena abertura, é
formada por um circulo. Em seu estilo, poderia ser definida como “modernista
geométrica”. Nao ha contraste entre os tracos, sendo todos eles compostos por
linhas e curvas de espessura relativamente idénticas.

Ainda assim, alguns elementos e detalhes evidenciam tratar-se de um trabalho
feito a mao. Os tragos apresentam inconsisténcias, principalmente com relacao
a espessura; as curvas das letras ndo sao perfeitas e, por vezes, possuem falhas
ou por¢oes em que a curva toma uma direcao ligeiramente diferente, como

no terminal da letra “a”, que sobe da barriga e curva-se para a esquerda até
encontrar um ligeiro desvio, que torna a curva um pouco mais abrupta.

Y
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Tanto a finial da letra “t” quanto “i” apresentam uma espessura muito maior
na ponta, como se fosse formar um terminal em gota, do que na curva que
leva a ela. A forma dessas finiais também difere entre as duas letras, sendo um
pouco mais suave no “t” do que no “i”, e mostra que o trabalho feito nelas nao

é perfeito, e nem deveria, pois é a principal caracteristica—e o que demonstra

personalidade —de uma palavra escrita a mao.

Reunindo-se o titulo e o nome do autor, “Paulo Scott”, vemos que ambos

os letterings foram produzidos com as mesmas letras: entre titulo e nome
repetem-se 0 “@”,“l” e “t”. A letra “u” é também uma repeticao, tratando-se da letra
“n” rotacionada.

habitante irreal -
Paulo Scott

Uma das principais inconsisténcias é observada nos remates dos tragos verticais:  Figura 2s- Tituloe
em alguns pontos, sao retos; em outros, arredondados. Um exemplo dramatico nome do autor; letra“n

< «m o .y, . . . . rotacionada transforma-se
éaletra“l”, cujo remate superior é arredondado e, o inferior, reto. Essa situacao na letra“u”

“w, »n “w, n

também acontece no “r” e no “n”. E curioso notar como os remates sio todos
arredondados na letra “h”, em contraposi¢ao ao que é encontrado na letra “n’,
considerando-se sua estrutura similar—que poderia levar a crer que uma seria

derivada da outra.

' mnh

Arelagao entre “h” e “n”, alias, é bastante curiosa. Enquanto o afilamento do “n” Figura 26 - Remates das
é formado prioritariamente por uma linha reta, o do outro é mais sutil e curvo. letras °F, V', "#" e "
L . . sobreposicdo das letras “v”,
A curiosidade encontra-se no fato de que uma letra poderia ser derivada da el
outra—e, por extensao, também a letra “r”. O “h” poderia perder sua ascendente
e facilmente tornar-se um “n”, enquanto o fruto desta modificacio, tendo sua
“perna” direita encurtada, tornaria-se um “r”. Nenhuma dessas possibilidades
foi explorada, o que sugere que, de fato, cada uma das letras foi produzida

individualmente, de acordo com a necessidade de cada titulo.

Supde-se, a partir dessa evidéncia, que nao foi criado um alfabeto completo para a
colecdo logo na primeira capa; foram feitas apenas as letras necessarias para compor A ARTE DO TITULO
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Figura 27 - Pares de letras
“rr” e “tt” da capa e “tt” do
miolo; detalhe da quase-
ligatura no “tt” da capa.

18 - Disponivel em <http:
/Iwww.tintadachina.pt/
pdfs/1956ecc985558551
6e29b3787396fcob-
inside.pdf>. Acesso a 06
de Setembro de 2018.

Figura 28 - Inconsisténcias
nos tragos das letras “P” e
“S”; perfeicdo circular da
letra 0",

~F
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o titulo do primeiro livro da colecdo e, conforme surgiram outras obras, as outras
letras foram adicionadas. Isso poderia justificar as diferencas entre as letras de
mesma estrutura e, também, esclarecer um aspecto vital da técnica do titulo feito a
mao: sua utilizacao dedicada a cada obra—nesse caso, a cada nova obra da colegao.
A arte deste titulo mostra que o trabalho realizado nela foi pensado e calculado

de acordo com a necessidade, da forma que melhor se encaixaria no contexto;
aqui, significa que nao se produziriam letras desnecessarias. Elas poderiam ser
adicionadas ao alfabeto posteriormente, quando um titulo necessitasse delas.

]
Tanto no par “rr” quanto no “tt” nota-se que poderia ter havido a insercdo de ligaturas,
que agiriam como pontos focais no titulo e nome do autor. Essa possibilidade nao foi
aproveitada na capa; entretanto, no arquivo .pdf disponibilizado no site da editora™
para acesso a um trecho do interior do livro, vemos que houve uma modificagao no
par “tt” na folha de rosto. Nesse caso, uma das cruzes fica mais acima e, a outra, mais
abaixo—assim, evita-se que elas se toquem e quase formem uma ligatura, como na
capa, a0 mesmo tempo em que torna esse par mais interessante. Trata-se de um
detalhe intrigante,ja que o fato de esse par de letras agir de tal forma no miolo do

livro e isso nao se repetir na capa,ja que o “tt” modificado seria mais chamativo e
original do que o que efetivamente foi utilizado.

Ha ainda outros aspectos interessantes que podem ser ressaltados com relacio
as letras do titulo de Habitante Irreal e o nome do autor. As nicas letras em caixa
alta se destacam, e analisa-las mostra a imprecisdo nos tragos que compdem o
lado interno da contraforma do “P” em contraposicao ao externo, assim como

as linhas inconstantes do “S”. Nota-se que tais letras foram criadas de maneira
original por conta dessas imperfeicOes. Elas ficam ainda mais claras quando
postas lado a lado com a letra “0”, que, evidentemente, foi criada com um circulo
vetorial perfeito, sem sofrer alteracdes manuais.

L)



E a partir dessa comparacio entre uma letra “perfeita’ e uma “imperfeita’ que é
possivel notar o que mais torna o titulo feito a mao especial: suas falhas, que fazem
com que, no plano geral da capa, ao vé-la sem examinar os pormenores, percebamos
um fator humano maior do que em um titulo que utiliza fontes. A incapacidade
humana de, por exemplo, criar duas letras exatamente iguais entre si quando escritas
amao, é 0 que torna esse titulo mais préximo do leitor: trata-se de um titulo feito

por alguém real, que trabalhou em cada letra individualmente, compondo-a nos
minimos detalhes mantendo todas as caracteristicas que a tornam Gnica e original.

Figura 29 - Capas de
Habitante Irreal na
Alemanha, Reino Unido
e Crodcia.

PAULO SCOTT

Unwirkliche
PAULO SCOTT
BEl'{}Ollner Romar TRANSLATED BY DANIEL HAHN

Habitante Irreal também foi publicado em outros territérios. Na Alemanha, a
capa recebeu um tratamento minimalista, apenas com cor e o titulo composto
em fontes. A edicao britanica € monocromatica, com branco e preto, e o titulo
também produzido em tipografia tradicional. Dentre as trés capas, a croata é a
que apresenta um titulo mais interessante, com um aspecto mais rustico e feito
a mao, embora a aparéncia sugira que se trata de uma fonte, devido a maior
uniformidade entre as letras e a suavizacao dos tracgos e curvas sutis.

Quando comparamos a capa portuguesa com a original brasileira, com o titulo .

f dici | imidad lei tul Figura 30 - Capa de
composto em uma fonte tradicional, a proximidade com o leitor que o titulo Habitante Irreal pela
feito @ mao proporciona se torna ainda mais evidente. editora Alfaguara.

UARA

%5 Paulo Scott
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Produzida pelo estldio Retina_78 para a editora Alfaguara, a capa de Habitante
Irreal no Brasil segue a logica estabelecida para praticamente todas as obras da
) editora, com linhas horizontais e verticais que criam dois retangulos na capa,
19 - E possivel ver as
obras mencionadas gue se unem em um canto e vazam para a lateral e fundo. Grande parte dos
no site da editora livros lancados pela editora no ano de 2011, quando publicada originalmente a
em <https:/fwww. obra em questio, possuem esse recurso visual caracteristico™. De certa maneira,
companhiadasletras. . . . . 5
com.brftitulosphpzselo 150 poderia ser comparado com a mancha da Tinta-da-China na colecdo de

=Alfaguara&lanc=2011>. [fngua portuguesa.
Acesso a 06 de Setembro

de 2018.

> Paulo Scott Richard Yates . . Mario Vargas Llosa
[Uma providéncia especial A Festa do Bode
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) 7 Se um de nés dois morrer

Figura 31 - Capas de livros
publicados pela editora
Alfaguara no ano de 2011.

O fundo da capa da Alfaguara é branco, e sobre ele nota-se um boneco

de brinquedo que representa um indio sem cabeca. Ainda que a imagem
remeta mais a representacao de indigenas norte-americanos, e nao aos
nativos do territério brasileiro, é possivel captar a esséncia da sinopse da
mesma maneira que na capa da Tinta-da-China: apesar da posicdo do
boneco ser de prontidao e luta, o fato de estar sem cabeca indica que ele ja
esta derrotado.

Partindo para a questao do lettering, vemos que ele também é padronizado
com relacdo as outras capas da editora, com mais destaque para o nome

do autor do que para o titulo da obra. Com o estabelecimento de uma
identidade visual entre os livros publicados, poucos sdo os que surgem

com fontes diferentes ou um tratamento especial dado ao titulo do livro

e nome do autor. Ainda que isso auxilie a criar uma facil identificacdo da
casa editorial responsavel pelas obras, esse recurso acaba por abafar a
personalidade de cada uma.
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Monotype Garamond Std Roman by Monotype
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Garamont Amst SB Roman by Linotype

Paulo Scott

Garamond #3 Pro Roman by Linotype

Paulo Scott

Através da ferramenta WhatTheFont®, identifica-se a fonte usada no nome

do autor como Monotype Garamond Std Roman, inclusive com o detalhe na
contraforma da letra “P” e a barriga caracteristica do “a” que a segue. Posicionando-
se a arte do nome do autor sobre o texto de exemplo dado pela ferramenta online
percebemos que até o espacamento entre as letras € o mesmo, o que significa

que n3o houve um cuidado especifico no tratamento estético do titulo, no que

diz respeito a trabalhar o kerning para, por exemplo, corrigir a quase sobreposicao
das serifas das letras “u” e “I”, ou algo que tornasse a dupla “tt” mais uniforme e
cativante. O nome do autor foi digitado com as predefinicdes padrao da fonte, nao
sendo trabalhado mais detalhadamente do que isso, no sentido tipografico.

Paulo Scott
Paulo Scott

O mesmo pode ser dito a respeito do titulo, composto em um tamanho um
pouco menor do que o nome do autor, logo abaixo deste. Também segundo o
WhatTheFont, a variacao da fonte Garamond utilizada para o titulo é a Semibold da

20,99 €

Get it

35,00 €

Get it

€ Back to image

Adobe Garamond Pro. O kerning padrao também foi aplicado aqui, e é evidente que o

trabalho no titulo limitou-se a0 minimo, sendo maior em outros aspectos da capa.

Figura 32 - Identificagdo
da fonte do nome do autor
através da ferramenta
WhatTheFont.

20 - O WhatTheFont

é uma ferramenta na
internet que permite
fazer o upload de
imagens que contenham
texto para que
identifique qual foi a
fonte utilizada na arte.
Disponivel em <https://
www.myfonts.com/
WhatTheFont>. Acesso a
06 de Setembro de 2018.

Figura 33 - Comparagdo
entre o tipo gerado pela
ferramenta e o encontrado
nacapa.
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Figura 34 - Identificagdo da
fonte do titulo.

Figura 35 - Capas
portuguesa e brasileira de
Habitante Irreal.
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Habitante irre

N3ao se quer dizer, aqui, que o trabalho com os titulos nas publicacoes da
Alfaguara, em especial no de Habitante Irreal, é falha ou ineficaz; por outro lado,
propde-se comparar o titulo feito para uma edigao e outra para que seja possivel
perceber a diferenca estética e subjetiva relacionada a producio do titulo a mao.
E clara a quantidade de trabalho investida em um e em outro, e a atencio a
detalhes e as imperfeicoes observadas no lettering da edicao da Tinta-da-China
evidenciam um trabalho muito mais interessante e pensado do que o resultado
da edicdo original da editora Alfaguara. Nesse sentido, Habitante Irveal ganhou
muito esteticamente com a edicdo feita por Vera Tavares: o design do lettering
feito a m3o é capaz de tornar a capa mais expressiva e especial em relacdo a
composicao produzida apenas com tipografia tradicional.

Paulo Scott

Habitante irreal

habitante irreal

ALFAGUARA

Paulo Scott




Passando para a proxima obra a ser analisada, a capa de Os Maias produzida 5.6 02 ——
por Rafael Nobre, assim como a de Habitante Irreal de Vera Tavares, é composta Ti-l' LO DE
porilustracdo. No fundo, um desenho de tracos finos mostra a entrada de uma 0 U
residéncia, com pequenos degraus que levam a uma porta da frente, janelas e, a OS MA‘[AS
frente da porta, um caminho que passa em meio ao que poderia ser um jardim.

Ao considerar que grande parte da obra se passa no Palacio do Ramalhete, em

Lisboa, e que o carater familiar envolve toda a histéria, a ilustracao de fundo

remete a esse ambiente acolhedor de uma casa de familia, sem necessariamente

caracteriza-la como um lugar especifico.

No primeiro plano aparecem elementos ilustrados que supdoem a existéncia

de um homem, ainda que n3o seja possivel ver seu rosto ou cabeca. Estao ali,
entretanto, a cartola, o mondculo, o bigode e o colarinho, elementos suficientes
para conseguir determinar, de forma aproximada, o local e época em que se
passam a historia, devido ao estilo de vestimenta e caracterizacao do tempo em
que o livro foi publicado, no qual a histéria ocorre. Também esse desenho remete
aos protagonistas da histéria, os homens da familia Maia.

As cores utilizadas sdo, em sua maioria, marrons e amarelos. As bordas da capa Figura 36 - Capa de Os
s30 mais escuras do que o centro, onde o tom se aproxima do amarelo de um Matas pela editora Zahar
pergaminho. Ha textura ao longo de toda a capa, que poderia ser identificada como

de papel ou o proprio pergaminho, elementos que ajudam a estabelecer o contexto

geral da histéria. O fato de o desenho no primeiro plano possuir respingos de tinta
A ARTE DO TITULO - 63
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Figura 37 - Capas de livros
publicados pela colegdo
Cldssicos Zahar.

- O TITULO NA PRATICA

reafirma a representacio de papel ou pergaminho no fundo, o que sugeriria o habito
da correspondéncia através de cartas ou a escrita, ou outras atividades relacionadas.
A arte do titulo aparece em uma cor que destoa das restantes, um verde-agua
chamativo. O restante dos letterings utilizam o amarelo claro do fundo, como se
estivessem recortados na ilustracdo, ainda que ndo permitam entrever a de tras.

As duas ilustracoes, de fundo e da frente, diferem em estilo: a que se encontra
no fundo possui, como ja dito, tracos finos que referem ao contorno de
objetos e plantas; a do primeiro plano ndo usa tragos, mas formas sélidas com
preenchimento, sem muitos detalhes aparentes além dos respingos de tinta.

Esta capa de Os Maias foi produzida para a cole¢do Classicos Zahar, que nio foi
pensada desde o inicio como uma colecao. Depois do sucesso do primeiro titulo
publicado sob sua chancela, a editora decidiu seguir com um novo projeto que
publicaria classicos. O designer estabeleceu, a partir da concepcao da primeira
obra, um estilo geral a ser seguido em todas as outras, que foi lentamente

se adaptando e desenvolvendo conforme outras obras eram publicadas. A
identidade da colecdo gira em torno, principalmente, de ilustra¢Ges vetoriais
ou provenientes das edi¢des originais dos classicos, e as cores costumam ser
fortes e vibrantes. O acabamento, considerado de luxo, em capa dura, também
€ uma constante, e a guarda que une a capa ao miolo sempre possui padroes
inspirados em elementos das narrativas, com o uso de cores fortes diferentes,
costumeiramente destoantes das usadas na capa.
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cAlice  F A MA

AVENTURAS DE ALICE NO FAIS DAS MARAVILHAS
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Partindo para a analise do titulo, uma das primeiras caracteristicas que chama a
atencdo é a presenca de ornamentos na forma de floreados. Na composicaoque

inicia o titulo, “Os”, ha um floreado muito marcado na letra “s”, que desce e
preenche ligeiramente o espaco acima do “M” abaixo; na palavra principal, estao



presentes no primeiro “A” e no “S”. Esses detalhes também surgem no restante
do lettering da capa, em especial no nome do autor: no “E” e no “a” de “E¢a”, na
ascendente do “d” em “de”, e na cauda do “Q” e final do “s” em Queirés.

o S Gad

S —— = 3 : - — x
e B SEPC S T S

= SEF Yov d

3o édificil identificar a origem dos floreados, entretanto. O lettering, como um todo, igura 38 - Origem dos

N3o é dificil identifi dos floread tretanto. O lett tod Fig Origemd

foi pensado a partir da forma dos elementos que compdem a ilustracao no primeiro ornamentos do lettering
j . no bigode da ilustragdo.

plano, e o titulo e nome do autor se adaptam para encaixar nas formas da parte de

cimada cartola. Ainscricao “Edicao comentada e ilustrada’, além de ter sido produzida

da mesma maneira que o nome do autor e seguir a mesma estética, acompanha o

formato da aba do chapéu. E é nailustracdo que vemos a origem dos floreados: estao

nas pontas do bigode, que se curva para cima em uma ligeira espiral ejustificatoda a

énfase dada a esses detalhes ao longo do titulo e texto que 0 acompanha.

MAIFS 62

Figura 39 - Titulo de Os
Maias pela editora Zahar.

Nesse caso, ao contrario do trabalho de Vera Tavares em Habitante Irreal, a

construcao do titulo afasta-se da tipografia tradicional. Todas as letras sao

nicas e possuem caracteristicas proprias, adaptando-se as que as acompanham

e tomando diferentes formas e alturas para encaixar na cartola. O exemplo mais

marcante no titulo é a repeticao das letras “A” que, apesar de serem similares,

foram evidentemente feitas separadamente. A barra transversal do primeiro

“A’ ultrapassa o limite da letra e torna-se um ornamento, o que nao ocorre no

segundo caso. Neste, a letra seguinte invade o espacgo do final do “A” e une-se

a ele em mais um floreado. O apice dos “A” sao quadrados para manter uma

margem uniforme em torno do lettering com relagdo as bordas do chapéu. A ARTE DO TITULO
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Figura 40 - Detalhe dos
ornamentos e topo das
letras “a”; letra “i” e “Os”
encaixando na letra “M”.

Figura 41 - Altura das
letras e linha de base
ascendente.

- O TITULO NA PRATICA
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Apesar de ndo se tratar de tipografia, as letras comportam-se de maneira similara
uma fonte unicase, em que alguns dos glifos apresentam-se em caixa alta e, outros,
em caixa baixa. Aqui, a letra “i” surge em caixa baixa, provavelmente como forma de
torna-la mais interessante do que apenas um traco vertical no meio da palavra. Em
“Os”, a estrutura também é confusa, ja que nao € possivel definir se alguma das duas
letras € maitscula ou mintscula, principalmente por conta do “s” estender-se para
baixo, fazendo com que 0 “0” descanse sobre seu ornamento, formando uma unidade
visual forte. Os ornamentos também aparecem acompanhanando a palavra “Os”, dos
dois lados, com formas também inspiradas nas curvas do bigode da ilustracao.

wn
|

Uma caracteristica que distingue este lettering feito a mao é a adaptacao. Além
doja mencionado apice quadrado dos “A’, a letra “M” tem uma altura menor do
que se esperaria, levando em conta as outras letras que compoem o titulo. A
altura das maidsculas é visivelmente variavel, o que permite que o artigo que
antecede a palavra “Maias” “empurre” 0 “M” para baixo, apertando-o um pouco

e tornando-o mais baixo. E esta adaptacdo que torna essa arte de titulo tnica,
pois uma fonte nao se adaptaria tao facilmente a um espaco limitado como este,
nem permitiria um encaixe tao interessante entre as palavras.
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A altura das maitsculas, devido a transformacao do “M”, é completamente
variavel, acompanhando o topo da cartola. Também n3o ha uma linha de
base definida; poderia-se dizer que ela é ascendente a partir do “M” até o
final do segundo “A”, e a letra “S” escapa dessa regra e desce bastante abaixo
do definido.

O nome do autor é tao ou mais interessante do que o titulo do livro devido

a sua estrutura cursiva, composta com letras conectadas entre si em alguns
pontos e, em outros, desconectadas. Em “Eca de”, todas as letras possuem
conexdes; em “Queirds”, entretanto, isso nao ocorre. Nao ha nenhuma razao
clara para que isso aconteca, ainda mais se considerando que, em “Edicao
comentada e ilustrada” vemos as mesmas letras interagindo de formas
diferentes com outras, conectadas. O “r”, em especial, assume uma identidade
completamente diferente quando em “ilustrada”. Isso leva a crer que essa
poderia ser apenas uma escolha estética, ou que contribuisse para diminuira
largura da palavra, permitindo que o nome do autor ficasse maior no espaco
confinado do topo da cartola.

A linha de base utilizada é bastante evidente nesse caso: tem um formato Figura 42 - Linha de base

ondulado, comecando mais abaixo e subindo em seguida, para acompanhar ~ d0nomedoautor; detalhe
, . . . ~ L . dos diferentes “v".

a aba do chapéu que se situa logo abaixo nailustracio. Também é variavel

a altura-x das letras, o que pode ser visto com mais énfase entre a letra “e” e

“6” de “Queirds”. Presume-se que essa diferenca seja fruto do espaco vertical

diminuido por conta tanto da subida da linha base, quanto da descida do “S”

de “Maias”.

O nome do autor e o titulo possuem falhas perceptiveis, ondulacdes em seus
contornos e imperfeigoes claras—assim como percebido no lettering de Vera
Tavares. S3o essas falhas, mais uma vez, que deixam clara a construcao do titulo
como sendo feita a mao, devido a inconstancia dos elementos e possibilitando,
novamente, a constatacao de um tragco humano e mais préximo a capa como um

todo, acompanhando as ilustragoes.
A ARTE DO TiTULO
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Figura 43 - Imperfeicoes
nas letras do titulo.

Figura 44 - Capa da edigio
bolso de luxo para a
mesma colegdo da Zahar.

Uma das principais vantagens do uso do titulo feito a mao, no caso desta

edicao de Os Maias, é a coesao estética dada a todas as letras. Sendo toda a arte
produzida por apenas uma pessoa, tanto a ilustracao quanto o lettering, foi
possivel incorporar elementos de um no outro e tornar toda a capa uma unidade
bonita e uniforme. Essa coesao é percebida tanto nos ornamentos —como ja
evidenciado—, quanto nos tracos que compdem as palavras, que sao similares
entre si com relagdo a textura, espessura geral e composicao.

Por se tratar de um titulo tnico, produzido apenas para essa publicacio, Rafael
Nobre também teve a oportunidade de modificar proporcoes e alterar as

letras para que coubessem dentro de seu espaco designado, algo que n3o seria
possivel com uma fonte—e, talvez, nem com um lettering como o da colecao

de Ficcdo em Lingua Portuguesa da Tinta-da-China, devido ao uso recorrente
das mesmas letras entre capas. Em Os Maias da editora Zahar, o pertencimento

a uma colecio ainda deixa espaco para se experimentar formas e composicoes
inusitadas, como a presente nessa capa, e € justamente o |lettering personalizado
que permite que ela se torne singular e chame a atencdo quando colocada lado a
lado com outras edicoes da mesma obra.

J
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Trés anos depois do langamento da “Edicao comentada e ilustrada” de Os Maias
pela editora Zahar, a obra foi publicada novamente, desta vez em uma “Edicao
Bolso de Luxo”—tipica em outras obras da cole¢do da editora. Nesta, percebemos
o uso de cores similares em uma ilustragao que, certamente, representa a Praca
dos Restauradores, em Lisboa, com um casal trajado a maneira da época e uma
carruagem passando pela rua. Neste caso, ja esta presente o selo da colecao na
capa, ao contrario da outra edicdo, que contava apenas com o logo da editora.

O mesmo lettering foi utilizado para compor a capa da edicao de 2017, mas ha
algumas diferencas evidentes. A principal delas é a modificacdo das linhas de base
e altura das letras para que o titulo se acomode melhor no espaco disponivel no
desenho. Sem ter a necessidade de se encaixar no topo da cartola, aqui o lettering
assume uma linha de base reta, tanto no titulo, quanto no nome do autor—o que
nao exclui nenhuma de suas caracteristicas, mas mostra como a arte do titulo feito
a mao é capaz de se adaptar as circunstancias e aos contextos diferentes.

Tratando-se de uma obra lancada originalmente no ano de 1888, e um dos
grandes classicos da ficcdo em lingua portuguesa, é natural que existam muitas
edi¢oes diferentes da narrativa. A obra foi publicada, também, em outros
idiomas, e o site Goodreads lista 129 edicdes de Os Maias.*

CesARio VeRDE Eca DE QUEIROS CamiLo CasTeLo Branco ALMEIDA GARRETT

O Livro bE Os Maias AMOR DE VIAGENS NA

CesArio VERDE PerDICAO MINHA TERRA
o Les® i~

L UL+ PEES.

A CIDADE OS MAIAS O VERMELHO CORACAO
E AS SERRAS EGA DE QUEIROZ E O NEGRO DﬁsSE E&E,Yﬁ‘s

ECA DE QUEIROZ

21- As diferentes
edicoes para aobra
foram reunidas a partir
dalistagem do site
Coodreads, que permite
a0 usuario manter uma
espécie de “estante
virtual”,onde marca os
livros que possui eja leu,
além de atribuir notas

e escrever resenhas
arespeito das obras.
Disponivel em <https://
www.goodreads.com/
work/editions/1238374-
0s-maias>. Acesso a 08
de Setembro de 2018.

Figura 45 - Os Maias
inserido nas colegoes de
classicos da Civilizagdo
Editora, Porto Editora e
Guerra & Paz.
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Muitas das versoes publicadas da obra possuem estilos que remetem ao antigo,
ou pertencem a coleg¢oes de editoras especificas, perdendo caracteristicas
proprias e assumindo a identidade da dita colec3o. E o caso dos volumes
publicados pela Civilizagao Editora, de 2013, pela Porto Editora do mesmo ano

e pela Guerra & Paz de 2015. Essas trés apresentam estruturas simples para
serem reproduzidas em outras obras, com ilustracoes similares para obras muito
diferentes entre si. O lettering, portanto, também nao recebe nenhum tipo de
tratamento especial: mesmo que funcionem em aspectos como leiturabilidade
e legibilidade, os titulos dessas obras sdo claramente compostos com fontes,
principalmente para manter a identidade visual de cada uma das colecoes.

rENGUIN(B)cLassics

)E QUEIROS

Figura 46 - Capas de
edicOes estrangeiras.

~

THE MATAS
E¢a de Queirds

TRANSEATED BY MARGARET JULL €ONTA

As edicoes em lingua estrangeira, no geral, utilizam-se de imagens sébrias
para representar a narrativa em sua capa, dispensando a obra um tratamento
mais tradicional no estilo classico— por essa razao, seus letterings também sio

Figura 47 - Edigoes da s6brios. Normalmente compostos em tipos serifados e bastante racionais, esses
editora Dom Quixote,

Oficina do Livro, Clube do R . N . a . ~ .
Autor e Midgard Editores obra de forma errénea devido a sua importancia na fic¢ao em lingua portuguesa

respectivamente. e, portanto, assumindo uma abordagem mais “respeitosa”.

titulos também se incluem na estética tradicional, nao arriscando interpretar a

ECA DE QUEIROZ

ECA DE QUEIROS

«©

==
&9/ ® ROMANCE

2" EDICAO

MIPRARR

Algumas edicoes em portugués utilizam-se de titulos feitos com fontes cursivas
70 - O TITULO NA PRATICA ou que imitam o handlettering. Ha, por exemplo, a versao da editora Dom



Quixote, de 2001; da Oficina do Livro, de 2007; a edi¢do do Clube do Autor,

de 2013; e ade 2018, da Midgard Editores. A edicao da Oficina do Livro foi
visivelmente criada com o uso de fontes, devido a uniformidade entre tracos, as
letras repetidas e o apuro grafico de cada uma delas. Quanto as outras, é mais
dificil definir se tratar de uma coisa ou outra.

Comecando pela mais antiga, da editora Dom Quixote, uma caracteristica que
“s”quanto os “a”
sao diferentes entre si, ainda que mantenham as mesmas estruturas e desenhos
gerais. As espessuras dos tracados correspondem ao que seria resultado da
escrita a mao: pode-se ver a diferenca entre os tracos verticais finos do “0” e do “s”
que o segue em “Os”. Ha grande destaque para a letra “M”, com um floreado a sua
esquerda. O restante da palavra “Maias” nao é conectado com a maitscula, ainda
que as outras letras conectem-se entre si. Nessa mesma capa podemos notar a
diferenca que um lettering personalizado é capaz de providenciar a um titulo,
comparando seu estilo com o nome do autor no topo, que aparece bastante
genérico. Apesar de a capa ser perceptivelmente datada, principalmente pelo
uso de cores que nao “conversam” entre si, o titulo mostra-se mais atemporal, e,

se utilizado em uma capa mais recente, talvez funcionaria melhor.

levanta davidas é a diferenca entre as mesmas letras. Tanto os

Figura 48 - Detalhe do
titulo na edigdo da Dom
Quixote.

A edicao do Clube do Autor possui um lettering dificil de classificar como feito a
mao ou com uso de alguma outra técnica. Enquanto as letras “a” encontram-se
repetidas com a mesma forma e composicao, os “s” possuem floreados distintos
—sendo o que finaliza “Maias” de forma mais pronunciada do que em “Os”. Mas é
aformatacao da letra “M” a que mais intriga, devido a sua aparéncia dispar com
relagao a outros “M”. Neste caso, a letra possui uma espécie de serifa, que torna-
se um ornamento em seu ‘ombro” esquerdo, o que nao acontece do lado direito.
Também a espessura dos tragos € bastante variada, nao seguindo uma légica
tradicional para a construcao da letra. Percebemos a énfase nos ornamentos nessa
letra, o que lhe proporciona curvas diferentes das costumeiras, que nao chegam a
torna-la inadequada, mas sao o suficiente para dar-lhe uma aparéncia nao usual.
No conjunto com o restante do titulo, 0 “M” parece muito estreito e com um peso

muito menor, o que torna o lettering ligeiramente desequilibrado. Ainda assim, as A ARTE DO TITULO
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formas estranhas poderiam sugerir—ao mesmo tempo em que também supde um
trabalho feito a mao—a modificacdo de uma fonte ja existente. Inegavelmente, o
titulo chama a atencdo e possui caracteristicas que o distinguem de outros.

Figura 49 - Detalhe do Ut sdes prima da Kavatwna. O metvate do Panggol do fonad de sicnde XIX
titulo na edigdo do Clube
do Autor.

Fparindios da voda romdntica

O titulo presente no volume editado pela Midgard Editores entra no mesmo
espectro de arte do livro anterior, ja que sua aparéncia inusitada faz com

que imaginemos que foi feito a mao. As duas letras em caixa alta possuem
ornamentos significativos. Novamente as espessuras dos tragos mostram-se
inconstantes e, especificamente nas letras “a”, aparentam estar nas hastes
erradas; por esse motivo, e pelo fato de a haste da direita ser curvada para
dentro, a aparéncia resultante dos “a” é diferente do habitual, com um peso
mal distribuido. Além disso, as letras repetidas sao, de fato, iguais, tanto nesse
caso quanto dos “s”. Em um panorama geral, poderia dizer-se que cada letra foi
composta separadamente e seu formato inusitado supde uma construcao pouco
habilidosa—tanto no caso de tratar-se de um lettering feito 8 mao, quanto com
uma fonte.

Figura 50 - Detalhe
do titulo na edigdo da
Midgard Editores.

- O TITULO NA PRATICA



Em todos esses casos, quando colocando-os lado a lado com a edicdo da Zahar,
podemos ver como pode ser diferente a construgao de um titulo com o uso de
uma pratica tdo peculiar quanto o lettering feito a mao. Com ela, é possivel
alcancar todo tipo de resultado, e a qualidade da arte final sempre dependera da
capacidade criativa e habilidade do designer que decidir se aventurar por ela.

Para evidenciar ainda mais o quao diferentes podem ser os resultados de titulos
produzidos de maneiras similares, temos a edicdao de Os Maias pela Tinta-da-
China, de 2014, com capa produzida mais uma vez pela designer Vera Tavares.
O estilo minimalista contrasta com a edicdo de Rafael Nobre, e os letterings,
que sabemos terem sido feitos a mao, sdo gritantemente diferentes, tanto com
relagdo a sua construcdo, quanto ao acabamento, estrutura e estilo. Ambos
possuem qualidades visiveis e cumprem suas fun¢6es de comunicar o titulo do
livro de forma clara e com personalidade.

&% ZAHAR

Os resultados alcancados a partir da analise foram indispensaveis para a conclusao
do trabalho como um todo. A partir dos mesmos foi possivel compreender
questoes que nao ocorreriam de outra forma, possibilitadas apenas pelo exercicio
de uma analise detalhada sobre tipografia a mao ou digital.

A partir dessa experiéncia é que se torna possivel concluir que o trabalho
conseguiu atingir o objetivo enquanto ferramenta de pesquisa, possibilidando a
continuidade do estudo em outros momentos ou por parte de outros estudantes.

Figura 51 - Capas brasileira
e portuguesa de Os Maias,
por Rafael Nobre e Vera
Tavares, respectivamente.
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E inegavel existirem caracteristicas inerentes ao titulo feito @ mao que o
diferenciam de uma composicao produzida com a ferramenta da fonte
tipografica. Analisando a importéncia do titulo na capa—dentro do contexto em
que ela é vital para atingir e se comunicar com o leitor—, detalhando um breve
histérico a respeito da escrita 8 mao, como influenciou e influencia o lettering,
conhecendo designers que trabalham com esta técnica e estudando exemplos
em que ela foi bem utilizada, é possivel constatar que o titulo feito a mao é
mesmo especial e Gnico.

Os processos de criacao deste tipo de arte podem ser muito diferentes entre
si, assim como também os estilos que assumem uma vez em que estao
prontos e os resultados alcancados. Podem adaptar-se de acordo com os
elementos que compdem as capas ou funcionar de maneira mais tradicional,
aparecendo no topo da arte. Suas formatacdes podem ser mais proximas da
tipografia, com letras seguindo estilos similares ao da composicao por tipos,
ou afastar-se ao maximo dela, com glifos cursivos e ornamentos que nao
seriam possiveis com fontes.

N3o se pode dizer que o lettering feito a mao, por si sé, é superior em relacao

a fonte tipografica. O trabalho envolvido em sua concepcdo é maior do que o
necessario para apenas digitar o titulo em um espaco designado, fato esse que
nao é o suficiente para concluir que um é melhor ou pior do que o outro. Por
outro lado, é justamente o trabalho e criatividade do designer que sera capaz de
definir a qualidade de um lettering, tanto em um caso como em outro. Um titulo
em fontes pode ser mais esteticamente coeso, bem escolhido e acabado do que
um em lettering, e vice-versa.

Tudo depende da capacidade do designer de avaliar as necessidades de cada
arte e definir quando o lettering personalizado é valido e pode complementar
ou enriquecer o contetido de uma capa ou nao. Por vezes, uma abordagem
tradicional pode ser a mais adequada. Em outras ocasides, o trabalho manual
pode dar a obra o brilho e caracteristica (inicos de que necessita para destacar-se
em meio a outras edi¢des, ou meramente apresentar o titulo de maneira mais
elegante e interessante do que o que aconteceria com um método mais simples.
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S3o precisamente todas essas variaveis que podem definir quando um lettering
personalizado é valido ou nao e, por conseguinte, se serd mais especial do que
uma fonte. Cabe ao designer descobrir as necessidades de cada obra e, com seu
conhecimento grafico, adotar a melhor alternativa para possibilitar aos livros em
que trabalha as melhores capas possiveis.
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APENDICE A—QUESTIONARIO RESPONDIDO POR VERA TAVARES

1. Qual é a sua formagao e de que modo ela contribuiu para que o seu trabalho se tornasse o que é hoje?

Sou formada em Histéria, com uma vertente de Histéria da Arte, e frequentei
aulas de desenho eilustragao durante 3 ou 4 anos.

A minha formacao em design grafico nio foi académica. Comecou numa agéncia
de marketing directo no inicio dos anos 2000, a colaborar em campanhas para
varios tipos de marcas (bancos, supermercados, automaéveis, comida para gatos,
etc.). Comecei a trabalharja na era dos computadores mas sobretudo para

um suporte de papel (o online ainda era s6 um mini-departamento dentro da
agéncia). Trabalhava materiais promocionais com bastante texto, como folhetos
e brochuras, o que me deu um treino bastante pragmatico de organizar varias
hierarquias de texto num plano. Também fazia antincios para revistas ou mesmo
mupis, com uma estrutura mais simples de titulo e imagem. Em termos graficos,
as possibilidades criativas eram limitadas, uma vez que o trabalho era sobretudo
dentro de marcas com regras ja definidas, e também porque o volume de
trabalho era bastante e o tempo escasso. Por isso as solucoes visuais eram em
geral automaticas e repetitivas, com alguma busca em catalogos de fontes
(embora em grande parte dos casos cada marca tivesse ja o seu leque de fontes
definido) e com muito recurso a bancos digitais de imagens.

A Tinta-da-china foi uma oportunidade de experimentar fazer as coisas de
outra maneira. Isto ndo significa que desvalorize a aprendizagem do trabalho
de agéncia. Mas havia um tipo de receita grafica que se aplicava com pouca
variacdo. Quer nos tipos de letra, sempre redondos, quer no tipo de foto, sempre
de bancos de imagem digitais (o marketing directo era uma espécie de parente
pobre na publicidade), e mesmo no codigo de cores (por exemplo, os pretos e
douradas para produtos que se queriam afirmar como «exclusivos»). Quando
comecei a trabalhar na Tinta-da-china tive uma oportunidade de reagira

estas receitas. A comecar pelo logotipo, que eu achava que se podia tornar
reconhecivel com letras magrinhas e discretas. Mas também pelo abandono dos
bancos de imagem e o recurso a ilustragao. Por outro lado, olhava muito para
materiais graficos mais antigos, antncios de jornais e revistas com letterings
variados e inventivos como se fossem eles préprios ilustracoes.



2. Na sua opinido, qual é a importancia visual do titulo na capa de um livro?

Para mim o mais importante é que o titulo se articule visualmente com qualquer
outro elemento da capa e como qualquer outro elemento da capa, que nao seja
um bocado de texto colocado sobre uma imagem como se nao fizesse parte dela.

3. Porque é que enveredou por criar titulos com lettering, em vez de utilizar fontes? Podera dissertar um pouco
sobre as suas escolhas e motivagoes nesta Grea?

A verdade é que comecei a desenhar letterings por necessidade de solucionar o
que a mim se apresentava como problema grafico. Aconteceu logo na primeira
capa que fiz para a Tinta-da-china, «O Pequeno Livro do Grande Terremoton.

Foi também a primeira capa de livro que fiz e passou por varias tentativas
falhadas. Acabei por desenha-la em torno de um pormenor que recortei de uma
gravura setecentista do terremoto de Lisboa, com uma casa em chamas. Um dos
problemas era precisamente nao conseguir encontrar uma fonte tipografica
que se articulasse com os outros elementos graficos. Foi por isso que comecei a
modificar fontes e a desenhar letterings. Se faco uma ilustragao para uma capa,
as letras do titulo tém de fazer parte da ilustracao, e para isso o automatismo

de aplicar uma fonte ja desenhada, por muito bem escolhida que seja, ndo
funciona, é como se nao fizesse parte da coisa. Preciso de me apropriar das letras
e preciso do tempo de as moldar e mesclar no todo.

4. Considera que o titulo feito d mado tem alguma caracteristica que o torne mais especial ou tinico do que o
produzido a partir de fontes? Por outro lado, em que tipo de trabalho o titulo pode se beneficiar do facto de se usar
fontes e ndo lettering desenhado?

O facto de fazer o titulo a mao implica um tempo e uma reflexao menos
necessaria a reproducao de uma fonte. Para mim isso € muito importante,

mas isto € uma coisa um pouco subjectiva. Digamos que é a minha maneira

de pensar graficamente e de me apropriar das coisas através de uma reflexao.
Creio que tem muito que ver com a forma como comecei a trabalharem

design grafico, sem uma aprendizagem teérica, mergulhando logo no mundo
empresarial. Comecei a desenhar letras para as capas também por necessidade
de escapar aos automatismos repetitivos que me eram impostos de fora. Creio
que é um método criativo valido como qualquer outro em que haja um trabalho
que é pensado, mas que pode ser pensado a partir de outros conhecimentos, de
outros métodos, usando ou nao usando fontes e outros contributos.

5. Como ¢, geralmente, o seu processo de criacdo de um titulo?

Comeca sempre pela leitura e interpretacdo do texto. Pode implicar maior ou
menor pesquisa, de letterings, de contextos visuais (histéricos, geograficos,
culturais) que se possam relacionar com os aspectos centrais no texto. Se se
tratar de uma coleccao de livros € um pouco diferente, pois a letra escolhida tem
de ser suficientemente neutra para acolher ideias que podem ser muito dispares
umas das outras.



Abnc

APENDICE B—QUESTIONARIO RESPONDIDO POR RAFAEL NOBRE

1. Qual é a sua formagao e de que modo ela contribuiu para que o seu trabalho se tornasse o que é hoje?

Sou formado em design grafico pela EBA/UFR]. Desenho desde pequeno e na
faculdade, essa habilidade foi incentivada em diversas disciplinas. Ao mesmo
tempo, gosto bastante de tecnologia e aprendi desde cedo a trabalhar nos
softwares de imagem. Me interessa mesclar técnicas tradicionais e digitais.
Assim, um acaba influenciando o outro. Acredito ser uma troca bem rica. E como
o trabalho de capa de livro passa por muitas revisoes e ajustes o digital ajuda
com que essas alteracoes sejam feitas mais rapidas. Por isso, é importante que
capa seja o maximo possivel editavel. O que as vezes complica o uso do lettering
gue caso nao seja aprovado deve ser totalmente refeito.

2. Na sua opinido, qual é a importancia visual do titulo na capa de um livro?

Depende de cada caso. Em algumas capas o desenho do titulo tem o maior
destaque.]Ja em outros casos a imagem é mais importante e a tipografia do
titulo fica em segundo plano. Nas capas em que o titulo é o foco, o seu desenho
é importante para contribuir com a identidade do livro. Funcionando quase que
como um logotipo.

3. Porque é que enveredou por criar titulos com lettering, em vez de utilizar fontes? Podera dissertar um pouco
sobre as suas escolhas e motivacoes nesta drea?

Em alguns casos sinto a necessidade de criar o lettering por simplesmente nao
achar uma fonte que se adeque a composicao. Em outros casos o lettering me
ajuda a tornar a interacdo entre texto e imagem mais fluida e interessante.
Como o lettering é desenvolvido exclusivamente para o projeto, torna a capa
mais particular dando um aspecto de exclusividade e originalidade. Algumas
vezes, eu parto do zero para criacao de um lettering outras comeco a partir de
uma fonte j& existente e vou modificando. Esse processo pode ser feito a mao ou
diretamente no computador.



4. Considera que o titulo feito a mdo tem alguma caracteristica que o torne mais especial ou tinico do que o
produzido a partir de fontes? Por outro lado, em que tipo de trabalho o titulo pode se beneficiar do facto de se usar
fontes e ndo lettering desenhado?

Sim, como disse, por ele ser exclusivo para o projeto ele contribui para a
originalidade da capa como um todo. Num lettering por exemplo vocé pode
ter dois “A” com desenhos diferentes e a interagao das letras € nica. Hoje
tem muitas fontes digitais com inimeras ligaturas que tentam simular essa
caracteristica que é prépria do lettering.

Quando aimagem é mais importante. Se vocé tem uma imagem (foto

ou ilustracdo) muito forte e caracteristica, se o titulo também tiver muita
personalidade os dois vao acabar brigando. Claro que em alguns casos, essa é a
intencdo. Mas no geral é bom ter um contraste e que um ou outro tenha mais voz
nacapa.

5. Como ¢, geralmente, o seu processo de criagdo de um titulo?

Primeiro, faco uma leitura e pesquisa do livro. O briefing também é muito
importante, pois ali podem conter ja algumas diretrizes sobre qual estilo a

capa deve ter. Depois penso nas caracteristicas do livro e como elas podem ser
interpretadas e traduzidas para a capa. Nesse ponto algumas caracteristicas

da obra podem influenciar tanto o estilo da imagem como da tipografia, se ela
deve ser mais classica, moderna, script ou sem serifa. Na composicao com a
imagem vou verificando quais fontes compoem melhor e se é necessario fazer
um lettering. Caso seja necessario, faco os primeiros esbocos a mao e depois vou
refinando. Apds ter um esboco mais detalhado, passo para computador para
vetorizar. Em seguida faco novos ajustes até considerar estar finalizado. Caso
seja um lettering no estilo handwritten, por exemplo, apenas scaneio o desenho
que fiza mao (depois de varios estudos) e trato a imagem no photoshop para
utiliza-lo na capa. Muitas vezes acabo ajustando alguns detalhes diretamente
no computador também.



