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RESUMO

@ Este relatério surge no ambito da conclusao do mestrado em
Design Editorial. Integrado no estagio curricular realizado na
Cofina Media na secc¢ao de infografia, aborda os seis meses de
trabalho desenvolvidos e apresenta as observagoes recolhidas.

Nesta exposicao é fundamentada a tematica da Infografia no
contexto da Imprensa. A pesquisa realizada engloba os conceitos
e origens da infografia, explora a sua fun¢ao enquanto um sistema
eficiente de codificar mensagens e considera esta forma de comuni-
cacdo enquanto estilo jornalistico.

O documento apresenta também a série de principios
de Design e os diferentes elementos a ter em consideracao na
construcao de uma boa infografia.

O estagio aqui relatado foi de grande importancia para
a autora, permitindo-lhe uma excelente primeira experiéncia
profissional e introduc¢ao no mercado de trabalho. As nocoes
descritas sao ainda de grande relevancia no seu trabalho quotidiano.

PALAVRAS-CHAVE
Design Editorial; Infografia; Correio da Manh3&; Imprensa; Design Gréfico.
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ABSTRACT

@ This report comes up as a part of the conclusion of the master’s
degree in Editorial Design. It refers to the curricular internship
carried out at Cofina Media in the infographics section, covering
the six months of work carried out and presents the collected
observations.

This exhibition’s theme is Infographics in the context of the Press.
The research carried out includes the concepts and origins of infogra-
phics, explores it’s function as an efficient message coding system
and considers this form of communication as an journalistic style.

The document also presents a series of Design principles and
the different elements to take into account when creating a good
infographic.

The internship described here was of great importance for the
author, it allowed her an excellent first professional experience
and an entry into the job market. The concepts described are still
of great relevance in her daily work.

PALAVRAS-CHAVE
Editorial Design; Infographics; Correio da Manh3; Press; Graphic Design.
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INTRODUGCAO

® A tematica escolhida aborda a Infografia no contexto da imprensa,
expondo os seus elementos e estudando a sua envolvente.

O objeto de estudo surge enquadrado no estagio realizado,
ao longo de seis meses, na redacao do Correio da Manha. Serve
como complemento e aprofundamento dos conceitos e processos
aprendidos durante esse periodo.

E feita também uma breve introducao histérica sobre a origem
da Infografia, os seus diferentes conceitos, os elementos que a
compoem e os contextos que a afetam. Reunido este conhecimento,
pretendeu-se concluir quais os ingredientes indispensaveis a este
estilo e alcancar a férmula da sua construgao.

A narrativa foca-se na explanacao dos dados descritivos, entre-
vistas e observacgoes recolhidas durante o estagio curricular. Estes
foram alguns dos métodos qualitativos utilizados. Posteriormente,
com recurso a pesquisa bibliografica, aprofundou-se o quadro tedrico
e conceptual da matéria e redigiu-se a segunda parte do documento.

Por ultimo, a problematica que colocamos sera explicada
através da metafora “A receita para uma boa Infografia”. Apds
testar a receita nos primeiros capitulos, a mesma serd organizada
e revelada esquematicamente. O tema infografia, serd, de acordo
com o seu processo, fracionado e condensado. As suas proprias
técnicas de abordagem da informacao ser-lhe-ao aplicadas,
concluindo este trabalho com uma visualizacao rapida, acessivel
e compreensivel dos conteddos analisados anteriormente.
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Fig. 2 - A redagdo em 2020 na Rua Luciana Stegagno Picchio em Lisboa. Fonte: CMTV
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UM JORNAL PARA
O CIDADAO COMUM,
PARCEIRO E IGUAL

@ O Correio da Manha encontra-se hoje no edificio da Cofina
Media e partilha a redacao com mais trés jornais, duas revistas
e um canal de televisao. O espaco contrasta com a penosa
cave no Principe Real em Lisboa, onde em 1979 cerca de
30 jornalistas produziam as primeiras edi¢oes deste jornal.
O edificio de trés andares em que agora entro, nada tem a ver."

O diario que é hoje lider de mercado em Portugal foi
fundado pelas maos de Vitor Direito, numa altura em que
a sociedade portuguesa enfrentava a crise econdémica e
instabilidade politica consequentes da Revolucao, onde o
Estado ainda exercia poder sobre os jornais. Cansado de
“dependéncias partidarias” e aliado com Carlos Barbosa,
Eduardo Morais e Nuno Rocha, o jornalista lan¢a o primeiro
tabloide portugués.?

Jornal de cariz popular, pretendia chegar a leitores de
diversas condigoOes e niveis culturais. As noticias passam a
ser tratadas objetivamente com uma leitura completamente
informativa, sem dar grande destaque a assuntos politicos.
O CM ganhou uma dimensao prépria ao lado do cidadao
comum e tornou-se ao longo dos anos a leitura nacional
mais procurada.?

A Presslivre, empresa proprietdaria do titulo, foi adqui-
rida em agosto de 2000 pela Cofina. O grupo empresarial do
setor dos media abrange todos os segmentos do mercado
de imprensa com os seus diversos titulos.

Atualmente o matutino é o diario que mais vende em
banca. Em média, sao vendidos todos os dias mais de 50 000*
exemplares, tendo em conta os efeitos que ainda se fazem
sentir na imprensa, provocados pela pandemia Covid-19.4

UMA GRANDE FAMILIA
O grupo Cofina Media,
apesar de ter como seu
principal titulo o Correio
da Manha, é detentor

de diversas publicagdes:
Jornais como o Record,
Negécios e o Destak;

A revista de informacdo
Sdbado, a TV Guia e a
feminina online Mdxima;

E ainda o canal de televisdo
por cabo CMTV.

A grafica Grafedisport,

a distribuidora Vasp e a
empresa de jogos e apostas
online Nossa Aposta
completam a estrutura
organica do grupo.®

DADOS

Formato: Tabléide
(370x275 mm)
Periodicidade: Diario

N2° paginas: 52 e 48
Impressio: Offset Rotativo,
Grafedisport

Distribuigdo: Vasp

N2 de colunas: 5

N.° de Médulos: 12

Largura de Coluna: 47mm
Espaco entre Colunas: 4mm
Entrelinha: 11,6 pt

Leitor: Cidaddao Comum

Fig. 3 - A Grelha de desenho.
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O “FLOW” DO JORNAL

Cada nova edicdo CM é realizada no dia anterior a sua publicagdo, mas é ja

na véspera que se comeca a preparar. Planeiam-se as pdginas, atribuidas a cada
seccdo e distribuem-se os assuntos para o dia seguinte. Com o plano lancado, isto €,
copiado, adaptado e com a publicidade no lugar, o jornal comega a ganhar forma.
O dia comeca com uma reunido de redagdo em que se alinham os contetdos,

que dita o trabalho ao longo do dia. O jornal é desenhado através de bases e layouts
que o jornalista escolhe de um catélogo. Estes, por vezes, sdo adaptados a seu pedido.
As secgdes de Desporto e Vidas sdo as mais dindmicas e que sofrem mais alteragdes.

OPINIAO - 1 PAGINA ATUALIDADE - 8 A 10 PAGINAS

Contém artigos de opinido, Trata os principais acontecimentos do dia.
Cartoon, sondagem e sumdrio Foca-se maioritariamente no Futebol, Covid-19,
com acesso a conteudos online Politica/Economia e Crimes que o CM acompanha

sty iy

Diretordo Sporting

na nossa
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? Casodebalaplantada

= = |§ vaiparajulgamento

PORTUGAL - 4 A 6 PAGINAS
Conta-nos os acontecimentos
polémicos, de crime ou escandalos
que ocorrem diariamente no pais

casa = APARELHO AUDITIVO
'ﬁove anos ds prlsao lica A ¢ \ \ NAO PRECISA SER COMPLICADO E CARO
r deixar bebé no lixo : J €495

SOCIEDADE - 2 A 4 PAGINAS ESPECIAL

Comporta noticias sobre acontecimentos Destaque para um tema especial,
oficiais como julgamentos, burlas, corrupcio estas paginas sdo muitas vezes
ou até saude e educagio acompanhadas de infografia

Governonomeia‘girl E Papadefende unides
deMedinaparaaAMA civis de homossexuais

BOLSA ECONOMIA CORREIO POLITICA CIDADES MUNDO
Anilise ao 1a 2 paginas DO LEITOR 1a 2 paginas que & AMBIENTE  Fala-nos do
mercado e textos de atualidade Espaco dedicado tratam assuntos Secgdo publicada que se passa fora
relacionados econémica aopinido do leitor de politica atual ocasionalmente de Portugal
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INICIATIVAS CM DESPORTO

Pagina de cardter Seccio que aborda
promocional o desporto, com especial
de artigos CM foco no futebol

SERVICOS E LAZER

Pagina com a informacio

do tempo, farmdcias e horéscopo
a par com uma de passatempos

TELEVISAO&MEDIA

CULTURA
&ESPETACULOS

-Fungio solidério para

“Adocées @&*
forcadas w

A

TELEVISAO

& MEDIA

Foco nos media
e audiéncias

CULTURA

& ESPETACULOS

1 a2 paginas que comportam
temas da Cultura

VIDAS - 4 A 5 PAGINAS
Fala-nos da vida dos famosos,

o seu estilo de vida e escandalos
em que se envolvem

963525 407 1573 300 080

PROGRAMAQZO E A FECHAR
Programacao da televisdo, Frase
do dia, Discurso Direto, Obituario,
Fotolegenda, Cartoons e Ultimas

Srepuees
FEmGAD ko

LA

ULTIMA
Noticias de dltima hora,

opinido, personalidades
e fotolegenda do dia
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O LEITOR

O publico-alvo do Correio da Manha

é o cidaddo comum, pessoas que buscam
uma leitura rdpida e envolvente de noticias
da atualidade. O leitor interessa-se por
noticias de entretenimento, celebridades,
desporto, crime e eventos atuais
dramadticos. O jornal atrai leitores

ao dar especial atencio a noticias
sensacionalistas e manchetes impactantes
de facil leitura. O perfil do leitor comum
pode variar, visto que o CM atende a uma
ampla gama de interesses e preferéncias.

\/

f

e
i
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w
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PAPARAZZI

Capturei estas imagens ao
longo dos meses de estdgio.
Mostram-nos o CM

no quotidiano do leitor.

PEQUENAS MEMORIAS

Em crianca tinha por héabito
fazer diversos recados aos
meus pais. Entre ir ao super-
mercado ou comprar p3o,
uma das recordagdes que
tenho é a de ir comprar o
jornal a tabacaria. Sempre o
Correio da Manha. E curioso
recordar. Nunca imaginaria
eu que saberia tdo de perto
como é feito o jornal que
levava na mao.

O PREFERIDO NOS
TRANSPORTES?

Este estdgio marca
também a minha mudanga
para Lisboa. Passei a ser
utente assidua dos trans-
portes publicos. Quer seja
no metro, no autocarro, no
comboio ou por vezes até
na paragem encontramos
pessoas a ler o jornal. Na
maioria das vezes trata-se
do Correio da Manha.

Fig.5a 8
Registo fotografico realizado
durante o estégio pela autora.






CAIXAS E CAIXINHAS

O layout do jornal assenta numa grelha de cinco colunas
com entrelinha de 11,6 pts. Esse é o ponto de partida para o
desenho da pagina. Ao redor do texto principal, a estrela da
pagina, desenrola-se numa série de caixas de texto ou textos
secunddrios, que o apoiam. Por norma, estas caixas também
definem o espaco onde se encaixa uma infografia.

CABECAS CAIXAS DE APOIO AO TEXTO
Destaque para a temdtica da pagina Caixas de varias tipologias predefinidas
e identificacdo da seccdo. Aproveita-se sdo utilizadas para revelar mais detalhes
esta tira superior para dar relevo a outros da histdria ao leitor. A fotografia é um
assuntos relacionados com o tema. dos elementos muitas vezes escolhidos.
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TEXTO PRINCIPAL TEXTO SECUNDARIO

A noticia em destaque apresenta-se A pégina pode dar destaque

sempre com titulo, subtitulo, pés-titulo, a um ou mais relatos do quotidiano.
assinatura, destaques e fotografia. Por vezes ambos est3o relacionados.
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PAGINA SIMPLES

ABERTURA DE SECGCAO

Existem dois modelos de pégina, as duplas
(fig. 9) e as simples (fig. 10 e 11). Este exemplo
ilustra a primeira pagina de uma secgo.
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PROISSIONN DESAIDE
averiguagdo das causas

Ha mais 600 mil
inscritos do
queresidentes i

——
" Museuinoie

sk
SANTAREM

VAACONTECE:
[Eru—y

"

PAGINA SIMPLES

FECHO DE SECCAO

As secgdes abrem com a sua identificagdo

a cabeca e encerram com a caixa de “Fecho”.
Podem ter diversas noticias e caixas de “Breves”.

A NOVA IMAGEM

O Correio da Manha
apresenta-se em 2023 com
uma nova cara. Promete ter
mais arrojo, mais identidade,
mais proximidade, mais emocao.
O grande objetivo é “tornar

o CM mais CM” conta Vasco
dos Reis Ferreira, o consultor
de ‘Media Branding’ e Design
Editorial responsavel

pelo novo grafismo. Este novo
projeto aposta em alcancar
uma “maior legibilidade

e leiturabilidade dos textos” e
também “uma organizacdo grafica
e hierdrquica de informacio
mais otimizada”, acrescenta.

O jornal exibe uma nova
tipografia desenhada por Dino
dos Santos, especificamente
concebida para esta publicagdo.
O layout identifica-se ainda
um pouco com o desenho da
ultima reformulag&o realizada
em janeiro de 2016, que
representava melhorias face

a anterior reforma de 2007,
mantendo a sua identidade.
Ainda assim, de acordo com

o Diretor de Arte, Pedro Freire,
o “projeto é de todos

o mais cuidado, dando especial

"

atencdo ao nosso ‘target’.

> Revistas Domingo,
de dezembro de 2022.
Entrevistas no ambito do

lancamento da nova imagem,
por Fernanda Cachao.
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UMA MAQUINA BEM
AFINADA - O FLUXO
DE TRABALHO

AO LONGO DO DIA

® Com a edi¢ao lancada, como descrito anteriormente, o
jornalista escolhe as bases que vai usar. E comeca a chuva
de pedidos. Alteracoes de caixas de texto ou espacos para
galerias de fotografia ou infografias. E também o jorna-
lista que coloca as fotografias em pagina, o que facilita
o trabalho, pois este conhece a histéria e o angulo que
quer expor. Quando ndo encontra a opgao certa é feito um
pedido a fotografia ou também a infografia (ambas utili-
zadas para completar o texto). Nesta fase é disponibilizada
para paginacao a fotografia ou surge a indicagao que vai ser
utilizada uma infografia.

A fotografia é colocada em pagina. Se nao exigir nenhum
tipo de recorte ou tratamento de imagem especial, é colocada a
tratar automaticamente pelo software. Por sua vez, a fotografia
depois de tratada é, mais tarde, aprovada pelo editor de
fotografia. Muitas vezes, esta é também articulada com o texto
e, nesse caso, segue sempre para tratamento.

Quando se recorre a utilizacao de infografia, esta é discu-
tida pelo espaco e dimensao que vai ocupar, numa simbiose
entre infografista, jornalista e paginador.

O jornal vai-se adaptando pagina a pagina aos diferentes
pedidos e este vai ganhando forma. Os textos vao sendo escritos
e as paginas fechadas uma a uma. O texto escrito pelo jorna-
lista, quando chega ao momento do fecho, ja passou pelo editor
que encaminhou para a revisao que, por sua vez, CoIrige os erros
ortograficos e semanticos. Resta apenas ao paginador maquetar
a pagina, acertar e corrigir todos os elementos graficos e
estéticos. O diretor de fecho passa uma tltima vez os olhos
pelo texto antes dos pdfs finais serem enviados para a grafica.

O CONTEXTO COVID

No tempo em que estive em
estagio o Coronavirus era
o assunto do momento e a
pandemia esteve sempre
presente. As publicacdes
dos jornais e revistas
produzidas na Cofina ndo
podiam parar. Havia gel
por toda a parte e eram
fornecidas méscaras.

Quando comecei este
periodo de estagio,
estdvamos entre fases e
quarentenas. Acabado o
verdo, esta foi a altura em
que mais pessoas estavam
presentes no trabalho.
Com o ressurgir de novas
vagas e novas medidas,
que incluiam teletrabalho
obrigatério, metade dos
trabalhadores foram para
casa, alternando-se.

Os computadores
pareciam fantasmas
porque os funciondrios que
trabalhavam remotamente
acediam ao computador
que estava no edificio,
mesmo ndo estando
presentes.

As turbuléncias causadas
pela COVID-19 afetaram
positivamente o meu
estdgio. Abriu espago
para eu entrar em agio,
visto que metade da equipa
estava em casa.
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NUNO COSTA ANA RAISELER
Meticuloso e exigente, Com astulcia em riste,
pronto para partilhar o seu sempre com uma solucio,
método e um bom facto. assim flui descontraida
Um comandante versado. pelo reboligo jornaleiro.

OS INFOGRAFISTAS

RUBEN SARMENTO

O infografista da Sdbado
com mio para a ilustracdo
e animagao, que preenchem
e completam o seu trabalho.

TAMBEM SAO MENTORES

E CONSELHEIROS

@ Encontro os infografistas no caminho até a paginacao, uma
pequena seccao constituida por cinco elementos, a qual se junta
agora uma estagiaria. A equipa organiza-se internamente por
publicacao respondendo as suas necessidades.

O grupo é coordenado pelo Nuno Costa que, em conjunto
com a Ana Kaiseler, produzem as infografias para o Correio da
Manha. Os pedidos para o jornal Record estao a cargo da Sonia
Caldeira e do Filipe Silva. O Riben Sarmento é responsavel pelos
grafismos para a revista Sdbado.

A aplicacao de conhecimentos e experiéncia pratica nao é
a Unica mais valia que daqui levo, mas também a consciéncia
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Fig. 13a19

llustracées da autora do
relatério representam as
personalidades integrantes
da seccdo de infografia.
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SONIA CALDEIRA

Benfiquista ferrenha,

uma mulher no mundo de
homens que é o Record.
Perseverante na lida didria

FILIPE SILVA

Uma cara ja antes conhecida,
um elemento calmo e prestavel
sempre atento ao futebol,
uma grande parte do seu oficio

17

FRANCISCA

Estagiaria e sempre pronta
para um novo desafio,

foi assim que me apresentei
até nos dias mais dificeis.

do valor que se deve prestar a um ambiente laboral saudavel. = J0A0 E NUNO
A boa disposicao geral da equipa e a importancia de fazeruma  Os convidados especiais,

pausa revitalizadora de criatividade sao, também, aspectos que

merecem ser realcados.

ambos elementos do
tratamento de imagem
da Sabado. Considero-os

Outro panorama que destaco surge do habito que tenho  Personagens essenciais

ao contar esta histéria,

de observar as pessoas. Reparo nos contrastes entre as SUas  tanto pelo profissionalismo
personalidades e atributos que se refletem no processo e  como pela boa disposicao.

trabalho de cada um. Anoto as suas caracteristicas e concluo

Esta dupla prioriza o rigor
e o brio pelo seu trabalho,

que a descontracao, o perfecionismo, a funcionalidade e até a  revendo sempre o resultado
picuinhice afetam os métodos e o que é produzido.

e o que aperfeigoar.
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O SIGNIFICADO
DE INFOGRAFIA,
POR QUEM SABE

® Ao registar todas as novas percec¢oes adquiridas neste
estagio, acho de grande relevancia avaliar junto dos meus
colegas, Ana e Nuno, os critérios, principios e referéncias
que fundamentam as diferentes pecas que constroem.
A dupla em causa é, no seu dia-a-dia responsavel por toda
a Infografia presente no Correio da Manha. No entanto,
é-lhes agora também delegada a tarefa de me guiarem
nesta experiéncia.

A primeira licdo que aqui menciono é, contextual-
mente, a definicao de Infografia. Existe um consenso,
no sentido em que, ambos concordam que uma infografia
“é uma solucgao grafica que utiliza elementos visuais
(graficos, mapas, pictogramas, ilustracoes ou fotografias)
com o intuito de explicar e contar um assunto de forma
rapida e clara ao leitor”. Ana acrescenta que “a funcao
principal da infografia é enriquecer o texto e permitir ao
leitor visualizar o assunto em causa”. Secundariamente,
afirma que o objeto de estudo, “torna a pagina da publi-
cacao mais interessante e atrativa graficamente para
o leitor, criando outros pontos de leitura”.

A organizac¢ao dos contetdos, isto é, a hierarquia da
informacao, assim como a leitura clara, direta e simples do
resultado final, sao os principios comentados como funda-
mentais a ter em atencao na construcao de uma infografia.
E imperativo também dar atencdo ao publico-alvo, isto é,
a informacao deve ser orientada para o leitor, ou seja, para
quem se estd a trabalhar.

No que diz respeito aos critérios que a matéria deve
preencher, Nuno realca, simplesmente, que uma boa infografia
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“UMA BOA
INFOGRAFIA
TEM DE
MOSTRAR[...]
TUDO O QUE
O LEITOR OU
PUBLICO ALVO
QUER SABER”

NUNO COSTA
Infografista e coordenador
da seccdo de Infografia CM



consiste no facto de que “as pessoas que a estdo a ver,

consigam percebé-la com facilidade”. Ana realca este ponto

ao referir que “uma boa infografia é aquela que consegue

explicar ao leitor de forma simples e graficamente apela-

tiva um assunto que de outra forma seria dificil entender”,

dando ainda o exemplo, “se se quiser mostrar um conjunto de

ndmeros pode usar-se uma tabela mas, para melhor mostrar

a comparacdo entre os dados, os graficos serdo a solucigo  “UMA BOA

mais adequada”. Completa ainda a sua tese afirmando que  |NFOGRAFIA
numa 1nf9graﬁa a 1-nformagao é 0 mais 1mpo,rtf'mte.3, um’? E AQUELA Q_UE

vez que a imagem visual deve ser clara e de facil leitura™.

Para a infografista, “o principal critério que a infografia deve CONSEGUE

preencher é facilitar a forma como o leitor entende a infor- EXPLICAR AO

macao. Independentemente de se tratar de uma infografia LEITOR DE

visual (expllf:agag gra~ﬁca do func1or.1ame.nto~de alguma coisa) FORMA SIMPLES

ou de uma visualizacao de dados (visualizacao de um compa-

rativo entre varios dados), passar de forma clara a informacao E GRAFICAMENTE

é 0 mais importante”. APELATIVA UM

Sendo que a Ana e o Nuno neste momento repre- ASSUNTO QUE

:v,e;ltamf?s r,n‘mhas tpl’lilClpalS rgfererLc1as na dls~c1p11na da DE OUTRA FORMA
infografia, é importante para mim saber quem sao as suas. -
A Ana anuncia que em termos de infografia visual os SERIA DIFICIL
autores que mais a inspiram sdo “Jaime Serra, Alberto ENTENDER.”
Cairo, Jude Buffum e Luisa Ortega Jimenez”. Destaca
também que “na visualizacao de dados, sao Federica
Fragapane e David Bihanic”. Ja o Nuno aponta também o
nome de Alberto Cairo, em conjunto com as publicacoes do
New York Times e da National Geographic, das primeiras
a utilizarem infografia.

Por ultimo, mas ndo menos importante, pedi que me
descrevessem o seu processo criativo. Devemos comecar
sempre por “perceber a informacao (sempre), hierarqui-
za-la, pensar na melhor maneira de a mostrar, executar a
Infografia e depois ajustar o que nao ficou tao claro”. E esta
a abordagem que Nuno declara que se deve dar inicialmente
a um novo trabalho. Ja a Ana especifica que, “o processo
criativo comeca com a investigacao sobre o assunto (rececao
da matéria), visualizacdo do espaco e desenho de pagina,
divisao da informacao em tépicos, pesquisa de elementos
visuais (fotos, logos, mapas, graficos) para melhor explicar
os varios assuntos e elaboracao da infografia”.

ANA RAISELER
Infografista CM
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REGRAS LIBERTADORAS

Com o meu ingresso nesta equipa foram-me dadas algumas
indicacdes de normas a seguir para a producdo de grafismos.
Estas regras concedem ao design uma sensacao de coeréncia,
dao-nos uma orientagdo de como colocar os elementos no lugar e,
posteriormente, permitem-nos ter a liberdade de nos focarmos nos
detalhes e na estética, os elementos que importam e atraem o leitor.

LEGENDA TITULO E POS-TITULO

A sua utilizacdo é obrigatdria e essencial Essenciais na construgéo de qualquer infografia.

para a compreensao dos dados expostos. E recomendado o uso do titulo a 11/12 pt (Medium).
E recomendado o corpo 8,5/9 pt (light) Aplica-se, por vezes, a cor da secgio a que correspondem

)
PRINCIPAIS DESTINOS DA EMIGRAGAO PORTUGUESA

EVOLUCAO DO NUMERO DE INSCRITOS NOS CONSULADOS
2019 2018 2017

5 MILHOES
DE PORTUGUESES

NO ESTRANGEIRO
EM 2019

CANADA
645 135301 135678

MACAU

EUA 152836 125549 125296

264 279 202 583 201227

CABO VERDE iNDIA
17235 13286 11562 80427 73731
—w \ 4 \ 4

VENEZUELA
221836 185600 180959

TIMOR LESTE

ANGOLA 18789 16505

119326 102420 97576

BRASIL

821276 713130 687 322

MOCAMBIQUE
38805 31926 30582
W \ 4 \ 2a

NAMIBIA 36

AUSTRALIA

AFRICA DO SUL 39674 35360 338

107324 75681

36 A RECEITA PARA UMA BOA INFOGRAFIA



A COR serve como guia ao longo
do jornal. Auxilia e facilita a leitura,
seguindo um esquema constante
que separa e organiza a informagao.
De acordo com os diferentes
temas que trata, o jornal,
divide-se em sec¢des, que sdo
facilmente identificadas pelas
diferentes cores estabelecidas.

Fig. 20 - Mapa de Dados
“Principais destinos da emigragdo
Portuguesa’, comparacdo anual.
04/12/2020. Escala 80%

EMIGRANTES NA EUROPA
DADOS PRINCIPAIS

FRANCA Devem apresentar-se
1405 053 1205308 1258 953 legendados, destacando a
informacao principal a ser
transmitida. O tamanho
recomendado é 14/16pt

SUicA :
439342 336975 325459

FILETE PONTILHADO
» Esta “Dashed Line”
REINO UNIDO é sempre utilizada,

349427 263706 244252 demarca a drea
de um grafismo e

separa-o dos restantes

ALEMANHA elementos da pagina
224573 174363 147992 °

: RETANGULO

ESPANHA : FUNDO NEUTRO

125382 74112 77710 Apresenta-se

a12pt/ 0,6 mm

LUXEMBURGO : da margem exterior.

116505 113145 130134 Serve como base de

desenho, destacando-o

BELGICA ®- :
71829 59336 572015 A TIPOGRAFIA
\ 4 \ 4 W O tipo Titling
HOLANDA Gothic FB Condensed
32280 25893 24847 é o unico utilizado.
w hd v As suas variac¢des Bold,
ANDORRA ; 17 365 Medium, Regular e Light

A 4

permitem hierarquizar
ainformagio




A MINHA ROTINA
DIARIA DE TRABALHO

® O trabalho de um grafico num jornal didrio comeca
quando o dia ja vai a meio, quando as noticias ja aconte-
ceram ou estao prestes a acontecer... Ja se comeca a ouvir
o burburinho dos caracteres a serem escolhidos na redacao.
Sigo pontualmente em direcao ao meu lugar. O reldgio
marca as 15:00h.

Por esta hora tudo esta tranquilo. Nenhum email. Vejo
como esta a edicao do dia e tomo nota dos espacos ja prede-
finidos para a infografia. A dimensao que esta ocupara é
assinalada no desenho da pagina a amarelo. Posto isto,
aproveito para adiantar os afazeres, a série de infografias
fixas que sao publicadas todos os dias no jornal. Fiquei
encarregue delas. Atualizo entao o mapa do tempo, a
sondagem e as audiéncias do dia anterior rapidamente.

Estamos em tempo de pandemia. Ha infografias que
relatam diariamente ao leitor a situacao nacional e fazem
o balanco internacional da doenca. Explicam os casos
existentes, as vacinas ja administradas e a mortalidade.
O ‘Relatério de Situagao COVID-19’ é o item seguinte da
minha lista de tarefas a tratar.

Tento terminar as tarefas diarias o mais rapido e eficaz-
mente possivel para conseguir estar disponivel para realizar
as infografias realmente desafiantes que tratam as noticias
do momento. Por vezes, hd matérias que ja sei como tratar
e tomo a iniciativa de as fazer.

Entretanto chegam a Ana ou o Nuno*, os meus colegas,
que me guiam neste estagio. Por esta hora comecam também
a aparecer os pedidos para infografia, por email ou pessoal-
mente. Discute-se o tema, a abordagem, as dimensoes que a
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CHEGADA
DO PEDIDO
®

v
DISCUSSAO INICIAL

SOBRE A TEMATICA
E A SUA ABORDAGEM

INTERPRETAR A
MATERIA E DIVIDIR

O TEMA POR TOPICOS,
HIERARQUIZANDO-OS

ESBOGO / RASCUNHO
DA DISPOSICAO

DOS ELEMENTOS NO

ESPACO DISPONIVEL

EXECUGCAO
[ ]

v
REVISAO
E PUBLICAGAO



informacao ocupard na pagina do jornal. Assim, o jornalista,
o infografista e o paginador chegam a um consenso de como
melhor representar a mensagem que querem transmitir.

Posto isto, pergunto se ha alguma coisa que eu
possa fazer e por norma é-me designada uma infografia.
Inicialmente recebia indicacoes de como distribuir a infor-
macao e que graficos utilizar para melhor a representar,
mas atualmente ja tenho independéncia nessa decisao.
Quando falta a inspiracao, revisto o arquivo de trabalhos
em busca de atualizar a minha biblioteca de solucgoes. Sigo
0 processo previamente incutido e os exemplos que me
mostraram. Antes da execuc¢ao do trabalho e depois da
rececao do material comeco por entender o assunto que
vai ser tratado destacando os topicos de interesse, tendo
sempre em atencao o respeito pela hierarquia da infor-
macao. Num rascunho, alinho os elementos no espaco e
escolho os diagramas mais adequados para transmitir o
conteddo em maos.

Apos a execucao de uma infografia esta segue para
revisao, a etapa final antes da colocacao em pagina. Uma
copia para verificacdo dos erros e outra para validacao do
jornalista. Dadas as retificacoes, o grafismo é aprovado e
esta pronto para ser publicado.

Ja passam das 20:00h. E tempo de atualizar as restantes
infografias da lista didria. A bolsa e as restantes infografias
sobre o coronavirus — “COVID-19 no mundo”, vacinagao
covid e mortalidade (retificar nomes).

O dia vai sendo preenchido, na sua maioria, com as
infografias para a edicao do dia seguinte. Porém, existem
também ocasioes em que sao produzidas imagens com
alguma antecedéncia para edi¢oes futuras, isto é, para as
paginas centrais, atualidades ou pecas mais elaboradas
que destacam um tema especifico. Por vezes também reali-
zamos conteudos para outras publicacoes além do CM,
como para o Jornal de Negécios, Record, Sdbado e outras
revistas do grupo.

O jornal tem hora marcada para fechar — até as 23:00h,
com os esforcos de paginadores e editores de fecho atarefados
que fazem o possivel para cumprir os prazos. Contudo, a minha
hora de saida esta marcada para as 22:00h, antes ainda do
frenesim final. Espera-me o dia seguinte com novos desafios.

LISTA DE TAREFAS
DO DIA-A-DIA

-MEE-Sondagem-
#E5-Mapinhas-
‘MBE-Mapa-do-tempo-
MMM Audiéncias

MO0 Relatério de Situacdo
OO0 COVID-19 no Mundo
OO0 Bolsa

OO0 Vacinas Administradas
OO0 Mortalidade

ESQUEMA

A lista dos afazeres é
também uma espécie de
infografia. Sdo registadas
as tarefas que ja foram
realizadas, revistas e

por fim postas em pdgina.
Cada quadrado

representa respetivamente
uma destas fases.

*Com o agravamento da
segunda vaga de COVID-19,
no inverno de 2020,

os trabalhadores da Cofina
encontravam-se a trabalhar
metade presencialmente

e a outra metade em regime
de teletrabalho.
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EXECUCAO E ADAPTACAO

Demonstra-se aqui a construgdo de uma infografia que sofreu diversas
alteracGes, com recurso ao processo anteriormente apresentado.
Apés ter-me sido delegada, desenvolvi a sua primeira vers&o

(Fig. 24), que foi mais tarde adaptada a pagina da edicao (Fig.26).

CRSEENERGETICA

Bancos fiiteis pagavam &~
gasu uto Iberico

queijo, whisky e xadrez

BLHETESDOTESOURD

PORMENORES

PROPOSTA O Primei “desviar’ verbad

oo

1. NOTIFICAGAO (Fig. 21)
Por email ou pessoalmente
chega um briefing com um
novo pedido de infografia.

COSTAQUERMECANISMO

PRIMEIRO-MINISTRO
PRECODOGASDODALUZ

2. DESENHO DO ESPACO
PARA INFOGRAFIA (Fig. 22)
Na paginacio, é lancada a
base de desenho, neste caso,
foi simulado o espaco que a
infografia ocupara (a amarelo).

Cimeira Europeia
daEnergia comega

Prende ex-ministro Jaor posse

de cheque falsificado de XX M €

AntloCot o0t o

3. RASCUNHO (Fig. 23)
Realizado apés a dlscussao
einterpretag&o do tema,
organiza visualmente

4. VERSAO1 (Fig. 24)
Execucio do pedido.

CONSUMO DE PETROLEO 2019
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5. ADAPTACAO

DO GRAFISMO

AO DESENHO

DE PAGINA (Fig 25)
Neste caso, a base

de desenho inicial foi
alterada e os infogramas
foram reorganizados.
Por norma, as paginas
centrais apresentam-
-se com uma lingua-
gem mais dindmica
que o restante jornal,
a estas aplicam-se
outras regras, ou seja,
outra interpretacgio do
desenho da pagina, o
conteido adapta-se a
paginacdo escolhida.

6. O RESULTADO
FINAL (Fig. 26)

O texto, as imagens

e os grafismos apresen-
tam-se como um todo.

ESPECIALI?
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O ESPAGO DA INFOGRAFIA
NA PUBLICAQAO

A infografia é encontrada em pdgina de duas diferentes formas,
articulada e em harmonia com o texto e imagem (Fig. 27), ou entao,
enquanto elemento complementar a noticia (Fig. 31). Esta apresenta-se
com maior frequéncia enquanto elemento individual, destacando-se
pelas suas caracteristicas préprias e a moldura que a separa da restante
mancha. O espaco que lhe é atribuido provém da adaptacgdo do espaco
previamente reservado com caixas de texto ou imagem.

ESPECIALI2S

Umadécada Torre Vasco
adominar daGama é amais
ohorizonte altade Portugal

Minauguradoaddejanei- @A Torre Vascoda Gama ¢
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Fig. 27 - Infografias que representam
“Os 10 edificios mais altos da atualidade”
e 0 "Histdrico dos edificios mais altos”.
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Fig. 28 - P4gina de catalogo, escolhida pelo jornalista Fig. 29 - A mesma pagina adaptada pela paginagdo,
para encaixar as diferentes histérias que pretende contar. com a representagao do espaco reservado para infografia.
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« PSP encontrou-a ja parada na ponte Fig. 31 - O desenho final da pagina com a aplicacdo da
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GALERIA DE TRABALHOS

Passo a apresentar os trabalhos que desenvolvi, tendo sido produzidos
mais de uma centena de diferentes grafismos ao longo de seis
meses. Comego por mostrar os diagramas atualizados diariamente,
que representam as minhas tarefas quotidianas. Seguidamente,
nas préximas pdginas é exibida, de acordo com o fluxo de secgdes
do jornal, uma selecdo dos esquemas executados a pedido.

© osmeNos
Sporting CP | -5.63%
CTT I, 1.7
Galp IR -2.00%
3 bersol 5 -2.28%
Vista Alegre - 0,53% Merlin 000 -2,14%
TRUMP/BIDEN Corte mm‘
de microfone melho- - snx
raodebate? o
33
TOP10 TERGA-FEIRA | 29 de setembrode 2020 | TOP CANAIS SHARE
Canal Programa Telespectadores em milhares  Share % -
[ Xl Nazaré - 22 Temporada 1282 26,6 20,8%
[ > X"l Terra Brava - Especial 122 21,1
[= X3 Jornal da Noite 1093 24 o
o 1021 27 B7%
OFrPI 980 205
O 931 25,7 | INFORMACAONACIONAL
(7 348 Jornal das 8 869 178 | cmTv I 3,5%
ORI 867 28  scNl 1%
[ X3 Golpe de Sorte IV 786 249 | VIi24| 14%
ORI 79 154 | RP304%
34

Fig. 32 - “Bolsa”. Escala 60%

Fig. 33 - "Sondagem’. Escala 50%

Fig. 34 - "Audiéncias”. Escala 75%

Fig. 35 - “COVID-19 no Mundo”. Escala 75%
Fig. 36 e 37 - “Mapa do tempo’. Escala 60%
Fig. 38 - “Relatério de Situacao”. Escala 60%
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VISR 1000 M € - RCaE
COTAGAO NEGOCIO. A Uber ofere- X T
4139 ceumais de milmilhGesde J1LV.S: TR R | (¢, /A
a -’
o76% [TRTEEICONE s 4% 00015
Freenow, quesededicad  Bhauians ©
mobilidade partilhada. 28210 -0,35%
COVID-19 NO MUNDO
TOTAL DE CASOS
34357790 | 1021543 |20 Re!
MORTES | RECUPERADOS
PAISES MAIS ATINGIDOS MUNDO LUSOFONO
CASOS _ MORTES CASOS MORTES
EUA 7471839 210474  PORTUGAL 76396 1977
india 6368363 99298  Mogambique 8888 62
Brasi 4820166 144103  Cabo Verde 6024 60
Rissia 1185231 20891  Angola 4972 183
Colombia 829678 25998  Guiné-Bissau 2324 39
Peru 814829 32463  S.Tomée Principe e ol 15
Espanha 778607 31973  Macau % -
Argentina 751001 16937  Timor Leste 27 -
México 743216 76 646
Africado Sul 674339 16734
‘e
[Z11] Fonte ECOC/OMS
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ATUALIDADES E PORTUGAL

LADRAO Z : |
FAZ105KM ° ' 19H00
COM CRIANGA | A

NO CARRO

e

21H00

Carrinha Mercedes
¢ localizada pelas
autoridades junto

|\ = A avenida de Ceuta.
_QUINTA Homem acabou

Bemyy,, .
™=~ DO LOUREIRO i
LISBOA % horas depois

Mae do menino péara a carrinha

Mercedes junto ao pronto-

-a-comer S. Jodo de Deus

para ir buscar uma encomenda.

0 filho, de 7 anos, fica no carro.

Poucos minutos depois, sai e

: percebe que a viatura foi roubada.

:E0E o)) | E dado o alerta as autoridades

20H00
Ladréo abandona
0 menino junto

} ao restaurante
Lagar do Xisto,
na avenida
Columbano
Bordalo Pinheiro,

. SETERIOS
: LISBOA

Fig. 39 - Infografia de Localizagdo
“Ladrao faz 105 km com crianca no carro”.
15/01/2021. Escala 75%

NUMERO DE DESEMPREGADOS REGISTADOS NO [EFP

410000 407 302
390000

I 398 287
370000
s0000 390772 I

330000

310000 297.290

290 000

Jangiro Juiho Janeiro Julho  Novembro
2019 2020

e continua em fuga B

POVOA DE VARZIM
VILA DO CONDE v

S wirosivos IR

PORTO

Fig. 40 - Gréfico de Linhas
“Numero de desempregados registados no I[EFP".
17/12/2020. Escala 75%
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Fig. 41 - Mapa Localizador
Pévoa de Varzim, Vila do Conde e Matosinhos.
22/12/2020. Escala 75%




ELEITORES

V. CASTELO
239733 BRAGANGA
140 665
VILA REAL
1592 335
AVEIRO T
150 100
VISEU
ey 345303
COIMBRA
379198
C. BRANCO
LEIRIA 169 167
414497
SANTAREM
380 081
PORTALEGRE
LISBOA 96 064
1929 267
EVORA
136 433
SETUBAL
740 698
BEJA
123127
FARO
384433
MADEIRA ACORES
258 067 228 895

Fig. 42 - Graficos de Pizza sobre Mapa Localizador

“Numero de Eleitores”.
21/10/2020. Escala 75%

CALENDARIO ESCOLAR

PAUSA LETIVA
DE CARNAVAL

Eliminada
Prossegue atividade letiva

PAUSA LETIVA v
DA PASCOA

 de marco a 1de abril

FINAL DO 32 PERIODO
» Pré-escolar,
12 e 22 ciclo
8 dejulho
» 79, 82102 ano
23 de junho
» 99, 112 ¢ 122 ano
18 de junho

AVALIAGAO EXTERNA
PROVAS DE AFERICAO
29,50 ¢ 80 anos
14 e 26 de junho
PROVAS FINAIS
DE CICLO
9% ano
» 12 fase

28 de junho a 2 de julho
» 22 fase

21a23 de julho

EXAMES FINAIS
NACIONAIS
DO ENSII!O
SECUNDARIO
» 12 fase
2al6dejulho
» 22 fase
1a9 de setembro

Fig. 43 - Tabela
“Calendario Escolar”.
12/02/2021. Escala 86%
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CENTRAIS

Fig. 44 - Infografia Comparativa
“‘Apreensdes pela GNR".
25/01/2021. Escala 100%

APREENSOES PELAGNR 2019 12020

TABACO QUANTIDADE VALOR PRESUMIVEL DE FRAUDE
Charutos UN Cigarrilhas UN Cigarros UN Associado as apreensoes
24 8131 21626 653 . [l 11437660,82¢€

1 620 12679453 |4 804 221,23 €

Folhas de Tabaco GR | Liquido ML Qutros tabacos

de Fumar GR
34746 060 290 i Total associado as investigagdes ativas

13311641 [1620 %5;52 237 003500,03 €

Tabaco Cachimbo | Tabaco Tabaco
de Agua GR de Corte FinoGR | de MascarGR

B [EEFT 27986843316

€m| Fonte GNR

Fig. 45 - Mapa localizador
‘Os museus menos
conhecidos de Portugal”.
18/11/2020. Escala 70%

Fig. 46 - Infografia Cénica
“A linguagem dos Gatos”.
16/10/2020. Escala 70%
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0S MUSEUS
MENOS
CONHECIDOS
DE PORTUGAL

1. MELGAGCO

> Museu do Cinema Jean Loup Passek
2.BRAGANCA

> Museu Ibérico da Méscara e do Traje
3. VILA POUCA DE AGUIAR

> Complexo Mineiro do Ouro Romano
4.VILA NOVA DE FAMALICAO

> Museu Fundagéo Cupertino de Miranda
5. MAIA

> Museu do Tabaco da Maia

6. SABROSA

> Nucleo Museologico Fernanda Amorim
7. PORTO

> Museu de Histéria da Medicina
Maximiano Lemos

> Museu Centro Hospitalar do Porto
8.SANTA MARIA DA FEIRA

> Museu do Papel

9. SAO0 JOAO DA PESQUEIRA

> Museu do Vinho de S. Jodo da Pesqueira
10. SA0 JOAO DA MADEIRA

> Centro de Arte Oliva

11. ESTARREJA

> Casa-museu Egas Moniz

12. VISEU

> Museu do Linho da Varzia de Calde
13. GUARDA

> Museu da Casa Grande

14. CANTANHEDE

> Museu Load ZX Spectrum

15. COVILHA

> Museu de Lanificios

16. PENELA

> Espago-Museu e Villa Romana do Rabagal
17. VILA DE REI

> Museu das Aldeias

18. MAGAO

> Museu de Arte Pré-Historica e do Sagrado
19. NISA

> Museu do Bordado

20. ABRANTES

> Museu Dom Lopo de Aimeida

21. PORTALEGRE

> Museu da Tapegaria de Portalegre
22. CALDAS DA RAINHA

> Museu Maritimo Almir. Ramalho Ortigdo
23.LOURES

> Museu da Policia Judiciria
24.SINTRA

> Casa Camilo

25. CASCAIS

> Museu da Musica Portuguesa
26. LISBOA

> Museu da Dermatologia

> Museu Faraday

> Museu Miguel Bombarda

> Casa dos Gessos

> Casa Veva de Lima

> Museu Geoldgico de Lishoa

27. SEIXAL

> Eco Museu do Barroso

28. BARREIRO

> Museu Industrial da Baia do Tejo
29. MOURAO

> Museu da Luz

30.ELVAS

> Museu Militar de Elvas

31. VIDIGUEIRA

> Sao Cucufate/Casa do Arco

32, SERPA

> Museu do Relogio

33. ALMODOVAR

> Museu da Escrita do Sudoeste
34.TAVIRA

> Museu de Tavira

35. FARO

> Museu Maritimo Almir. Ramalho Ortigéo
36. FLORES

> Museu da Fabrica da Baleia do Boqueirdo
37. RIBEIRA GRANDE

> Casa do Arcano

38. FUNCHAL

> Museu de Arte Sacra no Funchal
39. PORTO SANTO

> Casa Colombo

~

2,7 milhdes
de portugueses
tém gatos

Ml S—74 > A

Eretasviradas  Eretas viradas Viradas  Levemente curvadas
para a frente paratrés para balxo para a frente

Estou Semeatacares,  Estoucommedo Avidaé maravihosa,
em alertal eu vou-te atacarl ou triste 6 quero relaxarl

ALINGUAGEM DOS GATOS

Y a

Olhar fixocom  Olhar fixo com
expressdo serena  expressao séria
(curiosidade) Queres um

0 que estas a fazer? desafio?

® @

Pupila dilatada
(Medo)

= 2>
Piscar um

ou dois olhos

Sinto-me seguro,
adoro-tel

N#o gosto disso,
podes pararl

77X 7ES ZIS

Grunhidos Miadoagudo  Miado excessivo

Estoude Tenho medo Tenho
mau humor ou dor fome

Ronronar

Humano, és muito
Importante para mim

ko

Virada para cima
com pelos balxos

Paracimacom  Virada paracima Mexendo
pelosericados comapontacurva  sem parar

Boa vida Sou capaz Sinto-me Estou
& comigo de me defender amigavel eXausto

T A I

Relaxado
S6 quero descansar

Dl 2050

Tronco curvado Pelos ericados, garras  Deitado de
Shoaameags  ©UeMesamostra  barriga paracima

noar Prestes a atacar

Entre as penas
Hoje nao é o meu dia

Com uma leve curva
Estou desconfiado

Retraido

N4o gosto
Quero carinho disso

O |

Lambidela Leve mordida

Adoro-tel Estou a gostar
do teu carinho

Passando
entre as pernas

Marcar territorio

Amassando

Sinto-me
confortével contigol
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SOCIEDADE

TEMPERATURAS PARA 0S PROXIMOS DIAS

B Minima W Méaxima
HOJE AMANHA 9SAB  10DOM  TISEG  12TER

LI 1° 10°] 0° 11°] -1° 9°] 0° 10°] 0° 10°] -1° 10°]
N 1 10°] 22 6°f-1 7[-1 8°|-1 8]-2° 9]
el -2° 11°] -3° 11°]-3° 9°] 0° 11°]-2° 10°] -3° 10°]
Heecivl -4 6°]-5° 5°)-2° 3°]-3° 5°]-5° 6°]|-6° 6°]
ey 0 8| -1 8°]0° 5°]-1° 8]-1° 7°[-2° 8]

Fig. 47

Infografia comparativa
“Temperaturas

nos proximos dias’”.
06/01/2021. Escala 70%

el 1 90 00 8f-1 77]0° 9]0 9f-1 9]
tvora  [NEINTH INGIFS ISEFA B EECE EEEE
EION 6° 12°] 5° 8°] 3° 1] 3° 11°] 3° 11I°] 2° 11°
CTEGEN -4° 2°)-5° 2°|-5° -2°]-4° 1°]-4° 1°|-5° 2]
- -2° 10°] -3° 9°| -1° 8°] -1° 10°] -2° 10°] -2° 10°]
20 4° 11°] 3° 10°] 2° 10°] 1° 9°] 2° 10°] 2° 10°]
GeleeE 10 7] 00 6°0-2° 4°]-1° 6°]-1° 6°]-1° 7°]
LG 1° 10°] 1 10°] -1 9°] 2° 10°] 0° 10°] 0° 10°]
el 1 11°] 1° 1rj 0° 9°] 0° 10°] 0° 10°f -1° 11°]
NEUEI 20 11°] 1° 10°] 1° 10°] -1° 11°] 0° 10°] -1° 11°]
JAe:SE 0° 10°] -1° 9°f -1° 9°] 3° 10°] 1° 9°f-1° 9°]
VCLE -2° 7°]-4° 6°]-3° 4°]-2° 5°]-3° 6°]-3° 6°]
[T -1° 6°]-2° 5°]-2° 2°| -1’ 5°]-2° 5°]-2° 6°]

CONSELHOS CONTRA O FRIO

1. Mantenha o corpo quente, através do uso
de varias camadas de roupa, folgada
e adaptada a temperatura ambiente

2. Use luvas, gorro, meias quentes e cachecol
e calgado quente e antiderrapante 55

3. Ingira sopas e bebidas quentes.
Evite o alcool, que proporciona
uma falsa sensaco de calor

4. Atengéo aos aquecimentos com combust&o
(ex.: braseiras e lareiras), que podem causar

intoxicagéo por mondxido de carbono
\f
6. Assegure uma adequada ventilagdo *ﬂt

5. Evite o uso de dispositivos de aquecimento
durante o sono, desligando sempre
|+ quaisquer aparelhos antes de se deita

das habitagdes, quando néo for possivel
evitar o uso de braseirasou lareiras

7. Condugao defensiva nos locais
onde se forme gelo na estrada

[Z111 Fonte IPMA
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VALORIZAGAO DA PROFISSAO DOCENTE
PERCENTAGEM DE PROFESSORES QUE CONSIDERA
QUE A PROFISSAO E VALORIZADA NA SOCIEDADE

Finlandia N 58,2%
Chipre (NN 43,5%

Roménia [N 40,9%

Holanda NN 30,7%

Reino Unicdo I 28,8%

Estonia [N 26,4%

Media OCDE NN 25,8%

Letonia I 23,3%
Dinamarca NN 18,5%
Bulgaria (NN 17,7%
Belgca NN 16,3%
Austria NI 16,1%
Rep. Checa NN 16%
Malta I 14,5%

Espanha (NN 14,1%
Liuania (NN 14,1%
Italia I 12,1%
Hungria (NI 11,8%
Suécia I 10,7%
Croacia [N 9,2%

PorTUGAL [N 9,1%
Franca [ 6,6%

Eslovenia [ 5,6%

Eslovaquia [ 4,5%

|
211 Fonte Estado da Educacéo 2019 (CNE)

Fig. 48 - Grafico de Barras
“Valorizacao da Profissdo Docente”.
11/01/2021. Escala 80%



Fig. 49 - Grafico de Linhas
’ “Entradas de portugueses

o3 32301 no Reuino Unido”.

25/02/2021. Escala 75%

©+30.3%
24593

1,11
i 7 Y k

ENTRADAS DE PORTUGUESES NO REINO UNIDO

0 +25,1% 22622
«O= Total ©® Variagdo em relag&o ao ano anterior

20443

© +58.2%
12603

©-B5% 0%  @-5%
11712 12039 . 12211

© +355%
16 347

O H2T%
4396

181

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2005 2016 2017 2018 2019 2020
11 Fonte Observatorio da Emigragio

i Fig. 50 - Infografi
PROJEGAO DA CONTA DA SEGURANCA SOCIAL B RECEITAS ATIVOS DO FUNDO Clogm ara tR/;Jgra @
ENTRE 2021 E 2060, EM MILHOES DE EUROS 1 DESPESAS DE ESTABILIZACAO compar
40000 O SALDO FINANCEIRA Projecdo da conta da

30000 28369 32641  DASEG. SOCIAL Seguranca Social”.

non 20608 22725 2021 2V6  14/10/2020. Escala 75%
10000
0

000 % EM DESPESA
00 COM PENSOES

30000 2021 . 48%.
40000 34304 20
2021 2030 2040 2050 2060 2040 .. 69.5%.
Fig. 51 - Infografia
'I;EMPO EM DEZEMBRO ; ‘6313‘9'; \gi Real Comparativa
MAIOR QUANTIDADE PREVISAO Braga 00 Ty d bire’
omperaira G DE PREGPTAGAOEM 24  PARAGS pro A0 B 0P T
02 g°C 1092 PROXIMOSDIAS [y 7! 2 El-4-3 - Escaia /o7
23,6°C y&Mm TEMPERATURAS , . Guarda
Aljezur Lamas de Mouro Melgaco MINIMAS Aveiro Viseu EI0 -1
DIAT DIATI m Hoje Cﬁ_] b3 1 Elo1 i
oimbra s
Amanha C.Branco ¢
RAJADA DE VENTO _ 021 8
A COMMAOR NTENSIDADE.~ Sexea i C25 L
12012 Km/ h El2i2 Santarém  Portalegre %
Guarda lsboa’ 122 [I33 <
Temperatura DIA28 El6 8 2
Mais Bave INDICE DE SECA Chuva F Eﬁﬁ“ 5
9o . Chuva Fraca , Bt
9,2°C  percontagen 504%  Eias £
Carrazeda  do territorio Beja =
de Ansides  afetado Chuva 012 1 =
DAZ/ Normal .- "... Moderada o H
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ECONOMIA

( VEICULOS NOVOS JANEIRO A OUTUBRO DE 2020
##RABE :'?H[I)\E:g i LIGEIROS DE PASSAGEIROS POR TIPO DE ENERGIA
Gasoleo
POR SEMANA EM 2020 33,7%
POR : Outros ....................... Hllbrido
REGIAD NORTE 1% Convencional
32h Elétrico - ’
4,9%
Hibrido Plug-in
CENTRO
8
Gasolina
46,2%
AM. VENDAS DE HIBRIDOS VENDAS DE HIBRIDOS
DE LISBOA CONVENCIONAIS PLUG-IN
A ORES 31h
¢ 7683 8602 8315
@ ALENTEJO 912 Y 4209 ©97%
IR 33h Vanagao M Variagdo
MGARVE
’ 28h ‘ 30h [ Fonte ACAP
| MEDIA 2019 2020 Fig. 53 - Gréfico de Pizza
NAC|0NA|_ 34h 31h “Veiculos Novos, janeiro a outubro de 2020".
05/12/2020. Escala 90%
PATROES 5
2019 44h JUROS DA DIVIDA PORTUGUESA A 10 ANOS
2020 _ 39h 18 30072012
POR CONTA DE OUTREM L
2019 34h "
2020 BN 31h v ,
INDEPENDENTE 0 ne >4
20]9 23h 8 d I"al_'lC|,O\l
2000 NN 20 - N
[Z11] Fonte Pordata/INE 5 da divida
............................................................................ : Portuguesa
Fi.g. 52 - |nfograﬂa Comparativa 2 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 a 10 anos”.
“Numero de horas trabalhadas”. [ Fonte Bloonberg 13/01/2021.
21/02/2021. Escala 100% Escala 75%
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TV & MEDIA

ESTRUTURA ACIONISTA DA MEDIA CAPITAL
026% 30,22%
Capital disperso : Pluris Investments
em bolsa (Mério Ferreira)
Vo
Manuel
Farers 2%
Lemos | Triun SGPS
1.79% (Paulo Gaspar)
Anténio
Carvalho
Media Capital
. 197%
2,5%. . Biz Partners
DoCasal
Investimentos
(Cristina Ferreira) 11.2%
Fitas & Esséncias
505% . 10%
Abanca Zenithodyssey
Fig. 55 - Gréfico de Pizza
“Estrutura Acionista da Media Capital”.
11/11/2020. Escala 70%
PROGRAMAS MAIS VISTOS DE 2020
Canal  Data Programa Telespectadores
© RTP1 14/11  Portugal - Franca Liga das Nagoes 2583,21
@ RTP1 1110  Franca - Portugal Liga das Nagoes 2288,28
O RTP1 14/10 Portugal - Suécia Liga das Nacoes 2218,59

O RTP1 2312 FC Porto - Benfica Supertaga Candidode Olvera ~ 2140,00
© RTP1 0108 Benfica - FC Porto Taca de Portugal Placard: Final ~ 1993,09
O TV 0112 FCPorto-Manchester City Liga dos Campeves  1987,00

@ RTP1 0710 Portugal - Espanha Jogo Particular 1933,12
@ SIC 2611 Rangers - Benfica LigaEuropa 1927,89
©SIC 2702 Benfica - Shakhtar Donetsk Liga Europa 1914,45
@ TVl 2308 PSG-Bayern Liga dos Campedes: Final 1894,26
@ SIC 2604 Isto é Gozar com Quem Trabalha 1874,31
@ RTP1 08/09 Suécia - Portugal Liga das Nacoes 1870,94
@ TV 2110 Manchester City - FC Porto Liga dos Campeses  1806,57
@ SIC 2910 Benfica - Standard Ligge Liga Europa 1793,39
@ SIC 0312 Benfica - Lech Poznan Liga Furopa 1769,72
@SIC 2203 Jornal da Noite 1761,17
@RTP1 1111 Portugal - Andorra Jogo Particuier 1748,31
@SIC 23004 Nazaré Especidl 1673,03
@ TV 2511 Marselha- FC Porto Liga dos Campeoes 1660,42
@SIC 0507 Nazaré 1652,33

Fig. 56 - Tabela
“Programas mais vistos de 2020".
11/01/2021. Escala 70%

PALAVRA DO ANO

Saudade
26,8%
Covid-19

I 24,4%
Pandemia

17,03%
Confinamento
I 16,23%
Zaragatoa

I 7%
Telescola

H 2,58%
Discriminac&o
1 1,85%
Infodemia

1 1,59%
Digitalizag&o
11,33%
Sem-abrigo
11,16%

2019 e Violéncia (Doméstica)

Fig. 57 - Gréfico de Barras
“Palavra do Ano”.
04/01/2021. Escala 100%
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DESPORTO

Fig. 58 - Mapa Explicativo
“Percurso 2020, Volta a Portugal”.
23/09/2020. Escala 80%

PERCURSO 2020

i

S

° Inicio da Etapa

0 Fim da Etapa

Contrarreldgio Individual

PROLOGO  27/09 7km
oeFafe-Fafe 8]
T2ETAPA 28/09 180 km
» Montalegre
@ Viana do Castelo Santa Luzia
23ETAPA 29/09 167 km
* Paredes
@ Mondim de Basto

Senhora da Graga
32ETAPA 30/09 171,9km
« Felgueiras
o Viseu
4aETAPA (0110
« Guarda
@ Covilha Torre
B53ETAPA (02/10 176,3 km
o Qliveira do Hospital
o Agueda
62 ETAPA 03/10
« Caldas da Rainha
oTorres Vedras

TAETAPA 04/10
* Loures

o Settibal
8aETAPA 0510 17,7km
oLisboa 8]

148 km

155 km

161km

TOTAL

1183,9 KM

PERCURSOS DE JORGE JESUS E ABEL FERREIRA
S\E |26 Jogos GOLOS
=08 | Vitgrias 18 Derrotas 2 |Marcados 55 Sofridos 19
e | 69% 8% |21 MEDIAPORJOGO 0,73
’ G‘: 18 JoGos GOLOS
=y Vitérias 12 Derrotas 2 |Marcados 36 Sofridos 8
Abel Ferreirall JEIAZ % |2 MEDIAPOR JOGO 0,44
*Registos até & primeira méo da Libertadores

Fig. 59 - Tabela
“Percursos de Jorge Jesus e Abel Ferreira”.
06/01/2021. Escala 70%

m EPOCA  TOTALDEPONTOS

PAIS 2021 ULTIMAS5EPOCAS  EQUIPAS
12 3= ESPANHA 14785 93140 i
20 =& INGLATERRA 15642 91854 nm
30 NN ITALIA 13571 72724 6/7
40 == AlEMANHA 13928 72284 6/7
50 N FRANCA 7083 55248 2/6
62 [EN PORTUGAL 9000 47949 35
79 mm RUSSIA 4333 38382 16
80 = PAISES BAIX0S 7200 37200 25
90 11 BELGICA 6000 36500 205
100 = AUSTRIA 6700 35825 25

Fig. 60 - Tabela
“Ranking UEFA".
19/02/2021. Escala 70%

0S SUB-23 MAIS PROVAVEIS DE SE ESTREAR NA SELEGAO A

a4 12 Pedro Gongalves Bl 62 Luis Maximiano
i Sporting 22 anos =l Sporting 22 anos
[#=J 20 David Carmo 792 Matheus Nunes
=21 Sp.Braga 21 anos Sporting 22 anos
BEY 39 Rafael Ledo =] 82 Abdu Conté
=" AC Milan 21 anos Moreirense 22 anos
J= =1 49Filipe Soares kﬁ:’ 99 Nuno Santos
= Moreirense 21anos 48 Boavista 21anos
qg 59 Nuno Mendes 102 Nuno Tavares
I\ Sporting 18 anos Benfica 21 anos
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Fig. 61 - Tabela
“Os sub-23 mais provaveis de se estrear na Selegdo A",
22/02/2021. Escala 70%



SOBRE A COVID-19

SURTOS NO ENSINO VACINAS PARA A COVID-19
FASES
DE DESENVOLVIMENTO
Norte £
PRE-CLINICA
. 3 Testada apenas em animais 164

FASE 1

Testes num pequeno
grupo de voluntérios

FASE 2

Testes num maior grupo
de pessoas para analisar
a seguranca e eficécia 20

FASE 3

Testes em milhares de pessoas,
para testar a seguranca

1 eeficaciano publico-alvo 12

TOTAL 68 a que se destina

111 Fonte Ministério da Saude

Lisboa
e Vale do Tejo

.Alentejo
2

000000000000
APROVADAS 0

Fig. 62 - Mapa Localizador
“Surtos no Ensino”.
20/11/2020. Escala 100%

Fig. 63 - Mapa Explicativo
“Vacinas para a Covid-19”".
18/11/2020. Escala 95%

Fig. 64 - Tabela
“Os dez lares com mais mortes’”.
21/10/2020. Escala 100%

. 0S DEZ LARES
- COM MAIS MORTES

%

2
8
1

16
12

LAR DO COMERCIO
MATOSINHOS

ST. CASA DA MISERICORDIA
AVEIRO :

ST. CASA DA MISERICORDIA
BRAGANCA :

FUND. M2 INACIA VOGADO |
PERDIGAO SILVA |
REGUENGOS DE MONSARAZ

RESIDENCIA MONTEPIO
PORTO

LAR DE SAO JOSE
ILHAVO

ST. CASA DA MISERICORDIA
CINFAES :

ST. CASA DA MISERICORDIA
VILA NOVA DE FOZ COA :

LAR NOSSA SENHORA
DA VEIGA
VILA NOVA DE FOZ COA

LAR NOSSA SENHORA
DAS DORES
VILA REAL
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OUTRAS PUBLICACOES

As restantes publicagdes do grupo seguem uma linguagem diferente

a do jornal Correio da Manhg, dessa forma, na infografia sdo aplicadas
novas regras inerentes a respectiva publicagdo. Mudam-se os elementos
gréficos a cor e a tipografia tipicamente usada. Aqui apresento

uma infografia realizada para a Sabado, em que tive que aprender a
linguagem exercida pela publicacdo. O resultado final que apresento
(Fig. 67), sofreu depois algumas corre¢des antes de ter sido publicado.

O BRIEFING

“Os pontos que vou destacar

na roadtrip s3o: Museu Nacional

da Imprensa, Praia Fluvial de Melres,
aTasca do Zequinha, Casa dos
Doces, Douro Royal Valley Hotel

& SPA e Douro Palace Resort & SPA”’

Facauma roadtrip-pela...

ESTRADA NACIONAL 13

Pegue no carro - ou na bicicleta, se as nortadas nao o assustarem -
de a presenca do mar

& constante e onde ha muitas tradicoes a descobrir. Seja na
docaria, de peixe, nas intimeras
defrescos que montam banca no concelho da P6voa, na bonita
paisagem de Caminha, com o Forte de 530 Jodo da Insua omnipre-
| sente, ou aolongo do curso do Rio Minho a banhar os concelhos
de Vila Nova de Cerveirs e de Valenca, ndo faltam bons motivos
para embarcar numa roadtrip pela N|3

L\

.

Fig. 65 - Infografia j& anteriormente publicada na Sabado, Fig. 66 - llustracBes representativas dos
exemplo fornecido como referéncia para construcdo diferentes locais destacados desenvolvidas pela
do mapa com o novo roteiro pela Estrada Nacional 108 autora, respeitando a linguagem antes utilizada
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Faca uma roadtrip pela...

ESTRADA NACIONAL 108

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing &
s elit. Curabitur semper nisi sodales purus fermentum,
ac finibus lorem ullamcorper. Nam non tortor nulla.
Donec gravida mauris turpis, sed malesuada ipsum
sollicitudin blandit. Nulla eu nunc auctor, tristique
tellus eu, vehicula dui. Mauris fringilla purus eleifend
sagittis interdum. Proin at metus in justo vulputate
euismod. Praesent sit amet elementum dui, et gravida
mi. Etiam at porta risus, scelerisque tristique ligula.

Um bom restaurante
A TASCA DO ZEQUINHA
(MESAO FRIO)

DOURO ROYAL VALLEY

HOTEL & SPA (CINFAES)

Um bom museu .

MUSEU NACIONAL Uma bela pastelaria

DA IMPRENSA (PORTO) CASA DOS DOCES
(ENTRE-OS-RIOS)

Um bom local para visitar
PRAIA FLUVIAL
DE MELRES (MELRES)

Fig. 67 - Infografia “Faca uma roadtrip pela... Estrada Nacional 108". Versdo n&o publicada.
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WILLIAM

PLAYFAIR

Engenheiro e eonomista
é responsavel pela invencdo
dos gréficos de barras
e de pizza. A sua publicacio,
The Commercial and Political
Atlas - 1786, é considerada
a primeira grande obra
a conter graficos estatisticos.

DR. JOHN
SNOW

Meédico inglés, considerado

um dos pais da epidemiologia.

Em 1854, o seu mapa epide-
miolégico da célera permitiu
localizar a razdo de um surto.
E uma obra importante pela
sua clareza e pelo nimero de
varidveis que contém.

FLORENCE
NIGHTINGALE

Uma das pioneiras na pratica
profissional de enfermagem
eda representacio visual de
dados. Criou um gréfico que

mostrava as causas da morte
do exército inglés, em 1857.

Usa na sua obra diferentes
representagoes visuais.

CONCEITOS
E DEFINIGOES

©® Quando me perguntam: a Infografia? Isso o que é? Das
diversas definicoes que existem, o meu instinto opta maiori-
tariamente pela simples descricao da sua origem etimold-
gica, isto é, a origem e formacao das palavras. Dessa forma,
analisando os elementos que constituem o termo infografia,
obtemos info- + -grafia. A primeira, ‘info’, surge da reducao
da palavra informacao. A segunda, ‘grafia’, exprime a nocao
de escrita, de registo ou de estudo.® Pressupoe-se entao, que
a infografia, é o resultado da combinacao de elementos infor-
mativos e elementos graficos (registados através de grafismos
ou diagramas), ou seja, apresenta informacao graficamente.
Esta intuicao alinha-se com o argumento de Pablos (1998),
evidenciado por Moreira (2018), que avan¢a com a seguinte
definicao“a infografia é a apresentagao impressa de um bindmio
imagem + texto (bI+T)”. A autora cita também Pegoraro (2011),
que completa esta afirmacao, ao dizer que“a principal funcao da
infografia é informar através do uso mutuo da imagem e texto
dando significado a um facto ou processo de maneira mais coesa”.
Por fim, Ribeiro (2008), acrescentando ainda que, a “info + grafia
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Fig. 68

Infografia apontada

por Ribeiro (2008), apés
investigacdo em diferentes
publicacdes, como a primeira
infografia de imprensa em
Portugal, publicada na Gazeta
de Lisboa Ocidental em 1723.
Fonte: Ribeiro (2008),
“Infografia de Imprensa’



CHARLES JOSEPH
MINARD

Engenheiro francés, que
desenhou em 1861, aquilo
que é considerado por Tufte
como, possivelmente, o melhor
grafico alguma vez desenhado.
Conta uma histéria bélica de
forma coerente recorrendo
a diferentes varidveis.

OTTO NEURATH
ISOTYPE

Um dos criadores do ISOTYPE,
um sistema desenhado de
simbolos padronizados, em
que os elementos ou icones sdo
reduzidos ao menor detalhe
possivel daquilo que represen-
tam. Atualmente, ainda sio
utilizados para diversos fins.

HENRY
BECR

Responsavel pelo Mapa do
London Underground, que for-
nece uma vista geral coerente

do complexo sistema das linhas
do metro londrino. Utilizou ape-
nas linhas coloridas verticais e
horizontais com angulos de 45°
€90, localizando as estagdes.

junta a informacao com a parte grafica”, referindo que a infografia
é uma “técnica de desenho (ou escrita) de informacao”.

Moreira (2018) levanta também a questao de que a infografia é
um modo de leitura que reorganiza a mensagem através dos nossos
processos cognitivos. Sustentada por Silveira (2010), conclui que
“o surgimento da infografia dependeu de uma nova concegao sobre a
imagem e texto”, sendo esta concegao, a hierarquizacao dos elementos.

A Infografia para mim é isto mesmo, é efetivamente um meio
visual, um modo de leitura, uma reorganizacao dos elementos,
uma simbiose de duas linguagens diferentes. Permite-nos ilustrar
e clarificar a mensagem, ao combinar c6digos icénicos e visuais.
A matéria da também uma visao geral ao leitor, que compreende
e concetualiza até a informacao mais complexa.

“Objetividade, precisao e funcionalidade” sdo as caracteristicas a
procurar, na construcao de uma infografia, apontadas por Cairo (2008).
Moreira (2018) amplifica a defesa do autor referenciando também
que os objetivos principais de uma boa Infografia sao “apresentar
informacao e permitir aos leitores que a explorem”. Considera-a “uma
ferramenta para os leitores analisarem o que lhes é apresentado”.

A funcao da Infografia é, portanto, revelar padroes,
fornecer contexto e descrever relagoes, expoe Moreira (2018),
e com base em Medina e Giardina (2012). Moreira aponta
também “o propdsito primordial das infografias”, repro-
duzindo Ribas (2004) e Ferreres (1995), respectivamente:
“E facilitar a comunicacao, ampliar o potencial de compreensao
pelos leitores, permitir uma visao geral dos acontecimentos
e detalhar informacdes”. “E informar melhor os leitores”.

GEORGE RORICR
USA TODAY

Pioneiro no uso de graficos
aplicados ao jornalismo,
deu ao USA Today o seu
caracter visual. O jornal
é fruto de um estudo de

mercado que concluiu que

o leitor prefere cor, graficos,
imagens e leitura minima.

MOMENTOS-CHAVE DA
EVOLUGCAO DA INFOGRAFIA
NA IMPRENSA

Esta histéria comega apenas
no momento em que foi
possivel reproduzir as primeiras
ilustra¢ées combinadas com
texto nas paginas dos jornais,
através do avango das técnicas
industriais.

Inicialmente estas dificul-
dades técnicas levaram ao atraso
da publica¢io visual nos jornais.

A primeira revolucdo
grafica da-se, na imprensa,
com o aparecimento da
fotografia, que vem permitir
que o texto e a imagem ja
n3o estejam separados por
diferentes técnicas.

A segunda influéncia no
avango destas técnicas foi o
aparecimento do Machintosh
que facilitou a produgio em
grande escala de gréficos.

Mais tarde, o USA Today
vem dar significado a
infografia, tomando partido
dela diariamente.

Por dltimo, o boom
é dado pela Guerra do Golfo,
que aumenta a procura
de representacdes graficas
do que se passava no
terreno e permite a Infografia
um salto evolutivo, de acordo
com Ribeiro (2018)
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A TEORIA )
DA COMUNICAGAO
E A INFOGRAFIA

© O principal objetivo de uma Infografia, como vimos anterior-
mente, é comunicar uma informacao ao leitor, clarificando
a mensagem por meio de cédigos icénicos ou visuais. Na sua
esséncia, a Infografia facilita a comunicacao de uma mensagem.

A comunicac¢ao entende-se, de acordo com Peltzer (1991),
“como a transmissao de um conteddo entre um transmissor e um
recetor”. Dado que o transmissor é o ponto de origem e o recetor
o ponto de destino, no contexto tedrico de Shannon e Weaver
(1964), a comunicacao é o processo de transmitir informacao entre
esses dois pontos através de um canal, sujeito a ruido e incerteza.

Ora, Shannon abordava este problema pois estudava o ruido
nas comunicagoes telefonicas e pretendia melhorar a precisao da
comunicacao em sistemas de informacao. Ainda assim, a sua teoria
é transversal a area de estudo aqui abordada. Neste caso, a Infografia

RUIDO
Conjunto

de fatores que
influenciam como
o leitor interpreta
amensagem

FONTE DE
INFORMAGAO

EMISSOR
Jornalista ou Infografista

fonte da noticia MENSAGEM ou Jornalista CéDlGO

Conjunto de signos Sistema de signos
organizados de acordo ou icones escolhidos
com um cédigo para comunicar

(ex:: Infografia)
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corresponde a técnica de codificar a informacao, enquanto que
a Imprensa € o canal de transmissao da mensagem. Toca a Infografia
codificar a mensagem atendendo ao ruido e incerteza existentes, de
maneira a que o leitor descodifique a mensagem e crie significado.

O ruido, numa representacao grafica ou escrita, surge durante
a rececao da mensagem. A descodificacao desta informacao esta
dependente do leitor que, segundo Peltzer (1991), “organiza a
informacao de acordo com os seus cddigos, ou com a sua capaci-
dade de ler, de interpretar as linguagens”. Este depreende que
“quem verdadeiramente ordena a mensagem é o receptor”. Além
disso, o autor salienta o significado das mensagens, como algo
que “nao é fixo nem inerente ao texto, mas resultado da nossa
construgao”, ao concluir que “a informacao é ordenada subjeti-
vamente pelos nossos sentidos internos, de acordo com a nossa
habilidade ou capacidade (cultura) de o fazer”. Podemos assim
afirmar que o significado criado é tnico para cada individuo.

Esta exposicao compreende a importancia da codificacao Fio, 69
eficiente de mensagens para otimizar a transmissao de informa- sgtema para a Comunicacio
cdes. Visto que a interpretacao desse codigo por parte do leitor  proposto por Claude
é subjetiva e atendendo que capacidade de entender simbolos \E/\‘/S’:Vaer:”r?a”;u”ﬁigzgf”
“surge, consciente e espontaneamente, da abstragao”, perce-  “The Mathematical Theory
bemos que, parafraseando Peltzer, “a linguagem visual chega ao ~ of Communication” (1964),
intelecto no nivel do conceito, exigindo da nossa mente um esforco ~ 2P\c3d° pela autora

- - ; . deste relatério ao conceito
menor de captagdo” em comparagao com a linguagem escrita.  de Infografia.

INFORMAGCAO
Consequéncia

da entropia na
transmissao, que
afeta a descodificagio

A PERDA DE _

DESTINO
RECETOR .
Leitor/Publico Conhecimento/Cultura

DESCODIFICAGAO MENSAGEM do espectador

Interpretacao
do cédigo pelo leitor,
a sua forma de criar
significado




A INFOGRAFIA
ENQUANTO GENERO
JORNALISTICO

A Infografia quando aplicada a imprensa torna-se um género
jornalistico e deve respeitar as regras inerentes a essa linguagem.
Esta mantém as suas inten¢oes fundamentais de comunicar
eficientemente uma mensagem, por meio de uma sinergia entre
as linguagens verbal e visual.

No entanto, enquanto disciplina do jornalismo, a Infografia
funciona como um produto informativo “que permite ou facilita a
compreensao dos acontecimentos, acoes ou coisas de atualidade ou
alguns dos seus aspetos mais significativos”. Esta nocao € transmitida
por Moreira (2018) ao salientar a afirmacao de Valero Sancho (2001).

Entende-se como jornalismo, de acordo com Moreira,
a “forma de comunicagao em sociedade, cuja principal funcao é
a de manter um sistema de vigilancia e controle dos poderes [...],
através da difusao publica de informacao”. A autora prossegue,
afirmando que jornalisticamente falando, informar “significa
noticiar sobre todos os acontecimentos, questoes Gteis e proble-
maticas socialmente relevantes, estejam ou nao relacionadas
com a acao dos agentes de poder”. Defende que o jornalismo
procura objetividade, precisao, concisao e clareza.

O objeto de estudo compreende-se como parte integrante
do jornalismo, na medida em que a informacao, quando expressa
através de uma linguagem visual, constitui a sua propria sintaxe.
Ribeiro (2008) considera a Infografia como um género jornalis-
tico autdbnomo, sustentando a sua tese ao enumerar as razoes
fundamentais consagradas por Sojo (2002). Primeiramente,
o autor denota que a Infografia segue uma estrutura claramente
definida e possui marcas formais que se repetem em diferentes
trabalhos — elementos como o titulo, o texto, o corpo, a fonte
ou os créditos, sao comuns a esta linguagem. Seguidamente,
a mesma apresenta-se com uma finalidade — a de informar
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CARTEIRA PROFISSIONAL
DE JORNALISTA

A atividade jornalistica em
Portugal é regulamentada
pela lei de imprensa e
assegurada pela CCP]. Esta
comissdo tem como fungio
a acreditacio profissional
de jornalistas e profissionais
da drea e garantir o
cumprimento dos respetivos
deveres profissionais. -» cnpj.pt




e responder dentro do possivel as questoes classicas do jornalismo.
Por fim, a Infografia tem sentido por si mesma, ou seja, mesmo
quando acompanhada de uma mensagem escrita sustem-se.

Enquanto linguagem jornalistica, isto é, um sistema de
signos aplicados a transmissao de mensagens de atualidade
através dos meios de comunicacao social, a Infografia deve,
conforme enunciado por Moreira (2018), ser construida de modo
a manter a sua unidade e atingir um grau minimo de qualidade.
Deve respeitar nao s6 os principios técnicos, como também
as normas éticas e deontolégicas intrinsecas ao jornalismo.
A autora sublinha que, a “Infografia deve ter inicio, meio e fim”,
obedecer aos preceitos jornalisticos classicos e, por sua vez,
incluir a informacao literaria suficiente para localizar o aconte-
cimento no tempo e no espaco.

Este “jornalismo visual” pressupoem que os infografistas, ou
seja, os profissionais envolvidos na criacao de Infografias, devem ser
cuidadosos na apresentacao da informacao, de modo a nao retra-
tarem a informacao erradamente ou induzirem ao erro interpretativo.
O objetivo deste estilo é promover a compreensao por parte dos
leitores e permitir-lhes adquirir uma melhor retencao da informacao.

AS CLASSICAS QUESTOES
DO JORNALISMO
APLICADAS A INFOGRAFIA
DE ACORDO COM SUSANA
ALMEIDA RIBEIRO (2008)

*Oqué?-Qualéa
mensagem que nos
propomos transmitir?

* Quem e onde?

- A Infografia advém

da simbiose entre
jornalista e infografista.
Ambos devem ser precisos
e rigorosos no desenho
da informacaio, isto é, tém
que ter o todo da matéria
bem contextualizado.

* Quando? - Opta-se
pelo uso de uma
Infografia, quando

a forma de representar

o assunto ndo é possivel
fotograficamente

ou textualmente.

» Como? - A Infografia
deve obedecer a

diversas caracteristicas:
Utilidade, Visualidade,
Iconicidade, Legibilidade,
Funcionalidade.
Obedecer também

a uma nogdo de Estética
e Concordancia.

e Porqué? - Para
explicar, especificar

ou aclarar fenémenos.

Fig. 70
A carteira profissional de
jornalista. Fonte: dn.pt (DR)
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PRINCiPIOS
DE DESIGN IMPLICITOS
A LINGUAGEM VISUAL

A nocao de qualidade de uma Infografia nao se concretiza
apenas perante a qualidade do seu contetido jornalistico.
Enquanto associada ao design, a Infografia deve reger-se
pelas técnicas dessa expressao visual e ter em atencao
o seu valor estético.

Ao folhear um jornal, a nossa leitura é guiada pela organi-
zacao e disposicao dos elementos, que sao arrumados hierar-
quicamente. O mesmo acontece com os componentes de uma

il

Infografia. A informacao é organizada cuidadosamente com o CONTINUIDADE

£ |

™~

intuito de atrair a atengao do leitor. Esta aceitacao e aprovagao
por parte do utilizador é possivel ao respeitarmos as diferentes
formas de organizacao da sua percecao.

Os profissionais envolvidos na producao de Infografias,
produzem as suas pecas atendendo a varios principios e teorias
impostos a disciplina do Design. Estes fundamentos, quando
utilizados e respeitados, auxiliam o designer a comunicar
melhor e mais eficazmente.

Teoria da Gestalt SEGREGAGAO
O primeiro método que aqui apresento nao tem que ver
diretamente com design mas sim com a psicologia da
percecao visual. A teoria da Gestalt d4 importancia a nossa
percecao sobre objetos e formas, defende que o “conheci-
mento do mundo se obtém a partir de elementos que por si
s6 constituem formas organizadas”, explica Moreira (2018).
Esta escola afirma que “o todo é mais que a soma das partes
que o constituem”.

Sao quatro os principios evidenciados por Moreira (2018),
que os psicélogos da Gestalt afirmam existir, para a percecao SEMELHANCA
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de objetos e formas: 1) “a tendéncia a estruturagao”- tendéncia
para organizar/agrupar os elementos pela sua proximidade
ou semelhanca; 2) “a segregacao figura-fundo” - a identifi-
cacao da figura relativamente ao seu fundo; 3) “a pregnancia
ou boa forma” - percecao das figuras mais facilmente quando
apresentam boas formas, ou seja, quando sao simples, regulares,
simétricas e equilibradas; e 4) “a constancia percetiva” —
dependente da grandeza, da forma e da constancia da cor nos
objetos. Para além destes principios enumerados, existem
alguns fundamentos basicos que a autora menciona como as
leis da organizacao da Gestalt: principios como a Continuidade,
Segregacao, Semelhanca, Unidade, Proximidade, Pregnancia e
Fechamento (explicados nas figuras 56 a 62). Os psicélogos da
Gestalt estipularam, além disso, que a percecao é produto de
interacoes complexas entre varios estimulos.

Esta teoria, de acordo com Zambrano (2008), citado por
Moreira (2018), teve uma influéncia marcante na histoéria
do design moderno, intervindo também, hoje em dia, nos
conceitos de design aplicados ao layout dos jornais.

Principios de Design

Sao diversos os autores que, desde a antiguidade até aos dias
de hoje, estudaram e implementaram os principios de design
utilizados atualmente. Moreira (2018), explica-nos os sete
principios basicos que George-Palilonis (2006) defende e que
“devem ser levados em conta por paginadores, jornalistas
graficos, ilustradores e até fotografos quando desenvolvem o
seu trabalho”. A autora refere que estes conceitos estao forte-
mente relacionados e sdo essenciais para o desenvolvimento
de apresentacoes visuais fortes:

» EQUILIBRIO - Necessidade de que os elementos visuais
estejam arranjados de forma equilibrada proporcionando uma
“sensacao de confortavel”. Existem dois tipos de equilibrio,
simétrico e assimétrico. O primeiro “transmite estabilidade e
uniformidade” enquanto que o segundo, “cria uma sensacao
de movimento e ajuda a guiar o leitor através da informacao”.

*« PROPORCAO - Refere-se ao tamanho de um elemento
em relacao a outros. Utilizado para criar uma sensagao de
hierarquia e ordem entre os elementos.

+ Fig. 71a 77 - Representacao
da Teoria da Gestalt

UNIDADE

PROXIMIDADE

PREGNANCIA

FECHAMENTO
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« CONTRASTE - E dada uma mudanga distinta no grafismo
facilmente percetivel pelo olho humano, com recurso
a elementos de varios tamanhos e formas. Utilizando
diferentes contrastes de cor ou tipografia é possivel distin-
guir diferentes niveis de informacao.

HARMONIA — Implica a concordancia dos elementos individuais
no conjunto, isto é, a conjugacao harmoniosa das varias partes.

RITMO - E a combinacdo e disposi¢ao de elementos, de
modo a que se crie progressao, guiando o olho pela pagina.
Conseguido através da repeticao de padroes semelhantes
no tamanho, cor ou forma; pela atribuicao de uma nocao
de equilibrio assimétrico; pela integracao de elementos de
natureza direcional; ou pela disposicao de elementos por
ordem alfabética, numérica ou cronoldgica.

« FOCO - E essencial para estabelecer importancia e hierarquia
visual. Deve ser introduzido um elemento dominante que
cria um ponto de foco para o qual o olho é mais fortemente
atraido, ao qual se adicionam, posteriormente, outros pontos
de foco secundarios como blocos de texto explicativos ou
elementos ilustrativos.

¢ UNIDADE - Coesao global de toda a publicac¢ao, dizendo
respeito a coeréncia de todo o produto.

The Visual Display of Quantitative Information

Por altimo, mas nao menos importante, aponto aqui alguns
conceitos introduzidos por Edward Tufte no livro “The Visual
Display of Quantitative Information” (2001). O autor ensina-nos
“como comunicar informacao através do uso simultaneo
de palavras, numeros e imagens”. Este afirma que, “na sua
melhor versao, os graficos sao instrumentos da razao sobre
informacao quantitativa” e que “frequentemente, a maneira
mais eficaz de descrever, explorar e resumir um conjunto
de nimeros é observar imagens sobre eles”. Acrescenta que
“de todos os métodos para analisar e comunicar informacao
estatistica, os graficos bem desenhados sao normalmente
a forma mais simples e a0 mesmo tempo a mais poderosa”
da representacao visual de dados.
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Citagdes do inglés original
de Edward Tufte:

2 “[The book] is also

about how to communicate
information through the
simultaneous presentation of
words, numbers and pictures”.

> “At their best, graphics

are instruments for
reasoning about quantitative
information. Often the most
effective way to describe,
explore and summarize

a set of numbers is to look
at pictures of the numbers’.

2 “Of all methods for analyzing
and communicating statistical
information, well-designed
data graphics are usually

the simplest and at the same
time the most powerful”.



Tufte discute a importancia de criar graficos que trans-
mitem informacao de forma eficaz e destaca a diferenca entre
graficos que apresentam dados de forma clara e aqueles que
podem ser enganadores ou confusos. Afirma que é importante
apresenta-los com precisao e integridade, evitando distor¢oes
e manipulacoes e promovendo a compreensao.

O autor explora também os principios de design nos
quais devemos apostar para melhorar a clareza e a eficicia
da apresentacao de dados. Principios como: a selecao de
cores, que deve ser usada com moderacao para realcar e
destacar informacoes importantes, em vez de distrair o
leitor; a escolha da tipografia, ou seja, devemos optar por
fontes legiveis e de tamanho apropriado para cada situacao
de texto (legendas, titulos ou anotagoes) e também utilizar
a tipografia de modo consistente em todo o grafico; definir o
layout, isto é, atentar na organizacao cuidadosa das informa-
coes para facilitar a compreensao e estabelecer uma hierar-
quia e minimizar os elementos nao essenciais. Refere que é
imperativo manter uma clareza visual, reduzir a desordem
e apresentar anotacoes e legendas quando necessario para
explicar significados ou destacar pontos importantes.

Para além destes principios, Tufte introduz conceitos
como ‘Data-Ink’, ‘Data-Ink maximization’, ‘Chartjunk’ e ‘Data
Density’. A definicao de ‘Data-Ink’ é um dos conceitos centrais
apresentados no livro. Esta regra remete a quantidade de tinta
usada para representar dados. A tinta é valiosa, portanto, o seu
uso deve ser maximizado e os elementos que nao contribuem
para a compreensao dos dados precisam de ser eliminados.
O autor, na segunda conce¢ao mencionada, ‘Data-ink maximi-
zation’, incentiva a remocao de elementos graficos supér-
fluos, como molduras, grelhas ou legendas desnecessdrias.
Dai advém a nog¢ao de ‘Chartjunk’, que se refere a todos estes
elementos decorativos, dispensaveis ou excessivos que nao
contribuem para a compreensao de dados e, que na verdade, a
podem prejudicar. Acrescenta que qualquer elemento que nao
contribua para essa finalidade deve ser evitado, pois distrai
o leitor e pode levar a interpretagoes erradas ou incompletas
dos dados. Por fim, a ideia de ‘Data Density’ enfatiza a impor-
tancia de apresentar o maximo de informacoes num espaco
limitado, aumentando a sua densidade, sem sobrecarregar
o grafico com informacgoes excessivas.
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OS ELEMENTOS
FUNDAMENTAIS DE
UMA INFOGRAFIA

A estrutura de uma Infografia compreende, como vimos anterior-
mente, um bindmio de texto e imagem que apresenta informagao
graficamente (info + grafia). Desta forma, sabemos que estamos
perante uma infografia quando observamos que os dois grupos de
elementos (textuais e visuais) que a constituem estao presentes.

As unidades graficas fundamentais e os infogramas, ou
unidades de grupo sao identificadas por Valero Sancho, repro-
duzido por Moreira, como a dupla de elementos que formam o
conjunto de uma infografia.

As Unidades Graficas Fundamentais

Ribeiro organiza esta primeira unidade, definida por Valero Sancho,
em dois diferentes campos: o elemento textual (info) e o elemento
visual (grafia). No primeiro campo estao incluidos os textos, os
numeros, as notas infograficas ou legendas. Entendem-se como
textos os titulos e subtitulos, os rétulos e as explicacdes. E aqui que
reside a diferenca entre uma infografia e uma ilustragao. E imperativo
que o objeto de estudo se apresente com um titulo principal, com
os seus créditos devidamente identificados e com referéncia a fonte
da informacao. Estes textos destinam-se a acompanhar e a comple-
mentar a parte visual que, por sua vez, é representada no segundo

o -
@. QE oo. mm

GRAFICO DE BARRAS GRAFICO DE COLUNAS GRAFICO DE LINHAS GRAFICO DE PIZZA
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campo mencionado. Este engloba, de acordo com a autora, os icones,
os adornos figurativos e abstratos, as molduras, linhas e pontos de
conducao, as tramas e fundos, as fotografias e os desenhos figurativos.

As Unidades de Grupo Fundamentais

Ribeiro explica corroborando com Valero Sancho que, enquanto
unidade fundamental de informacao grafica, os infogramas
fazem referéncia as diferentes informacoes auténomas mas
elementares que compoem uma infografia. Distinguem-se
assim, pois ndo apresentam as caracteristicas inerentes as
infografias, ou seja, ndo costumam ter titulos nem textos, para
além dos rétulos proprios da explicacao. Logo, nao tém caracter
autonomo e nao se entendem isoladamente.

O tipo de infograma escolhido depende sempre da natureza da
informacao que se quer transmitir e os dados podem ser mostrados a
partir de diferentes métodos que interpretam diferentes propositos.

Os infogramas sao classificados por Moreira, a partir da
analise de Stovall (1997), em quatro tipos basicos para repre-
sentar a informacao:

« GRAFICOS — Apresentam representacoes proporcionais da infor-
macao numeérica, evidenciando quantidades e relacoes. A infor-
macao deve ser expressa com clareza, simplicidade e consisténcia.
Os graficos podem ser de Barras, de Colunas, de Linhas ou de Pizza.

* MAPAS - Por si s6, um mapa nao representa uma infografia. Mas
quando é aplicado noutro contexto, para além do geogréafico.
Este torna-se um recurso/ferramenta da infografia. Moreira
afirma que “qualquer fendmeno, geralmente quantitativo, se
pode mostrar sobre o mapa sempre que for possivel relacio-
na-lo com a sua posicao fisica”. Encontramos frequentemente

33%

Citagdes sobre as unidades
de Grupo fundamentais

de Valero Sancho (2007)
via Susana Ribeiro (2008):

2 “[Os infogramas]
distinguem-se da infografia
na medida em que nao
costumam ter tftulos nem
textos destacados que nao
sejam o0s que sao proprios
da explicagdo ou dos
rétulos; por isso nao tém
caracter auténomo, nao

se entendem isoladamente
e encontram-se, sobretudo,
nas infografias complexas”.

> “[Os infogramas]
compdem-se sempre da
combinagdo de textos e
imagens enquadradas
numa moldura, mas sem
a autonomia que tém

as infografias e por isso
situam-se a meio caminho
entre elas e as unidades
graficas elementares”.

¢ Fig. 78 a 85 - Os diversos
tipos de Infogramas

b
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MAPA LOCALIZADOR MAPA EXPLICATIVO

MAPA DE DADOS

INFOGRAMA ILUSTRATIVO
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trés categorias de mapas nas publicacoes: Mapas localizadores,
Mapas de dados e Mapas explicativos.

e TABELAS - Tornam evidentes os nimeros ou factos descritos
num texto, realcam ideias e tornam os dados mais acessiveis
ao leitor. Procuram uma relacao entre os elementos da infor-
macao, que é representada combinando varios elementos
visuais como texto, linhas, caixas e ilustracoes.

* ILUSTRAGOES - Utilizam-se principalmente para explicar a
morfologia de determinada coisa, dando conta da sua compo-
sicao ou modo de funcionamento. Podem ilustrar uma agao,
um processo ou um evento.

A Infografia

As infografias, enquanto elementos explicativos auténomos,
podem distinguir-se, de acordo com Ribeiro, pela “complexidade
que assumem” ou pela “finalidade que cumprem”.

A primeira classificag¢ao caracteriza-as, de acordo com a
complexidade que lhes é associada, pelo seu caracter individual
- tratam um dnico assunto e apresentam apenas as unidades
basicas a sua composicao; ou entao, pelo seu caracter colectivo
- combinam mais que uma infografia individual para construir
uma visao mais completa da informacao.

Respeitando a classificacao anterior, Ribeiro assina-la as
classes e subclasses em que se subdividem as infografias indivi-
duais e colectivas. A autora identifica as infografias consoante o
método de representacao escolhido para mostrar a informacao.

* INFOGRAFIAS COMPARATIVAS — Servem para visualizagao e
comparacao de dados quantitativos ou qualitativos. Englobam
as representacoes proporcionais de dados (graficos), as de carac-
teristicas gerais (tabelas) e as posicionais (organogramas).

* INFOGRAFIAS DOCUMENTAIS OU CENICAS - Enquadram-se
na visualizacao de objetos. Explicam caracteristicas ou ilustram
e documentam acontecimentos, locais, acoes ou coisas.

* INFOGRAFIAS DE LOCALIZAGAO - Abrangem as visualiza-
coes geograficas ou espaciais de determinados locais. Situam
informacgoes no espaco através de mapas ou plantas.
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A RECEITA PARA
UMA BOA INFOGRAFIA

Esta construcdo deve sempre ter em atencado o publico-alvo que a ird
consumir, proporcionando-lhe uma visdo geral dos acontecimentos e ampliando
o seu potencial de compreensdo. Ainda mais, deverd ter em consideragao
o respeito pelos valores e principios jornalisticos e estéticos que lhe

sdo intrinsecos, de modo a obtermos uma representacao de qualidade.

INGREDIENTES:

UNIDADES GRAFICAS
FUNDAMENTAIS:
= Elementos textuais (info)
O Titulos e subtitulos
[0 Nameros
O Notas ou legendas
[ Fonte e créditos

= Elementos visuais (grafia)
O icones
O Adornos e Molduras
O Pontos de condugio
O Tramas e Fundos
O Fotografias
O Desenhos figurativos

UNIDADES DE GRUPO
FUNDAMENTAIS:
® Infogramas

O Gréficos

O Mapas

O Tabelas

O llustracdo

MODO DE PREPARAGAO:

» PASSO 1 - Comegamos por investigar e estudar o contexto
da matéria que se pretende expor visualmente, interpretando
e compreendendo o seu todo.

= PASSO 2 — Apos este passo inicial, separamos os diferentes
conceitos por tépicos, retiramos a informac¢ado desnecessaria
e organizamos a nossa mensagem hierarquicamente.

» PASSO 3 - No espaco que temos disponivel para a infografia,
distribuimos os diferentes topicos, agrupando-os.

* PASSO 4 - Seguidamente identificamos e selecionamos
o tipo de infogramas mais adequados a nossa exposicao,
aplicando-os aos dados que queremos transmitir. Tendo
em aten¢do, manter a clareza e respeito pela integridade da
informacao.

» PASSO 5 — Quando sentir a necessidade pode adicionar uma
pitada de cor ou elementos visuais para realcar e destacar
informacgoes.

* PASSO 6- Por altimo, ndo esquecer de adicionar os
diferentes titulos, subtitulos, notas e legendas; identificar
os créditos e referenciar a fonte da informacao.
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CONCLUSAO

@ O presente documento consagra o trabalho desenvolvido ao longo
de seis meses de estagio curricular na empresa Cofina Media. Este
relatério expoe o conhecimento e experiéncia profissional adqui-
rida durante esse periodo, através da interacao real com o fluxo
de trabalho num jornal, onde foi possivel acompanhar de perto a
producao do Correio da Manha e realizar infografias para a publicacao.

Além disso, este trabalho apresenta e analisa 0os métodos e processos
aplicados a infografia de imprensa, fundamentando as no¢des assimiladas
através da exposicao dos conceitos, dos principios e das teorias estudadas.

A exposicao considera a infografia um meio visual de apresentar
informacao, ao combinar cédigos icdnicos e visuais. Esta propor-
ciona ao leitor uma visao geral dos acontecimentos e dos detalhes da
informacao, ampliando o seu potencial de compreensao. O principal
objetivo da infografia é comunicar uma informacao ao leitor, que a
organiza subjetivamente de acordo com a sua capacidade de ler e
interpretar linguagens. Desta forma, entendemos que a infografia é um
método bastante eficiente de codificar mensagens, pois a linguagem
visual que lhe é inerente exige um menor esforco de captagao por
parte do leitor em comparac¢ao com a linguagem escrita.

Este método de apresentacao de informacao é considerado como
género jornalistico pois possui marcas formais, uma finalidade e um
sentido préprio. Por conseguinte, a infografia deve respeitar os princi-
pios técnicos e normas intrinsecas a esse estilo. Atendendo ainda a este
contexto, deduzimos que uma boa infografia nao se concretiza apenas
perante a qualidade do seu contetido informativo, mas também pelo seu
valor estético. Isto é, enquanto disciplina do Design, a infografia deve
reger-se pelas técnicas dessa expressao visual, que permitem uma melhor
organizacao e disposicao dos elementos. Ao respeitarmos a percepcao do
leitor perante a informacao, a infografia comunica melhor e mais eficaz-
mente e obtém uma maior aprovagao e aceitacao por parte do seu publico.

Por fim, constatamos que estamos perante uma infografia quando
estao presentes os elementos textuais e visuais que a constituem, ou seja,
tem de incluir elementos graficos fundamentais e elementos auténomos
de informacao (infogramas). Estas podem ser de carater individual ou
colectivo apresentando-se metodologicamente através da comparacao
de dados quantitativos ou qualitativos, através da visualizacao de objetos
ou atraveés de visualizacoes geograficas ou espaciais.
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