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Resumo

O presente trabalho aborda trés temas diferenciados entre si. A primeira parte
¢ composta por alguns conceitos presentes na realiza¢io de publicagdes periodicas
como o design grafico, design editorial, tipografia, revistas de turismo e viagem, entre
outros. A segunda parte deste trabalho incide sobre o relatério de estagio efectuado
na revista Volta ao Mundo (com colaboragdes para as revistas Evasdes ¢ Noticias
Magazine), relatério este onde ¢ descrita a empresa a que pertencem as revistas, o
departamento onde estas sdo realizadas bem com o método de trabalho utilizado
¢ algumas das paginag¢des realizadas por mim. A terceira parte corresponde aos
dois ultimos capitulos deste trabalho que diz respeito a descrigio das revistas da
categoria de turismo e viagem escolhidas para analise (revistas portuguesas e revistas
estrangeiras), tal como as suas caracteristicas, semelhancas e diferencas, comparando
igualmente alguns dados, gerais e especificos. A importancia da fotografia, o uso da
publicidade e a tipografia, sdo alguns dos aspectos referenciados ao longo do trabalho.

Intimeras sdo as possibilidades de analise a realizar neste tipo de revistas.
No entanto, o presente trabalho, descrito nestes dois dltimos capitulos, incide,
principalmente, sobre os seus contetidos e caracteristicas graficas que estas revistas
apresentam, existindo ainda muitos outros aspectos que podem ser analisidos numa

futura investigagao.

Palavras-chave: Design editorial, design grafico, revistas de turismo e viagem,

fotografia, tipografia, turismo.



Abstract

The present work approaches three different themes in between. The first part
is composed by some concepts as in periodical publications such as graphical
design, editorial design, typography, tourism and traveling magazines, and others.
The second part of this paper focuses on an internship report made on “lolta ao
Mundo” magazine (with collaboration of the following magazines: “Evasdes”, “Noticias
Magazine”), is described the company where the magazines belong, the department
where is accomplished the work method and some layouts made by me. The third
part is composed by the last two chapters of this paper, encompasses all of the
describe of the magazines in the tourism category and traveling category picked for
analysis (Portuguese magazines and foreign magazines), as well all the characters,
similarities and differences, comparing some general and/or specific points. The
photography importance, the use of advertisement and the typography, are some
of the aspects referenced along the work.

There are numerous opportunities of analysis made in this kind of magazines,
however, the following paper, described in these last two chapters, focuses mainly
on content and graphical characteristics that these magazines shows, still existing

many other aspects that can be analyzed in a future investigation.

Key-words: editorial design, graphical design, tourism and traveling magazines,

photography, typography and tourism
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Introdugao

A primeira publicagio periddica que se considerou ser a primeira revista, surge
no século XVII, na década de 1660, contudo, a revista 7 ke Gentleman’s Magazine indi-
cada como a primeira revista moderna surge ja no século XVIII, sendo a primeira
também a apresentar o termo “magazine”, bem como um contetido composto por
diversos temas. As revistas com conteudos especificos e particulares foram apare-
cendo ao longo dos tempos. Actualmente, existe uma expansdo ao nivel de revistas
especializadas, néo sendo a categoria de revistas de turismo e viagem uma excepgao,
muito embora ainda seja uma especializa¢do de revistas pouco explorada a nivel
de informagdes disponiveis e investiga¢des nesta area, especialmente em Portugal.

Contudo, apesar de estarem a aumentar o nimero exemplares deste tipo de
revistas ao longo dos anos, sendo ja uma boa porcdo entre as revistas especiali-
zadas principalmente no estrangeiro, em Portugal ¢ um tema que ainda estd em
desenvolvimento, havendo poucas publicacdes desta categoria. Presentemente, no
nosso pais sdo produzidas e publicadas algumas revistas de turismo e viagem, no
entanto, algumas delas pertencem a agéncias de viagem que se limitam a fazer uma
compilagio dos seus destinos, apresentando-os sob a forma de publicagao.

A maioria das revistas tém como objectivo principal informar o leitor, através dos
seus conteudos. No entanto, as revistas pertencentes ao grupo de turismo e viagem,
para além desse objectivo em comum com as restantes categorias de revistas, tém
também a finalidade de apresentar destinos e incentivar o leitor para a realizagio
de viagens, dando sugestdes de hospedagem, de monumentos ¢ parques naturais a
visitar, entre outras informacoes uteis correspondendo as localidades apresentadas
nas referidas publicacdes. Apesar das revistas de turismo e viagem partilharem o
mesmo objectivo, existem varias diferencas entre elas e diversas formas de inter-
pretar os assuntos. Indicando, por exemplo, o tipo contetido que apresentam, as
secgdes, o design, a fotografia, a publicidade, os elementos graficos, entre outros
parametros. Neste contexto foram escolhidas seis revistas de turismo e viagem (duas
portuguesas e quatro estrangeiras) para realizar uma analise e descri¢ao das mesmas
e também de algumas das suas caracteristicas. Sendo o principal objectivo deste
trabalho conhecer as revistas de turismo e viagem, comparando alguns aspectos
das seis revistas, realizando uma analise aos elementos de design, apresentando, por
fim, os principais aspectos que as diferem, bem como as semelhangas que possam

existir entre elas.



Metodologia

Numa primeira fase, este trabalho baseou-se na pesquisa e recolha de informagdes,
seguida da sua selec¢ao e analise. Nesta primeira fase, foi igualmente realizada uma
entrevista ao director da revista Volta ao Mundo ¢ Evasoes com o intuito de adquirir
um maior numero de aspectos relevantes sobre o tema. Numa segunda fase, apos
toda a recolha e selecc@o da informacio obtida sobre revistas de turismo e viagem,
iniciou-se o processo de composi¢do do trabalho propriamente dito, bem como
a analise das revistas seleccionadas. Na segunda fase, foram necessarias novas
pesquisas relativamente as revistas eleitas para a comparagao, incidindo em aspectos
mais especificos, como tipos de letra da edi¢io em analise, temas da publicidade,
entre outros. Ambas foram imprescindiveis para a realizagido de todo o contetiido

do presente trabalho.



ABG
e de uma publicacgao




Adobe Acrobat Profissional — Sofiware desenvolvido e comercializado pela
Adobe Systems, direccionado para a edi¢@o e partilha de ficheiros PDF, permitindo
feedback de respostas, com grande seguranca.

Adobe Indesign — Sofiware padriao de mercado direccionado para paginacdo
e design editorial, desenvolvido e comercializado pela Adobe Systems.

Adobe Photoshop — Sofiware padrdo de mercado direccionado para a edigao,
composi¢ido e producido digital de imagens, desenvolvido e comercializado pela
Adobe Systems.

Alinhamento — Representa o acto de alinhar palavras, textos e outros componentes
graficos (como por exemplo nimeros ou imagens) dentro de um determinado
espaco. O alinhamento pode ser feito a direita, a esquerda, centrado ou justificado.
Altura-x (x-height) — E a altura da letra mintscula x.

Altura das maiasculas (cap-heighl) — Altura das maiusculas.

Artigo — Texto de uma publicagio sobre um tema especifico.

Ascendente — Parte das letras minusculas que se prolonga acima da altura-x.
As letras b, d, f, h, k, [ e t tém ascendentes.

Bleed — Arca adicional a ser impressa, que ultrapassa o limite das marcas de corte.
O corte final de varias paginas, feito com uma guilhotina nunca é milimetricamente
rigoroso, assim esta area serve para evitar espacos brancos, caso haja algum elemento

que transponha os limites da pagina.

Bold — O mesmo que negrito, em portugués. Palavra de origem inglesa utilizada

para referir a varia¢do mais espessa ou grossa de um tipo de letra.
Cabeca (feader) — Parte superior da pagina.
Caixa-alta (uppercase) — Nome pelo qual os tipografos representam as maitsculas.

O facto das letras maitsculas se situarem nos compartimentos superiores das caixas

de tipos para composigdo, deu origem ao seu nome actualmente.

Fig. 01 _ Linhas imaginarias dos tipos
de letra:

@ altura-x;

® linha de altura das maidsculas;

® linha de base;

@ linha de descendentes;

® linha de ascendentes.

Fig. 02 _ @ caixa-alta;
® caixa-baixa.
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Caixa-baixa (lowercase) — Nome pelo qual os tipografos designam as minusculas.
A origem do seu nome ¢ dada pela razio contraria da caixa-alta, ou seja, as letras
minusculas situavam-se compartimentos inferiores das caixas de tipos para compo-

sicdo.

Capitular (in:tial) — Primeira letra de um texto, assinalada com maior corpo, peso
ou decoragdo. A capitular é usada com o objectivo de cativar a atengdo do leitor

para o inicio do texto.

Caracter (character) — Forma que se da ao tipo usado para escrever ou imprimir

(letra, algarismo, simbolo, espaco, sinal de pontuac@o).
Circulagio — Numero de revistas vendidas.

Colaboradores externos — Profissionais que nio sdo membros integrantes

da publica¢do, mas sdo contratados para concretizar determinado trabalho.

Coluna — Divisdo vertical da mancha. Cada uma das duas ou mais sec¢des verticais

da composicio grafica e que sdo separadas por uma goteira.

Corpo (font size) — Tamanho dos tipos medido em pontos ¢ avaliado através

da altura das maitsculas (Cap height). 1 ponto equivale a 0,35 milimetros.

Corte (cuf) — Forma da letra. O corte pode ser Regular (Book ou Roman), Italico
(Cursiva), Condensados (Condensed), Expandidos (Extended), entre outros.

Departamento de publicidade — Responsaveis pelos antincios da publicacio.
E onde se negoceia o posicionamento dos anuncios na publicacio e qual o texto

que os acompanha;

Descendente — Parte das letras minusculas que se prolonga abaixo da linha

de base (baseline). As letras g, j, p, q e .

Design Editorial — Especialidade do design grafico que cria e projecta o layout
de varios tipos de pecas editoriais (livros, revistas, catalogos, jornais, etc.), tendo
como objectivo a comunicacio através da coligacdo de textos e imagens. O design

editorial compreende a produgéo editorial impressa e digital.

Designer — Responsavel por compor graficamente a publica¢do de acordo com

as indicagdes definidas pelo director de arte.

Design Grafico — Processo criativo que liga a arte e a tecnologia para comunicar
visualmente um conceito ou uma ideia. O design grafico compreende a criagiao
de identidade (logos e marcas), publicac¢ées (revistas, jornais e livros), embalagens

de produtos, etc..

Director — Responsavel pelos contetidos editoriais existentes na publicacdo.



Director de arte — Responsavel pelo planeamento e hierarquizagdo dos contetdos
da publicacdo, bem como pela gestao do design e material grafico. Cria a ligacdo

entre os criativos, editores, a producido, o marketing e o director.

Director de fotografia — Responsavel por coordenar o trabalho dos fotografos

e cuidar dos direitos autorais das imagens.

Download — Transferéncia de dados de um servidor remoto para um computador

local.

Dupla pagina (spread) — Definigdo para um conjunto de duas paginas seguidas
numa publicagio, colocadas uma ao lado da outra (sendo uma pagina par e outra

pagina impar).

Edi¢dao — Impressdo, publicacido e comercializagdo de uma obra. Saida para

o mercado.

Editor — Coordena e organiza as sec¢oes da publicacfio. Ha revistas que possuem

um editor para cada secgao.

Editorial — Texto de uma publica¢io que tem como finalidade exprimir a opinido

da empresa, da direc¢do ou da redacgao.
Entrada — Bloco de texto que fornece informacoes e introduz o texto aos leitores.

Entrelinha (leading) — Espaco existente entre a base de uma linha de texto até

a base da linha seguinte.

Estilo — Modificagdes na aparéncia das fontes tipograficas como por exemplo
diferentes cortes (regular, caps, italico), pesos ({ight, book, bold), formas (condensadas

e expandidas).

Estilos de paragrafo e de caracter (styles) — Texto ou partes do texto forma-
tadas, editaveis pelo paginador. O estilo criado pode conter a defini¢do do tipo,

do corpo, da entrelinha, da cor, do tracking, do alinhamento, etc.

Familia de fontes — Conjunto das variantes de estilo de um tipo de letra que

partilha o mesmo desenho.

Ficha técnica — Informacio que contém o titulo da publicacdo, autores, editor,
designer, fotografos, coordenador de edi¢ao, empresa grafica, data de edi¢do, ISBN,

numero de exemplares da edi¢do, nimero da edigio, Deposito Legal, etc.
Filete — Linha, traco, de espessura variavel, que pode ter como fungio separar
elementos de uma pagina ou simplesmente servir como adorno. Pode ser liso,

picotado ou ponteado.

Fonte (Fonl) — Define um conjunto de todas as letras com o mesmo peso, estilo

e tamanho.

20



Fig. 03 _ Inicio de uma reportagem
com separador de dupla péagina

da revista Volta ao Mundo, edicdo
de Maio de 2013, pag. 66 e 67.

Fig. 04 _ Pagina simples e alguns
dos seus componentes:

@ legenda;

® goteira;

© entrelinha.

(revista Volta ao Mundo, edicao
de Maio de 2013, pag. 70)

Formato — Dimensoes caracteristicas da publicagdo / Conjunto de medidas

de qualquer publicagao.
Goteira (gutter) — Espago branco entre as colunas de texto.

Grelha (grid) — Estrutura reticular invisivel que tem como finalidade organizar
a mancha de uma publicacdo ou de qualquer outro espago que englobe conteudos

escritos e/ou iconograficos.

Indenta¢io/Recuo — Acontece quando a primeira linha do paragrafo se inicia
a uma determinada distdncia da margem e ndo esta alinhada as restantes linhas

de texto. Os recuos externos ocorrem quando o texto tem inicio fora das margens.

Infografia — Representacio grafica e visual da informacao. A infografia pode ser

apresentada através de mapas, diagramas, tabelas, imagens, desenhos, etc.

Iustragio — Qualquer representacdo que esteja num documento e que no possua
caracter textual. Pode ser uma imagem, uma gravura ou um desenho que acrescenta

ou valoriza algum contetdo referido no texto.

Justificar — Método de alinhar o texto de um paragrafo a margem ou a ambas
as margens do documento. Serve para acertar o comprimento das linhas de texto,

tornando-as idénticas.
Kerning — Ajuste individual do espaco entre duas letras.

Layout — Palavra inglesa que define a forma como a informagéo ¢ disposta num
documento, incluindo o formato, o tamanho, a distribuigio ou a organizagdo grafica,
determinando o tipo de letra e o corpo dos caracteres a utilizar, paginacdo, cores

e outros elementos relacionados com a parte funcional e estética do documento.

Legenda (caption) — Texto que acompanha uma imagem.

A A

MAICR

NO NORTE DE ITALIA, JUNTO A SUICA, 0 LAGO MAGGIORE

SERVE DE PONTO DE PARTIDA PARA A DESCOBERTA DA REGIAQ

DE PIEMONTE. NATUREZA, GASTRONOMIA, HISTORIA, RELIGIAQ

E 0 ENCANTO QUE SO ITALIA TEM
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Legibilidade (legibility) — Facilidade e precisdo com a qual o leitor capta e entende

0s textos impressos.
Linha de base (baseline) — Linha onde assenta a base das letras.

Logotipo — Elemento grafico desenhado para caracterizar uma marca comercial,

uma entidade, uma instituigdo ou uma empresa.
Mancha de texto — Area mmpressa da pagina composta pelo texto principal,
imagens ou elementos graficos. E emoldurada pelas margens ¢ pode ser disposta

em uma ou varias colunas.

Marcas de corte (crop marks) — Marcas a serem incluidas na folha para assinalar

o corte correcto do material impresso.

Margem — Area livre exterior 2 mancha de texto. Existem 4 margens: superior

(ou cabeca), inferior (ou pé), exterior (ou de corte) e interior (ou de lombada).
Miolo — Folhas que constituem o interior de uma publica¢do impressa.
Numeracgio de pagina — Indicagio do niimero da pagina ou folha.

Pagina impar — Pagina que inclui a indicagido de um nimero impar, ¢ por norma

a pagina da direita numa publicagio.

Pagina par — Pagina que contém a indicac¢do do numero par, encontra-se do lado

esquerdo de uma publicagio e ¢ impressa no verso da pagina impar.

Paginac¢ao — Organizacdo grafica, disposi¢ao do texto e das imagens na pagina

de uma publicagio (livro, brochura, folheto, revista, anincio, etc).

Peso (IWeight) — Espessura dos tragos verticais dos caracteres de uma determinada
fonte. Ultralight, Light, Thin, Regular ou Book, Medium, Semibold, Bold, Extra-Bold, Black

sdo algumas designagdes das possiveis varia¢oes de peso.

Fig. 05 _ Diferentes corpos do tipo de
letra Myriad Pro.

Fig. 06 _ Varios estilos do tipo de letra
Myriad Pro.

Fig. 07 _ Fonte Myriad Pro.

Fig. 08 _ Varios pesos do tipo de letra
Myriad Pro.

Fig. 05 Corpo7 Fig. 06 |ight Fig- 07 ABCDEFGHIJKLM Fig. 08 | ight
Corpo 8 Light italic NOPQRSTUVWXYZ Regular
Corpo 10 Regular ABCDEFGHIJKLMN Semibold
C 12 Italic PQRSTUVWXYZ Bold

orpo Semibold abcdefghijklmn Black
Corpol14 Semibold italic opgrstuvwxyz
P
Bold 0123456789

Corpo 18 Bold italic

Corpo 24 Black

Black italic
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" FOGES, Chris, Design de Revistas, 2000,
p.07

Fig. 09 _ Capa da revista Evasdes
(Edigdo de Marco de 2013).

Fig. 10 _ Capa da revista Volta ao
Mundo (Edi¢do de Outubro de 2012).

Fig. 11 _ Capa da revista Condé Nast
Traveller (Edicao de Janeiro de 2013).
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Fig. 09

Pixel — E o menor elemento de um dispositivo de exibigdo (como um monitor
ou tablet). A cada pixel ¢ possivel atribuir uma localizacdo especifica, contendo uma
informacgio relativa a cor. Um conjunto de milhares de pixéis forma uma imagem

inteira.

Redacg¢do — Local onde jornalistas e redactores escrevem os contetidos para

a publicagio.

Reportagem — Composigio jornalistica onde o autor pode apresentar visdes
de varias pessoas relacionadas com um determinado assunto. Normalmente,

a reportagem ¢ baseada em factos e testemunhos.

Resolugio de imagem — Numero de pixels contidos numa imagem, sendo
a quantidade de pixels que determina o detalhe da imagem. Resolugido ¢ medida
em ppi (pixels per inch ou pixels por polegada). Ao aumentar uma imagem o nimero
de pixels permanece inalterado, ampliando simplesmente o tamanho destes. Quanto
maiores forem os pixels, maior ¢ a probabilidade de serem vistos apds a impressao
da imagem. Para que isso ndo aconteca a resolugio das imagens deve ser o dobro

da lineatura (resolucdo da trama de impressao).

Revisido —Secgio de responsaveis pela correccdo estilistica, ortografica e gramatical

dos textos da publicagio.

Revista — Publicagio perioddica que abrange varios conteudos, estes podem ser

de caracter jornalistico, informativo, cientifico, histérico, entre outros.

“A palavra “revista” tem origem na lingua drabe na qual significa armazém. As revistas que
lemos sao essencialmente uma colecgdo de diversos elementos — artigos e fotografias — unidos por

um trago comum.”!

Revista de Turismo e Viagem — Revistas cujo seu contetdo se foca no mercado
turistico e hoteleiro de varios locais. O seu objectivo ¢ apresentar diversos paises para
visitar, fornecer informagdes de onde ficar e dar a conhecer aos leitores algumas

historias e aventuras das localidades apresentadas na publicagado.
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Rodapé — Contetdo que se apresenta na parte inferior da pagina.

Separador — Funciona como inicio de sec¢des, artigos ou reportagens de uma

publicacdo. Podem ser em pagina simples ou em dupla pagina

Serifa — Pequeno trago que conclui as extremidades das letras.
Simbolo — Imagem ou pictograma.

Suplemento — Publicagio vendida junto com a publicagio principal.

Template - Documento modelo, que serve de base para criar a paginacdo de uma

matéria de forma rapida.

Tipografia (typography) — Arte de compor e imprimir com tipos;

Tiragem — Numero de exemplares de uma publicagio.

Tracking — Espago padrio entre as letras.

Tratamento de imagens — Altera¢des realizadas numa imagem com finalidade
de a melhorar. Podem ser feitas modificagdes a nivel de cor, saturacio, contraste,
luminosidade, etc.

Versais — Letras em caixa-alta ou maidsculas.

Versaletes (Small caps) — Sao letras cujo o seu corte é a forma da maidscula (caixa-

-alta), no entanto, a sua altura ¢ da mindscula (altura-x da fonte). Os versaletes

verdadeiros apresentam tracos com espessuras ¢ contrastes idénticos aos dos versais.
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O mestrado de Design Editorial, no seu segundo ano lectivo, permite aos alunos
optar entre um estagio curricular, uma dissertacio ou um projecto. A hipétese
de adquirir experiéncia profissional e de por em pratica as capacidades e conheci-
mentos obtidos ao longo do percurso académico levaram a escolha de um estagio
na area editorial.

O estagio teve a duracdo de 6 meses (de 3 de Outubro de 2012 a 31 de Marco de
2013) e fo1 realizado na revista Volla ao Mundo (revista mensal). No entanto, durante
o periodo de estagio foram realizadas contribui¢des em outras duas revistas, Evasoes
(revista mensal) e Noticias Magazine (revista semanal), todas pertencentes ao grupo

Controlinveste.
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Fig. 12 _ Logétipo do grupo
Controlinveste.

2. lo grupo Controlinveste

Olivedesporios foi a empresa fundada por Joaquim Oliveira, em 1894, que poste-
riormente deu origem a Controlinveste. Actualmente, ¢ um dos maiores grupos
de media em Portugal, esta presente em sectores como a imprensa, radio, televisao
e internet. Gere ainda participagdes em empresas da area da publicidade, comu-
nica¢do multimédia, telecomunicagdes, producdo de contetdos e design, desporto,
turismo. Possui direitos de transmissdo televisiva das principais competi¢des
do futebol em Portugal, tal como direitos de patrocinio e publicidade desportiva.
No entanto, s6 passados dez anos da sua fundagdo surge a aquisi¢do do primeiro
titulo de imprensa, o jornal desportivo O Fogo. Quatro anos mais tarde (1998),
o grupo lanca um novo projecto na area do desporto — a Sport Tv. E um canal
de televisao pago, essencialmente composto com contetudos desportivos.

Com o desenvolvimento e a importancia dos meios multimédia e internet,
em 2001, nasce uma nova empresa, Sportinveste Multimedia, criada pela Contro-
linveste em parceria com a Portugal Telecom. A fungdo desta nova empresa ¢ gerir
as operagdes digitais e multimédia dos trés principais clubes de futebol portugueses:
Benfica, Sporting e Porto e de sites dedicados a distribuigéo de conteudos desportivos.
Posteriormente, foram lancados os canais Sport TV2, Sport TV3 e Sport TV HD.

Em 2005, o Grupo adquiriu a Lusomundo Services ¢ desenvolveu a sua oferta
de servicos na area dos media em Portugal. Aos servigos ja referidos anteriormente,
juntam-se: a radio de informagao TSF; titulos de imprensa como: Jornal de Noticias,
Didrio de Noticias, Global Noticias; em titulos de imprensa especializada encontra-se
o Jjornal Ocasido; em imprensa regional existem titulos como: o Agoriano Oriental
(jornal mais antigo de Portugal), o Jornal do Funddo, o Didrio de Noticias da Madeira,
as revistas: Fvasoes, Volta ao Mundo, Noticias Magazine, Noticias Sabado, Noticias TV
e Rewista f; na actividade de noticias existe a participacdo da Agéncia Lusa.

A Controlinveste esta ainda presente no sector da impressdo através de empresas
graficas, sendo elas a Funchalense, em Lisboa e a NavePrinter, no Porto. O Grupo
detém também servigos no sector de distribuicdo por intermédio das empresas VASP
(distribui¢ao em pontos de venda) e Noticias Direct (distribui¢do porta-a-porta de
jornais e revistas). A distribui¢do do primeiro jornal gratuito do Grupo — Global
Noticias — ¢ feita pela empresa Noticias Direct. Contém ainda a agéncia de viagens
Cosmos. Da parceria entre o jornal Global Noticias ¢ a agéncia de viagens Cosmos

nasce o portal de viagens low cost Global Viagens.
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22 Departamento das revistas

O departamento em que se inserem as revistas lolta ao Mundo, Evasoes, Noticias
Magazine e Noticias TV, pertencentes ao grupo Controlinveste, localiza-se numa
reparti¢do do edificio Diario de Noticias, em Lisboa. Esta reparti¢do inclui outros
sectores que colaboram e participam na realizac¢do das revistas (profissionais na area

de jornalismo, fotografia, edi¢do de imagem e artes graficas).

2.2.1 Departamento de arte

Apesar de ser s6 um departamento de arte para as 4 revistas, existem direc-
tores distintos: José¢ Jaime Costa ¢ o director das revistas Volta ao Mundo e Evasoes;
as revistas Noticias Magazine ¢ Noticias TV — por serem suplementos semanais
(publicadas ao Domingo e a Sexta-feira, respectivamente) pertencentes aos
jornais Dudrio de Noticias e Jornal de Noticias — tém como directores Jodo Marce-
lino (director do Didrio de Noticias) e Manuel Tavares (director do Jornal de Noti-
cias). No entanto, os directores executivos sdo quem coordenam e organizam
as revistas, sendo Catarina Carvalho a directora executiva da Noticias Magazine
e Nuno Azinheira o director executivo da Noticias TV.

Os contetdos a serem publicados nas revistas sao eleitos pelo respectivo director

da revista, bem como pelo editor executivo, director de arte, coordenadores e por

alguns colaboradores permanentes da revista.

Fig. 14
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Fig. 13

Fig. 13 _ Edificio Diario de Noticias

Fig. 14 _ Departamento de arte das
revistas, local de acolhimento durante
o estagio

Fig. 15 _ Revista Volta ac Mundo
(Edicdo de Julho de 2013)

Fig. 16 _ Revista Evasoes
(Edicdo de Julho 2013)

Fig. 17 _ Revista Noticias Magazine
(Edicao 20 Maio de 2012)

Fig. 18 _ Revista Noticias TV
(Edicdo de 26 de Julho de 2013)
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Fig. 19 _ Plano da revista Noticias
Magazine (plano de 31 de Marco
de 2013, versao 5)

Fig. 20 _ Plano da revista Evasées

(plano de Fevereiro de 2013, versao 3)

2.2.2 A Equipa

A equipa grafica ¢ composta pelo director de arte, director adjunto, paginadores
e editores de imagem. No entanto, o facto de serem quatro revistas no departamento,
implica que existam diferentes equipas para cada uma delas. Assim, as equipas
sdo definidas através dos paginadores, pois estes sdo diferentes para cada revista.
O director de arte, Rui Leitdo, e o director adjunto, Pedro Botelho, apesar
de contribuirem igualmente na realizac¢ao da paginac¢do das revistas pertencem a
todas as equipas e sdo os responsaveis pelo aspecto grafico das mesmas. A equipa
responsavel pela paginacao da revista Tolta ao Mundo é composta pelo Miguel Vieira
(coordenador), Rute Cruz e Lilia Gomes (colaboradora). Na revista Evasoes pertencem
a equipa de paginacido: Carla Oliveira, Miguel Vieira e Lilia Gomes (colaboradora)
e a coordenadora Rute Cruz. Vitor Costa (coordenador), Carla Oliveira,
Ana Faleiro e Rute Cruz integram a equipa da Noticias Magazine. A equipa da Noticias
TV ¢ constituida apenas por dois elementos: Filipa Laires e Mafalda Tavares (ambas
colaboradoras). Para além das equipas graficas existem os redactores, revisores,
fotografos e profissionais na area de edigdo e tratamento de imagem que contribuem

¢ acompanham para a edi¢ao dos contetidos da publicagao.

2.2.3 Método de trabalho

Antes de se iniciar o processo de paginacio dos conteudos das revistas é necessario
realizar uma escolha dos diversos temas que serdo incluidos na publicac¢do. Posterior-
mente inicia-se uma vasta recolha de material mediante os assuntos seleccionados
(textos, fotografias, entrevistas, etc.). Ap0Os estes passos, e em conjunto com a direcgao
da revista, um paginador faz um plano da edigdo, onde indica a quantidade de
paginas que cada artigo ira ter, bem como as paginas que serdo de publicidade.
Para além do descrito anteriormente, é colocado o nome dos artigos/reportagens,
quais as sec¢des que abrem com dupla pagina, tal como o nimero do caderno em
que os artigos se irdo inserir. Os planos s3o distribuidos por toda a equipa grafica
e para cada numero das revistas ¢ efectuado um plano novo. A medida que sdo

feitas alteracoes no plano, fazem-se dele novas versdes.
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A partilha da informac@o recolhida ¢ feita através de um servidor comum a todos
os profissionais do departamento, havendo varias pastas para cada sector.

O processo de paginacdo deveria comegar apos todo o material necessario estar
reunido, para que o paginador iniciasse o seu trabalho, contudo, nem sempre
¢ assim. Por vezes, o responsavel pela paginagio ndo tem em sua posse o texto, mas
comega a paginagio do artigo mesmo sem esse elemento, seleccionando e dispondo
sO as imagens na pagina (ou vice-versa, possul o texto mas ndo as imagens).

Os textos sao responsabilidade da redaccdo e dos seus jornalistas, ja as imagens
sdo fornecidas por responsaveis na area da fotografia no departamento em que
se inserem as revistas. Estes facultam as imagens aos paginadores ap6s terem efec-
tuado uma pesquisa no banco de imagens utilizado pela empresa, em parceria com
a agéncia Global Imagens. Existem também imagens que sfo disponibilizadas
pelos reporteres fotograficos (que por vezes sdo também quem escreve o texto das
reportagens/artigos a serem publicados). Posteriormente, e antes de iniciar a pagi-
nagio propriamente dita, ¢ efectuada uma pré-seleccio, feita pelo paginador e por
vezes, também pelo director de arte, das fotos fornecidas para a matéria, analisando
as que se adequam melhor ao assunto a paginar, bem como as de melhor qualidade.

Os textos antes de serem colocados no servidor de partilha s3o examinados pelos

revisores do departamento, para que se diminua assim a hipotese de erros.

Processo de paginagao das revistas

O software utilizado para a paginacido das revistas no respectivo departamento ¢
o Adobe Indesign (versio CS4), excepto para a revista Noticias TV, onde se utiliza
o programa QuarkXPress. Para a edi¢io e tratamento de imagem os profissionais
desta area utilizam o software Adobe Photoshop.

Existem pequenas sec¢des nas revistas (principalmente nas semanais) que por
serem permanentes no conteudo da publicacio, sio paginadas através de templates
Ja existentes, onde o paginador s6 tem que ajustar os elementos fornecidos pelos
jornalistas e fotografos (fig. 21 e 22). Os templates ja contém o tipo de letra para o
texto, titulo, sub-titulo, legendas e também o tamanho para cada um desses estilos
de texto, bem como uma possivel disposi¢ao para as fotos. A revista Noticias Magazine
contém varias sec¢oes (Receita, Gourmet, Restaurante, entre outras), existindo varios
templates para cada um dos temas. Este sistema torna a paginagio do contetido da
revista muito mais facil e rapida (fig. 23).

Existem, contudo, artigos ou reportagens que contém mais paginas ¢ mais
conteudo jornalistico (como os assuntos de capa ou os artigos centrais das revistas)
e que necessitam de uma paginac¢do mais cuidada e dedicada. Essa paginacdo ¢
feita de raiz, sendo que o tipo de letra do texto assim como de outros pequenos
estilos mantém-se os mesmos, a excepcdo de alguns artigos que passam a conter
estilos proprios (como tipo de letra e tamanho no titulo, no texto ou a medida da
entrelinha) delineados pelo paginador, com o consentimento do director de arte.

Da pré-selecgio de fotografias feita previamente, sdo escolhidas e dispostas na
pagina as que melhor expressam o texto e que tornam a pagina mais apelativa.
A medida que se seleccionam e dispdem as fotografias ¢ também colocado o texto

(quando existem ambos a disposi¢do do paginador).

30



Fig. 21 _ Seccao “Restaurante” da
revista Noticias Magazine, edicdo
n.1078, p.54

Fig. 22 _ Seccdo "Gourmet” da revista
Noticias Magazine, edi¢do n.1072, p.98

Fig. 23 _ Template da seccéo
“Receita” da revista Noticias Magazine

Por vezes, o texto fornecido pelo redactor ¢ demasiado extenso e nio cabe todo
no numero de paginas estipulado no plano, ou seja: sobra texto por colocar em
pagina. Quando isto acontece, o paginador pede ao jornalista que o escreveu para
que corte texto, deixando inalteravel a quantidade de fotos que determinou para
o artigo. Sempre que ndo ¢ possivel ao redactor cortar texto, cabe ao paginador
ou retirar imagens ou reduzir o seu tamanho ou fazer novos agrupamentos
de fotografias, para que se consiga colocar o texto por inteiro.

Com a paginacdo concluida e o texto devidamente colocado, as imagens eleitas
seguem para o departamento de edigio e tratamento de imagem para serem reto-
cadas (em termos de luz, contraste, cor, etc), recortadas, melhoradas e gravadas
no formato certo para impressao em papel.

O director de arte da indicagdes, pede alteracdes e acompanha a paginac¢do
de todos os artigos da revista. Depois da sua aprovagdo, cabe também aos pagi-
nadores pedirem ao departamento de publicidade os antncios que fazem parte
da edigédo bem como colocé-los em pagina. Posteriormente, proximo do dia do fecho
da edicdo, comegam a ser feitos os PDI7s das revistas para enviar para a grafica.
A revista Noticias Magazine fecha as suas edi¢des todas as tercas-feiras.
No caso das revistas Volta ao Mundo e Evasdes, por serem revistas mensais, o fecho
de edigdo ¢ sempre nas tltimas semanas do més anterior a publicagdo da revista,
ou seja, a edi¢do de Junho ¢é fechada e enviada para a grafica na ultima semana
de Maio.

RESTAURANTE &

owear

osemico

GOURMET
POR FERNANDO MELO

PRE-COZINHADOS
E SEM COMPLEXOS

PARAAL

RECEITAS BASICAS 2
POR ADRIANA FREIRE

LITLAINVATI
SINCTEM HAR

| ldadesentdanopreparadoinal depss

Qo N porer

Fig. 21

Fig. 22
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Imagem de capa

A escolha da imagem de capa para a revista envolve o director, bem como
o director de arte, o director adjunto e o coordenador da respectiva revista, isto no
caso das revistas mensais (Volta ao Mundo e Fvasies). No caso das revistas semanais
(Noticias Magazine e Noticias TV) a escolha da imagem de capa ¢ feita pelo director
executivo, juntamente com o editor executivo ¢ o director de arte, sendo que
os coordenadores das revistas por vezes também colaboram na elei¢do da fotografia
para a capa.

A imagem seleccionada para a capa da revista faz parte de um dos conteudos
da mesma, podendo ou nio, ser repetida no interior da publica¢do. Normalmente,
aimagem de capa ¢ o assunto principal e com mais destaque na edi¢ao em questao.

As imagens de capa podem ser da agéncia Global Imagens ou do fotografo que
acompanhou e produziu a matéria fotografica do assunto. Regularmente, as revistas
semanais utilizam mais frequentemente o banco de imagens para as fotografias
na sua edigo, ja as revistas mensais contém uma grande parte das imagens a partir

de fotografos que colaboram para as edi¢des a publicar.
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2.9 Estagio

O meu estagio decorreu desde do dia 3 de Outubro de 2012 a 31 de Margo
de 2013. No mesmo local e durante o mesmo periodo esteve a colega Ana Rita Pinto
Bernardes, também ela aluna de mestrado em Design Editorial. Primeiramente,
o director adjunto, Pedro Botelho, ¢ também nosso orientador de estagio na empresa,
apresentou-nos a direccdo e as varias equipas do departamento onde se inserem
as revistas. Inicialmente, o orientador e alguns membros da equipa grafica demons-
traram como decorria o trabalho naquela secgdo, explicando o funcionamento
e organizacdo do servidor em que se partilha todo o material para as edi¢des.

As primeiras contribui¢des foram feitas com auxilio do coordenador da Volta ao
Mundo, Miguel Vieira, onde nos mostrou o processo utilizado por eles para realizar
a paginagio. Em conjunto com a minha colega de estagio, realizamos a paginagio
de alguns artigos para demonstrar o a vontade que tinhamos com o software
de paginacdo, artigos esses que o orientador de estagio analisou e indicou algumas
observagdes relativas ao método de paginagio, servindo para que nés assimilassemos
e trabalhassemos de acordo com o funcionamento estipulado por eles.

Posteriormente, foram-nos dados artigos para paginar individualmente ¢ com
o passar dos dias, as paginas paginadas por nds comegaram a ser publicadas, sempre
com a supervisdo do orientador de estagio e por vezes pelo director de arte (caso
a paginacdo fosse feita para a revista Volta ao Mundo ou Evasoes).

De seguida, mostra-se algumas das paginas realizadas durante o periodo de estagio

nas revistas para as quais contribui.
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2.3.1 Volta ao Mundo

O primeiro numero saiu em Novembro de 1994 e foi a primeira revista de viagens
em Portugal. Publicada mensalmente durantes os tltimos 19 anos, ¢ considerada uma
revista de qualidade tanto a nivel editorial como a nivel informativo e fotografico.

Seguidamente, seguem-se algumas das paginacdes feitas por mim nesta publicacZo.

% Bastante mais pequ
almas, do que a sua vizinh:
% portugueses continuam a recordar como

( ()(S tudo para ser uma lha feliz. A comegar na esperanca de

68 0%7/( 0 O s e e
de bonang: de alegria. E de celebrar avidaea o

6 emn (fﬂ//e que o Legado colonial s¢ mantém corm mais forga, atraves da indelével

¢ N N
marca do impéfio britanico, que pode ser percebida nos uniformes escolares, na paixéo

desmedida pelo criquete, no respeito & coroa e nos maneirismos tipicamente britsh.

A reportagem apresentada acima (fig.24 e 25), foi o primeiro trabalho
em que cu ¢ a minha colega participamos, juntamente com o coordenador
da revista, Miguel Vieira. Apesar de so ter havido colaboracdo da nossa parte
na escolha de fotografias e na disposi¢do destas em pagina, este primeiro
trabalho serviu para que praticassemos a maneira de seleccionar imagens
e de como as conjugar em pagina.

Era uma reportagem e, como tal, s3o lhe sempre dedicadas uma boa quantidade
de paginas para o seu conteudo, varias imagens ¢ muito texto. Esta reportagem

teve 18 paginas.
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Fig. 24 _ Abertura da reportagem
“Ailha dos tesouros — Sri Lanka”,
edicdo de Novembro de 2013,

p. 60 e 61.

Fig. 25 _ Paginas 70 e 71 da reporta-
gem “A ilha dos tesouros — Sri Lanka”,
edicdo de Novembro de 2013.



Fig. 27

Fig. 26, 27 e 28 _ Algumas paginas da
versao apresentada e escolhida pelo
director de arte. Publicadas na edicdo
de Novembro de 2012.

Fig. 28

A seccdo da revista onde se inclui este artigo (fig. 26 a 28) denomina-se “Portfolio”
¢ ¢ composta maioritariamente por fotografias e muito pouco texto. Em média,
sdo-lhe reservadas entre 8 a 12 paginas por edi¢io.

A paginagio de um portfolio pode ser muito diferenciada, pois existem varias
formas de dispor as fotografias bem como o texto ¢ as respectivas legendas. Por
exemplo, no caso das imagens, se estas forem bastante expressivas e/ou atractivas
¢é-lhes atribuido um maior destaque em pégina, podendo formar um conjunto
de varias ou apenas uma s6 imagem e preencher a pagina inteira. Se estas forem
menos apelativas ou de menor qualidade pode tornar-se a mancha grafica menos

carregada, dando-lhe espacos brancos (apesar de que, a area em branco pode, por

vezes, servir para conceder um maior destaque a imagem).

Apo6s o director de arte me dar as indicagdes necessarias para a paginagao deste
artigo, foi-me fornecida uma quantidade de fotografias sobre o assunto, das quais
cu tive de fazer uma selec¢do. Apesar de ter uma grande variedade de imagens,
apenas uma pequena minoria era adequada e com interesse.

Paginei e apresentei varias versdes ao director de arte, sendo a exposta acima
a escolhida, utilizando-a como base de paginagio pois, posteriormente alterou
algumas fotografias no interior da paginag¢io, bem como a abertura em pagina
dupla. Inicialmente foi-me comunicado que este portfolio que teria 12 paginas,
no entanto, ap6s alteragdes no plano este foi publicado com apenas 8 paginas, na

edi¢do de Novembro de 2012, nimero 217.
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Fig. 29

Este artigo apresentado acima, encontra-se na secgio de reportagens da revista.
Cada edigdo contém, normalmente, entre duas a trés reportagens onde, para além de
descrever os locais, da dicas de como ir; de onde ficar, bem como outras indicagdes impor-
tantes para quem queira visitar o lugar. Esta sec¢do ndo tem nenhum template feito,
sendo que ¢ a parte da revista onde o designer pode “dar asas a imaginagao”, ou scja,
oresponsavel pela paginacdo de reportagens pode determinar o tipo de letra, tal como
a disposicdo de fotografias em pagina, utilizar elementos graficos, ornamentos, etc..

Esta reportagem de titulo “Xangai — Entre dois mundos” foi publicada em

Janeiro, na edigdo namero 219. Foi-me pedido pelo director de arte que paginasse
este artigo e apo6s as informacdes que este me forneceu (sobre o nimero de paginas,
a possibilidade de utilizar um tipo de letra diferente, a importancia da fotografia
nestas reportagens, etc.), foram-me disponibilizadas imagens e o texto para que
desse inicio a paginagéo.

Apesar de ter realizado varias versdes, dei sempre um maior destaque as
imagens, principalmente as que demonstram e caracterizam melhor o local e
com mais qualidade fotografica, e tentei associar as fotografias, quando possivel,
a algum assunto do texto em pagina. Efectuel algumas versdes de abertura da
reportagem e posteriormente apresentei todas as versdes ao director de arte e
director adjunto. A versdo escolhida (Fig. 29 e 30) foi submetida ainda a algumas
alteragdes por parte do director de arte antes de ser publicada. Com base na minha
paginagdo foi modificada a fonte tipografica tanto a da abertura da reportagem,
como a dos destaques no interior da reportagem, mudando igualmente a sua cor.
O texto corrido da reportagem continuou com 2 colunas de texto. No entanto,
a sua dimensdo lateral foi acrescentada. Foi também alterada a disposi¢do de
algumas fotografias.

Esta reportagem inicialmente foi delineada para ter 10 paginas, no entanto, devido

a alteragdes no plano passou a ter 12, sendo assim publicada.
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Fig. 30

Fig. 29 _ Paginas 60 e 67 da edicdo
de Janeiro de 2013.

Fig. 30 _ Pagina 69 da edicado
de Janeiro de 2013
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Fig. 32

Fig. 31 _ Paginas 24 e 25 da versao
selecionada pelo director de arte para
a reportagem “Salzburgo”.

Fig. 32 _ Pagina 27 da versao
selecionada pelo director de arte para
a reportagem “Salzburgo”.

Fig. 33 _ Dupla pagina apresentada

na versao selecionada pelo director

de arte para a reportagem “Salzburgo”
(p. 28 e 29).

0vit qui doloreped quae.
CusOdior moluptat. Officita custionse noaquatibus
anitaspic totateUptatemo Luptati to te modis inct

Fig. 33

Estas paginas (Iig. 31,32 e 33) sdo também inseridas na secgdo de reportagem
da revista Volta ao Mundo. Esta reportagem em questao foi publicada com 16 paginas
na edi¢do numero 220. Inicialmente, ¢ juntamente com o director de arte, foram
pré-seleccionadas as fotografias e, numa primeira fase, a paginagao foi realizada com
texto ficticio. Fiz varias versdes para apresentar ao director de arte, com a finalidade
de este poder seleccionar a mais apropriada. Das varias versdes de paginacdo que
apresenteli, foi escolhida a que esta acima e com a colocagio do texto verdadeiro
foi necessario cortar texto excedente. Apesar de seleccionada, esta versdo ainda
sofreu alteragdes por parte do director de arte, Rui Leitdo, que com base na minha
paginagido modificou algumas fotografias e a tipografia utilizada na abertura da
reportagens e nos seus destaques. Esta reportagem foi paginada para ser parte
integrante da edigdo numero 219, no entanto, por alteragdes efectuadas no plano,

s6 foi publicada na edi¢do ntimero 220.
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Cicerone

Beira-Atlantico

4lugares que pela beleza natural,
simplicidade e magia deveriam
manter-se no anonimato. Arca-
chon (uma comuna francesa na
regio da Aquitanial é um desses
exemplos com o condao de nos deixar enfei-
ticados para sempre. Nao por coincidéncia,
& ali que fica o La Cololrniche Pyla sur Mer,
um pequeno hotel de charme perfeito para
uns dias de reclusdo em comunhao com a

Trés bons pretextos de viagem

janelas dos cinco quartos avistam-se as du-
nas e os barcos & vela a navegar nas aguas
tranquilas do oceano. No restaurante as os-
tras, camardes e peixe fresco, trazidos todos
os dias pelos pescadores locais, ocupam
lugar de destaque & mesa. Os dias passam-se
com os pés enterrados na areia, em passeios
de veleiro e caminhadas pelo areal; as noites
no bar da praia a saborear tapas, vinho a copo
e a escutar o murmurinho das ondas.

Avida cultural de Arcachon é bastante inten-
sa. Concertos, ateliers para criancas, ballet,
exposigdes e outros eventos fazem parte da
agenda anual deste resort de férias. A 7 de
marco, o Espago Arlequin, no Teatro Olympia,
recebe mais um ciclo de Jazz &s Quintas.
Desta vez serd a dupla Denise King (vocall e
Olivier Hutman (pianista) a entreter com os
ritmos quentes do soul e blues. Os bilhetes
custam 13 euros por pessoa. Mais informa-
cdes em arcachon.com

natureza. Idealizado por Daniel Meller, um
dos grandes impulsionadores da zona, pode
gabar-se de ter uma das melhores vis-
tas para a baa de Arcachon e J
Cap Ferret. O hotel ganhou um
novo impulso depois da remo-
delacio levada a cabo por Philli-
pe Starck, que ficou rendido &

QUANTO CUSTA

ke, La Colorniche Pyla sur Mer: Duplos a
B partir de 295 euros por noite (com pe-
queno-almogo incluido) Saiba mais em
lacoorniche-pyla.com

Voos: A British Airways (britishairways.
forca deste cantinho & beira-mar. com] tem voos de ida e volta para Bor-
A decoracdo de estilo minimal, onde
predomina o branco, deixa a pai-
sagem falar por si e das

déus-Mérignac a partir de 328 euros por
pessoa. Daqui pode alugar um carro
até Arcachon

Volta ao Mundo margo 2013

Fig. 34

Esta secgio, "Cicerone", ¢ permanente nas edi¢oes da revista Volta ao Mundo,
mostrando sempre alguns locais, descrevendo-os resumidamente, dando também
pregos e dicas do que visitar naquele sitio.

A paginacdo desta sec¢@o ¢ sempre muito idéntica em todas as edi¢des, pois sdo-lhe
destinadas sempre poucas paginas (no maximo 3) e o seu layout, a maioria das vezes,
¢ composto por uma fotografia em maior destaque, acompanhada por uma ou mais
imagens, sendo que, normalmente, cada pagina contém uma fotografia de um objecto
ou pessoa recortada. F destinada uma pagina para cada local e 0s textos sdo dispostos
a duas colunas, existindo sempre uma caixa de cor que contém informagao de algo
especifico, “Dica”. Assim sendo, ao paginar esta sec¢do tive de seleccionar as fotografias
a colocar em pagina e dispd-las de forma a criar uma harmonia entre todos os elementos.
O recorte das imagens em pagina foi realizado por mim e quando tive em minha
posse o texto apliquei-o com os estilos utilizados nesta sec¢do, bem como titulos
e legendas.

Paginei algumas versdes, alterando tanto as fotografias como a sua disposi¢do em
pagina. Apresentel estas versoes ao director de arte e ao orientador de estagio da
empresa para, em conjunto, ver qual seria a mais adequada e que aspectos poderiam
melhorar. Apos ter feito pequenas alteragdes no artigo, indicadas pelos directores,
a versdo escolhida foi a exposta acima. Estas paginas foram publicadas no més
de Margo de 2013, na edi¢ido namero 221.
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Fig. 36

Fig. 34, 35 e 36 _ Paginas da seccao
"Cicerone” publicadas na edicéo de
Marco de 2013

(p- 123, 124 e 125 respectivamente).



2.3.2 Evasoes

O seu langamento foi em Agosto de 1997. E uma revista publicada mensalmente
e inicialmente era dedicada a divulgagao do turismo em Portugal, no entanto, actu-
almente abrange também o territério espanhol, sugerindo locais de lazer hoteleiro
bem como gastronomia, moda, vinhos e tendéncias em ambos os paises.

Abaixo estdo artigos que paginei nesta publicagio.

j]émnhecea i é i -2 na pagina 1.

APETECE APETECE

ECO GUMELD

Pleurotuys
caseircd

Fig. 37

Fig. 37, 38 e 39 _ Paginas da seccao
"Apetece” publicadas na revista
Evasées, edicdo de Fevereiro de 2013
(p. 7, 8 e 10 respectivamente).

Fig. 38 Fig. 39

‘Apetece” é uma sec¢io permanente na revista Foasdes, que por norma, se localiza
logo nas primeiras paginas da revista. A constitui¢io desta secgio varia entre 3 a 5
paginas e a sua forma de apresentar os artigos também ¢é diversificada consoante
o assunto ¢ a quantidade de artigos fornecidos. Pode apresentar um artigo por pagina
ou algumas noticias por pagina de forma muito sucinta (de 2 a 4 noticias), sendo que
a primeira pagina da secgio ¢ sempre preenchida por um sé artigo (podendo existir
mais com esta constitui¢do no interior da secc¢io). O facto de conter paginas com
varios artigos leva a que, por vezes, esta sec¢do também possua o nome “Breves”.
Os assuntos abordados na secc¢@o sdo extremamente variados, ndo havendo temas
especificos para este tipo de paginas.

Primeiramente, a redac¢@o disponibilizou os textos e de seguida foram-me forne-
cidas as fotografias. Estas eram apenas entre 3 a 5 para cada artigo, e isto deve-se
ao facto de serem poucas paginas e por vezes varias noticias na mesma, sendo
que cada artigo leva, no maximo, 2 imagens. Este “Apetece” em questdo contém
8 artigos, sendo que 3 deles s3o de uma pagina.

Os recortes nos elementos fotograficos em pagina foram feitos por mim, pois,
pequenos ajustes a nivel de edigdo e tratamento de imagem sdo feitos pelo designer
que esta a paginar a matéria, evitando que trabalhos breves e rapidos, como o de
recortar uma imagem pelo seu contorno, sejam enviados para o departamento de
edi¢do de imagem.

Apos a composigao que atribui as paginas deste artigo, mostrei o resultado final
a coordenadora da revista e também ao director de arte. Com a aprovacio dos
mesmos, fol apenas necessario cortar algum texto. Este artigo, constituido por

5 paginas, foi publicado na edi¢do ntmero 178.
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PRAZERES®CARNAVAL

Tradicional
leva a mal

Se o Carnaval importado nao faz o seu género, aceite a sugestao
da Travel Tailors e aproveite estes dias de folia para descobrir
as tradigoes mascaradas de Trés-os-Montes.

TEKTO O ANA CRISTINA MARQUES

L cmpode s, méscaras e cosumes
2 animacao sai & rua nas suas dife-
rentes formas e fetios, um pouco por todo
o pais. Muito para além do importado sam-
ba, em Portugal persistem tradicaes car-
navalescas cujas origens se perdem no
tempo mas no nos hébitos das populagdes.
Festividades que resistem & modernidade

Ja em Lazarim, do outro lado do Douro, no
concelho de Lamego, a histdria é outra. As
mascaras sao de madeira, esculpidas por
artesaos da aldeia, e servem folioes de
ambos os sexos - eles também chamados
de caretos, elas de senhorinhas. Um dos
momentos altos deste costume ancestral
passa pela leitura dos Testamentos da
Comadre e do Compadre, momento de

e que, porisso,
di Ges turfsticas. Quer descobri-las?

em que sa

Aagé uma

dos habitantes. Risos e boa

proposta rrecusével
Adecorrer entre os dias 9 e 13, o itinerério
proposto comega e acaba & beira do Douro,
o Porto. Monumentos e edificios histéricos
da capital do Norte fazem parte do cardépio
devisitas, antes de o percurso seguir rumo
a Tras-os-Montes. Perto de Macedo de
Cavaleiros, & tempo de caretos. Todos os
anos por esta altura, em Podence, estas
figuras diabdlicas (encarnadas por jovens
o sexo masculino) que encerram algo de
religioso e algo de pago saem para as ruas
perseguindo mogas para as «chocalhar»,
envergando coloridos trajes (elaborados
com colchas franjadas de 13 ou de linhol,

posic
Mas a rota assinalada no se fica por aqui.
Outras atividades 4 escalha fazem parte do
programa, desde provas devinho e passeios
de burro mirandés, & descoberta das gra-
vuras de Foz C5a ou da cidade de Vila Real
0 Parque Natural de Montesinho, uma das
maiores éreas protegidas de Portugal, rico
em fauna e flora, é igual ponto de paragem
obrigatdria [no sentido figurado, claro; &
também facultativo). E porgue estamos em
fevereiro, por toda a regido é possivel ob-
servar o espetculo das amendoeiras em
flor, com as arvores «mascaradas» em tons
e branco e rosa, um encanto suplementar
para um cenrio jé de si inspirador.

FRONT

Na provincia de Ourense, destacam-se.
o5 carnavais rurais de Verin e de Xinzo
de Lima. Se o primeiro tem como
elementos carateristicos as batalhas
defarinha e a figura mascarada do

cigarrén [porventura, parente afastado
do caretol, o segundo prima por ser o
cictofestivo mais longo do pais,
comegando trés domingos antes do

Por esta altura, Cadis é conhecida
pela sua grande festa de rua, cuia
animagdo se estende por 11 dias
ninterruptos. Das celebragdes.
também fazem parte competicdes de
miisica, sobretudo satiricas, a
decorrer no Gran Teatro Falla, na
primeira sexta-feira de Carnaval.

De 82 12de feverairo, Badajoz é palco

de animagio. A cidade enche-se do

distarces, com desfiles e concursos de
grupos musicais e teatrais.

humoristicos). Ha ainda o

o tradicional enterro da sardinha, a

decorrer na terca-feira de Carnaval.

mascaras de lata e chocalhos presos 3

tir de 220

cintura, bem como bandoleiras de campai-

nhas. euros por pessoa, em quarto duplo

Esta ¢ outra secgio permanente na revista Fvasoes. Habitualmente ¢ uma sec¢do
com poucas paginas, no entanto, dentro da sec¢ao de “Prazeres” podem existir mais
que um artigo, como por exemplo “Prazeres e Carnaval” e “Prazeres eVinhos” e
cada um desses artigos pode ter entre 2 a 4 paginas.

A maioria dos artigos publicados nesta sec¢do sdo dispostos de forma idéntica,
pois apesar de ndo existir um template para esta sec¢do, a abertura ¢ sempre feita
com uma fotografia do assunto a uma pagina inteira e o texto da matéria distribuido
na pagina seguinte (no caso do artigo ser constituido por 2 paginas) ou se eventu-
almente o artigo for formado por mais de 2 paginas, para além da fotografia de
primeira pagina, o texto das seguintes paginas ¢ acompanhado por outras imagens.
As fontes tipograficas, por norma, também nio sdo alteradas na paginac¢do deste
sector, utilizam-se igualmente os tipos de letra que se apresentam na generalidade
dos artigos da revista.

Para a paginagdo deste artigo o departamento de fotografia disponibilizou algumas
fotografias de acordo com o tema deste “Prazeres”. Assim que tive em minha posse
o texto para este artigo, percebi que existia um pequeno aglomerado de informagdes
teria de ser distinguido do restante texto. Foram necessarias varias experimentacoes
para definir qual a imagem que se adequaria melhor para a abertura deste artigo
e como Iria dispor o texto na pagina seguinte.

Apos apresentar algumas possivels versdes para a paginagdo desta matéria, a
coordenadora da revista e o director de arte aprovaram a versdo acima (Fig.40).
A qual, segundo estes, era a que continha melhor estruturagéo entre todos os
elementos em pagina e o facto de ter colocado uma caixa de cor na parte lateral da
pagina impar diferenciou a informacdo do restante texto, concebendo uma maior
harmonia ao artigo.

Constituem as paginas 18 ¢ 19 da edi¢do nimero 178 da revista, publicada em
Fevereiro de 2013.

40 Revistas de Turismo e Viagem

Fig. 40 _ Paginas 18 e 19 na revista
Evasées, edicdo de Fevereiro de 2013,
correspondentes a seccao “Prazeres”.



VHOTEIS

=

PARA 0S ROMANTICOS CONTEMPORANEOS

Estilo urbano, ambiente informal e linhas depuradas. Duas propostas que
primam pelo conforto sem excessos nem artificios - mas com muito design.

VHoTEls

PARA 0S ROMANTICOS ARCO-IRIS

Nenhum hotel pode discriminar o hdspede pela orientacao sexual ou identidade de género.
Porém, ha sitios que, ndo sendo exclusivos, sabem ser mais acolhedores paraocliente LGBT.

‘Duecitania ‘Design ‘Hotel

Sob o lema Veni, Vidi, Vivi - q q Nospa Aqua
diz i, ver e viver» -, 0 recém-inaugurado  na fala mais alto em rituais como a Magia
i de Veénus faciall

Antiga para, através da decoragao, recriar a
histeria de um império. Em cada um dos trés
pisos deste edificio que nos idos de 1800 foi
fabrica de papel, podem ver-se pains evo-
cativos dos periodos que vao da fundagso 3

Esculépio (uma relaxante massagem nas
costas e no pescosol - epilogo perfeito para
um dia passado a explorar as redondezas
nomeadamente a villado Rabagal e s ruinas
de Conimbriga, tesouros do patriménio

po que se estende a elementos decorativos
como as tapecarias, a simbologiainscritanas
paredes ou os mérmores das casas de banho,
s quartos so 42 e variam consoante o pisa
perdao, periodo) a que pertencem - cores

pressas. Afinal, Roma e Pavia ngo se fize-
ram num dia.

Ponte do Espinhal, Penela
Tel.: 239700740
de 204 euros

no Formagao e no Crise e Renovagao, tons
mais neutros e design minimalista no Império

por noite (pequeno-almogo incluidol
duecitania.pt

Fig. 41

Quinta da Fé

Assim que se passa os portoes desta pro-
priedade de 11 hectares esquece-se de
imediato o mundo L& fora. Palavras como
«paz», «harmonia», «siléncio» ou «tran-
quilidade» ganham outra dimenso depois
de uns dias entre os muros desta casa tipi-
camente alentejana. A disposicdo dos hos-
pedes h cinco quartos temticos: Vinho,
Lusitanos, Alentejo, Descobrimentos e Fé.
Cada qual oferece um ambiente diferente na
escolha das cores, tipo de decorago e por-
menores diversos.

Uma das principais atracdes desta unidade
deturismo rural é o Centro Equestre, dedica-
do a dressage classica e apostado no ensino,
comaulas praticas, para um maximo de trés

pessoas, conduzidas por experientes cavalei-
ros e a0 som de misica cldssica. Depois, hd
passeios a pé ou de bicicleta pela proprieda-
de, massagens na privacidade do quarto e
muito «terreno» para o dolce far niente nas
espreguicadeiras junto & piscina. E para que
o desligamento seja total, nem é preciso sair
da quinta para tomar as refeicdes - também
hé restaurante com comida caseira, opgdes
vegetarianas incluidas.

Estrada de Alcaria, Taipinhas (Vidigueira)
Tel.: 284434105

Quartos duplos a partir de 68 euros.

por noite (pequeno-almoco incluido)
quintadafe.com

Fig. 41, 42 e 43 _ Algumas das
paginas da seccdo “Hotéis” da revista
Evasées, edicdo de Fevereiro de 2013.

Dhoters

As inibigges ficam todas 3 porta. Além de sensuais, provacadares, eréticos e incitadores
& quebra de rotinas, os motéis também podem ser locais de romantismo.

PARA 0S ROMANTICOS ATREVIDOS

Fig. 43

Fig. 42

As paginas destinadas a sec¢do “Hotéis”, encontram-se perto do final de cada edigiao
da revista Evasoes. Esta secgio também pode ser designada por “Alojamento”, caso
o0s locais apresentados ndo sejam hotéis, mas sim outro tipo de locais para estadia.

Este tipo de segmento da revista pode abranger 6, 8 ou 10 paginas em cada edi¢do
publicada e a paginacdo que apresenta dos hotéis/alojamentos pode diferenciar-se
dependendo da matéria disponibilizada pelos fotografos e redactores, como por
exemplo: locais que contém mais conteudo escrito (ou fotografico) e que o director
de arte considere que merecem maior destaque podem ser paginados até 4 paginas,
contudo, nesta secgdo ¢ possivel também encontrar 2 artigos disposto numa sé
pagina, ou apenas | artigo por pagina.

Posteriormente a coordenadora ter-me explicado como funcionava esta sec¢do
em termos de paginagio (descric¢do feita anteriormente), indicou-me a quantidade
de paginas previstas para esta reportagem (da pagina 84 a pagina 93) e também
designou a ordem da distribui¢ao dos hotéis a paginar, pois estes estavam separados
por categorias.

Ja com as fotografias e textos em minha posse, del inicio 4 paginagao, na qual,
com concordancia da coordenadora, dispus um hotel por pagina. Os tipos de letra
utilizados sdo, mais uma vez, os que surgem na globalidade da revista, sendo que
a paginagao so difere na quantidade de fotografias que coloquei em cada hotel.
Apos finalizada a paginagao mostrei o resultado final a coordenadora e ao director
de arte, que aprovaram a paginagio que apresentei (Fig.41, 42 e 43). A imagem
da pagina par da abertura da secgdo foi modificada, sendo esta a tnica alteragao

existente na paginac¢do publicada na edi¢do numero 178.
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Casa 7llegre
LARES DESCONTRAIDOS

0 grupo Vista Alegre Atlantis relancou a
marca Casa Alegre, agora com uma nova
gama de produtos para o lar. A oferta é vasta,
com estilos e artigos muito diferentes entre si,
tais como porcelanas, cutelaria e téxteis.

Ao todo sio 14 colegdes para o ano de 2013,
divididas em trés categorias - Pure & Simple,
Country South e Urban Trendy -, que em
comum tém por inspiragao a descontraida
cultura mediterranica.
www.vistaalegreatiantis.com

Touis Vuitton
ACESSORIOS DE LUXO

Criada em 1985, a Epi foi a primeira linha
de pele da Louis Vuitton. Agora, em jeito de homenagem,
amarca langou o elegante porta-moedas com fecho Zippy.
Trabalhado, como seria de esperar, em pele Epi, apresenta um

louisvuitton.com

"

efeito granulado e bicolor, e estd disponivel em 15 cores diferentes.

Clinique
OLHAR REJUVENESCIDO

Anova aposta da Clinique chama-se Repair

Laser Focus Wrinkle Correcting Eye Cream.
Traduzindo e simplificando, o produto foi l
concebido com o objetivo de atenuar os sinais

visiveis de envelhecimento na srea
do contorno dos olhos. Além de
reparar os danos provocados
pelos raios UV e de
proteger aquela zona

dos agressores CLINIQUE
ambientais, melhora “ropairwon
visivelmente a L
N W,
aparéncia de linhas. ey
conomie
e rugas, bem como cotdBath
T
toda a textura da pele.

Avenda por 47,50 euros
Ivalor aproximadol
cliique.pt

Havaianas

TECNOLOGIA IN

Para a préxima estacio
primavera-veréo, as Havaianas
decidiram «calgar» iPhones e
iPads com capas irreverentes
einformais pintadas nas cores
da moda: pistcio, salmao,
azul e ficsia. Concebidas com
amesma textura de arroz

da sola dos famosos chinelos
de praia, prometem protecio a
toda a prova dos seus gadgets.
Estao disponiveis nas lojas
préprias e online, 4 a partir
deste més.
pt.havaianas.com

Tous Z
wd MORADA HISTORICA 2
/-“' i Onde antes era a iconica Ourivesaria Alianga ests, desde
dezembro (ltimo, a nova loja da Tous, no coragao de Lisboa. ){'; 3
: A @ do espago foi feita em ancia com o
/r patriménio histérico, pelo que a fachada datada de 1914 foi
. restaurada (o mesmo aconteceu com frescos, molduras

e méveis]. E agora que a primavera se avizinha, é tempo

de uma nova colegao: chama-se Bliss e é composta
v\ por seis linhas distintas.

Rua Garrett, 50, Lisboa

Tel.: 213460458

De segunda a domingo, das 10n00 35 2000

tous.com

P y-

\ 7Indré Opticas
\ . VISAO DA MODDA

Nas lojas da André Opticas ha dculos para todos 0 goslos 2 feilios,
Lé estao marcas bem conhecidas do piiblico, como Dior ou Gucci,
mas também modelos exclusivos e alguns vintage, na forma de pecas
para colecionar. O ponto em comunn entre todos eles? As novidades refletem
as tendéncias do momento, para proporcionar looks sempre na moda.
andreopticas.com

- El

HORAS PARA NAMORAR

E um convite & partilha do tempo em m
modo romantico. Por altura do Dia i
dos Namorados, a Lacoste langou
para o mercado alinha Kino, relogios
digitais unissexo em sintonia com as.
linhas da griffe, ainda que evoquem

a criagdo de uma nova tendéncia.
Classificados de trendy e urbanos
pela prépria Lacoste, encontram-se
venda por 115 euros, em trés.

MAQUILHAGEM DE ALTA-DEFINIGAO

APB Cosmetics apostou na nova gama HD. Reunindo os ltimos lancamentos da
combinacses de cores: preto e verde, marca, é composta por cinco produtos de maguilhagem de rosto de «alta-definigaon,
branco e verde, e branco e rosa com texturas ricas e quase impercetiveis. Da lista fazem parte diferentes tipos de base,
lacoste.com em creme compacto ou liquida, e um blush. A completar o portfalio de produtos
corretores esto outras duas novidades - o Touché Eclat, na forma de uma caneta-
pincel, e  paleta de cinco tons.

evasdes fevereira m

A secgdo de nome “Tendéncias” tem como objectivo apresentar produtos de

variadissimas marcas, dando uma pequena descri¢do de cada um deles, bem como

0S SEUS Pregos.

Fig. 44 _ Paginas 112 e 113 na revista
Evasées, edicdo de Fevereiro de 2013,
correspondentes a secgao
“Tendéncias”.

A maioria dos elementos fotograficos presentes neste tipo de paginas ¢ recortada

e apresenta entre 4 a 5 componentes por pagina. A paginacdo desta secgido deve

conseguir transmitir uma pagina limpa e a0 mesmo tempo bem composta, isto €,

a jungdo de todos os elementos da pagina deve transmitir harmonia ¢ uma boa

organizacdo, que conduza o leitor a uma boa percepgao rapida de todos os produtos

€ OS seus respectivos textos.

As informagdes necessarias para que paginasse este artigo foram-me providen-

ciadas pela coordenadora da revista, que também me indicou o nimero de paginas

que estavam reservadas para este artigo e o procedimento de paginacdo para este

tipo de artigos.

Para dar inicio a paginaco desta secgdo foram-me disponibilizadas, pelo depar-

tamento de fotografia, as imagens dos produtos que iriam entrar em pagina e¢ de

seguida, a redac¢do enviou-me os textos. Primeiramente, coloqueti os varios textos

em pagina para que pudesse formata-los com os estilos de texto definidos para esta

seccdo, distribuindo-os pelas duas paginas. Ap6s ter feito uma escolha das fotografias

que iram ser colocadas em péagina, recortei algumas delas, com auxilio do software

Adobe Photoshop, para tornar a pagina mais atractiva. Ja com os textos em pagina

e as fotografias devidamente recortadas fiz varias versoes, sendo que esta acima

(Fig. 44) a aprovada pela coordenadora Rute Cruz e publicada na edi¢io numero

178 da revista Evasoes.
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NOTICIAS

MAGAZINE

PRIMEIRO
BEBE NESTLE
JATEM 80 ANOS

Deolinda
OS SEGREDOS DE
EE.IMA BANDA POPULAR

Fig. 45

1erigs-
“invulgare

Ca

Fig. 47

Fig. 45, 46 e 47 _ Algumas capas da
revistas Noticias Magazine. Edi¢des de
10 de Marco, 9 de Junho e 14 de Julho
de 2013 (respectivamente).

2.3.3 Noticias Magazine

Revista semanal, publicada ao domingo com o Jornal de Noticias e Didrio
de Noticias. Foi lancada em Abril de 1922 e durante os seus 21 anos o seu objectivo
¢ oferecer ao leitor uma informacdo de confianca, intransigente e auténoma.
Denomina-se uma revista de causas, que transmite uma comunicagio sem medos

¢ defendendo sempre aquilo em que acredita.

Fig. 46

A paginagdo nesta revista contém muitos artigos feitos através de templates, pois
como ¢ uma revista semanal, as suas varias sec¢oes repetem-se em todas as edigdes.
O facto de serem usados templates para a maioria das sec¢des torna a paginacio
mais rapida e eficiente, pois com os documentos modelo existentes, o paginador
apenas tem de dispor e conjugar todos os elementos fornecidos na pagina, conforme
indica o template. No entanto, estes templates podem possuir varias versdes de como
paginar o artigo alterando apenas pequenas coisas (a disposi¢do das fotografias,
o tamanho dos titulos, a colunagem do texto, etc.).

Existem algumas sec¢des que nao possuem templates, sendo essas as que possuem
maior destaque na publicacdo, como por exemplo as secgdes de entrevista, alma-
naque ou reportagem.

De seguida, apresento alguns dos varios artigos que paginei para esta publicacéo.
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RESTAURANTE . RESTAURANTE
‘ POR MANUEL SERRAO

O RAIO SHIS

O RESTAURANTE SHIS, NA PRAIA DO OURIGO, mesmo em frente
ao Castelo de Sao Jodo da Foz, no Porto, € um dos locais da moda na cidade. Mas €

O MIGAITAS NAO SE RESIGNA

também um dos poucos sitios do género onde os amantes de sushi podem conviver

com os amantes da boa comida mediterranica @ s com .WUH jm ORESTAURANTE O EXPOSITOR, paredes meias com o Parque de rante tem 0 pee resquinho
e intervalo, repeti o pedido e osich 73 6 conheci ssados, Mas go onhec paragrelhar, comose Braga fos-
os médicos costu- | devisitasmaischiquedoPorto. | OLUGAR oprazer também foi repetido. Exposigoes de Braga, ¢ conhecido pelos assados, mas gosta de se dar a conhecer se uma capital dolitoral € 0 Ex-
m dos locais de | Estacionamento v+« Nio morro de amo pelos peixes. lgualmente bons. positor um restaurante sobre o
Redond a mar.
Vista » ra Braga e ndo ir ver quem | guntar se podia mesmo ﬂmo OLUGAR Claro qu
Decoragéo i i a a i também pre
Redondezas: s« aas ainda ndo provei, mas dificil-
- | OSERVICO Vista: s nnn ment mtlhur do qu lo
- | Atmosfera s« sssn Decoragao: s saw Gaveto de s

c | Know-how +++ux templo dociclé

- | Cartadevinhos « s x inas- | OSERVICO Norte), mas enquanto o Mi
peregrina e p: it igestivos « « «aw A : aoarrozdech
era capaz de nos mant Know-how: s s xa ne, n6s votamos no cabritinho
bom estado, desde que nos ACOMIDA gavai comer ao Migaitas, que & | camente inc] arque de | Carta de Vinh
entreguem: | coisas P rlative o que. | Produtos sssss como se chama o dono do : dinha, ou no porco preto, que é

s | Confecao sssas - d

pelocontrério. Comote: Quantidade ++++# ACOMIDA
d hi i caane

Expositor. Produtos: s s« s+
vezes que I3 fui dei de ca- i

m os poli igoes, todos me gabam i
(ceutambé Qualidade / p

também porque

Clembro i de d
um dia em que até tive de per- | dizer queomelhor queorestau- uelosde gambas
RESTAURANTE SHIS. Praia do Ourgo Fudu Douro, Porto. Tel. )zulsmj Ambiente chic e trendy. ou a quem for ca-
Esplanada protegi quem tiver eserva aixonar por um bi- RESTAURANTE 0 EXPOSITOR!

s, 4705 104 Braga. Tl : 253217031, Fecha s tergas. Tem vinho a copo, Parque de estacionamentoao

obrigatdria ao fim de semana. rhmk‘Pm noDia d?ﬁ;/‘ Valentim. fe tartaro. Para muitos, uma lado. Servigo tradicional e sala de

Fig. 48 Fig. 49

A paginacdo da sec¢do “Restaurante” é sempre muito idéntica em todas Fig. 48 _ Seccao “Restaurante”,
as edicdes, pois sdo-lhe destinadas sempre poucas paginas (no maximo 2 paginas ?8?2‘3 68 publicada na edigao nimero
e por vezes uma delas com publicidade) e o seu layout ja esta estipulado, como foi '
dito anteriormente. Os artigos publicados nestas paginas da revista apresentam, Fig. 49 _ Seccdo “Restaurante”,
como o nome indica, restaurantes, dando informagdes e descrevendo um pouco pagina 59 publicada na edicdo nimero

1085.

do local onde estes se inserem.

Nesta secgdo sdo colocadas no maximo 2 fotografias do local, quando possui
apenas uma pagina na edi¢do. No caso de serem 2 paginas destinadas para este
sector da revista, a quantidade de fotografias pode aumentar ou nao, depende
da qualidade das imagens e se alguma das paginas possui publicidade.

Com o template deste tipo de artigos, o trabalho do paginador esta restringido,
pois ndo pode alterar muito o aspecto da pagina. Por norma, esta sec¢do “encasa”
(faz par) com a seccdo “Receitas Basicas”, sendo que ¢ sempre necessario ter em
atencdo se as paginagdes de ambas as secgdes ndo diferem muito (em tamanhos
do corpo daletra nos titulos bem como na colunagem dos textos), caso isso acontega,
¢ fundamental fazer alteracdes numa das paginacdes antes de criar os PDI’S para
enviar para a grafica.

Todos os artigos que paginei para esta sec¢do passaram pelo mesmo processo.
Ao receber as fotografias envidas pelo departamento de fotografia era necessario
fazer uma selecc¢@o de qual ou quais, entrariam em pagina e formatar o texto € o seu
aspecto. Apresentei sempre varias versdes ao orientador de estagio, Pedro Botelho,

das quais ele aprovava uma que posteriormente seria publicada.
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LITLAINVATI
SINCTEM HAR

VITNG REC

OMNIMUSAE ETAM DO

RECEITAS BASICAS
POR ADRIANA FREIRE

LECUL PARCIA DOLUM
N

3
i

O SEGREDO DA MASSA
FOLHADA

DOCE OU SALGADO? Quenteourio? Amas.a-s a2 ‘tac
versalil que permile criar uma grande variedade de sr-es tehes
Danel Estriga datruques paraalguns.

DarielEs
achefe

&
azer massa folhada re-

quer uma téenica apur:
da ¢ tempo. Muito
po. M

bem estaladiga o truqu
temperatura do f

circulo, por exemplo, us no sair para fo
paramaldaro corte. Pode fazer uma | ra do folhados. Pa
caixa, redonda ou retangular, pa- | ra a massa nio in
ra depois de cozida colocar um re- | f
cheio no interior. Para isso, sobre-

ponha duas camada

doamassa«pincela:
d

deve estar bem quente,
erescer rapidamente. Para que fique

mousse de chocolace. #

BANOTIIASMAGAZINE

Fig. 50

Fig. 50 _ Seccao "“Receitas Bésicas”,
pagina 84 publicada na edi¢cdo nimero
1070.

Fig. 51 _ Varias verses de templates
da seccdo “Receitas Basicas”.
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“Receitas Basicas” ¢ uma sec¢do permanente na revista Noticias Magazine,
apresentando-se nas ultimas paginas desta, sendo-lhe dedicada sempre uma pagina
por edi¢do. O conteudo destes artigos ¢, como se entende pelo nome, descri¢do de
receitas simples e acessiveis.

Acima apresento os templates que realizei para a secgdo “Receitas Basicas”
(Fig. 51), pois foi-me pedido pelo orientador de estagio da empresa que concretiza-se
um novo template para que pudessem substituir o antigo. No template que realizei
criei varias paginacoes possiveis para este tipo de artigos, alterando a disposicdo e
quantidade de fotografias, o tamanho do corpo tipografico nos titulos bem como
algumas possibilidades para colocar as colunas de texto.

Apesar de ser um template e mesmo tendo varias versdes, o paginador que o
utilize como base pode sempre realizar algumas alteracoes na paginacdo, consoante
a matéria que lhe ¢ facultada.

O procedimento para paginar um artigo desta secgio, por norma, ¢ sempre muito
semelhante, pois, assim que sejam disponibilizadas as fotografias o responsavel pela
paginagio tem de fazer uma selec¢io de quais podem entrar em pagina e recortar
a imagem do cozinheiro (visto que todas as “Receitas Basicas” apresentam um
cozinheiro em pagina). Para o texto fornecido pela redacgéo, ¢ também necessario
fazer a sua formatagio, aplicando os estilos de texto definidos para esta seccdo.
Posteriormente, ¢ indispensavel a aprovacio do director adjunto ou do director de
arte. Por vezes, sdo feitos alguns ajustes finais no artigo aprovado, como o corte de

texto ou colocacdo de legendas as respectivas fotografias escolhidas.
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BEM-ESTAR
POR CRISTINA AZEDO
vermelhorasapopt !
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lizados, evitando exageros nocivos. Sem

PARA
MELHORES
RECEITAS...

_CORTE NO SAL
Use somente uma pitada
deixando brilhar os legumes.
Ourealce-os, juntando
ingredientes como cebola
ealho ou ervas arométicas.
Salsa. coentros e hortela
combinam com intimeras
sopas.

_PREFIRA BIOLOGICOS
S@0 um bom investimento,
sobretudo quando ha

POUCAS SAO TAO VARIADAS, coloridas e saboro- s el

sdareten-

sas como as portuguesas. E também tao ricas em nutrientes papode até ajudarali :

o de liquidos res
cessivo de sal tipico de dietas em que abun-
da a comida ripida. Basta que inclua uma
boa dose de ingredientes como aipo, alho-
‘¢ ingredicntes co e

1
benéficos ao organismo e armigos da cintura. Descubra por que
asopa é o prato ideal para comegar todas as refeigoes.

dientes a0 final. Uma
Seguranga extra para quem tem crian-
as. Esquega, por isso, a ideia de qun. p;\
rafazeruma mncln desopag ito

legumes com reconhecidas proprie-
dades depurativas. No entanto, se

chicoisadequeos portuguesesse
podem gabar ¢ da sua sopa. No &
por acaso que, além de referéncia
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de cenoura, couve,

feijao-verde, espinafres

ououtros legumes.

wwiamos-vivermalhorbiogspot com

SENOTICIASMAGAZINE

A sec¢do “Bem-estar” faz parte da revista Noticias Magazine, no entanto, nio ¢é
publicada em todas as edi¢des. Apesar de ter os estilos de texto definidos e uma dispo-
sicdo uniforme dos seus elementos em pagina, ndo alterando muito nas edi¢des em
que ¢ publicada, esta sec¢do ndo contém um template prévio para a sua paginagao.
Regularmente, esta sec¢do ¢ constituida apenas por duas paginas, tendo sempre
uma imagem (no maximo 2) em grande destaque, que reflecte o assunto descrito
no texto. Ja o conteudo deste tipo de artigo ¢ muito variavel, pois apesar de ser
uma sec¢do com um texto consideravel, o assunto que este expde pode tratar-se de
saude, alimentagio, desporto, clima, etc. fornecendo varias dicas e ideias a esse nivel.

Estas paginas podem ou néo ser alvo de publicidade, reduzindo, caso exista, assim
o espago de paginagio.

Apresento acima um dos artigos que paginei para esta sec¢io (Fig.52), sendo
que este estava mais relacionado a categoria de alimentacdo. Neste caso especifico,
apos abordada pelo orientador de estagio, Pedro Botelho, para paginar este artigo,
foram-me fornecidas algumas imagens (sendo-me pedido que desse destaque a uma
em pagina) bem como o texto para iniciar a paginac¢do. Apos ter seleccionado a
imagem para colocar em pagina, foi necessario recorta-la. Paginei varias versdes, com
varias formatacdes diferentes a nivel de texto, sendo a apresentada a aprovada pelo
director adjunto da revista. Nesta versao, pode ver-se a diferenciagio entre o texto e
as informagdes, colocadas na parte lateral da pagina impar do artigo. As pequenas
imagens colocadas junto a informagao tiveram de ser solicitadas ao departamento
de fotografia, pois ndo vinham no lote de fotografias fornecidas inicialmente.

Esta publicagio foi publicada na edi¢do ntimero 1079.
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Fig. 52 _ Paginas 52 e 53, seccao
“Bem-Estar” correspondende a edi¢do

numero 1079.
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Fig. 53 _ Seccdo "Gourmet”

correspondente as paginas 56 e 57,
da edi¢do numero 1084.

Esta seccdo denomina-se “Gourmet” pois apresenta sempre artigos sobre
assuntos de caracter alimentar que estdo associados a “alta cozinha”. Mostra varios
produtos ditos gourmet ¢ normalmente, dedica uma informac@o designada “Vinhos
da semana” onde indica também alguns vinhos para o leitor desfrutar.

Habitualmente sdo estipuladas até duas paginas para esta secgao, havendo muitas
edi¢des em que é publicada em apenas uma pagina. Ha também publicagdes que
contém esta sec¢do (entre outras) com pagina e meia, isto ¢, uma das paginas
da secgdo esta dividida a meio (vertical ou horizontalmente), sendo que metade
da pagina é preenchida com publicidade (por norma acontece na pagina impar).

O processo de paginacdo para esta secgdo nio ¢ muito diferente dos anteriores
descritos. E necessario fazer uma selecciio de fotografias e formatar o texto com
os estilos definidos.

No entanto, a paginacio apresentada acima (Fig.53) foi paginada de maneira um pouco
diferente. Foi-me proposto que ndo colocasse nenhuma fotografia e sim apresentasse
uma vectorizag¢do do animal, para que pudesse indicar as zonas descritas no contetido
do texto. Assim, ap6s da vectorizac¢do do animal e de todas as zonas indicadas neste,
a imagem vectorizada foi posta em pagina e o texto foi distribuido ao seu redor.
A colocagdo da informacao de vinhos na parte lateral da pagina impar também
contribuiu para que houvesse mais equilibrio e harmonizagido entre todos os
elementos. Paginei mais algumas versdes, alterando a disposi¢@o dos textos, bem como
a coluna dos vinhos, no entanto, esta foi a versdo aprovada pelo director de arte
¢ o orientador de estagio. Estas paginas foram publicadas na edigdo nimero 1084

da revista Noticias Magazine.
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Todos os artigos paginados, ap6és serem vistos e aprovados pelo director
de arte, sio enviados para os responsaveis pela revisio de textos. F também
feita uma selec¢@o das imagens utilizadas nos artigos paginados e estas sdo
enviadas para o departamento de tratamento de imagem para que sejam devi-
damente cuidadas e, se necessario, convertidas para a resolu¢io e modo certo
para impressdo. Conjuntamente, depois de ter os artigos paginados e revistos,
a publicidade ¢ colocada na revista, sendo por vezes, a causa de atrasos na criacio
dos PDE’S, pois existem circunstancias em que os clientes se atrasam por qualquer
motivo ou a publicidade enviada por este ndo contém resoluc@o suficiente para ser
colocada em pagina. S6 depois sdo criados os PDF’S e enviados para a grafica, esta
ultima acc¢io normalmente ¢ iniciada no dia anterior ao dia de fecho, no entanto,

a maioria dos ficheiros é enviada no proprio dia de fecho.
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Revistas
e® de Turismo e Viagem




A primeira revista de que ha registo surge em 1663, na Alemanha, com o titulo
de Erbauliche Monaths-Unterredungen, criada por Johann Rist. Posteriormente, foram
aparecendo outras publica¢des como Le Mercure (1672), publicada em Franga
e The Athenian Gazette (1690), publicada em Inglaterra.

Contudo, a primeira publica¢io a utilizar a expressdo magazine® foi publicada em
Janeiro de 1731, na Inglaterra com o titulo 7%e Gentleman’s Magazine, editada por
Edward Cave. Era uma revista de caracter geral, compilando varios temas (politica
nacional e internacional, pre¢os de mercadorias, pegas literarias (tendo uma secgao
dedicada a poesia), dados estatisticos (nascimentos, mortes, casamentos), jardinagem,
feiras a realizar, entre outros conteudos.

Outras publica¢des surgiram ao longo dos anos e, a partir de 1830, as revistas
“adoptam a ilustragdo como forma de falar tanto a imagina¢do como a razio
do leitor™, sendo que a aplica¢do da imagem passou a ser sistematica nas revistas.
Os conteudos das publica¢des mantiveram-se diferenciados.

No final do século XIX sdo concebidas as primeiras revistas com contetdos
caracteristicos e singulares, nascendo novos géneros de revistas, especializadas,
desenvolvendo temas especificos nas suas edigdes.

O ano de 1930 ¢ referido, segundo Jean-Marie Charon, como o ano em que as
revistas adquirem “maior periodicidade, qualidade de impressdo num bom papel
com uma paginacdo cuidada, importancia do visual e especialmente da fotografia,
um conteddo especializado dirigido a uma categoria particular de puablico™,
tornando-as mais modernas e distintas.

Com o passar do tempo, tudo foi evoluindo, incluindo as revistas tal como o mate-
rial que as compdem, os seus conteudos e até mesmo os seus leitores. Foram criadas
revistas com categorias especificas, contetidos para publicos caracteristicos e com
objectivos distintos (existem revistas de especializadas a nivel Cultural, Desportivo,

Cientifico, Turistico, Fotografico, Artistico, Politico, Moda, etc..)
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2 As palavras magazine (em inglés) e
magasin (francés) tém como raiz o termo
drabe makhazin, que significa “armazém”.

3 FEYEL, Gilles, “Naissance, constitu-
tion progressive et épanouissement drun
genre de presse aux limites floues: le
magazine”, 2001, p.22.

4 CHARON, Jean-Marie, “La Presse
Magazine — Un Média a Part Entiere?”,
2001, p.55.



Fig. 54 _ Identificagcdes das revistas
em analise utilizadas no decorrer do
trabalho, aplicadas apenas no texto
principal.

® Entrevista a José Jaime Costa,
realizada por Ana Bernardes

e Isa Gongalves (em anexo).

Revistas de Turismo e Viagens

Actualmente as revistas que abordam temas a turisticos apresentam possiveis viagens
a0 leitor, mostrando locais dos mais diversos paises do mundo. Sdo consideradas
revistas especializadas, incluindo-se na categoria de revistas de Turismo e Viagem.

Apesar de existir uma data que pode delimitar o aparecimento de revistas especia-
lizadas, ndo é possivel determinar uma data precisa de quando surgiram as primeiras
revistas de turismo e viagem. A finalidade das revistas pertencentes a esta categoria
¢ apresentar diversos paises para visitar, fornecer informagdes aos leitores, descrever
algumas historias e aventuras de localidades exibidas nas publica¢des.

Para um reconhecimento mais rapido e imediato das revistas em questdo,
aidentificacdo de cada uma delas no decorrer do trabalho sera indicada conforme

se apresenta na Fig.54.

Islands — ]S]ands

Evasces — evaSQeS

Volta ao Mundo  ——*  VOLTA x50 MUNDO

Condé Nast Traveller — Condé NastTI'ﬂVG“GI'

Lonely Planet Traveller —— lonebplmeti'ra%"er

National Geographic Traveler ——» []¥5%%,.TRAVELER

Objectivos e Publico-alvo

Segundo José Jaime Costa’, director das duas publica¢des portuguesas em analise,
vormseMuinno e evasoes, alguns dos objectivos das revistas de turismo e viagem sao
“promover e acentuar o gosto pelas viagens. (...) desenvolver o prazer de viajar,
apresentando ao leitor varios locais para visitar e cativando-o através de todo o
conteudo editorial”. As revistas desta natureza possuem um publico-alvo muito
caracteristico, na globalidade sdo leitores que tém um gosto especial por viagens,
tal como a possibilidade de as realizar, podendo assim dizer-se que o publico-alvo
incide mais sobre uma classe média e alta.

Contudo, existem também consumidores que compram regularmente este tipo de
revistas apenas para observarem a beleza dos locais apresentados nas publicagdes,

sonharem com possiveis futuras viagens ou para analisarem contetdos especificos.
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5. 1 Descrigcao das revistas

Existem muitas revistas na area de turismo e viagens, no entanto, para a realizagio
deste trabalho foram eleitas algumas revistas estrangeiras para comparar com duas
das revistas desta categoria publicadas em Portugal.

As portuguesas escolhidas foram as duas pertencentes ao grupo Controlinveste
(onde foi realizado o estagio): as revistas vormaoMunbo e evasges. Tal como descrito
anteriormente no ponto 2.3, as revistas portuguesas em analise surgiram nos anos
1994 e 1997, respectivamente.

As revistas estrangeiras escolhidas surgiram apoés ter realizado varias pesquisas
para saber quais eram as mais vendidas e populares mundialmente. Apesar
das pesquisas transmitirem dados por vezes diferenciados, havia revistas que
surgiam frequentemente na maioria das listas apresentadas nas pesquisas.
Das revistas estrangeiras foram selecionadas quatro, sendo elas: Condé Nastlraveller;
lonely plonet traveller; Islands; oz TRAVELER. Algumas das revistas estrangeiras sio publicadas
em diversos paises, redigidas com idiomas diferentes e as edigdes alteram consoante
o pais mantendo, no entanto, varias partes inalteraveis.

Seguidamente serdo indicados alguns aspectos gerais das revistas a analisar no
decorrer do trabalho, sendo que as revistas CondéNastTiaveller ¢ lonely plonettraveller szo
publicadas no Reino Unido (R.U) ¢ as revistas Islands ¢ D:ssTRAVELER s3o publicadas
nos Estados Unidos da América (E.UA).

Atabela seguinte apresenta dados referentes ao ano de fundagéo, pregos, empresa
responsavel, periodicidade, edi¢do, bem como o formato das revistas. Para a analise
ser mais concisa em termos de tempo, todas as edi¢des sdo referentes ao més de
Junho. No entanto, ao longo do trabalho poderdo ser apresentadas outras edi¢oes

de outros meses, referentes a diferentes paises.

A palavra “Traveller” tem dupla grafia
(a inglesa do Reino Unido (R.U)

e a Americana (E.U.A)). Assim,

os logdtipos das revistas que contém
o termo “Traveller” sdo provenientes
do Reino Unido, as revistas que tem
a palavra “Traveler” sdo procedentes
dos Estados Unidos da América.

¢ O formato de cada uma das revistas
pode ser diferente de acordo com o pais
onde é publicada.

7 S&o publicadas 8 edi¢des por ano, sendo
que 4 destas sdo bimensais.

8 S3o publicadas 8 edi¢des por ano, sendo
que 4 destas sdo bimensais.

Veliis 1994 4.90€ Controlinveste Mensal
ao Mundo
Evasées 1997 4.90€ Controlinveste Mensal
Islands 1981 $4.99 (E.U.A) Bonnier i
Corporation Bimensal’
National National Mensal /
Geographic 1984 $4.99 (E.U.A) Geographic .
. Bimensal®
Traveler Society
Condé Nast £3.99 Condé Nast
Traveller i (R.U) Publications Ltd bilerszl
Lonely Planet £3.80 Condé Nast
Traveller 208 (R.U) Publications Ltd el

Tabela 1
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Junho 230 x 295 mm
Junho 218 x 280 mm
Junho 216 x 273 mm
Junho/Julho 204 x 266 mm
Junho 220 x 285 mm
Junho 205 x 277 mm



Fig. 55 _ Capa da primeira edicdo da
revista National Geographic Traveler.

Fig. 56 _ Capa da primeira edigdo
da revista Islands.

Fig. 57 _ Capa da primeira edicdo
da revista Volta ao Mundo.

National Geographic

Fig. 55

“Todos 05 Meses por um Caminko Diferente

A ESMERALDA FLUTUANTE

Seychelle

As SETE TRVAS“DE VASCO D/

Como se pode ver pela tabela anterior, a revista mais antiga em analise ¢ a
revista Islands , fundada em 1981. Das quatro revistas estrangeiras, apenas a
referida anteriormente ¢ publicada no seu pais de origem (EUA) e no Canada,
todas as trés restantes sdo publicadas em varios paises do Mundo. A D TRAVELER
¢ a que possui maior destaque a nivel mundial, pois é publicada em 15 paises
e editada em 12 linguas diferentes. A CondéNastliaveller e lonely plonettraveller a sio
também publicadas em varios paises, no entanto, a Du#sTRAVELER, possui uma maior
distribui¢do mundial. Conforme o pais onde sdo publicadas as revistas podem
sofrer alteracdes nao s6 nos contetidos publicados mas também em outros aspectos,
como por exemplo: o formato da revista Condé NastTraveller publicada no Reino Unido
¢ de 220x285mm, no entanto, a versdo espanhola tem um formato mais pequeno,
correspondente a 208x275 mm; o prego é outro aspecto que também pode variar
dentro da mesma revista em paises diferentes.

De seguida, apresento pequenos resumos sobre matérias pertencentes em grande

destaque em revistas de turismo e viagem, como por exemplo o uso da fotografia.

SL

An Titernational Magizine Ohctober [November 1981 = 3350

Do You Sincerely Want to

Live in Paradise!

By Herbert Gold
Burgundy or Daybreak:
Robert Louis Stevenson’s Samoa

The End of a Dream.
Last Stand at Tory Island

Fig. 56
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3.1.1 Revistas Portuguesas

Volta ao Mundo e Evasoes

Tém o mesmo director, José Jaime Costa, bem como o mesmo director de arte,
Rui Leitdo. Sdo as duas revistas mensais, pertencentes a categoria de turismo
e viagem, no entanto, a maior parte dos contetidos da revista evasees ¢ direccionada
para Portugal e Espanha.

Quanto ao nimero de paginas a revista voumoMunpo, habitualmente, possui uma
maior quantidade que a evasoes, apresentando 130 paginas por edigdo sendo que
a revista evasoes exibe 114 paginas em cada edic¢@o.

Ambas as revistas sdo divididas por varias secgdes ao longo da publicagio. Assim
a revista vormwMunno é dividida em 17 secgdes, sendo elas:

* Porta de embarque

* Ponto Cardeal

* Onde sera

* Passageiro frequente

* Em Alta

* Bons Ventos

* Bilhete-postal

* Pontos de encontro (Entrevista)

* Em Viagem

* Reportagens / Portfolios’

* Notas de Viagem

* Montra

* De Marca

* Cicerone

* Clube de Leitores

* Grande Plano

+ Ultima Chamada

Cada seccio pode ser subdividida como ¢ o caso da sec¢do “Em Viagem” que no
seu interior contém geralmente as paginas “Bagagem de mao” e “Loja Franca”. A
primeira sec¢do de cada publicagio é por norma a que contém o indice da edic¢do,
dando destaque as grandes reportagens. As sec¢des da revista evasoes sio 12, estando
designadas por:

» Apontamentos

* Apetece

* Prazeres

* Vinhos de Lisboa'®

* Passeio

* Reportagens / Artigos

* Restaurantes

* Hotel / Alojamento

* 10 Tesouros a porta de Lisboa!
* Montra
¢ Tendéncias

e Ideia do més
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Fig. 58 _ Capa da revista Volta ao
Mundo, edig¢do de Julho de 2013.

Fig. 59 _ Capa da revista Evasées,
edicao de Fevereiro de 2013.

? Conteudos principais da revista, sendo a
secgdo com maior nimero
de péginas.

0 Titulo de seccdo que altera
consoante o contetdo das paginas
e a edicdo.
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Inside the Falklands »x

Fig. 60 _ Capa da revista Islands,
edicdo de Outubro de 2012,
com o logétipo antigo.

Fig. 61 _ Capa da revista Islands,
edicdo de Julho de 2013.

3.1.2 Revistas Estrangeiras

Islands

A primeira edi¢do tem sua origem nos Estados Unidos da América, mais
propriamente na Califérnia no ano de 1981, criada por David Fritzen. Segundo
Robert Stephens, actual editor executivo da revista Islands, David Fritzen comecou
a revista depois de ter viajado com a esposa para as ilhas Kauai, no Havai.

Presentemente ¢ propriedade da empresa Bonneir, com sede na Suécia, no
entanto, a empresa que realiza a revista tem a sua sede em Winter Park, Florida.
O grupo Bonneir Corporation comprou World Publications, grupo que continha
a revista Islands desde 2006.

Publicada apenas nos E.U.A e no Canada, actualmente sdo vendidas oito edi¢oes
por ano (4 mensais e 4 bimensais), sendo composta usualmente por 88 paginas.

Incluida na categoria de turismo e viagem, os contetdos da revista Islands sio
maioritariamente direccionados para ilhas por todo o mundo, apresentando locais
repletos de belezas naturais. Usualmente, cada uma das suas edi¢cdes é composta
por 11 secgoes:

 Contents

* Islands Now

* I'irst Person

* Reviews

* Live the Life

* Travel Tales

e Features / Main Content

* Quick Escapes

* Lessons Learned

¢ IslandsClassifieds

* Last Look

"E%'?E BEACHFRONT RESORTS
INSOUP? %1 $200 or less in the Caribbean -«
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Condé Nast Traveller

A primeira edigio da revista Condé NastTraveller foi langada em 1997 no Reino Unido Fig. 62 _ Capa da revista Condé Nast
Traveller, edigdo Inglesa — Reino Unido

e pertence ao grupo britanico Condé Nast Publications Ltd. A revista “Cond¢ Nast (Fevereiro de 2013).

Traveler” apesar de conter o mesmo nome, ¢ a versio americana e pertence ao grupo

Condé Nast, sendo este uma divisdo da empresa Advance Publications. Ambas sdo Fig. 63 _ Capa da revista Condé Nast
publicadas em varios paises, no entanto, diferem ndo sé na ortografia, visivel no Traveller, edi¢o Russa
L. , . B (Margo de 2013).
logotipo, mas também no tamanho dos formatos, design e contetdos.
A revista em analise ¢ a versdo do Reino Unido. Melinda Stevens ¢ a editora Fig. 64 _ Capa da revista Condé Nast
desta publicacio e Pete Winterbottom o director de arte. £ uma revista publicada Traveler, edicdo Americana — EUA

. Lo : s x Fevereiri 2013).
mensalmente. Quanto ao nimero de paginas pode variar consoante a edi¢do, no (Fevereiro de 2013)

entanto, por norma apresenta edi¢cdes compostas por 168 paginas, como é o caso Fig. 65 _ Capa da revista Condé Nast
da edi¢do em analise. Esta publicac¢do apresenta 27 seccoes, sendo elas: Traveler, edi¢do Espanhola
* Contents (Abril de 2012).
* Editor’s letter
* Contributors
* World of mouth
* Short break

* Neighbourhood on the up

Cohdé hiast

* Where to stay
* Aletter from...
* Style file

e Counter Culture

GOLD STANDARD

OUR ALL-TIME FAVOURITE HOTELS,
RESTAURANTS, BARS AND BEACH CLUBS

* Man on a mission

* If you do one thing in...
* Features

e Inside track

e In Britain

e A traveller’s tales

* The view from here CARIBBEAN
THE LITTLE ISLAND NO ONE
. Travel geek WANTS YOU TO KNOW ABOUT
. Fig. 62
* Family adventures d
* World on a plate
* Books

» Competition
* Reader offer
* The experts

* Most Wanted mE : - . e

¢ Classified Advertising “VALENCIA N ESTOCOLMO:
: : Mk“&m : FRIA POR FUERA

* Room with a view D : : i CALIDA

POR DENTRO

FRANCE'S
FABULOUS ISLE

SOUTH AFRICA'S

NEW PLAYGROUNDS
(Thag )

ENGLAND’'S 30 RAZONES PARA
PASARLO MUY BIENEN ™

3

ESCAPADAA LOS CAYDS-DE FLORI_B}_A

Fig. 64 Fig. 65
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Fig. 66 _ Capa da revista National
Geographic Traveler, edicdo Chinesa
(Julho de 2012).

Fig. 67 _ Capa da revista National
Geographic Traveler, edicdo Russa
(Julho/Agosto de 2012).

Fig. 68 _ Capa da revista National
Geographic Traveler, edicao Americana
(Abril de 2013).

National Geografic Traveler

s, TRAVELER ¢ uma revista reconhecida mundialmente, editada pela National
Geographic Society. A sua primeira publicacio tem data de 1984, nos Estados
Unidos da América e actualmente o seu editor ¢ Keith Bellows. Sdo apenas publi-
cadas oito edi¢des por ano, o que faz com que a revista seja mensal e bimensal, ou
seja, quatro das edi¢oes publicadas sdo bimensais.

Das revistas em analise, ¢ a que contém maior distribui¢do a nivel mundial,
publicada em 15 paises (Russia, Espanha, Croacia, Holanda, América Latina,
Polénia, entre outros) e editada em 12 idiomas. Apresenta 100 paginas por edicdo,
compostas por 15 seccoes:

* In this issue

* Behind the scenes

* Travel Talk

e Smart travel

* Real travel

* Unbound

* The insider

* Tales from the frontier

* 48 hours

* Family time

* Port of Call

* Local Flavor

* Features

* Advertisement

¢ The icon

Existem sec¢des subdividas como ¢é o caso da secgdo “Smart Travel” subdividida
em seis temas: The trend; The place; The Neighborhood; The milestone; The
stay; The person.

BELGIUS WOATTILE  ERCTSING DOMIFICL BOME WALKABULT | SHBECUW'S BED SYUARE

NATIONAL
GEOGRAPHIC

TRAVELER

VL TRAVELCRS Wi IO CXPLORDD THOIR AMCLSTRY.
AND DISCOVER HOW YOU CAN, TOO

Fig. 68
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Lonely Planet traveller

BBC Worldwide é o grupo a que pertence a revista lonely plonettraveller, surge em
2009 (inicialmente tinha o nome de “Lonely Planet Magazine”, havendo ainda algumas
edi¢oes publicadas com esse nome). A empresa Lonely Planet, fundada por Maureen
e Tony Wheeler, ¢ considerada a maior editora de guias de viagens.

Actualmente a revista apresenta algumas edi¢oes em diferentes paises, como
Espanbha, India, Argentina, Brasil, sendo a versdo publicada no Reino Unido a utili-
zada para a analise deste trabalho. O nimero de paginas que a publicagio apresenta
pode variar consoante a edi¢do ou consoante o pais onde ¢ editada, variando por
norma entre as 138 paginas e as 148, contudo, a publicacio em analise apresenta
146 paginas com 11 seccoes:

* On the grapevine

 Contents

e Postcards

* Our planet

* 10 Easy trips

* Features

» Armchair Traveller

¢ Classified Directory

* Mini Guides

» Competition

* World miscellany of curious facts

MIDDLE EAST

~Discover
Bangkok and
Hua Hin’s
luxurious side

\ practical guide
toexploring the @
must-see city

The famous‘explorer’s
favourite destinations,

MINI GUIDES - FREE INSIDE

New York # Manchester  Stockholm :: Berlin  Switzerland - Marrakesh

Fig. 71
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WEEKEND TRIPS

DON'T JUST TRAVEL, TRAVEL WELL.

Fig. 69
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Fig. 69 _ Capa da revista Lonely Planet
Traveller, edigdo publicada na India
(Agosto de 2013).

Fig. 70 _ Capa da revista Lonely
Planet Traveller, edicdo Espanhola
(Julho de 2013).

Fig. 71 _ Capa da revista Lonely Planet
Traveller, edi¢do Inglesa
(Janeiro de 2013).



" ANDRADE, Rosane de, Fotografia e
Antropologia: Olhares Fora-Dentro, 2002,
p.31

12 KOSSQY, Boris, Fotografia
& Histdria, 2001, p.55

* FREUND, Gisele. Fotografia
e Sociedade, 1995, p.106

4 JOLY, Martine, 1994, apud GRACIO,
Ménica, “A comunicagdo através da
imagem e a linguagem fotograéfica na
imprensa”, 2012, p.25

3.2 Fotografia

O aparecimento da fotografia, em 1826, “alterou o comportamento do mundo™!.

Veio revolucionar a forma de como o homem se relaciona e apresenta toda a infor-
macio ¢ conhecimento. Trouxe a possibilidade de registar o passado e recuperar
a historia, conseguindo transmitir e divulgar a populacdo os mais diversos acon-
tecimentos, tornando-se também relevante para estudos de diferentes areas, “ (...)
as imagens que contenham um reconhecido valor documentario sdo importantes
para os estudos especificos nas areas da arquitectura, antropologia, etnologia,
arqueologia, historia social e demais ramos do saber, pois representam um meio de
conhecimento da cena passada e, portanto, uma possibilidade de resgate da memoria
visual do homem e do seu entorno sociocultural. Trata-se da fotografia enquanto
instrumento de pesquisa, prestando-se a descoberta, analise e interpretacdo da vida
histérica.”"?. De acordo com Freund" foi em 1880, no dia 4 de Marco, que apareceu
pela primeira vez uma fotografia, reproduzida através de meios mecanicos, num
meio de comunicagio, o jornal Daily Graphi.

Ao longo dos anos os equipamentos foram melhorando, tal como a qualidade
do papel, da imagem e também das técnicas de impressdo, dando ao fotografo a
oportunidade de obter cada vez melhores resultados. A fotografia passa a repre-
sentar mais do que uma simples ilustragio, expde e revela a realidade, tornando-se
também numa forma de expressdo artistica.

O facto de representar a realidade leva com que a fotografia comece a ser utilizada
pelos meios de comunicagdo impressos para auxiliar a transmissdo da mensagem
escrita, pois “qualquer texto complementado por imagens encontra desde logo
bastantes factores positivos, destacando o facto de a imagem ser universal, ndo sendo
necessario ter nenhum conhecimento de linguagem, para que, qualquer pessoa
possa compreendé-la sejam quais forem os seus dominios linguisticos ou culturais.”*

Actualmente, a fotografia contém um papel bastante importante em todos os
meios de comunicagdo impressos e digitais, independentemente da publicagio
(livro, revista, jornal, etc). Nos dias de hoje, a fotografia funciona como um meio
autébnomo que consegue transmitir informacdo para o publico determinado e

disposto a interpreta-la.

3.2.2 A fotografia nas revistas de Turismo e Viagem

Asrevistas de turismo e viagem vivem muito da fotografia, pois sem a sua presenga
nestas publicacdes, seria muito dificil cativar o leitor apenas através de texto para
o conteudo da revista ou até mesmo motivar o leitor a realizar viagens, sendo este
ultimo um dos maiores objectivos das revistas de turismo e viagem.

A principal fungido das fotografias nas revistas desta categoria, para além
de embelezar a publicagdo, ¢ dar a conhecer os locais descritos (sejam eles de lazer,
cultura, gastronomia, hospedagem, histéricos, etc.) e também aliciar o leitor na
possibilidade de conhecer novos destinos e culturas. Assim, a apresentacio dos
lugares através das imagens serve como um instrumento de conhecimento e inspi-
rac¢do, sendo incumbido ao leitor a capacidade de compreendé-lo. Neste tipo de
publicacio as fotografias sdo o contetdo principal, possuem ndo s6 uma grande

qualidade fotografica como também um grande destaque em toda a publicagio.
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De um modo geral, todas as sec¢des presentes nestas revistas, independentemente
do tema, contém uma ou varias imagens fotograficas.

O género de fotografia presente nas revistas de turismo e viagem bem como o
numero destas por pagina ¢ diferente consoante as revistas, sendo que os temas
escolhidos para cada uma das edigdes também podem ser considerados factores
determinantes para a definicio destes dois aspectos (género e quantidade de foto-
grafia). Contudo, pode-se afirmar que, a maioria das publicagdes pertencentes a esta

categoria apresenta fotografias expressivas e documentais'’, que promovem o turismo.

“Tirar uma folografia é criar uma imagem de um acontecimento. O acontecimento pode ser breve
— uma questao de milésimos de segundo — ou pode ser suficientemente longo, como a mudanga da

luz do dia sobre uma paisagem, em que 0 momento é escolhido de acordo com horas.”°

A seleccdo das fotografias a colocar em pagina ¢, na maioria das vezes, responsa-
bilidade do paginador em conjunto com o director de arte. No entanto, hé situagoes

em que o director da revista, bem como o fotdgrafo que tirou as fotografias para a

matéria, ddo opinido de quais fotografias gostariam de ver em pagina.

Fig. 74
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> Podem ser paisagens, hotéis,
retractos de pessoas, estancias, praias,

monumentos, restaurantes, etc.

'*FREEMAN, Michael, “O olhar do foté-
grafo — Composicao, enquadramento e
design para obter as melhores fotografias
digitais”, 2007, p.98

Fig. 73

Fig. 72 _ National Geographic
Traveler, edicéo russa
(Abril/Maio 2012), p.70

Fig. 73 _ Condé Nast Traveler,
edicdo americana (Maio 2013), p.75.

Fig. 74 _ Islands, edi¢do de Maio
de 2013, p.88.

Fig. 75 _ Volta ao Mundo, edicdo
de Dezembro de 2012, p.104 e 105.



Fig. 76 _ Paginas 62 e 63 da National
Geographic Traveler, edicao de Maio
de 2013 (parte integrante de uma
reportagem de 8 paginas). E atribuido
um grande destaque das imagens em
pagina, sdo apenas duas mas ambas
de grande dimensao;

Fig. 77 _Péaginas 64 e 65 da National
Geographic Traveler, edicdo de Maio
de 2013 (referentes @ mesma
reportagem de 8 paginas da Fig. 76).
Pode verificar-se uma boa quantidade
de fotografias, todas com a mesma
dimensao.

O comportamento da fotografia

Na generalidade, este tipo de revistas exibe um grande destaque para as imagens
fotograficas (quer na dimensao, quer na quantidade de fotografias), principalmente
nas paginas reservadas as reportagens e aos artigos de maior importancia no
contetdo da revista. Apesar de terem um grande peso na demonstragio dos locais
a apresentar ao leitor, as fotografias presentes nestas publicacoes também podem
ser dispostas simplesmente para compor a pagina, sendo utilizadas como elementos
de equilibrio e harmonia. O paginador apesar de ser responsavel pela disposi¢ido
e visibilidade das imagens, ¢ também responsavel por criar uma ligagio entre as
imagens e o contetudo textual presente nas reportagens.

Os exemplos apresentados nas duas imagens seguintes (Fig. 76 e Fig. 77) sdo casos
que acontecem frequentemente em revistas desta categoria. Na mesma reportagem

o comportamento dado & imagem pode-se diferenciar bastante.
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1 should be better prepared. § I'm taking part in a chaccu, or
roundup, of wild vicufias ore than 500 Andean herders.
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precious.
“Andean gold” The planis to surround the

human circle, then p tight to slowly corral
h i It by the
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Apesar do principal objectivo ser a colocagio de imagens em pagina ser demonstrar
e atrair o leitor para o contetido da matéria, s3o imensas as combinacdes fotograficas
que o paginador pode apresentar: diversas fotografias numa so pagina (Fig.78); uma
unica fotografia disposta em spread (Fig. 79); uma imagem disposta em pagina inteira
(Fig.80); imagens intercaladas com o texto (Fig. 81); etc.

Consoante os temas dos artigos ou das reportagens, o destaque das fotografias bem

como a sua disposi¢io em pagina, como dito anteriormente, ¢ muito variavel, pois
estes dois factores estao muito dependentes da quantidade de imagens fornecida tal
como a qualidade que estas apresentam e, muitas das vezes, da sua correspondéncia

com o texto. Cabe aos responsaveis pela paginac¢do criar uma relagdo entre todos

estes aspectos, o que nem sempre é possivel.

Fig. 78

para-eso estan las €Al
de las iglesias.

A VIDA NO MAR - QUE E UM LAGO - ABRE O

APETITE. O BARCO CRUZA RAPIDAMENTE AS

AGUAS ATE A ILHA DOS PESCADORES, OUTRA
DAS JOIAS DO ARQUIPELAGO.

Fig. 78 _ National Geographic
Traveler, edi¢do de Abril, p.65

Fig. 79 _ Condé Nast Traveler,
edicdo Espanhola (Dezembro 2012),
p.106 e 107.

Fig. 80 _ Volta ao Mundo, edicao
de Maio de 2013, p.73.
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Fig. 81 _ Evasées, edicdo
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e v - de Maio de 2013, p.35.
Fig. 80 Fig. 81

62 Revistas de Turismo e Viagem



7 AZEVEDO, Ricardo, artigo
" Diferentes graus de relacdo entre
textos e imagens dentro do livro”, 2004.

Fig. 82 _ Condé Nast Traveller, seccao
“Road Trip”, edicao de Fevereiro,
p.36 e 37.

Fig. 83 _ Evasées, edicdo de Maio,
p.38 e 39.

O texto e a fotografia

“Existem muitos e diferentes tipos de texto e muitos e diferentes tipos de imagem
e essa multiplicidade torna as coisas bastante complexas.”!’

As imagens fotograficas colocadas em pagina podem desviar a atengdo do leitor
e influenciar a interpretagdo que este faz do texto. A fotografia pode transmitir
uma historia imediata ao leitor sem que este leia o texto que a acompanha, e isto
deve-se a linguagem universal por elas transmitida, pois o leitor faz uma “leitura
livre” referente a imagem que esta a visualizar.

O facto das imagens fotograficas serem mais atractivas também ajuda a prescindir
do texto, no entanto, os textos apresentados nas revistas de turismo e viagem também
tém um papel muito importante, pois ¢ através deste que ha descricio mais detalhada
dos locais, divulgando pormenores das matérias apresentadas.

Ambos os aspectos (imagens e textos) complementam a informacao um do outro,
contudo a relacdo que existe entre estes pode variar consoante a revista. Existem muitas
seccoes das revistas de turismo e viagem em que os conteidos textuais constituem
informagao secundaria, sendo a imagem a principal fonte de informagdo de toda
a matéria (Fig. 82), porém, ha também secg¢des inversas a descrita anteriormente,
em que o texto domina grande parte da informacao (Fig. 83), como por exemplo

seccdes de reportagem ou de entrevista.

Road ('ri.?

Fig. 82

\ . AZEITE.
P TURR
E HISTORIA

Ao longo dos séculos, o azeite serviu para comer e para luminar - mas
também para ungir reis, purificar locais de orag@o, massajar guerreiros
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Fig. 83
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Segundo Boni e Moreschi'?, independentemente dos meios de comunicagao (livros,
revistas, exposi¢do, jornais) que expoem ou apresentam as imagens, a mensagem a ser
transmitida ao leitor deve ser de facil compreensdo, tanto fotografica como textual.
Para que exista uma assimilacZo rapida e eficaz do contetdo fotografico e textual,
estes dois elementos devem ser apresentados de forma independente ¢ a0 mesmo
tempo complementar. De forma independente significa que tanto o texto como a
fotografia devem transmitir cada um a sua mensagem. De forma complementar
porque ambos os elementos podem ser interpretados de maneiras incorrectas e
subjectivas quando isolados, e caso estejam a ser utilizados em conjunto aumenta
a probabilidade da mensagem a ser transmitida ser mais facilmente compreendida
e de maneira correcta.

Nem sempre ¢ possivel realizar a separagido ou a jungio entre texto e imagem,
mas, na generalidade os contetdos deste tipo de revistas, apresentam ambos os
elementos de modo complementar entre si, fornecendo, um e outro, conhecimento

e esclarecimento da matéria.
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Y ZARDO, Eduardo Flavio, Marketing
aplicado ao turismo, Sdo Paulo: Roca,
2003, p.97

55 A comunicagao e o turismo

Apesar de a fotografia ser um elemento fundamental nas revistas de turismo e
viagem, a comunicagao que estas transmitem também ¢é bastante importante, pois
ainformacio fornecida indica ao leitor diversos conhecimentos sobre uma determi-
nada matéria. Assim, a presenca das fotografias nao basta para que o leitor receba
toda a informagdo que os responsaveis das revistas querem transmitir, ¢ necessaria
toda uma informacao escrita, uma comunicacdo que ajude a divulgar determinados

aspectos da matéria em questdo, ndo observaveis através de fotografias.

“(...) turismo e comunicagdo sdo indissocidvers para o bom desenvolvimento da actividade,
uma vez que é somente através da comunicagdo que o turista 1rd alcangar o produto que deseja
consumar, além de obter variadas informagaes e novidades de consumo em turismo. Assim, a linguagem
Jornalistica facilita a compreensao do consumidor acerca das informagaes pertinentes ao seu consumo
turistico. Nao somente ¢ importante o enfoque promocional, mas também os aspectos lécnicos

do atractivo ou destinagdo turistica, fato este que poderd muito ser adminisirado pela comunicagdo™."

Neste tipo de revistas existe uma relagéio entre a area de comunicagio (toda
ainformagio transmitida ao leitor através deste meio) e a area do turismo, pois uma
promove ¢ informa os consumidores e a outra realiza as viagens. Sao duas areas que
se complementam, sendo que a area do turismo ¢ também depende da fotografia.
Ambos os elementos (a comunicagio e a fotografia) ajudam a divulgar o turismo.

A maioria dos conteudos presentes nas revistas de turismo e viagem ndo se limitam
apenas a fornecer informacao, sdo também contetidos que incentivam os leitores
a viajar, abordando os mais diversos temas nos mais variados paises, como por
exemplo: hotéis, estalagens, museus, cidades historicas, gastronomia local, praias,
como viajar, aeroportos, culturas, restaurantes, etc.. Para que o leitor se sinta entu-
siasmado a conhecer um determinado local referido na publicacdo ou até mesmo
arealizar uma das viagens apresentadas, ¢ necessario que a comunicagao descrita pelo
jornalista seja também especializada, pois no decorrer dos textos tem de existir uma

maior pormenorizagao dos sitios apresentados ¢ argumentos que inspirem o leitor.
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3.3.1 Tipos de turismo

Na mesma publicagdo é possivel encontrar a divulgacdo de diferentes tipos
de turismo, sendo que estes podem ser abordados em varias reportagens ou artigos
ao longo da edigdo. Existem varias tipologias de turismo que podem estar presentes
nas revistas, no entanto, algumas delas s3o abordadas com mais frequéncia pelas
revistas de turismo e viagem, sendo elas: Ecoturismo; Turismo de Aventura; Turismo
Cultural e Etnico; Turismo Rural.

Apresentado através de destinos onde o principal objectivo é usufruir da natureza
e descansar, o Ecoturismo denomina-se por um turismo realizado em locais naturais,
que preserva os recursos bem como o meio ambiente. O Turismo de aventura, tal
como o nome indica, trata temas relacionados com a pratica desportiva e aventu-
reira, representado em revistas de turismo e viagem por matérias que indicam onde
oleitor possa desfrutar de uma aventura ou apenas realizar os mais variados desportos.

Reportagens ou artigos da publica¢do que exibem ao leitor destinos historicos
é maioritariamente matéria que se engloba na tipologia de turismo Cultural e Etnico.

Temas que abrangem contacto mais directo com a natureza, tradi¢des locais,
ambiente campestre, hospedagem, fazem parte do tipo de turismo Rural.

Todas as tipologias referidas anteriormente, por norma, apresentam produtos
de lazer e conhecimento turistico. i importante mencionar que nem todas
as reportagens ou artigos das publica¢des de turismo e viagem se englobam em
alguma destas tipologias de turismo. Por vezes, sdo apresentados outros tipos

de matérias ou outros interesses socioculturais.
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2DOMINGQOS, David, A criatividade nas
agéncias de publicidade, 2012, p.20

Fig. 84 _ Tabela de formatos
de publicidade (referente ao ano 2013)
da revista Volta ao Mundo.

3.2 publicidade

Proveniente do latim “publicus”, o termo “publicidade” significa a divulgagio ou
promocdo de algo. Actualmente ¢ um processo comunicativo focado na arte de
dar a conhecer um determinado produto, convencendo/persuadindo o publico a
consumir. Este processo propaga a informagéo através de variados meios de comu-
nicacdo, tentando levar o produto ao maior niimero de pessoas.

Citando Domingos “A publicidade ¢ uma forma de comunicac¢do paga, inten-
cional e interessada, que visa a promocio de produtos e servicos. E um instrumento,
um meio para atingir determinados objectivos no mercado, informando sobre os
produtos ou servicos disponiveis, dando a conhecer diferentes tipos de um mesmo
produto para que o consumidor escolha o que melhor se lhe adapta.”®

Presentemente, a funcido da publicidade é conseguir a atencdo do publico,
persuadindo-o para o consumo do produto, aumentando assim as vendas. Entende-
-se que a publicidade é um meio de comunicac¢io pago que tem como objectivo
incentivar o interesse ¢ a promocdo de determinados produtos. A quantidade e
formas de anunciar qualquer que seja o produto ¢ imensa, no entanto, em todas
elas a mensagem publicitaria a ser transmitida deve ser clara e objectiva para que
seja rapidamente compreendida pelo maior nimero de pessoas possivel. Algumas
das varias formas de anunciar algo sdo apresentadas através de andncios (jornal
ou revista), filmes (televisdo), spot (radio), cartaz, outdoor, banner, entre outros. Tal
como as formas de fazer publicidade, existem varios tipos de publicidade que se
adaptam tanto ao meio onde ¢ colocada como ao puiblico que pretende alcangar.

Em revistas de turismo e viagem a publicidade é parte integrante, sendo apresen-
tada através de anuncios intercalados com as reportagens ¢ artigos da publicac@o.
Os temas das publicidades inseridas neste tipo de publicacdes alteram consoante
as revistas e também consoante as edi¢gdes das proprias revistas. Contudo, na
generalidade, os assuntos predominantes sdo publicidade de agéncias de viagens,
automoveis, bebidas, equipamento fotografico, acessorios e moda.

A publicidade ¢ vista também como meio de financiamento para a produgao
das revistas, pois quanta mais publicidade houver na edi¢do menor serd o custo
da producdo da revista. A colocacdo dos antincios em pagina também ¢é um factor
que varia consoante a revista, bem como a sua edic¢do, sendo que a publicidade
pode ser apresentada em spread, pagina inteira, meia pagina, 1/3 de pagina, etc..
O preco cobrado pela colocac¢do em pagina ¢ conforme o espaco disponibilizado

na publicacao.

Tabela de Publicidade 2013

VOLTA
AO MUNDO -

FORMATOS 1/3 PAGE
SizE CORTE*: 7,7 X 29,5 cm

1/2 PAGINA BAIXO PAGINA DUPLA
PAGINA FULL PAGE 1/2 PAGE DOUBLE PAGE
CORTE*: 23X 29,5 cm CORTE": 23X 14,5 cm CORTE*: 46 X 29,5 cm
MANCHA: 22X 28,5 cm MANCHA: 22 X 13,6 cm MANCHA: 45 X 28,5 cm

1/2 PAGINAALTO
1/2 PAGE RODAPE
CORTE": 11,5 X 29,5 cm BOTTOM

MANCHA: 10,5 X 28,5 cm I coriE 23 x5 cn

1/2 PAGINA DUPLA
1/2 DOUBLE PAGE
CORTE*: 7,7 X 29,5 cm
MANCHA: 45 X 13,5 cm
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@ BUICK ENCORE

FINALLY, THERE'S A
FULL-FRAME NIKON FOR YOUR
FULL-TIME PASSION.

Fig. 85 _ Algumas das publicidades
presentes nas edicdes:

a) National Geographic Traveler,
edi¢do de Junnho/Julho de 2013, p.23;
b) Condé Nast Traveller,

edicdo de Junho de 2013, p.11;

c) Islands, edicao de Junho de 2013,
p-3;

d) Volta ao Mundo, edi¢do de Junho
de 2013, p.23.

68



. B ot o e ' aw - o et e —

evasoes i

e
TRAVELER
oncis |

4 Analise e comparacao
® entre as revistas




De seguida sera apresentada uma comparagdo de varios elementos graficos
e editoriais presentes nas revistas descritas anteriormente. As edi¢des em analises
sdo, como ja foi referido, relativas ao més de Junho de 2013 (Junho/Julho no caso
da revista O TRAVELER).

Capas

A capavende arevista. Uma capa atractiva, que chame a atenc@o do leitor no meio
da banca de publica¢des ¢ algo que todos os responsaveis das revistas pretendem.
I através da capa da revista que o leitor sera aliciado para descobrir os contetdos
no seu interior.

As revistas de turismo e viagem sdo muito dependentes da fotografia e as suas
capas ndo podiam ser excepg¢ao. Por norma, uma das melhores fotografias disponiveis
para um dos contetidos no miolo da revista ¢ feita imagem de capa.

Das capas apresentadas (Fig. 86) ¢ possivel verificar alguns elementos semelhantes
como o posicionamento do logo, localizado na parte superior da capa, sendo que
trés das quatro revistas estrangeiras colocam algum elemento sobre o logotipo (seja

uma parte da imagem ou apenas um elemento adicional na capa).
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Fig. 86 _ Capas das revistas em
analise:

a) Evasoes

b) Islands

c) Lonely Planet Traveller

d) Volta ao Mundo

e) National Geographic Traveler
f) Condé Nast Traveller
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2 Informacdes que apesar de serem
permanentes considerei como chamada
de capa.

Fig. 87 _ Pormenores dos elementos
permanentes em todas as edi¢des,
alterando apenas a sua informacao.
a) Lonely Planet Traveller

b) National Geographic Traveler

c) Islands

Apesar de serem elementos comuns em todas as capas, sdo também factores
como o tratamento tipografico apresentado nas chamadas de capa bem como na
sua cor e o seu alinhamento (podendo ser centrado, a esquerda ou a direita), que
as diferem. E importante referir que tanto os logos como as chamadas de capa
podem utilizar diferentes cores nas suas capas, podendo estas variar consoante cada
edi¢do. Contudo, geralmente, cada capa revista utiliza entre duas a trés cores em

nos elementos da capa.

Chamadas de capa

As chamadas de capa indicam ao leitor alguns dos principais contetidos desen-
volvidos no interior da publica¢do. O niimero de chamadas de capa presentes em
cada edic@o ¢ variavel. As revistas de turismo e viagem possuem sempre, no minimo,
uma chamada de capa e caso existam mais, é possivel verificar uma com maior
destaque entre elas, sendo por norma, a chamada respectiva ao contetdo principal
da publicacdo e também alusiva a foto de capa. O destaque concedido as chamadas
de capa pode variar, a chamada pode ter um destaque a nivel de cor, de tamanho
do corpo do texto ou até no posicionamento em pagina. F, importante mencionar
que quanto maior for a diversidade e a quantidade de chamadas de capa, maior ¢
a “poluicdo visual”, pois o facto de existir um grande aglomerado de informagio
em torno da imagem, reduz o impacto ¢ a visibilidade desta.

No grupo de revistas em analises neste trabalho (Fig. 85) ¢ possivel verificar que
a revista lonely planettraveller ¢ a que contém mais chamadas, estando estas dispostas
de ambos os lados da pagina e respectivamente alinhadas ao lado em que se encon-
tram, ou seja, contém trés chamadas alinhadas a esquerda, uma com alinhamento
central e outras trés alinhadas a direita. £ também a unica que contem os trés tipos
de alinhamento de texto na capa. Por norma, as capas desta revista contém uma
informagao permanente, na parte inferior da capa, de quais os destinos presentes
nos miniguias de viagem destacaveis no interior da revista, alterando consoante
a edigdo. A OuzsTRAVELER, assim como a Islands, também contém informagdes perma-

nentes nas capas, ambas localizadas no topo desta?'.

= (R
MINI GUIDES 2, VML
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As revistas evasoes, VorwoMunbo e OuTRAVELER usam apenas chamadas com
alinhamento de texto centrado, o que ndo quer dizer que estejam centradas
com a pagina. Estas duas ultimas revistas indicadas apresentam ambas trés
chamadas de capa, sendo a que tem maior o corpo a correspondente ao tema
de capa. A revista evasges contém apenas duas chamadas de capa, sendo
que uma esta localizada por cima do log6tipo, tal como acontece com a revista
Islands, que também possui trés chamadas de capa no topo da capa da revista.
Arevista Islands para além das trés chamadas de capa por cima do logotipo, contém
a chamada principal junto ao lado esquerdo, com alinhamento respectivo ao lado
onde se encontra.

A revista CondéNastliaveler contém quatro chamadas de capa, duas alinhadas ao
centro, uma alinhada a direita e uma ao longo da parte inferior da capa. A chamada
principal, com alinhamento centrado, ¢ envolvida por uma cor com objectivo de
realgar a informagdo contida, o que ndo acontece, pois dificulta a leturabilidade,
assim a chamada alinhada a direita, que possul um corpo maior, obtém mais
destaque, no entanto, o tema da capa ¢ correspondente a chamada envolvida num
elemento grafico com fundo de cor.

No que diz respeito a utilizagdo de cores, para além do preto e/ou branco, a
maioria das publica¢oes apresenta mais uma ou duas cores nas suas capas. Contudo,
¢ possivel constatar que é um aspecto que pode ser alterado consoante a edicdo,
como se pode verificar na revista Condé Nastlraveller que apresenta, para além do preto
e branco, outras duas cores com grande impacto visual e também quatro cores
(com menos destaque) nas informagdes dispostas no fundo da pagina. As restantes
revistas apresentam menos cores, a revista lonely plonettraveller apresenta apenas mais

uma cor, todas as outras exibem na capa mais duas cores.

Tipos de letra

Os tipos de letra presentes nas chamadas de capa nas revistas variam muito, — —ARBENTINA £
ENTRE 0 APELD DA PATAGONIA

podem apresentar um tipo de letra serifado ou um tipo ndo serifado, ou até¢ mesmo

apresentar um conjunto de tipos de letra serifados e nio serifados. Para diferenciar L
P j P N LIUBLIANAS

as chamadas de capa a nivel tipografico (para além de algumas revistas mudarem

o tipo de letra) é possivel alterar o corpo, o estilo ou o peso do tipo.

Das revistas em analises s6 as revistas evasges e Islands contém um tnico tipo

de letra em todas as suas chamadas. O tipo de letra utilizado nas chamadas f PLUS: SPAIN’S GALICIAAIDWE PIZ7N

de capa da revista evasoes ¢ um tipo de letra caligrafico, Lobster (a), ja na revista
I Ql

Islands apresenta o tipo ndo serifado Helvetica (Bold) (b). SICJ LY h~;

. | o _ ,SECRETS

As restantes revistas apresentam um conjunto de ambos os tipos (serifados e nao

serifados). A revista portuguesa vorm »Munbo apresenta a fonte nao serifada DIV (Bold h
e Medium) (c) e o tipo de letra serifado Trgjan Pro (Regular) (d) na chamada de capa —
com maior destaque. A Du4TRAVELER apresenta o tipo serifado, Miller Banner (Black, ) ——
Black italic e Roimcm) (e) e o tipo de letra Benton Safzs (compressed bold)' (), ndo s.erifad(.). ) ﬁ@;}—d
A capa da revista CondéNastlraveller apresenta trés tipos de letra destintos: o tipo seri-
fado Chronicle (g) e os tipos ndo serifados Sweet Sans (Bold) (h) e Ideal Sans (i). A edigao
da revista lonely planettraveller apresenta um tipo de letra caligrafico, Edwardian Script

(j), juntamente com o tipo de letra Bliss (k), sendo que este tltimo ndo serifados.

Consta ainda, nesta capa, algarismos com o tipo serifado Bauer Bodoni (1).

Fig. 88 _Tipos de letra presentes nas
capas em analise.
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Fig. 90

Fig. 89 _ Capa da revista Condé Nast
Traveller, edicdo de Marco de 2013.

Fig. 90 _ Capa da revista Condé Nast
Traveller, edicao de Julho de 2013.

Fig. 91 _ Capa da revista Volta
ao Mundo, edicao de Marco de 2013.

Fig. 92 _ Capa da revista Volta
ao Mundo, edigdo de Abril de 2013.

Todas a as chamadas de capa principais apresentam um destaque visivel a nivel
do tamanho do corpo, independentemente do tipo de letra escolhido, a excepgao

da revista Condé NastTraveller como j4 foi referido anteriormente.

Fotografia de capa

Aimagem escolhida, geralmente, reflecte um dos contetidos apresentados no interior
darevista, logo a fotografia exibida na capa pode ser sobre os mais diversos temas (um
local, uma paisagem, um hotel, pessoas, monumentos, etc.). Nesta categoria de revistas
¢ importante dar um destaque consideravel a imagem pois ¢ ela que primeiramente
vai captar a aten¢ao do leitor. O niimero de chamadas de capa presentes, bem como
distingao das mesmas, também pode ajudar no destaque da imagem, pois quanto
menor for a quantidade e a diferenciagio de chamadas, maior sera o peso e relevancia
da imagem. Nas revistas em analise ¢ possivel verificar que predomina a apresentagao
de fotografias com locais possiveis de visitar sejam eles paises, monumentos, hotéis
ou outro tipo de alojamento, contudo, duas das edi¢oes em analise contém imagens
um pouco fora deste grupo.

A revista evasges ¢ a que apresenta uma capa mais “limpa” devido ao facto de a
imagem estar centrada, na presenga de um fundo branco e com poucas chamadas
de capa, tornando-a simples ¢ atractiva, no entanto, nio ¢ uma fotografia tipica de
revistas de turismo e viagem, pois aparenta estar um pouco manipulada e retrata o
tema de gastronomia, algo que ndo ¢ comum nas capas desta categoria de revistas.

Das seis publicagdes, a que exibe maior destaque na sua imagem de capa ¢ a
revista voraoMunbo, pois a maior parte da informagdo que a fotografia pretende
transmitir esta centrada na pagina e sem elementos que possam “distrair” o leitor,
sendo que as chamadas de capa estdo na parte inferior da pagina e, como ja foi indi-
cado anteriormente, todas com texto alinhado ao centro, tornando-as visualmente
como se fossem um s6 elemento. Apenas a revista Condé NastTiaveller contém a presenca
humana em destaque, aspecto que é muito frequente na revista em questio, pois
a maioria das capas da Condé NastTraveller contém pessoas (independentemente do pais
onde ¢ publicada), como ¢ possivel constatar nas imagens ao lado (Fig. 88 e 89).
Também algumas edi¢des da revista voroMunno seguem este exemplo anterior e

exibem a figura humana nas suas capas como elemento principal (Fig. 90 ¢ 91).

MELHORES

AEROPORTOS
DO MUNDO

Fig. 91

Anélise e comparagao entre as revistas 73



Na revista Islands a fotografia de capa da edigdo de Junho também inclui pessoas,
no entanto, para além de ndo ser um aspecto constante, os individuos da imagem em
questdo, ndo estdo em contacto directo com o leitor nem em destaque na fotografia,
sdo elementos secundarios na imagem.

Ambas as revistas lonelyplonettraveller ¢ Duz.TRAVEER tém clementos que condi-
cionam a visualiza¢do da fotografia colocada em péagina. A moldura amarela
que todas as edi¢Bes da revista OuaxTRAVELERR possuem faz com que a imagem
perca um pouco da sua vivacidade, contudo ¢ um elemento que caracteriza a
revista. Ja a revista lonelyplonettraveller apresenta muitas chamadas de capa em
torno da imagem, ficando a capa um pouco confusa ¢ cheia de informagao.
Estas duas revistas mencionadas anteriormente, apresentam maioritariamente capas
com paisagens, quer de cidades quer de natureza, usualmente condicionadas com

os aspectos descritos a cima (ver figuras a baixo).
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Fig. 93 _ Capa da revista National
Geopraphic Traveler, edicdo de Maio
de 2013.

Fig. 94 _ Capa da revista National
Geopraphic Traveler, edicao
de Agosto/Setembro de 2013.

Fig. 95 _ Capa da revista Lonely Planet
Traveller, edicdo de Outubro de 2013.

Fig. 96 _ Capa da revista Lonely Planet
Traveller, edicao de Julho de 2013.



22 A edicdo americana nao faz distin-
cdo entre as expressoes, sendo que,
normalmente, a cor utilizada na palavra
“Traveler” abrange todo o logétipo.
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Fig. 97 _ Logétipos originais e actuais
das revistas em andlise.

Logétipos

A representagio grafica dos nomes das revistas em analise apesar de nio alterar
0 seu posicionamento em pagina consoante a edi¢do, ¢ constantemente alterada
a sua cor, a excepgao da revista lonely plonet traveller que mantém sempre as mesmas
cores no seu logotipo (azul e branco), independente da imagem de capa. A revista
Condé NastTraveller ¢ a que, habitualmente, apresenta maior distingéo a nivel de cor, em
rela¢do a imagem e o seu logdtipo, exibindo sempre cores muito vivas e intensas, no
entanto, a expressdo “Condé Nast” presente no logotipo altera apenas entre duas
cores (branco e preto)*?. Também a revista D:=TRAVELER exibe uma situa¢io semelhante
a descrita anteriormente, pois apenas a expressao “Iraveler” recebe uma cor dife-
rente consoante a edi¢do, sendo que as palavras “National Geographic” assumem
a cor preta ou branca. Ja o simbolo rectangular pertencente ao logétipo é sempre
da mesma cor, amarelo. As revistas portuguesas em analise também alteram a cor
do seu logdtipo, podendo apresentar um grande destaque em pagina ou apenas
utilizando um tom aproximado de alguma cor proveniente da imagem de capa,
sendo esta segunda opgao mais frequente na revista vorm.wMuonno, tentando trans-
mitir uma harmonia de cores entre a fotografia ¢ o logotipo. A revista americana
Islands também altera as cores do seu logotipo, contudo, as cores mais utilizadas sio
o branco, tons alaranjados e uma vasta gama de tons azulados.

Relativamente aos tipos de letra utilizados nos logdtipos destas revistas,
a maioria utiliza tipos sem serifas, excepto as revistas vorwoMunbo
e Islands. Alguns dos log6tipos utilizam tipos redesenhados ou criam um tipo de propdsito
sOparaarevista,como é o caso dasrevistas Condé Nast Traveller, lonely planet traveller ¢ 0. TRAVELER.
A Condé NastTraveller contém as duas primeiras palavras, “Condé Nast”, compostas pelo
tipo de letra é Benton Sans Condensed Bold, contudo, a palavra “Traveller” foi desenhada
especificamente para o contexto da revista. No caso da revista lonely plonettraveller
o logdtipo foi redesenhado a partir de tipos ja existentes, sendo que a palavra
“Traveller” ¢ redesenhada apartir do tipo de letra Futura e as restantes palavras
do logoétipo foram redesenhadas com base no tipo de letra Churchward design bold.
O tipo de letra das palavras “National Geographic”, presentes no logétipo da
revista O:uzsTRAVELER, foi baseado no tipo de letra Stone Sans, ja a palavra “Traveler”
foi especificamente projectada para a revista.

As revistas evasges, VormoMunno e Islands sdo compostas apenas por um s6 tipo
de letra, sendo DIN o tipo de letra utilizado no logétipo da revista evasoes, o tipo
Trgjan é respectivo ao logo da vormoMunoo e o tipo de letra Requiem da origem a
representagio grafica da revista Islands.

A maioria dos logotipos das revistas de turismo e viagem utilizam caixa baixa,
contudo as revistas vouaoMunno e Ou=sTRAVELER apresentam o seu logotipo em versais
e versaletes e caixa alta, respectivamente. Os logotipos das revistas Condé NastTraveller ¢

Islands usam caixa alta e baixa.
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Formatos

As revistas de turismo e viagem por norma, requerem formatos grandes onde
possam dar evidéncia a fotografia. Nenhuma das revistas em analise contém
o mesmo formato. A revista vomoMonno é a que possui maiores dimensdes
(230 x 295 mm), sendo a Ou=sTRAVELER a revista com o formato mais pequeno
(204 x 266 mm). A revista CondéNastlraveller ¢ a que tem o formato mais préoximo
da revista vormoMunno, com um formato de 220 x 285 mm, seguida do formato
218x 280 mm da revista evasoes. As revistas Islands e lonely plonettraveller tém com poucos

milimetros de diferenga entre si (216 x 273 mm e 205 x 277 mm, respectivamente).

Mancha de texto

A mancha de texto de cada revista por norma esta definida pelas margens
da pagina e contém os elementos principais da pagina. Estes podem por vezes
ultrapassar as medidas definidas de origem, contudo, os valores apresentados na
tabela 2 sdo referentes a uma mancha de texto predominante na maioria das paginas

de cada revista.

Volta Evass Condé Nast GNatIona’:' Lonely Planet
ao Mundo Vasoes Traveller eographic Traveller
Traveler
Formato 230 x 295 mm 218 x 280 mm 216 x 273 mm 220 x 285 mm 204 x 266 mm 205 x 277 mm
Marge'm 15 mm 13 mm 22 mm 21 mm 12 mm 18 mm
Superior
l\./larg.em 20 mm 13 mm 22 mm 14 mm 15 mm 19 mm
inferior
Marg?m 20 mm 16 mm 16 mm 20 mm 14 mm 21 mm
interior
Marg.em 15 mm 13 mm 16 mm 15 mm 15 mm 15 mm
exterior
Goteira 5mm 5mm 4 mm 4 mm 5mm 5mm
Mancha
. 195 x 260 mm 189 x 254 mm 184 x 229 mm 185 x 250 mm 175 x 250 mm 169 x 240 mm
Tabela 2

Nao foi possivel definir o numero de colunas exacto para as revistas estrangeiras,
no entanto, ¢ possivel afirmar que a revista vor,oMunbo tem uma grelha dividida

em 7 colunas e a revista evasoes apresenta s6 6 colunas na sua grelha.
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ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Fig. 98 _ Tipo de letra DIN utilizado

nas revistas Evasées e Volta ao Mundo.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789

Fig. 99 _Tipo de letra Goudy utilizado
na revista Volta ao Mundo.

ABCDEFGHYKIMN
OPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIKIMNPORSTUVWXYZ
abedefghijklmnongratuvwxyz
0123456789

Fig. 100 _ Tipo de letra Lobster
utilizado na revista Evasées.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

Fig. 101 _ Tipo de letra Helvetica
utilizado na revista Islands.

Tipos de letra

As revistas em analise contém sempre pelo menos um tipo de letra sem serifas
¢ um outro serifado, ocorréncia que ¢ possivel observar logo nas chamadas de capa
em algumas revistas.

Geralmente, as revistas tem uma quantidade de familias de fontes garantidas
para a publicacdo, sendo que os tipos ndo serifados predominam em pequenos
textos, titulos, entradas de texto e legendas, ja os tipos de texto com serifas apre-
sentam-se maioritariamente em textos longos. Contudo, nas revistas de turismo e
viagem nido ¢ assim tdo linear, pois ha uma mistura dos dois géneros, ¢ por vezes
¢é possivel verificar texto sem serifas a compor um texto principal, como ¢ o caso
da revista evasoes, que utiliza o tipo de letra DIN para grande parte dos textos dos
seus artigos ¢ o tipo de letra Lobster em titulos de artigos, sendo estes sdo os dois
tipos de letra predominantes na revista (Fig. 102). Na revista vorm»Munno também
o tipo de letra DIV prevalece na paginacZo, no entanto, ¢ mais utilizada em titulos
(tanto de artigos como de sec¢do), pequenos textos e também nas legendas, alterando
apenas o corpo, o peso ¢ a forma da letra. O tipo de letra Goudy Old style também
faz parte das fontes mais utilizadas pela revista vorn.oMuonoo, sendo este aplicado
amaioria das vezes em textos principais ou de reportagens, em destaques ou entradas
de textos. O tipo de letra Trgjan também aparece em varios conteudos textuais da
revista vormoMunbo, como em titulos de reportagem e entradas de texto.

As revistas estrangeiras em analise apresentam maior diversidade nas fontes
utilizadas com maior frequéncia nas publicagdes, apresentando sempre mais que
dois tipos de letra. A revista Islinds apresenta frequentemente as fontes Requiem,
Helvetica ¢ Stag. O tipo de letra Requiem (o mesmo tipo do logotipo da revista)
¢ usado na maioria dos textos principais da publicagio. A fonte tipografica Helve-
tica ¢ frequentemente apresentada em varios contetdos textuais da revista como
legendas, alguns destaques, pequenos textos, titulos de secgdes, titulos de artigos e
também na abertura de algumas reportagens. Existem também titulos de artigos e
reportagens apresentados no tipo de letra Stag, bem como subtitulos, destaques e
também as capitulares apresentadas ao longo da publicagao.

A revista CondéNastlraveler também mostra alguma diversidade nos tipos de letra
que apresenta usualmente, pois a maioria dos seus textos corridos sdo apresen-
tados no tipo de letra serifado Garamond, no entanto, existem também textos,
titulos e destaques com o tipo de letra sem serifas Ideal Sans. Os titulos de seccoes
estdo no tipo de letra Serial Sue, bem como alguns titulos de reportagem, sendo
que por vezes os titulos de reportagens também sdo apresentados em Chrocline.
Trajan ¢ outro tipo de letra que aparece frequentemente na revista Condé Nastlraveller,
no entanto, ¢ mais utilizado para pequenos subtitulos dentro de reportagens e Miller
Banner é também uma fonte usual em titulos de pequenos artigos e capitulares. A
revista OwssTRAVELER também utiliza o tipo Miller Banner, com diferentes estilos ao
longo das paginas como por exemplo em titulos de seccdes, titulos de artigos, textos,
capitulares. A revista em questdo exibe também alguns tipos da familia de fontes
do tipo ndo serifado Benton Sans (maioria é o tipo Benton Sans Compressed Medium em
titulos de artigos iniciais) bem como o tipo de letra Stag bold em titulos de seccio,
nas primeiras paginas da revista. Por tiltimo, a revista lonely plonettraveller apresenta
também alguma multiplicidade de tipos de letra, no entanto, os tipos Utopia, Miller
Display e Bliss sio comuns na maioria das edi¢des. Contetdos de texto corrido sao
compostos maioritariamente pelo tipo de letra Utopia, titulos de sec¢ao, titulos de

pequenos artigos, sub-titulos, destaques e legendas sdo apresentados através da
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familia tipografica Bliss, ja o tipo de letra Miller Display apresenta-se geralmente
em titulos de artigos e por vezes em entradas de texto. E possivel que existiam
mais tipos de letra nas publicac¢des, principalmente nas paginas de reportagens ou
de maiores conteudos, pois ¢ onde o designer tem mais liberdade para inovar na
paginagio da revista, podendo escolher um tipo de letra diferente ou que ache que

va de acordo com o tema.

PRAZERES

Fig. 105

Fig. 106
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ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Fig. 102 _ Tipo de letra Utopia
utilizado na revista Islands.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
0123456739

Fig. 103 _ Tipo de letra Trajan utilizado
nas revistas Volta ao Mundo
e Condé Nast Traveller.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno parstuvwxyz
0123456789

Fig. 104 _ Tipo de letra Stag utilizado
na revista Islands.

Fig. 105 _ Paginas 24 e 25 da edicao
de Junho da revista Evasées, com

o titulo em Lobster (@) e texto princi-
pal do artigo em DIN ().

Fig. 106 _ Pagina 49 da edicao de
Junho da revista Islands, com alguns
dos tipos de letra predominantes

na publicagao:

@ Stag bold

® Requiem

© Stag thin

@ Helvectica



Fig. 107 a 109 _ Paginas onde se
verifica a predominancia da imagem.
A Fig. 107 correspondente as péginas
98 e 99 da revista Lonely Planet
Traveller. A Fig. 108 pertence a revista
National Geopraphic Traveler, p.75.

A Fig. 109 é a pagina 65 da revista
Volta ao Mundo.

Fotografia

As revistas de turismo e viagem estdo bastante dependentes da fotografia.
E complicado definir um ntumero exacto de fotografias por pagina em cada revista
pois depende de muitos factores, no entanto, ¢ possivel afirmar que de um modo
geral, todas as revistas possuem alguma imagem nas suas secgdes, contudo, o destaque
¢ a disposicdo da fotografia em pagina sdo muito incertos.

Nas edi¢des em causa existem paginas em que mais de 50% da mancha grafica ¢
correspondente a fotografias, seja ela de pagina inteira ou um pequeno aglomerado
de imagens (podendo existir um pequeno contetdo textual, legendas, destaques
ou um titulo de abertura de reportagem na mesma pagina). Essas paginas tém um
peso significativo nas publicac¢des, pois grande parte da informagio que pretendem
transmitir ¢ apresentada ¢ complementada por imagens. O que ndo quer dizer
que todo o resto do contetido das publica¢des ndo possua fotografias, muito pelo
contrario, pois sdo poucas as paginas das revistas de turismo e viagem que sido
compostas apenas por texto, no entanto, a area que as imagens representam nessas

paginas ndo ¢ superior a 50% da area total da mancha grafica.

STEVE MCCURRY
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30% 27%

Condé Nast Traveller 0w, TRAVELER

39% 39%

[slands evasoes

35%

lonely plonet traveller VOLTA 0 MuNDO

Os valores apresentados so consoante o nimero de paginas de cada publicacgio,
sendo que a revista Islinds ¢ a que contém um menor ntimero, com 88 paginas,
seguida das revistas Du=TRAVELER com apenas 100 paginas, evasoes com 114 paginas,
vormoMunbo com 130 paginas, lonelyplanettraveller com 146 paginas e por fim a
revista Condé NastTraveller com 168 paginas. E possivel afirmar que a revista com maior
nimero de paginas, CondéNastlraveller, possui 30% das suas paginas reservadas maio-
ritariamente para fotografia, no entanto, a revista Islands apesar de conter menos
paginas apresenta 39% da sua publicacdo com imagens. Verifica-se que apesar de
conter diversas fotografias em toda a publica¢@o, a revista OuTRAVELER ¢ a que da
menos destaque as suas imagens contanto com apenas 27 % do seu contetdo apre-
sentado destinado a fotografia. Apesar da quantidade de nimero de paginas ser
diferente também as revistas evasoes e lonely planettraveller apresentam 39% das suas
paginas com maior quantidade fotografica que textual. J& na revista vorr..Munbo
as paginas cuja sua composicdo fotografia é superior a 50%, correspondem a 35%

das paginas da publicagao.
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Fig. 110 _ Graficos indicativos da
percentagem correspondente

a quantidade de paginas de cada uma
das revistas cuja a sua mancha gréfica
é composta maioritariamente

por fotografia. Os valores
apresentados sdo relativos apenas

as edi¢des de Junho (Junho/Julho

no caso da National Geopraphic
Traveler).



Fig. 111 _ Pagina 46 da revista
Evasoes.

Fig. 112 _ Pagina 18 da revista Islands.

Fig. 113 _ Pagina 76 da revista Lonely
Planet Traveller.

PARQUES E JARDINS

coneniial

Beau ‘

Enira ot pa oot et e s, s sempr resnt,

Fig. 111

Bons Ventos

Ha vida para além do mar
U castelo do século i transformado num hotel
de cinco estrelas & a mais recente joia maiorquina.
Qualquer semelhanca com aha conhecida

pelo seu turismo de massas é pura ficgdo.

ot aregade d amendoio, o

Fig. 114 _ Pagina 32 da revista Volta
ao Mundo.

Fig. 115 _ Pagina 48 da revista Condé
Nast Traveller.

Fig. 116 _ Pagina 35 da revista
National Geographic Traveler.

Disposigao das imagens

A mensagem a ser transmitida ao leitor reflecte-se através de uma boa escolha
fotografica assim como uma boa disposi¢do na pagina. Cada revista apresenta
varias maneiras de expor as imagens em pagina, podendo ser alteradas a cada
edi¢do. Grande parte das publica¢des analisadas ao apresentar paginas compostas
por texto e imagem tenta organizar ambos os elementos de forma alinhada e clara.
Contudo, existem sec¢des que ndo transmitem tal organizacdo e clareza, exagerando

na disposi¢do, apresentacdo e/ou quantidade fotografica.

TRAVELTALES .. coniue

Herding Wine

Fig. 112

Wheve bo- 5t o)
Bed-hopping with Charlotte Stockdale i

Testino and Tim Walker,and

Pride of Baltimore

BEYOND THE HARBOR, THIS SEAPORT IS FULL OF SURPRISES
ykaTERoROVSKY

E possivel apurar que a maioria das revistas apresenta imagens intercaladas com
o texto, criando uma correspondéncia entre ambos os elementos. No entanto,
a revista Condé Nastlraveller ¢ a que apresenta uma disposicio fotografica menos cuidada
e com maior diversidade entre ambos os elementos, ndo favorecendo a sua apre-

sentagdo em determinados artigos.
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Reportagens de capa

Os temas que sdo apresentados nas capas das revistas por norma sdo os prin-
cipais contetidos da publicac¢do, dando origem a reportagens. O aspecto bem
como o nimero de paginas das reportagens principais variam consoante a revista.
As revistas em analise possuem temas distintos, tal como diferentes apresentacdes,
no entanto, é possivel encontrar alguns aspectos em comum. O nimero de paginas
das reportagens principais pode variar de acordo com a edi¢do e consoante o
conteudo disponivel para a matéria, no entanto, em média as reportagens princi-
pais deste tipo de revistas variam entre 10 a 18 paginas. Nas edigdes em andlise,
a revista Islands destaca-se pela sua grande quantidade de paginas reservadas ao
tema de capa, apresentando em 32 paginas, contudo, a reportagem engloba varios
subtemas dentro do assunto principal, ¢ como se existissem reportagens dentro da
propriareportagem. A segunda maior reportagem corresponde a revista vorm «Monno
, com 16 paginas. As revistas evasoes, D TRAVELER ¢ lonely plonettraveller apresentam
12 paginas para o tema de capa, sendo que a Condé NastTraveller apresenta apenas 10
paginas para o tema principal exposto na capa.

Trés das revistas em andlise apresentam a abertura disposta em dupla pagina,
preenchida por uma unica imagem sobreposta por titulo (em grande destaque),
entrada ¢ assinaturas, sio clas evasoes, lonelyplonettraveller ¢ Dues.TRAVELER. A revista
vorrasoMunbo dispde nas paginas de abertura duas imagens distintas, sendo que o
titulo* é exposto na pagina par bem com outras informagdes e a pagina impar
¢ composta por uma imagem (com grande contraste a nivel de cor) que contém
uma margem branca em toda a volta. A revista Condé NastTraveller também contém na
sua abertura de reportagem duas imagens diferenciadas, contudo, a pagina par ¢
formada por varias imagens de menores dimensdes ¢ a pagina impar ¢ composta
por uma s6 imagem sobreposta pelo titulo da reportagem e entrada. A abertura da
reportagem da revista Islands ¢ um pouco diferente das indicadas anteriormente,
pois a pagina impar é composta por varias imagens, transpondo uma parte das
imagens para a pagina par, onde é possivel verificar o titulo com bastante destaque
num fundo branco. As cores da tipografia utilizada nos titulos das reportagens sao
geralmente tons de cores retiradas da propria imagem de abertura, como ¢ o caso
das revistas lonely plonettraveller e D:z TRAVELER, ou cores como o branco (utilizado na

maioria das reportagens em analise) e o preto (revista Islands).
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220 tipo de letra utilizado neste titulo em
questao foi criado especificamente para
esta reportagem, desenhado pelo coorde-

nador da revista, Miguel Vieira.

Fig. 117 _ Paginas da revista Volta

ao Mundo:

a) Algumas paginas da reportagem
de capa.

b) Paginas de abertura da reportagem
de capa.



Fig. 119

BEST PLACES
TOEAT OUTSIDE
IN THE UK

Fig. 118 _ Paginas de abertura
da reportagem de capa da revista
Islands.

Fig. 119 _ Paginas de abertura
da reportagem de capa da revista
Lonely Planet Traveller.

Fig. 120 _ Paginas de abertura
da reportagem de capa da revista
Condé Nast Traveller.

Fig. 121 _ Paginas de abertura
da reportagem de capa da revista
Evasées.

Fig. 122 _ Paginas de abertura
da reportagem de capa da revista
National Geographic Traveler.

Fig. 121

BEC!
(WITHOUT THE SL! BAG AND COLD
SHOWERS) ATTHESE TOP ECOLODGES
By COSTAS CHRIST
¥

"('i'"‘@ﬁ?

o

Fig. 122

Nao ¢ possivel descrever todas as maneiras de dispor as imagens em pagina, porém,
ha aspectos que sdo comuns nas varias revistas como imagens dispostas no limite
da pagina (imagens ao corte), ja fora da mancha de texto. Dentro das reportagens
¢ possivel observar que a disposi¢do das imagens ¢ maioritariamente ao corte (quer
seja de um sé lado quer de todos os lados), excepto na revista evasoes em que grande
parte das imagens se encontra dentro da mancha grafica, intercaladas com o texto.
Também as restantes revistas apresentam pelo menos uma imagem em grande

destaque, disposta em pagina inteira ou em spread.
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A aplicagdo das legendas ¢ outro factor comum nas revistas de turismo e viagem,
pois estas s3o constantemente dispostas sobre a fotografia com um corpo reduzido,
num do cantos da imagem, ou até fora da fotografia, nas margens do texto ou
um pouco mais afastadas deste. Existem também fotografias que ndo possuem
legendas, pois estdo intimamente relacionadas com o texto. Algumas das reporta-
gens apresentam ainda texto corrido sobre as imagens, como acontece nas revistas
Condé NastTraveller, lonely planettraveller ¢ Islands.

O contetdo textual também se dispde de diferentes formas nas publicagdes em
analise, pois na revista lonely plonettraveller ¢ disposto em trés colunas alinhado a
esquerda. A revista vormoMuonoo apresenta o texto em duas colunas, tal como a
revista Islands, ambas com textos justificados. A revista CondéNastlraveller apresenta o
texto de diferentes formas, variando com paginas que possuem entre uma coluna
de texto e trés colunas (alterando a largura das mesmas), no entanto, todo o texto
¢ alinhado ao centro. A revista DusTRAVELER ¢ a que possul mais colunas de texto na
reportagem em analise, pois possui quatro colunas de texto alinhadas a esquerda,

J4 a evasges possul apenas uma coluna de texto justificado por pagina.

84 Revistas de Turismo e Viagem

Fig. 123 _ Algumas paginas apresenta-
das no interior da reportagem

da revista Volta ao Mundo.

a) p. 68 e 69

b)p.70e 71

Fig. 124 _ Algumas paginas apresenta-
das no interior da reportagem

da revista Islands.

a)p.22e23

b)p.32e33

das pela cidade




Fig. 125 _ Algumas paginas apresenta-
das no interior da reportagem

da revista Lonely Planet Traveller.

a)p. 54 e55

b) p. 62 e 63

Fig. 126 _ Algumas paginas apresenta-
das no interior da reportagem

da revista Condé Nast Traveller.
a)p.70e 71

b)p.72e73

Andlise e comparagao entre as revistas
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Fig. 127 _ Algumas péginas
apresentadas no interior da reporta-
gem da revista Evasées.

a)p. 64 e 65

b)p. 68 e 69

Fig. 128 _ Algumas péginas
apresentadas no interior da reporta-
gem da revista National Geographic
Traveler.

a)p. 60 e 61

b)p. 64 e 65



Fig. 129 _ Pagina 80 da revista Volta
ao Mundo, com alguns dos elementos
graficos utilizados na publicagéo.

@ Capitular.

® Barra preta na base de textos
informativos.

Fig. 130 _ Pagina 112 da revista
Condé Nast Traveller, com alguns
exemplos dos elementos gréficos
utilizados

na publicacao.

@ Letra em corpo grande por trés do
texto.

® Mapa ilustrado.

Elementos Graficos

Todas as revistas fazem uso de algum tipo de elemento grafico, quer sejam capi-
tulares, ilustragdes, filetes, etc., no entanto, é outro aspecto que pode ser alterado
consoante a edigao em questdo, contudo, de seguida serdo apenas indicados os que
se apresentam com maior frequéncia nas publica¢gdes em analise.

Todas as seis revistas utilizam filetes como elementos graficos, sendo que a sua
principal fun¢do é separar ou destacar informagoes. Apesar de todas utilizarem filetes,
existem diferentes tipos e apesar do filete simples ser o mais utilizado, principal-
mente para separa colunas de textos ou informagdes, existem também outros estilos
de filetes, como ¢ o caso do filete pontilhado presente na revistalonely plonet traveller
, utilizado muitas vezes para separar os subtitulos de textos, ou o caso da revista
Condé Nastlraveller que apresenta um filete duplo no interior das paginas iniciais. Na
revista vormoMunno s3o utilizadas barras grossas como elementos graficos, dispostas
na base de textos indicativos. (ver Fig. 125).

As capitulares sdo também um elemento grafico comum a todas as revistas em
analise. Estas podem ser apresentadas ao longo de varias linhas, depende da revista
e do destaque que o paginador pretende dar ao texto. Os tipos de letra das capitu-
lares por norma sao alterados, ndo correspondendo com o tipo de letra do resto do
texto. Das revistas em analise, a D=2 TRAVELER ¢ a apresenta maiores capitulares, ja as
menores pertencem a revista evasoes.

Para além dos elementos mencionados, as revistas estrangeiras apresentam ainda
outros elementos graficos. A Dz TRAVELER apresenta nas primeiras paginas um contorno
rectangular envolvendo a mancha de texto de artigos ou pequenas informacdes
e ilustragdes de mapas dentro de algumas reportagens. Na lonely plonettraveller ¢
frequente encontrarem-se contornos (pontilhados e/ou uniformes) em torno de
pequenas informagdes ou imagens e também pequenas ilustracoes de mapas.
A Condé NastTraveller apresenta, em varios artigos das suas publicacdes, uma letra em
corpo grande por tras do texto (como ¢é possivel verificar na Fig. 126, bem como
mapas ilustrados em algumas paginas. A revista Islands exibe formas rectangulares

de cor onde se insere texto e também pequenas infografias de localizacdo (Fig. 129).
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Fig. 131 _ Pagina 10 da revista Islands,
com alguns dos elementos gréficos
utilizados na publicagao.
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Fig. 132 _ @ Capitular da revista
Evasces, p. 18.

Fig. 133 _ Pagina 28 da revista
National Geographic Traveler, com
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na edigdo.
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Conteudos

Todas as revistas em analise apresentam contetdos de divulgacio paises, locais,
monumentos, culturas, etc.. Porém, apesar de todas as revistas apresentarem
contetidos maioritariamente turisticos, estas tém temas especificos em que incidem
prioritariamente.

A Islands apresenta principalmente ilhas de todo o mundo, sugerindo os mais
variados temas e locais relativos a ilhas (hospedagem, gastronomia, cultura,
natureza, praias sdo alguns dos tipos de matérias exploradas nesta publicacio).
Arevista evasges exibe particularmente assuntos relacionados com lazer, gastronomia,
cultura e hospedagem. As suas matérias incidem normalmente sobre Portugal
¢ Espanha, sugerindo sempre varios locais relativos aos assuntos mencionados.
Tem também temas secundarios com os assuntos de moda e as suas tendéncias.

A revista Ou:TRAVELER aborda frequentemente temas mais relacionados com a cultura
de determinados locais, bem como a sua historia. Sendo que uma grande parte dos
destinos apresentados sdo locais ao ar livre, mostrando a beleza de locais naturais.
Alojamentos e artigos turisticos sdo também temas regulares nesta publicagdao. A
maioria dos contetidos da revista lonelyplonettraveller ¢ formada por reportagens
promovendo os mais variados destinos (apresentando locais historicos, culturas,
natureza). O conteddo final é sempre composto por miniguias destacaveis onde,
consoante o local, sdo apresentados locais para visitar, restaurantes, praias, aloja-
mentos, etc.. A revista Condé NastTraveller apresenta temas relacionados com lazer, cultura,
historia, moda. Os temas que predominam na publicagdo sdo os artigos de turismo
e viagem onde sdo apresentados destinos para viajar, gastronomia, alojamento, etc..
Tem também algumas paginas reservadas a passatempos onde o leitor se habilita a
ganhar prémios. Na revista vorm.Monno prevalecem os temas relacionados com a
divulgagio de viagens aos mais diversos locais, mas também temas como hotelaria,
cultura, gastronomia e literatura. Tem também algumas paginas de passatempos,

onde o leitor se habilita a ganhar prémios e viagens.
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Publicidade

A quantidade de publicidade presente nas publica¢gdes em analise corresponde
as edi¢des do més de Junho (na revista Du=sTRAVELRR a edic@o é relativa aos meses
Junho/Julho). Todas as capas apresentam publicidade na ante-capa e na contra-capa.
As revistas Condé NastTraveller, lonely planet traveller ¢ Dz TRAVELER iniciam a sua publicagio
com uma publicidade de dupla pagina, ja as revistas vorraoMunno, evasoes e Islands
apresentam o inicio da edigdo com uma pagina simples de publicidade.

No interior das revistas a maioria das publicidades ¢ apresentada em paginas impar,
existindo também algumas publicidades em pagina par, dupla pagina, 2 pagina ao
alto e ao baixo, 5 e %s de paginas. Todas estas revistas apresentam também paginas
com auto-publicidade, podendo ser em pagina simples ou dupla pagina. Contudo,
nem todas as revistas apresentam estes tipos de formatos de publicidade todos.

A revista OuesTRAVELER tem dezassete paginas simples de publicidade, trés
paginas duplas, trés /s de pagina e duas paginas simples de auto-publicidade.
A Condé NastTraveller apresenta 24 paginas simples de publicidade, sete de pagina dupla,
quatro %2 ao alto, uma "2 pagina ao baixo e uma dupla e uma pagina simples de
auto-publicidade. A evasges tem oito paginas simples, uma dupla pagina, uma %
ao alto, uma "2 ao baixo ¢ uma com Y5 de pagina. Contém também uma pagina
de auto-publicidade.

A revista Islands nfo apresenta nenhuma publicidade de dupla pagina mas apre-
senta nove paginas simples, sete "2 ao baixo e uma auto-publicidade. %5 de pagina
de publicidade aparecem duas vezes e '/ de pagina surge cinco vezes ao longo da
publicacdo. A revista vormoMunbo tem dez paginas simples de publicidade, duas
paginas duplas, uma "2 ao alto, duas 2 ao baixo e quatro /s de pagina. Apresenta
ainda 3 paginas de auto-publicidade. A edigio da lonelyplonettraveller tem catorze
paginas simples de publicidade, duas de pagina dupla, duas de "2 ao alto, uma "2
ao baixo e ainda contém quatro paginas simples ¢ uma de pagina dupla de auto-
-publicidade.

Por vezes, a mesma publicidade pode ser utilizada em mais do que uma revista,
algo que acontece na vorroMuonoo e evasoes (fig. 134 _ ¢) e d)).

Posteriormente, serdo apresentados graficos que indicam a percentagem de

publicidade em cada uma das edicdes.
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Fig. 134 _ Alguns tipos de publicidade
presentes nas revistas:

a) Y2 de pagina (ao alto), revista Lonely
Planet Traveller, p. 116;

b) Pagina simples de publicidade,
revista Condé Nast Traveller, p. 53;

c) Y2 de pégina (ao baixo), revista Volta
ao Mundo, p. 45;

d) Y2 de pagina (ao baixo), revista
Evasées, p. 19.



Fig. 135 _ Gréficos indicativos

da percentagem correspondente

a quantidade de péaginas de
publicidade em cada uma das edi¢des
em anélise.

25,6% 26%

Condé Nast Traveller 0o, TRAVELER
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15,2%
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Os valores indicam que a revista evasoes ¢ a que contém menor percen-
tagem, indicando que apenas 10,8% da edicéo apresenta publicidade, seguida
da revista voraoMunoo com 15,2%, lonely plonettraveller com 17,5%, Islands com
18,8%, CondéNastlraveller com 25,6%, sendo a revista O:=sTRAVELER a que contém
um maior peso de publicidade na edigio, com 26%. Os valores apresentados sdo
baseados no nimero de paginas com publicidade de cada uma das publicacdes,
sendo que a percentagem ¢ calculada consoante o niimero de paginas de cada edigéo.

No final de cada edicdo, todas as revistas estrangeiras tem ainda uma secgao
onde colocam varios antncios dos mais diversos temas (hotéis, agéncias de viagens,

parques naturais, museus, etc.) onde sdo fornecidas informagdes desses mesmos locais.
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Conclusao

Asrevistas pertencentes a categoria de turismo e viagem a primeira vista s3o todas
muito semelhantes, pois apresentam varios contetidos sobre o mesmo tema genérico:
destinos para viajar. No entanto, ndo ¢ so este o aspecto similar entre elas, existe
todo um contetdo, publicidades, fotografia e elementos graficos comuns. Contudo,
cada uma das revistas tem a sua maneira de abordar e interpretar os conteudos
editoriais presentes na publicacio. Todas evidenciam o turismo e as viagens como
seu tema principal, no entanto, ha diferentes formas de apresentar estes assuntos.

A revista evasges, apesar de expor apenas locais do nosso pais e do pais
vizinho, foca principalmente areas de hospedagem, natureza bem como lazer
e requinte. Pode ser considerada uma revista que aborda um pouco o turismo rural,
por demonstrar frequentemente varios tipos de hospedagem e parques naturais.
A Islands é uma revista de turismo em ilhas, apresentando-as e indicando o
que estas tém de melhor para visitar. O ecoturismo pode ser um dos tipos de
turismo que predomina nesta publicagdo, bem como o turismo rural. A revista

#»TRAVELER apresenta matérias ligadas ao ecoturismo e ao turismo de aventura
pois grande parte do seu contetido ¢ composto por sugestdes de viagem a locais
em ambientes naturais, propicios a exploragdo, onde o principal objectivo ¢
usufruir da natureza, abstraindo-se de locais de conforto e lazer. As revistas
lonely plonet traveller, Condé NastTraveller ¢ vorr .«Muxbo exploram um conceito de turismo
bastante idéntico, apresentando todas um pouco de todos os tipos de turismo. Contudo,
a revista lonely plonetiraveller apresenta maior quantidade de destinos, focando
os seus assuntos em sitios histéricos, culturais e naturais. Ja a CondéNastTraveller incide
sobre destinos de lazer, gastronomia, culturas, hotéis e resorts, apresenta também
outros assuntos de interesses socioculturais. A vorr.oMunpo, para além dos destinos
de viagem, apresenta varios locais historicos, culturais, de lazer, contetddos de
gastronomia e arte. Em suma, no que diz respeito ao contetdo editorial apresentado
pelas publicagdes, as revistas lonely plonet traveller, Condé NastTraveller ¢ vorr .. Muno sio as
que apresentam matérias turisticas mais abrangentes, podendo assim aumentar
o “leque” de publico, pois as revistas evasoes, Islands e Du=:TRAVELER sio focadas em
temas mais concretos, tornando as publica¢des mais limitadas.

A publicidade também ¢ um aspecto comum, pois todas as revistas analisadas
tém tendéncia para publicitar assuntos ou produtos idénticos. E o facto de serem
publicidades relativas aos mesmos temas leva a um equilibrio a nivel publicitario
neste tipo de revistas. No entanto, a quantidade de publicidade por edi¢do ¢ rela-
tiva, sendo que a sua aplica¢do reflecte-se monetariamente no or¢camento final da
revista, pois a publicidade é um dos meios de financiamento para a producio destas.

A fotografia ¢ um dos conteuidos mais comuns e mais importantes entre as revistas
de turismo e viagem. Todas elas usam a fotografia nas suas edi¢des, alterando apenas
a quantidade, o destaque e o comportamento da mesma. Com a analise realizada
as seis revistas fol possivel concluir que a paginacdo destas ¢ composta por um
equilibrio de texto e imagens, existindo paginas compostas maioritariamente por
fotografia e essas tém uma percentagem consideravel nas suas edi¢des. Apesar de
serem dispostas de diferentes maneiras, ¢ possivel verificar que as fotografias colocadas
em pagina contém uma grande qualidade (principalmente as de grande destaque)
em todas as publicacdes, mérito dos fotografos ¢ claro, mas também da qualidade
gréafica das publicagdes. A meu ver, a revista Condé Nastlraveller ¢ a que apresenta maior

desorganizacgio no dispor das imagens em pagina. Para além de utilizar varios

92



tipos de molduras a envolver as fotografias, sobrepde-nas exageradamente criando
alguma confusio visual ao leitor. O facto de expor também algumas paginas com
varias fotografias torna a sua apresentacdo pesada e de dificil compreensio. Ja as
revistas D:2sTRAVELER e Islands sdo as que apresentam menor diversidade de disposicdo
de fotografias ao longo das publicagdes, transpondo por vezes um lapout repetitivo,
em termos de organizagio fotografica, ao longo das edi¢des.

Graficamente, ¢ possivel afirmar que estas revistas tém as suas diferencas.
A quantidade de elementos graficos utilizados na paginagio ¢ maior nas revistas
estrangeiras do que nas portuguesas. O mesmo acontece com a tipografia, sendo
a revista CondéNastlraveller a que possui maior quantidade de familias tipograficas
permanentes nas suas edi¢des e ¢ também a que aplica tipos de letra com menor
leturabilidade, especialmente em titulos e destaques.

Para concluir, posso afirmar que a revista lonelyplonettraveller ¢ a que contém
mais aspecto de guia de viagem, mostrando mais contetdos turisticos e com uma
boa informacZo dos locais apresentados, motivando o leitor a realizar a viagem.
No entanto, a revista voraoMunbo ¢ também um bom exemplo desta categoria de
revistas, pois apresenta informagcdes essenciais para o leitor, apresentando locais
exactos a visitar, como realizar a viagem bem como onde ficar, entre outras infor-
macoes. Nio deixando para tras todo o entusiasmo transmitido pelos conteudos
destas revistas. As revistas Islands, Ouz:.TRAVELER ¢ evasoes sfo revistas de viagens mais
especializadas, abrangendo menos tipos de destinos. Condé Nastlraveller apresenta boas
matérias de turismo e viagem, no entanto, ¢ apresentada de maneira mais popular
e com mais variedade de contetdos.

A realizac@o deste trabalho foi muito gratificante pessoalmente, pois contribuiu
para aprofundar os meus conhecimentos relativamente a categoria de revistas
analisadas. Todo o desenvolvimento deste tema reflectiu-se numa instruco a nivel
editorial, mas também numa melhoria a nivel de investigacio de contetidos bem
como toda a sua organizagao, levando a um enriquecimento pessoal e profissional.

O trabalho realizado esta longe de estar terminado, podendo futuramente servir
como uma base para investigaces mais especificas a nivel do contetdo editorial
destas revistas, visto que a informacdo estd muito resumida e condensada. Seria
necessaria uma analise mais aprofundada a cada uma das revistas, identificando mais
caracteristicas deste tipo de publica¢cdes e uma maior investigacio aos conteudos
editoriais. Realca-se a dificuldade em recolha bibliografica com contetdos espe-
cificos do tema, como um dos aspectos que dificultou a realizagio deste trabalho.

Para finalizar, a quantidade de revistas especializadas no mercado mundial tem
vindo a aumentar, sendo distinta a qualidade que alcangam mesmo com todas as

limitac¢oes que tém vindo a sofrer ao longo dos anos.
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Anexos

Entrevista a José Jaime Gosta,
director das revistas Volta ao Mundo e Evasoes

Como surgiu a Revista Volta ao Mundo

e o porque de uma revista de viagens?
Em 1994, numa altura em que os portugueses viviam melhor, numa altura em
que o pico de mercado a nivel de viagens era mais favoravel. Em 1994 era uma

fonte de informacao, hoje em dia ¢ inspiragao.

Quem foi o fundador da mesma e o primeiro diretor?
O Dr. Paulo Ferreira foi o primeiro fundador a nivel de capital. O jornalista

e diretor era o José Gauldo e eu (José Jaime Costa) era o redactor.

Quais os objectivos da revista?

Promover e acentuar o gosto pelas viagens. A revista tenta cultivar e desenvolver
o prazer de viajar, apresentando ao leitor varios locais para visitar e cativando-o
através de todo o conteudo editorial. A revista na altura era um canal quase unico

e directo para promover o turismo.

Como sio escolhidos os temas e por quem?

Os temas sao escolhidos inicialmente para promover as esta¢des do ano, no entanto,
a época de neve ¢ a inica que tem de sair numa altura especifica, no inverno.

A escolha dos temas ¢ feita por mim em conjunto com o Rui Leitdo (director de
arte), o Jodo Miguel Simdes (editor) e também, por vezes, com os colaboradores da

revista, contudo, a tltima escolha é minha.

A estrutura da revista, tém se mantido ao longo dos anos ou surgiu
algumas alteracdes?

Ao longo dos tempos ¢ normal que se altere alguma coisa. Nos ultimos anos a
revista foi dividida por nomes relacionados com viagens e houve também nomes

que ja foram alterados ou substituidos.
Quais as revistas concorrentes da Revista Volta ao Mundo?

Através de agéncias de viagens sdo criadas as outras revistas concorrentes,

mas eles ndo sdo propriamente editores.
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Desde quando é feita uma edicio especial pelo aniversario
da revista?
As edig¢oes especiais sdo feitas quando uma marca quer se associar a revista.

Nem sempre é no aniversario, mas esses sao nimeros privilegiados.

Em Dezembro de 2012 surgiu a revista para Ipad, quais sio
as perspetivas a nivel de vendas e qual a sua forma de subsisténcia?
I um publico crescente, pois cada vez a mais gente a comprar. Vé-se um Tablet
como um bom suporte a nivel de multimédia e editorial, pois suporta outras mais-
-valias em relagéo ao papel, como ter som e video, o processo de distribuigéo, custos
reduzidos para o editor, entre muitas outras. No entanto, ainda ¢ cedo para tirar
conclusdes.
Para nos, o interesse no Ipad é sobretudo comercial, porque permite a introdugio

da multimédia. Num jornal ¢ informagio, para uma revista ¢ contemplagao.

Entrevista realizada por
Ana Bernardes e Isa Gongalves,

a 27 de Margo de 2013.
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