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It’s like air.
| mean, there’s no choice.

You have to breath, so you have to use Helvetica.

Erik Spiekermann



maybe not.






AGRADECIMENTOS

Os mais proximos sabem os obstaculos que tive de ultrapassar para terminar
esta etapa. Foram inUmeras as vezes que pensei em desistir mas bastou uma
vez para a vida, da pior maneira, as cambalhotas, literalmente, me mostrar que
nao podia desistir.

A minha orientadora professora Ana Raposo, por toda a disponibilidade, ajuda,
simpatia e interesse que expressou desde o inicio.

A minha mée, que lutou lado a lado comigo para que eu pudesse viver todos os
meus sonhos. Ao meu pai, que me proporcionou todas as ferramentas neces-
sarias a minha concretizagdo. Ao meu avd, pelo exemplo de coragem e deter-
minagao. Ao meu tio, por me ensinar o valor de cada segundo. Espero que esta
realizagcéo se possa traduzir numa retribuicdo de tudo o que me concederam.

A minha prima Angela, por todos os momentos divertidos e conversas infinda-
veis entre toda a tensao deste projecto e dilemas da vida de adulto.

A Liliana, pela amizade, carinho e preocupacéo com que sempre me trata. Para
além de minha personal trainer &€ também minha confidente.

As minhas amigas Catarina e Sara pelos momentos descontraidos e animados.
A minha amiga Sofia que apesar da nossa vida nos ter condicionado a distancia,
sempre me axiliou quando precisei.

A minha amiga Maria Inés, que sempre se demonstrou incansavel apoiando-me
em todos os momentos, fossem eles bons ou menos bons. Obrigada pelo com-
panharismo e amizade constantes.

Ao Hélder, que mesmo no pior momento das nossas vidas, me incentivou e
ajudou a encontrar as forgas que pensava ter perdido para enfrentar todos os
entraves que foram surgindo ao longo deste meu percurso.

Ao meu querido professor Alfredo Barros, que com tanto carinho e saudade re-
cordo. Obrigada pelo incentivo e ajuda na mudanga para 0 meu curso de sonho.
Sou grata por todos os conselhos que me deu a nivel pessoal e académico.
Agradecgo por me ter convencido de que terminar este mestrado e pensar em
continuar o meu percurso académico seria o melhor caminho a seguir. Obrigada
por todas as longas conversas e ensinamentos que guardarei para sempre.

A todos os que acompanharam e influenciaram, de algum modo, o desenvolvi-
mento do presente projecto. Aos que compreenderam que esta era a prioridade.



RESUMO

O presente trabalho de investigagdo consiste na materializagdo do antagonis-
mo entre a Helvetica e Comic Sans. Através de uma comparagéo irbnica entre
ambas é possivel antever quais as inten¢des e objectivos associados. Estando
cientes de que diferentes tipografias acarretam diferentes sentimentos e con-
textos, sugere-se um re-enquadramento da Comic Sans enquanto tipografia. O
projecto surge como resultado da observacao constante e desmedida da Comic
Sans em diversos ambientes bem como a crescente bolha quer de informacao,
quer de opinidao em torno do tema.

Sendo a tipografia 0 meio de tornar visivel a comunicacéo, esta apresenta dois
sentidos — visual e histoérico. O seu intuito € ser observada facilitando-nos o
acesso ao que € antigo. Ou seja, € um factor de caracterizagdo de uma socieda-
de e/ou época. Torna-se entédo importante reconhecer a diversidade e comple-
xidade tipografica, ja que “a tipografia é o interface do alfabeto”(Lupton, 2004,
traduggo livre).

Pretende-se assim, fomentar uma atitude mais atenta, justa e informada em re-
lacdo a Comic Sans.

Palavras-chave: Comic Sans, Helvetica, Tipografia, Histéria do Design



ABSTRACT

The present work of investigation consists in materializing the antagonism be-
tween Helvetica and Comic Sans. Through an ironic comparison between them
it is possible to foresee what are the intentions and objectives associated. Being
aware that different typographies imply different feelings and contexts, it is sug-
gested a re-framing of Comic Sans as typography. The project comes as a result
of the constant and excessive observation of Comic Sans in various environ-
ments as well as the growing bubble of information and opinion about the theme.

Since typography is the mean of making communication visible, it has two signi-
fications — visual and historical. Its purpose is to be observed facilitating the ac-
cess to what is ancient. That is, a characterizing factor of a society and/ or time.
It is therefore important to recognize typographic diversity and complexity, since
“typography is the interface of the alphabet” (Lupton, 2004, free translation).

The aim is to adopt a more attentive, fair and informed attitude into Comic Sans.

Keywords: Comic Sans, Helvetica, Typography, Design History
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INTRODUCAO

PROBLEMATICA

As peculiaridades da Comic Sans tornam-na no objecto de estudo ideal ja que
“se o design de uma tipografia exigir atengdo ha um problema” (Jacobs, 1988,
traducdo livre). O incobmodo provocado pela Comic Sans nos designers torna-se
evidente quando isolada e é confirmado ap6s comparagéo com outras tipogra-
fias. No entanto, considerando que a tipografia € um dos elementos estruturan-
tes de um projecto, a sua utilizagcao esta progressivamente desmedida sendo
menosprezado o contexto em que esta € aplicada.

As criticas em torno do tema sédo ainda mais instigadas pelo contexto da globa-
lizagdo promovida pela internet (ambiente da Comic Sans). A Comic Sans esta
aparentemente desassociada da sua origem e significados.

Neste momento, é portanto inevitavel nao incluir a Comic Sans na historia ja que,
a tipografia € um motor simbdlico de mudancas funcionais na humanidade. De
facto, as suas caracteristicas criam um impacto tdo imediato na forma de per-
cepcionar um dado objecto grafico que o podem condenar a priori.

Outro aspecto que diferencia a Comic Sans das demais tipografias é a disparida-
de de sentimentos que esta suscita. A discrepancia de reacgdes é pouco usual
face a uma tipografia j& que, normalmente, prestamos atencao ao contetdo de
um texto e ndo a sua forma.

A auséncia de respostas em relagdo a Comic Sans constituiu um factor motiva-
dor do desenvolvimento deste projecto. E necessario conseguir uma reflexdo
consciente, por parte dos designers e dos demais, enquanto criticos. Numa era
de continua troca de informagéao torna-se relevante fundamentar que uma tipo-
grafia é concebida como uma solugéo para um dado problema pelo que, apre-
senta as suas limitagdes. O facto de ndo se adaptar num outro contexto distinto,
nao a torna passivel de supressao. Pelo contrario, esse é o propoésito do de-
sign, encontrar respostas para problemas por meio da criatividade. E necessario
considerar o facto da “tipografia [utilizar] gramatica baseada na relagdo entre o
conteudo e a forma da linguagem escrita.” (Lentjes, 2004, traducéo livre) ja que,
o alcance de uma envolvéncia visual enquadrada e equilibrada se apoia numa
escolha informada da tipografia.

Pretende-se entéo incentivar o uso informado da tipografia. A Comic Sans € ape-
nas o universo de estudo. Ja que isto acontece com tantas outras.



OBJECTIVOS

A investigagéo pretende reconhecer o impacto da tipografia enquanto factor
historico-social, econdémico e politico. Colectando informacao, opinides e factos
sobre a Comic Sans e esclarecendo, mais do que a importancia da tipografia, a
consciencializacdo da sua escolha. As consequentes clarificagcbes contribuiram
para um melhor e mais aprofundado conhecimento da histéria, bem como, o
posicionamento e esclarecimento da criagdo da Comic Sans.

Dadas as inumeras manifestacdes da Comic Sans, torna-se assim imprescindi-
vel encontrar argumentos plausiveis capazes de demonstrar quais os ambientes
adequados a sua utilizagcdo. Por outro lado é igualmente importante reflectir so-
bre a adequagéo de uma tipografia ao contexto. Durante o desenvolvimento do
projecto possibilitou-se o conhecimento de como o design grafico se relaciona
com a tipografia e qual o impacto que esta oferece as diferentes composigoes.

Parece propositado ainda, compreender o porqué da dinamica da Comic Sans
externamente ao circulo do design, e, por outro lado, qual a razdo que motiva o
designer a nao a reconhecer enquanto tipografia. Torna-se impreterivel a reposi-
¢éo da autenticidade dos factos, cada vez mais escassa, relativos a Comic Sans.
O seu caracter divertido e descontraido ndo devera constituir um impedimento
do seu emprego em contextos propicios a esses mesmos sentimentos. E ainda
necessario clarificar quais as causas que contribuem para um crescente uso da
Comic Sans a par de uma expansao de movimentos contra 0 seu uso e conse-
quente abolicdo. Trata-se de compreender se de facto, o incbmodo causado pela
Comic Sans se baseia na propria tipografia ou no contexto da sua aplicagao.

Atendendo que a prética tipogréafica depreende uma escolha e consequente apli-
cacéo sensivel e inteligente, o objectivo foi testar isso mesmo, mas de modo
inverso: oferecer ao observador o resultado final — colocando a Comic Sans
num contexto que a partida seria desapropriado. Por outro lado, também se
pretendeu potencializar as vantagens de tornar a escolha tipografica um acto
consciente e informado. Simultaneamente para além de perceber os sentimen-
tos adjacentes a tipografia foi ainda necessario provocéa-los de modo a fomentar
a compreensao da componente visual da Comic Sans. Mais do que isso, a pre-
servagao do simbolismo de cada tipografia € também um aspecto a ser referido
ao longo do desenvolvimento deste projecto.

Por ultimo, é de referir a escassez de estudos publicados sobre o tema tendo
em conta o caracter tabu que estes apresenta na ambiéncia do design. O pre-
sente trabalho de investigagdo salienta como principal objectivo a exploragao
das potencialidades e limitagdes da Comic Sans. Como tal, recorreu-se ao livro
Helvetica: Homage to a Typeface. Deste modo, para além de examinar a Comic
Sans enquanto tipografia também foi possivel demonstrar e consequentemente
criticar a evidente fetichizagédo da Helvetica.
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INTRODUCAO

METODOLOGIAS

Inicialmente, foi realizada uma pesquisa intensiva em volta do tema macro —
tipografia — e, posteriormente, do micro — Comic Sans — de modo a avaliar
todas as possiveis abordagens fundando um melhor e mais informado conheci-
mento sobre o estado de arte e consequentes abordagens possiveis.

Desta forma, o processo criativo foi induzido pela pesquisa de projectos ja exis-
tentes, que dedicavam o seu conteudo a Comic Sans. Inevitavelmente, a sua
maioria, co-relaciona-se com piadas que frequentemente acompanham o tema.
Nesta fase, surgem também as diversas aplicagdes da Comic Sans em multiplos
contextos. Esta coordenacao de temas e administragéo pessoal de tarefas per-
mitiu a idealizacao do projecto pratico de um modo mais consciente e reflectido.

Assim sendo, teve-se em consideracédo o livro Helvetica: A Homage to a Type-
face, enquanto homenagem a uma tipografia e projecto editorial. De principio, a
intencéo passava por reproduzir as paginas do livro em referéncia onde o corpo
escrito passaria a ser exposto em Comic Sans. Porém, uma pesquisa rapida
demonstrou que essa idealizagcdo ndo poderia ser concretizada ja que a inexis-
téncia ou existéncia das imagens em baixa qualidade dificultaria a manipulagao
das mesmas. Como forma de contornar este inconveniente, decidiu-se manipu-
lar icons da histéria do design grafico tirando partido do espdlio de diversos au-
tores. A semelhanca da ideia anterior, todo o contetdo escrito desses mesmos
suportes foram modificados para Comic Sans. Para isso, foram tidos em conta
os livros: Graphic Design History: A Critical Guide de Johanna Drucker e Emily
McVarish, Graphic Design - A New History de Stephen F. Eskilson, A History of
Graphic Design de Philip B.Meggs, entre outros.

Ainda como parte integrante do projecto editorial foi criada uma conta de Ins-
tagram com o nome Comic Sans vs Helvetica, onde qualquer individuo poderia
partilhar manifestacdes com que se deparava que continham substancia escrita
em Comic Sans. O objectivo era tornar o projecto dinamico e integrante na me-
dida em que, a maioria desses contributos foram apropriados neste projecto.
Por outro lado, este método de arquivo revelou-se bastante vantajoso, ja que,
possibilitou que a recolha pudesse ter sido prolongada de modo a conseguir um
numero de exemplares consideravel.

No que concerne ao enquadramento da Comic Sans, grande parte da informa-
céo foi retirada da internet dado o seu surgimento recente e o seu proposito
digital. Por outro lado, é importante ter em conta as decorrentes concepgdes
globalizadas tornando-se impreterivel analisar o seu teor verdadeiro e/ ou sar-
castico, bem como, quais os artigos que eram baseados em factos e fontes fide-
dignas. E de referir que as matérias reflectidas foram escritas quer por autores
com outros textos publicados na area do design quer por, individuos sem ligagéo
a esfera das artes mas que por algum motivo profundo ou espontanéo decidi-
ram manifestar-se em relagdo a Comic Sans. Enquanto tipografia procurou-se
encontrar uma conjuntura de fundamentos que permitisse balizar o tema. Assim,
foram tidas em atencéo referéncias como Emil Ruder, John Kane e Ellen Lupton,
que contribuiram para um melhor conhecimento da area da tipografia. Tudo isto,
proporcionou uma revisao de conceitos tedricos e uma sustentacao consolidada
face ao objecto de estudo.

Atendendo que o projecto pratico tomou a forma de editorial também se suce-
deu a uma pesquisa relativamente as possibilidades da grelha e dos seus com-
ponentes sendo consideradas varias obras, merecendo especial destacaque a
Grid Systems de Josef Muller-Brockmann.

Por dltimo, as diferentes tipografias aferiram o pressuposto de que se destinam
a diferentes contextos, sendo a sua forma um factor determinante para tal, con-
firmando a génese da problematica em volta da Comic Sans.



Helvetica is the font of the Vietham War.

Paula Scher
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ENQUADRAMENTO TEORICO

SINOPSE HISTORICA

Tipografia deriva das palavras gregas tipos e graphein que significam forma e
escrita, respectivamente. O significado da palavra tipografia remete a arte e pro-
cesso de criagdo na composicao de um texto. O seu principal objectivo é dar
ordem estrutural e forma & comunicagdo impressa. Isto &, dotar a linguagem
humana de forma duravel e portanto, de existéncia independente. A tipografia
estabeleceu relagdes que, além dos aspectos estéticos e econdmicos, priorizam
fundamentalmente as questdes técnicas. Por outro lado, a sua fungdo também
se torna um aspecto de relevancia ja que, “como os textos sdo usados torna-se
mais importante do que estes significam” (Lupton, 2004, tradugao livre).

A Histéria da Tipografia remonta a pré-histéria aquando das primeiras tentativas
de registar as tarefas quotidianas nas paredes sob a forma de simbolos. Os
registos mais antigos foram encontrados em placas de barro do templo da cida-
de de Uruk (FIG. 1) apesar da sua data ndo ser exacta pensa-se que possam ter
aproximadamente 6000 anos. O seu conteldo contava com listas de cereais e
cabecas de gado, as formas eram irregulares e simbolizavam palavras, a seme-
lhanga do pictograma, ainda que, mais rudimentares. Ja o primeiro pictograma
(FIG. 2) isto é, um desenho que representa objetos ou ideias ndo sendo a sua
pronunciagéo tida em conta, remonta a cerca de 3 500 a.C. na cidade de Kish,
na Babilénia. Noutros casos, como a dos habitantes pré-histéricos da Peninsu-
la Ibérica, estes identificavam os seus membros das elites gravando desenhos
identificativos em placas de xisto.

Mais tarde, os sumérios desenvolveram ideogramas, simbolos que representam
ideias associadas sendo estas, menos concretas. A evolugéo posterior deste
sistema silabico deu lugar a escrita cuneiforme (2800 a.C), que é vulgarmente
considerado o primeiro alfabeto. Um dos documentos juridicos mais antigos que
existe é datado desta época sendo este, o famoso codigo de Hammurabi (FIG. 3).

Em 1500 a.C. desenvolveram-se no Egipto trés alfabetos: hieroglifico, hieratico
e demético. Os fenicios adoptaram estes mesmo alfabetos em 1000 a.C. que
foram transmitidos e adoptados pelos hebreus e armenos. Com o tempo, os
alfabetos sofreram uma evolugéo propria adaptada a cada uma das culturas.
Posteriormente, o alfabeto fenicio foi adoptado por turcos e gregos.

A partir de 500 d.C. aparecem registos, no norte da Europa, Inglaterra e Irlanda,
da letra uncial ou insular. A sua forma era arredondada, possuia serifas também
elas arredondadas e o tragado era elegante. Os romanos, ja no século | mane-
javam um alfabeto idéntico ao actual, havendo apenas auséncia das letras J, W
e V. O Império Romano foi decisivo no desenvolvimento do alfabeto ocidental,
dado o avancgo formal que este apresentava. A escrita romana adoptou quatro
estilos fundamentais: Capitalis Romana ou Capitalis Monumental, Quadrata Ro-
mana, Rustica Romana e Cursiva Romana. A Capitalis Romana era uma letra
monumental, apenas existia em caixa alta e era usada a nivel arquitecténico, isto
€, em monumentos e fachadas de prédios. A Quadrata Romana era uma letra
imponente e apoiada nas mailsculas quadradas romanas. Era reservada para
livros publicos, documentos e situagdes formais. A sua escrita era trabalhosa
e bastante lenta. O espaco entre as palavras era um problema uma vez que,
tornava a leitura desconfortavel. A Rustica Romana é uma versao menos formal
e mais rapida na sua execugao. Caracterizava-se também pela falta de espacgo
entre as palavras e a escala das suas serifas tornava-as exageradas. Por Gltimo,
a Cursiva Romana era uma variante inclinada das mailsculas. Era uma letra
usada por todos em ocasides quotidianas e era escrita com uma pena de ponta
fina, o que era notavel visualmente transparecendo a influéncia da ferramenta.

Mais tarde, surgiu o alfabeto arabe constituido por apenas 28 consoantes, ou
seja, sem vogais, escrevendo-se da direita para a esquerda sendo o mais idén-
tico com o que é utilizado actualmente.



A par com o reinado de St.Gall, no século X, na Suiga, desenvolve-se um tipo
de letra diferente do até entdo comum— o gético — que se apresentava mais
comprida e angulosa do que o usual até entdo. Das suas caracteristicas, des-
tacam-se o facto de ser mais rapida de escrever e um maior aproveitamento do
papel. O seu desenho era solene e sevéro e trazia uma formalidade apoiada na
arquitectura das catedrais e castelos. Este tipo de letra difundiu-se por toda a
Europa, dando origem a diversas variantes: Textura, Littera Moderna, Littera An-
tiqua, Mindsculas de Niccolli, entre outras. No entanto, & semelhanca das sans
serif, “Todas as tipografias tém algum contetdo espiritual o que nao [é verificado]
na tipografia gética” (Tschichold, 1995, traducéo livre)

Em 1421, é impresso o primeiro livro escrito em inglés por William Caxton. Pos-
teriormente, surge a tentativa de unir o estilo gético a uma escrita informal que
resultou na letra Civilité. Ja em 1495, nasce a conhecida tipografia Bembo, dese-
nhada por Francesco Griffo também responsavel pelo estilo italico. Neste mes-
mo ano, num contexto nacional, as cidades de Leiria e Faro séo as primeiras
a serem dotadas de tipografias. Leiria foi também a primeira cidade a ter um
moinho de papel e actualmente, representa o nucleo museolégico da historia
da tipografia portuguesa. Entretanto, Chrisophe Plantin, cria a Biblia poliglota
imprimindo-a em caldeu, grego, siriaco, hebreu e latim. Esta mesma Biblia era
composta por titulos italicos desenhados por Grajon, responsavel pela impres-
séo de caracteres arabes.

O século XV é marcado pelo Renascimento, considerada uma das épocas mais
criativas da existéncia humana. As letras sao maioritariamente arredondadas e
visualmente mais leves e legiveis. O espagamento passa a ser uma preocupa-
¢éo na escrita tornando a leitura uma acg&o mais confortavel. E também criado,
pela primeira vez, neste século, um alfabeto que possamos considerar completo,
ou mais semelhante com o actual, sendo as suas letras maiusculas inspiradas
nas Capitalis Romana e as minusculas nas Corolingia.

No século XVI, Albrecht Durer, publicou o livro Of the Just Shaping of Letters
apresentando uma construgao sistematizada de um alfabeto, desenhado-o se-
gundo principios geométricos. Este século é marcado pela impressao que origi-
na uma verdadeira revolugao tipogréafica. Gragas ao avango tecnolégico operado
por Gutenberg (FIG. 4), a escrita passou a ser executada com letras de chumbo.
Por esse motivo, 0 processo passou a ser chamado de tipografia ao invés de
manuscritos, como era até entdo. O primeiro livro impresso foi a Biblia de Gu-
tenberg (FIG. 5) composta originalmente, por 42 linhas e escrita em Textura. No
entanto, a data da criagdo de Gutenberg esta envolta num ambiente de secre-
tismo e mistério. De facto as primeiras oficinas, normalmente situavam-se em
ruinas e conventos, sé trabalhando a noite. As pessoas fomentavam essa bruma
ja que anteviam que a invengao da impressao viria a acarretar mudancas signifi-
cativas a nivel comercial. E importante referir que Gutenberg viveu numa regido
caracterizada pelo cultivo de vinho e uso das prensas no processo da vindima,
referéncia tida em conta pelo mesmo para desenvolvimento da impressao.

Enquanto um artesdo imprimia, outro aplicava a tinta nos caracteres, sempre de
forma alternada. A prensa fornecia uma face de texto mais homogénea em rela-
¢ao ao que estava disponivel até ao momento. Anteriormente, na Idade Média,
os livros eram copiados a mao, normalmente, por monges copistas. A invencao
de tipos méveis metalicos (FIG. 6) permitiu uma maior divulgacao dos textos que
na época eram, dominantemente, religiosos, historicos e cientificos. Por outro
lado, a possibilidade de copia permitiu uma maior abrangéncia social operada
maioritariamente pela burguesia. Com isso, hovos valores enalteceram e o inte-
resse pela informacao fomentou um crescente mercado produtor e consumidor.
Ao nivel da tipografia, a impresséo impulssionou o uso de novos e diferentes
tipos de letra em diversos documentos.
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ENQUADRAMENTO TEORICO

AaBbCc

FIG. 7

AaBbCc

FIG. 8

AaBbCc

FIG. 9
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FIG. 10

Ainda referente ao século XVI, em 1455 um aprendiz de Gutenberg, Nicolas
Jeson desenvolve uma nova tipografia romana, agora mais arredondada, com
espaco interior suficiente para lhe dar aparéncia luminosa, oferecendo um ali-
nhamento regular onde as ascendentes e descendentes se encontram bem
proporcionadas e as serifas tém um aspecto triangular. Mais tarde, em 1501,
Francesco de Bolonia desenvolve com o veneziano Aldo Manucio o primeiro tipo
mecanico, sendo este cursivo. Nesta altura os tipos franceses impdem-se face
aos italicos acrescentando delicadeza as letras. Ja em 1545, o impressor francés
Claude Garamond cria uma fundi¢cdo que lhe possibilita estruturar um tipo mais
informal que a letra romana trajada. Esta nova tipografia, a famosa Garamond,
é baseada no traco da pluma de uma ave, de uso comum na época. E também
considerada uma das mais legiveis até hoje. Nesta época torna-se necessario
uma maior preocupag¢ao com o tamanho das letras dado que os livros teriam de
se tornar menores facilitando o seu transporte.

No final do século XVI a tipografia holandesa entra em cena. Em comparagéo
com a Garamond (FIG. 7) as diferencas de peso sdo maiores, as dimensdes mais
avantajadas em casos de caixa baixa e os itélicos sdo mais regulares. A tipogra-
fia holandesa era destinada a classe média da época ja que, eram tipos praticos
e o seu fim era o uso comercial. “As formas das letras mudam constantemente,
no entanto diferem pouco” (Bringhurst, 1992, tradugé&o livre), ou seja a tipografia
adapta-se segundo necessidades sendo reconhecida independentemente das
suas formas. Nesta fase, a fungéo ainda ndo desempenhava um papel impor-
tante. Por esse motivo, a prioridade era a beleza sendo desvalorizados aspectos
relacionados com a fungéao.

No século XVII, é criada uma nova técnica, utilizada pelos ingleses, que consis-
tia na impressao por chapa de cobre. William Caslon (FiG. 11) vé o0 seu trabalho a
ser reconhecido gracas a esta técnica tornando-se o primeiro no neg6cio de gra-
vacao de armas de fogo. Posteriormente, em Londres, na gravagéo de cunhas
destinadas a encadernacgao de livros.

Mais tarde, no século XVIII, o século das luzes, foi uma época de ouro para
a tipografia apresentando diversos factores relevantes na sua histéria. O livro
impresso € finalmente considerado um elemento fundamental para o avango
intelectual e social do individuo. Antecipando uma era industrial, a tipografia tam-
bém foi influenciada. O desenho é simplificado e aprimorado. As artes graficas
sdo agora assumidas maioritariamente por ingleses. John Baskerville torna-se o
maior impressor inglés. As suas fontes eram claras, classicas e com énfase ver-
tical, sendo a mais conhecida a Baskerville, (FiG. 8). Baskerville € o responsavel
por invengdes como novas tintas e impressoras mais rapidas e precisas, impul-
sionando a evolucdo da arte de impresséo. No final do século, as letras tinham
larguras iguais e as curvas ja eram padronizadas, a semelhanca dos angulos,
espessuras e dimensdes. Outros impressores com grande destaque e com par-
ticipacao na criagéo de novas fontas tipogréficas foram: Giambattista Bodoni (FIG.
9) e Francois Didot (FIG. 10).

No século XIX ocorre a revolugéo industrial coincidindo com avangos ao nivel
da impressao. A invengao das familias tipograficas sem serifas e um movimen-
to libertario em relacdo ao formato das letras sdo os factores mais marcante
do século. As letras sofrem deformagdes e distor¢des em relagdo a forma e as
proporcoes, sem limite ou critério. A tipografia € usada com um intuito comercial,
nao havendo controlo estético nem preocupsg¢des com a legibilidade. As letras
eram demasiado largas, as paginas eram desalinhadas e as margens eram des-
proporcionadas relativamente aos textos. No final do século XIX, notou-se uma
vontade de reconstruir a tipografia com os moldes de tipografia de Gutenberg.
William Morris, um dos nomes mais marcantes do século, fundou a sua gréafica
propondo uma reestruturagéo de todo o processo que resultou da invencao da
prensa. O papel que utilizava era bastante incorporado a semelhanca dos utili-



zados no século XV. Morris e os colaboradores desenhavam e decoraram livros
historicos para posteriormente os imprimir. Este século & também marcado pelo
surgimento de diversos movimentos que influenciaram directamente a tipografia.

A Art Noveau transformou as tipografias em formas exuberantes usando-se das
possibilidades infinitas das curvas. O Novo Grafismo apareceu como um novo
conceito de programacao visual que foi capaz de nortear a evolugao do design
gréafico e da tipografia. Posteriormente, o Dadaismo revoluciona o conceito de
tipografia ja que mistura familias, caixas alta e baixa, alinhamentos, espacgos e
todas as regras estipuladas de um equilibrio tipografico. Uma das tipografias
marcantes deste programa de destruicdo € a Futura (FIG. 12) considerada um
dos simbolos inconfundiveis de modernismo no design gréafico. Em 1920, com a
Bauhaus, as letras tornam-se geométricas sendo o seu processo uma constru-
¢éo racional. Foram avaliadas a caixa-alta e a serifa questionando a possibilida-
de de serem abolidas. No entanto, “o caracter de uma era ndo pode ser apenas
expressa em formas ricas e ornamentais. As formas simples e geométricas das
sans serif expressam também clareza e concentracdo no essencial” (Tschichold,
1995, traducgédo livre). As primeiras aparicdbes sé de letras minUsculas surgem
com o pressuposto de vantagens econémicas. Porém, a utilizagdo das letras
mailsculas prevalece tendo em conta o fenémeno linguistico (representacao
das palavras), considera-se que a nova tipografia nao deve interferir na evolugao
do discurso falado e/ou escrito e é verificado que a leitura € mais confortavel com
a sua presenca. As tipografias eram caracterizadas por formas fragmentadas,
angulos extremos e arranjos agressivos por vezes, causa da sua assimetria.
Tanto o type design, como a arquitectura, bem como a arte caminham na sombra
do construtivismo. Por ultimo, a Art Déco explora a tipografia enquanto grafismo,
sendo o seu tratamento o mesmo da imagem.

O computador é introduzido, no século XX com a intengéo de simular a chapa
da impresséo. E nos anos 80 que o computador e a impressora capacitaram os
individuos a usar tipografias no seu ambiente pessoal. “A revolugdo dos compu-
tadores no design gréafico tem o seu lado negro. Infelizmente, deu o poder e ca-
pacidades gréaficas a pessoas sem sentido estético sobre tipografia ou nenhum
conhecimento basico sobre design” (Meggs, 1989, traducéo livre). E de consi-
derar que as tradigcbes tipogréaficas foram fortemente desafiadas neste século,
principalmente entre as guerras mundiais. Isso aconteceu ja que o movimento
de arte moderna voltou a sua atenga@o para os problemas de comunicacéo. “O
propésito original da tipografia € simplesmente copiar (...) A tipografia & isso
mesmo: idealizacdo da escrita” (Bringhurst, 1992, traducgéo livre) pelo que as
tipografias modernas sofrem uma mudanga estrutural j& que, séo caracterizadas
por uma estrutura arquitectonica, stress vertical e o contraste &€ mais acentuado
entre linhas grossas e finas.

No século XXI, surge a impressao digital. Agora, todo o processo é feito directa-
mente no computador. E mais recentemente que “a Histéria da tipografia é mar-
cada pelo crescente e sofisticado uso do espago.” (Lupton, 2004, tradug&o livre).

Em suma, poder-se-a concluir que a escrita € considerada um veiculo de trans-
missdo de conhecimento entre geragdes. “A tipografia € um corpus de conside-
racoes e intencdes que tém origem na linguagem” (Bierna, 2004, tradugéo livre).
Assim sendo, toda a sua evolucdo, para além de dar a conhecer a sua histéria,
permite-nos retirar conclusodes sociais, econdmicas e politicas de uma dada épo-
ca apesar do “ (...) leitor usualmente ignorar o interface tipografico” (Lupton,
2004, traducéo livre). Por outro lado, o desenvolvimento tipografico acenta es-
sencialmente nas mudancgas operadas ao nivel da ferramenta. Isto acontece ja
que, qualquer alteragao da ferramenta ou modo de a operar influencia directa-
mente as formas que a tipografia adopta.
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FETICHIZACAO DA HELVETICA

Apesar da disparidade das formas, das diferentes classificagbes e das inumeras
tipografias disponiveis no mercado existe uma que desde a sua criagéo se des-
taca, atendendo a crescente escolha e inumeras aplicagdes. De facto, preenche
todos os requisitos que podemos considerar de uma boa tipografia: “caracteris-
ticas de design consistente, legibilidade, espacamento, kearning, cor e textura”
(Strizver, 2014, traducgéo livre) e, por outro lado, é apreciada pela sua imparciali-
dade e abrangéncia, uma vez que é aplicada em diversos projectos de tematicas
completamente antagonicas.

Neste momento, comega a ser claro qual a tipografia abordada. A Helvetica (FIG.
13) é praticamente omnipresente atendendo a clareza e conforto que esta ofe-
rece no processo de leitura. Na verdade, Max Miedinger (FIG. 14) em 1957 criou
Neue Haas Grotesk, alterando posteriormente o nome da tipografia para Hel-
vetica (semelhante a Helvetia, nome em latim para Sui¢a) argumentando que,
por um lado, seria demasiado pretensioso nomear uma tipografia com o nome
de um pais e, por outro, era necessario pensar no seu caracter comercial. Ao
longo dos anos, a familia Helvetica foi expandida oferecendo actualmente uma
ampla escolha de pesos. Com isto, possibilitou a sua integragéo em diversos lo-
gotipos conhecidos mundialmente. Como é exemplo a Caterpillar, Evian, Skype,
Post-it, BMW, entre muitos outros. As matrizes do Estilo Internacional (sintese,
clareza, objectividade e racionalidade) transparecem na perfeicdo nesta mesma
tipografia, de tal forma que a maioria da sinalizacdo rodoviaria e aeroportuéria
a utilizam como meio de transmitir informagéo. Em concordancia com a ideia
descrita anteriormente, Steven Heller, em Texts on Type, afirma que “(...) as
melhores qualidades das letras ao longo do tempo séo: ordem, simplicidade e
gracga”, requisitos amplamente reconhecidos na Helvetica.

Porém, “as tradi¢cdes da tipografia foram fortemente desafiadas entre as guerras
mundiais quando o movimento de arte moderna voltou a sua atencao para os
problemas da comunicacéo tipografica.”(Heller, 2006, tradugéo livre). Esse de-
sejo de mudanca é justificado, por exemplo, no caso de tipografias Blackletter,
tendo em conta o seu simbolismo e frequente associagdo ao partido nazi. A
semelhanca da Comic Sans, a Helvetica foi também desenvolvida com um pro-
poésito. No caso, melhorar falhas que pudessem ocorrer na comunicagéo.

Ainspiracao nas caracteristicas paisagens suicas bem como, a conveniéncia no
ajuste do seu nome, comprovam que a Helvetica respeita um parametro essen-
cial para a memorizagéo do seu utilizador: “Typedesigners ndao deveréo pensar
que a forma das letras sdo meramente arranjos de linhas e formas abstractas.
Ao invés deveréo trazer algo que relembre a origem, a beleza e a frescura da
necessidade de as criar, alguma mensagem entre a arte e a vida pratica.” (Gou-
dy, 1938, traducao livre).

“O grande paradoxo da tipografia é que é ao mesmo tempo omnipresente e au-
sente (...) camuflada pelo significado das palavras - é invisivel” (Brodie, 1926,
traducéo livre), paradoxo esse que parece nao existir com a Helvetica. Atenden-
do a propaganda em torno da mesma e a sua promessa de neutralidade, a Hel-
vetica passou a ser utilizada para diferentes propositos. O seu aparecimento tor-
nou-se bastante usual e demarcado conduzindo ao seu reconhecimento global.
Assim sendo, a sua utilizagéo excessiva, ferida pela intencao de imparcialidade,
tornou-a totalmente reconhecivel.

Num mundo recheado de material impresso, “(...) a clareza é o que mais reque-
remos hoje em dia. E necessaria tendo em conta as maltiplas reivindicacdes da
nossa atengao para a quantidade extraordinaria de material impresso que exige
uma maior economia de expressao.” (Tschichold, 1995, tradugéo livre) Sendo a
tipografia 0 meio de difundir mensagens sob a forma escrita, a Helvetica assume
uma posicao de favoritismo apoiado nas suas formas claras.



Em suma, existem diferentes causas de tal sentimento de veneracao em torno
da Helvetica. A sua forma proporciona ao designer a possibilidade de resolver
qualquer tipo de problema de carécter tipografico. Ideia reforcada por Axel Lan-
ger, em Helvetica Forever, onde define a Helvetica como “(...) um tipo de letra
impessoal para hoje e para amanha”. Estes argumentos reforcam o seu caracter
convidativo e inspiram seguranca e praticidade aos designers, como também su-
gerido por Victor Malsy e Lars Muller. Apesar desta perspectiva utilitaria, deverao
ser colocadas algumas questdes: a morfologia é suficiente para tal fetichizacao
em torno da Helvetica? Essa mesma fetichizagcao nao direcciona o designer para
a sua descredibilizagdo enquanto profissional? Torna-se dissonante compreen-
der como uma escolha segura podera promover desafio e individualidade num
trabalho predominantemente criativo.
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ENVOLVENTE DA COMIC SANS

Apesar dos avancgos tecnoldgicos e das inUmeras tipografias acessiveis num
computador, a Comic Sans, ap6s 23 anos, apesar da envolvente negativa que a
acompanha, € uma das mais famosas tipografias da contemporaneidade.

Influenciado pela tipografia desenhada por Dave Gibbons (da banda desenhada
Watchmen) e da de John Costanza (da banda desenhada Dark Night Return),
em 1995, enquanto colaborador da Microsoft, Conare criou a tipografia Comic
Sans. “O nome original seria Comic Book mas era um nome silly e mais tarde foi
alterado para Comic Sans” (Connare, 2003, tradug&o livre). A sua finalidade era
substituir a Times New Roman (FiG. 15) (utilizada até entédo) nos baldes de fala do
assistente canino Rover, do software Microsoft Bob (FiG. 16). Para Connare, Rover
teria de falar num tom mais divertido para que a sua fungéo de orientar novos uti-
lizadores, fosse melhor sucedida. Por outro lado, a Times New Roman era uma
escolha particularmente errada para o programa Microsoft Bob, e “(...) apesar
de estar presente em todo o lado, tinha um caracter aborrecido para a fungao”
(Garfield, 2011, traducéo livre) atendendo que foi desenhada com a finalidade
de ser utilizada em jornais. O obstaculo a utilizagdo da Comic Sans no software
foi terminado e todas as suas caixas de dialogo e espacos dos baldes de fala
tinham sido definidas segundo a métrica da Times New Roman. Acrescendo o
facto das letras da Comic Sans serem mais largas e atendendo que a situagéo
nao foi revertida a tempo, a Comic Sans foi incluida posteriormente no Microsoft
3D Movie Maker (FIG. 17), em 1995.

Relativamente a esta tipografia icdnica, Vincent Connare defende-a em todas
as suas entrevistas. Relembra que em design existe sempre um briefing, sendo
necessario analisar o enquadramento da Comic Sans. Primeiramente, “a Comic
Sans néo foi desenhada como uma tipografia e sim como uma solugéo para um
problema.” (Connare, n.d, traducé&o livre) a perda de controlo sobre a sua criagcao
€ que levou a sua fama ascendente. Mas, a sua utilizagdo crescente aconteceu
aquando do acesso facilitado a computadores privados e impressoras particula-
res. A par com o langamento do Windows 95 Plus, o utilizador era agora capaz
de visualizar um texto escrito por si, escolhendo qualquer tipografia do leque
disponibilizado pela Microsoft (constituindo a Comic Sans uma das opg¢des) e
posteriormente ver impresso o resultado final. Desta forma, uma fonte inspirada
na escrita dos baldes de fala das personagens de banda desenhada tornava-se
acessivel a qualquer pessoa, com ou sem conhecimentos tipograficos.

O seu processo de formacao baseou-se na ferramenta standard de design de
edigdo de tipos no computador, Macromedia Fontographer (FiG. 18). E precedido
neste tipo de edicao pela Adobe lllustrator e actualmente é desenvolvida pela
FontLab. Apesar da metodologia actual e apetrechos a disposi¢ao do designer,
enquanto criativo tipografico, tem de considerar que “hoje fazemos menos in-
ternamente no cédigo das fontes do que faziamos ha 15 anos atras” (Connare,
2014, traducéo livre) sendo que apesar da opiniao maioritaria, o desenvolvimen-
to da Comic Sans reconhece bem mais que uma tarde de trabalho.

Embora apresente um propésito especifico, este acabou por ser ultrapassado.
A BBC News Magazine a 26 de Outubro de 2016, publicou o artigo intitulado
What’s so wrong with Comic Sans? onde, depois de caracterizar a Comic Sans
como uma tipografia entusiasta, inofensiva mas capaz de provocar um protesto,
conclui que a “nédo foi desenhada para o uso comum”. Porém, é aplicada de for-
ma massiva, contribuindo para o seu enorme sucesso. Alias, em 1996, a tipogra-
fia vinha pré-instalada em todos os Macintosh. E mesmo “[Existindo] entre 200 a
300 fontes instaladas em cada computador as pessoas escolhem a Comic Sans”
por ser diferente (...) € uma escolha pessoal.”(Connare, 2014, traducé&o livre).

Ao longo da histéria da tipografia, diversos tipos de sucesso serviram de modelo
para a criagdo de posteriores designs. Na pratica isso pode ser observado no



livro Helvetica: A Homage to Typeface, que compara a Helvetica a Arial. As se-
melhancas podem ser notadas através da sobreposi¢ao das tipografias Arial (FIG.
19) e Helvetica. No entanto, a Helvetica n&o foi a Unica a ser tida como reflexo de
diversas tipografias. E exemplo disso, a Futura em relagdo a Jacno e a Banco
em relacdo a Twentieth Century. A Comic Sans também foi modelo para uma
tipografia posterior, a Chalkboard. No entanto, a Apple afirma que a sua intencéo
com o design da Chalkboard (FIG. 20) € prestar uma homenagem a Vincent Con-
nare e ao sucesso da Comic Sans.

Em suma, é necessario entender o contexto da necessidade de criar uma tipo-
grafia e perceber as circunstancias das suas formas para que nao sejam efectu-
ados juizos de valor. A Comic Sans, em grande parte sofre por pressupostos da
ignorancia. Apesar da atmosfera negativa em torno da Comic Sans € uma das
principais fontes instaladas. De acordo com uma estatistica recente, a Comic
Sans esta disponivel em 99,13% dos computadores com sistema operativo Win-
dows e 90,91% de Macs. A sua presenca em computadores néo € proporcional
a fama depreciativa que a acompanhauma vez que, € considerada uma das tipo-
grafias mais menosprezadas. No fundo, a “Comic Sans sera apenas uma vitima
improvavel do seu proprio sucesso” (Strizver, n.d., tradugéo livre).
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PARTICULARIDADES DA COMIC SANS

O nome Comic Sans parte do pressuposto das suas formas se inserirem no es-
tilo Sans Serif. Inicialmente, o nome seria Comic Book, no entanto, foi tido como
desajustado. Todavia, apesar de possuir Sans como “segundo nome” existem al-
gumas excessdes, como é caso das formas simples da mailscula I que apresen-
ta serifas para ser distinguida da letra | em mindscula (FiG. 21) (situagéo que torna
as semelhancas entre as duas letras evidentes quando escrito em Helvetica). E
de referir a valorizagdo de um alfabeto Comic Sans ja que, Vincent Connare se

preocupou em distinguir claramente todas as suas formas.

De facto, independentemente de simpatizar ou ndo com a tipografia, “as letras,
nuameros e simbolos da Comic Sans tém formas Unicas e juntas fazem uma
coleccao singular” (Slavin, 2015, traducéo livre). Uma caracteristica peculiar da
Comic Sans ¢ o facto do simbolo do euro ter um olho (FiG. 22). No entanto, se-
gundo Vincent Connare, teve de ser removido motivado por ameacas legais da
Unido Europeia. Em alguns casos, a Comic Sans ndo € uma escolha na selec-
¢éo tipografica ja que, “ao contrario da maioria das fontes, a forma das letras da
Comic Sans por vezes forga os designers a adaptar o espago impresso ou online
a fonte” (Slavin, 2015, tradugéo livre). Outra peculiaridade, € que Connare dese-
nhou a tipografia com antiserramento para ecras de computadores (FIG. 23). Este
método reduz o efeito e forma de serra que se cria ao desenhar uma diagonal no
computador. Isto €, os pixeis ultrapassam as margens estabelecidas.

Segundo Eric Jardi “realmente ha razdes objectivas para dizer que a Comic
Sans & uma ma tipografia”, tendo em conta que “as suas caracteristicas séo
bastante reconhecidas gragas aos seus tracos arredondados que imitam os de
um marcador, a inclinagao variavel e o espago desigual entre as letras. Estas
particularidades fazem com que o publico veja a Comic Sans como uma fonte
imatura, infantil, instavel e divertida.” (Montes, 2013, tradugéo livre). David Ka-
davy assume que a principal razdo da Comic Sans ndo ser legitima pauta-se
com a sua falta de uniformidade na distribuicao de pesos visuais o que resulta
numa dificuldade acrescida no momento de leitura, piorando quanto maior for o
bloco de texto. No entanto, das opcdes de fontes disponiveis para o interface da
Internet Explorer, a Comic Sans era uma das mais seleccionadas fazendo parte
das preferéncias da maioria dos seus utilizadores. “Este tipo de letra tem de
facto muito poder. Sobreviveu a um projecto fracassado da microsoft, integrou
um sistema operativo ha 20 anos e ainda hoje volta, ndo volta, aparece para nos
assombrar” (Rosa, 2016, tradugéo livre).

Porém, “é cool odiar a Comic Sans. Mas também é problematico” (Hudgins,
2017, tradugéo livre) dada que a sua utilizacéo é apreciada e até recomendado
pela Associacao Britanica e Irlandesa de Dislexia. Considerando que a dislexia
€ a desabilidade sensivel que algumas pessoas sentem no que diz respeito a
tipografias em particular, sejam elas impressas ou em ecras, diferentes tipogra-
fias facilitam o processo de leitura. Ou seja, no caso da Comic Sans o facto de
todas as letras serem diferentes entre si revela uma maior eficacia para pessoas
afectadas por esse disturbio. As suas formas irregulares permitem que pessoas
disléxicas se foquem em partes individuais das palavras. “Enquanto muitas fon-
tes usam formas repetidas para criar diferentes letras, como o p é revertido para
fazer o g, a Comic Sans utiliza poucas formas repetidas, criando letras distintas
(apesar do b e do d serem espelhadas)” (FIG. 24) (Hudgins, 2017, tradugéo livre).
Ironicamente, fontes criadas para culmatar a disléxia, exemplos como a Open
Dyslexie (FIG. 25) e Lexie Readable (FIG. 26) para além de ndo serem gratuitas,
ndao desempenham com tanta eficacia a sua fungdo como a Comic Sans sendo
mais dificil o acto da leitura. Apesar disso, nem sempre a alteragéo da tipogra-
fia é a solugao para facilitar a leitura. Por vezes, s6 a alteragéo do tamanho da
tipografia ou optar por papel colorido se demonstra uma opgéo viavel. Odiar a
Comic Sans revela um certo narcisismo uma vez que, nesse cenario, pessoas



com dislexia acabam por ser excluidos. Por outro lado, a populagdo com disléxia
€ um numero consideravel. No caso americano, representa 15% da sociedade
€ ja no portugués 5,4%.

Tudo isto € confirmado por uma pesquisa da Universidade de Princeton, nos
EUA, que comprovou que fontes particularmente dificeis de ler na verdade aju-
dam a aprender melhor. Coordenado por Connor Dieman-Yauman, 28 volunta-
rios leram a mesma informagao durante 90 segundos e posteriormente sujeita-
vam-se a 15 segundos de descanso antes de reproduzir a informacao que lhes
tinha sido dada de forma escrita. Comprovou-se que as pessoas que tiveram
acesso a textos escritos em Comic Sans e Bodoni fixaram 14% mais informacao
do que os que tiveram aquisicao do mesmo contetdo escrito em Arial. As con-
clusdes que podemos retirar desta experiéncia é que de facto a forma das letras
influencia no modo de apreenséo de contetdo. Formas invulgares facilitam o
processo de aprendizagem. “Entendidos dizem que a fonte € inaceitavel para
uso profissional; professores recusam-se a aceitar trabalhos escritos [em Comic
Sans]. E tudo muito pretensioso e elitista” (Gordon, 2017, tradugéo livre).

Assim sendo, é importante lembrar que “ndo existe uma fonte para todas as so-
lugdes” (Crum, 2017, tradugéo livre) o que coincide com o caso da Comic Sans e
é confirmado pela opinido de Vincent Connare, explicita numa entrevista para o
jornal diério nacional britanico The Guardian, onde afirma “a tipografia deve fazer
exactamente ao que esta destinada. E por isso que me orgulho da Comic Sans”.
E apesar de considerada por alguns, “pior que a Curlz (FIG. 28) € que a Papyrus
(FIG. 29)” (Crum, 2017, traduc&o livre) é necessario ter em consideragdo o seu
proposito e as suas peculiaridades sendo que, “a maioria das pessoas sabem
muito pouco sobre fontes para além de gostarem ou nao” (Slavin, 2015, tradugéao
livre) todavia os comentérios sobre a Comic Sans surgem por parte de todos. Na
pratica para o ambiente Microsoft Bob como tipografia dos baldes de fala da per-
sonagem Rover, a Comic Sans desempenha a sua funcao na perfeicao ja que
foi esse 0 motivo da sua criagé@o pois “a principal tarefa da tipografia é interpretar
e comunicar o texto” (Bringhurst, 1992, tradug&o livre).
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POPULARIDADE DA COMIC SANS

“Poucas coisas sdo certas na vida: morte, impostos e o facto dos designers
gostarem de odiar a Comic Sans (Johnson, 2016, tradugéo livre). Encontrar as
causas que a torna pouco apreciada pelos designers tem vindo a motivar a ela-
boracédo de diversos artigos e especulacdes por parte de entusiastas e enten-
didos de matéria tipografica. Tendo em conta que chega a ser considerada a
tipografia “mais popular e maligna do nosso tempo (Strizver, n.d., tradugéo livre).

Apesar de algumas pessoas compreenderem o seu caracter casual e considera-
rem o seu uso apropriado em documentos informais existem inumeros projectos
formais que, utilizando Comic Sans, se tornam alvo de critica. A verdade é que
“Ninguém explicou qual o uso correcto e propésito da Comic Sans (...) [para
além disso] nao é uma fonte terrivel, 0 seu uso incorrecto € que acontece numa
escala massiva.” (Kadavy, 2015, traducé&o livre). Todavia é necessario perceber
quais as causas da renuncia dos designers face a esta tipografia.

Em primeiro lugar, a Comic Sans, na sua composi¢ao como um todo, ndo apre-
senta qualquer senso. Apesar de considerada casual, as letras ndo combinam
entre si. Para além do kearning desajustado que resulta em espacos estranhos
entre as letras, o stroke também n&o é modelado. No entanto, € necessario ter
em ponderacgéo que “Connare criou as letras usando um rato e o ecra de com-
putador (...) e assim entende-se porque sdo como séo” (Klein, 2009, tradugao
livre). Tendo sido baseada na escrita @ mao e em banda desenhada, como fonte
cartoon, as frases deveriam ser curtas e compostas apenas por mailusculas. Sob
outra perspectiva, tipografia destinada a banda desenhada “normalmente requer
empatia, utilizando versdes bold ou italico do mesmo alfabeto” (Klein 2009, tra-
ducéo livre). O que nao se verifica com a Comic Sans uma vez que s6 tem dispo-
nivel a verséo bold que pouco difere da original (FiG. 30). Mais tarde, no programa
Windows 8, surgiu a Comic Sans Pro (FIG. 31), na tentativa de corrigir algumas
lacunas, sendo uma delas a falta de variantes italicas. Também se verifica que
a leitura é desconfortavel tornando-se uma ma experiéncia. Isso acontece dada
a ma gestao de peso que tem como efeito uma variagdo acentuada nos “pontos
negros” num corpo de texto. Assim, torna-se inadequada a volumes extensos
de conteudo. O facto de ter sido projectada para ecra, também contribui para o
facto de ser pouco harmoniosa quando impressa, o0 que perturba os designers
visto que, a maioria das suas manifestacdes sdo em material impresso.

Por outro lado, € necessario entender o tom de cada tipografia. A Comic Sans é
uma tipografia com um tom muito préprio e caracteristico pelo que o desrespeito
das suas limitagdes motiva diversos movimentos quer a favor quer contra o seu
uso e consequentemente amplificacdo da sua popularidade. Roger Domene-
ghetti, a 26 de Agosto de 2013, na publicagdo Comic Sans: The Worst Font In
The World — Sabotage Times, concorda que “a Comic Sans foi desenhada para
um propdsito, por muito ma que seja, colocada num contexto diferente sé a tor-
na pior.” isto &, “(...) cada fonte € um tom de voz visual e cada uma se apropria
a diferentes ocasides.” sendo que, “considerar o tom da tipografia € uma parte
crucial do design e uma ferramenta efectiva na comunicag¢ao” (Kishor, 2011, tra-
ducéo livre). Assim, a vulgarizagéo da Comic Sans contribuiu para o crescente
estigma criado por parte dos designers.

Reforcando a mesma ideia, a 6 de Outubro de 2014, Eric Jaffe, em The Science
Of Comic Sans, admite que o problema em torno da Comic Sans é sua utiliza-
¢éo indevida. Contudo, é necessario ter em consideracao que no pack Windows
95, a Comic Sans é a Unica tipografia com uma estética semelhante a escrita a
mao, com aspecto arredondado, acabando por se destacar das restantes. Por
outro lado, “as tipografias tém personalidades distintas. As tipografias tém o seu
proprio significado e as suas préprias emocdes, sdo independentes das palavras
escritas” (Jaffe, 2014, tradugéo livre). Torna-se estranho ler mensagens sérias,
imperativas ou formais escritas em Comic Sans dado a sua envolvente divertida,



despreocupada e informal. Ou seja, combinar a personalidade da tipografia com
a personalidade da mensagem torna-se o mais importante. Dessa forma sao
evitados equivocos oferecendo ao leitor, através da tipografia, o tom adequado
do que lhe é transmitido de forma escrita.

Beatrice Warde, no ensaio Crystal Goblet declara uma opinido muito vincada
face ao contexto e uso das tipografias. A partir de um paralelismo entre copos de
vinho (um simples e transparente e um outro em ouro e com padrdes requinta-
dos) refere que a tipografia usada € invisivel, “(...) a voz perfeita ndo se destaca
é simplesmente o veiculo de transmissao de palavras e ideias (...)". Isto é, a boa
tipografia sera um copo transparente que permite notar imediatamente as pro-
priedades do vinho. No que diz respeito a Comic Sans, esta sera entdo um copo
de ouro onde o vinho nédo pode ser imediatamente apreciado.

Numa outra perspectiva, em The Rules of Typography According to Crackpots
Experts, de Jeffery Keedy, este discorda da ideia que as tipografias deveréo
servir para sempre, “a tradicao tipografica € uma constante que varia segundo
avancos tecnolégicos, funcionais e culturais.” E assemelha-se a perspectiva da
criacdo da Comic Sans: “(...) o computador e softwares relacionados incentivou
designers e nao especialistas a desenhar e a usar as suas proprias tipografias.
E com mais tipégrafos e consumidores havera formas amadoras. Mas existira
uma abundéncia de novas ideias”.

De facto, toda a atmosfera negativa em torno da Comic Sans aparenta estar ba-
seada em trés factos: falta de conhecimento da sua conjuntura, uma exposicao
excessiva da mesma e ainda uma falta de adequagéao ao seu contexto.

Na verdade, “(...) a internet s6 tornou a Comic Sans ainda mais popular (...)
qualquer pessoa poderia escrever um texto e ser lido por milhdes de pessoas em
qualquer parte do mundo” (Kadavy, 2015, traduc&o livre) o que € comprovado
quando se procura Worlds most hater font. A Comic Sans aparecera no top dos
primeiros 10 resultados e em diferentes motores de busca: Google, Yahoo, Bing
e Duck Duck Go. Tal como Jessamyn West assume, “(...) o problema da Comic
Sans é simplesmente estar em todo o lado.” havendo assim justificacao plausi-
vel para um numero incontéavel de criticas em torno da mesma. “A Comic Sans é
aquela coisa rara: algo que odiamos tanto ha tanto tempo que se tornou querida
para n6s” (Hendrix, 2010, tradugéo livre).
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VINCENT CONNARE

Vincent Connare (FIG. 32) hasceu a 26 de setembro de 1960, em Boston, Mas-
sachusetts, nos EUA. Iniciou a sua carreira em tipografia em 1987 sendo ac-
tualmente um designer e tipografo contemporaneo que se tornou popular pela
criacdo da Comic Sans. Como o mesmo afirma “ha 20 anos atras desenhei a
melhor tipografia do mundo” (Connare, 2015, tradugéo livre). Connare é também
responsavel pela criagdo de outras tipografias igualmente reconhecidas, tais
como, Trebuchet (FIG. 33), Magpie (FIG. 33) € alguns Wingdings.

A sua formacao principiou-se na Milford High School em Milford (Massachusetts),
passando pela New York Institute of Technology, onde se formou em Belas Artes
e Fotografia e finalizou-se com o mestrado em Type Design na University of
Reading. Ha mais de 15 anos que trabalha profissionalmente na industria de
softwares produzindo fontes para diferentes corporagdes.

O percurso profissional iniciou-se em 1987 quando se associou a Agfa/ Compu-
graphic. Na mesma altura pertenceu a equipa lkarus, Intellifont e Truetype. Du-
rante este periodo, escreveu diversos documentos relacionado com o ensino de
truetype e producéo de fontes. Mais tarde, em 1993 decidiu juntar-se e colaborar
com a renomada empresa Microsofft.

Presentemente, Vincent Connare pertence a agéncia de type design, Dalton
Maag Ltd, sediada em Londres. Esta agéncia € especializada em solugdes tipo-
graficas corporativas, branding e type design. Actualmente, Connare é também
membro da Association Typographique Internationale.

O seu principal meio de comunicagdo com o mundo sobre 0s seus projectos
profissionais, surgimentos publicos e a sua opiniao sobre a Comic Sans, é actua-
lizado constantemente no seu site www.connare.com. Vincent Connare assumiu
que adora quando designers lhe dizem que odeiam a sua criagcdo e adora ainda
mais quando pessoas lhe dizem que esta é a sua fonte favorita. Constacta-se,
“uma guerra visivel entre hipsters e o resto da sociedade, e a Comic Sans é o
principal cavalo de batalha” (Ceballos, 2012, traducé&o livre).

Recentemente, criou o logétipo da Ministry of Sound (FIG. 34), um negdcio na
area da multimédia e entretenimento, em Londres. Ainda assim, embora a sua
accao profissional seja tipografia, Vincent Connare ndo se identifica como type
designer e sim como técnico tipogréfico, tendo em consideracéo a sua formagéo.

Apesar da Comic Sans ter sido incluida na lista dos 25 piores produtos informa-
ticos da revista PC World, Connare organiza diversas conferéncias em variadas
cidades mundiais sobre a importancia do design na transmissédo de uma mensa-
gem e como a Comic Sans mudou o mundo. “Ninguém em perfeito juizo deveria
planear um documento inteiro com esta tipografia” (Ceballos, 2012, tradugéao
livre) e Connare defende essa mesma ideia. A sua opinido é inUmeras vezes
marcada quando identifica, na maioria das suas conferéncias, quais 0s usos in-
correctos da Comic Sans, ja que, “poucas fontes sao criadas com um propésito
tao claro quanto o da Comic Sans” (Nemes, 2013, traducé&o livre).

Em suma, apesar de considerar a Comic Sans a melhor tipografia até entéo cria-
da, “a tipografia ajuda a selar a nogao de texto completo, (...) um corpo de ideias
expressa na forma essencial” (Lupton, 2004, tradugéo livre). Ou seja, embora
Connare seja envolto em criticas impiedosas pela sua criagcdo também ele reco-
nhece as limitacdes da mesma. No entanto, & semelhancga do espirito divertido
da Comic Sans, também ele sugere e opina sobre os julgamentos dirigidos tanto
a tipografia como ao seu trabalho, “Se adora [a Comic Sans] ndo sabe muito
sobre tipografia. E se odeia, realmente ndo sabe muito sobre tipografia e deveria
arranjar outro hobby” (Connare, n.d, tradugéo livre).



| discovered that | never really used
Helvetica but | like to look at it.
| like the VW beetle, too, although

I’ve never driven one.

Stefan Sagmeister
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ESTADO DE ARTE

Yoonjai Choi, designer gréafica e professora do curso de tipografia da Universi-
dade de Columbia, numa entrevista conduzida por Abigail Cain, exibe alguns
motivos que possam estar na base de um 6dio que se tornou caracteristico dos
designers pela Comic Sans. Se por um lado, “algumas mensagens escritas em
Comic Sans da-nos um sentimento paradoxo em que a mensagem se contradiz
a si mesma” por outro, assume que “nenhuma outra fonte alcancou tal nivel de
reconhecimento” (Cain, 2017, tradugéo livre).

Choi considera que o facto da Comic Sans ter sido desenvolvida pela Microsoft
€ um dos factores que a tornou tao popular. No entanto, existem alguns projec-
tos posteriores a sua criagédo, que, de algum modo, possam ter influenciado o
protagonismo desta tipografia. Ainda disponivel e com a Ultima actualizagao em
1997, o Comic Sans Café é um bom inicio para se compreender a tipografia e as
intencbes que lhe foram depositadas. O Comic Sans Café foi o site desenvolvido
pela Microsoft para o langcamento da tipografia de modo a apresenta-la de for-
ma rapida e mais abrangente. No entanto, parece que poucas pessoas tiveram
acesso, e como qualquer outro assunto, este também cria opinides divergentes.
Apesar de toda a envolvente negativa em torno da Comic Sans alguns designers
transformam a sua aplicagdo em algo simpatico, divertido e ironico. E o caso
do designer russo Oleg Tarasov. No seu projecto de 2012, Not Strong Mark, a
semelhanca de um ja existente, Comic Sans Project (2011) (FIG. 36), decidiu re-
desenhar logos de multinacionais (como a Coca-Cola, Mercedes-Benz, Chanel),
utilizando a Comic Sans como tipografia Unica na sua composicao.

O projecto Comic Sans In The Wild (2007) visa a partilha de fotos onde a Co-
mic Sans esteja presente na vida real. A manifestagcdo da Comic Sans € quase
omnipresente e isso cria descontentamento nos designers, constituindo motiva-
¢éo para o surgimento do impactante movimento Ban Comic Sans (2002) (FIG.
37) levado a cabo por Dave e Holly Combs. Desenvolvendo um manifesto claro
onde afirmam que a Comic Sans “é o diabo da ignorancia tipografica” prometem
a partir de autocolantes, posters e merchandising disponivel no site, “erradicar
esta fonte da face da Terra”. Com uma abordagem igualmente agressiva, Comic
Sans Must Die, todos os dias disponibilizava um glyph com a Comic Sans a
ser “destruida” simbolicamente numa animacgdo. O designer australiano Craig
Rozynski partilha desta mesma opiniéo, opinidao que o motivou em 2014 a criar
uma nova versao melhorada da Comic Sans, a Comic Neue (FIG. 38). Apesar de
oferecer a esta tipografia um melhor equilibrio e retirar “ as terminag¢des vacilante
e estranhas”, num questionario rapido de Jefferson Graham para a USA Today,
constactou-se que a maioria continua a preferir a verséao original da tipografia.
Outra tipografia, baseada na Comic Sans foi a HVD Comic Sans (FIG. 39), lancada
em 2017, criada por Hannes von Déhren. Aparece como uma versao semelhante
a Comic Sans mas com serifas. Apesar da intengdo de Jonathan Hoefler ndo
ter sido apoiar-se na Comic Sans, assume que ja estava a espera que a Inkwell
fosse comparada a mesma. Apesar de concordar que ambas partilham caracte-
risticas, afirma que a Inkwell foi criada para chamadas de atencao e néao baldes
de fala. A semelhanga da Comic Sans, a Inkwell é informal e inspirada na escrita
a mao havendo até a parecenca com o trago dos marcadores. Algumas das suas
formas também foram criadas directamente num ecra, desta vez e atendendo
aos avancos tecnolégicos, num iPad Pro.

Exemplo de uma abordagem comedida é o documentario Comic Sans: The Do-
cumentary (2010) com uma perspectiva mais teorica e contextual. No documen-
tario, varias pessoas anonimas exprimem a sua opiniao apos confrontadas com
logétipos de multinacionais (Fedex, StarBucks, entre outras) em que a sua tipo-
grafia foi alterada para a conhecida Comic Sans. Ainda no mesmo documentario,
pode ser ouvida a opiniao de dois integrantes da Associacao de Professores de
Publicidade, Tom Fauls e John Verret. Ambos concordam que o problema asso-



ciado a Comic Sans ¢é ser dificilmente perceptivel tornando as suas imprecisdes
ainda mais notorias quando mal aplicada.

Mais recentemente, em Janeiro de 2017, foi desenvolvida sob a forma de narrati-
va cinematografica pela conhecida empresa Global The Great Story, a animagéo
Comic Sans: The Man Behind the World’s Most Contentious Font. Num video de
quase quatro minutos é apresentada uma breve contextualizacao da criagéo da
tipografia e opinido do criador Vincent Connare face a mesma.

Uma outra interpelagéo é a campanha desenvolvida pelo designer Matt Demp-
sey, em 2011, intitulada Comic Sans Criminal que providencia um pequeno re-
sumo da histéria da Comic Sans e ainda um formulario para os leitores se com-
prometerem a utilizar conscientemente a fonte. Ainda no mesmo ano, a agéncia
AgencyFusion langa o jogo Kill Comic Sans (FIG. 40) onde é dada a tarefa impos-
sivel de disparar contra a Comic Sans. Em forma de reflexdo, agora num am-
biente real, mas em semelhanga com o ficticio do jogo, que apesar da vontade e
movimentos levados a cabo para a dissimular, a Comic Sans torna-se cada vez
mais popular criando até a tendéncia de ser odiada.

Em 2010, Mike Lacher cria um pequeno mondlogo imaginario intitulado I’'m Co-
mic Sans, Asshole onde personificando a tipografia cria um discurso descon-
tente face ao 6dio criado em torno da mesma e expressa na primeira pessoa,
enquanto Comic Sans, a sua opinido face a outras tipografias proclamando-se a
“melhor coisa que aconteceu a tipografia desde Johannes (...) Gutenberg”. Este
discurso acompanha diversos videos e animagdes que podem ser visualizados
nas distintas plataformas de video.

O artista Jesse England serviu-se da Comic Sans para comprovar um ponto
fulcrar da sua tese. Jesse criou a Maquina da Sinceridade (FIG. 41). Uma maquina
de escrever que apenas escreve em Comic Sans. “E uma marca de sinceridade
para aqueles que nao tém experiéncia em design”. A maquina de escrever é
uma Brother Charger 11 da marca Sears da década de 70. Para as novas letras
o artista utilizou um gravador de laser mantendo-se todo o resto do mecanismo
e processo de escrita fiel ao modelo. Adverte para o facto de ndo ser uma cam-
panha de marketing viral e sim parte da sua tese onde questiona “como criamos,
consumimos (fetichizamos) os meios de comunicacao”. Pelos comentéarios do
Youtube é possivel perceber a discrepancia das opinides, visto que, por um lado
muitos se mostram horrorizados e outros felicitam o artista. Assim também se
conclui que Jesse alcangou o seu objectivo.

Um outro projecto que recorreu @ Comic Sans como tipografia foi, na sequéncia
da comemoragao dos 20 anos de um massacre ocorrido em 1989, a pedido da
Gallery of the University of Quebec (Canada), a elaboragédo de um cartaz rela-
cionado com o tema da misoginia pelo grupo anénimo Guerrilla Girls. O cartaz
€ representado por um moral onde surgem vérias frases, sendo uma de Roche
Cote escrita em Comic Sans “I carry the weight of 25 centuries of hatred against
woman. OK! | am a bastard. But | do not feel guilty” (FIG. 42).

Depois do fendbmeno Memes (o0 que pode ser entendido por informagéao viral),
onde frequentemente o conteudo escrito surge em Comic Sans, e aproveitando
0 20° aniversério da tipografia, Comic Sans for Cancer (FIG. 43) foi um evento que
contou com a participagao de diversos designers para a realizagdo de posters
onde a Unica regra era a utilizagdo da Comic Sans. O seu resultado teve a forma
de exposi¢des e um livro que agregava todos os contributos prestados. A venda
reverteu para apoiar a organizacao Cancer Researsh UK.

Exemplo de uma publicagao periddica que utilizou a Comic Sans como tipografia
principal do seu editorial foi a SUPER PAPER n°61 (Novembro) (FIG. 44). Ao longo
dos ultimos 7 anos, este jornal gratuito tornou-se bastante popular em Munique.
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O conteudo combina noticias culturais com novidades, eventos musicais, expo-
sicdes e festas. Tendo em conta que o objectivo é testar a credibilidade da tipo-
grafia ou novas formas de tratar o layout, o seu editorial reduz-se praticamente a
texto sendo a existéncia de imagem escassa. Dada a sua natureza descartavel
cada numero € uma experiéncia.

Em 2013, a linha aérea holandesa KLM mudou a fonte do seu site para Comic
Sans e deu a oportunidade as pessoas com nome C. Sans de ganhar bilhetes.
Outra iniciativa de uma empresa holandesa, numa escala mais pequena, é a do
dia da Comic Sans. Desde 2009, que uma radio holandesa o celebra, todas as
primeiras sextas-feiras de Julho sado dias para encorajar os ouvintes a enviar
todos os exemplos da Comic Sans que encontrem. Ainda relacionado com o uni-
verso da musica, gunnarolla e Andrew Huang, langaram em 2012 a Comic Sans
Song. Enquadrando-se no género musical pop, perguntam ao ouvinte como este
pode odiar uma fonte tao fantastica considerando-a a melhor do mundo, no en-
tanto, advertem que devera ser utilizada com alguma moderagédo. Uma outra
musica que faz referencia a Comic Sans, de forma mais comedida, é a Tacky
de “Weird All” Yankovic. O artista apresenta-nos uma versao distorcida da co-
nhecida musica Happy de Pharrel Williams, onde nos informa que o seu novo
curriculo é todo impresso em Comic Sans.

Anivel online, a Comic Sans também desencadeia diversas emog¢des, na maioria
das vezes, bastante satiricas. No Skype se alterar a tipografia para Comic Sans
o icone passa de uma cara sorridente a uma outra com ar franzido. O Google, no
dia 1 de Abril de 2011, decidiu que qualquer utilizador que pesquisasse Helvetica
ou Comic Sans se depararia com todos os resultados escritos em Comic Sans.
Recentemente, até a sua Ultima actualizagao escrevendo “doge meme” na barra
de pesquisa todos os textos passariam a estar escritos em Comic Sans. A tipo-
grafia é tao comum e tdo menosprezada que existe uma peticdo a decorrer para
que seja banida das tipografias disponiveis no G-mail.

Na televisao, a Comic Sans apareceu como referéncia na série da Netflix, Oran-
ge is the New Black, no episddio 17 da 2® temporada. Num dialogo entre as per-
sonagens, estas questionam-se se a Comic Sans serd uma boa escolha tipogra-
fica para um boletim informativo (FiG. 45). Algo que foi transmitido na televiséo e,
consequentemente criticado na internet, foi a apresentacéo de julho de 2012 da
CERN. Tendo como porta-voz Fabiola Gianotti, a apresentacao informava-nos
sobre a descoberta do Béson de Higgs. No entanto, toda essa informacéo esta-
va escrita em Comic Sans sobre o pretexto da porta-voz ter simpatizado com o
tipo de letra. Aproveitando toda a agitagéo gerada, no dia 1 de Abril de 2014, a
CERN anuncia que toda a informagéo do site passaria a ser exposta em Comic
Sans. Apesar de mais enquadrada, a série de animagéo Rick and Morty, também
usou Comic Sans de forma mais camuflada. No episodio 10 da 3* temporada,
intitulada The Wedding Squanchers, a personagem Rick Sanchez questiona, no
decorrer de uma conversa com a neta Summer, quantos planetas da via lactea
sao em 90% semelhantes ao planeta terra ao que o dispositivo responde 765,
escrito em Comic Sans (FIG. 46).

De facto, a Comic Sans passou a ser um assunto tendéncia. Segundo Choi “a
Comic Sans néo foi desenhada para ser criticada como outras tipografias (...)
se é chamada de Comic Sans sabe-se que ndo é uma tipografia séria”. Quando
bem aplicada n&o parece apresentar problemas, como é caso do jogo The Sims,
onde todo o texto é escrito em Comic Sans, na empresa Beanie Babies ou para
os posters de propaganda do filme Sin City (FIG. 46). Aparenta criar mais contro-
vérsia quando utilizada para escrever o nome de jogadores dos vencedores da
taca Del Rey, ou 0 nome e niUmero no equipamento dos jogadores de Basketball
da selecgéo Portuguesa, numa moeda canadiense, bem como no album fotogra-
fico de despedida do Papa Bento XVI. “Talvez a fonte é tdo comum que ninguém



nota o choque entre uma fonte divertida e uma mensagem séria ou o ultimo
papa era um poco de diversdo e as pessoas que trabalhavam com ele queriam
reflectir esse facto” (Slavin, 2015, tradugéo livre).

Em suma, primeiramente € necessario testar se se sabe distinguir verdadeira-
mente a Comic Sans. Para esse efeito, existe o Quiz: Do You Really Hate Comic
Sans (FIG. 48), disponivel no site www.webdesignerdepot.com desenvolvido por
Paddi MacDonnell. O teste contrapde duas imagens, uma delas com texto em
Comic Sans e outra imagem uma tipografia idéntica. O objectivo é conseguir
distinguir o maximo de imagens que possuem Comic Sans. Apesar das opinides
dispares a verdade é que segundo Choi, “agora esta tao enraizado na historia ti-
pogréfica que € tema nas minhas aulas”. O que significa que independentemen-
te da opinido pessoal de cada um e da natureza associada aos seus motivos, a
Comic Sans marcou a histéria da tipografia.

WHICH SPORTS BRANDING USES COMIC SANS?
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DESCRICAO DO PROJECTO

Estando consciente da disparidade entre a envolvente da Comic Sans e da
Helvetica, bem como todos os assuntos irénicos adjacentes, para consumagéao
deste projecto, o tema Helvetica teria ser retratado ainda que indirectamente.
Assim sendo, foi adaptado um livro cujo contelido apresenta diferentes objectos
graficos em que a Helvetica é a tipografia comum a todos eles.

Inicialmente, foi necessario analisar a estrutura e divisdes que o editorial Helveti-
ca — A Homage to a Typeface (FIG. 49 e 50) revela. Posteriormente, entender qual
a melhor forma de transparecer o conteudo através da Comic Sans, que tem
vindo a ser colocada num polo antagénico ao da Helvetica.

FIG.49 e 50

A primeira parte do editorial conta com exemplos reais onde se verifica a apli-
cacéo da Helvetica como tipografia principal. O objectivo seria reproduzir exac-
tamente os mesmos objectos, apenas a tipografia inicial seria substituida pela
Comic Sans. No entanto, ap6s uma pesquisa, foi constatado que seria bastante
complicado encontrar um numero de exemplos consideravel dada a sua inexis-
téncia ou existéncia em baixa qualidade, o que neste Ultimo caso, dificultaria a
sua manipulacdo. Percebendo o choque visual criado ao encontrar Comic Sans
em obras de design grafico, a solugao foi conseguida através da manipulagao
de diferentes icones graficos que ao longo dos séculos marcaram a histéria do
design. Esta linha cronoldgica foi fruto de uma selecgéo retirada dos livros Gra-
phic Design History — A Critical Guide de Johanna Drucker e Emily McVarish,
Graphic Design a New History de Stephen F.Eskilson e A History of Graphic
Design de Philip B.Meggs. Na tentativa de encontrar uma porgéo significativa,
mas também mais contemporéanea, foram acrescentados exemplos patentes no
livro New Perspectives in Typography, um livro editado por Scott Williams e Hen-
rique Vienne. Assente em 99 referéncias alcangou-se um leque de resultados
consideraveis onde o objectivo se baseia na substituicdo de qualquer tipografia
existente pela Comic Sans.

Visto que, algumas obras contém a assinatura do autor original, de forma a se
manter a mesma estrutura e evitar perda de elementos, decidiu-se integrar essa
mesma assinatura nas manipulag¢des. Contudo, rasurou-se parcialmente a assi-
natura original e sobrepds-se a assinatura da autora das obras finais a integrar
no editorial da Comic Sans.

No entanto, ocorreram alguns erros. Nao pudendo estes ser parte integrante do
projecto editorial final, sdo agora objecto de estudo no presente relatorio.



Foi 0 caso da capa de The Chap-Book de William Bradley (1895) em que o ca-
becalho nao permite diferengas de altura entre x e a descendente de p sendo
impossivel respeitar a estrutura imposta (FIG. 51 e 52). A semelhanca do exemplo
anterior, outro trabalho do mesmo ano, um poster para a Art Noveau de Félix
Vallotton apresenta o mesmo problema agora com a ascendente. A altura de x e
da ascendente da letra / ndo difere na tipografia do original. Assim sendo, néo se
poderia aumentar o tamanho de letra da palavra art uma vez que, a composicao
ficaria desequilibrada ao nivel nao sé de tamanho como de contraste (FIG. 53 e 54).
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Em relacdo s composi¢coes temos o exemplo de Koloman Moser, o padréo floral
geométrico Scylla (1902), que conseguida a manipulacédo das formas, a iden-
tidade da Comic Sans enquanto tipografia era perdida (FIG. 55 e 56). Um outro
exemplo onde ocorreu supressao de identidade foi na conhecida publicidade
para Lengiz Publishing House desenvolvida por Alexander Rodchenko em 1924.
Os terminais arredondados caracteristicos da Comic Sans sao alterados, adop-
tando formas mais rectas para que seja possivel criar a ilusao de perspectiva na
palavra central do poster (FIG. 57 e 58). O projecto Das Holz Als Bau Stoff de Armin
Hofmann (1952) também nao foi integrado. O encaixe das letras néo viabiliza a
formagéo de uma composic¢édo ao nivel visual semelhante a do original, dada as
formas e terminagdes pouco geométricas da Comic Sans (FIG. 59 e 60).
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Uma diferente circunstancia sucedeu com o poster de Josef Muller Brockmann
(1962) havendo duas formas distintas de resolucao: ou era respeitada a dis-
posicao original de informacgéo e neste caso, a grelha néo respira por falta de
espaco; ou era desconsiderada a grelha original e a informacao néo estaria con-
figurada de um modo pouco similar ao original (FIG. 61 e 62).
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FIG.61 e 62

Outro exemplo foi a experiéncia Captain Beefhart & His Magic Band, projecto
original de Wes Wilson (1966), onde o espago ocupado pela Comic Sans ndo é
suficiente atendendo a inexisténcia de espacos em branco na obra original. Ape-
sar de ter sido acrescentado ruido na tentativa de criar mais textura e diminuir os
espacos entre as letras, o resultado nao foi satisfatério (FIG. 63 e 64).
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Ainda relacionado com o espaco e forma da letra, no exemplar de Laurent Ben-
ner, Disconnected (12 inch) por Antonelli, 0 espaco negativo e formatagéo do
texto ndo se adequam a forma negativa inferior do caracter 8 da Comic Sans
tornando a sua estruturacao dispar da referéncia (FIG. 65 e 66).

FIG.65 e 66

Por altimo, quanto as experiénciacias Dubo, Dubon, Dubonnet de A. M. Cassan-
dre (1932) (FIG. 67 e 68) € The Power of Your Mind de Alex F. Osborn (1952) (FIG.
69 e 70), apos teste de impressao, constatou-se falta de qualidade da imagem
manipulada atendendo as dimensoes finais do editorial. Todavia, é de referir o
contexto destes dois exemplos, semelhantes ao cartoon, sendo o propésito da
Comic Sans cumprido e, portanto, reconhecesse o seu bom funcionamento.

FIG.69 e 70
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A semelhanca do livro Helvetica — A Homage to a Typeface, neste projecto,
também existe uma selecgéo de trinta identidades corporativas em que a Comic
Sans € a Unica tipografia da sua composi¢éo, sendo esse o factor diferenciador
da referéncia original (FIG. 71).
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FIG.71

Mas tal como aconteceria com outras tipografias, algumas dessas composi¢des
nao resultaram. Resultado visivel no logétipo da empresa de automacgao V2,
a jungéo da letra V com o numero 2 que, utilizando a Comic Sans, nao cria o
mesmo efeito entre o0 negativo e positivo como é conseguido a partir das formas
geométricas da Helvetica. Como resultado final, o espacgo entre o os dois com-
ponentes torna-se estranho dado as curvaturas caracteristicas da Comic Sans
e, ndo foi praticavel uma ligagao coerente entre 0 V e 0 2 (FIG. 72 e 73).
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Os Cd’s de Musica também néo constituiram excepg¢éo, originarando uma amos-
tra de 12 diferentes referéncias. O corpo escrito mantém-se igual no seu conte-
Udo apesar de, mais uma vez, alterada a tipografia — para Comic Sans. Dada
a dificuldade de encontrar um numero satisfatorio de exemplares, tendo o livro
Helvetica — A Homage to a Typeface como universo, decidiu-se construir um
leque de amostras que combinasse exemplos do livro com outros da lista The 50
Best-selling Albums of All Time da Business Insider (2016) (FIG. 74).
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Considerando que o livro Helvetica — A Homage to a Typeface apresenta uma
spread onde sao comparadas as diferencas e evidenciadas as semelhancas
entre a Helvetica e a Arial, tirando partido da mesma estrutura e recorrendo a
sobreposicao das formas, contrastou-se a Helvetica com a Comic Sans (FIG. 75)

FIG.75



No final, o editorial oferece um espoélio de exemplos com a aplicagao da Comic
Sans em vérios suportes. Para facilitar a pesquisa e puder prolongar a seleccao
até ao final do projecto, criou-se um hashtag que possibilitava a qualquer indi-
viduo dar o seu contributo ao projecto. Isto é, postando uma foto no seu profile
de Instagram com o hashtag #comicsansvshelvetica existiria a possibilidade do
registo ser seleccionado para a pagina Comic Sans vs Helvetica e consequente-
mente ser agregado no projecto (FIG. 76, 77, 78 e 79).
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FIG.76, 77,78 e 79

Ao longo de todo o editorial existem textos alusivos ao tema que servem de
ligacdo entre os diferentes grupos de manipulagdes. Os textos presentes séo
manifestacdes de opinides e pensamentos relativamente a Comic Sans, como
tipografia. Sendo o editorial centrado na Comic Sans, a selecgao foi efectuada
atendendo as posicoes a favor do seu uso. Para promover e divulgar o projecto
foram ainda distribuidos autocolantes com a inscricdo #comicsansvshelvetica,
nome do perfil de Instagram.
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A capa do projecto foi mimetizada a partir da capa do editorial Helvetica — A
Homage to a Typeface. A mudancga de cores relativamente a capa do projecto
justifica-se, uma vez que, o livro tido como referéncia utiliza cores alusivas a
bandeira suica, pais de origem da tipografia Helvetica. Nado sendo a Suica um
factor caracterizante da Comic Sans procurou-se encontrar no ambiente da ban-
da desenhada, inspiragéo de Vicent Connare para a criagdo da tipografia em
analise, uma escolha cromatica mais adequada e alusiva ao tema (FIG. 80).

SNVS 2IWO2

I
o
=
>
@
m
=
Q
>
2
m
Ly
>
o
m

FIG.80

Tendo entdo em conta as chamadas de atencao e baldes de fala comuns das
bandas desenhadas, a escolha do esquema de cores resume-se ao amarelo,
branco e preto. A tematica das frases foi substituida, sendo evidentemente alu-
sivas a Comic Sans.

Para criar uma maior harmonia e reunido entre os dois fragmentos da presente
proposta pensou-se num objecto envolvente — uma caixa. A tentativa passa por
converter o projecto e respectivo relatério num sé objecto grafico atendendo a
sua complementaridade para além da 6bvia acomodacgéao e ordenacgéo.

As dimensoes do projecto editorial sdo um factor de pouca distingdo em relacao
ao modelo considerado. O projecto desenvolvido tem de largura 119 mm e de
altura 150mm enquanto este relatério obedece as medidas standard A4.

Os papéis escolhidos foram, para o miolo, o couché matte de 170 gr e, para a
capa, a cartolina convencional com impress@o em serigrafia para evitar o dete-
rioramento da mesma aquando do seu manuseio (FIG. 81 e 82).
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FIG.83

FIG.84

FIG.85

FIG.87

REFERENCIAS

O presente projecto de investigagdo resume-se a uma exploragao tipografica.
Deste modo, foi encontrado o objecto de trabalho em projectos ja existentes de
diversos designers e artistas influentes na historia do design. Os designers aqui
mencionados fazem parte da seleccao pré-eleita para a elaboracao das manipu-
lacbes efectuadas anteriormente. Assim, foi seleccionada uma pequena amostra
passivel de uma breve referéncia biografica.

William Morris (FIG. 83) hasceu a 24 de Margo de 1834 e faleceu a 3 de Outubro
de 1896. Foi um designer téxtil, demonstrando interesse na poesia, romance e
envolveu-se activamente na politica enquanto activista socialista inglés. Esta
fortemente associado ao movimento artistico britanico Arts & Crafts contribuin-
do para a dinamizacao das artes téxteis e métodos tradicionais de producéo,
ou seja, retorno do artesanato elevando os artesédos a condicao de artistas. A
William Morris Society tem como funcionalidade a divulgacdo desse mesmo le-
gado. Morris foi considerado uma das principais personalidades da cultura bri-
tanica durante a era Vitoriana. Em 1883, fundou a Federacao social democrata
e mais tarde a Liga Socialista, tentando contrariar com a sua politica utopista e
orientacdo marxista do movimento operario dos fins do século XX. O seu traba-
Iho nas fontes comecou pela Kelmoscott Golden em 1990 inspirada em Nicolas
Jenson. No ano seguinte desenvolveu a Troy e em 1892 a Chauter. William Mor-
ris € responsavel por mais de 600 padroes que resultaram em diversos papel de
parede, téxteis e bordados. Criou ainda vitrais, desenvolveu tipografias e cerca
de 650 ornamentos tipograficos para a Kelmscott Press.

Aubrey Beardsley (FIG. 84) nasceu em Inglaterra a 21 de Agosto de 1872 e faleceu
em Francga no dia 16 de marco de 1898. A sua morte deveu-se a tuberculose que
Ihe foi diagnosticada aos 7 anos de idade. A sua arte caracterizava-se por uma
elegéancia linear com um bizarro sentido de humor, o que justificava a sua reputa-
¢éo controversa entre os artistas da época. As principais caracteristicas eram a
decadéncia e critica aos conceitos vitorianos de sexualidade, beleza, papeis de
género e consumerismo enquadrando-se no movimento Art Noveau. Beardsley
demonstrou também interesse na escrita, composi¢céo de poemas e prosa.

William Breadley (FiG. 85) nasceu a 10 de Julho de 1868 em Massachusetts e
faleceu em 25 de Janeiro de 1962 na California acabando por também ele se
enquadrar no movimento da Art Noveau. Aos 12 anos ja se iniciava como apren-
diz de jornal e mais tarde, com 17 anos, teve trabalhos relacionados com a
gravacéo em madeira e tipografia. Mais tarde, prestou servigos como ilustrador,
editor, tipdgrafo e designer na Wayside Press. Trabalhou ainda como consultor
da American Type Founder. Em 1954 foi publicada uma memoria intitulada Will
Bradley: His Chap Book, sendo que s6 foram publicadas 650 copias. Esta mes-
ma publicacao ganhou mais tarde uma medalha da AIGA.

Joseph Maria Olbrich (FiG. 86) nasceu a 22 de Dezembro de 1867 na actual Re-
publica Checa e faleceu a 8 de Agosto de 1908 no ainda considerado Império
Alemao. O seu contributo na historia do design é marcado em 1897 quando
fundou o grupo artistico Vienna Secession juntamente com Gustav Klimt, Josef
Hoffmann e Koloman Moser.

Josef Muller-Brockmann (FiG. 87) nasceu a 9 de Maio de 1914 e faleceu a 30 de
Agosto de 1996. Estudou arquitectura, design e histéria da arte sendo considera-
do um dos mais influentes da Escola Suica e do Estilo Internacional. O designer
e professor universitario de origem suica tinha como objectivo alcancar o ideal
da expressao absoluta e universal tirando partido de concepgdes objectivas e
impessoais. E reconhecido pelo seu design simples e claro tendo recebido ind-
meros prémios e distingdes. A sua carreira ficou marcada em 1966 quando de-
sempenhou o papel de consultor para o European Design da IBM.



Peter Behrens (FiG.88) hasce a 14 de Abril de 1868 e faleceu a 27 de Fevereiro
de 1940 sendo um importante impulsionador do movimento moderno. Membro
do Deutscher Werbund junta-se em Maio de 1934 ao partido nazi na Australia.
E ainda considerado o primeiro a criar uma identidade corporativa associado
a uma empresa aquando do seu trabalho para a AEG, valendo-lhe o titulo de
primeiro designer industrial. Faleceu no Hotel Bristol em Berlim. Os seus contri-
butos ao nivel da tipografia foram a Behrens-Scrift e a Behrens-Antiqua.

Filippo Tommaso Marinetti (FIG. 89) nasceu a 22 de Dezembro de 1876 e faleceu
a 2 de Dezembro de 1944. Foi poeta, editor, tedrico e o fundador do movimento
futurista. O inicio da sua vida foi passado em Alexandria, no Egipto onde estudou
e posteriormente mudou-se para Paris. Ganhou destaque quando em 1909 o pri-
meiro manifesto futurista era publicado na primeira pagina do prestigiado jornal
francés Le Figaro. O manifesto foi lido e debatido por toda a Europa. Em 1918,
fundou o Partido Politico Futurista que passado um ano fundiu-se com Benito
Mussolini dando origem ao Fasci ltalian di Combattimento.

Theo van Doesburg (FiG. 90) nasceu a 30 de Agosto de 1883 na Holanda e faleceu
a 7 de Margo de 1931 na Suiga. O seu nome foi adoptado considerando o cari-
nho que nutria pelo padrasto Theodorus Doesburg. No entanto, é o seu pai bio-
l6gico, fotografo Wilhelm Kupper, que o motivou no mundo das artes iniciando-o
na dancga, canto e posteriormente na pintura. Foi um dos fundadores e teéricos
do movimento De Stijl junto com Piet Mondrian. A De Stijl foi a versao alema da
abstracdo geométrica que se desenvolvia ao longo da Europa e era fortemente
caracterizada por linhas negras e grossas a delinear quadrados ou rectangulos
normalmente brancos, cinza ou nas cores primarias. Na pluralidade dos casos,
as artes visuais eram simplificadas, geométricas e defendia que a arquitectura,
arte e design deveriam ser integradas como uma s6. Fez servigo militar no exér-
cito holandés durante a primeira grande guerra.

Jan Tschichold (FIG. 91) nasceu a 2 de Abril de 1902 na Alemanha e morreu a 11
de Agosto de 1974 na Suiga. Converteu-se aos principios modernos em 1923
quando visitou a sua primeira exposi¢cao da Bauhaus acabando por se tornar um
lider do movimento Neue Typographie. As suas caracteristicas contavam com
uma composicao assimétrica e eixos inclinados que se adaptavam as necessi-
dades principais dos leitores que tinham menos tempo para absorver as informa-
¢Oes localizadas no centro da pagina com bordas decorativas que acompanha-
vam uma mistura de diversas tipografias. Apesar de praticar pintura e tipografia
desde muito jovem e expressar desejo em seguir um percurso relacionado com
as Belas Artes, ndo possuia o apoio dos pais que o persuadiam a envergar pela
vertente do ensino. O seu maior marco na area da tipografica foi a fonte Sabon.

Paul Rand (FiG. 92) nasceu a 15 de Agosto de 1914 e faleceu a 26 de Novembro
de 1996 vitima de cancro. Foi o primeiro artista americano a praticar o estilo
suico e ficou conhecido pelo seu design corporativo para a IBM, UPS, Enron,
ABC, Next entre outras. Ficou conhecido pela sua accao junto das empresas e
0 modo como estas encaravam a sua imagem corporativa. O seu nome de nas-
cenca era Peretz Rosenbaum acabando por o negar quando se tornou designer
grafico e director de arte, adoptando aquele pelo qual € conhecido. Um dos seus
primeiros trabalhos relacionados com a area era o de recolha de imagens de um
sindicato que posteriormente seriam integradas em revistas e jornais e ganhou
destaque aquando da criagao das capas da revista Direction.

Saul Bass (FIG. 93) nasceu a 8 de Maio de 1920 em Nova lorque e faleceu de lin-
foma a 25 de Abril de 1996 na California, foi um designer grafico e cineasta ficou
conhecido pelos seus posters para filmes e sequéncia de titulos. Trabalhou a par
com a sua esposa Elaie Bass grande parte da sua vida. Apesar de pouco as-
sociado a pratica de identidade corporativa, desenhou alguns dos mais irdnicos
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FIG.94

FIG.95

FIG.96

logétipos na América do Norte: Bell System (1969), AT&T (1969 e 1983), Conti-
nental Airlines (1968) e United Airlines (1974). Os seus trabalhos séo marcados
pelo minimalismo, pouco usual na sua época. Devido ao seu envolvimento na
area do cinema viu-se a dirigir 0os seus proprios filmes.

Herb Lubalin (FIG. 94) nasceu a 17 de Marco de 1918 e faleceu a 24 de Maio de
1981. Em 1970 fundou a International Typeface Corporation (ITC) e foi respon-
savel por diversas tipografias como Ronda (1970), Lubalin Graph (1974), Seria
Goth e a mais reconhecida ITC Avant-Garde. O seu trabalho favoreceu-o em
mais de 500 prémios. A sua constante busca pela novidade e paixao incontesta-
vel fez dele um dos directores de arte com mais sucesso do século XX. E tam-
bém conhecido como o mestre dos logo6tipos tipograficos. Nao se considerava
um tipogréfico pois entendia que o termo era demasiado mecanico, o que nao se
traduzia no seu método, ao invés disso dizia ser um designer de letras.

Shigeo Fukuda (FIG. 95) nasceu a 4 de Fevereiro de 1932 em Tokyo e morreu a
11 de Janeiro de 2009. Tem trabalhos relacionados com o design grafico e com
a escultura, mas marcou a histéria com a criagéo de ilusdes de 6ptica. A propria
entrada de sua casa era uma ilusao de optica. Os seus projectos sdao marcados
pelo equilibrio entre a simplicidade e o impactante. Antes da popularizagao do
minimalismo a sua expressao resumia-se ao recurso de 2 a 3 cores, maioritaria-
mente. Todos os seus trabalhos denotam um elevado nivel de responsabilidade
social. Depois do final da segunda guerra mundial demonstrou algum interesse
pelo estilo suico, facto que se confirmou nas suas obras.

Guerilla Girls (FiG. 96) € um grupo de artistas activistas feministas pelo qual ja pas-
saram mais de 55 mulheres. O anonimato do grupo pressup6e o foco no assunto
a explorar. Através de factos, humor e visuais escandalosos expoem fobias étni-
cas e de género, bem como corrupgao politica. Por outro lado, analisam arte, fil-
mes e a cultura pop. Usam mascaras de gorila dado a semelhangca com o nome
do grupo (gorila/ guerilla) e apenas é possivel fazer parte do mesmo por convite
de antigas ou actuais membros. As seleccionadas passam por um programa de
contextualizagé@o para que sejam enquadradas no grupo.



If you have no intuitive sense of design,
then call yourself an “information architect”
and only use Helvetica.

David Carson
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CONCLUSAO

CONSIDERAGCOES FINAIS

O projecto tem conotacdes e ferramentas de design aptos de criar reflexdes e
abolir preconceitos relativos @ Comic Sans. No entanto é aceite de forma clara
a vertente sentimental associada as tipografias que inevitavelmente contribuem
para a formalizacdo e consciencializagdo dessas pré-nogdes. O presente pro-
jecto pretende uma ponderagéo da tipografia enquanto ferramenta, isto é, a de-
pendéncia da tipografia em relagdo a sua fungao. A tipografia foi tida como prio-
ridade uma vez que estariam a ser testados os limites e possibilidades da Comic
Sans. A imagem foi tida em segundo plano sendo no entanto, considerada, ja
que, constitui um elemento da composicéo passivel de conflito com a tipografia.

Sendo a inspiracdo do projecto editorial a publicacao Helvetica: Homage to a
Typeface, a disposi¢ao da informacao e grelha foram mimetizadas neste exerci-
cio para que, de forma intrinseca, se pudesse fazer a associagao entre os dois
livros e consequentemente, de forma irdnica, a ligacao entre a Helvetica e a
Comic Sans. A fundamentacao tedrica é apoiada em diversas referéncias sem
consideracdo a envolvente da Comic Sans. No entanto, torna-se agora explicito
o enquadramento exacto da Comic Sans na histéria da tipografia. E imperativo
solidificar opinides informadas, aceitar e compreender que a Comic Sans e 0 seu
propésito tornam a histéria da tipografia mais completa.

As manipulagbes executadas sdo passiveis de reacgéo ja que, reconhecemos
0s objectos num contexto diferente. Esta fase do projecto tornou-se assim es-
pecialmente desafiante. E demonstrada a evolugéo da sociedade através do
seu retrato na area do design grafico, “contado” pela Comic Sans. O contexto
histérico € assim melhor compreendido sendo possivel avaliar quais os factores
que contribuem para a hostilidade e 6dio inato em torno do enrredo da Comic
Sans. O desenvolvimento das experiéncias tornou-se entao essencial para o
entendimento e enquadramento das referéncias e respectivos autores das mes-
mas. Ainda que todas as experiéncias tenham sido realizadas a partir do mesmo
principio — substituicdo de qualquer tipografia para Comic Sans mantendo-se
0 conteudo — os resultados mostraram-se bastante diversificados. Por outro
lado, em relagcéo as manifestagcdes da Comic Sans nos diferentes ambientes em
que foi encontrada e consequentemente registada, demonstrou-se desmedida e
desenquadrada face ao seu proposito de criagdo. Tendo em conta que o espodlio
€ conseguido a partir de terceiros, concluiu-se que a Comic Sans para além de
regularmente utilizada é também facilmente detectavel por individuos— internos
e externos a esfera do design. O crescimento da industria gréafica representa um
grande contributo para o aparecimento desmedido da Comic Sans nos diver-
sos suportes e variadissimas circunstancias. As manifestagbes acompanham,
de forma visual, as conclusdes retiradas a partir da contextualizacéo tedrica. E
de referir que o instagram tornou-se o modo de partilha mais adequado para se
analisar os diversos ambientes e informagdes em que a Comic Sans é utilizada.

A andlise do impacto deste projecto de investigagéo conclui que a imagem nega-
tiva associada a Comic Sans é a sua principal promotora. No fundo, interessou
uma busca constante do resgate da veracidade dos factos relativos aos juizos
de valor que Ihe sdo associados. Existiu uma preocupagé@o e uma necessidade
constante de encontrar referéncias sustentadas atendendo a abundancia de ma-
terial critico sobre o tema sem qualquer fundamentacgéo valida. A Comic Sans foi
idealizada para um determinado contexto, principio que néo tem sido respeitado
resultando na sua ma aplicagéo e consequente massa critica.

Em suma, A Comic Sans impbe aspectos estilisticos restritos que nao séo en-
tendidos pela maioria das pessoas. O resultado final deste projecto passa es-
sencialmente por uma reflexao consciente sobre os sentimentos que a tipografia
associa e dispuleta no ser humano.



DESENVOLVIMENTOS FUTUROS

Futuramente, sdo necessarios mais projectos que fumentem a discussdo na
area da tipografia para que melhor se compreenda a sua utilizagéo nos diferen-
tes contextos. E importante considerar a tipografia como uma ferramenta.

Um possivel projecto futuro seria testar a Comic Sans em diversos suportes,
numa abordagem ir6nica, a semelhancga do presente projecto. Sendo que a par-
tir do momento em que é impressa nao cumpre o seu proposito, contrariando-o.

Apesar do tratamento irénico e divertido adoptado neste projecto seria interes-
sante encontrar uma abordagem mais séria em torno do tema. Por outro lado,
a pertinéncia e impacto positivo que a Comic Sans podera criar atendendo a
conexao negativa adquirida seria também um trato a considerar.

Uma alternativa igualmente vélida seria a exploragdo e manipulagédo centrada
no espago comum da Comic Sans com a Helvetica. No entanto, a comic Sans
nao foi identificada como a tipografia que, predominantemente sobre as demais,
€ aplicada incorretamente. Existem diversas tipografias que sé@o utilzadas em
ambientes diferentes da sua projeccao. Pelo que seria ainda cativante testar,
através de um método idéntico ao utilizado neste projecto, quais as limitagdes,
eficiéncias e propositos de outras tipografias.

A componente critica do projecto motivara um maior aprofundamento das diver-
sas matérias associadas a Comic Sans ja que, a sua dimensao nao corresponde
de forma proporcional as observagdes informadas sobre o tema. Assim, as suas
ramificacdes ao nivel social poderdo ser igualmente uma area a aprofundar dada
a agitacéo critica que a Comic Sans produz.
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INTRODUCAO

METODOLOGIAS

Inicialmente, foi realizada uma pesquisa intensiva em volta do tema macro —
tipografia — e, posteriormente, do micro — Comic Sans — de modo a avaliar
todas as possiveis abordagens fundando um melhor e mais informado conheci-
mento sobre o estado de arte e consequentes abordagens possiveis.

Desta forma, o processo criativo foi induzido pela pesquisa de projectos ja exis-
tentes, que dedicavam o seu conteudo a Comic Sans. Inevitavelmente, a sua
maioria, co-relaciona-se com piadas que frequentemente acompanham o tema.
Nesta fase, surgem também as diversas aplicagdes da Comic Sans em multiplos
contextos. Esta coordenacao de temas e administragéo pessoal de tarefas per-
mitiu a idealizacao do projecto pratico de um modo mais consciente e reflectido.

Assim sendo, teve-se em consideracédo o livro Helvetica: A Homage to a Type-
face, enquanto homenagem a uma tipografia e projecto editorial. De principio, a
intencéo passava por reproduzir as paginas do livro em referéncia onde o corpo
escrito passaria a ser exposto em Comic Sans. Porém, uma pesquisa rapida
demonstrou que essa idealizagcdo ndo poderia ser concretizada ja que a inexis-
téncia ou existéncia das imagens em baixa qualidade dificultaria a manipulagao
das mesmas. Como forma de contornar este inconveniente, decidiu-se manipu-
lar icons da histéria do design grafico tirando partido do espdlio de diversos au-
tores. A semelhanca da ideia anterior, todo o contetdo escrito desses mesmos
suportes foram modificados para Comic Sans. Para isso, foram tidos em conta
os livros: Graphic Design History: A Critical Guide de Johanna Drucker e Emily
McVarish, Graphic Design - A New History de Stephen F. Eskilson, A History of
Graphic Design de Philip B.Meggs, New Perspectives in Typography de Scott
Williams e Henrik Kubel entre outros.

Ainda como parte integrante do projecto editorial foi criada uma conta de Ins-
tagram com o nome Comic Sans vs Helvetica, onde qualquer individuo poderia
partilhar manifestacdes com que se deparava que continham substancia escrita
em Comic Sans. O objectivo era tornar o projecto dinamico e integrante na me-
dida em que, a maioria desses contributos foram apropriados neste projecto.
Por outro lado, este método de arquivo revelou-se bastante vantajoso, ja que,
possibilitou que a recolha pudesse ter sido prolongada de modo a conseguir um
numero de exemplares consideravel.

No que concerne ao enquadramento da Comic Sans, grande parte da informa-
céo foi retirada da internet dado o seu surgimento recente e o seu proposito
digital. Por outro lado, é importante ter em conta as decorrentes concepgdes
globalizadas tornando-se impreterivel analisar o seu teor verdadeiro e/ ou sar-
castico, bem como, quais os artigos que eram baseados em factos e fontes fide-
dignas. E de referir que as matérias reflectidas foram escritas quer por autores
com outros textos publicados na area do design quer por, individuos sem ligagéo
a esfera das artes mas que por algum motivo profundo ou espontanéo decidi-
ram manifestar-se em relagdo a Comic Sans. Enquanto tipografia procurou-se
encontrar uma conjuntura de fundamentos que permitisse balizar o tema. Assim,
foram tidas em atencéo referéncias como Emil Ruder, John Kane e Ellen Lupton,
que contribuiram para um melhor conhecimento da area da tipografia. Tudo isto,
proporcionou uma revisao de conceitos tedricos e uma sustentacao consolidada
face ao objecto de estudo.

Atendendo que o projecto pratico tomou a forma de editorial também se suce-
deu a uma pesquisa relativamente as possibilidades da grelha e dos seus com-
ponentes sendo consideradas varias obras, merecendo especial destacaque a
Grid Systems de Josef Muller-Brockmann.

Por dltimo, as diferentes tipografias aferiram o pressuposto de que se destinam
a diferentes contextos, sendo a sua forma um factor determinante para tal, con-
firmando a génese da problematica em volta da Comic Sans.
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It’s like air.
| mean, there’s no choice.

You have to breath, so you have to use Helvetica.

Erik Spiekermann



OBJECTIVOS

A investigagéo pretende reconhecer o impacto da tipografia enquanto factor
historico-social, econdémico e politico. Colectando informacao, opinides e factos
sobre a Comic Sans e esclarecendo, mais do que a importancia da tipografia, a
consciencializacdo da sua escolha. As consequentes clarificagcbes contribuiram
para um melhor e mais aprofundado conhecimento da histéria, bem como, o
posicionamento e esclarecimento da criagdo da Comic Sans.

Dadas as inumeras manifestacdes da Comic Sans, torna-se assim imprescindi-
vel encontrar argumentos plausiveis capazes de demonstrar quais os ambientes
adequados a sua utilizagcdo. Por outro lado é igualmente importante reflectir so-
bre a adequagéo de uma tipografia ao contexto. Durante o desenvolvimento do
projecto possibilitou-se o conhecimento de como o design grafico se relaciona
com a tipografia e qual o impacto que esta oferece as diferentes composigoes.

Parece propositado ainda, compreender o porqué da dinamica da Comic Sans
externamente ao circulo do design, e, por outro lado, qual a razdo que motiva o
designer a nao a reconhecer enquanto tipografia. Torna-se impreterivel a reposi-
¢éo da autenticidade dos factos, cada vez mais escassa, relativos a Comic Sans.
O seu caracter divertido e descontraido ndo devera constituir um impedimento
do seu emprego em contextos propicios a esses mesmos sentimentos. E ainda
necessario clarificar quais as causas que contribuem para um crescente uso da
Comic Sans a par de uma expansao de movimentos contra 0 seu uso e conse-
quente abolicdo. Trata-se de compreender se de facto, o incbmodo causado pela
Comic Sans se baseia na propria tipografia ou no contexto da sua aplicagao.

Atendendo que a prética tipogréafica depreende uma escolha e consequente apli-
cacéo sensivel e inteligente, o objectivo foi testar isso mesmo, mas de modo
inverso: oferecer ao observador o resultado final — colocando a Comic Sans
num contexto que a partida seria desapropriado. Por outro lado, também se
pretendeu potencializar as vantagens de tornar a escolha tipografica um acto
consciente e informado. Simultaneamente para além de perceber os sentimen-
tos adjacentes a tipografia foi ainda necessario provocéa-los de modo a fomentar
a compreensao da componente visual da Comic Sans. Mais do que isso, a pre-
servagao do simbolismo de cada tipografia € também um aspecto a ser referido
ao longo do desenvolvimento deste projecto.

Por ultimo, é de referir a escassez de estudos publicados sobre o tema tendo
em conta o caracter tabu que estes apresenta na ambiéncia do design. O pre-
sente trabalho de investigagdo salienta como principal objectivo a exploragao
das potencialidades e limitagdes da Comic Sans. Como tal, recorreu-se ao livro
Helvetica: Homage to a Typeface. Deste modo, para além de examinar a Comic
Sans enquanto tipografia também foi possivel demonstrar e consequentemente
criticar a evidente fetichizagédo da Helvetica.
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INTRODUCAO

PROBLEMATICA

As peculiaridades da Comic Sans tornam-na no objecto de estudo ideal ja que
“se o design de uma tipografia exigir atengdo ha um problema” (Jacobs, 1988,
traducdo livre). O incobmodo provocado pela Comic Sans nos designers torna-se
evidente quando isolada e é confirmado ap6s comparagéo com outras tipogra-
fias. No entanto, considerando que a tipografia € um dos elementos estruturan-
tes de um projecto, a sua utilizagcao esta progressivamente desmedida sendo
menosprezado o contexto em que esta € aplicada.

As criticas em torno do tema sédo ainda mais instigadas pelo contexto da globa-
lizagdo promovida pela internet (ambiente da Comic Sans). A Comic Sans esta
aparentemente desassociada da sua origem e significados.

Neste momento, é portanto inevitavel nao incluir a Comic Sans na historia ja que,
a tipografia € um motor simbdlico de mudancas funcionais na humanidade. De
facto, as suas caracteristicas criam um impacto tdo imediato na forma de per-
cepcionar um dado objecto grafico que o podem condenar a priori.

Outro aspecto que diferencia a Comic Sans das demais tipografias é a disparida-
de de sentimentos que esta suscita. A discrepancia de reacgdes é pouco usual
face a uma tipografia j& que, normalmente, prestamos atencao ao contetdo de
um texto e ndo a sua forma.

A auséncia de respostas em relagdo a Comic Sans constituiu um factor motiva-
dor do desenvolvimento deste projecto. E necessario conseguir uma reflexdo
consciente, por parte dos designers e dos demais, enquanto criticos. Numa era
de continua troca de informagéao torna-se relevante fundamentar que uma tipo-
grafia é concebida como uma solugéo para um dado problema pelo que, apre-
senta as suas limitagdes. O facto de ndo se adaptar num outro contexto distinto,
nao a torna passivel de supressao. Pelo contrario, esse é o propoésito do de-
sign, encontrar respostas para problemas por meio da criatividade. E necessario
considerar o facto da “tipografia [utilizar] gramatica baseada na relagdo entre o
conteudo e a forma da linguagem escrita.” (Lentjes, 2004, traducéo livre) ja que,
o alcance de uma envolvéncia visual enquadrada e equilibrada se apoia numa
escolha informada da tipografia.

Pretende-se entéo incentivar o uso informado da tipografia. A Comic Sans € ape-
nas o universo de estudo. Ja que isto acontece com tantas outras.



maybe not.
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RESUMO

O presente trabalho de investigagdo consiste na materializagdo do antagonis-
mo entre a Helvetica e Comic Sans. Através de uma comparagéo irbnica entre
ambas é possivel antever quais as inten¢des e objectivos associados. Estando
cientes de que diferentes tipografias acarretam diferentes sentimentos e con-
textos, sugere-se um re-enquadramento da Comic Sans enquanto tipografia. O
projecto surge como resultado da observacao constante e desmedida da Comic
Sans em diversos ambientes bem como a crescente bolha quer de informacao,
quer de opinidao em torno do tema.

Sendo a tipografia 0 meio de tornar visivel a comunicacéo, esta apresenta dois
sentidos — visual e histoérico. O seu intuito € ser observada facilitando-nos o
acesso ao que € antigo. Ou seja, € um factor de caracterizagdo de uma socieda-
de e/ou época. Torna-se entédo importante reconhecer a diversidade e comple-
xidade tipografica, ja que “a tipografia é o interface do alfabeto”(Lupton, 2004,
traduggo livre).

Pretende-se assim, fomentar uma atitude mais atenta, justa e informada em re-
lacdo a Comic Sans.

Palavras-chave: Comic Sans, Helvetica, Tipografia, Histéria do Design









ABSTRACT

The present work of investigation consists in materializing the antagonism be-
tween Helvetica and Comic Sans. Through an ironic comparison between them
it is possible to foresee what are the intentions and objectives associated. Being
aware that different typographies imply different feelings and contexts, it is sug-
gested a re-framing of Comic Sans as typography. The project comes as a result
of the constant and excessive observation of Comic Sans in various environ-
ments as well as the growing bubble of information and opinion about the theme.

Since typography is the mean of making communication visible, it has two signi-
fications — visual and historical. Its purpose is to be observed facilitating the ac-
cess to what is ancient. That is, a characterizing factor of a society and/ or time.
It is therefore important to recognize typographic diversity and complexity, since
“typography is the interface of the alphabet” (Lupton, 2004, free translation).

The aim is to adopt a more attentive, fair and informed attitude into Comic Sans.

Keywords: Comic Sans, Helvetica, Typography, Design History
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FIG. 32

FIG. 35

VINCENT CONNARE

Vincent Connare (FIG. 32) hasceu a 26 de setembro de 1960, em Boston, Mas-
sachusetts, nos EUA. Iniciou a sua carreira em tipografia em 1987 sendo ac-
tualmente um designer e tipografo contemporaneo que se tornou popular pela
criacdo da Comic Sans. Como o mesmo afirma “ha 20 anos atras desenhei a
melhor tipografia do mundo” (Connare, 2015, tradugéo livre). Connare é também
responsavel pela criagdo de outras tipografias igualmente reconhecidas, tais
como, Trebuchet (FIG. 33), Magpie (FIG. 33) € alguns Wingdings.

A sua formacao principiou-se na Milford High School em Milford (Massachusetts),
passando pela New York Institute of Technology, onde se formou em Belas Artes
e Fotografia e finalizou-se com o mestrado em Type Design na University of
Reading. Ha mais de 15 anos que trabalha profissionalmente na industria de
softwares produzindo fontes para diferentes corporagdes.

O percurso profissional iniciou-se em 1987 quando se associou a Agfa/ Compu-
graphic. Na mesma altura pertenceu a equipa lkarus, Intellifont e Truetype. Du-
rante este periodo, escreveu diversos documentos relacionado com o ensino de
truetype e producéo de fontes. Mais tarde, em 1993 decidiu juntar-se e colaborar
com a renomada empresa Microsofft.

Presentemente, Vincent Connare pertence a agéncia de type design, Dalton
Maag Ltd, sediada em Londres. Esta agéncia € especializada em solugdes tipo-
graficas corporativas, branding e type design. Actualmente, Connare é também
membro da Association Typographique Internationale.

O seu principal meio de comunicagdo com o mundo sobre 0s seus projectos
profissionais, surgimentos publicos e a sua opiniao sobre a Comic Sans, é actua-
lizado constantemente no seu site www.connare.com. Vincent Connare assumiu
que adora quando designers lhe dizem que odeiam a sua criagcdo e adora ainda
mais quando pessoas lhe dizem que esta é a sua fonte favorita. Constacta-se,
“uma guerra visivel entre hipsters e o resto da sociedade, e a Comic Sans é o
principal cavalo de batalha” (Ceballos, 2012, traducé&o livre).

Recentemente, criou o logétipo da Ministry of Sound (FIG. 34), um negdcio na
area da multimédia e entretenimento, em Londres. Ainda assim, embora a sua
accao profissional seja tipografia, Vincent Connare ndo se identifica como type
designer e sim como técnico tipogréfico, tendo em consideracéo a sua formagéo.

Apesar da Comic Sans ter sido incluida na lista dos 25 piores produtos informa-
ticos da revista PC World, Connare organiza diversas conferéncias em variadas
cidades mundiais sobre a importancia do design na transmissédo de uma mensa-
gem e como a Comic Sans mudou o mundo. “Ninguém em perfeito juizo deveria
planear um documento inteiro com esta tipografia” (Ceballos, 2012, tradugéao
livre) e Connare defende essa mesma ideia. A sua opinido é inUmeras vezes
marcada quando identifica, na maioria das suas conferéncias, quais 0s usos in-
correctos da Comic Sans, ja que, “poucas fontes sao criadas com um propésito
tao claro quanto o da Comic Sans” (Nemes, 2013, traducé&o livre).

Em suma, apesar de considerar a Comic Sans a melhor tipografia até entéo cria-
da, “a tipografia ajuda a selar a nogao de texto completo, (...) um corpo de ideias
expressa na forma essencial” (Lupton, 2004, tradugéo livre). Ou seja, embora
Connare seja envolto em criticas impiedosas pela sua criagcdo também ele reco-
nhece as limitacdes da mesma. No entanto, & semelhancga do espirito divertido
da Comic Sans, também ele sugere e opina sobre os julgamentos dirigidos tanto
a tipografia como ao seu trabalho, “Se adora [a Comic Sans] ndo sabe muito
sobre tipografia. E se odeia, realmente ndo sabe muito sobre tipografia e deveria
arranjar outro hobby” (Connare, n.d, tradugéo livre).



Helvetica is the font of the Vietham War.

Paula Scher






despreocupada e informal. Ou seja, combinar a personalidade da tipografia com
a personalidade da mensagem torna-se o mais importante. Dessa forma sao
evitados equivocos oferecendo ao leitor, através da tipografia, o tom adequado
do que lhe é transmitido de forma escrita.

Beatrice Warde, no ensaio Crystal Goblet declara uma opinido muito vincada
face ao contexto e uso das tipografias. A partir de um paralelismo entre copos de
vinho (um simples e transparente e um outro em ouro e com padrdes requinta-
dos) refere que a tipografia usada € invisivel, “(...) a voz perfeita ndo se destaca
é simplesmente o veiculo de transmissao de palavras e ideias (...)". Isto é, a boa
tipografia sera um copo transparente que permite notar imediatamente as pro-
priedades do vinho. No que diz respeito a Comic Sans, esta sera entdo um copo
de ouro onde o vinho nédo pode ser imediatamente apreciado.

Numa outra perspectiva, em The Rules of Typography According to Crackpots
Experts, de Jeffery Keedy, este discorda da ideia que as tipografias deveréo
servir para sempre, “a tradicao tipografica € uma constante que varia segundo
avancos tecnolégicos, funcionais e culturais.” E assemelha-se a perspectiva da
criacdo da Comic Sans: “(...) o computador e softwares relacionados incentivou
designers e nao especialistas a desenhar e a usar as suas proprias tipografias.
E com mais tipégrafos e consumidores havera formas amadoras. Mas existira
uma abundéncia de novas ideias”.

De facto, toda a atmosfera negativa em torno da Comic Sans aparenta estar ba-
seada em trés factos: falta de conhecimento da sua conjuntura, uma exposicao
excessiva da mesma e ainda uma falta de adequagéao ao seu contexto.

Na verdade, “(...) a internet s6 tornou a Comic Sans ainda mais popular (...)
qualquer pessoa poderia escrever um texto e ser lido por milhdes de pessoas em
qualquer parte do mundo” (Kadavy, 2015, traduc&o livre) o que € comprovado
quando se procura Worlds most hater font. A Comic Sans aparecera no top dos
primeiros 10 resultados e em diferentes motores de busca: Google, Yahoo, Bing
e Duck Duck Go. Tal como Jessamyn West assume, “(...) o problema da Comic
Sans é simplesmente estar em todo o lado.” havendo assim justificacao plausi-
vel para um numero incontéavel de criticas em torno da mesma. “A Comic Sans é
aquela coisa rara: algo que odiamos tanto ha tanto tempo que se tornou querida
para n6s” (Hendrix, 2010, tradugéo livre).

31
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FIG. 31

POPULARIDADE DA COMIC SANS

“Poucas coisas sdo certas na vida: morte, impostos e o facto dos designers
gostarem de odiar a Comic Sans (Johnson, 2016, tradugéo livre). Encontrar as
causas que a torna pouco apreciada pelos designers tem vindo a motivar a ela-
boracédo de diversos artigos e especulacdes por parte de entusiastas e enten-
didos de matéria tipografica. Tendo em conta que chega a ser considerada a
tipografia “mais popular e maligna do nosso tempo (Strizver, n.d., tradugéo livre).

Apesar de algumas pessoas compreenderem o seu caracter casual e considera-
rem o seu uso apropriado em documentos informais existem inumeros projectos
formais que, utilizando Comic Sans, se tornam alvo de critica. A verdade é que
“Ninguém explicou qual o uso correcto e propésito da Comic Sans (...) [para
além disso] nao é uma fonte terrivel, 0 seu uso incorrecto € que acontece numa
escala massiva.” (Kadavy, 2015, traducé&o livre). Todavia é necessario perceber
quais as causas da renuncia dos designers face a esta tipografia.

Em primeiro lugar, a Comic Sans, na sua composi¢ao como um todo, ndo apre-
senta qualquer senso. Apesar de considerada casual, as letras ndo combinam
entre si. Para além do kearning desajustado que resulta em espacos estranhos
entre as letras, o stroke também n&o é modelado. No entanto, € necessario ter
em ponderacgéo que “Connare criou as letras usando um rato e o ecra de com-
putador (...) e assim entende-se porque sdo como séo” (Klein, 2009, tradugao
livre). Tendo sido baseada na escrita @ mao e em banda desenhada, como fonte
cartoon, as frases deveriam ser curtas e compostas apenas por mailusculas. Sob
outra perspectiva, tipografia destinada a banda desenhada “normalmente requer
empatia, utilizando versdes bold ou italico do mesmo alfabeto” (Klein 2009, tra-
ducéo livre). O que nao se verifica com a Comic Sans uma vez que s6 tem dispo-
nivel a verséo bold que pouco difere da original (FiG. 30). Mais tarde, no programa
Windows 8, surgiu a Comic Sans Pro (FIG. 31), na tentativa de corrigir algumas
lacunas, sendo uma delas a falta de variantes italicas. Também se verifica que
a leitura é desconfortavel tornando-se uma ma experiéncia. Isso acontece dada
a ma gestao de peso que tem como efeito uma variagdo acentuada nos “pontos
negros” num corpo de texto. Assim, torna-se inadequada a volumes extensos
de conteudo. O facto de ter sido projectada para ecra, também contribui para o
facto de ser pouco harmoniosa quando impressa, o0 que perturba os designers
visto que, a maioria das suas manifestacdes sdo em material impresso.

Por outro lado, € necessario entender o tom de cada tipografia. A Comic Sans é
uma tipografia com um tom muito préprio e caracteristico pelo que o desrespeito
das suas limitagdes motiva diversos movimentos quer a favor quer contra o seu
uso e consequentemente amplificacdo da sua popularidade. Roger Domene-
ghetti, a 26 de Agosto de 2013, na publicagdo Comic Sans: The Worst Font In
The World — Sabotage Times, concorda que “a Comic Sans foi desenhada para
um propdsito, por muito ma que seja, colocada num contexto diferente sé a tor-
na pior.” isto &, “(...) cada fonte € um tom de voz visual e cada uma se apropria
a diferentes ocasides.” sendo que, “considerar o tom da tipografia € uma parte
crucial do design e uma ferramenta efectiva na comunicag¢ao” (Kishor, 2011, tra-
ducéo livre). Assim, a vulgarizagéo da Comic Sans contribuiu para o crescente
estigma criado por parte dos designers.

Reforcando a mesma ideia, a 6 de Outubro de 2014, Eric Jaffe, em The Science
Of Comic Sans, admite que o problema em torno da Comic Sans é sua utiliza-
¢éo indevida. Contudo, é necessario ter em consideracao que no pack Windows
95, a Comic Sans é a Unica tipografia com uma estética semelhante a escrita a
mao, com aspecto arredondado, acabando por se destacar das restantes. Por
outro lado, “as tipografias tém personalidades distintas. As tipografias tém o seu
proprio significado e as suas préprias emocdes, sdo independentes das palavras
escritas” (Jaffe, 2014, tradugéo livre). Torna-se estranho ler mensagens sérias,
imperativas ou formais escritas em Comic Sans dado a sua envolvente divertida,
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SINOPSE HISTORICA

Tipografia deriva das palavras gregas tipos e graphein que significam forma e
escrita, respectivamente. O significado da palavra tipografia remete a arte e pro-
cesso de criagdo na composicao de um texto. O seu principal objectivo é dar
ordem estrutural e forma & comunicagdo impressa. Isto &, dotar a linguagem
humana de forma duravel e portanto, de existéncia independente. A tipografia
estabeleceu relagdes que, além dos aspectos estéticos e econdmicos, priorizam
fundamentalmente as questdes técnicas. Por outro lado, a sua fungdo também
se torna um aspecto de relevancia ja que, “como os textos sdo usados torna-se
mais importante do que estes significam” (Lupton, 2004, tradugao livre).

A Histéria da Tipografia remonta a pré-histéria aquando das primeiras tentativas
de registar as tarefas quotidianas nas paredes sob a forma de simbolos. Os
registos mais antigos foram encontrados em placas de barro do templo da cida-
de de Uruk (FIG. 1) apesar da sua data ndo ser exacta pensa-se que possam ter
aproximadamente 6000 anos. O seu conteldo contava com listas de cereais e
cabecas de gado, as formas eram irregulares e simbolizavam palavras, a seme-
lhanga do pictograma, ainda que, mais rudimentares. Ja o primeiro pictograma
(FIG. 2) isto é, um desenho que representa objetos ou ideias ndo sendo a sua
pronunciagéo tida em conta, remonta a cerca de 3 500 a.C. na cidade de Kish,
na Babilénia. Noutros casos, como a dos habitantes pré-histéricos da Peninsu-
la Ibérica, estes identificavam os seus membros das elites gravando desenhos
identificativos em placas de xisto.

Mais tarde, os sumérios desenvolveram ideogramas, simbolos que representam
ideias associadas sendo estas, menos concretas. A evolugéo posterior deste
sistema silabico deu lugar a escrita cuneiforme (2800 a.C), que é vulgarmente
considerado o primeiro alfabeto. Um dos documentos juridicos mais antigos que
existe é datado desta época sendo este, o famoso codigo de Hammurabi (FIG. 3).

Em 1500 a.C. desenvolveram-se no Egipto trés alfabetos: hieroglifico, hieratico
e demético. Os fenicios adoptaram estes mesmo alfabetos em 1000 a.C. que
foram transmitidos e adoptados pelos hebreus e armenos. Com o tempo, os
alfabetos sofreram uma evolugéo propria adaptada a cada uma das culturas.
Posteriormente, o alfabeto fenicio foi adoptado por turcos e gregos.

A partir de 500 d.C. aparecem registos, no norte da Europa, Inglaterra e Irlanda,
da letra uncial ou insular. A sua forma era arredondada, possuia serifas também
elas arredondadas e o tragado era elegante. Os romanos, ja no século | mane-
javam um alfabeto idéntico ao actual, havendo apenas auséncia das letras J, W
e V. O Império Romano foi decisivo no desenvolvimento do alfabeto ocidental,
dado o avancgo formal que este apresentava. A escrita romana adoptou quatro
estilos fundamentais: Capitalis Romana ou Capitalis Monumental, Quadrata Ro-
mana, Rustica Romana e Cursiva Romana. A Capitalis Romana era uma letra
monumental, apenas existia em caixa alta e era usada a nivel arquitecténico, isto
€, em monumentos e fachadas de prédios. A Quadrata Romana era uma letra
imponente e apoiada nas mailsculas quadradas romanas. Era reservada para
livros publicos, documentos e situagdes formais. A sua escrita era trabalhosa
e bastante lenta. O espaco entre as palavras era um problema uma vez que,
tornava a leitura desconfortavel. A Rustica Romana é uma versao menos formal
e mais rapida na sua execugao. Caracterizava-se também pela falta de espacgo
entre as palavras e a escala das suas serifas tornava-as exageradas. Por Gltimo,
a Cursiva Romana era uma variante inclinada das mailsculas. Era uma letra
usada por todos em ocasides quotidianas e era escrita com uma pena de ponta
fina, o que era notavel visualmente transparecendo a influéncia da ferramenta.

Mais tarde, surgiu o alfabeto arabe constituido por apenas 28 consoantes, ou
seja, sem vogais, escrevendo-se da direita para a esquerda sendo o mais idén-
tico com o que é utilizado actualmente.



com dislexia acabam por ser excluidos. Por outro lado, a populagdo com disléxia
€ um numero consideravel. No caso americano, representa 15% da sociedade
€ ja no portugués 5,4%.

Tudo isto € confirmado por uma pesquisa da Universidade de Princeton, nos
EUA, que comprovou que fontes particularmente dificeis de ler na verdade aju-
dam a aprender melhor. Coordenado por Connor Dieman-Yauman, 28 volunta-
rios leram a mesma informagao durante 90 segundos e posteriormente sujeita-
vam-se a 15 segundos de descanso antes de reproduzir a informacao que lhes
tinha sido dada de forma escrita. Comprovou-se que as pessoas que tiveram
acesso a textos escritos em Comic Sans e Bodoni fixaram 14% mais informacao
do que os que tiveram aquisicao do mesmo contetdo escrito em Arial. As con-
clusdes que podemos retirar desta experiéncia é que de facto a forma das letras
influencia no modo de apreenséo de contetdo. Formas invulgares facilitam o
processo de aprendizagem. “Entendidos dizem que a fonte € inaceitavel para
uso profissional; professores recusam-se a aceitar trabalhos escritos [em Comic
Sans]. E tudo muito pretensioso e elitista” (Gordon, 2017, tradugéo livre).

Assim sendo, é importante lembrar que “ndo existe uma fonte para todas as so-
lugdes” (Crum, 2017, tradugéo livre) o que coincide com o caso da Comic Sans e
é confirmado pela opinido de Vincent Connare, explicita numa entrevista para o
jornal diério nacional britanico The Guardian, onde afirma “a tipografia deve fazer
exactamente ao que esta destinada. E por isso que me orgulho da Comic Sans”.
E apesar de considerada por alguns, “pior que a Curlz (FIG. 28) € que a Papyrus
(FIG. 29)” (Crum, 2017, traduc&o livre) é necessario ter em consideragdo o seu
proposito e as suas peculiaridades sendo que, “a maioria das pessoas sabem
muito pouco sobre fontes para além de gostarem ou nao” (Slavin, 2015, tradugéao
livre) todavia os comentérios sobre a Comic Sans surgem por parte de todos. Na
pratica para o ambiente Microsoft Bob como tipografia dos baldes de fala da per-
sonagem Rover, a Comic Sans desempenha a sua funcao na perfeicao ja que
foi esse 0 motivo da sua criagé@o pois “a principal tarefa da tipografia é interpretar
e comunicar o texto” (Bringhurst, 1992, tradug&o livre).
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PARTICULARIDADES DA COMIC SANS

O nome Comic Sans parte do pressuposto das suas formas se inserirem no es-
tilo Sans Serif. Inicialmente, o nome seria Comic Book, no entanto, foi tido como
desajustado. Todavia, apesar de possuir Sans como “segundo nome” existem al-
gumas excessdes, como é caso das formas simples da mailscula I que apresen-
ta serifas para ser distinguida da letra | em mindscula (FiG. 21) (situagéo que torna
as semelhancas entre as duas letras evidentes quando escrito em Helvetica). E
de referir a valorizagdo de um alfabeto Comic Sans ja que, Vincent Connare se

preocupou em distinguir claramente todas as suas formas.

De facto, independentemente de simpatizar ou ndo com a tipografia, “as letras,
nuameros e simbolos da Comic Sans tém formas Unicas e juntas fazem uma
coleccao singular” (Slavin, 2015, traducéo livre). Uma caracteristica peculiar da
Comic Sans ¢ o facto do simbolo do euro ter um olho (FiG. 22). No entanto, se-
gundo Vincent Connare, teve de ser removido motivado por ameacas legais da
Unido Europeia. Em alguns casos, a Comic Sans ndo € uma escolha na selec-
¢éo tipografica ja que, “ao contrario da maioria das fontes, a forma das letras da
Comic Sans por vezes forga os designers a adaptar o espago impresso ou online
a fonte” (Slavin, 2015, tradugéo livre). Outra peculiaridade, € que Connare dese-
nhou a tipografia com antiserramento para ecras de computadores (FIG. 23). Este
método reduz o efeito e forma de serra que se cria ao desenhar uma diagonal no
computador. Isto €, os pixeis ultrapassam as margens estabelecidas.

Segundo Eric Jardi “realmente ha razdes objectivas para dizer que a Comic
Sans & uma ma tipografia”, tendo em conta que “as suas caracteristicas séo
bastante reconhecidas gragas aos seus tracos arredondados que imitam os de
um marcador, a inclinagao variavel e o espago desigual entre as letras. Estas
particularidades fazem com que o publico veja a Comic Sans como uma fonte
imatura, infantil, instavel e divertida.” (Montes, 2013, tradugéo livre). David Ka-
davy assume que a principal razdo da Comic Sans ndo ser legitima pauta-se
com a sua falta de uniformidade na distribuicao de pesos visuais o que resulta
numa dificuldade acrescida no momento de leitura, piorando quanto maior for o
bloco de texto. No entanto, das opcdes de fontes disponiveis para o interface da
Internet Explorer, a Comic Sans era uma das mais seleccionadas fazendo parte
das preferéncias da maioria dos seus utilizadores. “Este tipo de letra tem de
facto muito poder. Sobreviveu a um projecto fracassado da microsoft, integrou
um sistema operativo ha 20 anos e ainda hoje volta, ndo volta, aparece para nos
assombrar” (Rosa, 2016, tradugéo livre).

Porém, “é cool odiar a Comic Sans. Mas também é problematico” (Hudgins,
2017, tradugéo livre) dada que a sua utilizacéo é apreciada e até recomendado
pela Associacao Britanica e Irlandesa de Dislexia. Considerando que a dislexia
€ a desabilidade sensivel que algumas pessoas sentem no que diz respeito a
tipografias em particular, sejam elas impressas ou em ecras, diferentes tipogra-
fias facilitam o processo de leitura. Ou seja, no caso da Comic Sans o facto de
todas as letras serem diferentes entre si revela uma maior eficacia para pessoas
afectadas por esse disturbio. As suas formas irregulares permitem que pessoas
disléxicas se foquem em partes individuais das palavras. “Enquanto muitas fon-
tes usam formas repetidas para criar diferentes letras, como o p é revertido para
fazer o g, a Comic Sans utiliza poucas formas repetidas, criando letras distintas
(apesar do b e do d serem espelhadas)” (FIG. 24) (Hudgins, 2017, tradugéo livre).
Ironicamente, fontes criadas para culmatar a disléxia, exemplos como a Open
Dyslexie (FIG. 25) € Lexie Readable (FIG. 26) para além de ndo serem gratuitas, ndo
desempenham com tanta eficacia a sua fungao como a Comic Sans sendo mais
dificil o acto da leitura. Apesar disso, nem sempre a alteracéo da tipografia é a
solucédo para facilitar a leitura. Por vezes, s6 a alteragdo do tamanho da tipogra-
fia ou optar por papel colorido se demonstra uma opg¢éao viavel. Odiar a Comic
Sans revela um certo narcisismo uma vez que, nesse cenario, pessoas



A par com o reinado de St.Gall, no século X, na Suiga, desenvolve-se um tipo
de letra diferente do até entdo comum— o gético — que se apresentava mais
comprida e angulosa do que o usual até entdo. Das suas caracteristicas, des-
tacam-se o facto de ser mais rapida de escrever e um maior aproveitamento do
papel. O seu desenho era solene e sevéro e trazia uma formalidade apoiada na
arquitectura das catedrais e castelos. Este tipo de letra difundiu-se por toda a
Europa, dando origem a diversas variantes: Textura, Littera Moderna, Littera An-
tiqua, Mindsculas de Niccolli, entre outras. No entanto, & semelhanca das sans
serif, “Todas as tipografias tém algum contetdo espiritual o que nao [é verificado]
na tipografia gética” (Tschichold, 1995, traducéo livre)

Em 1421, é impresso o primeiro livro escrito em inglés por William Caxton. Pos-
teriormente, surge a tentativa de unir o estilo gético a uma escrita informal que
resultou na letra Civilité. Ja em 1495, nasce a conhecida tipografia Bembo, dese-
nhada por Francesco Griffo também responsavel pelo estilo italico. Neste mes-
mo ano, num contexto nacional, as cidades de Leiria e Faro séo as primeiras
a serem dotadas de tipografias. Leiria foi também a primeira cidade a ter um
moinho de papel e actualmente, representa o nucleo museolégico da historia
da tipografia portuguesa. Entretanto, Chrisophe Plantin, cria a Biblia poliglota
imprimindo-a em caldeu, grego, siriaco, hebreu e latim. Esta mesma Biblia era
composta por titulos italicos desenhados por Grajon, responsavel pela impres-
séo de caracteres arabes.

O século XV é marcado pelo Renascimento, considerada uma das épocas mais
criativas da existéncia humana. As letras sao maioritariamente arredondadas e
visualmente mais leves e legiveis. O espagamento passa a ser uma preocupa-
¢éo na escrita tornando a leitura uma acg&o mais confortavel. E também criado,
pela primeira vez, neste século, um alfabeto que possamos considerar completo,
ou mais semelhante com o actual, sendo as suas letras maiusculas inspiradas
nas Capitalis Romana e as minusculas nas Corolingia.

No século XVI, Albrecht Durer, publicou o livro Of the Just Shaping of Letters
apresentando uma construgao sistematizada de um alfabeto, desenhado-o se-
gundo principios geométricos. Este século é marcado pela impressao que origi-
na uma verdadeira revolugao tipogréafica. Gragas ao avango tecnolégico operado
por Gutenberg (FIG. 4), a escrita passou a ser executada com letras de chumbo.
Por esse motivo, 0 processo passou a ser chamado de tipografia ao invés de
manuscritos, como era até entdo. O primeiro livro impresso foi a Biblia de Gu-
tenberg (FIG. 5) composta originalmente, por 42 linhas e escrita em Textura. No
entanto, a data da criagdo de Gutenberg esta envolta num ambiente de secre-
tismo e mistério. De facto as primeiras oficinas, normalmente situavam-se em
ruinas e conventos, sé trabalhando a noite. As pessoas fomentavam essa bruma
ja que anteviam que a invengao da impressao viria a acarretar mudancas signifi-
cativas a nivel comercial. E importante referir que Gutenberg viveu numa regido
caracterizada pelo cultivo de vinho e uso das prensas no processo da vindima,
referéncia tida em conta pelo mesmo para desenvolvimento da impressao.

Enquanto um artesdo imprimia, outro aplicava a tinta nos caracteres, sempre de
forma alternada. A prensa fornecia uma face de texto mais homogénea em rela-
¢ao ao que estava disponivel até ao momento. Anteriormente, na Idade Média,
os livros eram copiados a mao, normalmente, por monges copistas. A invencao
de tipos méveis metalicos (FIG. 6) permitiu uma maior divulgacao dos textos que
na época eram, dominantemente, religiosos, historicos e cientificos. Por outro
lado, a possibilidade de copia permitiu uma maior abrangéncia social operada
maioritariamente pela burguesia. Com isso, hovos valores enalteceram e o inte-
resse pela informacao fomentou um crescente mercado produtor e consumidor.
Ao nivel da tipografia, a impresséo impulssionou o uso de novos e diferentes
tipos de letra em diversos documentos.
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FIG. 10

Ainda referente ao século XVI, em 1455 um aprendiz de Gutenberg, Nicolas
Jeson desenvolve uma nova tipografia romana, agora mais arredondada, com
espaco interior suficiente para lhe dar aparéncia luminosa, oferecendo um ali-
nhamento regular onde as ascendentes e descendentes se encontram bem
proporcionadas e as serifas tém um aspecto triangular. Mais tarde, em 1501,
Francesco de Bolonia desenvolve com o veneziano Aldo Manucio o primeiro tipo
mecanico, sendo este cursivo. Nesta altura os tipos franceses impdem-se face
aos italicos acrescentando delicadeza as letras. Ja em 1545, o impressor francés
Claude Garamond cria uma fundi¢cdo que lhe possibilita estruturar um tipo mais
informal que a letra romana trajada. Esta nova tipografia, a famosa Garamond,
é baseada no traco da pluma de uma ave, de uso comum na época. E também
considerada uma das mais legiveis até hoje. Nesta época torna-se necessario
uma maior preocupag¢ao com o tamanho das letras dado que os livros teriam de
se tornar menores facilitando o seu transporte.

No final do século XVI a tipografia holandesa entra em cena. Em comparagéo
com a Garamond (FIG. 7) as diferencas de peso sdo maiores, as dimensdes mais
avantajadas em casos de caixa baixa e os itélicos sdo mais regulares. A tipogra-
fia holandesa era destinada a classe média da época ja que, eram tipos praticos
e o seu fim era o uso comercial. “As formas das letras mudam constantemente,
no entanto diferem pouco” (Bringhurst, 1992, tradugé&o livre), ou seja a tipografia
adapta-se segundo necessidades sendo reconhecida independentemente das
suas formas. Nesta fase, a fungéo ainda ndo desempenhava um papel impor-
tante. Por esse motivo, a prioridade era a beleza sendo desvalorizados aspectos
relacionados com a fungéao.

No século XVII, é criada uma nova técnica, utilizada pelos ingleses, que consis-
tia na impressao por chapa de cobre. William Caslon (FiG. 11) vé o0 seu trabalho a
ser reconhecido gracas a esta técnica tornando-se o primeiro no neg6cio de gra-
vacao de armas de fogo. Posteriormente, em Londres, na gravagéo de cunhas
destinadas a encadernacgao de livros.

Mais tarde, no século XVIII, o século das luzes, foi uma época de ouro para
a tipografia apresentando diversos factores relevantes na sua histéria. O livro
impresso € finalmente considerado um elemento fundamental para o avango
intelectual e social do individuo. Antecipando uma era industrial, a tipografia tam-
bém foi influenciada. O desenho é simplificado e aprimorado. As artes graficas
sdo agora assumidas maioritariamente por ingleses. John Baskerville torna-se o
maior impressor inglés. As suas fontes eram claras, classicas e com énfase ver-
tical, sendo a mais conhecida a Baskerville, (FiG. 8). Baskerville € o responsavel
por invengdes como novas tintas e impressoras mais rapidas e precisas, impul-
sionando a evolucdo da arte de impresséo. No final do século, as letras tinham
larguras iguais e as curvas ja eram padronizadas, a semelhanca dos angulos,
espessuras e dimensdes. Outros impressores com grande destaque e com par-
ticipacao na criagéo de novas fontas tipogréficas foram: Giambattista Bodoni (FIG.
9) e Francois Didot (FIG. 10).

No século XIX ocorre a revolugéo industrial coincidindo com avangos ao nivel
da impressao. A invengao das familias tipograficas sem serifas e um movimen-
to libertario em relacdo ao formato das letras sdo os factores mais marcante
do século. As letras sofrem deformagdes e distor¢des em relagdo a forma e as
proporcoes, sem limite ou critério. A tipografia € usada com um intuito comercial,
nao havendo controlo estético nem preocupsg¢des com a legibilidade. As letras
eram demasiado largas, as paginas eram desalinhadas e as margens eram des-
proporcionadas relativamente aos textos. No final do século XIX, notou-se uma
vontade de reconstruir a tipografia com os moldes de tipografia de Gutenberg.
William Morris, um dos nomes mais marcantes do século, fundou a sua gréafica
propondo uma reestruturagéo de todo o processo que resultou da invencao da
prensa. O papel que utilizava era bastante incorporado a semelhancga dos utili



livro Helvetica: A Homage to Typeface, que compara a Helvetica a Arial. As se-
melhancas podem ser notadas através da sobreposi¢ao das tipografias Arial (FIG.
19) e Helvetica. No entanto, a Helvetica n&o foi a Unica a ser tida como reflexo de
diversas tipografias. E exemplo disso, a Futura em relagdo a Jacno e a Banco
em relacdo a Twentieth Century. A Comic Sans também foi modelo para uma
tipografia posterior, a Chalkboard. No entanto, a Apple afirma que a sua intencéo
com o design da Chalkboard (FIG. 20) € prestar uma homenagem a Vincent Con-
nare e ao sucesso da Comic Sans.

Em suma, é necessario entender o contexto da necessidade de criar uma tipo-
grafia e perceber as circunstancias das suas formas para que nao sejam efectu-
ados juizos de valor. A Comic Sans, em grande parte sofre por pressupostos da
ignorancia. Apesar da atmosfera negativa em torno da Comic Sans € uma das
principais fontes instaladas. De acordo com uma estatistica recente, a Comic
Sans esta disponivel em 99,13% dos computadores com sistema operativo Win-
dows e 90,91% de Macs. A sua presenca em computadores néo € proporcional
a fama depreciativa que a acompanhauma vez que, € considerada uma das tipo-
grafias mais menosprezadas. No fundo, a “Comic Sans sera apenas uma vitima
improvavel do seu proprio sucesso” (Strizver, n.d., tradugéo livre).
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ENVOLVENTE DA COMIC SANS

Apesar dos avancgos tecnoldgicos e das inUmeras tipografias acessiveis num
computador, a Comic Sans, ap6s 23 anos, apesar da envolvente negativa que a
acompanha, € uma das mais famosas tipografias da contemporaneidade.

Influenciado pela tipografia desenhada por Dave Gibbons (da banda desenhada
Watchmen) e da de John Costanza (da banda desenhada Dark Night Return),
em 1995, enquanto colaborador da Microsoft, Conare criou a tipografia Comic
Sans. “O nome original seria Comic Book mas era um nome silly e mais tarde foi
alterado para Comic Sans” (Connare, 2003, tradug&o livre). A sua finalidade era
substituir a Times New Roman (FiG. 15) (utilizada até entédo) nos baldes de fala do
assistente canino Rover, do software Microsoft Bob (FiG. 16). Para Connare, Rover
teria de falar num tom mais divertido para que a sua fungéo de orientar novos uti-
lizadores, fosse melhor sucedida. Por outro lado, a Times New Roman era uma
escolha particularmente errada para o programa Microsoft Bob, e “(...) apesar
de estar presente em todo o lado, tinha um caracter aborrecido para a fungao”
(Garfield, 2011, traducéo livre) atendendo que foi desenhada com a finalidade
de ser utilizada em jornais. O obstaculo a utilizagdo da Comic Sans no software
foi terminado e todas as suas caixas de dialogo e espacos dos baldes de fala
tinham sido definidas segundo a métrica da Times New Roman. Acrescendo o
facto das letras da Comic Sans serem mais largas e atendendo que a situagéo
nao foi revertida a tempo, a Comic Sans foi incluida posteriormente no Microsoft
3D Movie Maker (FIG. 17), em 1995.

Relativamente a esta tipografia icdnica, Vincent Connare defende-a em todas
as suas entrevistas. Relembra que em design existe sempre um briefing, sendo
necessario analisar o enquadramento da Comic Sans. Primeiramente, “a Comic
Sans néo foi desenhada como uma tipografia e sim como uma solugéo para um
problema.” (Connare, n.d, traducé&o livre) a perda de controlo sobre a sua criagcao
€ que levou a sua fama ascendente. Mas, a sua utilizagdo crescente aconteceu
aquando do acesso facilitado a computadores privados e impressoras particula-
res. A par com o langamento do Windows 95 Plus, o utilizador era agora capaz
de visualizar um texto escrito por si, escolhendo qualquer tipografia do leque
disponibilizado pela Microsoft (constituindo a Comic Sans uma das opg¢des) e
posteriormente ver impresso o resultado final. Desta forma, uma fonte inspirada
na escrita dos baldes de fala das personagens de banda desenhada tornava-se
acessivel a qualquer pessoa, com ou sem conhecimentos tipograficos.

O seu processo de formacao baseou-se na ferramenta standard de design de
edigdo de tipos no computador, Macromedia Fontographer (FiG. 18). E precedido
neste tipo de edicao pela Adobe lllustrator e actualmente é desenvolvida pela
FontLab. Apesar da metodologia actual e apetrechos a disposi¢ao do designer,
enquanto criativo tipografico, tem de considerar que “hoje fazemos menos in-
ternamente no cédigo das fontes do que faziamos ha 15 anos atras” (Connare,
2014, traducéo livre) sendo que apesar da opiniao maioritaria, o desenvolvimen-
to da Comic Sans reconhece bem mais que uma tarde de trabalho.

Embora apresente um propésito especifico, este acabou por ser ultrapassado.
A BBC News Magazine a 26 de Outubro de 2016, publicou o artigo intitulado
What’s so wrong with Comic Sans? onde, depois de caracterizar a Comic Sans
como uma tipografia entusiasta, inofensiva mas capaz de provocar um protesto,
conclui que a “nédo foi desenhada para o uso comum”. Porém, é aplicada de for-
ma massiva, contribuindo para o seu enorme sucesso. Alias, em 1996, a tipogra-
fia vinha pré-instalada em todos os Macintosh. E mesmo “[Existindo] entre 200 a
300 fontes instaladas em cada computador as pessoas escolhem a Comic Sans”
por ser diferente (...) € uma escolha pessoal.”(Connare, 2014, traducé&o livre).

Ao longo da histéria da tipografia, diversos tipos de sucesso serviram de modelo
para a criacao de posteriores designs. Na pratica isso pode ser observado no



zados no século XV. Morris e os colaboradores desenhavam e decoraram livros
historicos para posteriormente os imprimir. Este século & também marcado pelo
surgimento de diversos movimentos que influenciaram directamente a tipografia.

A Art Noveau transformou as tipografias em formas exuberantes usando-se das
possibilidades infinitas das curvas. O Novo Grafismo apareceu como um novo
conceito de programacao visual que foi capaz de nortear a evolugao do design
gréafico e da tipografia. Posteriormente, o Dadaismo revoluciona o conceito de
tipografia ja que mistura familias, caixas alta e baixa, alinhamentos, espacgos e
todas as regras estipuladas de um equilibrio tipografico. Uma das tipografias
marcantes deste programa de destruicdo € a Futura (FIG. 12) considerada um
dos simbolos inconfundiveis de modernismo no design gréafico. Em 1920, com a
Bauhaus, as letras tornam-se geométricas sendo o seu processo uma constru-
¢éo racional. Foram avaliadas a caixa-alta e a serifa questionando a possibilida-
de de serem abolidas. No entanto, “o caracter de uma era ndo pode ser apenas
expressa em formas ricas e ornamentais. As formas simples e geométricas das
sans serif expressam também clareza e concentracdo no essencial” (Tschichold,
1995, traducgédo livre). As primeiras aparicdbes sé de letras minUsculas surgem
com o pressuposto de vantagens econémicas. Porém, a utilizagdo das letras
mailsculas prevalece tendo em conta o fenémeno linguistico (representacao
das palavras), considera-se que a nova tipografia nao deve interferir na evolugao
do discurso falado e/ou escrito e é verificado que a leitura € mais confortavel com
a sua presenca. As tipografias eram caracterizadas por formas fragmentadas,
angulos extremos e arranjos agressivos por vezes, causa da sua assimetria.
Tanto o type design, como a arquitectura, bem como a arte caminham na sombra
do construtivismo. Por ultimo, a Art Déco explora a tipografia enquanto grafismo,
sendo o seu tratamento o mesmo da imagem.

O computador é introduzido, no século XX com a intengéo de simular a chapa
da impresséo. E nos anos 80 que o computador e a impressora capacitaram os
individuos a usar tipografias no seu ambiente pessoal. “A revolugdo dos compu-
tadores no design gréafico tem o seu lado negro. Infelizmente, deu o poder e ca-
pacidades gréaficas a pessoas sem sentido estético sobre tipografia ou nenhum
conhecimento basico sobre design” (Meggs, 1989, traducéo livre). E de consi-
derar que as tradigcbes tipogréaficas foram fortemente desafiadas neste século,
principalmente entre as guerras mundiais. Isso aconteceu ja que o movimento
de arte moderna voltou a sua atenga@o para os problemas de comunicacéo. “O
propésito original da tipografia € simplesmente copiar (...) A tipografia & isso
mesmo: idealizacdo da escrita” (Bringhurst, 1992, traducgéo livre) pelo que as
tipografias modernas sofrem uma mudanga estrutural j& que, séo caracterizadas
por uma estrutura arquitectonica, stress vertical e o contraste &€ mais acentuado
entre linhas grossas e finas.

No século XXI, surge a impressao digital. Agora, todo o processo é feito directa-
mente no computador. E mais recentemente que “a Histéria da tipografia é mar-
cada pelo crescente e sofisticado uso do espago.” (Lupton, 2004, tradug&o livre).

Em suma, poder-se-a concluir que a escrita € considerada um veiculo de trans-
missdo de conhecimento entre geragdes. “A tipografia € um corpus de conside-
racoes e intencdes que tém origem na linguagem” (Bierna, 2004, tradugéo livre).
Assim sendo, toda a sua evolucdo, para além de dar a conhecer a sua histéria,
permite-nos retirar conclusodes sociais, econdmicas e politicas de uma dada épo-
ca apesar do “ (...) leitor usualmente ignorar o interface tipografico” (Lupton,
2004, traducéo livre). Por outro lado, o desenvolvimento tipografico acenta es-
sencialmente nas mudancgas operadas ao nivel da ferramenta. Isto acontece ja
que, qualquer alteragao da ferramenta ou modo de a operar influencia directa-
mente as formas que a tipografia adopta.
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FETICHIZACAO DA HELVETICA

Apesar da disparidade das formas, das diferentes classificagbes e das inumeras
tipografias disponiveis no mercado existe uma que desde a sua criagéo se des-
taca, atendendo a crescente escolha e inumeras aplicagdes. De facto, preenche
todos os requisitos que podemos considerar de uma boa tipografia: “caracteris-
ticas de design consistente, legibilidade, espacamento, kearning, cor e textura”
(Strizver, 2014, traducgéo livre) e, por outro lado, é apreciada pela sua imparciali-
dade e abrangéncia, uma vez que é aplicada em diversos projectos de tematicas
completamente antagonicas.

Neste momento, comega a ser claro qual a tipografia abordada. A Helvetica (FIG.
13) é praticamente omnipresente atendendo a clareza e conforto que esta ofe-
rece no processo de leitura. Na verdade, Max Miedinger (FIG. 14) em 1957 criou
Neue Haas Grotesk, alterando posteriormente o nome da tipografia para Hel-
vetica (semelhante a Helvetia, nome em latim para Sui¢a) argumentando que,
por um lado, seria demasiado pretensioso nomear uma tipografia com o nome
de um pais e, por outro, era necessario pensar no seu caracter comercial. Ao
longo dos anos, a familia Helvetica foi expandida oferecendo actualmente uma
ampla escolha de pesos. Com isto, possibilitou a sua integragéo em diversos lo-
gotipos conhecidos mundialmente. Como é exemplo a Caterpillar, Evian, Skype,
Post-it, BMW, entre muitos outros. As matrizes do Estilo Internacional (sintese,
clareza, objectividade e racionalidade) transparecem na perfeicdo nesta mesma
tipografia, de tal forma que a maioria da sinalizacdo rodoviaria e aeroportuéria
a utilizam como meio de transmitir informagéo. Em concordancia com a ideia
descrita anteriormente, Steven Heller, em Texts on Type, afirma que “(...) as
melhores qualidades das letras ao longo do tempo séo: ordem, simplicidade e
gracga”, requisitos amplamente reconhecidos na Helvetica.

Porém, “as tradi¢cdes da tipografia foram fortemente desafiadas entre as guerras
mundiais quando o movimento de arte moderna voltou a sua atencao para os
problemas da comunicacéo tipografica.”(Heller, 2006, tradugéo livre). Esse de-
sejo de mudanca é justificado, por exemplo, no caso de tipografias Blackletter,
tendo em conta o seu simbolismo e frequente associagdo ao partido nazi. A
semelhanca da Comic Sans, a Helvetica foi também desenvolvida com um pro-
poésito. No caso, melhorar falhas que pudessem ocorrer na comunicagéo.

Ainspiracao nas caracteristicas paisagens suicas bem como, a conveniéncia no
ajuste do seu nome, comprovam que a Helvetica respeita um parametro essen-
cial para a memorizagéo do seu utilizador: “Typedesigners ndao deveréo pensar
que a forma das letras sdo meramente arranjos de linhas e formas abstractas.
Ao invés deveréo trazer algo que relembre a origem, a beleza e a frescura da
necessidade de as criar, alguma mensagem entre a arte e a vida pratica.” (Gou-
dy, 1938, traducao livre).

“O grande paradoxo da tipografia é que é ao mesmo tempo omnipresente e au-
sente (...) camuflada pelo significado das palavras - é invisivel” (Brodie, 1926,
traducéo livre), paradoxo esse que parece nao existir com a Helvetica. Atenden-
do a propaganda em torno da mesma e a sua promessa de neutralidade, a Hel-
vetica passou a ser utilizada para diferentes propositos. O seu aparecimento tor-
nou-se bastante usual e demarcado conduzindo ao seu reconhecimento global.
Assim sendo, a sua utilizagéo excessiva, ferida pela intencao de imparcialidade,
tornou-a totalmente reconhecivel.

Num mundo recheado de material impresso, “(...) a clareza é o que mais reque-
remos hoje em dia. E necessaria tendo em conta as maltiplas reivindicacdes da
nossa atengao para a quantidade extraordinaria de material impresso que exige
uma maior economia de expressao.” (Tschichold, 1995, tradugéo livre) Sendo a
tipografia 0 meio de difundir mensagens sob a forma escrita, a Helvetica assume
uma posicao de favoritismo apoiado nas suas formas claras.



Em suma, existem diferentes causas de tal sentimento de veneracao em torno
da Helvetica. A sua forma proporciona ao designer a possibilidade de resolver
qualquer tipo de problema de carécter tipografico. Ideia reforcada por Axel Lan-
ger, em Helvetica Forever, onde define a Helvetica como “(...) um tipo de letra
impessoal para hoje e para amanha”. Estes argumentos reforcam o seu caracter
convidativo e inspiram seguranca e praticidade aos designers, como também su-
gerido por Victor Malsy e Lars Muller. Apesar desta perspectiva utilitaria, deverao
ser colocadas algumas questdes: a morfologia é suficiente para tal fetichizacao
em torno da Helvetica? Essa mesma fetichizagcao nao direcciona o designer para
a sua descredibilizagdo enquanto profissional? Torna-se dissonante compreen-
der como uma escolha segura podera promover desafio e individualidade num
trabalho predominantemente criativo.
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A capa do projecto foi mimetizada a partir da capa do editorial Helvetica — A
Homage to a Typeface. A mudancga de cores relativamente a capa do projecto
justifica-se, uma vez que, o livro tido como referéncia utiliza cores alusivas a
bandeira suica, pais de origem da tipografia Helvetica. Nado sendo a Suica um
factor caracterizante da Comic Sans procurou-se encontrar no ambiente da ban-
da desenhada, inspiragéo de Vicent Connare para a criagdo da tipografia em
analise, uma escolha cromatica mais adequada e alusiva ao tema (FIG. 80).
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Tendo entdo em conta as chamadas de atencao e baldes de fala comuns das
bandas desenhadas, a escolha do esquema de cores resume-se ao amarelo,
branco e preto. A tematica das frases foi substituida, sendo evidentemente alu-
sivas a Comic Sans.

Para criar uma maior harmonia e reunido entre os dois fragmentos da presente
proposta pensou-se num objecto envolvente — uma caixa. A tentativa passa por
converter o projecto e respectivo relatério num sé objecto grafico atendendo a
sua complementaridade para além da 6bvia acomodacgéao e ordenacgéo.

As dimensoes do projecto editorial sdo um factor de pouca distingdo em relacao
ao modelo considerado. O projecto desenvolvido tem de largura 119 mm e de
altura 150mm enquanto este relatério obedece as medidas standard A4.

Os papéis escolhidos foram, para o miolo, o couché matte de 170 gr e, para a
capa, a cartolina convencional com impress@o em serigrafia para evitar o dete-
rioramento da mesma aquando do seu manuseio (FIG. 81 e 82).



| discovered that | never really used
Helvetica but | like to look at it.
| like the VW beetle, too, although

I’ve never driven one.

Stefan Sagmeister






No final, o editorial oferece um espoélio de exemplos com a aplicagao da Comic
Sans em vérios suportes. Para facilitar a pesquisa e puder prolongar a seleccao
até ao final do projecto, criou-se um hashtag que possibilitava a qualquer indi-
viduo dar o seu contributo ao projecto. Isto é, postando uma foto no seu profile
de Instagram com o hashtag #comicsansvshelvetica existiria a possibilidade do
registo ser seleccionado para a pagina Comic Sans vs Helvetica e consequente-
mente ser agregado no projecto (FIG. 76, 77, 78 e 79).
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FIG.76, 77,78 e 79

Ao longo de todo o editorial existem textos alusivos ao tema que servem de
ligacdo entre os diferentes grupos de manipulagdes. Os textos presentes séo
manifestacdes de opinides e pensamentos relativamente a Comic Sans, como
tipografia. Sendo o editorial centrado na Comic Sans, a selecgao foi efectuada
atendendo as posicoes a favor do seu uso. Para promover e divulgar o projecto
foram ainda distribuidos autocolantes com a inscricdo #comicsansvshelvetica,
nome do perfil de Instagram.
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Os Cd’s de Musica também néo constituiram excepg¢éo, originarando uma amos-
tra de 12 diferentes referéncias. O corpo escrito mantém-se igual no seu conte-
Udo apesar de, mais uma vez, alterada a tipografia — para Comic Sans. Dada
a dificuldade de encontrar um numero satisfatorio de exemplares, tendo o livro
Helvetica — A Homage to a Typeface como universo, decidiu-se construir um
leque de amostras que combinasse exemplos do livro com outros da lista The 50
Best-selling Albums of All Time da Business Insider (2016) (FIG. 74).
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FIG.74

Considerando que o livro Helvetica — A Homage to a Typeface apresenta uma
spread onde sao comparadas as diferencas e evidenciadas as semelhancas
entre a Helvetica e a Arial, tirando partido da mesma estrutura e recorrendo a
sobreposicao das formas, contrastou-se a Helvetica com a Comic Sans (FIG. 75)

FIG.75
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ESTADO DE ARTE

Yoonjai Choi, designer gréafica e professora do curso de tipografia da Universi-
dade de Columbia, numa entrevista conduzida por Abigail Cain, exibe alguns
motivos que possam estar na base de um 6dio que se tornou caracteristico dos
designers pela Comic Sans. Se por um lado, “algumas mensagens escritas em
Comic Sans da-nos um sentimento paradoxo em que a mensagem se contradiz
a si mesma” por outro, assume que “nenhuma outra fonte alcancou tal nivel de
reconhecimento” (Cain, 2017, tradugéo livre).

Choi considera que o facto da Comic Sans ter sido desenvolvida pela Microsoft
€ um dos factores que a tornou tao popular. No entanto, existem alguns projec-
tos posteriores a sua criagédo, que, de algum modo, possam ter influenciado o
protagonismo desta tipografia. Ainda disponivel e com a Ultima actualizagao em
1997, o Comic Sans Café é um bom inicio para se compreender a tipografia e as
intencbes que lhe foram depositadas. O Comic Sans Café foi o site desenvolvido
pela Microsoft para o langcamento da tipografia de modo a apresenta-la de for-
ma rapida e mais abrangente. No entanto, parece que poucas pessoas tiveram
acesso, e como qualquer outro assunto, este também cria opinides divergentes.
Apesar de toda a envolvente negativa em torno da Comic Sans alguns designers
transformam a sua aplicagdo em algo simpatico, divertido e ironico. E o caso
do designer russo Oleg Tarasov. No seu projecto de 2012, Not Strong Mark, a
semelhanca de um ja existente, Comic Sans Project (2011) (FIG. 36), decidiu re-
desenhar logos de multinacionais (como a Coca-Cola, Mercedes-Benz, Chanel),
utilizando a Comic Sans como tipografia Unica na sua composicao.

O projecto Comic Sans In The Wild (2007) visa a partilha de fotos onde a Co-
mic Sans esteja presente na vida real. A manifestagcdo da Comic Sans € quase
omnipresente e isso cria descontentamento nos designers, constituindo motiva-
¢éo para o surgimento do impactante movimento Ban Comic Sans (2002) (FIG.
37) levado a cabo por Dave e Holly Combs. Desenvolvendo um manifesto claro
onde afirmam que a Comic Sans “é o diabo da ignorancia tipografica” prometem
a partir de autocolantes, posters e merchandising disponivel no site, “erradicar
esta fonte da face da Terra”. Com uma abordagem igualmente agressiva, Comic
Sans Must Die, todos os dias disponibilizava um glyph com a Comic Sans a
ser “destruida” simbolicamente numa animacgdo. O designer australiano Craig
Rozynski partilha desta mesma opiniéo, opinidao que o motivou em 2014 a criar
uma nova versao melhorada da Comic Sans, a Comic Neue (FIG. 38). Apesar de
oferecer a esta tipografia um melhor equilibrio e retirar “ as terminag¢des vacilante
e estranhas”, num questionario rapido de Jefferson Graham para a USA Today,
constactou-se que a maioria continua a preferir a verséao original da tipografia.
Outra tipografia, baseada na Comic Sans foi a HVD Comic Sans (FIG. 39), lancada
em 2017, criada por Hannes von Déhren. Aparece como uma versao semelhante
a Comic Sans mas com serifas. Apesar da intengdo de Jonathan Hoefler ndo
ter sido apoiar-se na Comic Sans, assume que ja estava a espera que a Inkwell
fosse comparada a mesma. Apesar de concordar que ambas partilham caracte-
risticas, afirma que a Inkwell foi criada para chamadas de atencao e néao baldes
de fala. A semelhanga da Comic Sans, a Inkwell é informal e inspirada na escrita
a mao havendo até a parecenca com o trago dos marcadores. Algumas das suas
formas também foram criadas directamente num ecra, desta vez e atendendo
aos avancos tecnolégicos, num iPad Pro.

Exemplo de uma abordagem comedida é o documentario Comic Sans: The Do-
cumentary (2010) com uma perspectiva mais teorica e contextual. No documen-
tario, varias pessoas anonimas exprimem a sua opiniao apos confrontadas com
logétipos de multinacionais (Fedex, StarBucks, entre outras) em que a sua tipo-
grafia foi alterada para a conhecida Comic Sans. Ainda no mesmo documentario,
pode ser ouvida a opiniao de dois integrantes da Associacao de Professores de
Publicidade, Tom Fauls e John Verret. Ambos concordam que o problema asso
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A semelhanca do livro Helvetica — A Homage to a Typeface, neste projecto,
também existe uma selecgéo de trinta identidades corporativas em que a Comic
Sans € a Unica tipografia da sua composi¢éo, sendo esse o factor diferenciador
da referéncia original (FIG. 71).
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FIG.71

Mas tal como aconteceria com outras tipografias, algumas dessas composi¢des
nao resultaram. Resultado visivel no logétipo da empresa de automacgao V2,
a jungéo da letra V com o numero 2 que, utilizando a Comic Sans, nao cria o
mesmo efeito entre o0 negativo e positivo como é conseguido a partir das formas
geométricas da Helvetica. Como resultado final, o espacgo entre o os dois com-
ponentes torna-se estranho dado as curvaturas caracteristicas da Comic Sans
e, ndo foi praticavel uma ligagao coerente entre 0 V e 0 2 (FIG. 72 e 73).
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Ainda relacionado com o espaco e forma da letra, no exemplar de Laurent Ben-
ner, Disconnected (12 inch) por Antonelli, 0 espaco negativo e formatagéo do
texto ndo se adequam a forma negativa inferior do caracter 8 da Comic Sans
tornando a sua estruturacao dispar da referéncia (FIG. 65 e 66).

FIG.65 e 66

Por altimo, quanto as experiénciacias Dubo, Dubon, Dubonnet de A. M. Cassan-
dre (1932) (FIG. 67 e 68) € The Power of Your Mind de Alex F. Osborn (1952) (FIG.
69 e 70), apos teste de impressao, constatou-se falta de qualidade da imagem
manipulada atendendo as dimensoes finais do editorial. Todavia, é de referir o
contexto destes dois exemplos, semelhantes ao cartoon, sendo o propésito da
Comic Sans cumprido e, portanto, reconhecesse o seu bom funcionamento.

FIG.69 e 70



ciado a Comic Sans ¢é ser dificilmente perceptivel tornando as suas imprecisdes
ainda mais notorias quando mal aplicada.

Mais recentemente, em Janeiro de 2017, foi desenvolvida sob a forma de narrati-
va cinematografica pela conhecida empresa Global The Great Story, a animagéo
Comic Sans: The Man Behind the World’s Most Contentious Font. Num video de
quase quatro minutos é apresentada uma breve contextualizacao da criagéo da
tipografia e opinido do criador Vincent Connare face a mesma.

Uma outra interpelagéo é a campanha desenvolvida pelo designer Matt Demp-
sey, em 2011, intitulada Comic Sans Criminal que providencia um pequeno re-
sumo da histéria da Comic Sans e ainda um formulario para os leitores se com-
prometerem a utilizar conscientemente a fonte. Ainda no mesmo ano, a agéncia
AgencyFusion langa o jogo Kill Comic Sans (FIG. 40) onde é dada a tarefa impos-
sivel de disparar contra a Comic Sans. Em forma de reflexdo, agora num am-
biente real, mas em semelhanga com o ficticio do jogo, que apesar da vontade e
movimentos levados a cabo para a dissimular, a Comic Sans torna-se cada vez
mais popular criando até a tendéncia de ser odiada.

Em 2010, Mike Lacher cria um pequeno mondlogo imaginario intitulado I’'m Co-
mic Sans, Asshole onde personificando a tipografia cria um discurso descon-
tente face ao 6dio criado em torno da mesma e expressa na primeira pessoa,
enquanto Comic Sans, a sua opinido face a outras tipografias proclamando-se a
“melhor coisa que aconteceu a tipografia desde Johannes (...) Gutenberg”. Este
discurso acompanha diversos videos e animagdes que podem ser visualizados
nas distintas plataformas de video.

O artista Jesse England serviu-se da Comic Sans para comprovar um ponto
fulcrar da sua tese. Jesse criou a Maquina da Sinceridade (FIG. 41). Uma maquina
de escrever que apenas escreve em Comic Sans. “E uma marca de sinceridade
para aqueles que nao tém experiéncia em design”. A maquina de escrever é
uma Brother Charger 11 da marca Sears da década de 70. Para as novas letras
o artista utilizou um gravador de laser mantendo-se todo o resto do mecanismo
e processo de escrita fiel ao modelo. Adverte para o facto de ndo ser uma cam-
panha de marketing viral e sim parte da sua tese onde questiona “como criamos,
consumimos (fetichizamos) os meios de comunicacao”. Pelos comentéarios do
Youtube é possivel perceber a discrepancia das opinides, visto que, por um lado
muitos se mostram horrorizados e outros felicitam o artista. Assim também se
conclui que Jesse alcangou o seu objectivo.

Um outro projecto que recorreu @ Comic Sans como tipografia foi, na sequéncia
da comemoragao dos 20 anos de um massacre ocorrido em 1989, a pedido da
Gallery of the University of Quebec (Canada), a elaboragédo de um cartaz rela-
cionado com o tema da misoginia pelo grupo anénimo Guerrilla Girls. O cartaz
€ representado por um moral onde surgem vérias frases, sendo uma de Roche
Cote escrita em Comic Sans “I carry the weight of 25 centuries of hatred against
woman. OK! | am a bastard. But | do not feel guilty” (FIG. 42).

Depois do fendbmeno Memes (o0 que pode ser entendido por informagéao viral),
onde frequentemente o conteudo escrito surge em Comic Sans, e aproveitando
0 20° aniversério da tipografia, Comic Sans for Cancer (FIG. 43) foi um evento que
contou com a participagao de diversos designers para a realizagdo de posters
onde a Unica regra era a utilizagdo da Comic Sans. O seu resultado teve a forma
de exposi¢des e um livro que agregava todos os contributos prestados. A venda
reverteu para apoiar a organizacao Cancer Researsh UK.

Exemplo de uma publicagao periddica que utilizou a Comic Sans como tipografia
principal do seu editorial foi a SUPER PAPER n°61 (Novembro) (FIG. 44). Ao longo
dos ultimos 7 anos, este jornal gratuito tornou-se bastante popular em Munique.
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O conteudo combina noticias culturais com novidades, eventos musicais, expo-
sicdes e festas. Tendo em conta que o objectivo é testar a credibilidade da tipo-
grafia ou novas formas de tratar o layout, o seu editorial reduz-se praticamente a
texto sendo a existéncia de imagem escassa. Dada a sua natureza descartavel
cada numero € uma experiéncia.

Em 2013, a linha aérea holandesa KLM mudou a fonte do seu site para Comic
Sans e deu a oportunidade as pessoas com nome C. Sans de ganhar bilhetes.
Outra iniciativa de uma empresa holandesa, numa escala mais pequena, é a do
dia da Comic Sans. Desde 2009, que uma radio holandesa o celebra, todas as
primeiras sextas-feiras de Julho sado dias para encorajar os ouvintes a enviar
todos os exemplos da Comic Sans que encontrem. Ainda relacionado com o uni-
verso da musica, gunnarolla e Andrew Huang, langaram em 2012 a Comic Sans
Song. Enquadrando-se no género musical pop, perguntam ao ouvinte como este
pode odiar uma fonte tao fantastica considerando-a a melhor do mundo, no en-
tanto, advertem que devera ser utilizada com alguma moderagédo. Uma outra
musica que faz referencia a Comic Sans, de forma mais comedida, é a Tacky
de “Weird All” Yankovic. O artista apresenta-nos uma versao distorcida da co-
nhecida musica Happy de Pharrel Williams, onde nos informa que o seu novo
curriculo é todo impresso em Comic Sans.

Anivel online, a Comic Sans também desencadeia diversas emog¢des, na maioria
das vezes, bastante satiricas. No Skype se alterar a tipografia para Comic Sans
o icone passa de uma cara sorridente a uma outra com ar franzido. O Google, no
dia 1 de Abril de 2011, decidiu que qualquer utilizador que pesquisasse Helvetica
ou Comic Sans se depararia com todos os resultados escritos em Comic Sans.
Recentemente, até a sua Ultima actualizagao escrevendo “doge meme” na barra
de pesquisa todos os textos passariam a estar escritos em Comic Sans. A tipo-
grafia é tao comum e tdo menosprezada que existe uma peticdo a decorrer para
que seja banida das tipografias disponiveis no G-mail.

Na televisao, a Comic Sans apareceu como referéncia na série da Netflix, Oran-
ge is the New Black, no episddio 17 da 2® temporada. Num dialogo entre as per-
sonagens, estas questionam-se se a Comic Sans serd uma boa escolha tipogra-
fica para um boletim informativo (FiG. 45). Algo que foi transmitido na televiséo e,
consequentemente criticado na internet, foi a apresentacéo de julho de 2012 da
CERN. Tendo como porta-voz Fabiola Gianotti, a apresentacao informava-nos
sobre a descoberta do Béson de Higgs. No entanto, toda essa informacéo esta-
va escrita em Comic Sans sobre o pretexto da porta-voz ter simpatizado com o
tipo de letra. Aproveitando toda a agitagéo gerada, no dia 1 de Abril de 2014, a
CERN anuncia que toda a informagéo do site passaria a ser exposta em Comic
Sans. Apesar de mais enquadrada, a série de animagéo Rick and Morty, também
usou Comic Sans de forma mais camuflada. No episodio 10 da 3* temporada,
intitulada The Wedding Squanchers, a personagem Rick Sanchez questiona, no
decorrer de uma conversa com a neta Summer, quantos planetas da via lactea
sao em 90% semelhantes ao planeta terra ao que o dispositivo responde 765,
escrito em Comic Sans (FIG. 46).

De facto, a Comic Sans passou a ser um assunto tendéncia. Segundo Choi “a
Comic Sans néo foi desenhada para ser criticada como outras tipografias (...)
se é chamada de Comic Sans sabe-se que ndo é uma tipografia séria”. Quando
bem aplicada n&o parece apresentar problemas, como é caso do jogo The Sims,
onde todo o texto é escrito em Comic Sans, na empresa Beanie Babies ou para
os posters de propaganda do filme Sin City (FIG. 46). Aparenta criar mais contro-
vérsia quando utilizada para escrever o nome de jogadores dos vencedores da
taca Del Rey, ou 0 nome e niUmero no equipamento dos jogadores de Basketball
da selecgéo Portuguesa, numa moeda canadiense, bem como no album fotogra-
fico de despedida do Papa Bento XVI. “Talvez a fonte é tdo comum que ninguém



Uma diferente circunstancia sucedeu com o poster de Josef Muller Brockmann
(1962) havendo duas formas distintas de resolucao: ou era respeitada a dis-
posicao original de informacgéo e neste caso, a grelha néo respira por falta de
espaco; ou era desconsiderada a grelha original e a informacao néo estaria con-
figurada de um modo pouco similar ao original (FIG. 61 e 62).
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FIG.61 e 62

Outro exemplo foi a experiéncia Captain Beefhart & His Magic Band, projecto
original de Wes Wilson (1966), onde o espago ocupado pela Comic Sans ndo é
suficiente atendendo a inexisténcia de espacos em branco na obra original. Ape-
sar de ter sido acrescentado ruido na tentativa de criar mais textura e diminuir os
espacos entre as letras, o resultado nao foi satisfatério (FIG. 63 e 64).

CHICS
FA e oy

1

fic GRES

TICKETS

FIG.63 e 64

43



DESENVOLVIMENTO DO PROJECTO | &

Em relacdo s composi¢coes temos o exemplo de Koloman Moser, o padréo floral
geométrico Scylla (1902), que conseguida a manipulacédo das formas, a iden-
tidade da Comic Sans enquanto tipografia era perdida (FIG. 55 e 56). Um outro
exemplo onde ocorreu supressao de identidade foi na conhecida publicidade
para Lengiz Publishing House desenvolvida por Alexander Rodchenko em 1924.
Os terminais arredondados caracteristicos da Comic Sans sao alterados, adop-
tando formas mais rectas para que seja possivel criar a ilusao de perspectiva na
palavra central do poster (FIG. 57 e 58). O projecto Das Holz Als Bau Stoff de Armin
Hofmann (1952) também nao foi integrado. O encaixe das letras néo viabiliza a
formagéo de uma composic¢édo ao nivel visual semelhante a do original, dada as
formas e terminagdes pouco geométricas da Comic Sans (FIG. 59 e 60).
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nota o choque entre uma fonte divertida e uma mensagem séria ou o ultimo
papa era um poco de diversdo e as pessoas que trabalhavam com ele queriam
reflectir esse facto” (Slavin, 2015, tradugéo livre).

Em suma, primeiramente € necessario testar se se sabe distinguir verdadeira-
mente a Comic Sans. Para esse efeito, existe o Quiz: Do You Really Hate Comic
Sans (FIG. 48), disponivel no site www.webdesignerdepot.com desenvolvido por
Paddi MacDonnell. O teste contrapde duas imagens, uma delas com texto em
Comic Sans e outra imagem uma tipografia idéntica. O objectivo é conseguir
distinguir o maximo de imagens que possuem Comic Sans. Apesar das opinides
dispares a verdade é que segundo Choi, “agora esta tao enraizado na historia ti-
pogréfica que € tema nas minhas aulas”. O que significa que independentemen-
te da opinido pessoal de cada um e da natureza associada aos seus motivos, a
Comic Sans marcou a histéria da tipografia.

WHICH SPORTS BRANDING USES COMIC SANS?
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DESCRICAO DO PROJECTO

Estando consciente da disparidade entre a envolvente da Comic Sans e da
Helvetica, bem como todos os assuntos irénicos adjacentes, para consumagéao
deste projecto, o tema Helvetica teria ser retratado ainda que indirectamente.
Assim sendo, foi adaptado um livro cujo contelido apresenta diferentes objectos
graficos em que a Helvetica é a tipografia comum a todos eles.

Inicialmente, foi necessario analisar a estrutura e divisdes que o editorial Helveti-
ca — A Homage to a Typeface (FIG. 49 e 50) revela. Posteriormente, entender qual
a melhor forma de transparecer o conteudo através da Comic Sans, que tem
vindo a ser colocada num polo antagénico ao da Helvetica.

FIG.49 e 50

A primeira parte do editorial conta com exemplos reais onde se verifica a apli-
cacéo da Helvetica como tipografia principal. O objectivo seria reproduzir exac-
tamente os mesmos objectos, apenas a tipografia inicial seria substituida pela
Comic Sans. No entanto, ap6s uma pesquisa, foi constatado que seria bastante
complicado encontrar um numero de exemplos consideravel dada a sua inexis-
téncia ou existéncia em baixa qualidade, o que neste Ultimo caso, dificultaria a
sua manipulacdo. Percebendo o choque visual criado ao encontrar Comic Sans
em obras de design grafico, a solugao foi conseguida através da manipulagao
de diferentes icones graficos que ao longo dos séculos marcaram a histéria do
design. Esta linha cronoldgica foi fruto de uma selecgéo retirada dos livros Gra-
phic Design History — A Critical Guide de Johanna Drucker e Emily McVarish,
Graphic Design a New History de Stephen F.Eskilson e A History of Graphic
Design de Philip B.Meggs. Na tentativa de encontrar uma porgéo significativa,
mas também mais contemporéanea, foram acrescentados exemplos patentes no
livro New Perspectives in Typography, um livro editado por Scott Williams e Hen-
rique Vienne. Assente em 99 referéncias alcangou-se um leque de resultados
consideraveis onde o objectivo se baseia na substituicdo de qualquer tipografia
existente pela Comic Sans.

Visto que, algumas obras contém a assinatura do autor original, de forma a se
manter a mesma estrutura e evitar perda de elementos, decidiu-se integrar essa
mesma assinatura nas manipulag¢des. Contudo, rasurou-se parcialmente a assi-
natura original e sobrepds-se a assinatura da autora das obras finais a integrar
no editorial da Comic Sans.

No entanto, ocorreram alguns erros. Nao pudendo estes ser parte integrante do
projecto editorial final, sdo agora objecto de estudo no presente relatorio.



Foi 0 caso da capa de The Chap-Book de William Bradley (1895) em que o ca-
becalho nao permite diferengas de altura entre x e a descendente de p sendo
impossivel respeitar a estrutura imposta (FIG. 51 e 52). A semelhanca do exemplo
anterior, outro trabalho do mesmo ano, um poster para a Art Noveau de Félix
Vallotton apresenta o mesmo problema agora com a ascendente. A altura de x e
da ascendente da letra / ndo difere na tipografia do original. Assim sendo, néo se
poderia aumentar o tamanho de letra da palavra art uma vez que, a composicao
ficaria desequilibrada ao nivel nao sé de tamanho como de contraste (FIG. 53 e 54).
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CONCLUSAO

CONSIDERAGCOES FINAIS

O projecto tem conotacdes e ferramentas de design aptos de criar reflexdes e
abolir preconceitos relativos @ Comic Sans. No entanto é aceite de forma clara
a vertente sentimental associada as tipografias que inevitavelmente contribuem
para a formalizacdo e consciencializagdo dessas pré-nogdes. O presente pro-
jecto pretende uma ponderagéo da tipografia enquanto ferramenta, isto é, a de-
pendéncia da tipografia em relagdo a sua fungao. A tipografia foi tida como prio-
ridade uma vez que estariam a ser testados os limites e possibilidades da Comic
Sans. A imagem foi tida em segundo plano sendo no entanto, considerada, ja
que, constitui um elemento da composicéo passivel de conflito com a tipografia.

Sendo a inspiracdo do projecto editorial a publicacao Helvetica: Homage to a
Typeface, a disposi¢ao da informacao e grelha foram mimetizadas neste exerci-
cio para que, de forma intrinseca, se pudesse fazer a associagao entre os dois
livros e consequentemente, de forma irdnica, a ligacao entre a Helvetica e a
Comic Sans. A fundamentacao tedrica é apoiada em diversas referéncias sem
consideracdo a envolvente da Comic Sans. No entanto, torna-se agora explicito
o enquadramento exacto da Comic Sans na histéria da tipografia. E imperativo
solidificar opinides informadas, aceitar e compreender que a Comic Sans e 0 seu
propésito tornam a histéria da tipografia mais completa.

As manipulagbes executadas sdo passiveis de reacgéo ja que, reconhecemos
0s objectos num contexto diferente. Esta fase do projecto tornou-se assim es-
pecialmente desafiante. E demonstrada a evolugéo da sociedade através do
seu retrato na area do design grafico, “contado” pela Comic Sans. O contexto
histérico € assim melhor compreendido sendo possivel avaliar quais os factores
que contribuem para a hostilidade e 6dio inato em torno do enrredo da Comic
Sans. O desenvolvimento das experiéncias tornou-se entao essencial para o
entendimento e enquadramento das referéncias e respectivos autores das mes-
mas. Ainda que todas as experiéncias tenham sido realizadas a partir do mesmo
principio — substituicdo de qualquer tipografia para Comic Sans mantendo-se
0 conteudo — os resultados mostraram-se bastante diversificados. Por outro
lado, em relagcéo as manifestagcdes da Comic Sans nos diferentes ambientes em
que foi encontrada e consequentemente registada, demonstrou-se desmedida e
desenquadrada face ao seu proposito de criagdo. Tendo em conta que o espodlio
€ conseguido a partir de terceiros, concluiu-se que a Comic Sans para além de
regularmente utilizada é também facilmente detectavel por individuos— internos
e externos a esfera do design. O crescimento da industria gréafica representa um
grande contributo para o aparecimento desmedido da Comic Sans nos diver-
sos suportes e variadissimas circunstancias. As manifestagbes acompanham,
de forma visual, as conclusdes retiradas a partir da contextualizacéo tedrica. E
de referir que o instagram tornou-se o modo de partilha mais adequado para se
analisar os diversos ambientes e informagdes em que a Comic Sans é utilizada.

A andlise do impacto deste projecto de investigagéo conclui que a imagem nega-
tiva associada a Comic Sans é a sua principal promotora. No fundo, interessou
uma busca constante do resgate da veracidade dos factos relativos aos juizos
de valor que Ihe sdo associados. Existiu uma preocupagé@o e uma necessidade
constante de encontrar referéncias sustentadas atendendo a abundancia de ma-
terial critico sobre o tema sem qualquer fundamentacgéo valida. A Comic Sans foi
idealizada para um determinado contexto, principio que néo tem sido respeitado
resultando na sua ma aplicagéo e consequente massa critica.

Em suma, A Comic Sans impbe aspectos estilisticos restritos que nao séo en-
tendidos pela maioria das pessoas. O resultado final deste projecto passa es-
sencialmente por uma reflexao consciente sobre os sentimentos que a tipografia
associa e dispuleta no ser humano.



Sova3ertY oL

Sovwort

aiasy

COMIC SANS

2
)
g

S Aee ol aEsT acE

A
0
ol

w

FIG.81 e 82

49



DESENVOLVIMENTO DO PROJECTO | &

FIG.83

FIG.84

FIG.85

FIG.87

REFERENCIAS

O presente projecto de investigagdo resume-se a uma exploragao tipografica.
Deste modo, foi encontrado o objecto de trabalho em projectos ja existentes de
diversos designers e artistas influentes na historia do design. Os designers aqui
mencionados fazem parte da seleccao pré-eleita para a elaboracao das manipu-
lacbes efectuadas anteriormente. Assim, foi seleccionada uma pequena amostra
passivel de uma breve referéncia biografica.

William Morris (FIG. 83) hasceu a 24 de Margo de 1834 e faleceu a 3 de Outubro
de 1896. Foi um designer téxtil, demonstrando interesse na poesia, romance e
envolveu-se activamente na politica enquanto activista socialista inglés. Esta
fortemente associado ao movimento artistico britanico Arts & Crafts contribuin-
do para a dinamizacao das artes téxteis e métodos tradicionais de producéo,
ou seja, retorno do artesanato elevando os artesédos a condicao de artistas. A
William Morris Society tem como funcionalidade a divulgacdo desse mesmo le-
gado. Morris foi considerado uma das principais personalidades da cultura bri-
tanica durante a era Vitoriana. Em 1883, fundou a Federacao social democrata
e mais tarde a Liga Socialista, tentando contrariar com a sua politica utopista e
orientacdo marxista do movimento operario dos fins do século XX. O seu traba-
Iho nas fontes comecou pela Kelmoscott Golden em 1990 inspirada em Nicolas
Jenson. No ano seguinte desenvolveu a Troy e em 1892 a Chauter. William Mor-
ris € responsavel por mais de 600 padroes que resultaram em diversos papel de
parede, téxteis e bordados. Criou ainda vitrais, desenvolveu tipografias e cerca
de 650 ornamentos tipograficos para a Kelmscott Press.

Aubrey Beardsley (FIG. 84) nasceu em Inglaterra a 21 de Agosto de 1872 e faleceu
em Francga no dia 16 de marco de 1898. A sua morte deveu-se a tuberculose que
Ihe foi diagnosticada aos 7 anos de idade. A sua arte caracterizava-se por uma
elegéancia linear com um bizarro sentido de humor, o que justificava a sua reputa-
¢éo controversa entre os artistas da época. As principais caracteristicas eram a
decadéncia e critica aos conceitos vitorianos de sexualidade, beleza, papeis de
género e consumerismo enquadrando-se no movimento Art Noveau. Beardsley
demonstrou também interesse na escrita, composi¢céo de poemas e prosa.

William Breadley (FiG. 85) nasceu a 10 de Julho de 1868 em Massachusetts e
faleceu em 25 de Janeiro de 1962 na California acabando por também ele se
enquadrar no movimento da Art Noveau. Aos 12 anos ja se iniciava como apren-
diz de jornal e mais tarde, com 17 anos, teve trabalhos relacionados com a
gravacéo em madeira e tipografia. Mais tarde, prestou servigos como ilustrador,
editor, tipdgrafo e designer na Wayside Press. Trabalhou ainda como consultor
da American Type Founder. Em 1954 foi publicada uma memoria intitulada Will
Bradley: His Chap Book, sendo que s6 foram publicadas 650 copias. Esta mes-
ma publicacao ganhou mais tarde uma medalha da AIGA.

Joseph Maria Olbrich (FiG. 86) nasceu a 22 de Dezembro de 1867 na actual Re-
publica Checa e faleceu a 8 de Agosto de 1908 no ainda considerado Império
Alemao. O seu contributo na historia do design é marcado em 1897 quando
fundou o grupo artistico Vienna Secession juntamente com Gustav Klimt, Josef
Hoffmann e Koloman Moser.

Josef Muller-Brockmann (FiG. 87) nasceu a 9 de Maio de 1914 e faleceu a 30 de
Agosto de 1996. Estudou arquitectura, design e histéria da arte sendo considera-
do um dos mais influentes da Escola Suica e do Estilo Internacional. O designer
e professor universitario de origem suica tinha como objectivo alcancar o ideal
da expressao absoluta e universal tirando partido de concepgdes objectivas e
impessoais. E reconhecido pelo seu design simples e claro tendo recebido ind-
meros prémios e distingdes. A sua carreira ficou marcada em 1966 quando de-
sempenhou o papel de consultor para o European Design da IBM.
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Peter Behrens (FiG.88) hasce a 14 de Abril de 1868 e faleceu a 27 de Fevereiro
de 1940 sendo um importante impulsionador do movimento moderno. Membro
do Deutscher Werbund junta-se em Maio de 1934 ao partido nazi na Australia.
E ainda considerado o primeiro a criar uma identidade corporativa associado
a uma empresa aquando do seu trabalho para a AEG, valendo-lhe o titulo de
primeiro designer industrial. Faleceu no Hotel Bristol em Berlim. Os seus contri-
butos ao nivel da tipografia foram a Behrens-Scrift e a Behrens-Antiqua.

Filippo Tommaso Marinetti (FIG. 89) nasceu a 22 de Dezembro de 1876 e faleceu
a 2 de Dezembro de 1944. Foi poeta, editor, tedrico e o fundador do movimento
futurista. O inicio da sua vida foi passado em Alexandria, no Egipto onde estudou
e posteriormente mudou-se para Paris. Ganhou destaque quando em 1909 o pri-
meiro manifesto futurista era publicado na primeira pagina do prestigiado jornal
francés Le Figaro. O manifesto foi lido e debatido por toda a Europa. Em 1918,
fundou o Partido Politico Futurista que passado um ano fundiu-se com Benito
Mussolini dando origem ao Fasci ltalian di Combattimento.

Theo van Doesburg (FiG. 90) nasceu a 30 de Agosto de 1883 na Holanda e faleceu
a 7 de Margo de 1931 na Suiga. O seu nome foi adoptado considerando o cari-
nho que nutria pelo padrasto Theodorus Doesburg. No entanto, é o seu pai bio-
l6gico, fotografo Wilhelm Kupper, que o motivou no mundo das artes iniciando-o
na dancga, canto e posteriormente na pintura. Foi um dos fundadores e teéricos
do movimento De Stijl junto com Piet Mondrian. A De Stijl foi a versao alema da
abstracdo geométrica que se desenvolvia ao longo da Europa e era fortemente
caracterizada por linhas negras e grossas a delinear quadrados ou rectangulos
normalmente brancos, cinza ou nas cores primarias. Na pluralidade dos casos,
as artes visuais eram simplificadas, geométricas e defendia que a arquitectura,
arte e design deveriam ser integradas como uma s6. Fez servigo militar no exér-
cito holandés durante a primeira grande guerra.

Jan Tschichold (FIG. 91) nasceu a 2 de Abril de 1902 na Alemanha e morreu a 11
de Agosto de 1974 na Suiga. Converteu-se aos principios modernos em 1923
quando visitou a sua primeira exposi¢cao da Bauhaus acabando por se tornar um
lider do movimento Neue Typographie. As suas caracteristicas contavam com
uma composicao assimétrica e eixos inclinados que se adaptavam as necessi-
dades principais dos leitores que tinham menos tempo para absorver as informa-
¢Oes localizadas no centro da pagina com bordas decorativas que acompanha-
vam uma mistura de diversas tipografias. Apesar de praticar pintura e tipografia
desde muito jovem e expressar desejo em seguir um percurso relacionado com
as Belas Artes, ndo possuia o apoio dos pais que o persuadiam a envergar pela
vertente do ensino. O seu maior marco na area da tipografica foi a fonte Sabon.

Paul Rand (FiG. 92) nasceu a 15 de Agosto de 1914 e faleceu a 26 de Novembro
de 1996 vitima de cancro. Foi o primeiro artista americano a praticar o estilo
suico e ficou conhecido pelo seu design corporativo para a IBM, UPS, Enron,
ABC, Next entre outras. Ficou conhecido pela sua accao junto das empresas e
0 modo como estas encaravam a sua imagem corporativa. O seu nome de nas-
cenca era Peretz Rosenbaum acabando por o negar quando se tornou designer
grafico e director de arte, adoptando aquele pelo qual € conhecido. Um dos seus
primeiros trabalhos relacionados com a area era o de recolha de imagens de um
sindicato que posteriormente seriam integradas em revistas e jornais e ganhou
destaque aquando da criagao das capas da revista Direction.

Saul Bass (FIG. 93) nasceu a 8 de Maio de 1920 em Nova lorque e faleceu de lin-
foma a 25 de Abril de 1996 na California, foi um designer grafico e cineasta ficou
conhecido pelos seus posters para filmes e sequéncia de titulos. Trabalhou a par
com a sua esposa Elaie Bass grande parte da sua vida. Apesar de pouco as-
sociado a pratica de identidade corporativa, desenhou alguns dos mais irénicos
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FIG.94

FIG.95

FIG.96

logétipos na América do Norte: Bell System (1969), AT&T (1969 e 1983), Conti-
nental Airlines (1968) e United Airlines (1974). Os seus trabalhos séo marcados
pelo minimalismo, pouco usual na sua época. Devido ao seu envolvimento na
area do cinema viu-se a dirigir 0os seus proprios filmes.

Herb Lubalin (FIG. 94) nasceu a 17 de Marco de 1918 e faleceu a 24 de Maio de
1981. Em 1970 fundou a International Typeface Corporation (ITC) e foi respon-
savel por diversas tipografias como Ronda (1970), Lubalin Graph (1974), Seria
Goth e a mais reconhecida ITC Avant-Garde. O seu trabalho favoreceu-o em
mais de 500 prémios. A sua constante busca pela novidade e paixao incontesta-
vel fez dele um dos directores de arte com mais sucesso do século XX. E tam-
bém conhecido como o mestre dos logo6tipos tipograficos. Nao se considerava
um tipogréfico pois entendia que o termo era demasiado mecanico, o que nao se
traduzia no seu método, ao invés disso dizia ser um designer de letras.

Shigeo Fukuda (FIG. 95) nasceu a 4 de Fevereiro de 1932 em Tokyo e morreu a
11 de Janeiro de 2009. Tem trabalhos relacionados com o design grafico e com
a escultura, mas marcou a histéria com a criagéo de ilusdes de 6ptica. A propria
entrada de sua casa era uma ilusao de optica. Os seus projectos sdao marcados
pelo equilibrio entre a simplicidade e o impactante. Antes da popularizagao do
minimalismo a sua expressao resumia-se ao recurso de 2 a 3 cores, maioritaria-
mente. Todos os seus trabalhos denotam um elevado nivel de responsabilidade
social. Depois do final da segunda guerra mundial demonstrou algum interesse
pelo estilo suico, facto que se confirmou nas suas obras.

Guerilla Girls (FiG. 96) € um grupo de artistas activistas feministas pelo qual ja pas-
saram mais de 55 mulheres. O anonimato do grupo pressup6e o foco no assunto
a explorar. Através de factos, humor e visuais escandalosos expoem fobias étni-
cas e de género, bem como corrupgao politica. Por outro lado, analisam arte, fil-
mes e a cultura pop. Usam mascaras de gorila dado a semelhangca com o nome
do grupo (gorila/ guerilla) e apenas é possivel fazer parte do mesmo por convite
de antigas ou actuais membros. As seleccionadas passam por um programa de
contextualizagé@o para que sejam enquadradas no grupo.
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If you have no intuitive sense of design,
then call yourself an “information architect”
and only use Helvetica.

David Carson
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DESENVOLVIMENTOS FUTUROS

Futuramente, sdo necessarios mais projectos que fumentem a discussdo na
area da tipografia para que melhor se compreenda a sua utilizagéo nos diferen-
tes contextos. E importante considerar a tipografia como uma ferramenta.

Um possivel projecto futuro seria testar a Comic Sans em diversos suportes,
numa abordagem ir6nica, a semelhancga do presente projecto. Sendo que a par-
tir do momento em que é impressa nao cumpre o seu proposito, contrariando-o.

Apesar do tratamento irénico e divertido adoptado neste projecto seria interes-
sante encontrar uma abordagem mais séria em torno do tema. Por outro lado,
a pertinéncia e impacto positivo que a Comic Sans podera criar atendendo a
conexao negativa adquirida seria também um trato a considerar.

Uma alternativa igualmente vélida seria a exploragdo e manipulagédo centrada
no espago comum da Comic Sans com a Helvetica. No entanto, a comic Sans
nao foi identificada como a tipografia que, predominantemente sobre as demais,
€ aplicada incorretamente. Existem diversas tipografias que sé@o utilzadas em
ambientes diferentes da sua projeccao. Pelo que seria ainda cativante testar,
através de um método idéntico ao utilizado neste projecto, quais as limitagdes,
eficiéncias e propositos de outras tipografias.

A componente critica do projecto motivara um maior aprofundamento das diver-
sas matérias associadas a Comic Sans ja que, a sua dimensao nao corresponde
de forma proporcional as observagdes informadas sobre o tema. Assim, as suas
ramificacdes ao nivel social poderdo ser igualmente uma area a aprofundar dada
a agitacéo critica que a Comic Sans produz.
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