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O presente relatdrio insere-se no ambito do Mestrado em Design Editorial pela Escola
Superior de Tecnologia de Tomar, do Instituto Politécnico de Tomar.

Este relatdrio de estagio foca-se na experiéncia vivida ao longo de sete meses de estagio
curricular no grupo Medialivre, com énfase nas areas de revistas e jornais.

Desenvolveu-se um trabalho de investigacdo na area do design editorial num contexto de
relevancia e a influéncia no processo de paginacao de revistas, destacando o impacto das
decisbes editoriais na apresentacdo de noticias e informag6es ao publico, refletido no
processo de paginacao das revistas.

Uma parte significativa do relatério aborda a importancia do design editorial, ressaltando
a necessidade de seguir regras e pressupostos que resultem numa publicacdo limpa,
agradavel, clara e legivel. Destaca-se a importante a presenca de uma grelha como diretriz
auxiliar na organizacdo dos elementos de texto e iconograficos.

Em sintese, o relatorio proporciona uma visdo abrangente das experiéncias vivenciadas
durante o estagio, enquanto explora conceitos e praticas relevantes no campo do design
editorial, com especial enfoque no processo de revistas e jornais do Grupo Medialivre.
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This report is part of the master’s programme in Editorial Design at the Tomar School of
Technology of the Polytechnic Institute of Tomar.

This internship report focuses on the experience gained during a seven-month curricular
internship at the Medialivre group, with an emphasis on magazines and newspapers.

Research work was carried out in the area of editorial design in a context of relevance
and influence on the magazine layout process, emphasising the impact of editorial
decisions on the presentation of news and information to the public, reflected in the
magazine layout process.

A significant part of the report deals with the importance of editorial design, emphasising
the need to follow rules and assumptions that result in a clean, pleasant, clear and readable
publication. It is important to highlight the presence of a grid as an auxiliary guideline for
organising text and iconographic elements.

To summarise, the report provides a comprehensive overview of the experiences gained
during the internship, while exploring relevant concepts and practices in the field of
editorial design, with a special focus on the Medialivre Group's magazine and newspaper
process.

Layout / Magazines and Newspapers / Cofina / Medialivre / Editorial Design /

SDGs

Quiality Education / Gender Equality / Decent Work and Economic Growth / Industry,
Innovation and Infrastructure / Peace, Justice and Strong Institutions / Partnerships for
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O Processo de Paginacdo de Revistas e Jornais no Grupo Medialivre

Para a elaboragdo do presente relatdrio foi realizado um estdgio curricular em contexto
profissional na empresa Medialivre, nas revistas TV Guia, Boa Onda, Domingo e Vidas.
Este relatdrio esta focado na area do Design, mais especificamente no Design Editorial
de revistas e 0 seu processo de paginacdo, na empresa Medialivre, entre o dia 19 de
setembro de 2023 a 12 de abril de 2024. Ao longo desta trajetoria, juntei experiéncias
significativas ao estagiar e trabalhar em diversas publicagdes, incluindo nas revistas. Essa
vivéncia foi fundamental para o desenvolvimento das minhas habilidades no campo da
comunicacgdo e do jornalismo na &rea do design editorial.

Este relatério estd organizado em seis capitulos. Neste primeiro capitulo € introduzido o
topico investigativo juntamente com os objetivos, métodos, organograma de trabalho. Na
parte 1. Contextualizacdo esté dividida em dois capitulos. No capitulo dois, explora o
design de edi¢des periddicas, detalhando desde a definicdo e carateristicas de um projeto
gréafico até aos elementos especificos do design grafico em jornais e revistas; o fluxo de
trabalno e a importdncia da colaboragdo entre os profissionais nesta equipa
multidisciplinar. O capitulo trés o jornalismo popular e 0s componentes do jornalismo
que se interligam com o design gréafico. Na parte 111, estd dividido em trés capitulo. O
capitulo quatro aborda a experiéncia de estdgio no Grupo Medialivre, um dos maiores
grupos de media em Portugal, e a iniciativa Medialivre, focada na digitalizacdo e
modernizacdo das operacgdes. A descricdo detalha a estrutura organizacional, destacando
a importancia da colaboragdo entre editores, jornalistas, designers e fotografos. Além
disso, o capitulo explora as experiéncias e os trabalhos desenvolvidos durante o estagio.
No capitulo cinco, desenvolve-se os estudos de casos dos suplementos do Correio da
Manha (CM) detalhando as duas caracteristicas editoriais, periodicidade e publico-alvo.
A analise do design grafico das revistas TV Guia, Boa Onda, Vidas e Domingo compara
as mudancas visuais e funcionais ao longo do tempo. Com base em dados recolhidos,
incluindo as entrevistas e o feedback dos leitores, o capitulo avalia o impacto dessas
mudancgas e procura concluir sobre a eficicia das atualizagdes da linha grafica das
revistas. O capitulo final visa interligar os diversos aspetos abordados ao longo do
trabalho, refletindo sobre os conceitos teoricos discutidos, a experiéncia pratica adquirida
durante o estagio e as conclusdes derivadas do estudo de caso. Esta sintese final ndo
apenas reafirma a importancia do design grafico e do jornalismo em Portugal, mas
também destaca a contribuicdo significativa deste trabalho para o entendimento e a
evolucdo continua destas areas.
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O processo de paginacgéo de revistas e jornais no Grupo Medialivre

Pretende-se entender como se relacionam os diferentes profissionais na paginacdo das
revistas e jornais deste grupo e conhecer os processos de conce¢do dos projetos graficos
das revistas e 0s redesign que sofreram.

Propde-se a aplicacdo dos conhecimentos tedricos e praticos adquiridos ao longo
do Mestrado em Design Editorial.

Reforcar a importancia do papel do designer nos resultados finais das revistas
deste grupo.

Os objetivos gerais deste estudo sdo: entender o funcionamento da empresa
Medialivre, nomeadamente as relacdes de trabalho entre a redacdo e o
departamento de Arte das revistas TV Guia, Boa Onda, Vidas e Domingo, e o seu
fluxo de trabalho.

Integrar uma equipa de profissionais no estdgio curricular num contexto
profissional, adquirir esta experiéncia em contexto real. Trabalhar em equipa.
Perceber como funciona o processo de design daquelas revistas.

Contribuir no design gréafico das revistas.
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Os métodos utilizados para atingir os objetivos da pesquisa foram: o estagio foi um modo
de estar atuando participativamente neste processo, todos os dias daquele periodo, esta
préatica permitiu uma visdo completa do processo de producdo daquelas revistas e uma
compreensdo mais profunda do fluxo de trabalho e das interagdes entre as equipas.

Foram também utilizados outros métodos para que pudesse obter respostas mais objetivas
em questdes e ou confirmar algumas suposi¢oes, foi o0 caso das entrevistas realizadas aos
membros da equipa do departamento gréafico da Medialivre para compreender o processo
do design editorial e a dindmica de trabalho. Ao todo, foram realizadas 11 entrevistas com
profissionais, entre paginadores e jornalistas.

Nos estudos de casos das revistas (TV Guia, Boa Onda, Vidas e Domingo), a analise
documental, como os briefings de design de edicOes anteriores das revistas, foi
fundamental para entender os padrdes e diretrizes seguidos no processo de paginacao; foi
realizada a analise comparativa dos processos de design e a paginagdo das diferentes
revistas do grupo Medialivre (TV Guia, Boa Onda, Vidas e Domingo) para identificar
semelhancas, diferencas e possibilitar obter resultados sobre os novos layouts.
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1.4 // Organograma da Investigacao

FIG. 1 // CRONOGRAMA
DA INVESTIGACAO
FONTE: AUTORA (2024)
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Neste capitulo serdo abordadas as definicdes do Design Edi¢des Periddicas, quais sao 0s
elementos do Design Gréfico, para jornal e em revistas como o formato e grelha, a
tipografia e cor, os elementos iconograficos como a fotografia, a ilustracéo e a infografia;
bem como a sua estrutura em se¢Oes, hierarquia dos conteudos, entre outros aspetos.
Também se abordard o fluxo da producdo no jornalismo que abrange a sequéncia de
etapas, assim como 0s processos gque garantem a producédo e publicacdo eficiente de
revistas e jornais.

Antes de mais é preciso dizer que as edicdes periddicas sdo caracterizadas quanto & sua
periodicidade, que podem ser didrias, semanais, mensais entre outras; o tipo de projeto
editorial que a caracteriza: se € nacional ou regional, se generalista ou especializado ou
ainda de referéncia ou popular. Assim o design de edicGes periddicas esta em sintonia
com o seu projeto editorial. De acordo com Caldwell & Zappaterra (2014, p.8):

“(...) € impossivel realizar um estudo sobre design editorial sem antes
determinar o que é, e em que se diferencia de outras areas do design. Uma
maneira comum de definir o design editorial é considera-lo uma forma de
jornalismo visual, pode ser a razdo de se distinguir mais facilmente de outras
disciplinas do design grafico e de formatos interativos. Uma publicacéo
editorial pode entreter, informar, instruir, comunicar ou educar, ou pode
articular como uma combinacéo de todas essas agdes. Ndo € raro encontrar
opinides diferentes em uma mesma publicagdo, embora o habitual seja que se
oriente em uma mesma linha de pensamento (os periédicos sdo uma boa
exibicao para ele). Hoje, e pela primeira vez, na historia, as publicagdes podem
ser interativas. Usando ferramentas moveis como a tecnologia GPS (sistema de
posicionamento global), nos adentramos em uma nova era de possibilidades no
que respeita a interacdo do leitor e do anunciante com o leitor (...)”

A visdo de Caldwell & Zappaterra sobre o design editorial como uma forma de jornalismo
visual é uma caraterizacdo poderosa que enfatiza a importancia da apresentacdo visual na
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comunicacdo de informacdes. A definicdo de design editorial integra a expresséo artistica
com a comunicacéo de conteudo jornalistico para criar um produto que é ao mesmo tempo
informativo e esteticamente atraente. O design editorial pode se manifestar em diversas
formas, como jornais, revistas ou suplementos, tanto em formato digital quanto impresso.
Cada uma dessas formas apresenta os seus proprios desafios e oportunidades, mas todas
compartilham o mesmo objetivo central: dar expressdo e personalidade ao contetdo
reforcando a informagao. Para o diretor de arte de Zembla, Frost (2014, p.8)*:

“ (...) o design editorial é o design de publicacdes: revistas impressas que
vendem em mais de uma ocasido e que, em geral, ttm uma aparéncia e

’

transmitem sensagoes carateristicas e unicas.’

A definicdo de Vince Frost sobre o design editorial como “o design de publicagées”
destaca uma perspetiva pratica e comercial desse campo. Ao focar em revistas impressas
que sdo vendidas repetidamente e possuem uma aparéncia e sensacdes carateristicas,
Frost sublinha a importancia da consisténcia e da identidade visual na criacdo de
publicacGes de sucesso.

Essa visdo ressalta o papel do design editorial na criacdo de produtos que ndo apenas
atraem visualmente, mas também estabelecem uma conex&o emocional com o leitor. A
consisténcia na aparéncia e nas sensacdes transmitidas é fundamental para construir uma
marca reconhecivel e confidvel. Na minha opinido, a perspetiva de Frost enfatiza a
importancia da identidade visual e da consisténcia no design editorial. E importante que
as publicac6es se destaquem num mercado competitivo, e isso é alcancado através de um
design que ndo apenas atraia os leitores inicialmente, mas também mantenha interessados
alongo prazo. A abordagem de Frost destaca a importancia de considerar tanto os aspetos
estéticos quanto os comerciais no design editorial, garantindo que as publicacdes sejam
atraentes e viaveis comercialmente.

O processo de paginagdo de revistas e jornais do grupo Medialivre enquadra-se na
producdo gréafica e editorial de veiculos de media impressa.

! (Frost, 2014, as cited is Zappterra e Caldweel, 2014)
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Nas carateristicas de um projeto grafico, a paginacéo (layout) envolve a organizagdo dos
elementos visuais e textuais nas paginas de uma publicacéo, onde o equilibrio do uso do
espaco branco, a disposicdo de imagens, titulos, subtitulos e paragrafos, além da
hierarquizacdo devem ser tomadas em consideracdo. Em revistas e jornais, o layout deve
ser atraente e funcional, facilitando a leitura e destacando as informacbes mais
importantes, tendo em consideracéo o leitor.

Para Garcia (2002, p.3):

“(...) o layout é a forma como as informagoes sdo apresentadas de maneira
visualmente atraente e funcional. Um bom layout é aquele que organiza o
conteudo de forma clara e torna a navegacao facil para o leitor (...)”.

De acordo com Mario Garcia, o layout ndo é apenas uma questdo de estética, mas também
de funcionalidade. Este deve ser visualmente agradavel para captar a atencdo do leitor,
mas, a0 mesmo tempo, deve funcionar bem no contexto de comunicagdo, ajudando o
leitor a entender rapidamente a informacdo e a navegacdo pela pagina de maneira
eficiente. O equilibrio entre o visual atraente e a funcédo préatica é essencial para um layout
eficaz.

Um bom layout, segundo Garcia, é aquele que organiza o contetdo de maneira clara e
I6gica. Isso significa que o design da pagina deve estruturar as informac@es de forma que
seja facil para o leitor identificar o que € mais importante é seguir uma sequéncia de
leitura natural. A organizacdo evita que o leitor se sinta sobrecarregado ou confuso ao
tentar absorver o contetdo.

Em resumo, para Mario Garcia, o layout € uma combinacéo de estética e funcionalidade,
onde o design visual deve servir ao propdsito de organizar o contetdo e facilitar a
navegacao, proporcionando uma experiéncia de leitura clara e eficiente. De acordo com
White (1988, p.136):

“(...) o layout bem-sucedido em jornais e revistas € aquele que guia o olho do
leitor, estabelece a ordem das informacdes e facilita a leitura. O espago em
branco, a tipografia e as imagens sdo tdo importantes quanto o texto (...) .

Jan White enfatiza os aspetos essenciais de um layout eficaz em jornais e revistas,
explicando que um bom layout ndo se trata apenas de organizar o texto, mas também de
criar uma experiéncia visual equilibrada e facil de navegar.

Um layout bem-feito direciona o olhar do leitor para os elementos mais importantes da
pagina. Isso significa que, através da disposi¢do dos titulos, subtitulos, imagens e blocos
de texto, o designer consegue orientar o leitor sobre o que deve ser lido primeiro e para
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onde a sua atencéo deve ser conduzida em seguida. O layout ajuda o leitor a seguir uma
sequéncia légica, sem se perder no contetdo.

Numa pagina de jornal ou revista, ha uma hierarquia de informacdes, e o layout ajuda a
estabelecer essa hierarquia. O objetivo € facilitar a priorizacdo do contetdo, através de
manchetes, subtitulos, fotos e graficos para que o leitor rapidamente identifique o que é
relevante. O layout precisa tornar a leitura agradavel e fluida. Isso € feito garantindo que
o texto seja facil de ler, com blocos bem espacgados, margens adequadas e uma tipografia
clara.

A tipografia, ou seja, a escolha de fontes é fundamental no projeto grafico, este precisa
de ser legivel e adequada ao tom e ao propdsito da publicacdo. Para jornais e revistas,
fontes claras, com espacamento adequado, sdo comuns para garantir que o texto seja de
facil leitura em diferentes tamanhos de impressdo. De acordo com Lupton (2020, p.1),
especialista em tipografia, a “tipografia é como a linguagem se parece”. Para Lupton, a
tipografia desempenha um papel importante na forma como o contetdo é percebido e
interpretado. A tipografia ndo é apenas uma questdo de letras impressas, mas sim uma
expressao visual da linguagem.

As cores, 0 uso das cores no projeto grafico define a identidade visual da publicacdo e
pode ser usado para guiar a leitura, separar se¢@es, ou informac@es importantes.

Para Itten (2020, p.1): “(...) cor é vida; pois um mundo sem cores nos parece morto (...)”.
Itten reflete a sua visdo sobre a importancia fundamental da cor para a nossa percecéo e
experiéncia do mundo. Para ele as cores sdo essenciais para trazer vitalidade, emocdo e
significado a nossa realidade; ainda sdo um meio de expressdo vivas, pois elas comunicam
emocdes, transmitem sentimentos e energia para 0 ambiente ao nosso redor. Sem cores,
0 mundo se tornaria monotono e desprovido de profundidade emocional e sensorial. A
cor € uma parte importante da arte e do design, ndo apenas como um complemento
estético, mas como um componente essencial que da vida a uma obra. A cor cria
contrastes, harmonias e profundidade, permitindo ao artista ou designer transmitir
significados e sensacOes que ultrapassam o visual.

As imagens (fotografias, ilustracoes, infografia e os elementos graficos) sdo uma parte
essencial para complementar a informacdo quer em jornais ou revistas. Para Mitchell
(1994, p.9) que explora a importancia das imagens como formas de comunicagéo,
especialmente em publica¢Ges impressas:

“(...) imagens ndo sdo apenas ilustragoes, mas modos de pensamento visual que
se comunicam de maneira Unica, complementando e, por vezes, substituindo as
palavras (...)".
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Mitchell sugere que as imagens possuem uma capacidade Unica de expressar significados
e ideias que muitas vezes ndo podem ser totalmente captadas pelas palavras.

Para além da importancia de cada elemento grafico, é preciso conceber a pagina,
considerando uma estrutura em secdes, colunas, etc. ja pré-estabelecida e um ritmo,
equilibrio. Segundo Garcia (2002, p.38), que reforca o impacto do design visual no
jornalismo impresso:

“(...) o design é a primeira impressdo de um jornal ou revista. Ele ndo é apenas
visualmente atraente, mas também ajuda o leitor a navegar pelas informacoes e a
prioriza-las (...)”.

A sua visdo sobre a importancia do design visual no jornalismo impresso, destaca que o
design ndo serve apenas para criar um visual agradavel, mas desempenha um papel
fundamental na organizacdo e compreensdo da informacdo. Para Garcia, o design é o
primeiro aspeto que os leitores percebem ao abrir um jornal ou revista. Antes mesmo de
ler uma palavra, o design ja cria uma impressao inicial, atraindo ou afastando o leitor. Um
design bem planeado chama a atencdo, desperta o interesse e incentiva a leitura. Garcia
sublinha que o design ndo é apenas uma questdo estética. Embora seja visual e
esteticamente atraente, o seu principal objetivo é ser funcional. Isso significa que ele deve
organizar o contedo de maneira clara, facil de ler e de navegar, garantido que o leitor
consiga o acesso das informacg6es de forma rapida e eficiente, concluindo o design em
jornais e revistas ndo é apenas uma ferramenta estética, mas também uma ferramenta
essencial para a comunicagdo e organizacdo da informacao.

A hierarquia visual define quais sdo as informacdes percebidas primeiro pelo leitor. Isto
é obtido através de tamanhos de fontes diferentes, o uso de negrito, italico, cores distintas
ou a disposicdo estratégica dos elementos. Em jornais e revistas, titulos grandes,
subtitulos, e entradas de artigos (leads) em negrito sdo comuns para capturar a atengdo do
leitor. Como refere Garcia (2002, p.89):

“(...) a hierarquia visual é a espinha dorsal de qualquer jornal ou revista. Ela
orienta o leitor, destacando as informac6es mais importantes e organizando o
contetido de maneira logica e facil de seguir (...)".

A importéncia da hierarquia visual no design editorial, para Garcia é essencial para
organizar a informac&o de forma que o leitor consiga rapidamente identificar o que é mais
importante e navegar pelo contetdo de maneira eficiente. Garcia compara a hierarquia
visual a espinha dorsal de uma publicacdo porque ela sustenta toda a estrutura do design.
Segundo Frascara (2004, p.18):
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“ (...) a hierarquia no design editorial tem a ver com clareza e eficiéncia
comunicativa. Através do uso de diferentes tamanhos, cores e formas, o designer
ajuda o leitor a navegar por uma quantidade de informacdo de forma
estruturada e logica (...) ”.

Frascara sublinha que a hierarquia no design editorial esta diretamente relacionada com
transparéncia e eficiéncia com que a mensagem é transmitida. A hierarquia organiza o
conteddo para que o leitor possa entender facilmente o que € mais importante e como
sequir a informacdo, o que melhora na eficiéncia da comunicacdo. O designer usa
elementos visuais como tamanhos de texto, cores contrastantes e formas variadas para
estabelecer essa hierarquia.

A grelha ajuda na organizacao dos elementos de forma consistente em cada pagina ou
secdo. De acordo com Miiller-Brockmann (1999, p.10):

“(...) o sistema de grade é uma ajuda, ndo uma garantia. Ele permite varias
possibilidades e cada designer pode procurar uma solucdo apropriada ao seu
estilo pessoal (...)”.

O autor considera o sistema de grade como uma ferramenta que auxilia no design,
oferecendo uma estrutura que facilita a organizacdo e o alinhamento dos elementos na
pagina. As grades ajudam a criar um layout equilibrado e coerente, mas ndo uma solucao
definitiva ou infalivel.

A funcionalidade, o projeto gréafico de um jornal ou revista ndo € apenas estético, mas
também deve ser funcional. Deve facilitar a navegacdo e a leitura fluida da publicacéo.
Isso envolve entender como o leitor interage com a revista ou o jornal e garantir que o
conteudo seja acessivel e convidativo.

Para Eames (1950, frase):

“os detalhes ndo sdo os detalhes. Eles fazem o design”.?

Eames sugere que os detalhes sdo muito mais do que simples elementos secundarios. Eles
séo partes essenciais do design que contribuem significativamente para o resultado. Cada
pequeno detalhe tem o potencial de influenciar a funcionalidade, a estética e a experiéncia

2 Consultado a 22 de junho de 2024 em: https://designwizard.com/pt/blog/as-50-melhores-citacoes-de-
design-grafico-de-todos-os-tempos/#os-detalhes-nao-sao-os-detalhes-eles-fazem-o-design---charles-
eames
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geral do design. O design ndo é apenas sobre a ideia geral ou 0 conceito, mas sobre como
os detalhes sdo executados e refinados. Os detalhes bem pensados e cuidadosamente
elaborados podem elevar o design e torna-lo mais eficaz, enquanto a falta de atencdo aos
detalhes pode comprometer a qualidade do trabalho.

Por fim, o processo de paginacédo envolve a disposicao dos elementos graficos e textuais
em cada pagina de forma funcional e atrativa, tendo em mente as limitacGes e
oportunidades do meio impresso. No contexto deste relatorio, do grupo Medialivre, esse
processo € analisado considerado varios fatores como: a eficiéncia da producao,
considerando prazos apertados, especialmente em publicagdes periédicas como 0s
jornais, e as ferramentas digitais, como softwares de edi¢do e paginacdo (neste caso, o
Milenium Designer) sdo fundamentais para este processo; a adaptacéo a identidade visual,
Ou seja, quer em jornais e revistas de um grupo especifico como o Medialivre devem
manter uma identidade grafica consistente nas suas publicacfes; as tecnologias e as
ferramentas que modernizaram com o tempo e a adaptacdo ao leitor em cada publicacao.

Contudo, o projeto grafico € uma componente central para garantir que as publicactes
sejam visualmente atraentes e funcionais, facilitando a leitura e a compreensdo das
informacBes. As carateristicas como o layout, a tipografia, a hierarquia visual, e a
organizacdo de imagens, texto e cor sdo essenciais para criar uma experiéncia coesa e
eficiente para o leitor. O processo de paginacao, em especial, € 0 meio pelo qual todas
essas carateristicas sdo implementadas de forma pratica, equilibrando a estética, clareza,
funcionalidade e eficiéncia na producao.

Os elementos do design gréafico desempenham um papel importante na criacao de jornais
e revistas, contribuindo para a organizacdo e apresentacdo eficaz do contetdo visual e
textual. Nas publicacfes como jornais e revistas, o design grafico ndo é meramente
decorativo, ele é essencial para a estrutura e a comunicagdo da mensagem. Segundo
Ambrose & Harris (2011, p.86):

“(...) o design gréafico em publicac¢bes impressas desempenha uma fungéo tanto
informativa quanto estética, orientando o leitor através do contetdo e

facilitando a compreensdo das informagoes complexas”.

31



O Processo de Paginacdo de Revistas e Jornais no Grupo Medialivre

Isso destaca a funcdo dupla do design, que deve ndo apenas atrair o leitor, mas também
organizar o conteudo de forma acessivel.

Em jornais, a hierarquia visual é fundamental para que as noticias sejam compreendidas
de forma rapida e eficiente. Os titulos, subtitulos, postitulo, antetitulos, legendas e
imagens precisam ser dispostos de maneira que guiem o leitor pelas paginas, destacando
as informagdes mais importantes. Segundo Lupton (2010, p.24):

“(...) a tipografia € um dos principais elementos utilizados em jornais para
estabelecer uma hierarquia clara de informacdes, diferenciando os titulos do

corpo de texto e proporcionando uma leitura fluida e rapida”.

Essa hierarquia é essencial em publicacbes que lidam com grandes volumes de
informacdes, como jornais diarios, onde o espago € limitado e o contelido precisa ser
rapidamente acessivel.

Além disso, 0 uso de imagens e infograficos em jornais ndo apenas complementa o texto,
mas também desempenha um papel narrativo. Segundo Carter (2011, p. 139):

“(...) em jornais, as imagens sdo frequentemente utilizadas para dar suporte
visual ao conteldo textual, enquanto gréaficos e tabelas ajudam a simplificar
dados complexos, tornando-os mais acessiveis ao leitor”.

Dessa forma, o design grafico ajuda a tornar a informagdo mais compreensivel e atraente,
especialmente em temas complexos ou técnicos.

Nas revistas, os elementos graficos tém uma abordagem mais criativa e flexivel,
permitindo uma maior exploracdo visual. Para Caldwell & Zappaterra (2014, p.15):

“(...) nas revistas, o design grafico é usado para criar uma experiéncia de leitura
mais envolvente e imersiva, onde cada pagina pode ser uma surpresa para o

leitor”.

O design ndo se limita a organizar o conte(do, mas também trabalha para criar uma
identidade visual Unica para a publicacdo, utilizando cores, tipografias e imagens de
maneira mais experimental.

Um elemento essencial nas revistas é 0 uso da paginacg&o criativa, que permite explorar o
espaco de maneira mais dindmica. Segundo Samara (2005, p.56):
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“(...) adiagramacdo em revistas permite uma maior liberdade criativa, onde o
layout pode ser usado para brincar com a composic¢ao, criando ritmos visuais

’

que guiam o leitor através da publicagdo...”.

O design de revistas também tende ser mais variado em termos de estilo, permitindo uma
maior experimentacdo com a tipografia, cores e imagens, tudo para capturar a atencdo do
leitor.

No entanto, seja em jornais ou revistas, o design grafico também precisa considerar a
legibilidade e a clareza. Segundo Heller & Meggs (2015, p.107):

“(...) o equilibrio entre estética e funcionalidade € essencial para que o design
grafico cumpra o seu papel em publicacdes editoriais, garantindo que o
conteudo seja atraente, mas também facil de ler e navegar (...)”.

Isso significa que, mesmo quando o design é criativo, ele deve servir sempre 0 proposito
de facilitar a leitura e a compreensdo do conteudo.

A consisténcia nos elementos graficos cria uma identidade visual forte, enquanto
variacdes no layout de péaginas diferentes podem ser usadas para destacar secdes
especifica. De acordo com Evans & Thomas (2012, p.74):

“(...) manter uma coeréncia visual, a0 mesmo tempo em que se permite
variacdes nas paginas, ¢ fundamental para criar uma publicacdo coesa e
visualmente interessante (...) "

Isso implica que o design deve ser flexivel o suficiente para se adaptar ao conte(ldo sem
perder a identidade visual da publicacéo.

Em suma, os elementos do design grafico, tanto em jornais quanto em revistas, sao
essenciais para a organizacao e apresentacdo eficaz de informagdes. Em jornais, o foco
esta na clareza e rapidez de acesso as informacGes, enquanto nas revistas hd mais espago
para a criatividade e experimentacdo. No entanto, em ambos 0s casos, o design grafico
deve equilibrar a estética e a funcionalidade, garantindo que o conteudo seja atraente e,
ao mesmo tempo, acessivel e compreensivel. As publicacdes editoriais, sejam impressas
ou digitais, dependem desse equilibrio para oferecer uma experiéncia de leitura eficaz e
envolvente.

A funcdo do design editorial exerce uma funcdo vital na forma como as informagdes
sdo apresentadas e percebidas pelos leitores. A esséncia do design editorial reside na
capacidade de articular a narrativa de uma publicacdo de uma maneira clara e envolvente,
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utilizando uma combinacdo de elementos visuais e tipograficas que interagem
harmoniosamente. Para Caldwell & Zappaterra (2014, p.10 e 11):

“(...) 0 design do material editorial pode desenvolver diversas funcdes, por
exemplo, dar expressao e personalidade ao conteldo, atrair e reter a atencéo
dos leitores ou estruturar o material de uma maneira clara. Todas essas funcoes
tém de conviver e funcionar de maneira coesiva para lograr um produto final
entretenido, util ou informativo- ou que retna uma combinacdo das trés
qualidades, como acontece a maioria das vezes se quisermos que tenha sucesso
-. Em sua melhor verséo, o design editorial (tanto para papel quanto para
pantalha) é um laboratorio de investigacdo apaixonado em constante evolucéo,
uma plataforma de langcamento para todas as inovacdes estilisticas que um menu
adotara com entusiasmo em muitas outras areas da comunicacao visual (...)".

Essas funcGes devem coexistir e operar de maneira integrada para que o produto final ndo
apenas informe, mas envolve o publico. A habilidade de equilibrar a estética e a
funcionalidade de caraterizar o design editorial de qualidade, permitindo que as
publicacGes se destaguem no mercado.

O formato e a grelha (ou grid) sdo dois elementos essenciais no design grafico de
publicacGes editoriais, como jornais e revistas. Eles exercem uma influéncia direta na
organizacao e estrutura visual, ajudando a criar uma experiéncia de leitura mais fluida,
coerente e atrativa.

O formato de uma publicagdo refere-se ao tamanho fisico e as propor¢des da pagina. Em
jornais e revistas, o formato escolhido impacta diretamente a disposi¢do dos elementos
gréficos e textuais. A escolha do formato é uma das primeiras decisfes fundamentais no
processo de design de uma publicacdo, pois ela estabelece as limitagcdes e também as
possibilidades visuais que irdo guiar o projeto. O formato define o espaco disponivel de
textos, imagens e outros elementos graficos, influenciando diretamente a forma como o
contedido sera apresentado ao leitor. Segundo Ambrose & Harris (2011, p.112):

“(...) a escolha do formato é uma das primeiras decisdes a serem tomadas no
processo de design, pois define as limitacdes e possibilidades visuais da
publicacéo (...)".
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Em jornais, o formato tende a ser mais funcional e pratico, como o “broadsheet” ou o
“tabloide”, para permitir que grandes volumes de informagio sejam organizados de forma
acessivel e facil de ler. O formato “broadsheet”, por exemplo, ¢ tradicionalmente
associado a jornais mais sérios, enquanto o “tabldide” é mais compacto, facilitando a
leitura em espacos publicos e proporcionando um layout mais dinamico.

Nas revistas, o formato pode ser mais versatil e criativo, permitindo que o design grafico
explore diferentes abordagens visuais. O formato das revistas, por sua natureza, €
geralmente mais adaptavel e flexivel, permitindo ao designer explorar uma variedade de
abordagens criativas no uso do espaco da pagina. Nas revistas, o formato € pensado para
criar uma experiéncia mais imersiva, onde o leitor se envolve ndo sé com o texto, mas
também com a forma como ele é apresentando visualmente. De acordo com Heller &
Meggs (2015, p.93):

“(...) o formato de revistas geralmente é mais adaptavel, permitindo o uso
criativo de margens, espacos brancos e layouts inusitados, que ajudam a
enfatizar o contetdo visual (...)".

A grelha (ou grid) é um sistema de organizacdo que divide a pagina em colunas, linhas
e margens, facilitando a disposicdo harmoniosas dos elementos graficos e textuais.
Segundo Samara (2005, p.38):

“(...) a grelha é uma estrutura invisivel que guia o design de uma pagina,
organizado o contetdo de maneira logica e consistente, sem limitar a
criatividade (...)".

Esse sistema é utilizado tanto em jornais quanto em revistas, pois permite uma
organizacao clara e consistente das informacdes, criando uma hierarquia visual eficaz.

Em jornais , a grelha é fundamental para garantir que o grande volume de conteddo seja
organizado de maneira legivel e acessivel. Normalmente, os jornais utilizam grelhas com
maltiplas colunas, o que permite a disposi¢do simultanea de texto, imagens, titulos e
gréficos. O uso de varias grelhas em jornais € uma estratégia essencial para facilitar a
leitura répida e segmentada, carateristica fundamental. Ao dividir a pagina em vérias
colunas, a grelha permite que grandes volumes de informacgdo sejam organizados de
forma clara e acessivel. Essa organizagdo cria uma hierarquia visual eficaz, onde os titulos
principais, subtitulos, legenda e corpos sdo dispostos de maneira logica, guinado o olhar
do leitor de forma intuitiva. De acordo com Lupton (2010, p.51):
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“(...) o uso de uma grelha multi-colunar em jornais facilita a leitura rapida em
jornais facilita a leitura rapida e segmentada, ajudando a hierarquizar as

informacoes, dos titulos principais as legendas e corpo de texto”.

Nas revistas, a grelha oferece mais flexibilidade, ja que o conteido ndo precisa ser téo
densamente organizado quanto em jornais. No entanto, ela ainda desempenha um papel
essencial para garantir que o design se mantenha consistente ao longo das paginas, mesmo
quando ha varia¢6es criativas no layout. Para Caldwell & Zappaterra (2014, p.67), afirma
que:

“(...) as grelhas em revistas podem ser mais livres, permitindo experimentagao
com layouts mais ousados, mas ainda assim garante que a publicacdo mantenha

uma estrutura coerente’”’.

Isso é particularmente importante em revistas que apresentam diferentes tipos de
contetdo, como reportagens, entrevistas e ensaios fotograficos, onde a flexibilidade no
design permite que cada tipo de conteddo tenha um tratamento visual Gnico sem
comprometer a identidade da publicacéo.

A tipografia e a cor sdo elementos essenciais no design grafico de jornais e revistas, pois
influenciam diretamente a legibilidade, o tom visual da publicacdo e a maneira como o
contetdo é interpretado pelo leitor. Estes dois componentes, quando bem utilizados,
ajudam a criar hierarquia, impacto emocional e identidade para a publicacéo,
contribuindo tanto para a estética para a funcionalidade do design editorial.

A tipografia no design editorial de jornais e revistas desempenha um papel fundamental
na organizacao do contetdo e na criacdo de uma experiéncia de leitura agradavel. Em
jornais, a legibilidade ¢ uma prioridade, uma vez que o leitor precisa consumir
informacdes rapidamente. Segundo Lupton (2010, p.28):

“(...) a tipografia é o meio através do qual o contetdo textual é interpretado
visualmente, e a escolha de fontes adequadas pode facilitar ou dificultar a

leitura’”.

A hierarquia tipografica é outro aspeto importante no design de jornais e revistas. Nos
jornais, titulos maiores e em negrito costumam sinalizar as matérias principais, enquanto
fontes menores e mais discretas sdo usadas para artigos secundarios. Nas revistas, a
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hierarquia tipografia pode ser mais criativa, permitindo o uso de diferentes estilos e
tamanhos de fontes para criar dinamismo e guiar a leitura atraves das diversas secoes e
artigos. Conforme Heller & Meggs (2001, p.211):

“(...) a hierarquia tipografica organiza o contetdo, diferenciando titulos,
subtitulos, legendas e corpo de texto, ajudando o leitor a navegar pela primeira

pagina de forma logica”.

A cor é outro componente essencial do design do design grafico editorial, influenciando
diretamente a experiéncia emocional e a forma como o conteudo é percebido. Em jornais,
0 uso da cor € geralmente mais limitado e subtil, dado que o foco principal é a informacao,
e a leitura rapida e eficiente € a prioridade. No entanto, em jornais modernos, as cores
podem ser usadas estrategicamente para destacar manchetes, separar as se¢es ou dar
énfase a infograficos e tabelas. De acordo com Ambrose & Harris (2011, p.98):

“(...) as cores no design editorial podem atrair o leitor, destacar informacgdes importantes

e criar um ambiente visual que apoie a narrativa da publicacdo”.

Nas revistas, a cor tem um papel multifacetado e mais expressivo. As publicac¢Ges utilizam
uma paleta de cores elaborada para criar um impacto visual que seja coerente com a
identidade da revista. A cor, nesse contexto, ndo serve apenas como elemento estético,
mas também como uma ferramenta para evocar emocdes, definir atmosferas e guiar o
olhar do leitor. Segundo Samara (2005, p.98):

“(...) a escolha de cores em revistas €, muitas vezes, o factor que mais impacta

na construcdo de uma identidade visual reconhecivel e cativante”.

O uso da cor em revistas também esta diretamente relacionado a sua funcéo de transmitir
a personalidade da marca. O uso consistente de uma paleta de cores especifica ao longo
de varias edicOes reforca essa identidade, fazendo com que os leitores associem
automaticamente aquelas cores a publicagdo. Para Caldwell e Zappaterra (2014, p.134)
destacam que:

“(...) a cor é um dos elementos principais que os designers usam para garantir

que uma revista seja reconhecida instantaneamente, mesmo a distancia”.

Nos jornais, a funcdo da cor é mais limitada, especialmente em edicGes, devido a
restricBes econdmicos e técnicas. Os jornais foram predominantemente monocromaticos,
utilizando o preto e o branco para facilitar a impressdo em larga escala e reduzir os custos.
Contudo, com a evolucdo das tecnologias de impressdo, 0 uso da cor passou a ser
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integrado de forma mais estratégica, embora de maneira com medida, para realcar
manchetes, graficos e fotografias.

Embora a cor seja um elemento poderoso no design editorial, 0 seu uso em jornais e
revistas ndo esta isento de desafios. No caso de jornais impressos, a qualidade do papel e
0 processo de impressdo afetam diretamente a reproducdo das cores. O papel jornal €
absorvente, o que pode levar a uma menor saturacdo das cores, tornando-as meios
vibrantes e precisas.

A fotografia é um dos principais meios de comunicacéo visual em jornais e revistas,
proporcionando uma representacdo direta e impactante da realidade. Nas publicacfes
editoriais, as fotografias servem para ilustrar histérias, criar conexdes emocionais com o
publico e complementar o texto. Como afirma Evans e Thomas (2012, p.102):

“(...) a fotografia pode capturar momentos e emogdes que as palavras, muitas

vezes, ndo conseguem transmitir”.

As imagens fotogréaficas podem ser utilizadas de diversas formas: como uma chamada de
capa para atrair leitores, como suporte visual para artigos, ou ainda como elementos de
destaque. A escolha de fotografias adequadas é importante: elas devem ser relevantes para
o0 conteudo e de alta qualidade para garantir a clareza e o impacto visual. Além disso, a
composicdo fotografica deve ser cuidadosamente considerada. Segundo Lupton (2010,
p.165):

“(...) aforma como uma imagem é composta- 0 seu enquadramento, iluminacao
e foco- pode alterar profundamente a maneira como o espectador percebe a

informagdo”.

Nos jornais, a fotografia tende a ser mais utilizada e objetiva, muitas vezes limitada pelo
espaco e pelo uso restrito da cor (especialmente em publicacdes impressas). O
fotojornalismo destaca no contexto no compromisso em retratar a realidade da forma fiel,
sem manipulacdes significativas.

Em revistas, a funcéo da fotografia é mais diversificada, sendo utilizada tanto para contar
historias quanto para criar atmosferas visuais que complementam o tema.
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A ilustracdo € outra ferramenta poderosa no design grafico, oferecendo um meio de
expressao visual que pode ser adaptado para transmitir conceitos abstratos, humor ou
estilo pessoal. Em contraste com a fotografia, que geralmente representa 0 mundo real, a
ilustracdo permite uma maior liberdade criativa, possibilitando que os designers explorem
os estilos artisticos variados e técnicas visuais. De acordo com Samara (2005, p.147):

“(...) as ilustracGes tém a capacidade de simplificar complexidades e tornar a

informag¢do mais acessivel e atraente”.

A infografia € uma combinacdo de texto, imagens e graficos que visa apresentar
informacBes complexas de forma clara e concisa. As infografias sdo especialmente Uteis
em contextos onde ha uma grande quantidade de dados ou informacdes que precisam ser
simplificadas e apresentadas de maneira acessivel. Em jornais e revistas, as infografias
podem incluir graficos, tabelas, mapas que ajudam a visualizar tendéncias, comparacoes
e relaces entre diferentes conjuntos de dados. Conforme definido por Tufte (2006, p.53):

“... a infografia é uma maneira de comunicar dados quantitativos e qualitativos
de forma visual, permitindo que o leitor compreenda rapidamente a informacéo

apresentada’”.
De acordo Garcia (2003, p.35) refere a importancia da infografia onde refere que:

“(...) a infografia com qualidade é baseada numa estratégia de design
simplista: baseia-se nos aspetos principais da noticia representada sob forma

mais simples e clara possivel”.

Mério Garcia sublinha a esséncia do design eficaz na apresentacdo de informacdes. Ao
afirma que a infografia com qualidade € baseada numa estratégia de design simplista,
Garcia enfatiza que a clareza deve ser uma prioridade fundamental no processo de cria¢éo
de infografias.

A interacdo entre a fotografia, a ilustragdo e a infografia no design editorial cria uma
experiéncia de leitura rica e multifacetada. Quando esses elementos sdo combinados de
forma estratégica, eles podem reforcar a mensagem da publicacdo e proporcionar um
contetdo mais envolvente.
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O fluxo de trabalho refere-se a sequéncia de etapas e processos envolvidos na produgédo
e publicacdo das revistas e jornais do grupo. Esse fluxo é importante para garantir que o
contetdo seja produzido de forma eficiente, consistente e dentro dos prazos estabelecidos.
Mas para a equipa, ¢ um grande desafio constante, de acordo com Philip Meyer (2004,
p.109):

“(...) os jornalistas estdo constantemente a lutar contra o relogio nas redagoes.
O fluxo de trabalho € regido por prazos e a introducéo de ferramentas digitais
alterou o ritmo, criando um ciclo continuo de noticias que exige uma adaptacéo
e eficiéncia constantes ” 3

Para Meyer, o jornalismo € um campo marcado pela pressdo constante de prazos, com
um fluxo de trabalho acelerado que € moldado pela necessidade de entregar noticias
rapidamente. As ferramentas digitais transformam esse ritmo, criando um ciclo continuo
de noticias que exige adaptacdo e eficiéncia constantes por parte dos jornalistas. O
ambiente jornalistico moderno é dindmico e exige que os profissionais se ajustem
rapidamente as novas tecnologias.

O processo de producdo da revista TV Guia segue uma estrutura clara e organizada,
iniciando com a definicdo de um conjunto de paginas padrdo e culminando na finalizacéo
dos materiais para a grafica. No momento, a revista opera com 28 paginas tipo, muitas
delas fixas e regularmente aplicadas. Esses modelos, ou “paginas tipo”, obedecem a uma
série de regras e elementos base, garantido consisténcia visual e mantendo a identidade
da publicacao.

3 (TL) ...journalists are constantly battling the clock newsrooms. The workflow is driven by deadlines, and
the introduction of digital tools has altered the rhythm, creating a continuous news cycle that requires
constant adaption and efficiency”.
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O fluxo de trabalho* comega com a producio de contetdos essenciais, como textos e
imagens, alinhados ao tema de cada edicdo. A revista comeca a ser feita na quarta-feira
pelas paginas protagonista, trapos e companhia, culinéria, pagina do leitor, lazer e as
novelas. Basicamente, este processo esta dividido em 32 paginas até segunda-feira as 24
horas, 56 paginas até terca-feira as 16 horas, e a capa até terca-feira as 16 horas.

A equipa de paginacdo, entdo, desenha as paginas seguindo as diretrizes estabelecidas.
Todo o processo é coordenado pelo coordenador grafico, que também da o ok final,
assegurando que o trabalho esteja em conformidade com o padréo visual da revista antes
de ser revisto pelos jornalistas e editores.

Durante o processo, a equipa enfrenta, ocasionalmente, prazos apertados para a entrega a
gréfica, o que pode tornar a gestdo do tempo um desafio. No entanto, conforme relatado
pela equipa, esses momentos sao contornados, e a revista é enviada dentro do cronograma
planeado.

Na etapa final, cada elemento da pagina passa por um controle de qualidade meticuloso.
O tratamento de imagem € realizado automaticamente em algumas fotografias; as que ndo
sdo processadas de forma automatica sdo enviadas para tratamento manual. Cada item
recebe uma marca especifica: imagens tratadas recebem uma marca propria, textos
revistos pelo editor sdo sinalizados em azul, e o contetdo finalizado é destacado em
amarelo. Esse esquema de cores facilita a visualizacdo do status de cada elemento na
pagina.

Com todos os ajustes feitos e as marcacdes em ordem, a equipa monta o ozalide®, conjunto
de cadernos que representa a versdo final da edicdo. O ozalide é cuidadosamente revisto
pelo coordenador gréfico e pelo editor. Caso sejam identificados erros, correcdes sao
feitas prontamente, e somente entdo a edicdo € considerada pronta para envio a grafica.
Essa estrutura de trabalno na TV Guia evidencia um processo colaborativo e,
sistematizado, essencial para que a publicagdo seja entregue no prazo e consisténcia
visual, além de garantir que a experiéncia do leitor seja cuidadosamente planeada.

4 Fluxograma da revista TV Guia encontra-se nos anexos

5 Termo usado na Medialivre para descrever a técnica utilizada para obter provas antes de se proceder ao
processo de impressao offset.
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FIG. 2 // FLUXOGRAMA DA REVISTA TV GUIA
FONTE: AUTORA (2024)

No Correio da Manh4, o fluxo de trabalho® para a paginacio envolve uma estrutura bem
definida e uma série de etapas colaborativas. Em média, existem mais de 50 paginas tipo
que sdo utilizadas com frequéncia, refletindo a diversidade de conteudos e formatos que
o jornal apresenta. Essas paginas tipo sdo fundamentais para garantir a consisténcia e a
identidade visual da publicagdo.

A responsabilidade pela aprovacéo final de cada pagina recai sobre o designer encarregue
do envio para a grafica. O processo comeca com os paginadores que realizam a paginacao,
seguidos pelos jornalistas que escrevem os contetdos. O editor, em seguida, revé e
verifica as paginas, enquanto a equipa de design se encarrega de esquadrar (ajustar) a
paginagdo. A chefia, por sua vez, da a dltima palavra, conferindo a aprovacdo final e

6 Fluxograma do jornal CM encontra-se nos anexos
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garantindo que tudo esteja conforme os padrées do jornal. Por fim, a pessoa responsavel
pela grafica é encarregue de efetuar o envio.

Os principais objetivos ao organizar o contetdo numa péagina incluem criar uma
apresentacdo visualmente agradavel que facilita a leitura. A imagem grafica desempenha
um papel importante para atrair a atencédo do leitor, que muitas vezes é influenciado por

titulos, impactantes, como “crime”, que se destacam mais do que os outros.

Lidar com os prazos apertados e a pressdo para entregar o jornal a tempo pode ser uma
experiéncia stressante e tensa, mas também repleta de adrenalina. Embora, antigamente,
essa pressdo gerasse um ambiente de trabalho intenso e satisfatorio, atualmente a
dindmica mudou e tornou-se leve.
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Poriltima o

1.Reuniao da Chefia o

7/ MEDIALWVRE
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FIG. 3 // FLUXOGRAMA DO CORREIO DA MANHA
FONTE: AUTORA (2024)

O processo de paginacdo do jornal, desde o inicio até & conclusdo, envolve a
implementacdo de um catélogo prévio que facilita a inclusdo de novas paginas, tornando
o0 dia a dia da equipa mais eficiente. Essa preparacdo garante que todos os membros da
equipa que estejam alinhados e preparados para entregar uma publicagdo que corresponde
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aquilo que o CM definiu como a sua imagem gréafica, definida de acordo com a sua linha
editorial e reconhecida pelos seus leitores.

Nas revistas Boa Onda, Vidas e a Domingo, o processo de pagina¢io’ e producéo é
organizado em varias etapas, com um sistema de paginas fixas que se mantém em todas
as edicdes e podem variar conforme a publicacdo. Cada revista possui um conjunto
estabelecido de paginas tipo, que sdo utilizadas com frequéncia, garantindo consisténcia
e familiaridade ao leitor.

A revista Boa Onda comeca a ser feita na quarta-feira/ quinta-feira para ser fechada na
segunda-feira. A producdo da revista Vidas comeca a ser feita na terca-feira, no mesmo
dia que vai ser fechada, mas as vezes comeca na segunda-feira, depois da Boa Onda
fechar, esta revista fecha por secdo uma parte fecha na terca-feira e a outra parte fecha na
quarta-feira de manha. A revista Domingo comeca a ser feita na quarta-feira, a base para
fazer a revista durante a semana, visto que é uma revista mais de escrita, fecha sempre na
quarta-feira.

A finalizacdo de cada pagina depende da pessoa responsavel pelo fecho. Normalmente,
as paginas que a equipa cria ficam prontas para serem enviadas a grafica; no entanto, a
pessoa encarregada de fazer o fechamento realiza uma Gltima verificagdo antes de dar o
sinal verde, ou seja, 0 ok, que confirma que a pagina esta realmente pronta para seguir.

Gerir prazos apertados e a pressdo para entregar a revista a tempo é um desafio constante.
Contudo, com a experiéncia adquirida ao longo do tempo, a equipa desenvolve estratégias
para lidar com imprevistos. Para que isso aconteca de forma eficaz, € importante que
todas as partes envolvidas, desde jornalistas até designers e editores, estejam em sintonia
e trabalhem em colaboracéo.

O processo de paginacdo da revista é descrito como uma engrenagem bem oleada, onde
todos os membros da equipa se empenham para alcangar um produto final de qualidade.
Desde a recolha de conteudos, incluindo textos e imagens, até a paginacg&o e ajustes finais,
cada fase é realizada com atencdo ao detalhe.

Na fase de finalizagdo, cada pagina é revista minuciosamente, assegurando que todos 0s
elementos estejam em ordem. Isso inclui a verificacdo de fotos tratadas, textos editados e

! Fluxograma das revistas Boa Onda, Vidas e Domingo encontra-se nos anexos

44



O Processo de Paginacdo de Revistas e Jornais no Grupo Medialivre

a inclusdo de publicidades. As paginas sao, entdo, atribuidas ao plano de edicéo e, apds a
realizacdo de uma prova de ozalide, sdo feitas as Ultimas corre¢des, caso necessario.

13.Paginador

14.Paginador

| por tltimo visualiza na
ataforma do envio da grafica

12.Paginador

1.Plano, entregue

ao Eaginador
MEDIALIVRE

REVISTAS
Boa Onda, Vidas, Domingo

5.Fotografia 7.Paginador
—_———

Pusa as imagens lratedas a

3.Fotografia

6.Paginador

e *a fralar’,

FIG. 4 // FLUXOGRAMA DAS REVISTAS (BOA ONDA, VIDAS E DOMINGO)
FONTE: AUTORA (2024)

Ap0s este processo rigoroso de revisdo e aprovacao, as paginas estdo finalmente prontas
para serem enviadas a grafica.

Esse fluxo de trabalho estruturado ndo so6 assegura que a publicacéo esta de acordo com
0 gue se definiu na sua imagem grafica, mas também garante que a revista seja entregue
dentro do prazo, mantendo a satisfacdo dos leitores e a integridade da identidade visual
da revista.

Para a producdo de um jornal diario ou de uma revista semanal, a organizacdo eficaz e o
trabalho colaborativo sdo essenciais, uma vez que todas as se¢Bes da redacdo estdo
interligadas e dependem uma das outras para o sucesso do produto final.

Os revisores, em sequéncia, analisam os textos que aparecem em azul, indicado que estdo
prontos para serem revistos. Apds a revisdo, os textos sdo alterados para a cor amarela,
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sinalizando que estdo prontos para a etapa seguinte. Somente com o0s textos ja revistos, a

equipa de paginacao ajusta o aspeto grafico da pagina, corrigindo quaisquer falhas visuais

e outras “gralhas” para garantir a qualidade visual. As falhas que podem ocorrer em

revistas/ jornais ndo se limitam apenas ao contetdo textual, mas também envolvem
aspetos do design e da tipografia.

Assim que todas as correcdes graficas sdo finalizadas, o paginador inclui a pagina no

plano de impressdo. Em seguida, o coordenador de paginacdo confirma que a pagina

cumpre os padrdes e requisitos estabelecidos. Apos esta verificacdo, o chefe de redacéo,

ao aprovar todos os elementos, “medalha” a pagina, permitindo que o paginador de envio

a encaminhe para a grafica. Esse processo garante que o jornal ou a revista chegue ao

leitor, conforme ilustrado nos passos seguintes.
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) 50 PAGINA DO LEITOR OK 14/02/2024 11:49 Pasta de ficheiros
i Disco Local (C) o
51-33 PASSATEMPQOS 16/02/2024 17:15 Pasta de ficheiros
£ GRAFICOS (\srvihare\Editoriz 54 HORGSCOPO E PARABENS OK 16/02/2024 16:56 Pasta de ficheiros
= IMAGEM (isrvsh are\Editorialt 55 COMPRAS OK 15/02/2024 02:06 Pasta de ficheiros
== paginac (\\srvshi relem) (K 56 LAZER QK 15/02/2024 11:20 Pasta de ficheiros
= ProdRevistasCM M\srvshare\c 57 LAZER OK 14/02/2024 13:19 Pasta de ficheiros
= publicar (\\srvshire\cm) (N:) 65 SEPARADOR NOVELAS 17/02/2024 16:43 Pasta de ficheiros
& fotografia (\srvshare\em) (O; 70-71 SENHORA DO MAR (56 tem isto) CK  16/02/2024 11:39 Pasta de ficheiros
74 Papael Principal QK 15/02/2024 13:57 Pasta de ficheiros
= tvg_fla (\isrvshare] (V:) . o
83 REALITY TV DESAFIO FINAL ERICA O 14/02/2024 16:08 Pasta de ficheiros
= Provas GMG (srprovacor) ( CACAU OK 15/02/2024 16:11 Pasta de ficheiros
& Rede CULINARIA OK 17/02/2024 21:35 Pasta de ficheiros
DUPLA REALITY SHOW BIG BROTHER MA...  16/02/2024 15:02 Pasta de ficheiros
Festa e Festa OK 15/02/2024 15:34 Pasta de ficheiros
Flor sem tempeo Ok 15/02/2024 15:54 Pasta de ficheiros
Movelas 16/02/2024 11:39 Pasta de ficheiros
POSTER OK 16/02/2024 17:15 Pasta de ficheiros
PROGRAMACAD 16/02/2024 17:21 Pasta de ficheiros
Queridos papas 0K 16/02/2024 10:41 Pasta de ficheiros
Reality TV Pedro Alves OK 16/02/2024 13:30 Pasta de ficheiros
Travessia OK 15/02/2024 14:17 Pasta de ficheiros

FIG. 13 // FLUXO DE TRABALHO
DAREVISTA TV GUIA
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Bolinha

orra entre familias, a filha de Leo

Dara-los

amarina, Catarina perde o rasto
de Vasco (Francisco Froes).
Prestes a desistir do homem
que ama, Comeca a ouvir uma
voz: “Catarina! Olha o meu
barco novo.” Aparece Teodoro
(Fernando Luis) e Tozé (Jodo Maneira)
questiona: “Ndo viram o Vasco sair?” O
pai de Gabriel (Luis Ganito) diz que pas-
soupor eleesab ta g ! !
Vera(Mariana Cardoso) quer ajudar airma
e pede para os levarem até ele. “Saltem
para aqui que vamos j& atras do menino
Vasco!”, diz animado. A irmé de Marta
(Lara Chelinho) ndo se mostra confiante.
“N&o é quase impossivel dar com ele?”,

e

questiona. Mas

Caixa

Destaque

EEINOVELAS

nor continua a
0 casal reenco

0 amigo dé-lhe

SIC | Seq. asex. | 22:45

ati » Apaixo-

¢as. A viagem no barco & um pouco atri-
bulada até que Teodoro avista o barcodo
) e i 3 Tem
M " Catari de per-

nado, responde: “Nunca. Preciso tanto de

ti na minha vida. Desculpa por todas as

vezes que ndo corri atrss de ti..."” Vasco
8 o

missdo para entrar. "N&o acredito que es-

da quer ireela

téds aqui”, diz espantado. “Estou, masse  q

garante: "N&o me interessa o destino, sé
nti L

SEBASTIAO CHORA POR LUIS MARIA

“MATASTE 0 meu pai”

pos saberem da morte do
pai, Ricardo (Jorge Cor-
rula) e Sebastido (Diogo
Amaral) chegam a0 hospi-
tal. “Desculpem, primos, eu
nunca pensel quelstof el

armado em justiceiro... Agora
mataste 0 meu pal.” Mas o filho
mais velho de Luis Maria (José
Wallenstein) defende o primo:
“Ndo foi © Vasco! O pai eraum

bar assim”, diz Vasco (Francisco
Froes). Irritado, o noivo de Mimi
(Bruna Quintas) atira: “Entdo
porgue é que entregaste aque-
les videos? Porque é que néo fi-
caste quieto e calado? Sempre

teceu é dele e sé dele, ndo do
Vasco.” O velejador sente-semal
e culpado por ver Sebastido cho-
rar, mas é consolado pelo primo
que o ebraca e diz. “Tens de lhe
dartempo...” L]

TVGuaT3

Destaqueee
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Destaque Principal
Antetitulo

Cabecalho

(1 Ses.asec | 2150)
CACAU REPETE O TESTE DE ADN, A0 LADO DO PAI |

me <— (Quem @ a filha

BASTARDA?

, A jovem quer tirar todas as ddvidas se € realmente descendente de
Postitulo < lustino. Guando a surista vai ver o empreséiio que estd em coma é
apanhada por Sal e Simone, que ficam a saber quem é a outra herdeira

15 HUGO ALVES

Jornalista

uero que saiba que ndo tenho
nada contra o senhor. Sempre me tratou
muito bem. Sempre gostel de si. Mas s6
minha vida volte ao que

Texto

Caixa

i
s¢ abastarda ¢ mesmo quem cu penso
o 6. um tempe, Cacau sai

mchocacas “NSo

CACAUTENTA FUGIR DO BRASIL

Debaixo de F0GO

_Jl]LIA PRESTES A PEDIR 0 DIVORCIO
Fim da mina de OURO

al
B

Destaque Destaque
Secundério 1 Secundario 2

FIG. 15 // ESTRUTURA DA PAGINACAO DA REVISTA TV GUIA

A figura 15 da péagina da revista TV Guia ilustra a estrutura grafica e visual da pagina
sobre novelas. Esta estrutura organiza a pagina de forma a destacar os elementos mais
importantes e atrair a atengdo do leitor. Cada componente tem uma fungéo especifica:

e Cabecalho: Indica a categoria da noticia, como “Novelas”, orientando o leitor

sobre o tema do conteldo;

e Antetitulo: Um texto breve posicionado acima do titulo principal, que serve para
introduzir o assunto e dar contexto adicional;

e Titulo: O elemento mais chamativo da pagina, com letras grandes e destacadas.
O titulo apresenta o tema principal, geralmente focado huma questéo central do
trama, para captar o interesse do leitor;
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Uma frase abaixo do titulo que fornece mais informacdes e
complementa o tema principal, oferecendo detalhes adicionais que reforcam o
interesse do leitor.

Identificacdo do autor, dando crédito ao profissional responsavel pelo
texto;

O corpo da noticia, onde sdo desenvolvidos os detalhes da histéria e a
explicacdo dos acontecimentos da novela. Este € o contetdo principal que fornece
informacBes completas sobre o trama;

A éarea mais visivel e chamativa da pagina, geralmente
ocupada por uma imagem;

Elemento grafico em forma de circulo ou quadrado que serve para destacar
uma informacao importante;

SecBes com informacg6es ou histdrias secundarias, mas
com menor destaque visual;

O processo de paginacdo para a publicacdo na TV Guia comeca com a consulta ao plano
da edicdo, onde estdo organizados todas as informacdes sobre as publicacBes que irdo
compor a edicdo, incluindo o numero da pagina para cada uma. Nessa fase, é importante
ter a edicdo da TV Guia em maos para localizar o contetudo exato que deve ser paginado.
No plano da edicdo, o jornalista responsavel ja indica o nimero da pagina designado para
cada pagina e as imagens que devem ser usadas.

A partir disso, com o contetdo textual e visual definidos, selecionamos as fotografias
escolhidas pelo jornalista para ilustrar cada publicacdo. Em seguida, inicia-se a etapa de
paginacao propriamente dita. Com o guia de paginas em maos, montamos cada pagina na
sequéncia estabelecida, inserindo o contetdo e ajustando o layout conforme indicado o
plano de cada publicacdo. E fundamental observar os detalhes de design, como o
alinhamento e o posicionamento das fotografias, assim como a formatagéo dos textos,
para manter a harmonia visual da publicacdo para ndo criar uma publicacdo igual a
anterior.

Os jornalistas enumeram as paginas e incluem o nome da novela nos documentos. Essa
pratica é essencial para garantir que todos saibam a parte da publicacdo ao que o contetido
se refere. Antes de iniciar o trabalho, é necessario que o material seja aprovado, sendo

marcado como “Ok”. Apenas os contetidos que recebem a aprovagao do “Ok” podem ser
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utilizados na paginagdo. Dentro da pasta, os paginadores precisam analisar as imagens,
comecando por identificar se a pasta contém uma pagina simples ou dupla com as
informac0es basicas fornecidas pelo jornalista.

O jornalista forneceu um total de cinco imagens. Destas, duas sdo destinadas a abrir a
pagina, servindo como destaque da se¢do. Além disso, hd uma imagem em forma de bola,
e, caso ndo se possa utilizar essa, sera necessario recorrer a outro elemento grafico, e uma
caixa, que é um espaco reservado para informacdes adicionais. Por fim, duas imagens sdo
fornecidas para o destaque abaixo, com o objetivo de chamar a atencdo do leitor e
enriquecer o contetdo da pagina.

Com todas as imagens e os textos falsos aprovados, 0s paginadores podem comecar a
construir o layout da pagina, seguindo as regras estabelecidas para cada revista.

A formagdo de equipas multidisciplinares em revistas e jornais tem se tornado uma
abordagem cada vez mais relevante na era da informacéo, onde a complexidade dos temas
abordados requer uma diversidade de competéncias e experiéncias.

O objetivo é explorar aimportancia, os beneficios e os desafios da implementacdo de uma
equipa multidisciplinar no contexto das publicacdes periddicas, com énfase em como essa
pratica pode aprimorar a qualidade do contetdo produzido a relevancia da media.

A crescente diversidade de temas que permeiam o jornalismo contemporaneo, como
mudancas climaticas, satde publica, tecnologia, cultura, politica, celebridades, exige um
aprofundamento que vai além da capacidade de cada um. Nesse contexto, as equipas
multidisciplinares surgem como uma solugéo viavel para atender as necessidades de uma
sociedade cada vez mais informada e exigente. Essa diversidade de experiéncias e de
saber ndo apenas enriquece a cobertura jornalistica, mas também promove uma maior
integracdo entre diferente area do conhecimento.

Primeiramente, jornalistas e reporteres sdo responsaveis pela investigacéo e redacéo de
matérias. Eles atuam na recolha de informacdo, entrevista e construcdo das narrativas que
serdo publicadas. A formacdo desses profissionais pode variar, abrangendo desde o
jornalismo até as areas especificas, como economia, politica, ciéncias ou cultura, o que
Ihes permite abordar temas complexos.
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Além dos jornalistas, ha a presenca de editores, que tém a funcdo de revisar os textos
produzidos, garantindo a clareza, coeséo e precisdo das informacdes. Esses profissionais
também tomam decisdes sobre o que sera publicado, considerando a relevancia, o
publico-alvo e o alinhamento com a linha editorial da publicacdo. Os editores precisam
ter um olhar critico, além de conhecimento sobre o estilo e tom apropriado para cada
secdo ou tipo de contetdo.

Os designers graficos também desempenham um papel essencial na equipa
multidisciplinar. Eles sdo responsaveis pela disposicdo visual das paginas, escolha de
imagens e tipografia, criando um produto atraente e funcional. O seu trabalho ndo envolve
ndo apenas a estética, mas também a otimizacdo da experiéncia de leitura, tornando o
material visualmente acessivel e interessante para o publico.

A equipa multidisciplinar inclui fotografos e ilustradores, cuja funcdo é fornecer o
material visual que acompanha os textos. Os fotégrafos documentam eventos e capturam
momentos que complementam e enriquecem as reportagens, enquanto os ilustradores
criam as imagens que podem representar conceitos abstratos, graficos explicativos ou até
mesmo caricaturas.

Em publicacdes que possuem secBes voltadas para areas especificas, como saude, direito,
ciéncias, a participacdo de especialistas dessa area € comum. Esses profissionais oferecem
suporte técnico e garantem a precisao cientifica ou técnica das informaces divulgadas, o
que é importante para a credibilidade da publicacdo. No caso de temas que exigem um
tratamento especializado, essa colaboracdo é indispensavel.

Por fim, a presenca de profissionais de marketing e de vendas também e fundamental para
0 sucesso das publicacBes. Eles atuam na definicdo de estratégicas de divulgacdo, na
captacdo de publicidade. O departamento de marketing tem a responsabilidade de
entender o comportamento do leitor e criar campanhas que aumentam a circulagéo.

Portanto, a equipa multidisciplinar em jornais e revistas € composta por profissionais com
habilidades e conhecimentos diversos, que se complementam no processo de criagao,
edicdo, paginacao e distribuicdo de contedos. Essa pluralidade de competéncias garante
a producdo de um material rico, informativo e de alta qualidade, atendendo as
necessidades de alta qualidade de um publico cada vez mais exigente e bem informado.
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O tempo limitado refere-se aos desafios e estratégias a gestdo de prazos apertados na
producdo de publicacdes impressas. Em ambientes de media, como revistas e jornais, 0
tempo € um fator critico devido a necessidade de atualizar e distribuir contetido de forma
rapida e eficiente. Como refere Ferriss (2007, p.10):

“(...) se tiver um tempo limitado, serd for¢ado a priorizar e a focar-Se no que
realmente importa. Muitas vezes € neste momento que se torna mais produtivo,
pois as restri¢ées podem impulsionar a inovagado e a eficiéncia”. ®
Para Ferriss, o tempo limitado pode ser uma vantagem quando se trata de produtividade,
isto leva a limitacdo e obriga a priorizar as tarefas mais importantes, eliminando
distracGes e otimizando o uso do tempo. Além disso, essas restricdes muitas vezes
incentivam a inovacao e a eficiéncia, levando as pessoas a encontrarem solugdes criativas
para realizar o seu trabalho de forma mais eficaz.

O tempo limitado no processo de paginagdo condiciona outras a¢cdes fundamentais do
fluxo, como: menos tempo para a reviséo e ajuste de layout, podendo aumentar os riscos
de erros. A precisdo para entregar uma edicdo completa no prazo pode levar a um
ambiente de trabalho mais estressante e menos colaborativo. As mudancgas no contetdo
ou nas prioridades editoriais podem ocorrer de ultima hora, exigindo rapidez no layout,
algumas etapas do processo de revisdo e aprovacdo podem ser aceleradas ou omitidas
para atender os prazos, o que pode afetar a qualidade final.

A necessidade de acelerar o trabalho pode levar ao uso de ferramentas e técnicas de
automacdo para agilizar e preparar para impressao, assim os templates e grelhas
predefinidos podem acelerar o processo de layout e garantir a finalizagdo no tempo
adequado.

Esta realidade foi vivenciada neste periodo de estagio, nas revistas do grupo Medialivre,
constatando esta discussdo sobre o tempo limitado, os prazos apertados e 0s métodos para
garantir a produgéo dentro dos limites de tempo.

8 (TL) “(...) if you only have a limited amount of time, you re forced to prioritize and focus on what truly
matters. This is often when you become most productive, as constraints can drive innovation and efficiency”
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Segundo, o0 entrevistado 1°, no setor da paginacio, nio ha uma
“atribui¢do de trabalho a um paginador em concreto”. Em vez disso,
“os trabalhos sdo entregues para o geral e as pessoas vdo fazendo”, 0
que significa que qualquer paginador disponivel pode assumir a tarefa
assim que um artigo esta pronto para ser paginado. Esse sistema permite
uma abordagem mais flexivel, onde o fluxo de trabalho é compartilhado
por toda a equipa, facilitando a agilidade e a continuidade das tarefas
da publicidade.

Para o entrevistado 4, na equipa de paginacdo, “fodos fazem um
bocadinho de tudo, exceto as capas”. Em relacdo a gestdo do tempo,
ele explica que esta é conduzida pelos paginadores, pois sdo “ o inicio
e o fim da linha” no fluxo de producdo. No entanto, o cumprimento dos
prazos depende também da colaboracdo de outras areas, como
“jornalistas, editores, fotografia e tratamento de imagem”, que
precisam entregar o material de forma pontual. Esse sistema de trabalho
integrado e flexivel ajuda a manter a organizacdo e 0s prazos
estabelecidos, ainda que dependa da coordenacdo entre multiplos

setores da redacao.

De acordo com o entrevistado 9, a distribuicdo de tarefas e a gestdo de
tempo na redacdo envolve uma série de etapas coordenadas,
especialmente em relacdo ao fluxo de informacéo. Ele explica que “a
informac@o como texto e imagens tém de passar que vai escrever a
. Em casos de davida, é necessario ‘“‘falar com o editor ou

noticia”
jornalista que vai escrever a noticia ”. Este processo de comunicacdo e
revisdo com os editores ajudam a garantir que o contedo seja claro
antes de seguir para as etapas de design e paginacdo, facilitando uma

producdo eficiente e bem organizada.

O setor da paginacdo beneficia-se de um sistema de trabalho flexivel e colaborativo, onde
as tarefas ndo sdo atribuidas a um paginador especifico, mas distribuidas de forma que
qualquer membro da equipa disponivel possa realiza-las. O modelo permite maior
flexibilidade e continuidade no fluxo de producdo. A gestdo de tempo é uma

® Entrevistas realizadas com paginadores e jornalistas do Grupo Medialivre durante o estdgio no 4mbito do
Mestrado em Design Editorial. As respostas foram anonimizadas para garantir a confidencialidade dos
entrevistados e assegurar um ambiente de maior abertura fase as entrevistas e sinceridade na recolha dos

dados. Em anexo encontra-se as onze entrevistas na integra, estas encontram-se numeradas.
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responsabilidade compartilhada, com os paginadores coordenado o inicio e o fim das
atividades, mas também dependendo da colaboragdo dos outros setores, como jornalistas
e editores, para a entrega pontual do material.

A interacdo constante entre as areas da redacdo, através dos processos de revisdo e
comunicacdo, assegura que o contetdo seja claro e bem estruturado antes de seguir para
o0 design e a paginacdo. Dessa forma, a organizagdo integrada promove a eficiéncia e o
cumprimento dos prazos, confirmando a importancia da colaboracéo entre os setores para
uma producdo editorial de qualidade.

Os padrdes gréficos e a interacdo dos profissionais sdo aspetos importantes que impactam
o fluxo de trabalho e a qualidade final das publica¢bes. Esses dois elementos impactam
desde a concecdo do design editorial até a organizacdo do trabalho entre as diferentes
equipas envolvidas na paginagéo.

Os padrdes gréaficos referem-se as diretrizes visuais e aos elementos de design que séo
utilizados para criar uma identidade visual consistente nas publicacdes, porém este devem
ter flexibilidade, permitindo a variagdo sem perder a sua coeréncia, possibilitando

dinamismo na publicagdo...
Como refere Donald Norman (1990, p.24):

“(...) quando um design for¢a as pessoas a formas rigidas e predefinidas de
interagir, a criatividade é sufocada e a frustracdo € inevitavel. Um bom design
deve acomodar uma vasta gama de acles e contributos para capacitar o
utilizador”. 1°
A limitagdo a criatividade, embora a consisténcia seja vantajosa, a rigidez dos padrdes
gréficos pode restringir a capacidade dos designers de inovar ou adaptar o layout a novos
conteudos ou tendéncias visuais, ou seja, isso pode gerar frustracdo entre os profissionais
que procuram as solucdes mais criativas para determinar os desafios editoriais

10 (TL) (...) when a design forces people into rigid, predefined ways of interacting, creativity is stifled,
and frustration is inevitable. Good design should accommodate a wide range of actions and inputs to
empower the user.
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A interacdo dos profissionais é outro aspeto critico no processo de paginacao, ja que
envolve a colaboracdo entre diferentes equipas, como designers, editores, jornalistas,
fotografos e revisores. Uma boa comunicacdo entre essas partes € essencial para garantir
que o produto final seja entregue com boa qualidade e dentro dos prazos estabelecidos.

A interacdo entre os designers e editores é fundamental para assegurar que o layout da
publicacdo esteja alinhado com a estratégia editorial. Os editores precisam comunicar
claramente quais sdo as matérias que terdo mais destaque, como o conteudo deve ser
organizado e quais as imagens e graficos precisam ser incluidos. Os problemas de
comunicacdo entre as equipas e 0s membros das equipas podem resultar em ajustes de
ultima hora, impactando a qualidade do design ou atrasando o processo de producao.

De acordo com o entrevistado 4 destaca que a colaboracdo entre 0s
membros da equipa é ideal quando se consegue “saber gerir egos e
perceber as limitagoes uns dos outros”. Segundo ele, quando esses
aspetos sdo respeitados, “a colaboragdo é fantdstica”. NO entanto,
reconhece que, “fantas vezes ndo acontece”, €, NESSeS €asos, €
necessario “saber impor-se”. Ele salienta que, em qualquer
circunstancia, é fundamental o foco de que todos “estdo a trabalhar
para transmitir da melhor maneira o contetudo ao publico”, visando a
qualidade e a coesdo do trabalho final.

O processo de revisdo € uma etapa em que a interagao entre os profissionais se intensifica.
Os designers enviam as versdes preliminares dos layouts para os editores, que respondem
garantindo que o aquele layout ndo compromete a clareza das informacdes.

A implementacdo da resposta precisa ser rapida e eficaz, especialmente quando se lida
com 0s prazos curtos, como no caso dos jornais e por vezes das revistas. A capacidade
dos profissionais de trabalhar juntos de forma eficiente afeta diretamente o tempo de
producdo.

A interacdo eficaz entre a equipa editorial e o design é importante quando ocorrem as
mudancas de Gltima hora no contetdo, como a inclusdo de noticias urgentes ou a
necessidade de reposicionar as matérias importantes. Nesses casos, 0s designers precisam
reagir rapidamente e reorganizar o layout para acomodar as alteragbes, mantendo a
estética da pagina e respeitando os padrdes graficos predefinidos.

O grupo Medialivre utiliza ferramentas digitais para facilitar a colaboracdo entre os
profissionais, permitindo assim que compartilhem arquivos, troquem ideias e revisem o
contetdo em tempo real.
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De uma forma geral, o jornalismo popular é das caracterizado por uma abordagem direta
e simplificada de noticias. Este tipo de jornalismo atinge uma grande audiéncia, muitas
vezes focada em temas considerados sensacionalistas, com grande apelo emocional e
visual. No seu formato, o design grafico e o fotojornalismo desempenham um papel
central, pois sdo 0s responsaveis por atrair a atencao dos leitores. Este capitulo explora o
conceito de jornalismo popular, a sua evolucéo histérica e como os elementos graficos,
como as imagens, contribuem para a eficacia e popularidade do jornal, que comeca por
ser determinada pela escolha dos temas e pela forma como séo tratados.

Em 2006, Javier Errea, enquanto presidente do SND-E, referia que o objetivo do grafismo
jornalistico deveria ser a informagdo, 0 “corag¢do dos jornais” € isso implica uma
organizacdo mais racional e eficaz do material. O grafismo nos jornais serve, de acordo
com esta linha de pensamento, como veiculo de entrada no mundo da informacao e, por
isso, deve apresentar os temas em causa da melhor forma, através de fotografia, infografia

ou ilustragdo colocadas em paginas organizadas, e até ousadas quando se justifique.

O jornalismo popular, frequentemente associado a um tipo de leitor que se interessa por
assuntos que tém a ver com o seu dia a dia ou com temas que lhe suscitam especial
curiosidade, exerce uma funcdo importante e complexa na sociedade. Embora seja
criticado por privilegiar polémicas, escandalos e crimes, atraindo leitores com capas
concebidas para chamar a atencdo (por exemplo, através de manchetes e titulos
cuidadosamente pensados, na forma e no conteddo, para atrair leitores), este tipo de
jornalismo também pode ser visto como uma resposta a necessidades especificas de boa
parte da populacdo. Este tipo de jornalismo, usado, assim, com estratégias de conteddos
(escritos e visuais) que apelam a tragédia alheia, caracteriza-se por textos simples e de

11 (TL) In 2006, Javier Errea, as president of SND-E, pointed out that the purpose of journalistic graphics
should be information, the «heart of newspapers» and this implies a more rational and effective organization
of the material. Graphics in newspapers serve, according to this line of thought, as a vehicle for entering
the world of information and thus should present the themes in question in the best way, through
photography, infographics or illustration placed on organized pages, and even daring when justified.
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facil leitura, para satisfazer o leitor. O que distingue o jornalismo de referéncia do
jornalismo popular € o teor dos contetdos e da linha editorial que cada publicacéo utiliza.

Para Pacheco (2014, p.68)*?:

“Os jornais de formato tabloide sdo caracterizados pela falta de qualidade de

conteudos” .

No entanto, esta € uma afirmacdo que levanta reacdes, nomeadamente por parte dos seus
profissionais, que consideram que o trabalho que fazem também €é de referéncia e de
qualidade para os seus leitores, realidade que se pode aferir pelas tiragens dos jornais e
pelas audiéncias no audiovisual. O facto de usar estratégias visualmente apelativas e
artigos que podem ser facilmente compreendidos ndo significa que ndo se cumpram 0s
objetivos centrais do jornalismo. E, indo mais longe, ndo significa, também, que os jornais
considerados populares ndo abordem temas considerados ‘sérios’ nem fagam jornalismo
de investigacéo.

O jornalismo popular, como qualquer tipo de jornalismo, tenta responder as questdes:
Quem? O qué? Quando? Onde? Como? Porqué? Mas, na opinido de Pacheco (2014), com
uma diferenca em relacdo aos jornais considerados de referéncia. Este autor afirma que:

“Os jornais tablodides aspiram ao sensacionalismo ao mais alto nivel, tornando-

se demasiado simplificados e populistas ™.
De acordo com Pacheco (2014, p.69), apresenta:

“frases bastantes simples e concisas, sdo mestres do caldo, da escrita coloquial
e da fraca escolha e de selegdo de palavras (...) Para este tipo de jornalismo, o
mais importante € a escolha de palavras e de titulos que possam atrair a atencéo
dos leitores, com diversos elementos atrativos, como por exemplo, alteragdes,
verbos e adjetivos emotivos e letras maiusculas (...) , em primeiro lugar, o mais

importante é a escolha de palavras que possam atrair os interesses dos leitores”.

O jornal popular opta por aquilo que a populacédo prefere ouvir falar, como a vida privada
de celebridades, fofocas, casos de corrupcdo, crimes e escandalos. Para Pacheco (2014,

12 (Pacheco, 2014, as cited in Rebouta, 2018)
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p.70), “estes jornais sdo caraterizados pelo forte interesse em relatar aspetos pessoais

da vida de celebridades, assassinos, entre outros”.

Os jornais populares, como o Correio da Manhd, tém se estabelecido como lider do
mercado ao empregar estratégias de marketing eficazes, como sorteios, concursos,
brindes e campanhas de solidariedade. Essas iniciativas, junto com a exploracao da “vida
cor-de-rosa” e temas de interesse emocional, criam uma conexdo poderosa com 0s
leitores da classe média/ baixa, que muitas vezes possuem baixa escolaridade e poucos
habitos de leitura. De acordo com David Harcup (2004, p.87):

“(...) jornais populares como o Correio da Manhd utilizam estratégias de
marketing e conteddo emocional para se conectar com o publico, o que pode ser
visto como uma forma eficaz de engajamento, mas pode também sacrificar a

profundidade jornalistica”.

Em vez disso, os jornais populares se destacam por tratar de assuntos que realmente
impactam a vida diaria dos seus leitores, como questdes sociais, greves, salarios e
aumentos de combustiveis, usando uma linguagem simples e acessivel.

A questdo que se deve colocar é se um jornal popular terd de ser obrigatoriamente
sindnimo de jornal de “pouca qualidade?”” Embora muitas vezes criticado por priorizar
0 interesse e a curiosidade de um certo publico por certos temas, o Correio da Manha
desempenha um papel na democratizacdo da informacéo. N&o, apesar de que hoje em dia,
ao nivel da impressao, podem ter pouca qualidade, mas ndo depende da redacdo, mas sim
da impressdo. E fundamental reconhecer que cada individuo é Gnico, com interesses
diferenciados conforme na sua escolaridade, regido, educacéo e idade. Dessa forma, ndo
podemos afirmar com certeza que um jornal de referéncia tem mais qualidade do que um
jornal popular, pois ambos se dirigem a publicos distintos com diferentes expectativas e
interesses.

Trés décadas depois de ter surgido, o jornal Publico publicou um artigo da Agéncia Lusa
com a historia do Correio da Manha:

O “Correio da Manh&” nasceu a 19 de Marc¢o de 1979 para preencher uma
lacuna na imprensa portuguesa, onde ndo existia nenhum tabloide. Trinta anos
depois, mantém o mesmo formato e continua a assumir-se como lider de vendas.
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O langamento do jornal foi feito por Carlos Barbosa, actual presidente do ACP,
Nuno Rocha, Vitor Direito e um grupo de empresarios que reuniram, ent&o,
1.350 contos (6.750 euros).

‘Na altura havia um nicho de mercado para tabldides e nos decidimos lan¢a-
lo, com grande sucesso. Correu lindamente e ainda hoje esta a liderar", recorda
Carlos Barbosa.

O nome "Correio da Manha" surgiu apenas da vontade de fugir ao padréo
dominante. Na altura havia o "Diario de Noticias", o "Diario Popular”, o
"Diério de Lisboa", e os fundadores tinham a certeza de que diario néo se
chamaria._Varias propostas de nomes estiveram em cima da mesa e foi quase
unanime a opgao por "Correio da Manha", explicou.

"Da vontade de fazer um tipo de jornalismo que néo havia em Portugal, nasceu
um jornal popular, mas ndo era um jornal popularucho. Hoje o “Correio da
Manha " é popularucho e nao popular", apontou Carlos Barbosa.

Apesar de o formato e a paginacdo permanecerem praticamente na mesma, "o
'‘Correio da Manha' modificou-se e ja ndo é o mesmo jornal™, considera.

Ideia diferente tem Octavio Ribeiro, actual director do tabl6ide, para quem "o
perfil do “Correio da Manh&” permanece o mesmo".

"Somos um jornal generalista, que privilegia a noticia e estabelece um elo de
estreita confianga com os leitores. Buscamos o pulsar do pais, dia apos dia".
"O “Correio da Manha” tem uma historia repleta de génio, esforco, trabalho e
sucesso", acrescenta aquele que é o director do jornal desde Fevereiro de
2007.13

’?-“’r?_?f%”#""ARREFECE

FIG. 16 // 12 PAGINA CORREIO DA MANHA
1979: MANCHETE: EANES EM DESTAQUE. ANO
EM QUE SAIU O PRIMEIRO CM, E TAMBEM UM

3 ARTIGO SOBRE UMA TELENOVELA (QUEM
Quem™ % § e BRSNS S MATOU SALOMAO) O CORPO DO JORNAL £
matou rORSEE 240 0] IMPRESSO A PRETO E BRANCO (POREM O SEU
Salomao? 1o ay/\ 5 . LOGOTIPO SEMPRE FOI IMPRESSO A COR), TINHA
: DUAS NOTICIAS PRINCIPAIS, DOIS DESTAQUES E
UMA PEQUENA NOTICIA, JA APRESENTAVA
PUBLICIDADE.

13 https://www.publico.pt/2009/03/18/portugal/noticia/correio-da-manha-cumpre-30-anos-1369744
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Para Carvalhas (2003, p.3):

“A forma de escrever com recurso a construgoes linguisticas que sdo, por vezes,
consideradas menos adequadas ou menos correctas €, de certo modo, o que

torna o estilo do Correio da Manhd tao popular”.

Assim, podemos verificar que o jornal Correio da Manha se caracteriza como um jornal
popular, como refere Sousa (2005, p.85):

“ O Correio da Manhd, 24 horas e Jornal de Noticias sdo, de alguma maneira,
os herdeiros da imprensa popular”, ao contrario do Expresso, do Publico e do
Diario de Noticias que “podem ser caracterizados entre os jornais que tém um
estilo “classico” de enunciacdo, pautado pelo rigor, pela sobriedade, pela
profundidade interpretativa e mesmo pela separacdo entre informacao

(descrigdo e analise) e a opinido.”

O Correio da Manhd, como refere Rebelo (2020, p.58):“o jornal sensacionalista
portugués por exceléncia, é conhecido por enfatizar manchetes sensacionalistas,
priorizar o entretenimento e noticias de crimes e escandalos, utilizar linguagem simples
e incorporar imagens chocantes em layouts chamativos, com o objetivo de maximizar o

’

impacto visual e emocional do seu conteudo no publico”.

Os jornais creem que o publico precisa da prestacdo de servicos, da intermediacdo com o
poder publico, e de muito entretenimento, tudo dentro da perspectiva doméstica do
mundo. “E popular porque é o mais vendido.” N30 é uma questio inequivoca, pois ndo
sera por ser o mais vendido que algo sera identificado como popular, como destaca Storey
(2006), ao afirmar que a cultura popular € a cultura apreciada e aprovada pelo maior
namero de invividos. Esta afirmacao é categorica para o recorte da imprensa, como aponta
Juan Antonio Giner (2003), dado que a imprensa popular tem alcancado a lideranca de
vendas e de leitura em diversas partes do mundo. O autor cita inclusive o caso do Correio
da Manhd, em Portugal, “E popular pela linguagem, pelo publico e pelo (mau) gosto”.

Conforme cita Fragoso (2010, p.75), “O Correio da Manha, criado ainda em fins da
década anterior, afirma-se nos anos 80, como um diario de maior circulacéo, aplicando
a popular receita do sensacionalista (embora moderado) e um inovador plano de

marketing”.

Apesar das mudancas verificadas nos Gltimos anos, nomeadamente tecnoldgicas, o
Correio da Manha continua a chegar a maioria dos seus leitores através dos exemplares
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impressos, conforme os dados mais recentes da Associacdo Portuguesa para o Controlo
de Tiragem e Circulacéo.

ASSOCIACAO PORTUGUESA
== PARA O CONTROLO DE TIRAGEM
E CIRCULACAO

1° Trimestre 2° Trimestre

Pu blicacdo Circulagdo Paga Circulagdo Paga
Impressa Digital Impressa Digital
A . ri v v (¥ v
Correio da Manhs 37121 2626 38653 2680
Jornal Didrio
Diario de Noticias 1116 1297 1124 1175
Jornal Didrio
Expresso 36687 48782 36878 48719

Jornal Semanal

Jornal de Noticias

Jormal e 17943 4245 17721 4073
jornal no

Jornal Destak 0 0 0 0
Jomal Diario

Publico 10234 51299 10058 52656

Jomal Diario

FiG. 17 // CONTROLO DE TIRAGEM DO CORREIO DA MANHA

Importa, neste momento, aferir como o préprio Correio da Manha se apresenta, através
do seu Estatuto Editorial'*:

e O Correio da Manhd é um grande jornal diario em lingua portuguesa.
Representa um projeto jornalistico de informagdo geral centrado nos
interesses do leitor de Portugal, que diariamente procura servir e a quem
da voz na edicdo em papel, via Net ou noutras plataformas técnicas de
acesso a informacdo e a interatividade.

e Correio da Manha tem os seus leitores como Unico universo a servir. Com
respeito pelas normas deontoldgicas que regem a profissdo nas
democracias avangadas, empenho, boa-fé e humildade no reconhecimento
de eventuais erros, falhas ou imperfeicdes no exercicio constante da
atividade jornalistica.

14 https://www.cmjornal.pt/tv-media/detalhe/20231027-09 1 6-estatuto-editorial-do-correio-da-manha
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O Correio da Manha acolhe o dever de informar. Defende o valor
absoluto da noticia, como componente essencial da transparéncia
democratica, e a necessaria independéncia da atividade jornalistica
perante todas as formas de poder, sejam elas politicas, econémicas,
religiosas ou outras.

Correio da Manhé defende uma sociedade livre e plural e a economia de
mercado, aberta a iniciativa privada e ao génio individual, como forma
de criagdo de riqueza, mas em que 0S necessarios mecanismos de
regulacdo sejam independentes, eficazes e escrutinados.

O Correio da Manhd cultiva o jornalismo de investigacdo, para o
necessario escrutinio da vida publica e como forma de controlo pelos
cidadaos contra eventuais abusos de poder, autoridade ou posi¢do
dominante.

Correio da Manha bate-se pela efetiva separacao dos poderes legislativo,
executivo e judicial, como modo de equilibrio das sociedades e meio
essencial ao progresso, criacao de riqueza e redistribuicdo do bem-estar
no espaco soberano do Estado Portugués.

O Correio da Manhd combate e denuncia todas as formas de exclusao
social. Dedica especial atencdo aos direitos das criancas, mulheres,
minorias e dos mais desfavorecidos.

Correio da Manha busca um olhar portugués sobre o pulsar continuo do
Pais e do Mundo. Escolhe o espaco global da lingua portuguesa como
principal foco do seu designio de informar.

O Correio da Manha ¢ feito por uma Redacdo que respeita o valor do
pluralismo e ndo se verga a interesses particulares que procurem
prevalecer sobre o interesse da comunidade.

Correio da Manha elege a Declaragéo Universal dos Direitos do Homem
e a Constituicho da Republica Portuguesa como pilares juridicos
fundamentais da sua acéo jornalistica.

Como se pode verificar através do Estatuto Editorial, o Correio da Manha centra a sua
atividade jornalistica em dois pilares essenciais: 0s portugueses e a Democracia. A ténica
na investigacao e na denuncia do que, na perspetiva do Correio da Manh@, possa colocar
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em causa a vida dos portugueses, foi acentuada num spot promocional que lancaram em
2019, com a seguinte mensagem:

“Coragem quer dizer ter firmeza ante o perigo, os sofrimentos. Coragem é
prosseguir quando é mais facil parar. Fazer um jornalismo de coragem é correr
risco. Desagradar gregos, incomodar troianos. Como faz 0 CM. O CM revela,
provoca, denuncia. Faz um jornalismo afiado, acutilante e, para isso, € preciso

coragem.”

O 24 Horas foi fundado a 5 de maio de 1998 por José Rocha Vieira. A partir de 2005, o
jornal passou a apresentar um formato revista aos fins de semana, com uma revista
genérica aos sdbados e uma revista focada em televisdo e sociedade aos domingos. O
contetdo do 24 Horas era conhecido pela sua abordagem sensacionalista, focando em
temas de interesse imediato e popular. Este jornal incluia noticias sobre celebridades,
eventos sociais e desportivos, frequentemente com uma narrativa dramatica e apelativa.
Para David Harcup (2004, p.90):

“O uso de revistas temdticas e a estratégia de marketing inovadora contribuem
significativamente para o sucesso comercial do 24 Horas, diferenciando-o de

outros jornais da época”.

O 24 Horas fechou em 30 de junho de 2010, uma publicacdo comunitaria em lingua
portuguesa voltada para as comunidades de emigrantes, encerra as suas atividades apds
alcancar a notadvel marca de 7.500 edigdes. Este feito representa um recorde para
publicacdes de lingua portuguesa dedicadas as comunidades no exterior, segundo o
diretor Victor Alves. O motivo foi por dificuldades financeiras e pelo envelhecimento da
comunidade lusofona, refletindo um desafio que tem afetado publicacbes impressas em
todo o mundo. °

15 https://www.youtube.com/watch?time_continue=1&v=4Ppq2-RN-zs&feature=emb_logo

18 https://bomdia.eu/24horas-fechou-o-unico-jornal-diario-das-comunidades/
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L _L_1I ]

¢’ horas [l

Os trafulhas ja podem descansar.
Os poifticos ja podem prometer o céu.
(s famases ja podem acumular dividas.
Os actores jd podem trocar

de namorada todes o0s dias.

FIG. 18 // PRIMEIRA PAGINA DO 24 HORAS

O Tal&Qual foi um semanario portugués fundado em julho de 1980, por Joaquim Letria.
Conhecido pela sua abordagem sensacionalista e carater popular, o jornal desempenhou
um papel significativo no panorama da imprensa portuguesa, especialmente durante as
décadas de 1980 e 1990. O Tal&Qual adotou um formato compacto e visualmente
atraente, caracterizado por manchetes chamativas e uma apresentacdo grafica que visava
capturar a atencdo dos leitores. O jornal focava em reportagens de interesse imediato,
muitas vezes explorando temas sensacionalistas e de apelo popular. De acordo com
Almeida (2004, p.85)*":

“O Tal&Qual destacou-se na imprensa portuguesa pelo seu formato compacto
e abordagem visualmente atraente, uma estratégia eficaz para captar a atencéo
de um publico ™.

A primeira edi¢do do Tal&Qual deu destaque a relagdo que o primeiro-ministro da época,
Francisco Sa Carneiro, tinha com Snu Abecassis, uma relagdo ndo oficializada, num pais
que tinha ainda muito poucos anos de vida em democracia e que refletia ainda muitos
preconceitos em relagdo a temas como os divorcios e vidas a dois fora do matrimonio.

17 (Almeida, 2014, as cited in Cardoso, 2015)
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FIG. 19 // PRIMEIRA PAGINA DO TAL&QUAL

O Tal&Qual foi um dos jornais mais provocadores da histdria da imprensa portuguesa,
famoso pela sua postura ousada e critica, especialmente no contexto politico e social. O
jornal destacou-se pelo uso da fotografia impactantes e pela abordagem irreverente de
temas polémicos, muitas vezes desafiando normas estabelecidas. Durante as suas
melhores fases, foi considerado um veiculo de grande importancia no cenario jornalistico
portugués.

No entanto, a partir dos aos 2000, o jornal comegou a enfrentar sérios problemas
financeiros e uma queda nas vendas, reflexo de mudancas nas formas de consumo de
noticias e da crescente presenca da internet. Por volta de 2007, o Tal&Qual chegou a um
ponto critico, com numero de vendas bastantes baixos, em torno de 9 a 10 mil exemplares,
o que levou ao seu fechamento. 8

18 https://pt.wikipedia.org/wiki/Tal %26 Qual
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FIG. 20 // ALGUMAS DAS PRIMEIRA-PAGINAS MAIS POLEMICAS DO TAL&QUAL
FONTE: IMAGEM PUBLICADA A 5 SETEMBRO DE 2020, NO OBSERVADOR, NUM ARTIGO SOBRE 0S 40 ANOS DO
JORNAL QUE E DESCRITO COMO “IRREVERENTE, DIVERTIDO, POLEMICO E LOUCO”.

Apdbs mais de uma década de inatividade, o jornal foi ressuscitado em 9 de junho de 2021,
com a ajuda de oito jornalistas que haviam participado da sua fundacao, incluindo José
Paulo Fernandes- Fafe e Jorge Morais. No entanto, essa nova versdo do jornal distanciou-
se da abordagem fotografica ousada e provocadora que havia sido registrada. A edicdo de
2021 trouxe uma imagem mais proxima do registo paparazzi, com um foco maior em
imagens sensacionalistas e na cobertura de celebridades, o que contrastou com a
fotografia de forte carga critica e social da versio original. *°

Com o fim dos jornais Tal&Qual e 24 Horas, que marcaram o jornalismo portugués com
0 seu estilo popular e sensacionalista, o Correio da Manha consolidou ainda mais a sua
posicdo dominante neste segmento. Esses jornais pioneiros apresentavam uma abordagem
irreverente e investigativa, abordando temas polémicos e noticias de impacto,
especialmente voltadas para um publico interessado em assuntos no dia a dia e
escandalosos.

O Correio da Manha aproveitou essa auséncia para expandir a sua influéncia, absorvendo
leitores que procuravam contetido semelhante e reforcando o seu tamanho tabloide. Sem
concorréncia direta, ele conseguiu adaptar-se melhor as mudancas do mercado, inclusive
com um forte investimento no digital, atraindo tanto os leitores tradicionais quanto as
novas geracOes de consumidores de noticias.

19 https://eco.sapo.pt/2023/05/29/jose-paulo-fafe-deixa-semanario-tal-qual-que-relancou-em-2021/
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As primeiras paginas que, sdo, afinal, a “montra” dos jornais populares e a principal
estratégia para captar os leitores. Sim. As primeiras paginas sao essenciais para 0s jornais
populares, pois funcionam como a “montra” que atrai a atencdo dos leitores e 0s motiva
a comprar o jornal. Sdo elaboradas estrategicamente para destacar as noticias mais
impactantes, relevantes ou emotivas, utilizando os titulos chamativos, as imagens de
grande impacto e layouts visualmente apelativos. Este estilo de apresentacdo serve para
competir num mercado saturado e captar a atencdo dos leitores logo no primeiro contacto
visual.

Para além da funcdo de atrair os leitores, as primeiras paginas dos jornais muitas vezes
refletem também a linha editorial e os interesses especificos do publico-alvo. Assim,
podem variar desde 0s assuntos mais sensacionalistas até as questfes de interesse do
publico ou social, dependendo do perfil dos leitores que procuram atingir. A primeira
pagina, €, portanto, ndo s6 um elemento estético, mas também uma ferramenta de
marketing e identidade editorial.

E exatamente essa capacidade de “seducdo visual” e narrativa das primeiras paginas que
da aos jornais populares uma vantagem competitiva nas bancas, onde cada detalhe conta
para se destacar e atrair 0s leitores entre as varias publicacdes disponiveis.

O Correio da Manha utiliza a sua manchete de forma estratégica, com teor sensacionalista
e, em grande parte das vezes, dedicada a temas ligados a0 mundo do crime, a desgraca
alheia, aos escandalos e outros assuntos que refletem e alimentam o interesse do seu
publico-alvo. A selecdo de temas para a manchete responde, assim, menos a um critério
de importancia objetiva e mais ao potencial de chamar a atencéo e gerar vendas. Nesse
sentido, as noticias da primeira pagina sdo cuidadosamente escolhidas com o proposito
de atrair o leitor e destacar visualmente, mesmo gque nem sempre sejam as mais relevantes
do dia em termos de impacto informativo.

A primeira pagina do jornal, em geral, organiza-se segundo uma hierarquia visual bem
definida, projetada para orientar o leitor no que considera serem as noticias de maior ou
menor relevancia. Esse processo de hierarquizacdo torna-se visivel na utilizacdo de
chamadas maiores para as noticias principais, como maior destaque visual, enquanto as
chamadas menores, em posi¢des de menor evidéncia, sdo reservadas para assuntos
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considerados de menor interesse. Dessa forma, o leitor é guiado, de imediato, ao que o
jornal considera o contetdo principal.

Por outro lado, a disposicao visual dos elementos na capa € essencial para tornar o jornal
visualmente atraente e, consequentemente, potencializar o apelo comercial. Ao observar
a primeira pagina, nota-se que a estética depende da conjugacdo harmoniosa de todos 0s
elementos: o enquadramento das imagens, o impacto das manchetes e a organizacdo dos
textos. Outro fator importante € a qualidade do papel e da impressao, que afetam a forma
como o jornal é percepcionado pelos leitores. Esses elementos, organizados de maneira
equilibrada e dinamica, contribuem para a construcdo de uma primeira pagina agradavel
ao olhar a quem convide a leitura.

O Correio da Manhd e o Jornal de Noticias sdo conhecidos por dar destaque a estes
assuntos, como se pode ver nas capas.
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Os incéndios florestais, por afetarem profundamente a vida das comunidades portugueses
e pela sua recorréncia no verdo, tornaram-se um tema central na cobertura mediatica em
Portugal. Sendo um problema que pertence as categorias de acidentes e desastres naturais
— e muitas vezes associada ao crime, quando existe suspeita de fogo posto —, o impacto
dos incéndios é enorme. Esse contexto faz com que a imprensa dedique a grande atencao
ao tema, abrangendo desde a distribuigcdo da floresta até as consequéncias diretas para a
populacdo afetada e os recursos mobilizados no combate as chamas.
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Segundo Anténio Granado (2020, p.85)?°, a abordagem jornalistica deste tema tende a ser
excessiva e carregada de sensacionalismo, independentemente do meio de comunicagéo
ou da linha editorial adotada. Este estilo de cobertura muitas vezes ultrapassa as diretrizes
sugeridas pela ERC, que orienta para uma abordagem responsavel e ndo sensacionalista,
especialmente em matérias que podem causar o alarme social ou o sofrimento acrescido
as vitimas.

Essa prética intensiva e sensacionalista levanta questGes importantes sobre o equilibrio
entre informar o pablico e explorar o impacto emocional dos incéndios. A cobertura
constante e por vezes alarmista, embora tenha o objetivo de sensibilizar a populacdo para
0 problema e apelar a prevencao, pode também intensificar o medo e a sensacdo de
impoténcia nas comunidades afetadas.

A primeira noticia sobre fotografia em Portugal foi publicada no jornal Panorama a 16
de fevereiro de 1839. Inicialmente, fotdgrafos estrangeiros captaram as imagens de
Lisboa e da regido do Douro. Com as revoltas da Primeira Republica (1910-1926), jornais
como O Século e Diério de Noticias reconheceram o valor da cobertura fotografica.

O fotojornalismo emergiu como resposta a necessidade de retratar a realidade. André
Salgado?! destacou como o primeiro fotojornalista portugués oficialmente reconhecido.
Durante os anos 1950 e 1960, Portugal recebeu as influéncias de revistas como a Life, e
surgiram os novos projetos fotograficos.

A nocéo de fotojornalismo, para Sousa (1998, p.45 a 47)??, pode ser entendida em dois
sentidos distintos:

“fotojornalismo (lato sensu) - no sentido lato, entendemos por fotojornalismo a
actividade de realizacdo de fotografias informativas, interpretativas,
documentais ou “ilustrativas” para a imprensa ou outros projectos editoriais
ligados a producéo de informagéo de actualidade. Neste sentido, a actividade
caracteriza-se mais pela finalidade, pela intencé@o, e nédo tanto pelo produto;

20 (Granado, 2020, as cited in Meireles, 2024)
21 (Salgado, (s.d), as cited in Torre, (2017)

22 (Sousa, 1998, as cited in Cardoso, 2014)
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este pode estender-se dos spot news (fotografias Unicas que condensam uma
representacdo de um acontecimento e um seu significado) as reportagens mais
elaboradas e planeadas, do fotodocumentalismo as foto “ilustrativas” e as
feature photos (fotografias de situagdes peculiares encontradas pelos fotégrafos
nas suas deambulacgdes). Assim, num sentido lato podemos usar a designacao
fotojornalismo para denominar também o fotodocumentalismo e algumas foto-
ilustrativas que se publicam na imprensa.” Fotojornalismo (stricto sensu) - no
sentido restrito, entendemos por fotojornalismo a actividade que pode visar
informar, contextualizar, oferecer conhecimento, formar, esclarecer ou marcar
pontos de vista (“opinar”) através da fotografia de acontecimentos e da
cobertura de assuntos de interesse jornalistico. Esse interesse pode variar de
um para outro 6rgao de comunicacéo e ndo tem necessariamente a ver com 0s

critéerios de noticiabilidade dominantes.”

Sousa assinala varios elementos determinantes na historia da fotografia jornalistica (1998,
p.15):

“(...) a historia do fotojornalismo é uma historia de tensoes e rupturas, uma historia do
aparecimento, superacdo e rompimento de rotinas e convencbes profissionais, uma
historia de oposicdes entre a busca da objetividade e a assun¢do da subjetividade e do
ponto de vista, entre o realismo e outras de expressdo, entre 0 matizado e o contraste,
entre o valor noticiosos e a estética, entre o cultivo da pose e o privilégio concedido ao
espontaneo e a acgao, entre a foto Unica e as varias fotos, entre a estética do horror e
outras formas de abordar temas potencialmente chocantes, entre variadissimos outros

factores.”

O fotojornalismo tem Vvarios aspetos linguisticos que o classificam, este pode se através
de fotografias que podem conter textos, ou seja, eles é que vao dar sentido as imagens, e
que chamam o aspeto dela, e que por vezes por informar, ajudar, analisar, comentar e
interpretam o leitor.

Estas sdo algumas das caracteristicas do fotojornalismo que incluem:

O fotojornalismo é usado para documentar eventos e noticias de
maneira precisa e verdadeira;

O fotojornalismo tenta contar histérias através
de imagens, permitindo que o publico veja e compreenda 0s eventos de maneira
visual;
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O fotojornalismo é esperado para ser imparcial e apresentar
factos de maneira equilibrada e justa;

Os fotojornalistas tém a responsabilidade de retratar eventos
e pessoas de maneira justa e respeitosa;

O fotojornalismo é frequentemente tratado como uma forma de
documentar eventos atuais e noticias da Ultima hora;

As imagens do fotojornalismo podem ter um impacto profundo nas
opiniBes e nas acdes das pessoas;

Um dos fotojornalistas importante é Eduardo Gageiro, nascido em 16 de fevereiro de
1935 em Sacavém, destacou-se desde cedo na fotografia, publicando a sua primeira foto
no Diério de Noticias aos 12 anos. Em 1957, iniciou a sua carreira como repoérter
fotografico no Diario llustrado e no Século Ilustrado. Durante a Revolugéo dos Cravos,
0 seu trabalho foi importante e se consolidou como um dos principais cronistas visuais
deste periodo. Além de trabalhar em vérias publicagdes, foi fotografo da Companhia
Nacional de Bailado e da Presidéncia da Republica. Atualmente, Gageiro continua a
dedicar-se a fotografia analdgica, mantendo um estilo documental.

Paraiso sugere que, enquanto a fotografia do Publico é tecnicamente mais apurada , do a
do Correio da Manha tem maior capacidade de emocionar o leitor. Francisco Paraiso??,
ex-diretor de fotografia do grupo Cofina Media, (...) 0 que distingue a fotografia do
Correio da Manha e Record do jornal Pablico: “ Se tecnicamente a fotografia do Publico
é melhor do que a que é apresentada no Correio da Manha, em termos de sentimentos e
de mexer com a pessoa que V€, a do Correio da Manhd, é muito melhor. Aqui, 0s
fotojornalistas sabem que tém de fazer a fotografia que precisamos para o Correio da
Manha e depois fazem a que eles quiserem. Muitas vezes arquivamos, marginalizamos a
fotografia que é capa do Publico. O leitor é outro. Nao posso fazer uma capa com a foto
que o Publico coloca em primeira pagina. As vezes, noto que eles fazem capa com a foto

’

que nos usamos e ndo resulta. Eles dao-/he um espaco que nos damos.’

Na anélise de Francisco Paraiso, para o digital trouxe vantagens, como a agilidade na
entrega das fotografias, especialmente no desporto. Este tem a mesma percecdo como
coordenador editorial do Record e Correio da Manha, no grupo Cofina: “O digital trouxe
uma grande vantagem para quem trabalha a sério na fotografia, mas também teve uma

23 (Francisco Paraiso, 2015, as cited in Cardoso, 2014)
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enorme desvantagem porque aparecem mais pessoas a pensar que sabem fazer
fotografia. Com a realidade econdmica dos jornais, por vezes, essas pessoas passaram a
ser aproveitadas, em detrimento dos bons reporteres fotograficos. No entanto, o lado
positivo é que, no caso dos jornais desportivos, num jogo a noite, conseguiamos
fotografar metade do jogo e depois tinhamos de sair a correr para revelar os rolos e
enviarmos seguidamente, enquanto com o digital o jogo termina e podemos enviar. O
digital tem uma grande vantagem se for bem aproveitado, mas uma enorme desvantagem
porque permitiu a entrada de muita gente no meio que ndo tem a minima qualidade para

exercer’.

O diretor de fotografia?* do CM e jornal Record também lamenta a falta de valorizagio
da linguagem iconica, no departamento grafico do lider de vendas nacional: “A fotografia
ndo tem sido valorizada. Nés temos um inimigo cabal, que séo os graficos ou os diretores
de arte, que ndo tém muito respeito pela fotografia. E uma luta que temos diariamente.
Se olharmos para as publicacdes do grupo, vé-se um jornal cheio de recortes, o Correio
da Manha, que tem pouco espaco para a fotografia, € um jornal muito compactado, tem
espaco para anuncios, que tem uns titulos muitos grandes e fotografia € sempre mal
tratada. E uma guerra diaria que nos temos, mas isso SO se consegue com muita
qualidade e muita perseveranca. Alias, aqui temos um espaco até consideravel para a
fotografia, mas é mal aproveitado. Coloca-se uma foto melhor na primeira pagina, mas
depois temos muitos recortes que sdo, na minha opinido, exagerados. Geralmente, as
atualidades vivem da fotografia, mas os espacos sdo mal aproveitados, A forma como as
paginas sdo construidas, por norma, ndo é do nosso agrado. As vezes, comete-se
atrocidades que tém a ver com alteracGes graficas que os jornais sofreram nos Gltimos
anos. Quando comecei, 0s jornais eram maquetados ou preparados com base na
fotografia e depois tudo o resto era feito a volta. Agora, com o aperto de horas e a
necessidade de reduzir pessoas, nds e outros jornais temos um layout, um esquema pré-
definido onde a foto tem de entrar. As vezes, tem de ser cortar a imagem ao meio, etc...
Aqui, tentamos que essas alteracdes sejam de enquadramento e nunca que alterem a
verdade. Quando se tenta juntar até duas fotografias e possa suscitar no leitor davidas
se aquilo é real, temos o cuidado de assinar a foto lateralmente que aquilo é montado e,

do outro lado, o nome dos fotografos”.

O Correio da Manha ha muito que publica fotografias de leitores. Francisco Paraiso
admite essa possibilidade em situacfes especificas: “ Se estamos a falar do nosso leitor

24 (Paraiso, 2012, as cited in Lopes, Duarte, Cardoso, Godinho, Coutinho, Mata, 2022)
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que nos envia uma fotografia do acontecimento, € uma ajuda. Temos um habito antigo
que a noticia deve ser acompanhada pela melhor imagem. Se a melhor imagem néo for
nossa e for do leitor cidadao, paciéncia. No dia a seguir, o leitor ndo vai olhar para o
canto da fotografia e estar preocupada se a foto € minha ou de outra pessoa, mas sim
prestar atencdo se esta a ser bem informado. Se chegamos tarde a um assunto e la
tivermos um jornalista-cidaddo, que pode ser um bombeiro, um policia, etc... e que fez
ima imagem mais importante, vamos ter de a usar. Muitas vezes, temos fotografia de
agéncias, mas tentamos sempre privilegiar o nosso trabalho. Vemos sempre as agéncias

como sendo mais um de nos de ndao um concorrente”.

Francisco tem noc¢do dessa diferenca, quando escolhe as fotos para colocar em péagina:
“ Se tecnicamente a fotografia do Publico é melhor do que a que é apresentada no
Correio da Manhd, mas em termos de sentimento e de mexer com a pessoa que V&, a do
nosso jornal é muito melhor do que a do Publico. No Correio da Manha, os
fotojornalistas sabem que tém de fazer a fotografia que precisamos para o jornal e depois
fazem a que eles quiserem.”

O entrevistado 11 destaca que, para ele, uma boa fotografia deve ter
uma “grande resolu¢do” € um “esquema de cores equilibrado e
realista”. Além disso, ele valoriza imagens que capturam “corpo
inteiro” € Que possuem uma “expressdo facial marcante”. ESSes
elementos técnicos e estéticos, como a qualidade da imagem e a
profundidade expressiva, oferecem maior liberdade na criacdo de
paginas jornalisticas, facilitando o trabalho editorial e garantindo que a
fotografia seja impactante e bem integrada no conteudo visual do jornal.

Mario Cruz % também lamenta a falta de cuidado com o seu trabalho: “Desde
reenquadramentos, tratamentos de Photoshop, manipulacéo, os jornais ja fizeram e
fazem tudo isto as fotografias. O que é pior é que estd 1& o meu nome. Se querem
manipular, ndo assinem a foto porque aquilo ndo foi o meu trabalho. O Correio da
Manha é o pior exemplo porque ndo respeitam o fotografo, a fotografia, nada. E como
pegar num texto e escrever que uma equipa ganhou seis-zero, quando ganhou por trés.
E mentira. E grave e passa-se todos os dias. Abro um jornal e posso mostrar uma foto
minha ou de um colega meu e n&o foi tirada assim. Irrita-me porque acontece todos 0s

5 (Cruz, 2015, as cited in Cardoso, 2014)
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dias, incluindo nos textos. A Lusa sofre muito com isso. Alteram a Gltima palavra e

’

depois, em vez de assinarem Lusa, colocam o nome do jornalista da redagdo.’

O entrevistado 11 reconhece que a edi¢do de imagem tem, sim, um
impacto na confianca do publico nas fotografias, uma vez que muitas
pessoas passam a olhar para as imagens e videos “sempre com o pé
atras”. No entanto, ele também destaca os beneficios dessa edicéo,
especialmente em contextos como o fotojornalismo desportivo. Por
exemplo, a ligeira deslocacdo de uma bola em uma imagem pode
aumentar o dinamismo da fotografia, contribuindo positivamente para
a narrativa visual.

Manuel Almeida recorda um caso que considera muito grave: “Na Lusa, escrevemos uma
legenda que se assemelha mais a um lead, com toda a informacao necessaria de forma
concisa. Certa vez, fui fazer uma reportagem sobre criancas do Bairro 6 de Maio, sobre
uma creche que era financiada pelos proprios moradores. Fiz a reportagem e, de repente,
o Correio da Manha utilizou uma das fotos para afirmar que agquelas eram criancas de
pais infectados com HIV. No entanto, a historia ndo tinha nada a ver com isso. Nao havia
qualquer indicagdo na legenda que levasse a essa interpretacdo. “Telefonaram logo la
de dentro: O que € isto? Respondi que ndo havia nada na legenda que sugerisse tal leitura
e enviei as fotos para conferirem. Leram e confirmaram que o trabalho estava correto.
No fim, trata-se de uma questéo de lealdade. O Correio da Manha é muito habil nisso;
fotografamos uma pessoa com excesso de peso e, depois, essa mesma pessoa acaba

aparecendo em todos os artigos sobre obesidade no verdo.”

Para o entrevistado 11, as editorias optam cada vez mais por fotografias
de agéncia devido a necessidade de manter uma producdo constante e
agil para os jornais. Ele afirma que “as fotografias de agéncia ajudam
na composi¢do do jornal e garantem qualidade”, 0 que é importante
dado o ritmo intenso de publicacdo diaria. No entanto, ele reconhece
que isso pode levar a uma perda de identidade e mérito, afirmando: “De
facto, com a recorréncia constante as fotografias de agéncia, de certa
forma tira alguma personalidade aos jornais”. Apesar disso, ele
defende que “deveria ser dado mais foco aos fotografos locais”, para
resgatar a autenticidade do trabalho visual.
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Também Paraiso?, diretor de imagem do Correio da Manha e do Record, salienta a
importancia de um jornalista estar a par do que acontece no mundo, de forma a saber mais
facilmente o que é relevante fotografar e a estar atento ao que ocorre a sua volta. “Além
de estarmos muito bem documentados, levar toda a informacédo necessaria para
construirmos/podermos/soubermos captar uma imagem. Esse tipo de coisas tém sempre
de ser pensadas.” NO entanto, nem sempre ha esse tempo para se pensar na fotografia
que “quando se trabalha num semanario, tem-se mais tempo para planificar. O redator

ja sabe que vai fazer o assunto X e ja sabe que vai ter duas paginas.”

A fotografia € uma técnica que captura imagens de forma permanente, geralmente atraves
da utilizagdo de luz. A palavra “fotografia” vem da palavra grega que significa fos (luz)
+ grafis (desenho/escrita).

De acordo com Sousa (1997):

“A fotografia é capaz de representar a aparéncia externa visivel das coisas. Foi
esta potencialidade do médium que o jornalismo aproveitou, ao ponto de se
desenvolver, no seu campo, uma forma de informacdo visual que ¢é
genericamente conhecida por fotojornalismo, que, de algum modo, familiariza
0 receptor com a situacdo imageticamente representada, aproximando-o do que

aconteceu”.

Para Martins (2013, p.3), “a fotografia tem a capacidade de comunicar e informar,
representa uma parte de um determinado tempo e espacgo, é um (...) instrumento de corte
temporal”’. A fotografia, apesar de representar a realidade, estd dependente de inimeras
leituras desta mesma realidade.

A fotografia pode ser usada como uma forma de informacao porque ela pode documentar
eventos e situacbes de maneira precisa e verdadeira. As imagens capturadas pelos
fotografos podem fornecer uma viséo visual dos factos e ajudar a contar historias de
maneira mais clara. Basicamente, poderiamos considerar que entre 0s mais relevantes
elementos potenciais para o sentido a uma mensagem fotojornalistica se inscrevem o

%6 (Paraiso, 2015, as cited in Coelho, 2015)
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texto, o sentido a imagem, e os elementos que fazem parte da propria imagem, que sao a
pose, a presenca de determinados objetos, 0 embelezamento da imagem, a utilizacdo de
varias imagens e etc... Mas também temos de considerar os elementos da linguagem
fotografica, como a relagdo espaco-tempo, a expressividade da profundidade de campo e
0 movimento.

De acordo com o entrevistado 11, a edicdo de imagem deve ser limitada
aos “limites da realidade”, ou seja, a imagem deve permanecer fiel a
sua esséncia. A fotografia “deixa de parecer natural”, i1sso indica que
a edicdo foi excessiva e comprometeu a autenticidade da imagem. Ele
ressalta que “o uso dessa edigdo foi excessivo e ndo trouxe nada de bom
ao jornal”, sugerindo que a manipulacdo da imagem deve ser feita de
forma a preservar a verdade e a integridade daquilo que a fotografia
representa.

A ilustragdo no jornalismo, servindo como um recurso visual que complementa e
enriquece a narrativa da escrita. Desde os primordios da imprensa, as ilustracdes foram
utilizadas para comunicar as informacgdes de forma mais clara, ajudando os leitores a
compreender o0s eventos complexos e a visualizar contextos que, de outra forma,
poderiam passar despercebidos. Silva (2015, p.93) destaca que “as imagens ndo apenas
complementam o texto, mas muitas vezes o sublinham, dando uma nova camada de
compreensao ao conteudo ”.

A ilustracgdo nos jornais e revistas em Portugal, como no Correio da Manhd e em diversas
revistas populares, desempenha um papel importante no jornalismo visual, contribuindo
para a transmissdo eficaz de informacGes e atraindo a atencéo dos leitores. O uso da
ilustracdo ndo se limita a uma simples adicdo estética das noticias, mas torna-se uma
ferramenta de comunicacdo que, muitas vezes, molda a maneira como a informacao é
recebida e interpretada pelo publico.

O Correio da Manhd, um dos jornais de maior circulagdo em Portugal, € um exemplo
claro de como a ilustracdo pode ser usada de maneira estratégica para capturar a atengédo
e intensificar da mensagem que se pretende transmitir.

No caso do Correio da Manha, a ilustracéo é frequentemente associada a uma abordagem
sensacionalista e provocadora. Como descreve McLuhan. M (1994), “a imagem tem a
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capacidade de “amplificar” a mensagem, alterando a percep¢do do conteudo”. ESte
conceito € visivel no uso do jornal de imagens impactantes, fotomontagens e caricaturas.
Estas ilustracbes sdo, muitas vezes, mais do que simples representacdes visuais de um
evento. Elas sdo projetadas para causar uma reacdo emocional no leitor, tornando-se um
veiculo para transmitir uma sensacao de urgéncia ou indignacdo. O Correio da Manha
recorre a essa estratégia visual para cobrir temas como escandalos politicos, crimes ou
figuras publicas, utilizando imagens que fazem o leitor sentir-se mais préximo da historia,
seja por meio de imagens dramaticas ou caricaturas satiricas de figuras politicas.

No jornalismo popular, como no Correio da Manha, a ilustracdo tem também uma funcao
critica. Berger J. (2008), discute a maneira como a imagem pode refletir uma visédo
subjetiva do mundo, e como essa visdo, quando apresentada de forma incisiva, pode levar
a uma reflexdo sobre o contexto politico e social. Ele afirma que “a imagem ndo apenas
reflete a realidade, mas a interpreta”. NO caso de muito jornais portugueses, como 0
Correio da Manha, a ilustracdo tem essa funcéo de interpretacéo critica, especialmente
em cartoons e charges.?’ Esses desenhos tém a capacidade de muitas vezes de forma
satirica e exagerada, expressar as falhas e corrupcbes do poder, tornando-se uma forma
de dendncia visual e provocativa.

Nas revistas, especialmente aquelas voltadas para o publico geral e de entretenimento, a
ilustracdo assume um papel mais focado na estética e na atracdo visual. Segundo
McCandless D. (2010), especialista em visualizacdo de dados, as imagens tém a
capacidade de criar uma “experiéncia sensorial” mais envolvente, sendo capazes de
influenciar as emocdes do publico de maneira rapida e eficaz. Nas revistas, a ilustracéo
visa capturar a atencdo imediata do leitor, e muitas vezes, isso é feito com imagens
vibrantes e cativantes, que retratam o mundo das celebridades ou questfes da cultura.

As revistas também usam fotomontagens e caricaturas para criar imagens exageradas e
simbdlicas que aumentam o apelo visual e sensacionalista das historias.

A palavra infografia surgiu na lingua portuguesa nas ultimas décadas do século XX o
tomar por empréstimo expressdes e palavras como information graphis, em inglés, ou
infographie em francés, formada a partir da juncdo das palavras informatique e
graphique. A expressdo em inglés refere-se as informagdes visuais produzidas por meio

27 Desenho de carater satirico ou humoristico; caricatura
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de gréaficos ou diagramas, enquanto a expressdo em francés diz respeito as técnicas de
processamento de imagem aplicadas em informatica.

A historia da infografia remonta ao periodo em que a ilustragdo passou a ser vista como
uma forma de valorizar a narrativa do texto escrito, sendo um trajetoria compartilhada e
contemporanea de diversas geografias humanas. O processo de transi¢ao entre as culturas
oral, escrita e visual vividas pelo ser humano, identificando na informacédo grafica as
propriedades mais eficientes e estimulantes para ajudar a humanidade a compreender o
mundo e melhorar a capacidade de agir sobre ele.

A historia da infografia jornalistica também remonta ao momento em que, na Europa
Ocidental, a imprensa criou um novo conceito de comunicacdo de massa e fez da
informacao visual uma ferramenta para a percecdo do significado contido no texto escrito,
com o objetivo de transformar os leitores em cidaddos capazes de criar e expressar
opinides, agir e tornar decisdes informadas.

Entende-se como jornalismo, de acordo com Moreira (2018): a “forma de comunicag¢do
em sociedade, cuja principal funcéo é a de manter um sistema de vigilancia e controle

dos poderes (...), através da difusdo publica de informagdo”.

De acordo com Ribeiro (2008), a infografia € considerada um género jornalistico
autonomo, fundamentando-se nos argumentos destacados por Sojo (2022). A primeira
razdo apontada é a presenca de uma estrutura definida e de elementos formais que se
mantém consistentes em diferentes trabalhos. Entre esses elementos estéo o titulo, o texto,
0 corpo, a fonte e os créditos, que sdo carateristicos desse tipo de linguagem visual.

Por ultimo, destaca-se que a infografia possui autossuficiéncia de sentido. Mesmo quando
acompanha uma mensagem escrita, a infografia é capaz de sustentar-se por si S0,
oferecendo ao leitor informacdo completa e independente. Isso significa que a infografia
ndo depende de textos explicativos para transmitir a sua mensagem, podendo ser
compreendida de forma isolada.

Além disso, Ribeiro (2008)?, sublinha que a infografia tem uma finalidade informativa,
servindo para esclarecer e responder as questfes classicas do jornalismo aplicadas a
infografia, como o “quem e onde”, “o qué”, “quando”, “como” e “porqué”. Abaixo,
explico as questBes aplicadas a infografia:

28 Ribeiro, 2008, as cited in Caetano, 2023)
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A criacdo de um infografia € o resultado da colaboracéo entre o
jornalista e o infografista. Para que a infografia seja eficaz, ambos servem para
serem precisos e rigorosos no desenvolvimento da informacdo visual. Este
trabalho conjunto exige que a matéria esteja bem contextualizada e completa,
permitindo que seja representada graficamente com clareza e preciséo;

Esta questdo define o contetdo principal da infografia, ou seja, a
mensagem especifica que se pretende comunicar ao publico. Trata-se de
determinar com precisdo o tema ou a informacdo central que a infografia deve
transmitir de forma clara e direta;

O recurso a infografia é utilizado quando nao é possivel representar o
conteido de forma adequada por meio de fotografias ou apenas de texto. Em
situacOes onde a complexidade do tema exige uma explicacdo visual detalhada, a
infografia torna-se a escolha ideal, oferecendo uma representacéo visual clara e
concisa;

A infografia deve atender a certas caracteristicas fundamentais para ser
eficaz e informativa. Entre elas estdo a utilidade (deve ser util para o leitor),
visualidade (facilidade de visualizacdo), iconicidade (uso de icones ou
representacdes visuais reconheciveis), legibilidade (facilidade de leitura) e
funcionalidade ( a informacdo deve ser apresentada de modo funcional). Além
disso, a infografia deve seguir uma estética e concordancia adequadas, tornando-
a ndo apenas util, mas também visualmente apelativa;

A infografia tem como objetivo explicar, especificar ou esclarecer
fendmenos. Através da combinacdo de elementos graficos e texto, ela facilita a
compreensdo de temas complexos ou informacGes densas, ajudando o leitor a
assimilar a mensagem com mais facilidade e rapidez;

Ribeiro (2008) destaca que a infografia, além de seguir os principios técnicos, deve
respeitar também as normas éticas e deontoldgicas fundamentais ao jornalismo. Segundo
a autora, uma infografia eficaz deve ter uma estrutura completa, com inicio, meio e fim,
respeitando os preceitos tradicionais do jornalismo.

Para que a infografia cumpra o seu papel informativo de forma ética e precisa, ela deve
incluir a informacéo literacia suficiente para situar o acontecimento no tempo e no espaco.
Isso significa que, além dos elementos visuais, € necessario fornecer o contexto
necessario para que o leitor entenda plenamente o evento ou o tema abordado,
assegurando uma comunicacdo visual fiel e responsavel.
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O “Jjornalismo visual” exige que os infografista — os profissionais responsaveis pela
criacdo de infografias — sejam extremamente cuidadosos na apresentacdo da informacao.
Isso significa que devem evitar qualquer representacdo que possa distorcer os factos ou
induzir o leitor a uma interpretacdo errada. A precisdo na elaboracdo das infografias é
essencial para assegurar que a mensagem visual seja clara e fiel aos acontecimentos,
cumprindo assim a funcéo de informar de forma ética e rigorosa, alinhada aos principios
do jornalismo.

A qualidade de uma infografia ndo se define apenas pela qualidade do seu contetdo
jornalistico. Enquanto a linguagem visual, a infografia também deve seguir as técnicas de
design e valorizar do seu valor estético.

Ao folhearmos um jornal, a organizacdo e a disposi¢do dos elementos guiam a nossa
leitura, e 0 mesmo principio aplica-se a infografia: 0s seus componentes sao
cuidadosamente organizados com o objetivo de captar a atencdo do leitor. Esta
organizacdo visual facilita a leitura e a compreensdo, permitindo que o leitor assimile a
informacdo de forma mais eficaz, uma vez que respeita 0s principios que orientam a
percecao.

Os profissionais que produzem infografias desenvolvem as suas pecas com base em
principios e teorias de design. Estes fundamentos, quando aplicados de forma rigorosa,
ajudam o designer a comunicar de modo mais claro e eficaz. Assim, a infografia ganha
ndo so a clareza informativa, mas também em atratividade visual, sendo mais facilmente
compreendida e apreciada pelo publico.

A Teoria da Gestalt ndo se relaciona diretamente com o design, mas sim com a psicologia
da percecdo visual. Segundo Moreira (2018), esta teoria destaca a importancia da nossa
percecdo de objetos e formas, defendendo que 0 “conhecimentos do mundo se obtém a
partir de elementos que por si constituem formas organizadas”. A escola de pensamento
da Gestalt sustenta que “ o todo é mais que a soma das partes que o constituem”. Com
base nesta premissa, 0s psicdlogos da Gestalt identificam quatro principios fundamentais
para a percecdo de objetos e formas.

O primeiro principio é a “tendéncia a estruturagdo”, que se refere a nossa
tendéncia de organizar ou agrupar os elementos de acordo com a sua proximidade
ou semelhanca;

O segundo principio é a “segregac¢do figura-fundo”, que se refere a capacidade
de identificar a figura em relagéo ao seu fundo;
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O terceiro principio, a “pregndncia ou boa forma”, sugere que as figuras séo
percebidas mais facilmente quando sdo simples, regulares, simétricas e
equilibradas;

O quatro principio € a “constdncia percetiva”, que estd relacionada a forma,
tamanho e cor dos objetos, garantindo que os percebamos de maneira constante
mesmo em diferentes condicdes;

Além desses principios Moreira (2018) também menciona os fundamentos basicos da
organizacdo visual segundo a Gestalt, que incluem os conceitos como continuidade,
semelhanca, unidade, proximidade, pregnancia e fechamento. A teoria da Gestalt teve
uma influéncia significativa na histéria do design moderno, e, segundo Zambrano (2008),
citada por Moreira (2018), essa influéncia continua a impactar o design atual,
especialmente nos conceitos aplicados ao layout de jornais.

CONTINUIDADE SEGREGAGCAO SEMELHANCA UNIDADE
PROXIMIDADE PREGNANCIA FECHAMENTO

FIG. 23 // REPRESENTACAO DA
TEORIA DE GESTALT
FONTE: CAETANO (2023)

€9
C <

Aos principios de design, diversos autores estudaram e implementaram as bases que
fundamentam as praticas de design contemporaneo. Moreira (2018) explica os sete
principios basicos defendidos por Geroge-Palilonis (2006), que devem ser considerados
por profissionais como paginadores, jornalistas graficos, ilustradores e fotdgrafos ao
desenvolverem o seu trabalho. Estes principios estdo profundamente interligados e sdo
essenciais para a criagdo de apresentagfes visuais forte. A autora refere que estes
conceitos estdo relacionados e sdo essenciais para o desenvolvimento das apresentacoes
visuais:

refere-se a necessidade de arranjar os elementos visuais de forma
equilibrada para proporcionar uma “sensa¢do confortavel”. Existem dois tipos de
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equilibrio: o simétrico, que transmite estabilidade e uniformidade e o assimétrico,
que cria uma sensacdo de movimento, que transmite estabilidade e uniformidade,
e 0 assimétrico, que cria uma sensacao de movimento e ajuda a guiar o leitor pela
informacao;

envolve o tamanho dos elementos em relacdo aos outros, sendo
utilizado para criar a hierarquia e a ordem entre 0s componentes;

mudanca visual distinta que é facilmente percebida pelo olho humano,
através de variacGes de tamanho, forma ou cor, permitindo a distincdo entre
diferentes niveis de informacao;

implica a concordancia entre os elementos individuais dentro de um
conjunto, garantindo que as partes se combinem de forma coerente;

combinacdo e disposicao de elementos de maneira a criar uma progressao,
guinado o olhar do espectador. Isso pode ser alcancado pela repeticao de padrdes
semelhantes em tamanho, cor ou forma, pela introducdo de um equilibrio
assimétrico ou pela organizacdo dos elementos de forma sequencial, como por
exemplo, em ordem alfabética, numérica ou cronoldgica;

essencial para estabelecer a importancia e a hierarquia visual de uma peca.
Um elemento dominante deve ser introduzido para criar um ponto de atencao
principal, seguindo por outros pontos secundarios, como blocos de texto ou
elementos ilustrativos;

coesdo global de toda a publicacdo, garantindo que o produto final seja
coerente e que todos os elementos visuais trabalhem juntos de forma integrada;

No prefacio da segunda edicdo do livro The magazine from Cover to Cover, Johnson e
Prijatel (2007, XV)?, afirmam: “ Desde a segunda metade do século XVIII, a revista tem

29 (Johnson e Prijatel, 2007, as cited in, Cardoso, 2014)
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desempenhado um papel na definicdo da forma como os individuos pensam e como

respondem ao mundo que os rodeia”.

E relevante compreender as origens das palavras “magazine” e “revista”, de modo a
identificar o que permanece dos seus significados originais. Etimologicamente, o termo
magazine derivado arabe makhazin (plural de makhazan), expressao cunhada por volta
de 1580.

O sentido original do termo foi superado, pois atualmente uma magazine “armazena
ideias, opinides e informag¢ao” como refere Johnson e Prijatel (2007, p.3). Ainda assim, a
palavra persiste com grafias semelhantes em linguas diversas, como o inglés e francés
(magazine), portugués (magazim e magazine) e italiano (magazzino). Em todas essas
linguas, a palavra designa um tipo de publicacdo periodica que se distingue dos jornais,
sendo o setor conhecido em francés como la presse magazine.

O formato “magazine” corresponde a um setor especifico da imprensa, mas foi adotado
por outros meios de comunicacdo, como evidenciam expressdes de uso comum, tais como
magazine radiofonico e magazine televisivo e, mais recente webzine e e-zine.

Em Portugal, o termo “revista” é o mais utilizado para se referir a esse tipo de publicacdo
periodica ndo diaria, caraterizando a chamada “imprensa magazine”.

Na definicdo de “revista” encontra-se um significado bastante abrangente: “nome de
como refere Machado (1995, p.97), o que permite
abranger um tipo de revistas, incluindo as de informacdo geral, especializadas,

iz

certas publicagoes periodicas

institucionais e cientificas, entre outras. Pode-se concluir que a entrada desse termo, de
origem arabe, na lingua portuguesa ocorre de forma mais limitada, se comparada ao uso
adotado no francés e no inglés.

A palavra revista origina-se do substantivo francés revue (revisdo, comentario, analise),
inicialmente ligado ao mundo do teatro, com o sentido de um espetaculo que aborda
acontecimentos recentes, como no “teatro de revista”. A sua raiz etimologica vem do
latim revidere, que significa “ver de novo”.

As origens da revista como tipo especifico de publicacdo remontam ao século XVII,
surgindo na Europa que valoriza a confianca na razdo e o poder do pensamento critico,
carateristicas centrais do lluminismo. Impulsionada pela invencdo da imprensa e
inspirada por predecessores como os panfletos e almanaques, a revista distingue-se pela
periocidade e pelo oferecimento de uma sele¢do de contetdos, voltada para os leitores
com os interesses especificos. A consolidacdo desse género de imprensa leva-o0 “a ocupar
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o vasto terreno, impossivel de definir nitidamente, entre o livro e o jornal”, segundo
Machado (1995, p.97)%.

As raizes das revistas modernas remontam ao século XIX, periodo em que se acelerou o
desenvolvimento desse meio, gracas aos avancos tecnologicos significativos que
facilitaram o processo de impresséo e reduziram os custos de producéo.

De acordo com Whittaker (2008, p.7), a invencéo da litografia por Alois Senefelder em
1798 permitiu a reproducdo eficiente de imagens e textos, enquanto a prensa a vapor,
introduzida em 1812, aumentou a velocidade de impressdo para mais de mil paginas por
hora, a partir de 1833, com a prensa rotativa, essa capacidade chegou a um milhdo de
copias diarias.

Segundo Whittaker (2008, p.7), o surgimento da linotype em 1886, projetada por Ottmar
Mergenthaler, acelerou ainda mais a composicdo de textos ao permitir a montagem
mecanica das linhas, substituindo o processo manual e contribuindo para a queda do preco
das revistas, 0 que o autor refere que impulsionou a popularizacdo do género entre 0
publico mais vasto.

Em 1830 é dado um passo decisivo: as revistas “adoptam a ilustra¢do como forma de

falar tanto a imaginagdo como a razdo do leitor” (Feyel, 2001, p.22)3.

Em 1830, as revistas comecaram a incluir ilustracfes, um “passo decisivo” para atingir
tanto a imaginacdo quanto a razdo dos leitores (Feyel, 2001, p.22). Herbert Ingram, na
Inglaterra, destacou-se ao perceber o apelo das imagens nas publicacGes. Em 1842, ele
fundou a The Illustrated London News, que se tornou a precursora das revistas ilustradas
de informacdo, apresentando um misto de textos tipograficos e xilogravuras. Esse modelo
mostrou-se bem-sucedido e foi rapidamente replicado noutros paises. Exemplos notaveis
incluem a L’Illustration na Franga, Illustrierte Leipziger Zeitung na Alemanha e Leslie’s
Weekly nos Estados Unidos, com esta Gltima atingindo rapidamente uma tiragem de 100
mil exemplares.

Durante a Primeira Guerra Mundial (1914-1918), os jornais viram a sua popularidade
diminuir, principalmente devido ao aumento do custo de vida. Em contraste, as revistas
ganharam espaco, oferecendo aos leitores a possibilidade de visualizar o cenério de guerra

30 (Machado, 1995, as cited in Cardoso, 2014)

31 (Feyel, 2001, as cited in Cardoso, 2014)
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através de fotografias a cores, tecnologia que se generalizou nos anos do século XX. De
acordo com Gilles Feyel (2001, p.32), este periodo constitui “uma verdadeira idade de

ouro para as revistas”.

Desde o inicio do século XX, diversas transformacdes contribuem para o fortalecimento
das revistas como meio de comunicacgéo e publicidade, principalmente a partir de 1950.
Entre essas mudancas estdo a melhoria de qualidade do papel e das técnicas de impresséo,
a especializacdo dos contelidos e a segmentacéo dos publicos. Esses avangos tornaram as
revistas um suporte publicitario cada vez mais atrativo, pois ofereciam uma plataforma
capaz de alcancar publicos especificos com uma eficacia superior a dos jornais diarios.

Enquanto os jornais, pela sua frequéncia de publicacdo, captavam um publico
diferenciado, as revistas passaram a ser vistas pelos anunciantes como veiculos de
comunicacdo que permitiam um direcionamento mais preciso e seguro das campanhas
publicitarias, respondendo diretamente aos interesses de leitores com perfis bem
definidos e contribuindo, assim, para a consolidacdo da publicidade nas publicacGes
periddicas.

A definicdo da revista é simplesmente debatida. Holmes e Nice, (2012, p.4)% afirmam
que a pergunta “O que é uma revista?”’ permanece sem uma resposta Unica e definitiva,
refletindo a natureza variada e multifacetada desse meio. Marilia Scalzo (2011, p.11 e
12), jornalista brasileira, realga que a revista como uma “mistura de jornalismo e
entretenimento” e como um produto hibrido que envolve comunicagéo, negdcios e uma
redacdo proxima com o leitor.

Johnson e Prijatel complementam essa visao, identificando as revistas como artefactos
culturais que espelham os valores sociais, tendéncias e interesses, construindo uma
memoria coletiva refletindo a cultura em transformacéo.

Para Johnson e Prijatel (2007, p.17), do ponto de vista formal, “revistas sao publica¢ées
impressas e encadernadas que oferecem uma cobertura aprofundada de estérias, muitas
vezes com uma natureza intemporal. O seu conteldo pode providenciar opinido e
interpretacdo assim como defesa de causas. Elas sdo orientadas para uma audiéncia bem
definida, especializada, e sdo publicadas regularmente, num formato consistente”. A0
desmontar a definicdo das autoras, identifica-se um conjunto de cinco caracteristicas
fundamentais que comp&em o género revista:

32 (Holmes & Nice, 2012, as cited in Cardoso, 2012)
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Publicacdo impressa e encadernada;

Dedicada a uma cobertura aprofundada de historias, muitas vezes intemporais;

O contetdo pode providenciar opinido e interpretacdo assim como defesa de
causas;

Voltada para um publico especifico e segmentado;

Lancada periodicamente, seguindo um formato editorial estavel e reconhecivel;

Marilia Scalzo, tal como Johnson e Prijatel, destaca o formato como uma carateristica
pratica que distingue a revista de outros meios impressos. Ela observa que a revista é
pratica e conveniente: é facil de transportar, armazenar, colocar em estantes e até
colecionar. Diferente dos jornais, ndo suja as méaos, cabe na mochila e até pode ser
discretamente lida durante a aula, se escondida dentro de um caderno. O papel e a
impressdo de qualidade também proporcionam uma experiéncia de leitura, tanto em
termos de texto quanto de imagem (Scalzo, 2011, p.39). Esse prazer estético e de leitura
que a revista proporciona ao leitor é também capturado por Holmes e Nice (2012, p.7).
Esses autores propdem uma sintese das carateristicas formais das revistas que, segundo
eles, podem fundamentar uma “Teoria Geral das Revistas”. Os cinco pontos destacados

por Holmes e Nice séo:

As revistas tém sempre como puablico-alvo um grupo de leitores claramente
definido;

Elas ajustam o seu conteldo com base nas necessidades, desejos, esperancgas e
receios percebidos e expressos por esse grupo;

As revistas constroem uma relacdo de confianga com os seus leitores;

Promovem interacdes similares a uma comunidade entre os leitores e também
entre a publicacéo e o publico;

As revistas tém a capacidade de responder de forma rapida e adaptavel tanto as
mudancas nos leitores quanto as transformagdes na sociedade.

Essas carateristicas, ao enfatizarem a conexao entre revista e ao leitor, reforcam a revista
como um meio ndo sé informativo, mas relacional e comunitario, que se adapta aos
interesses do seu publico e onde reflete a sua identidade.

Charon (2008, p.3)%, por exemplo, critica a revista como “superficial e desconetada do
mundo real”’; N0 entanto, em seguida, reconhece que € nela que se consolidam as formas

33 (Charon, 2008, as cited in Cardoso, 2014)
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de narrativa mais elaboradas, com o espago para as reportagens aprofundadas, textos
longos e abordagens visuais variadas. Para Charon (2001, p.55)%, foi a partir de 1930 que
a revista adquiriu as suas carateristicas modernas, definidas como “maior periocidade,
qualidade de impressdo num bom papel com uma paginacao cuidada, importancia do
visual e especialmente da fotografia, um conteudo especializado dirigido a uma categoria

particular de publico™.
Para 0 autor, existem seis carateristicas comuns a grande maioria das revistas:

Charon (2008, p.4) considera “distinguem-se tanto dos
jornais diarios como dos outros periddicos pelo lugar muito importante que

ocupa a imagem, o visual (fotografias, grdficos, ilustragoes, etc...)”

O ritmo das revistas, explica Charon
(2008, p.4), seja semanal, mensal ou bimensal- ¢ mais lento que o dos outros
media, permite-lhes recuo, “obriga sobretudo a maioria dos titulos a

“desenganchar-se” (ou seja, a distanciar-se) da atualidade”.

A segmentacdo € uma caracteristica fundamental das
revistas, ocorrendo de duas formas: pela definicdo do perfil do leitor (como
género, idade, nivel, cultural, estilo de vida) e pela especificacdo do contetdo, que
se direciona a publicos interessados em temas especificos como celebridades,
desporto, economia, salde ou ciéncia. Para Charon (2001, p.65), as revistas se
comunicam ndo com um “publico”’, mas com “publicos” diversificados” .

Cada revista estabelece uma proposta de conteldo que
reflete os interesses e caracteristicas do seu publico.

As revistas frequentemente
integram os grupos editoriais, que influenciam desde o desenvolvimento editorial
até a estratégia comercial.

Quando o conceito editorial de uma revista
se adapta a publicos internacionais, abre-se a possibilidade de expansdo para
outros paises. Esse processo de internacionalizacao exige adaptacOes para atender
as carateristicas de cada publico local, mas quando bem-sucedido, amplia
significativamente o potencial de rentabilidade econémica do titulo.

34 (Charon, 2001, as cited in Cardoso, 2014)
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No que diz respeito a primeira carateristica (a importancia visual), Charon (2008, p.83 a
86), enfatiza as multiplas funcdes das imagens nas revistas. Para este autor é possivel
identificar pelos menos trés funcdes associadas as imagens. A “imagem informacgao”,
agrega os valores ao conteudo textual, recorrendo por meios de fotografias, graficos e
infogréaficos. A “imagem- guia” orienta o leitor na estrutura da revista, oferecendo uma
leitura fragmentada e com diferentes caminhos interpretativos. E finalmente, a “imagem-
prazer” (ue procura encantar e mobilizar as emocdes do leitor, tornando a experiéncia
visual um elemento de atracdo central na leitura da revista.

Johnson e Prijatel recorrem a teoria dos Ursos e Gratificacdes para compreender quais as
necessidades das revistas atendem e o que levam os leitores a consumi-las. Segundo a
tipografia proposta por Katz, Gurevitch e Haas, 0s meios de comunicacédo sdo utilizados
para satisfazer cinco tipos de necessidades: cognitivas, afetivas, pessoais, sociais e de
alivio de tensdo (Katz, Gurevitch, e Haas, 1973, apud Johnson e Projatel, 2007, p.5)%°.
Aplicando que essa teoria ao universo das revistas, Johnson e Projatel identificam os
titulos que se enquadram em cada uma dessas categorias:

as revistas oferecem informacdo e analises sobre o
mundo que contribuem para que o leitor compreenda e reflita sobre a realidade. E
0 caso das newsmaganizes;
muitas revistas atendem ao desejo de vivenciar
experiéncias emocionais ou estéticas. “As revistas sdo grandes maquinas de
sonho”, afirmam as autoras (2007, p.6).
algumas revistas sdo procuradas que oferecem apoio
psicoldgico, confianca e inspiracdo, ajudando os leitores a lidar com os desafios
diarios.
0 conteudo das revistas podem ter um papel importante na
socializagdo dos leitores, oferecendo informacgdes Uteis para as conversas e
discussoes.
muitas revistas sdo adquiridas como forma de
escapismo e entretenimento.

35 (Katz, Gurevitch, e Haas, 1973, apud Johnson e Projatel, 2007, as cited in, Cardoso, 2014)
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A digitalizacdo dos jornais e revistas representa uma transformacédo significativa no
panorama da media impressa. O processo, impulsionado pelo avanco tecnoldgico, tem
mudado a forma como o contetdo é produzido, distribuido e consumido, oferecendo
novas oportunidades e desafios para editores, jornalistas e leitores. De acordo com Heélder
Bastos (2008, p.45):

“(...) o jornalismo digital é orientado pela flexibilidade, a multitextualidade, a
convergéncia e a rentabilidade. O jornalista digital tem de estar preparado para
as mudangas que este meio implica, como a imprevisibilidade dos factos e a
velocidade exigida, sendo que os principios éticos da profissdo acabam por ser

questionados”.

Como apontam Chadwick (2013, p.129), “a transicdo do impresso para o digital
reconfigurou os modelos de negdcios das publica¢des jornalisticas, levando muitas delas

a adotar novos modelos de assinatura digital, publicidade online e conteudo pago”.

Os jornais e revistas digitais devem lidar com a exigéncia de publicar contetdos rapidos,
de forma quase instantanea, a fim de acompanhar a velocidade da internet. A capacidade
de se adaptar ao ritmo acelerado da comunicacdo digital tem sido um desafio para a
pratica jornalistica. Como Nielsen e Ganter (2014, p.215), “a digitaliza¢do dos jornais e
revistas ndo s6 transformou a maneira de consumir noticias, mas também alterou a
propria producdo do jornalismo, exigindo préaticas mais ageis e adaptaveis as demandas
do publico digital”. Além disso, o consumo de noticias no formato digital ocorre por meio
de diversos dispositivos, como smartphones, tablets e computadores, permitindo ao
publico as informac@es a qualquer hora e em qualquer lugar.

A imprensa, como um dos principais meios de disseminacdo de informacGes na
sociedade, exerce uma forte influéncia sobre a formagdo de opinido, a construgdo de
esteredtipos sociais e até mesmo a modulacéo do comportamento coletivo. A sua presenca
nos diversos aspectos da vida quotidiano, seja por meios tradicionais de comunicagéo ou
de novas plataformas digitais, afeta diretamente as dindmicas sociais, culturais e politicas.
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O impacto da media pode ser tanto positivo quanto negativo, dependendo de como as
informacdes sdo apresentadas e do contexto em que sdo consumidas.

A media tem um papel fundamental na formacao da opinido publica. Ao selecionar certos
eventos e apresenta-los de uma maneira especifica, ela pode influenciar como as pessoas
percebem a realidade. Segundo McCombs e Shaw (1972, p.177):

“os meios de comunicagdo possuem um poder significativo sobre a definicdo de
agenda, ou seja, a capacidade de determinar quais as questdes se tornam
relevantes para a sociedade. Ao destacar certos temas, como elei¢Ges, protestos
ou crises politicas, a imprensa pode direcionar o foco da opinido publica,

influenciado decisoes sociais e politicas”.
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O estagio curricular desempenha um papel fundamental na transicdo entre o ambiente
academico e o mercado de trabalho. Este estagio foi uma experiéncia e uma oportunidade
Unica, a integracdo foi dindmica a nivel profissional, representando um contexto
significativamente distinto da vida universitaria.

Desse modo, foi realizado um estagio curricular em contexto profissional na empresa
Cofina em mudanca para o atual grupo Medialivre. O estégio foi realizado nas revistas
TV Guia, Boa Onda, Domingo e Vidas no periodo entre o dia 19 de setembro de 2023 a
12 de abril de 2024. Além da componente de design, este estagio foi muito importante
também por possibilitar a vivéncia em um grande grupo de comunicagdo, hum periodo e
grandes mudancas estratégicas.

O Grupo Cofina foi um grupo editorial, fundado em 1995, ndo sendo um grupo exclusivo
de imprensa desde o inicio da sua fundacdo. Até 2005 detinha empresas na area da
industria do aco, de armazenamento, do papel e na area dos media. Conta ainda com o
C-Studio que é a marca que representa a area de contetidos particionados do Universo
Medialivre, € o local onde as marcas podem contar as suas historias e experiéncias.

Durante este tempo, a Cofina liderava o dominio da imprensa portuguesa, onde contava
com quatro jornais: Correio da Manhd, com os seus suplementos (Boa Onda, Vidas e
Domingo), Record, Jornal de Negdcios e Destak; e duas revistas, Sdbado e a TV Guia; e
0 mais recentemente canal de televiséo a CMTYV, tendo uma presenca forte em todos os
segmentos.
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Como refere Folgado (A producdo de conteudos desportivos adaptados para diferentes
plataformas exige uma abordagem dinamica e ajustada as necessidades do publico 2017,
p.41): “desde a sua fundagdo que é uma empresa vocacionada para o crescimento,
assentando a sua estratégia de desenvolvimento no crescimento organico e no
lancamento de novos produtos de media, em todos os segmentos, quer por via de
aquisicdo, quer através de novos langcamentos, sendo que o seu portefolio de titulos

abrange todos os segmentos deste mercado”.

Para Marktest (2020, (https://www.marktest.com/wap/),16/10/2023), estudos de mercado
e audiéncias em Portugal): “ o Correio da Manhd é o lider absoluto das audiéncias online

em Portugal e o Unico jornal com mais de trés milhdes de leitores. Este € o resultado do
ranking net Audience relativo a fevereiro que acaba de ser divulgado pela Marktest.
Depois de ter atingido o seu melhor recorde de trafego em janeiro, o CM online alcangou
em fevereiro 3,3 milhdes de pessoas enquanto a TVI se ficou pelos 3,0 milhdes e ocupa o

segundo lugar deste indice. Mais abaixo, com 2,8 milhoes de alcances esta o JN.”

De acordo com a informagéo institucional (https://www.cofina.pt/),16/10/2023) a Cofina
era lider do mercado em Portugal no mercado de imprensa e a terceira maior empresa de
setor de media, em termos de capitalizacdo bolsista, cotada na bolsa de Lisboa. A Cofina
ambiciona a ser lider de mercado de media em Portugal, tendo desenvolvido uma
estratégia de desenvolvimento assente no reforco da sua posi¢do competitiva e na criacdo
de valor para todos os acionistas.

A estratégia da empresa assenta em dois grandes vetores, crescimento organico e
crescimento ndo organico. Em termos de crescimento organico, o principal foque esta
colocado no reforco da rentabilidade dos ativos existentes, medida através do crescimento
do EBITDA®: a estratégia assenta na monetizagdo de investimentos de revistas e de
jornais com a base de custos de estratégia para controlar os custos. No crescimento nao
organico, o objetivo centra-se no aumento da dimensdo da empresa, quer em termos de

36 EBITDA ¢ a sigla de “Erarnings Before Interest, Taxes, Depreciation and Amortization”, o que significa
“Lucros antes de juro, imposto, depreciagdo e amortizagdo”, em portugués. Termo muito utilizado por
analistas financeiros de balangos de contabilidade de empresas de capital aberto. Para se chegar ao EBITDA
de uma empresa, ¢ preciso utilizar a seguinte conta: lucro bruto menos as despesas operacionais, excluindo-
se destas a deprecia¢do e as amortizacdes do periodo e os juros. Dessa forma, € possivel avaliar o lucro
referente apenas ao negdcio, descontando qualquer ganho financeiro.
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crescimento do EBITDA em relacao ao financiamento, estes tém como principal objetivo,
a internacionalizacdo de mercado naturais, a consolidacao e os segmentos de media.

COFINA- SGPS, S.A.

Sociedade Aberta COfina

media
Sede: FiG. 32 //LogoTiPo COFINA
Rua Manuel Pinto de Azevedo, 818 FONTE: WWW.COFINA.PT, 2024)
4100-320 Porto
PORTUGAL

Matriculada na Conservatéria do Registo Comercial do Porto, sob numero Unico de
matricula e pessoa coletiva 502 293 225

Capital Social: EUR 25.641.459

NUmero de Ac¢bes Admitidas a Negociacdo-102.565.836
Caodigo ISIN-PTCFNOAEO0003

Simbolo de Negociagdo- CFN

Cddigo Central VM- CFN AE

Objetivo- “a) A atividade de comunica¢do social, designadamente televisio e
radiodifuséo e a edicao, eletrénica ou ndo, publicacdo, comercializacdo e distribuicao
de publicacdes periddicas e ndo periddicas; b) A comercializacdo de material editorial,
pré-impressdo e acabamento gréfico; a recolha e distribuicéo de noticias, comentarios e
imagens atraves de qualquer suporte; c) O ensino técnico a distancia e presencial; d) O
desenvolvimento de aplicacfes para internet, incluido a concepcéao de sites de internet;
a comercializacdo e representacdo de material informatico, de servigos de design e
webdesign, de produtos de e-learning, de recursos humanos, de ferramentas de gestéo
eletronica; a divulgacao de anuncios de oferta e procura de emprego; e a realizacdo de
processos de recrutamento; e) A gestdo de investimentos mobiliarios, incluindo
participacOes sociais, e de carteira propria de titulos de investimentos através de
participacOes sociais; f) A prestacdo de servicos tecnicos de administracdo e gestéo,
prestacdo de servicos de consultoria de gestao, empresarial, econémica, contabilistica e
de dire¢do de empresas e prospe¢do de mercados nacionais e internacionais”, COMO
refere na certiddo permanente.
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FIG. 33 // ESTRUTURA ORGANICA DA COFINA
FONTE: WWW. COFINA.PT, 2024), AUTORA (2024)

100% | 50%

100% 50%

Ao nivel da holding Cofina, SGPS, o Conselho de Administracdo é composto por seis

elementos:
Paulo Jorge dos Santos Fernandes, Presidente, foi um dos funcionarios da Cofina,
tendo estado diretamente envolvido na gestdo do grupo desde a sua criagdo. E
licenciado em Engenharia Eletronica pela Universidade do Porto, tendo
posteriormente concluido um MBA na Universidade de Lisboa. Através da
sociedade Actium Capital, S.A, da qual é acionista dominante e administrador,
detém por sociedade e direito de voto imputéveis de 13,88%.
Jodo Manuel Matos Borges de Oliveira (CFO)®", Diretor Financeiro, sendo
igualmente um dos fundadores da Cofina, € licenciado em Engenharia Quimica
pela Universidade do Porto, tendo frequentado uma p6s-graduacdo na
Universidade Catolica de Lisboa e concluido o MBA do Insead. Através da
sociedade CADERNO AZUL, da qual é acionista e administrador, da qual tem
direitos de votos iguais imputaveis de 15,01%.
Domingos José Vieira de Matos, Diretor Administrativo, foi um dos fundadores
da Cofina, é licenciado em Economia pela Faculdade de Economia da
Universidade do Porto, tendo iniciado atividades de gestdo em 1978. Atraves da
sociedade Livrefluxo, S.A, acionista dominante e administrador detém por
sociedade e diretos de to igualmente imputaveis de 12.09%.

37 CFO (Chief Financial Officer)

Diretor financeiro, ¢ o profissional que comanda a administragdo e o planeamento financeiro da empresa.
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Ana Rebelo de Carvalho Menéres de Mendoga, Diretora Administrativa, é
licenciada em Economia pela Faculdade de Economia da Universidade Catdlica
Portuguesa de Lisboa. Através da sociedade PROMENDO INVESTIMENTOS,
S.A, da qual ¢ acionista e administrativa detém 19.98%.

Pedro Miguel Matos Borges de Oliveira, Diretor Administrativo, é licenciado em
Gestao Financeira pelo ISAG, detendo um MBA executivo da E.G.E/ ESADE.
Através da sociedade Valor Auténtico, S.A, do qual é acionista dominante e
administrador detém por sociedade e diretos de voto igual e imputaveis de
10.02%.

Laurentina da Silva Martins (Diretora Administrativa)

Ao nivel operacional, a sub-holding Cofina Media tem uma equipa de gestdo autonoma,
constituida pelos seguintes elementos:

Paulo Fernandes, (CEO)%®;

Jodo Borges de Oliveira;

Luis Santana;

Alda Delgado;

Pedro Aradjo e S& Antonio Simdes.

38 CEO (Chief Executive Officer)

Diretor geral ou presidente da empresa. E o cargo que esta no topo da hierarquia operacional.
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4.2.5 // Datas importantes para o crescimento do Grupo Cofina

COFINA SGPS. S.A
formacao da Cofina,

N que se iniciou com
= um capital social
SGPS.SA. de 5 milhées de euros
1995
®
RECORD/INVESTEC
el CORREIO DA MANHA

aquisicao da Invesct 2000 Sotisicao dojornal TV GUIA

(holding de media) disrio Correle daManha aquisi¢do da revista
e do Record de televisao TV Guia

2002

2004 SABADO

DESTAK langamento da revista
aquisi¢ao do jornal de informagao semanal Sabado
diario gratuito Destak
2006
METRO/DESTAK
Aquisicao da edicdo portuguesa
DESTAK do “Metro” (jornal diario gratuito)
lancamento do Destak langamento do Destak
Sao Paulo no Brasil Rio de Janeiro no Brasil
2007 2010
DESTAK

langamento do Destak
Brasilica no Brasil

2013

DESTAK
CMTV langamento do Destak
lancamento do canal de televisao Campinas no Brasil
por cabo CMTV 2011
2023 2023

Alienagao do capital + ...med ia I iVI.e

da Cofina Media
Mudanga do nome Cofina
para Medialivre

FIG. 34 // DATAS IMPORTANTES PARA A EVOLUCAO DA COFINA,
FONTE: HTTPS://WWW.COFINA.PT/ABOUT-COFINA/HISTORY.ASPX?SC_LANG=PT-PT, AUTORA (2024)
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A Cofina Media desenvolveu-se também na area de Customer Publishing, que se traduz
na criagdo de projetos editoriais e contetdos digitais para terceiros. Estes conteudos séo
desenvolvidos pelas diversas areas editoriais da empresa.

Segundo Luis Santana, administrador na Cofina, “4 Cofina é acima de tudo um grupo de
comunicacao, que elabora e disponibiliza contetdos em diversos meios e suportes. A area
de Customer Publishing estd muito proxima do nosso cores business, uma vez que
estamos em condi¢Bes de oferecer bons produtos, ajustados as diversas realidades e
competitivos, dada a escala que o grupo consegue ”: (Figueiredo, p.28, Apogeu e declinio
das publicagdes periddicas- trés casos de estudo na imprensa portuguesa).

A Medialivre (anteriormente Cofina Media, INVESTEC- Sociedade Gestora de
Participacdes Sociais, e INVESTEC Media- SGPS S.A) foi adquirida por um meio de
MBO (Management Buyout), ou seja, uma compra realizada pela prépria equipa de
gestdo, em conjunto com outros investidores externos. Um dos principais nomes que
participaram desta aquisicdo foi o famoso jogador de futebol portugués, Cristiano
Ronaldo, o que reforcou o interesse mediatico em torno da empresa. Com essa mudanca
de propriedade, a Medialivre tem a oportunidade de ser reposicionar e explorar novas
estratégias no competitivo mercado dos media, contando com o apoio de figuras
influentes tanto no mundo dos negdcios quanto no desporto.

“Fomos Cofina. Somos Medialivre” refere Luis Santana (comunicacéo via email
para os trabalhadores, 2023), uma expressdo que ficou marcada pelo fim da era
Cofina. No logotipo da Medialivre existem “frés pontos pressupéem e
simultaneamente 0 novo. O caminho feito e o caminho por fazer numatroca livre
de ideias e didlogo num processo sem fim. E uma marca que ganha profundidade
e significado transmitindo em si diversas mensagens importantes, entre as quais
se destacam, a liberdade e abertura, onde o0s trés pontos sugerem um caminho
aberto e apontar para o futuro, num convite a colaboradores, leitores,
espectadores e clientes a continuarem connosco na descoberta para la do ébvio;
a inovacao e renovagado constantes, onde os trés pontos representam a procura
por novas informac0es, perspetivas e narrativas, e refletem a atitude focada na
mudanga, inovagdo e adaptacdo as tendéncias e avancos tecnologicos; a
exploracao infinita, onde os trés pontos transportam a historia para os dias de
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hoje e amanha representando a responsabilidade, a relevancia e impacto do que
temos para dizer na equipa, na empresa, na sociedade. Na Medialivre, oferece
versdes da logomarca ndo é apenas uma questao de design, mas sim um reflexo
dos valores fundamentais de uma empresa sustentavel e focada nas pessoas.
Para que todos possamos deixar a nossa marca no futuro estimulamos a
criatividade, incentivando o pensamento livre e novas abordagens; celebramos
a diversidade cultural étnica e de género; e finalmente, promovemos e
respeitamos a individualidade dos seus colaboradores e 0 modo como, cada um,
contribui para o todo” como disse Luis Santana.

..medialivre
edialivre

FIG. 35 // LOGOTIPO DA MEDIALIVRE
FONTE: HTTPS://WWW.MEDIALIVRE.PT/

Conforme declarado, Santana marca o fim da era Cofina e o inicio de uma nova fase para
0 grupo. Esta transicdo simboliza ndo apenas uma mudanca de nome, mas uma
transformacédo mais profunda no posicionamento e nos valores da empresa. O log6tipo da
Medialivre, com os seus trés pontos, carrega um significado simboélico que vai além do
design. O novo, integrando o caminho ja percorrido e o que ainda esta por percorrer, em
continuo dialogo de ideias e trocas livres. A liberdade e abertura, convidando
colaboradores, leitores, espectadores e clientes a explorar o futuro com a empresa, sempre
procurando ir além do Obvio. A inovacdo e renovacdo, refletindo uma postura de
constante procura por novas informag@es, narrativas e tendéncias, bem como adaptacédo
as mudancas tecnoldgicas. A exploracdo infinita, apontando para a responsabilidade e o
impacto que a empresa e a sua equipa exercem na sociedade, tanto no presente quanto no
futuro. Para a Medialivre, o log6tipo ndo é apenas uma questdo estética, mas um reflexo
dos seus valores fundamentais: uma empresa focada nas pessoas e na sustentabilidade. A
empresa promove a criatividade, incentiva o pensamento livre e celebra a diversidade
cultural, étnica e de género. Além disso, respeita a individualidade dos seus
colaboradores, reconhecido como cada um contribui para 0 sucesso e a missao coletiva
da empresa conforme referem na comunicagédo via email para os trabalhadores.
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Santana, ao destacar esses elementos, refor¢ga que a Medialivre ¢ mais do que uma
empresa de media: ¢ uma comunidade que valoriza a criatividade, a inovagao e o respeito

as diferengas, enquanto se adapta as mudangas do mercado e da sociedade.

“ A criagdo de uma nova identidade que agrega titulos e meios claramente
lideres nos seus segmentos, representa uma evolucdo na continuidade,
mantendo a solidez do projeto econdmico e garantido a liberdade e a
independéncia dos meios de comunicacdo. E uma nova etapa no panorama dos
media em Portugal que encaramos como um sinal de vitalidade”, afirmou
Santana (2023) CEO da Medialivre, em comunicado (email).

O reflete do compromisso da empresa em preservar a integridade editorial e fortalecer a
sua posi¢cdo no mercado, enquanto se adapta a novas dindmicas e desafios. A mudanca de
nome para Medialivre simboliza essa transicdo, mantendo os valores fundamentais que
sustentam o grupo enquanto se abre para novas oportunidades de crescimento.

De acordo com Santana, no comunicado, a estratégia da Medialivre é centrada em
quatro pilares: inovacdo editorial, diversidade e adaptacdo ao futuro digital e a
sustentabilidade.

A Medialivre aposta na inova¢io como um fator importante
para o crescimento e competitividade. A procura por novas
informagdes, narrativas e perspetivas reflete numa
abordagem proativa em relagdo as mudancas no mercado de
media, especialmente no que diz respeito a adogdo de
tecnologias emergentes e novas formas de contar historias.
O foco na renovacao € visivel na forma como o grupo ajusta
o contetido e as tendéncias tecnoldgicas e as preferéncias dos
seus publicos. A empresa mantém um compromisso firme
com a liberdade editorial e a independéncia dos seus meios

de comunicagdo. Isso ¢ fundamental para a estratégia da

FIG. 36 // ESTRATEGIA DA MEDIALIVR Medialivre, que procura preservar a integridade do contetido

AUToRA (2024) produzido e oferecer uma plataforma aberta ao dialogo.
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O conceito de liberdade esta presente tanto na linha editorial quanto no desenvolvimento
de novos produtos, que visam fortalecer a confianca e a relacdo do publico. Um dos
valores centrais da Medialivre € a celebragdo da diversidade cultura, étnica e de género,
tanto nas suas equipas como nos conteudos que produz. A estratégia de inclusdo ¢
essencial para a empresa numa sociedade cada vez mais multicultural e digitalmente
conectada. A Medialivre reconhece a importancia da pluralidade de vozes e pontos de

vista para enriquecer o debate publico e o didlogo social.

A Medialivre esta fortemente voltada para a transformacio digital, ao integrar
plataformas digitais e explorar novos formatos de media, a empresa adapta-se ao
comportamento dos consumidores de informagdo, que estao cada vez mais presentes em
ambientes online e interativos. O desenvolvimento de conteudos para diferentes
plataformas digitais, a adocao de inteligéncia artificial, analise de dados e personalizagdo

de experiéncias de leitura.

Além da inovacdo e da liberdade, a empresa foca-se numa estratégia de
sustentabilidade, tanto no sentido ambiental quanto humano. Ao valorizar os seus
colaboradores, promove o pensamento criativo e respeita a individualidade de cada

membro da equipa, onde reforca a cultura organizacional voltada para o futuro.

Embora a estratégia da Medialivre seja ambiciosa e adequada ao contexto atual, o
mercado de media enfrenta hoje uma competitividade intensa a uma velocidade de
mudanca sem precedentes. A transformagao digital trouxe desafios e oportunidades, mas
o ritmo de inovacao e as constantes atualizagdes tecnoldgicas exigem que as empresas se
adaptem rapidamente para ndo serem ultrapassadas. A adaptacdo as preferéncias dos
consumidores, cada vez mais exigentes e digitais, ndo podem ser um processo superficial;
precisa ser continua e sustentada para realmente captar a atengdo do publico e fortalecer

a sua presenga.

A par das inovagoes tecnologicas, ¢ essencial que a Medialivre também considere os
valores éticos e sociais que a sociedade de hoje exige, como a transparéncia, o respeito a
diversidade e o compromisso com a verdade e a responsabilidade social. Estes valores
sdo fundamentais para ganhar a confianca do publico e, no longo prazo, podem
representar uma vantagem competitiva tdo ou mais importante do que a inovagdo
tecnolodgica. A integridade editorial, por exemplo, precisa ser genuinamente sustentada e
percebida pelo publico como um pilar que ndo se submete a pressdes comerciais ou

politicas.
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Deste modo, para sobreviver e crescer de forma sustentavel, a Medialivre tera de manter-
se 4gil na adocdo de novas tecnologias, mas sem descurar o seu compromisso com uma
atuacdo ética e socialmente responsavel. Num cenario de mudancas rapidas, empresas
que conseguem equilibrar inovacdo com um propdsito claro e valores coerente tende a

prosperar mais, criando lagos fortes e duradouros com o seu publico.

4.2.9 // Equipa de Gestao

A equipa de gestdo da Medialivre, anteriormente conhecida como Cofina Media, inclui
figuras-chaves que participam no Management Buy Out (MBO) de 2023, que resultou no
rebranding na empresa.

Conforme os trabalhadores (2024), o grupo estad assim divido em percentagens: 0s
jornalistas (Actium Capital, S.A, Caderno Azul, S.A, Livrefluxo, S.A) tem 38%, o Sorolla
S.Atem 32% e 0 CR7 S.A tem 30% que vai dar o total de 100% que equivale a Sociedade
Expresséo Livre II.

100%

Sociedade Expressao Livre ll

32% 30%
JORNALISTAS

Sorolla S.A

Actium Capital, S.A
Caderno Azul, S.A
Livrefluxo, S.A

FIG. 37 // EQUIPA DE GESTAO DA MEDIALIVRE
FONTE: AUTORA (2024)
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Conselho de Administracéo:
Domingos José Vieira de Matos, Presidente
Luis Manuel Castilho Godinho Santana, Vogal e CEO% da Comissdo Executiva

Ana lIsabel Dos Santos Dias Garcia da Fonseca, Vogal e CFO*° da Comissdo
Executiva

Octavio Manuel Martins Ribeiro, Vogal e COO* da Comisséo Executiva

Isabel Maria Sales Grade Reis Rodrigues, Vogal e CDMO** da Comissdo
Executiva

Maério Filipe Moreira Leite da Silva, Vogal
Miguel José Paixdo dos Santos, Vogal
Paulo Jorge dos Santos Fernandes, Vogal

Filipa Rasteiro de Menezes de Alarcédo, Vogal

No dia 26 de outubro de 2023, mudou-se 0 nome da empresa de Cofina SGPS, S.A
(“Cofina SGPS”), a aprovagdo da alienagdo da totalidade das agdes representativas do
capital e diretos de votos, atraves de um conjunto de investigadores que sdo: Luis Santana,

39 Chief Executive Officer

Diretor Executivo € o principal executive de uma organizagao, responsavel por tomar decisdes estratégicas,
liderar a visdo da empresa e gerenciar as operagdes gerais para atingir os ojettivos de longo prazo.

40 Chief Financial Officer

Esse executivo ¢ responsavel pela gestdo financeira de uma empresa, supervisionando atividades como
planeamento financeiro, orcamento, contabilidade, auditoria e analise de investimentos.

41 Chief Operating Officer

Diretor de Operagdes € o executive responsavel pela supervisdo das operagdes diarias de uma empresa,
garantindo que todos os processos internos estejam funcionando de forma eficiente e alinhados com os
objetivos estratégicos da organizagao.

42 Contract Development and Manufacturing Organization

E uma empresa que fornece servigos de desenvolvimento e fabricagdo de produtos para outras empresas,
especilamente na industria farmacéutica e de biotecnologia.
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Ana Dias, Octavio Ribeiro, Isabel Rodrigues, Carlos Rodrigues, Luis Ferreira, Carlos
Cruz, Cristiano Ronaldo, Domingos Vieira de Matos, Paulo Fernandes e Jodo Borges de
Oliveira, através da sociedade veiculo Expressdo Livre, SGPS, S.A.

“A Cofina Media passou-se agora a chamar-se Expresséo Livre 11- SGPS S.A., informou
a Cofina SGPS num comunicado enviado a Comissao do Mercado de Valores Mobiliarios
(CMVM), onde refere que “cessou a relagdo de grupo até ao mesmo momento existente
entre a Cofina SGPS e a Cofina Media”. Como forma de agradecimento, pelo trabalho,
o conselho de administracdo da Cofina decidiu atribuir um prémio de 1250 euros a cada
um dos trabalhadores. No dia 14 de dezembro de 2023, recebemos um email do senhor
Luis Santana na qual comunicava que a empresa passava a chamar-se ...medialivre.*®

Medialivre
Sociedade An6nima

Rua Luciana Stegagno Picchio, n°3
1549-023 Lisbhoa
PORTUGAL

Matriculada na Conservatoria do Registo Comercial de
Lisboa- 4° Seccéo

Corresponde a anterior matricula n® 3210/ 19920703 na
Conservatoria do Registo Comercial de Lisboa — 2° Sec¢do

EUR 25.523.420. 40
NIPC: 502801034

43 Carlos Rodrigues enviou esta citagio para o email, em comunicado
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4.2.10 // Areas de negécio

De acordo com o site do grupo, sintetizo as caracteristicas das
publicacbes deste grupo, de modo a obtermos uma visdo mais
abrangente deste grupo, onde foi realizado o estagio e também, em
particular nas publicacGes em que a estagiaria atuou.

Correio da Manha

E um jornal generalista em Portugal. Fundado em 1979 e adquirido
pela Cofina em 2000, é lider do mercado no pais, com mais de 110
mil exemplares vendidos por dia. O jornal é conhecido pela sua
abordagem intensa e imparcial dos acontecimentos diarios. O
sucesso deve-se a sua maneira diferente de noticiar o dia a dia, com
uma cobertura intensa dos acontecimentos, investiga, escrutina,
critica ou elogia e os factos, com espirito de abertura e sem
preconceitos sociais ou politicos. O Correio da Manha destaca-se
pela linguagem acessivel, o que promove a proximidade com o
leitor, tornando-se uma leitura nacional muito procurada em
Portugal.

Suplementos (Revistas) do Correio da Manha

O Correio da Manha tem quatro suplementos (as revistas: Boa
Onda, Vidas, Domingo e Mais Sport). A Boa Onda surgiu em 2022,
como uma evolucdo da anterior revista Sexta TV, e se consolidou
como referéncia na imprensa televisiva portuguesa. A revista
apresentou um novo design e uma cobertura abrangente do universo
da TV, incluindo novidades sobre estrelas, novelas, e plataformas de
streaming. A Vidas, publicada desde 2015 até a atualidade, destaca
o mundo das celebridades, trazendo noticias sobre a vida e carreira
dos artistas. A Domingo reformulada em 2022, propde uma leitura
mais tranquila e reflexiva, com énfase na reportagem e na analise de
temas atuais.

\
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Mais Sport

A partir de 2 de outubro de 2021, o Correio da Manha introduziu
um novo suplemento denominado Mais Sport, que visa modernizar
e enrigquecer a secdo de desporto do jornal. Esta mudanca surge num
momento de retorno a normalidade ap6s um periodo dificil causado
pela pandemia, refletindo a renovacdo da equipa e a sua
determinacdo em proporcionar um contetdo que atenda a toda a
familia. O Mais Sport mantém os elementos essenciais da secéo,
como a cobertura de noticias em primeira mdo, entrevistas com
figuras relevantes, e reportagens sobre diversas modalidades
desportivas, incluindo deporto radicais e automdveis. Entretanto, a
nova secao também se destaca por oferecer uma abordagem mais
criticas e opinativa, introduzindo rubricas inovadoras, como “O
Talento”, que visa identificar e promover jovens talentos no
desporto. Com essa iniciativa, o Correio da Manha pretende facilitar
a leitura e a consulta de contetdos desportivos, aprimorando o
design e a disposicdo das informagdes no caderno principal do
jornal. Essa mudancga representa um esfor¢co continuo para tornar a
secdo desportiva mais acessivel e envolvente para os leitores,
sublinhando o compromisso do jornal numa publicacdo abrangente
e familiar. De acordo com o grupo, o Mais Sport pretende ser uma
resposta as necessidades dos leitores por uma cobertura desportiva
mais rica e diversificada, alinhando-se aos valores de modernidade
e inclusdo que o Correio da Manha procura proporcionar na sua
audiéncia.

Destak

E um jornal diério fundado em Portugal em 2001 por um grupo de
jovens empreendedores. Em 2006, o jornal foi adquirido pelo grupo
Cofina. O Destak € notavel por ser o primeiro jornal diario gratuito
em Portugal e é lider no seu segmento. O jornal é conhecido pela sua
estratégia de distribuicdo, que envolve a disponibilidade em locais
de grande afluéncia populacional, como semaéforos, transportes
publicos, centros comerciais, universidades, cinemas e cafés em todo
o pais. O conteldo do jornal é projetado para atender as necessidades
e interesses desse grupo demografico, oferecendo noticias e
informacdes que seja relevante para eles e com poder de compra.
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Record

E um jornal diario especializado em desporto, sendo lider de
mercado em Portugal. Vende cerca de setenta mil exemplares por
dia, tendo sido adquirido pela Cofina em 1999. O jornal é
reconhecido como uma fonte de informacéo de referéncia nesta area.
Embora seja especializado em desporto, o contetdo é principalmente
centrado no futebol. O Record orgulha-se na sua independéncia em
relacdo a clubes, associacgdes, partidos politicos e opinides religiosas,
obedecendo a rigorosos critérios jornalisticos de qualidade,
imparcialidade e rigor na cobertura desportiva.

Jornal de Negdcios

E um jornal diario que se dedica a reportar sobre economia,
empresas, politicas e questdes economicas e sociais em Portugal.
Com um crescimento anual sustentado, atualmente vende cerca de
oito mil exemplares por dia e atinge uma audiéncia de mais de cento
e sessenta mil leitores, consolidado com a paixdo com a posi¢do de
uma referéncia dos seus segmentos. A publicacdo tem varios artigos
relacionados com a economia, desde a questao da bolsa e valores até
produtos financeiros e estratégicos de poupanca. Além disso, 0
Jornal de Negocios oferece informacdes e noticias por meio de trés
principais canais de distribuicdo: a edi¢cdo impressa, a edi¢do online
e a web TV. Essa abordagem multiplataforma permite que o jornal
alcance e informe o seu publico de maneira abrangente, adaptando-
se aos diferentes modos de consumo de noticias na era digital.

Revistas

Séabado

E uma revista semanal de grande informagéo lancada em 2004. E
considerada uma revista que generalista, tanto a nivel nacional
quanto internacional. A Sabado é uma revista de periodicidade
semanal e tem varios temas de atualidade, politica, sociedade e
cultura. A revista destaca-se pelo seu jornalismo de investigacao e
analises profundas sobre acontecimentos relevantes tanto no cenéario
nacional quanto internacional. Um dos destaques da revista é a sua
capacidade de marca a opinido semanal e introduzir novos topicos
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de debate na sociedade. A revista diferencia de outros 6rgaos de
comunicacdo pelo seu compromisso em fornecer uma perspetiva
Unica sobre as noticias e em estimular a divulgacao relevante.

TV Guia

A TV Guia é uma revista de televisdo portuguesa fundada em 1979.
E uma das mais iconicas revistas da televisdo em Portugal ap6s o
terminar a revista “Tele Semana”. Com mais de quatro décadas de
historia, a TV Guia solidificou-se como uma referéncia no setor de
publicacbes de entretenimento.

Flash

A revista é uma publicacdo semanal dedicada a sociedade, focando
exclusivamente as informacgdes sociais e fornecendo criticas
crediveis nessa area. Com uma linguagem simples e acessivel, a
revista serviu como uma fonte popular de informac@es sociais. O
primeiro numero foi publicado a 6 de junho de 2003. Originalmente,
a “Flash” era vendida em formato impresso, com uma média de
cerca de cinguenta mil exemplares vendidos por semana. A Flash
deixou de estar nas bancas a 29 de dezembro de 2016, dia em que
saiu a ultima edicdo impressa, desde 2017, a revista € publicada
apenas em formato digital.

Maxima

Era uma publicacdo mensal no segmento de revistas femininas,
lancada em 1988. O publico-alvo era entre os vinte e cinco e 0s
quarenta e cinco anos e a revista abordaram uma variedade de temas
de interesse feminino, com foco em moda e beleza. Na media, a
revista vendeu cerca de sessenta mil exemplares, refletindo a sua
popularidade entre os leitores que procuravam informacdes sobre o
estilo, beleza e outros topicos relevantes para mulheres. Atualmente,
esta revista ja ndo se encontra no mercado, ou seja, estd apenas
disponivel nas plataformas online.
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A redacdo jornalistica, tradicionalmente concebida como o nucleo central da producgéo
de noticias, tem evoluido ao longo dos anos, adaptando-se as novas tecnologias e ao
publico. Atualmente, a redacéo se configura como um sistema complexo e dindmico, que
envolve uma diversidade de profissionais e fungbes interligadas. Desde a direcéo,
responsavel pela definicdo da linha editorial, até os editores, jornalistas, fotografos e
infografistas, cada elemento desempenha um papel importante na construcao da narrativa
jornalistica. A evolucdo tecnoldgica, com a crescente importancia do jornalismo digital,
tem exigido das redacGes uma constante adaptacdo, demandando as novas habilidades e
competéncias dos profissionais envolvidos.

A colaboracdo entre designer e editor € fundamental para o sucesso de uma publicacéo,
de acordo com Caldweel & Zappaterra (2014) que destacam que a interacdo do designer
com a equipa editorial € intensa e complexa, sendo superada apenas pela do editor.
Embora o editor seja o responsavel pela maior parte do conteldo, o designer exerce um
papel importante na organizacdo visual e na construcdo da identidade da publicacdo. A
dindmica entre essas duas figuras, assim como a organizacao da equipa editorial, varia
conforme o tipo de publicacdo. No entanto, o trabalho conjunto entre designer e editor é
essencial para garantir a coeréncia e a eficacia da comunicacéo visual.

O diretor do Correio da Manhd, atualmente Carlos Rodrigues, ocupa 0 cargo maximo.
Responsavel pela direcdo estratégica do jornal, ele define a linha editorial, coordena as
diversas areas da redacdo e garante a qualidade do conteudo publicado. Além disso,
representa o jornal, assumindo a responsabilidade final por todas as informacdes
divulgadas. As suas atribui¢des incluem a redacéo de editoriais, a gestdo de relagcbes com
os colaboradores externos e a supervisao da producéo, especialmente da primeira pagina.
A fim de garantir o bom funcionamento da redagédo, o diretor conta com o apoio de
diretores-adjuntos. Conforme Caldweel & Zappaterra (2014) o diretor/editor assume a
responsabilidade final pelo contetdo de uma publicacdo. Ele atua como um articulador,
trabalhando em estreita colaboragdo com o diretor de arte e com 0os membros da equipa
editorial, como os diretores de contetdo, fotografia e producéo. Essa dinamica de trabalho
garante a coeréncia e a qualidade do material publicado.

O chefe de redacéo desempenha um papel central na organizagdo e coordenacdo do
trabalho jornalistico. Responsavel pela atribuicdo de tarefas, pela avaliacdo de tarefas,
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pela avaliacdo do material produzido e pela defini¢cdo das paginas, o chefe de redacao
atua como um articulador entre os diversos profissionais da redacdo. A sua funcdo é
essencial para garantir a fluidez do processo produtivo e a qualidade do produto final.
Ainda de acordo com os autores referidos, o chefe de redacdo desempenha um papel
importante na garantia da qualidade do conteddo de uma publicacdo. Além de revisar e
editar os textos, assegurando a coeréncia, a consisténcia estilistica e a corre¢do gramatical,
o chefe de redacédo pode também estar envolvido na reescrita, eliminacdo ou até mesmo
na paginacdo de determinados materiais. Essa ampla gama de responsabilidades
demonstra a importancia do chefe de redacdo na coordenacéo e na producdo do contetdo
editorial, trabalhando em estreita colaboracdo com o editor e outros membros da equipa.

A equipa de revisdo desempenha um papel importante na garantia da qualidade do
produto final, sendo a Ultima barreira antes da publicacdo. Os revisores sdo responsaveis
por uma minuciosa analise dos textos, corrigindo erros ortograficos, gramaticais e de
coeréncia, além de verificar a adequacdo do contetdo a linha editorial do jornal. Essa
etapa final do processo produtivo assegura que o leitor receba um produto com a maxima
qualidade, livre de imprecisdes e erros que possam comprometer a credibilidade do jornal.

Os editores sdo responsaveis por coordenar as atividades de uma determinada secéo.
Além de liderar a equipa de jornalistas, os editores sdo responsaveis pela revisdo e edi¢do
dos textos, pela definicdo da pauta e pela organizacdo do conteudo visual da secdo. A essa
funcdo de estratégia os coloca em uma posicdo de destaque na hierarquia editorial,
contribuindo para a defini¢do da linha editorial do jornal e para a qualidade do conteido
publicado.

A secretaria da redacdo é um elemento essencial para o funcionamento eficiente da
redacdo jornalistica. Realiza as tarefas administrativas e de apoio, como a organizacao de
agendas, a gestdo de recursos e a producdo de conteidos de caracter mais informativo.

A presenca de cronistas, colunistas num veiculo de comunicagdo garante a diversidade
tematica e a profundidade das analises. Ao abordar temas relevantes e atuais sob as
diferentes perspetivas, esses colaboradores contribuem para a qualidade do conteudo e
para a formacdo de um publico mais critico e informado. A liberdade de expressao e a
autonomia concebida aos colunistas sdo fundamentais para a construcdo de um jornalismo
de qualidade.

O redator principal, por meio da sua experiéncia e criatividade, é responsavel por
enriquecer o contetdo jornalistico, elaborando os artigos especiais e cronicos que se
destacam pela profundidade e pela originalidade. A sua habilidade em reelaborar textos,
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tornando-0s, mas acessiveis e atrativos para o publico, contribui significativamente para
a qualidade e a relevancia do veiculo de comunicagéo.

A paginacdo desempenha um papel fundamental na organizacdo visual e estética do
jornal. A partir de um catalogo pré-definido de layouts, os profissionais de paginacao
adaptam e personalizam cada pagina, garantindo a harmonia entre o texto, imagem e a
publicidade. A atividade exige um profundo conhecimento de design grafico e uma
capacidade de solucionar problemas visuais, como a adaptacdo de textos e a correcao de
irregularidades tipograficas. A paginacdo &, portanto, um elemento importante na
construcdo da identidade visual do jornal e na experiéncia a leitura do publico.

Caldweel & Zappaterra (2014), destacam que os designers sdo responsaveis pela
execucdo de paginacdo de uma publicacdo, seguindo as diretrizes do diretor de arte. No
entanto, o grau de autonomia dos designers varia de acordo com diversos fatores, como a
experiéncia do designer, o estilo de trabalho do diretor de arte e a complexidade da
publicacdo. A dindmica entre o diretor de arte e os designers influéncia diretamente a
qualidade final do produto, sendo determinada por elementos como a quantidade de
designers na equipa e 0s prazos de entrega.

O setor fotografia é responsavel pela realizacdo de fotografias, em alguns casos sao
compradas a agéncias. O diretor de fotografia trabalha em conjunto com toda a equipa
quer editores de texto de arte; ja o tratamento de imagem é responsavel pela otimizagédo
e padronizacdo de todas as imagens utilizadas nas publicacdes do grupo, incluindo o
jornal e as revistas. Através das técnicas de edicdo de imagem e a fotomontagem, as
imagens sdo adaptadas aos padrdes graficos de cada publicacdo, garantindo a qualidade
visual e a coeréncia estética do material publicado.

Os infograficos sdo elementos visuais que se integram no design geral do jornal,
complementando e enriquecendo o contetdo textual. A equipa da infografia trabalha em
conjunto com os designers para garantir a harmonia visual entre os infograficos e o
restante da pégina, contribuindo para a constru¢cdo de uma narrativa visual coesa e
impactante.
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O organograma do departamento grafico do grupo Medialivre é estruturado para otimizar
o fluxo de trabalho criativo e assegurar que sejam atendidas de maneira eficiente e
alinhada aos objetivos estratégicos da empresa.

Pedro Freire
(Diretor de Arte)
Carlos Antunes Nuno Barbosa Vera Batista Ana Romao Ferreira Paulo Garcia Matilde Amaral Marta Camisao
(Coordenador (Coordenadora
TV Guia) Boa Onda, Vidas

e Domingo)

FiG. 48 // ORGANOGRAMA DO DEPARTAMENTO GRAFICO- REVISTAS
FONTE: AUTORA (2024)

Na redacdo, a colaboracdo entre os diferentes membros da equipa- editores,
repdérteres, jornalistas, fotoégrafos, designers e outros profissionais- € essencial para o
alcance do objetivo final: a producédo do contetdo informativo e de qualidade. No entanto,
essa interacdo nem sempre ocorre de maneira fluida e harmoniosa, refletindo as
complexidades e as diferentes visdes envolvidas na criagdo das noticias.

Por um lado, todos os entrevistados destacam a importancia de um trabalho interligado,
onde cada membro desempenha o seu papel numa cadeira colaborativa. Os repdrteres e
jornalistas capturam e redigem os factos, os editores revisam e adaptam as pecas para o
formato final, e os fotografos e designers trabalham para tomar a comunicagdo
visualmente impactante e atrativa. Esta interdependéncia significa que o sucesso do
produto final depende da cooperacéo e do respeito matuo entre todas as parte envolvidas.
Quando o ambiente é propicio e os profissionais conseguem gerir as suas diferencas, 0s
resultados sdo geralmente positivos. Como um dos entrevistados aponta, a colaboracao
“é fantastica”” quando ha compreensao das limitagfes uns dos outros e quando existe uma
gestdo saudavel dos egos.
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No entanto, essa colaboracdo enfrenta varios desafios praticos e interprofissionais. O
ambiente de uma redacdo € conhecido por ser competitivo e muitas vezes tenso,
caracteristico que refletem tanto a personalidade dos envolvidos como a pressédo
associada aos prazos e a necessidade de alcangar um alto padrdo de qualidade. Gerir 0s
egos é, portanto, uma competéncia essencial: quando cada membro entende que as suas
contribuicdes fazem parte de um todo maior, a cooperacdo flui melhor. Contudo, nem
sempre isso é possivel, e os conflitos surgem. E neste ponto que, como sublinha um dos
entrevistados, é preciso “sabe-se impor-se”, mantendo a ideia central de que todos
trabalnam com o mesmo objetivo: transmitir informacdo de forma clara e eficaz ao
publico.

Além disso, ha questbes de visdo e de estilo que muitas vezes geram friccdo entre 0s
diferentes profissionais. O entrevistado que faz parte da equipa dos graficos observa uma
“guerra” subtil que frequentemente ocorre entre os jornalistas e os designers. Esta tenséo
surge, em parte, devido as diferentes abordagens que cada um tem no seu conteido: o
jornalista quer escrever e desenvolver a historia com detalhe e profundidade, enquanto o
designer quer produzir um trabalho visualmente atraente e que comunique de forma
direta. Em muitos casos, o jornalista foca-se em assegurar que a informacéo é exata e
completa, enquanto o designer procura otimizar o espaco e o impacto visual, o que pode
exigir uma simplificacdo ou condensacdo do texto. Este tipo de diferenca de prioridades
gera, por vezes, situaces de impasse, onde é necessario Compromisso e negociagao.

Assim, a colaboracdo na redacdo € uma danca constante entre as necessidades e as
limitacGes de cada grupo profissional. Embora todos partilhem o objetivo comum de
produzir um contetdo de qualidade, os diferentes pontos de vista e formas de trabalhar
podem gerar obstaculos. A chave para uma boa colaboracédo reside na comunicacdo, no
respeito pelas competéncias especificas de cada funcdo e numa capacidade de adapatacao
mutua. Nos momentos em que cada profissional consegue ver além das suas preferéncias
e contribui para um esforgo conjunto, o ambiente de trabalho torna-se mais eficiente e
produtivo, e o produto final é melhorado.

Em resumo, a colaboracdo entre os diferentes membros de uma redacdo é uma tarefa
complexa, onde as expetativas e os estilos variados dos profissionais exigem uma gestéo
cuidadosa para que o objetivo final seja atingido. A redagdo torna-se assim, um espago
de cooperacdo e de negociacao, onde cada um contribui com o seu talento especifico, mas
também aprender a adaptar-se aos limites e as exigéncias dos outros.
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A redacdo € o espaco onde se elabora um periddico e onde se reinem todos os redatores.
No Correio da Manha e das outras publicac@es tais como: o Jornal de Negdcios, TV Guia,
Vida, Boa Onda, Domingo e a Sabado.

No CM, este ambiente é igualmente organizado para promover a eficiéncia, funcionando
como uma maquina bem afinada, onde cada detalhe € cuidadosamente considerado.

Fisicamente, a redacdo € disposta por secdes. Cada se¢do € composta por um ou dois
editores que tém a responsabilidade de coordenar os redatores, editar os textos antes de
serem enviados para a revisao e, finalmente, garantir que estes sejam publicados.

Antes na Cofina, a area de revisdo ocupava uma posicdo central entre a redagdo e o
departamento gréafico. Esta organizacdo ndo é apenas fisica; o fluxo de trabalho também
reflete essa estrutura. O texto s6 é considerado pronto para o design final apds a sua
aprovacao, garantindo que todos os elementos do jornal estejam alinhados antes da
publicacéo.

No dia a dia do CM, a colaboracdo entre as varias se¢des é fundamental. Os editores
desempenham um papel importante na coordenacdo das tarefas, assegurando que cada
redator esteja ciente das suas responsabilidades. A comunicacdo é continua, permitindo
que os textos sejam aprimorados ao longo do processo.

O ambiente da redacdo é dindmico e exige que todos os colaboradores estejam em
sintomia. Este ritmo acelerado € necessario para cumprir 0s prazos apertados que
caraterizam a producdo de um periddico. A equipa trabalha em conjunto, partilhando
ideias e feedback, resultando num produto final que reflete o esforco coletivo.

Adicionalmente, a presenca de editores entre a redacéo e o departamento grafico funciona
como um elo funcional, ou seja, garantem que o contetido escrito ndo sé cumpra 0s
critérios jornalisticos, mas que também se integre de forma eficaz na apresentacéo visual
do jornal. Esta colaboracéo € vital, uma vez que o design pode influenciar a forma como
a informagéo é recebida pelo leitor.

Portanto, o processo de producdo do Correio da Manhd é uma combinagdo de
organizacéo, colaboracdo e eficiéncia. Os membros das equipas desempenham um papel
definido, contribuindo para o funcionamento harmonioso desta maquina editorial. A
revisao e o design séo etapas fundamentais que garantem que cada edi¢éo do jornal ndo
so informe, mas também cative os leitores pela sua apresentacdo cuidada e profissional.
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A sinergia entre todos os envolvidos € o que torna este jornal uma referéncia no panorama
mediatico.

Recentemente, com a mudanca para a Medialivre, a empresa sofreu alteracOes
significativas. O departamento grafico foi deslocado para dar lugar a criagdo de um novo
estidio de televisdo. Essa transi¢do ndo apenas alterou a disposicéo fisica da redacao, mas
também exigiu uma adaptacdo nas dinamicas de trabalho. A nova estrutura permitiu uma
integracdo mais proxima entre o jornalismo impresso e as producdes televisivas,
refletindo as tendéncias atuais de consumo de media.

Em suma, a redacdo ndo é apenas um espaco fisico; é o coracdo pulsante da publicacao,
onde as ideias se transformem em textos e, por fim, em paginas impressas. Com um foco
constante na qualidade e eficiéncia, a equipa do jornal trabalha incansavelmente para
oferecer conteidos que ndo sé informam, mas que também ressoam com os leitores. Essa
dedicacdo é a base do sucesso do Correio da Manha.
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FiG. 50 // PLANTA DA MEDIALIVRE
FONTE: AUTORA (2024)

As entrevistas realizadas revelam um panorama complexo e diversificado sobre o
ambiente da redacdo do jornal, evidenciando tanto as carateristicas positivas como 0s
desafios desse espaco dindmico e multifacetado. Os relatos destacam um ambiente de
trabalho descrito como “confuso e cadtico”, onde as tarefas, frequentemente sobrepostas,
geram uma sensacdo de desordem e intensidade, mas onde, de forma surpreendente, o
fluxo do trabalho continua a funcionar. A interdependéncia € uma carateristica central
neste cenario, com cada membro da equipa consciente da sua responsabilidade no produto
final e a colorar para com que as etapas se interliguem. A dependéncia mutua entre os
colaboradores demostra o papel essencial da cooperacdo e da comunicacdo eficaz,
garantindo que as tarefas avancem mesmo em condig0es adversas.

Para muitos dos entrevistados, esta atmosfera cadtica € uma parte inevitavel da rotina da
redacdo, onde as noticias estdo sempre a ser atualizadas, editadas e preparadas para serem
langadas nos diferentes canais de comunicacdo. H& também o fator dos egos e das
personalidades fortes que coexistem neste ambiente, onde frequentemente surgem
conflitos e disputas de opinides. Estas tensdes podem prejudicar o objetivo coletivo,
fazendo com que, em vez de “puxar a carrog¢a para o mesmo lado”, cada um acaba por
puxar para o seu proprio, dificultando a harmonia e a fluidez do trabalho em equipa.
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Assim, forma dos momentos de maior pressdo, 0 ambiente revela-se também
descontraido e até divertido, com uma camaradagem que permite aos profissionais
momentos de relaxamento e de partilha.

A estrutura fisica da redacdo e a sua organizacao foram também mencionadas como um
aspeto relevante na dindmica de trabalho. Em muitas redac6es, prevalece 0 “modelo de
open space”’, um espaco aberto onde todos partilham o mesmo ambiente de trabalho, sem
barreiras sonoras ou divisorias. Esta organizacdo fisica pode, por um lado, facilitar a
comunicacdo rapida e a circulacdo de ideias e informacdes entre os profissionais,
tornando-se um verdadeiro ponto de encontro e troca intelectual. No entanto, por outro
lado, gera um “ambiente ruidoso e com pouco espaco pessoal”, contribuindo para uma
sensagdo de “encavalitamento” e superlotacdo, o que pode resultar em distragdes e
desconforto, comprometendo a concentracdo de quem necessita de foco para tarefas mais
delicadas. A auséncia de divisorias faz com gue o ruido constante e 0 momento seja uma
presenca constante, o que representa um desafio adicional num ambiente ja naturalmente
acelerado.

Outro ponto relevante abordado pelos entrevistado foi a mudanca cultura no nivel de
compromisso dos profissionais como o jornal e com o trabalho em si. Houve um tempo
em que “vestir a camisola” era a norma- uma expressao usada para descrever o empenho
do profissional para com a redacdo e o produto final. Muitos eram movidos por uma
paixdo genuina pelo jornalismo, e havia um forte sentimento de equipa, onde o esforco
individual era colocado ao servico de um objetivo coletivo. Contudo, as respostas dos
entrevistados surgem que este espirito de dedicacdo se tem vindo a diluir com o tempo, e
hoje em dia muitos encaram o trabalho na redacdo como uma necessidade profissional e
financeira, em vez uma verdadeira vocagdo ou compromisso com a missdo jornalistica.

Esta mudanca ao nivel de envolvimento parece refletir também as transformagdes que o
setor do jornalismo tem atravessado, com o0s desafios constantes, desde a pressdo das
redes sociais e da digitalizacdo até a queda das vendas e a necessidade de adapatacdo a
novos formatos e linguagens. As redacdes, que antes eram ambientes de trabalho mais
estaveis e focados na producdo do jornal impresso, sdo hoje espagos onde a rapidez e a
versatilidade sdo essenciais, com contetdos a serem preparados para serem langados
simultaneamente em varios canis- televisdo, radio, redes sociais, entre outros. Esta nova
realidade pode ter contribuindo para a reducdo da sensacdo do distanciamento dos
colaboradores em relagdo ao jornal, uma vez que o produto final se dilui entre tantos
meios e plataformas, tornando-se menos palpavel para os proprios profissionais que neles
trabalham.
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Em suma, as entrevistas mostram um retrato complexo das reda¢des contemporaneas, que
sd0 a0 mesmo tempo um espaco de criatividade e de colaboracdo, mas também de tensao.
As redacdes sao ambientes Unicos, onde a informacéo ganha forma e vida, transformando-
se no conteudo jornalistico que chegara ao publico pelos meios de comunicacdo. No
entanto, a pressdo e as mudancas que marcam a atualidade desafiam os profissionais e
adaptarem-se constantemente, muitas vezes em detrimento de um espirito de equipa mais
solido e de uma dedicacdo mais intrinseca. Sdo, portanto, espacos, onde se misturam
carateristicas aparentemente contraditérias- um local de caos produtivo, onde o ruido e 0
ritmo acelerado coexistem com a ordem e a organizacdo necessarias para fazer chegar a
noticia ao publico. As redagdes mantém-se como um coracao pulsante da comunicacéo,
mesmo que os desafios do presente exijam um ajuste continuo da forma com os
profissionais se relacionam com o trabalho e entre si.

O “Projeto Alfa” da Medialivre é um programa de reinvencao projetado para unificar a
linguagem e 0s processos em toda a empresa, a fim de preparar e capacitar o grupo para
o futuro. Isso envolve uma reconfiguragdo dos processos internos, a interacao entre as
equipas e 0 modelo de neg6cios da empresa.

A principal missdo do projeto é fortalecer a lideranca da Medialivre na criagdo de
informacgdes e contelddos relevantes, adaptados a experiéncias e a distribuicdo as
necessidades dos consumidores atuais e futuros; visando conquistar uma maior
participacdo e rentabilidade dos clientes.

Para o diretor editorial, Carlos Rodrigues (*4,2024):

“@ aintroducdo do principio basico de funcionamento de uma redacdo moderna
ao universo Medialivre, digital first. As nossas producgdes de imprensa passarao
a ser feitas sobretudo no digital. Mas eu, sobre o projeto Alfa, neste momento,
nédo tenho mais informacges para dar.”

4 hitps://eco.sapo.pt/entrevista/para-os-espectadores-da-cmtv-0-now-sera-um-canal-concorrente/
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De acordo com Carlos Rodrigues (*°,2024):

“Esta a ser implementado. Desde logo estamos a adequar os custos, e isso é
importante. Depois, estamos a fazer alguma inovagdo tecnoldgica ao nivel
sobretudo do cruzamento de plataformas entre a imprensa e o digital (...) o
essencial ai é a nossa operacao jornalistica estar cada vez mais pujante e cada
vez mais polivalente, ou seja, procuramos que aquilo que pode ser partilhado
entre os diversos titulos, o que possa ser, e que a personalidade autonoma de
cada um dos titulos- que €, no fundo, a razdo de ser para 0s manter, possa ser
acentuada e tenha mais recursos através da criacdo de servi¢cos comuns.
Libertaremos recursos para que possamos ter mais meios, mais energia e mais
imaginacao para reforcar o que distingue cada um dos titulos dos outros .

Em relacéo, a televisdo, Carlos Rodrigues (%6,2024):

“(...) Agora, é natural que cada jornalista precise, em cada uma das fungoes,
de repensar a forma como se relaciona com as tecnologias, a profissédo, o
workflow. Mas, como disse, 0 objetivo principal do Projeto Alfa é criar
condicdes para que haja uma transversalidade de algumas acdes em redor da
atividade jornalistica, de forma a libertar meios e energia para que cada um dos
titulos possa ser mais criativo e apostar mais aquilo que € Unico e diferenciado

na sua proposta’”.

% hitps://eco.sapo.pt/entrevista/para-os-espectadores-da-cmtv-0-now-sera-um-canal-concorrente/

%6 hitps://eco.sapo.pt/entrevista/para-os-espectadores-da-cmtv-0-now-sera-um-canal-concorrente/
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FiG.51 // CRONOGRAMA- PORQUE ALFA?
FONTE: AUTORA (2024)

Na redacdo da Medialivre, a estratégia atual propde uma abordagem convergente com
foco no ambiente digital, multiplataforma e multimédia. A l6gica tradicional, onde o
contetdo é concebido inicialmente para o papel e outras plataformas, é invertida,
priorizando-se a distribuicdo digital. A mudanca visa adaptar-se as necessidades das
audiéncias modernas e proporciona uma experiéncia do utilizador mais dindmica e fluida.
A adaptacdo do contetdo para diferentes canais digitais, com integracdo de diversas
media, torna-se importante para alcancar um publico e maximizar o potencial de
monetizacdo num ambiente cada vez mais digital e interligado.

Nos dias de hoje, a digitalizacdo é uma necessidade incontornavel para alcancar e
envolver publicos diversificados. O cendrio exige uma inversao do modelo tradicional de
producéo do conteudo, colocando a distribuicéo digital no centro e adaptando o material
para outras plataformas em segundo plano. A abordagem de “convergéncia digital” visa,
assim, maximizar o alcance e a relevancia do conteddo num mundo altamente
interconectado e pela multimédia. Este ensaio explora como esta abordagem inovadora
pode reconfigurar o panorama mediatico, consolidando a distribuicdo digital como eixo
central das estratégias da comunicacao.

A producéo do contetdo, nesse sentido, deve comegar com a distribuigdo em mente. Tal
implica desenvolver os conteldos adaptaveis e otimizados para diferentes plataformas
online, incluindo redes sociais, aplicagcdes moveis e novos canais digitais emergentes. A
criagdo do conteudo requer atencdo ao formato visual, acessibilidade, interatividade e ao
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publico-alvo. Posteriormente, o contetdo digital € adaptado para ouras plataformas, como
televisdo, radio e imprensa. No entanto, essa adaptacdo ndo deve ser uma simples
transposicdo do digital para outros meios; € essencial recriar o contetido, ajustando-o a
especificidade e interesses dos publicos de cada plataforma. Para tal, pode ser necessario
criar versdes alternativas, ajustar a linguagem e estética e explorar novos formatos
narrativos.

A convergéncia digital ndo se trata apenas de replicar conteido em mdaltiplas plataformas;
trata-se de proporcionar experiéncias integradas e imersivas para o publico. A integracdo
entre o texto, a imagem, o video, o audio e a interatividade permite contar histérias de
forma mais envolvente e cativante. A convergéncia digital permite a sinergia entre a
media, 0 que aumenta a audiéncia e promove uma ligacdo mais profunda com os
consumidores. Ao priorizar a distribuicdo digital e adaptar o conteldo para 0s outros
meios, podemos alcancar os publicos diversificados e as experiéncias mediaticas mais
integradas e significativa. A convergéncia digital ndo é apenas uma mudanca na producao
do conteldo; é uma revolucao na forma como comunicamos e interagimos com 0 mundo.

No ambito dos negocios, a adaptacédo a era digital exige identificar e desenvolver novas
fontes de receita para assegurar a sustentabilidade e o crescimento. A adaptacéo inclui a
analise e o0 segmento das audiéncias das estratégicas, personalizar ofertas e maximizar as
receitas da publicidade. A implementacdo das assinaturas digitais 3.0 e a exploracédo de
novas fontes de receita, como eventos patrocinados e o comércio eletrénico, sdo
essenciais para diversificar o fluxo de receitas e adequar-se ao mercado. A abordagem
multifacetada e adaptativa € essencial para garantir o sucesso na economia digital atual.

O setor dos media enfrenta desafios sem precedentes devido a rapida evolucdo digital.
Neste contexto de consumo do contetdo multiplataforma e multimédia, é imperativo
repensar as estratégias de geracao de receita para garantir a sustentabilidade do negdcio.
O ensaio propde uma abordagem inovadora onde a distribuicdo digital é prioritéria,
explorando varias fontes de receita e adaptando-se aos segmentos estratégicos da
audiéncia.

A segmentacdo de audiéncia é uma estratégia fundamental para a personalizacdo dos
conteldos e experiéncias. Com base em dados demograficos, comportamentais e
preferenciais, a personalizacdo atende as necessidades especificas de cada segmento,
promovendo uma maior fidelizacdo. Para maximizar a receita publicitaria, é importante
desenvolver estratégias da publicidade direcionadas e contextuais, associando-se a
plataformas das publicidades programéticas e otimizando o inventario para o aumento da
eficacia e o retorno sobre o investimento dos anunciantes.
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As assinaturas digitais 3.0 representam uma inovacao nos modelos de subscri¢éo digital,
oferecendo conteudo exclusivo, acesso a eventos ao vivo e experiéncias premium para 0s
assinantes. Com o uso de analises avancadas, € possivel entender o comportamento dos
subscritores, personalizar ofertas e recomendacdes, aumentando assim a retencédo e o
valor do ciclo de vida do cliente. Além disso a diversificacdo das fontes das receitas inclui
a exploracdo de eventos digitais patrocinados, comércio eletrénico e licenciamento do
conteddo. As parceiras com as empresas tecnolégicas e as plataformas de e-commerce
oferecem as novas oportunidades de monetizacdo e expandem a presenca digital da
organizacao.

Ao adotar a abordagem centrada na distribuicao digital e na segmentacdo da audiéncia
estratégica, as empresas de media conseguem construir modelos de negdécios ais
resilientes e sustentaveis, adaptados a um ambiente multimédia e multiplataforma. A
diversificacdo das fontes de receita, aliada a inovacdo constante, permitira que estas
organizacgdes prosperem e se destaquem numa era em constante evolugao.

A estratégia do crescimento digital € o pilar da visdo do futuro da empresa, dirigida para
a geracdo Alfa, a primeira geracao tolamente digital.

Os objetivos séo:

Estar presente nos canais digitais onde os consumidores estdo, adaptando o
conteddo as suas preferéncias;

Otimizar recursos e sinergias para aumentar a eficiéncia operacional;

Aumentar a receita por utilizador através das estratégias de monetizacao;

Conquistar novos publicos através de uma abordagem digitalmente centrada;
Os beneficios s&o:

Melhorar a qualidade do contetdo produzido;

Identificar e segmentar melhor as audiéncias para uma entrega mais
personalizada;

Implementar as melhores solugdes tecnoldgicas para suportar a operagéo;

Garantir a rentabilidade através de modelos de negdcios complementares;
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A INNOVATION atua no mercado ha 35 anos, com clientes em 110 paises, onde apoia
as empresas de media na reinvencdo dos seus modelos editoriais, estratégia, produto,
design, arquitetura de redacdes, fluxo de trabalho e narrativas para a era digital, além de
desenvolver modelos de monetizacdo nesta nova realidade do mercado. A
INNOVATION vai ajudar a liderar o processo de adapatacdo, especialmente nas areas
editorial e de receitas (comercial e de novos negocios).

O conceito de “conceito e concepgao integrados da redacdo” envolve uma abordagem
estratégica para transformar a redagdo tradicional num ambiente de trabalho mais
colaborativo, digitalizado e orientado para a inovagdo. Este processo abrange tanto o
design fisico do espaco quanto a reformulacdo dos fluxos de trabalho, permitindo uma
adaptacao mais &gil e eficaz do mercado e as novas necessidades dos leitores.

A gestdo da mudanca é um elemento essencial para o sucesso dessa transformacdo. A
concecdo na aplicacdo de praticas e ferramentas que facilitam a transicdo dos
profissionais para 0 novo modelo, minimizando resisténcias e promovendo uma cultura
de adaptacdo continua. O primeiro passo envolve o diagnostico e o planeamento
cuidadoso, com uma anélise das necessidades e dos desafios especificos da redacéo atual,
considerando ndo apenas as metas editoriais, mas também os objetivos comerciais.

E fundamental envolver as equipas desde o inicio, incluindo jornalistas, editores e
profissionais, na concepcdo e no planeamento das mudancas. O envolvimento assegura
que todos compreendam a visao e os beneficios da transformacdo, criando um ambiente
mais colaborativo e integrado. A reestruturacdo do espaco fisico é também uma parte
importante deste processo, desenhando uma redacéo com areas flexiveis e colaborativas,
como mesas redondas e estacfes de trabalho em layout circular, promovendo a
comunicacdo e a sinergia entre as diferentes areas

A adocdo de novas tecnologias e importante para facilitar a producéo e distribuicdo dos
conteudos digitais, integrando os sistemas de gestdo do conteudo e das ferramentas das
analises dos dados em tempo real. Para que essa transicéo tecnoldgica seja bem-sucedida,
é essencial investir em capacitacéo e formacao, preparando as equipas para 0 uso de novas
ferramentas e incentivando a mentalidade digital e adaptativa.

128



O Processo de Paginacdo de Revistas e Jornais no Grupo Medialivre

x

-
-
»0
B
et
.

;,
Vi
| 8]
8 5 & 8 5 &
LB TEY SN 5 B
llllﬁllﬁim A
2= 3 3 =3 = 8§ =48
LR IR )

w1

fm Emde.
EN
.

’ m o m|T e T

[ = =—
L [ r
HD L

ull

3 En
..l‘l..' L
off Ee

o S

ve mEEw

.
=
2
s Zd

.
] T

iR

.

vl g
ol

o

INNOVATION ABRIL 2023

FIG. 52 // GESTAO DA MUDANCA- PLANTA MEDIALIVRE (COFINA)

FIG. 53 // FUTURO DA MEDIALIVRE (PROJETO ALFA)

O processo de transformacgdo exige uma monitorizacdo continua e ajustes ao longo do
tempo. E importante avaliar regularmente o progresso da implementacio e adaptar a
estratégia conforme necessario, assegurando que a redacéo continue a evoluir de acordo
com as mudancgas no mercado e nas expectativas dos leitores.
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A integragdo num estagio na Medialivre € num cenario dindmico e desafiador no coragdo
do jornalismo portugués. Ao ingressar nesse ambiente, tive oportunidade Unica de
vivenciar em primeira mao a pulsante realidade de uma redagdo com renome, onde as
noticias sdo moldadas em tempo real e a procura pela verdade € uma constante.

O estagio na Medialivre foi uma oportunidade Unica que moldou profundamente a minha
trajetéria académica e profissional, o ambiente de trabalho é desafiador, o ritmo acelerado
das redacgdes exigiu um processo de aprendizagem e adaptacao rapidos.

Logo nos primeiros dias, percebi a importancia de usar o conhecimento tedrico adquirido
durante o curso a realidade pratica do jornalismo diario. Estar neste meio significa lidar
com temas de grande relevancia para a sociedade, como politica, economia e questdes
sociais. A cada tarefa, sentia-me desafiada a melhorar as minhas competéncias, o que
proporcionou um crescimento significativo. Sob a orientacdo de designers gréficos
experientes e altamente qualificados, que atuavam como mentores durante o estagio. A
troca de conhecimentos e a orientacdo que recebi desses profissionais foram fundamentais
para o desenvolvimento tanto técnico quanto pessoal.

A Medialivre, e um grupo de comunicagdo, que se destaca pela diversidade das suas
publicacdes, desde o Correio da Manha, até revistas de grande importancia como a
Sabado, TV Guia, e os suplementos pertencentes ao Correio da Manha (Vidas, Boa
Onda, Domingo). O estagio na Medialivre ndo se limita apenas as tarefas do dia a dia;
como através do seu ambiente onde a adaptacdo e as mudangas sao essenciais.

A redacdo multifacetada, proporciona uma experiéncia rica, desafiando aos estagiarios a
atuar um cenario em constante evolucdo. O Correio da Manhd, conhecido pela sua forte
presenca no jornalismo investigativo e pela cobertura de temas de grande relevancia
social e politica, ofereceu-me um panorama multifacetado do processo de producéo de
noticias.

A rotina da redacdo, o fluxo de informagdes e o cumprimento de prazos apertados
ensinaram-me a trabalhar sob presséo, a priorizar as noticias mais relevantes e a manter
um rigoroso compromisso com a veracidade das informagdes. Além disso, a ética
profissional é uma pedra angular durante todo o processo de estagio na Medialivre. A
responsabilidade de comunicar informacgdes precisas, imparciais e éticas é inerente a
cultura da redacéo, promovendo uma abordagem jornalistica e comprometido com a
verdade.
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Em resumo, o estagio na Medialivre ndo é apenas uma oportunidade de aprender sobre a
pratica, numa experiéncia imersiva que desafia os estagiarios a crescer profissionalmente
no maior grupo de comunicacdo em Portugal. E uma oportunidade de contribuir para a
construcdo das narrativas que moldaram a sociedade e de absorver conhecimento valioso
de profissionais experientes que sdo referéncias no jornalismo nos dias de hoje.

O estagio também me proporcionou uma visao sobre o mercado de comunicacdo em
Portugal e as pressdes comerciais enfrentadas pelos veiculos de imprensa. A necessidade
de atrair a audiéncia sem comprometer a qualidade do contetdo é um desafio constante.
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4.6.1 // Alguns trabalhos realizados durante o estagio
4.6.1.1 // Boa Onda

FIG. 54 // PAGINA COM
UM ARTIGO DE LEITURAS
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4.6.1.2 // Vidas

FIG. 58 // ARTIGO SOBRE DECORAGAO

FIG. 57 // ARTIGO SOBRE DECORACAO
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4.6.1.3 // Domingo
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FIG. 65 // ARTIGO SOBRE AS FRASES
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4.6.1.4// TV Guia
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FIG. 71 // PAGINA COM UM ARTIGO SOBRE TALENT TV
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FIG. 75 // PAGINA DUPLA COM NOVELA “FESTA E FESTA”
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Para maior compreenséo das revistas do grupo Medialivre, foi realizado um estudo de
caso das quatro revistas em que estagiaria atuou, sdo elas: a TV Guia, a Boa Onda, a Vidas
e a Domingo. A andlise contempla as carateristicas editoriais e graficas, a periodicidade
de publicacdo e o publico-alvo de cada uma, e analise das mudancas gréaficas ao longo do
tempo.

A caracteristica principal é que sdo suplementos do jornal Correio da Manhd, sendo
publicadas em dias especificos da semana, garantindo de certo modo, a fidelizacdo dos
leitores.

Conforme ja falamos anteriormente, o Correio da Manhd, é um jornal dirio que se
destaca pelo seu estilo sensacionalista e pela sua abordagem direta.

O Correio da Manha (CM) é um jornal a cores, impresso em offset e sem agrafos é
composto, A edi¢do de Domingo é composta por 52 paginas, todas as outras edi¢cdes de
segunda a sdbado sdo compostas por 48 paginas.

A analise da primeira pagina do Correio da Manha revela um estilo de design bastante
carateristico. A auséncia de espaco em branco e a alta densidade de informacdo sédo
carateristicas marcantes.

O jornal é dividido em secdes, cada uma com uma cor diferente. A cor desempenha um
papel importante na organizacdo e identificagdo das se¢des do jornal, facilitando a leitura.
As cores sdo mais predominantes na abertura de cada se¢do, mas também aparecem em
elementos de destaque ao longo das paginas, como manchetes e chamadas. Embora a
sequéncia de cores, pode variar com o plano de edi¢do do dia, cada se¢do costuma ser
identificada por uma cor especifica, para permite o facil acesso para os leitores.

No Correio da Manha as sec¢0es séo as seguintes:
Primeira pagina da edig&o;
Inclui figura do dia, sobe & desce, sumario, pergunta do dia, opinido,
bilhete postal, esplendores;
Aborda os temas mais polémicos no pais;
Noticias relacionadas com a realidade vivida em Portugal;

143



O Processo de Paginacdo de Revistas e Jornais no Grupo Medialivre

Oferta de um livro sobre a revolugédo do 25 de abril;
Paginas normalmente sdo as centrais, referem a um tema especial;
Noticias relacionadas com a realidade nacional;
Foca em noticias de politica e economia;
Tema relacionados com a politica;
Oferece informac6es sobre os acontecimentos mais relevantes no exterior;
Noticias desportivas;
Cartoons e jogos de palavras;
Espaco dedicado aos leitores, meteorologia e hordscopo;
Destaques sobre eventos culturais e espetaculos;
Noticia sobre o universo televisivo;
Noticias do mundo dos famosos;
Noticias relacionadas com vida das celebridades;
Programacdo dos quatro canais televisivos portugueses mais o do
canal CMTV;
Noticias de ultima hora que merecem destaque;
Pagina composta por noticias de ultima hora, foto-legenda;

Sobre o publico-alvo, de acordo com o grupo Medialivre, uma parte significativa do
publico ¢ composta por jovens adultos e adultos, que procuram informacgdes atualizadas

sobre politica, economia, cultura e desporto.

A revista Boa Onda, anteriormente Sexta TV, foi langada em 2016, dedicada a0 mundo
da televis&o, durante o seu periodo de publicagéo, que se estendeu até 2021, o suplemento
Sexta TV destacou-se pela sua abrangente sobre o universo televisivo. A revista Boa Onda
(2022) surge com um novo grafismo e rubricas reformuladas, promete propdem-se
oferecer uma cobertura abrangente e dindmica do mundo da televisdo, uma fonte de
informacao de referéncia, abrangendo uma variedade de temas que v@o desde grandes
estrelas da TV, também as estreias nas plataformas de streaming.

A Boa Onda também explorou o lado menos visivel das celebridades, abordando os
encontros e desencontros, amores perdidos e paixdes ardentes que permeiam a vida das
estrelas.
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Em 2024, a Boa Onda foi renovada e focada no mundo da televisdo. Com uma imagem
grafica modernizada e novos contetdos, a Boa Onda oferece o0 universo televisivo em
Portugal, destacando histérias das estrelas, noticias de bastidores e as dinamicas das
audiéncias.

A revista Boa Onda é uma publicacdo semanal que tem a sua periodicidade definida para
todas as sextas-feiras. Essa estratégia de langcamento coincide com a distribuicdo do jornal
Correio da Manh@, permitindo que os leitores tenham acesso a conteudos atualizados
sobre o universo do entretenimento no dia da semana que tradicionalmente marca o inicio
do final da semana.

O publico- alvo da revista Boa Onda é bastante diversificado, refletindo varios interesses
que a publicacdo aborda no universo do entretenimento e da cultura televisiva. Segundo
o0 grupo Medialivre, a revista atrai leitores de diversas idades, abrangendo jovens a partir
dos 15 anos até adultos de 50 anos ou mais, ou seja, inclui adolescentes que estdo a
comecar a se interessar por programas de televisdo, assim com adultos que procuram
informacdes sobre as suas novelas.

A revista Boa Onda, como uma publicacdo dedicada ao mundo do entretenimento e a
cultura televisiva, pode ser organizada em diversas secdes que abrangem varios topicos
relacionados com a televisdo. A revista segue uma paginacao que privilegia a organizacao
em grelha, com uma estrutura clara e sequencial, ajudando a fluidez da leitura. Na revista
Boa Onda (versao Azul), por exemplo, ha uma forte divisdo entre as seces de contelldo
e publicidade, com espacos bem delimitados e o uso de elementos graficos para destacar
chamadas.

Estrutura da revista

A revista é dividida em varias se¢fes, sempre com a mesma cor predominante. A cor
desempenha um papel importante na organizagdo da revista.

No suplemento do CM, Boa Onda, as se¢des sdo as seguintes:
Introducdo da edigéo da revista dos assuntos abordados;
Destaque de um artista ou programa que esta
em evidéncia na semana;
Analises e comentarios sobre o Reality show, incluindo
dindmicas e participantes;
Cobertura e discussdes sobre o reality show;
Comentarios sobre o concurso de talentos onde
as celebridades se apresentam disfarcadas;
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Analises e atualizacbes sobre o0
programa de danca que envolve celebridades;
Cobertura e critica das performances dos
concorrentes;
Analise sobre o programa;
Entrevista a um convidado;
Destaque sobre os artistas do festival
Entrevista a convidados especiais;
Entrevista exclusiva com figuras do mundo da televiséo;
Informacdes sobre novidades e atualizagées do mundo da TV;
Analises de dados de audiéncia e o impacto dos programas;
Guia de programacao semanal com horarios;
Discusséo sobre personagens nas novelas;
Novelas Cacau, Novelas ( Cacau, Senhora do Mar, festa é Festa, Flor sem Tempo,
Papel Principal, Travessia, Morde & Assopra, Escrava Méae ): Resumos nas novelas
durante a semana;
Breves reportagens sobre eventos, noticias e curiosidades do
mundo da TV e entretenimento no Brasil;
Discussdo sobre o impacto das plataformas de
streaming;
Atividades para fazer desde musica, cinema, livros, entre outros...
Destaques onde um falam sobre comida;
Destaques visuais da semana, incluindo momentos
importantes da televisdo e do entretenimento;

A revista Boa Onda utiliza geralmente duas colunas por pagina em textos mais densos,
como entrevistas ou analises, o que € tipico em publicacdes que precisam otimizar o
espaco sem perder a legibilidade. Em paginas com sec¢Ges mais visuais, como aquelas
dedicadas a televisdo, pode-se encontrar 0 uso de uma unica coluna com mais espaco para
as imagens. A largura das colunas é balanceada para garantir a boa legibilidade,
permitindo a inclusdo de imagens sem comprometer o fluxo de leitura. A largura padrao
esta ajustada para caber aproximadamente 50 a 60 caracteres por linha, considerado ideal
para facilitar a leitura.

O formato da revista Boa Onda segue o padrdo das revistas convencionais de
entretenimento, com paginas de tamanho A4, ideal para a leitura e manuseio. O formato
proporciona o espaco suficiente para incluir tanto textos quanto imagens de forma
equilibrada, sem sobrecarregar o design.
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A margem superior € discreta, permitindo a presenca de cabecalhos sem comprometer a
mancha e texto. A margem inferior é limitada, mas suficiente grande para os rodapés com
as numerac0es das paginas e informacdes suplementares.

A margem exterior, mantém uma boa distancia do conteudo principal para garantir que o
texto ndo seja comprimido na borda, facilitando a leitura e proporcionando uma sensagéo
mais “leve” ao layout. A margem interior, proxima a encadernagdo ¢ suficiente para
permitir uma boa abertura das paginas sem ocultar parte do texto. A mancha de texto varia
de acordo com o tipo de contedo. Em matérias principais, hd mais espaco dedicado ao
texto, especialmente em entrevistas ou artigos que requerem uma analise mais profunda.
Ha secbes com foco em televisdo ou entretenimento rapido, o texto é reduzido, muitas
vezes aparecendo em blocos menores proximos as imagens. O cabecalho da revista é
simples e funcional, geralmente consistindo no titulo da revista e, as vezes, no da secao.
Isso ajuda o leitor a identificar rapidamente em qual a parte da revista onde ele esta.

A revista possui uma linguagem clara e direta, permitindo que os leitores de diferentes
idades e niveis de conhecimentos compreendem e se conectam com o contelido da revista.
Ha variedade de formatos, ou seja, de entrevistas, analises, reportagens e colunas, o que
enriquece a experiéncia do leitor. As secBes sdo utilizadas para refletir as Gltimas
tendéncias e novidades do mundo da televis@o e do entretenimento, mantendo os leitores
informados sobre o que ha de mais relevante.

A revista Vidas surgiu por volta do ano 2015, publicagdo do grupo Correio da Manha,
destacou-se com uma das principais fontes de informac&o sobre 0 mundo das celebridades
e do entretenimento em Portugal. Esta € uma revista que se centra na vida das
personalidades do mundo do espetaculo, trazendo noticias da sua vida, carreiras eventos
sociais. A revista € conhecida pelas suas reportagens sobre a vida pessoal e profissional
de artistas, atores, cantores e figuras publicas. A partir de 2019 a 2021, a Vidas passou
por uma transformacdo na sua abordagem editorial, embora o foco nas celebridades
permanecesse, a revista comegou a adotar a perspectiva mais critica e aprofunda nas suas
reportagens. Desde 2022 até hoje, a revista Vidas reformulou-se, introduzindo novas
secdes, com foco em historias pessoais e desafios enfrentados pelas celebridades.

A revista Vidas é uma publicacdo focada no mundo de personalidades famosas. Esta
revista ndo sé destaca as novidades e os escandalos do mundo das celebridades, mas
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também as narrativas pessoais e as historias que moldam as figuras publicas. Utiliza uma
linguagem acessivel e envolvente, projetada para cativar um publico.

A Revista Vidas, publicada semanalmente aos sabados em conjunto com o jornal Correio
da Manha. O publico-alvo da revista Vidas é bastante diversificado, refletindo varios
interesses que a publicacdo aborda no mundo dos famosos.

Estrutura da revista

A revista é dividida em secGes, sempre com a mesma cor predominante. Também nesta
revista a cor desempenha um papel importante na organizacao da revista.

No suplemento do CM, Vidas, as se¢Bes sdo as seguintes:
Capa da revista;
Sumario da revista;
Um espaco divertido e caricatural que destaca momentos engracados ou
inusitados protagonizados por celebridades ao longo da semana;
E uma rubrica que traz os temas mais atuais do momento,
acompanhados por fotografias de celebridades;
(Cristina Ferreira): E a rubrica de destaque da revista, dedicada a explorar
as historias mais relevantes da semana;
(Sim3o Sabrosa): E uma rubrica que mergulha no mundo das
celebridades;
(Marcal Grilo): E uma rubrica que mergulha no mundo das celebridades;
(Paula Calvino): E uma rubrica que mergulha no mundo das celebridades;
(Fernanda Serrano): E uma rubrica que oferece um olhar profundo sobre a
vida e a trajetoria de diversas figuras pablicas;
(Margarida Bakker): E uma rubrica que oferece um olhar profundo sobre a
vida e a trajetoria de diversas figuras publicas;
(Matilde Reymao): E uma rubrica que oferece um olhar profundo sobre a vida
e a trajetdria de diversas figuras publicas;
(Miguel Cristovinho): E uma rubrica que oferece um olhar profundo sobre a
vida e a trajetoria de diversas figuras publicas;
(Salvador Nery): E uma rubrica que oferece um olhar profundo sobre a vida e
a trajetoria de diversas figuras publicas;
(Mia Rose): E uma rubrica que oferece um olhar profundo sobre a vida e a
trajetdria de diversas figuras publicas;
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(Kim Kardashian): E uma rubrica que celebra as mulheres que se
destacam no mundo das celebridades, focando em figuras femininas influentes e
inspiradoras;

(Leandro): E uma rubrica que oferece um olhar profundo sobre a vida e a
trajetdria de diversas figuras publicas;

(Laura Pausini): Uma entrevista semanal em que os convidados
compartilham aspetos das suas vidas pessoais, trajetOrias e experiéncias,
proporcionando uma visao intima e reveladora;

(Jim Carrey): E uma rubrica dedicada ao fascinante mundo das
celebridades internacionais, trazendo as ultimas novidades e tendéncias do
entretenimento global;

(Sofia Vergara): E uma rubrica dedicada ao fascinante mundo das
celebridades internacionais, trazendo as ultimas novidades e tendéncias do
entretenimento global;

(Jeremy Alley White e Rosalia): E uma rubrica dedicada ao fascinante
mundo das celebridades internacionais, trazendo as ultimas novidades e tendéncias
do entretenimento global;

(Lily Gladstone): E uma rubrica dedicada ao fascinante mundo das
celebridades internacionais, trazendo as ultimas novidades e tendéncias do
entretenimento global;

(Afonso e Leonor): E uma rubrica dedicada a explorar os reis e as rainhas do
mundo;
Esta rubrica destaca as festas e os eventos;
E uma rubrica que oferece um olhar detalhado e atento sobre as
vidas e carreias das celebridades;
Esta pagina apresenta um conto erotico escrito por uma colaboradora
da revista, complementado por trés artigos relacionados ao tema da sexualidade;

E uma rubrica dedicada ao universo das relactes
interpessoais, onde os leitores podem explorar temas relacionados ao amor amizade
e conexdes emocionais;

A tar6loga Maya € a responsavel por esta secao;

Uma parte da revista dedicada ao lazer, com diversos passatempos
para entreter os leitores e estimular a criatividade;

E uma rubrica que inspira os leitores a transformar os seus espagos com
criatividade e estilo;

E uma rubrica que explora a antiga préatica chinesa de harmonizar
ambientes para promover o bem-estar e a energia positiva,;
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E uma rubrica que traz uma abordagem ousada e provocatoria sobre
temas atuais, com um toque de irreveréncia e critica;

A Revista Vidas, publicada semanalmente aos sabados em conjunto com o jornal Correio
da Manha. O publico-alvo da revista Vidas é bastante diversificado, refletindo varios
interesses que a publicacdo aborda no mundo dos famosos.

A Revista Domingo, parte integrante do Correio da Manhg, € publicada semanalmente,
com periodicidade fixa ao domingo. Ao ser langada aos domingos, a revista é direcionada
a um publico que costuma ter mais tempo disponivel para uma leitura mais aprofundada.

A revista Domingo iniciou por volta de 2017, a nova imagem grafica da revista Domingo,
que se integra ao Correio da Manhd foi reformulada a partir de janeiro de 2022, é um
suplemento concebido para proporcionar uma leitura mais tranquila e reflexiva. Com um
enfoque na reportagem e na analise aprofundada dos temas da atualidade, a Domingo
destina-se a ser um espaco para a investigacdo, destacando tdpicos abordados no
programa “Reportagem CM” da CMTV.

A revista traz uma proposta renovada, apresentando um novo formato e grafismo, além
de uma nova programacao editorial, com a colaboracdo de novos colunistas e temas,
incluindo a contribuicdo de personagens reconhecidas. Procura incentivar os leitores a
dedicar mais tempo a leitura.

Estrutura da revista

A revista é dividida em varias se¢des, sempre com as mesmas cores predominante o azul
e o0 preto. A cor desempenha um papel importante na organizacgao da revista.

No suplemento do CM, Domingo, as se¢des sdo as seguintes:
Lista das se¢des do suplemento;
Editorial com reflexdes ou informacdes sobre o
conteudo da edicdo;
Analise ou discussédo sobre a inteligéncia
artificial,
Citacdes ou pensamentos dos famosos;
Reflexdes sobre o 25 de abril,
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Crobnica que aborda os aspectos da
vida do dia a dia;
Assunto sobre o tema da atualidade;
Uma sec¢do visual, com fotos impactantes;
Analise sobre eventos
revolucionarios, focado no 25 de abril;
Discussdo sobre locais em estado de abandono;
Reflexéo sobre a vida da sociedade;
Informacdes sobre eventos ou noticias internacionais;
Uma crénica ou relato pessoal sobre experiéncias de guerra
Destaque principal da edi¢éo;
Analise ou reflexdo sobre a
fotografia do passado;
Assunto sobre o tema da atualidade;
Uma cronica que aborda a
comunicacdo ou o relacionamento;
Reflexdo sobre contraste na vida ou na
sociedade;
Atividades ou jogos para os leitores;
Secdo dedicada ao mercado/ produtos;
Apresentacdo de um carro;
Previsdes astrologicas baseadas no hordscopo;
Cartoon humoristico;

A TV Guia ¢ uma revista de televisao portuguesa fundada em 1979 apods o fim da “Tele

Semana” em 1978. Ao longo de mais de trés décadas, ela se consolidou como uma
referéncia no setor, especialmente apos a sua aquisi¢cdo pelo Grupo Cofina em 2002
qguando aconteceram mudangas editoriais e graficas.

A revista TV Guia tem periodicidade semanal e € lancada nas bancas todas as quintas-

feiras. A TV Guia comegou com uma revista voltada exclusivamente para temas de

televisao, mas, ao longo do tempo, desenvolveu o seu foco editorial. Atualmente, abrange

uma variedade de assuntos, incluindo noticias sobre celebridades e temas de interesse
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geral, com conteidos mais atualizados e informativos. Essa transformacao reflete a

estratégia da publicacdo em conquistar o publico.

De acordo com o grupo Medialivre a TV Guia vende cerca de setenta mil exemplares por
semana. Isso demonstra a sua popularidade e influéncia como uma fonte de
entretenimento e informac@es sobre temas variados, incluindo televisdo, celebridades e
cultura pop.

Estrutura da revista

A revista ¢ dividida em varias se¢des, sempre diferentes cores. A cor desempenha um

papel importante na organizagdo da revista.

Na revista TV Guia, as se¢des sao as seguintes:
E uma se¢do dedicada a uma figura publica com mudangas na sua
vida pessoal ou profissional,
A se¢do onde fala sobre a revista nova;
(Maria Cerqueira Gomes): Secdo dedicada a comentarios e opinides
sobre temas polémicos ou noticias quentes relacionadas a televisao e celebridades;
(Cristina Ferreira): Aborda acontecimentos recentes e destaques no mundo da
televisdo, cultura e politica;
Se¢do voltada para as novidades e opinides
sobre o universo televisivo, focado em criticas, analises ou novas tendéncias;
(Francisco Monteiro): Secdo dedicada a comentarios e opinides sobre
temas polémicos ou noticias quentes relacionadas a televisdo e celebridades;
(Bernardo Sousa): Secao dedicada a comentarios e opinides sobre temas
polémicos ou noticias quentes relacionadas a televisao e celebridades;
(Barbara Parada): Comentarios sobre reality shows, como os mais
recentes acontecimentos;
(Hélder Teixeira): Comentarios sobre reality shows, como os mais
recentes acontecimentos;
(Aurea): Secdo de programas de talento;
Secdo de programas de talento;
Se¢do de programas de talento;
(Rita Pereira): Uma se¢do dedicada a figuras de destaque no mundo das
celebridades e da televisdo;
(Miguel Costa): Uma se¢do dedicada a figuras de destaque no mundo das

celebridades e da televisdo;
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(Teresa Guilherme): Uma se¢ao dedicada a figuras de destaque no mundo
das celebridades e da televisao;
(Ivo Lucas): Aborda acontecimentos recentes e destaques no mundo da
televisao, cultura e politica;
(Festival da Cangao): Aborda acontecimentos recentes e destaques no mundo
da televisdo, cultura e politica;
Sec¢ao onde fala o diretor editorial do Correio da
Manha;
(Rui Rocha): Aborda acontecimentos recentes e destaques no mundo da
televisao, cultura e politica;
(Mariana Mortagua): Aborda acontecimentos recentes e destaques no mundo
da televisdo, cultura e politica;
Esta se¢do € um espacgo mais reflexivo sobre historias das
figuras publicas;
Imagem de um jogador em destaque;
Capa das receitas;
Parte da revista dedicada a gastronomia, oferecendo receitas para os
leitores;
Sugestdes de eventos musicais, lancamentos de albuns;
Sugestdes de livros e langamentos literarios;
Dicas sobre o que assistir na televisdo durante a
semana, com sugestdes dos principais programas e eventos;
Guia completo da programagao televisiva semanal, com horarios e
resumos dos principais programas;
Capas das novelas;
Dedicada a revelar os bastidores da novela Cacau;
E voltada para antecipar as novidades e revelar
spoilers da novela Cacau;
Dedicada a revelar os bastidores da novela Cacau;
E voltada para antecipar as novidades e
revelar spoilers da novela Festa ¢ Festa;
Dedicada a revelar os
bastidores da novela Festa é Festa ¢ Senhora do Mar;
Dedicada a revelar os bastidores da novela
Senhora do Mar;
E voltada para antecipar as novidades

e revelar spoilers da novela Senhora do Mar;
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E voltada para antecipar as novidades e revelar spoilers da novela;
Secdo que destaque uma figura publica;
(Lourengo Ortigdo): Secao dedicada a comentarios e opinides sobre
temas polémicos ou noticias quentes relacionadas a televisao e celebridades;
(Anna Westerlund): Secdao dedicada a comentarios e opinides sobre
temas polémicos ou noticias quentes relacionadas a televisao e celebridades;
Opinido sobre uma figura
publica e opinido sobre acontecimentos da atualidade;
Foco nas celebridades que estao fora do ambiente da televisao;
Secdo dedicada a promogdes, descontos e brindes oferecidos
pela revista;
Previsdes astrologicas e leituras de tarot;
Jogos, quebra-cabegas para que o leitor fazer;
Secao final da revista com comentarios ou
colunas de opinido sobre acontecimentos mais recentes, vista da perspetiva de quem

“assiste de casa”;

O design gréafico desempenha um papel fundamental na comunicagéo visual de jornais e
revistas, sendo um dos principais elementos que influenciam a experiéncia do leitor. No
caso do jornal Correio da Manha e das revistas associadas (Boa Onda, Vidas, Domingo
e TV Guia), o design gréafico reflete ndo apenas as preferéncias editoriais, mas também as
necessidades do publico-alvo, as tendéncias visuais e as estratégias do mercado.

A analise que se segue explora o design grafico desses veiculos, destacando aspetos como
a tipografia, o uso de cores, a organizacdo das se¢0es e a integracdo de elementos visuais
como o contetdo. Além disso, compara as mudancas graficas ocorridas ao longo do
tempo.
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DADOS

Pais de origem: Portugal

Cidade: Lisbhoa

Ano: 2024

Editor de Arte: Pedro Freire
Periodicidade: Semanal
Distribui¢do Geografica: Nacional
NCde edigdo: n° 16347

Publicacao sai: Diario

Preco: Segunda- feira a Quinta-feira- 1,50 euros
/ Sexta-feira a Domingo- 2,00 euros
Proprietario: Cofina/ Medialivre

DADOS DO MERCADO

Tiragem: 36 mil

Tiragem média diaria em marco: 59651 mil
Exemplares vendidos: 1°trismestre- 37121
(impresso) 2626 (digital) / 2°trismestre- 38653
(impresso) 2680 (digital) (APCT)

Circulagdo: 62 mil (sexta-feira)

Exemplares vendidos por semana: 36
mil/diarios

Verdo: 5 % das vendas aumentaram

Perfil do leitor: masculino, feminino, + 15 anos
de idade

DADOS TECNICOS

Formato: Tabléide- 370x275 mm
Mancha de texto: 380 x 280 mm
N° de péaginas: 40 paginas

Papel: miolo- 45 gr (papel jornal)
Local de impressdo: Lisgrafica
Distribuidora: VASP

Processo de impressdo: offset
Cor: CMYK

Acabamentos: Sem acabamentos- Rotativa
Comercial

DADOS DA EMPRESA/REDACAO
Ne total de funcionérios: 422

Ne° de jornalistas: 190

N° de fotograficos: 15

N° de paginadores: 14

N° de infografistas: 5

N° de revisores: 4

CARATERISTICAS EDITORIAIS
Organizacdo em secdes: Capa, Opinido,
Atualidade I, Atualidade I1, Atualidade III,
Atualidade 1V, Atualidade V, Portugal,
Iniciativa CM, Portugal, Especial, Sociedade,
Economia, Mundo, Desporto, Correio do Leitor
/ Agenda, Cultura e Espetaculos,

Televisdo E Media, Vidas, Cartaz TV, A fechar,
Ultima Hora

DISTRIBUI(;AO DO ESPACO
PUBLICITARIO

Publicidade 3 colunas x 10, 4cm

Publicidade 2 colunas x 5,9 cm

Publicidade 3 colunas x 16,6 cm

Publicidade 5 colunas x 5,9 cm

Publicidade 5 colunas x 16,6 cm

Publicidade 5 colunas x 33, 6 cm

Publicidade de maiores dimensfes: 5 maiores
Publicidade de menores dimensdes: 7 menores
Total de publicidade: 12 total

DISTRIBUIQAO DO ESPACO
SEGUNDO O GRAFISMO
Area de texto: 6 x 25 cm

Area de titulos: 2 x 35 cm

Area de imagens: 24,5 x 37 cm
Area de Branco: 36 x 2,4 cm

GRELHA DE PAGINACAO
Mancha gréfica (largura): 36 cm x 32,8 cm
Margem direita: 2 cm
Margem esquerda: 7 mm
Margem superior: 1,7 cm
Margem inferior: 1,5 cm
Entrelinha: 11,6 pt

N.° de colunas: 5

Largura da coluna: 47 mm
N° de mddulos: 12

Espaco entre coluna: 4 mm

TIPOS DE LETRAS

Tipografia: Correio Slab Bold, Book, Extrabold,
Heavy, Light, Medium / Correio Title

Bold, Extrabold /Correio Compact / Correio
Slab Bold, Book, Extrabold, Medium, Thin
Texto: Correio Slab 10,35 pt

Titulo: Correio title CM 70 pt

Antitulo: Correio Sans 26 pt

Postitulo: Correio Sans 13 pt

Legenda: Correio Sans 10,35 pt

Subtitulo: Correio Compact CM 288 pt
NUmero da Pégina: Correio Sans 18 pt

FOTOGRAFIA
Numero de fotografias: 204
Imagens que chocam os leitores

TABELA 1 // ANALISE DO JORNAL CM
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6.1.1 // Elementos que constituem a 1° Pagina do CM

Autopromocao: Séo
elementos que
podem ser usados
para fazer
propaganda ao
jornal e, neste caso,
informar o leitor
sobre a ofertae um
livro sobre a
Revolugao

Manchete principal:
A primeira noticia, na
capa, tem de ser bem
clara e teruma
imagem a explicar
para o leitor ver

Breves secao vidas:
Noticias sobre a vida dos
famosos

4_

«—t

d

Logotipo CM: Logétipo de cor vermelha com
13 x 5 cm de dimensoées, apresenta além do
nome, o site, o diretor e os diretores adjuntos

A

PRIMEIRA MEDIDA DO GOVERNO DE MONTENEGRO E APAGAR SIMBOLO DE COSTA ...

APIRTR DE

.8 SABADO

COMACESS0 A%
IRREG“I.AR MAISPERT :
i s

Inspecao de Sande envia relam para OMP  [sscunncer]

NUNO REBELO DE SOUSA, filho do -~
Presidente da Repdiblica, nao fol ouvido' \
Vidas

—— "
22 ANOS o U1 g
f

POR MATAREM

COMFERRO

CASALQUE

(4-' 0S ACOLHEU
-

x 5409 FAMILIAS

4 |895€ PRAGUIAR DECLARAM

oo IR CYOKERES MAIS DE

ASSUMEM RELA ..E 250 MIL EUROS

FIG. 81 // ESTUDO DA PRIMEIRA CAPA

6.1.2 // Logétipo do Correio da Manha

Breve destaque: Deve ser apresentada
de maneira clara e objetiva. Essa “breve
é uma frase curta, impactante

que resume um ponto importante

do jornal ou uma chamada especial

Informacao: Informar o
leitor sobre o dia da semana
da edigdo, a data e o preco
do jornal

Manchete secundaria: E uma
noticia de igual relevancia

a manchete principal, servindo
como complemento visual
através de uma
fotomontagem

tornando o conteddo mais
atrativo e chamativo

Chamadas: Complementa
a manchete principal, oferecendo
informacdes adicionais ao leitor

Breves: Outras noticias importantes
do dia que também véo para a capa
(primeira pagina)

Breves: Noticias de menor
relevancia

Publicidade rodapé: A area da
publicidade da pagina, com dimensdes
de 5,9 cm por 5,9 cm, é tradicionalmente
dividida em duas se¢oes

O logétipo do Correio da Manha é um dos elementos mais importantes da sua identidade
visual, sendo reconhecido imediatamente pelos leitores. Criado ha 35 anos mantido
inalterado deste entdo, cumpre eficazmente o papel de identificar e diferenciar o jornal
dos concorrentes. O design, com uma tipografia grotesca (sem serifa) e o uso de caixa
alta na palavra “Correio”, confere modernidade ao jornal, carateristica comum nas suas
publicacdes populares. Com cores vermelhas, com o texto em branco, o log6tipo destaca-
se visualmente nas bancas. Além de conter o nome do jornal, inclui as informagdes como
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o site, 0 que facilita 0 acesso ao contetdo digital, e, acima do logotipo, detalhes com o

nome do diretor e diretores adjuntos, a data da edicao e o seu valor.

Embora este ndo seja um logdtipo inovador, a permanéncia e funcionalidade comprovem

a eficacia ao longo do tempo, especialmente marcante e a estrutura tipografica sélida, mas

o logétipo foi mudado em 2022.4

Informacao Site: A informacgdo do site é
uma estratégia eficaz para proporcionar aos
leitores um acesso mais facil para a verséo

1

www.cmjornal.pt

CORREIO

Cor: O logétipo CMem

. - digital do jornal
negativo utiliza a cor vermelha

d ha
DIRETOR-GERAL EDITORIAL: CARLOS RODRIGUES a ma“ a

DIRETORES-GERAIS EDITORIAIS ADJUNTOS: ARMANDO ESTEVES PEREIRA,
BERNARDO RIBEIRO EEDUARDO DAMASO DIRETORES EXECUTIVOS: PAULO JOAO SANTOS E PAULO OLIVEIRA LIMA

Largura: 13 cm v
Informacao Site: O logétipo que inclui a
informacao da direcao do jornal, assim
como dos diretores adjuntos

FIG. 82 // ESTUDO DO LOGOTIPO CM - PRIMEIRA CAPA

Altura:3cm

v

Informacao: O log6tipo na ultima pagina do
jornal segue o mesmo design visual do
logétipo presente na capa, mantendo a
identidade grafica consistente

Largura: 9,1 cm

FiG. 83 // EsSTUDO DO LOGOTIPO CM — ULTIMA PAGINA

47 Informagdes técnicas confidenciais (referéncia da cor, tipografia)
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O processo de criagdo tipografica para um jornal como o Correio da Manha, descrito por
Dino dos Santos e Vasco dos Reis Ferreira, € um dos exemplos de como o design de
fontes pode ser um trabalho sutil e invisivel. Para Dino dos Santos (2022,%):

3

‘ se ao jantar ainda nos recordamos da forma da colher com que comemos a
sopa ao almogo, algo estd errado com a colher”, onde reflete sobre a tipografia
quando o design tipografico € bem-sucedido, ele ndo chama a atencéo para si,
mas para o conteudo que veicula. “O trabalho comegou com o desenvolvimento
do “look & feel”, ou seja, a aparéncia geral e a sensagdo transmitida pelo
design gréfico, incluindo as fontes usadas no jornal. A fase mais importante foi
de protétipos e aprovacdes, que se conclui em maio culminando na
implementacgédo do novo design que equilibra a modernidade e a funcionalidade

do conteudo do jornal”.

A intencéo principal do redesenho foi afinar a imagem do Correio da Manh&, mantendo-
o atual e atrativo para os seus leitores, enquanto reforgava a sua identidade visual Unica.
O principal foco foi desenvolver as tipografias que complementem a clareza e legibilidade
do contelido, sem desviar a atencdo das noticias. Assim, a escolha de fontes adequadas,
aliadas a um design editorial eficaz, garante que o jornal permanega visualmente dinamico
e funcional.

Pedro Freire (2022, site CM (10/02/2024), diretor grafico do CM, destaca a importancia
da legibilidade e da organizacdo grafica no novo projeto de reformulacdo do jornal,
iniciado em janeiro de 2016 e aperfeicoado ao longo dos anos, onde esforca a fluidez na
leitura, tornando o contelido mais acessivel para os leitores. O novo projeto, segundo
Freire, foi desenvolvido com um cuidado especial, levando em conta o perfil do publico-
alvo do jornal. A integracdo das equipas de design, infografia e fotografia, coordenada
desde junho, foi fundamental para a experiéncia visual, garantir que o layout seja mais
eficaz, tanto em termos estéticos quanto funcionais.

Em resumo, o foco da reformulacgdo foi alinhar o design as necessidades dos leitores do
Correio da Manha, otimizando a forma como a informacé&o é apresentada e facilitando o

8 https://www.cmjornal.pt/domingo/detalhe/o-seu-cm-de-sempre-melhor-do-que-nunca-equipa-de-
criativos-explica-reformulacao-grafica-do-correio-da-manha
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consumo de noticias de maneira fluida e organizada. De acordo com, Dino dos Santos
(2022), *°:

“O desenho dos tipos de letra baseou-se num processo extremamente claro e na
necessidade de o resultado final privilegiar a legibilidade e facilidade de leitura.
Para as tituleiras desenhou-se um tipo de letra muito condensado, que
funcionasse em blocos definidos, tendo em atencdo a pouca entrelinha,
elementos constantes nos jornais de formato tabloide ..

Dino dos Santos, responsavel pela criacdo das novas tipografias do Correio da Manha,
enfatiza que o processo de desenho das letras foi orientado por dois objetivos principais:
legibilidade e facilidade de leitura. A necessidade de tornar a leitura acessivel e fluida
guiou o projeto tipogréafico, especialmente para um jornal tabloide, onde o espaco €
limitado e o conteudo precisa ser condensado de forma clara. Para os titulos foi
desenvolvida uma tipografia muito condensada, projetada para formar blocos definidos
de texto. Essa caracteristica permite maximizar o uso do espago sem comprometer a
legibilidade, algo importante para os jornais de formato tabloide, onde a densidade de
informacao é alta. Além disso, o design levou em consideragéo a pouca entrelinha (espaco
entre as linhas de texto), que é comum nesse tipo de publicagdo, garantindo que os titulos
se destaguem de maneira impactante e organizada. Esse cuidado na criacdo da tipografia
reflete a preocupacdo em proporcionar uma leitura eficiente, onde o design visual
complementa e reforca a clareza do contetido noticioso.

s

’ ﬁ PO Pepé celebrao golo
," davitbria, apésum
GEMEAS b dligec Correio Sans 10,35 pt
B orreio Sans 10,35 p
coM A(Esso_> Correio Title 101 pt
n REMEDIO ey Correio Title CM 13 pt :

DE 4 MILHOES

FIG. 84 // ESTUDO DA TIPOGRAFIA — PRIMEIRA PAGINA FiG. 85 // ESTUDO DA TIPOGRAFIA — CORPO DE TEXTO

ety Correio Slab 10,35 pt

-"on’t-‘enegro (omi—c-a— nnr 5n‘a—gam_> Correio Title CM 70 pt

FIG. 86 // ESTUDO DA TIPOGRAFIA — TITULO

49 https://www.cmjornal.pt/domingo/detalhe/o-seu-cm-de-sempre-melhor-do-que-nunca-equipa-de-
criativos-explica-reformulacao-grafica-do-correio-da-manha
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Correio Sans
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FIG. 87 // ESTUDO DA TIPOGRAFIA- PAGINA DA ATUALIDADE |

Segundo, o entrevistado 10, os principais desafios enfrentados durante
0 desenvolvimento e implementacdo do paginador “¢é assim,
dependendo do bocado, dos desafios é conseguir uma boa foto, quanto
desenhamos a pégina o jornalista da o titulo, os pormenores, para a
pagina. As péaginas de raiz que que dao adrenalina. O jornalista
escolhe as fotografias para uma péagina de catalogo e o editor de
fotografia e que déao o ok. Vimos se, os tipos de letras estdo corretos,
as fotografias para ajustar (catalogo) que ndo é trabalho nosso, mas

sim do jornalista”.

Este entrevistado também realca a importancia da identidade visual do jornal que é
assegurada por uma linha grafica que deve ser rigorosamente seguida. Ele afirma “o jornal
tem uma linha grafica que temos de obedecer e ndo podemos alterar”. Contudo, ele
também menciona que, em janeiro de 2023, a linha grafica ndo havia sido revisada ha
oito anos, e isso criou um desafio significativo. Os jornalistas frequentemente tém
dificuldades em desapegar da linha gréafica antiga, e isso leva a uma situacdo onde “cada
um faz o que quer”. O entrevistado ressalta que, aos poucos, a equipa acaba cedendo as
mudangas, 0 que compromete a consisténcia visual. Para que a nova linha gréfica,
estabelecida para 2023-2024, seja efetivamente implementada, ele sublinha a importancia

de uma “boa gestao de equipa”.

Para o entrevistado 9, um dos principais objetivos ao organizar o
contetido para uma pagina € garantir que a informacao seja transmitida
de forma clara e eficaz. Ele ressalta que “quem folhear a revista nota
que o que salta a vista ¢ a imagem de depois o texto”. Para ele, 0 “o
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maior impacto penso que seja o trabalho do grdfico”. Isso indica que
o design grafico desempenha o papel importante na captacdo da atengao
do leitor, uma vez que as imagens atraem o olhar e criam um primeiro
impacto, preparando o terreno para a leitura do texto. Assim, o trabalho
grafico ndo apenas complementa o contetido escrito, mas também ¢é

importante para a experiéncia geral do leitor.

No caso do Correio da Manh& é composto por uma grelha (figura 85) de 5 colunas, cada
uma com 47 mm de largura, o espacamento entre cada coluna é de 4 mm, e também por
12 modulos, que representam a divisdo horizontal da mancha gréfica... Todos os
elementos gréaficos do jornal sdo organizados de acordo com esta grelha. Ao utilizar a
grelha, o designer garante que todos os elementos visuais, como imagens, textos e titulos,
estejam alinhados e organizados de forma harmoniosa. A grelha serve como um guia para
a criagdo de layouts coesos e eficientes, facilitando a leitura e a compreensdo do contetdo.
A grelha é um elemento fundamental no design grafico. Este funciona como uma estrutura
que divide a area de trabalho em colunas e linhas, criando um espago organizados e
harmonioso. Essa organizacdo permite que todos os elementos visuais (texto, imagens,
entre outros) possam ser alinhados de forma precisa, criando um visual mais limpo e
profissional, que ajuda a estabelecer uma hierarquia visual, destacando os elementos mais
importantes e guiando o olhar do observador, ou seja, ao utilizar uma grelha, o designer
garante a consisténcia visual em todo o projeto.
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Colunas: As paginas
> interiores sao
constituidas por 5

colunas, com

dimensdes de 47 mm

Espaco entre colunas: Margem Superior: O
O espaco entre CM tem margens
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|
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O interior do jornal, seguindo a mesma linha da 1.2 Pagina, utiliza uma grelha de cinco
colunas, com pouca variagdo na hierarquia visual. Essa falta de hierarquizacao,
combinada com o uso excessivo de elementos graficos, torna a leitura confusa e dificulta
a identificacdo das informagfes mais importantes.

Para o entrevistado 10, a decisdo sobre a disposicdo dos elementos
visuais, como fotos, ilustracdes e textos, numa pagina de “catdlogo”,
onde envolve uma combinacéo de critérios estéticos e funcionais. Este
entrevistado real¢a que os principais desafios durante o processo de
paginacdo é a dindmica de trabalho entre jornalistas e designers. Ele
observa que, frequentemente, os jornalistas tentam impor as suas
opinides sobre a parte grafica, acreditando que, por terem um
entendimento limitado no layout, e as suas sugestdes devem prevalecer.
O entrevistado destaca: “fazer vale a pena, na opinido, e fazer com que
os jornalistas percebam a nossas perspetiva é um desafio”. Além disso,
a “falta de respeito”, por parte dos jornalistas em relagdo ao trabalho
dos designers. A situacdo é agravada pela crescente valorizacdo dos
catalogos, onde o papel do designer deveria ser reconhecido. No
entanto, ele nota que isso ndo acontece, especialmente quanto se trata
da direcéo do jornal, que muitas vezes ndo vé o esforgo e a importancia
do trabalho dos designers de uma apresentacao grafica de qualidade.

Com base, no estudo na configuracdo grafica do hordscopo € apresentada huma coluna
vertical, ocupando pouco espaco na pagina e mostrando uma organizacdo compacta e
eficiente. Cada bloco de texto é curto e permite uma leitura rapida, como o titulo
“Horéscopo da Maya” em destaque. Em termos graficos, cada signo do zodiaco esta
distribuindo por ordem astrolégica, com o nome do signo em bold, seguindo de uma breve
previsdo. O mapa do tempo encontra-se numa coluna que ocupa toda a altura da pagina,
com previsdes para varias regides de Portugal. A estrutura grafica inclui icones
meteorologicos, como nuvens, sol e chuva, posicionados sobre as principais cidades e
regides. O cartoon “Mafalda” ocupa uma posi¢do de destaque no topo da pagina de
passatempo, com uma area reservada que ocupa toda a largura da secdo. Esta tira de
quadradinhos € dividida em trés painéis, onde aparecem as iconicas personagens de
Quino, numa disposicdo que facilita a leitura sequencial do didlogo e da acdo. A
programacéo de TV esta organizada em colunas verticais, cada uma dedicada a um canal,
0 que torna a estrutura visual clara.
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Opiniao A

Como
se mina
apolitica

JodoVaz
Jormaista

agio desenvolvida pela lideranca do Cheganio
deixa duividas. Em pouco mais de uma semana, da
abertura da legislatura  passe do novo Governo,
jaseviutudo Chega pretende em confu
530 e descrédito, mesma se proclama ser um par-
tido politico “positiv e construtive?. Depois doné cego
perpetrado contraa eleigio do presidente da mesa da
nbleia da Republica, virmos e ouvimos André
Ventura reclamar o afastamento da ministra da
Administrac3o Interna na véspera da passe porque, pelo
trabatho como ex-inspetora do Ministério, n3o agra
certos grupos de policias, e um correligionario
matar anova ministra da Satide apresentada nas redes
sociais como ‘um porco no cimo de uma drvore!, Tudo

panderado, se nada chegaao
Chega,esti na altura de The
dizer chega. O partido de mais
deummilhio de vor

Os portugueses,
incluindo os

deputados tem ur votantes do
cumprir quendoé cbviamen-  Chega, anselam
spalhar minas de despres- por vida melhor

tigio politico para descredibili
zagao das Instituigdes. Os portugueses, incluindo os que
votaram no Chega, anselam por uma vida methor que
o se consegue a atirar diatribes falhadas para o ‘cabxote
dolixo da Histdria. A idela de estar sempre a comegar
tudo mostra que, de facto, nunca se sai do mesmo sitio

Contribuintes que declararam

mais de 250 mil euros subiram 21,69%
0 ndimero de agregados familkares que em 2022
registaram um total de res o brutoacima dos
250 mil euros sublu 21,69% face an ano anterior

Agregados que declararam rendimentos
brutos acima dos 250 mil euros

+21,69

A Abrir

Bloquear o pais ndo é opcao

Luis Campos Ferreira Gestor

onhecido o executivo de Luls
Montenegro e reafirmadas s linhas
gerals com que pretende conduzir a sua
govemagdo - enunciadas com bastante
clareza no se
posse -, as pe
tribuidas 4 frente de toda a gente. Esta é uma
partida que val ser jogada a trés maos, em
que cada um seri responsivel nio s6 pelo
destino das suas pegas, mas também pelo
ino do proprio jogo. Um jogo que
do até ao fim, mas
acabar a qualquer momen:
to, basta que alguém atire o tabuleiro pelos
ares. A ver vamos,

Onovo govemno tem um cademo de encar
g0s extenso, pesado e exigente pela frente.
Mesmo que ndo houvesse mais nada para
fazer, bastaria 0 que ha para recuperar ao ni
das fungdes essenciais do Estado (saide, edu
cagio, habitagdo, justica, seguranga, etc.),
pondo-o de novo a funcionar eficazmente em

Junto das
oportunidades q
oderniz
um mundo em transformagdo e para

na execugo do Plano de Recuperagioe
Resiliéncia e, se possivel. reorie
fortalecimento de uma economia mais repro
dutiva e robusta. Ora, para concretizar tudo
istondo basta haver vontade politica e compe
2. £ necessirio tempo e, mais ainda, &
preciso comprometimento com o pais e com
os portugueses. E preciso que o governo e os

Montenegro ganhou as eleigdes
também porque teve uma mensagem
de ambicdo e de esperanca

principais partidos com forga no parlamento
deem os necessérios passos no sentido de se

prol dos cidadios. para que &
seus dias ocupados. Mas
as eleigdes também porque teve uma mensa
gem de ambigdo e de es 2 mudar
um pais demasiado tempo estagnado e con-
formadao. Colocar Portugal a crescer de forma
consistente de moda a retird-lo da cauda da

Europa. Criar condiges para que os jovens

N30 tenham de emigrar e para que encontrem

1o que ¢ verd: te essen
clal para as pessoas e para o interesse do pals
Nao hi outra forma de o dizer: bloguear o
governo serd bloquear o pais. Bloquear o pais
serd prejudicar os portugueses. Afirmar isto
56 pode ser visto como uma chantagem por
aqueles que ndo jogam pelas regras democré
ticas ou por aqueles que tentam mudar as
regras quando n4o estao a ganhar.

FotodoDia 7

Crénica principal:
Os artigos de opinido sao
como cartas abertas onde

| » os jornalistas podem

expressar as suas ideias.
Isso ajuda a ter um debate
mais rico e interessante

Foto do dia: Um espaco dedicado a
uma fotografia no jornal onde serve

% para mostrar as imagens e que ajudam
a entender melhor as noticias

Reservas em plataformas online
na UE aumentaram 13,8%
Estadias de curta duraio na UE
reservadas através de
plataformas como
Airbnb, Booking,
Expedia ou Tripadvisor
ultrapassaramas
doanoanterior em

11dos 12 meses plataformas [ERSEEA " = =
doano online

Dormidas
a UE

678,6

Ceriménia. As F Belé da Defesa, Nuno Melo

FIG. 89 // ESTUDO DA PAGINA SUMARIO

* Todas as paginas que se seguem nao se encontra no seu tamanho real, encontra-se reduzida em 50%
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Corpo da noticia:
A noticia é introduzida
pelos créditos dos

jornalistas

Postitulo: Mostra o mais
importante da noticia

Legenda: Informa
quem é quem na
fotografia

»

Quadro ou box: O
» uso de fundo cinzento

com os filites superiores

e os tema sao vermelho

Quadros: A secdo

v
Cabeca: Identificagdo
do dia da semana

e da data da edicdo

FIG. 90 // ESTUDO DA PAGINA DUPLA DA ATUALIDADE |
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Débora Carvalho

sistema

Em 2020, aPJ apreendeu12
milhdes de euros escondidos

A

® “Temos de ver isso, porque
5 milhdes s3o nossos.” Esta fol
uma das mais gens ints tad:
sagens apanhadas pela Folkia

Stconads
em Lisbaa, que pertenciaa
Sérgio Carvalho. Nas mensa-

dades trancesas no Encrochat

.4
aligacio da rede de trdfico de
droga liderada por Ruben
Oliveira, conhecido por Xuxa',
a0 major Sérgo Carvalho, ape-
lidado de ‘Escobar brasileiro’.

Olivelra e os cumplices para
comunicar - e enviadas

A PJ, 08 Investigadores perce.
beram que 5 das 12 milhdes

encriptada utilzado por Ruben

pertenciam a‘Xuxa', que so
viria a ser detido em junho
de2022
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CAsOP) apreendeu 12 milhdes em carrinha de Sérgio Carvalho, em Lisboa # PROVA Mais de 60 mil

modo de operagdo da rede de trafico de ‘Xuxa'

Portugal. H4 muitas mensa
gens trocadas entre os dois.
a

2021

OPINIAO

Tiro e Queda
A Leia funcionar

estando colocado no
apoio a0 Corpo de Segurana
Pessoal Terdo sido jd abertas
trés investigagdes a0 que se
passou, apesar de ter sido
sequestrado em Algés e de
ter acabado por matar um
dos sequestradores dentro
da sua casa. Mas niada disto
surpreende. Nio podem
ficar ditvidas quanto aos fac-
tos, e 0s policias, tal como
qualquer cidadio, estio
sujeitos as mesmas regras.
Em primeito hugar, 08 factos
N30 OcarTeram em serviga,
pelo que nao hi regime
especial. Depols, o facto

agente da PSP que
matou um homem
durante o seu seques-
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odedoa Xuxa' em tribunal, 3 tos. E: a dimentos O ag
policial, de forma dis retirado, fa g d val | provas queas def 1o final ser
clldria, ftorizado  depor em tribunal. tam, por atuou de acordo com a Lel
asar para trabalhar pr I de audiéncias. obtida de forma tlegal 3o porque é Policia

v
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Iniciativa CM

@ Para celebrar 0s 50 anos o
25 de Abril, o CM oferece aos.
leitoces ‘O Grande Livro da
Revolugao', com fotografias e
documentos inéditos, repleto
deautocolantes e gravuras,
<om todos 0s parmenores
do Dia da Liberdade, Atraves
dearquivos histdricos e
documentos surpreendentes,
como o mapa original com 05
apontamentos dos movimen-
tos militares, conta-se de
forma cronalégica as horas
ecisvas. Nio perca, a partir
de 6 de abril. o1

T0DOS 08
DIAS APARTIR
DE SABADO

CELEBRAGAO CM oferece aos leitores uma obra histérica. Um livro com fotografias e documentos inéditos do Dia da Liberdade

.
dia 25 de abril de 1974, em
Arrolos, Lisboa, mesmo no

Nasdl de cesariana e a minha
mie passou mal com a anes-

| auge do

tesia. Qu
tocid

sablaoq

gar porqu

0s

milltares s6 deixavam passar
asambulincias e 3o havia

€ravos a quem nascia, Ficou
muito confusa”, conta.

devida. Foi paraa Ch

Lista d

| receba folhas de

6abe,

colar nas péginas
| do’Grande Livro
Revolucio'

uﬂ

Olivrorevela todos ' 72
o5 pormenores do g
Al r

Dia da Revolugio.
Uma obra notdvel

Fabe

Babr,

9abe.

10abr,
1abr,
12abr.
13 abe
14 abr
15abe
1630,
1abr.
18abr,
190,

v
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Crédito: O crédito fotografico
deve ser inserido de forma
concisa e legivel, preferencial
mente préximo a imagem

Mais informacao: pode ser
chamado de “Saiba Mais”,
a cor do fundo pode variar

Publicidade: Para uma
pagina dedicada

a publicidade sobre
iniciativas do CM,

o objetivo é informar

e promover eventos,
projetos ou campanhas
que o jornal estd

a patrocionar ou apoiar.
A estrutura da pagina
deve ser clara e atraente
para captar a atencédo
do leitor e transmitir

a mensagem de forma
eficaz
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Cabeca: Indicacao
do tema da secdo

Numero da Pagina:

A

Antetitulo com tema: Hd uma
grande interacdo entre os
grandes titulos sobre as fotos de
abertura de artigos

A

Cabeca: Identificagdo
do dia da semana
e da data da edicao

20 Especial
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Especial 21

XXIV\H Governo ConstitucionahH

TR

_“ ;

ovo portugubsse roveem) £ —————
Diogo Carreira st idemla. m’« B MINISTRA DA JUSTICA

® Como primero ato oficlal, o VAI COMECARA

Governo de Luis Montenegro PARTIDOS SOBRE LUTA
substitulu o simbolo oficial “0 | que custou 74 mil euros. ANTICORRUPGAO

logotipo valta a ter a esfera No primeiro dia em plerhs m)

disse 30 subir as escadas da E
porta pencipal. Coubeaoniovo 4
ministro da Presidéncia anun- 2
ciar as conclustes e apontouo | sa)
primeiro dossié incompleto, sl
“Nem o edificio nem o proces- i
s0 de transferéncia para a urf
Calxa Geral de Depositos @

ammilar, com escudo, quinase | fungoes, Luis Montenegro the-

gou
depois das oito da manh3. fia
'm0 direita, uma pasta, nol
brao esquerdo, um sem:
nimero de dossiis ¢ a prc
de multo trabatho “fara
© primeiro [dia] e seguinte]"

2 00 final do pri
meir Conselho de Ministros
doXXIV Govemo

itucional Leiio Amaro

que a“identidade, { cultura e o

Ho aqui fem S30 Bento]. A
|2 onde foi realizado na

w .

comeqa por apagar si

LOGOTIPO Imagem oficial foi alterafla, poucos meses depois de Antdnio Costa ter criado logo novo ¢

f(f

:3::40):)8 (o
PORTUGUESA

Conselho de ministros

Equipa. Todos

NOTA EDITORIAL

Pacto contra
a corrupcao

proposta de Luis
Montenegro para
um acordo de regi

de
rando que Portugal nio
tem um grave problema de
corupgaa, FE melbor partir
daprinciplo de que hs um
real problema e que o
Chega ocupou um espago

O mals Importante esta
no reforgo de meios
técnicos e humanos
deixado livre por PS ¢ PSD.
Para combaler a cormupeio
ha

der atoda o sistema o
pragmatisme que levou
Antsinio Costa a reforcar a
PI em meios técnicos e
humanos. £ precisa levar
esse espirito ao Ministério
Publico ¢ aos |uizes. per
guntando-lhes o que prect
sam para funcionar melhor
@ mals depressa. Criar con

ArqUIVAMENtos ou senten
lidas e rapidas,
tmais dos meios.

m em condicoes

“pelap

el ava

oma | tade de didlogo de um

Pedro Nuno fala numa “chantag
sobre o PS” e “vitimiza¢dao” da

danca de ministérios para a umilde”, mas doi e0 geraldoPS :
e do banco publico. "0 2 critica: “N. s Lisboa, Pedro Nuno Sai
nsetho de Ministros é reall-  curiosa que nas sefa pedido, ter feito “chantagem™e “viti- | considerou que Luls

mizagio” no discurso de toma-
da de posse do XXIV Governo
c

ati assumido, uma facilidfde
‘em realizar coisas, solugofs

Montenegro fez “um di
sem ambicio, sem visag.

nana passada ndo estd medidas, que Poru
ponibilidade do Governo, é 1 lizadas. Se dram wma -0 que nds assistimd
hasala de trabalho da CGD",  assim tao simples, porquelnso " ontem, ai

licou. O Governo comegou  foram feitas?” Em conferéncla de Impren- | muitos da I

| discorda”, sustentou, acres

¢ sicio, nos votaremosa favor

que o interpretamos da
mesma maneira, fol um desa-
fio e uma chantagem sobre o
PS, como se o PS estivesse
obrigado a viabiizar um
Governo que tem um progra-
ma, ou que quer implementar

que de uma refor
£ & melhor que Isso acor
tega num quadro de con
sensos do que de combate
politico, que transtorme
propria corrupcio numa
arma ue
toxdas atinge, como estd a
acontecer em Espanha
Portanto, sim. é verdade.
qui, Luis Montenegro

centando que *o PS serd opo-

daquilo cancordamos e contra

quilo gy comegou multo bem.

v

Fotografia: Destaque
do tema da noticia

Corpo da noticia:
A noticia é

introduzida pelos
créditos dos
jornalistas

-

v

Titulo principal: Titulo
com maior destaque
na pagina
Apoio: Pequeno texto que
complementa as informagdes

dadas aos leitores no corpo
da noticia
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Legenda: Informa

quem é quem
na fotografia




Infografia: Ajudam os
leitores a entender
melhor as noticias,
mostrando

as informacoes

de um jeito mais facil
e bonito. Neste caso,
integrada na fotografia
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Sociedade

no Artico

MARINHA

‘Arpao’ portugues a caca
e navios russos no gelo

NATO Missdo para dissuadir homens de Putin, evitar o mapeamento do fundo do mar e que localizacio
exata dos cabos submarinos chegue a Moscovo ¢ MAR Submarino debaixo de gelo pela primeira vez

Miguel Balanca

® O submarino portugués
‘Arpao’ partiu ontem da base
naval no Alfeite, em Almada
& caga de navios-espides rus
508, 4 norte dos Aqores, O
objetivo da missao, no sefo da
¢ dissuadir 0s homens
de Putin, evitar o mapeamento
do fundo do mar e quea locall
7agio exata dos cabos subma
rinos chegue a Moscovo.

0 pals que ndo pertence &
NATO € com quem temos um
diferenda, quer na Allanga
Atlintica querna Unido
Europela, estd perfeitamente
identificado e ¢ a Federagdo
Russa, Tem uma atividade
permanente o Atldntico,
Norte @ Central, & tem apare
cido na nossa drea maritima®,
dizao CM o comandante da
esquadrilha de Subsuperficie
da Marinha, Uma demonstra-

que a drea maritima ¢
superior ao territério
terrestre portugués

o de forca para que o “opo
sitor acredite que, no dia em
que decidir intervir com a

navegagdo mercante, com 0

SAIBA MAIS

SUBMARINO 'LIGA DOS CAMPEOES'

PORTUGAL FECHAPORTA A

cabos submarinos, com a
nossa drea maritima, as colsas
podem correr-lhe muito mal"
Batista Pereira avisa que “os
submarinos s10 uma arma
tal maneira destrutiva que o
objetivo ndo é utllizi-dos. O
objetivo é dar uma mensagem
clara a0 opositor que tem
multo a perder se quiser Inter
ferir com esta capacidade que
portuguesa’

A 'Operagao Brilliant Shield'
(Escudo Brilhante) estende-se
a0 Artico, na primelra vez que
um submarino portugués
navega debaixo do gelo, numa

A participagio nesta missdo da NATO, com pas-
sagem por portos na Gronelindia ¢ Canads, 4
conta da capacidade da Marinha, que a colocana
“Liga dos Campedes dos submarinos”, em pes-
soal e melos capazes, destaca Batista Pereira.

0 ‘Arpio val operar “de forma invisivel" na
falha territorlal entre Groneldndia, Istindia e
Reino Unido. € a porta do Atlintico para navios
invasores, de paises que ndo fazem parte da
NATO, que desaguam a norte dos Agores.

aglo com desafios técnicos
acrescidos e que prova que a
Marinha “tem equipas multo
capazes”, O 36 militares a
bordo (duas mulheres) regres
sam a 19 de Junho.

OPINIAO
Impressao

Rodriguinhos

altam poucos dias
bragao d

25 de Abril. Desse dia

que trazla dentro de si

todos 0s sonhos por
construiz: O tempo de
enfrentar os grandes desa
fios que a Historia, tantas
vezes adiada, nos impunha,
aproveltando, como canta
va 0 Sérgio Godinho,
Liberdade que estava a pas:
sar por aqui. Quando a par
tir de entdo nos conhece:
mos, percebemos que um
dos problemas mais agudos
era o analfabetismo, o vazio
que resultava do ndo sTBer
ler nem escrever. A organt
zagio do pensamento
baseava-se na mals pobre
experléncia existencial em
que viviamas, recusando a
complexidade, incapaz de a
decifrar. Alfabetizar nio é
uma obra fechada. £, ape-
rilhar do caminho
que nos leva a patamares

es de Cultura e

A Cultura ¢ o ultimo dos
ministérios, quando
deverlaser o primelro

conhecimento, £ das mals
importantes tarefas realiza
das nos ultimos cinquenta
anos. Entustasmo, cora.

gem, empenho produziram
essamagla. Porém, dado
esse grande passo Ji nio
houve forga nem engenho
para sermos um Pais culto
A lliteracia instalou-se, o
poder politico temeu a
abundincla das searas de
vigllindia eritica e ele pr
prio se tomou mediocre.
Ndo é por acaso que nas
precedénclas dos governos
a Cultura sefa o dltimo dos
ministérios, quando deve
rlaser o primeiro.
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Fotografia: A fotografia de um

|, jornal é como um cartaz:ela

anuncia a noticia e nos convida
aler

Cronica: A se¢do de opinido
deve ser uma identidade visual
prépria, com o objetivo de
diferenciar os textos de opinido
dos conteudos

do jornal e facilitar

a navegagao com o leitor
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Fotografia: Na auséncia de
fotografia ou para representar
algo de forma especifica
utiliza-se uma fotografia
genérica

Cabeca
abertura da
secao: Indicagao
dotema
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MOSTRA IRS DE 2022

Famili

Precos subiram
1,27% antes da
isengio doIVA

® Oanuncio do IVA Zero levou
aumaumento 1,27% no prego

dos produtos alimentares
abrangidos. A conclusdo ¢ de

CONREIO  QuINTA FEIRA, 04 ABRIL 2024

25
Mundo

TIROTEIO NA FINLANDIA:
Atirador era
vitima de bullying

® O adolescente de 12 anos

que matou um colega e ferlu
mais duas meninas da mesma
idadenuma escolada

Fintind, na terga-feira, sofria

umestisdo doBancode de bullying e esse poders ter
Portugal, que detetou “um sidoo motivo que olevou a
ajustamento antecipado” dos realizar 0 ataque, avanca a
pregos antes da entrad em Imprensalocal. As autoridades
: vigor damedida de alivio 3s dizem que 4 tém uma “idela
ESTATISTICAS familias, sobretudo as mais preliminas” sobre as motiva-
Andlise do Fisca atingldas pela inflagio. No GBes, mas recusaram adiantar
revelaque entanto, a partir do momento mais pormenores. O menor
45409 - Tu.- g, em que os produtos passaram ‘estd ao cuidado dos servigos
hd5409 agregado 3n aestar isentos de IVA - 2 18 de sodals, uma vez que na
familiares que abril de 2023 - a descida fol Finldndia uma criana ndo
recebem mais repercutida ao consumidor. pode ficar sob custédia policlal
He050 11 Segundo os trés autores do
o Mij eurgs: ‘estudo, a medida que ficou
DESPESA conhecida como IVA Zero con-
Residentes tribubu para uma redugio da
R i inflagio em 0,7 pontos percen-
ndo habituais tuais, A redugio esteve em
beneficiaram vigor durante nove meses e fof
em 2022 mais aplicadaa 46 alimentos.
demetade ~
domontante 8 | Cambios s
total
Valores emetaso €| Homen
Dolar (EuA) 16783 Ao A Vit
Uben (Reno Urkdo) 055713
raram 2,5 mil milhoes de — 0 niimero de agre Framco (Suia)_ 09752
Raquel Oliveira curos em 2022, segundoo  CERCADES,8MILHOES | gadas que entregaram d Reai (Beasd) sam Breves
® Onimero deagregados | dossié estatistico de [RS2020-  DEFAMILIAS ragao da RS faceaoanoante- | pon(eiN-—— 00
famik = 20 ENTREGARAM A ior, num total de 5.8 milhoes ipio) 5 i
acima de 250 mi euros em Fmcontrapartida. quase  DECLARAGAO DEIRS de famlas. ExcunoCabo Verde) 110 26¢ TRUMP “IMIGRANTES
2022 fixou-se em 5409, mais | 33% dos agregados dechira- Naanalise eita,a AT conclui |~ Dolr(Monghong) 8451 AE A0 SAO ANIMAIS"
964 doquenoanoanterior | ram até 10 mil euros,oque a benefi- | ——uver BALANCO b porque hd dezenas de pessoas nos escombros O ex-Presidente Donald Trump
do dobro das faml millas que. paraspojos | Por outro lada 89.96%do | clos flscais 3 despesa NG | ean(hep. B Chiw) 78021 + AJUDA Presidente e Taiwan visitou a regiio mais afetada e prometeu apoio As vitimas e A reconstrucio  voltouontem a atacar osimi-
q sociais a naquele Coron (. Crecs) 25352 grantes ilegais durante um
patamar de rendimentosem | declaragio. Se se alargar a casados ou unidos defacto | euros (13,35% do IRS Hquida Sorm(Dimmrcs) 74588 comiclono Michigan, afieman-
2016 que tuchil, por Sxemmplo, | Acdllée, veittica se que 77% | optam do) SEIX 2968 te sentido 1o Japao, China ¢ das zonas mals afetadas,e | do 4 "o
at ~ das zonas mals afetadas que sio “animais” e “nio
P ! Postogalos | tawnd 10.08% flesn abeangl | ((faen ac Regiom e Recidantas | [ 4500 il 10575 Ao Fllipinas, Ocorreu pelas China prometeu apoio nos trabalhos | 30 humanos”.
de bancos encontram nos trés primelros  dos pelo regime da tributagio | Nao Habituals (estrangeiros i) 9sss @ Pelo mencs nove pessoas | 0800 (01h00 em Lisboa), ST | e socorro & de reconstracsa
i orvoga) ass
K dersrribsminyanll bamrr by s i ks | v e % . = de 900 fica o situado a Zhonan® Willam Lai anunciou. ainda, | FRANGA EX-PM PHILIPPE
nostram que | apenas 20,64% 224 ey Rublo (Rssh ram feridas nasequénciade | cerca de 18 quilémetros da Takhunge 4 jue 0 Governo fa transferiu INVESTIGADO
um sismo de magnitude 7.4 | cidade de Hualien, ¢ ol segul 300 milboes de délaresde | Apolicla francesa realizou
na escala de Richter que aba- | do de muitas réplicas. Tabwan Taiwan, cerca de 8,69 ontem buscas no gabinete do
BOLSAFSI Tridices loua flha do Taiwan na Dezenas de estradas foram . iho . para as . atual
SAES drugada d ) tad: 1 Tainan autoridades de Hualien. Ji 0 | presidente da CAmara de Le
= e o [ Bex3s nimero de vitimas aindaé | terras, milhares de casas fica- sranrionn | presidente d: d Havre,
L — O30 e Tige au ““'-‘" M o T provisorio e deverd aumentar, | ram sem eletricidade e as Taipé declarou o nivel dois do | peitas de corrupgo.
MotEngl 4 483 05 Semapa S15220 1M B N0 uma vez que as autoridades | ligades aéreas e ferrovidrias centro de resposta a desastres
Navigatar va0ss  als  somae iogaa 147 pax CcAc-40 acreditam que hd dezenas de | chegaram a ser suspensas. na capi pos- | MEXICOC
= oo % | omge B pessoas soterradas. No terreno, as equipas de res sivels novas réplicas Talwan | ASSASSINADA
b — R &: 008 | Wekapies S0 .;11. 183600 8183 um i laps gate PYRSTYT ol a magnitude do fica no chamado ‘clrculo de i did:
Emis — w4 00 o 210414 | Yopma ot 500 00 naquele que j4 ¢ considerado | busca por sobreviventes nos | TR ] fogo doPacifico’, umadas | Movimento de Regeneracio
15 8% i SERTIAS | A = AR S 1 SRR i A | oo Seiaeieiasdriass “omals forte sismoem 25 | escombros de edificlos & Talwan e fol santido d dadk Nacional

anos” na ilha, segundo o
y d

tunels. O Presidente eleito e
atual dente de

Ce
‘Taiwan. O abalo fol igualmen-

Talwan visitou Huallen, uma

nos paises vizinhos

mica do Mundo. Em 1999, um
abalo de magnitude 73

pais de Celaya, no México, fol
ontem assassinada a tiro no

matou 2400

Infografia: Ajudam os leitores
a entender melhor este tipo
de informacgdo de um jeito
mais facil e eficiente

FIG. 95 // ESTUDO SOBRE A PAGINA DUPLA DA ABERTURA
DA SEGAO ECONOMIA E MUNDO
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Breves Mundo: Noticias
curtas sobre o que esta
acontecendo no mundo



Cabeca abertura da segéo:
Indicagao do tema
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—Desporto

RENOUACAO DE CRED

Pormenores

TROCA OPCAO VALIDA

Breves

ARMANDO COSTA

a comega por pro-
ppor uma operagio de troca. Armando Costa, antigo
Quen tem obrigagdes de jogador do Sp. Braga que
2021-2024 pode trocar contribuiu para a conquista
, por novos titulos 2024- daTaga de Portugal de
2027, recebendo os juros 1966, morreu ontem aos 92
CONTAS SAD encarnada langa novo empréstimo obrigacionista para aque tinha direito & data. anos. “Um exemplo de dedi-
substituir o que vence em julho, com a taxa de juro a subir de 4% para 5,1% akoeconprmia’,
VALOR Emissio comega nos 35 milhdes, mas pode A N 5
atrocasera
feita uma nova emissio, de COP ESPERANCA
e | CEIET LTI | somar128 M€ doscustosda | forma aatingiros 35 M € EM “MELHORIAS"
: ATE AOS 50 MILHOES. P Asonds: Cipresdants do Canith
0 Benfica langou ontem ~ ] rd feita doind Olimpico,
um novo empréstimo obri- | menetdbbieettalld | publicidade e taxasa CMVM). | ca que esse valor, e até Constantino, disse ter espe-
gacionista (EO), confirman- | LAARAN AL 2] Omontante desta despesa | mesmo 0s 50 M €, serio ranca de que 0 Govemo de
do a informagao avangada poderd ser superiorse aSAD | facilment i Luis
peloCMa24demarcode | sobedos 4% que estavamem | encarnadadecidiraté dia17 | nos primeiros dias, “algumas alteracdes, algu-
que estavaa ser preparada | vigor para 0s5,1% agora ofe- | destemés - dois dias antes do mas melhorias” no despor-
uma emissio de divida. As | recidos. 0s35M € pedidos | término da emissso - aumen- | RISCOS UEFAENAO SO to, ambicionando maior
4guias pedem 35 milhdes de | em2021 implicavam gastar | taro valor pedida. As dguias, | A das emis peso politico d
euros, precisamente o valor | 14M €emjurasporanoe | sabeo CM, poderan aprovel
do EO 2021-2024, queter- | nestanova emissio adespesa | taro facto de terem obtido o Benfica reconhece MUNDIAL 2030
mina a 28 de julho. sobeparal785M € Eum | uma taxade juromaisbaixa | paraa suaatividade CORRUPCAO
Esta renovagao de crédito | lextrade385mil | do que 0s 575% suportadk orisco defalhara 0Governa espanhol des-
val custar, pelo menos, mais | euras, que d 1155M €para | no crédito felto em 2023 para | Champlons, por ndo rece- cartou ontem que o proces-
243M€ a validade dq é st P dest ber os prémios e na valori- 50 judicial relacionado com
dos. Isto porque a taxa de Juro | A este valor hd ainda que anoatd a0s SOME. zagdo de jogadores. suspeitas de corrupglo na

Superada fasquia dos 300 mil sécios

b No prospeto do

| ma quea 31de dezembro
de 2023 tinha 317 417
fados. £

\\ empréstimo obriga-
SN
. reveladoao

mercado, o
Benfica

de 12,85%, sustentado em
mais 36 152 sdcios, no
espago de um ano.
Segundo as dguias, quase

106 mil associados sio
efetivos e quase 103
mil eram corres-
pondentes. Mais

de 68 mil

eram juve-

nisou

i infan-

tis.

federagdo de futebol ponha
emriscoa organizacio do
Mundial 2030 por Espanha,
Portugal e Marrocos.

GETAFE RACISMO
FECHA ESTADIO

O Comité Disciplinar da
federagao espanhola orde-
noua interdicio parcial do
estidio do Getafe na
sequéncia deinsultos racis-
tasa Acufia (chamaram-lhe
macaco) ea Quique Flores
(apelidado de cigano) no
jogo com o Sevilha (0-1).

TURQUIA SEIS JOGOS
APORTA FECHADA

0 Trabzonspor foi punido
com seisjogos i

fechada na sequéncia da
batalha campal que ocorreu
hd duas semanas, na rece-

o ao Fenerbahce (3-2).

TOTTENHAM
PROCURA INVESTIDOR
O Tottenham registou per-
das de 101M € frutodo
investimento “significativo
€ continuo” na equipa de
futebol. Os spurs procuram
agora um investidor.

Titulo desportivo: Como
— podemos observar os titulos do
desporto

FIG. 96 // ESTUDO ABERTURA SEGAO DESPORTO
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Perto de si: Para incentivar
os leitores a participar

na edicao do jornal com

os acontecimentos locais
A
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Meteorologia: Tudo sobre 3

o tempo nos préximos dias: Passatempos: Secdo pensada

sol, chuva e vento para entreter e desafiar os
leitores

A

30

QUINTA FEIRA 04 A 2024 CONREID

Correio do Lejitor / Agenda

O Leitor A Noticla A Explicagio

Vasco Cinema ‘Galola Deurad:

m  Hordrio Filme em exibiglo

Orlando exibigho numa agso organtza-  amanhi, pefas 20h00,
Colmbra da pela Secclo de Cantanhede 1o Parque do Hospital
da Cineclub Baimada, de Cantanhede, 30 ar Ivre.
Joana Animals A Junta de Freguesia  Destinatirio ‘Passeamos o
Salvador de Campo de Ourique dispde  seu cio’ visa apolar pessoas
Lisboa doum servico de apolo a quem  com dificuldades de mobilida
tem animals de companhia. de. permanentes ou pontuals,

Associagho  Didivas Recolla érealizads  Agho Posto na Rua Principal

deDadores  na sede da Associagio de de Mogofores com ohorirlo
Mogofores  Dadoves de Mogofores, deatendimento das 15h30
o concelho de Anada. 45 19h30 desta quinta-feira.

Férum Online
Servigo militar obrigatério
om Portugal

E ha munigdes para
tiros? Er

TABUA

André Albino
Caminho degradado
® Veja-se 0 estado em que se encontrd o aces
504 minha casa, na freguesia de Mid A multos val fazer-lhes

bem. Enquanto estive
Anténlo da Costa

militar estaremos
vontade cd fora

Pauko ilvito

Boa sorte a0 lidarem

Jovens aptos! Val ser
Interessante!

Pauka Grij6.

NIRANDA DO DOURO Para ambos os sexos,

Palco em Tris-os-Montgs © que os nossos filhos
©0 Summer CEmp - escola de Represntacio  raprasontem o Pafs,

da Comissio Europela - ¢ de 283 I1defagostD. i oeca o aras,

Filomena Andrade Branca Santos

rem a cumprir o servigo

B

Ohtimas Notiias &

mjonal pt
e Pch

Tel 210494994

CORREID  QUINTA FEIRA 04 ABRIL 2024 31
Passatempos ...
Tempo Horéscopo G
daMaya . Sudoku visa
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8|2 5
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marviagia Letra em Falta
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val agy

] BALANCA /09 a21/10
780 Pode
i
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Iy

WUFERG | ST

Sol

o7 2

ic30de um bispe, um
ica e 1 gue ne -
iada. 12 Metsl preciaso do <or r T 1
o Fisgar comarpia. 13. s
perferia.in

agu igrift
14, Diz sedos nervos dosimpatico e parassimpdtico. 14
Quarto minguante e

Marés

Descubra as 6 diferencas

Lelxbes
2

AQUARO 2/3 19/
A mani

oy PEES n/Ra
A 52 questies
s o aton Poe
embura

Que ten bastante dade:

s[eT[aE-

Pessca mukn estlpica (15 )

Palavras Cruzadas
(ZOMTALS. 1.

v

Contetdo: A secdo

é destinada a participacado
ativa dos leitores,
permitindo o envio

das cartas e fotos

Hordscopo: Saiba quais
os desafios e as oportunidades
do dia para o seu signo

Agenda, Sol, Lua e Marés:

Saiba tudo sobre o dia: quanto
tempo faz sol, qual a fase
da lua e como esta a maré

FIG. 97 // ESTUDO DA PAGINA DUPLA CORREIO LEITOR/AGENDA
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171




Cabeca abertura da

secao: Indicagdo
do tema

O Processo de Paginacdo de Revistas e Jornais no Grupo Medialivre
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“S6 fiz este filme po“fque'
& do Polanski?..

\ . <
ESTREIA Joaquimde Almeudatrabalnoupeh primeiravezcomo polemlm realizador -~
franco-polaco, mas confessa ter ficado confuso com o guido. 'O Hotel Palace'chega hoje as salas

©'Hotel Palace' é

‘O Hotel

John Cleese

Almeida, aquina pele de um

COAREID

OPINIAO

Blog

Frandsco
José Viegas
Escritar

4de chegarum
mundo em que ndo
saberemos se a pessoa
que estamos a ver ao
espelho somos nds ou
uma representagao de nés
que alguém construiu atra-
wvés de um computador trei-
nado para o efeito, Quando
apareceram as primeiras
novidades sobre a massifica
Gao da Inteligéncia Artificial
(AI),aimprensa tratou o
assunto como um ‘gadget' -
uma curiosidade tecnologica
que todos poderiamos mane-
Jar e que nos divertiria bas-
tante. Em novembro, alguns
das nomes mais importantes

Dupeta Fata Palace, novo eaponiadopor | FILMETEMCENARIO  cirugaoplistien oD Lima. |~ o FEADSoPte
@ AoPalace Hotel, castelo  muitos como o Gltimo) filme ~ NUMHOTELDOSALPES,  Oator revela ter “gostado il W""’
extraordinirio de atmosfera  do polémico Roman Polanski,  EM1999. CRITICAS muto” de trabalhar com PN lache por
gtica nos Alpes suicos,con-  de90anos, chegahojeds  SAO ARRASADORAS Polanski, apesar de ter hesita- o
vergem os obscenamente salas de cinema portuguesas, do na hora de aceitar o convi- oz ek
ricos de todoo Mundo paraa  depois de ter estreado no Do elenco fazem parte tedoproprio realizador. "Lio | Samos Rodpes
festa de Ano Novo de 2000, Festival de Cinema de Veneza  nomes como Fanny Ardant, guldo e era estranho e confu-
A 31 de dezembro, Hansueli e colecionar reagdes negati- John Cleese, Mickey Rourke 0. S6 fiz este filme porque & da Al al P facto
(interpretado por Oliver vas da critica especializada, e o portugués Joaquim de do Polanskl.” de estarmos prestes a chegar
Masucci), o dedicado gerente, a AGI (Artificial General
inspeciona o pessoal com — Intelligence), o momentoem
Pt o OUTRAS ESTREIAS Py i o
se aproxima a aurora do novo ‘fungoes cognitivas huma-
milénio, o ambiente é tenso, ‘HOMEM MACACO" ‘MILLER'S GIRL ‘EUREKA" nas', mas o caso acabou dilui-
bre o Bug protago- - AFAVORITA' Luisa Cruz Chiara d
do Milénio e o caos financeiro filme de ag: U ‘theiler”erstico soby i salsdo Sam-Al :
que ele trard. Por bafxo da ondeinterpretaum homem  uma ovem (Jenna Ortega) que daOpenal e do Chat GPT.0
superticecvilzada, as histo- b (Martin | sobre a violéncia colonial ladomais negodaAléosm
rias de cada grentajomada de vinganga. capricho. infligida aos indi Tado mais di
vida a uma comédia nlvsurdn. maquina que imita a nossa
Vo2, manipulaa nossa ima-
gem, despe-nos ou coloca:
CABO VERDE MUSICA -nas numa cidade onde
nunca estivemos, escreve
l“iz (ara(ol Iemma San Amadora Jazz pornés, apodera-se da nossa
regressaemmalo  aima lsto dioassim. scaa
velharia. Mas é um desafio.
° passada segun- | Cultura ldo Lob © 0 Amadora Jazz voita em
da-feira, macidadedaPraia, o Quarteto Ano Noboe, logo malo, para a 12.% edic3o, com
em Cabo Verde,a10.2 edicio  a seguir, o portugués Luiz um cartaz que assinala o cen- LIVROS 50 ANOS (7).
do Atlantic Music Expo. No Caracol, que apresentouao tendrio de Luis Villas-Boas Estelivramudaa vidade José
AuditérioNaclonal, aplatela  piiblico 0 seumals recente dos50anos go eados!
fol presenteada com a atuagdo  disco, ‘Ao Vivo no Namouche'. . do25de Abril. Este ano, o fes- ‘Memorial do Convento'
da recém-criada Academia A finalizar o concerto, pmu- . tival decorre de 9212 e divi- (1982) ndo é sé romance
Cesiria Evora. Na quarta-feira, = gonizou i de-se entre o Cineteatro D. histsrico: nele, com Blimunda,
gemasaraT I k ! JodoV, Auditériode Alfornelos | anossalinguatransforma-se
aabrir a festa no Palicio da audiéncia a cantar ‘One Love' Luiz Caracol em concerto e Recreios da Amadora. numdeménio barroco.
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» Cabeca de cartaz: Para
destacar um filme em cartaz,

é importante apresentar

as informagoes de forma clara e
atraente, capturando

a atencgao dos leitores



Cabeca abertura da
secao: Indicagao do tema

O Processo de Paginacdo de Revistas e Jornais no Grupo Medialivre

Antetitulo com fundo: Para realgar
uma noticia com um antetitulo em
destaque, é fundamental empregar

um design visualmente marcante e
positivo, capaz de atrai a atengao do
leitor e comunicar a relevéncia da
informacédo de maneira clara e eficaz

Cabeca abertura da

—P»  secao: O design nesta
secéo € mais arrojada,
mais livre

Televisao&Media

LE1 DOS MERCADOS DIGITAIS

tegnnlogicas

anova legistagio

Sonia Dins lam o mercado afastandoa
concorréneia. Neste caso, a

® Adivinham-se tempos difi- | CE rsea Apple

cels para as gigantes tecnold- | ea Alphabete: ?

gicas. A Comissio Europela | cer indevidami uas
(CE) abriu uma Investigagio 3 | proprias lojas de aplicativos
[Alphabet (dona da Google). | se a Meta esti a usar os dados

L ] [ ] —
Europa e EUA investigam
Pl uma Linha

ESCRUTINIO Apple, Alphabet,
Meta e Amazon sdo alvo dos
primeiros inquéritos desde que
entrou em vigor, no inicio de marco,

CONCLUSAO Bruxelas
espera finalizar processo
no espago deumano

APPLE FOI CONSIDERA A
MARCA MAIS PODEROSA
DO MUNDO. VALE CERCA
DE 480 MIL MILHOES €

téncia. J4 Thierry Breton,
d

IMeta (detentora do Facebook | p dos utilizad:
le Instagram) e Apple, naquele | fins publicitirios™
Jaue é o primeiro processo no “Decidimos investigar

imbito da Lel dos Mereados | estas suspeftas de n3o confor-
Digitals. que entrou em vigor | midade [com a lei]. E A medi

7 de margo. Segundo o da que descobrimos outros
Financial Times’, “as investi- | problemas iremos enfrents
Jeactes visam combater o Ios também”, garantiu
[dominio dos chamados ‘guar- | Margrethe Vestager, comissa-
Kioes digitais™, que contro- | ria europeia para a concor

Mercado Interno, disse nao
estar “convencido de que as
solu 1 Alphabet, Apple
© Meta respeitem as suas
obrigagées por um espago
digital mais Justo e aberto
205 cidadios e empresas
europelas”.

Apar destas investigagoes

QUINTA-FEIRA, 04 ABsiL 2024 COMREID

CORMEID  cumma FeiRA, 04 ABRIL 2024 35

OPINIAO

Democracia

com qualidade

erigor )
==

vt~

i

funcionamento das
instituigoes demo-
ariticas no pode
estar condicionado

por caprichas ¢ por
birras que afectam e poem
em causa quem tenta viver
ademocracia com qualida
de erigor, ndo contando
com quem tenta chegar 30
poder, independentemente
dalegtimidade assegurada
pelas votos e faz, do popu:
lismo uma prtica de dis
Tupg3o e descontinuidade
que muito prejudica as
instituigdes e a populagao

Vidas

RELACAO
ASSUMIDA

CUMPLICIDADE Atrize jogador
apanhados no aeroporto de Lisboa

Carolina Salgado
@ inés Aguiar ¢ Viktor
Gybkeres, ambos de
25 anos, foram vis-
108 juntos no aero-
porto de Lisboa,a
26 de margo,

1do & revista
“TvMais', a modelo
estava na zona de che-
gadas do aeroparto, onde
recebeu o amada, que vinha
de viagem depois dos com

em geral. promissos com a selegio da
Suécia. A atriz assistiu
da CE, que deverao estar mesmo a virios pedidos de
concluidas no esp um Portugal, fas que g tirar foto-
ano, também nos Estados. da Republica, enfrentou grafias com o craque do
i tes Sporting Depols, ¢ enquanto
se diriglam para o parque de
Seh traram
acusa a Apple - que foi consi ninguém na vida democra se bastante préximos e com
derada amarca malspodero-  tica pode renunciar &3 que grande cumplicidade.
sa do Mundo, avaliada em envolve a educagio e a cre- Recorde-se que a noticla
cerca idade d d da relagao de Viktor Gyokeres
euros - € a Google de praticas rios. Portugal, mesmo nos & 1Inés Agular 4 tinha sido
anticoncorrencials. No caso anos da Repuiblica, enfren avangada pelo Correlo da
da primeira, de utilizar meios tou actos de instabilidade Manh no inicio do ano,
llegats para impedir que os politica e de confrontagio quando fol notbria uma troca
consumidores troquem o verbal e ideoldgica que de ‘likes’ no Instagram.
IPhone por aparethos da foram abrindo as portas &
concorrbneta ditadura que chegou em 28

de maio de 1926, conduzida

Top Canals Share

O™ Bgeme 663 124 CWNP 21
Josic  primers il 603 210 sCH 19
T p— 598 103 WP (%

FILIPE CAETANO
Jornalista candidato
pelo partido Livre

® Filipe Caetano, ex-jornaista
daTV1e da CNN Portugal, &
candidato ks primirias do par-
tido Livre para as eleicbes
europeias de 2024. Nos ulti-
mos meses, o jomalista de 46
anos trabathou temas euro-
peus e esteve em territdrio

de guerra,na Ucrdnla.

pelos militares, postos 3
prova petal Grande Guerra

Aqul, os militares fze-
ram Abril hi 50 anos @
agora batem.se para ver
cumpr 0s principios e os
valores democriticos, sem
o caudithismo de lideran-
cas insensatas que tudo
apostam na violéncia
conceptual e verbal
Precisamos da democracia,
com a qualidade e o rigor
que hi meio século o 25 de
Abril anunciou e

CiOoS

Tam un resgostan

E importante
desligar-se dos negocios,
mas nunca do Negocios.
pmndalabibeboic st ol

entrevistas, roportagans; arte, hstdria, gastronamia, literstus e tada o mais.
quo prokisa pars terminar bem & samana,

Circulo inicio do texto: Para
noticias secundérias seguem
uma noticia principal,

um elemento comum é usar
um antetitulo ou uma
introducao visual que ajude
a destacar o contetido
adicional onde comeca

a partir do ponto

}

Publicidade: A criagao

de anuncios para o formato

de 5 colunas por 5,9 cm

do jornal CM exige um
planeamento cuidadoso

do design, visando otimizar

a comunicagao visual e a eficacia
da mensagem publicitaria

Secao Cor-de-Rosa: Com
um design gréafico, menos
texto, mais imagem, mais
cor e visualmente
marcante, a se¢ao rosa
oferece aos leitores uma
imersdo no universo das
celebridades, apresentado
as noticias

e curiosidades de forma
atraente e dinamica
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Destaque TV: Para destacar os dois
principais destaques televisivos do dia
numa edicao do jornal, o espaco deve
ser projetado para capturar a atencédo
dos leitores e fornecer as informacgoes
essenciais sobre os eventos televisivos
mais importantes

Discurso Direto: Para

Destaque Menor: Paranuma pequenas entrevistas que

coluna com programacao s30 acompanhadas por
——» que terd menor interesse uma fotografia do
para o leitor, o objetivo entrevistado Frase do dia: Ressaltar o
é apresentar as informacgoes tipo de tratamento da
de forma clara e sucinta, sem foto, e os simbolos aspas
A sobrecarregar o espaco com A
detalhes desnecessarios A

38 QUNTA-FERA 04 ABsiL 2024 CORREID CORMEID  quinTa.FEmA. 04 ABRIL2

39
—— A fechar

eusoucm@cmjornal.pt

Cartaz TV TVI15H40 _ CMTV 21H27 [y Vaiacone

AHERDEIRA 1 2\ DOAAQUEMDOER
Ansitadeusmarapaigaadsporcomnt- | I} 0 Do Quem Doctdeojerevelaaistii
dades ciganas mas que na verdade & herdeira deRodrigo e Joo, dois rapazes de 19 anos que

de umimpério. Amulher que lhe roubou no morreram num acidente sem justificac3o. Foi T e —— 66
passado vé agora o seu futuro ameagado. Uma hé um ano e ainda ninguém poll c da Armada anal 5 gato
novela com Kelly Badley e Lourenco Ortigao cia. Com Ténia Laranjo e Diana Cardoso. o ¥ ” # eovavaliasita slie
) Recrutamento obrigatorio nao é solucao 2 que nés vamos assistir
RTP1 SIC ™I cMmMTV Novelas a0 longo dos préximos
Ha falta de militares? » Arrepende-se de ter falado meses: um Governo da
0600 Imbafrigy (= 065 s fakamd 0545 honcias 4 TVI21H3S Ha dols tipos de problemas. do servico militar obrigatério? i 5 =
1000 FaataNegrz 085 ks 0815 Maki O CACAU M st sl chasion #QR Comomiltarniome aependo | Vilimizacio, dalamen
RS eGe = (mOsimferdn 0983 NotdsO) Tiago admite | escassoz de pesscalmasForcas [T dafalar sobre cs assuntos tagio, do queixume, de
WIS HRa e eCidopames 1045 Kanta (X quePipatinha  |f Armadas. Nio é com o recruta- que implicam a defesa do pais. nao deixarem trabathar,
Lo g [ 188 e uma fixaao por  If mento obrigatéeio como se tem v No passado, quanda nso de nio deixarem fazer
W Esraa Kie - TV-EmOmadales 1S3 Grande ol a Tude it 2 ele, e estava ‘L b falado que se resolve o proble. \\ - havia na Europa uma guerra aquilo que pretendem
1505 Aesa Tt N « B30 KasO¥ SO RSERS | sempre disponi- i ma, mas hé um outro que éa J convencional de uma agressio
™ = [ W83 hoidis e farah it 1je | vel para ele, tendo as coisas comecado capacidade de mobilizar rapida- violentissima eu diria que n3o. Pédro Mino Santes,
@i = 1508 ReaSeqra = | B0 | amudar quando ela conheceu Heitor. mente a populagio para nos L 4 Mas temos de nos adaptar & seaetirio-geral doPs
1806 PRl = 1550 Dreto 0 = | spoR Jomsol v em casode neces realidade de que hi uma agres-
1869 el = 148 Nescao (cki A0let i - Wi | ter pa por q melhor Outros | s na Europa que pode pdr em
241 Uada e Jd Notdas ) s U PniS0d- | queria,isso sim, matar Cacau e langar outro tipo de solugdes. palses 4 estioa testar novas for- | causa anossa forma de estar NOTICIAS EM FECHO
e e 1465 (e T el bsflgmn | as culpas para Tiago, vingando-so £ um tema a discutir? mulas e, portanto, é umaquestio | como a concebemos hoje.
(om KascoPaimesi 6 . i ST R U0 ot et assim dele e de Justino. O poder politico e os millitares de tempo, e essenclalmente de A nossa resposta tem de ser
= 140 WAk = 185 Bfioes 1:‘;":‘1;'::: ;5“ 5 quala discutida, 12815 LEVANTAMENTOS AFETADOS
= i -~ - ) . | SIC22H10 = N
1940 B ces iy DISDSRE ML | SENHORA - 2 “npagao” noBanco CTT
= 1987 il = e s ) DOMAR %
w | a3 Bobues-fsecd L] z Jaime encontra
45 (xm = 1845 G el kot V2 gy | Mircianarece- o ® Osclientes do
0000 P B feutisn o= B0 Dwadm e Mot iste g | 530 doHotel,e | Banco CTT 56 antem
“ | 0030 Tawssh “ 0000 By bucier a8 gt T bsae g bay | Slamente-the, = puderam fazer oper
o1 0055 alia ez K (uta o 0030 kol ke d q livre do jogo. Jaime ( .5 gOesnosterminaisde 99
s 000 Bobuctes-lgago 0050 Nuedas Estes aconselha-a a continuar a frequentar as = G de Multibanco e nos -
s @0 Fssisen i Gs 0138 e daNea ote st reunides. Gscar observa-os e fica sur- canals digitais, depots
022 Wlisne g (nlomGnes | @45 Obpdoison | 013 hoidsOl .| preendido coma intimidade que parti- de dois dias com pro
08 b ke Bl o fra G5 Deiva oz e leve 0230 inestias 4 HSUARDE | Jham. Jaime estranha que Liliana ainda blemas de acesso, bancoctt
0328 Tevs 0400 Tevends B IS 800 Uga bl :;‘:I‘:_;""_’;;‘}‘“-“.",;m‘ ndo tenha chegado ao hotel, Liga-the, segundo testemunhos,
siomsenmas mas o telemével di sinal de desligado. Ao CM, fonte oficial Fonte oficial confirmou

u —— s rsismends | SICNot confimots
e e G e 70N O3 1 O N 8 RS N
Kb dkuan | Tvi23H00 mentos nc
e e 4 4 A -
FESTA informitico, que deta-  informético
iimes & Série it BN i A D s .
Filmes & Séries ahs i asmegn | EFESTA ram alguns servigos
Fitima esta temporariamente indisponiveis”. O problema
RTP3 mais sollddria t0u 03 proprios balcdes do banco, que tam
HOLLYWOOD 21H30 ellywoot 135 ST T metich ""2 ‘L‘f';'ﬂ-"’."f com Anténio, 'm ndo podiam garantir a realizagdo das opera
RUPTURA [ (s s Al h‘u“ﬂw:‘wu"-‘“ pois percebeu gdes aos clientes. O facto de colneldir com o Inf
Quando Ted Crawford U 5% Ko Bt 1004 ele estdmesmo chateadore triste. D > 10 do mibs, ou sef3, oM O pagamentn de sabirios
descobre que amul- !"'1 o 8 Antdnio diz que est farto da vida que Ténis. Joio Sousa, i & 28.% do mundo, emm e 0 pagamento de servigos, levou a um maior
her, Jennifer, estd e desc e CNNPT tem, Ji nlio aguenta Alda e Guida, o 2016), o 3! . transtorno para os client
1A BERY - . : Ope
atrak-lo,planeia o reptmry? DOk eSO & d prejuizo, o a vitori i 2018, i ios AT)

Ropoms L1 W i e 2845
e 0 958 o s (W15
b I BQ (Mt b de vende

seuassassinato...o
assassinato perfeito,

W
v para a equipa de héquei e agora ainda
ens na mercearta

Obituario I ) Cincoacusados Homem morto
et de maus-tratos  encontrado na

1955.2024 autentesem lar margem do Tejo
José Carlos Resende solcitador 0 Ministério Publico 0 cadsver de um maris-
(MP)acusou um far de Vila | cador nigeriano desapare-
vt @ Presidiu A CAmara dos (UDP). Durante 25 anos lidfrou Novade Gala, o presidess- | cldo desde 26 de marco fol
desde 2011 até b da do P! i te, a diretora e duas fun- encontrado ontem & tarde
2015, ano em fol fundada a Municipal de Viana do Casthlo. ciondrias de maus-tratos a  nas margens do Tejo,
Ordem. Foi o seu primeiro bas- | Entre outras fungges, fol pepsi- utentes. SegundooMP.  numa zona de fodo na
tonarioaté 2022. Natwraldo | dente da Associagao dois utentes foraminter-  Baixa da Banheira, no con
Porto, fixou-se em Viana do H ia dos Bombreiro) d hospital,em  celho da Moita. O resgate
Castelo depols do 25 de Abril de  Voluntirios de Viana do Cajtelo 2020, com “sinals eviden-  envolveu um total de 13
1974. Fundou a delegagiolocal | e sécio-fundador da Ridio tes
da Unidio Democratica Popular  Alto Minho. taveis A insuficiente pres- | ras, entre bom|

tagdo de cuidados’ Autoridade Maritima.

v

v Destaque Novelas: Para
resumir os episédios v
do dia de trés novelas que
passam na TV Nacional,

0 espaco no jornal deve
ser bem estruturado para
fornecer as informacoes
claras e atraentes aos
leitores

Ficha Técnica: Um espaco
para creditar os profissionais
que contribuiram para
arealizacdo do jornal,
destacando a importancia
de cada membro da equipa

Foto-legenda: E uma
maneira diferente de
destacar um facto
valorizando a imagem,
normalmente serve de
pdlo de atragédo para o
leitor

FIG. 100 // ESTUDO DA PAGINA DUPLA CARTAZ TV E A FECHAR
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—

Ultimas: As dltimas
noticias sao como

um “bénus” no jornal,
COMO as Coisas mais novas
que acontecem antes de ir
para a gréafica

—

Ultima Hora

L1SBOA
Camplice de ladrio
morto em preventiva

® Acumplice dohomem morto por
um agente da PSP em Lisboa ficou
em prisio preventiva. Est indiciada
POr roubo e sequestro, apesar de
alegar que no houve qualquer as-
salto, mas sim um encontro sexual
AP continua a investigar o caso.

LEIRIA

BURLA 'OLA MAE, OLA PAI"
Quase trés centenas de inquéritos.
relativos.a burlas em ambiente digital

Usboa '
11719 it 4
Far

g @ !

Pai traficante sai
da cadeia para abusar
sexualmente da filha

David Monteiro/Nelson Rodrigues
© Um homem, de 37 anos, foi detido pela P).no

Sy 0%

ANOXUW/N-° 16347

Tragem meéds i enfrcn 5 631

Y v

Quinta-feira, 0404.2024

Porto. par suspeitas de ter
filha de & anos. Os abusos aconteceram no més pas
1 do da cadeia, onde
entiva por tréfico

droga. Fol julgado
do

on.  ABUSOS ACONTECERAM
acasa  NOULTIMO MES.MENOR
noinicio de margo.  DENUNCIOU OS ATAQUES
Segund

Leiria, a maloria através da estratégia
“old mae, ot pai”.

ALMEIRIM

COLISAO FERE DUAS CRIANGAS

Quatro pessoas, duas delas crianas, fica-

ram ontem feridas apés uma colis3o, em

Fazendas de Almeirim, pelas 16h30. Os
hospital.

o DEQUEFOIALVO AMAE
CM. a menina terd

sido abusada mais do que uma vez. Nio aguentou
viver em siléncio 0s horrores a que o pai a submetia
© contou & mie. Presente a um juiz o homem ficou
emliberdade com obrigago de did

OPINIAD
ANTONIOCOSTA ——————
INFLUENCER Bica Curta
O Ministério
Rl Engenho e arte
do Supremo.
Tribunal de
Justia j& S
recebeu o pedido do o
ex-primeiro-ministro Ednar
Anténio Costa para ser L
ouvido omaisbreve
possivel no processo siléncio de
da b ¥
confirmou a PGR.

GONGALO C, PEREIRA
ESQUECIME]

Monarquico (integraa
AD) comentou a facto de
nio ter sido convi

sem fugas, se

de formagdo do €

E aimagem que, a0 primel

70 olhar, os 17 ministros do

Governo, inspiram é uma
t

rias s autoridades, proibigao de contactos com a
vitima, suspens3o das responsabilidades parentais
e proibicio de permanéncia na casa da familia.

O suspeito esth desempregado, antes lavava carros

VILA NOVA DE FAMALICAO
AGRESSOR CONDENADO A PRISAO
Um homem fol condenado a trés anos.

de prisio por maltratar a mulher durante
duas décadas em Famalicio. O suspeito,
de 69 anos, ambém ameagou o filho,

LIVE ® MASTERS

==
Rio Maior. Um incéndio de grandes dimensdes

donovo Governo, na
terca-feira, no Palicio
da Ajuda, em Lisboa.

JOSE ORNELAS

PAGAR A VITIMAS
Os bispos
portugueses
vao analisar

entre os dias 8 e 11, em
em Fitima. as indemniza-
Goes s vitimas de abuso
sexual naIgrefa. Também
Va0 preparar uma nota
pastoral sobre 05 50 anos
025 de Abril

WORKSHOP

TORNE-SE

UM SUPER COMUNICADOR

Paulo Otiveira (Bang Produgdes)

Domine a comunicagio com Humar, Storytelling e Improviso
&=
0]

L]

Manteve 0 “ndo é nso
Convidou, desafiou, enta
lou (¢ escolherem!) o PS
para um dialogo de respon
sabilidade, numa abertura
0 centro-esquerda que
PS representa (o, pelo
menas, devia). E elencou
priotidades. As esperadas:
satide. educagao, seguran-
¢a, demografia,

mento publico e PRR. Nio
largou a baixa de impostas.
Fol mesmo cagar em terra
sua: imigracio e
cormupgao. Quem sabe,
quem sabe. se a minoria
R0 aguca o engenhol

Tects 5.1t coma ntiga gt

FiG. 101 // ESTUDO DA ULTIMA PAGINA
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Breves: As chamadas
visuais por textos curtos
e imagens, devem ser
posicionadas em locais
de destaque no jornal

Informacao de venda:

A secdo que contém

o cédigo de barras,
numero de edicdo e a
tiragem média
desempenha um papel na
logistica e controle da
publicacdo
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Na primeira pagina do Correio da Manhd, predominam as cores preto e o amarelo. O
amarelo é uma cor quente que evocam a uma sensa¢do de urgéncia e capturam a atencao
do olho humano. O preto, por outro lado, pode proporcionar um contraste visual e uma
sensacdo de equilibrio. Essas escolhas cromaticas® sdo usadas para destacar informacgdes
importantes e atrair o leitor de forma eficaz. A falta de uma hierarquia visual clara e a
utilizacdo excessiva de elementos graficos como adornos tornam o layout interno do
jornal visualmente caotico e dificultam a leitura.

O design grafico do CM pode ser significativamente melhorando através da
implementacdo de uma hierarquia visual clara, da utilizacdo de uma paleta de cores mais
equilibrada, da padronizacdo dos elementos gréaficos e da criacdo de um design mais
moderno e atrativo.

Opinido, Atualidade, Portugal,
Especial, Sociedade, Desporto,
Mundo, A fechar

Elementos a preto

Economia, Politica Fundos a cinza

Cultura & Espetéculos, Vidas,
Correio do Leitor/ Agenda, Televiséo

Elementos a branco

O Correio da Manha utiliza infografias fixas, como os graficos da bolsa, as previsdes do
tempo e os dados da audiéncia, para apresentar de forma clara e visual as informacdes
relevantes para o leitor. Essas representacOes graficas sdo essenciais para facilitar a
compreensdo de dados complexos e tornar a leitura do jornal mais dinamica.

%0 Informagao técnica confidencial
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Em um mundo cada vez mais visual, a fotografia desempenha um papel fundamental na
construcdo de narrativas e na formacao da opinido pablica. No entanto, a credibilidade da
imagem esta constantemente sendo questionada. A forma como uma fotografia é
enquadrada e composta pode influenciar significativamente a interpretacao do espectador.
E por isso que uma andlise critica das imagens é essencial, tanto para o fotojornalista
quando para o paginador. Ao organizar as paginas de um jornal, o paginador deve
procurar um equilibrio visual entre as imagens e o texto, lembrando que a imagem, por
sua natureza mais direta e impactante, pode influenciar a percepcéo do leitor de forma
mais profunda.

O CM, desde a sua primeira edi¢do, reconheceu a importancia da publicidade como fonte
de receita, complementando a venda de assinaturas. A grande quantidade de andncios na
primeira pagina do CM, embora geradora de lucros, pode prejudicar a visualizacdo das
noticias. Os paginadores tém a tarefa de encontrar um equilibrio entre o espaco destinado
a publicidade e o espaco dedicado ao contetdo jornalistico, garantindo que as noticias se
destaquem.
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FIG. 102 // PUBLICIDADE 3 COLUNAS X 10.4 CM FIG. 103 // PUBLICIDADE 2 COLUNAS X 5.9 CM FiG. 104 // PUBLICIDADE 3 COLUNAS X 16.6 CM

FIG. 105 // PUBLICIDADE 5 COLUNAS X 5.9 cM FIG. 106 // PUBLICIDADE 5 COLUNAS X 16.6 CM FIG. 107 // PUBLICIDADE 5 COLUNAS X 33.6 CM

*A pagina nao se encontra no seu tamanho real, encontra-se reduzida em 50%
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Sexta-feira TV & Lazer
DADOS

Pais de origem: Portugal

Cidade: Lisbhoa

Ano: 2016

Periodicidade: Semanal
Distribui¢do Geografica: Nacional
NCde edigdo: n® 13354

Publicacéo sai: Sexta-feira
Proprietario: Cofina

DADOS DO MERCADO
Perfil do leitor: masculino, feminino, + 18 anos
de idade

DADOS TECNICOS

Formato: 200 x 295 mm

Mancha de texto: 210 x 300 mm

N° de paginas: 64 paginas

Papel: miolo- 45 gr (papel jornal) — capa- 110
gr/115 gr (papel gloss)

Local de impressdo: Einsa- S.A (Espanha)
Distribuidora: VASP

Processo de impressdo: offset

Cor: CMYK

Acabamentos: Com agrafos

CARATERISTICAS EDITORIAIS
Organizagdo em se¢Bes: Vidas TV, Entrevista,
Capa (A Quinta: O Desafio", Destaque (The
Voice), Destaque (Peso Pesado Teen), Destaque
(Série em estrela), Mercado, Novela (A Unica
Mulher), Coragéo d"Ouro, Santa Barbara,
Poderosas, Ficcdo (Filme: A Toupeira, Futebol-
Sporting- SP- Braga, Infantil (O Terror do
Cavaleiro Negro), Bolsa Tv, Cidades, a abrir,
segredos, Tribos urbanas, 24 horas, descobrir,
comer, receita, selecdo nacional, sabores,
mercado & feiras, boa forma, viajar

TABELA 2 // ANALISE D/
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N° de carateres: 246 carateres (destaque- The
Voice)- nesta pagina

DISTRIBUICAO DO ESPACO
PUBLICITARIO

Publicidade de maiores dimensfes: 7 maiores
Publicidade de menores dimens@es: 1 menor
Total de publicidade: 8 total

DISTRIBUICAO DO ESPACO SEGUNDO O
GRAFISMO

Area de texto (destaque- The Voice): 22,5 x 6,5
cm

Area de titulos (destaque- The Voice): 6,5 x 6,5
cm

Area de imagens (destaque- The Voice):14 x
22,5¢cm

Area do cabecalho (destaque- The Voice):19,5 x
2,5cm

TIPOS DE LETRAS

Tipografia: Benton Sans Black, Bold, Book,
Light, Medium / Quiosco One Regular/ Benton
Sans Cond Black, Book, Medium, Regular
Titulo (destaque- The Voice):Quiosco One 44 pt
Antitulo (destaque- The Voice): Benton Sans
9,50 pt

Postitulo (destaque- The Voice): Benton Sans 9
pt

Legenda (destaque- The Voice): Benton Sans
7,50 pt

Namero de Pagina (destaque- The Voice):
BentonSans Cond Regular 6 pt

FOTOGRAFIA
Namero de fotografias: 246
Imagens, mas juntas, sem organizacdo

TA SEXTA TV&LAZER
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Boa Onda (Azul)

DADOS

Pais de origem: Portugal
Cidade: Lisboa

Ano: 2022

Editor: Duarte Faria
Periodicidade: Semanal
Distribui¢do Geografica: Nacional
NCde edi¢do: n° 16312
Publicacéo sai: Sexta-feira
Preco: 2,00 euros

Proprietario: Cofina/ Medialivre

DADOS DO MERCADO

Tiragem: 62 mil

Exemplares vendidos por semana: 60 mil
Circulagdo: 62 mil (sexta-feira)

Verdo: 5 % das vendas aumentaram

Perfil do leitor: masculino, feminino, + 15 anos
de idade

DADOS TECNICOS

Formato: 200 x 295 mm

Mancha de texto: 210 x 300 mm

N° de paginas: 64 paginas

Papel: miolo- 45 gr (papel jornal) — capa- 110
gr/115 gr (papel gloss)

Local de impresséo: Einsa- S.A (Espanha)
Distribuidora: VASP

Processo de impressdo: offset

Cor: CMYK

Acabamentos: Com agrafos

DADOS DA EM PRESA/REDACAO
N° total de funcionérios: 422

N° de jornalistas: 190

N° de fotogréaficos: 15

N° de paginadores: 17

N° de infografistas: 5

N° de revisores: 4

CARATERISTICAS EDITORIAIS
Organizagdo em se¢des: Sumario, Tv Estrela da
Semana, + Zapping, TV Reality (Big Brother),
TV Reality ( A Quinta), TV Entretenimento
(Dancas com as Estrelas), TV Entretenimento
(A Mascara), TV Entretenimento (Got Talent),
TV Entretenimento (Masterchef), TV
Bastidores, TV, TV Ficg¢do, TV Novelas ( Flor

sem Tempo, Cacau, Papel Principal, Festa é
Festa, Queridos Papas, Travessia) ,
Plataformas, + Luisa Jeremias, Videojogos,
Criangas, Msica, Crénica (A ordem das coisas)
, TV Programacéo, Crénica (Imagens da
semana)

N° de carateres: 214 carateres (destaque- The
Voice)- nesta pagina

DISTRIBUICAO DO ESPACO
PUBLICITARIO

Publicidade de maiores dimens@es: 6 maiores
Publicidade de menores dimensdes: 0 menor
Total de publicidade: 6 total

DISTRIBUICAO DO ESPACO SEGUNDO O
GRAFISMO

Area de texto (destaque- Got Talent Portugal):
14,4 x 6 cm

Avrea de titulos (destaque- Got Talent Portugal):
10,5x5,5¢cm

Area de imagens (destaque- Got Talent
Portugal):13 x 30 cm

Area do cabecalho (destaque- Got Talent
Portugal): 6 x 1,5 cm

TIPOS DE LETRAS

Tipografia: Quadon Extrabold, Light, Medium/
Benton Sans Black, Bold, Book, Light,
Medium, Regular/ Benton Sans Cond Black,
Book, Medium, Regular

Titulo (destaque- Got Talent Portugal): Quadon
54 pt

Antitulo (destaque- Got Talent Portugal):
Quadon 23 pt

Postitulo (destaque- Got Talent Portugal):
Quadon 14 pt

Legenda (destaque- Got Talent Portugal):
Benton Sans Regular 9,20 pt

Capitulares (destaque- Got Talent Portugal):
Quadon 22 pt

Numero de Pagina (destaque- Got Talent
Portugal): Quadon 7 pt

FOTOGRAFIA
Namero de fotografias: 195
Imagens mais libertadas

TABELA 3 // ANALISE DA REVISTA BOA ONDA (AzUL)
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Boa Onda (Rosa)

DADOS

Pais de origem: Portugal

Cidade: Lisboa

Ano: 2022

Editor: Duarte Faria
Periodicidade: Semanal
Distribui¢do Geografica: Nacional
NCde edi¢do: n° 16313 (edicdo nova)
Publicacéo sai: Sexta-feira

Preco: 2,00 euros

Proprietario: Cofina/ Medialivre

DADOS DO MERCADO

Tiragem: 62 mil

Exemplares vendidos por semana: 60 mil —
corresponde 1 margo a 7 marco 2024
Circulagdo: 62 mil (sexta-feira)

Verdo: 5 % das vendas aumentaram

Perfil do leitor: masculino, feminino, + 15 anos
de idade

DADOS TECNICOS

Formato: 200 x 295 mm

Mancha de texto: 210 x 300 mm

N° de paginas: 64 paginas

Papel: miolo- 45 gr (papel jornal) — capa- 110
gr/115 gr (papel gloss)

Local de impresséo: Einsa- S.A (Espanha)
Distribuidora: VASP

Processo de impressdo: offset

Cor: CMYK

Acabamentos: Com agrafos

DADOS DA EMPRESA/REDACAO
Ne total de funcionérios: 422

N° de jornalistas: 190

N° de fotograficos: 15

N° de paginadores: 17

Ne° de infografistas: 5

N° de revisores: 4

CARATERISTICAS EDITORIAIS
Organizagdo em se¢des: Sumario, TV Estrela
da Semana, + Zapping, TV Reality (Big
Brother), TV Reality ( A Quinta), TV
Entretenimento (A Méscara), TV
Entretenimento (Danca com as Estrelas), TV
Entretenimento (Got Talent), TV
Entretenimento (Conta-me), TV Primeiro Plano,
TV Entretenimento (Festival da Cancéo), TV
(Convidado Especial) , TV Entrevista, TV

TABELA 4 // ANALISE DA RE
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Informacdo, TV Audiéncia, Programacéo,
Novela Sem Filtros, Novelas Cacau, Novelas (
Cacau, Senhora do Mar, Festa é Festa, Flor sem
Tempo, Papel Principal, Travessia, Morde &
Assopra, Escrava Mé&e ), Flashes do brasil,
Plataformas + Luisa Jeremias, Fora da TV,
Cronica (A ordem das coisas), Cronica
(Imagens da semana)

N° de carateres: 260 carateres (destaque- The
Voice)- nesta pagina

DISTRIBUICAO DO ESPACO
PUBLICITARIO

Publicidade de maiores dimensoes: 4 maiores
Publicidade de menores dimensdes: 3 menor
Total de publicidade: 7 total

DISTRIBUICAO DO ESPACO SEGUNDO O
GRAFISMO

Area de texto (destaque- Got Talent Portugal):
15x12cm

Area de titulos (destaque- Got Talent Portugal):
155x6¢cm

Area de imagens (destaque- Got Talent
Portugal): 32,5 x 29 cm

Area do cabecalho (destaque- Got Talent
Portugal): 20 x 1,5 cm

TIPOS DE LETRAS

Tipografia: Quadon Extrabold, Light, Medium/
Benton Sans Black, Bold, Book, Light,
Medium, Regular/ Benton Sans Cond Black,
Book, Medium, Regular

Titulo (destaque- Got Talent Portugal): Quadon
Extra Bold 44 pt

Antitulo (destaque- Got Talent Portugal):
Quadon Extra Bold 16 pt

Postitulo (destaque- Got Talent Portugal):
Quadon Medium 14 pt

Legenda (destaque- Got Talent Portugal):
Benton Sans Book 9,20 pt

Capitulares (destaque- Got Talent Portugal):
Quadon Light 221 pt

Numero de Pagina (destaque- Got Talent
Portugal): Quadon 7 pt

FOTOGRAFIA
NUmero de fotografias: 170
Imagens mais juntas

STA BOA ONDA (ROSA)
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6.2.1 // Elementos que constituem a Capa da revista Sexta TV & Lazer,
atual Boa Onda

Benton Sans
Medium 6 pt

Quiosco One 38 pt

Quiosco One 68 pt

Benton Sans

Benton Sans 9 pt

0av aveo

AAPERDER MARIDG
0S

Benton Sans Book
14,50 pt

Benton Sans Bold
17,50 pt

6 pt
SAPO IORNAIS
VEJA A GRELHA COMPLETA DE PROGRAMAGAO DE 25 CANAIS P65
FIG. 108 // ANALISE DA CAPA
DA REVISTA SEXTA TV&LAZER
Benton Sans
Regular 5 pt
Quadon
26,90 pt
Quadon Benton Sans
20 pt Book 14 pt

| GUIA COMPLETO DE PRO GRAMACAQ TELEVISIVA » 43

Benton Sans
Book 9 pt

Benton Sans

Quadon > Medium 9 pt

14,50 pt _» Quadon

14,50 pt

Benton Sans
Book 10 pt

Quadon
14 pt

Quadon

Quadon 56,04 pt

97,51 pt

FIG. 109 // ANALISE DA CAPA
DA REVISTA BOA ONDA (AzUL)

Quadon

entrevista
aos 61 anos i«

Benton Sans Book
7,5 pt

4
'FRANCISCO
Novidades da

ot
05'10 MANDAMENTOQS Quadon
' PARA MUDAR 3298 pt
A HISTORIA

AOFIM DE CINCO ANOS, A TVLY(
AS AUDIENCIAS. A'BOA ONDAREV!
AS APOSTAS DE BASTIDORESDO D!

Quadon
54,74 pt
Quadon
14 pt

sou reconhecida e feliz”
GUIA DE PROGRAMACAQO DOS CANAIS MAIS VISTOS £ 2

Quadon
20 pt

Quadon

24 pt
FIG. 110 // ANALISE DA CAPA
DA REVISTA BOA ONDA (ROSA)
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A descricdo do logétipo sugere uma marca com uma aparéncia moderna e tecnoldgica.
Na figura 108, 0 uso da letra “O” estilizada em rosa com um botdo de alimentacdo no
interior pode transmitir uma sensacdo de energia, inovacgao e conetividade. O botdo de
alimentacdo (geralmente associado ao simbolo de ligar/desligar) reforca essa ideia.

O texto “Boa Onda” em branco baixo da letra “O” destaca o nome da marca de forma
clara e limpa, criando um contraste forte com fundo rosa. O uso da cor rosa pode evocar
tranquilidade e confianca, enquanto o branco confere simplicidade e pureza.

Nas revistas, a tipografia ¢ essencial para guiar o leitor através do conteudo e criar uma
experiéncia visual agradavel. A hierarquia tipografica ajuda a organizar as informagoes,
criando uma estrutura clara, onde cada elemento (titulos, legendas, textos, entre outros)

tem a sua importancia bem definida.

Na revista antiga, designada pela Sexta TV & Lazer, a Benton Sans ¢ uma fonte Sans serif
bastante versatil e popular em design editorial, especialmente em revistas; o Quiosco One
regular € uma fonte display, com um estilo unico e impactante, geralmente, esse tipo de
fonte ¢ utilizado em manchetes ou titulos ou titulos importantes em publicacdes e o
Benton Sans Condensed significa que as letras sdo mais estreitas, ocupando menos

espacos horizontal, o que pode ser util em designers onde o espaco ¢ limitado.

Na edi¢ao atual, a nova tipografia utilizada ¢ a Quadon € uma fonte com um estilo robusto,
com versoes mais pesadas como “extrabold” que ddo impacto visual forte, ao usar “light”
e “medium” ao ajudar a criar um contraste suave entre os titulos, subtitulos e texto
corrido; o Benton Sans ¢ uma fonte moderna e bastante versatil, onde cria variagdes
(como Black, Bold e Regular) que permite flexibilidade tanto para textos de destaque (
como manchetes ou 'titulos) quanto para os blocos de texto, como artigos e legendas.
Essa fonte ¢ conhecida pela sua legibilidade, o que torna ideal para as revistas; e a Benton
Sans Cond que permite mais informagdes que sejam ajustadas sem comprometer a

clareza.

Essas combinagdes de fontes indicam que a revista Boa Onda mantém um estilo coerente,
moderno e legivel, com uma variedade de espessuras e estilos que oferecem flexibilidade

para diferentes segdes e layouts da publicagao.
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Para o entrevistado 1, um dos principais desafios no desenvolvimento e
implementacdo do paginador € criar um produto visualmente apelativo.
Ele explica que “o desafio é fazer um produto apelativo, reformulado
sempre que necessario”. 1sso implica que o paginador deve estar em
constante evolucdo, adaptando-se as necessidades e preferéncias do
publico. O papel do paginador é, portanto, fundamental para garantir
que as mudancas e melhorias necessarias sejam implementadas.

Segundo o entrevistado 1, a escolha da disposicéo dos elementos visuais
numa pégina é fortemente influenciada pelas imagens fornecidas. Ele
afirma que “a imagem que nos fornecem é muito importante para a
pagina”, pois geralmente “nos inspiram na forma como podemos
paginar.” Essa inspiracdo visual orienta todo o processo de paginacéo,
e “tudo o resto flui” a partir dai. Dessa forma, a imagem ndo apenas
serve como um elemento decorativo, mas também desempenha um
papel importante na organizacao e apresentacao do conteido, ajudando
a definir a estética geral da pagina e a interacdo do leitor com o material.

Segundo o entrevistado 1, o paginador desempenha um papel
importante na melhoria da experiéncia da leitura da revista. Ele destaca
que “o paginador é muito importante para melhorar e atrair a leitura”,
uma vez que ajuda a aliviar a “leitura exaustiva”. O paginador faz isso
ao sugerir pequenos apontamentos, utilizando caixas, destaques e
subtitulos nos textos. Essa estratégia ¢ projetada para evitar que os
leitores se sintam sobrecarregados ou desmotivados a ler o contetdo.
Ao criar “pequenos pontos de leitura”, o paginador facilita a absorcao
de informacdo e torna a experiéncia da leitura mais agradavel e

acessivel.
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No caso da revista Boa Onda, o uso de uma grelha de base estd posicionado a 1mm do
topo da pagina. A cada incremento, o espacamento é de 11 pt. Essa estrutura padroniza o
espacamento vertical, oferecendo um layout equilibrado e visualmente agradavel. Ja o
namero de colunas por pagina duplas, a divisdo € feita em 5 colunas, proporcionando
maior flexibilidade na organizacdo do contetdo, para paginas simples, utiliza-se uma
diviséo de 3 colunas. O layout conta com uma linha de base de 72 linhas, o que facilita o
alinhamento do texto e outros elementos graficos ao longo da pagina, garante consisténcia
visual e melhor legibilidade. O espagcamento entre as colunas de 4 mm garante que haja
espaco suficiente para separar os blocos de texto, evitando que o conteldo pareca
“apertado”. Esta grelha é igual para as revista Vidas, Domingo e TV Guia.
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Colunas: As péaginas interiores

esquerda com dimensdes de sdo constituidas por 3 colunas, Espaco entre colunas: O
1mm com dimensdes de 47 mm espaco entre colunas é de
_’
? 0,4 mm
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FIG. 111 // ANALISE DA GRELHA
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Apenas uma questdo estética; ele € um dos principais responsaveis pela construcao da
identidade da publicacédo e pela forma como ela se conecta com o publico.

A primeira impresséo visual é importante: ao abrir a pagina interior, o leitor deve ser
imediatamente atraido pelo design que, ao mesmo tempo, seja funcional e atraente. Os
elementos como contrastes fortes, blocos de textos bem organizados e imagens
impactantes podem capturar a atencao do publico.
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6.2.7 // Cores

Quando a revista se chamava Sexta TV, o uso do vermelho/rosa como cor predominante
sugere que ela tinha uma abordagem visual vibrante e energética. O vermelho é uma cor
poderosas, associada a energia, paixdo e urgéncia e o rosa traz um toque de suavidade ao
vermelho, equilibrando essa energia com um aspecto mais ladico ou emocional. A
mudanga do nome para Boa Onda e a adog¢do do azul como cor predominante sinaliza
uma mudangca do posicionamento editorial e visual. O azul é uma cor que transmite calma,
confianca e credibilidade. Em 2024, a revista Boa Onda utiliza o rosa como cor principal
na sua identidade visual®!, essa escolha pode transmitir uma variedade de mensagens. As
tonalidades do rosa-claro, geralmente associadas a delicadeza, leveza e tranquilidade. O
rosa é tradicionalmente visto como uma cor que simboliza o amor, a ternura e o carinho,
especialmente nas suas tonalidades mais suaves. Por outro lado, 0 rosa esta associado a
feminilidade, a delicadeza e a suavidade. O rosa é uma cor versatil, que pode assumir
significados diversos, desde amor e ternura até energia e modernidade, dependendo de
como e onde é utilizado. Ao usar o rosa na identidade visual de uma marca, como na
revista Boa Onda, no qual opta por uma tonalidade que melhor se alinhe as mensagens e

os valores que deseja transmitir.

FIG. 115 // PALETA DE CORES

6.2.8 // Infografias

Nesta nova edicdo da revista Boa Onda, existe um panorama exclusivo da audiéncia de
TV, com os 15 programas mais assistidos nas principais emissoras. A infografia
desempenha um papel importante nas revistas, funcionando como uma poderosa
ferramenta de comunicacéo visual.

51 Informagao técnica confidencial
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As fotografias desempenham um papel essencial nas revistas, sendo fundamentais para
atrair a atengdo do leitor, ilustrar historias e criar uma conexao emocional com o publico.
Houve uma queda drasticamente da revista Sexta TV de 246 fotografia, para 195
fotografias e nesta nova edicdo, a revista Boa Onda conta com 170 fotografias,
cuidadosamente selecionadas para complementar e enriquecer as matérias. As imagens
variam entre os retratos de personalidades, paisagens e cenas do dia a dia.

A publicidade na revista desempenha um papel estratégico, sendo uma parte fundamental
do modelo de negdcios da publicacdo. Além de comprometer o conteudo editorial, 0s
anuncios sdo cuidadosamente integrados ao design, garantido que a revista mantenha a
sua identidade visual e a sua fluidez da sua leitura. A publicidade € igual para as revistas
Vidas e TV Guia.

FIG. 116 // PUBLICIDADE RODAP! FiG. 117 // PUBLICIDADE 1/3 BAIXO FIG. 118 // PUBLICIDADE 1/4 PAGINA
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FiG. 119 // PUBLICIDADE MEIA PAGINA- BAIXO  FIG. 120 // PUBLICIDADE MEIA PAGINA- ALTO ~ FIG. 121// PUBLICIDADE PAGINA INTEIRA
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Vidas (Versao Antiga)
DADOS

Pais de origem: Portugal
Cidade: Lisboa

Ano: 2016

Editor: Duarte Faria
Periodicidade: Semanal
Distribui¢do Geografica: Nacional
N°de edi¢do: n® 13635
Publicacdo sai: Sdbado
Proprietario: Cofina

DADOS DO MERCADO
Perfil do leitor: masculino, feminino, + 15 anos
de idade

DADOS TECNICOS

Formato: 200 x 295 mm

Mancha de texto: 210 x 300 mm

N° de paginas: 72 paginas

Papel: miolo- 45 gr (papel jornal) — capa- 110
gr/115 gr (papel gloss)

Local de impressdo: Einsa- S.A (Espanha)
Distribuidora: VASP

Processo de impressao: offset

Cor: CMYK

Acabamentos: Com agrafos

CARATERISTICAS EDITORIAIS
Organizagdo em se¢des: Rosa Choque, Vestida
para sair, Click, Apanhados na Rede, Bocas
Cor-de- Rosa, Radar da Fama, Realeza, Gente,
Sensualidade, Confissdes, Em festa, Jornal
Nacional, Sensualidade, éxito, Notas Soltas,
Caminho das Estrelas, Efe-Erre-A, 7°Arte,
Programac¢do, Em Forma com... ,Mude a sua
vida, Fashion, Lifestyle, Feng Shui, Shopping,

Consultorio Sexual, Unides, Clave de Sol,
Passatempo, O Perfil, Hor6scopo
N° de carateres: 1241 carateres (Confissoes)

DISTRIBUICAO DO ESPACO
PUBLICITARIO

Publicidade de maiores dimensdes: 8 maiores
Publicidade de menores dimensdes: 0 menor
Total de publicidade: 8 total

DISTRIBUICAO DO ESPACO SEGUNDO O
GRAFISMO

Area de texto (Confissdes): 40 x 59 cm

Area de titulos (Confissdes): 5 x 1 cm

Area de imagens (Confissdes): 43 x 37 cm
Area do cabegalho (Confissdes): 6 x 1,5 cm
Area de antitulo (Confissdes): 11 x 15 cm
Area do postitulo (Confissdes): 10 x 11,5 cm

TIPOS DE LETRAS

Tipografia: Quiosco Four Bold, Regular/ Benton
Sans Black, Bold, Book, Light, Medium,
Regular/ Quiosco One Bold,Regular/ Dixieland
Normal

Texto (Confissdes): Quiosco One 10,40 pt
Titulo (Confissdes): Quiosco Four 95 pt
Antitulo (Confissdes): Benton Sans Black 26pt
Postitulo (Confissdes): Benton Sans Black 27 pt
Legenda (Confissdes): Quiosco One 14 pt
Numero de Pagina (Confissdes): Benton Sans
Black 12 pt

FOTOGRAFIA
Numero de fotografias: 161
Imagens em cima uma das outras

TABELA 5 // ANALISE DA REVISTA VIDAS (ANTIGA)
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Vidas (Atual)

DADOS

Pais de origem: Portugal

Cidade: Lisboa

Ano: 2024

Editor: Duarte Faria (chefia), Humberto Simdes,
Sénia Dias (adj.)

Periodicidade: Semanal
Distribuicdo Geografica: Nacional
Ne°de edigao: n® 16279

Publicacdo sai: Sdbado

Preco: 2,00 Euros

Proprietario: Cofina/ Medialivre

DADOS DO MERCADO

Tiragem: 38,5 mil

Exemplares vendidos por semana: 32 mil —
corresponde a 2 margo a 8 de marco 2024
Circulacdo: 62 mil (sexta-feira)

Verdo: 5 % das vendas aumentaram

Perfil do leitor: masculino, feminino, + 15 anos
de idade

DADOS TECNICOS

Formato: 200 x 295 mm

Mancha de texto: 210 x 300 mm

N° de paginas: 68 paginas

Papel: miolo- 45 gr (papel jornal) — capa- 110
gr/115 gr (papel gloss)

Local de impressdo: Einsa- S.A (Espanha)
Distribuidora: VASP

Processo de impressdo: offset

Cor: CMYK

Acabamentos: Com agrafos

DADOS DA EMPRESA/REDACAO
N° total de funcionarios: 422

N° de jornalistas: 190

N° de fotograficos: 15

N° de paginadores: 17

N° de infografistas: 5

N° de revisores: 4

CARATERISTICAS EDITORIAIS
Organizacdo em se¢des: Todas as Vidas,
OPSSS, Instapeople, A Ferver (Cristina
Ferreira), Paparazzi (Simao Sabrosa), Paparazzi
(Margal Grilo), Paparazzi (Paula Calvino),

Vidas (Fernanda Serrano), Vidas (Margarida
Bakker), Vidas (Matilde Reymao), Vidas
(Miguel Cristovinho), Vidas (Salvador Nery),
Vidas (Mia Rose), Poderosas (Kim
Kardashian), Vidas (Leandro), Confissdes (Laura
Pausini), Hollywood (Jim Carrey), Hollywood
(Sofia Vergara), Hollywood (Jeremy Alley
White e Rosalia), Hollywood (Lily Gladstone),
Beleza (Afonso e Leonor), Festas e Eventos,
Lupa de Estrelas, Clave de Sol, Consultorios de
Afetos, Hordscopo, Passatempos, Decoracao,
Feng Shui, Rosa Acida

N° de carateres: 1569 carateres (Confissoes)

DISTRIBUICAO DO ESPACO
PUBLICITARIO

Publicidade de maiores dimensdes:7 maiores
Publicidade de menores dimensdes: 3 menor
Total de publicidade: 10 total

DISTRIBUICAO DO ESPACO SEGUNDO O
GRAFISMO

Area de texto (Confissdes): 40 x 59 cm

Area de titulos (Confissdes): 14 x 7 cm

Area de imagens (Confissdes): 60 x 88,5 cm
Area do cabecalho (Confissdes): 6 x 1,5 cm
Area de antitulo (Confissdes): 17,5 x 6,5 cm
Area do postitulo (Confissdes): 16,5 x 5,5 cm

TIPOS DE LETRAS

Tipografia: Quadon Extrabold, Light, Medium /
Benton Sans Black, Bold, Book, Light,
Medium, Regular / Narziss Drops Heavy,
Medium, Regular, Bold

Texto (Confissdes): Benton Sans Light 9,50 pt
Titulo (Confissdes): Narziss Drops 135 pt
Antitulo (Confissdes): Narziss Text Regular
53pt

Postitulo (Confissdes): Quadon 18 pt
Legenda (Confissoes): Narziss Text Regular
22pt

Numero de Pagina (Confissdes):Narziss Text
Medium 8,80 pt

FOTOGRAFIA
Numero de fotografias: 175
Imagens mais libertadas

TABELA 6 // ANALISE DA REVISTA VIDAS (ATUAL)
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6.3.1 // Elementos que constituem a Capa da revista Vidas

-
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FIG. 123 // ANALISE DA REVISTA VIDAS (ACTUAL)
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O logétipo “Vidas Correio” € um elemento grafico que reflete a identidade de uma
publicacdo associada ao jornal Correio da Manha, que frequentemente publica temas
focados no entretenimento e celebridades. A escolha das cores, como o cor-de-rosa e o
branco, e tipografia utilizada para a palavra “Vidas” e “Correio”, dé pista sobre o seu
publico-alvo desta publicacéo.

O cor-de-rosa e 0 branco transmite uma sensacdo de suavidade, acessibilidade e
feminilidade, sugerindo que a publicagdo pode estar voltada para um publico que aprecia
contetdos relacionados a celebridades.

A palavra “Vidas” em um tipo de letra grande e bold que indica que é a parte central e
mais importante do logétipo, atraindo a atencéo e destacando o foco da publicacdo em
temas relacionado a vida das pessoas.

A palavra “Correio”, em letras menor, abaixo de “Vidas”, sugere que esta publicacdo
esta associada ao Correio da Manha, reforgando a ligacao.

Na revista Vidas, houve uma mudanga significativa utilizada ao longo do tempo,
refletindo uma revolucdo grafica que acompanha as tendéncias e a identidade visual da
publicacéo.

Na revista antiga utilizava uma combinacdo de fontes que oferecia uma estética classica
e a0 mesmo tempo moderna, com uma mistura de serifas e sans-serif. O Quisoco Four,
uma fonte serifada usada para titulos e destaques, conferindo uma aparéncia sofisticada e
tradicional; a Benton Sans, permitia uma diferenciacdo clara entre as se¢des mais
importantes e detalhes menores, mantendo uma estrutura coesa e o Dixieland normal uma
tipografia com um toque mais personalizado e decorativo, que podia ser para os detalhes
especificos. Na edicdo mais recente da Vidas, a tipografia passou para a modernizacéo,
utilizando fontes que transmite uma estética mais contemporanea e ousada, a Quadon,
uma fonte com uma presenca marcante e forte, usada para titulos e machetes; a Benton
Sans que evidéncia com a sua versatilidade e a capacidade de manter a clareza e a
legibilidade no corpo de texto e a Narziss Drops, uma fonte serifada com estilo
ornamentado e elegante.
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Segundo o entrevistado 4, o principal desafio no desenvolvimento e
implementacdo do paginador é “conseguirmos fazer o nosso trabalho
bem feito,” com um foco claro no consumidor final. Isso envolve
alinhar as expectativas e os objetivos do paginador com os desejos do
jornalista e do fotografo, a0 mesmo tempo em que se respeitam 0s
"timings da gréfica." A necessidade de equilibrar esses diferentes
interesses e prazos exige uma comunicacgdo eficaz e uma colaboragéo
estreita entre todas as partes envolvidas, assegurando que o produto
final ndo apenas atenda as necessidades criativas, mas também seja
entregue de forma pontual e satisfatoria para o publico.

No caso da revista Vidas, 0 uso de uma grelha de base esta posicionado a 1Imm do topo
da pagina. A cada incremento, o espacamento é de 11 pt. Essa estrutura padroniza o
espacamento vertical, oferecendo um layout equilibrado e visualmente agradavel. Ja o
namero de colunas por pagina duplas, a divisdo € feita em 5 colunas, proporcionando
maior flexibilidade na organizacdo do conteldo, para paginas simples, utiliza-se uma
divisdo de 3 colunas. O layout conta com uma linha de base de 72 linhas, o que facilita o
alinhamento do texto e outros elementos graficos ao longo da péagina, garantida
consisténcia visual e melhor legibilidade. Essa grelha desempenha um papel importante
no design do jornal, pois serve como uma estrutura orientadora para a disposicao dos
elementos graficos, como imagens, textos e titulos. O alinhamento de todos esses
componentes com a grelha garante uma organizacdo harmoniosa e coesa, evitando o caos
visual e proporcionando uma experiéncia de leitura clara e fluida. O espagcamento entre
as colunas de 4mm garante que haja espago suficiente para separar os blocos de texto,
evitando que o contetido pareca “apertado”. A figura 111, representa a grelha da revista
Vidas.
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N

6.3.

~

5 // Paginacao da revista Vidas
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FIG. 124 // NA PRIMEIRA IMAGEM, PAGINA DUPLA; ABAIXO INICIO DO ARTIGO DAS CONFISSOES A SEGUIR
A CONTINUAGAO DO MESMO ARTIGO NA REVISTA VIDAS (ANTIGA)
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FIG. 125 // ANALISE DAS PAGINAS DUPLAS DAS
CONFISSOES DA REVISTA VIDAS (ATUAL)
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6.3.7 // Cores

No caso da revista Vidas, apesar das mudangas na tipografia, 0 rosa como cor
predominante ndo sofreu alteragcbes ao longo do tempo. Isso indica que a publicacdo
manteve a cor como parte essencial da sua identidade visual®? e conexdo emocional com
0 publico.

FIG. 126 // PALETA DE CORES

6

.3.8 // Fotografias

Na andlise das revistas Vidas, observa-se uma leve alteracdo no numero de fotografias
utilizadas ao longo do tempo. Na versdo antiga, a publicacdo contava com um total de
161 fotografias distribuidas ao longo das suas paginas. J& na revista atual, 0 nimero de
imagens aumentou para 175 fotografias. Essa mudanca reflete uma estratégia editorial de
aumentar o apelo visual da revista, dado que as fotografias desempenham um papel
fundamental na atracdo e retencdo de leitores, especialmente em publicaces voltadas
para temas de celebridades, ou seja, de fofocas.

6.3.9 // Publicidade

Na publicidade, houve um aumento no nimero de andncios ao longo do tempo. Na versao
antiga, eram publicadas cerca de 8 pecas publicitarias, na versao atual, esse nimero subiu
para 10. Esse crescimento na quantidade de anuncios pode refletir uma estratégia
comercial mais agressiva, procuram gerar uma maior receita publicitaria & medida que a
revista se consolida no mercado.

A publicidade da revista Vidas é dividida em:
e Publicidade rodapé (figura 116);
e Publicidade 1/3- baixo (figura 117);
e Publicidade 1/4/ Pagina (figura 118);
» Publicidade Meia Pagina- Baixo (figura 119);
e Publicidade Meia Pagina- Alto (figura 120);
o Publicidade Pagina Inteira (figura 121);

52 Informagdo técnicas confidencial
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Domingo (Antiga)
DADOS

Pais de origem: Portugal
Cidade: Lisbhoa

Ano: 2017

Editor: Fernanda Cachéo
Periodicidade: Semanal
Distribui¢do Geografica: Nacional
N°de edigdo: n° 13718
Publicacdo sai: Domingo
Proprietario: Cofina

DADOS DO MERCADO
Perfil do leitor: masculino, feminino, + 15 anos
de idade

DADOS TECNICOS

Formato: 200 x 295 mm

Mancha de texto: 210 x 300 mm

N° de péaginas: 68 paginas

Papel: miolo- 45 gr (papel jornal) — capa- 110
gr/115 gr (papel gloss)

Local de impressdo: Einsa- S.A (Espanha)
Distribuidora: VASP

Processo de impressdo: offset

Cor: CMYK

Acabamentos: Com agrafos

CARATERISTICAS EDITORIAIS
Organizagdo em se¢des: Cronica (Rentes de
Carvalho), Sumério, Excitacdes, Bastidores,
Cronica (Fernando llharco), Pais e M&es, Radar
do Mundo, O Meu Bicho, Croénica (Victor
Bandarra), Entrevista, X-Files, Histdrias, A
Imagem, Espaco Zen, Imperdivel, As escolhas
de (Maria Filomena Ménica, Jodo Pereira
Coutinho, Francisco José Viegas, Adolfo
Luxdria Canibal), Carro de Sonho, Gournet,
Receita, Domingo Perfeito, Gadgets, O que esta

para vir, Falar global, passatempos, Hor6scopo
Chinés, As Crénicas da Natalia, Fogo Cruzado,
Cartoon, Cronicas (Cartas de Amigo)

N° de carateres: 226 carateres (Cronica- Rentes
de Carvalho)- nesta pagina

DISTRIBUICAO DO ESPACO
PUBLICITARIO
Total de publicidade: 11 total

DISTRIBUICAO DO ESPACO SEGUNDO O
GRAFISMO

Area de texto (Cronica- Rentes de Carvalho): 15
x5,5¢cm

Avrea de titulos (Crénica- Rentes de Carvalho):
11x2cm

Area de imagens (Cronica- Rentes de
Carvalho): 12 x 7,5 cm

Area do cabecalho (Cronica- Rentes de
Carvalho): 6 x 6 cm

TIPOS DE LETRAS

Tipografia: Glosa Text Roman, Bold/ Guardian
Egpy Bold, Light, Regular/ Titling Gothic FB
Cond Bold, Light, Medium, Regular/ Num
Correio

Texto (Cronica- Rentes de Carvalho): Glosa
Text Roman 8,82 pt

Titulo (Crdnica- Rentes de Carvalho): Quiosco
Four 95 pt

Legenda (Cronica- Rentes de Carvalho): Glosa
Text Bold 21,60 pt

Namero de Pagina (Crénica- Rentes de
Carvalho): Titling Gothic FB Cond 9 pt

FOTOGRAFIA
Numero de fotografias: 118
Imagens mais juntas

TABELA 7 // ANALISE DA REVISTA DOMINGO {(ANTIGA)
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Domingo (Atual)
DADOS

Pais de origem: Portugal
Cidade: Lisboa

Ano: 2024

Editor: Fernanda Cachéo
Periodicidade: Semanal
Distribui¢do Geografica: Nacional
NCde edi¢do: n° 16308
Publicacéo sai: Domingo
Preco: 2,00 Euros
Proprietario: Medialivre

DADOS DO MERCADO

Tiragem: 68,5 mil

Exemplares vendidos por semana: 65 mil —
Corresponde a 3 marco a 9 margo 2024
Circulagdo: 62 mil (sexta-feira)

Verdo: 5 % das vendas aumentaram

Perfil do leitor: masculino, feminino, + 15 anos
de idade

DADOS TECNICOS

Formato: 200 x 295 mm

Mancha de texto: 210 x 300 mm

N° de péaginas: 52 paginas

Papel: miolo- 45 gr (papel jornal) — capa- 110
gr/115 gr (papel gloss)

Local de impresséo: Einsa- S.A (Espanha)
Distribuidora: VASP

Processo de impressdo: offset

Cor: CMYK

Acabamentos: Com agrafos

DADOS DA EMPRESA/REDACAO
Ne total de funcionérios: 422

N° de jornalistas: 190

N° de fotogréaficos: 15

N° de paginadores: 17

N° de infografistas: 5

N° de revisores: 4

CARATERISTICAS EDITORIAIS
Organizagdo em se¢des: Sumario, Da Editora
(Fernanda Cachéo), CronicalAde AaZ
(Carlos Fiolhais), Frases, Crénica Cancdes de
Abril (José Jorge Letria), Cronica Vida Airada
(Rentes de Carvalho), Especial, Mundo em
Imagens, Especial O ano da revolugdo

(Fernando Madail), Patriménio abandonado,
Cronica Em certos aspectos ( Sousa Homem),
Radar do mundo, A Minha Guerra, Tema de
Capa, Fotografia Antigamente (Corréa dos
Santos), Especial, Cronica Ligagdo Direta
(Victor Bandarra), Claro/Escuro (Francisco José
Viegas), Passatempo, Mercado, Carro de Sonho,
Horéscopo Chinés, Cartoon

N° de carateres: 323 carateres (Crénica- Rentes
de Carvalho)- nesta pagina

DISTRIBUICAO DO ESPACO
PUBLICITARIO

Publicidade de maiores dimensdes: 10 maiores
Publicidade de menores dimens@es: 4 menor
Total de publicidade: 14 total

DISTRIBUICAO DO ESPACO SEGUNDO O
GRAFISMO

Area de texto (Cronica- Rentes de Carvalho): 14
x4 cm

Area de titulos (Cronica- Rentes de Carvalho): 7
x1lcm

Area de imagens (Cronica- Rentes de
Carvalho): 10,5x 9 cm

Area do cabecalho (Cronica- Rentes de
Carvalho): 6 x 1 cm

TIPOS DE LETRAS

Tipografia: Quadon Extrabold, Light, Medium/
Titling Gothic FB Cond Bold, Light, Medium,
Regular/ Glosa Text Roman, Bold/ Guardian
Egpy Bold, Light, Regular

Texto (Cronica- Rentes de Carvalho): Glosa
Text Roman-cof 9,80 pt

Titulo (Cronica- Rentes de Carvalho): Quadon
32 pt

Legenda (Cronica- Rentes de Carvalho):
Quadon 14 pt

Capitulares (Cronica- Rentes de Carvalho):
Quadon 108 pt

NUmero de Pagina (Crdnica- Rentes de
Carvalho): Quadon 9 pt

FOTOGRAFIA
NUmero de fotografias: 83
Imagens mais libertadas

TABELA 8 // ANALISE DA REVISTA DOMINGO (ATUAL)
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6.4.1 // Elementos que constituem a capa da revista Domingo

Titling Gothic
FB Cond
3,95 pt HACKERS PODE
ESPI-LOATRAVES
DACAMARATOSED
_— . SWARTPHONE
Titling Gothic FB
Cond oS QUL G
on EMDEZEMBROSEM
12,50 pt WORRER DE FOME

Titling
Gothic FB
Cond
Titling
Gothic FB
Cond
Titling
» Gothic FB
Titling Cond
Gothic FB
Cond
FIG. 127 // ANALISE DA CAPA
DOMINGO (ANTIGA)
AOS19ANOS, A VIDADO DUPLO
IALDE NATACAO
TILOMAIS
ODALIDADE - £ UMA'
SUPERAGAQ. MARCADO
Titling Gothic L PAIEPORUN GRAVE
FB Cond AFORGANEATALOLE
Regular s
13 pt

DIGEO
Quadon RIBEIRO

Quadon
54 pt

Titling Gothic FB
Cond Regular 10 pt

Quadon
16,50 pt

FIG. 128 // ANALISE DA CAPA
DOMINGO (ACTUAL)
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O logo6tipo antigo era composto para letra “D” destacada dentro de um retangulo,
enquanto a restante da palavra, “omingo”, aparecia fora do retangulo, completando o
nome da publicacéo.

Essa composigao grafica enfatizava o “D”, separando- 0 visualmente e dando maior peso
no logotipo.

O logdtipo da revista Domingo é simples apresenta o titulo principal em destaque, com a
palavra “Domingo” ocupando o topo da pagina. Acima do primeiro “o” da palavra
domingo, ha um logétipo menor do “Correio”, indicado que a revista ¢ um suplemento
do Correio da Manha.

A tipografia utilizada na revista Domingo sofreu alterac6es ao longo do tempo, refletindo
mudancas no design e na identidade visual da publicagdo.

Na versdo antiga da revista, a seguinte combinacéo de fonte utilizada foi a glosa text, uma
fonte serifada que conferia um ar classico e formal aos textos, ideal para titulos e
destaques; a Guarduian Egypt, esta familia tipogréfica sans-serif trouxe versatilidade,
sendo usada em variacdes de peso para criar hierarquia visual e clareza na leitura e a
Titling Gothic, uma fonte condensada que possibilitava uma apresentagdo mais compacta
para titulos e subtitulos.

Na versdo atual, o uso da fonte Quadon, esta fonte possui um impacto visual forte, sendo
usada para titulos e manchetes, transmitindo modernidade e ousadia; a Titling Gothic, a
Glosa Text Roman e a Guardian Egypt, assim como na versao anterior, estas familias
tipograficas foram mantidas.

Segundo o entrevistado 1, a estética visual deve estar “de mdos dadas
com o conteudo”, e € importante um equilibrio entre os dois. Ele real¢a
“tem que ser informativo sem ser demasiado magudo”, sugerindo que
a apresentacdo deve facilitar a compreensao, sem sobrecarregar o leitor.
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O objetivo € “levar os leitores a querem ler o que lhes estamos a
oferecer”, 0 que implica que o visual da revista é tdo importante quanto
a prépria noticia.

Para o entrevistado 1, a consisténcia da identidade visual da revista é
assegurada através de uma base estruturada que orienta a criacdo das
paginas. Ele explica que “todas as revistas tém uma base para paginas
duplas, simples, com crénicas, etc.” Essa base fornece diretrizes claras,
como os tipos de letra para titulos, subtitulos, cores, caixas e outros
elementos visuais. Com a informacdo disponivel nessas bases, “todas
seguem com 0 mesmo registo,” o que garante que a identidade visual
da revista se mantenha coesa ao longo das edicdes.

No caso da revista Domingo, o uso de uma grelha de base esta posicionado a 1mm do
topo da pagina. A cada incremento, o espacamento é de 11 pt. Essa estrutura padroniza o
espacamento vertical, oferecendo um layout equilibrado e visualmente agradavel. Ja o
namero de colunas por pagina duplas, a divisao € feita em 5 colunas, proporcionando
maior flexibilidade na organizacdo do contetdo, para paginas simples, utiliza-se uma
divisdo de 3 colunas. O layout conta com uma linha de base de 72 linhas, o que facilita o
alinhamento do texto e outros elementos graficos ao longo da pégina, garantida
consisténcia visual e melhor legibilidade. Essa grelha desempenha um papel importante
no design do jornal, pois serve como uma estrutura orientadora para a disposi¢do dos
elementos graficos, como imagens, textos e titulos. O alinhamento de todos esses
componentes com a grelha garante uma organizagdo harmoniosa e coesa, evitando o caos
visual e proporcionando uma experiéncia de leitura clara e fluida. O espagamento entre
as colunas de 4mm garante que haja espacgo suficiente para separar os blocos de texto,
evitando que o conteudo pareca “apertado”. A figura 111, representa a grelha da revista
Domingo.
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Segundo o entrevistado 1, a escolha da disposicéo dos elementos visuais
numa pagina é fortemente influenciada pelas imagens fornecidas. Ele
afirma que “a imagem que nos fornecem é muito importante para a
pagina,” pois elas "nos inspiram na forma como podemos paginar."
Essa inspiracdo visual orienta todo o processo de paginagéo, e "tudo o
resto flui" a partir dai. Dessa forma, a imagem ndo apenas serve como
um elemento decorativo, mas também desempenha um papel crucial na
organizacéao e apresentacdo do contetdo, ajudando a definir a estética
geral da pagina e a interacdo do leitor com o material.

Segundo o entrevistado 4, o paginador desempenha na experiéncia de
leitura da revista, um papel importante, “ na minha opinido, o
paginador é uma parte fundamental do trabalho”, pois a funcdo
principal do paginador é “contar a histéria graficamente.” Ao fazer
isso, 0 paginador proporciona destaque ao trabalho do jornalista,
ajudando a transformar o contetdo escrito numa apresentagdo visual.

020F IANERO | DOMINGO 103 Guardian
[} Egyp
Titling Gothic 25,20 pt
FB Cond - S
Regular |\
{208
9 pt S
A
Titling Gothic TEMPO CONTADO Guardian
FB Cond RENTES DE CARVALHO Eayp
Regular ESCRITOR 12,60 pt
13 pt
: E SEDONALD TRUMP
ACERTAR? F8 Cond
34,20 pt
0 ano qu? 13:5:::1 fol um en_cadeall Ele
Blica.da
Mais uma razio Glosa Text
Glosa Text temos para Roman
Bold agarrar tudo
£ 8,82 pt
21,60 pt 0 que traga
esperanca
Titling Gothic
FB Cond
4,50 pt
1 FIG. 129 // ANALISE DA
s podem tra.
PAGINA INTERIOR DA REVISTA
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Quadon
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Quadon
8,50 pt

Quadon
108 pt

Quadon
14 pt

6.4.7 // Cores

RENTES DE CARVALHO, ESCRITOR

Sujar as maos

F
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FIG. 130 // ANALISE DA PAGINA INTERIOR DA REVISTA DOMINGO (ATUAL)

Quadon
32pt
Glosa Text
Roman-cof
9,80 pt
Titling Gothic
FB Cond
Light 5pt
Titling Gothic
FB Cond
Light 6,50 pt

A paleta de cores da revista®, tanto na sua versdo antiga quanto na versdo atual,
permanece consistente com a utilizacdo de azul, preto e branco. A cor azul é
frequentemente associada a sentimentos de confianca e seguranca. O uso de azul na
revista é visto como uma estratégia para criar uma conexao emocional com os leitores,
transmitindo uma sensacado de estabilidade e profissionalismo. Além disso, 0 azul é uma
cor versatil que se adapta bem a diferentes contextos editorias, o que torna ideia para uma
publicacdo de carater informativo e de entretenimento. A presenca do preto é um
elemento importante no design da revista, uma vez que é um forte contraste com o azul e
0 branco. Essa cor € frequentemente utilizada na tipografia e elementos gréaficos,
proporcionando uma leitura clara e destacando informagdes importantes. O uso do branco

%3 Informagao técnica confidencial
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no layout da revista serve para criar o espaco € proporcionar uma “respiragao’ visual”,
tornando a leitura mais agradavel.

FIG. 131 // PALETA DE CORES

6.4.8 // Fotografias

Na revista Domingo, h4 uma reducdo no nimero de fotografias utilizadas ao longo do
tempo. Na versdo antiga, a publicacéo contava com 118 fotografias distribuidas pelas suas
paginas, atualmente, esse numero diminui para 83 fotografias. Esta mudanca refletiu na
estratégia editorial da revista, para optar na qualidade em vez da quantidade, escolhendo
0 seu conteudo. Além disso, essa reducdo estd alinhada para uma tendéncia de
simplificacdo visual, onde o layout é mais limpo e focado para os leitores.

6.4.9 // Publicidade

O aumento no nimero de anuncios veiculados ao longo do tempo, na versdo antiga, a
publicacdo apresentava 11 pecas publicitarias enquanto na revista atual apresenta 14
publicidades. Embora 0 aumento no nimero de anuncios proporciona os beneficios
financeiros, é importante que a revista mantenha um equilibro adequado entre o contetdo
editorial e publicidade.

A revista Domingo utiliza:

o Publicidade 1/3 (figura 117);
» Publicidade Pagina Inteira (Figura 121);
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TV Guia (antiga)
DADOS

Pais de origem: Portugal
Cidade: Lisbhoa

Ano: 2017

Editor: Luisa Jeremias
Periodicidade: Semanal
Distribui¢do Geografica: Nacional
N°de edi¢do: n® 2323
Publicacéo sai: Quinta-feira
Prego: 1,40 euros
Proprietario: Cofina

DADOS DO MERCADO
Perfil do leitor: masculino, feminino, + 15 anos
de idade

DADOS TECNICOS

Formato: 200 x 295 mm

Mancha de texto: 210 x 300 mm

N° de péaginas: 132 paginas

Papel: miolo- 45 gr (papel jornal) — capa- 110
gr/115 gr (papel gloss)

Processo de impressdo: offset

Cor: CMYK

Acabamentos: Com agrafos

CARATERISTICAS EDITORIAIS
Organizagdo em se¢des: primeira pagina, a
escaldar (Ana Malhoa), a escaldar (Carolina
Patrocinio), a escaldar (Barbara e Carrilho), a
escaldar (Batizado real), Reality TV
(Masterchef janior), Reality TV (RTP), Estrelas
(Julia Pinheiro), Estrela (Paula Neves, Fernanda
Serrano e Duarte Gomes), Estrelas (Maria
Vieira), Estrelas (Jodo Catarré), Estrelas
(Florbela Queiroz), Estrela (Goucha), Estrela
(Carlos Areia), Natal (Marcelo Rebelo de
Sousa), Natal (Paulo Pires), Natal (Maria Jodo
Bastos), Natal (Carolina Patrocinio), Natal (Sara
Barradas), Protagonista (Alberta Marques
Fernandes), Atual (RTP), Atual (SIC), Atual (A
Impostora), Atual (Jogo Duplo), Séries &
Filmes, Esta semana na TV, programagéo, Capa
da culinéria, receitas, novelas (A Herdeira),

novelas (Jogo Duplo), novelas (Paix&o), novela
(Espelho d”Agua), novela (A Forca do Poder),
novela (Tempo de Amar), novela (Pega e Pega),
novela (amor revolucdo), audiéncias, estrelas
internacionais, agenda cinema, agenda teatro,
agenda musica, agenda livros, horéscopo, lazer
(passatempos), compras, pagina do leitor,
croquete, copie o estilo, giras & pirosas, saude
& bem-estar, o cusco, fora de campo,
homenagem, piquete de policia, na capa, ultima
N° de carateres: 319 carateres (Primeira pagina)-
nesta pagina

DISTRIBUICAO DO ESPACO SEGUNDO O
GRAFISMO

Area de texto (Primeira pagina): 15 x5,5cm
Area de titulos (Primeira pagina): 7 X 2 cm
Area de imagens (Primeira pagina): 200 x 295
cm

Area do cabecalho (Primeira pagina): 5,5 x 2,5
cm

Area do Postitulo (Primeira pagina): 7,5 x 2 cm
Area do Antitulo (Primeira p4gina): 7 x 1 cm

TIPOS DE LETRAS

Tipografia: Gotham Bold, Book, Italic, Light,
Medium / Gotham Condensed Bold, Book,
Italic, Light, Medium/ De Vinne BT

Texto: Gotham 8,05 pt

Titulo (Primeira pagina): Gotham Condensed
78,75 pt

Antitulo (Primeira pagina): Gotham Condensed
25,17 pt

Postitulo (Primeira pagina): Gotham Condensed
16,11 pt

Legenda (Primeira pagina): Gotham 7,05 pt
Capitulares (Primeira pagina): Gotham
Condensed 85 pt

NUmero de Pagina (Primeira pagina): Akzidemz
Grostesk Bold 9,06 pt

FOTOGRAFIA
Numero de fotografias: 771
Imagens sem organizagao

TABELA 9 // ANALISE DA REVISTA TV GUIA (ANTIGA)



O Processo de Paginacdo de Revistas e Jornais no Grupo Medialivre

TV Guia (meio)

DADOS

Pais de origem: Portugal
Cidade: Lisboa

Ano: 2024

Editor: Luisa Jeremias
Periodicidade: Semanal
Distribui¢do Geografica: Nacional
NCde edi¢do: n° 2349
Publicacéo sai: Quinta-feira
Preco: 2,00 euros

Proprietario: Cofina/ Medialivre

DADOS DO MERCADO

Tiragem: 38,5 mil

Exemplares vendidos por semana: 34,9 mil-
Corresponde a 29 fevereiro a 6 margo 2024
Circulagdo: 38,5 mil (quinta-feira)

Verdo: 5 % das vendas aumentaram

Perfil do leitor: masculino, feminino, + 15 anos
de idade

DADOS TECNICOS

Formato: 200 x 295 mm

Mancha de texto: 210 x 300 mm

N° de paginas: 92 paginas

Papel: miolo- 45 gr (papel jornal) — capa- 110
gr/115 gr (papel gloss)

Local de impresséo: Lisgrafica/ Einsa- S.A
(Espanha)

Distribuidora: VASP

Processo de impressdo: offset

Cor: CMYK

Acabamentos: Com agrafos

DADOS DA EMPRESA/REDACAO
Ne total de funcionérios: 422

N° de jornalistas: 8

N° de fotogréficos: 4

N° de paginadores: 3

N° de infografistas: 0

N° de revisores: 4

CARATERISTICAS EDITORIAIS

Organizacdo em secdes: primeira pagina, a escaldar
(Cristina Ferreira), a escaldar (Fanny Rodrigues), a
escaldar ( Rainha da figueira) + o Tal Canal, Talent
TV (Tiago Carreira), Talent TV (Raquel Tillo),
Talent TV (Liliana Santos), Talent TV (Paula Lobo
Antunes), Talent TV (Masterchef), Atual (RTP),
Atual (SIC), Atual (TVI), Atual (Festival da Cancéo),
A Grelha da Semana, Atual (CMTV), protagonista,
Estrelas (Alexandra Lencastre), Estrelas (Mickael
Carreira), Estrelas (Ana Guiomar), Estrelas (Carolina
Amaral), Estrelas (Vitor Hugo), Estrelas (Sofia
Nicholson), pdster, capa de receitas, receitas, pagina
do leitor, passatempos, o seu signo, trapos &
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companhia, agenda + nos palcos+ na estante,
programagéo, capa das novelas, novela (Cacau),
novela (Festa é Festa), novela (Queridos Papas),
novela (Flor sem Tempo), novela (Papel
Principal), novela (Travessia), novela (Morde &
Assopra), fora de jogo, varanda da esperanca, a
escaldar (Festa é Festa), a escaldar (Jodo
Catarré), Esquadra de Policia, Piquete de
Policia, Reality TV (Ricardo Amorim), Reality
TV (Carlos), Reality TV (Miguel Vicente),
Reality TV (Bruno Savate), Gltima hora+ no
meu sofa

N° de carateres: 374 carateres (Primeira pagina)-
nesta pagina

DISTRIBUICAO DO ESPACO
PUBLICITARIO

Publicidade de maiores dimensfes: 4 maiores
Publicidade de menores dimensdes: 0 menor
Total de publicidade: 4 total

DISTRIBUICAO DO ESPACO SEGUNDO O
GRAFISMO

Area de texto (Primeira pagina): 17,5 x 5,5 cm
Avrea de titulos (Primeira pagina): 6,5 x 4 cm
Area de imagens (Primeira pagina): 20 x 11,5
cm

Area do cabecalho (Primeira pagina): 5 x 2 cm
Area do Postitulo (Primeira pagina): 6,5 x 2,5
cm

Area do Antitulo (Primeira pagina): 6,5 x 2,5
cm

TIPOS DE LETRAS

Tipografia: Gotham Bold, Book, Italic, Light,
Medium/ Gotham Condensed Bold, Book,
Italic, Light, Medium/ Akzidemz Grostesk
Texto: Gotham Book 8,50 pt

Titulo (Primeira pagina): Gotham Condensed
Bold 90 pt

Antitulo (Primeira pagina): Gotham Condensed
Book 25 pt

Postitulo (Primeira pagina): Gotham Condensed
Book 16 pt

Legenda (Primeira pagina): Gotham Medium
7,50 pt

Capitulares (Primeira pagina): Gotham
Condensed 86,32 pt

NUmero de Péagina (Primeira pagina): Akzidemz
Grostesk Bold 9 pt

FOTOGRAFIA
NUmero de fotografias: 544
Imagens mais juntas

TABELA 10 // ANALISE DA REVISTA TV GuiA (MEIO)
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TV Guia (Atual)

DADOS

Pais de origem: Portugal

Cidade: Lisboa

Ano: 2024

Editor: Luisa Jeremias
Periodicidade: Semanal
Distribui¢do Geografica: Nacional
Nede edi¢do: n° 2355 (edi¢do nova)
Publicacéo sai: Quinta-feira
Preco: 2,00 euros

Proprietario: Medialivre

DADOS DO MERCADO

Tiragem: 38,5 mil

Exemplares vendidos por semana: 34,9 mil
Circulagdo: 38,5 mil (quinta-feira)

Verdo: 5 % das vendas aumentaram

Perfil do leitor: masculino, feminino, + 15 anos
de idade

DADOS TECNICOS

Formato: 200 x 295 mm

Mancha de texto: 210 x 300 mm

N° de paginas: 92 paginas

Papel: miolo- 45 gr (papel jornal) — capa- 110
gr/115 gr (papel gloss)

Local de impresséo: Lisgrafica/ Einsa- S.A
(Espanha)

Distribuidora: VASP

Processo de impressdo: offset

Cor: CMYK

Acabamentos: Com agrafos

DADOS DA EMPRESA/REDACAO
Ne total de funcionérios: 422

N° de jornalistas: 8

N° de fotogréficos: 4

N° de paginadores: 3

N° de infografistas: 0

N° de revisores: 4

CARATERISTICAS EDITORIAIS
Organizacdo em seg¢des: Primeira pagina, TV
Guia, A Escaldar (Maria Cerqueira Gomes), Atual
(Cristina Ferreira), Novidades+ Opinido (O Tal
Canal), A Escaldar (Francisco Monteiro), A
Escaldar (Bernardo Sousa), Reality TV (Béarbara
Parada), Reality TV (Hélder Teixeira), Talent TV
(Aurea), Talent TV (Danga com as Estrelas),
Talent TV (Got Talent Portugal), Estrelas (Rita
Pereira), Estrelas (Miguel Costa), Estrelas (Teresa
Guilherme), Atual (Ivo Lucas), Atual (Festival da
Cancdo), Opinido (A Grelha da Semana), Atual
(Rui Rocha), Atual (Mariana Mortagua), Varanda
da Esperanca, Péster, Capa das receitas, Receitas,
Agenda Musica, Livros Agenda, Ndo Perca Esta
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Semana na TV, Programacéo, Capa das novelas,
Novelas

Bastidores (Cacau), Saiba Primeiro Novelas (Cacau),
Novelas Bastidores (Cacau), Saiba Primeiro Novelas
(Festa é Festa), Novelas Bastidores (Festa é Festa +
Senhora do Mar), Novelas Bastidores (Senhora do
Mar), Saiba Primeiro Novelas (Senhora do Mar),
Novelas Saiba Primeiro (Flor sem Tempo+ Morde e
Assopra+ Papel Principal+ Travessia), Protagonista,
A Escaldar (Lourenco Ortigéo), A Escaldar (Anna
Westerlund), Esquadra de Policia + Opinido (Piquete
de Policia), Fora de Campo, Promogdes e ofertas, O
Tarot da Maya, Passatempos, Ultima hora+ opinio
(No meu sofd)

N° de carateres: 472 carateres (Primeira pagina)-
nesta pagina

DISTRIBUICAO DO ESPACO
PUBLICITARIO

Publicidade de maiores dimensfes: 5 maiores
Publicidade de menores dimensdes: 3 menor
Total de publicidade: 8 total

DISTRIBUICAO DO ESPACO SEGUNDO O
GRAFISMO

Area de texto (Primeira pagina): 16 x 6 cm
Avrea de titulos (Primeira pagina): 9 x 4 cm
Area de imagens (Primeira pagina): 20 x 11,5
cm

Area do cabecalho (Primeira pagina): 3 x 0,5 cm
Area do Postitulo (Primeira pagina): 10 x 1,5
cm

Area do Antitulo (Primeira pagina): 8 x 1,5 cm
Area de legenda (Primeira pagina): 2,5 x 2 cm

TIPOS DE LETRAS

Tipografia: Choricle Display Light, Roman,
Semibold, Black/ Antique Olive Compact,
Roman, Italic, Light, Bold Condended, Bold,
Black

Texto: Choricle Display Light 10,50 pt

Titulo (Primeira pagina): Antique Olive Std 70 pt
Antitulo (Primeira pagina): Choricle Display Light
35 pt

Postitulo (Primeira pagina): Choricle Display Semi
13,50 pt

Legenda (Primeira pagina): Antique Olive Std 8 pt
Capitulares (Primeira pagina): Antique Olive Std
95,91 pt

Numero de Péagina (Primeira pagina): Antique
Olive Std 9 pt

FOTOGRAFIA
NUmero de fotografias: 329
Imagens mais libertadas
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6.5.1 // Elementos que constituem a revista TV Guia
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APODEROSA PAULA AMORIN © 05 NEGOCIOS DEMILHOES 4 4
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ol TRISTEZA » VIRAR DE PAGINA £ MILHARES DE EUROS ESBANJADOS

PARA CASA

+DOENCA DEIXA-0 DE RASTOS « SEM PROJETOS NA TVI ‘

+REGRESSO AO PORTO E AO PADEL » DRAMA DO PESO PROIBIDO

ASSUME A TV GUIA: “SINTO-ME COM ZERO FORCAS" Ela tem namorado!
R

FIG. 132 // CAPA DA REVISTA TV GUIA (ANTIGA) FiG. 133 // CAPA DA REVISTA TV GuIA (MEIO) FIG. 134 // CAPADAREVISTA TV GUIA (ATUAL)

Na elaboracdo da capa da revista TV Guia, cada detalhe é cuidadosamente planeado,
sendo que a responsabilidade pelo design recai sobre o coordenador grafico. A capa de
uma revista é o primeiro ponto de contato com o leitor e, portanto, precisa captar a sua
atencdo e comunicar a esséncia do contetido de forma imediata.

A revista TV Guia passou por mudancas visuais ao longo do tempo, especialmente nas
escolhas tipograficas. Nas capas antigas, utilizava-se a fonte Gotham Condensed Bold e
Medium, uma familia tipogréafica que, com a sua estética moderna e linhas finas,
transmitia uma imagem de atualidade e dinamismo. Ja nas edi¢des mais recentes, optou-
se pelo uso da fonte Antique Olive Std Bold e Roman. Esta mudanca tipogréafica, para
uma familia com formas mais organicas e um toque classico, onde reflete uma atualizacéo
na identidade visual, possivelmente alinhada a uma estratégia de reposicionamento da
revista.

A escolha de fontes e outros elementos visuais (como cores, disposi¢ao das chamadas de
capa e imagens) feita pelo coordenador grafico visa harmonizar a comunicagdo visual
com a proposta visual, atraindo e guiando o leitor. Dessa forma, cada decisdao contribui
para a construcdo de uma identidade visual coerente e eficaz paraa TV Guia, adaptada as
tendéncias de design e as expetativas do publico ao longo do tempo.

211



O Processo de Paginacdo de Revistas e Jornais no Grupo Medialivre

O logétipo na revista (duas versdes anteriores ao ultimo redesign) sdo iguais, € uma
representacdo que simboliza a fun¢do como um guia de televisdo. O logdtipo destaca as
letras “TV” num tipo de letra a bold, aberto a branco sobre o fundo vermelho. A escolha
da cor e da tipografia ndo apenas capta a aten¢do, mas também transmite uma sensagao
de dinamismo e energia caracteristicas intrinsecas ao mundo da televisdo. Na parte
inferior logotipo, a palavra “Guia” ¢ apresentada em letras brancas, sobre um fundo azul,
este fundo oferece um contraste visual com as letras brancas, mas também para destacar

a palavra.

A combinagdo de cores — vermelho, azul e branco — ndo apenas torna o log6tipo
visualmente atraente, mas também garante a legibilidade e impacto. O logétipo da revista
atual ¢ uma representagdo visual significativa que reflete a identidade da publicagdo,
especializada em contetidos sobre a televisdo. Como uma revista semanal, o design do
logotipo ¢ fundamental para a sua identificagdo e conex@o com o publico. O logbtipo
consiste numa representagao estilizada da sigla “TVG”, apresentada em branco sobre um
fundo vermelho vibrante, que ocupa a parte centra do design. Essa escolha de design ndo
apenas capta a atencdo, mas também comunica a ideia de movimento, carateristico
associado ao meio audiovisual. Na parte inferior direita do logotipo, a palavra “Guia” €
disposta dentro de um retingulo azul, em letras brancas. O contraste entre o azul e o
branco garante legibilidade e destaca a funcdo da publicagdo como um guia. Abaixo do
logotipo, encontra-se o enderego do site, que complementa a identidade da revista no
meio digital. O logdtipo € caraterizado pela sua simplicidade e clareza os elementos

importantes para uma comunicagao eficaz.

Na versdo antiga, o uso da familia Gotham ¢é conhecida pela sua modernidade e
legibilidade, sendo uma escolha popular e o de Vinne bt trouxe um toque de elegancia
cléssica, para os titulos e destaques. Na versao do meio, a continuidade da familia Gotham
reflete uma procura pela consisténcia visual, enquanto a adicao de Akzidenz Grotesk, uma
fonte respeita pelo design grafico, que conferiu um cardcter mais contemporaneo e
versatil a revista. A introducao de novas fontes tipograficas na nova edi¢cdo da revista 7V
Guia, da fonte de letra a Choricle Display proporciona um aspeto mais moderno e ousado

ao design da revista, e a Antique Olive Compact, por sua vez, ¢ uma tipografia com uma
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estética classica que adiciona um toque de sofisticagdo, equilibrando modernidade e

tradigao.

Segundo o entrevistado 9, a escolha da tipografia ¢ um dos elementos
mais fundamentais para a identidade visual da publicagdo. Ele afirma:
“eu acho que a escolha da tipografia é o elemento mais transversal de
uma publicacdo”. Para ele, a tipografia ndo ¢ apenas uma questdo
estética; ¢ o tipo de letra que “salta aos olhos” e que os leitores

percebem imediatamente ao folhear e ler a revista.

Segundo, o entrevistado 9, um dos principais desafios no
desenvolvimento e implementagdo do paginador ¢ a necessidade de
alinhar as expectativas entre os jornalistas, editores e a equipa de
design. Ele explica que “o desafio é sempre eu, aparecer com o
jornalista e o editor que sabem o que é o tema, e temos nos o outro
conceito do tema”. O maior desafio, portanto, € garantir que o tema seja
interligado e coerente a toda a publicagdo. [sso exige uma comunicacao
eficaz e colaboracdo entre as diferentes equipas para assegurar que a
visdo criativa do paginador complemente e enriqueca o contetdo,

resultando numa apresentacao visual coesa e atraente.

No caso da revista TV Guia, o uso de uma grelha de base esta posicionado a 1mm do topo
da pagina. A cada incremento, 0 espacamento é de 11 pt. Essa estrutura padroniza o
espacamento vertical, oferecendo um layout equilibrado e visualmente agradavel. Ja o
namero de colunas por pagina duplas, a divisdo € feita em 5 colunas, proporcionando
maior flexibilidade na organizacdo do contetdo, para paginas simples, utiliza-se uma
divisdo de 3 colunas. O layout conta com uma linha de base de 72 linhas, o que facilita o
alinhamento do texto e outros elementos graficos ao longo da péagina, garantida
consisténcia visual e melhor legibilidade. Essa grelha desempenha um papel importante
no design do jornal, pois serve como uma estrutura orientadora para a disposi¢cdo dos
elementos graficos, como imagens, textos e titulos. O alinhamento de todos esses
componentes com a grelha garante uma organizagdo harmoniosa e coesa, evitando o caos
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visual e proporcionando uma experiéncia de leitura clara e fluida. O espagamento entre
as colunas de 4mm garante que haja espaco suficiente para separar os blocos de texto,
evitando que o conteldo pareca “apertado”. A figura 111, representa a grelha da revista
TV Guia.

6.5.6 // Paginacao da revista TV Guia

Segundo o entrevistado 9, o principal objetivo ao organizar o contetdo
por uma pagina € “passar informag¢do de uma forma mais clara e
eficaz”, ou seja, com clareza na apresentacdo € importante, e todos o0s
esforcos devem ser direcionados para garantir que a mensagem chegue
ao leitor de maneira compreensivel. A eficacia na organizacdo do
contetido é essencial para facilitar as informac6es, permitindo que o
publico absorva o que € realmente importante.

Para o entrevistado 9, a disposicdo dos elementos visuais, como fotos,
ilustraces e textos, é fortemente influenciada pelo tema da revista. Ele
explica que “dentro da revista, isso tem a ver com o tema da revista e

depende do espaco fisico, que pode ser dupla ou simples”.
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Gotham FIG. 136 // ANALISE DA PAGINA DA
Medium REVISTA TV GuIA (MEIO)
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6.5.7 // Cores

Na revista antiga e a do meio, a paleta de cores € composta principalmente por amarelo,
vermelho, preto, magenta, laranja e o branco, cada uma contribuindo de maneira
especifica para a estética da revista.

”‘v
b

FIG. 138 // PALETA DE CORES

6.5.8 // Fotografias

Na versdo antiga da revista apresentava um total de 771 fotografia, este nimero elevado
indica uma forte énfase na utilizacdo de elementos visuais, sugerindo que a revista
procurava enriquecer a experiéncia do leitor por meio de uma apresentagéo visual robusta.
A grande quantidade de imagens ndo apenas atraia a atencdo, mas também
complementava o conteudo textual, proporcionando uma narrativa visual mais completa.

Na edicdo do meio, o nimero de fotografias corresponde a 554, essa reducéo indica que
houve uma mudancga na estratégia editorial da revista, embora ainda houvesse uma
presenca significativa de imagens, essa diminuicdo sugere um equilibrio entre o texto e
as imagens, com énfase para as fotografias e o seu contetdo.

Na edicdo mais recente, o nimero de fotografias diminui ainda mais, totalizado 329. Essa
queda acentuada reflete uma tendéncia crescente de foco do contetido. Ao publicar menos
fotografias, a estratégia editorial prioriza a qualidade sobre a quantidade, permitindo uma
revista seja mais limpa e direta.
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A evolugdo do total de publicidade na TV Guia de 4 para 8 antincios entre as edi¢des do
meio e a nova edigdo revela uma adaptacdo entre as dindmicas do mercado e as
necessidade de mais receitas pelo meio da publicidade. Esta mudanga passa pela
importancia de a publicidade ser um componente integral da sustentabilidade financeira

da revista, refletindo a capacidade de se adaptar a um ambiente em constante mudanga.

A publicidade da revista TV Guia é dividida em:
Publicidade rodapé (figura 116);
Publicidade 1/3- baixo (figura 117);
Publicidade 1/4/ Pagina (figura 118);
Publicidade Meia Pégina- Baixo (figura 119);
Publicidade Meia Pégina- Alto (figura 120);
Publicidade Pagina Inteira (figura 121);

Em suma, o design grafico do Correio da Manha possui uma base sélida, mas apresenta
areas que podem ser melhoradas. A legibilidade e a clareza do conteldo devem ser
priorizadas, com um foco em uma hierarquia visual mais definida e uma paleta de cores
equilibrada. A integracdo de técnicas de design utilizadas por revistas de sucesso pode
oferecer insights valiosos para a reformulacdo do jornal, permitindo que se mantenha
relevante e atraente no cenario mediatico em constante evolucgao.

O estudo deste design grafico ndo s6 destaca as qualidades do Correio da Manha, mas
também oferece oportunidades de inovacao, sugerindo que a adogdo de elementos visuais
mais contemporaneos e a revisdo da distribuicdo do espago publicitdrio poderiam
enriquecer ainda mais a experiéncia do leitor. A analise revela que, no mercado
competitivo, a capacidade de se adaptar e evoluir é fundamental para a sobrevivéncia e o
sucesso a longo prazo de qualquer publicacao.

As revistas analisadas, Domingo, Boa Onda, Vidas e TV Guia, representam uma amostra
significativa das transformac6es do design editorial nas publicagdes periddicas. Cada uma
destas revistas apresenta uma identidade visual distinta, influenciada pelo publico-alvo,
pelo seu conteldo editorial e pela evolucdo das tendéncias graficas ao longo dos anos. A
andlise dos resultados obtidos nas comparagdes revela ndo apenas as diferencas nas
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abordagens de cada publicacdo, mas também as escolhas estéticas que sustentam a
comunicacdo visual e a experiéncia do leitor.

A revista Domingo, como suplemento do jornal Correio da Manhd, mantém uma
identidade sélida desde o seu inicio. A estrutura grafica da revista tem sido consistente, a
pensar das pequenas mudancas ao longo dos anos. No inicio, a énfase estava a tipografia
classica e no uso das fontes serifadas como a Glosa Text e a Guardian Egypt, o que
conferia a publicacdo uma sensacdo de formalidade e autoridade, carateristicas que
correspondiam ao seu conteudo mais sério e informativo. A escolha do azul, preto e
branco como cores predominantes ajudava a criar um ambiente de confianca e clareza,
essencial para um suplemento.

Nos dias de hoje, a Domingo manteve a sua esséncia, mas adotou fontes mais modernas,
como a Quadon, mantendo-se relevante no design grafico contemporaneo. As mudancas
na tipografia, como o uso de fontes mais robustas e ousadas, refletem uma atualizacdo do
estilo, mantendo a legibilidade e a clareza que sempre foram caracteristicas da revista.
Além disso, a simplificacdo do layout, com a reducdo no numero de fotografias e o
aumento de quantidade de anuncios, demonstra uma tentativa de equilibrar o conteido
editorial com a necessidade de sustentar financeiramente a publicacéo.

A revista Boa Onda segue uma linha editorial mais focada no publico feminino. O
log6tipo, com o uso de uma tipografia robusta e com uma cor vibrante como o0 rosa,
transmite a modernidade. A escolha de cores e fontes reflete claramente o posicionamento
da publicacdo como uma revista voltada para os leitores que procuram o0s contedos
dindmicos.

Ao longo do tempo, a Boa Onda tem feito um esforco claro para manter o seu design
inovador, com mudancas significativas nas fontes e no layout. A transicdo como Benton
Sans para a Quadon e a Benton Condensed denota uma procura pelo maior impacto visual,
especialmente nas manchetes e as areas de destaque. A adogdo de uma paleta de cores
mais vibrante, com tons de rosa-claro, acompanha uma mudanca no layout, que se alinha
cada vez mais a temas de entretenimento, celebridades e cultura. O uso da grelha bem
estruturada, com divisOes clara e o espagamento entre as colunas, proporciona uma leitura
fluida e visualmente agradavel, o que é importante para uma revista que se destina ao
publico jovem.

A revista Vidas, por outro lado, apresenta uma identidade visual mais proxima do publico
feminino, ou seja, esta intimamente ligada a tentativa de estabelecer uma conexao
emocional. A combinacéo de fontes serifadas e sans-serif na edi¢do antiga da publicacéo,
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com o uso de fontes como Quisco Four e Benton Sans, dd um equilibrio entre a
sofisticacdo e a acessibilidade.

No entanto, as mudancas na tipografia ao longo do tempo refletem uma procura por uma
estética mais moderna. A introducao de fontes mais ousadas como a Quadon e a Narziss
Drops trazem uma maior energia a publicacdo, que passa a se afastar um pouco da
imagem mais classica que a caraterizava. A reducdo na quantidade de fotografia também
é um reflexo das novas tendéncias editoriais, que privilegiam a simplicidade e a clareza
visual, bem como o aumento no numero de anuncios, sugerindo uma adaptacdo as
necessidades financeiras da revista.

A revista TV Guia tem um posicionamento editorial que se foca com temas relacionados
com atelevisdo e ao entretenimento. Historicamente, a revista utilizou um design classico,
com fontes como Benton Sans e Benton Sans Condensed, adequando-se a um publico
diferente. A evolucdo da revista para uma estética mais moderna, com o uso de fontes
como Quadon e o ajuste nas suas escolhas de cores e layout, é evidente. A mudanca para
tons mais sobrios, como o azul e o preto, reflete uma tentativa de equilibrar a identidade
visual com a serenidade e credibilidade com o publico.

A reducdo nas fotografias e 0 aumento da quantidade de anuncios, semelhante as outras
publicacGes analisadas, é um reflexo da tentativa de responder aos desafios econémicos
que afetam as revistas.

A escolha da tipografia, por exemplo, é um dos aspectos que ilustram como a inovacgéo
pode ser adaptada para reforcar a identidade visual de uma publicacdo. As pequenas
alteracdes nos titulos, subtitulos e na paleta de cores podem transformar o visual de uma
revista, oferecendo uma nova imagem sem perder a coeréncia com a marca.

No caso da TV Guia, a escolha de fontes modernas e de facil leitura, combinada com uma
paginacao que privilegia imagens, resulta de um layout dindmico, ideal para o leitor que
procura as atualizagdes rapidas sobre o mundo das celebridades. J& no Domingo, a
disposicdo do texto e o espacamento refletem uma abordagem mais contemplativa,
alinhando-se ao perfil de um leitor que valoriza uma leitura mais extensa e detalhada.

Em termos de publicidade, as revistas também revelam diferentes abordagens. A
Domingo tem uma presenca publicitaria mais moderna, com anuncios que se integram de
forma discreta no layout da revista, sem prejudicar a leitura. A Boa Onda, por outro lado,
tem um numero mais elevado de aniincios, muitas vezes com designers que se aproximam
do estilo editorial, criando uma fusdo entre o conteldo da publicidade. A Vidas e a TV
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Guia mantém uma estruturada publicitaria mais convencional, com anuncios que se
ajustam ao formato e ao estilo da revista, sem interromper a fluidez do contetdo editorial.
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A pesquisa realizada nesta relatdrio evidencia a importancia fundamental da paginagédo
no processo editorial, especialmente no contexto dinamico das publicacbes do Grupo
Medialivre. Mais do que uma organizacdo visual, a paginacdo surge como um
componente estratégico, capaz de conectar o contetido ao leitor de forma direta, acessivel
e visualmente atrativa.

Um dos principais achados desta pesquisa foi a compreensdo do papel do paginador vai
muito além da organizacao grafica. O paginador deve constantemente equilibrar aspetos
estéticos com a clareza e a legibilidade do contetdo. Isso € particularmente relevante para
um ambiente de uma publicacdo onde os prazos sdo apertados e a criatividade é posta a
prova.

As perspectivas de inovacdo tecnoldgica, sdo que o futuro da paginacdo para as
publicacBes impressas serdo cada vez mais integradas as versées em digital.

Ao comparar as quatro publicacBes- Domingo, Boa Onda, Vidas e TV Guia-, podemos
identificar algumas tendéncias comuns e divergentes que revelam as diferentes estratégias
adotadas para cada uma. A principal semelhanca entre elas é a adaptacdo as novas
exigéncias do mercado, especialmente no que diz respeito ao design, a tipografia e a
organizacgdo do contetdo. A reducdo no numero de fotografias e 0 aumento no nimero de
anuncios sao elementos comuns que refletem a necessidade de ajustamento as realidades
econdmicas e ao modelo de negdcio das publicacdes.

No entanto, as diferencas sdo igualmente evidentes, particularmente na forma como cada
revista se posiciona em relacéo ao seu publico-alvo. A Domingo mantém uma identidade
solida e sobria, com um design que privilegia a clareza e a legibilidade, enquanto a Boa
Onda aposta num design mais ousado e inovador, com cores vibrantes e uma tipografia
impactante, adaptando-se a publico jovem. A Vidas mistura a sofisticacdo com a
modernidade, tentando equilibrar a tradig&o e inovacgdo na TV Guia que tem um design
mais neutro, focado na organizacdo e na funcionalidade, adequando no seu publico
diverso e abrangente.

A experiéncia do estagio na redacdo do Correio da Manha, revelou-se uma etapa
fundamental na minha formacdo profissional, preenchendo lacunas préticas que os
estudos tedricos ndo revestiam por completo. Antes de iniciar esta vivéncia, sentia
grandes insegurancas sobre como funcionaria o processo de trabalho num jornal ou nas
revistas.
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As davidas sobre o funcionamento dindmico e acelerado de uma redacdo diaria eram
muitas: como era possivel que, apenas em dias, todo o conteudo fosse criado, paginado,
revisto, impresso e distribuido para o leitor.

Esta nocdo de urgéncia, marcada por prazos diarios ou semanais inflexiveis, intrigava-me
e gerava receio quanto a minha adaptacao.

Ao longo do ano de estudos tedricos em edicdo e design editorial, compreendi 0s
fundamentos da producao jornalistica e desenvolvi competéncias em criacéo e paginacao,
mas faltava ainda a pratica para consolidar os conhecimentos adquiridos. A teoria, embora
essencial, ndo basta para compreender o fluxo e a colaboracgéo intensiva que um meio tdo
exigente como o jornalismo diario requer. Assim, este estagio constitui-se como
oportunidade de unir a teoria e a pratica, e o impacto desta experiéncia revelou-se
transformador.

Na primeira semana de estagio, fui exposta ao ritmo intenso e a organizacdo meticulosa
que caraterizam o trabalho numa redacéo diaria. A rotina na redacéo revelou-se desafiante
e exigente, especialmente devido a acontecimentos inesperados que diariamente alteram
a estrutura e o conteudo das publicacdes. Foi uma semana de adaptacdo e de
aprendizagem continua sobre o fluxo de trabalho, e rapidamente compreendi que a
cooperacdo entre as equipas e a organizacao interna sustentam a producdo eficiente de
cada edicdo.

O estagio no Correio da Manha superou todas as expectativas que tinha em relacdo ao
trabalho num jornal ou revista. Tive a oportunidade de experienciar o que significa estar
na redacdo de um dos jornais de maior circulacdo em Portugal. Aprender com
profissionais experientes e fazer parte de uma equipa tdo dedicada foi essencial para o
meu desenvolvimento, tanto técnico como pessoal. Esta convivéncia permitiu-me
também explorar a nova realidade, conhecer uma cidade diferente e estabelecer lacos com
novos colegas e compreender o mercado editorial.

Sem duavida, esta experiéncia foi um ponto de viragem no meu crescimento como
designer, paginadora e como profissional da area editorial. A adrenalina da redacédo, a
pressdo dos prazos, o trabalho em equipa e a sensacédo de fazer parte de algo maior — um
esforgo conjunto para entregar uma edi¢do pronta para estar nas bancas semana apés
semana. Em ultima analise, o estagio proporcionou-me nao s6 conhecimentos técnicos,
mas também uma compreensdo mais profunda da resiliéncia, do espirito de sacrificio e
da entreajuda que caraterizam a profissao.
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Hoje, ao olhar para esta jornada, reconheco que o estagio desempenhou um papel decisivo
na minha trajetoria, para as ferramentas praticas e a confianca necessarias para enfrentar
0 mercado de trabalho com mais seguranca. A experiéncia na redacdo da Medialivre
moldou a minha abordagem ao trabalho, ensinou-me a lidar com os prazos e desafios
constantes e fortaleceu 0 meu sentido de responsabilidade. Em suma, esta vivéncia
superou as expectativas iniciais e consolidou em mim a certeza de que escolhi a profissdo
certa.
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(Paginador/a)
Guido de entrevista semiestruturada

Sou estudante do 2°%no do Curso de Mestrado em Design Editorial, na Escola Superior
de Tecnologia de Tomar, do Instituto Politécnico de Tomar. No contexto do meu relatério
de estagio do Mestrado com o tema “O processo de paginagdo de revistas e jornais no
Grupo Medialivre”, a presente entrevista visa recolher dados relacionados com os
processos de paginacao.

Desta forma, a sua colaboracdo é fundamental de modo a poder conhecer as opinides e
percepcOes daqueles que se encontram envolvidos nesse processo.

As respostas sdo confidenciais, ou seja, para além de mim mais ninguém saberad o que
disseste. Além disso, a tua participacdo ndo é obrigatdria.

Se estiver de acordo, gostaria de gravar esta entrevista em audio.

Obrigada pela sua colaboracao!
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l. Apresentacdo do Estudo da Entrevista
1. Formacdo Acadéemica

1/ Qual o seu percurso até chegar a Medialivre?

Até chegar a ...medialivre, o meu percurso foi muito diversificado. Apds terminar o curso
eu passei por varias funcdes, desde fazer vitrinismo, trabalhar numa empresa de arte-final,
programar em HTML na concecéo sites para empresas, dei formacdo em html para duas
empresas, criei stands para feiras, fiz Design/layout de livros, etc

2 [/ Em gue ano entrou para a revista/jornal?

Entrei para o Correio da Manha em 1999/2001

3// Qual € a sua formacao de base?

Fiz a minha formacéo foi no IADE

4/l Qual a sua funcdo principal para que foi contratado/a? E a funcdo que
desempenha atualmente?

Eu inicialmente vim com a Revista Maxima, onde fui contratada para criar uma revista
chamada City’. A Méaxima foi entao adquirida pela Cofina em 2001. Ainda pela M&xima
fui encarregue de criar o site da revista, onde fiz o design.

Mais tarde fui transferida para o CM, para fazer parte da revista de Domingo, na
paginacdo. Ao longo do tempo fui fazendo outras edi¢bes, como a Vidas, a Sexta (agora
Boa Onda), o Sport, para além de suplementos.

I11.  Funcéo e Importancia

1 // Para comecar, poderia explicar qual é a funcdo do paginador numa revista?

A funcdo do paginador engloba varias coisas, pelo menos nesta empresa, para além de
paginar, existem outras funcdes, tais como questionar o jornalista sobre o que é
pretendido, ver se as fotos tém qualidade, colocar as fotos a tratar, finalizar a pagina, ver
se 0 texto termina, caso depois de ajustado isso ndo acontece falar com o jornalista para
que seja editado de forma a caber, etc.

2 /I Como Vvé a funcédo do jornalista?

A funcéo do jornalista é importante porque ele € que sabe o0 que pretende que deve conter
o artigo, que foto € que vai a abrir o tema, se leva caixas ou ndo. NOs por outro lado temos
que de alguma forma, orientar o jornalista caso a foto de abertura ou uma outra ndo tenha
qualidade ou até mesmo achemos que poderia ser uma diferente/melhor para o tema.

3 // Como vé a funcéo do designer?

A funcdo do designer é importante, para ajudar os jornalistas a enquadrar o0 seu artigo de
forma a transmitir de uma forma direta e agradavel ao leitor, colocando tudo o que é
essencial para passar a mensagem.
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4 /I Quais sdo os aspetos mais gratificantes do seu trabalho como designer de
paginacdo de uma revista?

O que é gratificante é ver o trabalho final impresso e a opinido do leitor. Porque € para
ele que paginamos, e é importante que a mensagem seja transmitida com eficécia.

IV.  Ambiente

1 /I Como descreve o ambiente de trabalho na redacéo em que faz parte?

O ambiente numa redagdo de um jornal por vezes consegue ser cadtico, mas a0 mesmo
tempo tudo funciona, dependemos uns dos outros para que o produto final seja
conseguido.

2 /1 Quais sdo as principais caracteristicas da redacdo?

A redacdo de um jornal é o lugar onde as informac6es e os dados ganham vida e se tornam
noticia, que posteriormente sdo consumidas por meios dos mais diversos meios de
comunicacdo, seja pela televisdo, jornal, revista, radio, redes sociais, etc

3 // Como ¢é a colaboracdo entre os diferentes membros da equipa, como editores,
reporteres, jornalistas, fotografos, entre outros...?

A colaboracao é feita de uma forma interligada. Todos trabalham em conjunto para que
o0 objetivo final seja atingido.

4 // Como é o ritmo de trabalho da redacédo?

O ritmo da redacdo varia de publicacdo para publicacdo, as revistas tém timings diferentes
do jornal visto ndo serem diarias, no entanto tem alturas em que tudo se torna mais
complicado quando existem feriados, férias, que 0s ritmos sdo mais acelerados.

V. Processo de Desenvolvimento

1// Como é feita a distribuicdo de tarefas e gestdo de tempo na redacao?

No sector da paginacdo, por norma ndo existe uma atribuicdo de trabalho a um paginador
em concreto, os trabalhos sdo entregues para o geral e as pessoas vao fazendo,
independentemente da publicacdo, assim que ha um artigo para paginar sera feito.

2 // Qual o seu grau de autonomia?

N&o preciso que me seja entregue um trabalho/artigo para paginar. Assim que ele esta
pronto para ser paginado eu fago-o, excecionalmente se for uma alteracdo ao layout da
revista e ai tera de ter a aprovagdo do coordenador. No entanto existem situacdes em que
eu faco o que é pedido e depois aguardo o ok.

3 // Quantas paginas tipo existem e com que frequéncia sdo usadas?

Cada revista tem pdaginas fixas, que se mantém em todas as edicOes e variam de
publicacéo.
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4 // Quem da o ok final a uma pagina?

Depende da pessoa que esta ao fecho. Por norma as paginas que fazemos ficam
finalizadas, prontas para seguirem para a grafica, no entanto a pessoa responsavel pelo
fecho, da uma ultima verificacdo antes de seguir e entdo € posto o OK e fecha a pagina.
5 // Quais sdo os principais objetivos ao organizar o conteddo para uma pagina?

O objetivo é transmitir aos leitores uma informacao atual, informativa e esclarecedora.

6 // Como lidar com prazos apertados e pressao para entregar a revista na grafica a
tempo?

E sempre um desafio, mas com o tempo e a experiéncia acabamos por arranjar forma de
lidar com os imprevistos. E para isso € importante que todas as partes envolvidas estejam
em sintonia.

7 I/ Como descreve o processo de paginacdo da revista desde o principio até ao fim?
Todo o processo esta assente numa engrenagem bem oleada, em que todos trabalham para
um produto final de qualidade.

8 // Como ¢ o processo de finalizacdo da revista para a gréafica?

Depois de tudo ser passado a pente fino, onde ndo falta a revisdo, as fotos tratadas, 0s
textos editados, as publicidades colocadas, as paginas sdo entdo atribuidas ao plano,
aprovadas e depois de ser feito uma prova de “ozalide” sdo feitas as tltimas correcdes,
caso as haja, seguindo de seguida para a gréafica.

9 // Sendo a Medialivre um grupo que tem revistas e jornais, no papel e no digital,
na sua opinido, o que as distingue de publicacdes de outros grupos?

A medialivre distingue-se das outras de alguma forma pela frontalidade com lida com a
informacdo que tem, sem receios do que os outros possam dizer ou achar.

10 // E dentro do proprio grupo, quais sao as principais diferencas, a nivel gréfico,
entre as revistas e as outras publicaces?

Conforme o conteido ou target as publicacdes diferem um pouco, atualmente elas tém
algumas coisas em comum, um fio condutor que as liga, um ADN comum.

VI.  Desafios

1 // Quais foram os principais desafios enfrentados durante o desenvolvimento e
implementacéo do paginador?

O desafio é fazer um produto apelativo, reformulando sempre que necessario e 0
paginador esta |4 para que isso acontega.

2 /I Como equilibra a estética visual com a legibilidade e a acessibilidade do
conteudo?

A estética visual de estar de médos dadas com o conteudo, tem de haver um equilibro entre
os dias, tem de ser informativo sem ser demasiado magudo. Temos de levar os leitores a
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quererem ler o que lhes estamos a oferecer. O visual da revista € tdo importante como a
noticia.

3 // Como decide a disposicéo dos elementos visuais, como fotos, ilustragdes e textos,
numa pagina?

A imagem que nos fornecem é muito importante para a pagina, elas normalmente nos
inspiram na forma como podemaos paginar, tudo resto flui.

4 /I Quais sao os desafios comuns enfrentados durante o processo de paginagdo de
uma revista?

O desafio € saber o que fazer com os elementos que nos sdo fornecidos utilizar essa
informacdo para fazer uma pagina equilibrada e com boa leitura.

5 // Como garante a identidade visual da revista que seja mantida consistente em
todas as edicdes?

Todas as revistas tém uma base para paginas duplas, simples, com crénicas, etc.
Com a informacéo que temos nessas bases todas seguem com 0 mesmo registo, ou seja,
had os tipos de letra para titulo, subtitulo (...), cores, caixas, etc. Assim é mantido a
identidade da mesma.

VIIl. Experiéncia do leitor

1 // Como o paginador contribui para melhorar a experiéncia de leitura da revista?
O paginador € muito importante para melhorar e atrair a leitura, ele ajuda a aliviar a leitura
exaustiva, sugerindo pequenos apontamentos com caixas, destagues, subtitulos nos textos
para que as pessoas ndo olhem para eles e desistam de os ler, criando assim pequenos
pontos de leitura.

VIIl. Feedback dos leitores

1 // Recebe algum tipo de feedback dos leitores sobre o seu trabalho? Se sim, poderia
compartilhar algumas dessas opinides?

Feedback dos leitores diretamente, néo.

IX.  Futuro e Inovagéo

1 /I Existe alguma ideia ou plano para evoluir o paginador da revista/jornal no
futuro? Alguma funcionalidade ou recurso que gostaria de implementar?

O paginador atual passara a utilizar o formato on-line que é muito mais limitado a nivel
criativo.

2 I/ Como Vvé o papel da inovagéo tecnoldgica na melhoria continua do paginador e
na experiéncia geral da revista?

O paginador atual, deixara de ser paginador para ser operador de conteldos.
Digo isto pela experiéncia que tive quando para fazer um site eu tinha de saber programar
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em html, hoje as coisas sdo bem diferentes, existem programas que fazem isso por nos,
inclusive, podemos escolher que template que queremos.

X. Design

1 // Para comecar, poderia dizer qual é o objetivo principal do design grafico da
revista?

O objectivo, como ja referi anteriormente, o objetivo do design grafico € levar ao leitor
uma informacao facil e actual de forma apelativa.

2 /I Como o layout da revista se diferencia de outras revistas?

Se olharmos para as diversas revistas, portuguesas ou estrangeiras, elas tém muita coisa
em comum. Existem algumas mais radicais a nivel grafico, mas dentro do género acabam
por ser semelhantes, até porque os contetdos também o s&o.

3 // Quais sdo os principais elementos considerados na revista?

Né&o respondo

4 /| O que achava da revista antiga? E agora da revista nova? Se pudesse mudar
alguma coisa, o que seria?

Existem elementos da revista antiga que foram retirados, mas também outros foram
acrescentados, isto quanto ao conteddo. Como em tudo h& sempre coisas a mudar e
melhorar, é importante modificar a linha grafica da revista, pelo menos de dois em dois
anos, para lhe tirar a monotonia. 1sso também atrai o leitor e o incentiva a comprar e ler.
5 // Como o design grafico evoluiu na revista ao longo dos anos?

A alteracdo grafica é uma forma de evolucdo da revista. Ela para evoluir tem de
acompanhar os interesses do leitor, e isso ajuda a que continue em forca.

6 // Quais foram os novos desafios enfrentados no layout da revista?

Os principais desafios estdo nas primeiras semanas na adaptacdo a nova imagem.

7 I/ Como a escolha da tipografia contribui para a identidade visual da revista?

Por vezes a alteragdo do grafismo ndo exige que seja feita alteracdo total do lettering.
Pode ser sé parcial, como titulos, subtitulos e cores, por vezes basta isso para criar uma
nova imagem.

8 /I Sabe qual é a inspiracdo por tras da criacdo desta nova revista?

Penso que esta nova imagem da revista cria uma ligacdo com o layout do jornal, dando-
Ihe uma unidade visual. Existem elementos equivalentes em ambos.

9 // Sabe 0 porqué do nome dando a revista?

Medialivre..., ¢ a liberdade da imprensa numa s6 palavra. Essa sempre foi a maxima do
Correio da Manha.

244



O Processo de Paginacdo de Revistas e Jornais no Grupo Medialivre

XI.  Encerramento da Entrevista

1 // H& algum aspeto que ndo tenha sido questionado e sobre o qual gostaria de
falar?

Né&o!

Agradeco, mais uma vez, a sua colaboragéo!
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(Paginador/a)
Guido de entrevista semiestruturada

Sou estudante do 2°%no do Curso de Mestrado em Design Editorial, na Escola Superior
de Tecnologia de Tomar, do Instituto Politécnico de Tomar. No contexto do meu relatério
de estagio do Mestrado com o tema “O processo de paginagdo de revistas e jornais no
Grupo Medialivre”, a presente entrevista visa recolher dados relacionados com os
processos de paginacao.

Desta forma, a sua colaboracdo é fundamental de modo a poder conhecer as opinides e
percepcOes daqueles que se encontram envolvidos nesse processo.

As respostas sdo confidenciais, ou seja, para além de mim mais ninguém saberad o que
disseste. Além disso, a tua participacdo ndo é obrigatdria.

Se estiver de acordo, gostaria de gravar esta entrevista em audio.

Obrigada pela sua colaboracao!
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l. Apresentacdo do Estudo da Entrevista

1. Formacdo Acadéemica

1/ Qual o seu percurso até chegar a Medialivre?

6 meses em grafica na Venda do Pinheiro

3.5 anos em Cultigrafe, composicao e impressdo de grandes formatos
2 [/ Em que ano entrou para a revista/jornal?

2001
3/ Qual é a sua formacdo de base?

Técnica de pré-impressao de artes graficas e multimédia - fotocomposicéao - nivel 111

4/l Qual a sua funcdo principal para que foi contratado/a? E a funcdo que
desempenha atualmente?

Paginador

Coordenadora do departamento grafico (revistas e suplementos do Correio da Manha)

I11.  Funcéo e Importancia
1 // Para comecar, poderia explicar qual é a funcdo do paginador numa revista?

E fazer fotocomposicao
2 /I Como Vvé a funcgéo do jornalista?

Dar noticias

3 // Como vé a funcéo do designer?

Uma imagem vale mais do que mil palavras, a funcdo do designer é conseguir transmitir
essa mensagem

4 /I Quais sdo os aspetos mais gratificantes do seu trabalho como designer de
paginacdo de uma revista?

Trabalhar com boas fotos

IV.  Ambiente

1 // Como descreve o ambiente de trabalho na redagdo em que faz parte?

Elétrico

2 /I Quais séo as principais caracteristicas da redacao?

Openspace, barulhento, tudo ao molho e fé em Deus

3 /I Como ¢é a colaboracéo entre os diferentes membros da equipa, como editores,
reporteres, jornalistas, fotografos, entre outros...?

Por vezes tensa

4 [/ Como é o ritmo de trabalho da redacéo?

Faseado entre momentos tranquilos e momentos de grande stress
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V. Processo de Desenvolvimento

1// Como é feita a distribuicdo de tarefas e gestdo de tempo na redacao?

Consoante os horarios de fecho de cada publicacéo

2 /1 Qual o seu grau de autonomia?

Médio/alto

3 // Quantas paginas tipo existem e com que frequéncia sdo usadas?

Imensas. Muitas sdo fixas, outras servem como base para facilitar e/ou reduzir o tempo
dispensado a cada tema

4 // Quem da o ok final a uma pagina?

Miolo da revista — coordenador editorial e coordenador grafico

Capa — director editorial, director grafico, coordenador editorial e coordenador grafico

5 // Quais sdo os principais objetivos ao organizar o contetdo para uma pagina?
Leitura facil e imediata do tema

6 // Como lidar com prazos apertados e pressdo para entregar a revista na grafica a
tempo?

Eu gosto de trabalhar no limite. O mais dificil é fazer com que as outras equipas
funcionem dentro dos timings e ndo esgotem o nosso, visto sermos o fim da linha

7 I/ Como descreve o processo de paginacado da revista desde o principio até ao fim?
Briefing do jornalista, escolha de fotos por parte da fotografia, concepcdo da pagina,
escrita do texto, finalizacdo grafica, confirmacdo editorial e grafica das respectivas
chefias, envio para a grafica

8 // Como ¢ o processo de finalizacdo da revista para a gréafica?

Arranjar textos finais segundo as regras de fotocomposicéo, colocar fotos tratadas, trancar
a pagina, fazer eventuais emendas do editoriais e gréaficas, enviar.

9 // Sendo a Medialivre um grupo que tem revistas e jornais, no papel e no digital,
na sua opinido, o que as distingue de publicacdes de outros grupos?

Explica assuntos complexos de forma simples e acessivel a qualquer publico

10 // E dentro do préprio grupo, quais sdo as principais diferencas, a nivel grafico,
entre as revistas e as outras publica¢des?

Depende do publico-alvo. TV Guia e Vidas o objetivo € gossip, logo mais fotos e textos
curtos. Boa Onda direcionado para a televisdo, um mix de fotos e textos apelativos.
Domingo e Sabado para explorar assuntos de actualidade ou reportagens de investigagéo,
logo mais texto. Os jornais muitas noticias mais curtas para dar o maximo de informacao
possivel de ser assimilada num curto espaco de tempo.

V1.  Desafios
1 // Quais foram os principais desafios enfrentados durante o desenvolvimento e
implementacao do paginador?
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Atender necessidades dos jornalistas e fotografos sem perder o foco no consumidor final,

tudo dentro dos prazos estipulados pelas graficas

2/l Como equilibra a estética visual com a legibilidade e a acessibilidade do
conteudo?

Faco-o por instinto, tendo em conta 0 minimo estrago possivel das imagens e texto

3 // Como decide a disposicao dos elementos visuais, como fotos, ilustragdes e textos,
numa pagina?

Tento contar uma historia

4 /I Quais sdo os desafios comuns enfrentados durante o processo de paginagdo de
uma revista?

Arranjar boas fotos e fazer com que os jornalistas respeitem espaco estipulado para texto
5 // Como garante a identidade visual da revista que seja mantida consistente em
todas as edicdes?

Com regras gréaficas e estilos de texto fixos para cada publicacao

VII. Experiéncia do leitor
1 // Como o paginador contribui para melhorar a experiéncia de leitura da revista?
Transmitimos a informacéo de forma gréafica, esteticamente apelativa e organizada

VIIl. Feedback dos leitores

1 // Recebe algum tipo de feedback dos leitores sobre o seu trabalho? Se sim, poderia
compartilhar algumas dessas opinides?

N&o recebemos feedback

IX.  Futuro e Inovacéo

1 /I Existe alguma ideia ou plano para evoluir o paginador da revista/jornal no
futuro? Alguma funcionalidade ou recurso que gostaria de implementar?

N&o.

Sinergias entre o papel e o digital em vez da previséo do fim do mesmo

2 I/ Como Vvé o papel da inovagéo tecnoldgica na melhoria continua do paginador e
na experiéncia geral da revista?

Rapidez, perfeicdo e facilidade do trabalho, fazendo com que tenha mais tempo para
dedicar a criatividade

X. Design

1 /I Para comegar, poderia dizer qual € o objetivo principal do design gréafico da
revista?

Visualmente atrativo para o publico-alvo
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2 I/ Como o layout da revista se diferencia de outras revistas?

Fontes e cores

3 // Quais sdo os principais elementos considerados na revista?

Noticia, foto e por fim texto

4 /| O que achava da revista antiga? E agora da revista nova? Se pudesse mudar
alguma coisa, o que seria?

Né&o respondo

5 // Como o design grafico evoluiu na revista ao longo dos anos?

Né&o respondo

6 // Quais foram os novos desafios enfrentados no layout da revista?

Né&o respondo

7 I/ Como a escolha da tipografia contribui para a identidade visual da revista?
Né&o respondo

8 // Sabe qual é a inspiracdo por tras da criacao desta nova revista?

Né&o respondo

9 // Sabe 0 porqué do nome dando a revista?

Né&o

XI.  Encerramento da Entrevista

1 // H& algum aspeto que ndo tenha sido questionado e sobre o qual gostaria de
falar?

Né&o!

Agradeco, mais uma vez, a sua colaboracdo!
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(Jornalista)
Guido de entrevista semiestruturada

Sou estudante do 2°%no do Curso de Mestrado em Design Editorial, na Escola Superior
de Tecnologia de Tomar, do Instituto Politécnico de Tomar. No contexto do meu relatério
de estagio do Mestrado com o tema “O processo de paginagdo de revistas e jornais no
Grupo Medialivre”, a presente entrevista visa recolher dados relacionados com os
processos de paginacao.

Desta forma, a sua colaboracéo é fundamental de modo a poder conhecer as opinides e
percepcOes daqueles que se encontram envolvidos nesse processo.

As respostas sdo confidenciais, ou seja, para além de mim mais ninguém saberad o que
disseste. Além disso, a tua participacdo ndo é obrigatdria.

Se estiver de acordo, gostaria de gravar esta entrevista em audio.

Obrigada pela sua colaboracao!
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l. Apresentacdo do Estudo da Entrevista
1. Formacdo Acadéemica

1/ Qual o seu percurso até chegar a Medialivre?

Trabalho nesta empresa desde que terminei 0 a minha licenciatura, em 2006.

2 [/ Em que ano entrou para a revista/jornal?

Na revista Domingo trabalho desde 2007.

3// Qual € a sua formacao de base?

Jornalismo e Ciéncias da Comunicacéo.

4/l Qual a sua funcdo principal para que foi contratado/a? E a funcdo que
desempenha atualmente?

Jornalista/Repdrter.

I11.  Funcéo e Importancia

1 /I Poderia compartilhar um pouco sobre a sua experiéncia como jornalista?
Quanto tempo trabalha nesse ramo e quais sdo 0s principais meios de comunicagao
em que ja colaborou?

Trabalho na mesma empresa ha 17 anos e ha mesma revista ha 16 anos.

2 I/ Como vé a func¢do do jornalista?

Um profissional que, sempre sem perder de vista a ética profissional e os principios
deontoldgicos, deve informar, questionar, escrutinar os poderes e contribuir para uma
sociedade mais transparente.

3 // Como vé a funcéo do designer?

Né&o respondo

4 |/ Quais sdo os aspetos mais gratificantes do seu trabalho como jornalista?

Poder estar em contacto com realidades distintas todas as semanas e poder fazer a
diferenca na vida das pessoas.

5/ E as maiores dificuldades?

O tempo

IV.  Ambiente

1 // Como descreve o ambiente de trabalho na redagdo em que faz parte?
Perfeitamente adequado as func6es que exerco. Bom ambiente, onde a discussao de ideias
é bem-vinda.

2 /I Quais séo as principais caracteristicas da redacao?

Um sitio frenético onde a atualidade tem um papel preponderante.

3 /I Como ¢é a colaboracéo entre os diferentes membros da equipa, como editores,

reporteres, jornalistas, fotografos, entre outros...?
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Depende dos dias © Mas na verdade ja um esquema muito bem oleado em que todos
trabalham para um todo que funciona.

4 // Como é o ritmo de trabalho da redacéo?

Depende dos dias, mas nos dias de fecho € mais intenso (no caso das revistas). Nos outros
é sempre pautado por saidas em reportagem, telefonemas, procura de temas.

V. Diferenca em relacdo a outros meios

1// Quais sdo, na sua opinido, as principais diferencas entre trabalhar como
jornalista em revistas e em outros meios de comunicagdo, como jornais ou nos Media
digitais?

So6 trabalhei um ano em jornal diario, 0 meu percurso tem sido sempre feito na revista.
Mas diria que o online esta muito mais condicionado pela atualidade ao segundo numa
corrida contra o tempo, o jornal também (embora menos que o online), enquanto 0s
produtos semanais tém mais tempo para desenvolver os temas.

VI.  Processo de trabalho

1// Como é feita a distribuicdo de tarefas e gestdo de tempo na redacao?

Semana a semana, pela chefia.

2 /I Como é o processo de pesquisa e producao de contedo para uma matéria numa
revista? Ha& alguma diferenca significativa em relagdo a outros meios de
comunicacao?

Uma revista terd sempre necessidade de mais pesquisa e de mais tempo para trabalhar um
tema.

3 // So os jornalistas que escolhem as imagens?

E a editora da revista num trabalho conjunto com o editor de imagem.

4 |/ Como decide a ordem dos artigos e imagens numa pagina?

Trabalho conjunto entre a editora da revista e o editor de imagem. A distribuicdo das
imagens também é trabalhada com os designers.

5 // Quais séo os critérios que utiliza para determinar a relevancia e a qualidade de
uma imagem?

A qualidade tem a ver com questdes técnicas. A relevancia depende do tema.

6 // Que importéncia atribui a paginacdo, quando se trata dos seus trabalhos?
Toda. E a paginacdo que constroi a ‘tela’ onde o meu trabalho se torna visivel.
7 Il E que importéncia atribui as imagens que acompanham os seus trabalhos?

Toda. As imagens sdo fundamentais para situar os leitores no acontecimento de que se
fala.
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VII. Desafios

1 // Quais sdo os principais desafios que os jornalistas enfrentam atualmente? Como
lida com esses desafios na pratica profissional?

Talvez o facto de a populacdo em geral acreditar que aquilo que 1€ na internet é verdade
e achar que nao precisa de jornalistas sérios e crediveis, de meios serios e crediveis, para
estar bem informada sobre 0 que se passa.

2 I/ Como colabora com os designers na paginacao de uma publicacao?

Com respeito mutuo pelo trabalho de cada um.

VIIl. Feedback dos leitores

1 // Recebe algum tipo de feedback dos leitores sobre o seu trabalho? Se sim, poderia
compartilhar algumas dessas opinides?

Feedback dos leitores diretamente, néo.

IX.  Futuro e Inovacéo

1// Quais sdo as tendéncias mais importantes que observa no jornalismo atualmente?
Como essas tendéncias moldam o futuro da industria?

A importancia crescente do digital que certamente tera repercussdes na forma como se

fara jornalismo no futuro.

2 /I Como as inovac0es tecnolégicas estdo a empatar o trabalho dos jornalistas?
Existem ferramentas ou plataformas especificas que considera especialmente util
no seu trabalho?

N&o creio que empatem, depende da forma como sdo usadas e, se forem bem usadas,
acredito que possam ajudar o jornalismo.

3 // Que conselhos daria para jovens jornalistas que desejam seguir carreira como
jornalistas? Quais séo as habilidades e qualidades mais importantes para ter
sucesso nesse ramo?

Ler bastante. Livros, mas também jornais. Estar informado, saber o que se passa no
mundo e quem sdo 0s principais intervenientes. Ser responsavel, empatico e acreditar na
profisséo.

X. Encerramento da Entrevista

1 // Ha algum aspeto que nio tenha sido questionado e sobre o qual gostaria de
falar?

Agradeco, mais uma vez, a sua colaboracao!
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(Paginador/a)
Guido de entrevista semiestruturada

Sou estudante do 2°%no do Curso de Mestrado em Design Editorial, na Escola Superior
de Tecnologia de Tomar, do Instituto Politécnico de Tomar. No contexto do meu relatério
de estagio do Mestrado com o tema “O processo de paginagdo de revistas e jornais no
Grupo Medialivre”, a presente entrevista visa recolher dados relacionados com os
processos de paginacao.

Desta forma, a sua colaboracéo é fundamental de modo a poder conhecer as opinides e
percepcOes daqueles que se encontram envolvidos nesse processo.

As respostas sdo confidenciais, ou seja, para além de mim mais ninguém saberad o que
disseste. Além disso, a tua participacdo ndo é obrigatdria.

Se estiver de acordo, gostaria de gravar esta entrevista em audio.

Obrigada pela sua colaboracao!
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. Apresentacdo do Estudo da Entrevista
1. Formacdo Acadéemica

1/ Qual o seu percurso até chegar a Medialivre?

Fui freelancer durante o tempo em que estive na faculdade, a fazer design grafico para
eventos, trabalhei na Livraria da Universidade Catolica, e enquanto trabalhava tirei o
curso profissional de design grafico, vindo parar a Medialivre através de um estagio
curricular

2 [/ Em gue ano entrou para a revista/jornal?

Em 2017, fiz um estagio curricular de 6 meses nas Revistas, tive 1 ano no jornal, e depois
voltei para as Revistas em 2019

3// Qual € a sua formacao de base?

Mestrado em Arquitectura com Especializacdo em Urbanismo (ndo acabado), curso
profissional Design Grafico da FLAG

4/l Qual a sua funcdo principal para que foi contratado/a? E a funcdo que
desempenha atualmente?

Designer Gréafico. A mesma

I11.  Funcéo e Importancia

1 // Para comecar, poderia explicar qual é a funcdo do paginador numa revista?
Conseguir organizar de forma estética e correcta a informacao que se pretende transmitir,
hierarquizar informacéo, e tornar facil a leitura da peca/documento

2 I/ Como vé a func¢do do jornalista?

Alguém que tem informacdo para transmitir

3 // Como vé a funcéo do designer?

Alguém que trabalha a informacéo que o cliente quer transmitir graficamente.

4 /I Quais sdo os aspetos mais gratificantes do seu trabalho como designer de
paginagdo de uma revista?

Trabalhar com equipas diferentes, com visdes diferentes, com capacidades diferentes,
para 0 mesmo produto final.

IV.  Ambiente

1 // Como descreve o ambiente de trabalho na redagdo em que faz parte?

E um espago com muitos egos, e que muitas vezes em vez de “puxarmos a carroga” para
0 mesmo lado, puxamos s6 para 0 nosso. Quando ndo se esta em stress, € um ambiente
divertido.
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2 /1 Quais sdo as principais caracteristicas da redacdo?

Um openspace, sem barreiras sonoras, e encavalitado em cima uns dos outros.

3 // Como ¢é a colaboracdo entre os diferentes membros da equipa, como editores,
reporteres, jornalistas, fotégrafos, entre outros...?

E importante saber gerir egos, e perceber as limitacdes um dos outros, quando isso
acontece, a colaboracdo é fantastica, quando isso ndo acontece, e tantas vezes ndo
acontece, temos de nos saber impor. Sempre com a ideia em mente de que estamos a
trabalhar para transmitir da melhor maneira

4 // Como € o ritmo de trabalho da redacédo?

Por periodos, mesmo durante o dia, existem momentos de enorme aceleracao e trabalho,
e outros sem trabalho. Pois 0 nosso trabalho do inicio ao fim depende de outras equipas.
Para além disso, ha alturas especificas do ano em que temos mais revistas para além da
Boa Onda, Vidas, Sport e Domingo, como 0 Anuario, a revista de Aniversario, o Sport
Especial Liga, e os Especiais dos Campeonatos Europeus e Mundiais, que sao feitos nos

espagos livres das revistas do “dia a dia"

V. Processo de Desenvolvimento

1 // Como é feita a distribuicdo de tarefas e gestdo de tempo na redacao?

Na nossa equipa em especifico, todos fazem um bocadinho de tudo, excepto as capas. A
gestdo de tempo da redacdo € muito feita por nés paginadores por sermos o inicio e o fim
da linha, mas tudo depende se os jornalistas, editores, fotografia e tratamento de imagem
se nos ddo ou ndo o material a tempo.

2 /1 Qual o seu grau de autonomia?

Sou bastante autdbnoma, sabendo que tenho sempre alguém acima de mim, a quem devo
explicacdes e a quem peco opinides/sugestdes e até solucdes.

3 // Quantas paginas tipo existem e com que frequéncia sdo usadas?

Depende da revista, até porque muitas sdo feitas a medida que os primeiros nimeros vao
saindo, e vdo sendo acrescentadas conforme fazem sentido. No nosso caso as paginas tipo
funcionam mais como guias para o desenho da pagina. No entanto paginas como as
crénicas sdo muito pouco ou nada alteradas.

4 // Quem da o ok final a uma pagina?

A pessoa X tem a Ultima palavra, no entanto conforme o volume de trabalho, o ok final é
dado por quem estiver a fechar, que neste caso € a pessoa y ou eu (no entanto se tiver
duvidas consulto um dos dois)

5 // Quais sdo 0s principais objetivos ao organizar o conteddo para uma pagina?
Transmitir a informagdo que se pretende, da maneira mais graficamente apelativa
possivel.
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6 // Como lidar com prazos apertados e pressdo para entregar a revista na grafica a
tempo?

E uma aprendizagem constante, mas a partir de certa altura torna-se um habito, e fui
aprendendo a antecipar problemas, é preciso ir-nos treinando a ndo bloquear e a arranjar
solucdes.

7 I/ Como descreve o processo de paginacdo da revista desde o principio até ao fim?
O jornalista da o briefing, pede as fotografias a Fotografia, maquetamos, enviamos para
tratamento de imagem ou para tratamento automatico, o jornalista escreve, € editado,
depois revisto, finalizamos, fazemos ozalide para confirmacdo das chefias e verificacdo
de erros, fazer emendas caso existam e enviar para a gréafica

8 // Como ¢ o processo de finalizacdo da revista para a gréafica?

O processo de finalizacdo depende de cada um e nos temos revistas em que todas as
paginas sdo revistas (Domingo e Sport) e outras que s6 o tema de capa e uma ou outra
cronica (Boa Onda e Vidas). No caso da Domingo e do Sport. No meu caso 0S meus
passos sao:

Ver se o0 texto vai até ao fim, se ndo ha erros nos estilos de paragrafo ou de caracter,
analisar as vilvas e as 0rfés, se ndo ha subtitulos pendurados, e quando a mancha de texto
estd como eu quero, tirar dentes de cavalo com aten¢édo ao equilibrio.

Nas fotografias, confirmar que estdo bem enquadradas e que existe distancia para bleed
(quando as fotografias vao ao corte), nas fotografias em caixas normalmente dou-lhes
quase sempre mais 2% para ter a certeza que se por alguma razéo a fotografia mexer néo
ficar com bordas brancas, e ainda se o texto estiver dentro da fotografia se tem uma boa
leitura ou se é preciso clarear ou escurecer.

No fim confirmar que as cabecas estdo certas, que os descritores estdo certos, e que as
cabecas da data e numeracao de pagina estao visiveis.

9 // Sendo a Medialivre um grupo que tem revistas e jornais, no papel e no digital,

na sua opinido, o que as distingue de publicac¢des de outros grupos?
Né&o respondo

10 // E dentro do préprio grupo, quais sdo as principais diferencas, a nivel grafico,
entre as revistas e as outras publica¢des?

Cada revista tem o seu proprio publico-alvo e por isso cada grafismo esta direcionado
para esse publico e para o seu conteudo. A primeira grande diferenca é o papel, e o
tamanho (excepto no sport), mas desde as fonts escolhidas as cores tudo é diferente para
que se possa distinguir as publica¢cbes umas das outras.
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VI.  Desafios

1 // Quais foram os principais desafios enfrentados durante o desenvolvimento e
implementacao do paginador?

O principal desafio € conseguirmos fazer o nosso trabalho bem feito que tem como foco
o consumidor final, dentro do que o jornalista e o fotografo pretendem, e nos timings da
gréfica

2 /I Como equilibra a estética visual com a legibilidade e a acessibilidade do
conteudo?

A partir do bom gosto, e do instinto, e com treino, imprimir, ver e ter sentido critico

3 // Como decide a disposicéo dos elementos visuais, como fotos, ilustragdes e textos,
numa pagina?

Tenho em atencdo ao assunto principal, a qualidade dos elementos fotograficos, ao
tamanho das infografias (quando existem) e tentando dar o0 maximo de texto, sem saturar
a pagina, é também preciso perceber a hierarquia das fotografias, ndo tornar a pagina
cansativa, dar brancos, pontos de leitura para fazer descansar o olhar, e as fotografias tém
de ser explicativas e pontos de interesse e nao redundantes.

4 /I Quais sao os desafios comuns enfrentados durante o processo de paginagdo de
uma revista?

Muito texto, muito material, pouco material, pouco texto.

5 // Como garante a identidade visual da revista que seja mantida consistente em
todas as edicdes?

Nem sempre €é facil, uma vez que durante o dia somos capazes de desenhar paginas de 4
revistas. No entanto as paginas base ajudam-nos a orientar e a focar-nos no que €
pretendido.

VIIl. Experiéncia do leitor

1 // Como o paginador contribui para melhorar a experiéncia de leitura da revista?
Na minha opinido o paginador é uma parte fundamental do trabalho, uma vez que 0 nosso
trabalho consiste em contar a histéria graficamente, dando destaque ao trabalho do
jornalista

VIIIl. Feedback dos leitores

1 /I Recebe algum tipo de feedback dos leitores sobre o seu trabalho? Se sim, poderia
compartilhar algumas dessas opinides?

O unico feedback que recebo directamente é dos meus pais, uma vez que vém o jornal e
0 meu foi paginador.
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IX.  Futuro e Inovacéo

1 /I Existe alguma ideia ou plano para evoluir o paginador da revista/jornal no
futuro? Alguma funcionalidade ou recurso que gostaria de implementar?

Néo!

Sim, gostaria de ver sinergias entre o papel e o digital. Acredito que o papel ainda tem
muito potencial e ainda tem muito futuro, a realidade aumentada, a continuacao de um
artigo para o digital através de grcodes, para facilitar a ligacéo.

2 I/ Como Vvé o papel da inovagdo tecnoldgica na melhoria continua do paginador e

na experiéncia geral da revista?

A inovacdo tecnoldgica, faz com que possamos ter uma experiéncia do papel ainda
melhor, puder complementar aquilo que estamos a ver com “hiperlinks”, (qrcodes),
mapas/imagem em realidade aumentada.

Em termos de trabalho, pudemos fazer o nosso trabalho de uma maneira mais correcta,
mais rapida e mais perfeita,

X. Design

1 /I Para comegar, poderia dizer qual € o objetivo principal do design gréafico da
revista?

Transmitir informagéo

2 /I Como o layout da revista se diferencia de outras revistas?

Respondido na pergunta V.10

3 // Quais sdo os principais elementos considerados na revista?

Tema da pagina (Noticia), Fotografia e texto

4 /| O que achava da revista antiga? E agora da revista nova? Se pudesse mudar
alguma coisa, o0 que seria?

Acho que as mudancas sao sempre para melhor, trazem sempre novos desafios, no entanto
eu ndo me consigo identificar com o novo grafismo da Boa Onda, o que torna a coisa
mais dificil

5 // Como o design grafico evoluiu na revista ao longo dos anos?

Desde que ca estou, a Boa Onda mudou 3 vezes, a vidas 2, a Domingo 2 e o Sport 3, tem
sido uma evolucgdo para cativar mais o cliente e para melhorar a leitura.

6 // Quais foram os novos desafios enfrentados no layout da revista?

Todas as revistas no seu inicio tém desafios umas adaptamo-nos mais rapido outras mais
devagar.

7 I/ Como a escolha da tipografia contribui para a identidade visual da revista?
Né&o sei, 0 que sei da minha experiéncia, é que se tivermos uma boa tipografia todo o
processo ¢é facilitado.
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8 // Sabe qual é a inspiracdo por tras da criacao desta nova revista?
N&o, ndo sou eu que fago

9 // Sabe o porqué do nome dando a revista?

Né&o

XI.  Encerramento da Entrevista

1 // H& algum aspeto que ndo tenha sido questionado e sobre o qual gostaria de
falar?

Né&o!

Agradeco, mais uma vez, a sua colaboragéo!
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(Jornalista)
Guido de entrevista semiestruturada

Sou estudante do 2°%no do Curso de Mestrado em Design Editorial, na Escola Superior
de Tecnologia de Tomar, do Instituto Politécnico de Tomar. No contexto do meu relatério
de estagio do Mestrado com o tema “O processo de paginagdo de revistas e jornais no
Grupo Medialivre”, a presente entrevista visa recolher dados relacionados com os
processos de paginacao.

Desta forma, a sua colaboracéo é fundamental de modo a poder conhecer as opinides e
percepcOes daqueles que se encontram envolvidos nesse processo.

As respostas sdo confidenciais, ou seja, para além de mim mais ninguém sabera o que
disseste. Além disso, a tua participacdo ndo é obrigatdria.

Se estiver de acordo, gostaria de gravar esta entrevista em audio.

Obrigada pela sua colaboracao!
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. Apresentacdo do Estudo da Entrevista
1. Formacdo Acadéemica

1/ Qual o seu percurso até chegar a Medialivre?

Nunca trabalhei em jornalismo antes, mas sim no departamento de comunicacdo de uma
empresa

2 [/ Em que ano entrou para a revista/jornal?

2023

3// Qual € a sua formacao de base?

Comunicacéo e Jornalismo

4/l Qual a sua funcdo principal para que foi contratado/a? E a funcdo que
desempenha atualmente?

Jornalista

I11.  Funcéo e Importancia

1 /I Poderia compartilhar um pouco sobre a sua experiéncia como jornalista?
Quanto tempo trabalha nesse ramo e quais sdo 0s principais meios de comunicagao
em que ja colaborou?

Primeira experiencia como Jornalista.

2 I/ Como vé a func¢do do jornalista?

Uma profissdo complicada, onde é necessario muita vontade e dedicacédo

3 // Como vé a funcéo do designer?

E necessario sempre acompanhar

4 |/ Quais sdo os aspetos mais gratificantes do seu trabalho como jornalista?
Mostrar historia diferentes aos leitores.

5/ E as maiores dificuldades?

Muitas vezes perceber qual é o registo que os editores nos pedem

IV.  Ambiente

1 // Como descreve o ambiente de trabalho na redagdo em que faz parte?

Tranquilo na generalidade, mas ha dias de bastante stress.

2 /I Quais séo as principais caracteristicas da redacao?

Dinémica

3 /I Como ¢é a colaboracéo entre os diferentes membros da equipa, como editores,
reporteres, jornalistas, fotografos, entre outros...?

Boa, feita de respeito e compreenséo.

4 /[ Como é o ritmo de trabalho da redagdo?

Ha dias de bastante trabalho acompanhado de muito stress.
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V. Diferenca em relacdo a outros meios

1// Quais sdo, na sua opinido, as principais diferencas entre trabalhar como
jornalista em revistas e em outros meios de comunicacgdo, como jornais ou nos Media
digitais?

A revista é algo feito com tempo, neste caso é uma publica¢do semanal. Nos outros casos
é algo mais imediato.

VI.  Processo de trabalho

1// Como é feita a distribuicdo de tarefas e gestdo de tempo na redacao?

Essa gestdo é sempre feita sempre pela diretora e editores.

2 /I Como é o processo de pesquisa e producao de contedo para uma matéria numa
revista? Ha& alguma diferenca significativa em relacdo a outros meios de
comunicacao?

Sim. A duracdo dos processos. Por exemplo: 0 on-line é o0 momento.

3 // Séo os jornalistas que escolhem as imagens?

Sim

4 |/ Como decide a ordem dos artigos e imagens numa pagina?

Algo decidido pelos editores

5 // Quais séo os critérios que utiliza para determinar a relevancia e a qualidade de
uma imagem?

Tem de ser impactante

6 // Que importancia atribui a paginacdo, quando se trata dos seus trabalhos?
Bastante importante porque define muito o que vai ser o artigo ou a entrevista, tornando-

a mais ou menos apelativa.
7 I E que importancia atribui as imagens que acompanham os seus trabalhos?

Muita, a imagem é o essencial da pagina, e torna-a mais apelativa ao leitor.

VIl. Desafios

1 // Quais sdo os principais desafios que os jornalistas enfrentam atualmente? Como
lida com esses desafios na pratica profissional?

Excesso de trabalho

2 /I Como colabora com os designers na paginagdo de uma publicacio?

Explicando o que pretendo que a paginacdo de uma pégina em especifico transmita.

VIII. Futuro e Inovagédo

1// Quais sdo as tendéncias mais importantes que observa no jornalismo atualmente?
Como essas tendéncias moldam o futuro da industria?
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As pessoas querem receber a informacao de forma instantanea e o jornalismo é cada vez

mais o momento.

2 /I Como as inovac0es tecnoldgicas estdo a empatar o trabalho dos jornalistas?
Existem ferramentas ou plataformas especificas que considera especialmente til
no seu trabalho?

Uma plataforma para desgravar entrevistas seria essencial, mas ainda néo esta
implementada.

3 // Que conselhos daria para jovens jornalistas que desejam seguir carreira como
jornalistas? Quais séo as habilidades e qualidades mais importantes para ter
sucesso nesse ramo?

Dominar varias areas e ser polivalente

IX.  Design

1 /I Para comegar, poderia dizer qual € o objetivo principal do design gréafico da
revista?

Atrair mais publico e que o publico a reconhega pelo seu design, mesmo que ndo fosse
identificada com um nome.

2 I/ Como o layout da revista se diferencia de outras revistas?

Atual e moderno

3 // Quais sdo os principais elementos considerados na revista?

As imagens

4 /] O que achava da revista antiga? E agora da revista nova? Se pudesse mudar
alguma coisa, 0 que seria?

Né&o respondo

5 /I Como o design grafico evoluiu na revista ao longo dos anos?

Né&o tenho nocdo dessa evolucédo

6 // Quais foram os novos desafios enfrentados no layout da revista?

Ficar mais idéntica ao layout do site.

7 I/ Como a escolha da tipografia contribui para a identidade visual da revista?
Né&o

X. Encerramento da Entrevista
1 // Ha algum aspeto que nio tenha sido questionado e sobre o qual gostaria de
falar?

Agradeco, mais uma vez, a sua colaboragéo!
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(Paginador/a)
Guido de entrevista semiestruturada

Sou estudante do 2°%no do Curso de Mestrado em Design Editorial, na Escola Superior
de Tecnologia de Tomar, do Instituto Politécnico de Tomar. No contexto do meu relatério
de estagio do Mestrado com o tema “O processo de paginagdo de revistas e jornais no
Grupo Medialivre”, a presente entrevista visa recolher dados relacionados com os
processos de paginacao.

Desta forma, a sua colaboracéo é fundamental de modo a poder conhecer as opinides e
percepcOes daqueles que se encontram envolvidos nesse processo.

As respostas sdo confidenciais, ou seja, para além de mim mais ninguém saberad o que
disseste. Além disso, a tua participacdo ndo é obrigatdria.

Se estiver de acordo, gostaria de gravar esta entrevista em audio.

Obrigada pela sua colaboracao!
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. Apresentacdo do Estudo da Entrevista
1. Formacdo Acadéemica

1/ Qual o seu percurso até chegar a Medialivre?

Estagiei cé e fiquei ca

2 [/ Em que ano entrou para a revista/jornal?

2007

3// Qual € a sua formacao de base?

Arquitetura de design de moda

4/l Qual a sua funcdo principal para que foi contratado/a? E a funcdo que
desempenha atualmente?

Paginador

I11.  Funcéo e Importancia

1 // Para comecar, poderia explicar qual é a funcdo do paginador numa revista?

E a funcéo de paginar uma revista

2 I/ Como vé a func¢éo do jornalista?

Tem de informar

3 // Como vé a funcéo do designer?

E elaborar visualmente, de forma a conjugar a mensagem que o jornalista quer transmitir.
4 /I Quais sdo os aspetos mais gratificantes do seu trabalho como designer de
paginacdo de uma revista?

E a hora de saida (...) conseguir a melhor forma de concretizar o trabalho pretendido.

IV.  Ambiente

1 // Como descreve o ambiente de trabalho na redacao em que faz parte?

Denso, pode ter bom ambiente, mas € denso

2 /I Quais séo as principais caracteristicas da redacao?

Impacto com a redacdo é desafiador

3 /I Como ¢é a colaboracéo entre os diferentes membros da equipa, como editores,
reporteres, jornalistas, fotografos, entre outros...?

Genericamente é boa, aceitavel

4 [/ Como é o ritmo de trabalho da redacéo?

Varidvel, as vezes funciona bem outras mal.

V. Processo de Desenvolvimento
1// Como é feita a distribuicdo de tarefas e gestdo de tempo na redacéo?
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Cada um, sabe o que tem de fazer, o que esta livre cada uma pega o que ha para paginar.
2 /1 Qual o seu grau de autonomia?

Limitado pelo préprio grafismo

3 // Quantas paginas tipo existem e com que frequéncia sdo usadas?

Mais de metade da revista é de paginas tipo

4 // Quem da o ok final a uma pagina?

Eu dou de vezes em quando, é depende os dias

5 // Quais sdo os principais objetivos ao organizar o conteddo para uma pagina?

O assunto do artigo da revista

6 // Como lidar com prazos apertados e pressdo para entregar a revista na grafica a
tempo?

Tranquilo

7 I/ Como descreve o processo de paginacdo da revista desde o principio até ao fim?
Para mim ¢é facil, este processo. Todo o que faco, fago bem, aos meus olhos.

8 // Como ¢ o processo de finalizacdo da revista para a gréafica?

E gerado o pdf e tem um site que € mandado para a gréafica.

9 // Sendo a Medialivre um grupo que tem revistas e jornais, no papel e no digital,
na sua opinido, o que as distingue de publicacdes de outros grupos?

E uma empresa mais sustentada, as outras estfo na banca rota.

10 // E dentro do proprio grupo, quais sao as principais diferencas, a nivel gréfico,
entre as revistas e as outras publicacfes?

Cada publicacdo tem o seu grafismo. As duas semelhantes sdo a Sdbado e a Domingo.

VI.  Desafios

1 // Quais foram os principais desafios enfrentados durante o desenvolvimento e
implementacdo do paginador?

Adaptacédo do grafismo, a cada dois anos.

2 /I Como equilibra a estética visual com a legibilidade e a acessibilidade do
conteudo?

Pelo bom gosto

3 // Como decide a disposicéo dos elementos visuais, como fotos, ilustragdes e textos,
numa pagina?

Pelo meu sentido estético, a pagina e construida a volta de uma melhor fotografia

4 /I Quais séo os desafios comuns enfrentados durante o processo de paginagdo de
uma revista?

Ter um bom material para paginar, e um bom equilibro de qualidade de fotografias e um
compromisso entre os jornalismos e o designer.
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5 // Como garante a identidade visual da revista que seja mantida consistente em
todas as edicdes?

Para que ela ndo saia do registo. (...) ndo ¢ assim tdo simples. A revista tem uma linha
gréfica que temos de seguir e acho que eu tenho o sentido de esteética.

VIIl. Experiéncia do leitor

1 // Como o paginador contribui para melhorar a experiéncia de leitura da revista?
Eu acho que, (...) ndo ¢ facil e € um problema que temos (...) ¢ uma boa questao ¢ e ndo
. Ter uma leiturabilidade e uma legibilidade da pagina.

VIIl. Feedback dos leitores

1 // Recebe algum tipo de feedback dos leitores sobre o seu trabalho? Se sim, poderia
compartilhar algumas dessas opinides?

Né&o

IX.  Futuro e Inovacéo

1 /I Existe alguma ideia ou plano para evoluir o paginador da revista/jornal no
futuro? Alguma funcionalidade ou recurso que gostaria de implementar?

N&o. Nao sei, responder a isso. Eu gostar de funcionar com uma boa matéria.

2 // Como Vé o papel da inovacédo tecnoldgica na melhoria continua do paginador e
na experiéncia geral da revista?

Né&o, vai acabar, mas efetivamente € um produto menos utilizado.

X. Design

1 /I Para comecar, poderia dizer qual é o objetivo principal do design gréafico da
revista?

Captar a atengéo do leitor

2 I/ Como o layout da revista se diferencia de outras revistas?

Por se s, e terminado pela leitura, através do publico-alvo se for menos evoluido € basico
e se for um publico-alvo alto é mais de criatividade.

3 // Quais sdo os principais elementos considerados na revista?

Péssima qualidade de impressdo, o que chama mais a atencdo € o compromisso da
harmonia da capa se for comprar.

4 /| O que achava da revista antiga? E agora da revista nova? Se pudesse mudar
alguma coisa, 0 que seria?

Hoje em dia, o material que ¢ feito é de pior qualidade, e na parte da fotografia € de
péssima qualidade e ndo ha um investimento brutal.
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5 // Como o design grafico evoluiu na revista ao longo dos anos?

O designer/paginador evolui sempre, porque ganha automatismo para o material que tens
e sabes 0 que vais fazer. Fazem logo, o aspeto visual da imagem quando recebem.

6 // Quais foram os novos desafios enfrentados no layout da revista?

Por exemplo, na Boa Onda é muito semelhante em muitos aspetos do que era, ndo sao
tens faceis de passar, o elemento redondo é de dificil enquadramento, em vezes do
retdngulo como era antigamente.

7 I/ Como a escolha da tipografia contribui para a identidade visual da revista?
Contribui bastante, mediante o publico que €, podem variar muito, como é o caso para as
pessoas de idade para o0 corpo mais antigo e para o publico jovem tem mais requinte -
serifas, para o design mais apelativo, mas as vezes ndo é facil.

8 // Sabe qual é a inspiracéo por tras da criacdo desta nova revista?

N&o, somos consultados por isso.

9 // Sabe 0 porqué do nome dando a revista?

Né&o

XI.  Encerramento da Entrevista

1 // H& algum aspeto que ndo tenha sido questionado e sobre o qual gostaria de
falar?

Tendo em conta o aspeto do nome da revista e no aspeto grafico da revista no qual é a
linha orientadora grafica da revista, nunca perguntaram nada aos paginadores sobre o que

acham dela, ndo somos consultados.
Agradeco, mais uma vez, a sua colaboragéo!

270



O Processo de Paginacdo de Revistas e Jornais no Grupo Medialivre

(Tratamento de Imagem)
Guido de entrevista semiestruturada

Sou estudante do 2°%no do Curso de Mestrado em Design Editorial, na Escola Superior
de Tecnologia de Tomar, do Instituto Politécnico de Tomar. No contexto do meu relatério
de estagio do Mestrado com o tema “O processo de paginagdo de revistas e jornais no
Grupo Medialivre”, a presente entrevista visa recolher dados relacionados com os
processos de paginacao.

Desta forma, a sua colaboracéo é fundamental de modo a poder conhecer as opinides e
percepcOes daqueles que se encontram envolvidos nesse processo.

As respostas sdo confidenciais, ou seja, para além de mim mais ninguém saberad o que
disseste. Além disso, a tua participacdo ndo é obrigatdria.

Se estiver de acordo, gostaria de gravar esta entrevista em audio.

Obrigada pela sua colaboracao!
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l. Apresentacdo do Estudo da Entrevista

1. Formacdo Académica

1- Qual o seu percurso até chegar a Medialivre?

Curso Profissional Técnico de Multimédia (Agrupamento de Escolas da Sertd) (2016-
2018), onde posteriormente vim estagiar para a Medialivre antes COFINA MEDIA.
Recebi proposta de trabalho a meio do Estagio, onde acabei por ficar até hoje.

2- Em que ano entrou para a revista/jornal?

Estagio e Profissionalmente - 2018

3- Qual ¢é a sua formacao de base?

Nivel 4 — Curso Profissional

4- Qual a sua funcdo principal para que foi contratado/a? E a funcdo que
desempenha atualmente?

Tratamento de Imagem apenas.

Il. Experiéncia

1- Poderia compartilhar um pouco sobre a sua experiéncia com o tratamento de
imagem em revistas/jornal? Por quanto tempo trabalha nesse ramo e quais sdo as
suas principais responsabilidades relacionadas ao tratamento de imagem?

Trabalho a 6 anos neste ramo profissional.

A minha obrigacao é realizar o tratamento fotografico a nivel de luz e de cor, assegurando
que irdo nitidas e apresentaveis. Também realizo montagens com as mesmas para uma
boa apresentacdo para quem Vé/l€ as revistas/jornais.

Realizo também tratamento de imagem para capas das revistas e jornais.

Neste momento tenho em maos as revistas Boa Onda, Sabado, Domingo, TvGuia e Vidas.
Jornais tenho Correio da Manha, Record, Record+, Jornal de Negdcios, Destak e Jornal
Sport.

2- Como Vvé a funcédo do jornalista?

N&o tenho opinido sobre a mesma.

3-Como vé a fungdo do designer?

Vejo uma area criativa e importante para transmitir as noticias agradavelmente e mais
coerentemente.

4-Quais sdo o0s aspetos mais gratificantes do seu trabalho?

N&o respondo

1. Ambiente
1-Como descreve 0 ambiente de trabalho na redacdo em que faz parte?
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Agradavel. Colegas de equipa além de trabalhadores e excelentes profissionais e também
sd0 pessoas com quem tenho amizade fora do trabalho.

Com os profissionais/colegas das outras areas em que tenho contato direto posso dizer
que séo simpaticos, profissionais e trabalhamos em sintonia para que nédo atrase 0s prazos
previstos.

Em relacdo ao meu dever como trabalhador para a empresa, posso dizer que € um local
com bastante liberdade.

2- Quais sdo as principais carateristicas da redacéo?

Escrever a noticia, fazer a paginacéo e o respetivo tratamento fotografico.

3- Como é a colaboracdo entre os diferentes membros da equipa, como editores,
reporteres, jornalistas, fotografos, entre outros...?

Normalmente apenas preciso de estar em colaboracdo com a paginacdo (quem cria o
design da pagina) e a fotografia (que me proporciona as fotos para poder trabalhar).

4- Como € o ritmo de trabalho da redacéo?
Né&o respondo

I11.  Técnicas utilizadas

1- Quais sdo as técnicas mais comuns que utiliza no tratamento de imagem para
revistas/ jornal? Existem recursos especificos que costumam ser mais populares ou
eficazes?

Apenas utilizo Photoshop para realizacdo do meu trabalho.

IV.  Processo de trabalho

1- Como é feita a distribuicdo de tarefas e gestdo de tempo na redagao?

Todos os dias existe trabalho para todas as publicacdes, mas vamos dar mais importancia
para as publicacdes diérias do que as semanais. A ndo ser que seja o dia de fecho da
mesma. Isto é, os jornais diarios sdo sempre a prioridade de fecho todos os dias, por isso
vamos dar prioridade aos mesmos e sempre que houver um espaco livre iremos realizar
trabalho para as revistas que sdo semanais. Quando chegar o dia do fecho da Revista
iremos dar prioridade, sendo que tém de fechar mais cedo que o jornal.

2-Quais sao os principais desafios que enfrenta durante o processo de tratamento de
imagem? Existem situacGes ou problemas especificos que costumam ser mais
complicados de lidar?

O Unico desafio diario que me recordo no momento € mesmo o controlo de tempo para
ndo atrasar nada.
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V. Colaboracgdo com a equipa editorial

1- Como ¢ a colaboracgdo entre os profissionais responsaveis pelo tratamento de
imagem e a equipa editorial da revista/jornal?

Excelente digo eu... Simples

2- Como lidam com questdes éticas relacionadas ao tratamento de imagem, como
manipulacdo excessiva ou distor¢do da realidade? Existe um cédigo de conduta ou
diretrizes especificas que seguem nesse sentido?

N&o podemos fugir muito a realidade da fotografia, ou seja, ndo iremos distorcer nada na
mesma que possa aplicar uma falsa noticia. N&o quer dizer que ndo possamos apagar
pessoas de fundo ou objetos que ndo intervém na noticia ou algo do género.

Na realizacdo de montagens de fotografias em paginas, precisamos muitas das vezes de
recortar por exemplo uma cabeca para ficar em cima de uma caixa ou texto e ai implica
recriar as extremidades do cabelo, mas sempre tentando realizar o mais proximo possivel
ao original para uma boa apresentacéo.

VI. Recompensa e Satisfacdo

1- Como lida com esses desafios? Existem estratégias ou solucBes que costuma
adotar para garantir que o tratamento de imagem seja feito de forma eficiente e
eficaz?

Apenas uma boa orientacdo e saber os prazos de fecho de cada publicacdo. O resto é
preciso apenas ser profissional.

2- Qual é o equilibrio entre a busca pela estética visual e a preservacdo da
autenticidade nas imagens em revistas/jornal? Como garantem que as imagens
mantenham uma representacao precisa dos assuntos abordados?

N&o tenho resposta. Sendo que nds apenas realizamos o que nos pedem para editar. A
escolha das fotos para a noticia é realizada com os Jornalistas e a seccdo de Fotografia.

VIl. Futuro e Inovagédo

1- Quais séo as principais ferramentas ou softwares que utiliza para realizar o
tratamento de imagem? Como essas ferramentas facilitam o seu trabalho e
contribuem para um resultado de alta qualidade?

Apenas Photoshop.

VIIl. Encerramento da Entrevista

1- Ha algum aspeto que nao tenha sido questionado e sobre o qual gostaria de
falar? Agradeco, mais uma vez, a sua colaboragéo!
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(Jornalista)
Guido de entrevista semiestruturada

Sou estudante do 2°%no do Curso de Mestrado em Design Editorial, na Escola Superior
de Tecnologia de Tomar, do Instituto Politécnico de Tomar. No contexto do meu relatério
de estagio do Mestrado com o tema “O processo de paginacdo de revistas e jornais no
Grupo Medialivre”, a presente entrevista visa recolher dados relacionados com os
processos de paginacao.

Desta forma, a sua colaboracéo é fundamental de modo a poder conhecer as opinides e
percepcOes daqueles que se encontram envolvidos nesse processo.

As respostas sdo confidenciais, ou seja, para além de mim mais ninguém saberad o que
disseste. Além disso, a tua participacdo ndo é obrigatdria.

Se estiver de acordo, gostaria de gravar esta entrevista em audio.

Obrigada pela sua colaboracao!
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. Apresentacdo do Estudo da Entrevista

1. Formacdo Acadéemica

1/ Qual o seu percurso até chegar a Medialivre?

Iniciei a minha vida profissional nesta empresa, na altura PressLivre, depois Cofina e
agora Medialivre

2 [/ Em que ano entrou para a revista/jornal?

1992

3// Qual € a sua formacao de base?

Licenciatura em Ciéncias da Comunicagao

4/l Qual a sua funcdo principal para que foi contratado/a? E a funcdo que
desempenha atualmente?

Jornalista / Editora-adjunta

I11.  Funcéo e Importancia

1 /I Poderia compartilhar um pouco sobre a sua experiéncia como jornalista?
Quanto tempo trabalha nesse ramo e quais sdo 0s principais meios de comunicagao
em que ja colaborou?

Comecei a trabalhar como jornalista aos 18 anos, nesta empresa, onde ja integrei varios
projetos.

2 I/ Como vé a func¢do do jornalista?

A funcdo do jornalista é, acima de tudo, informar, transmitir factos, alcancar a verdade.
A informagcdo é crucial para uma democracia saudavel.

3 // Como vé a funcéo do designer?

Muito importante, uma vez que organiza as noticias de uma forma apelativa a leitura.

4 |/ Quais sdo os aspetos mais gratificantes do seu trabalho como jornalista?

Dar as pessoas acesso a uma informacéo rigorosa e isenta.
5/ E as maiores dificuldades?

Resistir a pressoes exteriores e combater a desinformacao

IV.  Ambiente

1 // Como descreve o ambiente de trabalho na redagdo em que faz parte?

E um ambiente saudavel de equipa.

2 /I Quais séo as principais caracteristicas da redacao?

E uma redacdo unida, dividida por hierarquias, de comunicagéo facil.

3 /I Como ¢é a colaboracéo entre os diferentes membros da equipa, como editores,
reporteres, jornalistas, fotografos, entre outros...?

Boa, uma vez que trabalhamos para 0 mesmo fim.

4 /[ Como é o ritmo de trabalho da redagdo?
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Depende dos dias, mas é quase sempre muito intenso, sobretudo quando estamos a

cumprir um ‘deadline’.

V. Diferenca em relacdo a outros meios

1// Quais sdo, na sua opinido, as principais diferencas entre trabalhar como
jornalista em revistas e em outros meios de comunicacgdo, como jornais ou nos Media
digitais?

Acho que a maior diferenca de trabalhar em revistas € ter mais tempo para preparar um
determinado tema. A linguagem também é diferente, assim como o design.

VI.  Processo de trabalho

1// Como é feita a distribuicdo de tarefas e gestdo de tempo na redacao?

Os editores distribuem as tarefas pelos jornalistas, marcam os servi¢os, avaliam os temas
e determinam a sua publicacdo, seja no jornal, na revista ou no site. A gestdo é feita
consoante a disponibilidade das pessoas e 0s prazos a cumprir.

2 /I Como € o processo de pesquisa e producdo de conteudo para uma matéria
numa revista? Ha alguma diferenca significativa em relacdo a outros meios de
comunicagao?

Em muitos casos, os temas abordados no jornal ganham ‘vida nova’ na revista, onde sdo
aprofundados. Geralmente ha mais tempo para preparar a pe¢a, uma vez que ndo ha a
pressao do jornal diario, pelo que o processo pode ser mais cuidado, até a nivel de
paginacéo.

3 // Sdo os jornalistas que escolhem as imagens?

Depende. Em alguns casos sim e noutros essa tarefa € entregue ao departamento de
fotografia.

4 |/ Como decide a ordem dos artigos e imagens numa pagina?

Pela sua importancia, tdo simples quanto isso.

5 // Quais séo os critérios que utiliza para determinar a relevancia e a qualidade de
uma imagem?

A imagem deve retratar o tema abordado na noticia, deve ser editada/cortada o menos
possivel de forma a manter a imagem original e, sempre que possivel, deve conter
informacdo que complemente o texto.

6 // Que importéncia atribui a paginacdo, quando se trata dos seus trabalhos?

E muito importante. Uma paginac&o atrativa apela a leitura. E um verdadeiro trabalho de
equipa.

7 Il E que importéncia atribui as imagens que acompanham os seus trabalhos?
Igualmente importantes. Ninguém gosta de ler ‘manchas de texto’. Por vezes ¢ frustrante
para o jornalista ter pouco espaco para escrever, porque a fotografia merece destaque e
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fica ‘mais bonito’. E uma reclamagio constante. Mas, no final do dia, percebemos que
uma pagina bonita, com uma foto bonita, da mais forca ao artigo.

VII. Desafios

1 // Quais sdo os principais desafios que os jornalistas enfrentam atualmente? Como
lida com esses desafios na pratica profissional?

No dia a dia, julgo que o assunto que motiva mais ‘discussdo’ entre jornalistas e
paginadores é mesmo esse que revelei na pergunta 7.

2 I/ Como colabora com os designers na paginacao de uma publicacao?

Tento sempre explicar claramente o que pretendo, a ideia que quero transmitir e fico
aberta a sugestoes.

VIII. Futuro e Inovacédo

1// Quais sdo as tendéncias mais importantes que observa no jornalismo atualmente?
Como essas tendéncias moldam o futuro da industria?

Sem duvida que o crescimento da area digital e, num futuro proximo, a Al. No primeiro
caso, a tendéncia € apostar no digital em detrimento do papel. No segundo, ainda é cedo
para dizer, mas ndo estou otimista.

2 /I Como as inovac0es tecnolégicas estdo a empatar o trabalho dos jornalistas?
Existem ferramentas ou plataformas especificas que considera especialmente til
no seu trabalho?

As redes sociais sdo cruciais no meu trabalho, uma vez que trabalho na area do social (0
chamado ‘cor-de-rosa’). As fake news sdo um problema, sem davida.

3 // Que conselhos daria para jovens jornalistas que desejam seguir carreira como
jornalistas? Quais séo as habilidades e qualidades mais importantes para ter
sucesso nesse ramo?

Que avaliem muito bem o que estdo dispostos a sacrificar em prol de uma carreira nesta
area, pois ndo é facil. Salarios baixos e uma vida sem horarios. Por isso é preciso
disponibilidade, facilidade de adaptacdo e, sobretudo, uma grande cultura geral.

IX.  Encerramento da Entrevista
1 // Ha algum aspeto que nio tenha sido questionado e sobre o qual gostaria de
falar?

Julgo que néo.
Agradeco, mais uma vez, a sua colaboragéo!
Obrigada e muitas felicidade!
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(Paginador/a)
Guido de entrevista semiestruturada

Sou estudante do 2°%no do Curso de Mestrado em Design Editorial, na Escola Superior
de Tecnologia de Tomar, do Instituto Politécnico de Tomar. No contexto do meu relatério
de estagio do Mestrado com o tema “O processo de paginagdo de revistas e jornais no
Grupo Medialivre”, a presente entrevista visa recolher dados relacionados com o0s
processos de paginacao.

Desta forma, a sua colaboracéo é fundamental de modo a poder conhecer as opinides e
percepcOes daqueles que se encontram envolvidos nesse processo.

As respostas sdo confidenciais, ou seja, para além de mim mais ninguém saberad o que
disseste. Além disso, a tua participacdo ndo é obrigatdria.

Se estiver de acordo, gostaria de gravar esta entrevista em audio.

Obrigada pela sua colaboracao!
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. Apresentacdo do Estudo da Entrevista

1. Formacdo Acadéemica

1 // Qual o seu percurso até chegar a Medialivre?

Trabalhei num café, distribui panfletos, supermercado, enquanto tirava a licenciatura em
Design Grafico. Depois do curso trabalhei numa agéncia de publicidade durante 2 anos e
por fim cheguei a Medialivre.

2 [/ Em que ano entrou para a revista/jornal?

Entrei para a Medialivre em 2006

3// Qual € a sua formacao de base?

Design Grafico

4/l Qual a sua funcdo principal para que foi contratado/a? E a funcdo que
desempenha atualmente?

Sdo as mesmas da area da paginacdo, da revista TV Guia (4 anos)

I11.  Funcéo e Importancia

1 // Para comecar, poderia explicar qual é a funcdo do paginador numa revista?
Receber informacdo, fotos e as vezes texto, para decifrar juntamente com os jornalistas e
ver qual é o melhor desenho para passar ao leitor a informacao.

2 I/ Como vé a func¢do do jornalista?

Op4, ndo sei responder a isso.

A funcéo do jornalista é bastante importante, nos dias de hoje e acho engracado o papel
de que ter a vertente do entretenimento e da leveza da informacdo, mas sempre com
veracidade.

3 // Como vé a funcéo do designer?

Passar de forma mais eficaz a informacdo.

4 /I Quais sdo os aspetos mais gratificantes do seu trabalho como designer de
paginagdo de uma revista?

Passar a informacdo de uma melhor forma e conjugar os diferentes componentes, ou seja,
trabalhar com texto, cores, imagens e trabalhar com as regras.

IV.  Ambiente

1 // Como descreve o ambiente de trabalho na redagdo em que faz parte?

Otimo maravilhoso

2 /I Quais séo as principais caracteristicas da redacao?

Comunicacéo, entreajuda

3 /I Como ¢é a colaboracéo entre os diferentes membros da equipa, como editores,

reporteres, jornalistas, fotografos, entre outros...?
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Boa comunicacao, tem de se ter se ndo o trabalho ndo sai bem. Embora nem sempre haja
concordassem, mas tem de haver sempre a comunicacao.

4 // Como é o ritmo de trabalho da redacéo?

Acelerado

V. Processo de Desenvolvimento

1 // Como é feita a distribuicdo de tarefas e gestdo de tempo na redacao?

A informacdo como texto e imagens tém de passar por os editores da revista. Se temos
duvidas tem de falar com o editor ou jornalista que vai escrever a noticia.

2 /1 Qual o seu grau de autonomia?

Normalmente, ndo é baixo, mas depende da publicacdo para a qual temos de estar a
trabalhar em cada momento e o tema que estamos a tratar.

3 // Quantas paginas tipo existem e com que frequéncia sdo usadas?

28 péaginas tipo, neste momento, e sdo frequentemente usadas e muito delas sdo fixas. A
publicacdo tem de obedecer as regras e a elementos bases.

4 // Quem da o ok final a uma pagina?

Coordenador grafico

5 // Quais sdo os principais objetivos ao organizar o conteddo para uma pagina?
Passar informacdo de uma forma mais clara e eficaz, de uma forma possivel.

6 // Como lidar com prazos apertados e pressao para entregar a revista na grafica a
tempo?

Por vezes é complicado, mais acontece algumas vezes que o tempo gue habituados, e as
vezes é complicado de gerir. Mas por fim corre tudo bem e conseguimos entregar todo a
tempo.

7 I/ Como descreve o processo de paginacado da revista desde o principio até ao fim?
Recebem informacao, fotos e por vezes texto, mantém a par do tema que esta a ser tratado.
Desenhamos sempre conforme as regras bases da revista. E o ok, da o final pelo
coordenador gréafico (Carlos) e depois e visto pelo jornalista e editor.

8 /I Como € o processo de finalizagdo da revista para a grafica?

Conferir o tratamento automatico das fotografias e se ndo tiver tem de colocar
previamente no tratamento de imagem, ter atencdo a todas as marcagdes numa pagina
(tratamento de imagem- revisto e escrito).

Todos estes passos tem uma marca carateristica do Millennium- o tratamento de imagem
tem uma marca, a foto tratada tem uma marca, os textos visto pelo editor tem uma marca
azul e revisto tem uma marca de texto amarelo. S6 com as fotos tratadas e o texto amarelo
estd todo pronto para fazer o ozalide (conjunto de cadernos) esse ozalide € visto pelo
coordenador gréafico e pelo editor da revista.

Se for detetado algum erro corrige e ai sim esta pronto para ser enviado para a gréafica.
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9 // Sendo a Medialivre um grupo que tem revistas e jornais, no papel e no digital,
na sua opinido, o que as distingue de publicacdes de outros grupos?

Noticias de Gltima hora, o aprofundar dos temas, o trabalho de investigacdo desenvolvido
pelos jornalistas e uma 6tima qualidade grafica

10 // E dentro do proprio grupo, quais sao as principais diferencas, a nivel grafico,
entre as revistas e as outras publicacdes?

Algumas a distin¢do é o tema, a TV Guia tem 0 espaco mais para aprofundar o tema e
iSsO origina para um maior espacgo para o fazer.

VI.  Desafios

1 // Quais foram os principais desafios enfrentados durante o desenvolvimento e
implementacdo do paginador?

O desafio € sempre eu, apare com o jornalista e o editor sabem o que € o tema e temos
nos 0 outro conceito do tema e 0 mais desafiante e que o tema seja interligado.

2 /I Como equilibra a estética visual com a legibilidade e a acessibilidade do
conteudo?

Feito com as regras da publicacdo. E sempre o segredo para criar uma Otima revista.

3 // Como decide a disposicéo dos elementos visuais, como fotos, ilustracdes e textos,
numa pagina?

Dentro da revista tem haver com o tema da revista, depende do espaco fisico dentro da
revista que pode ser dupla ou simples. Mas temos de seguir as regras bases da revista
como texto, cores, etc...

4 /I Quais sao os desafios comuns enfrentados durante o processo de paginagdo de
uma revista?

Desafio o gréafico, editor e coordenador tem de ter o conciso de 0 mesmo tema, mas em
diferentes precisGes mais depois tem de estar ligado para criar uma harmonia.

5 // Como garante a identidade visual da revista que seja mantida consistente em
todas as edic¢des?

Com as regras da paginacéo e de quem criar o grafismo da revista, desde tipografia, cores,

espaco, etc...

VIIl. Experiéncia do leitor

1 // Como o paginador contribui para melhorar a experiéncia de leitura da revista?
Contribui bastante, quem folhear a revista o que salta a vista e a imagem e depois o texto.
O maior impacto penso que seja o trabalho do gréafico.
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VIIl. Feedback dos leitores

1 // Recebe algum tipo de feedback dos leitores sobre o seu trabalho? Se sim, poderia
compartilhar algumas dessas opinides?

Né&o

IX.  Futuro e Inovacéo

1 /I Existe alguma ideia ou plano para evoluir o paginador da revista/jornal no
futuro? Alguma funcionalidade ou recurso que gostaria de implementar?

Sim, penso, que o futuro pode ser passado para o online. Neste momento, ndo
implementava nada.

2 // Como Vé o papel da inovacédo tecnoldgica na melhoria continua do paginador e
na experiéncia geral da revista?

Incognita, acho que todos temos a capacidade de adaptar, seja de que forma for.

X. Design

1 // Para comecar, poderia dizer qual é o objetivo principal do design grafico da
revista?

Opé4, vai depois ser tudo 0 mesmo e depois vai ser transversal a todas a publicacdes. Isto
para as regras para ndo perder a identidade para consumir o produto final.

2 /I Como o layout da revista se diferencia de outras revistas?

Neste momento, temos o layout novo, mais o que salta a vista e 0 uso de muita cor. Tem
outras diferencas regras novas, bases novas, tipografia nova que é sempre usada para
iniciar para ndo perder para continuar com a nova identidade.

3 // Quais sdo os principais elementos considerados na revista?

Cor diferente da revista, texto, fotos e polaroid

4 /| O que achava da revista antiga? E agora da revista nova? Se pudesse mudar
alguma coisa, 0 que seria?

Gosto mais da nova. Da revista nova, acho que falta limar, mas estamos no bom caminho.
5 // Como o design grafico evoluiu na revista ao longo dos anos?

Bom, eu s0 trabalho na revista ha cerca de 4 anos, mas acho que correu bem, mas acho
que o grafismo é mais limpo e que chega mais rapido de forma eficaz ao leitor.

6 // Quais foram os novos desafios enfrentados no layout da revista?

Basicamente, 0s novos desafios foi conhecer as regras e testar os limites.

7 1/ Como a escolha da tipografia contribui para a identidade visual da revista?

Eu acho que a escolha da tipografia, € o elemento mais transversal de uma publicacéo, ou
seja, acho que o tipo de letra mais no na publicacédo que salta aos olhos que temos a ver e
aler.

8 /I Sabe qual é a inspiracdo por tras da criacdo desta nova revista?
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Foi o coordenador que desenhou, na minha apreciacdo é uma revista mais limpa e
organizada.

9 // Sabe o porqué do nome dando a revista?

N&o sei, acho que era o0 guido que se podia ver na televiséo.

XI.  Encerramento da Entrevista

1 // H& algum aspeto que ndo tenha sido questionado e sobre o qual gostaria de
falar?

Né&o!

Agradeco, mais uma vez, a sua colaboracao!
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(Paginador/a)
Guido de entrevista semiestruturada

Sou estudante do 2°%no do Curso de Mestrado em Design Editorial, na Escola Superior
de Tecnologia de Tomar, do Instituto Politéecnico de Tomar. No contexto do meu relatério
de estagio do Mestrado com o tema “O processo de paginagdo de revistas e jornais no
Grupo Medialivre”, a presente entrevista visa recolher dados relacionados com os
processos de paginacao.

Desta forma, a sua colaboracéo é fundamental de modo a poder conhecer as opinides e
percepcOes daqueles que se encontram envolvidos nesse processo.

As respostas sdo confidenciais, ou seja, para além de mim mais ninguém saberad o que
disseste. Além disso, a tua participacdo ndo é obrigatdria.

Se estiver de acordo, gostaria de gravar esta entrevista em audio.

Obrigada pela sua colaboracao!
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. Apresentacdo do Estudo da Entrevista

1. Formacdo Acadéemica

1// Qual o seu percurso até chegar a Medialivre?

N&o tem nada a ver. Comecei a tirar o curso de educadora de infancia e depois vim para
aqui e trabalhava a noite e estudava de dia e tirei o curso de design grafico, como chamava
antes artes graficas.

2 [/ Em que ano entrou para a revista/jornal?

1991

3// Qual € a sua formacao de base?

Design Grafico

4/l Qual a sua funcdo principal para que foi contratado/a? E a funcdo que
desempenha atualmente?

Produzir os anuncios/ Paginadora do Correio da Manha

I11.  Funcéo e Importancia

1 // Para comecar, poderia explicar qual é a funcdo do paginador numa revista?

E, sei 1a. Hoje em dia, todo e simplificado, o programa permite ter muita coisa, pré-feita
0 que faz com que o trabalho seja mais leve, e permite que seja leve para o processo
através das bases que existem pré-paginadas. O jornalista ja tem acesso as paginas que o
jornal tem 70% do catalogo.

2 I/ Como vé a func¢do do jornalista?

Uma profissdo que ndo gostava de ter. E uma profissdo que respeito e que tem muitas
coisas desde politica, economia e preciso ter um perfil de investigacdo aprofundado.

3 // Como vé a funcéo do designer?

Acho que hoje em dia, a tecnologia permite fazer muito mais (...) ,0 leque de oferta que
permite pouca criatividade para o sitio que trabalhamos e que a criatividade fica resumida
porgue ndo temos a liberdade de desenhar o jornal como desenhavamos.

4 /I Quais sdo os aspetos mais gratificantes do seu trabalho como designer de
paginagdo de uma revista?

Este faz-se independente de gostar ou ndo. Eu gosto do que fago, mais sinto que 0 meu
trabalho e reconhecido, é gratificante fazer o que gosto.

IV.  Ambiente

1 /I Como descreve o ambiente de trabalho na redagdo em que faz parte?

Confuso

2 /I Quais séo as principais caracteristicas da redacao?

Positivo (...) seja na parte grafica e na parte jornalistica, antigamente as pessoas vestiam

as camisolas, hoje em dia ndo sinto tanto isso, sinto que as pessoas precisam do trabalho.
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3 // Como ¢é a colaboracdo entre os diferentes membros da equipa, como editores,
reporteres, jornalistas, fotégrafos, entre outros...?

Opa. Acho que esta ¢ uma “guerra” para nos graficos, ou seja, para fazer o nosso trabalho
para fazer da melhor forma que sabemos, e que temos muitas limites por parte dos
jornalistas, o jornalista s6 quer escrever e o designer quer o trabalho agradavel.

4 // Como é o ritmo de trabalho da redacédo?

Pressdo, porque é um jornal diario que existe sempre uma hora de fecho e limite de tempo.

V. Processo de Desenvolvimento

1// Como é feita a distribuicdo de tarefas e gestdo de tempo na redacao?

Cada um faz o que quer. Infelizmente, no meu setor cada um faz o que quer.

2 /1 Qual o seu grau de autonomia?

Total quase, porqué sei os limites do que posso ir, e tenho 0 bom senso de saber, a redagédo
sabe o trabalho que tenho de empenhar, ou seja, sempre obedecendo a linha grafica do
jornal.

3 // Quantas paginas tipo existem e com que frequéncia sdo usadas?

Op4, sei 14, 50 ou mais.

4 // Quem da o ok final a uma pagina?

Quem esta num envio para a grafica. Nos desenhamos, os jornalistas escrevem, o editor
vai a seguir vé e nos esquadramos a pagina, ou seja, quem esta no envio para a grafica e
que faz, a chefia e coloca a medalha, a reviséo vé, o editor de fecho vé as paginas, e por
fim a pessoa que fica responsavel para a grafica fica encarrego de enviar.

5 // Quais sdo os principais objetivos ao organizar o conteddo para uma pagina?
Agradavel, para uma leitura, a imagem gréafica e todo que chama a atencdo, € o leitor opta
pelo titulo “crime” por ser chamativo em vez do titulo.

6 // Como lidar com prazos apertados e pressdo para entregar a revista na grafica a
tempo?

E... stresse, ¢ tensdo, mas também de adrenalina. Que hoje em dia, j4 nio ha.
Antigamente, o stress e a adrenalina era satisfatorio, hoje, em dia, e mais soft.

7 /I Como descreve o processo de paginacao da revista desde o principio até ao fim?
Respondido em cima, antes disso, foi feito um processo de catalogo que vai ser colocado
novas paginas, que dao jeito no dia a dia.

8 /I Como € o processo de finalizagdo da revista para a grafica?

Respondido em cima

9 /I Sendo a Medialivre um grupo que tem revistas e jornais, no papel e no digital,
na sua opinido, o que as distingue de publicac¢des de outros grupos?
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Neste momento, vao ao encontro do leitor e uma diversidade de politica, entdo o outro
tem politica, futebol. Os casos mediaticos, crime (...), a vida das pessoas cor-de-rosa, 0
principal foco e o leitor, e especifico e que o leitor prefere o “choque” e as “desgracas”.
10 // E dentro do proprio grupo, quais sao as principais diferencas, a nivel grafico,
entre as revistas e as outras publicacdes?

Sdo completamente diferentes, o jornal de negocios, o leitor gosta da economia, da bolsa,
do governo enquanto o record e do desporto e o Correio da Manha, tem tudo, educacao,
opinido, sociedade e o jornal é muito diferenciado.

VI.  Desafios

1 // Quais foram os principais desafios enfrentados durante o desenvolvimento e
implementacdo do paginador?

E assim, dependo do bocado, os desafios é conseguir uma boa foto, quando desenhamos
a pagina o jornalista da o titulo, os pormenores, para a pagina.

As paginas de raiz que que dao adrenalina.

O jornalista escolhe as fotografias para uma pagina de catalogo e o editor de fotografia e
que déo o ok.

Vimos se, 0s tipos de letras estdo corretos, as fotografias para ajustar (catalogo) que néo
é trabalho nosso, mas sim do jornalista.

2 /I Como equilibra a estética visual com a legibilidade e a acessibilidade do
conteudo?

Tento fazer o equilibro das duas coisas. Também depende do contelido, a noticia que
merece ser desenvolvido a fotografia que ndo é importante, por exemplo no caso da
“seguranca social” estd sempre a parecer a fachada e o leitor quer e o que se passa la
dentro e que por vezes é dificil de ilustrar.

Hoje saiu (04/04/2024), no mundo, as fotografias do sismo taiwan que mostra tudo e que
choca através delas e o texto e pouco, tudo o assunto que envolve na pagina.

3 // Como decide a disposicéo dos elementos visuais, como fotos, ilustragdes e textos,
numa pagina?

Catalogo

4 /I Quais séo os desafios comuns enfrentados durante o processo de paginagdo de
uma revista?

Fazer vale a pena, na opinido e fazer como que os jornalistas percebem a opinido e os
jornalistas pensam que s&o gréaficos e fazem querem a opini&o deles prevalecer. E uma
falta de respeito por parte dos jornalistas pelos designers na parte grafica, e cada vez, mais
0 catalogo sai valorizacdo e o trabalho do designer ndo é, como é o caso da direcdo que
ndo vé o trabalho.
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5 // Como garante a identidade visual da revista que seja mantida consistente em
todas as edicdes?

O jornal tem uma linha gréafica que temos de obedecer e ndo podemos alterar. Cada um
faz o que quer em janeiro de 2023, o jornal tinha uma linha gréfica, ja ndo se fazia a linha
grafica ha 8 anos e os jornalistas ndo conseguem desapegar a linha gréfica antiga e aos
poucos vamos ceder e como disse todos fazem o que querem. Uma boa gestao da equipa
é preciso ter uma boa equipa e preciso um bom foco para fazer as alteracGes e o que foi
pedido na linha grafica de 2023 a 2024. As linhas graficas vao perdido, ou seja, através
do antigo e que a linha grafica ndo estd na mudanca.

VII. Experiéncia do leitor
1 // Como o paginador contribui para melhorar a experiéncia de leitura da revista?
Gostando do que se faz. Faz toda a diferenca do que estas a fazer e ser um bom criativo,

temos um caso de uma “pessoa x”’ que € um bom criativo e que pode crescer.

VIIl. Feedback dos leitores

1 // Recebe algum tipo de feedback dos leitores sobre o seu trabalho? Se sim, poderia
compartilhar algumas dessas opinides?

Né&o

IX.  Futuro e Inovacéo
1 /I Existe alguma ideia ou plano para evoluir o paginador da revista/jornal no

futuro? Alguma funcionalidade ou recurso que gostaria de implementar?

Néo.

Reunibes de 15 em 15 dias, para fazer a avaliacdo do jornal, estar presente em ensinar
0s paginadores, dar abertura para ideias e criticas para tentar manter a equipa
homogénea e todos a trabalhar em equipa e sinto que cada um estas a trabalham cada
um por si.

2 I/ Como Vvé o papel da inovagéo tecnoldgica na melhoria continua do paginador e
na experiéncia geral da revista?

A inovacdo tem tido, e sinto mais que o trabalho diminui por causa da tecnologia. Mas é
a inovacao natural das coisas.

O projeto alfa é basicamente o futuro, por exemplo na parte de economia sai no Correio
da Manha, e o editor vai buscar o texto, mas pode ir buscar para a parte das vidas que
pode ser sobre 0 homem e que tem de refazer o texto de novo e isso faz perder a identidade
do jornalista e do texto.
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X. Design

1 // Para comecar, poderia dizer qual é o objetivo principal do design grafico da
revista?

Neste momento, ndo sei. Neste momento é tentar fazer a diferenca e a credibilidade.

2 I/ Como o layout da revista se diferencia de outras revistas?

N&o ter textos muitos longos, o Correio da Manha, nao tem textos muitos longos e tenta
dar o numero maior de noticias, 0 que 0 nosso leitor gosta.

3 // Quais sdo os principais elementos considerados na revista?

Como grafica, o leitor vé os titulos, as fotografia e depois a noticia, se o titulo ndo o for
bom o leitor ndo Ié.

4 /| O que achava da revista antiga? E agora da revista nova? Se pudesse mudar
alguma coisa, o que seria?

Eu gosto da mudanca e de melhorar, o jornal melhorou em alguns aspetos, achei a linha
grafica um pouco confusdo e foi adaptando.

5 // Como o design grafico evoluiu na revista ao longo dos anos?

Uma grande evolucdo, quando implementou o programa o Millennium, o que tornou mais
facil o trabalho, foi quando deu o atentado das torres gémeas (2001), estava a ter formacéo
e vé as imagens e nos fizeram um suplemento de 12 ou 16 paginas para entregar na entrada
do metro e havia uma liga¢do muito grande e respeito pelo trabalho.

6 // Quais foram os novos desafios enfrentados no layout da revista?

A resiliéncia da redacdo, em relacdo a mudanca, até de alguns paginadores.

7 I/ Como a escolha da tipografia contribui para a identidade visual da revista?

Foi mudando ao longo dos anos, e a nova linha grafica, a tipografia e mudada e as areas
brancas sdo maiores do que 0s anos atras.

8 // Sabe qual é a inspiracdo por tras da criacao desta nova revista?

Foram aos outros jornais, foram buscar muito ao the guardim.

A linha gréfica foi pedida a uma pessoa fora do jornal (Vasco Ferreira).

9 // Sabe o porqué do nome dando a revista?

Né&o, me lembro

XI.  Encerramento da Entrevista

1 // H& algum aspeto que ndo tenha sido questionado e sobre o qual gostaria de
falar?

Sim.

Honestamente, vejo algumas questfes na forma como os estagiarios sdo integrados e
acompanhados. Lembro-me de uma estagiaria especifica que trabalhou connosco e ja se
foi embora.
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Na minha opinido, contigo senti que pisaste 0 risco “ultrapassaste alguns limites”, foste
a unica que senti uma ligagdo muito proxima, € nao eram uma “qualquer” que ia almogar
com eles. Ao contrario de outros, a Verdnica ndo era apenas “mais uma” ali
temporariamente; acabou por criar um veiculo real com alguns de nés. E raro ver essa
integracdo mais genuina.

A chefia ndo tem um papel ativo no acompanhamento dos estagiarios, em muitos casos,
0s estagiarios acabam por serem entregues as chefias, mas a realidade € o que o chefe
raramente acompanha de perto os trabalhos que estdo a desenvolver. Isso tem
consequéncias serias. Os estagiarios ficam muitas vezes sem 0 apoio necessario para
crescerem e entenderem melhor as suas tarefas. Sem o acompanhamento regular, eles
acabam por ndo ter o suporte que precisam, e isso reflete-se, por exemplo, nas avaliacdes
de desempenho.

As avaliacBes, como estdo a ser feitas, acabam por ser injustas, na minha opinido. Quem
atribui as notas sdo as chefias, mas, como ndo ha acompanhamento préximo, essas notas
ndo refletem o verdadeiro esforco ou a qualidade dos trabalhos. Sinto que muitas vezes
h& uma desconexao entre o que o estagiario realmente faz e o que é avaliado, o que pode
ser muito desmotivado para eles. Se houvesse um feedback mais frequente e, quem sabe,
uma colaboracdo da equipa, especialmente dos paginadores, que estdo mais proximos do
trabalho diario poderia ser mais justa e motivadora.

Acho gue o processo de integracdo e supervisdo dos estagiarios precisam de ser mais
estruturados. Seria bom que houvesse um acompanhamento mais regular e direto da
chefia, com feedback constante e sincero, para que os estagiarios saibam onde estdo a

acertar e onde precisam de melhorar.
Agradeco, mais uma vez, a sua colaboragéo!
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(Paginador/a)
Guido de entrevista semiestruturada

Sou estudante do 2°%no do Curso de Mestrado em Design Editorial, na Escola Superior
de Tecnologia de Tomar, do Instituto Politécnico de Tomar. No contexto do meu relatério
de estagio do Mestrado com o tema “O processo de paginagdo de revistas e jornais no
Grupo Medialivre”, a presente entrevista visa recolher dados relacionados com os
processos de paginacao.

Desta forma, a sua colaboracéo é fundamental de modo a poder conhecer as opinides e
percepcOes daqueles que se encontram envolvidos nesse processo.

As respostas sdo confidenciais, ou seja, para além de mim mais ninguém saberad o que
disseste. Além disso, a tua participacdo ndo é obrigatdria.

Se estiver de acordo, gostaria de gravar esta entrevista em audio.

Obrigada pela sua colaboracao!
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1 // Como vé a fotografia de imprensa de hoje?

A fotografia na imprensa em Portugal tem vindo a decair na qualidade. N&o por falta de
meios, mas porque cada vez mais sdo colocadas fotografias que ndo representam nada,
apenas servem para "tapar buracos".

2 I/ Como Vvé o design da imprensa de hoje?

Por outro lado, creio que o design da imprensa tem vindo a evoluir, as revistas sao muito
cuidadas e trabalhadas, os jornais apostam numa renovacdo constante da linha gréafica
para manterem-se atuais tal como a propria televisdo faz o0 mesmo.

3 // Enquanto paginador, a que critérios recorre para selecionar as fotografias?
Enquanto paginador a minha escolha fotografica era um pouco limitada, porque a minha
funcdo era trabalhar com as fotos que eram escolhidas pelo editor, e eu como paginador
poderia perguntar se havia alternativas caso nao tivesse agradado com a foto que me
meteram a disposi¢cdo, mas tentava ao maximo trabalhar com o que me davam
inicialmente para economizar tempo.

4 |/ Quais sdo os elementos técnicos e estéticos que privilegia?

Para mim uma boa foto tem de ter uma grande resolucdo e um esquema de cores
equilibrado e realista, de preferéncia de corpo inteiro e com bastante expressao facial da
personagem. Sao estas as fotos que nos ddo mais liberdade na hora da criacdo de uma
pagina.

5 // Considera que a edi¢ao de imagem esta a abalar a crenca que o publico deposita
na fotografia?

Sim, a edicdo de imagem de certa forma veio manipular a mente das pessoas, que
atualmente olham para uma fotografia ou video sempre com o pé atras. Porém, a meu ver
tem 0s seus aspetos positivos, e € muitas vezes um auxilio até nos jornais desportivos
como o Record onde uma leve deslocacdo de uma bola pode trazer um dinamismo ainda
maior a uma foto, por exemplo.

6 // Até onde a edi¢do da imagem deve ser permitida?

A meu ver a edicdo de imagem deve ser permitida até aos limites da realidade, quando a
fotografia deixa de parecer natural, € porque o uso dessa edi¢do foi excessivo e ndo trouxe
nada de bom ao jornal.

7 I/ Por que motivos as editorias recorrem cada vez mais a fotografias de agéncia e
ndo dos profissionais da redagdo? Esta op¢do ndo podera revelar uma
desvalorizacdo da identidade do jornal, da importancia que a imagem deve ter no
guotidiano das noticias e do préprio trabalho de autor?

Concordo. De facto, com a recorréncia constante as fotografias de agéncia, de certa forma
tira alguma personalidade aos jornais e tira mérito aos mesmos, no entanto sabemos que
é complicado langar um jornal diariamente, com milhares e milhares de edi¢des, sempre
com os mesmos fotografos, de certa forma as fotografias de agéncia ajudam na
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composicao do jornal e garantem qualidade. Mas concordo que deveria ser dado mais

foco aos fotdgrafos locais.
8 /I Ha algum aspeto que ndo tenha sido questionado e sobre o qual gostaria de

falar?
Agradeco, mais uma vez, a sua colaboracéo!
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Fluxograma da revista TV Guia

13.Paginador

Por tltimo o paginador destacado
para o envio, fica encarregue de
enviar as paginas para a grafica, e
se certificar que as paginas
chegam a gréfica corretamente.

14.Paginador 12.Paginador

Este imprimi os cadernos,
chamados de ozalide, para
entregar ao editor/paginador para
rever se existe alguns erros de
paginagao ou de texto.

E por ultimo visualiza na
plataforma do envio da gréfica.

1.Plano, entregue

ao Eaginador

11.Paginador

O EEEEEE——
Existe um paginador responsavel pelo

envio, este tem a fungao de fazer uma
revisdo final nas paginas atribuidas pelos
outros paginadores, e colocar um
esquadro. O paginador é responsavel
pela reviséo final de todos os elementos,
e é oresponsdvel de dizer as paginas
para atribuir medalhas.

10.Paginador
I—r————

E criado um documento em word
ou excel que retrata todos os
temas que vdo aprofundar nas
revistas, estas sao feitas pelos
editores

2.Jornalista

Est& encarregue de pedir a secao
de fotografia as imagens para a sua
pagina.

3.Fotografia

As imagens utilizadas nas publicagoes
sdo selecionadas nos arquivos, bancos
de imagens ou agéncias. A equipa de
fotografia é responsavel por essa
escolha e encaminha o material para o
setor da paginacao.

4.Paginador
e e )
Quem coloca as imagens na pagina de
acordo com a noticia, consoante o design
da pégina, para que seja tudo em harmonia
e seja apelativo ao leitor.
No fim das imagens estarem prontas, ¢
criado um pdf e colocado numa pasta de
rede’a tratar”.

Com os textos a amarelo cabe ao paginador
tratar o texto, ou seja, retirar os dentes de
ledo, érfaos e vidvas e garantir que estdo bem

MEDIALIVRE

REVISTA
TV Guia

6.Paginador
_————

O designer responsavel pela paginagao
organiza as imagens nas paginas, seguindo
o layout pré-definido. Apés a finalizagéo, o
arquivo é salvo em PDF e colocado numa

alinhados e com o estilo correto.
Com os elementos graficos (imagens,

dade do paginador rever todos estes
elementos.

9.Revisao
——

A equipa de revisao é responsavel
por analisar os textos que os
jornalistas sinalizam em azul,

indicando que estéo prontos para

acorregao. Apds a revisdo e as
devidas alteragoes, os textos
marcados a amarelos, sinalizando
que estdo aprovados para a
paginagao e finalizagao da matéria.

8.Jornalista

infografias, etc), a amarelo é de responsabili-

pasta de rede”a tratar”.

5.Fotografia

Esta é responsavel por abrir o pdf
criado pelo paginador, ajustar as
imagens para se adequarem ao
design, converter as imagens em
CMYK e passar para a rede numa
pasta designada por imagens
tratadas.
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Enquanto o jornalista escreve a
noticia, ele pode destacar o texto
finalizado em azul, como sinal para
arevisdo, apds autorizagao do
chefe de secao.

7.Paginador

Puxa as imagens tratadas para a
pagina, ao que chamamos colocar
as imagens “em alta”. Ap6s carregar

aimagem coloca o estado
“imagem tratada”.
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Fluxograma do jornal CM

1.Reuniao da Chefia

(Sempre para o dia a seguir)
Definir o jornal por secdo, numero de
paginas por segao e temas a abordar

Definir publicidade

Elaborar um plano com toda a

informacgao

2.Plano, entregue
ao paginador

E criado um catalogo do jornal
atribuindo os layouts que mais se
adequam ao tema abordar.

3.Jornalista

Esta encarregue de pedir a segao
de fotografia as imagens para a sua

pagina.

4.Fotografia

As imagens utilizadas nas publicagdes
sao selecionadas nos arquivos, bancos
de imagens ou agéncias. A equipa de
fotografia é responsavel por essa
escolha e encaminha o material para o
setor da paginacao.

12.Paginador

Por ultimo o paginador destacado
para o envio, fica encarregue de
enviar as paginas para a grafica, e
se certificar que as paginas
chegam a gréfica corretamente.

11.Chefia
[ ——
Existe um paginador responsavel pelo
envio, este tem a fun¢ao de fazer uma
revis&o final nas paginas atribuldas pelos
outros paginadores, e colocar um
esquadro. A chefia é responsavel pela
revisao final de todos os elementos,
atribuindo medalhas.

10.Paginador
L]

Com os textos a amarelo cabe ao paginador
tratar o texto, ou seja, retirar os dentes de
ledo, 6rfaos e vitvas e garantir que estdo bem

alinhados e com o estilo correto.

Com os elementos graficos (imagens,
infografias, etc), a amarelo é de responsabili-
dade do paginador rever todos estes
elementos.

9.Revisao
L
A equipa de revisdo é responsavel
por analisar os textos que os
jornalistas sinalizam em azul,
indicando que estao prontos para
a corregao. Apos a revisao e as
devidas alteragoes, os textos
marcados ema amarelos,

sinalizando que estao aprovados

para a paginagéo e finalizacdo da
matéria.

MEDIALIVRE

JORNAL
Correio da Manha

8.Jornalista

Enquanto o jornalista escreve a
noticia, ele pode destacar o texto
finalizado em azul, como sinal para
a revisao, apés autorizagao do
chefe de segao.

6.Fotografia

Esta é responsével por abrir o pdf
criado pelo paginador, ajustar as
imagens para se adequarem ao
design, converter as imagens em
CMYK e passar para a rede numa
pasta designada por imagens
tratadas.

7.Paginador
—
Puxa as imagens tratadas para a
pagina, ao que chamamos colocar
as imagens “em alta”. Ap&s carregar
aimagem coloca o estado
“imagem tratada’

5.Paginador

O designer responsavel pela paginagao
organiza as imagens nas paginas, seguindo
o layout pré-definido. Ap6s a finalizagao, o
arquivo é salvo em PDF e colocado numa
pasta de rede “a tratar”.
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13.Paginador

Por dltimo o paginador destacado
para o envio, fica encarregue de
enviar as paginas para a gréfica, e
se certificar que as paginas
chegam a gréfica corretamente.

11.Paginador
12.Paginador
Existe um paginador responsavel pelo
envio, este tem a funcao de fazer uma
revisao final nas péginas atribuidas pelos
outros paginadores, e colocar um
esquadro. O paginador é responsavel
pela revisao final de todos os elementos,
e é o responsavel de dizer as paginas
para atribuir medalhas.

14.Paginador

Este imprimi os cadernos,
chamados de ozalide, para
entregar ao editor/paginador para
rever se existe alguns erros de
paginagdo ou de texto.

E por dltimo visualiza na
plataforma do envio da gréfica.

1.Plano, entregue
ao paginador

£ criado um documento em word

10.Paginador
—_— ]
Com os textos a amarelo cabe ao paginador

ou excel que retrata todos os
temas que vao aprofundar nas
revistas, estas sao feitas pelos

tratar o texto, ou seja, retirar os dentes de
ledo, 6rfaos e vidvas e garantir que estao bem
alinhados e com o estilo correto.

editores
Com os elementos gréficos (imagens,
infografias, etc), a amarelo é de responsabili-
dade do paginador rever todos estes
elementos.
2.Jornalista MEDIALIVRE
Estd dapedithseld REVISTAS
St encarequUedepecli e 58540 Boa Onda, Vidas, Domingo s
de fotografia as imagens para a sua 9 9.Revisao
pagina. e
A equipa de revisao é responsavel
por analisar os textos que os
Jjornalistas sinalizam em azul,
indicando que estao prontos para
a corregao. Apds a revisao e as
3.Fotog rafia devidas alteracoes, os textos

marcados a amarelos, sinalizando
que estao aprovados para a
paginacdo e finalizacao da matéria.

6.Paginador

As imagens utilizadas nas publicagoes
530 selecionadas nos arquivos, bancos
de imagens ou agéncias. A equipa de
fotografia é responsével por essa
escolha e encaminha o material para o

O designer responsavel pela paginagao
organiza as imagens nas paginas, sequindo
o layout pré-definido. Apds a finalizacao, o

arquivo é salvo em PDF e colocado numa 8.Jornalista

setor da paginagao.
pasta de rede“a tratar”.
Enquanto o jornalista escreve a
noticia, ele pode destacar o texto
finalizado em azul, como sinal para
4, Paginador arevisdo, apds autorizagdo do

fem———__ ) chefe de sec3o.

Quem coloca as imagens na pagina de
acordo com a noticia, consoante o design
da pagina, para que seja tudo em harmonia
e seja apelativo ao leitor.

No fim das imagens estarem prontas, &

criado um pdf e colocado numa pasta de
rede’a tratar”. 5.Fotog rafia

7.Paginador

Puxa as imagens tratadas para a
pagina, ao que chamamos colocar
as imagens "em alta”. Apds carregar

aimagem coloca o estado
“imagem tratada”.

Esta é responsavel por abrir o pdf
criado pelo paginador, ajustar as
imagens para se adequarem ao
design, converter as imagens em
CMYK e passar para a rede numa
pasta designada por imagens
tratadas.

297



O Processo de Paginacdo de Revistas e Jornais no Grupo Medialivre

Planos das edi¢oes das revistas Boa Onda, Vidas,

Domingo e TV Guia
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Ne REGISTO cuENTE/ AnuscunTe foamaro wenagio |2 | 2| wasesto LTS/ AumCIANTE Fomuato rocuengio
CAPA 1| 52| 663614 LIVRO PSICOLOGIA - MKT PAGINA CONTRACAPA
681734 LIVRO HAJA DEUS - MKT PAGINA versocaea | 2 | st| 677951 SABADO VIAJANTE - MKT PAGINA comm
sumério 3 |so imagens da semana
estrela da semana (juka palha? Ricardo el dors, 2 sapectadon
esirela da semana iia palfia? Ricado cile pr—
Big Brother 6 |ar viegas
Big Brother + A Quinta 7| foradaty
AMiscara (0s sogredos) 8|4 noticias plataformas
Danga com as Estrelas + Luisa Jeremias “ noticias plataformas
Got Talent RU B plataformas (The Regime)
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s mandamentos de Moniz 1|40 estrelas do brasit g
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