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RESUMO

O presente documento tem como finalidade descrever as atividades levadas a cabo no &mbito
do estagio realizado na Amorim Top Series, S. A. para a conclusao do mestrado em Design, na
especialidade de produto. O desenvolvimento do relatério de estagio teve como tema
desenvolvimento de packaging para ATS. Tendo como base de trabalho o estagio curricular, a
explicacdo do projeto visa a descricdo detalhada do processo de criacdo de trés produtos:
desenvolvimento de colecdo de packaging primario e secundario com aplicagédo primordial da
cortica como matéria-prima, utilizando novas técnicas de producao e personalizacdo. Para além
do projeto para a tese, também é realizado um projeto para a empresa ATS, que ja comecgou a
ser desenvolvido pela equipa do Design Center (DC) mas que irei continuar a desenvolver com
base nos meus conhecimentos, esse mesmo projeto tem como tema: REVELEE — Bartop de
Espumante. Esta descricdo aborda tépicos que vao desde a pesquisa; estudo de bebidas Ready-
To-Drink (RTD); bebidas destiladas; tequila; whisky e cosméticos; packaging primario e
secundario; diferentes aspetos tedricos e visuais como forma de contextualizacdo e
compreensao do projeto, passando pela exploracdo de ideias e conceitos e, por fim, a concluséo
do projeto, que passa pela caracterizacdo e viabilidade dos produtos até a definicdo dos mesmos.
O estagio foi desenvolvido na empresa ATS, que através da sua qualidade, experiéncia, na
criacdo e desenvolvimento de produtos na area dos espirituosos, me proporcionaram todas as
ferramentas essenciais no desenrolar deste projeto.

Palavras-chave
Design; Rolha capsulada; Sustentabilidade; Inovac¢é&o; Bebidas espirituosas.
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ABSTRACT

The purpose of this document is to describe the activities carried out as part of the internship held
at Amorim Top Series, S. A. for the completion of the master's degree in Design, in the Product
specialty. The subject of the internship report was the development of packaging for Amorim Top
Series. Having the curricular internship as a work base, the explanation of the project aims at the
detailed description of the creation process of three products: development of primary and tertiary
packaging collection with the primary application of cork as a raw material, using new production
and personalization techniques. Besides the project for the thesis, there is also a project for the
company ATS, which has already begun to be developed by the Design Center (DC) team, but
which | will continue to develop based on my knowledge, this same project has the theme:
REVELEE - Sparkling Wine Bartop. This description covers topics ranging from research; study
of Ready-To-Drink (RTD) beverages; distilled spirits; tequila; whiskey and cosmetics; primary and
secondary packaging; different theoretical and visual aspects as a way of contextualizing and
understanding the project, through the exploration of ideas and concepts and, finally, the
completion of the project, which includes the characterization and feasibility of products to define
them. The internship was developed in the company ATS, which through its quality and
experience in the creation and development of products in the area of spirits, provided me with
all the essential tools in the development of this project.

Keywords

Design; Capsulated cork; Sustainability; Innovation; Spirits.
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1 INTRODUCAO






1.1 CONTEXTUALIZACAO DO TEMA

Os Designers de Produto tem um papel fundamental importante hoje em dia na sociedade e é
certo que o Design esta em constante evolucéo. O dever de um Designer de produto é ser ativo,
propor ideias, arranjar solu¢des para dar resposta a determinados problemas. E isso acabara
por levar ao melhor Design (Carvalho H. , 2019). O Design sustentavel busca levar ao méaximo
0s objetivos ambientais, econdmicos e 0 aumento do bem-estar social. Propde um valor de
responsabilidade de néo prejudicar o equilibrio ambiental atual e garantir o equilibrio das
geracdes futuras (Pazmino, 2007). Hoje em dia, a sustentabilidade assume um papel
fundamental a nivel mundial, uma vez que a falta de matérias-primas naturais comeca a ser
maior. Se o Design e o pensamento ecoldgico forem aplicados, os produtos passam a ser
jogados para serem reciclados ou reutilizados, minimizando assim a a¢éo ou efeito de deitar fora,
0 que efetivamente tem como objetivo a redugéo dos recursos naturais utilizados. Com isto, a
criacdo de novos produtos € cada vez mais pensada a nivel ecoldgico, com a perspetiva de
diminuir o impacto ambiental, deste modo pensar ecologicamente e sustentavel pode trazer
beneficios, tanto ambientais como econdmicos e sociais.

A ATS, a empresa onde ocorreu 0 estagio, revé nos aspetos e nas ideias anteriores
mencionadas, fazendo assim programar através das suas “credenciais de sustentabilidade”
(Amorim Top Series, s.d.). A cortica € um dos materiais mais sustentaveis do mundo, que é
colhido sem prejudicar os sobreiros e que preserva ecossistemas valiosos que sdo importantes
sumidouros de carbono. Contudo ATS tem uma estratégia de fornecimento de produtos eco-
conscientes, incluindo materiais sustentaveis certificados com balanco de carbono negativo
(Amorim Top Series, s.d.). Esses materiais ecoldgicos incluem rolhas RE-Cork recicladas e
biodegradaveis, rolhas 100% cortica e cipsulas de madeira. Nos dias de hoje, estas questbes
de sustentabilidade surgem como uma urgéncia e a ATS compromete-se a construir um futuro
mais sustentavel para o setor das bebidas espirituosas através da criacdo de novas solugdes
relacionadas com esta causa.
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1.2 CARACTERIZACAO DO ESTAGIO

O estagio iniciou-se a 7 de fevereiro de 2023.

Inicialmente, e como forma de acolhimento, foi realizada uma visita as diferentes Ul's (Unidades
Industriais) do Norte. A visita teve inicio na Ul ATS, de seguida na Ul Champcork, Ul VL, Ul
Amorim Distribuicdo, BIOCAPE, SOCORI, e por fim ouve uma formacao em sistemas de gestao
- boas praticas, apoés isso fui integrada no gabinete da equipa do DP.

Para o desenvolvimento do projeto de tese, foi proposto 3 projetos na qual tem como tema: o
desenvolvimento de colecdo de packaging primario e secundario com aplicagédo primordial da
cortica como matéria-prima, utilizando novas técnicas de producao e personalizacao.

E de referir que, em paralelo com os 3 projetos para tese, surgiu um projeto que estava ja em
desenvolvimento na empresa ATS, cujo tema se trata REVELEE — Bartop de Espumante, na
qual comecou a ser feito pela equipa do DC, mas que continuou a ser desenvolvido com base
nos meus conhecimentos.

O plano de trabalho previsto durante a participacdo neste estagio visava promover o contacto
com o mercado de trabalho na sua generalidade.

Com objetivo de completar os projetos com sucesso, foi-me concedido o acesso a todas as
instalacbes da ATS, bem como as ferramentas, tecnologias e materiais da empresa. O estagio
decorreu na empresa durante 4 meses.

1.3 METODOLOGIAS

Para a realizagdo do presente relatdrio foi essencial a realizacdo de uma pesquisa intensiva.

O método de pesquisa implicou diferentes fases, nomeadamente a consulta de teses e diversos
websites relacionados com o tema proposto.

Numa fase seguinte e como meio para fundamentar a pesquisa foram realizadas diversas
reunies com a co-orientadora, na qual também fui falando com outros profissionais de diversas
areas, com o0 seu conhecimento e experiéncia conseguiram-me transmitir informacgdes
necessarias para ajudar me quando necessitava sobre a area de estudo.

Posteriormente o projeto desenvolveu-se utilizando softwares tais como SolidWorks, Rhinoceros
3D, Keyshot, Adobe lllustrator, ferramentas digitais tal como SketchBook. Para além disso, foram
utilizado ferramentas de inspiracéo e criatividade, tais como o Design thinking, brainstorming,
moodboards, painéis de referéncias e de tendéncias de mercado, mindmaps e storytelling. E
fundamental, através das metodologias referidas, alcancar todas as respostas e informactes
necessarias para o desenvolvimento do projeto aqui descrito.
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1.4 ESTRUTURA DO TRABALHO

Para dar inicio ao projeto e de modo a obter uma melhor organizagéo e otimizagdo do tempo, foi
criado um diagrama (figura.1) que resume as principais fases a serem abordadas ao longo do
desenvolvimento desta proposta de estagio curricular. E possivel observar que a maioria das
etapas se sobrep6em no tempo. Isto significa que, mesmo procedendo para o préximo passo,
poderia haver a necessidade de recuar e alterar ou aprofundar alguma etapa prévia.

[ 2023 Ja anauisar
week 7 [ 8 [ 8 [ W [ 11 [ 12 [ [ W& [ 15 [ 16 [ 17 [ 18 [ 18 [ 20 [ 2 [ 22 | 23 | 28 | 25 | 26 | 27 | 28 | 20 [ 30 [ 31 | 32 [ 33 [ 34 [ 8 [ 38 [ a7 [ 38 | o9 [ a0 [ 41 [ 42 [ & [ & [ &5 [ 4 [ & [ & |.)

SUBTITLE
L

onor + Desion Center
Design Center
KT + Design Center

CRIAGAO PACKAGING
i Leonor Menezes / Catarina Costa

0
07/02/2023

PESQUISA MERCADO DO PRODUTO - Como & o mercado - Publi Ivo; Ni i i etc.

PESQUISA E EXPLORAQio DE DESIGN EXISTENTES
PRIMEIROS ESBOGCOS

BRAINSTORMING CONCEITOS

FPESQUISA E EXPLORAQ&O DE PARCEIROS PRODUTORES QUE POSSAM AFOIAR NOVO CONCEITO DE DESIGN
PROTOTIPAGEM V0 (materiais variados)

DEFINIGAO DE CONCEITO - dir q écnicas, ac ete.

MODELAQAO 3D E RENDER

APRESENTAQE\D CONCEITO - Conselho de Administragao
PEDIDO DE COTAQ:\O A FORNECEDORES
PROTOTIPAGEM - V1 o

DEFINIGAO DE FORNECEDORES PARA PRODUGAO / COTAGAO REVISTA
PROTOTIPAGEM E TESTAGEM - V2 (final)

PRODUGAO E ACOMPANHAMENTO

NAMING

DEFINIGAO DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DO PRODUTO
CONTROLO DE QUALIDADE

PRODUTO FINAL o

CO-CRIACAO DE CONTEUDOS PARA COMUNICAGAO DO PRODUTO

Figura 1 Diagrama de Gantt sobre o desenvolvimento do projeto.
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No capitulo 2 apresenta-se a organizacao, ou seja, um contexto referente ao GA (Grupo Amorim)
e a empresa onde se desenvolveu o estagio, a ATS, bem como as bases que permitiram o seu
trabalho: a rolha capsulada, os segmentos, os principais clientes e os principais concorrentes.

No capitulo 3 descreve-se o inicio da pesquisa referente a projecéo de colegcédo de embalagens
primérias e secundarias com aplicagdo primordial da cortica como matéria-prima, utilizando
novas técnicas de producado e personalizagdo, para RTD, whisky e cosmético. Sdo abordados
todos os estudos iniciais realizados como forma de contextualizacdo para prosseguir com o
projeto. O resultado da pesquisa estende-se por varios pontos, desde tipos de bebidas RTD,
bebidas destiladas, tequila, whisky, cosméticos, decanters, dobradigas, moodboards relativos
aos produtos a serem tratados e inspiracdes.

O capitulo 4 diz respeito a exploracéo e descricdo do processo criativo do projeto, comecando
por demonstrar varios esquissos realizados.

No capitulo 5 é feita uma definicdo de forma dos produtos e uma breve caracterizagdo dos
materiais utilizados. E também realizada a modelag&o 3D, renders, contextualizag&o e a previsio
dos custos para o fabrico de um protétipo.

O capitulo 6 é apresentada diversas imagens realistas do aspeto final dos produtos.

Para terminar, no capitulo 7 foram listadas as conclusdes deste relatério e de todo o processo
em geral, nomeadamente o estdgio na ATS, a lista de figuras, lista de abreviaturas, as referéncias
bibliograficas e os anexos com os desenhos técnicos.
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2
APRESENTACAO
DA
ORGANIZACAO






2.1 O GRUPO AMORIM

O Grupo Amorim é uma empresa, das maiores, mais empreendedoras e dinamicas
multinacionais de origem portuguesa, fundada em 1870. Sendo dirigida por uma visdo de
crescimento sustentavel, o grupo € lider de mercado destacado a nivel mundial no setor da
cortica.

A Corticeira Amorim é responsavel pela gestdo de dezenas de empresas que estédo orientadas
para a producdo e transformacdo da cortica e para o desenvolvimento, investigacdo de
comercializacdo de novos produtos e solucdes que tém por base a cortica, as rolhas, bem como
derivados e compdésitos de cortica para a industria desta matéria-prima 100% natural.

O foco sobretudo na qualidade apresentada, na aplicagéo da cortica vai de encontro ao crescente
investimento na projecao de uma consideravel e vasta gama de produtos, objetos e solugdes
que correspondem as necessidades dos consumidores. Sdo exemplos destas aplicacfes as
indUstrias aeronautica e aeroespacial, transportes, moda, vinhos, espumantes e espirituosos,
Design, desporto, construgéo sustentavel e projetos mundiais de elevado perfil.

O Grupo Amorim destaca-se, especialmente, pelo seu perfil de qualidade, de inovacdo e de
performance exemplar (Amorim, s.d.).

AMORIM

Figura 2 Logotipo Grupo Amorim
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2.2 A AMORIM TOP SERIES

A empresa Amorim Top Series, S.A. (ATS), com a sede em Argoncilhe, Santa Maria da Feira. E
a unidade do GA “especializada e dedicada ao Design, engenharia e producdo de rolhas
capsuladas exclusivas para as mais prestigiadas marcas do mundo” (Amorim Top Series, s.d.).
A empresa é orientada pela “luxury by nature”, que se destaca das restantes unidades da Amorim
por estar no mercado de luxo.

A ATS tendo como principal mercado as bebidas espirituosas tem em vista o desenvolvimento e
producdo de uma enorme variedade de solu¢c@es inovadoras de vedantes de cortica capsulados
gue correspondam as conveniéncias e as tendéncias do mercado atual, sendo estas solugdes
propicias a alcancar um elevado nivel de sustentabilidade.

A ATS, ao longo dos anos, tem registado um enorme crescimento benéfico verificado, ndo so
pelo trabalho que tem obtido nos Ultimos tempos, mas também pela adaptacdo da equipa aos
inUmeros projetos que consigam dar feedback aos clientes que estdo espalhados por varios
paises tal como Franca, Espanha entre mais.

Mesmo que a ATS esteja situada num mercado concorrido por um elevado numero de
concorréncia e inserida num negoécio bastante ativo, consegue assegurar ao cliente uma vasta
gama de produtos que dao, por exemplo, em edicdes limitadas e em parcerias com marcas
exclusivas e mundialmente reconhecidas, como é o caso da Diageo, Pernod Ricard ou William
Grant & Sons.

O departamento responsavel referido anteriormente New Product Development (NPD) é
composto por uma equipa que é posta a prova em diversas competéncias entre todos os
elementos que a compdem. Nesta equipa estéo inseridos Designers, engenheiros mecénicos e
engenheiros quimicos, com varios e diferentes pontos de vista e aspetos que possibilitam uma
apresentacdo e um desenvolvimento eficaz de todas as propostas sugeridas.

A equipa esta obrigada a adaptar-se as mudancas provocadas pelas novas gerac¢des de
consumidores, que tornam indispensavel a projecdo de novos produtos para o mercado das
bebidas espirituosas.

Figura 3 Amorim Top Series, S.A.

AMORIM
TOP SERIES

Figura 4 Logotipo Amorim Top Series
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Figura 5 Amorim Top Series

Figura 6 Amorim Top Series

Figura 7 Sala DP - Amorim Top Series
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Figurads Sala de trabalho - Amorim Top Series
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2.2.1 Arolha capsulada

Rolha capsulada consiste na unido de dois componentes distintos, sendo elas a rolha de cortica
e a capsula, é utilizada para vinhos tranquilos e espumantes, uma vez que estas tém a
possibilidade de serem consumidas ao longo de um periodo de tempo maior (Amorim Top Series,

s.d.).

A rolha capsulada é uma rolha de cortica natural (ou uma rolha colmatada) em cujo topo é
colocada uma céapsula. Esta capsula pode ser de madeira, PVC, porcelana, metal, vidro ou outros
materiais. A rolha capsulada é geralmente utilizada em vinhos licorosos/generosos, ou em
bebidas espirituosas, no momento em que saem para o mercado estdo a disposicdo a serem
consumidos. Os grandes exemplos séo a generalidade dos vinhos do porto, vinhos da madeira
sherry, calvados, moscatel de setlbal, whisky, vodka, cognac, armagnac, brandy, licores e
aguardentes.

Esta rolha é muito pratica para os barmans e para 0s consumidores, pois permite uma
reutilizacdo facil. Um fato importante para garrafas cujo conteldo ndo é consumido de uma sé
vez.

CAPSULA _— >

— ROLHA DE CORTICA

Figura 9 Rolha capsulada da ATS

2.2.1.1 A capsula

Acoplada na superficie da rolha, a cipsula trata-se do elemento que apresenta uma enorme
interacao com o utilizador. A cdpsula possibilita um grande sentido de inovagdo na medida em
gue permite inimeros aspetos, diferentes configuragfes e combinacdes de materiais para uma
grande variedade de estilos de garrafas. Cada capsula é, por si s, desenhada de modo a
adaptar-se as necessidades dos clientes. As ilimitadas possibilidades de customizagédo incluem
logotipos e formatos especificos, uma multiplicidade de técnicas de gravura, e uma ampla gama
de cores e materiais, da cerdmica ao vidro, passando pela madeira, pedras e metais, em
multiplas combinac¢6es (Amorim Top Series, s.d.).
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2.2.1.2 Arolha

Existem na ATS trés tipos de rolhas: rolhas naturais; colmatadas (Acquamark) e Neutrocork.

Rolha de cortica natural é produzida de uma s6 peca, sdo reconhecidas como a Unica
verdadeira opcdo para vinhos com potencial de envelhecimento, as quais satisfazem as
expectativas dos principais produtores de vinho ha varios séculos (Amorim Cork, s.d.). A rolha
natural é a mais conceituada das rolhas, um produto topo de gama para os melhores vinhos.
Perfeito para vedar vinhos Icon e Premium, que precisem de estagiar na garrafa, ainda possa
ser utilizada em todos os tipos de vinho. A rolha natural atende as expectativas dos melhores
vinicultores do mundo e dos consumidores mais exigentes.

Figura 10 Rolha natural

Rolha Neutrotop, mais conhecida como rolha aglomerada, é constituida por um corpo
aglomerado de cortica e produtos aglomerantes, € recomendada para vinhos de consumo rapido,
é composta por “micro granulos de cortica de tamanho uniforme, compactados em moldes
individuais” (Amorim Top Series, s.d.). Responde na perfeicdo a necessidade de conciliagao
entre os fatores preco e boa performance.

Figura 11 Rolha neutrotop (aglomerada)

Rolha Colmatada, derivado de uma rolha natural com poros (lenticelas), preenchida com pé de
cortica que resulta da retificagdo das rolhas naturais. Para a fixagdo do pé com o0s poros &
utilizada uma cola a base de resina natural e de borracha natural. Nos dias de hoje, neste
processo, também é utilizada uma cola a base aquosa, que tem como objetivo fixar os extratos
de cortica a superficie da rolha e deste modo preencher as lenticelas, que resulta num aumento
da capacidade de vedacdo e preservacdo da bebida (Amorim Top Series, s.d.). A rolha
colmatagem serve basicamente para melhorar quer o aspeto visual da rolha, quer a sua
performance. E uma rolha com uma aparéncia visual bastante homogénea e com boas
caracteristicas mecanicas.

i

Figura 12 Rolha colmatada (lenticelas)
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2.2.2 Os segmentos

A Amorim Top Series é reconhecida a nivel mundial de modo a oferecer uma enorme variedade
de solucbes de vedantes de cortica em quatro segmentos de mercado — prestige, elegance,
premium e classic value (Amorim Top Series, s.d.).

Classic Value é o segmento de uma gama de rolhas capsuladas mais acessivel, que estao
presentes apenas capsulas de plastico ou madeira, sem qualquer espécie de personalizacédo
(Amorim Top Series, s.d.).

Figura 13 Rolha capsulada do segmento Classic Value

Premium €& o0 segmento associado a capsulas de plastico ou madeira, que permite
personalizagdo, como por exemplo alto/baixo-relevo ou gravacéo a laser (Amorim Top Series,
s.d.).

Figura 14 Rolha capsulada do segmento Premium

Elegance é o segmento que permite combinar materiais como a cerdmica, a madeira ou o metal.
Em comparagdo com 0s segmentos anteriores, existe jA uma maior preocupacdo em relacdo as
tendéncias do mercado (Amorim Top Series, s.d.).

Figura 15 Rolha capsulada do segmento Elegance
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Prestige é o segmento mais alto e luxuoso da ATS, que existe uma enorme liberdade criativa na
idealizacdo de cada capsula. A utilizacdo de materiais como o cristal, 0s metais preciosos, as
madeiras exoéticas ou materiais raros e de luxo em combinacdo com a cortica garantem
sofisticagdo e uma “diferenciacao inigualavel” (Amorim Top Series, s.d.).

Figura 16 Rolha capsulada do segmento Prestige
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2.2.3 Principais clientes

DIAGEO - Diageo é uma empresa com sede, em londres, Reino Unido, fundada em 1997 é lider
global em bebidas alcodlicas, com mais de 200 marcas vendidas em 180 paises, com um
portfélio que abrange destilados e cervejas. De nomes centenarios as mais recentes inovagoes,
na qual estédo construindo as melhores marcas. A empresa é dona de marcas como a Smirnoff
(a vodka mais vendida do mundo) e da Johnnie Walker (o whisky mais distribuido em todo o
mundo) (DIAGEO, s.d.).

“BUCHANAN'S i

CASAMIGOS

' Retone

Figura 17 Moodboard Diageo

PERNOD RICARD - Pernod Ricard € uma empresa francesa, fundada em 1975, com a sede em
Paris, lle-de-France, de um grupo global de vinhos e destilados, alegre, responsavel e bem-
sucedido. O grupo representa 240 marcas premium disponiveis em mais de 160 paises
(PERNOD-RICARD, s.d.).

= s
RLO,
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DISTILLERY

¥
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Figura 18 Moodboard Pernod Ricard
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WILLIAM GRANT & SONS - William Grant & Sons é uma empresa familiar escocesa, com sede
em Richmond, Surrey, que produz whiskey e outras bebidas alcodlicas. Foi fundada em 1887
por William Grant. Os seus whiskys sdo bem caros e raros (WILLIAM GRANT & FILHOS, s.d.).

e e
Tutétg’on[
Grants

s WKy

[DRAMBUIE Monkey &
4 SHOULDER

Figura 19 Moodboard William Grant & Sons

7

BROWN-FORMAN - Brown-Forman é uma empresa americana, fundada em 1870, de
destilados e vinhos que esta entre as 10 maiores empresas globais de destilados. Com sede em
Louisville, Kentucky, a fabrica tem véarias marcas conhecidas em todo o mundo, incluindo Jack
Daniel's, Old Forester, Woodford Reserve, GlenDronach, BenRiach, Glenglassaugh, Finlandia,
Herradura, Korbel e Chambord. O portfélio de marcas da Brown-Forman é vendido em mais de
170 paises em todo o mundo (BROWN-FORMAN, s.d.).

= ' BENRIACH
FINLANDIA

Figura 20 Moodboard Brown-Forman
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MOET HENNESSY - LVMH Moét Hennessy Louis Vuitton SE, ou LVMH é uma empresa holding
francesa, com a sede em Paris, lle-de-France, fundada em 1987, é especializada em artigos de
luxo. Foi formado pelas fusdes dos grupos Moét et Chandon e Hennessy e, posteriormente, do
grupo resultante com a Louis Vuitton. E o Gnico grupo presente nos cinco grandes setores do
mercado de luxo: vinhos e destilados, moda e artigos de couro, perfumes e cosméticos, relégios
e joias e varejo seletivo. Fiel a tradicdo, cada uma das marcas se baseia em um legado
especializado, mantendo um foco inabalavel no calibre requintado de seus produtos (LVMH,
s.d.).
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Figura 21 Moodboard Moét Hennessy
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2.2.4 Principais Concorrentes

TAPI — Tapi é uma empresa ltaliana, fundada em 1999, com a sede em Massanzago, Padova.
Posiciona-se como uma “boutique global” que projeta tampas para os setores de bebidas
Premium e Super Premium. A missdo é conceber, promover e desenvolver constantemente
solugBes pioneiras para desafiar o proprio papel das paragens. Tapi acredita que uma
tampa/capsula ndo é apenas para fechar. E mais uma oportunidade de tornar uma garrafa, cada
garrafa, Unica (TAPI, s.d.).

ALU-MIX DANTE DIVA

<4

DUO COSMETICS DUO SPIRITS EASY ESSENZA EXEL

U - — -
GHOST CHARM GHOST CLASSIC GHOST CRYSTAI LUNA CERAMIC LUNA WOOD MEKANO MINI T-MIX SYNTHETIC

Figura 22 Moodboard Tapi Group

GUALA - Guala é uma empresa ltaliana, fundada em 1954, com sede em Alessandria, AL. E
multinacional lider a nivel internacional na producdo de tampas nao recarregaveis e de aluminio
para bebidas espirituosas, vinho, azeite & condimentos, agua e bebidas. Est4 nos 5 continentes
em 22 paises através de 30 fabricas e 5 escritorios, tem 30 fabricas de producgéo e 1 centro de
inovacao tecnoldgica. Comercializa seus produtos em uma rede de vendas ativa em mais de 100
paises (GUALA CLOSURES GROUP, s.d.).

DIVINUM SAVIN Premium

Figura 23 Moodboard Guala
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LABRENTA - Lambreta é uma empresa Italiana, fundada em 1971, com sede em Breganze,
Vicenza. E fabricante de tampas de garrafas e produtor de t-cortica para projetos sob medida.
Concebe o fechamento certo como a base da forma, funcionalidade, atencdo. O objetivo é a
beleza eficiente (LABRENTA, s.d.).

luxo Madeira Plastico Expancork Sughera Gipy One Way Gipy Et voila Pesado em formade T Vidro em formade T

cortica natural Sughera Expancork mayitenuta Eclissi Medusa
n ' R
-4 Bl <\ 1 |
P 4 -‘w‘ RS
| -~ j
Olivic aluminio Olivia de plastico Despejadores spray Madeira em Deluxe em Et voila nu Gipy
de palha forma de T formade T

Figura 24 Moodboard Labrenta

DELAGE - Delage é uma empresa francesa, fundada em 1941, com a sede em Gensac-La-
Pallue, Charente, no coracdo do vale dos espiritos, perto da emblematica cidade de Cognac.
Delage dedicasse ao desenvolvimento de tampas raras e prestigiadas para marcas premium de
bebidas espirituosas. Em 2019, a Delage uniu-se com a Tapi, tornando-se juntos os lideres
mundiais na fabrica¢@o de tampas para 0s segmentos premium e ultra premium (DELAGE, s.d.).

Figura 25 Moodboard Delage
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Pesquisa

A primeira parte do processo criativo foi a elaboracéo de uma pesquisa: informativo; relacionado
ao utilizador e inspiragdo. Numa etapa inicial foi decidido escolher algumas palavras (figura.26)
de orientacdo para a pesquisa. Em seguida foi feita uma procura de informacédo do tipo de
materiais, benchmarking, bebidas destiladas e mercado de estudo. Depois passamos para
stakeholder para saber melhor sobre tequila, marcas e embalagem primaria. Por ultimo,
passamos para a inspiragdo na qual sabemos a parte do processo que passa por compreender
a quem é que o produto se destina e onde se enquadra o ambiente a pessoa, 0s 5 w’s e how
sdo questdes basicas que tém como propdosito orientar a implementagéo de uma ideia, decanters
e por fim as capsulas.

1 acrilico 2 o Maddor 3 cognac  Whisky o 4 tolnda  Sulta  Eecdeia
» - vero  Bobidas Mercado
Informativo minted  Materiais Benchmarking ,,:'ﬁ,, Destiladas 9in ~" de estude "
coica  poimerss S mpresas absinto  tmquila  vodke Franga — esas Mésico
5 e 0% 6 7 B
Tequila
L Stakeholdors e Toquila s Marcas e
Tt s e — el
8 e 9 WHY WHAT 10 TI
‘2:..:. Vista Materias
produte Alegre
i)
Ambiente S5wse
DEiEced / Pessoa i EOW) how WHEN Decanters Capsulas
S — wo o

Figura 26 Moodboard da pesquisa feita sobre o projeto RTD

Com a pesquisa, foi possivel compreender melhor o que é bebida RTD, materiais existentes,
tipos de bebidas destiladas, o mercado de estudo das bebidas espirituosas, tequila e as suas
categorias, marcas de tequilas, embalagem priméria e materiais mais utilizados. Por fim,
passamos para a inspiracdo do produto para entender melhor o ambiente e a pessoa, 0s 5w’'s
e how, decanters mais apropriados e as capsulas mais apropriados para a bebida RTD.

Informativo
bencimarking

Informative
Materizis

Inspiragao
capsulas

Figura 27 Moodboard da pesquisa feita sobre o projeto RTD
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Tipo de Materiais

Vidro

Acrilico

_ Aluminio

Polimero

Cortiga

Figura 28 Moodboard corresponde ao informativo materiais

FOXTAIF CRANGF DASH CawIRAD

2 Coquetéis RTD Hard seltzers

Os coquetéis RTD se diferenciam das Hard seltzers, por buscarem

Concorréncia

COSONA

e
ingredientes e sabores diferenciados. Utilizando bebidas classicas, §
que tém como objetivo levar o bar para dentro da casa do consumidor, =
abrindo espago para uma categoria de produtos premium que unem
conveniéncia e qualidade.
Marcas q i s e s
Cavacivade B0m 250l 335l
Uelume s s anx
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APTK Tig Lata Lt Garrafavidro
Spirits
A novidade
éogim
infusionado highball enlataco (junta um
o Mia Sangria destilado. nomalmente
Jack & Cola e whisky, com uma bebida
Jack Haney & gaseificada)
Lemonade Negroni

ary ». 2
Jack & Cola & a mistura co Jack
Daniefs Oid No. 7 com Cola.

O negroni & foito do
uma parte de gim, uma
parte de vermute rosso
(vermelho, semicoce), &
uma parte de Campari,
enfetado com casca de
laranja.

Jack Honey & Lemonade é
mistura de lmonada e o
sabor acentuado e suave de
Jack Honey.

| Ofereser um

—4 produto premium
artesanal —sem
qualquer adtivo

nem
~  conservantes
AR arificiais
Y 4 G ¢
o AL Y o

Mgjito com maracuja e o moscow
mule com tamarindo

Mia Sangria Classic Royal mantém a
coloragao vinho e destaca cs aromas
de frutas cilricas, prircipamente
Imao e laranja

Mia Sangria White Frizzant é uma
mistura de vinho branca com
pequenas e finas bolhas e leve logue
de limao e laranja.

Oferacer
produtos & base
de cachaca
premium, mel e
frutas, sem
conservanie
nem aditivo

Trés sabores disponiveis — limdo,
frutas vermalhas e tangerina com

pimenta— s&o adogados com me!
organico

Highball

Haiboru, conta com trés sabores:
Classico (whisky & dgua gaseificada),
Yuzu (adiciona um cilrico japongs a
f6rmula) e Dekopon (tangerina
japoness suculenta e aromtica).

Gim-tdnica (mistura de gim e dgua tonica)
Spritz (Apperol, Prosacco, 4gua com gas o
laranja)

vodca & citrus

Tanqueray London Dry
com agua tonica

Figura 29 Moodboard corresponde ao informativo benchmarking
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5

Bebidas
Destiladas

Whisky

Tequila

Figura 30 Moodboard corresponde ao informativo bebidas destiladas

Mercado Bebidas Alcool destilado
de estudo —  espirituosas
Cachaga Aguardents
James Martin's
a e
co"h.qu. leres Jack Daniels
Johnnie Walker
Chivas Regal
Cld Bushmills Disiillery
Rum Grand Old Parr
Oncford
Foyal Salute
Tequila

Gin

Tanqueray

Mercado de Estudo

Figura 31 Moodboard corresponde a informacao mercado de estudo
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G | N Tipos de Gin mais comuns no mercado Tipo de bebidas

Gin Cin e Gin
Monkey GIn Hendrick's Tanqu U, Bulldog

47- - Hendrick's swll:rfy m'.'-’&’ Premium Martini e
Monkey Tanqueray - Bulldog

;
'/-
| S
4
Gordon's Gim
Pink - Negroni
Gordon's Daisy i

& Lt

= GORDONS

Figura 32 Moodboard corresponde a informacgao gin

TEQUILA Tipos de Tequila mais comuns no mercado Tipo de bebidas
Tequila Tequila Tequila EI LD M
T 3 Cuervo argarita
I:m Jull:w 1000“ Jmador g';:& ﬁ Specia e Teq:isla Margarita com cha
Donmjullo R'PNI_ oh ,‘Mm Agave sunrise verde

Figura 33 Moodboard corresponde a informacao tequila
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WHISKY

Tipos de Whiskys mais comuns no mercado

3o
nn

Ballantines 12
Walker Gold Danisls N7+ s
_I'.mh P Jack Daniels Ballantines.
Walker

Figura 34 Moodboard corresponde ao informativo whisky

RTD “ready-to-drink”, ou seja, bebidas
prontas para beber

Tipo de bebidas

old
Fashioned coffee

Na procura de novas experiéncias
aparece um novo mercado de bebidas
“ready-to-drink” mais conhecido por
RTD, na qual junta a simplicidade de
carregar uma bebida em lata ou garrafa
e da uma nova experiéncia de sabor
para qualquer lugar

Essas bebidas sao extremamente
convenientes, pois s3o vendidas
prontas para consumo, sem a
necessidade de preparar a bebida.
Além disso, as bebidas RTD sao ideais
para quem tem uma rotina agitada e
ndo tem tempo para preparar suas
proprias bebidas ou até quando esta
num parque, na praia ou em outro lugar
€ nao lem ninguem que faga um
coquetel.

Figura 35 Moodboard corresponde ao que esta relacionado com utilizador RTD
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5 Tequila-Froducing Regions
Pais de origem  México 2

Tequila Reposado (ou aged)

Tequila blanco (ou silverou  (envelhecido 60 dias ou Tequila afieje (ou extra
sewi planta) (envelhecido 0-59 mais) - preferida para Sentir  aged) (envelhecido 1 ano ou
dias) - shots o Sabor do Agave mais)

Tequila feita da agave-azul

Tequila jovem (ou gold ou
oro (misturado/colorido) -
. shots Curado
100% Agave pura: de melhor qualidade

. J
—
=I5
Mistas: mais doces “;
~EN
* Envelhecido; « Branco; Quanto mais tempo, mais + De néio envelhecidos; _ blancohjove[n/_ouro, -
+ Por quanto tempo. - Transparente.  dourada/acastanhada + Amais velhos. I9peale; AR .eK
afejo

Figura 36 Moodboard corresponde ao que esta relacionado com utilizador tequila

Tipos de tequila

Tequila el jimador

Tequila jose Tequila espolon Tequila 1800 Tequila don julio blanco
reposado (el cuervo especial reposado reposado (1800) (don julio)
jimador) (jose cuervo) (espolon)

Tequila herradura afejo Tequila especial silver Tequila herradura reposado Tequila jose cuervo reserva Tequila patrén silver
(herradura) (jose cuervo) (herradura) de la familia platino (jose (patron)
cuervo)

Figura 37 Moodboard corresponde ao que esté relacionado com utilizador marcas
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Plastico; Chamativo
Vidra; Embalagem como | uncional
Aluminio; incentivo de compra util

Cartao. Facil de usar

Reciclagem
Facilidade

PALAVRAS
- Que ligam ao contexto de

Rua

consumo; ) Jovem

- As caracteristicas Acessivel Amigos

inovadoras do produto; uito importante ; ) Festa
P Noite  Confianga

- Publico alvo;

- Fatores de importancia
para o desenvolvimento do
projete como reciclagem e
visual.

Inovagdo  Praticidade

Destaque

Marcante

Diverséo

Exibicao

Texlura

Diversidade ~ Rapido

Energia

MATERIAL

- Sustentavel,

- Reutilizavel;

- Resistente a fatores externos como calor excessivo,
mudangas bruscas de temperatura, fendmenos
quimicos;

- Resistente a impactos;

- Nao deve interferir no gosto da bebida.

FORMA

- Forma e angulo que favore a trajetéria do liquido;
- Abertura propria para o consumo rapido, facil e
direto na embalagem;

- Forma simples (inovacéo e elegancia,
acrescentando valor e status ao produto),

- Proporcionar a visualizagdo das informagdes
técnicas e obrigatdrias (volume do liquido, bebida,
fabricanle, teor alcodlico

etc).

TAMPAJ/CAPSULA (protecao que garantira a legitimdade
@ higene do produto)

- Tapar total a abertura;

Sabores Intensidade

Importante

~Pouco importante

Supermercado Registro

Compartilhamento

Interagéo Forte

Estilo de vida

Tempo

Diferenciado
Cor

Geragdo Y

- Material reciclavel;

- Remogéo fécil e intuitiva;

- Resistente a impactos, objetos perfurantes;

- Protegéo a drea de contato entre o consumidor e a
embalagem;

- Combinar com a embalagem e acompanhar o
conceilo.

Figura 38 Moodboard corresponde ao que esté relacionado com utilizador de embalagem primaria de

RTD

Figura 39 Moodboard corresponde a inspiragdo ambiente
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James | 33 anos | Paris

Pessoa

O que faz
Empresério,
administra e dirige
uma grande empresa.

Palavra-chave

Elegante Simplicidade
Acessivel Praticidade
Luxo Inovagado

Figura 40 Moodboard corresponde a inspiragdo pessoa

Os 5 w’s e how: why, what, when, where, who e how.
. WHY
2 W"s e Os 5 w's e how sdo questoes que tém como
how objetivo orientar a execugdo de uma ideia do
projeto.
WHAT

WHEN

WHERE

WHO

HOW

Figura 41 Moodboard corresponde a inspiragdo 5 w’s e how
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Jennifer | 30 anos | Paris

O que faz

Designer de Moda, desenha
e cria roupas, para desfiles
de moda, na qual esta ser
grande sucesso em todo o
mundo.

Interesses

James e Jennifer, adoram
viajar, passear, conviver
com amigos, divertirem se
ir a festivais, tém um estilo
de vida social;

James gosta de surfar, e
jegar padel nos tempos
livres; Jennifer gosta de
andar a cavalo, treinar e
desenhar no seu tempo livre

Unico, Inovador

Bebida versatil, aromatico, fresco, leve

Convivigs, festas, momentos de lazer

Num parque, em casa, na praia

Jovens, mulheres, homens, classe mediana ou alta

Coquetel, frutado, com gelo
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Os decanters mais apropriados para RTD
Decanters & Estal e Saverglass, sendo mais simples
o formato e os detalhes.

Os decanters podem ser feitos
numa grande variedade de
formas e materiais, sendo o
mais comum o vidro e o cristal
uma vez que a transparéncia
facilita a visualizagdo da bebida.

i
S U

Estal Saverglass Vista Alegre

-V

Figura 42 Moodboard corresponde a inspiracdo decanters

1

Capsula mais apropriado para bebida RTD
Ready-To-Drink

Cépsaias RE-CORK

. " . As capsulas podem ser de madeira, PVC, poliestireno
TIpO de maleriais utilizedos ABS, ceramica, metal, vidro ou outros materiais.

Exemplos de capsulas

RE-Cork € uma rolha, reciclavel e Contem até 50% de
biodegradavel, com cépsula & base granulos de cortica
de cortica executada de um

composito.

Excelente credencial

Design elegante T avel
g d oque egradavy de sustentabilidade

Para consumidores com consciéncia ecolégica que desejam
reduzir o consumo de plasticos.

Figura 43 Moodboard corresponde a inspiragéo capsulas
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3.1 READY TO DRINK (RTD)

Na procura de novas experiéncias aparece um novo mercado de bebidas “ready-to-drink” mais
conhecido por RTD, na qual junta a simplicidade de carregar uma bebida em lata ou garrafa e
d& uma nova experiéncia de sabor para qualquer lugar.

Isto € normalmente, em discotecas, festivais ou até em festas, o normal é encontrar barmans
prontos para preparar a bebida que a pessoa deseja. Porém quando a pessoa estd num parque
e quer um coquetel e ndo tem um barman entéo € utilizado RTD na qual a bebida vem pronta
para consumir, sem precisar de misturar com diferentes ingredientes.

Ou seja as bebidas RTD, possuem uma grande variedade de opcdes, desde refrigerantes até
energéticos, chas e cafés gelados. Essas bebidas sdo extremamente convenientes, pois sao
vendidas prontas para consumo, sem a necessidade de preparar a bebida. Além disso, as
bebidas RTD séo ideais para quem tem uma rotina agitada e ndo tem tempo para preparar suas
proprias bebidas.

O mercado de bebidas RTD tem crescido significativamente nos ultimos anos, principalmente
devido a sua praticidade e facilidade de consumo. As empresas que produzem essas bebidas
tém investido em novos sabores e ingredientes para atender as demandas dos consumidores,
gue buscam op¢des saudaveis e nutritivas (Gastronomia carioca, 2022).

3.1.1 Tipos de Embalagens Priméarias de RTD

Com base na pesquisa de embalagens priméarias de RTD é possivel observar variedades de
formas, materiais, tal como texturas e cores.

y

WARGARIIL

s
1}

UVE
OMBSICLE

Figura 44 Moodboard corresponde a pesquisa de embalagens primarias de RTD
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3.1.2 Bebidas destiladas

Apo6s o estudo foi realizada uma pesquisa sobre tipos de bebidas destiladas — rum (figura.45),
whisky (figura.46), absinto (figura.47), gin (figura.48), vodka (figura.49), tequila (figura.50),
cognac (figura.51) e vinho do porto (figura.52), onde séo identificadas as suas origens,
tendéncias e alguns aspetos que caracterizam as referidas bebidas. Para apresentar os
resultados da recolha de informacéo, foi realizado um mindmap (figura.53) que permite uma
melhor e mais rapida sistematizacao de toda a informacao.

't

Figura 46 Whisky

e —
[ - —

Figura 48 Gin
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Figura 52 Vinho do Porto
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Bebidas Destiladas

Origem em Holanda
feito da fruta zimbro e bagas

entre 37,5 %vol_e 54 %col. &lcool

Utilzado em coquetéis secas

Crigem em Sulca

base de anis e outras ervas, como losna &
funcho

geralmente verde

entre 45 %ovol. a 85 %vol. alcool
-

Origem em Escécia, Ianda, Estados Unides

£ produzido a

Grao

Agua mineral

Fermento

Envelhecimenta em barris de carvalho

entre 40 %vol. a 70 %vol. dlcool

Origem em Portugal

Vinho fortificado

produzido na Regido Demarcada da Douro
entre 18 %vol. e 22 %vol. Alcool

A fermentagdo do vinho &
diferente dos restantes vinhos

31ipos de vinho

Ruby
Tawny

Branco
_—

Figura 53 mindmap relativo as bebidas destiladas

Origem em Russia/Polénia

compesta por agua e etanal

feita de cereais e batata

‘entre 35 %wvol. a 60 %vol. dlcool

Origem em México
feita da planta agave-azul

envelhecida em barris de madeira

entre 2 meses e 3 anos, podendo criar sabores
& aromas

branco ou transparente

2 caracteristicas

misto
100% de agave

divididas de acorda se a tequila foi envelhecido
& por quanto tempo

quanto mais tempo

mais dourada/acastanhada

A cor varia do tempo de envelhecimento

quanto mais tempo, mais dourada/acastanhada

5 categorias, relacionadas com o
envelhecimento

blanco
jovem/ouro
reposado

afiejo

extra afiejo

40 %vol. dlcool

Origem em Franga
Envelhecido em barris de carvalho
entre 40-60 %wol. aleool

Além do vinho, pode ser feito com sumo de
fruta

[ Normalmente tém colorago mais clara ]

Origem em América Latina: Caraibas

envelhecido em barris de carvalho

E derivado

caldo da cana-de-agiicar

melago

O envelhecimento varia conforme o tipo

branco - barris novos

escueo - barris queimados.



3.1.3 Bebida RTD (Tequila)

Foi escolhido dentro das bebidas RTD a Tequila como bebida destilada.

A Tequila é uma bebida alcodlica destilada, feita da planta agave-azul. A sua origem fica no
México. A tequila é envelhecida em barris de madeira entre 2 meses e 3 anos, podendo criar
sabores e aromas. A tequila possui 2 caracteristicas o misto e a 100% de agave, sendo divididas
de acordo se a tequila foi envelhecido e por quanto tempo. A cor varia do tempo de
envelhecimento sendo branco ou transparente e quanto mais tempo, mais dourada/acastanhada.
A tequila pode ser de ndo envelhecido a mais velhos, sendo elas blanco, jovem/ouro, reposado,
afiejo e extra afiejo. Qualquer categoria também pode ser aromatizada (“curados”). 100% agave
- A tequila destilada é somente de agave, sem acUcares adicionado antes da fermentacdo. A
tequila 100% tem que ser garrafada dentro da regido de producdo e sdo considerados as
melhores tequilas. Misto - Por outro lado a tequila misturada, antes da fermentacéo foi misturado
com acUcares de milho. A percentagem minima de aclcares de agave necessaria para a
producéo de tequila diminui ao longo dos anos, sendo elas 100% agave em 1949 (primeiros
regulamentos oficiais), 70% agave em 1964 e 51% agave de 1970. Atualmente para um destilado
a ser chamado de tequila, 51% dos acUcares fermentaveis devem ser originarios do agave. As
notas de agave em tequilas misto sdo mais sutis do que em tequilas 100% agave. As tequilas
mistas ndo tem rétulos como “misto” sdo “tequila”. A tequila com rétulo que nao diz “100% agave”
sdo misto. E a tequila misto é introduzido para ser usado em coquetéis e bebidas que séo
misturadas, em vez de ser consumido puro (Diffords guide , s.d.).

Figura 54 Tequila

3.1.3.1 Tipos de Embalagens Primarias de Tequila

Ap6s a pesquisa relativa a Tequila, foi efetuada uma recolha de imagens de embalagens
primarias de Tequila (figura.55), com o intuito de serem compreendidas, avaliadas e comparadas
para posteriormente ser possivel avangar no projeto.

Figura 55 Moodboard corresponde a pesquisa de embalagens primarias de Tequila
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Pesquisa

A primeira parte do processo criativo foi elaborado uma pesquisa: informativo, relacionado ao
utilizador e inspiragdo. Numa etapa inicial foi decidido escolher algumas palavras (figura.56) de
orientacao para a pesquisa. Em seguida foi feita uma procura de informacao do tipo de materiais,
benchmarking. Depois passamos para stakeholder para saber sobre o whisky, seu processo de
fabrico, marcas e embalagens primérias e secundarias de Whisky. Por fim, seguimos para a
inspiracdo em que compreendemos a quem é que o produto se destina e onde se enquadra no
ambiente e pessoa, 0s 5 w’s e how sdo questdes basicas que tém como propdsito orientar a
implementacao de uma ideia, decanters e por fim as capsulas.

1 ww Vido  crist — 2 Marcas
Informative s Materials coimee m pencnratig Progo
Pollirs Metal Cortica Coeiney ::::'" Vekme
Tipos 2
o = - 4 5
e — Luxo Cor
e PIOC@SSO  ppuune Packaging
Whisky Staksholders de fabrico Marcas == primifioa "™
sabor Secundirio
e - — e Dasin e rots
6 7 8 9 10
——— vy WHY Estal i =
:wd'z WHAT
Inspiragio Ambiente How SWse Decanters Dobradicas Cépsulas
/ Pessoa how
ufm. . o WHO ——— e Av:;' Forma masrsl Forma Textura

Figura 56 Moodboard da pesquisa feita sobre o projeto whisky

Com a pesquisa foi possivel entender melhor sobre o Whisky e as suas etapas de producéo e
regibes, materiais existentes, Whiskys, marcas, embalagens primarias e embalagens
secundérias de Whisky. Finalmente, exploramos a inspira¢do para o produto, compreendendo
melhor o ambiente e o utilizador, as questdes dos 5 w’s e how, decanters, dobradicas e as
cépsulas mais apropriados para o Whisky.

e st A o

whisky - regdes
produtoras de Scotch

Relacionado a0
usuirio lipode
marcas

Inspiragdo

pry Inspiragéo
pessos Inspiragao Inspragio i

decanters dobradicas capsulas

Figura 57 Moodboard da pesquisa feita sobre o projeto whisky
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Materiais

Vidro Cristal Cortica Couro

Py

Polimero N Ceréfnica Madeira 7 Metal

Figura 58 Moodboard corresponde ao informativo materiais

Whisky Ballantine's 12 Anos Whisky Jack Daniel's Ol No.7 Bushmills

‘Benchmarking
Marcas
Capacidade 700 mL 700 mL 700 mL
Teor Alcool/ volume 40% 40% 40%
Produtor Ballantine’s Jack Daniel Distillery  Old Bushmills Distillery
Pais Escocia 2] Iflanda
Tipo Scotch American Irish
Destilaria The Categoria Blended Tennessee single malt
unl:‘u m Prego 0.71€ 23.99% 32.90€
Rei Roberto Il The Famous Grouse
Tons de flores e frutas, de Mistura Whiskys de Grio e Aroma - Frutas cristalizadas,
puro malte. de Malte bisccitos amanteigados, cascas
de frutas citricas
Doce loffee e baunilha com Sahor light, bem menos
agradavel influéncia picante. incorpado, com um leve Sabor - Frutas secas,
sahor de mel especiarias suaves (canela /
Cremoso e quente, frutado gengibre), notas de carvalho

com caramelo.

Figura 59 Moodboard corresponde ao informativo benchmarking
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5 etapas de produgao e 1 destilaria

3

O que é o Whisky?

0 whisky & uma “bebida
alcodlica destilada”.

O processo de produgao do
whisky envolve vérias etapas.
Cada uma é importante para
qualidade final da bebida.

O whisky é produzido a
partir de 3 ingredientes:

Graus (cevada,
trigo, milho ou
centeio)

Agua mineral

Fermento

Figura 60 Moodboard corresponde ao que esta relacionado com utilizador whisky

L
| )?.1 Speyside

‘. Highland
& - >
Speyside - Highland =

Islay,.
s ay,)/
Campbekowr! ’

teristi Whisky: —fr ~ floral.
Caracteristicas do Whisky: perfumado - fiutado - flora Caracteristicas do whisky: frutado — temperado — aromético

Lowland Campbeltown

|
= Islay =3
Caracteristicas do whisky: delicada Caraclerislicas do Caracteristicas do whisky: um pouco oleoso e ligeiramente
- leve - doce Wwhisky:salgado — defumado - enfumagado, é forte e encorpado, mas de sabor generoso e
medicinal atraente.

Figura 61 Moodboard corresponde ao que esté relacionado com utilizador regides produtoras Scotch
whisky
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American
Whisky

Regras Americanas Estabelecidas:

(Code of Federal Regulations, title 27, part 5, subpart C)

Bourbon Tennessee

» Destilado produzido nos EUA, no estado "Kentucky", e que sai
dos destiladores com o maximo de 80% ABV;

- Produzido apenas no estado do Tennessee;

+ N3o ha legislago - produgao semelhante a dos bourbon;
» Feito com ac menos 51% de milho;
+ Diferenca esta no processo de filiragem “Lincoln County” ou
+ O destilado vai para os barris tostados (chamed) e virgens de “Charcoal Mellow";
carvalho com o maximo de 62,5% ABV;
« Filtragem da destilado em coluna de carvao "maple tree”
antes de colocar no barril de carvalho.

= Engarrafado com no minimo de 40% ABV.

Figura 62 Moodboard corresponde ao que esta relacionado com utilizador regifes produtoras American
Whisky

Tipos de Whisky

— N

Whisky glenmorangie the original Whisky chivas regal 18 anos Whisky grand old parr 12 anos Whisky singleton of dufftown 12 anos ~ WVhisky maker's mark
(glenmorangie) (chivas) (old parr) (singleton) (maker's mark)

Whisky suntory chita Whisky ballantines 12 anos Whisky jim beam black exira aged Whisky jack daniels n® 7 Whisky teachers 12 anos golden
(suntory whisky) (ballantines) (jim beam) (jack daniels) thistle (teachers)

Figura 63 Moodboard corresponde ao que esta relacionado com utilizador marcas
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Tipos de
Packaging packaging
Primério primario de

whisky

Figura 64 Moodboard corresponde ao que esta relacionado com utilizador de Embalagens Priméarias de
Whisky

5 Tipos de
Packaging packaging
Secundério secundario de

whisky

Figura 65 Moodboard corresponde ao que esta relacionado com utilizador de Embalagens Secundarias
de Whisky
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6 Michael | 34 | Berlim
Pessoa 0o

Advogado, trabalha
na Associagao de
Advogados
estrangeiros na
Alemanha

Palavra-chave

Luxo Inovagao
Elegante Acessivel
Sustentabilidade Clareza

Figura 67 Moodboard corresponde a inspiragdo pessoa
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Susanne | 30 | Berlim

O que faz

Médica veterinaria,
diretora do
departamento de
cardiologia e medicina
intensiva na Alemanha.

Interesses

Michael e Susanne,
adoram viajar, passear,
conviver com amigos,
adoram cozinhar, t&ém
um estilo de vida
social;

Michael gosta de boxe,
€ jogar ténis nos
tempos livres; Susanne
gosta de fazer natacdo
e de esquiar no seu
tempo livre gosta de
ver filmes/séries.
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S5wse
how

Os 5 w’s e how: why, what, when, where, who e how. WHY
Os 5 w’s e how sdo questdes que lém como objetivo
orientar a execugdo de uma ideia do projeto.

WHAT

WHEN

Figura 68 Moodboard corresponde a inspiragdo 5 w’s e how

Decanter € um recipiente de fundo largo

Unico, Inovador

Bebida versatil, frutado, perfumado, floral

Convivics, momentos de lazer, festas

Em casa, viagens, na praia

Homens, mulheres, classe média e alta

Com gelo, limao, Refrigerantes, como Coca-Cola

O decanter também facilita o processo de oxidagao, pois,
ao ficar durante um determinade periodo em contato com o

Decanters e aberlura estreila utilizado para separar 0xigénio. 0 vinho aprimora-se, visto que a exposicao ao ar
sedimentos de um determinado liquido. tende a promover a aceleragédo do envelhecimento da
bebida
S -
N\ F
- \ SAVERGLASS ( VISTA ALEGRE

[ —

|
-~

Figura 69 Moodboard corresponde a inspiragdo decanters
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Dobradicas

Figura 70 Moodboard corresponde a inspiracéo dobradicas

10

Cépsulas

Figura 71 Moodboard corresponde a inspiracdo capsulas
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3.2 WHISKY
Como é feito o whisky?

O processo de producado do whisky envolve varias etapas. Cada uma € importante para
gualidade final da bebida (SINGLE Malt Brasil, s.d.).

Etapas

Maltagem — Na maltagem é preparada a cevada, onde os graos sdo colocados em tanques de
agua para o inicio do processo de germinacdo. Depois surge os brotos, que passa na Ultima
etapa, a secagem (interrompe o crescimento dos graos, na qual alguns maltes adquirem um
sabor de fumaga. Quando o malte é secado com fumo de turfa queimado (“peat”). Quanto mais
“peat” é usado na secagem do malte, mais fumacga € o sabor final do whisky. Quando néo é
secado com “peat”, os whiskys tém sabores mais leves e frutados).

Maceracdo e Cozimento — Depois da maltagem a cevada maltada é moida com agua quente
(dgua quente ativa as enzimas da cevada maltada que muda o amido da cevada em acgucares.)
passa para cozimentos, normalmente é feito em 3 etapas, na qual possui tempo e temperatura
especificos. No final € obtido um aclcar fermentavel através de enzimas do malte, (liquido
acucarado chamado “wort”).

Fermentacdo — A seguir do cozimento € transferido o “wort” para barris e é misturado com
fermento (leveduras). Os agUcares obtidos vao nutrir o fermento, que converterdo em alcool. O
resultado é uma bebida parecida a cerveja, com teor alcodlico 5% e 8%.

Destilacdo — Apés a fermentacado o &lcool e a agua separam-se. O processo pode ter 3 etapas,
em que é possivel indicar se a bebida € mais leve ou mais pesada. O resultado € um liquido com
70% de teor alcodlico, (a primeira destilagdo produz um tipo de &lcool mais bruto e cru chamado
‘low wines”. A segunda destilagdo produz um destilado mais limpo e com uma percentagem
maior de alcool. Essa parte do destilado é chamada de “new make spirit” contém a quantidade
correta de alcool e sabores).

Maturacédo — Logo depois a diluicao para reduzir o teor alcodlico, o destilado é colocado em
barris de carvalho para misturar e serem envelhecidos um minimo 3 anos. Com isso ganha
sabores e aromas da madeira, deste modo se define a idade do whisky.

Homogeneizacdo — A seguir a maturacgao € feita em barris, e os whiskys podem ter diferencas,
na qual sdo misturados para ficarem homogéneos (o whisky também é normalmente diluido a
graduacéao alcodlica minima de 40% com agua desmineralizada). Também pode se adicionar
xarope de caramelo para dar um aspeto envelhecido artificial ao whisky para dar coloracgéo final,
mas pode afetar o sabor final do whisky.

Filtragem — A filtragem é normalmente feita pelo método a frio, com esse processo da-se a
extracdo de particulas em suspensédo, que faz com que o whisky fique turvo quando arrefecido
(as particulas em suspenséo sdo componentes naturais, frutos dos processos de fermentacéo,
destilacdo e envelhecimento em barris de carvalho). As impurezas e residuos originarios da
maturacéo séo retirados da bebida. Dessa forma o whisky pode ficar mais leve.

Engarrafamento — Por fim a Ultima etapa é feito o engarrafamento da bebida. Em que pode ser
feita na origem ou no pais que ird o comercializar. Ent&o, a destilaria envia o whisky em grandes
quantidades para ser envasado e vendido.
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Tipos de Whiskys
1. Scotch whisky;
2. American whisky.

Regides produtoras Scotch whisky (Desvendando Whisky,
2014)

Speyside esta localizada nas terras altas a nordeste da Escécia, é considerada uma sub-regido
das Highlands. No momento que se fala de Scotch whisky, Speyside é olhada a parte, como o
coracdo da producdo de whisky na Escdcia, abrigando destilarias icones da inddstria, como
Balvenie, Cardhu (casa do blended Johnnie Walker), Glenfiddich, Macallan e Strathisla (casa do
blended Chivas). O nome Speyside vem do rio rio Spey, que corta a regido. Abriga enorme
guantidade de destilarias (50% das destilarias da Esc6cia concentram-se nesta regiéo) ao redor
de quatro principais cidades: Rothes, Dufftown, Elglin e Keith. Seus maltes caracterizam-se pelo
carater delicado, elegante e frutado de maca, pera, figo e sabores de frutas secas, nozes e
castanhas, descendentes dos barris de vinho Jerez usados na maturacdo de boa parte dos
maltes da regido. A area também é rica em Heather, uma das flores principais da composi¢éo
do whisky, que confere a bebida tons florais e frutados.

Caracteristicas do Whisky: perfumado — frutado — floral.

Highland - O whisky das terras altas, parte montanhosa e de florestas densas ao norte da
Escécia, € o mais venerado e conhecido em todo o mundo. E a maior regifo produtora de whisky
escocés e onde se mistura e engarrafa. Muitas destilarias exibem em seus rétulos a classificagdo
“Highland Malt whisky”. Isso serve para reforgar a exceléncia de um produto fabricado nessas
terras abengoadas pela natureza. Contudo, € dificil atribuir caracteristicas peculiares aos maltes
das Highlands. Eles variam desde os mais enfumagados, salgados e marinhos, vindos das
destilarias da costa oeste escocesa proximas ao mar até os mais frutados e adocicados, das
destilarias mais proximas a Speyside.

Caracteristicas do Whisky: frutado — temperado — aromatico

Lowland - Nas terras baixas e de caracteristica plana ao sul da Escocia € onde se produzem os
single malts mais leves e suaves. De sabor adocicado. Cinco destilarias de single malt whiskys
estdo em operacédo atualmente: Ailsa Bay, Auchentoshan, Bladnoch, Daftmill e Glenkinchie. Com
pouco ou nenhum uso de peat na secagem da cevada maltada, os maltes das Lowlands tendem
a ser leves, delicados, suaves, pouco encorpados, florais e com sabores de cereais.

Caracteristicas do Whisky: delicado — leve — doce

Islay - llha da costa oeste da Escdcia, que produz um whisky com estilo e personalidade
diferenciados. Ao provar o whisky de Islay — pronuncia-se “Aila”. Todo legitimo blended whisky
escocés possui em sua composicdo algum single malt proveniente da llha. A Ilha de Islay possui
oito destilarias. O malt whisky em Islay possui caracteristicas excecionais e é facilmente
identificavel. O aroma defumado torna-o seco e forte. Os whiskys sdo conhecidos simplesmente
por Islay single malt.

Caracteristicas do Whisky: salgado — defumado — medicinal

Campbeltown — Na peninsula na costa oeste escocesa, proxima das ilhas de Jura e de Islay,
com trés destilarias atualmente: Glen Gyle, Glen Scotia e Springbank. Por estarem préximas do
mar, as turfas dessa regido recebem muita influéncia do fenol e iodo provenientes das brisas
marinhas.

Caracteristicas do Whisky: um pouco oleoso e ligeiramente enfumacado, é forte e encorpado,
mas de sabor generoso e atraente.
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Regides produtoras American whisky (SINGLE Malt Brasil, s.d.)
Bourbon: Bourbon, whisky americano, pode ser feito em qualquer lugar dos EUA, sendo o
estado de Kentucky o maior produtor. Bourbon tem aromas e sabores mais adocicados e picante
e tem barris de carvalho de Unica utilizacdo envolvidos em um processo de envelhecimento que
ocorre pelo minimo de 2 anos.

Tennessee: E considerado um estilo do Bourbon, pois 0 método de produgéo é quase idéntico.
Produzido exclusivamente no estado do Tennessee, segue todas as regras do Bourbon whisky,
a diferenca € que reside, no método de filtragem chamado “Lincoln County” ou “Charcoal Mellow”,
que consiste em filtrar o destilado em uma coluna de carvao de maple tree antes de ser colocado
em barris de carvalho para o envelhecimento, tal como o Jack Daniel’s.

3.2.1 A origem do Whisky- Sabor (mybest, 2023)

A origem do whisky revela o sabor. O processo de producao, a matéria-prima utilizada e o local
de envelhecimento da bebida muda em concordéncia com o pais.

O Whisky americano se divide, em 2 categorias, o bourbon e o tennessee, ambos com mesmo
critério de produgdo. A mistura de graos com ao menos 51% de milho e a utilizac&o de barris de
carvalho novos para o envelhecimento, deve ter 62,7% de &lcool. A diferenca € que o0 Tennessee
passa na filtragem de carvdo depois de destilacdo. O sabor € semelhante, tendo notas
amadeiradas (madeira) dos barris de carvalho. Porem, o tennessee, como o jack daniels n°7,
tem o sabor um pouco mais adocicado devido a filtragem.

A Escécia € o mais antigo produtor de Whisky do mundo. O Whisky escocés é produzido a partir
da cevada ou de grdos maltados, apos serem duplamente destilados devem envelhecer uns 3
anos em barris de carvalho. Os Whiskys escoceses se dividem entre single malts e blendeds. O
1° é produzido da mistura de grdos maltados, tendo um sabor mais intenso e cremoso. O 2°
utiliza uma mistura de destilagBes maltadas e de gréos diversos, dando um sabor mais simples.

Aidade do whisky é a principal responséavel pelo sabor da bebida. Quanto mais tempo envelhece,
mais o sabor acentua. Para além do sabor, o envelhecimento acrescenta textura e aroma a
bebida, ficando mais cremosa e perfumada. E necessario um envelhecimento de 3 anos para a
bebida ser um whisky. Habitualmente a quantidade de &lcool do whisky comeca a partir de 40%
e pode chegar a concentrag8es superiores a 70%. O volume das garrafas do whisky pode andar
de acordo com a marca ou o tipo. As bebidas mais simples costumam ser garrafas de 1L, tal
como jack daniels n°7 e alguns exemplares da johnnie Walker. As bebidas com um pouco mais
de complexidade sdo comercializadas em garrafas de 700 ou 750 ml.
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3.2.2 Tipos de Embalagens Primarias e Secundéarias de
Whisky

ApOs a pesquisa do Whisky foi efetuada uma recolha de imagens (figura.72 e 73) de embalagens

primarias e secundarias de Whisky, com o intuito, observar e comparar entre si o Design,
acabamento, cores, forma para posteriormente ser possivel avancar no projeto.

Figura 73 Moodboard de pesquisa de Embalagens Secundarias de Whisky
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Pesquisa

No processo criativo foi elaborado uma pesquisa: informativo, relacionado ao utilizador e
inspiracdo. Numa etapa inicial foi decidido escolher algumas palavras (figura.74) de orientacdo
para a pesquisa. Em seguida foi feita uma procura de informacdo do tipo de materiais,
benchmarking, cosmeético, tipo de cosméticos, tipos de pele. Depois passamos para stakeholder
para saber melhor sobre cosméticos para o corpo, hidratante corporal, embalagens primarias e
secundarias e marcas. Por fim, exploramos a inspiragéo para o produto, compreendendo melhor,
0s materiais sustentaveis, ambiente e a pessoa e por ultimo, abordamos os 5 w’s e how séo
guestdes basicas que tém como propdsito orientar a implementacao de uma ideia.

1 b L
_ lﬁﬂl =
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Figura 74 Moodboard da pesquisa feita sobre o projeto cosmético

Com a pesquisa, foi possivel compreender melhor os materiais existentes, cosméticos, o que
constitui um cosmeético, tipos de cosméticos, tipos de pele, categorias dentro dos cosméticos,
especificamente a categoria "corpo," os cuidados com o corpo, incluindo a categoria de
"hidratante corporal,” bem como embalagens primarias e secundarias, e marcas de cremes
hidratantes para o corpo. Finalmente, exploramos a inspiracdo para o produto, compreendendo
melhor os materiais sustentaveis, 0 ambiente e o utilizador, e, por Gltimo, abordamos as questdes

dos 5 W's e do "how".
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Figura 75 Moodboard da pesquisa feita sobre o projeto cosmético
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Madeira

Cortica

Vidro

Acrilico

Figura 76 Moodboard corresponde ao informativo materiais

Marcas

Color Vive
Mascara
Protetora

Ve

Mascara protetora para
proteger e prelongar a cor
do cabelo pintado.
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Tipo de pele
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Plastico

BODY SUPERFOOD Festival Glow Fresh Feel Foundation Spf 3( COCO MADEMOISELLE L'Oréal Paris Elvive

[ 11}

) o g

= W

Garnier Paris KIKO Milano
Creme corporal Base para a cara
Pele extra seca Pele branca

380 mL 30mL

6.60€ 16.99€
Anew
Renewal NIVEA
Power

Creme hidratante
para o corpo

Figura 77 Moodboard corresponde ao informativo benchmarking
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O que é um

cosmético?

Um cosmético & um produto que é
aplicado no corpo para melhorar a
aparéncia ou o odor.

Os cosméticos incluem uma ampla gama
de produtos, como maquilhagem,
perfumes, produtos para cuidados com a
pele e cabelo, desodorizantes e produtos
para higiene pessoal.

Os cosméticos sao usados por pessoas de
todas as idades e podem ser encontrados
em diversos formatos, como liquidos,
cremes, geles e sprays.

Figura 78 Moodboard corresponde ao informativo cosmético
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Problemas de pele

Labios

Maquilhagem

Maos

Olhos

Labios
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Acessorios
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Cuidados com o Corpo
Cuidados com as unhas
Cuidados das macs
Solares

Banho

Cabelo

Styling
Produtos para cabelo

Tratamentos para cabelo

Acessorios

Figura 79 Moodboard corresponde ao informativo tipo de cosméticos
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Carateristicas especificas:Es
ta visivelmente desidratada,
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Figura 80 Moodboard corresponde ao informativo tipos de pele

Cuidados com o corpo Cuidados com as unhas
Limpeza do corpo

Solares Cuidado das maos

Banho

Figura 81 Moodboard corresponde ao que esté relacionado com utilizador cosméticos para o corpo
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Logao Desodorizante Spray Oleo Manteiga Maquilhagem
corporal corporal corporal carporal corporal
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Creme Creme para Sabonete Esfoliante & Leite

anticelulite Pescogo e Decote corporal Peeling hidratante

Figura 82 Moodboard corresponde ao que esta relacionado com utilizador cuidados com o corpo

Tipos de hidratantes

Gel Spray Balsamo Leite

Manteiga
Tipo de ingredientes
- Acido hialurdnico: esta naturalmente presente na pele, é umectante e um 6timo retentor de dgua, gerando uma hidratagao imediata e potente.- Glicer
ina: € um umectante natural e atrai a umidade, mantendo a pele hidratada, macia e saudavel.- Ureia: é
super hidratante e consegue manter a umidade na pele, além de estimular a produgéo de colageno, deixando-a firme e flexivel.- Oleo de améndo
as: é um emoliente poderoso que vem de uma fonte natural e vegetal e tem efeito hidratante, amaciante, protetor e condicionador.- Karité: protege a
pele, é antioxidante e super emoliente que deixa o corpo hidratado e com textura aveludada.

Figura 83 Moodboard corresponde ao que esta relacionado com utilizador hidratante corporal
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Figura 84 Moodboard corresponde ao que esta relacionado com utilizador de Embalagens Priméarias de
Cosméticos
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Aqua gol creme hidrotorse

Figura 85 Moodboard corresponde ao que esta relacionado com utilizador de Embalagens Secundarias
de Cosméticos
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Marcas

Tipo de marcas de cremes
hidratantes para o corpo:

Neutrogen

Cetaphil Eucerin

Avene

Hydrance

Aveeno

Bioderma Avene Vichy Cerave

Figura 86 Moodboard corresponde ao que esta relacionado com utilizador marcas
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Linho

o

Vidro reciclado Madeira certificada

~

Papel reciclado

Figura 87 Moodboard corresponde a inspiragdo materiais sustentaveis
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Figura 89 Moodboard corresponde a inspiracdo pessoa
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0Os 5 w's e how: why, what,
when, where, who e how.Os

5 w's e how sao questdes

que tém como objetivo orientar
a execucdo de umaideia do
projeto.

Figura 90 Moodboard corresponde a inspiragdo 5 w’s e how
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3.3 COSMETICO
O que sdo cosméticos?

Os cosmeéticos sao produtos usados para melhorar a aparéncia do rosto, corpo e cabelo. Eles
sdo usados para limpar, hidratar, proteger e embelezar a pele. Os cosméticos vém em muitas
formas e tamanhos diferentes, incluindo cremes, lo¢des, maquilhagem, perfumes, etc. Eles sdo
feitos de uma variedade de ingredientes, incluindo extratos de plantas, minerais, vitaminas, 6leos
e produtos quimicos sintéticos.

3.3.1 Tipo de cosméticos

Foi realizada uma pesquisa sobre diversos tipos de cosméticos - cabelo, maquilhagem, perfume,
cuidados de pele, corpo. E para apresentar os tipos de cosméticos, foi realizado um mindmap
(figura.96) que permite uma melhor e mais rapida sistematizacéo de toda a informacé&o recolhida.

Figura 93 Perfume (dior)
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Figura 95 Corpo (avéne)

75



Champé

Produtos para cabelo

de cabelo

Coloragbes

Condicionador

Vegan Haircare

Anticaspas e couro
cabeludo

Antiqueda

Oleos para cabelo

Styling e Acessérios

Kérastas

Aveda

Marcas | Redken

Shea Moisture

Cabelo

Mascaras para cabelo

Cabelos danificades

Pranchas e Esticadores

Ferros e Modeladores

‘Secadores de cabelo

Protecdo Termica

Escovas e Pentes

Sprays para cabelo

Extensdes de cabelo

Acessorios para cabelo

Creme

Gel

L'Oreal Professionnel

Maguilhagem

Olhos

Labios

Rosto

P:

Acessdrios

'aletas

Marcas

Mousse

Perfumes mulher | Cremes de corpo

Cuidados com o corpo

Coffret Perfume
Perfumes Femininos

Perfumes Exclusives
Femininos

Logao Corporal
Desodorizante
Spray Corporal
Oleo Corporal
Manteiga Corporal

Maquilhagem Corporal

Creme Anticelulite

Creme para Pescago e
Decote

Sabonete Corporal

Esfoliantes & Peelings

Leite Hidratante

Gel de Banho

Limpeza do corpo Espuma de Banho

Perfume para Cabelo

Desodorizantes.
Gel de Banho

Oleo Corporal

Spray Corporal

Vaporizador de Perfume

Oleo de Banho

Protetor Solares

Solares | After Sun
Autobronzeador

Cremes de Maos

Cuidado das mios

Gleos para Unhas

Coffrets para Homem Removedor de Cuticulas
Perfumes Masculinos Limas de Unhas
Cuidados comasunhas [ —
Perfumes Tesoura de Unhas
Masculinos ——————————
Perfumes homem | Corta-Unhas
— Manicure & Pedicure
Gel de Banho —
After-Shave Géis de banho
Sais de banho & bombas
Cremes de corpo
e Banho | de banho
i Carolina Herrera Sabonetes de mios &
Clarins carpo
Clinique Tan-Luxe
DIOR ESPA
Estée Lauder Cerave
Marcas [
Giorgio Armani Aesop
Guerlain Avene
Hugo Boss NUXE

Méscaras

Sombras

Lépis de clhos

Sobrancelhas

Eyeliners

Primer

Batons

Brilhos Labiais

Lapis de labios

Primer
Vernizes

Vernizes Curativos para
unhas

Manicure francesa
Removedores de Vemniz

Fixadores de verniz de
unhas

Bases
Blush
Carretores
Bronzeadores para Rosto
Produtos de fixagdo
lluminadores
Pés
Primer
Palete Rosto
Palete Olhos

Paletas Integradas com
sistema amovivel

Pincéis

Limpeza de Pincéis

Pingas e Pentes
YSL
MAC
Giorgio Armani
Urban Decay
NARS
KIKO milano

Figura 96 MindMap relativo a cosméticos
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3.3.1.1 Tipos de pele

Pele normal geralmente equilibrada, ndo é demasiado seca nem muito oleosa, e ndo apresenta
manchas. As pessoas que tem poucas borbulhas, poros pequenos e se a pele ndo se irrita nem
fica avermelhada, a pele é normal.

Pele oleosa caracteriza-se por apresentar poros dilatados, sensa¢édo gordurosa. Este tipo de
pele pode ser um pouco mais dificil de cuidar, pois demora mais tempo a manifestar os sinais de
envelhecimento.

Nas pessoas com pele oleosa, as glandulas sebaceas trabalham horas extraordinarias. Quando
0 excesso de gordura se mistura com a sujidade e as células mortas da pele, comecam a formar-
se as borbulhas.

Pele mista identifica-se uma sensacéo gordurosa na chamada zona T, mas a restante parte do
rosto é equilibrada, tem o que se conhece como pele mista. Neste tipo de pele, a gordura
acumula-se na zona T, composta por testa, nariz e queixo, mas a restante parte do rosto
apresenta um aspeto normal. Dado que as glandulas sebaceas trabalham horas extraordinarias
na zona T, é de esperar sentir as bochechas secas.

Pele seca normalmente sente-se a pele tensa, aspera ou escamosa. A pele seca retém menos
humidade que a pele normal e as glandulas sebaceas segregam menos gordura, o que provoca
descamacdo e o aparecimento de linhas de expressdo. Embora estas caracteristicas fagam
transparecer uma pele sem brilho e envelhecida.

Pele sensivel caracteriza-se por ficar vermelha, irritada ou apresentar irregularidades. Ainda que
todos os tipos de pele possam reagir mal a diferentes principios ativos ou fatores ambientais, a
pele sensivel desenvolve vermelhiddo com muita facilidade e pode ficar avermelhada também
apos o uso de determinados produtos para o cuidado da pele. Este tipo de pele tende a ser mais
fino, mais seco e com poros mais pequenos. (Neutrogena, s.d.).

3.3.1.2 Tipos de Embalagens para Cosméticos

Recipientes de vidro, de plastico e de aluminio. (Sui¢a, 2020).
Recipientes de vidro

O vidro € um material que destaca-se pela durabilidade e por ser impermeavel, € usado para
embalar perfumes ou produtos com alto teor alcodlico. Contudo o vidro € material natural inerte
e nao poroso. Os recipientes de vidro sdo livres de vazamentos e S&0 seguros para uso
repetidamente.

Garrafas de plastico e embalagens de aluminio

E mais para cosmética, admitam inimeros Designs a baixo peso. As embalagens de pléastico e
de aluminio tem uma grande variedade de formatos, tais como: Frascos: Pote e tampa - tampa
intermediéria ou veneziana, alguns com espatula para facilitar a aplicagdo. Tubos: Apertar para
0 produto sair. A vantagem é que o interior ndo pode ser manipulado, logo ficam mais protegidos
dos germes. Dispensador manual: Pressdo manual para o produto sair, mas a dose pode ser
medida. Recipientes unidose: E de Gnica utilizag&o, tem uma vantagem de n&o se prejudicar e
é facil transportar (amostra). Pulverizadores: Sao dispositivo para pulverizar o produto que
armazenam (estado liquido ou gasoso). Conta-gotas: E usado em cosméticos sendo restrito &
aplicacdo de 6leos, soros e, em produtos de baixa densidade.
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Classificacao dos tipos de Embalagens

As Embalagens podem ser classificados de acordo com a fun¢éo, a uma propriedade comum,
aos materiais de que sao constituidas ou o seu contetido.

Classificacdo de acordo com a funcdo: Embalagem Primaria € o material que primeiro
envolve o produto e a segura ou seja € a embalagem que esta em contato direto com o produto
e o protege de forma direta. Embalagem Secundaria é o que esta fora da embalagem primaria
e destina-se a ajudar a proteger e a transportar o produto. Embalagem Terciaria é o outro tipo
de envolvimento que engloba os dois anteriores, que agrupa e suporta a embalagem secundaria,
de forma a evitar que ocorra danos durante o manuseio, armazenamento e o transporte da carga.

Classificacdo de acordo com o contetdo: embalagens de bebidas, embalagens de alimentos,
embalagens de hardware, embalagens de medicamentos e embalagens de cosméticos.

Classificacdo de acordo com a propriedade comum: embalagens flexiveis, semi-rigidas ou
rigidas; pacotes quebraveis ou ndo quebraveis; embalagens transparentes ou opacas; pacotes
a prova de liquido ou a prova de gas.

Classificacéo de acordo com os materiais: garrafas de vidro, latas de metal, caixas de cartéo,
caixas de madeira, etiquetas de papel, garrafas de plastico, tubos laminados, etc.

3.3.1.3 Tipos de materiais para embalagem de cosmeéticos

Embalagens de cosméticos podem ter os seguintes materiais: plastico, metal e vidro. (Suiga ,
2020).

Embalagem de Plastico

Tipos de recipientes de plastico:

Frascos para cosméticos pode ter uma parede espessa, dupla e simples. As paredes grossas,
acrilicos ou luxo, é devido a aparéncia exterior elegante, que se assemelha ao vidro. O recipiente
interno € feito de PP. Os potes com parede dupla, a sua base externa é em PS / SAN sendo
menos espessa, e 0 recipiente interno em PP. Os potes tem tampas de materiais plasticos,
madeira para potes de acrilico. Ja os potes de parede simples em PP.

Garrafas para cosméticos em PE e PET. O polietileno de alta densidade (PEAD) possui uma
variedade de formas e tamanhos, 0 acabamento é fosco, tem um pescogo proprio, com plug em
PP ou pescoco padrdo. JA& o PET dispde uma variedade de formas e tamanhos, com
transparéncia e brilho associados ao material de que séo feitas, pescoco padréo.

Embalagem de Metal

Os recipientes em metal tem uma aparéncia elegante e premium que é resistente, ndo téxico e
€ duravel. O aluminio é facil de manusear e € muito leve ao contrario do vidro, o metal € menos
fragil, resistente a condi¢des de transporte ou armazenamento mais dificeis, é altamente
reciclavel e pode ser facilmente derretido e reutilizado para novos propésitos. Tem falta de
transparéncia do metal. As garrafas de aluminio € para produtos secos ou em pd, sprays e
desodorizantes.

Embalagem de Vidro

Os produtos cosméticos de luxo ou de alta qualidade devido a sua aparéncia cristalina atraente.
Os acabamentos sao transparentes, foscos ou tingidos, adequados para perfumes e fragrancias,
para Oleos essenciais, velas, produtos para a pele, produtos de higiene pessoal, esmaltes e
maquiagem. O vidro como material reciclavel tem como vantagem a qualidade e a integridade.
Os recipientes de vidro sao mais caros, pesados e frageis. Assim sendo evitados em produtos
para o banho.
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3.3.1.4 Caracteristicas e aplicacdes dos plasticos utilizados na
inddstria de cosméticos

Propriedades técnicas de plasticos e resinas cosméticas comuns

Resinas Poliéster Poliéster |Cloreto de polivinila Barex Polietileno Polietileno Polipropileno
Propriedades ANIMAL PETG PVC Barex HDPE LDPE PP
Clareza Claro Claro Claro Claro Opaco Opaco Transldcido
Rigidez / rigidez Moderado a alto|Moderado a alto| Moderado a alto Alto Moderado Baixo Moderado a alto
Resisténcia ao impacto Bom a Excelente| Boa Justo para bom Justo para bom Bom a Excelente Excelente De pobre para bom
Baixa temperatura. Resisténcia ao impacto | Justo para bom Pobre De pobre a justo De pobre a justo Bom a Excelente Excelente De pobre para bom
Resisténcia a rachadura por estresse  |Bom a Excelente)| Boa Bom a Excelente | Bom a Excelente Bom a Excelente Boa Bom a Excelente
Barreira de umidade Justo para bom | Justo para bom Justo Justo Bom a Excelente Boa Bom a Excelente
Barreira de oxigénio Boa Boa Boa Excelente Pobre Pobre Pobre
Resisténcia a arranhoes De pobre a justo|De pobre a justo] De pobre a justo De pobre a justo Muito bom Muito bom Muito bom
RESISTENCIA A:
Acidos| Justo para bom | Justo para bom| Bom a Excelente Justo para bom |Razoavel a Muito Bom|Razodvel a Muito Bom| Justo para bom
Alcodis| Boa Boa Bom a Muito Bom Boa Boa Boa Boa
Alcalis|De pobre a justo|De pobre a justo| Bom a Muito Bom Boa Bom a Muito Bom Bom a Muito Bom Muito bom
Ofeos Minerais| Boa Boa Boa Excelente Justo De pobre a justo Justo
Solventes| Boa Boa Justo para bom Excelente De pobre a justo De pobre a justo  |De pobre para bom
Calor|De pobre a justo|De pobre a justo] De pobre a justo De pobre a justo Boa Justo Boa
Frio| Boa Boa Justo Justo Excelente Excelente De pobre a justo
Luz sola Boa Boa De pobre para bom |De pobre para bom Justo Justo Justo
Figura 97 Tabela propriedades técnicas de plasticos e resinas cosméticas comuns in (Suiga, 2020).

3.3.2 Cosmeéticos para o corpo

Os cosméticos para o corpo incluem uma variedade de produtos, tais como logdes e cremes
hidratantes, 6leos corporais, sabonetes, esfoliantes e muito mais. Esses produtos sdo usados
para limpar, hidratar e cuidar da pele do corpo. Eles podem ajudar a melhorar a aparéncia e a
textura da pele, bem como ajudar a prevenir a pele seca e escamosa. Alguns cosméticos para o
corpo também contém ingredientes que ajudam a melhorar a circulagdo sanguinea e a reduzir a
aparéncia da celulite. Além disso, muitos cosméticos para o corpo tem fragrancias que podem
ajudar a melhorar o humor e a sensacao de bem-estar.

3.3.2.1 Corpo (hidratante corporal)
Apo6s a pesquisa do tipo de cosméticos foi escolhido a categoria “corpo” na qual foi selecionado
“cuidados com o corpo” e foi escolhido o hidratante corporal como produto a desenvolver.

Em baixo foi selecionado vérios tipos de hidratantes.
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Figura 98 The ritual of sakura
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Figura 99 Manteiga corporal hidratante de karité

Figura 100 Brazilian bum bum cream — sol de janeiro
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Figura 101 Nativa SPA creme ultra hidratante karité — o boticario

Figura 102 Dove silky
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Figura 103 Nivea Body Milk Nutritivo

Figura 104 Aveeno daily moisturizing cream

Figura 105 Benam6r gordissimo
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Figura 107 Hidratante corporal ureadin — ISDIN
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3.3.2.2 Tipos de hidratantes corporais

Creme - Hidratante que ajuda hidratar, suavizar e proteger a pele. Geralmente contém
ingredientes hidratantes como glicerina, acido hialurdnico, 6leo de coco ou manteiga de karité.
O creme é adequado para peles secas ou normal que precisa de uma hidratacdo mais intensa.
Exemplo: Garnier Body Superfood Creme Corporal Apaziguante.

Locdo — Hidratante leve e menos espesso do que um creme hidratante, € formulado para ser
facilmente absorvido pela pele e geralmente contém ingredientes como 6leo de améndoa,
manteiga de karité ou aloe vera para ajudar a hidratar e suavizar a pele. A logédo é adequado
para pele normal a oleosa que prefere uma textura mais leve e que nao deixe a pele pegajosa
ou oleosa. Exemplo: Aveeno skin relief locao corporal hidratante.

Oleo — Hidratante para a pele que ajuda a hidratar e nutrir a pele. E formulado com 6leos naturais
como 6leo de coco, 6leo de améndoa ou 6leo de jojoba, que ajudam a reter a umidade na pele
e a prevenir a perda de agua. O 6leo é adequado para pele seca ou normal que precisam de
uma hidratacdo mais intensa. Exemplo: Special Perfect Body Precious Body Oil.

Manteiga — Hidratante ricos e espessos que sdo ideais para areas extremamente secas, COMo
cotovelos e joelhos, A manteiga para pele que ajuda a hidratar e nutrir a pele. E formulada com
manteigas naturais, como manteiga de karité, manteiga de cacau ou manteiga de cupuagu, que
ajudam a reter a umidade na pele e a prevenir a perda de agua. A manteiga é adequada para
pele seca ou normal que precisam de uma hidratagdo mais intensa. Exemplo: Shea Body Butter
karité

Gel — Hidratante para a pele que ajuda a hidratar e nutrir a pele. E formulado com uma base em
gel, que é mais leve e menos espessa do que um creme hidratante ou uma loc¢éo hidratante. O
gel é facilmente absorvido pela pele e geralmente contém ingredientes como acido hialurdnico,
aloe vera ou glicerina, que ajudam a hidratar a suavizar a pele. O gel é adequado para pele
oleosa ou mista que preferem uma textura mais leve e que nao deixe a pele pegajosa ou oleosa.
Exemplo: Sesderma hidraloe duo gel de aloe vera.

Spray — Hidratante para pele que ajuda a hidratar e refrescar a pele. O spray é formulado em
spray que pode ser aplicado diretamente na pele. Geralmente o spray contém ingredientes como
agua termal, aloe vera ou glicerina, que ajudam a hidratar e suavizar a pele. Exemplo: A-DERMA
Spray Secante Suavizante.

Balsamo — Hidratante para a pele que ajuda a hidratar e proteger a pele. E formulado com
ingredientes naturais, como 6leos vegetais, ceras e manteigas, que ajudam a nutrir e suavizar a
pele. O balsamo é para pele seca ou com &reas especificas que precisam de hidratacdo mais
intensa, como os labios, cuticulas, cotovelos, pés e mados. Exemplo: Caudalie vinotherapist.

Leite — Hidratante leve e menos espesso do que um creme hidratante, € formulado para ser
facilmente absorvido pela pele e geralmente contém ingredientes como 6leo de améndoa,
manteiga de karité ou aloe vera para ajudar a hidratar e suavizar a pele. O leite é adequado para
pele normal a seca que prefere uma textura mais leve e que ndo deixe a pele pegajosa ou oleosa.
Exemplo: Moroccanoil Lotion Pour Le Corps.
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3.3.2.3 O que consiste o creme hidratante para o corpo

Os cremes hidratantes para o corpo permitem fornecer a pele substancias que a deixam macia,
suave e flexivel, dando-lhe um aspeto fresco e rejuvenescido, também permite, inclusivamente,
criar uma barreira protetora contra elementos agressivos e combater a perda hidrica. Esta
emulsdo contém elementos hidratantes de grande eficacia que atuam contra os agentes
externos, relaxando e revitalizando a pele.

O creme hidratante € um produto cosmético que ajuda a hidratar e nutrir a pele do corpo. A
maioria dos cremes hidratantes contém umectantes, como glicerina e acido hialurénico, que
ajudam a atrair a umidade para a pele, além de emolientes, como 6leos e manteigas, que ajudam
a suavizar e amaciar a pele. Alguns cremes hidratantes também contém ingredientes ativos,
como vitaminas e antioxidantes, que ajudam a melhorar a aparéncia e a salde da pele. O objetivo
do creme hidratante para o corpo € ajudar a manter a pele macia, suave e hidratada,
especialmente em &reas que tendem a ficar mais secas, como as pernas e 0s bragos.

3.3.2.4 Tipo de embalagens para cremes hidratantes
Tipo frasco, bisnaga ou pote (Vepakum, 2021)

Frascos sao mais praticos para a retirada do produto e de facil rotulagem.
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Figura 108 Creme hidratante tipo de embalagem em frasco

Potes quando a formulag&o (creme) é de alta viscosidade. Logo a formulacdo € mais densa, se
colocada em um frasco com uma valvula comum, o produto pode entupir a saida.

Figura 109 Creme hidratante tipo de embalagem em pote

Bisnagas séo praticas e flexiveis.

Figura 110 Creme hidratante tipo de embalagem em bisnaga

Para cremes hidratantes é mais aconselhavel frascos e bisnagas para envasar cremes hidrantes
corporais. Os frascos séo versateis e se encaixam para muitos produtos dependendo da valvula
ou tampa escolhida. Algumas linhas: Onix, Safira, Sensiva, Vitao, Max Control e Bisnagas
Cosmeéticas.
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3.4 DECANTERS

No momento que se vé e se observa um vinho ou uma bebida espirituosa, o que salta a primeira
vista é o rotulo e o decanter (garrafa), sendo em elemento de grande valor. O decanter,
historicamente foi criado para separar os sedimentos da parte liquida do vinho (ou seja auxiliar
na decantacdo dos pequenos sedimentos que ficam depositados no fundo das garrafas) ou
aumentando o contato com o oxigénio para mudar suas caracteristicas organolépticas (sentidos
humanos), ou seja o contato com o oxigénio garante ao vinho novas carateristicas de aroma e
sabor, permitindo que ele mostre suas complexas facetas durante o consumo. Como a bebida
fica fechada a vacuo na garrafa, muitas caracteristicas organolépticas ndo se desenvolvem até
a retirada da rolha. Por isso, para alguns vinhos, a passagem no decanter torna-se essencial
(Pédo de Agucar , s.d.).

Os decanters podem ser feitos numa grande variedade de formas e materiais, sendo o mais
comum o vidro e o cristal uma vez que a transparéncia facilita a visualizagédo da bebida (o vinho)
(Marini, 2017).

Dado o valor que este elemento tem para a projecdo de um conjunto de produtos, foi realizada
uma breve pesquisa de decanters de trés marcas: Estal, Saverglass e a Vista Alegre.

Ao observar as 3 marcas, rapidamente apercebi que a Vista Alegre (figura.114) preza por uma
maior diferenca e pela presenca de varios detalhes e aplicagfes. Deste modo Estal (figura.112)
e a Saverglass (figura.113) correspondem as caracteristicas necessarias para a embalagem
priméria do projeto RTD e do Whisky. Estal e a Saberglass dispdem de uma grande quantidade
e diversidade de garrafas. Desde modo, sdo selecionados apenas modelos que contenham:
formas simples e elegantes.

Figura 111 Decanter
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Estal

Figura 112 Decanters de vidro da Estal

SaverGlass

Figura 113 Decanters de vidro da Saverglass

Vista Alegre

Figura 114 Decanters de vidro e cristal da Vista Alegre
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3.5 DOBRADICAS

As dobradicas sao pecas metalicas que permitem a abertura e o fecho de portas, janelas e outro
objetos que precisam de uma articulacdo. As dobradicas sdo compostas por duas partes, uma
fixa na superficie da porta ou janela, uma fixa na estrutura do objeto que esta a ser aberto ou
fechado. Quando as duas partes sdo unidas, elas formam uma dobradica que permite que o
objeto se mova em um angulo especifico.

As dobradicas costumam ser fabricadas ndo s6 em metal mas também em aco ou latdo, mas
também em plastico, aluminio e inox.

Dado o valor que este elemento tem para a projecao da embalagem secundaria de Whisky, foi
realizada uma breve pesquisa de dobradicas (figura.115).

Figura 115 Moodboard de dobradigas
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3.6 MATERIAIS

O conceito de sustentabilidade estd em constante evolugéo e, ao longo do tempo, esta a ganhar
cada vez mais importancia. Porém, a utilizacdo de matérias-primas prejudiciais para o ambiente
e 0 consumo de recursos naturais fazem com que sejam questionados aspetos relativos ao estilo
de vida praticado nos dias de hoje. (Bedran, 2020). Tendo em conta as preocupacfes sobre a
salude do ambiente e a procura por um futuro melhor e mais saudavel, a aplicacao de materiais
sustentaveis é necessaria e indispensavel. Um dos principais objetivos do presente projeto é a
sustentabilidade. Consequentemente é essencial e fundamental a elaboracdo de uma pesquisa
relacionada com materiais sustentaveis (mais apropriados para o projeto) e possivelmente
inovadores. Um dos materiais obrigatérios a ser usado é a cortica para 0s projetos propostos.
Para isso, preparou-se uma tabela com os diferentes materiais sustentaveis encontrados

(figura.116).

Metais Téxteis Madeiras
Aluminio = Algodao orgéanico Bambu
Cobre Cénhamo Madeira certificada
Niquel Linho Madeira de reflorestamento
Zinco L& orgénica Madeira recuperada
Fibra de coco Carvalho
Poliéster reciclado Bordo
Cereja preta
Mogno

Cinza branca
Pinheiro
Figura 116 Tabela de materiais sustentaveis

88

Outros
Couro vegan
Acrilico
Seda organica
Vidro reciclado
Cortica
Papel reciclado
Tinta ecolégica
Marmore
Ceramica



3.7 INSPIRACOES

Todos os projetos precisam de referéncias. Com tudo os produtos ndo surgem do nada, portanto
as inspiracdes sao fundamental para progredir nos projetos € o primeiro passo para criar. Todo
o conteldo visual, representado nos seguintes moodboards (figura.117 a 121) retratam o ser do
projeto, permite, desta forma, imaginar os possiveis resultados finais. As inspiracdes é um
elemento fundamental para iniciar a fase de exploragéo, de criar as formas dos projetos. Nos
painéis de inspiracdo apresentados estdo presentes diferentes produtos, com foco na variedade
de formas organicas, detalhes de produtos, de texturas, biomimética e animais. Nos moodboards
verifica-se a existéncia de referéncias que remetem para produtos mais minimalistas, mas
também inspiracdes que se entregam a um caminho mais organico e criativo. Contrariamente
aos trés primeiros painéis, o quarto moodboard (figura.120) esta inteiramente relacionado com a
biomimética. A biomimética tem como conceito a area da ciéncia que estuda as solugdes e
estratégias usadas pela natureza com o objetivo de aplica-las em outras areas de conhecimento
(CRUZ, 2022) e se inspira em elementos da natureza (como formas, fungdes e sustentabilidade)
para desenvolver projetos dos mais variados tipos em areas. Neste painel estdo expostas
referéncias a elementos naturais, como é o caso das plantas, seres vivos e também arquitetura.
Com ajuda dos moodboards apresentados em baixo, as imagens sdo curiosas e cativantes, pois
leva a exploracao de formas a conceitos, abrindo assim um maior leque de possibilidades para
criagdo de produtos diferenciados. E de referir que a diferenca de imagens posteriormente
apresentadas ajudam a definir as caracteristicas do projeto e proporcionam uma maior e mais
livre exploragdo de conceitos.

Figura 117 Moodboard n°1, relacionado com inspira¢gdes de formas orgéanicas
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Detalhes
produtos

Figura 119 Moodboard n°3, relacionado com inspira¢des de texturas
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Biomimética

Figura 121 Moodboard n°5, relacionado com inspiragfes de animais
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4 EXPLORACAO






Figura 122 Inspiracéo para a forma RTD tequila para embalagem primaria n°1

3

Figura 123 Inspiracéo para a forma RTD tequila para embalagem primaria n°2

Figura 124 Inspiracéo para a forma RTD tequila para embalagem primaria n°3

Figura 125 Inspiracéo para a forma whisky para embalagem primaria n°4
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Figura 126 Inspiracéo para a forma whisky para embalagem priméria n°5

Figura 127 Inspiracéo para a forma whisky para embalagem priméaria n°6

Figura 129 Inspiracéo para a forma whisky para embalagem secundaria n°8
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Figura 130 Inspiracéo para a forma whisky para embalagem secundéria n°9

Figura 131 Inspiracéo para a forma cosmético creme hidratante para embalagem priméaria n°10

Figura 132 Inspiracéo para a forma cosmético creme hidratante para embalagem primaria n°11

Figura 133 Inspiracdo para a forma cosmético creme hidratante para embalagem primaria n°12
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Figura 134 Inspiracéo para a forma cosmético creme hidratante para embalagem primaria n°13

Figura 135 Inspiracé@o para a forma cosmético creme hidratante para embalagem priméria n°14

(oo

Figura 136 Inspiracéo para a forma cosmético creme hidratante para embalagem priméaria n°15

A exploracéo trata-se de uma etapa onde as ideias surgem e se acumulam. Numa fase inicial de
desenvolvimento de ideias, sdo elaborados inlmeros e variados sketches de forma simples e
rapida, evitando deste modo o desperdicio de tempo em ideias que possam nao ter viabilidade
suficiente para serem desenvolvidas. Nesta fase a liberdade criativa é vasta. Nao existem
quaisquer tipos de restricbes para a idealizagdo de novas ideias e conceitos que correspondam
as necessidades dos consumidores. Através das referéncias visuais anteriormente
representadas, a criatividade € potencializada, o que leva a uma variedade de pensamentos e
ideias que possibilitam e asseguram a inovacao. Ao longo das seguintes paginas é possivel
observar a quantidade e diversidade de pequenos esbocos realizados e que, em alguns casos,
se foram tornando mais definidos e alvo de transformacgdes.

97



4.1 EXPLORA(;AO DE FORMAS RTD
Design (Propostas de Embalagem Priméaria para
Produtos de RTD)

B

Figura 137 Sketch n°1

Figura 138 Sketch n°2
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Figura 139 Sketch n°3

4.2 EXPLORA(;AO DE FORMAS WHISKY
Design (Propostas de Embalagem Priméaria para

Produtos de Whisky)

Figura 140 Sketch n°4
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Design (Propostas de Embalagem Secundaria para
Produtos de Whisky)

Figura 143 Sketch n°7
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Figura 144 Sketch n°8

Figura 145 Sketch n°9
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4.3 EXPLORACAO DE FORMAS COSMETICOS

Creme hidratante — Design (Propostas de Embalagem
Primaria para Produtos de Cosmeéticos)

Figura 146 Sketch n°10

aen

Figura 147 Sketch n°11

alan

Figura 148 Sketch n°12
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Figura 149 Sketch n°13

Figura 150 Sketch n°14




Figura 151 Sketch n°15

Creme hidratante — Design (Propostas de Embalagem
Secundaria para Produtos de Cosmeéticos)

Figura 152 Sketch n°16
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Figura 153 Sketch n°17
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5 DEFINICAO






5.1 DEFINICAO DA FORMA - EMBALAGEM
PRIMARIA DE RTD

Depois de ter escolhido o conceito a desenvolver, foi realizado alguns sketches (figura.154 a
156) que tém como intencédo melhorar e corrigir a aparéncia do RTD.

Nestes sketches séo explorados diferentes tracos que possam promover uma maior elegancia,
delicadeza e simplicidade ao produto final. E possivel observar que na capsula, tem duas partes
circulares, diferenciando-se das capsulas existentes. No gargalo € mais largo em baixo e depois
comeca a ser mais estreito para que a rolha fique presa. Na base tem um formato ondulado de
modo a ser mais pratico ao segurar Para o rétulo foi feito duas etiquetas com formatos diferentes

de modo a ser mais chamativo.

\

i
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Figura 155 Sketch n® 19 — Embalagem primaria de RTD
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Figura 156 Sketch n® 20 — Embalagem primaria de RTD

5.1.1 Definicédo técnica — Embalagem Priméaria de RTD
5.1.1.1 Materiais

Com base na pesquisa de materiais (figura.116), & necessario definir quais serdo os materiais a
ser utilizados para a bebida RTD, sendo uma bebida destilada Tequila e um decanter. O vidro,
RE-Cork e o plastico sdo os materiais escolhidos. Sendo o vidro para a base, RE-Cork para a
capsula sendo um material que representa uma nova era na produc¢do de cpsula reciclavel e
biodegradavel, feita com um composto a base de cortica até 50% de volume. E o material para
substituir cdpsulas de plastico, com um Design elegante, um toque muito agradavel e excelentes
credenciais de sustentabilidade. E para as etiquetas é utilizado o plastico.
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RE-Cork

O RE-Cork (figura.157) € um composto a base de cortica até 50% de volume. E o material perfeito
para substituir capsulas de plastico, com um Design elegante, um toque muito agradavel e
excelentes credenciais de sustentabilidade s&o reciclaveis e biodegradaveis. As cipsulas RE-
Cork sao também mais leves do que as das geragdes anteriores. Os produtores de espirituosos
podem facilmente evoluir de capsulas plasticas para as RE-Cork, porque a compressibilidade da
cortica faz com que seja muito facil de adaptar os moldes existentes para produzir estas novas
capsulas. Incluem entre 30 a 50% de particulas de cortica e um polimero de origem natural ou
reciclada, oferecendo uma solugéo biodegradavel ou reciclavel. As diferentes possibilidades de
aspeto visual estdo perfeitamente alinhadas com as tendéncias de consumo atuais, disponiveis
em varias cores, incluindo um aspeto mais fino e outro mais artesanal e uma panéplia de texturas
e acabamentos diferentes, desde mate, brilhante e imitacdo de madeira, consoante a dimenséo
dos granulos de cortica utilizados. Independentemente do acabamento, existe sempre uma
diferenca bastante visivel entre as capsulas de plastico tradicional, o que reforca a atratividade
desta solucdo. As capsulas podem ser personalizadas através de marcacdo a fita ou a
estampagem (Amorim Top Series, s.d.).

Figura 157 RE-Cork

5.1.2 Modelacdo 3D — Embalagem Priméaria de RTD

Ap6s um estudo da forma, partiu-se para a modela¢do 3D no software Rhinoceros 3D, dando
assim a forma final de Embalagem Primaria de RTD.
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Figura 158 Printscreen da modelagdo 3D das vistas de Embalagem primaria de RTD
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5.1.3 Renders — Embalagem Primaria de RTD

Figura 159 Render de Embalagem priméria de RTD
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Figura 160 Render de Embalagem priméria de RTD
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Figura 161 Render capsula de Embalagem priméria de RTD

Figura 162 Render capsula de Embalagem priméria de RTD
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5.1.4 Vista explodida — Embalagem Priméaria de RTD

Figura 163 Render vista explodida de Embalagem primaria de RTD
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5.1.5 Contextualizacdo — Embalagem Priméaria de RTD

Figura 164 Render contextualizacdo de Embalagem primaria de RTD
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5.2 DEFINICAO DA FORMA — EMBALAGEM
PRIMARIA DE WHISKY

O whisky possui logo de inicio uma aparéncia de luxo, na qual seja capaz de transmitir elegancia
e uma certa clareza ao produto final. Foram feito alguns sketches (figura.165 a 167), nos quais
mostra a aparéncia final. E possivel ver que a capsula tem um formato parecido com um
diamante, embora depois fique diferente com os materiais utilizados. A base da garrafa é em
forma de elipse.

Figura 165 Sketch n® 20 — Embalagem primaria de Whisky
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Figura 166 Sketch n° 21 — Embalagem priméaria de Whisky
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L

Figura 167 Sketch n° 22 — Embalagem primaria de Whisky
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5.2.1 Definicédo técnica — Embalagem Priméaria de
Whisky
5.2.1.1 Materiais

Com base na pesquisa de materiais (figura.116), é necessario definir quais serdo os materiais a
sere utilizados para o whisky. O vidro e a ceramica s@o 0s materiais que sdo mais apropriados.
Sendo o vidro para a base e para etigueta, sendo pintado por cima, e a ceramica para a capsula.

5.2.2 Modelacdo 3D — Embalagem Primaria de Whisky
Apo6s um estudo da forma, partiu-se para a modelacéo 3D no software Rhinoceros 3D, mostrando
a forma final de embalagem primaria de Whisky.
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Figura 168 Printscreen da modelagdo 3D das vistas de Embalagem primaria de Whisky
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5.2.3 Renders - Embalagem Priméaria de Whisky

Figura 169 Render de Embalagem primaria de Whisky
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Figura 170 Render de Embalagem primaria de Whisky
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Figura 171 Render capsula de Embalagem primaria de Whisky

Figura 172 Render capsula de Embalagem primaria de Whisky
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5.2.4 Vista explodida - Embalagem Primaria de Whisky

Figura 173 Render vista explodida de Embalagem primaria de Whisky
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5.3 DEFINICAO DA FORMA - EMBALAGEM
SECUNDARIA DE WHISKY

Apbs selecionar o conceito a desenvolver, foi feito sketches (figura.174 a 176) que tém como
intencdo melhorar a forma da embalagem secundaria do Whisky. E plausivel observar que na
base tem um formato retangular, as alcas vao por baixo da base dando assim um Design

diferente, ao que ja existe, sendo mais acessivel ao segurar. A porta tem uma forma organica e
ao lado tem duas dobradicas.
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Figura 174 Sketch n°® 23 — Embalagem Secundaria de Whisky
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Figura 175 Sketch n® 24 — Embalagem Secundaria de Whisky

125




C - ) I
‘If,r jff J !Il
||I u
\ /J 4
*'+. \
\
f ~=
i
|
| |
| ﬂ
{ J .

Figura 176 Sketch n°® 25 — Embalagem Secundaria de Whisky
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5.3.1 Definicéo técnica - Embalagem Secundaria de
Whisky
5.3.1.1 Materiais

Posteriormente a pesquisa sobre materiais sustentaveis (figura.116), € fundamental definir os
materiais a ser utilizados para a embalagem secundaria de Whisky. Sendo a madeira, couro e o
metal os materiais escolhidos. A madeira de bambu para a base, o couro vegan para as alcas e
metal para as dobradicas.

Couro Vegan

Couro vegan (figura.177) é feito de produtos sintéticos sem ser de origem animal, conhecido
como falso ou couro artificial. O couro vegan é uma escolha apropriada para moveis (estofo),
cadeirinha, roupas, sapatos, malas para laptop, acessérios de moda e outros, os produtos
também podem ser feitos usando couro vegan. Esses produtos geralmente sédo comercializados
como opg¢Bes amigaveis aos animais (WINIW (2017).

Figura 177 couro vegan

Bambu

O bambu é uma madeira feita de grama conhecida como bambu gigante Moso. O caule de
bambu é colhido da floresta de bambu quando esta maduro, o que significa que a celulose esta
totalmente crescida e a madeira € firme e dura. As hastes de bambu s&o ocas e ndo podem ser
serradas em pranchas como troncos de arvores. O caule do bambu é serrado e dividido em tiras.
Ap6s a colagem, a madeira de bambu é adequada para todos os tipos de aplicagdes, assim
como outros tipos de madeira.

A madeira de bambu (figura.178) é conhecida como um material muito sustentavel, pois os
caules de bambu crescem rapidamente em locais onde outras culturas tém dificuldade de
crescer, também armazenam muito CO2 durante o crescimento e, apos a producédo, tém uma
longa vida util, semelhante & madeira (moso, s.d.).

Figura 178 madeira bambu
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5.3.2 Modelacao 3D - Embalagem Secundéria de
Whisky

Apo6s um estudo da forma, partiu-se para a modelacéo 3D no software Rhinoceros 3D, mostrando
a forma final de Embalagem Secundaria de Whisky.
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Figura 179 Printscreen da modelag&o 3D das vistas de Embalagem Secundaria de Whisky
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5.3.3 Renders - Embalagem Secundaria de Whisky

Figura 180 Render de Embalagem Secundaria de Whisky
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Figura 181 Render de Embalagem Secundaria de Whisky
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Figura 182 Render de Embalagem Priméria e Secundaria de Whisky
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5.3.4 Vista explodida - Embalagem Secundéaria de
Whisky

Figura 183 Render vista explodida de Embalagem Secundaria de Whisky
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5.3.5 Contextualizacdo - Embalagem Primaria e
Secundéaria de Whisky

LIVE BEAUTIFUL

Figura 184 Render contextualizagdo de Embalagem Primaria e Secundaria de Whisky

133



LIVE BEAUTIFUL

Figura 185 Render contextualizacdo de Embalagem Primaria e Secundaria de Whisky
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5.4 DEFINICAO DA FORMA — EMBALAGEM
PRIMARIA DE COSMETICO

Contrariamente ao RTD e o whisky, o cosmético ndo requer uma definicdo de forma téo
aprofundada. Nos sketches apresentados (figura.186 a 190) sédo explorados diferentes tracos
que possam promover uma maior acessibilidade, praticidade e simplicidade ao produto final. E
possivel observar que na capsula tem um formato redondo, tendo uma pega para ser mais
simples rodar e levantar. Tendo uma tampa por baixo da capsula. Na base um formato redondo.

Figura 187 Sketch n°® 27 — Embalagem Primaria de Cosmético
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Figura 188 Sketch n° 28 — Embalagem Primaria de Cosmético

Figura 189 Sketch n°29 - Embalagem Primaria de Cosmético
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Figura 190 Sketch n° 30 — Embalagem Primaria de Cosmético

5.4.1 Definicao técnica — Embalagem Priméaria de
Cosmeético
5.4.1.1 Materiais

A partir da pesquisa de materiais (figura.116), o acrilico, plastico e a cortica sdo os materiais
usados para o cosmético, sendo a cortica um material obrigatério. O acrilico de vidro reutilizavel
para a base, o plastico de acrilico para a tampa, a folha de cortica aglomerado colado na cortica
micra-aglomerado para a capsula.

Aglomerado é feito a partir de granulados de corti¢a proveniente de subprodutos resultantes da
producéo de rolhas naturais. O aglomerado pode ser fabricado por moldagem individual ou por
extrusdo, sendo que em ambos os métodos, a substancia aglutinadora usada para ligar os
granulados de cortica é aprovada para o0 uso em materiais em contacto com alimentos.

Este produto é o resultado de um processo altamente industrializado, sendo que as categorias
séo definidas com base no calibre do granulo de cortica e densidade final do produto, a cujas
caracteristicas se ajusta, posteriormente, o tratamento de superficie utilizado (APCOR , s.d.).

Figura 191 cortica aglomerado
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Microaglomerado apresenta uma grande estabilidade estrutural, que resulta de uma
composicdo de micro granulos de cortica de tamanho uniforme, compactados em moldes
individuais. De aspeto atrativo e de facil extragdo, destaca-se como um vedante natural
extremamente competitivo, em termos de desempenho e prego (Amorim Cork, s.d.).

A cortica microaglomerado tem um corpo de cortica aglomerado de granulometria especifica.
Estes granulos sdo colados entre si através de um adesivo aprovado para contacto alimentar.
Sao preparadas através de um procedimento que visa melhorar a sua neutralidade sensorial
(APCOR, s.d.).

Figura 192 cortica microaglomerado

5.4.2 Modelacéo 3D - Embalagem Priméria de
Cosmético

Ap6s um estudo da forma, partiu-se para a modelacéo 3D no software Rhinoceros 3D, mostrando
a forma final de Embalagem Primaria de Cosmeético.
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Figura 193 Printscreen da modelagdo 3D das vistas do cosmético
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5.4.3 Renders - Embalagem Primaria de Cosmeético

MANTEIGA

KARITE
- HIDRATANTE CORPORA-

Figura 194 Render de Embalagem Priméaria de Cosmético

Figura 195 Render de Embalagem Primaria de Cosmético
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5.4.4 Vista explodida - Embalagem Primaria de
Cosmeético

MANTEIGA

KARITE
RATANTE CORPORAY

Figura 196 Render vista explodida de Embalagem Priméria de Cosmético
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5.5 DEFINICAO DA FORMA - EMBALAGEM
SECUNDARIA DE COSMETICO

A embalagem Secundaria de Cosmético possui uma forma cilindrica, de modo a ser diferente
das embalagens existentes (figura.85). Os sketches apresentados (figura.197 a 198) mostra
detalhadamente o formato de dentro onde é posto o Embalagem Primaria de Cosmético.

Figura 198 Sketch n°® 32 — Embalagem Secundéria de Cosmético
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5.5.1 Definicéo técnica - Embalagem Secundaria de
Cosmeético
5.5.1.1 Materiais

Considerando a Embalagem Secundaria de Cosmético um produto que serve para por e retirar

o creme hidratante, o material escolhido € o cartdo. A cortica sendo um material obrigatorio é
aplicado em cima da cdpsula em folha de cortica aglomerado, dando elegéncia ao produto.

5.5.2 Modelacéo 3D - Embalagem Secundaria de
Cosmeético

Apo6s um estudo da forma, partiu-se para a modelacéo 3D no software Rhinoceros 3D, mostrando
a forma final de embalagem secundaria de Cosmeético.
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Figura 199 Printscreen da modelagdo 3D das vistas da Embalagem Secundaria de Cosmético
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5.5.3 Renders - Embalagem Secundéria de Cosmético

MANTEIGA

=
HIDRATANTE CORPORAL

Figura 200 Render de Embalagem Secundaria de Cosmético

MANTEIGA

KARITE
HIDRATANTE CORPORAL

Figura 201 Render cosmético de Embalagem Secundaria de Cosmético
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5.5.4 Vista explodida - Embalagem Secundéaria de
Cosmeético

MANTEIGA

KARITE
"IDRATANTE cORPORAL

200ml 6.4 0Z (1849)

Figura 202 Render vista explodida de Embalagem Secundaria de Cosmético
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5.5.5 Contextualizacdo - Embalagem Secundaria de
Cosmético
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Figura 203 Render contextualizagéo cosmético e Embalagem Secundéaria de Cosmético
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PACKAGING AMORIM TOP SERIES

“PACKAGING AMORIM TOP SERIES” é uma proposta conceptual derivada do processo de
trabalho decorrido ao longo do estagio na ATS, que tinha como propdsito desenvolver produtos
sendo a cortica um material obrigatorio.

Este conjunto de produtos destaca-se pela sua diferenca e caracterizagdo inigualavel. A
aplicacdo de materiais inovadores em juncdo com a particularidade da textura da cortica natural,
micra aglomerado e aglomerado que conferem ao conceito uma aparéncia luxuosa, simples,
intrigante e harmoniosa e pratico.

No global, a ligacao destes elementos transmite e confere ao conceito uma grande riqueza de
harmonia e complexidade. Este forte conjunto é capaz de capturar a atencdo de qualquer um e
€ a consequéncia ideal da ligacao do Design a performance e de uma combinacao perfeita para
um ambiente luxuoso e simples considerando sempre a vertente ambiental.

Figura 204 Render tratamento de imagem dos trés projetos
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7 CONCLUSAO






CONCLUSOES FINAIS

Com a finalizagdo do presente documento e o processo, sdo varias as conclusfes a retirar,
sobretudo no que diz respeito ao cumprimento de todos 0s objetivos propostos e a realizacéo
pessoal. No decorrer deste trabalho foi explorada uma viséo do relacionamento entre o Design,
o luxo e a sustentabilidade. Tal como referido anteriormente na contextualizacdo do tema, a
relevancia da sustentabilidade e o Design ecoldgico tém vindo a crescer de forma significativa.
Considerando as tendéncias atuais relacionadas com a forte interacdo entre o produto e o
utilizador, pode-se dizer que o Design de produto se trata de uma potencial ligacéo para que as
empresas adotem esta estratégia para seu beneficio e, consequentemente, a consciencializacédo
e a utilizacéo de produtos ou servigos envolvidos por este tema passe a ser mais comum. Sendo
que o mercado das bebidas espirituosas se encontra em constante crescimento, nos dias de hoje
é de grande importancia a atencao as necessidades e tendéncias do mercado e a adaptacdo as
imposicdes e requisitos exigidos pelos consumidores. A projecdo de novas perspetivas, de
diferentes abordagens visuais e a tendéncia do recurso a experiéncias sensoriais e a interacéo
com o utilizador séo essenciais para corresponder a evolugao deste mercado. Num mercado tao
abrangente e competitivo, é relevante e oportuno a associacdo do Design a sustentabilidade. O
papel do Designer tem cada vez mais importancia e € uma excelente ferramenta para abordar,
de forma organizada, diversos temas impostos pela sociedade. Para a criagcdo de um novo
produto é essencial que o Designer tenha um conhecimento geral acerca de diversos fatores,
entre eles os materiais e 0s processos de fabrico, permitindo deste modo otimizar o produto em
questao e evitando possiveis obstaculos. Apds um longo periodo de estagio e apesar do foco do
mesmo se relacionar com o desenvolvimento de packaging para ATS, tendo como base a criagédo
de trés produtos: Desenvolvimento de cole¢cdo de packaging primario e secundario com
aplicacédo primordial da Cortica como matéria-prima, utilizando novas técnicas de producéo e
personalizagdo, esta experiéncia traduz-se ao mesmo tempo, num grande crescimento pessoal
e num vasto desenvolvimento de capacidades. A possibilidade do contacto com a realidade do
que é o trabalho de um Designer de produto proporcionou e promoveu o desenvolvimento de
competéncias profissionais, a interacdo com diferentes individuos de diversas areas e uma maior
capacidade de comunicacdo. Para além de colocar em prética tudo o que se vem a aprender
principalmente na teoria, esta experiéncia complementou a minha formacgdo académica e
preparou-me para possiveis situa¢des a acontecer num futuro proximo. A contribui¢cdo da equipa
do DP da ATS e o bom ambiente proporcionado por cada profissional estimularam a vontade
pela procura de solugdes viaveis, competitivas e inovadoras, permitiram alcancar os objetivos
pretendidos e o final do projeto com sucesso. A nivel pessoal, esta foi uma experiéncia bastante
estimulante e motivadora. O resultado final corresponde aos requisitos e expectativas delineadas
no inicio do estagio que representa uma passagem para um ambiente profissional bastante
positiva e favorecedora.
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ANEXOS



Polietileno tereftalato (PET)

O PET é da familia do poliéster, sendo de alta densidade (submerge, afunda-se na agua), possui
muita resisténcia e amolece a baixa temperatura (80°C). O PET é muito leve ao pegar, resistente
a queda, naturalmente incolor e transparente. E utilizado em embalagens de refrigerantes
gasosos, em Oleos vegetais, agua mineral, etc (Varao, 2019).

Polietileno de alta densidade (HDPE)

O HDPE é feito de petrdleo, possui uma resisténcia a tracdo ou seja € a resisténcia de uma
substancia sélida a forca de tensdo. O HDPE tem mais forca que o polietileno de baixa densidade
(LDPE), amolece a baixa temperatura 120°C, queima como vela liberando cheiro de parafina, a
sua superficie & lisa e “cerosa’. E usado normalmente em embalagens para cosméticos, frascos
de produtos quimicos e de limpeza, tubos para liquidos e gas e depdsitos de combustivel, etc
(Varao, 2019).

Policloreto de vinila (PVC)

O PVC é de alta densidade (afunda na agua) e amolece a baixa temperatura (80°C). Queima
com grande dificuldade, liberando um cheiro acre de cloro, é solubilizado com solventes
(acetonas). E aplicado em frascos de agua mineral, tubos de agua e conexdes, calcados,
revestimento de cabos elétricos, equipamentos médico-cirdrgicos, esquadrias e revestimentos,
etc (Varéo, 2019).

Polietileno de baixa densidade (LDPE)

O LDPE também tem baixa densidade tal como o HDPE. Igual ac HDPE, também amolece a
baixa temperatura a 85°C, queima como vela liberando cheiro de parafina, a sua superficie é lisa
e “cerosa’. E usado em embalagens de alimentos, sacos industriais, sacos de lixo, rétulos de
brinquedos, etc (Varao, 2019).

Polipropileno (PP) - simbolo PP

O PP é de baixa densidade (flutuam na agua), amolece a baixa temperatura (150°C). O PP
queima como vela, liberando cheiro de parafina. E aplicado em embalagens de massas, de
biscoitos e de margarinas, seringas descartaveis, equipamentos médico-cirirgicos, fibras e fios
téxteis, utilidades domésticas, pecas auto (para-choques de carro) (Vardo, 2019).

Poliestireno (PS) - simbolo PS

O PS é feito de petréleo, possui uma alta densidade (afunda na agua) e é quebradico. O PS
amolece a baixa temperatura (80 a 100°C), queima relativamente facil, liberando fumaca preta
com cheiro de “estireno” e também ¢é afetado por muitos solventes. E usado em copos
descartaveis, placas isolantes, aparelhos de som e televisdo, embalagens de alimentos,
revestimento de frigorificos, material escolar (Vardo, 2019).
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