ANALISE

A representacao
do Alentejo Nos
meaia nacionais

Analise dos temas e assuntos
presentes nas noticias

Sabemos que os media contribuem para a estruturacao do espaco
publico através do seu papel de mediacao na sociedade e que
possuem uma funcao social central na construcao das sociedades
democréticas atuais. Sabemos também que os media, através dos
contetdos que difundem, constroem a realidade e que existe uma
relacao direta entre a agenda dos media e a agenda publica. Neste
sentido, nao sera arriscado dizer que os media podem influenciar a
opiniao que o publico possa ter de um determinado destino ou regiao
e, consequentemente, essa opiniao ter impactos e efeitos em outros
setores da sociedade.

Texto Patricia Ascensao*
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ssim sendo, interessou-nos investigar algo
que tem sido pouco estudado no contexto
do estudo dos meios de comunicacao, isto é,
como é que uma regido do pais, a maior em
termos territoriais, é retratada nos media
desse mesmo pais. A ideia central da nossa investigacao
pretende responder a uma simples e objetiva questao:
quando o Alentejo é noticia, que noticias sao essas? Que
representacoes do Alentejo estdao a ser construidas pelos
media atualmente? Que imagem ou imagens do Alentejo
sao veiculadas nesses media? Que temas e assuntos sao
privilegiados? Queremos conhecer e compreender que
noticias do Alentejo sdo veiculadas nos principais meios
de comunicacao tradicionais portugueses.

PONTO(S) DE PARTIDA
"Estamos num universo em que existe cada vez mais informagio
e cada vez menos sentido." (Baudrillard, 1991: 103)

O nosso mundo mudou e continua a mudar. As trans-
formagoes ocorridas em virtude da globalizagao, nas suas
diferentes dimensoes, transformaram a sociedade mundi-
al e a forma como ela se estrutura e se desenvolve.
Estamos perante uma verdadeira revolucao civilizacional
e vivemos numa era de informacao abundante e cres-
cente, onde facilmente temos acesso aquilo que pre-
tendemos saber e conhecer.
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No entanto, e apesar das intimeras transformacgoes a
que assistimos diariamente, nunca a mediacdo ganhou
tamanha importancia no que respeita ao processo comu-
nicacional individuo-sociedade. A abundéncia de infor-
macao disponivel obriga a que se facam escolhas, que se
credibilizem determinadas vozes e onde o papel da medi-
acao é crucial para se conhecer e compreender o mundo
em que vivemos.

Cada vez mais, a nossa experiéncia simbolica é feita de
forma indireta, através de um processo de mediagdo a
vérios niveis e envolvendo diversos intermediarios, pre-
conizando aquilo que Habermas defendia na sua afir-
macao, "Eu aprendo a ver-me com os olhos de outro
sujeito. A experiéncia de mim deriva de um entrelagamen-
to de perspectivas." (Habermas, 1987: 15) E este entrelaca-
mento de perspetivas que define a comunicagdo, enquan-
to fundamento da vida social, que resulta de um processo
interrelacional e condiciona a vida em sociedade.

A compreensdo do mundo em que vivemos e da
sociedade que somos passa, inquestionavelmente, por
conhecer os meios de comunicacdo que temos, desde a
sua criacao até aos dias de hoje, nos seus avancos e recu-
0s, nas suas conquistas e falhangos, na sua criatividade e
impassividade.

Entendemos que os meios de comunicacdo, desde a sua
massificagdo, sempre exerceram um papel fundamental no
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que respeita a difusdo da informagao e no processo comu-
nicacional na sociedade. O desenvolvimento continuado e
a generalizagdo progressiva dos media trouxeram uma
profunda transformacao na ordem espacial e temporal da
vida social, transformaram os nossos modos de vida, con-
stituindo-se como pecas-chave no que respeita a disputa
simbolica de exercicio de poder no espaco publico.

E por isso que consideramos que o espaco priblico atual
nao pode ser dissociado do papel desempenhado pelos
media na sociedade, na medida em que ocupam uma
posicao de mediacdo na relagdo que os individuos esta-
belecem, simultaneamente, com o mundo, com o outro e
consigo mesmos. Sao mediadores por exceléncia no
espaco publico e contribuem, com a sua acao, para a for-
macao da opinido publica.

Os media alargam e estruturam o nosso conhecimento
do mundo. Eles definem aquilo que deve ser merecedor
de visibilidade, de relevancia social e, consequentemente,
tema de discussao publica. Os media afirmaram-se no
quotidiano como os principais mediadores, definidores e
construtores sociais, transformando por completo o
espago publico.

Compreender o seu papel enquanto definidores da
sociedade e construtores da realidade social sao elemen-
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tos fundamentais quando pretendemos analisar as noti-
cias que emergem todos os dias e invadem o nosso quo-
tidiano através dos mais diversos meios e dispositivos de
comunicacao.

AS NOTICIAS COMO PISTAS

PARA COMPREENDER O MUNDO

E neste contexto que posicionamos o jornalismo e afir-
mamos que a sua importancia para a sociedade tem como
ideia central o papel que as noticias desempenham na
estruturagdo da vida das pessoas.

Ja no inicio do séc. XX, Lippmann (1922), na sua con-
hecida obra Public Opinion, defendia a ideia de que os
media, com os contetidos que difundem, seriam a
primeira forma de contacto visual que os individuos pos-
suiam com que se passava no mundo. Também Park (1939)
reforgou esta ideia, defendendo que a fungdo das noticias
é orientar o mundo e o homem na sociedade, acrescentan-
do ainda que os media podem representar a realidade
mas nao constitufam um reflexo da mesma.

E, portanto, ideia assente que, tal como referem
Molotch e Lester: "Toda a gente precisa de noticias. Na
vida quotidiana, as noticias contam-nos aquilo a que nés
nao assistimos directamente e ddo como observéaveis e sig-
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nificativos "happenings"
remotos de outra forma."
Lester, 1993: 34)

O jornalismo, ao pretender dizer
como o mundo §é, fornece as "pistas para
compreender o mundo" (Fontcuberta,
2010) e contribui de forma inequivoca
para a interpretacioda realidade. Assim,
podemos afirmar que a importancia do
jornalismo reside neste mesmo pressu-
posto, isto é, o jornalismo contribui em
larga medida para o conhecimento
publico da realidade, para a interpre-
tacdo e atribuicao de significados aos
acontecimentos.

que seriam
(Molotch &

A AGENDA DOS MEDIA:

DA RELEVANCIA MEDIATICA

AO CONHECIMENTO PUBLICO

A nossa investigacao assentou no para-
digma construtivista que entende as
noticias como construcao social da rea-
lidade, isto €, as noticias nao refletem a
realidade, sdo uma construgdo social
dessa realidade, pois emanam da reali-
dade social e reconstroem-na quando
selecionam os acontecimentos e o0s tor-
nam noticidveis. Este processo, que

Os media alargam e estruturam o nosso
conhecimento do mundo. Definem aquilo
que deve ser merecedor de visibilidade, de
relevancia social e, consequentemente,
tema de discussao publica.

Tao importante é o que se diz como o que
se silencia, na medida em que é
fundamental compreender o porqué desses
siléncios, isto é, que razdes e condi¢cdes
determinaram a exposicdo de uma
determinada informac¢ao e o silenciamento
de uma outra.

resulta da interseccao e interrelacao de

diversos factores e atores que nele

intervém, é bastante complexo mas
fundamental para compreender as noticias que temos
atualmente.

Ora, se entendermos as noticias como uma construgao
da realidade, podemos afirmar que, neste processo cons-
trutivo, hd sempre um trabalho de selecao daquilo que é
mais importante e interessante para o publico. Ao dar
uma noticia, o jornalista afirma que esta é relevante e
define aquilo que deve ser do conhecimento publico.

Surgida na década de 70, a partir dos estudos elaborados
por McCombs e Shaw, a teoria do agendamento ou agen-
da setting marca uma rutura no paradigma do estudos dos
efeitos dos media na sociedade, que defende que os media,
ao selecionarem os temas e assuntos mais relevantes, teri-
am a capacidade de influenciar a agenda ptblica e, conse-
quentemente, a opinido publica (McCombs & Shaw, 1972).

Por agenda mediatica entende-se o "conjunto de temas
que comunicam, de acordo com uma hierarquia de
importancia, em um determinado momento no tempo". Ja a
agenda publica é "o grau ou a hierarquia de importancia
que o publico concede a determinados temas ou aspectos
noticiosos relativos a esses temas." (Dearing e Rogers, 1996:
3) Isto vem reforcar a ideia que atribui aos media o papel
central na determinagao dos assuntos publicos que importa
conhecer e discutir.
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A evolucado da teoria, trouxe uma outra pers-
petiva que assenta da ideia de que "o agenda-set-
ting é consideravelmente mais do que a cléssica
assercao de que as noticias nos dizem sobre o que
pensar. Elas também nos dizem como pensar
sobre isso0." (McCombs & Shaw, 1993: 62). A noti-
cia, através dos seus elementos e enquadramen-
tos, tem um importante papel na forma como o
publico perceciona e objetiva a realidade social, a
que McCombs designa de atributos e que fun-
cionam como filtros para os conteddos difundi-
dos pelos media, levando o ptblico a dar atencao
a determinadas caracteristicas e a negligenciar
outras.

0S SILENCIOS NOS MEDIA

E A IMPORTANCIA DO "NAO-DITO"

Afirmamos, portanto, que as noticias dao visibili-
dade a um acontecimento ou assunto e que os
media, através do agendamento, contribuem
para a colocacao no espago publico daquilo que é
merecedor de destaque. Perante isto, coloca-se
uma outra questao que diz respeito ao "ndo-dito",
quer dizer, aquilo que nao é merecedor de
atencao por parte dos media e, por ineréncia, ndo
serd do conhecimento do publico. Consequéncia
do processo de construcdo da realidade, este
"ndo-dito" é tudo aquilo que é silenciado, cons-
ciente ou inconscientemente, pelos media e que

Apenas existe uma sub-categoria tematica
que é comum a todos os 6rgaos estudados
e que corresponde as pec¢as relacionadas
com o tema Saude.

Os temas das noticias relativas ao Alentejo
diferem e refletem, eventualmente, aquilo
que sao as politicas editoriais e o
posicionamento de cada 6rgao de
comunicacao.
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nao terd voz no espaco publico.

Sabemos que tao importante é o que se diz
como o que se silencia, na medida em que é fundamental
compreender o porqué desses siléncios, isto é, que razoes
e condigOes determinaram a exposigao de uma determi-
nada informacao e o silenciamento de uma outra.

Para compreender esta questdo, recordemos a posicao
defendida pela sociéloga alema Elisabeth Noelle-Neumann
na teoria da espiral do siléncio, cuja ideia central assenta no
pressuposto de que o medo de isolamento e de reprovagao
social faz com os individuos sofram uma pressao crescente
para conciliar as suas opinides de acordo com aquilo que
supdem que seja a opinido da maioria, levando a um con-
formismo e silenciamento das suas verdadeiras opinies.

Segundo a autora, os meios de comunicagao tendem a
atribuir mais espago as opiniées dominantes, reforcando-
as e gerando consenso em redor das mesmas. Esta "violén-
cia simbolica" a que se referia Bourdieu traduz a existén-
cia de um "poder simbdlico", naturalmente invisivel, que
0s meios de comunicacdo detém e que contribui para a
integracao da "classe dominante" e para a manutengao da
ordem estabelecida por meio de distincoes e legitimagao
dessas distingoes.

Os meios de comunicacao sao um dos principais canais
de produgéo e difusdo de valores numa sociedade e a visi-
bilidade ou invisibilidade que atribuem aos diferentes



aspetos da realidade social condicionam a percecao e co-
nhecimento que os individuos tém dessa realidade e con-
tribuem para a formacao de identidades sociais e coletivas.

CARACTERIZAGAO DO ESTUDO E CORPUS DE ANALISE
Partindo da teoria sociolégica da construgao social da real-
idade aplicada ao trabalho jornalistico que procura
responder a eterna pergunta: porque é que as noticias sao
como sao?, - pretendemos contribuir para um maior co-
nhecimento dos meios de comunicacao nacionais e de que
forma a regido Alentejo é por eles representada.

Por um lado, a dimensao territorial da regiao Alentejo
no contexto nacional e as caracteristicas sdcio-econémicas
que apresenta, nomeadamente o envelhecimento popula-
cional, a desertificagao e interioridade, a debilidade
econdmica e de investimento, sao condigdes que devem
estar presentes no agir jornalistico, e o jornalismo em si,
com a funcéo social que lhe é atribuida e esperada, deve-
ria contribuir para a construcdo de uma sociedade mais
justa e equilibrada.

Neste sentido, consideramos interessante conhecer e
compreender aquilo que, no Alentejo e para os media
informativos nacionais, é noticia. Claro que ao analisar as
noticias relativas a realidade alentejana, ndo podemos
deixar de analisar aspetos como as temadticas abordadas,
onde os jornalistas vao buscar a informacao e quem sao os
intervenientes nessas noticias.

Assim sendo, a nossa investigagao centrou-se na carac-
terizagao das pecas informativas que se referem, direta ou
indiretamente, ao Alentejo, presentes em seis meios de
comunicagao nacionais, nomeadamente os jornais didrios
Piiblico e Correio da Manhd, os telejornais das 20h00 da RTP
1 e da TVI e os noticidrios das 8h00 da Antena 1 e TSE

Tivemos como objetivo central analisar, identificar e
compreender em que situagdes e momentos o Alentejo é
noticia e de que forma é representada esta regido nos
meios de comunicagao analisados. A escolha de seis meios
de comunicagido diferentes, nomeadamente a imprensa
escrita, a radio e a televisdo, deve-se ao facto de preten-
dermos estender o nosso estudo aos diferentes media
nacionais, no sentido de poder alcancar uma perspetiva
mais abrangente, bem como fazer uma andlise comparati-
va entre os diferentes meios.

Sendo uma opgao fazer um estudo continuado no
tempo, o nosso periodo de analise incidiu em todas as
edicdes dos meios e momentos ja referidos no periodo
temporal entre 1 de janeiro e 31 de maio de 2015.

Neste sentido, o nosso corpus de uma representagao
do universo total de ocorréncias durante o periodo estu-
dado, analisamos 151 edigdes diarias de cada um dos 6
meios de comunicagao selecionados, o que perfaz um
total de 906 edicdes, entre os dias 1 de janeiro e 31 de maio
de 2015. Durante este periodo, registimos um total de 682
pecas noticiosas que, de forma direta e indireta, se refe-
rem ao Alentejo do ponto de vista informativo.

No presente artigo, iremos debrucarmo-nos apenas na
analise das temdticas e sub-tematicas presentes nas noti-
cias identificadas. Esta anédlise dos temas das noticias ref-
erentes ao Alentejo permite-nos compreender quais sao as
prioridades dos diferentes 6rgdos de comunicacdo
nacionais relativamente aos acontecimentos que ocorrem
na regiao. E esta anélise que nos pode elucidar sobre a
forma como a agenda dos media relativamente ao
Alentejo é construida e que imagem da regido esta a ser
veiculada por eles.

AS NOTICIAS DO ALENTEJO

E O PREDOMINIO DOS TEMAS DE SOCIEDADE
Sabendo que os jornalistas ndo podem nem conseguem
noticiar todos os acontecimentos que ocorrem, importa
perceber quais os temas que apresentam uma relevancia
informativa mais significativa no que respeita a realidade
alentejana. Dai que a nossa andlise se tenha centrado na
identificagdo dos temas que sao noticia nos 6rgaos de
comunicacao estudados.

Numa primeira analise procuramos identificar grandes
areas temadticas e cuja categorizagdo se organizou da
seguinte forma: Politica, Economia, Sociedade, Cultura,
Desporto e Outros. Aquilo que pretendemos com esta
analise mais genérica foi perceber como se organizam os
temas das noticias relativas ao Alentejo em termos gerais
e s6, numa segunda fase, avangar para uma especificacao
desses temas.

Neste sentido, aquilo que verificimos foi que a catego-
ria Sociedade é a que se encontra melhor representada
quer em termos globais quer por meios analisados. De
facto, de entre a totalidade das noticias identificadas,
71,1% pertencem a categoria Sociedade, seguida das cate-
gorias Economia (12,6%) e Cultura (8,9%), embora estas
apresentem um claro distanciamento relativamente a
primeira.

QUADRO 1
TEMAS DAS PECAS

Sociedade -

Economia
485 (71,1%) :

86 (12.6%)
Cultura

61 (8.9%)
Politica
23 (3.4%)
Desporto
8(1,2%)

Qutros
19 (2.8%)

Total

682

el

Por oposto, o Desporto € a categoria cuja representa-
tividade é menor (1,2%), juntamente com a categoria
Outros (2,8%), que retine temas que, pela sua baixa ocor-
réncia, ndo se inserem em nenhuma categoria especifica.
Quanto ao tema Desporto, podemos justificar estes resul-
tados pela inexisténcia de qualquer clube desportivo alen-
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tejano na 12 liga de futebol, dada a relevancia que os
meios de comunicagao atribuem a esta modalidade. Na
verdade, as noticias de Desporto identificadas resumem-
se ao evento de ciclismo "Volta ao Alentejo".

Também as noticias de natureza politica surgem como
uma das categorias com menor percentagem (3,4%), o que
nos podera indiciar que as questoes politico-partiddrias alen-
tejanas ndo sao uma prioridade para os meios analisados.

Quando analisamos os temas abordados de forma indi-
vidualizada, verificamos que as noticias de Sociedade sao
a maioria em todos os 6rgaos estudados. E no Correio da
Manhi e na TSF que esse facto é mais evidente, com 77,9%
e 88,9% respetivamente. Também a TVI e a Antena 1 apre-
sentam uma percentagem elevada de noticias nesta cate-
goria. Ainda que essa prevaléncia de noticias sobre
Sociedade aconteca também nos restantes érgaos, o seu
posicionamento relativamente as restantes categorias é
mais equilibrado, como é o caso do Publico (48,4%) e da
RTP1 (48,6%).

Se nesta categoria todos os 6rgaos analisados con-
vergem, nas restantes existe um maior grau de dispari-
dade entre meios. No jornal Piiblico e na estagao RTP1, é a
categoria Economia, seguida da Cultura, que possuem
maior percentagem logo depois da Sociedade. No Correio
da Manhd e na TSE para além da Sociedade, as restantes
categorias possuem uma fraca expressao.

QUADRO 2
TEMAS DAS PECAS POR MEIO

Temas Publico CM Antena1 TSF RTP 1 TVI
Politica 4 142% 13 [27% 1 [143% 0 | 0% 2 |57/% 3 |53%
Economia 27 [284% 39 [81% 1 [143% 1 |111% 10 |286% 8 | 14%
Sociedade 46 |484% 373 [77,9% 4 [57,1% 8 [889% 17 [486% 37 |64.9%
Cultura 183 |187% 35 |73% 1 [143% 0 | 0% 4 |114% 8 | 14%
Desporto 4 |42% 4 [08% 0 [ 0% 0 [ 0% 0 [0% 0 | 0%
Outros 1 |11% 15 [31% 0 [ 0% 0 | 0% 2 |51% 1 |18%
Total 95 |100% 479 {100% 7 |100% 9 |100% 35 |100% 57 | 100%

Um outro dado que podemos assinalar é que, no
Piiblico, as areas de Politica e Desporto surgem com os
mesmos valores (4,2%). O mesmo acontece na Antena 1
com a Politica, a Economia e a Cultura, com 14,3%, o que
corresponde apenas a uma peca por cada uma dessas
areas tematicas.

AS DIVERGENCIAS ENTRE MEIOS
E A SAUDE COMO SUB-TEMA TRANSVERSAL
Para além de analisar os temas das pegas numa perspetiva
de grandes dreas temadticas, procurdmos encontrar sub-
temaéticas dentro dessas, de forma a compreender melhor
que temas em concreto foram selecionados.

Assim, os dados revelaram que, no global, as sub-cate-
gorias temdticas melhor posicionadas pertencem todas
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elas a categoria Sociedade e sao as seguintes: Acidentes
rodoviarios (12,3%), Nascimentos (5,4%), Operagoes poli-
ciais (5,3%), Ambiente (5,1%) e Satide (4,7%). Temos de ter
em consideragdo que estes valores se devem quase exclu-
sivamente as pecas presentes no Correio da Manhd que,
sendo o 6rgdo que regista o maior niimero de noticias,
condiciona os resultados globais.

Uma conclusdo também interessante é o facto de ape-
nas existir uma sub-categoria tematica que é comum a
todos os drgaos estudados e que corresponde as pegas
relacionadas com o tema Satde. Aquilo que verificimos é
que, para além desta, ndo existe mais nenhum tema que
esteja presente nos seis meios de comunicagao, o que nos
pode indicar que este sera um tema transversal e com
relevancia informativa semelhante entre meios.

Pretendemos também apurar quais as sub-categorias
mais representadas por cada categoria tematica e aquilo
que concluimos foi o seguinte:

- Politica: a sub-categoria mais representada foi Politica
autarquica (56,5%);

- Economia: a sub-categoria mais representada foi
Infraestruturas (22,1%);
- Sociedade: a sub-categoria mais representada foi

Acidentes rodoviarios (17,3%);

- Cultura: a sub-categoria mais representada foi
Patrimoénio cultural (26,2%).

Uma andlise comparativa entre os diferentes meios
permite-nos afirmar que a selecdo dos temas das noticias
relativas ao Alentejo diferem e refletem, eventualmente,
aquilo que sao as politicas editoriais e posicionamento de
cada 6rgao de comunicagdo. No jornal Piblico, a maioria
das noticias do Alentejo aborda assuntos relacionados
com o ambiente (12,6%), seguido de pecas sobre agricul-
tura (7,4%), satude (6,3%) e abusos e maus tratos (5,3%).

No Correio da Manhd, o tema mais abordado esta rela-
cionado com acidentes rodovidrios e representa 16,5% do
total de pecas identificadas neste jornal. Num segundo
nivel, encontram-se as noticias que se enquadram nas
sub-categorias Nascimentos, com 7,7%, e Operagoes poli-
ciais, com 6,7%. A razao que justifica os valores da sub-ca-
tegoria Nascimentos, é a existéncia do projeto "CM
Celebra a Vida" e que esta relacionado com a divulgacao
dos nascimentos ocorridos em regides mais desertificadas
do pais, onde diversos municipios alentejanos estao
incluidos. Os restantes temas, embora como menor repre-
sentatividade, estdo, a sua maioria, relacionados com ou-
tros tipos de acidentes, atos ilicitos, agressdes ou crimes,
como é frequente ocorrer neste jornal. E também este
6rgao que apresenta uma maior diversidade de temas, o
que faz com que, por diversas vezes, um determinado
tema apenas esteja presente neste jornal (mobilidade e
transportes, apoios sociais, fogos e incéndios, estabeleci-
mentos prisionais, fendmenos naturais, maus tratos a ani-
mais, agressoes e desacatos e nascimentos).

Quanto a Antena 1 e a TSE e apesar da baixa ocorrén-



Sao os temas relativos a assuntos de
sociedade aqueles que surgem mais vezes,
sendo que esta tendéncia é observada em
todos os 6rgaos analisados.

E reduzida presenca de assuntos
estruturantes para o Alentejo e que nao
sao abordados pelos media, como é o
caso da educacgao, investimento,
desenvolvimento regional ou problemas
sociais.

cia de pecas identificadas, verificamos que o tema mais
abordado € a satde, que apresenta uma percentagem de
42,9% e 33,3%, respetivamente.

O telejornal da RTP1 apresenta um facto curioso, isto é,
a sub-categoria tematica que apresenta mais pecas relativa
ao Alentejo é a que respeita a assuntos relacionados com a
Herdade da Comporta, para a qual cridmos uma sub-ca-
tegoria auténoma. Na verdade, este tema representa
14,2% do total de pecas emitidas pela RTP1, que é seguido
pelos temas acidentes de origem diversa (11,4%) e, nova-
mente, saude (8,6%).

Ja a TVI apresenta uma distribuicao teméatica mais equi-
librada e diversificada, ainda que seja possivel destacar,
com 10,5%, o tema Meteorologia e que diz respeito as
condigdes meteoroldgicas tipicas do Alentejo nos meses
de inverno e de verdo. Num segundo plano, destacamos
os temas relacionados com o ambiente (8,8%) e gastrono-
mia e vinhos (7%), como os que apresentam maior repre-
sentatividade tematica.

A REPETICAO DE TEMAS E A RELEVANCIA
CONVERGENTE ENTRE MEIOS
Um outro aspeto que considerdmos importante abordar é
a existéncia de repeticdo de noticias nos diversos meios
analisados, porque esta evidéncia pode indicar-nos se
existem temas e acontecimentos concretos que sao mais
relevantes e cuja noticiabilidade lhes é atribuida pelos
diferentes meios. Sabemos que os meios de comunicagao
sdo amplamente utilizados como fonte de informacao
pelos préprios jornalistas e, por isso, a presenga de temas
ou acontecimentos repetidos pode ser justificado desta
forma. Dai que seja pertinente analisar esta questao.
Aquilo que identificaAmos foi a existéncia de 52 ocorrén-
cias que se repetem em mais do que um érgao de comuni-
cagdo. A maioria delas, 36 pegas, tratam o mesmo assunto
em dois 6rgaos de comunicacdo diferentes, e 12 pecas
desse total repetem o assunto em 3 drgaos distintos. Ja
tratamento de um assunto em 4 ou mais 6rgaos, apenas
acontece por duas ocasides e que dizem respeito a uma
peca sobre a demissao da equipa de médicos no Hospital
do Litoral Alentejano, que ocorre em 5 dos drgaos estuda-

dos (exceto no jornal Correio da Manhd), e da pega relativa
aos abusos e maus tratos ocorridos no lar da Santa Casa da
Misericérdia de Reguengos de Monsaraz, que surge em 4
dos o6rgaos estudados, nomeadamente nos dois jornais
impressos e nos dois jornais televisivos. Curiosamente,
nao existe nenhum assunto que seja noticiado por todos
os meios analisados, o que nos podera dar pistas sobre as
prioridades editoriais e informativas, bem como da forma
como o agendamento é feito. Ao aprofundar mais um
pouco esta andlise, podemos concluir que existem tendén-
cias também neste aspeto, isto é, conseguimos identificar
quais os 6rgaos que possuem uma maior consondncia de
assuntos entre si.

Chegamos a varias conclusdes. A primeira é de que
existe um claro mimetismo dentro do mesmo meio, isto €,
quer os jornais impressos quer os jornais televisivos partil-
ham um ntimero elevado de pegas. O Piiblico e o Correio da
Manhi possuem 19 pecas sobre o mesmo assunto e nao
existe nenhum tema que se destaque de forma significati-
va. Os jornais televisivos da RTP 1 e da TVI apresentam
uma consonancia de assuntos em 11 ocasides, sendo que
esses assuntos se prendem com acidentes e situagdes ines-
perados, bem como assuntos onde estao presentes mem-
bros dos meios governativos nacionais.

A segunda conclusao que podemos aferir é que existe
uma evidente partilha de assuntos noticiados, por um
lado, entre o jornal Pablico e o telejornal da RTP 1, com 10
assuntos comuns, e, por outro, entre o jornal Correio da
Manhi e o telejornal da TVI, onde registimos 19 assuntos
comuns.

CONSIDERAGOES FINAIS

Sendo um estudo que incidiu em todas as noticias relati-
vas a realidade alentejana produzidas nos seis 6rgaos
estudados durante um determinado periodo de tempo,
consideramos que um qualquer outro periodo de estudo
escolhido teria, consequentemente, resultados diferentes.
Contudo, parece-nos que, ainda assim, foi reunido um
conjunto considerdvel de noticias que nos permitem aferir
diversas conclusoes.

Outra das respostas que procurdmos encontrar foi co-
nhecer quais os temas que estavam presentes e, por opos-
to, ausentes, das noticias relativas ao Alentejo. E funda-
mental analisar este aspeto pois traduz a forma como a
agenda dos media é construida, isto é, quais os assuntos e
acontecimentos que sdo noticiados e quais os temas que
estdo ausentes.

Neste dominio, a principal conclusao a que chegdmos é
que sdo os temas relativos a assuntos de sociedade aque-
les que surgem mais vezes, sendo que esta tendéncia é
observada em todos os 6rgaos analisados. Embora dentro
desta categoria existam diferengas entre meios, existe um
tema que é transversal a todos eles, o que nos indicia a
sua relevancia jornalistica - € o caso dos temas relaciona-
dos com a satide, mais concretamente com ocorréncias
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relativas as condicoes fisicas e de recursos humanos das
unidades de satide alentejanas bem como situagdes vivi-
das por utentes dessas mesmas unidades.

Relativamente aos outros temas, ndo podemos afirmar
que exista um procedimento comum, ou seja, as préprias
caracteristicas e linha editoriais dos diferentes 6rgaos
ditam a escolha dos temas. Vemos que o Publico valoriza
assuntos relacionados com o ambiente e o Correio da
Manhi apresenta uma grande quantidade de pecas sobre
acidentes rodovidrios e operagoes policiais. Ambas as
estagoes de radio incidem a sua atengdo para os assuntos
de satide. Ja na televisdo registdmos uma realidade parti-
cular, isto é, a meteorologia é o assunto mais valorizado
pelo telejornal da TVI, onde se abordam as condigdes cli-
matéricas habituais nos meses de inverno e de verdo no
Alentejo. O telejornal da RTP 1 dedica a maioria das suas
pegcas ao caso que envolve a Herdade da Comporta, mais
concretamente aos negdcios e investimentos que lhe estao
relacionados.

Se na politica podemos concluir que é a politica
autarquica que domina, ja na economia sdo as noticias re-
lativas a infraestruturas locais que melhor estao represen-
tadas, nomeadamente obras e inauguragoes.

Ainda nesta 4rea, ndo podemos deixar de assinalar a
reduzida presenca de assuntos estruturantes para o
Alentejo e que nao sao abordados pelos media, como é o
caso de assuntos sobre educacao, investimento, desen-
volvimento regional ou problemas sociais.

A dimensao e responsabilidade sociais que definem o
jornalismo ndo estdo presentes no conjunto das noticias
analisadas. Na verdade, aquilo que podemos afirmar é
que os assuntos identificados nas noticias sobre o Alentejo
sdo tratados de forma avulsa, isolada e sem qualquer
relacdo entre si, como se de um mosaico se tratasse. A rea-
lidade alentejana surge assim como um conjunto de factos
e acontecimentos, a maioria dos quais ancorados a atuali-
dade, onde ndo existe uma preocupagdo pelo tratamento
das questoes de fundo e problematicas que caracterizam
esta regido e que deveriam ser abordadas pelo jornalismo.

Ainda sobre este aspeto, verificAmos que existe um certo
mimetismo entre meios, facto que nao nos surpreende se
considerarmos que os jornalistas possuem os tais 6culos de
que Bourdieu falava. Esse mimetismo é mais evidente den-
tro do mesmo tipo de meios, por exemplo entre o Priblico e
o Correio da Manhd ou entre a RTP1 e a TVI, o que nos
parece aceitdvel dado que o formato e rotinas produtivas
sao semelhantes. Ja no que respeita a uma repeticao de
assuntos entre meios diferentes, verificamos que isso acon-
tece entre meios que apresentam semelhangas em termos
editoriais e dos publicos a que se dirigem. Aqui, podemos
concluir que o mimetismo acontece, por um lado, entre o
Correio da Manhd e o telejornal da TVI, ambos voltados para
uma informacdo de cardcter mais popular, e por outro,
entre o jornal Priblico e o telejornal da RTP1, onde predomi-
na uma certa institucionalidade.
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Temos consciéncia que o conhecimento cientifico é um
processo de construgdo cumulativa e foi precisamente isso
que pretendemos com este estudo, isto €, consideramos
que o presente artigo poderad contribuir para um maior
conhecimento e compreensdo dos meios de comunicacao
social enquanto construtores da realidade social que pos-
suem um papel crucial da construcdo e desenvolvimento
das sociedades democréticas atuais.

*Mestre em "Jornalismo, Comunicacio e Cultura"
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