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RESUMO

Este trabalho faz uma abordagem as trés revistas periodi-
cas mensais de tecnologia existentes em Portugal, a Exa-
me Informatica, a PC Guia, e a B!T. Neste grupo de revis-
tas, faco um especial destaque a Exame Informadtica, pois
foi arevista onde fiz o meu estdgio de seis meses, e sobre a
qual o meu projeto de redesign se vai debrugar.

O redesign da Exame Informadtica é o tema principal
deste relatério. E através dele que irei introduzir concei-
tos tedrico/praticos de design grafico e editorial.

Palavras-chave: redesign, Exame Informdtica, tipografia, tecnologia,

layout.
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ABSTRACT

This project presents an approach to the three monthly
magazines about technology in Portugal, the Exame In-
formadtica, the PC Guia, and the B!T. In this group of maga-
zines, I make a particular emphasis to the Exame Infor-
matica, because it was where I did my internship, and my
redesign will be about her.

The redesign of the Exame Informdtica is the main
theme of thisreport. It is through him that Iwillintroduce
theoretical and practical concepts about graphic and edi-
torial design.

Keywords: redesign, Exame Informdtica, typography, technology,

layout.
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INTRODUCAO

O grupo das revistas temdticas de tecnologia em Portugal ¢ limitado a
trés publicagdes, a Exame Informadtica, a PC Guia, e a B!T. Estas publica-
cOes competem entre si para responder a um publico especifico e limi-
tado, que sdo os amantes da tecnologia.

Estasrevistas, apesar de terem a mesma temdtica principal, sdo muito
particulares, divergindo nos contetdos editoriais mas principalmente
no seu aspeto gréfico. E a esta parte gréfica que irei dar mais atencio,
pois ndo sou especialista em tecnologia para analisar de forma exaustiva
os conteudos editoriais, nem € isso a que me proponho.

Apos a andlise grafica do contetido das trés revistas, e da sua compa-
racdo, dedicar-me-ei ao redesign de algumas das paginas mais importan-
tes da revista Exame Informatica, expondo todo o processo de criacdo e
fundamentando as decisdes tomadas com bases tedricas de design.

A decisdo de apostar no redesign da Exame Informadtica deve-se ao
facto de esta ser uma revista que conheco muito bem, isto porque tra-
balhei diretamente com ela e com as pessoas que a fazem, durante um
periodo de 6 meses. Por a conhecer bem, sei que ¢ uma revista que se
encontra ja um pouco desatualizada em termos graficos, e que neces-
sita de renovar o seu ar, para continuar a liderar o mercado das revis-
tas tecnoldgicas, e para chegar a novos publicos. Para além disto, como
designer, sinto necessidade de apresentar algo graficamente, algo que
demonstre, sem ser apenas por palavras, aquilo que aprendi ao longo
da minha formacio.
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Nos seis meses de estdgio tive o prazer de trabalhar com a equipa da
Exame Informadtica, revista pertencente ao grupo IMPRESA. Foi uma
otima experiéncia, onde pude aprender, melhorar e desenvolver diver-
sas competéncias, tais como: trabalho em equipa; planeamento; meto-
dologias de trabalho; noc¢oes de design; e melhoramento a nivel dos co-
nhecimentos técnicos de InDesign.

Rapidamente senti que era um membro da equipa, muito devido ao a
vontade e boa disposi¢do com que lidaram comigo. Nunca me senti de
parte por ser apenas um estagidrio, trabalhei e cumpri os meus deveres
como qualquer outro trabalhador.

O ambiente de trabalho era excelente, bem como as pessoas com o
qual trabalhei, mais que colegas de trabalho, foram, e continuam a ser,
amigos. Devo-lhes em parte aminha participa¢do,aindanosdias dehoje,
no Grupo IMPRESA, como colaborador em diversas revistas, Visdo, Vi-
sdo 7 e Visdo Histdria. A outra parte deve-se ao meu esfor¢o, trabalho e
dedicacio ao longo dos seis meses de estdgio, e depois na continuacdo
do meu trabalho.

GRUPO IMPRESA

Em 1972, Francisco Pinto Balsemio cria a Sojornal/Expresso com o ob-
jectivo de fazer um semandrio de qualidade em Portugal. O Expresso
torna-se rapidamente numa das grandes referéncias da sociedade Por-
tuguesa, e foi a partir dele que se foi formando tudo o que ¢ hoje o grupo
de comunicagdo social IMPRESA.

Em 1975 é fundada a VASP para distribuir o Expresso, sendo parte do
seu capital social adquirido pela Sojornal em 1981. A VASP distribui hoje
em dia dezenas de publica¢des, incluindo as do Grupo.

Em Abril de 1988 a Controljornal é constituida para ser a empresa Hol-
ding de todo o Grupo de Comunicacio Social liderado por Francisco Pin-
to Balsemdo, agrupando as diversas participacoes detidas pelo Grupo.

Em 1989, nasce de uma alianca com grupo brasileiro Abril, a primeira
revista de negdcios portuguesa, a Exame, que marca a entrada do Grupo
na drea de revistas.

Em Marco de 1991 o Capital Social da Controljornal é aberto a investi-
dores externos, criando-se uma “super” holding - IMPRESA - que con-
corre a atribui¢do dos primeiros canais de televisdo privados, e tornan-
do-se num dos acionistas fundadores da SIC - Sociedade Independente
de Comunicacgdo.

Em Outubro de 1992, a SIC estreia-se como 1° canal de televisdo pri-
vada em Portugal. A qualidade, a imagem e a independéncia permitiu
a tornar-se lider das audiéncias em 1995, ao fim de apenas trés anos de
emissio.

Na segunda metade de 1999, a IMPRESA passou a deter o controlo de
51% do capital da SIC e 37.3% do interesse econdmico, e abriu o seu capi-
tal anovos investidores.

Noinicio de Abril de 2000,a IMPRESA aumentou o seu interesse eco-
némico na SIC para 0s 51%. Em Junho de 2000, a IMPRESA ¢ admitidaa
Bolsa de Valores de Lisboa.

Em 2001, iniciou-se um novo ciclo de expansio da SIC, desenvolven-
do novas dreas de actividade. Este ciclo de expansdo veio permitir que
a SIC, para além do canal principal, passasse a incluir 3 canais temati-
cos — destacando-se a SIC Noticias (detido em 60% pela SIC), o canal
de noticias lider nas audiéncias no cabo, um canal de satélite (SIC Inter-
nacional) e interesses que abrangem o multimédia, o merchandising e
servigos técnicos (GMTS).

Em 2003, a drea de revistas transformou-se na Edimpresa, com a IM-
PRESA a deter 50% do seu capital em conjunto com os sui¢os da Edi-
press. Em meados de 2008, a IMPRESA adquiriu a totalidade do capital
da Edimpresa. De seguida, procedeu-se a fusdo das atividades de revis-
tas e jornais, debaixo da sub-holding IMPRESA Publishing, que se tor-
nou num dos maiores editores de publicacdes a partir do final de 2008,
com mais de 30 publica¢des, incluindo publicagdes como Expresso, a
Visdo, a Caras, a Activa, e Exame, entre outras.

No final de 2005, a IMPRESA adquiriu a posi¢do minoritaria na SIC,
elevando a sua participagio para os 100% do capital da SIC. No inicio de
2009, a SIC assegurou a totalidade do capital da empresa que detém o
canal SIC Noticias.

No 1° trimestre de 2007, IMPRESA criou uma nova drea de negocios,
denominada IMPRESA Digital, onde se concentrou um portfolio de par-
ticipacOes de varias empresas comatividades na Internet e novas tecno-
logias, que se tornaram ativos base da estratégia de producio e distri-
buicdo digital de contetudos para multiplas plataformas, como meio de
potenciar as marcas do Grupo IMPRESA no mundo digital.

No final de 2008, 0 Grupo IMPRESA ¢ o maior grupo de comunicacgdo
social em Portugal com um volume de negdcios que rondou os 2773 mi-
Ihdes de euros. A atividade estd dividida com trés dreas de negécio - SIC,
IMPRESA Publishing e IMPRESA Digital, com interesses que abrangem
uma estacdo de televisdo, canais por cabo, o jornal Expresso, um exten-
so portfolio de revistas, varias propriedades na Internet e ainda interes-
ses na distribuicdo de publicacdes.

EXAME INFORMATICA

A Exame Informdtica foi lancada em 1995, e era inicialmente uma sub-
marca da revista Exame, que lidava, e continua ainda hoje a lidar com
temas ligados a economia, gestdo e gestdo de carreira, e tinha ja muita
credibilidade, tanto em Portugal como no Brasil. Nesta data comecavaa
surgir em grande escala o uso do computador pessoal em casa dos por-
tugueses, e achou-se que poderia existir aqui a oportunidade de criar
uma revista numa drea onde as pessoas ndo tinham muita informacdo
asuadisposicao.

13
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A Exame Informadtica ¢ assim a revista de tecnologia mais antiga do
pais. Nos dias de hoje a Exame Informdtica ¢ muito mais do que umare-
vista, hoje assume-se no mercado como uma marca de tecnologia, que
surge nos mais diversos modos, revista, livros e suplementos dos mais
variados temas, programa televisivo, site, e também em parcerias com
outras publica¢des do grupo, Expresso, Visdo ou qualquer outra caso se
proporcione. Isto porque hoje tudo a nossa volta envolve uma tecnolo-
gia, desde o nosso telemdvel ao nosso micro-ondas, e por isso ¢ possivel
cruzar diversos publicos.

A estratégia da E.I. passa por tentar chegar ao mdximo de pessoas
pelos mais diversificados suportes, futuramente talvez o possam fazer
também através de uma publicacdo paraipad...

O lema da Exame Informadtica ¢ “para quem gosta de tecnologia”, hoje
basicamente ¢ para toda a gente. No seu inicio a E.I. comegou por ser
uma revista dificil de ler para uma pessoa comum, mas tem vindo cada
vez mais a desmistificar a forma de escrever e de apresentar os conteu-
dos graficamente para que os leitores que tém elevados conhecimentos
tecnoldgicos continuem a achar a revista aliciante, e a0 mesmo tempo
para as pessoas que nio tém tanto conhecimento de tecnologia possam
ler e compreender do que se fala na revista.

Publico-alvo

Segundo os estudos de mercado, quem compra a revista Exame Infor-
matica sfo, na sua maioria, homens entre os 35 e 0s 50 anos, de classe
meédia e alta. A Exame Informatica chega também ao publico mais jo-
vem mas ¢ sobretudo através do seu site, muito devido ao baixo poder
de compra por parte deste segmento. Sabe-se também que quem tem
contato com a marca Exame Informdtica sdo pessoas com algum grau
de instrugdo e possuidoras de equipamentos tecnoldgicos de vanguar-
da, como tablets, computadores, smartphones, etc.

FLUXO DE TRABALHO NA E.L.

A equipa da Exame Informadtica é constituida por cinco pessoas, quatro
jornalistas e um designer, que para além da revista mensal fazem tam-
bém contetdos para o site e para o programa de televisdo E.I. tv. Assim
que se da o fecho de uma edigo, designer e jornalistas retinem-se e tro-
cam ideias para decidir os temas que vdo integrar a proxima edic¢do. De-
pois de escolhidos, consensualmente, os temas e quem os escreve para
a proxima edigdo, € feito um plano em Microsoft Excel, com todas as pa-
ginas da revista, onde se coloca o tema correspondente a cada pdgina, e
as publicidades.

O trabalho ¢ feito em rede, assim que um jornalista acabe um texto,
coloca-o em rede, altera o estado da pagina no plano do documento em
Excel, e informa o designer de que o texto ja estd pronto a ser paginado.
E também o jornalista que na grande maioria das vezes procura as ima-
gens e as fornece ao designer para este as colocar em pagina.

Assim que o designer tem o texto e as imagens, passa todas as imagens
por um Plug-in do Photoshop que as passa automaticamente para o for-
mato TIFF e para 300 ppi’s que ¢ a resolucdo ideal de uma imagem para
uma revista impressa através do sistema offset. Feito isto o designer da
inicio ao processo de paginacdo, dispde as imagens e o texto na pagina,
deacordo com o que estd pré-definido para cada tipo de pagina, utilizan-
do as suas capacidades para fazer com que o leitor se sinta visualmente
atraido pela pagina, tendo sempre em conta a ordem e legibilidade dos
diversos elementos presentes na composigao.

Depois da pagina estar concluida, o designer faz um package da pagina
paraum servidor na rede, onde irdo ficar todas as paginas com as respe-
tivas imagens, e altera no plano Excel o estado da pagina para “pagina-
da”. Uma vez que as imagens sofreram apenas uma alteracdo de forma-
to e resolucdo, € necessdrio ainda tratd-las, convertendo-as para CMYK,
recortando-as, acrescentando sombras, tratando a cor, etc.. Para este
tipo de situacdes, existe uma equipa especializada na IMPRESA para
todas as revistas existentes. Basta o designer fazer um pdf com a pagina
que fez, dar as indicag¢Oes para as altera¢Oes que pretende, e colocar o
ficheiro num servidor em rede. Assim que um dos membros da equipa
de tratamento de imagem vir o ficheiro, vai buscar as imagens da pagina
ao servidor, trata-as convenientemente e volta a coloca-las onde estas
estavam.

Caso seja preciso cortar texto, o designer pede a um dos jornalistas
para o fazer, coloca o ficheiro InDesign na rede, o jornalista corta o tex-
to, grava o documento e volta a coloca-lo na rede. Uma vez que o texto
esteja todo na pdgina, esta é impressa e entregue ao diretor ou ao editor
para revisdo. Aqui sfo detetados os eventuais erros que a pagina possa
ter, tanto a nivel gramatical como de leitura ou legibilidade. O revisor
assind-la em papel e passa as indicagdes ao designer para este proceder a
corre¢do no documento InDesign.

Na fase final, quando as pdginas estdo todas paginadas, revistas e
corrigidas, o designer editor d4 uma ultima vista de olhos em todos os
documentos e faz a sua aprovacdo, criando um pdf para cada uma das e
colocando-o numa plataforma online interna diretamente ligada a grafi-
caonde arevista serd impressa.

STUFF

Durante o meu estagio também tive oportunidade de paginar mensal-
mente a edi¢do portuguesa da revista Stuff. Esta € a revista de gadgets
mais vendida do mundo, e no seu interior podemos encontrar testes e
previews das mais recentes tecnologias do mercado. Visualmente tem
um design extremamente bem conseguido e contemporaneo, com um
jogo de tipos de letra e variantes interessantes, cores vibrantes e ima-
gens de grande qualidade que assumem uma enorme importancia na
pagina. No fundo um design que combina na perfeicdo com o estilo de
revista que ¢ e com a abordagem que os jornalistas fazem aos conteu-

Capa darevista Stuff, edicdo
portuguesan°68
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dos. Apesar de falar também de tecnologia como a Exame Informadtica,
sdo revistas algo diferentes. Enquanto que a E.I testa os produtos e
apresenta todos os resultados detalhadamente na sua revista, a Stufffaz
também esses testes com rigor mas ndo os apresenta de forma tdo de-
talhada, por exemplo, em vez de nos apresentar as horas que dura a ba-
teria de um telemdvel, diz-nos apenas que a bateria dura imenso, como

Video a foda a prova

'_
PROTEJA-SE!
CASACOS

TERMICOS

2ara climas exfremos

se trata-se de uma conversa entre dois amigos. Deste modo tenta criar
uma ligacdo mais préxima com o leitor, e recorre muitas vezes ao hu-
mor e ao sarcasmo para o fazer. E também de salientar que na capa e no
artigo principal apresenta sempre uma se¢ao fotografica de um modelo

feminino com um ou vérios aparelhos tecnoldgicos, isto com o objetivo
Capa darevista Stuff, edicdo de atrair os olhares e alicid-los a adquirir a revista.

portuguesan°72 Na versdo portuguesa da Stuff, a grande maioria do material (texto e
imagem) vinha do Reino Unido, os textos eram traduzidos para portu-
gueés e colocados novamente na pagina, mantendo quase sempre a com-
posicdo jd existente. Apenas alguns dos contetidos eram feitos proposi-
tadamente para a Stuff em Portugal, e outros eram aproveitados da E.I.
Por estes motivos o tempo necessdrio para fazer estarevista era sobeja-
mente menor do que paraa E.I.

Infelizmente, em Fevereiro de 2012, a Stuff apresenta a sua ultima OO OO OO OO0

edicdo em portugueés, no qual ainda colaborei. Ndo consegue resistir a

Porugl e fech, e an epois e s e e o mveado por ANALISE DAS REVISTAS
gt DE INFORMATICA EM PORTUGAL

QLA I I IO

Pagina de gadgets da revista Stuff, Pdgina de um artigo sobre Blusdes, Pagina de teste darevista Stuff,
edicdo portuguesan®72 revista Stuff, edicdo portuguesa n°68 edicdo portuguesa n°70

HOTen
STUFF

AO PORMENOR
Eee Pad Slider SL101

Astuff dz

o ecra devia dar para frar

16 17



indice da revista BIT, edicio n°166

18

Para além da Exame Informadtica, existem duas outras revistas no mer-
cado nacional, sobre tecnologia, sdo estas, a Pc Guia e a B!T, sendo que a
Pc Guia se revela a principal concorrente da Exame Informatica. Segue
em detalhe a andlise de cada uma das revistas.

BIT

Tiragem: 25 000 exemplares
Preco: € 3,50
Periodicidade: mensal

AB!T é uma marca que foi lancada em outubro de 1998 para informar e
trazer historias, pessoas e ideias do mudo da tecnologia.

Desde outubro de 2010 a B!T prestigiando a sua longevidade no mer-
cado e a credibilidade que foi colhendo ao longo do tempo criou um
conjunto de plataformas que permite que as pessoas acompanhem as
novidades dos sectores da tecnologia, industrias criativas, telecomuni-
cagdes e eletrénica de consumo, diariamente e em qualquer lugar.

Tendo como missdo criar e publicar contetidos de exceléncia junto
do mercado e das pessoas, a B!T TV posicionasse como um canal web de
Tecnologia para todos, na continuidade do que tem através da na B!T
magazine.

indice
Oindice é apresentado em dupla e tem varios destaques acompanhados

de imagens de diversos formatos e dimensdes. Dada a disposi¢do dos
elementos graficos na pdgina o indice torna-se algo confuso.
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Editorial

O editorial ¢ minimalista, contendo apenas uma foto do diretor da re-
vista e um texto seu a duas colunas. O tratamento da fotografia tem um
efeito pouco interessante a preto e branco.

Em foco
Esta parte aborda as novidades tecnoldgicas, tanto de produtos como
de software.

Tema de capa

Distingue-se do resto da revista pela cor dos titulos e pela abertura com
uma foto em grande dimensao. De resto tem exatamente o mesmo “tom
monocordico” do resto da publicacdo.

Tech

Esta sec¢io ocupa o maior nimero de paginas darevista. Aqui estdo pre-
sentes novidades, antevisdes, entrevistas e artigos do vasto mundo da
tecnologia.

Mac

E uma parte dedicada especialmente a utilizadores de Mac’s, iPad’s e
iPhone’s. E das trés revistas de tecnologia em Portugal a inica que reser-
vaum espaco fixo mensalmente a marca Apple.

Tutoriais
Pequena sec¢do com tutoriais por passos, onde cada passo ¢ acompa-
nhado de uma imagem de pequena dimenséo.

Dupla pdgina de abertura do tema de
capa darevista BIT, edicdo n°166

Apps de verao

Guia de férias
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= Em Portugal.ou no estrangeiro, as apps-desenvolvidas para os sistemas i0S'e android, = =%~ =
permitem-lhe marcar o hotel, consultar museus, traduzir portugués-para mandarim, .
encontrar a Quechta num festival ou até mesmo medir a taxa.de sangue no alcool. Sim, leu
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e Microsoft volta a ditar regras
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Pagina de editorial da revista BIT,
edicdon®166

Huawei 6300

Um low cost
com performance high

0 novo Huaveei 6300, 0 primeiro smariphone da serie Ascend
‘ser vendido em Portugel, € uma agradvel surpresa,
‘Sobretudo se tivermos em conta o bindmi qualidade/prego.
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24 meses no plano Best Top, acaba mesmo por ficar graito.

Pagina da seccdo “em foco” da BIT,
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Paintball effect
Criacao de tipos de linha
em autocad

0 tipos de linha no AutoCAD s bastante impartantes no desenho técnico, quando se
pretende diferenciar varios tipos de representagao de trago.

No entanto, apesar da biblioteca de tipos de linha incorporada no programa ser extensa,
por vezes néo ¢ suficiente para as nossas necessidades de desenho técnico ou até
mesmo gréfico.

Este tutorial pretende explicar como criar um ficheiro que poderd incorporar vérios tipos
de linha que iremos atualizando ao longo do tempo e que poderd ser reutiizado em
qualquer outro projeto

Pagina de tutoriais da revista B!T,
edicdon®166

mmmmy

Software Israelita ideal para tempos de crise

Preton anuncia a versao
Saa$ do PretonSaverT

AEmpresa israelita Preton Ltd, com sede em Tel Aviv, 6 um formecedor lider de software para
4 impresséo. 0

vezes por oferecer 4 0% toners, tinta ¢ papel
ptimizer

que identifica e m 0. 0 utizador

a 0 consumo

de papel. 30 SaaS, um 05
a Services, MSP) a optimizarem

0 consumo de toner regime livre

Pagina simples da seccdo “BIT pro”,
darevista BIT, edicdo n°166

SaaS do PretonSaverT o

A Empresa israelita Preton Ltd, com sede em Tel Aviv, € um fornecedor lider de software para
reducéo de custos de impresséo. O seu software PretonSaverT tem sido laureado diversas

vezes por oferecer 4s empresas poupangas de até 70% nos consumos de toners, tinta e papel
associados & impressdo. 0 segredo esta na tecnologia Pixel Optimizer, marca registada da Preton
que identifica & remove pixels excedentes, sem impacto na qualidade de visualizagdo. O utilizador
tem ainda a possibilidade de configurar regras de impressao que permitem reduzir o consumo

de papel. A Preton anuncia agora a versé&o SaaS, um novo servigo desenvolvido para ajudar os
fornecedores de servigos de gestéo de impressao (Managed Print Services, MSP) a optimizarem
0 consumo de toner e tinta e diminuir assim os impactos da sua utilizagdo em regime livre.

Jogos
E composto por uma a duas paginas de andlise ou antevisdo a jogos.

Bit pro
Secg¢do com artigos e opinides, definida por grandes manchas de texto
poucas imagens e leads invulgarmente grandes.

Ultima péagina
Da-nos informacdes sobre exposicdes ou conferéncias que estejam, ou
que venham a ocorrer no ambito das tecnologias.

Grelha

Esta revista assenta sobre uma grelha simples e inflexivel de 3 colunas.
Esta é uma das razdes pela qual a revista padece de falta de dinamismo
e movimento.

Tipos de letra

Emtodaarevista é utilizado apenas um tipo de letra, Helvética, resultan-
do num jogo fraco a nivel tipografico. Apesar de esta fonte ser utilizada
ao longo da revista nas suas diversas variantes, sente-se a falta de um
maior contraste entre titulos, leads, e textos corridos.

Uma vez que os textos sdo maioritariamente extensos e ocupam o
maior espago na revista, a Helvética, como tipo de letra sem serifas que
¢, ndo favorece o conforto na leitura em continuo. A utilizagdo de uma
fonte serifada tornaria os textos mais apeteciveis de serem lidos.

Imagem

Aimagem também ndo € o pontoforte darevistaB!T,aparecendoaolongo
darevista geralmente em pequena ou média dimensdo, assentam sempre
sobre a grelha, ocupando uma, duas, ou em alguns casos trés colunas. No-
tasse muitas vezes algum descuido no tratamento das imagens, sendo fre-
quente o surgimento de imagens com pouca resolug¢io, ou “rebentadas”.

Para além das cores préprias das imagens,
a cor surge essencialmente nos titulos, sub-
titulos, e em tabelas que possam aparecer
ocasionalmente nas pdginas. S3o usadas
cores solidas, sendo que o preto éa cor mais
presente em toda a revista, surgem tam-
bém algumas variantes de verde, azul e ver-

uma altura em que € importante cor-  Os dados

melho. Esta ¢ uma paleta de cores fria que

pela Silicon e as suas

tar despesas ao maximo, A edigdo  obtidas pelo

incluem ainda ivas vao no sentido de que este

ndo contribui para a aproximacgo ao leitor.

Promenor de uma pagina simples da seccdo “B!T pro”, evidenciando o jogo

Dada a falta de elementos graficos, a cor é
usada aqui para separar os diversos temas

tipografico entre o titulo, lead e texto corrido, da revista B!T, edicdo n°166 darevista.
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Capa

A capa tem geralmente um assunto principal, dois secunddrios,
trésaquatro destaques. Aimagem do tema principal ocupa quase
sempre mais de 50% do espaco da capa, e € por esse motivo o ele-
mento mais dominador. Os temas secunddrios podem ou ndo ser
acompanhados de imagem. Os destaques surgem numabarraem
cima, apenas de texto, e noutra barra mais larga em baixo, esta ul-
tima, dada a sua largura e a abordar quase sempre produtos, leva
¢ acompanhada de imagens de pequena dimens@o.

E utilizado o mesmo tipo de letra que no interior da revista,
sendo ologo tipodarevistaatinica exce¢io aregra, utilizandoum
itdlico de uma letra sem serifas e com algumas arestas aredonda-
das.

O logotipo ¢ escrito a branco sobre um fundo vermelho e en-
contrasse no topo esquerdo da capa. O vermelho tem a func¢io
de destacar a marca B!T dos restantes elementos da capa e cha-
mar a atencdo do publico.

Apontamentos graficos

O excesso de simplicidade adotado pela B!T leva a que os inicos apon-
tamentos graficos sejam uma barra, localizada nos topos interiores das
paginas e constituida por filetes dispostos na diagonal lado a lado, que
nos vai indicando em que zona darevista estamos, e um filete horizontal
que aparece ocasionalmente para separar o lead de texto ou de imagens.

Visao geral

Na B!T falta movimento, dinamismo, imagens, diferencia¢do, contrastes,
modernismo... E uma revista cujo design estd completamente ultrapassa-
do, dando a sensacdo de ter ficado parado no tempo a vinte anos atrds. Pa-
rece ser paginada com programas arcaicos, pois o amadorismo com que ¢
feita leva a que nem os textos estejam assentes sobre uma base, fazendo
com que haja desacertos de uma coluna para a outra, e de uma pagina para
o seu verso, ainda agravado pelo facto das folhas terem pouca opacidade.

Todas as paginas de qualquer artigo tém o mesmo aspeto, o que faz
com que a leitura se torne mondtona. Os titulos e os leads sdo todos do
mesmo tamanho e com o mesmo tipo de letra, independentemente da
importancia de cada texto. Os textos sdo por vezes demasiado extensos
e aparecem sempre a 3 colunas, o que coma auséncia de imagens tornaa
leitura pouco aliciante. Alguns leads sdo enormes, deixando de cumprir
asua funcio de dar informacdes bdsicas sobre o texto num curto espago
paraagarrar a atencdo do leitor.

E sem dtivida alguma, das 3 revistas de tecnologia existentes em Por-
tugal, a mais fraca do ponto de vista grafico. E por coincidéncia, ou tal-
vez ndo, ¢ também a revista que reune o menor numero de leitores. Jul-
go que com um melhor projeto grafico e editorial esta revista tinha uma
maior capacidade de fazer frente as suas concorrentes.

Tecnologia para todos

FERIAS
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Editorial da revista Pc Guia,

edicdon®187

PC GUIA

Tiragem: 30 000 exemplares
Preco: € 3,30
Periodicidade: mensal

A PC Guia pertencia inicialmente ao grupo Cofina, e era a segunda re-
vista mais vendida no segmento das tecnologias em Portugal, mas um
decréscimo nas suas vendas ditou o seu fim no dia 31 de janeiro de 2011.
Contudo volta pouco depois novamente ao mercado por mio do gru-
po Fidemo Media, e rapidamente voltou a consolidar a sua posi¢do no
mercado.

Editorial

De forma pouco comum, o editorial ocupa a primeira pagina da revista.
Tem geralmente um artigo do diretor abordando um tema da atualida-
de, e outras opinides de um ou dois jornalistas.

indice

Simples, quase desprovido de fotografia, ¢ dividido em 3 colunas, uma
das quais é ocupada pela ficha técnica. O tema de capa € o inico que tem
destaque no indice, surgindo no topo da pagina, os restantes artigos sdo
separados por temas, tendo cada tema um icone especifico. Estes icones
de estilo geométrico servem para separar os diferentes temas darevista,
e paraalém disso acabam por ser um pormenor grafico muito importan-
te narevista, marcando o seu look and feel.

Noticias
A seguir ao indice aparece uma parte dedicada a pequenas noticias que
marcam a atualidade no mundo da tecnologia, o surgimento de novos

indice da revista Pc Guia,
edicdon®187
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Artigos

Depois das pequenas noticias da atualidade temos
uma secc¢do de artigos com alguma dimensdo, de
duas ou mais paginas. O layout destas paginas ¢ de-

0 use Melhor, se ja For utilizador
@ para o usar COoM UM Miniwo de
probleMas, se nan For.

finido por uma capitular de grande dimensao no
inicio de cada artigo, poucas imagens e geralmente
de pequena dimensdo, e a utilizacdo em massa de
espacos brancos, que ocupam quase sempre um
maior espago na pagina do que os textos e imagem somados. Estes arti-
gos surgem também depois do tema de capa.

edicdon®187

Tema de capa

O tema de capa encontra-se nas paginas centrais da revista e tal como
nos artigos anteriores ¢ essencialmente marcado pela recorréncia as
grandes capitulares noinicio dos textos e aos enormes espacos brancos
nas paginas.

Testes

E talvez a seccio mais interessante da revista para a maioria dos lei-
tores. Aqui sdo analisadas e testadas as caracteristicas dos mais diver-
sos produtos. Inclui também uma parte de testes de grupo, onde sdo
analisados e comparados produtos de varias marcas e da mesma categoria.

Ideia

Nesta parte da revista sdo apresentados alguns tutoriais sobre os mais
variados aspetos da informadtica, desde desmontar um computador a
tratar imagens em Photoshop. Por norma sdo precisos varios passos para
concluir um tutorial, e cada um destes passos estd ilustrado com uma
imagem, dai esta secc¢do ser constituida na sua maioria por varias ima-
gens de pequena dimens&o seguindo-se de pequenos textos.

Jogos

Aqui analisam e sugerem ao leitor uma série de jogos para consolas ou
mesmo para tablets e smartphones. As paginas sdo compostas por uma
imagem ilustrativa do jogo de grande dimenséo, e por duas colunas de
texto, uma das quais € ocupada pelo titulo, lead e andlise grafica do jogo.

Fecho

Aultima pagina da revista ¢ dedicada a um tema relevante da histéria da
informatica, ocorrido no passado mas no mesmo meés em que a revista
sai para as bancas. Por exemplo na edi¢do de Agosto de 2011 abordam o
inicio dainternet que ocorreu em Agosto de 1991.

Dupla de abertura do tema de capa, revista Pc Guia,
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Grelha

Os elementos graficos da revista PC Guia assentam sobre uma grelha
de 12 colunas, o que permite variar a largura das colunas de texto, e criar
um jogo mais interessante e dinAmico de imagens e de texto. E notério
que o designer sabe tirar partido da grelha para criar algum movimento,
dinamismo e varia¢do para manter o leitor interessado.

Tipos de letra

O jogo tipografico da revista PC Guia ¢ algo interessante, combinando
trés tipos de letra distintos: um tipo de letra sem serifas e monospaced
(todas as letras ocupam o mesmo espaco), utilizado em titulos, subtitu-
los e destaques; um tipo serifado utilizado em textos longos; e um tipo
de letra sem serifas usado em pequenos textos, caixas, leads e destaques.
Os tipos de letra funcionam bem entre si, pois s8o bem contrastantes.
O tipo utilizado nos titulos apesar de ter um espacamento entre letras
e um desenho algo “tosco”, acaba por ganhar pelo seu conceito e signi-
ficado, uma vez que é uma revista de tecnologia e informadtica, este tipo
de letra por ser monospaced, reflete-nos um pouco esse aspeto, fazendo-
nos lembrar os caracteres nos primeiros monitores e as linhas de cédigo
bindrio que estdo na base de toda a tecnologia. Este ¢ o tipo que melhor
define o grafismo da revista. O tipo de letra serifado dos textos ¢ de boa
legibilidade e “leiturabilidade”, e tem um bom tamanho de corpo e uma
boa entrelinha, oferecendo conforto ao leitor. O tipo sem serifas utili-
zado nos pequenos textos tem um desenho muito distinto, e apesar de
ndo o achar particularmente bonito, acaba por combinar bem com os
restantes tipos.

Cor

A cor, apesar de ndo ser usada em grandes escalas, estd presente em to-
das as pdginas da revista, no texto, em caixas, em titulos ou em peque-
nos pormenores graficos. As cores mais
utilizadas sdo o preto, o cyan e o amare-
lo. Esta paleta de cores e a forma como é
usada, remete para um design simples e

fresco.

Imagem
O Mailstore Home € uma aplic . . o
contrar em www.mailstore.c As imagens presentes na revista sdo na
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correio electrénico para onde

Tanto uma versio como a o1

Capa

Pormenor de uma pagina da revista Pc Guia, onde podemos observar

0 jogo tipografico, edicdo n°187
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A capa é dominada por uma fotografia ou
uma ilustra¢do sobre o tema principal.

Para além do tema principal, existem alguns destaques que podem ou
nio ser acompanhados de pequenas fotos. Os destaques podem mudar
de sitio e de forma de edigéo para edic¢do. O logo assume a sua posi¢do no
topo esquerdo da pagina num estilo contemporaneo.

Apontamentos graficos

Podemos destacar destes elementos, as cabecas, que sdo palavras com
um tratamento tipografico diferente para cada tema que representam,
os filetes, de uso frequente, geralmente com uma espessura elevada sdo
usados ndo s6 para separar elementos como também para adornar a pa-
gina, e as capitulares, com uma dimensdo gigantesca marcam o inicio
dos textos e ddo carisma a publicaco.

Visao geral

E uma revista com um ar atual, tecnolégico e simples, onde o design
cumpre a sua funciio. E marcada pelos pequenos pormenores, e pelos
espacos brancos, espagos estes que por vezes chegam a ser demasiado
grandes, traduzindo-se numa sensagio de vazio. E uma revista que tem
vindo a evoluir, e nos tltimos nimeros o design tornou-se bem mais rico
em elementos graficos, tornando estarevista a mais bem desenhada das
3 que analisei.
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EXAME INFORMATICA

Tiragem: 31 900 exemplares
Preco: € 3,00
Periodicidade: mensal

Sumario

Contém todos os assuntos da revista, separados por temas de cores
diferentes, paginados a trés colunas. O tema de capa ¢ quase sempre o
unico em destaque, sendo acompanhado por uma foto com alguma di-
mensao e por um pequeno texto.

Editorial
E constituido por um artigo de opinifo do diretor. Tem uma imagem no
topo da pagina que ocupa cerca de 1/3 do seu espaco.

Correio do leitor
Contém alguns comentdrios de leitores, o que promove a aproximacao da
revista ao publico. E também aqui que podemos encontrar a ficha técnica.

Noticias

Péginas com noticias curtas da atualidade, contendo cerca de trés a cinco
artigos por pagina. As noticias sdo separadas por caixas com cor, ou por fi-
letes, e podem ser acompanhadas por imagens de pequena dimens&o. As
noticias surgem por temas, cada pagina tem um tema e uma cor correspon-
dente, podendo um tema ter mais do que uma pagina. Em cada pagina sur-
ge quase sempre uma noticia em destaque. Estas noticias destacadas ocu-
pam um maior espacgo, sao colocadas dentro de uma caixa, e o tipo de letra
do titulo e do texto é usado num corpo superior ao das restantes noticias.

noticias noticias
hardware ciéncia

A s lae grdfca BOLA DE CRISTAL
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Japao e o laser tos faz
furor na NASA. os guias rob

TSMC JA FABRICA
A2 METROS

¥ r6qu0
EMBACKUP

HP vai usar chips

A 3D ULTRACOMPACTA  Que consomem menos
90% de en

Pagina de noticias de hardware,
Exame Informatica, edicdo n®198
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Justin Rattner

(t
& MOSTRAMOS UM PROCESSADOR PENTIUM A CONSUMIR MENOS,
DF 10 MILIWATTS ENQUANTO CORRIA 0 WINDOWS. 4 4

A Intel ja tem
processadores de 1 mm

Novas interfaces ticas de largura de banda extrema e processadores com apenas
um milimetro sao algumas das revelacoes o diretor de tecnologia da Intel
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Internet
Pagina dedicada a assuntos daweb, e do site da Exame Informadtica.

Ciéncia

Pégina com um visual diferente das outras dada a imagem central e aos
filetes em diagonal do fundo, que sdo fixos de edicdo para edicdo. Esta
pagina aborda noticias de teor cientifico e tecnoldgico futurista.

Entrevista
Dupla pagina a duas colunas com uma imagem do entrevistado que ocu-
pageralmente cerca de meia pagina.

Testes

E a maior secciio da revista, ocupando cerca de 1/4 das suas paginas. E
o ponto mais forte da Exame Informadtica, todos os meses sdo testados
dezenas dos mais variados produtos, e os resultados sdo apresentados
narevista paraque o leitor tome as suas escolhas com base na opinido de
especialista na altura da compra. A andlise a um produto pode ser apre-
sentada numa pagina, em meia pagina, ou em dupla pagina, consoante a
importancia do mesmo. O produto vem sempre acompanhado de pelo
menos uma imagem com alguma dimenséo, para que o leitor tenhaa no-
¢do de como ¢ o produto. Existem ainda graficos com a avaliagdo do de-
sempenho, contactos, preco, e caracteristicas do produto em questdo,
através destes graficos temos acesso a uma série de informacdes impor-
tantes de forma rdpida. Resta dizer que o texto surge sempre a trés colu-
nas e o lead ocupa sempre duas linhas.

Tema de capa

Ocupa as paginas centrais da revista, e o seu design ¢ o que sofre mais
alteracdes de edicdo para edicdo, tentando apresentar sempre solugdes
diferentes ao leitor.

Dupla pdgina de entrevista, Exame
Informatica, edicdon®198

‘apple tunderbolt display 27"

0

e

Pagina tipica de testes, Exame
Informatica, edicdon®198

27



ESCOLHA

BEM!

ASUSKE3L-SX204V
g

APPLEMACBOOK AR 11
e

etetores de burla:

do Por

Osd

o

PROTEJA A SUA REDE SEM FIOS

No mundo das redes

Na segunda parte deste tutorial, vamos falar de configuracdes avancadas
do router e explicar-lhe como pode proteger a sua rede wirele:

Pagina dupla de tutoriais da Exame Informdtica, edicdo n® 198
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Gestdo

Seccdo que aborda principalmente projetos,
empresas e negdcios ligados a tecnologia,
ndo s6 em Portugal como no estrangeiro. O
texto ¢ paginado a 3 colunas, e é frequente o
uso de caixas. As imagens também estdo sem-
pre presentes e ocupam muitas vezes mais do
que meia pagina. O uso de imagens, de caixas,
e de destaques, faz com que os textos se tor-
nem menos macudos e dificeis de ler.

Jogos

Apresentam uma andlise detalhada de jogos
para diversas plataformas. Por dupla sdo ana-
lisados dois jogos, um dos quais em grande
destaque, com uma imagem de fundo que
ocupa quase uma pagina e meia. Sobre a ima-
gem de fundo existem ainda outras que ten-
tam mostrar da melhor forma como € o jogo.
A andlise ao jogo que ndo estd em destaque
ocupa duas colunas, tem imagens mais pe-
quenas e texto de caixa.

Solucdes

Apresenta-se em dupla e tem uma cabeca
completamente distinta das restantes pa-
ginas. Os leitores tém a possibilidade de co-
locar questdes técnicas aos especialistas da
Exame Informadtica e ver aqui publicadas as
respostas as suas perguntas. Contém tam-
bém uma caixa com duvidas colocadas no f6-
rum da Exame informdtica com a respostas
de outros membros do férum. Estas pdginas
também funcionam para promover a ligagio
dosleitores arevista.

Tutoriais

Pdginas com tutoriais sobre diversos assun-
tos. Tem por norma um titulo, lead e texto de
entrada, que pode ou nio ser seguido de va-
rios passos com texto e imagens explicativas
de um determinado assunto. Tem uma estru-
tura simples e eficaz. As paginas deste tema
tém uma moldura azul para serem distingui-
das das outras, uma vez que a funcdo deste
capitulo difere um pouco da dos restantes.

; noger

FOOTBALL MANAGER 2012

o Amadida

Dog cria mais um obra prima
enalina e i

0008(  Logicak
Grafiss XY

Dupla pagina de jogos da revista Exame Informatica, edicdo n® 198

Toda a revista transmite informagdes, mas neste caso sdo informacdes
muito especificas e detalhadas que pretendem levar o leitor a fazer algo
seguindo os passos que indicam.

Guia de compras

Sdo duas paginas de grande interesse para quem estd a pensar em adquirir
tecnologia. Nesta dupla sdo apresentados os melhores produtos que pas-
saram pelos laboratdrios da Exame Informatica, segundo os critérios de
desempenho ou de qualidade/preco. Sdo duas colunas de pequenas ima-
gens e os respetivos textos, e no final da segunda pagina temos uma tabela
com indicag¢des para quem quer comprar um computador ou um portatil.

De saida

Naultima pégina da revista deparamo-nos com duas colunas, uma mais
estreita, onde sdo sugeridos mensalmente dois filmes e dois livros, e
uma mais larga dedicada ao humor para acabarmos de ler a revista com
um sorriso na cara até esperarmos pelo préximo nimero.

Grelha

Os elementos graficos tém por base uma grelha de 12 pontos, dai haver
uma agradavel variacdo na disposic¢do dos textos, caixas e imagens. Na
maioria dos casos os textos sdo paginados a trés colunas, mas temos al-
gumas varia¢des com duas ou mesmo quatro colunas.
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Ultima pégina da revista Exame
Informadtica, edicdon®198
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por fora...

Testamos as mais recentes maquinas fc
digitais que anunciam desempenho pr

num corpo compacto

I Asmaquinas fotograficas digi-  nas que apelam a
tais de objetivas intermutaveis, também  entusiastas, que ]
conhecidas por hibridas, constituem o de qualidade, ma.

Tipos de letra

Nesta revista sdo usados quatro tipos de le-
tra e as suas variantes. A Hermes, uma fonte
sem serifas display de arestas arredondadas,
que surge na revista em titulos e cabecas. A
Galaxie Polaris, uma fonte sem serifas com
um desenho bonito e simples, ¢ usada aqui
em textos pequenos e caixas. A Neutraliser
Serif e Sans € a fonte mais carismatica da
revista, com o seu desenho geométrico e as
suas arestas arredondadas, fazendo lembrar

os numeros digitais, mantém-se atual edd a

Promenor de uma pagina da Exame Informdtica onde é evidenciada
arelacdo tipogréafica entre titulo, lead e texto,edicdo n® 198
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revista um certo ar tecnologico. A Neutrali-
seréusada em titulos, subtitulos, destaques,
cabecas e pés de pdgina, tabelas e caixas. Por
altimo temos a Remontoire, utilizada em textos extensos e leads, con-
trasta com as outras fontes arredondadas, devido ao aspeto pontiagudo
das suas serifas, mas por outro lado ndo oferece ao leitor um total con-
forto naleitura, ndo sé por isto, mas também pela falta de diferencas de
espessura no desenho da letra, que ndo favorece o ritmo de leitura.

Cor

As cores assumem uma grande importancia nesta revista, ddo vida as
pdginas e tém também a fungio de separar os temas. A cor mais utilizada
anivel geral € o cyan, mas depois temos as cores de cada tema, o laranja,
overmelho, o verde, o dourado, o castanho, o magenta e o preto.

Imagens

E frequente o recurso 2 imagem, as que assumem maior importancia sio
asimagens de produtos. O tratamento das imagens ¢ bem feito e asima-
gens sdo de boa qualidade. Os tamanhos variam consoante o destaque
que queiram dar as noticias.

Apontamentos graficos

A Exame Informadtica faz uso de alguns pormenores graficos, tais como
setas, filetes pontilhados verticais, horizontais, e diagonais, filetes que
ligam as legendas a imagens, caixas e barras de cantos redondos, icones
de email, livros, filmes, internet, etc. Tem também cinco icones que sido
atribuidos aos produtos testados consoante a sua nota, sio eles a exce-
léncia (nota maxima atribuida a um produto, tem de ter uma avaliacdo
mdxima em todas as subcategorias), recomendado (para produtos que
conseguem obter um resultado convincente com uma nota minima de
4,5 em 5), melhor do teste (atribuido ao produto com a melhor nota fi-
nal em testes de grupo comparativos), qualidade/preco (atribuido ao
produto com melhor qualidade preco, apenas disponivel em testes de
grupo comparativos) e desempenho (atribuido ao produto com melhor

desempenho em testes de grupo compa-
rativos).

VOILLYWHOANI IWYX3

Capa
As capas da Exame Informadtica sdo ge-
ralmente coloridas e com bastantes des-
taques. Este excesso de destaques, aliado
a quantidade de cores, tem por vezes o
efeito contrdrio ao que se pretende, pro-
voca um “ruido visual” que distrai o ob-
servador e impede que a sua atencdo se
foque no que é mais importante. Regra
geral temos o tema principal centrado,
no topo uma frase em destaque, no topo
esquerdo encontramos o logotipo da re-
vista, em frente do logo temos mais um
destaque com imagem e no pé da pagina
temos quatro colunas com destaques,
podendo estas ser ou ndo acompanhadas
de imagens.

O tema de capa pode fazer com que a
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capa mude muito o seu aspeto, existem
casos em que o tema de capa nfo ¢ refe-
rente a nenhum produto, por isso nio

AS AVENTUBAS
existe imagem, entdo o designer tem de o[ TECNICO
trabalhar a tipografia de maneira a que a :
capa ndo deixe de prender a aten¢do do
leitor. Este tipo de capa tem por norma
um resultado menos interessante do que
uma capa com foto.

O logotipo, de cantos arredondados, faz ligagdo com os elementos no
interior da revista. A sua forma e posi¢do mantém-se sempre, mas a sua
cor muda de edicdo para edi¢do, jogando com as outras cores presentes
nacapa.

Visdo geral

E uma revista bem desenhada mas que j4 est4 algo ultrapassada a nivel
grafico, daf ter pensado em executar um projeto de redesign. Os cantos
redondos sdousados em excesso, 0 que é um pouco limitativo. Os cantos
redondos foram demasiado usados aalguns anos atras, chegou mesmo a
virar moda, especialmente em sites. Talvez no projeto grafico darevista
os cantos redondos tenham surgido para estabelecer essa ligacdo com
aweb, mas como a moda dos cantos redondos ja estd mais do que ultra-
passada, ja ndo faz sentido isto continuar a ser utilizado na revista, pois
¢ naminha opinifo o apontamento grafico que mais contribui paraque a
revista tenha um ar pouco recente.
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A ideia de fazer o relatdrio de estdgio baseado no redesign da revista também o formato da revista para lhe dar um ar mais friendly e para ex-

Exame Informadtica surgiu da minha vontade de apresentar qualquer plorar mais a horizontalidade no layout. Por isso optei por um formato

coisa graficamente. Como designer é-me muito mais aliciante criar ele- mais quadrado, com 275 milimetros de altura e 220 de largura.

mentos graficos e falar sobre eles, do que apenas falar sobre um qual-

quer assunto. Para além disto penso que ¢ a melhor forma de mostrar Grelha

o que aprendiaolongo do meu estdgio e de toda a minha formacdo aca- Depois da defini¢do do formato darevista, o proximo passo € fazer a gre-

démica. lha. A grelha ndo deve ser desenhada tendo em conta apenas uma pagina
A Exame Informdtica é umarevista que necessita sem duvidaalguma mas sim um conjunto de pdgina impar e par, isto porque apesar do leitor

de uma mudanca no seu aspeto grafico. Em conversa com o diretor da ler pagina a pagina, vé a revista em conjuntos de duas paginas.

revista, Pedro Miguel Oliveira, mostra-se de acordo comigo respon- Aescolhadagrelhando foi para mim uma decisao dificil, optei por uma

dendo da seguinte forma quando lhe perguntei se achava que arevista de 12 colunas. Uma grelha deste tipo permite criar um numero ilimitado

necessitava de um redesign: “claro que sim, jd necessita a algum tempo, o de combinagdes diferentes entre textos e imagens. Umavez que 12 ¢ um

grande problema é que somos poucos, e estamos dispersos em diversas ativi- numero divisivel por dois, trés, quatro e seis, podemos ter o texto pagi-

dades. A revista precisa de ter basicamente um ar mais atual, e isso tem de nado com este nimero de colunas sem quebrar a grelha.

ser trabalhado ao nivel das fontes, das cores... de tanta coisa”. Tirando partido das variagdes que este tipo de grelha nos permite fa-
Pedro Miguel Oliveira faz também referéncia ao modo de apresen- zer, vamos poder criar dinamismo, movimento e ritmos de leitura dife-

tar ainformacao na pagina, e ao espago que as coisas ocupam dizendo: rentes, para que o leitor se mantenha interessado ao longo das paginas.

“Eu acho que nds podemos mostrar tanta ou mais informago em menos es- Quanto as margens optei por dar 35mm na superior devido as cabegas,

pago. Acho que isso constitui um grande desafio para o design, e para nos € 17mm nas restantes margens, sao umas margens algo generosas, para

editorial também, porque teriamos de escrever mais textos™. criar espagos brancos e para que o texto nao fique a “morder” as mar-
O redesign ¢ a reformulac@o do design de algo. Essa renovacdo pode gens. O espacamento entre colunas ficou com 3,5mm, o que ¢ suficiente

surgir pelos mais diversos motivos, por estratégia de marketing, para para separar os textos.

manter um aspeto atualizado, corrigir lacunas, para implementar no-
vidades, acentuar a competitividade, etc.

Antes de comecgar o redesign da revista propriamente dita, € de extre- Grelha base das paginas de redesign para a Exame Informatica, (imagem do autor)
ma importancia iniciar um processo de pesquisa e analise. Analise da

. P . le Edt Layout Type Obisct Table View Window Help o v | 4 Blv E- .| s - ¢
revista que vamos redesenhar, com o objetivo de ver o que necessita de W 5 e o b it pile Vo ok oo | W ICCR=LEN |
O T O T T A 0 0 0 00 N O o = T

ser mudado, o que pode ser mantido e o que se pode acrescentar. Ana- g
lise da concorréncia, para ver quais as vantagens e desvantagens que
eles tem em relacdo a nos, e vermos de que forma as podemos utilizar
ou melhorar. Andlise de revistas do mesmo segmento a nivel interna-

cional, para ver quais as tendéncias e buscar inspiragao.
No redesign desta revista decidi que iria romper quase por completo
com o design atual, mudar por completo a imagem da Exame Informa-

tica, dar-lhe um ar completamente novo. Para além de eu achar que é
o que arevistanecessita, penso que se torna mais interessante do pon-

to de vista do mestrado uma vez que me permite explicar todo o pro-

CESSO.

Formato

Depois de feitas as andlises e fomentadas as primeiras ideias, comega-
mos por trabalhar no formato que ird ter a revista. Na escolha do for-
mato de uma revista temos de ter em conta, os conteudos da revista, o
orcamento, o publico-alvo,a maneabilidade darevista, a exposi¢cdo em
banca e os formatos da concorréncia. O formato atual da Exame Infor-
matica é bastante comum no mercado, 295x210mm, eu decidi alterar

16:10
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Exemplo da ligacdo entre Times (titulo, 18 pt),
e Garamond (texto, 12 pt), (imagem do autor)

Ligacao entre tipos

A ligacao entre Times e Garamond
nao resulta bem porque estes sao tipos

com caracteristicas semelhantes.

Exemplo da ligacdo entre Hermes (titulo, 18 pt),
e Garamond (texto, 12 pt), (imagem do autor)

Ligacao entre tipos
Melhor resultara uma ligacdo entre
Garamond e Hermes por exemplo.

Exemplo da ligacdo entre Dobra (titulo, 18 pt), e
Dobra Slab (texto, 11 pt), (imagem do autor)

Ligacao entre tipos

Resultam também jogos entre bold

e light do mesmo tipo de letra, e

variantes da mesma fonte com e sem
serifas, como é por exemplo o caso da

Dobra e Dobra Slab.
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Tipos de letra

A escolha dos tipos de letra é para mim das decisdes mais im-
portantes e demoradas no design ou redesign de uma revista.
Nesta fase sdo tomadas decisdes que fazem a diferenga entre
um bom, um mediano, ou um mau projeto, isto por varias ra-
zdes. Os tipos de letra estdo presentes em todas as paginas,
¢ através deles que ¢ passada a informacio, por isso sdo ele-
mentos que estdo sempre a ser olhados. Sdo eles que definem
os critérios de legibilidade e “leiturabilidade” numa publica-
¢do e sdo uma pega fundamental na definicdo do aspeto grafi-
codarevista.

Hoje temos no mercado uma pandplia enorme de tipos de
letra e familias diferentes, na sua escolha, para além dos as-
petos graficos e de legibilidade préprios de cada tipo, temos
de ter em conta também a combinagio entre os tipos. O jogo
tipografico pode provocar sensacdes de harmonia, contras-
tes, tensdes, dindmica, movimento, etc., cabe aos designers
escolherem o que querem transmitir ao observador através
da tipografia. Para uma boa combinacdo entre fontes temos
de procurar fontes com caracteristicas diferentes umas das
outras. Por exemplo, a ligacdo entre Times e Garamond nio
resulta bem porque estes sdo tipos com caracteristicas seme-
lhantes. Melhor resultard uma ligacdo entre Garamond e Her-
mes por exemplo. Resultam também jogos entre bold e light do
mesmo tipo de letra, e variantes da mesma fonte com e sem
serifas, como ¢ por exemplo o caso da Dobra e Dobra Slab. A
ter em conta que quanto maior for o nimero de tipos de letra
utilizados num projeto grafico, mais exigente se torna a sua
escolha, isto porque temos mais tipos para combinar entre si.

Optei por trés familias de tipos de letra distintas. Para os
textos mais extensos ndo tive duvidas que tinha de escolher
um tipo de letra serifado de transi¢do para proporcionar ao
leitor uma leitura rdpida e confortdvel em continuo. Por este
motivo optei pela Freight Text, um tipo com um desenho boni-
to, claro, com um ligeiro contraste entre tracos e umaalturax
generosa. Aliando a estética a funcionalidade, este tipo, dese-
nhado por Joshua Dardenem em 2005, de aspeto moderno, ¢
ideal pararevistas, dadas as suas caracteristicas.

Para titulos, subtitulos, leads e textos de caixa, optei por uti-
lizar um tipo de letra com versdo serifado egipcio e sem seri-
fas, a Soho e Soho Gothic. Estas duas fontes foram escolhidas
com o intuito de serem usadas em titulos, subtitulos, caixas,
criando fortes ligacdes de contraste entre si. Sdo fontes com
imensas variantes, desde thin a ultra, com condensados e ex-
pandidos pelo meio, ddo uma pandplia enorme de combina-
¢oes.

Com desenhos de grande beleza e contemporaneidade, irdo conferir
o aspeto atual, fresco, e tecnoldgico que pretendo dar a revista neste
projeto.

Para decidir os tamanhos e entrelinhas que ia usar nos tipos de letra
nas diversas situagdes, sobretudo em textos de caixa e textos corridos,
tive que fazer vdrios testes, experimentando vdrios tamanhos e entre-
linhas e depois imprimindo até encontrar aquilo que acho ideal. Para
definir este tipo de caracteristicas ¢ muito importante vermos os resul-
tados em papel, pois no ecrad ndo conseguimos ter a percepc¢ao mais cor-
recta darealidade.

Esbocos

Antes de passar a construcdo das paginas no computador, peguei no pa-
pelenoldpis e esboceiideias para as primeiras paginas, numa espécie de
brainstorming individual. Este, mais do que um processo de construgaio,
¢ um processo de reflexdo, onde imaginamos na mente a pagina e a for-
ma como os elementos vdo assentar sobre ela. Foram esbogos rapidos,
mais direccionados para a organizacido dos elementos dispostos nas
pagina. Devo de dizer que foi um passo muito importante pois a partir
daqui surgiram vdrias ideias que usei a posteriori. Através do ldpis e do
papel conseguimos esbogar com uma velocidade muito superior aquela
que temos com um computador. Por outro lado no computador temos
mais anoc¢do do que ird ser o resultado final do nosso trabalho, uma vez
que com o 14pis ndo conseguimos reproduzir imagens nem tipografia de
forma fidedigna.

ENTREVISTA (ver imagem 46, pag. 54 e 55)

As primeiras paginas que desenheiforam paginas da sec¢io da entrevis-
ta. Optei por comecar por esta dupla, porque € um conjunto de paginas
simples, mas que contém alguns dos elementos graficos essenciais que
vdo aparecendo ao longo da revista, titulo, lead, texto corrido, desta-
ques, caixas, cabeca e pé de pdgina. Desta forma pude ver e trabalhar no
ecrd os tamanhos e a relagdo entre os tipos de letra, a largura das colu-
nas, etc.

Estaduplaarranca com uma foto do entrevistado, umavez que o texto
fala sobre ele, faz sentido que a foto tenha algum destaque nas paginas. E
conveniente que as fotos sejam de boa qualidade, apesar de nem sempre
ser possivel as revistas investirem em fotografos, é muito importante
que o facam, pois paginas com fotografias de ma qualidade, dificilmente
serdo boas paginas.

Ocupando quase a mesma largura da fotografia temos o titulo e o lead,
alinhados ao centro. O titulo e o lead apesar de centrados, surgem no seu
estilo e tamanho mais usual ao longo da revista.

O texto principal comeca numa coluna mais larga, acompanhado a
largura do titulo e do lead, e depois segue em 4 colunas com metade da

Fontes usadas no projeto e suas
variantes, (imagem do autor)

Soho Pro (18pt)
Soho Pro (18pt)
Soho Pro (18pt)
Soho Pro (18pt)
Soho Pro (18pt)
Soho Pro (18pt)
Soho Pro (18pt)
Soho Pro (18pt)
Soho Pro (18pt)

Soho Pro (18pt)

Soho Pro (18pt)

Soho Pro (18pt)

Soho Pro (18pt)

Soho Gothic (18pt)
Soho Gothic (18pt)
Soho Gothic (18pt)
Soho Gothic (18pt)
Soho Gothic (18pt)
Soho Gothic (18pt)

Soho Gothic (18pt)

Freight text (18pt)
Freight text (18pt)
Freight text (18pt)
Freight text (18pt)
Freight text (18pt)
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largura da primeira. A capitular marca o arranque do texto, e estende-se
pelas linhas da introduc@o do texto. O texto tem um tipo de letra mais
pesado para a pergunta do que para a resposta, isto cria um contraste
para que o leitor consiga separar ambas as coisas sem dificuldade. A ca-
beca estd no topo da primeira pagina, centrada e ao corte.

Na segunda pdgina temos o perfil do entrevistado, um texto curto
em caixa, que se destaca do restante texto. Surge também um destaque
centrado na pagina. Este destaque tem uma grande importancia porque
quebra a densidade das trés colunas de texto, oferecendo um espaco de
repouso e pausa visual.

Para terminar, a barra de cor que atravessa a dupla, tem como princi-
pais funcdes ligar o nome da pessoa entrevistada a caixa com o seu perfil
e guiar o leitor pelo texto. E também um elemento gréfico que vem acres-
centar alguma vivacidade as paginas, e serd usado noutros momentos.

EDITORIAL (ver imagem 45, pag. 53)

O conteudo do editorial ¢ sempre um artigo do diretor da Exame Infor-
mdtica sobre um tema da atualidade. Como ocupa apenas uma pagina,
nao existe motivos para lhe atribuir uma cabeca como as outras secgdes
que tém varias paginas. Por isso optei por ndo colocar niimero de seccdo
e em vez disso pus a palavra “editorial” como cabeca, numa letra con-
densada, a toda a largura da pagina e num tom suave de cinzento. Esta
palavra vai servir de fundo a fotografia do diretor que surge centrada no
topo da pagina, com uma lista preta com o seu nome, que separa a cabe-
cade pagina do texto.

O titulo ¢ no mesmo tipo e corpo que o da entrevista, e estd centra-
do na pégina. O texto arranca com uma capitular forte, e estende-se por
duas colunas. O destaque surge mais uma vez no centro da pagina para
que o leitor possa repousar o olhar. Nalado esquerdo inferior da pagina
aparece uma fotografia do evento que se fala no texto. Esta fotografia
define um espago branco a sua volta, e juntamente com destaque vai
empurrar a segunda coluna de texto e fazer com que esta acabe mais es-
treita. O destaque e a imagem, funcionam quase como um conjunto, e
paraalém do que ja foi referido, também servem para quebrar a centra-
lidade e simetria da pagina.

NOTiC 1 AS (ver imagem 47, pag. 56)

As paginas das noticias no meu projecto mantém uma estrutura proxi-
ma daquilo que ¢ a atual Exame Informdtica, mas com um layout mais
livre e flexivel.

Nesta primeira pagina de noticias a cabeca esconde-se por tras da con-
sola. Este tipo de pormenores ¢ importante porque dd ao observador a
sensagdo de volume e da existéncia de varios planos.

A pagina comega com uma noticia em destaque, que ocupa quase cer-

ca de metade da pagina. Esta noticia tem o produto de que fala repre-
sentado por duas imagens, a perspectiva, posi¢cao, dimensdo e o facto de
estas saltarem para fora da caixa, e até mesmo para fora da pagina, leva-
nos mais uma vez a ideia de volumes. O titulo aparece dentro de caixas
coloridas por cima daimagem, e o texto corre em quatro colunas ao lon-
godacaixa que serve de fundo também aimagem. O texto em destaque é
Soho Pro, para criar uma diferenciacdo do texto de caixa normal. Temos
aindauma capitular que marca o arranque do texto e uma parte do deste
destacada através de sublinhado e de cor.

Mais abaixo temos duas noticias relativas a0 mesmo tema “computa-
dores“, estas duas estdo agrupadas por um filete amarelo, que as separa
das restantes noticias da pagina, e separadas entre si por um filete azul.

A ultima noticia da pdgina encontra-se junto a margem interior da
pagina e estd alinhada ao centro. Tem um filete preto que marca o seu
inicio e fim.

Como em toda a revista, o layout da pagina ¢ passivel de ser alterado
pelo designer, isto desde que ndo descaracterize a revista.

TE STE S (ver imagem 48, pag. 57)

Estaseccdo de testes ¢ amaior sec¢io darevista, os especialistas da Exa-
me Informdtica testam todos os meses dezenas de produtos, as mais
recentes novidades tecnoldgicas, e apresentam os seus resultados na
revista, para que o leitor tenha as melhores referéncias.

Eu procurei introduzir no redesign das paginas que fiz desta seccdo,
mais e cor imagem. Sobre os fundos de cor, com ligeiras variacdes to-
nais, assentam as caixas de texto, ou mesmo texto sem caixas, titulos,
imagens, e os restantes elementos da composig¢do. As imagens dos pro-
dutos s@o sempre as “rainhas”, pois tudo gira em torno delas. Nio faz
sentido um texto sobre um produto ndo mostrar esse mesmo produto,
e para que possamos apreciar bem o seu design e os detalhes, a imagem
deverd ser de grande dimensao.

A pagina tem um fundo em tons de cinzento, que combina com a ima-
gem do produto. Existe uma pequena margem branca do fundo colorido
paraas margens da pdgina. A imagem surge no topo da pagina, ocupando
todaasualargura. O texto corrido ¢ paginado a trés colunas, como habi-
tual, e estd contido numa caixa branca que se sobrepde ao fundo de cor,
isto para que o leitor tenha uma leitura sem perturbagdes cromaticas. A
ultima coluna desta caixa é mais alta que as restantes, e sobrepde-se a0
plano da imagem, contendo informacdes uteis como o prego, contacto,
site, e classificagdes do produto ao nivel de caracteristicas, desempe-
nho, qualidade/preco, e global. O titulo a branco assenta diretamente
sobre o fundo, bem como o lead.

Na cabeca temos o numero de sec¢do a amarelo, que vai buscar a cor
as estrelas de avaliacdo, e temos também o nome do tema e do produto
como habitual.
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Exemplo de cédigo QR,
(imagem do autor)

Imagem em andglifo
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No canto superior direito surge o cddigo QR relativo ao produto, que
nos leva automaticamente ao site do produto onde podemos ter mais
informacdes. O cddigo estd num sitio visivel, mas que ndo interfere na
leitura nem na visdo da pagina.

TESTES DUELO (ver imagem 49, pag. 58 e 59)

E uma dupla em que est4 representado um confronto entre dois produ-
tos. A forma como € apresentado o texto e os produtos € simples e clara
para que até o leitor com menos conhecimentos neste tipo de tecnolo-
gia possa compreender a mensagem que € passada.

As imagens dos produtos surgem em grande dimens#o para que o lei-
tor possa observar apreciar o design do equipamento. O fundo, em tons
suaves e harmoniosos, funde-se com as imagens dos produtos. O ntime-
ro da cabeca, estd com uma dimensao grande, mas uma vez que € branco
e tem alguma transparéncia ndo pesa muito visualmente. O tema estd
também a branco e sobrepdem-se ao nimero de secgao.

O texto apresenta-se em texto de caixa, numa coluna com fundo bran-
co na zona interior da revista, em ambas as paginas, importunando o
menos possivel a imagem dos equipamentos, que ¢ de facto o que eu
pretendi realcar nesta dupla. Os titulos estdo vazados na caixa branca,
deixando ver o fundo de cor através deles.

Anotadadaa cadaum dos equipamentos testados € representada gra-
ficamente por estrelas, para que o leitor tenha a noc¢do imediata daquilo
que vale o produto sem ter que ler o texto.

E conveniente que existam varias chamadas, apontado para deter-
minadas caracteristicas do produto. Nestas chamadas o texto ¢ ligado
através de um filete ao sitio correspondente, como podemos observar
nesta dupla.

Para terminar temos os cddigos QR nos cantos inferiores de cada pa-
gina, cédigos estes que nos levam rapidamente até a pagina do produ-
to na internet onde podemos ter mais informagdes sobre o produto ou
mesmo adquiri-lo caso queiramos.

TEMA DE CAPA (ver imagem 50 e 51, pag. 60 a 63)

O tema de capa ¢ o conjunto de paginas que tem o assunto
principal de umarevista, ou seja, o assunto mais em destaque
na capa. Sdo para mim as paginas mais importantes numa re-
vista, e por esse motivo merecem uma especial atengio tanto
a nivel editorial como a nivel grafico. Neste projeto de rede-
sign o tema de capa € sobre monitores 3D, um tema bastante
na moda, que desperta a curiosidade de muitos.

Nas péginas que criei, o tema de capa abre com uma dupla
pagina em que o titulo é trabalhado de forma a fazer lembrar
um andglifo, e tem uma perspetiva, o que nos leva a ideia de

3D. Ao trabalhar o titulo desta forma criei uma imagem que representa
o assunto tratado nas paginas, aliando a parte editorial a parte grafica.
O titulo une-se com o fundo que ocupa ambas as paginas em tons sua-
ves que permitem a sobreposicdo do texto sem ser necessario recorrer
acaixas.

Esta dupla pagina de abertura tem como objetivos levar o leitor a pau-
sae marcar umritmo diferente naleitura darevista, ¢ como uma espécie
separador que nos apresenta ao tema principal. Por estes motivos estas
duas paginas ndo devem ser sobrecarregadas de informacdo. Nesta du-
pla surge apenas o titulo, que para além da sua func¢do normal tem ainda
a funcdo de ilustracio, o lead e o texto de introducdo. O lead, um pouco
no seguimento da ideia utilizada no titulo, apresenta também um tra-
tamento grafico semelhante ao de um andglifo. O texto de introducdo
¢ paginado numa coluna larga que ¢ encurtada inicialmente por inter-
vencgdo do lead. A escolha do azul para o texto deve-se simplesmente ao
facto desta ser uma cor que joga bem com o fundo, e conseguimos ter
uma boa leitura mesmo na auséncia de caixas. E de notar a auséncia da
cabeca, opcdo tomada para que o nimero de sec¢io, 0 “04”, ndo inter-
fira com o nimero do titulo, o “3D”. Deste modo dei plena atencdo ao
titulo e evitei possiveis confusdes. O numero da cabega aparece entdo
na segunda dupla da seccdo, ndo sendo no entanto seguido do nome da
seccio e do tema das paginas, pois iria intervir na imagem de forma ne-
gativa, e ndoiria a partida ter uma boa leitura.

No esquema das paginas que se seguem a abertura teremos a apresen-
tacdo de um monitor por pagina, conjugando imagem e texto, para que
cada um receba a devida atencdo. Apesar de cada produto ter uma pagi-
na para si, a pagina par e impar que constituem a dupla devem de ser vis-
tas e paginadas como um todo, isto para que haja um equilibrio visual.

O fundo onde os elementos assentam ¢ semelhante ao da dupla de en-
trada, para que hajauma continuidade no tema, levando o leitor a perce-
ber facilmente que se trata da continuacio das paginas anteriores.

As imagens aparecem em grande dimens?o, para que o produto possa
ser apreciado, e também para eu tirar partido do seu aspeto visual atra-
ente. Para o equilibrio das duas paginas e uma maior dinamica, coloquei
a pagina par com aimagem em cima e o texto por baixo, e a pagina impar
com o texto em cima e a imagem por baixo. A imagem do primeiro pro-
duto interage com a caixa de texto, assentando sobre esta.

O texto estd inserido dentro de uma caixa e paginado a quatro colu-
nas. Esta caixa adquire também um ligeiro estilo de andglifo, na seme-
lhanca com o que ocorre com o lead e o titulo. Dentro da caixa estd ain-
da o nome do respetivo produto, que se assume como titulo, numa cor
branca e num condensado forte o suficiente. No final do texto de caixa
temos informagdes uteis como o prego, o site, e a avaliagdo final do pro-
duto que é representada por estrelas de um a cinco. Como ja vimos nou-
tras ocasides, na apresentacdo de um produto existe o codigo QR que
neste caso se localiza no canto superior direito da caixa.

Oculos com filtro para anaglifos

0 andglifo é umaimagem (ou

um video) formatada de maneira
especial para fornecer um efeito
tridimensional estereoscépico
quando vista com éculos de duas
cores (cada lente com uma cor
diferente, normalmente vermelha
para o olho esquerdo e cyan
paraoolhodireito). Aimagem é
formada por duas camadas de

cor sobrepostas, mas com uma
pequena distancia entre as duas para
produzir um efeito de profundidade.
Geralmente, o objeto principal da
imagem esta localizado no centro,
enquanto a frente e o fundo sdo
movidos lateralmente em sentido
oposto. Logo, aimagem possui
duas imagens diferentes filtradas,
uma para cada olho. Quando vista
através de um filtro especial (no
caso, os 6culos), aimagem revela
umaimagem estereoscopica
integrada. O cértex visual do
cérebro humano funde as imagens
sobrepostas na percecdo de uma

cena tridimensional.
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Asimagens que aparecem nos écrans dos monitores, portateis e afins,
sdo o resultado de uma montagem. O recurso a montagem das imagens
¢ essencial para criar uniformidade na apresentacgo dos diferentes pro-
dutos, uma vez que cada marca normalmente cede as fotografias dos
produtos com imagens desinteressantes ou mesmo sem imagens no
ecri. E usual o uso de imagens de cenas de filmes que ainda nfio estrea-
ram nos cinemas, para que o leitor fique um pouco na espectativa emre-
lacdo aimagem, e meses mais tarde quando vir o filme, ou oica falar dele,
se recordar de onde viu aimagem pela primeira vez. E preferencial o uso
de imagens de filmes de acdo ou fic¢do cientifica, que ddo forca a pagina,
ajudam a focar a atenc@o no produto e estdo mais relacionados com os
conteudos da revista do que um romance ou um drama por exemplo.

Numa edicdo especial, um tema de capa como este poderia ter algo de
diferente do resto da revista e também diferente do que estamos habi-
tuados a ver nas bancas, algo que leve as pessoas a pegar na revista e a
compra-la. Uma vez que estamos a falar de tecnologia 3d, poderiamos
usar a técnica do anaglifo na apresentagao dos produtos, e oferecer com
a revista uns oculos com filtro para andglifos para o leitor observar as
imagens em 3D no papel. Seria uma ideia interessante e inovadora no
mercado editorial em Portugal, que levaria certamente leitores a com-
prar a revista apenas por causa desta particularidade, e deste modo era
uma maneira de marcar a diferenca e chegar a novos publicos. Nas pagi-
nas que desenhei optei por ndo criar este efeito nasimagens porque esta
¢ uma técnica que para que fique bem feita exige uma produgdo fotogra-
fica logo a partida, pois € necessdrio tirar uma fotografia que simule o
olho direito e outra que simule o olho esquerdo, depois em conjunto é
que formam a ilusdo de 3D. Infelizmente ndo possuo os meios para rea-
lizar uma producdo deste género.

Para que esta ideia saisse para as bancas seria necessdrio um investi-
mento tanto a nivel da fotografia como com os 6culos, o que hoje € mui-
to dificil sem aajuda de patrocinadores, mas penso que seria um esforco
financeiro recompensado e justificado.

G E STAO (ver imagem 52, pag. 64 e 65)

Nesta secg¢io, onde os textos sdo normalmente extensos, e sao aborda-
dos temas mais dificeis de ler, como a gestio de projetos, empresas e
negdcios ligados a tecnologia, ndo s6 em Portugal como no estrangeiro,
optei por criar um layout com um ar mais leve, para compensar algum
“excesso de peso” que os textos possam ter. Esta leveza é dada princi-
palmente pelos espagos brancos, e pela pouca utiliza¢do da cor.

Nesta dupla, como néo seria a dupla que abriria a sec¢do, a cabega esta
num tamanho e numa posi¢ao que considero “normal”. O titulo e o lead
surgem logo por baixo, também naquele que € o seu formato standard.
De salientar que a Unica palavra do titulo que entra para dentro da ima-
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gem ¢ a palavra “dentro”, ¢ um pequeno pormenor, imperceptivel aos

olhos da maioria, mas que néo estd 14 por acaso. Sdo muitas vezes os pe-
quenos pormenores que fazem a diferenca.

A comecar o texto temos uma capitular em grande destaque, ocupan-
do mais do que a largura de uma coluna de texto. Este “exagero” ¢ ape-
nas usado graficamente para causar alguma tensio na pagina.

O texto € paginado a trés colunas, sendo que uma delas (a mais alta)
sofre uma alteracdo na sua forma, devido ao espago branco imagindrio
que a imagem e a caixa tém a sua volta. Esta “deformacdo” proposita-
da na coluna vem trazer dinamismo a pagina, e tem a funcionalidade de
cortar com uma coluna que sem isto teria uma massa de texto muito su-
perior as outras colunas, e seria menos apetecivel de ler.

O texto também contém um destaque, destaque este que ¢ mais um
ponto de descanso para o olhar, pois cria espago branco a sua volta e di-
minui a largura de duas colunas.

Afotografia principal surge em grande e ao centro, mais descaida para
a pagina da esquerda, isto para equilibrar o layout da dupla, uma vez que
a pagina da direita também tem uma imagem acompanhada de uma cai-
xa. A assinatura da foto encontra-se junto dela, do lado direito, e num
tamanho muito pequeno, de maneira a ndo incomodar visualmente.

A caixa, localizada no canto superior direito da dupla, ¢ definida por
uma linha branca imagindria a sua volta. Tem o texto de caixa habitual,
mas como cada pardgrafo do texto é um tdpico separado, decidi dar um
paragrafo de espaco entre topicos e destacar as primeiras palavras de
cada pardgrafo com caixa alta e cor diferente. A imagem da caixa estd no
topo desta, alinhada com a cabe¢a da pagina da esquerda.

TUTORIAIS (ver imagem 53, pag. 66 e 67)

A estrutura atual dos tutoriais da Exame informadtica € simples e eficaz,
dai eu ter optado por ndo a mudar muito, mantendo o modo como os
passos surgem na pagina. Na cabeca temos o numero de sec¢do, que
como habitual € livre de mudar de cor, tamanho e posi¢do, mediante da
vontade do designer, neste caso surge em grande e a sua cor em modo
soft light adquire novas tonalidades ao passar por cima dos restantes ele-
mentos. Temos também o tema da sec¢io e o assunto que se fala na pagi-
na, que tém um contraste entre bold e light para que se possam ler como
duas coisas separadas, e estdo posicionados verticalmente, acompa-
nhando a extensdo dos quadrados coloridos. A funcdo destes quadrados
¢ semelhante a fun¢do da moldura azul que a Exame Informdtica possui
nesta seccao, distinguir e diferenciar esta seccio das restantes sec¢oes
darevista. Os quadrados vao diferenciar na medida em que assim que o
leitor folhear arevista ao passar por esta sec¢do ird rapidamente detetar
estes elementos graficos, mesmo que passe pelas paginas muito rapida-
mente. Mesmo com a revista fechada é possivel detetar estes elementos
graficos no corte, pois com um volume de pdginas significativo como é
habitual, formam um padrdo. Para além disto sdo também apontamen-
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tos graficos interessantes, que podem inclusivamente estender-se pela
pdgina e interagir com o texto, caixas ou imagens.

Neste modelo a imagem que ilustra o tema tratado na pagina aparece
como elemento principal da dupla, dando alguma vida a pagina, pois de-
masiados mddulos de imagem/texto com a mesma dimenséo pode tor-
nar os layouts repetitivos, magadores e pouco dinamicos.

O titulo, lead e texto apresentam-se de forma habitual. O texto pagi-
nado a trés colunas, ocupa neste caso apenas duas, pois no espago de
uma delas encontra-se uma caixa de texto. Esta caixa estd delimitada
por cima e pela esquerda com umabarra da mesma cor que os quadrados
daseccdo, isto para que haja uma separacgio da caixa pra o texto corrido,
titulo e lead. A caixa defende ainda um espago branco a sua volta.

A segunda pagina da dupla estd dividida em seis modulos, correspon-
dentes ao numero de passos que constituem o tutorial. Seis deve de ser
o numero de imagens ou passos maximos permitidos por pagina, isto
porque as imagens tém de ter dimensdo suficiente para que o leitor
consiga ver o que contém, caso contrario o tutorial ndo teria efeito, e ao
mesmo tempo ndo podem ser demasiado grandes porque a maioria das
imagens mostradas nos passos sdo desinteressantes do ponto de vista
grafico. Caso o tutorial tenha mais de seis passos tera que passar para
outra pagina o numero de passos em excesso. Também deverd ser pos-
sivel destacar uma das imagens, colocando-a maior do que as restantes,
dependendo da sua importancia a nivel grafico ou de contetido, ou de
um numero de passos impar.

O texto que a imagem representa, ¢ paginado em texto de caixa nor-
mal, tendo como particularidade arrancar com a primeira (ou primei-
ras, dependendo do numero de caracteres) palavra em destaque. Para
destacar recorri a cor, a caixa-alta, e ao bold da Soho Pro, sendo que o res-
tante texto é a preto e a Soho Gothic.

Procurei com os nimeros de cada passo, dar alguma variacdo e dina-
mica as paginas, fazendo com que cada passo de um tutorial tenha algo
de diferente entre si e de diferente com os outros tutoriais, tendo sem-
pre a preocupacio de ndo ocultar nenhuma informacdo importante.

DE SA iDA (ver imagem 54, pag. 69)

Esta ¢ a pagina que encerra a revista, tem no seu conteudo sugestoes de
livros, filmes, e humor. Como os seus conteudos sdo variados é preciso
articuld-los bem, para que ndo se confundam nem se anulem uns aos ou-
tros. Em termos estruturais, os conteudos de humor decidi coloca-los
na metade superior da pagina, e os contetidos mais “sérios”, livros e fil-
mes, ficam colocados na parte inferior da pagina.

A cabeca surge sem um nimero a semelhanca do que acontece com o
editorial, como sdo paginas unicas, ndo a necessidade de lhe estar-mos
a atribuir um nimero. Em vez disso optei por escrever apenas o tema,
“de saida”, que estd sobreposto trés vezes, isto para dar a sensacdo que

se estd a mover lentamente, ou seja, a sair... A cabeca ndo necessita de
ser sempre assim em todas as edi¢des, foi apenas um pormenor que lhe
decidi dar.

Naprimeira coluna aparece o chamado “erro de sistema”, onde ¢ mos-
trada uma foto de teor humoristico seguida de um pequeno texto a seu
respeito. Criei para esta coluna um elemento grafico que representa o
erro de sistema, que ¢ o “x” envolvido num circulo, semelhante ao que
nos acontece quando temos um erro no computador. Este elemento
grafico, abre e fecha a coluna. Neste caso, o simbolo em baixo serviu
também para preencher a mancha de branco criada pelo curto texto.

O tema denominado de “[ctrl]+[alt]+[del]”, localizado a direita do
“erro de sistema”, ¢ separados por um espago branco largo e pelos pa-
rénteses retos do seu titulo que se prolongam pelo texto. Ocupauma co-
luna mais larga, pois os seus contetidos sdo muito mais extensos. O trés
textos que constituem esta caixa tém um espacamento entre si, e um
titulo, que os permite distinguir uns dos outros. Em cada texto existe
uma excerto em destaque, que ¢ dado pela cor, espessura, e sublinhado
do titulo. No tltimo dos textos, temos uma imagem do filme “Drdcula”
de Bram Stoker, ao qual o titulo do texto faz referéncia. Esta imagem,
com fundo preto, permite que o texto a branco se coloque por cima dela
sem por em causa a sua legibilidade.

A zona inferior da pdgina ¢ dedicada a um estilo diferente de conte-
udos, ao contrario dos de cima que sdo para entretenimento do publi-
co, estes pretendem informar. Posto isto decidi separar com uma barra
horizontal preta ambos os estilos de contetidos, e recorrer menos fre-
quentemente ao uso da cor.

Dado o espago que criei para estes conteudos, optei por colocar trés
livros e dois filmes, dividindo alargura da pagina em dois, reservei a pri-
meira metade aos livros e a segunda aos filmes. O tratamento dado ao
texto dos livros € igual ao dos filmes, apenas difere na largura da coluna,
o que ndo quer dizer que ndo se possa alterar numa semana em que te-
nhamos mais filmes que livros. Os textos sdo centrados e tém alguma
informacdo destacada com uma barra amarela.

CAPA (ver imagem 44, pag. 51)

A capa ¢é a parte mais importante de qualquer revista, é o primeiro pla-
no a ser visto. Diz o ditado que ndo se deve julgar um livro (neste caso
uma revista), pela capa, mas € isso que fazemos, pois ao vermos algo
pela primeira vez, formamos no nosso cérebro, através de experiéncias
do passado, uma imagem daquilo que achamos do que quer que seja que
estejamos a observar. Essa primeira opinido com que ficamos das coisas,
demora tempo a ser mudada, sendo necessarios depois alguns factos
positivos ou negativos para que formemos uma nova opinido. Ora uma
boa capa, pode ser a diferenca entre uma revista vender muito ou ven-
der pouco, isto porque o que ¢ visto na banca em primeiro plano sdo as
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capas, e se estas ndo despertarem nenhuma reagéo positiva no observa-
dor, ele nem sequer vai pegar na revista para espreitar o interior, muito
menos aird comprar.

Até em edigOes diferentes da mesma revista existem algumas oscila-
¢des no numero de vendas, que por vezes dependem em muito do tema
de capa e daforma como este € apresentado.

A capa deve de ser visivel e chamar a aten¢io no meio de outras quan-
do exposta no mercado, deve de despertar reagdes e emogdes no obser-
vador e deve de ser o reflexo do seu interior. Foi o que eu procurei fazer
com redesign desta capa.

Comecei por pensar na cria¢do e posicdo da marca grafica da revista,
devo de dizer que foi o passo mais importante e demorado na composi-
¢do da capa. O logoétipo da revista ¢ um elemento fixo que ird aparecer
em todas as edi¢cOes da revista, e para além disto, € o elemento que mais
distingue anossarevista das restantes. Podemos mudar tudo na capade
uma edicdo para a outra, que se mantivermos o logdtipo, a nossa revista
continuard a ser reconhecida, mesmo que se mude a cor deste.

Depois de dezenas de testes com a marca grafica, optei por colocd-lo
no topo da pagina, em Soho Pro Extra Bold, aparecendo a palavra “EXA-
ME” em toda a largura da pagina, e “INFORMATICA” por baixo, ocu-
pando metade da largura da pagina e alinhado a esquerda. E um nome
com imensos caracteres, o que dificulta as escolhas. Optei por colocar
“INFORMATICA” mais pequeno por questdes editoriais e graficas, pois
a palavra “EXAME” estd mais marcada na histdria da revista, devo re-
lembrar que foi da revista Exame que esta nasceu. Tem um tipo de letra
forte e marcante, com um desenho moderno e contemporaneo, visivel e
reconhecivel mesmo no caso de estar exposto numa banca com outras
revistas. Uma vez que este tipo de letra também ¢ usado no interior da
revista, o logétipo estabelece uma ligagdo entre a parte interna e a capa.
Libertando-o da habitual caixa da Exame Informdtica, faco com que o
logo ganhe maior expressdo. A sua cor surge neste projeto em azul por-
que foi o que me pareceu melhor com o fundo e os outros elementos da
pdgina, sendo que o azul também ¢ uma cor muito associada a tecnolo-
gia. O facto de ter usado azul ndo impede que se use outra cor noutra
edi¢do, ndo € por mudar a cor ao logotipo que ele deixa de ser reconhe-
cido.

Decidi também reduzir o numero de textos e de chamadas na capa,
passando de uma média de oito chamadas para cinco. Com esta redu-
cdo, levo oleitor a focar-se naquilo que é realmente importante, pois de-
masiados destaques podem ter um efeito contrario ao que se pretende,
“less is more” ja dizia o poeta Robert Browning numa frase de um poema,
“Andrea del Sarto, called “The Faultless Painter”, no ano de 1855.

Temos uma coluna com trés destaques do lado esquerdo da capa, no
qual o primeiro é acompanhado de um portdtil de pequena dimensao.
Os destaques sdo alinhados ao centro, o seu titulo e texto sdo contras-
tados através das serifas, do uso da caixa alta e do peso do tipo de letra.

Dada a tonalidade escura do fundo na zona dos destaques, optei por
colocd-los em branco para obtermos uma boa legibilidade. Este grupo
de destaques sdo separados por um filete amarelo e fino. De notar que o
espaco ocupado pela coluna destes destaques ¢ exatamente metade da
coluna do titulo principal da capa.

O titulo do tema de capa para que seja mais visivel, e para o separar das
outras informacdes, tem por cima um filete amarelo. O seu titulo ¢ for-
te, como nio poderia deixar de ser. E preenchido a branco porque ainda
se encontra numa zona em que o branco continua a ter melhor visibili-
dade que o preto. O seu alinhamento a esquerda cria algum contraste
com os destaques. O texto que o segue, ja se encontra numa zona mais
clara do fundo, dai que se justifique o uso do preto.

A imagem principal, estd diretamente ligada ao titulo, chegando mes-
mo a tocar-lhe ligeiramente. Esta ocupa cerca de metade do espaco da
pégina, sendo o elemento com mais peso na pagina. E uma imagem de
um dos monitores testados no tema de capa, uma imagem que privilegia
o design do equipamento, tal como no interior da revista.

O fundo surge como elemento unificador da capa, permitindo que os
textos e imagens presentes assentem sobre ele e se conjuguem perfeita-
mente. A sua textura de ag¢o escovado, remete para o material usado na
construcdo de equipamentos tecnoldgicos, podemos ver isso inclusiva-
mente na imagem do portatil que aparece em pequeno numa das ima-
gens. Com suaves variagdes tonais, permite ter zonas de luz e de sombra
sem que a leitura do texto e das imagens seja perturbada. O fundo deve
ser pensado de modo a que o leitor ndo dé pela sua presenca, mas sintaa
sua falta. A imagem principal e o fundo devem de dar a ideia de que per-
tencem ao mesmo plano, tal como acontece com esta capa.

No topo direito da capa temos mais um destaque, em que a imagem
principal se sobrepde ao celo que contém o texto sobre ela, e inclusi-
vamente ao logétipo da capa. Por sua vez o celo sobrepde-se a imagem
principal. Esta sobreposicdo de planos transmite dinamismo e dimen-
sionalidade, ¢ um pormenorimportante paraagarrar aatenc¢do doleitor.

Por tultimo temos as habituais informacdes, com menos visibilidade
na pagina, o nimero de edicfo, a data, o ano, a periodicidade, o preco, e
o endereco eletrénico que surge representado também em codigo QR.
O cédigo de barras surge no canto inferior esquerdo, interferindo o me-
nos possivel no layout da capa.

VISAO GERAL

Este ¢ um projeto de redesign onde pretendi criar layouts com um ar
moderno e atual, que vai em busca de novos leitores ndo esquecendo os
atuais. E um tipo de design que procura agradar a todos, mesmo aqueles
que ndo entendem tando de tecnologia, vio compreender os conteudos
darevista pela maneira como sdo apresentados.

A revista é marcada graficamente por vdrios aspetos, as imagens de
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grande dimensdo, as cabecas variantes, os espacos brancos, os fundos
coloridos, a liberdade das colunas de texto e o bom uso da tipografia.

As imagens permitem que o leitor aprecie em pleno o design do obje-
to, e jogam a favor do designer pelo bom aspeto que a maioria dos equi-
pamentos possui.

As cabec¢as deambulantes, atribuem dinamismo, movimento, novida-
de, e sio um elemento grafico de relevancia no projeto, interagindo com
os restantes elementos no layout.

Os espagos brancos atuam sobre o texto, amenizando as grandes
manchas de negro, oferecendo ao leitor lugares para respirar durante as
leituras mais extensas. Servem também para separar utilmente textos,
imagens e caixas.

Os fundos coloridos, com tonalidades suaves e ligeiros degradés, fun-
dem-se com as imagens, ndo deixando os produtos despidos. Oferecem
também um espaco onde assentam caixas e textos.

As colunas de texto variam a sua largura, moldando-se, o que ocorre
por vezes dada a a¢do de outros elementos, como os titulos, leads, cai-
xas, imagens, ou destaques, numa criacdo dindmica e contemporanea.

Os tipos de letra, de ar moderno, respondem com funcio aliada a for-
ma, apresentando um desenho legivel e bonito, conjugando-se na per-
feicdo entre si, procurando contrastes expressivos.

A liberdade ¢ a palavra chave deste redesign. O designer deve de ter
liberdade para criar, desde que se mantenha fiel ao projeto grafico, ou
seja, deve procurar constantemente fazer coisas diferentes para que o
leitor ndo sinta que estd sempre a ver a mesma coisa todos os meses em
todas as paginas, mas sem descaracterizar a revista para que o leitor pe-
gue na revista e continue a reconhecer que aquilo é uma pagina da Exa-
me Informadtica de tal seccdo.

Cabecas de pagina

As cabecgas da Exame Informadtica sdo compostas por duas caixas de can-
tos redondos unidas, tendo a caixa superior o nome da seccdo e a caixa
inferior o nome do tema da pagina. Como ja referi anteriormente, cada
sec¢io tem uma cor especifica, cor esta que ¢ usada nas cabegas.

Para o design que pensei para a revista, achei que era interessante “pu-
xar pelas cabegas”, diferencid-las umas das outras, e tirar partido delas
como elemento gréfico de relevancia. Dividir as secc¢des por cores, e li-
mitar cada secciio a uma cor ¢ bastante limitativo, uma vez que a exame
informdtica tem varias sec¢des iremos ficar com cores que possivel-
mente nio encaixam bem nos capitulos, e dada a variedade de cores o
leitor ndo fixa qual a cor correspondente a determinado capitulo.

Posto isto, decidi que as seccOes iriam ser diferenciadas ndo pela cor
mas por um numero. Este numero terd uma tipografia diferente em
cada seccio, e a sua dimensao, cor e posic¢ao € varidvel e ajustdvel a cada
pdgina, dando liberdade ao designer para decidir com o seu bom gosto o
que serd melhor. A acompanhar o nimero de sec¢do temos também o

nome do capitulo e o tema da pagina caso seja necessario. As palavras
que acompanham o numero sfo apenas condicionadas pela fonte, Soho
Pro ou Gotic, podendo ser usadas em qualquer variante, cor, e tamanho.
Por norma a primeira cabega de cada sec¢do tem mais expressdo que as
restantes, servindo como uma espécie de separador, para que o leitor se
aperceba que mudou de secc@o.

Como ja referi em cima, cada sec¢io terd um numero com uma tipo-
grafia prdpria, e a escolha desta tipografia levou a um trabalho de pes-
quisa e experimentacdo exigente. Procurei tipos de letra fortes, com
tracos muito proprios, com um caris contemporaneo e de ar o mais tec-
nolégico possivel.

Nestas cabegas, apesar de termos bem presente o seu lado funcional,
asuaforma ¢ para mim mais importante, pois é esta que marcaarevista,
atribuindo dinamismo, contemporaneidade, variedade, cor, e por vezes
até volumes ao layout.

Pé de pagina

O pé de pagina € simples e curto, sendo constituido apenas por niimero
de pagina e data ndo cria grande peso visual. A decisdo de ndo colocar
o nome da revista neste local deve-se ao facto de achar que essa ¢ uma
informac@o desnecessdria ai, porque quando um leitor pega numa revis-
ta sabe em que revista estd a pegar, caso ndo saiba o primeiro instinto
serd procurar na capa, nio no pé da pagina. E um elemento que marca
presenca em quase todas as paginas, mas ¢ meramente e pontualmente
informativo, pois ndo o desenhei para ser reparado nem lido em todas as
paginas, mas sim quando houver necessidade.

O numero de pagina estd alinhado com as margens da grelha, em Soho
Pro Light, e junto dele aparece a data, num tamanho menor e numa fonte
sem serifas, Soho Gothic, tendo o més a bold e o ano em regular, oferece
um ligeiro e agradavel contraste.

Cédigos QR

Os codigos QR (Quick Response), sdo um tipo de codigo de barras bidi-
mensionais, foram inicialmente criados para a indudstria automoével,
mas dada a sua versatilidade, rapida leitura, e capacidade de armazenar
informacdo, sdo hoje utilizados para os mais variados fins, nomeada-
mente para a promocao e divulgacdo de produtos.

O cddigo QR ¢ detectado como uma imagem digital bidimensional
por um sensor de imagem que analisa e processa os dados contidos no
cddigo. Os trés quadrados nos cantos da imagem sdo localizados, e o ta-
manho da imagem ¢ normalizado, bem como a sua orientagdo e angulo
de visualizacdo, com a ajuda de um pequeno quadrado perto do quarto
canto. Os pequenos pontos sdo convertidos em nimeros bindrios e a
sua veracidade € verificadas com um cddigo de correccdo de erros.

Decidi incluir os cddigos QR no meu projecto por varias razdes. Pri-
meiro porque sdo muito usados na promocdo de produtos tecnoldgicos.
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Segundo porque os leitores da Exame Informadtica sdo na sua maioria
pessoas que possuem equipamento que permite descodificar codigos
QR, basta terem um smartphone, ou um tablet, com um software apro-
priado. Terceiro, ¢ uma maneira facil, rdpida e cémoda de ter acesso a
mais informacéo online, quer seja relativo a um site especifico de um
produto, ou para aceder a conteudos como, videos, fotos ou noticias no
site da Exame Informdtica .Quarto, Tém um look graficamente interes-

sante e tecnoldgico, podendo por vezes tirar partido deles na constru- '
EM TESTE

cdo graficada pagina. Por tltimo, sdo extremamente faceis de criar, bas- 7 8 dockings
taacedermosaum site que gera este tipo de codigo (por exemplo, http:// - para todas

qrcode.kaywa.com/) e colocar-mos o endereco para o qual queremos que as carteiras

o codigo nos direccione.
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PEDRO OLIVEI

RA-DIRETOR

Distinguir a exceléncia

s “prémios Exame informadtica” sdo os unicos a

distinguir a Ciéncia e as Novas Tecnologias em

Portugal. No é preciso concorrer, ndo é necessa-

rio preencher formularios, ndo hd votacdes “fan-

tasma” ou categorias “simpdticas”. Para alcancar

uma mengao honrosa ou o prémio méximo sé é
necessdria uma condicio: criar exceléncia. Seja na forma como se
perseguiu uma ideia e dela saiu inovagéo ou, tdo simplesmente,
como se conseguiu manter coeréncia e padrdes de qualidade nos
equipamentos e servicos fornecidos.

E, por isso, com muito orgulho que vejo, todos os anos, profes-
sores universitdrios desconhecidos do grande ptiblico verem o seu
trabalho reconhecido. Aquele trabalho que ndo é de uma vida, mas
é de muitas vidas. A deles,a dos alunos...a das
universidades.

E com um orgulho desmesurado que vejo
responsaveis por projetos ainda pouco visiveis
aagradecer, sentidos, o reconhecimento. Pro-
jetos que depois continuam “empurrados” por

P

~ e Q) ueme rdad Qe

CONFERENCIA
0 MELHOR

7
CONFERENCIA 00 PORTUGAL |
. O MELHOR TECNALGGICO
. DO PORTUGAL
TECNOLGGEICO

Redesign do editorial da Exame
Informatica, (imagem do autor)

TEMOS DE RECONHECER
QUEM FAZ BEM.
QUEME 0 MELHOR.

o+

esta primeira distin¢@o para uma maior visibilidade. Foi assim, por
exemplo, com o Pordata. E assim, também, com o alimentestaideia.
net, do Banco Alimentar Contra a Fome que reconhecemos este
ano e que duas semanas depois ja recebeu outra distingao.

Nio esquego as empresas, a maior parte consagrada a nivel
internacional, a verem que também em Portugal hd quem esteja
atento as capacidades das suas equipas locais e ndo perca a oportu-
nidade de enaltecer o seu trabalho contrariando aquele téo tipico
sentimento que por cd reina de que os portugueses nio sabem fazer
melhor que os outros.

Nio consigo imaginar o que sentem os mais jovens que distin-
guimos. Este ano a equipa da Seed Studios, da Landka ou do INESC
Porto. Muito novos, mas cheios de talento e imunes ao pessimismo.
E tém provas dadas. Ndo sdo meras cortinas
de fumo. Lutaram muito, lutam, por aquilo em
que acreditam e procuram o sucesso.

E os empreendedores. Aqueles que comegam
adar os primeiros passos. Que arriscam a criar
negodcios baseados em tecnologia num momen-
to tdo conturbado como o que vivemos.

E também particularmente emocionante ou-
vir empresarios, cientistas, politicos... reconhe-
cer que a conferéncia “O Melhor do Portugal
Tecnoldgico” ja ¢ um evento de referéncia da
Ciéncia e das Novas Tecnologias em Portugal.

Este ano, no entanto, o evento - que culmina
com aentrega dos prémios - teve um sig-
nificado muito especial. O juri do “Prémio
Personalidade”, do qual faco parte, decidiu por
unanimidade atribuir essa distingdo a titulo
pdstumo a Diogo Vasconcelos. Fiquei muito
feliz no momento que foi votado e decidido o
seunome. Mas nada se compara a pequena e
sentida homenagem traduzida nas palavras de
José Tribolet, presidente do INESC e presi-
dente do juri, no dia em que entregdmos aos
pais do Diogo Vasconcelos o prémio. Estou na
Exame Informatica ha mais de uma década.

14PMEl
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O avatar
e carne e 0sso

Longe vdo os tempos em que o Second Life
era o el dorado da Net. Hoje, € um mundo virtual
com avatares que fazem ali o que ndo ousam
fazer no Facebook

uitoantes de Mark Zuckerberg, Philip Rosedale eraonome
de que se falavana Web. A convite daassociagdo empresarial
Beta-I,ofundador do Second Life (SL) veio a Lisboarevelar
alguns segredos dos mundos virtuais e dos negécios que
nascem e crescem em Silicon Valley. Na realidade, ndo ¢
um local muito bom para o criminosos. Por que é que um
criminosohaveria de aplicar dinheiro numlocal que é gerido
poruma companhia que pode monitorizar tudo o que éfeito?

Houve uma altura em que toda a gente falava do SL, mas depois o fenémeno
passou. O que correu mal?

Muitas empresas quiseram marcar presenga em mundos virtuais, antes de os utilizado-
res comuns. O SLhoje contacom mais de um milhdo de utilizadores ativos... e continua
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a crescer, ainda que a uma velocidade menor
que noutros tempos. A empresa que gere o SL
continuaafazer muito dinheiro. Continuamos
ater centenas de milhares de pessoas que vao
todos os diasao SL. Os meios de comunicagio
social podem ter umaideia diferente, mas o SL
nuncaregrediu em dimensdonosultimos trés
ou quatro anos. E continua a ser um espago
para empresas e individuos criativos... ou que
querem conectar-se com outras pessoas.

Afinal, a previsdo que garantia que o SL
seriauma das maiores economias domundo
estava errada...

O SL movimenta 700 milhdes de délares por
ano. Noinicio,euacreditavaque todae qualquer
pessoa, no futuro, haveria de usar ambientes
virtuais em 3D. Concordo que ainda estamos
longe desse objetivo. Arazdo (paraessefracasso)
prende-se com o facto de ser demasiado dificil
deinteragir com os mundos virtuais. Sé pessoas
dispostasainvestirtemponumapresenganesses
mundos vio acabar por usa-los. O que significa
que as pessoas ndo vao para o SL,a menos que
tenham trabalho 14 ou tenham mais amigos 14
que na “vida real”... ou se tiverem limita¢des
fisicas... ou se viverem num lugare o SL éaa
Uunica fonte de criatividade disponivel.

Ha a ideia de que o SL é muito usado por
pessoas com algo a esconder. E talvez por
isso o FBl esteja ainvestigar o alegado uso
do SL pelo crime organizado!

Isso talvez tenha acontecido em 2006 ou 2007,
quando o SL era muito popular e toda a gente
tentavausar omundovirtual parafazer qualquer
coisa. Podemosajudar o FBI, se eles precisarem,
mashdtantasidentidadesnoSL...ehdumgrande
historial por trds dessasidentidades. Narealida-
de,naoéumlocalmuitobom paraocriminosos.
Por que é que um criminoso haveria de aplicar
dinheiro num local que é gerido por uma com-
panhia que pode monitorizar tudo o que é feito?

Os gestores do SL conseguem detetar lava-
gem de dinheiro?

Temos capacidade paradetetar todasas transa-
¢des efetuadas; hd varios meios desenvolvidos
ao longo do tempo que sdo muito parecidos
com os usados por empresas como a PayPal.
Temos capacidade para saber tudo o que se
passano plano financeiro. E deveras dificil usar
o SL para lavagem de dinheiro. A maioria das

Redesign da entrevista da Exame
Informatica, (imagem do autor)

transacgdes envolve pequenos montantes e re-
sultadacompraevendadebensvirtuais. Numa
atividade criminosa é necessdrio transacionar
montantes muito maiores - que sio muitomais
faceis de detetar. H4da ideia um pouco roman-
tica de que os mundos virtuais estdo cheios
de criminalidade, mas isso néo corresponde
averdade. Talvez quando um mundo virtual
tiver milhares de milhdes de utilizadores isso
se torne verdade.

Faria sentido criar uma moeda tinica para
portais sociais e mundos virtuais que pu-
desse ter uma cotacdo nas moedas reais
usadas em todos os paises?

Atualmente, apenas o SL e um jogo que penso
que ter sido lancado na Suécia tém verdadei-
ramente moedas alternativas, que podem ser
trocadas por euros ou ddlares e vice-versa.
Estas moedas também permitem transferir
dinheiro entre individuos. E deveras dificil usar
o SL para lavagem de dinheiro.

Fariasentido as autoridades internacionais
regularem essas moedas?

Acredito que as moedas do futuro, em vez de
serem reguladas apenas por estados e autori-
dadesfinanceiras, passemaser regu-
ladasigualmente por comunidades ou ' ‘
empresas. O SL ainda ¢ um mundo

possam ir, facilmente, além fronteiras. E esse
omaior potencial do SL.

Por que é que nunca houve um concorrente
aalturado SL?

Héuma tendéncia para as pessoas preferirem
o mundo virtual onde estd toda a gente, o que
pode limitar o aparecimento de concorrentes.
Mas hd outros fatores: esta tecnologia é tdo
complexa e nés fomos tdo agressivos naforma
como tentdmos superar os diferentes desafios,
que se torna improvavel que qualquer outra
empresa tente concorrer Connosco.

Faria sentido o SL fazer parcerias com o
Facebook ou outro portal social famoso?
Trata-se de uma boa ideia, mas tem dois
problemas. Por vezes, as pessoas ndo querem
ser elas préprias quando estdo num mundo
virtual. E hd vérias razdes para isso - e boas
razdes. Algumas redes sociais exigem que os
utilizadoresusem o primeiro e otiltimonomes.

Pode o SL tornar-se rapido no futuro?

Temos de esperar que os computadores e a
Internet se tornem mais rapidos, e talvez tenha-
mos de esperar por novas interfaces. Podemos

CONSEGUIMOS SABER TUDO 0 QUE SE PASSA

Philip Rosedale iniciou a carreira
no mundo das tecnologias aos

17 anos com a venda de bases de
dados. Com o dinheiro amealhado
pagou um curso de Fisica na
Universidade da Califérnia.

Em 1995, criou um servico de
videoconferéncia que viria a ser
adquirido pela realnetworks.

Em 1999, criaaLinden Labse
comeca a trabalhar no Second Life
de onde sai em 2008.
Atualmente, estd a desenvolver
o projeto de recrutamento de
profissionais Coffe & Power.

mundo virtual. Por exemplo: abaixa de umaci-
dade,umacatedral...comoasquehdnaEuropa
equejaforamreplicadasno SL. Sdo solucdes
poderosas - mas néo suficientemente atraen-
tes para mil milhdes de pessoas. O problema
¢ criar uma solugéo desejada por mil milhdes
de pessoas na Net. Estamos a caminhar para
um tempo em que todas as pessoas estarao co-
nectadas a Net. Mas ainda ninguém
encontrou forma de desenvolver
software que tire partido dos tele-

pequeno, maso Linden Dollar é muito NO PLANO HNANCEIRU E' MUITO DlFiC". I.AVAR méveis que temos. E um mercado

mais estavel do que odélar dos EUA.

Ja hd pessoas que hoje tentam fazer
comércio com o estrangeiro recor-
rendoaos Linden Dollars,damesma
formaque hoje hd quemofacacomddlares,dos
EUA, oueuros. Haformas de gerir moedas que
podem dar muito mais estabilidade que aquelas
que sdo usadas pelos governos.

Como podeser definido o valor dos Linden
Dollars?

O valor de uma moeda virtual pode ser deter-
minado consoante o numerdrio em circulacdo
e o preco de algo com valor, como o ouro. Mas
isso ja ndo é assim com nenhuma moeda... O
proprio euro é uma moeda virtual, que nenhum
dos paises que o usa pode controlar. Em con-
trapartida, hd cada vez mais comércio a nivel
internacional e ¢ preciso criar moedas que
possam ser usadas nessas transagdes. Muitas
moedas estdo em queda por esse mundo forae
é preciso encontrar formas de pagamento que

DINHEIRO NO SECOND LIFE"

deixar deusarratos e teclados -éumahipétese,
mas no estou seguro de que vai acontecer. A
medidaqueasredes,computadores, smartpho-
nes e tablets se tornam mais rapidos, o ntimero
de potenciais utilizadores de mundos virtuais
aumenta. S6 que tem de ser criado algo que
leve as pessoas para esses mundos. Tem de ser
alguma coisa que faga sentido usar em alguns
minutos. Hoje ndo hd nenhuma experiéncia
no SL que esteja acessivel para qualquer pes-
soa, enquanto utilizador casual ou estreante.
As coisas que ali fazemos demoram sempre
horas ou dias.

0 IPv6 promete conectar qualquer objeto
a Internet... sera desta que os humanos
replicam o mundo real na Net?

Hé bons motivos para recriar algo real num

comgrande margem de progresséo.

Por que é que Silicon Valley foi tdo

bem sucedido?
Hoje, o sistema de ensino e até as redes de te-
lecomunicagdes sdo tdo boas ou melhores na
Europa. Emesmoamédiade computadores por
habitante é maior na Europa. E deveras dificil
usar o SL para lavagem de dinheiro. Mas por
qualquer razdo que desconhego de todo, Silicon
Valley continuaa produzir quase todasaslinhas
de cédigo usadas no software usado em todo o
mundo. Penso que hdacombinacio entre duas
coisas. A primeira: ao contrdrio do resto dos
EUA, Sdo Francisco é uma sociedade muito he-
terogénea,comumagrande misturade pessoas
A segunda razdo é: os pais americanos desde
sempre incutiram nos seus filhos a vontade de
enfrentar orisco,semreceios dofracasso. Sendo
que oempreendedorismonadreado software é
muitoarriscado e pode envolver coisas que mais
ninguém estd afazer. Hugo Séneca
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reproduz bem as
cores e cria
muitos reflexos,
0 que torna o seu
uso dificil.
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cada vez mais perto

Sony reuniu aimprensa jogos, incluindo Uncharted:
Golden Abyss e WipeOut 2048.
das novidades PS Vita, = Durante o evento, um dos
grandes destaques foi para as
capacidades de realidade
aumentada da Vita. O painel
traseiro tatil possibilita também
novas formas de jogo. Por

em Londres para falar

anova a consola
portétil que estard a venda em
Portugal em fevereiro de 2012.
No lancamento estardo
disponiveis vdrias dezenas de

HP TEM NOVOS
MICRO PC

Apesar de fabricar chips de meméria, a AMD
ndo vendia médulos de marca prépria. Esta
realidade vai mudar, jd que o fabricante
anunciou uma série de médulos com o
logétipo da empresa. Na pratica, os novos
maédulos serdo produzidos por parceiros do
fabricante, que ja utilizavam chips de
meméria da AMD. A grande diferencaéa
certificacdo que a marca vai dar, com o

10 AGosTo2012

exemplo, em Little Big Planet
usamos o painel tatil para fazer
aparecer blocos que 0 nosso
Sackboy usa para escalar para
um ponto mais alto, enquanto,
com o ecrd tatil, os fazemos
desaparecer, quando ja ndo sdo
necessdrios. A Vita é anova
aposta da Sony paraas consolas ~ navegamos na Net. Quando for
portdteis. Destaca-se o ecrd
OLED tatil de 5", dois joysticks
analdgicos, duas camaras e
conectividade Wi-Fie 3G. ASony  euros para o modelo Wi-Fi. M.F.

Eden X2, ligacdo HDMI e capacidade de ver videos HD. Além
do Eden X2, ha suporte paravideo de alta definicdo através
de um processador VX900, ligaces HDMl e VGA, porta de
rede Gigabit, suporte Wi-Fi e entradas USB. Este computador
destina-se a atuar como servidor doméstico, reproduzir
conteddos emrede ou criar um sistema de vigilancia. Ainda
ndo se sabe quando chega a Portugal ou com que preco
recomendado. Na pratica, os novos médulos serdo
produzidos por parceiros do fabricante, que ja utilizavam
chips de meméria da AMD. A grande diferenca é a certificacdo
que amarca vai dar, com o objetivo de facilitar a escolha

objetivo de facilitar
aescolhados
utilizadores e
potenciaravenda
de plataformas.

Ao que a Exame
Informatica apurou
junto da AMD, a empresa ainda ndo negociou
adistribuicdo na Europa. Os trés categorias:
Entertainment (1333 e 1600 MHz),
Performance (1600 MHz) e Radeon Edition
(1866 MHz).

aposta também nas capacidades
sociais: 0 “Near” permite-nos
descobrir o que estdo a jogar
outros utilizadores de Vita
préximos de nés, enquanto que a
aplicacdo "Party” permite-nos
comunicar com outros jogadores
durante jogos online ou enquanto

colocada a venda em Portugal em
fevereiro de 2012, o PVP sera de
299 euros para a versdo 3G e 249

so chega
em abril

Os processadores Intel lvy
Bridge, de 22 nanémetros, s6
deverdo chegarem abril do
préximo ano. Esta préxima
geracdo de processadores,
que estava planeada para
chegaraomercado nos
primeiros meses do ano, esta
ligeiramente atrasada. A Intel
estdaplanearoeventode
lancamento oficial para abril
de 2012, onde vdo ser
apresentadas as variantes
Corei5eCorei7 paraPCsde
secretariase o Corei7 para
portateis. Osrestantes vy
Bridge ndo se sabe quando
chegaaPortugal s6 devem
chegaraomercado nos
segundos e terceiro
trimestres de 2012: Core i3,
Corei5 mével e Pentium.

Redesign de uma pagina tipica
de noticias da Exame Informatica,
(imagem do autor)

o
Colityare Carme,
“armers

erdemos a conta as vezes que ja nos
perguntaram se os tablets com “pre-
¢o mais em conta” valem a pena? A
resposta tem sido sempre negativa.
Estdvamos a espera, sinceramente, de poder
mudar de opinido quando recebemos o Slide-
pad parateste. Infelizmente, aindando é desta.

VERSATIL, MAS...

Epreciso perceber que o Slipad est4 preparado,
anivel de conectividade, paraas mais diversas
tarefas. Tem porta HDMI e MicroSD. Ou seja,
pode liga-lo a uma TV e expandir os 16 GB de
armazenamento comaintrodugfio de um car-
tdo microSD. Melhor que alguns tablets mais
caros que ndo conjugam a existéncia destas
duas opcoes.

No entanto, quando seguramos o Slidepad
percebemos queaqualidade de construgdondoé
amelhor e o pre¢o maisbaixo nfojustificatudo.
Quando seguramos este tablet sentimos que
hd algumas folgas no chassis, ou seja, ndo nos
parece muitofirme. Istoapesar deacharmos que
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Redesignde uma pdgina tipica
de testes da Exame Informatica,
(imagem do autor)
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£S5 Fite Explorer

até aparentaalgumaresisténcia. Comoseriade
esperar,ndo étdoleve oufinocomo os Androids
de topo ou o iPad. Mas onde se vé muito bem
adiferenca de preco ¢ na qualidade do ecrd. A
Memup coloca aqui um de 10 polegadas com
alguma precisdo, mas de resolucio, contraste
ebrilho que deixam bastante a desejar. Brilhoe
contraste baixosfazem com que sejacomplicado
usar o Slidepad no exterior - aluz do sol. E es-
quegaos angulos devisdo: paraver o que sepassa
noecratemdeoterviradodiretamente parasi.

ANDROID 2.3?

Sim,aindahd tabletsachegaraomercadocom
aversao 2.3 do Android. Quer isto dizer que o
Slidepad ndo tem acesso ao Android Market.
Para colmatar esse facto, este traz um atalho
para aloja GetJar - loja online com milhares
de aplicagdes. Infelizmente, ndo estdo todas
asaplica¢des do Android Market. Por exemplo,
adojornal Publico ou o Mobo Player (popular
reprodutor de video) ndo estdo. Mas ha muito
mais em falta.

SLIDEPAD 116C-16GB €239

CONTACTO MEMUP
COMPUTADORES ] WEB WWW.MEMUP.PT
PROCESSADOR . o X ] , CARACTERISTICAS
VIA MOSTRA PC Intel | Afinal, jd vale a pena investir num tablet mais DESEMPENHO
ULTRACOMPACTO n ? vy barato? Ndo, ainda néo, mas... QUALIDADE/PRECO
O ARTiGO A1150 possui 146x99x52 mm, integra uma CPU Brldge GLOBAL

AMemup ndo fez qualquer tipo de persona-
lizagio ao ambiente do Android porisso temos
um sistemalimpo que podemos “poluir” com
wallpapers e widgets a nosso gosto. Gostamos
daintegracio dasaplicagdes ES. Vem incluido
um gestor de tarefas, um explorador de fichei-
ros e um player multimédia.

Nio temos GPS disponivel, ficando de-
pendentes dalocalizagdo que ¢ efetuada pela
triangulacdo efetuada a partir da antena Wi-
Fi do equipamento. Por exemplo, a do jornal
Publico ou o Mobo Player (popular reprodu-
tor de video) ndo estdo. Infelizmente, ndo hd
nenhuma camara posterior disponivel. Sim,
estamos limitados a frontal de baixa resolugéo
que sempre da parafazer chamadas emvideo.

Quer isto dizer que o Slidepad ndo é o pior
tablet que nos passou pelas maos, mas estalonge
de ser um produto recomendado. Basta dizer
que se juntar mais 100 euros pode comprar um
Toshiba AT100 ouum Asus EeePad. Vai ter aces-
so a Android 3.0, mais processador e um ecra
melhor. Pedro Miguel Oliveira
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e Web.

OHTCTitantemecrdde 4,7
polegadas o que o faz um dos
maiores smartphones do mercado e
o maior deste comparativo. No
entanto, a HTC conseguiu minimizar
de tal forma o espaco entre o ecrd e
o chassis que dd ailusdo que o Titan
ndo é assim tdo grande. Logo a
partida, os utilizadores que
preferem terminais mais compactos
vdo ter alguma resisténcia a usar
este HTC. Mas hd vantagens. O ecrd
faz toda a diferenca na navegacdo
Web, navisualizacdo de videos e,
claro, na utilizacdo do teclado. Ou
seja, vemos melhor as paginas Web,
os filmes e, claro, escrevemos mais
rdpido em teclas maiores.

A qualidade do ecrd é a melhor que
ja tivemos hipétese de ver num
smartphone da HTC. Ha muito brilho
para que o possamos usar fora de
portas. No entanto, as cores
parecem mais deslavadas quando
comparadas com o Lumia ou o
Omnia. O melhor seria mesmo ter
mais resolucdo, mas o sistema
operativo ndo exige mais do que os
800x480 pixéis disponiveis e a HTC
cumpre. O design estd muito bem
conseguido. Este é um telefone
resistente e muito compacto. Em
termos de utilizacdo, lidou sem
dificuldades com todas as tarefas
que Ihe colocamos. Destacamos a
navegacdo Web onde, empatado
com o Lumia 800, o Titan foi o mais
rapido a abrir paginas. Sendo um
HTC, temos acessoao HTCHub e o
HTC Watch, por exemplo.
Infelizmente, ndo conseguimos
atualizar algumas das aplicacdes.
Cremos que ainda ndo devem estar
disponiveis na loja portuguesa.

A terminar, é importante referir que
a bateria do Titan é amovivel. Claro
que o uso abusivo do ecrd tem o seu
preco. Neste caso, prepara-se para
carregar o Titan numa base

quase didria.

www.htc.com.pt

Redesign de uma dupla de testes
comparativos, Exame Informatica,
(imagem do autor)

Este é o primeiro telefone asairda
parceria entre a Microsoft e a Nokia.
0 Lumia 800 herda o design no N9
- que testdmos ha duas edicGes.
Queristo dizer que é feito de um
Unico bloco e que tem um ecrd
Gorilla Glass curvado. Basicamente,
tem o melhor design de todos os
Windows Phone do mercado. Mas
hd algumas lacunas que ndo
conseguimos entender. Ndo hd
camara frontal - esqueca a
videochamada - e ndo faz tethering
- esqueca a possibilidade de, por
enquanto, criar um hotspot para dar
internet a outros equipamentos.

0 facto de ter herdado o design do
N9 faz com que tenhamos menos
drea Util no ecrd, porque o Windows
Phone exige trés bot8es frontais.
Colocados por baixo de ecrd fizeram
com que estivesse tivesse ficado
mais pequeno. Atrds, como
acontece com o Radar, ndo hd
qualquer acesso a bateria.A
experiéncia de utilizacdo é boa. 0
telefone responde rapidamente e o
ecrd é bastante preciso. Alids, o
Amoled deste Nokia da excelentes
contrastes mostrando negros
verdadeiramente profundos. As
cores sdo naturais embora exista
uma tendéncia para a saturacdo
(muito semelhante a da Samsung).
Durante os testes o Lumia lidou bem
com tudo o que Ihe demos. Em
termos de “personalizacdo Nokia”
destacamos a aplicacdo, Nokia
Conduzir. D4 acesso a instrucdes de
Voz e a mapas bastante atualizados.
Em Portugal, pelo menos. O melhor
de tudo é que a aplicacdo é
completamente gratuita, bem como
os mapas. Ou seja, va passar uns
dias a Paris e pode descarregar um
novo mapa sem pagar um tostdo.
Como seria de esperar,hd uma
aplicacdo para poder migrar os
contactos do seu anterior telefone
Nokia.

www.nokia.com.pt

_FALTA UMA

camara frontal e
tethering

0 BOTAO

(O BOIAD |
dd primazia

ao multimédia

e Web.
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Redesign da primeira dupla do
tema de capa, Exame Informatica,
(imagem do autor)

-
“‘ tem,anm 03Destanamodaeemtodoolado. E
m = n3o é s6 desde que Hollywood decidiu
oms an que atecnologiadigital estavaavan-

cadaosuficiente paranosdeslumbrar

Etem nas salasde cinema.No PCe nas con-

tado como algo capaz de mudar radi-
nowa ﬁmensso calmente anossa experiénciade jogo.

Aqui, todavia, a experiéncia pode ser

i fom como mais inconsistente, dependendo da

tecnologia que escolhermos.

-
mngg com No PC, 0 3D divide-se em dois for-

matos: ativo e passivo. O primeiro é

° seu Pc essencialmente fornecido pela Nvi-

dia, através da tecnologia 3D Vision.

Com ele, basta ter uma placa grafica
compativel, monitor ativo e 6culos 3D Vision. A facilidade de confi-
guracdo deste sistema resulta de um empenho ativo da Nvidia neste
processo, dado que os monitores compativeis exibem o respetivo “selo”
de aprovacdo na caixa.

] o sistema passivo, é bem mais complexo. E que n3o basta ter um
monitor com 3D passivo e um par de 6culos para, de repente, comecarmos
aver filmes ou jogos em 3D. No caso dos jogos, é preciso suporte através
deumaaplicacdo de terceiros, como é o caso do Tridef 3D. Todavia, esta
aplicacdo custa cerca de 50 délares e ndo é necessariamente incluida
comosmonitores - o HP e LG presentes neste teste incluiam umalicenca.
Mas mesmo que tenha o programa, a verdade € que a experiéncia 3D
é muito inferior a proporcionada pelo sistema ativo Nvidia 3D Vision.

Ha3, ainda, monitores passivos que fornecem funcionalidade 3D em-
butida, e sdo capazes de transformar contetidos 2D em 3D, bastando
ativar orespetivo menu. Todavia, e mais uma vez, os resultados variam
consoante a marca e nem todos sdo satisfatérios.

Portanto, e em suma, em que ficamos? Se estd interessado em des-
frutar o melhor 3D do momento no seu PC, o melhor mesmo é investir
num sistema 3D ativo Nvidia 3D Vision, ainda que os monitores sejamum
pouco mais dispendiosos - e nem sempre sdo; confiraanossa tabela. Por
outrolado, se apenas pretende ver alguns filmes em 3D, pode escolher
um sistema passivo, dado que é um pouco mais barato. As diferencas
de preco notam-se principalmente quando temos que comprar 6culos
para mais que uma pessoa, dado que os 6culos passivos sdo muito
mais baratos que os ativos. Todavia, tenha em conta que, dependendo
do monitor que escolher, podera ter de adquirir a parte o software de
leitura 3D, o que acaba por encarecer esta solucdo. Marcio Florindo
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reproduz bem as
cores ecria
muitos reflexos,
0 que tornaoseu
uso dificil

ASUS VG278
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AS COLUNAS
embutidas sdo
um apontamento
interessante

Redesign de uma dupla do tema
de capa, Exame Informatica,
(imagem do autor)

A VISUALIZACAO

é a melhor em termos
de reproducdo de
cores, torna as cores
vivas e muito realistas
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Boa gestdo
multipeers

O negocio

visto por dentro

Tem a certeza de que conhece a sua empresa?
A Multipeers promete p6-lo a par de tudo o que
realmente importa na propria hora

uando se trata de falar da Multipeers, Fer-
nando Barbosa prefere acabar logo com os
enganos: a plataforma da I'T Peers ndo é uma
solucdo de Business Intelligence e «do ponto
de vista tecnolégico, até nem é muito evolu-
ida». Inspirada nos canais de TV especializa-
dos em informag@o financeira, a Multipeers
distingue-se por apresentar nahoraos dados
denegdcio de umaempresade acordocomum
ou mais perfis profissionais - e por isso estd
classificada como uma plataforma de Busi-
ness Activity Monitoring (BAM). Mesmo sem
grande aparato tecnoldgico, a plataforma ja
congquistou clientes de renome em Portugal
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e comecouadespertar o inte-
ressenos EUA, porque «é mes-

Fernando Barbosa.
Nahistériada economia, 0s
relatérios tendem a ser con-

co0”, que geralmente tem por
principais protagonistas es-
pecialistas e responsdveis de
departamentos de vdrias dreas de negdcio.
Fernando Barbosa nada tem contra os re-
latérios, mas lembra nos dias que correm a
capacidade de reagéio ¢ decisiva: «N@o é por

RELATORIOS

OGESTORPODE 5y o
mo muito funcional», lembra OBTERIINFORMACAO de ter um més de vendas ma.
ATE AQ NIVEL

DAS FATURAS,

siderados como um “classi- SEM REUNJOES OU sem grande aparato tecnolégi-

Para isso, ¢ preferivel saber
logonodia1odesse més,queo
meés de vendas é mau». Mesmo

co,aplataformajaconquistou
clientes de renome em Portu-
gal e comecou a despertar o
interesse nos EUA, porque «¢ mesmo muito
funcional», lembra Fernando Barbosa.
Tirando partido da experiénciaacumulada
no segmento das bases de dados, a IT Peers

FILIPE POMBO

similaridade com alguns programas
de TV ndo é mera coincidéncia.

«Hé4 muitos gestores que ndo tém
nocao dainformacdoque témdentro
daempresa... mas coma Multipeers,
o gestor pode seguir a informagio
até chegaraonivel dasfaturas. Esem
precisar deabrir trés aplicacdes, fa-
zer duas ou trés reunides e esperar
por trés ouquatrorelatdrios»,acres-
centa Fernando Barbosa.

MULTIFUNCIONAL
A Multipeers permite definir indi-
cadores e niveis de informac&o que
devem serapresentadosacada perfil
deutilizador, sendo que esse indica-
dores podem ser mudados, sempre
que necessdrio, para acompanhar
mudangas do negdcio ou dos pro-
fissionais dentro da empresa. Com
estaflexibilidade, a plataforma deixa
emabertoapossibilidade deusoem
ecras delojas ou fébricas, que permi-
temasabernahorao que faltafazer
para cumprir os objetivos do dia ou
da semana. Do mesmo modo, a IT
Peersndo se esqueceu do auspicioso
segmento damobilidade e tratoude
garantir acompatibilidade da plata-
forma com smartphones e tablets.
«A implementacio da platafor-
ma pode exigir proximidade com os

OQUETEMA
MULTIPEERS

dispGe de conectores compativeis com
todas as bases de dados que existem no mercado, garante
alT Peers. E através destes conectores que a Multipeers
consegue “descobrir” quais sdo os dados mais recentes que
foram inseridos numa ou mais bases de dados.

de negécio sdo descarregados para 0s
diferentes computadores. O que significa que o sistema
apenas tem de fazer as atualizaces com os dados mais
recentes, o que permite aliviar as comunicacdes internas
da empresa.

pode determinar quais os dados ou
parametros do negdcio para cada perfil de utilizador.
Também é possivel definir a taxa de atualizacdo para os
dados de negdcio - e os indices que devem gerar alertas.

de trabalho, o profissional de
uma empresa passa a dispor de uma barra lateral que
permite ver na hora como estdo a evoluir vdarios
indicadores, que podem ser apresentados em nimeros,
tabelas, gréficos de barras, ou mostradores similares aos
que indicam a velocidade ou a temperatura num
automével. Com alguns cliques, o utilizador pode conhecer
mais pormenores sobre cada valor analisado.

clientes, para que se perceba a informacgio que deve ser
fornecidaaosvarios perfis. Mas o backoffice ¢ muito facil
de utilizar, a prépria empresa pode definir os pardmetros
em que a plataforma ¢ usada», sublinha Pedro Cabral,

criouuma solucéo que envia, pela Net ou por
Intranets, dados de negdcio de um ou mais
servidores para varios postos de trabalho. A
solucdo exigiu o desenvolvimento de um pro-
tocolo que encaminhaainformagdo a medida
que é processada pelos departamentos de uma
empresa. O protocolo j4 originou pedidos de
patentes nos EUA e na Europa.

A Multipeers apresenta a informagao divi-
dida em dois grupos disponiveis no ecrd do
utilizador: umabarralateral comindicadores
de negdcio mais adequados a fungdo de cada
profissional e ainda um ticker que seadequaa
divulgacio de atividades e informagdes e cuja

administrador da Pingpost, empresa
que estabeleceu uma parceria com
aIT Peers paraaimplementacio da
nova plataforma junto das diferen-
tes empresas. Mesmo sem grande
aparato tecnolégico, a plataforma
ja conquistou clientes de renome
em Portugal e comecou adespertar
ointeresse nos EUA, lembra.

Criada para empresas com mais
de 20 profissionais, a IT Peers tem
vindo a confirmar credenciais em
entidades tdo dispares como a Vo-
dafone, a Parfois ou a Assembleia
Legislativa da Regido Auténoma
dos Agores. Fernando Barbosa re-

corda que as plataformas de BAM aceleram
o fluxo dos dados e melhoram a qualidade da
informagdo: «Um profissional que saiba que
o seu superior usa esta aplicacdo vai sentir a
necessidade de atualizar os dados de negé-
cio rapidamente, em vez de o fazer apenas
nas datas dos relatérios. Costumam ser os
negdcios maisvoldteis aqueles que mais valo-
rizam as ferramentas de BAM, mas Fernando
Barbosaaacredita que a Multipeers também
pode revelar-se ttil no plano politico: «Gos-
tava que o Conselho de Ministros quase um
ano depois a ir de tal forma passasse a usar a
nossa ferramenta. Hoje, quando recebemos
um relatério hd umagrande probabilidade de
esserelatdriojd estar desatualizado, porque a
realidade muda cada vez mais depressa. E se
calhar a forma como hoje decido uma coisa
ja sera totalmente diferente da forma como
decido algo amanha». Hugo Séneca
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Redesign de uma dupla da seccdo
de gestdo, Exame Informadtica,
(imagem do autor)
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TUTURIAIS BATERIA

Vamos recalibrar energias?

Em altura de crise, trate bem da bateria do seu portdtil.
Ele - e a sua carteira - agradecem

bateriaé,até certo ponto,aalmado

computador portatil, no sentido

em que ela é indispensdvel para

que todo o hardware e software
funcionem quando o utilizador se encontra
longe de um ponto de alimentacgo. No entan-
to, tal comoacontece com o restante hardware
do seucomputador, é preciso cuidar dabateria.
Isto para que ela dure o maximo de tempo e
paraassegurar especialmente que garante ao
seu computador portatil o melhor desempe-
nho possivel.

Muitos dos nossos leitores perguntam-nos
se devem ou ndo usar o portatil com bateria
quando este estd ligadoa corrente. Naverda-
de, ndo hd problema maior em fazé-lo,jaque,
uma vez carregada, abateria ndo recebe mais
corrente. E feito um “bypass” e aenergia passa
diretamente para o sistema. A desvantagem?
O possivel sobreaquecimento do computador.
Se estiver a jogar titulos com necessidades
graficas elevadas, a temperatura do sistema
aumentae pode danificar abateria. Se for esse
0 caso, entdo faz sentido remover a bateria e
usar o portatil ligado ao transformador.

As baterias dos portateis dispdem de um
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indicador de capacidade que permite saber
comalguma exatiddo a quantidade de energia
armazenada no interior. No entanto, com o
passar do tempo, este indicador perde a pre-
cisdo. No entanto, tal como acontece com
o restante hardware do seu computador, é
preciso cuidar dabateria. Para contornar este
problema, alguns computadores tém algumas
ferramentas de recalibracfio da bateria, mas
mesmo os que oferecem este tipo de opgdes
ndo garantem que elas funcionam como de-
veriam. Ao fim de algum tempo, a medigéio da
capacidade dabateriareporta erros: emalgu-
massituagdes, outilizador pode serinformado
de que a bateria ainda tem 10% de capacida-
de quando na verdade tem menos de 5%. O
possivel sobreaquecimento do computador.
Se estiver a jogar titulos com necessidades
graficas elevadas, a temperatura do sistema
aumenta e pode danificar a bateria. Paraisso
ndo acontecer, é necessari um carregamento
integral a cada ciclo de 30 descarregamentos
(aproximadamente). Pode fazé-lo “manual-
mente”, mas a Exame Informatica vai dar-lhe
umaajuda, recomendado o Battery Care - veja
a proxima pagina. Jodo Trigo

COMO
DESCARREGAR
A BATERIA

Antes de mais, carregue a bateria
até a capacidade maxima - 100%
e deixe a bateria carregada
durante pelo menos duas horas,
para que a temperatura baixe (ela
aumentou aquando do processo
de carregamento). Desligue a
alimentacdo e peca ao
computador para entrar em
hibernacdo com o minimo de
“carga” possivel - use 0s
esquemas de energia do
Windows ou o Battery Care.
Deixe que a bateria va
descarregando. Depois de o
computador se desligar, ligue-o
somente ap6s cerca de cinco
horas de "repouso”. Ligue o
transformador e carregue a
bateria na totalidade. Este
processo garante o aumento do
tempo de vida da sua bateria e,
consequentemente, do seu
computador portétil.

Redesign de uma dupla de tutoriais
da Exame Informatica, (imagem

do autor)

L) BatteryCare - Opcdes

Gerais
Notificagdes
Planos de Energia

Avancadas

DESCARREGUE o software em http://batterycare.net e instale o

Notificagées

Config Ges que o BatteryCare quando
determinado evento ocorre

[¥] Notificar-me quando a bateria fica carregada
[¥] Recomendar a calibragdo da bateria apés |30 [2] ciclos de descarga

Assim que seja atingido o nimero ¢
recomendado fazer uma calibragao eria

o de ciclos de descarga, é

[¥] Notificar-me quando o tempo restante for inferiora 5 = minutos

Bateria fraca
[¥] Notificar-me quando a bateria ests fraca™

Nivel da bateria fraca (%): |20 -

Bateria muito fraca
[¥] Notificar-me quando a bateria esta muito fraca™

Nivel da bateria muito fraca (%): [10 |-

programa. No primeiro ecrd pode ver a capacidade da bateria

$¥Opcoes  mF Actuaizaces O Ajuda X Sar (I8

Tnformagao Basica

Tnformagao Detalhads

Data da iiltima calibracéo: Sem registo
Calibragbes efectuadas: 0 Ver datas

DE UM salto a OpcSes Avancadas para executar o Battery Care no
arrangue do sistema e para indicar aproximadamente quantos ciclos de
descargas foram realizados até a data - clique em Alterar Valores.
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Opgdes Avancadas

Use estas opgées para obter o controlo total sobre todas as funcionalidades

[C] Executar no arranque em modo de Administrador
Permite que a leitura de temperaturas e suspensao dos servigos funcionem
quando o UAC est activado.
A conta de utilizador terd que ser de administrador,

[F] Ocultar o icone de energia do Windows |

Estatisticas de uso
[10[%] ciclos de descarga realizados
0/% | ciclos feitos desde a Gltima calibragdo

0[] calibragdes efectuadas

Alterar valores

CLIQUE em NotificacGes. Assinale especialmente a de Calibracdo de
Bateria, para que o programa o alerte quando for necessdrio recalibrar
o hardware (deixe ficar os 30 ciclos).
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Planos de Energia

O BatteryCare permite seleccionar automaticamente o plano de energia do
Windows consoante o estado de alimentagdo do computador

Gerais

Notificagbes

[¥] Selecgao automtica de planos de energia
Planos de Energia Em bateria
Plano de energia activo em modo de bateria

(;.j,' Poupanca de energia  ~

Avancadas

Ligado a corrente
Plano de energia activo quando ligado 3 corrente

| —

NAO SE esqueca de clicar em AtualizacSes periodicamente, ligue ao
servidor da casa-mde e procure atualizacGes que otimizem o
funcionamento do programa. Agora Selecione Planos de Energia.

$¥Opces = Actualzacoes O Ajuda X Sair

Tnformacao Basica Tnformacao Detalhada

Informacio Detalhada da Bateria
@ Modelo: G71C000BE410

€ Capacidade desenhada: 65664 mWh
& Capacidade total: 60087 mWh

€ Capacidade actuak: 59436 mWh

@D Taxa de carga/descarga: +22,9 W
€ Tensdo (Voltagem): 10850 mV

@D nivel de desgaste: 8,49 %

@D Total de ciclos de descarga: 0

Data da iltima calibragio: Sem registo
Calibragies efectuadas: 0 Ver datas

AGORA Selecione Planos de Energia. E possivel alterar o plano de
energia do Windows nesta area. Os esquemas de energia mostrados
sdo os que estdo configurados no sistema, OpcBes de Energia.

= Actuaizaches O Ajuda X Sar

Informacao Basica Informagao Detalhada

Estado da Bateria

Capacidade da bateria: 99%
Tempo de bateria restante:
Estado da bateria: A carregar

Informagao sobre Descargas

Progresso dos ciclos de descarga: 0/30

90 que é um cico de descarga? (@) Saba Mais

| cpu: -

CLIQUE em Informacdo Detalhada. Tem a sua disposicdo uma série
de dados importantes para aferir da satde da bateria e, em algumas
situacBes, para procurar uma segunda bateria para a maquina.
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So para
profissionais

Os verdadeiros profissionais dos jogos sabem
que o modo Easy é parameninos. Este modo
Expert é aconselhado aquem quer elevar

o grau de dificuldade desta tarefa mundana,
que ndo esta ao alcanse de todos.

Imagem enviada por Marco Souzinha.
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Samsung quer um juiz igual ao da Motorola

A Motorola e o Sporting vao fazer uma parceria que preveé a troca de likes nas
pdginas do Facebook. «0 Sporting e nés temos muito em comum: por
exemplo, nés ja quase ndo contamos para o Totobola dos teleméveis e
fizemos uma festa s6 porque ganhamos um processo contra

a Apple. O Sporting jé ndo conta para o Totobola do futebol e faz uma festa
quando ganha o campeonato de berlinde de Odivelas», explicou Handy Set,
diretor das RelacGes Com Entidades em Extingdo da Motorola.

Mark Zuckerberg gastou dinheiro
todo em pastilhas Gorila

Arquedlogos da Sociedade Recreativa da Arrentela descobriram fotografias no
Facebook que podem mudar a teoria da evolucdo da humanidade. As imagens
mostram um casal de australopitecos a fazer uma fogueira, enquanto uma

das crias escreve um post numa parede da caverna. «As fotos provam que o
Facebook é mais antigo que a humanidade e que as imagens que 14 sdo postas

nunca podem ser apagadas», explica Zé Dozanzdis, autor da descoberta. Os
arquedlogos reiteram ainda que o Facebook «tem mais utilidade que as gravuras de
Foz Coa, que violam descaradamente a privacidade dos nossos antepassados».

Lei da cépia privada leva
especialistas are-escrever
o Dracula, de Bram Stoker

Jo&o David Nunes, membro da direcdo da Sociedade
Portuguesa de Autores (SPA), acaba de ser convidado

para apresentar um programa de anedotas na TVI.

diz Courato Bejeca, assessor de imprensa, que considera
Jodo Nunes o grande candidato ao galarddo do Pin6quio.
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Photoshopes,

GESTAO
CONHECIMENTO
«PROJETOS

g o

melhoria continuana
empresa, para

- €]
GESTAO CAPITAO AMERICA: TRILOGIA PARQUE
DE PROJETOS 0 PRIMEIRO VINGADOR JURASSICO
Processos de (BLU-RAY +DVD) Vejaoureveja estafabulosa

Um filme baseado no universo

g trilogia que marcou o mundo
Marvel, com Chris Evans no

docinema. Um conjunto de trés

AUTOCADCIVIL3D PHOTOSHOP CS5
DEPRESSA & BEM DEPRESSA & BEM
Uma ferramenta Manual técnico para
para gerirociclo Windows e paraMac.
de execucdo de o
projeto topogrdfico/ Afg:;cel::::a
rodoviario. Editorafca
Preco €26,65

Autor:].Jodo Sousa

Editora: fca
Preco: €29,95

104 AacosTo0 2012

Redesign da dltima pdgina da Exame
Informatica, (imagem do autor)

melhorar os negécios.

Autor: Leandro
Pereira
Editora: fca
Preco: €22,20

papel de Capitdo América.

discos Blu-ray, com todos
os filmes daaventura
de Steven Spielberg.

Precodo Blu-ray: €29,99

Preco do Blu-ray: €59,99

69



QOGO OOOOOOOOO OO OO OO OO OO OO OO OO GO OO OO OO OO OO

CONCLUSAO

No mercado das revistas temadticas de tecnologias, temos trés exemplos
muito diferentes uns dos outros. Temos uma revista muito mal conce-
bida do ponto de vista grafico, a B!T, com um ar amador, e ultrapassado
a mais de uma década. A Exame Informatica, uma revista bem estrutu-
rada, mas cujo aspeto grafico se encontra algo desatualizado. E temos a
PC Guia, que ¢ uma revista com um ar atual, minimalista e que espelha
bem o seu conceito de tecnologia.

Com o redesign de algumas das pdginas mais relevantes da Exame
Informatica, quis mostrar que é possivel dar a revista um ar moderno,
mantendo um estilo préprio e diferenciador das restantes revistas no
mercado, em especial da sua concorréncia direta.

Num mercado em constante mudanga, em que os leitores sdo cadavez
mais exigentes, e existem cada vez mais op¢des de escolha, ndo s6 em
papel como em suportes digitais, € estritamente necessario oferecer aos
leitores motivos para que gastem o seu precioso dinheiro com a nossa
publicacdo. Fidelizar e chegar a novos publicos, passa pela aposta em
bons projetos graficos e editoriais, mantendo a revista atualizada, intro-
duzindo novidades, estando um passo a frente da concorréncia.

O clima de crise instaurada em Portugal, também se faz sentir no mer-
cado editorial, com cada vez menos investimento por parte da publici-
dade e com menos pessoas a comprarem revistas. O setor das revistas
tecnoldgicas, e das revistas temadticas no geral, apesar de sentirem os
efeitos da crise, sentirdo provavelmente muito menos esses efeitos do
que uma revista generalista, porque estas, dada a diversidade de conte-
udos, e asemelhanca dos conteudos de umas para as outras, levaaque as
pessoas procurem essas informagdes noutros lados. As revistas temati-
cas, uma vez que tém contetdos exclusivos, ao qual ndo conseguimos
ter acesso em mais lado nenhum, fideliza mais facilmente um publico.

A Exame Informadtica, chega hoje amais pessoas do que nunca, através
das suas diversas plataformas, apenas necessita de descobrir como ga-
nhar dinheiro com isso, porque sem dinheiro nada se faz.
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