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RESUMO

O vinho ¢ um dos produtos mais consumidos no mundo ¢ a regiao
demarcada do Douro, no norte de Portugal, ¢ uma das regioes vinicolas
mais antigas da Europa, tendo originado ao longo dos séculos inimeros
vinhos de altissima qualidade. Tal como acontece com a maioria dos
produtos alimentares, ¢ através do rétulo que o consumidor estabelece o
primeiro contacto visual com um determinado vinho, sendo, portanto, um
elemento fulcral na sua comunicagio. O desenho de um rétulo deve ter em
conta dois aspetos preponderantes: a identidade da Quinta/marca/vinho
¢ a regulamentagio, que varia de acordo com o pais ¢ a regiao. Devido a
importancia deste produto para Portugal e 4 reduzida bibliografia sobre

o tema, este projeto tem por objetivo analisar a aplicagao das técnicas

de producio grifica na elaboragio de um rétulo de vinho, através de um
projeto de reformulacio da identidade de uma marca de vinhos do Douro
¢ sua aplicagdo nos rétulos dos vinhos que esta comercializa. Inicialmente
foi feita uma breve andlise sobre alguns aspetos do Douro (histéria da
regido ¢ suas caracteristicas) ¢ em seguida estudadas algumas das técnicas
de impressao e producao gréfica dos rétulos desta regiao. Através do
conhecimento adquirido foi realizado o projeto da Quinta da Castainga.

PALAVRAS-CHAVE
Vinho; Douro; Rétulo; Produgio Grafica; Rebranding



ABSTRACT

Wine is one of the most consumed products in the world and the demarcated
region of the Douro in the north of Portugal is one of the oldest wine regions
in Europe and has produced numerous wines of the highest quality over

the centuries. As with most food products, it is through the label that the
consumer establishes the first visual contact with a particular wine and is
therefore a key element in their communication. The graphic production

of wine labels must consider two preponderant aspects: the identity of the
producer/brand/wine and the regulation, which varies according to the
country and region. Due to the importance of this product for Portugal

and the limited bibliography on the subject, this project aims to analyze

the application of graphic production techniques in the elaboration of a
wine label, through a project to reformulate the identity of a Douro wine
brand and its application on the labeling of the wine it sells. Initially, a brief
analysis was made on some aspects of the Douro (history of the region and
its characteristics) and then some of the techniques of printing and graphic
production of the labels of this region were studied. Through the acquired
knowledge, a project was carried out: Quinta da Castainga.

KEYWORDS
Wine; Douro; Label; Graphic production; Rebranding
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PRODUGAO GRAFICA E TECNICAS DE IMPRESSAO DE ROTULOS DE VINHO

INTRODUCAO

Portugal foi considerado o maior consumidor de vinhos do mundo, de
acordo com o relatdrio anual de conjuntura da Organizacio Internacional
da Vinha e do Vinho, encontrando-se também como o 9° maior exportador
(Jornal de Noticias, 2017).

Uma das regides mais tradicionais na producio de vinho em Portugal ¢ o
Douro, sendo uma das mais antigas regioes vinicolas da Europa, além de
ter sido a primeira regido demarcada e regulamentada do mundo. Portanto,
além de tradicional, o mercado do vinho ¢ de extrema importincia para

o pais.

Um dos aspetos mais relevantes na produgio de um vinho ¢ o rétulo, pois
¢ o cartdo de visita do vinho em relagio ao consumidor final, sendo um
dos primeiros contatos entre o consumidor e o produto. Desta forma,

a producao dos rétulos deve ser um processo ponderado, que consiga
transmitir a identidade da Quinta que o produz, bem como as qualidades
que poderao ser encontradas naquele vinho. Quando se trata de um vinho
com denominagio de origem, o desenho do rétulo deve ainda contemplar
a legislagao para obten¢ao da certificagio.

Com base nisso, este projeto elabora um estudo sobre a aplicagio das
técnicas de produgio grafica na elaboragio de rétulos de vinho D.O.C.
Douro. Justifica-se, portanto, a pertinéncia desta investigagao pelo fato de
este ser um tema pouco abordado atualmente em livros ou artigos na drea
do design, nomeadamente em Portugal, embora seja um tema relevante,
tanto ao nivel cultural como econémico.

Visando contribuir para o estudo do branding de vinhos em Portugal,
principalmente no que diz respeito a rotulagem, este trabalho teve como
objetivo geral analisar a aplicagio das técnicas de produgio gréfica na
elabora¢ao de um rétulo de vinho, através da realizagao de um projeto que
consistiu na reformulacio da identidade de uma marca de vinhos do Douro
e suas aplicagc')es nos produtos que esta comercializa, com maior incidéncia
na elaboragio do rétulo de vinho.
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Portanto, este trabalho teve como ponto de partida a seguinte pergunta:
“de que forma o conhecimento prévio da producio gréfica e das técnicas de
impressao podem auxiliar o designer no processo de elaboragao de rétulos
de vinho?”.

Com foco no objetivo geral, seguiram-se os seguintes objetivos especificos:
estudar brevemente alguns aspetos do Douro ¢ algumas peculiaridades na

producio ¢ engarrafamento dos vinhos da regiio que podem influenciar

o processo de criagio do rétulo e contra-rétulo; analisar as diferentes fases
do processo de produgao gréfica; aplicar as técnicas de produgio grafica na

claboragao dos rétulos dos vinhos D.O.C. DOURO da Quinta da Castainga.

Relativamente aos aspetos metodoldgicos empregues neste trabalho, foi
elaborada uma pesquisa bibliografica, através do estudo de livros, revistas,
artigos cientificos e sitios de internet, assim como uma pesquisa de campo,
onde foram feitas visitas as gréficas, as Quintas da Castainga ¢ da Aveleda

¢ alocais relevantes para o tema abordado, como o Museu do Douro ¢ o
IVDP,LP,, tendo ainda sido feitas entrevistas nesses locais. No que respeita
aos objetivos, a pesquisa ¢ descritiva, pois observa, explica, descreve e analisa
as questoes estudadas e, quanto aos fins, ¢ exploratdria, pois busca adquirir
novos conhecimentos, aperfeicoando ideias que servirao de base para
futuras pesquisas.

O trabalho ficou dividido em quatro capitulos. No primeiro ¢ apresentado
um estudo sobre o Douro, abordando brevemente alguns aspetos histéricos
da regiao, assim como algumas das suas caracteristicas, para em seguida ser
feita uma andlise dos vinhos da regidao onde foram destacados alguns dos
mais relevantes para o objetivo deste trabalho. Com base nesta selegio, foi
analisada a anatomia das garrafas, fator que influencia a produgao do rétulo,
assim como identificadas as regras impostas pelo IVDP,LP. no processo de
rotulagem de vinhos D.O.C. Douro.
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No segundo capitulo ¢ realizado um estudo sobre o processo de produgao
gréfica, sempre com foco nos aspetos que podem ser determinantes na
produgio de rétulos. Para tal, o capitulo aborda cada uma das trés fases do
processo de produgao gréfica: pré-impressao, impressio ¢ acabamentos.
Sobre a pré-impressao ¢ os acabamentos foram destacadas as técnicas e
alguns aspetos e conceitos relevantes que devem ser levados em consideragao
pelo designer durante a producao do trabalho. Relativamente 4 fase de
impressao foram feitos apenas comentdrios sobre alguns conceitos, pois pela
importincia do tema das técnicas de impressao para este projeto, optou-se
por tratd-lo num capitulo separado.

No terceiro capitulo foram estudadas as técnicas de impressio mais utilizadas
na producio de rétulos. Em cada uma delas foi destacado o tipo de matriz
utilizado, 0 modo como o processo de impressao ocorre, as caracteristicas da
tinta, o tipo de suporte que pode ser utilizado ¢ a sua tiragem.

Por fim, o quarto capitulo é dedicado ao projeto do rétulo do vinho Quinta
da Castainga. Primeiro foram feitos comentdrios sobre a Qljnta e sua atual
identidade. Em seguida foi proposta uma nova identidade para com base
nela serem desenvolvidas as propostas dos rétulos. Como ponto de partida
para o desenvolvimento da rotulagem foi selecionada uma Quinta do Douro
de renome — a Casa Ferreirinha — cujos produtos e rétulos sao de grande
reconhecimento no mercado dos vinhos. A partir da andlise dos seus rétulos,
foi estudada a melhor forma de transmitir um conceito e a identidade da
Quinta para um produto. Em seguida foi elaborado o projeto dos rétulos dos
rétulos de vinho tinto, branco e tinto reserva da Quinta da Castainga.






O Douro ¢ uma das mais antigas regioes vinicolas da Europa, tendo sido
nela que se iniciou a produgio do vinho do Porto (Taylor’s, s.d.). As
primeiras regioes demarcadas apareceram na Hungria e em Itilia, mas a
Regiio Demarcada do Douro (RDD) foi a primeira regiao demarcada e
regulamentada do mundo (Cardoso & Silva, 2007). A lei que deu origem a
RDD, elaborada por Marqués de Pombal em 1756, no reinado de D. José I,
resultou na criagio da Companhia Geral da Agricultura e das Vinhas do
Alto Douro, que se materializa no edificio do atual Museu do Douro, tendo
configurado o primeiro modelo governamental institucional de uma regiao

vinicola e cujas demarcagdes iniciais ficaram conhecidas como demarcagoes
pombalinas. Apesar de originalmente ter sido estabelecida para regular a
produgio do vinho do Porto, hoje a RDD circunscreve a Denominagao de
Origem Controlada dos vinhos do Porto ¢ Douro (Museu do Douro, s.d.).

O Douro, com as suas belas paisagens naturais, as suas riquezas histéricas, os
seus registos arqueoldgicos como os da Vila Nova de Foz Céa, a sua cultura
e os seus produtos, ¢ um objeto de estudo muito vasto. Neste trabalho,
porém, serd dado foco aos vinhos de Denominagio de Origem Controlada
(D.O.C.) do Douro € as caracteristicas mais relevantes relacionadas com o
assunto em analise.
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CARACTERISTICAS

A Regiao Demarcada do Douro (RDD), também denominada “Pais
Vinhateiro” (UTAD, s.d.), estende-se ao longo do vale do rio Douro
Nacional. Com uma drea de 250 mil hectares, a regiao ¢ formada por 172
freguesias dos distritos de Vila Real, Braganca, Viseu ¢ Guarda, onde ocupa
cerca de 40 a 45 mil hectares de vinhas (Almeida C. A., 2005), em que
quase 25 mil desses hectares foram classificados pela UNESCO, em 2001,
como patriménio da humanidade (UNESCO, s.d.). A RDD ¢ subdividida
em 3 sub-regides: o Baixo Corgo, o Cima Corgo ¢ o Douro Superior,

que se diferenciam por fatores climéticos e por fatores socioecondmicos.
Antigamente os autores utilizavam a designagao “Alto Douro” para se
referirem 4 zona vinhateira que hoje ¢ o Baixo ¢ o Cima Corgo, porque era
somente nestas que a cultura da vinha se concentrava (IVDP,LP,, s.d.).

O solo dessa regiao foi construido pelas maos dos homens e por isso ¢
denominado de antrossolo. Foram solos trabalhados de raiz, partindo
pedras, fazendo socalcos, pois era preciso perfurar as placas de xisto que
compunham o solo ¢ impediam a penetragio das raizes (Almeida &
Laureano, 2007).

A formagao geoldgica do Douro tem uma importante influéncia na
produgio de vinho. Os solos da regiao sio ricos em granito, “[...] mas o
macico de xisto dividido em camadas verticais por baixo da superficie
permite que a humidade se infiltre no solo, ¢ ainda oferece espago para que
as rafzes se infiltrem mais profundamente em busca de nutrientes” (Lalas,
2016). O granito, frio ¢ duro, resulta numa uva dcida ¢ o xisto, mais mole
e quente, numa uva doce.

Além disso a regiao ¢ protegida pelas serras do Marao e do Montemuro,

que criam um microclima. Nio hd influéncia atlantica pois o Montemuro
bloqueia os ventos atlanticos, fazendo uma espécie de capa ou tenda, em que
0s verdes sa0 muito quentes € secos, atingindo mais de 40°, e os invernos sao
frios e muito humidos (IVDP,LP,, s.d.).

DOURO

Contando com 254 quintas, segundo informagio em visita a0 Museu do
Douro (comunicagio pessoal, 23 de Maio, 2017), os vinhos da regiao sio na
sua maioria de vdrias castas (3 ou 4), podendo também existir com menor
frequéncia vinhos monocastas.

Com o foco econdmico a incidir sobre o vinho do Porto, o vinho do Douro
era produzido apenas para consumo local. A partir dos anos 60, o vinho

do Douro comecou a ser reconhecido e valorizado ¢ em determinadas
alturas teve reconhecimento superior ao vinho do Porto relativamente as
exportagdes (comunicagio pessoal, 23 de Maio, 2017).

De seguida ¢ feita uma selecio de alguns vinhos D.O.C. Douro relevantes
para o presente trabalho, pela tradi¢io das Quintas que os produzem e pelo
seu alcance no mercado de vinhos nacional e internacional, na procura de
um padrao entre estes vinhos.

VINHOS RELEVANTES D.O.C. DOURO

A partir dos vinhos selecionados observa-se que apesar de cada vinho ter a
sua peculiaridade, ¢ possivel identificar algumas caracteristicas comuns entre
eles, principalmente em relagao ao formato da garrafa utilizada. Também
existe um padrio na cor da garrafa entre tintos ¢ brancos. Com base nisto ¢
feito um estudo da garrafa e sua anatomia.
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GARRAFA

“Vocé aprenderd muito sobre um vinho pelo simples exame da garrafa. Sabendo o que procurar,
seu tamanho, forma e cor fornecem informagoes bdsicas sobre a regiio ou a variedade da nva, e
a informagio apresentada no rétulo completa o quadro com informagies espectficas”

LE CORDON BLEU
Rede de escolas de culinaria e hospitalidade

COR

A cor do vidro da garrafa pode ajudar na identificagao do tipo de vinho.
A maioria das garrafas de vinho tinto sao de cor verde porque impede o
contacto direto da luz com o vinho, o que ¢ um dos principios do bom
acondicionamento da bebida, de forma a preservar a qualidade do vinho
ao longo dos anos. J4 as garrafas dos vinhos branco e rosé tém tendéncia
a utilizar garrafas transparentes pois sao vinhos de consumo répido, nio
sendo tao relevante a questio do contacto da luz com o vinho. Quando
o vinho branco ¢ engarrafado em vidro verde isso pode ser um indicativo
do potencial de guarda do vinho (Jazra, 2016).

DIMENSAO

A maioria dos paises adotam para as garrafas de vinho a dimensao padrio
(standard) de 750ml (ou 75¢l). Esta padronizagio sé foi possivel com o
desenvolvimento da tecnologia de produgao em massa, pois antigamente,
quando as garrafas eram feitas pelo método tradicional de sopro, era
praticamente impossivel manter um padrio de dimensio (Infovinho, s.d.).
Ainda assim, hé regioes que tém as suas préprias dimensoes de garrafa,
sendo a maioria deles um multiplo da dimensao padrao (Le Cordon

Bleu, 2001).

No caso dos vinhos do D.O.C. Douro (tal como os demais vinhos
portugueses), ¢ costume adotar a dimensio padrao de 750ml.

Um dos motivos para se optar por garrafas maiores ¢ que nestas o vinho
envelhece mais lentamente, além de possibilitar o alcance de mais
apreciadores nas celebragdes como ¢ o caso das garrafas de champagne
(Zanoni, 2015). As garrafas de diferentes tamanhos sao batizadas com
nomes homenageando figuras histdricas ou personagens biblicas como,
por exemplo: a Demi (375ml), a Magnum (1,51) ¢ a Jeroboam (31).
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FORMATO

O século XVIII foi o periodo em que se estabeleceu a garrafa de vidro
como padrao internacional para os vinhos devido a facilidade do seu
armazenamento ¢ transporte em relagao aos vasilhames de barro ou
cerdmica. O vidro continua a ser considerado o recipiente ideal e 0 mais

higiénico para o armazenamento, O transporte ¢ a evoluc;éo dos vinhos
(Félix, 2017).

O formato da garrafa pode fornecer uma indicagao sobre o estilo do

vinho, por exemplo, o seu potencial de guarda. A maioria dos formatos das
garrafas de vinho tém por base as garrafas das regioes vinhateiras europeias
cldssicas. As mais tradicionais sao as garrafas dos tipos: Bordéus, Borgonha,
Fliite ou Alsaciana, Champagne e Porto (Copello, 2006). Nos paises do
Novo Mundo, os produtores costumam escolher os seus proprios formatos
(Infovinho, s.d.). Relativamente ao Douro, os formatos mais comuns de
garrafa sio a bordalesa e a borgonhesa.

BORGONHESA

Possui ombros mais suaves e atenuados, é mais
alongada e de bojo mais largo, usada tanto para
vinhos tintos como brancos (Rosa, 2011).

BORDALESA

Tem ombros altos e marcados além de um pescoco
curto. Os ombros quadrados ajudam na retencao
do depésito ao servir o vinho, o que faz com que

qualquer residuo se mantenha dentro da garrafa,

por isso é mais indicada para vinhos de longa
guarda (Jazra, 2016).

PORTO

Garrafas mais baixas e largas com ombros
quadrados e pescoco volumoso que auxiliam a

retencdo da borra do porto safrado envelhecido.

Possui uma estrutura retilinea, tradicionalmente
com vidro grosso e escurecido. Este formato

favorece um longo armazenamento nas caves
(Rosa, 2011).
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GARGALO/MARISA
Estd associado ao sistema de
vedagio, variando de acordo com
este. Tem um importante papel
na conservagio do produto e
determina o modo de abertura
para o consumidor. Contribui
para a elegincia e estética da

garrafa (Verallia, s.d.).

DOURO

BOJO
Também conhecido como corpo
da garrafa, ¢ a regido que contém
azona do rétulo.

PESCOCO

Parte localizada sobre o ombro.

OMBRO

Espaco onde a garrafa se estreita
para cima em dire¢io ao pescogo
e serve para reter os sedimentos.
Alguns tipos de garrafa nio
contém este espago.

BASE
Parte inferior da garrafa formada
pelo rodapé e pelo repuxo.

REPUXO/PICURA
“Reentrincia na base da garrafa
que serve para lhe dar resisténcia
e facilitar o manuseio ao servir”
(Le Cordon Bleu, 2001, pag.14).
Hé ainda garrafas de base rasa que
nao contém a picura.

RODAPE
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ROLHA

E responsivel pelo fecho da garrafa para evitar a oxidagio do vinho.

A mais utilizada ¢ a rolha de cortica cujas vantagens s3o o grande poder
de vedacio, a elasticidade ¢ a resisténcia. A sua maior desvantagem

¢ estar sujeita ao risco da doenga da rolha (Bouchonée) causado pelo
TCA (Tricloroanisol) que ¢ “uma substincia quimica voldtil libertada
pela corti¢a quando esta ¢ atacada por um fungo que provoca aromas
desagraddveis de mofo no vinho” (Copello, s.d.). Pode apresentar-se em
dois tipos: rolha macica ou aglomerada (feita de cortica moida e cola que
s3o as sobras da criagdo da rolha maci¢a) (Copello, s.d.).

Outro tipo de rolhas sdo as sintéticas que tém a vantagem de um menor
custo ¢ de nao transmitirem o TCA, a desvantagem ¢ nio ser aconselhada

avinhos de guarda por nio ter durabilidade (Copello, s.d.).

Existe também a tampa de rosca (screwcap), que apesar de ser um tipo
de cdpsula, também tem a fun¢io de vedar o vinho, pois dispensa o
uso da rolha, com a vantagem de ser mais pratica e de menor prego,
além de também nao transmitir o TCA (Vitality Cap, s.d.). Apresenta
desvantagens relativamente a vinhos de guarda, nos quais a rolha de
corti¢a permanece insubstituivel.

Recentemente foram criadas rolhas de vidro como alternativa para evitar
a doenga da rolha. Sao préticas, higiénicas e de étima vedagao. Ainda nio
foi possivel analisar o seu comportamento para vinhos de guarda

(Vinho Bésico, 2015).

DOURO
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DOURO

CAPSULA

Tem duas fung¢des principais: a protegao da rolha, ao afastar sujidade e
prevenir a sua deterioragio; e estética, pois seu desenho pode fornecer sinais
sobre a marca e o vinho.

Os principais tipos de cdpsulas de vinho sio:

- Estanho: usado nas gamas alta ¢ premium, é o material mais caro, muito
customizado e com maiores possibilidades de design. Sao, em geral,
compostos de uma s6 peca (Portugal Wine Room, 2017);

- Aluminio: usado em gamas médias e altas de vinho, ¢é resistente 4 corrosao
¢ é recicldvel (Rivercap, s.d.)

- Aluminio Complexo: formado por uma pelicula de polietileno entre duas
de aluminio. Usado em vinhos de gama média, ¢, em geral, elaborado em
duas pegas ¢ oferece possibilidades de inovagio (Rivercap, s.d.);

-PVC: ¢ a opgao econdmica, apesar de reduzir a possibilidade de impressao e
design. Preparada em duas pegas, ¢ adaptdvel e eficiente (Vitality Cap, s.d.).

Relativamente aos furos na parte superior da cdpsula, estes servem paraa
exaustdo do ar a partir dos processos de fixagao por pressao da cdpsula na
garrafa (Portugal Wine Room, 2017).

Com base nessas informagdes e na observagio das garrafas de vinho D.O.C.
Douro selecionadas, ¢ possivel afirmar que os vinhos da regiao nao fogem
tradi¢do europeia, pois ¢ percetivel uma tendéncia na utilizagio de garrafas

bordalesas de vidros escuros para os vinhos tintos.

Por outro lado, os vinhos brancos utilizam garrafas bordalesas e borgonhesas,
havendo uma certa liberdade também quanto a cor do vidro, por serem, em
sua maioria, de consumo répido. Na escolha da rolha, as vinicolas, em geral,
também apostam no tradicional, optando frequentemente por rolhas de
cortiga. As cdpsulas, por sua vez, variam de acordo com a gama do vinho.
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IVDP, 1.P. E REGRAS DE DE ROTULAGEM D.O.C. DOURO

O Instituto dos Vinhos Do Porto e do Douro (IVDP,LP.) é o instituto

responsével por promover o controlo da qualidade e quantidade dos vinhos do

Porto, por meio da regulamentagao do processo produtivo; e por proteger e

defender as denominagdes de origem “Douro”, “Porto” e indicag¢io geogréfica

“Duriense”, por forca do Decreto-Lei n.° 97/2012, de 23 de abril. a)

Assim, para circular no mercado como um vinho D.O.C. Douro o produto
tem que exibir nos recipientes o respetivo selo de garantia ou capsula/

selo, aprovado e emitido pelo IVDP,LP.. A concessao do selo por parte do
IVDP,LP. fica condicionada ao cumprimento das exigéncias legais.

Entre as regulamentagoes emitidas pelo IVDP,LP. sao destacadas neste h)
trabalho as que dizem respeito as exigéncias quanto a rotulagem dos vinhos.

Pelo facto dos elementos do rétulo variarem de acordo com o tipo de vinho -

embora existam elementos em comum, pois as regras de rotulagem derivam da

legislagio da Uniao Europeia (Infovini, s.d.) — serdo avaliadas apenas algumas

das normas relativas aos vinhos D.O.C. Douro.

E 0 Regulamento n.° 242/2010, que estabelece o regime aplicvel A prote¢io

¢ a apresentagao das denominagdes de origem Porto, Douro e da indicagao

geogréfica Duriense, da R.D.D., disciplinando as respetivas mengoes, estégio, e)
rotulagem e embalagem, ¢ as categorias especiais de vinho do Porto. De acordo

com o Regulamento, ¢ obrigatério constar na rotulagem do vinho D.O.C.

Douro as seguintes indicagoes:

a) a denominagao de origem Douro, precedida eventualmente das expressoes
Vinho do ou Espumante do, ¢ para o vinho licoroso pela denominagao
Moscatel do Douro;

b) a marca;

¢) a meng¢ao Denominagao de Origem ou DO ou Denominagao de Origem
Controlada ou DOC ou Denominagao de Origem Protegida ou DOP;

d) o nome ou a firma do engarrafador, assim como a indicagio da circunscrigio
administrativa local onde este tem a sua sede, a qual terd de ser completada
pelos seguintes termos: engarrafador ou engarrafado por ou suas tradugoes;

e) o volume nominal;

f) o titulo alcoométrico volumico adquirido;

g) aindicagao Produto de Portugal e suas tradugoes;

h) o niimero de lote, precedido da letra maitscula L, facilmente visivel,
podendo ser efectuada no vidro ou na cépsula, claramente legivel e
indelével, conforme legislagio comunitaria ou do pais de destino;

i) outras indicagdes exigidas pela legislagao nacional, comunitiria ou do pais
de destino.

MARCA

DOURO

DOC

ENGARRAFADOR

PRODUTO DE

PORTUGAL

150ml

135% Yol

f-

b)

d)

g)

f)
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Trés defini¢oes trazidas por este documento legal de grande importancia
para este projeto sao: rotulagem, rétulo e contrarréeulo.

No entender do Regulamento em causa, rotulagem ¢ definida como

“o conjunto das designagdes e outras mengdes, sinais, ilustragdes, marcas
ou outra matéria descritiva que caracteriza o produto e que consta do
mesmo recipiente, incluindo o dispositivo de fecho, anel ou gargantilha
ou em etiquetas presas ao recipiente”.

O rétulo ¢ “a parte da rotulagem constituida por indicagdes dispostas
num mesmo campo visual e que identifica e individualiza o produto no
mercado e permite a sua identificacio pelo consumidor”.

Por fim, o regulamento define contrarrétulo como “a parte da rotulagem
constituida, nos termos deste regulamento, por indicagdes obrigatdrias
e/ou facultativas, que deverao estar dispostas noutro campo visual”.

Todas as garrafas de vinho devem ter um rétulo com informagoes legais
obrigatérias, mas as vezes, alguns vinhos também tém um contrarrétulo
que ndo ¢ uma exigéncia legal. A principal fun¢io do contrarrétulo

¢ a possibilidade incluir nele alguns dos avisos legais ¢ assim aliviar o
rétulo, o que permite uma maior criatividade no desenvolvimento deste
(Oenologie, 2015). O contrarrétulo pode conter somente informagdes
obrigatdrias ou pode também oferecer outras informagoes, como por
exemplo, conselhos de degustagao, o tipo de aromas dominantes ou dar
indicagoes sobre a conservagao.

A mesma regulamentagio estabelece informagoes facultativas do rétulo,
como por exemplo: a referéncia 8 R.D.D ou a indicagio do ano do
engarrafamento ¢ indicagao do ano de colheita. Também impée que as
indicagoes obrigatdrias devem ser agrupadas num tnico campo visual

do recipiente ¢ devem ser apresentadas em caracteres nitidos, legiveis,
indeléveis e suficientemente grandes para que se destaquem sobre o fundo
em que estao impressas e possam distinguir-se com nitidez do conjunto
das outras indicacdes escritas e desenhos.

A lei traz também exigéncias quanto aos tamanhos dos caracteres

relativamente a indicagao: da denominagao de origem, do volume nominal

¢ do titulo alcoométrico volumico adquirido.

DOURO 33

74 7. - \
O regulamento proibe algumas praticas em relagao a rotulagem, por ), Douro DOl
exemplo: a aposi¢io de informag¢des nao comprovéveis pelos agentes : o) A sediinc

econémicos ou que induzam o consumidor em erro; a utilizagio (exceto as
situagdes existentes) de nomes ou designagdes referentes a personalidades
da histdria, santos ou outras figuras religiosas; ¢ a utilizagio de nimero de

Beo teint 118/97

cddigo para identificar o engarrafador. SR

A disposicao das indicagoes inscritas na rotulagem nao podera prejudicara SELO DEGARANTIAD.O.C. DOURO IVDP, L.P.
. ~ . . . - , ~ fonte: winefromportugal.com, 2017

denominagio de origem ou a indicagao geografica, nem provocar confusio

no consumidor principalmente em relagao a origem, natureza ou qualidade

do vinho.

Além disso, as marcas a utilizar na rotulagem deverao estar obrigatoriamente
registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), com
algumas excegdes. A aprovagio da rotulagem e a correspondente inscri¢ao
da marca no cadastro do IVDP, L.P. dependerd da prova do registo desta.
Assim, como informado pelo funciondrio do IVDP,LP. em entrevista: “um
produtor/engarrafador aprova um vinho junto do IVDP,L.P. que pode ter
aprovados intimeros rétulos para o mesmo vinho, referéncias diferentes do
mesmo vinho” (comunicagio pessoal, 23 de maio, 2017).

Respeitadas as regras e feito o devido cadastro no INPI, o rétulo ¢ aprovado
pelo IVDPLP.. Todos os anos o instituto informa a quantidade de uvas que
devem ser transformadas em vinho do Porto, enquanto as restantes uvas tém
que se transformar em vinho do Douro. Apesar de nao existir uma lista fixa
dos vinhos D.O.C. Douro, por ser uma lista dindmica pois “sao aprovados
inimeros rétulos a todo o instante” (comunicagio pessoal, 23 de Maio,
2017), no exercicio de 2015, o IVDP,LP. relata os seguintes dados de controlo
e fiscalizagio realizados em relagio aos rétulos dos vinhos cujo controlo ¢ de
sua competéncia (IVDPLP., 2015): 6151 rétulo/maquetas aprovados;

2158 rétulos/maquetas reprovados; e 6363 rétulos/maquetas transferidos.

Concluidas estas consideragdes sobre o vinho D.O.C. Douro, que servirao
de base para o projeto, passa-se ao estudo da produgio grafica e técnicas de
impressao de rétulos.
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PRODUGAO GRAFICA

Para entender o processo de producao gréfica, um bom exemplo é a
descrigio de producio apresentada por Gavin Ambrose ¢ Paul Harris
(2008), no livro The Production Manual, onde os autores explicam

que para transformar o desenho numa pega final s3o necessarios alguns
procedimentos, como a selecio do método de impressio utilizado, a
preparacio da arte para impressao e o nimero de exemplares a imprimir
(que normalmente ¢ pensado previamente).

Assim, podemos considerar que o processo de produgio grafica se divide
em trés etapas: a pré-impressao, onde “se definem praticamente todos os
parAmetros que vio determinar a qualidade duma peca impressa” (Barbosa,
2012, p.7); a impressao, que ¢ a ctapa de escolha do processo de impressio;
¢ os acabamentos, ltimos procedimentos que dio origem ao produto final.

No 4mbito deste projeto académico, nao serdo abordados todos os temas

sobre o processo de produgio grafica sendo apenas feita uma abordagem
voltada para os fins deste projeto. Devido 4 sua importancia para o projeto
as técnicas de impressao serdo abordadas num capitulo separado.
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PRE-IMPRESSAO

Cada etapa da produgio grafica possui caracteristicas proprias, estando cada
uma intimamente relacionada com as demais. Durante a pré-impressao, por
exemplo, o designer deve ter conhecimento sobre as técnicas de impressao

¢ acabamentos, tendo também em consideragio o tipo de suporte que

serd utilizado, de forma a detetar, aquando da arte-finalizagao, possiveis
problemas que poderao surgir nas etapas seguintes.

A autora Concei¢ao Barbosa (2012), no seu livro manual prético de
produgio gréfica, define pré-impressio como o conjunto de procedimentos
adotados apds a produgio da arte-final e antes da impressio, para corrigir
possiveis falhas na arte-final e garantir na impressio um resultado melhor.
A arte-final ¢ entendida como “um ficheiro preparado com todo o rigor e
pormenor para depois ser enviado para a grifica” (Barbosa, 2012, p. 12).

A autora refere que a fase de pré-impressao tem inicio quando a arte-final
¢ concluida e pode terminar com a prova de cor ou incluir a producio de
chapas e fotolitos. Vale a pena salientar que existe também a tecnologia
Computer-1o-Plate (CTP), que dispensa o uso do fotolito, uma vez que
aarte passa do computador para a chapa. Em seguida serio feitas breves
consideragdes sobre alguns termos importantes na fase de pré-impressio.

RESOLUCAO

De acordo com Conceigao Barbosa “a resolugao de uma imagem ¢ o seu
indicativo de defini¢io e detalhe” (2012, p. 27). Por sua vez, Gavin Ambrose
e Paul Harris (2008) consideram que a resolugio ¢ determinada pela
quantidade de informagio que a imagem contém: quanto mais informagao

a imagem tiver, maior serd a sua rcsolug:'io. Com base nestes conceitos é
possivel concluir que a resolu¢ao de uma imagem reflete o nivel de detalhe
que ela possui devido & quantidade de informagio nela contida.

A imagem digital ¢ formada por pixeis, termo que advém da jungio das
palavras picture ¢ element. O pixel é “o mais pequeno elemento de uma
imagem digital e contém informagio acerca da luminosidade e cor” (Portal
das artes grificas, s.d.). A resolucio de uma imagem digital informa quantos
pixeis em altura ¢ em largura a imagem contém (Fonseca, 2008) sendo um
valor expresso de diferentes formas (spi, ppi, dpi e Ipi) que variam de acordo
com o equipamento utilizado e nao se devem confundir

(Ambrose & Harris, 2008).

A resolugao deve ser levada em consideragio desde o inicio do projeto,
variando em fungio do tipo de projeto, finalidade da sua aplicagio, tipo de
suporte ¢ a impressora a utilizar.
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LINEATURA

A escolha da resolugio de uma imagem também estd dependente do
processo de impressio a utilizar. Um fator muito relevante ligado a
producio do fotolito ¢ a lineatura que consiste na frequéncia dos pontos
que formam as reticulas.

Usualmente, nas impressoes em quadricromia aimagem ¢ impressa uma vez
por cada cor, ou seja, a imagem digital constituida por vérios pixeis, ao ser
impressa, passa a ser formada por varios pontos que “formam quatro tipos
de tramas ou redes, cada uma corresponde a uma das cores do CMYK,

as quais, quando conjugadas segundo determinados Angulos, formam a
imagem colorida” (Barbosa, 2012, p. 46). A impressao em offset utiliza as
tramas para criar mudangas de tons, sombras e degradés.

Os pontos que formam a trama podem variar de tamanho, o que gera na
imagem as diferentes tonalidades percebidas pelo olho humano como
brilhos ou sombras. Conceigao Barbosa explica que “nos brilhos, o ponto ¢
demasiado pequeno ¢ a drea branca a volta — o branco do papel - ¢ maior.
[...] Nas sombras acontece exatamente o oposto: o ponto ¢ maior, o papel
fica todo coberto de tinta, hd menos luz refletida, mais densidade e sombra”
(Barbosa, 2012, p. 26).

Portanto, a escolha da lineatura esté relacionada com a frequéncia dos
pontos que formam as tramas, dependendo das caracteristicas do papel
utilizado e também do processo de impressao. Quanto ao papel, quanto
mais absorvente, menor deve ser a lineatura, pois “pontos muito pequenos
¢ préximos podem ‘estourar’ pelo excesso de tinta” (Liute, 2014a).

TRAMA CMYK UTILIZADA EM OFFSET [ ]
fonte: despachovisual.files.wordpress.com
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GANHO DE PONTO CORRESPONDE A AREA
OCUPADA PELO PONTO NA IMPRESSAO
fonte: despachovisual.files.wordpress.com
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MOIRE E GANHO DE PONTO
Dois problemas comuns durante a impressao, que podem ser evitados na
pré-impressao, sao o ‘moiré’ ¢ o ‘ganho de ponto.

O moiré ¢ um efeito que ocorre quando um dos Angulos das tramas que
serao impressas estd errado, resultando num padrao quadriculado na
imagem, que prejudica a leitura e a defini¢ao da mesma. Também ocorre
quando se imprime uma imagem que j4 foi impressa antes, uma vez que 0s
“pontos anteriores somados aos pontos atuais provocam o mesmo padrio
quadriculado” (Barbosa, 2012, p. 48).

O ‘ganho de ponto’ consiste no “aumento ou deformagio no ponto de
reticula, ocorrido na impressiao em relagio ao fotolito” (Liute, 2014). Este
aumento resulta em tons mais fortes do que os pretendidos no ficheiro,
principalmente nas dreas de meios-tons. Este efeito pode ocorrer devido
as varias transformacoes pelas quais a imagem passa, desde os fotolitos ou
chapas — dependendo do tipo de impressio —, até finalmente chegar ao
papel. No caso do CTP o ganho de ponto ¢ ligeiramente reduzido, ji que
a imagem passa diretamente do ficheiro para a chapa.

O ganho de ponto deve ser analisado durante a pré-impressao para que
sejam feitas as devidas compensagoes. Por exemplo, papéis absorventes
devem ser impressos com uma lineatura reduzida, de modo a que os pontos
fiquem mais afastados entre eles, compensando a sua dilatagao.

REPRODUQAO DA COR - RGB, QUADRICOMIA E PANTONE
Uma vez aprovada a maqueta pelo cliente, as cores contidas no arquivo
devem ser retificadas antes da impressio, pois o processo de formagao da
cor na impressao ¢ diferente do que ocorre no dispositivo eletronico. Além
disso, mesmo que se opte por utilizar as cores Pantone — sistema baseado
na mistura especifica de pigmentos para se criar novas cores — poderao ser
necessdrias retificagoes dependendo do tipo de papel que serd utilizado na
impressao: revestido — coated — ou nio revestido — uncoated.

No contexto do design gréfico existem dois modelos de cores principais
que se relacionam com a reprodugio da cor em ecra e no trabalho impresso,
respetivamente o modelo RGB e 0 CMYK.
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O termo ‘RGB’ ¢ a juncao de Red, Green ¢ Blue, ou seja, vermelho, verde

¢ azul, que sdo as cores aditivas primarias, cuja combinagao reproduz uma
grande parte do espectro de cores visiveis pelo olho humano. Quando

o azul e o verde se sobrepdem forma-se o cyan. A cor magenta resulta

da sobreposi¢ao do azul com o vermelho. O amarelo surge quando sao
sobrepostos o vermelho e o verde. Estas cores secunddrias sao consideradas
os subtrativos primdrios, porque cada uma delas tem uma das cores aditivas
primdrias em falta. As cores aditivas primdrias representam um componente
da luz branca, portanto onde todas elas se sobrepoem resulta o branco
(Ambrose & Harris, 2008).

Os dispositivos eletrénicos, que utilizam luz para representar as cores, usam
o modelo de cor RGB por meio da atribui¢ao de um valor de intensidade
para cada pixel, que como j4 explicado forma a imagem eletronica.

O CMYK, por sua vez, ¢ composto por pigmentos de tintas e representa

as cores subtrativas primdrias. Quando duas subtrativas primdrias se
sobrepoem, apenas uma aditiva priméria ¢ visivel: o cyan e magenta formam
o azul, o cyan e o amarelo resultam no verde ¢ a magenta com o amarelo
formam o vermelho. Quando todas as trés cores subtrativas primdrias se
sobrepdem ¢é formado o preto (Ambrose & Harris, 2008).

Para que na impressdo haja uma reprodugio de cores o mais fiel possivel

¢ necessario que a imagem passe pela separagio nos quatro canais de

cores do CMYK. Conceigao Barbosa refere que primeiro o original “¢
desdobrado em trés cores — 0 CMY — e é depois acrescentado o preto — K
— para melhorar o detalhe e o contraste ¢ aumentar a densidade nas zonas
escuras” (Barbosa, 2012, p. 32). Dessa forma, pela combinagao das quatro
cores primdrias ¢ possivel obter-se todas as outras cores, esta combinacio
¢ feita com percentagens das cores CMYK (ADOBE, s.d.). Por exemplo:
“um laranja pode ser feito com 100% de amarelo ¢ 70% de magenta,
sendo possivel aumentar ou reduzir a percentagem de cada um conforme
o tom de laranja que se pretenda” (Barbosa, 2012, p. 32). Portanto, o
modelo CMYK, composto pelo cyan, magenta, amarelo ¢ preto, ¢ também
conhecido por ‘quadricromia’

CMYK

RGB
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PANTONE

18-3838
Ultra Violet
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Embora a combinagio de duas ou mais cores CMYK seja feita de forma
ideal durante a impressao, isso nio significa que serd uma cépia fiel do
original. Isso acontece porque cada dispositivo reage as cores ou as produz
de maneira diferente. O conjunto de cores que podem ser reproduzidas ou
vistas por um dispositivo chama-se ‘gama de cores’ Barbosa (2012) refere
que as unidades de izput como scanners, maquinas fotograficas e monitores,
utilizam a gama RGB e as unidades de ouzput, como as impressoras, utilizam
a quadricromia.

Os sistemas de impressao a cores ndo conseguem reproduzir completamente
o espectro da gama de cores que o olho humano consegue captar. A gama
RGB pode reproduzir 70% dessas cores ¢ a gama CMYK reproduz ainda
menos que isso. E necessério ter atencao a essas limitagoes ao utilizar
unidades de impressao basica a quatro cores, para evitar a utiliza¢ao de cores
na arte-final que ndo vao poder ser reproduzidas na impressao. Quando

a cor escolhida na arte-final estiver fora da gama CMYK, ela deverd ser
substituida pela cor mais préxima, que pode acabar sendo notavelmente
diferente (Ambrose & Harris, 2008).

Assim, a arte-final ¢ preparada para que haja a separagio eletrénica das
cores, que serao impressas em chapas separadas, cada chapa correspondendo
auma cor. Porém o mesmo trabalho pode incluir cores CMYK e Pantone.

Conceigao Barbosa (2012) especifica que as cores Pantone também
conhecidas por spoz colors, cores diretas ou sélidas, sio cores especiais
pré-fabricadas cuja identificacio ¢ feita por meio de cédigos. A utilizagio
dos Pantone serd necessaria, por exemplo, quando a cor escolhida esta

fora da gama de possibilidades do processo de impressio em quadricromia
(CMYK), ou ainda para reproducio de cores fluorescentes ou metélicas
(Ambrose & Harris, 2008). Uma vez que as cores Pantone nao sio resultado
da mistura das cores CMYK, eles sao capazes de reproduzir a cor de modo
mais fiel.
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Normalmente, 0 modelo CMYK ¢ mais rapido, mais ficil ¢ mais barato
para a maioria das graficas. A conversio do RGB em CMYK deve ser

feita para conseguir um maior controle no ajustamento das cores. Com os
avangos das impressoes digitais essa conversao pode, em algumas ocasioes,
nao ser necessaria, pois “as maquinas mais modernas, em especial de
impressao por jato de tinta, conseguem a conversao de RGB ou de Pantone
para CMYK muito mais fiel do que aquela que o autor do ficheiro pode
fazer” (Barbosa, 2012, p. 36).

PROVAS

Muitas vezes a impress3o nao fica como o ficheiro digital e torna-se
necessdrio fazer alteragoes em valores que tecnicamente estao corretos

para se alcangar um resultado que visualmente vai mais ao encontro das
expetativas do cliente. Assim, surge a necessidade da realizagao das provas,
controlando e aprovando devidamente todos os passos da produgio grifica.

E importante perceber que os temas anteriormente destacados neste
trabalho sao alguns dos conhecimentos necessarios para uma correta analise
das provas, de forma a permitir as corre¢des necessdrias, deixando a arte-
-final pronta para impressao.
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IMPRESSAO

De acordo com o dicionério, impressao ¢ a “reprodug¢ao em papel, pléstico,
metal, entre outros materiais, de texto ou imagem, utilizando para esse
efeito o equipamento apropriado” (Léxico, s.d.). Por outras palavras,
impressdo ¢ a transferéncia de tinta de uma matriz para um suporte visando
a obtencio de copias. Essa transferéncia pode ser realizada de diferentes
formas, originando variados processos de impressao.

Sobre este assunto ¢ importante fazer algumas considerages sobre as tintas,

o suporte ¢ a matriz, que serdo relevantes na escolha da técnica de impressao.

TINTAS

Conceigao Barbosa refere que “de uma maneira geral, todas as tintas

s30 compostas por pigmentos, que produzem a cor, por resina, onde os
pigmentos sao dispersos, por solventes ou outros fluidos e por aditivos para
acionar a secagem ou realcar as propriedades necessédrias da tinta” (Barbosa,
2012, p. 114). Existem diferentes formas de tintas, tais como: liquidas,
pastas ¢ pd. Cada um dos processos de impressao exige um tipo de tinta
diferente, como serd identificado mais a frente.

Algumas caracteristicas da tinta devem ser analisadas quando se trata

de impressao, como ¢ o caso da viscosidade que estd relacionada com a
consisténcia da cor, a espessura da tinta e a sua suavidade. A consisténcia
da tinta pode variar de fluida e suave a uma consisténcia espessa e s6lida.

A viscosidade mede as caracteristicas de fluidez da tinta na impressora
(Barbosa, 2012).

Odutra caracteristica da tinta a ter em consideracao na escolha do processo
de impressao ¢ a secagem. A tinta pode secar por absor¢io, evaporagao,
precipitacio e solidificagio por radiagao.
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SUPORTE

O suporte ¢ o material ou superficie onde a tinta vai ser aplicada, como por
exemplo: o papel, plastico, metal, madeira ou tecido. Relativamente a um
rétulo de vinho o suporte mais utilizado ¢ o papel.

Na escolha do papel para impressao, além do tipo de trabalho e do
orcamento disponivel, deve ter-se em consideragao o processo de impressao
que serd escolhido, pois existem papéis que apresentam melhores resultados
num processo do que noutro, como por exemplo, papéis texturados ou
muito absorventes sao adequados para a serigrafia, mas podem nio resultar
para o offset. E importante ter conhecimento sobre os tipos de papel
existentes no mercado e observar os fatores que os diferenciam como:
tamanho, cor, textura, composicio ¢ capacidade de impressao (Ambrose

& Harris, 2008).

Os papéis podem ser divididos em trés categorias principais: revestidos,
nao-revestidos e reciclados, também conhecidos, respetivamente, por:
couchés, fine papers e reciclados (Barbosa, 2012).

A diferenca dos papéis couchés, em relagio aos fine papers, ¢ o revestimento
dado durante o acabamento, o que aumenta a opacidade ¢ melhora a
suavidade do papel, além de proporcionar uma melhor adesao e real¢ar

o brilho da tinta. O revestimento aplicado pode ser mate, brilho ou
semibrilho. O papel nio revestido ¢ mais poroso, o que resulta numa maior
absor¢ao da tinta pelo papel e tem a vantagem de ser mais barato do que os
revestidos (Barbosa, 2012).

Diferente dos anteriores, os papéis reciclados sio feitos com a utilizagao de
outros papéis, logo o “seu fabrico conta com dois tipos de matérias-primas:
o papel que nunca foi usado, como desperdicios ou sobras, ¢ o papel que j4
foi usado, como folhas de acertos ou tamanhos recusados” (Barbosa, 2012,
pp- 108,109). O papel reciclado nio ¢ completamente branco e costuma ser
ligeiramente mais opaco, porque durante o processo de reciclagem nao ¢
possivel remover completamente a tinta. Algumas caracteristicas que devem
ser ponderadas na escolha do papel s3o: o tamanho e formato, gramagem,
resisténcia, absor¢ao, cor, opacidade, brilho e revestimento.
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O tamanho ¢ formato dos papéis sao padronizados o que facilita o
redimensionamento de documentos de um formato de papel para outro
¢ evita a perda da imagem. Ou seja, para se reproduzir o conteudo

de uma folha A3 fielmente em uma folha A4, basta aplicar o fator de
redimensionamento.

A gramagem do papel ou gramas por metro quadrado (g/m?), ¢ uma
unidade de medida de peso que faz parte da especificagio de um papel
com base no peso de 1m2 do papel (Ambrose & Harris, 2008). Diferente
da gramagem, a espessura ¢ a distincia entre as duas faces do papel
(Printi, 2014).

A resisténcia do papel estd relacionada com a for¢a da unido das fibras

que o compde. E importante que o papel aguente as dobras, as colagens,

as plastificacoes e tudo que ¢ sujeito, por isso, o papel precisa de resisténcia,
principalmente na sua superficie, para aguentar a pressao do cilindro e das
tintas durante a impressao (Barbosa, 2012).

A absor¢ao ¢ uma caracteristica tipica dos papéis devido as aberturas
microscopicas existente entre suas fibras, que fazem com que o papel absorva
liquidos e reaja & temperatura ambiente (Barbosa, 2012). Assim, todos os
papéis sao absorventes, mas uns s3o mais do que outros, o que influencia
tanto na impressao como na reproducao da cor. A utilizagao de um papel
mais absorvente faz com que haja um maior ganho de ponto na impressio,
pois a tinta expande-se ao ser absorvida pelo papel, por isso, devem ser feitas
as compensacoes durante a pré-impressao.

A cor do papel ¢ importante para a impressao porque apesar da maioria dos
papéis ser de cor branca, os tons de branco variam. Adicionar cor ao papel
faz com haja um aumento da opacidade o que acaba por diminuir o brilho
da tinta (Barbosa, 2012).

A opacidade do papel estd diretamente relacionada com a sua transparéncia.
Quanto mais opaco ¢ o papel, menos se vé a imagem impressa no verso.
Como refere Conceigao Barbosa (2012, p. 113), “a opacidade resulta da
propria espessura, do peso do papel, do tipo de fibra, do tipo de fabrico, dos

aditivos e do tipo de revestimento”.

O brilho do papel envolve a quantidade de luz que a sua superficie reflete,
afetando o contraste ¢ o brilho da imagem que serd impressa nele. Os papéis
revestidos podem ter brilho, enquanto que os nio revestidos nao tém
(Barbosa, 2012).
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Ao (841x1189)

DIMENSOES DE PAPEL DA SERIE A,
CONFORME DEFINIDO PELA ISO216

Cada tamanho subsequente A(n) é defenido
como A(n-1) cortado pela metade paralelo a
seu lado mais curto.

A1 (594x841)

A2 (420Xx594)

A3 (297x420)

Ag (210x297)

Por fim, o revestimento resulta em papéis lisos ou rugosos. A impressao
no papel revestido (coated), em geral, de superficie lisa, origina cores mais
uniformes, com menor de risco de manchas ¢ um leve brilho préprio. J4 no
papel nio-revestido (uncoated), cuja superficie ¢ rugosa, a impressao resulta
em cores mais opacas, menos vividas, de menor saturagio ¢ com maior

chance de ganho de ponto (LuriPress, 2015).

Um aspeto que também deve ser considerado na escolha do suporte ¢ a
forma de rotulagem, sendo comum no mercado de vinho a utilizagao dos
papéis autoadesivos e dos que recebem cola  posteriori. As garrafas de vinho
normalmente estao expostas a liquidos, humidade, baixas temperaturas ¢ a
condensagao, o que pode resultar em problemas na rotulagem.

José Duarte (2016) refere que “alguns dos problemas mais frequentes sao
relativos ao adesivo e ao préprio rétulo ficar engelhado, vincado ou com
bolhas de ar”. Por isso a importincia da escolha de um suporte cuja forma
de rotulagem se adeque as especificidades do produto. Uma outra forma de
rotulagem, recentemente desenvolvida, ¢ o Vanish, que é um filme ultrafino
com material ultra transparente que desaparece na embalagem

(UPM RAFLATAC, s.d.).
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MATRIZ

As matrizes transportam a imagem original para impressao e definem a
forma como sio separadas azonaa imprimir € a zona a nao imprimir nos
diferentes processos de impressao (Liute, 2015).

Conceigao Barbosa refere que o material utilizado para fabrico do
transportador de imagem “condiciona as caracteristicas do material
impresso, uma vez que impoe requisitos especiﬁcos relativamente ao tipo
de tinta a utilizar e determina o tipo de material que pode ou nao imprimir
com sucesso” (Barbosa, 2012, p- 64). Portanto, as matrizes podem ser fisicas
ou virtuais, dependendo do processo de impressao utilizado.

Os processos de impressio podem ser convencionais (mecAnicos) ou
digitais. Nos processos convencionais, como por exemplo, @fset, ﬂexograﬁa
e serigrafia, sao utilizadas matrizes fisicas, também denominadas de
‘transportadores de imagem’. Nos processos de impressao digitais as matrizes
sdo virtuais, ou seja, a impressao passa diretamente do ficheiro eletrénico

para o papel (Liute, 2015).

E importante ressaltar que as matrizes fisicas podem apresentar-se como:
chapa (offsez), cilindro (rotogravura), tela (serigrafia), borracha (flexografia)
ou cliché (tipografia), e diferem através do material de que sio feitas ou do
seu aspeto fisico (Liute, 2015).

MATRIZ TIPOGRAFICA
fonte: gdaijoshuastockerwordpress.com
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ACABAMENTOS

Os acabamentos sao procedimentos feitos no trabalho impresso ¢ envolvem
uma ampla variedade de operagdes que proporcionam os detalhes finais do
trabalho. Esses procedimentos incluem, por exemplo: cortar, vincar, técnicas
especiais de impressao, laminar, envernizar e dobrar (Ambrose & Harris,
2008). Serao abordados neste trabalho os procedimentos mais relevantes
para o projeto.

Os acabamentos podem adicionar elementos decorativos ao trabalho
impresso, como o brilho conseguido por uma estampagem a quente ou a
textura adicionada pela aplicagio de um relevo. Podem também fornecer
funcionalidades extras ao trabalho, como a aplica¢io de uma laminagio
mate que protege o suporte ¢ garante uma maior durabilidade.

E importante destacar que, apesar de constituirem a tltima parte da
produgio gréfica, os acabamentos devem ser definidos no inicio da produgio
para evitar problemas de tltima hora.

VINHO MOSAICO
fonte: caderninhodeideias.wordpress.com
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CORTE SIMPLES E CORTANTE ESPECIAL

Embora o corte esteja fora da atividade do designer, sendo realizado pela
gréfica ou pela empresa responsével pelo acabamento, discutir as exigéncias
do recorte com quem o fard podera fornecer ao designer informagées
importantes a serem incluidas na arte-final, de forma a evitar problemas no
acabamento (Ambrose & Harris, 2008). O corte do trabalho pode ser feito
por guilhotina ou com um cortante especial.

Em trabalhos simples ¢ utilizada a guilhotina, que ¢ uma maquina
controlada por computador capaz de cortar elevadas quantidades de papel
exatamente com as mesmas medidas (Barbosa, 2012). O recorte feito no
papel, necessario para a finalizacio do trabalho, recebe o nome de ‘corte

de refile’ ou ‘#7im’. O refile pode ocorrer em diferentes etapas da producio
gréfica, a depender da sua fungiao, que pode ser: eliminar as margens e
marcas de impressao; separar unidades que formam o documento, para
fazer o corte linear; ‘abrir’ os cadernos nas impressoes paginadas; ou definir
o formato final do documento (Cordeiro, 2017).

O cortante especial ¢ utilizado quando o trabalho apresenta um corte com

formas complexas, o que torna necessério criar um molde com esse desenho.

Esse molde recebe o nome de ‘cortante’ e é feito numa base de madeira
onde o desenho do corte é preparado com a utilizagio de laser e depois
preenchido com laminas finas que irdo cortar o papel quando pressionado
(Barbosa, 2012). Esse cortante especial deve ser desenhado na arte-final,
sendo que a sua produgao constitui um custo fixo extra.

Quando o cortante nao consegue recortar determinada forma, por ser
muito pequena ou por ter muitos detalhes, ¢ possivel recorrer a utilizagao
do corte a aser. Esse tipo de corte, embora seja mais preciso, tem um custo
mais elevado e queima ligeiramente o papel.

Ha também a técnica do ‘kiss-cut, muito utilizada em suportes adesivos.
Nesse tipo de corte, também se utiliza um molde, porém apenas umas

das faces do suporte ¢ recortada e a face do verso nio, o que facilita a
remocao da parte cortada. Essa técnica é muito presente na produgao de
autocolantes. A arte-final que serd submetida ao kiss-cut precisard ter linhas
de corte que servirao de guia (Ambrose & Harris, 2008).

VINHO CASTELLO D'ALBA
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ESTAMPAGEM A QUENTE

A estampagem a quente, também chamada ‘termo-estampagem’ ou ‘hor
stamping, ¢ um sistema de impressao adicional que consegue dar a elementos
especificos do desenho, como textos, um efeito de acabamento semelhante ao
de uma impressao em metal, tanto na coloragao quanto no brilho ¢ na textura
(Ambrose & Harris, 2008). Para conseguir esse efeito, o processo utiliza
folhas metélicas ou pigmentadas.

E um processo relevografico no qual primeiro ¢ feito o cliché, ou seja,

um molde de metal com o desenho a ser estampado. De seguida, a tinta em
forma de fita ou folha ¢ colocada sobre o suporte e pressionada contra o cliché
em alta temperatura, o que resulta na passagem da tinta para o suporte.

Nao ¢ recomendada a estampagem a quente em elementos com muitos
detalhes ou em letras serifadas que possuam corpo inferior a 9 pontos, devido
a baixa definicao obtida (Camargo, 2016).

Apesar de existir uma grande variedade de cores para a termo-estampagem,
as mais utilizadas sao as cores metalicas, devido ao brilho que possuem. A
estampagem a quente também permite cores opacas e de aspeto mate, palido,
holografico ou com textura, sendo uma impressao tao opaca que cobre
superficies escuras, o que dificilmente ¢ conseguido com um processo de
impressao, com excecao da serigrafia (Barbosa, 2012).

VINHO MONTE DA RAVASQUEIRA

fonte: hipersuper.pt
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ALTO OU BAIXO RELEVO

A aplicagio de alto ou baixo relevo (cunho) na imagem impressa ¢ feita para
dar ao desenho uma dimensao de profundidade ¢ produzir uma decoragao
clevada ou rebaixada, respetivamente (Ambrose & Harris, 2008).

Nestas técnicas de acabamento ¢ necessdria a producao de um cliché
metélico onde ¢ gravado o desenho ao qual se pretende dar relevo, sendo
posteriormente pressionado contra o suporte, o que dard origem a um efeito
tridimensional. O relevo criado sobre o papel, sem tinta, recebe 0 nome de
‘relevo a seco’ ou ‘a branco’ e ¢ mais simples de ser feito do que quando se
tem de acertar o relevo com a imagem impressa.

Em relacdo 4 aplicagao de alto relevo, papéis mais finos conseguem suportar
mais detalhes do que papéis mais grossos, porém imagens complexas
acabam por ndo ficar bem reproduzidas. Papéis mais grossos, em geral,
requerem linhas mais grossas para reproduzir melhor o alto relevo, uma vez
que a imagem deve ser pressionada sobre mais fibras.

Em papéis revestidos ¢ possivel conseguir mais detalhes ao aplicar o relevo,
mas o revestimento pode sofrer fissuras. Assim, para a aplicagio de um
maior alto relevo ¢ aconselhdvel o uso de papéis nao revestidos, jé paraa
aplicagao do baixo relevo, sio conseguidos melhores resultados em papéis
mais grossos, porque ¢ possivel alcangar um entalhe mais profundo.

Em resumo, um alto ou baixo relevo ficard bem reproduzido dependendo da
delicadeza da imagem e da espessura do papel. Papéis mais finos suportam
linhas mais finas, mas corre-se o risco de haver perfuracao do papel. Papéis
mais grossos sio mais robustos, mas nao reproduzem muito bem os detalhes
delicados da imagem, pois a imagem ¢ pressionada sobre mais fibras.

ROTULO DO VINHO FREIXO




VERNIZ

O verniz é um composto incolor aplicado a materiais impressos (Ambrose
& Harris, 2008). Pode ser aplicado com diferentes finalidades, como por
exemplo: dar efeitos graficos de criagio; destacar elementos; valorizar a
impressao proporcionando brilho, delicadeza e avivamento das cores; ¢
garantir maior resisténcia ¢ protecao ao trabalho (Cordeiro, 2017).

O verniz nio evita que as fibras do papel partam nas dobras, mas tem a
vantagem de poder ser de aplicagio geral ou localizada. Essa aplicagao
pode ser feita por serigrafia sendo possivel criar diversas texturas e efeitos
no trabalho e também simular diversas texturas, brilhos, cheiros e efeitos
(Barbosa, 2012). E um acabamento aconselhado tanto para produtos de
baixa gramagem quanto para produtos de alta gramagem.

O verniz pode ser aplicado em linha na prépria maquina offsez ou depois da
impressao. O chamado verniz de méquina, ou ‘verniz qfcet’, consiste numa
impressao adicional realizada a partir de uma matriz semelhante 2 utilizada
na impressio das tintas. E o mais barato, além de ser simples e répido,

mas apresenta a desvantagem de ter baixa resisténcia a abrasao e de ter a
tendéncia a amarelar.

O verniz de alto brilho deixa as cores do impresso mais ricas e vividas, o

que faz as fotografias parecerem mais nitidas e saturadas. Por isso, esse tipo
de verniz é normalmente utilizado em brochuras ou outras publica¢des
fotograficas. Por outro lado, o verniz mate, ou opaco, ¢ o oposto do anterior,
suavizando a aparéncia da imagem impressa. A aplicagao desse tipo de
verniz em textos facilita a leitura, pois dispersa a luz e reduz o brilho. H4
também o verniz acetinado, que representa um meio termo entre o verniz
brilhante e 0 mate (Ambrose & Harris, 2008).

VINHO SOMBRIO
fonte: marketingvinhos.com

O verniz neutro ¢ um revestimento bésico, quase invisivel, que selaa

tinta impressa sem modificar a sua aparéncia. Costuma ser utilizado para
acelerar a secagem de trabalhos de impressao com viragem, como, por
exemplo, folhetos; e em papéis mate e acetinados, em que a tinta seca mais
lentamente. Enquanto que o verniz perolado reflete subtilmente indmeras
cores conferindo ao trabalho um efeito luxuoso (Ambrose & Harris, 2008).

O verniz UV pode ser aplicado a um trabalho impresso e seco por exposicao
a radiagao UV para criar um revestimento mais brilhante do que qualquer
outro. Um trabalho impresso com esse tipo de verniz ird parecer brilhante e
levemente pegajoso. O verniz UV pode ser aplicado sobre todo o trabalho
(UV sem margem) ou a partes especificas do trabalho (UV localizado,
verniz localizado ou verniz de reserva).

O UV localizado pode ser usado para a aplicagao do verniz em apenas
alguns elementos graficos do impresso para lhes dar destaque. Outra forma
de utilizar o UV localizado ¢ na impressao de um trabalho com fundo
homogéneo, revelando uma imagem apenas pelo brilho e textura do verniz
¢ pela cor da tinta. Esta técnica também pode ser utilizada para conferir
textura ao desenho (Camargo, 2016). Esse tipo de acabamento exige um

equipamento apropriado, com uma matriz especifica em nylonprint ¢ uma
estufa de luz UV.
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TECNICAS DE IMPRESSAO

Em primeiro lugar, é importante destacar que O processo de impressao é
escolhido tendo em vista o material do suporte que se pretende imprimir,
tal como a qualidade e quantidade desejada ¢ o, sempre relevante, custo
do processo.

Existem diferentes processos de impressao e a matriz usada em cada um deles
vé 0 que mais os caracteriza ¢ os diferencia. No que diz respeito aos processos
de impressao convencionais, conforme a sua matriz, eles podem ser classificados
como: planografia, permeografia, relevografia e encavografia (Liute, 2017).

Nos processos de impressao planogrificos, como ¢ o caso da litografia offset,

a matriz ¢ plana, ou seja, a zona a imprimir ¢ a zona a nao imprimir ficam ao
mesmo nivel. Isso ¢ possivel em virtude da incompatibilidade reciproca entre a
dgua e as substancias gordurosas, que faz com que nas zonas a imprimir a tinta
gordurosa seja atraida e a 4gua seja repelida, acontecendo o contrério nas zonas
ando imprimir (Liute, 2017). Existe ainda o offser sem molha, que embora

nio utilize a 4gua, continua a aproveitar-se do fendmeno de atragio e repulsio,
mudando apenas o material utilizado na chapa — matriz. Como explica
Concei¢ao Barbosa: “o offset tradicional, com molha, utiliza as tradicionais
chapas de aluminio, enquanto o offset a seco utiliza chapas revestidas a silicone
nas zonas sem imagem” (Barbosa, 2012, p. 76).

Nos processos relevograficos, como ¢ o caso da flexografia e da tipografia,
as zonas a imprimir estao colocadas num nivel superior ao das zonas a nao
imprimir, ou seja, a matriz em relevo captura a tinta e transfere-a para o
suporte, tal como um carimbo.

Nos processos encavograficos, como a rotogravura, o transportador de
imagem ¢ em baixo relevo. A imagem a ser impressa ¢ formada em baixo relevo
na matriz, onde a tinta serd armazenada e transferida para o suporte através de
pressao (Liute, 2017).

Nos processos permeogrificos, como a serigrafia e o s#éncil, a matriz ¢
permedvel, o que permite a passagem da tinta (Liute, 2017).

Os processos de impressio também podem ser classificados em diretos ou
indiretos. Os processos de impressao diretos sio aqueles em que a imagem
passa diretamente do transportador de imagem para o suporte, enquanto que
os processos de impressao indiretos envolvem uma superficie intermedidria que
ird receber a imagem do transportador para depois a transferir para o suporte

(Camargo, 2016). A seguir, serd feito o estudo dos métodos de impressao, onde

sio abordados somente os mais relevantes para os fins deste projeto.
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TECNICAS DE IMPRESSAO

TIPOGRAFIA (LETTERPRESS)

A impressao tipogréfica ou letterpress foi o primeiro método de impressiao
comercial e serviu de inspira¢o para muitos processos de impressao. E um
método de impressio relevogrifico que utiliza uma matriz de base dura,
denominada ‘chapa; que pode ser formada de tipos méveis de metal ou um
suporte de fotopolimero.

Esse método de impressao utiliza uma matriz espelhada, colocada de modo
a montar a frase ou a imagem de forma inversa ao pretendido, como se fosse
um reflexo no espelho. Sobre a chapa ¢ aplicada a tinta que ¢ transferida
para o suporte por meio de pressio (Cordeiro, 2017).

A tipografia pode ser plana ou rotativa. A tipografia plana utiliza os tipos de
metal ¢ imprime folha a folha, sendo mais utilizada para trabalhos artisticos
ou muito especificos. No caso da tipografia rotativa, utilizada mais para fins
industriais, “o papel entra em rolo, por imprimir, passa pelas unidades de
impressao e secagem, pelos cortantes ou outro tipo de acabamentos ¢ sai j4
impresso, também em rolo” (Barbosa, 2012, p. 67).

Por utilizar uma matriz de base dura, a tinta usada na tipografia deve

ser pastosa, quase semissolida, de viscosidade moderada, para conseguir
manter-se na superficie em relevo sem escorrer para a zona sem imagem.
Na tipografia rotativa, essa tinta ¢ trabalhada por uma série de rolos que
servem para deixd-la fina e uniforme.

As tintas para tipograﬁa, em geral, secam por oxidag;io, mas na tipograﬁa
rotativa ¢ comum a utilizagao de tintas que secam por penetragao,
evaporagio ou precipitagio (Barbosa, 2012). A secagem por oxidagao

¢ muito lenta em materiais pouco absorventes, por isso a impressao por
tipografia nao ¢ muito aconselhdvel para imprimir em substratos pouco
absorventes, como o plistico.

Este processo de impressao ¢ utilizado para pequenas tiragens (Le’Art
Bureau , 2014). Embora relativamente pouco usado, é um processo
comum na impressao de rétulos em papel autocolante para muitos tipos
de embalagem e etiquetas (Barbosa, 2012).
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FLEXOGRAFIA CILINDRO _
A flexografia ¢ um processo relevografico de impressao direta, cuja matriz DE IMPRESSAO
¢ um polimero em alto relevo, produzido por meio convencional ou digital
(Marques, Ribeiro, & Seixas, 2012). Tal como a tipograﬁa, na impressao
flexografica ¢ aplicada tinta sobre a matriz em alto relevo ¢ em seguida esta

¢ pressionada sobre o suporte para a transferéncia da imagem.

O material que compde a matriz na flexografia ¢ resinoso e flexivel

(borracha, releixo ou fotopolimero) por isso esse método ¢é capaz de SUPORTE
imprimir em suportes de dureza e superficies diferentes (Marques, Ribeiro,

& Seixas, 2012). Todo o processo flexografico ¢é rotativo ¢ o material

impresso sai em rolo, embora existam maquinas de flexografia planas CILINDRO
DA MATRIZ

usadas para imprimir suportes mais pequenos (Barbosa, 2012).

Nas impressoras flexograficas, a tinta ¢ de baixa viscosidade, liquida, a base
de solvente e possui alta velocidade de secagem, o que faz deste método
um dos mais adequados para imprimir material nao absorvente, como
pldsticos (Marques, Ribeiro, & Seixas, 2012). Dependendo do suporte
utilizado na impressao, as tintas podem ser a base de solvente, a base de
dgua ou tintas ultravioletas.

A flexografia ¢ um dos processos de impressao que mais tem evoluido, ANILOX

sendo hoje capaz de uma qualidade de impressio semelhante ao offset. O
desenvolvimento do rolo Anilox, que ajudou a controlar o problema da CILINDRO
transferéncia da carga de tinta, ¢ a evolucao das tecnologias de gravagao de TINTEIRO
Anilox a laser e dos clichés digitais e em HD, resultaram num grande salto
qualitativo para a flexografia, na impressao de imagens com alta lineatura e
nos resultados finais (Costa, 2015). E um processo de impressao indicado
para grandes ¢ médias tiragens (Le’Art Bureau , 2014).
—1—— RESERVATORIO
DE TINTA
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ROTOGRAVURA

A rotogravura ¢ um método encavogréfico de impressao direta cuja matriz
¢ um cilindro metélico formado por pequenos alvéolos (células) em baixo
relevo que formam a imagem a ser impressa. E possivel identificar um
trabalho impresso em rotogravura ao observar as bordas de tragos finos e
letras, pois “devido a sua caracteristica de gravagao, a rotogravura apresenta
imagens reticuladas” (Cordeiro, 2017, p. 57).

Nesse método de impressao o cilindro da matriz gira num tinteiro e recolhe
a tinta que fica depositada nos alvéolos (vincos). Em seguida uma lamina

de ago, denominada raspadeira, retira o excesso de tinta que estd acima dos
alvéolos. Depois disso o suporte a ser impresso ¢ pressionado por um rolo
de borracha contra a superficie do cilindro da matriz, permitindo que a tinta
passe dos alvéolos para o suporte.

A tinta na rotogravura ¢ a base de solvente, portanto a sua secagem ¢ quase
instantinea e ainda pode ser acelerada por um tinel de secagem. Esse passo
¢ importante pois, tal como na flexografia, ¢ necessédria a secagem de cada
tinta antes de passar para a seguinte (Barbosa, 2012). Sao tintas muito
fluidas com viscosidade suficiente para entrar nas mintsculas células do
cilindro da matriz.

A rotogravura também tem a vantagem de conseguir imprimir em diversos
tipos de suporte flexivel e semi-flexivel como por exemplo: o pléstico, o
aluminio e o papelao, e de utilizar um cilindro de impressao com uma vida
util de longa duragao. Apesar disso, ela apresenta a desvantagem do elevado
custo na producio dos cilindros (Zimmermann, 2016).

A impressao em rotogravura acontece com muita velocidade e ¢ indicado
para grandes tiragens (Le’Art Bureau , 2014). Como o nome sugere, “¢ um
dos processos utilizados para a impressao de rétulos de elevada qualidade”
(Barbosa, 2012, p. 73), ¢ também ¢ comum na impressio de catdlogos,
revistas e jornais, com elevadas tiragens.
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SERIGRAFIA

A serigrafia ¢ um método permeogrifico de impressao direta que utiliza
como matriz uma tela, normalmente de poliéster ou nylon, vazada nas zonas
a imprimir e vedada nas zonas a nio imprimir (Ambrose & Harris, 2008).
No inicio o material das telas era a seda, por isso o nome serigraﬁa, cuja
etimologia remete A jungio das palavras gregas sers, que significa seda,

e grafia, que significa escrever ou desenhar.

Nesse método de impressio a tela fica presa numa moldura de madeira,
aluminio ou a¢o, a que se chama ‘quadro’ O suporte ¢ colocado em baixo do
quadro ¢ em seguida a tinta é posta por cima. Com a ajuda de uma espétula,
denominada ‘raclete; ¢ feita pressdo sobre a tinta para que ela passe para o
suporte pelos buracos abertos na tela, que formam a imagem. Atualmente,
ha também a serigrafia rotativa, que segue o mesmo principio de impressao,
mas cuja matriz ¢ cilindrica e utiliza tecidos metélicos como o ago inox ou

o niquel.

A tinta utilizada na serigrafia ¢ muita espessa ¢ resulta em uma alta
opacidade ¢ intensidade, o que permite imprimir uma tinta clara num
material escuro e tapar por completo a cor base. Porém, a espessura pode
variar de acordo com a especificidade da tinta exigida para o trabalho.

Costumam ser tintas de secagem a base de 8leo, embora também permita

a utilizagio de outros tipos, sendo importante que o solvente nao evapore
rapidamente para que a tinta corra perfeitamente na tela. Sao tintas feitas de
qualquer cor ¢ de acordo com o material a imprimir (Barbosa, 2012). Para
cada cor utilizada na impressio hd uma tela diferente, resultando

numa grande densidade de cor, saturagao e textura.

A serigrafia permite a impressio em praticamente todos os tipos de suporte,
como por exemplo: papel, plastico, madeira, vidro, ferro, cerAmica e acrilico
(Camargo, 2016), por isso, existe uma grande variedade de tintas para
serigrafia. Porém, ¢ um processo de impressao lento, indicado para baixas
tiragens (Le’Art Bureau , 2014).

Na produgao grafica de rétulos de vinho, o método serigrafico ¢ muito
utilizado para fazer os acabamentos em verniz.

TECNICAS DE IMPRESSAO

QUADRO

RACLETE

TELA
SERIGRAFICA

SUPORTE
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LITOGRAFIA OFFSET
A litografia offser ¢ um método planografico de impressao indireta em que

CILINDROS
TINTEIROS

a matriz funciona sob o principio de atracio e repulsiao. No comeco, a base
utilizada na produgao das placas de aluminio, que funcionam como matriz,
CILINDRO era o principio de que a 4gua ¢ o 8leo nao se misturam. Assim, a chapa de
DA MATRIZ aluminio era constituida por uma zona a imprimir hidrofébica e uma zona a
nao imprimir hidrofilica no mesmo plano. Apesar de ainda ser utilizada essa
ideia, atualmente o método de impressao offser pode ser com ou sem molha
— offset a seco —, logo a relagao entre dgua e leo deixou de ser um elemento

determinante no processo.

O método de offser convencional (com molha), utiliza como matriz as

RESERVATORIO
DE TINTA

CAUCHU mencionadas chapas de aluminio. Durante o processo de impressao, o
cilindro da chapa roda na molha, recebendo uma pelicula de 4gua nas
zonas sem imagem. Ao passar pela tinta, as zonas sem imagem da chapa,
que contém a dgua, repelem a tinta oleosa que fica apenas sob as zonas de
imagem, uma vez que por nao conter a pelicula de 4gua essas zonas nao
repelem a tinta (Ambrose & Harris, 2008).

A imagem ¢ transferida do transportador de imagem para um outro
cilindro, revestido a cauchu, matéria flexivel que lhe deu o nome.
Posteriormente, o cilindro de pressao pressiona o suporte contra o cauchu
SUPORTE que, por ser flexivel, ajusta-se perfeitamente a superficie do suporte,
suavizando a transferéncia da tinta durante o transporte da imagem.

Assim, a unidade bésica da impressio offser ¢ composta por trés cilindros:

CILINDRO

) o cilindro da chapa, que ¢ envolvido pela chapa; o cauchu; e o cilindro
DE IMPRESSAO

de pressio (Barbosa, 2012).
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A impressao em offset a seco acontece da mesma forma, porém dispensa a
molha, porque utiliza chapas revestidas de silicone nas zonas sem imagem,
que repele a tinta sem precisar de 4gua. A utilizacao do silicone faz com que
essas chapas sejam mais caras do que as do gffser convencional.

Mesmo com a desvantagem do preco, o offset a seco oferece muitas vantagens
em relagio ao convencional. Por exemplo, no gffser sem molha nio hd tanto
desperdicio de papel na preparagao para impressio, ao contrario do offser
com molha, em que ¢ necessario buscar o equilibrio entre a 4gua ¢ a tinta,
pois “se houver pouca molha, a tinta podera sujar todo o papel ¢, se houver
muita molha, fica prejudicada a adesdo da tinta, o que afeta os brilhos, o
contraste ¢ a intensidade das cores” (Barbosa, 2012, p. 77). Outra vantagem
¢ que no offset a seco o ganho de ponto ¢é reduzido, pois como nao utiliza
dgua ndo corre o risco de o papel ficar humido.

A tinta utilizada no oﬁ}et ¢ viscosa e, por isso, exige um tinteiro com varios
rolos que irdo trabalhar a tinta ¢ afind-la para depois ser aplicada. No
offset convencional as tintas devem ser a base de 6leo para que funcione

o principio da repulsao com a dgua e, normalmente, sao de cor intensa,
para compensar a pouca quantidade aplicada. No offser a seco, as tintas
sao especialmente produzidas para resistir ao calor, pois as tintas de

offset so muito sensiveis ao calor ¢ um acréscimo na temperatura pode
causar a sua dispersao para a zona de silicone, ou seja, a zona sem imagem
(Zimmermann, 2016). Além disso, no offse sem molha as tintas sio feitas
com mais 6leo do que as convencionais, o que significa menos ganho de
ponto (Barbosa, 2012).

A méquina de offsez pode ser plana ou rotativa, a depender principalmente
da tiragem. A miquina rotativa imprime com maior velocidade, utiliza
um papel mais barato ¢ é um processo mais econémico, porém oferece
uma qualidade inferior quando comparada com o gffsez plano ¢ tem uma
limitagao quanto a gramagem do papel, pois nao imprime acima dos 115g,
enquanto as maquinas planas imprimem até 400g.

O offset ¢ um processo de impressao veloz e indicado para grandes tiragens
(Le’Art Bureau , 2014). E o processo mais utilizado para imprimir,
nomeadamente no contexto publicitirio. O offset rotativo ¢ o mais comum
na impressao de rétulos de vinho, principalmente pelo seu baixo custo.
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IMPRESSAO DIGITAL
A impressao digital, por ser mais rapida e de menor custo em comparagio
com a convencional, tem assumido um papel principal nas artes gréficas.

Barbosa (2012) refere que esta técnica de impressao apresenta outras
vantagens, como: a possibilidade de prova diretamente na méquina

¢ corregoes de imediato; a secagem quase automdtica da tinta; ¢ a
possibilidade de criar uma imagem diferente de cada vez que se imprime
(relevante para as impressoes personalizadas).

Existem diferentes tipos de impressao digital: eletrofotografia, impressao a
jato de tinta, impressio eletrostatica, computer to press (offser digital) e, com
o avango das tecnologias, vao surgindo outros.

A impressao a laser, por exemplo, consiste num cilindro fotossensivel que
inicialmente ¢ carregado pelo PCR ¢ em seguida ¢ exposto a um Jaser que
marca em sua superficie a imagem que serd impressa. As dreas marcadas
atraem o toner, que ¢ uma tinta em po com carga elétrica. Este ¢ absorvido
pelo papel ao passar no cilindro.






PROJETO — QUINTA DA CASTAINCA

O projeto consiste numa proposta de reformulagao da identidade da
‘Quinta da Castainga; uma marca de vinhos do Douro, e sua aplicagio
nos rétulos dos vinhos que esta comercializa, recorrendo ao design
gréfico como ferramenta de proje¢ao da marca de uma forma consciente,
consistente e eficaz.

Pretende-se que esta reformulagao aumente a visibilidade da Quinta

da Castainga e torne os produtos por si comercializados mais apelativos,
incentivando o mercado a uma maior procura. Para isso, foi primeiramente
realizada uma andlise das principais caracteristicas da atual identidade,
aplicada em particular aos rétulos.

Em seguida foram elaborados varios estudos sobre a identidade visual,
tendo originado o conceito posteriormente utilizado na proposta final.
Neste passo foram definidos os valores da Quinta, selecionada as paletas de
cores ¢ idealizado o logotipo.

Posteriormente, foram analisados rétulos da Casa Ferreirinha, um
produtor de vinhos do Douro de sucesso e tradi¢io. Com base nisso, foi

estudada a melhor forma de transmitir o conceito ¢ a identidade da Quinta

através dos rotulos dos seus produtos.

Desenvolvidos os rétulos, passou-se & andlise da viabilidade das técnicas de
produgio grifica pretendidas.
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QUINTA DA CASTAINCA

A Quinta da Castainga estd situada na regiao vitivinicola do Douro, sub-
-regiao do Cima Corgo, mais concretamente em S. Mamede de Ribatua,
concelho de Aljjé, e pertence a familia de Anténio José Lopes Gaspar hd
pouco mais de duas décadas. Na Quinta sao produzidos trés vinhos com
diferentes qualidades: um reserva tinto de qualidade superior e dois colheitas
tinto ¢ branco que se apresentam como vinhos de entrada de gama.

No que respeita as castas tintas mais plantadas, podemos encontrar a Touriga
Nacional, Touriga Franca, Tinta Roriz, Barroca, Sousdo e Tinta Amarela,
enquanto que as castas brancas se dividem entre Viosinho, Rabigato,
Gouveio e Arinto.

Direcionada para um publico apreciador e conhecedor de vinho, a
marca ¢ classificada pelos padroes do IVDP,LP. como classe A, pelas
suas caracteristicas edafo-climdticas (localizagio, altitude, entre outros
clementos) e culturais (idade, densidade de plantacio, entre outros).

ANALISE DA IDENTIDADE

Atualmente a identidade visual da Quinta da Castainga ¢ constituida apenas
por um logotipo confuso e de dificil leitura. Este utiliza as letras ‘Q’ ¢ ‘C}
iniciais de ‘Quinta da Castainga, e através da ornamentagao da letra ‘C’ ¢
sugerida a letra ‘Q’, numa tipografia de desenho caligréfico, de forma a tentar
transmitir uma imagem de elegincia e subtileza.

Como refere Rita Monteiro (2014): “A identidade é como uma tatuagem:
para sempre. Tem de ser bem pensada para transmitir a mensagem adequada
durante anos. Deve ser original, aplicdvel em varios suportes, legivel em
varias dimensoes”. Assim, o logotipo ¢ apenas um dos elementos que compoe
a identidade visual, nio devendo substitui-la.

Ao analisar a Quinta da Castainga ¢ percetivel a fragilidade da sua identidade
visual. A hierarquia escolhida entre logotipo ¢ logomarca limita a sua
variagao pois obriga que a logomarca seja sempre apresentada numa escala
maior do que a do logotipo, porque a pequena espessura de partes do trago
que forma o ‘QC’ pode ser perdida em escalas menores.

PROJETO — QUINTA DA CASTAINCA

Além disso, apesar da logomarca ser sempre reproduzida em conjunto com

o logotipo, este ndo utiliza a mesma tipografia em todas as aplica¢des. Em
alguns momentos a tipografia apresenta-se por completo em caixa alta
(maitsculas) e noutros momentos apresenta-se com caixa alta e caixa baixa
(minusculas) e com diferentes fontes tipograficas, como acontece nos rétulos
de vinho tinto e vinho tinto reserva. Essa mudanga nas apresentagdes do
logotipo enfraquecem e descredibilizam a identidade visual da marca.

A marca Quinta da Castainga nio parece conter uma paleta de cores definida,
pois existe uma discrepancia quanto as cores que utiliza, modificando apenas

a cor da sua logomarca, tanto nos seus produtos como na sua comunicagao.

O sitio eletrénico ¢ exemplo disso, onde a logomarca surge a vermelho. Ja nas
redes socias ¢ utilizado o dourado, enquanto que os seus rétulos apresentam o
verde para o vinho branco e vermelho para o vinho tinto.

O desenho de uma identidade visual pressupoe uma escolha cromética que
transmita os valores da marca, ¢ que deve ser respeitada em todos os suportes
gréficos da empresa, sejam impressos, online ou na prépria estrutura fisica

da Quinta. Nao parece ter havido na Quinta da Castainga um cuidado
relativamente a escolha da paleta cromdtica, o que pode enfraquecer a
identidade visual da marca, porque sendo relativamente nova no mercado, a
variagdo constante das cores usadas pode fazer com que o publico nio consiga
identificar a identidade visual da marca.
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ANALISE DA ROTULAGEM

Além da j4 mencionada variagao de fonte tipografica ¢ da alternincia
injustificada entre caixa alta e caixa baixa ao nivel dos rétulos, a disposicao
da logomarca também varia. Nos rétulos dos vinhos tinto e branco a
logomarca estd alinhada a direita e com o nome centrado o que a torna
desequilibrada visualmente.

De salientar ainda que a mengao Quinta da Castainga estd sobreposta a
logomarca criando confusao. Portanto, existe um prejuizo na legibilidade

do nome devido 2 fina espessura tanto da tipografia quanto do trago ‘QC;,
problema que tentou ser corrigido no rétulo Reserva com uma tipografia
mais densa e com a logomarca distante desta informagao para nao criar ruido
visual. No rétulo do vinho tinto Reserva o ‘QC’ encontra-se posicionado
acima do nome, centrado no rétulo e numa escala maior relativamente aos
restantes rotulos.

Outro problema no rétulo da Quinta da Castainga é a falta de
hierarquizag¢io da informagao relevante para identificar o vinho. Nos
rétulos tinto e branco a informagao que define o vinho nio se destaca. O
nome ‘Colheita’ tem uma leitura pouco percetiva devido a escolha da sua
tipografia, que tenta remeter para a logomarca, agregado a um tamanho
de letra reduzido. Porém esse tamanho de letra e sua densidade sio muito
semelhantes ao usado para destacar a regido ¢ a safra do vinho cuja leitura
¢ mais clara devido 4 tipografia escolhida. Assim, nao parece existir uma
ordem clara na importincia da informacao.

No caso do rétulo Reserva ha uma tentativa de melhorar esse aspeto.
Neste os tamanhos de tipo de letra variam e ¢ usada a cor vermelha para
destacar um elemento do rétulo (Reserva). No entanto, isto resulta numa
inconsisténcia entre os rétulos pois a disposi¢ao das informagoes varia
entre eles.

Neil Tully (2010), winedesigner da britAnica Amphora Design, destaca a
importancia de uma boa hierarquia de informagao: “[...] 4 distAncia de um
brago, o rétulo deve passar toda a informagio relevante para consumidor.
[...] Pode ser o nome, pais ou a casta, mas isso tem de ser feito de uma forma
consistente”. Portanto, este ¢ um aspeto importante ¢ tem de ser pensado
com cuidado e estratégia.

QUINTA DA CASTAINCA
Branco — Colheita, 2014
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Em primeiro lugar destacam-se as palavras de Pedro Joao, diretor criativo

da Dodesign, em entrevista para a Wine & Shine sobre a marca de vinho
Lobo (Monteiro, 2014): “Os olhos também comem, ¢ o primeiro impulso
da compra ¢ visual: as pessoas que percorrem as prateleiras procuram o que
mexe com elas. Hoje ja ha marcas com imagens muito boas. Quem entra
neste mercado se nio tiver uma imagem assim dificilmente consegue vender.
A imagem ¢ o cartao de entrada’”.

Para ser possivel a criagao de um rétulo impactante para a Quinta da
Castainga, ¢ necessario primeiro recorrer a cria¢ao de uma identidade visual
para a mesma. Com esse intuito, juntamente com o proprietario da Quinta
da Castainga, foram discutidas as caracteristicas inerentes ao local ¢ também
as expectativas sobre a marca ¢ o que pretende abranger, informagdes estas
que foram o ponto de partida para a criagio da identidade visual.

No desenvolvimento da nova identidade visual da Quinta foi pensada uma
forma de recriar a marca e tornd-la em algo tnico. Inicialmente por ter

um publico-alvo conhecedor e apreciador de vinhos, tentou-se associar a
marca  tradigao, algo procurado nos vinhos. Pensou-se na utilizagao de

um brasao para a quinta, mas depois de algumas pesquisas sobre o assunto,
esse caminho revelou-se invidvel, uma vez que os brasoes eram atribuidos na
época da monarquia a algumas familias da nobreza e embora a Quinta em
causa seja antiga, nao lhe foi atribuido qualquer brasao.

Outra abordagem possivel para tentar retratar a tradi¢ao na identidade seria
associd-la a caracteristicas da Quinta em si. A utilizagio de um Chaitean

nio foi possivel porque a Quinta nio era uma casa senhorial, o que foi
descoberto em visita & mesma. No mesmo momento foi pensada uma
estratégia para relacionar a Quinta da Catainga ao Douro por meio da
utilizagao de uma logomarca com o portio de entrada da Quinta, como

se fosse “‘Um portal para o Douro, e de uma ilustragao que retratasse a
cartografia do local do Douro onde esta se situa. Foram feitos esbogos

de um logotipo onde estava presente o portao como logomarca e com a
tipografia ‘Quinta da Castainga’ de desenho semelhante 4 do portao. Porém,
o portao em nada acrescentava valor a Quinta, pois nao apresenta nada de
tradicional ou de distinto.

Ainda com o Douro em mente, foi criado um esbogo de uma tipografia para
a ‘Quinta da Castainga’ onde seria dada mais énfase as letras ‘Q’ e ‘C’, e seria
feita uma ornamentagio em curva e contracurva com a linha inferior do ‘Q’
e com a linha superior do ‘C, de forma a sugerir os socalcos caracteristicos
do Douro.

PROJETO — QUINTA DA CASTAINCA

Esta ideia foi afastada por ser recorrente nos vinhos do Douro a tentativa
de associar o produto a regiao por meio da utilizagao de linhas curvas
para representar visualmente as vinhas do Douro.

Houve ainda a sugestao do proprietdrio da quinta de que fosse utilizada
uma fotografia com uma perspetiva da Quinta sobre o Douro e que
ficaria no canto do rétulo. Embora a sugestao do cliente tenha sido
levada em consideragao, neste projeto académico procura-se uma outra
abordagem conceptual.

Todas as ideias acima descritas acabavam por ser um cliché, pois ¢
comum no mercado dos vinhos, principalmente nos que ji estao no
mercado ha mais tempo, associar a identidade da marca a regiao ou

a Quinta. Como se trata de um mercado muito saturado ¢ os seus
apreciadores costumam privilegiar os produtos mais estabelecidos, a
Quinta da Castainga, por ser relativamente nova neste mercado, enfrenta
o desafio de marcar a diferenca entre os demais. Portanto, ¢ essencial
fugir dos clichés pois, citando Adrian Shaughnessy (2009): “There are
no surprises to be found in clichés. If we want our work to resonate with its
audience, if we want it to be noticed, we have to avoid hackneyed visual
effects and overused graphic tropes”.

Colocando de parte as ideias anteriores, teve inicio a procura de um
novo caminho para a identidade visual. Era necessdrio algo que movesse
a marca e que gerasse uma empatia com o publico, pois como refere
Rita Monteiro, diretora criativa da Tinta Amarela (2015): “E fAcil listar
os variados dados sobre a regido, clima, dreas de vinha, solos, castas ou

o processo de vinificagao. Mas isso ndo ¢ a sua histéria. Para criar uma
histéria terd de achar a sua esséncia e transmiti-la de forma cativante”.

Depois de uma nova andlise da entrevista realizada na Quinta, uma
historia despertou atengao. Apés adquirir a Quinta, ja denominada
Quinta da Castainga, o atual proprietario decidiu manter o nome porque
gostava do que este lhe transmitia, uma ideia de ‘doce], ‘quente;, ‘vinho,
‘leve’. Numa tentativa de dar uma imagem ao nome, resolveu plantar um
castanheiro a entrada da Quinta, porque as pessoas da regiao associavam
o nome Castainga a castanheiros, apesar de saber que o castanheiro nao

¢ uma drvore comum na paisagem da regido e que as condigoes de solo e
clima nio sio favoraveis ao seu desenvolvimento.

Foi encontrado o diferencial da Quinta. O castanheiro e sua historia
representam a ideia de ‘ousado; “Gnico;, ‘incomum) adjetivos que
transmitem as qualidades da marca.

87

*QUINtakn
Cast? jnea



PRODUGAO GRAFICA E TECNICAS DE IMPRESSAO DE ROTULOS DE VINHO PROJETO — QUINTA DA CASTAINCA

NOVA IDENTIDADE VISUAL

Foi a ligagao entre a Quinta da Castainga ¢ o seu castanheiro, marcando a
ousadia de fugir do padrio, ser diferente, que inspirou o desenvolvimento
da nova identidade visual.

Ao pensar em Quinta da Castainga, a proposta ¢ que o publico fuja

ao tradicional, arrisque no novo e aposte naquele que se diferencia na
paisagem. Assim como o castanheiro da Quinta, os vinhos da Quinta da
Castainga e os respetivos rotulos, deverao destacar-se nas prateleiras.

O desenvolvimento da identidade teve por base o ‘Circulo de Ouro) de
Simon Sinek (2011), respondendo a trés perguntas principais: “o qué”; PORQUE
“como”; e “porqué”. De acordo com o autor, o “qué” responde qual o
produto da empresa; o “como” explica como este produto ¢é diferente ou
melhor em relagido A concorréncia; e o “porqué” significa qual o propdsito
da empresa, a razio de fazer o que ela faz, nao apenas os resultados
esperados, mas também o que move a empresa.

Comegando pelo “porqué”, a Quinta da Castainga busca, em primeiro lugar,
proporcionar ao publico conhecedor e apreciador de vinho um produto
e qualidade que desafia o tradicionalismo do mercado, trazendo algo de
de qualidade que desafia o trad | d do, t doalgod
iferente e convidativo que estimule a vontade de experimentar o novo.
diferent dativo que estimul tade d t

Relativamente ao “como’, procura-se que este produto se destaque dos

demais, através de um design ousado. 0 CIRCULO DOURADO
DE SIMON SINEK

Respondendo a pergunta “o qué”, o produto da Quinta sao os vinhos

D.O.C. Douro, feitos a partir de castas nativas durienses, com classiﬁcagéo

de ‘Classe A’ atribuida pelo IVDPLP..

O vinho ¢ um produto marcado pela tradi¢ao e, como todo especialista em
vinhos, a Quinta da Castainga ambiciona fornecer um produto confidvel
de qualidade, mas simultaneamente procura revestir esse tradicionalismo
numa roupagem nova ¢ irreverente. O intuito ¢ fazer com que ao olhar para
um mostrudrio de vinhos, a garrafa se destaque aos olhos do consumidor,
chame a sua atengao por ser diferente das demais e seja capaz de estimular a
pessoa a quebrar as correntes do quotidiano, ousando optar pela diferenca.

Respondidas as perguntas, foram estabelecidos os valores da marca Quinta
da Castainga, relacionando-os com sua histéria.
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VALORES

Numa paisagem marcada por vinhas, olivais, amendoeiras e laranjeiras,
ergue-se um ousado castanheiro a entrada da Quinta da Castainga. Este
aspeto unico que marca a Quinta reflete-se também nos seus produtos.
Produzindo apenas castas nativas do Douro, a Quinta da Castainga
fornece vinhos winicos ¢ de confianga. Com seu design inovador, os vinhos
Quinta da Castainga oferecem aos apreciadores e conhecedores de vinho a
oportunidade de ser irreverente ¢ apreciar o sabor da ousadia.

PALETA DE CORES

A sinestesia ¢ uma mistura anémala dos sentidos (tato, visao, olfato, paladar
e audi¢ao) em que a estimulagio de uma modalidade produz sensagio numa
modalidade diferente (Scientific American, 2002). Por outras palavras, na
sinestesia hd uma unido dos sentidos, o que faz com que cores possam ser
experimentadas como sons, musicas como formas e sabores como cores.
Uma aplicagiao comum desse conceito na comunicagio da marca é o uso

das cores para a associa¢io de produtos.

A partir dessa ideia foi pensada a selegio da paleta de cores para a Quinta da
Castainga, buscando inspiracao nas castas que sao utilizadas nos produtos
da Quinta, que sao: Viosinho, Rabigato, Arinto ¢ Gouveio para o vinho
Branco; Touriga Nacional, Touriga Franca, Tinta Amarela e Tinta Roriz
para o vinho Tinto. As cores selecionadas tém relagio com os aromas tipicos
das castas que constituem estes vinhos.

Para o vinho Reserva procurou-se uma paleta diferenciada, que representasse
aideia de elegincia. Para isso foram selecionadas as cores preto e prata.

PROJETO — QUINTA DA CASTAINCA

VINHO TINTO (AROMAS TIPICOS DAS CASTAS)

FLORAL ROSA FRUTOS SILVESTRES PIMENTA
C:9M:22Y:14 K:0 C:0 M:92Y:56 K:0 C:21 M:98Y:42 K:12 C:25 M:100Y:72 K:23

COMPOTA FLORES SILVESTRES VIOLETA AMORA
C:29 M:87Y:65 K:33 C:40 M:51Y:0K:0 C72M:72Y: K0 C:63 M:100Y:37 K:56

VINHO BRANCO (AROMAS TIPICOS DAS CASTAS)

ANIS PESSEGO LIMAO FLOR DE LARANJEIRA
C:31 M:62Y:75 K:32 C:0 M:67Y:73K:0 C:0 M:27Y:89K:0 C:0 M:37Y:73K:0

FLORAL ACACIA LIMA MACA
C:9M:22Y:14K:0 C13M:0Y:74K:0 C:39 M:0Y:78 K:0 C:44 M:23Y:99K:0

VINHO TINTO — RESERVA (ELEGANCIA)

PRATA PRETO
PANTONE 877C C:91 M:79 Y:62 K:97
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LOGOTIPO

u .I- A ideia inicial foi desenvolver um logotipo em que a disposi¢ao das letras

N A ‘Quinta da Castainga’ formava uma drvore e que era ornamentada por
algumas folhas, reforcando a alusio ao castanheiro. Além disso, para o rétulo,
c A \. Q A havia sido pensado um cortante especial em formato de folha de castanheiro.
T V/ Durante a evolugio desta ideia, no intuito de relacionéd-la com o vinho, foram

substituidas as folhas do castanheiro por folhas de vinha, inclusive para o
formato do rétulo.

Porém, a utilizagio de folhas para representar marcas vinho é comum em
Q N A rétulos. No préprio Douro, podem ser encontrados exemplos disso, como

o vinho Pomares, da Quinta Nova da Nossa Senhora do Carmo, que utiliza

c s — uma folha de macieira, ¢ também o vinho Vértice, das Caves Transmontanas,
A I A c A S I V 2 Q A que utiliza uma folha de vinha. Isso fazia com que esta op¢ao de logotipo

corresse o risco de valer-se de clichés. Além disso, o tamanho reduzido das

folhas constitufa um problema por esconder detalhes quando reproduzidas
em pequena escala.

! Afastando-se da ideia de representar o castanheiro como simbolo de

= -
u I N I A Q I I \ ousadia, foi pensado um caminho onde o logotipo representasse a sensagao
t ! |

de ‘ousadia, de ‘incomum’. Nesse sentido, foram desenvolvidos estudos e
esbogos para criar um tipo de letra que fugisse ao tradicional, rompendo com

c - s T IA\ I N ¢ A : \ o I L I I l : as regras. Partiu-se da tipografia I7C Avant Garde Gothic, pelo seu desenho

geométrico e regular, com o objetivo de decompor a sua anatomia em novas
formas, procurando uma nova composicio irregular e orginica, onde cada
letra tivesse um formato tnico.

No decorrer do processo de criagao, optou-se por desconstruir a tipografia.

Q u I N T A & I I \ L Foram criadas formas nas letras para inserir as cores da paleta correspondente
» A A ao tipo de vinho, havendo uma sobreposi¢ao de cores. Desta abordagem
CASTAIN® >AS
ASTAIN®A SASTAIN
[ ]

surgiram também possibilidades para os rétulos, onde a tipografia seria
~ apresentada de duas maneiras: constituida pela linha de contorno ou
v \ apresentada pelas formas coloridas; e o logotipo apareceria em destaque
no meio. A proposta seria utilizar diferentes tipos de acabamentos nos
fragmentos da tipografia distribuidos pelo rétulo.

- I I - — Com a evolugio do desenvolvimento do logotipo, foi eliminada a
Q I N T A Q \ A possibilidade de overprint, assumindo-se a sobreposi¢ao das cores sobre
— o trago. A composigao do logotipo tornou-se mais harmoniosa e com
DA DA equilibrio entre as formas distintas das letras. Além disso, durante a fase
c S ﬁ ¢ N S L I N de desenvolvimento do rétulo, conforme serd mostrado mais a frente, foi
o I ~ pensada uma linguagem gréfica que resultou na mudanca do formato de
[ ] [ ]

algumas das letras do logotipo.



94

ANALISE DA CASA FERREIRINHA

s
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Com o intuito de fugir dos erros cometidos anteriormente na identidade
¢ nos rétulos da Quinta da Castainga, antes de passar para a criagao

dos novos rétulos, decidiu-se fazer um estudo sobre os vinhos da

Casa Ferreirinha, um produtor da regiao do Douro, bem posicionado

no mercado e cuja identidade ao nivel dos rétulos ¢ bastante forte e
reconhecida pelos consumidores.

Partindo da comparagio dos rétulos selecionados, o objetivo desta anélise
foi identificar como melhor transmitir o conceito para um produto
através de um rétulo impactante, ¢ em simultineo com a informagao clara,
hierarquizada e objetiva.

E possivel observar a consisténcia da atual identidade nos rétulos

dos produtos da Casa Ferreirinha. Comegando pela hierarquizagao

da informacio, em todos os vinhos Casa Ferreirinha, a informacio ¢
disposta no rétulo da seguinte forma: do topo para a base do rétulo
aparecem respetivamente o logotipo Casa Ferreirinha, o nome do vinho
acompanhado de uma imagem, a denominagao de origem “Douro’, a
mengao “Denominagio de Origem Controlada” ¢ 0 ano do vinho; na
parte inferior do rétulo, dispostos na mesma linha estao, da esquerda
para a direita, o titulo alcoométrico volumico adquirido; o nome do
engarrafador com o local de sua sede; a indicagao “produto de Portugal”
¢ o volume nominal.

O logotipo aparece sempre num fundo preto separado do restante
do rétulo por uma linha dourada. A variacio de tamanho entre as

¢
informagdes também reforca a hierarquia das mesmas, sendo dado maior
. ) 1 L . « »
énfase a0 nome do vinho ¢ em seguida & denominagio de origem “Douro
¢ a0 ano. Sao utilizadas quatro tipografias diferentes no rétulo: uma para
o nome do vinho, uma para a denominagio de origem “Douro’, uma
para o ano do vinho ¢ outra para a meng¢ao “Denominag¢io de Origem
Controlada” e para o nome do engarrafador ¢ para a indicagao “produto
de Portugal’.

PROJETO — QUINTA DA CASTAINCA

Além disso, o titulo alcoométrico volimico adquirido e o volume nominal
sdo apresentados numa tipografia condensada, com o intuito de cumprir
com as exigéncias do IVDP,LP. relativamente a altura minima dessas
informagc')es ¢ aproveitando-se do fato de nio serem feitas exigéncias quanto
a sua espessura.

Relativamente a identidade visual, o seu conceito estd ligado a “tradi¢ao”

<« . ’ . » ’ . - / <« . . 14 - »
e “histéria’, e ¢ refletido nao s6 no slogan “cada vinho uma histéria”, mas
também no logotipo composto pelo brasao da Casa Ferreirinha seguido do
respetivo nome. O brasao, que jd acompanhava os antigos produtos da Casa
Ferreirinha, ¢ um forte simbolo de tradicao e para reforcar essa simbologia
optou-se por usar as cores vermelho, branco e dourado, numa combinacao
que remete para a ideia do cldssico.

O dourado também ¢ utilizado no nome “Casa Ferreirinha” que acompanha
o brasao no logotipo. Além disso, essa paleta de cores ¢ repetida nos
restantes contetidos do rétulo, onde na maior parte dos produtos o nome
do vinho surge a vermelho, contrastando com o fundo branco ou pastel,
enquanto que o ano ¢ as molduras das imagens sao dourados.
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Moo Towrs
Tiaanma, 85, W W e Famss

BARCA-VELHA
Tinto, 1995

BARCA-VELHA
Tinto, 2008
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% Colheita de 1984
17 \‘-g f}_____\(/'__’f_\

_ VINHO TINTO
CASA FERREIRINHA
A A FERREIRACS AL V. N, GUAA - PORTUGAL
,."A.'I‘:" FRUDLTC: DE PORTIAGAL

RESERVA ESPECIAL
Tinto, 1984

}) 3 B i i
I Hon Ky e .
Khj.wrudr_, il;spfnal

oS S W

el

A e
RESERVA ESPECIAL

AO DE ORIGEM CONTROLADA

2 009

s
seao por socrare vitkos, s i{igle
L - PRODUTO DE PORTUGAL 3

RESERVA ESPECIAL
Tinto, 2009
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CASA FERREIRINHA

ANTONIA ADELAIDE FERREIRA
DOURO

2011

A.A. FERREIRA
Tinto, 2011

= CASA FERREIRINHA

A

ANTONIA ADELAIDE FERREIRA
DOURO

DENOMINAGAO DE ORIGEM CONTROLADA
VINHO BRANCO

Ti)nie

A.A. FERREIRA
Branco, 2012

PROJETO — QUINTA DA CASTAINCA

CASA FERREIRINHA

ANTONIA ADELAIDE FERREIRA
DOURO
2013

A.A. FERREIRA
Tinto, 2013

AT
ANTONIA ADELAIDE FERREIRA

VINHO BRANC
2014

A.A. FERREIRA
Branco, 2014
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ASA FERREIRINH/

PAPA

DOURO

DENOMINAGAO DE ORIGEM CONTROLADA

VINHO BRAN

10,%vol st

PAPA FIGOS
Branco, 2016
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CASA FERREIRINHA

A FERREIRINHA

VINHAS VELHAS
DOURO
2010

VINHO TINTO 2016

il wesst Tl e

PAPA FIGOS VINHAS VELHAS
Tinto, 2016 Tinto, 2010

~ CASA FERREIRINHA

X7 #:
GALLABRIGA
P RO

.

CALLABRIGA
Tinto, 2015

PROJETO — QUINTA DA CASTAINCA

CASA FERREIRINHA

P L A NASEN RS

DOURO

VINHO BRANCO SECO

RESERVA

ESTEVA PLANALTO
Tinto, 2016 Branco, 2016

Ak

QUINTA DA LEDA

DOURO
2015

QUINTA DA LEDA
Tinto, 2015
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CASA FERREIRINH/

DOURO

AGAO DE ORIGEM CONTRC

/INHO BRANCO 20 16

IDOE ENGARRAADO POR SOGRAPEVIHOS, S "\'\'m (2}
N. DE GAIA, PORTUGAL - PRODUTO DE PORTUGA! g

VINHA GRANDE
Branco, 2016
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ROTULAGEM

Para a criagdo dos rétulos da Quinta da Castainga procurou-se desenvolver
uma ideia inovadora no mercado dos vinhos. Com o conceito de sinestesia
em mente, foram pensadas formas de convidar o publico a interagir com o
rétulo.

Procurou-se cativar o cliente através do estimulo de um ou mais sentidos,
promovendo o seu envolvimento com a marca. A proposta foi entio criar
um pormenor no rétulo que fosse capaz de tornar a experiéncia comum de
apreciar um vinho em algo marcante, que ficasse por muito tempo

na memoria.

Ap6s algumas consideragoes, pensou-se numa solugao que surpreendesse
o publico ao interagir com o rétulo. Surgiu a ideia das raspadinhas e da
emocao gerada pela expectativa em relagao ao que pode ser revelado. O
rétulo iria, entdo, esconder determinada informagao, que seria apenas
revelada através da raspagem, tal como acontece nas raspadinhas.

Antes de se avangar com a ideia, teve inicio uma pesquisa de rétulos dos
vinhos do Douro ¢ de outras regides de Portugal para examinar a existéncia,
ou nio, de técnicas semelhantes. Esta nao revelou qualquer rétulo com tinta
raspavel, nem outra aplicagio semelhante na garrafa.

Considerando hipotéticas solugdes sobre o que poderia ser revelado apds a
raspagem, foi recordada a sugestio do proprietdrio de utilizar uma imagem
com a vista da Quinta sobre o Douro. Esta “descoberta” poderia ser uma
solugio interessante para envolver o publico com a marca.

Assim, a imagem utilizada foi interpretada através de uma linguagem
gréfica, onde formas geométricas passaram a representar os diversos
componentes da paisagem. As drvores foram substituidas por tridngulos,
enquanto que os socalcos se transformaram em linhas e as restantes dreas
em circunferéncias.

PROJETO — QUINTA DA CASTAINCA

Com o intuito de associar essa linguagem grafica ao logotipo foram feitas
alteracdes no mesmo. As linhas de contorno das letras foram modificadas
para assumirem a mesma espessura dos tragos da imagem. As letras

“A” foram substituidas por tridngulos e as circunferéncias j4 estavam
representadas nas letras “I”.

Em seguida, foram realizadas experiéncias com a ilustragao resultante da
interpretagao grafica e o logotipo Quinta da Castainga, tendo em conta
as técnicas de impressao e acabamentos. Estas experiéncias foram feitas
recorrendo a 7zockups, devido ao elevado custo de maquetizagao.
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ROTULO

O rétulo foi desenhado com base na imagem com a vista da Quinta sobre
o Douro, em tons de preto e branco, sobre a qual serd impressa a ilustragao
raspével. Esta zona abrange cerca de 2/3 do rétulo e estd localizada acima
das informagoes obrigatérias.

A disposicio das informagdes no rétulo teve como base os conhecimentos
adquiridos com a andlise dos rétulos da Casa Ferreirinha. Desta forma,

as informagc')es foram hierarquizadas, e com o intuito de transmitir a
informagio de forma clara e objetiva.

Comegando pelo posicionamento das informagdes, o volume nominal
e o titulo alcoométrico volimico adquirido foram colocados nos cantos
inferiores do rétulo. Este foi pensado num formato mais alargado na
horizontal para que essas informagées ficassem fora do seu campo visual
principal. Elas foram dimensionadas de acordo com a altura minima de
4 milimetros exigida pelo IVDDP, LP. para as garrafas de 750ml.

Outra informagio posicionada fora do campo visual principal do rétulo
foi o tipo de vinho. Essa informagao foi disposta na lateral direita, alinhada
com o volume nominal. A orientagio do texto ficou na vertical alinhado &
esquerda. O posicionamento vertical ficou alinhado com o logotipo.

As informacdes obrigatérias e facultativas encontradas no campo visual

¢ g
principal do rétulo comecam pelo logotipo, ao qual foi atribuida uma
distincia de seguranca. Esta distincia repete-se acima e abaixo do mesmo,

g ¢

na relagao do logotipo com a ilustragao e com a designacao “Douro - 2018”.
A mesma medida serviu como auxilio para delimitar o final do rétulo
a partir da informagao “denominagio de origem controlada’, que estd

alinhada com o volume nominal e o titulo alcoométrico voliimico.

Relativamente as fontes tipogréficas, foi utilizada a fonte Turnpike Regular
para a denominagao de origem Douro, 0 ano ¢ a palavra Reserva/Colheita.
Para a denominagio de origem controlada usou-se a fonte DIN Regular. Na
palavra branco/tinto a fonte escolhida foi a DIN Medium Alternate ¢ para
o valor nominal ¢ o titulo alcoométrico volimico adquirido foi usada a
DIN Condensed Regular.
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32,7cm
Altura
da garrafa

1,35cm
Metade da
circunferéncia

9cm
Campo visual
principal
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3,9cm
Distancia
pescogo/rétulo

12,43 cm
Altura
do rétulo

75cm
Distancia
base/rétulo

Rétulo

13cm
Largura
do rétulo
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O logotipo ¢ a informagao com maior dimensio, ganhando mais destaque.

A denominagao de origem Douro ¢ 0 ano possuem o mesmo tamanho de
fonte, enquanto que nas restantes palavras ocorre uma progressiva reducio de
dimensao, na seguinte ordem: colheita/reserva, branco/tinto e denominagao
de origem controlada.

A igual disposi¢ao dos diversos contetidos procurou uma consisténcia
transversal aos trés rétulos. Assim, os trés produtos seguem o mesmo modelo
de rétulo, mas com pormenores e paleta de cores diferentes.

O rétulo do vinho branco utiliza a técnica de raspagem. A drea superior ¢
constituida pela imagem do Douro a preto ¢ branco, que fica ocultada pela
ilustragdo. A ilustracio ¢ as restantes informagoes do rétulo assumem a paleta
de cores do vinho branco. O rétulo do vinho tinto segue o mesmo esquema,
mas com a respetiva a paleta de cores.

O rétulo para o vinho Reserva aparece de forma diferente dos anteriores,
pois nao utiliza a técnica de raspagem. A drea reservada para a imagem conta
apenas com a ilustracio em relevo, sem impressao. A paleta de cores utilizada
foi a do vinho Reserva, assente em tons cinzentos, pretos ¢ prateados.

Por fim, foi acrescentado outro pormenor aos rétulos. Partindo da ideia

que (depois da visio) um dos sentidos que mais capta informagio sobre o
ambiente ¢ o olfato, foi pensada uma forma de associar a Quinta da Castainga
a um aroma especifico.

O objetivo ¢ que ao sentir um determinado aroma o consumidor recorde
a marca. Pretende-se o aroma a castanhas assadas, pela associagao

ao castanheiro que existe na Quinta e que ¢ considerado um elemento
de excecao.

Nos vinhos tinto e branco, essa esséncia seria impressa na zona da ilustracao
do rétulo, que ao ser raspada libertaria o aroma. No vinho Reserva o aroma
ficaria associado ao logotipo e seria libertado por fric¢ao.

POSICIONAMENTO DO ROTULO
na garrafa Quinta da Castainga
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CONTRARROTULO

O contrarrdtulo tem uma dimensio de 70 cm de largura e, tal como o
rétulo, tem uma altura de 12,43 cm. O seu posicionamento na garrafa ¢
semelhante ao do rétulo (7,5 cm a partir da base) e a distincia entre estes

éde 1,35 cm.

Foram utilizadas as fontes DIN Bold, DIN Regular e DIN Condensed
para todas as informagoes. O contrarrdtulo assume a paleta de cores do
respetivo vinho (no caso do esquema da pégina seguinte, esta reprcsentado
o contrarrétulo do vinho Tinto - Colheita, que assume a paleta de cores
do vinho tinto).

As informagdes obrigatdrias de men¢io Denominagio de Origem
Controlada, do volume nominal e do titulo alcoométrico volimico
adquirido ndo foram repetidas no contrarrétulo.

As informagdes dispostas no contrarrétulo sio:

a) a marca;

b) a denominagio de origem Douro, precedida do ano ¢ a palavra colheita;

¢) tipo de vinho;

d) informagdes sobre a Quinta e a produgao do vinho;

e) o nome do engarrafador ¢ a indicagio da circunscri¢ao administrativa
local onde este tem a sua sede;

f) QR CODE de acesso ao sitio de internet da marca;

g) aindicacio Produto de Portugal ¢ suas tradugoes;

h) informagio de que contém sulfitos;

i) icone de reciclagem ¢ icone de termdmetro (temperatura recomendada);

j) selo do IVDP, L.P,;

k) cédigo de barras;

1) o numero de lote, precedido da letra maitscula L.

CONTRARROTULO Q. DA CASTAINCA
Tinto — Colheita, 2018
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CASTAI|ICA

b)

d)

g)
h)

————— PRODUZIDO E ENGAR

INEMAKING — JAIME COSTA & 10°C
———————————————— CONTEM SULFITOS / CONTAINS SULPHITES 50°F

DOURO 2018 - COLHEITA
VINHO TINTO — RED WINE

——————— ESTE VINHO FOI PRODUZIDO NA QUINTA DA CASTAINCA EM SAO

MAMEDE DE RIBATUA NA MARGEM DIREITA DO RIO DOURO. AS UVAS
PROVEM DUMA VINHA SITUADA A 450M DE ALTITUDE. 0 MOSTO
FERMENTOU A TEMPERATURA DE 13°C A PARTIR DAS CASTAS
VIOSINHO, RABIGATO, GOUVEIO E ARINTO.

THIS WINE WAS PRODUCED BY QUINTA DA CASTAINCA IN SAO
MAMEDE DE RIBATUA IN THE RIGHT MAREGIN OF THE DOURO RIVER.
THE GRAPES GROW IN A VINE SITUATED AT 450M OF ALTITUDE. THE
MUST FERMENTED AT TEMPERATURE OF 13°C FROM THE VARIETIES
VIOSINHO, GOUVEIO, RABIGATO AND ARINTO.

ANTONIO JOSE LOPES R — S.MAMEDE RIBATUA « ALLJO -

PORTUGAL
PRODUTO DE / PRODUCT OF PORTUGAL
ENOLOC

9%771473"968012" >

—
N
o~
o
o
o

>0.50Le <1.00L

POR / PRODUCED AND BOTTLED BY E'—' EE -

a)

<)

k)
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ILIDADE DO ROTULO

Por se mostrar invidvel o teste de impressao destes rétulos, visto que os custos
com a gréfica seriam muito altos, procurou-se outra forma de analisar a
viabilidade desta ideia. Foi feita uma pesquisa sobre a tinta raspével e sobre
como o seu processo de aplicagio ¢ feito.

Um dos resultados encontrados foi a seguinte patente sobre o “processo

de fabricagao de 4rea de raspar aplicada em rétulo de embalagem e drea de
raspar’, que: “Descreve um processo de fabricagao de drea de raspar que
oculta um contetido impresso em um rétulo de embalagem mediante a
sobreposicao de camadas de tintas especificas que protegem dita drea da
eventual visibilidade e atrito a que sao submetidas as embalagens durante o
transporte ¢ manuseio” (Brasil Patente N° BR 10 2013 008860 9 A2, 2001).

O processo descrito na patente teve por base os principios e métodos
utilizados para a producao das raspadinhas. Porém, os inventores destacaram
que a aplicagio dessas técnicas em rétulos de embalagens “requer meios
adicionais de seguranga que visam impedir que o atrito a que sao submetidas
durante o deslocamento nas esteiras na fase industrial, ou durante o
transporte, gere danos na ocultacio dos cédigos” (Brasil Patente N° BR
102013 008860 9 A2,2001). E importante destacar que neste projeto a
aplicagio do scratch off ¢ considerada como uma técnica de acabamento.

Em suma, o referido processo ocorre em quatro fases: impressao flexogréfica
do rétulo e informacio que serd ocultada; aplicagao de verniz realise

(que facilita a remocao das camadas de tintas aplicadas, evita a remogao

das informagoes impressas ¢ impede que elas aparecam através das tintas
seguintes); aplicagio de tinta raspével preta; aplicacio de tinta raspével prata;
e aplicagao de verniz total protetivo.

No mesmo sentido, a patente norte americana sobre “Method of printing
scratch-off material and resulting product” (Estados Unidos Patente N°
US20020028321A1, 2000) descreve um processo similar, porém utilizando
impressao offset no rétulo ¢ informagao que serd ocultada e descrevendo a
possibilidade de adicionar cor a segunda camada de tinta raspavel.

PROJETO — QUINTA DA CASTAINCA

O préximo passo foi descobrir a possibilidade de imprimir algo sobre a tinta
scratch off ou tinta raspavel. Como resultado das pesquisas, descobriu-se que
a empresa RUCO inks, especializada na producio de tintas para impressao,
desenvolve tintas scratch off, fornecendo ainda algumas informagées técnicas
sobre a mesma.

Na descri¢ao do produto, a empresa menciona as variedades de cor dessa
tinta (prata, branco ¢ preto, dourado) e refere que a tinta raspével preta
(utilizada no processo da patente descrita acima) tem uma excelente
opacidade e um efeito de bloqueio de luz perfeito. E mencionada também
a possibilidade de sobreimpressao com a utilizagao da tinta raspavel branca
(RUCO, s.d.). E recomendado o uso do branco opaco como uma camada
intermedidria pois, como refere a empresa, essa cor consegue alcangar uma

superficie muito lisa (RUCO, s.d.).

Com base nessas informagdes e em pesquisas sobre raspadinhas, o papel
aconselhado para a impressio de tinta raspavel é o couché 250g (Scuderia
Comunicagio, s.d.). O couché liso, caracterizado pela alta resisténcia a
umidade e tracio (Grafica Rami, s.d.), torna-se mais aconselhdvel para
este projeto.

Para a atribuicao da esséncia de castanha assada, existe a técnica de
impressao com aroma. Esse processo envolve a utilizacao de microcapsulas
incorporadas no verniz, tornando possivel imprimir fragrancias nos
diferentes sistemas de impressao (offset, flexografia, serigrafia, UV)
(SCENTIFIC International, s.d.).

Além de j4 existirem muitas fragrincias disponiveis, ¢ possivel a criagio do
verniz com a esséncia desejada (SCENTIFIC International, s.d.). O aroma
¢ liberado através da fricgao do verniz, o que no caso do rétulo da Quinta
da Castainga aconteceria com a raspagem da imagem. Em contato com

a empresa Induquimica (produtora de verniz de aroma em Portugal) foi
confirmada a possibilidade de recriar 0 aroma das castanhas assadas.
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CAMADA 6
VERNIZ TOTAL PROTETIVO

CAMADA 5
IMPRESSAO SERIGRAFIA UV

CAMADA 4
TINTA RASPAVEL (BRANCO)

CAMADA 3
TINTA RASPAVEL (PRETO)

CAMADA 2
VERNIZ REALISE

CAMADA 1
IMPRESSAO FLEXOGRAFIA
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EFEITO RASPADINHA (SCRATCH OFF)
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FORMATO IMPRESSAO COR PAPEL ACABAMENTO
13x12,43 cm Flexografia 4+1/0 Couché liso Scratch off

250g Verniz de aroma
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13,5% vol

24

SASILI®

DOURO:2018

DENOMINACAO DE ORIGEM CONTROLADA

RESERVA

TINTO

750ml

D

ROTULO QUINTA DA CASTAINCA
Tinto — Reserva, 2018

(-] -
—
—
FORMATO IMPRESSAO
13x12,43 cm OFFSET

COR PAPEL ACABAMENTO
1+1/0 Couché liso Termo-estampagem
250g Relevo
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VINHO QUINTA DA CASTAINCA
Branco — Colheita, 2018
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VINHO QUINTA DA CASTAINCA
Tinto — Reserva, 2018

PROJETO — QUINTA DA CASTAINCA

SASTLT A

DOURO 2018
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Exmo. Sr. Gaspar,

Venho por este meio enviar os ficheiros de identidade da marca

Quinta da Castainca, conforme solicitado. Seguem em anexo os

UINTA
CASTAT| 1A

seguintes elementos: rétulo do vinho Colheita - Branco, rétulo do

vinho Colheita - Tinto e rétulo do vinho Reserva - Tinto.

Qutros elementos gréﬁcos da marca estado presentes em anexo,
como: a rolha, a capsula, o saco do vinho, a caixa de vinho e estacio-

nario (cartédo de visita, papel de carta e envelope).

Os ficheiros dos rétulos foram enviados para a grafica VOX para a
impresséo, conforme combinado. Ficou acordado com a grafica que
o acabamento raspavel e a adicdo do aroma seréo realizados pela
prépria gréfica em pareceria com a empresa RUCO (responsével pelo
fornecimento da tinta especial raspavel) e a empresa Induquimica
oo ===\ L™= AAALGOGooosoooo0™

oo 000000000
® 0 0 ¢ mm——

(responsavel pelo desenvolvimento do verniz de aroma).

[ XXX Y

. ANTONIO JOSE GASPAR A AAA
Cordialmente,

DIRETOR EXECUTIVO
° XX
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© 00000 ... 00
51) 91 45 2 nfo@quintac

Tiago Oliveira

| DOURO: 2018

AA AAAAAAAAAALS
AAAAAAL LX)

EM CONTROLADA

. 000 A

AA AAAAooooe

@000 AAA

A
AAAA AAAAAA
®ecccccccccce AA

AAAAAAAAAAAAAAAL

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAD

000000000 LA ALAAGOOOS

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAALALL AAA

00000000 AAAACGOO

AAAAAAA

AA

AAAAAAAAAAA

AAAAAAAAAAAA

AAAAAAAAAAAA

AAAAAAAAAAAADA

AAAAAAAAAAAALAA

AAAAAAAAAAAAA
AAAAAAAAAAAAALARYS

AA A A AAAAAAAAAAAAAAAAAAAALAALAAAAALAD

AAAAAAAAAAAAAALAAALAYRNN A AR A A AAAAAAAALAAAALAD AAA

AAAAAAAAAAAAAAAALAMAARARNAAAAAAAAAALAAALAAALAAD

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAALAALAAAAALAAAAALAALAD

AAAAAAAAAAAAAAAAAMAAAALAAAAALAAAAALAALAAAAALD

A AAAAAAAAAAAAAAAAAAALAAAAAAAAAALAALAAAALAAAAAD

AAAAAAAAAAAAAAAAAAALAAMAAAAAAALAAAAALAAAAAALAAAAALAALAAAAALAALD

AAGoooooooo

AAAAA A A A ee— A A AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAALAAAALAAAAD




156

PRODUGAO GRAFICA E TECNICAS DE IMPRESSAO DE ROTULOS DE VINHO PROJETO — QUINTA DA CASTAINCA

HOME PAGE se—— OUINTA DA CASTAINGA sesssssssarsnnass VINHOS dddididibiii GALERLA —— CONTATOS sessssstsssssnssssssssrssanrnnrsssnss

VALORES QUEM SOMOS

Quinta da Castainga produz vinhos
Gnicos e de confianca.

Numa paisagem marcada por vinhas, olivais, amendogiras ¢ laranjeiras,
orgue-se um ousado castanheire b entrada da Quinta da Castainga. Esto
aspeto Unico que marca a Quinta reflote so também nos seus produtos.
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CONCLUSAO

A investigacio realizada no 4mbito deste projeto sobre produgio grifica e
téenicas de impressio para rétulos de vinho foi marcada por descobertas
interessantes que aumentavam o entusiasmo com o projeto ¢ criavam a
necessidade de aprofundar o estudo sobre o tema.

O mercado de vinhos na Europa ¢ bastante saturado ¢ muito marcado pelo
tradicionalismo. Isso faz com que a investida de novas marcas nesse campo
de atuagio comercial seja um verdadeiro desafio.

A regido do Douro, em Portugal, nao foge a regra europeia, sendo um dos
locais mais tradicionais na produgao de vinho da Europa. Os produtos
com mais for¢a no mercado, fabricados nesta regiio pertencem, em geral,
as Quintas mais antigas. Para conseguir concorrer com eles, os novos
produtores precisam apostar na comunicagao das suas marcas, procurando
trazer algo de novo.

Por isso, o desafio de recriar a marca da Quinta da Castainga, um produtor
de vinhos D.O.C. Douro ha pouco mais de duas décadas, de mancira a
tornd-la apelativa no mercado, foi encarado com muito entusiasmo. Antes
de mais, procurou-se criar uma identidade visual forte para a mesma, pois
partindo do exemplo da Casa Ferreirinha, um dos maiores produtores vinho
do Douro, percebeu-se a importincia de uma identidade bem estruturada
para alcancar os objetivos da marca no mercado.

Na fase de desenvolvimento desta identidade foram feitas pesquisas sobre
como criar uma identidade forte. Para a elaboragio de um conceito para
Quinta, procurou-se fugir dos clichés e encontrar a esséncia da Quinta, para
entdo transmiti-la na sua histéria. O conceito teve por base a histéria da
marca ¢ a sua relagio com o castanheiro plantado na entrada da Quinta.

Em seguida, as pesquisas realizadas sobre o desenvolvimento da identidade
de uma marca levaram as ideias de Simon Sinek e ao seu “Circulo de Ouro”.
Influenciado por estas ideias, o projeto de identidade visual da Quinta da
Castainga comegou pela reflexio sobre a razao de ser da Quinta, o que foi
essencial para o estabelecimento dos seus valores.
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Os passos anteriores influenciaram fortemente os seguintes. A ideia

de ousadia esteve muito presente durante a sele¢ao das paletas de cores,
na elaboragio do logotipo e do préprio rétulo. Procurou-se investigar
formas de inovar em cada um desses aspetos, mas principalmente no
rétulo e tornar os produtos da Quinta da Castainga tnicos, no que
respeita ao design.

Na criagio do logotipo a ousadia refletiu-se na fuga ao tradicional e
na quebra de algumas regras de composigao. Procurou-se pensar um
logotipo que conseguisse chamar a aten¢ao do publico, destacando-se
entre os demais.

Um caminho encontrado durante a investigagio foi a utilizagao da
sinestesia na comunica¢ao da marca. As novidades descobertas com esse
estudo deram um grande 4nimo na busca pelo diferencial.

Comecando pela paleta de cores, os conceitos relacionados com sinestesia
estimularam a utilizagao da associagao de cores com aromas, resultando
em paletas cromdticas diferentes para os vinhos tinto ¢ branco. Ainda
derivado da sinestesia, a escolha das cores para o vinho Reserva tinto,
procurou associar a cor com a ideia de elegincia.

Porém a influéncia da sinestesia neste projeto foi além. Na criagao dos
rétulos foi pensado um modo de tornd-los interativos para que fossem
estimulados no publico outros sentidos além da visao. Essa interatividade
foi conseguida com a utilizagao de tinta raspavel no rétulo, revelando
algo. Bem como pela associagao da marca a um aroma especifico.

O Rétulo ¢ um elemento fundamental para o sucesso do produto, uma
vez que influencia a decisio consumidor na hora da compra. Um rétulo
inadequado para o produto ou mal impresso pode afetar negativamente
o potencial de sucesso do produto. Por isso, tao importante quanto os
cuidados na escolha do design, ¢ a qualidade da impressao do rétulo e

a escolha do material mais adequado ao produto e a sua finalidade.
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A pesquisa na parte tedrica deste projeto auxiliou na obtengao de
conhecimentos relevantes sobre as diferentes fases da produgio grafica. E
importante que o designer conhega as técnicas de impressao e acabamento
e que utilize esse conhecimento desde a fase de desenvolvimento do design.
Porém isso nao afasta a importancia de um trabalho conjunto entre o
designer e a gréfica.

Essa comunicagio ¢ essencial para transformar o design do rétulo em algo
vidvel e para conseguir a melhor qualidade possivel na sua reprodugao. Além
do auxilio na escolha da técnica de impressio mais adequada, a gréfica pode
oferecer uma ajuda importante na escolha do material mais indicado ¢ que
melhor funcione com o produto.

A VOX, uma das gréficas mais ativas na produgio de rétulos a nivel nacional,
prestou um contributo determinante durante a elaboracao dos rétulos deste
projeto. As consultas realizadas junto a essa grafica foram importantes para o
estudo de viabilidade das propostas.

Conclui-se deste projeto que para o desenvolvimento de um rétulo de vinho
alguns conhecimentos e cuidados devem ser exigidos ao designer, com o
intuito de garantir um rétulo de qualidade e capaz de alcangar os objetivos
de uma marca.

E importante que o designer tenha conhecimento sobre as melhores formas
de elaborar um conceito para a marca. Este ponto deve ser bem pensado para
garantir uma identidade visual forte de forma a alcancar o seu publico-alvo ¢
transmitir os valores da marca.

Na criagao do rétulo o designer deve ter sempre em mente o conceito da
marca e procurar transmiti-lo de uma forma percetivel. Os conhecimentos
sobre produgao gréfica e técnicas de impressio sao fundamentais para a
criagao do rétulo, possibilitando a elaboragiao de um design inovador e vidvel.

O contato com a gréfica, principalmente durante a fase da pré-impressao, ¢
essencial pois pode evitar problemas nas fases seguintes. O papel da gréficae
a importancia da comunicacao entre esta ¢ o designer ¢ fundamental na fase
de produgio grifica do rétulo, podendo evitar erros e custos adicionais.

CONCLUSAO
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