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EXPERIMENTAL

Arealizacdo do Relatdrio de Estdgio, inserido no plano de Mestrado em Design de
Comunicagio e Multimédia da Escola Superior de Artes e Design - Matosinhos
(ESAD - Matosinhos), tem por base a descri¢do dos acontecimentos e actividade
profissional desenvolvida durante o periodo de Estdgio em colaboragdo com o
Estiidio Gutierrez y Ortega sediado em Valéncia - Espanha, assim como a activi-
dade projectual realizada pela frequéncia de unidades curriculares (UCs) na
Escola d’Arti Superior de Disseny de Valencia (EASD - Valéncia), que garantiua
creditacdo necessdria para a execugdo do grau de Mestre. Este documento pretende
ser detalhado, garantindo um entendimento dos projectos em que estive envolvida
no decorrer do estdgio, elaborando uma anilise critica face ao mesmo.

No processo vao ser apresentados projectos compreendidos
nos nicleos criativos de Design Grdfico, Editorial, Tipografia, Poster, Identida-
de Corporativa, Web e Embalagem. O Estdgio teve como objectivo implementar
a prdtica projectual e a aplicagdo dos conhecimentos tedricos envolventes a
essa prdtica a situagOes de ambiente real de projecto em contexto empresarial.
Neste sentido, possibilitou também adquirir experiéncia organizacional e pro-
fissional, tendo a oportunidade de fazé-lo numa realidade cultural diferente

que permitiu o contacto e assimila¢do de uma nova cultura de projecto.

KEY WORDS

GRAPHIC DESIGN, IDENTITY,
PACKAGING, EDITORIAL,
TIPOGRAPHY, EXPERIMENTAL
TIPOGRAPHY

The accomplishment of the Internship Report, incorporated in the plan of
Communication Design and Multimedia Master, Escola Superior de Artes
e Design - Matosinhos (ESAD - Matosinhos), is based on the description of
events and work performed during the probationary period in collaboration
with the Studio Gutierrez y Ortega, headquartered in Valencia - Spain, as well
as the project activities performed by the attendance of curricular units (CUs) at
Escola d’Art i Superior de Disseny de Valéncia (EASD - Valéncia), which granted
the accreditation required for the implementation of Master degree. This docu-
ment is intended to be detailed ensuring an understanding of the projects I was
involved in during the Internship, elaborating a critical analysis of the same.

In the process will be presented projects involving creative
themes, such as Graphic Design, Editorial, Printing, Poster, Corporate Identity,
Web Design and Packaging. The Internship aimed at implementing the project
practice and application of theoretical knowledge linked to situations of real
project environment in a business context. It also allowed the acquisition of
professional and organizational experience, having the opportunity to do so
in a different cultural reality which allowed the contact and assimilation of a
new culture of project.



patabras dave/

PALABRAS CLAVE

D1SENO GRAFICO, IDENTIDAD,
ENVASE, EDITORIAL, TIPOGRAFIA,
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La realizacidén del Informe de Pricticas, insertado en el plan de estudios de
Maestria en Disefio de Comunicacién y Multimedia, Escola Superior de Artes
e Design - Matosinhos (ESAD - Matosinhos), tiene por base la descripcién de
los acontecimientos y actividad profesional desarrollada durante el periodo de
prdcticas en colaboracion con el Estudio Gutierrez y Ortega ubicado en Valencia
- Espafia, asi como la actividad proyectual realizada por la asistencia a asignatu-
ras en la Escuela d'Art i Superior de Disseny de Valéncia (EASD - Valéncia), que
garantizd la acreditacion necesaria para la ejecucion del grado de Mestre. Este
documento pretende ser detallado, garantizando la comprension de los pro-
yectos en que estuve envolucrada durante las Pricticas, elaborando un andlisis
critica sobre las mismas.

En el proceso van a ser presentados proyectos comprendi-
dos en los niicleos creativos de Disefio Grdfico, Editorial, Tipografia, Cartel,
Identidad Corporativa, Web Disefio y Envase. Las Prdcticas tuvieran como ob-
jetivo implementar la actividad proyectual y la aplicacion de los conocimientos
tedricos de esa actividad conectados a situaciones de ambiente real de proyecto
en contexto empresarial. De esta forma, posibilitaron también la adquiricién
de experiencia organizacional y profesional, teniendo la oportunidad de hacer-
lo en una realidad cultural diferente que permitid el contacto y asimilacién de
una nueva cultura de proyecto.



PAGINA 16

PAGINA 21

PAGINA 44

PAGINA 51

PAGINA 83

PAGINA 182

PAGINA 188

INTRODUQAO, ENQUADRAMENTO DO ESTAGIO

CAPITULO 1

GUTIERREZ Y ORTEGA, ESTUDIO DE DESIGN
PROJECTO CARST

PROJECTO OASIS, TERMIGO

PROJECTO UBITECH

PROJECTOS SAZONAIS

PROJECTO GUTIERREZ Y ORTEGA

OUTROS PROJECTOS

EL GRANO GEOMﬁTRICO, PARTICIPAQI’;O EM CONCURSO

ESCUELA DE ARTE Y SUPERIOR DE DISENO DE VALENCIA

TIPOGRAFIA Y MAQUETACION

ETIQUETA CLASICA DE VINO

TIPOGRAFIA GESTUAL

TIPO LIJADORA

VPOR2 & [PSILON

LA LETRA DIBUJADA

TALLER DE PUBLICACION PERIODICA IMPRESA
PINWENOS

CAPITULO I

PROJECTOS, PROYECTOS

CONCLUSAO

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

20

30
34
36
37
38
41

59
60
64
66
68
74
77
78

82



16

O PRESENTE ESTAGIO, INTEGRADO NO AMBITO DO PLANO DE Es-
TUDOS DO MESTRADO EM DESIGN DO NUCLEO DE ESPECIALIZAGCAO
COMUNICAGCAO E MULTIMEDIA DA ESCOLA SUPERIOR DE ARTES E
DESIGN - MATOSINHOS, TEVE COMO PRINCIPAL PROPOSITO IM-
PLEMENTAR O PROJECTO INDIVIDUAL DE FORMAGCAO NAS AREAS
DE DESIGN GRAFICO, EDITORIAL, TIPOGRAFIA, CARTAZ, IDENTI-
DADE CORPORATIVA, WEB DESIGN E EMBALAGEM.

ESTECICLODEESTUDOS FOIREALIZADO NAINTEGRA
NA CIDADE DE VALENCIA (ES), ATRAVES DE ACORDOS BILATERALIS,
MANTENDO UMA LIGACAO CONSTANTE E ACTIVA ENTRE AMBAS AS
PARTES: A ESAD - MATOSINHOS E AS ENTIDADES DE ACOLHIMEN-
TO.OMESTRADO EM DESIGN DA ESAD - MATOSINHOS ESTA ESTRU-
TURADO EM DOIS ANOS (120 ECTS). O 42 ANO DO CURSO DE LICEN-
CIATURA, REALIZADO NA MESMA INSTITUICAO, POSSIBILITOU A
CREDITAGCAO DE 54 ECTS DO 12 ANO DO CURSO DE MESTRADO. DE
MODO A REUNIR OS RESTANTES 66 ECTS DO PLANO DE ESTUDOS
CONDUCENTE AO GRAU DE MESTRE, O PROCESSO FOI INSTITUIDO
EM DUAS ETAPAS DE FORMAGCAO: UM ESTAGIO, QUE CONTEMPLA-
DO NA UC DE PROJECTO| RELATORIO DE ESTAGIO| DISSERTAGAO,
SE CONCRETIZOU EM AMBIENTE LABORAL - COM INICIO A 6 DE
NOVEMBRO DE 2009 E TERMINO A 5 DE FEVEREIRO DE 2010, COM A
CARGA HORARIA DE 30 HORAS SEMANAIS (NUM TOTAL DE 414 HO-
RAS)- E QUE APOS A REALIZAGAO DA PROVA FINAL (DEFESA E DIS-
CUSSAO DO RELATORIO DE ESTAGIO) PERMITIRA OBTER OS SEUS
48 ECTS; E A FREQUENCIA DE AULAS NA ESCOLA D’ART I SUPERIOR
DE DISSENY DE VALENCIA - ENTRE 4 DE JANEIRO E 23 DE JUNHO DE
2010, COM A CARGA HORARIA DE 12 HORAS SEMANAIS - QUE POR
PERFAZEREM 19,5 ECTS, PERMITIRAM A CREDITAGCAO DOS 18 ECTS
CURRICULARES NECESSARIOS A CONCRETIZACAO DO REFERIDO
PLANO DE ESTUDOS.

ESTE ESTAGIO TEVE POR OBJECTIVO PROPICIAR A
PRATICA PROJECTUAL, EM CONTEXTO EMPRESARIAL, E APLICAR
0S CONTEUDOS TEORICOS E TEORICO-PRATICOS ADQUIRIDOS NO
CURSO DE DESIGN DE COMUNICAGAO DA ESAD - MATOSINHOS,
TORNANDO POSSIVEL A APROXIMAGAO A REALIDADE DOS AM-
BIENTES E ORGANIZAGOES, E PERMITIR A INTEGRAGAO NAS ES-
TRATEGIAS E NA ESTRUTURA EMPRESARIAL.

EM ORDEM A RESPONDER CLARAMENTE AS MAIS
ALTAS EXIGENCIAS DESTA MOBILIDADE E A GARANTIR UMA
FORMAGAO DE EXCELENCIA, A ESCOLA D’ART I SUPERIOR DE
DISSENY DE VALENCIA MEDIADA PELA ESCOLA SUPERIOR DE
ARTES E DESIGN - MATOSINHOS, PROCEDEU A UMA SELECGCAO
CRITERIOSA DE EMPRESAS PARA A REALIZACAO DO ESTAGIO. FOI
SELECCIONADA A EMPRESA GUTIERREZ Y ORTEGA - ESTUDIO DE
DESIGN GRAFICO E INDUSTRIAL, SEDIADA EM VALENCIA. PARA A
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CORRECTA INTEGRAGAO NO CONTEXTO FISICO E CONCEPTUAL
DO ESTUDIO E DE MODO A OPTIMIZAR E TORNAR EFECTIVO O
TRABALHO REALIZADO, FORAM DEFINIDOS DIVERSOS MOMEN-
TOS DE ACTUAGAO: NUM PRIMEIRO MOMENTO PROMOVEU-SE O
RECONHECIMENTO E ADAPTACAO A ESTRUTURA DA EMPRESA
PARA MELHOR COMPREENDER NA SUA GLOBALIDADE AS REA-
LIDADES FISICAS, HUMANAS E OPERATIVAS PRESENTES; POSTE-
RIORMENTE CONTACTOU-SE COM O SISTEMA DE ORGANIZAGAO
DA EMPRESA DE MODO A COMPREENDER O FUNCIONAMENTO E
GESTAO DOS RECURSOS; DE SEGUIDA ESTABELECERAM-SE RELA-
COES MAIS ESTREITAS; NUM ULTIMO MOMENTO INCORPORA-
RAM-SE PROCEDIMENTOS PARA OPERAR COM OS INTERFACES
INTERNOS E EXTERNOS DA EMPRESA. ESTE CONTACTO COM A
ESTRUTURA E ORGANIZACAO, ASSIM COMO COM OS PROCEDI-
MENTOS E EQUIPAMENTOS DA EMPRESA TEVE COMO FINALIDA-
DE GARANTIR UMA FORMAGCAO ESPECIALIZADA E PROFISSIO-
NALIZANTE QUE CONSTITUIU UMA IMPORTANTE FERRAMENTA
NO CONTEXTO FORMATIVO E PERFIL PROFISSIONAL.

OESTAGIO FOI COMPLEMENTADO COM A FREQUEN-
CIA DAS AULAS DE TIPOGRAFiA APLICADA Y MAQUETACION,
TALLER DE TIPOGRAFIA GESTUAL E TALLER DE PUBLICACION PE-
RIODICA IMPRESA NA EASD - VALENCIA. O CONTEUDO DE TAIS
DISCIPLINAS GARANTIU A CONTINUIDADE DO PROCESSO DE IN-
VESTIGAGAO E DA PRATICA PROJECTUAL DO ESTAGIO, POSSIBILI-
TANDO IGUALMENTE A REALIZAGAO DE UM PERCURSO FORMATI-
VO DINAMICO.

REALIZADO FORA DA ZONA DE CONFORTO, PORTU-
GAL, O ESTAGIO PERMITIU APREENDER E CONTACTAR COM NO-
VOS AMBIENTES E CULTURAS ORGANIZACIONAIS POTENCIANDO
A FORMAGCAO PARA CONTEXTOS MAIS GLOBAIS. O CONTACTO
COM UMA NOVA REALIDADE CULTURAL E A APROPRIACAO DE
UMA CULTURA DE PROJECTO DISTINTA (SINGULARIDADE DA
CULTURA VALENCIANA COM TODAS AS SUAS IDIOSSINCRASIAS)
ORIENTARAM O PERCURSO IMPLiCITO NUMA NOVA ABORDAGEM
PROJECTUAL AQUANDO DA CONCEPCAO DE PRODUTOS GRAFICOS,
MARCAS OU CONCEITOS.
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www.gutierrezyortega.com

GUTIERREZ Y ORTEGA E UM ESTUDIO DE DESIGN GRAFICO E INDUSTRIAL SE-
DIADO EM VALENCIA (ES), DIRIGIDO PELOS DESIGNERS CRISTINA GUTIERREZ
E RAFA ORTEGA. ORGANIZADO SEGUNDO A FORMAGAO ESPECIFICA DE CADA
UM DOS S6CI10S (DESIGN DE COMUNICAGAO E DESIGN INDUSTRIAL RESPECTI-
VAMENTE), 0 ESTUDIO CONTA TAMBEM COM A COLABORAGAO DE MAIS DOIS
DESIGNERS, CADA UM VINCULADO A SUA AREA DE ACTUAGAO.

Os DESIGNERS CRISTINA GUTIERREZ E RAFA ORTEGA MAN-
TEM, DESDE 1994, UM PROJECTO CONTINUADO DE INVESTIGACAO, ACOM-
PANHAMENTO E CONTROLO DE TODAS AS FASES DO PROCESSO CRIATIVO E
DE PRODUGAO. A ACTIVIDADE DA EMPRESA ESTA CENTRADA NO DESIGN DE
COMUNICAGAO, EM PROJECTOS DE IDENTIDADE CORPORATIVA, EDITORIAL,
EMBALAGEM, SISTEMAS EXPOSITIVOS E WEB DESIGN; ASSIM COMO NA AREA
DO DESIGN INDUSTRIAL COM PROJECTOS DE MOBILIARIO E ILUMINAGAO,
EM ARTICULAGAO COM A INDUSTRIA LOCAL; PONTUALMENTE O ESTUDIO
REALIZA TAMBEM PROJECTOS DE DESIGN DE INTERIORES COM A MODELA-
GAO DE ESPAGOS ARQUITECTONICOS. A MATURAGAO DAS COMPETENCIAS
NECESSARIAS A ESTAS PRATICAS PROJECTUAIS COM EXPERIENCIAS RELE-
VANTES E CONSOLIDADAS E O SEU RECONHECIMENTO PELA COMUNIDADE
PERMITIU, EM 1997, SEREM SELECCIONADOS PARA REPRESENTAR VALEN-
CIA NA BIENAL DE JOVENS ARTISTAS DA EUROPA MEDITERRANICA, REA-
LIZADA EM TURIN.

GUTIERREZ Y ORTEGA PROJECTA PARA EMPRESAS DE MOBI-
LIARIO (DO+CE, OFIFRAN, JMM, DILEOFFICE, ALBAMOBEL, ETc), DE ILUMI-
NAGAO (AZUL ILUMINACION, SWAROVSKI), DE CLIMATIZAGAO (TERMIGO)
E DE CONSTRUGAO DE STANDS (OPTIMA DISPLAY). EM SIMULTANEO, INTE-
GRA A SUA COMPONENTE GRAFICA NA CRIACAO DA IMAGEM DE ALGUMAS
DESSAS EMPRESAS OU PRODUTOS E DESENVOLVE TODOS OS ELEMENTOS DE
COMUNICAGAO NECESSARIOS. NO DOMINIO ESTRITO DA COMUNICAGAO
VISUAL, GUTIERREZ Y ORTEGA TEM VINDO A CONCRETIZAR CATALOGOS,
FOLHETOS, CALENDARIOS, IDENTIDADES CORPORATIVAS, EMBALAGENS,
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ANUNCIOS PUBLICITARIOS E WEB PAGES PARA INSTITUTOS MEDICOS (AU-
DAZ,VERICAT), JOALHARIAS (HIKONE DIAMANTS), EMPRESAS DE ENERGIAS
RENOVAVEIS (IMERGE SOLAR), DE RESTAURAGAO (CULMEN), DE CONSTRU-
GAo cIVIL (INSERMAN) E TEXTEIS (PELIKANO, RAPIFE), ENTRE OUTROS SEC-
TORES DE ACTIVIDADE. GUTIERREZ Y ORTEGA EXPLORA UMA LINGUAGEM
FUNCIONAL CONTEMPORANEA NO SENTIDO DE TRADUZIR FORMALMENTE
A QUALIDADE DO PROJECTO NA SUA RELAGAO COM AS NECESSIDADES ESPE-
CIFICAS DOS CLIENTES.

A DIRECTORA ART{STICA DO DEPARTAMENTO GRAFICO E
CO-ORIENTADORA DESTE ESTAGIO, DESIGNER CRISTINA GUTIERREZ, DEFI-
NE AS DIRECTRIZES GERAIS DE ACTUAGAO PARA CADA SITUAGAO GRAFICA
APRESENTADA AO ESTUDIO, EM FUNGAO DOS BRIEFINGS E DAS REUNIOES
REALIZADAS COM OS CLIENTES. APOS OS CONTACTOS PREVIOS, CRISTINA
GUTIERREZ CARACTERIZA AS GUIAS ESTRUTURANTES DO PROJECTO, ORIEN-
TANDO E EFECTIVANDO O SEU PLANEAMENTO. PROMOVE, AINDA, REFLE-
XOES INTERNAS COM TODOS OS MEMBROS DO ESTUDIO, DE ACORDO COM
A NATUREZA DE CADA PROJECTO, DE FORMA A DINAMIZAR O PROJECTO E
PROPORCIONAR O SEU DESENVOLVIMENTO INTERDISCIPLINAR E DINAMI-
CO NUM AMBIENTE CRITICO E DE REFLEXAO.

O DESIGNER INDUSTRIAL RAFA ORTEGA, DIRIGE A OFICINA
TECNICA DO ESTUDIO, E £ RESPONSAVEL PELA CONCEPTUALIZAGAO E DESEN-
VOLVIMENTO DOS PROJECTOS DESDE A SUA GENESE: DA CONCEPGAO A VISU-
ALIZAGAO (ATRAVES DE RENDERS, MAQUETES E PLANOS CONSTRUTIVOS) E
DA SUPERVISAO DO PROTOTIPO AO ACOMPANHAMENTO DA PRODUGAO.
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GUTIERREZ Y ORTEGA, ESTUDIO DE DESIGN

PROJECTO CARST

CARSI EMPRESA DE INSTRUMENTOS
MEDICOS CIRURGICOS

BRIEFING INTEGRAGAO E ADAPTACAO
DOS ELEMENTOS CONSTITUINTES
DA IDENTIDADE DA EMPRESA
CARSf A UM CONJUNTO DE
SUPORTES DIVERSOS E POSTERIOR

PRLP/\RA(;f\O DA ARTE FINAL

""Laidentidad institucional es el
conjunto de atributos asumidos como
proprios por la institucion. Este
conjunto de atributos constituye un
discurso - el 'discurso de la identidad'
- que se desarrolla en el seno de la
institucion de un modo andlogo

al de la identidad personal en el
individuo". Chaves (2006). La imagen
corporativa: teoria y metodologia

de la identificacion institucional (62
Edigdo). Barcelona: Gustavo Gili.

Carsi é uma empresa de instrumentos médicos cirurgicos, distribuidora de
produtos de marcas reconhecidas internacionalmente, com a qual o Estudio
teve a oportunidade de contactar pela primeira vez.

No periodo de integrag¢do no Estiidio, compreendido pela adap-
tacdo a estrutura e funcionamento da organizagdo, bem como pela assimila¢do
da sua cultura de projecto, tive a oportunidade de acompanhar a fase final de de-
senvolvimento do projecto de representagdo grdfica da identidade corporativa
da empresa Carsi e de compreender os conceitos que nortearam este projecto.

Aidentidade visual da Carsi de autoria da directora artistica,
Cristina Gutierrez, baseou-se na defini¢do de um conceito adequado a repre-
sentag¢do da marca, catalisando a “personalidade” da empresa numa imagem,
num simbolo.

Com o objectivo de desenvolver o grafismo adequado a ima-
gem corporativa da empresa Carsi foi analisada: a estrutura da organizagdo e o
seu modus operandis; o conjunto de caracteristicas assumidas como préprias
pela empresa; a actividade regular e o permanente didlogo com os seus inter-
locutores que geram formas de auto representa¢do. A imagem corporativa,
segundo Chaves ' (1988, p. 20) aparece como o registo ptiblico dos atributos
identificadores do sujeito social. E a leitura publica de uma organizagio, a in-
terpretagdo que a sociedade ou cada um dos seus grupos, sectores ou colecti-
vos, tem ou constréi de modo intencional ou espontineo.

Ap6s esta andlise, e tomando como premissa o cardcter formal
e rigoroso da Carsi, empresa de instrumentos médico-cirirgicos, a imagem
grafica a desenvolver tomou como objectivo principal revelar seriedade, sobrie-
dade e seguranga, valores da marca expressos no rigor formal e num grafismo
cuidado e sébrio.

A tipografia utilizada neste projecto como sinal identificativo
da marca, foi a Nimbus Sans, pela capacidade de expressar| interpretar os va-
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2"Estos cuatro conceptos serdn
considerados y definidos como
dimensiones intrinsecas y universales
de la actividad institucional, presentes
en el desarrollo espontdneo de toda
institucion”. Chaves (2006). La imagen
corporativa: teoria y metodologia de la
identificacion institucional (62 Edigdo).
Barcelona: Gustavo Gili.

GUTIERREZ Y ORTEGA, ESTUDIO DE DESIGN

lores a ela associados. Caracterizada pelas linhas geométricas e tragos suaves
pouco contrastados, ela reforga a leitura da imagem desenvolvida para a mar-
ca. Sempre que se assuma necessdrio destacar qualquer informag3o ou confe-
rir expressividade, a tipografia escolhida pode ser utilizada nas suas versGes
bold e extra bold.

A cor ocupa um lugar de destaque, jd que a escolha errada de
um tom pode mudar a percep¢io do observador. Por exemplo, o vermelho nio
¢, definitivamente, uma cor favordvel a distribui¢do da mensagem que uma
empresa de instrumentos médico-cirdrgicos pretende passar ao paciente; o
vermelho é a cor do sangue e do perigo. Na comunicagdo, a cor tem uma fungdo
bem definida e especifica, deve ajudar na clareza da mensagem a ser transmi-
tida. A cor é capaz de criar o ambiente desejado e falar por si sé, o que deve ser
aproveitado como instrumento técnico. No projecto Carsi, a paleta cromdtica
adoptada varia entre vdrias tonalidades de carmim de tons suaves a quentes
pouco saturados. O carmim é uma cor nobre que representa e expressa a serie-
dade e a respeitabilidade da empresa.

Foi, portanto, claro terem-me solicitado, em forma de primei-
ro projecto, a adequagdo da imagem grdfica da empresa Carsi na integragio e
adaptacdo dos elementos constituintes da referida identidade: logétipo, tipo-
grafia, cor e estrutura formal, a um conjunto de suportes diversos. Para uma
aproximagdo mais precisa do conceito de “imagem corporativa”, Chaves (1988,
p. 23) *evidenciou a necessidade de definir e analisar um conjunto de outros
conceitos relativos a organizagdo, os quais resultaram da divisdo do problema:
realidade, identidade, comunicagdo e imagem.

Na continuidade do projecto foi redesenhado o layout de uma
mostra de cartSes pessoais da Carsi, previamente estruturados por Cristina
Gutierrez, e foram preparados para impressio. Neste projecto formaram-se
hierarquias de contetidos tratando os diferentes niveis visuais de informagio,
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3"Actualmente confere-se cada vez mais

atencdo ao humilde cartdo comercial.
Antes [...] eram apenas isto - cartdes
comerciais - e nelas tudo era comercial".
(tradugdo livre). Cullen (2002). Disefio
de tarjetas comerciales 2. Barcelona:
Gustavo Gili.

GUTIERREZ Y ORTEGA, ESTUDIO DE DESIGN

para que os elementos mais importantes se mostrassem devidamente acentu-
ados. A dimens3o dos elementos tipogrdficos e imagéticos que sdo parte inte-
grante destes suportes foi determinada segundo a sua relevincia informativa.
Esta abordagem projectual tinha por propésito induzir o olhar do observador
para o logétipo e depois estabelecer um percurso visual que fosse mostrando a
informacgdo contida na composi¢io de forma légica e organizada.

A informagdo foi disposta na estrutura reticular de forma 16gi-
ca, para que a informagao fosse facilmente percepcionada e melhor entendida,
estabelecendo mecanismos mnemdnicos que proporcionam maiores e melho-
res indices de retencdo e reconhecimento.

A reformulagio da identidade visual pressup6s a necessidade
de a tornar reconhecivel e identificada pelos seus interlocutores, nesse sentido,
ologétipo foi salientado de modo a apresentd-lo como o novo “rosto” da empre-
sa. O objectivo foi atingido pela dimens3o que o logétipo adquire na composi-
¢d0, que avanca na direc¢do do espectador. E consecutivamente, a dimensdo
da informagdo vai adquirindo dimensGes menores em fungio da hierarquia
previamente estabelecida. A necessidade de dar a conhecer os novos canais de
comunicagdo da empresa, fez com que o enderego da pdgina web tomasse lugar
de destaque no cartio.

“A la humilde tarjeta comercial se le presta actualmente cada
vez mds atencidn. Antes [...] sélo eran esto - tarjetas comerciales - y en ellas todo
era comercial.” (Cullen, 2002, p. 5)3 O cartdo de empresa tem como objectivo in-
dicar a informacdo de contacto de uma empresa, contudo, actualmente é cada
vez mais um interface comunicativo de primeira importincia para expressar os
valores da marca e tornd-la memordvel e inesquecivel.

O nosso sistema sensorial é sensivel as frequéncias transmiti-
das pelos comprimentos de onda do espectro 6ptico, que permite distinguir as
cores que for¢am a direc¢do do olhar e chamam mais a atengdo. Para cada fre-
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quéncia da luz visivel é associada uma cor, e por isso, o espectro Sptico pode ser
dividido numa faixa que vai do vermelho ao violeta, compreendendo o verme-
lho nos comprimentos de onda longos e o violeta nos comprimentos de onda
mais curtos. Contudo, entre os humanos podem haver grandes variagGes e por
esta razdo, os limites do espectro dptico ndo estdo bem definidos. O carmim
como cor dominante do cartdo, ajuda nessa funcdo pela conotagdo de proximi-
dade e densidade, estimulando visualmente o espectador.

Ap6s o estudo das hierarquias de contetidos, foram realizadas
possiveis propostas de cartdes pessoais para distintos niveis de geréncia da
Carsi, onde se experimentaram diferentes equilibrios, contrastes e saturagges,
para posterior selec¢io.
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PROJECTO OASIS, TERMIGO

TERMIGO EMPRESA ESPECIALIZADA
EM BIOCLIMATIZAGAO,
CLIMATIZAGAO E REFRIGERAGAO
EVAPORATIVA

BRIEFING ELABORAGCAO DE BROCHURA
COMO MATERIAL INFORMATIVO

E PROMOCIONAL DA LINHA OASIS
DESENHA POR RAFA ORTEGA

Termigo é uma empresa especializada em bioclimatizagdo, climatizagdo e refri-
geragdo evaporativa com a qual o estiidio Gutierrez e Ortega colabora regular-
mente. Nesse sentido, foi apresentado o briefing de elaboragdo de uma brochura
para publicitar a linha OASIS, um sistema modular e funcional para criar zonas
de conforto exteriores, desenhada por Rafa Ortega. A linha OASIS, da Termigo,
gera zonas frescas por meio de pulverizagdo e zonas quentes mediante radiacdo,
actuando através de mobilidrio urbano simples e elegante.

No Estiidio, Cristina Gutierrez havia jd dado inicio ao projecto
através do desenho de planos estruturantes e esbogos gréficos para que a equipa
de projecto pudesse gerar conceitos criativos para a sua execugdo. Apés esta fase
inicial, seleccionaram-se fotografias, textos e esquemas infogrdficos e ensaia-
ram-se diversos conceitos criativos. Posteriormente realizaram-se diferentes
layouts de modo a testar as diferentes possibilidades de organizagdo e articu-
lag3o dos elementos seleccionados que iriam constar na brochura, no formato
definido (150 mm x 200 mm).

A estruturareticular foi desenhada a partir do formato definido
e construida a pensar na quantidade de informacdo de que disptinhamos para a
elaboragdo da brochura. Antes de iniciar a subdivisdo do espago da pdgina era
necessdrio conhecer as caracteristicas e as exigéncias do texto, tendo em atengdo
que a reticulagdo compositiva (construcio da malha grdfica) se realiza a partir
das variantes tipogrdficas a utilizar: familias tipogrdficas, pesos, tamanho dos
corpos e seu entrelinhamento, etc., e fotogrdficas: dimensdo, propor¢do, orien-
tagdo e cromatismo das imagens.

Nesta brochura a imagem foi vista como o elemento primor-
dial em detrimento dos elementos escritos, que embora presentes tinham
um peso visual atenuado. Toda a estruturagdo reticular que organiza o espa-
¢o, foi pensada no sentido de potenciar a imagem e assegurar a legibilidade
da informacio.
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A incorporagdo de todos os elementos grdficos num sistema de grelhas cria um
sentido de planificagdo, inteligibilidade e clareza, induzindo sensag¢Ges percepti-
vas de ordem eracionalidade. Esta abordagem aumenta a credibilidade e seriedade
da informacdo e desperta a confianga no produto que o objecto grdfico pretende
promover. Esta estrutura reticular contempla a possibilidade de apresentar a mes-
ma mensagem em dois idiomas diferentes: o castelhano e o inglés, diferenciados
por cores e em alguns casos recorrendo a assimetria dos blocos de texto, contudo
nestas situagdes estes sdo rigorosamente colocados de forma coerente nos campos
da estrutura reticular aumentando o valor ritmico da composigao.

As imagens utilizadas na brochura sdo renders realizados pela
equipa de designers do Esttidio liderada por Rafa Ortega. Foi tido em conta o me-
lhor enquadramento possivel das imagens na estrutura reticular previamente
estipulada para uma fdcil e objectiva leitura da brochura. A composi¢do grifica
foi pensada para transmitir informagdo de modo rdpido e preciso, promovendo
o entendimento fdcil do projecto e do seu funcionamento. Foi dado particular
relevo aos detalhes para salientar o cardcter distintivo da linha Oasis. O recurso
a ilustracdo vectorial, representativa do ambiente OASIS, presente na brochu-
ra conferiu-lhe ritmo e variedade visual. A ilustragdo geométrica e depurada é
composta por uma multiplicidade de linhas que rompem um plano horizontal
garantindo a continuidade dos contetidos.

Durante a elaboragdo do projecto, existiram periodos de reflexdo
interna e derevisdo do trabalho em fun¢do da escolha dasimagens e da sua composi-
¢do grdfica. Apds a apresentagdo das propostas de brochura a empresa foram feitas
correcgdes e procedeu-se a alteragbes em decorréncia de comentdrios e sugestoes
efectuadas pelo cliente. Foi importante para a minha formagio o acompanhamen-
to desta tltima fase, pois compreendi o cliente como elemento determinante na
tomada de decisGes que envolvem nio s6 a produgio mas também a conceptualiza-
¢d0 a par de questdes comerciais e de enquadramento sécio cultural.
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PROJECTO UBITECH

UBITECH EMPRESA DE MOLDES E
MODELOS INDUSTRIAIS

BRIEFING REALIZAGAO DO FOLHETO
DA UBITECH COM INFORMAGAO

SOBRE OS SEUS SERVICOS E PRODUTOS

*1Como designers, enfrentamos o

problema de tendermos a ser idealistas.
Constantemente vemos oportunidades
de melhoria, mas estas podem ocultar
a realidade que enfrenta o cliente.
Assim sendo, € necessdrio contermo-
nos um pouco até entendermos estds
questdes e ajudar o cliente a ver as
oportunidades". (tradugdo livre).
Fishel (2000). Redisefio de la imagen
corporativa (tradugdo livre). Barcelona:
Gustavo Gili.

Ubitech é uma empresa de moldes e modelos industriais para a qual o Estidio
visourealizar a conceptualiza¢do de um objecto grdfico de facil maneabilidade
e circulagdo rdpida para a publicidade dos seus produtos. Através do briefing
passado em reunifo, propds-se reformular um folheto publicitdrio da empresa
Ubitech, que jd havia sido projectado e produzido anteriormente pelo Estudio.
Apés a andlise interna do folheto, verificou-se que este ndo tinha a capacidade
de acomodar o surgimento de novos produtos desenvolvidos e comercializa-
dos pela empresa. Nesta perspectiva, Powner argumentou,

“El problema de los disefiadores es que tendemos a ser idealistas.
Constantemente vemos oportunidades de mejora, pero éstas pue-
de que oscurezcan larealidad con la que se enfrenta el cliente. Por lo
tanto, te tienes que contener un poco hasta comprender estas cues-
tionesy ayudar al cliente a ver las oportunidades.” (as cited in Fishel,
2000, p. 98).*

O folheto foi revisto, dando origem a um objecto grdfico novo
composto por fichas técnicas dos moldes, com textos de apresentacdo e uma
quantidade significativa de imagens dos produtos e servigos da empresa, pelo
que era necessdrio ter um cuidado especial com a sua qualidade e composi-
¢do. Procedeu-se a correcgBes a maior parte das imagens em Photoshop, no-
meadamente ajustes de cor, luz e contraste, bem como, com tragados e recor-
tes de fundos.

Este objecto grdfico iminentemente informativo, foi dividi-
do em vdrias sec¢des, permitindo fazer a disting3o entre os multiplos moldes.
Esta organizagdo grdfica, com partes dedicadas a textos de informagao e ou-
tras dedicadas as imagens dos produtos e servigos, permite uma gestdo mais
generosa e equilibrada do espago. A imagem da capa resulta da justaposi¢do
deimagens de moldes em tons préximos e suaves, quase monocromdticas, jo-
gando com o padrio que delas resulta, possibilitando transmitir a ideia de
produtos seriados.
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PROJECTOS SAZONAIS

INSERMAN EMPRESA DE CONSTRUGAO
CIVIL, AUDAZ CLINICA DE
PSICONEUROIMUNOLOGIA, VERICAT
INSTITUTO VALENCIANO DE

IMPLANTOLOGIA IMEDIATA

BRIEFING CRIAGAO DE CONCEITOS
VISUAIS E VERBAIS PARA
REALIZAGAO DE CARTOES DE NATAL
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Com a aproximagdo do periodo natalicio, empresas como a Inserman, Audaz e
Vericat, solicitaram ao Estuidio cartSes de Natal que pudessem expressar o ca-
rdcter e os valores das marcas, as suas competéncias e personalidade.

Inserman é uma empresa de construgdo civil vocacionada para
projectos de construgdo, manutengdo, reforma ou execugdo integral, de institui-
¢Oes bancdrias como o Santander, BBVA, Caixa Galicia, La Caixa, Deutsche Bank,
Banco Popular, Caixa Catalunya, Caja Madrid; Audaz é uma clinica de Psiconeuroi-
munologia; e o “Instituto Vericat: Instituto Valenciano de Implantologia Inmedia-
ta” é um centro privado que se dedica exclusivamente a implantes dentdrios.

A par da andlise das empresas, a Directora Artistica do Estu-
dio disponibilizou diferentes cartdes de Natal que o estiddio projectou em anos
anteriores, alguns deles para as empresas em quest3o. Foi de especial interesse
ter acesso a toda esta informacgao para melhor fundamentar e contextualizar
o meu trabalho, para perceber formatos, tipografias, materiais| texturas e téc-
nicas de impressdo adoptadas pelo Estddio.

Tratando-se de empresas de elevado reconhecimento e credibi-
lidade que lidam com ptiblicos diferenciados, os cartes deveriam exprimir ri-
gor e profissionalismo caracteristico das ciéncias, no caso das clinicas Audaz e
Vericat, e funcional e construtivo, no caso daInserman. Estas caracteristicas de-
vem surgir claramente aliadas ao espirito Natalicio desejando boas festas num
ambiente festivo que transmita promessas de afecto ao cliente. Neste sentido, a
equipa de design de comunicagdo do Esttidio formulou um brainstorm que per-
mitiu organizar ideias e transforma-las em conceitos visuais e verbais.

Foram executados protétipos para testes de qualidade do ma-
terial e de reac¢do/ comportamento das cores e para permitir uma visualiza-
¢do prévia que antecipasse a realidade. Este modelo fisico permitiu uma andli-
se mais verdadeira do que se estava a propor ao cliente e evitou a realizagio do
projecto com deficiéncias funcionais ou formais. A oportunidade de acompa-
nhar a produg@o do protétipo foi fulcral para a consolidagdo da prdtica projec-
tual integrada em ambiente empresarial, e participar na validag¢do dos supor-
tes e dos meios necessdrios para a produgio e construgio de precos.
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PROJECTO GUTIERREZ Y ORTEGA

GUTIERREZ Y ORTEGA ESTUDIO DE
DESIGN DE COMUNICAGAO E
INDUSTRIAL

BRIEFING REALIZAGAO DO CATALOGO
DO ESTUDIO DE DESIGN

O projecto de recriagdo do catdlogo do estidio de design Gutierrez y Ortega foi
realizado de forma descontinuada no tempo face as necessidades prementes
do Esttdio. Este objecto grdfico dd a conhecer aos clientes existentes e poten-
ciais os projectos desenvolvidos pelo Estidio adquirindo, por este facto, uma
releviancia comercial muito forte.

Atendendo a importincia do projecto e tendo reconhecido a
necessidade de fazer o levantamento e andlise de situagdes necessdrias para a
sua prossecugdo, foi efectuada uma pesquisa interna: primeiro pelo estudo
do catdlogo utilizado até entdo pela empresa como forma de andlise do grafis-
mo desenvolvido; pelo contacto com os suportes documentais internos para
a familiarizagio com os projectos executados pelo Estudio, assim como para
a apreensdo das técnicas e processos de trabalho utilizados ndo sé pelo depar-
tamento de Design Grdfico mas, pelo departamento de Design Industrial e,
por dltimo, pelo estudo dos clientes que mais frequentemente recorrem
ao Estudio. Apds ter sido estabelecido este contacto que permitiu uma visio
mais ampla do Estudio, tornou-se mais fdcil avangar para a pesquisa/ cons-
trugdo das solucdes grdficas adequadas.

Avangou-se para a selec¢do deimagens a incluir no catdlogo, e
perspectivou-se a pesquisa das imagens tendo em conta nog¢des de qualidade,
conceito e composi¢ao. Feita a selec¢do, algumas imagens foram tratadas, re-
dimensionadas e trabalhados os niveis de cor, contraste e brilho, para se ade-
quarem ao cardcter do catdlogo. Nesta fase seguiu-se um periodo de reflexdo
e discussdo com a Directora Artistica sobre o trabalho em func¢io das condi-
cionantes do projecto. O processo de desenvolvimento deste projecto foi
resultado de um trabalho comentado e debatido de forma exaustiva com
Cristina Gutierrez, onde se definiu que este deveria reflectir os principios es-
téticos e artisticos que norteiam o trabalho do estidio - funcionalidade, ra-
cionalidade, rigor geométrico, simplicidade e cuidado nos detalhes.
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O branco predomina, tornando a paginagdo sébria e despojada. Os espagos
brancos permitem conduzir o olhar para os projectos, evidenciando-os. A uti-
lizagdo de imagens localizadas no centro das pagina concentram a visdo do es-
pectador sobre os trabalhos do Estiidio. Assente numa estrutura reticular ho-
rizontal, a aten¢do do utilizador centra-se nos projectos, sem se perder com
grafismos excessivos. O layout desenvolvido contempla vdrias possibilidades
de articulagdo dos elementos, conferindo um cardcter mais dindmico e ritma-
do ao catdlogo. E uma composigdo muito clara que consegue tornar a estrutu-
ra reticular perceptivel quando o catdlogo é observado.

Neste catdlogo os projectos de design gréfico e de design in-
dustrial surgem deliberadamente mesclados em franca coeréncia com o modo
de actuagdo interna do Estudio. Esta decisdo foi tomada pelo facto dos dois
sectores do Estiidio se complementarem e ajudarem mutuamente. Esta orga-
nizagdo interna, evidenciada na estrutura e organizagdo do catdlogo, apre-
senta-se como uma vantagem para o Estidio, ao reforcar a ideia de que as si-
nergias criadas internamente podem beneficiar o cliente do ponto de vista
grdfico efou industrial. Cada projecto é acompanhado por uma ficha técnica
que detalha nome, autoria, tema, ano e cliente.

Ao longo deste trabalho, foram efectuadas reuniges, devida-
mente calendarizadas, com a Directora Artistica e Co-orientadora do Estdgio,
em que se delinearam as premissas de desenvolvimento do projecto e se de-
finiram as linhas orientadoras. Se no catdlogo anterior houve a necessidade
de promover uma envolvéncia futurista construida com elementos abstrac-
tos que se organizam de forma sistemdtica sem, no entanto, conseguirmos
materializar a imagem projectada, que nos remete para a ideia de industriali-
zagdo, tanto pelo material como pela auséncia de ornamentacio e pela seria-
¢do dos elementos; este catalogo, encarado como complementar do anterior,
remete-nos intencionalmente para uma estética nova, que propde novos de-
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safios que rompem com o passado e que salientam a natureza metédica dos
projectos das dreas exploradas pelo Estudio. Esta inten¢do é evidenciada no
modo como os elementos se organizam e apresentam na nova capa do catdlo-
go Gutierrez y Ortega.

As vivéncias experimentadas em Valéncia e o contacto com a
cultura espanhola fomentaram a criatividade no processo de design, vindo a
evidenciarem-se nos elementos constituintes desta capa e a repercutirem-se
nas op¢Oes tomadas durante a execugdo do catdlogo.

Para o seu desenho foi decidido trabalhar com uma imagem
forte, a semelhanca do que anteriormente aconteceu, que representasse a mo-
tiva¢do do trabalho do Estiidio. Adoptou-se uma imagem sintese da cidade de
Valéncia, fonte de inspira¢do de uma parte considerdvel dos projectos do Es-
tidio. O Esttidio estd situado em Valéncia numa zona onde facilmente nos de-
paramos com algo tdo caracteristico como o padrio formado pelas telhas dos
telhados das casas ou até na sua utilizagdo como elemento decorativo de fa-
chadas. Ao desfrutar desse conceito como objecto/ modelo grafico e ao asso-
ciar-lhe as cores inerentes a cidade - vermelhos, amarelos e castanhos - foi
criada uma capa que se autonomiza e que conceptualiza a prdtica projectual.
E uma capa que visualmente contrasta com a anterior, estimulando a curio-
sidade dos clientes habituais ao rever o catdlogo e impondo-a a novos clientes
pela forca da imagem e cores. O conceito desta segunda capa nio é contradi-
tério com o da primeira, mas acrescenta e contextualiza o trabalho que o
Estudio desenvolve.
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OUTROS PROJECTOS

REALIZAGAO DE PROCESSOS

DE INVESTIGAGAO E PESQUISA,
PROJECTOS E COLABORAGOES NAS
AREAS DE DESIGN GRAFICO E

WEB DESIGN PARA AS EMPRESAS
GUTIERREZ Y ORTEGA, AUDAZ, ANDRES

MASEGOSA, ] GORB, VERICAT E CULMEN.

Foram também realizadas colaboragGes com o Estidio na drea de Web Design.
De entre as quais saliento o desenho do layout e a criagdo de uma animacio
para a camada de carregamento (o mesmo é dizer um efeito loading) do novo
site da empresa J Gorbe, empresa de mobilidrio de casa, mobilidrio de escrité-
rio e de equipamentos vdrios. Durante o periodo de estdgio foi também orga-
nizada, regularmente, a verificagdo de toda a informagdo em falta no site do
Estidio, acrescentando-a ou actualizando-a: informagdes| novidades sobre
projectos, imagens (devidamente seleccionadas, manipuladas e reduzidas),
newsletters e sugestdes para a melhoria do site.

A utilizagdo de programas informdticos, como o Freehand,
InDesign, Photoshop e Illustrator e ocasionalmente o Flash, foi uma constan-
te do estdgio, pelo que foi necessdrio saber operd-los com agilidade e aptidao
de forma a obter um bom rendimento na relagdo qualidade/ tempo. No obs-
tante, é claro que em conjunto com a Co-orientadora de estdgio, Cristina
Gutierrez, esses conhecimentos foram consolidados, e foi compreendida a de-
fini¢do e a importancia de determinados processos e conceitos fundamentais
para a actividade projectual. Foi extremamente enriquecedor para a minha
formacdo perceber questdes relacionadas com processos de pré-impressio,
produgdo e acabamentos.

Paralelamente, realizei processos de investigacdo e pesquisa
para suporte de projectos a desenvolver pelo estidio Gutierrez y Ortega, no-
meadamente para as empresas Andres Masegosa e ] Gorbe. Estas propostas in-
tegraram a realiza¢do de uma pasta de informagdo que continha: a pesquisa
sobre as empresas em andlise; a investigacdo de grafismos de empresas seme-
lhantes; e uma selec¢do de imagens que permitem orientar a pesquisa e apon-
tar percursos projectuais.

Ao longo do estdgio, participei na criagdo de imagens corpo-
rativas de empresas das quais ressalto a Audaz, a Vericat e no caso da Culmen,
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no estudo da imposi¢do da identidade na fachada do restaurante. A participa-
¢do nestes projectos contemplou a preparacdo de todo o material de apresen-
tagdo as empresas usando técnicas semelhantes as académicas; a apresenta-
¢do incluifa o logétipo proposto e um segmento de propostas (papel de carta,
envelope, cart3es pessoais, capas de arquivo) com as correspondentes normas
deidentidade visual: exploracdo da construgdo da marca; justificagdo das pro-
porg¢des e estrutura do logétipo, cores corporativas e representagdo a preto e
branco; comportamento do mesmo sobre fundos de cor e de imagem e seus
constrangimentos. O material foi compilado para impressdo, para posterior
preparacdo e apresentagdo das propostas as empresas. Foi realmente impor-
tante acompanhar o desenvolvimento dos projectos até esta fase, na medida
em que tive a oportunidade de contactar com as estratégias adoptadas pelo
Estddio aquando da apresentacdo de projectos de identidade bem como con-
tactar com clientes em contexto real.

Como estagidria tive a oportunidade de acompanhar o pla-
neamento de uma reunifo de apresentagdo de projecto a um cliente externo
e compreender o contexto do Design Grdfico inserido numa realidade orga-
nizacional. Para a reunido foi necessdrio verificar a informagio a apresentar;
a qualidade do material impresso; e contabilizar o tempo gasto dedicado ao
projecto de cada membro. Pude também assistir a reunido com a empresa
Audaz, Clinica de Psiconeuroinmunologia, e perceber a necessidade de ser ri-
goroso e preciso na informacdo que se transmite, e interpretar correctamen-
te o feedback recebido. O contacto estabelecido com a empresa possibilitou
uma maior compreensdo dos processos organizacionais e comunicacionais,
e consciencializou para a importancia da comunicag¢do com as empresas para
que os projectos sejam bem sucedidos.
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em conaalrsey

EL GRANO GEOMETRICO,
PARTICIPAGAO EM CONCURSO

CLUSTER DE INNOVACION EN ENVASE Y
EMBALAJE DE LA COMUNITAT VALENCIANA

BRIEFING CRIAGAO DE EMBALAGEM
PRIMARIADE ARROZ

Paralelamente a actividade laboral e fora do ambiente empresarial e aca-
démico, participei em colabora¢do com Nuno Ramalh3o, em meados
de Dezembro, nos Prémios 2009 de “Disefio y Sostenibilidad - Envase
y Embalage” da associa¢do empresarial Cluster de Innovacion en Envase y
Embalaje de la Comunitat Valenciana, com a embalagem primdria de arroz
- El Grano Geométrico.

Inicidmos o projecto com um levantamento cuidadoso de
produtos similares de origem valenciana - para a qual os prémios se diri-
gem - 2 venda no mercado, com o objectivo de angariar o mdximo de infor-
macdo: Arroz la Fallera, La Campana, Arroz Dacsa, Arroces Catald, Arroce-
rias Pons, Arroz el Cazador, ]. Montoro, Arroz Santo Tomas, Signo, e Arrossos
de Qualitat. Nesta fase, fizemos um levantamento dos elementos escritos que
constam nas diversas embalagens, compardmos dimensdes, formas e cores
dominantes e analisdmos a legibilidade dos elementos.

Para o melhor relacionamento embalagem-consumidor, fo-
ram tomados em atencdo, itens relacionados com a ergonomia, o conforto e
a seguranga, como, por exemplo, a facilidade de uso e o fornecimento claro
e preciso de informagges.

Paralelamente a pesquisa de mercado, foi realizada uma in-
vestigacdo aprofundada sobre: os diversos tipos de grdo de arroz e respectiva
classificagdo; normas de comercializagdo; materiais que garantem melhor
conservagio; elementos informativos obrigatdrios a constar na embalagem;
questdes de armazenamento e transporte.

Foi entusiasmante perceber que a pesquisa permitiu ques-
tionar a forma, o manuseamento, a economia de espago e o transporte, le-
vantando-se questGes como: “por que razdo uma embalagem de arroz é, ha-
bitualmente, rectangular?” ou “porque é geralmente utilizado o pldstico
como material de embalagem?” e “porque nio utilizar um material, igual-
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mente barato, mas que traga beneficios ou vantagens ambientais?”. Para
nds, estas questdes viriam a ser balizadoras da nossa intervencao, acredi-
tando que a qualidade de um bom desempenho da embalagem estd direc-
tamente relacionada com o grau de adaptabilidade da embalagem ao pro-
duto, ao consumidor, ao mercado a que se destina, ao sistema produtivo e
a distribuigdo.

E relevante acrescentar que estas reflexdes podem facilmen-
te estender-se a todo e qualquer projecto desenvolvido, segundo uma cor-
recta metodologia projectual seguida por um designer, sendo que concre-
tamente nesta proposta, tornou-se evidente a necessidade destes principios
serem identificados e formalizados desde cedo.

Esta pesquisa permitiu identificar erros e omissGes em algu-
mas das embalagens que foram objecto de estudo e de andlise, mas também
permitiu identificar oportunidades que viriam a ser determinantes para o
desenvolvimento conceptual da nossa proposta. A saber, as embalagens de
arroz que se encontram a venda nas superficies comerciais parecem ter to-
das a mesma forma, recorrem a paletas de cores semelhantes, as tipografias
utilizadas s3o elementares e em determinados casos sdo utilizadas de forma
desproporcionada, no¢Ses de composi¢do inexistentes e estratégias de co-
mercializagdo semelhantes.

Analisimos também a embalagem de arroz Sivaris, vence-
dora de numerosos prémios, nomeadamente o Prémio Liderpack 2006, o
Prémio WorldStars for Packaging 2007 representando Espanha, o Prémio
Anuria 2007 e 0 Prémio entregue pela Asociacién Espafiola de Profisionales
del Disefio na categoria de melhor “packaging y etiquetado”. Tal interesse foi
fomentado por se tratar de um projecto premiado ao nivel da embalagem e
pelo seu cardcter valenciano, tanto pela origem do arroz (Arroces NM) como
pelanaturalidade do designer que executou esta embalagem, Pepe Gimeno.
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constatou que, ds quatro da tarde,
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Isso significa que uma assombrosa
percentagem - 60% - das decisdes sdo
tomadas no ponto de venda. Se existe
algum exemplo no qual o design de
embalagem € essencial, € este. E se uma
embalagem € capaz de causar a decisdo
de comprar, escusado serd dizer que
um grande design de embalagem pode
realmente melhorar ou transformar
um produto e uma marca". (tradugdo

livre). Hampshire & Stephenson (2008).

Demographics packaging: como disefiar
envases para un publico concreto.
Barcelona: Index Book.
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Gimeno apresenta uma linha de embalagens de arroz que prima pela econo-
mia de meios, alcangando a notoriedade e reforco da presenga do produto.
Uma embalagem tubular em papel craft com uma linha grdfica apoiada so-
mente na tipografia e na cor como forma de distingfo das diversas varieda-
des de arroz.

Unreciente estudio americano descubri6 que, alas cuatro dela tarde,
el 60% de los entrevistados no sabia qué iban a comprar para la cena
y que se decidirfan una vez en la tienda. Eso supone que un asombro-
s0 60% de las decisiones se toman en el punto de venta. Si hay algtin
ejemplo en el que el disefio de packaging es esencial, es éste. Y se un
envase es capaz de provocar la decision de comprar, huelga decir que
un gran disefio de packaging puede mejorar o convertir de verdad un
producto y una marca (Hampshire & Stephenson, 2008, p. 6) ’

Para a selec¢do do material da nossa embalagem realizimos
testes que puseram a prova a resisténcia, durabilidade e qualidade dos ma-
teriais mais comuns utilizados em embalagens: fibras naturais, fibras sin-
téticas, pldsticos e papeis. Optdmos pelo papel vegetal de 120 g pelo jogo de
transparéncias que proporciona ao produto, pelo cardcter econdmico e reci-
cldvel que expressa e pela possivel rentabilidade para a empresa.

A embalagem converte-se assim, no “rosto” do produto, e
é ela que o torna apelativo num primeiro contacto, que desperta a curio-
sidade do potencial cliente, que o dd a conhecer e permite o seu reconhe-
cimento posterior. Por essas razdes, e considerando que se estd a projectar
para um concurso, assumimos que o principal objectivo deste projecto é
o cardcter inovador da embalagem ao nivel da sua configuragdo e ao nivel
dos elementos grdficos impostos na sua superficie; tomando em atengo
que a embalagem € o primeiro elemento diferenciador do produto num
ambiente onde a excessiva informagio predomina e a profusdo cromdtica
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6"Ao desenvolver um design de
embalagem tinico e inovador, as
marcas podem gerar de imediato

uma diferenciacdo e conseguir uma
vantagem competitiva. A inovagdo
significa muitas coisas. Significa usar
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packaging: cémo disefiar envases
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ofusca. Deste modo, isto implica n3o s6 a alteragio das técnicas de comu-
nicagdo, no sentido de reforgar e diferenciar as mensagens, como dos pro-
cessos de identificagdo.

Aldesarrollar un disefio de envase tinico e innovador, las marcas pue-
den generar de inmediato una diferenciacion y conseguir una ventaja
competitiva. Lainnovacién significa muchas cosas. Significa usarlas
ideas del consumidor con mds creatividad, mirar mds alld del sector
en busca de influencias que podrian cambiar la actitud del consumi-
dor ante un producto. Significa ir un paso mds alld en el uso dela in-
vestigacién de mercado (Hampshire & Stephenson, 2008, p. 8)5

Pos-se em prdtica o desenvolvimento dasideias recorrendo ao
estudo das formas bdsicas como ponto de partida. A forma é o maior trago
distintivo que uma embalagem pode ter, pois é mais memordvel, mais ficil
de comunicar, perceber e reconhecer a qualquer distincia e influi na impres-
sdo sobre o volume e tamanho do produto. A diferenciagio e reconhecimento
da embalagem pela forma, foi o principio sobre o qual se construiu o projec-
to. Deste modo, pretendia-se que o elemento fosse relevante ndo sé para o seu
reconhecimento elocalizagdo na prateleira do supermercado, considerando-a
igualmente estimulante na cozinha.

O desenho final da embalagem assim como as caracteristi-
cas do material escolhido para a executar permitiram garantir a protecgdo do
produto durante o seu ciclo de armazenamento e distribuigdo, optimizando o
transporte, e possibilitaram solucionar as dificuldades de fecho que uma em-
balagem comum de arroz apresenta. A resisténcia do papel de vegetal, facili-
tou a abertura projectada e a forma adelgacada/ agucada desenhada permitiu
o doseamento do arroz.

Seleccionamos a marca de arroz de origem valenciana Signo,
por ter um grafismo modesto e por apresentar os diferentes tipos de grio de

47



EL GRANO GEOMETRICO, PARTICIPAGAO EM CONCURSO

arroz de forma incoerente e sem uniformidade visual. O grafismo diverge de
embalagem para embalagem e os materiais escolhidos variam entre o pldsti-
co, o cartdo e o papel.

No projecto da nova embalagem, adoptdmos a mesma forma e
material para os diversos tipos de arroz mas diferencidmo-los pela adop¢io de um
sistema visual cromdtico composto pelas cores magenta, amarelo e azul. O reco-
nhecimento/ comunicagio de um produto através de sistemas cromdticos permi-
te estabelecer relagGes visuais mais directas e serem facilmente percepcionados
e memorizados, dependendo da pureza e do contraste luminoso entre as cores. A
percepgdo e visibilidade das cores aumenta quando recorremos ao contraste de
cores escuras sobre fundos claros e vice-versa. Além destas propriedades, as co-
res também provocam sensagGes dindmicas, pois, tomando como exemplo a cor
amarela, é estimulante, e tende a invadir o espago circundante, a inclinar-se, a ex-
pandir-se e a avangar. Também as cores quentes, como o magenta utilizadona em-
balagem, tendem a se elevar, dilatar, ampliar e alargar de forma perceptiva.

Da mesma forma, a escolha da tipografia tem uma considerdvel
importincia na transmissdo da mensagem, pois uma escolha criteriosa pode facili-
tar a leitura e transmitir a sensagdo de forca, suavidade, peso, limpeza e elegancia.
A fdcil leitura da palavra Signo foi um dos critérios a ter em conta no desenho do lo-
gétipo desenvolvido, marcado pela simplicidade mas perturbado pelo dinamismo
daletra “g”. A tipografia FF Din, desenhada por Albert-Jan Pool foi a fonte utilizada
para os textos informativos. Escolhida pela sua aparéncia funcional, moderna e in-
dices de legibilidade elevados, é frequentemente utilizada na sinalética e em con-
textos onde a legibilidade e seriedade do projecto sdo factores primordiais.

No processo de desenvolvimento grdfico, sentimos que as vi-
véncias experimentadas em Valéncia influenciaram o desenho dasilustragGes
vectoriais, permitindo definir uma analogia entre estes elementos visuais ge-
ométricos e as formas dos azulejos utilizados na arquitectura da Ciudad delas
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e caro ou de um champd de design.
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passa a significar sequrangd, bem como
"status” parda outros; o champo estd

igado a atracgdo sexual e gratificagdo".

2007) Visual communication: ﬁom

1
(tradugdo livre). Roberts & Baldwin
(
theory to practice. Ava Publishing.
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Artes y Ciencias: irregulares e conflituosos, que se enquadram e complemen-
tam a configuracdo prismdtica da embalagem.

Com o objectivo de optimiza¢do do uso da embalagem e da
reafirmac@o do conceito “inovagdo”, o doseamento de arroz por pessoa é gra-
ficamente representado por um sistema visual de divisdo por por¢des. Ainda
que dirigida a um publico heterogéneo, procuramos ter em consideragio uma
franja da populagdo normalmente excluida, os invisuais. E sabido que, de en-
tre os cinco sentidos dos seres humanos, o mais estimulado é o sentido da vi-
sdo, que tem, juntamente com a audigdo, a capacidade de perceber| receber
uma grande quantidade de informacdes. Percebendo isto, foi necessdrio com-
pensar esta falta através do uso do sistema de escrita braille. O braille foi apli-
cado na marca, na designagdo do grio e na dosagem. Para além disso, a forma
prismdtica da embalagem foi considerada também um elemento de diferen-
ciagdo do produto, pelo tacto, para este publico especifico.

Tomando como vdlida a afirmagdo de que a embalagem é um
meio de comunicagio (ou seja, um “vendedor silencioso”), que responde as ne-
cessidades ou as cria, entdo, compete-lhe as fun¢des de despertar emogdes, de
persuadir, e de influenciar a decisdo no momento da escolha do produto.

We don’t need an expensive new car or designer shampoo. But we do
need to feel safe, loved, and that we can realise our potencial. And so,
a car comes to mean safety and security, as well as signalling status
to other; shampoo is linked to sexual attraction and gratification.
(Roberts & Baldwin, 2007, p. 78).7

E pois, fundamental que a embalagem seja possuidora de um
conjunto de qualidades grdficas e formais capazes de apelar ao consumidor pela
sua distingdo e promessa de qualidade e prazer, que neste projecto se ensaiou
pelo recurso a tipografia, a ilustragdo, as cores, a forma e aos acabamentos.
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PAGINAS ANTERIORES
FACHADA DA ESCOLA D'ART
1 SUPERIOR DE DISSENY DE
VALENCIA FIG6

A 8 DE FEVEREIRO DEU-SE INICIO A FREQUENCIA ACADEMICA NA EscorLA
D’ART I SUPERIOR DE DISSENY DE VALENCIA, PARA COMPLEMENTO DE FOR-
MAGCAO NO AMBITO DO ESTAGIO NO PLANO DE MESTRADO. A ESCUELA DE
ARTE Y SUPERIOR DE DISENO DE VALENCIA E UMA INSTITUIGAO DE ENSI-
NO PUBLICO, QUE ATRIBUI FORMAGAO SUPERIOR EM DESIGN DE COMUNI-
CAGAO, DESIGN DE PRODUTO, DESIGN DE INTERIORES E DESIGN DE MODA.
A EASD - VALENCIA PERMITE AINDA A OPGAO DE FORMAGAO POR UM CI-
cLO FORMATIVO SUPERIOR NUMA DAS TRES AREAS DE ESPECIALIZAGAO
DAS ARTES PLASTICAS: ESCULTURA, FOTOGRAFIA ARTISTICA E JOALHARIA
ARTISTICA, COM A OBTENGAO DO TiTULO DE TECNICO SUPERIOR DE AR-
TES PLASTICAS Y DISENO. A PARTE DO ENSINO SUPERIOR DE DESIGN E DOS
CicLOS FORMATIVOS SUPERIORES, ANUALMENTE A EASD - VALENCIA RE-
AL1ZA CURSOS MONOGRAFICOS DE AMBITO CRIATIVO E ARTESANAL. SAO
WORKSHOPS FUNDAMENTALMENTE PRATICOS E NOS QUAIS SE TRANSMITEM
CONHECIMENTOS RELACIONADOS COM MATERIAIS E TECNICAS ESPECIFI-
CAS DE CADA OFICINA: CERAMICA, DOURADO E POLICROMADO, ESMALTES,
SERIGRAFIA E VIDRARIA.

COM A OBTENGCAO DO GRAU DE LICENCIADO, A EASD -
VALENCIA PRETENDE GARANTIR A FORMAGAO DE PROFISSIONAIS COMPE-
TENTES E CAPAZES DE CONTRIBUIR PARA O PROGRESSO DA SOCIEDADE NA
RESOLUGAO DE PROBLEMATICAS RELACIONADAS COM O DESIGN E NA ME-
LHORIA DA QUALIDADE DAS PRODUCOES EM TODAS AS AREAS DO DESIGN,
ATRAVES DO DESENVOLVIMENTO DE CAPACIDADES CRIATIVAS, TECNOLO-
GICAS, PEDAGOGICAS E DE INVESTIGAGAO, APLICADAS A INOVACAO INDUS-
TRIAL E ESTETICA FOMENTADAS PELA INSTITUIGAO.

A EASD - VALENCIA DISPOE DE INSTALAGOES PROPRIAS
QUE INTEGRAM, PARA ALEM DAS SALAS DESTINADAS AS UCS TEORICAS E
PRATICAS, LABORATORIOS ESPECIALIZADOS COM MATERIAL INFORMATI-
CO, DE DESENHO E OFICINAS EQUIPADAS PARA A PRODUGAO DE MAQUE-
TAS E PROTOTIPOS EM DIFERENTES MATERIAIS. A ESCOLA DISPONIBILIZA
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TAMBEM UMA BIBLIOTECA ESPECIALIZADA QUE PERMITE AOS ESTUDANTES
UMA CONSTANTE ACTUALIZAGAO E APROFUNDAMENTO DE CONHECIMEN-
TOS NAS AREAS DO DESIGN E DA ARTE.

COM MAIS DE 150 ANOS DE HISTORIA, ESTA ESCOLA, ANTES
DESIGNADA PORESCUELA DE ARTES Y OFICIOS, PROMOVEU DESDE SEMPRE
A RELACAO DA PRATICA DO ENSINO COM A SOCIEDADE E A PRATICA PRO-
JECTUAL DESTINADAS AO MERCADO DE TRABALHO BEM COMO A CONCRE-
TIZAGAO DE UM PROGRAMA ALARGADO DE WORKSHOPS, CONFERENCIAS
E EXPOSICOES.
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.

ymaguetacion

A UNIDADE CURRICULAR TIPOGRAFIA APLICADA Y MAQUETACION, LEC-
CIONADA PELO PROFESSOR JAVIER MESTRE, EXPLORA A HISTORIA E A EVO-
LUGAO DA TIPOGRAFIA DESDE OS SUPORTES METALICOS DE REPRODUCAO
DE TEXTOS ESCRITOS, A TIPOGRAFIA ELECTRONICA E DIGITAL. PROMO-
VE O ESTUDO DA EVOLUGCAO DAS FAMILIAS TIPOGRAFICAS, A ANATOMIA
DA TIPOGRAFIA E SUA CLASSIFICAGAO, TIPOMETRIA E DISPOSIGAO TIPO-
GRAFICA. SALIENTA A RELEVANCIA DA ERA DIGITAL E DEMONSTRA COMO
A TIPOGRAFIA DESTA EPOCA CRIOU AS SUAS PROPRIAS FERRAMENTAS E
PRINCIPIOS TIPOGRAFICOS QUE PROPORCIONAM UM ILIMITADO POTEN-
CIAL. TIPOGRAFiA APLICADA Y MAQUETACION PRETENDE DAR CORPO A
UM CONJUNTO DE SABERES CUJO OBJECTIVO PASSA POR RELACIONAR OS
CONHECIMENTOS TEORICOS COM A PRATICA DO PROJECTO TIPOGRAFICO.
EsTA UC TEM COMO OBJECTIVOS A MANIPULAGCAO DE FERRAMENTAS DE
CRIAGCAO DE TIPOS DIGITAIS, COMPREENSAO DOS SEUS DIVERSOS FORMA-
TOS E DOS ELEMENTOS ESTRUTURANTES DA TIPOGRAFIA DIRECCIONADA
AO ECRA E O DOMINIO DOS ELEMENTOS CONSTITUINTES DA LINGUAGEM
TIPOGRAFICA, ALIADOS A UM AMPLO CONHECIMENTO DA HISTORIA DA TI-
POGRAFIA E DOS SEUS SUPORTES.
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ETIQUETADO CLASICO DE VINO

BRIEFING PROJECTAGAO DE DUAS
SOLUGOES PARA ROTULO E
CONTRA ROTULO ADEQUADAS A
DUAS GARRAFAS DE UM VINHO

DE ORIGEM VALENCIANA TENDO
COMO OBJECTIVO HOMENAGEAR AS
GRANDES TIPOGRAFIAS CLASSICAS
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O projecto Etiquetado Cldsico de Vino consistiu na projectagdo de duas solu-
¢Oes parardtulo e contrarétulo adequadas a duas garrafas de um vinho de ori-
gem valenciana. O objectivo do exercicio era homenagear as grandes Tipogra-
fias Cldssicas e, por isso, pretendia-se que os rétulos exibissem elementos do
estilo cldssico, sendo que uma das solugGes deveria evidenciar o seu cardcter
arrojado. Cada rétulo pretenderia mostrar o nome da tipografia seleccionada
e um texto que definisse as suas caracteristicas; o contra rétulo deveria con-
ter a designagdo do vinho. Uma vez criadas as solugGes, era necessdria a repre-
sentagdo das duas maquetas sobre garrafas de vinho.

Iniciado o projecto, efectuou-se uma pesquisa e levantamen-
to documental de rétulos de vinhos existentes - nacionais e estrangeiros, ti-
pograficos, fotogrdficos, ilustrados e experimentais. No seguimento da pro-
posta, aatengdo centrou-se na selecgdo de um vinho que devia ser de produgéo
valenciana. Para isso, e complementando a pesquisa inicial, desloquei-me a
uma garrafeira qualificada, Las Afiadas de Espafia, em Xdtiva (Valéncia), cujo
critério de disposi¢do| organizagdo se faz por regido e caracteristicas do vi-
nho. Esta situagdo facilitou a escolha e permitiu a recolha dos elementos re-
queridos para a execugdo do projecto: volume, graduagdo, nome da adega, de-
nominacdo de origem e texto que o define.

Este método de investigagdo, facilitado pela condigdo de aces-
s0 ao produto no espago expositivo escolhido, permitiu a observagdo compa-
rativa do trabalho grdfico nos diferentes rétulos das diversas caves: tipogra-
fias, composigSes tipogrdficas, hierarquias de contetdo, cores, texturas e
acabamentos; atendeu-se também, em especial, as diversas formas que o 16-
tulo pode adquirir, as configuracdes das garrafa e como estas sdo vedadas com
os selos de garantia. De entre algumas caves - Enrique Mendoza, Casta Diva
ou Rafael Cambra - e alguns vinhos, como por exemplo El Bonne Homme,
Paradigma, Murviedro Expresion, Pefion, Los Pinos ou Sueflo de Megala, foi

60

ESCOLA D'ART I SUPERIOR DE DISSENY DE VALENCIA

escolhido o tinto Cabernet Sauvignon Reserva de 2004, da adega de Daniel
Belda, intitulado unicamente pelas iniciais, CS 04.

CS 04 é um vinho tinto reserva que tem, por isso, a conotagdo
de um vinho cldssico, elegante e selecto. A sua imagem grafica remete paraa
ideia de tradi¢do, conseguida, principalmente, pela textura subtil da etiqueta
eouso das cores dourado e carmim, subentendendo-se a qualidade intrinseca
do produto. Contudo, o despojamento de formas decorativas evidenciado nes-
te rétulo e a designacdo encriptada num tipo de letra sem serifa, remete-nos
para um rétulo conservador mas contemporaneo.

No desenho do novo rétulo foram realizadas multiplas com-
posi¢des tipogrdficas com algumas fontes cldssicas: Garamond, Didot,
Baskerville, Bodoni e Caslon. Era necessdrio eleger unicamente uma familia
tipogrdfica a utilizar em todo o trabalho e seria essa a tipografia celebrada e
enaltecida pela forga e correcta utilizagdo associada ao estilo cldssico e com-
posic¢do grdfica do projecto. Elegi a tipo Baskerville para o rétulo inteiramente
cldssico. Baskerville ¢ uma das maiores criagGes tipogrdficas do século XVIII
devido, talvez, a clareza do seu desenho, marcado pela modulagio axial e pelo
contraste do trago fino e grosso, exposto de forma comedida em beneficio da
harmonia entre todos os elementos tratados equilibradamente.

Dado o cardcter inovador (entenda-se por inovagdo: mudan-
¢a, renovagio, regeneragao) do segundo rétulo, que orientou os critérios de se-
lec¢do da tipografia, a escolha recaiu sobre a Clarendon. A familia Clarendon
(1875) é nitidamente uma tipografia charneira, a meio caminho entre a tipolo-
giaromana e a simplificagdo total dos tipos sem serifa, pela suave modulagio
e pelo engrossamento do trago, assim como pela transformagdo dos remates
em contundentes formas rectangulares.

Apds estabelecida a relagdo entre o produto e o conceito e
efectuada a escolha tipogrdfica, iniciaram-se os estudos da composi¢do grd-
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fica dos rétulos e contra rétulos. No primeiro rétulo, a escolha de uma tipo-
grafia contrastada, Baskerville, e apesar do cardcter ortodoxo do estilo cldssi-
co, permitiu a introdugdo de um certo dinamismo pelo recurso a caracteres
de tamanhos diferenciados para representar a designagdo Baskerville, e assim
assumir uma composi¢do menos mondtona. Esta atitude foi cautelosamente
justificada, uma vez que estamos a trabalhar com o que seria a simulagdo do
logétipo do vinho. De forma, a conseguir uma composi¢ao equilibrada dentro
do desequilibrio criado, a palavra foi repartida por silabas, e estas foram cen-
tradas na composigdo gréfica.

O texto utilizado no contra rétulo que homenageia a tipogra-
fia Baskerville, e que faz referéncia ao ano em que foi desenhada e ao seu autor,
foi distinguido pelo recurso ao itdlico. A utiliza¢do de tamanhos distintos nas
palavras e na numerago, teve como intengdo salientar determinada informa-
¢do contida no texto e com isso construir uma composigdo visual mais inte-
ressante e aprazivel.

No segundo rétulo foram quebrados alguns dos principios tal
como era sugerido no briefing. O jogo criado com a palavra Clarendon permi-
te destabilizar| agitar um pouco a composig3o e criar o caos dentro da ordem.
Trata-se, porém, de um “caos ordenado”, um caos calculado, estudado ao nivel
da composigdo e dos contrastes de cor utilizados - preto e branco interagindo
com a cor vermelha - procurando o equilibrio visual. Como refor¢o da legibi-
lidade da palavra, foi repetido o nome da tipografia imediatamente em baixo.
Esta assimetria, caracteristica do estilo moderno, contrasta com os valores
do estilo cldssico. No contra rétulo foi utilizada uma caligrafia desenhada em
forma de assinatura para designar o nome do vinho, CS 04, em clara oposi¢do
ao tipo mecénico da Clarendon.

A composi¢do centrada dos textos de apresentacdo de am-
bos os rétulos deu origem a manchas tipogrdficas mais orgdnicas responsd-
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veis pelo dinamismo das composigdes. Por sua vez, a utilizagdo de blocos de
textos justificados nos contra rétulos, conferem uniformidade e harmonia a
toda a composigdo.

Os elementos utilizados encontram-se organizados segundo
uma estrutura linear centrada recorrendo a tamanhos e pesos diferenciados
das familias tipogrdficas como forma de reforgar a hierarquia definida. A de-
nominagdo da tipografia surge destacada, com um tamanho maior, seguida da
sua descrigdo e caracteristicas; no contra rétulo o nome da adega surge no topo,
seguido do nome do vinho e das especificidades que lhe sio préprias.

Foram introduzidos elementos decorativos, como pequenos
brasdes, pontos e filetes nas cores dourado, vermelho, branco e preto para en-
riquecer visualmente os rétulos.

Para a apresentacdo final dos protdtipos as garrafas foram se-
ladas com cera vermelha elacradas com a inicial da tipografia celebrada. O re-
corte rigoroso e detalhado dos rétulos valorizou ainda mais os protétipos e a
apresentacio final do projecto. A apresentagdo foi sustentada em documen-
tos de pesquisa e complementada com outra informagdo considerada rele-
vante para a sua melhor compreensio, recolhida durante as fases de desen-
volvimento do projecto, esbogos e desenhos realizados e layout final rigoroso.
Estes processos de trabalho, revelados como imprescindiveis para a estrutu-
racdo e justificag@o dos projectos, foram realizados em todas as disciplinas
da formagdo académica.

Tipografia Aplicada y Maquetacidn foi realizada com sucesso
e concluida com a classificagdo final de 8/ 10.
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tatler de

80 bom design e a boa tipografia sdo

uma fusdo de informagdo e inspiragdo,

ou do consciente e do inconsciente,

do ontem e do hoje, da realidade e da
fantasia, do trabalho e do lazer, do
artesanato e da arte". (tradugdo livre).
Gordon & Dodd (1994). Tipografia
decorativa. Barcelona: Gustavo Gili.

DE CARACTER EXPERIMENTAL E CRIATIVO, A UNIDADE CURRICULAR TAL-
LER DE TIPOGRAFIA GESTUAL, LECCIONADA PELA PROFESSORA JULIANA
JAVALOY, TEM COMO OBJECTIVO POTENCIAR A PALAVRA ESCRITA ATRAVES
DA EXPERIMENTACAO DE MATERIAIS E TECNICAS VARIADAS. E A LETRA
QUE OBEDECE AO GESTO DA MAO, CONSEGUINDO UMA MARCA PESSOAL E
SENSITIVA ONDE A LEITURA E A ESTETICA SE FUNDEM. A MATERIALIDADE
DO TRAGO DEVE CONTER JA UM CONCEITO PRE-ESTABELECIDO QUE SERA
REAFIRMADO PELA TECNICA DE EXPRESSAO — GRAFITE, PASTEL, TINTA
INK, CORRECTOR, ETC. - E METODO - PINCELADAS, SALPICOS, RISCADO,
ETC.- COM QUE SE DESENHA A LETRA, ASSIM COMO O SEU SUPORTE. A DIS-
CIPLINA POTENCIA A FORMA E O CONTEUDO DA TIPOGRAFIA GESTUAL, A
SUA FUNCIONALIDADE E ESTETICA QUE CONTRARIAMENTE A FONTE TI-
POGRAFICA, TORNA O TRABALHO EXPRESSIVO E UNICO. DESTE MODO, O
PROCESSO E A VERTENTE EXPERIMENTAL QUE A MESMA VINCULA LEVAM
A DESCOBERTA DE NOVAS PERCEPGOES| INTERPRETAGCOES, NOMEADA-
MENTE DA RELAGAO ENTRE MATERIAIS, FORMAS DE PRODUGAO E MEIOS
DE APRESENTACAO.
RAND AFIRMOU,

ELBUEN DISENO Y LA BUENA TIPOGRAFIA SON UNA FUSION DE INFORMACION
E INSPIRACIéN, O DE LO CONSCIENTE Y LO INCONSCIENTE, DEL AYER Y DEL

HOY, DE LA REALIDAD Y LA FANTASIA, DEL TRABAJO Y DEL JUEGO, DE LA
. 8
ARTESANTA Y DEL ARTE. (AS CITED IN GORDON & DODD, 1994, P. 6).

A EXUBERANCIA DAS FORMAS CALIGRAFICAS E A ESPONTANEIDADE DAS
TECNICAS ARTISTICAS PODEM REVITALIZAR A PALAVRA FUNCIONAL, AM-
PLIANDO E REFORGANDO O SEU IMPACTO VISUAL.
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q[] trata de libertar a caligrafia,
arotulagem, a tipografia, o texto e
a ornamentagdo do espartilho das
formas tradicionais. Desenhadas ou
impressas, as letras convertem-se
em formas abstractas, as palavras
assumem cor e ritmo visual, o texto
forma um desenho lirico através de

novas configuracdes". (traducdo livre).

Gordon & Dodd (1994). Tipografia
decorativa. Barcelona: Gustavo Gili.
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A TIPOGRAFIA EXPERIMENTAL E UM DESAFIO AO CONVENCIONALISMO E
A UNIFORMIDADE QUE A MAIOR PARTE DOS “MEIOS DE COMUNICAGAO AL-
FABETICOS” DIGITAIS APRESENTAM;

[..] SE OCUPA DE LIBERTAR LA CALIGRAFIA, LA ROTULACION, LA TIPO-
GRAFIA, EL TEXTO Y LA ORNAMENTACION DEL CORSE DE LAS FORMAS
TRADICIONALES. DIBUJADAS O IMPRESAS, LAS LETRAS SE CONVIERTEN EN
FORMAS ABSTRATAS, LAS PALABRAS ASUMEN COLOR Y RITMO VISUAL, EL
TEXTO FORMA UN DIBUJO LfRICO A TRAVES DE NUEVAS CONFIGURACIO-
NES. (GORDON & DODD, 1994, P. 6).9
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TIPO LIJADORA

BRIEFING REALIZAGAO DE UM
CONJUNTO DE PROPOSTAS DE
PROCESSOS DE EXPERIMENTAGAO
TIPOG R/{FIC/\ UTILIZANDO
DIFERENTES PROCEDIMENTOS
PLASTICOS MANUAIS E

DIGITAIS PARA POSTERIOR
DESENVOLVIMENTO DE UM
ALFABETO RECORRENDO A UM
DOS PROCESSOS DESENVOLVIDOS
ANTERIORMENTE
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Sendo o seu contetido exclusivamente experimental, o primeiro exercicio de
Taller de Tipografia Gestual dividiu-se em duas partes. Na primeira fase foi
proposta a realizagdo de um conjunto de propostas (no minimo 10) de desen-
volvimento de processos de experimentacdo com tipografia utilizando dife-
rentes procedimentos pldsticos manuais e digitais, em distintos suportes.
Numa segunda fase, pediu-se que das propostas apresentadas na fase anterior
se optasse por uma para a realizagio de um alfabeto. O mesmo é dizer, adap-
ta-las a reproducdo digital e impressa. O resultado obtido deveria ser impres-
so a P/Bno formato minimo de DIN A4, incluindo a elaboragdo de um pdf que
mostrasse todo o processo de experimentagdo e execugdo.

Para a concretiza¢do dos projectos propostos nesta discipli-
na, foi necessdria uma grande recolha de documentagio na drea do lettering,
caligrafia, ilustra¢do e de todo o tipo de imagem que servisse como motivo de
inspiragdo quer pelas formas de representacdo visual do gesto, quer pela sua
variedade técnica.

A pesquisa e investigagdo realizadas para suporte desta pro-
posta foram complementadas com visitas a museus e exposi¢Ses de design
grdfico e tipografia, tais como a exposi¢do Suma y Sigue no MUVIM e a apre-
sentag¢do na EASD - Valencia do terceiro niimero da revista Iconographic Ma-
gazine, revista de teoria e cultura do design gréfico e tipogrdfico, sob o tema
“Lettering, letras hechas a mano”. A exposi¢do Suma y Sigue, comissariada
por Paco Bascufian e Nacho Lavernia, responsdvel pelo departamento gréfi-
co da EASD - Valéncia, reuniu 250 produtos e elementos de comunicagio rea-
lizados por 130 empresas ou designers valencianos, no periodo compreendi-
do entre 2000 a 2008.

Com o objectivo de alargar a visdo geral do tema a trabalhar,
realizou-se uma descontextualizagdo de materiais| técnicas e deu-se inicio a
execugdo técnica das ideias. Para o desenvolvimento do processo experimen-
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tal, utilizaram-se materiais como o verniz, linha, fita adesiva, poliuretano,
lixas, tinta acrilica, tinta da china, ecolines, carvido e grafite; técnicas dife-
renciadas de recorte e sobreposi¢do como o picotado, decalque, escrita, mon-
tagem, colagem, projec¢do de sombras e elementos cosidos; e suportes diver-
sos como papel, cartolina, cartGes, objectos e pessoas.

Nesta fase procurou-se uma defini¢do e uma materialidade|
técnica para se fazer a posteriori a contextualizagdo dos exemplos recolhidos
e cruzd-los com os dados referentes ao projecto que se pretendia criar. A utili-
zagdo de certos materiais| técnicas revelou-se um desafio exigente. Partir da
materialidade efou da técnica escolhida para a solug@o, contraria a linearida-
de dos processos de desenvolvimento projectual. Colocar a propriedade dos
materiais/ técnicas como potenciadores de solugdes e ndo o contrdrio - o pen-
samento| raciocinio seguido da sua aplicagdo técnica, coloca dificuldades e
constrangimentos que podem ser de dificil resolucdo.

Numa fase posterior do exercicio, foi seleccionado o projec-
to executado com lixa das unhas para realizar o alfabeto que veio, mais tarde,
a designar-se Tipo Lijadora. A lixa das unhas utilizada como elemento cons-
trutivo de todas as letras do alfabeto revelou-se um objecto versdtil que alcan-
cou formas interessantes e com resultados surpreendentes quando impresso
oureproduzido digitalmente. Graficamente, o alfabeto desenvolvido mostrou
ser rico pelo seu dinamismo, contrastes e forma.

Este alfabeto experimental permitiu desenvolver alguns
elementos particulares, como caracteres bold e uma multiplicidade de li-
gaduras que permitem ao utilizador a criagdo de vinculos mais auténticos
entre caracteres. Tipo Lijadora é uma tipografia display constituida uni-
camente por maitsculas, tendo como objectivo a sua aplicagdo exclusiva
a titulos pelo seu forte cardcter e por isso, ndo se considera prépria para
textos longos.
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VPOR2 & {PSILON

BRIEFING ESCOLHA DE DOIS ARTIGOS
DE TEMATICAS DISTINTAS PARA A
REALIZAGAO DE DUAS PUBLICAGOES
UTILIZANDO DIFERENTES
ABORDAGENS TIPOGRAFICAS DE

ACORDO COM OS TEMAS ELEITOS
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Este exercicio teve como objectivo a aplica¢do da tipografia experimental ao
design editorial. Assim sendo, foi entregue o briefing que compreendeu a rea-
lizag3o de duas publica¢des de temdtica livre de forma a criar diferentes abor-
dagens tipogrdficas. O projecto previa, para cada objecto grdfico, a selecgdo e
andlise de um artigo e arealizagio de um nimero “especial” darevista de onde
o artigo foi retirado. As paginas interiores estava atribuida a tipografia expe-
rimental para os titulos, antetitulos e subtitulos. Por sua vez, na capa da pu-
blicagdo essa tipografia seria aplicada ao titulo do artigo contido nas pdginas
interiores; funcionaria como chamada de atengdo para despertar o interesse
do leitor para esse mesmo artigo.

Iniciou-se o projecto com a pesquisa de uma série de publica-
¢Oes em que era evidente o recurso a tipografias com cardcter experimental.
Considerou-se mais interessante para o projecto e mais estimulante a procu-
ra de duas publicagGes com contetido inteiramente distinto que permitissem
o desenvolvimento de duas propostas tipogrdficas gestuais e com opgdes grd-
ficas divergentes. Seleccionou-se um artigo dedicado a actividade projectual
de um arquitecto japonés publicado na VPOR2, revista de habita¢do do IVVSA
- “Instituto Valenciano de Vivienda” - que confere especial aten¢do a arquitec-
tura de habitagdo social, e um artigo sobre musica publicado na Ipsilon, revis-
ta integrante do jornal Piblico, que retine temas de ambito cultural: misica,
teatro, danca, cinema, livros e artes.

O redesenho do nome da revista ndo foi um dos elementos
imediatamente considerados pelo briefing para a aplica¢do gestual de tipo-
grafia, contudo, optei por fazé-lo no caso da publicagdo VPOR2; esta escolha
foi fundamentada pelo facto deste ser pouco interessante e com baixo indi-
ce comunicacional para revelar os conteddos da revista. Por esse facto, deci-
di dedicar-lhe especial aten¢do ao atribuir-lhe aimportancia e lugar merecido
na publicagdo. Tratando-se de uma revista de arquitectura, ndo poderia dei-
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xar de evocar todo o tipo de associagGes relacionadas com a actividade. Foi da
unifo de conceitos orgdnicos de gestualidade com elementos arquitecténicos
que se aspirava a criar uma nova identidade.

E importante mencionar que a abreviatura de VPOR2, segun-
do arelacdo fonética castelhana, é VX2. No projecto indiquei a substitui¢do da
denominagio VPOR2 pela sua abreviatura, visto VPOR2 ser uma palavra de-
masiadamente comprida para a estruturagdo que pretendia atribuir a iden-
tidade, sendo que foi obviamente vantajoso substitui as letras “POR” por um
Unico cardcter, “X”.

O papel como material de construgdo da identidade adveio
dos conceitos de estrutura, construgio, desconstrugio, forma, material e ob-
jecto. Com uma simples folha de papel conseguiu-se a construgio do logotipo
VX2 através de dobragens. O passo seguinte foi transportar a materialidade do
objecto para o ecrd do computador. Através da vectorizagdo do objecto, foram
encontrados novos resultados para a continuagdo da busca do logotipo, pela
manipulag¢do de tonalidades, texturas e padrdes. Porém, nenhum dos resulta-
dos encontrados foi satisfatdrio porque o processo de mecanizagdo a que o ob-
jecto foi submetido perdeu parte da gestualidade que inicialmente apresen-
tava, tornando-o vulnerdvel e artificial. Por isso, era necessdrio voltar atrds, 2
fase da dobragem de papel, e contornar o erro anterior.

O processo experimental de dobragens enriqueceu substan-
cialmente a designagdo, conferindo-lhe for¢a, individualidade, notabilidade,
gestualidade, autonomia e conseguia transportar para si o conceito constru-
tivo e arquitecténico da revista. Assim sendo, o recurso ao computador fez-se
unicamente para correc¢des dos brancos e melhorar os niveis de contraste dos
cinzentos, acentuando alguns pontos de luz. Compreendeu-se neste momen-
to que o logotipo estava criado, e que a sua simplicidade representava os con-
ceitos inerentes a revista.
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Completado o logotipo, deu-se continuidade ao projecto. Desde cedo foi mos-
trado o meu interesse pelo artigo que dava a conhecer o arquitecto japonés
Koichi Yasuda e duas das suas construgdes arquitecténicas em Tokio. As
obras Kumakari e Celular, do arquitecto japonés sdo caracterizadas pela geo-
metricidade, solidez e imponéncia; numa é implicita a forma de um quadra-
do e noutra um tridngulo. Estas formas elementares, quadrado e tridngulo,
serviram como referéncia compositiva da estrutura tipogrdfica para a orga-
nizagdo do artigo.

Deu-se especial importincia a cor e legibilidade dos caracteres
a fim de moldar uma tipografia adequada. A nivel cromdtico foi ensaiado o ver-
melho como cor complementar tipogrdfica que estimulava a composigio, toda-
via esta opgdo veio a revelar-se prejudicial para a legibilidade do contetido, vis-
toremeter para as gramdticas cromadticas do construtivismo russo. A tipografia
tinha como fungdo reflectir a identidade conceptual da arquitectura de Koichi
Yasuda, e, portanto, foi aplicada ao projecto uma gama de azuis e cinzentos, re-
presentando o ambiente e os materiais que apoiam as edificag¢Ges.

Tomando como referéncia o nome do arquitecto, Koichi
Yasuda, e as obras, Kumakari e Celular, foi necessdria alguma prudéncia,
ao nivel da legibilidade, visto que a tipografia poderia dificultar a sua des-
codificagio, pela formagio de conjuntos de letras pouco comuns. E neces-
sdrio compreender que no acto da leitura, o leitor ndo 1€ letra por letra mas
reconhece os grupos de letras, a palavrainteira, pelas suas particularidades
formais, isto é, 1é a forma da imagem das palavras. Assim sendo, o cardcter
experimental da tipografia ndo devia contribuir para dificultar essa leitu-
ra. Contudo, foi realizado um apontamento com tipografia digital que ser-
ve de apoio aos titulos experimentais.

O jogo cromdtico de transparéncias, claros| escuros e gra-
dientes aliados & geometria das formas e 2 composi¢do formal, permite a alu-

70

ESCOLA D'ART I SUPERIOR DE DISSENY DE VALENCIA

sdo ao origami. A mesma qualidade estd presente no confronto do circulo
vermelho a bandeira japonesa. Portanto, ambicionava-se que num primeiro
olhar, o leitor compreendesse o cardcter geométrico, sdlido, metddico e ra-
cional da arquitectura praticada por Yasuda. Pretendia-se também que, antes
mesmo da leitura dos titulos, apenas com a imagem que € retida na memd-
ria, ficasse subentendido o cardcter japonés do artigo; o rosto da publicacdo
devia desvendar subtilmente o contetido: o leitor, guiado pelo grafismo, era
convidado a construir o contetido geométrico e a estética contemporinea, e
aproximar-se de uma situagdo de estrutura e construgdo relacionada com a
cultura oriental.

O circulo vermelho é o centro motivador e aumenta a atengdo
sobre a revista, enquanto que a harmonia na colocagdo dos detalhes evita a fa-
diga da atencdo e prolonga o interesse que incide nela. Todavia, a colocag¢do
dos detalhes foi cuidadosa para ndo criar dispersio e ser facilmente encontra-
do um centro focal.

No interior da publicagdo, procurou-se mostrar um pensa-
mento linear e continuo. O recurso aos tons azuis e cinzas manteve-se de for-
ma a criar uma unidade visual coerente com o todo. A justificacdo e a organi-
zagdo dos blocos de texto conseguem a estabilidade que vai no seguimento da
arquitectura forte, dura e racional de Yasuda. A par disso, a inclina¢do de um
dos blocos de texto e o alinhamento a esquerda adoptado, nas referéncias do
percurso profissional do arquitecto, permitiu o equilibrio entre a estabilida-
de e o dinamismo da composi¢do da sua obra.

Foi desenvolvida uma segunda tipografia com caracteristicas
antagdnicas a primeira, para ser utilizada na contracapa que evidenciava o
outro lado da arquitectura como actividade criativa e orginica. A tipografia
desenhada e a organizagio das pdginas interiores evidenciavam um cardcter
rigoroso, plano e geométrico, daf a proposta de idealizagdo de uma contracapa

71



ESCOLA D'ART I SUPERIOR DE DISSENY DE VALENCIA

que fosse o oposto. O desenho manual, texturado, primdrio da tipografia dese-
nhada confrontava a planimetria esbogada nas construgdes do arquitecto.

Terminada a realizagdo da VPOR2, voltou-se a atengdo paraa
revista Ipsilon, em particular para o artigo sobre o Dj Vitalic, que anuncia-
va o concerto que iria realizar em Lisboa, conferindo especial importincia a
Poney EP, um tema langado por este. A escolha deste artigo é justificada pelo
gosto das suas misicas num registo electronico minimal. Apesar do conheci-
mento da sua obra musical, foi elaborada uma investigac¢ao aprofundada das
suas musicas e videoclips.

O ponto de partida para o projecto foi uma imagem retirada
do videoclip da musica Poney EP. A imagem retrata um cdo molhado a sacu-
dir-se em slow motion ao longo de todo o videoclip. Em resultante dessa acgdo,
a dgua aparece em forma de salpicos congelados por toda a fotografia. Partin-
do desta acg@o, foi recriado o mesmo conceito visual de “salpico” e movimen-
to mas desta vez com tintas ecolines e tinta-da-china. A utilizagdo dessa téc-
nica na palavra Poney criou um efeito dinimico e espontineo. Todavia, com
o desenvolvimento do projecto, encontraram-se novas possibilidades, e nesta
fase, ambicionava-se desenvolver a gestualidade da tipografia para ser cons-
truida uma composigio visual andloga a imagem do cdo. Para isso, o titulo
do artigo, Poney, foi sucessivamente multiplicado e deformado, produzindo
uma mancha enérgica e a ilusdo de arrasto e a repeti¢do dos movimentos do
cdo. A par, foram somados salpicos de tinta dispersos na composigao, referen-
tes, também, a imagem em quest3o.

A musicalidade do artigo estava criada. Existe o ritmo dos
salpicos e as pausas dos espagos em branco. Os salpicos na tipografia foram
utilizados em todos os titulos da publica¢do. O ambiente minimal da musica
de Vitalic estd presente nos elementos grdficos minuciosos, na auséncia de co-
res saturadas em prol dos tons neutros, na experimentalidade da tipografia e,

72

ESCOLA D'ART I SUPERIOR DE DISSENY DE VALENCIA

por fim, no confronto da dindmica da tipografia (referente aos ritmos) com a
escolha cuidadosa da imagem inexpressiva de Vitalic sob fundos harmonio-
sos (as pausas pontuais).

A comunicagio e apresentagdo do projecto foi realizada atra-
vés da impressdo e montagem em suporte rigido, para exposicdo em sala de
aula. O projecto apresentar-se-ia, ainda, 2 semelhanca de todos os outros exer-
cicios, gravado em CD que previa conter os diferentes arquivos ordenados por
esbocos (bocetos), onde se situariam as provas realizadas durante a idealiza-
¢do do processo (em formato JPG 150 dpi); e em finais (finales), onde estariam
os documentos originais, preparados para uma possivel impressio (desenhos
vectoriais e imagens TIFF a 300 dpi).

73



ESCOLA D'ART I SUPERIOR DE DISSENY DE VALENCIA

la tetra

LA LETRA DIBUJADA

BRIEFING PROJECTAGAO DE DUAS
SOLUGOES PARA ROTULO E
CONTRA ROTULO ADEQUADAS A
DUAS GARRAFAS DE UM VINHO

DE ORIGEM VALENCIANA TENDO
COMO OBJECTIVO HOMENAGEAR AS
GRANDES TIPOGRAFIAS CLASSICAS

No final do ano lectivo comemorar-se-ia na cidade de Valéncia a quarta edi¢do
do congresso bianual de tipografia. Lettering, tipografia gestual, tipografia de
Display sdo alguns conceitos a serem abordados durante as discussdes, e que
se referem ao design de letras concebidas desde o desenho manual ou digital
para o seu uso em diferentes dreas do design grdfico: identidade corporativa,
editorial, cartaz, etc.

“Quais sdo as diferencas entre lettering e caligrafia? O que ofe-
rece a caligrafia a tipografia? E a letra ‘ilustrada’ tipografia ou ilustragio? Qual
€ o processo de desenho de uma letra?” Estas e muitas outras questSes colocar-
se-iam no 42 Congreso Internacional de Tipografia, dedicado este ano ao dese-
nho e a suarelagdo com a letra.

Dada a temdtica do congresso e o grafismo que o acompanha-
va, foi proposto a turma a conceptualizacdo de outras possibilidades visuais
para comunicar o evento. Um dos itens do briefing passava precisamente por
reflectir sobre a temdtica do congresso e realizar um cartaz que evidenciasse de
forma clara essa reflexdo individual.

Os elementos obrigatdrios presentes no cartaz foram hierar-
quizados e referenciados: 0o nome do congresso, “42 Congreso Internacional de
Tipografia”, o tema, “La letra dibujada”, a data de realizacdo, “18, 19 e 20 de Ju-
nho 2010, o lugar, Valéncia, os logotipos da organizagio e da sede, “Asociacién
de Disefiadores de la Comunidad Valenciana” e “Escuela de Arte y Superior de
Diseflo de Valencia” e o site do congresso, “www.congresotipografia.com”.

A pesquisa e investigagdo do projecto foram um item primor-
dial e verificou-se ser um método imprescindivel a construgao e estruturagdo
da temdtica do cartaz e a promocdo da reflexdo e discussdo de conceitos em
turma. O processo de pesquisa integrava a criagdo de documentacdo e arquivo
(tedrico e visual), pelo que conferia uma boa organizacio escrita e visual ao
projecto, sustentando a apresentacio e reflexdo de ideias em sala de aula. A
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documentagdo continha eventos de contetido semelhante; referéncias a desig-
ners que utilizam tipografia gestual no seu trabalho; exemplos de cartazes com
utilizagdo de tipografias gestuais elaboradas ao longo da histdria do design
grdfico; trabalhos dos convidados do congresso e reflexGes tedricas resultantes
da discussdo de defini¢des conceptuais relativas ao tema. Em anexo, o docu-
mento compreendia a apresentagdo de alguns exemplares no dominio da ti-
pografia experimental em Portugal, como forma de intercimbio de diferentes
prdticas projectuais. Esta abordagem permitia obter uma visao mais ampla da
globalidade da cultura de projecto e potenciar a motivagio para a aquisi¢do de
um conjunto de saberes especificos na drea da Tipografia Gestual. Para o resul-
tado do projecto foi de extrema importincia a estruturagdo de uma pesquisa
consistente, bem como os processos de organizagdo da mesma; a defini¢io dos
principios conceptuais do projecto, questdes relativas a selec¢do de informa-
¢do, gestdo e adaptagdo da pesquisa, assim como as etapas que conduzem ao
objectivo final de criaggo.

O projecto foi também sustentado pela visita a exposigdo de
Fernando Medina, intitulada “Nevando Tinta” no MUVIM. Medina através des-
te projecto, pretende comunicar as suas ideias e pensamentos em forma de
conceitos grdficos, adoptando um compromisso com a sociedade ao colocar
em evidéncia temas controversos. Como suporte ao seu projecto utiliza tinta
sobre papel que posteriormente enruga manualmente. “Nevando Tinta es asi
una exposicién de acrobacias visuales, cavilaciones con pincel y tinta, caren-
tes de ayuda electrénica y medios tecnoldgicos.” (Medina, 2010)."° Na obra
de Fernando Medina persistem algumas ambiguidades, este afirma inclusive,
ndo poder definir se o que estd a realizar é arte ou design, colocando a incerteza
“Quizds es la fusién de los dos” (Medina, 2010).11

Na fase seguinte, com o acompanhamento da professora
Juliana Javaloy, deu-se inicio a realiza¢do dos primeiros esbogos de tipografia.
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A constante discussdo e debate de ideias revelou-se um dos pontos fortes
destas aulas.

O dourado suavemente acastanhado foi a cor entendida como
a mais adequada a da linguagem do congresso. O dourado é uma cor nobre
que simboliza prestigio e nesse sentido pretendia-se dar continuidade a essa
linguagem. A linguagem cldssica da tipografia caligrdfica utilizada no cartaz
remete para elegincia e disting¢do, conceitos que valorizam a importancia do
congresso. A flexibilidade, ecletismo e plasticidade do grafismo presentes na
composi¢do formal do cartaz ndo menospreza a contemporaneidade dos as-
suntos e defini¢des em discussio.

A classificagdo final obtida em Tipografia Gestual foi 9/10.
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NoO TALLER DE PUBLICACION PERIODICA IMPRESA, ORIENTADO PELO PRO-
FESSOR DAVID ZANON ANDRES, FOI APRESENTADO COMO PROJECTO DE
SEMESTRE A REALIZAGCAO EM GRUPO DE UMA PUBLICAGAO SEMESTRAL
GRATUITA COM CONTEUDOS ESPECIFICOS DE ARTE E DESIGN. O PROJECTO
DESENVOLVE A CAPACIDADE DE INSERCAO NUMA ESTRUTURA ORGANIZA-
CIONAL COMPREENDENDO TODAS AS SITUAGOES QUE DAO FORMA A UMA
PUBLICAGCAO, EXPLORANDO AS POTENCIALIDADES DOS CARGOS DE UMA OR-
GANIZACAO EDITORIAL: DIRECTOR CRIATIVO, DIRECTOR EDITORIAL E DiI-
RECTOR DE ARTE. PROMOVE AINDA O TRABALHO EM EQUIPA ESTIMULANDO
A COOPERAGAO MUTUA; FOMENTA A VALIDAGCAO DE IDEIAS ENTRE OS ALU-
NOS ATRAVES DA DISCUSSAO QUE PROPORCIONA O DESENVOLVIMENTO DE
COMPETENCIAS DE COMUNICAGAO; DESENVOLVE O PENSAMENTO CRITICO;
E PROPORCIONA UM CONTEXTO NO QUAL OS ALUNOS PODEM ASSUMIR O
CONTROLE DA SUA PROPRIA FORMAGAO NUM CONTEXTO SOCIAL.
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PINWENOS

BRIEFING REALIZAGAO DE UMA
PUBLICAGAO SEMESTRAL GRATUITA
COM CONTEUDOS ESPECIFICOS

DE ARTE E DESIGN. O PROJECTO
DESENVOLVE-SE ATRAVES DA
CAPACIDADE DE TRABALHO EM
EQUIPA| TURMA.

ESCOLA D'ART I SUPERIOR DE DISSENY DE VALENCIA

O método de trabalho adoptado foi a realizagdo de reuniSes semanais onde
foram discutidas todas as decisdes da publicagdo. A primeira tarefa foi a dis-
cussdo e acordo do formato da publicagdo seguida do desenvolvimento con-
junto do layout. Caracteristicas como a verticalidade da pdgina (que permite
ser rompida por cortes horizontais criadores de zonas de colunas de texto ef
ou composi¢des visuais), a quantidade de colunas e campos (regidas pela es-
trutura reticular), as tipografias (correspondentes ao texto, titulo, subtitulo)
e a pdgina como um espago de rela¢des ritmicas entre os textos e os sistemas
visuais foram elementos definidos como constantes e a ter sempre em conta na
paginagao da publicagdo.

O grupo de trabalho respondeu ao projecto com a produgao de
uma revista cujo contetido, centrado em 48 pdginas, aborda temdticas como Es-
cola, Design (Grdfico, de Produto, de Moda e Interiores), Cultura e Tecnologia.
Compreende-se a revista como um produto gréfico voltado para um publico
especifico que revela interesse pelo conjunto de temas que é abordado: o puibli-
co motivado pela Arte e Design, estudantes da EASD - Valéncia ou ex-alunos,
com interesse em ler sobre Fotografia, Cinema, Animacdo, Videojogos ou, por
exemplo, llustragdo.

Na distribui¢do das 23 sec¢des da publica¢do pelos alunos,
foram-me atribuidas as secgOes Staff, Erasmus, Perfis e Tipografia, para além
da colaboragio na construgio compositiva do Indice. Para cada uma das sec-
¢Oes foi realizada uma pesquisa de contetidos essencialmente importante para
a construgao dos temas. Contudo, e mais uma vez, é reforcada a ideia de grupo
de trabalho que, apesar da responsabilidade das sec¢Ges recairem sobre o su-
jeito que as incorpora, nelas estdo presentes as competéncias da pluralidade
da turma e desse esfor¢o conjunto. E ainda importante mencionar que a revista
ndo beneficiou de publicidade uma vez que se apresentava como projecto aca-
démico e por isso a escola foi a tinica fonte de receitas.
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O nome da publicagdo resultou da troca e partilha de ideias, tendo em atencdo
o nome da revista anterior realizada no primeiro semestre, We. Porém, o gru-
po achou que ndo era uma boa designagdo a dar a revista: pelo estrangeirismo
e pela similaridade sonora com o videojogo da Nintendo agora em voga, Wii
ou somente porque no se identificavam com a mesma. Assim sendo, foram
procuradas novas defini¢des. Como tal, num primeiro momento, foi colocada
a hipdtese de submeter a designagdo a tradugdo para o castelhano, o que con-
duziu a palavra Nos. Mesmo assim, o grupo ainda nio se encontrava suficien-
temente satisfeito e, num ambiente descontraido e informal, foram realizados
trocadilhos com a associagdo We - Nos, transportando para ela uma nova silaba
“Pin”. Pin resultou da combinacio de “Pin-we-nos” fazendo a alus3o a Pingiii-
nos (“Pinguins” em castelhano), sendo que pela votagdo foi o nome dado a re-
vista - Pinwenos.

A fonte utilizada para a designagao da revista, Pinwenos, foi a
Volupia regular, desenhada por Dino dos Santos. Esta tipografia constituida por
ligaturas e swashes modelados, adaptava-se ao cardcter da revista e mostrava-
se adequada para a utilizagdo em tamanhos grandes. No interior da Pinwenos,
a fonte utilizada para texto foi a Auto 1. Auto é uma familia contemporinea
sem serifas, desenhada pelo colectivo Underware, que contrasta com a serifada
Clarendon Lt Std ou Clarendon Mt Std utilizada para os titulos dos artigos, nos
pesos regular ou bold, respectivamente. Como terceira tipografia, foi escolhida
a Soho Std. A tipografia individualiza a revista, e pretende-se que, antes mesmo
da sua leitura ter sido conseguida, as formas, cores e movimentos do grafismo
denunciam a identidade da publicagio.

A cor tem um papel basilar no grafismo da Pinwenos. A pa-
leta cromdtica escolhida varia nos tons frios de azul, verde e lilds que acom-
panham o conceito que se formou da associa¢do de Pinwenos com o habitat
dos pinguins.
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A pdgina ganha forma e movimento dentro da estrutura reticular definida
ao estabelecer diversos enquadramentos de texto e imagem (fotografias efou
ilustragGes); ao variar o niimero e as dimensdes das colunas; na utilizagao
dos espagos brancos como elementos compositivos relevantes; no posicio-
namento e dimensionamento das imagens; no uso dos titulos e das cores,
consoante a pluralidade de solu¢Ges organizativas possiveis e adoptados por
cada aluno. E na organizagio grdfica das paginas que a dindmica e flexibi-
lidade da revista Pinwenos se faz sentir e a identidade visual da mesma se
torna (re)conhecida.

O indice resulta da estruturagio de uma mancha grifica de eti-
quetas e linhas que se ramificam, denominando e enumerando as sec¢des da
revista. A cor verde é a cor dominante escolhida para o indice recorrendo aos
diversos tons para marcar a diferenga entre contetidos.

A numeracdo da pdgina localizada lateralmente nas pdginas
impares, percorre a folha num movimento descendente. O despertar dos senti-
dos por meio de marcas singulares individualiza a publicag¢do e permite que o
leitor identifique e reconhega esta publicagdo.

Foram tomados em consideracdo alguns principios em relagdo
ao manuseamento da revista: o leitor ao folhear sem compromisso a revista ex-
pOe mais nitidamente o canto superior das pdginas direitas, fazendo com que
estas sejam mais visualizadas. Este facto acabou por ter influéncia nas opg¢Ges
tomadas para a realizagdo do seu grafismo. Igualmente, as sec¢Ges da revista
Pinwenos estdo localizadas na margem superior da pdgina para facilitar ao lei-
tor a procura de contetidos. O seu grafismo combina forma, texto e cor, e evoca
o mesmo modelo utilizado na construgdo do indice. Esta solugdo permite a fdcil
identificagdo da sec¢do e permite destacd-la da paginagdo.

A classificagdo final obtida na Unidade Curricular Taller de
Publicacién Periédica Impresa foi g/ 10.

80




@@ CAPITULO II

83



PORMENOR DO INTERIOR DA
BROCHURAFIGS
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PAGINA AO LADO

PAGINAS SEGUINTES
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INTERIOR DA BROCHURA FIGS 13 & 14

PAGINAS SEGUINTES
PORMENOR DA BROCHURAFIG15
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CATALOGO FIG16
PAGINAS SEGUINTES
ORTEGA FIG1y
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INTERIOR DO CATALOGO; ESPACOS
EXTERIORES DESENHADOS POR RAFA
ORTEGA FIGS 20 & 21
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INTERIOR DO CATALOGO;
IDENTIDADE CORPORATIVA DA
CULMEN (APLICAGAO DA IMAGEM
GRAFICA EM TELA E POSTER) CRIADA
POR CRISTINA GUTIERREZ FIG24




INTERIOR DO CATALOGO; LINHA
'DINAMIC' DESENHADA POR
RAFA ORTEGA E CATALOGO COMO
MATERIAL INFORMATIVO E
PROMOCIONAL PROJECTADO POR
CRISTINA GUTIERREZ FIG 25
INTERIOR DO CATALOGO; LINHAS

'COLUMNA E 'LATERAL DE
MOBILIARIO DE CASA DE BANHO
CRIADO POR RAFA ORTEGA FIG26

PAGINAS SEGUINTES
CONTRACAPA DO CATALOGO
GUTIERREZ Y ORTEGA FIG2;

capdeil







FUNCIONAMENTO DO PROTOTIPO DA
EMBALAGEM DE ARROZ FIG 28
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FRENTE E VERSO DA EMBALAGEM
'EL GRANO GEOMETRICO' FIG 29

PAGINAS SEGUINTES
EMBALAGEM 'EL GRANO
GEOMETRICO' FIG30
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PORMENOR DA DE LACRE NA
GARRAFA 'BASKERVILLE' FIG31

PAGINAS SEGUINTES

APLICAGAO DAS ETIQUETAS EM
GARRAFAS DE VINHO FIG32
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DANIEL BELDA

Cabernet Sauvignon

Reserva 2004

El Cabernet Sauvienon Reserva es
un vino estructurado, de nariz potente,

que conserva muy bien la fruta roja. En

=
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boca es envolvente, con un postgusto

largo y agradable. Su toque de acidez

final da un equilibrio perfecto a éste

reserva de corte mas moderno.
Tipografia sertf de transicion

disefiada en ] 7 57 [ TINTO |

bor John Baskerville
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Creada en Inglaterra

por Robert Besley

para la fundicién de Fann Street

en 1846.




FASE DE EXPERIMENTAGAO
TIPOGRAFICA COM FITA ADESIVA
FIG35
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PAGINAS ANTERIORES PROJECGAO DE SOMBRA ATRAVES DE
PROJECGAO DE SOMBRA ATRAVES DE RECORTES EM CARTAO FIG 41
SUPERFICIE DE PLASTICO PICOTADA CALIGRAFIA UTILIZANDO TINTA DA
FIG39 & 40 CHINA FIG 42







CONSTRUGAO DA MAQUETE DO
LoGoTiro VPOR2 FIGS 45 & 46

PAGINAS SEGUINTES
MAQUETE VPOR2 FIG 47
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VPOR2 | REVISTA DE VIVIENDA

ENERO-ABRIL 2010

_ESPECIAL

KOICHI YASUDA
presenta sus dos viviendas,
KUMAKIRI y CELLULAR.
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PROPOSTA TIPOGRAFICA PARA A




TIPOGRAFIA CRIADA PARA A VPOR2
FIG 50

PAGINA AO LADO
SEGUNDA PROPOSTA TIPOGRAFICA
DESENVOLVIDA FIG 51

PAGINAS SEGUINTES
PORMENOR DA CAPA VPOR2FIG 52
PORMENOR DA CONTRACAPA FIG53
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INTERIOR DA VPOR2 FIG 55

PORMENOR DE PAGINAS INTERIORES
FIG56

VIVIENDAS |
KUMAKIRI Y CELLULAR
KOICHI YASUDA

TOKIO| JAPON

En la ciudad metropolitana de tokio, tener una casa
independiente es un sueio del ciudadano comin
japonés. La gente trata de obtener su propia tierra
para construirse una vivienda independiente, in-
cluso si se encuentra muy alejada del centro de
tokio. En general, ya que los costes de la tierra
son muy caros, la superficie de las casas
japonesas es limitado, por lo que los resul-
tados en el tamaiio son compactos. En
la zona suburbanafile tokio, las casas
con 2alturas y con un pequefio jardin
orientado a sur se expanden por
toda las areas alrededor de varios
kilémetros en las zonas cerca-
nas a la estacion de tren. Se
tarda alrededor de | hora para
trasladarse a la oficina.

Una torre con espacios de oficinas para alquiler y un
atico para el proprietario de 2 plantas, esta situado en
frente de las vias del tren y una estacion de tren, a un
cuarto de una hora del centro de Tokio, ha sido recon-
struida, después de la demolicion de una pequeiia casa
tradicional de madera.

La fachada, del 2° al 4° piso, dando a las vias del
tren esta cubierta por blogues de vidrio (paves) colo-
cado en seco con junta especial transparente, disefiada
para este proyecto. El 6tico de 2 alturas esta ocupado
por el proprietario, con un atrio de seccién triangular. EI
espacio de |a casa se puede expandir como una ameba.
La comunicacion de la familia puede ser acelerada por
este tipo de “sentido de la existencia”

CELLULAR

Cellular esta situada en un area-dormitorio a media hora
del centro, rodeada por las tipicas casas de los pisos de

altura. Los clientes, una pareja de ancianos que fueran

ampliando su parcela obteniendo las parcelas vecinas

para tener un sitio para su nueva residencia, preparando

sunueva vida tras la jubilacién. Me pidieron que hiciera

la distribuicion a propésito para sus aficiones. La nueva

parcela es bastante mas grande en comparacion con el

tamaiio inical, yo les recomendé disefiarles una casa de
una sola altura debido a su edad.

Al hacer varios tipos de habitaciones con la forma
de una botella, ajuste las funciones, sala de ceremonia
del té y cocina, salon, baiio y sala de Tatami japonés, un
dormitorio principal y un taller, que es independiente de
la casa principal por el ruido. Cada habitacién se siente
indepiendente, tranquila para mantener la privacidad,
es como el disefio de casa de una sola haitacion. Sin
embargo, no se sienten seguros. El equilibrio y la combi-
nacion de un sentimiento de aislamiento y un sentido de
unidad son importantes para la casa.

La estructura es mixta, hormigén armado y made-
ra. El muro de hormigon armado y forjado se utiliza para
la resistencia principal de los terremotos, y tambie'n
es bueno para el aislamiento acustico y la rpoteccion
contra incendios de los vecinos. Por otro lado, el marco
de madera del forjado es para dar un ambiente calido
al salon y al dormitorio “Espacio Ameba” horizintal/
vertical: para disfrutar de una relacion “organica” con la
familia en la ciudad de alta densidad de Tokio.
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0 som electrénico criado por
VITALIC é sem duvida unico,
um toque experimental
muito apoiado num baixo
forte e com muita raiva sem
que deixe de ser limpido.
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PESQUISA E EXPERIMENTAGAO
TIPOGRAFICA FIG 59

PAGINAS SEGUINTES
DESENVOLVIMENTO DA CALIGRAFIA
PARA O PROJECTO FIG 6o
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CARTAZ 'LA LETRA DIBUJADA FIG 61

PAGINAS SEGUINTES

APLICAGAO DO CARTAZ EM
AMBIENTE REAL (MUPI INTEGRADO
NA CIDADE DE VALENCIA) FIG 62
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PORMENOR DA PAGINAGAO DA
PINWENOSFIG 63
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Patrizio Di Renzo utiliza la fotografia

para decir algo distinto de lo que se

imdgenes en otro universo, lejos de lo
www.patriziodirenzo.com

Patrizio Di Renzo preocupacion clave
es el espiritu del espectador de sus
real, de lo cotidiano.

suele decir, y sobre todo para llevar a

cabo ‘viajes’ en el imaginario, en el

mas alld.
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Disefio mix [24

Tipografia

Animacién [28]

Tipografia
Irani

Una de las cualidades que hace del actual disefio grafico

Irani unico es su tipografia. El pais tiene unarica historia de las
artes visuales y, ademas, la mayor parte de este patrimonio se
compone de la caligrafia.

A

En los ultimos
tiempos estos
tesoros de belleza
y armonia

han inspirado

a pintores,
escultores, y

en particular:
los disenadores
graficos.

En comparacion con Europay América
del Norte la caligrafia es una forma

de arte mds populary practicado en
Irdny en la mayoria de otros paises
alrededor de esta drea. Podra notar
que al menos una pieza de caligrafia
colgaban de las paredes de la mayoria
de las familias iranfes.

Tal vez todas estas son razones por
las que no es tan ficil trazar la linea
donde termina la caligrafia y tipografia
comienza. Algunas de las obras maestras
del disefio de Irdn son a menudo los
resultados de una colaboracién entre
un disenador y caligrafo. El secreto de la
caligrafia Persa se encuentra en la grafia

y sumecdnica. Esta escritura delidioma
Persa o Farsi, se conoce como la Escritura
Arabe. Cabe sefialar que el término
técnico Escritura Arabe se refiere a la
grafia utilizada en Iran, Turkmenistan,
Tayikistdn, Afganistdn, Pakistan, otros
paises Arabes, y mas regiones de la India
donde el idioma se habla Pashtu.
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Proyecto de Salim Bouterfas

‘Elhombre, Amor y Vida’; cartel de Majid Abbsi en conmemoracién del pianista
Emanuel Malek Aslanian.

Desde 2003, The sth Color - un grupo actualmente formado por cuatro bien
establecidos disefiadores iranfes han organizado tres exposiciones de tipografia
enIrdn. Los miembros de The sth Color - Majid Abbasi, Saed Meshki, Alireza
Mostafa Zadeh, and Bijan Sayfouri - representan una generacién de
disefiadores que han tenido un papel considerable en la formacion y el fomento
de disefio gréfico en Irdn en las Ultimas dos décadas.

Las exposiciones de tipografia organizadas por The sth Color han sido una
oportunidad de ver obras de disefiadores en ascenso, estudiantes de disefio y
grandes nombres del disefio irani en un solo lugar.

Cartel de Ali Khorshidpour, para la Cartel para festival de animacién de
Exposicion de Tipografia The Blind Owl’  Iman Raad

Cartel de Farhad Fozouni para
Exposicién de Tipografia

Proyecto de Salim Bouterfas
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A POSSIBILIDADE DE REALIZAGAO DO MESTRADO EM REGIME DE
ESTAGIO EM CONTEXTO EMPRESARIAL, A PAR DE UMA COMPO-
NENTE LECTIVA REALIZADA EM AMBIENTE ACADEMICO, APRE-
SENTOU SER UMA OPORTUNIDADE IMPAR DE PROGRESSAO DOS
ESTUDOS INICIADOS NA ESAD - MATOSINHOS. SENDO O ESTAGIO
ENTENDIDO COMO UMA MODALIDADE POSSIVEL NESTE CICLO DE
ESTUDOS, TORNOU-SE PARA MIM DESAFIANTE EXPERIMENTAR
NOVAS REALIDADES CULTURAIS E PROJECTUAIS.

A INTEGRACAO EM AMBIENTE DE ESTUDIO, REVE-
LOU-SE EXTREMAMENTE INTERESSANTE PELA OPORTUNIDADE DE
EXPERIMENTAR, CONHECER E FAZER PARTE DE UMA EQUIPA DE
DESIGNERS QUE PROJECTA PARA UM CLIENTE COM PROBLEMATI-
CAS GENUINAS E EXPLORA ABORDAGENS EM SITUACAO REAL, POR
OPOSICAO AS REALIZADAS EM CONTEXTO LECTIVO.

O ESTAGIO PERMITIU ESTUDAR E APROFUNDAR TE-
MAS DO MEU INTERESSE E DE ACORDO COM OS DESEJOS E ANSEIOS
DA MINHA PROGRESSAO FUTURA, NOMEADAMENTE DE DESENHO
DE IDENTIDADES APLICADAS E DE DESENHO EDITORIAL, O QUE FA-
CILITOU E TORNOU MAIS ALICIANTE A REALIZACAO DE MAIORIA
DOS PROJECTOS EM QUE TIVE A OPORTUNIDADE DE PARTICIPAR.
COM UMA COMPONENTE PRATICA APLICADA A CONTEXTOS RE-
AIS, ESTE ESTAGIO MOSTROU-SE DETERMINANTE PARA A MINHA
FORMAGAO POR PERMITIR COMPREENDER, ESTIMULAR E EN-
SAIAR OUTRAS LINGUAGENS. FOI UM PERIODO EXTREMAMENTE
IMPORTANTE POIS, DURANTE O TEMPO EM QUE OCUPEI O CARGO,
PROCUREI ABSORVER TODOS OS CONHECIMENTOS POSSIVEIS QUE
0 ESTUDIO ME PROPORCIONOU, QUE CONTRIBUIRAM DE FORMA
DECISIVA PARA O MEU PERCURSO FORMATIVO. POR OUTRO LADO,
A MINHA COLABORAGAO COM O ESTUDIO DE DESIGN PERMITIU A
ORGANIZAGAO A APROXIMAGAO A NOVAS POTENCIALIDADES, DE-
CORRENTES DA INTERACGAO COM UMA DESIGNER PROVENIENTE
DE UM CONTEXTO CULTURAL E ACADEMICO DISTINTOS.

COMPREENDI, TAMBEM, QUE O DESIGN REALIZADO
DENTRO DE UM ESTUDIO DE DESIGN E UMA ACTIVIDADE CRIATI-
VA COMPLEXA, RESULTANTE DA NECESSIDADE DE CONCILIACAO
DAS EXPECTATIVAS PESSOAIS COM A VISAO ESPECIFICA DO GA-
BINETE DE DESIGN E AS EXPECTATIVAS| VISOES DOS CLIENTES.
PORTANTO, CONCILIAR E INTERPRETAR AS DIVERSAS VISOES E
POSICIONAMENTOS, GOSTOS E ASPIRACOES, REVELOU-SE DESA-
FIANTE AQUANDO DA EXPLORACAO DE DIFERENTES TERRITORIOS
DE INTERESSE NA FORMULAGAO DE UM PROJECTO ORIGINAL.
NAO PUDE DEIXAR DE NOTAR, TANTO PELA ACTIVIDADE DESEN-
VOLVIDA NO ESTUDIO ONDE ESTAVA INSERIDA, COMO TAMBEM
PELO TRABALHO DE OUTROS ESTUDIOS COM OS QUAIS MANTIVE
CONTACTO, QUE AS ORGANIZAGOES SE REVELAM CONSERVADO-
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RAS, DEVIDO A NECESSIDADES EMPRESARIAIS OU A RESTRICOES
DO MERCADO. FOI, DE FACTO, IMPORTANTE CONTACTAR COM
ESSAS REALIDADES, QUE NAO SAO ABORDADAS DENTRO DAS INS-
TITUICOES ACADEMICAS, PARA PODER REFLECTIR SOBRE TAIS
QUESTOES E FUTURAMENTE REAGIR, ADOPTANDO UMA ATITUDE
CRITICA ACTIVA PERANTE AS PREVISIVEIS SITUACOES QUE IREI
ENFRENTAR QUANDO INSERIDA NA ACTIVIDADE PROFISSIONAL.
O ESTAGIO PERMITIU, AINDA, DESFAZER ALGUNS MEDOS REFE-
RENTES A INSERCAO NO CONTEXTO PROFISSIONAL, PERMITINDO
UMA MELHOR PREPARAGCAO E O DESENVOLVIMENTO DE COMPE-
TENCIAS PROFISSIONAIS PARA TAL INCLUSAO.

A PESQUISA E INVESTIGAGAO FORAM UMA CONS-
TANTE DO ESTAGIO; ADOPTARAM-SE METODOS DE TRABALHO IM-
PRESCINDIVEIS ACONSTRUGAO EESTRUTURACAO DE CONCEITOS,
REALIZADOS SEMPRE DE FORMA APROFUNDADA, COM RECURSO
A INTERNET, A PESQUISA DE LIVROS: LIVRARIAS| BIBLIOTECAS E|
OU RECURSO A INVESTIGAGAO EM MUSEUS| GALERIAS.

A EXPERIENCIA ACADEMICA REALIZADA NA EscorLa
D’ART I SUPERIOR DE DISSENY DE VALENCIA, NECESSARIA PARA
A OBTENCAO DOS CREDITOS EM FALTA EM COMPLEMENTO AO ES-
TAGIO EM CONTEXTO EMPRESARIAL, PROPORCIONOU UMA PLU-
RALIDADE DE PERCURSOS EM AREAS ESPECIFICAS DO DESIGN DE
COMUNICAGAO. A REALIZAGCAO DAS DISCIPLINAS DE TIPOGRAFiA
APLICADA Y MAQUETACION, TALLER DE TIPOGRAFIA GESTUAL E
TALLER DE PUBLICACION PERIODICA IMPRESA, VISARAM COMPLE-
MENTAR A MINHA FORMACAO AO LONGO DO ESTAGIO, GARANTIN-
DO UMA ABORDAGEM ESPECIFICA EM CADA UMA DAS MATERIAS,
ATENDENDO A SUA RELEVANCIA. APESAR DESTES CONHECIMEN-
TOS TEREM JA SIDO CONSOLIDADOS DURANTE A LICENCIATURA,
O FACTO DE TER PERTENCIDO A UMA FORMAGAO PRE-BOLONHA
NAO PERMITIU A SUA APRENDIZAGEM EM FORMA DE DISCIPLINAS
INDEPENDENTES, MAS INTEGRADAS NAS DISCIPLINAS DE PROJEC-
TO.ESTA IMPORTANCIA QUE LHES £E CONFERIDA FOI PARTICULAR-
MENTE INTERESSANTE NA DEDICAGAO E TEMPO QUE FOI POSSIVEL
ATRIBUIR A REALIZACAO DE CADA PROJECTO PARA A SEDIMENTA-
CAO E O APROFUNDAMENTO ESPECIALIZADO DOS CONHECIMEN-
TOS ADQUIRIDOS NA LICENCIATURA.

A INSERCAO EM CONTEXTO ACADEMICO PERMITIU
ADQUIRIR| EXPANDIR O SUPORTE CONCEPTUAL DO PROCESSO CRIA-
TIVO DE FORMA EXPERIMENTAL, POR OPOSICAO AO CUIDADO QUE
O AMBIENTE LABORAL IMPUNHA A ACTIVIDADE CRIATIVA. A APRO-
XIMAGAO A UM AMBIENTE PLURAL ONDE INTERAGEM DIFERENTES
PROFISSIONAIS E VARIAS CULTURAS (LEMBRANDO A APROXIMAGAO
A ALUNOS EM SITUAGAO ERASMUS) PERMITIU ESTABELECER NOVOS
CONTACTOS E CONSOLIDAR EXPERIENCIAS PROJECTUALIS.

184

FOI EXTREMAMENTE INTERESSANTE CONSEGUIR DURANTE O MEU
MESTRADO RELACIONAR A PRATICA DE PROJECTO EM SITUACAO
REAL NUM ESTUDIO DE DESIGN COM A EXECUGCAO DE EXERCICIOS
ACADEMICOS REALIZADOS EM CONTEXTO ESCOLAR, POSSIBILI-
TANDO ESTABELECER CONTACTO COM REALIDADES DISTINTAS
APARENTEMENTE ANTAGONICAS. ESTE POSICIONAMENTO PRO-
PICIOU UMA REACGAO CRITICA E DE REFLEXAO EVIDENTES NA
PRATICA DE PROJECTO.

A ACTIVIDADE LECTIVA PERMITIU RESPONDER A
NECESSIDADE DE UMA FORMAGCAO CONTINUA, QUE POSSIBILITOU
A AQUISICAO DE NOVOS CONHECIMENTOS E ACTUALIZAR E APRO-
FUNDAR COMPETENCIAS JA ADQUIRIDAS, EM AREAS IDENTIFI-
CADAS COMO ESSENCIAIS E DE INTERESSE. A EASD - VALENCIA
COMPETIU DAR RESPOSTA A ESSAS NECESSIDADES; AS CRESCEN-
TES EXIGENCIAS DA SOCIEDADE CONTEMPORANEA, ASSIM COMO
AO AUMENTO DA COMPETITIVIDADE E FLEXIBILIDADE PROFIS-
SIONAL QUE, POR SUA VEZ, OBRIGAM A UMA CONSTANTE ACTUA-
LIZAGAO DE CONHECIMENTOS. DESTE MODO, A FORMAGAO DEVE
SER ENTENDIDA COMO ABERTA, CONTINUA E PERMANENTE, RES-
PONDENDO AS EXIGENCIAS QUE ACTUALMENTE SE COLOCAM AOS
PROFISSIONAIS DE DIVERSAS AREAS, AINDA QUE INTEGRADOS EM
AMBIENTE LABORAL.

A VERTENTE MULTICULTURAL QUE ESTE ESTAGIO
PROPORCIONOU, PERMITIU EXPLORAR NOVOS CODIGOS QUE SE
REFLECTIRAM NA PRATICA DE UM PROJECTO DIFERENTE PELA
INTERSECGAO DE DIFERENTES VISOES| CONSCIENCIALIZAGOES
DO DESIGN QUE RESULTARAM INTRINSECAS NA MINHA FORMA-
GAO E REALIZAGAO INDIVIDUAL. TOMEI CONSCIENCIA QUE AO
LONGO DO PROCESSO DE DESENVOLVIMENTO DOS PROJECTOS,
AS VIVENCIAS EXPERIMENTADAS E ASSIMILADAS DA CIDADE DE
VALENCIA E DA CULTURA ESPANHOLA, SE EVIDENCIAVAM NA
ESCOLHA DE CORES (TONS TERRA E QUENTES: ACASTANHADOS,
AVERMELHADOS, DOURADOS, AMARELADOS E ALARANJADOS),
NAS TIPOGRAFIAS ESCOLHIDAS E NA APROPRIACAO DE ELEMEN-
TOS FORMAIS E ARQUITECTONICOS.

A IDEIA DE DIVERSIDADE CULTURAL ESTA LIGADA
AOS CONCEITOS DE PLURALIDADE, MULTIPLICIDADE, HETEROGE-
NEIDADE E VARIEDADE COM TODAS AS VANTAGENS E DESVANTA-
GENS QUE DAf POSSAM DECORRER. A GLOBALIZAGAO CULTURAL
MUDA IRREMEDIAVELMENTE O MODO COMO SE FAZ, VE, PENSA E
ESCREVE SOBRE DESIGN. DESTA PRATICA RESULTA AINDA: A AR-
TICULAGCAO DA PLURALIDADE CULTURAL MAIS AMPLA A PLURA-
LIDADE DA SALA DE AULA; A PERCEPCAO E EXPERIENCIA VISUAL
QUOTIDIANA COMO ESTIMULO AO PROCESSO CRIATIVO; A CRI-
TICA CULTURAL; A DESTABILIZAGAO DA LOGICA DOMINANTE;
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A DESCONSTRUGAO DE “VERDADES”; A ABERTURA AO DIALOGO; E
A ACEITAGCAO DAS DIFERENCAS COMO REALIDADES POSSIVEIS.

ACREDITO, PORTANTO, PELO RESULTADO DA MI-
NHA VIVENCIA COM CULTURAS COM AS QUAIS DE OUTRA FOR-
MA (0 MESMO E DIZER, NUM ESTAGIO REALIZADO EM PORTUGAL)
NAO MANTERIA CONTACTO, QUE A MINHA IDENTIDADE E CONSE-
QUENTEMENTE A IDENTIDADE DOS MEUS PROJECTOS, TENHAM
SIDO MOLDADOS A ESTA INTERACGAO, POSSIBILITANDO-ME DIS-
TANCIAR DA IGUALDADE DE UMA TURMA OU DE UM GRUPO DE
ENTIDADES (TOMANDO EM CONTA A PERSONALIDADE FORMADA
POR CADA INDIVIDUO), E DESENVOLVER O CARACTER ORIGINAL,
PROPRIO DA CONSTRUGCAO DA MINHA IDENTIDADE, NA CRIACAO
DE CONCEITOS REALMENTE AUTENTICOS NO DESIGN. DO DIALO-
GO COM OUTRAS CULTURAS, PROVEM TAMBEM O RECONHECI-
MENTO DA NOSSA PROPRIA CULTURA COMO AGENTE MOTIVADOR
DE UM DISCURSO QUE FOMENTA A TROCA DE IDEIAS, VALORES
E PRATICAS. COMECA INEVITAVELMENTE O RELACIONAMENTO
ENTRE GRUPOS, PERMITINDO INCENTIVAR A “OUTRA’ CULTURA
A DESCOBERTA DA NOSSA, TRANSPORTANDO O DESIGN REALIZA-
DO A NIVEL NACIONAL PARA A “REDE” CULTURAL CONFERINDO-
-LHE VISIBILIDADE.
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IMAGINE A JOURNEY. IT DOES NOT
HAVE TO BE AN EPIC ONE; IT COULD
BE QUITE QUOTIDIAN, SIMPLY FROM
'HERE' TO 'THERE'.

OLAFUR ELIASSON



