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Resumo

O presente trabalho divide-se em trés partes distintas.
A primeira parte é composta pelo relatério de estagio
realizado no semanario REGIAO DE LEIRIA, relatério
este onde sio descritos a histdria do jornal, a empresa,
0 espaco, a equipa e toda a experiéncia vivida durante
o estdgio nas instala¢des deste jornal. A segunda parte
deste trabalho é uma reflexdo sobre a imprensa regional
no sul da Europa a partir de um breve estudo compa-
rativo entre trés jornais regionais: o jornal REGIAO DE
LEIRIA, o jornal catalio ARA.CAT e o jornal francés
LINDEPENDANT, dos quais sio examinados e compa-
rados os dados gerais e as caracteristicas especificas
de cada publicag¢do. Na terceira parte sido descritas as
mudangas e evolugdes feitas no setor da imprensa regio-
nal para se adaptar as altera¢des havidas na informacio
nos ultimos anos e, por fim, sio apontados possiveis
caminhos de futuro.

Palavras-chave: design editorial, evolu¢io, imprensa

regional, informacio, media.



Abstract

This project is divided into three distinct parts. The first
part reports to the internship fulfilled in the Regional
Newspaper ‘Regido de Leiria’ as well as the history of this
newspaper, the company, it’s facilities, the staff and the
whole experience acquired during the internship. The
second part of this work analyzes the regional press in
Southern Europe, by comparing three different regional
newspapers: the Portuguese “REGIAO DE LEIRIA”, the
Catalan “ARA.CAT” and the French “L'Indépendant”,
which are examined and compared generically and speci-
fically through their particular features. The last part,
describes the changes occurred in the regional press
sector in order to adapt to the developments of the press
sector in general, during the last few years. In addition,
possible ways of evolving in this matter are suggested for
the future.

Palavras-chave: editorial design, evolution, , information,

media, regional press
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Introducao

“Se tivesse que decidir entre um governo sem jornais
e jornais sem governo, nao hesitaria um instante em
preferir o segundo.” Esta frase foi dita por Thomas Jef-
ferson, terceiro Presidente dos Estados Unidos da Amé-
rica e considerado o pai da democracia americana, frase
que li na parede da sala de reunides nas instalacées do
semandrio Regido de Leiria aquando da minha primeira
visita que iniciaria o meu estdgio curricular, que visa a
obtencdo do grau de mestre em design editorial.

Neste estagio, foram postos em prética os conhecimen-
tos adquiridos durante o plano de estudo académico e
estes mesmos conhecimentos estdo em andlise no pre-
sente relatério.

O surgimento da imprensa peridédica em Portugal co-
incide com a Restauracio, periédo este muito fértil em
informacdo. A Gazeta da Restauragdo, surge em 1641, é
considerada o primeiro periddico portugués, com forte
cariz politico e patriético, tinha por objetivo retratar as
noticias deste periodo, a vida quotidiana, a politica do
Reino e as noticias do estrangeiro, era impressa na corte
real por Lourenco de Antuérpia. Até 1715, ndo existiam
no Reino publica¢des periddicas até ao aparecimento da
Gazeta de Lisboa que era a folha oficial do Reino. Desde
entdo a imprensa evoluiu muito e hoje estamos face a um
fenémeno centrado nas grandes cidades no qual assisti-
mos a consolidac¢do da imprensa gratuita, através princi-
palmente de edi¢bes muito sucintas e generalistas como
o jornal Metro e o jornal Destak. Hoje em dia, estamos
perante uma multiplicidade de canais para a informacio
com a imprensa escrita, o on-line, a televisio, o smart-
sphone e o tablets. A imprensa regional também segue
esta tendéncia e tenta adaptar-se mesmo perante as di-

ficuldades.

A imprensa regional tém uma relacio muito préxima
com os seus leitores, esta trata de assuntos que lhes sdo
préoximos e nos quais eles se vio reconhecer ja que mui-
tas vezes sdo divulgadas noticias que estdo relacionadas
com a localidade ou o dia-a-dia do leitor. Esta proximi-
dade também é reconhecida na profissio do jornalista,



porque por vezes o jornal funciona como primeiro balcio
de atendimento aos problemas ou situag¢ées vividas pelos
leitores que sdo antes de mais habitantes de uma regido.
A imprensa regional tem como principal objetivo infor-
mar as pessoas do que lhes é préximo porque estas noti-
cias nem sempre sio divulgadas na imprensa nacional.

No presente estudo, pretendemos analisar e comparar
trés publica¢des regionais do sul da Europa e perceber o
que as diferencie e o que as une. Quais os aspetos nos
quais elas se destacam e quais sdo, ao contrario, os que
faz com que elas sejam téo diferentes.

A internet e as redes sociais vieram mudar por completo
o estatuto do jornalista, este ja nio escreve somente para
o papel mas escrever para plataformas digitais e esforca-
se para adaptar-se e evoluir. Apesar das reda¢des serem
cada vez menores devido ao contexto de crise, o jornal-
ista adapta-se e evolui cumulando estas diversas tarefas.

A imprensa regional estd a passar por grandes dificul-
dades, o que nos leva a interrogar-nos sobre qual sera
o futuro da imprensa regional e a vitalidade da mesma,
vitalidade do papel, longevidade das plataformas digi-
tais. Estas dificuldades afectam em muito a identidade
de uma regido porque perder um jornal regional numa
regido é perder a guardia das memorias da mesma regido.
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Caracterizacao
geral do setor

Contextualizacao das publicacoes
regionais do setor

Segundo o estatuto da imprensa regional, decreto-lei
n.°106/88, a imprensa regional engloba todas as publica-
¢Oes periddicas de informacdo geral que se destinem em
primeiro lugar as populagdes locais e regionais e dedica
a maior parte do seu contetdo a assuntos de ordem
cultural, social, religiosa, econémica e politica e que ndo
estejam direta ou indiretamente relacionada com estas
mesmas areas ou de qualquer poder politico, inclusive
o autarquico. A imprensa regional tem por principais
fun¢ées promover a informacgio relativa as diversas regi-
des como complemento a informac¢io nacional, contri-
buir para o desenvolvimento da cultura e da identidade
regional através do conhecimento e compreensio do
ambiente social, politico e econémico das regides, asse-
gurar o facil acesso a informagdo as comunidades regio-
nais e locais, contribuir para o enriquecimento cultural
e informativo, proporcionar aos emigrantes portugueses
no estrangeiro informacio geral sobre as suas comunida-
des de origem fortalecendo os lagos que os unem as suas
origens, e por fim, favorecer uma visio da problemdtica
regional, integrada no todo nacional e internacional.
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Segundo Carlos CAMPONEZ em Jornalismo de proxi-
midade. Rituais de comunicagdo na imprensa regional,
a imprensa regional distingue-se da imprensa regio-
nal generalista pelo “compromisso com a regido e com
as pessoas que a habitam” e que resulta da “sua forte
territorializacdo dos seus publicos, a proximidade face
aos agentes e as institui¢des sociais que dominam esse
espaco, o conhecimento dos seus leitores e das temati-
cas correntes na opinido publica”. O mesmo autor enun-
cia as seguintes conclusdes: diminui¢do consideravel
da parte econémica da maioria dos jornais expressa no
reduzido nimero de paginas e niveis de tiragens médias;
preponderincia de uma imprensa ainda de caracteristi-
cas ideolégicas e, nalguns casos, doutrindrias, sobretudo
nos meios pequenos; forte relacio entre os leitores locais
com ligacdo a regido; relativa estabilidade dos projetos,
assim como das suas direc¢des; grande proximidade
entre o leitor e o jornal, personificado na pessoa do
director; interligacio entre fenémenos politicos, sociais,
culturais e econémicos e a existéncia de uma imprensa
desenvolvida e dindmica.

A imprensa regional desempenha um papel fundamen-
tal, ndo sé nos locais onde naturalmente se insere mas
também na informacio que divulga, que mantém fortes
lagos de auténtica familiaridade entre as gentes locais e os
emigrantes dispersos pelo mundo. Por vezes, a imprensa
regional é o Gnico meio de divulgacdo e informacgio para
os emigrantes, visto que a imprensa nacional nio é tao
sensivel a este aspeto.

Também podemos ler na Lei da Imprensa que “a liber-
dade de imprensa abrange o direito de informar, de se
informar e de ser informado, sem impedimentos nem
descriminagdes”. (lei da imprensa, Art. n°1, ponto 2)

A imprensa local também “é muito importante, nomea-
damente porque permite refor¢ar a identidade e o desen-
volvimento das populagées e institui¢cées locais” (FAUS-
TINO, A Imprensa em Portugal: Transformagées e Tendén-
cias, Lisboa, 2004). A imprensa regional constréi um
forte compromisso com a regido e desempenha o papel
de guardia da cultura, dos hébitos e dos costumes locais.

A imprensa local e regional é um setor caracterizado por
uma grande mutagio, pelo que torna dificil estabelecer
um perfil fidedigno quanto ao nimero de publica¢ées
existentes. No estudo da ERC de 2010, foram identi-
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FIGURA 01 //

PERIODICIDADE

DAS PUBLICACOES LOCAIS
E REGIONAIS EM PORTUGAL

ficadas 728 publica¢bes periédicas de ambito local e
regional nos 18 distritos de Portugal continental e nas
suas Regides Auténomas, com dltima actualizagio de 7
de Dezembro de 2009. Segundo este mesmo estudo o
distrito do Porto possui o maior nimero de publica¢des
de imprensa local e regional com 11,7%, ou seja 85 titu-
los do total nacional. Seguem-se os distritos de Aveiro
(9,2% com 67 publica¢ées), Braga e Leiria (ambos com
56 publica¢bes,ou seja 7,7%). O distrito de Beja conta
com 9 publica¢des, ou seja 1,2%, seguido do distrito de
Braganca e Regido Auténoma da Madeira com 11 publi-
cacdes cada, ou seja 1,5% do total nacional.

A maioria das publica¢ées de imprensa regional, com
registo ativo na ERC, sdo mensdrios com 37,5%, 29,4%
das publicagdes sido semandrios e os restantes 23,9%
sdo bimenssais. Apenas 18 titulos de imprensa local e
regional sdo didrios (2,5%). Este mesmo valor refere-se
a publica¢cbes menos comuns, como é o caso das publica-
¢Oes bissemanais, trissemanais ou trimensais. 4,3% das
publicacbes sio editadas exclusivamente online.

2,5%

Mensarios
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Apesar da imprensa regional e local desempenhar um
importante papel no sitema mediatico portugués, esta
enfrenta enormes dificuldades, entre as quais, a dimi-
nuicdo do investimento publicitario, o reduzido indice de
leitura nas zonas do interior e a diminuicdo do nimero
de assinantes.

Para resumir, a imprensa regional é uma realidade que
vive com dificuldades, mas que tem muito potencial.
Contrariamente ao que se possa pensar, a imprensa
regional ndo é uma imprensa de “segunda divisdo”, como
reflectem as audiéncias, que igualam, e por vezes supe-
ram, as audiéncias dos jornais nacionais generalistas.

Habitos de leitura

Os estudos indicam que os indices de leitura da imprensa C.Branco HEEEEEENEN7I%
regional tém sido subavaliados, estimando que cerca de Coimbra I 1N I I I I I I I W 69%
50% da populagdo tem por habito ler este tipo de publi- Leiria 1NN I I O O I 69%
ca¢des. Por outro lado, as pesquisas demonstram a prefe- Santarém I N 65%
réncias pelos titulos locais e regionais sobre os nacionais Aveiro N I O O W 64%
namaior parte dos distritos. Segundo o Bareme Imprensa Braga B e 64%
regional 2009, 49,7% da popula¢io tem por habito ler ou Portalegre Il I I NN N I I I I I 64%
pelo menos folhear a imprensa regional. De acordo com Guarda EEEEEEEEEN63%
esta mesma fonte, nos tltimos anos a taxa de leitura de fvora EEEEEEEEEEG%
imprensa regional permaneceu estavel, variando entre V. Castelo N I W W W E 57%
um maximo de 54,3% (em 2005) e um minimo de 47,3% Beja EEEEEEEEEE53%
(em 2007). Comparativamente, a imprensa nacional, isto Setdbal EEEEE52%
é a imprensa de informac&o geral, alcan¢ou um indice de VilaReal N EEEE51%

leitura de 60,2%. Viseu EEEEEEEEEE50%

Faro HEEEENNNNN49%
Braganca HEEE NN N N NN 44%
Porto INEEEEEEEN37%
Lisboa BN ENe32%

Notamos que os distritos de Castelo Branco, Coimbra
e Leiria sdo os distritos que registam o maior indice de
leitura de imprensa regional em termos percentuais. Mas
em numeros absolutos, é também em Lisboa e no Porto
que se contempla a maior fatia de leitores de imprensa

regional, seguindo-se os distritos de Braga, Aveiro e FIGURA 02 //

Setubal. Fora dos grandes centros urbanos temos uma HABITOS DE LEITURA DE
tendéncia para uma maior penetracio das publica¢des JORNAIS REGIONAIS POR
regionais em comparac¢do com as publica¢des nacionais, DISTRITO

sendo esta diferenca particularmente pronunciada nos

distritos de Castelo Branco, Coimbra e Leiria. Neste

mesmo estudo, mais de metade inquiridos declara prefe-

rir as publicacdes regionais de periodicidade semanal,

uma fatia de 30% afirma ler quinzendrios e mensarios

e 13% declaram ler jornais regionais didrios. Contra a
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FIGURA 03 //

CARACTERIZACAO
SOCIOGRAFICA DOS LEITORES
DA IMPRENSA LOCAL

E REGIONAL

Fonte: ERC, Entidade Reguladora
para a Comunicagdo Social (2010)

tendéncia dominante, os didrios recolhem a preferéncia
dos leitores nos distritos de Coimbra e Evora.

Do ponto de vista socioldgico, 52,6% de homens léem
publica¢ées locais e regionais contra 47,4% de mulheres.
Um total de 55% das mulheres inquiridas nio léem nem
folheam jornais regionais. No que diz resepito a idade,
os leitores concentram-se nas faixas etarias dos 25 aos
44 anos. Estes dados rejeitam a imagem de um publico
de imprensa envelhecido. Na pespetiva da classe social,
as audiéncias das publica¢ées locais e regionais concen-
tram-se nas classes “média baixa” e “média média”.
Reformados, pensionistas e desempregados constituem
o principal grupo de leitores da imprensa local e regional,
logo seguido da categoria trabalhadores qualificados ou
especializados.
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Caso especifico da zona centro
de Portugal

A zona centro de Portugal possui uma forte implementa-
¢do da imprensa regional, traduzida nos tltimos estudos
Bareme Imprensa Regional, que tém colocado a referida
regiio nos primeiros lugares de audiéncias. E no distrito
de Leiria que se observam audiéncias superiores a média
(73,4%). Segundo a mesma andlise, os distritos de
Leiria, Santarém e Castelo Branco, respetivamente com
70%, 73% e 75% de percentagem do habito de leitura da
imprensa regional.

Segundo o estudo realizado pela ERC em 2010, o distrito
de Leiria tinha, em 2009, 11% de jornais diarios, 56,9%
de semandrios, 17,9% de quinzendrio ou bimensais e
14,3% de jornais mensais.
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O semanario
Regiao
de Leilria
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O semanario

Regiao

de Leiria

José Baptista dos Santos'
Fundador do semanério Regido de
Leiria, tinha a seu cargo a direcao,
edicao, redacao, administracao,
composicao e impressao do jornal.

Breve histéria

A 10 de outubro de 1935 é publicado pela primeira vez o
jornal REGIAO DE LEIRIA por José Baptista dos Santos”.
O jornal assumia-se entio como sendo um jornal de
anuncios, unicamente, através do qual se pretendia
“avolumar consideravelmente” os negdcios comerciais
e industriais da regido de Leiria. Apresentava-se como
sendo “um semandrio de propaganda comercial, indus-
trial e turistica, noticioso, literario e recreativo de distri-
bui¢do gratuita”. Esta gratuidade manteve-se até ao ano
de 1939. Logo no primeiro nimero, surge a primeira
sec¢do intitulada Conta alheia... que marcou um estilo
de critica e dendncia que persistiu durante varias déca-
das. Mas foi, sem duvida, a publicidade que dominou a
primeira edi¢cdo na qual foram publicados 43 andncios.

Em 1945, surge um novo logétipo que marcaria o sema-
nario durante varias décadas. A partir da década de 60, o
logétipo passa a ser impresso todas as semanas a cor (tom
magenta). A 23 de julho de 1966, José Angelo Baptista,
filho do fundador, torna-se diretor do jornal REGIAO DE
LEIRIA, cargo que ocupard até abril de 1990, data em que
Lucinia Baptista Azambuja, neta do fundador, assume
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I

ANO I

LEIRIA, 10 DE OUTUEBRO DE 1935

Ne4

REGIAO© ok [LENREA

Semandrio de propaganda comercial, industrial e turistica, notigioso, liferdrio e recreativo, de distribuigda grafuita

Director e editor —J. Baptista Santos= Redacciio e administragio, composigio e impressio — Tip, Leiriense (i Fonte Freire)- Leiria

«Regido de heiria»

Aa encetarmos a publicacdo
déste semandrio, enderegamos | ——
as nossas soudagdes ao  comér-
clo e industria da regido de
Ledria, com o5 melhores desefos
pelas suas prosperidades.

Esperanios poder contribuir, |
alfravi's das nossas colunas, pa-
ra avolumar considerdvelmente
as suas lransacedes e, porfan-

|

Café Restaurante
Colonial

Telef. 0" 2

Cervejaria |
(-]

Pastelnrin
Servigo i lista ¢ mesa redenda |
L) |
A iinfce Casa no gé- |
neto gue tem frigori-
fico e venda de gélo
sBrisas do Lize (especialidade de
Leiria e exclusivo des-
th casa) — caixa 10800
TABACOS
nacionais o esirangeires
A's boas donas de casa recomens
damng o uso do cafd moido igual
a0 -gue gervimos em chdvena
aos nossos clientes

to, efectivar os desejos que aci-
ma ficam expressos, sendo in-
dispensdvel para a realizagdo
disse objectivo gue os srs. co-
merciantes e industrigis nos
confiem a publicagdo dos seus
aniineios.

Para que nm anincio pro-

RESTAURANTE
MONTANHA

Serve Almogos, Jantares,

LIVRARN=

E'a casa que mais barato 10 L de deseonto em to-

L | =
= \CADEMICA ﬂ m}ﬂnﬁmn st o oo & 1

«Regido de heiria»

Aldm da parte comercial e

propoganda turistica, gque (g
teressa especlalmente aos jeais,
¢ pensdes da cidade e Si%io

colidades para onde Lefria

‘vende, ndo s6 aos alunos

das escolas, a quem faz

descontos, como ao pu-
blico em geral

cede a Livraria, Papela-
ria ¢ Encadernagio Lei-

dos os artigos liceais con- |

na e donde recebe 0 'sens vi-
sitantes, como Bn.rn.*.'ilr Alco-
baga, Nazaré, Murinka. Eimrx-

riense de
J. Meita
Largo do Mindelo, 6 — LEIRIA |

Agéncia de Receptores de
Radio T. S. F. desde 300800

V. Ex.a deseja economia
nas suas compras, vinde
A nossa Livraria, i

llma Rodoigues Lobo n, " 494 52

Telefone n." 35—LEIRIA

PENSAO CENTRAL
PROFRIETARIO
FRANCISCO PEREIRA

Representante doe artiges fote- |
graticon Aghy, dos excelentes licos
res e do conhecido Penche Rei dl

Dapeara Uil

= Tsbacaria. Livraris. Perfu-
maria. Lotarias, Artigos
fologrificos

Complelo sortido am artigos
esoolares

= Revistas, Jornals, figurines

ise lstrnnge!rns

Siam & dos
Sacla da Unido Awtemaee! Letrivnse

ANTIGO HOTEL CENTHAL'

Rua Vasco da Gama Telef. 42 LEIRIA

Esmerado servigo de mesa
Optimas instalagGes
Cosinha & Portuguesa

R melher (2sa o génens, !Iﬂlﬂll 1B Illlllll pranrin & 2 mals bem situad da ridade

Esta cose oferece aox seus ercelentissimos clienles recolha parg o8 sets carros

EXTERNATO DE D. DENIS

Pequenos alr
e Lanches

Recebe comensais

Unica casa no género recomendada pefo
Butomdvel Club de Fortugal

Telel. 38
Ruz Franzelioe Pimentsl — LEIRIA

duza resultado, ndo basta pu-
blicd-lo uma ou duas vezes. E'
necessdrio que éle fira @ alen-

i de, 5. Pedro.

Agel de
‘0 Prlmelrn a Janeire »

Telefone 107—LEIRIA
Mercado Fechado

=Hi|||ﬂ||mmumuﬂ|m (T

IHIIIMIMHHIIIEIIIHII

Muonte Real,
Vieira. Figueira da Fpz, Fdti-

| ma, Torres Novas, elc.

Inseriremos tidas as noticias

| de interdsse local e geral de

(Cantinna na 4.9 pdging)

Casa Rito
de
. e José Bernardes Moreira

ALVARA N 160’ =
Instrugio Primaria Instrugéio Secundiria
Curso complementar dos I.in-u (secgio l- lm-l s’"im d' m“' fammar
Explicagso a alunos tril em 1 H
oficlais e particulares Rﬁfﬁlﬂées BCOIIGI.TI.IEQS
Ensinc pritice de francés ¢ Inglés pele Prefessor Dr, Gengalves Telefone n.' 232
Malese e de escrituragiiec cemercial pele R. de Santana

Prefesser - Direcler Capilie Rames Silva

As instalapdes déste magnifico estabelecimento de
ensino podem ser pisitadas em gualquer dia ¢ fora

PREGOS MODICOS

LEIRIA
Sala de Estudos

«Luis de Camdes»

fdo do piblico pela insisténcia

e repularidade periddica do seu
aparecimento. Portanto, agque
les que descriem dos efeitos da
publicidade por ndo terem ob-
tido vantagens da publicacd:
de um anincio, uma, duas ou

tris vezes, inleligentemente pro-
cederdo, recomegando a propa-
ganda dos seus estabelecimen-
tos comerclais e indusiriais, ou
de qualguer ramo de negdcio
em gue trabalhem,

Direcler:
JOSE ESCUDEIRD LEAL
<ilargo 5 de OQutubro:ix
LEIRIA

FIGURA 04 //

PRIMEIRA EDICAO DO JORNAL
REGIAO DE LEIRIA CRIADA A 10
DE OUTUBRODE1935
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Impressao em rotativa'

Sistema de impressao que utiliza
papel e bobine. A configuracao

da maioria das maquinas rotativa
permite a impressao simultanea nos
dois lados da folha, fazendo passar o
papel entre dois cilindros de cauchy,
que atuam também como cilindros
impressores. A velocidade de uma
rotativa offset oscila entre as 15.000
e as 50.000 impressodes por hora e a
maioria imprime 4 cores em ambos
os lados da folha.

Eduardo Aires?

Nasceu a 7 de Julho de 1963 no
Cartaxo, Ribatejo. Iniciou a sua
formacao académica na Alemanha
Federal, passando por Coimbra e
depois pelo Porto, cidade onde, em
1987, termina o curso de Design

de Comunicagao da FBAUP. Nesse
mesmo ano foi admitido como
docente no Departamento de Design
da referida faculdade, onde leciona
atualmente. Dos seus projetos
destacam-se a colaboracdo que
mantém com os CTT - Correios

de Portugal, a Fundacao Calouste
Gulbenkian e a Casa da Moeda. Tem
participado (a titulo individual ou
representando Portugal) em diversos
congressos mundiais da ICOGRADA.
Foi co-organizador do Congresso
ICOGRADA/LISBOA 95.

FIGURA 05 //
CAPA DO DIA 14 DE NOVEMBRO
DE 1997 COM NOVO GRAFISMO

entdo a direcdo do jornal até outubro de 1998. Lucinia
Azambuja foi a tltima diretora da familia fundadora do
jornal e deixou a sua marca: apostou na qualifica¢do dos
jornalistas e constituiu uma redagdo profissional muito
diferente das redac¢des existentes na altura. A ela se deve
a passagem para a impressdo offset em maquina rota-
tiva', a adesio a informatizacio e a introducdo da cor no
jornal. E em 1990 que é publicada a primeira imagem a
cores na primeira pagina do jornal.

Em julho de 1996, o Grupo Lena assume a direcdo e
gestdo do jornal abrindo assim as portas ao mundo dos
media. Os anos 90 sdo marcados pela adesio ao vasto
mundo digital com a divulgacdo do primeiro endereco
eletrénico e o registo do dominio “regidodeleiria.pt”. A
disponibilizacido de contetidos noticiosos surge a 27 de
junho de 1997. O ano de 1997 também foi marcado por
uma mudanca de dmbito grafico com a alteragio de todo
o aspeto gréfico do jornal. Os textos passaram a ser mais
pequenos, surgem novas rubricas e por fim o uso da cor e
da imagem torna-se recorrente. Estas alteraces graficas
foram realizadas pelo designer Eduardo Aires®.

. LEIRIA
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Em outubro de 1998, Francisco Rebelo dos Santos
assume a direcdo do jornal, cargo que ocupa até hoje.
Em 1999, é criada a revista RL que se assumia como uma
nova aposta e uma forma de promover “o outro lado da
gente conhecida. A gente anénima, que nio procura a
ribalta mas que a merece” podia ler-se no seu editorial.
Durante dez meses foi experimentada a periodicidade
bisemanaria, no entanto, a 21 de setembro de 1999 o
jornal voltou a sair semanalmente, visto ser uma solugio
mais adaptada aos leitores e a regido.

A 21 de setembro de 2002 é publicada uma edicio extra
do jornal para informar os leitores de que o reabasteci-
mento de dgua ia ser garantido entre esse dia e o seguinte,
depois de cinco dias de “seca”.

Em 2005, ojornal muda de instala¢ées para a rua D.Carlos
[ - Leiria Gare, onde esta até hoje. A 21 de Setembro de
2007, o formato do jornal é alterado para um formato
totalmente a cores. Com esta mudanca, foram exploradas
novas oportunidades de comunica¢io, nomeadamente
com a publicidade e a imagem. A cor é entio tratada, ndo
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FIGURA 06 //
CAPA DO DIA 24 DE JUNHO 2005
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Nick Mrozowski'

nasceu a 1 de Fevereiro de 1984

em Nova lorque. Estudou jornalismo
na State University, estagiou

no The Detroit News no Michigan

e trabalhou como designer para

o jornal The Virginian Pilot, o jornal
Link e o jornal Stak News. Foi diretor
criativo do jornal i.

s6 como um elemento estético, mas como um elemento
informativo e explicativo, aumentando assim a legibili-
dade do jornal.

A 8 de novembro de 2007, é criada a conta na plata-
forma digital Twitter. O dia 8 de novembro de 2009
marca o inicio da aposta multimédia com a publica¢do do
primeiro video. Em abril de 2010, o jornal REGIAO DE
LEIRIA marca presenca na rede social Facebook.

A 15 de Novembro, e para festejar os 75 anos do sema-
nario, é publicada uma edi¢do totalmente renovada
tanto a nivel grafico como estrutural. O projeto foi assi-
nado por Nick Mrozowski', diretor criativo do jornal i.
O novo logotipo é uma releitura da primeira imagem do
jornal de 1935. Este novo conceito marca um virar de
pagina na histéria do jornal REGIAO DE LEIRIA e esta
aposta foi feita para ir ao encontro dos leitores da regiio,
tornando-se assim mais flexivel para os editores e com
uma granda capacidade para exibir fotografia, infografia
e textos. O jornal é entdo impresso num formato mais
pequeno aparado e agrafado, o que torna a sua leitura
mais comoda e pratica. O objetivo principal desta remo-

FIGURA 07 E08 //

PRIMEIRA EDICAO DO NOVO GRAFISMO DESENHADO POR NICK MROZOWSKI EM OUTUBRO DE 2010
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dela¢io visual foi criar uma maior aproximac¢do com o
leitor. Este projeto vem também responder as necessi-
dades comerciais do mercado, dado que a grelha permite
uma grande diversificagio nos formatos de anuncios.
Esta remodelacio foi a maior revolugdo na histéria do
jornal e veio demonstar uma forte aposta no futuro.

A 2 de marc¢o de 2011, o jornal transmite pela primeira
vez um acontecimento em direto, em www.regiaodelei-
ria.pt, o debate “Redes Sociais: somos o que partilha-
mos”, que aconteceu na Fnac Leiria.

A 13 de janeiro de 2012, o jornal é escrito segundo o
Novo Acordo Ortografico da Lingua Portuguesa.

Desde 6 de julho de 2012, existe a assinatura digital
para assinantes mediante valor de 10€ por 6 meses ou
15€ por ano. Os assinantes podem fazer o download da
edicdo e imprimi-la em casa, para isso basta aceder ao
site e iniciar a sessdo. As caracteristicas do PDF apenas
permitem imprimir a edi¢io pelo que nio podem ser
feita qualquer alteracio.
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FIGURA 09 //
EVOLUCAO DO LOGOTIPO
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FIGURA 10,11 E12//

DIVERSAS PAGINAS PREMIADAS
PELO CONCURSO NH

EDICAO 3855_4 DE FEVEREIRO 2011
EDICAO 3926_15 DE JUNHO 2012

EDICAO 3913_16 DE MARCO 2012

Prémios:

O jornal REGIAO DE LEIRIA recebe, em 2007, a medalha
de prata no concurso ibérico Lo mejor des Disefio perio-
distico Esparia & Portugal pela Society of News Design —
Espafia com a capa “10 mandamentos”. Este foi o quarto
ano consecutivo em que o jornal Regido de Leiria foi
premiado pelo prestigiado concurso ibérico do género,
ainda que tenham sido menc¢ées honrosas.

Em fevereiro de 2011, a fotografia de Joaquim Damaso,
fotégrafo do jornal, realizada na Nazaré, vence o prémio
Best of News Design Competition da Society for news
Design. Em julho desse mesmo ano, o jornal foi distin-
guido com o Prémio Gazeta regional 2010, atribuido pelo
Clube de Jornalistas.

Em outubro, também do mesmo ano, o capitulo ibérico
da Society for News Design distingue o jornal com uma
medalha de ouro, quatro de prata e uma men¢io honrosa
no ambito dos prémios NH8. Foi o jornal portugués
mais premiado do ano. O redesign da edigido em papel foi
considerado o melhor pelo juri da Society of News Design
— Espania. Foram atribuidas medalhas de prata a duas
capas, a sec¢do “Nos” e a reportagem fotografica “Fatima”
de Joaquim Diamaso. Uma menc¢io honrosa foi também
dada as péginas 4 e 5 intituladas “Nazaré”, também da
autoria do fotégrafo Joaquim Damaso.

A 5 dejunho de 2012, o Alto Comissério para a Imigracio
e Didlogo Intercultural distingue o jornal com o Prémio
de jornalismo Diversidade Cultural, na categoria “Orgaos
de Informacio Regionais e Locais” pelos trabalhos publi-
cados durante o ano de 2011 na sec¢io “H4 uma regido
que nos une”.

Em outubro de 2012, os prémios NH distinguiram o
semanario REGIAO DE LEIRIA com trés menc¢ées honro-
sas na categoria de primeiras péaginas e fotografia. O
concurso NH realiza-se todos os anos pela mao do capi-
tulo ibérico da Society for News Design com o objetivo de
promover a qualidade do jornalismo gréfico na Peninsula
Ibérica. As primeiras paginas das edi¢bes 3926 de 16 de
marc¢o e 3913 de 15 de junho e a fotografia “Bisturis e
batutas” da autoria de Joaquim Damaso foram distingui-
das com trés mencdes honrosas.
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A equipa e o espaco do Regido de Leiria

O jornal REGIAO DE LEIRIA conta atualmente com 20
colaboradores divididos em diversos departamentos.
Pontualmente, este nimero aumenta com a presenca de
estagiarios que vém preencher vagas nas diversas areas.

Um grande espaco amplo, que facilita a comunicacio
entre profissionais, é a drea de trabalho que redne reda-
¢do e departamento grafico da paginagdo. Como é prépria
das redac¢bes de jornais, o ambiente de trabalho é muito
agradavel e sempre com boa-disposi¢io. Existe troca de
opinides e criticas construtivas entre profissionais dos
diversos departamentos.

ot

==

FIGURA 13, 14E15//
ESPACO DE TRABALHO DO
SEMANARIO REGIAO DE LEIRIA
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O estagio no Semanario Regiao
de Leiria

Hoje é dia 3 de setembro de 2012, sio 9h10 da manhi e
estaciono o carro no parque de estacionamento da esta-
¢do de comboios Leiria-Gare que faz frente ao edificio de
canto da Rua D.Carlos I onde se situa a sede do semani-
rio REGIAO DE LEIRIA, local este onde vou estagiar nos
préximos 6 meses. Dirigo-me para o edificio e na rece-
¢do sou recebida pela Margarida com um largo sorriso.
Apresento-me e sou convidada a subir ao primeiro andar
onde a Patricia Duarte, diretora adjunta e coordenadora
do meu estagio, espera por mim para me apresentar a
equipa. Rapidamente é-me designado um lugar e um
computador de trabalho no departamento grafico ao lado
da Cristina Silva que dirige o mesmo e de Vitor Pedrosa
também paginador. Assim comecava o meu primeiro dia
de estagio.

O estagio curricular decorreu do dia 3 de setembro de
2012 ao dia 3 de mar¢o de 2013. A empresa jornalis-
tica é composta por diversos departamentos. No topo,
a administracdo define estratégias e orienta a gestdo
da empresa. A administragido supervisiona os seguintes
departamentos: departamento financeiro, departamento
de marketing, departamento comercial, departamento
da redagdo e departamento da pagina¢do. O departa-
mento financeiro regista o fluxo monetario e assume o
pagamento de despesas. O departamento de maketing
analisa o mercado e trata de toda a parte comunicacional
da empresa. O departamento comercial defina estraté-
gias comerciais e trata de angariar anincios de publici-
dade para o jornal, trata também da organiza¢io de even-
tos e do desenvolvimento de diversos projetos. O depar-
tamentos da redagdo que é composto por oito jornalistas
que escrevem as noticias e que através de uma reuniio
semanal definem os temas a introduzir nas diversas
edi¢des. O departamento de paginacdo é composto por
dois paginadores que compdem graficamente as paginas
dojornal seguindo a linha grafica definida e desenvolvem
anuncios de publicidade e tratam do envio do jornal para
a grafica.

Como funciona o jornal? O jornal sai semanalmente nas
bancas a quinta-feira. O fecho da edi¢io acontece na
quarta-feira de manhi, sendo que é na terca-feira a noite
que os colaboradores trabalham até mais tarde para fechar
o maior nimero de paginas. Depois de fechada, a edigido



O semanario Regido de Leiria //35

é enviada para a grafica por volta da hora de almogo de
quarta-feira, para ser impressa a quatro cores no sistema
de impressio offset em maquina rotativa. Todas as sema-
nas sio impressos cerca de 15.000 exemplares. Todas as
quartas-feiras a tarde é realizada a reunido da redagio na
qual sdo discutidas as noticias da préxima edigio.

Como é criada uma pagina de jornal?

// O jornalista escolhe a maquete para a pagina numa
lista de ficheiros desenvolvidos para servirem de
exemplo graficamente.

// O paginador exporta as caixas de texto para que

o jornalista possa escrever nas caixas diretamente

do seu computador.

// O jornalista escreve o texto na pagina através
do programa In copy.

// Jornalista e fotégrafo escolhem as fotografias
que irdo ilustrar a pagina.

// O paginador imprime a pagina.

// A diretora 1é a pagina e corrige-a com caneta
vermelha.

//A pagina volta para o departamento da pagina¢io
e este faz as emendas ao texto.

//E feito o pdf da pagina e é enviado para a gréfica.

FIGURA 16 E17//
EXEMPLIFICACAO DE EMENDAS
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FIGURA 18 //

TABELA DE PUBLICIDADE DO SEMANARIO REGIAO DE LEIRIA

FORMATOS

MODULO

MANCHA

3,4x2,64 cm

7,24x2,64 cm

3,4x5,67 cm

W N

14,9x5,67 cm

o

7,24 567 cm

7.24x8,7 cm

Maodulos

7 7,24x11,74cm

pagina pdagina dupla meia pagina ao baixo meia dupla

MANCHA | 22,6 X 31,54cm MANCHA | 47,6 x 31,54 cm MANCHA | 22,6 X 14,48 cm MANCHA | 47,6 X 14,48 cm
CORTE 25x35m CORTE 50 x 35 em CORTE 25x16,05cm CORTE 50 x 16,05 cm
meia pagina ao alto junior page terco pagina ao alto rodapé rodapé duplo

MANCHA | 13,39 x 31,54m MANCHA | 18 X 23,58 cm MANCHA | 8,79 x 31,54 m MANCHA | 22,6 X 5,37cm MANCHA | 47,6 X 5,37 cm
CORTE 14,56 x 35m CORTE 9,99 x 35em CORTE 25x6,95 cm CORTE 50 x 6,95m

maxi rodapé quarto pagina ao alto

quarto pagina ao baixo

sexto pagina ao alto

oitavo pagina ao alto oitavo pagina ao baixo

MANCHA | 22,6 X 8,41 cm MANCHA

CORTE 25x9,98m

11,1x14,48 cm

MANCHA

13,39x 11,44 cm

MANCHA

4,2x31,54m

MANCHA | 8,79 % 11,75cm MANCHA | 13,39x5,37m

Formatos normais
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Numa primeira fase, desenvolvi anuncios de publici-
dade simples seguindo a tabela de medidas estipulada
pelo grafismo do jornal e aqui exemplificada. As medi-
das dos anuncios de publicidade respeitam uma grelha
que iremos mostrar mais a frente. Uma péagina pode ser
composta por diversos médulos que encaixam entre eles
como um puzzle. A publicidade tem um papel impor-
tante na edi¢do do jornal pelo aspeto comercial e finan-
ceiro que representa.

SUPEr Capa rmente e verso banner seta banner seta invertida
MANCHA | 47,6x31,54cm LARGURA | 47,6cm LARGURA | 47,6cm
CORTE 50 x 35cm ALTURA 11,75 € 2,65 cm ALTURA 11,75 e 2,65

terco espelho triangulo ao alto banner centro banner central duplo

MANCHA | 8,79 x 31,54 cm MANCHA | 13,39 x 31,54 cm MANCHA | 22,6 X 5,37 cm MANCHA | 47,6 X 5,37 cm
CORTE 9,99 x 35cm

I
MANCHA
8,8 x9,2cm
diagonal silhueta quarto pagina patrocinio rodapé especial verso da meia capa janela triangulo
MANCHA | 22,6 X 31,54 cm MancHA | 13,88 x 14,79 cm MANCHA | 13,39 x1,52cm MANCHA | 22,6 X 2,6 cm MANCHA | 9,9 X 31,54 m MANCHA CORTE
42x57an | 11,8 % 12,4cm

Formatos criativos
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Também realizei emendas de texto na hora do fecho do
jornal. Numa segunda fase, para além dos antncios e das
emendas, realizei publireportagens e tratei de exportar as
maquetes pedidas pelosjornalistas para que estes possam
escrever os artigos.

Durante o meu estdgio no semandrio Regido de Leiria,
desenvolvi 112 publicidades, participei em 26 edigdes,
ajudei a producdo de 3 revistas especializadas, criei 2
publireportagens especiais. (figuras 20 e 21)

Os projetos de publireportagens foram entregues pelo
departamento comercial ao departamento de paginacio.
O comercial comunica o briefing, ou seja transmite todas
asindica¢bes que devemos saber para criar a publireporta-
gem. No caso da publireportagem realizada para a Escola
de estética Tecnitalentos, o objetivo era dar a conhecer
a escola, os seus servicos, mostrar as novas instala¢ées
e a inauguragdo do espago. No que diz respeito a publi-
reportagem para loja Unifato, o objectivo era divulgar
o novo espac¢o comercial de venda de roupa ao publico.
Numa primeira fase desenvolvi uma maquete com texto
e fotografias ficticias que visavam demonstrar ao cliente
como seria o resultado final. Para a criacdo das maque-
tes, realizo uma pesquisa de elementos graficos para que
haja uma continuidade e harmonia na imagem da escola
ou loja a divulgar. Para tal, analiso o site e outras publi-
cidades ja desenvolvidas para criar esta continuidade
grafica. Com a aprovagdo do layout por parte do cliente,
o fotégrafo realizou as fotografias e a jornalista escreveu
o texto. Quando tenho na minha posse todas as fotogra-
fias e o texto, comeco a paginar as paginas de publicidade
respeitanto ao maximo a maquete que o cliente aprovou.
De seguida e com a composi¢io das paginas ja desen-
volvida, mostro o resultado final & diretora-adjunta do
jornal e a diretora comercial para vermos em conjunto os
aspetos que ainda podem ser melhorados a nivel de foto-
grafia e de texto. Quando as paginas estdo finalizadas,
estas sdo enviadas ao cliente para obter uma aprovacgio
final que determinara a publica¢do no jornal.

Este processo criativo repetiu-se ao longo dos proje-
tos e é o mesmo para os diversos anuncios desenvolvi-
dos durante o estdgio curricular. As figuras seguintes
mostram alguns anincios realizados, as publireporta-
gens descritas mais acima e todas as capas das edi¢ées do
jornal nas quais participei durante o estagio.



O semanario Regido de Leiria //39

RESTAURANTE

PEROLA DOFETAL

O Aesiauranie Pdérola do Fétal vas saiar aners nes Gas
75 de degmmbre @ | de janeire as -Imuu
..... . o D FE dd asrRlin curn

- Prain @ lis
¥ dia 31 S Serarmbre 58 jRRTAF, yard praparets s
emenia espacial,

Ligus @ fage @ gud reasro

]
RE/MAX -Inn
Avenida Manques :
de Pombal, 24 8¢ Fsg.
LERiA | 244 812 715

R :
rim |y OFERTA DE EMPREGO:

L LY Estamos a recrular
B 3 NOVOS I:IJMEIICINS

Estds fano gue ndo 1e valorizem?
Entdo vem conhecer a nossa empresat

O Municipio

da Batalha
deseja Votos

de Feliz Natal

e de um prospero
Ano Novo.

BﬂTﬂLHn

CRMARS MUNICIPAL

bragine o ehers b lamillis, salba & barell
rras om plens cidade & com uma vivls soberis
sabie um castels medieval

Irsgne tedo iste, eveplvido num deico
di wrdanlog, ande s puntam lodss aguoles
quE S g paaees da mess

Biiin imagine.. ixparimanis

ALMODTO NO PONTLEL

MU CSPECIAL
Prate, pla, bgus & caté
LR

WAL R EASLIAL
Entrads, 4, prate, sobremesa, bebidas e gafé

K vedad peer da ke b sl o
Sl a HI R L 4

1100

B, Hardis de Angals, o7 Larin
Largods Cumibur. ot 15 - (T | 140 511 517|943 304 65T 244 813 5T

il piidial ALBERTO ADS DOMINGOS E FERIADDS

FIGURA 19/

ALGUMAS DAS PUBLICIDADES REALIZADAS DURANTE O ESTAGIO



40 // Aimprensa regional no sul da Europa

FIGURA 20 //
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FIGURA 21 //

PUBLIREPORTAGEM REALIZADA

DURANTE O ESTAGIO
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Cada dia foi uma aprendizagem, cada edi¢do um desafio
e o estagio foi, no seu todo, uma experiéncia profissio-
nal Gnica e muito enriquecedora. Conheci profissionais
sensacionais e com grande sentido de humor, com os quais
aprendi imenso e criaram em mim um grande gosto pelo
mundo das noticias e pelo universo da imprensa regional.

No ambito deste trabalho de reflexdo, este gosto levou-
-me a analisar a imprensa regional ndo sé em Portugal
mas também no sul da Europa. O bom exemplo grafico e
de contetidos do semanario REGIAO DE LEIRIA levou-me
a interessar-me e a tentar perceber quais as similitudes e
as diferencas entre esta e outras publica¢des regionais do
sul da Europa. Apesar de perceber que a imprensa regio-
nal estd a passar por uma fase mais dificil, quis perceber
quais as mudancas, as estratégias que estdo a ser feitas
para a vitalidade da imprensa regional.
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Publicacdes escolhidas para analise

Para o presente estudo, prop6s-se fazer a andlise e a com-
pararac¢io de trés publica¢ées regionais do sul da Europa.
A escolha recaiu sobre os seguinte jornais regionais:

Regiio de Leiria (Leiria, PORTUGAL)

Ara.cat (Catalufia, Islas Baleares, Comunidad Valencia-

na e Andorra, ESPANHA)

L’Indépendant (Perpignan, FRANCA)

O semanario REGIAO DE LEIRIA foi escolhido por ser
o local da realizagdo do estagio curricular no &mbito do
Mestrado em Design Editorial. O jornal escolhido para
representar a imprensa regional em Espanha, neste
estudo, foi o jornal catalio ARA.CAT, por ser o jornal
lider na regido e graficamente moderno e atual. Para ilus-
trar o panorama francés da imprensa regional, optou-se
pelo jornal L'Indépendant pela sua lideranca na regido

dos Pirineus-Orientais, no sul de Franca.
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FIGURA 23,24 e 25 //
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ARA.CAT (290 x 390 mm)

L'INDEPENDANT (320 x 470 mm)
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Histoéria das publicacoes
Regiao de Leiria:

A histéria do semanario REGIAO DE LEIRIA foi descrita
um pouco mais acima no capitulo 2. Podemos acrescen-
tar que este semandrio apenas trata noticias relacionadas
com a regido do distrito de Leiria e concelho de Ourém,
pela sua proximidade geografica com o distrito de Leiria.

REGIAO

7 fAn chawarmba s 2002 1 S -deien [ Semaniaris

dias ARG

icdo
LEIRIA 525
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José Manata e Sanl Faustino dedxam o testermunho de quem -
ol re pesdea viobacka de crimes oue o Se esqueoeEm.
O trauma fica para toda a vida Pige

Educaciao Reportagem da TVI “chumba” colégios do
Grupo GPS. Sindicato fala em clima de medo r::s

inCentea

8 b g b i

FIGURA 26 //
CAPA REGIAO DE LEIRIA Edicio 3951 dia 7 de dezembro 2012
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Ara.cat:

ARA.CAT, que significa “agora” em cataldo, é um jornal
regional didrio de informacéo geral todo escrito em cata-
ldo, que é editado em Barcelona para a Catalunha, as
[lhas Baleares, a Comunidade Valenciana e o principado
de Andorra. O lancamento do jornal data do dia 28 de
novembro de 2010, que coincidiu com as elei¢ées para o
Parlamento da Catalunha. O or¢amento inicial era de 70
milhdes de euros e esperava vender 11.000 exemplares
por dia no primeiro ano, com uma distribuicido aproxi-
mada de 50.000 por edi¢io. O principal impulsionador
do jornal ARA é a associacio Cultura 03*, que possui
varias publicacbes de lingua catald. O apoio dos princi-
pais industriais cataldes que participaram como acionis-
tas do jornal foi fundamental na criagio desta publicacio.
Entre estes acionistas, participou a titulo pessoal Artur
Carulla, proprietario do grupo alimentar Agrolimen e
Fernando Rodés, diretor executivo da Havas (Agéncia de
publicidade). O principal objetivo do jornal é a difusio da
lingua catala, da prépria cultura da Cataluia e também
intervir no debate social. A partir do domingo 26 de feve-
reiro de 2012, o didrio ARA.CAT passou a ser distribuido
nas regides de Castellén e Valencia, ampliando assim o
raio de a¢do a esta comunidade auténoma com a inten-
¢do de alcancar todo o territério de lingua catala.

O jornal ARA.CAT pretende ser uma referéncia no que
diz respeito a informacio catala. Isto explica que grande
parte das reportagens assim como a sec¢do de opinido
tenham informacdo local centrada na regido da Cata-
lufia. Este jornal cataldo considera de méaximo interesse
ainformacgdo que produz para a sua regido, e tenta ofere-
cer uma visio regionalista um pouco afastada das rotinas
jornalisticas que até agora tém dominado.

O manifesto fundacional do jornal ARA.CAT assinado
por todos os acionistas do jornal é a base ideoldgica sobre
a qual construiram o projeto. Neste manifesto, os acio-
nistas definem-se como pessoas ativas que demonstram
ter iniciativas que sabem levar até ao fim, inspiradas pelo
espirito critico. “O mundo digital e as redes sociais estdo
a transformar o jornalismo, deslocando o leitor para um
protagonisma maior. E neste sentido que o jornal ARA.
CAT nasce como algo mais que um diario convencional,
nasce como uma comunidade de pessoas leitoras, ligadas
pelo papel e pelo ecrd. ARA.CAT serd um diério de ultima
geracido tecnoldgica, um didrio sem fronteiras mentais.”

Cultura 03’

0 grupo agora é composto por
quatro empresas no campo da
indUstria cultural.

Grupo Cultura 03 nasceu da crenca
de que é essencial para o futuro

da cultura catala e do futuro do
pais, uma forte indstria cultural,
independente e com uma clara
vocacao de servico a sociedade da
qual ela surgiu e em que opera.

0O Cultura 03 Group trabalha com
a ambicdo de criar um lider da
industria cultural moderna em
grupos multimédia de referéncia em
todo o mundo.
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O jornal ARA.CAT assumiu o compromisso com o0s seus
leitores de divulgar os seguintes valores: “maxima quali-
dade e rigor ético”, “exigéncia maxima e busca da exce-
léncia”, “orgulho” pela cultura catald. Pretendia ser um
didrio “otimista” que “nasce em plena crise, e isto nio é
uma causalidade. Vivemos mudang¢as profundas em todo
o mundo, mudangas sociais, tecnoldgicas, demograficas,
produtivas e de valores, mudancas de todo o tipo que
sdo as causas profundas da crise econdmica e financeira
atual. Estas mudancas geram desafios para o nosso pais, e
dao ferramentas para as transformar em oportunidades,
esta é uma das razdes de ser do ARA.CAT e a que explica
porque o ARA.CAT elege a crise atual para nascer.” O
jornal ARA quer dar o seu contributo “com humildade,
sem complexos, e com plena liberdade, falando de tudo.”
Os fundadores do jornal regional ARA.CAT entenderam
“que um didrio é mais que um negdcio privado: como o
pais ao qual quer servir, é um ideal partilhado, que se faz
dia a dia, pagina a pagina, palavra a palavra. Com todos
os que confiarem em nds, comegamos a escrever este
futuro desde agora.” (Manifesto fundacional, acedido em
margo de 2013 em http://arames.ara.cat/manifest/)

O jornal foi desenhado por Patricia Ballesté que criou
um jornal cujo objetivo era destacar-se nas bancas. As
suas paginas sido organizadas seguindo um layout clds-
sico para comunicar o rigor das noticias nelas divulga-
das, mas combinado com uma linha editorial dinimica e
animada o que torna a leitura muito agradavel e reforca a
proximidade com o leitor. (Portfolio de Patricia Ballesté,
acedido em maio de 2013 em http://bdeballeste.com/
proyecto.php?current_proyecto=33)
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Francois Arago'

Astronomo, fisico e homem politico
francés (1786-1853), foi uma figura
politica importante com convic¢des
republicanas confirmadas e que
militou pelo progresso técnico

e social.

Monarquia de julho?

Regime mondarquico constitucional
instaurado em Franca depois dos
dias 27, 28 e 29 de julho de 1830
(les Trois Glorieuses),0 que levou a
destituicdo do rei Luis Filipe | pela
revolucao de fevereiro de 1848.

L’Indépendant:

O jornal LINDEPENDANT é um dos mais antigos jornais
regionais franceses. Fundado no dia 1 de julho de 1846
por Francois Arago, o jornal é leader em duas regides do
sul de Franca, Pyrénées-Orientales e Aude e pertence
desde 2007 ao Grupo Sud-Ouest.

Foi fundado no dia 1 de julho de 1846 por Francois
Arago’ com o titulo “L'Indépendant des Pyrénées-Orien-
tales”. O jornal é republicano e era um fervente opositor
da Monarquia de julho®, a sua misséo inicial era de apoiar
a candidatura do seu fundador, Francois Arago, republi-
cano moderado e deputado desde 1830, as elei¢oes legis-
lativas. O jornal foi o primeiro jornal politico daquela
regido pela sua combatividade, pelo debate de ideias que
ele proporcionava e esteve na origem da primeira elei¢do
moderna nos Pirineus Orientais.

No entanto, o jornal desaparece a 5 de Agosto de 1848,
por nio resistir a Revolucido de fevereiro de 1848, e
renasce no dia 16 de setembro de 1868. “Notre journal est
dans une situation prospére et son avenir est assuré pour un
temps indéfini” (O nosso jornal estd numa situacio prés-
pera e o seu futuro estd assegurado para um periodo de
tempo indeterminado), afirma Pierre Lefranc, diretor de
redac¢io, no dia 17 de outubro 1869.

A Republica é proclamada no dia 4 de setembro de 1870
e o jornal transforma-se no orgdo nio oficial da defesa
nacional e os seus dirigentes os responsaveis pelo depar-
tamento. O jornal torna-se didrio (exceto a segunda-
-feira) no dia 17 de fevereiro de 1874 e em 1879 perma-
nece do lado dos republicanos do governo. Nos anos de
1880, apesar da concorréncia de outros cinco didrios
locais, o jornal LINDEPENDANT representa as tendén-
cias politicas do momento e impde o seu compromisso
moderado. Sendo o jornal dos eleitos, os seus dirigentes
depressa perceberam que a sobrevivéncia econémica do
jornal dependia da sua capacidade comercial, por isso
adquiriram material de impressdo com mais moderno.

FIGURA 28 //
CAPA L'INDEPENDANT Edicio 341 dia 7 de dezembro 2012
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No dia 10 de novembro de 1895, o jornal anuncia uma
tiragem didria de 5.000 exemplares, passando para os
10.000 em 1903. O inicio do século XX vem confirmar o
sucesso do jornal e este deixa de ser um jornal opinativo
para se transformar num jornal de maior espaco infor-
macao.

Durante a Primeira Guerra mundial, apesar da censura,
o imprensa regional era indispensavel ja que era o inico
meio de informacio que transitava entre a primeira linha
da frente e as aldeias da retaguarda. Com a redugio do
numero de paginas e o aumento do custo do jornal (10
céntimos em 1917), a época de ouro da imprensa fran-
cesa termina.

Em 1914, a tiragem era de 20.000 exemplares passando
para 40.000 nas vésperas da Segunda Guerra mundial. O
jornal incarna 20 anos de dinamismo da imprensa didria
regional ja que em 1928, o jornal passa a ser um negé-
cio comercial e ndo politico. Em 1934, sdo instaladas
novas rotativas para a impressio do jornal, o formato é
aumentado, a grelha das paginas passa para 7 colunas, o
numero de paginas aumenta para 8 a 10 paginas e inevi-
tavelmente o preco, custa entdo 25 céntimos. Do ponto
de vista jornalistico, a redagdo aumenta de 5 para 12
jornalistas. Na primavera de 1936, o jornal deixa de ser
um jornal vespertino para se tornar num didrio matu-
tino e define-se como sendo de centro direita. Georges
Brousse é diretor a partir do dia 1 de setembro de 1935,
a sua dire¢io corresponde aos anos mais negros do jornal
ja que foi deportado e morto pelos nazis em abril de
1945, na Alemanha. Durante a Segunda Guerra mundial,
o jornal nunca deixou de ser editado devido a politica de
colaboracionismo instaurada entre Georges Brousse e o
Governo de Vichy do Maréchal Pétain. No entanto, em
1942, Georges Brousse preocupa-se com o desvio tomado
pelo movimento da Colaboragio e decide de nio respei-
tar as solicita¢bes dos ocupantes e do governo de Vichy,
é preso a 4 de marco de 1944 e levado para a Alemanha a
26 de abril de 1944. No dia 20 de agosto de 1944, o jornal
é proibido pelo Comité departemental de Liberation, facto
que ira durar durante 6 anos.

Depois de um longo processo, os proprietarios do
jornal, Charles-Emanuelle Brousse (irmio mais velho
de Georges Brousse) e Paul Chichet, conseguem resta-
belecer o jornal. No dia 18 de abril de 1950, o jornal
’INDEPENDANT renasce com o nome: L’Indépendant,
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grand quotidient républicain d'informations. O ano de 1959
é um ano importante, ji que é neste ano que é alterada
a paginacdo e o desenho do nome do jornal também foi
modernizado, sendo considerado como “revolucionéario”.

Os anos 60 e 70 constituem anos de grande prosperidade,
foi nestes anos que aumentaram o namero de jornalistas
(40 nos anos 60) e que o processo de produgido do jornal
se modernizou consideravelmente.

Em marco de 1977, duas rotativas foram postas em
funcionamento, cada uma produz 28 paginas em preto e
branco, 6 em bicromia e 4 em quadricromia a velocidade
de 28.000 exemplares por hora.

Os anos 80 metem fim a 140 anos de histéria de uma
empresa dirigida pelas familias Brousse e Chichet. A
17 de dezembro de 1986, num artigo intitulado “A nos
lecteurs” (Aos nossos leitores), Paul Chichet anuncia
a venda da S.A. L'Indépendant du midi a S.A. Midi Libre.
Uma pégina de histoéria vira-se, uma nova é comecada
para os 420 empregados dos quais 60 sdo jornalistas. A
tiragem média do diario é entdo de 80.000 exemplares.
Depois das diversas mudangas dos anos 70, os anos 80
anunciam a entrada da informatizacdo nas redacdes.
Esta revolu¢io vem alterar por completo a distribuicio
das tarefas e modificar profundamente o trabalho dos
jornalistas. Doravante, pelo intermédio de um teclado e
de um ecr, os jornalistas acedem diretamente a compo-
si¢do e criagdo das paginas da publicagio.

Em setembro de 1994, o grupo Midi Libre decide subs-
tituir as velhas rotativas por outra nova maquina de
impressdo rotativa com uma capacidade de 70.000 exem-
plares por hora para uma paginacio de 48 paginas, 8 em
quadrichromia e 16 em bichromia. A enorme maquina
impressiona muito. Esta aquisi¢io, a ado¢ido do formato

“berliner”* (470 x 320 mm) mais pratico e a alteracio da berliner'

maquete contituem uma verdadeira revolu¢do. O obje- 0 format berliner é um formato de
tivo era lancar o jornal LINDEPENDANT do ano 2000. jornal inventado pelo diario alemao
No 5 de mar¢o de 1997, o jornal chega as miaos dos leito- Berliner Zeitung.

res na sua nova forma.

No inicio dos anos 2000, a crise da imprensa, que esta
bem estabelecida, leva a compra do Grupo Midi Libre pelo
didrio Le Monde, no dia 26 de junho de 2000. Com esta
nova configuracdo nasce o grupo Les journaux du Midi
em janeiro de 2002. No dia 31 de dezembro de 2007,
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o grupo Le Monde cede Les Journaux du Midi, que inclui
LINDEPENDANT, ao Grupo Sud Ouest de Bordeus que
é um dos maiores grupos de imprensa didria regional
francesa. Uma nova pagina do didrio se escreve levada
por novas ambi¢des. Ao mesmo tempo é feita uma
mudanc¢a muito importante relativa a criacio online do
jornal. O didrio inaugura o site “lindependant.com”,
prolongamento interativo do didrio, em junho de 2006.
(Gérard BONET, 163 ans d’Histoire de ['Indépendant,
(2010), acedido em marco de 2013)

FIGURA 29 //
MAPA DE DIFUSAO GEOGRAFICA DAS PUBLICACOES EM ANALISE

. ARA.CAT
Catalunha, Comunidade Valenciana,
Andorra e llhas Baleares

. L'INDEPENDANT

‘ REGIAO DE LEIRIA
Distrito de Leiria
e Concelho de Ourém

Pirineus-Orientais e Aude

’erpignan
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Dados gerias das publicacoes:
Comparacao e Analise

Este estudo comparativo de trés publicacdes regionais
consite na analise e comparac¢io dos seguintes elementos:
caracteristicas formais, como a tiragem, preco, nimero
de paginas, nimero de paginas com cor, imagem e carac-
teristicas substantivas, como categorias comunicacio-
nais, a organiza¢io temdtica e a publicidade. Também
analisaremos a parte grafica das publica¢bes, como tipo-
grafia, layout e paleta de cores. Pretendemos confrontar
os dados recolhidos e para tal escolhemos edi¢des de um
mesmo dia, o dia 7 de dezembro 2012.

A figura 29 mostra as dreas de difusdo de cada jornal em
andlise e podemos ter assim uma visdo mais global das
areas de implementacdo de cada jornal. O jornal regional
francés é lider nas regides dos Pirineus-Orientais e Aude.
A publicagio catald destina-se as popula¢ées da Catalu-
nha, da Comunidade Valenciana, de Andorra e das Ilhas
Baleares. O semandrio portugués em andlise divulga as
noticias do distrito de Leiria e concelho de Ourém.

Caracteristicas formais:
Propriedade:

REGIAO DE LEIRIA:
Empresa Jornalistica Regido de Leiria, lda, capital social
de €250.000, Grupo Lena

ARA.CAT:
Edici6 de premsa periodica Ara, S.L.,
capital social de €187.600

LINDEPENDANT:
L'Indépendant du Midj, S.A.,
capital social de €88.880, Grupo Sud-Ouest

Duas destas publica¢des sdo sociedades limitadas ou por
quotas, a publica¢do francesa é uma sociedade anénima.
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FIGURA 30 //
GRAFICO COMPARATIVO DE
FORMATOS DAS PUBLICACOES

Formato:
. REGIAO DE LEIRIA: 250 x 350 mm

| ARA.CAT: 290 x 390 mm

. LINDEPENDANT: 320 x 470mm

Notamos que os formatos das publica¢des aqui analiza-
das sio bastante dispares, os formatos das publica¢es
ibéricas sdo mais reduzidos do que a publicac¢do francesa,
0 que torna estas mesmas edi¢des mais praticas e moder-
nas. A publica¢do regional francesa estd no formato
“berliner” que se distingue no formato “tabloid” (280 x
330 mm) de informac¢io popular, o formato “berliner”
pretende ser mais elitista, diferenciado e de qualidade.
No entanto, devido a este grande formato, parece-nos
que a edi¢do francesa proporciona um maior distan-
ciamento com o leitor, dado que este grande formato é
pouco prético a manusear e nido retira nenhuma quali-
dade ao jornais ibéricos em anélise.
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Tiragem:

REGIAO DE LEIRIA:

15.000 exemplares

(Fonte: Associagdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem e
Circula¢io)

ARA.CAT:

27.840 exemplares

dado recolhido para o periodo entre julho de 2011 e junho
2012 (Fonte: Informacién y Control de publicaciones)

LINDEPENDANT:
65.000 exemplares
(Fonte: Office de Justification de Diffusion - 2011-2012)

Atendendo ao nimero de exemplares impressos declara-
dos na ficha técnica das publicagées em andlise, conclu-
imos que o didrio francés ultrapassa consideravelmente
as tiragem dos dois outros jornais regionais.

80.000 _ FIGURA 31 //
GRAFICO COMPARATIVO
70.000 | DE TIRAGEM DAS PUBLICACOES

60.000

50.000

40.000

30.000

20.000

10.000

REGIAO DE LEIRIA ARA.CAT L'INDEPENDANT
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FIGURA 32 //
GRAFICO COMPARATIVO
DE PRECO DAS PUBLICACOES

Periodicidade:

O semanario REGIAO DE LEIRIA sai todas as quin-
tas-feiras desde janeiro de 2013. O jornal francés
LINDEPENDANT e o jornal catalio ARA.CAT sio dia-
rios, saiem de segunda-feira a domingo, sendo que nas
edi¢bes de domingo sdo encartados suplementos espe-
ciais que fazem desta dia uma dia diferenciado.

Preco capa:

O preco da capa das publica¢des é a forma mais direta
do seu financiamento. Frequentemente afirma-se que
fica muito aquém dos custos de produc¢io. No caso da
imprensa regional, é pertinente perceber se o preco
revela a importéncia que lhe é atribuida enquanto forma
de financiamento das publica¢des. No presente estudo,
nio encontramos uma grande disparidade de valores, ja
que os precos variam entre 1 euro e 1,50 euros.

REGIAO DE LEIRIA: 1€

ARA.CAT: 1,50€ | 1,30€ (Comunidade Valenciana)

LINDEPENDANT: 1€ Franca | 1,50€ Espanha (Andorra)
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Numero de paginas:

REGIAO DE LEIRIA: Varia entre 48 e 64 paginas
ARA.CAT: 48 paginas

L'INDEPENDANT: 16 a 24 paginas

No caso portugués, o numero de paginas varia consoan-
tes as semanas e os conteudos a tratar. O didrio cataldo
ARA.CAT possui um numero de paginas fixo,48 paginas,
ao analisar diversas publica¢do deste mesmo titulo veri-
ficamos que o numero de pigina é o mesmo. O jornal
regional francés LINDEPENDANT é o mais “magrinho”
de todos mas, no entanto, o seu formato é praticamente
o dobro das outros duas publicacdes.

Numero de paginas com cor:

REGIAO DE LEIRIA: Todas

ARA.CAT: Todas

LINDEPENDANT: ntimero variavel consoante a edicio

Vemos que o uso da cor é muito valorizado nas duas publi-
ca¢des ibéricas, ja que optaram por edi¢cdes totalmente a
cores. O uso da cor permite dar maior anfase as fotogra-
fias e infografias, também torna o jornal mais apelativo e
moderno. No jornal regional francés, o nimero de pagi-
nas a cores varia consoante a edi¢cio e o seu nimero de
paginas. Numa edi¢io de 24 paginas, o numero de pagi-
nas com cor pode ir até ds 16 paginas.
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FIGURA 33 //
EDICAO COMPLETA DO REGIAO DE LEIRIA DIA 7 DE DEZEMBRO DE 2012
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FIGURA 34 //
EDICAO COMPLETA DO ARA.CAT DIA 7 DE DEZEMBRO DE 2012
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FIGURA 35 //
EDICAO COMPLETA DO L'INDEPENDANT DIA 7 DE DEZEMBRO DE 2012
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FIGURA 36 //

GRAFICO COMPARATIVO

SOBRE O PESO DA IMAGEM NAS
PUBLICACOES EM ANALISE

Peso da imagem por publicacio:

REGIAO DE LEIRIA: 16,1% da publicagdo é imagem
Ara.CAT: 29,2% da publica¢io é imagem
L'INDEPENDANT: 10,4% da publica¢io é imagem

Analisamos que o jornal regional catalio é o que valoriza
mais o usa das fotografias para ilustrar a 4rea informa-
tiva desta edicdo em estudo. O jornal regional francés
com apenas 10,4% é o que tira menos partido das foto-
grafias. As fotografias sido relativamente pequenas em
relagio a drea impressa.

L'atac al catala
€5 una estratégia
contra la consulta”

FIGURA 37 //

EXEMPLOS DO PESO DA IMAGEM NAS PUBLICACOES
ARA.CAT (7 DE DEZEMBRO DE 2012)

REGIAO DE LEIRIA (7 DE DEZEMBRO DE 2012)
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Caracteristicas substantivas

Dimensao da Informacao por publicacao:
REGIAO DE LEIRIA: 55,4%

ARA.CAT: 83,3%

LINDEPENDANT: 62,5%

Para efeitos da presente andlise, a categoria informa-
¢do que é definida por contetidos de indole jornalistica,
incluindo imagens, apresenta um peso muito relevante
nos conteddos veiculados pelas publica¢ées. Nomeada-
mente, na publicacio espanhola que apresenta a taxa
mais alta de informacio. Todos os valores recolhidos
encontram-se acima dos 50%. Podemos concluir que
informar é a fun¢io predominante destes titulos regio-
nais em andlise.

Dimensao da Opinido por publicacio:
REGIAO DE LEIRIA:2,3%
ARA.CAT:10,4%

LINDEPENDANT: 0,7%

A area de opinido corresponde a textos caracterizados
pela emissdo de juizos valorativos por parte dos seus
autores sobre as realidades e problematicas que decidem
tratar, podendo assumir os géneros editoriais, artigo de
opinido, coluna, critica, comentério, crénica, cartoon.
Vemos que o jornal cataldo atribui grande importincia a
opinido com 5 paginas dispersas pela publicac¢io, o jornal
REGIAO DE LEIRIA atribui 3,3 paginas ao espaco de
opinido e por sua vez, o jornal regional francés em anélise
atribui apenas 0,7% da publicagio a drea de opinido ja
que sé detetamos um coluna de texto. Esta coluna de
texto corresponde apenas ao correio dos leitores, ou seja
ndo had comentéarios especializados na publicagio fran-
cesa como encontramos nas duas outras publica¢des.

| | | | |
0 20% 40% 60%  80% 100%

FIGURA 38 //
GRAFICO COMPARATIVO
DA DIMENSAO DA INFORMACAO

| | | | | |
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12%

FIGURA 39 //
GRAFICO COMPARATIVO
DA DIMENSAO DA OPINIAO
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| | | | J
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FIGURA 40 //
GRAFICO COMPARATIVO
DA DIMENSAO DO LAZER

REGIAO DE LEIRIA:
/I'Voz da Regiao,

/I Regiao Visto,

/I Regiao Panorama,

/I Regiao Opiniao,

/I Regiao Aqui perto,

/I Regiao Desporto,

/I Regiao Mercado,

/I Nés Saude,

/I Nés Emprego e Formacao,
/I Nés Classificados,

/I N6és Memodria,

/I Nés Cultura,

/I Cantinho dos Bichos,
I Restaurantes,

/I Cinemas,

// Ultima.

Dimensao do entretenimento/lazer por publicacao
RL: 4,5%

Ara:12,5%

L'Indépendant: 8,3%

O entretenimento é uma categoria que se carateriza
pela natureza ludica do seu contetido. Abrange palavras-
-cruzadas, comics, passatempos, poemas, adivinhas,
adégios populares, hordscopo, programacéo tv, cinema.
O jornal regional ARA.CAT dedica 6 paginas a passatem-
pos, programacdo Tv e jogos. O jornal regional francés
dedica 2 paginas da sua publica¢do ao entretenimento,
enquanto que 4,5% é a taxa dedicada ao entretenimento
e lazer pelo semandrio Regido de Leiria.

Organizacio tematica:

A estrutura interna dos érgios de comunicagio impressa
organiza-se por sec¢des. A distribui¢do da informacio
orienta-se de acordo com a presenca destas sec¢des. Nas
trés publicacdes presentes neste estudo, verificamos que
todas possuem algum tipo de organiza¢io tematica. Esta
organizac¢io temadtica permite que o leitor se possa situar
na publicacio.

ARA.CAT:

Il Les claus del dia

(As chaves do dia),

I Tema del dia,

/1 Politica, L'INDEPENDANT:

Il Internacional, /I Perpignan et sa region,
/I Economia, /I Perpignan,

Il Sociedat, /I les Annonces,

/I Mirades, /I Economie,

/1 Debat (opiniao), Il Actu:

/I Entrevista, France, Monde, Eurorégion,
Il Cultura, /I Détente,

/1 Esports, I/ Horoscope,

/I Serveis, /I Magazine,

/I Média, /1A la télé,

/1 Passi-ho bé (passatempo)

/I 'air du jour
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Primeiras paginas:
Manchete:

REGIAO DE LEIRIA:
Pesadelo A angustia de quem foi vitima de assalto
Tema: Sociedade

REGIJ&O
LEIRI

ARA.CAT:
Nadal d’austeritat (Natal de austeridade)
Tema: Politica

Nadal

d’austeritat
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A andlise das primeiras paginas das publicac¢ées regio-
nais incluidas no presente estudo permite verificar quais
sdo os temas mais valorizados por estes orgios de comu-
nicagdo. A categoria de tema que mais se destaca nas
primeiras paginas consideradas é a sociedade seguido
da politica. A manchete é a noticia mais importante da
primeira pagina. Trata o acontecimento que, segundo a
linha editorial do érgio de comunica¢io, merece maior
destaque, em correspondéncia com a orientac¢do edito-
rial da publicacdo. A organizacdo temadtica dos titulos
assim como a hierarquiza¢io da informagio ao nivel da
primeira pagina indicam que as matérias que tém maior
destaque na imprensa regional sio as que se relacionam
com a vida quotidiana das pessoas.



Analise e comparagio de publica¢des regionais do sul da Europa //75

Publicidade total:

A publicidade é tradicionalmente a principal fonte de
receitas dos média. Na presente andlise, procura-se
lancar pistas acerca do espago que a publicidade ocupa
nos titulos analisados e a correlacio entre a mancha
publicitaria e alguns elementos de caracterizagdo geral
das publica¢cées. Englobamos as seguintes categorias:
publicidade comercial, publicidade institucional, classifi-
cados e anuncios particulares.

A publicidade total engloba os seguintes itens que serdo
analisados no presente estudo: publicidade comercial,
publicidade institucional, os classificados e os anun-
cios particulares. Cada tipo de publicidade sera por fim
comparado por um grifico geral que nos permitira anali-
sar e comparar visualmente a dimensido da publicidade
nas diversas publica¢des em anélise.

Percentagem total de publicidade é:

REGIAO DE LEIRIA: 44,6%

ARA.CAT: 16,7%

LINDEPENDANT: 41,7%

Das trés publica¢des, o semandrio portugués é a publi-
cagdo que mais paginas dedica a publicidade e o diario

espanhol é o que menos 4rea dedica a publicidade com
apenas 16,7%.

Publicidade comercial:

A capacidade de atrair antincios publicitarios é uma das
garantias de sobrevivéncia dos érgios de comunica¢io da
imprensa regional. A publicidade comercial representa a
maior fatia das publicidades angariadas pelos jornais,
estas divulgam empresas ou servicos que se querem dar
a conhecer aos leitores dos respetivos jornais.

REGIAO DE LEIRIA: 82,1%
ARA.CAT: 68,7%

L’INDEPENDANT: 94%

FIGURA 41/
GRAFICO COMPARATIVO
DA DIMENSAO DA PUBLICIDADE
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Publicidade institucional:

A publicidade institucional é entendida para efeitos da
presenta andlise como promoc¢do do fornecimento de bens
ou servigos pelos 6rgios da administragdo do jornal.
REGIAO DE LEIRIA 9%

ARA.CAT: 31,3%

L'INDEPENDANT: 1,2%

Classificados:
REGIAO DE LEIRIA: 2,2%
ARA.CAT: 0%

L'INDEPENDANT: 4,8%

Anuncios particulares:

Os anuncios particulares contemplam os anuncios de
dbitos, bodas...

REGIAO DE LEIRIA: 6,7%
ARA.CAT: 0%

L’INDEPENDANT: 0%

Nesta andlise da publicidade, a vertente comercial é a
mais explorada pelas publicacdes tendo a ser a que traz ao
jornal maior rentabilidade. Notamos a auséncia total de
anuncios classificados e particulares na publicagio espa-
nhola assim como a auséncia de anincios particulares no
didrio francés em estudo. A figura seguinte demonstra
graficamente os valores de percentagem acima apresen-
tados.
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GRAFICO COMPARATIVO DA DIMENSAO DOS DIFERENTES TIPOS DE PUBLICIDADE
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Caracteristicas graficas:
Layout (grelhas):

As grelhas sdo elementos fundamentais que impdem
ordem nas paginas, podem ser vistas como sendo a estru-
tura das paginas onde cada médulo encaixa na perfeicio.
E esta mesma grelha que confere as publicidades o seu
valor fixo, j4 que respeitam medidas definidas unifor-
memente. As grelhas sdo de aparéncia invisivel mas sio
um conjunto de guias que permitem compor, definir e
valorizar espagos de texto, imagem ou outros elementos.
Uma grelha é composta por colunas e estas mesmas sio
compostas por médulos que no final formam um puzzle
de pecas que encaixam umas nas outras. Se ela fér bem
planificada, a grelha permite um ganho de tempo muito
precioso nas redagdes ja que facilita e simplifica todo o
processo de paginacdo de um jornal.

De seguida iremos analisar as grelhas das respetivas
publica¢des em estudo.

REGIAO DE LEIRIA:

A grelha do semanario REGIAO DE LEIRIA é composta
por cinco colunas que formam um total de 50 médulos,
cada médulo tem as seguintes dimensées: 41,7 x 26,4 mm.

ARA.CAT:

A grelha do didrio ARA.CAT é composta por cinco colu-
nas, um delas sendo mais estreita do que as outras e com
uma posi¢do ndo-fixa. Esta grelha também é composta
por 50 médulos de tamanho 53 x 28,4 mm para o médulo
maior e 25,9 x 28,5 mm para o médulo menor. A coluna
mais estreita, que pode ser intercalada entre qualquer
coluna, transmite ao jornal um grande dinamismo.

L’INDEPENDANT:

O diario francés é organizado por uma grelha de 6 colu-
nas e é composto por 72 médulos de formato 45 x 30
mm. Esta organizacio em 6 colunas torna a paginacgido
um pouco mais rigida do que a pagina¢do dos outros
jornais em andlise.
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GRELHA DO SEMANARIO REGIAO DE LEIRIA
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FIGURA 44 J/
GRELHA DO DIARIO CATALAO ARA.CAT
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FIGURA 45 //
GRELHA DO DIARIO L'INDEPENDANT
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Paleta de cores:

A paleta de cores usada num jornal permite criar uma
harmonia e um ambiente préprio da publica¢io. Algu-
mas cores podem funcionar como um guia na leitura do
jornal. Por exemplo se cada sec¢io do jornal é represen-
tada por uma cor, essa cor terd a fun¢io de orientar o
leitor na sua leitura.

As cores usadas no semandrio portugués permitem criar
separa¢des nomeadamente nas noticias das diversas
regides, cada regido corresponde a uma cor diferente. A
paleta de cores usada no didrio cataldo permite organi-
zar cada sec¢do ja que a cada uma é etribuida uma cor
diferente. O didrio francés é muito mais sébrio ndo usa
muitas cores.

Paleta de cores do semanario REGIAO DE LEIRIA:

C30 c10
M0 M 20
Y 40 Y 90
KO KO

Paleta de cores do didrio ARA.CAT:

C5
MO0
Y 96
KO
Cco
M14
Y 100
K13

Paleta de cores do diario LINDEPENDANT:



Analise e comparagio de publica¢des regionais do sul da Europa //83

Tipografia:

A tipografia é dos elementos mais importantes na cria-
¢do de um jornal, esta permite atribuir-lhe personalidade
e define uma imagem geral do jornal que se queira trans-
mitir.

Tipografia do semanario REGIAO DE LEIRIA:

Majerit body é a fonte usada para o texto corrido. Foi
desenhada pelo portugués Mario Feliciano para o diario
espanhol “El Pais” em 2007. O tipo de letra Stag é usado
nos titulos e em tudo o que nio seja texto corrido, foi
criado para a revista “Esquire” em 2008. As diversas
varia¢ées do tipo de letra Stag como a Stag Stencil sio
usadas em casos especificos e pontuais do jornal.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Majerit body

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Stag Book

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Stag Sans

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Stag Stencil Light



Tipografia do didrio ARA.CAT:

Chronicle Romana Scotch é a fonte usada para o texto
corrido. Foi desenhada por JonTHn Hoefler e Tobias
Frere- Jones e m 2002 e foi especialmente concebida para
texto de jornal.

AaBbCcDdEeFtGgHhIiJjKk
LIMmNnOoPpQqRrSsTtUu
VvWwXxYyZz0123456789!
@#$%"&*()

Chronicle Romana Scotch

AaBbCcDdEeFTrGgHNI]IKKL
MmNNOoPpOgRrssTtUuVy
WwXxYy/z0123456789@
H %)

Soho Typeface
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Tipografia do diario LINDEPENDANT:

Ao analisar a tipografia usada do didrio regional francés
aqui em estudo, notamos uma diversificacdo de tipos de
letra utilizados. Encontramos o tipo de letra Century
para o texto corrido, o tipo de letra Myriad Pro para texto
de noticias breves, o tipo de letra Frutiger Bold Conden-
sed para titulos principais e o tipo de letra Baskerville
MT para titulos de noticias segundarias. Esta multiplici-
dade de tipos de letra pode tornar a leitura do jornal um
pouco confusa em relagdo aos outros dois jornais regio-
nais em andlise, mas permite distinguir de forma mais
6bvia a hieraquizac¢do da informacio.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
C1234567890

entury

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Myriad Pro
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Frutiger Black Condensed

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Baskerville MT
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FIGURA 46 //
PRIMEIRA PAGINA DO SITE
REGIAODELEIRIA.PT
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Site REGIAO DE LEIRIA

Na coluna junto podemos ver os dois menuds e sub-
-menuds que permitem navegar no site do semandrio.
Também encontramos um slideshow no qual desfilam
os destaques principais da semana. Abaixo temos diver-
sas noticias destacadas, a possibilidade de responder a
pergunta da semana, a capa da semana, a ligacdo a rede
social Facebook, destaques em videos, o top das noticias
mais vistas, a meteorologia e publicidade.

As noticias destacadas na homepage estio acompanhadas
de um pequeno resumo que permite perceber o essen-
cial da noticia, para ler a noticia completa o utilizador
clica nela e vai para uma pagina unica da noticia. Esta
primeira pagina é bastante simples e permite ter acesso
as principais noticias assim como a iténs mais especificos
com os menus aqui descritos.

m CUEMSONDY.  PNIPREGO RCLASSMICANCS . ASSWATIEAS.  WICMTIWASAL.  Prstess s m
REGIAO
Motice s Opniks Videos  Espacisize  Uiidades s Smide  Maombgn Cestinho dos Bichos

Zr

p DESIGN TO
"’ﬁ PRODUCT
17 MAIO Eisssein

Asdinatirs Digital

Jodo Bonifacio masArs 2002
Serra fala das
cldades no dia de

Iniciar seazda

Mulher 3.0
Camaradagem 2 ‘“
por email

10 L & roiicia compleia 10 Lar = raviicia comprlets Min

Pusicasc am Opiniic (1 Garntires () Paticaa sn Hotces, Saosdeds 2 Comantissa Wk
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FIGURA 47 /1
PORMENOR DA PRIMEIRA PAGINA DO SITE
REGIAODELEIRIA.PT

Menu 1:
Quem somos

Historia

Ficha técnica

Contactos

Visite-nos

Estatuto editorial
Emprego e Classificados

Video-candidatura

Emprego

Classificados

Cupéo de Classificados
Assinaturas

Alteracao de dados

Nova assinatura
Iniciativas Regido de Leiria

Passatempos

Conferéncias

Agenda da regido

Gala regido de leiria e Prémios

Aldeia da Saude

IV Forum Emprego e Formacao

Menu 2:

Noticias
Cultura
Desporto
Economia
Sociedade
Arquivo PDF

Opinido

Videos

Especiais
Certificacdo e Qualidade
Comunidade chinesa
Habitacdo usada
Infancia
Pais e Filhos
Regresso as aulas

Utilidades
Farmacia
Restaurantes
Cinemas
Bares e Discotecas
Exposicoes
Publicidade
Web

Saude

Necrologia

Cantinho dos Bichos
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FIGURA 48 //
PRIMEIRA PAGINA DO SITE
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Site ARA.CAT:

Podemos considerar que o site do diario cataldo é muito
completo ja que informa o utilizadores sobre as noticias
principais e ndo sé. Este site remete-nos para cerca de
12 sub-sites que pertencem ao didrio '’ARA.CAT mas que
tratam assuntos tio diferentes como a ciéncia, as crian-
¢as, a culindria, a descoberta da natureza, os vinhos, o
empreendorismo, a leitura, os professores, e muito mais.
Cada um destes site funciona de forma independente
mas tem, no entanto, sempre ligacdo entre eles para
situar o utilizador.

Voltando a homepage do jornal catalio, este possui uma
grande diversidade de informacio, por isso notamos
a presenca de videos da ARA.TV, ligacio aos textos de
opinido, vista de capas anteriores do jornal, informacio
do tempo, galeria de fotografias, ligacio aos blogs dos
jornalistas, possibilidade de subscrever o jornal, acesso a
newsletters, ligacdo a redes sociais e publicidade.

T'ho posem maolt facil

ra.cal - .~ .

immprmas da b Wil

se= o e

Ment Principal:

Politica

Opinié (Opiniao)

Moén (Mundo)

Societat (Sociedade)

Cultura

Economia

Esports (Desporto)

Média

Xarxes Tech (Rede Tecnologia)
Pais Valenvia (Com. Valenciana)
Ara Premium

Menu 2:

Sobre I'ARA

Ciéncia (Ciéncia)
Criatures (Criancas)
Cuina (Cozinha)
Descobrir

Els Nostres Vins (Os nossos
vinhos)

Emprenem (Empreender)
Llegim (ler)

Mestres (Professores)
Sapiens (Historia)
Catalan Network
VaDelJocs (Jogos)

FIGURA 49 //

PORMENOR DA PRIMEIRA
PAGINA DO SITE

ARA.CAT
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FIGURA 50 //
PRIMEIRA PAGINA DO SITE
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Site INDEPENDANT: Mend principal:

Perpignan
Narbonne
Ao navegar pelo site do diario francés, verificamos que Carcassonne
este é bem menos complexo do que o seu vizinho cataldo. Argeles
A sua estrutura é arejada e facilita a leitura. O mend prin- Ceret
cipal é organizado consoante as cidades abrangidas pelo Le2|'gn’an
jornal. Situacdo esta bem diferente dos outros jornais g);ritlelr::]es
aqui em andlise. Ao clicar na sua cidade o utilizador tem gy
acesso direto 4 noticias que lhe interessam mais devido a Castelnaudary
proximidade geografica. Na homepage também encontra- Limoux
mos as noticias principais organizadas, o acesso as redes Catalogne
sociais e blog, os tltimos comentdarios, as noticias mais .
lidas, as assinaturas, a atualidade em video, meteorolo- 2" (:)rrltu(lit:es orto)
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facebook

Site
SEMANARIO REGIAO DE LEIRIA
Fittg: foreres regizodeleiria.gt]
retiaccas fregiecdeleirie £t

Sclire - Suger uma ediclo Fotos

RegiGn de Leiria
AR g 59 minutos

Pergunta da semana: Concorda com a aprovacio do projeto de
lei da coadocio por homossexuais de filhos adotivos ou bickdgicos
da pessoa com quem est3o casados ou vivem em unido de facto?
Comente aqui e vobe em www.regiacdeleiria.pt

Gosto - Comentar - Partilhar

Y 4 pesscas gastem dists.

Facebook REGIAO DE LEIRIA

Ao analisar a pdgina do Facebook do semanario leiriense,
salientamos que o dia em que o jornal sai nas bancas é
o dia onde as publica¢cdes sdo mais numerosas. As quin-
tas-feiras e as sextas-feiras sdo os dia mais ativos no
facebook. Contabilizamos 18 publica¢des nesse dia na
quinta-feira e 20 publica¢ées na sexta-feira. Este aspeto
mostra que o facebook nestes dias funciona como meio
de divulgacido dos contetdos do jornal. Nos restantes
dias contamos em média 4 publica¢des. Em rela¢do aos
comentérios, vemos que muitas das publicacdes sdo
comentadas e todas tem a mencgio “gosto”. No dia 21 de
maio de 2013, no topo da pédgina, temos a indicagio de
que 1.263 pessoas falam sobre o REGIAO DE LEIRIA.

De fevereiro de 2013 a maio de 2013, contabilizamos o
numero de “gostos” da pagina. Os valores passaram de
9.042 gostos a 2 de fevereiro de 2013 para 10.477 gostos
a2 demaiode 2013, ou sejaum aumento de 1.435 gostos.

‘ Catarina Pereira  Pégina Inicial &3 £

Patrocinade Criar znincio
Beleza Online Cantinents

belermoniine contine..

Tutla o qus preciss para
=star s=mprs befa.

Particip= no nosm

przsaternpa = surpresnda!

Skip - N°1 e Partugal

Nz lavagem = rouss SKIP
£ A MARCA DE

i CONFIANCA dox
portugusses. Siga-nos no
facebook.

&} Gosto - Sandra Lopes = Sz Margues
gostam de Skip Portugal.

ABSOLUT ELYX Magazine
| v Gostei | | Mensagem & ¥ | widlen= sapa.pt
501
ELVX

Com o nove ABSOLUT
ELYX Magazine descubra
s tendncizs mais
inowadaras.

Gostos Eventos

1 Amigos

Gastam = RegiSic de Leiis e

M-SRk -

Gostos

Gasirense Basket

| 2 amigos também gostam dista. 10 Gosto

FIGURA 52 //

PAGINA FACEBOOK DO SEMANARIO REGIAO DE LEIRIA
https://www.facebook.com/update_security_info.php?wizard=1#!/regiaodeleiria?fref=ts
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Facebook ARA.CAT

Analisamos a péagina do Facebook do didrio cataldo
e percebemos que possui muitas atualiza¢bes didrias
tendo uma participacdo muito ativa nas redes socias. No
dia 21 de maio de 2013, analisamos 44 publica¢des com
um numero consideravel de comentéarios e “gostos”. Esta
pagina estd em constante atualizagdo e divulga também
noticias internacionais. Vemos o exemplo do furacdo de
Oklahoma que foi divulgado nesta pagina de Facebook
através de um video do noticidrio da CNN. O Facebook
também contribui para a divulgacio de produtos ARA
como por exemplos DVD e livros.

No dia 2 de fevereiro de 2013, contamos 69.091 “gostos”
e no dia 23 de maio de 2013 este nimero aumentou
para 77.950, ou seja um aumento de 8.859 gostos. Este
aumento reforca a ideia de uma presenca muito ativa
nas redes sociais e nas plataformas digitais em geral. No
mesmo dia, 12.156 pessoas falavam deste diario.
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facebook Presquizs pmsanas, locais = coias

Facebook L’INDEPENDANT

Apagina do Facebook do diario francés LINDEPENDANT
comtempla atualiza¢bes didrias que divulgam as prin-
cipais noticias da regido de Perpignan. Verificamos que
a primeira publica¢io de cada dia é a capa da edigdo
seguinte, ou seja é possivel para o utilizador de ver a
capa e de conhecer os seus destaques antes mesmo que
o jornal se encontre nas bancas. Os leitores desta pagina
tem uma participagdo muita ativa devido aos numerosos
comentdarios e gostos publicados nesta pagina. Depa-
ramos-nos também com um discurso muito informal
da escrita como uma forma de estar mais préximo dos
seus utilizadores, o que contribui para um jornalismo de
proximidade que analisaremos mais a frente.

No dia 2 de fevereiro de 2013, esta pagina contava com
14.190 “gostos”, este valor aumentou para 16.877 no dia
23 de maio, ou seja um aumento de 2.687 “gostos”. No
mesmo dia, 3.950 pessoas falam deste diério.
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Durante 4 meses, analismos e comparamos os valores
de “gostos” das paginas Facebook das publica¢des aqui
em estudo. O seguinte grafico permite perceber esta
evolugdo. A pagina Facebook do didrio cataldo ultrapassa
incontestavelmente os valores das outras duas pédginas
aqui em estudo. Além do mais, este diario é a publicacio
mais recente das trés e isto demonstra toda a importan-
cia dada as redes sociais neste caso, passando de 69.091
“gostos” para 77.950 “gostos” com um aumento médio de
2.214 “gostos” por més. Os valores recolhidos na pagina
Facebook do didrio LINDEPENDANT vio de 14.190
para 16.877 “gostos”, com um aumento médio de 671
“gostos” por més. No caso do semandrio portugués em
andlise, avaliamos um aumento de 9.042 “gostos” para
10.695 “gostos” com um aumento médio de 413 “gostos”
por més.

O diario cataldo ARA.CAT é sem duivida o que mais aposta
na rede social Facebook e mais dedica tempo a atualiza-
¢do de noticias na mesma.
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Sintese

Ao longo desta andlise e comparagédo entre as trés publi-
ca¢des escolhidas, notamos diversas parecencas e dife-
rencas que tentaremos aqui sintetizar.

Como era facil de prever, as caracteristicas formais sio
diferentes ja que cada publica¢do destina-se a paises dife-
rentes com realidades diferentes sejam elas do &mbito da
propiedade, do formato, da tiragem, da periodicidade.

No que diz respeito ao nimero de paginas, analisar que
o didrio cataldo impde um nimero de péaginas fixas, o
que pode ser vantajoso ja que torna a leitura do jornal
mais rotineiras, assim cada sec¢do tem sempre o mesmo
numero de paginas e os interessados nessas mesmas
sec¢des nunca ficam desiludidos com a quantidade de
informac¢io destinada a esses mesmo assuntos.

A semelhanca do didrio regional cataldo, o semandrio
regional portugués também possui todas as suas pagi-
nas a cores, enquanto que o didrio regional francés nio
priveligia a cor em todas as paginas. Este aspeto desva-
loriza um pouco o journal LINDEPENDANT porque
ndo confere a este jornal um ar tio moderno quanto
aos outros jornais em estudo. O uso da cor na imprensa
regional permite valorizar em muito a imagem, o que
ndo acontece no didrio francés. Esta ideia é reforcada
quando analisamos o peso da imagem nas publica¢ées
porque percebemos que o didrio regional francés é o que
menos imagens e fotografias tem, 10,4% contras 16,1%
do semandrio portugués e 29,2% do didrio cataldo. O
jornal regional francés aqui em estudo é o que menos
anfase da as imagens.

Quanto a dimensio dainformacio, o didrio cataldo conse-
gue novamente surpreender com 83,3% de informacéo
na publica¢io contra 62,5% do didrio francés e 55,4% do
semandrio portugués. As paginas dedicadas a opinido
também variam muito consoante o pais, enquanto o
didrio cataldo dedica 5 paginas do jornal a opinido, o
semandrio portugués dedica uma pégina inteira e uma
coluna na dltima pégina a opinido. Os dados recolhidos
no didrio francés sio surpreendentes ji que encontra-
mos somente uma coluna de correio do leitor na publi-
cagdo. Este aspeto interessou-nos e levou-nos a ir mais
longe e confrontar os concorrentes diretos do diario
L'INDEPENDANT. Comparamos o jornal LA PROVENCE
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e o jornal MIDI LIBRE, jornais estes do sul de Franga,
e foram confrontados a mesma situagdo. Nem um, nem
outro dedica mais espa¢o a opinido, o que nos leva a
perceber que é uma realidade da imprensa regional fran-
cesa. Percebemos entio que os jornais ibéricos atribuam
mais importincia ao espaco de opinido, espago este que é
muito importante ja que aproxima mais o leitor do jornal
porque o leitor 1é textos de uma pessoa que nio é jorna-
lista mas da a sua opinido sobre determinado assunto.
Trata-se de um leitor entendido numa matéria (ou ndo) e
que a divulga num espaco editorial definido.

O jornal ARA.CAT consegue ser a publicagido que mais es-
pac¢o dedica a imagem, a informacéo, 4 opinido e ao lazer/
entretenimento simultaneamente. Percebemos desde
logo que este diario regional valoriza mais os contetdos
informativos do jornal do que a publicidade por exemplo.

No que diz respeito a publicidade, o semanario REGIAO
DE LEIRIA é o jornal que mais espa¢o dedica a publicida-
de na edigdo examinada, com 44,6% de publicidade na
publicacdo. Este aspecto pode justificar-se pelo passado
j& que a publicidade sempre foi o maior fator de divulga-
¢do do jornal. O diério francés dedica 41,7% a publicida-
de enquanto que o didrio cataldo dedica apenas 16,7%. A
maior parte da publicidade examinada nas publica¢des é
publicidade comercial que visa divulgar empresas ou ser-
vicos diretamente ao leitores.

Quando comparamos as plataformas dos respetivos
jornais, percebemos que todos dedicam especial aten¢io
ao site e a rede social seguindo a tendéncia da atualizacio
permanente online. Os trés site analisados revelaram-se
bastante completos e correspondento a necessidades dos
utilizadores. A presenca na rede social facebook mostra-
-se muito produtiva com aumento regular de “gostos” e
de diversos comentéarios opinativos.
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Mudanca,
evolucao
e adaptacao

Mudanca de paradigma informativo

Segundo o estudo realizado pela Entidade Reguladora da
Comunicagio, intitulado A Imprensa Local e Regional em
Portugal (2010) existem em Portugal mais de 700 publi-
ca¢bes regionais, mas muitas delas vivem problemas
econémicos antigos, sofrem da falta de escala e contam
com poucos jornalistas por titulo. Um panorama que
enfrenta agora a concorréncia de uma informacio global,
produzida nio sé6 pela imprensa nacional mas também
pela internet ou pelas redes sociais. Estes novos desafios
obrigam o jornalismo a reinventar-se e isso também se
passa nos meios regionais. Segundo Pedro Jerénimo,
jornalista e investigador de ciberjornalismo, o jornalismo
“que é feito em exclusivo por jornalistas estd a mudar.
Os cidadios ja produzem e partilham informacéo, o que
nio faziam ha 15 anos”. (Revista AKADEMICOS, IPT,
n°57, Um jornalismo mais proximo, O futuro do jornalismo
também passa pelo bairro, 2012)

Hoje em dia, um jornal nio estd apenas restrito ao
formato de papel. Com o aparecimento de novas tecnolo-
gias, os medias tiveram de assumir novos formatos como
a internet e a multimédia. Este novo “desafio tecnolé-
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gico” ainda estd a demorar a ser dado pelos meios regio-
nais. A plataforma online do jornais é um 6ptimo canal,
ja que os jornais regionais tém como um dos principais
publico-alvo os emigrantes que querem saber o que se
estd a passar na sua terra, o que torna o acesso a infor-
macdo muito mais facil e pratica. Para além de ser mais
barato, este aspeto reforca esta ideia de globalizacio.

Segundo Emidio Rangel, fundador da TSF e da SIC, é
exatamente nesta época de globaliza¢do que o jornalismo
regional faz mais sentido porque “quantos mais globais
formos, quanto mais informacdo nos chegar de todos
os cantos do mundo, mais necessidades temos de saber
quem somos, 0 que acontece a nossa volta e o que acon-
tece no nosso circulo restrito”. S6 a imprensa regional faz

este acompanhamento didrio das pequenas localidades.
(Revista AKADEMICOS, IPT, n°57, idem, 2012)

Novo estatuto do jornalista:
o jornalista de proximidade e o editor
de conteudos digitais

Hoje em dia, o jornalista ndo é s6 um profissional que
escreve artigos para o formato papel, é muito mais do
que isso. Com a minha passagem no semanario REGIAO
DE LEIRIA percebi que o jornalista ganhou um estatuto
mais pro-ativo na redagdo, pode ajudar a editar videos e
estd permanentemente nas redes sociais que permitem
uma maior proximidade com o leitor. Para além de escre-
ver as pecas para o jornal, o jornalista tem de actualizar o
site online e também colocar destaques nas redes sociais.
A plataforma digital faz parte da rotina dos jornalistas ja
que se trata de um novo meio para a difusio da néticia.

As rotinas de producio dos jornalistas sdo as mesmas em
qualquer parte do globo: apurar, recolher, editar e trans-
formar a informacdo em noticias. A diferenca estd nos
contextos: a regido onde estd inserido em determinado
meio, aquele para o qual se trabalha, a forma como fontes
e publico se relacionam com eles. Existe desde logo uma
divisdo entre imprensa nacional e imprensa regional.

A percep¢io de um jornalismo “desligado” dos interes-
ses dos leitores motivou o aparecimento do movimento
jornalismo civico, nos Estados Unidos da America, nos
finais dos anos 80. Na época, muitos acreditaram que os
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media foram transformados pelas taticas de campanha
negativa, esquecendo as questdes julgadas importantes
pelos eleitores (N. TRAQUINA, 2003).

O debate gerado em torno do movimento, poderia ser
resumido pela necessidade de uma reaproximacio dos
jornalistas ao publico, tendo por objetivo uma redesco-
berta dos valores comunitarios. Uns anos mais tarde, a
discussdo em torno do jornalismo norte-americano seria
retomada e materializada num projeto de investigagio
coordenado por Bill Kovach e Tom Rosenstiel. O resul-
tado foi a obra Os elementos do Jornalismo: O que os profis-
sionais do Jornalismo devem saber e o ptblico deve exigir,
que regista principios.

A primeira obriga¢do do jornalismo é a de manter a
verdade e a lealdade para com o leitor assentes numa
disciplina de verificagdo constante dos dados. O jorna-
lista deve manter a independéncia, deve lutar para tornar
interessante e relevante aquilo que é significativo, deve
garantir noticias abrangentes e proporcionadas, deve
ser livre de seguir a sua propria consciéncia. Esta abor-
dagem reforca a importancia do cidadio que é o princi-
pal mobilizador e participante das rotinas de producio
de um jornal. O jornalismo de proximidade emerge deste
prioridade dada & componente de cidadania em relagdo a
componente informativa (CAMPONEZ, 2002).

Esta pratica nem sempre é ficil devido a territorializa-
¢do da imprensa regional, falamos do ator que pessoal
e profissionalmente partilha o mesmo palco com outros
atores, que ora sio as suas fontes, ora sio o seu publico,
ora sdo os visados das suas noticias, ou até mesmo as
trés situacbes em simultidneo. (JERONIMO, Jornalistas e
jornalismo de proximidade, 2011)

Num estudo realizado em 2011 sobre Jornalismo
de proximidade, Pedro Jerénimo realizou um inqué-
rito online enviado a 80 jornais regionais em Portugal,
0s quatro jornais com mais audiéncia em cada um dos
18 distritos e 2 regides auténomas segundo o Bareme
Imprensa Regional 2010. Seguiu-se uma abordagem de
cariz etnografico, com a realizagdo de entrevistas a 13
jornalistas de trés jornais regionais, Regido de Leiria
(distrito de Leiria), Reconquista (distrito de Castelo
Branco) e O Mirante (distrito de Santarém), entre os dias
2 e 22 de setembro de 2011. (JERONIMO, idem.)
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A esmagadora maioria dos inquiridos considera que o
jornalismo feito na imprensa regional é um jornalismo
de proximidade. O facto de estar préximo das pessoas foi
a justificacdo mais frequente, alguns acham que se ndo
fosse este tipo de pratica jornalistica, as noticias locais
ou regionais nunca seriam produzidas. O jornalismo de
proximidade tem-se assumido como o mais frequente
entre investigadores e jornalistas. O argumento da proxi-
midade as populagbes e as fontes é o mais frequente,
ndo sé para caracterizar o jornalismo feito na imprensa
regional, como para o distinguir daquele que é feito na
imprensa regional de ambito nacional. Se por um lado
a proximidade permite um melhor conhecimento dos
diferentes atores, realidades e contextos, por outro lado
a frequéncia com que esta proximidade acontece mesmo
em contextos ndo profissionais, obriga o jornalista a
um esfor¢o redobrado. O simples facto de ir ao café ou
as compras aumenta a probabilidade de encontro entre
jornalistas, fontes ou leitores, o que é por vezes gera-
dor de desconforto nos jornalistas analisados por Pedro
Jerénimo. No mesmo estudo, a drea de abrangéncia e de
atua¢io, bem como os meios técnicos e humanos dispo-
niveis parecem ser, para além de recorrente proximidade,
os principais diferenciadores entre o jornalismo que é
feito num jornal regional e num jornal nacional. Por um
lado, o jornalismo feito nas regides conhecem melhor os
atores de cada regido por outro parecem ser os segundos
a ter prioridade no acesso a informacao, sendo os primei-
ros os jornais de ambito nacional. Este aspeto acentua,
entre os jornalistas inquiridos, “a percep¢do que existem
jornais e jornalistas “de primeira” (nacionais) e jornais
e jornalistas “de segunda” (regionais)”. (JERONIMO,
ibidem.)

Em relagdo a Internet, os jornalistas inquiridos defen-
dem que esta permite uma comunicagio mais rapida
e uma maior proximidade mas por outro lado afasta o
contacto pessoal. “As reconfigura¢ées que a Internet
trouxe a profissdo, entre outras, a acomodacio: jorna-
lismo “sentado” ou de “secretdria”. Se por um lado, a
Internet permitiu aos jornalistas pesquisas e contactos
mais rapidos, por outro, deixou-os afastados das rua e do
contacto com as pessoas. O jornalismo de proximidade
é, segundo este estudo, o que melhor se relaciona com os
cidadios, que conhece os seus problemas e necessidades.
O jornal regional é frequentemente o “primeiro balcio”
onde sdo apresentados os problemas locais. Algo que difi-
cilmente aconteceria num jornal nacional, precisamento
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pelo distanciamento estabelecido. (J ERONIMO, ibidem)

A conjuntura econémica atual requer nio s6 esforcos
as empresas detentoras de jornais, como também aos
préprios jornalistas que tém de ser cada vez mais poli-
valentes. Segundo Jodo Canavilhas, investigador da
Universidade da Beira Interior, fala de formacdo que
pode ser dada nas escolas: “os velhos paradigmas da
comunica¢do que nds utilizdvamos devem ser revistos a
luz de tudo o que esta a acontecer. Hoje em dia tém de
existir areas préprias que formem as novas gera¢des para
as tecnologias”. As competéncias devem ser adquiridas
nas escolas, mas a formac¢io nio é apenas da responsa-
bilidade das instituicées de ensino, pelo que os jovens
devem ser mais ativos. Segundo Pedro Jerénimo, deve-
ria haver uma cooperagdo entre os medias regionais e as
universidades, colocando assim os estudantes nas reda-
¢Oes e jornalistas nas escolas a partilhar espagos e sabe-
res. (Revista AKADEMICOS, IPT, n°57, 2012)

Multimédia: Pluralidade de canais

Com a utiliza¢do generalizada da internet pelos utilizado-
res, a atualizacio didria dos contetidos passou a constar
das rotinas dos jornais regionais. O uso do twitter, mas
também do Facebook, nas reda¢des e pelos jornalistas, é
inevitavel. Sao as plataformas priveligiadas para as noti-
cias de dltima hora. Com efeito, nas reda¢bes dos jornais
regionais semandrios este fenémeno acontece também
quando se trata de noticias importantes e que deve ser
anunciada no proprio dia. As redes sociais funcionam
assim como uma 6tima ferramenta de trabalho comple-
mentar e direta ao leitor. Esta proximidade com os cida-
daos permite ndo sé difundir informacdo como também
recolhé-la. A expansio e o desenvolvimento das poten-
cialidades das plataformas méveis, como o telemével,
permitem-no. Este fenémeno da lugar ao consumo e a
produc¢io de informac¢ido em qualquer lugar. Cada cida-
dio pode transmitir uma informacio noticiosa através
das redes sociais. Foi o que aconteceu, por exemplo,
a 15 de janeiro de 2009, quando um avido amarou no
Rio Hudson, nos Estados Unidos, e a 20 de fevereiro de
2010, em Portugal com as cheias na Madeira. Estes dois
exemplos mostram acontecimentos locais ou regionais
que passaram a acontecimentos globais gracas a redes
sociais. Em ambos os casos, temos dois nomes comuns:
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o servico de microblogging e Alexandre Gamela, um
jornalista freelancer que usou as atualiza¢ées em 140
carateres para propagar a informacdo. A participa¢do do
cidaddo comum ganha uma nova dimenc¢io, tal como a
proximidade aos acontecimentos. O Twitter e o Face-
book, tem integrado, cada vez mais, as rotinas dos jorna-
listas. Apesar de cada cidaddo ser um potencial informa-
dor, isto nio facilita em nada a tarefa do jornalista que
mesmo assim deverad confirmar a fonte e a veracidade da
informacgdo. Alguns jornais regionais tem tirado partido
das principais potencialidades das plataformas digitais
como uma maior proximidade, interatividade e partici-
pacdo com os utilizadores, independentemente de serem
leitores da edi¢do em papel. Segundo Pedro Jerénimo,
é evidente que as ferramentas que a Internet coloca a
disposi¢do do cidaddo comum e do jornalista esbatem a
linha que separa o produtor do consumidor, provocando
assim efeitos no campo jornalistico. Serd parceria com
o jornalista ou uma ameaca ao trabalho do jornalista?
Regista-se uma busca pela proximidade aos leitores/utili-
zadores. A proximidade de contacto, que é ripida e de
baixo custo, a recolha de opinides e de informacgéo para
reportagens, sio das rotinas de produ¢io mais valoriza-
das pelos media regionais. Esta proximidade também se
dé ao nivel digital porque estamos na era da instantanei-
dade e da interatividade em mobilidade. (JERONIMO,
Proximidade(s) no Jornalismo, 2011)
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Vitalidade
da imprensa
regional

Estratégias

Durante o estagio curricular realizado nas instala¢ées do
semanario REGIAO DE LEIRIA, percebemos que algu-
mas estratégias estdo a ser feitas nomeadamente para
manter a comunicacio e a presenca do jornal do dia-a-dia
da populagdo. Sdo realizadas publica¢ées especificas em
forma de revistas que visam a divulgar um setor ou uma
area em concreto. Por exemplo, foi produzida uma revista
de moldes com o objetivo de dar a conhecer esta atividade
muito especificada Marinha Grande ao resto daregido. As
empresas da drea jogam aqui um papel muito importante
ja que sdo elas que vio ser divulgadas na mesma revista.
O mesmo acontece com as revistas “Guia do Empresario
2012”, que divulga os maiores empresarios do distrito
de Leiria e concelho de Ourém, e a revista “100 maio-
res” que difunde as 100 maiores empresas do distrito de
Leiria e concelho de Ourém. Também foram produzidas
revistas no Ambito da satide e do emprego e formagio
profissional. Muitos destes lancamentos de revistas sdo
acompanhados de eventos gratuitos de difusido do setor
em questdo. Por exemplo, para acompanhar a revista da
saude foi criado um evento chamado Aldeia da Saude, no
Mercado de Santana em Leiria, que se propde ajudar as
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pessoas a cuidar a sua saide com stands onde os visitan-
tes podiam realizar check-up e informar-se sobre satde
junto dos especialista presentes. Junto com o “Guia do
Empresdrio 2012” é realizada anualmente uma gala que
premeia os empresarios da regido com diversos prémios

especificos.

A produgio de revistas também foi visto junto do didrio
cataldo analizado no presente estudo, este divulga diver-
sas revistas especializadas por semana. As revistas tém
temas tdo diversos como as criangas, a cultura, os vinhos,
a gastronomia...

O facto de a imprensa regional marcar presenca na vida
dos seus leitores com eventos sociais é muito impor-
tantes porque demonstra uma grande vontade de fazer
parte e ajudar as pessoas. O envolvimento com o tecido
empresarial também é de valorizar ji que permite uma
divulgacio, interligacio e uma troca de conhecimento
com os leitores que nio seria possivel sem estas revistas
e estes eventos.A dinamizac¢io das plataformas digitais,
como o site ou as redes sociais, também pode ser visto
como uma estratégia de comunicac¢io e de divulga¢io do
jornal.

Abertura para o futuro

Apesar dos problemas que as publicacbes nacionais
enfrentam, o futuro da imprensa regional nio parece
ser menos negro. Pedro Jerénimo, jornalista e investi-
gador de ciberjornalismo na imprensa regional, afirma
que ainda estaremos longe das redu¢des dristicas nas
vendas de jornais regionais”, mas “elas vio-se sucedendo
a pouco e pouco” e “se o foco se mantiver unicamente
no meio impresso, continuando-se a descurar o online,
entdo alguns jornais regionais poderdo caminhar para a
extin¢io”. (Revista AKADEMICOS, IPT, n°57, Um jorna-
lismo mais proximo, O futuro do jornalismo também passa
pelo bairro, 2012)

Jodo Canavilhas, investigador da Universidade da Beira
Interior, é menos pessimista e acha que o jornalismo
regional “tera, a partida, espaco de crescimento porque
hoje em dia é possivel levar o jornalismo local cada vez
mais longe e leva-lo aos sitios onde estdo as pessoas. E
acresenta também que “hoje temos um conjunto vasto
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de plataformas que permite que este tipo de jornalismo
seja cada vez mais importante”. Emidia Rangel, funda-
dor da TSF e da SIC, vai ainda mais longe e sublinha que
“gquando nio hé jornalismo de proximidade, o jornalismo
estd completamente condenado”. De facto, “o jornalismo
de proximidade é um jornalismo de canal direto aos cida-
daos comuns, e os cidaddos comuns é que sdo decisivos.”
(Revista AKADEMICOS, idem)

No estudo desenvolvido por Pedro Jer6nimo, intitulado
Da Imprensa aos Media Locais Digitais: O caso do distrito de
Leiria (2010), o jornalista cita o autor J. Cole que acha que
os jornais em papel nio irdo desaparecer, como conse-
quéncia da nova realidade digital que emerge, mas caso
nio se adaptem a ela poderio colocar a sua sobrevivéncia
em risco. Neste mesmo estudo, os inquiridos consideram
que o numero de publica¢cdes no formato tradicional vai
reduzir drasticamente. O autor refere o estudo desen-
volvido por E. Bandeira, em 2008, que emite referéncias
relativas ao futuro da imprensa regional na era digital:
“Tomando em consideracdo publicagbes nacionais e
internacionais de referéncia, esse modelo de negdcios
devera comportar uma componente comercial, como a
comercializa¢do de bens e servicos, mas também refletir
a especificidade dos publicos-alvos, isto é, ter em linha
de conta a base geografica restrita aliada a possibilidade
de comunicar globalmente, o que conduz a trés nichos de
mercado com potencial muito forte: o local, a emigragio
e a imigracdo, com a apeténcia para desenvolver diferen-
tes ofertas de produtos e servicos especificos, mas ainda
inexplorados”.

Sendo o futuro daimprensa regional uma questéo aberta,
podemos registar alguns pontos essenciais:

// Os jornais online sdo complementares ao papel
e podem ser uma mais-valia, mas ndo colocam em
perigo a atual plataforma.

// As tecnologias potenciam uma mais facil
comunica¢io entre profissionais, transmissdo rapida

do material, assim como uma uma liga¢do mais préxima
ao leitor.

// Apesar da imprensa regional estar a passar por
grandes dificuldades, a vantagem da imprensa regional
estd na proximidade dos leitores que criam uma relag¢do
afetiva com os mesmos.
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// Pelo seu carater de proximidade ao cidadio,

a imprensa regional continua a ter o seu lugar, apesar
das necessidades dos 6rgaos de comunicagdo regionais
se adequarem as novas tecnologias ao seu dispor.

O jornal no seu formato em papel subsiste, mas tem
de ser acompanhado das plataformas digitais para
manter o cidadio informado e também captar

o interesse dos leitores mais jovens.

// O futuro da imprensa passa muito pela generalizacio
do acesso (tendencialmente gratuito) a contetdos online
e pela revolugédo a nivel da portabilidade

da informacio.

// O potencial muito superior dos suportes digitais
enquanto canal de comunicagio, para muitas pessoas

a Internet, os telemdveis e as redes sociais tornaram-se
fundamentais e algumas ndo conseguem viver sem eles.
Este conjunto de pessoas sdo os leitores de amanha.

// Quanto ao contetido online pago, o processo é mais
complexo, dado que a internet tem sido um espag¢o de
liberdade e tendencialmente gratuito. Convencer os
utilizadores a pagar pode nio ser facil. Mas é urgente
encontrar um modelo de negécio vidvel para os jornais
na internet. (JERONIMO, P. Da Imprensa aos Media
Locais Digitais: O caso do distrito de Leiria, 2010)

Hoje em dia, existe uma quebra muito acentuada das
receitas da publicidade, ea juntar a isso temos a migra-
¢do dos leitores do papel para o digital. Qual o modelo de
negdcio para o futuro? Pedro Jerénimo responde dizendo
que “desinvestir é empobrecer o produto que dele resulta.
Isto aplica-se tanto ao papel como ao online. O jornal que
mais investir no jornalismo e nos jornalistas, certamente
serd aquele que melhor fidelizara o publico. A partir daqui
é rentabilizar essa rela¢io de proximidade e usa-la como
argumento para negociar publicidade”. Segundo Pedro
Jerénimo, o jornal tem de investir na relagdo com o leitor
seja através de que plataforma for.

Adelino Gomes, jornalista desde os anos 70, é otimista e
acredita no futuro do jornalismo porque a informacio é
um bem cada vez mais precioso. Como se fala muito da
morte dos medias tradicionais, Adelino Gomes acha que,
pelo contrario, nunca houve uma oportunidade tio boa
para jornalismo de se afirmar. (Revista AKADEMICOS,
ibidem)



Conclusao

Temos consciéncia que a andlise das 3 publicac¢ées:
Regido de Leiria, Ara e L'Indépendant, complementar ao
estagio de design nesta drea, foi apenas um ponto de par-
tida para um longo caminho a percorrer no futuro.

S6 o aprofundamento do conhecimento de uma larga
quantidade de titulos, e com uma dispersdo geografica
maior, pode ser a base para um estudo sobre o estado
actual da imprensa regional e sobre o seu futuro.

A imprensa regional no sul da Europa desenvolve-se nos
seus respetivos paises de forma diferente mas enfrenta
dificuldades semelhantes: migragdo dos leitores do papel
para o online, menor investimento publicitirio na im-
prensa para contrair publicidade e mais dificuldades em
manter a qualidade do jornal devido a redug¢des de cus-
tos. No entanto, e apesar de muitos titulos de imprensa
regional fecharem, notamos que alguns nio desistem
de lutar. O que é o caso das publica¢des que aqui foram
analisadas. Ao compara-las percebemos que existem se-
melhancas e divergéncias que sdo proprias das realidades
sentidas nos respectivos paises neles inseridos.

E de notar que uns sio mais modernos e apelativos do que
outros, uns dedicam mais espac¢o a publicidade do que
outros devido as necessidades financeiras, uns menos-
prezam o espaco de opinido, outros mostram grande in-
teresse por estar mais presente no dia-a-dia do leitor. No
entanto, verificamos que é nas plataformas digitais que
existem um maior consenso ja que todas as publicacbes
em andlise atualizam e tiram grande partido deste meio
digital juntando-se ao mundo global. As edi¢ées pdf
online dos jornais mediante pagamento anual também
contribuem para este acesso facilitado e simplificado da
informac3o pelo leitor.



Percebemos que o jornalista desempenha um papel cada
vez mais importante e relevante no seio da redacgio. Este
também tém uma relagdo mais priveligiada com o leitor
e utilizador de redes socias, porque é através das mesmas
que se fazem contactos cada vez mais diretos. Este jor-
nalismo de proximidade é préprio da imprensa regional
e permite reforcar a ligacio entre o jornal e o seu leitor.

O futuro da imprensa regional parece passar pelo caminho
das plataformas digitais que podem atuar como um com-
plemento a edi¢do em papel. A proximidade com os leitores
é sem davida uma mais valia para a imprensa regional, in-
vestir nos jornalistas e no jornalismo de qualidade é uma
boa aposta para a vitalidade da imprensa regional.

Por fim, e como o futuro é feito de suposi¢des e imagens
hipotéticas, resta-nos acreditar na capacidade da im-
prensa regional de se reinventar e de fazer dos seus lei-
tores o propdsito essencial para a sua longevidade.
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