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PALAVRAS-CHAVE

RESUMO

Editorial, Cultura Visual, Produgao Grafica, Composicao,
Branding Territorial, Revista

Devido a crise da divida publica que atualmente a europa atravessa,
paises como Portugal tiveram efeitos adversos na sua economia.
Sendo o turismo uma grande fonte de receitas e Portugal um
destino com bastante procura tanto nacional como estrangeira,
existe a necessidade de inovar e cativar o publico mais jovem para o

Patrimonio nele existente.

Sendo assim o projecto aqui apresentado tem como ponto de partida
o desenvolvimento de uma revista que pretende dar a conhecer

aos leitores a sua propria cidade, tendo para tal nas suas edi¢es um
tema da cidade, que pode ir desde gastronomia, parques, cultura, etc.
assentes no patrimoénio da cidade tanto os bens iméveis — castelos,
igrejas..., como nos bens imateriais como a musica e os costumes.

A revista foi o suporte escolhido para este projecto, visto que é um
suporte que interage com diversos meios visuais e que do ponto de
vista mental atrai diversos publicos tanto nacionais como estrangeiros,
ajudando a divulgar e refor¢ar a mensagem que a revista pretende

transmitir, um ponto-chave para a sua comercializa¢ao e existéncia.
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KEYWORDS

ABSTRACT

Editorial, Visual Culture, Graphic Production, Composition,
Territorial Branding, Magazine

Currently due to the crisis of the public debt that is sweeping through
Europe, countries such as Portugal had adverse effects on its economy.
Tourism is a major source of revenue and Portugal a destination with
enough seek both domestic and foreign, there is the need to innovate

and attract the younger audience to the Heritage that is found there.

Therefore the project presented here has as a starting point the
development of a magazine that aims to present to the readers their
own city, having in their editions one theme of the city, which can

go from gastronomy, parks, culture, etc. based on the city’s heritage
property - castles, churches etc., and immaterial goods such as the
music and the costumes. The magazine was the support chosen for this
project, since it is a medium that interacts with various visual means
and that from the mental standpoint attracts several audiences both
national and foreign, helping to disseminate and reinforce the message
that the magazine wants to convey, a key point for their marketing

and existence.
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ACRONIMOS

APP — Application Software

CEE - Comunidade Econémica Europeia
FIL — Feira Internacional de Lisboa

INE — Instituto Nacional de Estatistica
OMT - Organiza¢ao Mundial do Turismo
ONU - Organizagao das Nag¢oes Unidas
PDF — Portable Document Format

SNI - Secretariado Nacional da Informacao
SPP — Sociedade Portuguesa de Propaganda
TAP — Transportes Aéreos Portugueses
WTTC - World Travel and Tourism Council

WWW / WEB - World Wide Web
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INTRODUCAO

“Design is a problem-solving process and (...) a powerful tool for shaping the world and how
we live in it. Ethical design is our way to contribute to the betterment of all and to ensure abundance,

diversity and health to future generations.”! (Perkins 2006)

Reflectindo sobre o papel do design, enquanto um preponderante mecanismo através do qual
o ser humano molda os seus recursos e envolventes, assim como, por ila¢do a sociedade e a ele mesmo,
sera possivel observar que o design, devido ao facto de desempenhar uma responsabilidade social e
moral, (Papanek 2011: 151) acarreta o compromisso de ser sensivel as problematicas existentes, e como
tal ter o know-how para identificar, isolar, caracterizar e resolver problemas.

Considerando a fragilidade econémica de determinados paises face a economias emergentes,
a nogao de responsabilidade social torna-se bastante mais evidente. Através do dominio econémico
de uma sociedade é possivel influenciar o dominio social. O sector do turismo oferece no presente um
crescimento em expansao quanto a sua actividade bem como dos sectores através deste interligados
(Caldwell & Freire 2004). O insueto trajecto deste determinado sector em relagdo ao fado adverso
que os demais sectores de actividade levaram a cabo, na sequéncia da crise econémica da zona euro,
demonstra o seu potencial enquanto alicerce para fazer irromper uma economia préspera. O turismo
ao colocar a economia em movimento potencia a criagao de postos de trabalho, a requalificacao do
patrimonio, a repovoagao de regioes, entre outras condi¢oes. Respondendo na pratica a uma melhoria

da qualidade de vida destas popula¢des, atendendo consequentemente a uma problematica social.

“In the practise of daily life, however, perception is filtered by culture. A concept of an object
is both visual (spatial, sensual, pictorial) and linguistic (conventional, determined by social agree-
ment). The concept of a thing is built up from conventional views and attributes, learned from educa-

tion, art, and the mass media.”” (Lupton and Miller 1999:63)

1] Tradugéio livre “O design baseia-se num processo de resolucdio de problemas e (...) uma poderosa ferramenta para moldar
o mundo e quem nele vive. O design éfico é a nossa forma de contribuir para a melhoria de todos e garantir a abundancia,

diversidade e satde as geragdes futuras.”

2] Tradugdo livre “No decorrer da vida quotidiana, tendo em conta que, a percepcdo é filtrada através da cultura. O conceito de
um objecto é tanto visual (espacial, sensual, pictérico) como linguistico (convencional, determinado por convengdes sociais). O
conceito de algo é construido a partir de pontos de vista convencionais e atributos, apreendidos na educagéo, arte, e nos meios

de comunicacéo.”
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No campo do design a evolugao da linguagem e dos elementos técnicos, permitem nos dias de
hoje criar uma relagao entre o contetido e a forma de uma comunica¢ao de modo mais eficaz.

Os diferentes meios de comunicagao, com o avango das tecnologias sdo cada vez mais selec-
tivos, para comunicar um produto turistico, ou seja em concreto um local, o receptor dessa mesma co-
municagdo prevé que na web esteja a partida, a mensagem que esse mesmo produto turistico tenciona
transmitir, a interactividade do veiculo da mensagem ¢é cada vez mais imediata e exigente, acabando
por existir um excesso de informacao légica dentro de um caos de informagao que é a internet. Com
o sentido de contrariar esta tendéncia tecnolégica da informagao em rede, mas nao a descartando,
pretende-se encontrar neste projecto as respostas ao paradigma papel versus ecra, de que forma se
torna numa mais valia comunicar um produto turistico num suporte fisico de forma regular, sera o
publico-alvo deste tipo de produto receptivel a uma publicagéo, seria a publicagdo de revistas o meio

mais eficaz para promover turisticamente um produto, como uma regiao?

“El libro impreso es uno de los métodos mas poderosos para transmitir ideas que han cam-
biado el curso del desarrollo intelectual, cultural y econémico. Basta citar sélo algunos libros para
hacerse una idea de la influencia de la palabra impresa: la Biblia, el Coran, el Manifesto comunista,

(...)””! (Haslam 2007:12)

ENQUADRAMENTO E PERTINENCIA DO PROJECTO

Este projecto, inserido no contexto académico de tese de projecto no mestrado em Design e
Cultura Visual, pretende relacionar o design editorial com o turismo na concep¢ao de uma maquete
de uma revista informativa sobre a cidade, inserida no segmento de lifestyle dedicado ao turismo.

Pretende-se ainda perceber em que medida o design editorial pode influenciar a origem e o
desenvolvimento de um territério. Sendo este ultimo ponto, mais concretamente, descobrir que ca-
racteristicas estdo presentes numa identidade territorial.

Para além disso, procura-se compreender de que forma este problema ligado a percepg¢ao
visual, podera restringir o processo de constru¢ao de uma publicagao, através dos exemplos escolhi-
dos ser capaz de distinguir e identificar diferentes graus de legibilidade, de maneira a entender como

resultam alguns dos efeitos visuais presentes nestes mesmos exemplos.

3] Tradugo livre: “O livro impresso é um dos meios mais poderosos para transmitir ideias que mudam o curso do
desenvolvimento intelectual, cultural e econémico. Basta citar alguns livros para ter-se uma ideia da influéncia da palavra

impressa: A Biblia, O Alcordo, O Manifesto Comunista, {...)"



NOTA METODOLOGICA

“Graphic designers need skills to listen to and interpret the needs of people in other fields and

enough flexibility of mind and resources to produce efficient communications.” (Bennett 2006:32)

Considerando a metodologia projectual do design grafico, ao qual a intervenc¢ao criativa é
inerente, considera-se no presente documento a revisao da literatura, o estado da arte e a observagao
directa as ferramentas metodologicas mais convenientes para servir de base a investigagao projectual.
Assim sendo, a configurac¢ao da investigagao obedeceu a execugao das seguintes etapas, segundo esta
mesma ordem — tema, problema da investigacao, revisao da literatura, estado da arte, hipdtese, obser-

vagao directa de estudo de casos, desenvolvimento projectual, e conclusdes finais.

PROBLEMA

O design editorial de revistas pode contribuir para promover e divulgar um Pais?

O problema que se prende resolver é o da escassez relativamente a publicagoes periddicas na
area do turismo, mais concretamente na divulgacao de cidades portuguesas, onde é necessario, para
economias fragilizadas como o é Portugal, captar mais turistas de economias emergentes.

O objectivo é desenvolver um meio que permita o contacto eficaz com estes publicos cuja

experiéncia visual assenta em vanguardas e no desafio de convengées e métodos.

4] Tradugdio livre: “Aos designers gréficos sdio necessdrias aptiddes para captar e interpretar as necessidades do pUblico em
diferentes dreas de actuagéo, a agilidade mental e a amplitude de recursos necessitam de ser suficientes para produzir uma

comunicacdo eficaz.”

S
W

INTRODUCAO



M DV OLIOd — SASNIS Ag¥dNTd /// VLSIAZY 3d TVIIO.LIA O.LDAIOdd



PARTEI-ESTADO DA ARTE

CONTEXTUALIZACAO DA INVESTIGACAO

“If we are to create knowledge for communication design, we need theories and empirical
research. The two work together. (...) The structured thinking embodied in theory and empirical rese-

arch is a powerful way to systematically develop knowledge.” (Bennett 2006:160)

Esta parte do trabalho é dedicada ao aprofundamento dos dominios do objecto de estudo
em que incide o projecto — revista inserida no sector do turismo em Portugal, uma vez que o projecto
esta enquadrado num segmento de revistas bastante especifico, ficou para além da contextualizagao
histérica da revista considerada também a analise do Turismo em Portugal e o desenvolvimento das
campanhas de promogao do turismo nacional, de modo a sustentar a tematica assente neste segmento

de revistas e assim delinear o seu propésito.

“Design must become an innovative, highly creative, cross-disciplinary tool responsive to the
true needs of men. It must be more research oriented, (...). Because our society makes it crucial for
designers to understand clearly the social, economic, and political background of what they do (...).”

¢l(Papanek 2011:X)

De forma bastante breve, uma vez que cada um dos temas é em si uma disciplina do design
de comunicagao e contém nestes anos de teorias e experiéncias, sao abordadas assim as metodologias
inerentes a concretizagao de uma publicagao impressa, entre a realizagao do seu conceito/ ideia a sua

distribuigao.

5] Tradugdo livre: “Na formacdio de conhecimento para o design de comunicagdio, séio necessdrias teorias e pesquisas empiricas.
Ambas trabalham em conjunto. (...) A estrutura do pensamento incorporado na teoria e na pesquisa empirica é uma ferramenta

poderosa para desenvolver sistematicamente um entendimento.”

6] Tradugéio livre: “Na produgéio de conhecimento para o design de comunicagéio, séio necessdrias teorias e pesquisas cientificas.
Ambas trabalham em conjunto. (...) O raciocinio estruturado na teoria e na pesquisa empirica é uma poderosa ferramenta para

sistematicamente produzir conhecimento.”

(=)
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TURISMO EM PORTUGAL

De acordo com a Organiza¢ao Mundial de Turismo (OMT)), 6rgao especializado pertencente
a Organizacdo das Nag¢des Unidas (ONU) e principal organismo internacional no dominio do tu-
rismo que funciona como férum mundial para questoes relacionadas com o turismo, a defini¢ao de
turismo’) subentende as actividades realizadas no decorrer de uma viagem e permanéncia em lugares
distintos do seu ambiente habitual, por um periodo continuado, inferior a um ano, por inteng¢ao de
lazer, negdcios, entre outros, tais como, a educagao e a satde.

O termo ‘touriste’ surgiu através da designagao na segunda metade do século XVIII de uma
viagem de trés anos com fins educativos que os jovens aristocratas ingleses faziam pelo continente
europeu intitulado de ‘Grand Tour’. As locugoes francesas ‘tourisme’ e ‘touriste’ vieram mais tarde
a ser adoptadas por outras linguas, com o sentido de viagem realizada com fins ludico-pedagogicos.
Etimologicamente a palavra deriva do francés tour, do latim tornare e do grego tornus em que o seu
significado ¢é ‘fazer dar a volta’. Turismo seria, portanto, segundo a sua origem etimologica, o acto de

partir e depois regressar ao ponto exordial.

David Scowsill, presidente do World Travel & Tourism Council refor¢a aimportancia da cria-
¢ao de condigdes para este sector de actividade nos préximos anos, no relatério anual sobre o impacto
do turismo na economia mundial. “In the longer-term, demand from and within emerging markets
will continue to rise in significance. Destinations need to be willing to invest in infrastructure suitable

for new sources of demand to achieve the clear growth potential that exists.” (WTTC 2013)

De acordo com a World Travel & Tourism Council (WTTC), em 2012, o turismo e viagens
representaram um crescimento de 3% na economia mundial, 3,4% no consumo mundial, 2,4% no in-

vestimento total, e 1,6% no emprego global. (WTTC 2013)

Relevante sector de actividade econdmica, o turismo favorece a criagao de riqueza e melho-
ria na qualidade de vida dos cidadaos, quer seja através do estimulo na criagao de produgao e empre-
go, quer na promogao a inovagao e investimento, estimulando o desenvolvimento de infraestruturas,
favorecendo a preservagao do ambiente, a recuperac¢ao do patrimoénio histérico e cultural e o desen-

volvimento regional.

7] ”Turismo: s. masc. 1 — Conjunto de actividades ou técnicas preparadas para viagens e estadas de recreio ou lazer. 2 — Acto

de viajar, de visitar um lugar por prazer.” (Larousse 2007:6820)



No ano de 191, ja no regime republicano, foi criada pela 12 vez uma Reparti¢ao de Turismo
sendo assim langado o Turismo de Portugal. A par da Austria e da Franca o nosso pais foi pioneiro no
langamento desta industria. Nesse mesmo ano a Sociedade Portuguesa de Propaganda (SPP) conse-
gue trazer para Lisboa a realizacdo do IV Congresso Internacional de Turismo, sendo nessa ocasiao
proposta as entidades oficiais a criagdo de um organismo inteiramente dedicado ao Turismo. Sera
esse mesmo organismo, o Conselho do Turismo, a propor a promogao da 72 arte (nesta época ainda o
“cinema mudo”) através de todo o pais. O que vem a acontecer a partir de 1917.

Na década de 1920 a 1930, novos desenvolvimentos sdo efetuados nesta area. Em 1920 sao
criadas as Comissoes do Turismo com a incumbéncia de cobrar uma pequena taxa aos visitantes que
frequentassem as estancias balneares, termais e hotéis de locais turisticos. Em Maio de 1924 ¢é pela
12 vez publicado um jornal dedicado ao turismo, o Publituris, e Raul de Proenga inicia o Guia de
Portugal com o patrocinio da Biblioteca Nacional, obra s6 concluida muito mais tarde, em 1970, por

Sant’Anna Dionisio ja sob a égide da Fundag¢ao Gulbenkian.

GUIA n: PORTUGAL

Fig. 001 Fig. 002

Nos anos trinta Anténio Ferro, um colaborador de Oliveira Salazar, foi um dos grandes im-
pulsionadores do turismo nacional, no s6 c4 como no estrangeiro. Salazar escolhe-o para dirigir o
Secretariado Nacional da Informagao (SNI) e, entre outras iniciativas, elaborou alguns estatutos do
turismo, langou as pousadas regionais e organizou o Museu de Arte Popular, cujo edificio ainda hoje
existe na zona de Belém.

“Anténio Ferro consegue dar no exterior uma imagem gratificante do pais. Referéncias a Por-
tugal aparecem destacadas na grande imprensa da época. Feiras de artesanato, mostras de arte, actu-
agoes de artistas (Amalia torna-se uma sedug¢ao), de desportistas intensificam-se por varias capitais”
(Dacosta 1998:180)

Em 1937 Portugal apresenta uma exposi¢ao de arte popular na Feira Internacional de Paris

num pavilhao projectado pelo arquiteto Keil do Amaral.
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Em 1940 abriu em Lisboa a Exposi¢do do Mundo Portugués, com ela o Estado tinha como
objetivo dar a conhecer ao mundo as realizagdes do pais, mas devido a guerra em vez de turistas che-

gavam a Portugal refugiados, de modo que rapidamente esta exposi¢ao entrou em declinio.

BASE dagay,

Fig. 003

“Em 1945 Humberto Delgado cria, depois de vencer a resisténcia de Salazar, a Sec¢ao de
Transportes Aéreos no Ambito do Secretariado da Aeronautica Civil de que era director.” (Dacosta

1998:177)

TRANSPORTES AEREDS

PORTUGUESES

VAE VOLTE
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Fig. 004;.005;.006 e .007

Estava assim lan¢ada aquela que mais tarde viria a ser a Companhia de Transportes Aéreos
Portuguesa (TAP). Em 1946 a TAP inicia voos regulares ligando Lisboa as colonias.

Com a inauguragao, em 1959, da Feira Internacional de Lisboa (FIL) passam a ser ai realiza-
dos mdltiplos eventos e exposi¢des nacionais e internacionais. Nesse espago organizam-se feiras In-
dustriais, Navais, do Automével, do Turismo, de Antiguidades, de Moda, Congressos cientificos, entre
outros.

Em 1964 tem lugar em Lisboa o Congresso dos Estudos Turisticos e nesse mesmo ano a entra-



da de turistas atinge um milhao de visitantes. O turismo passa assim a ser incluido nos Planos de Fo-
mento governamentais. Em 1968, no Il Plano de Fomento (1968-1973) o Turismo passa a ser conside-
rado um sector estratégico e em 1969 comecam a ser publicados pelo Instituto Nacional de Estatistica
(INE) indices estatisticos do ramo do turismo. Ainda nos anos 60, os portugueses das grandes cidades
e algumas personalidades descobrem o Algarve e promovem-no, nacional e internacionalmente.
“(...) por essa altura Cliff Richard supervedeta da cac¢do descobriu Albufeira e inundava-a de
amigos e festas VIP (...) A grande impensa cor-de-rosa rendia-se-lhes e projectava internacionalmente

o Algarve depois de ter feito o mesmo ao estoril e a Sintra.” (Dacosta 1998:116)

Portugal

CLIFF n"n:'ﬂnnn

E NORRIE PARAMOR
NOS ESTUDIOS DE PAGCO D'ARCOS

F1g 008;.009; e 010

De referir também a Madeira, a chamada “Pérola do Atlantico” de 2 muito conhecida dos eu-
ropeus, que nesta época conheceu um grande desenvolvimento da oferta turistica, logo seguida pelos
Acores.

Os anos pos revolugao do 25 de Abril de 1974 viram surgir o [V Plano de Fomento (1974-1979)
e passaram a considerar o Turismo como sector estratégico de desenvolvimento socio-economico
com vista nao s6 a aumentar as receitas como também a atenuar desequilibrios regionais e o turismo
social. Na sequéncia dos Planos de Fomento surge o primeiro Plano Nacional do Turismo.

Na década de oitenta verificou-se um abrandamento dos investimentos nesta area devido a
conjuntura econémica. Mas a entrada de Portugal na Comunidade Econémica Europeia (CEE) como
membro efectivo, trouxe novas responsabilidades e nova visibilidade ao pais, nomeadamente as regi-
oOes turisticas.

Nos anos 90 o turismo diversificou-se em termos regionais, com o incremento do Turismo
rural, as Rotas do vinho, os Cruzeiros no Douro, os Festivais gastrondmicos, entre outros. Em 1998 a
realizacao de um grande evento mundial a Exposi¢ao Mundial de Lisboa (EXPO98), dedicada aos
oceanos e ao quinto centenario da chegada de Vasco da Gama a India, com 160 paises representados

trouxe a Lisboa milhoes de visitantes de todo o Mundo, incluindo mais de trinta Chefes de Estado,
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e outros tantos Primeiros-ministros, passando a partir dai o conhecimento das nossas capacidades e
potencialidades turisticas a expandir-se para além do continente europeu. No Porto a Casa da Musica,
obra emblematica da arquitectura contemporanea, cuja construgao foi iniciada em 1999, vira a partir
de 2005, ano da sua inauguragao, a dar uma maior visibilidade a cidade e a atrair muitos visitantes.

No inicio do século XXI a expansio e desenvolvimento do nosso turismo continuou com no-
vos motivos de atrac¢do, nomeadamente com as ofertas no campo desportivo e do lazer, sao exemplos
disso a criagdo de numerosos campos de golfe, campeonatos internacionais de surf, a realizagao de
festivais de musica Rock (Zambujeira, Rock in Rio Lisboa, Paredes de Coura, etc.) um pouco por todo
o pais, que atraem as gera¢des mais novas de toda a Europa. Segundo dados da Organiza¢ao Mundial
de Turismo publicados pelo INE, no ano de 2010 a procura turistica registou um aumento de receitas
de, mais 10,2 % relativamente a 2009.

Este ano de 2013 a Condé Nast Traveller elegeu Portugal como o melhor destino do Mundo

para se viajar.

Fig. 011; 2 .022

Paisagem, gastronomia e praias foram os aspetos que mais pesaram na escolha dando ainda
especial destaque a simpatia do povo portugués. A prestigiada revista fala do “especial encanto que é
visivel nas tradi¢oes do pais, com cidades que combinam a modernidade com o peso visivel da hist6-

ria, paisagens e praias que nos reconciliam com a Natureza” (Boas noticias 2013).



CAMPANHAS DE PROMOCAO DO TURISMO NACIONAL

Em Portugal a autoridade responsavel pela promogao, valorizagao e sustentabilidade da
actividade turistica é o Turismo de Portugal, integrado no Ministério da Economia e do Emprego,
este retine as competéncias relativas a dinamizag¢ao do turismo, quer da oferta como da procura.

Este € o principal Instituto empenhado em relacionar o turismo aos factores de
desenvolvimento da economia portuguesa, e actualmente o organismo mais conspicuo na vertente
internacional e interna deste proposito. Assim sendo, e restringindo apenas as campanhas realizadas
no contexto interno nos ultimos vinte anos, eis algumas das que ainda hoje sao recordadas.

Por intermédio da agéncia de comunica¢ido Young&Rubicam em Portugal, surgiu uma
campanha que desenvolveu um forte impacto na memoria do seu publico-alvo, intitulada “Va para
fora ca dentro”. (II'TC 2011) Esta campanha marcou presenga no ano de 1995 em diferentes meios de
comunica¢do, nomeadamente na televisao, na imprensa e publicidade exterior. Esta caracterizava-
se por incentivar o consumo do turismo interno. A campanha procurava acorogoar a ideia de se ser
turista no seu proprio pais, a conhecer Portugal. Numa das campanhas que passaram na televisao®),
¢ desenvolvido um ambiente inerte ao qual se segue uma voz-off que menciona o seguinte: “Se esta
¢ a coisa mais agitada que acontece no seu fim-de-semana, saia de casa, viagem e desperte para as
belezas naturais de Portugal. Va para fora ca dentro”. No decorrer da voz-off sao mostradas belas
imagens de paisagens naturais que se encontram em Portugal. A frase final que d4 nome 4 campanha
ficou até aos dias de hoje no ouvido de muitos portugueses. (Mangorrinha 2012:328)

Com um menor destaque em relagdo a campanha precedente surge em 1998, através
da responsabilidade da agéncia criativa McCann-Erikson, nos meios televisivos e na imprensa, a
campanha “Escapadinha de trés dias, a melhor forma de fugir a rotina”. (IICT 2011)

Em 2004 no seguimento dos preparativos para o Euro 2004 ¢ através da agéncia Euro RSCG
realizada uma campanha que pretendia motivar, convocando os portugueses para a preparagao da

chegada do evento desportivo a Portugal. (IICT 2011)

Poltugal ‘ - &5 TS Fig. 023 € .024

8] Ver Youtube: LusitaniaTV em Portugal “Va Para Fora Ca Dentro” Publicidade Antincio 1995 (2011).
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Em 2005 também através da agencia Euro RSCG, o Turismo de Portugal concebe
uma campanha, que a semelhanga da intitulada “Va para fora ca dentro” em 1995, ¢ ainda hoje
relembrada por muitas pessoas, esta campanha assina pelo nome de “Um mundo para descobrir™!
passou no meio televisivo e pela imprensa, a sua meta era o incentivo ao planeamento de miniférias,
assim como de fins-de-semana prolongados em Portugal, fora das suas zonas de residéncia, a
campanha televisiva foi a que obteve maior sucesso, ¢ mais relembrada quando comparada com a
que surgiu no meio imprensa. (Mangorrinha 2012:352)

No ano de 2006, a semelhanga dos objectivos da campanha anterior esta visava estimular
arealizagao de miniférias e fins-de-semana prolongados fora de casa. A campanha “Portugal, um
mundo para descobrir” concretizada pela Euro RSCG contou com a participag¢ao de figuras pablicas
como a cantora Marisa, o piloto Tiago Monteiro, ou o treinador José Mourinho, esta estratégia de
comunicagdo com a utiliza¢ao de testemunhos de personalidades portuguesas visava incentivar a
redescoberta do pais. A campanha foi visivel na imprensa, televisao, web e em publicidade exterior.
(IICT 2011)

Através da My Brand, agéncia de publicidade escolhida para a realiza¢ao da campanha

"0 em 2009, que visava cativar os portugueses a trocarem o

“Descubra um Portugal maior
estrangeiro por Portugal como o seu destino turistico, proporcionando assim um crescimento da
procura turistica nacional, a campanha tinha como publico-alvo pessoas com mais de vinte e cinco
anos de idade e marcou presenga na radio, televisao, imprensa, e publicidade exterior, a diversidade

de Portugal enquanto pais passivel de ir ao encontro de geracoes e situagoes econémicas diversas,

sao alguns dos objectivos desta comunicagao. (IICT 2011)

226 praias bandeira azul.
Onde vai fazer o seu castelo?

Descubra um Portugal maior.

faga gens wiwde: p Facal Cons.

escubra.um Portugal maior. vorricn I,

Faga agen: g »

Fig. 025;.026 € .027

9] Ver Youtube: Videosensino em Portugal, um mundo para descobrir (2011); Ver Youtube: TurismodePortugal em Portuguese -

Portugal Tourism Promotion Video (2008).

10] Ver Youtube: PortugalTours em Discover a better Portugal (2011).



“Descubra Portugal. Um pais que vale por mil.” Foi a campanha que se seguiu em 2010,
assinada pela agéncia de publicidade Fuel, mantém os mesmos objectivos tragados na campanha
anterior, refor¢a a mensagem “Faca férias em Portugal, um pais que vale por mil”, e sdo realizadas
composicoes através de imagens de amplas paisagens portuguesas nos suportes de imprensa. Esta
existiu no meio televisivo', na imprensa, na radio", em publicidades exteriores e na internet, em

busca de estimular o interesse pela oferta turistica nacional. (IICT 2011)

No ano de 2011, através da agéncia Leo Burnett, foi concebida a campanha “A Beleza da
Simplicidade™?), esta campanha realizou-se tanto internacionalmente, como no ambito do turismo
interno, o seu objectivo é o reconhecimento de Portugal como um destino de férias de exceléncia,
e diferencia-lo face a concorréncia, esta campanha realizou-se no meio televisivo, imprensa,
publicidade exterior, e na internet. (Mangorrinha 2012:362) Este filme realizado pelo Rogério Boldt
e produzido pela Krypton films, arrecadou em 2012 a medalha de ouro no Festival Internacional de
Filmes de Turismo e Ecologia da Sérvia — na categoria de melhor filme de turismo. Este foi também
premiado no festival de Cannes, nos prémios Corporate Media & TV Awards 2012.

O filme é caracterizado pelas magnificas paisagens cinematograficas de Portugal e toda a

sua diversidade. (Expresso 2012)

Em 2012 realizou-se “Escolha Portugal”, uma campanha produzida pela RTP e apoiada
pelo turismo de Portugal. Esta campanha televisiva é composta por oito filmes que relatam os
testemunhos pessoais de personalidades portuguesas, caracterizando algumas das regioes de

Portugal do norte ao sul e nas ilhas. (Publituris 2012)

No presente ano de 2013, o Turismo de Portugal langou a campanha “Portugal,
Portugueses”, com a finalidade de elogiar a hospitalidade portuguesa, de forma a motivar os

profissionais do sector. A campanha® ¢é direcionada exclusivamente para o meio online. (Fugas 2013)

11] Ver Youtube: Marcelo Lourengo em Descubra Portugal, um pafis que vale por mil (2010).

12] Ver Youtube: TurismodePortugal em Descubra Portugal, um pais que vale por mil. Spot de radio (2011).

13] Ver Youtube: VisitPortugal em Portugal - The beauty of simplicity | HD Portugal Promotional Tourism Film | Stereo (2011).
14] Ver Youtube: VisitPortugal em Escolha Portugal - Algarve (2012).

15] Ver Youtube: VisitPortugal em Portugal, Portugueses (2013).
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REVISTA / MAGAZINE

Entende-se, por revista'®, uma publica¢do periddica que visa difundir o esclarecimento de
matérias de interesse publico, contrariamente ao jornal que proporciona a transmissao de uma infor-
magcao imediata de um acontecimento. A revista ¢ um veiculo que permite caracterizar tendéncias e a
reflexao das sucessivas alteragoes sociais, através da sua representagao grafica esta pode ser para além
de um veiculo informativo, um veiculo publicitario (Larousse 2007:6012).

Em meados do séc. XIX, as revistas desempenhavam um papel relevante na sociedade uma
vez que era um dos poucos meios de comunicag¢ao usados para transmitir informagdes a sociedade a
respeito de diversas matérias (Foges 2000:6).

Através da analise das duas narrativas historicas particulares existentes numa revista, uma
ligada ao seu contexto econdmico sociocultural, concluida das mensagens que a revista transmite
‘centrada no contetdo’, outra, ‘centrada na forma’ (Vilas-Boas 2010:11,12), relacionada com os seus
meios e estilos e inserida no seu contexto técnico-artistico, é possivel assinalar a génese histérica do
tempo a que esta se refere. A revista consiste concretamente, na comunicagao visual de uma men-
sagem através de texto e imagem. “A revista tem de ser apelativa para os leitores num nivel estético,
mas de leitura agradavel; a estrutura do design tem de ser flexivel para ser compativel com qualquer
tipo de contetidos, e, ainda assim, distintiva para que seja identificavel como sendo pertencente a um
determinado titulo (...).” (Foges 2000:7)

Na existéncia de um grupo de individuos interessados numa determinada tematica e uma
organizac¢do com interesse em a comunicar, existira, de acordo com Foges (Ibidem), oportunamente
uma revista a estabelecer o vinculo entre ambos.

“Magazine: s.masc. Publicagao periddica ilustrada e de apresentagao grafica atraente que
utiliza a fotografia e a cor conjugadas com as modernas técnicas de impressao. Caracteriza-se pela
abordagem de temas variados, visando corresponder as preocupagoes e interesses dos seus leitores,
sem um vinculo obrigatério com a actualidade quotidiana. A periocidade dos magazines de grande
informacao, os news magazines, geralmente semanal ou mensal, permite um distanciamento relati-
vamente aos acontecimentos que proporciona um tratamento diferenciado, privilegiando a analise e
balango dos mesmos. Este tipo de publicag¢ao parece ter surgido em Franga (o nome deriva do francés
magasin ), embora o primeiro magazine a utilizar esta designagao tenha sido o Gentlemen’s Magazine

inglés (1731).” (Larousse 2007: 4409)

16] “Revista: s.f. 1 — Ac¢ao de examinar com cuidado e de modo metédico um conjunto de elementos. (...) 3 — Publicagao
periodica; magazine. (...) 6 — Revista de imprensa, exposi¢ao dos principais artigos dos jornais sobre um assunto.”
(Larousse 2007:6012)



REVISTA / MAGAZINE - CONTEXTUALIZACAO HISTORICA

Foi por intermédio de uma publicagao alema de cariz filoséfico em 1663 que surgiu o que mais
tarde viriam a ser os jornais. Esta publica¢ao destinada na época a uma audiéncia erudita, tinha como
titulo no seu idioma original Erbauliche Monaths Unterredungen”! (Encyclopedia Britannica 2013).

A revista multidisciplinar de entretenimento a anunciar eventos, e artigos literarios redigidos
por diversos autores surgiu em 1672 com a Le Mercure Galant, mais tarde renomeada Mercure de
France. No século XVIII um aumento na taxa de alfabetizag¢ao teve um impacto nos meios de produ-
¢ao uma vez que o niimero de impressoes era bastante limitado pelos meios da época, o que fazia com
que os custos de cada edi¢ao fossem particularmente elevados. A alfabetiza¢do do sexo feminino nes-
te periodo desencadeou a publicagao de inimeros romances destinados especificamente as mulheres.
No final do século XIX com a invengao da prensa rotativa deu-se a revolugao da imprensa, o niimero
de copias impressas aumenta, e o preco da expedi¢ao diminui. O estilo e o contettdo também sofrem
uma variagao, as publicagdes focadas na razao e no pensamento sao aqui uma minoria com o aparato
volume de revistas dedicadas agora ao entretenimento. Em 1890 ja com a inveng¢ao da prensa rotativa,
os anunciantes veem as revistas com especial interesse enquanto meio publicitario. O preco agora
mais reduzido, o aumento da circula¢io e o uso de imagens, permite que este sector comege agora a
progredir. No inicio do século 20 surge a abordagem sensacionalista no relato dos acontecimentos. O
The Saturday Evening Post remodelou em 1971 a sua revista colocando na capa o trabalho de artistas
famosos, tornando-se numa revista pioneira pela aplicagcao de obras de arte a ilustrar a capa, o que
representou um sucesso na circulagao da revista.

Na viragem do século 20 surgem diversas revistas ectualmente famosas como ¢é a Vogue, Na-

tional Geographic, Harpars Bazaar, Good Housekeeping e a Time.

a i
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17] Tradugao livre: Debates Mensais Informativos
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Outras revistas se seguiram, a Fortune que foi gerada pela sec¢ao de negécios da Time, foi
responsavel pela criagao do fotojornalismo. O século 20 revolucionou os contetidos das revistas que
incluiam agora negdcios, ilustra¢oes, noticias, entretenimento o que atraia todo o género de leitores.

O inicio das revistas de lifestyle teve lugar no pés-segunda guerra mundial com a Elle, uma
revista que continua a ditar tendéncias na moda feminina, e que contribuiu para que marcas hoje
mundialmente famosas, fossem na altura promovidas.

Os grandes grupos editoriais e as agéncias de publicidade centraram-se na década de 50 nos
Estados Unidos, marcando Manhattan como o destino de muitos designers e directores de arte. A tec-
nologia era ainda primitiva o que fazia com que cada edi¢ao demora-se muito tempo a ser produzida.
Existiam ja revistas sobre celebridades como ¢é o caso da People, e despidas de complexos como era o
caso da Playboy que retratava abertamente a nudez.

No inicio dos anos 90 com a implementag¢ao da internet surgem novas revistas técnicas dedi-
cadas ao tema da internet.

Com o advento da tecnologia toda a industria da imprensa sofreu uma mudanga, os media
adaptaram-se ao mundo online. Existem agora no seculo XXI com as redes sociais, e os dispositivos
moveis cada vez mais revistas online, que acabam por chegar a um niimero maior de leitores com um
custo de produgao muito baixo por serem exclusivamente electrénicas, e com a potencialidade da
utilizagao do video como complemento ao artigo.

A informagao torna-se cada vez mais instantanea e a internet facilita esta necessidade por

noticias expeditas.



EM PORTUGAL

E através do jornal “Gazeta” que em 1641 surge o primeiro registo da imprensa escrita portu-
guesa. O desenvolvimento da imprensa em Portugal surge apos a revolucao liberal de 1820, a censura
¢ abolida, e é aprovada a primeira lei da imprensa.

Em 1835 surge o que é hoje considerado o jornal portugués mais antigo ainda em funciona-
mento, o diario “A¢oriano Oriental”. Os classicos da imprensa nacional surgem na segunda metade

do seculo XIX, o “Diario de Noticias”, “Comércio do Porto”, “O Primeiro de Janeiro”, “Jornal de Noti-

» «

cias”, “Jornal de Comércio”, e o “Seculo”, muito deles ja extintos.
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O inicio da segunda década do séc. XX marca o principio de uma época de ouro para as re-
vistas. Muitos dos jornais complementavam as suas paginas com magazines suplementares, por forma
a dar mais cor e novidade visual as suas publicagdes.

Osilustradores davam largas a sua criatividade com desenhos de satira politica e humoristica,
e os editores obtinham a contribui¢ao de artistas de renome como Almada Negreiros ou Stuart Car-

valhais. Surgem revistas famosas como A Satira, O Moscardo, Os Ridiculos, entre outras.

A smma i
Razao ponderosa

Fig. 038;.039 € .040

p—
N

ESTADO DA ARTE



]
oo

PROJECTO EDITORIAL DE REVISTA /// BLURRED SENSES - PORTO MAG

Nestas revistas eram usadas, desde a caricatura ao estilo do Bordalo Pinheiro (pai da figu-
ra tipica do “Zé povinho”), até as ilustra¢bes mais modernistas do Almada Negreiros e da corrente
Art Déco. Nesta época, antes e durante os anos vinte algumas revistas com um cunho mais literario
impoem-se com os seus textos e poesia, como € o caso das revistas Orpheu, e Presenga, esta tltima
editada em Coimbra, no entanto a ilustragao continua a pontuar nas revistas, Theresa Lobo, no seu
livro “Ilustragdo em Portugal I”, destaca neste periodo os magazines: Europa (1920-1932), Magazine

Bertrand (1927-1933), Civilizagao (1928-1936) e a Ilustragao Portuguesa (1903-1924).

A partir do final dos anos vinte e durante os anos trinta comeg¢am a surgir os magazines tema-
ticos dirigidos a um publico-alvo, como descreve Theresa Lobo.

“(...) ja com um caracter de especificidade dos temas a que se destinavam, como a Voga (1927-
1929) dirigida 2 mulher e 2 moda ou a revista Imagem (1930-1935) centralizada no cinema.” (Lobo
2009:23)

As revistas destas épocas tiveram a colaboragio nao s6 de grandes desenhadores, como os
ja referidos, como também de grandes pintores: Sara Afonso, Mario Eléj, Julio, Arpad Szenes, Maria
Helena Vieira da Silva, entre outros. As revistas Presen¢a, Panorama e Variante foram exemplares nao
s6 no que respeita a divulgacao das correntes modernistas nas artes plasticas e literarias, mas também

nas técnicas de impressao inovadoras para a época (serigrafia, gravura, tipos decorativos, etc.).
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A censura entretanto instaurada, no seguimento do golpe militar de Maio de 1926, veio obri-
gar a uma maior subtileza nas criticas ao regime, quer estas se fizessem por meio de desenhos quer por
textos. Até ao seu final, em Abril de 1974 a censura foi um entrave a criatividade e obrigou mesmo ao

exilio de alguns artistas de renome.



No final dos anos trinta e anos quarenta surgem as revista Eva e o Século Ilustrado.
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Com a segunda grande guerra mundial que se fazia sentir em 1940 na Europa, a qual Salazar
conseguiu uma posi¢ao neutra para Portugal no conflito, e a exposi¢do do Mundo Portugués, manifes-
taram a grandeza e a solidificagao do regime do Estado Novo. Por consequéncia da sua posi¢ao neu-
tra, Portugal, em concreto Lisboa, tornou-se num centro cosmopolita, devido a entrada e a saida de
refugiados, politicos, espides e comerciantes. Gerando um desenvolvimento benéfico para Portugal,
com a diminui¢ado das taxas de analfabetismo, e um crescimento econémico.

O ambiente cosmopolita gerado pelos estrangeiros endinheirados, reproduziu uma influéncia
de costumes para as mulheres, contraditéria aos da doutrina até entao implementada pelo Estado
Novo.

Nos tltimos anos de guerra, uma vez que a economia portuguesa estava dependente do ex-
terior, a escassez de matérias-primas como o fornecimento de produtos alimentares, e outros factores
sociais como a contengao dos salarios e a despovoagao dos campos, realizada pela procura de uma
vida urbana avida de consumo, permitiu ao estado tomar consciéncia da vulnerabilidade da econo-
mia e a necessidade de industrializagao. Criam-se organismos dedicados a instrugao e a cultura, com o
objectivo de estabelecer relagoes entre o governo, a informagao e a cultura. Foi fundado um fundo de
cinema, com o objectivo de promover filmes histéricos, e o fundo de teatro, com a inteng¢ao de con-
trolar as artes e os espetaculos perante as influéncias consideradas nefastas pelo estado novo, vindas
do estrangeiro.

Neste periodo h4 um crescimento na procura de informagdes por parte da sociedade, nos
jornais, acerca da hostilidade verificada na Europa. Surge também a imprensa desportiva através da
“Bola”, o aparecimento deste género de imprensa ativou o processo de criagdo de habitos de leitura
por parte dos portugueses, uma vez tratar-se do desporto com mais adeptos. Ap6s a segunda guer-

ra mundial decorreram muitas mudancas na sociedade, assentes no enfraquecimento da autoridade
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exercida por parte do regime, quer ao nivel econémico quer social. A importancia da imprensa faz-se
cada vez mais notar, com os habitos de leitura criados durante a guerra pela procura de informagao,
com a diminui¢ao do analfabetismo através da pratica de qualificagao da mao-de-obra em Portugal,
pelo interesse na imprensa desportiva, e pela imprensa cor-de-rosa e revistas de banda desenhada que
despontavam agora com grande atencao.

Na década de sessenta, com a criagdo da editora Agéncia Portuguesa de Revistas, surgem as
revistas de cariz mais popular que imediatamente fizeram um grande sucesso: a Plateia, dedicada as
artes de palco, ao cinema e Televisao, a Crénica Feminina dedicada a coluna social e lavores femini-
nos, bem como todo um conjunto de revistas de bolso e fasciculos de banda desenhada, Mundo de
Aventuras, etc., ao gosto do publico juvenil. No campo das artes e literatura, para além das revistas
Coléquio Artes e Coloquio Letras editadas pela Fundagao Galouste Gulbenkian, destacava-se a Seara
Nova que tentava passar nas malhas da censura um ou outro artigo critico do regime.

No ambito da actualidade da época, e grande informacao, destacou-se neste periodo e duran-
te os anos setenta a revista semanal Vida Mundial. Foi a percursora, no formato, de toda uma série de
revistas que apareceram nos anos 80 e 90 e das actuais Visao e Sdbado. Mas ao nivel da ilustragao, se
exceptuarmos as revistas de arte, o desenho artistico foi perdendo para o dominio da imagem fotogra-
fica, restando para o desenho alguma publicidade, o grafismo, o cartoon e pouco mais. Tendéncia que
se acentuou nos anos 80 e 90.

Com o inicio do século XXI, uma nova época cheia de vitalidade despontou para a revista,
acentuou-se a especializa¢@o e para além das ja citadas Visao e Sabado, que fazem concorréncia aos
jornais e aos seus suplementos em forma de revista, temos todo um conjunto de dezenas de revistas
para todos os gostos e areas do conhecimento ou da técnica: revistas cientificas, literarias, de moda, de
desporto, de artes, de televisao, do automovel, de design, de arquitetura, e muitas outras mais, acres-
cidas de outras tantas dezenas de revistas estrangeiras em praticamente todas as 4reas do saber. Na
actualidade a revista tornou-se um artigo de consumo habitual, sendo precoce saber se os formatos
digitais entretanto surgidos veem destronar a ainda muito grande oferta de revistas em papel, que

felizmente ainda existe no mercado, para prazer dos leitores que gostam de as folhear.



CONSTRUCAO DE PUBLICACOES: ESTRUTURA DO OBJECTO DE DESIGN EDITORIAL

Na origem de uma publicagao, esta a inten¢do de comunicar uma ideia ou relatar historias
através de uma sequéncia de texto e imagens (fotografia, ilustragdes e infografias), organizados em
paginas, esta € o proposito de um objecto de design editorial.

Em concreto, no caso das revistas, estas tém de conter uma identidade e a0 mesmo tempo o
factor impacto, de forma a existirem comercialmente.

A identidade que uma revista contém permite ser um objecto de estudo dos estilos graficos a
época em que foi concretizada, assim como no presente, permite analisar e implementar tendéncias
graficas. Um projecto desta natureza inicia-se naturalmente numa mensagem a ser transmitida que é
organizada, hierarquizada e editada de forma a ser produzida e multiplicada, quer através de um mé-
todo de impressao convencional, quer através do meio digital. Todo este processo implica o dominio
de conhecimentos especificos, consoante a natureza/ finalidade de um projecto editorial, existe um

meétodo projectual especifico a ser executado (Samara 2002:8).
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SISTEMAS E METODOS DE DIVISAO DO LAYOUT: GRELHAS E FORMATOS

Layout", segundo (Livingston 2012:147) é o esbogo realizado pelo designer para establecer a
relacdo entre elementos como ilustragdes, fotografias e tipografia.

O suporte papel obedece a normas e padrdes internacionais de fabrica¢ao sendo a ISO (In-
ternational Standard Office), na qual como por exemplo fazem parte os formatos A4, A3 e A2, o mais
utilizado, este padrao é baseado no padrao alemao DIN (Deutsches Institut fiir Normung), existe
também o formato ANSI (American National Standards Institute) com o formato Letter (proximo do
A4) ou por exemplo o tabloide que é semelhante ao A3.

As dimensoes e propor¢oes da pagina sao a base da configurac¢ao do espaco grafico, é a partir
desta que sao enunciadas as margens, a area impressa, as colunas, e os médulos. A organizacdo da
informacao —texto e imagem, deve obdeger a uma hierarquia e organizagao de modo a pontenciar a
sua leitura e producao, esta organizagao dos elementos é realizada através da grid ou grade.(Lupton

2004:113)

“The grid is used by the typographer, graphic designer, photographer and exhbition designer

for solving visual problems in two or three dimensions.”! (Muller-Brockmann 1996:13)

A grade, ou grid, uma vez que divide o espaco a ser ocupado pelo texto e pela imagem, é
sempre derivado das dimensoes da pagina, criando médulos que possibilitam serem divididos entre si,
intimeras vezes. O grid é reponsavél por determidar as colunas, o espago entre estas (gutter), e a linha
de base do texto (baseline), esta por sua vez estipula o espago entre linhas. Estas geometrias sao a base

das diferentes solugoes de leitura que esta permite proporcionar.

18] “Layout (palavra inglesa). Termo utilizado na indastria grafica para designar o esbogo ou projecto grafico de um

impresso, nomeadamente publicitario.” (Larousse 2007: 4132)

19] Tradugdio livre: “A grade é utilizada pelo tipégrafo, designer grdfico, fotégrafo e designer de ambientes para resolver

problemas visuais em duas ou trés dimensdes.”



TIPOGRAFIA

A tipografia® retine uma sequéncia completa de operagoes relativas ao fabrico e a utilizagao
dos caracteres, isto é, ocupa-se da estruturagao e especifica¢ao do tipo na sua preparagao para a im-
pressao.

Johannes Gutenberg é o responsavel pela invencao do tipo mével sendo-lhe por isso atribuida
a invenc¢ao da tipografia que durante varios séculos tera sido o principal método de composigao e
impressao (Kane 2011:20).

O termo tipo é o desenho de uma determinada familia de letras. As variacoes dessas letras
(ligth, italico e negrito, por exemplo) de uma determinada familia sdo as fontes desenhadas para a ela-
borac¢ao de um conjunto completo de caracteres que consta do alfabeto em caixa alta e caixa baixa,
nameros, simbolos e pontuagao.

No uso da tipografia o interesse visual é realizado através da escolha adequada de fontes tipo-
graficas, composi¢ao (ou layout) de texto, a sensibilidade para o tom do texto e a rela¢do entre texto e
os elementos graficos na pagina. Todos esses fatores sao combinados para que o layout final tenha uma
“atmosfera” ou “ressonancia” apropriada ao contetido abordado. No caso da imprensa, os designers
graficos costumam ter em conta a escolha do papel adequado, da tinta e dos métodos de impressao.

Na tipografia, as fontes tipograficas (ou apenas fontes) sao classificadas em 4 grupos basicos:
as com serifas, as sem serifas, as cursivas e as fontes dingbats.

Toda e qualquer fonte tipografica é composta por elementos distintos, tais como: Linha de
Base (baseline); Linha Central (meanline ou midline); Ascendente (ascender); Descendente (descen-
der); Letra Caixa Alta (upper-case); Letra Caixa-baixa (lower-case); Altura de x (x-height); Cabega
ou Apice (apex); Serifa (serif); Barriga ou Panga (bowl); Haste ou Fuste (stem); Montante ou Trave
(diagonal stroke); Base ou Pé (foot); Barra (bar); Bojo (counter); Entre outros.

Selecionar a fonte, através da altura da letra (point size), largura da linha, espagamento entre-
-linha (leading) e espagamento entre-letras (kerning). Isto tudo contribui para melhorar a legibilidade
do texto a ser escrito, facilitando o entendimento dele, além de providenciar um conforto aos olhos de

quem o lé. (Bringhurst 2005)

20] “Tipografia s.f. (do gr. typos, caracter, e graphein, escrever). 1 — Processo de composigao e impressao através de
caracteres e de clichés em relevo. 2 — Estabelecimento onde sao impressos livros, jornais, cartazes, prospectos, etc.”
(Larousse 2007:6703)
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IDENTIDADE VISUAL NO DESIGN EDITORIAL: COR E ESQUEMAS EDITORIAIS

A cor? na sua associagao simbdlica é utilizada no design grafico como meio de diferencia¢ao
de produtos, no refor¢o da comunicagao de uma informagao, ou como sendo um mecanismo persua-
sa0.

No inicio da segunda metade do séc. XIX (Livingston 2012:64 ) com o surgimento e posterior-
mente o desenvolvimento da cromolitografia, método que permitia a aplica¢ao de cor no processo da
impressao segundo a técnica da litografia, comegam a surgir as primeiras revistas, posters e embala-
gens com cor aplicada, tanto com padrdes excéntricos, como com a cor trabalhada de modo subtil*?.
As capas de revista, publicidades e ilustragoes ganham uma nova presenga, e a utilizagao racional da
cor no universo da comunicagao, assim como, a psicologia das cores come¢am aqui a ser estudadas.

Na composi¢ao cromatica das tintas e dos tons, estao as cores primarias que quando mistura-
das duas a duas reproduzem as cores secundarias ou binarias, sendo cada uma destas complementar
da cor primaria que nao consta na sua composi¢ao.

A cor apenas ¢é captada na existéncia de trés elementos, o sistema visual, a luz emitida por
uma fonte e o meio que os separa. Os comprimentos de onda visiveis pelo ser humano, dispersos no
prisma optico pela luz solar, vao do violeta (390 nm) ao vermelho (770 nm). A cor é a reac¢ao de um
material a luz.

As cores podem ser classificadas segundo os seguintes elementos: o brilho, a luminancia de
uma determinada superficie; a tonalidade cromatica, o comprimento de onda do qual é dominante; e
a saturagao, propor¢ao de cor cromaticamente pura existente na amostra.

A cor depende por isso da luz ambiente, dos atributos de um determinado objecto e do espec-
tador. Passando para o output da comunicagao digital a luz emitida pelo monitor produz as cores do
sistema RGB uma gama de cor mais limitada do que a existente no espectro visivel da natureza. Em
relagdo as cores das tintas do sistema CMYK estas tém uma reproducio da gama de cor ainda menor

do que a existente no sistema RGB (Barbosa 2012: 30).

21] “Cor s.f. (do latim colore, cor). 1 — Sensagao produzida nos olhos pelas radia¢ées luminosas, tal como sao absorvidas ou
reflectidas pelos corpos: as cores do arco-iris. 2 — O que se ope ao branco, ao cinzento e ao preto: roupa de cor. (...)”
(Larousse 2007:1978)

22] No séc. XIX as restri¢oes de uma impressdo monocromatica eram solucionadas pelos designers da época, através de um

refor¢o na ornamentacio, a utilizagdo de contrastes tonais fortes, e no uso de tipografias dispares entre si.



IMAGENS E PESQUISA ICONOGRAFICA

Uma imagem?®), conjunto de pontos ou elementos (pixels) representativos da aparéncia de
um objecto, formado a partir da radiagao emitida, reflectida, difundida ou transmitida pelo objecto.

Orientados para a produgao, existem trés pontos que analiticamente fazem uma boa imagem
para impressao: a composi¢ao, a defini¢ao e a cor (Barbosa 2012: 20).

Em termos de composi¢ao o aspecto a ter em conta ¢ se a imagem preenche o layout neces-
sario, por exemplo, se o enquadramento sera ao alto ou ao baixo, se tera fundo, se ira aparecer isolada
ou com texto sobreposto.

Em relagao a defini¢ao, seré analisado a defini¢ao dos pormenores mais finos de acordo com
o seu nivel de importancia. A defini¢do no processo de produgdo tende a perder-se como tal esta
devera ser sempre mais definida quanto possivel. O tamanho influencia também a defini¢ao de uma
impressao, quanto maior esta for, maior tera de ser também o seu original. A profundidade de campo,
no caso da imagem fotografica, é outro aspecto a ser considerado, uma vez que existe um plano com
enfoque e outro que poder4 estar desfocado.

Por fim a cor, esta obtém resultados diferentes consoante a exposi¢ao praticada, a variagao de
tons, meios-tons, a reprodugao das sombras e a sobre-exposi¢ao tonal, fazem com que uma imagem
fotografica seja ideal para um determinado propésito ou nao.

Existem também as ilustragoes, estas anteriores a fotografia, possibilitam estabelecer uma
identidade grafica e visual de uma publicagao, no seu contexto isolado sao arte, mas quando consti-
tuinte de um trabalho de design grafico editorial estas permitem reformular uma composicao.

As infografias que tém um contexto informativo, em elas associado, permitem exemplificar
ou mostrar esquemas, que de outra forma seriam intricados de serem clarificados.

As limitagoes técnicas que se faziam sentir noutros tempos aonde apenas a reproducdo de
gravuras era conseguida, estio agora distantes. E possivel nos dias que correm produzir imagens, dar-
lhes outro significado, modificar as condi¢oes em que estas foram obtidas, melhorando-as, e trans-
portando-as para outras dimensoes que nao aquelas em que foram obtidas, a imagem é assim uma

ferramenta poderosa na componente visual, que beneficia um objecto editorial.

23] Imagem s.f. 1 - Representagdo de uma pessoa ou de uma coisa pelas artes graficas ou plasticas, a fotografia, o filme, etc.

(...) 3—Representacao mental de um ser ou coisa. 4 — Expressdao que evoca a realidade por analogia ou semelhanga com um
dominio diferente daquele a que se aplica. 5 — Figura impressa ou original a reproduzir nas fases de preparagao e obtengao
das matrizes destinadas aos diversos procedimentos de impressao. 6 — Conjunto de linhas resultante da exploragao integral

da imagem transmitida por emissora de televisao.”(Larousse 2007: 3689)
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AS NOVAS TECNOLOGIAS:
TRANSPOSICAO DO OBJECTO DE DESIGN EDITORIAL IMPRESSO PARA O DIGITAL

“Por supuesto, las revistas en formato web no ofrecen la experiencia tactil de sus hermanas en
papel, pero éstas no pueden competir con la luminosidad de una pantalla de ordenador, que mejora
sustancialmente la fotografia (...), 1a forma y el color tienen un mayor impacto en la web, simplemente

por la luminosidad del monitor.”* (Leslie 2003:21)

A era digital actualmente existente, permite que revistas existam em formato electrénico e
que ainda assim continuem a ser méveis, transportaveis através das tablets ou até mesmo de aplica-
¢Oes nos telemoveis, a indastria dos mass media encontra-se em peso nas redes sociais onde o direito
de resposta, e a oportunidade de comentar determinadas noticias por parte do leitor é instantaneo. O
acesso a informagao ¢ imediato e tornou-se j4 uma exigéncia dos leitores, as preocupag¢des ambientais
estao também mais presentes com o aquecimento global, e a aceitagdo aos meios digitais contribui

para que a producao de papel utilizada na produgao de um objecto impresso seja muito menor.

A preocupagao ambiental esta presente neste século, e pode ser contornada através da utili-
zagao de papéis reciclados, assim como ja existem empresas que se certificam que a pegada ecologica
exercida por determinada empresa seja verde®), o acto de colecionar, as texturas, e as possibilidades
técnicas e criativas de uma edi¢ao impressa permitem fazer com que a impressao exista e perdure

ainda por muitos anos®!.

24] Tradugéio livre: “E claro que as revistas em formato web néio oferecem a experiéncia tétil das que estdio em papel, mas estas
por sua vez, ndo podem competir com a luminosidade de um ecré de computador, que melhora substancialmente a fotografia

(...), a forma e a cor t&m um grande impacto na web, simplesmente por causa do brilho do monitor.”

25] O exemplo de uma empresa é a Carbono Zero, disponivel no seguinte endereco <http://loja.carbono-zero.com/>.

26] Em1839 muitos artistas pldsticos sentiram-se ameagados com o surgimento de um novo processo de reproducdio da realidade
o Daguerredtipo, o surgimento deste método fotogréfico contrariamente o que era mencionado na época néo pés o fim &
pintura de retrato, antes pelo contrario permitiu que esta se desprende-se da semelhanga visual e concebesse novas expressdes
artisticas. David Carson faz referéncia a esta questdo, relatando uma conversa que teve com William Burroughs a respeito do seu
jecto “The End of Print” hs i “fim da i ' d lacd d d
projecto “The End of Print” em que Burroughs impugnou ser o ‘fim da imprensa’ comparando a especulagéio gerada em torno do

fim da pintura quando a fotografia emergiu. Ver TED Talk: David Carson em Design and Discovery (2003).



PRODUCAO GRAFICA

Os processos de uma produgao grafica, passam pela preparagao dos ficheiros para a impres-
sa0. A pré-impressao refere-se aos varios procedimentos pelos quais tanto o texto como a imagem tém
de passar para serem reproduzidos via impressao?’.

E o sistema de impressio que determina a forma como se processa a pré-impressio, mas é esta
que determina a qualidade final do trabalho. (Barbosa 2012:8)

A pré-impressao tem inicio com a arte final e pode terminar nas provas de cor ou ozalides. No
circuito dito convencional nem sempre um procedimento se sucede sempre da mesma forma, podera
variar consoante os casos, podem inclusive ser dispensados a um determinado momento. A prova de
cor analégica € ja uma raridade por existir poucas pessoas que a facam, por a prova de cor digital ser
menos dispendiosa. A prova de maquina nem sempre se justifica e os monos nem sempre sao necessa-
rios. Ja num circuito digital ap6s a arte final, o trabalho fica praticamente pronto para ser impresso e
pode ser aprovado directamente na maquina. Nos processos convencionais, existe um transportador
de imagem, que pode ser a chapa de aluminio em offset, o quadro em serigrafia ou a chapa de fotopoli-
mero em flexografia. A distin¢ao é feita por norma através de processos fotomecéanicos. Na impressao
digital, a impressao processa-se directamente mecanicamente. A impressao convencional é ideal para
grandes tiragens, com a vantagem de permitir personalizar cada cépia com informagdes diferentes.

A impressao digital apresenta como pontos fortes a rapidez e o baixo custo, quando se trata
de pequenas tiragens, e como ponto fraco as limitagoes na variedade de substratos e na qualidade,
cujo critério é sempre subjetivo. Uma das grandes vantagens da impressao digital ¢ a possibilidade de
fazer uma prova directamente na maquina e corre¢des de imediato(Barbosa 2012:86). Outra vanta-
gem € o facto de o toner utilizado na impressao digital secar quase automaticamente ap6s a mesma.
No caso das impressdes personalizadas, a impressao digital supera a impressao convencional, uma
vez que nesta nao € possivel criar uma imagem diferente de cada vez que se imprime, a cada cor
corresponde uma chapa, se alguma coisa muda na imagem, a chapa tem de ser também mudada. Os
processos de impressao estao associados a determinados suportes, sendo que 50 offset para papel, a
flexografia para plasticos em filme, tipografia para papel, a rotogravura para papel e plasticos em filme
e a serigrafia para quase todos os suportes anteriormente mencionados e muitos mais. Aspectos como
a tipografia utilizada, linhas finas, reprodugao de tonalidades, fundos em cores directas e reprodugao

de cores em CMYK, deverao ser considerados na decisdo de um processo de impressao.

27] “Antes do dominio da informatica, a pré-impressao baseava-se em processos fotograficos e mao de obra especializada.”
(Barbosa 2012:8)
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HIPOTESE

Com base na investigagao realizada é proposto a realizagao de uma revista impressa bilingue,
e com suporte online, que permita criar um contexto que acolha a divulgagao do patriménio das ci-

dades portuguesas, publicitando assim os seus 9 séculos de histéria.



PARTE II - ANALISE, COMPARACAO E ESTUDO DE CASOS

“To assist the interpretation of the meanings of images and other cultural products, theorists
have developed various modes of analysis (...). Modes of analysis can be divided into two kinds: those
that focus upon content and those that focus upon form. (...) A representational work of art is a syn-
thesis of both form and content consequently they can only be separated in the realms of thought and
criticism.”?! (Walker & Chaplin 1997:128)

Foram analisadas cinco publica¢oes, com vantagens para a avaliagao da pertinéncia na im-
plementagao de uma revista sobre a movimentagao de uma cidade, no mercado, com uma abordagem
inovadora, centrada nas necessidades do leitor estrangeiro e portugués, uma publica¢iao dindmica que
visa satisfazer o compromisso de promover turisticamente uma cidade portuguesa.

De forma a obter uma amostra representativa das diferentes aproximagoes a revista urbana
e de viagem, foram escolhidas publicagoes muito distintas. Com uma distribui¢ao global, e matérias
sobre arquitectura, design e viagens, encontra-se Wallpaper*. Também na esfera internacional mas
distribuida localmente foi escolhida a Barcelonés, uma revista extinta do meio print, mas que deixou
um legado que pode ser adquirido online, actualmente a revista existe sobre a forma de um blog,
mas foram analisadas as suas edi¢des impressas por terem sido alvo de prémios quanto ao seu de-
sign. Exclusivamente dedicada a uma cidade e a sua vivéncia, ao contrario da Wallpaper* que recorre
preferencialmente a imagens fotograficas para ilustrar os seus contetidos, a Barcelonés na sua edig¢ao
impressa faz uso da ilustragao, também, como referéncia visual dos seus temas. No contexto nacional
mas distribuida no espaco aéreo, esta a UP, uma revista institucional essencialmente sobre Portugal
enquanto destino turistico, diferencia-se pelo investimento nas produgoes das imagens que figuram
nas capas, regra geral fotografias pés-produzidas de acordo com um conceito a cada edigao diferente.
Foram também analisadas duas revistas urbanas, distribuidas na cidade de Lisboa num registo compa-
rativo quanto aos seus contetidos e aspectos formais a Dif e a Parq, duas revistas de tendéncias, moda
e cultura urbanas, com uma distribui¢ao gratuita.

As caracteristicas formais destas publicagdes foram analisadas, de acordo com as teorias es-
tudadas previamente sobre a constru¢ao de uma publicagao de design editorial, de forma a constatar
quais as abordagens realizadas ao design editorial por parte destas revistas. De modo a servirem pos-

teriormente de suporte ao desenvolvimento projectual.

28] Tradugdo livre: “Para atender & interpretacdio dos conteddos das imagens e outros objectos culturais, tedricos desenvolveram
vdrios modelos de andlise (...). Os modelos de andlise podem ser divididos em duas amostras: uma focada no contetdo e outra
focada na forma. {...) Um ob]ecfo de arte representativo é a sintese de ambos, forma e contetdo, consequentemente, estes

apenas podem ser separados dentro dos dominios do pensamento e da critica.”
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WALLPAPER*

A Wallpaper* magazine ¢ uma marca globalmente conhecida como uma das mais influentes

revistas de design e lifestyle, uma vez que é distribuida em varios continentes e desde janeiro de 2012
com uma edi¢ao na lingua chinesa. Trata-se por isso de um caso implementado com sucesso, no seg-
mento das viagens, design e lifestyle, como tal pertinente a ser aprofundado.
A Wallpaper” tem como missao comunicar as tendéncias da vida contemporanea, a nova geragao
urbana, sofisticada e boémia, noticiando o que de inovador é concebido nas areas da arquitectura, da
moda, viagens, design de interiores, joalharia entre outros &mbitos do design e lifestyle (IPC Adver-
tising 2012).

Langada em setembro de 1996 a Wallpaper™ conquistou até hoje diversos prémios e homena-
gens, no dominio do design editorial. A Wallpaper* magazine pertence ao grupo editorial [IPC Media
Lda — International Publishing Corporation, na divisao da Southbank. Para além da revista, a Wallpa-
per” conta também com a publicagdo de guias de viagens, os quais ja existem para mais de 80 cidades.

Segundo dados da Wallpaper* (Wallpaper 2013) o perfil dos seus leitores é essencialmente
masculino com uma disparidade de 20% em relagao ao sexo oposto, a média de idades ronda os 35
anos, e 87% dos leitores dispdem de um grau académico. Ainda segundo a mesma fonte (Ibidem) a
distribui¢ao da revista é realizada 30% na zona do Reino Unido, Estados Unidos, e restante Europa,
sendo que os restantes 10% sao repartidos pelo resto do mundo.

O preco de um exemplar varia consoante o pais, em Portugal o valor actual é de nove euros,
sendo que em 2003 um exemplar em Portugal tinha o valor de sete euros. Actualmente a revista conta
com as seguintes seccées: Indice, Editorial, Nota do Editor, Newspaper que é uma sec¢io dedicada
aos acontecimentos mais recentes no mundo, Design, Arquitectura, Arte, Moda, Gastronomia, Inte-
riores, Joalharia, Satide, Viagens, entre outras sec¢oes volantes consoante o tema da edigao. A Wallpa-
per” vende espago publicitario na revista a empresas que enquadrem o seu produto no segmento de
interesse do publico-alvo da revista. Presentemente a publicidade representa mais de 43% do espago
editorial da revista.

A periocidade da revista é mensal, conta com um intervalo de 550 000 e mais de 660 000
leitores em todo o mundo da revista impressa. Nos dispositivos méveis conta na edigao do ipad com
108 000 de downloads, e na aplicagdo movél com 370 000 downloads. Na web por més contabiliza
857 000 utilizadores singulares. Os papéis utilizados sao UPM Ultra 75gsm, UPM Finesse Matt 115gsm,
UPM Cote Mate 70gsm; UPM Fine 150gsm, UPM Ecoprime 55gsm e UPM Star 100gsm, a impressao ¢
realizada em offset a 4 cores (UPM Paper 2011).



*The stuff that surrounds you

T
'1;-_.:
ved
fx

i

'1

Fig. 046 a.051

_ Wallpaper™

launch issue

*Famous for 15 years

From Miami vice to
Viennese fancies

Salone secrets

sitonit

STt
AL AU FASHION, ENTERTAINSE, TRAVTL

Wa"paper

“Famous for 15 years

WaIIpaper

INTERRATIONAR DLSICH INTLRIOHS LIFE:

W
—

ANALISE, COMPARAGAO E ESTUDO DE CASOS



W
[\

PROJECTO EDITORIAL DE REVISTA /// BLURRED SENSES - PORTO MAG

BARCELONES

A Barcelonés é actualmente uma revista online em formato blog, com artigos sobre o movi-
mento da cidade de Barcelona, mas comegou por ser uma edigao impressa, semestral, em formato bi-
lingue — inglés e castelhano, batizada de Barcelona magazine e mais tarde de Barcelonés, a sua indole
independente e o seu rigor captam a esséncia da cultura catala tanto na revista impressa, quanto ago-
ra em formato online. Considerei esta revista pois foi homenageada internacionalmente (Barcelonés

2013), e alcangou um reconhecimento nas matérias do design, ilustragao e fotografia.

Através da cultura, design, moda, gastronomia, arte, urbanismo, mostra dos empreendedores
mais expeditos, e das tradi¢oes ainda enraizadas, a revista realiza o seu compromisso de captar a dina-
mica da cidade de Barcelona.

Apresentada em Outubro de 2008 comegou por ser uma publica¢do semestral com o nome

de Barcelona magazine.

BARCCL.QNC

Fig. 052 ¢ 053

Em 2009 mudou o seu nome para Barcelonés, e em 2010 passou a ser mensal num grande
formato, com 16 paginas. A revista pertence ao grupo editorial Revistas Exclusivas S.L., o qual detém
também a revista Madriz que segue o mesmo modelo da Barcelonés mas dedicada a cidade de Madrid,
e que tal como ela em junho de 2012 deixou de ter a sua edigao em papel, mas continuou no activo
com a versao online.

A revista impressa da Barcelonés foi descontinuada, mas é possivel através do website enco-

mendar um ndimero antigo ou mesmo um pack anual. O valor do pack correspondente a Junho de



2010 a Junho de 2011 é de onze euros e cinquenta céntimos, o pack correspondente a Julho de 2011
até Junho de 2012 tem o valor de nove euros e cinquenta céntimos, o valor de cada revistas mensal é
de noventa e cinco céntimos, e as edi¢gdes especiais com uma periocidade semestral correspondem ao

valor de trés euros cada.

Nos contetidos a revista esta organizada com um tema central, a sec¢do na cidade, um guia e
uma sec¢ao dedicada a cultura.

A revista contém no seu interior publicidade a marcas de produtos internacionais. A Bar-
celonés extinguiu a sua edi¢ao impressa devido a crise do sector editorial, em concreto pela falta de
publicidade.

A ultima edicao impressa tinha a periocidade mensal, era uma revista de grande formato,
impressa em offset a 4 cores, com 16 paginas, editada pela Revistas Exclusivas Sociedad Limitada, e
distribuida na cidade de Barcelona.

A versdo online®! conta com actualizagoes diarias, sem qualquer custo associado, de artigos
dedicados a cultura, um guia com noticias referentes a espetaculos e eventos, estilo, um menu dedica-
do a tendéncias de moda e beleza, e uma sec¢ao dedicada a noticias do momento intitulada actuali-
dade. Os artigos podem ser comentados e partilhados nas redes sociais, o website dispoe também de

uma loja que permite a compra de artigos de merchandising e de nimeros antigos da revista impressa.
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29] Disponivel no seguinte endereco <http://www.barcelones.com>.
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UP MAGAZINE

A revista UpMagazine, consiste numa revista de bordo distribuida pela companhia aérea por-
tuguesa TAP o seu editorial evidéncia Portugal, e os destinos das rotas da companhia, ndo deixando
de tornar claro o Pais a qual a linha aérea pertence. Promove claramente Portugal enquanto um des-
tino de qualidade o que é uma inspira¢ao e um ponto de partida para o entendimento de uma publi-
cagdo Turistica.

Tendo em conta, tratar-se de uma revista de bordo bilingue, que ¢ distribuida gratuitamente
com uma tiragem de 60000 exemplares, esta revista é dirigida a um puablico muito eclético, interessa-

do em segmentos dedicados ao lazer e ao turismo.
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. L HExIE
DELTA CaFEs

BIEGE RIVERA

Fig. 056 e .057

A UP Inflight Magazine foi criada em 2007, e tem como missao divulgar a companhia aérea
TAP promovendo os destinos da mesma. Ja arrecadou diversos prémios e existe também uma edi¢ao
especial para criancgas a UPKids.

No mercado, existem outras revistas de bordo de outras companhias aéreas a serem distribu-
idas gratuitamente, mas estas nao coexistem no mesmo espago de divulgacao.

A distribuigao é realizada gratuitamente a bordo a todos os passageiros da TAP.

Cada edi¢ao da revista é dedicada a um destino turistico diferente, dentro dos existentes nas



rotas da TAP e focando no pais de acolhimento da empresa, Portugal. A UP publica artigos dedicados
a viagens, estilos de vida, eventos culturais, de Portugal e de um destino que varia de edi¢ao para edi-

¢ao, conta ainda com artigos de opiniao e ¢ a tinica revista bilingue sobre Portugal.

1‘(/{/ /{,)//’

Fig. 058 € .059

A sua linha grafica é original, apostando nas produgoes graficas da capa e transmitindo esta
linguagem visual para o interior da mesma. Ela esta estruturada em 5 blocos o primeiro “Embarque
Imediato” onde é abordado Portugal o pais anfitrido da revista, seguindo-se a “Partida” onde retrata
o destino da capa para aonde a companhia voa, o terceiro bloco refere-se 4 “Bagagem de Mao” onde
sao dadas indicagoes ao passageiro (um roteiro alternativo ao passageiro), seguindo-se o “Piloto Au-
tomatico” mostra os servicos que a companhia TAP dispoe ao passageiro e por fim segue-se o bloco
caracterizado como “Aterragem” que é dedicado ao universo da TAP servigos, novidades e exclusivos

da companhia.

Em relagao a publicidade, esta esta presente de forma directa, a maioria dos anunciantes é de
empresas a exercer em Portugal, uma vez que é uma publicagao que pretende levar o leitor a pisar o
solo portugueés.

A periocidade da revista é mensal, o papel utilizado é variavel consoante a publicacao, e a

impressao é em offset a 4 cores.
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REVISTAS URBANAS: DIF E PARQ

Considerando as analises precedentes que tiveram como estudo de caso uma revista estran-
geira com uma distribuigao intercontinental, uma revista estrangeira de distribui¢ao local e uma re-
vista portuguesa com uma distribui¢ao centrada em leitores de diversos paises, logo virada para um
contexto mundial. Afirma-se com evidéncia a necessidade de explorar uma revista cuja distribuig¢ao
seja local, de caracter urbano, e estrutura independente, em que a sua descendéncia seja de territério
nacional.

As abordagens alternativas de uma revista urbana conferem-lhe uma autenticidade, que iso-
ladamente num contexto de analise torna-se impraticavel assumi-la como ponto genérico, daqui ad-
vém a analise comparativa de duas revistas urbanas portuguesas, de modo a enriquecer com maior
rigor a amostragem dos casos em estudo. As revistas escolhidas foram a DIF e a PARQ), ambas as re-
vistas registam as tendéncias culturais e sociais de um target jovem com uma cultura urbana e inte-
resses generalistas nas areas do lifestyle, moda, design, arte, novas tecnologias: gadgets, arquitectura e

musica.

Fig. 060 e .061

A missao da DIF enquanto revista de indole independente ¢é a divulga¢ao de novos talentos

e conceitos nas areas da moda, design, musica, artes visuais, performativas, e do espectaculo, assim



como, das novas tecnologias. Pretende dar a conhecer o que de melhor os dias e as noites tém de cul-

tura urbana.

Fig. 062;.063;.064;.065 ¢ .066

Fundada em setembro de 2002, a DIF conta com mais de dez anos de existéncia, ultrapassan-
do j4 as nove dezenas de edigdes. E reconhecida nos meios profissionais da moda e do design, e uma
referéncia no cerne das indastrias criativas nacionais, fashion-bloggers entre outros meios de opiniao.
Fruto de uma equipa multidisciplinar, de jornalistas, criticos, produtores de moda, fotégrafos, desig-
ners e publicitarios, tem como parceira de ilustracdo e arte, a agéncia Who Creative Talents. A DIF
realiza as suas proprias produgoes de editoriais de moda, de produto e os advertorials. A sua distribui-
¢ao é gratuita e os seus 20 mil exemplares encontram-se em mais de 200 pontos em Portugal.

O perfil do seu publico-alvo esta entre os 18 e os 40 anos de idade, pertencente a classe alta,
média alta ou média, é urbano, e abrange todas as etnias e grupos minoritarios. A sua presenca cosmo-
polita desencadeia a repudiagao pelo que é convencional.

Com uma periocidade mensal, a revista gratuita DIF é distribuida em diversos pontos da ci-
dade de Lisboa, Porto, Braga e Coimbra. A sua tiragem de 20 mil exemplares constitui em média, por
exemplar, a leitura por trés pessoas.

A revista conta para além da edigao impressa, com uma versao para ipad onde sao dispo-
nibilizados contetidos interactivos, galerias de imagens e videos. No seu website é possivel também

descarregar um ficheiro pdf da edi¢ao impressa, a DIF marca presenca também nas redes sociais onde
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sao partilhadas na sua pagina, matérias da actualidade.

A DIF tem uma forte componente publicitaria, o seu espago esta reservado as seguintes mar-
cas: Levis, Puma, Pepe Jeans, Diesel, Asus, Rock in Rio, Carhartt, Fly London, Absolut Vodka, Ray
Ban, Onitsuka Tiger, Fred Perry, Mini, Merrell, Le Coq Sportif e Adidas.

Assumidamente trendy, a PARQ tem como missao a divulgag¢ao do universo da cultura ur-
bana, através da abordagem a contetidos como a moda, arquitectura, cinema, tecnologia, fotografia,
design, arte e a musica, compondo no seu todo um leque das tendéncias da estagao.

A PARQ sofre em 2009 uma mudanga no logotipo da mesma, com o intuito de se adaptar aos
novos ideais da revista que passado um ano e meio de existéncia viram-se voltados para um ambiente
mais descontraido. O logotipo abandona assim o aspecto classico, de certo modo, autoritario, para dar
lugar a um logotipo com um realce lidico, no propésito de relacionar este a tematica recreativa da
propria revista, e como o seu proprio nome indica, um parque.

A sua tiragem de 20 mil exemplares, distribuidos em Portugal e sem um custo associado por
exemplar, a sua cultura focada no lifestyle citadino, e todo o universo da moda retratado na revista,
confere-lhe uma relagcdo com um putblico mais jovem, independente e urbano, a semelhanca da revis-
ta DIE

A sua edi¢ao impressa é também disponibilizada online no website da revista, para download
em portable document format (PDF). A PARQ esta igualmente presente nas redes sociais e as suas
publica¢oes nas mesmas sao de caracter artistico-cultural de informagao.

A utilizacao do espaco da revista por parte de marcas, esta bastante presente, algumas das
marcas a publicitar nesta sdo, entre outras, a Camper, Diesel, Fred Perry, Converse, Adidas, Fly Lon-
don e a Merrell.
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PARTE III - PROJECTO

CONCEITO

“Um livro é um espelho flexivel da mente e do corpo. Seu tamanho e proporgoes gerais, a cor
e a textura do papel, o som que produz quando as paginas sao viradas, o cheiro do papel, da cola e da
tinta, tudo se mistura ao tamanho, a forma e ao posicionamento dos tipos para revelar um pouco do
mundo em que foi feito. Se o livro se parecer apenas com uma maquina de papel produzida conforme

a convveniéncia de outras maquinas, s6 maquinas vao querer lé-lo.” (Bringhurst 2005:159)

Este projecto obdegeu a uma hierarquia de etapas de comunicagdo, na execu¢ido do mesmo,

nomeadamente, as envolvidas na elaboragdo de um sistema editorial.

Através da pesquisa realizada no momento anterior em estado da arte é possivel verificar o
valor da realizagao de um objecto grafico que vise promover um territério, a divulgagao de um espago
territorial tem mais-valias directas para sector econémico, social e cultural desse mesmo territério,
assim sendo, com o intuito de promover Portugal, e no sentido de potenciar a evasao de Portugal de
uma economia fragilizada, delimitei o projecto a cidade do Porto, dando espago a outras cidades, nas

edi¢des seguintes.

De outro modo, surge também o desenvolvimento de um projecto editorial que permite a

agilidade desta campanha em formato revista, de modo a ir ao encontro do ptblico-alvo.
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OBJECTIVOS

Criar uma publicagao grafica, com base na linguagem do design editorial de revista, que con-
tribua para a promog¢ao do Turismo em Portugal.

Os objectivos directos sao conferir uma identidade a um espaco territorial em Portugal, di-
vulgar o patrimoénio local, difundir o movimento cultural de uma determinada cidade incitando a
sua procura enquanto destino de férias e proporcionando ferramentas para a concretizagao de uma
estadia agradavel nessa mesma regido para que estes espagos voltem a ser revisitados e assim se con-
cretizem os objectivos indirectos.

Nos objectivos indirectos encontram-se a requalificagao, desenvolvimento e melhoria do pa-

trimoénio, servigos e comércio portugueses, como resultado da procura turistica destas regioes.



PUBLICO-ALVO

O publico-alvo ¢é caracterizado por um grupo de individuos a quem se dirige determinado
produto, servi¢o ou mensagem. Para avaliar o publico-alvo é necessario definir quais as caracteristi-
cas, e ou interesses que este grupo tem em comum recorrendo a diferentes parimetros, nomeadamen-
te os demograficos, geograficos, sociodemograficos, comportamentais e psicograficos (Kotler & Keller

2006:244).

Neste caso aplicando os parametros caracterizados anteriormente, considera-se o pablico-al-
vo da revista Blurred Senses como sendo de ambos os sexos; visto tratar-se de uma publicagao de lazer
e turismo, esta é essencialmente dedicada a individuos cujas idades lhes permitam ser auténomos
como tal abrange a generalidade dos cidadaos, os nichos cuja tematica se insere podem ser delimi-
tados entre as idades dos 25 anos (idade em que esta concluida uma pos-graduagao, e o ingresso no
mercado de trabalho) e 65 anos (idade da reforma) onde se prevé uma estabilidade econémica que
predispoe a pratica de estilos de vida mais boémios, dentro da cultura urbana da sociedade moderna.
O formato bilingue - portugués/ inglés, abrange uma audiéncia diversificada quanto a sua origem ge-
ografica. Existe por parte deste pablico um interesse pela cidade — o estilo de vida e o patriménio, sao

portanto individuos independentes, curiosos, e economicamente estaveis.
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ESTRATEGIA

O sucesso de vendas de uma revista, depende também da forma como esta é implementada,
¢ fundamental existir uma estratégia que permita que a comunicagao com o publico seja eficaz.
Pretende-se com esta criar mecanismos que permitam incentivar o turismo numa determinada
regiao de forma a produzir recursos para o desenvolvimento da mesma.

Propde-se entdo dar a conhecer locais, tradi¢oes, patrimoénios e personalidades cujas
caracteristicas peculiares sejam um atrativo.

Como suporte desta comunicagao foi eleito o meio editorial de revista, uma vez que a sua
durabilidade, portabilidade, a possibilidade de entrar em contacto com um objecto fisico - a revista,
e o momento de descontragao a este associado, confere ao ptiblico-alvo um ambiente préprio de
uma viagem (entre imagens e texto), anticipando assim o desejo de a realizar.

De forma a destacar-se no leque editorial foram concebidos suportes de merchandising de

forma a que a propria marca da revista possua mecanismos para ser divulgada.



A MARCA - BLURRED SENSES

Blurred Senses surgiu na abordagem central que se pretende passar ao leitor de cada revista,
esta por estar directamente ligada ao sector das revistas de turismo, permite que enquanto marca,
seja explorada uma perspectiva mecanica — enquanto movimento e equilibrio.

A revista é o mote para que os seus leitores visitem a cidade em questao, como tal esta
ligada uma componente orientadora, de guia. Esta questao demanda-se inflexivel, tensa, para um
turista que queira naturalmente descontrair, entao ¢ a partir desta questao que ¢ iniciada a missao
enquanto empresa de proporcionar um momento turvo, cujas faculdades que nos permitem sentir
ou perceber — os sentidos, atinjam um nivel de relaxagao, descontragao.

Surge entao aqui o nome Blurred Senses, no sentido de nao ter sentidos, e se deixar levar
pelo meio da publicagao, assim como nas sugestoes que em ela se encontram.

A construgido do logotipo partiu de uma tipografia base acrescentando-lhe camadas,
proporcionando com isso uma ligeira ilegibilidade textual, e conferindo uma apreensao formal.

A marca mais do que o seu nome ¢ a sua forma desconstrutiva, libertando a apreensao do

pensamento e criando um universo versatil.

Construcgao

BLURRED
SENSES

BAU ppRED
SE\NSES

BAURRED
SENSES

Fig. 072
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Log6tipo

LJ
[

),

ES BAURRED SENSES

[N

Logébtipo variantes

BAURRED § BAURRED BAURRED BAURRED
SENSES SENSES SENSES SENSES

CIUINNEON  BAURRED CIULSHON | BAURRED
SENSES SENSES SENSES SENSES

BLURRED SENSES BLURRED SENSES

negativo c/ diferentes camadas

Tipografia
Akzidenz-Grotesk BQ.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789 ?"@&€

Paleta de cor

O logétipo pode ser representado através de diferentes
conjugacdes de cores, de materiais e texturas, respeitando para isso a
construcgdo do mesmo, e acima de tudo a sua legibilidade.

Area de proteccio

"Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat
nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim

idestlabor 1= =~~~ -------c-cc o oo o oo oo oo oo oo oo oo oo oo === orincididunt
utlaboree | . - | aboris nisi ut
= BAURRED SENSES, ;-
doloreeuf | (| officia dese-
runtmollit e = T "x’\ do eiusmod
tempor in e e ______ 2! exercitation

qui officia deserunt mollit anim id est laborum""Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit
in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proiden-
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EDITORIAL, CONCEITO E IDEIA

“Concepts resemble machines: they are the reason you work on the content, and at the same

time they define the method of your work.”1] (Klanten, Ehmann & Losowsky 2010:10)

A revista pelos motivos anteriormente elucidados, enquadra-se no seguemento do turismo e
do lazer, pretende dar a conheger em diferentes espagos uma cidade portuguesa por edi¢ao, realizan-
do assim a sua missao genérica.

Com o sentido de orientar os seu leitores por terras lusas, a marca concebida para alebergar
estas edicoes foi a Blurred Senses, prometendo através desta dar o sentido por nao dito, ou seja, des-
nortear. Ver os sentidos, as faculdades intelectuais responsaveis pelo raciocinio do ser humano, e logo,
também, pela orientagao - sentido.

O conceito da revista passa pelo perder de um rumo dando asas a descoberta, a viagem, pre-
tende-se que a experiéncia de a lér, assim o seja também. A revista esta organizada / orientada, através
dos sentidos de forma a que o leitor tenha a oportunidade, seguindo as nossas sugestdes de os experi-

énciar a todos, a cada edi¢do, em qualquer cidade.

A primeira edi¢do é dedicada ao Porto, cidade que da nome a Portugal (quando em 200 a.C.
se chamava Portus Cale). O Porto é antes de mais, gente, por detras de uma arquitectura, gastrono-
mia, e estilos de vida modernos, esta, acima de tudo uma cultura tradicional do povo, do bairro, cujos

sentidos disnivelados fazem caracteristica ao que o Porto é, Popular!

M\, ‘ bt

Fig. 078 ¢ 079

1] Tradugdio livre: “Os conceitos equiparam-se as méaquinas: sdo a razéo porque trabalhas o conteddo, e ao mesmo tempo

definem o teu método de trabalho.”
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EDITORIAL

PORTO

«Afinal, o Porto, para verdadeiramente honrar o nome que tem, é, primeiro que tudo, este largo regago
aberto para o rio, mas que s6 do rio se vé, ou entao, por estreitas bocas fechadas por muretes, pode o

viajante debrugar-se para o ar livre e ter a ilusdo de que todo o Porto é a Ribeira.>» José Saramago

Por detrds de uma arquitectura, gastronomia, e estilos de vida modernos, estd, acima de tudo uma cultura
tradicional do povo, do bairro, cujos sentidos disnivelados fazem caracteristica ao que o Porto ¢, Popular!

E com esta dicotomia desconcertante acerca do que é o Porto, que ¢ inaugurada esta revista.

Tenciona-se que perca os sentidos, e fique denorteado/a, nesta primeira edicao dedicada a capital do
norte, de modo a que se deixe guiar pelas nossas sugestées. Dedicamos a todos os que tornaram possivel
este projecto, aos nossos colaboradores, colunistas, escritores, fringilla ante a lacus pharetra tristique,
vestibulum rhoncus nulla ligula, ac adipiscing est dictum a donec sed eleifend libero, praesent eget
hendrerit tellus, pellentesque rhoncus venenatis elit ac fermentum, cras vitae odio eget justo rutrum
condimentum id sed metus, designers. Aos nossos patrocinadores, pareceiros e entrevistados.

E a vocé que nos [é.

Marta Vaz

Fig. 080



E com esta dicotomia desconcertante entre objectos representativos da contemporaneidade,
como a casa da musica, e o popular das pessoas, da arquitectura, da educagao e até do proprio jeito de
falar, que é concebida a jung¢ao do hoje, do que é o Porto, que é inaugurada esta revista.

Na segunda edigdo desta feita, dedicada a cidade de Evora, o foco deste conceito centrou-se

num legado pré-histérico que se encontra na regiao, os menires, entre outras construgdes datadas de

47000 anos, no neolitico.

Fig. .081e.082
Foi através da pedra, e das gravuras rupestres que eram gravadas nas mesmas que surgiu esta

ideia para a edi¢do de Evora.
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Na terceira edicao, esta dedicada a cidade de Coimbra, concretizou-se uma abordagem mais
sobria, sendo esta uma cidade de reis e tradi¢oes, centrada no estudante, uma vez que a Universidade

de Coimbra além do seu legado histérico é também reconhecida além-fronteiras enquanto institui¢ao

de Ensino Superior.

4

Fig. 084 € .085

E em sentido de homenagem aos estudantes que por 1a passam, dando vida e tradi¢io a cida-

de que a capa apresenta tal como a capa do estudante a cor preta, com o contraste do branco.

BLURRED
SENSES

CITY L & LIFESTYLE

#08 ROTEIRO

#10 SERENATA

COIMBRA
MAGAZINE

Fig. 086




OBJECTO

“Form and content have to work together to deliver an idea that is enjoyable, useful, and

informative.” (Klanten, Ehmann & Losowsky 2010:18)

A revista obedece as seguintes dimensoes 29,7 cm por 23,7 cm, estas dimensoes permitem um
aproveitamento do papel, o que reduz em parte os custos de produgao, estas permitem também que
a mesma seja portatil e caiba facilmente numa bancada de revistas, o layout é também assim mais
agradavel de ser usufruido.

Quanto ao papel que constitui o miolo este sera liso, uma vez que a revista apresenta bastan-
tes imagens que correriam com a utiliza¢ao de um papel texturado o perigo de ficarem deformadas ou
desfocadas.

A escolha do papel devera também recair sobre um papel cuja espessura, peso, fibras, aditivos
e tipo de revestimento o tornem opaco. De forma a ndo existirem sobreposi¢oes de imagens, nem de
tons de um lado do papel para o outro.

Justifica-se a utilizagao de um papel uncoated, de forma a diferenciar-se das demais publica-
¢oes ligadas ao turismo, e de modo a favorecer a leitura dos artigos neste contidos com mais seriedade
e atencao.

Dadas as especificagoes técnicas do papel escolhido para o miolo, torna-se conveniente que a
capa seja contrastante, uma vez que o acabamento escolhido para o miolo nao lhe confere um aspec-
to de requinte, a capa desempenha aqui essa fun¢ao “wow” primordial num ponto de venda e num
primeiro contacto com o leitor.

A capa de niimero para nimero contém uma técnica de acabamento offset diferente, confe-
rindo-lhe um destaque e individualidade, este é o seu elemento de diferenciagao no sector das revistas
ligadas ao turismo. Prevé-se entao a utilizagdo de um possivel cortante especial, de um cunho, verniz,

plastificagao ou até mesmo a utilizagao da estampagem a quente de cores metalizadas.
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ESTRUTURA

“A fluctuating narrative keeps the curve of interest high, wich is good for the reader and for

advertising revenue as well.” (Klanten, Ehmann & Losowsky 2010:32)

A estrutura da revista obedege aos seguintes pontos, comega com a nota do editor logo a

seguir a capa, seguindo-se a ficha técnica, o indice, pegas de destaque, uma entrevista, peca de fundo,

um ensaio visual, e por fim os destaques, na contracapa figura uma publicidade, toda a estrutura das

pecas obedece a uma abordagem sensorial, sendo por isso a abordagem literaria as matérias fixa. Toda

a estrutura da revista tem a grelha de 12 colunas com uma linha de base a cada 10,5pontos a partir da

margem superior, como base de construgao. A escolha de uma grelha com 12 colunas permite perso-

nalizar de forma mais eficaz o estilo de cada artigo. A publica¢ao conta com 52 paginas.

capa leditorial | fficha lindice indice indice
técmica
I+
ipub.
sentir sentir se ntir sentir lartigo artigo
destaque | |destaque
artigo lartigo artigo artigo | [pub. saborear
destaque | (destaque | ([destaque | |destaque
saborear | [cheirar | cheirar | |cheirar ||cheirar | |pub.
pub. lentrevistal lentrevistal [entrevistal lentrevistal [ver
ver lensaio lensaio ensaio
visual isual visual wisual visual
ensaio pub. ipub. louvir louvir ouvir
visual
louvir reviver reviver | forientar | |orientar | [orientar
pub. IAgendar | |Agendar | |(Contra
ICapa

Fig. 087



NAVEGACAO (MIOLO)

“Order, hierarchy, legibility, and impact.” (Klanten, Ehmann & Losowsky 2010:42) é a respos-

ta ao que faz com que uma publicac¢ao seja um sucesso.

W

Sentir u 1 Ouvir

N

Orienta

Saborear Reviver

BAURRED

A navegacao pelo miolo concretiza-se com o enunciar dos sentidos, sentidos esses que nos
orientam através do Sentir — sec¢do dedicada a momentos de lazer e actividades no local em que
incide a edigao; Saborear — composta por sugestoes de gastronomia locais; Cheirar — algumas das
particularidades desses locais, artigos dedicados ao tema, como por exemplo um ensaio fotografico
sobre as notas aromaticas do vinho (exemplo direcionado para a edi¢ao do porto); Ver — compostos
por paisagens e edificios histéricos; Ouvir — concertos e particularidades locais; Reviver — um pouco
da Historia desse local; Orientar — um guia de cariz infografico do local; Agendar — eventos a decorrer
na regido. Estas tltimas sec¢oes nao fazem ja parte do tema dos sentidos, mas tornam-se fulerais para

compor toda esta experiéncia acerca de uma cidade.
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TIPOGRAFIA

“There are two ways of viewing type: as striking visual elements that can completely change the
attitude of the reader towards the printed page; or as mere background, that most readers aside from

typographic geeks barely even notice. Both are equally true.” (Klanten, Ehmann & Losowsky 2010:49)

A tipografia foi selecionada de modo a cumprir a comunicagdo que a revista pretende dar sob

o ponto de vista da legibilidade, como ao nivel do seu contetdo estético.

Nos titulos foi utilizada a fonte Valentina, criada por Pedro Arrilla, é um estilo de font
neocléssico e moderno, é um exemplo cléssico de uma fonte didone (termo que surge na fusdo entre a
font didot e a font bodoni), as caracteristicas associadas a esta fonte sdo o contraste do peso entre as

espessuras. A font Valentina é composta por 427 caracteres.

Valentina

dadbcdeecefghiiiijklmnooooopqrstuduivwxyz
AAABCDEEEEFGHIIIITJKLMNOOOOOPQRSTU

UUUVWXYZ
1234567890.:;,°”[(1?)]+-*/=_-@

aa
AA

A escolha por esta fonte deveu-se ao factor sério, cldssico, antigo, de certa forma de charme,

que esta contém, qualidades que aprazem numa revista que é dedicada ao sector do turismo.

Nos leads ou lides, foi utilizada a Tramuntana TXT pro bold, que devido ao facto de fazer parte
de uma familia, permite relacionar-se posteriormente com o texto. Esta fonte , cujo o autor é o tipografo
Ricardo Santos, deriva de fontes renascentistas e o espirito do maneirismo, foi concebida para fins
editoriais, contribuindo assim para uma leitura continua, fluida.

A fonte na sua versdo TXT pro bold é composta por 813 caracteres.
Tramuntana TXT pro bold
aAbcdeéé¢éfghiiiijklmnodoodpqrstuauiavwxyz
AAAAABCDEEEEFGHIIIIJKLMNOOOOOPQRSTUUUUV
WXYZ
1234567890.:5,””[(1?)]+-"/=_-@



Em citacdes e destc:ques é utilizada a font Tramuntana na sua variacdo itdlica, a Tramuntana
TXT pro italic, devido ao seu fluxo confere-lhe um aspecto cursivo, assim como pessoq|, individual, de

autor, préprio de uma citagdo.

Tramuntana TXT proitalic

adaaabcdeéeéfghiiiijklmnobéodopqrstutiniivwxyz
AAAAABCDEEEEFGHIIIIJKLMNOOOOOPQRSTUUUUVWXYZ
1234567890.:;,[(1?)]+-*/=_-@

No corpo de texto, pertencente & mesma familia tipogrdfica descrita anteriormente, foi
utilizada a tramontana txt pro regular, pois a sua qualidade grdfica, e as suas serifas conferem ao

texto a |egibi|io|qc|e necessdria neste meio de comunicacéio, e o seu valor estético demonstra seriedade,

conhecimento.

Tramontana txt pro regular
adaaabcdeéeéfghiiiijklmnodooopqrstutuidvwxyz
AAAAABCDEEEEFGHIIIIJKLMNOOOOOPQRSTUUUUV
WXYZ
1234567890.:;,”"[(1?)]+-"/=_-@

No rodopé, assim como nos cabecalhos séo utilizadas para numeragdo de pdgina, indicacéo
da cidade sobre a qual a revista é, e temas das secgdes, a fonte Akzidenz Grotesk BQ Condensed bold

por se assemelhar mais o logotipo da revista e conferir-lhe uma unidade, esta fonte aparece entdo nas

partes estruturais da revista.

Akzidenz Grotesk BQ Condensed bold

adadabcdeéeéfghiiifjklmnodododpgrstuddidvwxyz
AAAAABCDEEEEFGHIIITJKLMNOGOOOOPQRSTUUUDVWXYZ
1234567890.:;,""[(!1?)]+-*I=_-@
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LAYOUT / GRELHA

“Without the grid nothing is possible. The grid means reference, order, hierarchy. The grid can

be silent or loud. Most importantly, you can be imaginative and free working with the grid.” (Klanten,

PROJECTO EDITORIAL DEREVISTA /// BLURRED SENSES - PORTO MAG

Ehmann & Losowsky 2010:58)

Margem superior: 15mm; inferior: 17mm; inferna

Grelha com 12 colunas e gutter de 4mm.

: 15mm e externa: 10mm;

680 S

060" 819



CAPA
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“The cover has two main functions: it needs to express our brand and mission at a glance, and

PROJECTO

it also needs to work as a newsstand sales tool.” (Klanten, Ehmann & Losowsky 2010:66)
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LINGUAGEM VISUAL

“Images and graphics are necessary but not as decoration. They are narrative tools.” (Klanten,

Ehmann & Losowsky 2010:78)

Sendo a componente fotografica importante numa publica¢ao dedicada a um local turistico,
uma das linguagens visuais adoptadas ¢ a utiliza¢ao de imagens fotograficas realizadas no contexto da
mesma, através do convite de fotégrafos profissionais e elevando a qualidade da mostra fotografica.

A possibilidade do recurso a infografia através de um mapa com indicagdes de guia do local
a ser abordado pela revista, é também considerado. Assim como a utilizacao de ilustracdes que de

algum modo remetam para a cidade dessa edigao.

PUBLICACAO ELECTRONICA

“Print is the most compelling invitation into the good ecosystem. When that stops being true,

we'll stop printing it.” Klanten, Ehmann & Losowsky 2010:94)

BAURRED
SENSES
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A REVISTA

[*N)
w

Editorial

Porto

PROJECTO

«Afinal, o Porto, para verdadeiramente honrar o nome que tem, ¢, primeiro que
tudo, este largo regago aberto para o rio, mas que s6 do rio se vé, ou entéo, por
estreitas bocas fechadas por muretes, pode o viajante debrugar-se para o ar livre

e ter a ilusao de que todo o Porto é a Ribel

Por detras de uma arquitectura, gastronomia, e estilos de
4, acima de tudo uma cultura tradicional do povc
nivelados fazem caracteristica ao que o Porto ¢, Popular!

E com esta dicotomia desconcertante acerca do que é o Porto, que é inaugurada

Tenciona-se que perca os sentidos, e fique denorteado/a, nesta primeira
dedicada a capital do norte, de modo a que se deixe guiar pel.

sugestdes. Dedicamos a todos os que tornaram possivel este projecto, a0s nossos

colaboradores, colunistas, escritores, designers. Aos nossos patrocinadores,

pareceiros e entrevistados.

E a vocé que nos lé.

Aarta Vaz

PUB

LAURRED SENSES

Cum penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Sed non
vestibulum sapien ac mattis. Morbi blandit in nunc et sollicitudin.

MORBIBLANDIT  Cum sociis natoque penatibus et magnis dis
parturient montes, nascetur ridiculus mus. Sed
non vestibulum metus, sed lacinia nisi. Integer
pulvinar vitae sapien ac mattis. Morbi blandit in
nunc et sollicitudin,

LACULISIPSUM  Duis iaculis ipsum ac ligula dignissim, eu
rutrum risus laoreet. Donec in tempor felis
Proin lobortis mauris at libero consectetur, et
hendrerit ante egestas.
MAECENAS  Maccenas ac nisl lorem. Integer commodo, velit
sed gravida eleifend, velit mauris aliquet eros, at

consectetur neque ligula ac erat,

PELLEN

QUE  Praesent neque diam, suscipit vel luctusin,
ique non sem.

TRISTIQUE ~ Pellentesque habitant morbi tristique.

NETUS  Senectus et netus,

FUSCE ~ Fusce semper aliquam magna blandit mattis.

NULLA  Nulla malesuada viverra nulla sit amet placerat.
in lacus cget diam pulvinar clementum et
vitae mi.

AUCTOR  Vivamus nisl nisi, accumsan vitae erat at, auctor
convallis sapien. Nunc eget iaculis odio, viverra
iaculis odio.

VIVERRA  Quisque tincidunt quis sapien non ultrices
JACULIS  Quisque nunc libero, venenatis it amet eros
rhoneus, porta posuere tellus.

Magnis dis parturient montes nascetur ridiculus mus. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. | stie feugiat arcu, lac um tortor imperdiet
eget. Morbi vitae venenatis maurs. Phasellus sit amet risus sollicitudin, bibendum

nunc ut, porttitor ante. Integer ac massa at tortor fringilla rutrum. Aenean metus velit, ] \ Y
vestibulum eget augue lobortis, tempor varius tortor. Aliquam erat =
Lo L LU S

PRAESENT EGET HENDRERIT  Maecenas quis interdum libero, a auctor augue.
Fusce lacus nisi, fringilla at ante vel, aliquet
TELLUS  tempor quam.

PELLENTESQUE RHONCUS  Duis tincidunt elementum nisl, ac fringilla felis
suscipit get. Pracsent fringilla ante a lacus
pharetra tristique. Vestibulum rhoncus nulla
ligula, ac adipiscing est dictum a. Donec sed
eleifend libero,

AENEAN ERAT LECTUS  Praesent cget hendrerit tellus. Pellentesque
rhoncus venenatis elit ac fermentum. Cras
vitae odio eget justo rutrum condimentum id
sed metus. Aenean erat lectus, aciliss sit amet
commoda in, bibendum sed libero.

Fig. 098 € 099
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Sentir

Nullam ullamcorper
junt purus
pellentesque fringilla

Ut vestibulum mi quis
gittis dignissim.

Curabitur ac
risus eleifenc
eu vitae dolor.

Curabitur luctus sem
quis odio adipiscing
tae condimentum

ce dignissim enim
aporta cuismod.

Maccenas ut ante
cget lectus convallis
blandit sit amet ut
lorem.

Nullam si net

massa pellentesque,
condimentum mi sit
amet, tincidunt tellus.

Nullam ullamcorper
urna tincidunt purus
pellentesque fringilla

Ut vestibulum mi quis
agittis dignissim.

Curabitur ac ante
risus eleifend say
eu vitae dolor

Curabitur luctus sem
quis odio adipiscing
vitac condimentum

Cheirar

Nullam sit amet
pellentesque,
dimentum mi sit
amet, tincidunt tel

Nullam ullameorper
urna tincidunt purus
pellentesque fringilla

Ut vestibulum mi quis
is dignissim.

abitur ac ante a
risus eleifend

eu vitae dolor.
Curabitur luctus sem
quis odio adipiscir
vitae condimentum
libero ma

Fusce dignissim enim

eget lectus cc
blandit sit ame
lorem.

condimentum mi
amet, tincidunt tellus

Nullam ullamcorper
urna tincidunt purus
tesque fringilla

vestibulum mi quis
gitts dignissim.

Curabitur ac ante a
risus eleifend sagittis
eu vitae dolor.

16 BAURRED K .

a porta euismo

Maccenas ut ante
get lectus convallis
blandit sit amet ut
lorem.

Nullam sit amet
massa pellentesque,
condimentum mi sit
amet, tincidunt tellus

Nullam ullameorper
urna tincidunt purus
pellentesque fringilla

Ut vestibulum mi quis
sagittis dignissim.

Curabitur ac ant
risus eleifend sagittis
eu vitae do

Curabitur luctus sem
dio adipiscing,
condimentum

libero m

er

Fusce dignissim enim
aporta euismod

Maecenas ut ante

s convallis
blandit sit amet ut
lorem.

Nullam sit amet

amet, tincidunt tellus,

Nullam ullameorpe:
urna tincidunt purus
pellentesque fringilla

e di

aporta euisme

Maccenas ut ante
eget lectus convallis
blandit sit amet ut
lorem.
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Cruzeiros no Douro:
[tinerario de historia,
cultura, cozinha e
natureza

"f: uma das melhores rotas uviais da
Europa tanto para amantes do vinho como
da Histéria”, resume o artigo publicado
na secgio de viagens do portal norte-

americano do “The Huffington Post”.

16.06.2013 - Piibiico

Fig. 104 ¢ .105



Sharon Stone e

Andie MacDowell sao
madrinhas dos novos barcos

da Douro Azul

O AmaVida e 0 Queen Isabel entram, cste ano,
ao servigo da Douro Azul. As embarcagées foram

construidas em Portugal, nos estaleiros da Navalria.

Jorge Alas 06/03/2013 - Piblico

16 BMURRI

NIES

A

Cum soclls natoque penatibus et i
parturient montes, nascetur ridiculus mus. Sed
non vestibulum metus, sed lacinla nisl. Integer
pulvinar vitae sapien ac martis. Morbi blandic
in nunc et sollicirudin. Duis iaculls ipsum ac
ligula. dignissim, eu rutrum risus laoreet. Donec
in tempor felis. Proin lobortis mauris ar libero
consectetur, et hendrerit ante egestas. Maecenas
ac nisl lorem. Integer commodo, velit sed
gravida eleifend, velit mauris aliquet eros, at
consectetur neque ligula ac erat. Praesent neque
diam, suscipit vel luctus in, eristique non sem.
Pellentesque habitant morbi tristique senectus et
netus et malesuada fames ac turpls egestas. Fusce
semper allquam magna blandit martls.

Nulla malesuada viverra nulla sit amet placerat.
Proin in lacus eget diam pulvinar elementum et
vitae mi Vivamus nisl nisl, accumsan vitae erat
at, auctor convallls sapien. Nunc eget faculis
odio, viverra taculis odio. Quisque tincidunt
quis sapien non ultrices. Quisque nunc Libero,
venenatls sit amet eros rhoncus, porta posuere
tellus. Maecenas quis interdum libero, a auctor
augue. Fusce lacus nisi, fringilla at ante vel,
aliquet tempor quam.

Duis tincidunt elementum misl, ae fringllla
felis suselpit eget. Praesent fiingilla ante a

sed eleifend libero, Praesent eger hendreric
tellus. Pellentesque rhoncus venenatls elit ac
fermentum. Cras vitae odlo eget usto rutrum
condimentum id sed metus. Aenean erat lectus,
facilisis sit amet commodo 1n, bibendum sed
libero. Duls faciliss malesuada elit sit amet
volurpat. Integer consecterur malesuada
elementum. Maecenas ut tincidunt orcL
Phasellus varius nisi at malesuada aliquam. Dus
ac arcu In metus ullamcorper congue sed id
massa, Vivamus quis rutrum ligula. Ut tincidunt
lectus metus, vel consequat leo semper eu. Fusce
malesuada, sapien sed tempor eleifend, arcu velic
viverra risus, eget gravida dolor nibh vl sem. Ut
tempus tristique viverra. Pellentesque quis psum
nulla. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscingelit. Morbi enim dul, auetor et placerat
sed, pellentesque eu diam. Lorem psum dolor sic
amet, consectetur adipiscing elit.

Dulslaculls Ipsum ac ligula dignissim, eu rutrum

risus laoreer. Donec In tempor felis. Proin

commaodo, velit sed gravida eleifend, velit mauris
aliquet eros, ar consectetur neque ligula ac erat.

Praesent neque diam, suscipit vel luctus in,
tristique non sem. Pellentesque habitant morbi
tristique senectus et netus et malesuada fames
ac turpls egestas. Fusce semper aliquam magna
blandit mattis.

Nulla malesuada viverra nulla sit amet placerat.
Proin in lacus eget diam pulvinar elementum et
vitae ml. Vivamus nisl nisl, accumsan virae erat
at, auctor convallis sapien. Nunc eget laculis
odio, viverra laculis odio. Quisque tincidunt
quis saplen non ultrices. Quisque nunc libero,
venenatls sit amet eros rhoncus, porta posuere
tellus. Maecenas quis interdum Uibers, a auctor
augue. Fusce lacus nis, fringllla at ante vel,
aliquet tempor quam.

Duis tncidunt elementum nisl, ac fringlla
felis suscipit eget. Praesent fringllla ante a
lacus pharetra tristique. Vestibulum rhoncus
ull

8
g
g
4
H
g8

consectetur  malesuada
elementum, Mascenas ut tincidunt orcl.

Phasellus varlus nisi at malesuada aliquam. Duis
ac areu in metus ullameorper congue sed id
‘massa. Vivamus quis rutrum ligula. Ut tincidunt
lectus metus, vel consequat Leo semper eu. Fusce
‘malesuada, sapien sed tempor eleifend, arcu velit
viverra tisus, eget gravida dolor nibhvel sem. Ut

nulla. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Morbi enim dul, auctor et placerat
sed. pellentesque eu diam. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing elit.

Cras dapibus In est non suscipit
Nulla malesuada viverra nulla sit amet placerat.
Proin in lacus eget diam pulvinar elementum et
witae mi. Vivamus nisl nis}, aceumsan vitae erat
at, auctor convallis sapien. Nunc eget laculis
odio, viverra taculis odio. Quisque tincidunt
quis saplen non ultrices. Quisque nune ibero,
venenatls sit amet eros thoncus, porta posuere
tellus. Maecenas quis interdum Iibero, a auctor
augue. Fusce lacus nis, fringlla ar ante vel,
aliquet tempor quam.
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Elementum nisl, ac

fringilla felis suscipit eget.
Praesent fringilla ante a
lacus pharetra tristique.
Vestibulumrhoncus
nullaligula, ac adipiscing
est dictum a. Donec sed
eleifend libero. Praesent
eget hendrerit tellus.
Pellentesque rboncus
venenatis elit ac fermentum.
Cras vitae odio eget justo
rutrum condimentum id sed
metus. Aenean erat lectus,
facilisis sit amet commodo
in, bibendum sed Itbero.
Duis facilisis malesuada elit
sit amet volutpat. Integer
consectetur malesuada
elementum. Maccenas ut

tincidunt orci.

Cum socis ntoque penaibus et magus dis parturiens montes nasceus sidiculus mus. Sed non
vestibulum metus, sed lacinia nisl. Integer pulvinar vitae saplen ac mattis. Morbi blandit in mune et
sollicitudin. Duls iaculs ipsum ac gl digelse, e rutnum s Jaoreet Donec 1o tempor el
. et hendrerit I lorem. Integer
commndn veltsed gavlda elelfend, velit mauris aﬂqum eros, at consectetur neque ligula ac erar.
ipit vel luctus Pellentesque habitant morbi tristique
senectus fames ac turpis egestas.

Nulla malesuada viverra nulla sit amet placerat. Proin in lacus eget diam pulvinar elementum et
vitae mi. Vivamus nisl nisi, accumsan vitae erat ar, auctor convallis saplen. Nunc eget iaculis odio,
viverra laculis odio. Quisque tincidunt quis sapien non ultrices. Quisque nunc libero, venenatis sit
amet eros thoncus, porta posuere tellus. Maecenas quis interdum libero, a auctor augue. Fusce lacus
nisl, fringflla at ante vel, aliquet tempor quam.

Duts tincidunt elementum nisl, ac fringilla felis susclpit eget. Praesent fringilla ante alacus pharetra
tristique. Vestibulum rhoncus nulla ligula, ac adipiscing est dictum a. Donec sed eleifend libero.
Pracsent eget hendrerit tellus. Pellentesque rhoncus venenatis elit ac fermentum. Cras vitae odio
eget Justo rutrum condimenrum 1d sed metus. Aenean erat lectus, faclliis sit amet commodo in,
bibendum sed libero. Duis facilisis malesuada el sit amet volutpat. Integer consectetur malesuada
elementum. Magcenas ut tineidunt orel.

Phasellus varius nisi at malesuada aliquam. Duis ac arcu in metus ullamcorper congue sed id
massa. Vivamus quis rutrum ligula. Ut tincidunt lectus metus, vl consequat leo semper en. Fusce
‘malesuada, sapien sed tempor eleifend, arcu velit viverra risus, eget gravida dolor nibh vel sem. Ut
tempus tristique viverra. Pellentesque quis ipsum nulla. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Morbi enim dul, auctor et placerat sed, pellentesque eu diam. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing elit.

Cras dapibus Ln est non suscipit. Cum soclis natoque penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. Sed non vestibulum metus, sed lacinla nisl Integer pulvinar vitae sapien
ac mattis. Morbi blandit 1n nunc et sollicitudin. Duis laculis ipsum ac gula dignissim, eu rutrum
risus lacreet. Donec In tempor felis. Proin lobortis mauris at libero consectetur, et hendrerit ante
egestas. Maccenas ac nisl lorem. Integer commodo, velit sed gravida eleifend, velit maurls aliquet
eros, at consectetur neque ligula ac erat. Praesent neque diam, suscipic vel luctus In, tristique non
sem. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas.
Fusce semper aliquam magna blandit mattis. Cun soclis natoque penatibus et magnls dis parturient
‘montes, nascetur ridiculus mus. Sed non vestibulum metus, sed lacinla nisi. Integer pulvinar vitae
saplen ac matts. Morbi blandit in nunc et sollicitudin. Duls Izcnlls ipsum ac ligula dignissm, eu

in tempor fels Proia et hendrerit
ante egesta . velit , vellt mauris aliquet
eros, at consectetur neque llgnla ac erat. Praesent neque dlam, suscipit vel luctus In, tristique non
sem. Pellentesque habirant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas.
Fusce semper aliquam magna blandic mattis.

Nulla malesnada viverra nulla sit amet placerat. Proin in lacus eget diam pulvinar elementum et
vitae mi. Vivamus nisl nisi, accumsan vitae erat ar, auctor convallis saplen. Nunc eget iaculis odio,
viverra laculls odio. Quisque tincidunt quis saplen non ultrices. Quisque nunc libero, venenats sit
amet eros thoncus, porta posuere tellus. Maecenas quis interdum libero, a auctor augue. Fusce lacus
nisl, fringflla at antevel, aliquet tempor quam.

vestibulam metus, sed laclnia nis
Integer pulvinar vitae sapien ac
mattis. Morbi blandit in munc et
sollicieudin.

Duis faculls ipsum ac ligula
dignissim, eu rutrum risus laoreet.
Donecintemporfelis. Proin lobortis

velit sed gravida eleifend, velit
maurls allquet eros, at consectetur
neque ligulaac erat_ Praesent neque
diam, suscipit vel luctus In, tristique
non sem. Pellentesque habitant
morb tristique senectus et netus et
malesuada fames ac turpls egestas.
Fusce semper aliquam magna
blandit martis.

Nulla malesuada viverra mulla
sit amet placerat. Proin in lacus
eget diam pulvinar elementum
et vime mi Vivamus nsl nis,
accumsan vitae erar ar, auctor
convallis sapien. Nunc eget faculls
odio, viverra aculis odio. Quisque
tincidunt quis sapien non ultrices.

Quisque nunc libere, venenatls sit
amet eros thoncus, porta posuere
. Maecenas quis_interdum

libero,  auctor augue. Fusce lacus
mis,, fringilla at ante vel, aliquet
tempor quam.

Nulla malesuada viverra nulla sic

sapien. Nune eget laculis odio,
wiverra laculis odio.

Quisque tincidunt quis saplen
non ultrices. Quisque nune libero,
venenatls sit amet eos thoncus,
porta posuere tellus. Maccenas quis
interdum libero, a auetor augue.
Fusce lacus uisi, fringilla at ante
vel, aliquet tempor quam. Nulla
malesuada viverra nulla sit amer
placerat,

Proin in lacus eget diam pulvinar
elementum et vitae ml. Vivamus
misl i, accumsan vitae erat at,
auetor convallis sapien. Nune eget
faculis odlo, viverra faculls odio.
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“My haveap lan; ';:‘“"

establish a language. It is a response to a concrete W)
transformation in which I participate... In architectur
passed the phase during which we thought

would resolve everything A pre-cstablished lan

does not interest me.” Alvaro Siza (1978)

5
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“Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit.

sed tempor nibh. Viva
ullamcorper nisi id urna
mattis, non tincidunt.

Aliquam adipiscing ante vitae eros lacinia,
exos volutpat. Morb! eget euismad fells Eiam magna sapien,
tempor quis dolor vitae, vehicula tincidunt urna. Vivamus
~vulputate, massa ut pharetra ultricies, orei dolor laoreet
metus, et suscipit curpis magna quis sapien.

“Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Nunc eget
convallis mauris. Donec molestie
tincidunt dui, a adipiscing mi
consequat id. Proin vulputate, magna
vitae volutpat facilisis, lectus mauris
pharetra augue, sodales tincidunt
ipsum lorem a arcu. Integer convallis
libero ac est tempor ultricies. Donec
ultrices eget lacus eu tristique.*
Phasellus lobortis odio arcu, non rutrum elit cursus ue. Nulla
imperdiet euismod nisl eget feugiat. Nulla sed nulla feugiat
leo accumsan pulvinar non in dui. In vitae felis rutrum erat
vestibulum tempus molestie vel quam. Aenean quis aliquet
tellus. Nulla mattis orci nec lectus scelerisque fermentum.
Nunc laculis dui non adipiscing convallss. Vestibulum

~varius hendrerit fringilla. Vivamus et orci in tortor auctor
condimentum at ut Lorem. In magna velit, dictum en arcu

facilisk phazetra augue,
ipsum lorem a areu. Integer convallis libero ac est tempor
ultricies. Donec ultrices eget lacus eu tristique. Quisque
dictum, augue sed rutrum vulputate, uma libero aliquam
quam, vel matcls elit turpis nec lacus.

Phasellus lobortis odio arcu, non rutrum elit cursusut. Nulla
imperdiet eulsmod nisl eget feugiar. Vivamus et orcl in tortor
auctor condimentum at ut lorem. In magna velit, dictum.
euareu vitag, ultzices iaculis tortor. Aliquam adipiscing

ante vitae eros lacinia, et pellentesque eros volutpat. Morbi
eget euismod felis. Etiam magna sapien, tempor quis dolor
vitae, vehicula tineidunt urna. Vivamus vulputate, massa ut
pharetra ultricies, orci dolor laoreet metus, et susciplt turpis
magna quis saplen.

Curabitur rhoncus nisi vitae tortor semper, nec laoreet nisl

ultrictes. Nullam o enim ligula. Fusce molls, sapien lacinia
enim el port

‘metus ac ante Nulla posuere est id purus adipiscing blandic.

Donec placerat accumsan turpis ut auetor. In commodo

consequat augue id thoncus.

“Sed at adipiscing felis. Vestibulum
non sem pretium metus porttitor
aliquet. Neque porro quisquam est qui
dolorem ipsum quia dolor sit amet,
consectetur, adipisci velit...”

vitae, ultrices laculis A ante vitae
exos lacinia, et pellentesque eros volutpat. Morbi egec
eutsmod felis. Eciam magna sapien, tempor quis dolor viae,
vehicula tincidunt urna. Vivamus vulputate, massa ut
pharetra ultricles, orci dolor laoreet metus, et suscipit turpls
magna quissaplen.

loremy lobortis. L i

Aliquam adiplscing ante vitae eros lacinia, et pellentesque

x . Morbi eget euismod felis. Etiam magna sapien,
tempor quis dolor vitae, vehicula tincidunt urna.
Duis egestas sodales lorem volutpat lobortis. Curabitur
rhoncus nis! vitae tortor semper, nec lnoreet nisl ultricies.
Nullam Ligula, Fusce molli
auctor, enim elit porta neque, eu feugiat lorem metus ac
ante. Proin metus est, fringilla non dapibus sed, lacinia non
enim. Sed at Vestibul sem pretium

dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nunc eget
convallis maurls. Donec molestie tincidunt dus, a adipiscing
mi consequat id. Proin vulputate, magna vitae volutpas

metus porttitor aliquet
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Saborear

Soundwich

Beco das Carrciras, 64,

Niicleo Rural, Parque da Cidade,
Porto.

Tel. 927

De terga a domingo.

Maecenas vel quam consequat, elel-
fend odio non, congue diam. Nam
nonlacus varus, dignissim ante nec,
aliquet neque. Nulla facilisi. Nullam
rhoncus quis turps et adiplscing.
Class aptent taciti soclosqu ad litora
torquent per conubia nostra.

Vitori
nor1a

Rua José Falcdo 156, Porto.
Tel 220

De quarta a sabado.

Suspendisse  condimentum  felis
nunc, vitae fermentum ante auctor
ut. Fusce fells Ipsum, mattis in tem-
pus ut, pharetra quis dul. Quisque
eletfend dut eu dolor accumsan ma-
lesuada. Praesent non luctus Justo.
Integer eget vehicula nulla.

Canastra Azul

Casa de Pasto
Rua das Taipas, 17C, Porto.
Tel. 933

Todos os dias.

Maecenas vel quam consequat, elel-
fend odio non, congue diam. Nam
‘non lacus varius, dignissim ante nec,
aliquet neque. Nulla facilisi. Nullam
shoncus quis turpls et adipiscing.
Class aptent taciti sociosqu ad liro-
1 torquent per conubia nostra, per
inceptos himenacos. Suspendisse
condimentum felis nunc, vitae fer-
‘mentum ante auctor ut. Fusce fells
P

il ac

ut, pharetra
quis dui. Quisque eleifend dui en
dolor accumsan malesuada. Prae-
sent non luctus justo, Integer eget
vehicula nulla. Nunc non adipiscing
saplen. Morbi imperdet eros vel ip-
sum ultricles posuere.

Cum soclis natoque penatibus et
magnis dis parturlent montes, nas-
cetur ridiculus mus. Sed non vest-
bulum metus, sed lacinia nisi. Inte-

tudin. Duis iaculls ipsum ac ligula
dignissim, eu rutrum risus laoreet.
Donec in tempor felis.

16 BAWRRED SENSES
o

jnngl'ﬂa felxs suscipit eget. Prac-
sent fringilla ante a lacus phare-
tratistig %?!ur,. Vestibulum rl honcus

nullali
rum a

a,ac adipiscing est
once sed leifend libera
aesent eget bendrerit tellus.
P:Hem:que rhoncus venenatis
elit ac fermentum. Cras vitae odio
Eet justo rutrum condimentum
ed metus. Aenean erat lectus,
Jacilisis sit amet commodo in, bi-
‘bendum sed libero. Duis facilisis
malesuada elit sit amet vuturpat
Integer eonsectetur m
elementum. Maecenas ut nm.-x—
dunt orci.

Esséncia

Vegetariano
Rua de Pedro Hispano, 1190,

De scgunda a sibado,

Cum soclls natoque penatibus et
‘magnis dis parturient montes, nas-
cetur ridiculus mus. Sed non vesti-
bulum metus, sed lacinia nisl, Inte-
ger pulvinar vitae sapien ac mattis.
Morbi blandit in nunc et solliel-
tudin. Duls laculis ipsum ac ligula

nissim, eu rutrum risus laoreet.
Donec in tempor felis.

Elemertum s, ac fringlla e
o

suscipit_eget. Praesent fringill
ante_a lacus pharetra mshqua
Vestibulum rboncus nulla i
ac adipiscing est dictum a. e
sed difend libero. Pracsent cget
bendrerit tellus. Pellentesque
rhoncus venenatis elit ac fermen-
tum. Cras vitae odio rﬁd justoru-
trum condimentum id sed metus.
Aenean erat leetus, facilisis sit
amet commodo in, bibendum sr,d
libero. Duis facilisis malesu
elit sit amet volutpat. Inxegercm
sectetur malesuada elementum.
laecenas ut tincidunt orci.

facilisis

Yeatman Hotel
Restaurante

Cum soctis natoque penatibus et magnis dis
parturient montes, nascetur ridiculus mus. Sed
non vestibulum metus, sed lacinia nisl. Integer
pulvinar vitae sapien ac mattis. Morbi blandit
in nunc et solliciudin. Duls iaculls ipsum ac
ligula dignissim, eu rutrum risus laoreet. Donec
in tempor felis. Proin lobortis mauris at libero
consectetur, et hendrerit ante egestas. Maecenas
ac nisl lorem. Integer commodo, velit sed
gavida elelfend, vellt mauris aliquet eros, at
consectetur neque ligula ac erat. Praesent neque
dlam, suseipit vel luctus in, eristique non sem.
Pellentesque habitant morbi tristique senectuset
netus et m:
semper aliquam magna blandit mattis.

esuada fames ac turps egestas. Fusce

Nulla malesuada viverra nulla sic amet placerat.
Proin in lacus eget diam pulvinar elementum et
vitae ml. Vivamus nisl nisl, accumsan vicae erat
at, auctor convallis sapien. Nunc eget taculis
odlo, viverra taculis odio. Quisque tincidunt
quis sapien non ultrices. Quisque nunc libero,
venenatls sit amet eros rhoncus, porta posuere
tellus. Maecenas quis Interdum libero, a auetor
angue. Fusce lacus nlsi, fringilla at ante vel,
aliquet tempor quam.

Duls tncidunt clementum nisl, ac fringilla

nulla ligula, ac adiplscing est dictum a. Donec
sed eleifend libero. Praesent eget hendreric
tellus. Pellentesque rhoncus venenatis elit ac
fermentum. Cras vitae odio eget Justo rutrum
condimentum 1d sed metus. Aenean erat lectus,
sit amet commodo in, bibendum sed
libero. Duis faciliss malesuada elit sit amet

Integer consectetur  malesuada

Phasellus varius nist at malesuada aliquam. Duis
ac arcu in metus ullameorper congue sed id
‘massa, Vivamus quis rutrum ligula. Ut tincidunt
lectus metus, vel consequat leo semper eu. Fusce
‘malesuada, saplen sed tempor eleifend, arcu velic
viverra risus, eget gravida dolor nibh vel sem.
Ut tempus tistique viverra. Pellentesque quis
ipsum nulla. Morbi enim dul, auctor et placerat
sed, pellentesque eu diam. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing elit.

Cras dapibus in est non suscipit.

BAURRED SENSES
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Reviver

1996 ano em que o Centro Historico
do Porto foi designado
Patrimonio Cultural da Humanidade

‘Tendo testemunhado uma longa histéria cultural de turbilhées

4 por ondas ivas de

pagio ¢ muitas vezes cercada

e invadida, permanecendo sempre Invicta, a cidade do Porto é um

patrimonio vivo, que se regenera e se reinventa, mantendo o seu

carater central, inabalavel.

Dhuis facilisis malesuada elit sit amet volurpat.
Integer consectetur malesuada elementum, Ma-
ecenas ut tincidunt orcl. Duis tincidunt elemen-
tum nid, ac fringilla felis suscipit eget. Pracsent
fringilla ante a lacus pharetra tristique. Vestibu-
lum rhoncus nulla ligula, ac adipiscing est dictum
a Donec sed eleifend libero. Praesent eget hen-
dreri tellus. Pellentesque rhoncus venenatis elic
ac fermentum.

Cras vitae odio eget justo rutrum condimen-
tum id sed metus. Aenean erat lectus, facilisis sit
amet commodo in, bibendum sed libero. Pha-
sellus varius nisi at malesuada aliquam. Duls ac
arcu in metus ullamcorper congue sed 1d massa.
Vivamus quis rurum ligula. Ut tineidunt lectus
metus, vel consequat leo semper eu. Fusce ma-
lesuada, sapien sed tempor elefend, arcu velic
vivera risus, eget gravida dolor nibh vel sem.

pharetra quis dui. Quisque eleifend dui eu dolor

ccumsan malesuada. Praesent non luctus justo.
Integer eget vehicula nulla. Nune non adipiscing
saplen. Morbi imperdiet eros vel ipsum ultricies
postuere.

Cum socils natoque penatibus et magnis dis
parturient. montes, nascetur ridiculus mus. Sed
non vestibulum metus, sed lacinia nisi. Integer
pulvinar vitae sapien ac mattis. Morbi blandit
in nunc et sollicitudin. Duis aculis ipsum ac L
gula dignissim, eu rutrum risus laoreet. Donec n
tempor felis. Protn lobortls mauris at libero con-
sectetur, et hendrexit ante egestas. Maccenas ac
nisl lore. Integer commodo, velit sed gravida
eleifend, velit mauris aliquet eros, at consestetur
neque ligula ac erat. Prasent neque diam, sus-
cipit vel luctus in, tristique non sem. Pellentes.

Ut tempus tristique viverra. quis

ipsum nulla.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adi-
piseing elit. Morbi enim dul, auctor et placerat
sed, pellentesque e diam. Lorem ipsum dolor sit

amet, consectetur adipiscing elit.
Maecenas vel quam consequat, eleifend odio
non, congue diam. Nam non lacus varius, dignis-
Ny lisi Nullam

qu netus et
‘malesuada fames ac turpis egestas. Fusce semper
aliquam magna blandit mattis.

Nulla malesuada viverra nulla sit amet place-

rat. Proin in lacus eget diam pulvinar elementum.

et vitae mi. Vivamus nisl nisl, accumsan vitae

erat at, auctor convallis sapien. Nune eget laculis
Q

rhoncus quis turpis et adipiscing. Class aptent
taciti sociosqu ad litora torquent per conubia
nostra, per inceptos himenaeos. Suspendisse
condimentum felis nunc, vitae fermentum ante
auctor ut. Fusce fels ipsum, mattisin tempus ut,

16 BLYRRED SENSES

odio, quis
sapien non ultrices. Quisque nunc libero, vene-
natis sit amet eros thoncus, porta posuere tellus.
Maecenas quis interdum Libero, a auctor augue.
Fusce lacus nisl, fringilla at ante vel, aliquet tem-
por quam.

PuaEaTn

Crasdapibus in est non suscipit.

Curabitur in lacus venenatis, sodales ligula
pulvinar, dictum est. Donec pulvinar, uma ele-
mentum laoreet aliquam, quam massa eleifend

urna, eu aliquet ligula magna nee leo.
Morbi commodo odio sem, sed bibendum
arcu convallis sed.
Sed tempus dictum risus, non dictum ligula

ullameorper sit amet.

Etiam condimentum augue ac lacus sollicicu-
din. Phasellus luctus augue eget vehlcula cursus.
Aenean eu mi velit.

Curabitur vel lectus d ante tempar convallis.

Curabitur pharetra, massa nec faucibus lao-
reet, magna eros grovida lorem, ut comvallis ore!
odic sed turpis.

BAURRED SENSES 17
PO O

Fig. .18 ¢ .119

N
w

PROJECTO



RN

PROJECTO EDITORIAL DE REVISTA /// BLURRED SENSES - PORTO MAG

Agendar

5 NESPECT
FO
AflcHz
TeECTUIE
2012
PORTO nz-

Palacio da
Bol:

Cum soclis natoque penatibus et
‘magnis dis parturlent montes, nas-
cetur ridiculus mus. Sed non vest-
bulum metus, sed lacinia nisi. Inte-
ger pulvinar vitae sapien ac mattis.
Morbi blandit in nunc et sollicitu-
din.

WRRED SENSES
T

Casa Musica
Cum soclis natoque penatibus et
‘magals dis parcurient montes, nas-
cetur ridiculus mus. Sed non vesti-
bulum metus, sed lacinia nisi. [nte-
ger pulvinar viae saplen ac mattls.
Morbi blandit in nunc et sollici-
tudin. Duls iaculls ipsum ac Igula
dignissim, eu Tutrum risus laoreet,
Donec in tempor felis.

Queima das
fitas do Porto

Cum soclis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nas-
cetur ridiculus mus. Sed non vesti-
bulum metus, sed lacinia nisl. Inte-
ger pulvinar vitae saplen ac mattls
Morbi blandi in nunc et sollicicu-

Sonae Jazz

Cum socils natoque penatibus et
‘magnis dis parturient montes, nas-
cetur ridiculus mus. Sed non vesti-
bulum metus, sed lacinia nisi. Inte-
ger pulvinar vitae saplen ac mattis.
Morb! blandit in nunc et sollici-
tudin. Duls laculis ipsum ac ligula
dignissim, eu rutrum risus laoreet.
Donec in tempor fells.

10 JUNHO

ESTADIO DRAGAO

Estadio do
Dragio

Cum socils natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nas-
cetur ridiculus mus. Sed non vesti-
bulum metus, sed lacinla nisi. Inte-
ger pulvinar vitae sapien ac mattis,

Morbi blandit in nune et sollicitu-
din

PQETUGM 4
g

SPRING SUMMER 20]

ouT.20-23.20m
ALFANDEGA DOPORTO

CARMINHO
CLILISES

3 NOVLIs0A 9§ NQVPORTO
7

Portugal
Fashion

Cum soclis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nas-
cetur ridiculus mus. Sed non vesti-
bulum metus, sed lacinia nisi. Inte-
ger pulvinar vitae sapien ac mattis,

Morbi blandit in nune et sollicitu-
din,

Coliseu do
Porto

Cum socils natoque penatibus et
‘magnis dis parturient montes, nas-
cetur ridiculus mus. Sed non vest-
bulum metus, sed lacinia nist. Inte-
ger pulvinar vitae sapien ac mattis
Morbi blandit in nune et solliciru-
din

Exponor

Cum soclis natoque penatibus et
magnis dis parturlent montes, nas-
cetur ridiculus mus. Sed non vesti-
bulum metus, sed lacinia nisi. Inte-
ger pulvinar vitae sapien ac mattis
Morbi blandit in nunc et sollick
tudin. Duis faculls Ipsum ac ligula
dignissim, eu rutrum risus laoreet.
Donec in tempor felis.

BLURRED SENSES 17
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MAQUETE (SPREADS)

Editorial

Porto

«Afinal, 0 Porto, para verdadeiramente honrar o nome que tem, é, primeiro que
tudo, este largo regago aberto para o rio, mas que s do rio se vé, ou entdo, por
estreitas bocas fechadas por muretes, pode o viajante debrugar-se para o ar livre

Jusdo de que todo o Porto é a Ribeira José Saramago

Por detrés de uma arquitcetura, gastronomia, ¢ estilos de vida modcrnos,
estd, acima de tudo uma cultura tradicional do povo, do bairro, cujossentidos
disnivelados fazem caracteristica ao que o Porto € Popular!

£ com esta dicotomia desconcertante acerea do que € o Porto, que é inaugurada

esta revista.

Tenciona-se que perea os sentidos, e fique denorteado/a, nesta primeira

edigao dedicada & capital do norte, de modo a que se deixe guiar pelas nossas
sugestoes. Dedicamos a todos os que tornaram possivel este projecto, a0s nossos
colaboradores, colunistas, eseritores, designers. Aos nossos patrocinadores,
pareceiros e entrevistados.

Eavocé quenoslé.

Marta Vaz

Sentir
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MORBIBLANDIT  Cum socls natogue penatibus et magaisdis
e e

e etsollcitudin,

CULISIPSUM  Duts tauls s a g dignsion, e

MAECENAS  Maecens ac sl lrem.Integer ommodo, velc
. gravid eltfend,vel msuris liuet eros, at.
consectetur neque lgula a et
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US  Seoectust pes

FUSCE  Fusce semper liquam magna blandit marus,
NULLA  Null malesuada viverra null st amet placerat
Proin in acus eget dian pulvinar clementum et

vite
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PELLENTESQUE RHONCUS D it et s il el

AENEAN ERAT LECTUS

PUB

Ouvir

e dgsin o
2 cvsmod.

b
lorem.

S e
Eea Reviver
v e —
o )

Urvestbum i qus

Orientar
e s can

i* .m.’n‘!. ,.‘

ellus

Pelenice hgila

Agendar

Fusce dignssim enim
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Sentido
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Cruzeiros no Douro:
Itinerario de historia,
cultura, cozinha e
natureza

»f: uma das melhoresrotas uviais da
Europa tanto para amantes do vinho como
da Histéria”, resume o artigo publicado
na secgio de viagens do portal norte-

americano do “The Huffington Post”.

Fig. 124 e 125



Sharon Stone e

Andie MacDowell sao
madrinhas dos novos barcos
da Douro Azul

da Douro A

O AmaVida e 0 Queen Isabel entram, este ano,

construidas em Portugal, nos estaleiros da Navalria.
Jorge Alas 06/03/2013 - Pilico

Prcens nequs da it v e

Cum socts natoque pentibus et magnis dis
parturient etur ridicubus
bl

‘morbi
S e ha

pulinar vitae saplen ac matls. Morbl blandit
in nunc e sollciudin. Duis faculs ipsum

ligula dignssim,eu rutrum risus aoreet. Donec
in tempor feli Proin lobortis maurs at Ubero

ac turps s Fasee saper llguam magaa
blanditmarts.

Nula malesuada viverra mula st amet placera.

2 sl o el sed
i o, vl e i o
Cometetuneque gl . Pracen e

dlam, susipi vl luctus In, risique non sem.
Pellentesque habitant morbi risique senectus et

vitae mi.Vivamus il i, accumsan vicae
st auctor comvallis spien. Nunc.

. ers Tl ot Quisque nciunt
Qs saplen non lrces. Quisque unc 1
et dt ame: s thoncus pora pomere
llus.

Semper aliquam magna bandit marcs.

ol e vl st et placre
s eget diam pulvinar elementum
ook it
at, auctor convalls sapien. Nunc eget iaculs
odio, vivera taculls odlo. Quisque tincidunt
s wplenson wics, Coleue une bere,
Venenats it amet eros rhoncus, porta posuere
tellus Maecenas quis incerdum

o ber, 3 aucor
S, Foce lacus i, Finglla ax ance v,
et cemper

Dus dncidunt_elementum ail, acfinglla

"Gl viae o cget o st
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iquet tempor quam.
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ldus mxlp( o P g oy
rera. trisuque. Vestlbulum rhoncus

se odio

ooty et e arcuvele

liss sic amet commodo In, bibendum sed
llbelv D Tails malessada e s smet
o, Integer  comecetur e

mnwxmmquﬂwm:.l’d\ﬂwsqneqmupmm
. Loremn ipsum dolor st amet, consectetur
mpumm. Morbienim dul, auctor e placerat

Duis
ac arcu in metus ullameorper congue sed 1d

desisd vl
Vivemariss,

ram’lluuwuevwenadenrewueqnmywm

‘amer, consectetur adipicing el

vitae i

. ‘ucor comvalls sapien. Nunc eget lac

e, v auls ol Quisue n..;«a..m

qus spln oon ke, ik

s o s o oo e ot

tllus. Maccenas qus interdum ibero, a auctor
Fusce lacus ni, fringllla a¢ anve vel,

s aoreet, Done n tempor el Proin
Iobortismaurs at bero consectetur, e hendrerit.
ante egestas. Maecenss ac nisl lorem. Inceger
commode vl e ravida delend. v e
‘lques ercs, at consectetur neque il

S—
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‘would resolve everything A pre-established
does notinterest me.” Alvaro Siza (1978)

UGURU 7 spresenis:

Fig. .128 ¢ 129



“Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit

Cras id molestie erat. Sed
sit amet vestibulum mas
sed tempor nibh. Vivamus
ullameorper nisi id urna

mattis, non tincidunt.

viae, Vivamus

metus, et susipit urpis magna quis sapien.

“Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Nunc eget
convallis mauris. Donee molest

tincidunt dui, a adipiscing mi
consequat id. Proin vulputate, magna
vitae volutpat facilisis, lectus mauris
pharetraaugue, sodales tincidunt
ipsum lorem aarcu. Integer convallis
libero ac est tempor ultricies. Donec
ultrices eget lacus eu tristique.

Phaselus loboris odio areu, non rutrum el cursusue. Nulla
imperdiet culsmod nisl ege feugat. Nulla sed mulafeugiat
Ieo accumsan pulvinar non n dut. I vicaefelis utrum erac
et tmpus ol vl quam Aencan qis e

‘quam, vel matts el turpis nee lscus,

Phaseluslobords odio arew, non rutrum el cursus . Nulla

pharetra u..,m ol dolor boreet v, & sl tpis
uagns quis

Curabiar thoncus st vitae tortor sempe, nec laoreet sl
ricies Nollm enigala. usce moll,sepien acina
Interdum auctor, enim el pota neque, eu feugiat lorem

i u auctor. In commods
consequat augue d thoncus.

“Sed at adipiscing felis. Vestibulum
non sem pretium metus porttitor
aliquet. Neque porro quisquam est qui
dolorem ipsum quia dolor sit amet,

Nunc aculi dui non adipiseing convals, Vesibulum
vaios hendrer fingil Vi l\amux or i oravter

adipisci velit...”

. dictum u areu

et pelle

i deor i

Fusce moli

rpis
‘magna quis sapien.

auctor,enim el porca neque, eu feugiat forem metws
e, Froin metus . fingia on dapbus e Jcinianon

dolor sit amet,

Comells s Doves e vt dugs sipsciog
mi consequatid. Proln vulputate, magna vicae volutpat
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Soundwich
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Nucl(uRule’Amu(d:L\dmda
TS
De terga a domingo.
Macensvelquam consequac de-
fend odlo am. Nam
el o dempmame e,
aliquet neque. Null acils. Nullan.
ncus quis turpts e adiplcing
Gl ooy v
torquent pr conubia

Vitoria
R o e 6, P

TeL2
De quarta a sibado.

- Pracsn o s o
el

Casade:
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PARTE IV - CONSIDERACOES FINAIS

Com a elaboracao deste projecto foi possivel verificar que os dominios do saber em que esta
se insere sao muito complexos e ricos tanto em histéria, como em especificidades técnicas, como tal é
notoério que o estado da arte aqui presente, representa um resumo de todos estes dominios de forma a
clarificar e fundamentar e orientar, as escolhas realizadas neste projecto.

Este projecto no seu contexto académico de projecto final de mestrado, permitiu-me ampli-
ficar conhecimentos nesta area especifica da producao editorial, assim como de tomar conhecimento
de todo um legado promocional na area do turismo em Portugal que ultrapassa ja os cem anos de
actividade. Considero esta experiéncia bastante enriquecedora no dominio da formagao do conheci-

mento académico.

“One cannot build life from refrigerators, politics, credit statements and crossword puzzles. That is
impossible. Nor can one exist for any lenght of time without poetry, without color, without love.”
Antoine de Saint-Exupéry

(Papanek 2011:215)
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Figura .005 - Cartaz da TAP: “Se vai emigrar, va e volte com a TAP”. Pedro Lobo, Anos 60.
<http://2.bp.blogspot.com/_9utjHU8Hj2Q/SMpb Yrtztd/ AAAAAAAAAVA/snbPOCcPcWE/s1600-h/
Scanl0012.JPG>

Figura .006 - Cartaz da TAP. Pedro Lobo, Anos 70.
<http://collectingtap.blogspot.pt/2008_09_01_archive.html>

Figura .007 - Cartaz da TAP, Afrika. Hirosuke Watanuki, Anos 70.
<http://collectingtap.blogspot.pt/2008_09_01_archive.html>

Figura .008 - Cliff Richard em Portugal. 1965.
<http://guedelhudos.blogspot.pt/2008/01/cliff-richard-em-portugal html>

Figura .009 - Algarve. Frank Cook, 1971.
<http://3.bp.blogspot.com/-DFRelt YdAZuQ/ToHQSQee9ql/AAAAAAAAB6g/uo8v3208UFE/s1600/
Digitalizar0006.jpg>

Figura .010 - Algarve, folheto da empresa de viagdo EVA.1960.
<http://Lbp.blogspot.com/-4Ud_zzHOqzs/TnH]z0Syqdl/AAAAAAAAB30/zNNPTPvyuaM/s400/
EvaTapTransfers.jpg>

Figuras .01l 4.022 - Diversidade da paisagem em Portugal.
Figura .011 - Porto - Fotografia da autora;
Figura .012 - Lisboa - Fotografia da autora;

Figura .013 - Algarve - Fotografia da autora:
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Figura .014 - Acores - <http://www.portugaltours.com.pt/userfiles/image/programas-regulares/acores/acores-
capa.jpg>

Figura .015 - Citadino - <http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/2/25/Pavilh%C3%A30_de_
Portugal_4JPG>

Figura .016 - Historico - Fotografia da autora;

Figura .017 - Rural - <http://www.adriminho.pt/Imgs/articles/article_78/Aldeia%20de%20Brandas%20
d’Aveleira.jpg>

Figura .018 - Aldeia - <http://4.bp.blogspot.com/-RtLEveKTiz8/UBEmXs4JeOI/AAAAAAAACMO/
xezLuXDUeGE/s1600/alentejo8.jpg>

Figura .019 - Campo - <http://ipt.olhares.com/data/big/329/3291605.jpg>

Figura .020 - Rio - <http://c4.quickcachr.fotos.sapo.pt/i/04f02646¢/5812101_Ro23W.jpeg>

Figura .021 - Neve - <http://imagens8.publico.pt/imagens.aspx/750798°tp=UH&db=IMAGENS>
Figura .022 - Praias - <http://www.vitrinenews.com.br/vitrine/images/stories/noivos/luademel/

praiasparaterluademelinesqucivel/praia%20inesquecivel5%20praia%20da%20marinha%20algarve%20em%20
portugal jpg>

Figura .023 - Euro 2004 - Aveiro. Turismo de Portugal, 2004.
<http://files.coloribus.com/files/adsarchive/part_654/6547705/file/portugal-promotion-aveiro-small-61570.

jpg>

Figura .024 - Euro 2004 - Castelo. Turismo de Portugal, 2004.
<http://files.coloribus.com/files/adsarchive/part_654/6547555/file/portugal-promotion-castle-small-77193.jpg>

Figura .025 - Descubra um Portugal maior - Aldeias. 20009.
<http://3.bp.blogspot.com/_0B7riBoAyEs/TRFDq-dCxrl/ AAAAAAAAADO/TKZ-HGr-YF4/s1600/
TURISMO_Aldeias.jpg>

Figura .026 - Descubra um Portugal maior - Praias. 2009.
<http://1.bp.blogspot.com/_0B7riBoAyEs/TRFDvrUibZI/AAAAAAAAAEI/1JAaSNIGTzQ/s1600/
TURISMO_Praia.jpg>

Figura .027 - Descubra um Portugal maior - Albufeiras. 2009.
<http://Lbp.blogspot.com/_0B7riBoAyEs/TRFDrp-SkY[/AAAAAAAAAD4/kGrymusUqU8/s1600/
TURISMO_Alqueva.jpg>

Figura .028 - Revista Harper’s Bazaar. Namero 1,1867.
<http://www.harpersbazaar.com/cm/harpersbazaar/images/1867-first-cover-140-0107-de.jpg>

Figura .029 - Spread Harper’s Bazaar. Alexey Brodovitch, Novembro de 1951.
<http://www.britannica.com/EBchecked/topic/35642]/magazine#ref200910>



Figura .030 - Revista Vogue. Setembro de 1916.

<http://www.vogue.co.uk/magazine/archive/issue/1916/September/View/Cover>

Figura .031 - Revista The National Geographic. Novembro de 1936.

<http://www.magazinedesigning.com/wp-content/uploads/2013/03/history-of-the-magazines-national-

geographic.jpg>

Figura .032 - Revista GoodHouseKeeping. Setembro de 1928.
<http://www.magazinedesigning.com/wp-content/uploads/2013/03/history-of-the-magazines-good-

housekeeping.jpg>

Figura .033 - Revista Time. Namero 16, Outubro de 1924.

<http://www.magazinedesigning.com/wp-content/uploads/2013/03/history-of-the-magazines-time.jpg>

Figura .034 - Jornal O Acoriano Oriental. Ntimero 1, Abril de 1835.
<http://4.bp.blogspot.com/_8yYvO4ngcOw/S_V30k60qJl/AAAAAAAAFSM/UczBJLQcW]w/s1600/
A%C3%A7orianoOriental.jpg>

Figura .035 - Jornal Diario de Noticias. Agosto de 1911
<http://coisasdopassado.no.sapo.pt/jornais/25AGostol91L.jpg>

Figura .036 - Jornal de Noticias. Setembro de 1949.
<http://industriasculturais.blogs.sapo.pt/arquivo/jnl.JPG>

Figura .037 - Jornal O Seculo.
<http://4.bp.blogspot.com/_38qx2vtEwrk/TMrsOIkK_ol/AAAAAAAAA20/a4vKTzeEjkk/
s1600/7436331_0j9zN.bmp>

Figura .038 - Pagina do jornal A Satira. llustracao de Almada Negreiros, 1911.
<http://Lbp.blogspot.com/-Rj-pGwjTuVU/UW35E2MVivI/ AAAAAAAAZEg/btrbemXgrDM/s1600/ASatira.

jpg>

Figura .039 - Semanario O Moscardo. Numero 3,1913.
<http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/Periodicos/ OMoscardo/N3/N3_master/JPG/OMoscardoN3_0001_
branca_t0.jpg>

Figura .040 - Jornal Os Ridiculos. 1974.
<http://4.bp.blogspot.com/-YnYqgwgleiO/ Tsdr6PspuCl/AAAAAAAAWPO0/q8ufkAiwQDA/s640/ridiculos>

Figura .041 - Revista Presenc¢a. Nimero 33, 193L

<http://www.infopedia.pt/mostra_imagem.jsp?recid=12534>
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Figura .042 - Revista Panorama. Ntmero 1,1941.
<http://lh3.ggpht.com/-Px]XntNrZzl/ TwqsW-Rh7UI/AAAAAAAAQeY/JHCEE72G6f4/Revista-
panorama-1941_thumb5.jpg?imgmax=800>

Figura .043 - Revista Variante. Ant6nio Pedro, 1942.
<http://www.biblarte.gulbenkian.pt/media/w510/h/tn/files/Obra%20Biblioteca/Variante.jpg>

Figura .044 - O Século Ilustrado. Abril, 1974.
<http://4.bp.blogspot.com/-]Sd2ud-ZxK8/T5g-ECEMN2I/AAAAAAAAAMO/HMFSmIMFvcE/s1600/S%C3%
A9culo+Ilustrado+25+de+Abril jpg>

Figura .045 - Revista Eva. Fevereiro, 1956.
<http://3.bp.blogspot.com/_BbdN53heDW8/TA4aTolw8YI/AAAAAAAADNk/vd9Ple8csgc/
s400digitalizar0001jpg>

Figuras .046 4 .051 - Capas da Revista Wallpaper. Em destaque o primeiro nimero de 1996.
<http://www.wallpaper.com//gallery/art/15-years-of-wallpaper-the-covers/17052528>

Figura .052 - Revista Barcelonés. Numero 1, 2008.

<http://www.typerepublic.com/customtype/barcelona_mag/Barcelona_2a.jpg>

Figura .053 - Revista Barcelonés. Pormenor do titulo.

<http://www.typerepublic.com/customtype/barcelona_mag/barcenovaampliadal.jpg>

Figura .054 - Capa da revista Barcelonés. Junho, 2010.

<http://tienda.barcelones.com/product/barcelones-mensual-1>

Figura .055 - Spread da revista Barcelonés. Junho, 2010.

<http://tienda.barcelones.com/product/barcelones-mensual-1>

Figura .056 - Capa Up. Dezembro, 2010.
<http://www.05031979.net/wp-content/uploads/2011/09/ups-1.jpg>

Figura .057 - Capa Up. Abril, 2009.
<https://www.facebook.com/photo.php?fbid=313682095309915&set=pb.311507175527407-
2207520000.1385393506.&type=3&theater>

Figura .058 - Capa Up. Dezembro 2012.

<fotografias da autora>

Figura .059 - Spread Up. Dezembro 2012.

<fotografias da autora>



Figura .060 - Capa Dif. Namero 75.
<http://4.bp.blogspot.com/-_hH4rs_ebil/T036yjllULI/AAAAAAAABmMU/_G3pvXwmTyA/s1600/dif_75jpg>

Figura .061 - Capa Parq. Ntamero 15.

<http://issuu.com/parqmagazine>

Figura .062 - Capa Dif comemorativa dos 10 anos. Namero 15.

<http://www.dontpaniconline.com.pt/media/events/medium/evnt-1357138462.jpg>

Figuras .063 a 066 - Dif. Editorial comemorativo dos 10 anos.

<http://www.behance.net/gallery/TEN-DIF-Mag-92-Fashion-Editorial/5461655>

Figura .067 a 071 - Capa e spreads da revista Parq. Ntmero 39, Setembro 2013.

<http://www.parqmag.com/>

Figura .072 - Desenvolvimento do logotipo.

<Autora>

Figura .073 - Kit de normas gréficas.

<Autora>

Figura .074 - Estacionarios.

<Autora>

Figura .075 - Merchandising - tshirts.

<Autora>

Figura .076 - Merchandising - canecas.

<Autora>

Figura .077 - Merchandising - ecobag,.

<Autora>

Figura .078 - Casa da msica, Porto.

<http://100mim.files.-wordpress.com/2011/06/casa-da-musica_preview.jpg>

Figura .079 - Festas de Sao Joao, Porto.
<http://4.bp.blogspot.com/-gSNPcYZ3Lfw/T-YzfqLIDcl/AAAAAAAAHFk/yXnCP552DXw/s1600/

festas+populares.jpg>

Figura .080 - Editorial.

<Autora>
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Figura .081 - Menires do recinto dos Almendres.

<http://www.sal.pt/b_fotos/ml_passeiospedestres/PP_012_Menires_de_Guadalupe_008_350.jpg>

Figura .082 - Pinturas Rupestres.

<http://www.bragancanet.pt/patrimonio/images/mazouco.jpg>

Figura .083 - Edi¢do sobre Evora.

<Autora>

Figura .084 - Serenata a Coimbra.

<http://www.semanaacademica.pt/wp-content/uploads/2011/07/serenata-coimbra.jpg>

Figura .085 - Tuna em Coimbra.

<http://guitarrasdomondego.no.sapo.pt/Portugues/Traje_ficheiros/image003.jpg>

Figura .086 - Edi¢ao sobre Coimbra.

<Autora>

Figura .087 - Esquema da estrutura do miolo da revista.

<Autora>

Figura .088 - Navegacio - Indice.

<Autora>

Figura .089 - Grelha de construccao.

<Autora>

Figura .090 - Layout.

<Autora>

Figura .091 - Capa Edigao sobre Evora.

<Autora>

Figura .092 - Capa Edicao sobre Coimbra.

<Autora>

Figura .093 - Capa Edi¢ao sobre Porto.

<Autora>

Figura .094 e .095 - Versao web.

<Autora>



Figura .096 e .097 - Versao App Mobile.

<Autora>

Figura .098 € .099 - Editorial e Ficha Técnica.

<Autora>

Figura .100 e .101 - Indice.

<Autora>

Figura .102 e .103 - Artigo

<Autora>

Figura .104 a .110 - Artigos de Fundo.

<Autora>

Figura .111 - Espago reservado a Publicidade.

<Autora>

Figura 112 a .115 - Entrevista.

<Autora>

Figura .116 a .119 - Artigos.

<Autora>

Figura .120 e .121 - Destaques.

<Autora>

Figura .122 a .133 - Spreads da revista.

<Autora>
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