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Resumo

O Design editorial nos jornais tem como func¢io apresentar o contetido
da melhor forma, tornando-o apelativo e de acesso facil. Desta forma,
um bom design atrai os leitores tornando-os fiéis a leitura do jornal.

Este relatdrio consiste num estudo comparativo com o intuito de
analisar o actual design editorial dos jornais didrios generalistas nacio-
nais Publico, Jornal de Noticias, Didrio de Noticias, Correio da Manhé e o
jornal i.

A metodologia utilizada para a realizagio do presente relatério tem
como sustentac¢do: na primeira fase a leitura bibliografica, a investi-
gacdo e registo de informagdes; numa segunda fase, o recurso a entre-
vistas a profissionais ligados ao design de publica¢ées jornalisticas, bem
como a andlise dos respectivos jornais didrios; por ultimo uma andlise
dos mesmos jornais no suporte digital - Ipad.

Palavras Chave: Design de jornais, imagem grafica e andlise de contetidos






Abstract

The Design editorial in newspapers has as its present content in the best
way, making it appealing and easy access. Thus, a good design attracts
readers making them faithful to reading the newspaper.

This report is a comparative study in order to analyze the current
design of the publishing mainstream national dailies Publico, Jornal de
Noticias, Didrio de Noticias, Correio da Manhd and newspaper i.

The methodology used for the realization of this report is to support:
in the first stage reading literature, research and record information in
the second stage, the use of interviews with professionals associated
with the design of journalistic publications, as well as the analysis of
their daily newspapers, and finally an analysis of the same newspapers
in digital form - Ipad.

Keywords: Design of newspapers, graphics and content analysis
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INntroducao

Este trabalho tem como base um estdgio na redac¢do do jornal Publico,
um jornal didrio de referéncia nacional que foi pioneiro tanto no seu
projecto grafico como na construgdo das suas noticias.

O relatério consiste num estudo comparativo com o intuito de
analisar o actual design editorial dos jornais didrios generalistas nacio-
nais — Publico, Didrio de Noticias, Jornal de Noticias, Correio da Manhdeoi.

Todos osjornais tém sofrido altera¢des graficas ao longo dos tempos
e sdo poucos os profissionais com conhecimentos aprofundados sobre
como apresentar visualmente uma publica¢io jornalistica de forma a
potenciar a informacgio, como captar a aten¢io inicial do leitor, condu-
zindo-o ao longo da informacio, o poder da imagem nas suas diversas
expressoes, a importancia da cor, as possibilidades de apresentagdo do
texto e as relagdes que se podem estabelecer entre as duas formas de
informacio - visual e escrita.

Para além das edi¢ées impressas o jornal passou a ter também a sua
edi¢do tablet. Com o surgimento do tablet o jornal teve a necessidade
de criar uma aplica¢io para este formato e, tal como no impresso, foi
criada uma imagem para este meio ou, em alguns casos, seguiu igual-
mente a imagem das edi¢6es impressas.

Este trabalho consiste também na compara¢io destas duas edi¢des e
quais as suas diferencas nos diferentes jornais.

O estagio a que me propus foi realizado no jornal Publico na redacgio
de Lisboa. Iniciado a 3 de Outubro de 2011 e terminado a 31 de Agosto
de 2012 (Pausa no més de Abril) , teve a duracdo de dez meses.

A metodologia utilizada para a realizagdo do presente relatdrio tem
como sustentacdo: na primeira fase a leitura bibliogrifica, a investi-
gacdo e registo de informagdes; numa segunda fase, o recurso a entre-
vistas a profissionais ligados ao design de publica¢ées jornalisticas, bem
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como a andlise de jornais didrios nacionais; por ultimo uma analise dos
mesmos jornais no suporte digital - Ipad.

O conteudo deste relatério segmenta-se em trés partes: a primeira
desenvolve-se com base num conjunto elementos fundamentais para a
compreensio e posterior aplicagdo as restantes partes: A importincia
do design editorial, o jornal, as dimen¢des do jornal, grelhas de pagi-
nagdo, tipografia, a cor, fotografia, infografia, primeira pagina, paginas
interiores e ilustracio.

A segunda parte consiste na andlise do design editorial do jornais
didrios portugueses com base nos elementos referidos anteriormente.
Na terceira parte é feita uma pequena andlise das aplica¢ées dos mesmo
jornais, para o suporte Ipad.

Todo o contetudo deste relatdrio partiu de uma grande pesquisa em
internet, livros, entrevistas e sobretudo através de todos os conheci-
mentos obtidos ao longo do estégio.

As referéncias bibliograficas e autores citados seguiram critérios
de seleccdo que tiveram por base o conhecimento, o envolvimento, o
ensino e a investigacdo de profissionais quer da drea do jornalismo, quer
do design.
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Nas ultimas décadas, a apresentacio visual dos meios de comunicacéo
tem passado por mudancas significativas, especialmente no que diz
respeito a configuragio da primeira pagina de jornais impressos.

Com a consolidacdo e a concorréncia da midia audiovisual, muitos
desses jornais passaram a utilizar uma profusdo de imagens, cores
e titulos chamativos, num espaco que outrora era monocromatico e
uniformemente ocupado por blocos de texto, na tentativa de atrair e
estimular o interesse dos seus leitores.

Assim sendo, a principal fun¢io do design editorial nos jornais é
a de captar a atenc¢do do leitor. A relagdo entre texto, imagem, cor e
cada elemento nas péaginas sdo fundamentais para chamar a atengio
de novos leitores. O design tem a funcdo de apresentar o conteiddo da
melhor forma, tornando-o apelativo e de acesso facil. Depois de uma
grelha é importante organizar todo o contetido. Os elementos devem ser
distribuidos na pagina conforme o grau de importancia que assumem. A
informacéo deve ser agrupada e posicionada de acordo com um sistema
modelar.

Cada pagina deve ter impacto visual, capaz de atrair a atengéo inicial
do leitor, que podera ser constituida por uma imagem ou um titulo de
grande formato.

Desenhar uma pagina de jornal implica organizar, planear, fazer
uma andlise cuidada de onde colocar cada elemento na pagina e qual
o seu resultado em contacto com os restantes. Desenhar uma pagina é
harmonizar todos os elementos nessa pagina e no conjunto. E neces-
sirio combinar tipografia, texto, titulos, subtitulos, legendas, fotos,
ilustragdes, infografias, cor, espacos brancos e publicidade, de forma a
que, no final, a pagina crie um impacto visual e se encontre simultanea-
mente organizada e equilibrada.

Na apresenta¢ido visual de um contetudo informativo, as opg¢des
tomadas para cada caso concreto devem ser sempre resultado da fungdo
que cada elemento exerce na pagina. Neste sentido, cores, escalas,
formas, colocac¢des, alinhamentos nio devem variar continuamente de
edi¢io para edi¢do ou de pagina para pagina, por duas razdes especificas:
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em primeiro lugar, a mudanca continua descaracteriza a publicacio e
para que tal ndo aconteca deve existir sempre um caderno de normas
que estipule regras e garanta a manutenc¢io do produto. Em segundo
lugar, porque o leitor vai adquirindo ao longo do tempo afinidade com
a organizagio e apresentac¢io do contetido do seu jornal de preferéncia.
E essa afinidade é fundamental para fidelizar o leitor. Esta é a razio que
leva muitos leitores a serem fiéis durante décadas a uma mesma publi-
cacgdo jornalistica.

A escolha da tipografia é um factor de grande importancia, pela
facilidade de leitura e pelos contrastes que se podem estabelecer numa
pagina através das varia¢ées de forma e estilo.

A paginacdo segue os objectivos e as linhas graficas e editoriais
desse impresso. As principais linhas editoriais para a pagina¢io incluem
a hierarquiza¢io das matérias por ordem de importancia. Para desenhar
uma pagina de jornal deve colocar-se cada elemento na pagina de forma
a que, em contacto com os restantes elementos, esta fique organizada
e coerente.

Os leitores em geral, procuram um jornal que possua um grafismo
simples, organizado, com fotografias grandes, que tenham facilidade na
consulta dos temas e procuram sempre algo que os surpreenda.

Nos dias que correm e com a grande exigéncia da parte dos leitores,
os jornais tém que se destacar cada vez mais pela sua aparéncia e quali-
dades grafica e jornalistica.

A paginacdo ou o acto de preencher uma pédgina de jornal pode ser
feita de varias maneiras e com varios estilos, mas para conseguirmos
obter o melhor resultado desejado e que o produto seja bem sucedido ha
que estudar a melhor forma de o fazer, tendo em conta qual a mancha
disponivel e especial aten¢do ao objectivo que pretendemos e qual o
publico alvo que desejamos atingir e ter no¢do de que o publico esta
cada vez mais exigente e critico.

Ao estruturarmos uma pagina de jornal temos de ter em atencio o
que o publico deseja e o que nés queremos que chame mais a atencdo, ha
um facto que o material que seja disposto mais a direita seja o primeiro
ponto de aten¢do para quem abre um jornal, sendo assim as paginas da
direita, ou paginas impares sdo as de maior importancia, mas a tudo
isto teremos de juntar também a importincia que tem uma boa foto ou
um grande titulo.

Em Portugal a importancia do design nos jornais comeca final-
mente também a ser encarada com maior importincia e como um
ponto fundamental para o sucesso, incentivando assim de outra forma
os leitores nio s6 pelo seu contetdo jornalistico mas também por um
aspecto mais atraente que a grande parte dos leitores nio consegue
passar despercebido.

Existem hoje em dia, e cada vez mais, institui¢des que premeiam
este tipo de publica¢des.
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A Society for News Design', o Poynter Institute for Media Studies®
e a European Newspaper Award®, sio algumas das institui¢des a nivel
mundial que ji o fazem e onde alguns jornais portugueses ja foram
premiados.

O Jormal e a sua importancia

Jornal é um meio de comunicagio impresso, geralmente um produto
derivado do conjunto de atividades denominado jornalismo. As carac-
teristicas principais de um jornal sdo: o uso de “papel de imprensa” -
mais barato e de menor qualidade que os utilizados por outros mate-
riais impressos; a linguagem propria - dentro daquilo que se entende
por linguagem jornalistica; e é um meio de comunica¢do de massas - um
bem cultural que é consumido pelas massas.

Os jornais tém contetdo genérico, pois publicam noticias e opin-
ides que abrangem os mais diversos interesses sociais. No entanto, ha
também jornais com contetdo especializado em economia, negdcios
ou desporto, entre outros. A periodicidade mais comum dos jornais
é a didria, mas existem também aqueles com periodicidade semanal,
quinzenal e mensal. O jornal foi o primeiro - e, por muito tempo, o prin-
cipal - espaco de atividade profissional do jornalismo.

Este é um Mercado de grande concorréncia e que para o sucesso de
uma publicac¢do, ha que ter em aten¢io alguns pontos muito importantes
nunca esquecendo que a principal fun¢io de umjornal é informar o leitor.

Ter atencdo a qual o publico que queremos atingir e qual a nossa
finalidade, depois disso, perceber quais as prioridades e o que agrada
mais ao destinatdrio, depois disto com base no que descobrimos pode
ser criado um estilo ou aspecto visual préprio, mais simples, ou mais
ousado e conseguirmos criar um método de organizagio e de transmitir
a informacéo eficaz.

E o estilo, gréfico e editorial, que é criado para uma publicacio que
vai definir qual o publico ou grupo social que vamos conseguir atingir.

O método como depois é conseguido que este estilo seja facilmente
aceite pelo leitor, tem a ver também com a forma como é feita a eleicdo
dos temas, o leitor tem de se familiarizar facilmente com o produto
nio tendo qualquer dificuldade em encontrar o procura, de forma que
haja uma melhor leitura, o grafismo e a apresentagio sio o que mais
contribui para este facto, e compreesdo da parte do receptor, que tem a
ver com a forma como os textos sdo escritos e a informacéo é passada
para o leitor.

(SND) é uma organizacio internacional de profissionais de midia e comunicagio
visual, especificamente design gréfico, ilustracio, web design e infografia.

é uma escola de jornalismo localizada em St. Petersburg, na Flérida.

é uma competicdo de design para jornais europeus organizada pelo German Office
for Newspaper Design.
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Um jornal tem de garantir o seu sucesso no mercado e a sua conse-
quente sobrevivéncia conseguindo ndo sé manter um publico fiel mas
também angariando sempre mais leitores e assim novos fieis seguidores,
ao aumentar os leitores um jornal pode também aumentar o namero de
anunciantes e assim os nimeros das receitas, que como para qualquer
negécio, é um dos factores mais importantes, para isto é necessirio
compreender as necessidades do consumidor e estar sempre atento
a concorréncia, conseguindo ir-se adaptando e evoluindo conforme a
necessidade.

Sobre o mercado, comenta Steven E. Ames:

A chave para o sucesso de qualquer negécio é a capacidade de
compreender as necessidades do consumidor, permanecendo atento
a concorréncia, de forma a desenvolver o produto e a mantélo no
mercado de vendas. O segredo de qualquer publica¢io jornalistica
nio se trata apenas de atrair leitores, mas de os manter fiéis.

Se uma publicagio jornalistica tem sucesso nas vendas, se
mantém o numero de leitores, muitas vezes tendo a capacidade
de angariar novos leitores, entdo é porque essa publica¢do tem um
publico-alvo e conhece bem as necessidades desse publico-alvo. A sua
aparéncia grafica e o seu contetido ndo sdo os ingredientes suficientes
para garantir sucesso. (...) O territério de cada jornal é o conheci-
mento que tem do seu leitor e a forma como coloca a sua disposi¢do
o produto editorial. Se o leitor se identificar com a publica¢io, serd
certamente um leitor fiel.*

O aspecto grifico é uma das caracteristicas principais para este
sucesso e para o bom funcionamento e desenvolvimento, mas também
ele tem de se ir adaptando, com pequenos ajustes ou por vezes com
altera¢des maiores e por vezes até um completo redesign, sempre com
especial cuidado para que os leitores ndo deixem de se identificar com
o produto.

Principais formatos de jornal
Tabloide, Berliner ou Broadsheet
Temos assistido a uma constante mudanca no formato dos jornais,
entre elas de broadsheet para tabléide ou Berliner, especialmente pela
reducio de custos devido a assentuada crise que se vive actualmente,
mas também por ser mais comodo para o leitor, a sua leitura e manu-
seamento.

O formato broadsheet (folha grande), o mais utilizado durante
véarias décadas em todo o mundo por estar associado ao conservado-
rismo e a serenidade mais exigentes na altura, é o formato de jornal de

Ames, Steven E., Elements of Newspaper Design, Praeger, 1989
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maiores dimensdes, com aproximadamente 560 mm X 400 mm.

O formato tabléide, bastante mais reduzido, metade do formato
broadsheet, aproximadamente 400 mm X 280 mm, surgio bastante
recentemente com os jornais sensacionalistas, razio para que durante
muito tempo tivesse uma carga negativa, mas actualmente ja é bastante
bem aceite, sendo até ja um dos preferidos pela maior parte dos leitores,
pela sua facilidade de leitura, sendo mais agradivel e de ficil manusea-
mento, e pelos préprios jornais por uma questio de economia de papel
e impressio e até por questdes de publicidade, razdes estas que fizeram
com que hoje em dia todos os jornais em Portugal tenham optado por
este formato.

O formato berliner, tem uma dimensio intermédia entre o tabléide
e o broadsheet, este sem o passado de conotac¢io sensacionalista que o
tabl6ide tem. Este formato foi criado na Europa e introduzido recente-
mente no mercado nacional, sendo que sua utilizacdo vem crescendo
por questio de economia e praticidade para o leitor.

E um pouco mais alto que o tabloide e esse formato traz um melhor
aproveitamento do papel, sendo a mancha gréifica de por pagina de 24,5
x 40cm (podendo haver variacdes) e a drea total de papel de cada pagina
éde 28 x42 cm.

Grelnas de paginagéo

A grelha é adivisdo geométrica do espaco onde vdo assentar os elementos
graficos (texto,n.°s de pagina, imagens, elementos decorativos, etc.) e
tem de ser desenhada para o conjunto de paginas parimpar.

De tomar nota que embora leia pigina a pagina, o leitor vé um livro
em conjuntos de duas paginas, pelo que as solu¢des graficas tém de ser
pensadas para este conjunto.

Na obra Contemporary Newspaper Design, Mario Garcia® refere-se
a existéncia de uma grelha de pagina¢io como uma estrutura de base a
colocagio dos diversos elementos na pagina, contribuindo para a inte-
gridade dos elementos, para o equilibrio da pagina e para a identidade
de cada publicacio.

A grelha de paginac¢do de uma publicagdo é a estrutura da pagina
e que cria a separacdo de varios espa¢os iguais, criando a colunagem e
entrelinha, este é definido em func¢io da dimensio do texto, do compri-
mento da linha e do espago entre letras e palavras.

Este é um dos pontos fundamentais para o bom funcionamento e
organizac¢do dos diversos elementos, conseguindo umresultado coerente
e é por onde se deve comecar quando se estd a criar um grafismo pois é
ela que vai servir de base para tudo o resto, esta grelha deve ser pensada

Mario Garcia é um consultor grafico responsavel por mais de 400 projectos de design
e redesign em todos o mundo, autor de obras como “Pure Design” e “Contemporary
Newspaper Design”.
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em funcio de toda a estrutura do produto pois vai ditar parte do estilo
da publicagio.

De acordo com Josef Miiller-Brockmann®, na obra “Grid Systems
in Graphic Design”, o uso da grelha como um sistema de ordenacio é,
antes de mais, a expressio de uma atitude mental, de uma ética profis-
sional, na medida em que revela que o designer concebe o seu trabalho
em termos construtivos e orientados para o futuro. Uma qualidade clar-
amente inteligivel, objectiva, funcional e estética. Miller-Brockmann
refere ainda que trabalhar com sistema de grelhas significa submeter-se
a leis de validez universal e que o seu uso implica: o desejo de sistema-
tizar, clarificar, de concentrar no essencial, de dar lugar a objectividade
em detrimento da subjectividade, derentabilizar, de integrar todos os
elementos, de conseguir o dominio arquitectural sobre a superficie.

Definida a grelha, ficam também definidas quais as margens que a
pagina vai ter, superior, inferior, esquerda e direita, tamanho o qual é
variavel dependendo de vérias razdes técnicas e estéticas.

Sao estas margens que tecnicamente nos vao assegurar que o corte
e vinco das paginas sejam bem efectuados, sem prejudicar qualquer
contetido da publica¢io e ainda para que quando esté a ser lido, os dedos
nio tapem qualquer tipo de informacéo nele contida.

As colunas da grelha estdo sempre separadas por espagos intermé-
dios de modo a que as colunas de texto e imagens nio se toquem para
garantir uma correcta legibilidade.

As colunas numa pagina sdo o que nos permite ter uma maior liber-
dade para paginar e uma maior variedade de solugdes, portanto, quanto
menor a colunagem, menor a liberdade, tendo de haver sempre espe-
cial atenc¢do ao corpo do texto, pois quanto maior a colunagem, por
exemplo, 6 colunas, menor a largura da coluno, por isso deve ser usado
um corpo de texto menor.

Tipografia
A tipografia é um dos principais elementos responsivel por uma boa
legibilidade do jornal, sendo assim por vezes um dos trabalhos mais difi-
ceis quando se desenha um jornal, a escolha do tipo de letra. Deve ser
escolhida uma fonte que tenha varias varia¢des permitindo assim uma
boa distin¢io entre hierarquias e contrastes, e deve ser um tipo de letra
que nio fuja ao estilo da publicagio que estamos a criar. Quando séo
escolhidas mais que uma fonte, ha que ter em atencdo a boa harmonia
e legibilidade entre elas.

De acordo com Carl Dair’, cada letra por si s6 poderd apresentar uma

Josef Miller-Brockmann, era um designer grafico e professor suico. Ele estudou
arquitetura, design e histéria da arte, na Universidade de Kunstgewerbeschule em
Zurique.

Dair, Carl, “Design with type”, reprinted 2001
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beleza especial, ser preferéncia de especialistas, ou leitores, pelo equili-
brio da forma, da proporcio, pela elegancia ou sobriedade, ou ainda
pela originalidade. Porém, cada letra, quando em conjunto com outras
letras, poderd manter, melhorar, ou aniquilar, toda a beleza, elegancia e
equilibrio de que é portadora quando isoladamente.

Estabelecer harmonia entre as fontes utilizadas é um dos aspectos
fundamentais. Relacionar de forma equilibrada ndo somente as fontes
escolhidas, como as varia¢des possiveis dentro de cada fonte — extra-
-bold, bold, regular, light, italico e ainda o corpo escolhido para cada
caso concreto sdo aspectos fundamentais, deles depende o resultado
final, que podera ser melhor ou pior de acordo com as op¢des tomadas.

No uso da tipografia o interesse visual é realizado através da escolha
adequada de fontes tipograficas, composi¢do (ou layout) de texto, a
sensibilidade para o tom do texto e a relacio entre texto e os elementos
graficos napagina. Todos esses fatores sdo combinados para que o layout
final tenha uma “atmosfera” ou “ressondncia” apropriada ao contetido
abordado.

De acordo com Mario Garcia, a fonte é um dos elementos mais
importantes no design de um jornal. As letras tornam-se num elemento
visual que da ao leitor a primeira impressio do aspecto visual da pagina.
A chave para obter piginas atractivas é a combinacdo de uma sélida e
atractiva tipografia que simultaneamente permita uma boa legibilidade.
Hoje, os jornais necessitam criar uma identidade corporativa e a fonte é
um elemento que assume grande importancia e que serve de imagem e
reconhecimento do produto.

A primeira pagina

A primeira pagina é a “montra” do jornal, como tal, como em qualquer
paginacdo, primeira pagina ou nio, um dos aspectos mais importantes
é a boa organizagio.

E ela a primeira coisa que o leitor vé na banca, e é ela que vai
despertar, ou nio, o interesse para pegar-mos e decidirmos entre uma
ou outra publica¢io, é ela que nos vai resumir o contetido do jornal e
que nos vai destacar o que de mais importante aquela edi¢io pode ter,
chamadas de maior destaque para assuntos mais relevantes, normal-
mente um titulo ou fotografia maior, e chamadas com menor destaque
para noticias ndo tio importantes, é muito importante que seja notada
esta hierarquia. Estas chamadas devem ter impacto suficiente para fazer
o leitor parar e ler, devem ser apelativas motivando assim o publico alvo
a querer saber mais.

O bom funcionamento da primeira pagina do jornal, depende nio
s6 de como esta estd estruturada mas também do facto de existir ou
nio uma boa imagem, habitualmente uma fotografia, a forma como a
imagem é colocada, escala e enquadramento e também a qualidade com
que esta é impressa.
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Na obra Contemporary Newspaper Design, Mario Garcia refere que
um designer, ao construir uma pagina interior, deve, em primeiro lugar,
criar um centro de impacto visual. O centro de impacto visual pode
ser constituido por uma fotografia; por um elemento da tipografia; ou
ainda por um conjunto formado por titulo e foto, ou foto e legenda.®

Apesar de tudo, a primeira pagina deve ser agradavel e apelativa,
nio devendo de todo ser confundir-se uma pagina organizada com uma
pagina estatica, a pagina deve ter os elementos bem distribuidos de
forma a ser dinamica.

O logétipo é como que a imagem de marca do jornal, este deve ser
integrado na pdgina, mas manter o seu necessario destaque, podendo
cumprir o objectivo dele e assim poder ser reconhecido e destacado
entre os restantes jornais.

De acordo com Steven E. Ames, na obra Elements of Newspaper
Design, a coloca¢do da data, edi¢io e e-mail deve ser na primeira pagina,
de forma visivel, caso contririo devera ser obrigatoriamente colocado
na pagina 2 ou 3.°

A publicidade num jornal é uma das razdes da sua existéncia e a
primeira pagina nio é excep¢io, podendo esta conter publicidade das
formas mais variadas formas os anunciantes ji nio se limitam aos
habituais espagos reservados para o fim, como o rodapé ou a orelha,
compete agora ao designer conseguir que estes espacos interfiram o
menos possivel com o bom funcionamento e clareza do contetudo infor-
mativo.

Paginas interiores

E nas paginas interiores do jornal, ou no seu miolo, que se desenrola a
“ac¢do”, ou seja, é nestas paginas que todos os assuntos, os destacados
na primeira pagina ou nio, sio desenvolvidos e trabalhados, de forma
a informar o leitor.

De acordo com Mario Garcia, “a primeira pagina atrai o leitor. As paginas
interiores contribuem para que o leitor se mantenha fiel.”

Uma boa harmonia entre imagens, texto e todos os elementos da
pagina sdo muito importantes para cumprir o objectivo desejado, mas
outra coisa ndo menos importante e que tem de ser bastante notdria é
a hierarquia das noticias, s6 assim o produto podera ser considerado de
qualidade satisfatéria, devendo ser dado um maior destaque, tamanho
de titulos e de fotografias e posicdo em pagina, as noticias de maior
relevincia.

As paginas interiores e a primeira pagina devem formar um todo,
portanto seguir a mesma linha criada e pensadas em conjunto.

Garcia, Mario, “Comtemporary Newspaper Design”, The Poynter Institute for Media
Studies, Prentice Hall, 1993, 3.2 Edic4o

Ames, Steven E., Elements of Newspaper Design, Praeger, 1989
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A base de paginac¢io ou grelha do interior do jornal deve estar igual-
mente bem definida, servido como base aos restantes elementos, facili-
tando assim a construcio e a harmonia da pagina. O namero de colunas
e os espacos entre si poderd variar consoante o estilo e dimensio do
jornal, a op¢do pelo nimero de colunas deve ter em atencdo a agradavel
leitura, nio sendo nem muito reduzido nem demasiado excessivo.

Refere ainda Mario Garcia que, ap6s criada uma equilibrada estru-
tura de pagina e definidos os elementos que nela vio constar, devemos
primeiro pensar no texto, uma vez que cerca de 80% daquilo que aparece
na pagina é texto, nio sio fotografias, nem ilustracées. E que devemos
ainda ter uma equilibrada combinacio tipogrifica com uma arquitec-
tura interessante e com um toque de contrastes entre os diferentes
estilos existentes em cada fonte,(bold, itdlico, light, condensed).

Uma escolha acertada e uma aplicag¢io correcta da cor completam o
conjunto. Refere ainda o autor existirem alguns factores a ponderar na
escolha da tipografia: em primeiro lugar, a facilidade de leitura; seguida-
mente deve existir entre as fontes utilizadas uma relacdo de harmonia;
é importante seleccionar uma fonte que permita estabelecer diferentes
contrastes, variadas dimensdes e estilos — extra-bold, bold, medium,
light, itélico, etc., permitindo criar situa¢ées hierdrquicas.

Os espa¢os brancos, deixados em quantidades suficientes, sdo
também fundamentais para a facilidade de leitura e para o necessario
destaque de cada elemento. Acerca da mancha de informac¢io numa
pagina de jornal, o designer muitas vezes dispde de uma fotografia, um
titulo e um texto: estes sdo os componentes-base.

As péginas interiores sdo ainda compostas todas elas por certos
elementos fixos e constantes em todas elas, como o nome da publica¢io,
data, nimero de pagina e normalmente a identificacdo da sec¢do em
que nos encontramos, estes dados sdo habitualmente encontrados na
parte superior da pagina, mantendo assim a imagem da publica¢io.

Colocar o texto em caixas de cor, ou apenas circundadas por um
filete, é uma questdo que nio estd relacionada com o factor estético,
mas funcional.

O que é necessério definir quando se opta por este elemento é em
que situag¢des serd eleusado, utilizando-o apenas nessas situac¢des, habi-
tuando o leitor a sua presenca em casos especificos. A utilizagio de uma
caixa faz parte de uma estratégia do design.

Acerca da mancha de informagdo numa pagina de jornal, o designer
muitas vezes dispde deuma fotografia, um titulo e um texto.

A primeira fun¢io de um titulo é valorizar a noticia, incentivar a
leitura do texto.

Titulos, fotos e ilustra¢ées, sdo os elementos que mais atenc¢io
despertam no leitor. Quanto maior for o titulo, mais observado e lido
ele é. Quando existem fotografias a acompanhar o texto, mais atencdo
ele atrai.

Relativamente as dimensées a atribuir a cada titulo, elas estdo
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directamente relacionadas com a importancia que a noticia assume na
pagina do jornal e, consequentemente, ao espago que o titulo vai ocupar
em termos de colunas. As dimensdes dos titulos devem ser estipuladas
pelo designer no inicio da criagdo do jornal, devendo contemplar todas
as possibilidades. As diferencas existentes entre os corpos dos titulos
devem ser equilibradas entre si, do maior ao mais pequeno, de acordo
com valores hierdrquicos.

Do mesmo modo, o entrelinhamento, o espago entre letras e pala-
vras devem ser atribuidos de forma proporcional e equilibrada, para
cada dimensao de titulo.

Os titulos devem ainda ser pensados em termos de valor; dois titulos
ocupando o mesmo nimero de colunas podem ter diferentes graus de
importancia, podendo essa diferenca ser marcada pela aparéncia do
titulo, mais suave, ou mais intensa, regular ou bold, sendo o corpo o
mesmo, uma vez que o espago ocupado é também o mesmo.

Do mesmo modo que os titulos, os entretitulos tém também uma
importancia inquestionavel; quando a informacio é demasiada e o texto
se estende mais em numero de caracteres, o entretitulo acrescenta algo
mais para além do titulo e quebra a mancha de texto.

Relativamente ao uso de capitulares, a sua utilizacdo deve ser
pensada em termos funcionais e nio meramente decorativos. A sua
utilizacdo funciona como um foco visual, captando a atencio do leitor
para determinado local, orientando-o para o inicio de um texto; como
tal, deve ser aplicada em textos com destacada importancia.

Qualquer fotografia necessita de uma boa legenda. As legendas sdo
um elemento de grande importancia; junto a uma foto, a legenda clari-
fica aquilo que nio se torna perceptivel na imagem, completando-a.

Relativamente ha existéncia de espagos brancos nas piginas de um
jornal, estes permitem que cada elemento tenha o seu préprio espago
na pagina e que o leitor observe cada um com facilidade e de uma forma
agradavel.

Os espacos brancos contribuem para organizar os diferentes
elementos constitutivos de uma pagina menor espago em branco entre
dois elementos transmite ao leitor a ideia de que se pertencem e que
por esse motivo estio mais préximos; maior espaco em branco entre
dois elementos sugere afastamento e naturalmente a ideia de que néo
devem ser associados.

Deste modo, a utilizagio correcta dos espagos em branco confere as
paginas, e consequentemente ao conjunto do jornal, a necesséria orga-
nizacio das vérias partes que o constituem.

Relativamente ao design dos anuncios, é um facto que, se todos os
anuncios existentes naspaginas de um jornal fossem criados por profis-
sionais na drea do design gréfico, as paginas dominadas por anuincios
passariam a ter um aspecto visual bastante mais agradavel. Porém, se
existem anuncios cuja origem foi uma agéncia de publicidade, ou um
atelier de design, ou ainda o departamento de publicidade existente
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dentro de cada jornal, existem muitos outros cuja criacio foi obra de
alguém cuja formacéo estd longe de ser a pretendida para a situagio em
concreto.

A cor

A cor é um ponto fundamental num jornal, é com ela que a informacio
pode ganhar maior for¢a, com o uso da cor o jornais comecaram a
tornar-se mais apelativos e eficazes.

A cor nio sé traz uma nova dinimica e beleza ao produto, podendo
criar diferentes focos visuais, estabelecer hierarquias dando a indicagdo
imediata do que o leitor deve ver primeiro, como lhe proporciona uma
maior facilidade na criagio de um estilo ou uma imagem de marca conse-
gindo assim conquistar novos leitores. Mas uma vez que a inteng¢do do
uso da cor é a de captar a atenc¢do do leitor, e faze-lo quase seguir o
percurso por nds desejado, esta nio deve ser usada em demasia nem de
forma nio pensada.

Apenas nos anos 80 os jornais comecaram a perder a imagem de
mancha cinzenta que tinham, até entio sinénimo de credibilidade e
rigor, com o inicio da utilizagdo de titulos e de fotografias de grande
formato a cores.

Os jornais portugueses foram gradualmente introduzindo cor nas
suas paginas, inicialmente em titulos ou pequenos elementos, surgindo
mais tarde, em finais dos anos 80 inicio dos anos 90, também a cor
nas fotografias devido a evolugido das maquinas de impressdo conse-
guindo assim uma maior qualidade do produto. O Jornal Publico foi um
dos exemplos, em 1990, nio sé pelo uso da cor, mas pela qualidade de
impresséo.

Hoje, é praticamente inimaginavel ver um jornal que nio faca uso
da cor.

Considerando a cor como um importante elemento no design das
publicag¢des jornalisticas epara a publicidade, da qual vivem os jornais,
convém referir que quantidades de cor usar. Por razdes econdmicas
e por razdes técnicas associadas a impressdo, nem todas as paginas
poderdo ter cor. Hoje, os jornais sdo impressos em mdquinas rota-
tivas de impressdo que contém tinteiros para a impressido do preto e
tinteiros para a impressdo da cor; no entanto, ha papel da bobina que
passa apenas pelos tinteiros do preto e papel que passa por ambos os
tinteiros, sendo a jun¢io feita a saida da maquina.

Se pensarmos nas paginas dos jornais de hd uns anos atras, todas
elas monocromaticas, com uma unica hipdtese de varia¢io, a estrita
paleta do branco ao preto, verificamos nio mais do que uma moné-
tona e redutora forma de fazer chegar junto do publico a informacio
diaria. Hoje, com o uso da cor, os jornais tornam-se apelativos, o seu
uso permite as diferentes publicacbes marcarem as necessérias dife-
rencas, conquistarem os seus proprios leitores. Contudo, se falarmos
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do elemento cor, dentro de cada publica¢io, o assunto é bem mais vasto.
A cor permite em cada pagina formar focos visuais, criar hierarquias,
orientando o olhar do leitor de acordo com o grau de importancia dos
elementos na pagina.

Naturalmente que todos nds temos mais ou menos conhecimento
sobre a importancia da cor e que a sua presenca nos pode evocar as mais
variadas sensa¢des — calor, frio, tranquilidade, nervosismo, alegria,
tristeza, prazer, furia. Sabemos ainda que, de forma intuitiva, determi-
nadas cores combinam e outras nio.

O uso da cor como fundo de suporte, como caixa para texto, por
exemplo, prende a atencdo do leitor, sobretudo quando aplicada em
pequenas areas.

Colorir o texto pode funcionar positivamente, particularmente
quando a fonte ndo tem serifas, por uma questio de legibilidade.

Os titulos funcionam melhor a preto do que quando se lhes aplica
cor. Nos dias em que a tecnologia nio permitia a utiliza¢do de cor em
fotos ou ilustracdes, a utilizacio de um ou outro titulo com cor era a
Unica possibilidade existente, funcionando como forma de alegrar o
jornal e de criar destaques; hoje, com as facilidades tecnoldgicas que
o mercado dispde, podemos tirar partido da cor sem colorir titulos.
Uma boa pagina com cor, podera ser feita com uma imagem a cores
com bastante qualidade fotografica e de impressdo e um grande titulo
a preto.

De acordo com Mario Garcia, na obra Pure Design, a cor nio é
apenas uma componente estética, existem trés importantes caracte-
risticas da cor: movimento, temperatura e simbolismo. Relativamente
ao movimento, refere o autor que algumas cores, como o amarelo ou
o vermelho, tém a capacidade de prender o leitor; por outro lado, o
azul e o cinzento nio tém tanto essa capacidade. Em relagdo a tempe-
ratura, algumas cores sdo quentes ou frias, o contetido ditara qual cor
usar, quente, ou fria, assim como a cultura. Ao simbolismo estio asso-
ciadas questdes como as paixdes que determinadas cores podem evocar,
exemplo que com frequéncia se verifica no desporto.

Na mesma obra Pure Design, sobre a utiliza¢do da cor, refere o autor:

— Os leitores preferem cor nas suas publica¢ées, no entanto, a cor sé
por sindo tornara a pagina mais acessivel. O contetudo sim.

- Osleitores prendem-se a uma pagina perante uma foto dominante,
uma ilustragdo com for¢a visual, sendo a cores ou a preto e branco.
Apesar da importancia do elemento cor, a dimenséo e a colocagio dos
elementos na pagina sio mais importantes que a cor.

— O uso da cor como fundo de suporte, como caixa para texto, por
exemplo, prende a aten¢io do leitor, sobretudo quando aplicada em
pequenas areas.

— Colorir o texto pode funcionar positivamente, particularmente
quando a fonte ndo tem serifas, por uma questio de legibilidade.
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— Os titulos funcionam melhor a preto do que quando se lhes aplica
cor. Nos dias em que a tecnologia ndo permitia a utilizagdo de cor em
fotos ou ilustracées, a utilizacdo de um ou outro titulo com cor era a
Unica possibilidade existente, funcionando como forma de alegrar o
jornal e de criar destaques; hoje, com as facilidades tecnoldgicas que
o mercado dispbe, podemos tirar partido da cor sem colorir titulos.
Uma boa pagina com cor, podera ser feita com uma imagem a cores
com bastante qualidade fotografica e de impressio e um grande titulo
a preto.’

A colocagio da cor numa pagina de jornal influencia a nossa orien-
tacdo sobre a pagina. A cor pode ter a capacidade de orientar o leitor, na
leitura do topo da pagina para a zona inferior.

Fotografia

Afotografia é sem duvida dos elementos mais importantes de um jornal,
faz a diferenca quando de qualidade, pode levar o leitor a comprar um
determinado jornal, ou a querer saber mais sobre um determinado
assunto, ou pelo contrario, quando de fraca qualidade, pode deitar a
perder um excelente trabalho pela ma escolha ou m4 utilizacdo de uma
fotografia.

Na opinido de Mario Garcia, “a coloca¢do de uma fotografia numa pagina
determina a forma como o leitor olhara para essa fotografia e como o
leitor deslocard o olhar ao longo da pagina”.**

O primeiro foco de atengdo do leitor sdo as imagens, principalmente
as de grandes dimensdes, contribuindo para um maior impacto visual a
cor e qualidade de impressio.

Por vezes uma fotografia pode contar uma histéria por sim sé, ela
pode exibir toda a sua capacidade de transmitir informagdes. Essas
informagdes sdo transmitidas pelo enquadramento escolhido pelo foté-
grafo diante do facto.

E fundamental também que se consiga uma boa harmonia entre
fotografias e texto, para o bom resultado de ambos.

E muito importante na escolha de uma fotografia que esta tenha
sempre que possivel um bom impacto visual, que seja apropriada ao
tema e que tenha qualidade sempre que possivel.

Infografia

As raizes da infografia tém origem na pré-histdria e esteve sempre
presente na histéria dos avancos da comunicagdo, primeiramente
através das gravuras rupestres, ainda que sem a categoria definida e

o Garcia, Mrio, “Pure Design”, Miller Media, St.Petersburg Florida, 2002

' Garcia, Mario, “Contemporary Newspaper Design”, The Poynter Institute for Media

Studies. Prentice Hall, 1993, 3.2 Edic4o
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posteriormente ao longo da histéria da humanidade.

A infografia nio sio simples ilustra¢ées, sdo uma combinac¢io de
imagem e texto em que pode descrever como aconteceu determinado
facto e quais as suas consequéncias. Além de explicar, por meio de ilus-
tracdes, diagramas e textos, factos que o texto ou a foto ndo conseguem
detalhar com a mesma eficiéncia.

Cada vez mais os jornais em todo o mundo, usam a infografia como
uma optima forma de comunicar e como um fortissimo complemento a
restante informac3o.

Tem a vantagem de conseguir transmitir bastante informacio
evitando largas manchas de texto e conseguindo ser do mesmo modo
eficaz.

Na obra “Pure Design”, Mario Garcia refere a importancia da info-
grafia:

A infografia com qualidade é baseada numa estratégia de design
simplista: baseia-se nos aspectos principais da noticia e representada
sob forma mais simples e clara possivel."”

llustragéo

Ailustracdo editorial tem origens na Iluminura, utilizada largamente na
Idade Média nos manuscritos, mas atualmente difere desta por se servir
de meios mecanicos (e mais recentemente de meios fotomecanicos e
digitais) para a sua reproducio. Portanto, a sua evolugéo e histéria esta
intimamente ligada a imprensa e a gravura.

Ajilustra¢io é uma excelente soluc¢do, em alternincia ou em conjunto
com a fotografia, para complementar a informagdo escrita. Recorrer a
ilustra¢do num jornal didrio traz multiplas vantagens, nomeadamente
no enriquecimento da publicacdo, ndo permitindo que a imagem se
esgote na fotografia. Permite um maior nimero de solug¢des, sendo uma
das respostas mais eficazes para temas de ordem subjectiva.

A colaboragio assidua de um ou dois ilustradores permite que uma
publicacgdo crie um estilo préprio, afirmando-se e distinguindo-se das
restantes publica¢des concorrentes.

Garcia, Mario, “Pure Design”, Miller Media, St. Petersburg Florida, 2002
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Publico

O Publico é um jornal didrio portugués com circulagio em Portugal e
Espanha. Comunicac¢do Social S. A., que publica o jornal Piblico, pertence
ao grupo empresarial portugués Sonae e foi fundado em 1989. O seu
primeiro director foi Vicente Jorge Silva e Barbara Reis é a actual directora.

A empresa Publico, foi constituida no dia 31 de Outubro de 1989,
quatro meses antes de o jornal sair para as bancas.

Em 5 de Mar¢o de 1990 saiu o primeiro nimero do Piiblico e a tiragem
desse primeiro nimero foi superior a cem mil exemplares.

A 11 de Maio de 1995, o Publico registou o seu site, e no dia 22 de
Setembro desse ano foi criado o Publico Online, hoje, “Publico.pt” cujo
director era o José Vitor Malheiros. O jornal passou entéo a oferecer actu-
aliza¢ées didrias na Web com qualidade profissional.

O Publico é um didrio pioneiro nio sé no projecto grafico, “revolu-
cionou aquilo que era o panorama habitual, os didrios eram desengra-
cados e o Publico era alinhado por uma série de jornais estrangeiros”.

Dados Tecnicos

Data de fundagio - 5 de Marco de 1990
Empresa proprietéria - Sonae - Comunica¢io Social S. A
Periodicidade - Diario

Sistema de impressio — Offset

Numero de cores — Quadricromia
Formato — 340mm X 280mm - Tabléide
Nuamero de colunas por pagina — 5
Largura da coluna — 48 mm

Espaco entre colunas - 4 mm
Acabamentos - Aparado e agrafado
Distribui¢io — Nacional

Fontes - Publico; Giorgio; Graphik
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Fig.2 Publico
Primeira pagina com manchete ao lado
do logétipo

Logdtipo

O logétipo do jornal Publico foi criado a seis anos pelo designer Mark
Porter™ tal como o redesign de todo o jornal. E simples, claro e de facil
leitura, sendo apesar de tudo bastante moderno e diferente dos restantes,
correspondendo assim as exigéncias do publico alvo, que é um publico
também bastante seleccionado.

A forma como o logétipo nos é apresentado, tem grande impacto nas
bancas, fazendo-se sobressair das restantes publica¢des, sendo assim
facilmente identificivel em relacio as restantes.

E apresentado com a letra “P” bem grande e a vermelho, sendo a cor
escolhida por o impacto que causa, por ser uma cor forte e por nio haver
muitos outros jornais com logdtipos a vermelho, é ainda uma cor que
funciona muito bem quando tem de se usar mais algum texto no seu inte-
rior, como acontece neste caso, que a palavra Publico surge no interior da
letra, aberto a branco, ganhando assim muita forca e visibilidade.

Surge sempre no topo da primeira pagina do jornal, e no canto
esquerdo, podendo por vezes baixar quando o grafismo ou a publicidade
da primeira pagina assim o exige.

Em casos muito especificos, o logétipo pode ser movido, mas s6
mesmo em situa¢des muito raras em que a ideia seja mesmo chamar a
atencdo por essa alteracio, e nunca poderda passar despercebido nem esta
propositada altera¢do, nem a sua actual localizagdo.

H4 ainda a possibilidade de por vezes este ter de ser inserido dentro
de imagens e ai ele pode mudar de cor, conforme a exigéncia, como por
exemplo, a letra “P” a branco com o nome da publica¢io, Publico, no inte-
rior aberta a vermelho, ou ainda em raras exce¢des a letra “P” a preto com
o nome Piiblico aberto a branco.

O logétipo tem um tamanho fixo e sé em casos muito raros podera ser
alterado este tamanho, que tal como na alteracio de posi¢io s6 em situa-
¢Oes muito especiais pode acontecer esta altera¢io de tamanho.

Primeira pagina
O Publico apresenta uma vastissima variedade de primeiras péginas,
sendo assim possivel o leitor ver praticamente uma primeira pagina nas
bancas diferente todos os dias, que é um dos pontos mais importantes nos
dias que correm, conseguir surpreender os leitores. Mas sempre seguindo
a linha gréfica criada para que ndo fique descaracterizado quando no
meio das restantes publicacbes, apresenta sempre uma base muito sélida
seguindo sempre uma grelha base de 5 colunas.

No topo da pagina do lado esquerdo, ha um espaco fixo com a data e
indica¢io da edigdo do jornal, Lisboa ou Porto.

A primeira pagina do jornal Piblico, tem habitualmente uma foto

Designer britanico, director criativo do jornal “The Guardian” e responsavel pelo
redesign do jornal “Ptblico” em 2007.
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maior, podendo ser de formato horizontal ou vertical, esta foto é acom-
panhada de um titulo, normalmente dentro da mesma, a cor deste titulo
varia dentro da grelha de cores do jornal conforme seja necessario devido
as cores da fotografia, tem normalmente duas cores diferentes, fazendo
assim distin¢io entre uma palavra chave ou tema, e o titulo propriamente
dito.

Por vezes no lugar desta fotografia principal, pode ser utilizada uma
infografia ou uma ilustragio, ha situa¢ées ainda em se opta por abdicar
completamente da imagem, dando lugar apenas a um trabalho mais
grafico, seja um titulo maior, ou um grande nimero importante por
exemplo.

Existe uma manchete, sempre a preto e com o texto alinhado a
esquerda, que é o titulo da noticia que normalmente se quer dar maior
importancia, por vezes a manchete pode estar associada a imagem
de maior destaque, a manchete é acompanhada de uma entrada. Esta
manchete aparece normalmente na parte superior da pagina ao lado do
logétipo, mas nio sendo esta uma regra, uma vez que também pode surgir
no meio ou fundo da pagina, ocupando entre duas e as cinco colunas, ou
do lado direito, ocupando apenas duas das cinco colunas.

H& uma barra dedicada ao Marketing da marca, promogio de artigos
extra 4 venda do jornal, normalmente na parte superior do jornal mas
que pode variar de local e de destaque, tamanho e formato, dependendo
da importincia maior ou menor do mesmo. Este espago quando situado
em outra parte da pagina, que ndo no topo, tem sempre a mesma cor de
fundo, o verde escuro.

Nos dias em que o jornal é vendido juntamente com os suplementos,
sexta, Sdbado e Domingo, existe uma barra de promogio a essas mesmas
publica¢des, barra essa que é sempre verde claro, e acompanhada pelo
logétipo do suplemento. O local e tamanho desta chamada é normal-
mente no topo da pagina por cima do logétipo, mas pode também variar
de tamanho ou localiza¢do, dependendo das necessidades gréficas e da
importancia destas chamadas ou do restante contetdo da pagina.

A primeira pagina do jornal tem depois virias chamadas de tamanho
menor, para outras noticias importantes, sempre com titulo preto e
alinahdo a esquerda, e entre 4 e 10 linhas de texto, também este sempre
alinhado a esquerda, habitualmente o numero destas chamadas pode
variar entre duas e oito por vezes acompanhadas de fotografias, podendo
ainda o espa¢o que estd normalmente destinado ao Marketing do jornal,
ser ocupado com uma chamada, sempre a vermelho, caso nio exista nada
para promover nesse dia.

Nestas chamadas hd ainda uma possibilidade de destacar algumas
que tenham maior importincia, como destaque, reportagens especiais,
opinides ou magnolias (paginas especiais didrias). Este destaque é feito
com um fundo amarelo torrado, ou beje no caso das opinides.

No final de todas as chamadas, vem sempre mencionado o nimero de
pagina onde a noticia se encontra e em quase todos os casos também o

37

SB0A SAB28 L2012

Sia:eserodesnos  Faisanertera T
altoscargosainda  dolmpérioBic
estioaquémdoaue  condenadaasels

v

Fig.3 Publico

Primeira pagina com fotografia

a 5 colunas no topo e barra de de-
staques para suplementos em baixo

ISB0A DOM24 JN2012

Fig.4 Publico
Primeira pagina com ilustragao

ISB0A 0UTTMA202 | HOJEColecodochico BuarmuegoLo + o a0 viaa| @ Por6.95¢

publicopt

Desemprego volta a subir
no primeiro trimestre de 2012

Fig.5 Publico
Primeira pagina sem fotografia princi-
pal, apenas o titulo tratado de forma



nome da sec¢io a que pertence, permitindo assim uma mais facil e rapida
consulta, situando o leitor em relagio ao miolo do jornal.

No fundo da pégina, existe um espaco fixo onde aparece o nimero da
edi¢io, preco e nomes dos directores.

A primeira pagina do jornal nao tem um espago fixo para publicidade,
podendo esta variar de localiza¢do e de dimensbes, mas respeitando
sempre a grelha de 5 colunas.

Paginas Interiores
Todas as paginas interiores do jornal tém no topo e parte exterior da
pagina o nimero de pagina, sec¢io e data, excepto algumas excep¢des em
que se abdica do nome de sec¢do quando existem formatos muito grandes
de publicidade nio deixando assim espago para que este apareca como
nas outras paginas. A fonte utilizada nestes elements é a Giorgio.
Numplanopodemserutilizados titulos de varios niveise estio organizados
na pagina segundo uma ordem légica, excepto paginas de publicidade ou
sem nenhum titulo de nivel um em que essa ordem pode ser quebrada.
Os titulos podem ser de nivel um, dois ou trés, e quando apresentados
num plano, tém que ficar pela ordem crescente ou decrescente. O nivel um
é o titulo maior, que ocupa sempre no minimo cinco colunas, o nivel dois
pode ter no méaximo trés e no minimo duas e o nivel trés é o mais pequeno
e pode ocupar uma ou duas colunas. Estes titulos tém tamanhos dife-
rentes em que se percebe imediatamente a hierarquia das noticias. Nos
textos de nivel um, quando o texto se trata do mesmo assunto, este nunca
pode subir ao nivel do titulo, as colunas tém sempre que ficar alinhadas
no topo. S6 podem subir elementos para esta zona quando se trata de um
pequeno destaque relacionado com a mesma noticia ou fotografias.
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Destaque

A sec¢io “destaque” nojornal Publico, é a inica que apresenta uma barra de
cor vermelha na cabeca, onde surge o nimero de pagina, nome de sec¢do
e data, criando assim uma grande distin¢do em relagdo as outras sec¢des
do jornal em que esta cabeca é branca, com o texto a preto e apenas com
o nome da sec¢do a vermelho.

Esta sec¢io apresenta ainda algumas diferencas de grande visibilidade
em relacio as restantes sec¢des, tem sempre uma cabeca a cinzento, onde
é apresentado o tema do destaque e mantém o espa¢o branco ao longo
de todos os planos do destaque, podendo este espaco sem ocupado por
cita¢bes, numeros ou remissdes para o jornal on-line.

H4 sempre um texto principal que abre a sec¢do, em que é sempre
justificado com a tltima linha alinhada a esquerda com excepg¢io de entre-
vistas, reportagens, andlises ou opinides e nestes casos o texto é sempre
alinhado a esquerda, com um filete vertical a separar as colunas e no caso
de ser uma entrevista, as perguntas sio a bold, é acompanhado normal-
mente por uma fotografia ou infografia grande ou em alguns casos mais
que uma foto de dimensio inferior, todas as fotografias devem ser sempre
acompanhadas de legenda e autor da mesma, excepto nas fotografias que
ocupam apenas 1 coluna, que nio sio assinadas.

Os titulos do texto principal sdo na fonte Giorgio, fonte nio seri-
fada, sempre a preto, fonte esta que tem muito mais for¢a e impacto
que a fonte utilizada nos restantes titulos, por baixo deste titulo ha
sempre uma entrada que acompanha o titulo, depois tem indicagio
do tipo de texto, a laranja caso ndo seja um texto normal, como
por exemplo se for uma entrevista, reportagem, analise ou opiniio.
Imediatamente a seguir, surge o nome do autor do texto a cinzento
e entre dois tragos, seguido do inicio do texto que apenas no caso do
destaque abre sempre com uma capitular.

O destaque normalmente tem textos secundarios e caixas, os textos
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secundarios tém o titulo na fonte “Publico”, fonte serifada, a preto seguido
do nome do autor do texto, igualmente a cinzento e entre dois tragos,
apenas no caso do titulo é acompanhado de uma entrada, mais pequena
que no texto principal, o texto é igual ao principal iniciando também com
uma capitular igual.

As caixas tém fundo beje, podendo abdicar-se deste fundo apenas no
caso de bater com outras caixas com fundo, ou caso seja uma caixa dema-
siado grande, como por exemplo 4 colunas ou mais. O titulo é em Giorgio
e cor azul, com um trago superior de maior espessura e um inferior de
menor, normalmente tem uma entrada de uma ou duas linhas, mas nao
é obrigatdrio. O texto nas caixas comeca também sempre com uma capi-
tular, e 0o mesmo acontece mesmo nio sendo destaque. Qualquer uma das
caixas ou textos secundarios pode ser acompanhado de fotografia ou de
um recorte, mais habitual nas caixas.

Existem varios outros elementos que podem surgir em qualquer
um destes textos, principal ou secundérios, excepto nas caixas, como
por exemplo pequenos destaques com fotografia, numeros, frases com
ou sem fotografia recortada da pessoa em questdo ou apenas destaques
de texto. No caso das caixas existem algumas caixas especiais, como por
exemplo caixas por pontos, caixas de nimeros ou caixas de frases.

Secgdes

As restantes sec¢des do jornal, abrem a pagina com o titulo na fonte
“Pablico”, que pode variar tamanho dependendo da importincia e
tamanho da noticia depois acompanhado de uma entrada, todos os textos
dentro das sec¢des do jornal, tém a indica¢do a vermelho do tema do texto
ou a laranja caso seja um tipo de texto diferente como uma reportagem ou
entrevista, por baixo o nome do autor a cinzento, estes entre dois tracos,
seguido logo do inicio do texto.
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No caso de ser um plano de um sé tema (monotematica), utiliza-se
uma noticia de nivel um, o plano mantém o espago ao lado do titulo em
branco, podendo este espago ser ocupado por sita¢des, nimeros ou remis-
sdes para o jornal on-line.

Nestes planos, o texto principal tem sempre o titulo maior e a
entrada grande, mantendo todas as restantes caracteristicas dos
restantes textos. E acompanhado normalmente por uma fotografia
ou infografia de grande dimenséo, ou em alguns casos, mais que uma
fotografia variando assim a dimensio das mesmas, todas as fotografias
devem ser sempre acompanhadas de legenda e autor da mesma, excepto
nas fotografias que ocupam apenas 1 coluna, que nio sdo assinadas.

Estes planos podem ter textos secundarios com titulo na fonte
“Publico”, fonte serifada, a preto seguido do nome do autor do texto, igual-
mente a cinzento e entre dois tracos, apenas no caso do titulo é acompa-
nhado de uma entrada, mais pequena que no texto principal, o texto é
igual ao principal. As caixas também sio um elemento que se inclui nestes
planos mantendo as regras referidas anteriormente na sec¢io de destaque.

Existem véarios outros elementos que podem surgir em qualquer
um destes textos, principal ou secunddrios, excepto nas caixas, como
por exemplo pequenos destaques com fotografia, nimeros, frases com
ou sem fotografia recortada da pessoa em questdo ou apenas destaques
de texto. No caso das caixas existem algumas caixas especiais, como por
exemplo caixas por pontos, caixas de nimeros ou caixas de frases.

Além destes planos, existem também as paginas que juntam mais que
um tema (multi-temadticas), nestes casos existe uma hierarquia de noti-
cias em que os diferentes niveis sdo colocados por ordem crescente ou
decrescente e alguns casos especiais em que se intercala niveis (exemplo:
nivel 2- nivel 3 - nivel 2), nunca se pode utilizar dois niveis iguais seguidos.

Qualquer uma destas noticias pode ser aconpanhada de fotografia
ou de outros elementos, como destaques, frases ou nameros. Apenas as
noticias de niveis 1 e 2 podem ter caixa caso necessario.

Alem destes trés niveis de noticias, existem ainda Breves, que sio
apresentadas sempre dentro de uma caixa de fundo bege, com um icon
identificador no topo da coluna e o nimero de breves pode variar entre 1
no caso de ocupar apenas meia pagina, no caso de uma péagina de tenha
publicidade, ou 3, as breves podem ser acompanhadas de fotografia.
Nunca é usado mais que 1 coluna de breves por cada plano.

Nota-se sempre uma grande preocupa¢do no jornal em evitar que
varios titulos fiquem lado a lado, usando assim normalmente fotografias
ou 1 coluna de breves, uma vez que tém um fundo de cor e os titulos sido
diferentes para resolver esse probema.

Paginas da seccao “Desporto”
No geral as paginas da sec¢do de desporto em pouco diferem das restantes
sec¢des do jornal em termos de fontes, corpos de letra e cores. A maior
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diferenca nestas paginas estd em pequenas caixas expecificas do desporto,
como por exemplo caixas de classifica¢es, grelhas de partida, resultados,
etc, sempre bem organizadas, nestes casos de caixas fixas, a cor do titulo
da caixa assim como o filete superior mudam de cor para laranja.

No caso da noticia ser sobre um jogo de futebol, se for uma antevisio,
contém sempre uma pequena infografia com as equipas que vio ser
utilizadas, no caso de ser um resumo identificado sempre como crénica
de jogo, a laranja, contém sempre a ficha de jogo a abrir o texto, com o
resultado, jogadores utilizados, espectadores, autores dos golos e arbitro,
uma caixa de texto de Positivo/Negativo, onde sido realcados os pontos
mais importantes positiva e negativamente, hd uma caixa de texto com a
figura do jogo e ainda em alguns casos, existe uma caixa com as reac¢ées
ao jogo, em que sdo os proprios treinadores ou jogadores, que comentam
e normalmente é acompanhado por uma fotografia recortada da pessoa.

Na época dos campeonatos de futebol existe uma pagina especifica s6
para as classificacbes das varias divisdes.

Quando ha eventos desportivos especiais como jogos olimpicos,
europeu ou mundial de futebol, sdo feitas algumas paginas especificas
para estes acontecimetos.

Paginas da seccao “Espaco Publico”
Estas paginas sdo tratadas de uma forma bastante organizada, clara e de
facil leitura.

Na primeira pagina vem sempre a indicagido da abertura da sec¢io,
com “Espago Publico” em grande a cinzento e vermelho, o resto da pagina
é dividida em 2 blocos, o bloco superior é ocupado com o Editorial, numa
caixa com fundo de cor bege e com uma cabeca a laranja com um filete
maior na parte superior e um menor na parte inferior. O Editorial é
sempre composto por 2 textos, um maior e outro menot, o maior tem o
titulo, uma entrada e texto alinhado 4 esquerda e preto, o menor, tem um
titulo mais pequeno e texto, ambos os textos come¢am com uma capi-
tular vermelha.

O bloco inferior é destinado as Cartas a Directora, com uma cabeca
igual a do Editorial, mas neste caso a caixa é sem fundo, as cartas tém
titulo e texto a preto alinhado a esquerda.

Quando ha necessidade de publicar um “Publico errou” é também
neste espaco, no final das “Cartas a Directora”.

Do lado esquedo das Cartas, tem sempre a imagem a 1 coluna da
primeira pagina do jornal do dia anterior.

Na segunda péigina tem normalmente duas Opinides, os titulos
ocupam sempre o mesmo espa¢o, mantendo assim bastante espago
branco que dé as piginas uma clareza e organiza¢cio muito grande que é
fundamental. A seguir ao titulo vem sempre o nome do colunista, o tema
do texto, uma entrada pequena, o texto é alinhado a esquerda com uma
capitular vermelha a abrir. Hi sempre um destaque a azul com uma frase
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do autor e a fotografia dele recortada. No fundo da pigina ha um espago
destinado ao “Bartoon”, cartoon de Luis Afonso sempre sobre um tema
da actualidade.

As restantes paginas seguem sempre a mesma linha variando apenas
o numero de opinides.

Secgéo de utilidades

Esta sec¢do é constituida por um ndmero de paginas varidvel onde se
pode encontrar didriamente os roteiros de especticulos com especial
destaque para as estreias de cinema e para as estrelas dadas pelos criticos
do jornal aos varios filmes, a lista de farmdcias de servico, a programagéo
da televisdo e a infografia das audiéncias dos vérios canais, os jogos, pala-
vras cruzadas, bridge e sudoku e a infografia das temperaturas, estas
paginas estdo bem organizadas proporcionando uma consulta simples e
facil, continua a ter o elemento cor em bastante quantidade o que d4 um
aspecto muito agradavel as paginas e ndo dando a ideia de ter sido dado
menos importancia.

A pagina “pessoas” é sempre a ultima deste bloco, sendo uma pagina
destinada a pequenas noticias relacionadas com a vida de figuras publicas.

Magndlias (paginas especiais)

As magnolias sdo paginas, minimo 2, que estido inseridas dentro das
sec¢des, mas que abordam um determinado assunto de uma forma mais
especial, assim tém um grafismo mais atraente e inovador.

A cabeca das pédginas é igual a da seccdo onde estd inserida, tém
sempre um titulo na fonte Giorgio com um corpo muito maior que o habi-
tual, sem um tamanho fixo, em grande parte dos casos ha uma palavra
chave num corpo ainda maior, e muitas das vezes numa cor diferente do
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restante, vermelho ou laranja. Tem uma entrada grande, o inicio do texto
tem uma capitular de tamanho também maior que o habitual, o texto
é normal, igual as restantes noticias do jornal, estes textos podem ter
destaques, frases ou nimeros.

Jormal de Domingo
O jornal ao Domingo segue, no geral, o grafismo dos restantes dias da
semana, com excep¢io de algumas paginas.

Paginas 2/3: Nestas paginas aparece primeiro o Editorial, depois
na parte inferior das paginas ha a rablica “Caras da Semana” onde se
destacam 5 personalidades e lhes é atribuida uma alcunha, no topo sio
publicadas 3 frases também de personalidades que tenham sido ditas
nessa semana. Por fim hid um espaco destinado para a rtbrica “Quem
os viu e quem os vé&” onde é feita a comparac¢do entre uma fotografia de
alguém a uns atrds e uma fotografia da mesma pessoa da actualidade,
acompanhado de um pequeno texto.

A semana: Esta é uma pagina unica dedicada as bolsas com um
numero de destaque no topo, sio referenciadas com infografias as cinco
empresas que as acgdes sofreram maior subida e as cinco que sofreram
maior descida, uma infografia com a variagdo do PSI20 e ao fundo da
pagina é destacada uma Figura da Semana.

Ponto de Vista: Pagina fixa na sec¢do do Mundo, de uma Anadlise do
Grande Repérter Jorge Almeida Fernandes.

Ultima Pigina: Na ultima pagina a tnica alteracio que o jornal sofre
ao Domingo, é o espa¢o dedicado ao Sobe e desce, é ocupado por uma
caixa dedicado ao site do jornal, onde sdo destacadas as 3 noticias de
maior importancia, acompanhadas sempre de uma imagem maior e duas
mais pequenas.

Ultima péagina

A dltima péagina do jornal é das mais importantes e que transmite de
imediato a imagem o jornal, assim o Publico, como no restante jornal,
tem a ultima pagina muito bem estruturada com uma boa imagem geral
e clareza no seu conjunto.

No topo da pagina surge sempre a dara no canto esquerdo, e o cdédigo
de barras no canto direito, imediatamente por baixo h sempre um espaco
para o “escrito na pedra”, frase antiga de alguma figura importante, depois
existe uma barra as cinco colunas destinada para chamadas de noticias,
normalmente uma delas com fotografia, a tltima coluna do lado direito é
destinada para o resultado do sorteio do jogo de sorte do dia.

A parte central da pdgina é dividida em 2, o lado esquerdo tem habi-
tualmente uma opinido ou em algunas casos uma noticia, o lado direito é
sempre para o “sobe e desce” onde sdo sempre destacadas 4 pessoas por
razdes positivas ou negativas.
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Fig.16 Publico

No final da pagina existe uma pequela ficha técnica. A ultima pagina
do jornal tem habitualmente um rodapé de publicidade.

Fotografia

O Publico da sempre bastante importincia a fotografia, priviligiando
sempre que possivel a fotografia, evitando grandes manchas de texto,
conseguindo assim um aspecto muito mais agradavel. Tenta ter sempre
que possivel a melhor qualidade fotografica que as imagens possam
apresentar,seguem sempre uma selec¢io muito exigente, ilustrando da
melhor maneira cada tema e assim com o destaque e cuidado na forma
como ela é apresentada, seguindo algumas regras, como nio colocar varias
fotos préximas de grandes tamanhos, ou que fotos que nio pertencem ao
mesmo tema choquem, podendo assim obter o melhor resultado possivel.

Infografia
As infografias impressas didrias so a previsdo da meteorologia, a tabela
dos media e os quadros da bolsa.

Quanto as restantes infografias tém um fundo de cor igual ao das
caixas de texto incliundo o titulo, salvo algumas excep¢des que o fundo
vai a branco, ou nio leva o titulo dentro da caixa. H4 uma palete de cores
ja definidas e todas elas funcionam muito bem em conjunto.

Segue um estilo préprio, simples e eficaz. H4 um grande cuidado
no tratamento da informag¢io de modo a que esta seja o mais simples
possivel, ndo sio utilizados sombreados, ndo ha uma mistura de perspec-
tivas, grande parte dos mapas sdo estilizados e o tipo de letra utilizado é
sempre o mesmo apenas varia o tamanho ou a cor.

Os graficos de barras, de linhas e os campos da sec¢io de desporto,
seguem sempre o mesmo estilo o que demonstra coeréncia em todas as
publica¢cées. Todas as infografias tém identificagio da fonte, um dado
muito importante em qualquer publicacgéo.

45
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Diario de Noticias

O Didrio de Noticias, por vezes abreviado por DN (sigla oficial), é um
jornal portugués de grande tiragem.

Fundado em 1864, pelo jornalista e escritor Eduardo Coelho e pelo
industrial tipografico Tomas Quintino Antunes, é um dos jornais matu-
tinos e de referéncia em Portugal. Tem uma tiragem média de 29 mil
exemplares em 2011, o que o coloca em 4.° lugar entre os jornais didrios
generalistas. Tem a sua sede na Avenida da Liberdade, em Lisboa e é
propriedade da Global Noticias, uma empresa do Grupo Controlinveste
Media.

Dados técnicos

Data de fundacio - 29 de Dezembro de 1864
Empresa proprietaria - Controlinveste Media - Global Noticias Publica-
cOes, SA

Periodicidade - Diario

Sistema de impressio — Offset

Ntumero de cores — Quadricromia

Formato — 370mm X 290mm - Tabléide
Numero de colunas por pagina — 5

Largura da coluna — 47 mm

Espaco entre colunas — 4 mm

Distribui¢do — Nacional

Fontes - Utopia; Flama; Gothic

LLogdtipo

O Didrio de Noticias com o uso de uma fonte Gética no logétipo, é um
exemplo de como é possivel manter a tradi¢io a elegincia e a funcio-
nalidade. O uso de apenas a cor preta da-lhe a seriedade e facilidade
de leitura necessdarias conseguindo ao mesmo tempo ter uma aparéncia
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Fig.17 Diario de Noticias
Primeira pagina com fotografia em baixo
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Fig.18 Diario de Noticias
Primeira pagina com barra a esquerda
e fotografia do lado direito
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Fig.19 Diario de Noticias
Primeira pagina com fotografia principal
mais pequena em baixo

moderna e manter o espirito conservador e a tradi¢io do uso da mesma
fonte desde o inicio.

O tamanho e localizagdo na primeira pagina sido fixos, dando a
pagina uma aparéncia mais organizada mas também um pouco repeti-
tiva. O logétipo faz sempre um bloco com o enderego do site do jornal,
data, nimero de edi¢do, preco e indicagdo dos respectivos Director,
Director adjunto e Sub-directores.

Primeira pagina
A primeira pigina do jornal respeita uma grelha de 5 colunas, com uma
facil orientacdo para o leitor no que respeita a informacio.

No topo da pagina aparece sempre o logétipo e muitas vezes por
cima dele ainda existe um pequeno espaco para diversas campanhas.

Por baixo do logétipo surge normalmente uma barra de cor variavel,
nio existindo uma paleta fixa, recorrendo por vezes ao uso de fotogra-
fias como fundo. Estas chamadas sio para noticias do interior ou para
suplementos, tém um corpo de titulo varidvel podendo ser acompa-
nhadas de pequenas fotografias ou recortes.

A manchete do jornal, o titulo de maior destaque na pagina normal-
mente que ocupa normalmente quarto colunas, nio tem um tamanho
nem posicido fixas, a sua localizagido pode variar dependendo da neces-
sidade de paginagdo, o tamanho também varia dependendo da necessi-
dade editorial, variacio esta que quanto a mim néo é vantajosa para o
jornal, pois em certas situa¢ées é importante manter alguma coeréncia.
Esta titulo maior é sempre acompanhado de uma entrada de tamanho
que varia normalmente entre uma ou duas linhas, e a primeira palavra é
destacada usando para o efeito a fonte a Bold e a vermelho, se a entrada
for composta por duas frases distintas, ambas podem ter a primeira
palavra destacada, servindo assim de palavra chave. De seguida surge
o texto da chamada com um ntmero de linhas varidvel, e acaba sempre
com o nome da sec¢do e numero(s) de pagina(s) onde a noticia esta
desevolvida.

Por baixo deste bloco, muitas vezes aparece uma fotolegenda, onde
o titulo pode aparecer dentro ou por baixo da fotografia, depois um
pequeno texto, por volta de trés linhas, onde a primeira palavra também
é destacada a vermelho, todo este texto é numa fonte nio serifada, dife-
rente das restantes chamadas.

Do lado direito o espa¢o é normalmente utilizado para uma coluna
de pequenas chamadas com diferentes tamanhos de titulo consoante
a importancia de cada uma, podendo a de maior importancia variar
também a cor, usando por vezes o vermelho. Em todas elas o inicio do
texto é feito com uma palavra-chave, destacada por cor vermelha, e
neste caso também a fonte, nio serifada, diferente do restante texto,
serifada, terminando como nos outros casos, com a identificacio da
sec¢do e pagina do jornal onde pode ser encontrada a noticia.
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Por vezes pode ainda surgir uma outra coluna de chamadas mais
pequenas, em que normalmente todas elas tém a ver com um tnico tema.

As hierarquias das chamadas sdo facilmente identificadas pela
varia¢io de corpo, fonte e cor de titulos. Para captar a aten¢io do leitor
é usada habitualmente uma fotografia grande que pode vir junto da
Manchete ou individualizada, como em uma fotolegenda, conjunto este
que é o grande foco visual da pagina. Todas as chamadas sdo separadas
por um pequeno filete.

No geral é uma pagina bem organizada, as fontes utilizadas, habi-
tualmente de facil leitura e a paginacido clara e directa utilizadas, sdo o
que confere ao jornal um aspecto limpo, claro e de ficil interpretacio do
contetdo.

A pouca diversidade na apresentacio dos elementos da primeira
pagina acabam por lhe dar pouco ritmo e diversidade, ndo sendo assim
capaz de surpreender o leitor com novas varia¢des, por outro lado o
pequeno numero de chamadas e a sua disposi¢do permitem uma rapidez
e eficiéncia na consulta das noticias mais importantes do dia no jornal. A
publicidade tem quase sempre espagos fixos como rodapé ou rodatopo.

A fotografia de maior destaque da primeira pagina habitualmente
ocupa entre trés e quatro colunas, e geralmente na horizontal logo por
baixo do titulo maior da pagina, numa orienta¢do pouco versatil condi-
cionando assim a pagina tornando-a repetitiva, recorrem ainda pouco a
outras solu¢des como infografias ou ilustra¢des, no fundo considero um
projecto grafico com poucas solugdes neste sentido.

Paginas interiores

O miolo do jornal segue a mesma grelha de cinco coluna que a primeira
pagina. As paginas interiores abrem sempre com o numero de pigina
no topo do lado de fora, com um filete ao longo de todo o plano, na
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Fig.20 Diario de Noticias Fig.21 Diario de Noticias
Plano de interior sem fotografia, com titulo mais trabalhado Plano de interior
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Fig.22 Diério de Noticias
Plano de inerior com infografia

Fig.23 Diario de Noticias
Plano da seccao “Opinido”

mesma direc¢do mas na zona interior aparece a data e o nome do
jornal. Nas primeiras paginas do jornal, as paginas da sec¢do “Actual”
por baixo desta informagdo, tem uma barra com uma parte cinzenta
com o nome da sec¢io aberto a branco no interior, é sempre usada uma
fonte sem serifas que facilita bastante a leitura nestes casos, a restante
barra é vermelha e tem aberto a branco o tema da noticia. Nas restantes
paginas do jornal esta barra nio existe e em vez dela surge, nas aber-
turas de sec¢do, no centro da pagina as iniciais “DN” na fonte do logé-
tipo seguidas do nome da secgdo a vermelho, excepto da “Opinido”
que é cinzento, nas paginas seguintes da mesma sec¢do estas iniciais
desaparecem e dio lugar apenas ao nome da sec¢do no corpo de texto
mais pequeno a preto, caso a sec¢io se divida em mais sub-secgdes, esta
informacdo surge na variacio da fonte, é usada a mesma fonte mas mais
fina e se necessdrio com o uso da cor cinzenta em vez do preto para
fazer a separacio.

O interior do DN apresenta alguma auséncia de espagos brancos,
dando por vezes a sensac¢do de os titulos ficarem muito fechados e dai
perderem um pouco a visibilidade.

As fontes usadas no miolo do jornal sio sempre as mesmas nas
diversas sec¢des, usando tanto em titulos como em texto uma fonte
serifada permitindo, no geral, uma agradavel leitura.

Nas aberturas de sec¢io é usado no titulo principal a versao bold da
fonte, para dar uma maior importancia e destaque a estes titulos, segue-
-se sempre uma entrada, igual para todos os textos variando apenas
o tamanho da fonte, existe sempre uma palavra chave a vermelho no
inicio da entrada que no caso da entrada maior da noticia principal é a
mesma fonte mas a bold e no caso dos textos secunddrios, é usada uma
outra fonte, nio serifada, mas igualmente a vermelho.

Esta mistura de fonte serifada e nio serifada é encontrada em alguns
sitios, como por exemplo em titulos especiais em que pode haver uma
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parte do titulo numa fonte, normalmente a maior é a fonte serifada e
uma outra parte, num corpo menor a fonte nio serifada.

A identificagdo do autor do texto aparece antes do inicio do texto
numa fonte serifada em caixas altas entre dois filetes. O texto é justifi-
cado com a ultima linha alinhada a esquerda.

Os textos secundirios sio na mesma fonte do texto principal,
apenas variando o corpo do titulo e é usada a fonte em regular. Por
vezes sdo usadas pequenas breves relacionadas que tém um ante-titulo
a vermelho numa fonte nio serifada e o texto é alinhado a esquerda.

As caixas tém um ante-titulo a vermelho e o titulo a preto, ambos
nio serifados com texto alinhado a esquerda e a bold, as caixas tém um
filete fino todo a volta. Todas as pequenas breves ou caixas de texto
iniciam com uma seta vermelha. Existem também outras variantes
das caixas como caixas de frases ou de ntmeros, no caso das caixas de
nameros a fonte usada é sempre nio serifada. Nestes textos podem
surgir pequenos destaques.

Nas pédginas da secgdo “Sport” sente-se alguma falta de cor, espe-
cialmente nas caixas de tabelas classificativas ou resultados de jogos de
futebol que ficam assim com pouca diferenca em rela¢io ao restante
texto.

Nas restantes paginas das sec¢des a utilizada nos titulos é a mesma
das aberturas mas num corpo inferior e nio tio bold, dando assim a
perfeita nocdo das diferencas hierdrquicas fundamentais para a boa
compreensio do contetido, por cima dos titulos ha sempre uma pequena
barra preta. Os restantes elementos sio iguais. Por vezes usam fotole-
gendas em que é dado mais destaque a uma fotografia, com um pequeno
texto, este texto é ndo serifado, a preto com uma palavra chave no inicio
a vermelho e caixas altas.

A publicidade néo representa qualquer problema para a pagina¢io
pela forma como é integrada na pagina com o conteudo editorial.
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Ultima Pagina

A dltima pagina tem no cabe¢alho do lado esquerdo as iniciais DN junta-
mente com o endereco do site, a data e o nimero da edi¢io, ao lado a
ficha técnica e no canto direito o cédigo de barras.

Por baixo hd uma zona que d4 habitualmente lugar a alguma
campanha a de correr. Esta pigina segue uma grelha diferente da exis-
tente no resto do jornal, de quatro colunas.

Na zona central da pagina existe uma noticia ou entrevista a ocupar
trés colunas normalmente com uma pequena fotografia e do lado direito
uma opinido a uma coluna.

O fundo da pégina é geralmente ocupado por um rodapé de publi-

cidade.

Fotografia

A fotografia é usada em grande quantidade no interior do jornal, de
maior formato nas aberturas de sec¢do, de menor nas restantes, mas
sempre num numero suficiente para criar um agradavel ritmo a publi-
cagdo e fazer notar os niveis de importincia das diversas noticias uma
vez que as imagens tém de um modo geral a capacidade de aumentar a
visibilidade e destque dos titulo juntos delas.

A dimensio das fotografias é muito importante pela capacidade de
despertar a atengdo do leitor mas a qualidade fotografica e de impressio,
sdo igualmente factores muito importantes, quando estes trés factores
sdo cumpridos, funciona na perfeicio como um centro de impacto
visual. Na minha opinido o DN s6 falha por vezes na questdo da quali-
dade fotografica e por vezes na propria escolha das fotografias para os
diversos temas que ndo é a mais adequada.
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Fig.26 Diério de Noticias
Plano de interior com infografia a toda a largura
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Infografia

As infografias impressas didrias sdo a meteorologia e os quadros da
bolsa. Em ambos os casos nio utilizam contraste nas cores, o que
acaba por ser pouco atrativo e sem interesse mas ao mesmo tempo sio
coerentes em todas as publica¢des.

Nio hd muita coeréncia na realizacdo das infografias, utilizam
sombreados, perspectivas com alguma imperfeicio e ndo ha uma palete
de cores definida. O mesmo acontece com os gréficos.

Como fundo, nio hi uma cor definida e nos restantes elementos, o
vermelho, é a cor que aparece grande parte das vezes.

O Didrio de Noticias recorre muito a fotografias como base na reali-
zacdo das suas infografias e por vezes ndo usam fotografias de muita
qualidade o que prejudica o trabalho.

Utilizam o mesmo tipo de letra em todas as infografias, recorrem
apenas a varia¢des de tamanho e cor.

Outro dado muito importante e que nio é expecificado em todas as
infografias é a fonte.
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Jormal de Noticias

O Jornal de Noticias, também conhecido por JN, é um jornal didrio
portugués, fundado em 1888, no Porto. Actualmente, pertence ao
Grupo Controlinveste Media, e tem como director Manuel Tavares.

Dados Tecnicos

Data de fundacio - 2 de Junho de 1888
Empresa proprietaria - Controlinveste Media - Global Noticias Publica-
cOes, SA

Periodicidade - Diario

Sistema de impressio — Offset

Ntumero de cores — Quadricromia
Formato — 370mm X 290mm - Tabléide
Numero de colunas por pagina—-5e 6
Largura da coluna — 47 mm e 39mm
Espaco entre colunas — 4 mm
Distribui¢do — Nacional

Logdtipo

O logétipo do Jornal de Noticias é representado de forma simples, a sua
identificagdo em banca é facil, devido a cor azul e ao tipo de letra utili-
zados, existe equilibrio no conjunto azul e branco, usado no lettring,
apesar disso, o logdtipo e os contetdos editoriais estio muito mistu-
rados, dando assim a ideia de alguma confusio e tendo cada um deles
funcdes muito especificas compete a cada um ocupar o espa¢o mais
favoravel ao que se destinam que nio é o que acontece neste caso.

A sua localizagdo é uns centimetros abaixo do topo da pégina
deixando espag¢o por cima para chamadas, no geral a forma como surge
o logétipo nio favorece a primeira pagina do jornal. No fundo da caixa
azul do logétipo aparece o preco, data e o endereco do site do jornal,
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Fig.28 Jornal de Noticias
Primeira pagina com titulo principal
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Primeira pagina

ainda dentro da mesma caixa, do lado direito aparece habitualmente
uma pequena chamada normalmente com um recorte.

Por baixo da caixa de cor a ocupar uma linha aparece o preco na
Suica, o numero da edigio e a identificacio dos Directores.

Primeira pagina

A primeira pagina do JN abre sempre com algumas chamadas no topo,
sem um nudmero fixo, podem também variar quanto ao tamanho de
corpo de letra do titulo, a cor das caixas e o uso de fotografia.

O que é mais valorizado nestas primeiras paginas é o titulo prin-
cipal, de grande tamanho com uma grande forca, por vezes até excessive
acompanhado normalmente por um ante-titulo a preto ou vermelho e
por pequenos blocos de texto relacionado.

A fotografia principal da primeira pagina tem muito pouco destaque,
é usada habitualmente no fundo da pédgina com titulo dentro dela, é
assumida a intencdo de dar a fotografia pouca importincia o que néo
é nada favoravel para a publicagdo, uma vez que fotografias de grande
formato sdo um dos principais pontos para um forte impacto visual de
uma primeira pagina.

Existe habitualmente uma coluna de cor variavel a toda a altura da
pagina com chamadas de menor destaque com tamanho e cores vari-
aveis e algumas delas sdo acompanhadas de fotografias e sempre com
indica¢do dos respectivos numeros de paginas onde as noticias se encon-
tram, normalmente surgem ainda outros blocos de chamadas menores
na primeira pagina, que variam nio s6 em tamanho mas também em
cores e ainda no uso fontes serifadas com fontes nio serifadas, normal-
mente. Quanto a mim a confusio acentua-se nio ajudando em nada a
leitura clara de uma primeira pigina. O namero de chamadas nestas
pédginas parece-me também algo excessivo.

Avariedade de solu¢des para a primeira pagina é bastante curta, sendo
usado muitas vezes paginac¢des semelhantes, é notdrio que o uso de dife-
rentes cores é excessivo e algo confuso, nota-se uma grande auséncia de
espacos em branco o que facilitaria em muito a leitura clara da pagina.

A fotografia de maior destaque grande parte das vezes nio tem
muito apelo visual isto deve-se ao facto da dimensio reduzida que
normalmente essa fotografia tem. A primeira pagina deve ter um
grande impacto visual e na maior parte dos casos isso deve-se a uma
boa fotografia que deve ter for¢a suficiente para chamar a ateng¢do do
leitor e informa-lo. No JN a fotografia maior surge ainda quase sempre
com a mesma colocagdo em pagina, na parte inferior.

Paginas Interiores
As péaginas interiores do JN abrem com a sec¢do “Primeiro plano”, no
topo da pagina surge a cabeca da sec¢do com o nimero de pagina do
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lado de fora seguido do nome da sec¢io e o tema da noticia, é usada uma
fonte serifada e jogando com o fino e bold da fonte para dar leituras dife-
rentes, por vezes é usado um sublinhado amarelo em algumas palavras
que querem destacar.

Na parte de dentro da cabeca aparece o nome do jornal e a data.
Nesta sec¢do habitualmente aparece primeiro uma entrada muitas vezes
separada por pontos vermelhor, quando hd mais que uma ideia a trans-
mitir, s6 depois surge o titulo, numa fonte nio serifada e também é
usado por vezes o sublinhado amarelo para destacar certas palavras. A
seguir vem o nome do autor do texto e respectivo endere¢o electrénico,
o texto arranca com um primeiro paragrafo a bold, seguido do arranque
do texto prépriamente dito com uma capitular a abrir, o texto é serifado
e justificado com a dltima linha alinhada a esquerda.

Este texto principal é normalmente acompanhado por fotografias de
variados tamanhos, podem surgir ainda incluidos neste texto, pequenos
destaques azuis ou vermelho com um filete preto todo a volta, pequenas
caixas de texto ou de dados, por vezes as caixas podem ter fundo amarelo
e numeros também em alguns casos com fundo amarelo ou cinzento.
Mais uma vez o uso de cor no interior assim como se notava na primeira
pagina, é excessivo. As legendas podem aparecer dentro ou fora das foto-
grafias, normalmente com uma palavra mais destacada, em alguns casos
com um sublinhado amarelo em toda ela.

Os textos secundarios tém um titulo serifado, o tamanho é vari-
avel, dependendo da sua importincia, o de tamanho maior tem uma
entrada grande a seguir ao titulo, o texto é tratado da mesma forma que
o principal, os textos secundarios com titulos mais pequenos, tém uma
entrada também com um corpo inferior que ocupa apenas uma coluna e
neste caso o texto ndo arranca com o primeiro paragrafo a bold nem tem
capitular, tem apenas uma primeira linha em caixa alta e um pouco mais
carregada que o restante texto.

H4 também outras varia¢des de caixas, com um titulo geral dentro
de uma caixa de cor, ou azul ou vermelha com o titulo aberto a branco.

As outras sec¢des abrem de forma diferente, tém a primeira pagina
de cada uma com uma cabeca de cor que varia entre o cinzento, vermelho
para a seccdo “Seguranca” e azul para a sec¢io “Porto”, facilmente iden-
tificivel como a abertura da sec¢io com o nome la dentro a vermelho
no caso das cinzentas com excep¢io da “Norte e Sul” que tem o texto a
azul e a branco nos outros casos, numa fonte serifada fina, ainda dentro
desta cabega de cor podem aparecer nameros, frases ou chamadas para
alguma noticia dentro desta sec¢do. Os textos sdo tratados da mesma
forma que na seccio “Primeiro plano”, surgem ainda mais algumas
variantes de caixas e textos secundarios, fazendo assim um nimero de
variantes excessivo que a determinada altura quase nos faz perder no
meio de tantos elementos diferentes, entre eles breves que variam muito
os estilos de titulos, os textos sdo sempre iguais com uma palavra desta-
cada no inicio a vermelho ou preto. Sempre que um texto se refere a uma
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Plano de interior

Fig.32 Jornal de Noticias
Plano de abertura da secgao “Norte-Sul”

cidade a identificacio dessa cidade vem no inicio do texto ou da entrada
em caixas altas, bold e sublinhada a amarelo.

A seccdo “Praca da liberdade” ocupa habitualmente um plano segue
uma grelha de cinco colunas, diferente do restante jornal, tem normal-
mente na pagina da esquerda dois texto, estes com os autores identi-
ficados com uma fotografia, o titulo é em italico e o texto arranca com
uma capitular grande. Na coluna da direita estd a ficha técnica. Na pagina
da direita encontramos um texto a trés colunas, é normalmente uma
histéria sobre alguém, abre quase sempre com uma fotografia grande as
trés colunas com uma entrada grande logo por baixo com o inicio desta-
cado a vermelho e numa fonte serifada diferente da restante entra que é
numa fonte nio serifada, s6 depois aparece o titulo também numa fonte
serifada, tem uma entrada pequena com a primeira palavra a bold, sepa-
rado por um filete do arranque do texto que inicia com uma capitular,
tem normalmente um destaque no meio do texto de uma frase de quem
se fala. As duas ultimas colunas sdo ocupadas por cartas dos leitores com
a cabeca a azul e depois pequenos titulos para cada carta.

Paginas da seccao “Desporto”

O desporto é uma das sec¢des que o JN dd mais importancia, tendo esta
seccdo uma abertura completamente diferente das restantes, abre com
o nome “Desporto” num corpo bem grande cor de laranja a sobrepor um
pouco uma caixa de fundo cinzento com algumas chamadas de pagina
importantes ou pequenas breves, normalmente com fotografias.

As tituleiras também variam muito dos estilos restantes no jornal,
com uma fonte de grande peso e impacto, o titulo da noticia principal
é sempre o maior e sublinhado a cor de laranja, acompanhado de uma
entrada normalmente dividida por pontos. O texto é tratado da mesma
forma que os restantes textos das noticias das aberturas de sec¢des.
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Com textos secunddrios e caixas identicos as das restantes sec¢des
variando apenas os tipos de letra dos titulos que variam, mais uma vez
quanto a mim de forma excessiva, entre o bold, o ndo bold, o serifado
e o ndo serifado, por vezes alguns destes titulos mais pequenos podem
ainda ter um sublinhado a laranja. Quando se fala de equipas de futebol,
o nome do clube vem destacado no inicio do texto num corpo maior, a
bold, caixas altas e com um sublinhado laranja, o resultado de jogos que
tenham acontecido aparece numa ficha de jogo destacado no inicio da
mesma numa caixa laranja seguido das restantes informac¢ées impor-
tantes da partida, como Local, Tempo, Relvado, espectadores, arbitro,
golos, cartdes e equipa que jogou, em alguns casos ha também uma
caixa de pontos positivos e negativos identificados por um icon, pode
ainda aparecer uma caixa de reac¢des ao jogo.

No desporto ha ainda pagina “D+” que é identificada por uma aber-
tura igual a da abertura de sec¢do, no topo do lado direito tem um
cartoon, o restante espa¢o da pagina é ocupado com pequenas breves
de variados estilos e algumas fotografias.

Na tltima coluna da pagina tem a programacio do que pode ver de
desporto nos canais da SportTV.

Ultima pagina

Intitulada de “JN.PT” é composta por trés blocos de informacio, no cabe-
calho tem uma auto-publicidade as assinaturas do jornal, os sorteios
dos jogos de sorte e o cédigo de barras. O resto da pagina é composto
por pequenas noticias, uma de maior destaque geralmente com o titulo
a vermelho e com uma ou mais fotografias. Na tltima coluna tem habi-
tualmente a “Figura do dia” numa caixa cinzenta e com uma fotografia.
Normalmente tem um rodapé de publicidade.

Infografia
As infografias impressas didrias sdo a meteorologia e os quadros
da bolsa. A meteorologia tem fundo branco apenas com o mapa em
destaque e ocupa duas colunas com uma altura pequena, nio tendo
assim muito destaque. Os quadros da bolsa estdo inseridos numa caixa
de fundo amarelo a acupar apenas uma coluna da altura da pédgina. sdo
usados dois tipos de letra diferentes.

As restantes infografias, normalmente, estio sobre fundo branco
ou cinzento. As cores que mais se destacam em todas a infografias é
o azul (cor utilizada também em grande parte de jornal) e o amarelo a
sublinhar o texto (também muito utilizado em toda a publica¢do). Ha
alguma coeréncia na realizacio das infografias, apesar de se notar, que
por vezes, poderia ser mais bem tratada. Nas infografias o titulo estd
sempre com um tipo de letra diferente da restante informacio.

Todas as infografias sdo aconpanhadas da fonte.
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Correlo da Manha

O Correio da Manhd é um jornal didrio portugués pertencente ao grupo
Cofina e fundado por Vitor Direito. Iniciou a sua publicagio em 19 de
Marco de 1979.

Em Novembro de 1991, Agostinho Azevedo, até entdo chefe de
Redacgido, é nomeado director, passando Vitor Direito a ocupar o cargo
de Presidente Director-Geral. Em 15/11/2000, a holding Cofina compra
a Presslivre, a empresa proprietaria do titulo Correio da Manhd.

Jodo Marcelino, anterior director do jornal desportivo Record,
do mesmo grupo, é nomeado director do Correio da Manhd em 14 de
Dezembro de 2002. O Correio da Manhd é dirigido por Octavio Ribeiro
desde 24 de Fevereiro de 2007.

E actualmente o jornal com maior tiragem e o0 mais lido em Portugal.

Dados Técnicos

Data de fundacio - 19 de Marc¢o de 1979

Empresa proprietaria - Cofina Media - Presselivre - Impresa livre SA
Sistema de impressio — Offset

Numero de cores — Quadricromia

Formato — 370mm X 275mm - Tabléide

Numero de colunas por pagina — 5

Largura da coluna - 47

Espaco entre colunas — 4 mm

Distribui¢do — Nacional

Logdtipo

O logétipo nédo oferece qualquer problema de leitura, pela simplici-
dade da forma, robustez dafonte e forte contraste entre o fundo de cor
vermelha e o tipo de letra em branco. No entanto, o nome da publi-
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Primeira pagina com fotografia menor

cacgdo é representado por uma fonte que nio se ajusta aos gostos actuais
do leitor. A manipulacio da perna da letra “R”, alterando a sua forma
original, também nio se adequa muito as tendéncias actuais, o que nos
leva a pensar que seria de apostar na mudanga gréifica do logétipo, uma
vez que este é o rosto, ou a imagem que de forma mais imediata nos
reporta ao produto.

A data e o preco surgem sobre a caixa do logétipo; o e-mail dentro
e o nome dos directores e subdirectores abaixo da caixa do logétipo,
uns alinhados a direita, outros a esquerda. Seria preferivel agrupar toda
esta informa¢io num espaco préprio, ao invés de a colocar de forma
dispersa em torno do logétipo.

Primeira Pagina

O jornal Correio da Manhi é lider de vendas, porque oferece um produto
para o qual existe um publico vasto e determinado, condi¢do funda-
mental para que qualquer publicagio se afirme no mercado pelo numero
de vendas. Porém, do ponto de vista grafico, apresenta varios problemas
ao nivel da organizacio e apresentac¢do do contetdo.

Na primeira pigina, a colocagio e dimensio do logdtipo confere a
pagina um espa¢o amplo para apresentacdo das noticias. Contudo, nio
se consegue perceber a grelha utilizada, o que me leva a concluir que a
grelha de pagina¢io nio seja fixa. As primeiras paginas desta publicacio
revelam lacunas ao nivel da organizacio e apresenta¢io do contetdo e,
como tal, é necessdria uma articulacio entre todos os elementos para
que o produto funcione de forma global e a qualidade se aplique a todos
os niveis.

Conjuntamente com a distribuicdo dos elementos, outros factores
estdo na ordem deste resultado, como a falta de espagos em branco; a
falta de uma imagem de grande dimensio com qualidade fotogréfica,
forte em emocdo e sem a interferéncia de quaisquer elementos, como
é frequente acontecer com a sobreposi¢do de pequenas fotos, a sobre-
posicdo de vérios titulos em simultineo, com e sem caixas de cor. A
colocagio destes elementos sobre a imagem néo sé reduz, ou anula o
impacto que a fotografia poderia ter, como dispersa a aten¢io do olhar,
dificultando a compreenséo da informacéo.

A primeira pagina do CM, tem sempre uma noticia principal, noticia
esta que sendo a mais importante aparece sempre com grande destaque.
Um titulo grande, a Bold, de modo a chamar muito a atencio, a foto
principal também é grande a acompanhar o titulo mas o titulo é prati-
camente sempre o elemento de maior destaque, a fotografia é muitas
vezes recortada com algumas subreposi¢ées ao titulo. Também apre-
senta, muitas vezes, pequenas chamadas, em caixa ou nio, por cima da
foto.

Apresenta também pequenas chamadas, estas chamadas sdo muitas
vezes um dos elemento preferidos do leitor numa primeira pigina, duas
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ou trés linhas de texto, com indicagdo do nimero de pagina onde, no
interior, a noticia se desenvolve, permitem ao leitor rapidamente ficar
informado de quatro ou cinco temas e onde os pode consultar caso
tenha algum tempo extra.

normalmente situadas no lado direito e no fundo da pégina, estas
tém diferentes tamanhos de titulo e cor, dependendo da importincia
de cada uma. Nestas chamadas, os titulos, tém um grande destaque
deixando-nos por vezes com duvidas relativamente a hierarquia das
mesmas.

No entanto, estas noticias sdo ainda mais populares e lidas em maior
numero quando colocadas sobre uma caixa de cor e preferencialmente
acompanhadas, numa ou noutra situaciao, de uma fotografia. O Correio
da Manhd apresenta estas noticias de varias formas, ou em caixas de
fundo de cor cinzenta, um ante-titulo como palavra chave, um pequeno
texto acompanhado por foto ou apenas texto. Em qualquer dos casos
usam sempre o tipo de letra como ferramenta para chamar atencdo
atravéz da cor, ou colocando-a a Bold, sio normalmente colocadas no
fundo da pagina ou no lado direito da mesma.

A falta de espagos em branco, a atribui¢io de escalas sem critérios, as
cores utilizadas, o uso da fonte “Bold”, sdo um vasto conjunto de factores
que nio contribuem para uma primeira pagina organizada, agraddvel e
de facil acesso a informagdo. A sua aparéncia desorganizada e confusa
prende-se com a auséncia de blocos de informacdo bem definidos, com
escalas e dimensdes pré-estabelecidas. Nio podemos defender a forma
como o conteuido é apresentado afirmando que o cariz popular do jornal
assim o obriga, uma vez que popular ndo é sinénimo de desordem ou
de auséncia de um projecto grafico concebido com rigor e qualidade.
Qualquer projecto de design tem o dever de ter em considerac¢do quais
as caracteristicas do jornal e que publico serve. No entanto, existem
jornais de cariz também popular cuja apresentacio do contetdo se faz
de forma organizada, de acordo com principios assentes numa base de
rigor e na correcta adequagio ao publico que serve.

Por vezes, torna-se dificil sentir qual a estrutura que suporta a
informacdo da primeira pagina do Correio da Manhd. Essa estrutura,
ou grelha de paginacio, que serve de base a colocag¢do dos elementos
numa pagina e que lhe confere ordem, define também um jornal, distin-
guindo-o entre varios.

No entanto, a importancia nio reside na forma como cada um
distribui o seu contetdo ao longo das paginas, mas se a distribuicdo
desse contetudo chega ao leitor de maneira organizada, agradavel e de
acesso facil.

Relativamente a apresentac¢io das chamadas de menor importancia,
a sua colocagio faz-se na zona inferior da pagina, habitualmente entre
uma fotografia e um anincio publicitario, ou dois antincios, tornando o
bloco um pouco confuso.

Na brevidade e contetdo, o Correio da Manhd corresponde, o mesmo
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nio se poderendo dizer relativamente a variedade, uma vez que a cor e
a apresentacio sdo constantes de edi¢io para edi¢do.

Paginas Interiores

O interior do jornal é um pouco reflexo da primeira pagina, na falta
de critérios, na falta de atribuicio de hierarquias, segue uma grelha de
paginacio de seis colunas.

As margens tém dimensdes suficientes para que o conteddo se
distribua e se destaque na mancha de papel, permitindo que o leitor
segure as paginas sem no entanto cobrir em demasia a mancha de
informac¢do. Bom entrelinhamento para o texto. Contudo, sobre essa
estrutura, verificam-se grandes deficiéncias ao nivel da distribui¢io dos
elementos, por vezes acontece a atribuicdo de diferentes critérios para
casos iguais, problemas de escalas, de hierarquias de leitura e da utili-
za¢do de elementos graficos como adorno sem uma fungio especifica
prejudicando a fécil leitura do conteudo.

O Correio da Manhd continua a utilizar paginas a preto e branco, o
que hoje em dia ja néo se utiliza e tira um pouco o interesse das mesmas.

Relativamente a indica¢do do nimero de pagina, data e dia da
semana, a sua colocagdo varia consoante a pigina d4 ou nio inicio a
uma secc¢do. No primeiro caso, a sua colocagdo é por cima do nome da
seccdo dentro da caixa. No segundo caso, a forma como se dispe na
pagina, na zona superior e exterior, ao longo da horizontal, nio inter-
fere com o conteddo e cumpre com a sua funcio. A indicagdo do nimero
de pagina, da data e dia da semana tém uma funcio e devem existir
de acordo com a func¢io que exercem. Neste sentido, devem informar
o leitor, sem contudo ter qualquer intenc¢do de destaque, nem variar de
aparéncia de pagina para pagina.

Quanto a indicagdo do nome da sec¢do, nas situacdes em que a
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pagina d4 inicio a uma nova sec¢do, a sua dimensio é pouco menor
que o titulo da noticia em destaque, encontra-se escrita em caixa alta,
dentro de uma caixa de cor, que varia dependendo do nome da secgio.

O Correio da Manhd apresenta os titulos, antetitulo, entretitulos,
destaques, entradas e capitulares, numa fonte cujas varia¢des e ritmos
pouco ou nada se fazem sentir. Quer se trate da primeira pagina ou das
péginas interiores.

As varia¢bes apresentadas fazem-se apenas ao nivel do estilo e nio
da forma: regular, light, ou bold, em caixa-alta, ou caixa alta e baixa,
condensados ou expandidos. No entanto, o contraste e o ritmo confe-
ridos a pagina seriam bastante mais eficazes se as varia¢des entre fontes
fossem mais acentuadas.

O texto, justificado, apresenta uma fonte com serifa e distribui-se ao
longo das colunas com entrelinhamento e espago entre letras e palavras
em quantidades equilibradas, permitindo uma leitura agradavel e fluida.

Os titulos sdo alinhados 4 esquerda tanto em noticias, como caixas
ou breves.

Relativamente as fontes escolhidas para a publicacdo, nio se veri-
ficam contrastes entre elas. Das noticias de destaque as breves: titulos,
antetitulos, entradas, destaques, entretitulos fazem uso da mesma
fonte, apenas com varia¢des de estilo ou de caixa. De uma a cinco
colunas, os titulos sio escritos na mesma fonte e no mesmo estilo,
sem serifas e a bold, com um forte impacto. Naturalmente que a atri-
bui¢do diferenciada na espessura e no peso de um titulo, de acordo com
a dimensio e a importancia que assume, confere a pagina a disting¢do
entre os diversos elementos que a constituem, de acordo com a impor-
tancia que assumem na pagina.

Quanto ao texto, verifica-se por vezes a sua interrupgido pela colo-
ca¢do de um outro elemento, nomeadamente um destaque que faz
corandel em duas colunas o que quebra a leitura ainda mais quando as
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Fig.44 Correio da Manha
Ultima pagina

noticias tém um numero de caracteres reduzido como é o caso do CM.

O jornal apresenta em qualquer das noticias apresentadas um
numero de caracteres bem inferior ao que estamos normalmente
habituados a ver em outras publica¢ées, nem mesmo nas noticias de
grande destaque, que em geral tém sdo mais desenvolvidas e como
tal apresentam um numero de caracteres maior, neste caso tal nio
acontece.

A utiliza¢io de colunas de texto com fundo vermelho é uma das
apostas do Correio da Manhd, a utilizacio do vermelho em abundancia
em titulos, em caixas, em antetitulos torna as paginas muito repetitivas
e confusas, a um certo ponto que ji nio se percebe o que é mais ou
menos importante.

Nio existe uma coeréncia na utilizacio das caixas, sdo usadas umas
avermelho, outras a cinzento, umas apenas com contorno, por exemplo
breves.

O quadrado vermelho que acompanha o inicio de muitos textos e
titulos, faz parte do grafismo desta publicagio sem qualquer funcio,
nio facilitando a apresenta¢io do contetdo. O facto das paginas serem
cheias de informacdo prejudica ainda o impacto das fotografias e de
todos os elementos dispostos ao longo dela, os espagos brancos também
quase nio existem ao longo de todo o jornal.

As legendas das fotografias, apds as fotos de grande formato e
os titulos, é um dos elementos importantes para a compreenc¢io da
imagem a transmitir, no entanto nas paginas do Correio da Manhd sio
representadas em fonte sem serifas e um pouco grande para legenda,
sem qualquer regra de apresentacio, por vezes surgem dentro de uma
caixa, outras apenas texto em cima ou fora da imagem, muitas destas
caixas sio demasiado estreitas o que faz com que o texto ndo tenha uma
leitura adequada.

A anteceder o inicio de algumas legendas, um quadrado de cor
vermelha indica o seu inicio, uma vez mais de forma desnecessaria.

Ultima Pagina
A ultima pégina do Correio da Manhd tem no cabecalho o logétipo no
canto esquerdo, depois geralmente tem uma pequena publicidade, o
tempo e o cédigo de barras juntamente com o numero da edi¢io e a
tiragem media.

A zona central da pagina tem do lado esquerdo uma coluna com
pequenos textos sobre algumas personalidades, ao lado um espaco
chamado “dltima hora” onde podemos encontrar algumas breves sendo
uma destacada com fundo amarelo, ao fundo destas colunas aparece o
resultado do sorteio dos jogos de sorte.

As restantes colunas sio ocupadas normalmente por uma noticia
com foto, uma comentdario e uma fotolegenda. Normalmente tem um
rodapé de publicidade.
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Fotografia

O Correio da Manhd por vezes utiliza as fotografias de duas formas que
prejudicam a compreensio do contetdo e o destaque que essas imagens
poderiam ter na péagina.

Utiliza fotografias de dimensées reduzidas com excesso de infor-
macio, tornando por vezes completamente impreceptivel a sua compre-
ensdo e usam demasiadas fotografias recortadas, o que por vezes se
torna prejudicial 4 leitura. Acontece varias vezes a sobreposicido de foto-
grafias, titulos, legendas e até destaques.

Uma fotografia é um conjunto de informacio captado em determi-
nado momento e a relacdo que os elementos estabelecem entre si sé
pode ser compreendida em pleno na presenca de todos os constituintes
daimagem. Recortar as figuras, colando-as sobre um fundo de cor plana,
é reduzir-lhes o potencial de informacio, quando num jornal a fungéo
da fotografia é informar.

Publicidade

Na primeira pagina do Correio da Manhd verifica-se por vezes excesso
de publicidade, sendo nestes casos bastante reduzido o numero de noti-
cias. S3o intmeras as vezes em que o contetido editorial nio se destaca,
passando mesmo despercebido, pelo facto de se encontrar rodeado de
publicidade, todos sabemos que a publicidade é a principal fonte de
receitas deste tipo de publicagido apesar disso, um bom grafismo pode
ajudar a ultrapassar estes problemas conseguindo ter a mesma publi-
cidade sem prejudicar o conteido da pagina nem este ser colocado em
Segundo plano, de facto, as paginas com publicidade sido paginas que
requerem maior dedicagdo por parte do designer e as solugdes de pagi-
nacdo devem ter sempre como prioridade a facilidade de leitura, o que
neste caso nio é conseguido.

Infografia

As infografias impressas didrias sdo a meteorologia e os quadros da
bolsa. A metereologia ocupa uma pequena coluna no topo de ultima
pagina, com um titulo de fundo vermelho e a restante informac¢io com
fundo cinzento. O tipo de letra é sempre o mesmo. Os quadros de bolsa
ocupam quase meia pagina de toda a largura do jornal, as cores podem
variar dependendo se sio impressas nas paginas a preto e branco ou
nao.

O Correio da Manhd é coerénte no estilo da infografia, a cor mais
utilizada é o vermelho e quanto &s restantes cores ndo da para perceber
qual o critério de escolha. Sé usam uma tipo de letra nas infografias e
quanto ao fundo o mais utilizado é o branco.

Em cada infografia tem a fonte identificada.
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E actualmente dirigido por Anténio Ribeiro Ferreira, com Ana Sa Lopes
como directora-adjunta. O primeiro director do i foi Martim Avillez
Figueiredo, que se manteve em fun¢des até Abril de 2010. Ap6s um
periodo de transicdo em que o cargo foi assegurado por André Macedo,
o jornalista Manuel Queiroz assumiu o cargo até a reestruturagio resul-
tante da compra do jornal por Jaime Antunes.

O i tem um formato mais pequeno do que os jornais convencio-
nais, é totalmente a cores e é agrafado. Foi distinguido com os prémios
“Melhor Jornal Europeu” de 2009, atribuido pela European Newspaper
Award, e “Jornal mais bem desenhado da Peninsula Ibérica” de 2009,
atribuido pela Society for News Design - Espafia, concurso onde ganhou
um total de 31 prémios. O jornal britdnico The Guardian considerou o
jornal i um dos jornais mais inovadores do mundo.

O jornal tem sede no Taguspark — Parque de Ciéncia e Tecnologia que
fica situado em Oeiras e foi comprado pelo empresario Jaime Antunes
a Lena Comunicacio, (subholding do Grupo Lena) em Julho de 2011.

O jornal i é de momento o jornal mais inovador e com o grafismo
mais atraente e moderno entre os didrios portugueses.

Dados Técnicos

Data de fundacéo - 7 de Maio de 2009
Empresa proprietaria - Sojormedia Capital, SA
Ntmero de cores — Quadricromia

Formato — 350mm X 250mm

Numero de colunas por pagina -4 e 5

Largura da coluna — 53mm e 42mm

Espaco entre colunas — 4 mm

Distribuicdo — Nacional
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Fig.47 i
Primeira pagina com fotografia grande

Logaotipo

O logétipo deste jornal opta pela simplicidade e ganha em banca com
o grande contraste criado quando sobreposto em fotos ou cores fortes,
muito utilizadas por este jornal.

Relativamente a fonte utilizada nio se verifica qualquer problema
de leitura, é uma simples fonte sem serifa, sendo a apreensio do nome
facil e inequivoca.

Quanto a cor, o preto e o branco s3o as mais utilizadas, com execep¢io
de alguns casos em que estas cores ndo resultam da melhor forma.

Quanto a colocagdo do logétipo, a sua posi¢do é no topo da pégina,
sem uma posicio fixa. O jornal tira muito partido das cores fortes
como fundo o que o ajuda a favorecer.

Relativamente a escala e a relacdo que estabelece com a totalidade
da publicagdo, de dimensdo média, o logdtipo mantém uma equi-
librada relagdo com os elementos envolventes e com a dimensio da
pagina.

Primeira Pagina

O sucesso grafico de uma paginacio depende em primeiro lugar
da elabora¢io de uma sélida estrutura modular, a partir da qual se
distribui toda a informagio de acordo com conjuntos ou blocos cuja
dimensio, orientacio e distribui¢io é estabelecida em funcio do grau
de importincia que cada elemento assume na pagina, nota-se que
usam uma grelha como base para a organiza¢io dos elementos, mas
nio da para perceber em quantas colunas se divide, percebe-se que o i
tem um certo cuidado na coloca¢io de todos os elementos, pois visu-
almente todos os elementos estio bem organizados e correctamente
distribuidos na pagina.

Verifica-se na primeira pagina do i uma boa organiza¢do de todos
os elementos, utilizam dois tipos de letra, serifado e nio serifado, o
que ajuda na leitura do jornal e a dividir a informacio.

Criar contraste numa pagina através de diferentes tipos de fontes
é articular de forma harmoniosa duas ou trés fontes cujas estruturas
diferenciadas permitem criar entre si e no conjunto da pigina maior
destaque de acordo com a func¢io que exercem, deste modo é possivel
captar a atencdo inicial do leitor, orientando-o ao longo da pagina néo
apenas pela escala dos titulos e texto, mas também pela forma.

Esta pagina é reflexo da simplicidade que resulta numa boa imagem
que cativa o leitor, A forma organizada como se apresenta contribui
para a apreensdo facil e rdpida da informacéo.

Quando uma pégina apresenta um conjunto visual coeso e equi-
librado, que permite a leitura agradavel da informacéo, significa que
tem uma boa estrutura de base, que permite que os elementos se
distribuam ao longo da pagina, com escalas e colocagbes que variam
de acordo com a sua importancia.
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A noticia mais importante da primeira parte é apresentada com
um tamanho maior, por vezes em caixa alta e até com cor, o que se
destingue imediatamente de todas as outras. Quando a preto estas
noticias normalmente sio apresentadas em fundo de cor, o que lhes
proporciona também maior destaque.

O que acontece com as primeiras paginas do i é que a colocagéo
organizada dos elementos, as cores e os espa¢os brancos contribuem
para que a noticia de destaque se faca da forma mais eficaz, ainda que
a foto retina as caracteristicas necessarias para que esse destaque se
realize.

De um modo geral, os titulos da primeira pagina apresentam trés
grandes grupos — um titulo de grande dimensao, referente a noticia
mais importante, um titulo um pouco mais pequeno que o principal
e todos os restantes titulos apresentando entre si dimensdes muito
similares. Quanto as fontes, conforme foi referido anteriormente, é
notavel o contraste entre si devido & utilizacdo de tipos serifados e
nio-serifados e a variagdo de caixa alta e caixa-baixa.

A cor é outro elemento que este jornal dd grande importancia,
sendo em grande parte dos casos até a maior prioridade, a utilizacido
de cores fortes, nomeadamente o cyan, magenta e amarelo, criam um
grande impacto na primeira pagina, e funciona muito bem o contraste
entre elas criando um foco de impacto visual muito elevado o que é
uma mais-valia em relagdo a outros jornais, estas cores sio muito
utilizadas tanto como fundo como na tipografia.

Relativamente a coloca¢do das chamadas secundarias ou de menor
importancia na primeira pagina, habitualmente os jornais (e de
forma correcta) optam por distribuir este tipo de noticias ao longo
da primeira ou dltima coluna, ou ainda acima ou abaixo do logétipo,
habituando os leitores a um local certo e esperado para a consulta
destas chamadas.
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Plano de abertura da secg¢éo “Zoom” Plano “Mais Desporto”
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Fig.50 i
Plano de interior com fotografia grande

Fig.51 i
Plano “Mais”, com varias fotografias

O jornal i apresenta normalmente as chamadas secunddrias na zona
inferior da pagina, abaixo da noticia mais importante do dia. Estas
noticias sdo apresentadas com um filete horizontal no topo, o que as
destingue das demais, apesar de ser utilizado o mesmo tipo de letra, ndo
haver qualquer tipo de caixa ou cor de fundo a distinguilas e o uso das
mesmas cores estas noticias destinguem-se das restante pelo tamanho
reduzido da letra e pela apresenta¢io sempre a uma coluna.

Dentro do design global de uma publicacdo, a aparéncia visual de
cada elemento, o lugar que ocupa na pagina, deve ser sempre resultado
da func¢do que ai exerce. Fontes, escalas, colocagdes, cor, imagens sdo
poderosas ferramentas do design, quando escolhidas em func¢do de cada
caso concreto, deste modo o i consegue atingir todos esses objectivos.

No i o nome do director, director-adjunto, data e dia da semana
surgem em pequena escala, em cor preta, no topo da pagina antes de
qualquer outro elemento.

As imagens sdo o elemento que mais atrai a aten¢do inicial do
leitor, quanto maior a dimensdo e mais apelativo o conteudo, mais
capacidade tém de captar atengdo, naturalmente que a cor é um factor
importante em todo este processo.

Em cada edi¢do didria a fotografia mais importante da primeira
pagina doiapresenta boa qualidade, sdo fotografias bem enquadradas,
que retratam bem o tema mas ao mesmo tempo ndo sio obvias.
Demonstra que hd um grande cuidado na selec¢do das fotografias.

MAs além disto, o i também usa muitas vezes capas meramente
gréaficas com total ou parcial auséncia de fotografia.

Paginas Interiores
O ndimero de pagina, data e nome da publicacido sio representados de
forma simples no rodapé de cada pagina, a indicacdo da sec¢do surge
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Fig.52 i
Planos “Radar”

Fig.53 i
Plano “Mais Desporto”

do lado exterior da pagina esquerda, em que o tamanho varia depen-
dendo se for abertura ou nio.

Relativamente as fontes utilizadas, verifica-se contraste, pois
utilizam uma fonte nio serifada para titulos e uma serifada para
entradas e texto corrido.

A grelha utilizada varia dependendo de cada secgéo, a sec¢do “radar”
tem 5 colunas, “opinido”, “zoom” e “mais” é dividida em quarto colunas.

Cada sec¢do tem ainda uma cor de destaque, no “radar” e no “zoom”
a cor predominante é o magenta, no “mais” é o cyan.

A pagina de abertura do “zoom” tem sempre grande impacto visual,
muitas vezes utilizam o amarelo ao longo das duas paginas como fundo
0 que cria um grande foco em conjunto com os outros elementos.

Os antetitulos aparecem da cor correspondente 4 secgio.

H4 uma grande utilizacdo de espagos brancos, nomeadamente
entre o titulo e a entrada. Entre a entrada e o texto ou entre o titulo e
o texto também é colocado um filete que divide estes dois elementos,
tal ndo acontece apenas em noticias secundarias.

As caixas utilizadas sdo simples, ndo tem qualquer texto de fundo
apenas uma caixa.

Ultima Pagina

A ultima pagina doiaimagem do que é o resto do jornal, é uma pagina
limpa, agradavel visualmente e de fécil leitura, tem no cabecalho
remissdes para a internet do lado esquerdo e o cédigo de barras do lado
direito, é cortado por uma coluna que vai de alto a baixo da pégina,
com fundo de cor cinzento com o logétipo, a data e o “semaforo” que
é um espaco onde é destacada uma personalidade por aspectos posi-
tivos ou negativos, identificada com as respectyivas cores do sema-
foro, verde, amarelo e vermelho.
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Fig.55 i
Exemplo de infografia em plano interior

Fig.56 i
Plano de abertura da secg¢éo “Zoom”

Do lado esquerdo desta coluna aparece uma noticia maior com
fotografia, um titulo de nivel médio, entrada e texto.

Do lado direito a uma coluna “a fechar”, espaco com varias breves
com titulos pequenos e pequenos textos.

Quanto as fotografias do interior do jornal, todas elas apresentam
qualidade muitas delas com grande dimensio, bons enquadramentos,
nota-se criatividade. Numa publica¢io jornalistica o fotojornalismo
é uma actividade fundamental uma vez que as imagens sdo um dos
elementos mais importantes. Os estudos comprovam-no, boas
imagens e bons titulos convidam a leitura.

Publicidade

Habitualmente as paginas do i tem muito pouca publicidade e esta
quando existe, habitualmente situa-se apenas no fundo da primeira
pagina e raramente nas paginas do interior.

A auséncia de publicidade é bom para que a pagina tenha mais
impacto visual, podendo dar assim muita importincia ao contetido
editorial, por outro lado a sua auséncia é prejudicial pois a subsisténcia
de um jornal depende muito dos anuncios publicitarios.

Infografia
As infografias impressas didrias sio a meteorologia e os quadros da
bolsa. A metereologia ocupa duas colunas da altura da pagina, com
um titulo serifado sobre fundo preto e a restante informacio com
fundo branco. O tipo de letra é sempre o mesmo. Os quadros de bolsa
ocupam uma coluna, com fundo branco, dois tipos de letra (serifado e
nio serifado).

O i é coerénte no estilo da infografia. Sdo simples, bem tratadas,
usando vérias cores fortes mas que num conjunto funcionam muito
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Plano interior Plano interior com varias noticias

bem. O fundo normalmente é sempre branco e as formas dos graficos
sdo simples e coerentes em todas as publicacées. E sempre utilizado
uma letra sem serifa na organizacdo da informacdo da infografia.

As infografias estio sempre acompanhadas da fonte e seguem
sempre o mesmo estilo.
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A aplicagio do Puiblico pode ser vista na posi¢io vertical e horizontal.

Como abertura da aplicagdo é utilizado o logétipo sobre um fundo
preto, em seguida aparece a pagina principal. Esta pagina estd dividida
na vertical, com o logétipo localizado no canto superior esquerdo, uma
pequena publicidade em rodapé e uma barra de navegag¢do no fundo da
pagina.

Em toda a aplica¢io é utilizado um tipo de letra serifado, em que
varia apenas de tamanho dependedo da sua fun¢do. Apenasnaslegendas
é utilizado um tipo de letra sem serifas.

A tnica cor utilizada é o vermelho no logétipo e na selec¢io das
sec¢des na barra de navegacio.

Ahierarquia das noticias é feita da seguinte maneira: A noticia prin-
cipal é apresentada sempre a duas colunas acompanhada de uma foto
grande e um titulo maior preto ou cinzento; Numa coluna da largura
do logétipo estido noticias mais pequenas demonstrando ser as menos
importantes; As restantes noticias podem variar conforme o modo de
visualizacio (vertical ou horizontal).

Os modos de visualiza¢do horizontal e vertical parecem ser desen-
hados de forma independente, pois quando se muda de uma para outra,
a ordem das noticias altera, tal como fotos, tamanhos de titulo e até as
préprias noticias. Alguns titulos sio a cinzento mas nio se percebe qual
o motivo da sua utilizacio. Esta alternativa até pode ser interessante,
mas ao mesmo tempo torna confusa para o leitor.

Existe um indicador de navegagdo, que nos ajuda a perceber em que
péagina estamos a navegar.

Ao seleccionarmos qualquer noticia esta abre numa nova pagina,
sempre com o mesmo grafismo. Na vertical, esta pagina abre com um
titulo, uma fotografia grande a ocupar duas colunas e o texto dividido
em duas colunas. Na horizontal, o texto é dividido em trés colunas, abre
com o titulo e a fotografia ocupa duas colunas do lado direito. Quando
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Fig.61 Publico
Pagina de uma noticia

estamos dentro de uma noticia podemos percurrer todas as noticias da
sec¢do, sem ter que voltar ao menu inicial como se estivesse a folhear
um jornal tornando a navega¢io bastante simples.

Em todas as noticias existe um botido com o simbolo “+” onde
podemos adicionar aos favoritos, enviar como anexo de mensagem e
partilhar no facebook ou no twitter.

Quanto 4 barra de navegacdo no fundo da pagina é muito util, eficaz
na navega¢io e bem organizada. Tem trés botdes cuja funcdo é: “edi¢do
tablet” permitenos navegar pelas vdrias sec¢des e ainda ter acesso as
noticias adicionadas aos favoritos; “edicdo impressa” permite-nos
visualizar a edi¢io impressa das varias edi¢bes do jornal e respectivos
suplementos. O terceiro botéo, é o botio de “Defini¢cées” onde podemos
encontrar as defini¢des da conta, ajuda e contactos.

De um modo geral o design é simples com algumas formas de nave-
gacdo interessantes. Ao mesmo tempo e em comparac¢do com o jornal
impresso, o grafismo por vezes parece pouco cuidado e confuso.
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Diario de Noticias

A aplica¢do do DN pode ser vista na posi¢do vertical e horizontal.

Como abertura da aplicagio é utilizado o logétipo a preto sobre um
fundo cinzento claro, em seguida aparece a pagina principal.

A cor mais utilizada em toda a publica¢io é o cinzento, no fundo e
nas barras horizontais com dégrade para se destacar do fundo. E utili-
zado um tipo de letra serifado para os titulos e ndo serifado para o texto
corrido e antetitulos.

O topo da pagina principal é constituido por um fundo cinzento,
o logétipo a preto e por seis botdes de navegacdo. Dois deles encon-
tramse no lado esquerdo e dizem respeito as capas da edi¢io impressa
e o outro é para ouvir radio. Os outros quatro tém fun¢des diferentes
como configura¢bes, pesquisa, utilidades... Por cima destes botdes tem
a indicacio da ultima actualizacio.

A navegacdo é sempre feita na horizontal com uma barra de noti-
cias para cada sec¢do. Nio existe uma hierarquia de noticias, apenas
se encontra em primeiro lugar a sec¢io de “destaques” e depois as
restantes sec¢des. A barra de cada sec¢io esta dividida por noticias em
que o fundo é cinzento, algumas apresentam fotos e outras nio. Existe
um filete de cor diferente antes do nome a acompanhar a sec¢io.

As unicas sec¢des que diferem das restantes sio a dos “Videos” que
se apresenta com fundo preto e com uma pequena imagem do video e
o titulo.

Quando se seleciona uma noticia abre outra pagina, em que tem
sempre uma publicidade do lado direito, variando de posi¢do depend-
endo da existéncia de fotografia ou nio. O titulo é apresentado no topo
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do lado esquerdo, a preto e num tipo de letra serifado, juntamente com
a entrada e o texto da noticia, ambos com tipo de letra ndo serifado. Os
botdes no topo alteram, no lado esquerdo passsa a ter um botéo “voltar”
e mantém o do radio, no lado direito um dos botdes altera o tamanho
do corpo da letra da noticia, um outro que permite partilhar a noticia e
mantém-se os botes de pesquisa e utilidades. No fundo da pagina tem
ainda uma barra de navegacdo que permite ler todos os artigos relacio-
nados.

Outra forma de ler as noticias sem voltar ao menu principal é quando
aberta uma noticia, fazer deslizar o ecra para a direira e para a esquerda
e assim pode-se ler todas as noticias da seccio.

De um modo geral, esta é uma das aplicages que estd bastante mais
atractiva do que a publicagdo impressa. Tem interactividade, uma nave-
gacdo simples e bem organizada. Mesmo em compara¢io com as apli-
cacdes dos outros jornais em Ipad, esta apresenta alternativas muito
boas e eficazes, tal como a possibilidade de aumentar o tipo de letra e
ter uma barra personalizavel.
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Jormal de Noticias

A aplicagdo do JN pode ser vista na posicao vertical e horizontal.

Como abertura da aplicagdo é utilizado o logétipo branco sobre um
fundo azul, em seguida aparece a pagina principal.

As cores em destaque sdo o azul e o vermelho e sio utilizadas em
toda a publicagio.

E utilizado um tipo de letra serifado para os titulos e nio serifado
para o texto corrido.

O topo da pagina principal é cosntituida por um fundo a cor azul, o
logétipo a branco, uma pequena barra em baixo a vermelho e por seis
botdes de navegac¢io. Dois deles encontramse no lado esquerdo e dizem
respeito as capas da edi¢do impressa e o outro é para ouvir radio. Os
outros quatro tém func¢oes diferentes como configura¢des, pesquisa,
utilidades... Por cima destes botées tem a indicacido da ultima actual-
izacdo.

A navegacio é sempre feita na horizontal com uma barra de noti-
cias para cada sec¢do. Nio existe uma hierarquia de noticias, apenas
se encontra em primeiro lugar a sec¢io de “destaques” e depois as
restantes sec¢bes. A barra de cada sec¢io esta dividida por noticias em
que o fundo é sempre azul, algumas apresentam fotos e outras nio.

As unicas sec¢des que diferem das restantes sio a dos “Videos” que
se apresenta com fundo vermelho e com uma pequena imagem do video.
A outra sec¢do segue imediatamente a seguir aos videos, em que pode
ser personalizada de acordo com a localizagdo e interesses. A forma de
navegar também difere, apresenta noticias da localizagdo seleccionada,
dentro de caixas de fundo branco com cabegalho azul.

Quando se seleciona uma noticia abre outra pagina, em que tem
sempre uma publicidade do lado esquerdo, variando de posi¢io depen-
dendo da existéncia de fotografia ou nio, por baixo da publicidade
tem ainda uma barra de noticias relacionadas. O titulo é apresentado
no topo do lado direito, a azul, juntamente com o texto da noticia. Os
botdes no topo alteram, no lado esquerdo passsa a ter um botéo “voltar”
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e mantém o do radio, no lado direito um dos botdes altera o tamanho
do corpo da letra da noticia, um outro que permite partilhar a noticia
e mantém-se os botdes de pesquisa e utilidades. No fundo da péagina
tem ainda uma barra de navega¢io que permite navegar pelas outras
noticias da seccio.

Outra forma de ler as noticias da mesma sec¢do sem voltar ao menu
principal é quando aberta uma noticia, fazer deslizar o ecrd para a
direira e para a esquerda.

De um modo geral, esta é uma das aplicages que estad bastante mais
atractiva do que a publicacido impressa. Tem interactividade, uma nave-
gacdo simples e bem organizada. Mesmo em compara¢io com as apli-
cacdes dos outros jornais em Ipad, esta apresenta alternativas muito
boas e eficazes, tal como a possibilidade de aumentar o tipo de letra e
ter uma barra personalizavel.

O tnico contra, na minha opinido, é a utilizacdo em demasia cor azul
havendo pouco contraste entre as noticias e o fundo.
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orrelo da Manha

A aplicagido para Ipad do jornal Correio da Manhd pode ser visto na
posi¢do vertical e horizontal. O que é muito bom pois permite uma
maior flexibilidade no design.

Quando se abre a aplica¢do temos duas op¢des de escolha: ver a
edi¢io online ou fazer o download da edi¢do impressa. Ao abrir a edigdo
online nota-se que houve um grande cuidado na organiza¢io da infor-
macdo, em que temos um ecra simples e de facil navegacéo.

Sdo usados dois tipos de letra: serifada para os botdes e nido seri-
fada para titulos, antetitulos, entradas e texto corrido. O vermelho é
utilizado no topo onde esta inserido o logotipo, nos antetitulos e nos
botdes.

N&o perdeu a identidade devido & identifica¢do do logotipo no topo
e o uso da cor vermelho para chamar a atenc¢do em todas as noticias. No
topo estdo também identificadados a data, hora da ultima actualizacio,
um bot&o para voltar ao menu inicial e um botdo para mudar de locali-
dade.

Comparando com o jornal impresso, o design criado para a apli-
cagdo Ipad estd muito mais simples, a hierarquia das noticias nota-se
nio pela diferenca de tamanho de titulos mas pela posi¢do no ecri. As
noticias em destaque aparecem sempre em primeiro lugar e com foto
maior, o espago para estas noticias de destaque tem um indicador de
navegacio que permite ao mesmo tempo perceber o nimero de noticias
em destaque. Existe um outro bloco com noticias menos importantes
sempre acompanhadas de fotografias mais pequenas e este encontra-se
por baixo do destaque no caso da visualiza¢io vertical e ao lado no caso
da horizontal.

Do lado direito hd uma barra fixa com as noticias de tltima hora. Na
mesma se encontram no topo trés botées onde podemos escolher qual a
forma de apresentacio das noticias, “normal”, “CM Total” e “Regional”.

85

VEJA A EDICAO ONLINE

FAGA DOWNLOAD DA EDIGAO IMPRESSA

Fig.70 Correio da Manha
Pagina inicial



Fig.71 Correio da Manha
Pagina de destaque das noticias

Fig.72 Correio da Manha
Pagina de uma noticia

Quarta-fora, 29 do Agosto do 2012

Fig.73 Correio da Manha
Péagina de fotogaleria

No “Normal” as noticas aparecem em lista, no “CM Total” uma foto-
galeria com legendas em que ao clicar vemos a noticia completa, no
“Regional” surge um mapa dividido por regides que ao clicar numa
regido levanos para uma pagina s6 com noticias relacionadas com a zona
escolhida. Esta pagina tem um grafismo semelhante 4 pdgina inicial,
mas menos cuidada e organizada de maneira diferente. No fundo desta
barra ha mais dois botdes que nos remetem para a “Foto Galeria” e
“Video Galeria”

No fundo da péagina no lado esquerdo, tem a indica¢ido das sec¢des
dojornal e quado se clica em cada uma delas sdo apresentadas as respec-
tivas noticias ao lado.

Quando se clica em qualquer uma das noticias do ecra principal,
abre uma nova pagina em que se mantém a barra das tltimas noticias
no lado direito e no lado esquerdo é apresentado todo o conteido da
noticia constituida por uma foto com a respectiva legenda, nome da
seccdo, antetitulo, titulo, uma entrada e texto corrido.

Num modo geral esta aplicagdo foi muito bem conseguida em
compara¢io ao jornal impresso.

86



—stagio

Durante os dez meses de estagio estive em duas sec¢des diferentes: os
seis primeiros meses na paginac¢do do jornal e os ultimos quatro meses
na sec¢do de infografia.

Na pagina¢io o programa utilizado é o Adobe InDesign CS3 sob a
plataforma DT, que é uma base de dados que trabalha também com o
InCopy para o tratamento de texto, esta plataforma permite que todas
as pessoas da redac¢io, em rede, trabalhem na mesma base de dado.

Nas primeiras semanas analisei muito bem o jornal e estudei o livro
de estilos, pois ha regras definidas que tém de ser cumpridas. H4 uma
grelha fixa para toda a paginacio e os espagos entre imagens, texto,
titulos tém que ser sempre o mesmo para que haja um uniformizagéo
nas diferentes publica¢des.

A metedologia de trabalho passa pelo trabalho do designer e do
jornalista, em conjunto, o jornalista informa a quantidade de texto que
vai ter a noticia, se tem caixas ou imagens, e cabe ao designer organizar
a informac¢do da melhor maneira possivel. Existe uma biblioteca de
estilos, em que ji se encontram muitos planos desenhados, e muitas
vezes, os jornalistas dizem-nos qual o plano mais apropriado. Algumas
vezes nem é necessario alterar nada, outras é s6 adaptar dependendo da
quantidade de texto.

Cada noticia é gravada individualmente, ou seja, numa pagina em
que existem 4 noticias estas sdo gravadas uma a uma, para quando o
jornalista estd a editar uma histdria o designer possa estar a trabalhar
em simultineo nas outras j4 escritas para tratar de ajustes finais, outra
das razdes para esta separa¢io das histérias ou noticias é o facto de
elas irem directamente para o site do jornal, quando a edi¢io é fechada,
todas as noticias ficam on-line autométicamente, e para isso é muito
importante que estejam todas separadas para entrarem correctamente,
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Atletismonos Jogos Olimpicos

A partir de hoje e até dia 12, as atengdes olimpicas passam da piscina para a pista do Estadio J
% Olimpico. O atletismo ganha o estatuto de modalidade-rainha com vérios duelos a néo perder,

o principal dos quais nos 100m, previsivelmente entre Bolt e Blake. Portugal inscreveu 24 atletas,
embora as esperangas nacionais de ver alguém subir a um pddio sejam reduzidas.
Ana Carvalheiro e Hugo Sousa
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Fig.74 Estagio no Jornal Publico

Pagina dupla de infografia sobre o atle-

tismo nos Jogos Olimpicos , L. , , . ,
uma vez que o processo é automdtico. Isto tudo é possivel devido &

plataforma DT.

Existe uma hierarquia de cores utilizada para facilitar o trabalho de
toda a redaccio,

quando a noticia pode ser tratada pelo designer, esta é passada pelo
editor da sec¢io para a cor verde escuro, assim sendo, quando toda a
pagina fica verde, estd pronta para ser tratada. Depois de completa
verifica-se se estd tudo segundo as regras de paginagdo, entdo a pagina
é passada para a cor amarela, isto significa que estd pronta para ser
revista pelos copy-desks, estes por sua vez quando terminam a revisio,
podem passar a pagina para duas cores possiveis, ou vermelho, caso
ainda falte alguma coisa para estar terminada, como uma fotografia,
uma legenda, um autor de fotografia ou texto que tenha ficado a mais
ou a menos, neste caso os designers ja sabem que aquela pagina ainda
terd de ser vista por eles para ser finalizada, caso as paginas estejam
completamente acabadas e prontas para imprimir o copy-desk passa-a
para a cor roxa, o editor de fecho nos graficos ja sabe que esta pagina
estd pronta e faz uma impressio para poder dar a ultima revisdo e de
seguida passar para o jornalista de fecho. Depois desta dltima revisio
e caso a pagina nio apresente qualquer problema ela é enviada para a
producio e depois dali seguir para a grafica.

Assim se procede todos os dias no fecho da edi¢do para que o jornal
possa sair correctamente para as bancas.
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O estdgio nesta sec¢io serviu muito para conhecer regras funda-
mentais para a boa pagina¢io de um jornal, como funciona e, por vezes,
como agir quando as coisas ndo correm da melhor maneira.

Na sec¢do de infografia os programas utilizados para a construgio
dos trabalhos sio o Adobe Illustrator CS5, Adobe Flash CS5 e Adobe
Dreamweaver CS5: o Illustrator para desenhar as infografias, o Flash
para animar e criar interac¢des e por fim o Dreamweaver para a publi-
cacio online.

Os tipos de graficos utilizados sdo: graficos de barras; graficos de
queijo ou meio queijo, de linhas e tabelas. Depois hd mapas e as info-
grafias mistas, que combinam varios tipos de graficos. Existem também
as megainfografias, que normalmente ocupam uma ou duas paginas do
jornal.

Quando se realiza uma infografia para o jornal impresso e se quer
destacar determinados aspectos da infografia, utiliza-se normalmente
uma cor que sobressaia ou uma tipografia mais carregada. No ecr, esses
mesmos aspectos podem também ser destacados com uma pequena
animacao.

Como ja referi neste relatério, todas as infografias vio dentro uma
uma caixa de fundo beje e titulo fixo. As excepg¢des sdo quando se pode
abdicar do titulo e do fundo, o que muito acontece nas infografias de
dupla pagina. Ha uma palete de cores ja definidas, para que ao longo das
publica¢des haja coeréncia. é utilizado sempre o mesmo tipo de letra,
apenas variam tamanhos e cores.

Todos os projectos infograficos seguem uma metodologia:

1. pesquisar e recolher a informacio;

2. planear e organizar a informagao;

3. esbocar a ideia num papel com os vérios elementos que se quer
mostrar, integrando contetdos;

4.desenhar toda ainfografia num programa informatico de desenho,
o Illustrator

5. rever e publicar a infografia.

Quando a infografia é para publicar online, no fim de desenhar toda
a infografia em Illustrator tem de se decidir qual o interface e sistema
de navegacio. Por fim importar a infografia estatica para o programa de
animacio utilizado (Flash), para se poder criar as interac¢des, animagoes
ou a programagio.

E importante estabelecer uma hierarquia visual para que o entendi-
mento seja mais facil. Os titulos, textos, legendas e fontes devem ter
um tamanho legivel, sem serem demasiado pequenos ou demasiado
grandes, pois pode tornar-se cansativo ou mesmo dificil de ler. Para
a infografia impressa a tipografia utilizada é sempre Graphik, para a
infografia online é utilizada a Arial pois é um tipo de letra que vem de
origem com os sistemas operativos.

Quanto ao trabalho realizado, inicialmente comecei por fazer a mete-
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orologia e a tabela dos media, sdo as infografias didrias mais simples
de realizar. Depois pequenos graficos de linhas ou de barras, apesar
de simples e pequenos, foram muito importantes na aprendizagem de
regras basicas tais como nog¢des de cor, combinag¢des, tamanhos de tipo-
grafia, entre outras.

Mais tarde ja comecei a desenvolver projectos infograficos de maior
responsabilidade e exigéncia. Para além das infografias mistas, que
combinam viérios tipos de graficos, realizei duas duplas paginas para
a edi¢do impressa, uma sobre atletismo e outra sobre as praias com
bandeira azul em portugal. Para o Online realizei trés infografias, umas
sobre as medalhas de ouro nos jogos olimpicos, uma da volta a portugal
em bicicleta e outra sobre familias unipessoais.

O estagio no jornal Publico proporcionou-me, sem divida, uma
grande aquisicdo de conhecimentos na drea de design editorial e info-
grafia, a qual ser-me-4 muito util para o meu futuro profissional.
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Conclusao

Em Portugal, comono resto domundo de forma generalizada, aimprensa
escrita paga atravessa um periodo de crise. Para tal tém contribuido a
televisdo, com os seus multiplos canais, a radio e a Internet, que ofer-
ecem informacio de forma gratuita e em tempo real, e os jornais gratu-
itos, que encontraram grande aceitacdo por parte de uma camada social
especifica. Este periodo de crise estd a pér em questdo o actual modelo
de jornais. Porém, enquanto se mantém este modelo, aposta-se em
projectos de redesign, na expectativa de resultados mais eficazes.

Em Portugal, desde a década de 90 que os jornais didrios generalistas
tém vindo a actualizar as suas publica¢des, tornando-as em produtos
melhores e mais ajustados as necessidades dos leitores.

A anilise efectuada ao design grafico dos jornais didrios portugueses
leva-nosaconsiderar que todos osjornais tém caracteristicas muito difer-
entes, principalmente no modo como passa a informacio aos leitores.

Os jornais didrios tém recorrido muito a propostas de redesign, para
tentar apresentar uma imagem mais atractiva e eficaz.

O estagio na redac¢do do Publico de Lisboa permitiu-me adquirir
conhecimentos necessarios para a realizacao deste relatério que tem
por base a andlise dos jornais generalistas portugueses. Esta andlise
permite-me concluir que os jornais actualmente estio em constante
mudanc¢a, com o objectivo de se adaptarem as grandes exigéncias dos
leitores.

Os jornais como uma das fontes de comunica¢do mais antigas tem
vindo a manter-se mas agora, cada vez mais estido em risco, esta andlise
permitiu-me perceber que o grafismo é uma das caracteristicas de uma
publicacdo mais importante mas nio é tudo, porque vendo os resul-
tados de mercado, notamos que nio sio os jornais mais atraentes grafi-
camente que tém mais leitores.

Cada jornal tem o seu préprio publico e é esse publico que decide o
futuro dos jornais, conseguir ganhar leitores é cada vez mais um grande
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desafio e o maior objectivo de todos os titulos que ainda existem em
banca.

No caso do Publico, que aposta num tipo de leitores muito especi-
fico e mais exclusivo, nota-se um grande cuidado tanto a nivel grafico
como editorial para agradar a este publico, conseguindo manté-lo, ndo
parecendo ser o seu objectivo conseguir outro tipo de leitores, uma vez
que apesar de grandes mudangas graficas, a selec¢do editorial manteve-
se, ndo dando assim noticias mais de caricter popular, que outros
jornais ddo mais valor. O Publico continua a ser um jornais mais trabal-
hados e que tem um nivel grafico mais exigente.

Durante o meu estégio tive a vantagem de conhecer de perto o método
de trabalho, aprender e desenvolver projectos segundo as normas do
diario, que foi uma grande mais-valia para o meu trabalho futuro.

O jornal i é outro bom exemplo, sendo um dos jornais mais bem
desenhados, com um grafismo bastante atraente, muito moderno e de
facil leitura, esta longe de ser um sucesso de vendas, isto deve-se muito
a crise que o mercado ultrapassa, a saturag¢io que temos de publica¢des
do género, mas também a pouca vontade que os leitores mostram de
mudar e de aceitar algo novo e diferente.

O Didrio de Noticias, tenta de alguma forma aproximar-se do Puiblico,
nota-se em alguns casos essa proximidade, mas apesar de tudo o DN
mantém-se mais aberto a algumas variantes, tanto a nivel grafico como
editorial, o que lhe permite também uma maior variedade de leitores,
que nos tempo que correm é uma vantagem.

A minha analise, que incluia também o Correio da Manhd, permitiu-
me perceber que ndo é o “bonito” que vende, porque, sendo ele um
sucesso de banca, estd longe de ser um jornal atraente. Com um design
muito pouco interessante, ndo valoriza em nada a qualidade visual, até
a nivel editorial, nota-se a sobrevalorizacio de noticias mais populares
e de caricter mais chocante, ao que parece, funciona. Estas noticias
atraem um certo tipo de leitores, leitores esses que nio parecem preo-
cupar-se com a pouca criatividade e beleza grafica que o jornal possa
ter, dai permite-me concluir que é devido a isto que o didrio nio tem
interesse em mudar, vai mantendo-se fiel as suas linhas e os leitores
fiéis a ele.

O Jornal de Noticias, um pouco como o Correio da Manhd, é um jornal
mais popular e também ele com maior audiéncia e maior indice de
sucesso. Também neste caso se nota alguma falta de cuidado a nivel
grafico, e as noticias sdo mais de caracter popular.

Também devido a rapida evolugdo das tecnologias, os jornais adaptam-
se da melhor maneira, tentando seguir um percurso grafico evolutivo e
coerente. Neste sentido, jornais como o CM ou o JN ja mostram um
maior cuidado, valorizando assim de uma forma bastante mais notéria
a beleza visual, isto porque sabe-se que os leitores de uma publicagido
num suporte digital, em grande parte, nio sio os mesmo que lém o
jornal, pelo menos no caso destes didrios, assim, os utilizadores destes
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meios de informacio, sdo um publico mais exigente, o qual para agradar
ja é preciso mais dedicagdo que apenas manter o mesmo registo noti-
cioso, o facto é que se nota uma grande aposta nesta area, o que da a
entender que a publicagio em papel tem o seu lugar seguro e agora é
preciso apostar nas restantes areas.

O jornal i é o Gnico que nio tem ainda desenvolvida uma aplica¢io
para ipad, sendo esta, quanto a mim, uma grande desvantagem em
relacdo as restantes publica¢des.

Podera concluir-se que os jornais estido a dar grande importancia ao
design das publica¢des para Tablets, como no caso do Ipad. O Ipad é
cada vez mais utilizado, dai a principal preocupa¢io na realizagio de
uma aplica¢do atractiva e interectiva.

O projecto a que me propus tinha como objectivo perceber as dife-
rencas do design editorial dos varios didrios generalistas portugueses,
assim como a importincia que cada um lhe d4, e a conclusio a que
cheguei é que se nota uma grande diferenca entre as varias publica-
¢Oes, e que cada uma déd mais valor a diferentes aspectos. Apesar do
numero de leitores ser muito importante para o sucesso ha jornais que,
ainda assim, continuam a valorizar mais a qualidade visual e editorial,
ha outros que preferem nio seguir este caminho, e apenas procuram
encontrar aquilo que lhes possa aumentar as vendas.

Assim, entre algumas ideias que me surgiram no decorrer da
execugio deste relatdrio, destacam-se alguns temas que podem ser de
investigacdo interessante, como, se mudangcas graficas mais radicais nos
jornais de menor interesse visual, afectariam as suas vendas, se perde-
riam leitores, se estes leitores sdo fiéis & marca, ou apenas ao tipo de
noticias que sio publicadas, serd possivel mudar os habitos de leitura
das pessoas, se um jornal mudar o seu estilo noticioso. Assim como
ao contrdrio, se jornais de maior qualidade grafica, poderiam ganhar
leitores, se mudassem o estilo de noticias publicado, ou se por outro
lado poderiam apenas correr o risco de perder os leitores que lhes sido
mais fiéis pelo estilo editorial que é praticado actualmente.

O design editorial ndo é tudo, mas na minha opinido é um dos
aspectos mais importantes de uma publicac¢io, se podermos ter o melhor
dos dois lados teremos concerteza resultados muito mais animadores.
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