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O relatorio Projetos de Design para o FabLab Lisboa descreve
e reflete sobre o estdgio curricular que realizei na empresa
municipal FabLab Lisboa, no &mbito do Mestrado em Design e
Cultura Visual, no IADE - Universidade Europeia. Durante
quatro meses tive a oportunidade de estagiar no FabLab Lisboa
onde contactei e participei num ambiente de trabalho original
no qual adquiri experiéncia relativos aos desafios da
comunicagdo visual de trabalho colaborativo e criativo
desenvolvido numa estrutura municipal. Os projetos realizados
durante o estagio foram: a criagdo de uma nova identidade
visual para o FabLab Lisboa, proposta de imagem para o Nerd
Brunch e a conce¢do de um protdtipo em micélio de uma
handplane. Analisado o conceito Fab Lab, estes projetos
assentam no ambito da cultura Do It Yourself (DIY) e abragam
a area do rebranding cada vez mais relevante na comunicacao

visual atual.
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The report Design Projects for FabLab Lisboa describes and
reflects on the curricular internship I undertook at the municipal
company FabLab Lisboa, as part of the Master’s Degree in
Design and Visual Culture at IADE - Universidade Europeia.
For four months I had the opportunity to do an internship at
FabLab Lisboa, where I came into contact with and participated
in an original working environment, in which I gained
experience of the challenges of visual communication in the
collaborative and creative work carried out in a municipal
structure. The projects carried out during the internship were:
the creation of a new visual identity for FabLab Lisboa, an
image proposal for Nerd Brunch and the design of a mycelial
prototype of a handplane. Having analyzed the Fab Lab concept,
these projects are based on the Do It Yourself (DIY) culture and
embrace the area of rebranding, which is increasingly relevant

in today’s communication.
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Introducao

O presente Relatorio de Estagio, que tem por titulo, Projetos de Design de Comunicagdo
para o FabLab Lisboa, surge na sequéncia do Estagio Curricular que realizei no FabLab
Lisboa, entre 18 de setembro de 2023 e 15 de janeiro de 2024 e tem como objetivo enquadrar
o trabalho realizado nesta estrutura comunitaria no ambito do meu Mestrado em Design e
Cultura Visual pelo IADE — Universidade Europeia. Durante cerca de quatro meses tive a
oportunidade de estagiar no FabLab Lisboa onde contactei e participei num ambiente de
trabalho singular, no qual pude adquirir uma experiéncia interessante sobre o trabalho

comunitario e criativo numa estrutura municipal.

Sou licenciado em Design e Multimédia pela Universidade de Coimbra, onde adquiri
competéncias artisticas no ambito do ambiente digital. Desde entdo, tenho demonstrado
interesse por técnicas que abrangem varios campos do Design como a Tipografia, Fotografia,
Design em Meios Interativos, Inteligéncia Artificial, entre outros. Tenho tido ainda a
oportunidade de colocar em pratica conhecimentos tedricos adquiridos na formacao base,
nomeadamente nas areas da captacdo e edi¢do de fotografia e video. Para além disso, nessa
Licenciatura tomei conhecimentos em fundamentos de multimédia referentes a linguagens
de programacao, como HTML, CSS, JavaScript, entre outros. Cedo percebi que ndo era esta
area multimédia da programacdo que me motivara, entdo, na sequéncia desta tomada de
consciéncia escolhi dar sequéncia aos meus interesses através de uma formagdo mais
especializada na vertente visual e técnica desta cultura artistica e por isso apostei no

desenvolvimento de um Mestrado em Design e Cultura Visual no IADE.

Ingressado no mestrado, procurei desenvolver e enriquecer a minha experiéncia pessoal na
area do design bem como o pensamento critico e a capacidade de resolucdo de problemas no
mundo visual. Esta experiéncia revelou ser uma mais-valia pela abrangéncia de perspetivas
que o curso me foi oferecendo e as portas que me foram abertas no processo do design,
alargando o leque artistico. Por outro lado, revelou-se fundamental para perceber o proposito
da utilizagdo do design em diferentes meios, ambientes e finalidades. Para além disso,
permitiu-me, ndo sé adquirir novos conceitos teoricos e praticos, particularmente no que diz
respeito a importancia da cultura visual para um designer contemporaneo bem como perceber
0 que mais me agradava ao desenvolver-me enquanto jovem criador nos ramos que mais me
cativaram, como o Design de Comunicag¢do, Branding, Ilustragdo, entre outros. Ter acesso a
softwares e outros recursos facilitou a minha experiéncia no envolvimento de projetos

inovadores que realizei.
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Na fase final do mestrado optei por realizar um estagio com vista a implementacao dos
conhecimentos adquiridos em ambito universitario. Senti necessidade de enfrentar novos
desafios com os quais me identificasse para que houvesse adaptagdo ao contexto de mercado
e do seu funcionamento. Para além de ser uma excelente oportunidade para aplicar as
competéncias em ambiente real de trabalho e, assim, enriquecer o curriculo com experiéncia
profissional, pretendeu-se com a escolha colocar em pratica aptiddes com vista ao Design
Grafico e comunicativo da entidade. Foi uma decisdo que se revelou uma 6tima opgao para
me desenvolver tecnicamente estando disposto a enriquecer-me enquanto profissional.
Durante toda essa jornada, envolvi-me em projetos que vao desde o Design Grafico até a
concecao de um produto real através da fabricacdo digital ao trabalhar com modelagdo 3D.

Os trés principais projetos foram:

* Criagdo da nova identidade grafica do FabLab Lisboa - Rebranding e Design
de comunicacao;
* Projeto Nerd Brunch;

* Concecdo da handplane - protdtipo em micélio.

A escolha do FabLab Lisboa para a realizacdo deste estadgio fundamentou-se em dois
principais motivos. O primeiro corresponde ao seu carater informal do dia-a-dia por ser um
espago amplo e relaxado com um ambiente agradavel de trabalho e por conseguir adotar um
conceito mais livre devido ao tipo de trabalho que ¢ conferido neste espacgo; a segunda,
devido a sua ambivaléncia profissional que inclui o processo de Design desde a sua criacdo a
sua producdo. Foi considerado um desafio enfrentar o pobre universo visual do FabLab
enquanto marca que se pretende desenvolver e envolver no mercado grafico que estd em

constante mudanca.

Estrutura do Relatdrio

Com vista a uma melhor compreensao do leitor, elucida-se a estrutura do presente documento
- o relatdrio de estdgio - iniciado com a Introdugdo, no qual sdo descritos topicos como: a
estrutura do documento, os motivos pelos quais se optou pela modalidade de estagio, a
entidade escolhida e a defini¢do das expectativas e objetivos relativos a realizagao do estagio.

E também realizada uma reflexdo sobre o estado da arte em que o FabLab Lisboa se insere.

No Capitulo 1 - Breve Enquadramento da cultura DIY e FabLab serad desenvolvida uma

analise sobre a origem e crescimento da ideologia Do It Yourself , bem como a répida



expansao do conceito FabLab em todo o mundo. A sua origem, conceito e contexto histdrico
serdo pontos de andlise de modo a encontrar relagdo ao impacto da sua insercdo nas

comunidades e perceber qual o seu propdsito na sociedade ocidental.

No Capitulo 2 - FabLab Lisboa, procede-se a uma pesquisa aprofundada sobre a entidade
acolhedora do meu estagio curricular. Abordamos os detalhes e a forma como esta oficina
se integrou tdo bem no centro metropolitano da capital. Sera relevante interpelar as
iniciativas desta entidade e as atividades postas em pratica e assim conduzir-nos ao seu
principal objetivo enquanto espago colaborativo que d4 lugar a invengdo. Ainda no segundo
capitulo, analisar-se-4 a problematica visual que a entidade ultrapassa e as solugdes a ter em

conta para dar resposta ao problema.

No Capitulo 3 - Projetos Realizados sdo apresentados detalhadamente os projetos
desenvolvidos acompanhados com o respetivo briefing e todo o processo de trabalho para
chegar ao produto final especificando-se, por ordem, a metodologia de cada trabalho de
forma cronoldgica. Esta forma de planeamento de descrigdo permite ao leitor
compreender a metodologia e os problemas encontrados durante a execugdo de cada
trabalho. Sdo trés os principais projetos desenvolvidos durante o estagio: proposta de rebrand
ao universo visual do FabLab Lisboa tendo em conta no¢des sobre identidade visual ¢ o
minimalismo que rege o atual sistema do design de comunicag¢ao, a conce¢ao de uma prancha
de mao feita em micélio e, por ultimo, apresento a proposta grafica para o novo momento
semana de workshops e atividades que acontece no FabLab Lisboa chamado Nerd Brunch.
Por ultimo, nas notas conclusivas deste relatorio reflito sobre os conhecimentos
adquiridos e partilho algumas as perspetivas futuras sobre o design de comunicacao.
Finalmente, ¢ disponibilizada uma sec¢do com as Referéncias Bibliograficas bem como os

Anexos.
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Capitulo I _ Cultura DIY e Conceito FabLab

A expressao “Fab Lab” vem da abreviatura fabrication laboratory e é, de facto, um
espago de fabrico pensado para estimular uma comunidade a produzir com as proprias maos.
Aborda a educacdo técnica informal, cliente a cliente, proporcionando assim o ambiente
ideal para a invencao - um laboratdrio de fabricagdo digital comunitario. Antes de mais, para
uma melhor compreensao sobre o conceito Fab Lab procede-se a uma anélise contextual do
modelo maker que estes laboratérios de fabrico tém vindo a exercer na sociedade
contemporanea. Com isto, falamos da cultura DIY, modelo que permite aos criadores

trabalhar e ter o poder de inventar o que quiserem.

Breve Enquadramento

A proxima fase da revolugdo digital ird para além da computag@o. Aos poucos assiste-se a
um novo panorama, a fabricagao pessoal. Esta expansdo tera um impacto de longo alcance
e, para reconhecer todas as suas implicacdes, devemos pensar na fabricacdo nos termos mais
amplos do seu impacto. De acordo com Gershenfeld (2012), uma nova revolugao digital esta
a chegar, desta vez na fabricacdo. Baseia-se nos mesmos insights que levaram a anterior
digitalizagdo da comunicagdo e da computacdo, mas agora o que esta a ser programado
permitira aos individuos projetar e produzir objetos tangiveis sob demanda, onde e quando
precisarem deles. Vivemos agora na terceira revolugdo digital, a fabricagdo. De acordo com
Gershenfeld (2005), A revolugdo digital, iniciada nos anos 80, assentou primeiro na
utilizagdo de computadores, depois nas comunicagdes e, mais recentemente, amadureceu
para uma revolugdo no fabrico de bens fisicos, com o aparecimento do fabrico digital
pessoal. As duas primeiras revolu¢des expandiram rapidamente o acesso 2 comunicacao € a
computa¢do; este permitird que qualquer pessoa faca (quase) tudo. Desta vez, é provavel que
seja ainda mais significativa do que as duas primeiras revolugdes, porque traz a
programabilidade do mundo dos bits para o mundo dos atomos. Da aplicagdo da computacdo
digital resultou a computacao pessoal, que derrubou a industria de computacao inicialmente
foi ignorada. Da mesma forma, esta aplicacdo emergente na sociedade ¢ para a fabricagdo
digital uma fabricagdo pessoal que permite aos consumidores tornarem-se criadores,
produzindo, em vez de comprar produtos fabricados em massa. Em concordancia com
Gershenfeld et al. (2017, p.18), a digitalizagcdo nao ¢ apenas a descri¢do, mas sim a propria
construcdo de um objeto. Tal como aconteceu com as revolugdes digitais anteriores, nao

precisamos de esperar que a tecnologia atinja a sua forma final para a reconhecer ou utilizar.

Os FabLabs tiveram origem no Massachusetts Institute of Technology (MIT), sob a dire¢ao
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de Neil Gershenfeld, que imaginou um espago onde qualquer pessoa pudesse “fazer quase
tudo” (Gershenfeld, 2005). A principal missdo dos FabLabs, incluindo o FabLab Lisboa, ¢
democratizar o acesso aos meios modernos de invengdo, promovendo uma abordagem
pratica a aprendizagem e a inovagao. Este facto tem tido um impacto particular na promog¢ao
do empreendedorismo e da educagdo local (Menichinelli, 2016). O contributo do FabLab
Lisboa vai para além da educag¢do, abrangendo o desenvolvimento comunitario e econdmico.
Ao apoiar startups e pequenas empresas com servigcos de prototipagem, o laboratério atua
como uma incubadora de inovagdo. Os FabLabs contribuem para as economias locais ao
reduzirem as barreiras a entrada no desenvolvimento de produtos, permitindo aos
empresarios testar e aperfeicoar as suas ideias sem um risco financeiro significativo
(Troxler, 2010). Além de estarem equipados com diversas ferramentas de fabricacao digital,
os FabLabs promovem uma cultura de partilha e orienta¢do na aprendizagem colaborativa
onde quem frequenta os espacos pode partilhar conhecimentos e envolver-se mutuamente

em projetos de grupo.

Esta grande entidade mundial procura constantemente inovar e ser mais do que um espaco
onde as comunidades criam e desenvolvem projetos fisicos, pelo que, por vezes existem
workshops ou iniciativas relacionadas com o ensino de certa técnica que enriquecem a
dindmica do conceito e dispdem de treino mais aprofundado para lidar com tecnologias de
fabricagdo digital. A investigacdo atual destaca a importancia dos FabLabs na promog¢ao de
praticas sustentdveis através da utilizagdo de materiais locais e do incentivo a reparagdo e
reutilizac¢do de produtos (Kohtala, 2016). As direcgdes futuras para o FabLab Lisboa incluem
a expansdo dos seus programas de sensibilizagdo para comunidades carenciadas e a
integragdo de tecnologias mais avancadas, como a inteligéncia artificial e a biotecnologia,
nas suas ofertas. Tal como referido por Walter-Herrmann e Biiching (2013), a evolugao
continua dos FabLabs ¢ essencial para se adaptarem a paisagem tecnoldgica em constante

mudanga e satisfazerem as diversas necessidades dos seus utilizadores makers.

O movimento FabLab est4 intimamente relacionado com o movimento Do It Yourself (DIY),
muito popular na sociedade atual ¢ nascido do espirito-maker que caracteriza a nova geragao
de trabalhadores, os Millennials, e a geragdo seguinte de trabalhadores Post-Millennial
(Stroud e Brien, 2019). A cultura Maker que acompanha esta industria inovadora pode ser
descrita como um movimento de designers amadores e profissionais que usam uma
combinagdo de tecnologias de fabricacao digital por exemplo, corte a laser, impressdo 3D,

hardware e software ou mesmo métodos de fabricagdo tradicionais como a marcenaria para
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criar objetos muitas vezes personalizados. E qualificada como uma cultura de abertura,
partilha de competéncias e distribuicdo de conhecimentos onde espacos abertos como
FabLabs sdo considerados representagdes fisicas desse movimento. Estes locais de trabalho
fornecem as pessoas as infraestruturas necessarias para que estas sejam capacitadas a
transformar ideias em realidade. A acessibilidade tem aumentado no surgimento de
numerosos makerspaces € o grupo de pessoas que utilizam as infra estruturas disponiveis esta,
ndo so, a crescer consideravelmente, como também a ficar cada vez mais abrangente. De
modo a incentivar a cultura de fabrico com as proprias maos, “os makerspaces abertos podem
funcionar como locais de encontro que adaptam e estendem as suas atividades e instalagdes as
necessidades e interesses das comunidades locais” (Taylor et al., 2016), o que nos leva a

refletir sobre o impacto que esta comunidade tem vindo a exercer nas sociedades desde entdo.

O principal objetivo desta ideologia ¢, de facto, promover a cultura de “colocar a mao na
massa”, ou seja possibilitar aos cidaddos o que estd em extingdo, o toque. Determinar e
incentivar ao interesse sobre o que envolve um produto, de que sdo feitos os materiais, qual o
processo para o desenvolver, e, desta forma colocar a sociedade a prova ao deixa-la interagir
e inventar tudo (ou quase tudo). O processo passa muito pela utilizagdo de maquinas e
ferramentas que assumam a fungdo de fabricar e inventar pecas de varios tamanhos e de
variadissimos materiais. Desde plasticos, cortica, madeira, cartdo, entre outros. Viajamos no
tempo para entender a sua histdria ao analisar a sequéncia de acontecimentos que emergiram

desde a criagdo do primeiro FabLab do mundo.

1.1 Center of Bits and Atoms

O Center for Bits and Atoms (CBA) foi criado em 2001 no MIT Media Lab da Massachusetts
Institute of Technology e ¢ atualmente dirigido pelo explorador do conceito Fab Lab, Neil
Gershenfeld. Este centro interdisciplinar composto por instalagdes que se destinam a
fabricacdo digital, analisa a intersec¢ao da informagao com a sua representacao fisica. Este
centro de investiga¢do representa uma iniciativa interdisciplinar ambiciosa que procura
ultrapassar o fim da Revolugdo Digital de forma a perguntar como ¢ que uma descri¢do
funcional de um sistema pode ser incorporada e abstraida de uma forma fisica. Questdes tao
simples como estas remontam ao inicio do fabrico moderno e, antes disso, as origens das
ciéncias naturais, mas tém novas implicacdes revolucionarias que decorrem do
reconhecimento da universalidade computacional dos sistemas fisicos. E na fronteira entre
o conteudo da informagao e a sua representagdo fisica que se encontram muitas das maiores

oportunidades e obstaculos tecnolodgicos, econémicos e sociais da ciéncia.
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Figura 1. Fotografia do exterior do MIT Media Lab, 2010. Autoria de Andy Ryan.
https://www.estudarfora.org.br/melhores-escolas-arquitetura/

Neste centro de inovagado, Neil percebeu que a maior motivagao dessas pessoas era produzir
aquilo que sempre sonharam, mas que nunca existiu. Debrugado sobre o tema, o visiondrio
imaginou uma rede de laboratérios em pequena escala, equipados com ferramentas de
fabrico digital, que poderiam capacitar individuos a transformar as suas ideias em objetos
reais. Gershenfeld pensa num modelo de laboratério que pode ser montado de forma rapida
e barata fornecendo capacidade basica de fabricagdo para a prototipagem rapida de quase
tudo. Com base em atribuir um valor pratico a estes laboratorios, poder-se-iam instalar em
qualquer lugar do mundo, serem autossuficientes e independentes ao tornarem-se uteis para
a comunidade local. O prazer estava em fabricar com as proprias maos. Na integra, Os
FabLabs passariam a ter um papel fundamental e uma abordagem interativa com projetos de

fabricagao.

Pela iniciativa do professor Neil Gershenfeld, mas também com a ajuda de Mel King, um
ativista que ajudou a solidificar o papel dos Fab Labs no desenvolvimento da comunidade,
nasce o primeiro Fab Lab, criado no MIT, em 2001. Este Fab Lab serviu de protdtipo e
modelo para uma rede global de Fab Labs que existe atualmente em todo o mundo,
promovendo a ideia de personal fabrication e capacitando o publico a construir solugdes aos

desafios locais e globais utilizando tecnologias avangadas de fabrico digital.
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Figura 2. Fotografia de Neil Gershenfeld, 2010.
https://fablabarmenia.com/talking-points/neil-gershenfeld/
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Figura 3.Fotografia de Mel King, 1974. Autoria de Ulrike Welsch.
https://www.wbur.org/news/2023/03/28/mel-king-obituary

1.2 Expansiao e Impacto Social

Apos a criagdo do primeiro Fab Lab, a ideia ganhou rapidamente forga e, a partir dai, a
expansdo para uma rede mais alargada foi impulsionada pelo interesse popular de
comunidades distantes em todo o mundo. Com o passar do tempo e o crescente
desenvolvimento desta iniciativa, universidades, instituicdes e pessoas do mundo inteiro
identificaram-se com o carater criativo e inovador que o conceito potencia. Pela sua
flexibilidade ao uso de ferramentas, os FabLabs fomentam na sociedade um sentido de

comunidades capacitando-as nos processos de aprendizagem a tecnologia digital.
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Os projetos inovadores que nesses espagos se produzem permitem nao s6 o desenvolvimento
econdmico e industrial das regides, mas também uma abordagem tecnoldgica digital para os
jovens estudantes e a inclusdo de minorias que em alguns paises se podem considerar em
risco. A curiosidade, a inovagdo e a criatividade sdo, em grande parte, comportamentos
aprendidos que sdo socializados nos individuos. Seguir passos e copiar ajuda, principalmente
0s mais jovens, a estabelecer bases e um sentido intuitivo de design e o seu processo,
caracteristicas necessarias antes de poderem embarcar na exploragdo e criacdo autonomas,
pelo que a existéncia de um FabLab estimula os jovens criadores a irem ao laboratorio para
encontrarem inspiragdo e oportunidade para projetos mais criativos (Ginger et al., 2012). Tal
determinac¢do por uma melhor massa associativa eliminou barreiras e estigmas culturais e
sociais, causas que estes makerspaces abragam de modo a envolver toda uma comunidade
criativa sem colocar os estigmas sociais em questdo. Assistimos atualmente a uma forte
adesdo a nivel mundial da iniciativa maker. Uma comunidade global de construtores de todas
origens e niveis de habilidade, contribui para uma rede de Fab Labs que cresceu a partir de
uma simples instalacdo de prototipagem no MIT. Em termos de nimeros, hoje, a rede de
FabLabs inclui aproximadamente 1.750 laboratdrios em mais de 100 paises, desde as zonas

mais remotas as principais capitais do mundo.

Quando aprofundei a minha pesquisa em relagao a influéncia e contribui¢do dos Fablabs no
mundo, surgiram questdes como “Em que sentido os FabLabs ajudam a nossa sociedade a
evoluir?” e “Qual a fun¢do e o impacto desses laboratorios?”. Apos esta andlise constatei
que os Fab Labs, ao envolverem-se com a comunidade local, contribuem para o
desenvolvimento social e econdémico, apoiando o empreendedorismo, a inovagdo ¢ a
educacdo ao promover o acesso facil as ferramentas tecnoldgicas. A interagdo com o ensino
faz grande parte da atividade destas instituicdes cultivando a alfabetizacdo tecnoldgica e a
expressao criativa para que no final do dia o maior nimero de pessoas tenha acesso igualitario
ainovacao. A ideia passa por conferir um ambiente inclusivo e aberto para que todos possam
aprender e contribuir de alguma forma para a evolug¢do da nossa sociedade. Com o acesso
mais facil, as populagdes usufruem de Fab Labs e tornam-se mais adaptadas quando
aprendem a lidar com novas tecnologias e colocam as suas ideias em pratica. Em ambiente
escolar existem muitas iniciativas que levam institui¢des a visitar os FabLabs dessas regides
ou mesmo a assistir a workshops. As gera¢des mais novas sdo um alvo persistente do
Learning by Doing. Embora ainda ndo estejam preparadas para o mundo profissional, os

jovens revelam-se, com mais facilidade, disponiveis a adquirir nogdes de fabricagao digital

21



e a aprender conceitos diferentes fora do ambiente escolar que noutro espaco ndo o podem
fazer. Isto ajuda também as entidades a divulgarem o seu conceito com mais naturalidade
uma vez que os jovens tendem a ser mais curiosos € ambiciosos no que toca a absor¢do de
novas competéncias. Neste sentido, muita gente compara os FabLabs a bibliotecas por
estarem tdo abertos e disponiveis ao publico que tem a liberdade de utilizar as ferramentas

para o proposito do seu trabalho.

Os Fablabs incluem uma grande variedade de documentagdo para o desenvolvimento de
aplicag¢des nos dominios da educacdo formal e informal, do ambiente e da satde, bem como
para o desenvolvimento econdmico e social (Mikhak et al., 2002). Desta forma, as
organizagdes comunitarias criam oportunidades para melhorar vidas e meios de subsisténcia
em todo o mundo. Uma vez que, através da ideia de fabricacao digital, muitas das invengdes
que se tornam uteis no nosso dia a dia, surgiram a partir de experiéncias individuais
provenientes de ideias e inovagdes desenvolvidas nestes espagos. Desta forma, aparecem
mais e melhores condi¢des para que a nossa sociedade continue a crescer e torna-se possivel

a resolucao de muitos problemas do cotidiano.

©
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Figura 4. Mapa de FabLabs no mundo, 2024.
www. fablabs.io

Todos os FabLabs partilham, em teoria, os mesmos conceitos basicos, materiais e sistemas
de funcionamento. Para serem rotuladas como FabLab, as iniciativas devem cumprir

determinadas condi¢des. As principais condigdes sdo:

* Acesso publico ao FabLab, pelo menos a tempo parcial: um requisito fundamental,

uma vez que o objetivo dos FabLabs ¢ democratizar o acesso as tecnologias;
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* Ferramentas e processos comuns, com pelo menos as seguintes capacidades: um
cortador a laser para fazer estruturas 3D, um cortador de sinais para fazer antenas e
circuitos flexiveis, uma fresadora de alta resolugdo para fazer placas de circuito e
moldes 3D, uma fresadora maior para fazer mobilidrio e habitacdes e ferramentas de
programagao para prototipagem de circuitos. O sofiware de codigo aberto e o freeware

completam estas ferramentas;

* Participacdo na rede global FabLab: criar um Fab Lab significa fazer parte de

uma comunidade global e colaborar com outros FabLabs.

1.3 Fab Foundation e FabLab Network

A FabLab Network e a Fab Foundation sdo entidades intimamente relacionadas, mas
desempenham fungdes diferentes no contexto mais amplo da fabrica¢do digital. A Fab
Foundation ¢ uma organizacdo educacional sediada em Boston, MA e fundada em 9 de
fevereiro de 2009. Esta fundagdo apresenta-se como uma organizagao sem fins lucrativos e
foi criada, acima de tudo, para apoiar e promover o crescimento da rede mundial e facilitar
a colaboracdo e a troca de informagdes entre os FabLabs em todo o mundo. A fundagao
assume como objetivo fornecer apoio, recursos € uma estrutura para os laboratorios se
ligarem, partilharem conhecimentos e colaborarem em projetos. A Fab Foundation facilita e
apoia o crescimento da rede internacional de laboratérios que fornecem acesso generalizado
a meios mais modernos de inven¢do. Com uma rede cada vez mais coesa de partilha e apoio
ao conhecimento, a rede internacional de Fab Labs cresceu tendo influéncias positivas
também no desenvolvimento de organizagdes regionais de capacitagdo digital de cada pais.
De forma a dar resposta a um crescimento significativo na fabricagdo digital, esta fundacao
foi essencial para universalizar o conceito e apoiar financeiramente as regides com
infraestruturas e maquinas. Por consequéncia, houve um crescente interesse da populagdo
em interagir e desenvolver produtos com as maquinas disponiveis por esses

estabelecimentos.

g2 fabfoundation

Figura 5.Logotipo da Fab Foundation. fonte: fabfoundation.org.

Quem teve grande influéncia para que esta fundagao se tornasse o que ¢ hoje, foi Sherry Lassiter,

presidente e CEO da Fab Foundation, comprometida desde o inicio com o desenvolvimento
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da capacitagdo técnica na localidade ao proporcionar acesso a ferramentas e conhecimentos
que cultivam e apoiam praticas inovadoras. Lassiter desempenha também um papel
fundamental na definicdo de padrdes educacionais nestes laboratdrios ao garantir FabLabs
mais sustentaveis e ousados para progredir numa sociedade em constante mudanga climética.
Na sua qualidade de Diretora, Sherry Lassiter trabalha em iniciativas para fornecer recursos,
formagao e apoio a Fab Labs novos e existentes. Os seus esfor¢os ajudam a garantir que estes
laboratérios podem funcionar eficazmente e cumprir a sua missao de permitir que as pessoas

concebam e criem quase tudo.

Figura 6.Fotografia de Sherry Lassiter, 2010. Autoria de Stanley Rowin.
https://fab13.fabevent.org/

E nesta etapa em que a comunidade se expande que entra a Fab Lab Network. A Fab Lab
Network ¢ nada mais nada menos do que uma comunidade aberta e criativa de fabricantes,
artistas, cientistas, engenheiros, estudantes e profissionais. Esta rede aparece como uma
comunidade worldwide democratizando o acesso aos materiais de inovac¢ao e inven¢ao
técnica. Para além disso, ¢ simultaneamente uma rede descentralizada, um laboratério de
investigagdo distribuido que trabalha para digitalizar a fabricagdo, inventando a proxima
geracdo de fabrico profissional e pessoal. A iniciativa ¢ um exemplo das grandes aspiracdes
da Fab Lab Network, que procurou, desde entdo, ndo sé apoiar os fabricantes, mas também

mudar a forma como as sociedades se reproduzem.

Esta rede global desempenha um papel significativo na resolugcdo de desafios locais e
globais, permitindo a inovagao de escala popular. Por exemplo, os FabLabs em diferentes partes
do mundo tém estado envolvidos em projectos que vao desde o desenvolvimento de sensores
agricolas até a criagdo de solugdes de energias renovaveis, contribuindo assim para o
desenvolvimento sustentavel e o avanco tecnoldgico (Fab Foundation, 2024; Interreg
Europe, 2024).
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1.4 Fab Labs em Portugal

Existe uma quantidade e variedade de FabLabs em atividade ao longo do territério portugués.
Nem todos estes laboratdrios sdo iguais, no entanto, t€ém muitas semelhangas mesmo quanto
ao que existe nestes espacgos. De seguida recorro a uma breve apresentacdo de cada Fablab
situado em territdrio nacional. Investigam-se as caracteristicas predominantes de cada oficina
de fabrico que serd acompanhada por uma imagem do espac¢o ou do logotipo representativo de
cada identidade. Esta insisténcia na identidade visual de cada Fab Lab assume o propoésito de
perceber o caminho gréafico que cada representagdo segue, sem esquecer que todos assumem

0 mesmo conceito Maker.

MILL - Makers In Little Lisbon

A MILL esta localizada na zona da Pena em Lisboa e ¢ uma institui¢do que visa facilitar a
cooperacgdo entre artistas, designers, criadores e qualquer criativo interessado em trabalhar
com novas tecnologias. Para isso facultam ferramentas, recursos e organizam workshops
sobre computacao fisica, programagao, design e fabricacdo digital. Neste ambito, oferecem

residéncias artisticas, workshops, hackdays abertos, palestras e debates dedicados a diferentes

% MILL

Figura 7. Logotipo do MILL.
https://mill.pt

areas da arte.

FabLab Benfica
Instalado na Escola Superior de Educagdo do Politécnico de Lisboa. Esta oficina de fabrica¢ao
assume o objetivo de estabelecer lacos fortes com a comunidade de Benfica, reforcando este

espirito no seio da propria comunidade escolar.

Figura 8. Interior das instala¢oes do FabLab Benfica.
https://www.fablabs.io/labs/fablabbenfica



FCT FabLab

E mais uma oficina localizada na capital e pertencente a uma faculdade nacional, neste caso na
Faculdade de Ciéncias e Tecnologia da Universidade Nova de Lisboa. Tem boas instalagdes
para jovens estudantes empreendedores. E um laboratorio que oferece as ferramentas

necessarias para criar os projetos, teses ou outros projetos.

Figura 9. Logotipo do FCT FabLab.

€L FABLAB

https://www.biblioteca.fct.unl.pt/sites/www.biblioteca.fct.unl.pt/files/documents/pdf/Pagina/

Lab Aberto FabLab

E uma associagdo em Torres Vedras que visa divulgar a ciéncia e tecnologia nacional. Aqui
dinamizam workshops em: impressdo 3D; programacdo; artes e oficios como fotografia,
saboaria e feltragem de 1a. Promovem também atividades de divulgacdo de Ciéncia e
Tecnologia e outras relacionadas com o ambiente e a cultura, para além de desenvolverem
projetos em parceria com outras entidades. Tém um Bootcamp que decorre de dois em dois
anos sob o tema “Skills for the Society 5.0”. Os projetos abrangem robdtica, prototipagem
funcional, educacao e inteligéncia artificial.

0
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Figura 10. Logotipo do Lab Aberto FabLab.
https://ppl.pt/en/prj/mini-fab-lab-movel

FabLab Santarém

Entidade que pertence a Escola Superior de Educagao de Santarém. Identifica-se como sendo um
laboratorio de prototipagem rapida orientada para a inovacao e empreendedorismo. diversas
areas e ideias de negocio. Foi a primeira instalagdo desta natureza na regido e constitui- se como

uma estrutura dedicada a inovag¢ao, capaz de tornar real as mais diversas areas de negocio.
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Figura 11.Logotipo do FabLab Santarém.
https://w3.ese.ipsantarem.pt/fablab/contacto/
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FabLab EvoraTech

OFablab EvoraTech pretende chegar a todas as pessoas da comunidade, dedica-se a empresas
start-up, aos seus parceiros ¢ a comunidade local. Todos podem participar nas atividades,
iniciativas e projetos. O FabLab Evora oferece capacidades como projetos de fabricagdo
digital, esquemas elétricos, placas eletronicas, modelagem 3D, web design e programagao,
simula¢do 3D avangada, impressdo e corte de vinil, robdtica e, finalmente, concecao de apps

simples.

Figura 12.Interior das instalacées do FabLab Evora Tech.
https://www.radiocampanario.com/ja-reabriu-o-fablab-evoratech-centro-de-prototipagem-rapida-em-evora/

Algarve Fab Farm

Localizado no Barlavento Algarvio numa zona agricola. Além do equipamento habitual, este
Fab Farm tem cerca de 9 salas para hospedes e mais algumas salas para residentes e
funciondrios patrocinados. Ao contrario dos restantes Fablabs existentes em Portugal, este
converge os seus projetos em torno da agricultura e da natureza aproveitando o melhor que a
terra nos da. Assim, a Fab Farm atende publicos como agricultores locais, startups ou
empresas, residentes e hacker/makers. Funcionam com impressoras 3D, gravador a laser, um

CNC, entre outras.

Figura 13.Exterior das instalagoes do Algarve Fab Farm.
https://www.workaway.info/pt/host/687812765659



FabLabCB

Com o objetivo de apoiar empreendedores, criadores, makers, inventores e membros da
comunidade em geral, a associagdo CATAA (Centro de Apoio Tecnologico Agro-Alimentar)
de Castelo Branco através do Centro de Empresas Inovadoras (CEI) desenvolveu o Fab Lab
de Castelo Branco. Aproveitando o conhecimento e ferramentas online disponiveis
gratuitamente, como impressoras 3D, CNCs, cortadores de lazer, scanners 3D, etc. E possivel
fazer prototipos de objetos bem como selecionar e escolher o material mais adequado para o

fabrico.

Figura 14.Atividade no interior do FabLabCB - Castelo Branco.
http://www.cataa-cei.pt/o-cei/fablabcb/
FabLab IPB
Esta entidade dedica-se especialmente a engenharia e ao design, esta aberto a comunidade e
procura difundir as tecnologias que permitem a prototipagem rapida e o fabrico rapido a partir
de um conceito ou ideia. Nascida no Instituto Politécnico de Braganga da Escola Superior
de Tecnologia e Gestdo, este espago pretende servir toda a comunidade da regido onde esta

inserida e também ser o ponto de encontro entre professores, alunos e empreendedores.

so FABIII
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Figura 15. Logotipo do FabLab do Instituto Politécnico de Braganga.
https://canaldx1.wordpress.com/2016/03/3 1/fab-lab-o-jeito-inovador-de-criar/

28



FabLab Penela

Dedica-se acima de tudo a estimular a base do empreendedorismo rural, tentando aproximar
o potencial das novas tecnologias dos fablabs ao mundo rural e agricola. Este Fablab organiza
workshops para diversas plataformas ao proporcionar a todas as universidades da regido centro
de Portugal, (incluindo Coimbra) todas as vantagens de um Fablab. Existem monitoramentos

pessoais especializados, ajudando o usudrio a integrar-se bem no sistema do Fablab.

Figura 16. Logotipo do FabLab Penela.
https://www.fablabs.io/labs/fablabpenela

FabLab Alto Minho

A In.Cubo teve a iniciativa de criar o FabLab Alto Minho, um laboratoério de prototipagem rapida
que oferece uma oportunidade de materializagao de ideias e conceitos propostos pelos clientes.
Este mecanismo permite a criagdo de objetos 3D sdlidos feitos em muitos materiais, a partir
de desenhos realizados no computador. Assim, o FabLab Alto Minho pretende facultar as
empresas da regido o acesso a prototipagem rapida e criar um espaco oficial onde as escolas
superiores de Engenharia, Arquitetura e Design, podem desenvolver projetos e solucdes

aplicadas de design.

Figura 17.Interior do FabLab Alto do Minho.
https://www.fablabs.io/labs/fablabaltominho

Fablab Aldeias do Xisto

O Fablab Aldeias do Xisto faz parte do Living Lab Cova da Beira e tem como principal objetivo
apoiar e responder as necessidades dos parceiros, ajuda-los a desenvolver prototipos e a criar
dindmicas sociais e modelos de negdcio inovadores. Este laboratorio encontra-se no Fundao
e tal como toda a esséncia dos Fablabs, este ndo ¢ excegdo e destina-se a dispor ao cidaddo

comum os melhores equipamentos e materiais para encontrar a melhor forma de concretizar
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os projectos. O objetivo ¢ ajudar a encontrar solugdes adequadas para quem procura novos

caminhos empresariais.

Figura 18 Atividade colaborativa nas instalagoes do FabLab Aldeias do Xisto.
https://smart-cities.pt/empreendedorismo/fablab-aldeias-do-xisto-fab-academy-0501/

FaFabLab Caldas da Rainha

E um espago vocacionado para a comunidade maker, designers interessados em novos
paradigmas produtivos e de disseminacdo do seu trabalho. Tenciona criar uma oficina com
equipamentos de apoio as tecnologias cerdmicas, a agricultura, ao turismo e industrias

culturais.

CALDAS DA RAINHA

Figura 19.Logotipo do FabLab Caldas da Rainha.
https://www.fablabs.io/labs/fablabcaldasdarainha

Buinho FabLab

E um espago onde muitos artistas e criativos podem desenvolver os seus projetos praticos.
Esta Associacdo procura ser um lugar inspirador e promover a colaboragdo e inovagdo. A
ideia ¢ num futuro proximo terem uma estagao serigrafica, cortadores de vinis, entre outros.
Identificam-se como uma organizacao sem fins lucrativos que pretende aproximar a tecnologia

e a codificagdo das criangas do meio rural através de um conjunto de atividades educativas.
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Figura 20.Interior do espago do Buinho FabLab.
https://buinho.pt/fablab/?lang=pt-pt

FabLab Guarda

O laboratdrio de prototipagem rapida do Instituto Politécnico da Guarda tem ajudado desde o
inicio a comunidade local e regional no dominio da inovagdo. Gragas as modernas ferramentas
que constituem o FabLab Guarda, o apoio prestado a comunidade ¢ muito mais amplo na area
da prototipagem e fabricagdo digital. No que toca aos materiais tem tudo o que um FabLab
classico tem: fresadoras CNC e de precisdo, maquinas de corte, impressoras 3D, retificadoras

e diversos processos de soldagem.

2= .

Figura 21.Interior do FabLab Guarda.
https://www.fablabs.io/labs/fablabguarda

Weproductise Fablab

Situada no norte de Portugal, em Ponte de Lima, a Webproductise Fablab visa impulsionar a
criatividade, a inovagdo e os negdcios com design ecoldgico para melhores experiéncias de
vida. Possuem uma equipa empenhada de designers, engenheiros e profissionais de marketing
e muitas ferramentas qualificadas de ultima geracdo (impressoras 3D, robos, scanner,

roteadores CNC, corte e gravagdo a laser, entre outros).

WP

Figura 22. Logotipo da Weproductise Fablab.
https://weproductise.com/
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OPO Lab

Estabelecido na cidade do Porto em 2010, foi o primeiro Fablab criado em Portugal. E um centro
multidisciplinar dedicado a pensar e explorar o uso criativo de novas tecnologias na arquitetura,
engenharia, design e outras areas artisticas. Este espaco ¢ equipado com uma série de
ferramentas flexiveis controladas por computador que cobrem diversas escalas de
comprimento diferentes e varios materiais, com o objetivo de fazer “quase tudo”. Estes
dispositivos podem ser adaptados as necessidades locais ou pessoais de formas que ndo sdo

praticas ou econdmicas através da produgdo em massa.

IPO-1_Dh1S

Figura 23. Logotipo do OPO’ Lab.
https://www.opolab.com/

Fablab Porto

A ideia presente num FabLab e o principio norteador do FabLab Porto, ¢ receber pessoas de todas
as areas, criar um ambiente multidisciplinar, permitindo a partilha de conhecimentos e a criagcdo
colaborativa. Para a comunidade, o FabLab Porto ¢ um espago fisico adequado a materializacao
das suas ideias, com acesso a maquinas e ferramentas, suporte para o seu negdcio e uma base
para aprender, expandir o conhecimento e desenvolver a capacidade de autonomia, assim como

explorar novos materiais, novos processos € poder utiliz4-los na constru¢ao do que pretende.

PORTO

Figura 24.Logotipo do FabLab Porto.
https://fablabporto.pt/

VIVA Lab

Também situado no Porto, promove uma cultura de educagdo, design e inovagao ao transformar
o pensar em fazer nas cidades. O VIVA Lab est4 localizado na zona da Boavista, um dos
principais centros econdmicos e culturais da cidade do Porto. VIVA Lab ¢ um laboratorio que
procura apoiar empresas, institui¢des educativas, empreendedores e comunidades, utilizando
as suas instalagdes de fabricagao digital para prototipar, fabricar e testar essas ideias no mundo

real, como projetos de investigacdo, educacgao e design.
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WIVAS

Figura 25. Logotipo do VIVA La
https://www.vivalabporto.com/

FabLab Coimbra

E um laboratério de prototipagem rapida integrado na rede global de FabLabs. Tem como
pilares estratégicos a Inovacao, a Satde e a Tecnologia. Os seus recursos e competéncias estao
focados na investigacdo, € no apoio a realizagdo de projetos, tanto individuais como
empresariais. O FabLab Coimbra colabora em termos correntes com diversas empresas e
escolas em areas como arquitetura, engenharia, tecnologias da saude, artesanato, design, entre

outros.

@ FABLAB

coimbra

Figura 26.Logotipo do FabLab Coimbra.
https://www.fablabs.io/labs/fablabcoimbra

Resumindo a rede de Fablabs nacional partilha os mesmos objetivos e valores muito
semelhantes. Pode-se afirmar que todas pretendem aproximar-se da sociedade e das pessoas
do meio onde se encontram, quer no ensino, na cultura, na saude ou na agricultura. Pretendem
facultar as empresas de cada regido o acesso a prototipagem rapida e criar um espago oficial
onde os criativos, empreendedores e mesmo instituigdes possam desenvolver projetos e solugdes
aplicadas de design. Para isso, os fablabs destinam-se a dispor ao cidaddo comum os melhores
equipamentos e materiais para encontrar a melhor forma de concretizar os projetos.
Identificam-se para uma mais-valia do desenvolvimento tecnoldgico do meio onde se
encontram. Nestes espagos promove-se o espirito de entreajuda por existirem monitoramentos

pessoais especializados, ajudando o usudrio a integrar-se bem no sistema de cada Fablab.
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Capitulo II _ Estagio Curricular

O FabLab Lisboa ¢ um espago que chegou a capital em 2013 e, com muito potencial para
crescer. Identifica-se como uma oficina colaborativa que pretende, como todos os outros
FabLabs, ser um laboratorio acessivel ao cidaddo comum, um espaco de partilha que
fomenta o acesso a inovagdo e ao conhecimento, possibilitando o acesso democratico ao

empreendedorismo, a descoberta e a criatividade.

O FabLab Lisboa desempenha um papel significativo no panorama educativo ao fornecer
recursos de aprendizagem baseada em projetos. Esta abordagem alinha-se com as teorias
educativas construtivistas, enfatizando a aprendizagem através da acdo. De acordo com
Blikstein (2013), as ferramentas de fabrico digital em contextos educativos melhoram a
compreensdo de conceitos complexos por parte dos alunos através de experiéncias tangiveis.
O laboratério oferece workshops, sessdes de formagdo e projetos colaborativos que se
destinam a varios niveis de competéncias, melhorando assim a literacia técnica e a
capacidade de resolucao de problemas dos participantes (Blikstein, 2013). O FabLab Lisboa
pretende ser um laboratdrio acessivel ao cidaddo comum, um espaco de partilha de
conhecimentos e experiéncias, possibilitando o acesso democratico a inovagdo, ao
empreendedorismo, a descoberta e a criatividade (fablabs, 2024). E um espago comunitario
onde emana a criatividade, um espaco amplo de portas abertas a todos os que queiram
transformar ideias em realidade (publico, 2014). Para além da democratizacio do espago, o
FabLab oferece workshops, sessdes de treino e organiza eventos para educar e capacitar os
membros da comunidade ao uso das tecnologias. Os membros podem trabalhar em projetos
pessoais, prototipos ou até mesmo produgdes em pequena escala usando os equipamentos e
suporte disponiveis no laboratério. Além disso, o FabLab Lisboa funciona como um centro
de networking e colaboracdo, reunindo pessoas de diversas origens que partilham a paixdo
de produzir e inventar. Frequentemente acolhe eventos e iniciativas que visam promover o

empreendedorismo, a sustentabilidade e o impacto social através da tecnologia.

Embora o conceito floresga em todo o mundo, Portugal ¢ pioneiro na ligacdo dos FabLabs
a0s municipios - o que ¢, de uma forma geral, bastante especifico no contexto europeu. E
esta particularidade que esta na base do FabLab Lisboa: trata-se, de facto, de uma iniciativa
imaginada e implementada pelo municipio, no &mbito da sua estratégia mais vasta a favor da
inovacao e do empreendedorismo. O investimento publico € considerado, em termos gerais,
necessario para garantir a provisao de certos bens e servicos vitais a populagdo. Tal como

acontece em Portugal, o investimento publico tem um papel ainda mais importante no
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desenvolvimento da sociedade ao impulsionar o desenvolvimento quer através de apoios a
criacdo de novas empresas quer no desenvolvimento de mais centros de investigagdo. Tal
como a propria investigacao esta diretamente ligada a ideia de aprender e experimentar com
as proprias maos, o apoio a oficinas maker como o FabLab Lisboa s3o uma iniciativa
duradoura que relativiza e nos aproxima aos materiais de primeira linha. Atualmente, sdo
cada vez mais os municipios que se sentem tentados a fazer o mesmo. Este ¢ o primeiro
FabLab portugués “aberto a toda a gente” por ser um equipamento municipal, ou seja, uma
instituicdo pertencente a Camara Municipal de Lisboa ndo estando apenas dirigido aos
empreendedores, mas tendo também um cardcter social. Trata-se de uma iniciativa
implementada pelo municipio, no ambito da sua estratégia mais ampla em prol da inovacdo
e do empreendedorismo. “O valor principal ¢ a acessibilidade aos equipamentos,
acessibilidade essa que de outro modo ndo seria possivel, e a um custo muito baixo”

Bernardo Gaeiras, ex Diretor do FabLab Lisboa.

2.1 Historia do FabLab Lisboa

Inaugurado em 2013, o FabLab Lisboa foi criado como parte de uma iniciativa para
promover a inovagado, e o envolvimento da capital através do fabrico digital e da cultura do
maker. Foi origem de um esfor¢o colaborativo entre varias organizagdes e individuos
interessados em promover a fabricacdo digital e a inovagao na cidade. Este centro de fabrico
encontra-se em funcionamento no Mercado do Forno de Tijolo, na zona do Intendente. Um

dos muitos FabLabs pertencentes a rede mundial de oficinas de fabricacao digital.

A Camara Municipal de Lisboa desempenhou um papel crucial na criagdo do FabLab
Lisboa. A autarquia viu o potencial dos Fab Labs para impulsionar a inovagdo local,
apoiar o empreendedorismo e oferecer oportunidades educativas no dominio da fabricagdo
digital. Em Lisboa, este makerspace surge como um espaco unico dedicado ao
empreendedorismo, sendo uma das iniciativas mais inovadoras do género a nivel europeu.
Para responder a crise economica de 2008, a cidade iniciou varias iniciativas sendo uma delas
o langamento do FabLab Lisboa em julho de 2013 que se inseriu plenamente nesta estratégia:
o municipio pretendia criar um local Gnico onde qualquer pessoa pudesse ter acesso a
tecnologia e tornar-se um maker. Com o objetivo de fundar este laboratdrio, varias
entidades institucionais colaboraram com a criagdo de um espago benéfico para a regido.
O Center of Bits and Atoms do MIT, o Centro de Desenvolvimento Rapido e Sustentavel de

Produtos do Instituto Politécnico de Leiria (CDRSP-IPLeiria), ¢ a Associagdo para a
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Promocgao da Ciéncia e Tecnologia (APST) foram as principais organizagdes a reunir a
experiéncia em fabricacdo digital em prol do desenvolvimento de produtos e divulgagdo
cientifica. O financiamento foi parte crucial para que o projeto seguisse em frente. Garantir
ajudas e apoio financeiro de diversas fontes o Fab Lab Lisboa a estabelecer-se na capital.
Além disso, a forte colaboragdo com o MIT orientou ¢ forneceu relevante orientagao técnica

e recursos para a criacao do laboratério.

Figura 27.Instalagées do FabLab Lisboa, 2023.
https://informacoeseservicos.lisboa.pt/contactos/diretorio-da-cidade/fab-lab-lisboa
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Figura 28. FabLab Lisboa assinalado no mapa.

2.2 Ambiente e Equipa
Para uma insercdo consciente e precisa na mecanica da empresa foi necessario estar

exposto a cultura da mesma estando apto a conhecer o contexto formal e organizado da
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estrutura empresarial, assim perceber que crengas, habitos e valores influenciam o ambiente
profissional da entidade. Uma empresa ¢ como uma familia, tem os seus habitos e rotinas. No
caso pratico, o FabLab assume os proprios valores e processos, por isso ¢ necessario que o
estagidrio se integre e, de forma natural, se instale conscientemente no sistema criativo e

profissional da entidade.

A pessoa responsavel pelo meu acompanhamento e avaliagdo foi o Arquiteto André
Martins, atual responsavel do FabLab Lisboa. Tanto a nivel profissional como pessoal, o
acompanhamento realizado revela-se excecional, prestando, sempre que possivel, a ajuda
necessaria no desenvolvimento e decorrer dos trabalhos em ambas as partes. Ainda mais,
terd sido um elemento fundamental na minha integracdo na empresa, que auxiliou no meu
progresso profissional e pessoal no sentido do espirito de equipa e entreajuda. Toda a equipa
desempenhou um papel significativo para a adesdo e desenvolvimento comunidade maker
de Lisboa. Fiéis aos seus principios, toda a equipa do FabLab Lisboa tem vindo a
proporcionar a esta oficina acesso continuo a experimentacao, aprendizagem e colaboragao
no campo da fabricacdo digital e muito mais. As imagens a seguir sdo representacdo dos

membros que fazem do FabLab Lisboa um espaco dedicado a inovagao.

Figura 29. - Arquiteto André Martins (Coordenador FabLab Lisboa)
Figura 30. Designer Alexandre Cardoso (Project Manager)

Figura 31.Arquiteto Carlos (Project Manager)
Figura 32. Designer Marcelo (Responsavel pelas maquinas)
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Ao integrar a equipa do FabLab Lisboa foram apresentados diversos desafios com o objetivo
de chamar mais pessoas ao espaco. Logo se desenharam algumas estratégias que poderiam
colocar o FabLab mais visivel, ndo s6 mas também graficamente, e mais presente no mercado.
Relativamente a integragdo do estagidrio na entidade, importa referir que a recetividade e empatia
dos membros do FabLab foi constante para comigo. Verificaram-se momentos de dificuldades
que foram possiveis de ultrapassar com o apoio de toda a equipa. Outro aspeto muito benéfico
para a inser¢do no FabLab Lisboa foi a informalidade e o carater familiar que a empresa possui
no ambiente de trabalho. Senti esta abertura logo no primeiro dia e gostei imediatamente do
ambiente que se vivia na oficina. A natureza descontraida e relaxada do trabalho despertou
vontade de l4 trabalhar e fez com que desse valor ao tempo que ali passei. A atmosfera agradavel

num ambiente profissional ¢ algo muito relevante e que sempre estimei € promovi.

Figura 33. Fotografia captada durante o meu estdgio, 2023.



2.3 Iniciativas e Atividades
E apresenta uma visdo geral dos projetos mais significativos que o FabLab Lisboa tem vindo

adesenvolver na comunidade local, destacando o seu impacto na sociedade nacional.

e Projetos de Educacio e Capacitacio FabAcademy
O FabLab Lisboa ¢ um dos participantes da abrangente rede global Fab Academy, onde
oferece um programa de educacdo avangada em fabricagdo digital. Este curso ¢ baseado na
metodologia Learn by Doing e cobre uma ampla gama de tecnologias, incluindo impressao
3D, corte a laser, fresagem CNC, eletronica e programacdo. Através deste programa, o Fab
Lab Lisboa tem capacitado jovens e adultos criadores adaptando a metodologia a economia

digital ao promover as habilidades essenciais para a inovagao.

SFABACADEMY

Figura 34. Logotipo da FabAcademy.
https://fabacademy.org/

e  Workshops e Oficinas

Além da Fab Academy, o Fab Lab Lisboa organiza regularmente workshops e oficinas abertas
ao publico. Estes eventos abordam vérios topicos, como design de produtos, prototipagem
rapida, modelos de eletronica e programacao. Estas oficinas de carater pratico sdo destinadas
a todos, desde os iniciantes até aos avancgados, contribuindo para a disseminagdo do

conhecimento técnico e fomento da cultura maker entre todas as faixas etarias.

P A P | G

Figura 35.Sessdo de workshop no interior do FabLab Lisboa.
https://www.umundu.pt/events/movimento-maker-diy-e-os-fablabs/
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e Projetos de Empreendedorismo e Inovacao

Incubadora de Startups

O Fab Lab Lisboa atua como uma incubadora para startups tecnoldgicas, oferecendo suporte
técnico, mentorias e acesso a equipamentos de ponta. Um exemplo notavel ¢ a parceria com
a Startup Lisboa, que facilita a criacdo e o desenvolvimento de novas empresas. Este
ambiente colaborativo permite que empreendedores transformem suas ideias em produtos

viaveis, estimulando a economia local e criando oportunidades de emprego.

Figura 36.Sessdo de corte na CNC.
https://informacoeseservicos.lisboa.pt/contactos/diretorio-da-cidade/fab-lab-lisboa

e Prototipagem para Industrias Locais
O laboratorio tem colaborado com pequenas e médias empresas (PMEs) locais na criagdo de
prototipos de novos produtos. Estas parcerias ajudam as PMEs a inovar e competir em
mercados globais, fornecendo acesso a tecnologias avancadas que seriam inacessiveis de
outra forma. O FabLab Lisboa tem apoiado projetos em diversas areas, como design de

produto, moda, satude e tecnologias ambientais.

e Projetos de Impacto Social e Sustentabilidade

Lisboa Sustentavel
Em parceria com a Camara Municipal de Lisboa, o FabLab Lisboa tem desenvolvido
projetos focados em sustentabilidade urbana. Um exemplo ¢ a criacdo de mobilidrio urbano

sustentavel, utilizando materiais reciclados e técnicas de fabricagdo digital. Estes projetos ndo



s6 embelezam a cidade, mas também promovem praticas sustentdveis e sensibilizam a

comunidade sobre a importancia da reciclagem e do design ecologico.

Acessibilidade e Inclusdo

O FabLab Lisboa tem-se dedicado a projetos que visam melhorar a acessibilidade e inclusio
de pessoas com deficiéncia. Um dos projetos de destaque ¢ a produgdo de proteses
personalizadas de baixo custo, feitas com impressdo 3D. Esta iniciativa tem transformado
vidas ao proporcionar dispositivos médicos acessiveis e personalizados, melhorando a

qualidade de vida dos beneficiarios.

¢ Projetos Comunitarios e Colaborativos

Makers contra a COVID-1

Durante a pandemia de COVID-19, o FabLab Lisboa mobilizou-se rapidamente para
ajudar a comunidade. Em colaboracdo com outros FabLab makers locais, o laboratorio
produziu e distribuiu Equipamentos de Protecao Individual (EPIs), como viseiras e mascaras,
para hospitais e profissionais de saude. Esta resposta 4gil demonstrou a capacidade do FabLab

Lisboa de atuar em emergéncias e de contribuir significativamente para a saude publica.

Rede Nacional de Fab Labs

O FabLab Lisboa tem sido um dos principais incentivadores da criagao de uma rede nacional
de FabLab em Portugal. Esta rede promove a colaboracdo entre diferentes laboratorios de
fabricacao digital, facilitando a troca de conhecimentos, recursos e projetos. Através desta
iniciativa, o Fab Lab Lisboa tem ajudado a fortalecer a comunidade maker em todo o pais,
ampliando o alcance e o impacto dos projetos desenvolvidos. O FabLab Lisboa assume o
estatuto de catalisador de inovagdo e desenvolvimento comunitario em Portugal. Através de
seus projetos de educagdo, empreendedorismo, impacto social e colaboragdo, o laboratorio
tem transformado ideias em realidade, capacitando individuos e empresas a explorar novas
possibilidades tecnoldgicas. Com o seu compromisso continuo com a inovagdo € a
sustentabilidade, o Fablab Lisboa continua a desempenhar um papel vital na construgdo de

um futuro mais criativo e inclusivo para a comunidade portuguesa.

e Open Days

O Fablab Lisboa, identifica-se como uma entidade que vive da presenca comunitaria. Neste
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sentido, ¢ uma oficina colaborativa que abre as suas portas ao publico para quem quiser
trabalhar em fabrica¢do digital. Esta iniciativa acontece duas vezes por semana, as segundas
e quartas-feiras e funciona por marcagdo prévia. Esta constante aderéncia ao Fablab s6 traz
vantagens a instituicdo. Os makers podem trabalhar nos seus projetos pessoais e dispor de
todas as maquinas e ferramentas do Fablab. Além disso, ¢ importante a comunidade divulgar

o lugar como um 6timo espaco para fabricar que da lugar a inovagao.

Figura 37. Sessdo de Open Day, 2023.
https://informacoeseservicos.lisboa.pt/contactos/diretorio-da-cidade/fab-lab-lisboa

2. 4 Plano de Estagio

Este estdgio curricular permitiu-me obter boa experiéncia a nivel profissional no design
enquanto rede altamente vasta do mundo da arte, alcangando nog¢des praticas do que € ser
designer em contexto profissional. O plano de estdgio inicialmente analisado em conjunto
com a entidade acolhedora abrangia essencialmente Design Grafico de multiplos suportes
(quer fisicos, quer digitais), apoio na organiza¢dao dos Open Days, isto ¢, gerir as pessoas e
dar apoio na utilizagdo das maquinas, criar um objeto 3D que no comego seria uma prancha
de surf, no entanto acabou por ser uma handplane (prancha de mao) o que, ainda assim,
estava ligado ao surf. E por ultimo, criar uma identidade visual para o Nerd Brunch, um novo

momento que acontece todos os fins-de-semana no FabLab Lisboa. Durante o periodo de
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estagio foram surgindo varias ideias de projetos onde tive a oportunidade de me envolver e

colocar a criatividade em jogo de modo a caminhar um percurso consistente e dindmico.

2.4.1 Consideracoes sobre a Marca FabLab Lisboa

Na era digital, em que as marcas competem pela atengdo num mercado lotado, a importancia
de uma identidade visual forte ndo pode ser exagerada. Uma tipografia e uma fotografia
eficazes podem ser eficazes, captando a atencdo do publico e deixando uma impressao
duradoura. Apesar de ser um centro de criatividade e avango tecnologico, a sua presenga

online ndo reflete totalmente a natureza vibrante e dindmica do seu ambiente fisico.

O contetdo visual no Instagram e noutras plataformas digitais parece pouco expressivo, com
um envolvimento minimo e um apelo estético limitado, o que prejudica o seu potencial para
atrair um publico mais vasto e apresentar os seus projectos de forma eficaz. Estar e saber
estar exposto num mundo visual ¢ de extrema importancia para garantir um lugar no mercado
e relacionar-se com o publico digital que cresce diariamente. O FabLab Lisboa estabelece
uma identidade visual que pode e deve ser atualizada. As mudangas para uma nova “cara” da
marca desempenham um papel crucial no estabelecimento e reforco da identidade, que
proporciona a conce¢ao ou re-conce¢ao visual cujo instrumento de marketing ¢ eficaz. Desta
forma, permite- se aos profissionais estabelecer uma relagdo imediata com os potenciais
consumidores. Os banners publicitarios e outras formas de marketing digital podem ser mais
eficazes se forem apoiados por uma concecdo visual de elevada qualidade (Duffett & Miller,
2022).

A divulgacdo da marca nas redes sociais ¢ crucial nos dias de hoje. Dada a sua ampla
utilizacdo, as estratégias visuais desempenham um papel fundamental nesse processo, pois
atuam sobre um publico digital que se encontra a distdncia de um clique onde todo o segundo
conta para captar a sua aten¢@o. Todo o contetudo € rapidamente consumido e pode criar uma
impressao duradoura, simultaneamente, tudo esta feito para que o conteudo seja consumido
da forma mais instantanea possivel. Por isso, podemos concordar que o Instagram responde
a estas necessidades e ¢ uma excelente plataforma para uma marca exibir os seus produtos.
De um modo geral, o Instagram oferece as marcas uma plataforma visualmente rica para se
ligarem ao seu publico e promoverem o seu envolvimento. Por isso ¢ suposto que o FabLab
Lisboa, por procurar jovens criadores que se identificam com o propdsito maker, aposte
seriamente numa identidade visual atualizada, forte, que agarre os consumidores e viabilize

o seu envolvimento num mundo cada vez mais digital. O FabLab Lisboa, além de ter um
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papel colaborativo no sistema profissional, abraga ideais, principios e valores tal como
qualquer outra empresa. Por isso, a entidade ndo pode ser indiferente a sua presenca digital e
ao que isso implica. O seu objetivo deve assentar numa boa imagem que abraga na perfeigao
o conceito colaborativo do FabLab. Um dos principais problemas ¢ a conce¢do visual
inconsistente e pouco inspiradora. Nas figuras a seguir € possivel verificar a pobreza grafica
que rege o sistema grafico da entidade. Neste caso assumo como principal exemplo da

comunicagao digital, o Instagram.

< fablab_lisboa o - < fablab_lisboa o - < fablab_lisboa o -
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Figura 38.Capturas de ecrd da pagina de Instagram do FabLab Lisboa, 2024.

Verifica-se que ndo h4 uma linha visual coesa que acompanhe o historico do Fablab, pelo
que ¢ de notar que a entidade ndo tem uma identidade visual vincada, verificando-se um
pobre investimento visual. Nao assumem um estilo e t€ém visualmente, elementos muito
basicos e pobres. Os graficos e as imagens utilizados carecem frequentemente de coesao,
ndo conseguindo estabelecer uma identidade de marca reconhecivel e memoravel. Esta
inconsisténcia pode confundir os seguidores e diluir a mensagem que o FabLab Lisboa
pretende transmitir. Além disso, a qualidade das imagens e dos videos partilhados nestas
plataformas ndo cumpre, muitas vezes, os padrdes esperados no atual panorama digital, em
que o contetido visual de alta qualidade ¢ crucial para o envolvimento. Além disso, o aspeto
narrativo do conteudo ¢ frequentemente subdesenvolvido. Em vez de se limitar a
apresentar projetos concluidos, o FabLab Lisboa poderia beneficiar ao destacar o processo,
as pessoas por detrds dos projetos e o impacto do seu trabalho na comunidade. Esta abordagem

narrativa pode criar uma ligagdo mais profunda com o publico, promovendo um sentido de
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comunidade e de envolvimento.

De momento € percetivel que as prioridades da marca sdo outras e que o design da entidade
¢ deixado para segundo plano, o que ¢ errado. A identidade visual ndo comunica apenas a
esséncia e os valores da marca, mas influencia diretamente a percecao e a decisdo de compra,
neste caso adesao a cultura maker. Como ¢ visivel na imagem a direita, uma pagina sem uma
identidade forte ndo torna chamativo o “negécio”. E exatamente neste aspeto que o Fablab
deve comegar a sua estratégia de divulgagdo. O logo de uma instituicao ndo ¢ suficiente para
dar um universo visual & marca. E necessario explorar esse universo através de elementos,
formas, cores e tipografia. No fundo, tudo o que for necessario para enriquecer a
personalidade e identidade da mesma. Sao elementos que trabalham juntos para transmitir
uma mensagem consistente ¢ memoravel tendo um papel fulcral no impacto que existe
com o consumidor. Os elementos visuais como padrdes, ilustragdes, icones e outros

elementos graficos ajudam a construir e a dar forma a este mundo visual.

Para melhorar a sua presenga digital, o FabLab Lisboa poderia considerar a ado¢ao de uma
abordagem mais estratégica a criacdo de contetudos. Isto inclui o desenvolvimento de uma
identidade visual consistente bem como em fotografia de alta qualidade e a criacdo de
historias convincentes sobre os seus projetos e eventos. Os elementos visuais, como padroes,
cores, logétipos, elementos e o proprio estilo visual, contribuem para a construcdo do
universo visual mais coeso perante um publico que consome com os olhos a distancia de um
clique. O design de comunicacdo apenas com texto ¢ ineficaz e dificil de compreender na
auséncia de elementos visuais. Nao ¢ facil para os profissionais de marketing persuadir os
clientes a recorrer aos servigcos sem esses elementos (Maria et al., 2019), dai o design e tudo
o que o envolve ser tdo relevante na persuasdo associada ao cliente e ao que este absorve no
primeiro contacto com a marca. Os elementos visuais de uma marca sdo frequentemente o
primeiro ponto de contacto com os potenciais clientes. Um logotipo apelativo e profissional

pode criar uma impressdo inicial positiva, encorajando mais interesse e interagao.

2.4.2 Analise do Rebranding

A ideia basica por detras do design minimalista tem sido less is more, no entanto, colocar
esta ideia em pratica ndo ¢ facil. O minimalismo moderno comporta-se como a ultima moda,
em que o mundo do design aceita completamente o design artistico. Embora alguns
especialistas acreditem que os elementos chamativos e arrojados sdo os mais eficazes, ha

estudos recentes que mostram o contrario em que a maioria das pessoas prefere designs
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limpos e minimalistas. O minimalismo ¢ utilizado para designar um movimento, em dire¢ao
a arte - visual, musical, literaria ou outra - que se afirma com recursos limitados, se nao
mesmo com o menor numero possivel de recursos, uma arte que evita a abundancia de
detalhes composicionais, a opuléncia da textura e a complexidade da estrutura (Strickland,
1993).

O rebranding centra-se na simplicidade, clareza e autenticidade para comunicar eficazmente
a mensagem de uma marca. Este sistema de rebranding adapta-se a um design mais
otimizado e mais simplificado em que a mensagem passa com mais clareza e transparéncia
com o objetivo de facilitar o acesso aos componentes mais importantes do objeto artistico.
O rebranding ¢ um processo complexo e multifacetado que exige uma analise cuidadosa e
um planeamento estratégico. Para garantir uma transi¢do bem-sucedida, as empresas devem

tomar varias precaucoes:

Antes de iniciar qualquer reformulacdo visual da marca, ¢ crucial realizar uma auditoria
completa dos elementos visuais atuais. Isto inclui logotipos, esquemas de cores, tipografia,
imagens e outros elementos. Uma auditoria visual ajuda a identificar o que funciona bem e o
que precisa de ser atualizado ou eliminado. De acordo com Janiszewski e Meyvis (2001), a
consisténcia visual e a coeréncia entre os elementos da marca sdo essenciais para o
reconhecimento e a recordacdo efetivos da marca. A realizagdo de uma auditoria visual
garante que a nova identidade visual se baseie nos pontos fortes da existente (Janiszewski &

Meyvis, 2001).

O passo seguinte foi o de desenvolver uma estratégia visual clara que deve definir os
objetivos, o publico-alvo e a percecdo desejada da marca. Deve também delinear os
principais elementos visuais que irdo representar a marca, como o novo logotipo, a paleta de
cores, a tipografia e as imagens. Henderson e Cote (1998) salientam a importancia da
complexidade visual e do significado na criacdo de logdtipos memoraveis e com impacto.
Uma estratégia visual bem definida orienta o processo de concecdo e garante que todos os
elementos visuais se alinham com os objetivos da marca (Henderson & Cote, 1998). Num
rebrand dos dias de hoje ¢ importante reduzir o logo aos seus elementos essenciais,
mantendo sempre o reconhecimento da marca. Acontece que os detalhes sao eliminados em
favor de um design mais limpo e intemporal. Bem como utilizar uma paleta de cores restrita

com tons suaves ou esquemas monocromaticos que coexistem em sintonia para evocar uma
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sensacdo de calma e sofisticagdo.

A consisténcia ¢ fundamental quando o objetivo ¢ definir uma marca coesa com padrdes
unificados de modo a estabelecer uma identidade de marca duradoura, devem-se respeitar as
regras do seu proprio sistema. A identidade deve mostrar carter e ser bastante coesa aos
olhos dos consumidores criando uma identidade visual coesa que garante a consisténcia de
todos os elementos visuais, isto ¢, inclui uniformidade na utilizagdo de cores, tipos de letra e
imagens em varias plataformas e materiais de marketing. Seguindo o pensamento de Schmitt
e Simonson (1997), a consisténcia visual aumenta o valor da marca, reforgando o seu

reconhecimento e fidelidade.

Um ponto que também deve ser cumprido ¢ assegurar que a identidade seja escalavel e
flexivel, o que significa que deve funcionar bem em diferentes meios e formatos. Dar
prioridade a experiéncia do utilizador e a usabilidade nas decisdes de conce¢do para criar
interfaces e interagdes intuitivas e faceis de utilizar. Isto inclui garantir que o logdtipo e
outros elementos visuais ficam bem tanto em grandes painéis como em pequenos ecras
moveis. Keller (2009) salienta a importancia da adaptabilidade na concecdo da marca,
especialmente no atual ambiente de marketing. O design escalavel e flexivel garante que a
marca mantém a sua integridade e impacto em varios pontos de contacto (Keller, 2009). Ao
focar nestes aspetos criticos, as empresas podem navegar pelas complexidades do rebranding
visual e criar uma identidade visual forte, coesa e flexivel que apoie a sua estratégia global

de marca ao adaptar o seu sistema grafico ao ambiente visual moderno, o minimalismo.

2.4.2.1 Estudo da Identidade Visual das Marcas Google e Mastercard

Google

Nos ultimos anos, a Google levou a cabo uma iniciativa de rebranding significativa,
adotando uma filosofia minimalista no seu design. Esta mudanga estd em sintonia com as
tendéncias mais amplas do design digital e da marca, realgando a simplicidade, a facilidade
de utilizacdo e a adaptabilidade a varios dispositivos e plataformas. Esta analise explora as
vantagens trazidas pela reformulacdo da marca Google e a sua importancia ao adotar uma
estratégia minimalista no rebrand de marcas. A estratégia de rebranding da Google,
particularmente notavel nas suas atualizagdes de logotipos e interfaces de utilizador, reflete
uma mudanga significativa com vista ao minimalismo. O novo logotipo, introduzido em

2015, substituiu o anterior tipo de letra com serifa por um tipo de letra sem serifa,
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simplificando o seu aspeto e mantendo o seu esquema de cores caracteristico. Esta alteragdo
fez parte de uma estratégia mais alargada para criar uma identidade de marca mais coesa e

versatil em toda a gama diversificada de produtos e servigos da Google (Smith, 2016).

SsSceoamsi= GO ug]le!

Google Google
Google Google

Figura 39.Evolugdo do Logotipo da Google (1997 - 2024)

E visivel nesta figura que a marca adotou um processo desde o seu inicio, a simplificagio
da sua imagem. Com uma imagem mais limpa que transmite os valores da marca,
procederam a eliminacdo de elementos como sombras, brilhos e outros pormenores que
resultaram num logo conciso, atual, e mais que isso, adaptavel a variadas plataformas e
ecrds. Esta abordagem estd em conformidade com os principios do design centrado no
utilizador, em que suas as necessidades e preferéncias sao fundamentais (Smith, 2016). Esta
¢ uma das principais vantagens da reformulacdo minimalista da marca, a melhoria na
experiéncia do utilizador. Os designs simplificados sdo normalmente mais faceis de navegar
e menos desordenados visualmente, o que pode reduzir a carga cognitiva dos utilizadores.
Isto ¢ particularmente importante para uma empresa como a Google, cujos servigos sao
utilizados em dispositivos moveis por milhares de milhdes de pessoas em todo o mundo
(Henderson, 2017). Também esta abordagem minimalista permitiu & Google criar uma
identidade de marca mais consistente. Ao aplicar uma linguagem de design uniforme nos

seus varios produtos, desde a pesquisa e o Gmail até ao Google Maps e ao YouTube, a
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empresa garante que os utilizadores tém uma experiéncia coesa. Esta consisténcia visual

ajuda a reforgar o reconhecimento e a fidelidade a marca (Barton, 2019).

Outra vantagem nesta abordagem minimalista, ¢ o apelo intemporal. Ao contrario dos
designs mais complexos, que podem ficar rapidamente desatualizados, o minimalismo
mantém- se relevante e atrativo ao longo do tempo. Esta longevidade ¢ vantajosa para a
Google, uma vez que garante que a sua marca se mantém contemporanea e apelativa sem
necessidade de redesigns frequentes (Henderson, 2017). A iniciativa de rebranding da
Google, caracterizada por uma mudanca minimalista, oferece inimeras vantagens, incluindo
uma melhor experiéncia do utilizador, consisténcia da marca e adaptabilidade. A énfase no
design minimalista reflecte tendéncias mais amplas no design digital e estd em conformidade
com os principios do design centrado no utilizador. Ao adotar esta estratégia, a Google
garante que a sua marca se mantém funcional, intemporal e eficiente, reforcando, em ltima

analise, a sua posi¢do como lider na industria tecnologica.

Mastercard

A Mastercard revela-se nos dias de hoje como uma empresa inovadora e visualmente fresca.
Uma marca que, tal como a Google, passou por todo um processo de simplificagdo de
identidade seguindo os valores do minimalismo ao abdicar de elementos e tragos para um
grafismo mais limpo. Atualmente o logo resume-se aos iconicos circulos vermelho e amarelo
que se cruzam tornando-se, pela sua praticidade uso e identificacdo, das marcas mais

reconhecidas do mundo.

master charge

THE INTERBANK CARD

INTERBANK

1966 1968 1979

mastercard
1990 1996 2016
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Figura 40. Evolugdo do Logotipo da Mastercard (1966 - 2019).

Concebida pela Pentagram, o logotipo omitiu informag¢des que ja ndo eram necessarias ao
seu reconhecimento instantaneo. Esta a¢do trouxe simplicidade e clareza com uma maior
énfase nos circulos que se sobrepdem e originam a terceira cor do logo. Um exemplo perfeito
de um quinto elemento de uma eficacia excecional, quero isto dizer que, perante o logo, ndo

preciso de nada escrito para saber que o produto se refere a Mastercard.

Figura 41. Atual logotipo da Mastercard.

O atual logétipo da Mastercard mantém efetivamente uma identidade unica através da
utilizacdo distintiva da cor e da forma. Os circulos entrelacados simbolizam a
conetividade e a cooperagao, valores que demonstram ser fundamentais a marca. Este design
sublinha o compromisso da Mastercard em facilitar transagdes seguras e sem falhas a
nivel mundial. A tipografia ¢ um elemento crucial no design, um “recurso essencial para
designers, assim como o vidro, a pedra, o aco e outros materiais sdo para os arquitetos”
(Lupton, 2004). No entanto, uma marca pode assumir um prestigio visual tdo elevado
que a tipografia ¢ omitida e o reconhecimento da marca mantém-se. Em muitos aspetos,
abandonar a marca nominativa ¢ tanto um simbolo de status quanto qualquer outra
coisa, uma forma de as marcas reivindicarem a adesdo a um grupo de elite de nomes
globais. Além disso, a decisdo de se afastar de um logotipo baseado em texto demonstra
confiang¢a na posicao de mercado estabelecida da marca. A propria marca sugere que a sua
identidade visual ¢ suficientemente forte para se manter por si s6, sem necessitar de um
reforco textual, realcando a maturidade e o reconhecimento generalizado da marca
(Mastercard, 2016).

50



A sua forma de atuar no mercado com um processo que tem sido muito singular da marca
torna-a Unica e globalmente reconhecivel. Esta evolugado reflete as tendéncias mais amplas
da marca no sentido da simplicidade e do apelo universal, garantindo que o logotipo
permanece versatil, escalavel e intemporal. Ao concentrar-se em formas e cores distintas, a
Mastercard continua a reforcar a presenca e os valores da sua marca sem depender de
elementos textuais e assegura que a sua identidade permanece relevante num mercado global

em constante mudanca.
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Capitulo IIT _ Projetos Realizados

Como ¢ que uma marca deve ser reposicionada alterando a sua imagem? Pode uma marca
sem presenga grafica ser reavivada através de uma estratégia de rebrand? O mundo
comporta-se como uma constante evolutiva e por consequéncia o visual que nele habita
transforma-se e acompanha as necessidades visuais que se renovam. O Design comporta-se
como um ponto de ancora entre dois conceitos, “¢ o intermedidrio entre a informagao e a
compreensdo” (Jeffrey, 2000), visto que os elementos visuais de uma marca sio
frequentemente o primeiro ponto de contacto com os potenciais utilizadores, um logdtipo
apelativo e profissional pode criar uma impressao inicial duradoura e positiva, encorajando

mais interesse ¢ interagao.

O redesign de uma marca ajuda-a a posicionar-se corretamente no mercado. Em fatores tao
decisivos como a percegdo do utilizador em relacdo a uma marca ¢ significativo enaltecer a
perce¢do visual quando estes dois mundos se cruzam - o cliente e a marca. Em termos
visuais, a decisdo de posicionamento significa, muitas vezes, selecionar as associacdes
que devem ser desenvolvidas e enfatizadas e remover ou reduzir as associagdes que, para o
contexto geral, devem ser omitidas (Aaker & Shansby, 1982). O proprio redesign responde
as suas necessidades de modo a fabricar um novo comeco e por consequéncia um novo
posicionamento no negocio. Novas abordagens no mercado podem convergir numa mudanga
de publico-alvo ou simplesmente uma atualiza¢do para acompanhar as tendéncias de design
¢ manter uma imagem moderna. Afinal, quem ndo muda e nao se atualiza corre o risco de
ficar obsoleto, transmitindo uma imagem de estagnacdo apresentando-se de forma
desatualizada num mundo visual que exige mudanca de tendéncias. Com isto, uma nova
imagem eleva o estatuto de uma empresa aos olhos dos consumidores e das partes

interessadas fortalecendo a fidelidade entre ambas as partes.

O FabLab Lisboa tem um papel fundamental na sua acdo visual de se manter persistente e
atualizado num mercado em constante evolugdo. Como todas as empresas devem ajustar a
sua imagem a ‘moda’ visual a que o mundo vai assistindo. Sdo necessidades e mudangas que
as grandes entidades devem prestar através de uma analise de mercado e dos objetivos que
este exige. O reposicionamento requer frequentemente a redefini¢do da identidade da marca,
que inclui a missdo, a visdo, os valores e a personalidade da mesma. Esta etapa garante que
todos os elementos da marca estejam alinhados com a nova estratégia de posicionamento.

Kapferer (2012) discute a importancia de uma identidade de marca clara e consistente na
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construcdo de marcas fortes, servindo de base a todos os esfor¢os de branding, ajudando a
manter a coeréncia ao longo do processo de reposicionamento. Perante um vasto mercado o
objetivo ¢ comunicar a marca de uma nova forma, de uma maneira nova e fresca que aos
olhos dos consumidores traz vantagens como forte fidelidade a marca, percecdo do cliente
melhorada e sustentabilidade a longo prazo, visto que é reativada uma nova dindmica no
mercado. Neste seguimento, uma nova imagem pode atrair a aten¢ao de clientes (atuais ou
novos) ao revitalizar a sua aten¢do pela marca. Para além disso, o reposicionamento pode
ajudar a entidade a apelar a novos segmentos demograficos ou de mercado que anteriormente
ndo eram explorados. Isto ¢, e tal como referido anteriormente, marcas como o FabLab Lisboa
sdo obrigadas a evoluir com a mudanga das preferéncias dos consumidores e das tendéncias
do mercado, permitindo-lhes manterem-se relevantes e atuais, e assim ganhar uma vantagem

competitiva a longo prazo.

E claro que a promogdo de uma marca deve atentar ao contexto em que a comunicagdo é
efetuada. Adaptar a mensagem ao publico-alvo e definir os pontos chave na maneira como
se cativa o publico. Elementos visuais, como padrdes, cores, logotipos, elementos e o proprio
estilo comunicativo, contribuem para a constru¢ao de um universo visual mais coeso perante
um publico que consome com os olhos a distancia de um clique. O logotipo do FabLab tem
forte alusdo a bandeira de Lisboa, possuindo o barco e os dois corvos (um na popa e outra
na proa). Estas imponentes figuras remetem-nos a sua relacdo com o municipio da capital

com fortes influéncias historicas.

fablab

LISBOA

Figura 42. Atual logotipo da FabLab Lisboa.
https://lisboaunicorncapital.com/pt/hubs/fablab-lisboa/

3.1 Proposta de Rebranding da Identidade Visual do FabLab Lisboa

Na era digital, em que a informagdo flui incessantemente e os estimulos visuais sdo
omnipresentes, o design de identidades visuais surge como um elemento indispensavel para
moldar a forma como percebemos, interpretamos e interagimos com as marcas que nos
rodeiam. Esta forma de design ¢ a sintese entre forma e contetido, onde a mensagem ¢

traduzida numa experiéncia visual significativa. (Lupton E., 2010).
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Neste projeto adotei um carater grafico que dispde de elementos visuais que ajudam a criar
um universo consistente e familiar a nivel visual. Para haver uma consisténcia na ligagao as
origens deste Fablab, e por ser uma organizag¢ao muito ligada a sustentabilidade, adotei o azul
do nosso rio Tejo como cor principal desta identidade. Visto que Lisboa tem uma ligagdo
gigante ao oceano que nos rodeia, pensei que seria sensato e interessante aplicar este tom de
azul na nova proposta de identidade. Para a criacdo desta identidade grafica comecei por

propor o novo logo do FabLab Lisboa.

= .\ fablab
Lisfoa

+ A N+

fablab
Lisfoa
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Figura 43. Elementos visuais constituintes da proposta de identidade visual para o FabLab Lisboa.

fablab
Lispoa

Figura 44. Simbolo e Lettering.
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Com esta nova forma de expor a marca, quis simplificar o antigo logotipo para um com cor,
com os mesmos elementos, no entanto, mais arredondados. Removi as ondas que haviam
debaixo do barco, e assim consegui uma figura mais limpa. Nas figuras a seguir € possivel

comparar as linhas graficas distintas tanto na nova proposta como na identidade do FabLab

‘ ) fablab

Figura 45.Atual Quinto Elemento e Logotipo do FabLab.

fablab
Lisoa

Figura 46.Proposta de Novo Quinto Elemento e Logotipo para o FabLab Lisboa.

De forma a dinamizar o logotipo na sua ampla estrutura, criei para além da principal, mais
duas formas de utilizar o logotipo. Testei como se comportaria em orientagdo vertical e

horizontal.

fablab

Lispoa fablab Lisfoa

fablab Lisfoa

Figura 47. Regras de Utilizagdo.
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Depois de concebido o logotipo e as varias formas da sua utilizagdo, procedi ao esquema de
cores a adotar na comunica¢ao do FabLab Lisboa. Tendo em conta os tons de azul, a ideia

foi ndo fugir muito deste padrao de cores para se impor o carater minimalista.

C:89% R: 51 Web
100% #3333FF
M: 73% G: 51
80%
Y: 0% B: 255
60%
K: 0%
40%
Pantone 20%
Process ‘
Cyan 0%

Figura 48. Esquema de Cores.

Foi também concebida uma grade que demonstra as margens de seguranga e os cuidados a ter

quando o logotipo em utilizado em qualquer circunstancia. A figura a seguir valida essa questao.

Figura 49. Margens de Seguranga.

Quanto a tipografia utilizada, depois de muitos testes utilizei varias fontes. Para a palavra
‘fablab’ decidi aplicar a expressdo em caixa-baixa porque queria que o nome da capital
tivesse a sua relevancia. A fonte que utilizei foi a 7ilt Wrap Regular. Visto que € um tipo de
letra carregado e forte, e como queria chamar mais atengdo a palavra ‘Lisboa’ decidi aplicar
a esta varios tipos de letra com varios pesos e tamanhos. Nas seguintes figuras estdo expostas

todas as fontes utilizadas para enriquecer o logo.
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fablab Tilt Warp Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

Figura 50. Fonte utilizada em ‘fablab’.

Observada a fonte primaria, demonstram-se as outras quatro fontes selecionadas, sendo que
a Tilt Wrap Regular foi também utilizada anteriormente e a Limelight Regular ¢ solicitada

duas vezes em ‘Lisboa‘.

Lispoa |— Limelight Regular

ABCDEFCHUKIMNOPQRSTUYWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234561890

Baskervville

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Andnogyne Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijktmnopgistuvwxyz
1234567890

Symbol

ABXAE®IHISKAMNOIIOPETYcQ=YZ
afydedynupkiuvordpoTomméys

Tilt Warp Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890

Limelight Regular

ABCDEFCHUKIMNOPOQRSTUYWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234561890

Figura 51. Fontes utilizadas em ‘Lisboa’.
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Definida a tipografia do logotipo, foi estabelecida uma tipografia auxiliar. Esta tipografia ¢
dirigida para a comunica¢do do FabLab Lisboa. Quer no digital quer em plataformas fisicas,
esta fonte adapta-se bastante bem a comunicacdo em varios formatos e ndo ¢ muito comum,

o que era algo que eu queria estabelecer, uma identidade inica com elementos unicos.

Hepta Slab

Light ABCDEFGHUJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz 1234567890

Regular ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgistuvwxyz 1234567890

Medium ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgistuvwxyz 1234567890

SemiBold ABCDEFGHUJKLMINOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgistuvwxyz 12345678G0

Bold ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqistuvwxyz 12345678G0

Figura 52.Tipografia Auxiliar.

3.1.2 Proposta de Design de Comunicacio para o FabLab Lisboa

Muitas vezes referido como comunicagdo visual, o design de comunica¢do envolve a
utilizacdo de elementos visuais para transmitir mensagens e ideias de forma eficaz em que
tal dominio multidisciplinar engloba o design grafico, a tipografia, a ilustragdo, a fotografia
€ muito mais, combinando a arte com a funcionalidade para facilitar uma comunicagao clara
e impactante. A importancia do design de comunica¢do na sociedade contemporanea ndo
pode ser exagerada, uma vez que influencia tudo, desde o Branding e o Marketing até a

educacdo e as campanhas de sensibilizagdo do publico.

Esta forma de comunicar design tem muitas aplicacdes possiveis, incluindo a concessao de
objetivos comerciais, sociais, educativos e politicos. O proprio design de comunicagdo
apenas com texto ¢ ineficaz e dificil de compreender devido a auséncia de elementos
visuais, 0 que acontecia com a antiga comunicagdo do FabLab Lisboa. Nao ¢ facil para

profissionais de marketing persuadir os clientes a recorrer aos servigos sem esses elementos



(Maria et al., 2019), dai o design e tudo o que o envolve ser tdo relevante na persuasdo
associada ao cliente e ao que este absorve no primeiro contacto com a marca. Uma das
principais razdes pelas quais o design de comunicacdo ¢ tdo crucial atualmente ¢ a sua
capacidade de destilar informagdes complexas em formatos acessiveis e cativantes. Numa
era caracterizada pela sobrecarga de informacdo, a capacidade de aten¢do da pessoa média
estd cada vez mais fragmentada. Um design de comunicagdo eficaz elimina o ruido

apresentando a informagao de forma visualmente apelativa e facilmente digerivel.

Ao apresentar mockups para testar uma nova identidade visual para o FabLab Lisboa, ¢
essencial mostrar os designs em varios meios de comunicagdo. Esta abordagem ajuda as
partes interessadas a compreender como a nova identidade funcionard em cendrios reais e
garante que os elementos visuais funcionam de forma coerente em diferentes plataformas.
Eis as propostas que produzi para a comunica¢ao do FabLab Lisboa. As figuras a seguir sdo
exemplos de propostas para publica¢des de Instagram. Construi um modelo coeso com base
nas cores adotadas anteriormente e com elementos visuais redondo com formas circulares.
Para enriquecer este sistema, complementei o conteudo com imagens para dinamizar a

pagina de Instagram do FabLab Lisboa.

fablab lispoa U
X

Camara Municipal
de Lisboa

. " -
© Fablab Lisboa, sendo Contacta-nos =~ ) .
=

uma organizagio de —
dominio privado, seus 381 311041467 Vem conhecer o
rocursos pertencem a fablab e desfruta

Ciamara Municipal de da tua sessio
Lisboa

Contacta-nos

Feito por partes, a 1* prancha de
surf do Fablab foi concebida na
nossa impressora 3D.

E uma prancha amiga do am-
biente e pronta para ser coloca:
da & prova no mar. Contacta-nos

fablablisboa@gmall pt )

fablablisboa@gmail pt
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Eco-Lab

O Fablab esta
cada vez mais
eco-friendly

Contacta-nos

Figura 53. Proposta de Publicagoes de Instagram do FabLab Lisboa.

Com esta disposicao de imagens o objetivo foi criar ligacdo entre as publica¢des de forma a
haver uma linha grafica que seguisse intacta desde o inicio ao fim. Testei como ficavam as
imagens no feed da pagina para ver como este grafismo se comportava em conjunto. A figura

a seguir ¢ alusiva desta representacao.

fablab_lisboa

8 12k 2k
Posts Followers Following
Edit Profile

FabLab Lishoa

Centro de fabricaca no centro de Lisboa

°

fablab_lisboa

(7.7 fablab_lisboa
@) o

fabiob Listion
*

O Fablab Lisbaa, sendo
uma organizagao de
dominio privado, seus
recursos pertencem a
Camara Municipal de
Lisboa

fablob
tisfoa

¢ 97 [

218 likes
fablab_lisboa Vem ser um maker no FablLab Lisboa. Temos
imenas maquinas para tu experimentares e colocares a prova

fablob Listion '
x
Muntcipal

Figura 54.Proposta para Perfil de Instagram do FabLab Lisboa.
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As apostas nestes elementos permitem contar historias de forma mais eficaz. Através deste
estilo ¢ possivel criar narrativas convincentes que se repercutem no publico e transmiti a
mensagem de forma mais forte e eficaz. Além disso, tornam-se mais impactantes e
aumentam a probabilidade de os utilizadores se lembrarem do FabLab Lisboa como uma
marca atual. Ao incorporar elementos dindmicos nesta linguagem grafica o FabLab Lisboa
assume uma identidade de marca forte e reconhecivel. Aumenta o apelo visual, melhora a
narrativa, aumenta o envolvimento e, em ultima andlise, ajuda a criar um publico fiel e

empenhado.

Agora dirigimos a aten¢do a comunicacao fisica, isto €, cartazes de rua, banners, cartoes de
visita, placas, entre outros. Nos exemplos a seguir apliquei a nova identidade a painéis

publicitarios de forma a analisar a dindmica criada.

fablab Lisfoa
#0OpenDays

Junta-te aos OpenDays as
segundas e quartas-feiras

@ www.tablablisboapt () @ftaviab tisbos

fablab Lispoa
#OpenDays

Junta-te aos OpenDays as
segundas e quartas-feiras

@ woew fablablishoa pt [G) mtantab sishoa

Figura 55. Proposta para Painel Publicitario (1).
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©

fablab Lisfoa
#Redesign

A nova imagem chegou!

Visita o site e as nossas
plataformas digitais

@} wWWW, pt @ fablab_lisboa

\“’_
fablab li&BOa

#Redesign

-
A = é Z -

110va imagem chegoy

Visita o site ¢

plataformas digitais

w

@ revisttitms (5] g =
' L

e

Figura 56. Proposta para Painel Publicitario (2).
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fablab Lisjoa
#Machines

CNC's | Laser Cutter | 3D Printer

No Fab Lab tens a tua
disponibilidade varias
maquinas

@ www.tablablisboa.pt @fablab_lisboa

| fablab Lisfoa
" ¥Machines

CNC’s | Laser Cutter | 3D Printer

No Fab Lab tens a tua
disponibilidade varias
maquinas

"~/</ /~// [ ﬁ‘ \, e \ —

T |

Figura 57.Proposta para Painel Publicitario (3).

De forma a prosseguir com a comunicagao, criei cartdes de visita que vao no seguimento

do carater grafico criado. E importante manter a coesdo do universo visual.
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Figura 58. Proposta para Cartoes de Visita.

2
™y

Oteu dia comeca no

fablab lispoa

NND
NP

Figura 59. Proposta para Chavena.
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Figura 60. Proposta para Placa.

— a\

R T

./? SR

Figura 61. Proposta para Camisola.

4

Figura 62. Proposta para T-shirts.
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5
fablab Lispoa

© teu centro de fabricagio digital

v

Figura 63. Propostas para Banca em Evento.

Finalmente, a criacdo de uma app onde os utilizadores podem aceder para reservar maquinas,
consultar atividades diarias open days ou workshps. Esta app intuitiva promove uma

navegacao facil em que o utilizador explora a dindmica do FabLab Lisboa bem como a sua

historia.



Bem vindo(a) & nova opp

fablab Lispoa

Figura 64. Ecra ‘Login’.

fablab Lispoa

Ola Manel =

ver calendério -
S Old Manel o

NANNIVNT

Utilizogdo da fresa
13 ) | GNC- Projeto Modeira -

Workshop Biender S0

Figura 65. Ecra ‘Perfil .

Figura 66. Ecra ‘Sobre’.
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Figura 67 .Ecra ‘Maquinas’.

Para conclusdo destes mockups, demontro na figura abaixo como ficaria a homepage do
website do FabLab Lisboa. Este website assume a mesma fun¢ao da mobile app, no entanto

expressa-se no formato para computador.

(@) fablab tispoa Sobre | Equipe | Mdquinas | Atividades “Login

Vem fazer parte" |
do Universo = .t

’ o P 3
Fllar
fablab Lispoa ! ’

Figura 68. Proposta para o Site do FabLab Lisboa.

Os mockups forneceram uma representacdo realista da forma como esta identidade visual
aparece em cenarios reais. Para além disso, estes testes permitem-me testar a escala e a

propor¢do dos desenhos. Por exemplo, permitiu-me verificar que o logotipo que parece

68



perfeitamente equilibrado num cartdo de visita poderia parecer demasiado pequeno ou
demasiado grande num cartaz publicitario. Mostra-se de extrema relevancia que mockups
garantam que a identidade visual do FabLab Lisboa funciona bem em diferentes tamanhos

e dimensades.

3.2 Nerd Brunch

No FabLab Lisboa o Nerd Brunch ¢ o momento que acontece aos sabados de manha, das
10h as 13h. Nestas sessdes, que sdao mais do que workshops, integra-se a inteligéncia
artificial e técnicas de modelagdo 3D em Blender. De maneira a criar um ambiente saudavel,
¢ exigido aos participantes que tragam uma maga, visto que ndo deixa de ser um brunch que
se torna dindmico com a jun¢ao da aprendizagem de novos conceitos e softwares. Ter a maga
como principal elemento torna o evento mais familiar em que os participantes usam a fruta

como palavra-passe para poderem interagir nos workshops.

Este ¢ um brunch saudavel que promete encontros assistidos com Al e modelagdo 3D. Existe
um orador para cada tema e os inscritos escolhem a disciplina na qual pretendem participar,

tendo em conta que as vagas sdo limitadas até 10 participantes por cada atividade.

O principal objetivo ¢ promover o convivio e proporcionar ferramentas uteis para que o
publico se relacione a um bem comum: o ensino no processo colaborativo. Com esta
iniciativa o FabLab Lisboa abdica do seu espago para dar a comunidade ferramentas que
acredita serem as adequadas junto com os seus valores e ambi¢des a ponto de orientar as
pessoas a tornarem-se makers como ponto de partida para que possam criar tudo (ou quase

tudo).

Processo

Na primeira reunido sobre o tema o objetivo foi dar o mote para que o projeto se
desenvolvesse a volta do mesmo, construir um conceito ¢ fundamenta-lo. Rapidamente se
definiram aspetos como, o nome, atividades a haver, horario, dia semanal, no fundo temas
mais gerais para depois podermos afunilar e abordar os conceitos principais do Nerd Brunch.
A seguir, debatemos em como se iria comportar o universo visual deste conceito. Discutiu-
se que seria interessante adotar um estilo grafico que remetesse a era retro da tecnologia,
semelhante aos graficos dos primeiros computadores a cores (magenta e turquesa)
juntamente com contetdo rudimentar. Ao associar o visual ao conceito definido, o passo

seguinte foi criar um moodboard para me auxiliar em elementos e cores que podia tirar como
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inspiracdo neste projeto. Sendo um evento que aborda temas cuja viagem teve origem no
computador, como Al e 3D em Blender, fez sentido colocar em questdo graficos modernos
com cores atuais, mas que representassem conceitos antigos, e desta forma, criar este
contraste entre o antigo e o atual. Para isso, apds alguma pesquisa consegui gerar um
conjunto de imagens com as quais me pudesse familiarizar. A figura a seguir ¢ o estado do

moodboard criado.

| vEmEgueaidie
R
O3

) o

/T ERROR
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A A S
7 A S [, s,

Figura 69. Moodboard para o Projeto Nerd Brunch.

Depois de reunides com a equipa e definido o conceito, concluiu-se que utilizar elementos
de carater mais espacial e tecnoldgico seria a melhor opgdo para dar cor a ideia. Para promover
esta atividade planeamos posts de Instagram de forma a comegar a divulgacao nas plataformas
digitais. Nas figuras abaixo estdo representadas as primeiras publica¢des digitais. No fundo o
resultado surge numa fusdo de conceitos que vao desde o retro, passando pelo futurismo até a
pixel art. Tal como no projeto anterior foram realizadas propostas tanto para publicacdes de

Instagram como para cartazes. Nas figuras a seguir € possivel visualizar este procedimento.
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Figura 70. Propostas de Publicagoes de Instagram para o Nerd Brunch.
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Figura 71. Propostas de Cartazes para o Nerd Brunch.
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Este projeto demonstrou a importancia de uma abordagem estratégica e visualmente coesa
para promover eventos e atrair o publico pelas redes sociais. O desenvolvimento deste visual
conexo e diferente contribuiu para uma mais facil associagdo ao evento pois, ndo so
aumentou a visibilidade dos workshops, como também ajudou a construgdo de uma

comunidade em torno deles.

3.3 Handplane

Este ¢ um projeto que fugiu um pouco ao tipo de trabalhos que, enquanto designer, costumo
produzir. A ideia foi criar um prototipo 3D de uma handplane (prancha de mao) em micélio.
O micélio ¢ uma rede de filamentos (hifas) que compdem a estrutura vegetativa dos fungos.
Neste protdtipo exploramos o potencial transformador do micélio como material bioldgico.
Esta prancha de mao estd ligada ao bodysurf, um desporto aquatico praticado por muitos
surfistas que tem a particularidade de ter como suporte, para além do nosso corpo, apenas

uma prancha do tamanho aproximado de uma mao e meia.

Ao testarmos prototipos 3D ¢ estimulante e curioso quando materiais sdo colocados a prova
ao serem substituidos por outros materiais de um objeto. Por exemplo, trocar plastico por
corti¢a ou ferro por madeira. O projeto exigiu uma forte pesquisa sobre o impacto que os
materiais tém nao s6 no ecossistema, como também na interagdo com outros elementos
naturais como a umidade, fogo, vento, entre outros. O micélio vegetativo, ¢ a parte dos
fungos que corresponde a sustentacdo e absor¢do de nutrientes, desenvolvendo-se no interior
do substrato. A parte que fica no exterior ¢ chamada de corpo de frutificacdo, enquanto o

sistema radicular do cogumelo ¢ chamado de micélio.

Composto por uma massa densa de filamentos finos chamados hifas, o micélio ¢ uma parte
essencial do sistema de suporte a vida do fungo. Estes fios estendem-se naturalmente pelo
solo, matéria vegetal, madeira e outros materiais para recolocar agua e nutrientes e trazé-los
de volta a sua rede micelar. Em ambiente himido e rico em matéria organica, as hifas do
micélio crescem rapidamente e tal comportamento ocorre nas extremidades das hifas, que
vao penetrando cada vez mais no substrato, explorando-o na obtengdo de alimento e
nutrientes. Ou seja, este fungo expande-se rapidamente se estiver no ambiente certo com as
condi¢cdes adequadas, pode ser um 6timo material que, quando inserido num molde, preenche

todo o espago disponivel e produz o prototipo.
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Para que se perceba melhor como se comporta o micélio na terra, atenta-se as seguintes
especificidades: as fibras longas e microscopicas do micélio sdo o estagio mais bioativo do
ciclo de vida do cogumelo (sem o micélio, ndo hd cogumelo) e formam uma rede subterranea
que ndo serve apenas para alimentar os cogumelos na superficie. Pesquisas apreciam que
para além do fornecimento de nutrientes ao cogumelo, o micélio forma uma rede de
comunicagdo com outras plantas e trabalhos simbioticamente para facilitar a troca de
nutrientes e agucares por toda a fauna do seu ambiente (floresta, bosque e jardim). Essa bela
interconectividade ¢ muitas vezes chamada de wood wide web e garante a saude dos

cogumelos e de todo o ecossistema.

O micélio ¢ uma solu¢do promissora para diversas indistrias sendo altamente valorizado
pelas suas propriedades sustentaveis, o que o torna numa alternativa ecologica aos materiais
tradicionais. Esta possibilidade tem emergido como uma solugdo sustentavel e versatil para
diversos desafios contemporaneos. Inicialmente, na busca por alternativas ecologicamente
corretas e eficientes, encontramos no micélio um material que ndo apenas reduz o impacto
ambiental, mas também oferece propriedades unicas como biodegradabilidade, resisténcia e
capacidade de isolamento térmico e acustico, tornando-o util em aplicagdes na construgdo e
no proprio design. O micélio tem-se revelado fundamental para a decomposi¢ao de matéria
organica, reciclando nutrientes no ecossistema. Para além disso, esta matéria possui boas
propriedades de isolamento térmico e actstico, tornando-o til em aplicagdes de construgdo
e design. Nos ultimos anos, esta substancia natural ganhou destaque como um material
biolégico inovador devido as suas propriedades sustentaveis e versateis. Tais atributos
fizeram do micélio uma escolha unica ao desenvolvimento deste prototipo e mostrou-se ser

uma op¢ao bastante promissora com potencial para uma ampla gama de aplicagdes.

Processo de criacao do micélio

Produzir micélio envolve um equilibrio cuidadoso entre a ciéncia e a arte, exigindo
precisdo e monitoramento constante para garantir um produto final de alta qualidade. Com
o avango da tecnologia e do conhecimento, o micélio vem a tornar-se cada vez mais
acessivel e viavel como um material sustentavel para varios fins. Neste caso, utilizado para
produzir esta prancha inovadora. A seguir detalham-se as etapas deste projeto, desde a
preparacdo dos substratos e cultivo do micélio até ao objeto final impresso numa CNC,
destacando como este material pode contribuir para um futuro mais sustentavel ao representar

um avango significativo na fabricagdo de materiais.
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Visto que, produzir micélio envolveu varias etapas cuidadosamente controladas para garantir
um crescimento saudavel e eficiente, avango com uma breve explicagcdo de cada passo da
sua producdo: o primeiro passo foi escolher um substrato adequado, que servird como fonte
de nutrientes para o micélio; a seguir preparou-se o substrato de modo a otimizar o
crescimento do micélio. Com as condi¢des adequadas, comecou o processo de introdugdo
dos esporos do fungo no substrato para que a matéria comecasse a crescer num ambiente
controlado com temperaturas entre os 20° e os 25°. Tendo em conta que a coloniza¢do
completa pode levar de algumas semanas a alguns meses, dependendo do fungo e do
substrato, ¢ necessario ir ajustando e controlando a temperatura e a umidade conforme as
condi¢des do micélio. Terminada a colonizagdo do substrato, o micélio foi colhido e

processado.

- _~COGUMELO
2\
T

}MICE'HO

Figura 72. Composigdo do Cogumelo.

Finalizado o processo material e ainda antes de passarmos ao método de projecao para 3D,
foi realizada uma pesquisa visual de pranchas de maos a fim de analisar formas e dimensdes
do objeto a idealizar. A figura abaixo é o moodboard com imagens que coletei para a ideacao

deste projeto.
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Figura 73.Moodboard do Projeto Handplane.

Depois de concebida a ideia foi feita pesquisa quanto as dimensdes de pranchas de mao. Segui
um modelo regular universal. Uma prancha de mao tem mais ou menos um palmo e meio de
altura. Existem dois tipos diferentes de prender a mao a prancha: através de um buraco na
prancha para colocar os dedos da mao ou por meio de um velcro colado a prancha para prender
e envolver o pulso. Percorridas varias possibilidades, na minha imaginagdo montei o objeto
com caracteristicas especificas e fiz um esbogo em papel, de varios angulos, representativo

da peca final. Mais tarde, passei os esbocos para digital.

Figura 74. Esbo¢o em papel.
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Figura 75. Esbogo digital.
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Figura 76. Planeamento de dimensoes.

Feito o esboco, passamos a projecdo digital em 3D e como o objeto se comporta nas
dimensdes reais testadas detalhadamente no programa Omnshape dedicado & modelagdo
digital, utilizado para a conce¢do de produtos e em muitas industrias. Foram realizados
sketches do objeto com perspetivas diferentes de modo a perceber como objeto se representa

na realidade.
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@

Figura 77. Prototipo 3D criado no OnShape.
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Depois de criado o prototipo no OnShape, o passo seguinte foi imprimir a prancha na CNC
(Computer Numeric Control), um método de fabrico que automatiza o controlo, o
movimento e a precisdo das maquinas-ferramentas através da utilizacdo de software

informatico pré-programado. Esta etapa foi a mais dindmica de todo o processo de concecdo

do objeto. Permitiu estar na posi¢do de um real maker e disfrutar da criacdo real do protdtipo.

Figura 78. Representagdo digital do objeto pronto para ser impresso na CNC.

Uma vez finalizado o modelo digital, este foi convertido para um formato compativel com
as maquinas CNC. Esta etapa exigiu uma andlise cuidadosa do micélio, um material especial
e fragil que precisava de ser bem estudado para que a maquina ndo criasse crateras no
objeto ao imprimir a placa de micélio. Foi necessario analisar bem as ferramentas e os
parametros de maquinacdo para garantir que o prototipo fisico seria uma representagao

exata do modelo digital.

Figura 79. Processo de corte da placa de micélio na CNC.



Depois do processo de corte, pude maravilhar-me com o protétipo feito e dar a valor a todo

o processo envolvido na concessao da handplane.

Figura 80. Protétipo 3D criado apéos o corte na CNC.

Criar um protdtipo 3D de um handplane e imprimi-lo utilizando uma maquina CNC foi um
processo complexo que combinou tecnologia de design com fabrico de precisdo.
Inicialmente, o projeto comegou com a concetualizacdo e a modelagdo digital do objeto
utilizando software CAD (Computer-Aided Design) avangado. Esta fase envolveu uma
atencdo meticulosa aos detalhes para garantir que o design cumpria os critérios ergonomicos,
funcionais e estéticos. O processo de maquinagdo CNC envolveu a configuragdo da maquina,
a fixagdo do material e a execug@o dos percursos de ferramenta programados. Ao longo deste
processo, foi necessario um controlo e ajustar a precisdo para manter a qualidade. O
resultado foi um protdtipo 3D de alta-fidelidade, demonstrando as capacidades de combinar

o design digital com o fabrico em CNC.

Quanto ao material, foi muito importante que este projeto fosse significativo tanto do ponto
de vista ambiental como tecnoldgico. Conciliar estes dois conceitos distintos mostrou
ser um desafio no sentido de criar um design em fabrico sustentavel. O objetivo foi projetar
as propriedades unicas do micélio para produzir um produto ecolédgico, duravel e inovador,
minimizando o impacto ambiental. Esta escolha ecoldgica alinha-se com os objetivos
globais de sustentabilidade e também aumenta a atracdo e a relevancia do prototipo no
mercado atual, demonstrando um compromisso com a utilizagao responsavel e inovadora de

materiais.



Notas Conclusivas

Ao longo do meu estagio no FabLab Lisboa, tive a oportunidade de me envolver na cultura
DIY, o movimento abordado pelos Fablabs de todo o mundo. Estas oficinas de fabricacao
sdo entidades que refletem este modelo ao permitirem aos criadores inovar e ter o poder de
inventar tudo o que idealizam. Sdo espacos comunitdrios que estimulam as pessoas a
produzir com as proprias maos. Aborda a educacgdo técnica informal, utilizador a utilizador,
proporcionando um ambiente descontraido e informal para a invengdo. As principais
condicdes dos Fablabs incluem, acesso ao publico e a inovacdo, contribuindo para uma
democratizagdo do acesso as tecnologias e a disponibilizagdo de ferramentas e processos

comuns.

O FabLab Lisboa, criado por iniciativa da Camara Municipal de Lisboa, desempenha um
papel significativo no panorama da oferta educativa da cidade ao fornecer recursos de
aprendizagem baseada em projetos. Este Fablab oferece workshop, sessdes de formacao e
projetos colaborativos. Ao integrar a equipa desta instituicdo foram-me apresentados
diversos desafios no ambito da comunicag@o visual com o objetivo de chamar mais pessoas
ao espacgo. Logo se desenharam estratégias que poderiam colocar o FabLab mais exposto num
mercado em constante evolugcdo grafica. O FabLab Lisboa promove a Fab Academy,
organiza regularmente Open Days, e desenvolve ainda projetos autdbnomos em parceria com

outras entidades.

Durante o estagio curricular no FabLab Lisboa, tive a possibilidade de participar nos
importantes projetos descritos ao longo do relatdrio, que ndo sé contribuiram para a atualizagao
da identidade grafica da entidade, como também potenciaram significativamente o meu
crescimento pessoal e profissional. Esta experiéncia permitiu-me mergulhar no ambiente

inovador do FabLab Lisboa.

Nao consegui ficar indiferente a identidade visual desatualizada que o FabLab Lisboa
apresenta. Durante o periodo de estdgio interessei-me por desenvolver uma proposta de
comunicagdo visual autoral e ainda analisar o seu sistema grafico. A partir deste exercicio
de criacdo de uma nova identidade, aplicando-a a diversos contextos, senti a necessidade de
procurar fazé-lo de forma estruturada. Reconhecendo a importdncia de uma imagem
moderna e coesa, empreendi um projeto de rebranding com o objetivo de revitalizar a

presenca visual do FabLab Lisboa, assegurando que a institui¢ao refletia o espirito inovador



e a natureza vanguardista do laboratorio. Através deste processo, procurei perceber como a
comunica¢do da organiza¢do se comportava em diferentes meios, garantindo que a nova

identidade era adaptavel e eficaz em varios contextos.

No segundo projeto deste relatdrio, o Nerd Brunch, foi-me conferida imensa liberdade para
me poder exprimir visualmente o que foi uma mais-valia para o trabalho. Quando me foi
dado o mote fiquei entusiasmado por me ter caido nas maos tal projeto. Foi interessante
perceber como diferentes contextos graficos poderiam resultar numa imagem dinamica e

composta em elementos.

Por tultimo, a conce¢do do prototipo da handplane em micélio foi um projeto
verdadeiramente inovador que me abriu novos horizontes em termos de sustentabilidade.
Este projeto envolveu a exploracdo do potencial do micélio, um material sustentivel e
biodegradavel, para criar uma prancha de bodysurf funcional e amiga do ambiente. Através
deste processo, adquiri uma compreensao mais profunda das praticas de design sustentavel
e da importancia de incorporar materiais alternativos no desenvolvimento e concegdo de
produtos em 3D. Dos trés projetos, este foi o que mais se identificou com o movimento
maker de fabrico com as proprias maos. Neste projeto tive a oportunidade de interagir com
a CNC, algo que até entdo nunca tinha acontecido. Fui incentivado ao interesse de todo o
processo que incluiu a criagdo do protdtipo ao questionar-me sobre o que envolve um produto,
de que sdo feitos os materiais, qual o processo para o desenvolver e, desta forma, poder

inventar tudo ou quase tudo.
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