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RESUMO

O luxo participa na vida do Homem desde os primordios dos tempos
e emergiu como resposta a necessidades intelectuais e emocionais,
expressando-se através do acesso a bens e servicos de qualidade e valor
diferenciados. Vulgarmente conectado ao poder econdémico-social e,
por isso, a frivolidade, o luxo sobrevive a enunciacdes negativas e

prevalece indispensavel a felicidade do ser-humano.

Devido afatores socioculturais, as pretensdes pelo luxo diferem consoante o
género.Asvivénciasexperimentadasporhomensemulheresnosvarios estagios
historicos possibilitaram & mulher ocidental chegar & contemporaneidade
comuma posicao privilegiadano querespeita ao consumo, nomeadamente,
de luxo. E pois, este confexto que fomentou o estagio curicular, que aqui se
relata, na empresa de acolhimento Larforma, que opera na drea do mobiliario e

decoracao de luxo para o lar.

O presente documento evidencia, assim, as atividades realizadas na empresaq,
enfre dezembro de 2011 e setembro de 2012, valorizando a projecdo de
mobiliario para o lar que atenda as particularidades femininas e que respeite
as premissas do universo do luxo. Como resultado temos o projeto Aglaea que se

resume na criacdo de um toucador.
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ABSTRACT

Luxury is a part of Man's life since the beginning of times and it emerged
as an answer to intellectual and emotional needs, expressing itself
through the access of quality assets and services and distinct values.
Commonly connected to the socio-economic power and, therefore, to
frivolity, luxury survives to negative enunciations and prevails indispensable to

the happiness of the human being.

Due to sociocultural factors, pretensions for luxury defer according to gender.
Men and women living experiences in the various historical stages have enabled
the western woman to reach contemporaneity in a privileged position regarding
consumerism, namely, luxury. Thus, this is the context that has encouraged the curricular
internship that is reported here, at the host company Larforma, whose working area

is furniture and luxurious home decoration.

The present document highlights, therefore, the activities carried out in the company
between December 2011 and September 2012, valuing the home furniture projection
that caters to feminine particularities and that respects the premises of a universe
of luxury. As a result we have the Aglaea project which can be summoned up in

the creation of a vanity table.






O presente relatorio foi redigido segundo o acordo ortografico da
Lingua Portuguesa de 1990, em vigor desde 2009, tendo-se procedido,
afimde garantiracoerénciaformaldo texto, a atualizacdo das diferentes
transcricoes usadas. Adotou-se a norma de referenciacédo da American

Psychological Association (APA).
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Defender o luxo? Ele nem precisa, ha falta de verdadeiros adversarios.

Gilles Lipovetsky



Primeira Dama dos EUA, mae, filantropa e advogada, Michelle Obama, € a 4°Muher mais

poderosa do mundo em 2013, considerada pela revista Forbes, pela sua popuaidade

e pelos feifos notaveis, por exemplo, no combate & obesidade infantil (Forbes, 2013).
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O presente relatorio de estagio visa o cumprimento dos requisitos necessarios a
obtencdo do grau de mestre em Design, com especializacdo em Produto. A
opcaodeconclusdodomestrado através darealizacéio deumestagio curricular
deriva do interesse da mestranda de completar a formacdo académica
com uma abordagem vivida em contexto empresarial, de modo a fomentar
a aquisicdo de competéncias profissionais e a facilitar uma futura integracdo
na vida ativa como designer de produto. Compreendendo este como o 0ltimo
momento de total liberdade de selecao temdtica e projetual, objetivou-se,
para a concluséo dos estudos, a elaboracdo de um trabalho de design
de produto que abrangesse questdes de grande interesse e fascinio para
a aluna. Assim, num momento anterior & eleicdo da entidade acolhedorg,
promoveu-se a definicdo do tema a explorar (mobiliario de luxo para o lar
qgue atenda as necessidades da mulher) e de premissas confirmativas da

pertinéncia da escolha.

Aevolucaossistematicadassociedadestemconduzido dmudancade conceitos
que, desde sempre, fizeram parte do seu funcionamento, como acontece
particularmente com o luxo. O conceito tem vindo a mudar drasticamente,
e se anfes era associado a distingdo social unicamente proveniente de poder
econdmico e de ostentacdo de riqueza, hoje, € a procura incessante pela
realizacdopessoal, peloprazerderesponderaosonho, porvivénciase sensacoes
unicas (Figueiredo, s.d; Yeoman & McMahon-Beattie, 2005). Atualmente, dada
a massificacado dos produtos e dos servicos e a diminuicdo das distingoes
entre classes, o luxo tem-se propagado com maior facilidade, fornando-se mais
acessivel a todos, menos restrito e elitista, sendo, porém, igualmente condicionado
pelos meios financeiros de cada um (Lipovetsky & Roux, 2003), sendo disso exemplo o

mobiliério para o lar.

Através do luxo ndo se leem apenas os planos de distincdo social, mas também
os de diferenciac@io enfre géneros, o que facilmente se constata pelo numero
de ofertas de produtos de luxo substancialmente mais alargado para a mulher
(Lipovetsky 2003, em Lipovetsky & Roux, 2003), target do projeto desenvolvido.
Para além da variada oferta de luxo de uso pessoal existente para a mulher,

assuntos como a arte da mesa e a decoracdo da casa (Lipovetsky & Roux,
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2003), nomeadamente o mobiliario, séo também do seu interesse. Nao muito
distante do desejado no universo do luxo estd a constituicdo do lar. O
ser-humano relaciona-se infuitivamente com este espaco e procura registar
nele a sua identidade, assumindo o mobilicrio a funcdo de prover este ambiente
com a personalidade do seu utilizador. SGo, pois, estes contextos que motivaram
o desenvolvimento projetual em estagio curricular: utilizar as feramentas oferecidas
pelo design de produto na projecdo de mobilidrio para o lar, que atenda
as necessidades e pretensdes do publico feminino, incorporando os valores

associados ao universo do luxo.

Aposselecionadootemaeconfirmada, comalgunsdocentes, asuapertinéncia,
procurou-seumaentidade que operassena dreadomobiliario deluxoparaolar
queseinteressasse pelaelaboracdo deumprojeto exclusivamente direcionado
para o publico feminino, tendo surgido a oportunidade de integrar a Larforma,
uma empresalocalizadaem Avintes, Vila Nova de Gaia, prestadora de servicos
na area do mobilidrio e decoracao de luxo para o lar, existente no mercado ha
cerca de trinta anos. Esta € uma firma que prima pela exceléncia, respondendo a
principios de manufatura e fradicdo artesanalem regime de customizacdo. Aopcdo de
ingressar num estagio curricular nesta firma surge ndo so pela possibilidade facultada
de desenvolver o tema pretendido como também, pela sua posicdo no mercado

nacional e identificacao pessoal da autora com o portefdlio da empresa.

Paraaconstrucao desterelatorio teve-se em consideracdo orelato das atividades
desenvolvidas no estagio, de modo a fransparecer o processo experimentado.
Assim, o presente documento compreende trés momentos: enquadramento
tedrico, resultante da revisdo da literatura dos temas em presencao; apresentacdo
da entidade de acolhimento do estagio; e descricdo das atividades realizadas,

procurando evidenciar decisdes metodoldgicas e projetuais adotadas.
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ENQUADRAMENTOTEQORICO




» O UNIVERSO DO LUXO

Antes de qualquer andlise especifica ao luxo, dever-se-Go enunciar determinadas premissas que
facilitam o seu entendimento, dada a sua complexidade de conceituacdo. Deste modo, correto
serd compreendé-lo como um conceito em constante mutacdo, subjetivo e relativo, que depende do
contexto sociocultural envolvente e do momento historico em que se enquadra. No entanto,
existem nele valores e designacdes intemporais que o definem e que ajudam a delimitar a
sua posicao (Lipovetsky, 2003 em Lipovetsky & Roux, 2003; Carvalho, 2006; Calhanone, s.d.).

O LUXO E O FEMININO:
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Ao luxo associam-se comummente valores como ostentacdo, magnificéncia,
brilho, sumptuosidade, fausto, gala, pompa, ornamentacdo, extravagancia e
frivolidade (Braga, 2004; Carvalho, 2006; Dicionario da Lingua Portuguesa,
2010). Atentando & sua etfimologia, certas interpretacdes apontam @ sua
derivacao do latim lux, que significa igualmente luz e luxo, sendo assim implicitas
as interpretacoes de resplandecéncia e esplendor (Braga, 2004; Galhanone,
s.d.). Outros declaram a sua descendéncia do latim luxus, que traduz excesso em
geral Aliada adesignacao de luxoestaluxdria, proveniente destamesma origem
e dotada de nocdes de excesso e voluptuosidade prazerosa do individuo,
vista, desde a Antiguidade, como um ato desprezivel. A familiarizacdo destes
termos conotou o luxo de negatividade, num sentido depreciativo e preconceituoso
que, apds uma compreensdo exata do que este abrange, se nota imerecida (Rou,
2003 em Lipovetsky & Roux, 2003; Yeoman & McMahon-Beattie, 2005), pois,
‘0 luxo é o sonho, 0 que embeleza o palco da vida, a perfeicdo tornada coisa
pelo génio humano” (Lipovetsky 2003 em Lipovetsky & Roux, 2003, p. 23). Com

isto, infroduz-se a subjetividade do conceito.

O luxo ndo € mais do que uma criacdo do Homem em resposta as suas
necessidades e aspiracdes intelectuais, sentimentais, sensoriais € emotivas,
que procuram o estimulo, o prazer, o belo, a paixdo, o sonho, o desejo e
as experiéncias exclusivas (Carvalho, 2006; Lipovetsky 2010 em Moi, 2010)
afravés da posse, do acesso a bens e servicos que expressem ansias e
identidade e que confiram co individuo satisfacdo e conforto pessoais e
ao mesmo tempo sociais, com o reconhecimento e valorizagdo por parte
dos outros (Lipovetsky & Roux, 2003; Galhanone, 2008; Lipovetsky, 2008 em
Eichenberg, 2008). Concisamente, a procura pelo contentamento pessoal
permanecesse lado a lado com o poder econdmico de cada um, j& que um
parece depender do outro (Yeoman & McMahon-Beattie, 2005; Cranero &
Albuguerque, 2007). Dai o luxo ser banalmente caracterizado pela mostra de
estatuto social através de riqueza financeira. Contudo, apesar de realmente
se traduzir no mundo material, o luxo, ‘coisa tGo necessaria” (Mouclier, s.d.
em Allerés, 2000, p. 16), & essencial ao bem-estar e felicidade humanas,
ndo se podendo apenas traduzir num simples objeto mas na motivacdo
e valores, no impulso irracional do querer, que levam & sua aquisicdo
(Twitchell, 2002; Braga, 2004; Galhanone, s.d.).
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Fig. 1 - Casa de luxo em Las Vegos

Dado o cariz sensorial e emotivo do luxo e da traducdo destes aspetos em
algo “palpavel’, pode-se dizer que os produtos e servicos de luxo apresentam
particularidadescomuns. Assim, reconhece-se através de aspetoscomo orespeito
a tradicao, confima-se pela qualidade, atencdo ao pormenor, modo de confecdo,
materiais utilizados, exclusividade, estético, durabilidade, intemporalidade, exceléncia,
exotismo e criatividade (Lipovetsky & Roux, 2003; Braga, 2004; Galhanone,
s.d.). Com base nestes principios, manifesta-se primordialmente na moda e
acessorios, como vestuario, calcado, peles, bagagens e bolsas, cosméticos
eperfumaria. Seguem-se as tecnologias e meios de transporte, como telemoveis
e computadores, automoéveis, iates e avides particulares. Reproduz-se nas
habitacdes e sua decoracdo, como no mobiliario, porcelanas, lumindrias
e obras de arte. Para além dos bens materializados, mostra-se ainda na
afluéncia a servicos como viagens, hotelaria e restauracdo, entretenimento,
spas e health-clubs, habitos culindrios requintados, como vinhos e alimentos
peculiares (Braga, 2004; D'Angelo, 2004; Granero & Albuguerque, 2007,
Galhanone, 2008; Focus, s.d.; Galhanone, s.d.). O importante & a auto-realizacdo
do individuo conseguida através da estimulacao dos sentidos. Assim, compreende-se
que o luxo esta vivamente ligado ao consumismo. “Os seres humanos gostam
de coisas” (Twitchell, 2001, p. 1, fraducéo livre), independentemente da classe
social a que pertencem ou dos recursos monetarios que dispoem (Alléres,
2000; Lipovetsky & Roux, 2003; Granero & Albuquerque, 2007; Figueiredo,
s.d.). Deste modo, pode-se compreender o luxo como o necessario consumo
do desnecessario (Twitchell, 2002; Calhanone, 2008), ndo ignorando que
o Homem cria as suas proprias necessidades para além das que |he foram

vitalmente conferidas.
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Nos nossos tempos vive-se a pos-modernidade do luxo. Isto implica que este
sofreu expressivas modificacdes na hierarquia das classes sociais, nas exigéncias
e desejos humanos e, consequentemente, na readaptacdo da oferta e das
marcas a esta visdo. “Individualizacdo, emocionalizacdo, democratizacdo,
estes sG0 0s processos que remodelaram a cultura contemporanea do luxo”
(Lipovetsky, 2003 em Lipovetsky & Roux, 2003, p. 61). No presente, o Homem
procura uma identidade individual, algo que o torne exclusivo, que o distinga
das massas, que mostre @ sua irreveréncia e personalidade pessoais, que o
individualize. Trata-se, agora, ndo tanto de competir pelo estatuto e imagem
sociais, mas pela originalidade de ser diferente e unico. Assim, 0 consumo
do luxo, apesar de permanecer ligado a conotacdes de qualidade extrema
e prestigio, deriva, mais do nunca, do foro emocional e sensorial. Conclui-se,
entdo, que, a necessidade de consumo e de luxo estdo freneticamente patentes

na atualidade apesar de que ndo sob os mesmos valores.

A contemporaneidade apoia-se na procura de experiéncias e vivéncias que
enaltecam o individuo, que realcem a sua jovialidade e beleza, que o iluminem e
Ihe proporcionem bem-estar, que o eternizem, centralizando-se mais no sensitivo
do que na bajulacao, mais na emocdo do que no objeto (Lipovetsky, 2003
em Lipovetsky & Roux, 2003; Forbes, 2004; Yeoman & McMahon-Beattie, 2005;

Lipovetsky, 2010 em Moi, 2010; Galhanone, s.d.). Estas sdo caracteristicas

Fig. 2 - Desfile Chanel na Haute Couture Spring-Summey, 2013 em Paris
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Fig. 3 - Desfile de alta-costura Elie Saab, 2011

delimitadoras do perfil atual do consumidor de luxo. No entanto, faltamencionar
que o proprio consumidor se alterou. Agora, ainda que prevaleca o principio
de que o luxo para uns ndo ¢é igual para outros, este tornou-se acessivel
a todos. Democratizou-se. A globalizacdo veio facilitar o conhecimento e
acesso aos produtos luxuosos, promovendo a aspiracdo universal ao luxo.
Se antes este era limitado, agora € infinito (Yeoman & McMahon-Beattie,
2005; Lipovetsky, 2008 em Eichenberg, 2008). Formaram-se, deste modo, varios
tipos de luxo que respondem as pretensdes de cada classe. Vivem-se atualmente
realidades discrepantes mas que coexistem. Abastanca e escassez dividem agora
a mesma sociedade de consumo, endinheirados e desafortunados procuram,
conforme as suas posses, a auto-realizacdo (Cranero & Albuguerque, 2007).
Desta formo, deparamo-nos com um luxo acessivel, derivante da producdo
massiva, de menor preco e qualidade mas que reflete e preenche o desejo

das classes mais simples; com um luxo intermedidario, onde o cariz ostensivo

O LUXO E O FEMININO:
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permanece ainda que a valorizacdo e formulacdo do «eux seja realmente
mais forte. Este é relativo as classes média e média-alta, que obtém prazer
no consumismo, na compra de produtos de marcas sonantes e consideradas de
sonho, de qualidade e prestigio; com um luxo inacessivel, o “ultraluxo” (Lipovetsky,
2008 em Eichenberg, 2008), direcionado a classe alta, aos muito ricos, que
procuram no luxo ndio so a exceléncia material, mas sobretudo a satisfacdo suprema
em servicos e experimentacoes (Alléres 2000, Lipovetsky, 2003 em Lipovetsky &
Roux, 2003; Cranero & Albuguerque, 2007). De momento, este universo encontra-se
desprovido de preconceitos, de tabus e de restricoes. O importante € a conquista
da felicidade pessoal traduzida no reclamado direito ao luxo (Lipovetsky, 2003
em Lipovetsky & Roux, 2003).

Fig. 4 - Campanha publicitaria “Chic on the bridge” da Louis Vuitton, 2013




Fig. 5 - Interior da boutique Prada no edificio da marca em Toquio

As marcas tém um papel fundamental na hierarquizacdo do luxo, j& que, ainda
que abram o seu leque de artigos aos menos endinheirados, apresentam
vontade de investimento nos segmentos de mercado elitistas. Portanto, o
acesso das marcas as classes mais desprovidas através de publicidade,
ainda que pouca, da promocdo do seu fascinio pelo que é belo e de
qualidade e da possibilidade de reducao de precos nos produtos resultantes
das séries, como por exemplo os perfumes, com os quais se estipula o principio
de que “se ndo pode pagar o vestido, pode pelo menos comprar a fragréncia’
(Mathary, 2010, p. 48, traducao livre), ndo é mais do que uma estratégia de
marketing enraizada para que o investimento na gama alta se promova mais
infensamente (Lipovestky & Roux, 2003; Matharu, 2010). Poderdo nomear-se,
como exemplo, as monumentais lojas de marcas de renome mundial que no seu
interior, para além da exposicdo natural dos seus produtos, englobam também
restaurantes, cafetarias, spas e outros servicos destinados a dotar os seus
clientes mais ricos de experiéncias incriveis, diferenciadoras e impactantes
(Lipovestky, 2008 em Eichenberg, 2008), e ainda as marcas automoveis de
alta-gama que, apesar de desenvolverem modelos mais acessiveis, ainda
que de precos elevados, mantém a producdo de modelos de edicdo
limitada, destinados Unica e exclusivamente a compradores financeiramente
providos (Lipovetsky, 2003 em Lipovetsky & Roux, 2003). Assiste-se, entdo, a um luxo
que cedeu ao marketing, que publicita parte dos seus produtos para conseguir
promover uma identidade, uma imagem e legitimidade, que criam confianca e
desejo no consumidor médio, de modo a permanecer cerrado para o consumidor
alto. Resume-se, ent@o, que, ‘ja ndo se pode reduzir o luxo ao objeto. O luxo
nasce de um encontro entre o objeto e a infimidade profunda daguele que o
reconhece” (Roux, 2003 em Lipovetsky & Roux, 2003, p. 160).

Fig. 6 - Edificio Louis Vuitton em Toquio




= O UNIVERSO FEMININO

A figura feminina surge no ambito do projeto descrito neste relatério como o publico-alvo a satisfazer.
De modo a gue a sequente atividade projetual a si destinada funcione de forma respeitosa pelas
suas particularidades, pretensdes e necessidades, elaborou-se um estudo sociocultural sobre este

género, que agora se apresenta.
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As distincdes entre homens e mulheres surgiram aquando da constituicdo das
sociedades, tendo ficado estipulado os papéis de cada um na vida coletiva.
Aos homens, reservaram-se o protagonismo, a gléria e os direitos; as mulheres,
a submiss@o, a corrupcdo das vontades e a desvalorizacdo; aos primeiros, a
liberdade publica; as segundas, arestricdo ao lar (Lipovestsky, 1997; Lipovetsky,
2003 em Lipovetsky & Roux, 2003; Nolen-Hoeksema, 2010). Importa referenciar
inicialmente a conceituacdo de sexo e género, pois nGo objetivaremos aqui
a dissemelhanca entre sexos mas sim entre géneros. Isto €, enquanto Ao sexo
se referem as particularidades biologicas e fisicas, ao género referem-se as
diferenciacoes socioculturais criadas pelo Homem (Poeschl, Murias & Ribeiro,
2003; Guizelini, s.d.; Knijnik, s.d.). Claro estd que o género depende do sexo, pois

é através das dissemelhancas fisicas que se constroem as disparidades sociais.

Desde que nascemos que somos transpostos para uma realidade estereotipada,
em que se definem valores, modos comportamentais € posicionamentos sociais
que caracterizam cada género, que os definem e influenciam. Estes costumes
advem da culturg, da educacdo e do meio social envolvente, construindo-se
um ciclo de informacao transmitido entre geracoes (Lipovetsky, 1997; Poeschl,
Murias & Ribeiro, 2003; Guizelini, s.d.; Kniinik, s.d.). Percebe-se, entéo, que
alibertac@o de conceitos considerados identitarios seja deveras complicada.
Contudo, ao longo dos tempos, a mensagem transmitida adquire diferentes
interpretacdes e, consequentemente, mutacdes e evolucdes, manifestadas
maioritariamente no percurso das mulheres (Lipovetsky, 1997; Lipovetsky, 2003
emLipovetsky & Roux, 2003; Nole-Hoeksema, 2010) gue “témvindo a transformar
o mundo ha milénios (...) de formas simples, discretas, mas poderosas” (Nolen-
Hoeksema, 2010, p. 15), gque lhes permitiram chegar & atualidade com um

posicionamento sociocultural livie, pelo menos nas sociedades ocidentais.

No mundo presente vive-se o direito ao individualismo sem diferenciacdo
entre homem e mulher. Existe atualmente uma dinamica igualitaria entre
géneros que, analisada ao pormenor, se nota igualmente dispar, legado
doselos culturais construidos desde sempre. Apesarda autonomia alcancada
pela mulher, € veridica a relacdo com as raizes passadas que movem a sua
identidade. As mudancas culturais vivenciadas diminuiram significativamente

as divergéncias entre papéis, aproximando o homem dolare criando condicdes
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CONVERSAS SOCIAIS

HOUJE TENS UM VESTIDO
BEM BONITO, ROSEMARY!/

 OBRIGADA, BETTY
Lou! FUI EU QUE
O FIZ COM A AJUDA
DA MINHA AVS/
MAS TAMBEM
GOSTO MUITO

GOSTAS? COMPRElI NO MERCADO
REGIONAL, COM A MINHA MAE! ESTAVA A
PENSAR EM JUNTAR-LHE UNS FOLHINHOS
E... BLA, BLA, BLA...

IA FICAR BEM, SIM! EU
TAMBEM ESTAVA A PENSAR
EM TROCAR ESTES BOTOES POR

BOLAS! AS RAPARIGAS DE HOJE EM
DIA SAO TERRIVELMENTE ABORRECIDAS/
SAC CAPAZES DE PASSAR HORAS A
FALAR DE VESTIDOS! ‘)

POIS £, GOSTAVA DE
SABER QUAL E A PIADA
QUE 1SS0 TEM!

UNS DE COR MADREPEROLA E...
BLA, BLA, BLA...

EU TAMBEM
COLOQUEI UM
DESVIADOR DIANTEIRO

DE MUDANGAS NA
MINHA BICICLETA E...
BLA, BLA, BLA...

F'EH, DONALD! AQUILO\ /
QUE EU ESTOU A \ER
NA TUA BICICLETA E

E 1880 MESMO! COLOQUEI-O
ONTEM! AGORA TAMBEM QUERO
TROCAR OS PEDAIS POR UNS
MELHORES E... BLA, BLA, BLA... .\

Fig. 7 - Banda Desenhada Disney Comix, 2013

publicasparaamulher.Porém, vivemos numa era em que a divisdo e disparidade
entre géneros ndo parecem findar mas que, contrariamente ao passado, os
lugares de homens e mulheres séo agoraindefinidos eresultado daintrospecao
pessoal e das vontades e aspiracdes individuais. Estamos perante um tfempo democrdtico,

que presa os valores existéncias patentes em cada género (Lipovetsky, 1997).
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‘A evolucdo continua da mulher combinada com o seu crescente poder
de compra criou uma oportunidade de negdcio explosivo na industria de
produtos de consumo” (Eden, Enga, Lin & Reimann, s.d., p. 1, fraducao livre).
Atualmente, o publico feminino & o mais consumista (Peters, 1998; Hopkins,
2011; Eden, Enga, Lin & Reimann, s.d.). E a mulher que detém o maior poder
de decisdo e de iniciativa aquando da compra de bens de consumo
pertencentes a qualquer setor, até nos produtos maioritariamente conectados ao
homem, como, por exemplo, na aquisicdo automovel (Peters, 1998; Eden, Enga,
Lin & Reimann, s.d.). Sendo este um facto relevante na sociedade atual, €,
porém, notorio o foco que se abre aquando da satisfacdo da mulher no
que atenta a objetos desenhados a pensar nas suas caréncias e ambicoes.
A mulher dos nossos dias depara-se diariamente com a necessidade de
adaptacdo a produtos que ndo foram devidamente pensados para serem
usados por ela (Eden, 2011; Eden, Enga, Lin & Reimann, s.d.). Ora, percebe-se
facilmente que, apesar do monopodlio do consumo pertencer a mulher, as
empresas ndo conseguem ainda entender claramente as suas singularidades e,
por isso, estdo a deixar de parte um segmento de mercado significativamente
vantajoso ou ndo o estdo simplesmente a explorar de forma assertiva, quer
para os seus lucros, quer para o beneficio deste publico (Peters, 1998;
Eden, Enga, Lin & Reimann, s.d.). Normalmente observa-se uma tendéncia por
parte da oferta de distinguir os produtos desenhados para mulheres através
da promocdo dos esteredtipos criados, o que leva facilmente a utilizadora &
frustrac@o, pois ndo € sé a cor, ornamentacdo ou brilho que direcionam um
produto para este publico. Apesar da feminilidade ser atualmente motivo de
orgulho e afirmacao (Lipovetsky, 1997 Peters, 1998), a mulher depara-se no
seu quotidiano com diferentes situacdes que nem sempre lhe permitem ou lhe
interessam apresentar-se dentro dos clichés sociais da feminilidade. Assim,
os produtos precisam ser pensados em conformidade com as variantes deste

publico. Comecemos pelos modos-de-vida da mulher contemporaneo.

Amulher,naatualidade, paraalémdasfuncoes caseiras, temuma atividade
profissional, o que afaz quererprodutos que lhefacilitemasuavidaagitada,
que lhe proporcionem interacoes imediatas e pouco complexas (Eden,
Enga, Lin & Reimann, s.d.). Para além disto, sabemos j& que a mulher se

inclina para a criacdo de lacos e relacdes. Isto acontece ndo s6 com pessoas
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Fig. & - Atriz Jessica Alba com a filha, Honor Marie Warren

mas igualmente com objetos. Assim, a mulher, em circunst@ncias de aquisicao,
procura bens dotados de personalidade, que de algum modo a possam definir
e criar afinidades (Ede, 2011).

Atentemos, agoro, as particularidades fisicas. A biologia feminina difere significativamente
damasculinae, porisso, ha anecessidade de considerar os pormenores do corpo
feminino aquando da confecdo de produtos, 0 que, normalmente ndo acontece.
O corpo masculino € o mais ponderado na elaboracdo de produtos, o que dificulta
regularmente a manipulacao destes pela mulher. Um outro fator biologico a pensar é
amutacdo sistematica que o corpo da mulher sofre ao longo da vida e que influéncia
substancialmente a sua relacdo com os objetos. Deverd nomear-se a gravidez
como o momento de alteracdes mais significativas. A partir de entdo, a par com
as dificuldades fisicas surgentes, as prioridades femininas também se alteram. Com
o nascimento, a atencdo da mulher foca-se primordiclmente na crianca e o seu corpo
fica condicionado, pois a crianca funciona como um acréscimo & sua figura, limitando-lhe
a mobiidode e aumentando-lhe o desafio de manuseamento de objetos.

Compreende-se, entdo, que o percurso da mulher passa por variaveis muito mais
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Fig. 9 - Atriz Sarah Jessica Parker com as filhas Marion e Tabitha na Vogue norte americana de
Agosto, 2011

intensas do que as do homem e que, com isso, cresce a urgéncia de criar

objetos consoante as pretensas femininas.

Remontando novamente ao consumo, € ainda de mencionar, que a mulher
na ocasido de compra, pensa ndo so nela, como também na familia e no lar.
Isto €, para além de consumir para si mesma, para sua satisfacdo pessoal,
respondetambém asatisfacdo dosmembros dasuafamilia através da aquisicao
de produtos direcionados ao uso pessoal dos outros, como aos utilizados
por todos no ceio familiar. Este género preocupa-se ndo s6 com o objeto mas

com o impacto que este terd na sua vida (Eden, Enga, Lin & Reimann, s.d.).
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= O LUXO E O FEMININO

Sendooluxo aprocuraderealizacdopessoal suprema, compreende-se que asnecessidadesnele patentes
o obriguem a uma bifurcacdo provocada pela diferenca entre géneros. “Através do luxo leem-se ndo
somente as estratégias de distincao social, mas também a maneira como é construida e pensada a diferencasexual”
(Lipovetsky, 2003 em Lipovetsky & Roux, 2003, p. 77). Com isto, deparamo-nos com a real dissemelhanca
entre géneros nas pretensdes e aspiracoes. Apesar de responder aos desejos de ambos, atualmente, o
luxo familiariza-se maioritariamente com os gostos femininos, como francamente se nota com a avaliacdo
dos setores comerciais, que apresentam um leque de solucdes significativamente mais vastas para as
mulheres, facto que se deve & presente estruturacdo social em que o valor da mulher cresceu (Lipovetsky,
1997; Lipovetsky, 2003 em Lipovetsky & Roux, 2003; Yeoman & McMahon-Beattie, 2005).
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Para uma melhor compreensdo da relacdo do luxo com o feminino,
remontemos ao dominio masculino do passado vivenciado, nomeadamente,
no luxo. Isto deve-se & divisdo entre espaco publico e privado. Ora, se
aos homens competiam as funcdes publicas, percebe-se que a eles Ihes
cabia a promocdao do luxo publico, visto, desde os tempos primitivos até &
Antiguidade, como digno e generoso. A mulher reservava-se o luxo privado,
dissimulado e mal-intencionado por privilegiar a imagem pessoal através de
adornos considerados enganosos. Relembre-se, assim, a mulher maléfica e
depreciada das sociedades rurais. Na Idade Média, apesar da promocao
do luxo publico se deter no comando, nota-se uma aproximacdo ao luxo
pessoal, patente principalmente no desenvolvido gosto pelo vestuario.
Se aos homens se ofereciam as mais vastas solucdes de indumentaria, a
mulher ndo consegue, porém, desligar-se das conotacdes de desdém e
dissimulacao, realcadas pelo assentar das roupas nos seus corpos tentadores. A
criacdo do amor pela beleza feminina leva a que, a partir do século XVIII,
amulher comece a ganhar no uso do luxo, tornando-se “o mais belo ornamento
do homem” (Lipovetsky, 2003 em Lipovetsky & Roux, 2003, p. 84). Portanto, no
século XIX, o luxo transpde-se decididamente para o lado feminino, a quem
se destinam todo o brilho e esplendor. A mulher torna-se simbolo de fortuna
e estatuto social do homem que financia a sua magnificéncia visual. Criam-se
os fatos pretos masculinos, simbolos de racionalidade e os exuberantes
vestidos femininos, conectados com a frivolidade e inconsciéncia de um ser
constriuido & medida da bolsa masculina. Parte-se, entéo, no caminho da feminizacéo
do luxo. A beleza da mulher ndo tem preco e o seu papel de dona-de-casa
coloca-a como maior consumidora e, previsivelmente, alvo da maior oferta
comercial, tanto pessoal como para o lar, ainda que dependente das financas
masculinas (Lipovetsky, 2003 em Lipovetsky & Roux, 2003). Com as mudancas
estimuladas pelo movimento feminista dos anos 60 do século XX, e com as
consequéncias sociais que dele derivam, em finais do século, a industria do
luxo abre-se claramente para a satisfacdo da mulher. A adoracao pela beleza
feminina criada tempos atrds, apesar de ter sofrido algumas inconstancias
durante o extremismo feminista, chega aos nossos dias como uma heranca

digna de verdadeiro destaque.

Assim, no século XXI, as mulheres, apesar de reivindicarem a igualdade com os
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Fig. 10 - Marilyn Monrog, atriz e icon de beleza dos anos 50, com Arthur Miller

homens, nGo querem, por isso, ser menos femininas, aspirando, por outro lado,
exaltarem-se ao maximo, afirmando-se pelo poder da sua feminilidade (Lipovetsky,
1997 Peters, 1998; Lipovetsky, 2003 em Lipovetsky & Roux, 2003; HSMManagement,
2007; Guizelini, s.d). A valorizacGo do «euy feminino provoca que o inferesse
pelapromogdo dabelezae, porconsequéncia, pelo consumo,permanegam do seu
lado.Ofacto de agoraseremdetentoras de poderecondmico e do culto dabeleza
feminina ser um valor sociocultural intransigivel e massificado facilitam o seu acesso

Qos bens e servicos de luxo, assim como fomentam o seu desejo em aceder-lhe.

Se de algum modo se pensou que a sobrevalorizacdo dos atributos da mulher
poderiam rebaixar o feminino, nomeadamente no ambito profissional, hoje
constatasse o completo oposto, pois, quanto mais bem-sucedida a mulher
conseque ser, mais prazer e vontade em mostrar a sua feminilidade tem
(Lipovetsky, 1997; Peters, 1998, HSM Management, 2010). O grupo feminino
enobrecido pelo trabalho representa o conjunto de mulheres que mais
atencéo tem consigo mesmas, que mais tempo despende na sua Promocao
e que mais dinheiro gasta na sua elaboracdo. Resultado da magia criada em

redor do belo feminino em tempos precedentes, a seducdo da mulher liga-se,

36e 37



i

S
SRR P

Fig. 11 - Primeira top-model e icon de beleza dos anos 60, Twiggy

agora, principalmente & imagem, contrariamente & seducdo masculina que
se demonstra pelo poder. A beleza &, portanto, o maior poder da mulher na

sociedade (Lipovetsky, 1997).

Isto ndo indica que as posicdes sociais enfre géneros se tenham invertido
ou que o homem tenha perdido a sua posicdo, mas que certos valores
culturais iniciados décadas atrds para cada género continuem patentes e
que aspetos desde sempre desligados do homem permanecam ainda tabus,

assim como premissas para a mulher se sobrevalorizem, o que o fransporta
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para uma posicdo privilegiada aquando da liberdade de estruturacdo
da sua imagem e do consumo. Sendo a construcéo da beleza um misto de
sensacdes e pretensdes incutidas, aceites, valorizadas e conotadas ao
feminino nas sociedades ocidentais atuais, constata-se entdo que o universo
do luxo é maioritariomente feminino e que nos seja simples conecta-lo a

esta figura (Lipovetsky, 1997; Lipovetsky, 2003 em Lipovetsky & Roux, 2003).

Fig. 12 - Uma das grandes top-models da atualidade, Joan Smalls, na Vogue turca de Dezembro, 2012
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»DESICGN DE PRODUTO,
MOBILIARIO £ EMOCAO

Nao pretendendo, de todo, elaborar uma andlise exaustiva, propde-se de seguida uma abordagem
sucinta a determinados valores presentes no projeto elaborado no dmbito do estagio, que contextualizam,
do ponto de vista do desenvolvimento de design, a execucdo projetual. Deseja-se, ainda, que o

sequente estudo funcione como elo de ligacdo justificativa dos temas anteriormente explicitados.
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Sabendo que o design se desenvolveu com maior intensidade a partir da Revolucao
Industrial, poder-se-a facilmente compreender esta disciplina como estando
intensamente relacionada com a producdo mecanizada, estandardizada e
industrial. Contudo, esta relacdo com a industria ndo define por completo
as especificacoes do design, pois a sua abrangéncia transcende esta bareira
(Maldonado, 1991; Moraes, 1999). Assim, 0 que nos importa perceber, de momento,
& o seu proposito, fundamento e definicdo. Deste modo, sucintamente, o design
apresenta-se como solucionador das necessidades e desejos das sociedades.
Especificamente no design de produto, o designer tem por funcdo projetar

produtos que materializem as demandas humanas.

Vulgarmente ligodo oo processamento estético, o design ultrapassa
esta conotacdo e presencia-se em todo o desenvolvimento do produto.
Isto significa que o designer, enquanto profissional de uma empresa, terd de
preocupar-se com diversos fatores que envolvem o produto, como o publico
a que se desting, o modo de utilizacdo, aspetos culturais, ergondmicos,
funcionais e de seguranca, assim como outros que atentem aos objetivos da
empresa, como o modo de confecdo, selecdo de materiais, montagem e
distribuicao. Ora, enquadrando-se o principal objetivo de qualquer empresa
em satisfazer os seus solicitadores, o design e o designer funcionam
como interfaces entre a entidade e o seu publico, através do produto que
projetam(Maldonado, 1991;Moraes, 1999;Ferreira, Santos, Paes& Godoy, 2003;
Scolari, 2008). Claro que estando é uma atividade totalmente independente.
‘Embora as suas opcdes projetivas possam parecer livres, e talvez por
vezes o sejam, trata-se sempre de opcodes feitas no contexto de um sistema
de prioridades preestabelecidas com bastante rigidez” (Maldonado,
1991, p. 14). Depreende-se entdo que a atividade projetual do designer
depende de varios outros profissionais € que opera num sistema de cooperacao.
No processo projetual sdo ainda utilizadas feramentas sistematizadas, designadas
por metodologia projetual, que sequenciam o percurso desde a definicdo
do problema até a obtencdo da solucdo final. Estas ferramentas facilitam
0 processo e ajudam a criatividade, inovacdo e fidelizacdo dos resultados
(Ferreira, Santos, Paes & Godoy, 2003; Dantas, 2008).

Entendendo-se a atividade projetual do design de produto como capaz
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deresponderapretensdesdoHomem, pode considerar-se, assim, que este procura
trabalharasrelacdesexistentesentre pessoas e produtosmediante o significado
emocional que despertam. Apesar de o campo das emocdes depender
de variantes pessoais que o tornam muito subjetivo, inconscientemente,
qualquer utilizador procurauma conexdo afetiva e emocional com determinado
produto. Deste modo, o designer, aguando do desenvolvimento projetual,
determina intuitivamente valores do foro da emocdo para as suas criacoes
que podem ou ndo ser interpretados da mesma forma pelo consumidor
final. Importante &, portanto, perceber que a manifestacdo emocional perante

0s objetos & caracteristica humana incontorndvel.

Normalmente, associa-se ao design arespostaaduas obrigacdes essenciais:
a funcionalidade e a estética. No entanto, acrescente-se agora uma nova
funcdo, a simbolica, proveniente do intelecto, do cognitivo, do sensorial,
da interpretacdo. Naturalmente, o aspeto estético € o primeiro apelo de
um objeto, pois promove a criacdo de desejos e lacos. Assim, conclui-se
que a simbologia e a emocdo em redor de um produto provém da
seducdo estética e da atracdo visual condicionada pelas peculiaridades
e personalidade de cada individuo. De facto, a manifestacdo de
emocdes nos objetos, sejam elas positivas ou negativas, mais ou menos
intensas, derivam de estimulos, referéncias e variaveis, condicionadas
por fatores pessoais, sociais e culturais, gue levam os humanos a pronunciarem-se

em relacéo aos produtos (Scolari, 2008).

Antes da andlise especifica sobre as significacdes em torno do mobiliario
no lar, deverse-arealcar o lugar que o envolve - a habitacdo. Esta & considerada
o espaco mais apreciado pelo Homem (Porangaba & Toledo, s.d.), pelo bem-estar
e protecao que confere (Soares & Nascimento, 2008), e na sua elaboracao
deverdo considerar-se aspetos que proporcionem conforto, estabilidade,
segurancaefacilidade deinteracdo aomorador. Todosestesfatores dependem
da disposicéo e dimens@o das areas e da forma como se dividem (Pedro,
Vasconcelos, Monteiro & Geronimo, s.d.). O espaco habitacional “atende a
um conjunto de necessidades basicas de seguranca, envolvimento, orientacdo
no tempo e, principalmente, no espaco. E como se oferecesse consolo interminével

ao ser humano, lancado no mundo. E na casa, a qualidade mais importante parece
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sero conforto’(Schmid, 2005, p. 13,em Soares & Nascimento, 2008, p. 74). Atentando
agora a esta Ultima caracteristico, frata-se de uma necessidade humana que
se expressa fundamentalmente no ambiente doméstico, onde o ser humano
procura elaborar uma atmosfera de prazer, lazer, tranquilidade, intimidade e
privacidade (Soares & Nascimento, 2008; Porangaba & Toledo, s.d.). Assim,
a habitacao transforma-se em lar, quase como um espaco sagrado de
permanéncia humana. No entanto, a constituicdo do lar e do conforto ndo

estaria completa sem a infroducdo de mobiliario nos espacos.

O mobiligrio integrado deve apresentar-se em conformidade com a Grea disponivel
que, por sua vez, se projeta em concordancia com as proporgdes ideais para
o mobilicrio apropriado a cada area (Pedro, Vasconcelos, Monteiro & Geronimo,
sd)), pelo gue ambos séo independentes. Imporia, portanto, destacar que o ser humano
se relociona com o seular de forma infrinseca e intuitiva, 0 que origina a procura de um
registo de identidade nos espacos, assumindo o mobilicrio a funcdo de os dotar de
cunho pessoal e de expressar a personalidade dos individuos (Porangaba & Toledo,
s.d.). Omobiliariotem, paraalém de umafuncdo pratica, umaresponsabilidade simbolica
(Scolari, 2008), concebendo uma infima relacdo com o utilizador. A necessidade
de composicao de um lar & tanto fisica como psicologica, pois afima-se como
deposito de desejos, emocodes e vontades que criam significados e memodrias e que,
inconscientemente, fransportam o ser humano a criar relagdes com os objetos que o
constituem. Compreende-se deste modo que, para além das facilidades proporcionadas
pela  funcionalidade dos objetos, estes enaltecem no  morador  sentimentos
aconchegantes e afdveis que e propiciam um modo de vida completo e feliz
Estes sco fatores advindos do foro sensitivo, da visdo, do tato, do olfato e da audicdo.
Cada peca de mobilicrio escolhida para forrar o ambiente doméstico transmite
sensacoes provenientes das formas, materiais € acabamentos atribuidos a cada peca,
que facultam no organismo humano sensacdes confortaveis e de desejo de interacdo.
Percebe-se, entéio, que o Homem tem sensacdes, emocoes e vontades de experimentacdo
do ambiente que o rodeia, vivendo com a necessidade de comunicar com esse meio,
inclusive com o mobilicrio, que tem a capacidade de fransparecer o seu modo de ser

(Porangaba & Toledo, sd).

Relacionando, agora, o recentemente apreendido com o anteriormente apresentado,

compreende-se que, assim como no luxo, as motivacdes humanas de satisfacdo pessoal
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Fig. 13 - Campanha publicitaria Primavera/Verdo da Chanel, 2013

sdo inconfroldveis, pois derivam do complexo intelecto emocional, pelo que o design
de produto deve materializar as pretensdes humonas e pode, no caso especifico deste
estudo, funcionar como interface entre os anseios emocionais analisados no consumidor

de luxo e a projecdo de mobilicrio aplicada as pretensdes da mulher.
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Fig. 14 - Campanha publicitéria Outono/Invemno da Louis Vuitton, 2010
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Larforma

INDUSTRIA DECORACAO

Fig. 15 - Logotipo da Larforma

. RESENHA HISTORICA

Fundadaa 14 dejaneiro de 1980, a Larforma é fruto do espirito empreendedor de Manuel Ferreira e da sua
vontade de singrar na producdo de mobiliario de interiores e decoracdo de luxo. Estofador desde os doze
anos, o fundador torna-se especialista nesta arte, 0 que o capacita para o lancamento neste negocio.

Em 1977 decide apostar num percurso profissional individual e trés anos depois constitui-se a Larforma.
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Inicialmente, na década de 80, a empresa restinge-se a uma producdo
modesta, destinada cos tradicionais pontos de venda de moveis de entdo.
Esto é uma década de crescimento e aprendizagem, resultonte do imparavel esforco,
dedicacto e tobaho daduo que garantissem a consolidacdo da embriondria
Larforma. Nos anos 90, a Larforma sofre um distinto impulsionamento no mercado, que
pemite ao seu fundador investir num tereno com 12000m2 na zona industrial de
Avintes, em Vila Nova de Gaia, onde procede a edificacao das atuais instalacoes.
O crescimento da Larforma deve-se ao esforco de Manuel Fereira mas também &
conjuntura favoravel do segmento de mercado em que a Larforma atua. Segundo
o propriefario, nesta altura comecam a dar provas, em Portugal, profissionais da
decoracdo que procuram solucdes inovadoras, dotadas de maior qualidade do
que as oferecidas pelos tradicionais pontos de venda. Manuel Ferreira visionou
nestes emergentes profissionais a oportunidade de alcancar uma nova forma de

fazer negocio, realizando diretomente os projetos destes potenciais clientes.
Em 2006, Hugo e Pedro Fereirg, filhos do proprietdrio, assumem, juntamente com o pai, a

direco da fima. Hugo passa a encaregar-se da gestao financeira, Pedro do design e

Manuel responsabiliza-se pelo marketing e pela gestao de clientes.

Fig. 16 - Um dos primeiros sofas produzidos na Larforma
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Fig. 17 - Exterior das instalacodes da Larforma

O aparecimento destes novos membros na empresa desperta a vontade de criacdo de
uma marca destinada a mercados internacionais - a MYTTO® - tendo sido criada em
2009. Embora a Larformaja detivesse ofertas proprias, o maior volume de negocio advém

da confecao por projeto solicitado por clientes.

Com a chegada de 2011, segundo Manuel Ferreira, nota-se em Portugal € no mundo
uma desaceleracdo da economia e do investimento, 0 que toma a infemacionalizaco
imperiosa. O mercado-alvo esta agora além-fronteiras, visando iniciclmente a Europa e
posteriomente outros continentes, destacando-se a conquista de mercados na Franca e

na Bélgica, assim como em Angola e nos Estados Unidos da América.
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»VISAC, MISSAQ,
CULTURA E VALORES

Sendo a Larforma uma empresa prestadora de servicos na drea do mobilidrio de interiores e decoracdo
de luxo, o seu principal objetivo & alcancar os profissionais da drea de modo a que estes a selecionem
como opcdo para a execucdo dos seus projetos. Habituada a trabalhar com materiais nobres, a sua visGo
visa o fornecimento das melhores técnicas manufatureiras para a satisfacéio maxima dos seus clientes. Na
Larforma, a politica de satisfacdo de quem a procura é principio fundamental, tendo como misséio ajudar os
seus clientes a concretizarem os seus projetos, estudando, desenvolvendo e produzindo solucdes capazes

de dor resposta aos seus gostos e necessidades e, sempre que possivel, superando as suas espectativas.

Trabalhando desde sempre a customizacdo, a empresa procura aumentar constantemente a sua cultura
visual e técnica através da pesquisa e experimentacdo de novos materiais, acabamentos e técnicas de
producao, esperando assim conseguir surpreender o seu publico. Deste modo, apresenta valores de

partilha, entendimento mutuo e de integridade entre clientes, fornecedores e funcionarios.
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» RECURSOS

Capaz de apresentar solucdes diversificadas e personalizadas, a Larforma pretende superar constantemente
a concorréncia e aumentar a faturacdo garantindo o maior contentamento possivel dos clientes. Para tal,

conta com um conjunto de recursos que foram surgindo @ par com os desafios aos quais se tem proposto.

Com vinte e nove funciondrios, a Larforma dispde de um grupo qualificado de artesdos, administrativos, gestores e

designer proprio, prosperando pelo bom trabalho em equipo, fazendo prevalecer os seus principios, valores e missdo.
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Tendo como principio base o respeito pela fradico, esta empresa manufatureira dispde
de uma equipa técnica, formada por vinte e um artestos especializados, que dicriomente
abraca os projetos em curso. No inferior da fébrica, os profissionais dividem-se por seis
areas. a de costura (cinco funciondrios), a de estufagem (cinco técnicos), a de peles
(rés especialistas), a de pintura (um colaborador), a de marcenaria e casqueiro (quatro
opercrios) e, por fim, a recente area de fibras (dois peritos). Em cada area, a maquinaria
utlizada é apenas a essencial e infeiramente dependente do manuseamento humano,

levando a que cada obra passe pelas maos de varios artesdos.

Na drea de costura, as operdrias trabalham todo o tipo de peles e tecidos consoante
as suas caracteristicas intrinsecas. O modo de corte de cada um deles ¢ diferenciado de
forma a serem retiradas as melhores propriedades do material. A costura € feita consoante
o acabamento pretendido, sendo, por vezes, elaborada & mao, mesmo tfendo a empresa
maquinaria de costura competente, a fim de garantir a minucia e precisdo desejaves.
E na area de estufogem que se trabalham os diversos tipos de enchimentos e espumas.
E l& também que se colocam as molas dos sofés e se praticam técnicas rebuscadas que
caracterizam a empresa pela sua perfeicao, como o capitoné, o acochado e os gomos.
J& na area de peles procede-se a uma outra arfe meticulosa. Forram-se as madeiras
com couros € peles dos mais diversos animais, sendo a pele de vaca a predominante.
Estes profissionais unem rigorosomente a pele & madeira forando variadas partes
dos moveis produzidos, contornando e rematando encaixes com grande pormenor.
A drea de pintura chegom todas as pecas em madeira que precisam de acabamento,
sendo a lacagem e a aplicacdo de vemizes e velaturas processos frequentes. Cabe
oo funciondrio frabalhar o briho, a tonalidade, a cor, o degradé e a textura. Na drea
de marcenaria e casqueiro frabalham-se as diferenciadas madeiras. Os marceneiros
cortam, recortam, colam e unem as mais diversas pecas de mobilidrios pedidas. Aos
casqueiros pede-se que facam as estruturas dos conceituados sofas da Larforma. A
recente drea de fibras visa a exploracdo deste material para um mercado emergente.
Nela exploram-se as propriedades e caopacidades deste material, para assim, se
alcancar uma inovadora gama de mobilicrio de exterior. Aliodo & producdo esta
ainda um outro funciondrio responsavel pelo estudo das proporcdes de cada peca e
pela confecdo dos moldes necesscrios para a producdo das pecas. Cabe-lhe, ainda,
junfamente com um outro colaborador, o processo de embalagem e de fransporte do

mobilidrio pronto a ser entregue.
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Figs. 28 e 29 - Acima, moldagem da madeira; abaixo, confecdo de moldes




Dotadas desta qualificada equipa de producdo, a Larforma detém ainda o
departamento administrativo, composto por seis trabalhadores. Aqui, gerem-se
o marketing e o design, a producdo, as vendas, as financas e a contabilidade.

Estes funciondrios dividem-se por dois gabinetes.

Sendo imagem de marca da Larforma o mobiliario em couro e a estufagem, a
empresa aposta também em todo o tipo de méveis que respondam as exigentes
necessidades do seu publico. Para tal, para além da producdo interna, recorre
também & subcontratacdo. Nunca esquecendo as suas raizes respeitadoras da
tradicdo manufatureir, a firma subcontrata artesdos especializados em fundicdo,
serralharia e cer@mica, cujo trabalho completa e unifica o mobiliario da Larforma
e das suas marcas registadas. Quando a quantidade de solicitacdes se torna
elevada, paraconseguirresponderatempadamente aos seus clientes, aLarforma

subcontrata também outras empresas e artifices na drea da marcenaria e pintura.
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. COMUNICACAO

Sendo a Larforma uma empresa com cerca de trinta anos de existéncia, as suas estratégias de
promocao foram aumentando com o decorrer dos anos. O instrumento de comunicacao utilizado,
desde sempre, pela empresa é a distribuicdo de catdlogos. Atualmente, a promocao € alargada
ao mundo virtual da Internet através do envio de newsletters quinzenais, da presenca em redes

sociais como o Facebook, o Vimeo, o Issuu e o Youtube e, claro, da sua pagina web oficial.

A Larforma participa ainda em eventos, como o Stock-off na Alfandega do Porto, sempre que
lhe é possivel. A empresa e as suas marcas conseguem ainda estar presentes na imprensa, em
publicacdes como a lcon, a Attitude, a Casa Claudia, a Focus, a Deco Nova Cente e a Caras
Decoracao. A empresa procura ainda marcar presenca em inauguracdes de novos pontos de

venda e eventos especificos da area.
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arforma

Fig. 32 - Exemplo de newsletter e atudlizacdo no Facebook
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» CLIENTES E PROJETOS DE
RENOME

A Larforma apresenta um volume de 90% de producdo feita por medida e destinada co
mercado interno. Essa percentagem reflete-se essencialmente na execucdo de projetos de
clientes como Oitoemponto, Nini Andrade Silva, Gracinha Viterbo, Joana Aranha, Companhia do
Campo e Bastidor, que frequentemente solicitam também as colecdes da empresa para os
seus projetos. A venda dos produtos internos € feita também em pontos de venda como

Cool Design, Fernando Hipolito, Damas Xangai, Susana Camelo e Casa Habitada.

No mercado internacional, a empresa executa trabalhos para paises como Espanha, Bélgica e
Russia, sendo, no entanto, a marca francesa ELITIS a maior solicitadora da empresa. Para além
da ELITIS, a producao de empresas como a LEYLA ULUHANLI Interiors, a Miyabi Casa e a Van

Brussel contam com a producdao da Larforma.

Com o trabalho conjunto com profissionais da area dos interiores, a Larforma aparece hoje em
projetos de hotelaria dos maiores hotéis existentes no nosso pais. Participou na decoracdo do
Vidago Palace, em Vidago, desenvolvido pela Bastidor, com sofds de pequeno-almoco e maples
de suite; integrou o projeto de Nini Andrade, confecionando pecas em pele e inox para o Hotel
The Vine, na Madeira; e participou no hotel Sheraton de Lisboa com cabeceiras de cama e
com revestimento de paredes em pele. Dispde, ainda, de presenca no Paldcio Presidencial
em Luanda e no projeto dos designers holandeses da VanBrussel num ponto de venda de jeans,
onde os visitantes podem usufruir do conforto de mobilidrio da autoria da Larforma que se mistura

com o idealizado pelo designer William Haines.
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Fig. 33 - Larforma no projeto do hotel The Vine

Fig. 34 - Larforma no projeto da loja de jeans da VanBrussel




.PORTEFOLIO

De seguida apresenta-se algum do mobilidrio pertencente ao portefélio da Larforma, para assim

facilitar a contextualizacdo e conhecimento da empresa.
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Fig. 35 - Cadeirao Tommy




Fia. 36 - Mesa de apoio Boston




Fig. 37 - Pormenor da mesa de apoio Boston
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Fig. 38 - Cadeira Ardbida

O LUXO E O FEMININO:

Relatario do desenvolvimento projectual de mobilidrio de luxo para a mulher em contexto de estagio curicular na Larforma.






Fig. 40 - Cadeir¢o Little
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Fig. 41 - Cadeirdo Walter
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Fig. 42 - Pormenor do sofé Fontana




Fig. 43 - Sofd, Fontana
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Fig. 44 - Mesa de apoio Houston
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Fig. 45 - Banqueta Pineapple
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Fig. 46 - Pormenor do amario Afonso
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Fig. 47 - Amario Afonso

78e79



_LUXURY FURNISHINGS

Fig. 48 - Logotipo da MYTTO®

A MYTTIO®

A MYTTO® surge, em 2009, como uma nova oportunidade de negocio para a Larforma.
Resulta da vontade de Pedro Ferreira, formado em design de interiores, de revolucionar o mercado
da empresa. Mais do que partilhar com o mundo as competéncias da sua equipa de artesdos, esta
marca revela-se como a chave na procura de novos e rentaveis clientes. Destinada a um publico
com um poder econémico elevado, que procura desejos, emocdes e novas experiéncias, esta
marca surge com uma imagem positiva para a Larforma de modo a que se abranjam clientes
habituados & sensibilidade que o luxo requer. A MYTTO® trabalha também sob o regime de

customizacdo que &, no entanto, limitado a um leque de solucdes escolhidas pelo criador.
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A VISAC, MISSAO E VALORES

Preocupada com a sua expansado, a MYTTO® cresce no ceio da Larforma com olhos postos no
mercado internacional. A sua visdo foca-se na procura de profissionais estrangeiros habituados a
trabalhar o luxo, que procurem solucdes diferenciadas, respeitadoras das exigéncias deste publico

e familiarizadas com o valor da producdo manual.

A sua misséo comeca com a interpretacdo de sentimentos proprios do luxo, da paixdo, da qualidade
e refinamento, combinando conceitos do passado, presente e futuro com a experiéncia artesanal, na
procura de producdo de criacdes intemporais e geradoras de emocdes. O luxo desenvolvido tem de ser
dotado de valor e riqueza capaz de se tornar um mito. Para tal, a MYTTO® guia-se por valores e padroes
de belezq, sensibilidade, qualidade, personalidade e criatividade que originam pecas com substancia,
com conceitos que combinam ideias intemporais, necessidades presentes e desejos futuros, que respeitam

a fradicdo, a singularidade artesanal e as propriedades de materiais nobres como as peles e o bronze.
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»COMUNICACAO

A MYTTO® recorre aos instrumentos de comunicacdo da Larforma, sendo alguns utilizados de
diferente forma. Querendo a MYTTO® ser uma marca de renome no luxo, naturalmente, a lingua
adotada para a sua divulgacdo € o inglés. Detém catalogo proprio e surge também no catdlogo
da Larforma. Aposta principalmente na Internet para chegar ao publico pretendido, utilizando o
e-mail marketing e o envio de newslefters e através da presenca em redes sociais como o Facebook
e o Youtube. O site oficial da marca estd, ainda, em elaboracéo e, de momento, os seus produtos
encontram-se disponiveis no site oficial da Larforma. Na imprensa, a par com a Larforma, a marca
surge em revistas como a Icon, a Attitude, a Casa Claudia, a Focus, a Deco Nova Gente e

a Caras Decoracdo.

Com o olhar focado no negocio fora de Portugal, a presenca em feiras de design e
decoracao torna-se indispensavel. Assim, a MYTTO® marcou j& presenca na International
Comtemporary Furniture Fair, em Nova lorque, na 12 horas no Cora¢cdo da Baixa e The o'Porto

Show, ambas na cidade do Porto, e pretende fazer parte da Maison&Object de Paris em 2014.
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Fig. 49 - Presenca da MYTTO® na OPorfo Show

Fig. 50 - Presenca da MYTTO® na imprensa escrita
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.PORTEFOLIO

De seguida enconfrar-se-ao algumas pecas de mobiliario pertencente ao portefélio da MYTTO®,

para que a familiarizacdo com a marca se promova.
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Fig. 51 - Cadeiréo Vendetta
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Fig. 52 - Estante Ralph
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Fig. 53 - Pormenor da estante Ralph
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Fig. 56 - Mesa Crappa
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Fig. 57 - Escrivaninha Patrice
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INTECRACAO DA ESTAGIARIA
NA EMPRESA

A apresentacdo da Larforma e a introducdo da estagidria na sua atmosfera foi efetuada pelo
proprietario e fundador Manuel Ferreira. Para fazer entender o funcionamento da empresa, Manuel
Ferreiraelaborouumadetalhadavisita guiadaatodosossetores dafabrica, explicando ofuncionamento
de cadaum, apresentando os seus funcionarios e dando aconheceralguns dosmétodos de producao
utilizados. Apos avisita e enquadramento da histéria, crescimento e filosofia da empresa, a estagidria
foi apresentada ao seu tutor, Pedro Ferreira, que lhe atribuiv o seu posto de trabalho e lhe

exposométododetrabalhono gabinete de design, tendo-aacompanhado aolongo detodo o estagio.
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= ATIVIDADES DESENVOLVIDAS NA
LARFORMA

Apesar de o estagio se ter centrado sobretudo na elaboracdo do projeto solicitado pela estagidria,
durante a permanéncia na empresa destacam-se algumas participacdes solicitadas pela entidade

acolhedora que se revelaram determinantes para o crescimento da estagiaria enquanto designer.
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O primeiro objetivo estipulado foi o redesign de uma cadeira existente no portefolio
da empresa. Este seria um projeto elaborado a par com o tutor. Pretendia-se
manter a estrutura base da cadeira dando-lhe um novo aspeto. Este primeiro
trabalho possibilitou a aprendizagem de varias técnicas produtivas e explicitou
o método projectual utilizado na Larforma. Este foi um processo de adaptacdo
constantemente guiado pelo tutor. A cadeira produzida € essencialmente da autoria

do designer da empresa, revelondo pequenos apontamentos advindos da estagidria.

Fig. 58 - Cadeira Mary. O resultado final da tarefa descrita
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A proposta seguinte surge do fundador da empresa que pretendia a elaboracdo de
inovadores revestimentos de parede. Assim iniciou-se uma nova fase de pesquisa
e de criacdo individual. Este foi um projeto atribuido apenas & estagicdria, diariomente

acompanhado e aconselhado pelo tutor.

Fig. 59 - Esquico de um ambiente enquadrante de uma das solucoes pensadas
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A par do desenvolvimento do projeto principal e dos dois anteriormente
apresentados, a estagiaria participou em tarefas quotidianas como trabalhos de
fotografia destinadas a catélogos e apresentacdes de produtos, o que permitiu
uma grande familiarizacdo com o portefdlio da empresa, edicdo e elaboracdo
de textos para o catdlogo, andlise de obras em decurso na area de producdio, o
que resultou numa grande aprendizagem neste campo, elaboracdo de esquicos
emodelacoes 3Drapidasdestinadas aelucidarclientesconsoante osseuspedidos,
visita a clientes, auxilio ao tutor no levantamento de espacos para elaboracéo de
projetos de interiores e todas as atividades de interajuda solicitadas por qualquer
elemento da equipa, pois, na Larforma vive-se um ambiente positivo, animador e

motivante, de companheirismo, que facilita e promove o bom trabalho de equipa.

Fig. 60 - E-mail enviado por um cliente que pretendia um sofa com as dimensdes determinadas
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Fig. 61 - Criacao de um modelo virtual consoante as pretensdes do cliente

Fig. 62 - Modelo virtual elaborado em resposta a novas exigéncias do cliente
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De seguida descrevem-se as atividades realizadas pela aluna, referentes ao

desenvolvimento do projeto Agloea.
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CATVIDADE A:
DEFINICAO DOS PRINCIPIOS
PROJETUAIS

Apos concluido o enquadramento tedrico anteriormente apresentado e percebido o método de
trabalho da Larforma, procedeu-se a definicdo do conceito para o projeto. Este visa a formulacdo

de aspetos contextuais definidores do projeto que facilitardo e guiardo a sua composicao.
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Enguadrando-se este trabalho no universo do luxo e no universo feminino, e atentando &
emocao, pretendeu-se dar resposta a principios de elegéncio, delicadeza, feminilidade,
requinte e infemporalidade que atendam ao pormenor, ao detalhe, que exaltem surpresa
e espanto, de modo a que refiitam e enaltecam a sensibilidade feminina, atendam co

cariz sensorial do luxo e se enquadrem na filosofia e principios da entidade acolhedora .

Para tal, focou-se a atencdo na estrutura morfologica irefutavelmente bela e sensual da
mulher, na sua figura delicada e curvilinea e no seu interesse constante em promover e
realcar os seus afributos naturais. Apesar de genericamente o publico-alvo escolhido
ser a mulher, este projeto direciona-se a um segmento especifico, respondendo a
necessidades e desejos advindos da mulher que presa a sua imagem, que tem gosto
em promové-la diariamente e que € sensivel as particularidades do universo do luxo.
Importante € ainda mencionar que, a Arte Nova se encontra também levemente
patente no resultado final, devido ao impacto que este periodo da Arte teve na

criadora e que inevitavelmente se expressa no seu frabalho.

De modo a anuncior nitidamente o segmento feminino a quem se destina, promoveu-se
a elaboracdo de reflexdes com base em ferramentas como mindmaops, conceptboards e
moodboards, extremamente Uteis para a delineacdo pretendida. Estes foram os métodos

utilizados também em fases seguintes do processo criativo.
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«ATVIDADE B -
INVESTIGACAO SOBRE A TIPOLOGIA
DE MOBILIARO

A tarefa sequinte visou a definicdo do mobiligrio a projetar. Inicialmente colocaram-se varias
hipoteses capazes de resultar em solucdes viaveis para as problematicas e pretensdes observadas
no publico-alvo, mas, compreendendo que apenas uma poderia ser eleita, a escolha elaborou-se
combinando as necessidades e desejos impostos pelo publico selecionado com as particularidades
observadas no luxo. Concluiu-se, entdo, que o caminho fiel ao ambicionado seria a projecdo de
um toucador e respetivos constituintes - banco e espelho. Esta decisdo contou principalmente com

o parecer do orientador de estagio, mas também com a aprovacdo dos orientadores académicos.

Na execucdo desta tarefa procedeu-se & elaboracdo de um suporte informativo que possibilitasse
a compreensdo da histéria, das caracteristicas e funcionalidades identificativas de um toucador,
da relacdo entre o movel e o utilizador, assim como das solucdes ja existentes no mercado, de

modo a ser concebivel a projecdo sustentavel e criativa de um novo exemplar.

Esta pesquisa veio explicitar os pareceres criados em redor deste objeto e as caracteristicas essenciais & sua
identificacdo comotoucador.Paratal, recorreu-se aelaboracdo deumsuportetedrico, seguido douso de

mindmaps e concepboards que estruturam e organizam a informagdo necessaria ao processo de criacdo.

O LUXO E O FEMININO:

Relatorio do desenvolvimento projectual de mobiliario de luxo para a mulher em contexto de estagio curricular na Larforma.



A confianca e bem-estar femininos passam em grande parte pela aparéncia. Aspeto
este determinante para o sucesso pessoal e profissional da mulher. Assim, a aplicacdo de
produtos pessoais € essencial no seu quotidiano, fazendo com que os cosméticos e @

joalharia sejom fundamentais neste processo.

Dado o elevado numero de produtos de maquihagem e joalharia que detém e as suas
reduzidas dimensdes, a necessidade de armazenamento e arumacdo num local de facil
acesso didrio toma-se primordial, pois, a selecdo e organizacdo dos artigos de uso
frequente facilitam a rotina matinal da mulher. Assim, o toucador € essencialmente
um espaco de armazenamento, uma area intima de conforto, reservada aos rituais

estéticos deste género (Dressing table, s.d).

Etimologicamente, toucador, tem origem no Celta tauka, referente a um abrigo de
pano para a cabeca. Tauka terd evoluido para fouca, utilizada no século XIX para
dormir e, posteriormente, para toucado, designacdo aplicada a um fipo de chapéu
feminino, que passa a significar qualquer adomo para a cabeca, nomeadamente 0s
penteados. Toucador €, portanto, ‘o movel onde se faziom toucados, ou seja, onde

a dama se penteava.” (Origem da palavra - site de etimologia, 2005).

Toucador refere-se a uma dependéncia ou a um moével encimado por um
espelho, onde as senhoras promovem o arranjo pessoal didrio (Diciondrio da
Lingua Portuguesa, 2010).0 termo advém do século XVII como referéncia a mesas
com trés ou mais gavetas. Atinge a sua popularidade em Franca no seguinte sécu-
lo através do uso emblematico da aristocracia. Durante o século XVIII, considerou-se
uma necessidade, dada a importancia atribuida & beleza feminina entre a nobreza.
‘Na medida em que as condicdes de vida se tornam mais complexas, os quartos
comegam a receber novos fipos de movel’, (museu histérico nacional, s.d), como € o
caso do toucador. Distingue-se pelo espelho, pelo espaco reservado ao acomoda-
mento das pernas, pelo assento, pelas divisdrias de armazenamento, pelas divisdes
secretas e, aindo, porum compartimento destinado & dgua para ahigiene pessoal. Fei-
to em varios materiais e formas, ao toucador pedia-se apenas que ocultasse fodos os
utensilios, guando estes ndo estivessem em uso (Dressing table, s.d). Definiram-se, assim,
os fracos formais desta peca e as suas funcdes que, apesar de alterados consoante

as necessidades e gostos de cada época, se mantiveram praticamente irefutavesis.
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Fig. 63 - Toucador desenhado para Madame Desamaud, 1819

Ao longo dos tempos os estilos e formas do mobilidrio foram-se alterando (Morley,
1999) e, respetivamente ao toucador, o processo manteve-se. Observa-se, portanto,
a mudanca dos torneados modelos da época Victoriana, para as linhas suaves e
retas do movimento Arts&Crafts, evoluindo para as formas organicas trabalhadas em
metal na Arte Nova, passando os loucos anos 20, onde ganha grande notoriedade
(Dressing table, sd) devido & glamorosa vida das estrelas de Hollywood, que prossupunha

uma imogem resplandecente (Dame, K, 2008).

Entre 1920 e 1930, o toucador foi fundamental nos aposentos das grandes figuras
femininas, como também de qualquer mulher. Nem a grande depressdo vivida fez

desaparecer esta peca dos comodos femininos (Dressing table, s.d).

Apesar de intemporal, atualmente o toucador € menos usual, ndo por desaparecer
do desejo da mulher, mas devido a fatores como as reduzidas dimensdes das
habitacdes e a adaptacdo contempordnea desta peca ao lavatério do quarto de
banho (Dressing table, s.d). Porém, a vontade da mulher que cuida diariamente da
sua imagem de ter um toucador subsiste, pois, para além das suas funcdes praticas,
rodeia-se de propriedades nostélgicas que provocam desejo & mulher pela sua

exceléncia e pela beleza que confere ao seu quarto (Dressing table, s.d).

O LUXO E O FEMININO:

Relatério do desenvolvimento projectual de mobilirio de luxo para a mulher em contexto de estagio curicular na Larforma.



Fig. 64 - Natalie Wood

Aquando da selecdo de um toucador, deverse-a considerar a escolha acertada do
banco e do espeho, ja que, a sua utilizacdo dependerd em grande parte deles.
O assento tera de ajustarse devidamente as dimensdes do toucador. O espoco
deixado para a acomodacdo das pemas, assim como a altura do assento em relacdo d do

toucador s@o fatores cruciais para o conforto da utilizadora.
Quanto co espeho, espera-se que as suas medidas abranjom todo o rosto, busto e

parte do tronco da mulher. Agregado ou ndo ao toucador, a sua elevacdo é também

fundamental para uma boa visualizacao (Dressing table, s.d).
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Ainda ligados a este movel estdo elementos decorativos como frascos de perfume,
guarda-joias, pentes, pequenos espelhos e porta-retratos que se expdem visivelmente
para o embelezarem e mostrarem apersonalidade da utiizadora (Orleans, V. 1992). Através

da decoracao nota-se a ligacdo aofetiva e infima que a mulher cria com o toucador.

“Criar um foucador elegante & uma forma de terapia. Quando se lida com um emprego
stressante ou uma vida ocupada, € bom sentar-se e sentirse nostalgica, mesmo que seja

sO por uns minutos.” (Baker, D. 1992 in Orleans, V. 1992, p.2, raducao livre).

Fig. 65 - Arfigos decorativos utilizados na personalizacéio do toucador

O LUXO E O FEMININO:

Relatorio do desenvolvimento projectual de mobilidrio de luxo para a mulher em contexto de estagio curricular na Larforma.



Fig. 66 - Decoragéo de um toucador
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CONJUNTO DE 5 ITENS

]_ . ESP E LHO: SUFICIENTEMENTE GRANDE PARA ABRANGER

O ROSTO, BUSTO E PARTE DO TRONCO

2 . | |_U I\/I | NACAO: ESSENCIAL PARA © BOM RESULTADO

DA MAQUIACEM

3. I\/I E SA: APOIO PARA POUSAR OS UTENSILIOS EM USO
4 . AR R U MACAO: NECESSARIA PARA O

ARMANEZAMENTO DOS PRODUTOS
DE BELEZA

5. ASSE NTO: COMPLETA O TOUCADOR E CONFERE MAIOR

CONFORTO A UTILIZADORA
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PARIS

EAU DE PARFUM




FLEMENTOS
CONSTITUINTES

UTENSILIOS DE MAQUIAGEM

INDISPENSAVEIS NO PROCESSO DE APLICACAO DA MAQUIACEM

MAQUIAGEM:

ITEM JUSTIFICATIVO D TOUCADOR, JA QUE, E PARA A ARMANEZAR E USAR QUE A
MULHER O POSSUI

FLEMENTOS DECORATVOS

COMO HLORES, CAIXAS, PASSPARTOUT, CASTICAS...

JOIAS E RELOGIOS

ITENS JUSTIFICATIVOS DO TOUCADOR, POIS, REQUEREM CUIDADOS DE
ARMAZENAMENTO ESPECIAIS

TENS UTEIS/DECORATIVOS

COMO PERFUMES, ESCOVAS E PENTES. ESTES DECORAM O TOUCADCR E SAO
TAMBEM ELEMENTOS DE PREPARACAO USADOS PELA MULHER
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=ATIVIDADE C
FLABORACAO DE ESQUICOS

A elaboracao de esquicos € parte integrante do processo criativo do designer. O recurso a esta técnica
facilita a materializacdo das ideias que surgem aquando da procura formal de determinado objeto,
formulando varias hipdteses que podem ou ndo resultar na solucdo final. Inicialmente este processo
& meramente aleatorio, pois, depende da criatividade eventualmente emergente. Claro estd que, a
pesquisa até entdo elaborada revela grande influéncia sob o processo criativo, mesmo que essas

questoes sejam abordadas inconscientemente.

Nas seguintes paginas encontrar-se-ao os esquicos efetuados para arealizacdo formal do toucador
e respetivos constituintes, desde de uma fase embrionaria até ao estudo minucioso de cada peca. Este foi
um processo acompanhado e aconselhado pelo tutor do estagio e pelo orientador académico responsavel

pela atividade projetual.

Note-se esta atividade como uma das mais significativas em todo o processo, dado que, neste momento, se

interagiu vivamente com os métodos produtivos da Larforma.

O LUXO E O FEMININO:

Relatério do desenvolvimento projectual de mobilirio de luxo para a mulher em contexto de estagio curicular na Larforma.
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ATVIDADE D
FELABORACAO E TESTAGEM DA
MAQUETA DE ESTUDO

Apos encontradas as caracteristicas gerais para o toucador em desenvolvimento, procedeu-se ao estudo

das suas dimensoes, proporcoes e aspetos técnicos relevantes ao seu funcionamento.

A construcdo da magqueta de estudo foi acompanhada pelo tutor de estagio, por varios elementos da
equipa da Larforma e pelo orientador académico. Esta foi uma atividade crucial para a boa estruturacdo

e funcionamento do toucador em curso.

O LUXO E O FEMININO:

Relatario do desenvolvimento projectual de mobilidrio de luxo para a mulher em contexto de estagio curricular na Larforma.



De inicio, salbendo que o interior do toucador se destinaria ao amazenomento de produtos de
belezo, cosméticos e joalharia, organizou-se um estudo em redor das solugdes existentes para o
acomodamento de cadaumdestes elementos. Dadas as pequenas e diversificadas dimensdes
dos itens a acondicionar, especialmente da variedade de embalagens de maguiogem
existentes, estudaram-se as dimensdes dos varios tipos de produtos denfro desta gama
de forma a obter medidas standard para a elaboracao dos respetivos compartimentos
de acomodacdo. Para tal, efetuou-se uma recolha de variodas embalagens de inimeras

marcas que possibilitassem as necessarias conclusdes.

Depois de encontrada a solucdo final da estrutura externa do toucador, emergiram
dovidas quanto ao espaco interior existente para o emprego das divisdrias necessarias &
acomodagao dos produtos. Esta estrutura divide-se em duas partes principais: 0 pé e
amesa. Ora, sendo nesta Ultima que a arumacdo serd promovida, sendo emrelacdo
Q0 seu inferior que reside a interrogacdo, decidiu-se construir um modelo & escala
real desta parte do toucador, sem o qual ndio seria possivel decifrar corretamente a

disposicao dos artigos no seu interior €, naturalmente, das particdes que os abrangem.

Antes da elaboracdo da magueta ponderarom-se os materiais a utilizar na sua
execucdo. O pretendido seria o emprego de materiais de simples e rdpido
manuseamento que oferecessem ao modelo uma resisténcia considerdvel e que,
ao mesmo tempo, o tomassem leve e de facil fransporte. Assim, optou-se pelo
cart@o prensado para a estrutura, cartdo canelado para as divisorias, instrumentos

de medicdo, de corte e de juncdo bdsicos como x-ato e fita-cola.

Inicialmente ter-se-a pensado no aproveitamento total do espaco interno para o
acomodamento de pequenas caixas amoviveis que, para além de acondicionarem
todos os produtos usados pela mulher, cinda lhe permitiiam dispd-las e ordena-las
consoante a sua vontade. Afravés do esquico (paginas 146 e 147), pensou-se
na disposicdo destas caixas por trés andares que acomodariam os arfigos por classes.

Sequindo este plano, procedeu-se a confecdo da magueta.

A primeira fase focou-se na construcdio da mesa. Consideraram-se fodas as medidas j&
pensadas, até mesmo a espessura do material usado para a producdo final da peca.
Concluida esta fase, clarficou-se que a forma e dimensdes pensadas para esta estrutura
teriom sido acertadas. Contudo, foi logo compreensivel que nGo existiia nela profundidade

suficiente para a seccionar em frés andares, reduzindo-se, por isso, para dois.
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Fig. 67 - llustragao de Christina Drejenstam

O LUXO E O FEMININO:

Relatario do desenvolvimento projectual de mobilidrio de luxo para a mulher em contexto de estagio curricular na Larforma.



MEDIDAS STANDARD
PARA A MAQUIAGEM

BATO N: - 32 EMBALAGENS OBSERVADAS

- COMPRIMENTO: 7/8 CM
- LARCURA: 2/3 CM

R| I\/I E |_. - 18 EMBALAGENS OBSERVADAS

- COMPRMENTO: 12/14 CM
- LARGURA: 2/4 CM

BAS E. - 14 EMBALAGENS OBSERVADAS

- COMPRMENTO: 11/13 CM
- LARCURA: 4/5 CM

SO I\/| B RA. - 27 EMBALACENS OBSERVADAS

- DIAMETRO: 4/7 CM

BO | O E S' (BLACHE, PO TRANSLUCIDO, PEROLAS BRONZEADORAS..)

- 30 EMBALAGENS OBSERVADAS
- DIAMETRO: 7/8 CM

LAP | S. (EYELINER, CORRETORES.)

- 15 EXEMPLARES OBSERVADOS
- COMPRMENTO: 12/14 CM

OS5 CRUPOS DE MAQUAIGEM FORAM CENERALIZADOS.

*AS MARCAS OBSERVADAS FORAM: FLORMAR; MAYBELLINE, SEPHORA, ORIFLAME, AVON, CHANEL, AVENE,
YVE SAINT LAURENT, MAKE UP FOREVER, REDKEN, MAC, LOREAL E BOURIOIS.

*NOTE-SE QUE ALGUNS EXEMPLARES OBSERVADOS NAO SE ENQUADRAM NESTA CONCLUSAO
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Face & inclinacdio conferida & peco, de modo a conseguir estabilidade para as
divisorias, construiu-se uma estrutura infema de suporte que abarcaria os referidos
dois andares. O acesso aos compartimentos inferiores possibilitar-se-ia

com a extracdo das divisdes superiores. Desta forma, o aproveitamento da

profundidade total tornar-se-ia possivel.

Fig. 6& - Maqueta fechada

Fig. 69 - Maqgueta sem tampos. Primeiras divisorias idealizadas (1°andar)




Fig. 70 - Divisdes cenfrais extraidas para acesso ao andar inferior

Fig. 71 - Pequenas divisdrias de maguiogem extraidas
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Fig. 72 - Magueta com os tampos abertos até ao limite do seu comprimento

Apos concebida a primeira solucdo concluiu-se @ sua inviobilidade. Durante a
sua confecdo, a abertura dos tampos da mesa ndo foi devidamente ponderada,
dado que, decidido estaria j&, que esta se processaria por deslizamento horizontal.
Com isto, emergiu a necessidade de um novo estudo. Logo, o passo seguinte seria
decifrar a abertura suportada pelos tampos para que fosse possivel determinar o
verdadeiro espaco Util existente. Condicionada a abertura pelo peso dos fampos,
concluiu-se que estes ndo tolerariam uma movimentacdo superior & metade do seu
comprimento. Viu-se, entdo, a drea livre diminuir substancialmente, sendo inevitavel
repensar © numero de artigos a armazenar. Atentando aos produtos femininos e &
pesquisa elaborada, notou-se que essencial seria conceber espaco apenas para os

produtos de maior uso. Portanto, passou a ser primordial a arumacdo da maguiagem de

uso didrio e joalharia. Para tal, inimeras novas particdes foram rapidamente idealizadas,

experimentadas e discutidas até ao alcance da solucdo definitiva.

Fig. 73 - Tompos abertos até ao limite possivel




Um dos pontos a modificar seria a divisdo excessiva, ou seja, deveriam substituir-se
as pequenas caixas amoviveis por particdes mais abrangentes que facilitassem o

armazenamento dos produtos € o tornasse mais intuitivo.

Relevante serd ainda mencionar que, a determinado momento, se pensou numa
mudanga do conceifo de toucador. Pretendeu-se, por um curto espaco de tempo, fazer
deste toucador apenas um guardador de joias. Contudo, rapidamente se percebeu que
este ndo seria o percurso acertado, pois reduzira substancialmente a sua funcionalidade
e, assim, o seu interesse. No entanto, aliando esta ideia ao sentimento de surpresa
conferido pela forma de abertura dos tampos, compreendeu-se que o fascinio de
observar a beleza conferida pela joalharia, no momento da abertura, seria interessante.
Reservou-se, entdio, para as joias, o primeiro andar do interior do toucador que,

quando extraido, daria lugar aos artigos de maquiagem.

Apos a decisdo do lugar de cada grupo de produtos, procedeu-se a divisGo
individual de cada setor. Para a maquiagem consideraram-se as j& observadas
medidas gerais, dispondo as divisérias de uma forma abrangente, indicando
levemente como dispor os produtos. Neste sector podem ainda ser colocados
pentes e escovas de cabelo, artigos utilizados frequentemente para os Ultimos retoques.
Quanto a joalharia, observaram-se diversas solucdes de armazenamento. As particoes
pensadas levam intuitivamente a utilizadora a colocar as joias nos locais corretos & sua

preservacdo e cuidado.

Atente-se ainda & reestruturacdo da movimentagcdo dos tampos, que se revelou
substancialmente satisfatéria. Deste modo, o comprimento do toucador ndo se
torna excessivo, ficando com um aspeto mais proporcional e ergonomicamente
mais eficaz, tanto no momento de abertura como no de utilizacdo, j& que se
posicionam a uma distancia de facil abrangéncia, servindo como mesa de apoio

no ato de utilizacdo dos itens armazenados.

Solucionados os problemas relocionados com a mesa e com as divisorias, focou-se a
atencdo no sistema que possibilitaria a abertura por deslizamento horizontal definida
para os tampos. Esta forma de acesso ao interior decidiu-se em concordancia com o
valor de surpresa, pensado para o toucador na embriondria fase de formulagao do

conceito. Apenas se impunha qualquer sistema que funciona-se ocultamente.
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Fig. 74 - Magueta sem tampos. Note-se a estrutura interior que suporta todas as divisorias.

Fig. 75 - Magueta com compartimentos finais
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Fig. 76 - Resultado final das divisdrias para joalharia

Fig. 77 - Aplicabilidade dos compartimentos de joalharia
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Fig. 78 - Tampos da maqueta semicerados para confirmar e garantir a boa conservagdo das jéias.

Fig. 79 - Suporte criado para reldgios
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Fig. 80 - Divisorias para joalharia extraidas

Fig. 81 - Resultado final das divisdrias para maquiagem
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Fig. 82 - Aplicabilidade dos compartimentos para maguiagem

Fig. 83 - Exemplo da disposicéo de arfigos de maquiagem na maqueta
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Procedeu-se, entdo, a um estudo das ferragens existentes no mercado, assim como,
@ sua possivel aplicacdo no toucador. Sendo esta uma decisdo crucial, recorreu-se
a profissionais entendidos na drea provenientes do interior e do exterior do contexto

de estagio.

Inicialmente ter-se-a refletido na possibilidade de uso de corredicas de gaveta
que se aplicariam verticalmente no interior da mesa e que facilmente procederiom
a abertura. No entanto, esta solucdo foi descartada de imediato, pois o seu funcionomento

oculto nGo seria possivel, 0 que retiraria por completo a elegéncia e delicadeza idealizados.

De seguida foi pensada a infroducdio, em cada um dos lados dos tampos, de uma
saliéncia metdlica que coreria numa calha colocada na mesa. Esta peca seria visivel
com os tampos abertos. Considerou-se, contudo, assumi-la como parte do toucador.
Porém, compreendeu-se que limitar a deslocacdo dos tampos ndo seria simples e que
seria necessario deixar aberturas laterais para a sua infroducdo no corpo do toucador,

0 que consolidaria mudancas excessivas que nos afastariom em demasia do pretendido.

Surgiu, entdo, a possibilidade de substituir a saliéncia metdlica por uma ferragem
comercializada que compreende no seu corpo uma esfera. Esta rolaria na calha
idealizada. Dada a espessura dos tampos e da mesa, a esfera depreenderia
uma dimensdo reduzida, provocando um funcionamento incerto. Notou-se, ainda,
que a introducdo dos tampos na mesa, com o ressalto proveniente da esfera e
sem as aberturas laterais, ndo seria possivel. No entanto, delicadamente estudada,

vislumbrou-se potencial nesta solucdo.

Assim, de modo a contornar estes percalcos, pensou-se naincorporacdo destamesma
feragem com sistema de mola incorporado que facultasse, através de pressdo na
mesma, a entrada dos tampos na mesa. Ora, a pressdo exercida na esfera faria
com que esta ingressasse no corpo da ferragem e apenas se liberfasse com o
encontro do espaco proporcionado pela calha. Contudo, persistiia a problematica
relacionada com a sua reduzida dimensao. Durante o processamento desta hipotese,
percebeu-setambém, que acalhando teriade percorertodo o comprimento dacaixa,
isto porque colocada a esferano centro da espessura do tampo, a calha precisaria
somente de um determinado comprimento invisivel para que o deslizamento

e delimitacdo dos tampos fossem possiveis. Mostrando-se esta uma solucdo
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promissora, procurou-se substituir a esfera por uma peca que proporcionasse

maior estabilidade.

Foi entéo considerado o rodizio, a solucdo ideal, salvo a inexisténcia no mercado
desta feragem com sistema de mola. Como néo foi encontrada nenhuma resolucéio
satisfatoria no comércio, decidiu-se desenhar a ferragem para o desempenho desejado.
Assim, procedeu-se ao redesenho do comercializado rodizio, incorporando-he uma mola

e as dimensoes ideais.

Para o bom funcionamento do toucador seriom precisos quatro exemplares, colocados
dois em cada tampo. A introducdo dos tampos na mesa torna-se entdo possivel
afravés domesmo procedimento pensado para aesfera, tendo estaavantagem

de opresentar uma maior superficie e dimensao respondendo, assim, ao obijetivo pretendido.

Esta foi uma solucdo essencialmente conseguida pela estagidria e bem aceite pelo
tutor de estagio e pelo orientador académico, pois este processo demonstrou-se

realmente significativo para a boa funcionalidade do toucador.

No percurso da estagidria, esta afividode revelouse deveras importante, j& que foi vivida
uma responsabilidade exigente ainda ndo experimentada. Aqui, © comprometimento
com a projecao minuciosa e consciente de cada aspeto de uma peca tornou-se
indispensavel. O facto de existir a possibilidade de constante interacdio com a producdo

tomou o processo de projecdo muito rico e redl.

De seguida apresentam-se 0s esquicos e estudos concebidos para a idealizacdo

desta ferragem.
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ATIVIDADE E -
DEFINICAO DOS PRINCIPIOS
FRCONOMICQOS, DIMENSIONAIS
= FUNCIONAIS

Os objetivos primordiais estipulados para esta peca foram a elegancia e a delicadeza, aspetos

que deverdo ser realcados pelas proporcodes atribuidas. De modo a conseguir que forma e funcdo
funcionassem harmoniosamente, recorreu-se aos saberes dos profissionais presentes no estagio

assim como a bibliografia especializada.

As decisdes tomadas foram acompanhadas e aconselhadas pelo tutor de estagio, alguns
membros da producdo da Larforma, assim como, do orientador académico encarregue pelo

aconselhamento projetual.
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Com esta andlise compreendeu-se que a altura normalizada para esta tipologia
de mobiligrio ronda os 75cm (Pheasant, 1999). Assim, procedeu-se ao desenho a
escala do toucador com esta altura (pagina 148). O resultado foi insatisfatorio,
pois esta dimensdo conferia um aspeto desproporcional e tosco ao toucador.
Deste modo, procurou-se outra opcdo que funcionasse nos dois sentidos. Apesar de
esteticamente se pretender 90cm de altura, optou-se por 85¢cm, altura normalizada
de um balcao de cozinha (Neufert, 1976). Comparando a altura recomendada com
a escolhida, esta Ultima poderd parecer despropositada. Contudo, tiveram-se em
consideracdo os modos de vida agitados da mulher contemporaneq, isto porque,
apesar da identidade de um toucador compreender um assento, o publico feminino
normalmente promove a sua preparacao didria de pé, facilitando esta altura a postura
da mulher e 0 manuseamento dos produtos armazenados. Para os momentos de
preparacdo mais calmos, a mulher poderd confortavelmente sentar-se no banco

projetado em funcdo do toucador.

Compreendendo que a idenfidade de um toucador ndo ficaria completa sem um
assento, para este projeto decidiv-se a idealizacdo de um banco. Este deveria conferir
conforto & utilizadora e ter a mesma linha formal atribuida ao toucador. No enfanto,
prefendeu-se uma maior leveza no seu formato, de modo a unificar o conjunto, mas, ao

mesmo tempo, evidenciar a peca principal - o toucador.

Apesardeoshabitosagitadosdavidaatualprovavelmenterenunciaremapreparacdodidria
sentado, para os momentos de arranjo mais tranquilos, a mulher poderd confortavelmente
sentar-se e promover a sua beleza no banco projetado. Logicamente, este foi pensado
em funcdo do toucador, i que representa um dos elementos complementares da sua
identificacdo. Assim, a sua altura serd igualmente invulgar mas ndo desconfortavel. Deste
modo, 0 banco, que usualmente apresentaria 40cm de altura (Pheasant, 1999), cresce para
os 55¢cm, com um apoio para o acomodamento dos pés elevado a 15¢m do chéo. Deste
modo, o banco opresenta uma altura adeguada em relacdo ao toucador sem despromover
a comodidade da utiizadora. Repare-se, ainda, que as alturas decididas para este conjunto
colocam amulher numa posico especial, de destaque, priviegiada, como que num frono ou

pedestal, respeitando assim todos os valores conceptuais estipulados.

O espelho € um outro constituinte da identidade de qualguer toucador, sendo assim

incontoravel a sua projecdo. Os valores do banco, de respeito pelo destaque dapeca
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principal, mantém-se também para o espelho. Verifica-se comummente que o espelho
se encontra agregado ao corpo do toucador. Para este conjunto o objetivo seria
o oposto. Desejou-se dar autonomia & utilizadora de optar pelo uso e disposicao

desta peca consoante a sua vontade.

Quanto as suas dimensoes, idealizaram-se medidas generosas, que cingem o comprimento
do toucador, de forma a permitir uma movimentacdo livie, sem nunca se perder o refiexo de
vista. Para o seu tamanho consideraram-se, aindo, conhecimentos anteriomente obtidos, que

explicitaram a necessaria clorangéncia do rosto, busto e parte do tronco feminino.

Fig. 84 - Dita von Teese




~AIVIDADE F:
DEFINICAO DOS PRINCIPIOS
LUMNOTECNICOS

A anexacdo de iluminacdo adequada para a maquiagem no espelho € muito importante, j& que
esta é determinante para uma reproducao fiel de resultados. No processo de aplicacdo de
maguiagem a iluminacdo redundante é fundamental dado que, a falta ou excesso de luz provocam
uma inferpretac@o incorreta das cores, e assim, uma utilizac&o impropria da maguiagem (Consati,
2011; Portal da Maguiagem, 2011). Para que tal aspeto fosse impecavelmente incorporado no
espelho deste projeto, efetuou-se uma investigacdo em torno da iluminacdo adequada ao

emprego da maguiagem.
Esta revelou-se outra atividade muito rica na obtencdo de conhecimento pessoal para a estagidria, que pouco

sabia ainda acerca de iluminacdo, e mais uma vez contou com o seguimento do orienfador académico com

competéncias projetuais.
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Ailuminacdo considerada adeguada para o seu emprego &, de certa forma complexa.
De modo geradl, engloba a aquisicdo de luzes que ndio provoguem sombras no rosto e
que promovam naturalidade aos resuliados. Sendo aluz natural a melhor reprodutora das
cores, € aconselhavel dispor o toucador perto de um ponto que promova a sua entrada.
Devido & sua inconsténcia durante o dia e inexistencia & noite, serd entdo
aconselhavel a sua conjugacdo com luzes frias e quentes. A utilizacdo de uma luz fria
difusa, preferencialmente colocada no teto, que promova a expansdo da luz por todo o

ambiente, juntamente com a natural, cria o ambiente geral necessario.

No entanto, faltard logicamente uma luz pontual, direcionada para o rosto da utilizado-
ra, sendo a mehor solucdo a aplicacdo, em redor do espelho, de luz quente (Consati,
2011; Visinheski, 2012). A sua colocacao deverd ser de frente e, preferencialmente, em
todo o redor da face, tomando-se imprescindivel um ponto de luz acima da cabeca e
nas laterais do rosto, para que o nimero de sombras se tome praficamente nulo (to, 2011
em Fernandez, 2011; Portal da Maquiagem, 2011; Visinheski, 2012).

Fig. 85 - lluminag&o para maquiagem, quente e frontal




Na selecdo das lémpadas adequadas deve considerar-se a temperatura da cor e
o indice de reproducao de cor (IRC). A temperatura da cor € a caracteristica que
foz da lampada fria ou quente, ndo pelo calor que transmite mas pela tonalidade
que confere ao ambiente. Entdo, as [émpadas frias sGo de cor branca e as quentes
amareladas. A sua unidade de medida € o Kelin (K) sendo que, uma luz fia
apresenta-se acima dos 6000K e uma luz quente ndo é superior a 3000K. Ja o
indice de reproducao da cor € medido numa escala de 0 a 100. Quanto mais alto
o indice, mais fiel € a representacdo das cores e mais confortavel se torna o

ambiente (Cavallo, s.d; Luz, s.d).

Dada a complexidade do ambiente luminico explicitado, compreendeu-se que
a luz aincorporar no espelho deveria ser quente e que teria de apresentar uma
temperatura de cor igual ou inferior a 3000k e um IRC, no minimo, de 80 (Portal
da Maguiagem, 2011; Visinheski, 2012).

Considerando o desenho do espelho, assim como as especificidades luminicas
encontradas para maquiar, procurou-se o melhor tipo de lémpada paraincorporar
neste projeto. Admite-se que encontrar a solucdo perfeita, que se enquadrasse
em ambas as preocupacdes apontadas, ndo foi simples, j& que as lampadas com
IRC e temperatura de cor adequados seriam de dificil infroducdo na estrutura
do espelho e as lampadas apropriadas & forma do espelho ndo serviriam a
iluminacdo ambicionada. Assim, ponderou-se o uso de l[dmpadas incandescentes
e fluorescentes, que responderiam de forma excelente ao IRC e temperatura de
cor estipuladas mas que dada a sua curta duracdo e formas muito rigidas se
descartaram para este projeto (Aravjo, s.d). Deste modo, a solucao escolhida
passa pelo uso de fita de LEDS que, apesar de ndo apresentar nimeros téo
inepreensiveis no que respeita ao IRC e temperatura de cor, oferece valores
bastante satisfatorios que, juntamente com a sua longa duracdo e flexibilidade

formal, se mostrar a resposta certa para a problematica em questdo.

Assim, selecionou-se fita de LEDS branco quente, preferencialmente de 60 LEDS
por metro, que apresenta valores varidveis entre os 2500 e os 3500k e um [RC
entre 0s 75 e os 85. Estes sao valores muito varidveis consoante a qualidade dos
LEDS, que devera ter-se em especial atencdo aquando da aquisictio da fita
(Pogue, 2013). A aplicacéo desta fita & extremamente basica pois promove-se

através da sua colagem numa superficie.
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Para o seu funcionamento é necessdéria a aplicacdo de um transformador para
a alteracdo necessaria da corrente elétrica exigida por estas lampadas. Para o
numero de lampadas estimado, previu-se a utilizacdo de um transformador de 10

amperes de 250 voltes.

Para acender e apagar as luzes, incorporou-se um interruptor de botdo. A sua utilizacdo

traduz-se na simplicidade de um clique que promove o funcionomento dos LEDSs.

Fig. 86 - Fita de LED's iluminada
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=ATVIDADE G-
OELECAO DE CORES
ACABAMENTOS E MATERIAIS

A selecdo de cores, acabamentos e materiais € parte integrante do processo de design e € determinante

para a viabilidade do projeto.

No que respeita ao mobiliario desenvolvido, estas premissas foram consideras consoante as solucoes
habitualmente utilizadas pela Larforma. Para tal, recorreu-se aos catdlogos usados na empresa e ao

conhecimento do tutor de estagio e da equipa de producdo.

Esta atfividade teve o acompanhamento e aconselhamento constantes do tutor de estagio, sequindo
a filosofia da empresa. Os conhecimentos facultados foram importantes para a estagidria que, apesar
de compreender os diversos materiais, ndo conhecia ainda determinadas particularidades e métodos

produtivos utilizados na confecéo de mobiliario, nomeadamente, na Larforma.
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Durante o processo de elaboracdo do toucador, as cores, tons e brilhos pretendidos
foram naturalmente pensados. Assim, cedo se definiu que este conjunto se vestiria de
tonalidades ténues, singelas e leves, que intercalassem brilhos e opacidade, que
respeitassem os aspetos conceptuais definidos de elegancia, requinte, feminilidade
e delicadeza. Selecionou-se uma primeira paleta de cores, de tonalidades de branco,
que variaria entre os bege, pérola, porcelana, bauniha e creme, conjugadas com
a vivacidade do dourado que s6 apds a escolha dos materiais € acabamentos
seria possivel definir concretamente. De modo a que se percebesse esta paletq,
construiu-se um moodboard que refletisse a fonte de inspiracdo para tal escolha,

assim como as sensacdes visuais desejadas aquando da visualizacdo do toucador.

Assim, sendo o acabamento escolhido para a mesa do toucador a lacagem,
pelo brilho e suavidade que confere, elegeu-se o MDF hidrofugo, material
habitualmente utilizado pela empresa na producdo de pecas com este acabamento.
A selecao especifica da cor da lacagem depreendeu-se através da andlise
dos catdlogos, sendo escolhida a tinta que, como o nome indica, apresenta
uma tonalidade pérola, designada por RAL 1013, PerlWeib. Para os tampos,
pretendeu-se que a sensacao de toque fosse calorosa e afdvel o que so seria
possivel através da utilizacdo de pele. Selecionou-se uma pele de vaca com
textura granulada de um dos catélogos da empresa, que estd presente no
grupo OCEAN e que se denomina por D22031 Wool. Esta compreende a mesma
tonalidade da lacagem referida. Para que a coeréncia visual e pratica da mesa
e dos tampos se promova, a pele tera se ser igualizada. Este € um processo
produtivo gque diminui a espessura da pele para a sua metade através do uso

de rolos prensadores. Esta fica, assim, mais fina sem perder as suas qualidades.

Para o pé do toucador desejou-se que este apresentasse a naturalidade da
madeira. Sendo esta uma peca macica, escolheu-se para a sua confecdio o
carvalho listado com acabamento de velatura Al com 10% de brilho, que lhe
confere um tom castanho muito claro. No entanto, esta madeira oferece algumas
peculiaridades que levam & necessidade de escolha de uma opcdio de reserva.
Este € um material com uma grande procurg, levando a que o seu tempo de
secagem seja muitas vezes apressado, o que resulta numa menor qualidade da

matéria-prima. Assim, se no ato de confecéo do toucador ndo for possivel a
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obtencdo deste material nas devidas condicoes, dever-se-G adauirir madeira de freixo.

Com os tampos do toucador abertos, veem-se as divisdrias para os produtos a armazenar.
Para as caixas exteriores de joalharia e para as particdes de magquiagem optou-se pelo
uso de MDF cru. J& para os compartimentos interiores das caixas de joalharia escolheu-se
o cartdo prensado, para que o peso do conjunto se equilibre e, assim, facilite o
manuseamento. Ambos estes materiais serdio revestidos por tecido ECO Suede de cor 110,
presente no catdlogo daempresa, que lhes conferird um toque aveludado, salvo as faces
exteriores das caixas de joalharia que deverdo ser revestidas com folha de carvalho lis-

tado com o mesmo acabamento aplicado ao pé, para assim se tornarem mais resistentes.

Quanto 0o banco, o exterior do assento terd a mesma pele dos tampos. O seu interior
serd elaborado em espuma HR 35, revestida a plumanta, para um efeito mais macio. A sua
estrutura inferior serd em pinho branco e os pés na mesma madeira escolhida para o pé
do toucador. Tanto 0 pé do toucador como os do banco apresentam capas em latdo
polido e envemizado, nGo sé para impedir a sua oxidacéo, mas sobretudo para garantir

um apontamento de briho nas extremidades.

Por ltimo nomearom-se os matericis do espelho. Definiuse para toda a estrutura o jé mencionado
MDF hidrofugo que terd como acabamento a lacagem com a tinta RAL 1013 Perlweib.
Para arefiexdo da imagem optou-se por um vidro espelhado. Esta peca comporta ainda

NO seu COorpo UMa peaquena beira de vidro foscado, por onde saird a luz.
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SAIVIDADEH:
FLABORACAO DE MODELACOES 3D,
DESENHOS TECNICOS E RENDERS

Consumados todos os aspetos formais do projeto, procedeu-se & formulacdo de modelos virtuais de cada

uma das pecas idealizadas. O recurso & modulacao 3D, através de softwares especificos como o Solidworks
e o Alias Automotive, € processo integrante do trabalho do designer, de modo a que este obtenha uma
aproximacao fidedigna do aspeto final real de cada peca. Esta ferramenta € a base para a obtencdo de
imagens realistas (renders) que compreendem todos os aspetos formais, materiais e acabamentos atribuidos.
Paratal, neste caso, recorreu-se ao KeyShot para a sua elaboracdo e ao Photoshop para peguenosretoques.
Para uma boa percecdo de cada peca elaboraram-se ainda desenhos técnicos em SolidwWorks, essenciais

no processo de producdo e também na andlise e orcamentacdo do projeto por parte da empresa.

Através destas feramentas, consegue-se, entdo, uma apresentacdo realista do projeto mesmo sem modelos
reais palpaveis. Esta € uma atividade corrente no processo de projecdo do designer, aprendida em contexto

académico, e bem aceite pela sua utilidade em contexto de estagio na Larforma.

O LUXO E O FEMININO:

Relatario do desenvolvimento projectual de mobilidrio de luxo para a mulher em contexto de estagio curricular na Larforma.



De seguida apresentar-se-a o resultado final do projeto Aglaea.
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O toucador. Uma peca de mobiliario graciosa e sofisticada, aprimorada para o maior regozijo feminino.
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O banco. O elemento perfeito para a promoc¢ao da exuberancia feminil com todo o conforto merecido.
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O espelho. O complemento indispensavel que, com requinte, celebra e abrilhanta o encanto da mulher.










Aglaea, umprojeto preparado amedida damulherbelaevigorosa. Elegante pelas
suas formas, singelo pela sua neutralidade, feminino pelo seu cariz e intemporal pela
sua historicidade. Um luxo discretamente emotivo, detalhadamente desenhado com

o pensamento focado em quem ama sentir-se especial.
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Atriz, empresaria e mée divorcioda, SofiaVeragara é a 38" Mulher mais poderosa domundo em
2013, considerada pela revista Forbes, pela notoriedade conseguida como atriz, pelo
sucesso da sua marca de roupa e produtos para o lar €, ainda, pelo recente cargo de

produtora executiva de uma nova série da FOX (Forbes, 2013).



CONSIDERACOES FINAIS

ﬂ




A necessidade pelo luxo é uma criacdo do Homem e este universo expressa
as suas ansias, pretensdes e desejos, mostrando-se assim indispensavel ao
seu conforto, bem-estar e felicidade. Apesar da resistente dicotomia entre
responder as necessidades do intelecto e resistir-lhes pela sua mundanidade,
a manifestacdo da individualidade, da procura de distingdo das massas e o
desejoporsensacdes, emocdese sentimentosfortesprevalecemnoinconsciente
humano, levando & redencao pela materializacdo destes desejos. Atualmente
recloma-se o direito aos caprichos, aos gostos, aos sonhos, através da obtencdo,
da experimentacdo, do jubilo de possuir e de viver, reclama-se o direito ao luxo,
independentemente do poder econdmico e da classe social. Assim, o luxo, analisado
Qo pormenor, contraria a sua imerecida conotacdo frivola, negativa e superficial,

mostrando-se um bem 1Go necesscrio e vital como qualquer outro biclogicamente imposto.

Vivendo o luxo da reflexdo humona e dos seus quereres, percebe-se facimente a necessaria
bifurcacdo deste universo entre homem e mulher. As dissemelhancas vividas por ambos, desde
sempre, na sociedade e a superiorizacdo do homem em relacdo & mulher em praticamente
todos os estadios da vida, facultou que, na atudlidade, os priviegios da beleza, do consumo
e do luxo se tomassem essencialmente femininos, fazendo com que estes dois universos - luxo e

mulher - se interliguem e praticamente dependam um do outro.

Compreende-se que qualquer tema que viva das movimentacoes historicas, sociais e
culturais presenteadas pelo ser-humano, € de grande complexidode de estudo, pois
abrange infinitas abordagens, opinides e modos de percecdo que dificullam a sua
definico absoluta e desprovida de qualquer subjetividade. Assim, sendo o luxo uma
necessidade criada pelo Homem, a mulher um ser constontemente pensado por homens
e mulheres e ambos dependentes do foro emocional de cada individuo, percebe-se
facimente que, se hoie a abordagem aqui apresentada consegue ser atual e pertinente,
brevemente poderd estar descontextualizada. Desta forma, se esta inevitabilidade pode
parecer uma limitacdo deste estudo, por outro lado, os objetos aqui analisados irdo
futuramente continuar a aborir novos caminhos de exploracdo, novas formas de interpretacdo
e dfficimente cairdo em desuso, pois sGo matérias excessivamente enraizadas no NOsso

mundo desde ha milhares de anos para deixarem de suscitar atencdo.

O design de produto e as suas potencididades de resposta &s preces humanas, surge neste

ambito como feramenta para a materializacdo das pretensas femininas, utilizando a emocdo

O LUXO E O FEMININO:

Relatorio do desenvolvimento projectual de mobiliario de luxo para a mulher em contexto de estagio curicular na Larforma



e o sentimento que do mobilidrio podem brotar, para a criacdo de pecas de

luxo para o lar, fundamentalmente pensado para o publico feminino.

A Larforma, empresa perita na criacdo e confecado de mobiliario e decoracdo
de luxo para o lar, possibilitou o ingresso no pretendido estagio curricular
para a conclusdo do mestrado. Esta empresa contribuiu expressivamente para
a formacdo da estagidria enguanto pessoq, estudante e futura profissional
de design de produto. As experiéncias vividas no ambiente da entidade
acolhedora foram francamente enriquecedoras e fundamentais para @

realizacdo feliz deste relatério e, maioritariamente, do projeto apresentado.

As atividades desenvolvidas no projeto Aglaea sdo o resultado de questoes
que em seu torno se criaram. Este foi um processo encadeado, em que
cada atividade promoveu o suscitar de duvidas, motivacoes e decisdes
que originaram a atividade seguinte. Assim, consoante as problematicas,
foram elaboradas atividades precisas para a sua resolucdo e para a
obtencao de um resultado fiel ao objetivado. Todavia, apesar da satisfacao
enconfrada neste projeto, vive-se o descontentamento do elevado preco
de producdo que adquire, que impossibilitou, devido a condicionantes

internas, o investimento da Larforma na producdo deste projeto.

Consideramos, pois, que os valores e objetivos conceptuais idealizados foram
devidamente respeitados e alcancados. Porém, e como é natural nestes
processos, alguns aspetos formais poderiam ser agora aperfeicoados, sendo
exemplo disso, 0 modo de extracdo dos compartimentos de joalharia ou mesmo

a estrutura em cruz do pé que suporta a mesa dou toucador.

O toucador projetado visa a aceitacao e afirmacdo da beleza feminina como
uma das suas grandes forcas, ajudando a mulher contemporénea, que vive
uma realidade frenética, a organizar e dispor os seus produtos de beleza de
uso quotidiano num lugar privilegiado e de facil acesso, de modo a auxiliar a sua
rotina didria. Pretende-se igualmente, com o projeto Aglaea, criar momentos
Unicos de prazer pessoal & mulher, procurando realcar a suaindividualidade, @

suabelezaextraordinariae simbolizaro orgulho deste géneronasuafeminilidade.
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Editora chefe da Vogue, Diretora criativa da Condé Nast Publications e mae divorciod.q

Anna Wintour € a 41°Mulher mais poderosa do mundo em 2013, considerada pela revista Forbes,
»
pela notoriedade dos seus 29 anos como chefe duma das maiores revistas ﬁ moda do

mundo e pelo seu recente cargo de diretora criativa (Forbes, 2013). - -

Sl <

B M. A ‘:\-



REFERENCIAS

-

"\
JP

-

-h
,k‘



DIBLIOCRAHA

Alleres, A. (2000). Luxo... Estratégias de marketing. Rio de Janeiro: Editora FGV.

Aravjo, L. (s.d.). Tipos e caracteristicas de lampadas. Retirado em novembro 22, 2012 de

http://www.iarunicamp.br/lab/luz/Id/L%E2mpadas/tipos_caracteristicas_das_lampadas.pdf.

Braga, |. (2004). Sobre o luxo. Retirado em dezembro 2, 2011 de

http://www.gestaodoluxo.com.br/comportamento/comportamento_materia_13.htm.

Carvalho, S. (2006). Etimologia e significacoes de luxo. Retirado em dezembro 6, 2012 de
http://altovaloragregado.blogspot.pt/2006/09/etimologia-e-significaes-do-luxo.html.

Cavallo, C. (s.d.). Lampadas fluorescentes temperatura de cor e indice de reproducéo de cores. Retirado em
outubro 26, 2012 de http://www.lumearquitetura.com.br/pdf/ed01/ed_01_Aula.pdf.

Consati, S. (2011). Luz para maquiagem. Retirado em outubro 26, 2012 de

http://sadiconsati.com/luz-para-maguiagem/.

Dame, K. (2008). What is Hollywood Regency?. Retirado em marco 14, 2012 de

http://womego.com/articles/entertainment-lifestyle/your-home/what-hollywood-regency.

D'Angelo, A. (2004). Valores e significados do consumo de produtos de luxo. Dissertacéo de mestrado.

Universidade federal do Rio Grande do Sul, Escola de administracao, Porto Alegre.

Dantas, P. (2008). Metodologia projectual. Retirado em maio 23, 2013 de

http://eteugeniosantos.no.sapo.pt/mtodo_projectual.pdf.
Dicionario da Lingua Portuguesa. (2010). Porto: Porto Editora.

Dressingtables (s.d.). A dressing table purchasing guide. Retirado em marco 14, 2012 de
http://dressingtablehg.com.

Eden, E. (2011). Why girly designs directed at women often backfire. Retirado em novembro 26, 2012 de
http://www.fastcompany.com/1766764/smart-design-why-girly-designs-directed-women-often-backfire.

Eden, E. (2011). How a gadget can draw women while impressing men. Retirado em novembro 26, 2012 de

hitp://www.fastcompany.com/1769653/smart-design-how-gadget-can-draw-women-while-impressing-men.

Eden, E, Enga, A, Lin, Y. & Reimann, C. (s.d.). Design & gender: thinking about sex. Retirado em marco 10, 2011
de http://hhc.rca.ac.uk/kt/include/2007/proceedings/papers_folder/124-1_124-1170263623 pdf.

Eichenberg, F. (2008). Entrevista - Gilles Lipovetsky - parte |. Retirado em outubro 3, 2011 de
htto://terramagazine terra.com.br/interna/0, 01276 3082-E16782,00-Entrevista+Cilles+Lipovetsky+parte+|.html.

O LUXO E O FEMININO:

Relatério do desenvolvimento projectual de mobilirio de luxo para a mulher em contexto de estagio curicular na Larforma.



Fermnandez, C. (2011). Sobre iluminacdo e maquiagem. Retirado em outubro 26, 2012 de

http://www.futilish.com/2011/10/sobre-iluminacao-e-maguiagem/.

Feneiro, C, Santos, N, Paes, A. & Gody, M. (2003). Design industrial no processo de desenvolvimento integrado de
produto como ferramenta estratégica para otimizacdo, diferenciacdo e inovacao. IV Congresso Brasileiro de

Gestao e Desenvolvimento de Produtos. CGramado, Brasil.

Figueiredo, M. (s.d.). O espirito do luxo. Retirado em dezembro 1, 2012 de
http://sub.maxima.xl.pt/1104/dos/100.shtml.

Focus (s.d.). The luxury market: facts, figures, trends for fashion, accessories, watches, fragrances. Retirado em
novembro 15, 2011 de http//www.medialine.de/media/uploads/projekt/medialine/docs/bestellung_download/
english/market-information/luxury_0908 pdf.

Forbes, |. (2004). A “desinstitucionalizacdo” do luxo. Retirado em janeiro 5, 2012 de

http://www.jorgeforbes.com.br/entrevistas/novo-luxo.himl.
Forbes (2013). “The world's 100 most powerful women.” Refirado em Junho 22, 2013 de htip/Avwwiorbescom/oowerwomen/list/

Galhanone, R. (s.d.). O mercado do luxo: aspectos de marketing. Retirado em novembro 11,2011 de
http://www.ead fea.usp.br/semead/8semead/resultado/trabalhospdf/329.pdf.

Galhanone, R. (2008). Afitudes, emocoes e comportamentos de compra: um estudo com consumidores de
produtos de luxo ou sofisticados. Dissertacdo de mestrado. Universidade de Sdo Paulo, Faculdade de

Economia, Administracéo e Contabilidade, Séo Paulo.

Cranero, A. & Albuguerque, L. (2007). O mercado do luxo: composto de marketing e crescimento no Brasil.

Retirado em novembro 10, 2011 de peridodicos.unifacef.com.br/index.php/rec/article/download/432/415.

Guizelini, M. (s.d.). A mulher no comando do mundo corporativo. Retirado em novembro 24, 2011 de

http://artigocientifico.tebas.kinghost.net/uploads/artc_1228143572_30.pdf.

HSM Management (2007). Elas por elas. Retirado em novembro 25, 2011 de

www.rafaoliveira.com.br/artigoscientificos.html.

HSM Management (2010). Princesa dos negocios. Retirado em novembro 25, 2011 de

www.rafaoliveira.com.br/artigoscientificos.himl.

Hopkins, W. (2011). Infroducing smart design’s Femme Den series on gender and design. Retirado em novembro

26, 2012 de http//wwwiastcompany.com/1765792/infroducing-smart-designs-femme-den-series-gender-and-design.

Kniinik, J. (s.d.). Muito além dos esteredtipos: teatro, género e direitos humanos na cultura infantil. Retirado
em novembro 24, 2011 de http://www.radiomargarida.org.br/2011/06/30/muito-alem-dos-estereotipos-te-

atro-genero-e-direitos-humanos-na-cultura-infantil-2/#sthash.EgmzZcBK .dpbs.

220e 221



Lipovetsky, C. & Roux.E. (2003). O luxo etemo: da idade do sagrado ao tempo das marcas. Lisboa: Edicoes 70.
Lipovetsky, C. (1997). A terceira mulher: permanéncia e revoluco do feminino. Lisboa: Instituto Piaget.

Luz, ). (s.d.). Luminotécnica. Retirado em outubro 28, 2012 de

http://www.iarunicamp.br/lab/luz/Id/Livros/Luminotecnica.pdf.
Maldonado, T. (1991). Design industrial. Lisboa: Edicoes 70.
Mathary, C. (2010). What is fashion design?. Hove: Roto Vision.

Moi, I. (2010). Vivendo alem dos limites - Cilles Lipovetky. Retirado em outubro 3, 2011 de http:/portalde-
branding.com/v1/7p=6321 .

Moraes, D. (1999). Limites do design. S&o Paulo: Studio Nobel.

Morley, |. (1999). The History of furniture: Tweenty-five centuries of style and design in the western tradition.
Londres: Thames & Hudson, Ltd.

Museu Histérico Nacional (s.d.). Galeria virtual: mobiliario. Retirado em dezembro 14, 2012 de

http://museuhistoriconacional.com.br/images/galeria21/mh-g21a017htm.
Neufert, E. (1976). A arte de projetar em arquitetura. Séo Paulo: Custavo Gili do Brasil.
Nolen-Hoeksema, S. (2010). A vantagem de ser mulher. Alfragide: Estrela Polar.

Origem da palavra - site de etimologia (2005). Conversas com o meu avé: Cosmos. Retirado em marco 16,

2012 de origemdapalavra.com.br/artigo/cosmos.

Orleans, V. (1992). Home decoration: dressing up a table in victoriana. Retirado em dezembro 11, 2011 de

http://articles.latimes.com/1992-09-29/hm_953_1_tables-dressing-items.

Pedro, |, Vasconcelos, L, Monteiro, M. & Gerénimo, C. (s.d.). Dimensées do mobiliario e do equipamento na
habitacéo. Retirado em maio 23, 2013 de http://www-extInec. pt/LNEC/DED/NA/pessoal/jpedro/Research/
Pdf/Livio%20Dimensoes%20do%20mobiliario%20e%20equipamento.pdf.

Peters, T. (1998). O poder das mulheres. Retirado em novembro 24, 2011 de
http://www.rafaoliveira.com.br/Opoderdasmulheres/1998 pdf.

Pogue, D. (2013). Addressing fears about led light bulbs. Retirado em maio 15, 2013 de
http://pogue blogs.nytimes.com/2013/03/21/addressing-fears-about-led-light-bulbs/?_r=0.

Pheasant, S. (1999). Bodyspace anthropometry, ergnomics and the design of work. Londres: Taylor & Francis.

Poeschl, G., Murias, C. & Ribeiro,R. (2003). As diferencas entre sexos: mito ou realidade?. Retirado em dezem-
bro 12, 2011 de http://www.scielo.oces.mctes.pt/pdf/aps/v21n2/v21n2008 pdf.

O LUXO E O FEMININO:

Relatério do desenvolvimento projectual de mobilirio de luxo para a mulher em contexto de estagio curicular na Larforma.



Porangaba, A. & Toledo, A. (s.d.). Nenhuma cadeira é tdo confortavel quanto a minha: reflexées sobre o
conforto do mobiliario. Retirado em janeiro 18, 2012 de

http://www.usp.br/nutau/sem_nutau_2010/metodologias/porangaba_alexsandro_tenorio.pdf.

Portal da maguiagem (2011). Luz na medida certa. Retirado em outubro 26, 2012 de

htto://www.portaldamaqguiagem.com.br/magazine/clem-do-make/luz-na-medida-certa.
Schmid, A. (2005). A ideia do conforto. Curitiba: Pacto Ambiental.

Scolari, S. (2008). Design e emocao: um modelo de circulos de referéncias de emocdes em produtos. Dis-
sertacdo de mestrado. Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita e filho”, Faculdade de Arquiteturo,

Artes e Comunicacéo, Bauru.

Soares, M. & Nascimento, M. (2008). Moradia e mobiliario popular: problema antigo, solucao (im)possivel?,
Retirado em maio 23, 2013 de http://www.up.com.br/davinci/S/pdf19.pdf.

Twitchell, J. (2001). A (mild) defense of luxury. Retirado em novembro 10, 2011 de
hitp://www.bos.frb.org/economic/ner/ir2001/g4/luxury.him.

Twitchell, . (2002). Living it up: our love affair with luxury. Nova lorgue: Columbia University.

Visinheski, J. (2012). lluminacao para area de maquiagem. Retirado em outubro 26, 2012 de

http://chandelierluxwordpress.com/tag/iluminacao-para-maquiagem/.

Yeoman, |. & McMahon-Beatie, U. (2005) Luxury markets and premium pricing. In Journal of Revenue and Pricing
Management. 4, 4. 319-320.

222e223



FONTES DE HGURAS

1. ENQUADRAMENTO TEORICO

Figura 1 - Casa de luxo em Las Vegas.

http://www.myhouseidea.com/wp-content/uploads/2012/03/Luxury-homes-with-pool-in-Las-Vegas.ipg

Figura 2 - Desfile Chanel na Haute Couture Spring-Summer, 2013 em Paris.

http://blogs.montrealgazette.com/2013/01/22/chanels-midsummer-dream/

Figura 3 - Desfile de alta-costura Elie Saab, 2011
http://hoteldemode.blogspot.pt/2011/02/elie-saab-haute-couture-ss-201 1. html

Figura 4 - Campanha publicitaria “Chic on the bridge” da Louis Vuitton, 2013.
http://www.bagaddictsanonymous.com/2013/05/louis-vuittons-chic-on-bridge-full-ad.html

Figura 5 - Interior da boutique Prada no edificio da marca em Toquio.

http://retaildesignblog.net/2011/07/29/prada-store-by-herzog-de-meuron-tokyo/

Figura 6 - Edificio Louis Vuitton em Toquio.

http://blog.neoamusement.com/en/japan-life-2/visiting-tokyo-ginza/

Figura 7 - Banda Desenhada Disney Comix, 2013

Revista de banda desenhada semanal “Disney Comix’, N° 27, Junho 2013

Figura 8 - Atriz Jessica Alba com a filha, Honor Marie Warren.
http://luna-streetstyle. blogspot.pt/2010/06/fashion-mom.himl

Figura 9 - Atriz Sarah Jessica Parker com as filhas Marion e Tabitha na Vogue norte americana de Agosto, 2011

http://hogar.pisos.com/decoracion/interiorismo/estilos-de-decoracion/la-casa-de-sarah-jessica-parker/

Figura 10 - Marilyn Monroe, atriz e icon de beleza dos anos 50, com Arthur Miller.

http://lifeofmarilynmonroe.tumblr.com/post/937580086/marilyn-monroe-arthur-miller-6#prettyPhoto

Figura 11 - Primeira top-model e icon de beleza dos anos 60, Twiggy.

http://www.listal.com/viewimage/526959

Figura 12 - Uma das grandes top-models da atualidade, Joan Smalls, na Vogue turca de Dezembro, 2012.

http://beautyisdiverse.com/wp-content/uploads/2012/11/joan-smalls-vogue-turkey-december-2012-5.jpg?9d7bd4

Figura 13 - Campanha publicitaria Primavera/Verdo da Chanel, 2013.
http://fashionslop files.wordpress.com/2013/01/chanel-spring-summer-2013-ad-campaign-4.jog

Figura 14 - Campanha publicitaria Outono/Inverno da Louis Vuitton, 2010.

http://girlshouldbegirly.blogspot.pt/2010/08/swing-your-body-with-your-swing-skirt.html.
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2. ENTIDADE DE ACOLHIMENTO

Figura 15 - Logotipo da Larforma.

Figura facultada pelo tutor de estagio.

Figura 16 - Um dos primeiros sofés produzidos na Larforma.

Figura facultada pela entidade de acolhimento.

Figura 17 - Exterior das instalacdes da Larforma

Figura adquirida pela mestranda durante a permanéncia na empresa.

Figura 18 e 19 - areas de costura e de estufagem, acima e abaixo, respetivamente.

Figuras adquiridas pela mestranda durante a permanéncia na empresa.

Figuras 20 e 21 - areas de peles e de pintura, acima e abaixo, respetivamente

Figuras adquiridas pela mestranda durante a permanéncia na empresa.

Figuras 22 e 23 - Greas de marcenaria/casqueiro e de fibras, acima e abaixo, respetivamente

Figuras adquiridas pela mestranda durante a permanéncia na empresa.

Figuras 24 e 25 - Acima, trabalho de costura; abaixo, técnica de capitdne em fase inicial.
Figura 24 facultada pelo tutor de estagio.

Figura 25 adquirida pela mestranda durante a permanéncia na empresa.

Figuras 26 e 27 - Acimo, aplicacdo de molas num casco de um sofd; abaixo, trabalho de colagem de Madeira.
Figura 26 facultada pelo tutor de estagio.

Figura 27 adquirida pela mestranda durante a permanéncia na empresa.

Figuras 28 e 29 - Acima, moldagem da madeira; abaixo, confecdo de moldes.

Figuras facultadas pelo tutor de estagio.

Figuras 30 e 31 - Gabinetes de administracdo e de design, acima e abaixo, respetivamente.

Figuras adquiridas pela mestranda durante a permanéncia na empresa.

Figura 32 - Exemplo de newsletter e atualizacdo no Facebook.
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=3549480978861686set=a.166037360110577.32855.16589203679
17766type=36&theater

Figura 33 - Larforma no projeto do hotel The Vine.

www.larforma.com

Figura 34 - Larforma no projeto da loja de jeans da VanBrussel.

www.larforma.com
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Figura 35 - Cadeirgo Tommy.

www.larforma.com

Figura 36 - Mesa de apoio Boston.

www.larforma.com

Figura 37 - Pormenor da mesa de apoio Boston.

www.larforma.com

Figura 38 - Cadeira Arrabida.

www.larforma.com

Figura 39 - Cadeira Teatro.

www.larforma.com

igura 40 - Cadeira Little.

www.larforma.com

Figura 41 - Cadeirdo Walter.

www.larforma.com

Figura 42 - Pormenor do sofd Fontana

www.larforma.com

Figura 43 - Sofé Fontana.

www.larforma.com

Figura 44 - Mesa de apoio Houston.

www.larforma.com

Figura 45 - Banqueta Pineapple.

www.larforma.com

Figura 46 - Pormenor do armario Afonso.

www.larforma.com

Figura 47 - Armario Afonso.

www.larforma.com

Figura 48 - Logotipo da MYTTO®
Figura facultada pelo tutor de estagio.
Figura 49 - Presenca da MYTTO® na O'Porto Show.

https://www.facebook.com/photo.php?fbid=142873162448954&set=a.142873052448965.30266.142729
3091300066type=36theater
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Figura 50 - Presenca da MYTTO® na imprensa escrita.
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=1428752824487426set=0.142875129115424.30270.14272930
9130006&type=3&theater

Figura 51 - Cadeirdo Vendetta.

www.larforma.com

Figura 52 - Estante Ralph.

www.larforma.com

Figura 53 - Pormenor da estante Ralph.

www.larforma.com

Figura 54 - Biombo Foglia.

www.larforma.com

Figura 55 - Mesa de apoio Poppy.

www.larforma.com

Figura 56 - Mesa Crappa.

www.larforma.com

Figura 57 - Escrivaninha Patrice.

www.larforma.com
3. DESCRICAO DAS ATIVIDADES REALIZADAS

Figura 58 - Cadeira Mary. O resultado final da tarefa descrita.

www.larforma.com

Figura 59 - Esquico de um ambiente enquadrante de uma das solucdes pensadas.

Figura criada pela mestranda em contexto de estagio.

Figura 60 - E-mail enviado por um cliente que pretendia um sofa com as dimensdes determinadas.

Figura facultada pelo tutor de estagio.

Figura 61 - Criacéo de um modelo virtual consoante as pretensdes do cliente.
Figura criada pela mestranda em contexto de estagio.
Fig. 62 - Modelo virtual elaborado em resposta a novas exigéncias do cliente.

Figura criada pela mestranda em contexto de estagio.

Figura 63 - Toucador desenhado para Madame Desarnaud, 1819.
Morley, J. (1999). VIll Grotesque and Archaeological Classicism. In Morley, |. The History of Fumniture: twenty-five cen-
turies of style and design in the western tradiifion (0.231). Londres: Thames & Hudson, Ltd.
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Figura 64 - Natalie Wood.
http://gemma-parkerblogspot.pt/2010/03/dressing-up-hollywood-style hitml

Figura 65 - Artigos decorativos utilizados na personalizacdo do toucador.
http://www.toffeedrops.com/2012_07_01_archive html

Figura 66 - Decoracéo de um toucador.

http://mylusciouslife.com/wp-content/uploads/2012/11/Images-of-dressing-tables-Dressing-table.jpg

Figura 67 - llustracao de Christina Drejenstam.

http://www.drejenstam.se/10html

Figura 68 - Maqueta fechada.

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 69 - Maqueta sem tampos. Primeiras divisorias idealizadas (1°andar).

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 70 - Divisdes centrais extraidas para acesso ao andar inferior.

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 71 - Pequenas divisorias de maquiagem extraidas

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 72 - Maqueta com os tampos abertos até ao limite do seu comprimento.

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 73 - Tampos abertos até ao limite possivel.

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 74 - Maqgueta sem tampos. Note-se a estrutura interior que suporta todas as divisorias.

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 75 - Magueta com compartimentos finais.

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 76 - Resultado final das divisérias para joalharia.

Figura adauirida pela mestrando.

Figura 77 - Aplicabilidade dos compartimentos de joalharia.

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 78 - Tampos da magueta semicerrados para confimar e garantir a boa conservagdo das jdios.

Figura adauirida pela mestranda.
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Figura 79 - Suporte criado para relogios.

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 80 - Divisorias para joalharia extraidas.

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 81 - Resultado final das divisdrias para maguiagem.

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 82 - Aplicabilidade dos compartimentos para maquiagem.

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 83 - Exemplo da disposicéio de artigos de maguiagem na maqueta.

Figura adauirida pela mestranda.

Figura 84 - Dita von Teese.

htto//www.pennydreadfulvintage.com/the-glamour-of-dressing-tables/

Figura 85 - lluminacdo para maguiagem quente e frontal.

https:/www.facebook.com/aliciakeys?fref=ts

Figura 86 - Fita de LED's iluminada.
http://www.segbrshop.com.br/index.php?route=product/productéproduct_id=292

3.3. ATIVIDADE A: DEFINICAO DOS PRINCIPIOS PROJETUAIS

Pagina 110 - Mindmap “‘MULHER”.
http://pinterest.com/pin/1970393558236263/

Paginas 112 e 113 - Conceptboard “PUBLICO-ALVO’.

Nota: a contagem das figuras efetuou-se a partir do canto superior esquerdo e na horizontal.
Pagina 112:

Figura 1 - http//pinterest.com/pin/19351473370452340/

Figura 2 -
htps/wwwiacelbookcom/l/photophp?oid=4211257912801526set=0.1505173/8340996. 31416.150516628341071 &type
=36theater

Figura 3 - hitps//www.facebook.com/media/set/?set=0.299251016800964.71119.1505166283410716type=34#1/
photo.php?fbid=4275776906105996set=0.427577063943995.84916.189331897768514&type=36theater

Figura 4 - https//www.facebook.com/media/set/?set=0.299251016800964.71119.15051662834107 16type=3#l/
photo.php?fbid=4275772739439746set=0.427577063943995.84916.18933189776851 46type=36theater
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Figura 5 - http://pinterestcom/pin/295196950546344995/

Figura 6 - http//whatiwore tumblrcom/post/31931793733/what-i-wore-the-editor

Figura 7 - http//www.celebitchy.com/category/victoria_beckham/

Figura 8 - www.facebook.com/#/media/set/?set=0.282840805108652.68374.1505166283410716type=3
Figura 9 - http//pinterest.com/pin/5079920329382026 44/

Pagina 113:
Figura 1 - http/blog ficiagosingtian.com/

Figura 2 - http//pinterest.com/pin/125749014566671705/

Figura 3 - http//pinterest.com/pin/82190761920808699/

Figura 4 - http://www.babyrazzicom/files/2012/12/top-celebrity-mom-matemity-styles-201 2-photos-2.jog
Figura 5 - http//pinterest.com/pin/154248355957450839/

Figura 6 - http://pinterest.com/pin/82190761920629762/

Figura 7 - http://pinterest.com/pin/82190761920704609/

Figura 8 - http//whatiwore tumblrcom/post/29336842530/what-i-wore-simple

Figura 9 - http//pinterest.com/pin/123849058474128378/

Paginas 114 e 115 - Conceptboad “FEMININO'.

Nota: a contagem das figuras efetuou-se a partir do canto superior esquerdo e na horizontal.

Pagina 114:

Figura 1 -

httos://www.facebook.com/#/photo.php?bid=2568961810120856set=0.2 56895557678814.56040.18933189776
85146type=3&theater

Figura 2 - http://pinterest.com/pin/126171227033885217/

Figura 3 - http//pinterest.com/pin/14496030022826265/

Figura 4 - http//pinterest.com/pin/87749892712867688/

Figura 5 - http://pinterest.com/pin/825426056 43655552/

Figura 6 - - http://claudiamodelmgtblogspot.pt/2011/09/giado-diorewellery-china.html
Figura 7 - http//pinterest.com/pin/454159943643516792/

Figura 8 - https://www.facebook.com/#l/Jadore Fashionn/photos_stream
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Figura 9 - https://www.facebook.com/#l/Jadore Fashionn/photos_stream

Pagina 115
Figura 1 - http//pinterest.com/pin/203365739394986781/

Figura 2 - http://pinterest.com/pin/512988213776318648/

Figura 3 - https//www.facebook.com/Fashionnlover/photos_albums#l/photo.php?fbid=5649587868503936set=0.3
8036175197676598240.3394671560662256type=36theater

Figura 4 - http://pinterest.com/pin/277675133248330980/
Figura5-https.//www.facebook.com/photo.php?fbid=56477191024887 2&set=plb.150516628341071 -2207520000.
1377786914 &type=36theater

Figura 6 - hitps://www.facebook.com/photo.php?fbid=5646681535925816set=plb.150516628341071.-22075200
00.1377786916 &type=36theater

Figura 7 - https://www.facebook.com/#/|adore. Fashionn/photos_stream
Figura 8 - http://pinterest.com/pin/117656608987047779/
Figura 9 - http//pinterest.com/pin/4431120508076 44349/

Paginas 116 e 117 - Conceptboad “FEMININO'.

Nota: a contagem das figuras efetuou-se a partir do canto superior esquerdo e na horizontal.
Pagina 116:

Figura 1 - http//pinterest.com/pin/151363237447619423/

Figura 2 - http://pinterest.com/pin/41236152811235036/

Figura 3 - http//pinterest.com/pin/2674080999654070/

Figura 4 - http//pinterest.com/pin/220676450461329679/

Figura 5 - http://pinterest.com/pin/295196950546338374/

Figura 6 - http//pinterestcom/pin/20899585740944300/

Figura 7 - http//pinterest.com/pin/138696863495343122/

Figura 8 - http://pinterest.com/pin/138696863494600171/

Figura 9 - http//www.corbisimages.com/stock-photo/royalty-free/42-18 360478/ woman-putting-on-gold-eanings

Pagina 117
Figura 1 - http:/mylQonline.com/2011/09/should-you-wear-iewelry-given-to-you-by-an-ex-boyfriend/
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Figura 2 - http://pinterest.com/pin/12701565196 3175899/
Figura 3 - http//pinterest.com/pin/106608716150357310/
Figura 4 - http//pinterest.com/pin/207587864046674714/

Figura 5 - http//www.bellasugarcom/Best-Drugstore-Mascaras-Under-10-28509353%ullscreen=true#/Best-Drug-
store-Mascaras-Under-10-285093537%ullscreen=true

Figura 6 - hitp://www.bellasugarcom/How-Apply-Perfume-Correctly-21186613

Figura 7 - http://pinterest.com/pin/191684527861943257/

Figura 8 - http//wwwyisualphotos.com/image/2x2705887/woman_putting_on_earrings
Figura 9 - http//www.redditcom/t/Scarlettjohansson/

Paginas 118 e 119 - Moodboard.
Nota: Devido & iregularidade da disposicdo das figuras, estipularam-se legendas que facilitom a sua identificacdo.
Figura 1 - Senhora com espelho na mao. llustracao de Christina Drejenstam.

http://www.drejenstam.se/72.html

Figura 2 - Menina loira de dculos de sol.
http:/pinterestcom/pin/82190761920616254/

Figura 3 - Corpete. llustracao de Christina Drejenstam.

http://www.drejenstam.se/70.himl

Figura 4 - Rosto central. llustracéio de Den Kalla Handen.
http:/pinterestcom/pin/30117891228626497/

Figura 5 - Porta-moedas branco Louis Vuitton.

htto//www.ihecheaplouisvuittonbags.com/cheap-louis-vuitton-shoulder-bags-and-totes-m40259-p-1330.himl

Figura 6 - Sapato de salto-alto cor-de-rosa.
httos://www.facebook.com/#l/photo. php?fbid=1875288479731826set=0.151415188251215.31857.150516628 341
0716type=3&theater

Figura 7 - Solitario. llustrador desconhecido.

http://ponglom.blogspot.pt/2011/05/my-update-illustration.html
Figura 8 - Frasco de perfume Prada. llustrador desconhecido.
http://alessandraillustrations.blogspot.pt/

Figura 9 - Senhora a olhar por cima do ombro. llustracao de Christina Drejenstam.
htto//www.dreienstam.se/20.himl
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Figura 10 - Menina morena de rabo-de-cavalo.
http:/pinterestcom/pin/47639708528793881/

Figura 11 - Rimel Ive Saint Laurent.

http://villain.priceinspector.co.uk/violet-mascara-prices/

Figura 12 - Frasco de perfume Chanel. llustracdo de Achraf Amiri.

htto://tfrendland.com/achraf-amiri-fashion-illustrations/achraf_amiri_fashion_illustration

Figura 13 - Baton Tom Ford.
http://magazine.motilo.com/tom-ford-tutorials-part-4-%E2%80%93-perfect-lip/

Figura 14 - Mala Louis Vuitton.

www.facebook.com/#l/Jadore Fashionn/photos_stream
3.4. ATIVIDADE B: INVESTIGACAO SOBRE A TIPOLOGIA DE MOBILIARIO

Pagina 128 - Mindmap “TOUCADOR"
http://lamoureuse-d.blogspot.pt/2012/08/toucadores.html

Pagina 130 - Mindmap “ELEMENTOS CONSTITUINTES

Nota: Devido & iregularidade da disposicao das figuras, estipularam-se legendas que facilitam a identificacdo.
Figura 1 - Frasco de perfume Chanel N°5 e utensilios de maquiagem.
http:/pinterestcom/pin/203365739394986/781/

Figura 2 - Embalagens de maguiagem.
http://pinterestcom/pin/138696863495496014/

Figura 3 - Jarra de flores, escova de cabelo, espelho, caixa e frascos de perfume.

http://www.kacarecosdamoda.com/2012/08/itens-nao-tao-basicos-de- maquiagemhiml

Figura 4 - Conjunto de anéis e pequenos brincos.
htto://www free-press-release.com/news-luxuria-europe-s-famous-on-line-iewellery-boutique-launches-summer-col-
lection-1276435111 htm

Figura 5 - Pormenor da decoracéo de um toucador.

http://www.tumblrcom/tagged/penteadeira?before=37

Paginas 132 e 133 - Pesquisa visual de toucadores (Parte |).

Nota: a contagem das figuras efetuou-se a partir do canto superior esquerdo e na horizontal.
Pagina 132

Figura 1 - hitp//wwwikea.com/pt/pt/catalog/products/10121228/

Figura 2 - http://decoracaoeideias.blogs.sapo.pt/77367himl
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Figura 3 - http://www.archiproducts.com/pt/produtos/23875/collect-toucador-collect-toucador-schonbuch html
Figura 4 - http//decoracaoeideias.blogs.sapo.pt/ 77367 html

Figura 5 - http//decoracaoeideias.blogs.sapo.pt/ 77367 himl

Figura 6 - http//decorarantarte wordpress.com/tag/toucador/

Figura 7 - http//chandelierluxwordpress.com/tag/iluminacao-para-maquiagem/

Figura 8 - http://www.archiproducts.com/pt/produtos/58992/elysee-toucador-elysee-toucador-burgbadhiml

Figura 9 - http://www.archiproducts.com/pt/produtos/2551 1 /the-narcissist-toucador-the-narcissist-toucador-bd-

barcelona-design.html

Pagina 133:
Figura 1 - http:/nadacomodiamantes.blogspot.pt/2010/05/sonho-de-mulherhtml

Figura 2 - http//nadacomodiamantes.blogspot.pt/2010/05/sonho-de-mulherhtml

Figura 3 - http://nadacomodiamantes.blogspot.pt/2010/05/sonho-de-mulherhtml

Figura 4 - http://www.archiproducts.com/pt/produtos/58992/elysee-toucador-elysee-toucador-burgbad html
Figura 5 - http//decoracao-facilblogspotpt/2010/06/toucadores-com-estilo.html

Figura 6 - http//acifelilyblogspotpt/2011/05/beautiful-dressing-table.himl

Figura 7 - http://iowhitecandy.blogspot.pt/2012/01 /dressing-tablehiml

Figura 8 - http//nadacomodiamantes.blogspot.pt/2010/05/sonho-de-mulherhtml

Figura 9 - htto/Awwwhomesdirect365.couk/french-fumiture-48/7/french-matching-ranges-372/tomano-minored-collection-1750/

romano-mirored-dressing-6302.htm

Paginas 134 e 135 - Pesquisa visual de toucadores (Parte |1).

Nota: a contagem das figuras efetuou-se a partir do canto superior esquerdo e na horizontal.
Pagina 134:

Figura 1 - http//decorationchannel.com/decorating/the-best-dressing-table/

Figura 2 - http://decorationchannel.com/decorating/the-best-dressing-table/

Figura 3 -
http://www.bamsley-furniture.co.uk/superbasket/product/376/Dressing+Table?image=1

Figura 4 - http://www.grahamandgreen.co.uk/the-sabine-carved-table

Figura 5 - http//decorationchannel.com/decorating/the-best-dressing-table/
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Figura6-htto://homeklondike.com/2011/03/03/melina-coiffeuse-dressing-table-by-sabino-aprile/1-melina-coiffeuse
-dressing-table-by-sabino-aprile/

Figura 7 - httpi//chandelierluxwordpress.com/tag/iluminacao-para-maquiagem/
Figura 8 - http://chandelierluxwordpress.com/tag/iluminacao-para-maquiagem/
Figura 9 - http://www.maisonsdumonde.com/ES/es/produits/fiche/tocador-diamant-50140329 htm

Pagina 135:
Figura 1 - http://weheartitcom/entry/22026500#

Figura 2 - http//www.depoisdosquinze.com/tag/dressing-table/

Figura 3 - http//chandelierluxwordpress.com/tag/iluminacao-para-maguiagem/
Figura 4 - http//chandelierluxwordpress.com/tag/iluminacao-para-maquiagem/
Figura 5 - http://chandelierluxwordpress.com/tag/iluminacao-para-maquiagem/
Figura 6 - httpi//chandelierluxwordpress.com/tag/iluminacao-para-maquiagem/
Figura 7 - http//chandelierluxwordpress.com/tag/iluminacao-para-maquiagem/
Figura 8 - http://chandelierluxwordpress.com/tag/iluminacao-para-maquiagem/
Figura 9 - http//chandelierluxwordpress.com/tag/iluminacao-para-maguiagem/
3.6. ATIVIDADE D: ELABORACAQO E TESTAGEM DA MAQUETA DE ESTUDO

Paginas 164 e 165 - Conceptboard ‘ARRUMACAC”.

Nota: a contagem das figuras efetuou-se a partir do canto superior esquerdo e na horizontal.

Paginas 164:
Figura 1 - http//yetanothergoodblogwordpress.com/2012/12/19/mac-138-brush/

Figura 2 - http:/maquiagemexecutiva.blogspot.pt/

Figura 3 -http://cdnyvogue.globo.com.s3.amazonaws.com/diadebeaute/files/2012/05/MC_1047jpeg

Figura 4 - http//www.preciolandia.com/br/maleta-frasqueira-mala-magquiagem-complet-/mysdi-a.html

Figura 5 - http//revistavogue.globo.com/diadebeaute/2011/03/caixa-de-batons/

Figura 6 - hitp/luizacosmeticoshidracthaircom/revista/maneiras-diferentes-para-organizar-os-itens-de-maquiogem/
Figura 7 - hitp/luizacosmeticos hidracthaircom/revista/maneiras-diferentes-para-organizar-os-itens-de-maquiogem/

Figura 8 - http//cosmeticosetendencias.blogspot.pt/2013/01/minha-arrumacao-de-makes.himl
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Figura 9 - http://www.shoelover.com.br/wp-content/uploads/2011/08/maguiagem-depois.jog

Pagina 165:
Figua 1 - hifp/Awwdhgatecom/oroduct/oroductdisplaydo’act=getProductimagesépid=f808081 3bdi4e81013bdiaf 14002398

Figura 2 - http//1bpblogspotcom/-gwlCUnbheco/USIBG3daFml/AAAAAAAAADA/cv-S7s5bbE4/s1600/vintage-
db-rolex-goyard-watch-box/jog

Figura 3 - http://www.iwc.com/forum/en/discussion/31947/70age=1#post_348367

Figura 4 - hitp://3.bp.blogspotcom/~zSHTkrgDWIE/USBSDESSOIAAAAAAAAALY/Z28FAQVSKLXI/s1600/vintage-
db-rolex-goyard-watch-box8.jpg

Figura 5 - http://iheartthatO9 blogspot.pt/2010/04/updated-iewellery-storageorganisation.himl

Figura 6 - http//www.brownsafe.com/Showlmages/|ewelry-Storage-Gem-4018-Custom-Safe/Jewelry-Storage-Cem-

4018-Custom-Safe-Interiorjpg
Figura 7 - http//wwwijoliejouel.com/2012_09_01_archive himl

Figura 8 - http://produto.mercadolivie.combor/MLB-484876798-expositor-de-joiasc-semi-joias-folh-a-ouro-aco-in-
ox-_M?redirectedFromParent=MLB471592050

Figura 9 - http//alanewithtreesfileswordpress.com/2012/12/p101002 Ljpg
3.8 ATIVIDADE G: SELECAO DE CORES, ACABAMENTOS E MATERIAIS

Paginas 190 e 191 - Moodboad de tonalidades, texturas e brilhos.
Nota: a contagem das figuras efetuou-se da esquerda para a direita.
Figura 1 - http://charmaineoliviatumblr.com/post/47295735600

Figura 2 - http//www/lickrcom/photos/stewiedewie/3690167635/
Figura 3 - http://www.rockmywedding.co.uk/tag/the-crown-inn/
Figura 4 - http://fomousbase.com/viewpicture/?id=19650

Figura 5 - http//pinterest.com/pin/135459901262387762/

Figura 6 - hitps://www.facebook.com/photo.php?fbid=170070793040567&set=a.170060253041621.34248.165892
0367917 76&type=36theater

Figura 7 - http//charmaineoliviatumblrcom/post/45977846950
Figura 8 - http://www/lickrcom/photos/stewiedewie/3690822504/in/photostream/

Figura 9 - http//pinterestcom/pin/469218854897268680/
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Figura 10 - http://charmaineoliviatumblr.com/post/32462422339/marie-sophie-wilson-by-sheila-metzner-for-fendis
ATIVIDADE H: ELABORACAO DE MODELACOES 3D, DESENHOS TECNICOS E RENDERS

Paginas 194 e 195: Apresentacao do projeto Aglaea

Nota: Devido & iregularidade da disposicao das figuras, estipularam-se legendas que facilitam a identificacdo
das figuras.

Figura 1 - Mulher

htto:/pinterestcom/pin/124271270941273067/

Figura 2 - Reflexdo no espelho
http:/pinterestcom/pin/542472717585946600/

Figura 3 - Jarra de flores
http://pinterestcom/pin/542472717585956789/

Figura 4 - Molduras
http:/pinterestcom/pin/250231323016578379/

Figura 5 - Saltos-altos
http:/media-cache-akO.pinimg.com/originals/a&/f3/78/a8f378 3f57cb0aad1b51d098486ba83b.jpg

Figura 6 - Mala de senhora Chanel

http://bagsinstock.com/wp-content/uploads/2013/04/Chanel-Bagsipg

Figura 7 - Saco de compras Dior

http:/deluxemall.com/personal-classified-ads/84209-v-gucci-immy-choo-paper-bags-n-gift-box-sale.himl

Figura 8 - Saco de compras Jimmy Choo

http://deluxemall. com/personal-classified-ads/84209-lv-gucci-immy-choo-paper-bags-n-gift-box-sale.himl

Pagina 209
Figura 1 - Reflexdo no espelho
http:/pinterestcom/pin/250231323018989151/

SEPARDORES DE CAPITULOS
INTRODUCAO - Michelle Obama

http://www.salon.com/2012/06/19/michelle_obamas_mysterious_roots/

1. ENQUADRAMENTO TEORICO - Beyonceé Knowles
http://1.bp.blogspot.com/-pwNsoyXE?Ve/USYMnzCKd-I/AAAAAAAAevQ/|INEOrafvt8/s1600/Beyonce+by+-
Patrick+Demarchelier+(The+Queen+B+-+US+Vogue+March+2013)+2.jpg

236 e 237



2. ENTIDADE DE ACOLHIMENTO - Christine Lagarde
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/1/1e/Women_in_Economic_Decision-making_Christine_

Lagarde_%288414041294%29%.ipg

3. DESCRICAO DA ATIVIDADES REALIZADAS - Angelina Jolie
HTTP://WWW.MIRROR.CO.UK/3AM/CELEBRITY-NEWS/ANGELINA-JOLIE-NEW-CANCER-ACONY-1912291

CONSIDERACOES FINAIS - Sofia Vergara
http://shark-tank.net/2013/01/03/nick-loeb-and-sofia-vergara-what-really-happened-new-years-eve/

REFERENCIAS - Anna Wintour
http://suckersonparade.blogspot.pt/2012_12_01_archive.html
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