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Resumo Analitico

O design de luxo tem como pilar a criagdo de produtos
intemporais com especial atencdo ao detalhe e a
qualidade dos materiais. A sua esséncia consiste no
design personalizado e refinado de forma a alcancar o
sentimento de autenticidade.

No mundo do mobilidrio de luxo e do design de
interiores o ponto fulcral é a sua exclusividade na
procura de vivenciar algo que néo é atingivel a todos.
Posto isto, a ansia de criar novos produtos num curto
espaco de tempo resulta numa evidente saturacéo

de mercado onde se verifica demasiada oferta para a
procura existente.

Os projetos que suportam o presente relatorio de
projeto ndo se focam apenas na disciplina do design,
concentram-se também nas suas fases de criagao
desde a sua concecéo até a sua implementacéo,
producéo e distribuicao.

Ao longo desta experiéncia, vivenciaram-se inUmeras
tarefas que um designer de produto exerce no seu
quotidiano profissional, desde a desenvolvimento até a
apresentacéo da peca ao cliente.

Entre varios produtos desenvolvidos, focar-se-a
aprofundadamente as pecas: “ Beth Stool”, “La Voix
Armchair” e “Jeane Armchair”.

Palavras Chave

Design, Luxo, Mobiliario, Criatividade e Gestéao
Projetual

11 -

2022

Catarina Quitério






Abstract

Luxury design is based on the creation of timeless
products with special attention to detail and the quality
of materials. Its essence consists of personalized

and refined design in order to achieve the feeling of
authenticity.

In the world of luxury furniture and interior design, the
focal point is its exclusivity in seeking to experience
something that is not attainable for everyone. That said,
the eagerness to create new products in a short period
of time results in an evident market saturation where
there is too much supply for the existing demand.

The projects that support this project report do not
only focus on the discipline of design, they also

focus on its creation phases from its conception to its
implementation, production and distribution.
Throughout this experience, there were numerous tasks
that a product designer carries out in his professional
daily life, from development to the presentation of the
piece to the customer.

Among the various products developed, it will focus in
depth on the pieces: “Beth Stool”, “La Voix Armchair”
and “Jeane Armchair”.

Keywords

Design, Luxury, Furniture, Criativity and
Project Management
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Fig.1 Imagens criadas para empresa Emotional Brands
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Contextualizacao do tema

O tema desenvolvido no presente
documento aborda as varias nuances do
mundo do design, em particular do design
de luxo.

Devido ao constante crescimento do
mercado, quer na criagado como na
aquisicao, o design tem se tornado cada
vez mais valioso quando o objetivo é ter
algo unico e duradouro. Para além de se
atingir um sentimento de que se faz parte
de um grupo da sociedade, traz também
uma sensagao de conquista e recompensa
(Page, 2022).

Devido a esta vertente sociocultural,
torna-se assim um ambiente mais livre a
criatividade na hora da concec¢éo de novas
pecas de design.

Os projetos elaborados no decorrer da
experiéncia na Emotional Brands revelam-
se importantes a diferentes niveis, desde
a realidade profissional até a concecgéo de
um design.
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Metodologias

Na realizagéo do presente relatério foi fundamental a execugéo
de uma pesquisa intensiva onde implicou diferentes consultas,
nomeadamente de artigos, teses ou dissertacdes e diversos
websites relacionados com o tema proposto.

Posteriormente, e como meio de fundamentar a pesquisa inicial,
foram realizadas diversas reuniées entre a equipa da Emotional
Brands, em visa de recolher um maior conhecimento de forma
a por em pratica a teoria assim como, desenvolver os projetos
deste relatério.

Seguidamente, os projetos sao iniciados com esbogos rapidos,
de forma a poder discutir ideias e solu¢gées com os colegas.
Ferramentas de inspiracéo e criatividade foram utilizadas para
elaborar os projetos tais como brainstorming, mood boards,
tendéncias de mercado e mind maps.

Os projetos foram desenvolvidos utilizando ferramentas digitais
nomeadamente a modelagdo em 3D.

Apoés alcangar a proposta final foi necessario incluir desenhos
técnicos para que a producao pudesse desenvolver 0s primeiros
protétipos do produto dentro dos parametros de qualidade da
empresa.

Assim, desta forma, com a aplicagéo destas metodologias,

foi possivel alcangar a qualidade espectéavel na execug¢ao dos

projetos.

18 -
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2.1 Definicao Etimologica

Segundo o dicionario Priberam, a definicdo etimologica
da palavra luxo € “Modo de vida que inclui um conjunto
de coisas ou atividades supérfluas e aparatosas”. Ja para
o Infopédia, o luxo é “qualquer bem ou objeto de custo
elevado e que néo é indispenséavel”.

Kapferer (1997) defende que luxo pode ser um item de valor
para alguns e pode ser algo de vulgar para outros.

Kapferer (2016), citado por Cardoso (2019), aprofunda mais
extensivamente este paradigma assumindo que, “apesar
de existirem diferentes definicdes para este conceito,

o essencial é que se estabelegcam as seguintes ideias
chave: (1) o luxo como conceito € subjetivo e discutivel;

(2) o luxo pertence ao setor econdmico que cada vez mais
esta presente em grupos com capital aberto, e por ultimo,
(3) o luxo é uma estratégica especifica que ndo deve ser
confundida com as estratégias premium”.

Heine (2012) defende que o significado de luxo € um

termo relativo que pode variar consoante a perspetiva de
cada individuo. O autor defende ainda que enquanto um
Volkswagen Polo pode ser visto como um item de luxo para
um estudante, um Mercedes S-Class pode ser um mero
carro para um herdeiro.

Ou seja, 0 que diferencia esta concecao entre as pessoas,
séo as experiéncias individuais que vivem pelas suas vidas.

Mestrado Design de Produto



2.2 Design de Luxo

Uma das maneiras de exibir opuléncia desde a antiguidade até a atualidade,
a possessao de bens materiais que demonstre a distincéo entre as classes
sociais.

Segundo (Dormer, 1995) “o mundo do design de luxo desenvolve-se num
esfor¢o cada vez maior para ir buscar lucros aos ricos e manter uma
distancia feita de exclusividade e luxo relativamente ao resto do mercado
consumista. “

O autor também defende que, a expresséo “design de luxo” é utilizada
para abranger duas categorias principais de design e producéo de objetos
domésticos ou de lazer - objetos paradisiacos e objetos de figuragéo.
Entende-se por objetos paradisiacos, algo a ser adquirido por pessoas
com um grande poder de compra enquanto os objetos de figuracdo sao
destinados a serem obtidos pelos que desejam o mesmo nivel de vida.

O progresso da mecanizagao proporcionou o surgimento do conceito de
“semiluxo”, destinado a classe média, ou seja, aquele grupo de pessoas que
deseja 0s objetos paradisiacos e s6 conseguem obter o falso luxo (objetos
de figuracao).

Entende-se por objetos de figuracéo “jbias, acessoérios de toalete, bibelbs,
estatuas, tapetes, moveis, objetos de vidro, papéis de parede, etc. - postos
ao alcance de uma clientela mais ampla, realizados com materiais menos
ricos e imitando originais prestigiosos.” (Lipovetsky, 2005)

Assim, abdicando dos materiais prestigiosos consegue-se uma
democratizag¢do do luxo ou, mais exatamente, a transformacéo de certos
tipos de bens, outrora reservados as elites abastadas, em artigos de
consumo corrente e na promog¢éao do ato de compra de objetos nédo
estritamente necessarios (Lipovetsky, 2005).

.21 -
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2.3 Objetos de Luxo

Os objetos de luxo sao produtos que tentam distinguir-se pela sua
exclusividade. Um dos fatores de diferenciagao é a necessidade de poder de
compra para os adquirir, contudo, as emog¢des associadas a um determinado
produto podem tornar-se relevantes na atribuicdo de valor ao mesmo.

“Um produto de luxo é um conjunto: um objeto (produto ou servigo), mais
um conjunto de representagdes: imagens, conceitos, sensagdes, que sao
associadas a ele pelo consumidor, e portanto, que o consumidor compra
com o objeto e pelos quais esta disposto a pagar um preco superior ao
gue aceitaria pagar por um objeto ou servigo de caracteristicas funcionais
equivalentes, mas sem essas representacdes associadas.” (Lipovetsky,
2005)

Fig.2 YSL Clothing Collection Fig.3 Zara Clothing Collection

.22 .



Fig.8 Colecédo da marca Munna

Fig.7 Perfume Avon

Fig.9 Sofa do IKEA
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2.4 Saturacao do Mercado

Com o aparecimento de objetos de figuracéo, o
mercado ficou inundado de pecas que tentam imitar
0s objetos paradisiacos de forma a tentar preencher
o lado consumista de certas classes. Um dos
grandes problemas analisados atualmente no mundo
do mobiliario é a existéncia de uma saturagéo de
mercado.

Foi possivel identificar uma discrepancia entre a
intencéo e a acdo. Ou seja, ao invés de se priorizar
o detalhe, a emocéo, o sentimento e o tempo que é
necessario para poder contar uma histéria através
das suas pecas, é dada preferéncia a agilizagéo de
processos e ao impessoal.

Com este rapido crescimento de conteudo por parte
das marcas, o mercado acaba por cair no paradoxo
da escolha, termo cunhado por (Schwartz, 2004),
um psicologo americano, que defende que apesar
de existirem mais opc¢cdes nao significa que ajuda
na deciséo final. Alids, cria-se um falso agilizar

na escolha das pecas, com a presunc¢ao que esta
estratégia ira aumentar o volume de vendas, contudo,
confirma-se que apenas leva a indecisédo do cliente.

24 -
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(Schwartz, 2004) argumenta ainda que ao eliminar as
escolhas pode-se reduzir bastante a ansiedade dos
consumidores. Este fendmeno ja se verifica entre a opiniao
dos clientes, onde ap6s alguma pesquisa, encontra-

se alguns artigos na web que ajudam a sustentar esta
afirmacao.

Segundo (Quigley, 2019), afirma que na hora de encontrar
e escolher um tapete para a sua sala de estar, demorou
110 dias para poder decidir-se entre as varias escolhas
que as lojas online apresentavam. Também (Clinehens,
2019), alega que este fendbmeno se designa por o efeito de
sobrecarga de escolha, onde o consumidor experiéncia uma
ansiedade quando é apresentada demasiada informacgao.
Ao existir esta sobrecarga, a pessoa cria uma sensacao

de que qualquer agdo sera a errada, levando assim a uma
paralisia de analise, fazendo com que o cliente ndo compre
nada.

Deste modo, o foco prende-se no lucro, fazendo dificil

existir um verdadeiro design que se destaque entre os
demais num meio onde a oferta é superior a procura.
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2.5 Emotional Brands

A Emotional Brands é um estudio de design
portugués composto por 5 marcas de mobiliario,
iluminacéo e estofo (Malabar, Creativemary,
Ottiu, Porus Studio e Wood Tailors) sediada na
Areosa, Porto.

Esta empresa distingue-se pelo seu equilibrio
entre arte, inovacgao e tradicéo, tendo assim, a
sua producéo artesanal e handmade no Porto,
Portugal.

O maior objetivo da EB é ser reconhecida no
mundo de design de interiores como um grupo
de design portugués de referéncia para os
profissionais que procuram opg¢des de mobiliario
de qualidade e prestigio.

A principal missdo desta empresa é satisfazer
os desejos entre paceiros e clientes de forma a

que as pecas completem os projetos de interior.

Mestrado Design de Produto



Fig.10 Logo da Ottiu

MALABAR

artistic furniture
Fig.12 Logo da Malabar

WOODTAILORS

C-L-U-B
Fig.13 Logo da Woodtailors Club

POAUS

SLUDIO
Fig.14 Logo da Porus Studio

Fig.15 Logo da Creativemary
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Beth Stool

Marca Categoria Materiais
Ottiu Banco Veludo

Beth Taylor achieved her iconic status for the way
she looked. With her blue eyes and porcelain skin,
Taylor was considered one of the most sensual
women on earth. Such ethereal beauty and glory
were emphasized in one of the most acclaimed
movies of Hollywood’s Golden age, Cleopatra,
where Taylor shows up in the iconic costume
covered in golden feathers.

So versatile as stylish, the Beth stool is suitable for
use as a decor corner piece, to embellish a living
room, or even beside a dressing table to adorn your
closet.

Mestrado Design de Produto
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Franjas



Fig.16 Imagem render da Beth Stool
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Fig.17 Imagem render para Beth Stool
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Conceito

O conceito da peca “Beth” derivou ap6s uma anélise
realizada entre equipa, com a finalidade de iniciar 0 ano
de 2021 com pecas distintas das demais do mercado. O
tempo de conceptualizagcéo deste projeto em particular foi
anormalmente curto, sendo que foi idealizado e aprovado
no mesmo dia usando assim um conjunto de metodologias
para poder auxiliar neste processo.

BEE

Mestrado Design de Produto
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Metedologias

Pesquisa

Em primeira instancia procurou-se perceber quais as reais
necessidades da marca. Efetuar uma anélise dos produtos
best sellers para descodificar quais as ofertas e caréncias
da marca, onde se verificou que existia alguma escassez
nos produtos inseridos na categoria dos bancos.

ApOs existir uma pesquisa nos mercados concorrentes foi
efetuada uma recolha de imagens para apresentar num
moodboards com o intuito de serem avaliadas, revisionadas
e comparadas de forma a confirmar a viabilidade do projeto.

Fig.19 Esfera Ottoman - Fig.20 Flower Stool - Fig.21 Grace Armchair -
Kelly Wearstler Soho Home Royal Stranger

Fig.22 Fringe Stool - Fig.23 Rene PF1 Pouf - Fig.24 Pop Chair -
Munna The Future Perfect Artefatto Design Studio x
Secolo
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Para melhorar o acompanhamento nesta fase projetual

foi pedido aos designers que realizassem um mind map
de forma individual, para mais tarde formular um final em
equipa. Atendendo que a Emotional Brands é detentora de
cinco marcas distintas, elaborar um mind map da empresa,
tornou-se imperativo para que as suas identidades fossem
completamente compreendidas.

A importancia desde processo revelou-se crucial pois
simplificando com palavras-chave, este processo ajudou na
limitagdo criativa, fazendo assim um caminho mais claro a
seguir.

LS rualichde
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Fig.25 Mindmap realizado para a marca Ottiu
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Processos Criativos

Terminando a pesquisa e planificagdo dos conceitos

Esta fase tornou-se numa das mais desafiadoras pois,
devido ao reduzido tempo de execucao do produto, existiu
alguma falta de compatibilidade entre todos os setores. Os
sketches desenvolvidos, por ndo serem pormenorizados,
levaram a alguma incerteza no seu resultado o que motivou
ao avancgo para a fase seguinte (modelacao tridimensional)
para uma melhor demonstra¢do do produto pretendido.

Fig.26 Sketch1



Fig.27 Sketch2

Fig.28 Sketch3
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Teste de Modelacao

A modelacgéo 3D, revelou ser a ferramenta mais adequada
para a equipa pois, deste modo, facilitou a compreensao
de todos para com os resultados apresentados, algo que
inicialmente se mostrou infrutifero.

Todavia, concluiu-se que das quatro propostas
apresentadas houve uma que, unanimemente, se
destacou. Motivando, posteriormente, a uma reunido com
setor hierarquico superior da empresa que resultaria na
validagdo, ou néo, da proposta final.

. 40 -



Fig.29 Conceitos apresentados
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Desenvolvimento

Em seguida, iniciou-se o processo de aprimoragéo do
modelo de forma a atingir-se uma versdao mais adequada
para as principais plataformas da marca, redes sociais e
website.

Foram desenvolvidas desde imagens de produto até

a apresentacédo de um ambiente tipo para ilustrar ao
cliente um local indicado de como usar a peca e conjugar
com outros produtos de outras marcas. Este processo

de idealizacdo de ambiente tipo, para apresentacéo da
peca, foi uma parte fundamental para que o produto
atingisse o0 sucesso pois, € preciso ter em atencao as
Ultimas tendéncias e os desejos do consumidor. Também
€ de relevante importéancia a introducao de produtos das
restantes marcas detidas pela empresa pois, deste modo,
alavanca-se a probabilidade de despertar o interesse por
outras pecas além da que estd em destaque.

Também é de relevante importancia a introdug¢ao de
produtos das restantes marcas detidas pela empresa pois,
deste modo, alavanca-se a probabilidade de despertar o
interesse por outras pecas além da que estd em destaque.
Todas as tarefas pds-producéo estavam a cargo do
departamento gréfico, conseguindo, desta forma, manter
uma linha coerente entre as imagens desenvolvidas e toda
a comunicagao posterior.

42 -
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Fig.30 Renders Beth com cores Ottiu

Fig.31 Renders Beth com cores pantone, ano 2021
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Mestrado Design de Produto

Beth Fringes, Ottiu

Un pouf con le frange che rievoca lo stile americano della meta del ‘900. Beth
di Ottiu & un omaggio alla grande diva hollywoodiana Elizabeth Taylor. La
struttura & rivestita in velluto di cotone ed & cinta da tre anelli di frange che
si sormontano leggermente. Un piccolo schienale a cilindro ne completa la
linea. Il pouf Beth & perfetto per il living ma anche accanto a un

Fig.33 Beth em revistas europeias e artigos de blog de design
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Aguando da conclusao deste processo, € dada a altura

do langamento do produto, tanto nas plataformas

digitais da marca (website e redes sociais) assim como,
nas newsletters. A cobertura de todos estes meios de
comunicagao torna-se relevante, na medida que o maior
alcance aumenta exponencialmente a possibilidade de
aquisicao de novos clientes.

Imediatamente apos a publicagdo da peca, nas plataformas
de comunicacéo, fomos agraciados com feedback bastante
positivo. Desde artigos em blogs de design, interacdes

nas redes sociais, contactos por parte da imprensa para a
partilha em revistas do setor e pedidos para comunicacao
direta com clientes nas plataformas de revendas das
marcas.
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Materiais

O material pretendido para esta peca seria o veludo,
principal tipo de estofo utilizado pelos designers seniores
e, pela sua qualidade superior, optou-se pela marca
aldeco, o tecido mais utilizado pela marca. No entanto,
devido a sua composi¢cao, mais tarde revelou-se nao ser o
mais indicado para a execuc¢ao das franjas. O facto de ser
100% algodéo impedia que, a efetuar o corte das franjas,
o0 material mantivesse a sua forma original, desfiando-

se nos locais desses mesmos cortes. Contudo, ficou
concluido que a utilizagao deste tecido nao seria o mais
indicado devido a esta vulnerabilidade e, como se iria
desfazer com o decorrer do tempo, néo faria jus ao prego
estabelecido inicialmente para a peca.

Face a esta contrariedade, procedeu-se a procura de

um tecido que se adequasse a proposta primeiramente
apresentada sem comprometer a integridade da imagem
publicitada nos meios de comunicag¢do. Deste modo,
chegou-se a trés conclusdes:

Durante a pesquisa conclui-se 3 op¢des:

a) O tipo de franjas teria de mudar para umas

muito mais finas.

b) Encontrar outra alternativa sem comprometer o visual
da peca.

c) Alterar o material por completo.

48 -
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Fig.34 Teste de tecido

a) O tipo de franjas teria de mudar para umas
muito mais finas.

A dificuldade desta solugéo seria o facto

do conteudo partilhado nas redes sociais

e imprensa ter sido langado nas suas
plataformas. Resumindo, iria possibilitar
uma quebra de confianca entre a empresa

e clientes pois a imagem publicitada e que
permitiu a aquisicao da pec¢a néo seria
possivel de realizar.

Devido a delicadeza desta opcéo, preferiu-se
guardar a mesma como ultimo recurso para
nao colocar o cliente, e a empresa, numa
situacdo em que se sentisse enganado.

49 .

b) Encontrar uma alternativa sem
comprometer o visual da peca.

Um dos compromissos com a empresa
passava pela justificacao do preco com

o melhor servico, melhor design, melhor
material (sendo imperativo que todas as pecgas
de veludo fossem 100% algodao). Apés a
testagem com algumas amostras, descobriu-
se que a utilizagao de veludo sintético poderia
ser uma alternativa sélida para manter a peca
igual a nivel estético. O ponto negativo desta
escolha resumia-se na espessura do material.
Por ser um material mais fino, as franjas
cairiam de forma mais solta do que o original.
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Averiguou-se com o fornecedor de existiria
alguma solucéo para o problema em
especifico, ao que nos foi dito que seria
possivel optar por outro tipo que veludo,
que possuia uma tela branca no verso, mais
espesso e que se comportava da forma
pretendida. Um ponto negativo foi o facto da
tela branca se destacar em demasia devido
ao movimento das franjas. Algo que ndo
aconteceria se a tela fosse da mesma cor do
tecido.

Esta solugéo acabaria por ser definitiva
posteriormente. Com a entrada de
encomendas e com o produto a necessitar

de ser produzido, aplicou-se, inicialmente, a
opcéao b).

No entanto, persistiu a preocupacgao de no
pbs-venda existir algum feedback menos
positivo. Apesar da peca estar idéntica a
visualizacdo 3D disponibilizada poderia haver
alguma sensacao de desconfianca por parte
dos clientes, risco que a equipa n&o estava
disposta a correr. Esta solugdo acabaria por
ser definitiva posteriormente.

Com a entrada de encomendas e com o
produto a necessitar de ser produzido, aplicou-
se, inicialmente, a opg¢ao b). No entanto,
persistiu a preocupacgéo de no pés-venda
existir algum feedback menos positivo.
Optou-se entéo pela camurga como o material
predileto.
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Esta opc¢éo ja haveria sido estudada, mas
devido a reduzida variedade de cores,
castanho, preto e branco, acabaria por ser
descartada. Contudo, prevaleceu a qualidade
do tecido, preferido assim, apostar num

tecido com elevado grau de qualidade do que
esperar pelo feedback dos clientes, fosse ele
positivo ou negativo, para proceder a possiveis
alteracoes.



Fig.36 Fotografia de protétipo
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O processo de producéo foi o0 mais simples, necessitando
apenas da colaboracédo de um artesao que trabalhasse e
cortasse o tecido, pois 0 mesmo vinha numa peca unica

e nem todas as empresas se propuseram a este tipo de
trabalho. A escolha pela producéo fora de portas deveu-
se ao facto de os artesdos que fazem parceria com a
Emotional Brands, ndo conseguirem automatizar e agilizar
o processo de produgdo, algo que seria insustentavel
devido a imensa procura por esta peca.

Falhada a colaboragdo com um artesdo, procedeu-se a
procura de sirgarias especializadas no negécio das franjas
para manter os custos e tempos de producao dentro dos
valores e timings definidos. Contudo, como é um negécio
que tem vindo a decrescer de forma drastica por ter
pouca procura, o preco de producdo manteve-se elevado,
conceito basico da lei da procura e oferta. Sendo assim,
as mesmas tiveram de ser cortadas de forma manual para
chegarmos a consisténcia pretendida com as franjas.
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Esta etapa € crucial ap6s o desenvolvimento criativo, pois
a informacé&o dada ao estofador necessita de ser clara e
direta. Uma das maiores preocupag¢des ao executar as
fichas técnicas é o passar o maior detalhe possivel para
gue nao haja margem de duvidas acerca de todos os
pormenores do produto.

Visto que esta peca, assim como todas as outras
produzidas para este relat6 foi desenvolvida em

plena pandemia, as idas a fabrica eram limitadas ou
quase inexistentes, o que dificultou todo o processo e
comunicagao entre artesdo e designer.

Contudo, a Beth Stool foi desenhada para ser de

facil construcao, pelo que as fichas técnicas foram
desenvolvidas de forma simples e claras. (ver anexos)
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Fig.39 Produto Final
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“One hundred and ten days: That's how long I've been deliberating over a ru,

ing room.”
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Producao Final

Finda a questéo de trabalhar o tecido fora

de portas, a producéo da Beth foi bastante
simples visto que a mesma n&o era um design
complicado. Os materiais utilizados para a
concecao desta peca foram madeira de pinho
para a estrutura principal, estofos com o
mesmo veludo das franjas e, finalmente, as
franjas que eram cozidas ao banco.
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La Voix Armchair

Marca Categoria Materiais
Malabar Cadeirao Veludo

Influenced by Giorgio de Chirico, René Magritte
sought to strip objects of their usual functions and
meanings to convey an irrationally compelling
image. By distorting the scale, weight, and use of
an ordinary object and inserting it into a variety of
contexts inspired Malabar designers to conceived
the La Voix Armchair.

Upholstered in high-end cotton velvet with pattern
textile on its curvy armrests and supported by a

walnut wood foot, the artistic legacy of Malabar lives

through this artsy armchair design. Idealized to be
at the center of a living room, the La Voix Armchair

will turn fantasy furnishing fancies into a reality. This

future classic armchair will allow you to curate a
living room arty-inspired that needs no more than
white walls.

Detalhes
Latao
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Fig.40 Conceitos da La Voix
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Conceito

O conceito da peca “La Voix” surgiu fora da metodologia
aplicada no projeto anterior. Inicialmente este design tinha
como destino ser desenvolvida para a marca “OTTIU”
mas acabou por ser reenquadrada para outra marca da
empresa, pois identificava-se mais com a identidade da
“MALABAR”.

Estes cenarios podem surgir na hora da concepgao de

um novo design, sendo natural um jovem designer néo
entender de imediato a identidade da marca. Boas ideias
podem surgir mas porém desenquadradas, sendo ainda
mais suscetivel acontecer numa empresa onde existem 5
marcas com identidades completamente distintas.

Esta peca surgiu a base de experimentagcao e pesquisa do
mercado atual onde se fundiram-se assim o criativo e as
tendéncias do momento com as necessidades da marca.
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Metodologias

Pesquisa

Para este projeto a pesquisa desenvolvida, ndo passou

de tentar perceber quais eram as caréncias que a marcaw
apresentava no momento.

Uma das grandes vantagens em trabalhar num estadio
criativo é a oportunidade e a liberdade em criar produtos
gue nao tenham necessariamente vuma historia por tras do
seu desenvolvimento.

Fig.41 Pesquisa - Moodboard
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Processos Criativos

Desenhos Exploratoérios

O processo exploratério realizado no projeto anterior,
revelou-se, para aquela equipa, ineficaz devido a
diversidade de profissionais que constituiam a mesma.
Ou seja, verificou-se que no processo de aprovagéo de
um design podem existir diferentes resultados dependedo
da multidisciplinaridade da equipa. O mesmo design com
apenas sketchs de possiveis designs pode resultar para
uma equipa somente de criativo contudo pode néo ser a
melhor abordagem quando a equipa tem na sua maioria
“né&o criativos®.

Devido a diversidade de elementos na equipa, foi
encontrado outro método de apresentacéo de ideias de
forma a que todos conseguissem visualizar e avaliar os
designs na sua totalidade, recorrendo asism ao uso de
modelagao 3D.

Fig.42 Conceito apresentado
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Desenvolvimento

Producéo de Conteudo Grafico

Nesta fase foi importante desenvolver imagens do produto
para serem utilizadas nas plataformas digitais da empresa
assim como um ambiente que destacasse a peca.

"Wty

! .:f\’
..'.‘ii!:EEE |
:'!‘Hﬂ“

L

I

Fig.43 Ambiente para La Voix - Lx
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Teste de Mercado

Redes Sociais e Impresa

Apesar dos obstaculos na sua concepc¢éo, a peca
teve sucesso por parte dos consumidores, apds 0 seu
langamento nas plataformas digitais da marca.

Foi possivel analisar o seu éxito devido a pedidos de
cedéncias de imagens da peca para serem utilizados
em artigos de blog ou revistas de design assim como,
surgimento de infos - pedidos de informacgdes para
possiveis encomendas.

Décor&Design SUPPLIERS =  PRODUCTS = PROFESSIONALS  PRC
e Ul S

BbIEOP E L L E DECO

nctions and meanings to
orginary object and inserting

e supportes e
ing

HOBOCTU > TEHAEHLIMM > AETANIU > MOKYMKM

Fig.44 Artigo de blog de design Fig.45 Artigo de revista
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Materiais

Executar este desenho técnico, revelou-se desafiante em
varios aspetos.

Devido a sua forma orgénica, como mencionado
anteriormente, perceber qual seria a estimativa de tecido a
utilizar por cada cadeiréo, revelou-se um tarefa complicada,
pois era necessario ter em conta varias nuances para que
a producéo fosse sustentavel tanto a nivel financeiro como
ambiental.

Uma das formas encontradas para testar como o tecido
seria aplicado sem existirem costuras indesejadas, foi a
utilizacdo de uma ferramenta de simulagéo 3D.

O proximo passo passou por perceber qual seria a melhor
maneira de transmitir toda a informagéo aos artesdos sobre
esta peca curvilinea de forma a que a ficha técnica néo se
tornasse confusa.

Foi essencial fazer desenhos 2D com diferentes vistas

e detalhes do objeto 3D, para que a ficha fosse 0 mais
completa possivel.
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Materiais

A La Voix foi idealizada para ser produzia em veludo,

pois este material faz parte da identidade da marca e
torna-se o tecido ideal para a conce¢ao da peca pela sua
maleabilidade. A estrutura era composta por madeira de
pinho e enchimento.

Contudo, o primeiro prot6tipo foi executado numa verséao
em couro pois ja tinha destino ap6s a sua producgéo, onde
iria fazer face a uma encomenda ja existente.

Devido a néo ser utilizado o material predefinido pelo
designer e ser o primeiro prototipo, o resultado final néo foi
0 esperado.

As proporc¢des nao traduziam o design original, fazendo
com que a peca perdesse a sua plasticidade e aquilo que a
tornava unica.
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Prototipo Final

O resultado do primeiro protétipo ficou aquém das
expectativas. Devido a falhas de comunicacao, foi
necessario reanalisar a ficha técnica e descodificar quais 0s
possiveis erros que levaram ao desfecho obtido.

Foi necesséaria uma reformulagéo na execucao da ficha
técnica, pois esta continha demasiada informacao que
levava ao erro na sua producéo.
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Fig.51 - Prot6tipo Final -
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Jeane Armchair

Marca Categoria Materiais Detalhes
Ottiu Cadeiréo Veludo Franjas

Jean Harlow was a 1930s Hollywood reigning
symbol and the greatest unconventional actress
who inspired Ottiu’s designers to create this lips-
inspired armchair. The Jeane armchair shows its
passionate essence through its enchanting design
lines upholstered in high-quality cotton velvet.
Jeane’s seductive top embellished with fringes rests
on elegant lacquered legs. Turning the Jeane Mid-
century Modern Armchair itself into an opulent yet
comfortable ideal piece for a deluxe living set.






Fig.52 Renders da peca Jeane
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Conceito

Esta armchair foi desenvolvida perante a dificuldade em
compreender a identidade da marca Ottiu, na qual resultou
a La Voix. Apesar de ter sido colocada no mercado e

nao ficar apenas no papel, existia a necessidade de criar
uma pega nova para a marca mencionada. Apesar do
conhecimento do mindmap da identidade da empresa,
existia sempre uma dificuldade acrescida em desenvolver
algo novo e inovador. Durante uma troca de ideias no
escritorio, fomos alertados acerca de uma das pecas da
empresa que teria sido vendida a uma celebridade da
area da cosmética. Tornando-se assim, na inspiracao

que idealizaria o conceito. Atendendo que o produto que
transportou esta celebridade para a ribalta foi um batom,
focou-se a ateng@o em algo relacionado com o mesmo. Ou
seja, labios.

Mestrado Design de Produto



Metedologias

Pesquisa

Ap6s um plano delineado para executar este design, a
primeira acao foi pesquisar o que ja foi feito com o0 mesmo
tipo de conceito em mente (através imagens de pecas
inspiradas em labios).

Um dos principais objetivos na concec¢édo desta peca, seria
nao tornar demasiado obvia a ideia por de tras da mesma
e pela pesquisa efetuada, notou-se, claramente, alguma
caréncia em produtos dessa natureza que tivessem um bom
design.

Apesar deste design ser um grande classico dos anos 70,
algo tao ébvio e chamativo, ndo se enquadrava na marca
da Ottiu. Algo que era igualmente importante, era trazer
algo de mais contemporaneo para a marca sem perde o

foco na sua identidade visual.

Fig.55 Gufram Bocca Sofa
by Studio 65

Fig.56 New Lips Armchair by
Giorgio Tesi
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Processos Criativos

Desde o inicio deste processo tinha-se em mente que a
peca teria de ser versatil, no sentido de agradar a varios
publicos sem perder a sua identidade. Focamo-nos numa
das grandes caracteristicas da moda dos anos 20 e 30 que
era o uso de franjas.

Testes de Modelacao

As experimentacdes comecaram e toda a forma da peca
era bastante simples de modelar, contudo, elaborar as
franjas em 3D foi um desafio pois era algo que ainda ndo
havia sido explorado pela empresa.

ApOs explorar vérias tentativas, chegou-se a um resultado
satisfatério. Finda esta etapa, brevemente se atingiu a
forma pretendida e, consequentemente, o design final.
Assim que a modelacéo e texturizagcao estavam finalizadas,
o design foi de imediato aprovado por toda a equipa,
tendo assim duas versdes, uma com e outra sem franja. A
existéncia destas duas op¢des permitiu que houvesse um
sentido de personalizagdo maior, resultando numa opgéao
mais contemporanea ou por uma mais mid-century.

Mestrado Design de Produto



Fig.57 Testes de modelacéao
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Desenvolvimento

Producéo de conteudo grafico

Foram feitas algumas imagens variadas com o produto de
forma a poder ter algumas variagbes para apresentar ao
consumidor.

Ao analisar alguns ambientes da marca, era evidente que,
a nivel de ambientes, algumas barreiras ndo tinham sido
ultrapassadas.

Foi sugerido desenvolver um ambiente para esta pega que
fosse mais proximo de uma imagem realista de forma a
replicar um hotel movimentado.

O objetivo era criar um hotel com uma arquitetura e design
gue fosse de encontro a marca de maneira a que tornasse

coeso.

Mestrado Design de Produto

Fig.58 Conceito Final Fig.59 Imagem para plataformas

digitais
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Fig.60 Renders Finais
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Fig.61 Ambiente para a peca Jeane - Lobby
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Conclusao



Apb6s o finalizar do presente trabalho, foi possivel retirar
varias conclusdes sobre estes projetos.

No documento foi analisado o conceito de luxo de forma
mais extensa de modo que exista uma comprensao da
complexidade da matéria. Explorou-se também a tematica
da existente crise de saturagao de mercado, a qual todos os
setores enfrentam, inclusive o setor do luxo.

Esta experiéncia provou ser extremamente enriquecedora
tanto a cariz pessoal, social e profissional, permitindo
observar de mais perto, como funciona o mundo de design
em contexto real. Na sala de aula, onde errar é permitido e
encorajado, torna-se irrealista ao mundo de trabalho.
Contudo, é importante salientar que apesar disso, errar €
algo que faz sempre parte do percurso, seja no inicio, meio
ou fim da concecao do produto.

No que toca a metodologia do design utilizada nos projetos,
revelou-se (til mas néo totalmente eficaz, visto que as
equipas em cada empresa variam. Ou seja, se o feedback
fosse unicamente dependente de uma equipa de design,
possivelmente a metodologia seria eficiente. Visto que

a equipa era composta por varias areas, houve uma
necessidade de adaptacdo ao método utilizado.

Tornou-se evidente que é altamente necessario que cada
marca tenha a sua identidade bem definida para que todo o
trabalho do designer assim como, o do resto da equipa, seja
feito ao ritmo necessario.
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As competéncias nas ferramentas do oficio como 3DS
Max, Corona Renderer, Photoshop e lllustrator sofreram
um grande crescimento assim como no desenvolvimento
como profissional, conquistando uma maior autonomia de
trabalho, rigor e, sem dlvida, um reapaixonar pelo mundo
do design.

Ficou compreendido que existem algumas etapas

das metologoias de trabalho que nédo podem ser
desconsideradas na concec¢do de uma peca assim como,
a nao realizacao de protétipos, pois podem levar a atrasos
quer seja na produgdo como na entrega do produto ao
consumidor.

E no que toca na realizagao das fichas técnicas, o termo
less is more por vezes poder ser a melhor op¢éo, pois
demasiada informacéo pode levar a confuséo e perturbar o
trabalho dos artes3os.
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BETH Stool

Inspired by such a glamorous career and personality, Ottiu
designers conceived the Beth fringes stool. Structured in
wood, the mid-century modern stool is upholstered in cotton
velvet and surrounded by three fringes layers. So versatile as
stylish, the Beth stool is suitable for use as a decor corner
piece, to embellish a living room, or even beside a dressing
table to adorn your closet.

The Beth Stool is part of the Century Collection

DIMENSIONS

D. 58 cm | 22.8" H.58 cm | 22.8" SH.50cm | 19.7"

MATERIALS & FINISHES

UPHOLSTERY: Cotton Velvet;
STRUCTURE: Pinewood;
DETAILS: Fringles

QOur design pieces can be customized
and they're available in different finishes. }

Request available finishes
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BEYOND UPHOLSTERY
STANDARD

NOME Beth Stool

COLECCAO Century Collection

AUTOR Ottiu
DATA Janeiro 2021
MATERIAIS
LEGENDA

NOTAS

- Todas as duvidas técnicas devem ser
esclarecidas antes da produgao da

- Nenhuma peca podera ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

- A entidade produtora tem obrigacéo
de propor a Malabar as alteracdes que
julgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da pega;

- A entidade produtora tem que fazer
acompanbhar as pegas por um
certificado de qualidade assim como
instrucdes de maneusamento e
montagem das mesmas;

- Todas as pecas tém que ser
transportadas em caixas de contra
placado (desenho a fornecer).

PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A
DIRECTOR CRIATIVO:
Carlos Silva

ELABORADO POR:
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- Todas as pecas tém que ser
transportadas em caixas de contra
placado (desenho a fornecer).

PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A
DIRECTOR CRIATIVO:

Carlos Silva

ELABORADO POR:

PAGINA 3/10

94 -

* ESTE DESENHO NAO PODE SER REPRODUZIDO OU COPIADO NO TODO OU EM PARTE SEM AUTORIZAGAO EXPRESSA.RESERVADOS TODOS OS DIREITOS

PELA LEGISLAGAO EM VIGOR, DECRETO-LEI N° 63/85 (14 DE MARGO).



Vista de Topo »

BEYOND UPHOLSTERY
STANDARD

NOME Beth Stool

COLECCAO Century Collection

AUTOR Ottiu
DATA Janeiro 2021
350 MATERIAIS
LEGENDA
NOTAS

- Todas as duvidas técnicas devem ser
esclarecidas antes da producéo da

- Nenhuma peca podera ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

- A entidade produtora tem obrigacdo
de propor a Malabar as alteragoes que
julgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da peca;

- A entidade produtora tem que fazer
acompanhar as pegas por um
certificado de qualidade assim como
instrucdes de maneusamento e
montagem das mesmas;

- Todas as pecgas tém que ser
transportadas em caixas de contra
placado (desenho a fornecer).

PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A
DIRECTOR CRIATIVO:
Carlos Silva

ELABORADO POR:
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BEYOND UPHOLSTERY
STANDARD

NOME Beth Stool

COLECCAO Century Collection

AUTOR Ottiu
DATA Janeiro 2021
MATERIAIS
LEGENDA

NOTAS

- Todas as duvidas técnicas devem ser
esclarecidas antes da producéo da

- Nenhuma peca podera ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

- A entidade produtora tem obrigacao
de propor a Malabar as altera¢oes que
julgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da peca;

- A entidade produtora tem que fazer
acompanhar as pegas por um
certificado de qualidade assim como
instrucées de maneusamento e
montagem das mesmas;

- Todas as pecas tém que ser
transportadas em caixas de contra
placado (desenho a fornecer).
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Radiant Detail, S.A
DIRECTOR CRIATIVO:
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Franjas - 3 tiras

Tamanho de franja singular
10 mm
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BEYOND UPHOLSTERY
STANDARD

NOME Beth Stool

COLECCAO Century Collection

AUTOR Ottiu
DATA Janeiro 2021
MATERIAIS
LEGENDA

NOTAS

- Todas as duvidas técnicas devem ser
esclarecidas antes da producéo da

- Nenhuma peca podera ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

- A entidade produtora tem obrigacdo
de propor a Malabar as alteragoes que
julgue pertinentes para a qualidade e

aspecto final da pega;

- A entidade produtora tem que fazer
acompanhar as pecas por um
certificado de qualidade assim como
instrucées de maneusamento e
montagem das mesmas;

- Todas as pegas tém que ser

transportadas em caixas de contra
placado (desenho a fornecer).
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Radiant Detail, S.A
DIRECTOR CRIATIVO:
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BEYOND UPHOLSTERY

ACABAMENTOS

Altura das franjas
18,5cm

Serao necessarios aproximadamente
de 1,85 metro de tecido para cada
fileira de franjas

(Nao esquecer de deixar um espaco em
cima para que os estofadores possam
coser as franjas a peca)

Tecido total a utilizar é aproximada-
mente 5,50 metros

A espessura de cada franja é de 1 cm



MALABAR

artistic furniture

LA VOIX

Influenced by Giorgio de Chirico, René Magritte sought to strip objects of their usual functions and meanings
to convey an irrationally compelling image. By distorting the scale, weight, and use of an ordinary object and
inserting it into a variety of contexts inspired Malabar designers to conceived the La Voix
Armchair.Upholstered in high-end cotton velvet with pattern textile on its curvy armrests and supported by a
walnut wood foot, the artistic legacy of Malabar lives through this artsy armchair design. Idealized to be at
the center of aliving room, the La Voix Armchair will turn fantasy furnishing fancies into a reality.

TECHNICAL INFO

Width: 107 cm | 42.1" Depth: 107 cm | 42.1"
Height: 90 cm | 35.4" Seat Height : 45cm | 17.7

Materials: Cotton Velvet, Walnut Wood
and Brass Details
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MALABAR

artistic furniture

standart

NOME LAVOIXamchair
COLECCAO future
AUTOR Malabar
DATA out 2021
« MATERIAIS
- LEGENDA

-Imagens
- NOTAS

- Todas as duvidas técnicas devem ser
esclarecidas antes da producéo da

peca;

- Nenhuma peca poderd ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

+ A entidade produtora tem obrigacéo
de propor a Malabar as altera¢ées que
julgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da peca;

- A entidade produtora tem que fazer
acompanhar as pegas por um
certificado de qualidade assim como
instrucdes de maneusamento e
montagem das mesmas;

- Todas as pegas tém que ser
transportadas em caixas de contra-
placado (desenho a fornecer).

+ PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A

ELABORADO POR:
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MALABAR

artistic furniture

standart
NOME LAVOIXamchair
COLECCAO future
AUTOR Malabar
DATA out 2021
« MATERIAIS
« LEGENDA
« NOTAS

- Todas as duvidas técnicas devem ser
esclarecidas antes da producdo da
peca;

- Nenhuma peca poderd ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

- A entidade produtora tem obrigacéo
de propor a Malabar as altera¢ées que
julgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da peca;

- A entidade produtora tem que fazer
acompanhar as pegas por um
certificado de qualidade assim como
instrucdes de maneusamento e
montagem das mesmas;

- Todas as pegas tém que ser
transportadas em caixas de contra-
placado (desenho a fornecer).

+ PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A

ELABORADO POR:
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MALABAR

artistic furniture

standart
NOME LAVOIXamchair
COLECCAO future
AUTOR Malabar
DATA out 2021
« MATERIAIS
« LEGENDA
« NOTAS

+ Todas as duvidas técnicas devem ser|
esclarecidas antes da producéo da

peca;

- Nenhuma peca poderd ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

+ A entidade produtora tem obrigacdo
de propor a Malabar as alteragdes que
julgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da peca;

- A entidade produtora tem que fazer
acompanhar as pegas por um
certificado de qualidade assim como
nstru¢des de maneusamento e
montagem das mesmas;

+ Todas as pecas tém que ser
transportadas em caixas de contra-
placado (desenho a fornecer).

« PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A
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MALABAR

artistic furniture

standart
NOME LAVOIX amchair
COLECCAO future
AUTOR Malabar
DATA out 2021
« MATERIAIS
« LEGENDA
« NOTAS

+ Todas as duvidas técnicas devem ser
esclarecidas antes da producdo da
peca;

- Nenhuma peca poderd ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

- A entidade produtora tem obrigacéo
de propor a Malabar as alteracées que
julgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da peca;

- A entidade produtora tem que fazer
acompanhar as pegas por um
certificado de qualidade assim como
instrucdes de maneusamento e
montagem das mesmas;

- Todas as pecas tém que ser
transportadas em caixas de contra-
placado (desenho a fornecer).

+ PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A

ELABORADO POR:
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MALABAR

artistic furniture

standart
NOME LAVOIXamchair
COLECCAO future
AUTOR Malabar
DATA out 2021
« MATERIAIS
« LEGENDA
- NOTAS

+ Todas as duvidas técnicas devem ser|
esclarecidas antes da producéo da
peca;

- Nenhuma peca poderd ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

+ A entidade produtora tem obrigacdo
de propor a Malabar as alteragdes que
julgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da peca;

- A entidade produtora tem que fazer
acompanhar as pegas por um
certificado de qualidade assim como
nstru¢des de maneusamento e
montagem das mesmas;

+ Todas as pecas tém que ser
transportadas em caixas de contra-
placado (desenho a fornecer).

« PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A
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MALABAR

artistic furniture
standart

NOME LAVOIXarmchair

COLECCAO future

AUTOR Malabar

DATA out 2021

« MATERIAIS

« LEGENDA

+NOTAS

+ Todas as duvidas técnicas devem ser|
esclarecidas antes da producgéo da

peca;

- Nenhuma peca podera ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

r A entidade produtora tem obrigacao
de propor a Malabar as alteracoes que
ulgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da peca;

+ A entidade produtora tem que fazer
acompanbhar as pegas por um
certificado de qualidade assim como
nstrugdes de maneusamento e
montagem das mesmas;

+ Todas as pecas tém que ser
transportadas em caixas de contra-
placado (desenho a fornecer).

« PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A

ELABORADO POR:
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MALABAR

artistic furniture>

standart
NOME LAVOIXamchair
COLECGCAO future
AUTOR Malabar
DATA out 2021
« MATERIAIS
« LEGENDA
+NOTAS

- Todas as duvidas técnicas devem ser
esclarecidas antes da producao da

peca;

- Nenhuma peca podera ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

- A entidade produtora tem obrigacéo
de propor a Malabar as alteracdes que
julgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da peca;

+ A entidade produtora tem que fazer
acompanhar as pecas por um
certificado de qualidade assim como
instrucdes de maneusamento e
montagem das mesmas;

- Todas as pecas tém que ser
transportadas em caixas de contra-
placado (desenho a fornecer).

+ PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A

ELABORADO POR:
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MALABAR

artistic furniture

standart
NOME LAVOIXarmchair
COLECCAO future
AUTOR Malabar
DATA out 2021
« MATERIAIS
« LEGENDA
- NOTAS

- Todas as duvidas técnicas devem ser|
esclarecidas antes da producao da
peca;

- Nenhuma peca poderd ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

- A entidade produtora tem obrigacag
de propor a Malabar as alteracdes que
julgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da peca;

+ A entidade produtora tem que fazer
acompanhar as pegas por um
certificado de qualidade assim como
instrucoes de maneusamento e
montagem das mesmas;

- Todas as pecas tém que ser
transportadas em caixas de contra-
placado (desenho a fornecer).

« PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A

107 -

ELABORADO POR:

- PAGINA 9/11




2022

Catarina Quitério

MALABAR

artistic furniture>

standart
NOME LAVOIX armchair
COLECCAO future
AUTOR Malabar
DATA out 2021
- MATERIAIS
« LEGENDA
+NOTAS

- Todas as duvidas técnicas devem ser|
esclarecidas antes da producédo da
peca;

- Nenhuma peca podera ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

- A entidade produtora tem obrigacdo
de propor a Malabar as alteracoes que
julgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da peca;

- A entidade produtora tem que fazer
acompanhar as pegas por um
certificado de qualidade assim como
instrucées de maneusamento e
montagem das mesmas;

- Todas as pegas tém que ser
transportadas em caixas de contra-
placado (desenho a fornecer).

« PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A
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CORTE A-A

MALABAR

artistic furniture

standart
NOME LAVOIX armchair
COLECCAO future
AUTOR Malabar
DATA out 2021
- MATERIAIS
« LEGENDA
- NOTAS

+ Todas as duvidas técnicas devem ser
esclarecidas antes da produgao da
pega;

- Nenhuma peca poderad ir para o
mercado sem que seja sujeita a testes
de comportamento de durabilidade;

+ A entidade produtora tem obrigacao
de propor a Malabar as alteraces que
julgue pertinentes para a qualidade e
aspecto final da pega;

+ A entidade produtora tem que fazer
acompanhar as pegas por um
certificado de qualidade assim como
instrucdes de maneusamento e
montagem das mesmas;

- Todas as pegas tém que ser
transportadas em caixas de contra-
placado (desenho a fornecer).

« PROPRIEDADE:

Radiant Detail, S.A

ELABORADO POR:
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