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RESUMO

Nos ultimos anos, a Educagdo Financeira tem adquirido crescente
relevancia social e curricular. Paralelamente, o Consumo assume grande
impacto social, pelo que, no ambito da Estratégia Nacional de Educagdo para
a Cidadania foi desenvolvido um dominio de aprendizagem que articula estes
dois temas: “Literacia financeira e educagao para o consumo”. Articulando as
areas da cidadania e da matematica, o presente estudo tem como objetivo
compreender de que forma a aprendizagem da educacdo financeira potencia
a consciencializagdo das criancas como cidadaos consumidores e a
aprendizagem matematica.

Este estudo, de natureza qualitativa e assente na investigagao sobre a
pratica, foi desenvolvido numa turma de 3.° ano. As técnicas de recolha de
dados incluiram a observacgao participante, a recolha documental e o inquérito
por questionario, sendo a analise sustentada nas evidéncias da observagao e
das produgdes dos alunos, bem como numa analise estatistica das respostas
do questionario.

O recurso a tarefas com situagdes do quotidiano revelou-se
potenciador do envolvimento dos alunos e de aprendizagens significativas,
tanto na educacdo para o consumo como na matematica. Ao nivel dos
resultados verificou-se uma reducao da valoriza¢ao das marcas, uma maior
consciéncia da influéncia social no consumo e a compreensao da relagdo entre
euro e céntimo, bem como a compreensdo da representacdo decimal dos
nimeros a partir dos valores monetdrios. Os alunos evidenciaram o
desenvolvimento de uma postura critica em relagdo aos usos do dinheiro,
reconhecendo a importancia da poupanca, a distingao entre bens essenciais e

supérfluos e a influéncia da publicidade.

Palavras-chave: consumo, educacao financeira, usos do dinheiro, conexdes

matematicas



ABSTRACT

In the past years, Financial Education has gained increasing social and
curricular relevance. At the same time, Consumption has a significant social
impact, therefore, within the scope of the National Strategy for Citizenship
Education, a learning domain was developed that articulates both these
themes: “Financial literacy and consumer education”. By articulating the
areas of citizenship and mathematics, this study aims to understand how
learning financial education improves children's awareness as consumer
citizens and their mathematical learning.

This qualitative study, based on research into practice, was conducted
in a 3rd grade class. The data collection techniques included participant
observation, document collection and questionnaire surveys, with analysis
being based on observational evidence and student work, as well as a
statistical analysis of questionnaire answers.

Using tasks based on everyday situations has proven to enhance
student engagement and meaningful learning, both in consumer education and
mathematics. In terms of results, there was a reduction in brand valuation,
greater awareness of the social influence on consumption, and an
understanding of the relationship between euro and cent, as well as
understanding of the decimal representation of numbers based on monetary
values. The students demonstrated the development of a critical stance
towards the uses of money, recognizing the importance of saving, the
distinction between essential and superfluous goods, and the influence of

advertising.

Keywords: consumption, financial education, uses of money, mathematical

connections
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INTRODUCAO

O presente projeto de investigacdo, intitulado “Educar para o
consumo: uma experiéncia de ensino-aprendizagem em educagdo financeira
no 1.°ciclo”, emergiu de distintos aspetos, de entre os quais se destacam a
pertinéncia da tematica e o interesse pessoal face ao tema. Este projeto
compreende duas areas distintas, a cidadania e a matematica, sendo que na
primeira se destaca um dos dominios da Educa¢ao para a Cidadania presente
no segundo grupo da Estratégia Nacional de Educacdo para a Cidadania
(ENEC) (Monteiro et al., 2017): “Literacia financeira e educagao para o
consumo”, enquanto na area da Matematica serao explorados os usos do
dinheiro e conexdes com outros temas da matematica.

Ao longo desta introdugdo serdo apresentados, respetivamente, a
motivagdo para a escolha do tema, a sua pertinéncia, os objetivos e as questdes

de investigagdo, bem como a estrutura do relatorio.

Motivacao pessoal/contextual

A motivagdo base do presente projeto de investigacdo tem origem no
interesse pessoal pela matematica, sendo esta a area de elei¢do desde o inicio
da minha escolaridade. Por sua vez, a recente integracdo da tematica da
educagdo financeira no curriculo portugués, mais precisamente nas alteragoes
das Aprendizagens Essenciais em 2021, salienta a atualidade deste tema e
constituiu-se, por si s6, como motivagdo. Contudo, dado este aspeto, e apesar
dos diversos documentos oficiais recentemente publicados sobre esta
tematica: (i) Referencial de Educacgdo Financeira (REF) (Dias et al., 2013);
(i1) Cadernos de Educacdo Financeira (Vicente et al., 2015); (iii) Plano
Nacional de Formagdao Financeira (PNFF) (CNSF, 2021), ¢ pouca a
investigacao existente, pelo que, através deste projeto, e ainda que de forma
bastante restrita, ¢ possivel contribuir para alargar a reduzida investigagao

referente ao tema, o que, consequentemente, potencia a motivagdo existente.



Segundo as Aprendizagens Essenciais de Matematica (AEM) de 2.°,
3.° ¢ 4.° ano (Canavarro et al., 2021), a questdo da educagdo financeira surge
associada ao tema Medida, em particular ao topico Dinheiro, sendo necessario
considerar que: “incursodes pela educagado financeira, estritamente relacionada
com a cidadania” (Canavarro et al., 2021a/b/c, p.11). Assim, a area da
cidadania ¢ também um ponto fulcral de ensino-aprendizagem da EF, sendo
que, nesta area, também sao diversos os documentos de referéncia atualmente
existentes, nomeadamente, a ENEC (Monteiro et al.,, 2017) e as
Aprendizagens Essenciais de Cidadania e Desenvolvimento (AECD) (DGE,
2021). Considerando a relevancia desta area e atendendo ao “facto de a escola
dever estar atenta aos problemas da sociedade, preparando as novas geragdes
para uma conveniéncia plural e democratica” (Monteiro et al., 2017, p.5),
definiu-se como foco do projeto a questdo da educagdo para o consumo nao
s0 por ser o conteudo associado a educacdo financeira na ENEC (Monteiro et
al., 2017), mas também por ser igualmente uma questdo bastante atual,
definida, no Referencial de Educacdo do Consumidor (REC) (Dias et al.,
2019) como um dos grandes problemas da atualidade: “quando a sociedade
permitiu que o consumo se tornasse central na sua organizacao, houve valores
que se inverteram e novos perigos que se criaram” (Dias et al., 2019, p.5).
Atendendo ao facto da educacdo e da formagao serem aspetos fulcrais para o
futuro do mundo e dos cidaddos (Monteiro et al., 2017), a motivacao
envolvida neste tema ¢ bastante acrescida, pelo que se pretende
consciencializar diretamente o contexto de estagio, bem como despertar a
atenc¢ao de outros contextos e da comunidade. Assim, e de forma a direcionar
a pratica, o REC (Dias et al., 2019) serd um documento fundamental.

E também de salientar que um dos grandes pilares da motivacio deste
projeto reside na ligagdo existente com o quotidiano, uma vez que, dada a
maior ligacdo estabelecida com os conhecimentos se pode potenciar a
aprendizagem das criangas. A teoria da aprendizagem de Vygotsky corrobora

este pensamento ao afirmar que o meio social ¢ fulcral na aprendizagem,



sendo o desenvolvimento dos individuos resultado da relagdo com o outro e
com o mundo (Neves & Damiani, 2006). As AEM destacam a “Matematica
para o século XXI” (Canavarro et al., 2021a/b/c, p.2), salientando a
associacdo das aprendizagens matematicas aos temas relevantes na
atualidade. Segundo o documento Principles to Actions: Ensuring
mathematical sucess for all a visao das AEM permite constituir um programa
eximio de matematica pois, para além de incluir um curriculo que desenvolve
matematica através de progressdes coerentes de aprendizagem, permite
também desenvolver conexdes entre a matematica ¢ o mundo real (NCTM,

2014).

Pertinéncia para a profissiao e para a comunidade

Considerando a ideia presente nas AEM (Canavarro et al., 2021) de
que a educacdao financeira deve ser abordada em relagao direta com a
cidadania, a pertinéncia fulcral deste tema reside na compreensdo do
contributo da educacao financeira para a cidadania, neste caso especifico para
a educagdo para o consumo. Contudo, analisando especificamente cada uma
das areas deste projeto, desenvolvem-se ideais especificos, incidentes em
cada uma das areas, que justificam a sua conveniéncia. Considerando as AEM
do 1.° ciclo (Canavarro et al., 2021), a matematica “tem um lugar privilegiado
no curriculo de iniimeros paises” (p.2) ndo s6 porque nenhum ser humano
pode ficar privado dos conhecimentos matematicos, mas também porque
“nenhuma sociedade pode dispensar a preparacdo dos seus futuros cidadaos
para os desafios que enfrenta” (Canavarro et al., 2021a/b/c, p.2). Por sua vez,
nas AECD, ¢ possivel destacar o papel fundamental da escola na construgao
da cidadania, uma vez que “a complexidade e a acelerada transformagao que
caracterizam a sociedade contemporanea conduzem, assim, a necessidade do
desenvolvimento de competéncias diversas para o exercicio da cidadania

democratica” (DGE, 2021, p.1).



Numa outra perspetiva, e tal como referido na sec¢do anterior, apesar
da atualidade de ambos os temas no curriculo, no que diz respeito a
investigacdo em educagdo, a educagdo financeira e, maioritariamente, a
educagdo para o consumo, sao temas pouco explorados. Segundo Silva
(2013), quando a comunicacdo da pratica passa para um publico alargado,
constituisse um saber tedrico sobre a pratica que tanto contribuird para
melhorar a competéncia profissional de quem o produz como também para
desenvolver as praticas pedagdgicas de outros docentes. Neste sentido, a
elaboracdo deste relatorio permite ampliar os dados existentes, contribuindo
para a investigagdo relativa a esta tematica, o que potencia a pertinéncia do
presente projeto.

Segundo o Perfil dos Alunos a Saida da Escolaridade Obrigatoria
(PASEO) pretende-se que a crianga seja munida “de multiplas literacias que
lhe permitam analisar e questionar criticamente a realidade, avaliar e
selecionar a informagao, formular hipoteses e tomar decisdes fundamentadas
no seu dia a dia” (Martins et al., 2017, p.15). Assim, este projeto permite, nao
sO contribuir para a formagdo direta de cidaddos conscientes e ativos,
maioritariamente no que diz respeito a educacgao financeira e a educagao para
0 consumo, mas também contribuir para que a comunidade adquira
consciéncia de estratégias que permitem munir as criangas de aprendizagens

fundamentais para a vida.

Objetivo e questoes de investigacao

Atendendo as ideias referidas nas secc¢Oes anteriores, destaca-se a
incidéncia do presente projeto em duas areas distintas, o que possibilita
multiplos campos de investiga¢do. Contudo, na intersecdo dos dois temas
revelou-se pertinente compreender a influéncia da educacdo financeira na
educagdo para o consumo. De acordo com o REC, a Educa¢do do Consumidor

(EC) tem “como finalidade que os cidaddos se consciencializem da sua



importancia como consumidores, no que diz respeito a sociedade, a economia
e ao ambiente e, simultaneamente, proporciona conhecimentos para que os
cidadaos sejam consumidores informados, responsdveis e participativos”

(Dias et al., 2019, p.7). Neste ambito, o objetivo do presente projeto pretende:

e Compreender de que forma a aprendizagem da educagdo financeira
potencia a consciencializacdo das criancas como cidaddos

consumidores e a aprendizagem matemdtica.

Partindo deste objetivo surgiram as seguintes questdes de investigacdo

que pretendem direcionar e enriquecer a investigagao:

(1) De que forma as tarefas de educagao financeira contribuem para a
aprendizagem de conceitos associados a educagdo para o consumo
e de conceitos matematicos?

(i)  Quais as percecdes dos alunos sobre as aprendizagens que

efetuaram sobre o consumo?

Em suma, ao investigar de que forma a aprendizagem da educacao
financeira potencia a consciencializagdo das criancas como cidadaos
consumidores, bem como a forma como as tarefas contribuem para a
aprendizagem de conceitos de educagdo para o consumo e de matematica,
pretende-se desenvolver a pratica docente, fomentando a sensibilizagdao dos
alunos relativamente as questdes do consumo, bem como compreendendo os
seus constrangimentos e percecdes. Assim, serd possivel contribuir para
“capacitar cada jovem para se tornar um consumidor que acede a informacao,
que julga com critério, que nao descura a solidariedade e a responsabilidade

social dos seus comportamentos” (Dias et al., 2019, p.5).



Estrutura do relatorio

Para além da presente introducao, este relatorio organiza-se em cinco
capitulos que estruturam o percurso desenvolvido ao longo de todo o projeto.

No capitulo 1 apresenta-se a fundamentacao tedrica a qual, com base
em autores de referéncia, enquadra e sustenta teoricamente a especificidade
do estudo.

O capitulo 2 descreve e justifica a metodologia de investigacio
adotada, explicitando as op¢des metodoldgicas, bem como as técnicas de
recolha e analise de dados.

No capitulo 3 ¢ apresentada a intervencdo pedagdgica, onde se
caracteriza o contexto e os participantes e se procede a analise das propostas
planeadas e da intervengdo implementada.

O capitulo 4, dedicado a analise de dados, apresenta e discute os
principais resultados obtidos, tendo em conta as questdes de investigacdo que
orientaram o estudo.

Por fim, o capitulo 5, referente as consideragdes finais, integra uma
sintese do estudo, bem como as consideragdes decorrentes dos dados
analisados e uma reflexdo final sobre o processo e o contributo do projeto

para a pratica educativa.



CAPITULO I
FUNDAMENTACAO TEORICA

Sustentado em contributos de diversos autores de referéncia, o
presente capitulo apresenta um enquadramento tedrico relativo aos dois temas
centrais deste projeto, a educacao financeira e a educagdo para o consumo.
Inicialmente, inclui uma analise da educa¢do financeira, destacando a sua
relevancia e a emergéncia no curriculo. Seguidamente, explora a educacao
para o consumo tendo igualmente em consideracdo os aspetos referidos no
tema anterior. Por fim, discute a presenca e a pertinéncia da educagdo

financeira e da educagdo para o consumo nos primeiros anos de escolaridade.

1. Educacio Financeira

1.1. A importancia da Educacio Financeira

No seu quotidiano, enquanto consumidores, os cidaddos sao
frequentemente confrontados com questdes financeiras, pelo que, ao longo
dos anos, tem sido desenvolvida uma colaboracao entre diversas entidades,
com o intuito de debater e promover o desenvolvimento da Educacdo
Financeira (EF). Atendendo ao site oficial da Organizagdo para a Cooperacao
e Desenvolvimento Econémico (OCDE), desde 2002 que os governos desta
organizacao reconheceram oficialmente a importancia da Literacia Financeira
(LF) da populagao.

De acordo com a Social and Enterprise Development Innovations
(SEDI, 2004) este conteudo aborda conceitos especificos relacionados com
as questdes financeiras e com as decisdes que o cidaddo toma relativamente
a esses assuntos, tendo assim em consideragdo a “capacidade de ler, analisar,
gerir e comunicar condi¢des financeiras pessoais que afetam o bem-estar
material (p.5). Por sua vez, o World Bank (TWB, 2014), uma organizac¢ao
internacional que tem como principal objetivo reduzir a pobreza e promover

o desenvolvimento econdmico sustentdvel nos paises em desenvolvimento,



faz questdo de estabelecer uma diferenciacdo entre este conceito e o de EF,
assumindo este ultimo como o processo de aprendizagem relativamente aos
produtos e conceitos financeiros que permite desenvolver competéncias para
a tomada de decisdes conscientes.

Atualmente, com a diversidade de produtos e servigos, ¢ fundamental
que a populacdo adquira conhecimentos financeiros, de modo a tomar
decisoes conscientes (Dias et al.,, 2013). De igual forma, a educagao
financeira ¢ essencial para o pais, ja4 que o crescimento e a estabilidade da
economia dependem de cidaddos bem informados financeiramente (Leitdo,
2016). Esse desenvolvimento econdmico também favorece a relagdo dos
cidadaos com os bancos, pois “clientes melhor preparados reduzem o risco
das operacdes financeiras com eles realizadas” (Oliveira, 2016, p. 8). Neste
sentido, ¢ relevante a aquisicdo de uma vasta rede informativa, que para além
de permitir desenvolver as competéncias e a confianca da populagdo,
potencia a consciéncia dos riscos e oportunidades financeiras, bem como o
reconhecimento de formas de acdo e ajuda (Dias et al., 2013).

Em 2023, foi realizado o 4.° Inquérito a LF da populagdo portuguesa
(ASF et al., 2024), sendo que, através da analise de vdarios aspetos
relacionados com o conhecimento financeiro dos portugueses, foi possivel
avaliar a existéncia de progressos comparativamente aos dados recolhidos
em 2020. Quando comparado internacionalmente, “Portugal surge no
indicador global de LF em 13.° lugar, com uma pontuagdo de 63,4, acima da
média dos 20 paises da OCDE (62,7) e da média da totalidade” de um
conjunto de 39 paises (60,4) (ASF et al., 2024, p.87).

Para além desta posicdo favoravel, comparativamente com o
inquérito realizado em 2020, “o indicador global de literacia financeira
médio aumentou” (ASF et al., 2024, p.71), em virtude de uma ligeira
melhoria nos conhecimentos financeiros. A partir do relatoério, e tal como se

pode observar na Figura 1, foi possivel compreender que “aumentou a



proporcao de entrevistados que respondem corretamente a todas as questoes”

(ASF et al., 2024, p.56).

Figura 1

Numero de respostas corretas as questoes sobre conhecimentos financeiros — 2023, 2020 e

2015
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Nota. Imagem retirada de ASF et al. (2024).

Ao contrario dos conhecimentos financeiros, foi possivel
compreender, no mesmo relatdrio, que os habitos de poupanga sofreram uma
evolucdo negativa. De acordo com a Figura 2, a percentagem de cidadaos
que afirma poupar ao longo do ltimo ano tem vindo a diminuir desde 2015,
sendo que entre 2015 e 2023, a percentagem diminui mais de 10%. Por sua
vez, a percentagem de auséncia de resposta apresentou um aumento, sendo

nula em 2015 e de 1,1% em 2023 (ASF et al., 2024).



Figura 2
Realizagdo de poupanga no ultimo ano — 2023, 2020 e 2015
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Nota. Imagem retirada de ASF et al. (2024).

Os dados estatisticos captam a atencdo de inumeras organizagoes,
tanto nacionais como mundiais, uma vez que a educacdo financeira
“beneficia os cidaddos, pois prepara-os para opgdes ¢ tomadas de decisdes
fundamentadas, conscientes e responsaveis no dominio da utilizagdo do
dinheiro” (Oliveira, 2016, p.8). Assim, de acordo com a OCDE (2025), em
maio de 2020, mais de 70 paises do mundo projetavam ou implementavam
estratégias nacionais de LF. Em Portugal, o Conselho Nacional de
Supervisores Financeiros (CNSF), composto pelo Banco de Portugal (BdP),
pela Comissdo do Mercado de Valores Mobilidrios (CMVM) e pela
Autoridade de Supervisdo de Seguros e Fundos de Pensdes (ASF),
considerou relevante a abordagem da educagdo financeira e desenvolveu o
Plano Nacional de Formacao Financeira (PNFF), uma iniciativa que pretende
“contribuir para elevar o nivel de conhecimentos financeiros da populacado e
promover a ado¢ao de comportamentos financeiros adequados, prevendo-se
o inicio da Educacao Financeira nas escolas desde a educagao pré-escolar até

ao ensino superior” (Dias et al., 2013, p.6).
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1.2. A emergéncia da Educacio Financeira no curriculo

No decurso da analise dos dados do Relatorio do 4.° Inquérito a
Literacia Financeira da populacdo portuguesa verificou-se que “os mais
jovens e os que tém menores niveis de escolaridade tém indicadores de
literacia financeira mais baixos” (ASF et al., 2024, p.73), o que fortalece as
recomendacdes da OCDE sobre Alfabetizagao Financeira (AF), uma vez que
estas destacam a importancia de desenvolver a LF desde tenra idade, dando-
lhe continuidade ao longo da vida (OCDE, 2025). Silva e Powell (2013)
defendem que a EF, quando integrada no contexto escolar, deve contribuir
para o desenvolvimento de competéncias fundamentais que preparem os
alunos para serem cidadaos mais conscientes. Assim, salientam-se o sentido
critico e a tomada de decisoes informadas, competéncias que se encontram
alinhadas com as orientagdes definidas pelo Perfil dos Alunos a Saida da
Escolaridade Obrigatéria (PASEO) (Martins et al., 2017), mais precisamente
com a area “Pensamento critico e Pensamento criativo” (cf. Figura 3). De
acordo com este referencial, esta area de competéncia permitira
essencialmente que, no futuro, os alunos sejam capazes de “prever e avaliar

o impacto das suas decisoes” (Martins et al., 2017, p.24).

Figura 3
Principios, Areas de Competéncia e Valores do PASEO

* LIBERDADE
RESPONSABILIDADE

E INTEGRIDADE

Nota. Imagem retirada de Martins et al. (2017, p.11).
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Ao compreender a relevancia de proporcionar aos jovens o
desenvolvimento de aprendizagens de AF, diversos paises introduziram no
seu curriculo, a EF. A grande maioria optou por implementar uma abordagem
coordenada nacionalmente, porém as condi¢oes diferenciaram entre paises.
Por exemplo, na Costa Rica e na Austria, a educagio financeira ¢ obrigatoria
desde os trés anos de idade, contudo, noutros casos, como na Italia e na
Holanda, a aprendizagem decorre de forma extracurricular. No primeiro pais,
esta abordagem decorre nas atividades extracurriculares dinamizadas nas
escolas, enquanto, na Holanda, as criangas aprendem tanto dentro como fora
da escola, destacando-se, neste sentido, a Dutch Money Week'.

Em Portugal, no ano de 2011, o Ministério da Educacdo e Ciéncia
(MEC) manifestou a pertinéncia da educagdo financeira vinculando-se ao
PNFF. Este projeto foi desde logo assumido com uma visdo de médio/longo
prazo, pelo que, até ao momento, e considerando a natureza quinquenal deste
documento foram desenvolvidos mais dois planos. Assim, o primeiro PNFF
vigorou de 2011 a 2015, o segundo de 2016 a 2020 e o terceiro e atual de
2021 a 2025. Desde o inicio da sua formacao, “a visdo do Plano ¢ a de
promover a formacao financeira da populacdo portuguesa, objetivo que se
reconhece ser dificil de alcangar, mas que continua a ser assumido com
pragmatismo assente na defini¢do de prioridades” (CNSF, 2021, p.5).
Contudo, e para além disso, no atual plano, de modo a alargar o publico,
continua a apostar-se em parcerias estratégicas e na inovagao digital, sendo
que as principais dimensdes estratégicas de atuagdo sdo “o reforco da
resiliéncia financeira, a promoc¢do da formagdo financeira digital e o

contributo para a sustentabilidade” (CNSF, 2021, p.24). Atendendo a todos

'A Dutch Money Week estd integrada na Global Money Week, uma iniciativa
internacional dinamizada, desde 2012, pela Rede Internacional de Educagio
Financeira da OCDE que tem como objetivo garantir o desenvolvimento de
conhecimentos ¢ da consciéncia financeira dos jovens, de modo a permitir que
alcancem o bem-estar financeiro. (OCDE International Network on Financial
Education, s.d.).
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estes aspetos, ¢ de modo a adaptar todos os ideais do plano as necessidades
da populagdo portuguesa, t€ém sido considerados “os inquéritos a literacia
financeira da populagdo portuguesa realizados em 2010, 2015 e 2020”
(CNSF, 2021, p.11).

Neste seguimento, em 2013, o MEC elaborou o Referencial de
Educacdo Financeira (REF), “um documento orientador para a
implementa¢ao da Educagao Financeira em contexto educativo e formativo”
(Dias et al., 2013, p.6). E relevante destacar o caracter orientador deste
documento, uma vez que, sendo a educacdo financeira um dos dominios da
Educacdo para a Cidadania, uma componente transversal do curriculo, pode
ser implementada de formas muitos diversificadas. Assim, ¢ recomendado
que a metodologia de abordagem da educag¢do financeira ndo siga apenas uma
visdo Unica e abrangente, mas sim que se adapte a realidade dos alunos. Desta
forma, ¢ fulcral considerar os Principios ¢ Normas para a Matematica Escolar,
uma vez que estes destacam a importancia de proporcionar “oportunidades
para que os alunos estabelegam conexdes entre aquilo que aprendem e o seu
proprio ambiente” (NCTM, 2007, p.235). Para além disso, de acordo com a
OCDE (2025), a abordagem da educacdo financeira deve “conceber
intervengdes que visem ndo s6 melhorar o conhecimento financeiro dos
individuos, mas também melhorar as suas atitudes e competéncias,
assegurando uma melhoria sustentada do comportamento e contribuindo para
o seu bem-estar financeiro” (p.13). No sentido do REF, a implementacao da
educagdo financeira nas escolas “contribui para uma atuacdo esclarecida no
presente e acautela, no futuro, problemas de natureza financeira” (Dias et al.,
2013, p.5), para além de potenciar também a formagao junto das familias.

Tendo em conta a dimensdao assumida pela EF, no ano letivo
2018/2019, o MEC procedeu a revisao do curriculo e introduziu a LF como
tema obrigatorio, no ambito da Estratégia Nacional de Educacdo para a
Cidadania (ENEC). Contudo, apenas nas alteragdes das Aprendizagens

Essenciais (AE) em 2021, este conteudo passou a integrar o segundo grupo
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dos dominios da Educagdo para a Cidadania, tornando-se assim um contetido
obrigatério em pelo menos dois ciclos de ensino (CNSF, 2021). Deste modo,
ao longo dos anos, 0o MEC tem proporcionado diversos recursos, nao so para
os alunos, mas também para os professores, com o intuito de potenciar a
abordagem da EF. Em 2015, 2016 e 2018 foram lancados, respetivamente,
Cadernos de Educac¢ao Financeira parao 1.°, 2.° ¢ 3.° ciclo, sendo que no caso
dos docentes foram disponibilizadas diversas formagdes. Em 2025 foi
também lan¢ado o Guido para a Educacdo Financeira na Educagdo Pré-
escolar, com vista a apoiar a abordagem dos educadores de infancia.

Para além destes documentos e, atendendo a evolu¢do da sociedade
ao longo dos anos, nomeadamente ao nivel da tecnologia, “¢ cada vez mais
comum o movimento do dinheiro através de aplicagdes digitais, e menos
frequente a experiéncia com a manipulacdo do dinheiro em mao” (Caixa
Geral de Depositos, 2020, s.p.), o que intensifica os desafios em torno da
educagao financeira das criangas. De modo a potenciar o envolvimento das
criangas, Portugal tem investido na formagdo através de meios digitais
(CNSF, 2021). Um dos primeiros projetos deste dominio foi o lancamento
em 2012, do Portal Todos Contam, o portal oficial do PNFF “que
disponibiliza informacgdo e ferramentas Uteis para a gestdo das finangas
pessoais e apresenta informacao de apoio as decisdes financeiras inerentes a
diferentes etapas da vida” (ASF et al., 2012). Em 2015, com o intuito de
fortalecer a aprendizagem a distancia da formagao financeira, bem como para
apoiar a formagdo em sala, o PNFF lancgou a plataforma e-learning Todos
Contam (CNSF, 2021). Deste modo, € notorio o investimento ao nivel da
sensibilizacdo e formagdo dos cidaddos, contudo ¢ relevante destacar
igualmente a dinamizag¢ao da Semana de Formacao Financeira, “um evento
anual que tem por objetivo sensibilizar a populagdo para a importancia da
formacao financeira” (CNSF, 2021, p.14).

A relevancia atribuida a AF foi bastante crescente, nomeadamente a

nivel internacional, pelo que em 2012 o Programa Internacional de Avaliacao
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de Alunos (PISA), atendendo ao conhecimento e compreensdo que jovens de
15 anos, de todo o mundo, tinham sobre questdes financeiras realizou a sua
primeira avaliagdo neste dominio. Segundo o relatério dos resultados PISA
2022 - volume IV (OCDE, 2024), este programa foi apresentado em 1997
pela OCDE, tendo a sua primeira avaliacdo em 2000. Através de uma
pesquisa trienal efetuada em diversos paises do mundo, o principal objetivo
deste programa nao reside na avaliagdo direta dos conhecimentos dos jovens,
mas sim na percecdo da capacidade que os alunos tém de aplicar os
conhecimentos ativamente nas suas vidas (OCDE, 2024). Assim, as
avaliagdes ndao se limitam a determinar se os alunos, no fim da sua
escolaridade, reproduzem o que aprendem, mas “examinam o quao bem os
alunos podem extrapolar o que aprenderam e aplicar os seus conhecimentos
em ambientes desconhecidos, dentro e fora da escola” [traduzido pelo autor]
(OCDE, 2024, p.25). Neste sentido, o PISA pretende “avaliar se os alunos
conseguem mobilizar as suas competéncias de Leitura, Matematica ou
Ciéncias na resolu¢do de situagdes relacionadas com o quotidiano, sendo que,
opcionalmente, os paises podem ainda participar no dominio de literacia
financeira e num quarto dominio” (DGE, 2020, s.p.) que se altera a cada novo
programa.

Em 2018, Portugal participou pela primeira vez na avaliacdo deste
programa, sendo que no teste de LF, entre vinte paises, alcancou o sexto lugar
“na percentagem de estudantes que possuem capacidades financeiras basicas
(86%) e em sétimo lugar no indicador global de literacia financeira” (CNSF,
2021, p.13). Em 2022, foi desenvolvida a quarta avaliacdo internacional de
AF que procurou capturar uma maior amplitude de aspetos, destacando-se a
influencia dos amigos nas decisdes € os comportamentos financeiros (OCDE,
2024). Neste estudo participaram novamente vinte paises, sendo que,
atendendo globalmente & LF, o desempenho de Portugal alcangou a nona

posicao.
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Nas questdes de poupancga, em Portugal, 32% dos jovens afirma que ¢
algo que fazem apenas quanto sobra dinheiro (OCDE, 2024). Por sua vez,
tanto no nosso pais, como na globalidade, 93% dos alunos afirmaram guardar
o dinheiro em casa (OCDE, 2024).

Atendendo aos gastos, os alunos foram questionados em diferentes
aspetos, sendo a comparagdo de precos em diferentes lojas a estratégia mais
utilizada e, em oposi¢ao, a compra de produto sem comparagao de precos a
estratégia menos utilizada (OCDE, 2024). Portugal contribuiu para este
resultado, uma vez que cerca de 80% dos jovens assumiram recorrer a
comparagdo de pregos. Assumem também relevancia os dados que dizem
respeito a influéncia dos amigos nos comportamentos de gastos, uma vez que,
de um modo geral, a maioria dos estudantes (60%) afirmaram comprar algo
exclusivamente porque os seus amigos o tinham (OCDE, 2024).

Numa analise global, a maioria dos estudantes encontra-se na
classificagdo de nivel 2, o que significa que ndo possuem conhecimentos que
lhes permitem resolver problemas financeiros da vida real (OCDE, 2024).
Numa perspetiva socioecondémica, os alunos favorecidos tiveram melhor
desempenho do que os alunos desfavorecidos (OCDE, 2024), o que revela
fulcral a existéncia de oportunidades de aquisicdo de AF na escola, a todos os
alunos, de modo a evitar que as desigualdades aumentem a medida que esses
alunos se tornam adultos. Para além deste aspeto, “os dados do PISA indicam
que a literacia financeira e varios comportamentos responsaveis estao
positivamente associados” [traduzido pelo autor] (OCDE, 2024, p.34), pelo
que, os alunos que apresentaram um bom desempenho na avaliacdo de AF,
quando comparados com os alunos com um desempenho mais reduzido,
foram os que mais relataram ter economizado dinheiro, para além de
apresentarem comportamentos financeiramente conscientes.

Considerando os diversos dados recolhidos no ambito da educagao
financeira, em 2023 a OCDE, de modo a apoiar a abordagem deste conteudo

nas escolas, publicou um enquadramento de competéncias para as criangas €
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jovens da Unido Europeia, no seguimento do langamento, em 2022, do quadro
especifico para adultos (OCDE, 2023). Este documento foi estabelecido com
base em quatro grandes objetivos que pretendem direcionar as aprendizagens:

(1) Ser capazes de gerir o dinheiro de forma eficaz a curto e longo
prazo;

(i)  Ser capazes de tomar decisdes financeiras solidas e informadas,
estarem cientes das suas consequéncias e saberem onde encontrar
ajuda;

(iii) Ter uma compreensdo bdsica do panorama econdémico e
financeiro;

(iv)  Estar adequadamente preparados para os aspetos econdOmicos e

financeiros da vida adulta. (OCDE, 2023, p. 7)

2. Educacio para o Consumo

2.1. A importancia da Educacio para o Consumo

Na sociedade em que vivemos, o consumo deixou de ser apenas a
aquisicdo de bens e servigos, passando a satisfazer desejos e caprichos
(Lopes, 2013). De acordo com o Referencial de Educagao do Consumidor
(REC), “falar de consumo ¢ falar de direitos, de responsabilidade social e da
liberdade individual que ndo se pode impor ao bem-estar de todos e a
sobrevivéncia do planeta” (Dias et al., 2019, p.5). Contudo, Rodrigues (2017)
faz questdo de diferenciar consumo de consumismo, caracterizando este
ultimo conceito com a “satisfacdo dos desejos dos individuos, priorizando os
bens supérfluos” (p.27).

Segundo a Dire¢ao-geral do Consumidor (DGC) (2025), a maioria dos
atos que realizamos no nosso quotidiano correspondem a praticas de
consumo, o que, consequentemente, faz de todos os cidadaos consumidores.
Segundo a Lei 24/96 de 31 de julho, art® 2°, n° 1, “considera-se consumidor

todo aquele a quem sejam fornecidos bens, prestados servigos ou transmitidos
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quaisquer direitos, destinados a uso ndo profissional, por pessoa que exerca
com cardacter profissional uma actividade [sic] econdmica que vise a obtencao
de beneficios”. Para Dourado (2008) o comportamento do consumidor move-
se por um “motivo racional e/ou emocional para a satisfacio de uma
necessidade ou desejo, resolvida, (...) pela aquisicdo e posse de um
determinado bem com certas caracteristicas que lhe conferem utilidade”
(p.1941), sendo que os consumidores tendem a privilegiar as razoes
emocionais em detrimentos das factuais. Para Lopes (2013), a publicidade
teve um papel determinante neste processo, ao ser utilizada como um
mecanismo essencial para manter o funcionamento do sistema, promovendo
o consumo constante de tudo o que ¢ produzido: “o poder das mensagens
veiculadas pela publicidade que, fiel aos seus principios, comunica padrdes
de comportamento e de desejo, persuadindo mais do que informando”
(Dourado, 2008, p.1941). Apesar dos produtos e servigos, s6 poderem,
atualmente, ser adquiridos por adultos, a maioria dos antincios ¢ feita para
atrair consumidores jovens, pelo que a mensagem publicitaria vai ao encontro
da moda (Rodrigues, 2017). Esta exposi¢do constante a publicidade que,
consequentemente, aumenta a influéncia para adquirir produtos de forma
impulsiva, evidencia a importancia de desenvolver uma consciéncia critica
sobre o impacto do marketing nas decisdes de compra (Rodrigues, 2017).
Assim, e de acordo com a DGC (2025), ¢ fundamental que os cidadaos
aprendam a consumir, o que ‘“exige conhecimento e reflexdo sobre
determinados conceitos, (...) bem como a correta apreensdo sobre a forma de
reagir perante uma situag@o de conflito de consumo” (s.p.).

Salienta-se a pertinéncia das questdes de consumo na atualidade,
tendo o consumo sustentavel assumido principal relevancia. Segundo Dias et
al. (2019), no REC, este conceito diz respeito ao “consumo orientado para
reducdo ou eliminacdo dos impactos econdmicos, sociais € ambientais,
negativos, tendo em consideracdo os comportamentos dos consumidores

entre 0 momento da compra e 0 momento em que cessa a utilizacao” (p.75).
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Na Agenda 2030 de Desenvolvimento Sustentavel, a Organizagao das Nagdes
Unidas define como décimo segundo objetivo o tema: “Produgao e Consumo
Sustentaveis” (cf. Figura 4), tendo em consideragdo dimensdes sociais,
econdmicas e ambientais, de modo a garantir padrdes de consumo e de

producao sustentavel.

Figura 4

Os 17 Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
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Nota. Imagem retirada de Nagoes Unidas (2024, s.p.).

Também o quadro de competéncias para as criangas e jovens da Unido
Europeia destaca as questdes da sustentabilidade, referindo que “as criangas
devem, por exemplo, ser capazes de compreender de que forma os habitos de
compra afetam o ambiente” (OCDE, 2023, p.12).

Atendendo a todos estes aspetos e considerando a crescente
complexidade dos mercados que englobam uma vasta escolha de produtos, a
OCDE (2009) refere que a Educacdo do Consumidor (EC) tem assumido
maior relevancia ao longo do tempo, contribuindo para sensibilizar os
cidadaos enquanto consumidores, destacando o impacto das suas escolhas na

sociedade, na economia e no ambiente, bem como transmitindo
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conhecimentos que lhes permitem agir de forma informada, consciente e ativa

(Dias et al., 2019).

2.2. A emergéncia da Educac¢ao para o Consumo no curriculo

De acordo com o Diario da Republica Portugués, a EC surge
enquadrada no artigo 3.° e no artigo 6.° da Lei de Defesa do Consumidor (Lei
n.° 24/1996, de 31 de julho, na sua redacdo atual), salientando-se o direito a
informagdo e a educagdo para o consumo, o que, consequentemente, define a
EC como um direito dos consumidores. Assim, ¢ responsabilidade dos
docentes “instruir, o mais precocemente possivel, os cidaddos para o
consumo, no ambito da educagdo para a cidadania” (Rodrigues, 2017, p.29).

Segundo o Protocolo de Cooperacao Institucional, de 27 de marco de
2014 (DGE & DGC, 2014), a EC deve permitir o desenvolvimento de
conhecimentos, capacidades, atitudes e comportamentos com o propoésito de
consciencializar os jovens para a problematica do consumo e instruir-lhes
atitudes de consumo ambiental e socialmente mais responsavel e sustentavel.
Na mesma linha de pensamento, a DGC (2025) salienta a importancia de
capacitar as criangas desde os primeiros anos de vida, pois s assim € possivel
formar “consumidores mais participativos e responsaveis” (s.p.).

Desde outubro de 2006, que a EC ¢ alvo de anélise, sendo que o
conselho da Politica dos Consumidores da OCDE acordou a elaboragao de
um projeto sobre este tema, com o objetivo de compreender a eficacia dos
governos que potenciam esta educacdo (OCDE, 2009). Segundo este
documento, a EC pode ser abordada em distintos lugares e de diferentes
formas, sendo de destacar a “educa¢do formal, a educagdo ao longo da vida e
a educagdo direcionada” [traduzido pelo autor] (OCDE, 2009, p.11). A
primeira, tal como o nome indica, diz respeito a aprendizagem num local de
formacao, sendo reconhecido através de uma avaliacao ou certificado. Em

Portugal, esta aprendizagem foi selecionada como o nucleo das estratégias de
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EC, o que ndo invalida a existéncia de outras aprendizagens distintas. Assim,
o segundo modo de educagdo abrange todos os cidadaos, independentemente
da sua faixa etéria, de modo a contribuir para melhorar as aprendizagens dos
individuos. Por sua vez, a educagdo direcionada ¢ concebida para ajudar e
proteger um grupo especifico de consumidores considerados vulneraveis. No
caso de Portugal, este grupo apenas diz respeito aos mais novos, porém
noutros paises, como, os Estados Unidos, existem também grupos de idosos,
mulheres, e pessoas com deficiéncia (OCDE, 2009).

Dada a crescente envolvéncia das criangas e jovens nas questdes do
consumo, maioritariamente pelos avangos tecnoldgicos, e atendendo ao
“facto de a escola dever estar atenta aos problemas da sociedade, preparando
as novas geracdes para uma conveniéncia plural e democratica” (Monteiro et
al., 2017, p.5), é relevante abordar a EC no meio escolar, de modo a fomentar
conhecimentos, capacidades, atitudes e valores que potenciem uma
aprendizagem ao longo da vida (Dias et al., 2019). De modo a dar resposta a
necessidade de existéncia de um documento orientador para a abordagem da
EC, foi elaborado o REC. Este documento, com aplicagdo desde o pré-escolar
até ao ensino secundario, propde as competéncias consideradas essenciais
para que as criangas € jovens se constituam consumidores conscientes. O
presente referencial define também o conceito de educar para o consumo,
salientando que este se caracteriza pela capacitagdo de “cada jovem para se
tornar um consumidor que acede a informagdo, que julga com critério, que
ndo descura a solidariedade e a responsabilidade social dos seus
comportamentos” (Dias et al., 2019, p.5).

Para além disso, “os normativos legais do curriculo consagram que a
EC tenha aplicagdo obrigatdria, a trabalhar na componente do curriculo
Cidadania e Desenvolvimento, em, pelo menos, dois ciclos do ensino bésico”
(Dias et al., 2019, p.5). Neste sentido, € relevante frisar que a constru¢do do
REC teve em consideracao a abordagem de outros documentos oficiais, uma

vez que, “educar para o consumo ¢ cumprir principios e desenvolver
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competéncias inscritos no Perfil dos Alunos a Saida da Escolaridade
Obrigatoria e na Estratégia Nacional de Educagdo para a Cidadania” (Dias
et al.,, 2019, p.5). Deste modo, considerando que a ENEC “integra um
conjunto de direitos e deveres que devem estar presentes na formagao cidada
das criangas e dos jovens portugueses, para que no futuro sejam adultos e
adultas com uma conduta civica” (Monteiro et al., 2017, p.l), as
aprendizagens sdo estabelecidas com base em metodologias participativas,

possibilitando o desenvolvimento de competéncias pessoais € sociais.

3. A Educacao Financeira e a Educacao para o Consumo nos

primeiros anos

A visao da ENEC afirma que “todos os dominios a trabalhar na
Cidadania e Desenvolvimento devem ser vistos como intercomunicantes,
tendo na base uma visao holistica da pessoa” (Monteiro et al., 2017, p.8).
Assim, ¢ através deste documento que se estabelece uma relagdo entre a LF ¢
a educagdo para o consumo, sendo este, tal como referido na seccao
Introdugdo, um dos dominios previstos na Educagdo para a Cidadania.

De acordo com a Direc¢ao-geral da Educacao (DGE) (s.d.)aLF e a EC
“permitem aos jovens a aquisi¢do e desenvolvimento de conhecimentos e
capacidades fundamentais para as decisdes que, no presente € no futuro,
tenham que tomar sobre as suas finangas pessoais, habilitando-os como
consumidores (...) a lidar com a crescente complexidade dos contextos e
instrumentos financeiros” (s.p.).

De acordo com Rodrigues (2017), as ofertas destinadas a criangas e
jovens deixaram de se restringir a presentes materiais, passando
frequentemente a assumir a forma de dinheiro. Esta mudancga contribuiu para
o aumento do poder economico deste grupo etario, o que levou a uma
reorientacdo das estratégias publicitarias, anteriormente centradas no publico

adulto. Assim, os mercados tornaram-se progressivamente mais
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diversificados e complexos, confrontando os consumidores com uma maior
variedade de bens e servicos. Neste contexto, e segundo a OCDE (2009), a
EC tem vindo a assumir uma importancia crescente, na medida em que
prepara os individuos para tomar decisdes informadas e responsaveis num
ambiente de consumo cada vez mais exigente.

O quadro de competéncias para criangas e jovens da Unido Europeia
refere que os individuos devem ser capazes de entender “de que forma os
aspetos de sustentabilidade (ambientais, sociais e de governacdo) estdo
relacionados com questdes financeiras” (OCDE, 2023, p.12). Em Portugal,
PNFF 2021-2025 faz referéncia a estdo questdo, refletindo maioritariamente
no impacto da pandemia da COVID-19 que intensificou as preocupagdes com
as alteragdes climaticas e apelou a uma economia sustentavel. Tendo em
considera¢do que todos os cidadaos, como consumidores, sdo chamados a
tomar medidas, o 2021-2025 definiu, como prioridades de instrugdo, as
questdes do consumo, poupanga e orcamento (CNSF, 2021).

Para Medeiros et al. (2021) a abordagem do topico Dinheiro no ensino
primario € essencial, uma vez que este faz parte do quotidiano das criangas
desde cedo, o que possibilita uma aprendizagem baseada em contextos reais
e, consequentemente, promove a motivacdo e envolvimento por parte dos
alunos. Assim, do ponto de vista do curriculo dos primeiros anos (Canavarro
et al., 2021), este topico surge na area da matematica, a partir do 2.° ano,
inserido no tema Medida. Porém, a sua exploragcdo pode ter em conta duas
perspetivas complementares: por um lado, conexdes com diferentes temas
matematicos e, por outro, a integragdo com outras areas do saber, em
particular com a educagdo para o consumo, favorecendo uma aprendizagem

mais global e contextualizada.
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3.1. Conexdes com diferentes temas matematicos

Ponte (2006) salienta que a utilizagdo do dinheiro como recurso
didatico no ensino da Matematica se revela uma estratégia pedagogica
positiva, uma vez que estabelece uma relagdo direta com a realidade e com a
representacdo especifica dos valores, o que facilita a compreensdo dos
numeros racionais na sua forma decimal, contribuindo para ultrapassar
algumas das dificuldades frequentemente associadas a sua aprendizagem.
Quaresma ¢ Ponte (2012) referem que o conceito de nimero racional se
constitui como um dos mais relevantes que as criangas aprendem no 1.° CEB,
embora seja, simultaneamente, um dos mais complexos. Assim, ¢
fundamental que os alunos se familiarizem desde cedo com as diferentes
representacdes dos numeros racionais, de modo a prevenir dificuldades
futuras na compreensao e aplicagdo dos diversos algoritmos. O céalculo com
numeros decimais constituiu uma das principais dificuldades identificadas
nas Provas de Aferi¢ao do 4.° ano (Ponte, 2006), o que resulta do facto de
estes numeros nem sempre apresentarem de forma clara os conceitos
numéricos que representam (p. 11). Para Matos e Serrazina (1996) o dinheiro
¢ um elemento fundamental na abordagem dos niimeros racionais pelo facto
de os tornar mais concretos. Frobisher et al. (2002) salientam que, embora os
alunos possam converter céntimos em euros com relativa facilidade, a relacao
entre estas unidades monetarias nem sempre se apresenta de forma claramente
percetivel.

No que diz respeito ao tema Dados, Gomes et al. (2022) defendem que
¢ fundamental que as institui¢des educativas abordem este conteudo em
estreita relacdo com o quotidiano, pois um ambiente “no qual o quotidiano e
as vivéncias dos alunos sdo valorizados como primeira premissa, ¢ propicio
ao desenvolvimento da literacia estatistica” (p.65). Diversos estudos sobre o
desenvolvimento da compreensdo de graficos estatisticos evidenciam que os

alunos revelam dificuldades e tendem a cometer erros na sua constru¢ao. No
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caso dos graficos de barras, as dificuldades mais recorrentes relacionam-se
com a auséncia de centralizagao das barras relativamente aos valores do eixo
das variaveis, a representacdo de barras contiguas, a distribuicdo nao
uniforme das escalas, a discrepancia entre os valores das frequéncias e os
correspondentes nas escalas, bem como a omissao dos titulos dos eixos (Cruz,
2013). Numa perspetiva centrada na interpretacdo, Beliato et al. (2023)
salientam que os alunos tendem a revelar dificuldades em distinguir os
conceitos de extremo méximo e de moda, evidenciando alguma confusdo
entre ambos.

No tdpico Resolucdo de Problemas, Canavarro et al. (2021) defendem
que este constitui uma atividade central no ensino da Matematica, devendo
ser uma pratica constante para que os alunos desenvolvam, de forma
progressiva, maior eficacia e autonomia na sua aprendizagem. Segundo Ponte
(2014), um problema caracteriza-se por ser uma tarefa fechada que apresenta
um desafio significativo, exigindo do aluno a mobilizacdo de diferentes
estratégias e raciocinios. Assim, a matemdtica ndo deve centrar-se
exclusivamente no dominio de técnicas e conceitos, mas também na resolugao
de problemas, uma vez que ¢ através destes que o aluno ¢ levado a correr
riscos, a tomar decisdes e, consequentemente, a construir conhecimento
(Ponte, 1992).

No que respeita ao subtopico Estimativas de calculo, Monger et al.
(2021) destacam que este desempenha um papel relevante na motivacao dos
alunos para a resolucdo de tarefas matematicas. No entanto, segundo os
mesmos autores, a formulacdo de estimativas mais rigorosas exige pratica
regular e continua, de modo a promover o desenvolvimento gradual desta

competéncia.
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3.2. Integracao da Matematica com a Educac¢io para a Cidadania

Jacinto e Pires (2019) salientam que a integracao de conexdes externas
na abordagem dos contetidos matematicos representa uma mais-valia
pedagdgica, uma vez que a articulagdo da matematica com outras areas do
saber contribui para tornar o0s conteidos menos abstratos e,
consequentemente, ajuda a ultrapassar algumas das dificuldades
frequentemente sentidas pelos alunos. Esta abordagem revela-se
particularmente enriquecedora por permitir explorar a matematica a partir de
uma perspetiva mais experiencial, ancorada em situagdes reais e concretas do
quotidiano das criangas (Ponte, 2010).

Atualmente, os jovens encontram-se fortemente expostos a influéncia
da comunicagdo social e da publicidade, assumindo cada vez mais o papel de
consumidores ativos e exercendo, por vezes, uma influéncia significativa nas
decisdes de compra dos seus progenitores, sobretudo no que diz respeito as
marcas associadas a tendéncias e modas (Rodrigues, 2017). Neste
enquadramento, a autora defende que “é essencial que desde cedo
desenvolvam habitos de gestdo do dinheiro e de poupanga” (Rodrigues, 2017,
p.16). Tendo em conta esta realidade caracterizada por um consumismo
acentuado, Santos (2019) reforca a necessidade de se atribuir prioridade a
educagdo para o consumo, uma vez que, ainda que os alunos possuam alguns
conhecimentos sobre o tema, a sua aplicacdo consciente e critica depende de
uma orientacdo educativa intencional. De forma complementar, Monteiro
(2023) sublinha a importancia de uma educagdo voltada para a compreensao
das técnicas de marketing e publicidade, permitindo que os alunos
desenvolvam competéncias criticas que o0s capacitem a interpretar e

questionar as mensagens publicitarias a que sdo expostos.
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CAPITULO I
METODOLOGIA DE INVESTIGACAO

O presente capitulo corresponde a metodologia de investigacio usada
neste estudo, bem como a sua fundamentagdo e pertinéncia. Primeiramente
justifica a opcao pela abordagem qualitativa e a investigagdo sobre a pratica,

seguindo-se a apresentacdo e justificacao das técnicas de recolha e de analise

de dados.

1. Opcoes metodologicas

No decurso deste projeto, o papel de professora estagiaria aliou-se ao
papel de investigadora, o que proporcionou condi¢des favordveis a recolha de
dados imprescindiveis ao estudo. Segundo Afonso (2014), a valoriza¢do da
investigagdo no percurso formativo ndo s6 potencia o desenvolvimento da
autonomia na aprendizagem dos futuros professores, como também promove
uma consciéncia critica e reflexiva face aos contextos e praticas profissionais.

Ponte (2008) defende que a investigacdo se trata de uma pratica
recorrente no quotidiano, cuja relevancia tem vindo a crescer em multiplas
esferas da sociedade, sendo por isso fundamental a sua presenca nas
dindmicas escolares, nos percursos formativos dos alunos e nas praticas
pedagdgicas dos professores. O mesmo autor destaca ainda que este processo
“comeca com a identificacdo de um problema relevante, (...) para o qual se
procura, de forma metddica, uma resposta convincente” (p.155), sendo que
apenas atinge a sua plenitude quando ¢ comunicado, debatido e reconhecido
por uma comunidade a qual apresentam relevancia. Contudo, importa
compreender que, de acordo com Amado (2017), a investigagdo em educagao
possui caracteristicas proprias “devido a especificidade do fendmeno
educativo, devido ao que os educadores fazem e se propdem como objetivos
e, devido ainda, ao que os mesmos precisam de saber e que ¢, certamente,

diferente do que necessitam outras areas” (p.21-22). Para além disso, Araujo
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et al. (2023) destacam também a dimensdo ética como uma vertente
fundamental a contemplar na investigacdo em educagdo, sendo “a autorizacao
das criangas (...) tdo importante quanto a autorizagao de seus responsaveis,
pois elas devem ter o direito de escolher participar ou nao da pesquisa” (p.25).
De forma a preservar a integridade dos dados da investigacdo, procurou-se,
em todas as ocasides, atender as especificidades de uma investigagdo em
educacao.

No que concerne a abordagem metodologica usada no decurso da
investigagdo, Bell (1997) defende que “a pergunta inicial ndo serd “que
metodologia?”’, mas “o que preciso de saber e porqué?”’ (p.95), pois sé assim
sera possivel sustentar, com clareza, as escolhas relativas a recolha e
tratamento de dados. Deste modo, tal como suprarreferido, o presente projeto

tem por base o seguinte objetivo:

e Compreender de que forma a aprendizagem da educagdo financeira
potencia a consciencializacdo das criancas como cidaddos

consumidores e a aprendizagem matemdtica.

Tal como apresentado no capitulo da introdugdo, face a este objetivo
foram definidas questdes de investigagdo que orientaram o desenvolvimento

do estudo:

(1) De que forma as tarefas de educagdo financeira contribuem para a
aprendizagem de conceitos associados a educagdo para o consumo
e de conceitos matematicos?

(1))  Quais as percecdes dos alunos sobre as aprendizagens que

efetuaram sobre o consumo?

Tendo em conta este objetivo e questdes de estudo, a investigacao

assumiu uma metodologia qualitativa, sustentada na investigacdo sobre a
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pratica. Segundo Bogdan e Biklen (1994), “a abordagem da investigagao
qualitativa exige que o mundo seja examinado com a ideia de que nada ¢
trivial, que tudo tem potencial para constituir uma pista que nos permita
estabelecer uma compreensao mais esclarecedora do nosso objecto [sic] de
estudo” (p.49). De acordo com os mesmo autores, todas as investigagdes
qualitativas assentam em cinco caracteristicas especificas, sendo estas: (i) a
fonte direta dos dados ¢ o ambiente natural, sendo o investigador o principal
instrumento; (ii) a investigacdo qualitativa ¢ descritiva, pois os dados
recolhidos s3o em forma de palavras ou imagens e nao de nimeros; (iii) os
investigadores qualitativos interessam-se mais pelo processo do que pelos
resultados ou produtos; (iv) os dados sao analisados de forma indutiva, sendo
que nao sao recolhidos com o intuito de confirmar hipoteses; (v) o significado
tem uma importancia vital na abordagem qualitativa, uma vez que os
investigadores se interessam pelo modo como as pessoas dio sentido as suas
vidas.

Amado (2017) afirma que, independentemente das op¢des adotadas na
conce¢do do plano de investigacdo qualitativa, o investigador devera
permanecer “em torno do mundo subjetivo (...) dos participantes da sua
pesquisa — numa tentativa de entender o significado que eles dao as suas
proprias acdes, (...) [e] as interpretagdes que fazem das situagdes em que estao
ou estiveram envolvidos” (p.14). Neste contexto, destacam-se as competéncias
pessoais e técnicas do investigador que, para além de exigirem uma postura
rigorosa a nivel ético e atitudinal, evidenciam a singularidade da investigacdo
qualitativa, na qual o investigador se assume como o principal instrumento da
investigacao.

Posto isto, importa salientar que as principais caracteristicas da
abordagem qualitativa foram integradas, de forma bastante coerente, ao longo
de todo o percurso metodologico adotado. A recolha de dados ocorreu no
ambiente natural das criangas, a sala de aula, contexto no qual, enquanto

investigadora, se assumiu um papel ativo, estabelecendo uma envolvéncia
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direta nas dindmicas do grupo. Deste modo, o foco da investigacdo nao recaiu
apenas nos resultados, mas antes em todo o processo de aprendizagem,
permitindo uma andalise mais rica da evolucao conceptual das criangas, tanto
nas aprendizagens sobre usos do dinheiro, como de outros temas da
matematica. Assim, as perspetivas dos alunos sobre temas como o dinheiro, a
poupanga € o consumo, bem como as producdes que emergiram das suas
experiéncias foram igualmente valorizadas, destacando a natureza descritiva
da investigagdo. Acresce ainda que, no inicio deste percurso investigativo, o
tema em questdo demonstrou ser significativo para a turma, o que reforcou a
pertinéncia do estudo. Neste sentido, procurou-se compreender os significados
que os alunos atribuiam aos conceitos em analise, valorizando as suas
interpretagdes e a constru¢do gradual do conhecimento.

Tal como referido anteriormente, a metodologia qualitativa ¢
sustentada na investigag¢do sobre a pratica, uma vez que este processo reforca
a autonomia e a responsabilidade profissional, posicionando o docente como
produtor de conhecimento e agente de mudanca no contexto escolar (Ponte,
2002). Silva (2013) refere que esta atitude de investigacao surge “quando um
docente procura resolver os problemas que se lhe colocam no seu contexto
profissional, recorrendo a um conhecimento mais aprofundado da situagdo e
aos seus conhecimentos profissionais para elaborar um plano que lhe permita
responder adequadamente ao problema” (p.298). Assim, considerando o
impacto do consumo e da educagdo financeira na atualidade, nomeadamente
no que concerne as criangas, considerou-se pertinente a implementagdo deste
método. Para além disso, a investigagdo sobre a pratica assume um papel
fundamental na formagao e desenvolvimento profissional dos docentes pois,
para além de promover uma reflexdo critica sobre a acdo pedagodgica e
possibilitar uma articulagdo efetiva entre a teoria e a pratica, facilita a
compreensdo do contexto, regula as intervencdes educativas e contribui

significativamente para as aprendizagens dos alunos (Ponte, 2002).
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Atendendo a globalidade destes aspetos € pertinente a escolha deste
método investigativo, dado que ndo s6 permite explorar e refletir sobre as
potencialidades da educacao financeira para a consciencializagao de cidadaos
consumidores, como também potencia a aquisicdo de novas aprendizagens
para uma futura pratica profissional. Conforme sublinha Ponte (2008), “a
existéncia de uma metodologia ¢ uma condi¢do necessaria [,] mas nao
suficiente para caracterizar uma actividade [sic] como sendo uma
investigacdo” (p.156), uma vez que esta implica também a definicdo de uma
questdo central e a partilha dos conhecimentos produzidos. Tendo em conta
os aspetos acima referidos, torna-se essencial explicitar os procedimentos de
recolha e andlise de dados, de forma a assegurar a coeréncia do percurso
investigativo e a obten¢do de respostas consistentes face ao problema em

estudo.

2. Técnicas de recolha de dados

Para Carmo e Ferreira (2008), as técnicas de recolha e analise de dados
assumem um papel central no desenvolvimento de qualquer investigagdo, uma
vez que influenciam significativamente a qualidade dos resultados obtidos.
Para o efeito, os mesmos autores afirmam que o investigador devera apresentar
“um conhecimento aprofundado sobre os métodos e as técnicas que vai
utilizar” (p. 284), de modo que estes sejam adequados a investigacao. Morgado
(2012), corrobora esta ideia, afirmando que estas técnicas “(...) devem ser
elaboradas e utilizadas de modo a captar, da forma o mais completa possivel,
todas as informacgodes inerentes ao(s) fenomeno(s) em estudo (...), ndo podendo
deixar de ter em conta os objetivos visados” (p. 71). Assim, a sua selecao e
aplicagdo devem ser cuidadosamente ponderadas, de forma a assegurar a
coeréncia metodologica e a pertinéncia dos dados recolhidos face as
finalidades do estudo. Ao longo deste capitulo serdo caracterizadas as técnicas

de recolha de dados utilizadas na presentes investigacao, destacando-se, tal
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como se pode observar na Tabela 1, a observagdo participante, a recolha
documental e o inquérito por questionario, mais especificamente o

questionario misto.

Tabela 1

Técnicas, instrumentos e registos de recolha de dados

L. Inst t L.
Técnica de nierlil:tl:: does ¢ Técnicas de
recolha de g Documentos analise de

recolha de

dados dados

dados

Grelhas de

observacao
Observacao (instrumento), Analise de

.. notas de campo ,

participante . conteudo

(registos),

registos dudio e
fotograficos
Projeto Analise
Recolha educativo, documental
documental producdes dos Analise de
alunos conteudo
. L Analise de
Inquérito por Questionario ,
P : conteudo
questionario aos misto (1
) Analise

alunos (instrumento) L

estatistica

2.1. Observacao participante

De acordo com Gongalves (2004), a observagao constitui-se como
uma das técnicas mais frequentes no dominio da Educagdo, destacando-se
pela sua elevada adequagdo a analise dos fendmenos da realidade social.
Esta técnica “permite, como nenhuma outra, apreender os comportamentos
e 0s acontecimentos no proprio momento em que eles se desenrolam nos
seus contextos naturais” (p. 66). Assim, e tal como afirma Correia (2009),
esta € a “técnica de elei¢do para o investigador que visa compreender as
pessoas e as suas actividades [sic] no contexto de accdo [sic]” (p.31).

Atendendo a estes aspetos, e tendo como objetivo compreender o modo
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como os alunos mobilizam e desenvolvem aprendizagens relativas aos
usos do dinheiro e a outros temas da matematica, no decurso da presente
investigacao foi priorizada esta técnica, sendo esta amplamente direta, ou
seja, realizada no proprio local a investigar.

No que diz respeito ao grau de envolvimento do investigador
durante a observacao, pode ser assumida uma natureza nao participante ou
participante. Segundo Correia (2009) esta tltima, ao contrario da primeira,
¢ uma técnica definida pelo “contacto directo [sic], frequente e prolongado
do investigador, com os actores [sic] sociais, nos seus contextos culturais,
sendo o proprio investigador instrumento de pesquisa” (p.31). Deste modo,
adequa-se a esta investigacdo uma observacao participante, uma vez que
ao existir uma interagao direta entre professora estagiaria e alunos, o papel
assumido revelou-se plenamente integrado nas situagdes decorridas.
Consoante o grau de planificagcdo prévia envolvido, a observagao pode
desenvolver-se segundo duas abordagens distintas, nomeadamente a
estruturada e a nao estruturada. Tendo em conta que a presente
investigacdo se inicia a partir de uma questdo previamente delineada,
recorreu-se a uma abordagem estruturada. Neste sentido, o objetivo
assumiu um papel fulcral, garantindo a coeréncia entre os processos de
recolha de dados e os propodsitos de estudo (Correia, 2009). Ainda que
orientada pelo objetivos e questdes de investigagdo previamente
estabelecidos, a observacao realizada na presente investigacdo procurou
preservar a espontaneidade inerente as criangas e ao contexto educativo,
promovendo assim, a autenticidade e a fidelidade dos dados recolhidos.
Com o intuito de direcionar o olhar de investigadora e potenciar os dados
observados, no caso de algumas atividades em especifico optou-se ainda
por recorrer a grelhas de observagao (cf. Anexo A).

O recurso a observagao como método de recolha de dados implica
necessariamente a existéncia de instrumentos de registo que permitam

documentar de forma sistemdtica as informagdes observadas. Assim,
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assumem principal relevancia as notas de campo, os registos dudio e
fotograficos e, tal como referido, as grelhas de observacao. De acordo com
Bodgan e Biklen (1994), as notas de campo correspondem ao “relato
escrito daquilo que o investigador ouve, v€, experiencia e pensa no decurso
da recolha” (p.150). No ambito da presente investigacao e, tendo em conta
as dindmicas inerentes a gestdo do grupo, ndo foi possivel registar todas as
observagdes em tempo real. Assim, as notas de campo assumiram um
papel fulcral no registo de acontecimentos significativos, ndo sé
relacionados diretamente com as atividades desenvolvidas, como também
resultantes de fatores externos que influenciaram o processo. Segundo
Bodgan e Biklen (1994), a par da observagdo participante e,
consequentemente, das notas de campo surgem geralmente os registos
audio e fotograficos, uma vez que possibilitam a anotacdo de informagdes
que dificilmente sdo registadas de forma imediata num contexto de sala.
No presente estudo, tal ndo foi excecao, pelo que através dos registos audio
e fotograficos foi possivel ampliar os dados recolhidos, pois para além de
se especificar aspetos verificados durante as observagoes, existiu também
a possibilidade de identificar pormenores nao contemplados. Este aspeto ¢
corroborado por Bodgan e Biklen (1994) que afirmam que esta técnica
permite “estudar detalhes que poderiam ser descurados se uma imagem
fotografica ndo estivesse disponivel para os refletir” (p.189). De salientar
que, no que diz respeito a audiogravagao, um dos momentos a qual se deu
particular atencdo foi a recolha das perceg¢des dos alunos sobre as tarefas a
qual ndo foi possivel aplicar questiondrio, de modo a proceder a transcri¢ao
integral do balango dos alunos. Deste modo, no final da dindmica, os
alunos foram confrontados com as seguintes questdes: “Que opinides tém

sobre esta tarefa?”’; “Quais sdo para vocé€s os aspetos positivos da tarefa?”.
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2.2. Recolha documental

Segundo Correia (2009), a técnica de observacao participante &,
frequentemente, complementada por outras estratégias de recolha de
dados, destacando-se a recolha documental. Para Carmo e Ferreira (2008),
esta técnica consiste na selecdo, tratamento e interpretacdo de dados
presentes em documentos, a fim de extrair informacgdes pertinentes face as
questdes estabelecidas. No comeco da presente investigagdo € com o
intuito de caracterizar com maior profundidade o contexto de estagio,
revelou-se pertinente a consulta do Projeto Educativo.

Sendo esta uma investigacdo desenvolvida com criangas foram
recolhidos iniimeros documentos referentes as suas produgdes, os quais,
de acordo com Maximo-Esteves (2008), se constituem como elemento
fundamental de uma investigagao incidente nos contextos educativos, pelo
que no decurso desta investigagdo, estes foram elementos fulcrais para a
recolha de dados sobre os alunos, ndo s6 para evidenciar o trabalho
desenvolvido, mas também a evolucdo e a mobilizagdo de conhecimentos
ao longo das sessoes. Grande parte da recolha foi efetuada através de
registos fotograficos, contudo, dado o carater pessoal destes documentos,
procurou-se, em todos os momentos, salvaguardar a integridade das

producdes.

2.3. Inquérito por questionario

De acordo com Batista et al. (2021), o inquérito por questionario € uma
técnica de recolha de dados bastante recorrente nas investigacdes em
educagdo, uma vez que permite “auscultar um niimero significativo de sujeitos
face a um determinado fendmeno social pela possibilidade de quantificar os
dados obtidos e de se proceder a inferéncias e generalizacdes” (p.14). Para
além disso, Amado (2017), afirma que “a partir da analise das respostas

torna-se possivel detetar as percegdes, experiéncia subjetiva e representagoes
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dos respondentes acerca do tema em apreco” (p.273). Neste sentido, na
presente investigacdo, ao serem consideradas as tematicas, os objetivos e as
questdes pretendidas, revelou-se fundamental a aplicagdo de um questiondrio
(cf. Anexo B) em atividades especificas, de forma a dar voz a opinido de todos
os alunos, bem como adequar as praticas desenvolvidas.

Segundo Hill (2014), o questionario construido pelo investigador pode
ser enquadrado num de trés tipos: questionario aberto, questionario fechado e
questionario misto, sendo que a diferenca reside no tipo de questao e resposta.
No primeiro caso o inquirido tem total liberdade para desenvolver a sua
resposta, enquanto no segundo as respostas ja se encontram apresentadas
(escala, verificagdo, escolha multipla) cabendo ao inquirido a sele¢do que
considere adequada. No questionario misto, tal como o nome indica, existe
uma possibilidade de variagdo entre as duas questdes/respostas, sendo que,
segundo 0 mesmo autor, este € o recurso “util quando o investigador pretende
obter informagdo qualitativa” (p.139). Atendendo a esta especificidade
priorizou-se a aplicagdo de um questionario misto.

Considerando Shaw et al. (2011) ap6s a selegdo do tipo de questionario
foi atribuido especial enfoque a determinadas questdes, nomeadamente a
linguagem e a perspetiva de apoio no momento das respostas, uma vez que os
inquiridos se tratavam de criancgas e, para elas, tudo deve ser bastante claro e
acessivel. Foi também necessario refletir face as questdes abertas, uma vez
que, para os mesmos autores, estas devem surgir de forma bastante limitada.

Importa salientar que, das doze tarefas realizadas, seis foram
acompanhadas pela aplicagdo do inquérito por questionario. Esta opcao esteve
diretamente associada a natureza de cada tarefa. Sempre que a dindmica se
desenvolvia predominantemente em torno de momentos de didlogo e
interacdo, ndo se aplicava o questionario, em contrapartida, quando as tarefas

eram mais especificas e centradas na execucdo pratica, a sua aplicagdo
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tornava-se necessaria, de forma a recolher explicitamente as perce¢des dos
alunos sobre a atividade realizada.

Relativamente a Tarefa 9, “Lista de compras” (Anexo T), por razdes
de gestao de tempo, ndo foi possivel aplicar o questiondrio no final da tarefa,
como inicialmente previsto. Considerando que a aplicagdo num momento
posterior poderia comprometer a clareza e a espontaneidade das respostas,
optou-se, neste caso, por recolher diretamente as percegoes dos alunos no final

da tarefa, conforme serd especificado na sec¢do seguinte.

3. Técnicas de analise de dados

Recorrendo as técnicas acima referidas foi possivel efetuar a recolha
de dados indispensavel para a investigagdo. Neste seguimento revelou-se
fulcral a organizagdo, tratamento e andlise das respetivas informacdes, o que,
de acordo como Bogdan e Biklen (1994), consiste no processo de
“transcrigdes de entrevistas, de notas de campo e de outros materiais que
foram sendo acumulados, com o objetivo de aumentar a sua propria
compreensdo desses mesmos materiais € de lhe permitir apresentar aos outros
aquilo que encontrou” (p.205). Numa primeira fase, a andlise foi
concomitante com a recolha de dados, de modo a adequar os objetivos das
tarefas seguintes. Contudo, esta analise teve um caracter superficial, pelo que,
na fase de andlise correspondente a escrita do relatério foi efetuada uma
andlise mais aprofundada recorrendo a andlise de conteudo e a andlise

estatistica.

3.1. Analise de conteudo

A andlise de conteido constitui uma técnica sistematica de
investigacdo que visa inferir informagdes relevantes sobre as condicdes de
producao e rececao das mensagens, a partir de uma descri¢ao objetiva do seu

contedo (Bardin, 2016). Segundo Amado (2017), esta ¢ ‘“a técnica
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privilegiada para processar o material recolhido” (p.309), aspeto que se
articula com o proposito do presente estudo, uma vez que permite abordar de
forma sistematica e rigorosa informagdes de carater complexo e aprofundado,
tornando particularmente adequada a analise dos dados recolhidos que, neste
caso dizem respeito as evidéncias da observacgdo, as questdes abertas do
questionario e as produgdes das criangas.

Carmo e Ferreira (2008) referem que “a escolha de categorias ¢
fundamental na analise de conteudo” (p.273), devendo estas ser exaustivas,
exclusivas, objetivas e pertinentes. Bogdan e Biklen (1994) corroboram esta
ideia, assumindo a categorizacdo como um processo pertinente para a
organizac¢do e consequente analise dos dados. Assim, considerando o objetivo
e as questdes previamente definidas, foram estabelecidas as seguintes

categorias (cf. Tabela 2) que permitiram aprofundar a analise desenvolvida.

Tabela 2

Categorias de andlise

Categorias | Subcategorias

Ter nogao de conceitos (consumo,
Conceitos de
consumidor, consumista, sociedade de
consumo
consumo)

Distinguir bens necessarios e bens

_ _ supérfluos
Aprendizagens | Satisfacdo de

Reconhecer que existem fatores de
sobre usos do | necessidades
natureza diversa que influenciam o
dinheiro
consumo

Compreender a importancia dos
Consumo comportamentos de consumo
sustentavel relativamente a preservacao dos

recursos naturais
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Publicidade e Relacionar marketing, publicidade e
marketing consumo
Compreender a importancia da
Poupanga )
poupanga para os consumidores
Recolha e organizagdo de dados
Dados .
Andlise de dados
Medida Dinheiro | Identificagdo do dinheiro
Aprendizagens Célculo
sobre outros mental
o Comparacao de pregos,
temas da (Estimativas S
) Numeros (na produzir estimativas de
Matematica de calculo e
representacao . custos
(para além dos . estratégias o
decimal) Calcular (com dinheiro)
usos do de calculo
dinheiro) mental)
Operagdes (com dinheiro)
_ Resolugao Aplicar e adaptar
Capacidades o
‘ de estratégias diversas de
matematicas
problemas | resolu¢do de problemas

A tabela organiza as aprendizagens observadas em duas grandes
categorias: “Usos do dinheiro” e “Outros temas da Matematica”. Na primeira,
reinem-se subcategorias ligadas a educacao financeira e ao consumo, como
a compreensdao de conceitos basicos (consumo, consumidor, consumista €
sociedade de consumo), a distingdo entre bens necessarios e supérfluos, a
relagdo entre publicidade e consumo, a importadncia da poupanca e a
consciéncia do consumo sustentavel. Na segunda, agrupam-se aprendizagens
matematicas complementares, relacionadas com dados, medida e nimeros,

bem como o desenvolvimento de capacidades de resolugdo de problemas.
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Tal como mencionado nas técnicas de recolha de dados, para
caracterizar o contexto considerou-se pertinente a consulta do Projeto
Educativo do Agrupamento, por se tratar de um documento que favorece uma
compreensdo aprofundada da realidade em estudo. Segundo Kripta et al.
(2015), esta técnica de analise apresenta uma denominagao especifica, analise
documental, e permite “que o investigador “mergulhe” no campo de estudo”
(p.244), promovendo uma compreensao mais ampla e contextualizada do

fendmeno em analise.

3.2. Analise estatistica

A analise estatistica ¢ uma técnica adequada aos casos em que os
dados foram “recolhidos por meio de um inquérito por questiondrio” e
exprimidos de forma quantitativa (Quivy & Campenhoudt, 1998, p.224).
Assim, revelou-se pertinente desenvolver uma analise estatistica das
respostas fechadas do questionario, pois sendo estas concebidas em forma de
escala (cf. Anexo B) foi possivel sistematizar a informacdo de forma
quantitativa, favorecendo a formulacao de inferéncias relativas, neste caso,
ao parecer das criangas face as atividades desenvolvidas, bem como ao

desenvolvimento de aprendizagens.
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CAPITULO 111
INTERVENCAO PEDAGOGICA

O presente capitulo apresenta a caracteriza¢ao do contexto em que foi
realizado o estudo, bem como dos respetivos participantes. Em seguida,

descreve as diversas etapas do processo de intervencao pedagogica.

1. Caracterizacio do contexto e dos participantes

A organizacdo socioeducativa na qual decorre o estdgio é uma
institui¢do publica de educagdo formal situada no concelho de Alcochete.
Localiza-se na zona central da vila, possuindo grande proximidade as zonas
habitacionais, bem como a outros servigos ¢ entidades (ex. escolas,
bombeiros, supermercados, pavilhdes desportivos, entre outros).

De acordo com o Projeto Educativo do Agrupamento (Agrupamento
de Escolas, 2022), no quadro do sistema educativo, mais especificamente no
Perfil dos Alunos a Saida da Escolaridade Obrigatoria (PASEO), existem
valores perspetivados como desejaveis, destacando-se: (1) a responsabilidade
e integridade; (i1) exceléncia e exigéncia; (ii1) curiosidade, reflexdo e
inovagao; (iv) cidadania e participagdo; (v) liberdade. Neste sentido, a missao
do Agrupamento centra-se na ambic¢do de promover um ensino de exceléncia,
integrando praticas inovadoras que promovam “o respeito e defesa dos
valores ambientais e de cidadania” (Agrupamento de Escolas, 2022, p.2). Na
escola em questdo, € notavel o investimento em atividades inovadoras e
diversificadas que incidem no desenvolvimento de boas praticas, atendendo
aos valores inumerados anteriormente. Algumas destas dindmicas sdo
dinamizados pela Camara Municipal, porém, ao nivel do Projeto de Escola
sdao também proporcionadas este tipo de iniciativas. No presente ano letivo o
tema designado “Escola fora de portas” tem como principal objetivo potenciar
a experiéncia imersiva com a cultura local, tornando o exterior como um

espago de aprendizagem.
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No que concerne a turma ¢ relevante destacar que frequenta o 3.° ano
de escolaridade, sendo composta por vinte e trés alunos com idades
compreendidas entre os 8 € os 9 anos. Desses alunos, doze sdo do sexo
feminino e onze do sexo masculino. Numa conversa informal com a docente
cooperante compreendeu-se que esta ¢ a professora titular da turma desde o
ano transato, pelo que no 1.° ano os alunos foram acompanhados por uma
docente de Viseu que ja ndo se encontra a lecionar nesta institui¢ao.

Partindo da analise do Plano de Turma ¢ possivel constatar que todos
os alunos possuem nacionalidade portuguesa, sendo que cinco criangas tém
origens culturais distintas: paquistanesa, romena, brasileira e moldava. No
que diz respeito as medidas de suporte a aprendizagem dez alunos possuem
medidas universais ¢ dois medidas seletivas, sendo que estes ultimos tém
acompanhamento especifico da equipa do ensino especial e da terapia da fala.

Tendo por base a observagao realizada, bem como a conversa informal
com a docente cooperante, ¢ possivel afirmar que a turma revela muito
interesse em aprender, sendo que este processo ocorre, maioritariamente, em
atividades de pequeno grupo. Admitindo que existe um grupo de oito alunos
que desenvolve um trabalho ao nivel do curriculo do 2.° ano, possuindo
adequagdes nas areas curriculares de portugués, matematica e estudo do meio,
este modo de organizacdo revela-se favordvel e reflete-se também no
relacionamento positivo dos alunos. Para além dos aspetos supracitados, ¢ de
realgar que a turma € muito respeitadora, nao sé entre si, mas também com os
docentes e os restantes intervenientes do ambiente educativo. Neste sentido
importa referir que as areas de inglés, educacao fisica e musica sdo lecionadas
por outros professores, sendo de salientar que nos periodos de inglés a
docente cooperante efetua coadjuvacdo numa turma de 2.° ano, prestando
apoio a uma aluna com dislexia. De igual modo, durante oito horas semanais,
existe um professor que apoia alguns dos alunos da turma (cf. Anexo C).

Relativamente ao processo de ensino-aprendizagem ¢ de referir a

parceria existente entre a docente titular e o seu par pedagdgico, ou seja, a
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professora que leciona a outra turma de 3.° ano. As semanas sdo planificadas
de acordo com o horério (cf. Anexo C), mas, se necessario, existe sempre uma
grande flexibilidade na possibilidade de alteragdo das atividades e,
consequentemente, das rotinas. Ademais, ¢ de modo a potenciar o
desenvolvimento de conhecimentos, a professora titular procura utilizar
recursos diversificados e que se aproximem das vivéncias das criancas, nao
se restringindo a utilizagdo dos manuais escolares, sendo estes habitualmente
mobilizados para efeitos de consolidagao.

A disposi¢do da sala segue a visao de trabalho em pequenos grupos,
pelo que as mesas se encontram agrupadas quatro a quatro, perfazendo um
total de seis grupos (cf. Anexo D). Os materiais encontram-se acessiveis e
disponiveis para a livre utilizacdo por parte das criangas, sendo de destacar
um moével que possui ficheiros e desafios de trabalho auténomo (cf. Anexo
E), adequados aos niveis de aprendizagem da turma, bem como o cantinho da
biblioteca (cf. Anexo F). Para além disso, nas paredes da sala encontram-se
afixadas diversas producdes das criangas e posters relativos a contetidos
programaticos.

No que diz respeito especificamente ao tema do projeto, revelou-se
pertinente analisar o trabalho desenvolvido na é4rea da matematica e da
cidadania, mais especificamente no que diz respeito, respetivamente, a
Educacao Financeira e ao Consumo.

Partindo da observacdo decorrente da primeira semana de estagio foi
possivel constatar evidéncias, no espaco da sala, que permitiram compreender
que o tema da educagdo financeira ¢ alvo de explora¢do. Destaca-se a
existéncia de trés lojas que apresentam diversos artigos de vestuario (cf.
Anexo G), ficheiros de trabalho autdénomo com situagdes problematicas
referentes a questdes monetdrias (cf. Anexo H) e um estendal com diversas
pecas de roupa e o respetivo preco (cf. Anexo I). Numa conversa informal
com a professora cooperante, foi possivel compreender melhor este trabalho,

sendo que a docente referiu abordar o referente tema desde o 2.° ano, apesar
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de destacar a necessidade de explorar valores reduzidos e exclusivamente em
euros. No presente ano letivo, € uma vez que o sistema monetario ainda ndo
foi alvo de exploracdo, a turma retomou a dinamica das lojas com valores
mais elevados, porém apenas ainda em euros. A professora referiu ter
desenvolvido uma atividade com a turma que consistia na criacdo de
empresas, em pequeno grupo (cf. Anexo J), sendo que, atendendo a natureza
da sua empresa, cada grupo deveria selecionar, entre as trés lojas, os artigos
que pretendia comprar, calculando o respetivo gasto. No decurso do trabalho
desta tematica, na semana da matematica, uma dindmica da escola, a turma
ficou responsavel pelo tema do dinheiro, pelo que, num peddy paper, criou
uma estacdo onde se trabalhavam desafios decorrentes das trés lojas. Apesar
deste aspeto, a dinamizagdo ficou apenas a cargo da professora cooperante,
uma vez que os alunos percorreram outras estacdes.

Numa observagao focada nos materiais dos alunos foi possivel aferir
que a turma apresenta escolhas de marca (mochila, estojo, lancheira), sendo
esta associada a figuras de animagao, desporto ou clubes de futebol. Contudo,
nas questoes de vestuario o mesmo ndo se coloca, uma vez que, na sua
globalidade, os alunos utilizam roupas comuns sem qualquer referéncia a
marcas. Em conversa informal a professora cooperante corroborou esta
observagao, referindo que atualmente, dada a abrangéncia da escola, existem
criancas de diversas partes do concelho, pelo que, apesar de existirem,
naturalmente, realidades muito distintas, a maioria vive em condigoes
favoraveis. Ao nivel do vestudrio, a docente fez questao de destacar o projeto
de turma “Ser solidério custa tdo pouco”, que tem como principal objetivo
consciencializar as criangas sobre a hipotese de conferir uma nova “vida” as
roupas, bem como ajudar quem mais precisa. Neste sentido, todos os alunos
sdo desafiados a doar pecas de roupa e calgado a outros alunos do
agrupamento que apresentam maiores necessidades. Na alimentagdo, a
docente salientou que apenas seis criangas usufruem do lanche da escola,

sendo que, através da observagao, foi possivel compreender que os restantes
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alunos apresentam maioritariamente lanches comprados, nomeadamente

sumos, bolachas, cereais e paes com chocolate.

Atendendo a exploragdo especifica da tematica do consumo em sala ¢

de salientar que ainda nao existiu qualquer exploracgao por parte da turma.

2. Da proposta a intervenc¢io

O decurso da intervencao pedagdgica incluiu a exploragdo de doze

tarefas realizadas de 31 de marco a 4 de junho, de acordo com a organizacao

descrita na Tabela 3.

Tabela 3

Organizagdo das sessées do projeto

Tarefa Descricao Contetdos abordados Data
“Oqueéo o
1? Dinheiro
dinheiro?” 31de
L Dinheiro margo
28 “Eu e o dinheiro”
Consumo
, “Debate de Bens essenciais vs )
3? 2 de abril
compras” Bens supérfluos
‘ “Precisamos ou Bens essenciais vs _
42 ) 23 de abril
queremos?” Bens supérfluos
Livro “Comprar,
comprar, comprar” Dinheiro ‘
5? 28 de abril
de Luisa Ducla Consumo
Soares
“Vamos aprender
Consumo )
6* sobre consumo o 30 de abril
] Pegada ecologica
sustentavel”
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Objetivos de

desenvolvimento
sustentavel
Publicidade
“Explorando Consumo ‘
77 7 de maio
cereais” Poupanca

QGrafico de barras

“No poupar é que )
8? Poupanga 8 de maio

esta 0 ganho”

Frequéncia absoluta
Dinheiro

9? “Lista de compras” Estimativas 14 de maio

Bens essenciais vs

Bens supérfluos

Medigdo e unidades de

102 “Bolo de chocolate” medida: massa 20 de maio
Marketing

“Yamos as o '
112 Civismo e valores 28 de maio

compras”

“Pequenos grandes Unidades de medida ‘
12° 4 de junho
chefes” (massa)

Considerando a investigacao proposta, bem como o objetivo definido,
todas as tarefas desenvolvidas foram planeadas com o intuito de relacionar a
educacdo financeira com a educag¢do para o consumo, tendo sempre em
considerac¢do, a articulagdo das tarefas propostas com o trabalho desenvolvido
pela professora cooperante. A par destes contetidos foi também integrado, de
forma articulada, o trabalho das outras areas, visando o desenvolvimento da

interdisciplinaridade e, consequentemente, a compreensdo dos contetidos de
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forma integrada, contextualizada e préoxima do quotidiano dos alunos. Dada
a natureza matematica deste projeto, assumiu principal destaque a area do
Portugués, de modo a potenciar o desenvolvimento simultaneo de
competéncias de comunicagao, a interpretacao de enunciados, a explicitacao
de raciocinios e a utilizacdo adequada da linguagem matematica em contextos
reais. Assim, foram desenvolvidos objetivos nos dominios da oralidade,
leitura, educacao literaria ¢ escrita.

Importa salientar que, com o objetivo de promover uma educacio
inclusiva e fomentar a cooperagdo entre pares, todas as tarefas foram
concebidas de forma a privilegiar a comunicacdo entre os alunos, tanto nos
momentos de trabalho em pequenos grupos como nas discussdes em grande
grupo. Paralelamente, foi também contemplado um periodo destinado ao
trabalho autéonomo, possibilitando a adog¢dao de diferentes estratégias de
resolucdo. As tarefas associadas a conexdes com outros temas matematicos,
em particular a tarefa 8, “No poupar ¢ que estd o ganho”, e parcialmente a
tarefa 7, “Explorando cereais”, foram concebidas segundo uma perspetiva
pedagdgica centrada no ensino exploratorio, possibilitando aos alunos a
resolugdo de problemas com base na mobilizacgdo de conhecimentos
previamente adquiridos.

Atendendo a organizagdo estabelecida e de forma pormenorizada,

apresentam-se as tarefas implementadas.

Tarefa 1 — “O que é o0 dinheiro?”

Tal como planificado (Anexo K), a primeira tarefa desta investigacao
pretendia introduzir o conceito de dinheiro, ndo apenas em termos fisicos,
mas também no que diz respeito a sua evolugdo ao longo do tempo, bem como
arelacdo entre o euro e o céntimo. Desta forma, os objetivos de aprendizagem

definidos para esta atividade sdo os seguintes:
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AEM (2.° ano)
Dinheiro — Unidades de medida

e “Conhecer as diferentes notas e moedas, comparar o seu valor e
relaciona-las” (Canavarro et al., 2021a, p.45)

e “Relacionar o euro com o céntimo” (Canavarro et al., 2021a, p.45)
REF

Meios de Pagamento

e “Compreender a moeda enquanto meio de pagamento” (Dias et al.,
2013, p.19)

e “Saber que o euro ¢ a moeda oficial de Portugal e de outros paises da
europa e que existem outras moedas, identificando-as com os
respetivos paises” (Dias et al., 2013, p.19)

e “Reconhecer a importancia de notas e moedas para adquirir bens”
(Dias et al., 2013, p.19)

e “Compreender a evolucao historica da moeda (Dias et al., 2013, p.19)

REC

O Consumo de Produtos e de Servicos Financeiros

e “Reconhecer que existem diversos meios de pagamento” (Dias et al.,

2019, p.30)

Para dar inicio a exploragdo da tarefa e compreender as ideias prévias
dos alunos sobre o conceito de dinheiro, promoveu-se uma conversa em
grande grupo orientada por duas questdes-chave: “O que ¢ o dinheiro?” e
“Para que serve?”. Apds este momento de partilha, procedeu-se a visualizagdo
do video “O que ¢ o dinheiro?”, disponibilizado pela RTP Ensina (Anexo
K1), seguida da exploragdao de uma apresentacao em PowerPoint (Anexo K2),
que abordava a evolugdo do dinheiro em Portugal, incluindo também algumas
curiosidades, como os elementos visuais presentes no verso das moedas, € a

relagdo entre euros e céntimos. Para introduzir este ultimo conteudo, foi
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dinamizada uma atividade pratica pelas estagiarias, com o objetivo de avaliar
a compreensao dos alunos relativamente a equivaléncia entre moedas. Nessa
dindmica, uma das estagiarias mostrou uma moeda de 1€, enquanto a outra
apresentou duas moedas de 50 céntimos, questionando a turma sobre quem
teria mais dinheiro. A partir desta situacdo, foram ainda exploradas outras
combinagdes de moedas, levando os alunos a refletir sobre a quantidade de
céntimos necessaria para perfazer 1€. Apos a exploragao oral e coletiva, cada
aluno foi desafiado a construir a sua propria “carteira” (Anexo K3), aplicando
os conhecimentos adquiridos de forma individual e significativa. Conforme
iam concluindo a atividade, os alunos tiveram oportunidade de manipular
dinheiro real, tanto euros como escudos, o que permitiu reforcar a
compreensdo dos contetdos.

Perante este aspeto, nos dias que sucederam esta sessao, alguns alunos
sentiram-se motivados para trazer dinheiro que tinham de outros paises.
Assim, um aluno trouxe duas moedas do Reino Unido (cf. Figura 5), enquanto

uma aluna apresentou dinheiro da sua terra natal, a Moldavia (cf. Figura 6).

Figura § Figura 6

Dinheiro Reino Unido Dinheiro Moldavia

Nota. Imagens retiradas no ambito da investigagao.
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Tarefa 2 — “Eu e o dinheiro”

A segunda tarefa deste projeto foca-se, sobretudo, em aspetos
associados a contagem de dinheiro, bem como as motivagdes de compra dos
alunos. Assim, os objetivos de aprendizagem definidos para esta atividade sao

0s seguintes:

AEM
Dinheiro — Unidades de medida

e Contar diferentes quantias de modo que os alunos se familiarizem
com as notas e moedas (adaptado de Canavarro et al., 2021b, p.45)

REF

Meios de Pagamento

e “Reconhecer a importancia de notas e moedas para adquirir bens”
(Dias et al., 2013, p.19)
REC

Evolucio Histérica do Consumo

e “Reconhecer a influéncia da globalizagdo no consumo” (Dias et al.,
2019, p.24)
O Ato de Consumo

o “Exemplificar alguns critérios de escolha no ato de consumo” (Dias et

al., 2019, p.26)

Esta tarefa surgiu no seguimento da atividade anterior, tendo por isso
partido da sistematiza¢do perspetivada na planificagdo anterior (Anexo K).
Assim, a cada pequeno grupo foi entregue uma quantia de dinheiro ficticio,
em notas e moedas, que deveria, inicialmente, ser contada na totalidade. Em
seguida, os alunos foram orientados, através de instrucdes escritas, a dividir
o montante em diferentes quantias especificas (cf. Figura 7), sendo que, tendo

em conta as caracteristicas individuais de aprendizagem, foi necessario

50



adaptar o valor solicitado em dois dos seis grupos de trabalho. Nos alunos
com diferenciagdo pedagdgica as quantias solicitadas corresponderam a
valores menores e mais diretos, nomeadamente com valores de referéncia,
destacando-se, por exemplo, a quantia de 60,50€ e 31,20€ (cf. Figura 7). Ja
nos restantes grupos as quantias foram mais elevadas e menos diretas, como

206,48€ e 47,66€.

Figura 7

Contagem de dinheiro

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Posto isto, conforme planificado (Anexo L), foi criado um contexto
perspetivado para compreender se as escolhas dos alunos recaiam em
produtos de marca. Assim, de entre diversas op¢des de roupa presentes, cada
pequeno grupo foi incentivado a efetuar a escolha de um equipamento. Apos
todas as decisdes existiu um momento de partilha e justificacdo das escolhas
tomadas. O tempo dedicado a esta decisdao, bem como a contagem e separagao
de quantias especificas, revelou-se mais longo do que o previsto, pelo que foi
necessario abdicar da simulag¢do do contexto de uma loja (Anexo L), optando-
se por dar primazia ao registo dos gastos no quadro, de modo a efetuar uma

analise comparativa dos diversos investimentos.
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Tarefa 3 — “Debate de compras”

Esta tarefa teve como principal finalidade compreender a percecao dos
alunos relativamente a distingao entre bens essenciais e bens supérfluos, pelo

que os objetivos de aprendizagem foram definidos em funcao dessa intencao:

AEM

Usos do dinheiro

e Distinguir “bens de primeira necessidade e bens supérfluos”
(Canavarro et al., 2021b, p.47)
e C(lassificar e agrupar objetos atendendo a sua necessidade (adaptado
de Canavarro et al., 2021b, p.47)
REF

Necessidades e Desejos

o “Estabelecer a diferenca entre “necessitar” e “querer” (Dias et al.,
2013, p.19)
e “Distinguir (...) despesas necessarias e despesas supérfluas” (Dias et
al., 2013, p.19)
REC

O Consumo e a Satisfacdo de Necessidades

e “Distinguir bens necessarios e¢ bens supérfluos” (Dias et al., 2019,

p.26)

De acordo com a perspetiva da professora cooperante, alguns
elementos da atividade foram ajustados em relacdo ao que estava inicialmente
previsto na planificagdo (Anexo M). Em primeiro lugar, destaca-se a mudanca
do local da atividade que, embora estivesse planeada para decorrer no ginasio,
a docente considerou adequada a sua realizacdo na sala de aula. Além disso,
o momento de consulta dos termos “essencial” e “supérfluo” no dicionario,

inicialmente previsto como sistematizagdo da atividade, foi antecipado e
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utilizado como ponto de partida. Assim, apds este momento seguiu-se a
partilha oral das defini¢des em grande grupo e dois alunos foram convidados
a escrever os termos em cartolinas distintas. A partir deste momento teve
inicio o debate central da atividade, em que a vez, cada aluno retirava de uma
caixa uma imagem, apresentava a sua classificagdo como bem essencial ou
supérfluo e justificava a sua escolha perante o grupo, colando a imagem na

respetiva cartolina (cf. Figura 8).

Figura 8

Debate de compras

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Durante a planificacio (Anexo M) foram previstas algumas
dificuldades neste momento, sendo estas:
e Indecisdo na classificacdo do bem como de 1.* ou 2.* necessidade

e Justifica¢do da escolha

Tarefa 4 — “Precisamos ou queremos?”

Entre a terceira e a quarta sessdo, devido ao periodo das férias da
Péscoa, decorreu um intervalo superior a duas semanas. Assim, esta atividade
teve como principal finalidade retomar e consolidar os conceitos de “bens

essenciais” e “bens supérfluos”, contudo numa abordagem mais comparativa
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entre diferentes bens. Assim, para orientar esta sessdo, foram definidos os

seguintes objetivos de aprendizagem:

AEM

Usos do dinheiro

e Distinguir “bens de primeira necessidade e bens supérfluos”
(Canavarro et al., 2021b, p.47)
REF

Necessidades e Desejos

o “Estabelecer a diferenca entre “necessitar” e “querer”” (Dias et al.,
2013, p.19)
e “Distinguir (...) despesas necessarias ¢ despesas supérfluas” (Dias et
al., 2013, p.19)
REC

O Consumo e a Satisfacdo de Necessidades

e “Distinguir bens necessarios e bens supérfluos” (Dias et al., 2019,

p.26)

Apds uma breve ativagdo de conhecimentos prévios, os alunos foram
desafiados a participar num jogo interativo no Kahoot (Anexo N),
comparando diferentes bens para selecionar a opcao que consideravam mais
adequada. Conforme previsto na planificacdo (Anexo N1), e partindo do
pressuposto de que os alunos responderiam positivamente a esta dindmica,
foi-lhes entregue, de seguida, um cromo intitulado “Bem essencial vs Bem

supérfluo” (cf. Figura 9).
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Figura 9

Cromo “Bem essencial vs Bem supérfluo”

Bens essenciais | Bens supérfluos

Nota. Imagem criada no ambito da investigagdo.

Em simultineo, foi apresentada a caderneta do projeto “Colecao
Consciente” (Anexo O), que foi explorada com a turma e destacada como

elemento central de acompanhamento ao longo das atividades seguintes.

Tarefa 5 — “Livro Comprar, comprar, comprar de Luisa Ducla Soares”

Com o intuito de reforcar a importancia do tema e promover
aprendizagens integradas em diferentes areas do saber, nomeadamente o
portugués, a quinta sessdo do projeto centrou-se na exploracdo de uma obra
literaria relacionada com a tematica do consumo. Neste enquadramento,

foram definidos os seguintes objetivos de aprendizagem:

REC

Evolucdo Historica do Consumo

e “Compreender os conceitos de consumo e consumidor” (Dias et al.,
2019, p.24)
e “Exemplificar varias formas de consumo” (Dias et al., 2019, p.24)

A Sociedade de Consumo

e “Compreender o conceito de sociedade de consumo” (Dias et al.,
2019, p.24)
e “Identificar espacos que se relacionam com o hiperconsumo” (Dias

etal., 2019, p.24)
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As Dimensoes do Conceito de Consumidor

e “Ter a no¢do de consumo responsavel” (Dias et al., 2019, p.24)

O Consumo e 0 Desenvolvimento Sustentavel

e “Exemplificar agdes que promovem o consumo sustentavel” (Dias et

al., 2019, p.31)

O ponto de partida desta atividade incidiu num didlogo, em grande
grupo, orientado por varias questdes, nomeadamente: “Como imaginam um
mundo sem dinheiro?”, “De onde vem o dinheiro?” ou “Costumam receber
dinheiro?”. Este momento de didlogo ativou conhecimentos e estimulou a
reflexdo, servindo como mote para a apresentagao da obra literaria “Comprar,

comprar, comprar”’, de Luisa Ducla Soares (cf. Figura 10).

Figura 10

Obra literaria “Comprar, comprar, comprar”, de Luisa Ducla Soares
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigacdo.

A exploragdo desta obra permitiu abordar vérios conceitos

fundamentais da educacgdo para o consumo, nomeadamente, “consumista” e
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“sociedade de consumo”. De acordo com o que estava planificado (Anexo P),
os alunos deveriam ser orientados a registar palavras desconhecidas durante
a leitura, prevendo-se que surgissem termos como os anteriormente referidos.
No entanto, por lapso, essa orientagdo acabou por nao ser dada, ainda assim,
tal ndo impediu que as criancas manifestassem davidas e curiosidade em
relacdo a certos termos. Dado o tempo despendido na exploragdo da historia
e considerando a relevancia de salientar as principais ideias e opinides por
parte das criancas, 0 momento de clarificagdo do vocabulério ficou agendado

para a sessdo seguinte.

Tarefa 6 — “Vamos aprender sobre consumo sustentavel”

A sexta tarefa surgiu a partir do momento de exploragdo da atividade
anterior, dado que um aluno salientou o impacto do consumo no meio

ambiente.

G.: Se ndés consumirmos menos vamos gastar menos produtos e
menos materiais da natureza, porque os produtos sdo feitos a partir da

natureza!

Nota. Excerto retirado através de uma nota de campo da aula do dia 28 de margo, no momento

de dialogo

Tendo em conta a observagdo realizada, a atividade proposta tinha
como principal objetivo consciencializar as criangas no dominio do consumo
sustentavel. Assim, os objetivos de aprendizagem definidos foram os

seguintes:

REC

Evolucdo Historica do Consumo

e “Compreender os conceitos de consumo e de consumidor” (Dias et

al., 2019, p.24)
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A Sociedade de Consumo

e “Compreender o conceito de sociedade de consumo” (Dias et al.,
2019, p.24)

As Dimensodes do Conceito de Consumidor

e “Ter a nocdo de consumo responsavel” (Dias et al., 2019, p.24)

O Consumo e 0 Desenvolvimento Sustentavel

e “Definir consumo sustentavel” (Dias et al., 2019, p.31)
e “Definir pegada ecoldgica” (Dias et al., 2019, p.31)

e “Exemplificar agdes que promovem o consumo sustentavel” (Dias et

al., 2019, p.31)

O decurso desta atividade decorreu em quatro momentos distintos,
sendo que se optou por proceder a uma explicagdo gradual. Num primeiro
momento, ¢ conforme ja mencionado, os alunos foram convidados a refletir
sobre dois excertos da obra literaria anteriormente explorada (cf. Figura 11),
com o objetivo de retomar e consolidar a sua perce¢ao sobre os conceitos de
“sociedade de consumo” e “consumista”. Para aprofundar a reflexdo em torno
deste ultimo termo, foi lancado um desafio a turma: estabelecer um
paralelismo com o conceito de “consumidor”, promovendo assim o

desenvolvimento do pensamento critico.
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Figura 11

Excertos da obra literaria “Comprar, comprar, comprar” de Luisa Ducla Soares

O pai estava estupefacto.

— Ao que chega a sociedade de consumo! SO quer
gastar...

— Ndo diziam que eu era um consumista? Que
so queria gastar dinheiro? Pois vou ja comprar
bilhetes de camioneta para irmos todos passar
férias juntos, no Natal, a Vilar de Lagartixas!

Nota. Imagens retiradas no ambito da investigacao.

Seguiu-se o segundo momento da atividade, que consistiu na
visualizacdo de um video da Sociedade Ponto Verde sobre consumo
sustentavel (Anexo Q). Este recurso permitiu retomar conceitos ja
trabalhados, reforgar praticas associadas ao consumo consciente e introduzir
novas nogdes, como ‘“consumo sustentavel” e “pegada ecologica”. Conforme
previsto na planificagdo (Anexo Q1), considerou-se pertinente estabelecer
uma ligacdo com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS),
destacando o Objetivo 12: “Producdo e consumo responsaveis”.

Apos a visualizagdo do video e com base no conteudo apresentado, os
alunos, em pequenos grupos, foram convidados a criar um cartaz que
ilustrasse dois habitos promotores de um consumo sustentavel. Embora
estivesse inicialmente prevista, conforme a planificagdo (Anexo Q1), uma
chuva de ideias no quadro, a dindmica da turma conduziu a uma partilha
espontanea de sugestdes em grande grupo, permitindo um didlogo mais
fluido. Como conclusdo de toda esta dindmica, a turma recebeu o seu segundo

cromo da caderneta, denominado, “Consumo responsavel” (cf. Figura 12).
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Figura 12

Cromo “Consumo responsavel”

fcipeet

QO

Nota. Imagem criada no ambito da investigacdo.

Tarefa 7 — “Explorando cereais”

Partindo da importancia de adotar praticas de consumo sustentavel,
esta atividade foi orientada por dois objetivos especificos: (i) sensibilizar os
alunos para o papel da publicidade como fator impulsionador do consumo;
(i1) consciencializar para a importancia de estabelecer critérios conscientes
para a selecdo de produtos. Neste sentido, foram delineados os seguintes

objetivos de aprendizagem:

AEM (2.° ano)
e Representar através de graficos de barras os dados recolhidos,
incluindo fonte, titulo e legenda (Canavarro et al., 2021a, p.35)
AEM
Andlise de dados

e “Ler, interpretar e discutir a distribuicdo dos dados, (...) salientando
criticamente os aspetos mais relevantes, ouvindo os outros e
discutindo de forma fundamentada” (Canavarro et al., 2021b, p.39)

REC

A Sociedade de Consumo

e “Perceber que a publicidade motiva o consumo” (Dias et al., 2019,

p.24)
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A Seguranca e a Qualidade dos Produtos Alimentares

e “Identificar alguns critérios de escolha dos produtos alimentares”
(Dias et al., 2019, p.27)

e “Conhecer a importancia da rotulagem dos produtos alimentares
para uma escolha saudavel” (Dias et al., 2019, p.27)

A Relacdo da Publicidade e do Marketing com o Consumo

e “Perceber que a publicidade fomenta atitudes e comportamentos”

(Dias et al., 2019, p.29)

Como ponto de partida para esta dindmica, considerou-se pertinente
recordar uma conversa desenvolvida no decurso da atividade anterior, no

ambito do impacto da nossa sociedade, como sociedade de consumo.

Estagiaria: Recordam-se de termos falado, na atividade anterior,
sobre a sociedade de consumo?

Le.: Sim!

Estagiaria: Vocés disseram que a nossa sociedade era uma sociedade
de consumo, porqué?

R.: Por agora existem anuncios para tudo, que ¢ para as pessoas terem
vontade de comprar

J.: E estdo por todo o lado.

I.: Sim, verdade. E muitos sdo mentira, como a Leticia até disse do

spray que tinha comprado.

Nota. Excerto retirado por audio gravagao da aula do dia 7 de maio, no momento de conversa

em grande grupo.

Perante o didlogo desenvolvido a partir desta questdo deu-se
seguimento a tarefa (Anexo R) com a apresentacdo de diversos antncios,
tanto em fotografia como em video (Anexo R1), de modo a consciencializar

as criangas sobre o poder da publicidade no incentivo ao consumo, bem como
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a necessidade da existéncia de critérios de compra. Considerando dois
critérios especificos, o preco ¢ a quantidade de agtcar, foram apresentados
oito anuncios de cereais aos alunos, destacando estes dois aspetos

mencionados (cf. Figura 13).

Figura 13

Anuncios de cereais
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigacao.

Apds uma andlise inicial dos cereais apresentados, considerando
critérios como a quantidade da embalagem, o preco, a marca e o teor de
acucar, cada aluno foi desafiado a registar no seu caderno o pacote que
escolheria. Concluida a sele¢do, procedeu-se a uma discussdo em grande
grupo, com o objetivo de compreender as op¢des efetuadas e as respetivas
justificacdes. A atividade continuou com a elabora¢do de uma tabela que

associava a cada pacote de cereais a respetiva quantidade de actcar (cf. Figura
14).
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Figura 14

Tabela das quantidades de agtcar
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

A partir da andlise dessa tabela, tornou-se mais evidente que alguns
pacotes apresentavam o mesmo teor de aglicar. Assim, construiu-se uma nova
tabela, organizando o numero de pacotes correspondentes a cada valor de

acucar identificado (cf. Figura 15).

Figura 15

Tabela numero de pacotes correspondentes a cada teor de agiicar

Nota. Imagem retirada no dmbito da investigacao.

A partir da altima tabela, os alunos foram questionados sobre outras

formas possiveis de representar os dados. Apds algumas trocas de ideias,
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surgiu a proposta de elaborar um grafico de pontos. Com a participacao dos
alunos, construiu-se no quadro o referido grafico, recorrendo a post-its (cf.

Figura 16).

Figura 16

Grdfico post-its

Nota. Imagem retirada no dmbito da investigagdo.

A partir desta representacdo, e com a intervencao direta dos alunos,

procedeu-se a criagdo do grafico de barras:

Estagiaria: Se agora estivessem a fazer este grafico no caderno, como
¢ que faziam, se ndo t€m post-it?
J.: Com uma linha.

G.: Ja sei, fazemos um grafico de barras.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 7 de maio, no momento de

elaboragdo do grafico.

Dirigindo-se ao quadro, o aluno contornou os post-its € construiu o

grafico de barras (cf. Figura 17).
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Figura 17

Grdfico de barras

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Em seguida, recorrendo a uma malha quadriculada, cada aluno
reproduziu o grafico elaborado no quadro, seguindo as orientacdes discutidas
em grande grupo. Com os graficos finalizados e colados nos cadernos, foram
langadas algumas questdes a turma, como a determinacdo da moda e da
amplitude, permitindo uma andlise mais aprofundada dos dados
representados. Para concluir a tarefa, os alunos foram desafiados a redigir
uma recomendagdo aos consumidores, indicando quais os cereais que

consideravam mais adequados (cf. Figura 18).

Figura 18

Cereais recomendados aos consumidores

Nota. Imagem retirada no dmbito da investigacdo.
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Tarefa 8 — “No poupar é que esta o ganho”

Partindo de uma situagdo habitual no quotidiano das criangas,
concretamente a disponibilizagdo de leite escolar para o lanche, optou-se por
explorar esta realidade como meio de fomentar a reflexdo dos alunos acerca
da poupanca (Anexo S). Assim, delineou-se a presente atividade, estruturada

a partir dos seguintes objetivos de aprendizagem:

AEM

Comunicacdo Matematica: Expressao de ideias

e “Descrever a sua forma de pensar acerca de ideias e processos
matematicos, oralmente e por escrito” (Canavarro et al., 2021b, p.18)

Representacoes matematicas: RepresentacOes multiplas

e “Usar representacdes multiplas para demonstrar compreensao,
raciocinar e exprimir ideias e processos matematicos, em especial
linguagem verbal e diagramas” (Canavarro et al., 2021b, p.19)

Conexdes matematicas: Conexdes externas

e Aplicar ideias matematicas na resolucdo de problemas de contextos
diversos (Canavarro et al., 2021b, p.20)

Conex0es matematicas: Modelos matematicos

e “Interpretar matematicamente situagdes do mundo real, construir
modelos matematicos adequados, e reconhecer a utilidade e poder da
Matematica na previsao e intervenc¢ao nessas situa¢des” (Canavarro et
al., 2021b, p.21)

REF

Objetivos da Poupanca

e “Entender a poupanca como forma de alcangar objetivos a longo
prazo” (Dias et al., 2013, p.20)
e “Calcular a necessidade de poupanga para (...) acumular patrimoénio

num determinado periodo de tempo” (Dias et al., 2013, p.20)
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REC

A Importancia da Poupanca para os Consumidores

e “Identificar objetivos da poupanca” (Dias et al., 2019, p.30)

Como ponto de partida para esta dindmica foi estabelecida uma
conversa em grande grupo sobre o tema da poupanga, tendo em consideracao
algumas questdes orientadoras: “O que ¢ a poupancga?”, “Para que poupam?”,
“Quem pode poupar?”, “Qual a melhor estratégia para poupar?”. Procedeu-
se a apresenta¢do dos cartazes com pacotes de leite de diferentes marcas,

nomeadamente Pingo Doce, Continente ¢ Mimosa (cf. Figura 19).

Figura 19

Cartazes dos pacotes de leite

0,32€*

*valor por cada 200 ml

Nota. Imagem retirada no dmbito da investigacao.
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Através da comparagdo entre o consumo de leite disponibilizado pela
escola e o adquirido em casa, os alunos concluiram que, ao optarem pelo leite
da escola, existia uma possibilidade efetiva de poupanca, uma vez que este
ndo implicava qualquer custo. Assim, foi lancada a tarefa principal,
comecando pela exploracdo da folha de registos (cf. Figura 20) que serviu de

base para uma reflexdo coletiva em torno do titulo: “No poupar € que esta o

ganho”.

Figura 20
Folha de registo tarefa “No poupar é que esta o ganho”

lh o leite da escola posso upar.... i
L
e 4

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

De modo a dar resposta as especificidades de cada crianga, a turma foi

organizada em seis grupos homogéneos, de acordo com o nivel de
aprendizagem de cada crianca. Assim, a cada grupo foi atribuido um pacote
de leite distinto (cf. Figura 19), sendo solicitado o calculo dos gastos
correspondentes a uma semana. Posteriormente, consoante as caracteristicas
dos grupos, foram solicitados os gastos associados a um més/dois meses. Os

alunos que desenvolvem um curriculo do 2.° ano calcularam apenas os gastos

68



relativos ao més de maio, enquanto os restantes analisaram o tempo completo
do 3.° periodo (cf. Figura 20). Além dos calculos, cada crianga partilhou o
motivo pessoal pelo qual gostaria de poupar o valor em questao.

Apo6s a conclusdo das tarefas, cada grupo apresentou os resultados
obtidos, permitindo que toda a turma tivesse contacto com as diferentes

possibilidades de poupanga (cf. Figura 21).

Figura 21

Resultados obtidos na resolugdo da tarefa

Nota. Imagem retirada no dmbito da investigacao.

Por fim, foi entregue o terceiro cromo da caderneta: o cromo

“Poupanga” (cf. Figura 22).

Figura 22

Cromo “Poupanca”

Nota. Imagem retirada no dmbito da investigacao.
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Tarefa 9 — “Lista de compras”

Numa das aulas decorridas entre a tarefa 8§ e 9 foi realizada uma
votacdo em torno do bolo preferido da turma. Partindo desse aspeto
considerou-se pertinente estruturar uma tarefa que conduzisse os alunos a
reflexdo sobre o custo total inerente a sua confecao, bem como a identificagao
dos ingredientes essenciais e a estimativa dos respetivos valores monetarios
(Anexo T). A presente proposta pedagdgica foi delineada de forma a

responder aos seguintes objetivos especificos de aprendizagem.

AEM

Calculo mental: Estimativas de calculo

e “Produzir estimativas através do calculo mental, adequados a situagao
em contexto” (Canavarro et al., 2021b, p.27)

Dinheiro: Usos do dinheiro

e “Elaborar e analisar listas de compras com diferentes fins, incluindo
a estimativa dos custos, reconhecendo a importancia do dinheiro para
a aquisicao de bens e distinguindo entre bens de primeira necessidade
e bens supérfluos” (Canavarro et al., 2021b, p.47)
REC

Planeamento e Gestdo Financeira

e “Identificar prioridades de consumo face ao dinheiro que temos”

(Dias et al., 2019, p.30)
Apods recordarem que a escolha tinha recaido sobre o bolo de
chocolate foram colocadas aos alunos algumas questdes orientadoras, de

modo a fomentar a reflexado inicial.

Estagiaria: Se formos confecionar esse bolo o que precisamos de

fazer?
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Cr.: Compras.

R.: Mas para isso precisamos de dinheiro.
Nota. Excerto retirado por audio gravacao da aula do dia 14 de maio, no momento inicial da

atividade.

Partindo do comentario de R., foi langado a turma o desafio de estimar
o custo total associado a confe¢do do respetivo bolo. Concluida esta fase da
dindmica, os alunos registaram os ingredientes que consideravam essenciais,
acompanhados da estimativa dos respetivos pregos, tendo como limite de

despesa o valor de 20€ (cf. Figura 23).

Figura 23

Lista apresentada por J.

Nota. Imagem retirada no dmbito da investigacdo.

Apos a realizagdo da tarefa foram partilhados os resultados obtidos,
estabelecendo-se uma comparagdo entre valores, sendo que os alunos

privilegiaram uma analise a luz do critério da poupanca.
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Tarefa 10 — “Bolo de chocolate”

Nesta tarefa foi proposta a exploragdo do catdlogo online de um
supermercado, com o objetivo de analisar os custos reais associados a
confecdo de um bolo de chocolate (Anexo U). A partir deste enquadramento,

definiram-se os seguintes objetivos de aprendizagem:

AEM

Massa: Medicdo e unidades de medida

e “Reconhecer valores de referéncia de massa (125 g, 250 g, 500 g, 1
kg) e estabelecer relagdes entre eles” (Canavarro et al., 2021b, p.46);

Massa: Usos da massa

e “Resolver problemas que envolvam a massa, usando unidades de
medida convencionais, comparando criticamente diferentes
estratégias da resolucao” (Canavarro et al., 2021b, p.46);

REC

A Relacdo da Publicidade e do Marketing Com 0 Consumo

e “Relacionar marketing, publicidade e consumo” (Dias et al., 2019,

p.29).

Apds relembrarem os ingredientes previamente considerados
essenciais para a confe¢do de um bolo de chocolate, os alunos foram
confrontados com uma receita concreta desse mesmo bolo (cf. Anexo Ul).

Para além da descricio do procedimento de confecdo, foram
apresentados os ingredientes necessarios, bem como o nimero de pessoas a
que a receita se destinava. Perante esta informagdo, tornou-se necessario
realizar calculos de proporcionalidade, de forma a adaptar as quantidades dos
ingredientes para a confecdo de um bolo que pudesse servir toda a turma.
Com o intuito de estimular o raciocinio das criancas, foram colocadas

questdes orientadoras, nomeadamente: “Como podemos saber quanto
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dinheiro vamos realmente gastar para comprar estes ingredientes?” e “Onde
os podemos comprar?”’. A partir destas questdes, os alunos foram
encaminhados para a exploragdo do catdlogo online de um supermercado,
realizando a pesquisa em pequenos grupos, com recurso a computadores (cf.

Figura 24).

Figura 24

Consulta de um catdlogo online de supermercado

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Posteriormente, em grande grupo, foram analisadas as escolhas
efetuadas por cada grupo, procurando compreender se as opgdes adotadas
teriam sido as mais vantajosas. Com base na discussdo coletiva, cada aluno
registou numa folha individual o ingrediente selecionado, acompanhado do

respetivo preco e quantidade (cf. Figura 25).
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Figura 25

Registo final de ingredientes

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

No final da tarefa, os alunos receberam o cromo do dinheiro (cf.

Figura 26).

Figura 26

Cromo “Dinheiro”

Nota. Imagem retirada no dmbito da investigacao.

Tarefa 11 — “Vamos as compras”

Tendo em conta o tema do Projeto Educativo, “Escola fora de portas”,
esta tarefa conferiu aos alunos a oportunidade de visitar um supermercado
local (correspondente ao catdlogo consultado), para adquirir os ingredientes
necessarios para a confe¢do do bolo de chocolate (Anexo V). Deste modo,

foram definidos os seguintes objetivos de aprendizagem:
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PASEO

Relacionamento interpessoal

e “Desenvolver novas formas de estar, olhar e participar na sociedade”
(Martins et al., 2017, p.25);

e “Interagir com tolerancia, empatia e responsabilidade” (Martins et
al., 2017, p.25);

Desenvolvimento pessoal e autonomia

e Desenvolver o sentido de responsabilidade e autonomia (adaptado
de Martins et al., 2017, p.26);
AEM

Usos do dinheiro

e “Analisar listas de compras” (Canavarro et al., 2021b, p.47).

Como mote para a dinamica a turma foi questionada sobre o proximo
passo necessario para a confecdo da receita. Todos os alunos indicaram a
compra dos ingredientes, salientando a visita a um supermercado proximo.
Mantendo os grupos da pesquisa dos ingredientes (Tarefa 10) foi atribuida
uma lista de compras (cf. Figura 27), sendo que cada pequeno grupo ficou

responsavel por adquirir um ingrediente.
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Figura 27

Lista de compras dos ingredientes selecionados pela turma

de compras 9

D Ikg farinha super fina com fermento (0,75€) El lkg agiicar branco (1,09€)

':I 1l 6leo-alimentar (1,69€) D 6 ovos de solo classe M (1,79€)

D 375g chocolate em pé (2,97€) D 1L leite WHT meio-gordo s/lactose (1,05€)

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

No caminho para o supermercado, a turma teve oportunidade de
refletir sobre algumas questdes de segurancga rodoviaria, bem como sobre
civismo nos espacos publicos. Ja no supermercado os alunos circularam
sempre todos juntos, mas, & vez, cada pequeno grupo procurou o seu
ingrediente (cf. Figura 28), sendo que, na caixa, o pagamento seguiu também

a mesma logica (cf. Figura 29).

Figura 28

Compra dos ingredientes

Nota. Imagem retirada no dmbito da investigacao.
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Figura 29

Pagamento dos ingredientes

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

No trajeto de regresso existiu uma partilha sobre a experiéncia e, na
chegada a escola, apos confirmarem o valor gasto (cf. Figura 30), foi entregue

o cromo “Compras” (cf. Figura 31).

Figura 30

Cdlculo do valor total gasto

Nota. Imagem retirada no dmbito da investigacao.
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Figura 31

Cromo “Compras”

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Tarefa 12 — “Pequenos grandes chefes”

A ultima tarefa deste projeto consistiu na confe¢do do bolo de
chocolate (Anexo W), sendo que, para isso, foram definidos os seguintes

objetivos:

AEM

Massa: Medicdo e unidades de medida

e “Medir a massa de um objeto” (Canavarro et al., 2021b, p.45)
e “Reconhecer valores de referéncia de massa (125 g, 250 g, 500 g, 1

kg) e estabelecer relagdes entre eles” (Canavarro et al., 2021b, p.46)

A pedido da docente cooperante, esta tarefa foi desenvolvida em
simultaneo com atividades de trabalho auténomo realizadas pelos alunos.
Apos a revisao coletiva da receita, cada pequeno grupo deslocou-se as mesas

de confecdo para executar um dos passos do processo (cf. Figura 32).
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Figura 32
Confegdo do bolo

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Para tal, cada grupo deveria selecionar o ingrediente correspondente
e, sempre que necessario, proceder a sua medi¢do. Durante 0 momento de
adi¢ao do chocolate em pd, os alunos revelaram particular cuidado em separar
uma por¢ao de massa, uma vez que alguns colegas manifestaram ndo apreciar

chocolate (cf. Figura 33).

Figura 33
Massa do bolo

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.
Importa ainda referir que esta sessdo coincidiu com o ultimo dia de

estagio, pelo que, apdés a confecdo do bolo, foi organizada uma

confraterniza¢do conjunta com a outra turma do 3.° ano (cf. Figura 34).
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Figura 34

Confraternizagdo final

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

3. Opcoes pedagogicas

Tal como referido na sec¢do anterior, em todas as aulas foi assumida
uma perspetiva pedagdgica semelhante, baseada em modalidades de trabalho
diversificadas que privilegiaram a autonomia dos alunos e a interagdo em
pequeno e grande grupo, promovendo momentos de discussdo coletiva.

Com o intuito de valorizar a voz das criangas e assegurar uma
aprendizagem significativa para todos, foram igualmente consideradas as
perspetivas da educacdo inclusiva e da diferenciagdo pedagogica. De acordo
com Neto et al. (2018), a escola contemporanea foi inicialmente concebida
para responder a um perfil homogéneo de aluno, contudo, a crescente
diversidade que caracteriza os contextos educativos atuais exige uma
reconfiguragdo das praticas de ensino, tornando-as mais flexiveis e
equitativas. Neste enquadramento, a educacdo inclusiva assume um papel
central, ao garantir o direito universal a aprendizagem e a participagdo plena
em ambiente escolar. Para isso, € necessario criar condi¢des que possibilitem
o acesso de todos os alunos a experiéncias de aprendizagem significativas,
ajustadas aos seus ritmos, estilos e necessidades individuais. Assim,
constituiu-se fundamental a estratégia de diferenciacdo pedagogica, que

permite que cada aluno desenvolva o seu potencial e construa o seu percurso
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de aprendizagem de forma auténoma e significativa. Para Clérigo et al.
(2017), esta abordagem coloca o aluno no centro do processo educativo,
valorizando as suas particularidades e reconhecendo que adequar o ensino as
caracteristicas de cada crianga transcende a dimensao pedagogica,
configurando-se como um ato de respeito pela individualidade humana.

De acordo com Ponte (1992), a Matematica ndo deve centrar-se
exclusivamente no dominio de técnicas e na aquisicdo de conceitos, mas
igualmente assentar na resolucao de problemas, uma vez que ¢ através desta
que o aluno ¢ desafiado a assumir riscos, tomar decisdes e construir o seu
proprio conhecimento. Assim, na exploragdo de tarefas de outros dominios
da matematica, a tarefa 7 (em parte) e a tarefa 8, foi adotada uma abordagem
de ensino exploratério. Segundo Ponte et al. (2015) esta abordagem valoriza
o0 raciocinio e a construcdo ativa do conhecimento pelos alunos, permitindo-
lhes descobrir relagdes matematicas de forma significativa. Contudo, ¢
simultaneamente desafiante para o professor, que deve antecipar ¢ planear
cuidadosamente aspetos como os recursos a utilizar, a gestdo do tempo e das
interacdes (Canavarro & Santos, 2012). Assim, os autores Canavarro et al.
(2014) salientam que o planeamento deve incluir a previsdo de estratégias e
possiveis dificuldades dos alunos, uma vez que estas antecipagdes orientam a
intervencao docente durante a exploragao e permitem conduzir o momento de
discussdo final de forma a torna-lo mais esclarecedor e promotor de
aprendizagens significativas. As aulas sustentadas na abordagem de ensino
exploratorio estruturam-se em trés momentos essenciais: introdugao da tarefa,
realizacdo da tarefa e discussdo/sistematizagdo das aprendizagens
matematicas (Canavarro et al., 2014). De acordo com os autores, no momento
inicial, o professor apresenta a tarefa e desafia os alunos para a sua resolucao,
clarificando eventuais duvidas iniciais e assegurando a compreensao global
do problema. Durante a realizacdo da tarefa, ¢ fundamental que os alunos
trabalhem de forma auténoma, enquanto o docente acompanha o processo,

observando as estratégias mobilizadas e intervindo apenas para apoiar o
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raciocinio ou esclarecer duvidas. Este acompanhamento permite ao professor
recolher informagdo sobre as diferentes abordagens e interpretagdes dos
alunos, possibilitando, posteriormente, a comparacao e analise critica das
estratégias utilizadas. Ja no terceiro momento, o docente orienta a partilha das
solugdes e promove a explicitagdo dos raciocinios, conduzindo os alunos a
consolidac¢ao de novos conceitos e procedimentos. Este momento visa nao s6
o dominio das aprendizagens matematicas, mas também a compreensao dos
“modos legitimos de producdo do conhecimento matematico” (Canavarro et
al., 2014, p. 220), permitindo assim uma construgdo mais consciente €
fundamentada do saber matematico.

Para além das opg¢des metodoldgicas adotadas, as intervencdes dos
alunos ao longo do processo revelaram-se determinantes, orientando o curso
das atividades. Estas foram concebidas de forma a articular o reforgo de
aprendizagens previamente consolidadas com a introducdo de novos

conceitos, promovendo uma progressdo coerente e significativa no

desenvolvimento das competéncias matematicas.
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CAPITULO IV
ANALISE DE DADOS

Com base nas categorias de analise previamente definidas, das doze
tarefas que constam na Tabela 2 foram selecionadas seis para uma analise
mais aprofundada. A selecdo teve em consideragdo a abordagem das
diferentes vertentes do tema, integrando tanto tarefas centradas no uso do
dinheiro como outras mais especificas noutros temas da matematica, sendo
privilegiadas aquelas que possibilitaram, de forma mais significativa, a
expressao das percecdes dos alunos acerca do trabalho desenvolvido. Em
consonancia com os principios definidos na metodologia, dentro deste
conjunto de tarefas, foi ainda estabelecida uma escolha que assegurasse a
diversidade das estratégias de recolha de dados. As tarefas ndo incluidas nesta
selecdo permitiram continuar a explorar aprendizagens sobre os usos do
dinheiro, bem como sobre outros temas da matematica, embora se tenham
centrado sobretudo num caracter pratico, quer como introdugao aos temas ou
como forma de mobilizar conhecimentos previamente adquiridos pelos
alunos.

Assim, este capitulo apresenta a descricdo e andlise dos dados
recolhidos ao longo da investigacdo, organizando-se em duas vertentes: (i) a
analise centrada na exploragdo das tarefas desenvolvidas; (ii) as percegdes
dos alunos relativamente ao trabalho realizado.

Na sec¢do dedicada a exploracao das tarefas, a analise incidird, sempre
que aplicavel, nas aprendizagens relacionadas com os usos do dinheiro, bem
como de outros temas da matematica, seguindo a ordem de desenvolvimento
da tarefa. Em algumas tarefas apenas ¢ contemplada uma destas
aprendizagens, pelo que a analise serd exclusivamente direcionada para essa
vertente. Relativamente a percecdo dos alunos sobre as aprendizagens

efetuadas, a analise basear-se-a em instrumentos e técnicas de recolha de
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dados distintos, de acordo com as opcdes tomadas e ja explicitadas no

capitulo da metodologia.

1. Analise da exploracao das tarefas

1.1. Tarefa 2 — “Eu e o dinheiro”

Sendo esta uma das primeiras tarefas do projeto, importa destacar que,
até entdo, os alunos tinham apenas um contacto muito superficial com o
conceito de dinheiro. Embora este tema seja introduzido desde o 2.° ano de
escolaridade, a abordagem limitava-se ao uso de nimeros naturais, pelo que
a turma ndo possuia qualquer nog¢do consolidada sobre a representacao
decimal. No que respeita aos objetivos dos usos do dinheiro associados ao
consumo, importa salientar que, em contexto de sala de aula, nunca foi
realizada uma abordagem direta a este tema, pelo que os conhecimentos
evidenciados pelos alunos poderdo ser atribuidos, essencialmente, a
aprendizagens adquiridas no seio familiar.

Ao resolverem esta tarefa, os alunos efetuaram a contagem de dinheiro
ficticio, inicialmente no seu valor total e posteriormente atendendo a
indica¢do de uma quantia especifica. Para além disso, através da criagdo de
um contexto com varias pecas de roupa desportivas, foram desafiados a
comprar um equipamento especifico. Assim, nesta tarefa a analise iniciar-se-
a pelas aprendizagens sobre outros temas da matematica, nomeadamente
a identificacdo de dinheiro, os respetivos calculos e a comparacgao de precos.

O primeiro momento revelou-se uma tarefa facil para a maioria dos
grupos, contudo nao para a totalidade da turma. Na identificacio das diversas
notas e moedas, ndo se verificaram obstaculos significativos, tendo todos os
alunos evidenciado conhecimentos solidos, inclusive no reconhecimento de

notas de valor menos habitual, como cem, duzentos e quinhentos euros.

Ln.: Uau, notas de cem, duzentos e quinhentos euros.
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Ed.: Eu nunca tinha visto!

Ln.: Eu também ndo, mas ¢ facil perceber, s6 temos de saber os
numeros. VE&s aqui, todas as notas t€m os numeros escritos.

D.: Eu fico baralhado ¢ com as moedas. Como ¢ que eu distingo os
euros dos céntimos?

Cr.: Isso diz na moeda. Olha aqui. (mostrando a designagdo nas
moedas)

Ln.: Mas eu também tenho um truque. (4 Ln. mostra as moedas) As
moedas do euro tém sempre duas cores e as dos céntimos s6 tém uma.

D.: Ah boa, obrigado! Ja aprendi uma coisa.

Nota. Excerto retirado por audio gravacdo da aula do dia 31 de margo, no momento de

contagem de dinheiro.

Este excerto revela de forma significativa as estratégias adotadas pelos
alunos para compreender o funcionamento do dinheiro. As observacdes de
Ln., ao relacionar o nimero inscrito na nota com o seu valor e ao identificar
as moedas pelas suas cores, evidenciam nao s6 o seu conhecimento, mas
também desempenharam um papel fulcral no apoio a compreensdo dos
colegas, tal como salienta D. Este aluno, embora tenha reconhecido uma das
suas dificuldades, distinguir euros de céntimos, foi igualmente capaz de
identificar o contributo da colega para a sua aprendizagem.

No momento de contagem do dinheiro salientaram-se algumas
dificuldades. Conforme ja mencionado, todos os grupos iniciaram a tarefa
com a mesma quantia, porém, de acordo com a diferenciacdo pedagogica
aplicada, as quantias solicitadas foram adaptadas em dois dos seis grupos,
tendo sido solicitado um valor mais baixo e direto, ou seja, considerando
valores de referéncia. Contudo, ambos demonstraram dificuldades na adic¢ao
dos montantes, tanto de notas como de moedas, dificuldades essas associadas

sobretudo ao calculo e ndo diretamente ao manuseamento do dinheiro. A titulo
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de exemplo, apresenta-se a Figura 35, em que se observa um destes grupos a

efetuar a contagem pelos dedos.

Figura 35

Estratégia de contagem

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Perante esta observacao, foi sugerido ao grupo que tentasse registar os
seus calculos. No entanto, os alunos demonstraram preferéncia por continuar
a contar com os dedos, justificando essa escolha como mais simples.

Apesar destas dificuldades pontuais, nos restantes grupos, a tarefa foi
realizada com maior facilidade, sendo que enquanto os dois grupos com
dificuldades realizavam a contagem da quantia solicitada, os demais
conseguiram apresentar varias quantias, evidenciando autonomia e fluéncia

no calculo:

Le.: Oitenta e trés euros e trinta e nove céntimos! Entdo, cinquenta
mais vinte sdo setenta, mais dez sdo oitenta.

Mr.: Mais trés euros (duas moedas de 2 euros e uma moeda de 1 euro)
J& temos os oitenta e trés euros.

V.: Agora vinte céntimos mais dez céntimos sdo trinta céntimos.

F.: E para os nove cé€ntimos juntamos cinco mais quatro (duas moedas

de 2 céntimos).
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Nota. Excerto retirado por dudio gravacdo da aula do dia 31 de marco, no momento de

contagem de dinheiro.

Através deste excerto, os alunos evidenciam que, nesta fase, ao
trabalhar com o dinheiro efetuam operagdes com numeros inteiros. Le.
comega por adicionar os valores das notas, que representam dezenas,
iniciando pelo numero mais elevado, o 50 (valor de referéncia) e efetuando
adi¢des cumulativas, mais 20 e depois mais 10. Mr. sugere juntar o valor das
duas moedas de euros correspondentes a 3 euros, que representam as
unidades. Assim concluem que possuem 83€, considerando, em seguida, a
contagem dos céntimos. Também nesta atividade os alunos selecionam a
moeda de valor mais elevado, pelo que V. adiciona a moeda de 20 uma de 10,
juntando assim o valor das moedas que correspondem as dezenas,
considerando a unidade céntimos. No fim, F. sugere juntar as moedas de
céntimos que representam as unidades comegando igualmente pela moeda de
valor mais elevado, 5 céntimos. Deste modo, os alunos evidenciam uma
ampla estratégia de calculo mental, cujos conhecimentos associados
constituem uma base importante para a compreensdo das representagdes
decimais de niimeros.

Na segunda parte da tarefa, durante o processo de compra do
equipamento verde e amarelo (cf. Figura 36), foi novamente necessario

efetuar calculos com dinheiro.

Figura 36

Estendal de compras

41€ e 41 30€ e 42 84€ e 79

Nota. Imagem retirada no ambito da investigacao.
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A pedido da professora cooperante, os dois grupos que revelaram
dificuldades na primeira parte da tarefa foram acompanhados por ela e pelo
docente de apoio durante os calculos desta etapa. Neste contexto, optou-se
por utilizar o dinheiro ficticio como material manipulavel, permitindo aos
alunos realizar os célculos através do manuseamento direto do material. Entre
os restantes alunos, a maioria optou por recorrer ao algoritmo da adi¢ao para
efetuar os célculos utilizando nimeros naturais, tal como se pode observar

através da Figura 37 que ilustra a representacao sugerida por Ma.

Figura 37
Algoritmo sugerido por Ma.
%
2
/
42

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Estagiaria: Podem ajudar a Ma neste calculo?

J.: Cento e dez. Nao, cento e nove. Ai espera, € cento e onze.

R.: E cento e vinte um, olha. Nove mais dois igual a onze, mas com a
dezena que vem do outro onze fica doze, logo sdo cento e vinte € um
céntimos.

Estagiaria: Entdo e isso sdo quantos euros?

V.: Um euro e vinte € um céntimos.

J.: Porque um euro corresponde a cem céntimos e cento € vinte € um
¢ cem mais vinte e um.

E.G: Mas agora temos de adicionar esse valor aos euros que faltam.
Fica oitenta e quatro mais trinta mais um euros € vinte € um céntimos

que da... cento e quinze euros € vinte € um céntimos.

Nota. Excerto retirado por dudio gravacao da aula do dia 31 de margo, no momento de compra

do equipamento.
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R. evidencia um pensamento algoritmico com compreensdo, ao
identificar a presenca da dezena no primeiro céalculo, ja J. ndo explicita o seu
processo de pensamento, apesar de parecer estar a efetuar calculo mental. Por
outro lado, ao estabelecer a relagao entre 1€ ¢ 100 céntimos este aluno revela,
tal como V., a facilidade em converter uma quantia expressa em céntimos
numa expressa em euros. Para além disso, evidencia igualmente um
entendimento consolidado sobre a relagdo entre estas duas unidades
monetarias, um conteudo introduzido na primeira tarefa e que, de forma geral,
se revelou assimilado pela turma.

Perante as opgdes apresentadas (cf. Figura 36), M.L. optou por
selecionar a z-shirt verde da nike (41€ e 41 cents) e os cal¢des amarelos da
mesma marca (60€). Para determinar os seus gastos a aluna efetuou, tal como

outros colegas, o seguinte registo (cf. Figura 38).

Figura 38

Estratégia de calculo utilizada por Laura

1oAirt _werd® 3o e = Ylumne o et
QLORS  dov ke = D pulie)

COXF O THUA- ol unea o eagmnler

\

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Questionada sobre a sua representacao, M.L. refere o seguinte:

Laura: Eu queria representar que eram os cento € um euros mais o0s
quarenta e um céntimos que davam cento € um euros e quarenta e um

céntimos.

Nota. Excerto retirado por dudio gravacao da aula do dia 31 de margo, no momento de compra

do equipamento.
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M.L., apesar de recorrer ao simbolo de adi¢ao nos registos (101+41),
ndo adiciona o valor dos euros (101) com o dos céntimos (41), respondendo
que se trata de 101 euros e 41 céntimos. A sua explicacdo ¢ clara nesta
intencado, revelando ainda desconhecimento sobre a representagdo numérica
de quantias de dinheiro que envolva a escrita da parte decimal do nimero.
Importa relembrar que, até entdo, a aprendizagem dos alunos se restringia a
numeros inteiros, o que ajuda a justificar tanto o erro apresentado, como a
representacdo de precos adotada nas pegas de roupa do estendal (cf. Figura
36).

Dado este aspeto, ao efetuar algoritmos no quadro procurou-se manter
a representacdo adotada (p.e: 17€ e 50 cents), contudo, na reta final da tarefa,
perante a resolugdo do algoritmo presente na Figura 39, L. fez questdo de frisar

0 seguinte aspeto:

Figura 39
Algoritmo da adig¢do

W ¢
S hed 1

5 3l
N4 1%

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

I.: Mas normalmente nos pregos os euros € os céntimos nao estao

separados por uma virgula?

Nota. Excerto retirado por dudio gravacao da aula do dia 31 de margo, no momento de compra

do equipamento.

Ao calcular o algoritmo, I. considerou os valores apresentados (84€ e

79 cents e 53€ e 99 cents) como dois nimeros inteiros, respetivamente, 8479
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e 5399. Contudo, ao efetuar a separagdo entre as duas unidades monetérias, I.
evidenciou a sua consciéncia em relagdo a forma convencional de
representacao de valores monetarios, especificando o uso da virgula para
separar o valor dos euros e o dos céntimos. Por esse motivo, a aluna foi
incentivada a apresentar o total com a representagdo correta (recorrendo a
virgula), mantendo as parcelas com o uso do “e” (cf. Figura 39). Saliente-se
que esta representacdo foi a primeira vez que surgiu, contudo revelou-se
determinante para a compreensao da turma relativamente a colocacao correta
da virgula, sendo que a partir deste momento alguns alunos comegaram a
mobilizar a representacao decimal no algoritmo.

Paralelamente, ¢ relevante salientar que, o envolvimento dos alunos
numa situacgao a qual atribuiram significado e proposito parece ter contribuido
para que se sentissem mais a vontade ao lidar com o dinheiro, o que se refletiu
na reduzida manifestag¢ao de dificuldades.

No ambito das aprendizagens sobre os usos do dinheiro, os alunos
efetuaram uma escolha de compra, tendo em conta trés opgdes de marca: (i)
Adidas; (i1) Nike; (ii1) sem marca.

A decisdao da maioria, quatro grupos, incidiu num conjunto da marca
Nike, composto por uma ¢-shirt com o custo de 41,41€ e uns cal¢des no valor
de 60€ (cf. Figura 36). Questionados sobre as suas escolhas, justificaram-nas
com base na importancia atribuida a marca, destacando-se a seguinte

explicacao:

J.: O meu grupo queria que o equipamento fosse todo da mesma
marca e tinha de ser a Nike porque ¢ a melhor.

Estagiaria: Mas porqué?

E.G.: Porque ¢ a que mais pessoas usam.

Nota. Excerto retirado por dudio gravacao da aula do dia 31 de margo, no momento de compra

do equipamento.
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Este excerto revela a influéncia significativa que a sociedade exerce
sobre as criangas, ao ponto de as motivar a escolher determinada marca
apenas por esta corresponder aos padroes sociais amplamente aceites.

Um outro grupo apresentou uma decisdo diferente, optando por uma
t-shirt da Adidas de 84,79€ e uns cal¢des sem marca de 30,42€ (cf. Figura
36). Quando questionados sobre as suas escolhas, os alunos explicaram que a
t-shirt foi selecionada por ser da marca preferida do grupo, enquanto os
calgdes, por nao apresentarem nenhuma caracteristica especial, foram
escolhidos por serem os mais econémicos. Contudo, uma das alunas do grupo

refere:

Ma.: Quer dizer, existem uns cal¢des mais baratos, que sdo aqueles
verdes de vinte e dois euros, mas como nés tinhamos de escolher uma
peca verde e outra amarela e no6s queriamos mesmo a f-shirt verde da

Adidas, escolhemos os calgdoes amarelos mais baratos.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 31 de margo, no momento de compra

do equipamento.

A decis@o de Ma. em escolher os cal¢des, em prol da decisdo da t-shirt
permitiu mais uma vez perceber a valorizacdo atribuida pelos alunos as pecgas
de marca, pois, tal como referiu esse foi o principal critério de escolha.
Contudo, importa destacar que este foi o tnico grupo que incluiu uma pega
sem marca na sua sele¢do, pelo que nenhum outro optou pela combinagdo de
pecas mais acessivel. Atendendo ao meu papel de investigadora, com o intuito
de sensibilizar os alunos para esse aspeto, apresentei a minha propria escolha

de equipamento (cf. Figura 36):
Estagiaria: Se eu escolhesse um equipamento para a minha equipa

seriam os cal¢des verdes de vinte e dois euros e a ¢-shirt amarela de

dezassete euros e cinquenta céntimos.
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G.: Escolheste as mais baratinhas!

Desde logo, destacou-se a reagdao do G. que se apercebeu de imediato

da natureza da minha escolha.

Estagiaria: Entdo e quanto dinheiro ¢ que eu gastei?

Efetuados os calculos, em grande grupo, no quadro, compreendeu-se
que compra correspondia a um total de 39,50€.

R.: Uau, gastaste pouco!

F.: O teu resultado ¢ muito diferente dos nossos porque nds gastaimos
todos mais de cem euros e tu gastaste menos.

I.: Foi mesmo muito barato. Tu poupaste!

Estagiaria: Poupei? O que ¢ isso de poupar?

I.: Entdo, tu ndo gastaste o dinheiro todo que tens, portanto ainda
podes usar para outras coisas.

L.M.: Nao precisa de usar, também pode guardad-lo para quando

precisar.

Nota. Excerto retirado por audio gravagio da aula do dia 31 de mar¢o, no momento de compra

do equipamento.

Importa destacar que o grande grupo, de forma imediata, realizou uma
comparag¢ao entre os precos, demonstrando perceber a diferenca significativa
entre os seus gastos € os meus. Relativamente ao conceito de poupanca, foi
possivel identificar uma percec¢do inicial por parte de I. e M.L., cujas ideias
foram depois apoiadas por outros colegas. Assim, tornou-se evidente que o
grupo compreende que poupar significa ter dinheiro disponivel para utilizar
quando surgir uma necessidade.

Continuado o didlogo, Le. refere (cf. Figura 36):

Le.: Tu ndo ligaste as marcas.
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Estagiaria: Exatamente! Reparem nestes dois cal¢des (agarrando os
dois calgoes amarelos) qual ¢ a diferenca entre eles?

J.: S6 a marca. Porque um ndo tem marca e os outros sdo da Nike.
Estagiaria: E qual ¢ a diferenca de preco entre os dois?

G.: O preco dos calgdes da Nike ¢ quase o dobro dos outros, porque
duas vezes trinta sdo sessenta.

Estagiaria: E isso mesmo Gabriel. Sera que vale a pena pagar o dobro
do prego so6 por uma marca?

Ma.: Nao! Alids se nos estivermos a passar por alguém na rua, a
pessoa nem vai reparar se os cal¢des t€ém marca ou nao.

Am.: E também isso ndo importa, o importante € estarmos vestidos.
Mr.: E também conseguirmos poupar para outras coisas.

M.L.: E isto ndo ¢ s6 nas roupas, noutros produtos também. Por
exemplo, no supermercado as coisas de marca sdo sempre mais caras
do que a marca branca, que ¢ a marca do supermercado.

Estagiaria: Entdo, se olharmos para todas as escolhas da turma, qual
tera sido a mais consciente?

Todos: A tua!

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 31 de margo, no momento de compra

do equipamento.

Este excerto evidencia a consciéncia que os alunos desenvolveram,
ndo apenas relativamente a natureza da minha escolha, mas também a
diferenca de precos entre pecas com e sem marca. A intervengao de G. foi
especialmente relevante, pois ao referir a nogdo de “dobro” atribuiu um
significado claro e acessivel a todos os colegas. Paralelamente, Ma., Mr. e
Am. manifestaram uma visao critica em relagdo ao valor das marcas, sendo
que Mr. destacou ainda a vantagem econodmica de optar por produtos sem
marca. Para além disso, M.L. evidenciou o seu conhecimento sobre a

influéncia das marcas, ao referir que essa presenga se estende a diversas areas
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do quotidiano. De forma geral, foi possivel perceber que a turma desenvolveu
uma maior consciéncia sobre os usos do dinheiro, o que ficou refletido na
afirmagao final do grupo que reconheceu a minha escolha como a mais
consciente. Perante a consciéncia manifestada, considerei interessante

envolver o grupo num desafio:

Estagiaria: Agora vou lancar um desafio! Nao ¢ obrigatério seguir a
regra, ou seja, ndo interessa se ¢ uma peca verde e outra amarela.
Podem escolher o que quiserem. Pensem 14 bem o que comprariam!
Apos alguns segundos de ponderagdo e troca de ideias entre grupos...
L.: A t-shirt amarela sem marca e os calgoes amarelos sem marca.
Estagiaria: E gastaste quanto?

I.: Quarenta e sete euros ¢ noventa e dois céntimos.

Outras criancas assumiram a mesma escolha.

J.: O meu ¢ diferente. Eu comprava a camisola amarela de dezassete
euros e cinquenta céntimos ¢ os cal¢des verdes de vinte e dois euros.
F.: Mas esse equipamento ¢ igual ao da Alexandra.

Cm.: Pois, eu ndo escolhi essa porque ndo queria ir outra vez para a

regra.
Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 31 de margo, no momento de compra

do equipamento.

Neste desafio, todos os alunos optaram por pecas de roupa sem marca.
No entanto, a maioria fez uma escolha semelhante a de 1., t-shirt e cal¢des
amarelos sem marca (cf. Figura 36). Embora nao tenha sido a op¢do mais
econdmica, representou uma mudanga significativa em relacdo a selecao
inicial, uma vez que correspondeu a um equipamento inteiramente composto
por pegas sem marca. Este aspeto revela a consolidagdao de aprendizagens
desenvolvidas ao longo da tarefa. J4 a escolha de J. destacou-se por ser a mais

econdmica, como previamente analisado, embora tenha sido uma decisao
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isolada. Face aos comentarios de Cm. e F., percebe-se que alguns alunos
procuraram afastar-se tanto da minha escolha como da regra anteriormente
seguida, o que parece justificar a opcao por combinacdes diferentes da mais

acessivel.

1.2. Tarefa 3 — “Debate de compras”

A terceira tarefa proporcionou o desenvolvimento de um debate em
torno da distingdo entre bens essenciais ¢ bens supérfluos. Partindo da
exploragdo das defini¢des dos termos “essencial” e “supérfluo” através da
consulta no diciondrio, seguiu-se a partilha oral dos resultados da pesquisa,
bem como um debate centrado na classificagdo individual de diversos
produtos. Esta tarefa ndo integra aprendizagens sobre outros temas da
matematica, razao pela qual, ao contrario da tarefa anterior, ndo serd analisada
essa categoria. Assim, a andlise incidird unicamente nas aprendizagens
sobre os usos do dinheiro.

Como mote para toda a dindmica foi, primeiramente, estabelecida uma

conversa em grande grupo:

Estagiaria: Pensem no que temos falado sobre o dinheiro e digam-
me, para que serve o dinheiro?

J.: Para comprar e poupar. Mas comprar alimentos.

Estagiaria: Ok, poupar e comprar. E porque ¢ que falaste logo dos
alimentos?

J.: Porque sdo os produtos mais importantes de comprar. E deles que
nos alimentamos.

Estagiaria: Entdo estds a dizer que existem produtos mais
importantes para comprar do que outros?

G.: Sim, a 4gua e os alimentos sdo os mais importantes, porque sem

eles ndo conseguimos sobreviver.
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Le.: Mas a roupa também ¢ importante porque temos de estar vestidos.
Estagiaria: E o que ¢ que pode ser menos importante de comprar?

F.: Doces e brinquedos!

Nota. Excerto retirado por audio gravacdo da aula do dia 2 de abril, no momento de

introdug@o a tarefa.

No seu discurso, J. refere-se ao dinheiro como um meio para comprar
e poupar, atribuindo prioridade a aquisi¢do de alimentos. Em resposta, G.
acrescenta a importancia da agua, sublinhando que ambos os produtos sio
indispensaveis a vida. J& Le., por sua vez, destaca a relevancia da roupa,
justificando que ¢ essencial termos algo para vestir. Estes contributos
evidenciam a consciéncia dos alunos relativamente a necessidade de adquirir
determinados bens, sobretudo os considerados de primeira necessidade. Em
contraste, F. demonstra uma perspetiva distinta ao identificar, de forma
precisa, produtos que considera menos necessarios (doces e brinquedos),
revelando assim uma consciéncia critica face aos bens de desejo.

Para além deste momento, durante o debate, confrontados com cartoes
ilustrativos de 4gua, alimentos, roupa e saude (cf. Figura 40), os alunos
emergiram estes conhecimentos classificando unanimemente os produtos
como bens essenciais, justificando a sua decisdo com base na importincia

para a vida:

Figura 40

Cartoes de debate
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.
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Mr.: A 4gua ¢ essencial para a vida.

Cr.: A fruta ¢ essencial porque tem muitas vitaminas que fazem bem
a saude.

Ln.: E importante termos calgado porque se andarmos descalgos
vamos ferir 0s nossos pés.

D.: Se nds tivermos caries o dentista pode tratar e assim os dentes ndo

ficam podres e ndo caem.

Nota. Frases retiradas por dudio gravagdo da aula do dia 2 de abril, no momento de debate.

Por oposi¢ao, no dominio dos alimentos, surgiram dois cartdes que
levaram a turma a evidenciar uma diferenciacdo dentro da propria categoria

alimentar, considerando-os como bens supérfluos:

Cs.: As bolachas s3o um alimento, mas ndo sdo daqueles essenciais
porque ndo sdo a base de uma alimentagdo e também nao sdo muito
saudaveis, especialmente porque a maioria tem muito agucar.

Ed.: A pepsi apesar de ser uma bebida, ndo ¢ essencial a vida, até
porque ndo € muito saudavel. O que € mesmo importante ¢ bebermos
agua, por isso a pepsi € um bem supérfluo.

Nota. Frases retiradas por audio gravagdo da aula do dia 2 de abril, no momento de debate.

Um elemento inesperado surgiu aquando da classificacdo do cartdo

representativo dos brinquedos (cf. Figura 41).
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Figura 41

Cartdo representativo dos brinquedos

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Conforme seria de esperar, os alunos identificaram-no como um bem
supérfluo. No entanto, V. apresentou um argumento contrario a essa visao,

afirmando o seguinte:

V.: Se fosse Legos eu colocava como bem essencial, porque sdo bons
para desenvolver o nosso cérebro e se nds tivermos legos podemos

passar mais tempo sem estar agarrados ao telemodvel ou a televisao.

Nota. Frase retirada por audio gravagdo da aula do dia 2 de abril, no momento de debate.

Ao propor uma diferente classificagdo relativamente aos Legos, V.
revela duas perspetivas claramente presentes no seu discurso: (i) a relevancia
dos Legos no desenvolvimento infantil; (ii) a crescente dependéncia dos
jovens em relacdo a tecnologia. Embora ndo o explicite diretamente,
considera-se que este conhecimento possa ter sido desenvolvido no contexto
familiar.

Dando continuidade a dinamica e tendo em conta os conhecimentos

iniciais demonstrados pela turma, foi colocada a seguinte questao:
Estagiaria: Vocés sabem que existe um nome para nos referirmos aos

produtos que sdo mais importantes de comprar e outro para os que sao

menos importantes?
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L.: Ah, eu sei! Os que sdo importantes de comprar sdo os bens
essenciais € os que ndo sdo tdo importantes sdo os bens futeis ou
desnecessarios!

Estagiaria: Podiam ser esses dois nomes que tu disseste 1., mas ainda
existe outro que ¢ mais recorrente € que se ouve mais nas noticias, nos
livros...supérfluo.

Ma.: Eu ja ouvi a minha mae falar desse nome.

Nota. Excerto retirado por audio gravacdo da aula do dia 2 de abril, no momento de

introdugdo a tarefa.

No seu discurso, I. evidéncia conhecimento dos conceitos de bens
essenciais e supérfluos. Embora ndo utilize o termo “supérfluo” de forma
literal, ¢ capaz de apresentar um sindnimo adequado, revelando compreensao
do conceito. No caso de Ma., embora o conhecimento ndo seja tdo evidente,
observa-se alguma consciéncia sobre o tema, particularmente no que diz
respeito aos bens supérfluos. Importa ainda referir que estas foram as tnicas
alunas que manifestaram algum conhecimento relativamente a estes
conceitos.

No momento de pesquisa no diciondrio, através da cooperacao entre
pares, todos os alunos foram capazes de encontrar o significado das duas

palavras.

I.: Na palavra essencial diz: que constitui a esséncia, fundamental e
indispensavel.

Estagiaria: Desses significados existe algum que seja mais adequado
ao que estamos a falar?

G.: Existem dois até, fundamental e indispensavel, porque os bens
essenciais sao aqueles que sao mesmo importantes para a nossa vida.

(Toda a turma apoiou as ideias apresentadas por estes dois alunos)
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Estagiaria: Entdo e para a palavra supérfluo, que significados
encontraram?

F.: Demasiado, excessivo, inutil e desnecessario, mas acho que os
mais adequados sdo o inutil e o desnecessario.

(A turma apoiou a ideia de F.)

Nota. Excerto retirado por 4udio gravacdo da aula do dia 2 de abril, no momento de

introdug@o a tarefa.

A partir deste excerto, € possivel analisar que o recurso ao diciondrio
promoveu nao so6 a compreensao literal dos termos, mas também um exercicio
de selegdo critica, no qual os alunos foram capazes de identificar, entre os
varios significados apresentados, aqueles que melhor se adequavam ao
contexto. Verifica-se ainda que, ao justificar as suas escolhas, os alunos
revelaram capacidade de estabelecer ligacdo entre a definicdo e o conceito
trabalhado, no caso de G., ao associar “fundamental” e “indispensavel” aos
bens essenciais e, no caso de F., ao optar por “inutil” e “desnecessario”. Os
alunos demonstram assim clareza na distincdo entre bens de primeira
necessidade e bens dispensaveis.

As dificuldades inicialmente previstas para o decorrer do debate
centravam-se na capacidade dos alunos para classificar os produtos como
essenciais ou supérfluos e na justificacdo das suas escolhas. No entanto, de
forma geral, a turma revelou seguranca nestes aspetos, sendo que os
constrangimentos se revelaram de forma  bastante  pontual.
Durante o debate, dos vinte alunos presentes, apenas seis evidenciaram
dificuldades, conforme registado na grelha de observagdao (Anexo X). Entre
estes, quatro utilizaram os conceitos de bens essenciais e bens supérfluos de
forma parcialmente adequada, quer devido a uma linguagem confusa, quer
por alguma confusdo entre os conceitos, tal como se observa no excerto

seguinte:
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Ar.: O meu cartdo tem a imagem da natacao!

Estagiaria: Natagcdo, um desporto. Como classificas?

Ar.: (Apos bastante tempo de consideragdo) Eu acho que ¢ supérfluo.
Nao, é essencial.

Estagiaria: Entdo?

Ar.: Eu estou confusa! J4 ndo me lembro bem qual ¢ qual.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 2 de abril, no momento de debate.

Em contraste, os restantes dezasseis alunos demonstraram uma
utilizagdo adequada dos conceitos (Anexo X), sendo que, em alguns casos,
como no seguimento do excerto anterior, colaboraram ativamente no

esclarecimento das dificuldades dos colegas.

I.: Eu posso explicar! Tens de pensar assim: bem essencial, o que ¢
que significa a palavra essencial? Que ¢ algo que nos precisamos mesmo,
entdo temos de comprar. Os bens supérfluos, sdo coisas dispensaveis, que nao

nos fazem tanta falta, logo ndo sdo assim tdo necessarios de ter.

Nota. Frase retirada por audio gravagdo da aula do dia 2 de abril, no momento de debate.

Dos quatro alunos referidos anteriormente, trés revelaram
simultaneamente dificuldades na expressdo da sua opinido (Anexo X).
Embora ndo seja explicitamente assumido, considera-se que estes dois
aspetos possam estar interligados, uma vez que a dificuldade em compreender
o conceito podera comprometer a capacidade de formular e expressar uma
opinido fundamentada. Para além deles, no Anexo X destacam-se mais dois
alunos que apresentaram, exclusivamente, constrangimentos na expressao da

sua opinido manifestando de imediato a sua dificuldade:

(Apos R. retirar o cartdo representativo da fatura da eletricidade)

Estagiaria: R., sabes o que essa imagem representa?
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R.: Eu acho que ¢ a conta da luz.

Estagiaria: Exatamente, entdo e como ¢ que classificas a conta da
luz?

R.: Acho que ¢ essencial, mas nao sei explicar.

Estagiaria: Porque ¢ que ¢ importante nos pagarmos a conta da luz?

R.: (Apods algum tempo de reflexdo) Eu ndo me consigo explicar.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 2 de abril, no momento de debate.

Apesar destes constrangimentos, a maioria dos alunos revelou uma
forte convicgdo nas suas opinides, bem como uma excelente capacidade de

expressdo, mesmo perante divergéncias com os colegas:

(Ma. retira o cartdo com a imagem da bicicleta)

Ma.: Eu acho que ¢ essencial porque para além de nos ajudar a fazer
exercicio fisico, também nos permite deslocar sem utilizarmos o carro
e assim poupamos dinheiro em combustivel.

I.: Eundo concordo, para mim ¢ supérfluo. Existem outras coisas mais
importantes para comprar e para além disso as bicicletas ndo sdo assim
tdo baratas. E também se pode sempre andar a pé, também faz bem a

saude e ndo precisas de gastar dinheiro.

Nota. Excerto retirado por dudio gravagdo da aula do dia 2 de abril, no momento de debate.

A andlise das justificacoes dos alunos, salienta também que estes
conseguem relacionar os seus conhecimentos com o seu contexto e vivéncias,

tal como evidencia o seguinte didlogo:

(Al retira o cartdo com a imagem de um avido)
Al: Eu acho que ¢ supérfluo, mas nao sei bem explicar.
V.: Mas as viagens podem ser para ir de férias ou para ir em trabalho.

E assim eu acho que j4 ¢ diferente.
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Estagiaria: Como assim V.?

V.: Entdo eu acho que se for uma viagem para ir de férias ¢ supérflua
porque nds nao precisamos assim tanto, mas se ¢ uma viagem para ir
trabalhar entdo ja ¢ essencial porque a pessoa vai la para ganhar
dinheiro.

D.: Para mim a viagem ¢ essencial! Eu fui viajar para ver a minha avo

que esta doente e isso foi essencial para mim.
Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 2 de abril, no momento de debate.

A semelhanca deste discurso, outros produtos suscitaram opinides
distintas entre os alunos, nomeadamente a guitarra e o guarda-chuva. No
entanto, foi a classificagdo do telemovel que gerou o maior nimero de
divergéncias, tendo mesmo levado uma aluna a considerar necessaria uma

dupla classificagao:

(Le. retira o cartdo com a imagem do telemovel)

Le.: Eu acho que ¢ supérfluo, porque para nos criancas nao faz muito
sentido. Mas se for para os adultos ja ndo sei como classificar, porque
para eles € importante, at€ mesmo para o trabalho.

Al.: Para mim ¢ supérfluo, sem divida. Se ficarmos muito tempo no
telemovel podemos ter problemas nos olhos e dores de cabeca,
portanto ndo acho que seja essencial uma coisa que nos pode fazer mal
a saude.

I.: Sinceramente, eu colocava nos dois porque pode haver uma
emergéncia e podemos ter de ligar a algum responsavel caso estejamos
sozinhos, e ai ¢ essencial. Mas também pode ser supérfluo porque

temos outras atividades mais praticas que nos fazem melhor.

Nota. Excerto retirado por audio gravacdo da aula do dia 2 de abril, no momento de debate.

Estes argumentos evidenciam a capacidade dos alunos para expressar

a sua opinido, mesmo quando esta diverge da dos colegas, bem como a sua
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aptiddo para relacionar os conhecimentos com o quotidiano que, na maioria
dos casos, se revela como o principal fundamento das opinides apresentadas.
Na Figura 42, ¢ apresentada a producao coletiva elaborada durante

esta tarefa.

Figura 42

Producao coletiva — Cartaz “Bens essenciais e bens supérfluos”
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigagéo.

Através da sua analise, € possivel obter uma visdo global das decisdes
tomadas pelos alunos, sendo importante salientar que, ao longo de toda a
tarefa, o foco incidiu exclusivamente na capacidade dos alunos em classificar
os produtos e justificar as suas escolhas com base na expressao da sua opinido.
Por esse motivo, ndo foram atribuidas classificagdes como corretas ou

incorretas.

1.3. Tarefa 6 — “Vamos aprender sobre consumo sustentavel”
Tal como referido anteriormente, esta tarefa teve origem no

comentario de um aluno:
G.: Se ndés consumirmos menos vamos gastar menos produtos e

menos materiais da natureza, porque os produtos sao feitos a partir da

natureza.
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Nota. Excerto retirado através de uma nota de campo, no momento final da aula do dia 28 de

marco.

Com base neste ponto de partida, o objetivo principal consistia em
consciencializar os alunos para o consumo sustentavel, recorrendo quer a
analise de excertos de uma obra, quer a visualizagdo de um video. Esta
exploracdo culminou na elaboragdo, em pequenos grupos, de cartazes que
apresentavam dois habitos promotores de um consumo sustentavel.

Tendo em consideracao a designacao da tarefa é possivel compreender
que esta incide unicamente nas aprendizagens sobre os usos do dinheiro.
Assim, a semelhanca da tarefa anterior, a analise sera exclusivamente focada
neste tema.

No inicio da dindmica, perante os excertos apresentados (cf. Figura
11), os alunos foram incentivados a partilhar os seus conhecimentos. Importa
relembrar que estes se referem a uma obra anteriormente explorada,
“Comprar, comprar, comprar” de Luisa Ducla Soares, o que proporcionou
uma contextualizagdo e permitiu formar uma ideia em torno dos conceitos
abordados, ainda que sem uma percecdo plenamente consolidada do seu
significado. Face ao conceito de “sociedade de consumo”, os alunos

expressaram as seguintes ideias:

G.: Eu sei que a sociedade ¢ o povo.

Le.: E o consumo quer dizer consumir, ou seja, a pessoa compra e
gasta alguma coisa.

G.: Entdo a sociedade de consumo sdo as pessoas que compram coisas

e utilizam.

Nota. Excerto retirado por audio gravacao da aula do dia 30 de abril, no momento de analise

dos excertos.
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Este excerto salienta a percecdo inicial e parcialmente correta, dos
alunos, sobre o conceito de sociedade de consumo. Na analise efetuada, os
alunos optaram por considerar as palavras de forma isolada, o que, embora
ndo tenha sido explicitado, se poderd justificar pelo desconhecimento do
conceito no seu todo. Assim, os alunos recorreram as nogdes que possuiam
de cada uma das palavras que o compoem. G. identifica “sociedade” como “o
povo”, mostrando compreensdo do termo num sentido coletivo. Ja Le. associa
“consumo” ao ato de “comprar e gastar alguma coisa”, estabelecendo uma
ligacdo direta ao comportamento de aquisi¢ao de bens. Ao integrar os dois
significados, G. define o conceito como ““as pessoas que compram coisas e
utilizam”, aproximando-se da defini¢ao real, embora sem contemplar a
dimensdo critica do consumo excessivo. Nao obstante, ¢ significativo
sublinhar que este aluno se demonstrou bastante interventivo ao longo de toda
a tarefa (Anexo Y).

Tendo em conta o conceito analisado considerou-se relevante

questionar a turma sobre o impacto da nossa sociedade:

Estagiaria: Acham que a nossa sociedade nos incentiva a comprar?
V.: Nao!

G.: Quer dizer, eu acho que sim. Nds agora s6 temos antincios em todo
o lado a dizer para comprarmos produtos.

Estagiaria: Onde vés esses aniincios?

G.: Na rua, na internet, na televisio. E tudo a dizer para nos
comprarmos coisas.

Le.: Sim, mas depois compras e ndo prestam para nada. A maioria dos
anuncios sao todos mentira. Aquilo € s6 para as pessoas terem vontade
de comprar.

Estagiaria: Porque dizes isso?
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Le.: Porque ja me aconteceu. Por exemplo, eu comprei um spray
porque dizia que ajudava a desembaragar o cabelo, mas quando eu

usei aquilo ndo fez nada.

Nota. Excerto retirado por audio gravagio da aula do dia 30 de abril, no momento de analise

dos excertos.

Apesar de opinides iniciais divergentes, com V. a negar o incentivo de
consumo da sociedade e G. a confirmar, o didlogo conduziu a partilha de
exemplos concretos que revelam uma percegdo critica sobre os estimulos ao
consumo presentes na sociedade. G. assume a generalidade da publicidade,
enumerando diferentes meios de difusdo, como a rua, a internet € a televisao,
e associando-os a mensagens persuasivas que incitam a compra. Le., por sua
vez, acrescenta uma dimensao de desconfianga, salientando a publicidade
enganosa através da argumentacdo de uma experiéncia pessoal que
evidenciou a discrepancia entre a promessa do produto e a sua eficacia real.
Este conjunto de contributos demonstra que os alunos reconhecem a presenga
constante dos antncios no quotidiano e, ainda que de forma implicita, a
existéncia de técnicas de marketing. Para além disso, salienta-se o
desenvolvimento de competéncias de andlise critica, essenciais para a
formacao de consumidores conscientes e informados.

O segundo excerto (cf. Figura 11) apresentado dizia respeito ao

conceito de consumista:

Estagiaria: O que serd uma pessoa consumista?
Le.: Que compra muitas coisas!

Am.: Que consome muitas coisas!

Nota. Excerto retirado por dudio gravagdo da aula do dia 30 de abril, no momento de analise

dos excertos.
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A andlise do excerto evidencia que os alunos apresentam uma
compreensdo simplificada do conceito de “consumista”, associando-o, de
forma direta, a pessoa que compra ou consome em grande quantidade. Tanto
Le. como Am. recorrem a defini¢cdes imediatas e de facil compreensao, sem
explorar dimensdes mais amplas, como a natureza do consumo, a sua
motivagdo, a influéncia social ou os impactos ambientais associados.

Na interpretagdo deste excerto, F. substituiu o termo “consumista” por
“consumidor”. Quando questionado sobre o significado desta palavra, o aluno

afirmou:

F.: Eu j& ouvi essa palavra sim, mas ndo me lembro o que significa.
Estagiaria: Porque serd que existe a palavra consumista e a palavra
consumidor?

G.: Porque devem ser palavras com significados diferentes.
Estagiaria: Exatamente! Entdo, o que ¢ um consumista?

Ma.: Uma pessoa que consome em excesso, € muitas vezes por
impulso, produtos que ndo sdo necessarios.

Estagiaria: Exato! Entdo o que sera um consumidor?

J.: E a pessoa que diz para as outras comprarem.

Le.: Sdo as pessoas que economizam.

Estagiaria: Como assim Le.?

Le.: Eu acho que sdo as pessoas que consomem, mas que nao gastam

o seu dinheiro todo.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 30 de abril, no momento de analise

dos excertos.

Ainda que de forma inicial e pouco consolidada, este momento de
didlogo revela que os alunos tém consciéncia de que se tratam de duas
palavras com significados diferentes. Ao definir consumista, Ma. salienta a

sua percecdo sobre o conceito anterior, revelando a consciéncia de nogdes
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fundamentais, tais como o consumo excessivo e impulsivo. Contudo, no que
diz respeito ao conceito de consumidor, os alunos apresentam interpretagdes
divergentes e, por vezes, incorretas, como ¢ o caso de J. que associa o conceito
de “consumidor” a alguém que incentiva compras. Por sua vez, Le. associa o
consumidor a alguém que consome, mas que tem em consideragdo a
necessidade de poupanga. Embora esta ndao corresponda a definicao
tecnicamente correta, e a aluna nao refira explicitamente a aquisi¢ao de bens
de forma equilibrada para satisfazer necessidades, a sua perce¢ao nao ¢
totalmente incorreta, pois estabelece uma ligacdo entre o conceito e a
consciéncia relativamente ao gasto de dinheiro.

Para além deste momento de exploracao, na resposta ao questionario
final da tarefa, dois alunos optaram por salientar estes dois conceitos como a

sua aprendizagem decorrente da tarefa:

R.: Eu aprendi que ser consumista ¢ comprar ¢ nao utilizar e ser
consumidor é comprar e utilizar.

Cm.: Eu aprendi que o consumista € o que gasta dinheiro em coisas
que nao sdo uteis € o consumidor € o que gasta dinheiro em coisas
uteis.

Nota. Excertos retirados da resposta a questdo aberta do questionario da tarefa.

Apesar de ndo apresentar uma definicdo rigorosa, R. demonstra
sensibilidade para associar o consumismo a um comportamento negativo
ligado ao desperdicio, o que revela uma consciéncia critica sobre o tema. Para
além disso, o aluno revela uma compreensao clara da diferenca entre os dois
conceitos, estabelecendo a distingdo com base no uso ou nao uso do bem
adquirido, associando o “consumista” ao desperdicio e o “consumidor” a
utilizagao efetiva do que compra. Cm., por sua vez, evidencia uma
compreensdo mais proxima do sentido correto dos conceitos, estabelecendo a

distingdo com base na utilidade do que ¢ adquirido. A defini¢do atribuida a
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“consumista”, gastar dinheiro em coisas que ndo sdo uteis, estd alinhada com
a ideia de compras supérfluas e impulsivas e a concecdo de “consumidor”
como alguém que gasta dinheiro apenas em coisas uteis revela uma visao mais
explicita. Para além disso, a aluna revela uma preocupacao com escolhas de
compra conscientes e racionais, o que sugere um desenvolvimento de
pensamento critico relativamente ao consumo.

No decurso da tarefa prosseguiu-se com a visualizagdo do video “Em
que se baseia o Consumo Sustentdvel?” da Sociedade Ponto Verde. Num
primeiro momento, os alunos expressaram alguma dificuldade em
compreender o conteudo, justificando-a com a elevada quantidade de
informacao e com a rapidez de apresentagdo. Assim, optou-se por realizar
uma segunda visualiza¢do, segmentando o contetido e colocando, de forma

gradual, algumas questdes orientadoras:

Estagiaria: Vamos responder a pergunta do video, “Sabem o que ¢ o
consumo sustentavel?”.

Le.: Eu ndo sei, mas acho que foi sobre isso que ele falou o video
todo.

G.: E comprar coisas realmente precisas.
Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 30 de abril, no momento de

visualizac¢do do video.

Embora Le. reconhega nio saber definir claramente o conceito de
consumo sustentavel, identifica-o como o tema central do video, o que revela
alguma perspicécia e, provavelmente, uma percecao superficial da mensagem
transmitida. Ja G. apresenta uma resposta mais objetiva, associando o
consumo sustentavel a compra de bens realmente essenciais, o que, apesar de
corresponder apenas a uma compreensdo parcial, evidencia a sua nogdo de
necessidade e de distanciamento do consumo supérfluo. Ambos os

contributos mostram que os alunos comecam a construir uma representacao
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do conceito, ainda que sem a integracao de outras dimensdes, como o impacto
ambiental e social das escolhas de consumo.
No final da tarefa, na resposta a questao aberta do questionario, uma

das alunas abordou este conceito afirmando o seguinte:

Ma.: Eu aprendi o consumo sustentavel. E o consumo sustentavel ¢
pensar se precisamos ou no e pensar nas outras pessoas que precisam

no futuro

Nota. Excertos retirados da resposta a questao aberta do questionario da tarefa.

Ma. demonstra uma perce¢do bastante abrangente do consumo
sustentavel, evidenciando dois eixos centrais do conceito. Ao afirmar “pensar
se precisamos ou nao”, a aluna revela a nogao de que o consumo responsavel
exige a avaliacdo da real necessidade, de modo a evitar compras impulsivas
ou desnecessarias. Por outro lado, ao referir “pensar nas outras pessoas que
precisam no futuro”, incorpora uma preocupacao com a preservagao dos
recursos para geragdes futuras, um dos principios fulcrais do consumo
sustentavel. Assim, o seu entendimento ndo demonstra apenas a apreensao do
conceito, mas também uma consciéncia social e ambiental que vai além da
esfera individual.

Face a introducdo do conceito de pegada ecoldgica, verificou-se que
este era desconhecido pelos alunos. Contudo, Ma. demonstra um contacto
prévio com o termo, recordando ter visto a expressdo em embalagens de leite,

porém o seu conhecimento € meramente associativo € nao conceptual.

Estagiaria: Alguém ja ouviu falar da pegada ecologica?
Ma.: Eu ja! Nao sei explicar o que €, mas vi nas embalagens dos

pacotes de leite.

Nota. Excerto retirado por dudio gravacdo da aula do dia 30 de abril, no momento de

visualizacao do video.
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Importa salientar que, no momento de preenchimento do questionario,
e perante a questdo “O que aprendi?”, tal como ja referido, alguns alunos
mencionaram conceitos abordados, contudo nenhum fez referéncia a “pegada
ecoldgica”. Embora ndo seja possivel afirmar com certeza, considera-se que
este conceito poderd ndo ter tido o mesmo impacto junto das criangas que os
restantes, ou, em alternativa, que ndo tenha sido plenamente compreendido.

No decorrer da tarefa, destacou-se 0 momento dedicado a elaboracao

de cartazes ilustrativos de habitos de consumo sustentavel (cf. Figura 43),

pois permitiu aos alunos expressarem as suas percegdes sobre o tema.

Figura 43

Cartazes "Hdbitos de consumo sustentdvel”

| Conpume sdlined E M e

Nota. Imagem retirada no ambito da investigacdo.

M.L.: Os nossos habitos sdo cuidar da natureza, para termos mais

alimentos e repensar antes de gastar, para ver se precisamos mesmo.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 30 de abril, no momento de

elaboracao dos cartazes.

Este grupo (1) evidencia o estabelecimento de uma ligagdo clara entre
a preservacao ambiental e a disponibilidade futura de recursos, demonstrando

consciéncia de que o cuidado com a natureza impacta diretamente a producao
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de alimentos. Além disso, o segundo hébito sugerido, repensar antes de gastar,
revela uma percecdo de consumo responsavel baseada na reflexdo prévia
sobre a real necessidade de uma compra. Esta abordagem traduz um
pensamento alinhado com a redu¢do do consumo supérfluo, mostrando que
estes alunos associam sustentabilidade ndo apenas a dimensao ambiental, mas
também a uma gestdo consciente dos recursos financeiros e materiais.

O grupo de Ma. (2) evidenciou a mesma linha de pensamento,
refletindo um entendimento relativamente soOlido sobre praticas que

contribuem para a sustentabilidade.

Ma.: No6s pensdmos em poupar agua, € poupar dinheiro, ou seja, em
vez de comprarmos coisas que sdo sé desejos comprarmos algo que €

mesmo necessario.

Nota. Excerto retirado por dudio gravacdo da aula do dia 30 de abril, no momento de

elaboragdo dos cartazes.

Destacando a preservagdo de recursos naturais, como a poupanca da
agua, e a gestdo consciente dos recursos financeiros, o grupo apresenta ainda
uma distin¢do entre “desejos” e “necessidades” demonstrando reconhecer a
importancia de priorizar aquisicdes que respondam a necessidades reais,
evitando gastos supérfluos.

O grupo de Al. e S. (3) evidencia um desenvolvimento do conceito de
consumo sustentavel, tendo a capacidade de o aplicar de forma pratica,

relacionando-o com experiéncias pessoais.

Al.: Como a minha av¢ € costureira, ela tem muitos pedacos de tecidos
que sobram, entdo nods tivemos a ideia de fazer sacos reutilizaveis para
o supermercado, porque assim nao € preciso comprar os outros de

plastico. E bom para o ambiente porque usa menos plastico, e também
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¢ bom para as pessoas porque poupam dinheiro, porque ndo precisam
de estar sempre a comprar sacos. L4 em casa nos ja fazemos isso.

S.: E também pensdmos em fazer roupas com estes tecidos
reutilizados, que podemos usar, vender a um preco barato, como um

ou dois euros, ou também podemos doar.

Nota. Excerto retirado por dudio gravacdo da aula do dia 30 de abril, no momento de

elaboragao dos cartazes.

As propostas partilhadas, ainda que tenham origem numa das ideias
presentes no video anterior, utilizar sacos reutilizaveis, revelam consciéncia
ambiental, bem como nog¢des de vantagens econdmicas e sociais, uma vez que
estas alunas aliam a reutilizag@o de tecidos a reducdo de plastico, a poupanga
e a doacdo. Assim, perceciona-se que assumem o consumo sustentavel, como
um equilibrio entre a protecdo ambiental, a poupang¢a econdémica e a
solidariedade social. Al. evidenciou ainda a adoc¢ao de habitos de consumo
sustentavel, referindo a utilizacdo de sacos reutilizaveis como uma pratica
recorrente na sua familia. Conforme registado na grelha de observagao
(Anexo Y), a maioria dos alunos conseguiu evidenciar praticas semelhantes,
embora trés ndo tenham apresentado qualquer referéncia nesse sentido. Tal
facto ndo implica necessariamente a auséncia de habitos de consumo
sustentavel, mas apenas que nao os revelaram no decorrer da tarefa.

Ja o grupo de Ed. (4) destacou habitos coincidentes com os
apresentados no video anterior, pelo que se considerou relevante questionar a

sua selecao.

Ed.: Reduzir os bens que consumimos e reciclar os residuos.
Estagiaria: Porqué?

Ln.: Se nds reduzirmos o consumo nao gastamos tantos produtos da
natureza.

Estagiaria: E porque ¢ que ¢ importante reciclar?
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D.: Para ndo poluir o ambiente.

Cr.: E também porque podem ser transformados noutras coisas. Por
exemplo, eu ja vi pacotes no supermercado que dizem que sao de
plastico reciclado, quer dizer que aquele plastico ja veio de outra

coisa.

Nota. Excerto retirado por dudio gravacdo da aula do dia 30 de abril, no momento de

elaboragao dos cartazes.

Tornou-se evidente a consciéncia dos alunos sobre o tema, tendo estes
a capacidade de conectar as ideias discutidas as consequéncias concretas do
quotidiano. Apesar de Ed. iniciar apenas com a ideia central de reduzir o
consumo ¢ reciclar residuos, Ln. reforca a importancia da reducao,
relacionando-a diretamente com a diminui¢dao do uso dos recursos naturais, o
que demonstra consciéncia sobre o impacto do consumo excessivo na
natureza. J& D. ao explicar a reciclagem como uma forma de evitar a polui¢ao
ambiental evidencia consciéncia do problema causado pelo lixo e o beneficio
da reciclagem para o mesmo. Por fim, Cr., recorrendo a uma vivéncia do seu
quotidiano, demonstra ainda compreender como os materiais podem ser
reutilizados para fabricar novos produtos.

Por sua vez, um outro grupo (5), revela associar o consumo

sustentavel a gestdo responsavel dos recursos naturais e a reducdo do

desperdicio.

G.: Em vez de comprar os materiais de constru¢do vamos a natureza
e cortamos um bocadinho do material que precisamos, mas em pouca
quantidade para ndo estragar a natureza.

Cs.: O outro ¢ gastar menos papel, porque vem das arvores ou entao

guardar a comida que sobra para comer noutro dia.

Nota. Excerto retirado por audio gravacdo da aula do dia 30 de abril, no momento de

elaboragdo dos cartazes.
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Ao reconhecer que a extragdo de recursos da natureza deve ser feita
de forma moderada, G. revela consciéncia ambiental. Embora a sugestao
careca de uma reflexdo mais profunda, evidencia ja uma nocao inicial de
equilibrio entre necessidade e preservacdo. Ja Cs. aborda dois habitos
sustentaveis distintos: a redu¢do do uso de papel, pela ligacdo direta as
arvores, e 0 aproveitamento de sobras alimentares, prevenindo o desperdicio
e maximizando o uso dos recursos ja disponiveis.

O ultimo grupo (6) articula solu¢des que integram preocupagdes
ambientais e econdmicas, revelando uma compreensdo pratica do consumo

sustentavel e a sua aplicagdo no quotidiano.

V.: A nossa ideia era como a da Al., mas no6s pensdmos em dar esses
sacos aos supermercados, para eles ndo venderem os outros de
plastico. A outra ideia era reutilizar os produtos, por exemplo, se uma
mesa de madeira esta estragada, nds podemos usar para fazer um
cavalete, por exemplo, assim ndo temos de gastar dinheiro a comprar
um.

Mr.: E se a mesa der para arranjar nds também podemos fazer isso,

normalmente ¢ mais barato do que comprar uma mesa nova.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 30 de abril, no momento de

elaboragdo dos cartazes.

A proposta de V. amplia a ideia da reutiliza¢do de sacos para além do
uso individual, sugerindo uma agdo comunitaria ao fornecé-los diretamente
aos supermercados, visando reduzir a circulagdo de sacos de plastico. Ja a
sugestdo de reaproveitar moveis, ou reparar, no caso de Mr., ilustra
consciéncia sobre a extensdo da vida util dos produtos e a poupanga
econdmica associada.

Para além desta analise, com base na grelha de observacao (Anexo Y),

torna-se pertinente refletir sobre o conhecimento evidenciado pelos alunos
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relativamente ao consumo sustentavel e a compreensdo dos conceitos
explorados. De um modo geral, a maioria revelou conhecimentos limitados,
conseguindo partilhar algumas ideias, embora de forma pouco aprofundada.
Em contrapartida, oito alunos demonstraram possuir um conhecimento mais
solido, destacando-se, tal como ja referido, G., pela sua participacao constante
em todos os didlogos. No que se refere a compreensdo dos conhecimentos
trabalhados, esta mostrou-se mais evidente, uma vez que treze alunos
conseguiram desenvolver didlogos ou produzir textos relacionados com os
conceitos abordados. Em contraste, quatro alunos revelaram apenas uma
nogdo geral, sem aprofundar as suas ideias, enquanto trés ndo fizeram
qualquer referéncia aos conceitos. Importa ainda sublinhar que nado se
verificou um padrao de correspondéncia direta entre estas observagoes ¢ as

da questdo anterior (habitos de consumo sustentavel).

1.4. Tarefa 7 — “Explorando cereais”

O ponto de partida desta tarefa surgiu de uma conversa entre os alunos,
no ambito da tarefa anterior “Vamos aprender sobre consumo sustentavel”.
Nesse didlogo, identificaram a sociedade atual como uma sociedade de
consumo, salientando o papel ativo dos anuncios nesse fenémeno. Partindo
dessa reflexdo, a tarefa iniciou-se com a exploracdo de antncios, com o
objetivo de promover nos alunos uma consciéncia critica acerca da
importancia de adotar critérios de compra. Em seguida, foram apresentados
diferentes pacotes de cereais, considerando aspetos como a quantidade, a
marca e o teor de agucar, para identificar qual seria a escolha imediata dos
alunos. A partir desse material, desenvolveram-se varias exploracdes,
incluindo a constru¢do de um grafico de pontos e de um grafico de barras,
culminando, ap6s uma anélise refletida, na formulagdo de uma recomendacao

de escolha para os consumidores. Considerando as dinamicas realizadas, esta
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tarefa abrange duas categorias de andlise: aprendizagens sobre os usos do
dinheiro e aprendizagens sobre outros temas da matematica.

No que diz respeito as aprendizagens sobre os usos do dinheiro,
logo na visualizagdo do primeiro antncio (cf. Figura 44), os alunos
evidenciaram essa nog¢ao critica, ao considerar exagerado o tempo de duracao

associado ao produto apresentado.

Figura 44

Anuncio Samsung
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-

A certeza da melhor escolha
com 20 anos de garantia

NOS compressores @ motores

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

G.: “A certeza da melhor escolha, com vinte anos de garantia”.

J.: Isso nem dura vinte anos.

I.: Pois, 14 esta, € s6 publicidade para enganar. Eles s6 fazem isso para
conseguir vender mais. O melhor ¢ nunca acreditar logo nisso,
devemos ver primeiro as informagdes todas do produto e, se houver,
avaliacdes de outras pessoas, também podem enganar, mas
normalmente sdo sinceras.

Nota. Excerto retirado por dudio gravacao da aula do dia 7 de maio, no momento de analise

dos anuncios.
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O presente didlogo revela que os alunos estdo a desenvolver uma
postura critica e reflexiva perante as estratégias publicitarias. A intervencao
de J. evidencia desconfianga quanto a veracidade da mensagem publicitaria,
colocando em causa a promessa de vinte anos de garantia, enquanto I. vai
mais além, reconhecendo que a publicidade pode recorrer a estratégias de
persuasdo que nem sempre correspondem a realidade. Ao sugerir que ¢
importante verificar as informagdes do produto e considerar avaliagdes de
outros consumidores, a aluna revela uma consciéncia de consumo responsavel
e informado, aproximando-se de praticas que caracterizam o consumidor
critico.

Deste modo, perante o segundo antncio (cf. Figura 45), foi colocada
uma nova questao que permitiu salientar a relevancia da marca como fator

determinante nas decisdes de compra.

Figura 45

Anuncio Mimosa
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigagao.

G.: Bem, pelo menos a frase deste anuncio parece-me verdade.

Estagiaria: E ao ver o antincio sentem que devem comprar este leite?
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G.: Para mim, a Mimosa ¢ uma marca em que eu confio, porque 14 em
casa nos compramos muitas coisas dessa marca e sdo bastante boas.
J.: Mas compras s6 porque ¢ de marca?

G.: Nao, acho que ndo, mas eu sei que os meus pais gostam muito das

coisas da Mimosa.

Nota. Excerto retirado por dudio gravacdo da aula do dia 7 de maio, no momento de analise

dos anuncios.

Este excerto revela de forma clara como as marcas influenciam as
decisoes de consumo, sobretudo quando associadas a habitos familiares ¢ a
percegdes de qualidade. G., ainda que afirme ndo comprar por ser "de marca",
reconhece que a sua confianga na Mimosa resulta da frequéncia com que o
produto é consumido em casa e da valorizacdo que os pais atribuem a essa
marca. Tal situacdo evidencia que, desde cedo, as criangas sdo expostas a
padrdes de consumo familiares que moldam as suas preferéncias e percecoes
de qualidade, associando a marca a confianga e fiabilidade. A intervengao de
J. introduz a consciéncia de um ponto critico importante: a distingdo entre
comprar pela qualidade intrinseca de um produto ou pela simples forca da
marca.

Quando analisaram o anuncio do Fifa (Anexo R1), os alunos

evidenciaram posicoes divergentes:

I.: Eu cad ndo comprava nada disso, nem jogo nem Playstation.

Ed.: Eu gostava de comprar, todos tém menos eu.

(4 decisdo de compra foi apoiada por outros colegas)

V.: Eu gostava tanto de ter que até chorei e depois os meus pais
ofereceram-me a PSJ.

J.: Eu também tenho essa e a Nintendo Switch.

Ma.: Bem, isso deve ter sido bem caro.
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L.: Olha, eu tenho 14 em casa jogos que nos jogamos mesmo de
verdade, com dados e isso e eu prefiro muito mais. E para além disso
nao custam essa fortuna.

G.: Eu tenho a PS2, a trés, a cinco e a Wii.

Estagiaria: Para que queres isso tudo? Consegues jogar com todas?
G.: Nao!

I.: Pois, ficaste viciado nas publicidades e quiseste comprar essas

coisas todas.

Nota. Excerto retirado por dudio gravagdo da aula do dia 7 de maio, no momento de analise

dos anuncios.

Este didlogo evidencia um debate rico sobre escolhas, necessidades e
valores associados ao ato de comprar, refletindo a coexisténcia de diferentes
posicionamentos: o consumo como desejo e prestigio social e a critica
consciente a logica consumista. Primeiramente, salienta-se a influéncia do
desejo de pertenga social no consumo, sobretudo em produtos de elevado
valor, como as consolas e os jogos eletronicos, sendo que alguns alunos
assumem possuir, ou ter vontade de adquirir o produto. Por outro lado, surgem
vozes criticas, como a de I., que contrapdem o consumo tecnologico,
questionando o preco elevado e a necessidade de tais bens, com alternativas
mais simples e econdmicas, como os jogos tradicionais. Também se torna
visivel a perce¢do de consumo motivado pela publicidade, quando 1. sugere
que G. acumulou varias consolas por influéncia do marketing.

Seguindo a sequéncia da tarefa foi apresentado o antincio dos cereais

Chocapic (Anexo R1).
Estagiaria: Alguém compra estes cereais.

(Diversos alunos responderam que sim, afirmando a sua preferéncia

pelos mesmos)
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L.: Eu ndo, eu s6 compro os cereais da marca continente, porque sao

0S mais em conta.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 7 de maio, no momento de analise

dos anuancios.

A analise deste didlogo revela um consumo baseado em diferentes

critérios de escolha. Por um lado, a resposta inicial de varios alunos evidencia

que a preferéncia pode ser influenciada pelo gosto pessoal ou pela

atratividade do produto. Por outro lado, a intervengao de I. ilustra que o preco

constitui um critério relevante na tomada de decisao, indicando uma percecao

pratica e consciente do valor econémico dos produtos.

Apbs a apresentagdo dos pacotes de cereais (cf. Figura 13), cada aluno

foi desafiado a selecionar os cereais que pretendia comprar. A Tabela 4

permite compreender as opgdes efetuadas por cada um.

Tabela 4

Tabela sintese das escolhas de cereais dos alunos

Cereais

N° de escolhas

Golden Squares

Bolas de chocolate

Chocapic

Nesquik

Pétalas de chocolate

Estrelitas

Wl N W W o O

Golden Grahams

[y

Estrelas de mel

Na argumentacdo da sua escolha, os alunos

evidenciaram,

maioritariamente, uma preferéncia pelos cereais de que mais apreciavam o
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sabor. No entanto, no caso das Pétalas de chocolate e das Estrelas de mel,

destacam-se duas justificagdes especificas.

Ma.: Eu escolhi as Pétalas de chocolate porque este tipo de cereais
s30 os meus favoritos, mas entre estes e os Chocapic, estes sdo mais
em conta. Como sdo os dois iguais, eu prefiro estes.

Mr.: Eu escolhi as Estrelas de Mel porque para além de serem os

cereais que eu mais gosto, sdo os mais baratos de todos.

Nota. Excerto retirado por dudio gravacdo da aula do dia 7 de maio, no momento de selecao

dos cereais.

Estas intervengoes destacam a articula¢ao de dois critérios na escolha
de cereais: a preferéncia pessoal pelo sabor ¢ a avaliacdo do preco. Isso
evidencia que, mesmo em idade escolar, os alunos conseguem refletir sobre
multiplos fatores ao tomar decisdes de consumo. Para além disso, ao
compararem produtos semelhantes mostram que conseguem ponderar
alternativas antes de chegar a uma escolha final.

Contrariamente a esta escolha, no final da tarefa, apos a elaboracao
das representagdes graficas, os alunos foram desafiados a apresentar a sua

recomendacao de consumo (cf. Figura 18).

Estagiaria: Se analisarmos a quantidade de agucar dos cereais, quais
sdo 0s que vocés recomendam para os consumidores?

Ln.: Estrelas de Mel.

Le.: Concordo, porque para além de serem os que t€ém menos
quantidade de aglicar sdo os mais em conta.

G.: E tém exatamente o mesmo sabor do que as Estrelitas.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 7 de maio, no momento de

elaboracdo de uma recomendacdo de compra para os consumidores.
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Neste excerto, os alunos revelam uma capacidade de avaliagdo critica
e informada na recomendagdo de cereais para consumo. A semelhanga do
didlogo anterior, revelam que conseguem articular diversos critérios na
tomada da sua decisdo, pois ao justificarem a escolha das Estrelas de Mel, os
alunos consideram simultaneamente fatores nutricionais (quantidade de
acucar), econdmicos (preco) e gustativos (semelhanca de sabor com outros
produtos). Deste modo, esta reflexdo vai além da simples preferéncia pessoal,
evidenciando que ponderam alternativas equivalentes e procuram opgdes
mais vantajosas, demonstrando um consumo consciente e responsavel.

Esta tarefa permitiu também realizar aprendizagens sobre outros
temas da matematica, nomeadamente, Dados. Assim, com o objetivo de
compreender a perce¢ao dos alunos relativamente as diferentes formas de
representacdo de dados, apds a elaboracdo da tabela relativa ao nimero de
pacotes correspondente a cada teor de acucar (cf. Figura 15), foi apresentada

a seguinte questao:

Estagiaria: Nos agora organizamos os dados nesta tabela, mas
imaginem que vamos ter aqui pessoas na nossa sala e queremos que
estes dados estejam mais visiveis e que sejam mais faceis de
compreender. E possivel representar os dados de outra forma?

Le.: Podiamos colocar o preco.

Estagiaria: Isso ¢ importante também, mas vai mudar a forma como
organizamos os dados.

I.: Nao, vai continuar a ser uma tabela. Mas podemos fazer aquele

grafico com as bolinhas como as vezes aparece nos manuais.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 7 de maio, no momento de

elaboragdo da tabela relativa ao nimero de pacotes correspondentes a cada teor de agucar.

Este dialogo evidencia a forma como os alunos comecam a

desenvolver a capacidade de refletir sobre diferentes modos de organizar e
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representar a informagdo. A resposta de Le., ainda que nd3o diretamente
relacionada com a representacao, mostra sensibilidade para a importancia de
novas variaveis na analise dos dados. Ja I. revela reconhecer que a informagao
pode ser convertida noutras formas de representagdao grafica, neste caso o
grafico de pontos, mencionado como “grafico com bolinhas”. Referindo-se
aos manuais, esta aluna parece revelar uma transferéncia de conhecimentos
adquiridos noutros contextos para a situagdo atual.

A partir da proposta de I. recorreu-se a utilizagdo de post-its, para
representar graficamente os pontos, permitindo simular a construgdo do

grafico de forma visual e dindmica (cf. Figura 16).

Estagiaria: Mas colocamos os post-its espalhados?

S.: Nao, temos de fazer as linhas do grafico.

Estagiaria: Estas linhas s3o os eixos do grafico. Mas como € que nos
vamos saber o que corresponde a cada eixo?

G.: Temos de escrever num lado a quantidade de agucar e noutro o
numero de pacotes.

Estagiaria: Entdo vamos ver as quantidades de agucar que temos.
G.: A primeira € setenta e cinco, depois oitenta, oitenta e cinco e
noventa e cinco.

I.: Mas n6s podemos passar do oitenta e cinco para o noventa e cinco?
M.L.: Eu acho que ndo, porque se nds estamos a escrever os numeros

de cinco em cinco, ndo podemos fazer um salto de dez.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 7 de maio, no momento de

elaboragdo do grafico de pontos.

Neste excerto evidencia-se um processo progressivo de construgdo de
conhecimento matematico, no qual os alunos revelam diferentes niveis de
compreensdo sobre a representacdo de dados. A intervengdo de S. mostra a

nogao de que os pontos do grafico devem ser organizados com base em linhas
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de referéncia, o que conduz a identificacdo da necessidade de eixos.
Seguidamente, G. contribui ao reconhecer que cada eixo deve corresponder a
uma variavel distinta, neste caso a quantidade de acticar € o nimero de
pacotes, o que traduz uma compreensdo da transposi¢ao da tabela para o
grafico. Ja a questdo levantada por 1., a passagem do valor 85 para 95 revela
uma reflexao mais aprofundada sobre a importancia da regularidade na escala
do eixo horizontal. O raciocinio de M.L. revela ndo sé aten¢ao ao detalhe,
mas também a capacidade de aplicar regras matematicas a organizagdo da
informagdo. Ao reconhecer que a contagem se estava a realizar de 5 em 5,
esta aluna evidencia consciéncia da importincia da consisténcia dos
intervalos, evitando saltos que possam comprometer a leitura e interpretacao

dos dados.

Estagiaria: Como ¢ que vamos colocar os post-its?

I.: Entdo, temos de ver na tabela. Quantos pacotes t€m setenta e cinco
gramas? Um, entdo colocamos s6 um post-it por cima do setenta e
cinco.

E.G.: Depois fazemos o mesmo para o oitenta e depois para os

restantes numeros.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 7 de maio, no momento de

elaboragdo do grafico de pontos.

Este excerto evidencia a forma como os alunos compreenderam o
processo de transposicdo da informacdo da tabela para o grafico. Na sua
resposta . efetua diretamente uma analise dos dados da tabela, traduzindo a
nocao de que cada valor da tabela deve ser representado proporcionalmente
no grafico. J& E.G. refor¢a a repeticdo deste procedimento para todos os
valores, revelando a interiorizagdo da logica de representagdo. Através desta
apropriacao progressiva das etapas necessarias para construir um grafico de

pontos, os alunos evidenciam competéncias de organizagao e leitura de dados.
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I3

E importante salientar que neste momento da tarefa procurou-se
solicitar a ajuda de trés alunos com mais dificuldades ao nivel da
aprendizagem de modo a potenciar o seu envolvimento e, consequentemente,
a sua aprendizagem (cf. Figura 46). Todos revelam facilidade no
preenchimento do grafico, estabelecendo sempre uma andlise com a tabela

anteriormente elaborada.

Figura 46

Construgdo do grafico de pontos pelos alunos

Nota. Imagem retirada no ambito da investigacdo.

Com o intuito de direcionar os alunos para outra representacao grafica

foi colocada a seguinte questdo:

Estagiaria: Representdmos este grafico aqui no quadro com os post-
its, mas agora temos de o fazer no caderno e ndo conseguimos utilizar
post-its, o que € que podemos fazer?

J.: Linhas.

Estagiaria: Como assim linhas?

G.: Um grafico de barras. E isso que queres dizer?

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 7 de maio, no momento de

introdugdo ao grafico de barras.
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Solicitou-se a J. que se dirigisse ao quadro para elaborar a sua
representacdo sugerida (linhas), sendo que o aluno apenas efetuou uma linha
vertical. Os colegas discordaram desta representacdo e outra aluna foi
apresentar a sua proposta que coincidiu com a de J.. Neste sentido, G. dirigiu-
se ao quadro e, contornando os post-its elaborou as barras do grafico. A
representacdo proposta no quadro por J., traduzida apenas por uma linha
vertical, sugeriu a existéncia de uma concecao alternativa por parte do aluno,
ou at¢ mesmo alguma confusdo com uma outra forma de representacao
grafica. A coincidéncia com a proposta de outra colega reforgou a abrangéncia
desta dificuldade por parte da turma. No entanto, a intervengdo de G., ao
recorrer ao contorno dos post-its, foi determinante, pois para além de
representar corretamente as barras e clarificar a ideia de que cada barra deve
corresponder a quantidade registada, facilitou a compreensao dos colegas.

Dando continuidade a este momento, cada aluno recebeu uma malha
quadriculada para reproduzir o grafico no caderno, sendo que no quadro foi
igualmente construida uma versao conjunta, elaborada a partir das indicagdes

dos proprios alunos, de modo a apoiar eventuais dificuldades.

Estagiaria: Para construir o nosso grafico o que fazemos primeiro?
J.: Desenhamos as duas semirretas com a régua.

I.: Mas temos de tracar uma semirreta na horizontal e outra na vertical
e elas tém de ter a mesma origem.

Cm.: E agora temos de nomear cada um dos eixos.

F.: O horizontal ¢ a quantidade de agtcar.

Le.: E o vertical ¢ o nimero de pacotes.

V.: E ndo te esquecas que o acglicar tem de ser em gramas.

Nota. Excerto retirado por dudio gravacdo da aula do dia 7 de maio, no momento de

elaboragdo do grafico de barras.
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Este didlogo evidencia uma constru¢do coletiva do conhecimento,
pois cada aluno, através da sua intervengdo, contribui para a elaboracio de
um grafico mais completo e matematicamente consistente. A resposta de J.,
revela o reconhecimento da necessidade de representar os eixos através de
semirretas, ja 1. acrescenta precisdo, ao explicitar a disposi¢ao ortogonal dos
eixos e a importancia de uma origem comum. Seguidamente, Cm., indo para
além da simples construcao, destaca a etapa de nomeagao, o que traduz uma
consciéncia da relevancia de atribuir significado as representacdes gréficas.
F. e Le. salientam um aspeto fundamental na leitura e interpretagdo de dados,
revelando a compreensdo da correspondéncia entre variaveis e eixos. Por fim,
V., ao acrescentar a unidade de medida, reflete uma aten¢ao ao detalhe ¢ ao
rigor matematico, revelando uma consciéncia mais formal na representacao
da informagao.

As contribuigdes dos alunos permitiram a construgdo de um grafico
de barras que representasse de forma precisa os dados em analise (cf. Figura
47). No entanto, durante o processo de elaboragdo, verificaram-se algumas

dificuldades por parte de determinados alunos (cf. Figura 48).

Figura 47

Grdfico de barras elaborado por J.
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigacéo.
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Figura 48

Grdfico de barras elaborado por S.

1

75 10 _ |90 Q5T -

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

O grafico da Figura 48 ilustra o erro cometido por alguns alunos. No
eixo vertical, a aluna definiu uma escala com um nimero de quadriculas
inconstante, sendo que entre os valores zero e um utilizou apenas uma
quadricula, mas, a partir deste ponto até ao cinco, cada intervalo passou a
corresponder a duas quadriculas. Embora no grafico do quadro os intervalos
correspondessem a duas quadriculas, no final da tarefa a docente cooperante
salientou que, até entdo, os alunos apenas tinham trabalhado com intervalos
de uma quadricula, o que podera ter gerado esta dificuldade de compreensao.
Apesar desta inconsisténcia, que compromete a precisdo dos dados, S., a
semelhanga dos colegas, representou corretamente a relacdo entre cada
quantidade de acucar e o numero respetivo de pacotes de cereais.

Com todos os graficos elaborados tornou-se possivel colocar algumas

questdes para promover a analise e interpretacdo dos resultados.

Estagiaria: Qual ¢ a moda destes dados?
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Le.: Oitenta gramas porque ¢ a quantidade de agucar que se repete
mais vezes.

Estagiaria: E a amplitude dos dados, qual ¢?

J.: Zero?

Estagiaria: Como ¢ que se calcula a amplitude?

G.: O extremo maximo menos o extremo minimo.

Estagiaria: Entdo e qual ¢ o extremo maximo?

G.: Noventa e cinco.

V.: Néo, é o oitenta.

(As opinioes da turma dividiram-se perante esta questdo)

V.: E o oitenta porque é a quantidade de aglicar que tem mais pacotes
de cereais.

G.: Nao, mas o extremo maximo significa que ¢ o valor maximo e nao
0 que se repete mais vezes, por isso é o0 noventa e cinco.

Estagiaria: E isso mesmo Gabriel. Entio e qual é o extremo minimo,
ou seja, o valor minimo.

J.: Setenta e cinco. Entdo a amplitude ¢ vinte, porque € noventa e
cinco menos setenta e cinco.

Estagiaria: E agora uma pergunta de desafio. Existem o mesmo
nimero de pacotes de cereais com quantidades de agticar diferentes?
Am.: Verdadeiro.

G.: Setenta e cinco e noventa e cinco.

R.: Ambas as quantidades tém um pacote de cereais.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 7 de maio, no momento de analise

do grafico de barras.

Deste didlogo, ¢ possivel observar que os alunos revelam uma

compreensao inicial adequada de alguns conceitos estatisticos, como a moda.

\

Porém, surgem confusdes quanto a amplitude, com alguns alunos a

interpretarem o extremo maximo como o valor mais frequente. O confronto
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de opinides, nomeadamente entre G. (tem no¢do de extremo maximo) e V.
(confunde a no¢ao de extremo maximo com a de moda), evidencia também a
capacidade de argumentagdo e de raciocinio critico dos alunos. Além disso,
perante o esclarecimento da no¢ao de extremo maximo, os alunos aplicaram
corretamente a formula da amplitude, mostrando capacidade de
operacionalizar conceitos matematicos em situagdes concretas. No caso da
identificacdao de quantidades com o mesmo nimero de pacotes, Am., G. e R.
revelam conseguir identificar padrdes nos dados e realizar observagdes mais
especificas, o que evidencia um desenvolvimento consistente das

competéncias de interpretacdo e analise de dados.

1.5. Tarefa 8 — “No poupar é que esta o ganho”

Atendendo a natureza desta tarefa, iniciou-se um momento de
discussdo em grande grupo em torno do tema da poupanga, explorando a sua
definicdo e os respetivos objetivos. Partindo das oportunidades de poupanga
decorrentes do consumo do leite da escola foram apresentados diferentes
pacotes de leite provenientes de varios estabelecimentos comerciais, sendo
posteriormente distribuido um por cada grupo de trabalho. A partir dai, cada
grupo procedeu a andlise das possibilidades de poupanca associadas a um
determinado periodo de tempo. Assim, esta sequéncia de etapas permitiu
articular a exploracao de aprendizagens sobre os usos do dinheiro, bem como
sobre outros temas da matematica.

No que diz respeito as aprendizagens sobre os usos do dinheiro e,
tal como referido anteriormente, este foi o ponto de partida da tarefa, sendo
que o momento inicial incidiu num didlogo sobre poupanga. Este momento
evidenciou que as criangas ndo s6 possuem nocdes concretas e praticas de
poupanca, como também um pensamento critico em relagdo ao consumo e a

publicidade.
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Estagiaria: Ha uns dias falamos sobre o dinheiro que cada um recebia
e muitos de vocés explicaram o que faziam. Podem relembrar?

Am.: Guardamos.

Estagiaria: E guardar o dinheiro ¢ fazer o qué?

G.: Poupanga.

Estagiaria: E vocés poupam porqué? Tém algum objetivo?

V.: Eu quero comprar uma bicicleta maior.

Ma.: Pode ser para comida, para roupa, alguma coisa que seja preciso.
I.: Eu estou a poupar para o meu futuro porque eu quero ir para a
universidade.

Estagiaria: Entdo e j4 que vocés poupam, se tivessem de dar um
conselho sobre a melhor forma de poupar, o que diriam?

Le.: Nao gastar muito em bens supérfluos.

V.: Eu dizia para ndo gastarem o dinheiro porque ia existir um iPhone
muito melhor que ficava gigante. Mas na realidade aquilo era tudo
mentira, era sO para enganar as pessoas € elas ndo gastarem o dinheiro.
G.: Guardar o dinheiro num cofre secreto escondido na parede.

Ma.: Pode ser o mealheiro.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 8 de maio, no momento de inicial

da tarefa.

Num primeiro momento, destacam-se objetivos de poupancga de curto
e longo prazo, sendo que enquanto V. e Ma. associam a poupanca a
necessidades imediatas ou a bens materiais, como a bicicleta, a comida € a
roupa, [. evidencia uma perspetiva de futuro, relacionando-a com a
universidade, o que revela uma compreensdo mais projetada no tempo, que,
apesar de ndo ser explicito, se perspetiva associar as suas vivéncias familiares.
No que respeita aos conselhos sobre formas de poupar, surgem diferentes
niveis de elaboragdo, desde recomendacdes mais consistentes, como a de Le.

sobre evitar gastos em bens supérfluos, como sugestdes mais ludicas e
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imaginativas, como a de Ma. sobre usar um mealheiro e a de G. sobre guardar
o dinheiro num cofre secreto. Ja V., ao acrescenta uma sugestao com base na
mentira, sugere um desenvolvimento de aprendizagens ao nivel da dimensao
critica associada a publicidade, nomeadamente no que diz respeito ao as
promessas enganosas, bem como no seu papel como fator de influéncia no
consumo.

Também na apresentacdo dos cartazes com os pacotes de leite (cf.
Figura 19), os alunos evidenciaram conhecimentos sobre o uso do dinheiro,

tal como se pode observar através da observagao de J..

J.: O leite que nos ajuda a poupar ¢ o do Pingo doce, porque ¢ o mais

barato, ja vi os pregos todos.
Nota. Excerto retirado por audio gravacdo da aula do dia 8 de maio, no momento de

apresentacdo dos cartazes.

Ainda que sem saber o objetivo da tarefa, J. evidenciou atengdo a
analise da informagdo disponivel, mobilizando um pensamento critico
relativamente a poupanca. O aluno tomou uma decisdo fundamentada num
critério especifico, o preco, revelando capacidade de efetuar comparagdes
entre diferentes opgoes, identificando aquela que representa maior poupanca.

Procurando saber a intengdo de tal tarefa, a turma foi capaz de

reconhecer uma possibilidade de poupanga.

Estagiaria: Eu reparei que aqui na escola todos vocés tém leite para
beber ao lanche, certo?

R.: Sim!

Estagiaria: E se beberem o leite da escola ndo tém...

Le.: De trazer de casa.

Estagiaria: Exatamente! E vocés pagam o leite da escola?

Todos: Nao!

135



Estagiaria: E se trouxerem leite de casa?
G.: Bem sim, porque temos de o comprar no supermercado.
J.: Ja percebi, se bebermos o leite da escola vamos poupar, porque

nao gastamos esse dinheiro.

Nota. Excerto retirado por audio gravacdo da aula do dia 8 de maio, no momento de

apresentagdo dos cartazes.

Através das indicagdes fornecidas, os alunos foram capazes de
reconhecer o impacto das escolhas quotidianas no consumo € na poupanga.
Ao comparar o leite disponibilizado gratuitamente na escola com o leite
comprado no supermercado, as criangas compreenderam que optar pela
primeira alternativa representa uma forma de poupar, uma vez que elimina
um gasto desnecessario. Esta perce¢do mostra que ja conseguem tomar
decisoes informadas, refletindo sobre alternativas, um aspeto essencial na
formacao de habitos de consumo responsavel e sustentavel.

Apbs a distribuicao das folhas de resolugdo da tarefa (cf. Figura 20),
os alunos foram questionados sobre o titulo (“No poupar esta o ganho™), ndo
s6 no sentido de compreender a sua interpretacdo, mas também de modo a

despertar a sua atengdo para provérbios populares.

Estagiaria: Qual ¢ o titulo desta atividade?

Le.: No poupar ¢ que esta o ganho.

Estagiaria: Alguma vez tinham ouvido essa frase?

Ma.: Eu acho que ja ouvi os meus pais a dizerem isso.

Estagiaria: E provavel! Entdo o que serd que esta expressio
significa?

Ma.: Que se as pessoas pouparem ficam a ganhar.

Estagiaria: Porqué?

E.G.: Porque ficam com dinheiro disponivel e quando alguma coisa

for mesmo necessaria podem comprar.
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Nota. Excerto retirado por audio gravacdo da aula do dia 8 de maio, no momento de

exploracdo da folha de registos.

Os alunos mostram compreender o provérbio como uma mensagem
diretamente ligada a gestdo do consumo, estabelecendo assim uma articulagao
entre competéncias linguisticas e financeiras. Para além disso, as suas
respostas revelaram que reconhecem a poupanga como uma forma de
assegurar recursos para necessidades futuras, ilustrando consciéncia de que
gastar menos hoje permite estar preparado para situagdes prioritarias amanha.

No final da folha de registos, apds a resolucdo dos problemas
apresentados, a turma foi novamente confrontada com uma questao associada
aos usos do dinheiro (“Gostava de poupar esse dinheiro para...”).
Salientando vocabulério adequado ao tema, nomeadamente “poupar”, “bens
essenciais”, “juntar” e “investir”, os alunos revelam preocupagdo com o uso

consciente do dinheiro, tal como se pode observar através das respostas de J.

(cf. Figura 49) e Le. (cf. Figura 50).

Figura 49

Resposta apresentada por J.

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Figura 50

Resposta apresentada por Le.

Gostava de poupar esse dinheiro pard... : |
pion & sty bl

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagao.
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A referéncia aos “bens essenciais” mostra uma valorizagao das
necessidades bésicas em detrimento dos gastos supérfluos, enquanto a
mencao a “investir no futuro” traduz uma visao mais projetada, revelando
maturidade no pensamento financeiro. Assim, ainda que em idade escolar,
estes alunos evidenciam compreensdo significativa sobre o conceito de
poupanca, associando-o ndo apenas ao ato de guardar dinheiro, mas também
a sua aplicacao consciente e responsavel.

Tal como ja referido anteriormente, entre a discussdo inicial da tarefa
e a resposta a ultima questdo da folha de registos, os alunos realizaram
aprendizagens sobre outros temas da matematica, nomeadamente no que
diz respeito ao tema Numeros e a capacidade matematica Resolucao de
Problemas.

Neste ambito, os grupos foram desafiados a calcular possibilidades de
poupanga considerando diferentes periodos. Esta diferenca residiu no cuidado
com o numero envolvido no problema pois, tal como ja referido, houve
necessidade de dar resposta as caracteristicas de aprendizagem de cada
crianca. Assim, tendo em conta que alguns alunos ja conseguem pensar em
“nimeros maiores”, trés grupos realizaram célculos de poupanca
considerando os dias correspondentes ao 3.° periodo (maio e junho), enquanto
os restantes trés, por ainda precisarem de trabalhar com numeros mais
pequenos, consideraram apenas os dias uteis do més de maio.

De modo a aumentar o desafio proposto, bem como potenciar a
compreensdo do raciocinio das criangas, optou-se por ndo entregar de
imediato o calendério. Ao se depararem com o contetido da segunda questao
(“Quanto dinheiro se gasta no més de maio/3.° periodo?”’), uma das alunas

questionou:

B.: Como ¢ que eu sei quantos dias de escola houve no més de maio?

Estagiaria: Boa questdao B.! Alguém tem alguma sugestao?
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Le.: Para isso temos de usar um calendario, s6 assim ¢ que
conseguimos ver os dias.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 8 de maio, no momento de

exploragdo da tarefa.

Numa perspetiva geral, esta situacdo ilustra o desenvolvimento de
competéncias de resolucao de problemas, incluindo a formulagao de questdes
pertinentes, a sele¢do de estratégias adequadas e a valorizacao de dados reais
para fundamentar os calculos. Ao salientar a necessidade de saber o numero
de dias correspondentes ao més de maio, B. evidencia a compreensao de que
a informagdo necessdria para o cdlculo ndo ¢ imediata, exigindo uma
estratégia adequada.

Também a atribuicdo dos pacotes de leite (cf. Figura 19) foi
diferenciada, tendo dois grupos recebido um leite individual (leite simples e
achocolatado Pingo Doce), enquanto os outros trabalharam com packs de trés
(leite simples e leite sem lactose Continente), quatro (leite sem lactose
Mimosa) ou seis unidades (leite achocolatado Continente). No caso dos packs,
alguns grupos tiveram de calcular, inicialmente, o valor correspondente a
apenas um pacote, sendo que num dos grupos, ao efetuarem o algoritmo da

divisdo, obtiveram um resultado com resto (cf. Figura 51).

Figura 51

Calculo para o valor de um pacote individual de leite do grupo da Le.

r “No poupar é que estd o ganho”
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigagao.

Tendo em conta as aprendizagens previstas para este nivel de

escolaridade foi efetuado um didlogo com os alunos, de modo a considerar
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apenas um valor inteiro. Demonstrando compreender a nogdo de resto, o
grupo optou por considerar o valor apresentado (52), tendo em consideracao
que, na realidade, o valor seria ligeiramente superior ao apresentado.

A exploracao da tarefa foi apoiada pelo preenchimento de uma folha
de registos (cf. Figura 20) que salientava a resposta a quatro questdes. Na
primeira questdo (“Quanto dinheiro se gasta numa semana completa?”’), todos
0s grupos, a exce¢ao de um, optaram por recorrer a adi¢ao, tal como se pode
observar através do exemplo da Figura 52. No caso deste grupo, o leite
atribuido correspondia a um pack de quatro com o custo de dois euros e nove

céntimos.

Figura 52

Resolugdo da primeira questdo apresentada pelo grupo de Le.

Se beberes um destes leites por dia...
5 finhsi ]
S5 b o) ed
43l 1

B

Nota. Imagem retirada no ambito da investigacgao.

Le.: Como numa semana bebemos cinco leites, nds vamos comprar
um pacote de quatro mais um leite separado. Portanto vamos fazer
dois euros e nove céntimos, que € o pre¢co do pacote de quatro, mais
cinquenta e dois céntimos, que € o preco s6 de um, e assim da dois
euros € sessenta € um céntimos, que ¢ o valor que gastamos numa

s€mana.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 8 de maio, no momento de

exploracdo da tarefa.

Este excerto evidencia a mobilizagdo de competéncias matematicas
relevantes, nomeadamente o calculo com nimeros na representa¢do decimal.

Le. foi capaz de decompor a situagdo em duas etapas, o valor de um pack de
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quatro leites e o valor de uma unidade isolada, adicionando-as corretamente
para obter o custo semanal. A sua explica¢do ilustra ndo s6 dominio da
operacdo adicdo com numeros na representagao decimal, mas também a
capacidade de organizar o raciocinio de forma estruturada e clara,
evidenciando compreensdo sobre a aplicagdo pratica da adicdo de valores
monetarios.

Ja o grupo de Cm., que tinha um pack de trés leites no valor de 0,99€,

recorreu @ multiplicacdo, tal como se pode observar na Figura 53.

Figura 53

Resolugdo da primeira questdo apresentada pelo grupo de Cm.
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigacgao.

Neste caso, os alunos optaram por recorrer ao valor de um pacote
individual, correspondente a 0,33€, procedendo depois a sua multiplicagao
pelo niimero total de dias correspondentes a uma semana completa de aulas.

Na resolucdo da segunda questdo (“Quanto dinheiro se gasta no més
de maio/3.° periodo?”’), 0 mesmo grupo recorreu novamente a multiplicagao

(cf. Figura 54), contrariamente a restante turma que privilegiou outra

estratégia.
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Figura 54

Resolugdo da segunda questdo apresentada pelo grupo de Cm.
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigagéo.

Para calcular o dinheiro gasto no periodo de tempo correspondente ao
3.° periodo (maio e junho), este grupo aproveitou a ideia de pack
correspondente ao seu leite (trés leites por 0,99€). Assim, os alunos
comegaram por determinar o nimero de dias correspondentes ao 3.° periodo,
somando os 21 dias uteis do més de maio aos 17 dias uteis do més de junho,
0 que resultou num total de 38 dias. Partindo deste valor foram determinar
quantos packs de trés eram necessarios para 38 dias, concluindo que o mais
proximo eram doze. Assim, recorrendo ao célculo algoritmico, multiplicaram
este valor pelo custo de um pack (noventa e nove céntimos), chegando a
conclusdo de que em 36 dias gastariam 11,88€. Porém, faltando contabilizar
2 dias, os alunos sentiram necessidade de perceber qual o valor de um pacote
de leite (0,33€), juntando, de seguida, 0,66€ (custo correspondente a dois
pacotes) ao valor determinado anteriormente (11,88€). Concluiram, assim,
que o total seriam 12,54€. Apesar do resultado apresentado no algoritmo da
adicdo estar incorreto, na resposta a aluna apresenta o valor correto. (cf.
Figura 54). Este aspeto pode ter sido simplesmente um erro de calculo, porém
pode também evidenciar que o grupo tem dificuldades na resolugdo do
algoritmo, tendo a necessidade de dividir o calculo em duas partes: primeiro
os céntimos e depois os euros. Apesar deste aspeto, a analise da resolucao,

ilustra a mobilizagdo de diversas competéncias matematicas.

142



Conforme mencionado, os restantes grupos optaram por uma
abordagem diferente, procedendo a elaboragdo de uma tabela. De acordo com
a observacao da docente cooperante, este ¢ o formato com o qual os alunos
tétm maior familiaridade, o que explica a selecdo predominante desta
estratégia. Como exemplo, destaca-se a resolucdo do grupo da Ar. (cf. Figura
55), ao qual foi atribuido um pacote de leite individual com o custo de 0,3 1€.
E também de salientar que, de acordo com a diferenciagdo pedagogica
efetuada na tarefa, este foi um dos grupos que determinou o valor gasto

apenas no més de maio (21 dias uteis).

Figura 55
Resolugdo da segunda questdo apresentada pelo grupo de Ar.

¥ inheiro s és de maio?

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagao.

Da analise da tabela ¢ possivel compreender que estes alunos
combinaram duas estratégias distintas. Determinado o valor gasto numa
semana completa, 1,55€, o grupo, até a coluna dos 15 dias, foi adicionando
esse valor em proporcionalidade com o numero de semanas. Contudo, na
coluna dos 20 dias, compreenderam que, para efetuar menos calculos seria
possivel adicionar ao valor anterior o calculo da primeira coluna (4,65+1,55).
De salientar que na passagem da terceira para a quarta coluna se observa uma
diferenga de valores, pois o resultado do algoritmo dos 15 dias, 3,65€, para
além de errado, ndo corresponde ao valor utilizado no célculo dos 20 dias,
4,65€. Apesar de nao ser explicito, este erro pode estar apenas associado a

uma simples distracdo no calculo, uma vez que a aluna ndo contabilizou a
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dezena. Questionando as alunas sobre esta abordagem foi explicitado o

seguinte:

Ar.: Como dez sao cinco mais cinco nos juntamos duas vezes o valor
de uma semana. Depois no quinze fizemos o mesmo s6 que mais uma
vez porque quinze sao trés vezes o cinco.

Estagiaria: Entdo e depois no vinte fizeram igual?

S.: Nao como ndo queriamos estar a escrever quatro vezes 0 um euro
e cinquenta e cinco, pensamos que podiamos fazer o valor dos quinze

dias mais o valor dos cinco, porque vinte sdo quinze mais cinco.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 8 de maio, no momento de

exploragdo da tarefa.

E possivel analisar que os alunos demonstraram uma boa
compreensdo da decomposi¢ao de numeros, bem como da relagdo entre os
multiplos de cinco e o valor de uma semana. Além disso, ao optarem
primeiramente por uma estratégia de céalculo de adigdes repetidas e,
posteriormente, por adicionar valores ja calculados evidenciaram
flexibilidade na resolu¢@o de problemas matematicos.

Porém, na ultima coluna, correspondente ao total de dias do més de
maio (21), os alunos manifestaram um pequeno constrangimento ao
adicionaram os gastos de 20 dias aos de 5 dias, o que perfazia um total de 25

dias e ndo de 21, como pretendido.

Estagiaria: Entdo, mas vinte e um sdo vinte mais quantos?
B.: Mais um.

Estagiaria: E vocés juntaram o valor dos vinte dias a qual?
S.: Ao dos cinco dias.

Al.: Assim temos vinte e cinco dias e ndo vinte € um.
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B.: Entdo temos de juntar o valor dos vinte dias ao valor de um pacote

apenas.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 8 de maio, no momento de

exploragdo da tarefa.

Apesar do erro, os alunos, com um pequeno questionamento, foram
rapidamente capazes de ajustaram a sua estratégia identificando a adigdo
correta. Isto evidencia ndo s atengdo aos detalhes, mas também capacidade
de autorregulagdo e corre¢ao de erros, competéncias essenciais na resolucao

de problemas matematicos.

1.6. Tarefa 9 — “Lista de compras”

Tal como ja referido, numa das aulas decorridas entre a tarefa 8 e 9 foi
realizada uma votagdo em torno do bolo preferido da turma. Assim, como
ponto de partida para esta dinamica foi retomado o bolo vencedor, tendo os
alunos sido questionados sobre os procedimentos necessarios para a sua
confecdo. A partir da referéncia a compra dos ingredientes foi solicitada uma
estimativa do gasto total, sendo em seguida estabelecido um limite de
dinheiro disponivel. Atendendo aos ingredientes considerados essenciais,
bem como a estimativa dos respetivos precos, os alunos tiveram de calcular o
montante necessario para a sua compra, tendo em consideracdo um valor
limite. Numa fase final foi realizada uma comparacdo desses valores. Deste
modo, esta tarefa permitiu desenvolver aprendizagens sobre o uso do
dinheiro, bem como sobre outros temas da matematica.

No que diz respeito a aprendizagens sobre outros temas da
matematica salienta-se o tema Numeros e o subtopico Estimativas de
Célculo. Assim, retomando a votagao relativa ao bolo preferido foi lancada a
seguinte questdo orientadora: “Se formos mesmo confecionar esse bolo, o que
precisamos de fazer?”. A partir desta questdo, desencadeou-se o didlogo que

se apresenta de seguida.
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J.: Temos de fazer compras.

R.: Mas para isso precisamos de dinheiro!

Estagiaria: Entdo e quanto ¢ que achas que nés iamos precisar para
fazer este bolo? Uma estimativa, quanto € que tu achas?

J.: Eu digo vinte e quatro euros e quarenta e cinco céntimos.

I.: Dezasseis euros.

Estagiaria: Estes valores sdo a contar com um bolo para a turma toda?
J.: Sim.

I.: Nao, eu estava a pensar num bolo normal.

Estagiaria: Um bolo normal € para quantas pessoas?

L.: Oito. Para a turma toda acho que ia custar trinta e cinco euros e
quarenta e cinco céntimos.

Estagiaria: Vamos ver, quantos alunos tem a turma?

V.: Vinte e trés.

Estagiaria: Se a Isabela diz que um bolo para oito pessoas custa
dezasseis euros, como ¢ que eu sei quanto € que custa para vinte e trés
pessoas?

I.: Trés vezes oito sdo vinte e quatro, que € 0 nimero mais proximo
do vinte e trés, por isso temos de fazer trés vezes os dezasseis euros.
J.: D4 quarenta e oito euros.

I.: Entdo afinal um bolo para a turma toda ndo eram trinta e cinco
euros e quarenta e cinco céntimos, eram quarenta e oito euros. Acho

que isso € bastante caro.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 14 de maio, no momento de

apresentagdo das estimativas.

Este didlogo evidencia de forma clara o desenvolvimento de

competéncias matematicas aplicadas a um contexto real, uma vez que a partir

de uma situacdo concreta, a confecdo de um bolo para a turma, os alunos
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foram desafiados a realizar estimativas de célculo e a usar o raciocinio
proporcional (prego do custo de bolos em funcdo do nimero de alunos da
turma). Tendo em conta a distingdo de precos apresentada (24,46€ ¢ 16€)
considerou-se pertinente questionar a quantidade de pessoas contabilizadas.
Ao perceber que a sua proposta (16€) ndo seria ajustada a turma toda, I.
decidiu apresentar uma reformulagdo (35,45€), contudo ndo de uma forma
proporcional ao valor anteriormente apresentado. Com alguma orientagao,
esta aluna foi capaz de estabelecer uma relacao entre o nimero de pessoas ¢
o custo dos bolos, recorrendo ao calculo do nimero de bolos necessarios para
a turma toda e a multiplicagdo desse nimero pelo preco de cada bolo. Assim,
tendo como referéncia um bolo para 8 pessoas, a aluna, recorrendo a tabuada
deste namero identificou o 24 como o nimero mais proximo do total de
alunos (23). Aplicou o mesmo raciocinio ao montante inicialmente indicado
por bolo (16€), tendo sido obtido um valor de 48€. De salientar que este custo
foi apresentado por J. que ndo teve necessidade de registar o seu célculo, o
que parece sugerir que o aluno recorreu a estratégias de calculo mental.

Como ¢ possivel compreender, para além deste aspeto a tarefa
permitiu também desenvolver aprendizagens no ambito dos usos do
dinheiro, nomeadamente no que diz respeito a técnicas de Marketing,
Poupanca e Estimativas, sendo este o foco principal desta tarefa.

Na Figura 56 podem observar-se estimativas propostas pelos alunos,

ilustrando a variedade de respostas face ao desafio colocado.

147



Figura 56

Estimativas de gastos totais apresentadas por alunos

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagéo.

Tal como se observa, todas as estimativas apresentadas ultrapassaram
os 20€, predominando valores acima dos 30€, o que evidencia uma percecao
de pregos acima do que ¢ habitual para um bolo para 8 pessoas.

Na partilha da sua estimativa, Am. apresentou um valor
correspondente a 39,99€, sendo que a partir desta resposta foi possivel
perceber que os alunos tém algum conhecimento relativamente a técnicas de

marketing.

Am.: Eu acho que vao ser trinta e nove euros e noventa € nove
céntimos.

Estagiaria: Amir, porque ¢ que disseste trinta e nove euros e noventa
e nove céntimos?

Am.: Isso € quase quarenta euros.

I.: Mas nao ¢ porque falta um céntimo.

V.: Mas se estiver trinta € nove euros € noventa € nove céntimos parece

mais barato.
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Nota. Excerto retirado por 4dudio gravagdo da aula do dia 14 de maio, no momento de

apresentacdo das estimativas.

Ao afirmar que “parece mais barato”, V. revela reconhecer que os
precos terminados em 0,99€ sdo construidos de forma intencional para induzir
a sensagdo de menor despesa, apesar de, na pratica, estarem praticamente
equivalentes ao valor seguinte. Esta consciéncia revela ndo s6 uma leitura
critica face as técnicas de marketing, mas também a capacidade de identificar
como estas influenciam as escolhas de consumo.

Numa segunda parte da tarefa os alunos foram desafiados a selecionar
os ingredientes que consideravam essenciais para a confe¢do da receita, sendo
que deveriam respeitar um limite de 20€ para os gastos. Do didlogo
decorrente deste momento, os alunos revelaram conhecimentos relacionados

com a poupanga.

Estagiaria: Vocés vao pensar que t€ém vinte euros para ir as compras
e querem comprar os ingredientes para fazer o bolo de chocolate.
Entao, cada um vai escrever quais sdo os ingredientes que considera
essenciais para o bolo e quanto cada um custa. No final calculam
quanto iam gastar a comprar esses ingredientes. Mas atencdo, nao
precisam de gastar os vinte euros completos, ¢ sO para saberem que

esse € o dinheiro que tém disponivel.

R.: Se ndo gastarmos o dinheiro todo até poupamos.

I.: Eu ja sei o que vou fazer, vou fingir que estou mesmo no
supermercado € vou pensar como 0s meus pais, escolher os mais em
conta. Os meus pais preferem sempre os produtos que sdo mais

baratos.

Nota. Excerto retirado por audio gravacdo da aula do dia 14 de maio, no momento de

exploracdo da tarefa.
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A intervengdo de R. associa o ato de gastar menos ao conceito de
poupanga, revelando compreensdo de que gerir um orgamento ndo implica
gastar todo o montante disponivel, mas sim utilizar apenas o necessario. Por
outro lado, 1., ao salientar o critério de escolher produtos mais baratos como
estratégia de consumo consciente, projeta na sua atitude uma pratica
recorrente do seu contexto familiar.

Nas Figuras 57 e 58 apresentam-se dois exemplos da lista de
ingredientes com os respetivos precos estimados pelos alunos. Deste modo, é

possivel observar as suas percecdes acerca do valor dos produtos.

Figura 57

Lista apresentada por E.G.

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Figura 58
Lista apresentada por Ed.
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigagao.
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A analise destas imagens permite reforcar a ideia estabelecida
anteriormente referente a percecdo pouco aproximada da realidade dos
precos. Na Figura 57 destacam-se os pregos dos ovos e do chocolate em po,
ao qual o aluno atribuiu, respetivamente, um montante de 7,50€ e 4,50€. Ja
na Figura 58, apesar dos precos ndo diferirem muito, correspondendo a um
intervalo entre 1€ e 3€, e do valor total corresponder a um dos valores mais
baixos, ainda se observa, em alguns ingredientes, um ligeiro aumento

relativamente aos precos reais. A partir da Figura 59 podem ser visualizados

outros custos totais apresentados pelos alunos.

Figura 59

Custos totais apresentados por alunos

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagao.

\

Partindo destes valores, e no que respeita a nogdo de poupanca,
verificou-se, mais uma vez, que os alunos revelam um dominio s6lido do

conceito, o que se pode comprovar a partir do excerto seguinte.
Am.: Eu poupei cinco euros.

Estagiaria: Porqué?

Am.: Porque tinha vinte euros e s6 gastei quinze.
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Estagiaria: Entdo e a Ln? (Aluna que apresentou o menor gasto de
dinheiro)

Todos: Onze euros.

I.: Agora ela pode ir fazer compras, ainda tem dinheiro.

S.: Mas ela também pode poupar aquele dinheiro para usar quando for

mesmo necessario.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 14 de maio, no momento de

exploragdo da tarefa.

Neste didlogo observa-se que os alunos ja conseguem aplicar o
conceito de poupanca a situagdes concretas, calculando corretamente a
diferenga entre o dinheiro disponivel e o gasto. Para além de estabelecerem
uma correta comparagdo entre as capacidades de poupanca, os alunos
salientam duas dimensoes fulcrais, o poder de compra futuro e a reserva para
necessidades, sendo esta ultima percegdo particularmente relevante, pois
traduz uma no¢ao mais consciente da poupanca e, consequentemente de uma

gestao financeira responsavel.

2. Perceciao dos alunos sobre o trabalho realizado em torno

das tarefas
Tal como se pode constatar na segunda questdo de investigagao (Quais
as percecdes dos alunos sobre as aprendizagens que efetuaram sobre o
consumo?), o foco das perce¢des dos alunos acerca das aprendizagens
realizadas centra-se no consumo. Assim, embora em algumas tarefas os
alunos fagam referéncia a aspetos relativos a matematica, a énfase das suas

respostas incide predominantemente nos usos do dinheiro.

2.1. Tarefa2 — “Eu e o dinheiro”

Nesta tarefa, optou-se por ndo aplicar o questiondrio, uma vez que o

desenvolvimento se baseou essencialmente numa discussdo coletiva com os
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alunos, permitindo que as suas percegdes fossem expressas de forma oral ao
longo da dinamica.

Na parte inicial da tarefa, a turma nao argumentou a sua percecao,
aspeto que se considera resultante da dinamica em si, que pretendia apenas
que os alunos efetuassem contagens de dinheiro. Porém, ¢ de destacar uma

afirmacao espontanea da Ma.:

Ma.: Ainda bem que estamos a contar dinheiro, porque eu as vezes
quando tenho de dar dinheiro ainda fico um pouco atrapalhada e assim

posso treinar.

Nota. Excerto retirado por audio gravacdo da aula do dia 31 de margo, no momento de

contagem de dinheiro.

A analise deste excerto revela que a Ma. tem consciéncia da sua
fragilidade relativamente a contagem de dinheiro, motivo pelo qual valoriza
a tarefa que estava a desenvolver (contagem de dinheiro).

Na segunda parte da tarefa, na sequéncia de uma pergunta sobre os
aspetos positivos da tarefa, os alunos expressaram-se de forma mais

abrangente:

I.: Eu acho que a atividade foi importante, porque eu aprendi que pode
existir uma grande diferenca de precos entre produtos com e sem
marca.

V.: Eu também! Agora vou ter sempre mais atengao a isso.

M.L.: Eu aprendi que ¢ importante pouparmos dinheiro porque
podemos precisar para outras coisas € também que nao se pode juntar
o valor dos céntimos ao dos euros.

Estagiaria: Como assim M.L.?

M.L.: Nos célculos, ndo podemos adicionar o valor dos céntimos ao

dos euros, porque sdo duas unidades diferentes.
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J.: Também aprendemos que temos de colocar a virgula a separar os

euros dos céntimos.

Nota. Excerto retirado por audio gravacdo da aula do dia 31 de margo, no momento de

conversa €m grande grupo.

Através da tomada de decisdo dos alunos no presente discurso, ¢é
possivel compreender que a relevancia que atribuem a tarefa reside tanto nas
aprendizagens sobre os usos do dinheiro, como de outros temas da
matematica. A perspetiva de 1. salienta uma maior atengdo aos precos,
sobretudo na comparagdo entre produtos semelhantes com e sem marca, o
que, para si e para V., justifica a pertinéncia da tarefa. Para M.L., a
importancia reside no reconhecimento da necessidade de poupanga para
despesas essenciais, bem como na consciéncia de que euros e céntimos sao
duas unidades distintas. Ja J. valorizou a aprendizagem da representagdo do
dinheiro, nomeadamente o uso da virgula para dividir a quantia dos euros da
dos céntimos.

Em sintese, torna-se evidente que, na perspetiva dos alunos, esta tarefa
assumiu relevancia relativamente a importancia da atividade de contagem de
dinheiro, a maior consciéncia de precos distintos entre produtos com e sem
marca, & importancia da poupanga, a no¢ao de que euros e céntimos sdo duas

unidades distintas e a representacdo numérica da quantia do dinheiro.

2.2. Tarefa 3 — “Debate de compras”

Tendo em conta o foco desta tarefa na classificacao de bens essenciais
e supérfluos, bem como na opinido dos alunos relativamente a essa mesma
classificagcdo, considerou-se pertinente aplicar o questionario no final da
tarefa, com o objetivo de recolher um feedback mais conclusivo sobre a
percecdo dos alunos relativamente a dindmica desenvolvida. Tal como
referido no capitulo da metodologia, este questiondrio ¢ composto,

respetivamente, por duas perguntas fechadas, com uma escala, “Como avalio
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esta atividade?”, “Em que medida esta atividade foi relevante para a minha
aprendizagem?” e uma pergunta aberta, “O que aprendi?”.

Apesar das dificuldades identificadas na analise da exploragdo das
tarefas, relativamente a utilizagdo adequada dos conceitos “bens essenciais”
e “bens supérfluos”, bem como a expressio da opinido dos alunos, ¢
importante destacar que essas limita¢cdes ndo pareceram ter comprometido a
opinido dos alunos relativamente a tarefa, uma vez que esta foi bastante
positiva.

Assim, relativamente a primeira questdo, “Como avalio esta
atividade?”, a opinido dos alunos foi unanime, pelo que todos manifestaram
gosto pela tarefa. Perante a segunda questdo, “Em que medida esta atividade
foi relevante para a minha aprendizagem?”, a unanimidade ndo se manteve,
pois embora a maioria tenha classificado a tarefa como “Muito relevante”,

um aluno optou pela opgao, “Relevante” (cf. Figura 60).

Figura 60

Questiondrio de M.

Como avalio esta @
atividade? S

Gostei Gostei pouco Nao gostei
ite
Em que medida esta O Dadasiena
atividade foi relevante O Pouco relevante
pesminha O Relevante
aprendizagem?
O Muito relevante
(&) ; 1
A
O que aprendi?

Nota. Imagem retirada no ambito da investigacao.

Na questdo aberta do questionario, este aluno justificou a sua

classificag¢do, argumentando que os pais lhe tinham transmitido previamente
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esse conhecimento (cf. Figura 60). Este dado sugere que a perce¢do de menor
relevancia estd associada ao facto de considerar ja ter adquiridas
aprendizagens a esse nivel, o que, consequentemente, se constitui argumento
para justificar o facto de considerar ndo ter adquirido novos saberes ao longo
da tarefa.

Nas restantes perguntas abertas do questiondrio, a maioria dos alunos
valorizou a relevancia da atividade ao referir ter aprendido o que sdao bens
essenciais e bens supérfluos. No entanto, a generalidade das respostas ndo
evidenciou uma explicitagdo clara do significado atribuido a cada um dos

conceitos, tal como se observa, por exemplo, na Figura 61.

Figura 61

Excerto da resposta aberta de 1.

O que aprendi?

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Contudo, cinco alunos foram capazes de desenvolver as suas
respostas, apresentando a sua percegdo sobre os dois conceitos abordados. A

titulo de exemplo, destaca-se o excerto da Al. (cf. Figura 62).
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Figura 62

Excerto da resposta aberta de Al.

Eu aprendi que os essenciais sdo
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gente menos precisa topo [tipo] o

telemovel, ndo € util.

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

No final da tarefa, j& no momento de transicdo para o exterior, o V.

dirigiu-se a mim com o seguinte comentario:

V.: Obrigada por esta atividade Alexandra, eu gostei mesmo muito!
Com esta atividade eu aprendi que nés temos sempre de pensar se
estamos a gastar o dinheiro que podiamos usar para comprar algo
necessario, como roupas ou comidas, em coisas que sdo um desejo do

momento e depois passado um ano praticamente ja ndo vamos usar.

Nota. Excerto retirado através de uma nota de campo, no momento final da aula do dia 2 de

abril.

O discurso de V. revela uma consciéncia significativa sobre a distingao
entre bens essenciais e bens supérfluos, indo além da simples memorizacdo
dos conceitos. O aluno revela compreender que as decisdes de consumo
devem ser ponderadas, evidenciando a capacidade de reconhecer a diferenca
entre necessidades reais (alimentagdo e o vestudrio) e desejos momentaneos,
cujo valor tende a ser passageiro. Assim, este aluno sugere ndo sé a
apropriagdo dos contetidos trabalhados na tarefa, como também a sua

aplicagdo a contextos concretos do quotidiano.
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Em sintese, apesar da auséncia ou presenca de explicagdo de
conceitos, € possivel referir que esta tarefa assumiu relevancia para os alunos,

pois permitiu estabelecer uma distingao entre bens essenciais e supérfluos.

2.3. Tarefa 6 — “Vamos aprender sobre consumo sustentavel”
Tendo em conta a abrangéncia desta tarefa, considerou-se pertinente
aplicar o questionario no final da dindmica, de modo a obter um feedback
explicito sobre a perce¢do dos alunos.
Na avaliacdo da tarefa, a turma manifestou uma opinido unanime,
afirmando ter gostado. No entanto, nas Figuras 63 e 64 destacam-se dois
questionarios, uma vez que os respetivos alunos fizeram questao de

evidenciar de forma mais expressiva a sua apreciagao.

Figura 63
Avaliacdo da atividade de G.

Como avalio esta
atividade?
Gostei pouco Nao gostei

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.
Figura 64

Avaliac¢do da atividade de Am.

Como avalio esta
atividade?

Gontgk §9 \.;t é}ostei pouco Nio gostei

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Como se pode observar, ambos substituiram a palavra “gostei” por
expressoes de maior intensidade: “gostei muito” e “amei”. Este Gltimo aluno
reforgou ainda a sua declaragcdo com trés pontos de exclamagao, enfatizando

de forma clara a for¢a da sua opinido.
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Apesar desta avaliagdo positiva, a apreciacdo dos alunos quanto a
relevancia da tarefa para a sua aprendizagem revelou algumas diferengas,

como se evidencia no grafico da Figura 65.

Figura 65

Relevancia da tarefa 6 para a aprendizagem dos alunos

Tarefa 6 - Relevancia para a aprendizagem
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Nota. Grafico elaborado no ambito da investigag@o.

Da analise do grafico, sobressai a opinido da maioria, dezoito alunos,
que consideram a tarefa “muito relevante” para a sua aprendizagem. No
entanto, dois alunos manifestaram uma perspetiva diferente, classificando a
tarefa como “relevante” e “pouco relevante”. Importa salientar que uma
dessas classificagdes foi atribuida pelo aluno que descreveu a tarefa com o
termo “amei”, o que evidencia que ndo estabeleceu uma relagcdo entre a
avaliacdo da tarefa e a percecdo da sua relevancia. Quando questionados
individualmente sobre o motivo dessa opinido, ambos apresentaram a mesma

justificacdo, ilustrada no seguinte excerto de Mn.:

Mn.: Eu s6 ndo acho muito relevante porque ja tinha falado algumas

destas coisas com 0s meus pais.
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Nota. Excerto retirado através de uma nota de campo, no momento de resposta ao

questionario da aula do dia 30 de abril.

De forma semelhante a uma justificacdo registada na tarefa
anteriormente analisada (Tarefa 3 — “Debate de compras”), estes alunos
afirmam deter conhecimentos sobre o tema da tarefa, o consumo sustentavel.
Dessa forma, ao atribuirem menor relevancia a tarefa, revelam uma percecao
que associa a importancia a possibilidade de adquirir novas aprendizagens.

Na resposta as perguntas abertas do questionario (“O que aprendi?”’)
evidenciaram-se trés comportamentos distintos. A maioria dos alunos afirmou
ter aprendido os conceitos de consumo sustentavel, consumista e consumidor,
embora sem apresentar uma explicitacao do significado. A titulo de exemplo

destacam-se as respostas de S. e F. (cf. Figura 66 ¢ 67).

Figura 66

Excerto da resposta aberta de S.

Q/fvlg.ﬂ/\/\ys?n/l/l > a1 5}‘/ “J‘\‘\'"/- Do B Ot 7 I
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Aprendemos o

consumidor € o

consumista.

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Figura 67

Excerto da resposta de F.
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigacéo.
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Para além da auséncia de explicitacdo de significado, no caso do F.
nem sequer existe uma referéncia ao conceito em si, mas apenas a palavra,
pelo que nao fica clara a inten¢do do aluno.

Contrariamente a estas respostas, seis alunos foram capazes de
apresentar a sua percecdo sobre os conceitos referidos anteriormente, bem
como o conceito de sociedade de consumo. Como exemplo destacam-se trés
resposta (cf. Figura 68, 69 e 70), pois para além de compreenderem os quatro

conceitos, salientam percegdes relevantes.

Figura 68

Excerto da resposta de Mn.
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Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Figura 69

Excerto da resposta de Cm.
Eu aprendi que o consumista ¢é

2. Lo ‘V\t\)&kf\k J o 0 que gasta dinheiro em coisas
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dinheiro em coisas uteis.

Nota. Imagem retirada no dmbito da investigagdo.
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Figura 70

Excerto da resposta de Ma.

Eu aprendi o consumo sustentavel.
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N

E o consumo sustentdvel ¢ pensar

futuro.

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Nos excertos apresentados, observa-se que os alunos optaram por
enfatizar os conceitos trabalhados ao longo da tarefa, evidenciando a
apropriacgdo dos conteudos explorados. No caso de Mn. a resposta ¢ bastante
direta, contudo Cm. e Ma. sdo um pouco mais profundas na sua explicacao.
A primeira aluna mostra uma clara distingdo entre um consumo excessivo
associado aos consumistas € um consumo consciente associado aos
consumidores. Ja& Ma. amplia o conceito de consumo sustentavel,
evidenciando preocupacdo com as geracdes futuras.

Para além das respostas centradas nos conceitos trabalhados,
destacaram-se dois alunos que enfatizaram hébitos de consumo sustentavel,
ilustrando a capacidade de expandir os contetdos abordados para situagdes
do quotidiano, bem como de estabelecer uma ligagdo pratica entre a teoria

explorada e as suas proprias vivéncias. (cf. Figura 71 e 72).

Figura 71

Excerto da resposta de B.

Nota. Imagem retirada no ambito da investigacdo.
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Figura 72

Excerto da resposta de Ed.

z B
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\ ASA N Lan = 1
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temos de poupar a adgua.

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

De forma geral, as respostas registadas pelos alunos no questionario
evidenciam que a tarefa desempenhou um papel significativo na consolidacao
de aprendizagens, salientando-se, de um modo geral, o conceito de consumo
sustentavel e, em alguns casos, os conceitos de consumidor e consumista.
Para além disso, os alunos evidenciaram também a perce¢ao de habitos de

consumo sustentavel associados a atividades do quotidiano.

2.4. Tarefa 7 — “Explorando cereais”

Nesta tarefa, o questionario ndo foi aplicado, uma vez que a natureza
essencialmente discursiva e pratica da dindmica permitiu compreender, de
forma oral, as perce¢des dos alunos sobre as aprendizagens efetuadas.

No momento inicial da tarefa, apds a andlise dos diversos anuncios,

M.L. e V. partilharam espontaneamente as suas percegdes sobre aniincios.

M.L.: Nunca tinha pensado nos antncios desta forma de incentivarem
0 consumo, nem nunca os tinha analisado muito bem, mas acho que
foi importante para poder estar mais atenta.

V.: Eu nem tinha assim tanta nog¢ao que a sociedade incentivava tanto

o consumo, mas agora que refletimos sobre isso ja percebi que
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compramos mesmo muitas coisas so pelos anuncios. Até eu ja fiz isso,

especialmente com jogos e brinquedos.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 7 de maio, no momento apds a

analise dos anuncios.

A analise deste didlogo revela que os alunos valorizam a tarefa por
terem conseguido desenvolver uma percegdo critica sobre a funcdo da
publicidade e o seu impacto no comportamento de consumo. M.L. evidencia
que antes da tarefa ndo refletia sobre as estratégias dos anuncios, mas agora
reconhece a importancia de estar mais atenta. Ja V. revela uma tomada de
consciéncia mais concreta sobre a forma como a sociedade estimula o
consumo e reconhece a propria influéncia da publicidade nas suas escolhas.

No seguimento da tarefa, questionados sobre aspetos positivos, 0s
alunos teceram opinides bastante unanimes, atribuindo relevancia as
aprendizagens potenciadas. A titulo de exemplo apresentam-se os discursos

delJ.eS..

J.: Eu gostei da parte do grafico de barras, até porque eu ja ndo me
lembrava muito bem e para além disso acho que foi fécil para
organizar e analisar os dados.

S.: Esta foi a atividade que eu mais gostei. Gostei de ver os anincios
e perceber como nos incentivam a comprar € achei importante as
tabelas para compreender a informagao, pelo menos a mim ajudou-me
muito. Ah e nunca tinha feito um grafico de pontos, mas foi bastante
util para depois passarmos para o grafico de barras, achei isso

interessante.

Nota. Excerto retirado por dudio gravagdo da aula do dia 7 de maio, no momento final da

tarefa.
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Nestas percegdes, os alunos valorizam tanto a dimensdo pratica
quanto a reflexiva da tarefa. J. destaca a utilidade do grafico de barras para
organizar e analisar dados, mostrando que, para si, a tarefa contribuiu para
reforgar conhecimentos matematicos ja adquiridos e facilitar a compreensao
de informag¢des numéricas. Ja S. evidencia aprego pela componente critica da
tarefa, ao analisar os antincios e reconhecer a influéncia da publicidade no
consumo, mas também valoriza o processo de constru¢do de tabelas e
gréficos, apontando o percurso do grafico de pontos para o grafico de barras
como um recurso enriquecedor. Assim, ambos sugerem que a tarefa, de modo
significativo e motivador, foi capaz de integrar aprendizagens sobre o uso do
dinheiro, bem como sobre outros temas da matematica, nomeadamente,
formas de representar dados.

No dia seguinte a esta tarefa, no periodo da manha, o G. manifestou

vontade de partilhar um conselho que tinha partilhado em casa.

G.: Ainda bem que ontem estivemos a explorar aquela atividade dos
cereais. Eu hoje de manha disse a minha mae que nos tinhamos de ter
mais atencao as nossas escolhas de cereais. Contei-lhe que as estrelitas
tém muito aglcar e expliquei-lhe que as estrelas do continente para
além de terem menos aglicar sao mais baratas € como nds as vezes
vamos 14 podemos comecar a comprar. Ela ficou bastante contente
com o que aprendi e eu também. Senti-me bem em dar bons conselhos

para as compras 14 de casa.

Nota. Excerto retirado por audio gravagdo da aula do dia 8 de maio, no momento inicial da

aula.

Para G., a valorizagao da tarefa incide na sua consciéncia critica face
ao uso do dinheiro, bem como na valorizacdo da propria capacidade de

influenciar escolhas de forma informada. Assim, ao evidenciar o impacto
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concreto da tarefa na sua vida quotidiana, o aluno sugere que a aprendizagem
foi significativa e motivadora.

Em sintese, as perce¢des dos alunos sobre as aprendizagens efetuadas
nesta tarefa sugerem o desenvolvimento de um olhar critico sobre a
publicidade, bem como sobre o impacto da publicidade no comportamento de
consumo. Para além disso, os alunos evidenciam também aspetos particulares
da atividade matematica realizada ao longo da tarefa, nomeadamente o
grafico de barras, a utilidade da construcdo de tabelas para organizar
informagdo e o grafico de pontos como forma de maior compreensdo do

grafico de barras.

2.5. Tarefa 8 — “No poupar é que esta o ganho”

Tendo em consideragdo que a tarefa se centrou na resolucido das
questdes apresentadas na folha de registos, optou-se pela aplicacdo do
questionario no final da dinamica, com o propdsito de recolher de forma
explicita e sistematizada as percegdes dos alunos.

Assim, na avaliagdo da tarefa, bem como na perce¢ao da sua
relevancia para a aprendizagem, verificou-se unanimidade na opinido da
turma, uma vez que todos os alunos para além de referirem gosto pela tarefa,
consideraram-na muito relevante para a sua aprendizagem. Questionados
sobre as motivagdes das suas opinides atribuiram principal destaque a ligacao
estabelecida com o seu quotidiano. Deste modo, o gosto pela tarefa foi
associado ao facto de os alunos a terem percecionado como um desafio real
da sua vida, enquanto a relevancia surge atribuida a oportunidade de tomada
de consciéncia de praticas concretas de poupanga. A titulo de exemplo,

destacam-se as intervencoes de E.G. ¢ L.

E.G.: Eu gostei da atividade porque como tinha a ver com o facto de

bebermos leite da escola foi como se o desafio fosse mesmo algo real.
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I.: Para mim a atividade foi muito relevante porque como tinha a ver
connosco e com o leite da escola, nds agora ja percebemos que temos
aqui uma forma de poupar e podemos mesmo colocar isto em pratica

e comegar a poupar esse dinheiro.

Nota. Excertos retirados por dudio gravagdo da aula do dia 8 de maio, no momento final da

tarefa.

Na tultima questdo do questionario, a0 manifestarem aprendizagens,
os alunos revelaram ter adquirido conhecimentos relativos ao tema da
poupanga, contudo a maioria foi bastante sintética na sua explicagao, tal como

se pode observar através da resposta de F. (cf. Figura 73).

Figura 73
Resposta de F.

T

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

Contrariamente, alguns alunos apresentaram perce¢oes mais
especificas, optando por apresentar uma defini¢do do conceito de poupanga,

tal como se constata na resposta de Cm. (cf. Figura 74).

Figura 74

Resposta de Cm.
]

O que aprendi?
[ &)

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.
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Esta resposta evidencia uma perce¢do de que poupar ndo se limita a

ndo gastar, mas implica guardar dinheiro com vista a um uso futuro. Assim, a

aluna revela compreender a poupanca como uma pratica intencional e com

objetivos temporais.

Para além de todas estas opinides, assume principal destaque a

resposta de Al., uma vez que esta aluna fez questao de salientar a importancia

da poupanga (cf. Figura 75).

Figura 75
Resposta de Al.
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Eu aprendi que se deve poupar
porque se a gente ndo poupar,
quando as comidas 14 de casa acabar
[acabarem] ndo vai [vamos] ter
dinheiro para ir no mercado e ¢
porisso [por isso] que se deve
comprar coisas baratas ou poupar

sempre para o seu melhor.

Nota. Imagem retirada no ambito da investigagdo.

No comentario apresentado, a aluna revela uma compreensdao
significativa sobre a importancia da poupanga, associando diretamente a
gestdo do dinheiro a satisfacdo de necessidades bésicas. Para além disso, ao
referir a compra de produtos mais baratos demonstra uma preocupagao em
comparar precos € em tomar decisdes de consumo racionais, evitando gastos
supérfluos. Assim, Al. traduz ndo s6 uma perce¢do critica face ao uso do
dinheiro, mas também uma nocao inicial de Literacia Financeira (LF), ao
articular a poupanga com praticas concretas de planeamento e gestdo dos
recursos familiares.

De um modo geral, as percecdes sobre as aprendizagens apresentadas
pelos alunos salientam a tomada de consciéncia de praticas concretas de
poupanga, bem como no desenvolvimento da compreensdo do conceito de

poupanga.
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2.6. Tarefa 9 — “Lista de compras”

Tal como referido no capitulo da metodologia, por constrangimentos
de logistica e de gestao do tempo, ndo foi possivel proceder a aplicagcdo do
questionario no final da tarefa, contrariamente ao que estava inicialmente
delineado. Para além disso, considerando-se que a aplicagdo num momento
posterior poderia comprometer a clareza e a espontaneidade das respostas, as
percecdes que em seguida se apresentam foram recolhidas no decurso da
dindmica. Esta op¢do metodoldgica justifica, igualmente, a menor extensdo e
profundidade da informacao recolhida.

Desde a fase inicial da tarefa, em que foi solicitada uma estimativa do
valor necessario para a confecdo de um bolo de chocolate, os alunos
revelaram elevado interesse e empenho na dinamica, tendo G. destacando o

seguinte aspeto:

G.: Pensar numa estimativa ¢ engracado, parece que estamos naqueles

jogos em que as pessoas tém de adivinhar o preco das coisas.

Nota. Excerto retirados por audio gravacao da aula do dia 14 de maio, no momento inicial de

apresentagdo de estimativas.

O comentario de G. evidencia a motivagdo do aluno ao associar a
tarefa de formular estimativas a uma experiéncia ludica semelhante a um jogo
de identificagdo de precos. Assim, € reforgada a ideia de que a aprendizagem
quando contextualizada com elementos do quotidiano, pode ser interpretada
como uma experiéncia divertida.

J& na fase final da tarefa, na comparagao dos valores despendidos na
compra dos ingredientes considerados essenciais para a confecao do bolo de
chocolate, Am., que demonstrava grande entusiasmo pela dindmica, partilhou

espontaneamente a sua opiniao.
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Am.: Eu gostei agora de estarmos a ver o preco que cada um gastou,
porque conseguimos perceber quem foi mais inteligente e poupou

mais dinheiro.

Nota. Excertos retirados por audio gravacdo da aula do dia 14 de maio, no momento final da

comparagdo de pregos.

O comentario de Am. evidencia a sua motivagao com a capacidade de
poupanga apresentada por cada aluno, aspeto este que associa a um sinal de
sabedoria. Esta percecdo confere significado pratico ao desafio proposto,
tornando-o mais envolvente e motivador, o que refor¢a o impacto positivo da
tarefa tanto no envolvimento dos alunos como no seu processo de
aprendizagem.

No momento final da tarefa, quando convidados a partilhar a sua
opinido sobre a dinamica, trés alunas atribuiram relevancia ao conteudo da
tarefa e salientaram algumas das suas dificuldades.

M.L.: Nunca tinha feito uma atividade assim com estimativas, mas

gostei muito. E acho que foi muito boa para nos por a pensar, porque

nds tinhamos de estar sempre a dar estimativas e tinhamos de ter
atencdo para serem pregos reais. E também acho que isto € importante
para nds pensarmos na nossa vida.

Cm.: Pois, eu as vezes tinha duvidas se os precos seriam reais ou nao.

Eu tentei pensar que estava no supermercado, mas ndo me lembrava

na mesma. Acho que ndo sei muito bem como sdo 0s pregos

verdadeiros das coisas.

Nota. Excertos retirados por audio gravacao da aula do dia 14 de maio, no momento final da

tarefa.

O comentario inicial de M.L. destaca o seu aprego pela tarefa,
justificando-o pelo facto de esta ter potenciado de forma continua o raciocinio

dos alunos, bem como pela aquisi¢do de aprendizagens essenciais para o
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quotidiano. J& Cm. destaca uma das suas dificuldades, relacionada com a
nogdo real dos precos, explicando que a tentou ultrapassar ao imaginar-se
num supermercado, ainda que reconheca essa limitagdo como um desafio
pessoal. Estas percegdes nao sé permitiram evidenciar que a tarefa estimulou
o interesse e o raciocinio dos alunos, como também promoveu a compreensao
de que a realidade dos precos ¢ um aspeto sobre o qual ndo tém muito
conhecimento.

Em sintese, as perce¢des manifestadas pelos alunos revelam que esta
tarefa para além de potenciar o desenvolvimento de um olhar critico sobre a
poupanga, assumiu relevancia relativamente a importancia das estimativas,
nao sé no que diz respeito ao desenvolvimento do raciocinio, mas também na

aquisicdo de aprendizagens fulcrais para o quotidiano.
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CAPITULO V
CONSIDERACOES FINAIS

O presente capitulo organiza-se em trés partes distintas. Na primeira,
apresenta-se uma sintese global do estudo desenvolvido, tendo em conta os
objetivos do estudo e a metodologia usada. Na segunda parte, expoem-se as
principais conclusdes alcangadas, em articulagdo com as questdes de
investigacdo previamente formuladas. A terceira e ultima parte ¢ dedicada a
uma reflexdo critica sobre todo o processo, destacando os desafios
enfrentados e as aprendizagens construidas ao longo da intervencao

pedagobgica.

1. Sintese do estudo

Este estudo surgiu no dmbito da UC Estagio IV, mais precisamente
através de uma intervencdo realizada numa turma de 3.° ano de uma
institui¢@o publica de educagdo formal situada no concelho de Alcochete.

A escolha do tema resultou de uma reflexdo aprofundada, sendo que a
atual pertinéncia da Educagdo Financeira, aliada ao interesse pessoal pela
Matematica, constituiram fatores determinantes nesta decisdo. Paralelamente,
a constatagdo de que a turma em questdo ja havia contactado com alguns
conteidos de educagdo financeira, mas revelava desconhecimento
relativamente as questdes do consumo, foi refor¢ada a relevancia da tematica.

Definido o tema, delinearam-se os seguintes objetivos:
e Compreender de que forma a aprendizagem da educagdo financeira
potencia a consciencializacdo das criancas como cidaddos

consumidores e a aprendizagem matemdtica.

A partir deste objetivo foram definidas duas questdes que guiaram a

investigacao:
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(1) De que forma as tarefas de educagdo financeira contribuem para
a aprendizagem de conceitos associados a educagdo para o
consumo e de conceitos matematicos?

(i1) Quais as percegdoes dos alunos sobre as aprendizagens que

efetuaram sobre o consumo?

Para o desenvolvimento desta investigagdo foi delineada uma
intervengdo pedagogica estruturada segundo uma abordagem de projeto,
sustentada na implementacao de doze tarefas. A metodologia adotada seguiu
uma orientacdo qualitativa, enquadrada na investigagdo sobre a pratica. A
recolha de dados decorreu ao longo de um periodo de dez semanas,
recorrendo a observacao participante, a recolha documental e a aplicagao de
um inquérito por questiondrio aos alunos. Posteriormente, os dados obtidos
foram analisados com base em categorias previamente definidas, recorrendo
a analise de conteudo e a analise estatistica, articuladas com a revisdo da

literatura.

2. Conclusoes

As conclusdes deste estudo serdo apresentadas em conformidade com
as duas questdes de investigagdo previamente enunciadas. Contudo,
considera-se pertinente proceder, primeiramente, a uma analise global. Ao
longo das seis tarefas analisadas, os alunos foram desenvolvendo diversas
aprendizagens tanto no que diz respeito aos usos do dinheiro, como a outros
temas da matematica. De modo geral, evidenciou-se o envolvimento em
situacdes quotidianas, a qual os alunos atribuem significado e propodsito, uma
vez que este aspeto parece ter contribuido para que se sentissem mais a
vontade durante todas as tarefas, o que se refletiu na reduzida manifestagao
de dificuldades e, consequentemente, nas aprendizagens adquiridas. Esta
articulagdo entre a Matematica e a vida real ¢ amplamente defendida por

diversos autores, como Canavarro et al. (2021), NCTM (2007) e Ponte
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(2010), os quais salientam que a mobilizagdo destas conexdes externas
promove o desenvolvimento de competéncias mais duradouras e relevantes

para o quotidiano da crianga.

2.1. Aprendizagem de conceitos de consumo e de matematica

Ao longo da intervencao pedagogica associada a este estudo os alunos
parecem ter desenvolvido diversas aprendizagens tanto no que diz respeito
aos conceitos matematicos, como aos associados a educagao para o consumo.
No caso destes ultimos conceitos, enumerados nas aprendizagens essenciais
como aprendizagens sobre os usos do dinheiro, salientam-se aprendizagens
associadas a Satisfagao de Necessidades, Poupanca, conceitos de Consumo,
Consumo Sustentavel e Publicidade e Marketing.

Na primeira tarefa, “Eu e o dinheiro”, emergiu a Satisfacdo de
Necessidades, uma vez que os alunos, com base nas suas preferéncias ¢ na
importancia atribuida pela sociedade as marcas, optaram por selecionar um
equipamento desportivo exclusivamente de roupas de marca. De acordo com
Rodrigues (2017), atualmente as criangas tendem a demonstrar preferéncia
pela aquisi¢ao de marcas consideradas “da moda”. Perante o confronto com
uma escolha minha, exclusivamente com produtos sem marca, a turma
revelou consciéncia da diferenca de precos entre produtos com e sem marca,
sendo que, numa segunda escolha, a selecdo recaiu na preferéncia de produtos
sem marca. Num momento mais avangado do projeto, os alunos pareceram
revelar que parte do reconhecimento do impacto da pertenga social e da
influéncia das marcas nas decisdes de consumo estd associado as suas
vivéncias familiares. Numa outra perspetiva desta aprendizagem salientam-
se os conhecimentos relativamente a distincdo entre bens essenciais €
supérfluos. Em termos de conceito os alunos mostraram conhecer o conceito
de bens essenciais, ao contrario dos bens supérfluos que denominavam de

fateis/desnecessarios, porém, através da consulta do dicionario foi possivel
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ultrapassar esta dificuldade. Ao classificarem produtos na tarefa 3, “Debate
de compras”, alguns alunos revelaram dificuldades na classificacdo e
justificacdo das suas escolhas, contudo a maioria evidenciou convic¢ao na sua
opinido, recorrendo por vezes a vivéncias pessoais, mesmo quando esta
divergia dos colegas. Os alunos reconheceram a existéncia de produtos mais
importantes de comprar do que outros, como a dgua e os alimentos, uma vez
que sdo essenciais a vida, tendo a sensibilidade para reconhecer que nem
todos os alimentos e bebidas sao essenciais, bem como os brinquedos nao sao
todos supérfluos, destacando o caso dos Legos que, segundo os alunos, sdo
essenciais para o desenvolvimento do cérebro. Assim, no que respeita as
aprendizagens associadas a Satisfagdo de necessidades, os alunos
evidenciaram uma desvalorizagao da preferéncia inicial atribuida as marcas,
salientando perce¢do da diferenga de pregos, bem como uma consciéncia da
distingdo entre bens essenciais e supérfluos.

Nas aprendizagens associadas a Poupanca, a turma mostrou
conhecimento do conceito, evidenciando a possibilidade de gastar o dinheiro
noutros produtos ou, eventualmente, guardar para necessidades. Para além
disso, nas tarefas 7 e 8, respetivamente “Explorando cereais” e “No poupar ¢
que estd o ganho”, os alunos salientaram opg¢des de compra atendendo a
valores mais em conta, o que, segundo os mesmos, se associava a uma
possibilidade de poupanca. Segundo um estudo apresentado pela OCDE
(2024), esta ¢ a estratégia de poupanca mais utilizada pelos alunos. Na tarefa
8 foram também apresentados pelos alunos conselhos e objetivos de
poupanca, o que permitiu destacar o uso de vocabulario adequado, a
preocupacdo com o uso consciente de dinheiro e uma visdo assente em
perspetivas futuras. Na nona tarefa analisada, “Lista de compras”, os alunos
pareceram revelar um pensamento desperto para a poupanga, pois ao
efetuaram uma analise da atividade, tiveram em consideracdo o dinheiro que
pouparam e ndo o que gastaram. Deste modo, nas aprendizagens associadas

a Poupanca, apesar de os alunos apresentarem, desde o inicio, um
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conhecimento do conceito, ao longo do projeto parecem ter desenvolvido um
pensamento desperto para a poupancga e para o uso consciente do dinheiro,
nomeadamente no que diz respeito a opgdes de compra com valores mais em
conta.

Nos conceitos de Consumo a turma demonstrou grande
desconhecimento. No caso do conceito de “sociedade de consumo”, os alunos
recorreram a uma analise literal suportada pela separagdo das duas palavras,
apresentando uma definicdo sem a dimensdao de consumo excessivo. Ja o
conceito de “consumista” que comegou por uma compreensao muito
simplificada, assente numa no¢do de compra e consumo em grande
quantidade, passou para uma nog¢do centrada também em aspetos como a
impulsividade e necessidade de compra. De igual modo, o conceito de
“consumidor” foi primeiramente associado a uma pessoa que incute as outras
a consumir € a uma pessoa que consome, mas ndo gasta o seu dinheiro todo.
Porém, no final do projeto, este conceito surgiu associado a utilizacdo de
dinheiro em produtos uteis. J& o conceito de “pegada ecoldgica”, para além
de ndo apresentar conhecimentos prévios por parte dos alunos, nunca foi
referido pelos mesmos, sendo que apenas uma aluna manifestou contacto
prévio com este conceito num pacote de leite. Apesar de ndo ser explicito
considera-se que este conceito podera nao ter tido o mesmo impacto junto das
criangas, ou até que nao tenha sido plenamente compreendido. Deste modo,
apesar de os alunos apresentarem um desconhecimento inicial associado aos
conceitos de Consumo ¢ de salientar que, ao longo do projeto, parecem ter
desenvolvido as suas aprendizagens.

No que concerne ao Consumo Sustentavel, abordado na tarefa 6,
“Vamos aprender sobre consumo sustentavel”, a turma referiu inicialmente
ndo possuir qualquer nocdo, contudo, no decurso da tarefa os alunos
evidenciaram conhecimentos relativos a cuidados ambientais, sociais e
economicos presentes no seu quotidiano. No final do projeto, os alunos

evidenciaram percecao deste conceito apresentando a seguinte defini¢ao:
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“pensar se precisamos ou ndo € pensar nas outras pessoas que precisam no

futuro”. Assim, nas aprendizagens associadas ao Consumo Sustentavel a

turma, para além de revelar consciéncia de praticas sustentaveis, apresentou

uma evolucao face as noc¢oes de Consumo Sustentavel.

Nos objetivos de Publicidade e Marketing destaco que, tal como no
estudo de Rodrigues (2017), os alunos parecem ter reconhecido a sociedade
como elemento fundamental que leva ao consumo, maioritariamente através
dos anuncios, salientando a existéncia de anuncios em diversos lugares
(internet, televisdo, cartazes...). Para além disso evidenciaram pensamento
critico relativamente a existéncia de publicidade enganosa, enumerando
exemplos do seu quotidiano. No caso especifico do marketing, tal como no
estudo de Marques (2023), a turma revelou consciéncia sobre o facto de uma
grande maioria dos pregos apresentarem 99 céntimos, associando este aspeto
a uma técnica que leva as pessoas a considerarem os produtos mais baratos.
Deste modo, nas aprendizagens associadas a Publicidade e Marketing, a
turma revelou perce¢do da influéncia da sociedade no consumo,
nomeadamente através dos anuncios, bem como da existéncia de publicidade
enganosa e de precos que levam os consumidores a acreditar que estao a pagar
menos.

Em sintese, no que respeita as aprendizagens de conceitos associados
a educagdo para o consumo este estudo permite concluir que:

e Na Satisfagao de necessidades, os alunos mostraram reduzir a valorizagao
das marcas, evidenciando maior consciéncia quanto as diferencas de
precos e a distingao entre bens essenciais e supérfluos;

e Na Poupanga, os alunos reforgaram a consciéncia da poupanga,
evidenciando uma valorizagdo do uso responsavel do dinheiro e da
selecdo de alternativas de compra mais econdmicas;

e Nos conceitos de Consumo, os alunos desenvolveram aprendizagens

relativas a diversos conceitos;
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e No Consumo Sustentavel foi observada a existéncia de uma consciéncia
relativa a praticas sustentaveis, bem como uma evolu¢ao face as nogdes
deste conceito;

e Na Publicidade e Marketing, os alunos ilustraram consciéncia da
influéncia social no consumo, reconhecendo o papel dos anuncios, a
existéncia de publicidade enganosa ¢ as estratégias de pregos que criam a

percecao de menor custo.

Este trabalho facilitou também o estabelecimento de conexdes com
outros temas da matematica distintos dos usos do dinheiro, sendo estas
identificadas em quatro das seis tarefas analisadas. Estas conexdes permitiram
desenvolver a consolidagdo de conceitos e procedimentos matematicos
associados a diversos temas e topicos da matematica, nomeadamente,
Medida, Numeros, Dados e Resolu¢ao de Problemas.

No que se refere ao tema Medida, a maioria dos alunos revelou
facilidade na identificagdo de notas e moedas, embora alguns tenham
apresentado dificuldades pontuais na distingdo entre euros e céntimos.
Através de uma estratégia partilhada por uma das alunas, atendendo a
presenca de duas cores nas moedas de euro e apenas de uma cor nas moedas
de céntimos, foi possivel ultrapassar este constrangimento. Para além disso,
a turma mostrou também facilidade em converter quantias expressas em
céntimos para euros, uma aprendizagem que, segundo Frobisher et al. (2002)
¢ geralmente adquirida com relativa facilidade pelos alunos. Assim, nas
aprendizagens associadas ao tema Medida, a turma revelou conhecimento das
diferentes notas e moedas, bem como da relagao entre o euro € o céntimo.

No tema Numeros, € em particular no que respeita a representagao de
nimeros decimais, constatou-se que os alunos ndo possuiam conhecimentos
previamente consolidados, verificando-se um desconhecimento da

representacao numérica de quantias de dinheiro que envolviam a escrita da
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parte decimal do nimero. Assim, a abordagem inicial a representagao foi feita
através de exemplos como 89€ e 74 cents, evoluindo posteriormente para a
notacdo convencional 89,74€, apds a intervencdo de uma aluna que
evidenciou consciéncia em relacao a forma convencional de representacao de
valores monetdrios. A partir desse momento, todos os alunos pareceram
compreender a representacdo decimal, passando esta a ser a representagao
privilegiada. Apesar do uso da representagdao decimal, os alunos, por vezes, €
tal como no estudo de Marques (2023) efetuaram operagdes com nimeros
inteiros, recorrendo sobretudo ao algoritmo da adi¢ao. De salientar que, tal
como no estudo de Marques (2023), a tendéncia para recorrer ao algoritmo
foi bastante notoria, pois esta ¢ uma das estratégias que mais utilizadas em
sala. Paralelamente, os alunos com maior facilidade de calculo pareceram
recorrer pontualmente ao célculo mental, revelando flexibilidade de
raciocinio. Segundo Serrazina (2002), o ensino antecipado dos algoritmos
tende a limitar o recurso a estratégias de calculo mental por parte dos alunos.
No topico do célculo mental emergiu ainda o subtdpico das Estimativas que
nunca tinha sido amplamente explorado. Assim, a turma revelou uma ideia
pouco ajustada aos precos reais, apresentando estimativas com valores
significativamente elevados, sendo que a discrepancia apenas se tornou
evidente para os alunos no momento de contacto efetivo com os precos
reais. De acordo com Monger et al. (2021), a elaboragdo de estimativas mais
precisas implica uma pratica sistematica e continuada, pois sO assim €
possivel estabelecer um desenvolvimento progressivo desta aprendizagem.
Deste modo, nas aprendizagens associadas ao tema Numeros, os alunos
apresentaram uma clara evolu¢ao no que diz respeito a representacdo decimal.
Nas Operagdes evidenciou-se uma tendéncia para recorrer ao algoritmo e nas
Estimativas uma ideia pouco ajustada aos pregos reais.

No que respeita ao tema Dados, verificou-se que os alunos revelaram,
numa fase inicial, um conhecimento limitado acerca das diferentes formas de

representacdo de dados, sendo que como alternativa a representacdo em
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tabela, apenas uma aluna sugeriu a utilizacdo do grafico de pontos,
denominando-o de “grafico com bolinhas”. Ainda assim, na construcao deste
grafico os alunos demonstraram facilidade na transposicao das informagdes
da tabela reconhecendo, para além disso, a necessidade de recorrer a eixos,
de identificar as variaveis e a importancia da regularidade na escala do eixo
horizontal. No entanto, na transicdo do grafico de pontos para o grafico de
barras emergiram algumas duvidas, uma vez que alguns alunos representaram
as barras através de simples linhas, dificuldade que acabou por ser superada
com a estratégia de um colega, que optou por contornar os post-its do grafico
de pontos para formar as barras. Quando solicitada a constru¢do autdbnoma
dos graficos de barras, os alunos salientaram aprendizagens ao nivel da
necessidade de eixos e da sua nomeacao, bem como dos valores da variavel e
respetiva unidade, ao nivel do eixo horizontal. Porém, surgiram dificuldades
na marcacao da escala pelo nimero de quadriculas utilizado. De acordo com
a docente cooperante os alunos apenas estavam habituados a trabalhar com
intervalos de uma quadricula, pelo que, ao ser solicitada a utilizagao de duas
quadriculas surgiram alguns constrangimentos. Cruz (2013) identifica a
distribuicao nao uniforme das escalas como uma das dificuldades enfrentadas
pelos alunos na construgdo de graficos. Também o calculo da amplitude gerou
dificuldades, dado que os alunos confundiram o extremo maximo com o valor
mais frequente (moda), questdao ultrapassada pela explicitacdo de conceitos
por parte de um aluno. De acordo com Beliato et al. (2023), a dificuldade de
distingdo entre os conceitos de extremo maximo ¢ moda € recorrente nos
alunos. Apesar destes obstaculos, a turma demonstrou facilidade na analise e
tratamento dos dados, nomeadamente na correta identificacdo da moda e na
transposicdo de dados entre as diferentes representagdes. Assim, nas
aprendizagens associadas ao tema Dados os alunos evidenciaram um
conhecimento limitado relativamente as formas de representacdo de dados e

a construcao de graficos, bem como uma troca entre o conceito de extremo
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maximo e moda. Contudo, ¢ de salientar a facilidade de anélise e tratamento
dos dados.

No topico da Resolugdo de problemas, os alunos evidenciaram
capacidade de adaptar estratégias diversas de resolucao de problemas, sendo
que a utilizagdo de tabelas se revelou a estratégia preferencial. Segundo a
professora cooperante esta pratica pode ser justificada pelo uso habitual desta
estratégia no trabalho que desenvolve com a turma. Assim, nas aprendizagens
associadas a resolu¢dao de problemas salienta-se a tendéncia da turma para
recorrer as tabelas como estratégia de resolucao.

Em sintese, no que respeita as aprendizagens associadas a conexdes
com outros temas da Matematica, o estudo permite concluir que foi criado um
contexto favoravel ao aprofundamento e a consolidag¢do das aprendizagens
matematicas dos alunos.

e No tema da medida, as tarefas propostas permitiram aos alunos
reconhecer as diferentes notas e moedas e compreender a relagdo entre
0 euro e o céntimo;

e No tema numeros, embora tenha sido incentivado o calculo mental, a
turma evidenciou privilegiar o uso do algoritmo. Contudo,
destacaram-se progressos na representacdo decimal dos valores
monetarios;

e No tema dados, apesar de se ter observado alguma confusdo inicial
entre os conceitos de extremo méaximo e moda, a tarefa proposta
permitiu contextualizar as representagdes de dados efetuadas (grafico
de pontos e grafico de barras) facilitando a sua interpretagdo e
compreensdo destes conceitos;

e Na resolu¢do de problemas, a compreensdao do contexto mostrou-se
essencial para a escolha de estratégias adequadas, destacando-se o uso
de tabelas como forma de organizar a informagdo e apoiar o

raciocinio.
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2.2. Percecoes dos alunos sobre as aprendizagens sobre o consumo

Atendendo a segunda questao de investigacao ¢ relevante frisar que a
estratégia de recolha das percecdes dos alunos sobre as aprendizagens
efetuadas no ambito do consumo permite concluir que estes se referem
concretamente a atividade em si, ndo atendendo a aspetos acessorios, apesar
de alguns deles fazerem uma identificagdo de aspetos mais especificos do que
outros. Assim, ¢ possivel afirmar que os objetivos globais de cada uma das
tarefas tiveram eco naquilo que sdo as percegdes dos alunos. Tal como
referido anteriormente, apesar de os alunos, por vezes, referirem aspetos
relativos @ matematica, o foco destas perce¢des era o consumo, ou seja, 0s
usos do dinheiro.

Neste ambito, na tarefa 2, “Eu e o dinheiro”, os alunos atribuiram
relevancia a consolidag¢do de aprendizagens relativas a distingdo de pregos
entre produtos com € sem marca ¢ a importancia da poupanca, nao sé pelo
desenvolvimento de aprendizagens, mas também por um olhar critico. Para
além disso foram também destacados aspetos da matematica, nomeadamente
a consolidagdo de aprendizagens referentes a contagem de dinheiro e a nogao
de distincdo entre euro ¢ céntimo, bem como o desenvolvimento de
aprendizagens associadas a representagdo numeérica de quantias de dinheiro.

No caso das tarefas 3 e 6, respetivamente “Debate de compras” e
“Vamos aprender sobre consumo sustentavel”, os alunos contactaram apenas
com atividades relativas aos wusos do dinheiro, tendo salientado,
respetivamente, o desenvolvimento de um olhar critico relativo a distingdo
entre bens essenciais e supérfluos, bem como a consolidacio de
aprendizagens referentes a diversos conceitos, tais como consumo
sustentavel, consumidor e consumista. Para além disso, na tarefa 6 os alunos
evidenciaram também o desenvolvimento de aprendizagens de consumo

sustentavel assentes em habitos do quotidiano.
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Ja na sétima tarefa, “Explorando cereais”, as perce¢des dos alunos
sobre as aprendizagens efetuadas ao nivel do consumo sugeriram um
desenvolvimento de um olhar critico e atento sobre a publicidade, bem como
sobre o impacto da publicidade no comportamento de consumo. Para além
disso emergiu uma consciéncia critica face aos usos do dinheiro, bem como
a contribui¢do para a capacidade de efetuar escolhas informadas. Nas
aprendizagens relativas a matematica, os alunos evidenciaram um
desenvolvimento nos seus conhecimentos prévios, nomeadamente em aspetos
associados ao grafico de barras. Assim, destacaram a pertinéncia da
construcao de tabelas para organizar informacao, a utilizagcdo do grafico de
pontos como forma de maior compreensdo para a constru¢ao de um grafico
de barras e a utilidade do gréafico de barras para a interpretacdao de dados.

As percecdes dos alunos sobre as aprendizagens de consumo
efetuadas na oitava tarefa, “No poupar € que esta o ganho”, recairam na
tomada de consciéncia de praticas concretas de poupanga, bem como no
desenvolvimento da compreensao do conceito de poupanga. Na nona tarefa,
“Lista de compras”, voltou a ser destacada a tematica da poupanca, sendo que
os alunos pareceram evidenciar o desenvolvimento de um olhar critico. Para
além disso, ao nivel da matemadtica, o subtopico das estimativas assumiu
também relevancia, ndo s6 ao nivel do desenvolvimento do raciocinio dos
alunos, como também na aquisicdo de aprendizagens fulcrais para o
quotidiano.

Em sintese, no que respeita as percecdes dos alunos sobre as
aprendizagens sobre o consumo, estes consideram que:

e Aprenderam a grande diferenca de precos entre produtos com e sem
marca;

e Aprenderam o significado e a importancia da poupanga;

e Aprenderam a diferenciar bens essenciais de bens supérfluos;

e (Consolidaram conceitos sobre o consumo;
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Desenvolveram aprendizagens praticas sobre consumo sustentavel;
Passaram a adotar um olhar critico sobre a publicidade e o seu impacto

nos comportamentos de consumo;

Reforgaram a sua consciéncia critica quanto aos usos do dinheiro.

No que respeita as aprendizagens relativas a matematica, os alunos

consideram que:

Aprenderam a contar dinheiro e a distinguir entre euros e céntimos;
Aprenderam a representar quantias monetarias;

Passaram a reconhecer a importancia de construir tabelas para organizar
informacao;

Passaram a reconhecer a utilidade do grafico de pontos na construgdo do
grafico de barras e a importancia deste para ajudar a interpretar dados;
Passaram a reconhecer a relevancia de fazer estimativas para o seu

quotidiano.

3. Reflexao final

No decurso do presente projeto de investigagdo emergiram diversos

aspetos que, pelo contributo que tiveram para o enriquecimento da minha

formagao enquanto futura profissional de educacao, se revelaram passiveis de

destaque no momento de reflexao.

Ao longo da proposta e da interven¢do pedagdgica evidenciaram-se,

em particular, trés dimensdes fundamentais:

A pertinéncia da teoria para a pratica;
A importancia da diferenciagdo pedagdgica;

O valor do trabalho colaborativo.
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Dada a complexidade dos temas de educacdo financeira e para o
consumo, tornou-se necessaria uma abordagem intencional e cuidadosamente
estruturada, de modo a favorecer a compreensao por parte da turma. Assim,
para além da recolha dos conhecimentos prévios dos alunos, a pesquisa
tedrica e, consequentemente, a planificagdo assumiram um papel
fundamental, ndo sé para refor¢ar a minha seguranga enquanto docente, mas
também para ajustar adequadamente a intervencao as necessidades e
caracteristicas evidenciadas pelos alunos, promovendo aprendizagens
significativas. Neste contexto, considerando que alguns alunos seguiam, em
determinadas areas, um curriculo de 2.° ano, a necessidade de aplicar
principios de diferenciacdo pedagdgica revelou-se fundamental, porém um
desafio na minha pratica enquanto docente. Estruturar a tarefa em atividades
diferenciadas exigiu um esforco consideravel, uma vez que o meu intuito
consistiu em realizar pequenas adaptacdes que permitissem que todos se
sentissem integrados na tarefa e que esta ndo assumisse um carater distinto
entre os diferentes grupos. Apesar das dificuldades inerentes reconhego que
este processo foi profundamente enriquecedor, permitindo-me valorizar a
importancia da diferenciacao pedagogica no exercicio da docéncia.

O trabalho desenvolvido em articulagdo com a minha colega de
estagio, bem como com a docente cooperante exigiu uma elevada capacidade
de coordenacao, uma vez que foi necessario gerir simultaneamente diferentes
projetos e tarefas. Apesar de desafiadora, esta experiéncia de trabalho
colaborativo revelou-se bastante enriquecedora, pois além de me potenciar
uma maior agilidade na organizacdo e articulagdo dos diversos momentos,
possibilitou a partilha de reflexdes baseadas em diferentes perspetivas
docentes, ampliando significativamente a minha forma de pensar e agir
enquanto futura professora.

O periodo de desenvolvimento do projeto constituiu igualmente um
momento de profunda reflexdo, durante o qual se destacaram dois aspetos

particularmente relevantes:
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e A necessidade de alteragdes no instrumento de recolha das percecdes dos
alunos;
e A educacdo financeira e a educacdo para o consumo enquanto temas de

investigacgao.

A autoanalise constitui uma etapa fundamental no exercicio da
profissdo docente, na medida em que permite refletir criticamente sobre a
pratica e, consequentemente, aperfeicod-la. Atendendo a minha visao sobre o
decurso do projeto, bem como ao feedback dos alunos considero que o
questionario aplicado poderia ter sido alvo de uma reformulacgao.
Primeiramente, a escala de resposta a 1.* questdo (“Como avalio esta
atividade?”’) apresentava apenas trés opgoes: “gostei”, “gostei pouco” € “nao
gostei”. Num dos momentos de preenchimento deste questionario alguns
alunos consideraram relevante acrescentar a op¢ao “gostei muito”, o que me
permitiu reconhecer a limitagao da escala e a pertinéncia desta proposta. Por
sua vez, no final deste questionario os alunos tinham de responder a seguinte
questao aberta: “O que aprendi?”. Apesar de apresentarem capacidade para
comunicar oralmente as suas ideias, salientou-se uma dificuldade global na
explicagdo através da produgdo escrita. Assim, e tendo em consideragao que
nas tarefas em que o questionario nao foi aplicado recorri ao questionamento
direto, aproximando-me, ainda que de forma menos estruturada, a uma
metodologia de focus group, considero que teria sido mais produtivo adotar
formalmente esta abordagem para potenciar perce¢des mais ricas e auténticas.

Numa perspetiva mais teorica considero fundamental refletir sobre o
facto de os dois grandes temas deste projeto, a educacdo financeira e a
educagdo para o consumo, permanecerem ainda pouco explorados no campo
da investigacdao em educacao. Este aspeto foi, sem duvida, um desafio a varios
niveis, especialmente pela limitada fundamentacdo disponivel. Contudo,

conforme mencionado no capitulo da introdugdo, este mesmo aspeto revelou-

186



se igualmente um fator de motivagdo, na medida em que, ainda que de forma
bastante modesta, este trabalho representa uma oportunidade de contribuir
para o alargamento da investigacdo existente nestes temas.

Tendo em conta esta ultima reflexdo, considero relevante tecer a
minha opinido relativamente a aspetos do papel do professor que, para mim,
sd0 necessarios ter em conta na abordagem da educacdo financeira e da
educagdo para o consumo. Primeiramente destaco a importancia de criar
situacdes de aprendizagem significativas e contextualizadas, que aproximem
os conteudos da realidade quotidiana dos alunos, potenciando assim,
aprendizagens mais duradouras e relevantes. Neste sentido, uma abordagem
transversal, articulada com outras areas assume um papel central ao permitir
um ensino mais global e coerente com o contexto social dos alunos. Promover
a problematizagdo constituiu igualmente um aspeto essencial, uma vez que,
além de favorecer o desenvolvimento do sentido critico, valoriza a voz € a
experiéncia dos alunos. Ao sentirem-se parte ativa do processo educativo, os
alunos atribuem maior sentido e utilidade pratica ao conhecimento
construido. Assim, mais do que fornecer respostas imediatas, cabe ao docente
orientar o raciocinio dos alunos, valorizando o erro e o debate como
componentes essenciais da aprendizagem. Por fim, numa perspetiva mais
especifica dos contetdos, considero relevante fomentar a analise critica da
publicidade e do consumo, bem como promover o desenvolvimento de
competéncias de literacia financeira, nomeadamente o planeamento, a

poupanca e a tomada de decisdes conscientes e informadas.
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ANEXOS

Anexo A. Grelhas de observacao
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ezzencials e superfluos™ de forma
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0 aluno demonstra
conhecimentos sobre o
tema abordado

0} aluno demonstra
compreender os
conceltos abordados

O zluno apresenta habitos
de consume sustentavel
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Anexo B. Questionario

Como avalio esta

atividade?

Gostel Gostel pouco

Nao gostei

Em que medida esta
atividade foi relevante
para a minha

aprendizagem?

O Nada relevante

O Pouco relevante

O Relevante

O Muito relevante

O que aprendi?

o
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Anexo C. Horario da turma

Tempos Segunda Terca Quarta Quinta Sexta
09h-10h EM
PORT MAT® PORT MAT®
10h-10h30 oC
10h30-11h INTERVALO | INTERVALO | INTERVALO | INTERVALO | INTERVALO
11h-12h EA/MUS® EM EM EF PORT
12h-13h15 ALMOCO ALMOCO ALMOCO ALMOCO ALMOCO
13h15-14h15 ING* PORT PORT
MAT® MAT®
14h15-15h15 PORT ING* AE/EA

(D A componente musical ocorre quinzenalmente

2 Momentos de apoio

*Neste horario a professora cooperante efetua uma hora de coadjuvacao

numa turma de 2.° ano, prestando apoio a uma aluna com dislexia.
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Anexo D. Disposi¢cao de grupos na sala
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Anexo E. Movel de trabalho autonomo

207



Anexo F. Cantinho da biblioteca
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Anexo G. Lojas
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Anexo H. Ficheiros de situacées problematicas sobre dinheiro
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Anexo 1. Estendal

211



Anexo J. Empresas criadas pelos alunos
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Anexo K. Planificacio sessdo 1 - “O que ¢ o dinheiro?”

Designacio da tarefa: O que ¢ o dinheiro?
Objetivos visados:
e Conhecer a evolucao do dinheiro
e “Conhecer as diferentes notas e moedas, comparar o seu valor e
relaciona-las” (AEM — 2.° ano, 2021, p.45)
Contetdos de ensino/aprendizagem: dinheiro (euro, escudos, dolar, libra,
moedas, notas, cartdes multibanco, mbway)
Recursos:
e Video “O que ¢ o dinheiro” — RTP Ensina (Anexo A)
e Dinheiro de plastico (moedas e notas em euros)
e PowerPoint do dinheiro (Anexo B)
e Relacdes entre 1€ euro e os céntimos (Anexo C)
Desenvolvimento da situa¢io de ensino/aprendizagem
Apresentacio da tarefa: De modo a dar inicio a esta atividade sera
estabelecida uma conversa em grande grupo, relativamente ao dinheiro: “O
que ¢ o dinheiro? Para que serve?”.
Explorac¢iao da tarefa
Organizacgao dos alunos: Grande grupo
Propostas de trabalho e atividade esperada: Apds o
momento de didlogo, os alunos serdo contextualizados sobre a realidade do
mundo antes da existéncia do dinheiro, sendo que para além de uma conversa
existird também um momento de visualizagdo do video “O que ¢ o dinheiro?”
da RTP Ensina (Anexo A). Através deste video serdo de igual modo abordadas
as questdoes da moeda antiga (escudo) e atual (euro). Apds este momento
existira uma conversa resumo sobre o video, permitindo também o

esclarecimento de eventuais questdes, para além de serem abordadas as
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formas de dinheiro atual (cartdo, mbway) e exemplos de moedas existentes
noutros paises (ex. libra e dolar).
Partindo desta analise global serdo exploradas as moedas e notas do
euro, tanto através das imagens do PowerPoint (Anexo B) como com o
dinheiro fisico de pléstico (em alguns casos poder-se-4 também recorrer a
dinheiro real). Para além disso, serd posteriormente estabelecida uma
associacdo entre o euro € os céntimos. Para isso partir-se-a de uma dinamica
em que cada uma das estagiarias tera uma carteira, sendo que uma tera 1€ e
outra, duas moedas de 50 céntimos: “Quem tem mais dinheiro?”. (se
necessario far-se-a uma associa¢do ao metro: “Como falaram no metro, 1m
sdo quantos centimetros? Entdo vamos pensar, 1€ serdo quantos céntimos?
Exatamente, 100 céntimos!”. Partindo desta dindmica sera estabelecida uma
associacdo entre a moeda de 1€ e as restantes moedas de céntimos: “Entao
agora vamos ver, se para ter 1€ eu preciso de duas moedas de 50 céntimos,
quantas moedas de 20 céntimos preciso?” (esta dinamica sera estabelecida até
as moedas de 1 céntimo). A medida que se estabelecem esta relagdes, as
criangas vao construindo o seu mini-livro (Anexo C) que resume estas ideias.
Dificuldades previstas:
e Compreender as ideias presentes no video
e Compreender as associagdes entre o euro € os céntimos
Modos de fazer face as dificuldades previstas:
e Explicagdo diversificada e pormenorizada por parte das estagiarias
e Cooperagao entre pares
Discussao/Sistematizacao: De modo a concluir esta atividade, sera

distribuida, a cada um dos grupos formados pela disposi¢ao da sala, uma
quantia especifica (euros e céntimos), sendo que cada grupo devera proceder

a sua respetiva contagem, de modo a partilhar com a turma.
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Anexo K1. Video “O que ¢ o dinheiro?” — RTP Ensina

O que é o dinheiro?

Nota. Imagem ilustrativa do video “O que ¢ o dinheiro” — RTP ensina

https://ensina.rtp.pt/artigo/o-que-e-o-dinheiro/
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Anexo K2. PowerPoint “O dinheiro”

Link de acesso ao canva do PowerPoint:
https://www.canva.com/design/DAGIMRUEC6¢/cLduMMFmKfuyZ.-
six9HyBA/edit?utm content=DAGIMRUEC6c&utm campaign=designshar

e&utm medium=link2&utm source=sharebutton
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Anexo K3. “Carteira” — Relacao entre euro e céntimos
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Anexo L. Planificacio sessao 2 - “Eu e o dinheiro?”

Designacio da tarefa: Eu e o dinheiro
Objetivos visados:
e Efetuar contagens de dinheiro
e Estabelecer consensos entre pares
e “Usar a palavra para exprimir opinides e partilhar ideias de forma
audivel, com boa articulagdo, entoacdo e ritmo adequados” (AEP —4.°
ano, 2021, p.6)
e Desenvolver a cooperagao entre pares
Contetidos de ensino/aprendizagem: dinheiro (euro, moedas, notas,
céntimos)
Recursos:
e Dinheiro de plastico (moedas e notas em euros)
e Papéis com quantias especificas
e Estendal da sala (3 cordas penduradas nas paredes)
e Roupas (materiais de cartolina plastificados)
Desenvolvimento da situa¢io de ensino/aprendizagem
Apresentaciio da tarefa: De modo a dar inicio a esta atividade, e
sendo esta uma dindmica decorrente da anterior, sera entregue, a cada
pequeno grupo, dois papéis com a indicagdo de diferentes quantias. Deste
modo, seréd fornecido algum tempo para que os alunos possam juntar as duas
quantias necessarias (associando cada uma ao seu respetivo papel). A medida
que cada grupo terminar as estagiarias irdo verificar, sendo que, no caso de

ser detetado algum erro seré efetuada uma analise em grande grupo.

Explorac¢io da tarefa

Organizac¢ao dos alunos: Grande grupo e pequenos grupos
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Propostas de trabalho e atividade esperada: Apos este
momento, a turma sera convidada a ir as compras: "Agora vamos as compras!
Mas a uma loja especial, a loja dos equipamentos!”. “A escola vai criar uma
equipa e essa equipa precisa de equipamentos. A nossa turma ¢ responsavel
por essa escolha, por isso, cada grupo vai escolher a sua opg¢do de
equipamento. Tém de estar atentos porque o equipamento tem de ser
composto por duas cores, amarelo e azul”. Terminada esta explicagdo, os
alunos passardo para a pratica, e todos os grupos poderdo circular pela sala,
de modo a observarem todas as opg¢des. De seguida, os pequenos grupos
devem discutir entre si a op¢ao que querem tomar, registando-a, sendo que
posteriormente devem apresentar, para a turma, a sua escolha, bem como a
respetiva justificacdo. Posto isto, cada dois pequenos grupos irdo juntar-se e,
terdo a oportunidade de realizar a compra. Assim, enquanto um grupo efetua
a compra o outro sera a “caixa” e vice-versa. Para isso, serd necessario
mobilizar o dinheiro pretendido e, em alguns casos, o respetivo troco. De
modo a regular este momento, e prestar auxilio em casos necessarios, cada
um dos adultos em sala (estagiarias e professora) ficara responsavel por dois
grupos cooperantes. Apesar deste aspeto serd sempre priorizada a cooperacao
entre pares.

Dificuldades previstas:

e Selecionar e mobilizar o dinheiro corretamente
e Efetuar trocos
Modos de fazer face as dificuldades previstas:
e Recorrer a registos (desenhos ou escrita)
e Realizar operagdes matematicas
e (Cooperagao entre pares
e Apoio constante por parte das estagidrias
Discussao/Sistematizacao: De modo a sistematizar esta atividade,

cada pequeno grupo devera partilhar a quantia que gastou, sendo estes dados
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registados, por ordem crescente no quadro, para que as criangas possam

visualizar os diferentes gastos.
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Anexo M. Planificacio sessdao 3 - “Debate de compras”

Designacio da tarefa: Debate de compras
Objetivos visados:
e C(lassificar e agrupar objetos atendendo a sua necessidade (adaptado
AEM — 3.° ano)
e Distinguir “bens de primeira necessidade e bens supérfluos” (AEM —
3.°ano, 2021, p.47)
e “Usar a palavra para exprimir opinides e partilhar ideias de forma
audivel, com boa articulagdo, entoacao e ritmo adequados” (AEP — 4.°
ano, 2021, p.6)
e Desenvolver a pesquisa no dicionario
Contetidos de ensino/aprendizagem: Bens essenciais e supérfluos,
expressar opinides
Recursos:
¢ Imagens de alimentos, roupas™*, carro*, dgua*, luz*, etc (*para simular
as despesas desses produtos) (Anexo E)
e Fita-cola dupla face
e (Caixa com um orificio para colocar a mao
e 2 cartolinas A3 (cores diferentes), uma com o nimero 1 e outra com
o nimero 2
Desenvolvimento da situacio de ensino/aprendizagem
Apresentacio da tarefa: De modo a dar inicio a esta atividade, os
alunos, ap6s uma pequena contextualizagdo, serdo encaminhados para o
ginasio. (a escolha deste local deve-se a existéncia de um espaco amplo que
permite a disposi¢ao da turma em roda no chao).
“Hoje vamos ter uma atividade que vai exigir o nosso sentido critico.
Alguém sabe o que isto significa? (aguardar resposta das criangas) Como ¢

importante explicarmos a nossa opinido € ouvirmo-nos bem uns aos outros
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vamos para o ginasio para nos podermos sentar no chao, em roda, e ver todos
0s nossos colegas”.
Exploracao da tarefa
Organizac¢ao dos alunos: Grande grupo
Propostas de trabalho e atividade esperada: Apos a chegada
ao pavilhdo as criangas irdo deparar-se com uma caixa e duas cartolinas A3,
sendo que sera indicado que a formagao da roda deverd ter em atengdo a
necessidade de estes materiais ficarem colocados no centro da mesma.
Atendendo a este aspeto, os alunos, a professora e as estagiarias irdo formar
uma roda e sentar-se no chdo. De seguida sera explicado que dentro da caixa
se encontram imagens de diversos alimentos, objetos, recursos, etc. (Anexo
E) sendo que, a vez, cada crianga devera retirar uma imagem e cola-la na
cartolina que considerar adequada, justificando a sua escolha. Assim, se o
aluno considerar que a compra ou o pagamento desse bem corresponde a uma
primeira necessidade devera colocar a imagem na cartolina corresponde ao
nimero 1, enquanto se considerar que se trata de uma necessidade de segundo
plano devera colocar a imagem na cartolina nimero 2. De modo a dar um
exemplo, uma das estagidrias dard inicio a atividade.
Dificuldades previstas:
e Indecisdo na classificagao do bem como de 1. ou 2.* necessidade
e Justificacdo da escolha
Modos de fazer face as dificuldades previstas:
e Questionamento ativo por parte das estagidrias e da professora
Discussao/Sistematizacdo: De modo a concluir esta atividade, sera
realizada uma conversa, sendo referido que a classificacio estabelecida pela
turma divide aquilo que os alunos consideram como bens essenciais (cartolina
1) e supérfluos (cartolina 2). Neste sentido, a turma sera questionada sobre o
significado destas duas palavras, pelo que, apds a resposta das criancas dar-

se-4 a indicagdo de regresso a sala para a pesquisa no diciondrio. J& na sala,
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todos os alunos serdo convidados a efetuar a pesquisa e, posteriormente, a
partilha em voz alta. Apds a exploracdo destes dois termos proceder-se-a a
exposicao das cartolinas numa das paredes da sala.
Indicadores de avaliacao:
e O aluno ¢ capaz de expressar a sua opiniao

e O aluno fala de forma percetivel e audivel

224



Anexo N. Kahoot — “Bens essenciais vs Bens supérfluos”

Link de acesso ao Kahoot:

https://create.kahoot.it/share/bens-essenciais-vs-bens-superfluos/ec6a2ced-

b094-4508-96ea-3448903b1fa9

225


https://create.kahoot.it/share/bens-essenciais-vs-bens-superfluos/ec6a2ced-b094-4508-96ea-3448903b1fa9
https://create.kahoot.it/share/bens-essenciais-vs-bens-superfluos/ec6a2ced-b094-4508-96ea-3448903b1fa9

Anexo N1. Planificacio sessdo 4 - “Precisamos ou queremos?”

Designacio da tarefa: Precisamos ou queremos?
Objetivos visados:
e Distinguir “bens de primeira necessidade e bens supérfluos” (AEM —
3.°ano, 2021, p.47)
e “Usar a palavra para exprimir opinides e partilhar ideias de forma
audivel, com boa articulagdo, entoacdo e ritmo adequados” (AEP —4.°
ano, 2021, p.6)
Contetidos de ensino/aprendizagem: Bens essenciais e supérfluos,
expressar opinides
Recursos:
e Kahoot - bens essenciais vs bens supérfluos (Anexo E)
e (Caderneta “Colecdo consciente” (Anexo F)
e Cromo “Bem essencial vs Bem supérfluo” (Anexo G)
Desenvolvimento da situacio de ensino/aprendizagem
Apresentacio da tarefa: De modo a dar inicio a esta atividade,
procurar-se-a recordar a exploracdo relativa aos bens essenciais e supérfluos:
“Antes de irmos de férias falamos sobre o dinheiro e sobre o que podiamos
fazer com ele! Quem ¢ que se lembra? E o que podemos comprar, sdao
produtos que se classificam todos da mesma forma? O que sdo bens
essenciais? E supérfluos?”.
Explorac¢ao da tarefa
Organizacao dos alunos: Grande grupo
Propostas de trabalho e atividade esperada: Apos a
ativacdo de conhecimentos, a turma serd convidada a realizar um desafio que
consistira na realizacdo de um Kahoot (Anexo E). Ao longo desta atividade,
os alunos, recorrendo a expressdo da sua opinido, deverdo dar resposta as

diversas questoes.
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Dificuldades previstas:
e Indecisdo na sele¢do da resposta
e Justificagdo da escolha
Modos de fazer face as dificuldades previstas:
e (Questionamento ativo por parte das estagiarias e da professora
Discussao/Sistematizacdo: Apdés o momento de jogo, serd
apresentado aos alunos o cromo “Bem essencial vs Bem supérfluo” (Anexo
F), bem como a caderneta “Colecdo consciente” (Anexo G). “Na minha
opinido voces sao verdadeiros especialistas em bens essenciais e supérfluos,
por isso, tenho algo para vos dar! O cromo dos especialistas em bens
essenciais e supérfluos! Onde serd que vao colocar este cromo? (aguardar
resposta das criangas) Exatamente, numa caderneta! E esta sera a caderneta
da turma, a caderneta “Colecdo consciente”. Apds este momento, serao
exploradas as instrugdes da caderneta e sera dada oportunidade para que a
turma cole o cromo no respetivo espago. Por fim, sera realizada uma reflexao
em turma, de modo a explorar a razdo da existéncia de uma caderneta de
turma, ao contrario de uma caderneta individual.
Indicadores de avaliacao:
e O aluno tem consciéncia dos conceitos “bem essencial” e “bem
supérfluo”
e O aluno ¢ capaz de expressar a sua opinido atendendo aos conceitos

“bem essencial” e “bem supérfluo”
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Anexo O. Caderneta “Colecao Consciente”

Link de acesso ao canva da caderneta:

https://www.canva.com/desien/DAGkKkUvMZJzg/ELEXC6m9ZNoLxxzfNB-

Oog/view?utm content=DAGkUvMZJzg&utm campaign=designshare&ut

m medium=link2&utm source=uniquelinks&utlld=ha3751743¢2
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Anexo P. Planificacdo sessdo 5 - “Livro Comprar, comprar,

comprar de Luisa Ducla Soares”

Designacao da tarefa: “Comprar, comprar, comprar” de Luisa Ducla Soares
Objetivos visados:

Oralidade: Expressao (DGE, 2018, p.6)

e “Falar com clareza e articular de modo adequado as palavras”
e “Gerir adequadamente a tomada de vez na comunicagdo oral, com
respeito pelos principios da cooperacao e da cortesia”
peito p princip perag
e “Usar a palavra com propriedade para expor conhecimentos e
apresentar narragoes”

Educacio literaria (DGE, 2018, p.9)

e  “Ouvir ler obras literarias (...)”
e “Manifestar ideias, sentimentos ¢ pontos de vista suscitados pelas
historias ouvidas ou lidas”
Contetidos de ensino/aprendizagem: audicdo de histdrias, dinheiro,
consumo
Recursos:
e Obra literaria “Comprar, comprar, comprar” de Luisa Ducla Soares
(Anexo A)
e (Caderno dos alunos

e Material de escrita
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Desenvolvimento da situacio de ensino/aprendizagem
Apresentacio da tarefa: De modo a dar inicio a esta atividade sera
estabelecida uma conversa inicial com a turma, em torno das
atividades desenvolvidas sobre o dinheiro, sendo que, neste sentido,
serdo colocadas as seguintes questdes: “Como acham que seria viver
num mundo sem dinheiro?/De onde vem o dinheiro?/Vocés recebem
dinheiro?/De onde vem esse dinheiro?/Porque o recebem?” (fazem
algo para isso?)/Onde guardam o vosso dinheiro?/Porque guardam?”
Exploracio da tarefa
Organizac¢ao dos alunos: Grande grupo
Propostas de trabalho e atividade esperada: Apds o
momento inicial, serd apresentado o livro “Comprar, comprar, comprar” de
Luisa Ducla Soares (cf. Anexo A), sendo que através da exploragdo da capa e
da contracapa far-se-4 uma antevisao da historia. De seguida, dar-se-a inicio
a exploracao da obra, sendo que sera fornecida, aos alunos, uma indicacao
para que registem, no seu caderno, palavras desconhecidas.
Dificuldades previstas:
e (aptar a ateng¢do das criangas ao longo da leitura da obra literaria
e Dificuldade no registo de palavras desconhecidas
Modos de fazer face as dificuldades previstas:
e Realizar uma leitura dindmica e expressiva da obra
e Fornecer oportunidade as criangas para que escrevam as palavras
como compreenderem
Discussao/Sistematizacdo: Apds o momento de leitura da obra sera
realizada uma conversa, em grande grupo, de modo a destacar as ideias
principais da historia, salientando-se a relevancia dos bens que o dinheiro nao
compra, sendo posteriormente escritas e esclarecidas as palavras

desconhecidas identificadas pelas criangas.
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Anexo Q. Video “Em que se baseia o0 consumo sustentavel” —

Sociedade Ponto Verde

Em que se baseia 0 Consumo Sustentavel? o »

b &) 0187234

>

Nota. Imagem ilustrativa do video “Em que se baseia o Consumo

Sustentavel” — Sociedade Ponto Verde

https://www.youtube.com/watch?v=ljivhb6QQ70
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Anexo Q1. Planificacdo sessio 6 - “Vamos aprender sobre

consumo sustentavel”

Designacio da tarefa: Vamos aprender sobre consumo sustentavel
Objetivos visados:
-REC

Evolucdo Historica do Consumo

e “Compreender os conceitos de consumo e de consumidor” (Dias et
al., 2019, p.24)

A Sociedade de Consumo

e “Compreender o conceito de sociedade de consumo” (Dias et al.,
2019, p.24)

As Dimensoes do Conceito de Consumidor

e “Ter a nog¢do de consumo responsavel” (Dias et al., 2019, p.24)

O Consumo e o Desenvolvimento Sustentdvel (Dias et al., 2019, p.31)

e “Definir consumo sustentavel”

e “Definir pegada ecologica”

e “Exemplificar agdes que promovem o consumo sustentavel”
-AEP

Oralidade: Expressdo

e “Falar com clareza e articular de modo adequado as palavras”
e “Gerir adequadamente a tomada de vez na comunicagdo oral, com
respeito pelos principios da cooperacao e da cortesia”
peito p princip perag
e “Usar a palavra com propriedade para expor conhecimentos e
apresentar narragdes” (DGE, 2018, p.6)
Escrita

e Escrever frases adequadas a finalidade de informar (adaptado das

AEP)
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Conteudos de ensino/aprendizagem: consumidor vs consumista, sociedade
de consumo, consumo sustentdvel, pegada ecoldgica, objetivos de
desenvolvimento sustentavel
Recursos:
e Imagens do excerto do livro (Anexo H)
e Video: “Em que se baseia o consumo sustentavel” — Sociedade Ponto
Verde (Anexo I)
e Site ODS (Anexo J)
e 0 cartolinas AS
e Material de escrita
¢ Cromo “Consumo responsavel” (Anexo L)
¢ Questionario (Anexo M)
Desenvolvimento da situacio de ensino/aprendizagem
Apresentaciao da tarefa: De modo a dar inicio a esta atividade, os
alunos serao confrontados, a vez, com dois excertos (cf. Anexo H) do
livro explorado na segunda-feira “Comprar, comprar, comprar” de
Luisa Ducla Soares. Neste momento procurar-se-4 compreender a
percecdo das criancas sobre os conceitos “sociedade de consumo” e
“consumista”, sendo que, de seguida se procedera a uma explicagdo
dos conceitos. No caso do conceito de “consumista”, sera ainda
estabelecido um paralelismo com o conceito de “consumidor”.
Exploracio da tarefa
Organizacao dos alunos: Grande grupo (exploracdes de conceitos e
videos), pequenos grupos (criacdo de cartazes), individualmente
(preenchimento do questiondrio e palavras cruzadas)
Propostas de trabalho e atividade esperada: Apos a
exploragdo inicial dos trés conceitos sera visionado o video “Em que se baseia
o consumo sustentavel” da Sociedade Ponto verde (cf. Anexo I). De modo a

explorar de forma mais completa as ideias do video, o visionamento sera
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composto por duas partes: a primeira em que o video seguird sem qualquer
interrup¢ao e uma segunda em que serdo efetuadas pausas estratégicas para
analisar as informagdes apresentadas. Entre estas duas visualizagdes
procurar-se-a compreender a perce¢ao das criangas relativamente as ideias
presentes no video. Através destes recursos serdo também explorados os
conceitos de “consumo sustentavel” e “pegada ecoldgica”, primeiramente
através das ideias dos alunos.
Neste seguimento serd apresentada a turma uma breve ideia dos ODS (cf.
Anexo J) (o que sdo, quantos existem, ideias presentes no 12.° objetivo
“Consumo e producdo responsaveis”), sendo que, de seguida, os alunos, em
grupos, serdo desafiados a criar um cartaz com 2 hébitos que potenciem um
consumo sustentavel. De modo, a existirem habitos diversos, serd primeiro
realizada uma chuva de ideias em grande grupo, sendo que, numa primeira
instancia serd fornecido tempo aos grupos para terem ideias. Registadas as
ideias dos grupos, cada um podera proceder a realizacdo do seu cartaz.
Dificuldades previstas:
e Compreensado dos conceitos
e Apresentar ideias de habitos de consumo responsavel
Modos de fazer face as dificuldades previstas:
e Adotar diferentes estratégias de explicagdao
e Solicitar a cooperagdo entre pares
e Fornecer dicas que orientem o pensamento das criangas
Discussao/Sistematizacdo: De modo a concluir a dindmica dos
cartazes, cada grupo faré a apresentagdo do seu. Por fim, e dando continuidade
a dindmica da caderneta, os alunos receberdo o cromo “Consumo
responsavel” (Anexo L), sendo que enquanto um dos procede a sua colagem,
a restante turma comegara a preencher o pequeno questiondrio, individual,
entregue no final de cada atividade, de modo a ser possivel compreender a

opinido das criancgas relativamente a toda a dindmica (cf. Anexo M).
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Indicadores de avalia¢ao (Anexo N):
e O aluno demonstra conhecimentos sobre o tema abordado
e O aluno demonstra compreender os conceitos abordados

e O aluno apresenta habitos de consumo sustentavel
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Anexo R. Planificacio sessiao 7 - “Explorando cereais”

Designacio da tarefa: Explorando cereais
Objetivos visados:
-AEM -2.° ano
e Representar através de graficos de barras os dados recolhidos,
incluindo fonte, titulo e legenda (Canavarro et al., 2021, p.35)
-AEM -3.° ano
e “Ler, interpretar e discutir a distribui¢ao dos dados, (...) salientando
criticamente os aspetos mais relevantes, ouvindo os outros e
discutindo de forma fundamentada” (Canavarro et al., 2021, p.39)
-REC

A Sociedade de Consumo

e “Perceber que a publicidade motiva o consumo” (Dias et al., 2019,
p.24)
A Seguranca e a Qualidade dos Produtos Alimentares (Dias et al., 2019,
p.27)

e “Identificar alguns critérios de escolha dos produtos alimentares”
e “Conhecer a importancia da rotulagem dos produtos alimentares
para uma escolha saudavel”

A Relacio da Publicidade e do Marketing com o Consumo

e “Perceber que a publicidade fomenta atitudes e comportamentos”
(Dias et al., 2019, p.29)
- AEP
Oralidade: Expressao (DGE, 2018, p.6)

e “Falar com clareza e articular de modo adequado as palavras”
e “Gerir adequadamente a tomada de vez na comunicagdo oral, com

respeito pelos principios da cooperagdo e da cortesia”
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“Usar a palavra com propriedade para expor conhecimentos e

apresentar narragoes”

Escrita (DGE, 2018, p.11)

“Redigir textos com utilizagdo correta das formas de representacao
escrita (grafia, pontuagdo e translineagdo, configuracdo grafica e
sinais auxiliares da escrita)”

“Escrever textos géneros variados, adequados a finalidades como

narrar e informar, em diferentes suportes”

Contetidos de ensino/aprendizagem: publicidade, consumo consciente,

poupanga, escolhas saudaveis, producgdo e interpretagdo de um grafico de

barras, producdo escrita

Recursos:

Curta-metragem “O consumo te consome?” (Anexo K)
Anuncios cereais (Anexo L)

Malha quadriculada A3 e A5 (Anexo M)

Material de escrita

Régua

Caderno dos alunos

Folha de frases com lacunas (Anexo N)

Desenvolvimento da situa¢io de ensino/aprendizagem

Apresentaciio da tarefa: De modo a introduzir a presente atividade,
serd apresentada, a turma, a curta-metragem “O consumo te
consome?” (Anexo K), sendo que, de seguida se procurara
compreender a perce¢do das criangas relativamente ao video. Neste
sentido, espera-se que os alunos salientem o incentivo de consumo
através da publicidade (se tal ndo ocorrer, procurar-se-a direcionar as
criancas nesse sentido). Dada esta consciéncia, sera salientada a
importancia de valorizar diversos fatores no ato de compra, dando-se,

neste caso, relevancia ao pre¢o e a quantidade de agucar, um aspeto
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relevante no que diz respeito a saude. Assim, a turma serd
encaminhada para o ginasio, onde se encontrardo expostos diversos
anuncios de cereais (tanto de marca como de marca branca) (Anexo
L).
Exploraciao da tarefa
Organizacido dos alunos: Grande grupo (analise dos antncios e
construgdo do grafico de barras), pequenos grupos (producao escrita),
individualmente (selecao dos cereais)

Propostas de trabalho e atividade esperada: Apos a
exploragdo dos diversos anuncios serd dada oportunidade para que os alunos
expressem a sua opinido, bem como a respetiva justifica¢do, relativamente
aos cereais que pretendiam comprar (esperar-se-a que algumas criangas
tenham em consideracao o preco e a quantidade de agucar, contudo, se tal nao
ocorrer uma das estagidrias fard essa escolha consciente, sendo a mesma
analisada em grande grupo). Apds este momento e, de regresso a sala, com os
anuncios, sera criado, em grande grupo, um grafico de barras, tendo em conta
as quantidades de acucar. Este grafico serd produzido numa malha
quadriculada, sendo que a estagiaria tera a sua malha A3 (Anexo M), no
quadro, enquanto os alunos terdo, cada um, a sua respetiva malha AS5. Nesta
construcdo ter-se-4 em atengdo aspetos como a escala, o titulo e a legenda do
grafico.

Dificuldades previstas:
e Compreensdo da curta-metragem
e Construcdo do grafico de barras
e Interpreta¢do dos dados do grafico
Modos de fazer face as dificuldades previstas:
e Solicitar a cooperag@o entre pares
e Direcionar o pensamento das criangas, fornecendo algumas

pistas de desenvolvimento
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Discussao/Sistematizacdo: Apds a construgdo do grafico cada
pequeno grupo sera desafiado a proceder ao registo, no caderno, da
interpretagdo dos dados do grafico (Ex.: De acordo com os dados do grafico,
0s cereais que apresentam menor quantidade de agtcar sdo x, tendo apenas x
gramas. Por outro lado, os cereais x tém x gramas de acucar, sendo os que
apresentam a maior quantidade de acucar). Este exemplo serd dado as
criangas de modo que consigam compreender o intuito da producdo escrita‘?.
Para além da interpretacdo do grafico, sera também solicitado que, o ultimo
paréagrafo da produgdo escrita seja uma recomendacdo para os consumidores,
tendo em consideragdo ndo s6 a quantidade de agticar, mas também o preco.
De modo a concluir esta dindmica, cada grupo apresentard a sua producao
escrita.

()" No caso dos alunos que desenvolvem um trabalho ao nivel do 2.° ano,
sera atribuido a cada grupo uma folha onde se apresentam as frases
genéricas com algumas lacunas (Anexo N). Neste sentido os alunos
terao de preencher as informacgdes, procedendo, posteriormente, ao
registo das frases completas no seu caderno.

Indicadores de avalia¢ao:

e O aluno efetua uma escolha considerando o fator “preco”

e O aluno efetua uma escolha considerando o fator “quantidade de

agucar”
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Anexo R1. Anuncios

Link de acesso ao canva dos aniincios:
https://www.canva.com/design/DAGt-
GezsmA/NgaJeMmXk95YeGdAHKkV2aw/edit?utm content=DAGt-

GezsmA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=s

harebutton
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Anexo S. Planificacdo sessdo 8 - “No poupar é que esta o

ganho”

Designacio da tarefa: No poupar € que esta o ganho
Objetivos visados:
-AEM

Comunicacdo Matematica: Expressdo de ideias

e “Descrever a sua forma de pensar acerca de ideias e processos
matematicos, oralmente e por escrito” (Canavarro et al., 2021, p.18)

Representacoes matematicas: Representacoes multiplas

e “Usar representacdes multiplas para demonstrar compreensio,
raciocinar e exprimir ideias e processos matematicos, em especial
linguagem verbal e diagramas” (Canavarro et al., 2021, p.19)

Conex0es matematicas: Conexdes externas

e Aplicar ideias matematicas na resolugao de problemas de contextos
diversos (Canavarro et al., 2021, p.20)

Conex0es matematicas: Modelos matematicos

e “Interpretar matematicamente situagcdes do mundo real, construir
modelos matematicos adequados, e reconhecer a utilidade e poder da
Matematica na previsao e intervenc¢ao nessas situacdes” (Canavarro et
al., 2021, p.21)

- REF
Objetivos da Poupanca (Dias et al., 2013, p.20)

e “Entender a poupanga como forma de alcancar objetivos a longo
prazo”
e “Calcular a necessidade de poupanca para (...) acumular patrimonio
num determinado periodo de tempo”
- REC

A Importancia da Poupanca para os Consumidores
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e “Identificar objetivos da poupanca” (Dias et al., 2019, p.30)
Contetdos de ensino/aprendizagem: poupanca, situagdes problematicas
Recursos:

e Precarios de leites de diferentes supermercados (Anexo O)

e Folha de registo (Anexo P)

e Material de escrita
Desenvolvimento da situacio de ensino/aprendizagem

Apresentacio da tarefa: Como ponto de partida, os alunos serdo
questionados relativamente a algumas situagdes: “O que € que voces
me disseram que faziam com o vosso dinheiro? O que ¢ poupanca?
Como se poupa? Quem pode poupar? Qual ¢ que acham que é o
melhor truque para poupar?”.
Exploracao da tarefa
Organizacio dos alunos: Grande grupo (conversa inicial e anélise
dos pregarios), pequenos grupos (resolucdo da situagdo problematica)
Propostas de trabalho e atividade esperada: Apos a
conversa inicial serdo apresentados pregarios de diferentes supermercados
com os pregos do leite Mimosa (branco, com e sem lactose, e achocolatado)
(Anexo O), sendo estabelecida, em grande grupo, uma analise dos diversos
precos. (a escolha deste leite deve-se ao facto de ser o leite fornecido pela
escola para o lanche de todas as criangas). De seguida, as criangas serao
divididas em 6 grupos, de acordo o seu nivel de aprendizagem, sendo que a
cada um sera entregue um leite/pack de um dos supermercados. Com este
produto o grupo terd de calcular os gastos numa semana e num més/dois
meses®, registando o seu raciocinio numa folha de registos (Anexo P).
@ as criancas que desenvolvem um curriculo do 2.° ano irdo apenas
calcular os gastos tendo em contam o més de maio, enquanto 0s
restantes alunos fardo uma analise referente ao tempo total do 3.°

periodo
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Dificuldades previstas:
e Célculo dos gastos
Modos de fazer face as dificuldades previstas:
e (Cooperagdo entre pares
e Apoio das estagiarias no sentido de orientar o pensamento das
criangas
Discussao/Sistematizacdo: De modo a concluir a atividade, e no
sentido de compreender os gastos correspondentes a cada um dos grupos,
serdo partilhados os resultados obtidos, sendo que, posteriormente serao
efetuadas algumas questdes: “Quem gastou mais dinheiro? Quem gastou
menos dinheiro? Ao beber o leite da escola quem ird poupar mais?”.
Nota. Considerando a hipotese de alguns grupos efetuarem rapidamente a
resolucdo da situacdo problematica, ter-se-4, como recurso suplente, dois
desafios: calcular os gastos para o tempo correspondente ao 2.° periodo e
calcular os gastos correspondentes ao 1.° periodo. Em ambas as situacdes,
sera proposto as criangas que adicionem os gastos destes periodos ao calculo

ja efetuado.
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Anexo T. Planificacdo sessdo 9 - “Lista de compras”

Designacio da tarefa: Lista de compras
Objetivos visados:

AEM

Calculo mental: Estimativas de céalculo

e “Produzir estimativas através do calculo mental, adequados a situacao
em contexto” (Canavarro et al., 2021, p.27)

Dinheiro: Usos do dinheiro

e “Elaborar e analisar listas de compras com diferentes fins, incluindo
a estimativa dos custos, reconhecendo a importancia do dinheiro para
a aquisicao de bens e distinguindo entre bens de primeira necessidade
e bens supérfluos” (Canavarro et al., 2021, p.47)
REC
O Ato de Consumo

e “Saber que a decisdo de compra tem etapas” (Dias et al., 2019, p.26)

Planeamento e Gestdo Financeira

e “Identificar prioridades de consumo face ao dinheiro que temos”

(Dias et al., 2019, p.30)

Conteudos de ensino/aprendizagem: tabela de frequéncia absoluta,
estimativa, calculos com dinheiro, bens essenciais vs supérfluos
Recursos:

e Resultados dos votos

e Material de escrita

e Caderno dos alunos

e Tabela de frequéncia absoluta (Anexo J)

Desenvolvimento da situacio de ensino/aprendizagem
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Apresentacdo da tarefa: De modo a dar inicio a esta atividade serdo
apresentados as criangas os resultados da votagao sobre o bolo preferido da
turma, sendo que esta apresentacdo surgird na forma de uma tabela de
frequéncia absoluta (Anexo J). Neste sentido, serdo apresentados os
diferentes tipos de bolo selecionados e o nimero de votagdes que cada um
teve, sendo que as criangas deverdo ser capazes de compreender a respetiva
frequéncia absoluta, completando a tabela.

Exploracao da tarefa

Organizagao dos alunos: Grande grupo (interpretagdo da tabela de
frequéncia absoluta), individualmente (decurso das atividades)

Propostas de trabalho e atividade esperada: Apds este momento
sera apresentada a seguinte situacdo: “Se tivéssemos de confecionar esse bolo
para a nossa turma, quanto dinheiro iamos gastar?”. Assim sera solicitado que
cada aluno registe no seu caderno o custo que considera adequado a
preparagao da receita, sendo posteriormente estabelecido um limite para as
compras: 16€ (dinheiro que a turma tem de uma outra atividade que
desenvolveu com a professora cooperante). Com este valor, os alunos terdo
de anotar, no seu caderno, os ingredientes que consideram essenciais, bem
como o preco que estimam para cada um deles (“Pensem agora nos
ingredientes, quais serdo essenciais para esse bolo?” “Qual serd o custo de
cada um desses ingredientes?”).

Dificuldades previstas:
e Efetuar uma estimativa dos pregos
e Efetuar calculos com dinheiro
e Definir ingredientes essenciais para a receita
Modos de fazer face as dificuldades previstas:
e Orientar o pensamento das criangas para os pre¢os que encontram no
quotidiano

e Relembrar as regras de calculo de operagdes com virgulas
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e Solicitar a cooperacdo entre pares
Discussao/Sistematizacdo: De modo a concluir a atividade, os alunos devem
calcular o custo total dos valores que apresentaram e compreender se esse
valor ¢ inferior, igual ou superior ao dinheiro disponivel.
Indicadores de avaliacio:

e O aluno efetua estimativas adequadas a realidade

e O aluno ¢ capaz de efetuar operagdes com dinheiro

e O aluno ¢ capaz de reconhecer os ingredientes essenciais associados

a uma receita
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Anexo U. Planificacio sessiao 10 - “Lista de compras”

Designacio da tarefa: Bolo de chocolate
Objetivos visados:

e “Reconhecer valores de referéncia de massa (125 g, 250 g, 500 g, 1
kg) e estabelecer relagdes entre eles” (Canavarro et al., 2021, p.46);

e “Resolver problemas que envolvam a massa, usando unidades de
medida convencionais, comparando criticamente diferentes
estratégias da resolucao” (Canavarro et al., 2021, p.46);

e “Relacionar marketing, publicidade e consumo” (Dias et al., 2019,
p-29).

Contetidos de ensino/aprendizagem: Massa: medicdo e unidades de
medida, usos da massa, técnicas de marketing
Recursos:

e Receita de bolo de chocolate (Anexo L)

e (Catalogo online (Anexo M)

e Caderno dos alunos

e Material de escrita

e Computador

e Folha de linhas

Desenvolvimento da situacio de ensino/aprendizagem

Apresentacio da tarefa: De modo a dar inicio a estava atividade sera
solicitado que os alunos recordem as atividades anteriormente realizadas
(votagdo do bolo, analise dos resultados, estimativa de custos e defini¢ao de
ingredientes essenciais para a receita), dando principal destaque aos
ingredientes selecionados (“Estes foram os ingredientes que voces
consideraram essenciais, porqué? Ja confecionaram este bolo? Vamos agora
analisar uma receita de bolo de chocolate e para sabermos se esses sdo 0s

ingredientes essenciais.”).
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Exploracgio da tarefa

Organizacao dos alunos: Grande grupo (andlise dos ingredientes da

receita), individualmente (calculo das quantidades necessarias), pequenos
grupos (pesquisa dos produtos no catalogo online)
Propostas de trabalho e atividade esperada: Partindo do momento inicial,
sera projetada no quadro uma receita de bolo de chocolate (Anexo L), sendo
que se dara destaque aos ingredientes e ao nimero de pessoas. Deste modo,
sera solicitado que os alunos efetuem este registo no caderno, para que, de
seguida sejam desafiados a calcular a quantidade de ingredientes necessaria
para confecionar um bolo para toda a turma (“Se utilizarmos estes
ingredientes nestas quantidades conseguimos fazer um bolo para quantas
pessoas? Mas quantos alunos tem a turma? O que podemos fazer para todos
comerem bolo?””). Deste modo, os alunos, individualmente, e recorrendo a
estratégia que considerem mais adequada, deverao calcular a quantidade de
ingredientes necessdria para confecionar um bolo para 30 pessoas (alunos,
professora e estagiarias). De seguida, serdo analisadas as diferentes
resolucdes dos alunos, de modo a compreender os raciocinios realizados, bem
como se todos chegaram as mesmas quantidades de ingredientes.

Posto isto serd langada a seguinte questdo: “Como ¢ que podemos
saber quanto dinheiro vamos verdadeiramente gastar para comprar estes
ingredientes? Onde os podemos comprar?”. Neste sentido espera-se que os
alunos sejam capazes de estabelecer um paralelismo com um supermercado:
“Mas eu posso saber o valor dos produtos antes de ir ao supermercado, como?
O que posso consultar?”. Assim, recorrendo aos computadores, os alunos, em
pequenos grupos (3/4 alunos) serdo desafiados a consultar um catadlogo online
(Anexo M), de modo a efetuar a pesquisa de precos dos produtos (o
supermercado selecionado serd o continente, uma vez que se ird,
posteriormente, realizar uma visita ao supermercado para a comprar dos
ingredientes, e este ¢ o supermercado mais proximo da escola). De modo a

gerir o momento de pesquisa, cada grupo ficara responsavel pela pesquisa de
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2 ingredientes, sendo que devem registar, no seu caderno, o respetivo produto
e prego.

Nota. Considerando os constrangimentos que o0 momento da pesquisa pode exigir, apenas se
considerou a pesquisa de 2 ingredientes por grupo, de modo a permitir que existam dois
grupos a pesquisar o mesmo produto, o que, no caso de uma escolha divergente, potenciara
um confronto de ideias. Contudo, se alguns grupos realizarem de forma rapida a sua pesquisa,
sera solicitado que procurem outros dos ingredientes, de modo a intensificar a comparagio

de escolhas.
Dificuldades previstas:
e C(Calcular a quantidade de ingredientes necessaria para confecionar um
bolo para toda a turma
e Pesquisa dos produtos no catalogo online
e Seclecao adequada dos produtos (tendo em conta o preco e a marca
branca)
Modos de fazer face as dificuldades previstas:
e Auxiliar os alunos nas estratégias de calculo
e Auxiliar os alunos na pesquisa online
e Solicitar a cooperagdo entre pares
e Direcionar o pensamento das criangas no que diz respeito a escolhas
conscientes
Discussao/Sistematizacdo: Apds a pesquisa dos ingredientes e respetivos
precos, por parte de cada grupo, serd feita, em grande grupo, e através do
computador da sala, uma analise das escolhas dos produtos, tendo em conta a
marca e o prego, de modo que se consiga compreender se foi efetuada a
escolha mais acertada. Neste momento, dar-se-4 destaque as técnicas de
marketing, especialmente os 99 céntimos, que iludem o consumidor
relativamente ao preco. A medida que se analisam os produtos selecionados
por cada um dos grupos, os alunos devem ir registando, numa folha de linhas,
os respetivos ingredientes, de modo a elaborarem uma lista para levarem para

as compras.
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Indicadores de avaliacao:

O aluno ¢ capaz de estabelecer relagdes entre valores de massa

O aluno ¢ capaz de efetuar calculos com valores de massa

O aluno ¢ capaz de efetuar uma pesquisa no computador, atendendo
ao objetivo pretendido (pesquisar produtos especificos no catalogo
online do continente)

O aluno efetua uma escolha consciente, tendo em consideragao os

fatores prego e marca
O aluno reconhece técnicas de marketing e os seus principais

objetivos
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Anexo Ul. Receita de bolo de chocolate

10 pessoas 50 minutos Facil

INGREDIENTES

2 ovos

60 ml de dleo

100 g de agucar branco

250 g de farinha de trigo

125 g de cacau em po

1c.cha de fermento em pd

250 mi de leite

PREPARACAO

Numa taga, juntar os ovos com o 6leo e o aglcar branco peneirado.

Envolver bem até obter uma mistura homogénea.

Adicionar a farinha peneirada e o leite, envolvendo-os delicadamente.

Juntar o cacau peneirado e o fermento em po.

Envolver todo o preparado até obter uma massa homogénea.

Untar uma forma com manteiga e farinha.

Verter a massa para a forma.

Levar ao forno a 180°C por 40 minutos ou até que um palito inserido saia limpo.

000000000

Deixar arrefecer 10 minutos na forma antes de desenformar.
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Anexo V. Planificacido sessdo 11 - “Lista de compras”

Designacio da tarefa: Vamos as compras!
Objetivos visados:
e Contactar com a comunidade local
e Desenvolver o sentido de responsabilidade e autonomia
e Realizar compras seguindo as indica¢des de uma lista
e Desenvolver o sentido critico e a consciéncia relativamente a escolha
de produtos (no caso de os produtos selecionados na lista ndo
estarem disponiveis)
Contetdos de ensino/aprendizagem: comunidade local, responsabilidade e
autonomia
Recursos:
e Lista de compras (Anexo G)
Desenvolvimento da situagio de ensino/aprendizagem
Apresentacio da tarefa: De modo a dar inicio a esta atividade, as criangas
serdo questionadas sobre a sua vontade em confecionar o bolo de chocolate
explorado durante as semanas anteriores: “Vocés querem mesmo fazer o bolo
de chocolate? Porqué? Qual ¢ o proximo passo que temos de cumprir para
podermos fazer a receita? Como sabemos o que vamos comprar, 0 que
precisamos?”. Apds esta ultima questao sera dada, a cada grupo, uma lista de
compras (Anexo G).
Exploracgao da tarefa
Organizacao dos alunos: Grande grupo (mas os pequenos grupos devem
seguir sempre juntos ao longo de todo o percurso)
Propostas de trabalho e atividade esperada: Apds o momento
inicial, as criangas serdo desafiadas a ir, verdadeiramente, ao supermercado:
“Agora que ja temos tudo o que precisamos para comprar OS NOSSOS

ingredientes, vamos as compras!”. Deste modo, todo o grupo sera

252



encaminhado para a saida, sendo refor¢ada a necessidade de cumprir as regras
de segurancas e as respetivas orientacdes dos elementos adultos. Ao chegar
ao supermercado procurar-se-a que o grupo circule todo junto, sendo que cada
pequeno grupo, ao longo do percurso, ficara responsavel por ir recolhendo os
seus ingredientes, assim como registar a sua aquisi¢do na lista de compras.
No caso de algum produto selecionado ndo se encontrar disponivel, as
criangas serdo incentivas a refletir sobre a sua escolha, de modo a comprar o
produto mais acertado, tendo em conta o prego ¢ a qualidade.
Dificuldades previstas:

e Algumas criangas podem ter dificuldades em cumprir as regras de

seguranga rodoviaria

e Gestdo do grupo no interior do supermercado
Modos de fazer face as dificuldades previstas:

e Relembrar as regras de seguranga rodoviaria, bem como a sua

respetiva importancia, antes da saida da sala

e Apelar as atitudes de civismo nos espagos publicos
Discussao/Sistematizacdo: Ao longo do trajeto de regresso, cada aluno tera
a oportunidade de fazer uma partilha sobre a sua experiéncia no
supermercado. Apds a chegada a escola, a turma ird receber o cromo das
compras e do dinheiro.
Indicadores de avaliacao:

e O aluno cumpre as regras de seguranca rodovidria

e O aluno demonstra civismo na visita ao supermercado

e O aluno € capaz de analisar a lista de compras

e O aluno cumpre a escolha de produtos inumerada na lista de compras

e O aluno ¢ capaz de efetuar o pagamento das compras
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Anexo W. Planificacio sessiao 12 - “Pequenos grandes chefes”

Designacio da tarefa: Pequenos grandes chefes
Objetivos visados:
e Interpretar um texto instrucional

e Confecionar uma receita

Massa: Medicao e unidades de medida (Canavarro et al., 2021, p.45-46)

e “Medir a massa de um objeto”
e “Reconhecer valores de referéncia de massa (125 g, 250 g, 500 g, 1
kg) e estabelecer relagdes entre eles”

Contetdos de ensino/aprendizagem: interpretagdo de texto (instrucional),
unidades de medida (massa), autonomia, entreajuda
Recursos:

e Receita bolo de chocolate (Anexo E)

e Ingredientes do bolo

e 1 recipiente para a confecdo da massa

e Peneira
e Forma
e Balanca

e Tacas (para colocar os ingredientes)

e Vara de arames

e Copo medidor

e Papel vegetal
Desenvolvimento da situagdo de ensino/aprendizagem

Apresentacio da tarefa: Como ponto de partida para esta atividade,

a turma serd questionada sobre a saida da semana anterior: “Lembram-se do
que fizemos na semana passada quando sairmos da escola? (esperar a resposta
das criangas) Hoje chegou o dia de finalmente confecionarmos o nosso bolo

de chocolate”.
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Exploraciao da tarefa
Organizac¢ao dos alunos: Grande grupo
Propostas de trabalho e atividade esperada: Apds o
momento de
contextualizacdo, e ja com os ingredientes todos dispostos numa das mesas
centrais, far-se-4 uma leitura da receita, em grande grupo e em voz alta, de
modo a conferir os ingredientes necessarios. Posto isto, dar-se-4 inicio a
confecdo da receita. Para isso, sera solicitado que um aluno efetue a leitura de
um dos passos, enquanto o outro excuta, com ou sem auxilio de outros
colegas. Ao longo desta tarefa, as criangas, recorrendo a uma balanca, terdo
também oportunidade de efetuar a pesagem dos ingredientes. Esta dindmica
sera mantida, até todos os passos serem executados ¢ a massa do bolo estar
pronta. No momento antes da colocacdo do chocolate procurar-se-a
compreender se os alunos se recordam da necessidade de retirar um pouco de
massa, uma vez que alguns alunos ndo gostam.
Dificuldades previstas:
e Interpretacdo da receita
e Pesagem/medicdo dos ingredientes
e Gestdo do grande grupo
Modos de fazer face as dificuldades previstas:
e Apelar a cooperagdo entre pares
e Auxilio por parte das estagiarias
e Proporcionar um envolvimento geral, ao longo de toda a confecao da
receita
Discussao/Sistematizacdo: Apods a confe¢do da massa, a mesma serd vertida
para a forma, com o auxilio dos alunos, sendo efetuada, com recurso a papel
vegetal, uma separacdo entre a massa simples e a de chocolate. De seguida,
com o auxilio de toda a turma a massa sera transportada para o forno da

escola.
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Anexo X. Grelha de observacio — Atividade 3 “Debate de

compras”
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Anexo Y. Grelha de observacio — Atividade 6 “Vamos

aprender sobre Consumo Sustentavel”
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