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“A minha Unica vantagem como reporter é que sou tdo pequena fisicamente, tdo
temperamentalmente discreta e tdo neuroticamente inarticulada que as pessoas tendem
a esquecer que a minha presenca é contraria aos seus melhores interesses. E isso
acontece sempre. Essa é uma ultima coisa a ser recordada: os escritores estdo sempre a

vender alguém.” — Joan Didion



Resumo

O presente relatorio pretende refletir, descrever e analisar a monitorizagdo
efetuado nos processos de criagdo, acompanhamento e adaptacdo do projeto SPOILER,
conduzido no intuito da conclusdo do segundo ciclo de estudos, no Mestrado em Média
e Sociedade.

Enquanto portal de jornalismo cultural e de moda, SPOILER assume-se como
uma plataforma que privilegia a cobertura e a investigagdo no setor artistico e de produgédo
cultural, num contexto em que esta atravessa um periodo de caréncia nacional, de acordo
com investigadores e profissionais na area da informacéo.

Neste cenario, procura-se fazer um estudo sobre o estado atual da tematica,
contemplado na revisédo de literatura, seguido de uma exposicdo detalhada de todos os
estagios de desenvolvimento do projeto, que se apresenta e expressa através das

linguagens e formatos tipicos do jornalismo digital.

Palavras-chave: Jornalismo; Jornalismo Cultural, Jornalismo de Moda, Arte,

Cultura



Abstract

The following report intends to reflect, describe, and analyze the monitoring
carried out during the processes of creation, follow-up, and adaptation of the project
SPOILER, conducted with the aim of completing the second cycle of studies, in the
Masters of Media and Society.

As a cultural and fashion journalism portal, SPOILER assumes itself as a platform
that privileges the coverage and research in the artistic and cultural production sector, in
the context of national shortage in which it is going through, according to researchers and
professionals in the field of the information area.

In this scenario, we seek to make a study of the current state of the subject,
contemplated in the literature review, followed by a detailed exposition of all stages of
development of the project, which is presented and expressed through the typical

languages and formats of digital journalism.

Keywords: Journalism; Cultural Journalism, Fashion Journalism, Art, Culture
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Introducéo

Durante a década de 80, do século XX, inicia-se 0 processo de introducdo da
informatica no exercicio das redacGes e diversas organizagOes jornalisticas. Esta
reorganizacao da area, realizada de forma mais violenta a partir dos anos 2000, provocou
diversas alteracdes economicas e laborais no seio da industria. O surgimento dos novos
média e das novas plataformas digitais forcou o jornalismo a formar novas linguagens e
a alterar rotinas e modos de criacdo/ divulgacdo de informacdo. A internet e as suas
potencialidades fizeram com que muitos 6rgdos de comunicacéao realizassem um éxodo
para este novo meio, ou acrescentassem uma presenca digital ao seu formato prévio —
radio, imprensa e televisdo.

A possibilidade de utilizar texto, som e imagem simultaneamente, acrescida a
facilidade na obtencéo de feedback foram uma novidade, bem como a origem de uma
nova forma de comunicar: o hipertexto. No entanto, este novo paradigma também
provocou alteracdes nas exigéncias dos consumidores/ leitores, que esperam mais rapidez
e rigor, bem como uma boa integracdo da multimédia na construcdo das diferentes

noticias e narrativas jornalisticas.

A introducdo de novos elementos ndo-textuais
permite ao leitor explorar a noticia de uma forma pessoal,
mas obriga o jornalista a produzi-la segundo um guido de
navegacdo analogo ao que € preparado para outro
documento multimédia. O jornalista passa a ser um
produtor de contetdos multimédia de cariz jornalistico —
web jornalista. (Canavilhas, 2003:70)

O jornalismo especializado na area cultural e de moda revela-se um caso
particular, devido a sua intrinseca ligacdo ao conceito de “cultura” nas suas mais diversas
manifestacdes, tendo em conta uma multiplicidade de vertentes que contemplam o espago
mediatico — como as expressoes artisticas e/ou outras componentes do tempo de lazer.t O
aparecimento da internet nas redacdes permite ao jornalista cultural utilizar vérios

suportes audiovisuais que permitam aos utilizadores visualizar e entender o objeto em

! Golin, C. (2009) Jornalismo Cultural: reflexdo e pratica. Sete propostas para o jornalismo
cultural: reflexdes e experiéncias n1 23-38, Séo Paulo
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estudo a um nivel mais profundo, para além de, pela primeira, conceder a seccdo de
“cultura” tempo e extensdo ilimitados, sem o risco de reducdo e/ou corte.

O projeto que se apresenta — SPOILER -, produzido no &mbito da conclusdo do
mestrado em Média e Sociedade, pelo Politécnico de Portalegre, incide sobre a criacao
de uma plataforma jornalistica que prioriza a cultura, arte e moda — utilizando as
ferramentas do webjornalismo para explorar essas tematicas, bem como produzir/publicar
contetdo informativo de interesse publico e incentivar o debate e o didlogo entre os
utilizadores e leitores. O desenvolvimento de um projeto centrado na promocdo e
divulgacdo de fendmenos culturais e expressdes artisticas surge da emergéncia do setor a
nivel nacional — sendo este, tendo em conta 0 Orgamento de Estado para 2021, o terceiro
mais baixo contemplado pelo governo, a que foi atribuida a percentagem de apenas
0,21%2.

Acreditamos que abordar a cultura, bem como as suas influéncias a nivel social,
econdmico, politico e criativo, € um trabalho de emergéncia, tendo em conta as condi¢des
laborais dos trabalhadores do setor e as dificuldades de distribuicdo e consumo dos
recetores do respetivo contetudo. O projeto SPOILER perspetiva efetuar uma veiculacao
e partilha de informacdo relativa a contetdo cultural (e seus autores) de relevancia
nacional e internacional, recorrendo para isso ao discurso e pratica jornalistica e também
combater a desinformacdo, o estigma e a falta de conhecimento da populagéo
relativamente a um conjunto de ocorréncias sociais.

O presente relatério encontra-se dividido em varios capitulos, nomeadamente a
Introducdo — onde € apresentado o objeto de estudo -, o Capitulo I: Projeto — em que é
descrita a tematica e o produto criado com vista a cumprir 0s objetivos propostos -, 0
Capitulo Il: Enquadramento Tedrico — onde se contextualiza e situa a Cibercultura no
espaco e no tempo e se abordam conceitos-chaves como o Jornalismo Cultural e a
Migracdo do Jornalismo para as Plataformas Digitais. De seguida, o Capitulo IlI:
SPOILER, em que se apresenta a caracterizacao e identidade digital do portal SPOILER,
os diferentes contetidos produzidos e a estratégia de comunicacdo adotada. Por fim, as

Conclustes contemplam o balanco final do projeto, bem como uma abordagem a todos

2 Fonte: https://www.tsf.pt/portugal/cultura/cultura-representa-021-da-despesa-total-consolidada-
da-administracao-central-12914009.html



https://www.tsf.pt/portugal/cultura/cultura-representa-021-da-despesa-total-consolidada-da-administracao-central-12914009.html
https://www.tsf.pt/portugal/cultura/cultura-representa-021-da-despesa-total-consolidada-da-administracao-central-12914009.html
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os constrangimentos e dificuldades que surgiram durante o processo de criacdo e

manutenc¢do do mesmo.
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Capitulo I — O Projeto
1.1.- A tematica: Jornalismo cultural e de moda

O jornalismo cultural, cujo objetivo é destacar e privilegiar as obras e conquistas
das comunidades artisticas, possui atualmente um carater expositivo e contemplador, pois
tem como funcdo a expressdo e manifestacdo de diversos movimentos ou fenémenos
culturais (e contraculturais), bem como a cobertura de eventos e momentos relacionados
com as areas da criacao artistica.

Para Rivera (1995), apesar de toda a atividade jornalistica poder ser classificada
como uma componente da cultura, a categoria correspondente ao "jornalismo cultural™ é
ocupada por um grupo heterogéneo de meios e produtos que sdo discutidos com
propositos de critica, reproducdo, criatividade e divulgacdo (independentemente da sua
origem ou publico-alvo).

O jornalista cultural proporciona a capacidade de
apresentar um posicionamento reflexivo sobre as préticas
sociais enquanto reflete sobre as praticas culturais. Na
vertente ligada diretamente as artes, o jornalista de cultura
deve ser um intermediario competente entre artistas e
publico, apresentando os objetos dos trabalhos jornalisticos,
bem como o contexto em que se inserem. (Cavalcanti &
Cajazeira, 2019:5)

Devido aos efeitos que a nova era digital provocou no jornalismo, as publicacfes
especializadas na cultura, ou as editorias dedicadas a tematica, necessitaram de se adaptar
as linguagens e habitos de consumo dos seus publicos. O carater multimédia, instantaneo
e interativo da comunicacao em rede tornou-se parte da identidade do jornalismo cultural
e foi criado um espaco flexivel e permissivo a presenca de ensaios e cronicas mais
extensos (como consequéncia da libertacdo das restricGes fisicas e editoriais a que a
imprensa, radio ou televiséo obrigam).

Também o jornalismo de moda - vulgarmente conhecido como jornalismo
feminino (Cheng & Tandoc, 2022) -, enquanto subcategoria do jornalismo cultural, sofreu
alteracOes nas suas rotinas de redacdo. Desde a sua génese que este tipo de publicacdes
estd na linha da frente, no que toca a previsao e assimilacdo de tendéncias, bem como a

sua funcdo enquanto impulsionadoras na descoberta e lancamento de autores e ensaistas
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de grande prestigio (como Virginia Woolf e Joan Didion, no estrangeiro e Eca de Queiros®
e Florbela Espanca* em Portugal).

No entanto, o aparecimento das plataformas de blogging e, posteriormente, das
redes sociais, democratizou 0 acesso que 0s consumidores e publicos tém aos contetudos
e/lou produtos criados pelas marcas e profissionais da area. A partilha de estilos,
tendéncias e visdes pessoais sobre a moda por utilizadoras de plataformas independentes
(e com curadoria propria), obrigou o jornalismo de moda a ajustar-se e adaptar-se a
presenca dos novos média e abriu lugar para divergéncias e questdes relativamente as
qualificagdes requeridas pela profisséo. “Como informacdo de moda ndo é baseada em
facto, mas sim em gosto e opinido, ha mais espaco para conflito sobre aquilo que constitui
uma fonte credivel” (Boyd, 2018).

1.2. = O produto: SPOILER

O trabalho académico aqui elaborado descreve e contextualiza o desenvolvimento
do portal jornalistico SPOILER, um projeto académico concebido no ambito do Mestrado
em Média e Sociedade. Enquanto iniciativa editorial independente, o SPOILER surge da
emergéncia comunicativa cultural nacional, procurando ser uma resposta as necessidades
do setor e explorar as diferentes possibilidades dos novos média — através de uma visao
assente nos estilos jornalisticos — na criacdo e manutencdo de uma plataforma de
jornalismo cultural. Visando a publicacdo regular de artigos inquisitivos, de fundo e
explorativos relativos a produgdo artistica, influéncia social e inddstria cultural, o
presente projeto pretende tirar partido das caracteristicas e potencialidades do
ciberjornalismo.

Em adicdo, o portal tem a intencdo de se apresentar enquanto espaco mediatico
que promove e estimula o dialogo, centrado na divulgacdo de entidades e obras
intelectuais e culturais, enquanto agentes de mudanca e agitacdo publica. Deste modo, o
objetivo geral do projeto é assumir-se enquanto um veiculo de comunicacdo que tem
como prioridade a esfera cultural, impulsionando a visibilidade de artistas e composic¢oes

e analisando com precisdo e pormenor comportamentos coletivos e generalizados

3 Eca de Queirés ambicionou introduzir o tema “Moda” na Revista de Portugal
4 Uma das primeiras revistas a publicar as poesias de Florbela Espanca foi a Modas e Bordados.

5



POLITECNICO

Relatorio de Projeto ~ DE PORTALEGRE
L. A Escola Sup_erior
Mestrado em Média & Sociedade de Educagao

e Ciéncias Sociais

2021/2022

enraizados nos padrbes de comportamento das populagdes. Como objetivos especificos,

0 SPOILER propde-se a:

» Compreender o papel da cultura da era digital e a extensdo da sua
influéncia no quotidiano, estilo de vida e habitos de consumo das
sociedades contemporaneas (em particular, no territério portugués);

> Investigar e examinar o papel dos novos média na producéo de contetido
cultural e, por consequéncia, de jornalismo especializado em cultura;

> Interpretar, compreender e aplicar as caracteristicas e particularidades do
ciberjornalismo cultural na construcéo de um portal jornalistico com foco
no setor;

» Produzir e difundir contetdo jornalistico de dominio cultural.

Trabalhando, deste modo, com a dindmica e organizacdo de um o6rgdo de
comunicacdo independente, que partilha das prioridades informativas, jornalisticas,
estruturais e estéticas do jornalismo cultural (e de moda), o SPOILER pretende marcar a
sua acdo através do exercicio de um slow journalism, que procura o enquadramento,
afastamento e averiguagdo das circunstancias. Recorrendo sobretudo aos estilos
jornalisticos da reportagem, crénica e entrevista, o portal mantém também os canais de
comunicacdo e emissdo de feedback e/ou sugestdes abertos, através de formularios de
contacto, caixas de comentarios e presenca nas redes sociais.

O movimento de “slow journalism” — ou jornalismo lento — introduz-se como
relativamente desconhecido em territério portugués (algo que se pode confirmar pela
escassez de investigacdo cientifica centrada na temética), apesar de ser bastante popular
na Europa. Tendo a sua génese na decadéncia da qualidade da informagdo e emergente
epidemia de desinformacdo, pretende ser uma alternativa a imprensa de massas,
exercendo funcdes tendo como prioridade a busca por contexto, compreensao e exatidao.
Enquanto conceito, questiona o valor-noticia da velocidade e o imediatismo, oferecendo
uma alternativa que preza sobretudo a narrativa, imerséo e o storytelling, argumentando

que estes sdo das mais valiosas potencialidades das novas tecnologias.



POLITECNICO

Relatorio de Projeto ~ DE PORTALEGRE
L. A Escola Sup_erior
Mestrado em Média & Sociedade de Educagao

e Ciéncias Sociais

2021/2022

Do ponto de vista dos valores, clamam para si a
transparéncia, a qualidade, a perfeicdo, a reflexividade, a
sustentabilidade, a credibilidade, o respeito e a confianca.
Tais valores denotam uma intencionalidade de construcéo
de uma relacdo afetiva com o puablico, por meio de um
didlogo e ndo de uma relacdo que tem na informacdo uma
mercadoria; € no processo de comunica¢cdo uma “venda”
baseada em transmisséo. (Prazeres, 2018:132)

Manifestando esta sua pretensdo de ser um veiculo de comunicagdo produtor de
trabalhos e textos complexos e estratificados, o projeto afirma a sua intengdo em cultivar
uma identidade critica e democratica. Tendo em vista a existéncia de cinco categorias
principais — identificadas no website com a devida nomenclatura e elemento visual -,
sendo elas “Cultura”; “Sociedade”, “Moda”, “Beleza” e “Arte”, o SPOILER enfatiza a
existéncia de mais separadores e marcadores, quando as pecas jornalisticas assim o
exigem, bem como a justaposicdo e comparticipacdo de muitos contetidos em mais que
uma categoria. Tal ocorre devido a impossibilidade de isolar estes elementos e torna-los
exclusivos e inflexiveis (uma producdo artistica trata-se de uma producdo cultural/ a
indUstria da moda é transformadora e criadora de fendbmenos da sociedade).

Optou-se por uma atuagdo na area cultural, devido a fragilidade do setor (em
Portugal) e a necessidade da criacdo de contetdo informativo que ofereca composicdes
com profundidade e coeréncia relativamente ndo s6 as producdes artisticas, mas também
a todo o universo que as envolve e justifica — quais as suas inspiracdes/influéncias? Em
gue movimentos artisticos estdo inseridas? Qual a sua mensagem politica ou social? Quais
as suas repercussdes? Quais as respostas que obtém?

Na construcdo das mensagens, e de modo a cumprir 0s objetivos a que se propde,
0 SPOILER recorre a diversos suportes e potencialidades tipicas do ciberjornalismo e dos
novos media, sendo frequente a utilizacdo simultdnea de escrita, imagem, infografia,
audio, video e sobretudo hipertexto. Estas ferramentas possibilitam a criacdo de narrativas
multimédia que permitem ao recetor ter um conhecimento mais profundo sobre a matéria,

bem como um maior contacto com as tematicas e producges jornalisticas.
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Relativamente a presenca no meio digital, como referido acima, o projeto esta
presente na internet através de um website® e de uma conta na plataforma Instagram®.
Durante a construcdo e design destes veiculos, optou-se por assemelhar a sua disposi¢do
e aparéncia a apresentacao de aplicacfes de blogging, sendo que, durante o processo de
revisdao de literatura do presente relatério, foi levantada varias vezes a questdo da
competitividade entre os criadores de conteddo autonomos e as revistas (fisicas e digitais)
culturais e de moda. Movimentando-nos neste territorio, definimos como mais vantajoso
utilizar a familiaridade que o publico possui com a configuracdo digital de um blog e
servirmo-nos dessa simplicidade e caracter intuitivo na concecdo da nossa presenca no

ciberespago.

5 Ver Anexo N°3
6 Ver Anexo N°4
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Capitulo 11 — Enquadramento Teorico
2.1.—Jornalismo cultural e revistas de moda

2.1.1. — Nocdes sobre jornalismo cultural

O jornalismo cultural, enquanto conceito, esta dependente das amplas
significancias da cultura - que pode ser utilizada para espelhar um conjunto de costumes
e comportamentos de determinada regido, bem como referéncia para movimentos e
expressoes artisticas de diferentes indoles.

A segunda metade do século XIX, ficou marcada pelo alargamento do acesso a
cultura, fazendo com que esta passasse a ter mais linguagens e formas de manifestagéo
(algo que ndo se verificava até entdo, devido ao dominio que as elites exerciam neste
parametro da vida publica). Deste modo, o jornalismo cultural, passou a refletir a
dicotomia entre a "cultura classica” e a "cultura antropoldgica", que vivem até aos dias
de hoje em harmonia na sociedade de massas.

Para Jorge Rivera, podemos definir jornalismo cultural como:

Uma zona muito complexa e heterogénea de meios,
géneros e produtos que abordam com objectivos criativos,
reprodutivos e informativos os terrenos das belas-artes, as
‘belas-letras’, as correntes de pensamento, as ciéncias
sociais e humanas, a chamada cultura popular e muitos
outros aspectos que tém a ver com producéo, circulagéo e
consumo de bens simbolicos, sem importar a sua origem e
0 seu destino. (Rivera, 1995:19)

Dora Santos Silva (2015) acrescenta que, este tipo de pratica jornalistica, tem um
caracter complexo, dindmico e multidimensional. Esta dependente de opg¢des das editorias
dos 6rgdos de comunicagdo e pode apresentar inimeras abordagens ao mesmo objeto de
estudo. Enquanto misséo, o jornalismo cultural prop6e-se efetuar uma cobertura das
diversas dimensdes culturais e sociais, estando elas relacionadas com fenomenos da
sociedade e seus modos de vida, ou com objetos artisticos.

Paralelamente, também o jornalismo de moda - produto de destaque das revistas
femininas e/ou de moda - se pode definir como sendo um tipo de jornalismo
especializado, que lida com tendéncias e praticas atuais nas suas mais diversas

ramificacdes. A este tipo de publicacdes esta associado uma forte componente comercial

9
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e capitalista, para além de uma clara e concisa segmentacdo entre a teorizacdo e a
participacdo direta no caso em reportagem (como a previséo e definicdo de tendéncias

futuras, por exemplo).

Jornalismo de moda envolve todos os tipos de
comentario medidtico, mas principalmente artigos de
jornais e revistas sobre a industria da moda, aqueles que
residem no mundo da moda e a moda em si. Deste modo,
tem as suas funcdes comerciais, ideologicas e simbolicas
que ndo se alteraram desde meados do século XIX. (Best,
2005)

Enquanto referéncia com significancia social, a moda é caracterizada pela sua
presenca nas diferentes formas de apresentacdo e comunicacao entre individuos, com
repercussdes a nivel da sexualidade, riqueza, cultura, politica, estatuto e saude (entre
outros...), sendo um termo frequentemente utilizado para aludir a indUstria téxtil - uma

das mais lucrativas da economia global.

2.1.2. — Contextualizacdo historica

Jornalismo cultural

A fundacdo da revista The Spectator em 1711, na Gra-Bretanha, assinala um dos
primdrdios do jornalismo cultural. Os ensaistas Richard Steele e Joseph Addison, também
responsaveis pela publicacdo da Tatler, afirmaram que o propésito desta revista seria
facilitar e democratizar o acesso a filosofia e abordar uma variedade de tematicas que

incluia literatura, teatro, costumes, musica e politica.

O jornalismo cultural, dedicado a avaliacdo de
ideias, valores e artes, é produto de uma era que se inicia
depois do Renascimento, quando as maquinas comegaram
a transformar a economia, a imprensa ja tinha sido
inventada e 0 Humanismo se propagara de Italia para toda
a Europa, influenciando o teatro de Shakespeare na
Inglaterra e a filosofia de Montaigne na Franca. (Piza,
2013:12)
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No século XIX, apds ganhar influéncia no continente americano, o nimero de
criticos e cronistas estadunidenses aumentava, consoante a cultura dos Estados Unidos da
América solidificava e se manifestava no surgimento de praticas, costumes e tradicGes.
Deste fendmeno, surgiram figuras de grande importancia no jornalismo e literatura, como
Edgar Allan Poe e Henry James.

O final deste século, e a influéncia de George Bernard Shaw, provocaram também
alteracbes no modo de produzir jornalismo cultural - trazendo um foco para a polémica
politica, observacdo social e analise estética. As criticas de arte comegaram a possuir uma
profundidade que, até ao momento, ndo se verificava, pois, 0s jornalistas e ensaistas
passaram a dissecar as Operas e pecas, de modo a ilustrar os seus diversos elementos e
influéncias. Para Piza (2013), os cronistas deste periodo foram obrigados a conjugar

ideias e realidades com formas e fantasias.

Revistas de moda (ou femininas)

O fascinio pelas publicacdes e noticias do mundo da moda néo é algo que tenha
surgido no contexto atual. O conceito de moda e o surgimento das primeiras publicacdes
relativas a tematica apareceram em conjunto na esfera publica, sendo possivel inclusive
observar crénicas de moda num Le Mercure Galant de 1672 (periodico francés). O
objetivo principal deste tipo de jornalismo é manter o publico a par dos lancamentos e
tendéncias e adequar o sonho da moda a realidade dos leitores, fazendo com que eles o
incorporem no seu dia-a-dia.

Mercurio das Senhoras, a primeira revista feminina de que ha registo, surge em
1693, em Franca. O seu formato multitematico tornou esta publicacdo uma forte
referéncia para todas aquelas que, mais tarde (no século XIX) apareceriam e se
estabeleciam enquanto publicacdes de referéncia para o publico feminino.

A popularidade das revistas de moda aumentou ap0s 0 processo de
democratizagdo da moda, onde esta deixou de pertencer a elite e ser vista como um fator
de distincdo entre as classes. A aquisicdo de uma revista da area passou a ser mais
facilitada, devido ao nimero crescente de edi¢Oes presentes na Europa e Estados Unidos.
Para Scalzo (2013), o fascinio pelo conteudo presente nestas publicacdes devia-se a sua

férmula editorial que abordava assuntos do lar e novidades das tendéncias.
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O ano de 1892 marca o nascimento da iconica revista Vogue, em Nova lorque,
atualmente a publicacdo de maior prestigio a nivel mundial. Na sua génese, tinha como
principal foco ndo s6 a moda (industria téxtil), mas também a sociedade feminina nova
iorquina. Possuia artigos de etiqueta, masica e arte e 0 seu publico era composto por
magnatas ricos e membros proeminentes da sociedade.

A British Vogue, editada em Londres, surgiu em 1916, como a primeira filial da
revista americana, tendo um longo historico repleto inclusive de relatos e contratempos
causados pelas | e 11 Guerras Mundiais e contando com Virginia Woolf como uma das

suas redatoras (Kirkman, 2016).

Logo depois da Segunda Guerra Mundial, em 1945,
na Franca, com a intencdo de restituir a mulher francesa o
gosto pela vida, Heléne Gordon-Lazareff cria Elle, uma
revista feminina semanal. Depois de tantos anos de
privacdo e sofrimento, a leitora encontrou nas paginas de
Elle ideias para se redescobrir, redescobrir o seu pais e,
principalmente, recuperar sua feminilidade com pouco
dinheiro. (Scalzo, 2013:25)

Em Portugal, durante décadas, consumia-se, na sua maioria, 0s produtos do
jornalismo de moda importado de outras cidades, sendo que foi apds a Revolucdo dos
Cravos (25 de Abril de 1974) que comecaram a surgir a revista Maxima (1988), a Elle
Portugal (1988) a edi¢do portuguesa da Vogue (2002) e varias publicacfes destinadas a
moda masculina, o que revelou um avango no pensamento e modernidade da sociedade

portuguesa.

Como é possivel observar, as publicagdes de moda
tém as suas proprias peculiaridades. Este jornalismo vive
ndo sO da novidade que surge de forma inesperada ou o
evento marcado, como o langcamento de uma nova marca,
de um produto ou as semanas da moda que sdo sempre
noticia. O jornalismo de moda vive muito da novidade
(mesmo agendada), por isso o jornalista de moda ter de estar
sempre atualizado em relagdo a tudo o que € novidade,
novas tendéncias e até em relagdo aos comportamentos do
consumidor. (Pais, 2013:43)
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Devido a pequena dimensao do mercado do jornalismo de moda — e a consequente
falta de competitividade “as revistas de Moda podem-se confundir com as revistas
femininas ou de lifestyle, muitas vezes abordando os mesmos temas, tendo sido necessario

distinguirem-se através do modo como elaboram sobre essas questdoes” (Nunes, 2021).

2.1.3. — Objetos de interesse do jornalismo cultural

O jornalismo cultural destina-se, em grande parte, a cobertura de eventos, ou
fendmenos sociais, artisticos ou populares.

Para além dos espacos destinados a crénica e critica a producdo artistica e/ou
intelectual - naqueles que se denominam os cadernos de cultura, este tipo de jornalismo
pretende analisar e relatar as principais mudancas e tendéncias nas diversas componentes
da vida cultural de uma comunidade.

Atualmente, devido a comercializacdo destas formas de producao de informacéo,
as formas de expressdo relativas a cultura pop assumem-se como 0s objetos de maior
interesse das revistas e portais especializados, o0 que significa que que o cinema, a
televisdo, a ficcdo e a industria musical popular ocupam o primeiro plano, seguidas do

teatro, literatura e formas de expressdo classicas.

Dentro de setores como musica popular, rock,
cinema e ficcdo televisiva, se¢des mais artisticas foram
diferenciadas. Os jornalistas culturais, como importantes
guardides do campo cultural, desempenharam um papel
importante nisso; ao aplicarem altos principios e critérios
estéticos a cultura pop, eles distinguiram produtos
culturalmente valiosos e subgéneros dentro de outros
grupos, legitimando assim essas formas culturais como um
todo. (Kersten & Janssen, 2017:842)

A arte, enquanto objeto central do trabalho de um jornalista especializado em
cultura, assume-se como sendo a expressao de um conceito, ou manifestagdo de um ideal
estético, tendo a autoria de uma entidade criadora. Existe, e pode ser gerada, através de
inimeras vertentes e materiais, tornando inevitavel a construcdo de canones culturais,
identificativos e movimentos de rebelido e rompimento com os paradigmas vigentes.

No que diz respeito as publicagcbes de moda, muitas vezes caracterizadas como

publicacGes femininas, o seu objeto de interesse revela-se bastante claro: a moda,
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enquanto fenémeno causador e transformador social e cultural. Apesar de a moda ser
vulgarmente reduzida aos conceitos de gosto pessoal, ou a algo referente a industria téxtil,
a verdade é que ndo é de apenas dessas trivialidades que se constroi uma revista de moda.

Desde o final da década de 80, do século XX, que este tipo de publicacbes

especializadas foi forcado a adaptar-se e urbanizar-se.

As fungdes de um jornalista de moda sdo assistir a
desfiles, reportar tendéncias, (...) E normal vermos outro
tipo de eventos, ideias e temas retratados nas revistas e
websites. Afinal, as revistas de moda (...) ndo trata da moda
como algo exclusivo ao vestuario, apesar de ser essa a ideia
principal e o senso comum. N&do. A beleza tem um tema
central, o comportamento e psicologia também. A cultura,
em grande escala, também é retratada. E seguro afirmar que
as revistas de moda s&o um reflexo da sociedade e das suas
leitoras em geral (Pereira, 2014:265)

2.1.4. — Linguagem do jornalismo cultural

No que diz respeito a significancia e semidtica do jornalismo cultural, defende-se
que apenas a publicacdo de uma determinada tematica ja carrega em si um determinado
valor linguistico. A atribuicdo de um determinado produto cultural a uma seccéao
especifica de uma revista, ou caderno cultural revela um valor duplamente performativo,
"é um “ato ilocucionario” em razdo do capital simbdlico de que o jornalista se encontra
investido, mas é também “ato ilocuciondrio” porque esta ali, naquele veiculo e, nessa
medida, sua localizacéo vale pelo discurso”. (Gongalves & Faro, 2009, p.88)

Tendo em conta que este tipo de jornalismo especializado atua dentro de uma
conduta heterogénea, o jornalista cultural vé-se obrigado a definir um quadro de valores
culturais que lhe facilitem a tarefa de tratamento da matéria cultural da atualidade.
Embora a existéncia desse quadro parega, a primeira vista, algo inato, a mesma consiste
na evolucdo e alteracdo dos padrdes que regem a sociedade, a geopolitica e a identidade.

Ao ler uma resenha, o leitor consegue encontrar ndo so indicacGes objetivas sobre
os elementos culturais que se percecionam no produto em analise, mas também uma

analise profunda sobre a interpretacdo de sinais, metaforas e subtextos.
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A autoridade do discurso do jornalista cultural se
sustenta, ndo custa lembrar, ndo em sua capacidade de
selecionar dentre os inumeros itens oferecidos pela
industria cultural aquele do qual ira tratar — e isso também
demanda conhecimento e experiéncia — mas no seu
continuo aprendizado e acompanhamento da area que se
dispde a cobrir. (Dapieve, 2013:197)

A complexidade do trabalho de um jornalista cultural exprime-se, portanto, na
traducdo da sua observacdo para matéria jornalistica. Podendo caracterizar-se a
linguagem do jornalismo cultural como sendo fruto de um trabalho de descodificacédo e
polivaléncia. E necessario um conhecimento profundo sobre historia, politica e
sociologia, bem como uma necessidade de acompanhamento constante de movimentos

artisticos e tendéncias.

2.1.5. - A nivel nacional

Em Portugal, verifica-se uma maior aposta no jornalismo cultural a partir da
década de 80, do século XX, marcada pelo aparecimento das publicacdes especializadas
Se7e e Blitz e por uma maior cobertura das agendas culturais feita pelos jornais
generalistas nacionais. Todavia, a presenca da cultura no cenario jornalistico portugués
continua a ser discutida por investigadores e profissionais da area como sendo insuficiente
e/ ou insatisfatoria.

Embora a oferta cultural em Portugal, e em Lisboa
particularmente, tenha disparado nas Ultimas décadas
(desde eventos como “Lisboa, Capital Europeia da
Cultura”, em 1994, ou a Expo 98), a imprensa escrita ndo
evoluiu de maneira a acompanhar 0 aumento de oferta
cultural, pelo que o mercado do jornalismo cultural
impresso portugués se carateriza por ser pequeno e pouco
expressivo. (Franco, 2013:41)

O processo de massificacdo do jornalismo — que o tornou num trabalho mais
instantdneo e hipertélico — teve como consequéncia a eliminagdo de alguns espagos
dedicados a critica cultural, sendo substituidos por matérias de reportagem e/ou noticia.

Atualmente, os temas culturais com mais destaque em territério nacional séo a
musica, a literatura e o cinema, onde os jornalistas especializados desempenham as

principais funcfes de previsdo e andlise, deixando de lado todas as suas vertentes e
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profissdes relacionadas com o setor em estudo, “as (profissdes artisticas) ligadas aos
aspetos mais técnicos, ou financeiro [sic] surgem de forma residual” (Baptista, 2017).
Paralelamente, h&d também uma descredibilizacdo do setor por parte de muitas
redacdes nacionais, que confundem as fronteiras da cultura com o conceito de lifestyle,
tornando o jornalismo cultural numa ferramenta menos séria, comercial (devido a sua
relagdo ambigua com a publicidade) e menos rigorosa. Este fendmeno leva investigadores
da &rea a sugerir que o jornalismo cultural em Portugal estd a passar por uma

transformacéo e aproximacao aos tabloides.

Em sintese, o paradigma informativo ndo trouxe
consigo as mais-valias habituais: aumento da diversidade
dos temas abordados, mais investigacdo, mais Fontes de
informacdo consultadas, mais pontos de vista e melhor
cobertura institucional e processual dos temas culturais.
Pelo contrario, implicou uma diminuicdo global da
cobertura jornalistica e a circunscri¢cdo a um leque restrito
de temas, acontecimentos e protagonistas. (Baptista,
2017:50)

Como consequéncia, o jornalismo cultural portugués é marcado pela presenca de
uma mistura de estilos jornalisticos, onde a noticia apresenta sinais de promocdo, a
reportagem denuncia marcas de testemunho pessoal (que colocam a causa a distancia
entre o jornalista e 0 acontecimento) e a critica € baseada em juizos de valor pessoais e
ndo em critérios e descri¢des pré-definidos e consensuais.

Observando o mercado de publicacGes especializadas em jornalismo de moda (ou
feminino), conseguimos concluir que muitas alteracdes tém sido implementadas no seio
deste setor, como consequéncia do aparecimento dos novos média e da pandemia de
Covid-19. No ano de 2017 a Cosmopolitan abandonou o territério portugués, em 2020 a
emblematica Maxima passou a estar disponivel apenas na internet e, em 2021 a Elle

Portugal anunciou que iria fechar portas.

Com o surgimento da internet e da importancia do
online na sociedade atual, houve um declinio do impresso e
as revistas sdo quase que obrigadas a que evoluir e se
adaptar, ndo apenas em contetidos, mas também de forma a
conseguirem cativar e chegar ao leitor, para assim
continuarem no mercado. Na era do digital, onde tudo é
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alcancavel através de um clique, as editoras devem dar
alguma atencdo a revista digital, e estarem em constante
progresso de médos dadas com a tecnologia. (Silva, 2018:8)

2.2.— Ciberespaco e cibercultura

Emergida através de um conjunto de técnicas e praticas que se amplificam devido
as acdes das comunidades residentes no ciberespaco, a cibercultura, como é definida por
Pierre Levy (1999), assinala uma mutacdo volatil e violenta no modo de consumo e
criacdo de conteudo cultural pelas sociedades. Enquanto espaco, esta permite a emissdo
de feedback e a interacdo constante, espontanea e descomplicada, marcando oposi¢do ao
universo fisico, onde a convivéncia e partilha de informagdo sdo restringidas por

convengdes sociais e limitacdes geograficas.

Se numa perspectiva, a cultura das midias germina
uma maior diversidade de produtos culturais e aponta para
a possibilidade de escolha do puablico de acordo com
interesses pessoais e alternativos, personalizando o
consumo simbdlico; noutra perspectiva, opera ainda
reproducdes de representacbes dominantes para uma
cultura geral abrangente que também se reproduz inclusive
no a&mbito do ciberespaco. (Lima, 2009:5)

Também o conceito de ciberespaco esta associado ao mundo virtual, criado e
potenciado pelas novas tecnologias de informacdo. Caracterizando-se como um espaco
sem fronteiras, desconhecido e sem locais definidos ou limites estabelecidos, foi pela
primeira vez identificado em 1982, por William Gibson, no seu conto de ficgdo cientifica
“Burning Chrome”, como sendo uma alucinacdo coletiva e consensual partilhada entre os
usuarios de computadores.

No entanto, varios autores contestam esta definicdo de ciberespaco, argumentando
que, apesar do seu carater virtual e plastico, este constitui uma realidade e assume um
papel preponderante na sociedade contemporanea — tendo potencial para alterar e
reestruturar varios parametros da vida privada e publica -, realgcando que estamos a sofrer
uma “passagem irremediavel dos dtomos para os bits”. (Nora, 1995)

Os visitantes deste novo espaco, designados como cibernautas, conectam-se entre

si através de afinidades e/ou relagBes pessoais, formando diversas comunidades
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eletronicas e tornando inevitavel a transformacdo da informatica de algo referente a

computadores para um modo de vida global.

Sendo um espacgo onde se da a troca constante de
informagdo, possibilitada pela conexdo mundial de
dispositivos, o ciberespaco é caracterizado pelo seu carater
fluido, preciso, plastico, hipertextual, dindmico, interativo
e virtual. Tem a capacidade de digitalizar os processos de
comunicagédo e gravagdo, o que lhe confere o estatuto de
principal canal comunicativo existente e maior suporte de
memoaria da humanidade. (Cardoso & Castanho, 2021:4)

Anivel cultural, é possivel concluir que as manifestacdes deste ambito exprimidas
por meios informaticos sdo, muitas vezes, propriedade das geracGes mais jovens, que
veem na maleabilidade da cibercultura a oportunidade para expressar as suas opinides,
preferéncias e preocupacdes de forma indisciplinada e revolucionaria.

Esta constante criacdo de mensagens e momentos de partilha torna possivel a
criacdo de uma memdria coletiva e de uma identidade de grupo relativa a comunidade em

questéo.

2.3.—Migragdo do jornalismo para as plataformas digitais

O fendmeno da migracdo do jornalismo para o digital deveu-se ao surgimento de
um publico que procurava segmentar e personalizar o conteddo que consumia, sendo que
tal ndo Ihe era permitido através dos meios tradicionais (como a televiséo, radio e jornal).
Aliado a essa insatisfacdo por parte do pablico, comecaram a surgir, na década de oitenta,
do século XX, tecnologias que possibilitavam o acesso, por internet, a informacao e

conteddo jornalistico.

A obsessé@o com a digitalizagéo cultural, potenciada
como solucdo principal para um futuro modelo sustentavel,
empobrece uma agenda de investigacdo e de
guestionamentos que devia manter no radar o estudo da
diversidade de fruigdes, interseches e conexfes entre a
cultura, a politica e a tecnologia.. (Baptista, 2021:17)
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Esta mudanca forcou o aparecimento e renovacdo de rotinas, novos métodos de
redacéo e partilha de informag&o, bem como o desenvolvimento de linguagens adequadas
e que pudessem responder as necessidades do mercado de maneira eficiente e rapida.

Novas ferramentas possibilitaram a combinacdo constante e simultanea de texto,
som e imagem; abriram canais de comunicacdo inéditos entre os jornalistas, as fontes e o
pablico; e adotaram o hipertexto como meio de transporte entre dominios digital.

Sendo que o jornalismo online assenta no pressuposto da utilizacdo de tecnologia
de comunicacdo em rede, 0 processamento da informacdo é agora efetuado através do
digital, provocando alteraces no quotidiano dos profissionais da area, em pelo menos
quatro aspetos: 1) na esséncia e formato do conteudo; 2) nas rotinas do exercicio do
jornalismo; 3) na organizacdo das redacOes; 4) na reestruturacdo das relacfes entre 0s
intervenientes do processo comunicativo — jornalistas, publicos, fontes, agéncias de
noticias, etc...

Provocando alteracGes na identidade e nos valores do jornalismo tradicional, que
assentava na simplicidade, profundidade, ceticismo e ética, é necessario conjugar a
deontologia da profissdo com os interesses dos utilizadores das plataformas digitais, entre
7 eles a personalizacdo e originalidade. Todavia, e apesar das transformac6es no nucleo

da area, a prioridade deve permanecer na credibilidade e independéncia.

O fim ou diminuicdo drastica de fungdes outrora
consideradas importantes nas redacGes, como revisores,
redatores, pauteiros e, em alguns casos, diagramadores,
trouxe consequéncias para a rotina de todos na redacéo,
inclusive para os editores, que se viram obrigados a
absorver novas tarefas. Se antes o trabalho era feito por
equipes distintas, separadas inclusive espacialmente, a
tendéncia agora é de integracdo absoluta, com todos os
jornalistas produzindo para multiplas plataformas. (Costa,
2015:24)

Atualmente, os meios tradicionais partilham espaco com o universo digital, o que
implica uma divisdo e gestdo da atencdo dos consumidores e dos lucros obtidos através
da publicidade. A rapidez do ritmo de trabalho e a acumulagéo de fung¢des na redacéo,
para além de dar origem a dois termos jornalisticos como “o furo” e “noticia exclusiva”,

pode ter como consequéncia a desvalorizacédo das tarefas de mediacéo e reflexdo que eram
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indispensaveis nos suportes anteriores. A prioridade assenta, na maior parte do tempo,
nas plataformas online (devido a necessidade de as atualizar diariamente e gerir possiveis
comentarios e/ou crises) o que deixa os jornalistas mais propensos a sofrer com questdes

de manipulacéo de fontes e possiveis gralhas.

As novas tecnologias e a crescente relevancia dada
a alimentacéo de sites e informacdes em tempo real ou no
menor intervalo possivel entre o fato e a noticia reforcaram
a exigéncia por mais produtividade e polivaléncia, além da
percepcdo de que o tempo comecgara a Se mover em um
ritmo progressivamente mais acelerado e intenso. A entrada
na era digital e o desenvolvimento tecnoldgico, no entanto,
apressaram este processo ao longo das Ultimas duas
décadas, tornando ainda maior a pressdao sobre 0s
jornalistas. (Costa, 2015:25)

2.3.1. — Potencialidades das plataformas digitais

As dinamicas em rede proporcionaram mudancas sociais, nos diversos parametros
da vida publica - incluindo no panorama jornalistico. Apoés a introducdo da tecnologia no
contexto mediatico, este passou a ser caracterizado como um sistema convergente
organizado a nivel econdmico, cultural, social e tecnolégico, onde é permitido um nivel
de interatividade maior que em qualquer outro suporte.

Palécios (1999) enumerou como caracteristicas principais do webjornalismo a
multimedialidade, interatividade, hipertextualidade, personalizacdo e memdria. No
entanto, apesar de todas estas opc¢des e estratégias estarem disponiveis para 0s 6rgaos de
comunicacdo residentes no online, cabe a cada um construir estratégias e deliberar
caminhos, servindo-se das ferramentas que achar adequadas.

Tendo em conta que a interatividade é a marca mais forte do jornalismo digital -
estando presente ndo sé na troca de mensagens, comentarios e conteudos, mas também
na forma de escrever e estruturar as noticias/ reportagens (recorrendo a multimédia, ou
hipertexto) -, é importante clarificar que, pela primeira vez, utilizador/ leitor tem controlo
sob os contetidos mediaticos que consome. Desse modo, o link ocupa o lugar central dos
media interativos, sendo 0 modo de transporte até a base de dados que contém a totalidade

da informacéo.
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Os meios de comunicacdo tradicionais foram
fomentando as suas linguagens e preservando sempre as
suas particularidades mediaticas. A internet, como meio
(...) marca pela sua dindmica, participagdo e,
principalmente, multimedialidade. O termo diz respeito a
utilizacéo de varios tipos de contedldo em simultaneo - som,
imagem, texto, animacéo- para difusdo de uma informagcéo.
(...) A multimédia ¢ o ponto de partida para o
desenvolvimento de um site. Na base esta a consciéncia de
uma potencialidade interativa e contextualizada que deve
ser usada de forma cuidada para que todos os elementos se
complementem. (Silva, 2015:20)

Podemos assim afirmar que a rede possibilita a ultrapassagem de limites fisicos,
criando com isso novos fendmenos e efeitos. A existéncia de arquivos digitais facilita o
acesso a informacao, a possibilidade de personalizacédo e selecdo de conteido traduz-se
numa pessoalidade no consumo de noticias e a presenca simultanea da instantaneidade,
interatividade e hipertextualidade transforma o novo paradigma na primeira
demonstracdo de uma memdria multipla, instantanea, cumulativa e ndo dispersa.

No que diz respeito a cultura:

O uso da tecnologia é tdo comum nos dias de hoje
que qualquer um pode comunicar cultura e, além disso, o
préprio digital se tornou num espaco publico cultural. Neste
sentido, o online fortificou-se como um espago, um local
que nao € fisico, mas que tem a capacidade de aproximar
diferentes pessoas e culturas. (Teixeira, 2022:60)

2.3.2. — As revistas de moda na internet

As redes sociais — em particular os blogs — tém sido o veiculo principal de
consumo de informagéo de moda mundial. A diviséo entre blogs independentes (geridos
por um individuo que ndo estd ligado a qualquer 6rgdo de comunicacdo social) e
corporativos (pagina online que representa uma revista, ou empresa) permite efetuar uma
distingdo consoante o conteudo produzido, visto as publicacdes de moda optarem por uma
participacdo digital mais voltada para a promogao e marketing.

O aparecimento da internet influenciou e prejudicou o jornalismo de moda, pois a

divulgacédo e o follow-up dos desfiles e eventos passaram a ser disputados com outros
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criadores de contedo, nomeadamente fotdgrafos e freelancers com plataformas préprias

que tém a instantaneidade da World Wide Web do seu lado.

A moda e a internet se aproximam pelas
particularidades e semelhancas de suas dindmicas:
efemeridade, atualizacdo, multiplicidade e individualismo.
Tais caracteristicas, aliadas a velocidade e abrangéncia da
web para criar, distribuir, discutir (e até mesmo vender) e,
somado ao desenvolvimento da indlstria da moda, nos
altimos anos, resultam num numero imenso de veiculos
online e horas de transmisséo, programacéo e milhares de
paginas nas midias tradicionais, na tentativa de acompanhar
0 processo de cobertura das midias digitais e (re)organizar
a producao jornalistica do setor. (Hinerasky, 2010:3)

Como forma de combater o sucesso dos blogs especializados, as maiores
publicacBes optaram por criar também uma presengca no universo digital, com a
particularidade das suas plataformas se assemelharem em estética e contelido aos seus
rivais diretos — algumas revistas optam inclusive por colocar uma categoria de “blog” no
menu principal do seu website.

Uma caracteristica forte do modus operandi das revistas de moda na internet é a
sua prioridade em criar uma cultura de autopromocao, utilizando as redes sociais e 0s
respetivos portais para convencer os seguidores a comprar a edi¢do fisica da publicacdo,
sendo possivel afirmar que a sua atuacdo é pautada pela gestdo da reputacdo e
fortalecimento da marca, numa tentativa de manutengéo da sua hegemonia no ramo.

Consequentemente, e devido a perda de popularidade da imprensa escrita, muitas
publicacbes de renome acabaram por optar, ou ser forcadas a fechar portas e trabalhar
exclusivamente com o0s recursos digitais, transformando-se em projetos de
ciberjornalismo.

Tudo isso tem produzido, portanto, novos modos de se
produzir, distribuir e ler revistas, que passam a ser mais do que
um meio de comunicacdo material, mas um estilo de se
comunicar. Na moda, elas continuam atuando na descricao do
vestuario e exercendo funcdo relevante na estruturacdo da
moda em escala global. No entanto, agora isso ocorre com
mais interatividade e possibilidades de elogios, criticas e
discussoes entre os leitores e editores. (Alves, 2018:118)
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A internet transformou-se numa referéncia indispensavel do setor da comunicagéo
de moda — acabando por despontar o fendbmeno denominado «democratizagdo do luxo» -
, devido a concorréncia constante entre criadores de contetdo e divulgadores de
informacdo. O caracter fugaz, dindmico e aberto ao debate da moda existe em harmonia
com a esséncia do ciberespaco, abrindo uma janela de possibilidades para as plataformas
especializadas.

Deste modo, as publicagcbes ndo conseguiram contornar, ou competir com 0s
influenciadores digitais e a sua influéncia num publico anteriormente dominado e
persuadido pela imprensa, optando por aliar-se as suas redes e comecar uma colaboracao

simbidtica com estes novos comunicadores da area.

A imprensa, ao acompanhar a sociedade e tratar dos
assuntos em alta no universo da moda, acabou por
reconhecer o0 espaco dos blogs no cenario comunicacional
da moda, dando-lhes espaco e referenciando-os em matérias
sempre que possivel. O destaque na midia consolidou a
posicdo dos blogs como vetores de informacéo e opinides
sobre moda, permitindo com que Seus autores escrevessem
livros, fossem convidados para conferir em primeira méo o
lancamento de colecdes de grifes e se sentarem nas
primeiras filas dos desfiles das principais semanas de moda
do mundo. (Sowinski, 2017:47)
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Capitulo 111 — Spoiler

3.1. — Questionario

Devido a importancia que existe entre estabelecer uma relacao entre o publico e o
contetido publicado, foi implementada a ideia de construir um questionario centrado nos
habitos de consumo da sociedade relativamente ao jornalismo cultural.

Sendo um dos instrumentos de recolha de dados utilizados com maior frequéncia
na investigacdo cientifica, um questionario torna necessario a presenca de uma amostra
de inquiridos que viabilize e torne credivel a analise dos dados obtidos (Santos &
Henriques, 2021).

O Inquérito por Questionédrio ¢ uma técnica de
investigacao que, através de um conjunto de perguntas, visa
suscitar uma série de discursos individuais, interpreta-los e
depois generaliza-los a conjuntos mais vastos. Trata-se de
uma técnica de observacdo ndo participante, uma vez que
ndo exige a integracdo do investigador no meio, no grupo
OU Nos processos sociais estudados. Sendo constituido por
uma série de perguntas, mas também podendo integrar
outros instrumentos, como por exemplo, testes e escalas de
atitudes e opinides que visam aferir um certo tipo de
comportamentos, reaccgoes, e avaliar a intensidade com que
se da determinada opinido ou atitude, as respostas assim
obtidas vdo constituir o material, sobre o qual o
investigador vai produzir interpretacbes e chegar a
generalizacbes. (Dias, 1994:5)

Este questionario, composto por perguntas de resposta fechada na sua maioria, foi
distribuido recorrendo aos canais de comunicacdo interna da Escola de Educacdo e
Ciéncias Sociais do Politécnico de Portalegre, sendo enviado diretamente para a caixa de
correio eletronico da comunidade académica (alunos, professores, auxiliares de educacao,
etc..).

No total, foram obtidas 86 respostas, que permitiram retirar diversas conclusées
relativamente as expetativas e necessidades da comunidade em estudo.

O corpo do questionario elaborado apresenta a estrutura disponivel para consulta

nos anexos deste relatorio’.

”Ver Anexo N°2
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Relativamente aos resultados, verificou-se que a maioria dos inquiridos tinha
entre 0s 19 e 25 anos — com um pico de respostas (20%) a manifestar-se nos 22 anos. A
amplitude total da idade observa-se nos 49 anos, sendo que a pessoa mais nova a
responder ao questionario tinha 16 anos e o individuo de maior idade tinha 65 anos.

78% das respostas recebidas foram efetuadas por individuos do género feminino,
seguindo-se 20% de participac@es provenientes do género masculino e 2% de pessoas ndo
binarias.

No que diz respeito a ocupacao, como seria esperado (tendo em conta a plataforma
de divulgacédo do questionario), 51% dos inquiridos afirmam ser estudantes, sendo essa a
sua ocupagéo principal.

Quando questionados relativamente a sua frequéncia de consumo de contetdos de
jornalismo cultural, as respostas dividiram-se, com 57% afirmando que o é com
regularidade e 43% expressando o0 oposto.

De seguida, a Musica e o Cinema manifestaram-se como as vertentes da cultura
mais populares (no que diz respeito ao tema em estudo), em contraste com o Teatro e as
Artes Plésticas.

A pergunta “que tipo de contetidos gosta de observar?”, as respostas mais
frequentes apontaram para Reportagens, Videos e Noticias como o tipo de contetdo que
0 publico em estudo procura quando entra em contacto com plataformas de jornalismo
cultural. No que diz respeito aos locais onde o contacto com a informacao € estabelecido,
uma maioria esmagadora (78%) confessou fazer a procura de contedo cultural através
das redes sociais. Os sites e 0 Youtube também se manifestaram como locais populares.

Por ultimo, 63% dos inquiridos afirmou ndo estar satisfeito com a cobertura
mediatica da cultura feita pelos 6rgaos de comunicacéo social portugueses, respondendo
que gostaria de ver em mais quantidade coisas como: “Reportagens”, “Mais noticias
sobre exposicOes, mais sobre as culturas dos outros paises”, “Mais divulgacédo de
eventos culturais, bem como artistas portugueses”, “Mais informacdes sobre a Arte em
Portugal e a Arte Portuguesa no estrangeiro”, “Contetdo mais diversificado e apoio a
iniciativas inovadoras e originais de jovens talentos”, “A forma como alguns estilos
mais antigos da histdria da arte e musica estao a ser transportados para o presente. De
onde surgem alguns conceitos atuais que estdo a ser retratados? Trazer a tona varios

projetos juvenis que estdo escondidos em Portugal para as pessoas saberem que existe,
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como as oficinas de leitura, isso pode servir de estimulo para que participem destas

iniciativas”.

3.2.— Caracterizacdo do projeto

3.2.1. —Identidade e Imagem

A plataforma SPOILER tem como principal objetivo a producéo e difuséo de
conteddo jornalistico relacionado com a cultura, arte e moda. Trabalhando sobretudo com
artigos de fundo relativos a diferentes matérias, pretendemos contribuir para a informacéo
e desestigmatizacdo de diferentes topicos, ou fendbmenos sociais/culturais.

No que diz respeito a sua identidade, o projeto apresenta dois elementos
identificativos: o nome escolhido (SPOILER) e o logotipo criado em prol da presenca
digital da plataforma. De acordo com o dicionario de Oxford, uma das definicdes
atribuidas ao termo "spoiler” corresponde a "informacéo que recebemos sobre o que vai
acontecer num filme, na televisdo, numa série, etc. antes que esta seja langada ao publico”.
Optou-se pela adogdo do respetivo nome, devido a popularidade do vocabulo nas geracdes
mais jovens e a sua instantanea conexao ao universo de producéo cultural.

Relativamente a identidade visual do projeto, optou-se pela utilizacdo do nome do
portal, redigido em Playfair Display, nos tons de preto e branco. Esta escolha recaiu sobre
a necessidade de simplicidade e fécil identificacdo por parte do publico. Em segundo
plano, estéo presentes os termos "Cultura, Arte e Moda", na fonte Bai Jamjuree, refletindo
os principais focos de interesse da plataforma.

Paralelamente, na rede social Instagram - e porque o formato assim o obriga -, foi
feita uma reducdo do logotipo na fotografia de perfil, passando a ser representado apenas
"S" (na fonte Playfair Display). Esta adaptacdo deve-se ao tamanho diminuto dedicado a
imagem de representacdo das contas na respetiva rede social, o que tornaria o logotipo
principal ilegivel, ou de dificil reconhecimento. Deste modo, a qualidade de imagem é
superior e o elemento identificativo ndo sofre pela presenca de ruido no processo de

transmissdo da mensagem.
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SPOILER

CULTURA, ARTE E MODA

Figura 1 - Logotipo oficial do SPOILER

Figura 2 - Imagem de perfil do SPOILER na rede social Instagram

3.2.2.— Estatuto editorial
» SPOILER € um projeto jornalistico, dirigido a todos os publicos com

interesse nas tematicas da cultura, arte e moda;
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» SPOILER é um portal de informacéo que assume a responsabilidade de se
estabelecer como um espaco favoravel a fomentacdo e existéncia de
didlogo e troca de opinides;

» SPOILER aposta na producao de informacao relativa a diversos campos
da esfera cultural publica e sua influéncia na sociedade;

» SPOILER preza pelo combate a desinformacéo, estigmas e esteredtipos
estabelecidos através dos diferentes fendmenos culturais e/ou sociais;

» SPOILER serve-se das novas tecnologias de informacdo enguanto
ferramentas a producéo de contedo de qualidade e relevancia;

» SPOILER pauta-se pelos valores de igualdade, justica e liberdade de
expressdao, mantendo uma relagao de transparéncia com os seus leitores;

» SPOILER reserva também o lugar da cronica e opinido nas suas
plataformas, sendo estas devidamente identificadas e fundamentadas;

» SPOILER recusa o sensacionalismo e estabelece como barreira o espaco
privado dos cidad&os.

3.2.3. — Objetivos do projeto

Com a criacdo deste projeto, e suas respetivas plataformas, pretendemos atingir
alguns objetivos essenciais, sendo o principal a redacdo e producdo de contetdo
jornalistico da &rea da cultura — nas suas mais diversas formas de expressdo. Sendo um
setor que, em territério portugués, ndo se revela como uma prioridade mediatica,
governativa, comunitaria, ou economica, o SPOILER manifesta-se como um espaco onde

diversas manifestac@es culturais, artisticas e sociais ocupam o lugar de destaque:

> Divulgar e promover expressoes artisticas (e seus autores) de relevancia
nacional/ internacional, utilizando um discurso jornalistico;

» Combater a desinformacdo, o estigma e a falta de conhecimento da
populacéo relativamente a alguns fenémenos culturais e/ou sociais;

> Estabelecer uma presenca online forte, utilizando diversas plataformas e
redes sociais, potenciada pelas caracteristicas do ciberjornalismo;

» Criar um espaco favoravel a fomentacéo e existéncia de dialogo e troca de

opinides;
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» Produzir conteldo informativo relativo as inddstrias culturais na

atualidade.

3.1.4. —Site e plataformas digitais

O site do presente projeto esta disponivel através do link www.spoilerportugal.pt,

tendo sido criado utilizando um template desenhado pela empresa Simply The Studio. O
alojamento e dominio estéo registados na plataforma Amen.pt, que permitiu também a
criacio de um endereco de correio eletronico personalizado, sendo este

geral@spoilerportugal.pt.

A configuracdo do website foi escolhida devido a sua semelhanca com a estrutura
tipica de um blog, que sabemos ser 0 modo mais apelativo de marcar presenca na internet,
enquanto plataforma de jornalismo cultural e/ou de moda. As cores dominantes séo 0
branco e o cinza, selecionadas por serem cores leves que conferem um aspeto clean,
organizado e minimalista a plataforma.

O cabecalho do website® € composto pelo logotipo do projeto SPOILER, centrado
na pagina, uma barra de pesquisa que ocupa o canto superior direito e os links para outras
formas de contacto com a equipa — sendo eles o Instagram e 0 enderenco de correio
eletronico.

Os menus disponiveis no cabecalho remetem o leitor para a pagina destinada a
possiveis contactos®, via e-mail, e, paralelamente, para o separador onde esta
disponibilizado o Estatuto Editorial®® do portal, sendo indispensavel que os visitantes das
plataformas do projeto ndo possam consultar os valores pelo qual o0 SPOILER se pauta e
as tematicas que trabalha, dentro das varias vertentes da cultura, moda e arte.

Posteriormente, a pagina inicial procede ao destaque da Ultima publicacdo
partilhada®!, dando énfase a sua imagem de capa, titulo e primeira frase. O tipo de letra
utilizado é semelhante a font do logotipo, reforcando a ideia de harmonia que se pretende

manter no decorrer da pagina web.

8 Ver Anexo N°5
9 Ver Anexo N°7
10v/er Anexo N°7
11 \er Anexo N°8
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De seguida, é possivel visualizar as principais categorias do portal*?. Apresentadas
numa faixa cinza, com uma fotografia de identificacdo distinta, pode-se observar 0s
separadores de “Cultura”, “Sociedade”, “Moda, “Beleza” e “Arte”. As imagens de capa
sdo de autoria prépria e propdem-se a refletir, de um modo instintivo, a esséncia e
dindmica dos materiais que € possivel encontrar nas diversas categorias. Todos o0s
contetdos publicados podem ter mais que uma categoria — incluindo algumas que néao
estdo presentes na lista exibida na péagina principal — tendo, obrigatoriamente, de estar
identificados com, pelo menos, uma das keywords da home page.

Chegando ao corpo do website, composto pelo acesso as seis entradas mais
recentes, damos também a oportunidade aos leitores de perceber quais sdo os conteddos
de maior popularidade do portal SPOILER?3, Novamente exibidos numa faixa de cor
cinza, estdo as cinco publicacdes mais lidas na plataforma, tendo o seu titulo e imagem
de capa disponiveis, bem como o link que redireciona o usuario ao texto completo, caso
ele deseje ter acesso ao mesmo.

No final da péagina inicial esta o acesso a newsletter do SPOILER**, que envia
mensalmente as novidades diretamente para a caixa de correio eletronico dos
interessados. Esta newsletter foi criada através do software Mailchimp?®®, que facilita e
automatiza o processo, protegendo os dados pessoais dos utilizadores.

No rodapé, estdo em exposicdo as Ultimas cinco postagens da conta de Instagram
do projeto, bem como a descricdo das mesmas. Este widget foi possibilitado pela
aplicacdo SnapWidget?®.

3.3. — Producdo de conteudos

3.3.1. — Conteudo jornalistico

Reportagem: A influéncia das redes sociais na satde mental dos jovens!’*®
A primeira reportagem, realizada em dezembro de 2021, tem como tematica a

relacdo entre a presenca assidua nas redes sociais e a saude mental dos jovens (e jovens-

12 \/er Anexo N°9

13 Ver Anexo N°10

14 Ver Anexo N°11

15 Disponivel em https://mailchimp.com/pt-br/

16 Disponivel em https://snapwidget.com/

7 Disponivel em https://www.spoilerportugal.pt/2022/02/a-influencia-das-redes-socias-na-
saude.html

18 \Ver Anexo N°12
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adultos). O processo de pesquisa consistiu numa recolha de informacéo relativamente a
dados estatisticos nacionais e internacionais, bem como uma anélise dos diferentes
protestos e manifestacdes, que obrigaram as direcfes das firmas tecnoldgicas e digitais a
tomar medidas, no sentido de proteger a integridade fisica e psiquica dos utilizadores das
diferentes plataformas.

De seguida, procurou-se recolher testemunhos de vérios profissionais de saude
mental — entre eles as psicologas Petra Tavares e Carolina Madail -, bem como de jovens
que estivessem pessoalmente e/ou profissionalmente envolvidos com a realidade das
redes sociais desde a sua infancia e adolescéncia — Susana Garcia e Afonso Parreira.

“A influéncia das redes sociais na salde mental dos jovens” esta disponivel na
categoria “Sociedade” do website do projeto SPOILER e encontra-se dividida em trés
capitulos: A relacdo entre as redes sociais e 0s jovens; O tabu da satde mental, as redes

sociais e a quarentena; e Educacao para uma utilizacdo saudavel das plataformas digitais.

“Isto Ndo é o Que Parece”, por Carolina Addes Pereira e Joana Moreira*®?°

A segunda peca produzida para o projeto, trata-se de uma entrevista as jornalistas
Carolina Ad3es Pereira e Joana Moreira, relativamente ao seu podcast: “Isto Nao E O
Que Parece”, avaliado enquanto sendo o mais popular em Portugal, dentro da area da
Beleza (aquando da altura da publicacdo do contetdo no website do projeto).

A entrevista, disponivel nas categorias “Podcasts” e “Beleza” centrou-se na
experiéncia profissional das autoras, no seu modo de preparar e gravar os episodios do
“Isto Nao E O Que Parece”, bem como sobre o feedback que tém recebido, por parte dos

Seus ouvintes.

“A poesia é uma forma de estar na vida, um propdsito” — Alice Neto de Sousa?'??

A entrevista a poeta portuguesa Alice Neto de Sousa, publicada a 7 de marco de
2022, surge no contexto da sua presenga no programa Bem-Vindos, da estacdo RTP

Africa. A declamagdo do poema “Poeta”, da sua autoria, tornou-se viral nas redes sociais,

19 Disponivel em https://www.spoilerportugal.pt/2022/02/isto-nao-e-0-que-parece-por-joana.html

20 Ver Anexo N°13

21 Disponivel em https://www.spoilerportugal.pt/2022/03/a-poesia-e-uma-forma-de-estar-na-
vida.html

22 \/er Anexo N°14
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sendo comentada e partilhada por um grande leque de individuos nas plataformas Twitter,
Instagram e Facebook.

Identificada com as categorias “Poesia”, “Arte” e “Cultura”, trata-se de um artigo
centrado na experiéncia de Alice Neto de Sousa com 0 universo da literatura, as suas
visdes e opinides sobre a arte e escrita e objetivos para o futuro.

Juntamente com o texto, estdo disponiveis registos fotograficos (da autoria do
fotografo André Ferreiro), cedidos pela poeta.

Casa da Cidadania Salgueiro Maia, em Castelo de Vide?3%*

O artigo “Casa da Cidadania Salgueiro Maia, em Castelo Vide” trata-se de uma
resenha, publicada a 25 de abril de 2022, como forma de assinalar o feriado nacional de
comemoracao da Revolugdo dos Cravos.

Redigido tendo por base os critérios de critica cultural, o artigo expde um registo
fotografico do museu, situado no distrito de Portalegre, e uma descricdo do seu espélio,
valores e objetivos.

A informagdo disponivel foi conseguida através de entrevista direta aos

funcionarios do estabelecimento, bem como durante uma visita guiada.

Reportagem: Os blogs morreram 2?26

A reportagem “Os blogs morreram?” publicada a 26 de abril de 2022, pretende
explorar a evolucdo dos blogs, enquanto ferramentas de criacdo de contetido e génese do
fendmeno dos influenciadores digitais. A investigacdo pretendeu compreender o contexto
de aparecimento de plataformas de blogging, bem como as suas potencialidades,
seguindo-se da sua ascensdo e popularidade. Por fim, foi efetuada uma analise e
comparacéo entre os blogs e as novas plataformas e redes sociais, que Ihes sucederam.

Como complemento, a reportagem conta com os testemunhos de Inés Vivas, Inés
Mota e Jodo Moreira, trés criadores de conteldo portugueses com uma presenca de

décadas na blogosfera nacional.

ZDisponivel em  https://www.spoilerportugal.pt/2022/04/casa-da-cidadania-salgueiro-maia-

em.html
24 \er anexo N°15
%5 Disponivel em https://www.spoilerportugal.pt/2022/04/0s-blogs-morreram.html
%6 \er Anexo N°16
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“Os blogs morreram?” esta disponivel nas categorias “Sociedade” e “Blogs”.

Reportagem: A Cultura da Moda na Era Digital?’?8

“A Cultura da moda na era digital” trata-se de uma reportagem, publicada a 1 de
maio de 2022, que pretende contextualizar as dinamicas atuais do mundo das tendéncias,
assim como a sua relacdo direta e causal com as redes sociais e 0 mercado de moda
ultrarrapida.

Assente num processo de pesquisa que cobriu 0s pormenores técnicos e temporais
da introducdo de propostas, 0s agentes responsaveis pela popularizacao de tendéncias, o
cenario digital atual e o excesso de consumo e as consequéncias do fendmeno da
overconsumption. O testemunho de Carolina Nelas, responsavel pelo marketing da marca
de luxo Josefinas (aquando da redacdo da peca) e Margarida Brito Paes, jornalista de
moda, confirmaram as implicacGes diretas que a web exerce sobre a industria téxtil e
sobre os comportamentos dos consumidores.

A reportagem estd identificada nos separadores de “Moda” e “Sociedade”, por
abordar os dois conceitos de forma interligada e encontra-se dividida em quatro capitulos,
sendo eles: Os ciclos de moda, A génese das tendéncias, Redes sociais e o fenémeno da

overconsumption e Consequéncias.

Reportagem: Onde estdo as autoras portuguesas ??%30

A reportagem “Onde estao as autoras portuguesas?” foi publicada a 28 de junho
de 2022, surgiu ap6s uma pesquisa sobre a composicao das obras literarias presentes nos
programas curriculares da disciplina de Portugués (do 1° ao 12° ano). Chegando a
conclusdo que apenas vinte por cento dos nomes mencionados correspondiam a autoras
femininas, o desafio de compreender esta desigualdade manifestou-se.

A matéria apresenta uma contextualizacdo do paradigma atual, formas de
avaliacdo e deficiéncias no ensino da lingua. De seguida surgem os capitulos relativos aos
“Movimentos literarios e temas recorrentes nas obras” e “Falta de diversidade nos

curriculos e consequéncias”.

2" Disponivel em https://www.spoilerportugal.pt/2022/05/a-cultura-da-moda-na-era-digital.html
28 \er Anexo N°17

29 Disponivel em https://www.spoilerportugal.pt/2022/06/onde-estao-as-autoras-portuguesas.html
30 Ver Anexo N°18
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A elaboracgdo deste texto contou a participacdo de Beatriz Lopes, que relembrou
a sua experiéncia no secundario, Ana Cabete, docente de Portugués, e Ana Luisa Vilela,
doutorada em Literatura Portuguesa e professora na Universidade e Evora.

A reportagem estd disponivel nos separadores de “Cultura” e “Literatura”.

Reportagem: “Néo posso, estou de dieta”313?

Publicada a 4 de outubro de 2022, “Nao posso, estou de dieta” ¢ uma reportagem
com foco na cultura da dieta e nos padrdes de beleza vigentes na sociedade ocidental.
Tendo como foco a influéncia das pressdes estéticos no bem-estar nutricional e
psicoldgico dos individuos, bem como nas consequéncias negativas que podem ter lugar
devido a disturbios alimentares, conta com o testemunho de Helena Trigueiro,
profissional da nutricdo, e Daniela Mendes, psicologa clinica.

A sua estrutura divide-se em dois capitulos, que ilustram e explicam o conceito e
as suas implicacdes e outro que resume as consequéncias legais e sociais do fenémeno.

A reportagem esta disponivel na categoria de “Sociedade”.

«The Characters Club», o novo fenémeno dos clubes de leitura em Portugal33*

A entrevista a Carolina Nelas e Inés Mota, cocriadoras do clube de leitura, The
Characters Club, foi publicado no website oficial do portal SPOILER a 13 de outubro de
2022,

O contacto, estabelecido ap6s a rececdo de um comunicado de imprensa que
sublinhava a existéncia de salas de espera de seis meses, resultou na redagdo de um artigo
disponivel nas categorias “Sociedade” e “Literatura”.

No decorrer da entrevista, as fundadoras do TCC abordaram diversas tematicas,
tais como as suas experiéncias literarias, o seu modo de trabalho (na gestéo do clube) e 0

feedback que tém recebido dos seus membros.

31 Disponivel em https://www.spoilerportugal.pt/2022/10/nao-posso-estou-de-dieta.html
32 VVer Anexo N°19
33 Disponivel em https://www.spoilerportugal.pt/2022/10/the-characters-club-0-novo-fenomeno-

dos.html
34 \er Anexo N°20
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3.3.2. — Conteudo promocional
Data Descricéo Suporte visual

«O SPOILER é um portal de
jornalismo cultural, criado no
ambito do mestrado em Média
1 de margo e Sociedade. Manifesta-se S P O I LE R
de 2022 enquanto um espaco onde CULTURA, ARTE £ MODA
diversas expressdes culturais,
artisticas e sociais ocupam o

lugar de destaque.»

«(...) de A influéncia das

aplicacdes e redes sociais na

saide mental dos seus S
utilizadores &, atualmente, um
facto irrefutavel, levando a Anfluéncia das Redes
1 de marco idade d 2050 d Sociais na Satde
necessidade de criacao ae Mental dos Jovens
de 2022 _ . j ‘ ,J e
diversas politicas e
providéncias que protejam o
bem-estar da comunidade que
frequenta as diferentes
plataformas.»
«Joana Moreira e Carolina
Adaes Pereira ddo voz ao «Isto
N&o E o Que Parece», um S
podcast sobre 0 mundo da FenoiTs
. ) «IstoNao I£ 0 Que Pareces
1 de marco Beleza (e ndo sd!). (...) por Joana Morcira ¢
3 Carolina Adacs Percira
de 2022 Conversamos com elas sobre o

Seu percurso, a sua amizade e 0
papel do «Isto N&o E o Que
Parece» na comunicacgéo de

Beleza em Portugal.»
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7 de margo
de 2022

«Alice Neto de Sousa é 0 novo
fendmeno da poesia
portuguesa. Convidada regular
do programa «Bem-Vindos»,
da RTP Africa, viu o seu
poema «Poeta» tornar-se viral
nas redes sociais, no inicio
deste ano. (...) Falamos com a
poeta sobre as suas inspiragoes,
0S seus objetivos e as
repercussdes da sua

popularidade na internet.»

S

POESIA.

«A poesia ¢ uma forma de
eslar na vida, um propositos
Alice Nelo de Sousa

25 de abril de
2022

«(...) Instalada no interior do

Castelo de Castelo de Vide, a
Casa da Cidadania Salgueiro
Maia nasce de uma parceria
entre a Camara Municipal de
Castelo de Vide e a Direcao

Regional de Cultura do
Alentejo, cumprindo o desejo
expresso pelo militar, natural
da vila alentejana.»

S

CULTURA
Casa da Cidadania
Salgueiro Maia, em
Caslelo de Vide

26 de abril de
2022

«(...) Por todo o pais, dezenas
de bloggers seguiam a mesma
rotina, servindo-se da Internet
para partilhar as suas
experiéncias e expressar as suas
opinides, numa era em que as
redes sociais ainda ndo

dominavam a esfera publica.»

S

SOCIENANE

Os Blogs Morreram?

Adicionar titulo
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2 de maio de
2022

«(...) A resposta supersonica
das marcas de moda
ultrarrapida constituem a
génese de um novo fendmeno
na cultura da moda: a reducéo
do ciclo de vida das
microtendéncias; de 3 anos para

3 meses.»

S

MODA

A Cultura da Moda na
Era Digital

«Este cendrio transformon-se no ambiente

[«

|

Produto adicionado ao carrinhal -

el T g

indtistria téxtil utrarrapida permite uma
compra precipitada, momentanea e barata.»

e Mtde Catanha

6Q0s

w w w

e Y s Y

28 de junho
de 2022

«(...) Numa sala de aula
distante, os livros estdo abertos
e 0s protagonistas preparam-se

para contar as suas historias a
uma nova geracao de
estudantes portugueses.
Todavia, a questdo que se
levanta permanece intocavel ha
décadas: onde estdo as autoras
portuguesas e porque € que ndo
tém lugar nos programas

curriculares?»

S

LITERATURA
g |

Onde estao as autoras |
porluguesas?

6 de outubro
de 2022

«Estando assente sobretudo em
praticas de restricdo alimentar,
a cultura da dieta assume-se
como uma cultura dominante
no ocidente, moldando a
maneira como a generalidade
observa e avalia conceitos
relacionados com a beleza e
sendo a principal influente nas
rotinas intimas e pessoais de

cadaum (...)»

SCCEDAE
"Nao posso, estou de
dieta"

«A “cultura da dieta” estd definida como um
conjunto de crengas e valores que privrizam a
magreza, aparéncia e forma acima da saiide &

Tem-estar, Assume-se uma culturg
dominante, moldando COMO s
observae

0Q0¢

L

v
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13 de outubro
de 2022

«(...) Assim surgiu o The
Characters Club, um clube do

livro digital fundado em 2022

por Inés Mota e Carolina Nelas.

(...) A sua esséncia familiar e
intimista marca o ritmo para
um dos proximos grandes
sucessos nas comunidades

literarias portuguesas.

S

LITERATURA

«The Characters Cluby,
onovofenomeno dos clubes THE
deleitura em Portugal CHARACTERS
CLUB

3.4. — Estratégia de comunicacao

3.4.1 — Calendarizacao

O periodo de criacdo e manutencdo do presente projeto, a titulo de avaliagéo,

correspondeu a dezasseis meses de atividade, nas diferentes componentes e areas de

trabalho que envolveram a dindmica do portal SPOILER.

Estando o trabalho dividido em trés areas distintas, sendo elas 0 acompanhamento

tedrico e registo de atividade, contemplado neste relatério; o trabalho pratico, que se

traduz no contacto direto com fontes e cobertura de eventos e na gestdo do website e

restantes plataformas (correio eletronico e redes sociais); e na andlise de dados

estatisticos, foi necessaria uma calendarizacdo que tornasse possivel a conclusdao bem-

sucedida dos objetivos delineados.

Deste modo, as atividades efetuadas no decorrer do Gltimo ano, estdo disponiveis

para consulta nos anexos do projeto, sendo visiveis todas as facetas, ferramentas, técnicas

e praticas necessarias para 0 acompanhamento e estabilizacdo do projeto, seu website,

suas plataformas digitais e gestao de relacdo com os diferentes publicos.

35 \er Anexo N°21
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3.4.2 — Acdo, acompanhamento e adaptacdo

Tendo a primeira reunido de trabalho do presente projeto ocorrido no dia 28 de
junho de 2021 — onde foi efetuada a proposta de tematica e plano de projeto a orientagdo
-, € 0 término do desenvolvimento do mesmo no dia 31 de outubro de 2022, aquando da
entrega do relatorio, surgiu, em diversas ocasides, a necessidade de modificar o

cronograma, estrutura e ordem de trabalhos, devido aos seguintes motivos:

1. O atraso na divulgacdo do questionario, pelos Servicos Académicos do
Politécnico de Portalegre, por motivos burocraticos alheios a natureza do
projeto, atrasou e interrompeu o ritmo do projeto, em quatro meses.
Devido a falta de dados estatisticos, foi dificil prever e, consequentemente,
responder as necessidades do publico. Para conseguir que o inquérito
chegasse a comunidade académica, foi necessario diminuir a amostra, que
inicialmente consistiria nos alunos de todo a institui¢do, a apenas alunos
da Escola Superior de Educacdo e Ciéncias Sociais, tendo 0 envio aos
mesmos sido feito no decorrer das férias de verdo, o que também afetou a
respostas obtidas;

2. A dificuldade em trabalhar certas tematicas, devido a falta de
disponibilidade, ou a exclusividade de certas areas e/ou profissionais.
Foram abundantes os contactos estabelecidos que ndo resultaram em
qualquer tipo de resposta — positiva, ou negativa -, sendo também bastante
frequente a ndo realizacdo de certos trabalhos devido a impossibilidade de
contactar com as fontes, apds as mesmas aceitarem o primeiro convite.%

3. O contacto estabelecido entre diversas marcas (maioritariamente de roupa
e/ou acessorios) e a plataforma, tornando a rececdo de comunicados de
imprensa frequente. Este ndo se traduziu em produgdo de contetdo para o
portal, de modo a nédo criar possiveis relagdes ambiguas com marcas,

prejudicando o carécter jornalistico e independente do projeto.*’

36 \Ver Anexo N°22
37 \Ver Anexo N°23
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Conclusdes

O desenvolvimento do presente projeto, e seu respetivo relatorio, integrado no
ultimo ano do Mestrado em Média e Sociedade, teve como objetivo principal alargar os
conhecimentos relativos as rotinas e metodologias de producao de contetdo jornalistico
(em especial, ligado a &rea da cultura). Apdés um ciclo de estudos marcado pela
aprendizagem cientifico-tedrica, esta etapa permitiu a aplicacdo de técnicas e
implementacao de estratégias, que ofereceram uma melhor preparacao e compreensdo do
mercado jornalistico.

Os trabalhos na preparacao e criacdo da plataforma SPOILER tiveram inicio a 28
de julho de 2021 e término a 31 de outubro de 2022, tendo, portanto, decorrido um
intervalo de tempo superior a um ano onde a dedicacdo ao estudo da temaética foi total. A
decisdo na elaboracdo de um Projeto, em deterioramento de uma Tese, ou Estégio,
revelou-se positiva pois permitiu um contacto simultaneamente tedrico e pratico com a
area do jornalismo cultural.

Relativamente ao estado da arte, foi estabelecida uma linha de pesquisa desde a
génese das publicacGes jornalisticas culturais (e de moda) até a sua situacdo atual, a nivel
internacional e nacional. Sendo um mercado decadente em Portugal, com publicacGes de
referéncia a desaparecer — como o caso da Elle Portugal -, outras a submeterem-se a
adaptacOes drasticas de modo a sobreviver — a passagem da Blitz e da Maxima em
exclusivo para o universo digital — e ainda algumas com necessidade de duplicar o valor
e diminuir as edi¢fes anuais — observado em ambas as publicacdes da Lighthouse
Portugal (Vogue e GQ) -, foi possivel concluir que, embora exista uma necessidade e
preferéncia no consumo de conteudos culturais, em particular relacionados com o cinema
e a musica, esta ndo se traduz num investimento (quer por parte dos consumidores, quer
por parte das editoras e companhias mediaticas) em publicacdes jornalisticas de cariz
cultural, ou artistico.

Esta falta de adesdo pode ser compreendida através da escolha das tematicas
abordadas pelas editorias respetivas, que pretendem um distanciamento da cultura
popular, optando por fazer cobertura de eventos/ produgdes/ conteddos de nicho, que ndo
falam as massas. Deste modo, os jornalistas e criticos culturais assumem estar a falar para
um publico especifico e restrito, dificultando a comercializacdo e rentabilizagdo das

materias que produzem para 0s 0rgaos de comunicacgao que representam.
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O contacto com diversos profissionais da area permitiu uma extensdo maior da
compreensdo da profissdo, numa realidade pos-pandémica, onde muitos dos jornalistas
perderam o emprego e foram forcados a exercer fungdes enquanto freelancers, ou mudar
de area de atuacdo, fazendo uma transicao para marketing e/ou relacdes-publicas, é clara
e Obvia a precariedade da profissdo e a instabilidade que jornalistas com anos de
experiéncia ainda enfrentam na sua vida profissional.

No que diz respeito as temaéticas escolhidas, enquanto objetos centrais das
diferentes reportagens, artigos e entrevistas, foram estabelecidas cinco categorias
centrais, relativas a Cultura, Sociedade, Moda, Beleza e Arte. Escolhidas através de um
processo de observacdo e da realizagcdo de um questionario, que permitiu conhecer o0s
maiores interesses do publico, estas categorias permitiram uma melhoria nos critérios de
selecdo dos assuntos a estudar e a cobrir.

Durante o desenvolver do presente projeto, a experiéncia revelou-se
enriquecedora e desafiante. Com 0s objetivos pessoais de desenvolver praticas e conceitos
jornalisticos, estudados em sala-de-aula, e criar um portfolio de contetdos que ilustrasse
e refletisse o trabalho elaborado no decorrer do ano, o SPOILER permitiu, entre outras
coisas a criacdo e estabelecimento de uma rede de contactos, a compreensao (ainda que
superficial) das dindmicas da profissdo, e a instalacdo e organizagéo de rotinas pessoais
(a par da adaptacédo de processos e técnicas de trabalho).

O desafio de fundar uma plataforma manifestou-se também na procura constante
de solucgbes, quando adversidades surgiam. A procura por novas tematicas, a espera por
respostas de individuos, ou organizacdes e a substituicdo de detalhes e pormenores
técnicos, ou substanciais que, quando aplicados, ndo funcionavam em harmonia com a
visdo do projeto.

O apoio do Instituto Politécnico, na pessoa dos professores, orientadores e colegas
foi essencial nos momentos de elaboracéo e divulgacdo dos conteudos e do presente
relatorio, estando a comunidade escolar sempre disposta a prestar o seu auxilio na
partilha, resposta de questionarios e consulta de documentos, ou bibliografia.

Por outro lado, fatores condicionantes exerceram também a sua influéncia. A
dificuldade nas deslocacgdes e o dificil processo de contacto tornaram arduo o trabalho de
disponibilizar diferentes formatos e suportes de conteddo — estando o SPOILER

construido sobre uma viséo de revista digital — e o dificil acesso a tematicas especificas
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bloqueou e limitou a presenca dessas realidades no projeto (por exemplo, a exclusividade
e elitismo do universo da moda portugués).

Apesar de tudo, mesmo com a compreenséo que o jornalismo cultural portugués
ndo se encontra a passar por um periodo de prosperidade, a realizacéo do projeto permitiu-
me conhecer a profundidade do trabalho de um profissional da area, bem como o
dinamismo e importancia que os conteudos culturais exercem — e sempre exerceram — no
estabelecimento de canones, surgimentos de movimentos de contracultura e divulgagéo

de trabalhos de referéncia.
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MESTRADO EM MEDIA E SOCIEDADE
Plano de Dissertacdo/Projeto

Mestrando

Matilde Belchiorinho Castanho

Titulo da Dissertaciio
[Projeto

SPOILER

Orientador

Adriana Guimaraes

Outro Orientador

(caso exista)

Objectivos

(Resumo)

Com a criacdo deste projeto, e suas respetivas plataformas,
pretendemos atingir alguns objetivos essenciais, sendo o
principal a redac@o e produgio de contetido jornalistico da
drea da cultura — nas suas mais diversas formas de expressao.
Sendo um setor que, em territério portugués, nio se revela
como uma prioridade medidtica, governativa, comunitdria,
ou econémica, o SPOILER manifesta-se como um espago
onde diversas manifestagdes culturais, artisticas e sociais
ocupam o lugar de destaque:

[IDivulgar e promover expressoes artisticas (e seus autores)
de relevancia nacional/ internacional, utilizando um discurso
jornalistico;

[ICombater a desinformacao, o estigma e a falta de
conhecimento da populagio relativamente a alguns
fenémenos culturais e/ou sociais;

[|Estabelecer uma presenca online forte, utilizando diversas
plataformas e redes sociais, potenciada pelas caracteristicas
do ciberjornalismo;

[ICriar um espago favordvel a fomentagdo e existéncia de
didlogo e troca de opinides;

[JProduzir contetiido informativo relativo as industrias
culturais na atualidade.
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Julho 2021 - Pesquisa bibliogrifica;

Novembro 2021 — Redagdo dos capitulos teéricos do
Relatério de Projeto

Janeiro 2022 — Lancamento do website do Projeto e iniciagio
da componente prdtica

Outubro 2022 — Entrega do Relatério final

Metodologia

Incluir:

- Estratégias metodologicas

- Questdes de partida

- Pressupostos da investigagio
- Estudo de caso, quando
existir.

No que diz respeito a metodologia, o projeto serd realizado
seguindo as diretrizes do ciberjornalismo, utilizando vdrias
plataformas e redes sociais, de modo a construir uma
narrativa digital coerente, eficaz e de acordo com o estatuto
editorial do Spoiler. A prioridade do grupo de trabalho
recaird sempre sobre o website, sendo este a ferramenta
principal e a base de dados onde todo o contetido serd
publicado e partilhado na integra.

Revisao da Literatura
(Fundamentagio tedrica e
estado da arte)

Desde o século XIX que o jornalismo é tido em conta como
uma atividade reivindicativa do saber, utilizando a
informagdo como produto mercantil. De acordo com
Traquina (2002), a principal fun¢do de uma entidade
jornalistica € a de noticiar sem ultrapassar a fronteira que
separa a realidade da fic¢do, servindo-se da sua compreensao
critica, criativa e intelectual. Para Coelho (2007) o exercicio
do jornalismo cultural estd inevitavelmente ligado a
necessidade de um espaco de inovagido para aqueles que
pensam por si, sendo guiados por um conjunto de valores e
padrdes culturais que possam orientar 0 processo.

Deste modo, iremos procurar trabalhar de acordo com o
Cédigo Deontolégico do Jornalista, seguindo as técnicas e
linguagens que definem e caracterizam o ciberjornalismo,
explorando o universo cultural e suas vdrias vertentes e
expressoes.
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Anexo n°2 — Questionario “Consumo de Contetdos de Jornalismo Cultural”

Bom dia, 0 meu nome é Matilde Castanho e sou estudante do mestrado em Média Sociedade, pelo
Politécnico de Portalegre. Estou, neste momento, a realizar o meu projeto final, no ambito do qual criei
uma plataforma de jornalismo cultural (disponivel em www.spoilerportugal.pt ). Venho, por este meio,
pedir a ajuda da comunidade estudantil através do preenchimento de um breve questionario sobre habitos
de consumo de jornalismo cultural e preferéncias pessoais relativamente ao mesmo.

Muito obrigada!

1. ldade

2. Género
Feminino __
Masculino __
Nao binario __
Outro __

3. Ocupagédo

4. Es consumidor regular de contetido de jornalismo cultural?
Sim_

Nao

5. Que vertente do jornalismo cultural costumas ter mais contacto?
Musical

Cinematografico

Moda __

Literatura

Arte

Outro __ Qual?

6. Que tipo de contetidos gostas de observar?
Videos __

Reportagens __

Noticias __

Fotografias / Ensaios fotograficos __
Podcasts __

Outro __ Qual?
7. Em que plataforma costumas procurar contetidos de jornalismo cultural?

Redes Sociais __

Youtube __
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Sites
Revistas, ou jornais __
Outro __ Qual?

8. Consideras que a cobertura cultural feita pelos 6rgéos de comunicagéo portugueses é
satisfatoria?
9. O que gostarias de ver em mais quantidade nas publica¢des de jornalismo cultural?

Anexo n°3 - Aspeto da pagina principal do website do SPOILER.

Disponivel em www.spoilerportugal.pt

SPOILER

¥ @ 0w w

= w e v iy w joring|
A cultura da moda— E ]
na era digital |y — %
por Matide “.,‘ e« mowe e - e ;“'1"‘—‘ Produto adicionado ao carrinho! it
== I w——w ——w

w w
w w - ¥ .

\ cultura da moda na

W % W era digital
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Anexo n%4 — Aspeto da conta de Instagram do SPOILER

Disponivel em @spoiler.magazine

Scbnpionk i AYV®OOe

SDOH@V' magazine Enviar mensagem 3
7publicagdes  S1seguidores A sequir1s
SPOILER

Projeto de Jornalismo Cultural

P
A Influéncia das Redes
Sociais na Satide
Mental dos Jovens

B

600s

Anexo n°5 — Cabecalho do website do SPOILER

Disponivel em www.spoilerportugal.pt

SPOILER

55


http://www.spoilerportugal.pt/

Relatério de Projeto
Mestrado em Média & Sociedade
2021/2022

Anexo n° 6 — Menu de Contacto no website

Disponivel em www.spoilerportugal.pt/p/contacto.htm

(Contacto

Para mais informacdes, por favor contacta-nos em: é

geral@spoilerportugal.pt

Anexo n°7 — Separador dedicado ao Estatuto Editorial no website

Disponivel em www.spoilerportugal.pt/p/estatuto-editorial.html

Fstatuto Editorial

SPOILER é um projeto jornalistico, dirigido a todos os publicos com interesse nas
tematicas da cultura, arte e moda.

SPOILER é um portal de informacgado que assume a responsabilidade de se
estabelecer como um espago favoravel a fomentagao e existéncia de dialogo e
troca de opinides.

SPOILER aposta na produgéo de informagao relativa a diversos campos da esfera =
cultural publica e sua influéncia na sociedade.

SPOILER preza pelo combate a desinformagao, estigmas e esteredtipos
estabelecidos através dos diferentes fendmenos culturais e/ou sociais.

SPOILER serve-se das novas tecnologias de informacgao enquanto ferramentas a
producao de conteudo de qualidade e relevancia.

SPOILER pauta-se pelos valores de igualdade, justica e liberdade de expressao,
mantendo uma relagdo de transparéncia com os seus leitores.

SPOILER reserva também o lugar da crénica e opinidao nas suas plataformas,
sendo estas devidamente identificadas e fundamentadas.

SPOILER recusa o sensacionalismo e estabelece como barreira o espago privado
dos cidadaos.
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Anexo n°8 — Aspeto da publicacdo em destaque na pagina inicial do website

Onde estao as
autoras
portuguesas?

por Matilde Castanho Ricardo Reis
percorrendo @ mesma Lisboa que,

=

Top

Categories

IILINOAER, |
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Anexo n°11 — Acesso a newsletter e display dos posts de Instagram, no final

da pégina inicial do website

\dere a newsletter

Emall Address *

Anexo n°12 - A Influéncia das Redes Sociais (aspeto no website)

A influéncia das redes sociais na saude
mental dos jovens

por Matilde Castanho

«Eu percebo que quanto mais tempo passo a olhar para um ecrd, mais
desconectada me sinto do meu préprio corpo e daquilo que se passa
mesmo a minha frente», confessa Kendall Jenner, membro do cld
Kardashian com o titulo de supermodelo mais lucrativa da industria,
num video publicado pela revista Vogue em maio de 2021.
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Anexo n°13 - «Isto N&o E o Que Parece» por Joana Moreira e Carolina Adaes

Pereira (aspeto no website)

«Isto Ndo E o Que Parece» por Joana
Moreira e Carolina Adies Pereira

por Matilde Castanho
Joana Moreira e Carolina Adies Pereira dio voz ao «Isto N3o E o Que Parece», um -

podcast sobre o mundo da Beleza (e ndo sad!). As duas utilizam a sua experiéncia .

enguanto ex-editoras de Beleza nas revistas Vogue e Elle, para nos contar, em

cada episodio, alguns segredos sobre a industria, padrées de beleza e tendéncias

que influenciam o nosso quotidiano. Conversamos com elas sobre o seu percurso,

.
a sua amizade e o papel do «Isto Ndo E o Que Parece» na comunicagdc de Beleza E}. i\':"i.f
«co
em Portugal. que
- e

|

i1sto._
, Nal
¢ 0

que’
=narecclB®
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Anexo n°14 - «A poesia é uma forma de estar na vida, um proposito» - Alice

Neto de Sousa (aspeto no website)

«A poesia € uma lorma de estar na vida, um
proposito» - Alice Neto de Sousa

por Matilde Castanho
Alice Neto de Sousa é o novo fendomeno da poesia portuguesa. Convidada regular
do programa «Bem-Vindos», da RTP Africa, viu o seu poema «Poeta» tornar-se viral .

nas redes sociais, no inicio deste ano. Afirma-se como «inquieta por natureza, nas

palavras e nas escolhas» e conta-nos que, atualmente, devota o seu tempo a
pensar sobre questdes sociais e a escrever as prostitutas do metro do Martim
Moniz. Falamos com a poeta sobre as suas inspiragdes, os seus objetivos e as

repercussoes da sua popularidade na internet.
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Anexo n°15 - Casa da Cidadania Salgueiro Maia, em Castelo de Vide (aspeto

no website)

AADO, 23 DE ABRIL DT 2022 ARTIGOS POP

(asa da Cidadania Salgueiro Maia, em

Castelo de Vide

oor Matilde Castanho
B
“Vamos acabar com o Estado a que chegamos” - a célebre frase proferida pelo —
capitdo de abril, na madrugada da Revolugao dos Cravos, adorna a entrada da »

Casa da Cidadania Salgueiro Maia, em Castelo de Vide, dando-nos as boas-vindas

ao museu que honra uma das principais figuras do Dia da Liberdade.

Instalada no interior do Castelo de Castelo de Vide, a Casa da Cidadania Salgueiro
Maia nasce de uma parceria entre a Camara Municipal de Castelo de Vide e a
Diregdo Regional de Cultura do Alentejo, cumprindo o desejo expresso pelo militar,
natural da vila alentejana.

“Declaro que, por minha morte (...) deixo todos os meus bens a Cdmara
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Anexo n°16 - Os blogs morreram? (aspeto no website)

Os blogs morreram? !!'!*
por Matilde Castanho

O ano era 2005, o relégio marcava as dezanove horas e o genérico da série

Morangos Com Aglcar soava em todas as casas portuguesas, em que vivessem g
jovens dos doze aos dezoito. Voltas e reviravoltas, corta a cena para o momento

em que Joana Duarte, na pele da protagonista, se debruga sobre o seu
computador portatil - na altura da grossura de uma enciclopédia - e atualiza,
religiosamente, o seu blog: "Hoje comecaram as aulas. Estou num colégio novo,
mas tenho algumas saudades da minha antiga escola (...)"

E, por todo o pais, dezenas de bloggers seguiam a mesma rotina, servindo-
se da Internet para partilhar as suas experiéncias e expressar as suas opinides,
numa era em gue as redes sociais ainda ndo dominavam a esfera publica.

\dicionar titulo
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Anexo n°17 - A Cultura da Moda na Era Digital (aspeto no website)

MINGO. 1 MAIG

A cultura da moda na era digital
por Matilde Castanho

Vinte e quatro horas - o tempo necessario para que uma pega de roupa viral nas
redes sociais seja recriada e adicionada aos produtos disponiveis no catalogo de

uma loja de fast fashion, tornando-se na tendéncia em vigor, até ser substituida
por um novo conceito nas vinte e quatro horas seguintes.

Atualmente apontados como sendo um dos conteldos mais populares para os
usuarios, os videos identificados com #haul - onde os criadores de conteudo
exibem produtos e pegas adquiridos numa determinada loja -~ acumulam mais de
15 bilides de visualizagbes na aplicagdo TikTok e contabilizam-se mais de 400
milhdes de fotografias publicadas na plataforma Instagram com a

designagdo #ootd (outfit of the day).

A popularidade destes posts, aliada a resposta supersénica das marcas de moda

ultrarrapida constituem a génese de um novo fendmeno na cultura da moda: a
redugdo do ciclo de vida das microtendéncias; de 3 anos para 3 meses.

k) ¥ ¥ ¥
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Anexo n°18 - Onde estao as autoras portuguesas? (aspeto no website)

Onde estio as autoras portuguesas?
por Matilde Castanho

Ricardo Reis caminha sobre a calgada portuguesa, percorrendo a mesma Lisboa
que, dois séculos antes, viu nascer o amor de Blimunda e Baltasar. Cumprimenta,
com um breve aceno do chapéu, o velho senhor que intercepta o seu caminho,
sem saber que diante de si esta Carlos da Maia, outrora um jovem destrocado.

A paisagem que o seu olhar alcanga revela-lhe o oceano de onde os portugueses
haviam, um dia, partido, preparados para serem imortalizados como herois de
uma epopeia. Contemplando o cenario, pergunta-se se os peixes daquelas aguas
ainda se recordam das palavras que Santo Antdnio lhes dedicou.

Numa sala de aula distante, os livros estdo abertos e os protagonistas preparam-
se para contar as suas histdrias a uma nova geragdo de estudantes portugueses.
Todavia, a questdo que se levanta permanece intocavel ha décadas: onde estdo as
autoras portuguesas e porque é que ndo tém lugar nos programas curriculares?
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Anexo n°19 - «N&o posso, estou de dieta» (aspeto no website)

TERCA-TLIRA, 4 DE OUTUBRO DL 2022 ARTIGOS POPULARES

"Nio posso, estou de dieta”

por Matilde Castanho .

“Como ndo comi hidratos de carbono, nem agucar durante trés semanas, vamos
fazer uma festa com pizza e donuts no hotel”, afirma Kim Kardashian, uma das
celebridades mais seguidas do mundo, apds confessar, na passadeira vermelha da

MET Gala, ter perdido aproximadamente 7 quilos em trés semanas.
= =
A confissdo gerou, quase instantaneamente, polémica nas redes sociais, criando .
espago para a abertura de uma discussdo sobre a cultura da dieta, os seus
principais impulsionadores e as origens dos padres de beleza vigentes

atualmente. D
ist
0

0.
a
rees
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Anexo n°20 - «The Characters Club», o novo fenédmeno dos clubes de leitura

em Portugal (aspeto no website)

{I'he Characters Club», o novo fenomeno
dos clubes de leitura em Portugal

por Matilde Castanho

«Enviei mensagem a Inés a dizer “Olha, estava a pensar criar um clube do livro,

mas acho que é trabalho para duas pessoas, o que achas?” e ela aceitou na horas.

Assim surgiu o The Characters Club, um clube do livro digital fundado em 2022
por Inés Mota e Carolina Nelas. Com uma presenga magnética nas redes sociais e
existéncia de salas de discussdo sujeitas a uma lista de espera de mais de 6
meses, 0 TCC assume-se como um clube de leitura diferente daquele a que
estamos habituados a conhecer no universo digital. A sua esséncia familiar e
intimista marca o ritmo para um dos proximos grandes sucessos nas

comunidades literarias portuguesas.

Conversamos com a Carolina e com a Inés, de forma a conhecer melhor o seu

novo projeto.

/ \
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JULHO 2021

SEG TER QUA Qul SEX SAB DOM
1 2 3 4

5 6 7 8 9 10 11
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30 31

Primeira Inicio do

Reunido com preenchimento

Orientadora: do Plano de

Apresentacgao Projeto

da Proposta

de Trabalho
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SETEMBRO 2021
SEG TER QUA Qul SEX SAB DOM
1 2 3 4 5
Desenvolvimento
da Estrutura do
Relatorio de
Projeto
6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
Inicio dos
trabalhos de
revisao
bibliografica
27 28 29 30
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SEG TER QUA Qul SEX SAB DOM
1 2 3
4 5 6 7 8 9 10
11 12 13 14 15 16 17
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30 31
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NOVEMBRO 2021

SEG TER QUA Qul SEX SAB DOM

1 2 3 4 5 6 7

8 9 10 11 12 13 14

15 16 17 18 19 20 21

22 23 24 25 26 27 28
Entrega do
Plano de
Projeto

29 30
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SEG TER QUA Qul SEX SAB DOM
1 2 3 4 5
6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29
Entrevista
com Petra
Tavares
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JANEIRO 2022

SEG TER QUA Qui SEX SAB DOM
1 2
3 4 5 6 7 8 9
Entrevista
com Afonso
Parreira
10 11 12 13 14 15 16
17 18 19 20 21 22 23
Reunido
com a
Orientadora
do projeto
24 25 26 27 28 29 30
Entrevista Finalizacdo
com da revisao
Carolina bibliografica
Adaes sobre
Pereira e revistas de
Joana moda na
Moreira internet
31
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6
Finalizagdo
da revisao
bibliografica
sobre
Ciberespaco
e
Cibercultura
7 8 9 10 11 12 13
Reunido
com a
orientadora
do projeto
14 15 19 20
21 22 23 24 25 26 27
Entrevista Reunidao com
com Alice a orientadora
Neto de do projeto
Sousa
28

% A reportagem em questdo foi publicada no website antes da divulgacdo do mesmo.
39 A reportagem em questéo foi publicada no website antes da divulgagéo do mesmo.
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MARGCO 2022
SEG TER QUA Qul SEX SAB DOM
1 2 3 4 5 6
Divulgagao Reunido
do Site e com a
Redes orientadora
Sociais do projeto
7 8 9 10 11 12 13
Publicagdao | Entrevista Entrevista Entrevista | Conclusdo da
da com Inés com Inés com Jodo | revisao
Entrevista | Vivas Mota Pedro bibliografica
a Alice sobre
Neto de jornalismo
Sousa cultural
14 15 16 17 18 19 20
Reunidao Conclusdo da
com a revisao
orientadora bibliografica
do projeto sobre
potencialidades
das
plataformas
digitais
21 22 23 24 25 26 27
28 29 30 31

74



Relatério de Projeto

Mestrado em Média & Sociedade

POLITECNICO

DE PORTALEGRE

Escola Superior
de Educacao
e Ciéncias Sociais

2021/2022
SEG TER QUA Qul SEX SAB DOM
1 2 3
4 5 6 7 8 9 10
11 12 13 14 15 16 17
Entrevista
com
Carolina
Nelas
18 19 20 21 22 24
Entrevista
com
Margarida
Brito Paes
25 27 28 29
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MAIO 2022
SEG TER QUA Qul SEX SAB DOM
1
Publicagdo
da
reportagem
“A Cultura
da Moda
na Era
Digital”
2 3 4 5 6 7 8
9 10 11 12 13 14 15
Conclusao da
revisao
bibliografica sobre
a migragao do
jornalismo para as
plataformas
digitais
16 17 18 19 20 21 22
Envio do
guestionario para
0S servigos
académicos
23 24 25 26 27 28 29
Reunido
com a
orientadora
do projeto
30 31
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SEG TER QUA Qul SEX SAB DOM
1 2 3 4 5
6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
Entrevista
com Ana
Luisa
Vilela
20 21 22 23 24 25 26
Conclusao
do
Capitulo | -
O Projeto
27 30
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JULHO 2022
SEG TER QUA Qui SEX SAB DOM
1 2 3
4 5 6 7 8 9 10
Divulgacao Reunido
do com a
guestionario | orientadora
pelos do projeto
servigos
académicos
11 12 13 14 15 16 17
Conclusao da
Caracterizagao
do Projeto
(3.2.)
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30 31
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SEG TER QUA Qul SEX SAB DOM
1 2 3 4 5 6 7
8 9 10 11 12 13 14
Entrevista
com
Helena
Trigueiro
15 16 17 18 19 20 21
Entrevista | Conclusdo
com da
Daniela Introducao
Mendes
22 23 24 25 26 27 28
29 30 31
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SETEMBRO 2022
SEG TER QUA Qul SEX SAB DOM
1 2 3 4
6 7 8 9 10 11
Analise dos
resultados
do
guestionario
13 14 15 16 17 18
Conclusdo do
Capitulo Il —
Enquadramento
Tedrico
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30
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SEG TER QUA Qul SEX SAB DOM
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Anexo n°22 - Contactos estabelecidos, sem sucesso (apds primeira resposta)

Contacto Data Finalidade
- . 24 de fevereiro de - .
Liliana Rodrigues 2022 Reportagem «Feminismo Interseccional»
24 de f i
HuBB - Humans Before Borders de zez)/;;elro de Reportagem «Feminismo Interseccional»
24 de fevereiro de - .
FemAfro Portugal 28’22 ! Reportagem «Feminismo Interseccional»
Uniao de Mulheres Alternativa e 24 de fevereiro de - .
Reportagem «Feminismo Interseccional»
Resposta 2022
Plataforma Portuguesa para os Direitos | 24 de fevereiro de Reportagem «Feminismo Interseccionaly
das Mulheres 2022 P &
Cassandra - Estrutura de Criagao Artistica | 2 de marco de 2022 Entrevista
Aurora Editora 15 de maio de 2022 Entrevista

Fundacao José Saramago

23 de agosto de

Artigo sobre a comemoracgao do Centenario de

2022 José Saramago
Santa Rita Filmes 21de s;(t)ez'r;bro de Entrevista com Rita Lameiras (figurinista)

Anexo n°23 - Exemplo de comunicado de imprensa recebido por correio

eletrénico

Josefinas homenageia atletas em nova

colegao de ténis

A colegao The Long Run, apresentada hoje pela marca portuguesa Josefinas

homenageia as atietas que abriram portas & prética desportiva no feminin e que

percorreram os primeiros quilémetros rumo & lgualdade de Género no desporto.
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