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O trabalho de investigacdo proposto teve como objetivo, o desenvolvimento de uma
colecdo de joias com uma vertente comercial, destinada a um determinado segmento de
mercado. Este trabalho busca suprir a escassez de projetos de investigacdo direcionados
para a drea comercial do setor, procurando novas possibilidades para o desenvolvimento
de colecdes de joias através de pequenas e médias empresas. Para isso, foi proposto o
desenvolvimento de uma cole¢ao, a partir de uma pequena mostra de joias conceptuais,

gue representam a expressao artistica do seu criador e que foi levada ao extremo.

Numa primeira fase, procurou-se analisar as diferentes vertentes da joalharia, tendo
como base um levantamento histérico e conceitual da joia e do design, visto que ainda
existe falta de consenso sobre tais vertentes. Numa segunda fase foi necessario o estudo
de mercado e de marca, com o objetivo de se obter as caracteristicas necessarias para
gerar interesse por parte dos consumidores e agregar valor as joias. Ndo menos
importante, foi o estudo sobre o corpo que possui relacdo direta com a joia, sendo este

ultimo necessario para a sua existéncia.

Numa terceira fase, foi desenvolvida a colecdo conceptual de trés pecas que serviram
como base para o desenvolvimento e producdo da colecdo de joias de vertente
comercial. Nesta fase também foram descritas todas as etapas da criacdo a producao das

joias, exemplificando-as com imagens, desenho técnicos e suas devidas observagdes.

Numa quarta e ultima fase, foram realizadas entrevistas semi-estruturadas
com quatro pessoas influentes em areas da joalharia, a fim de validar e consolidar o

trabalho realizado.

Joalharia, design, joias, joalharia de autor, cole¢ao de joias, designer,

mercado, pequena empresa



The proposed research work aimed to develop a collection of jewelry with a
commercial line, aimed at a particular market segment. This work seeks to address the
dearth of research projects directed to the commercial area of the industry, looking for
new possibilities for the development of collections of jewelry by small and medium
enterprises. For this, we proposed the development of a collection from a small sample
of conceptual jewelry, which represent the artistic expression of its creator and was

taken to the extreme.

Initially, we tried to analyze the different aspects of jewelry, based on a historical and
conceptual survey of jewelry and design, as there is still lack of consensus on such lines.
In a second phase the market and brand research, with the goal of obtaining the
necessary characteristics to generate interest from consumers and add value to jewelry
was needed. No less important was the study of the body that has a direct relationship

with the jewelry, the latter necessary for their existence being.

In a third phase, was developed conceptual collection of three pieces that were the
basis for the development and production of jewelry collection commercial side. At this
stage was also described all stages from creation to the production of jewelry, illustrating

them with pictures, technical drawing and their respective observations.

In a fourth and last phase, semi-structured interviews were conducted with four

influential people in areas of jewelry in order to validate and consolidate achievements.

Jewelery, design , jewelry design , jewelry collection, designer, market,

Small business.
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AEG - Allgemeine Elektricitats-Gesellschaft | General Electric Company | Companhia Geral
de Eletricidade.

CAD — Computer Aided Design | Desenho Assitido por Computador (DAC).

CAM — Computer Aided Manufacturing | Manufatura Auxiliada por Computador.

CNC — Computer Numeric Control | Controle Numérico Computadorizado.

DMLS — Direct metal laser sintering | Sinterizacdo direta de metal a Laser (Solda a Laser).
DNPM — Departamento Nacional de Produ¢dao Mineral.

FIRJAN - Federagdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro.

Flamingo 3D — Programa destinado a criagdo de fotorrealismos.

Galvanizacao — Aplicagdo de banhos metilicos nas pegas para deixa-la parecendo com
ouro ou prata.

GFMS — Gold Fields Mineral Services |
IBGM — Instituto Brasileiro de Gemas e Metais Preciosos.

ICSIC — International Council of Societies of Industrial Design | Conselho Internacional das
Sociedades de Desenho Industrial.

Laser — Light Amplification by Stimulated Emission of Radiatio.
PR — Prototipagem Rapida

Render — Fotorrealismo.

Rhinoceros — Programa destinado a modelagem 3D.

STL — Standard Tessellation Language (STereoLithography) | Terminagdo de arquivo de
computador utilizado na prototipagem rapida.

3DMax — Programa destinado a modelagem 3D.


http://en.wikipedia.org/wiki/Tessellation

A joalharia serve a humanidade, adornando o corpo humano, ha pelo menos 100.000
anos (Vanhaeren, et al., 2006). Tal facto levou a maioria das pessoas a concluir que a joia
seria apenas um adorno corporal. Mas esta ndo é a sua Unica fungao, pois também ha que ter
em conta, entre outras, a funcdo simbdlica implicita na sua utilizacdo. Desde o inicio da
humanidade, o homem utilizou a joalharia para se identificar num grupo ou se destacar
perante a sociedade (Daniéls, 1989; Gola, 2008; Cardoso, 2010). Segundo Lébach (2000), o
reconhecimento dentro de um grupo social traduz uma das necessidades essenciais do
homem, determinando a sua conduta ao nivel, por exemplo, do modo de vestir e dos objetos
utilizados, como uma forma de afirmacdo pessoal perante este grupo. A joia surge, no
contexto dos objetos utilizados, como forma de identificacdo e, por isso, caberad ao designer

saber que tipo de grupo deseja atingir e, consequentemente, que tipo de joia devera criar.

Encontramos-nos hoje num mundo globalizado cujo cendrio é cada vez mais complexo e
onde a inovacdo e a diferenciacdo no design sdo quase que imprescindiveis para a
sobrevivéncia de uma marca. As “facilidades” do mundo da primeira modernidade acabaram
por nos deixar um mundo complexo, de incertezas e com desejos cada vez mais
heterogéneos por conta da grande variedade de informagdes, além de uma crescente

competitividade devido a abertura dos mercados (Branzi, 2006).

Contrastando com a ideologia da época da primeira modernidade «anterior a década de
1990», em que os produtos industrializados seguiam quase que uma fdérmula pré-
estabelecida para que um maior nimero de pessoas tivesse acesso aos mesmos (Levitt, 1990;
Mauri, 1996; Klein, 2001), o empresario atual estard mais fadado ao sucesso se conseguir
agregar, num pensamento inovador, a competitividade e o empreendedorismo as bases da
sua empresa (Branzi, 2006), distanciando-se, pois, do “padrdo” e da “férmula” do primeiro

modernismo.

Esta nova realidade com que as empresas atuais se deparam é também um desafio do
mercado da joalharia. Ciente disso, o designer de joias deverd estar sempre em constante
atualizagdo e buscar a inovagdo tanto no design como na utilizacdo de novas tecnologias, no

sentido de, no contexto de um mundo globalizado, ter a capacidade de antecipar ou liderar
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as tendéncias de mercado (Bau, 2011), além de possuir a habilidade de perceber as

necessidades do publico em questao.

Das diferentes dreas da joalharia, a que merece uma maior atencao do ponto de vista
desta dissertacdo, é a area ‘comercial’ representada pelo design de joias. Esta vertente da
joalharia, ainda muito pouco explorada cientificamente, é responsavel por um total de 23
toneladas de joias em ouro e 61 toneladas de joias de prata produzidas apenas no Brasil, no
ano de 2012 (IBGM, 2013). No mesmo ano, o Brasil exportou USS 116.892000,00 em joias,
sendo esse, um total de 2,7% do PIB brasileiro (FIRJAN, 2014). No mundo foram utilizadas
3.170,4 toneladas de ouro na fabricagcdo de pecas apenas em 2013, sendo 3,1 toneladas em
Portugal «a segunda menor quantidade de joias em ouro fabricadas no pais, desde 2004»

(GFMS, 2014).

Com esta quantidade de dinheiro circulando no mundo devido a joalharia, acredita-se que
este mercado deve ser mais valorizado, podendo ajudar o setor a aumentar as suas vendas
pela inovacdo e pela troca de experiéncias que poderdo ser adquiridas através deste tipo de

estudos.

Considerando que a joia é, desde os primérdios da humanidade, um adorno que tem
como suporte o corpo humano e que o design é uma praxis interdisciplinar, pois ndo é uma
forma de arte, nem uma ciéncia, e nem uma filosofia «<embora esteja interligado a todas
estas» (Bomfim, 2001), e encontra-se diretamente ligado ao fato de serem produtos “belos”,
mas ao mesmo tempo preparados para uma producdo de produtos manufaturados (Forty,
2009), podemos afirmar que o design de joias é a criacdo de objetos com a finalidade de
adornar o corpo, produzidos industrialmente através de vdrias técnicas industriais e de

serem destinados ao mercado consumidor (Acioly & Freitas, 2008).

Desta forma, esta dissertacdo procurou exemplificar a criacdo de uma cole¢do comercial
através do design de joias, destinada a um determinado segmento de mercado.
Primeiramente, partiu-se de uma pequena cole¢do mais conceptual, livre de preocupagdes
com vendas e materiais a serem utilizados, a fim de servir de inspiragdo para a cole¢ao 'mais
comercial’. A ideia surgiu através dos grandes desfiles de moda, onde o estilista cria pegas de

vestuario carregadas de conceitos e expressGes pessoais, quase sempre desligadas da
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necessidade de vendas e distribuicdes, que servem de ponto de partida para a criacdo da

colecdo que serd lancada posteriormente e comercializada.

Antes de iniciar o projeto em si, percebeu-se a necessidade do estudo e da pesquisa da
joalharia para se obter uma definicdo concreta por parte do autor, da vertente escolhida,
para evitar qualquer tipo de erro quanto a concep¢ao e producdo das joias. Achou-se
pertinente também o estudo da marca, seu mercado e identidade para, assim, criar um

alicerce sdlido e fundamentado para a criagdo das pecas a partir da empresa em questao.

Como ponto de partida do projeto, definiu-se o tema «conceito» da cole¢do, pois uma
colecdo de joias consiste numa “reunido ordenada de joias que tém uma ligacdo conceptual”
(Moraes, 2012, p. 119). Neste contexto, o tema “Fogo” foi escolhido por simbolizar um dos
pontos de partida para a evolu¢do da humanidade. A partir do tema, foram utilizados
métodos da sinética, para criar trés pecas conceptuais e, a partir destas trés pecas, criou-se a
cole¢do comercial com dez pegas.

Como forma de fundamentacdo da cole¢do comercial concebida, decidiu-se descrever os
processos de criacdo e a producdo desta, para mostrar que a inovacdo e a tecnologia, na
linha de producdo de joias comerciais, estdo entre as maiores responsaveis pelo crescimento
sustentavel de uma empresa. Além disso, foi realizado um numero limitado de entrevistas

com pessoas influentes de varios setores envolvidos no campo do design de joias, visando

validar o trabalho produzido.
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O objeto de estudo desta dissertacdao de projeto é a concepcdo e o desenvolvimento de
uma colegdo de joias de vertente mais comercial, destinada a um determinado segmento de

mercado a partir de uma pequena empresa, a Diogo Dalloz.

Inicialmente sdo abordadas referéncias bibliograficas referentes a joia, ao design, as
vertentes da joalharia e ao corpo, concluindo numa segunda fase o estudo de marcas,

mercados e identidade empresarial.

Posteriormente, aborda-se o tema escolhido para a colecdo de joias, que consiste no
resultado da aplicacdo de critérios formais e simbdlicos escolhidos a partir da analise de um
determinado publico alvo e da utilizagdo de ferramentas metodoldgicas e projetuais
orientadas tanto para a inovagdo como para a adequacao a especificidade do utilizador final

a que se destina.

A concepcao da colecdo teve como base um conjunto prévio de pecas conceptuais, que
expressem os limites da esséncia do seu criador, a sua expressao artistica levada ao extremo.
Estas pecas conceptuais, atualmente consideradas no meio como joalharia de autor, irdo
refletir o processo de crescimento pessoal, académico e artistico do designer e, mais

recentemente, da marca Diogo Dalloz, empresa criada ha aproximadamente quatro anos.

Apds a concepgdo da colegdo conceptual, foi desenvolvida a colegdo comercial onde

foram aplicadas tecnologias inovadoras na producdo das pecas idealizadas e desenvolvidas.

O esquema existente na préxima pagina procura resumir de forma clara todo o trabalho

desenvolvido neste projeto de mestrado.

Na base do projeto situam-se a JOIA e o DESIGN. A JOIA, que depende de um CORPO para
coexistir, pode resultar em duas vertentes: JOALHARIA CONTEMPORANEA ou JOALHARIA DE
AUTOR. Porém, se a JOIA, que como ja falamos se encontra associada ao CORPO, for

adicionado o DESIGN, esta resultara na vertente denominada DESIGN DE JOIAS.

O designer de joias pode criar pegas que pertencem a vertente JOALHARIA DE AUTOR, porém
0 oposto nem sempre é possivel, pois, para criar pecgas pertencentes a vertente DESIGN DE
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JOIAS, é necessdrio uma formacgdo em projeto «nem sempre comum entre os joalheiros de
autor».

O mesmo acontece com o joalheiro contempordneo, que pode conceber pecas de
JOALHARIA DE AUTOR, mas o joalheiro de autor nem sempre pode conceber pecas de
JOALHARIA CONTEMPORANEA, pois, para isso, o joalheiro de autor precisa ter uma formagdo
em belas artes ou possuir condicdes de artista contemporaneo «nem sempre comum em
artistas». Convém ressaltar que, devido a ndo utilizagdo desta vertente no desenvolvimento
deste projeto, esta foi assinalada com a cor cinza claro, diminuindo a sua importancia neste

trabalho.

A criagdo de uma colegdo na JOALHARIA DE AUTOR necessita de um TEMA, que, aliado a
IDENTIDADE do artista, permite gerar uma colecdo conceptual. J& no caso do DESIGN DE
JOIAS, além do TEMA e da IDENTIDADE da marca, o designer de joias ainda precisa de estar
atento a marca, ao publico desta e ao mercado em que ela atua, gerando uma colec¢do

comercial.

Porém, neste projeto, propomo-nos primeiramente desenvolver uma COLECAO

CONCEPTUAL, que, aliada & MARCA, MERCADO e IDENTIDADE, gerou a COLECAO

COMERCIAL.
JOIA DESIGN
CORPO
!
JOALHARIA DE AUTOR DESIGN DE JOIAS
MARCA
MERCADO
IDENTIDADE IDENTIDADE
TEMA

COLECAO CONCEPTUAL COLEGAO COMERCIAL

A

Figura 01 — Esquema do trabalho desenvolvido nesta dissertacdo de projeto
de mestrado. 14



Apesar de a joalharia estar presente na humanidade ha milénios, o design de joias é ainda
uma area muito recente e pouco valorizada pela maioria das empresas portuguesas e
brasileiras, que, se considerarmos o seu potencial, pouco investem nesta. Nestes dois paises,
a grande maioria das empresas deste setor consiste em micro ou pequenas empresas, sendo
os seus funciondrios pessoas com pouca ou nenhuma formag¢dao em design (Lisb6a, 2009;

Llaberia, 2009).

Num mercado onde a competitividade é cada vez maior, torna-se de grande importancia
o investimento em profissionais com formacdo em design, para garantir, assim, uma «re».

adaptacdo destas empresas ao cenadrio atual, possibilitando, inclusive, o seu crescimento.

Por isso, é importante que estudantes e profissionais do meio, que poderao vir a integrar
os recursos humanos dessas empresas ou a trabalhar por conta prépria, saibam desenvolver
pecas ou colecdes comerciais com um conceito mais sélido e coerente, transformando as
suas criacbes em algo que o publico se identifique e, consequentemente, queira consumir

(Llaberia, 2009).

Este projeto de mestrado tem como objetivos principais:

e Pesquisar as bases da joalharia, design e corpo, a fim de possibilitar um maior
entendimento sobre o assunto antes de iniciar o projeto;

e Analisar caracteristicas e necessidades de um determinado publico alvo a ser
definido, de modo a adequar conteudos e linguagem utilizados para a criacdo de
uma colecao de joias;

e Articular uma primeira fase de concepg¢do mais livre, onde serd projetado um
conjunto prévio de pecas conceptuais, que deverdo conter os principais
conteudos formais e simbdlicos, demonstrando uma abordagem introspectiva de
balanco e de posicionamento da postura do criador enquanto profissional, sem

preocupac¢des com o publico a que se destinam.
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e Numa fase posterior, estas pecas servirdo de referéncia para a criagdo de uma
colecdo de joias destinada a um determinado mercado, aplicando um conjunto de
ferramentas metodoldgicas e projetuais que possibilitem a procura de solugbes

inovadoras para a criagdao da colecdo comercial destinada a producdo industrial.

As questdes que se pretende abordar neste estudo sado:

Qual a funcdo da joia e de que forma ela pode influenciar a convivéncia do

individuo na sociedade?

e Em que consiste o design de joias e qual a diferenca entre esta vertente e as
outras encontradas na joalharia?

e De que forma uma pequena ou média empresa pode desenvolver uma colecdo de
joias, garantindo assim a sua sobrevivéncia e crescimento?

e Como podem ser aplicadas as ferramentas metodoldgicas na concepc¢do de uma

cole¢do comercial de joias?

Antes de iniciar o projeto, que consiste na fase pratica deste trabalho «coleg¢Ges»,
procurou-se encetar um estudo exploratério, que, segundo Lisbdéa (2009), tem como
finalidade aprofundar os estudos nos limites de uma realidade especifica, aumentando a
experiéncia em torno de um determinado problema e que permitira planear e executar outra
estratégia de pesquisa (Trivifios, 1987 apud Lisboa, 2009). Desta forma, estudou-se os
conceitos da joia quanto ao seu significado, aspectos simbdlicos, histérico-conceituais e das
suas vertentes, além do estudo do design de produto e do corpo e a sua relacdo com a
joalharia, permitindo, assim, obter-se uma noc¢do aprofundada destes assuntos, gerando a
recolha de dados cientificos pertinentes para o projeto e que serviram de base para a fase

seguinte.
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Apds este primeiro estudo exploratério, percebeu-se a necessidade de se realizar um
segundo estudo, ja incluido no projeto, porém este focado no mercado, na marca e na
identidade da marca, a fim de complementar o primeiro estudo e adquirir uma base

cientifica necessdria para o inicio do desenvolvimento da parte pratica do projeto.

Quanto a fase pratica do projeto, procuraram-se referéncias projetuais através da andlise

de estudos de caso e de novas tendéncias na area da joalharia vigentes nos dias atuais.

Este processo, denominado recolha documental, consiste numa das metodologias
cientificas mais utilizadas neste tipo de trabalho e foi extremamente importante na fase da
aplicacdo prética do estudo. A recolha documental permitiu-nos analisar divergéncias e
convergéncias relativas as novas técnicas utilizadas atualmente na producao de joias a nivel
industrial, além das tendéncias de mercado e principalmente no sentido de delimitar o tipo

de trabalho e producdo caracterizados no design de joias e na producdo industrial.

Porém, consideramos que o mais importante da recolha documental tenha sido a
possibilidade de adquirir uma base literdria forte e consistente para serem utilizadas na
contextualiza¢do do tema da colecdo e do conceito das pegas «tanto conceptuais quanto as

comerciais».

Apds a recolha e a analise destes documentos, partiu-se para a aplicagdao dos dados de
forma pratica. Para isso, seguiu-se com o estudo de caso que, segundo Pardal e Correia
(1995), consiste numa andlise intensiva de um caso «situacdo» através da recolha de
informacdes diversificadas relacionadas com a situacdo especifica que ira viabilizar a sua
caracterizagdo e o seu conhecimento. Neste sentido, tem-se como caso neste trabalho o
desenvolvimento de uma colecdo comercial de joias através da criagdo de uma colecdo de

joias conceptuais.

Com o objetivo de acrescentar ao trabalho coeréncia e consisténcia, utilizaram-se
também metodologias comparativas-tipolégicas, onde foi analisado um numero limitado,
mas significativo, de casos, comparando o trabalho de outros designers e marcas que
representam o tipo de joias que se pretendeu desenvolver. Assim, puderam-se constatar

guais os tipos de valores e conceitos que deveriam ser considerados e abordados.
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Por fim, com o intuito de validar e consolidar o trabalho realizado, utilizaram-se as
metodologias qualitativas-intensivas, aplicando uma série de entrevistas semi-estruturadas
a quatro pessoas influentes em algumas areas como a joalharia, gemologia, moda, media e
design, a fim de colher informagdes necessarias sobre a colecdo desenvolvida, permitindo,
desta forma, saber se a proposta foi bem sucedida e se os caminhos utilizados se encontram
dentro do esperado para o sucesso e, consequentemente, para a comercializacdo da colecdo

de joias.

1° Estudo exploratdrio
f— — — — Joia — — —
Design _I
Corpo

PROJETO

2° Estudo exploratério
Mercado
Marca
Identidade da marca

I
I I
I I
I I
I I
I I
I I
I Celegao Conceptual I
I Recolha documental I
Desenvolvimento da colegao
I Projeto da colegao I
I Produgdo da colegao I
I I
I I
I I
I I
I I
|

Colecao Comercial

Recolha documental
Desenvolvimento da colegao
Projeto da colegao
Producgao da colegao

L — — — Pesquisas Qualitativas —— — —
Entrevistas semi-estruturadas

Figura 2 — Esquema da estrutura desta dissertacao de projeto de

mestrado
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1 — O conceito de joia

1.1 - Adorno e Simbolo

A semelhanca de outros elementos utilizados pelos individuos na decoragdo do seu
préprio corpo, as joias contribuem para definir o seu estatuto, a sua cultura e a sua histodria

(Daniéls, 1989 apud Cardoso, 2010).

Uma das principais funcGes da joalharia é a de adornar o corpo. Mas, esta ndo é a sua
Unica fungdo, pois também ha que ter em conta, entre outras, a funcao simbdlica implicita na

sua utilizacao.

Desde o inicio da humanidade, o homem utilizou a joalharia para se identificar num grupo
ou para se destacar perante a sociedade (Daniéls, 1989; Gola, 2008; Cardoso, 2010; Campos,
2012). Segundo Gola (p. 24, 2008), “Ao que parece, foi a necessidade de adornar-se do
homem (...), para igualar-se aos mais “belos” (...), diferenciando-se de seus semelhantes «e
gualificando-se entre eles» que o levou a incluir os aviamentos — e entre eles os objetos de

ourivesaria e de joalharia (...)".

Para Providéncia (2002), a joia € um meio de comunica¢do que, com o seu poder
simbdlico, leva o homem a transformar o corpo, criando uma identidade e exercendo um
poder social. Na verdade, ela age como uma extensdo da identidade do homem, além de

funcionar como uma afirmacdo do homem no seu papel na sociedade e do seu estatuto

social.

Vanhaeren, et al., (2006) aludem, a um
surgimento mais antigo da joalharia do que se
pensava, pois foram encontradas 41 pequenas
conchas perfuradas no mesmo local, que
afirmam constituir fragmentos de joias datadas
como sendo de 100.000 a.C., conforme se pode

observar na Figura 3.

Figura 3 — Conchas datadas como sendo de 100.000 a.C. encontradas em caverna na Argélia
Fonte: Vanhaeren, et al., (2006)
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As pesquisas no ambito da joalharia mostram que o surgimento e a
proliferacdo das joias se deram num momento em que a humanidade passou a atingir
efetivos populacionais nunca antes vistos, aumentando a interagao entre os homens e
levando-os a buscar uma forma de se comunicarem entre eles e de demonstrarem a sua
identidade, percebendo que isto seria algo vantajoso (Oliveira & Castilho, 2008). Os
pequenos grupos «tribos ou cldas» eram constituidos por um pequeno nimero de nébmades,
cagadores coletores, que, ao comegarem a misturar-se com outras tribos, perceberam a
vantagem de se destacar, para desta forma dominar o grupo. Estes individuos eram os
druidas, chamads, magos «que utilizavam a religido para tingir os seus fins» ou os guerreiros

«que utilizavam da forga para tal».

Este tipo de atitude é evidente, ainda hoje, em sociedades arcaicas, quando existe uma
forte ligacdo ao grupo social onde a maioria é vista de forma igual, pois o foco principal é a
comunidade de que estes fazem parte, tendo poucos individuos que se destacam. Ao
contrdrio dessas, nas sociedades ocidentais atuais, socialmente complexas e multi
linguisticas, onde existe uma continua reinterpretacdo dos valores sociais, nota-se uma
individualizacdo do sujeito (Oliveira & Castilho, 2008), pois o lugar deste na sociedade é mais

fluido e centralizado no préprio, construtor e modelador da sua identidade.

Para Gola (2008), as joias provavelmente ja tinham um significado além de apenas
adornar o corpo «num sentido apenas estético», quando no homem surgiu a vontade de
construir novas linguagens e criar uma identidade, “adornando” o seu corpo com algo de
qualidade. Nessa perspectiva, a joia poderia ser um simbolo religioso ou de status,
permitindo ao seu utilizador conquistar um lugar de destaque na comunidade. Partindo do
principio que ela possui uma dimensao reduzida quando comparada a maioria dos objetos,
nota-se que a sua comunicacdo ultrapassa os desejos mais profundos, pessoais do ser

(Campos, 2012).

Como acrescenta Bartolo (2007), o valor da joia esta muito mais no seu poder simbdlico
do que na sua fun¢do de adorno, completando o corpo que revela a falta de algo. O homem
tem, na sua natureza, a necessidade de viver em grupo e de comunicar. Para isso, ele

acrescenta conscientemente os adornos, que utilizam o corpo como suporte e comunicador,
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criando a sua identidade, comunicando com os individuos ao redor e delimitando a sua

circunstancia enquanto “ator” numa sociedade segmentada e hierarquizada.

Para além da vontade de diferenciacdo do status social, o uso da joia € motivado também
por fatores estéticos, nomeadamente a atracdo por materiais raros e belos, bem como pelo
seu poder mdgico, no caso de algumas gemas, que eram consideradas amuletos de protecao

ou de sorte (Cardoso, 2010).
De facto,

A joia (...) deixa de ser um objeto neutro e passa a ter uma fungdo magica, talismanica; remete
para um reencontro ritual do individuo com a ordem cdsmica, com os principios universais. Essa
joia torna-se entdo a representacdo de uma ordem superior, natural e misteriosa, que protege e

projecta esteticamente a personalidade de quem a usa (Seabra & Rose, 2004, p. 181-182).

1.2 - A joalharia como expressao antropolégica e cultural

Apesar de as joias terem estado sempre presentes na histéria da humanidade, elas
absorvem e refletem as caracteristicas de cada cultura. A simbologia da joia nunca deixou de
existir, passando de geragao em gerac¢do e por todas as culturas, pois, através da capacidade
ou vontade de construir novas linguagens, o homem cria significados eficientes na

elaboracdo de novas identidades (Oliveira & Castilho, 2008).

Na Roma antiga, ao contrdrio dos gregos que buscavam um ideal universal onde todos
eram vistos da mesma forma, a individualidade e a busca pela diferenciacdo eram evidentes.
Antes do século |, o uso do ouro era controlado pelo governo através de restritas leis que
proibiam os excessos. Isso devia-se a uma escassez de ouro no seu territdrio, pois a extracdo
era muito reduzida, e, para além disso, este era utilizado na sua maioria para o fabrico de
moedas e para trocas comercias. Desta forma, apenas os mais ricos poderiam utilizar joias de
ouro «servindo como uma forma de demonstrar status e poder, evidenciando a supremacia
do império e a béncdo dos deuses». Os artistas eram obrigados a adaptar a sua producdo aos
menos favorecidos, que os fabricavam em ferro ou bronze. Os anéis com o simbolo do
império eram muito utilizados pelos homens que buscavam afirmar a sua lealdade e

fidelidade pelo seu imperador (Lambert, 1998).
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Ja na Idade Média, foram criadas leis para regulamentar a producao joalheira. Conhecidas
como as leis medievais europeias, determinavam que apenas as safiras, rubis, pérolas,
esmeraldas e diamantes poderiam ser cravadas em pecas de ouro, enquanto que as gemas
menos valiosas «granadas e ametistas» deveriam ser cravadas em pecas de prata «motivo
pelo qual se criou erroneamente a denominacao “semi-preciosa” para as gemas menos
valiosas» (Swarbrick, 1996). Esta lei fazia com que houvesse uma distincdo social, onde
apenas 0s mais ricos poderiam comprar tais joias em ouro e assim se distinguir das outras

classes.

Atualmente, mais de 500 anos depois do fim da Idade Média, os reis ainda possuem as
suas coroas que simbolizam o seu poder temporal e muitas pessoas ainda usam a cruz, o olho
grego, a figa, o simbolo do infinito, enfim, simbolos de protecdo para estas pessoas (Gola,

2008).

Para os indianos, as joias, além de servirem como um adorno possuiam a fungdo de
identificar diferentes classes sociais, além de serem utilizadas como seguranca econdmica
(Murteira, et al., 1998). Para as mulheres Hindus poderem ostentar o status de casadas, estas
precisam de usar pendentes de ouro, cada um com uma combinacdo de gemas conhecidos

como “mangalsutra” (Pedrosa, 2013).

No Brasil colonial, cuja sociedade era praticamente analfabeta, a joia funcionava como
uma comunica¢do ndo verbal em que a necessidade de se exibir e mostrar o seu poder ou
status era imprescindivel em todas as camadas sociais (Ferreira, 2011). No grupo dos
escravos, era possivel vé-los utilizando inumeras joias que, além de significarem uma
resisténcia ao regime vigente, serviam para preservar a sua autoestima e também vincular a
sua cultura natal «africana». Para eles, que ndao passavam de meros artigos comercializados
pelos colonizadores, utilizar as joias permitia que se diferenciassem uns dos outros e
possuissem um certo status. Para as mulheres escravas, as joias utilizadas, como por
exemplo, os balangandas, possuiam uma carga social que elas queriam ostentar, dando um
significado de poder econdmico e cultural, e um estatuto social, familiar ou até segundo a

idade (Primo, 2008).
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Na prépria cultura indigena brasileira, os indios utilizavam colares e pulseiras de penas,
sendo estes mais importantes de acordo com a raridade do passaro de que elas foram

retiradas (Gola, 2008).

Apesar de se pensar que a joia perdeu este poder simbdlico e que hoje em dia consiste
apenas num adorno pessoal ou numa vertente da moda, na verdade, com o passar dos
tempos, o seu valor simbdlico foi ampliado e os seus significados tornaram-se mais variados

(Ferreira, 2011).

Pode-se citar como exemplos claros onde as pessoas ainda as usam como simbolo, as
aliancas de casamento e os anéis de curso. Todas estas joias tém uma simbologia: a alianga
de casamento significa, além de unido, que a pessoa é comprometida, os anéis de curso
significam o fim de uma fase académica e o comeco de outra, além de representarem o

status do individuo que possui curso superior.

Daqui se conclui que a funcdo simbdlica da joia ultrapassa em muito o seu papel de
adorno, na medida em que, no mundo globalizado atual, cujas fronteiras fisicas sdo cada vez
mais irrelevantes, um individuo que se queira inserir num determinado grupo, ndo necessita
de fazer parte da mesma sociedade em que esse grupo se insere, mas apenas compartilhar
as mesmas ideias. Nessa perspectiva, é interessante citar o exemplo da moda e da joalharia,

onde, mesmo um individuo que viva noutro pais, pode inserir-se num determinado grupo se

seguir as tendéncias destas e se aceitar as mudancas estilisticas determinadas, construindo a

sua identidade e integrando-se.
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2 — O Design Industrial

A metodologia do design foi desenvolvida apds a Revoluc¢do Industrial, mas a concepgao

de objetos, assim com o seu design, foi realizada desde os primdrdios da humanidade.

Tudo o que o homem produz tem de ser previamente concebido e, por isso, pode-se
afirmar que o Design existe desde que o homem produziu o seu primeiro artefacto. Pode-se
usar como exemplo a producao de armas, ferramentas, facas cortantes com pedras «seixos,
silex e obsidiana» pelo Homem ha mais de 500.000 anos, revelando um certo padrao
produtivo, que leva estes objetos a serem considerados como as primeiras manufaturas da
pedra lascada (Ostrower, 1977). Este padrdo produtivo tem implicita a incorporacdo do
design nos objetos, na medida em que evidencia uma grande semelhanga na forma dessas

armas.

A Revolucdo Industrial resultou na perda de exclusividade na producdo dos objetos
através dos artifices «que projetavam e produziam os objetos», criando a possibilidade de
uma reproducdo mecanizada e permitindo que o profissional pudesse vir apenas a conceber

os objetos para posteriormente estes serem produzidos (Maia, 2005, Cardoso, 2008).

Como assinala Morais (2010, p. 43), “A Revolugdo Industrial criou a necessidade dos
designers, isto é, profissionalizou o design, tornou-o numa actividade mediadora entre

producdo e acgdo, especializou a separagao entre idealizagdo e execugdo (...)".

2.1 - Um novo paradigma no design

E impossivel falar de Design Industrial sem mencionar a Revolucdo industrial. Por isso,
primeiramente, este subcapitulo destina-se a explicar brevemente de que maneira este

marco histérico mudou o mundo e de que forma influenciou o Design.

No periodo Tudor, a economia inglesa assentava na agricultura e na exportagao de I3,
comegando a desenvolver pequenas manufaturas. Para suprir as necessidades e garantir
satisfacdo de uma populagdo cada vez mais urbana, foi necessario desenvolver recursos
industriais «fundamentais para a Revolu¢do Industrial». O que antes era produzido apenas
para responder as necessidades de subsisténcia, agora volta-se cada vez mais para o lucro,

levando as pequenas manufaturas a crescerem e a se tornarem as primeiras fabricas,
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empregando um grande numero de pessoas e conduzindo a uma ruptura com a economia
tradicional e medieval da época. A sociedade rural, com uma desigualdade social muito
grande, foi-se modificando com a revolucdo industrial, as pessoas passaram a trabalhar nas
fabricas e, com isso, o operdrio passou a posicionar-se no centro das relagdes de producao.

(Martins, 2008).

Gragas a conjugacdao de uma série de fatores importantes — agricultura aliada a um
sistema de distribuicdo eficiente, economia forte, mercado em desenvolvimento e com
grande flexibilidade por a¢do do governo, aumento da populagdo, expansdao dos mercados
internacionais «até mesmo no Brasil colénia», aliados a contribuicdo do investimento privado
«facilitado pelo préprio governo», e as condi¢des naturais favoraveis «minério e rios para
escoa-los» —, a industrializacdo na Inglaterra foi efetivamente rapida (Martins, 2008). E
importante ressaltar que, durante este periodo, a Europa encontrava-se em guerra,

possibilitando que a Inglaterra se desenvolvesse e os outros paises nao.

A Revolucdo Industrial atingiu o seu auge em meados do século XIX quando alcancou os
paises mais ricos da Europa e os EUA, tendo como resultado uma nova classe social
emergente e com ela novos valores foram introduzidos na sociedade (Ruivo, 2008). A
facilidade do acesso aos produtos industrializados e o aumento da procura permitiram que
uma grande parte da populagdo pudesse adquirir produtos antes sé acessiveis a classe mais

rica, incluindo as joias.

No inicio, pouco se explorou o fator funcional dos objetos produzidos pela industria,
muito menos a estética destes produtos, onde a producgdo industrial era caracterizada por
uma producdo em massa, com baixa “qualidade” e uma estética banalizada. Este problema
levou cada vez mais estudiosos e pensadores a mostraram-se avessos a industrializacdo. Os
produtos industrializados seguiam quase que um férmula pré-estabelecida, pois, para o ideal
moderno, era mais importante que um maior nimero de pessoas tivesse acesso aos
produtos do que a “qualidade” deles em si. Para muitos estudiosos (Levitt, 1990; Mauri,
1996; Klein, 2001), este “cenario estatico” era o resultado de um projeto que visava o alcance

da felicidade para todas as pessoas: o projeto moderno.

Um destes pensadores, contrdrios a producdo industrial da época, Willian Morris «1834-

1896», junto com John Ruskin «1819-1900», cria o movimento “Arts and Crafts” com o
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intuito de contrariar a indUstria. Este movimento nada mais era do que a valorizacdo da mao
de obra artesanal, evocando os processos de producdo tradicional. O principal objetivo era
promover e “educar” as pessoas com produtos considerados de alto valor estético e de
qgualidade, que apesar de serem produzidos de forma artesanal «em unidade ou em série»,
deveriam ser uma alternativa a producdo massificada da industria (Wick, 1989). Porém, a
producdo destes objetos tinha um alto custo, que os tornava caros e, consequentemente, de
dificil acesso as massas, resultando em produtos elitizados e levando o movimento a perder
forgas. Mas é incorreto considerar que o “Arts and Crafts” tenha sido uma perda de tempo,
pois, gracas a este, a ideia de se criar e oferecer cultura para o povo fez com que muitos
paises da Europa e até os EUA criassem associacdes de artes e oficios, oferecendo exposicoes
de trabalhos artesanais para a populagdo e, consequentemte, iniciando a educacdo que o
movimento se propunha, além de gerar importantes questdes sobre a industrializagdo

(Ruivo, 2008).

2.2 - O aparecimento do Design como metodologia

Apesar de a Revolugdo Industrial se ter iniciado ja no século XVII, foi apenas no final do
século XIX que surgiu o Desenho Industrial como disciplina. Os questionamentos de Willian
Morris e John Ruskin levaram muitos estudiosos a perceber que a produgdo industrial da
época ndo seria o ideal para a sociedade (Wick, 1989). Mas foi em 1908 que Walter Gropius,
Mies van der Rohe e, trés anos depois, Le Corbusier, comecaram a “(...) delimitagdo,
expansdao e implementagdo de novas posturas didacticas aplicdveis ao universo

IM

metodolégico-conceptual dos produtos industriais, ou seja, do Design Industrial”(Ruivo,

2008, p. 48).

Ao mesmo tempo, a Alemanha, desejando competir com a Inglaterra como maior
poténcia industrial, decide investir na industrializacdo e no que hoje pode ser considerado
um dos primeiros casos de espionagem industrial da histdria. Em 1896, o governo Prussiano
envia para a embaixada Alema na Inglaterra, como adido diplomatico para questdes de
arquitetura, Hermann Muthesius (1861-1927), a fim de identificar e pesquisar os modelos de
producdo ingleses, usando como pretexto o facto de ir investigar a construcdo das casas
inglesas. Apds seis anos de pesquisa, Hermann retorna a Alemanha e ajuda a implementar
diversas oficinas com o objetivo de superar o modelo inglés, visto que, durante a sua estadia

em Inglaterra, ele teve a oportunidade de também apontar os pontos frageis da estrutura
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industrial britanica. Desta forma, ao contrdrio dos ingleses, os artistas, oficinas e arquitetos
alemaes decidem apoiar a mecanizacdo na producdo, difundindo a producao industrial, onde
0 apoio se deu também através do desenvolvimento de novos conceitos tedricos que

levaram a uma evolugdo conceptual do mundo dos objetos industriais (Wick, 1989).

Acreditando que a industria deveria desenvolver um trabalho visando a “qualidade” e que
o caminho ideal para esta era a educacdo, a propaganda e a coopera¢do entre artistas,
industriais e artesdos, funde-se, em 1907, a Oficina Profissional de Dresdner «Dresdner
Werkstatten fiir Handwerkskunst» e a Oficina de Munique «Minchner Werkstatten,
gerando a Associacdo de Artes e Oficios «Deutscher Werkbund». Esta associacdo que
difundiu artistica e economicamente a industria alema foi pioneira e buscava desenvolver

exclusivamente produtos industriais «Wick, 1989; Maldonado, 1999; Ruivo, 2008).

2. 3 - O inicio do design industrial

De entre os fundadores da Werkbund, entre eles Gropius e Muthesius, destacava-se o
artista, arquiteto e designer, Peter Behrens (1868-1940), um grande defensor da teoria da
racionalizacdo/tipificacdo proposta por Muthesius. Behrens acreditava que deveria aplicar de
forma comedida a proposta de Van de Velde «outro fundador da Werkbund e declarado
opositor a Muthesius», que acreditava numa ornamentagdo dos produtos industriais. No
mesmo ano em que é fundada a Deutscher Werkbund, Behrens assume a concepgdo de
novos produtos, assim como o projeto dos edificios da empresa AEG, além do grafismo
comercial da marca da empresa, sendo este o primeiro exemplo de uma implementac¢do
pratica da simbiose entre design e gestao industrial. O seu trabalho na AEG baseou-se na
racionalizacdo e tipificagdo das formas, abolicdo de motivos ornamentais e,
consequentemente, na simplificacdo dos processos de producdo, influenciando diretamente
o custo de fabricacdo dos produtos, o que o levou a ser considerado como o primeiro

Designer profissional da histdria (Maia, 2005).

Mas foi a sua atividade fora da AEG que realmente influenciou a industria e o design
guando este acolhe em seu atelier trés estudantes «Walter Gropius, Mies van der Rohe e Le
Corbusier», que se tornariam determinantes para a evolugao e a consolidacao de conceitos e

praticas do design como disciplina e da arquitetura moderna (Wick, 1989).
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2.3.1 - Bauhaus e a sua importancia

Apds a Primeira Guerra Mundial, nasce da unido da Escola Superior de Belas Artes com a
Escola de Arte Aplicada «cujo fundador foi H. van de Velde em 1906», a primeira escola
alem3 reformada, a Bauhaus. A Direcdo é assumida, em 1919, por Walter Gropius (1883-
1969), que, apesar da influéncia de Behren, era ainda um defensor de Morris com relagdo ao
conhecimento técnico artesanal e a educagdo do “gosto” e da cultura do povo. O principal
objetivo da escola era a criagao «através dos docentes das mais diversas dreas como ciéncias

humanas, artes e oficios» de uma elite intelectual (Maldonado, 1999).

Visando desenvolver uma vertente comercial dos produtos criados na Bauhaus, para que
esta pudesse possuir uma fonte de rendimento auténoma — permitindo assim uma maior
estabilidade econdmica da escola —, Gropius busca aproximar os processos de fabrico dos
ateliers a producdo industrial, forcando uma mecanizacdo dos processos produtivos da
escola. A partir dai, a comercializagdo dos produtos da escola torna-se o objetivo maior dos
seus ateliers, juntamente com a busca por contratos com a industria para a producdo das
propostas desenvolvidas. Mas o mercado ainda ndo possuia a “educa¢do” necessaria para
entender e aceitar as propostas da escola, sendo influenciado também pelo valor mais alto

dos produtos «se comparados aos produtos industriais da época» (Ruivo, 2008).

Por motivos politicos, a escola é transferida para a cidade industrial de Dessau, cujo apoio
financeiro se torna possivel. Gropius permanece como diretor por um breve periodo de trés
anos, acabando por se demitir depois, também por motivos politicos e de reformas. Assume
em seu lugar o produtivista suico Hannes Meyer «1889-1954», que permanece na escola
apenas por dois anos, quando é afastado também por motivos politicos. Mas neste breve
periodo, Meyer consegue contribuir com a escola e o mundo para a evolucdo do conceito de
Design. Na busca por um maior contato com a industria «e talvez uma das mais importantes
evolugdes da escola», numa clara influéncia das ideias construtivistas russas, a palavra “arte”
é abolida dos ateliers, delimitando de forma racional a diferenca entre esta e o objeto
utilitario, onde segundo Meyer, a arte impedia a evolugdo de uma cultura social livre dos das
caracteristicas burguesas de outrora (Maldonado, 1999). “Abria-se desta forma um caminho
pratico e tedrico para que, em pouco tempo, se iniciasse a progressiva sistematizacdo dos

I”

objetivos do Design Industrial” (Ruivo, 2008, p. 61). Meyer ainda prioriza trés objetivos na

organizacao dos ateliers: maior rendibilidade, autoadministracdo de cada célula e os

29



principios de ensino produtivos. Ele defendia que a escola deveria desenvolver produtos que
se adaptassem as necessidades das classes mais baixas, deixando para a Bauhaus uma
condicdo social que depois foi traduzida pela frase “necessidades do povo primeiro, luxo

depois” (Ruivo, 2008).

Para tornar possivel este objetivo, Meyer opta por reduzir os custos relacionados com a
producdo dos novos produtos, tornando-os mais baratos, mais faceis de negociar com a
industria e, desta forma, conseguir uma maior aceitagdo no mercado. Assim, busca-se uma
estandardizacdo dos processos de producdo e a utilizagdo de novos materiais, com precos
inferiores, explorando as suas potencialidades fisicas e estéticas. Como resultado, alguns
produtos da Bauhaus atingem um grande sucesso comercial, sendo produzidos por empresas

com as quais a escola estabelece novos contratos (Maldonado, 1999).

Apds a saida de Meyer da direcdo da escola em 1930, assume a Direcdo Mies van der
Rohe «1886-1969», que prioriza o curso de arquitetura e a producao exclusiva de modelos
industriais. Por questdes politicas, a escola acaba por ser transferida novamente, mas desta
vez para Berlim. Estes mesmos motivos politicos levam a dissolucdo da escola numa votacao
unanime com alunos e professores, convocada por Mies van der Rohe. Esta decisdo deu-se
pelas crescentes persegui¢des politicas do partido nacional-socialista e pode ser vista como
uma ultima atitude de escolha intelectual como exercicio de liberdade. Apds a implantagao
do nazismo, alunos e professores da Bauhaus abandonam a Alemanha e passam a viver
noutros paises da Europa e nos EUA, facilitando a proliferacdo dos conhecimentos adquiridos
na escola, e favorecendo a consolidacdo dos primeiros cursos de design industrial (Wick,

1989).

Este foi apenas o comeco e o que se entende por Design industrial hoje em dia sdo apenas
os frutos de todos os estudos que se seguiram. Nao é correto afirmar que a Bauhaus tenha
sido a Unica responsavel pelo que se entende por design atualmente. H4 que ter em conta
varios outros movimentos, como, por exemplo, o fendmeno norte-americano Styling, que
surgiu gragas a juncdo de dois importantes fatores: a crise econdmica de 1929 «que levou a
uma queda brusca no indice de consumo e, consequentemente, da produgao industrial» e a

necessidade de uma nova estratégia de crescimento por parte dos industriais (Ruivo, 2008).
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Como este trabalho se foca no design de joias, ndo se propde, portanto, a aprofundar
ainda mais a histdria do design. O que se pretendeu aqui era encontrar caracteristicas do

Design para alcancar o foco principal: o Design de Joias.

Maia (2005) afirma que para tudo o que o homem produz exige-se previamente uma
concepgdo e este processo serve-se de uma metodologia. O Design é um processo que
seleciona um vasto conjunto de dados, integrando-os de forma a que estes orientem uma
proposta concreta para um produto. Para tal proposta, deve-se levar em conta a fungdo

comercial, social e industrial deste produto. Observa-se a ideia social de Meyer ainda hoje.

N3do ha uma definicdo consensual e universal de Design. O que é reconhecido por todos é

gue o Design é uma atividade de planeamento (Gorb, 1995).

Uma das definicdes de Design apresenta-o como “o emprego econdmico de meios
estéticos no desenvolvimento de produtos, de modo que estes atraiam a atencdo dos
possiveis compradores, ao mesmo tempo em que otimizem valores de uso dos produtos

comercializados” (Lébach, 2000, p. 12).

O Design pode ainda ser entendido como uma “experimentagao e inovagao técnica” para
a “reducdo de custos, facilidade de produgdo (...) para diferentes mercados e aplicagdes”
(Maia, 2005, p. 48), consubstanciada num intercdmbio cultural e econémico (ICSIC, 2009),
integrando conhecimentos de diversas areas na solugdo de problemas que se apresentam
dentro de cada setor (Bomfim, 2001; Llaberia, 2009; Linden, 2010). Permite estabelecer o

“didlogo entre designer, cliente «xempresa», produto e usuario” (Llaberia, 2009).
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3 — A evolucio da Joalharia

3.1 - A joia apoés a Revolucao Industrial

Apds as consideragdes anteriores sobre a Revolugdo Industrial e sobre o Design Industrial,
o enfoque é agora dado de novo a joia. Como se pode ver na Linha do Tempo em Anexo 1, a
producdo de joias antes da Revolugdo Industrial era realizada de forma artesanal, dentro de
ateliers e o artista era o responsavel por criar e produzir a joia. Apds a Revolugdo Industrial,
0 panorama é alterado e a producdo de joias passa a ser divida em trés vertentes. Este

capitulo debruga-se sobre estas trés vertentes.

Como ja foi dito anteriormente, o movimento “Arts and Crafts” surge como uma forma de
protesto contra a producdo industrial e a sua “padronizacdao” dos produtos. Nesta época, a
qualidade dos produtos ndo era o fator mais importante, mas sim a producao e a distribuicdo
em massa destes. A joalharia na época tinha-se tornado um simples simbolo de status, pois
representava o sucesso financeiro de quem as podia adquirir. As joias mais caras eram
limitadas a simples arranjos de diamantes. Para o movimento “Arts and Crafts”, a joalharia
«até entdo considerada uma “arte menor”» também deveria ser valorizada e o artesdo
deveria criar e produzir a peca do comec¢o ao fim, o que era de certa forma muito dificil,
porque raramente o artesdo possuia todas as habilidades necessarias, além de encarecer o

custo das pecas (Becker, 1998).

Como se pbde ver no capitulo anterior, mesmo que o movimento tenha perdido forgas
devido ao alto custo de producdo e a elitizagdo dos produtos, ele foi muito importante para a
arte e para a industria. Devido a sua contestacdo em relagdo as praticas industriais da época,
percebeu-se que este deveria ser levado em conta pelas novas industrias, onde, a partir
deste momento, a qualidade também deveria ser uma necessidade, contrariando as praticas
de producdo em vigor. Portanto, é possivel afirmar que o “Arts and Crafts” foi um dos
responsaveis pelo desenvolvimento do design de produto, marcando o inicio do design

industrial.

Insatisfeitos com a produgdo em série e pela estética “banalizada” e, inspirados pelo
movimento “Arts and Crafts”, vdrios artistas unem-se a procura de algo novo, que valorizasse
as producdes artesanais e artisticas, passando a arte a tornar-se o foco. Desta forma, surge o

estilo Arte Nova «como é chamado em Portugal» ou Art Nouveau «como é conhecido em
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varios lugares do mundo, assim como no Brasil», que pode ser considerado como uma

filosofia, ética ou comportamento (Phillips, 1996).

A joalharia veio a ser a expressdao mais intensa da Arte Nova, despertando interesse de
todos os campos artisticos, onde cada area contribuia da sua melhor forma para a producao
de joias da época, tendo René-Jules Lalique «1860 — 1945» o seu maior representante. Para
um movimento que valorizava a natureza e as curvas, a joalharia torna-se para os artistas um
meio para cultivar a beleza feminina, uma forma de valorizar ainda mais a mulher, que na
época era adorada como uma divindade profana. Ainda influenciados pelos ideais do “Arts
and Crafts”, cujos principios de Ruskin diziam que os materiais deveriam ser utilizados pela
sua beleza natural, sendo alterados o minimo possivel, da mesma forma que o diamante e as
gemas lapidadas nunca deveriam ser utilizadas «em raros casos isso ocorreu», para 0s
artistas, a joalharia era o campo ideal para a utilizacdo das novas técnicas da época e de
novos materiais (Becker, 1998). As gemas eram utilizadas pela sua beleza e apenas para
chegar ao objetivo desejado «cor, transparéncia», sendo o seu valor intrinseco de pouca
importancia «inclusive eram utilizadas gemas de pouco valor». A sua maior caracteristica era

a emocado através do naturalismo, as curvas, as linhas essenciais e sinuosas (Gola, 2008).

Figura 4 —René Lalique. Figura 5 —joia criada por Lalique.
Fonte: Casa Vogue (2011) Fonte: Lalique (2013)

O movimento Arte Nova trouxe uma grande atencdo as “artes decorativas”,
principalmente a joalharia, que se torna objeto de intercambio entre vdrios artistas, devido a

sua ligagdo com a moda e a sua grande producdo. Por conta disso, a joalharia foi a expressao
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artistica mais comercializada e, consequentemente, a que mais atraiu a atencao da industria,
gue passou a recriar o estilo indiscriminadamente, popularizando-o. Ironicamente, a

popularizacdo da arte era um dos ideais do movimento “Arts and Crafts” (Becker, 1998).

Como resultado da Arte Nova, torna-se difundido o que hoje convém chamar de joalharia
de autor, onde os artistas procuravam as suas préprias formas de expressdao através da
joalharia (Phillips, 1996). Para Llaberia (2009), a joalharia de autor consiste numa expressao

pessoal do artista.

Por volta de 1930, com a crise econdmica de 1929, “(...) as roupas das diversas classes
sociais tornaram-se semelhantes, por causa da difusdo dos toiles «moldes cortados em
linho», que copiavam os modelos das grandes casas européias.” (Gola, 2008, p. 102).
Esta crise arrastou-se a todos os setores e a industria da moda em particular deixou
praticamente de funcionar. A mulher, ao substituir o homem nos postos de trabalho,

necessitava de uma roupa mais pratica e desportiva.

A producgdo de joias seguiu 0 mesmo caminho e materiais mais baratos ou sintéticos, ja

usados na Arte Nova, passaram a ser difundidos na joalharia.

Opondo-se a Arte Nova, este novo estilo buscava formas geométricas e simétricas —
inspiradas pelas pinturas cubistas de Picasso e Braque (Gola, 2008). As artes decorativas
tornam-se a maior forma de expressdo, sendo a sua produgdo muito significativa, levando

este estilo a ser chamado de Art Déco.

Figura 6 — Joias Art Déco no filme “O grande Gatsby”
Fonte: https://d2nh4f9cbhlobh.cloudfront.net/_uploads/galleries/29946/great-gatsby-poster.jpg
retirado em 15-08-2013.
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Havia uma produgdo para a elite, ainda dominada pelos Joalheiros, onde as grandes casas
como Van Cleef & Arples, Boucheron e Cartier produziam pecas com técnicas avancadas e
materiais preciosos, onde o valor da joia provinha dos padrdes de cravagao utilizados e nao

da gema emsi.

Van Cleefl & Arpels

nicial = Joias - Encantadoras criaturas

Encantadoras criaturas

Com esta colego repleta de passaros em voo, penas
> 4 # delicadas, borboletas e libélulas, a Maison presta
=3 e
g —_ homenagem a Natureza como descrita nos contos de
fadas
Colar Oiseaux de Paradis e anel Volute

L.

o N N N J
Figura 7 — Site oficial da joalheria Van Cleef and Arpels
Fonte: http://www.vancleefarpels.com/br/pt/ retirando em 17-08-2013.

Porém, o que mais chamou a atencdo na época nao foram as tradicionais casas joalheiras,
mas antes Elsa Schiaparelli e, sobretudo, Coco Chanel, que, ao aproveitar-se deste momento
de crise, fez das suas joias uma febre mundial. A unido da industria com a utilziagdo de
materiais de menor valor fez da marca Chanel umas das principais marcas do mundo. As suas
joias eram verdadeiras imitagdes e, gragas a industria, era possivel produzir pegas mais
acessiveis para a nova classe média. O trabalho desenvolvido limitava-se a seguir a moda e
foi o percursor da bijuteria «hoje massivamente comercializada». Gragas a estas imitagGes, as
mulheres da classe média podiam possuir o glamour das atrizes de Hollywood e das

mulheres ricas, algo antes impossivel devido ao alto custo das joias (Gola, 2008).

Mas, em pouco tempo, tudo se alterou. Com a Europa devastada pela segunda grande
guerra, na década de 40, a contencdo de gastos era enorme. As mulheres da época,
fascinadas pelas atrizes de Hollywood, precisavam ostentar, mas ndo possuiam dinheiro para
isso, orientando a joalharia para a producdo de pecas ocas, feitas com finas paredes de ouro,
gue davam, porém, a impressdo de uma peca bruta (Gola, 2008). Mas, com o fim da guerra e

de muitas situa¢cdes de penuria, a Europa voltou a ser um continente livre e surgiu a
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possibilidade de materializacdo de ideias, levando os designers a criar pecas banhadas a

ouro.

Deve-se ressaltar que nesta mesma época, o Brasil, ainda com uma producdo muito
inspirada na joalharia europeia do século XX, comeca a desenvolver uma producdo de joias
distintivas, apesar de ironicamente inspiradas numa portuguesa «Carmen Miranda»,

passando a mudar a histdria da joalharia brasileira.

3.2 - A joia contemporanea

J4 na década de 1960/70, o que hoje se designa por joia contemporanea comeca a ser
valorizada por galerias e museus, pois o seu cardter experimental vinha a confrontar os
conceitos tradicionais de joia. Esta joia, mais conhecida como Nova Joalharia, Joalharia
Artistica «na época» e hoje Joalharia Contemporanea «Contemporary Jewelry» era, na
verdade, uma experimentacdo e possuia um cunho artistico, tornando-se uma expressao
artistica através das joias, igualando a Joalharia a outros campos artisticos como a pintura, a
escultura e a gravura (Llaberia, 2009). A Nova Joalharia tratava da ideia e do processo
criativo, inquietacdes e reflexdes através da joia, servindo-se de materiais ndo convencionais
e de baixo valor, abordando questdes sociais e fazendo criticas sociais, politicas e a prépria
joalharia (Phillips, 1996). Importa lembrar que, nesta época, o mundo vivia grandes
mudangas sociais e artisticas, como o movimento Woodstock contra a guerra do Vietname,
que enfatizava a liberdade, e a mulher conquistava cada vez mais espago e direitos na
sociedade, assim como a liberdade do corpo e no modo de vestir. Na arte, falava-se em body
art, performance, novas tribos e arte conceptual. Tudo isso permitiu que novos valores e

conceitos fossem introduzidos e a joia foi incluida como forma de expressao.

O objetivo principal era questionar, levantando questGes importantes que eram
abordadas na arte naquela época e trazendo-as para as joias, que passavam a ser vistas como
um movimento internacional, sendo iniciado com grande forga na Inglaterra, Alemanha e

Holanda e depois expandindo-se para outros paises.

No Brasil, na década de 1980, a joalharia, apesar de ja possuir empresas como H.Stern e
Amsterdam Sauer «hoje consideradas percussoras do design de joias no Brasil», ainda nao

passava de cdpias das joias europeias e norte americanas, pois, mesmo com uma industria
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com tecnologias a nivel mundial, ainda faltava uma mao de obra especializada «o que até
hoje constitui uma triste realidade para o Brasil» (Straliotto, 2009). Faltava o designer para
criar as joias e dotar a industria de inovacao necessdria para o seu crescimento. Mas, com a
abertura dos mercados, apds um periodo de ditadura, as comparacdes com as joias
importadas foram inevitdveis, levando a uma atualizacdo da industria. Talvez, mais
importante do que a producdo industrial de joias brasileira da época, seja a produgdo
artesanal, realizada por artistas como Caio Mourdo, que, como percussor da Joalharia de

autor no Brasil, desenvolveu importantes trabalhos no meio.

3.3 - Design de joias (desenho industrial de joias)

Tal como referido anteriormente, a profissdo Designer de Joias é ainda muito recente «no
Brasil, surge a partir do ano 2000» e, por isso, ainda ha poucos estudos e bibliografia sobre o
assunto. Cada autor possui uma definicdao, pois assim como a definicdo de design se tem

revelado uma tarefa dificil, a definicdo de Design de Joia passa pelo mesmo problema.

Um equivoco comum hoje em dia é o facto de que a banalizagdo das nomenclaturas
design e designers tem gerado problemas quanto a valorizacdo do designer e do seu
trabalho, englobando o design tanto trabalhos artesanais como industriais. “Na joalharia, o
termo design é utilizado para designar todas as atividades criativas possiveis dentro do ato
de se criar e produzir joias” (Llaberia, 2009, p. 27). Esta autora afirma ainda que, apesar de
ndo possuirem formagao na area de desenvolvimento de projetos, muitos profissionais se
identificam como designers pelo simples fato de criarem através de desenhos ou de produzir
joias. Infelizmente, uma grande parte dos profissionais da drea de design de joias ndo possui
formagdao, mesmo que bdsica, em fabricacdo de joias, colocando a seguinte questdo: como
poderdo estes “designers” criar joias para a industria se eles ndo conhecem as formas de
producdo industriais «requisito essencial para um designer de produto», além de uma

formacdo académica, voltada para a area de projeto?

O designer mobiliza as suas experiéncias profissionais, a sua vivéncia e concecbes para
concretizar ideias e solugdes em determinados produtos, atendendo as solicitacbes dos

clientes, resultando num produto industrial passivel de producdo em série (Lobach, 2001).
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O designer de joias deve possuir uma formacdo multidisciplinar, enfatizando o setor
produtivo e tendo em consideragao aspetos culturais, simbdlicos e técnicos relacionados com
criacdo e producdo da joia (Llaberia, 2009), e uma andlise de mercado, sem negligenciar uma

atualizacdo constante que responda a crescente procura por novidades.

Salem (1998), por sua vez, afirma que o designer de joias, ao contrario do autor de joias,
gue cria e executa a pecga, é aquele que concebe a peca desde a criagdo até o consumo,
analisando o modo de produgdo, a viabilidade econdmica da pega, o custo, a tendéncia e a

comercializagdo, ndo executando a pega, mas acompanhando de perto o seu fabrico.

A IBGM corrobora estas ideias, salientando que:

O design é, por esséncia, conceito e inovagao. A ele tem se atribuido a fungdo de dar forma aos
produtos, agregando ao processo de cria¢do valores que os diferenciem, além de os tornarem mais
eficientes, atrativos, préoximos das necessidades e expectativas daqueles que reconhecem os

produtos e com eles se identificam, mediante identidades visuais proprias (IBGM, 2012, p. 3).

Muitas vezes, o nome do designer ndo surge associado a joia, pois 0 mais importante é a
Marca para a qual ela é fabricada e o designer acaba por ser um prestador de servigos, tal
como em empresas brasileiras como a H.Stern, Amsterdam Sauer e Vivara.. Hd também o
caso de designers que criam a sua propria empresa, levando o seu nome, citando-se: Antonio
Bernardo, Carla Amorim, Stephen Webster. E, por ultimo, os designers cujo trabalho é
amplamente reconhecido, acabando por agregar valor ao produto que desenvolvem, sendo
vantajoso para a empresa associar o nome do designer as pegas e/ou cole¢des que esta

desenvolve.

Varios autores consultados aquando da elaboragdo desta dissertagdo apresentam
definicdes contraditérias sobre joalharia de autor, joalharia artistica, joalharia

contemporanea e design de joias.

Dois motivos justificam esta situagdo: a escassa bibliografia sobre o assunto e a falta de

um consenso entre os autores que a esta se dedica.

Assim, as definicOes que a seguir se apresentam das varias vertentes da joalharia é uma

interpretacdo da analise bibliografica efetuada que parece ser mais consensual.
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Joalharia de autor/ Joalharia artistica

Sao joias criadas e produzidas por artistas de outras areas «pintura, escultura», da prépria
joalharia ou até por designers de joias, que utilizam materias preciosos ou ndo para expressar
a sua ideia e inspiracdo. Esta joias sdo expressdes artisticas que podem ser comparadas a
escultura, pintura ou gravura, sendo comercializadas tanto em galerias de arte como em
centros comerciais, pois, por mais que sejam consideradas expressdes artisticas, estas
possuem um valor comercial e sdao destinadas a comercializacdo. S3o pecas produzidas de
forma artesanal «ndo possuindo relacdo com o artesanato, que sdo objetos da cultura
popular», através das técnicas basicas de ourivesaria e, na sua grande maioria, pecas Unicas
ou de pequena producdo destinas a um publico restrito (Llaberia, 2009). Entretanto, apesar
da joalharia de autor ser produzida na sua grande maioria de forma artesanal, acredita-se
gue, em breve, as tecnologias serdo muito utilizadas, devido ao seu avanco e a sua gradual
facilidade de acesso, o que se assume como algo positivo, pois a diminuicdo do custo e do
tempo de producdo ira gerar mais lucros. Porém, cabera aos profissionais especializarem-se e

atualizarem-se para terem acesso as tais tecnologias.
Joalharia contemporanea

Assim como existe a arte contempordnea representada pela pintura, gravura,
performance, escultura e body art, a joalharia também pode ser incluida neste grupo, pois
esta conquistou o seu espagco como forma de expressao artistica. Da mesma forma, a
joalharia esta hoje presente na arte contemporanea e possui 0s mesmos objetivos desta.
Portanto, a Joalharia Contemporanea é uma expressao artistica que, assim como todas as
outras, possui um carater gerador de ideias, um conceito por trds do trabalho e que utiliza as

joias como comunicador para se comunicar com o publico.

O que diferencia neste caso a joia da escultura, é a existéncia de um corpo como suporte
ou inspiracdo, ou seja, a sua relacdo com o corpo «condi¢do imprescindivel para que seja
considerado joia». Esta joalharia ndo é voltada para a comercializacdo, mas isso ndo quer
dizer que ela ndo possa ser comercializada. Fernandes (2011) afirma que esta ainda é uma

vertente pouco conhecida no Brasil.
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Design de joias

Trata-se da vertente que desenvolve projetos para a industria valorizando o publico para
o qual se destina, projetando produtos vidveis a producdo em série e atenta a viabilidade

econdmica da peca e a sua comercializacao.

Nesta drea, é importante dar atencdo a moda, sem ter, no entanto, a obrigatoriedade de

segui-la, pois havera condicoes de dita-la.

Atualmente, na producdo industrial de joias, apesar de existirem maquinas que ajudarao
na inovacao do setor, ainda é necessario um trabalho manual. Para isso, existem profissionais
especializados como o ourives «que executa a joia, fazendo o que se costuma chamar de
trabalho de banca». Este profissional possui uma formag¢do em Ourivesaria e ndo é designer
nem joalheiro, mas sim quem exerce a mao de obra especializada na producdo de joias
dentro do mercado industrial de joias. Para além do ourives, podemos citar o Cravador
«profissional que crava as gemas», o polidor «que executa o polimento das pecgas», o
modelista em Cera «profissdo em extingGo» e o modelista 3D «que modela as pecas para
serem prototipadas posteriormente», e por ultimo, o fundidor «que funde as pecas na
produgdo em larga ou pequena escala». Ou seja, existe uma série de fungdes e profissionais
especializados em cada area, ajudando no funcionamento da industria. Porém, estes
funciondrios precisam estar constantemente atualizados, sendo uma obrigacdo da industria
«empresa» de oferecer treinamentos e workshops de novas técnicas e processos na area em
gue cada um exerce fungao. Desta forma, a empresa estard a garantir a sua atualizacao e,
consequentemente, a sua inovagdo, tdo importante para o crescimento desta, pois a
inovagdo ndo se encontra apenas na maquinaria e na tecnologia, mas também na mao de
obra da empresa. Deve-se perguntar como poderd um funciondrio utilizar uma nova mdquina

se ndo possui formacgdo para tal?
Alta Joalharia

A Alta Joalharia é uma vertente que se torna dificil de classificar de entre as outras. Isso
acontece devido as suas caracteristicas que, muitas das vezes, a incluem como Joalharia

Artistica.
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A Alta Joalharia consiste numa producdo de joias de alto valor, produzidas
artesanalmente, para um publico muito restrito e com pecas exclusivas ou de pequena
producdo. Algumas destas caracteristicas sdo as mesmas da Joalharia Artistica, o que leva a
uma certa confusdo nas definicdes e nas classificacdes apresentadas. Porém, neste caso, as
pecas raramente consistem em expressoes artisticas inovadoras e ndo sao fabricadas com
materiais ndo convencionais, sendo valorizada a tradicdo dos materiais “mais nobres”. Além
disso, hoje em dia, na Alta Jolharia, utilizam-se tecnologias modernas em algumas etapas da
producdo e quase sempre o profissional que cria a peca ndo a produz, sendo estas joias
voltadas para a comercializagdo «caracteristicas do Design de Joias». Na sua grande maioria,
sdo pecas fabricadas por grandes empresas como Van Cleef & Arpels, Boucheron, Chopard,
Chanel, Cartier, Tiffany & Co e Dior, o que lhes dd um valor de luxo, por consistirem em
marcas com grande visibilidade e tradicdo. Ainda existem pequenas empresas a fabricar este
tipo de joias, mas como o seu custo é muito elevado, ndo se encontra ao alcance de todas.
Na sua grande maioria, as joias sdo criadas por designers que irdo conceber pecas voltadas
para um determinado publico para o qual a empresa destina a sua producdo, com habilidade
projetual e que irda acompanhar todos os processos de producdo da peca, porém nao ira
produzi-la, deixando esta funcdo para o ourives. Tudo isso leva a concluir que a Alta
Joalharia, como é concebida atualmente, é uma vertente que une a Joalharia de autor e o
Design de Joias, pelo que, nesta dissertacdo, sera doravante denominada de Design de Alta

Joalharia.

Em face do exposto, podem sintetizar-se as principais caracteristicas do design de joias e

das outras vertentes da joalharia na Tabela 1:

loalheria de Autar / loalheria Artistica
Design de loias
loalheria Contempordnea
Producdo em série, em larga, pequena escala ou | Producdoem série em pequenaescala ou de pecas
exclusivas voltadas para a industria. Unicas para producdo artesanal.
Mecessita de inovacdo Mo necessita de inovagdes
Foco: Consumidor Foco: o proprio artista (forma de expresszdo)
Industrial Artesanal
Dependente de planeamento Confecdoindependente do planeamento
Apenasconcebe a peca Criae executaa peca
Formacdo na drea de projetos Mio necessita de formacdo
Produta/Servico Arte/expressio

Tabela 1 — Comparacdo entre o design de ioias e as outras vertentes da ioalharia.
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3.4 - O design de joias no Brasil

A dificuldade na compreensao da profissdo de designer de joias no Brasil justifica-se pela
criagdo muito recente de cursos especificos na area. Mesmo sendo o design de joias
reconhecido pelos empresarios brasileiros ja na década de 1990, a formacao consistia, até ha
pouco tempo, basicamente em cursos livres e com poucas referéncias bibliograficas (Llaberia,

2009).

Os profissionais da area aprendiam e aprendem até hoje em grande parte, dentro da
prépria empresa onde acompanham todos os processos de producdo e, com isso, adquirem a
pratica da producdo. Na dissertacdo de Llaberia (2009), constata-se, através das entrevistas
realizadas, uma grande insatisfacdo dos industriais quanto a formacdo dos “designers de
joias”, que se lhes dirigem a procura de emprego. Na grande maioria, estes profissionais
levam desenhos artisticos que em pratica dificilmente poderdo ser fabricados por possuirem
caracteristicas de dificil execucdo industrial, encarecendo o custo final da peca ou sendo
mesmo impossivel de serem executados. Importa ressaltar que, como ja foi observado
anteriormente, uma das caracteristicas do designer é saber como funciona todo o processo

de producdo do produto e ndo apenas a sua criagao.

Ao designer é exigida a capacidade de trabalhar com a emog¢do, mas saber produzir
objetos «neste caso, joias» que venham a despertar no potencial comprador uma motivagao

para a compra (Coelho, 2006).

A industria joalheira tem desenvolvido processos industriais que diminuem o custo das
pecas e, consequentemente, do seu valor final, abrindo espa¢o para se atingir novos
mercados como a Classe C, que vem obtendo um crescimento expressivo do seu poder de
compra «visto hoje como um promissor mercado no Brasil». Devido a esta classe e a Classe
B, a procura de pecas mais comerciais, mais quotidianas e com precos baixos, tem
aumentado cada vez mais, aliados a procura por artigos considerados supérfluos «onde se

incluem as joias, televisores, telemoveis, etc.» (IBGM, 2006).

O que se vé na industria de joias, é a divisdo do trabalho em setores, onde cada
profissional se responsabiliza por uma etapa da produgdo (Llaberia, 2009), refletindo um

evidente funcionamento industrial.
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As permanentes inovacdes tecnoldgicas nas empresas conduzem a uma rapida
proliferacdo de novos produtos, contribuindo para a saturacdo do mercado e erigindo a
necessidade de se pesquisar solucdes alternativas, de forma a satisfazer as crescentes
exigéncias dos consumidores. Estas exigéncias, por sua vez, tornam imperiosa a criacdao de

novos produtos e cria-se, assim, um ciclo vicioso (Ruivo, 2008).

Para, além disso, a inovacdo em design esta intimamente ligada a moda, conduzindo o
individuo ao trilho que todos percorrem em determinado grupo, e estabelecendo um ideal a
seguir pelos outros nesse. Ao mesmo tempo, o individuo consegue distinguir-se, diferenciar-
se ou se associar a um destes grupos (Morais, 2010). Esta realidade constitui mais um desafio
para os designers de joias, quando se nota, por parte dos individuos das classes B e C, a
necessidade de inclusdo nestes grupos e, por esta via, a aproximacao a classe mais favorecida

(A).
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4 — Corpo - Suporte e Inspiracao

Desenvolver uma dissertacdo cujo foco principal é a joia, e ndo mencionar o corpo, seria
extremamente dificil e irresponsavel, pois existe nestes uma relacdo de troca e dependéncia.
O corpo é o suporte da joia, assim como a tela é o suporte da pintura, a madeira, metal ou
pedra é o suporte da escultura e o papel é o suporte da gravura «todas as expressdes
artisticas dependem de um suporte, pois, sem este, elas ndo poderdo existir». A joia, como
se viu no outro capitulo, pode ser uma expressao artistica ou um produto; porém, mesmo

esta joia-produto, depende do corpo para existir.

Bartolo (2007) afirma que:

“(...) a existéncia de um corpo é a condigdo de possibilidade da existéncia de uma joia, o corpo é o
espaco onde a joia se concretiza ao ser revestida de um valor simbdlico particular que, embora possa

ser culturalmente codificado, se inter-da junto a pele.” (Bartolo, 2007 apud Cardoso, 2010 p. 125).

Na joalharia, o corpo ndo é uma escolha do artista, ele é um pré-requisito essencial a
conceitualizagcdo e materializacdo da joia. Cardoso (2010) explicam também que a presenca
da joia no corpo é tdo poderosa que ela se torna uma extensao do individuo. “Sobre o corpo,

na pele, a joia se torna emblematico signo da existéncia” (Campos, 2012, p. 46).

Como ja foi citado anteriormente, a joia é, além de um adorno, simbolo que serve de
comunica¢do junto ao corpo. Ela é um veiculo de comunica¢do que, ligada a pessoa,
permitird a esta, mostrar perante a sociedade a forma como ela quer ser vista (Gomes,
2009). Por isso, pode-se afirmar que existe uma troca onde a joia comunica o que o usuario
deseja, mas, ao mesmo tempo, sem o corpo para servir de suporte, a joia ndo passa de um

objeto, um produto (Pires, 2008).

As joias usadas sobre o corpo «assim como as roupas e tatuagens» ajudam a completar a
construcdo da imagem que o individuo pretende passar para a sociedade ou grupo em que se
insere. A imagem que a pessoa passa a ter de si mesma serve como forma de afirmagdo e o
corpo serve como forma de expressdo do seu desejo, ajudando a relacionar-se com ele

mesmo e, principalmente, com o grupo (Preuss, 2003).

Desta forma, a joia deixa de ser um simples objeto precioso com uma func¢do decorativa

«de adorno» e passa a ser um objeto simbdlico oferecido visualmente como um veiculo de
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expressao do individuo. A joia é, na verdade, uma forma de manifestar os desejos mais
profundos do individuo, surgindo como um meio de comunicacdo deste individuo e do
contexto em que ele se insere. Ela cria uma metamorfose simbdlica entre o real e o
imaginario, funcionando como uma mascara/pele que ird transformar o corpo, num corpo
imaginario do usudrio, que passa a interpretar o papel que deseja, perante o grupo em que
se insere. Em relagdo ao consumo da joia, nota-se que, quanto mais ela é consumida, maior

se torna a classificacdo, diferenciacdo e, claro, a comunicacdo do ser (Cardoso, 2010).

Ao utilizar uma joia, o individuo expressa ao exterior a sua interioridade poética e
existencial, utilizando este objeto simbdlico para valorizar a sua identidade na procura de
obter o corpo/imagem desejada. A unido do corpo e da joia serve como comunica¢do, uma

inscricdo social, possibilitando um lugar de relevo na sociedade. (Gomes, 2009).

Neste contexto, surge a seguinte questdo: qual o motivo pelo qual o corpo é usado como

plataforma da joia?

Para responder a esta pergunta, afigurou-se necessario analisar referéncias bibliograficas
relacionadas com o uso de tatuagens ou escarificacdes, talvez as mais expressivas formas de

comunicag¢do que utilizam o corpo como suporte.

Partindo do principio que o homem é um animal que faz parte do complexo sistema em
gue nos encontramos, este se diferencia em relagdo aos outros animais através da cultura,
do fato de ser um animal civilizado. Mesmo havendo complexidades e diversificagdo em cada
cultura, a tatuagem vem a atrair olhares, gerando sentimentos e classificando os individuos
que utilizam a prépria pele para criar distingdes simbdlicas. Portanto, a tatuagem pode ser
vista como uma linguagem ligada que utiliza o corpo como suporte para diferenciar o
individuo, as suas convic¢gdes ou até mesmo o seu status (Durkheim, 1972; Lévi-Strauss,

1975; Sanders, 1989).

Esta relacdo da tatuagem com a individualidade demonstra que a primeira ndao tem uma
fungdo apenas estética, mas é também um mecanismo de aceitagdo, igualando-se a um
grupo que a utiliza ou de diferenciacdo com relagdo a quem ndo a possui, levando ao
individuo que a utiliza a pensar que por se expressar através da prépria pele, € uma pessoa
superior. Passa-se a ideia de uma hierarquia onde o individuo que se diferencia tem maior

valor (Osodrio, 2006).
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Para a tatuagem, assim como a musica, a danca, a representacdo, as vestimentas e a joia,
o corpo serve como plataforma de comunicdo e consiste num adorno e acabamento
distintivo, onde, segundo Bourdieu (1983), aqueles sdo um duplo processo de “interiorizagcdo

da exterioridade e exteriorizagcdo da interioridade” (Bourdieu, 1983, p. 47).

Principalmente, num mundo globalizado, que é constantemente alterado e onde a
diferenciacdo entre os individuos é uma constante, o corpo é um veiculo de comunicac¢do

gue ird exprimir o «eu» na sua plenitude (Hipdlito, 2007).

A partir do momento em que existe o contato com o corpo e, principalmente, com a pele,
gue simboliza o corpo ‘externo’, o corpo visivel, o objeto passa a ser por ele corporizado,
tornando-se uma extensdao do préprio corpo. A joia associada ao corpo permite a este que
comunique de outra forma, funcionando como uma interface de comunicacgao, interligando

os sentidos biolégico e social (Gomes, 2009).

Desde o inicio da humanidade, ao corpo sdo adicionados os adornos, as roupas, as
pinturas corporais e tatuagens. Nas sociedades primitivas, recorria-se a mutilacbes e
deformacdes do corpo, mas nota-se que estas praticas sao utilizadas até hoje «alargadores
de orelha, body art e etc.». Todas estas modificagdes ou “adi¢bes” ao corpo vém personalizar
e diferencia-lo dos outros (Straus et al., 2007). “O Corpo é também status porque é acima de

tudo comunicante” (Coutinho, 2011, p. 37).

O corpo que vemos hoje é o mesmo do homem arcaico, onde ja existia a pratica de torna-
lo reflexo do que o homem deseja ser. Este foi sempre insuficiente para as aspiragoes
humanas quando ndo estd associado a algum “acréscimo” artificial. Mas, com a
industrializacdo, tornou-se possivel para o homem, “comprar” a sua propria identidade,
modificando ou acrescentando algo ao corpo, ao «eu». Este ndo passa de um organismo
representante da presenca, mas ainda nao pode ser considerado como uma identidade

(Martini & Costa, 2005).

Com a modernidade, o individuo passou a diferenciar-se dos outros, buscando uma
individualizagdo. Neste processo, o corpo desempenha um papel de comunicador na
percepc¢do do eu e dos outros ao seu redor, sendo a joalharia uma das extensdes necessdrias

para se efetuar a comunica¢do de forma mais objetiva e reforcada.
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1 — Bases do Projeto

Antes de iniciar o projeto em si «cole¢cbes», devem-se analisar as bases deste, tornando-o
mais sélido e coerente. Portanto, os subcapitulos seguintes serdao destinados a compreensao

de importantes condi¢des para a criacdo desta colegado.

1.1 - Marca — a importancia da sua consolidacao

Visto que este trabalho tem como objetivo, entre outros, a criacdio de uma colecdo
comercial de joias por parte de uma pequena e média empresa, afigurou-se necessdria uma
abordagem sucinta das condicGes atuais que possibilitam um crescimento sustentdvel e
garantam a capacidade de concorréncia. Neste sentido, este capitulo ird tratar de duas
questdes extremamente importantes para pequenas e médias empresas em crescimento,
que visam atingir um nivel industrial de larga escala: a marca, que consiste na base de uma
empresa, e o mercado, foco desta empresa «consumidores» e de todo trabalho que serd

realizado.

Como ja foi citado, hoje encontramo-nos num cendrio cada vez mais complexo, onde a
inovacdo e a diferenciagcdo no design sdo quase que imprescindiveis para a sobrevivéncia de
uma marca. Vivemos num mundo globalizado, heterogéneo e de incertezas, com desejos
cada vez mais complexos em virtude da enorme quantidade de informacdo, além de uma

crescente competitividade, devido a abertura dos mercados (Branzi, 2006).

O design dentro da heterogeneidade de uma cultura multipla e complexa «global» é possivel
guando se promove a unido de diferentes elementos buscando harmonia e equilibrio entre eles.
Assim, pode-se dar espago ao design no ambito de uma cultura plural promovendo a associagdo

entre elementos afins, apesar de suas origens diversas (Moraes, 2008, p. 19).

O empresario que conseguir agregar um pensamento inovador «que passa a ser um fator
crucial para a consolidagdo de uma marca» a competitividade e o empreendedorismo as
bases da sua empresa, aliado a uma constante atualizacdo tecnoldgica, além da
disponibilidade para mudangas (Branzi, 2006), estard mais propenso ao sucesso nos dias

atuais.
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Nota-se, hoje em dia, que ndo se encontra apenas nos produtos a garantia de que uma
empresa possa sobreviver e prosperar neste mercado globalizado. Antes de o consumidor ter
contato com o produto, ele precisara conhecer a marca e saber reconhece-la para a valorizar
e, consequentemente, a desejar. Mas, para que esta marca tenha consisténcia e poder de
venda é necessdrio que 0s seus parametros e objetivos «valores da marca» estejam
fortemente tragados, agregando a esta a criacdo de conceitos e estilos de vida, ao invés de
simples objetos. Desta forma, a empresa estard a dar um valor emotivo a sua marca, ou seja,
a despertar no consumidor algum tipo de emocado, tornando-a desejavel. Com isso, a marca
serd consolidada e, consequentemente, atingird um nivel de crescimento sustentdvel, ao

mesmo tempo em que estara a criar uma defesa contra a concorréncia (Marra, 2009).

Desde o comeco, o homem sempre procurou assumir comportamentos e atitudes que
traduzam a sua personalidade (Mowen & Minor, 2001). Por isso, a partir do momento que o
consumidor passa a utilizar/consumir um determinado produto, significa que ele se identifica
com a marca e pretende mostrar a sociedade que ele “pensa” da mesma forma que esta. Ou
seja, ele utiliza a marca para se autoafirmar perante a sociedade e, assim, identificar-se com

um grupo ou de forma individual (Escalas, 2004).

Portanto, quando um consumidor compra um carro ou uns sapatos, ou até mesmo uma
joia, ele ndo estd a comprar apenas um produto que achou belo ou funcional, mas sim algo
com que se identificou, que expressa a sua personalidade, pois sabe que este ird passar a
imagem dele que ele gostaria. Por exemplo, quando um consumidor compra um ténis da
Nike, ele estd a comprar algo que ird mostrar para as outras pessoas que possui um “espirito
cosmopolita, revolucionario” «imagem que a Nike possui entre o seu publico». O mesmo
acontece quando este compra um carro da marca BMW, com o qual ele estd a mostrar que

possui “poder e sofisticacdao” (Marra, 2009).

Tavares (1998) afirma que existe uma série de dificuldades na construcdo de uma marca
forte onde uma empresa leva em média de trés a quatro anos para que comece a gerar lucro,
sendo nestes primeiros anos o investimento muito maior do que o retorno. A concorréncia,
motivada pelos pregos praticados por outras empresas com produtos semelhantes, e a
rapida atualizacdo destes, tornam-se um grande problema. Por isso, a inovagdo e atualizagdo

da empresa sdo tdo importantes.
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O desafio que todas as empresas precisam de enfrentar é o facto de terem de basear as
suas vantagens competitivas nos beneficios emocionais e de auto-expressdao «intangiveis»,
procurando desenvolver uma capacidade de diferenciacao dos beneficios tangiveis entre os

seus produtos e servicos (Azevedo, 2003).

Apesar de, durante muitos anos, a marca ter sido associada apenas ao logotipo e ao nome
de uma dada empresa, com passar do tempo, muitos estudiosos e profissionais da drea de
marketing vém mostrando que o poder da marca ndo consiste apenas em representar a
empresa enquanto imagem, pois vem se destacando a importancia desta como sendo a
personalidade da empresa. Com a marca, os consumidores podem obter uma “relagdo” com
a empresa, fazendo com que estes sintam que as promessas feitas por ela sejam algo
palpavel, acessivel (Azevedo, 2003). Chevron (1998) afirma que a marca estd mais ligada a
um compromisso de uma empresa com o consumidor. E nela que o consumidor ird depositar
a sua confianca e aspiracdes, quando a marca passa a satisfazer as possiveis necessidades

daquele.

Desta forma, a marca torna-se uma identidade da empresa, reforcando os valores desta e
projetando-a de forma sélida e credivel. Esta identidade oferece um carater independente do
produto, sendo, na verdade, a unido deste ao logotipo, aos valores da empresa, ao publico
alvo, a maneira como esta empresa se comunica com os clientes e uma série de outros
componentes aliados a visdo que os proprios concorrentes, distribuidores e consumidores
possuem em relacdo a empresa (Aaker, 1997; Serra & Gonzalez, 1998), as razées pelas quais

se diferencia dos seus concorrentes (Lencastre, 2007).

O consumidor nunca valorizou a marca apenas pelos produtos, mas também pela relacdo
intima e duradoura que ela cria com aquele. A solidez de uma marca pressupde essa relagdo
com o consumidor, que se manifesta através de sinais gerados pela préopria marca e que sé
serdo possiveis se essa marca possuir uma identidade bem definida (Marra, 2009), de modo a

tornar-se Unica na mente do consumidor (Souza, 1997).

Quinteiro (2008) afirma que a marca se insere num dos trés niveis do produto, sendo o
primeiro o produto central, representando os principais beneficios de um produto para o
consumidor, o segundo, produto tangivel, que consiste na marca juntamente com a

qualidade, as caracteristicas, a identidade e o design do produto. E, por ultimo, encontramos
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o produto alargado, onde se incluem os servigos pdés-venda, atendimento, entrega, condicdes

de venda, garantia e as instalagdes «lojas».

Porém, criar uma identidade para a marca, uma relacdao com o cliente, e possuir produtos
com design diferenciado, ndo serd suficiente para que a empresa possua um crescimento
sustentdvel, caso esta ndo cumpra as promessas feitas ao consumidor e se mantenha fiel aos
seus valores (Tiley, 1999). A empresa deve preocupar-se também com todos os cédigos
expostos «atendimento telefénico, internet, programacdo visual, instalacdo fisica,

funcionarios, etc. » (Marra, 2009), denominados, por Quinteiro (2008), «produto alargado».

Quinteiro (2008) afirma, através de Kapferer (2000), que a marca possui seis facetas:

O conjunto de caracteristicas evidentes que constituem o amago da marca.
A personalidade da marca, ou seja, que tipo de pessoa ela representa.
O universo cultural da marca, seus valores e fonte de inspiragao.

A relacdo de troca com as pessoas que a utilizam.

A A

A imagem exterior que ela passa da pessoa que a utiliza «a visdo dos outros
relativamente ao seu utilizador».
6. A visdo interior que ela passa para a pessoa que a utiliza «como a pessoa se vé ao

usa-la».

Todas estas facetas irdo gerar outra caracteristica da marca — a imagem — que se encontra
numa linha ténue com a identidade da marca. Com efeito, a imagem da marca é o conceito
gue o consumidor ird absorver desta, ou seja, de que forma o publico vé esta marca através
dos inumeros sinais emitidos pelos seus produtos, servicos e comunicac¢des e pela marca em
si. Desta forma, Kapferer (2003) apud Broega & Mazzotti (2012) afirmam que a imagem é a
percepcdo e captacdo do consumir em relacdo a marca, enquanto a identidade é, na
verdade, a imagem que a marca quer passar para o consumidor. O que serve como fio
condutor dos conceitos de imagem e identidade é a comunica¢do, transformando a

identidade da marca na imagem desta para com o seu publico.

Mas a empresa precisa, antes de tudo, de definir o seu publico alvo, o seu public mix, e
escolher os seus meios de comunicagao, atingindo, desta forma, os consumidores certos, que
irdo ser influenciados pelos sinais emitidos pela marca, e afastando os que nao irdo.

Atingindo o publico alvo desejado, a marca serd identificada e ird diferenciar-se dos
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concorrentes ganhando notoriedade e um posicionamento junto do seu publico alvo

(Lencastre, 2007).

1.1.1 - Importancia da identidade da marca

Como se viu anteriormente, uma importante caracteristica da marca que permitird a
identificacdo do mais variado consumidor com esta, é a sua identidade. A identidade, na
verdade, sdo os sinais que irdo representar a missdo da marca e que a ajudardao a possuir

uma personalidade pessoal e diferente da concorréncia (Quinteiro, 2008).

Para Broega & Mazzotti (2012), as produgdes criativas, assim como a moda e a
indumentdria, produzem a nossa realidade quotidiana, comunicando de maneira ndo verbal
e produzindo valores e significados. Portanto, cabe as marcas criativas levar o consumidor a
crer que o seu investimento nestas vale a pena. Isso devera ser alcancado através da
utilizacdo de histdrias e posturas que, aliadas as experiéncias adquiridas pelos consumidores
relativamente a utilizacdo dos produtos, ajudem na construcdo da identidade da marca. A
autora ainda afirma que hoje o que se vende é muito mais um conceito, estilo de vida, do
gue o produto em si, relegando para a identidade da marca o principal investimento de uma

empresa (Broega & Mazzotti, 2012).

Lindon (2004) afirma que a marca possui duas fontes de identidade, sendo uma a
psicoldgica e a outra a fisica. Em relagdo a psicoldgica, incluem-se, entre outros, o mercado

no qual a marca é legitimada e os valores culturais desta.

Ja relativamente a fonte fisica, é incluido o nome da marca, a identidade visual da marca
«logotipo e a forma como se escreve o nome e o simbolo da marca» e, por ultimo, as
identidades, denominadas alargadas, que constituem o slogan, o design da embalagem, os
simbolos da marca e também os odores desta «por exemplo, o cheiro que sentimos ao entrar
numa loja». Mas Kapferer (2000) ainda acrescenta que faz parte da identidade da marca a
historia desta com os seus clientes, construida através das publicidades que a marca faz e

com o tempo em que esta presente na vida de seus clientes.

Quinteiro (2008) conclui que, com uma identidade bem definida, a comuni¢cdo com o

publico sera melhor realizada, o que fard com que este identifique a marca perante os seus
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concorrentes, diferenciado-a destes e transmitindo a missdo e os beneficios oferecidos por

ela.

No mercado de luxo, a marca torna-se quase tdo importante quanto o produto em si, pois
ela possui um conjunto de significados para o consumidor, exercendo uma tripla funcao:
imaginario de simbolismo, garantia e simplificacdo, e identidade, sendo esta ultima a mais

importante delas (Castarede, 2005).

A identidade transmite ao consumidor a credibilidade da marca, quando esta satisfaz a
espera do publico, a legitimidade, alcancada apenas através do tempo em que a marca se
relaciona com o consumidor e a afetividade que é adquirida através da relacdo emocional
com o consumidor que se torna leal a ela, confiando e consumindo (Strehlau, 2008). A
originalidade e a singularidade sdo muito utilizadas pelas marcas para atrair os seus
consumidores, passando a ideia de superioridade e, com isso, criando uma identidade para a
marca. A qualidade superior desta ird agregar valor, tornando-a mais forte e permitindo,
assim, que os seus produtos sejam mais caros por possuirem um valor agregado (Kapferer,

2003).

Em relagdo ao valor mais alto, Aaker (1998) afirma que, por alguma razdo, os
consumidores depositam valor numa determinada marca, caso o prego do produto seja
acima da média dos produtos concorrentes, mesmo que estes sejam semelhantes. Ou seja,
mesmo para os consumidores, se uma marca possui um preco mais elevado, provavelmente

ela é superior, gerando, assim, uma valoriza¢cdo do produto e da marca.

Broega & Mazzotti (2012) concluem, no seu estudo, que é crucial para uma marca criativa
a sua fidelizacdo quanto aos seus valores e principios, mantendo sempre uma coeréncia

entre a identidade desta e os temas escolhidos na criacdo de uma nova colegao.

A joalharia é uma area constantemente afetada pelas tendéncias de mercado. A
globalizagdo deste setor traduziu-se num aumento da concorréncia e exige das empresas a
necessidade de serem competitivas, garantindo-lhes a sustentabilidade. Contudo, a
compreensdao das tendéncias de mercado e o desenvolvimento de propostas com
caracteristicas inovadoras podem ajudar a conquistar a preferéncia do cliente, ja que desta

forma, a empresa tem mais possibilidades de chegar primeiro ao mercado. Para Doyle
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(1990) a inovagdo pode vir através de novas tecnologias, novos canais de distribuicdo ou

novos posicionamentos por parte da empresa.

Em face do exposto conclui-se que uma marca forte é produto de uma histdria, na medida
em que, quando é criada, é pouco mais do que um nome, adquirindo, com o passar do
tempo, um sentido préprio «a tal identidade, ja abordada», que vai para além do nome. Com
efeito, a marca vai passando a englobar todas as impressdes dos consumidores e as relages
gue estes tém com ela (Machado, 2009). Saliente-se que sé com o tempo a identidade da
marca sera consolidada, ja que é necessario, numa primeira fase, que o consumidor compre,
consuma os seus produtos, relacionando-se, desta forma, com ela e, com isso, contribua para

construir a identidade da marca.

1.1.2 - Um breve panorama sobre a marca Diogo Dalloz

Como este trabalho consiste num estudo de caso que envolve uma empresa de pequeno

porte e, no Brasil, as micro e pequenas empresas juntas responderam em 2012, por 99% das

empresas formais em 2012 (G1, 2012). Além disso, na drea da joalharia, as micro e pequenas
empresas responderam por mais de 96% de empresas formais no Brasil em 2012 (IBGM,
2012). Achou-se necessdria uma pequena incursdo no panorama da empresa em questdo e
do designer que nela atua. Desta forma, ao desenvolver a colegao, o trabalho realizado
podera ser mais facilmente compreendido, transparecendo neste a identidade do seu criador

e, consequentemente, da marca Diogo Dalloz.

O designer Diogo Dalloz

O designer de joias Diogo Dalloz possui uma educagdo voltada para as artes «incentivada
desde cedo pela sua familia, tendo o costume de visitar museus e exposi¢des «atividade
ainda pouco disseminada no Brasil na época». Desta forma, desde cedo, Diogo ja desenvolvia
aptidGes artisticas e manuais, comecando a pintar e desenhar desde pequeno, além de
montar e pintar miniaturas de chumbo a partir dos doze anos de idade, sendo talvez a maior

influéncia na sua decisdo em tirar o curso de Belas Artes.

Diogo iniciou o curso de escultura pela faculdade de Belas Artes da UFRJ e logo percebeu
gue esta area artistica iria fazer parte da sua vida. Durante o tempo que estudou na escola de

Belas Artes, trabalhou em escolas de samba, tanto com escultura como na pintura de carros
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alegodricos, na Cia Folcldrica do Rio de Janeiro, desenvolvendo cendrios e figurinos para o
grupo de pesquisa folcldrica, deu aulas de pintura artistica «voltada para o carnaval» e
trabalhou com conservacao e restauro em diversos edificios do Rio de janeiro, sendo a sua
formacdao em campo muito abrangente. Porém, foi apenas quando frequentou aulas de
ourivesaria no centro de artes Calouste Gulbenkian que ele se sentiu realizado. A
possibilidade de criar pecas “utilizdveis” fez com que Diogo se sentisse realizado e

encontrasse a sua verdadeira paixao.

As pecas da empresa Diogo Dalloz sdo caracterizadas pelo conceito e pela forma,
utilizando o contraste como forma de valorizd-las. O seu trabalho ndo possui um design
voltado para o uso de gemas como forma de agregar valor ao trabalho, ao contrério disso, a
gema nas suas pecas completa o design, valoriza a forma e possui uma relacdo muito pessoal
com a pega em si, numa constante troca, onde o design completa a gema e a gema completa
o design. A formacdo em escultura mostra-se muito presente no seu trabalho, onde pecas
organicas surgem em contraste com as pegas geométricas. A sua formagdo em Design de
joias, curso de pds-graduacao que realizou na Escola Superior de Artes e Design — ESAD deu o
contributo que faltava «acrescentada com este mestrado» para o designer conseguir juntar

nas suas criagdes pecas de design com tragos artisticos.

A marca Diogo Dalloz

A empresa Diogo Dalloz foi fundada em 2011 e, como tal, é ainda muito recente e com
pouco tempo no mercado. Foi criada pelo préprio designer e, inicialmente, as pecas eram

totalmente desenvolvidas por ele, desde o design a producdo, controlo de qualidade e envio.

Hoje, dois anos depois, a producdo e consertos das joias sdo realizados por terceiros,
sendo feitos por outra empresa, que presta servicos para varios designers do Rio de Janeiro.
Desta forma, a Diogo Dalloz ja passa a seguir os parametros industriais, delegando a

producdo para profissionais formados e treinados para cada etapa produtiva.

Da mesma forma, existe uma empresa que cuida da identidade visual da marca «sites,
cartbes de visitas, emails promocionais e-commerce e embalagens». Para o designer, fica a
responsabilidade de criar as novas pecas, acompanhando a produc¢do dos primeiros

protdtipos, garantindo, desta forma, a fidelidade do modelo proposto.
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A empresa tem obtido bastante reconhecimento do publico e dos profissionais da area,
quando, em menos de um ano depois da sua criagdo, as suas pecas ja se encontravam em
novelas e programas da Rede Globo «empresa de comunica¢do bastante influente no Brasil e
em Portugal», jornais e revistas direcionados para o publico feminino e em exposi¢cdes como
o “Fresh From Brazil” «exposicdo em Nova York — EUA dos novos talentos do design
brasileiro, que ocorreu em paralelo com o NY Design Week», além do Fashion Rio «um dos
maiores eventos de moda no Brasil». Hoje, com um trabalho bastante divulgado, a empresa
comeca a conquistar o seu espago no mercado e estd pronta para expandir as suas vendas
«quando em breve for lancado o site/e-commerce em inglés, com o intuito de alcancar o

mercado externo».
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1.2 - Mercado — a importancia de focar a produciao em um publico alvo

Como foi dito anteriormente, é importante que uma empresa, antes de produzir qualquer
produto, tenha definido o seu publico alvo «consumidores», para, com isso, dirigir a sua

producao.

Como a empresa em questdo ja possui um publico consumidor, procurou-se analisar o
qgual de entre os demais publicos esta gostaria de focar. Desta forma, percebeu-se que este
deveria possuir caracteristicas que permitam valorizar as joias que se pretende desenvolver
e, consequentemente, compra-las. Por serem pecas desenvolvidas por um designer com
formacao superior, com conceitos e ideias que possam vir a valorizar o trabalho proposto e
com uma producdo com alto nivel de qualidade ja executada pela empresa, existe a
possibilidade de um certo segmento do mercado ndo compreender e, portanto, ndo valorizar
este trabalho ou, no caso de uma certa parcela do mercado valorizar tais pecas, ndo possuir
condicBes financeiras para as adquirir. Neste capitulo, sera explanada melhor esta ideia, ao

mesmo tempo em que serd analisado o publico a que estas joias se destinam.

Inicialmente, foi selecionado um publico alvo dentro do mercado brasileiro «mercado em
gue a empresa atua hoje em dia», pois acreditava-se que este seria mais bem explorado
atendendo as pesquisas que foram realizadas. Portanto, foram selecionadas as classes A e B
do mercado brasileiro. Estas duas classes sdao predominantemente formadas por pessoas
com um grau de formagdo acima da média populacional, além do seu poder aquisitivo
superior, sendo estas predominantemente formadas por executivos, pequenos e médios
empresarios e profissionais liberais (D"Angelo, 2004). Mas, serd mostrado neste capitulo que
mais importante do que o poder aquisitivo, é o grau de formagdo e educagdo que este
publico possui; na maioria dos casos, sdo individuos que também tém o privilégio de viajar
«principalmente para o exterior», frequentar museus e galerias de arte, além de estarem
sempre atentos as questdes culturais (Strehlau, 2008). Como poderemos constatar, o poder
aquisitivo nem sempre representa individuos com poder de compreensdo e valorizacdo de

certos tipos de produto e, consequentemente, optem pela compra destes.

Mas, levando em conta o que foi afirmado na introducdo e toda a pesquisa feita durante
este trabalho, o mercado atual consiste num mundo globalizado e, consequentemente, nao
pode focar-se apenas no mercado de um determinado pais. A empresa que se restringir a um

Unico mercado estara a arriscar a sua sobrevivéncia, pois as informagdes e caracteristicas sdo
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fornecidas por todo o mundo, transformando a opinido do publico em algo heterogéneo e

diversificado (Branzi, 2006).

Desta forma, foi decidido que dentro destas classes «A e B» seria estudado o mercado de
luxo, pois este possui caracteristicas globais (Scheffer, 2011), destinando a colecdo proposta
para um mercado mundial e ndo apenas nacional. Pode-se perceber, através das pesquisas
realizadas, que mesmo que os individuos facam parte da mesma classe social, ainda assim,
existe uma diferencial entre eles, que é evidenciado pela formacao cultural a que cada um foi

sujeito.

1.2.1 - O mercado de luxo

“0O Consumo de luxo é influenciado pelos meios social, profissional e familiar”(D"Angelo,

2004).

Os consumidores do mercado de luxo e as suas compras sdo extremamente importantes
para o mercado mundial, sendo o consumo de luxo, talvez, o que melhor exemplifica a
subjetividade individual e a influéncia da cultura sobre o ser humano (Berry, 1994; Twitchell,
2002). Desta forma, pode-se entender o mercado de luxo como uma manifestacdo cultural

(Appadurai, 1990), capaz de influenciar os outros publicos e classes sociais.

Por mercado de luxo entende-se aquele que fornece produtos ou servigos de qualidade,
estética, prego e imagem de marcas superiores aos convencionais (Lombard, 1989; Dubois &

Paternault, 1997).

Como este mercado possui caracteristicas muito parecidas em todas as sociedades
(Scheffer, 2011), foram utilizadas, na maior parte da pesquisa, referencias bibliograficas
focadas no mercado brasileiro, para além deste ser o maior consumidor da empresa em

questdo até o momento.
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1.2.2 - O consumo do mercado de luxo

Com a Revolugao Industrial e o surgimento de uma nova classe «média», o consumo de
luxo comega a tomar uma forma mais parecida com a atual, onde esta nova classe, para
satisfazer as suas vontades e sonhos, passa a adquirir certos tipos de objetos e costumes em
funcdo do seu desejo de ser incluida na classe social mais abastada, a rica. O que se pode
perceber é que, ao contrdrio do consumo de luxo inicial, atualmente este é definido mais
como um estilo de vida, voltado para o prazer pessoal, em que os seus consumidores
almejam promover a sua imagem pessoal, ao invés de uma imagem de classe (Borelli, 2010).
Porém, como o “luxo” estd em constante atualizacdo, devido a ascensdo financeira das
classes menos favorecidas e as cdpias destes produtos por estas classes sociais «que também
possuem os mesmos desejos de se igualar a classe social que se encontra “acima”», percebe-
se, hoje, que mais importante do que consumir os seus produtos é saber como consumi-los

(Strehlau, 2008).

Borelli também afirma que os consumidores de luxo precisam dominar um conjunto de
informacgdes, possuir um certo tipo de educacdo e estar familiarizados com o universo das
artes, com atividades culturais e de lazer. Isso quer dizer que para atingir o topo das camadas
de consumo, é preciso ter, além de um nivel de renda elevado, a competéncia para julgar

bens e servigos, de forma a obter o feedback necessario para o uso (Borelli, 2010).

Alguns autores definem 4 elementos fundamentais para os produtos de luxo (D Angelo,

2004 apud Alléres, 2006):

Funcional: referente a utilidade;
Cultural: referente a histéria do produto ou do seu criador;

Simbdlica: referente ao hedonismo e ao narcisismo do consumo do objeto;

P oW N

Social: referente aos desejos de imitacdo e de distingdo desejados.

Alléres (2006) sublinha que se podem definir ainda, dentro do consumo de luxo, trés

“classes” de luxo e suas devidas classes consumidoras:

e Luxo inacessivel «Classe abastada — Al»
e Luxo intermedidrio «Classe intermediaria — A2»

e Luxo acessivel «Classe média — B»
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Dentro destas 3 categorias, optou-se por escolher como publico alvo as classes A2 e B,
pois os dois consomem o mesmo tipo de produto. A classe “A2” é consumidora de artigos
tanto de “luxo intermediario” como de “luxo inacessivel”, existindo ainda para estes
consumidores os objetos de producdo em série limitada, inacessiveis a classe “B”. No caso da
classe “B”, os produtos de “luxo acessivel” sdao consumidos pois sao fabricados em série e os

produtos de “luxo intermediario” podem ser adquiridos devido as facilidades de pagamento

como parcelamento e as promocgdes (Alléres, 2006 apud Borelli, 2010).

1.2.3 - As caracteristicas do mercado de luxo

Definido o publico para quem esta colecdo sera desenvolvida, é preciso identificar que
tipo de caracteristicas possuem os produtos consumidos por estes setores do mercado de
luxo e, consequentemente, de que forma devera ser trabalhada esta colecdo. Como este
trabalho consiste em produzir pecas de joalharia, deve-se buscar tais caracteristicas na
producdo joalheira voltada para o mercado de luxo, mas deve-se levar em conta os outros
tipos de produtos consumidos por este mercado, pois a joalharia estd diretamente ligada a
moda. Se forem analisadas as relagGes entre os seres humanos e os objetos, ha de obter-se
um retrato dos individuos e dos grupos sociais, através das caracteristicas individuais e
culturais destes (D'Angelo, 2004). Portanto, se analisarmos tais caracteristicas de

determinados produtos, poderemos utiliza-las para a joalharia.

Para Alléres (2006), o produto de luxo é definido como perfeito pois é concebido através
de novos conceitos, novos processos de fabricagdo e novos materiais que sdo os mais nobres
(Alléres, 2000). Sdo produtos caros, principalmente se os compararmos com produtos da
mesma utilidade (D°Angelo,2004), mas cujo preco se justifica devido ao seu alto padrdo de
qualidade, materiais e devido ao conceito neles empregado (Alléres, 2006).
Para D'Angelo (2004), o produto de luxo deve conter uma aparéncia definida como

esteticamente agradavel e que instigue o consumo emocional.

Deve-se levar em conta a importancia da marca para os produtos de luxo. Este é um fator
fundamental para que estes produtos sejam reconhecidos pelos seus consumidores. Mas,
para isso, a marca deve ter a sua identidade fortemente tracada e os seus valores definidos
(Strehlau, 2008), o que corrobora o que se disse anteriormente. Para Lipovetsky e Roux

(2005), existem os “produtos de luxo” e as “marcas de luxo”, onde o produto de luxo possui
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as caracteristicas acima descritas, mas a “marca de luxo” define-se por produzir produtos de
luxo e possuir notoriedade mundial. Desta forma, é possivel uma marca produzir produtos de
luxo, mas ndo possuir o estatuto de “grife” ou “marca” «termos usados no Brasil e em
Portugal, respectivamente», no qual esta possui uma producdo de obras artesanais e Unicas

associadas a sua notoriedade mundial (Kapferer, 2003).

N3o basta apenas definir as caracteristicas dos produtos de luxo. Deve-se entender,
também, os valores deste consumo, pois estes “influenciam o comportamento do
consumidor, ajudando a moldar preferéncias, escolhas e modos de uso dos produtos” (Engel,

Blackwell & Miniard, 2000 apud D*Angelo, 2004).

Desta forma, D'Angelo (2004), Strehlau (2008) e Borelli (2010) definiram os seguintes
valores que levam os consumidores a comprar produtos de luxo. Valores esses que tém
como significado “a capacidade do homem de representar a realidade de forma simbdlica e
projetar de forma ideal o seu comportamento através destes” (Gonzales, 2002 apud Scheffer,

2011):

e Qualidade: possui uma qualidade superior no design, usabilidade, matéria prima,
durabilidade e no acabamento (Lombardi, 1989 apud D*Angelo, 2004).

e Aparéncia: a aparéncia estd ligada ao desejo da pessoa de como ela quer ser vista
perante a sociedade. O consumo de luxo permite que os valores e ideais do
consumidor sejam representados pelo que ele usa. Desta forma, ao consumir um
produto de luxo, esta pessoa consegue manipular a propria imagem e, assim,
controlar a forma como as pessoas a veem. Esta imagem pode ser a forma como
ela se vé, como ela gostaria de ser vista ou como os outros esperam desta pessoa
(Strehlau, 2008).

e Hedonismo: este fator esta relacionado com o prazer dos consumidores ao
adquirir os produtos de luxo, donde deriva a experiéncia de comprar, de possuir
um produto e tudo o que ele representa. Ele busca o entendimento da prdpria
personalidade através daquilo que ele compra «para estes consumidores, este
tipo de consumo pode ser chamado de qualidade de vida, satisfacdo ou bem

estar» (D°Angelo, 2004).
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Strehlau (2008) acrescenta ainda ao trabalho de D'Angelo (2004) trés fatores que levam

os consumidores a adquirirem tais produtos:

1. Ostentagao: Neste caso, o consumo da-se de forma a conquistar um status social,
como uma forma de impressionar os outros. Dentro deste fator, podem-se
determinar duas caracteristicas, o comportamento voluntario e o comportamento
compulsivo. No primeiro caso, o consumidor busca o status social através da
compra do produto de luxo «ostentagdo». J& no segundo caso, o consumo da-se
com a intencdo de manter/preservar o status ja alcancado perante a sociedade

(Strehlau, 2008).

Mas, segundo D Angelo (2004), este fator é considerado perverso e condenado pela
sociedade. Os verdadeiros ricos ndo precisam de se comportar desta forma e,
consequentemente, condenam-na. Este autor ainda afirma que esta é uma caracteristica dos
“ . n . ~ . e \ .

novos ricos” «designacdo atribuida a classe que ascendeu rapidamente no plano
financeiro», pois os ricos ndo precisam deste artificio, sendo esta a caracteristica distintiva

entre as duas classes (D°Angelo, 2004).

2. Busca por distingdo: Neste caso, o consumidor adquire um produto de luxo, ndo
por ostentagdo, mas para conseguir expressar-se como individuo Unico que possui
algo que poucos tém (D'Angelo, 2004). Este comportamento é muito recorrente
na moda, onde a pessoa adquire certos produtos, adotando novos estilos para
estar a frente dos outros, abrindo mao de tais produtos quando estes se tornam
comuns. Neste caso, o importante é a raridade do produto (Strehlau, 2008).

3. Imitagdo: Em relagdo a este fator, como o prdprio nome indica, o consumidor
passa a adquirir um determinado produto para se igualar aos consumidores de
luxo e, assim, sentir-se parte desta classe social ou de um determinado grupo

(Strehlau, 2008 apud Borelli, 2010).

Como Strehlau e Borelli explicam, ha que ter em conta também as influéncias que levam

um consumidor a adquirir produtos de luxo (Strehlau, 2008 apud Borelli, 2010).

Devem-se levar em conta as influéncias individuais «onde o consumidor utiliza estes
objetos para além de refletir, construir a sua identidade». As influéncias de grupos que levam

as pessoas a consumirem certos produtos para fazerem parte de um grupo ou se destacarem
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perante ele, sendo o consumo destes produtos uma forma de melhorar o seu

autoconhecimento (Strehlau, 2008 apud Borelli, 2010).

Convém lembrar que esta, como foi citado no inicio deste trabalho, € uma das fun¢des da

joia: fazer parte ou se destacar perante um grupo.

Também ha a influéncia cultural, pois, para consumir produtos de luxo, deve-se entender
0 que é este produto e para que é que ele serve. Para isso, é necessario “ter cultura”, num
sentido mais amplo, ou seja, ter uma boa formacdo educacional, alguma experiéncia
internacional e um nivel de informag3o elevado (D'Angelo, 2010). E necessario saber como,

para qué e principalmente quando utilizar estes produtos.

Por fim, devemos ter em conta as influéncias da classe social: neste caso, o consumidor
adquire produtos de luxo porque faz parte de uma classe social que o utilizam, classe essa
gue visa diferenciar-se das outras classes menos abastadas e que possui a consciéncia de que
dita modas e tendéncias, sendo estas copiadas pelas outras classes, levando-as a adquirir

novos produtos para se diferenciar novamente (Allérés, 2000).

Portanto, conclui-se que as joias comercializadas para um publico que consome produtos

de luxo devem possuir as seguintes caracteristicas:

1. Qualidade: na concepgdo, no material, na produgdo, no acabamento e na
durabilidade.

2. Diferenciagdo: quanto ao design do produto.

3. Prego alto: esta caracteristica tem o significado de ser caro porque é melhor
«qualidade e diferenciacdo», além do que, por ser caro, nem todos podem comprar,
0 que nos leva a:

4. Raridade: pois, por ter um preco alto, ndo sdo acessiveis a maioria da populagao.

5. Marca: estes produtos devem ser comercializados por uma marca forte.

“0O verdadeiro luxo esta no design, que pode ser apreciado por qualquer um que tenha
inteligéncia e sensibilidade. Ndo é uma questdo de renda ou de pre¢o” (Kowalski, 2013, s.

p. paragrafo 1).
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2 — Tema da coleciao

Para comecar a desenvolver uma cole¢do de joias, é importante que o designer idealize
um tema para que esta cole¢do seja solida e coerente, ao contrdrio do que sucede com as

pecas avulsas.

A definicdo do tema pode ser efetuada de duas formas principais: por escolha do Designer
«0 que ocorre na maioria das vezes», que, juntamente com a equipa de criacdo da empresa,
baseados em pesquisas de mercado e nas tendéncias na época, chegarao a escolha do tema
mais apropriado; ou por escolha do dono da empresa, sobretudo no caso de pequenas e
médias empresas, em que o proprietdrio ainda exerce uma grande influéncia nos diversos

segmentos produtivos.

Desta forma, como esta dissertacdo ndo consiste num relatério de estagio numa
determinada empresa, cujo proprietdrio poderia influenciar a escolha do tema, coube ao

autor deste trabalho a eleicdo do tema a abordar.

2.1 - O Fogo: contextualizacao

A elabora¢do de um estudo desta natureza marca uma nova fase na vida académica do
individuo, demonstrando a evoluc¢do do saber, das técnicas, dos métodos e da partilha da
aprendizagem adquirida com a sociedade em geral. Portanto, elegeu-se um tema para as
colecGes deste projeto que pudesse refletir esta nova fase da vida académica do autor e que
fosse, concomitantemente, algo que possuisse uma relacdo muito forte e pessoal com os

consumidores.

Depois de uma aprofundada pesquisa, pode-se concluir que o fogo representa uma etapa
crucial da evolugdao humana e, assim, por analogia a etapa que este trabalho representa na
evolugdo académica do seu autor, considerou-se que este seria um tema bastante

apropriado para desenvolver a colegao de joias, atendendo a carga simbdlica que apresenta.

Com efeito, foi através do material incandescente expelido pelos vulcGes que a terra se
formou e evoluiu. Mais recentemente, aquando do aparecimento do Homem no planeta, a
descoberta do fogo marcou a evolu¢ao da humanidade — Idade do Fogo -, e contribuiu para

gue o ser humano chegasse ao que hoje consideramos o Homem moderno.
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Deste modo, pretende-se, neste trabalho, abordar o fogo no sentido do seu contributo
para a evolucdo humana, no ambito da sua relacdo direta com o homem, que, de alguma

forma, ainda depende dele para sobreviver.

Apesar de, como se disse anteriormente, o fogo ter feito sempre parte da vida do homem
moderno, dificilmente se percebe a importdncia desta reacdo quimica na melhoria do
conforto e da qualidade de vida das pessoas, pois é atualmente dado como adquirido, e ndo
como idolatrado, quando foi descoberto. Apesar de, mesmo inconsciente, o homem
continuar a idolatra-lo através das velas acesas nas igrejas e templos, nos fogos de artificios e
nas fogueiras e balGes de Sdo Jodo. Porém, nos dias de hoje, ele é inclusive encarado mais
como um elemento de destruicdo do que como um elemento benéfico e imprescindivel a

vida.

Sdo tantas as utilidades dele na vida do homem que, apenas com este tema, poderia ser
desenvolvida uma nova dissertacdo voltada apenas para este «algo que ndo foi possivel

encontrar nas pesquisas realizadas».

O que se pretende é usar o fogo como fonte de inspiracdo para criar a colecdo de joias
conceptuais que possa refletir a expressdo artistica do designer, abordando as diferentes

formas de utilizacdo e a relagdao com o fogo que até hoje influencia a sociedade atual.

Este capitulo tem, pois, como objetivo explicar de que forma o fogo influenciou e
continua a influenciar a vida do homem e por que razes este seria um tema pertinente para

se abordar numa colegdo de joias.

2.2 - O Fogo: conceito

Por volta de 600.000 a.C., o Homo Erectus consegue o maior avango técnico e cultural da
historia da humanidade: ele “descobre” o fogo. Esta “descoberta” foi inicialmente acidental
guando os incéndios eram provocados por relampagos, erupgées vulcanicas ou de gas, tendo
estes eventos para os Homo Erectus o significado de manifestaces divinas (Roberts, 2001).
Ainda ndo se tem a ideia de como o homem conseguiu “capturar” o fogo, mas sabe-se que
aquele que o possuia e sabia como manter a chama acesa se tornava o lider da tribo, pois, a
partir desse momento, este passava a ter o conhecimento divino (Mindlin, 2002).

Interessante observar que, quase 600.000 anos depois, esta continuava a ser a ideia mais
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aceitdvel, como se pode comprovar no mito grego de Prometheus, ou, no caso dos indios
brasileiros, como ainda hoje ha a crenca nesta explicacdo divina do fogo, como se explica

posteriormente.

Mas, da mesma forma que o fogo era bom para o Homem, ele também podia ser
prejudicial quando se alastrava e provocava grandes incéndios e queimadas. Como resultado,
florestas eram destruidas e os animais, que eram as presas dos homens, ou fugiam ou eram
carbonizados. A partir deste momento, sem animais para cacar, o homem comeca a
experimentar as carnes carbonizadas dos animais, passando a experimentar os primeiros
animais cozidos. Esta experiéncia torna possivel ao Homem perceber que a carne se tornara
mais tenra e facil de destrinchar, além de possibilitar a ingestdo de partes dos animais que
antes eram ingeriveis. A partir dai, a alimentacdo passa a ser uma necessidade mais facil e
gue ocupa menos tempo, permitindo ao Homem canalizd-lo mais para outras tarefas

(Damasio, 2009).

Como consequéncia deste advento, a facilidade de mastigacdao fez com que os musculos
faciais se tornassem mais fracos, permitindo que os ossos do cranio tivessem mais espaco
para se desenvolver, levando o cérebro a crescer e, finalmente, resultando na busca de um

novo modelo social para os homens (Franco, 2004).

Como resultado desta evolugdo, aliado a maior disponibilidade de tempo, 0 homem passa
a procurar outras ocupagdes e assim desenvolve novas técnicas como a agricultura, a
producdo de artefatos em ceramica, joias e a confeccdo de roupas para protecdo contra o

frio.

Passados alguns milhares de anos, como ainda ndo existia escrita, pouco se sabia sobre a
presenca do fogo na vida do homem. Tudo o que a humanidade conhecia eram os mitos e as
lendas que sempre fizeram parte de cada cultura e eram passadas de geragdo em geragao,
onde, na maioria dos casos, o fogo era tomado pelos homens «mortais» num claro desafio
aos deuses que supostamente eram os donos dele (Mindlin, 2002). Talvez esta fosse uma
heranca da ideia dos antepassados que julgavam que o fogo era uma manifestagdo divina

depois de “cair do céu” através dos raios.

Na Grécia antiga, a explicagdo para a existéncia do fogo devia-se a lenda de Prometeu, a

gue se alude sucintamente: apds Prometeu, um dos deuses do Olimpo, tentar enganar Zeus
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numa divisdo de carne de um touro entre os homens e os deuses, Zeus decide punir os
homens escondendo o fogo que antes ficava na copa de algumas drvores denominadas
freixos, antes disponivel a todos os mortais e imortais. Com a punicao, os homens passaram
a ndo ter mais a possibilidade de cozinhar, desgracando as suas vidas. Prometeu decide,
entdo, subir aos céus com um galho de uma planta e roubar uma semente do fogo de Zeus,
levando-a para a terra e distribuindo-a entre os homens. A sua atitude provoca a ira de Zeus
novamente, que, desta vez, tira dos homens o alimento da vida, os cereais. A atitude de Zeus
obriga os homens a fazer algo que antes ndo era preciso, trabalhar. Os homens tiveram que
passar a plantar as sementes, roubadas por Prometeu, que tinham de ser guardadas de um
ano para o outro. Nasce, assim, a agricultura e com ela a “maldicdo” dos homens de ter de

trabalhar a vida toda (Vernant, 2000).

Assim como na Grécia, os indios brasileiros também possuem as suas lendas e cada tribo

propagou a sua.

Na cultura indigena brasileira, no mito Kaiap6-Gorotire, alusivo a origem do fogo,
acredita-se que, apds um homem ser abandonado pelo seu cunhado no alto de uma pedra a
procura de ovos nos ninhos de araras, aquele arremessa os ovos para o cunhado que se
transformam em pedras. Depois de passar sede e fome, o homem é salvo por uma onga
fémea pintada que o leva e serve carne assada «algo ainda desconhecido pelos indios, pois
ainda ndo dominavam o fogo». Passado algum tempo, a mesma onca tenta comer o homem,
gue a mata e leva a carne assada para a sua tribo, que, ao provar a carne, se junta e vai atras

das ongas para roubar o fogo delas (Mindlin, 2002).

O que se percebe é que varias outras tribos, como os Kaiapd, os Timbira Orientais, os
Xerente, os Apinaié, os Kraho e os Suyd, possuem mitos muito semelhantes no que concerne
a origem do fogo. Além disso, o proprio mito de Prometeu, pertencente a uma cultura que se
encontrava noutro continente, envolve o roubo do fogo por parte dos humanos,
demonstrando que o fogo, para estas culturas, sempre foi algo pertencente aos Deuses e que
o0 homem precisou rouba-lo para té-lo «importa aqui lembrar que, para as tribos indigenas, a

natureza é sempre considerada uma deusa».

Apesar de cada cultura ter o seu mito, na maioria delas o fogo tem o mesmo significado:

Poder. Se olharmos para o passado, o fogo realmente significa poder, pois quem o tinha
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também possuia o poder de destruir, de aquecer e de cozinhar. Até hoje, estas sao
necessidades do ser humano que dependem do fogo e que o leva a ter uma eterna relacdo

de medo, necessidade e admiragao por ele.
Tavares (2005) afirma que o fogo

Aproxima-se da matéria, ou entdo ndo. Alguns dizem que o fogo é elemento que seduz, que atrai:
nao é ele que se aproxima das coisas do mundo (...) no trabalho humano, pelo contrario, o fogo é
casa que recebe: a mdo do homem aproxima o metal do fogo. Como se o fogo exibisse uma

presenca fisica excitante, um erotismo perturbador.” (Tavares, 2005 p. 2).

Relacionando o fogo com a joalharia, ressalta-se que alguns profissionais como o ferreiro
e o ourives, por dominarem o fogo, sao considerados com a capacidade de se aproximarem
de Deus, pois imitam o poder Divino do fogo (Nunes, 2005). O fogo é o responsavel por gerar
a liga metdlica que, ao ser fundida, se torna mais resistente ou mais maledvel. E ele o
responsavel pelo aquecimento do metal que ajudard na producdo da joia, no ouro, que ha
muito é adorado pelo homem. O amarelo da chama compara-se ao amarelo do sol ou do

ouro, todos adorados pelo homem e fonte de energia.

Em face do exposto anteriormente, decidiu-se que o tema da colec¢do de joias conceptuais

seria o Poder do Fogo.

A partir de cada peca, serd mais aprofundado o tema da cole¢do que serd abordado de

trés formas «trés pecas».
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3 — Colecao conceptual “Limites — O Poder do Fogo”

Neste capitulo mostra-se cada etapa do processo de criacdo e producdo da primeira
colecdo, servindo como um roteiro do desenvolvimento desta, que serd criada na condicdo
de ser independente da necessidade de focar num publico alvo, expressando artisticamente

a criatividade e liberdade do seu autor.

Varios estudos no ambito da filosofia permitem observar que o termo “conceito” é uma
representacdo mental que, através de uma expressao simbdlica ou de linguagem, sucede a
uma atividade intelectual (Ball & Naylor 2005). Portanto, segundo Stangos (1991), a arte
conceptual é uma expressao linguistica de uma ideia, diferente dos outros estilos que se

expressam de forma ilustrativa (Stangos, 1991).

Neste contexto, segue-se o desenvolvimento e a producdo das pecas da colegdo “Limites

— O Poder do Fogo”.

Para facilitar o entendimento e a diferenciagdo das pecas desenvolvidas nesta colegdo,
achou-se necessario a separagdo das mesmas, por nomes, valorizando cada criacdo e

reforcando o conceito e a obra que se abordara.

3.1 -0 Fogo

3.1.1 - Conceitos

O fogo fez e continua a fazer parte de todas as sociedades humanas, sendo usado de
inimeras formas. Algumas sao bem visiveis, outras, em grande parte, sao escondidas do
publico e da consciéncia do ser humano. O controlo do fogo tem desempenhado um papel
muito mais importante na histéria da humanidade e da evolucdo social. Com a
“domesticacdo” do fogo, o homem foi capaz de expandir o seu controlo sobre o ambiente

natural, alterando ao mesmo tempo a sociedade em que este se inseria (Mindlin, 2002).

O fogo aumentou o potencial destrutivo do homem, reforcando uma tendéncia basica na
historia da humanidade e da evolugdo social: a crescente diferenciagdo no comportamento e
poder entre os seres humanos e todas as espécies biologicamente relacionadas (Goudsblom,

1994). O controlo sobre o fogo tem sido um monopdlio da espécie humana desde o
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Paleolitico. Constitui parte integrante do aparelho com o qual os humanos estabelecidos

continuaram a manter o seu dominio sobre outras espécies.

Através das maos do homem, o fogo foi “domesticado” e passou de geracao em geracao.
A relacdao do fogo com as maos é tdo significativa que concluiu-se que a joia ideal para
representar esta relacao seria um anel. O anel é a joia mais utilizada pelo homem «tanto do
sexo masculino quanto feminino» e é a Unica joia que possui contato direto e constante com

as maos.

Chegou-se a conclusdo de que a primeira peca a ser desenvolvida deveria abordar o fogo
descoberto pelo Homo Erectus e que gragas a ele, pode evoluir, e possuir o poder de se
aquecer, cozinhar, dominar e se destacar perante os outros individuos do seu grupo ou de
outros. Assim como o fogo permitiu que o homem evoluisse, esta peca significaria o comeco

da colecdo, que abriria o caminho para as outras pecas e desenrolar da colecdo que

seguidamente se expoe.

Figura 15

Figura 13 Cena do filme “A Guerra do Fogo” (1981).

Figura 14

Fonte: http://vidabeta.com.br/wp-
content/uploads/2013/03/guerra-do-fogo.jpg
retirando em 22-09-2013.

3.1.2 - Concepcao

Ao procurar imagens de inspiragdo para esta peca, optou-se por utilizar como primeira
imagem de referéncia a Figura 13, que, em nossa opinido, representa de forma sintetizada a
esséncia que esta peca deveria transmitir. Mas, inicialmente, deparamo-nos com alguma
dificuldade em encontrar uma forma de representar esta chama de maneira tridimensional

como era necessario. Isso aconteceu devido ao fato de o fogo, apesar de ser visivel, nao ser
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algo sélido, palpavel. Desta forma, questionou-se como representa-lo e que materiais

utilizar.

Através de muitas pesquisas de imagens da joalharia e da escultura «ambas, expressoes

artisticas no ambito da terceira dimensdo», chegou-se a escultura grega que representa o

fogo roubado por Prometheus. Mas, foi durante uma viagem feita a cidade portuguesa de

Evora, que, no telhado da Sé desta mesma cidade, se encontrou uma série de esculturas que

representam tochas inflamadas pelas suas chamas, que supostamente iluminam aquele local

sagrado. Estava ali a referéncia mais importante e ideal para a concepc¢ado da primeira peca. O

fogo sagrado, com poder de mudar a histdria, estava representado através da pedra «um

material tdo sélido», realizado de forma tdo brilhante que a impressdo que estas passam é a

de serem tochas verdadeiras.

A partir dai, seguiu-se para os esbocos e
ideias para a concepg¢do da pega. Apds o
esbogo da Figura 17, percebeu-se que o ideal
era criar uma peca mais estilizada, limpa e
simples, preservando as caracteristicas
pessoais de trabalho do artista «autor desta
dissertacdo». Desta forma, utilizando como
imagem de referéncia a Figura 18 para esta
peca, numa total estilizacdo da imagem do
fogo, chegou-se ao desenho da Figura 19,

sendo este o que mais agradou.

L
&

Figura 17

Primeiro esbogo da peca “O Fogo”

Figura 18

Imagem estilizada do

Figura 16

Imagem da escultura encontrada no telhado da

Sé de Evora.

Figura 19
Desenho final da peca “O

Fogo”

fogo.
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3.1.3 - Joia

Depois da forma definida na Figura 19 partiu-se para os estudos de materiais e a
producdo da peca em si. Muito se pensou quanto ao melhor material a utilizar. O objetivo
era passar, através do material, a “transparéncia” do fogo e, de alguma forma, o movimento
que ele faz e a luz que ele emana. Primeiramente achou-se que o acrilico «devido a sua
transparéncia» seria o melhor material. Mas, devido a dificuldade de producdo de uma peca
em acrilico e a necessidade de, para chegar a um melhor acabamento, ter de se utilizar uma
madquina de prototipagem, percebeu-se que esta ndo seria uma boa opc¢do. Isto porque o
custo desta producdo seria muito elevado, o que levaria a uma falha no encaminhar desta

dissertacdo.

Importa lembrar que o objetivo da criagdo desta colecdo é servir de base e inspiracdo para
a criagdo de uma colegdo comercial onde, neste caso, os custos serdo importantes. Portanto,
gastar uma elevada quantia para criar esta peca tornaria este trabalho invidvel para qualquer
empresa, pois trabalha-se com a premissa que desta pe¢a ndao havera qualquer retorno
financeiro. Além disso, é possivel criar uma peca com as mesmas caracteristicas do acrilico,

utilizando outro material como a resina.

Portanto, definiu-se que a peca seria esculpida em esferovite, que serviria como molde
para a aplicacdo de uma pelicula de cola quente, que seria retirada e aplicada sobre uma
estrutura de prata. Depois da pega pronta, percebeu-se que esta op¢do ndo foi a melhor

escolha e, portanto, a peca foi descartada.

Figura 20
Processo de construgdo em esferovite e cola quente da pega “O Fogo”

Para chegar a peca final, decediu-se que a pega deveria ser desenvolvida em folhas de
PVC de 0,3mm de espessura «muito semelhante ao acetato». Para isso, cortou-se pequenas

pecas de PVC em formato de chama e depois estas pegas foram dispostas uma sobre a outra.
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Em seguida, as pecas foram modeladas sobre um superficie arredondada, utilizando um
secador de cabelo «o calor do secador deixa o PVC mole, tornando-o possivel de se
modelar». Modeladas as pecas na forma arredondada, todas estas foram presas ao anel que
sera utilizado como suporte para as chamas. Por fim, a peca foi toda aquecida novamente e
modelada dentro de uma garrafa PET que possui um formato cOnico «para chegar ao

formato desejado».

Com a pega pronta, introduziu-se alguns LED's vermelhos e amarelos para se obter o
efeito da luz emanada pelo fogo.

Figura 21
Foto do processo de construgao da pega “O Fogo” utilizando PVC.

Figura 22 Figura 23

Peca “O Fogo” Peca “O Fogo” com as luzes iluminando por dentro.
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3.2 - A Diferenciacao

3.2.1 - Conceitos

Como se viu anteriormente, a joia e a tatuagem sdo importantes meios de diferenciagdo e
fazem parte da vida do homem hda milénios. Gola (2008) afirma que, desde o paleolitico
médio, época em que os homens ja viviam em cavernas e pintavam as paredes destas,
servindo assim como relato desta época, o homem ja “decorava” o prdprio corpo, tanto com
a utilizacdo de adornos «joias» como com as pinturas corporais «hoje conhecidas como
tatuagens». A tatuagem tem como fungdo a diferenciacdo do individuo perante o outro
«tatuado ou ndo», servindo como um meio de individualizagdo do ser humano (Sanders,
1989) na busca pela sua esséncia metafisica «identidade» (Schopke, 2004). Mas a tatuagem

pode servir também como inclusdo do individuo.

Costa (2003) afirma que estes adornos e pinturas corporais cobrem o corpo, fazendo com
qgue a vulnerabilidade da nudez seja vencida através do seu uso, dando ao individuo uma
identidade de pertenca. Assim, o uso destas marcas como adornos sobre a pele, considerada
por Anzieu (1988) a “pele social”, ultrapassam a fun¢do ornamental, servindo como um
amuleto de protec¢do ou reconhecimento social ou religioso (Costa, 2003). Esta “pele social”
serve como mediadora entre o eu externo e o eu interno da pessoa social. O uso da
tatuagem permite a pessoa social proteger-se dos perigos externos, quando esta tatuagem
aliada a pele social serve como uma armadura, protegendo e constituindo o individuo (Gell,

1993).

Simbolo de status e poder, a joia ajudou «e ajuda até hoje» a diferenciar as classes sociais
e os individuos representando as suas ideias. Fabricada inicialmente com conchas e 0ssos, a
joalharia evoluiu a medida que os metais “enviados pelos deuses” foram descobertos.
Aliando-se ao fogo, tornando-se dependente deste e evoluindo juntos, o fogo da fundigdo é a
magia que transforma o sélido no liquido e o rijo no moldavel. Os “mestres do fogo” criam a
joia que faz parte da vida do homem, onde a relagdo joia/fogo é intensa, constante e magica,

pois do fogo sonhos serdo moldados e ideias serdo concretizadas.

A joia ha muito deixou de ser considerada apenas um objeto de adorno, ou mesmo nunca
tera sido. Ela e o corpo uniram-se comunicando e expressando os desejos mais profundos do

ser humano. Pullée (1990) afirma que a joalharia deixa de possuir uma ideia tradicional de
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joia para se personalizar cada vez mais com o corpo com que se relaciona, ultrapassando os
limites entre estes e “misturando-se”. Através da pele, o contato da joia com o corpo serve
como uma zona de transferéncias fisicas e simbdlicas que geram emog¢des e comunicam

(Bartolo, 2007).

Desta forma, decidiu-se criar um colar em alusdo as primeiras joias feitas pelo homem
guando estes criaram colares de conchas e fdsseis. Mas, como a tatuagem se aliou a joia na
funcdo de diferenciacdo e protecdo do individuo, achou-se vélido criar, ao mesmo tempo,
uma tatuagem para representar esta outra forma de adorno. Portanto, decidiu-se criar uma
tatuagem feita de folhas de ouro, tatuando com o metal mais nobre, conhecido e almejado

no mundo, adornando o pescoco «em referéncia ao colar de conchas».

3.2.2 - Concepcao

Para o desenvolvimento desta peca, foram selecionadas, inicialmente, imagens de
pinturas corporais de varias culturas, e, posteriormente, de tatuagens mais atuais conhecidas
como tribais. Essas imagens serviram de base a criacdo da imagem que seria criada no corpo
da modelo selecionada, sendo a imagem final «a joia» finalizada apenas no corpo dela,

podendo ser alterada para se adequar devidamente a este.

© HANA MLVERTIR

Figura 24 Figura 25
indio Kayapé integrante de uma das tribos do Vale do Omo
(Leste da Africa)
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Figura 27
Figura 26 Colar Fuchsia (1905)
Integrante da tribo Maori Fonte:

http://florawillsaveme.tumblr.com/post/2201331
3374/alphonse-mucha-the-fuchsia-necklace-1905
retirado em 25-10-2013.

Figura 29
Desenho tribal

Figura 28
Pintura corporal
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3.2.3 - Joia

A joia foi criada diretamente sobre o corpo da modelo, utilizando a Figura 30 como
referéncia para o trabalho. Numa clara relacdo do corpo com a joia, o colar “A Diferencia¢do”
foi trabalhado em cima do corpo da modelo, que delimitou os tracos tribais e

consequentemente, a forma final da pega.

Figura 30
Referéncia para aplicagao das folhas de Figura 31
ouro na modelo Peca “A Diferenciagdo”.

Figura 32
Peca “A Diferenciagdo”.
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3.3 - A Comunicacao

3.3.1 - Conceitos

Seguindo o raciocinio realizado na concepcdo das duas pecas anteriores, decidiu-se que a
proxima peca deveria representar a primeira forma de convivio social do homem, que, apds a
sua evolugdo inicial «tendo o fogo como fator decisivo», passou a viver em grupos cada vez

maiores, nascendo assim a necessidade desta comunicagao.

Matizes de pedras datadas como sendo de 8000 a.C. revelam que a primeira formacao
adotada pelo ser humano com o intuito de celebrar as passagens das estacGes, os
movimentos do sol e da lua, os ciclos da natureza, a vida e a morte e, como forma de
convivio social, foi a formacdo de uma roda ou a danca (Barreto, 2003 apud Borba, 2009;
Almeida, 2005). Tantos outros motivos foram representados através do circulo que simboliza
a perfeicdo, pois todos os pontos encontram-se a mesma distancia. Desta forma, na
formacdo de uma roda todas as pessoas presentes tém a mesma importancia, pois todos tém
a mesma visdo dos demais (Borba, 2009). O autor afirma ainda que o vazio existente no

circulo garante uma distancia entre as pessoas, mas, ao mesmo tempo, une-as.

E através da danca, um meio de comunicac¢do, que as diferentes culturas sdo expressas
pelos povos, demonstrando a sua relagdo com a natureza, com os homens e expressando os

seus sentimentos (Laban, 1978).

“O homem, como ser social, se expressa e se comunica por movimentos, gestos, simbolos

e sinais, sendo o produtor das mais variadas manifesta¢des culturais” (Santos, 2002 S/pp).
Tt a0 Al

A volta da fogueira, os
homens dancavam e dangam
até hoje expressando-se e
comunicando-se. O fogo estava

presente ndo s6 como forma

Figura 33 de iluminagdo e protegdo, mas
Pintura de indigenas dangando ao redor do fogo como o mediador dos seus
Fonte: http://2.bp.blogspot.com/- )
epW2y_rqzX4/UjPQ3pSiGZI/AAAAAAAAIDk/RhoxAaGODUC/s300/  8estos e dos acontecimentos.
Dan%25C3%25A7ando%2Bao%2Bredor%2Bda%2Bfogueira%2B2.j

pg retirado em 12-05-2013. 78



3.3.2 - Concepcao

_Ifigu ra34

Figura 35

Imagem do espetdculo de um grupo de danga

contemporanea

Figura 36
Processo de criagdo da peca conceptual “A
Comunicagao”

Figura 37

Esboco final que ndo agradou para a peca “A

Comunicagéo”

Foram selecionadas algumas imagens
de inspiracdo com o tema da danca. Deu-
se preferéncia a imagens de dancgas
contemporaneas «Figura 34 e Figura 35»,
para dar a peca, uma forma mais
contemporanea, relacionando-a com o

trabalho do autor.

Desta forma, determinou-se que a
melhor imagem seria a Figura 34, pois
notou-se uma relacdo desta com a
imagem do fogo. Assim, decidiu-se girar a
imagem em 180° e, posteriormente foi
tracado o contorno da imagem «Figura
36». Posteriormente, foi esbocado um
desenho para a peca “A Comunicacdo”

«Figura 37».

Porém, o esbo¢o ndo agradou,
levando a regressar a imagem inicial da
Figura 33. Associando esta imagem a da
Figura 37, chegou-se finalmente a pega

final.

Figura 38
Marcacgao da silhueta sobre
a imagem da Figura 33
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3.3.3 - Joia

Figura 39
Desenvolvimento da pega “A Comunicagdo”

Figura 40
Peca “A Comunicagao”
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4 — Colecao comercial “Set the World on Fire” — Concepcao

Apds a elaboracdo da colecdo conceptual, passou-se a da cole¢do comercial, que tera
como base a colecdo anterior. A importancia desta pesquisa assenta no fato de existir uma
escassez de estudos e publicacdes na area para servir suporte aos novos profissionais que
estdo a entrar no mercado. Visto que a formacao em Design de Joias é ainda muito recente e

pouco divulgada, este estudo vem complementar os poucos trabalhos ja existentes na area.

Muitas vezes o design de uma joia é iniciado através de um trabalho de observagao, onde
a pesquisa de mercado das tendéncias, assim como a moda, virdo a situar o trabalho do
designer em relagdo ao seu publico alvo (Cardoso, 2010). Porém, o mais importante é aliar as
tendéncias de mercado a criagcdo de joias que possuam caracteristicas inovadoras, a fim de
conquistar a preferéncia do cliente que, num mercado globalizado, possui uma oferta muito

grande (Guedes, 2008).

Para a criacdo, o designer podera utilizar desde estudos arquiteténicos, objetos, joias de
outros designers, a matéria prima ou a natureza. Enfim, toda a informacdo necessaria serd
importante para que o designer obtenha um grande nimero de ideias projetuais e crie o seu
produto (Rebello, 2007), sendo nesta dissertacdo, o ponto de partida, a colecdo conceptual

acima descrita acrescentada as outras informacgdes.

Hall (1988) apud Rebello (2007) ainda afirma que a habilidade técnica ndo é o Unico fator
importante na concepc¢do de um desenho/produto, mas o designer também precisa possuir

criatividade, imaginagao e originalidade.

E oportuno mencionar que um cliente, ao experimentar ou ver um objeto, terad de Ihe
agradar em todos os sentidos, mesmo que ja lhe tenha agradado a primeira vista. Mas se o
objeto ndo Ihe agradar em todos os sentidos, ele ird procurar outro que o faga. Este agrado
verifica-se ndo sé com relacdo ao design, mas também quanto ao tato «texturas», peso,

materiais e usabilidade (Munari, 1998).

Nota-se que cada setor da industria joalheira depende de uma série de condigcGes e
profissionais responsdveis por cada etapa, para que a producdo venha a ser concretizada,
sendo cada um deste, de extrema importancia para o produto final. O acompanhamento

destas, por parte do designer, vem complementar o trabalho desses, que devera estar a par
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de todas as etapas de producdo, trocando experiéncias e ideias com os profissionais que a

executam.

Para que haja uma facil compreensao do trabalho executado e, posteriormente, aplica-lo
no mercado de trabalho, selecionamos duas pecas: o anel “O Poder do Fogo” e o brinco “A
Chama”. Estes serdo ilustrados em pormenor em cada etapa, desde a concepgdo até a sua
producdo. Todas as outras pecgas serdao abordadas através de imagens de dimensao reduzida,

dentro deste capitulo.

Figura 41
Imagem de divulgagdo da colegdo — Set the World on Fire «brinco “A Chama”»

Figura 42
Imagem de divulgacdo da colegdo — Set the World on Fire «anel «anel “O Poder do Fogo”»
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4.1 - Croqui das joias

A fase de geragdo, como é denominada por Lobach (2001) apud Llaberia (2009), consiste
na geracdo de possibilidades onde o design de projeto serda aplicado assim como as
alternativas e os esbocos das pecas. Nesta fase, devera agir-se de maneira livre e sem
preocupacoes em relacdo aos custos e dificuldades de producao, definindo as caracteristicas

conceptuais e visuais da pega.

Apds esta fase, vem a fase de avaliacdo, que consistird na avaliacdo das ideias geradas e
melhores alternativas no design e na producdo da peca, considerando o custo desta. Depois,
seguird a fase de producdo, na qual o projeto serd materializado na forma de desenhos

técnicos, artisticos «caso sejam necessarios» e suas devidas especificacdes (Llaberia, 2009).

No caso deste estudo, como esta colecdo derivou da cole¢do conceptual, a fase de
geracdo foi toda baseada a parir das trés pecas conceptuais ja criadas. Isso facilitou o
trabalho de forma significativa, pois estas pegas simplificaram o trabalho de criacdo. Imagens
do fogo, do corpo feminino assim como o cabelo da mulher, e de movimentos do corpo
também foram muito importantes para o desenvolvimento desta cole¢do, pois aumentaram
a quantidade de informagdes necessarias para a criagdo de cada pecga. A partir das trés pecas
conceptuais, foram criadas 3 subcole¢des denominadas “O Fogo”, “A Comunica¢do” e “A
Diferencia¢cdo”. Cada subcolegdo gerou um certo nimero de pegas que juntas formam a

colegdo “Set the World on Fire”.

Um dos objetivos desta coleg¢do foi atingir o maximo de consumidores possiveis, dentro
do mercado em que esta se destina. Para isso, decidiu-se que seriam criadas pegas que
pudessem despertar o interesse dos mais variados gostos: anéis e brincos de porporg¢des
grandes, médias e pequenas, pingente, pulseira e colar. Desta forma, o consumidor que se
sentir atraido pela colegdo terd todas as opgbes de joias disponiveis, garantindo assim um

maior niumero de vendas.

As duas préximas paginas ilustram a fase de geracdo e a fase de avaliagdo da colecdo
proposta, com os seus devidos apontamentos e correcGes efetuadas, com o intuito de se
chegar a melhor op¢do quanto ao design e ao custo das pecas. O croqui, com suas devidas

fases, referentes as outras pecas da cole¢do, se encontram nos anexos desta dissertacdo.
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Criacao da peca “A Chama”

O brinco “A Chama” representa a chama existente no fogo sagrado que o homem
deposita a sua fé até hoje, em busca da ajuda divina. A dgata vermelha «escolhida pela sua
cor avermelhada e translucida», representante da centelha divina, se encontra rodeada pelas
chamas deste fogo. Como esta peca representa o fogo sagrado, a parte de cima, a qual
prende o brinco a orelha, foi inspirada na chama das velas acesas nas casas e igrejas, como

forma de adoracao e respeito, emanando a luz divina.

Referéncias fora da joalharia:

Figura 43 Figura 14 Figura 13 Figura 44 Figura 45
Peca Conceptual de referéncia: Referéncias na joalharia:

\ A\

Figura 22 Figura 46 Figura 47

Croqui final:

Figura 48 Figura 49
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Criacao da peca “O Poder do Fogo”

O anel “O Poder do Fogo” foi inspirado nas tatuagens e pinturas corporais que, aliadas as
joias, possuiam a funcdo de diferenciacdo e protecao do individuo. Esta peca representa o
poder do fogo na evolucdo da humanidade «simbolizado pelo citrino», erguido pelas
“tatuagens tribais” que tanto ajudaram o homem a se diferenciar, dando a eles poder e

status perante a sociedade.

Referéncias fora da joalharia:

Figura 52 Figura 53 Figura 54

Referéncias na joalharia:

A2
-

e

Y
@

Figura 32 Figura 55 Figura 56

Croqui final:

Figura 57 Figura 58
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4.2 - Desenhos Técnicos

Um dos fatores que diferencia o designer do joalheiro é o fato de o designer ter o
desenho como uma forma de finalizacdo das pesquisas e do desenvolvimento da joia,
consistindo desta forma num didlogo com o cliente. O joalheiro ndo possui esta obrigacao,
pois o seu produto final é a joia em si e, muitas vezes, o desenho nem chega a existir
«criando muitas vezes direto no metal ou na cera». Ja o designer, antes de acompanhar a
producado da joia, precisa apresentar a sua ideia ao cliente e é através do desenho que isto se

concretiza (Llaberia, 2009).

Segundo Rebello (2007), o designer deve possuir, além do saber técnico da fabricacdo de
uma joia onde se inclui o conhecimento tanto dos materiais como dos acabamos possiveis,
um saber artistico e criatividade onde todos estes fatores deverdo estar presentes no
desenho técnico que o designer ird apresentar. A autora ainda afirma que, para que haja uma
maior compreensdo dos detalhes e caracteristicas da peca, este desenho podera estar

acompanhado de um outro desenho em escala ampliada.

Ressalta-se que o uso do material é um dos grandes desafios para o designer de joias, pois
este devera saber utilizd-lo, tirando partida das diferentes texturas, acabamentos e formas,
podendo enriquecer a pe¢a com pedras preciosas e tantos outros materiais disponiveis hoje

em dia, que virdo a valoriza-la através da sua originalidade (Cardoso, 2010).

Devido a necessidade constante de novos modelos e ao ritmo de producdo/criacdo de
uma joia numa fabrica, o desenho técnico a ser apresentado deve ser detalhado em relagdo

as caracteristicas, mas, ao mesmo tempo, simplificado enquanto desenho artistico.

Quanto ao desenho artistico, mais elaborado e rico em detalhes, este podera ser
desenvolvido no caso de uma exposi¢cdo ou de uma apresentacao especial que precise de um

trabalho mais detalhado e sedutor para o convencimento do cliente (Llaberia, 2009).

O desenho técnico deverd conter todas as especificacBes técnicas necessarias como
soldas, acabamentos, espessuras de chapas, gemas e suas devidas lapida¢des, medidas e
cravagOes, para o entendimento dos profissionais que irdo participar nas préximas etapas da

produgao.
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Os desenhos técnicos desta colecao foram todos elaborados através de uma ferramenta
prépria para este objetivo «Make 2D - Drawing», pertencente ao programa Rhinoceros 3D.
Desta forma, pode-se desenvolver o projeto da colecdo de forma totalmente digital, abolindo
o trabalho manual «exceto no caso dos croquis». Esta ferramenta possui uma grande
vantagem, pois, aliada a Linear Dimension, uma outra ferramenta pertencente ao Rhinoceros
3D, ela ja determina as medidas das pecas, podendo adiciond-las ao desenho técnico e com

grande precisdo.
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25.1

Anexo 13 — Desenho técnico ampliado do anel “O
Anexo 10 - Desenho técnico reduzido do

Poder do Fogo”.
brinco “A Chama”.
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4.3 - Modelacao em Programas 3D

Apesar de a Modelagem 3D e a Prototipagem Rdpida ja serem desenvolvidas e testadas
desde os anos 90, sé recentemente conseguiram gerar pecas com qualidade suficiente para a
joalharia. Isso deu-se devido ao grande avanco tecnoldgico dos ultimos tempos e ao acesso

facilitado destas tecnologias por parte das empresas.

A Modelagem 3D é uma representacdo tridimensional de um objeto «produto», gerada
através de um software de CAD «Computer Aided Design». Este produto modelado pode
gerar um arquivo em formato STL «Stereolitography», que é representado por uma malha
triangular e consiste no arquivo utilizado na Prototipagem Rapida «PR» (Fonseca, Xavier &
Peixoto, 2006). Os programas/softwares utilizados pelas empresas para gerar estes modelos
sdo diversos, mas os mais comuns na joalharia sdo o Rhinoceros, o Jewel CAD, o Flamingo 3D

e o 3DMax.

Fonseca, Xavier & Peixoto (2006) afirmam que em médio prazo, estes softwares
especificos para geragdo de modelos tridimensionais de joias constituirdo uma inovacdo
tecnoldgica e uma tendéncia mundial, sendo que em pouco tempo, a criacdo de joias sera
realizada através destes programas, e serd ainda uma atividade quase que exclusiva de

designers especializados.

Gragas as novas tecnologias e o aprimoramento cada vez mais acelerado destas, o tempo
de desenvolvimento e a produgdo dos produtos tem sido cada vez menor e com mais

precisao, diminuindo os custos na produgdo e, consequentemente, o preco final das pecas.

A interatividade com outras areas, permitida gragas aos sistemas de CAD-3D, é uma das
principais vantagens destes. Com um modelo projetado através deste sistema, é possivel
realizar as montagens das pecgas dos produtos, conferindo a real possibilidade deste
funcionar, calcular o volume e o peso «podendo prever o custo da pe¢a com relacdo ao
metal», maquinagem CNC e, o mais importante para a joalharia, a prototipagem (Foggiatto,

Volpato & Bontorin, 2007).

Os mesmo autores ainda afirmam que é fundamental, antes de comegar a modelagem,
haver um planejamento desta, a fim de garantir a versatilidade do modelo. Por isso o

2

desenho técnico continua a ser muito importante na hora de conceber uma joia. E
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importante prever também a montagem do produto, podendo ser acrescentado o
planejamento dos acabamentos, cravages e das soldas, antecipando desta forma futuros

problemas ao nivel da fabricacdo (Foggiatto, Volpato & Bontorin, 2007).

A cor vermelha existente nas imagens abaixo serve para diferenciar o tipo de acabamento
«polido, fosco, etc. » e a cor azul ou roxa diferenciam o material «citrino ou agata» na fase de

criacdo. Elas servirdo para criar estas diferencas no momento de renderizar «gerar o

fotorrealismo» a peca e como forma de comunica¢do com o setor de producdo.

Figura 59
Modelagem das joias da colegdo “Set the World on Fire”

Figura 60 - ”
Imagem da modelagem do brinco igura
“A Chama” Imagem da modelagem do anel “O Poder do Fogo”.
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4.4 - Fotorrealismos (renders) e Desenhos Artisticos

Em empresas de grande dimensdo, até mesmo o setor de criagdo é dividido, onde o
designer desenvolve o desenho técnico e, em caso de necessidade, o desenho artistico. No
caso do desenho artistico, nestas empresas muitas vezes existe uma equipa formada apenas
para esta funcdo, pois estes profissionais desenvolveram durante anos a habilidade de
expressar de forma artistica «aquarela, |apis de cor, hidrocor» o desenho da joia «ndo sendo

essa uma habilidade exigida ao designer».

Assim como a modelagem 3D ou a modelagem em cera «que serdo abordados no capitulo
seguinte», sdo desenvolvidas por outros profissionais voltados para esta etapa e que

poderdo desenvolver o trabalho de forma mais rdpida e precisa.

Entretanto, o designer hoje em dia devera possuir uma habilidade minima em modelagem
3D, pois, assim como vimos neste trabalho em relagdo a habilidade basica em produgdo
«ourivesaria», o designer precisa de saber o que é viavel e o que ndo é, a fim de criar pecas
vidveis para a produzicdo. Acresenta-se que o designer que possuir habilidades avancadas em
modelagem 3D estara a frente dos demais que ndo a possuem, pois este sera capaz de criar e
gerar a pega no caso de uma necessidade, ou substituindo o profissional disponivel para esta
etapa, diminuindo os custos para a empresa e possibilitando o desenvolvimento mais rdpido
da pega, visto que, desta forma, ndo hd a necessidade de comunica¢do entre o desenho

técnico e a modedagem.

Hoje, com o advento da informatica, os desenhos artisticos sdo substituidos pelos
fotorealismos que possibilitam uma imagem hiperrealista da joia através da peca ja
modelada em 3D. Como muitos designers ja possuem a habilidade para tal modelagdo e
renderizacdo, os profissionais deste setor «modelagem 3D e desenhos artisticos» acabam por

se tornar desnecessarios em algumas empresas.

A fim de ilustrar as duas formas de representacdo, achou-se necessaria a elaborac¢do do
desenho artistico da peca “A Chama” e do render da mesma, tornando possivel a sua
comparagdo e, consequentemente, a sua compreensdo. Importa ressaltar que, como esta
colecdo se pauta pela inovacdo, todas as outras pecas foram renderizadas, tal como deve ser

realizado numa empresa. Os renders encontram-se nas fichas técnicas nos anexos.
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Anexo 15 Anexo 18 Anexo 23
a &
Anexo 26 Anexo 27 Anexo 31

Anexo 13 - Fotorrealismo do anel “O Poder do Fogo”

Anexo 10 - Fotorrealismo do brinco “A Chama”.

Figura 62 - Desenho artistico do brinco “A

Chama”.
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4.5 - Ficha Técnica

A ficha técnica serve como um instrumento de comunicacdo entre o designer e toda a

equipa que ird desenvolver a peca criada. Nela, deverdo estar contidas todas as

especificagdes necessarias para o desenvolvimento do projeto «espessuras, soldas, pinos,

cravagOes, acabamentos, etc». O desenho técnico deve ser a base da ficha, com o objetivo de

simplificar o maximo possivel a comunicacdo, para que ndo haja erros, sendo claro e objetivo

(Llaberia, 2008). Apesar de o designer poder acompanhar o processo de desenvolvimento

das pecgas, nem sempre ele estara disponivel para tal e, para isso, a ficha técnica servira para

esclarecer as duvidas existentes.

e

60 ®

Local do furo

Palido

a0l -

@: O ((==e=

Soldar pino no funde

Fosco

QURO

_Soldar argoia
pi néio descer
a parte de

METAL: Ouro PESO: Ouro 000 gr

Fabricagdo:_Fundicio

‘Acabamento: Fosco e Polido (dentro € no pino)

‘Observagdes: A montagem & feta por um fio de 0. mm
Fazer um furo na parte de cima do biinco, colocar um argolinha para &
Gemals): __acmado

pega ndo descer e uma

NOME COR__[LAPID.| MEDIDA [PESO| CRAV. _|QuUANT.
o1

Jgaha | Vemena | BOLA | fomm

PREGO | PRECO TOTAL]

RS100 | RS 100

Fabricagdo: RS 00,00 (Fundigéo) Montagem: RS 240,00

Metal: RS 00,00 (75,00 ouro) Gemas: RS 1,00
CUSTO TOTAL: R 00,00
(COLECAO: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 051082013
[TIPO DE PEGA: Brinco ESCALA: 11 UNID: mm
PECA: The Flame coD: 00133 ANEXOS: 01

Ficha técnica do brinco “A Chama”.

PESO: Ouro: 3807

Acabamento: Fosco e Poiido (n0 aro e a0 redor da pedra).

por modelo).
Gemafs):
NOME COR _[LAPID.| MEDIDA[PESO| CRAV. | QUANT.| PREGO | PREGO TOTAL
Citrino Escuro_| _Amarelo | Navete | 7X 15 Inglesa 01 |RS37,00 | Rs37,00
Fabricagio: RS 00 (Fundigao) ‘Montagem:RS 240,00

Metal: RS 285,00 (RS 75,00 ouro)

Gemas: RS 37,00

CUSTO TOTAL: RS 00,00

Ficha técnica do anel “O Poder do Fogo”.

COLEGAO: _SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 0510812013
ITIPO DE PECA:  Anel ESCALA: 11 UNID: mm
PECA: The Power of Fire COD: 00130 ANEXOS: Néo
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5 — Colecdao comercial “Set the World on Fire” — Producao

A partir do momento em que esta dissertacdo se focou na concepc¢do e producdo de uma
colecdo comercial, em média ou grande escala, percebeu-se ser extremamente necessdria a
explicacdo de como ocorre esta producdao numa empresa de joias. Como foi ressaltado
anteriormente, o design industrial se dd, hoje em dia, através da inovacao tanto na criacao
como na producdo «tecnologias». Desta forma, torna-se importante a explicacdo dos

processos tecnolégicos e produtivos utilizados nesta colegao.

5.1 - Colecao comercial “Set the World on Fire” — Fases da producao

Portanto, os subcapitulos seguintes visam esclarecer, através de pesquisas de textos e
através das fotografias obtidas na producdo desta colecdo, quais sdo as tecnologias
empregadas na sua producdo e as razbes pelas quais elas sdo aplicadas. Ressalta-se que
todas as imagens que a seguir se apresentam foram obtidas através da producdo desta
colecdo, afim de mostrar a evolucdo desta. Ndo é objetivo desta dissertacdo explicar como
estes processos funcionam, visto que ja existe literatura suficiente sobre o tema. Aqui sera

explanada apenas qual a técnica que foi utilizada e por que motivo.

Set The World On Fire

Figura 63 — Imagem do video postado no site www.youtube.com.br mostrando alguns
momentos da producdo da colecao “Set the World on Fire” em
https://www.youtube.com/watch?v=PNC88yyDAzk

93



5.1.1 - Prototipagem

A Prototipagem Rédpida «PR», comummente conhecida como Prototipagem, é na verdade
a materializacdo do Modelo 3D em um determinado material «cera, resina, polimeros». Esta
etapa consiste na passagem do arquivo STL para um sistema CAM «Computer Aided
Manufacturing». Nesta passagem, a modelagem do produto é seccionada em camadas que,
dependendo da mdquina e tecnologia utilizada, podem chegar a ordem de centésimos de
milimetro. Estas camadas, paralelas entre si, sdo depositadas camada apds camada
«ordenadas pelo sistema CAM», até obter o produto final, denominado protétipo (Fonseca,

Xavier & Peixoto, 2006).

Porém, hoje em dia, com o avanco tecnoldgico, ja existem Maquinas de Prototipagem que
utilizam laser para gerar o protétipo em resina, tendo o seu protétipo com grande qualidade
de acabamento. Estas tendem a ser as melhores maquinas para a utilizacdo na joalharia,
devido a qualidade superior do acabamento, por ndo possuir as “marcas” das camadas
existentes nos protétipos das outras maquinas, dando um acabamento mais liso e mais facil

de se apurar depois.

Apds a PR, os protdtipos sdo encaminhados para o setor de Fundicdo, que inclui a
produgdo dos moldes de borracha «elastoméricos», que podem ser em borracha natural,
borracha sintética, silicone ou borracha vulcanizada a frio. Esta etapa serd explicada no

proximo capitulo.

Mas vale ressaltar a possibilidade de, em breve, a Prototipagem Rapida se tornar algo tao
acessivel e rapido que passara a ser mais vantajoso enviar o protdtipo direto para a fundigao,
descartando a produgao dos moldes de borracha. O que levara a uma redugao de custos por

parte da empresa. Esta ja é uma opgao real, porém, ainda ndo é a mais economica.

Uma das mais recentes tecnologias desenvolvidas é uma maquina de prototipagem que
produz a peca diretamente em metal «ouro, prata, aluminio». Neste caso, a pec¢a produzida
ndo serda um protétipo, mas sim a peca final «permitindo descartar a fase da fundicdo,
diminuindo o custo na produc¢do». Porém, esta tecnologia é ainda muito incipiente e o custo

de producdo ainda muito alto devido ao desperdicio de matéria prima.
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Figura 64
Protétipos das joias da colegao “Set the World on Fire”

Figura 65 Figura 66
Protétipo do brinco “A Chama” Protétipo do anel “O Poder do Fogo”
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5.1.2 - Fundicao

A fundicdo é, assim como uma das mais importantes tecnologias utilizadas na fabricacdo
de joias, uma das mais antigas. A criagdo do forno fechado «4000-3500 a.C.» foi fundamental
para se obter uma temperatura mais elevada e, com isso, o aperfeicoamento da técnica da
fundicdo, que também influenciou a criacdo das ligas, deixando de se trabalhar com o metal
puro, e criando pecas com ligas metdlicas mais resistentes (Codina, 2000). A fundigdo é
utilizada até hoje e permanece sendo a mais vidvel e produtiva forma de materializar a peca
no metal desejado e em grande escala. Apesar de muitas empresas utilizarem fundidores
externos, as grandes empresas possuem a sua prépria fundicdo, a fim de diminuir os custos
de producdo e, mais importante do que isso, garantir a seguranca das suas pecgas contra a

pirataria «copia».

Antes de a peca ser fundida, hd o processo de fabricacdo dos moldes em borracha «ja
mencionados no capitulo anterior». Os moldes sdo fabricados com o objetivo de possibilitar
a reproducdo de pecas em cera. Estas pecas sdo denominadas “multiplos” e podem ser
geradas, através do molde de borracha, quantas pecas forem necessdrias (Fonseca, Xavier &
Peixoto, 2006). Os autores afirmam ainda que, dependendo da geometria da pecas, a
produgdo dos moldes pode ser invidvel, pois esta é uma atividade bastante complexa. No
caso de pegas com estas caracteristicas, o mais vidvel hoje em dia é a produgdo dos
Protétipos em cera ou resina diretos na fundi¢do, descartando a etapa do molde de borracha

(Fonseca, Xavier & Peixoto, 2006).

Apds a produgao do molde em borracha, a pega é encaminhada para a Fundi¢ao
propriamente dita. A fundicdao mais utilizada na industria é a Fundigdo por Cera Perdida, na
qgual hd uma injecdo de cera nos moldes, através de uma maquina «injetora» que a aquece,
deixando-a no estado liquido. A injecdo de cera cria os “multiplos” que sdo gerados de

acordo quantidade de pegas necessarias.

Apos esta etapa, ha a montagem do “caixo” ou “arvore” «assim designado no Brasil», que
consiste numa pega central, em cera, onde se colocam os multiplos através de uma série de
“gitos”. Os gitos sdo pequenos tarugos ligando a peca a arvore, pelos quais sera passado o
metal de uma para a outra. Nesta etapa, pode haver uma perda de material devido ao erro
humano, além de um gasto de tempo muito grande, sendo possivel no futuro a prototipagem

diretamente da arvore, evitando perdas (Fonseca, Xavier & Peixoto, 2006). Com a arvore
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montada, coloca-se a peca num cilindro que sera todo preenchido com gesso, ocupando todo
0 espacgo existente entre uma pega e a outra e entre as partes que ndo deverdo receber
metal. Apds utilizar uma bomba a vdcuo para evitar bolhas, e o gesso secar, a peca cilindrica
é coloca numa centrifugadora que ira gira-lo, garantindo, assim, que todo o metal despejado
corra por todos os gitos. O metal incandescente «maior temperatura que a cera» ird ocupar o
espago em que esta se encontra e, com isso, ird gerar as pegas em metal. Quando o gesso é
guebrado, surgem as joias ja no metal, prontas para a proxima etapa, apds serem retirados

os gitos (Straliotto, 2009).

Figura 67 — Caixo com os multiplos em cera e em metal.

Importa ressaltar que todo este processo em breve podera ser descartado, devido a uma
nova tecnologia lancada no saldo internacional de joias e relégio de Basel «Baselworld 2014».
A “Precious M 080” é uma maquina de prototipagem que utiliza a tecnologia de sinterizacao
direta de metal precioso por laser - DMLS «Sigla em inglés», prototipando pecas diretamente
no metal «no momento a empresa responsavel trabalha apenas com ouro, mas pretendem
expandir a sua cartela para a prata e platina». Para esta nova tecnologia, utilizam-se projetos
gerados por softwares CAD/CAM «Rhinoceros e tantos outros» e o processo consiste em um
feixe de laser posicionado sobre um cartucho com o pé do metal escolhido, que bombardeia
a drea delimitada pelo desenho, derretendo o metal e moldando a pe¢a. Em seguida, o
cartucho é movimentado para a proxima camada gerando uma nova e assim sucessivamente
até ter realizado todas ascamadas necessarias para a produgao da pega. Desta forma, a joia é
prototipada toda em metal, sem desperdicios ou custos adicionais com perdas de metal

«visto que o pd que sobra pode ser recolhido e reutilizado para uma proxima peca».

Esta nova tecnologia tem como beneficio, além da auséncia de perda de metal, a
eliminacdo da etapa de fundicdo e moldes necessdrios para tal, e consequentemente, uma

facilidade na apurac¢do da peca e no tempo de produgdo. Entretanto, esta nova tecnologia,

97



assim como todas que sdo inovadoras, ainda exige um investimento muito alto, sendo de
dificil acesso para pequenas e médias empresas.

i

Figura 68

“Precious M 080" e joias
desenvolvidas através da
sinterizagdo direta de
metal precioso por laser
«DMLS».

Figura 69
Pecas da colecdo “Set the World on Fire” ja fundidas.

Figura 70 - Brinco “A Chama” fundido. Figura 71 - Anel “O Poder do fogo” fundido.
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5.1.3 - Apuracao

Nesta etapa a joia passa para outro setor, no qual os ourives irdo apurar as pegas. Isso
significa que eles irdo limar, lixar e retirar qualquer defeito existente na peca em metal,
deixando-as prontas para a montagem. Até hoje a apurac¢do é uma etapa artesanal, podendo
ser utilizadas maquinas para melhorar e facilitar o trabalho, porém, ainda ndo existe
tecnologia suficientemente evoluida para tornar esta etapa mecanizada. Mesmo as grandes
empresas ainda utilizam a mado de obra humana para esta etapa da produgdo. Nesta, podera
ser aplicado um pré-polimento nas pegas, garantindo que, apds a montagem, algumas partes

de dificil acesso ja se encontrem polidas.

Muitos consideram que esta necessidade do artesanal em algumas etapas da fabricacao

de joias seja o motivo destas serem pecas tdo especiais e que, neste caso, acaba por agregar

valor a peca.

Figura 72
Pecas da colecdo “Set the World on Fire” ia apuradas.

Figura 73

Apuracgdo do anel “O Poder do Fogo” (ja sem os

Apuracgdo do brinco “A Chama” apurado. gitos, lixado por fora e por dentro).
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5.1.4 - Montagem - Uniao (Soldaduras com fogo / Soldaduras a laser
/Soldaduras Elétricas)

A soldadura é uma importante tecnologia que pode influenciar o design da joia. Ela
consiste numa unido invisivel entre as partes de metal «iguais ou ndo» que constituem a
peca (Codina, 2000). Apesar de ser o processo mais utilizado, a soldadura ndo é a Unica

forma de unido dos metais, existindo ainda rebites, parafusos, colas e muitos outros.

Para o processo de soldadura pode-se utilizar diferentes soldadores «macaricos», sendo o
Soldador Oxidrico o ideal para a a joalharia, pois este projeta o calor apenas na zona
desejada «diferente do de gés, que espalha o calor por toda a peca» (Codina, 2000). Neste
processo, acontece um fendmeno chamado de oxidagdo, que escurece a peca, levando o
polidor a ter de polir novamente a peca. No design, a oxidagdo podera prejudicar a produgao
da peca, pois algumas partes ja polidas ndo podem ser novamente polidas depois da solda.
Isso leva muitos designers a alterar o projeto quando ndo possuem tecnologia suficiente para

conclui-lo.

Hoje em dia ja existem tecnologias que substituem as soldadura convencionais, gerando
ainda mais possibilidades na produgdo e, consequentemente, no design. A solda a laser
«Laser welding», onde laser é a abreviagao de Light Amplification by Stimulated Emission of
Radiation, e a solda elétrica ja sdo uma realidade e, por mais que o custo destas maquinas
ainda seja alto, elas ja sdo acessiveis para a maioria das médias empresas e praticamente

todas as grandes empresas ja as possuem.

A solda a laser funciona como uma fusdo das duas partes selecionadas, através do
bombardeamento por fotdes. Ela possui duas grandes vantagens: rdpida produgdo e a nao

oxidagdo da peca. Hoje é a tecnologia mais inovadora para este tipo de trabalho.

:‘.-g‘.\
-
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)
-

Figura 77 - Soldadora elétrica PUKO4. Mais
Figura 75 e Figura 76 — Maquinas Soldadoras a Laser. acessivel para as pequenas e médias

emnpresas.
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Figura 78

Processo de solda a laser da peca “A Chama”. 101



5.1.5 - Montagem

A montagem é a etapa em que, quando a joia possui mais de uma parte, estas sdo unidas.

Por vezes, a montagem é executada depois da solda «préximo subcapitulo», pois a prdpria

montagem pode ser executada com o uso da solda. No caso da colegao deste projeto,

procedeu-se das duas formas.

Figura 79
Pecas da colegdo “Set the World on Fire” na fase de montagem. .

Figura 80
Montagem do brinco “A Chama”:
1 - Colocando o pino principal.

2 — Colcando a pedra e a argola de contengao.
3 — Colocando a parte de cima do brinco e
soldando a segunda argola de contencgao.

Figura 81
No caso deste anel, a Unica montagem
necessaria é no reparo da medida do dedo.
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5.1.6 - Engaste / Cravacao

A construgao de uma joia teve, por muito tempo, o Unico intuito de montar as gemas
sobre esta (Codina, 2000). Ou seja, o metal, o design e a forma da joia eram todos voltados
para o unico propésito de receber as pedras preciosas que esta iria possuir. A gema era o
objetivo principal e os outros eram meros suportes para esta. Porém, o que se nota hoje em
dia é a continuacdo dessa pratica, onde muitos “designers” produzem joias carregadas de
pedras preciosas, ignorando a necessidade de um design mais inovador e de pecas pensadas

e planeadas, que possuam um conceito como base para a criacdo dessas.

Codina (2000) afirma que desde sempre as pedras sdo a esséncia da joalharia, levando a
necessidade de se criar técnicas para as prender na joia. Porém, o que se percebe hoje é que

a esséncia da joalharia estd muito mais ligada ao design da joia do que a pedra em si.

E importante referir que a necessidade de um conhecimento basico sobre estas técnicas
pode influenciar o trabalho do designer, permitindo que este crie pecas com cravag¢des mais
arrojadas ou mesmo com cravagdes comuns, desde que cada uma destas possa valorizar a
peca a ser criada. Dai voltamos a afirmacdo de que o designer de joias deve possuir formagao
em projeto, mas também deve possuir um saber técnico abrangente «mesmo que ndo seja
especializado», para que os seus projetos sejam completos e precisos. “Saber realizar as
montagens e podé-las engastar confere maior liberdade de criagdao nas pegas, assim como

proporciona uma maior integragdo conceptual a todo conjunto.” (Codina, 2000, p. 106).

As técnicas de engaste sdo diversas e é possivel surgir alguma novidade, pois pode-se criar
uma nova técnica para cada gema. Para a industria, o mais importante nestes processos é a
diminui¢cdo do custo da mao de obra e do tempo de producdo, a fim de gerar custos menores
para a peca. Hoje, o mais inovador nesta area sdo as Modelagens 3D, que permitem criar
uma pré-cravagao das gemas na peca, prototipando um modelo ja com a furacdo e os graos
necessarios para engastar as pedras (Figura 82). Este trabalho permite poupar um tempo
precioso do cravador no sentido de ndo haver a necessidade de fazer estas duas etapas
manualmente, além de garantir uma reproducdo em série perfeita para as pecas em grande
escala. O trabalho do cravador, neste sentido, limita-se a colocar as pedras no seu devido

lugar e ajustar os graos garantindo, a seguranca das pedras.
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A outra inovacao, talvez a mais significativa nesta drea, é a utilizacdo da técnica descrita
acima, onde se criam pecas ja com as suas devidas furacdes e graos, aliados a uma cravacao
das gemas na peca em cera. Ou seja, a peca é modelada e depois é produzido o molde da
mesma em silicone «para evitar a perda das proporcdes da peca». Depois, na peca retirada
em cera «multiplos», sdo cravadas todas as pedras da peca, gerando uma peca em cera
cravada de brilhantes, safiras, zirconias ou rubis «as Unicas pedras capazes de aguentar as
altas temperaturas existentes na fundicdo» (Figura 83). Apds este processo, que é muito
mais facil do que a cravagdo no metal, pois a cera é extremamente mais macia do que o
metal em si, a pega segue para a fundicdo, que ird gerar a peca em metal, porém ja com a
cravacgdo pronta. Para o cravador, fica a obrigacdo de cravar as pedras nas pecas em cera e
depois conferir a cravacdo pds fundigcdo. Neste caso, para a industria, o tempo de producdo
foi encurtado «pois a cravagdo na pega em cera é mais rapida do que a cravagdo no metal»,
resultando em custos menores e consequentemente, uma maior margem de concorréncia

para com as outras empresas.

Figura 82 Figura 83

~ A . Caixo ja fundida com as pecas em cera e as
Cravacgao das zircOnias no anel ainda em cera. J pe¢

pedras ja cravadas.

O trabalho do designer desta dissertacdao de mestrado possui uma caracteristica muito
marcante, que esta relacionada com este subcapitulo: o fato de as suas pegas ndo possuirem
esta necessidade de possuir as pedras. O conceito das suas pegas é mais evidente do que a
necessidade da utilizagdao de gemas, sendo estas complementos da joia e ndo a razdo para a
sua existéncia. O design é todo voltado para o conceito e a utlizagdo das gemas funciona

como uma troca, onde a gema completa a joia e vice versa.

Portanto, na cole¢do desenvolvida para este trabalho de mestrado, as pedras foram

cuidadosamente selecionas para que o conceito em si fosse o mais importante. Desta forma,
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surgiram quatro pecas que possuem gemas. Abaixo s3o mostradas as imagens das pegas com

o seus devidos conceitos.

Figura 84
Detalhe do citrino cravado

A peca “O Poder do Fogo”, que teve
como base a joia conceptual “A
Diferenciacdo”, foi inspirada no momento
em que o homem passou a “domesticar” o
fogo, levando-o a sua evolucdo. A pedra
utilizada, um citrino, de cor amarela,
representa este fogo tdo poderozo e
determinante para a humanidade,
erguida, simbolizando o seu poder divino.
A peca ainda é constituida por chamas
“tribais”, representando as pinturas
corporais que até hoje sdo utilizadas para
diferenciar.

O brinco “A Fogueira” representa a importancia desta na vida homem, os aquecendo e
iluminado. Mediadora dos gestos e acontecimentos, ela faz parte da vida do homem até
hoje. A gema utilizada nesta pega simboliza o brilho que o fogo emana e a sua presenga nos
momentos de alegria e durante a comunica¢do do homem primitivo.

Figura 85

Detalhe da Cornalina e da Dolomita cravadas.
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Figura 86

Detalhe das safiras cravadas

O colar “A Diferenciacdo” foi
inspirado nas joias criadas pelo
homem, para diferenciar um
individuo do outro. Ele foi
desenvolvido para ser utilizado
como um colar normal ou como um
colar “Styling” «quando o colar é
usado nas costas, no decote». Em
certo ponto existe uma chama,
reforcando o tema da colecdo: o
Fogo. As pedras nesta pecga, servem
para lembrar as cores do fogo e o
efeito que elas causam.

Figura 88

Detalhe da 4gata na pega

O anel “O Comeco” simboliza o proprio
fogo da evolugdo, tdo adorado e
respeitado. Com o objetivo de representar
0 movimento que as chamas produzem,
decidiu-se criar uma versao toda cravejada
de safiras amarelas e laranjas. S3o dois
tons de laranja e um tom de amarelo
gerando um degradé e um movimento
junto ao brilho das gema. O reflexo da luz

gerado pelas safiras, resproduz a luz

emitida pelo fogo.

O brinco “A chama” como o préprio nome
diz, representa a chama existente no fogo. O
nucleo do fogo é representado por uma bola
de agatha vermelha, rodeada pelas chamas
“emanadas” por este fogo sagrado. A parte
de cima, a qual prende o brinco a orelha, foi
inspirada na chama das velas acesas para
iluminar as casas e nas igrejas, como forma
de adoracgao e respeito

106



5.1.7 - Acabamento: Polimento, Texturizacao e Galvanizacao (banhos)

Salem (2007) afirma que esta é uma das etapas finais da producdo de uma joia, quando as

superficies desta sdo tratadas.

Existem varios tipos de acabamentos possiveis para as joias: oxidacdo, esmaltagem,
galvanizacdo, polimento «acabamento brilhoso» e o “fosqueamento” «acabamento fosco»
(Lesko, 2004). Todos estes acabamentos possuem apenas uma func¢do estética para a joia.
Mas o designer que os souber aproveitar, valorizando a joia e o potencial design da peca,
poderd destacar-se perante a concorréncia. Vale ressaltar que o polimento, apesar de ser um
acabamento que costuma valorizar a joia, pode também ter um efeito contrario, pois este

leva a peca a refletir toda a luz ao seu redor, desviando o foco do design.

A Galvanizacdo é um acabamento muito utilizado na produgdo de semi-joias e folheados.
Esta consiste na aplicacdo de banhos metélicos nas pecas, podendo deixar uma peca em
prata, com colora¢do de ouro «amarelo ou rose», além dos banhos de rédio que sdo
aplicados nas pecas em ouro branco, ou rédio negro, a fim de escurecer as pecas ou apenas
algumas partes destas. Este acabamento funciona como uma deposicdo de uma fina camada
metalica de metal precioso sobre a peca em metal menos valioso, através de um processo

eletroquimico (Codina, 2000).

Nesta cole¢do, foram utilizados diferentes tipos de acabamentos, todos cuidadosamente
analisados, com a intengdo de valorizar cada detalhe das pegas. O polimento foi aplicado
apenas nas dareas internas das pegas, para que, com isso, a pega pudesse refletir
intensamente, emitindo uma luz prépria, assim como o fogo, porém sem desvalorizar o
design das pecas. Para isso, as areas externas das pecas receberam um acabamento fosco,

tornando a forma e o design evidentes.

Além disso, as pecgas comercializadas em prata «que possuem uma cor branca», foram
aplicados banhos de ouro amarelo e rosé, com o intuito de manter a cor amarela ou

avermelhada, pertencente ao fogo, nas pecas.
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Figura 89
Brinco “A Chama” banhado a ouro.

Figura 90
Aplicando o acabamento fosco no Anel “O Poder do Fogo”.
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5.2 - Produto final - Colecao comercial “Set the World on Fire”

Neste subcapitulo serdo apresentadas todas as pecas desenvolvidas na colec¢do.

Figura 91
Banner da colecdo “Set the World on Fire”
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5.2.1 - “O Comeco”

Figura 92
Imagens da pega “O Comego”
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5.2.2 - “A Chama”

Figura 93

Imagens da peca “A Chama”
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5.2.3 -“0 Fogo”

Figura 94
Imagens da pega “O Fogo”
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5.2.4 - “Queimar”

Imagens da peca “Queimar”



5.2.5 - “Chamuscar”

Figura 96

Imagens da peca “Chamuscar”
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5.2.6 - “A Danca”

Figura 97

Imagens da peca “A Danga”
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5.2.7 - “A Comunicacao”

Figura 98
Imagens da pega “A Comunicagao”
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5.2.8 - “O Poder do Fogo”

Figura 99
Imagens da pecga “O Poder do Fogo”
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5.2.9 - “A Fogueira”

Figura 100
Imagens da peca “A Fogueira”
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5.2.10 - “A Diferenciacao”

Figura 101
Imagens da peca “A Diferenciacdo”
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6 — Entrevistas / Validacao do trabalho

Com a finalidade de validar e consolidar o trabalho realizado nesta dissertacdao de
mestrado e, consequentemente a colecdo de joias desenvolvida na mesma, foi realizado uma
série de entrevistas semi-estruturadas, incluidas nas metodologias qualitativas-intensivas,

com individuos influentes de diferentes areas relacionadas a este trabalho.

Através do método de estudo de caso, que utiliza a recolha de dados qualitativa, o
investigador obtém uma melhor interpretacdao dos fenédmenos ocorridos entre os sujeitos,
visto que “a realidade social tem um significado especifico e uma estrutura relevante para o
ser humano que vive, actua e pensa nele” (Burgess, 1997, p. 85). Desta forma, consegue-se
uma recolha de informacdo diversificada a respeito da situagdo em analise «colecdo de

joias», viabilizando o seu conhecimento e caracterizacdo Pardal e Correia (1995).

6.1 - A respeito das entrevistas semi-estruturadas

Costa (2001) ressalta que as entrevistas semi-estruturadas sdo justificadas pois:

e Obtém-se informacgGes sobre discursos e comportamentos observaveis que podem

passar despercebidos pelos individuos responsaveis pelo trabalho a ser desenvolvido.
¢ ajudam a buscar ideias conflitantes e consensuais a cerca da problematica apresentada.

¢ Por conta da flexibilidade das entrevistas, existe uma maior possibilidade de manter o

entrevistado em torno do vivido.

Ha de se considerar ainda, que o emprego da abordagem exploratdria em pesquisas de
opinido e mercadoldgicas tem obtido bastante sucesso, visto que, através destas, pode-se
observar novas necessidades vindas dos clientes, ideias para novos produtos e até mesmo,

reacdes a respeito de produtos antes mesmo de serem langados no mercado Calder (1977).

6.1.1 - Organizacao e desenvolvimento das entrevistas

Os entrevistados foram selecionados pela sua importancia e influéncia no meio em que
esta dissertacdo se encontra inserida «condicdo importante para a aplicagdo de

metodologias qualitativas-intensivas através de entrevistas semi-estruturadas». Desta forma,
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foram selecionadas trés pessoas influentes em diferentes dreas relacionadas ao tema desta
dissertacdo como: gemologia, midia, design, joalharia e mercado. Assim, foi possivel obter
um retorno sobre os assuntos abordados neste trabalho, assim como a maneira como este

foi realizado.

O contato com os entrevistados foi realizado através de um e-mail formal com as suas
devidas justificativas e esclarecimentos, convidando-os a participarem das entrevistas e, com

isso, acrescentar dados importantes para esta dissertacdo de mestrado.

Apds o contato, as entrevistas foram realizadas de duas formas: através de e-mail «com
as perguntas anexadas ao e-mail enviado» ou através de visitas pessoais, onde as perguntas
eram feitas e o entrevistado as respondia podendo ou ndo discutir algum ponto com o
entrevistador. O roteiro da entrevista se encontra no préximo subcapitulo, assim como o seu
resultado, que sera exposto abaixo de cada pergunta. As respostas originais se encontram-se

nos anexos desta dissertagao.

Com relagcdo as entrevistas, estas ocorreram de forma muito satisfatéria, levantando
novas consideracdes e problematicas que ndao haviam sido levadas em conta pelo autor desta
dissertagcdo. Também foi possivel colher informagdes necessarias sobre a colegdo “Set the
World on Fire” e, desta forma, saber se a proposta foi bem sucedida e se os caminhos
utilizados se encontram dentro do esperado para o sucesso e, consequentemente, para a
comercializacdo da colegdo de joias. Desta forma, as entrevistas vieram a acrescentar novas
possibilidades ao projeto «colecdo» gerando mais duas novas pecas a serem acrescentadas a

colecdo.

Vale ressaltar que a dificuldade para conseguir um nimero consideravel de entrevistados
se tornou muito grande devido a falta e tempo e disponibilidade da maioria dos candidatos.
Além, é claro, da falta de interesse dos profissionais, em colaborar com um trabalho

académico.
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6.2 - Quadro de entrevistados

6.2.1 - Angela Andrade

Diretora Executiva do Sistema AJORIO (Composto por cinco entidades de classe do setor

de joias e bijuterias do Estado do Rio de Janeiro):

AJORIO - Associacdo dos Joalheiros e Relojoeiros do Estado do Rio de Janeiro.
SINCAJOR - Sindicato do Comércio Atacadista de Joias e Relégios do Municipio do Rio de
Janeiro.

SNCAPP - Sindicato Nacional do Comércio Atacadista de Pedras Preciosas.
SINCOJOIAS - Sindicato do Comércio Varejista de Joias do Municipio do Rio de Janeiro.
SINDIJOIAS - Sindicato das Industrias da Joalheria e Lapidacdo de Predras Preciosas do Estado

do Rio de Janeiro.

Formagao:

e Letras (inglés)

e MBA em Marketing pelo Instituto COPPEAD de Administragdo (UFRJ).

e Graduate Gemologist pelo HRD — Conselho Superior do Diamante, de Antuérpia,
Bélgica, e pelo GIA — Gemological Institute of America, de Carlsbad e New York,
Estados Unidos.

Atuagao no mercado:

e Atuacdo em diversas dreas, especialmente: desenvolvimento de parcerias e
associacOes estratégicas com instituicdes nacionais e internacionais.

e Relagdes corporativas com governos, organizagdes ndao governamentais e imprensa.

e Administragdo geral.

e Experiéncia em criagdo, organizagdo e desenvolvimento de projetos tais como feiras
e exposi¢des, seminarios, cursos profissionalizantes, cursos superiores em nivel de
graduacdo e pds-graduacdo, contratacdo de instrutores e consultores no Brasil e no
exterior, supervisao da produgdo de conteldo e formatacao visual de meios e pegas
de comunicagdo corporativa como websites, folhetos promocionais etc.

e (Co-autora do Manual Técnico sobre Classificagdao do Diamante Lapidado e do Boletim
Referencial de Precos editado pelo IBGM e DNPM.

e Tradutora do Manual de Avaliagao da Qualidade do Diamante Lapidado, do HRD de
Antuérpia.
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6.2.2 - Doroteia Rortmam

Diretora e fundadora do web site “Portal Joia br’ - www.joiabr.com.br
(Maior site brasileiro destinado ao setor de joias).

Formagao:

e Bacharel em Psicologia - Faculdade de Ciéncias Humanas da Universidade Federal de
Minas Gerais

Atuagdo no mercado:

e Atua desde 1998 no setor joalheiro inicialmente como sécia de uma empresa
comercial exportadora de joias e pedras preciosas.

e Em 2000, ingressou no webjornalismo e fundou o Portal Joia br (www.joiabr.com.br),
onde é editora-chefe e gerente de conteldo.

e Presta consultoria a empresas do setor joalheiro em gestdo de midias sociais e
producdo de conteudo para a Web.

6.2.3 - Cidda Siqueira

Professora Doutora da Pontificie Universidade Catdlica do Rio de Janeiro
Formacgao:

e Doutora em Design - PUC-Rio

e Mestre em Design - PUC-Rio

e Especializagdo em Educagdo Estética — UNIRIO
e Bacharel em Moda — UNICAM

Atuagdo no mercado:

e Coordenadora técnica e professora da Especializagdo em Design de Joias - PUC-Rio

e Professora do curso de extensdo Design/Trends Forecasts - PUC-Rio

e Professora colaboradora da Graduagdo em Design — PUC-Rio

e Professora da Pds-graduagao em Design de Moda — UNILASALLE

e Atua como designer de joias ha 40 anos.

e Consultora de Gestdo em Design, Prospeccdo de Cenarios Futuros, Pesquisa de
Tendéncias e Desenvolvimento de Colecdo de Joias.

e Producdo e gerenciamento de conteddo em redes sociais.

e Ministra cursos, workshops e palestras em todo o Brasil para os setores de moda e
joalharia.
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6.3 - Roteiro e resultado das entrevistas

As entrevistas foram separadas em sete diferentes temas. Inicialmente, cada entrevistado
responderia apenas aos temas relacionados a sua drea além dos temas em comum. Porém
achou-se importante colher informagdes referentes a todas as dreas, devido ao
esclarecimento e amplo conhecimento dos entrevistados. As perguntas com suas devidas

analises seguem abaixo:

1 - Caracteristicas e conceito de JOIA

O que é joia para vocé?

E unanime a opinido de que joia é um adorno pessoal que utiliza algum material precioso.
Entretanto, o conceito de “precioso” varia entre os entrevistados, sendo para uma
entrevistada, um metal nobre ou a técnica utilizada. Porém, para as outras duas, o “precioso”
é sinénimo de raridade, de “valores intangiveis”. Uma das entrevistadas inclusive cita o fato
de uma peca de ouro «um metal nobre e de alto valor», ndo ser considerada uma joia, caso a

qualidade de producdo seja inferior.
Qual ou quais sdos as suas principais fungbes?

Para as entrevistadas, sdo duas as principais fun¢des da joia: adornar e exprimir alguma

ideia «fungdo simbdlica».

O que entende por Design de Joia e Joia de autor? Exemplifique com uma pega ou

designer.

Para todas as entrevistadas, o Design de Joia é aquela joia que necessita de um projeto,
pode ser fabricada em série e, ndo necessariamente é produzida pelo seu autor. Ja a Joia de
Autor, ndo necessita de um projeto «apesar de poder existir um» e é o préprio autor quem a

fabrica «onde quase sempre é produzida em pequena escala».

Partindo do principio que a moda e a joia possuem uma relagdo direta, como vocé vé o

fato da joalharia possuir uma dimensao intemporal e a moda ser sazonal?

Na opinido das entrevistadas, apesar de a joia ter uma dimensdo atemporal, ja existe um

nicho de mercado em que a joia também é sazonal, acompanhando a moda «considerada
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como acessorio de moda». Porém, o fato da joia quase sempre ser fabricada com metais
nobres, esta sazonalidade se torna muito fragil, onde as tendéncias de moda podem ser
seguidas, mas, ndo necessariamente, estas joias irdo perder o seu valor com uma mudanca

de tendéncia.

2 - Caracteristicas e conceito de Mercado de luxo

Em sua opinido, o que significa mercado de luxo e quais as suas principais

caracteristicas?

Este tema pareceu ser bem discutivel, onde duas entrevistadas concordam que o luxo
estd ligado as grifes e marcas, privilégios ou exclusividade. Entretanto, para a outra
entrevistada, o luxo estd ligado a ndo “banalidade”. A raridade se torna o principal sinbnimo

para o luxo.

Vocé se inclui como consumidor (a) desse mercado? Por qué?

Nesta questdo todas as entrevistadas se incluiram no mercado de luxo, porém, uma
entrevistada considera fazer parte do “novo luxo”, considerando que o que ela consome
pode ser luxo para ela, porém, poderd ndo ser luxo para outras pessoas. J& a outra
entrevistada chama de “luxo intermedidrio” aquele pelo qual ela faz parte, isso porque ela
também consome produtos de outros mercados. Entretanto, o que pudemos constatar é o
fato de que todas fazem parte do mesmo grupo de consumidoras, pois o luxo para elas é algo
mais pessoal, ligado aos desejos que elas possuem «podendo ou ndo estar relacionados a

produtos de grifes».

Que tipo de joias se enquadra melhor nesse mercado? Por qué?

Para duas entrevistadas, as joias pertencentes ao mercado de luxo, estdo diretamente
ligadas ao autor ou marca pela qual elas sdo produzidas. Porém, a outra entrevistada, a
condicdo da presenca da joia neste mercado é a ndo banalidade desta. Ou seja, que esta joia

seja diferenciada das demais existentes no mercado.

Quais as principais caracteristicas das joias destinadas ao mercado de luxo?
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Para todas as entrevistadas, a principal caracteristica é o material pela qual a joia é
produzida. A marca ou autor pelo qual foi produzida também poderd levar a joia a possuir

um status.

3 — Utilizacdo de gemas nas joias para o mercado de luxo

Quais as principais gemas utilizadas no mercado de luxo atualmente?

E de consenso para as entrevistadas, que os diamantes, safiras, rubis e esmeraldas fazem
parte deste mercado até hoje. Porém foi interessante constatar que a lapidacao diferenciada
pode levar outras gemas consideradas “comuns” para este mercado. Sendo a lapidacdo
diferenciada uma forma bem eficiente de agregar valor a joia. Vale ressaltar que a Turmalina
Paraiba foi citada por todas as entrevistadas, figurando como principal gema neste mercado

atualmente (devido a sua raridade).

Como vocé vé a utilizacdo destas gemas nas pecgas destinadas a este mercado hoje em

dia (levando em consideragdo o design)?

Todas as entrevistadas citaram a lapidagdao diferenciada como grande diferencial e

importancia hoje em dia.
Existe algum “preconceito” com relagao a alguma gema neste mercado?

Para as entrevistadas, as gemas coradas ainda encontram algum preconceito em grandes
empresas de joias (isso devido a errbnea nomenclatura “semi-preciosa”). Porém estas gemas

vém conquistando cada vez mais espaco gracgas as lapidac¢oes diferenciadas.

Vocé acredita que a aceitagdo a gemas de menor valor (ametistas, agatas, citrinos e etc.)

dentro do mercado de luxo esta mudando?

Esta resposta foi dada na pergunta anterior.
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4 — Utilizacdo de midias sociais e outras formas de divulgacdo para a joalharia

Quais as principais formas de divulgacao utilizadas hoje em dia no mercado brasileiro

para a joalharia?

E consensual que, no Brasil, as novelas vém desempenhando um papel importante na
divulgacao de joias. Entretanto, ndo existem muitas midias especializadas neste setor em
nosso pais. As divulgacGes pagas acabam pertencendo apenas as grandes empresas como
H.Stern, Vivara e Antonio Bernardo. Isso também se deve porque 97% das empresas de joias
no pais, pertencerem ao grupo de micro ou pequenas empresas, possuindo pouco capital

destinado para a divulgacao.

Qual a sua opinidao sobre as midias sociais como forma de divulgagdo para o mercado de

joias?

Para as entrevistadas, as midias sociais sdo uma importante ferramenta de divulgacdo
para as empresas de joias, onde até as grandes empresas as vem utilizando como forma de
divulgacdo. Mas todas afirmam que as midias sociais sdo importantes pelo fato de aproximar

as empresas de seus consumidores.
Acredita que este tipo de divulga¢ao possa ser utilizado para o mercado de luxo?

Todas as entrevistadas concordam que as midias sociais tanto podem ser utilizadas pelo

mercado de luxo, que as grandes empresas ja as vem utilizando.
Como vocé vé o mercado de joias hoje no Brasil?

As entrevistadas concordam que o mercado de joias no Brasil vem passando por uma
grande transformacdo, relacionada a educacdo dos consumidores, formalizacdo das
empresas do setor e uma concorréncia com outros artigos como eletrdénicos e viagens (o que
leva a uma disputa mais acirrada para conquistar os consumidores). Vale ressaltar que as
altas cargas tributarias e a concorréncia com artigos vindos da China, dificultam ainda mais o

comercio de joias.
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6 — Novas referéncias no design de joias do Brasil.

Como vocé vé a nova geracao de designers de joias brasileira?

Todas as entrevistadas concordam que existe uma nova geragdo promissora no mercado
de joias. A formacdo e a formalizacdao vém contribuindo para que estes novos profissionais
conquistem cada vez mais espaco no mercado de trabalho, onde a maioria opta por uma
carreira autdnoma, visto que as grandes empresas ndo tem conseguido absorver a

guantidade de profissionais que chegam ao mercado.

7 — Colecdo de joias desenvolvida neste trabalho de mestrado.

Com base no anexo enviado junto com esta entrevista, responda as seguintes

perguntas:

Em sua opinido, o conceito da colegdo foi bem explorado, conseguiu dar uma base

sélida para a cole¢do desenvolvida?

As entrevistadas concordam que o tema foi bem explorado dando uma base sdlida para a

colegdo.

Acha que a colegao foi desenvolvida com tecnologias inovadoras? Por qué?

Todas as entrevistadas mencionam a prototipagem rapida e a modelagem 3D como
fontes de inovagdo na colegdo gerada. Uma das entrevistas ainda cita a cravagdo de algumas

pegas como uma tecnologia inovadora.

Gostaria de deixar alguma sugestao sobre o trabalho desenvolvido ou sobre a colegdo?

Duas entrevistadas deram sugestdes bastante interessantes para a colegao:

1 — Pegas com lapidac¢des diferenciadas.

2 — Outros tipos de brincos como o ear cuff.
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Ambas as sugestdes foram muito bem aceitas e serdo aplicadas nesta dissertacdao de
mestrado. Com isso, foram geradas duas novas pecas para a colecdo “Set the World on Fire”.
Vale ressaltar que utilizacdo de gemas em joias criadas por este designer ndo é
necessariamente vinculada a valorizacdo das pecas mas sim ao fato de complementarem o

design existente.

6.4 - Joia criada apés as entrevistas

Apds as entrevistas e as sugestdes dadas por alguns dos entrevistados, conclui-se que
haveria espago para criar uma Ultima joia, vinculada a esta cole¢do desenvolvida. Para isso,
buscou-se criar uma joia com uma lapidacdo diferenciada, valorizando a peca e abrindo mais

espaco no mercado destinado para esta colecao.

Portanto, o designer voltou a estudar os conceitos da colecdo e percebeu que tais
conceitos ainda tinham muita possibilidade de exploracdo. Com isso, a subcolecdo “A

Diferenciacdo” foi selecionada e esta gerou uma nova colecao.

Tatoo Dynasty, é uma colegdo inspirada nas tatuagens e pinturas corporais que o homem
utiliza desde os primérdios da humanidade, para se diferenciar um do outro. O brinco
“Kayan”, permeia a colecdo “Set the World on Fire” e a nova colecdo “Tatoo Dynasty” pois
ela representa o elo de ligacdo entre as duas quando as tatuagens e pinturas corporais da
colecdo anterior, passam a serem representadas pelos tribais das tatuagens

contemporaneas.

O sub-capitulo a seguir mostra todo o processo de criagdo do brinco “Kayan” «croqui» e

as imagens da joia finalizada.

6.4.1 - Criacao da peca “Kayan”

A joia apresentada é inspirada nos tribais «talvez o estilo de tatuagem mais utilizado no
mundo», onde a forma do tribal é visivel apenas na metade da pega, quando na outra
metade, se encontra “oculto” atrds da gema, simbolizando a busca pela identidade que, nem

sempre é visivel a todos ou ao préprio usuario.
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Entretanto, a gema transllcida «que tem o corpo como significado» deixa transparecer o
desenho, mostrando a sua vulnerabilidade. A troca da gema remete ao desejo de mudanca

do homem, buscando sempre uma nova identidade que o diferencie dos demais.

O nome “kayan” foi inspirado nas tribos étnicas de mesmo nome, localizadas na regido
central de Borneo »Malasia» que possuem a pratica da tatuagem como algo muito enraizado

ainda em sua cultura.

Referéncias fora da joalharia:

Figura 102 Figura 103 Figura 104 Figura 105

Peca Conceptual de referéncia: Referéncias na joalharia:

Figura 32 Figura 106 Figura 107

Croqui final:

Figura 108
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6.4.2 - Brinco “Kayan”

Figura 109
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6.5 - Outras validacoes do projeto

6.5.1 - Rio + Design 2013— Jockey Club Brasileiro

Desde 2008 a Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econémico do Rio de Janeiro
realiza o Rio+Design, evento promovido anualmente, com o objetivo de incentivar a
utilizacdo do design como ferramenta de inovagdo e agregacdao de valor ao produto
fluminense. A Rio+Design divulga e promove a producdo em design dos profissionais e
empresas do Estado do Rio de Janeiro, de forma a incentivar negdcios em outros mercados,

tanto nacionais como internacionais.

Em 2013, o brinco “A Chama” foi selecionado para participar da mostra Rio+Design 2013
gue ocorreu entre os dias 23 e 27 de outubro. O brinco desenvolvido nesta dissertacao de
mestrado foi uma das 20 joias selecionadas para o evento que contou ainda com varios
representantes do design fluminense »Rio de Janeiro». A mostra ja é considerada o maior

evento de design do Rio e um dos maiores do Brasil.

[ ]

Everyday,
Everywhere
Look around

Figura 110
Brinco “A Chama” selecionado para a mostra “Rio+Design 2013”

Jockey Club | 2013
23- 27 de outubro

Figura 111
Imagem da mostra “Rio+Design” que ocorreu na semana do design no Rio de Janeiro entre os dias
23 e 27 de outubro de 2013
Fonte: http://oglobo.globo.com/rio/mostra-rio-design-sera-uma-das-principais-atracoes-da-
semana-design-rio-10267004 em 25-04-2014
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6.5.2 - Rio + Design — Milao

No ambito internacional, a Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econémico do Rio de
Janeiro também promove a Rio+Design Mildo, que seleciona um numero limitado de
designers para expor no evento. O Rio+Design Mildao ocorre durante a Semana de Design de
Mildo, num dos lugares com mais visibilidade da cidade. O anel “O Poder do Fogo” foi uma

das 14 joias selecionadas para a mostra que ocorreu durante os dias 8 e 13 de abril de 2014.

+esign
Bl rice

3y

Joia exposta na mostra
Rio+design Milao 2014.

Figura 112
Anel “O Poder do Fogo” selecionado para a mostra “Rio+Design Mildo 2014”

';bgign [

Every sre
Look around
Governo delio Stato di Rio de Janerio e Ajorio

[Associazione dei Giolellieri e Orologiai di Riol
vi invitano al cocktail

Rio+Design Milano 2014

Dalle ore 18:00 del 8 di aprile
Opificio 31 - Via Tortona
Spazio Textile

Figura 113
Imagem da mostra “Rio+Design Mildo” que ocorreu na semana do design de Mildo entre os dias
08 e 13 de abril 2014
Fonte: http://www.brazilplanet.info/Noticias/RioDesign_2013_Conquista_Milo.kl em 09-05-2014
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6.5.3 - Rio + Design 2014— Jockey Club Brasileiro

Em seu segundo ano com a parceria entre o Jornal O Globo e o Rio+Design, a Semana de
Design do Rio cresce e ja demonstra ser o maior evento de design do Brasil. A mostra
Rio+Design ja conta com mais de 100 trabalhos inscritos e vem se firmando como a maior do

Brasil voltada para o Design de qualidade.

Pelo segundo ano consecutivo o trabalho do designer, autor desta dissertacdo de
mestrado, é selecionado para a mostra. O brinco ‘Kayan™ estd entre as joias selecionadas

para representar o design de joias do Rio de Janeiro.

Figura 114
Brinco “Kayan” selecionado para o Rio+Design 2014

| Rio+Design
y Jockey Club | 2014
05 a 09 de Novembro

Parceria Apoio Identidade Visual

SEEAE SENAI Sigraf  FABRIMAR (93] designs: s C[a'ma.

INFORMA FORMA

Projeto e Producio

adesigncompany

Figura 115
Imagem de divulgacdo da mostra Rio+Design 2014
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6.5.4 - Matérias na midia impressa e virtual

Um outra forma de validagdo do trabalho desenvolvido nesta dissertagdo de mestrado
sdo as matérias vinculadas na midia impressa e virtual. A cole¢do de joias obteve um retorno
muito satisfatério tanto da midia quanto dos consumidores. Neste sub-capitulo serdo

expostas todas as noticias refentes a colecao ou as joias desta.

Figura 116
Matéria sobre a mostra “Rio+Design Mildo ) Figura 117. . )
2014” com o anel “O Poder do Fogo” na Matéria sobre a mostra “Rio+Design Mildo
2014” com o anel “O Poder do Fogo”.
capa.
Portaligia
23/10/2013
Veiculo: Jornal O Fluminense
Editoria: Social
Caderno 2
Pagina: 05
O FLUMINENSE
GENTE DE ¢ ° *M
s Q. Designers
a2 ; ‘\Z:v‘ O niteroiense Diogo Dalloz é um dos

dez mais renomados designers de
joias ebijuterias do Estado do Rio sele-
? cionados para expor suas criagdes na
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Figura 118 Figura 119
Matéria sobre a mostra “Rio+Design 2013” Matéria sobre a participagcdo do designer
com o brinco “A Chama”. Diogo Dalloz na mostra “Rio+Design 2013”
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Joias. O joalheiro niteroiense Diogo Dalloz vai expor
o brinco “The flame”, em outro amarelo 18 quilates e
agata vermelha, a partir de quarta na Rio+Design.
Figura 120
Matéria sobre a participagdo do designer
Diogo Dalloz na mostra “Rio+Design 2013”
com o brinco “A Chama”

Mostra acontece de 5 a 9 de novembro, no Jockey Club do Rio de Janeiro. Entre 0s
produtos expostos, estdo joias que exploram novas técnicas e materiais.

Da radecko - Sers sbarta 50 plblco haje (5), no Jockay Chbx na Géves, 8 74 edicio da
Mostra Rio+Design, uma das prncipais atracdes da 29 Semana Design Rio, evento reaizado
pelo jomal O Globo.

Desde 2008, a Secretaria de Estado de Desenvohvimento Econdmico do Rio de Janero
ostra Rio+Design, com 0 objetivo de incantivar a ubiizag3o do design como

80 Iovacto § siregactc de vake 80 produto Ruminents, Exloracto 4.0 tema
qua reane mais de 60 escritdrios, desde estraantes a profissionais

dest
consagrados.

b
- Ao todo, 530 115 pegas em exposicio @ entre elas est3o joias de Ana Barredo, Monica
Carvalho, Iriana Tortori, Atalier Schipar, Denise Queiroz, Diogo Dalloz, Flavia Amoedo, Livia

My
Vanessa Robert e Virginia Moraes. Angala Andrade, diretora executiva da Associagio dos
Joalhairos do Rio de Janeiro (Ajorio), faz parte do Consalho Consultivo da Design que
selecionou 05 produtos para a mostra.

Figura 122
Matéria no maior site do Brasil sobre joias
falando do brinco Kayan” exposto na mostra
Rio+Design 2014

Figura 121
Matéria no maior site do Brasil sobre joias
falando da colegdo “Set the World on Fire”.
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Conclusao



O trabalho realizado para esta dissertacao de projeto de mestrado partiu de um método
de criacdo utilizado por importantes grifes de roupas. Este método consiste no
desenvolvimento de uma colecdo livre da necessidade de comercializacao, que servird como
base para a criacdo da colecdo comercializada posteriormente. Este método foi aplicado na
joalharia levando a criacdo e ao desenvolvimento de uma colecdo de joias comerciais a partir
de uma pequena cole¢do conceptual «comumente conhecida no meio, como joalharia de

autor».

Antes de iniciar o desenvolvimento das cole¢des, procuramos identificar o sentido das
joias e a sua principal fungdo para a humanidade. Concluimos que a joia possui uma funcao
de adorno, mas, muito mais relevante, sdo as suas funcdes simbdlicas nas quais incluiem-se:
diferenciar, status, simbolo religioso e inclusdo do individuo na sociedade a qual este
pertence. A funcdo comunicadora que esta possui, quando aliada ao corpo transforma-o,
criando uma identidade prdépria para o seu utilizador, comunicando com os individuos ao

redor.

7

Um problema existente hoje, principalmente no Brasil, é a falta de consenso sobre
o design de joias, visto que o simples fato de um profissional crid-las, este ja passa a ser
considerado como um designer. Para esclarecer este equivoco procuramos, nesta
dissertacdo, entender a real fungdo do designer e quais as condi¢cbes para este ser
considerado como tal. O design encontra-se intimamente ligado as praticas projectuais, e tais
praticas sdo lecionadas através de cursos e graduagOes dirigidas para a formacdo. As
empresas do setor necessitam de profissionais que entendam as suas necessidades, atendam
a sua demanda e gerem produtos vidveis para a producdo. Para isto, é necessdria a formacgdo
na area de design, algo que muitos profissionais ndo possuem. Vale a pena ressaltar que a
inovacdo é gerada no ambiente universitario através das pesquisas e estudos, sendo este
ambiente o melhor cenario para aprimorar a habilidade e potencializar a criatividade
necessdria para o desenvolvimento de produtos inovadores, necessarios para a sobrevivéncia

de qualquer empresa.

As joias produzidas para a cole¢do comercial foram concebidas apds um importante
estudo de marca, de identidade e de corpo «suporte e inspiragdo para as joias» levando a
sele¢do de um publico alvo para o qual a cole¢do foi destinada. No caso das empresas que

ainda estdo se iniciando no mercado, é importante que antes de iniciar a sua produgdo se
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seleccione um mercado em que queira investir e, consequentemente, o seu publico alvo.
Desta forma, toda a criacdo estard voltada para o publico da empresa, sendo o designer um
dos responsaveis pelo sucesso das vendas. Este, no caso da joalharia, devera levar em conta
as formas, peso, tamanho, materiais, ergonomia, quantidade de pedras «caso as possua», 0s
acabamentos e até mesmo a fase de producao antes de iniciar a criagcdo da colecdo de joias.
Quando a empresa ja possui certo tempo de maturagdao no mercado, o seu publico alvo ja
estd definido e a identidade da marca ja se encontra em processo de fortalecimento. Nesses
casos, os designers terdo que se adaptar ao publico alvo das empresas com suas devidas

exigéncias, buscando fortalecer ainda mais a marca em questao.

Com relagcdo a elaboracdo da colegdo, o estudo exploratdrio e a recolha documental
levaram a um contetddo mais sélido e rico em detalhes, gerando um conceito forte e
coerente. A escolha de um tema, ja banalizado na drea da joalharia, inicialmente pareceu que
levaria a um erro grave, mas acabou surpreendendo pois as pesquisas levaram a um
resultado muito satisfatdrio e diferente de todas as interpretacdes ja conhecidas no meio.
Desta forma, ficou claro que o estudo exploratdrio, antes da elaboracdo de uma colecdo de

joias, se apresenta como essencial para o desenvolvimento de um bom trabalho.

Devido ao estudo exploratério, o desenvolvimento da colegao conceptual processou-se de
forma concisa e criativa, levando a um caminho sem igual para a interpretagdo do tema
proposto. O fogo foi abordado pela sua histéria e relagdo com a humanidade, diferente da
abordagem visual normalmente utilizada, mostrando que, mesmo um tema muito utilizado
pode ser apresentado de outra forma. E nessa perspectiva que sugerimos a reedicio de joias
ou até colecGes ja apresentadas pela empresa, pois a evolugdo faz parte do saber e os

resultados poderdo ser muito diferentes dos que ja foram apresentados.

Ressalta-se também o cardter inovador nesta metodologia de desenvolvimento da
colecdo na drea da joalharia. As trés pecas conceptuais foram cruciais para a criacdo das
pecas comerciais, e mostrou que, mesmo isentas da necessidade de comercializa¢do, estas
pecas carregadas de conceito, levaram a um resultado perfeitamente viavel para a criacdo de

uma cole¢do comercial.

Quando a colegao comercial foi desenvolvida, as possibilidades eram muitas, porém todas

direcionadas para um mesmo caminho pré formado. Foram desenvolvidas dez pegas durante
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o estudo e uma apés as entrevistas. Ficou evidente que devido a possibilidade de criacdo a
partir de um trabalho bem elaborado, a quantidade de pecas desenvolvidas poderia
duplicar facilmente. As sub-colecbes ‘comunicacdo” e ‘diferenciacdo’ ja geraram mais
inUmeras pecas que podem ser observadas no Anexo XX e uma nova colecdo, introduzida

pelo brinco ‘Kayan’, ja foi lancada.

Além de trazer importantes discussGes acerca do design de joias e sobre o
desenvolvimento de cole¢des comerciais de joias, este estudo pode exemplificar de forma
pratica e direcionada todas as etapas desta cole¢do. Comecando pela criagdo, passando pelo
desenvolvimento e finalizando com a produc¢do da cole¢do, o designer ou até mesmo um
leigo poderdo utilizar este estudo como um pequeno guia pratico no campo da joalharia
comercial. Como sugestdo, acredito que seja interessante, o desenvolvimento de um guia
completo ou até mesmo um livro sobre este tema, com cada etapa detalhada e descriminada

para futuras pesquisas.

Também sugiro um didlogo mais amplo entre as outras vertentes da joalharia gerando
ideias inovadoras, intermediado pelo design que é também um elemento de comunicacdo
entre o cliente/empresa e o consumidor. A participacdo de outro profissional como o
joalheiro de autor ou contemporaneo, no desenvolvimento de uma cole¢do comercial

podera agregar valor ao trabalho a ser realizado elevando ainda mais o nivel do deste.
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Elaborado pelo autor no dia 25-06-2014.

113 | Figura 96 — Imagens da pega “Chamuscar”.
Elaborado pelo autor no dia 25-06-2014.

114 | Figura 97 — Imagens da peca “A Danga”.
Elaborado pelo autor no dia 25-06-2014.

115 | Figura 98 — Imagens da peca “A Comunicac3o”.
Elaborado pelo autor no dia 25-06-2014.

116 | Figura 99 — Imagens da peca “O Poder do Fogo”.
Elaborado pelo autor no dia 25-06-2014.

117 | Figura 100 — Imagens da peca “A Fogueira”.
Elaborado pelo autor no dia 25-06-2014.

118 | Figura 101 - Imagens da peca “A Diferenciacdo”.
Elaborado pelo autor no dia 25-06-2014.

119 | Figura 102 — Tatuagem africana em uma tribo da Africa.
Retirado de http://www.radiowebamerica.com/radio/wp-
content/uploads/2014/03/africa_interna.jpg no dia 25-06-2014.

120 | Figura 103 — Imagem de uma tatuagem Maori (Nova Zelandia).

Retirado de http://media-cache-
ak0.pinimg.com/736x/3b/19/7d/3b197d80dd9c3a78ac3d588a3dbc1815.jpg no dia 25-06-
2014.

121 | Figura 104 — Imagem de um guerreiro Maori com o rosto todo tatuado.
Retirado de http://arteref.com/wp-content/uploads/2013/10/tatuagem-maori-guerreiro-03-
560x720.jpg no dia 25-06-2014.
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129 | Figura 105 — Tatuagem tribal contemporanea.
Retirado de http://www.tintanapele.com/wp-content/uploads/2012/10/Desenhos-de-
tatuagens-tribais-40.jpg no dia 25-06-2014.

129 | Figura 106 — Imagem do brinco “Fly by Night” do designer Stephen Webster.
Retirado de http://stephenwebster.com/collections/fly-by-night/oval-earringsno no dia 25-
06-2014.

129 | Figura 107 — Imagem de inspiragdo — Brincos da designer Lidia Mara Pereira Abrahin.
Disponivel no Catalogo Prémio IBGM 2012 - Design brasileiro de joias: constru¢do de uma
identidade.

Retirado de http://issuu.com/ibgmdf/docs/catalogo_premio_ibgm_2012 no dia 01-10-2013

129 | Figura 108 — Imagem final e esboco do brinco “Kayan”.
Elaborado pelo autor no dia 25-06-2014.

130 | Figura 109 — Imagens da peca “Kayan”.
Elaborado pelo autor no dia 25-06-2014.

131 | Figura 110 — Brinco “A Chama” selecionado para a mostra “Rio+Design 2013”.
Retirado de http://www.diogodalloz.com.br/shop/the-flame/ no dia 25-04-2014.

131 | Figura 111 — Imagem da mostra “Rio+Design” que ocorreu na semana do design no Rio
de Janeiro entre os dias 23 e 27 de outubro de 2013.

Retirado de http://oglobo.globo.com/rio/mostra-rio-design-sera-uma-das-principais-
atracoes-da-semana-design-rio-10267004 no dia 25-04-2014.

132 | Figura 112 — Anel “O Poder do Fogo” selecionado para a mostra “Rio+Design Mildo
2014".

Retirado de http://www.diogodalloz.com.br/clipping/riodesign-milao-2014/ no dia 25-04-
2014.

132 | Figura 113 — Imagem da mostra “Rio+Design Mildo 2014” que ocorreu na semana do
design de Mildo entre os dias 08 e 13 de abril de 2014.

Retirado de http://www.brazilplanet.info/Noticias/RioDesign_2013_Conquista_Milo.kl no
dia 25-04-2014.

133 | Figura 114 — Brinco “Kayan” selecionado para a mostra “Rio+Design 2014”.
Retirado de no dia 25-04-2014.

133 | Figura 115 — Imagem da mostra “Rio+Design 2014”.
Retirado de no dia 25-04-2014.

134 | Figura 116 — Matéria sobre o Rio+Design MilZo 2014 com o anel “O Poder do Fogo” na
capa.
Retirado de http://gioiellis.com/design-gioielli-samba/ no dia 25-04-2014.
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134 | Figura 117 — Matéria sobre a mostra “Rio+Design Mil3o 2014” com o anel “O Poder do
Fogo”.

Retirado de http://www.diogodalloz.com.br/clipping/site-joia-br-riodesign-milao/ no dia 25-
04-2014.

134 | Figura 118 — Matéria sobre a mostra “Rio+Design 2013” com o brinco “A Chama”.
Retirado de http://www.joiabr.com.br/noticias/n221013a.html#.VEX3RvIdWSo no dia 25-04-
2014.

134 | Figura 119 — Matéria sobre a participacdo do designer Diogo Dalloz na mostra
“Rio+Design 2013” com o brinco “A Chama”.

Retirado de http://www.diogodalloz.com.br/clipping/jornal-fluminense-10-renomados-
designers-jois-rio/ no dia 19-10-2013.

135 | Figura 120 — Matéria sobre a participacdo do designer Diogo Dalloz na mostra
“Rio+Design 2013” com o brinco “A Chama”.

Retirado de http://www.diogodalloz.com.br/clipping/globo-niteroi-exposicao-riodesign/ no
dia 19-10-2013.

135 | Figura 121 — Matéria no maior site do Brasil sobre joias falando da cole¢do “Set the
World on Fire”.

Retirado de http://www.joiabr.com.br/noticias/n271113a.html#.VEX3IPIdWSo no dia 27-11-
2013.

135 | Figura 122 — sobre a mostra “Rio+Designh 2014” com o brinco “Kayan”.
Retirado de http://www.joiabr.com.br/noticias/n051114a.html#.VGArVPIdWSo no dia 05-
11-2013.

165 | Figura 123— Imagem de inspira¢cdo — mao com o fogo |
Retirado de https://universouniversal.files.wordpress.com/2012/08/mao-de-fogo-igreja-
cristaos-avivamento.jpg?w=441&h=330 no dia 01-10-2013.

165 | Figura 124 — Imagem de inspiracdo — m3o com o fogo I
Retirado de http://www.superwallpapers.com.br/fotos-gratis/Fogo-colorido-em-suas-
m%C3%A30s.jpg no dia 01-10-2013.

165 | Figura 125 — Imagem do anel “Milly Carnivora” da marca Dior.
Retirado de http://fashionmag.us/2009/12/milly-carnivora-by-victoire-de-castellane-for-
dior/dior-milly-carnivora-victoire-de-castellane-2/ no dia 01-10-2013

165 | Figura 126 — Imagem do anel “Camelia” da Chanel.
Retirado de http://www.chanel.com/pt_BR/Joalheria/camelia-aneis#fanel-camelia-em-ouro-
amarelo-18-quilates-e-agata-branca-modelo-medio-J0619 no dia 01-10-2013

165 | Figura 127 — Desenvolvimento da pe¢a “O Comeco” (Esboco e croqui).
Elaborado pelo autor no dia 01-10-2013.
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166 | Figura 128 — Imagem de inspira¢do para a peca “O Fogo”.
Retirado de http://1.bp.blogspot.com/_m-N2jQ_OGII/TN1pTK_-p-
I/AAAAAAAABAE/ZkNeKdZ3VZs/s1600/05BFRLO02_FireWhirl_HR.jpg no dia 01-10-2013.

166 | Figura 129 — Imagem de inspira¢do para a peca “O Fogo”.

Retirado de http://4.bp.blogspot.com/-
tFPngx598gw/URJgme00NNI/AAAAAAAABMO/AGN5LFsZssU/s1600/flame-background.jpg no
dia 01-10-2013.

166 | Figura 130 — Imagem de inspiracdo para a peca “O Fogo”.

Retirado de
http://d2tq98mqfjyz2l.cloudfront.net/image_cache/1321132315823649 s160.jpg no dia 01-
10-2013.

166 | Figura 131 — Imagem do brinco “Vortex” do designer Antonio Bernardo.
Retirado de http://loja.antoniobernardo.com.br/brinco-vortex.html no dia 01-10-2013.

166 | Figura 132 — Desenvolvimento da peca “O Fogo” a partir da Figura 130 (esboco e
Croqui).
Elaborado pelo autor no dia 01-10-2013.

167 | Figura 133 — Imagem de inspiragdo — fogo Ill.
Retirado de http://www.thenakedscientists.com/HTML/uploads/RTEmagicC_flame.jpg.jpg
no dia 01-10-2013.

167 | Figura 134 — Imagem de inspiracdo — fogo IV.
Retirado de http://estudos.gospelmais.com.br/files/2011/12/fogo-altar.jpg no dia 01-10-
2013.

167 | Figura 135 —Imagem de inspira¢do — corpo feminino.
Retirado de http://us.123rf.com/400wm/400/400/dash/dash0605/dash060500075/393106-
sensual-women-body-parts-in-moonlitht-shadow.jpg no dia 01-10-2013.

167 | Figura 136 — Imagem do brinco “Vortex II” do designer Antonio Bernardo.
Retirado de http://loja.antoniobernardo.com.br/brinco-vortex-ii.html no dia 01-10-2013.

167 | Figura 137 — Desenvolvimento da peca “Queimar” (esbogo e croqui).
Elaborado pelo autor no dia 01-10-2013.

168 | Figura 138 — Imagem de inspiracdo — Pessoas dancando ao redor do fogo.
Retirado de http://gvces.com.br/index.php?r=noticias/view&id=165621 no dia 01-10-2013.

168 | Figura 139 — Imagem de inspiracio — Pessoas conversando ao redor do fogo.

(foto: Juvenal Pereira).

Retirado de http://4.bp.blogspot.com/_iZL-25gxvuM/Rvrir10AoAl/AAAAAAAAAIK/zaqi5h7C-
ul/s400/na%2Bfogueira.jpg no dia 01-10-2013.
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168 | Figura 140 — Imagem de inspira¢3o — indios dancando ao redor do fogo.

Retirado de
http://s2.glbimg.com/bLK65RtuJSNmRAumMqrbix6W4kMMq5KVBfieNNMWaYfVioz-
HdGixxa_8q0ZvMp3w/s.glbimg.com/jo/g1/f/original/2012/09/10/ianomamis.jpg no dia 01-
10-2013.

168 | Figura 141 — Imagem do brinco ”Cipreste” da joalheria Amster3 Sauer.

Retirado de
http://www.amsterdamsauer.com.br/media/catalog/product/cache/1/image/9df78eab3352
5d08d6e5fb8d27136e95/e/s/essencias_brincos_argola_cipreste.jpg no dia 01-10-2013.

168 | Figura 142 — Imagem do anel da cole¢do “Grupo Corpo” da joalheria Hstern.
Retirado de http://www.hstern.com.br/images/product/large/A20174890.jpg no dia 01-10-
2013.

168 | Figura 143 — Desenvolvimento da peca “A Comunica¢do” (esboco e croqui).
Elaborado pelo autor no dia 01-10-2013.

169 | Figura 144 — Imagem de inspira¢do - danca no fogo.
Retirado de http://imagens.publico.pt/imagens.aspx/445776?tp=KM&db=IMAGENS no dia
01-10-2013.

169 | Figura 145 — Imagem de inspira¢do — tribo dancando ao redor da fogueira.
Retirado de http://2.bp.blogspot.com/ sECTDN_Ut-8/Ss9pcWx3x1I/AAAAAAAADKo/nCky-
SLIhxk/s1600-h/IND%C3%8DGENAS+(256).jpg no dia 01-10-2013.

169 | Figura 146 — Imagem de inspiracdo — danca ao redor da fogueira.

Retirado de http://imguol.com/2013/02/22/22fev2013---mulheres-dancam-perto-de-
fogueira-para-celebrar-a-chegada-da-primeira-noite-de-lua-cheia-do-calendario-lunar-em-
seul-coreia-do-sul-1361560770006_956x500.jpg no dia 01-10-2013.

169 | Figura 147 — Imagem da pulseira da cole¢do “Oscar Niemeyer” da joalheria Hstern.
Retirado de http://www.hstern.com.br/joias/p-produto/P3B192537/pulseira/oscar-
niemeyer/pulseira-de-ouro-branco-18k-com-diamantes---colecao-oscar-niemeyer no dia 01-
10-2013.

169 | Figura 148 — Imagem da pulseira “Camelia” da marca Chanel.
Retirado de http://www.chanel.com/pt_BR/Joalheria/camelia-aneist#fanel-camelia-em-ouro-
rosa-18-quilates-e-diamantes-tamanho-grande-J3931 no dia 01-10-2013.

169 | Figura 149 — Desenvolvimento da peca “A Danca” (esboco e croqui).
Elaborado pelo designer no dia 01-10-2013.

170 | Figura 150 — Desenvolvimento da peca “Chamuscar” (esbogo e croqui).
Elaborado pelo autor no dia 01-10-2013.
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171 | Figura 151 — Imagem do colar “styling” utilizado pela Princesa Daiana.
Retirado de http://blog.laviejoias.com.br/wp-content/uploads/colar-para-traz-2.jpg no dia
01-10-2013.

171 | Figura 152 — Imagem do colar “styling” utilizado pela atriz Anne Hathaway.

Retirado de http://s2.glbimg.com/ey3eDe6pBbTR28pc3nvi2jM24k_KXzH6XaQonAaz5qVloz-
HdGixxa_8q0ZvMp3w/e.glbimg.com/og/ed/f/original/2013/02/28/col1.jpg no dia 01-10-
2013.

171 | Figura 153 — Imagem do colar “styling” utilizado pela atriz Jennifer Lawrence.
Retirado de http://s2.glbimg.com/MtJWs9FViKAVRnx3BB74Z_8Yylh_0465qxZ294858rtloz-
HdGixxa_8q0ZvMp3w/e.glbimg.com/og/ed/f/original/2013/05/28/jore3.jpg no dia 01-10-
2013.

171 | Figura 154 — Imagem de inspira¢do — degradé de um por do sol.
Retirado de http://imagensgratis.com.br/imagens/imagens-por-do-sol-5dc3a8.jpg no dia 01-
10-2013.

171 | Figura 155 — Desenvolvimento da peca “A Diferenciacdo” (esbogo e croqui).
Elaborado pelo autor no dia 01-10-2013.

172 | Figura 156 — Imagem de inspiracdo — tocha.

Retirado de http://1.bp.blogspot.com/-
P_JgWv28y21/TA0fMrGSFOI/AAAAAAAABCO/D6dPYo1PEKA/s1600/Tocha+Olimpica.jpg no dia
01-10-2013.

172 | Figura 157 — Imagem do brinco da designer Leyla Abdollahi London.
Retirado da revista Adore - Gems & Timepieces 2012/2013, PP. 69.

172 | Figura 158 — Desenvolvimento da peca “A Fogueira” (esboco e croqui).
Elaborado pelo autor no dia 01-10-2013.
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Nos anexos sdo apresentadas algumas etapas de producdo da colecdo resultante desse

projeto de dissertacdao de mestrado.

Ele é constituido pelas imagens da criacdo e pela ficha técnica da colecdo comercial,

intitulada “Set the World on Fire”.

Encontram-se nos anexos os seguintes documentos:

Anexo 1 - Linha do tempo relacionando:

Histéria do mundo / Histdria da arte/ Histdria da joalharia.
Anexo 2 - Criacdo da peca “O Comeco”

Anexo 3 - Criagdo da pega “O Fogo”

Anexo 4 — Criagdo da peca “Queimar”

Anexo 5 — Criagdo da pec¢a “A Comunicagdo”

Anexo 6 - Criagdo da peca “A Danga”

Anexo 77 - Criagdo da pega “Chamuscar”

Anexo 8 — Criagdo da peca “A Diferenciacdo”

Anexo 9 - Criagdo da peca “A Fogueira”

Anexo 10 - Ficha técnica da pega “A Chama” - Ouro
Anexo 11 - Ficha técnica da pega “A Chama” — Prata
Anexo 12 — Ficha técnica da pega “A Chama” — Anexo
Anexo 13 — Ficha técnica da pega “O Poder do Fogo” - Ouro
Anexo 14 - Ficha técnica da pec¢a “O Poder do Fogo” - Prata
Anexo 15 - Ficha técnica da pega “O Come¢o” - Ouro
Anexo 16 — Ficha técnica da pec¢a “O Comego” — Ouro e Safiras
Anexo 17 - Ficha técnica da pe¢a “O Comego” — Prata

Anexo 18 - Ficha técnica da pega “A Comunica¢do” - Ouro
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Anexo 19 - Ficha técnica da peca “A Comunica¢do” - Prata
Anexo 20 - Ficha técnica da peca “O Fogo” - Ouro
Anexo 21 — Ficha técnica da peca “O Fogo” - Prata
Anexo 22 - Ficha técnica da peca “O Fogo” - Anexo
Anexo 23 - Ficha técnica da peca “Queimar” - Ouro
Anexo 24 - Ficha técnica da peca “Queimar” - Prata
Anexo 25 - Ficha técnica da peca “Queimar” - Anexo
Anexo 26 - Ficha técnica da pega “A Diferenciagdo” - Ouro
Anexo 27 - Ficha técnica da peca “Chamuscar” - Ouro
Anexo 28 - Ficha técnica da pega “Chamuscar” - Prata
Anexo 29 - Ficha técnica da peca “A Danc¢a” - Ouro
Anexo 30 - Ficha técnica da pega “A Danga” - Prata
Anexo 31 — Ficha técnica da pega “A Fogueira” - Ouro
Anexo 32 - Ficha técnica da peca “A Fogueira” - Prata
Anexo 33 - Ficha técnica da peca “A Fogueira” - Anexo
Anexo 34 - Ficha técnica da pega “Kayan” - Ouro

Anexo 35 - Ficha técnica da pega “Kayan” - Prata
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Anexo 1 — LINHA DO TEMPO
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Anexo 2 - Criacao da peca “O Comeco”

O desenvolvimento da peca “O Comeco” se deu a partir do conceito da peca “O
Fogo” em alusdo a evolugdao humana e a domesticacdo do fogo. Como vimos anteriormente,
o controle do fogo permitiu ao homem, evoluir e expandir o seu controle sobre o ambiente
natural. Para o autor desta dissertacdao, ndo existe peca de joalharia melhor para representar
este importante evento para a humanidade do que um anel que, criado para ser utilizado nas
maos, traz a ligacdo que se precisava para esta peca, quando as chamas do fogo envolvem o
dedo do usuario. Das mesmas maos que controla o fogo através da forja do ouro, nasce a joia
que representa o fogo do comeco, da evolugdo humana. O anel “O Comego” inicia essa
colecdo.

Referéncias fora da joalharia:

Figura 13 Figura 54 Figura 123 Figura 124

Peca Conceptual de referéncia: Referéncias na joalharia:

Figura 22 Figura 125

Croqui final:

V4

Figura 127
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Anexo 3 - Criacao da peca “O Fogo”

A peca “O Fogo” retrata o fogo em si, a reagdo quimica que ha milénios ajuda o

homem em sua evolucdo e sobrevivéncia. O fogo, mistico, poderoso e responsavel por

muitas alterages nos rumos da histéria, foi representado em sua forma mais pura e simples.

Chamas emergindo de uma fagulha «optou-se pela ndo utilizagdo de gemas para se
diferenciar da peca “A Chama”, sendo o préprio brilho da peca, refletido na forma das
labaredas, o efeito necessario para se chegar ao objetivo final», fluindo em forma espiral, e

“subindo” pela orelha do seu portador, revelando a relagdo de troca e poder entre ele e o

homem.

Referéncias fora da joalharia:

Figura 128 Figura 129 Figura 44 Figura 130

Peca Conceptual de referéncia: Referéncias na joalharia:

Figura 22 Figura 47 Figura 131

Croqui final:

Figura 130 Figura 132
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Anexo 4 - Criacao da peca “Queimar”

A peca “Queimar” foi desenvolvida para representar o fogo existente em cada um de nés,
nos dando forga para vencer os obstaculos e seguir em frente. Simbdlico é claro, mas acima
de tudo, um fogo que trazemos do nosso passado, quando este determinou o nosso futuro.
Talvez, na necessidade de nos lembrarmos do nosso passado, cultuamos o fogo em cada
manifestacdo deste (festa junina, luau ou uma simples reunido de amigos ao redor dela).
Utilizamos a imagem do fogo e os seios da mulher como fonte de inspiragdo, unindo os dois
para representar a sua relacdo. A escolha do tamanho do brinco (pequeno) se deve a alusdo
desta relacdo ser algo quase imperceptivel em nossas vidas, sendo pequena a sua percepcao,
porém grande a sua importancia.

Referéncias fora da joalharia:

Figura 133 Figura 134 Figura 13 Figura 135

Peca Conceptual de referéncia: Referéncias na joalharia:

= \\\\\/\\_>\:rx-—
S D

o

Figura 22 Figura 125 Figura 136

Croqui final:

Figura 137
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Anexo 5 - Criacao da peca “A Comunicacao”

Para desenvolver a peca “A Comunica¢do” chegou-se a conclusdo de que a prdpria
peca, de mesmo nome, criada na fase Conceptual seria a melhor referéncia para a peca
comercial. Os gestos de dancar e se comunicar deveriam ser representados pelas formas dos
homens ao redor da fogueira, numa alusdo a unido e troca que existem até hoje em nossas
vidas. O anel, uma forma circular, é, na opinidao do autor, a melhor forma para representar
essa comunicagao entre as diferentes culturas. Vale ressaltar que foi introduzido um aro na
base da peca para oferecer conforto ao usudrio.

Referéncias fora da joalharia:

Figura 138 Figura 139 Figura 140

Peca Conceptual de referéncia: Referéncias na joalharia:

TER
>

Figura 141 Figura 142

Figura 40

Croqui final:

Figura 143
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Anexo 6 - Criacao da peca “A Danca”

Seguindo a linha de raciocinio da peca “A Comunicac¢do”, foi desenvolvida a pega “A
Danc¢a”, muito similar a peca conceptual. Como diferenca, fizemos a peca em forma oval,
para melhor utilizagcdo além de tornar as formas mais limpas. A espessura também foi levada
em considergdo, tornando a peca mais vidvel para a sua comercializagdo. Vale ressaltar uma
passagem desta dissertacdo: “A volta da fogueira, os homens dancavam e dancam até hoje
expressando-se e comunicando-se. O fogo estava presente ndo sé como forma de
iluminacdo e protecdo, mas como o mediador dos seus gestos e dos acontecimentos”. A
pulseira “A Danca” representa a primeira forma de comunicacao, revelando os gestos mais
simples e encantadores de um fogo que existe em cada um de nés.”

Referéncias fora da joalharia:

Figura 144 Figura 146

Peca Conceptual de referéncia: Referéncias na joalharia:

A 3 v. i el lifa 1t
N & NS Tk
B 15
‘“f“h—‘-—:—ﬂ.v
U U5 (88 1 80
Figura 40 Figura 147 Figura 14
Croqui final:
£ ‘;
bt (/
/
Figura 149
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Anexo 7 - Criacao da peca “Chamuscar”

A peca “Chamuscar” foi desenvolvida com a mesma linha de raciocinio da peca
“Queimar”. O fogo simbdlico, que trazemos do nosso passado, pois este determinou o nosso
futuro. Talvez, na necessidade de nos lembrarmos do nosso passado, cultuamos o fogo em
cada manifestacgdo ao redor da fogueira (festa junina, luau ou uma simples reunido de amigos
ao redor desta). O pingente é, talvez, a joia mais simbdlica de todas. Carregado no peito,
proximo ao coracdo, ele pode ser simbolo religioso, talisma, lembranca de pessoas queridas
ou um simples simbolo de algo adorado. Esta peca foi desenvolvida parar lembrar que o fogo

faz e fara parte de nossas vidas até o fim.

Referéncias fora da joalharia:

Figura 133 Figura 134 Figura 13 Figura 135

Peca Conceptual de referéncia: Referéncias na joalharia:

AR —

Figura 22 Figura 125 Figura 136

Croqui final:

(L
«

Figura 150
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Anexo 8 - Criacao da peca “A Diferenciaciao”

O colar “A Diferencia¢do” foi inspirado nas joias criadas pelo homem para diferenciar
um individuo do outro. Com sua funcdo comunicadora, as joias ajudam o individuo a
expressar a sua personalidade e, com a ajuda do corpo, se comunicar. Podendo ser utilizado
como um colar normal ou como um colar “Styling” (quando este é usado nas costas, no
decote), esta peca representa o colar de conchas criado pelo homem a mais de 100 mil anos.
A chama de ouro localizada na ponta do colar simboliza esse metal tdo valioso para o
homem, matéria prima principal na fabricacdo das joias.

T y ‘F
K et Vg
W N \1 S A
A i
L ) (G
# :': ."’I“’  — ~,
Figura 151 Figura 152 Figura 153
Peca Conceptual de referéncia: Referéncias na joalharia:

Figura 32 Figura 13 Figura 154

Croqui final:
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Figura 155
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Anexo 9 - Criacao da peca “A Fogueira”

A ultima pecga desenvolvida é a representac¢do da fogueira em si. Cimplice do homem
nos momentos mais importantes da evolucdo esteve e continua presente na hora de
cozinhar, comer, celebrar e se comunicar. Desenvolvida para ser usada de duas formas, essa
peca é a Unica que traz o conceito /in/complete utilizado pelo designer em suas pegas
(conceito esse que faz do trabalho do designer, um diferencial). A chama voltada para cima,
representando as fogueiras ou para baixo representando as tochas que ajudavam na

protecdo do homem, faz desta peca uma das mais icénicas da colecao.

Referéncias fora da joalharia:

Figura 13 Figura 156 Figura 138

Peca Conceptual de referéncia: Referéncias na joalharia:
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Figura 40 Figura 157 Figura 136

Croqui final:

Anexo 158
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Anexo 10 — Ficha técnica da peca “A Chama” - Ouro

OURO

METAL: Curo 18K

Local do furo

H‘Sull:lar argola
p' ndo descer
a parte de

654

10.0 |

Soldar pine no fundo

PESO: 21,040r

Fabricagdo: Fundigio

Acabamento: Foeco e Polids (dentro & mo ping)

Observagies: 4 montagem & feita por um fio de 0.9 mm.

Fazer um furo na parte de cima do brince, colecar uma argolinka para & pega ndo descer & uma

Gema(z): acima do furo para funcionar o jogo.
HOME COR LAPID. | MEDIDA | PESD CRAV. GUANT. | PRECO | PRECO TOTAL
Agatha Vermelha | BOLA | 10mm

________ 01 (par) | RS 00,00 | R$ 00,00

Fabricagao: RS 00,00 (Fundigo)

Montagem: R3 00,00

Metal: RS 00,00

Gemas: R5 00,00

CUSTO TOTAL: R§ 00,00

CULE';ECI: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/72013
TIPODE PECA: Brinco ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: A Chama COD: 00133 ANEXOS: 02
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Anexo 11 — Ficha técnica da peca “A Chama” - Prata

Soldar argola

i |
’ Local do furo *
.
T,

a parte de

p' ndo descer

85.4

&

C O

B

-

T
r

=
=
i
LY
Soldar pino no fu
Foscc
METAL: Prata 925 PESO: 150 ar
Fabricagio: Fundigio Acabamento: Fozco e Polido (dentro & no pino)

Observages: A montagem & fieita por um fic de 0.3 mm.
Fazer um furc na parte de cima do brince, colocar uma argolinha para a pega ndo descer & uma
Gemals): acima do furo para funcionar o jogo.

HOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT. | PRECO | PRECO TOTAL
.Evgatha Vermelha | BOLA 0mm | | —— 01 (par) | R% 00,00 RF 00,00
Fabricagio: RS 00,00 (Fundig8o) Montagem: RS 00,00
Metal: RS 00,00 Gemas: R$ 00,00

CUSTO TOTAL: R$ 00,00

CULE!;ED: SET THE WORLD CN FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: Brinco ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: & Chama COD: 00133 ANEXOS: 02
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Anexo 12 — Ficha técnica da peca “A Chama” - Anexo

Pino Polido

Soldar argola
p/ ndo descer
a parte de

Escariar com
freza copo

Argola c/
0,5mm esp.

Fosco

OURO e PRATA
METAL: PESO: 000 ar

Fabricagdo: Fundicio Acabamento: Fosco e Polido (dentro & no pino)
Observagoes: A montagem & feita por um fio de 0.9 mm.

Fazer um furc na parte de cima do brinco, colocar uma argolinha para a pega ndo descer e uma
Gemals): acima do furo para funcionar o jogo.

NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Agatha Vermelha | BOLA | 10mm -~ | 01 (par)| R$ 00,00 RS 00,00
Fabricagao: RS 00,00 (Fundig@o) Montagem: RS 240,00
Metal: R$ 00,00 (75,00 ouro) Gemas: RS 1,00

CUSTO TOTAL: R$ 00,00

COLEGAOQ: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: Brinco ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: A Chama COD: 00133 ANEXOS: 02

176




Anexo 13 — Ficha técnica da peca “O Poder do Fogo” - Ouro

OURO

METAL: OQuro 18K

PESO: 48qr

Fabricagdo: Fundicio

Acabamento: Fosco e Polido (no aro e ao redor da pedra).

Observagdes: Possui 3 tamanhos de modelos (diminuir até 3 medidas por modelo).

Gema(s):
NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Citrino Escuro Amarelo | Navete| 7X 15 Inglesa 01 RS 00,00 RS 00,00
Fabricagdao: RS ,00 (Fundicéo) Montagem:RS 00,00

Metal: RS 00,00

Gemas: RS 00,00

CUSTO TOTAL: R$ 00,00

COLECAQ: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: Anel ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: © Poder do Fogo COD:00130 ANEXOS: 01
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Anexo 14 — Ficha técnica da peca “O Poder do Fogo” - Prata

Prata
METAL: Prata 925 PESO: 404gr
Fabricagao: Fundicdo Acabamento: Fosco e Polido (no aro e ao redor da pedra).
Observagoes: Possui 3 tamanhos de modelos (diminuir até 3 medidas por modelo).
Opcéo de prata com banho de ouro.
Gema(s):
NOME COR |LAPID.| MEDIDA |PESO| CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Cristal Wisky Amarelo |Navete | 7X15 Inglesa 01 RS 00,00 RS 00,00
Fabricagdo: RS ,00 (Fundic&o) Montagem:RS 00,00
Metal: RS 00,00 Gemas: RS 00,00

CUSTO TOTAL: R$ 00,00

COLEGAQ: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 050082013
TIPO DE PECA: Anel ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: O Poder do Fogo COD:00130 ANEXOS: 01
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Anexo 15 — Ficha técnica da peca “O Comeco” - Ouro

OURO

METAL: OQuro 18K

PESO: 100ar

Fabricagdo:  Fundicio

Acabamento: Fosco e Polido (aro e parte intema).

Gema(s):

Observagoes: Possui 3 tamanhos de modelos (diminuir até 3 medidas por modelo). Colocar forre de 0.5mm.

NOME COR | LAPID.

MEDIDA

PESO| CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL

Fabricagdo: RS 00,00 (Fundigéo)

Montagem: RS 00,00

Metal: RS 00,00 Gemas:RS 00,00

CUSTO TOTAL: R§ 00,00
COLE(;AO: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: Anel ESCALA: 11 UNID: mm
PEGA: O Comego COD: 00129 ANEXOS: 02
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Anexo 16 — Ficha técnica da peca “O Comeco” - Ouro e Safiras

18.6

>
-~

7.65

OURO

METAL: Ouro 18K PESO: 10,0ar

Fabricagdo: Fundicdo Acabamento: Fosco e Polido (aro e parie intemna).
Observagoes: Possui 3 tamanhos de modelos (diminuir até 3 medidas por modelo). Colocar forro de 0.5mm.

Gema(s):
NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Safira Amarelo |Brilhant.| 1.2 Granitos
Safira Lar. Claro | Brithant 1.0 Granitos
Safira Lar. Medio | Brilhant, 1.0 Granitos
Safira Lar. Escuro| Brilhantf 1.0 Granitos
Fabricagdo: RS 00,00 (Fundicdo) Montagem: RS 00,00
Metal: R$ 00,00 Gemas: R3$ 00,00

CUSTO TOTAL: R$ 00,00

COLEGAQ: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: Anel ESCALA: 1:1 UNID: mm
PEGA: O Comego COD: 00129 ANEXOS: 02
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Anexo 17 — Ficha técnica da peca “O Comeco” - Prata

PRATA

METAL: Prata

PESO: 68 gr

Fabricagdo:  Fundigfio

Acabamento: Fosco e Polido (aro e parte intema).

Gemals):

Observagdes: Possui 3 tamanhes de modelos (diminuir até 3 medidas por modelo). Colocar forro de 0.5mm.
Op¢io de peca em prata com banho de Curo.

HOME COR LAPID.

MEDIDA

PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL

Fabricagio: RS 00,00 {(Fundigéo)

Montagem: RS 00,00

Metal: RS$ 00,00 (RS 00,00 Prata)

Gemas: RS 00,00

CUSTO TOTAL: R$ 00,00

COLECAOD: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2012
TIPO DE PECA: Anel ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: O Comego COD: 00129 ANEXOS: 02
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Anexo 18 — Ficha técnica da peca “A Comunicacao” - Ouro

£E:- 0O

Polido

OURO

METAL: Ouro 18K PESO: 47 gr

Fabricagdo: Fundigdo Acabamento: Fosco e Polido no aro e parte interna.

Observagoes: Possui 3 tamanhos de modelos (diminuir até 3 medidas por modelo).

Gema(s):

NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Fabricagao: RS 00,00 (Fundigdo) Montagem: RS 00,00
Metal: R$ 00,0 Gemas: RS 00,00

CUSTO TOTAL: R$ 00,00

COLE(}AO: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: Anel ESCALA: 11 UNID: mm
PECA: A Comunicacio COD: 0131 ANEXOS: 01
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Anexo 19 — Ficha técnica da peca “A Comunicacao” - Prata

25.1

Polido

PRATA

METAL: Prata 925 PESO: 3 35ar
Fabricagdo: Fundigio Acabamento: Fosco 2 Polido no aro e parte intema.
Observagies: Possui 2 tamanhos de modelos (diminuir até 3 medidas por madela).
Cpcio de prata com banho de Ouro.

Gemals):

NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Fabricagio: RS 00,00 (Fundigéo) Montagem: RS 00,00
Metal: RS 00,0 Gemas: RS 00,00

CUSTO TOTAL: R§ 00,00

CﬂLEi;i.U: SET THE WORLD CN FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/02/2013
TIPO DE PECA: Anel ESCALA: 11 UNID: mm
PECA: A Comunicagio COD: 0131 ANEXO0S: 01
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Anexo 20 — Ficha técnica da peca “O Fogo” - Ouro

8.79,

Joge ¢/ Pino

456

i1

Fosco
METAL: Ouro 18K PESO: 9,0 gr
Fabricagdo: Fundicio Acabamento: Fosco e Polido (dentro e no pino).
Observagoes: A montagem € feita por um fio de 1,2 mm atravessado por um pino de 0.5 fazendo um jogo ¢/
movimento.
Gema(s):
NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Fabricagao: RS 00,00 (Fundigc&o) Montagem: RS 00,00
Metal:R$ 00,00 Gemas: R$ 00,00
CUSTO TOTAL: R$ 00,00
COLECAO: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: Brinco ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: O Fogo COD: 000134 ANEXOS: 02
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Anexo 21 — Ficha técnica da peca “O Fogo” - Prata

L343,

i1

. Paolido

\

) 456 ,
8.79]
. 36.8 ,

Fosco
METAL: Curo 15K PESO: B2 gr
Fabricagdo: Fundigio Acabamento: Fozaco e Polido (denfro e no ping).
Observagbes: & montagem & feita por um fio de 1,2 mm atravessado per um ping de 0,5 fazendo um jogo of
mawimento.
Gema|s): Opcéo de prata com banho de curo.
HOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. CUJANT. | PRECO | PRECO TOTAL
Fabricagio: RS 00,00 (Fundigéo) Montagem: RS 00,00
Metal:R5 00,00 Gemas: RS 00,00
CUSTO TOTAL: RS 00,00
CGLEI;E.D: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05082013
TIPO DE PECA: EBrinco ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: 0O Fogo COD: 000134 ANEXOS: 02
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Anexo 22 — Ficha técnica da peca “O Fogo” - Anexo

Fosco

Jogo of Pino

Furo p/ passar

pino
Pino para Faacn
sequrar o jogo
OURO e PRATA
METAL: PESO: 00,0ar
Fabricagao: Fundigio Acabamento: Fozco e Polido (dentro e no ping).
Observagbes: & montagem & feita por um fio de 1,2 mm atravessado per um pine de 0,5 fazendo um jogo of
mavimanta.
Gemal(s):
HOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Fabricagio: RS 00,00 (Fundiggo) Montagem: RS 00,00
Metal: R$ 00,00 Gemas: R3 00,00
CUSTO TOTAL: R$ 00,00
EEILEI;ED: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/03/2013
TIPO DE PECA: Brinco ESCALA: 11 UNID: mm
PECA: O Fogo COD: 000134 ANEXOS: 02
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Anexo 23 — Ficha técnica da peca “Queimar” - Quro

8
24.7

I,?’

B o
b B

OURO

PESO: 2,9 gr

METAL: Ouro 18K
Fabricagao: Fundicio

Acabamento: Fesco e Polide (aro e parte interna).

Observagoes: A mentagem & feita por um fio de 0.9 mm

Gema(s):
NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL

Fabricagdo: RS 00,00 (Fundig&o) Montagem: RS 00,00

Metal: R$ 00,00 Gemas: RS 00,00

CUSTO TOTAL: R$ 00,00

COLEGAO: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05082013
TIPO DE PECA: Brinco ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: Queimar COD: 000135 ANEXOS: 01
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Anexo 24 — Ficha técnica da peca “Queimar” - Prata

108

& s
e

PRATA

METAL: Prata 925 PESO: 2,7 ar
Fabricagdo: Fundicdo Acabamento: Fosco e Polido (aro e parte interna).
Observagoes: A montagem € feita por um fio de 0.9 mm
Peca em prata com banho de Curo.

Gema(s):

NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Fabricagdo: RS 00,00 (Fundig&o) Montagem: RS 00,00
Metal: RS 00,00 Gemas: R$ 00,00

CUSTO TOTAL: R$ 00,00

COLECAQ: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: 8rinco ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: Queimar COD: 000135 ANEXOS: 01
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Anexo 25 — Ficha técnica da peca “Queimar” - Anexo

Soldar o
OURO e PRATA pino
METAL: PESO: 00gr
Fabricagdo: Fundicdo Acabamento: Fosco e Polido (aro e parte interna).

Observagoes: A montagem € feita por um fio de 0.9 mm

Gema(s):

NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Fabricagdo: RS 00,00 (Fundic&o) Montagem: RS 00,00
Metal: RS 00,00 Gemas: RS 00,00

CUSTO TOTAL: R$ 00,00

COLE(;AO: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: Brince ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: Queimar COD: 000135 ANEXOS: 02
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Anexo 26 — Ficha técnica da peca “A Diferenciacao” - Ouro

METAL: Cura

PESO: 2,5ar

Fabricagido: Fundigio

Acabamento: Foaco e Polido

Observagbes: Acabemento foeco por fora e polido por dentro.
Fazer um furs no fundo para passar o fio.

Gemals):

HOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. GUANT.| PREGCO | PRECO TOTAL
Agatha Vermelha | Vermelha | BOLA | 6.0 mm Fio 40
Agatha Comnalina | Laranja BOLA | 6.0mm Fio 120

Fabricagdo: RE 00,00 (Fundigéo)

Montagem: RS 00,00

Metal: RS 00,00

Gemas: R 00,00

CUSTO TOTAL: R§ 00,00

COLECAQ: SETFIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PEGA: Colar ESCALA: 5:1 UNID: mm
PEGA: Diferenciacic COD: 0139 ANEXOS: 1
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Anexo 27 — Ficha técnica da peca “Chamuscar” - Ouro

OURO

METAL: Ouro 18K PESO: 29 gr
Fabricagdo: Fundicio Acabamento: Fosco e Polido (aro e parte interna).
Observagoes:
Gema(s):

NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Fabricagdo: RS 00,00 (Fundigéo) Montagem: RS 00,00
Metal: R$ 00,00 Gemas: R3 00,00

CUSTO TOTAL: RS 00,00

COLE(;AO: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: Pingente ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: Chamuscar COD: 000136 ANEXOS: 01
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Anexo 28 — Ficha técnica da peca “Chamuscar” - Prata

(o0
- =
177 .

PRATA

METAL: Prata 925 PESO: 2,1qgr
Fabricagio: Fundigio Acabamento: Fosco e Polido (aro e parte interna).
Observagbes:
Gemal(s):

HOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. GQUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Fabricagido: RS 00,00 (Fundigao) Montagem: R3 00,00
Metal: RS 00,00 Gemas: RS 00,00

CUSTO TOTAL: R§ 00,00

EﬂLE‘;ﬁ.ﬂ: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: Pingente ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: Chamuscar COD: 000137 ANEXOS: 01
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Anexo 29 — Ficha técnica da peca “A Danca” - Ouro

70.9

OURO

METAL: Ouro 18K
Fabricagio: Fundigio

PESD: 354 gr

Acabamento: Foeco e Polido (aro e parte interna).
Observagdes: Fazer um fecho palheta & uma dobradica.

Gema(s):
HOME COR LAPID. | MEDIDA | PESOD CRAV.

GUANT.| PRECO | PRECO TOTAL

Fabricagido: RS 00,00 (Fundigéo)
Metal: R$ 00,00
CUSTO TOTAL: RS 00,00

Montagem: R3 0000
Gemas: RS 00,00

CULE{_;ED: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 02082013
TIPO DE PECA: Pulseira ESCALA: 1-1 UNID: mm
PEGA: A Danga COD: 000132 ANEXOS: 01
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Anexo 30 — Ficha técnica da peca “A Danca” - Prata

PRATA

METAL: Prata 925
Fabricagido: Fundigio

PESD: 26,0gr

Acabamento: Fozco e Polido (aro e parte inferna).
Observagbes: Fazer um fecho palhsta & uma dobradica.

OpgAo com kanho de ouro.

Gemal(s):
HOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV.

GQUANT.| PRECO | PRECO TOTAL

Fabricagido: RS 00,00 (Fundigio)
Metal: RS 00,00
CUSTO TOTAL: R§ 00,00

Montagem: RS5 00,00
Gemas: RF 00,00

C{]LEI;E.D: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fooo DATA: 050872013
TIPO DE PECA: Pulssira ESCALA: 1-1 UNID: mm
PECA: ADanca COD: 000132 ANEXOS: 01
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Anexo 31 — Ficha técnica da peca “A Fogueira” - Ouro

OURO

METAL: OQuro 18K

Fabricagdo: Fundicio Acabamento: Fosco e Polido (aro e parte intema).

Observagoes: Possui 3 tamanhos de modelos (diminuir até 3 medidas por modelo). Colocar forro de 0.5mm.

Gema(s):
NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Cornalina Laranja | BOLA| 08mm 01 (par) | R$ 00,00 R$ 00,00
Dolomita Amarela | Amarela | BOLA| 08mm 01 (par) | R$ 00,00 R$ 00,00
Fabricagdo: RS 00,00 (Fundig@o) Montagem: RS 00,00
Metal: RS 00,00 Gemas: RS 00,00

CUSTO TOTAL: R$ 00,00

COLE(;AO: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: Brinco ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: A Fogueira COD: 00138 ANEXOS: 02
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Anexo 32 — Ficha técnica da peca “A Fogueira” - Prata

346

341

PRATA

METAL: Prata PESO: 11,6 gr

Fabricagdo:  Fundigo Acabamento: Fosco e Polido

Observagoes:

Gemals):
HOME COR LAPID. | MEDIDA | PESD CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Comalina Laranja BOLA | DEmm 01 {par) | R¥ 00,00 FF 00,00

Colomita Amarela | Amarela | BOLA | 08mm 01 (par) | R¥ 00,00 F% 00,00
Fabricagdo: RS 00,00 (Fundigio) Montagem: RS 00,00
Metal: R3 00,00 (RS 00,00 Prata) Gemas: RS 00,00

CUSTO TOTAL: R§ 00,00

CﬂLE{,‘ﬁ.D: SET THE WORLD CON FIRE TEMA: Fogo DATA:05/08/2013
TIPO DE PECA: Brinco ESCALA: 11 UNID: mm
PECA: A Fogueira COD: po13s ANEXOS: 02
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Anexo 33 — Ficha técnica da peca “A Fogueira” - Anexo

-~

) Haste de
sustentacdo

oL .

Peca de
bloqueio
METAL: Ouro 18K PESO: 12,3 Qr
Fabricagdo: Fundicio Acabamento: Fosco e Polido (aro e parte intema).

Observagoes: Possui 3 tamanhos de modelos (diminuir até 3 medidas por modelo). Colocar forro de 0.5mm.

Gema(s):
NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Cornalina Laranja | BOLA| 08mm 01 (par) | R$ 00,00 R$ 00,00
Dolomita Amarela | Amarela | BOLA| 08mm 01 (par) | R$ 00,00 R$ 00,00
Fabricagdo: RS 00,00 (Fundicéo) Montagem: RS 00,00
Metal: RS 00,00 Gemas:RS 00,00

CUSTO TOTAL: R§ 00,00

COLEGAQ: SET THE WORLD ON FIRE TEMA: Fogo DATA: 05/08/2013
TIPO DE PECA: Brinco ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: A Fogueira COD: 00138 ANEXOS: 02
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Anexo 34 — Ficha técnica da peca “Kayan” - Ouro

10.3

P

OURO

METAL: Quro PESO: 12,0 ar

Fabricagdo: Fundicio Acabamento: Fosco e Polido

Observagdes: Polido na parte de dentro e fosco na parte de fora.

Gema(s):
NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Quartzo Fumé | Fumé |Especial| 40 X 15
Topazio Azul Especial| 40 X 15
Citrino Amarelo |Especial| 40 X 15
Ametista Roxo |Especial| 40 X 15

Fabricagdo: RS 00,00 (Fundig&o) Montagem: RS 00,00

Metal: R$ 00,00 (RS 00,00 Prata) Gemas: RS 00,00

CUSTO TOTAL: R§ 00,00
COLE(;J"\O: Tatoo Dynasty TEMA: Tatuagens DATA: 06/08/2014
TIPO DE PECA: Brinco ESCALA: 1:1 UNID: mm

PECA: Kayan CoD: 000139 ANEXOS: 01
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Anexo 35 — Ficha técnica da peca “Kayan” — Prata

PRATA

42.9

METAL: Prata

PESO: 86 ar

Fabricagdo:  Fundicdo

Acabamento: Fosco e Polido

Observagoes: Polido na parte de dentro e fosco na parte de fora.

Gema(s):

NOME COR LAPID. | MEDIDA | PESO CRAV. QUANT.| PRECO | PRECO TOTAL
Quartzo Fumé | Fumé |Especial| 40 X 15

Topazio Azul  |Especial| 40 X 15

Citrino | Amarelo |Especial| 40 X 15

Ametista Roxo |Especial| 40 X 15

Fabricagdo: RS 00,00 (Fundig&o)

Montagem: RS 00,00

Metal: R$ 00,00 (RS 00,00 Prata)

Gemas: RS 00,00

CUSTO TOTAL: R$ 00,00

COLECAO: Tatoo Dynasty TEMA: Tatuagens DATA: 06/08/2014
TIPO DE PECA: Brinco ESCALA: 1:1 UNID: mm
PECA: Kayan COD: 000139 ANEXOS: 01
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