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Design, Cultura Visual, Producao Grafica, Sociedade,

Estudos de Cultura Visual.

Este relatério analisa e descreve o estagio realizado pela
aluna Joana Albuquerque de Sousa Ferreira Dias, na
Agéncia Escola IADE, que decorreu entre Julho de 2013
e Abril de 2014, permitindo-lhe a obtencao do grau de
Mestre em Design e Cultura Visual, com a especializagéo
em Estudos de Cultura Visual.

Ao longo de todo o relatério, serdo realizadas breves
reflexdes sobre alguns conceitos no dominio do

design grafico e sobre o papel do designer enquanto
profissional e ser humano, e as suas responsabilidades,
inclusivamente as responsabilidades culturais e sociais,
contextualizando a tematica do relatério e deixando claro
a sua intencéo.

Sera efectuada uma curta apresentacdo da Agéncia
Escola, da sua estrutura, dos seus componentes e
equipa. E ainda, uma resumida descricdo de alguns dos
projectos em que a aluna participou.

Este estagio permitiu a autora que fundamentasse e
executasse os seus conhecimentos, colocando-os em
pratica no que foi a sua primeira experiéncia profissional
nas artes graficas, realizado num ambiente de trabalho
profissional e realista. A aluna trabalhou em variados
sectores do design visual como o editorial, o grafico,

a ilustracdo ou a tipografia. Teve a oportunidade de
intervir em diversos projectos, que foram desde a arte-
finalizagdo até a direcgdo de arte.
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Design, Visual Culture, Graphic Production, Society,
Visual Culture Studies.

This report analyzes and describes the stage performed
by the student Joana Albuquerque de Sousa Ferreira
Dias, at IADE School Agency (Agéncia Escola IADE),
which took place from July 2013 to April 2014, allowing
her a Master degree in Design and Visual Culture,
specializing in Visual Culture Studies.

Throughtout the report, brief reflections will be provided
concerning concepts in the graphic design field and
about the designer’s role as a professional and a human
being, as well as their responsibilities, including the
cultural and social responsabilities, contextualizing the
subject of the report and its intention.

A short presentation of the School Agency will be made,
in order to present its structure, its componentes and the
team. As well as presenting a short descripton of some of
the projects, in which the student participated.

This stage allowed the author to substantiate and
implement her knowlodge, by putting them into practice
in what was her first professional experience in the
graphic arts, performing in a professional and realistic
work environment. The student worked in several sectors
of the visual design such as editorial, graphic, illustration
or typography. She also had the opportunity to engage in
several projects, from final arts to the art direction.
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1. Introducao

Este relatério de estégio visa:

— Encaminhar a autora, e os leitores, numa breve reflexdo sobre o conceito de cultura visual, as
marcas, e a sua identidade visual;

— Descrever e catalogar, de um modo conciso, todo o trabalho que a aluna desenvolveu ao longo
de dez meses na Agéncia Escola IADE;

— Guiar futuros alunos, ou estagiarios, na sua primeira experiéncia profissional no ambito do
design grafico, através da leitura deste mesmo documento;

— Depois de entregue, defendido e avaliado, permitir que a aluna obtenha o grau de Mestre no
Curso de Mestrado em Design e Cultura Visual, com a especializacdo em Estudos de Cultura

Visual.
1.1. Contextualizacao
1.1.1. DEFINI(;AO DE CULTURA VISUAL

Cultura Visual trata-se essencialmente de um grupo de estudos que trata de processos culturais
como os habitos e os costumes visuais, referentes a um ou varios povos e culturas, através da
compreensao dos seus aspectos visuais como fonte de transmisséo cultural.

“Design is thinking made visual™

— Saul Bass

Sturken & Cartwright definem cultura como “um processo, ndo um conjunto fixo de praticas ou
interpretacdes [....] um processo fluido e interactivo — fundado em praticas sociais, ndo somente

em imagens, textos ou interpretacdes”.

Seguindo esta teoria, John Berger diz acreditar que a visao precede as palavras. Para solidificar
este conceito da o exemplo de que uma crianga olha e reconhece, mesmo antes de sequer poder
falar. Ou seja, a visdo concede o poder de se poder ver as coisas € interpreta-las de acordo

com a vivéncia de cada um. O significado de uma imagem muda consoante o que se veja logo
de seguida, muda conforme a imagem que esteja ao lado, ou ao que venha depois dela. O
significado também pode ter influéncia conforme a época a que pertenga, ou que seja vista, pois
cada época vé as coisas de uma forma diferente.

A relagéo entre a visdo e o conhecimento nunca esta verdadeiramente assente. O modo como

o individuo vé ou observa algo, € sempre afectado por aquilo que conhece ou em que acredita.
Existem diversas explicacdes, interpretagdes, e significados, que séo validados devido a
interpretacédo pessoal do individuo, que consiste em varios factores como, o seu conhecimento,

1 “Design é transformar o pensamento em visual”. (Traducao da aluna).
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0s seus valores, e o periodo temporal em que vive. Pois como constatou John Berger, cada
época visualiza as coisas do seu modo, ou ponto de vista.

Nicholas Mirzoeff, em 1999 afirma que a pdés-modernidade é marcada essencialmente pelo visual,
contestando a forma de expressao do século XIX. Em 2003 afirma que ndo se trata apenas da
histéria das imagens, nem depende somente delas, mas sim, da tendéncia que o ser humano
detém em certificar a sua existéncia ao visualizar essas mesmas imagens. O visual para Mirzoeff
consiste num constante desafio de interaccéo social e definicdo em termos de classe, género,

e identidade. Certifica ainda que, “a cultura visual € uma tactica para estudar genealogia, a
definicao, e as funcdes, da vida quotidiana pds-moderna a partir da perspectiva do consumidor,
mais do que do produtor”. Para o autor o primeiro passo a ser dado para os estudos de cultura
visual &, reconhecer que a imagem visual ndo é estavel e que muda a sua relacdo com a realidade
exterior em momentos individuais da modernidade.

Cultura visual é muitas vezes confundida com Cultura da imagem. A cultura visual ndo se
restringe apenas ao dominio da imagem, e nem tdo pouco as imagens sdo obrigatoriamente
fendmenos da experiéncia visual.

Malcom Barnard reconhece que existem duas vertentes diferenciadas para identificar e descrever
o conceito de cultura visual. A primeira vertente da maior énfase ao visual e, regulamenta e
identifica os objectos de estudo como arte, design, moda, tatuagem, entre outros. Na segunda
vertente, é a cultura quem delimita todo o estudo, tomando como referéncia valores e identidades
construidos e transmitidos por essa mesma cultura através de uma mediacéo visual. Como
também, devido ao caracter conflituoso que o visual implica nos seus mecanismos de inclusido e
exclusdo em processos de identificacéo.

Para Malcom Barnard, o fragmento visual na palavra cultura visual, consiste em tudo o que é
produzido, em tudo o que pode ser visto, interpretado e criado, pelo ser humano que tenha uma
intencao funcional, comunicacional, e/ou estética ao concebé-lo. Barnard acredita que obtemos
a maioria da nossa informag&o e conhecimento através da visdo, que a maioria da nosso

experiéncia é visual.

“Design is the method of putting form and content together. Design, just as art, has multiple definitions; there
is no single definition. Design can be art. Design can be aesthetics. Design is so simple, that’s why it is so
complicated”?

— Paul Rand

Logo, o designer trata-se de um produtor e criador de sistemas funcionais, comunicacionais

e estéticos, nos quais Ihe confere uma enorme responsabilidade social no sentido em que, de
alguma forma, esses sistemas irdo influenciar a construc&o da cultura visual e por conseguinte,
irdo influenciar a estrutura de uma sociedade.

2 “Design é o método de colocar forma e contelido juntos. Design, assim como a arte, tem diversas defini¢coes:
Nao existe uma Unica definicdo. Design pode ser arte. Design pode ser estética. Design é tdo simples, que é por isso que
é tdo complicado”. (Tradugao da aluna).
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Kerry Freedman, Professora da Escola de Arte de lllinois, esclarece e define que, a cultura é a
forma como o individuo vive a sua vida e, cultura visual é o que da forma ao seu mundo, e que ao
mesmo tempo, se trata da forma como este olha para o mundo.

Partindo deste ponto de vista, pode gerar-se uma analogia acerca do designer, no sentido em
que este por mais conhecimentos e cultura que detenha, ndo é através deles que se ira basear
quando forma e observa o seu mundo. Quanto a esse ponto, o designer ird sempre olhar para
o0 mundo somente baseando-se na sua cultura visual. Através da qual este adquiriu memorias
visuais, criando a ferramenta fundamental na sua profissdo, o poder da visualizacéo.

Joan Costa defende que através de realidades visualizadas se consegue tornar visivel certos
fendmenos invisiveis. Unicamente deste modo, é que se torna atingivel ao ser humano

tais realidades. Devido ao trabalho de visualizacdo, somente ao olho é possivel aceder a

tais conhecimentos. A mente, a sensibilidade e os sentidos, ndo contém esses mesmos
conhecimentos.

Para Emilio Tavora Vilar “a realidade grafica € um conjunto de relagdes subtis que, continuamente,
o designer descobre e utiliza na sua vida profissional”.

Duas das grandes referéncias da cultura visual sao a fotografia e o cinema. O cinema recorta,

e representa, tudo de acordo com a nossa percepcao do real, de uma determinada época ou
cultura. A fotografia trata-se de um artefacto, ou suporte, da cultura visual. A fotografia é uma
representacao do real, € um registo de uma certa realidade, um relato de uma histéria visual, ou
até mesmo o documento de uma determinada situacao, estilo de vida, ou ritual.

Segundo Roland Barthes, existem dois aspectos quanto ao processo de representacao da
imagem e o conteudo da sua mensagem: o de cunho conotativo e o de cunho denotativo.
Quando se trata de uma imagem de cunho conotativo, trata-se de uma imagem portadora de uma
codificacdo referente a um determinado saber cultural, e a um determinado sistema simbdlico.
Uma imagem de cunho denotativo, € uma imagem que carrega um certo poder de representagéo
do real, ou seja, como que se tratasse de um recorte do real.

1.1.2. DEFINICAO DE MARCA, IDENTIDADE DE MARCA, IDENTIDADE VISUAL E LOGO

Quando se fala de uma marca fala-se de um conceito abstracto, isto porque, uma marca trata
apenas de valores, ideias e emocdes. Nao se trata de algo alcangavel, acessivel, ou sensorial.
A marca é a representacdo de uma entidade, seja ela uma empresa, um negécio, um produto,
um servigo, uma instituicao ou até mesmo uma pessoa. Esta apresenta-se com um grupo de
caracteristicas que lhe foram atribuidas pela percepcéo que o publico formou a seu respeito.
Nao é possivel construir directamente uma marca, apenas arquitectar e modelar os seus
elementos concretos e assim, guiar a percepgéo do publico sobre essa entidade na direcgao
pretendida pela mesma. Pelo qual, apenas é possivel, indirectamente, influenciar a esséncia de

uma marca.
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Mas se uma marca € apenas um conjunto de caracteristicas abstractas que definem algo, o que é
entao, a identidade de uma marca?

A identidade de uma marca é o conjunto de elementos concretos que se apresentam, e
comunicam, ao publico. Ao contrario da marca, a identidade, trata de aspectos sensoriais como
preenchimentos, contornos, movimentos, cheiros, musicas, palavras e acgdes.

Na identidade, existe a possibilidade de esta ser directamente trabalhada através de diversos
suportes especificos como:

— Um logo;

— Pecas de estacionario (cartdes de visita, papel de carta, envelopes);

— Pecas de marketing (websites, catalogos, brochuras);

— Accbes de campanha;

— Merchandising (material de escritério, roupa, coleccionaveis).

Porém, a identidade de uma marca é um conceito bastante diferente do conceito de identidade
visual.

A identidade visual € uma manifestacéo fisica da imagem intencionada, encontra-se no centro

da imagem projectada pela organizagdo. Esta deve garantir o reconhecimento imediato e
inequivoco da organizacado, bem como, evidente da sua actividade. As qualidades consideradas
fundamentais a uma identidade visual s&o a consisténcia, a estabilidade, o imediatismo

e a universalidade. Como ja referido, a identidade visual procura a criagdo do sentimento

de familiaridade, da suscitacao de sentimentos positivos, da criacdo de empatia e de uma
predisposicao favoravel originando boas referéncias, presumindo que o publico ira favorecer as
entidades que conhece, ou reconhece, e de que gostam.

Consoante as opgdes da organizagéo, ou da entidade, no que diz respeito a comunicagao do seu
posicionamento estratégico, a identidade visual permite mostrar de que modo as suas diferentes
partes se interligam entre si. A organizacdo visual pode ser composta por diferentes estruturas de
identidade:

— Monolitica, em que através da mesma denominagéo e estilo visual se consegue identificar toda
a organizacao, e que nao depende de qualquer tipo de proximidade, maior ou menor, das areas
onde intervém;

— Individual, que trata sempre que a organizacdo actua através de uma série de marcas,
produtos ou servicos, autbnomos entre si, e que nada se relacionam com a prépria organizacao,
quanto a sua gestao e aos seus ciclos de vida;

— Endossada, que consiste numa estratégia intermédia onde existe a independéncia de
organizagdes, produtos, servigcos, e 0s seus respectivos mercados, mas com um grupo de valores
e objectivos em comum, que permitem a existéncia de uma deliberada associagdo entre o nome

da organizacédo e a denominagao dos seus produtos.

O responsavel por trabalhar todos os aspectos graficos de uma identidade de uma marca é o

JOANA ALBUQUERQUE DE SOUSA FERREIRA DIAS



designer grafico, ou designer de comunicacgao. Este profissional através da utilizacdo do software
correcto (ou até mesmo através do uso de lapis, caneta e papel) trabalha os diversos elementos
como a forma, a textura, a cor, a tipografia e o layout. Produzindo deste modo, os logos, as
composicoes graficas, as pecas de estacionario, os websites e entre outros, que de melhor
forma se adaptem e representem o interesse da sua respectiva entidade, neste caso, influenciar a

esséncia da marca de maneira a que esta seja bem recebida, e respeitada, pelo seu publico-alvo.
Por fim, falta apenas definir em que consiste um logo.

A palavra logo tem origem no grego logos que significa palavra. Nos dias de hoje, existe muita
desordem quando se fala de logo e de logatipo.

Logdtipo remete para o elemento tipografico de um logo, ou para um logo que € meramente
composto por um elemento tipografico. O logotipo, enquanto representacao grafica do nome
da organizacao, cumpre principios projectuais como a sua funcao identificadora que implica
uma legibilidade garantida. Neste caso, existe um enorme desafio para o designer, que consiste
em ter a capacidade de expressar muito mais do que uma simples justaposicdo de caracteres
tipograficos ou caligraficos. O Logo pode ser um simbolo, um elemento tipografico, ou até
mesmo, uma combinacdo de ambos.

O logo nao ¢ a totalidade de uma identidade visual mas sim, o elemento essencial da identidade
visual de uma marca. E o responsavel por sintetizar e representar graficamente, com sucesso,
os valores e as emocdes, que se pretendem comunicar e fazer sentir, concedendo-lhe assim, um
papel central no processo de formacado da imagem. A sua eficacia depende de varios factores

e caracteristicas como, a distingcéo, a visibilidade, a usabilidade, a persisténcia na memoéria

das pessoas, a universalidade, a durabilidade e a intemporalidade. O logo deve ser o ponto

de partida, ou ponto de referéncia, da construgéo dos restantes constituintes graficos de uma
identidade, no sentido de continuar sempre com a mesma linha grafica, e sempre com a mesma

coeréncia, para que ndo se corra o risco de existirem pegas e elementos dispersos.

Uma organizagdo, ou uma entidade, tem permanentemente uma identificacéo visual configurada
por um sistema grafico, que se encontra centralizado num ndcleo — o nome, o simbolo, o
logétipo e, a cor ou a paleta de cores associada. Quando necessario um ponto de distingao
entre produtos ou servicos, sdo estes componentes que se podem tornar na principal fonte de
diferenciagao. E neste grupo de variaveis, de entre todos os elementos do sistema de identidade,
onde se depara a maior evidéncia da intervencao do design e respectivamente do designer. A
imagem grafica é uma ferramenta, e deve identificar e consolidar visualmente, a identidade da
organizacao ou entidade.

1.2. Ambito e Escolha

Por convite do orientador, o professor Paulo Silva, para ingressar a Agéncia Escola do IADE, a
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aluna optou por concretizar um estdgio na agéncia a fim de executar, e fundamentar, os seus
conhecimentos e poder concluir, o0 Mestrado em Design e Cultura Visual com a especializagdo em
Estudos de Cultura Visual.

A escolha de realizar um estagio na Agéncia Escola IADE baseou-se no facto de que, a aluna,
ainda nao tinha realizado a sua primeira experiéncia profissional, na sua area de profissao,
beneficiando assim, da familiaridade com a instituicdo ao longo do seu percurso académico, e a

fim de aumentar e aprofundar os seus conhecimentos.

O estagio da autora teve a duracao de dez meses, criando deste modo, a oportunidade de
participar em varios projectos que se estenderam desde a arte-finalizacdo separada, até a
direccao de arte de projectos que a autora acompanhou totalmente desde o primeiro momento.
A autora, através de todos os seus projectos realizados na Agéncia Escola IADE, trabalhou em
diversos sectores do design visual como o editorial, o gréafico, a ilustragéo digital e analdgica,

a tipografia, entre outros sectores executados. A autora trabalhou ainda, o sector do design de
ambientes e industrial.

O design centrado na area da publicidade, e todos os seus componentes, foi o elementar do

desenvolvimento da autora ao longo do seu estagio, bem como, da sua aprendizagem.

“Segue o0 que amas, trabalha por prazer, e procura perfeicao naquilo que escolhes”

— Jackson Alves?®
1.3. Estrutura do Relatério
Este relatério de estagio divide-se por cinco partes quanto a sua estrutura:

— Na sua primeira parte, a autora faz uma breve apresentagéo sobre a importancia do seu
relatorio, e em que consiste o0 mesmo, contextualizando com varios conceitos dirigidos para o
futuro e inexperiente profissional, na area do design visual. E também feita uma breve descrigéo
pela aluna sobre o papel que esta executou ao longo do seu estagio e, as razdes pela qual
decidiu realiza-lo, bem como, das tematicas escolhidas e trabalhadas.

— A segunda parte, consiste numa enumeracao de diversos aspectos especificos sobre o
estagio na agéncia, tais como, a sua duragdo, 0s objectivos gerais e especificos da aluna, as
metodologias e processos de trabalho utilizados.

— Na terceira parte apresenta a sua entidade acolhedora e os seus componentes desde a sua
estrutura, ao seu funcionamento, a equipa, as funcdes desempenhadas pela aluna enquanto

estagiaria, bem como, a orientagéo e tutoria outorgadas.

3 Caligrafo e letterer brasileiro.
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— Quanto a quarta parte, sdo revelados os projectos efectuados pela autora durante o seu
estagio, independentemente dos varios niveis de participagéo e intervencéo da aluna. Cada
projecto apresentado € acompanhado por uma memdria descritiva que conta com diversos
aspectos como, o enquadramento do projecto, os seus objectivos, as justificacdes do conceito
subjacente, o processo de trabalho, a aprendizagem adquirida, assim como também, a relevancia
do projecto para o tema principal do relatério. Todos estes aspectos sdo complementados,

e justificados, por varias notas teoricas resultantes da investigacao e recolha de materiais de
pesquisa da autora.

— Por fim na quinta parte, a aluna divulga as suas conclusdes finais quanto a sua aprendizagem

e ao seu desempenho enquanto estagiaria e ainda, acerca do funcionamento da instituicao.
2. Estagio
2.1. Plano de Estagio e Duracao

A autora deu inicio ao seu estagio, na Agéncia Escola IADE, no més de Julho de 2013
prolongando-se até ao inicio do més de Abril de 2014.

O seu primeiro projecto desenvolvido consistiu numa proposta de remodelagao de varios espagos
no quinto piso do edificio da instituicdo IADE, que corresponde as instalacdes do departamento
de Relagdes Internacionais. Este projecto contou com o total acompanhamento da autora

desde o seu inicio. O projecto foi visualizado e aprovado mas, devido a varias complicacdes de
calendarizacao da instituicéo, este projecto nao foi colocado em pratica.

O ultimo projecto realizado foi o desenvolvimento de uma identidade grafica para o fotografo
profissional e professor, André Ngan-Meng, a marca André Ngan Meng Photography.

A autora participou e incorporou diversos projectos ao longo de todo o seu periodo de estagio,
em que cada projecto teve varias escalas quanto a duracao do seu desenvolvimento e, quanto

a dimenséo da sua participagdo nos mesmos. A duragédo do desenvolvimento dos projectos
encontra-se num pequeno cronograma apresentado no segundo subcapitulo, do quarto capitulo,
deste relatorio.

2.2. Objectivos Gerais

Para além do objectivo de obter o grau de Mestre em Design e Cultura Visual, com a
especializacdo em Estudos de Cultura Visual, poder também trabalhar num ambiente profissional
de agéncia, adquirindo e aprofundando conhecimentos nesse &mbito, a fim de iniciar o percurso
profissional da autora no mercado de trabalho.

A autora consciencializou-se que seria uma oportunidade Unica trabalhar num ambiente
profissional em que se proporciona uma enorme seguranca, devido a esta se encontrar no interior

de uma escola universitaria, ja familiar a autora, e que funciona como uma extensao da mesma.
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A autora reflectiu igualmente, acerca da oportunidade em poder trabalhar num ambiente em que
ainda é possivel cometer certos erros, e aprendendo sempre com eles, pois existe uma constante
orientacao, tutoria, dedicacao e apoio de um grupo de professores, e também profissionais, da

area referida e pretendida, e dos quais sdo conhecedores da matéria em causa.

“Learning never exhausts the mind™*

— Leonardo Da Vinci

2.3. Objectivos Especificos

— Obter experiéncia, e adquirir conhecimentos técnicos, em dominios como o de pré-impressao
e arte-finalizacao, principalmente em procedimentos como: formatar correctamente um
documento para a forma de arte final (bleed, converter fontes em curvas, embed nas imagens,
por exemplo); reconhecer os sistemas de reproducéo e separacao de cor, € saber em que
situacdes, bem como, em que condi¢des aplicar cores directas ou cores processadas; conhecer
as caracteristicas do papel e a sua relacao com as cores, bem como as suas dimensdes
internacionais, para saber seleccionar o melhor tipo de papel em relagdo com os orgcamentos

e objectivos especificos de cada projecto; saber como efectuar e, representar ou indicar, os
acabamentos especiais, tais como por exemplo, a aplicagao de verniz localizado; conseguir
reconhecer ou seleccionar uma excelente fotografia, com a resolugéo correcta, indicada para o
processo de impressao pretendido; aumentar conhecimentos sobre os processos de impressao,
especialmente sobre o processo digital e o de offset, que sdo os mais usados;

— Aumentar e acrescentar, novas competéncias técnicas e ferramentas, bem como, melhorar
conhecimentos tedricos a nivel da area da tipografia, do design editorial, do design de identidade,
da fotografia, da pré-impressao e da producéao grafica;

— Iniciar o percurso profissional, aumentando através da experiéncia de estagio, o curriculo a
nivel do mercado de trabalho;

— Delinear, construir e melhorar o portfélio;

— Obter um automatismo ou habituacdo numa pratica de trabalho projectual que consta, desde
o primeiro contacto com o cliente, assim como, com o respectivo briefing ou com a criagdo do
mesmo junto do cliente, até ao seu acompanhamento composto por uma fase de pesquisa, uma
fase de desenvolvimento a nivel de conceito, uma fase de criacdo dos primeiros protétipos, tudo
isto incluindo sempre uma presenca constante em reunides de apresentacéo e discusséo de
ideias, até chegar a entrega final dos seus materiais;

— No seguimento de ganhar um automatismo na pratica de trabalho projectual, é igualmente
tomado como objectivo, aprender a gerir o relacionamento e interaccdo com os diversos tipos de
cliente, que poderao deter dificuldades na comunicagao e na satisfacdo dos pedidos;

— Aprender as melhores estratégias para trabalhar com prazos curtos ou mais apertados,

concretizando os projectos com resultados excepcionais e correspondendo aos requisitos do

4 “Aprender nunca cansou a mente”. (Tradugéo da aluna).
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cliente, através de uma minuciosa organizagao tanto dos processos de trabalho como dos
materiais;

— Desenvolver e apurar, destreza e flexibilidade na resolucao de pedidos, problemas ou
imprevistos urgentes na alterac&o ao trabalho realizado em alguns projectos;

— Adquirir e cultivar contactos quer sejam de entidades e instituicdes, produtores graficos,
clientes, colegas profissionais, ou colegas de areas de estudo similares dentro das artes;

— Conviver e trabalhar com colegas de trabalho com niveis hierarquicos distintos e, objectivos,
métodos e personalidades bastante diferentes, experienciando a convivéncia profissional com
elementos de equipa diferentes ou opostos;

— Meditar e retratar no que consiste afinal o papel do designer visual, quanto as suas funcdes,
aos seus valores e convicgdes enquanto profissional, e as suas responsabilidades, na sociedade
e no mundo do design centralizando a ambiéncia do visual;

— Contribuir para o sucesso e eficiéncia da Agéncia Escola IADE, assim como dos seus parceiros
e clientes, através da colaboracgao e participacao activa, directa e presencial no trabalho da

agéncia enquanto aluna estagiaria.

2.4. Metodologias e Procedimentos®

A pratica de trabalho projectual adquirida pela autora, tanto no estagio como na sua futura
carreira profissional, consiste numa pratica de trabalho utilizada por todos os profissionais desta
area. Esta metodologia baseia-se no seguimento de diversos procedimentos e que todos eles tém
a sua dimenséao de importancia.

A esséncia deste método de trabalho tem como base um documento que assume a forma de
contrato. Este é elaborado, revisto e assinado por ambas as partes interessadas, neste caso o
designer e o seu respectivo cliente, e a este documento da-se o nome de briefing.

O briefing reflecte o primeiro contacto com o cliente, e evidentemente o comeco de um novo
projecto. A elaboragdo de um briefing consta de uma enumeragéo cuidada dos objectivos e
preferéncias do trabalho solicitado pelo cliente. Para além dos objectivos e preferéncias do
trabalho, séo registados os contelidos a incorporar, as limitagdes para o trabalho, e os prazos de
execugao para o mesmo. Este documento é utilizado como uma salvaguarda, tanto do designer
como do cliente, ou de qualquer outra parte interveniente do projecto, mas também serve para
organizar todo o fluxo de trabalho, tornando-o assim, mais eficaz, rapido, e livre de obstrucdes e
embargos.

Dado como terminado o briefing segue-se a definicdo do conceito, ou seja, a definicdo do foco de
toda a identidade do projecto. Esta fase de concepcao e definicdo das bases de todo o projecto
€ a fase mais importante de todo o processo, bem como por vezes, a mais demorada a nivel de

conclusdo. Mas para que isso acontega € necessario:

5 Figura 01.
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Figura 01. Metodologias e Procedimentos. Diagrama.
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— Reunir toda a informacgao possivel sobre o produto, servigco, ou instituicdo em questao;

— Conhecer a sua histéria e as suas caracteristicas;

— Examinar o seu publico-alvo no mercado e caracteriza-lo;

— Perceber que valores e emocgodes se pretendem transmitir, assim como, que influéncias
culturais devem estar presentes, no sentido de estética e estilo;

— Conhecer os problemas detectados e perceber de que forma € que o design visual podera
contribuir para os resolver, como por exemplo, no caso do redesign de produtos ja existentes;
— Pesquisar produtos, servicos, ou instituicdes analogos e perceber de que forma se comportam
no mercado;

— Por fim, investigar o trabalhos de outros profissionais, dentro das artes graficas, e verificar o
que ja foi realizado dentro desse dominio a fim de, procurar e ganhar uma fonte de inspiracéao
sem nunca cometer o acto de plagio, e evitando sempre o cansaco visual do publico ou a

repeticdo de uma linha criativa ja existente.

“Practice safe design: use a concept”®

— Petrula Vrontikis”

Depois de consolidado o conceito, parte-se para a criagdo de uma primeira fase de pecas-
protétipo, seguido de inimeras reunides de apresentacéo ao cliente. E nesta fase que o designer
é posto a prova seja a nivel profissional como humano. E testado quanto as suas capacidades

de inteligéncia emocional, de comunicagdo, e de flexibilidade em questdes relacionadas com os
seus conhecimentos tedricos e técnicos sobre a execucio do seu trabalho, no qual Ihe permite
obter o feedback do seu cliente, com interferéncias ou ndo do mesmo, nas possiveis alteracdes e
ajustes aos protétipos que sdo apresentados até as uUltimas reunides.

“We often hear the phrase ‘design is problem solving’. | think that’s close, but really | believe that design
responds to problems”®

— Steve Fisher

Com mais esta fase concluida, procede-se a Ultima revisdo de todo o processo e de todos os
materiais procurando possiveis erros ainda nao corrigidos ou conferidos. De seguida, os materiais
s&o enviados para darem inicio a sua producao e serem concebidos nos seus suportes fisicos
finais. E aconselhavel que o designer acompanhe todo este processo de finalizacdo, certificando-
se assim, que o resultado final ira reflectir fielmente o seu conceito original bem como, assegurar-

se quanto a sua qualidade.

6 “Pratica um design seguro: usa um conceito”. (Tradugao da aluna).
7 Designer e professora no Art Center College of Design, em Los Angeles.
8 “Por norma ouvimos a frase ‘o design é a resolucdo de problemas’. Penso que esté perto, mas acredito mesmo

que o design reage a problemas”. (Traducédo da aluna).
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“A educagao € o nosso passaporte para o futuro,
pois 0 amanha pertence aos que se preparam para ele hoje”

— Malcom X

3. Entidade Acolhedora

3.1. Apresentacao

Em 2008 no interior do edificio do IADE, mais especificamente na sala 31 do terceiro piso®, surgiu
a Agéncia Escola. Um Studio Lab de comunicacao que opera nas vertentes de formacao do IADE
como o design, a fotografia, o marketing e a publicidade, e que tem como objectivo reunir varios
cenarios profissionais de projecto em que os alunos possam participar directamente, adquirindo
experiéncia, num contexto realista de agéncia. Tem também como objectivo, alcangar o mais alto
nivel de interaccao possivel entre os participantes, assim como, repartir igualmente e justamente
todas as oportunidades de trabalho, consoante as especificidades e os contributos de cada um.
Com o decorrer do tempo, foram adicionadas novas areas de actuagao na agéncia no dominio
das artes visuais.

Actualmente, a Agéncia Escola proporciona apoio e oportunidades de trabalho, tanto a actuais
como antigos alunos da instituicdo, em todas as suas vertentes de formacao. Pretende ser o
ponto de unido entre Escola, Mercado e Sociedade ligando deste modo alunos, professores,
clientes, e fornecedores numa rede de contactos e de partilha.

A metodologia projectual desta organizacao é semelhante a de qualquer outra agéncia
profissional, mas devido ao seu contexto universitario e ambiente experimental, pratica
igualmente uma politica de aprendizagem que permite a tentativa e o erro. Tudo isso € somente
possivel devido a Agéncia Escola ndo concorrer contra o mercado, mas sim, por desenvolver as

suas acc¢Oes em parceria com 0 mesmo.

No ano de 2010, a fim de ultrapassar e reagir a diversas dificuldades econdémicas e sociais, 0
IADE reorganizou todos os seus departamentos, e com a colaboracéo e participacdo de todos os
elementos do IADE, submeteu-se a European University Association (EUA) a um relatério de auto-
avaliacdo. A Agéncia Escola sujeitou-se a apreciagcado de um comité internacional, e aproveitou a
oportunidade para apresentar o seu projecto, e o seu novo modelo que actua em trés grupos:

— Tallent: Bolsas de talentos para alunos e ex-alunos;

— Jobs: Dedicado ao mercado, empresas e sociedade civil — encontre um talento;

— Projects: Portfélio — get creative.

A Agéncia Escola certifica-se que todos os objectivos sejam cumpridos, e por isso, selecciona

antecipadamente os projectos a serem desenvolvidos de acordo com o respectivo coordenador

9 Figuras 02 e 03.
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Figura 02. Entidade Acolhedora. Espaco, colaboradores e ambiente de trabalho da Agéncia Escola (01).

Fotografias de André Ngan-Meng.
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Figura 03. Entidade Acolhedora. Espaco, colaboradores e ambiente de trabalho da Agéncia Escola (02).

Fotografias de André Ngan-Meng.
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de cada area cientifica, melhorando o desenvolvimento da equipa neste tipo de ambiente de
trabalho, estruturando-se assim do seguinte modo:

— Nomeagao de uma pessoa do mercado que se assegura de que os projectos serao
solucionados e compreendidos de um modo eficiente pelos seus parceiros, que corresponde a
designacao de “Presidente da Agéncia Escola IADE”;

— Promover debates entre 0 mundo académico e o mundo profissional a fim de construir
melhores curriculos para os cursos, através de conselhos pedagdgicos e cientificos do IADE;

— Desenvolvimento de uma nova identidade da marca IADE, em conjunto com o departamento
de marketing;

— De modo a criar uma consistente rede de contactos, a organizacao permite a participacado da
associacao de antigos alunos;

— Concepcao de dois prémios anuais: Melhor parceiro profissional e melhor projecto de inovacao
social com a Agéncia Escola IADE.

Todos os intervenientes deste projecto tém como objectivo que este proporcione mais-valias a
todos os seus participantes, desde aos alunos, a sociedade e ao mercado.

Para os alunos é pensado e planeado que: evoluam e progridam intelectualmente construindo
forcas e defesas contra situacdes profissionais complexas; através da existéncia de um
componente pedagoégico, e de um ambiente experimental que tolera o erro, dar a conhecer
aos alunos o mercado e 0s seus cenarios profissionais reais; que contactem com as diferentes
areas como o design, a fotografia, o marketing e a publicidade, trabalhando assim em equipas

multidisciplinares e dindmicas; e por fim, que construam e produzam um portfélio rico e vasto.

Na sociedade o objectivo é de que: possam enriquecer a cultura visual, e corporativa, a um nivel

global, através de varios projectos que tém como esséncia a criatividade e o experimentalismo; e
dar a conhecer a possibilidade de se adoptarem novos modelos de neg6cio bem sucedidos, que
melhor se adaptam as circunstancias actuais do mercado, e que ultrapassam com inteligéncia os
problemas gerados pela crise econémica e social.

Quanto ao mercado os objectivos sdo: ampliar as carteiras de clientes, bem como,

de prestadores de servicos; garantir a qualidade na prestacdo de um servigo, com o
acompanhamento permanente de professores dedicados e com vastos conhecimentos sobre a
matéria e o mercado, no decorrer de todas as fases do processo; e de poder contar com uma
agéncia de producao visual que incentiva e desenvolve o experimentalismo, a criatividade, e a
exploracao de novas ideias, permitindo deste modo, descobrir novos talentos na competéncia
das artes gréficas e dar a conhecer as empresas ja existentes na area.

3.2. Funcionamento
A Agéncia Escola IADE é uma agéncia que actua no IADE-U (Instituto de Artes Visuais, Design e

Empresa - Universitario) e este por sua vez, pertence ao grupo de ofertas da Talent SGPS.
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O grupo Talent — Individuality Through Education — representa diferentes marcas no ambito do
ensino, que vao desde o pré-escolar e o preparatorio, por exemplo através do Colégio Portugués,
até ao ensino superior, como no caso do IADE ou do IPAM. Possui ainda outras marcas no Brasil
como a FEPAM, o ISEAD, ou a Escola Nébrega, e ainda servigos de educagéo corporativa como
a Corporate Education. O grupo em todas as suas marcas investe e incentiva a criatividade, a
inovacao, a liderancga, a exceléncia e o talento.

A Agéncia Escola trabalha directamente com o departamento de marketing do IADE. Este
departamento é responsavel por desempenhar funcdes como a mediacao entre os clientes

e a Agéncia, através do acompanhamento permanente da elaboracéo do briefing, da sua
implementacao, e da entrega dos trabalhos realizados, de modo a acelerar e garantir o mais

alto nivel de qualidade nesse processo. O departamento de marketing tem como dominios

a publicidade, o marketing directo, as publicagdes, internet, multimédia e conteudos, € o
merchandising. Este tem certos objectivos como: pesquisar e determinar custos; negociar

meios; fechar a negociacdo cumprindo sempre o orgcamento previamente estabelecido; criar
materiais com base na estratégia planeada; aplicar as exigéncias técnicas das marcas; coordenar
as varias areas de apoio como por exemplo de web, multimédia e conteudos; garantir toda a
implementacao e cumprimento de todo o projecto; produzir os respectivos materiais; e por ultimo,
assegurar as entregas dos mesmos.

A Agéncia divide a sua actuagao nos projectos em quatro areas de intervencado, com a finalidade
de responder a todos os componentes de um processo de trabalho em agéncia, através da
ferramenta Creative Talents do IADE"": our skills, find talent, find work e get creative.

O trabalho da Agéncia Escola, como ja referido anteriormente, divide-se por quatro areas de
formacao do IADE através da prestagéo de servigos'? como:

— Design: Print design; Packaging; Design de produto; Design de ambientes; Design de
equipamento; Motion graphics; Sustainable design; Interactive Design; Information Design;
Wayfinding; Creative media.

— Marketing: Estudos de mercado; Brand Strategy; Planos de marketing; Plano de comunicagéo.
— Publicidade: Creative media; Creative briefing; Direccao de arte; Planeamento de meios;
Storyboard; Escrita criativa; Argumentos e textos publicitarios;

— Fotografia: Editorial; Creative photography; Tech photography; De autor.

A Agéncia Escola IADE, para além das suas funcdes ja mencionadas, presta ainda outros servicos
e outros apoios:

— Alunos: Apoio a construgéo de portfélio; Ofertas de emprego; Estagios Curriculares e ndo

10 Figura 04.
11 Figura 05.
12 Figura 06.
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Figura 04. Funcionamento. Organograma do Grupo Talent SGPS.
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Figura 05. Funcionamento. Diagrama da Estratégia de Comunicagéo da Agéncia Escola.
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Figura 06. Funcionamento. Diagrama dos servicos da Agéncia Escola IADE.
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curriculares; Oportunidades; Bolsa de Talento e Criatividade; Bolsas Empresarias; Apoio ao
empreendedorismo; Formacao; Gestédo de carreira.

— Escola: Producéao de suportes para a comunicagao do IADE e de organizacdes sem fins
lucrativos; Divulgac&o de projectos para todas as unidades curriculares, de todos os cursos.
— Mercado: Emprego; Estagios curriculares e profissionais; Empresa amiga IADE; Formacao;

Projectos Especiais.

3.3. AEquipa

Ao longo de todo o estagio na Agéncia Escola, a autora foi acompanhada por uma equipa de
trabalho que detém uma especializacao em diferentes areas no ambito das artes visuais. A equipa
da Agéncia Escola é composta por professores e alunos, mais especificamente foi constituida por

quatro professores e por seis alunos.

Professores:

Alexandre Magalhdaes — Design grafico e multimédia;
André Ngan-Meng — Fotografia;

Paulo Silva — Design grafico e tipografia;

Sonia André — Design grafico.

Alunos:

Diogo Oliveira — Design grafico e tipografia;
Joana Escada — Design gréfico e ilustracao;
Joana Martins — Design grafico e ilustracao;
Jodo Baptista — Design grafico e multimédia;
Marisa Campos — Fotografia;

Miguel Oliveira — Design grafico.

3.4. Prémios

2011

— Prémio Melhor Equipa do Ano 2011, entregue na Gala do IADE a 27 de Maio de 2011, no
Teatro Tivoli, em Lisboa;

— Candidatura e pré-seleccao para os 30 finalistas, entre 250 candidatos, com a apresentacéo
de um video ao concurso Core 77 Design Awards na categoria Design Education Initiatives;

— Prémio para o Espaco Mais Sustentavel no GreenFest na edicdo de 2011.

2012
— Prémio Equipa do Ano 2012, entregue na Gala do IADE a 8 de Junho de 2012, no Teatro
Tivoli, em Lisboa - Equipa de Professores da Semana Criativa do IADE 2012: Alexandre Duarte;

Alexandre Magalhaes; Catarina Lisboa; Claudia Pernencar; Fernando Martins; Fernando Oliveira;
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Isabel Farinha; Laura Saldanha; Pedro Rodrigues; Ricardo Escovinha; Vasco Matias.

3.5. Insercao e Integracao

A aluna foi inserida na equipa da Agéncia Escola no cargo de designer visual, mas apta também
para exercer fungcdes no dominio de ilustracao e design de ambientes. Enquanto designer visual,
as suas funcdes basearam-se na competéncia de participacdo em vertentes como o design
editorial e tipografico, design de identidade de marca, e arte-finalizagao.

Ao longo do seu estagio a autora desenvolveu uma concretizacao profissional, e pessoal, por
projectos de design de identidade e por projectos de ilustragdo, dos quais mais contribuiram para
a sua aprendizagem e que tiveram uma participacao alargada por parte da autora.

Projectos de participagio reduzida, como trabalhos de arte-finalizacao, tiveram também uma
enorme importancia nesta fase de aprendizagem e de desenvolvimento dos conhecimentos

técnicos essenciais, para a construgdo de uma componente essencial de uma pratica de trabalho.

Quanto a integragédo da aluna na Agéncia foi algo natural, rapido e com sucesso, devido ao seu
6ptimo funcionamento, ao seu ambiente social equilibrado, em que existe uma perfeita relacao
profissional e pessoal entre todos os colegas, participantes e colaboradores, e ainda, devido a
disponibilidade absoluta por parte de professores e orientadores.

3.6. Orientacao Cientifica e Tutor

Todo o periodo de estagio da autora na Agéncia Escola IADE foi orientado pelo professor Paulo
Silva, e co-orientado pelo professor Alexandre Magalhaes.

O professor Paulo Silva ao longo do estagio da autora, apoiou e auxiliou a aluna oferecendo
todos os seus conhecimentos e recomendagdes a nivel tedrico, técnico e processual, bem como,
garantiu que a mesma fosse preservada durante os processos de mediacao com o departamento
de marketing e com os clientes, mas sem nunca deixar de permitir que a aluna pudesse participar
e adquirir conhecimentos através dos mesmos. O professor Paulo Silva também supervisionou
todos os trabalhos da autora, e verificou 0 cumprimento dos prazos de execug¢do, assim como,

dos requisitos especificos de cada projecto.

A co-orientacdo do professor Alexandre Magalhaes, foi igualmente uma enorme contribuicao
para todo o processo de aprendizagem da aluna, através dos seus amplos conhecimentos

e experiéncia profissional. Também contribuiu para o seu sucesso nesta etapa académica e
profissional, através da sua dedicagcdo permanente e apoio incondicional.

Toda a restante equipa da Agéncia Escola assim como varios professores, colegas, e
colaboradores do IADE, foram também um indispensavel e importante apoio para a autora,
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durante o seu estagio.
4, Projectos
4.1. Introducao

A autora neste capitulo ira realizar uma breve apresentacéo e descricdo, dos projectos que
teve oportunidade de participar e intervir, durante o seu estagio na Agéncia Escola. Em todos
0s projectos serdo abordados varios pontos para os categorizar e descrever, tais como, 0 seu
enquadramento, 0 seu conceito com base nos conhecimentos e pesquisas da autora, o seu
processo de desenvolvimento e aspectos técnicos bem como, um pequeno sumario sobre

a aprendizagem da aluna quanto ao respectivo projecto. Estes pontos de discusséo serao

adaptados consoante a sua necessidade para descrever os projectos.

De modo a apresentar os seus projectos de uma forma organizada, e de facil compreensao,

a autora dividiu os seus projectos em trés categorias, que reflectem a intensidade e a
responsabilidade de trabalho que teve em cada um:

— Projectos de Participacdo Reduzida: Intervencao reduzida ou parcial por parte da autora.
Projectos essencialmente de arte-finalizagdo e de algum desenvolvimento grafico;

— Projectos de Participacao Alargada: Intervencao total por parte da autora. Projectos
desenvolvidos desde o primeiro contacto, do brainstorming ao briefing e do seu desenvolvimento
até a sua producao final;

— Projectos Paralelos: Intervencao total por parte da autora, embora estes projectos ndo sejam
atribuidos pela Agéncia Escola. Esta categoria trata de projectos igualmente importantes, ndo sé
como fonte de aprendizagem mas também, devido a sua importancia para o estagio da autora.
O projecto correspondente a esta categoria foi executado para um dos elementos da equipa da
Agéncia Escola.

4.2. Cronograma’™

Inicio do Estagio
Inicio de Julho de 2013

Campanha Pubilicitaria Colégio Portugués
3 de Setembro a 27 de Janeiro

Campanhas Publicitarias IPAM
5 de Setembro a 29 de Outubro

13 Figura 07.
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X113
13 de Novembro a 20 de Novembro

Proposta de remodelacdo do espago do Departamento de Relagdes Internacionais

8 de Julho a 29 de Julho

Marca Agéncia Escola
18 de Julho a 8 de Agosto

O Essencial do Questionario
10 de Setembro a 24 de Outubro

Ligados Por Mar - Door Zee Verbonden
22 de Outubro a 4 de Novembro

Postal de Natal IADE ‘13
7 de Novembro a 5 de Dezembro

Protocolo IADE-PT
28 de Dezembro a 24 de Janeiro

Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14
2 de Fevereiro a 6 de Marco

Get Ready IPAM — IPAM ‘14

5 de Fevereiro a 10 de Fevereiro

Mestrado em Branding e Design de Moda — |IADE ‘14
10 de Fevereiro a 13 de Margo

André Ngan-Meng Photography
16 de Janeiro a 2 de Abil
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Campanha Publicitaria

Colégio Portugues ]

Campanhas Publicitarias -
IPAM
X ‘13 .

Proposta de remodelacao do

espaco do Departamento de I

Relacdes Internacionais

Marca Agéncia Escola -
0 Essencial do Questionario -

Ligados Por Mar - Door Zee -
VVerbonden
Postal de Natal IADE ‘13 -
Protocolo IADE-PT -

Proposta para uma

Campanha Publicitaria IADE
14

Get Ready IPAM — IPAM ‘14

Mestrado em Branding e

Design de Moda — IADE ‘14

T e ]

Photography

Figura 07. Projectos. Cronograma esquematico do desenvolvimento dos projectos.
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4.3. Projectos de Participacao Reduzida

4.3.1. CAMPANHA PUBLICITARIA COLEGIO PORTUGUES

APRESENTACAO

O Colégio Portugués situa-se em Aveiro, na Quinta do Sim&o, e pertence ao grupo de ensino
Talent. Este colégio possui uma variada oferta educativa, desde a creche e pré-escolar até ao
terceiro ciclo, correspondente ao nono ano de escolaridade. Destaca-se ainda, pela sua variedade
de actividades extra-curriculares.

O Colégio Portugués detém um conjunto de objectivos e valores extremamente bem definidos,
notavelmente representados no seu lema “A Educacao Portuguesa para a Universalidade de
Comportamentos”. A fim de atingir sempre os seus objectivos, o Colégio Portugués, procura
promover-se e adaptar-se as circunstancias, através da frequente redefinicdo da identidade visual
da sua marca.

A autora ao longo do seu estagio trabalhou diversas vezes para a marca Colégio Portugués, mas
apenas na producao dos seus variados suportes como a brochura, o postal de natal, os anuncios
para revista, roll-up’s e pop-up’s, entre outros.

A identidade visual que a autora trabalhou nos suportes produzidos, ja se encontrava definido e
estabelecido pelos colegas Miguel Oliveira e Raquel Koch, antigos alunos estagiarios da Agéncia
Escola.

CONCEITO

Como ja referido anteriormente, o desenvolvimento conceptual deste projecto foi concebido

pela colaboracao dos antigos colegas da Agéncia Escola, Miguel Oliveira e Raquel Koch. Este
conceito que teve como base um conjunto de directivas conceptuais como:

— Abundancia de espago branco, arejamento, dispersdo de conteudo e leveza;

— Sobreposicao de cor e preto e branco, com contraste elevado. Definiram uma paleta de

cores variada'¥, com cores quentes e frescas de saturagdo média, e utilizaram uma técnica de
transparéncia para sobrepor e fundir elementos abstractos e fotograficos. Com o objectivo de que
um publico infantil e juvenil se pudesse identificar, mas sem desviar o publico adulto, como os
pais e os educadores, deste processo;

— Utilizac&do de elementos abstractos de ornamentacéo. Baseado na desconstrucao dos
elementos do logo, concretizaram diversas variantes de arranjos graficos, dispersos, expandidos
e alinhados em diferentes pontos das composicdes graficas;

— Informagé@o com elevada legibilidade e hierarquicamente bem estruturada. Para os elementos
textuais escolheram a familia tipografica Titillium Web, do catalogo Google Fonts, devido aos seus
contornos definidos, variedade de estilos, ambiente moderno e leve, possibilidade de integragdo
segura em suportes web, e custo zero.

14 Figura 08.
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DESENVOLVIMENTO

A autora nao participou no desenvolvimento conceptual desta identidade devido a ndo se
encontrar, na altura, a servico da Agéncia Escola. Apenas participou no dominio da arte-
finalizagdo, adaptando os conteldos para a produgédo de variados suportes solicitados’.

A producéo de todos os suportes decorreu sem incidentes, e a relagcdo com o cliente, e com os
intermediarios, ocorreu com uma enorme coeréncia, simplicidade, compreenséo e aceitacao
relativamente as propostas apresentadas.

Foram ultrapassados desafios em relacdo a adaptagcado da identidade visual para outras
dimensdes, alinhamentos e distribuicdes.

SUPORTES PRODUZIDOS

— Anuncio de imprensa (26,2cm x 17,2cm);

— Banner de Natal (965px x 245px);

— Brochura A5 (14,8cm x 21cm);

— Cartéo de identificacao Expotrakinas’13 (8,5cm x 10cm);
— Cartao de visita (8,5cm x 5,5cm);

— Placa institucional (5m x 1m);

— Pop-up (4,14m x 2,30m);

— Postal de Natal (978px x 623px);

— 2 Roll-up’s (84cm x 205cm);

— Template de folha A4 Expotrakinas’13 (21cm x 29,7cm).

FERRAMENTAS UTILIZADAS
— Adobe lllustrator;
— Adobe Photoshop.

APRENDIZAGEM

A aluna teve oportunidade de:

— Preparar ficheiros-base, com a finalidade de serem utilizados no futuro como fonte de todos os
suportes produzidos;

— Executar e adquirir conhecimentos no dominio da arte-finalizacao, para diversos suportes
variados, desde em papel até ecra, e com varias dimensdes desde pequeno, médio e grande
formato;

— Especificar cortantes;

— Perceber como dar continuidade ao trabalho concebido por outros colegas, sem o danificar e
sem perder conceitos, intencdes e objectivos, mas que obtenha e alcance novamente sucesso e
satisfacdo por parte do cliente e do publico;

— Obter um primeiro contacto com o departamento de marketing, bem como, com a sua relagcéo
com a Agéncia Escola;

15 Figura 09 a 12.
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Pantone Black C

Pantone 193 C

Pantone Warm Red C

Pantone 152 C

Pantone 326 C

Pantone 801 C

Pantone 2587 C

Figura 08. Campanha Publicitaria Colégio Portugués. Listagem de pigmentos Pantone seleccionados para a

campanha.

RELATORIO DE ESTAGIO NA AGENCIA ESCOLA

45



&
a
s
5
o
0
8
<
=
3
&
s
g
)
<
4

R Nossa Senhora das Necessidades
Quinta do Simao - Esgueira
3800-317 Aveiro Portugal
www.colegloportugues.edu.pt
info@colegioportugues.edupt
+351234310326

COLEGIO PORTUGUES LOLEGLD

ESGUEIRA - AVEIRO \I‘

A Educacao Portuguesa para a :
Universalidade de Comportamentos PORTUGILES

OFERTA FORMATIVA:
Creche

Pré-Escolar

1° Ciclo

2° Ciclo

3° Ciclo

ACTIVIDADES
EXTRA-CURRICULARES:
Guitarra
Natagao
Piano
Pintura
Ténis
Xadrez

Design: Agintia EsHNoE N

e o o

R. Nossa Senhora das Necessidades
Quinta do Siméo — Esgueira
3800-317 Aveiro Portugal
www.colegioportugues.edu.pt
info@colegioportugues.edupt
+351234310324

COLEGIO PORTUGUES

ESGUEIRA - AVEIRO

A Educacao Portuguesa para a
Universalidade de Comportamentos

OFERTA FORMATIVA:
Creche e Pré-Escolar
1° Ciclo, 2° Ciclo, 3° Ciclo

ACTIVIDADES
EXTRA-CURRICULARES:
Guitarra

Natacao

Piano

Pintura

Ténis

Xadrez

COLEGID

D

PORTIGILES

A Educacao Portuguesa para a Universalidade de Comportamentos

José Manuel Loureiro
Diretor

Figura 09. Campanha Publicitaria Colégio Portugués. Anuncio de imprensa, pop-up e cartdo de visita.
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COLEGID ' PORTUGHES
\%

=+ ++ AFEducacdo Portuguesa paraa
Universalidade de Comportamentos

)

PORTUGIES

Joana Dias

.. ‘
e o A
H A (+3 www.colegioportugues.edu.pt
ExpoTrakinas ] e 4

Exposigoes de Aveiro
13215 de Dezembro de 2013

Boas Festas

Merry Christmas

D

PORTIGIES

Figura 10. Campanha Publicitaria Colégio Portugués. Placa institucional, cartdo de identificagédo, template

de folha A4, banner, e postal de Natal.
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OFERTA FORMATIVA:
Creche

Pré-Escolar

1° Ciclo

2° Ciclo o
3° Ciclo

ACTIVIDADES
EXTRA-CURRICULARES:
Guitarra

Natacao

Piano

Pintura

Ténis

Xadrez

w
\%

PORTHGUES

R. Nossa Senhora das Necessidades
Quinta do Simao — Esgueira
3800-317 Aveiro Portugal

www.colegioportugues.edu.pt
info@colegioportugues.edu.pt
T: +351 234 310 324

F:+351 234301599

¥ COLEGIO A
. PORTUGUES

ESGUEIRA - AVEIRO

A Educacao Portuguesa
para a Universalidade
de Comportamentos

p

PORTUGUES

e o Rua Nossa Senhora das Necessidades
Quinta do Simao — Esgueira

3800-317 Aveiro

. . . . Portugal
PY PY www.colegioportugues.edu.pt
info@colegioportugues.edu.pt

T: +351 234310 324

e o o F:+351 234301599

Figura 11. Campanha Publicitaria Colégio Portugués. Roll-up’s.
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COLEGIO _
PORTUGUES

ESGUERA - AVERO.

A Educagao
Portuguesa para

a Universalidade

de Comportamentos

Figura 12. Campanha Publicitaria Colégio Portugués. Brochura
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— Estabelecer e gerir o relacionamento profissional com o cliente de um modo coerente, seguro
e comunicativo, tentando sempre que possivel garantir a eficiéncia e o cumprimento dos pedidos
do cliente;

— Adquirir conhecimentos em areas do editorial, web, equipamentos e industrial, e identidade.

4.3.2. CAMPANHAS PUBLICITARIAS IPAM

APRESENTACAO

As campanhas publicitarias do IPAM em 2013 foram desenvolvidas pela agéncia Ogilvy em
colaboracdo com a Agéncia Escola do IADE, que participou na producéao e pés-producao
fotografica e na finalizacao de suportes.

A autora trabalhou apenas na producéao e na finalizagao de suportes, nas diversas campanhas do
IPAM no ano de 2013 como:

— Open Day - Try Marketing;

— Junior Business Challenge;

— Mestrados Executivos;

— Campanha Publicitaria IPAM “13.

CONCEITO E DESENVOLVIMENTO

As campanhas publicitarias do IPAM aqui referidas tém diferentes conceitos e produtos, mas
todas partilham um objectivo, angariar novos alunos. A autora n&o participou no desenvolvimento
conceptual de nenhum dos projectos, pois foram desenvolvidos e concebidos pela agéncia
Ogilvy. A aluna apenas produziu os diferentes suportes solicitados, e executou as respectivas

artes-finais, das seguintes campanhas:

— Open Day - Try Marketing. A autora produziu trés vouchers'®, que representam trés prémios
diferentes, e executou a artes-finais dos mesmos. O evento Open Day foi destinado aos futuros
alunos do ensino superior, na area do marketing, com o objectivo de angariar novos alunos para a
faculdade IPAM no Aveiro;

— Junior Business Challenge. A aluna produziu trés suportes para esta campanha, um cartaz A3,
uma monofolha A4 e uma monofolha A5'"". Todos os suportes tinham a mesma identidade visual,
com a mesma linha grafica, para um publico-alvo especifico, os professores e os alunos do
ensino secundario, futuros alunos universitarios. Esta campanha tinha como base um jogo online
na area da gestdo de empresas, em que o participante para além de gerir as vendas e operacdes
de uma empresa, tinha que juntar mais trés amigos, pedir ajuda a um professor, € iniciar o mesmo
jogo mas em modo carreira, competindo com as outras equipas. O objectivo deste jogo era
reforcar a aprendizagem dos conteldos programaticos por parte dos alunos da area de Ciéncias

16 Figura 13.
17 Figura 14 e 15.
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Econdémicas. No final do jogo o participante ainda teria a oportunidade de ganhar prémios;

— Mestrado Executivo - International Business. A autora produziu dois postais'® para esta
campanha de apresentacao da primeira edicdo do Mestrado Executivo, International Business.
Este mestrado trata de economia, estratégia e marketing em negocios internacionais, e tem

como objectivo responder a todas as exigéncias necessarias na area da gestéo, devido a
crescente receptividade do mercado para as praticas de internacionalizagdao, como indica o
slogan “Prepare-se para o futuro!”. A producao fotografica e os postais ja tinham sido concebidos
anteriormente, numa altura em que a aluna ainda nao pertencia a Agéncia Escola, e para esta
fase do projecto apenas realizou algumas modificacdes quanto aos conteudos textuais, paleta de

cores, e disposicdo dos elementos;

— Campanha Publicitaria IPAM ‘13. Para esta campanha a autora produziu dois suportes, um
anuncio de imprensa para a revista Marketeer, e um pop-up para varios eventos de angariagao
de alunos e apresentagéo da entidade'. A campanha foi concebida e desenvolvida pela agéncia
Ogilvy em colaboragdo com a Agéncia Escola do IADE, num periodo anterior ao estagio da aluna
na Agéncia Escola, em que a estratégia delineada consiste numa chamada de atencado sobre o
atractivo emocional da escolha e da passagem por uma instituicao universitaria. Foram realizadas
quatro fotografias que ficariam conhecidas por “Moche”, “DJ”, “Skate” e “Executivo”, que foram
utilizadas em toda a campanha, alternando apenas entre si conforme o suporte e o publico-alvo
de cada elemento especifico, mas sempre acompanhadas pelo slogan — “Se ndo queres ser
invisivel, aposta na formacao certa”. A producao e a pds-producéo fotografica desta campanha
séo da autoria do professor André Ngan-Meng, e da aluna estagiaria Marisa Campos, da Agéncia
Escola IADE. A Unica imagem trabalhada em ambos os suportes produzidos pela autora foi a
fotografia “Executivo”, que reflecte uma sensacao de sucesso e realizagdo social. De acordo com
o conceito anteriormente desenvolvido, nos dois suportes concebidos pela autora, a fotografia
assume o papel elementar da composicao cobrindo a totalidade do fundo até a linha de corte,

e portanto o slogan ndo ocupa o lugar mais importante na composicao, e o logo e os elementos
textuais sobre a oferta educativa da instituicdo encontram-se emoldurados num conjunto de

rectangulos de contornos um pouco imperfeitos.

SUPORTES PRODUZIDOS
Open Day - Try Marketing
— Vouchers (22cm x 10cm).

Junior Business Challenge
— Cartaz A3 (29,7cm x 42cm);
— Monofolha A4 (21cm x 29,7cm);

18 Figura 16.
19 Figura 17.
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IPAM  TryMarketing@IPAM

THE MARKETING SCHOOL

0{(3:’ o
®& Vale um Tablet

IPAM  TryMarketing@IPAM

THE MARKETING SCHOOL

*{Q}* o Vale uma Candidatura*

< A ; y

na Licenciatura ou Mestrado
em Gestao de Marketing

*Licenciatura 164-€ e Mestrado 225€

=
IPAM  TryMarketing@IPAM

THE MARKETING SCHOOL

{f;, o Vale uma Mensalidade*
o - na Licenciatura ou Mestrado
em Gestao de Marketing

*Prestacdo Mensal 295€

Figura 13. Campanhas Publicitarias IPAM. Open Day — Try Marketing. Vouchers.
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PARTICIPA NO JUNIOR BUSINESS CHALLENGE
E DESCOBRE SE TENS FUTURO COMO GESTOR.

Data limite de inscrigao:
Inicio do jogo:

EENFIPE

o1r

O QUE E O JUNIOR BUSINESS CHALLENGE?

@ Jurior Business Challenge é um joga

o de empresas, cam o

aprandizage dos conteisios rogram ko por parte s ks da rea e Cibncas Ecombenicas o S Enein Secundi
Qjogo ¢ destinads aalungs do 10°30 12¢ano inscitos com Kades entregs 15 05 18:ancs, e desevohve  compreenio

das jovens na ambiente

disciplinas, 9 gio: Logistica e Finangas.

FORMACAQ AQS PROFESSORES EXISTEM VANTAGENS PARA
A ESCOLA!

OIPAM - Tha Marketing School propde aos professores.
carmo auxilic na leccionagse des conteddas
programiticos, pots os alunos terko

- Apresentar de forma mais profunda o concedtas de
Economia e Gestan leccionadas na sala de aula através
de conteddos interessantes e relevantes, reforgando
assim

die aprender atravis da pritica, com situagies reais

do mercade.

Esta ferramenta proporciona também um aumento na
motivasio dos jovens, bem coma contesides inovadares
nas aulas.

0 i um conj

formagdes e preparagio de conteidos que poderio
wsar nas aulas, Inscreva-sel

COMO E ORGANIZADO
0JoGO?

+ Cada mercado de simulagio pade ter 8 a 12 equipas;
+ Cadta equipa pode conter 4 membeos & Um tutor pars
ajudar nas decisbes dos alunos;

* Todas as equipas comegam a partir da mesma posigio,
caem quotas de mercado & lucros iguals;

« As equipas enfrantam as mesmas condigdes de
mercada durante a simulagio;

+ s equipas Compelam entre ¢ & n3o Contra um
computador;

+ A decisbes de cada equipa influenciam s resultados
das outras equipas e o desenvolimento geral do
mercadc.

B tutororiine b ipam pt

B v lacebook comjuniorbusinessehallergerT

Secundirio;
» Explicar a Gestdo & o Marketing através da experiéncia
real;

« Aumentar a motivagio e apeténcia pela gestia de

emprasas;

= Encurtar a distincia entre o Ensine Secundirio e o

Ensing Superiar;

« Experléngia pratica em trabalho de Equipa e resclugao

de problemas, mantendo espirits competitive num

frercado envolvente e dindmico;

- Aumentar a conscléncla para as operagbes de uma

emEresa, N RONED de vista £ QS0 & reconhacer as

interagoes entre varlas empresas e as suas influéncias
t

» hurmentar s capacidade pars interpretar & prever
situagaes de mescado, consequinda transforma-as em
decisies @ objectivos futuros

=Y
A BRINCAR A BRINCAR,

TORNA-SE MAIS FACIL DE ENSINAR.

Data limite de inscricho: 25/10/2013
Inicio do jogo: 01/11/2013

irn/rm(-lnmnww-

Escoln de Lisbos merisna jesusipen ot

P
1PAM

it

Figura 14. Campanhas Publicitarias IPAM. Junior Business. Cartaz A3 e monofolha A4 (frente e verso).
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TUA CARRERRA
PENDURADA

e ainda ganhas prémios!

PARTICIPA NO JUNIOR BUSINESS CHALLENGE
E DESCOBRE SE TENS FUTURO COMO GESTOR.

Damos-te a oportunidade de experimentares o primeiro dia do resto da tua carreira.
Comegas num jogo @ podes acabar no topo de uma carrelra de sucesso, O jogo - Junior
Business Challenge’, & o melhor negacio que temaos para te propor. Uma boa forma de
decidires a direcio do teu futuro profissional, enquanto te divertes com os teus amigos e
experiencias na pratica, o dia a dia de um Gestor. Junta os teus amigos, pede ajuda a um
professor e aprende com eles a gerir uma empresa,

COMO E 0 JOGO? O QUE VAIS TER

DE FAZER?

0 jogo € um simulador de gestao online, E simples, Tens que gerir as vendas &

onde vals passar a compreender toda a operagdes de uma empresa fabricante de
dinamica das decisdes empresariais. brinquedaos. Junta mais 3 amigos para teres
uma equipa de 4 elementos & um professor

Na oréti . . .
a pritica a tearia & outra, ainda assim, para vos ajudar a explicar as decisbes.

veras conceitos de varias disciplinas
integrados no dia a dia das empresas:
Gestao, Marketing, Produgae,
Logistica e Finangas.

As equipas competemn entre si e ndo contra
o computador, E todas as decisdes da tua
equipa, influenciam os resultados das
outras e o funcienamento do mercado.

A BRINCAR A BRINCAR,
PROVA QUE ES UM GESTOR A SERIA.

Datalimite deinscrigao: 25/10/2013

=
n Inicio do joga: 01/11/2013

Piin

Figura 15. Campanhas Publicitarias IPAM. Junior Business. Monofolha A5 (frente e verso).
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THE MARKETING SCy6oL

THE MARKETING
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International Business

Figura 16. Campanhas Publicitarias IPAM. Mestrado Executivo — Internacional Business. Postais (frente e

Verso).
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INTERNATIONAL BUSINESS

Economia, Estratégia e Marketing em Negdcios Internacionais

0 Mestrado Executivo em International Business vem responder a todas as
exigéncias necessarias na drea da gestdo, para enfrentar um mundo cada vez
mais globalizado e competitivo. O dmbito deste mestrado executivo insere-se na
crescente recetividade do mercado para as préticas de internacionalizagéo, cada
vez mais difundidas e implementadas pelas empresas em Portugal. Constata-se
que cada vez mais é maior o niimero de empresas que optam por direcionar
parte dos seus recursos para novas areas geograficas, na tentativa de garantirem
o cresci eod ) dos seus

UNIDADES CURRICULARES

- Gestdo Intercultural: Cultura e Ideologia
- Etica e Responsabilidade Social

- Direito Internacional

- Economia e Globalizagdo

- Tendéncias de Mercado

- Gestao Estratégica

- Marketing Internacional

- Processos de Internacionalizagao
- Processos de Exportagdo

- Projetos de Investimento

- Controlo de Gestdo

- Negociagao

SAIDAS PROFISSIONALS

- Fungdes ligadas a drea da internacionaliza¢do de negécios
- Carreiras internacionais

IPAM — The Marketing School
Av. Marechal Gomes da Costa, N° 21 . 1800-255 Lisboa . Portugal
mariana.jesus@ipam.pt | 218 360 030 | 707 200 658 | www.ipam.pt

INTERNATIONAL BUSINESS

Economia, Estratégia e Marketing em Negécios Internacionais

0 Mestrado Executivo em International Business vem responder a todas as
exigéncias necessarias na area da gestdo, para enfrentar um mundo cada vez
mais globalizado e competitivo. O &mbito deste mestrado executivo insere-se na
crescente recetividade do mercado para as praticas de internacionalizagdo, cada
vez mais difundidas e implementadas pelas empresas em Portugal. Constata-se
que cada vez mais é maior o nimero de empresas que optam por direcionar
parte dos seus recursos para novas areas geograficas, na tentativa de garantirem
o crescimento e o desenvolvimento dos seus negdcios.

UNIDADES CURRICULARES

- Gestdo Intercultural: Cultura e Ideologia
- Etica e Responsabilidade Social
- Direito Internacional

- Economia e Globalizagdo

- Tendéncias de Mercado

- Gestdo Estratégica

- Marketing Internacional

- Processos de Internacionalizagdo
- Processos de Exportagdo

- Projetos de Investimento

- Controlo de Gestao

- Negociagao

SATDAS PROFISSIONALS

- Fungdes ligadas a area da internacionalizagdo de negécios
- Carreiras internacionais

IPAM - The Marketing School
Av. Marechal Gomes da Costa, N° 21 . 1800-255 Lisboa . Portugal
mariana.jesus@ipam.pt | 218 360 030 | 707 200 658 | www.ipam.pt
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BE NAD DUERES LINA CARREIRA INVISIVEL. APDSTA NA FORMAGAD CERTA.

‘SE QUERES ESTAR PREFARADO PARA CHEGAR AD TOFD E VER 0 TEL VALOR RECONHECIDD,

NO IPAN OFERECENDS-TE A FORNACAD DE OUE PRECISAS.

WNWIPAPT . IFAMEIFARFT . +331 707 900 858 1PAM
T i

LICENCIATURAS - MESTRADOS - POS BRADUACOES
- o———

P Y

SE NAD GLERES LINA CARREIRA INVISIVEL. AFOSTA NA FORMAGAD CERTA.

SE UERES ESTAR FREFARADD FARA CHEEAR AD TOFD E VER 0 TEU VALOR RECONHECIDO.
NI IPAN OFERECENDS-TE A FORMAGAD DE BUE FRECISAS.

SABE NAIS SOBRE 0S NOSSOS CURSOS EN WWWJPAN.FT 1PAM
LICENCIATURAS - NESTRADDS - PS BRADUAGHES

Figura 17. Campanhas Publicitarias IPAM. Campanha Publicitaria IPAM’13. Pop-up e anuincio de imprensa.
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— Monofolha A5 (14,8cm x 21cm).

Mestrado Executivo - International Business
— 2 Postais (11,5cm x 15,8cm).

Campanha Publicitaria IPAM ‘13
— Pop-Up (3,50m x 2,30m);
— Anuncio de imprensa Revista Marketeer (21cm x 27,5cm).

FERRAMENTAS UTILIZADAS
— Adobe lllustrator;

— Adobe InDesign;

— Adobe Photoshop.

APRENDIZAGEM

A aluna nestes projectos, teve a oportunidade de validar certos conhecimentos no dominio da
arte-finalizagéo, do editorial, e do grafico, que ja tinha adquirido e colocado em pratica, em casos
como a producao de suportes para a campanha publicitaria do Colégio Portugués.

Trataram-se essencialmente de projectos de arte-finalizacdo, mas a aluna ndo deixou de adquirir

conhecimentos e experiéncia através dos mesmos.

4.3.3.X'13

APRESENTACAO

A X é uma exposicéo de fotografia, que decorre anualmente no Palacio Quintela, sede cultural

do IADE na Rua do Alecrim em Lisboa, organizado pela instituicdo IADE-U. Esta exposicdo tem
como objectivo mostrar os trabalhos de todos os finalistas de licenciatura em Fotografia e Cultura
Visual, do respectivo ano lectivo.

A autora produziu apenas os varios suportes solicitados pelo departamento de marketing,
trabalhando a composicéo e disposicao dos elementos, adaptacéo da identidade visual para

0s suportes a produzir, e preparacao de artes-finais. A identidade visual deste evento ja se
encontrava desenvolvida pela Agéncia Escola do IADE, devido a edi¢cdes anteriores, pelo qual a

autora somente trabalhou a producio e a finalizacdo de suportes.

CONCEITO E DESENVOLVIMENTO

O conceito anteriormente desenvolvido pela Agéncia Escola baseou-se na simplicidade e na
abundancia de espaco branco, permitindo um pouco de leveza e contraste nos conteldos,
criando alguns destaques. O conceito e o trabalho anteriormente desenvolvido pelos colegas

foi respeitado, e por isso criou-se um fio condutor no desenvolvimento e producéo de edicdes
passadas com esta nova edicéo.

A imagem central desta identidade é o elemento “X” que se encontra preenchido por uma escala
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de cinza especifica, e representa uma escala essencial para o fotégrafo profissional criada pela
Kodak.

A Kodak Grayscale?® é um dispositivo de controle de qualidade que ajuda o fotégrafo a comparar
valores a nivel de tonalidade de reflexdo da cépia com a sua reproducao, a encontrar a exposicao
correcta e as condi¢gdes de processamento, e a equilibrar valores negativos e positivos num
processo de reproducdo de cor.

A autora produziu varios suportes para este evento, desde cartazes, telas, imagens para website,
folhas de sala, entre outros?'. Foram superados certos desafios como a adaptagéo da identidade
visual para grandes formatos, em que a autora aprendeu a minimizar certos erros provenientes da
ampliacdo de imagens, entre outros desafios quanto a disposi¢édo e alinhamento dos elementos,
devido a uma lista de nomes dos finalistas que pertence a composicao da imagem, para que essa
nunca perdesse a sua leitura na composicao final, depois de adaptada.

SUPORTES PRODUZIDOS

— Autocolantes rectangulares de legenda (medidas conforme o nome do artista);
— Folha de sala A4 (21cm x 29,7cm);

— Imagem para website (232px x 97px), (514px x 215px);

— Imagem para e-mail de marketing (1280px x 1355px);

— 2 Cartazes (84,1cm x 89cm), (70cm x 74,11cm);

— 2 Telas (2m x 5m) e (2,40m x 2,40m).

FERRAMENTAS UTILIZADAS
— Adobe lllustrator;

— Adobe InDesign;

— Adobe Photoshop.

APRENDIZAGEM

A aluna neste projecto deu continuidade a certos conhecimentos, adquiridos anteriormente
em outros projectos como nas campanhas do Colégio Portugués e do IPAM, no dominio da
arte-finalizagéo, editorial, e grafico. Mas adquiriu novos conhecimentos a nivel de produgéo e
finalizacdo de suportes de grandes dimensoes, e de prevencao, minimizando erros.

A autora valorizou igualmente esta oportunidade, mesmo sendo algo ja experienciado pela

mesma, em que pdde demonstrar os seus conhecimentos e coloca-los em pratica.

20 Figura 18.
21 Figura 19 a 21.
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KODAK Gray Scale  © @ M

CGI Simulation of KODAK GrayScale (q-13 and q-14 charts)

Figura 18. X ’13. Kodak Grayscale.
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EXPOSICAO_
FOTOGRAFIA

’ _FINALISTAS

Ana Rita Lima

ninha Elyseu
Anténio Conceicao Silva
Beatriz Sampedro
Bruno Almeida
Catzrina Gongalves
Catarina Vicente
Christian Schroeder + Severin Gurner
Daniela Joaguim
David Xavier
Dévora Esperanga
Dévore Lino
Diana Serpins
Filpa Marques
Hugo Nogueira
Inés Camarate
nés Ferreira
s Guerra
oana Henriques
Buraca
Jozo Paulo
Johznnes Huceh
José F. Costa
JRicardo Rodrigues
Licia Lagartinho
Lus Sustelo
Madalena Sancho
Manaela Medeiros
Marco Silva
Paulo Jorge

Sara Francisco
Sara Nobre
Sergio Pires
Vera Calado
Yamuna Valenta

Licenciatura em Fotografia
e Cultura Visual_IADE
www.iade.pt

23.11.13.28.12.13

INAUGURACAOD_22 DE NOVEMBRO DE 2013_19H-21H
HORARIO: SEGUNDA_T0H-18H | TERCA A SABADO_10H-19H
LOCAL: PALACIO QUINTELA_RUA DO ALECRIM, 70, LISBOA
SALAS: RAPTO DAS SABINAS_CAMONIANA

CONDICOES: ENTRADA LIVRE

APOIO: MEGARIM
GRAPH!

ﬂ CREATIVE UNIVERSITY

| 4

! EXPOSICAD_FOTOGRAFIA
FINALISTAS _|ADE

LITERCIATURS EMEOTDCRAES B CHL RS VPRetiL
2115 21215 FRLACIO QUHTELA

/ EXPOSICAO_FOTOGRAFIA
| FINALISTAS_IADE
LICENCIATURA EM FOTOGRAFIA E CULTURA VISUAL
23.11.13_28.17.13_PALACIO QUINTELA

Figura 19. X ’13. Cartaz e imagem para website.
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i Oecors Campos
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APOIO: MEGARIN
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A Buscka
Agata Marques

Ana Débora Campos

Ana Rita Lima

Ana Trindade

Aninha Elyseu

Antnio Conceicao Silva

Beatriz Sampedro

Bruno Almeida

Catarina Gengalves

Catarina Vicente

Christian Schroeder + Severin Gurner
Daniela Joaquim

David Xavier
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' ﬂ CREATIVE UNIVERSITY

0s anteriores, o Curso de
ADE-U, orgulha-se de apre-
laX'13, que conclui assim o seu
uida por trabalhos de 42 alunos

No seguimento do suce
Fotografia e Cultura
sentar a exposicao

52 ano de existén,
finalistas (5 alu
Vocacionada lente para o ambito da Fotografia de
Autor (a.k. Photography/Art Photography), este
certame pretende dar a conhecer um dos varios aspectos
formativos dos alunos do curso de Licenciatura, numa das

suas yertentes mais livres e criativas.

Para além dos aspectos técnicos, naturalmente subjacentes
(e mais exclusivos da fotografia comercial, ou do fotojornalis-
mo, por exemplo), a mostra tem como objectivo a divulgagao
de trabalhos/projectos, assentes num olhar pessoal e subjec-
tivo, que precisamente possa aliar a dupla valéncia da sua
formagao, técnica e teérica, de acordo com os pressupostos
pedagdgicos do curso de Fotografia e Cultura Visual.

Nesta espécie de “ensaio fotografico”, pretende-se que os
autores assumam uma perspectiva teleologica meta-fisica,
meta-objectiva, ou meta-imagética, propondo metamorfoses
do objecto, através de uma transmissao subjectiva do real.
Uma espécie de “Universo em Expanso” através da Imagem,
eidética, capturada, e reinventada.

Nio queremos deixar de agradecer e felicitar todos os alunos
que participam neste evento, ao José Luis Neto e ao jiri de
selecgao, que delineou o perfil desta mostra, a Megarim, 3
Comissao de Instalagao do IADE-U, na pessoa do seu Presi-
dente Executivo, Professor Doutor Carlos Duarte, a adminis-
tragao Talent, bem como a todos aqueles que, de uma forma
ou outra, tornaram possivel a realizago desta exposicao.

Nuno Saldanha
Coordenador Licenciatura em Fotografia e Cultura Visual
Ano lectivo 2012-2013

/ EXPOSICAO_FOTOGRAFIA

FINALISTAS _IADE

LICENCIATURA EM FOTOGRAFIA E CULTURA VISUAL
23.11.13_28.12.13_PALACIO QUINTELA

A. Busca_Light Box

Simplesmente deixo que aconteca, que se aproprie de mim
como algo imenso e intenso que procura o seu espago. Uma
procura de relagdes do corpo com o mundo, com o tempo.
mbora este nem sempre linear, deixa-se perfurar por uma
arrebatadora que cristaliza um momento Gnico como
uma pincelada do que de mais verdadeiro possa existir.

Uma luz que permite ligar espagos e tempos, realidades e
ficgoes, com um movimento dinamico de uma energia
simples e infinita onde se fixa um retrato de ti.

Agata Marques_Sinestesia

Do grego - synaisthesis. Sentimento comum a varios,
Jungao, Unizo.

Termo que caracteriza a experiéncia sensorial de certos
individuos nos quais sensagaes correspondentes a certo
sentido sao associadas as de outro sentido. Por exemplo:
sensagdes visuais sdo associadas a sensagdes tacteis. £
também uma figura de estilo que assinala a uniao ou jungao
de planos sensoriais diferentes assim como a metafora.

Pedi a cada pessoa para se despir e sentir a Natureza. Pedi
que se despissem para além das roupas. Queria que se
despissem tanto de preconceitos como de ideias pré-conce-
bidas no que toca a barreiras ou limites, sobre o que &
correcto ou incorrecto, moral ou imoral. A busca aqui é da
pureza e da plenitude: um pleno contacto com a Natureza,
‘mas também com o ser, livre de aderecos e acessorios.

Ana Débora Campos_0Oito Metros Cabicos

Necessidade de observagio.
Porque sao locais pblicos onde ocorrem acgdes privadas.
Locais pequenos e apertados para uma finalidade.
E seme baixar o que é que eu vejo?
0que é normal acontecer?
; No que estario a pensar?

0 que pretende representar a divisio que

existelentre 0s seres humanos.

Ab:

criamos perant P
0 que queremos mostrar, enquanto debaixo de 4gua esté o
que realmente somos e o que realmente sentimos.

Ana Trindade_Numerocinquentaetresquintodireito

Este projecto comegou ha trés anos, apés ter encontrado
alguns albuns de familia,

Os 4lbuns testemunham momentos passados na casa da
Estefania, em Lisboa.

Abandonei a casa aos dezasseis anos, apés a avé nos ter
deixado.

Decidi voltar ao local , numa tentativa de reencontrar os
anos 90 que tinham sido roubados.

Deparo-me com pessoas estranhas, cuja cara nio reconheco
em parte alguma e fazem-me perceber que afinal nio esta
14 "ninguém".

0 Gnico objecto intacto é o elevador de cargas.

Mantém a mesma aparéncia quadrada, os mesmos cheiros a
P e 0s mesmos sons.

Mas o que me chamou a atengdo foram vestigios de caruma
que encontrei.

Permaneciam no intervalo por onde “correm” as portas.

Essa caruma pertence aos pinheiros que o meu avé costu-
mava trazer quando o Natal se aproximava.

Aninha Elyseu_That's my way

, sempre que olhava para algum objeto ou
hamasse 4 atengao, pensava: “daria uma
linda foto

A. Busca_Light Box

Agata Marques_S

Inestesia

Figura 20. X ’13. Imagem para e-mail de marketing, folhas de sala (primeira e segunda pagina), e

autocolantes para legenda (primeira e segunda aluna).
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Figura 21. X ’13. Telas.
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4.4, Projectos de Participagao Alargada

4.4.1. PROPOSTA DE REMODELACAO DO ESPACO DO DEPARTAMENTO DE RELACOES
INTERNACIONAIS

APRESENTACAO

Foi solicitado a Agéncia Escola que criassem uma proposta de remodelacéo das instalacoes
do departamento de Relagdes Internacionais, no quinto piso do edificio, da instituicdo IADE-U.
Era pretendido com a remodelacéo deste espaco que se alterassem dois escritérios, os seus
respectivos espacos de entrada, e o0 espaco de acesso aos elevadores e casas de banho. Este
projecto foi pedido pela Dra. Cristina Caldeira, coordenadora do departamento de Relacdes
Internacionais.

A autora foi destacada para este projecto devido ao seu curriculo académico, que passa pela
area do Design de Interiores.

O projecto de remodelagéo nao foi concluido, devido a questdes orgamentais e de
calendarizagao.

CONCEITO E DESENVOLVIMENTO

O conceito criado pela autora para este projecto tem como base, e como linha condutora, a
criacdo de um ambiente de Erasmus para estabelecer uma identificagdo directa e perceptivel
deste piso, assim como proporcionar algum conforto e familiaridade aos alunos do programa de
Erasmus, a quem se destina este piso.

Foi solicitado que a aluna remodelasse dois escritorios, a zona de entrada dos dois respectivos
escritdrios, € a zona de acesso aos elevadores e casas de banho?.

A proposta para os espagos exteriores de cada escritério, seria trabalhar diversas fotografias

que reflectissem o esteredtipo de diversas culturas e nacionalidades, globalizando deste

modo o nucleo de estudantes de Erasmus que todos os anos passam pela instituicdo IADE-U,
substituindo assim o tipico conceito de um espaco preenchido por diversas bandeiras
representando cada pais. Com base neste conceito, a autora inspirou-se no trabalho do realizador
André Gaspar no video “For Real” que ilustra a musica do artista Orlando Santos, em que trabalha
a imagem segundo uma dupla exposi¢cdo, com uma transparéncia, e com uma duplicacao e
simetria das mesmas?3. Segundo estas directrizes foi pensado trabalhar a dupla exposicéo

em transparéncia, com as imagens das diversas nacionalidades, ou etnias, incluindo também
imagens dos respectivos paises, ou cidades, para tornar 6bvio essas mesmas nacionalidades.
Seria ainda possivel trabalhar uma camada superior a de dupla exposi¢cao, em que seria
acrescentado uma camada de cor, com uma forma abstracta que iria reflectir algumas formas do
logo do departamento de Relagbes Internacionais, igualmente em transparéncia, em que cada cor

22 Figura 22.
23 Figura 28.
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corresponderia com a bandeira do seu pais. Foi delineado que estas imagens fossem produzidas
em vinil laminado, ndo sé por uma questao de qualidade estética mas também, pela sua facil
aplicacao, funcionalidade, durabilidade, e pelo seu reduzido custo a nivel orcamental.

Para os dois escritorios foram criadas duas propostas diferentes, mas sempre com a mesma
linha condutora, idealizada para todo o piso deste departamento. O primeiro escritério pertence

a Dr. Cristina Caldeira, coordenadora do departamento de Relagdes Internacionais, e o segundo
escritorio pertence a Dr. Paula Naia, Provedora de Admissao.

A proposta para o interior do escritério de coordenacao do departamento, seria apenas trabalhar
a nivel da paleta de cores, e remodelar a parede principal junto da mesa de reunides, devido

a este local ter sido remodelado previamente. A escolha desta parede em especifico deve-se

a sua importancia neste espaco, pois trata-se de um local que recebe ndo sé administradores

e professores, mas também futuros candidatos para a admisséo do programa de Erasmus do
IADE-U. Neste ambito, reflectiu-se acerca da sua valorizagao para este espacgo, que recebe
diversas pessoas com as mais variadas finalidades, podendo apresentar a cidade de Lisboa
segundo varios pontos de vista, local que escolheram ou que poderdo escolher como destino
para realizar esta experiéncia Unica e enriquecedora. Seguindo este conceito, foi planeado
trabalhar varias fotografias panoramicas da cidade de Lisboa, segundo diversas perspectivas e
alturas do dia, com a finalidade de apresentar a cidade de Lisboa tanto de dia como de noite, ou
trabalhar apenas uma fotografia panoramica com grandes dimensdes, ocupando na totalidade a
respectiva parede®. Foi delineado que estas imagens fossem produzidas do mesmo modo que as
imagens dos espacos exteriores, devido aos mesmos motivos e para manter uma linha condutora
entre todos os espacos.

Quanto a proposta para o espaco interior do escritério da Provedoria de Admissao, passa
também por trabalhar apenas uma das paredes, mas devido ao objectivo de tornar este espago
mais livre e amplo, simples, luminoso e actual. A parede seleccionada para trabalhar situa-se de
frente para a zona de secretaria, e foi planeado que ocupasse a sua totalidade. Este conceito
baseia-se na criagdo de um mapa mundo de grandes dimensdes, com a finalidade de apresentar
e assinalar todos os alunos de Erasmus que ja passaram pelo IADE-U, e também para que
qualquer visitante deste espaco possa observar a quantidade de alunos, dos mais variados
paises, que o IADE-U estabelece um ligagdo académica. A producao deste projecto foi planeado
para ser concretizado num material diferente, fora do comum ou do que é suposto estar exposto
numa parede. Neste caso, pensou-se em criar um mapa mundo sob um conceito de “Scratch
Map” 2%, um material que se pode riscar ou raspar como uma “raspadinha”, para representar a
percentagem de alunos de cada pais, ou continente, presentes ao longo dos anos no programa
de Erasmus no IADE-U. No sentido de aumentar a durabilidade deste material, seria ideal compor
um conjunto deste material com outro, neste caso com um tipo de tecido resistente, maleavel,

24 Figura 24.
25 Figura 25.
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que tenha bastante durabilidade, e que suporte na sua superficie uma camada deste tipo de tinta
ou material de “Scratch”, como acontece com o neopreme?®, que se encontra por exemplo nos
fatos de surf. Este material suporta igualmente, a possibilidade de se colocar qualquer material
preso directamente no tecido, para o caso de se querer assinalar alguma informacéo extra, para
além da funcionalidade principal, no mapa mundo. As escolhas para esta producéo basearam-
se em factores como o reduzido custo, a simples e pratica aplicagéo, a durabilidade, e a nivel de
estética.

Por fim, a proposta da zona de acesso aos elevadores e casas de banho baseou-se numa pratica
de exercicios de cor, e de tipografia. O objectivo neste projecto incide sob a escolha de cores
especificas, como por exemplo a utilizacdo do matiz azul caracteristico do departamento de
Relacdes Internacionais, completando o conjunto com uma cor branca, proporcionando assim
maior luminosidade ao espacgo. Quanto ao exercicio tipografico, foi projectado que ao longo das
trés paredes seleccionadas residiriam diversas frases, pintadas com o matiz azul, chamadas de
“Erasmus Pills” criadas por varios alunos do programa de Erasmus para o departamento. Para
completar este exercicio, as “Erasmus Pills” seriam colocadas em sitios especificos nas paredes,
criando variados espagos em branco, com a finalidade de serem preenchidos por conselhos
futuros ou frases escritas livremente pelos alunos de Erasmus, com qualquer material a sua
escolha?. Estas frases poderiam ser limpas, ou apagadas, em qualquer altura devido ao material
escolhido para a sua pintura. Trata-se de uma tinta especial que permite escrever, desenhar ou
pintar, com a possibilidade de poder lavar a sua superficie com um simples pano, apagando tudo
o que foi registado. Existem varias marcas deste tipo de tinta como é o caso da IdeaPaint, ou a
D-Magic da Dyrup. Esta producéo foi planeada para corresponder a um orgcamento reduzido, e
para reflectir certos factores como a simplicidade, actualidade, a durabilidade, e alguns valores ao
nivel da estética.

O projecto na totalidade, em todos os seus espacos, teve como objectivo renovar a sua imagem
para algo mais actual, conferindo um ambiente mais “clean” e que remeta directamente para uma
imagem idealizada acerca do conceito, e valores, que o departamento de Relagdes Internacionais
deve transmitir.

Este projecto ndo chegou a ser terminado, nem iniciou a sua fase de desenvolvimento, devido a
uma inexisténcia de orgamento para concluir o projecto assim como, uma falta de calendarizagéao
para o desenvolver. Por estes motivos, a autora apenas produziu uma apresentacdo do projecto
para ecra, para exibir ao cliente.

SUPORTES PRODUZIDOS
— Apresentacédo da proposta de remodelacdo do espaco em formato de apresentacéo para ecra
(1587px x 1122px).

26 Figura 26.
27 Figura 27.
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Figura 22. Proposta de remodelacao do espaco do Departamento de Relacbes Internacionais. Espaco de

entrada dos escritorios, e zona de acesso aos elevadores e casas de banho.
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Figura 23. Proposta de remodelacao do espag¢o do Departamento de Relacdes Internacionais. Imagens de
inspiracdo para a utilizagdo da técnica de dupla exposicao. Imagens do trabalho do realizador André Gaspar

no video “For Real” que ilustra a musica do artista Orlando Santos.
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Figura 24. Proposta de remodelacao do espaco do Departamento de Relagdes Internacionais. Fotografias

panoramicas da cidade de Lisboa, em diversos momentos de dia e de noite.
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Figura 25. Proposta de remodelacao do espaco do Departamento de Relagdes Internacionais. Scratch Map.

Mapa mundo composto por um material que se pode raspar ou riscar.
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Figura 26. Proposta de remodelacdo do espac¢o do Departamento de Rela¢des Internacionais. Neopreme.

Material idealizado para formar conjunto com o material do scratch map.
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Figura 27. Proposta de remodelagdo do espago do Departamento de Relagdes Internacionais. Simulagéo

digital do exercicio tipografico idealizado para as frases de Erasmus Pills, pintadas nas paredes de acesso

aos elevadores e das casas de banho.
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FERRAMENTAS UTILIZADAS
— Adobe lllustrator.

APRENDIZAGEM

A aluna ao participar neste projecto, teve a oportunidade de:

— Iniciar um projecto que nao hesitaria em retomar, ou concluir, devido ao seu trabalho
conceptual extremamente estimulante, e por se tratar de uma area de trabalho que causa grande
satisfagdo a autora;

— Explorar conceitos sem qualquer impedimento, ou constrangimento, devido a inexisténcia de
conceitos anteriores para dar continuidade, e a liberdade de ideias e de trabalho por parte do
cliente;

— Poder trabalhar um espago que conhece muito bem a varios niveis, e no qual ja esta
familiarizada, por se tratar de um local onde sempre estudou desde a sua licenciatura;

— Estabelecer uma relagéo profissional com o cliente, e criar uma proposta de trabalho, pela
primeira vez no seu estagio;

— Trabalhar e calcular orcamentos para trabalhos profissionais;

— Embora nao tenha sido concluido, foi um projecto bem sucedido e aceite por parte do cliente,
bem como por parte da Agéncia Escola, possibilitando assim iniciar o seu percurso na agéncia da
melhor maneira.

4.4.2. MARCA AGENCIA ESCOLA

APRESENTACAOQ

No inicio do estagio da autora, foi lancada ideia de que seria necessario construir uma nova
identidade para a marca da Agéncia Escola. A aluna participou num briefing definido para este
projecto especifico, e deu inicio a construgéo da sua idealizagédo de identidade visual para a
marca da Agéncia Escola. Reuniu ideias e esbogou diversas opcdes, até que chegou a uma
proposta final pronta a apresentar aos seus colegas de equipa.

E necessario declarar que este projecto ainda se encontra em fase de desenvolvimento, até a

data da realizagédo do presente relatério.

CONCEITO E DESENVOLVIMENTO

A proposta produzida e apresentada pela autora ainda necessita de ser trabalhada, ou polida, em
varios aspectos. Nao se encontra numa fase final preparada para seguir para producao, mas sim
para ser debatida e desconstruida pelos seus colegas de equipa, e intervenientes responsaveis
por este projecto, verificando se existem as qualidades necessarias e fundamentais para uma
identidade visual atingir o sucesso pretendido, através da consisténcia, estabilidade, imediatismo
e universalidade.

A aluna gerou um conceito com base na construcao de figuras geométricas, em que estas

substituem as letras, criando assim um alfabeto ou tipografia. Estas formas geométricas,
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compostas maioritariamente por tridangulos, formam a palavra “agéncia”, e por baixo da ultima
figura, neste caso trata-se de um tridngulo, |é-se a palavra “escola” escrita com a fonte Code em
estilo Light?®, uma fonte gratuita desenhada pelo designer Svetoslav Simov. A palavra “escola”
encontra-se por baixo deste ultimo tridngulo ndo s6 por uma questédo de estética mas também,
por criar a ilusdo de uma imagem de uma casa, neste caso até mesmo de uma escola, porque se
cria através deste triangulo um pequeno telhado por cima da palavra. A autora apenas trabalhou
esta identidade em versdes de Preto/Branco, sem desenvolver versdes com utilizacao de cor,
que estariam sempre relacionadas com o matiz vermelho, pois trata-se da cor de identificacdo do
terceiro piso onde se encontra a funcionar a Agéncia Escola no edificio do IADE-U. Mas devido a

certos receios quanto a sua legibilidade, a aluna desenvolveu outras propostas.

Com esse proposito, e através de alguns conselhos por parte dos colegas, a autora decidiu
modificar o conceito anterior e através dele partir para a construgcdao de um simbolo. Utilizando as
formas geométricas da proposta anterior, a autora decidiu criar um simbolo, algo abstracto, que
representasse as iniciais do nome da agéncia, com as letras “A” e “E”. O simbolo encontra-se
sempre acompanhado por um elemento tipografico, em que € possivel ler-se “Agéncia Escola”,
utilizando a fonte Optima com o estilo Regular?®. Esta fonte € gratuita e foi criada pelo designer
Hermann Zapf. Ao longo do desenvolvimento deste conceito, a autora criou mais duas opgoes
para o simbolo. Ambas foram desenvolvidas através das mesmas directrizes, com a utilizacdo

de figuras geométricas que representassem as letras “A” e “E”, e com o0 acompanhamento

do elemento tipografico do nome da agéncia, mas nesta ultima versao, com um formato mais

perceptivel dessas mesmas formas, como se tratasse de uma construcdo de pecas®.

Todas as propostas criadas pela autora foram visualizadas e avaliadas pelos colegas, e
responsaveis por este projecto, na criagdo de uma identidade visual para a marca Agéncia
Escola. Este projecto encontra-se, até a data da realizagédo do presente relatério, em fase de
desenvolvimento, pelo qual as propostas da autora ndo foram devidamente desenvolvidas
ou concluidas, produzindo apenas painéis de demonstragéo das suas propostas e algumas
simulagdes das propostas da identidade visual em formato de cartdo de visita®'.

SUPORTES PRODUZIDOS
— Painéis de demonstracédo da proposta de identidade da marca (1123px x 794px);
— Simulacgdes digitais de propostas de cartdo de visita (2667px x 2667 px).

FERRAMENTAS UTILIZADAS
— Adobe lllustrator;

28 Figura 28.
29 Figura 29.
30 Figura 30.
31 Figura 31.
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Figura 28. Marca Agéncia Escola. Imagens da primeira constru¢do de logétipo para a marca.
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Figura 29. Marca Agéncia Escola. Imagens da constru¢do do simbolo. Nova versédo do logoétipo.
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Figura 30. Marca Agéncia Escola. Ultimas versées da construcdo do simbolo. Logétipo final para a marca.
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Figura 31. Marca Agéncia Escola. Algumas simulacdes de cartdes de visita, das varias propostas para o

logétipo.
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— Adobe Photoshop.

APRENDIZAGEM

Com este projecto a autora aprendeu que:

— Por norma, produzir uma marca, ou uma identidade visual, para si mesmo ou neste caso para
uma instituicdo da qual se faz parte, e se trabalha directamente, torna o trabalho mais dificil e
exigente de ser concretizado.

4.4.3. 0 ESSENCIAL DO QUESTIONARIO

APRESENTACAO

As Edi¢oes IPAM foram fundadas em 1996, e organizam as suas tematicas em quatro areas
de estudo como, o Consumo, a Comunicacéo, a Gestao e o Marketing. Para além dos seus
livros, contam igualmente com revistas especializadas como acontece com a RPM — Revista
Portuguesa de Marketing.

O IADE-U e o IPAM séao parceiros no sentido em que ambos fazem parte do grupo de ensino
Talent. A Agéncia Escola foi solicitada para realizar este trabalho para as Edigdes IPAM, mais
especificamente para criar uma capa, contracapa e respectiva lombada, para o livro “O Essencial
do Questionario - Preparacao, Recolha e Tratamento de Dados em SPSS” da autoria de Isabel
Machado, Jodo Fontes da Costa e Anabela Santos Rodrigues. A autora foi destacada para
executar este projecto.

CONCEITO E DESENVOLVIMENTO

A autora recebeu um briefing sucinto criado pelo cliente, neste caso a instituicdo IPAM, em que
foi requisitado a edicao grafica do livro “O Essencial do Questionario - Preparacao, Recolha e
Tratamento de Dados em SPSS”, um livro que pertence as Edigdes IPAM, e que é direccionado
para profissionais, estudantes, e investigadores em gestao, marketing, e outras areas do
conhecimento. Foi pedido a autora que criasse uma capa e contracapa, e que a imagem de capa
fosse algo elucidativo para a analise de dados quantitativa.

SPSS trata-se de um software aplicativo, um programa de computador, dentro da area cientifica
que comecgou por ser um pacote estatistico para as Ciéncias Sociais, mas actualmente trata

da transformacao de dados em informagdes devidamente importantes para proporcionarem
uma reducédo de custos e aumentarem a lucratividade, uma das suas maiores utilizagdes é na

realizacdo de pesquisas de mercado.

Depois de alguma pesquisa, a autora chegou a conclusao que uma vez que este software trata
essencialmente de dados e informagdes para realizar pesquisas de mercado, as imagens mais
representativas estariam na categoria dos computadores, estatistica, sociedade, e pessoas. A
aluna solicitou a colega Marisa Campos a produc¢ao das fotografias necessarias, seleccionando

trés fotografias para a composicao final. As fotografias elegidas mostram um grafico de barras
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com resultados e valores estatisticos, um teclado de computador figurando a ferramenta
essencial para trabalhar em SPSS, e por fim uma multidao de pessoas que retratam o individuo
dos estudos estatisticos. As fotografias receberam tratamentos de pds-producgao, e foram
trabalhadas com um filtro de Preto/Branco, mas para criar uma ligagéo com as Edi¢ées IPAM

e o seu logdétipo maioritariamente laranja, foi adicionado em todas as fotografias uma camada
transparente com uma tonalidade laranja, criando novamente um efeito de filtro. Estas imagens
foram recortadas num formato especifico, proporcionando-lhes a forma alusiva as barras que
pertencem a um grafico de barras®. As fotografias dos autores deste livro, que se encontram na
contracapa, receberam os mesmo tratamentos de imagem, e foram criadas segundo as mesmas
directrizes e conceito®.

Numa contracapa é usual encontrar-se ndo so as fotografias dos autores mas também um

texto de apresentacao do livro, por vezes denominado de sinopse, e ainda breves biografias

dos autores. Como ja antes referido, a autora para além das trés fotografias dos autores do

livro, seguiu as regras de construcéo de elementos de uma contracapa e colocou o texto de
apresentacgéo do livro, e trés breves biografias dos autores, materiais previamente enviados pelos
responsaveis das Edicdes IPAM.

Quanto aos restantes elementos da composicao, neste caso elementos tipograficos, a fonte
utilizada para o titulo foi a Lunatix com estilo Bold, pois trata-se de uma das fontes oficiais da
identidade da marca IPAM, e ainda, a fonte utilizada para o subtitulo foi a Cambria em estilo
Regular. Para o nome dos autores foi utilizada a fonte News Gothic MT em estilo Bold. O titulo
encontra-se preenchido pela mesma cor laranja utilizada nos filtros das fotografias, bem como no
logétipo do IPAMB4,

Na contracapa, onde se encontram os elementos tipograficos de maiores densidades, as fontes
foram escolhidas com o objectivo de continuar a mesma linha condutora aplicada na capa. Para
esse efeito, no texto de apresentacao encontra-se a fonte Cambria com um estilo Bold, criando
um certo destaque para este texto, e para as biografias foi escolhida novamente a fonte News
Gothic MT, uma vez que foi a fonte utilizada na capa para indicar os seus nomes®®.

Existiram certas especificagdes quanto a entrega dos ficheiros finais. A autora preparou ficheiros
em JPG e em PDF, tanto com a capa e contracapa em separado como em conjunto, como se
de uma planificacao se tratasse. Produziu ainda uma simulagéo digital da capa e contracapa de
livro®.

SUPORTES PRODUZIDOS
— Capa de livro (34,9cm x 23,5cm)

32 Figura 32.
33 Figura 383.
34 Figura 32.
35 Figura 33.
36 Figura 34.
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0 Essencial do Questionadrio

Preparacdo, Recolha e Tratamento de Dados em SPSS

Isabel Machado, Jodo Fontes da Costa, Anabela Santos Rodrigues.
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Figura 32. O Essencial do Questionario. Capa e lombada.
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0 Essencial do Questionario, Preparacio, Recolha e Tratamento de Dados em SPSS é mais do que um
livro de métodos e técnicas; apresenta-se como um mapa que nos guia, através de um exemplo ilustrado,
pelo percurso muitas vezes complexo e cheio de encruzilhadas que é a pesquisa empirica. Ndo ignorando
o enquadramento de um processo de investigagao de base cientifica, evidenciando as técnicas de
amostragem e diferentes ferramentas de inquérito, ajust: ao i que aluno ou
investigador necessita nos momentos chave em que é necessario decidir o que fazer com os dados
recohidos. Para quem nio acredita é facil comegar: basta abrir o livro, juntar o SPSS e ja esta... analise de
dados ao alcance de todos.

Isabel Machado é licenciada em Matematica Aplicada e Computagdo, mestre em Gestdo
da Ciéncia, Tecnologia e Inovagéo e doutoranda em Ciéncias Sociais pela Universidade de
Aveiro. E docente no ensino superior desde 1999 na area dos Métodos Quantitativos e
Estudos de Mercado no Instituto Portugués de Administragdo em Marketing (IPAM). Tem
desenvolvido atividade no Centro de Investigacdo de Politicas do Ensino Superior (CIPES)
na area da avaliagdo da qualidade e indicadores de desempenho.

Jodo Fontes da Costa é licenciado em Sociologia pela Universidade de Coimbra, mestre
em Gestdo de Empresas pelo ISCTE e Doutor em Gestdo de Empresas também pela
Universidade de Coimbra. E docente no Ensino Superior (Instituto Politécnico de Coimbra
e Faculdade de Direito da Universidade de Coimbra) dedicando-se as areas de Comporta-
mento Organizacional e Metodologias de Investigagao.

Tem desenvolvido atividade no Centro de Estudos e Investigagao em Saude da Universi-
dade de Coimbra (CEISUC) e no Coimbra Centre for Innovative Management (CCIM). E
autor de varios artigos e comunicagdes e possui uma experiéncia de 15 anos enquanto
Gestor de Recursos Humanos em empresas nacionais e multinacionais.

Anabela Santos Rodrigues é licenciada em Psicologia pela Universidade do Minho e
Doutorada em Psicologia pela Universidade do Porto. Foi professor adjunto no IPAM de
2008 a 2011, lecionando, entre outras Unidades Curriculares, IMP (Investigacéo e
Métodos de Pesquisa).

Tem desenvolvido trabalhos de investigacdo em diversos dominios, orientado Projetos de
Graduagéo e Teses de Mestrado, assim como tem participado em Juris de Provas Publicas,
ao nivel do 2° ciclo, como arguente principal. Foi membro do CITTE (Centro de Investi-
gagao e treino para o trabalho em equipa, sediado na EGP/UP), entre 2004 e 2008 e
colaborador doutorado no OGPM CPUP (Organizagdes: gestdo, processos e mudanga, do
centro de Psicologia da Universidade do Porto), entre 2010 e 2011.

Em 2010, foi distinguida pelo IPAM, com o Prémio Docente do ano.
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Isabel Machado & licenciada em Matematica Aplicada e Computagdo, mestre em Gestao
da Ciéncia, Tecnologia e Inovago e doutoranda em Ciéncias Sociais pela Universidade de
Aveiro. € docente no ensino superior desde 1999 na drea dos Métodos Quantitativos e
Estudos de Mercado no Instituto Portugués de Administragao em Marketing (IPAM). Tem
desenvolvido atividade no Centro de Investigagao de Politicas do Ensino Superior (CIPES)
na drea da avaliagdo da qualidade e indicadores de desempenho.

Jodio Fontes da Costa ¢ licenciado em Sociologia pela Universidade de Coimbra, mestre
em Gestdo de Empresas pelo ISCTE e Doutor em Gestdo de Empresas também pela
Universidade de Coimbra. E docente no Ensino Superior (Instituto Politécnico de Coimbra
e Faculdade de Direito da Universidade de Coimbra) dedicando-se as 4reas de Comporta
mento Organizacional e Metodologias de Investigagao.

Tem desenvolvido atividade no Centro de Estudos e Investigagao em Saide da Univers
dade de Coimbra (CEISUC) e no Coimbra Centre for Innovative Management (CCIM). £
autor de vérios artigos e comunicagdes e possui uma experiéncia de 15 anos enquanto
Gestor de Recursos Humanos em empresas nacionais e multinacionais.

Anabela Santos Rodrigues ¢ licenciada em Psicologia pela Universidade do Minho e
Doutorada em Psicologia pela Universidade do Porto. Foi professor adjunto no IPAM de
2008 a 2011, lecionando, entre outras Unidades Curriculares, IMP (Investigagao e
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Figura 33. O Essencial do Questionario. Contracapa e planificacdo da capa.
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Figura 34. O Essencial do Questionario. Simulagéo digital.

JOANA ALBUQUERQUE DE SOUSA FERREIRA DIAS



(Capa: 17cm x 23,5cm/ Contracapa: 17cm x 23,5cm/ Lombada: 0,9cm x 23,5cm);
— Simulagéao digital de capa de livro (960px x 636px).

FERRAMENTAS UTILIZADAS
— Adobe lllustrator;

— Adobe InDesign;

— Adobe Photoshop.

APRENDIZAGEM

Ao participar neste projecto, a aluna teve a oportunidade de:

— Participar num projecto editorial mesmo que tenha apenas produzido a composicao grafica da
capa e contracapa;

— Rever nogoes e conhecimentos quanto a composicao técnica de um livro e da sua formatacgao;
— Investir nos seus conhecimentos de Pés-producéo de imagem.

4.4.4. LIGADOS POR MAR - DOOR ZEE VERBONDEN

APRESENTACAO

Por convite da Embaixada dos Paises Baixos, situada na Avenida Infante Santo em Lisboa,
solicitaram a Agéncia Escola do IADE-U para participar num concurso em que se propde desafiar
jovens talentos portugueses para criarem a capa da versao holandesa do livro — Ligados por Mar
— concebendo um esquisso da associacdo da sua ideia a palavra “Nederland”, em portugués
“Holanda”. A Embaixada dos Paises Baixos ja tinha editado o primeiro volume deste livro em
2010, e no ano de 2013 editava entdo o segundo volume do livro “Ligados por Mar” da autoria do
historiador holandés Simon Kuin, sobre as relagdes entre Portugal e os Paises Baixos ao longo
dos séculos.

Foi pedido a autora que criasse um esquisso sobre a sua ideia, ou associagéo, da palavra
“Holanda” para a criagdo de uma capa do livro, na versdo holandesa chamada “Door Zee
Verbonden — Een geschiedenis van de Nederlands-Portugese betrekkingen”.

CONCEITO E DESENVOLVIMENTO

O conceito deste livro parte de um modelo bastante utilizado na actualidade, em que existem
duas versdes no mesmo livro, neste caso uma versado portuguesa e outra holandesa, e para isso
sao criadas duas capas, uma para cada versdo. A Embaixada dos Paises Baixos estabeleceu que
para cada versao, seriam seleccionados futuros designers e alunos de conceituadas instituicdes,
para participarem em formato de concurso submetendo os seus esquissos de propostas para a
capa do outro pais, que nao o seu. Neste caso, os artistas portugueses iriam produzir a capa da
versao holandesa do livro, criando a sua ideia quanto a palavra “Holanda”.

Os Unicos requisitos por parte da Embaixada para este projecto foram de que se criasse uma
imagem de modernidade, garantindo a este novo livro uma imagem mais actual que a verso

anterior editada, permitindo assim dar uma oportunidade a jovens criativos para contribuirem
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com ideias originais para as capas. Na base das ilustracdes deveriam constar objectos/simbolos/

icones distintivos que aos olhos do designer caracterizassem a Holanda.

A autora depois de alguma pesquisa chegou a concluséo que o simbolo, ou objecto, mais
distintivo de uma imagem actual da Holanda, seriam as tipicas bicicletas que tanto circulam por
todo o pais, especialmente na sua capital. Estas bicicletas por norma sdo no modelo pasteleira®,
um modelo de bicicleta muito leve, esguio, com pneus muito finos e com um grande diametro,

e que normalmente trazem um pequeno cesto, de verga ou de ferro, na frente do seu guiador
antigo. Mas para criar alguma ligagcao com o contexto do livro, que nos fala de uma longa relagao
entre dois paises com muita histéria, a aluna ampliou o seu conceito e pesquisou sobre a histéria
da bicicleta, encontrando diversos modelos que se estenderam desde a sua criacao, até as mais
modernas bicicletas produzidas actualmente.

A aluna desenvolveu a sua ilustracdo numa vertente de desenho vectorial, desenhando quatro
bicicletas que representam a histéria da mesma®. Para acentuar esta divisédo na sua composigéo,
dividiu a sua ilustragdo em quatro secc¢des rectangulares, em que duas a duas, lado a lado,
representam duas das cores das bandeiras dos dois paises, foram escolhidas cores como o
amarelo, o verde, o azul e o vermelho. Os modelos de bicicleta seleccionadas para representar a
evolucao da bicicleta na histéria foram:

— O modelo desenhado e criado por Leonardo Da Vinci®, estima-se que tenha sido criada por
volta de 1490 mas s6 foi descoberta em 1966 por monges italianos. Esta bicicleta tem os seus
principios basicos como as duas rodas, o sistema de direc¢do e propulsdo por corrente, e um
selim;

— O modelo Michaux“’, de Pierre Michaux que era um ferreiro de carruagens, na cidade de
Brunel em Franca, criado em 1855. Este modelo foi marcante para a histéria da bicicleta pois foi
criado o velocipede, e é considerada a primeira bicicleta moderna. Michaux criou um sistema de
propulséo ligado directamente a roda dianteira, para que o deslocar da maquina fosse mais fécil,
criando um quadro de ferro € um sistema de propulséo por alavancas e pedais. A este sistema
chama-se velocipede. O modelo de Pierre Michaux era composto por uma roda maior que outra,
em que a roda dianteira devido a suportar todo o sistema de propulsao, e por uma questdo de
postura e equilibrio, tinha a roda com maior diametro;

— O modelo de bicicleta de todo-o-terreno*!, que representa uma etapa em que a bicicleta
recebeu o0 mesmo tratamento industrial e comercial que o automovel. O modelo deste tipo de
bicicleta mais conhecido foi a Stumpjumper, a tipica bicicleta de “mountain bike”, a bicicleta de
montanha. Estas bicicletas deixaram de ser improvisadas, limitadas e frageis, transformando-

se em poderosas maquinas, precisas, leves, confortaveis, e com alguma tecnologia. Este

37 Figura 35.
38 Figura 36.
39 Figura 37.
40 Figura 38.
41 Figura 39.
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modelo comecgou a aparecer no final dos anos 70, e teve o mérito de modificar as maiores
mudancas na bicicleta, como o projecto do quadro e garfo, pecas e acessorios, € ainda a nivel de
aproveitamento social, alterando a visao e utilizagdo da prépria bicicleta;

— Por ultimo, o modelo actual de uma bicicleta ja muito conhecida, a bicicleta pasteleira*’. Esta
bicicleta sofreu um redesign, embora se mantenham muitos dos seus elementos de identificagéo,
e voltou a estar na moda da sociedade contemporanea, passando a ser considerada como um
objecto vintage. Na Holanda, maioritariamente, este € o modelo de eleicdo para os ciclistas
holandeses. Esta bicicleta € composta por todos os elementos que a definem, mas caracterizam-
se e diferenciam-se por certos elementos mais peculiares como, as suas duas rodas bastante

finas e com um grande didmetro, a sua cesta agarrada ao guiador, e a sua tipica campainha.

A proposta da autora foi composta digitalmente, uma vez que se trata de uma ilustracéo digital. A
ilustracao final foram adicionadas algumas texturas na sua totalidade para conferir uma estética e
aparéncia real de papel, com algumas variedades como o papel envelhecido ou papel rugoso.

A aluna para além do esquisso da sua ilustragcéo, produziu uma composicao final da sua
ilustracdo em conjunto com os elementos textuais e com o logétipo do Reino dos Paises

Baixos, no formato de capa de livro, concebendo uma simulacgao digital da sua proposta®. A
autora seleccionou a fonte Renard N°2 em estilo Regular para o titulo, para o subtitulo e nome

do autor escolheu a fonte Collis, em estilo Tab Italic e Exp Roman, respectivamente. Ambas as
fontes foram criadas e desenhadas por designers holandeses. A Renard pertence ao designer

e tipografo de renome Fred Smeijers, que desenhou diversas fontes como a FF Quadraat, e foi
criada em 1992. A Collis foi criada pelo designer Christoph Noordzij em 1993. Estas duas fontes
foram seleccionadas em homenagem ao propdsito deste projecto, assim como, de forma a criar

uma ligacao e consolidacédo do conceito desenvolvido.

SUPORTES PRODUZIDOS
— Esquisso da ilustracao para capa de livro (21cm x 29,7cm);
— Simulagéao digital de proposta de capa de livro (960px x 636pXx).

FERRAMENTAS UTILIZADAS
— Adobe lllustrator.

APRENDIZAGEM

A aluna através deste projecto, teve a oportunidade de:

— Trabalhar uma ferramenta e uma técnica, de eleicao e de muito agrado por parte da autora,
como a ilustracéo, neste caso a ilustragéo digital;

— Colaborar e participar num concurso de grande dimenséo, principalmente a nivel de

comunicacao social e relagdes internacionais.

42 Figura 40.
43 Figura 41.
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Figura 35. Ligados Por Mar - Door Zee Verbonden. Bicicleta no modelo pasteleira, muito comuns em

Amesterdao.
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Figura 36. Ligados Por Mar - Door Zee Verbonden. llustragéo criada pela autora.
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Figura 37. Ligados Por Mar - Door Zee Verbonden

Figura 38. Ligados Por Mar - Door Zee Verbonden
Figura 39. Ligados Por Mar - Door Zee Verbonden
Figura 40. Ligados Por Mar - Door Zee Verbonden

. Modelo desenhado, e criado, por Leonardo Da Vinci.
. Modelo Michaux, de Pierre Michaux.
. Modelo de bicicleta de todo-o-terreno.

. Modelo de bicicleta pasteleira.
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Figura 41. Ligados Por Mar - Door Zee Verbonden. Simulagéo digital de capa de livro.
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4.4.5. POSTAL DE NATAL IADE 13

APRESENTACAO

Todos os anos o IADE-U produz um postal de Natal e de Bom ano, desejando as boas festas
aos seus alunos, professores, funcionarios e parceiros. O postal de Natal € uma peca que desde
sempre se produziu nesta instituicdo, como um suporte de comunicacéo da instituicdo para
assinalar esta época festiva. Antigamente este postal era concebido em formato fisico, quase
sempre em papel e assumindo varias formas, mas actualmente este postal é produzido em
formato digital, mais especificamente em e-postal, que corresponde na perfeicdo perante os

actuais e novos meios de comunicacao.

CONCEITO E DESENVOLVIMENTO

Todos os anos, o departamento de marketing da instituicdo IADE-U solicita a Agéncia Escola a
producao de um postal de Natal e de Bom ano, destinado a alunos, colaboradores e parceiros

da instituicdo. Este postal para além de desejar as boas festas, tem como objectivo passar uma
imagem forte, institucional, de notoriedade, e acima de tudo criativa, consolidada na tradicao.
Antigamente era produzido em formato fisico, mas nas ultimas edigdes tem sido desenvolvido em
formato digital, em formato de e-postal, que corresponde perfeitamente perante os actuais meios
de comunicagao.

Foi pedido a Agéncia Escola que concebessem o Postal de Natal IADE 20134, e que produzissem
0s varios suportes solicitados no briefing, estabelecido pelo departamento de marketing. O postal

€ 0s seus suportes deveriam ndo so ser produzidos em portugués como também em inglés®.

A autora em conjunto com o colega, e professor, Alexandre Magalhaes, delinearam um conceito
que partia com o objectivo de reflectir varios simbolos e valores associados a época natalicia,
bem como, da instituicdo IADE-U. Foram escolhidos os simbolos mais perceptiveis e comuns,
universalmente, dos festejos de natal como, a arvore de natal, o presente, e o sino. Quanto

ao IADE-U, na opinido da autora, foi escolhido um dos simbolos mais inconfundiveis desta
instituicdo, as cruzes em betdo que se encontram em cada janela do edificio.

O facto de ser produzido e desenhado manualmente, foi pensado por transmitir um sentimento
de dedicacao e diferenciacado, bem como, o facto de se transformar em algo Unico e pessoal.
Elementos como o aglomerado de restos de papel, e o estilete, servem para realgar e reforcar
a producdo manual do objecto fisico. Ambas as versoes, tanto a portuguesa como a inglesa*,
foram realizadas segundo o mesmo conceito, e reflectindo os mesmos valores, mas por se
tratarem de duas pecas diferentes, criadas manualmente, continuam a reflectir individualmente

um valor Unico e pessoal.

44 Figura 42 e 43.
45 Figura 44 e 45.
46 Figura 46.
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Figura 42. Postal de Natal IADE ‘13. Postal e imagem para e-mail de marketing.
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Figura 43. Postal de Natal IADE ‘13. Imagem para redes sociais, imagem para site e imagem para TV.
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Figura 44. Postal de Natal IADE ‘13. Postal e imagem para e-mail de marketing na versdo em inglés.
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Figura 45. Postal de Natal IADE ‘13. Imagem para redes sociais, imagem para site, e imagem para TV na

versdo em inglés.

JOANA ALBUQUERQUE DE SOUSA FERREIRA DIAS




WISHES YOU A
CREATIVE CHRISTMAS 2013

UNIVERSITY

MNATAL ENCANTADOR
2013

Figura 46. Postal de Natal IADE ‘13. Imagem do postal na versdo portuguesa e na versao inglesa. Ambas
realizadas segundo o mesmo conceito e valores, mas por se tratarem de duas pecas criadas manualmente,

por mais que tenham algumas diferencas, continuam a reflectir individualmente o seu valor Unico e pessoal.
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A escolha de uma paleta de cores pouco usual para esta época festiva, neste caso o preto e o
branco, foi idealizado para transportar o individuo que recebe este postal, para um lugar calmo e
sereno, transferindo ainda certos sentimentos habituais neste periodo festivo como, a bondade,

a compaixao, a generosidade, e o sentimento de amor e familia. Deste modo, foi evitada a tipica
criacdo de uma imagem tradicionalista, comum e até mesmo cliché, e que utiliza os tons habituais
de vermelho, verde, dourado, cinza, bege e branco, emblematica desta festividade e ja bastante
conhecida pelo publico.

A nivel dos elementos textuais, a fonte utilizada tem o nome de Dynasty e encontra-se em estilo
Medium, esta fonte é distribuida gratuitamente e foi desenhada por Jake Luedecke. No objecto
fisico, a fonte desenhada é igualmente a fonte Dynasty, para criar uma ligagao entre a producao
manual e a producdo digital do postal. Esta fonte foi escolhida devido ao seu comportamento
criativo, porque mesmo em formato digital aparenta ter sido criada analogicamente, assim como,
0 seu sombreado que lhe confere uma tridimensionalidade, e uma volumetria, que coincide com o
objecto fisico e a restante composicao grafica do postal.

SUPORTES PRODUZIDOS

— E-Postal PT/ENG (767px x 794px);

— Imagem para corpo de contetudo PT/ENG (499px x 516px);
— Imagem para e-mail de marketing PT/ENG (767px x 794px);
— Imagem para redes sociais PT/ENG (851px x 315pXx);

— Imagem para site PT/ENG (595px x 320px);

— Imagem para TV PT/ENG (1920px x 1080px).

FERRAMENTAS UTILIZADAS
— Adobe lllustrator;

— Adobe Photoshop;

— llustracéo analdgica.

APRENDIZAGEM

A aluna com este projecto teve a oportunidade de:

— Colaborar pela primeira vez, num projecto que dependeu de uma elevada componente de
produgdo manual, e ilustracdo manual;

— Presenciar a sessao fotografica em estudio, assim como a sua preparacao, adquirindo
conhecimentos quanto aos processos e técnicas envolvidas;

— Estabelecer e fundamentar um maior contacto com os colaboradores da Agéncia Escola,
responsaveis pelos departamentos de fotografia e de marketing;

— Desenvolver um projecto em grupo, com alguns colegas da Agéncia Escola, praticando uma
metodologia de trabalho que tem como base procurar o equilibrio de objectivos, métodos, e
personalidades algumas vezes em desacordo e incompativeis, a fim de concretizar e concluir o
projecto solicitado;

— Fortalecer e melhorar estratégias para trabalhar com prazos curtos, ou mais apertados,
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desenvolvendo destreza e flexibilidade na resolu¢ao dos pedidos e alteracdes mais urgentes,

correspondendo sempre aos requisitos do cliente.

4.4.6. PROTOCOLO IADE-PT

APRESENTACAO

Em Janeiro de 2014, o IADE e a PT assinaram um protocolo que visa a promocao de actividades
que estimulem a cooperacéo técnica e cientifica, entre ambas as instituicées. Foi estabelecido
um plano com diversos desafios, nas areas de interesse da PT e do IADE. Esta cooperacao
estendeu-se ainda a eixos como: Laboratérios de testes de mercado; e Projectos de I&D de curto
e médio-longo prazo. Este protocolo contou com varios parceiros como a MEO e a Sapo, e foi
apresentado ao publico dia 24 de Janeiro, no espago Lounge IADE, do edificio do IADE-U na Av.

D.Carlos I, em Lisboa.

CONCEITO E DESENVOLVIMENTO

O departamento de marketing, em colaboracao com os responsaveis da PT, solicitaram a Agéncia
Escola para realizar este projecto. A autora foi destacada para desenvolver conceptualmente

este projecto, e criar a imagem de apresentacao ao publico deste protocolo, bem como, produzir
todos os seus suportes requisitados.

A fim de interligar visualmente as duas institui¢des, IADE e PT, a autora criou um conceito
baseado numa imagem futurista, que pudesse reflectir a inovagéo, e o empreendedorismo, em
que estas instituicdes tanto apostam, propagam e divulgam.

A aluna quando desenvolveu o conceito de uma imagem futurista, idealizou algo minimalista,
simples, “clean”, pois de um modo geral é esta a imagem que muitos individuos concebem
quando pensam em cenarios, ou imagens, de uma época futura distante*’.

Para esse efeito, depois de ter visualizado alguns trabalhos de Light Type, a aluna decidiu aplicar
este conceito no projecto, mas em vez de aplicar as caracteristicas luzes na tipografia, resolveu
aplica-las a composicao grafica da imagem dispondo pelo espaco de composi¢ao varias linhas,
género raios de luz, que direccionam a disposicao dos elementos textuais, e a orientagdo da
imagem. Estes raios de luz, figurativamente, podem representam ainda fios de fibra éptica, que
consistem em pedacos de vidro ou de materiais poliméricos com capacidade de transmitir luz,
através do langcamento de um feixe de luz numa das extremidades da fibra e que por meio de
reflexdes sucessivas percorre toda a fibra.

As cores seleccionadas seguem as directrizes do conceito estabelecido, o fundo branco vai

ao encontro de um espaco minimalista e simples, é a cor branca que reflecte todos os raios
luminosos sem absorver nenhum e por isso aparece como a clareza maxima, ou luz pura.

O branco também tem a propriedade de conferir maior luminosidade a outras cores que se

encontrem em contacto com ele. Quanto as restantes cores, o vermelho, o amarelo e o azul,

47 Figura 47.
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foram escolhidas devido aos seus significados e simbolizagdes: orgulho; poder; estimulo;
conquista; lideranca; forca; leveza; descontracéo; criatividade; optimismo; prosperidade;
confianca; inteligéncia; juventude; conhecimento; comunicacao; lealdade; fidelidade;
personalidade; integridade; seriedade. Todos estes valores e adjectivos, associam-se
perfeitamente a descricdo destas duas entidades como o IADE-U e a PT.

A fonte escolhida para este projecto foi a Futura Sh em estilos Light, Medium, e DemiBold. A
Futura foi desenhada em 1927 por Paul Renner, esta fonte é baseada em formas geométricas,
que se tornaram representativas de elementos visuais do estilo de design da Bauhaus de 1919-
1932. Embora Paul Renner ndo tenha sido associado a Bauhaus, este compartilhou muitas das
suas expressoes idiomaticas e acreditava que um tipo de letra moderno deve expressar modelos
modernos. Esta fonte foi seleccionada para o projecto, ndo sé pelo facto de ter o nome “Futura”,
mas porque a sua composigao reflecte um modelo moderno, com uma aparéncia de eficiéncia,

presteza e dindmica, que deriva de formas geométricas simples quase perfeitas.

Foram requisitados e produzidos varios suportes para esta apresentacao como cartazes,
carlites, imagens para redes sociais, para site, entre outros suportes*. Somente o certificado
de participacao € que foi produzido posteriormente a apresentacdo do protocolo, devido a sua
solicitacdo mais tarde por parte do departamento de marketing do IADE-U*.

A autora executou as adaptacdes para todos estes suportes, bem como a elaboragao das artes
finais para producao dos mesmos.

SUPORTES PRODUZIDOS

— Carlite (68cm x 72cm);

— Cartaz A3 (29,7cm x 42cm);

— Cartaz Vinyl (70cm x 100cm);

— Certificado de participagao (21cm x 29,7cm);

— Imagem para corpo de conteudo (499px x 516pXx);
— Imagem para redes sociais (499px x 516px);

— Imagem para site (232px x 97px), (514px x 215px).

FERRAMENTAS UTILIZADAS
— Adobe lllustrator;
— Adobe Photoshop.

APRENDIZAGEM

Ao participar neste projecto a aluna teve a oportunidade de:

— Adquirir conhecimentos e utilizar novas técnicas de construgéo a nivel da imagem grafica;
— Trabalhar preponderantemente para a realizacdo de um evento de consideravel importancia,

48 Figura 48.
49 Figura 49.
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ﬂ CREATIVE UNIVERSITY

24 de Janeiro de 2014
Horério: Sexta-feira as Tlh
Local : Lounge IADE

Apresentagéo do Protocolo IADE—PT:

- Eng. Ana Dias, Directora de Gestio da Inovagéo da PT

= Prof. Dr. Carlos Duarte, Presidente do IADE

~ Prof. Dr. Emilia Duarte, Designer de Produto e Coordenadora do IADE-UX.LAB
- Celebragdo do Protocolo

~ Videos

- Visita ao IADE-MEDIA.LAB

O protacolo que celebramos nesto ocasiGo visa @ promegao de actividodes que.

fol estobelecido um plano de desafios dversos, nas dreas de inferesse da PT e do
IADE, nos quais lemos estudo @ frabchar aclivamente. A cooperagdo estende-se,
ainda, o ebos Lok dl d do; Projectos de I&D de curio &

b Parceiros: .
lcjnxz.il'-rﬁgumvznmv E "\:0 -Sopopt

Figura 47. Protocolo IADE-PT. Imagem do cartaz A3 de apresentacéo do protocolo IADE-PT.
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Apresentagdo do Protocolo IADE—PT:
~ Eng. Ana Dias, Directora de Gestéo da Inovagéo da PT

—Prof. Dr. Carlos Duare, Presidente do IADE

~ Prof. Dr. Emilia Duarte, Designer de Produto e Coordenadora do IADE-UX LAB
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|ADE, nos quais temos estado a trabalhar activamente. A cooperaggo estende-se,
- srsios B o P

D de curtoe

médio-longo prazo.

UX LAB

CREATIVE UNIVERSITY
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Figura 48. Protocolo IADE-PT. Carlite, cartaz em vinyl, imagem para redes sociais, e imagens para site.
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Certifica-se que

-

aluno do IADE-U, Instituto de Arte, Design e Empresa — Universitdrio participou

no desafio

uma iniciativa.ao abrigo do Protocolo de Colaboracdo entre a PT e o IADE-U,

icipagdo

com a duracdo de um semestre, que se realizou no ano lefivo de 2013/2014.

Lisboa, 24 de Janeiro de 2014

Prof. Doutor Carlos A.M. Duarte
Presidente

Eng. AnaDias
Diretora de Gesta

Certificado de Part

<UXLAB

CREATIVE UNIVERSITY

PSS ——

Figura 49. Protocolo IADE-PT. Certificado de participacao.
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combatendo algumas imposi¢cdes de tempo e pressoes;
— Contactar com empresas de renome e de bastante notoriedade de uma area especifica das

comunicacgoes.

4.44,7. PROPOSTA PARA UMA CAMPANHA PUBLICITARIA IADE ‘14

APRESENTACAO

Foi proposto a autora, e ao seu colega Miguel Oliveira, que colaborassem no desenvolvimento
de uma proposta de campanha publicitaria do IADE para o ano lectivo de 2014/2015. Nos
ultimos anos o IADE tem focado a sua comunicagao em dois pontos chave: na transmisséo do
conceito de criatividade, conceito intrinsecamente ligado e representativo do ADN da escola; e
na promocao e divulgacao dos cursos e formagdes disponiveis (CET’S, Licenciaturas, Mestrados,
P&s-Graduacgoes e Doutoramento). O IADE actualmente considera-se, e posiciona-se, como uma
escola onde a criatividade é o seu principal motor de diferenciagéo.

Os principais objectivos a atingir com esta campanha foram:

— Gerar niveis elevados de notoriedade da marca e da sua oferta;

— Transmitir de forma transparente e objectiva a esséncia da marca, que assenta no conceito de
criatividade, e a sua posi¢cdo no mercado, como a melhor escola de Design do Pais;

— Modificar e renovar a imagem da marca IADE para algo mais actual, a fim de responder aos
objectivos delineados.

CONCEITO E DESENVOLVIMENTO

A mensagem que se pretendeu passar com esta campanha, baseou-se em transmitir que o IADE
€ uma escola inovadora e com um elevado prestigio, com uma oferta distinta nas areas criativas e
onde estudam os alunos mais criativos e os futuros especialistas nestas areas.

Numa fase inicial do desenvolvimento da proposta para a campanha publicitaria do IADE, foram
solicitados varios suportes como postais, posters, e flyers informativos.

O conceito para este projecto foi desenvolvido através da colaboracéo entre a autora e o seu
colega Miguel Oliveira, em que o ponto de partida para esse conceito foi a readaptacédo de um
antigo projecto do colega, que ndo chegou a ser finalizado, e que se enquadrava perfeitamente
neste projecto.

Fazendo uso de uma técnica de mistura e transparéncia, foram utilizadas varias formas de
borrbes e salpicos de tinta, que colaboram entre si para construir a imagem. Através de uma
fotografia ja previamente trabalhada a preto e branco, seleccionando uma mancha especifica da
imagem através da ferramenta Color Range, cria-se uma espécie de mascara, que se multiplica
algumas vezes para que se apliquem certas tonalidades de cor, e que através de varias formas
de borrdes e salpicos de tinta revelam a imagem que se encontra na camada inferior, ja com os
elementos e especificagdes que se pretendem na composicao final da imagem.

As fotografias originais, utilizadas para se trabalhar o desenvolvimento deste conceito, foram
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concedidas pelo departamento de fotografia do IADE.

Produziram-se variadas versdes, com imagens e cores diferentes, mas sempre geradas segundo
as mesmas directrizes e utilizando as mesmas técnicas. Para distinguir as diversas versdes foram
atribuidos nomes para cada, designaram-se entao por “Tuna”, “Desenho”, “Biblioteca”, “Lounge”,
e “Estudio” . Foi igualmente estabelecido uma paleta de cores especifica®! para o conceito deste
projecto, que se empregou em todos os suportes da campanha, concedendo e ligando certas
cores a uma determinada verséo.

Os elementos textuais utilizados foram sempre os mesmos em todos os suportes, foi
seleccionado pela autora e pelo seu colega Miguel Oliveira, a fonte tipografica Van Condensed
da autoria de Ricardo Santos, devido ao seu caracter jovem, descomprometido, e organico. Esta
fonte tipografica foi utilizada em dois estilo diferentes, o Regular e o Bold, em que o Regular foi
utilizado em todos os suportes em preto, e o Bold foi utilizado com uma cor que difere consoante

a versao que se insira.

Embora tenha sido uma proposta aprovada pelos devidos responsaveis, este projecto acabou
por nao ser finalizado. Por questdes de tempo e pressao, e devido a algumas divergéncias e
discordancias em certas opinides, sugestoes e ideias, esta proposta de campanha publicitaria foi
colocada de lado em suspenso, acabando por ndo ser utilizada este ano lectivo.

A autora teria bastante agrado, e satisfacdo, em poder voltar a ter a oportunidade de continuar
esta campanha, em colaboracdo com o colega Miguel Oliveira, chegando a fases de conclusao,

producéo de suportes, e implementacao.

SUPORTES PRODUZIDOS

— 5 Flyers Tripticos (45,88cm x 22,48cm);
— 5 Postais (11,5cm x 15,8cm);

— 6 Posters (29,5cm x 41,5¢cm).

FERRAMENTAS UTILIZADAS
— Adobe lllustrator;

— Adobe InDesign;

— Adobe Photoshop.

APRENDIZAGEM

A aluna ao participar neste projecto, teve a oportunidade de:

— Colaborar com um colega de exceléncia que se mostrou sempre dedicado e disponivel,
que transmitiu conhecimentos, e onde existiu um respeito muituo quanto a ideias, sugestoes,
conceitos, e técnicas;

50 Figura 50 a 60.
51 Figura 61.
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LICENCIATURAS [28 CICLO | 180 ECTS | 6 SEMESTRES]
CREATIVE UNIVERSITY DESIGN

FOTOGRAFIA E CULTURA VISUAL
MARKETING E PUBLICIDADE

MESTRADOS [2° CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]
DESIGN E CULTURA VISUAL
DESIGN DE PRODUCAD
MARKETING

BRANDING E DESIGN DE MODA*
DESIGN MANAGEMENT*

DOUTORAMENTOS [3¢ CICLO | 280 ECTS | 6 SEMESTRES]
DESIGN

CURSOS DE ESPECIALIZAGKO TECNOLGGICA [CET'S | go ECTS | 3 SEMESTRES]
DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS MULTIMEDIA
FOTOGRAFIA

POS-GRADUAGGES | FOMAGAD EXECUTIVA

Consultar www.iade.pt ou contactar admissio de alunos:
elisabete.salgueiro@iade.pt

DESIGN. FOTOGRAFIA. MARKETING. PUBLICIDADE. MODA
LICENCIATURAS. MESTRADOS. DOUTORAMENTOS. CET’S. PGS-GRADUAGOES

* Em associagao com a Universidade da Beira Interior ** Em associagao com o IPAM Porto

Edificio IADE
Avenida Dom Carlos |, n® 4, 1200-649 Lisboa, Portugal
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Rua do Alecrim, 70, 1200-018 Lisboa, Portugal

www.iade.pt | iade@iade.pt | +351 800 109 600
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I convevmens elisabete.salgueiro@iade.pt

LICENCIATURAS [29 CICLO | 180 ECTS | 6 SEMESTRES]
CREATIVE UNIVERSITY DESIGN
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DESIGN. FOTOGRAFIA. MARKETING. PUBLICIDADE. MODA MARKETING E PUBLICIDADE

LICENCIATURAS. MESTRADOS. DOUTORAMENTOS. CET’S. PIjS-BRADUAgﬁES
MESTRADOS [22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]
DESIGN E CULTURA VISUAL
DESIGN DE PRODUCAO
MARKETING

BRANDING E DESIGN DE MODA"
DESIGN MANAGEMENT**

DOUTORAMENTOS [32 CICLO | 180 ECTS | 6 SEMESTRES]
DESIGN

CURSOS DE ESPECIALIZAGRO TECNOLGGICA [CET'S | go ECTS | 3 SEMESTRES]
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Consultar www.iade.pt ou contactar admissdo de alunos:
elisabete.salgueiro@iade.pt

* Em associagao com a Universidade da Beira Interior ** Em associagao com o IPAM Parto

Edificio IADE
Avenida Dom Carlos |, n? 4, 1200-649 Lisboa, Portugal

Palacio Quintela, Sede Cultural do IADE
Rua do Alecrim, 70, 1200-018 Lisboa, Portugal

www.iade.pt | iade@iade.pt | +351 800 109 600

ﬁ Admissao de Alunos
CREATIVE UNIVERSITY elisabete.salgueiro@iade.pt

Figura 50. Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Postal (frente e verso) versdo “Tuna” e

versao “Desenho”.
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LICENCIATURAS [28 CICLO | 180 ECTS | 6 SEMESTRES]
CREATIVE UNIVERSITY DESIGN

FOTOGRAFIA E CULTURA VISUAL
MARKETING E PUBLICIDADE

MESTRADOS [28 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]
DESIGN E CULTURA VISUAL
DESIGN DE PRODUCAO
MARKETING

BRANDING E DESIGN DE MODA*
DESIGN MANAGEMENT*

DOUTORAMENTOS [32 CICLO | 280 ECTS | 6 SEMESTRES]
DESIGN

CURSOS DE ESPECIALIZAGKO TECNOLGGICA [CET'S | go ECTS | 3 SEMESTRES]
DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS MULTIMEDIA
FOTOGRAFIA

POS-GRADUAGGES | FOMAGAD EXECUTIVA

Consultar www.iade.pt ou contactar admissio de alunos:
elisabete.salgueiro@iade.pt

DESIGN. FOTOGRAFIA. MARKETING. PUBLICIDADE. MODA
LICENCIATURAS. MESTRADOS. DOUTORAMENTOS. CET’S. POS-GRADUAGOES

* Em associagao com a Universidade da Beira Interior ** Em associagao com o IPAM Porto

Edificio IADE
Avenida Dom Carlos |, n® 4, 1200-649 Lisboa, Portugal

Palacio Quintela, Sede Cultural do IADE
Rua do Alecrim, 70, 1200-018 Lisboa, Portugal

www.iade.pt | iade@iade.pt | +351 800 109 600

Admissao de Alunos
www.iade.pt | i p— elisabete.salgueiro@iade.pt

LICENCIATURAS [29 CICLO | 280 ECTS | 6 SEMESTRES]
CREATIVE UNIVERSITY DESIGN

FOTOGRAFIA E CULTURA VISUAL
MARKETING E PUBLICIDADE

MESTRADOS [2° CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]
DESIGN E CULTURA VISUAL
DESIGN DE PRODUCAO
MARKETING

BRANDING E DESIGN DE MODA*
DESIGN MANAGEMENT"*

DESIGN. FOTOGRAFIA. MARKETING. PUBLICIDADE. MODA
LICENCIATURAS. MESTRADOS. DOUTORAMENTOS. CET’S. PﬂS—GRADUAQﬁES

DOUTORAMENTOS [32 CICLO | 180 ECTS | 6 SEMESTRES]
DESIGN

CURSOS DE ESPECIALIZAGRO TECNOLGGICA [CET'S | 9o ECTS | 3 SEMESTRES]
DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS MULTIMEDIA
FOTOGRAFIA

POS-GRADUAGOES | FOMAGAO EXECUTIVA
Consultar www.iade.pt ou contactar admiss3o de alunos:
elisabete.salgueiro@iade.pt

* Em associagao com a Universidade da Beira Interior ** Em associagao com o IPAM Porto

Edificio IADE
Avenida Dom Carlos |, n® 4, 1200-649 Lisboa, Portugal

Palacio Quintela, Sede Cultural do IADE
Rua do Alecrim, 70, 1200-018 Lisboa, Portugal

www.iade.pt | iade@iade.pt | +351 800 109 600

Admissao de Alunos
E CREATIVE UNIVERSITY. elisabete.salgueiro@iade.pt

Figura 51. Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Postal (frente e verso) versao “Biblioteca” e

verséo “Lounge”.
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LICENCIATURAS [28 CICLO | 180 ECTS | 6 SEMESTRES]
CREATIVE UNIVERSITY DESIGN

FOTOGRAFIA E CULTURA VISUAL
MARKETING E PUBLICIDADE

MESTRADOS [2° CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]
DESIGN E CULTURA VISUAL
DESIGN DE PRODUCAD
MARKETING

BRANDING E DESIGN DE MODA*
DESIGN MANAGEMENT*

DOUTORAMENTOS [3¢ CICLO | 280 ECTS | 6 SEMESTRES]
DESIGN

CURSOS DE ESPECIALIZAGKO TECNOLGGICA [CET'S | go ECTS | 3 SEMESTRES]
DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS MULTIMEDIA
FOTOGRAFIA

POS-GRADUAGGES | FOMAGAD EXECUTIVA

Consultar www.iade.pt ou contactar admissio de alunos:
elisabete.salgueiro@iade.pt

DESIGN. FOTOGRAFIA. MARKETING. PUBLICIDADE. MODA
LICENCIATURAS. MESTRADOS. DOUTORAMENTOS. CET’S. POS-GRADUAGOES

* Em associagao com a Universidade da Beira Interior ** Em associagao com o IPAM Porto

Edificio IADE
Avenida Dom Carlos |, n® 4, 1200-649 Lisboa, Portugal

Palacio Quintela, Sede Cultural do IADE
Rua do Alecrim, 70, 1200-018 Lisboa, Portugal

www.iade.pt | iade@iade.pt | +351 800 109 600

sl 3 Admissio de Alunos
www.iade.pt . | 1o [pm— elisabete.salgueiro@iade.pt

Figura 52. Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Postal (frente e verso) versédo “Estudio”.
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DESIGN. FOTOGRAFIA. MARKETING. PUBLICIDADE. MODA e s
LICENCIATURAS. MESTRADOS. DOUTORAMENTOS. CET’S. PGS-GRADUAGOES y ET

y
DOUTORAMENTOS ’ POS-GRADUAGOES
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MESTRADOS

h CREATIVE UNIVERSITY

DESIGN. FOTOGRAFIA. MARKETING. PUBLICIDADE. MODA
LICENCIATURAS. MESTRADOS. DOUTORAMENTOS. CET’S. POS-GRADUAGOES

FOTOGRAFIA
™ ‘ e =

Figura 53. Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos para a

campanha como o poster (frente e verso). Versdo “Tuna” e versdo “Desenho”.
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h CREATIVE UNIVERSITY

DESIGN. FOTOGRAFIA. MARKETING. PUBLICIDADE. MODA
LICENCIATURAS. MESTRADOS. DOUTORAMENTOS. CET’S. POS-GRADUAGOES

DOUTORAMENTOS

Figura 54. Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos para a

campanha como o poster (frente e verso). Versédo “Biblioteca” e versao “Lounge”.
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FOTOGRAFIA

MESTRADOS

MARKETING

www.iade.pt DOUTORAMENTOS

LICENCIATURAS

Figura 55. Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos para a

campanha como o poster (frente e verso). Versdo “Estudio”.
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E CREATIVE UNIVERSITY

DESIGN. FOTOGRAFIA. MARKETING. PUBLICIDADE. MODA
LICENCIATURAS. MESTRADOS. DOUTORAMENTOS. CET’S. POS-GRADUAGOES

DESIGN. FOTOGRAFIA. MARKETING. PUBLICIDADE. MODA

LICENCIATURAS. MESTRADOS. DOUTORAMENTO

LICENCIATURA EM DESIGN
[12 CICLO | 280 ECTS | 6 SEMESTRES]

Oslicenciados em Design estar3n 3ptos 3 desenvolver
atvidade projetual de apoio em empresas e consultoria

MESTRADO EM DESIGN

E CULTURA VISUAL
[22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

MESTRADO EM MARKETING
[22 CICLO | 220 ECTS | 4 SEMESTRES]

s mestres em Marketing estar3o aptos a desenvolver
stividsdes profissionais de GestSo de Marketing na

POS-GRADUAGOES

CET EM DESENVOLVIMENTO

DE PRODUTOS MULTIMEDIA
[90 ECTS | 3 SEMESTRES]

produta e decigner de ambientes.

LICENCIATURA EM FOTOGRAFIA

E CULTURA VISUAL
[22 CICLO| 280 ECTS | 6 SEMESTRES]
0slicenciados em Fotografa e Cultura Visua, irdoocupar

vieual ou director de arte nums enorme variedade de
extos profssionas  em 3reas muito distintas, em

MESTRADO EM DESIGN

virias ireas da comuniagSovisusl.Os mestres naopgo de
Estudosde Cultura Visua, embora partlhem competéncias
isicas com osanteriores, est3o especiolmente

ANA T
22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]
0 mestres em Design Management starso sptos >

comunicagiovsusl 0s mestres n opyo em Estudos de-

pensamentointegrado e 30 mesmo tempoprecupado com

que o fenémeno isusladauire prepondersncia. Fatografia
de autor, de mods, fotojornalsmo e reportagem, rtrato
Cinema ¢ televie3o:reaizago, produgso, documentiri,

fotogrdficanas suas miltplas vertentes e spiagdes. Todos
estiotambém preparados para segui carreia docente ou
deinvestisago unverstiia o, em termos demercado,para

ntists,
Istragaa porinfograta, desenho humarisica, caricotrs,
desenhode .

LICENCIATURA EM MARKETING

E PUBLICIDADE
[22 CICLO| 180 ECTS | 6 SEMESTRES]

2 editoialoua culura,

MESTRADO EM DESIGN

DE PRODUCAQ
[22CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

Deve entender > componente econémica  inanceia, tanto

Pés-produg3o Audioisudl Imagem Diital.

CET EM FOTOGRAFIA
(90 ECTS | 3 SEMESTRES)
ress de Especialagioem Fotografa

POS-GRADUAGOES

FORMACAO EXECUTIVA

ecessidades das empresas ¢ do consumidor:

DOUTORAMENTO EM DESIGN
[32 CICLO| 180 ECTS | 6 SEMESTRES]

s doutorados em Design serso detentores de uma
formagSo cultural e centfca d atonive.Obter3o

problemas que sparegam na 53 drea vocacional  inda.
Ihe 5

INTERNACIONALIZAGAD

PARCERIAS
" Mas de Boinstituigdes d Ensing Superior
para mabiidade d estudantes e docentes

envolvam aspetos vocaconsis sociae  ticos.

| o EeRm—

por contaprépria.

MESTRADO EM

académicas da comunidade centica internsciond);
‘competéncia na participag3o num conjunto significaivo de

Frosmis), Brasi, Chin, JapSo e Msico;
- Estigios Profisionai Eratmus atravs do

E DESIGN DE MODA"
[22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

0 mestres em Branding ¢ Design de Hoda estario sptes
2 desenvolver atividades prafissionais de Direg3o de

doqual merega 3 diwlgag3o nacionsl o nternacionsl
 deselegSo; competincia em

geralzcbre  irea do Design; competénci de promover em.

contemparineo de mads; e criag3o de Design deHoda
com foco o mercado, com implementagSo dos conceitas de
Marketing, Design e Comunicag3o o contexto da mods; em
pritiat de crstividade ¢ nevagsoteenclégica em Branding.
eDesign de Hods.

oprogresso ocia e cultural.

+ Mais de 3o Paises Parceiro;,
+ Maisde 00 Institigdes e Organismos.
Internacionsis.

INVESTIGACAO

UNIDCOM (UNIDADE DE INVESTIGAGA EM
DESIGN E COMUNICAGAD)

s Unidades de 180 da FCT - Fundagioparas
i e Teengogia  constituda e Marga de
2000 pelo ADE.

Figura 56. Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos para a

campanha como o flyer. Versdo “Tuna” (frente e verso).
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LICENCIATURA EM DESIGN

[22 CICLO | 280 ECTS | 6 SEMESTRES]

s licencisdos om Design estardo aptes a desenvolver
stividade projetual de 3poio em empresas deconsultoria

MESTRADO EM DESIGN

E CULTURA VISUAL
(28 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES)

MESTRADO EM MARKETING
[22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

05 mestres em Marketing etar3o sptos adesemvahver
atividades profissionas de Gest3o de Marketing no

CET EM DESENVOLVIMENTO

DE PRODUTOS MULTIMEDIA
(90 ECTS | 3 SEMESTRES]

Visus,

LICENCIATURA EM FOTOGRAFIA
E CULTURA VISUAL
[22 CICLO | 280 ECTS | 6 SEMESTRES]
s lcenciados om Fotografi ¢ Cultra Visus, irSoseupar
lugares no mercado d trabalho nas miltipas Sreas em.
‘que fenémen visusl adqure prepanderncia. otografia
de autor de mods,fotsjornalsmo ¢ reportage, etrto.

dogo, documenté

contextos profissionas e em dreas maito distntas, em
Virtude da sua formagso interdiscplinar que sbrange 35
viria Sreaz dacomunicagSo visualOs mestres n3 pg S0 de
Estudos de Cltura Visua, embora partihem competéneias

5 estSo especialmente
Vocacionados pard s crisgSo artitics splcada 3
comunicagsovizual. 0s mestres 12 opg3o em Estudos de
Fotografa estSo po sua vez vocscionados para a criagSo
fotogrdfica nas suas miltiplas vertentes e apicagdes.Todos
estBo também preparades paa segui carreira docente ou
deinvestigagSo universitria ¢, em termos de mercado para

Tustrag3o por infografa,desenho humaristic,carestura,
desernhade 8.
LICENCIATURA EM MARKETING

E PUBLICIDADE
[12 CICLO | 180 ECTS | 6 SEMESTRES]

3 cdtorislou s cultural.

MESTRADO EM DESIGN

DE PRODUCAO
[22 CICLO| 220 ECTS | 4 SEMESTRES]

MESTRADO EM DESIGN

MANAGEMENT"™

[22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

02 mestres em Design Mansgement estarsasptos 3
volver 3 gestio completa do pracesso de design, com

pensamentointegrado ¢ 30 mesmo tempo preocupdo com

st necessidsdes emergentes ot pocessos organ aciensie

Pés-produglo Audiowsuat Imagem Diita.

CET EM FOTOGRAFIA
[90 ECTS | 3 SEMESTRES]
ress detspecislasgso em Fotografa.

POS-GRADUACOES
FORMACAOQ EXECUTIVA

Deve entender o componente econémics ¢ fnancein, tanto

necessidades das empresas ¢ do consumidor

DOUTORAMENTO EM DESIGN
[32 CICLO | 180 ECTS | 6 SEMESTRES]

02 doutorados em Design serSo detentores deuma
formagdo cultural e cienifia de ltoive. bterso

i "
recolher,selecionar e nterpretarinformgSo reevante

envolvam azpetos vocacionss, sociai ¢ éicos

| i [Ee—

por contapripri.

MESTRADO EM BRANDING

E DESIGN DE MODA"

(29 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES)

05 mestresem Branding ¢ Desgn de Mods stordosptas

esign, competéng:a em comunicar
com 3 restante comundade seadémics ¢ 2 sociedade em

Mrcss, desde suacrisgo oté 3 3 gestSo na mercado.
contemporinco de mods; e riagSo de Design de Mods

240, comimplementago doscanceitos de
Marketing, Design e Comunicag3o no contexto da mods; em
préticas de critiidade ¢ novago tecnalégica em Branding.
e Designde!

contexto académico e/ou profissional, o progresso cientifico.
eoprogresso socil e cultra,

INTERNACIDNALIZACED

PARCERIAS
80 nstitugdes de Ensino Superior

para mobildade de estudantes e docentes

Europs (Progroma

+ Mas d 00 nstitigies ¢ Orgarismos
Internscionsi

INVESTIGACAD

UNIDCOM (UNIDADE DE INVESTIGAGHO EM
DESIGN E COMUNICAGAD)

Anidade do180 - 0733, acreditada ¢ fnanciada so

s Unidades de 180 da FCT - undagia paraa
wlgis, e consttuida em Margo de
WAOE.

2000

Figura 57. Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos para a

campanha como o flyer. Versdo “Desenho” (frente e verso).
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LICENCIATURAS. MESTRADO

LICENCIATURA EM DESIGN
[12 CICLO| 180 ECTS | 6 SEMESTRES]

Oslicenciados em Design estardo aptos a desemvolver
atidadeprojetualde poio em empresas d consultoria

MESTRADO EM DESIGN

E CULTURA VISUAL
[22 CICLD | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

DOUTORAMENTO

MESTRADO EM MARKETING
[22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

stres em Harketing
aividades profissionas &

aptos adesenaver
o de Marketing na

POS-GRADUAGOES

CET EM DESENVOLVIMENTO

DE PRODUTOS MULTIMEDIA
[90 ECTS | 3 SEMESTRES]

Visual,

produto e designer de ambientes.

LICENCIATURA EM FOTOGRAFIA
E CULTURA VISUAL

[18 CICLO| 280 ECTS | 6 SEMESTRES]
0slicenciados em Fotografia  Cultura Visua, irSooeupar
lugares no mercado de trabalh nos miltiplas reas em
aue o fenémena visualaduirepreponderinci.Fotografia
de autor, de mods,fotojornalismo e reportagem,retrato
inema o teleiso: realzago,produo,documentiric,

viaualou director de arte numa enorme varedade de
contextos profissanais e em ireas mto disintss, em
virtude da su2 formagio interdisiplinar que sbrange 35
virias Sreas da comuniagSovisual.Os mestres na pgS0 de
Estudosde Cultura Visua, embora partilhem competncias

MESTRADO EM DESIGN

MANAGEMENT™
[22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

comunicago viusl 0¢ mestres 2 opg30 em Estudos de
Fotografa est3o por sua vez vocacionados para a riagdo.
i i Todos

penzamento ntegrado ¢ 30 mesmo tempo preocupada com
a5 necessidades emergentes 308 processos organizacions.

estdo também preparados para seguir carreia docente ou

Pés-produg3o Audiovsual Imagem Digta

CET EM FOTOGRAFIA
(90 ECTS | 3 SEMESTRES]
lres de speisizagiaem Ftograi

POS-GRADUAGOES

FURMACRU EXECUTIVA

ntists,

Ilstragao porinfografia, desenho humeristica aricatrs,
desenhode 0.

LICENCIATURA EM MARKETING

E PUBLICIDADE
[12 CICLO | 280 ECTS | 6 SEMESTRES]

3 editorialouacultura,

MESTRADO EM DESIGN

DE PRODUCAD
[22CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

- L
necessidades das empresas ¢ do consumidor.

DOUTORAMENTO EM DESIGN
[32 CICLO| 280 ECTS | 6 SEMESTRES]

0s doutorados em Designser3o detentares de uma
formagao cultural e centifca de atonivel. Obterdo

§ I eainds
recalher, slecionar ¢ interpretar informa3o reevante

envolvam aspetos vocacionis, socias  éticos.
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MESTRADO EM BRANDING

E DESIGN DE MODA"
[22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]
0 mestres em Branding e Design de ods estardo sptos

académicas da comunidade centifica internacional;
peténca na artiipago num conjunto signifcativode
trabislhos do investigag3o original que tenha cantrbuido

INTERNACIONALIZACAD
PARCERIAS

- Mala de Bo nsttuigaes e Ensina Superior
poro mobiidade de estudantes e docentes

Consérei Purtugol Cretive Link

compleas no dmbito. o
com a restante comunidade scadémica 3 sosiedade em

Marcas, desde sua criag3o até 3 sua gestiono mercado
contemporneo de mods; m riag3o de Design de Moda
com foco no mercad, comimplementago dos conceitos e
Marketing, Design ¢ Comunicago nocontexto da moda;em
priticas de cratividade  novagao tesnalégica em Branding.
e Design de Hod.

cantexto scadémico e/ou rofssiona, o progressocientiico
e0progresso social e ultral.

Emsssoiagin o Unversidade d Beia o
Emassosagiocom o P Forta

+ Mais de 00 Intiuighes  Organismos.
Internacionaia

INVESTIGAGAD

UNIDCOM (UNIDADE DE INVESTIGAGAO EM
DESIGN E COMUNICAGAO)

AUnidade de 80 - 0733, areditads e nanciada so
abrigo do Program de Financiamento Purianual
das Unidades de 180 da FCT- Fundagio paraa
Ciéncia ¢ Tecnologa, e consttuida em Harga de
2000 pelo ADE.

Figura 58. Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos para a

campanha como o flyer. Versdo “Biblioteca” (frente e verso).
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LICENCIATURA EM DESIGN
[12 CICLO | 280 ECTS | 6 SEMESTRES]

Oslicenciados em Design estar3n aptos a desenvolver
atvidade projetusl d spoio em empresss de consultoria

ATURAS. MESTRADOS. DOUTORAMENTO

MESTRADO EM DESIGN
E CULTURA VISUAL

MESTRADO EM MARKETING
22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

0 mestres m Marksting ostaro sptos 3 desenvaver
stividsdes profissionais de Gest3o de Marketing na

RADUACOES

CET EM DESENVOLVIMENTO
DE PRODUTOS MULTIMEDIA
[30 ECTS | 3 SEMESTRES]

[22CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

LICENCIATURA EM FOTOGRAFIA

E CULTURA VISUAL
[22 CICLO | 280 ECTS | 6 SEMESTRES]

contextos profissonais ¢ em Sreas muito isintss, em

Estudos de Cutura Visua, embora partihem competéncias
; 5o especismente
vosaciondos para 3 erisglo rtstca spieads 3

| irSoccupar

Fotografa estSo porsus vez vocacionados para a criagSo.
i s, s

que o fenémeno isusl aduire prepondersncia. Fatografia
de autor, de mods, ftojornalismo e reportagem, rtrato.
5 i it Qo

estio também preparados para segui crreira docente ou
deinvestigag3o universitira , em termos de mercado, para

i o i i s
e
LICENCIATURA EM MARKETING

E PUBLICIDADE
[22 CICLO| 280 ECTS | 6 SEMESTRES]
Oslienciados em Marketing  Publicidade dever3o ter

2 editoialoua cultural,

MESTRADO EM DESIGN

DE PRODUCAD
[22CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

P

MESTRADO EM DESIGN

MANAGEMENT"
22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

prosessos rganizacionai
entender 3 componente ecandimica e ranceira, tanto

produgso Audioveusl imagem Digitsl.

CET EM FOTOGRAFIA
(90 ECTS | 3 SEMESTRES)
ress de Especialzagioem Fotografa

POS-GRADUACOES

FORMAGAO EXECUTIVA

ecessidades das empresas ¢ do consumidor:

DOUTORAMENTO EM DESIGN
[32 CICLO| 180 ECTS | 6 SEMESTRES]

s doutorads em Design serdo detentores de uma
formagSo cltual e cientfca d atonive.Ober3o

problemas que sparegam na 53 drea vocaconal e inda.
Ihe 5

envolvam aspetos vocaconais, ocias  6ios.
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MESTRADO EM BRANDING

E DESIGN DE MODA

[29 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

0 mestres m Branding o Design de Hoda estarSo sptos

2 desenvolver atividades profissionais de Direg3o de
Marcas, desde sua crisg3o até  su3 gestiono mercado

o de mods; em erag3o de Design d Hodo
com foco no mercad, com implementagSo dos conceitas de
Marketing, Design e Comunicag3o o conterto da mods; em
pritiat de crstidade ¢ novagotecnlégica em Branding.
eDesign de Hods.

INTERNACIONALIZAGAD

PARCERIAS
+ Mais de Boinstituigées de Ensing Superior
para mobildade de estudantes e docentes

académicas da comunidade centica internaciond);

eoprogresso ocial e cultural.

Erosmus), Brasi, Chin, Jap3o e Wéico,

-+ Estigios Profisionais Erasmus atraés do
Consireio ortugol Creotive Link,

+ Mais de goPaises Parceiro;

+ Maisde 00 Instituighes e Organismos.
Internacionais.

INVESTIGACAO

UNIDCOM (UNIDADE DE INVESTIGAGAO EM
DESIGN E COMUNICAGAD)

AUnidsde de 180 - o733, serectads ¢ nanciada 0
3brigo do Programa de Financiamento Plurianusl
das Unidsdes de 180 da FCT - Fundagio paras
Cincia e Teendlogis, e consttuida em Margo de
2000 pelo ADE.

Figura 59. Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos para a

campanha como o flyer. Verséo “Lounge” (frente e verso).
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LICENCIATURA EM DESIGN

[22 CICLO| 280 ECTS | 6 SEMESTRES]

0s lcenciados em Design estario aptos a desenvalver
atvidade projetualde apoio em empresas de onsultoria

MESTRADO EM DESIGN

E CULTURA VISUAL
[28 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES)

MESTRADO EM MARKETING
[22 CICLO| 220 ECTS | 4 SEMESTRES]

s mestres em Marketing etario aptos adesenvohver
aividades profissionais de Gestio de Marketing 1

POS-GRADUACOES

CET EM DESENVOLVIMENTO

DE PRODUTOS MULTIMEDIA
[90 ECTS |3 SEMESTRES]

produta e designer de ambientes.

LICENCIATURA EM FOTOGRAFIA
E CULTURA VISUAL
[22 CICLO| 180 ECTS | 6 SEMESTRES]

0slicenciados em Fotografa e Cultura Visua, irdoocupar
lugares no mercado de trbalha nos miliplas Sreas em

viauslau directo de arte numa enorme varedade de
contextos profissanais e em ireas mito distintss, em
virtude da sua formagio iterdisiplinar que sbrange 3z
virias ireas o comunicaglovisua.Os mestres na pg30 de
Estudos de Cultura Visual, embora partilhom competncios

MESTRADO EM DESIGN

MANAGEMENT™
[22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

Fotografa st3o por sua vz vocacionados para 3 risg3o.
i fes.Todos

32 necesaidades emergentss 30 processos oganizacionsi.

de autor, de mods,foojornalsmo e reportagem, retrato
Cinema ¢ televiso:realzagao, produg3o, documentiri,

estdo também preparados para seguir carreia docente ou
s i para

Pés-produg3o Audiowsual Imagem Digta.

CET EM FOTOGRAFIA
(30 £CTS |3 SEMESTRES]
Jreasde spcilzagioem Ftograf

POS-GRADUAGOES
FORMAGAQ EXECUTIVA

lustragao porinfografia, desenho humeristica aricaturs,
desenhode 8D

LICENCIATURA EM MARKETING

E PUBLICIDADE
[22 CICLO| 180 ECTS | 6 SEMESTRES]

0slicenciados em Marketing & Publicdade dever3o ter

o editorialouacultura,

MESTRADO EM DESIGN
DE PRODUCAD

[22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]

necessidades dos ampresas e do consumidor

DOUTORAMENTO EM DESIGN
[32 CICLO | 180 ECTS | 6 SEMESTRES]

05 doutorados e Design serdo detentores deuma
formagia cultural o centifca d atonivel. bterdo,

problemas que aparegam na sua érea vocaonsl, e inda.
Ihe 5

INTERNACIONALIZACAD

PARCERIAS
- M

envolvam aspetos vocacionas, scias  ticos.
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MESTRADO EM

académicas da comunidade centifca internacions);
mpetncia na participagdo num conjunto ignfcativode
trabalhos de investigag3o original que tenha contrbuido

E DESIGN DE MODA"
[22 CICLO | 120 ECTS | 4 SEMESTRES]
0 mestres em Branding e Design de Hod estario sptos

o qual merego a diwlgag3o naciona u nternacionsl
e publicagaes com comité de seleg3o; competin
analsareritcamente, walar e sitetizar novas deias ¢,
complxas no smbito do Design; competéncia em comunicar
com a restante comunidade acadimica ¢ asociedade em

Marcas, desde sua eriagio té 3 ua gestiano mercado
contemparaneo de mads; e criag3o de Design de Moda
com foc no mercad, com implementago doz concitos de
Marketing, Design e Comunicagao nocontexto da mods;em
prétizasde cratiidade ¢ novago tecndlégica em Branding.
e Design de Hoda.

cantexto acadéimico e/ou rofssiona, o progresso cienifco
e0progresso socil ¢ cultra,

para mobiidade de estudantes e docentes
atravésde ntercimbios: Europa (Programa
Erosmus), rasi, Ching, Jap3o e Mico;

+ Estigios rfisionai Erasmus atravs do

Hais de 30 Pases Parceiras;
+ Mais de 00 Instiuighes o Organismos.
Internacionsis

INVESTIGACAO

UNIDCOM (UNIDADE DE INVESTIGAGAO EM
DESIGN E COMUNICAGAO)
AUnidade do 80 - 0723, soreditada o nanciada so
abrigo do Program de financiamento Plurianual
das Unidades de 180 da FCT - Fundago paraa
Gignc ¢ Tecnologa, o consttuida em Margo de
2000 pelo ADE.

Figura 60. Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos para a

campanha como o flyer. Versdo “Estudio” (frente e verso).

JOANA ALBUQUERQUE DE SOUSA FERREIRA DIAS



C=100 M=0 Y=0 K=0

C=0 M=100 Y=0 K=0

C=0 M=50 Y=100 K=0

C=0 M=100 Y=100 K=15

C=65 M=0 Y=100 K=15

C=50 M=100 Y=0 K=0

C=50 M=100 Y=0 K=50

Figura 61. Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Paleta de cores (CMYK) seleccionada para a

campanha.
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— Trabalhar a identidade grafica para uma campanha publicitaria de uma instituicdo onde

estudou, e de um lugar que conhece muito bem, a todos os niveis.

4.4.8. GET READY IPAM — IPAM 14

APRESENTACAO

A “Get Ready IPAM” trata-se de uma campanha publicitaria da instituicao universitaria IPAM, do
Aveiro. Esta campanha tinha como objectivo a angariacédo de alunos para a instituicao.

Foi solicitado a autora que produzisse uma composicao grafica, bem como os suportes
requisitados, para esta campanha publicitaria.

CONCEITO E DESENVOLVIMENTO
Esta campanha publicitaria tinha como slogan, “Garanta o Futuro do seu Filho!”. Depois de
alguma pesquisa, e de reflectir certos valores e ideias, a autora desenvolveu um conceito

baseado na educagéo, e na aposta no futuro dos mais jovens estudantes universitarios.

A producéo fotografica para este projecto foi da autoria do professor André Ngan-Meng, e a sua
poés-producéo ficou a cargo da autora. A aluna concebeu uma imagem simples, minimalista,

e com algum simbolismo, através da utilizagdo de varias técnicas, como por exemplo a
fotomontagem®2.

Na referida imagem, vé-se o antebragco de um homem, com a sua m&o um pouco aberta e de
palma virada para cima, agarrando um globo terrestre de cristal. Através do seu antebraco, é
possivel verificar que este homem tem vestido um blazer, e por baixo uma espécie de t-shirt de
manga comprida, que simbolizam duas etapas especificas da vida de qualquer ser humano: o seu
percurso enquanto estudante universitario, e a sua carreira enquanto profissional, da sua area de
especializacéo.

O globo terrestre de cristal tem diversos significados, em que o mais directo baseia-se numa
frase bastante conhecida e popular mundialmente — “ter o mundo na palma da mao”. Esta frase
contém diversas interpretacdes consoante o seu contexto, no caso deste projecto, o pretendido
foi simbolizar todas as oportunidades do mundo na palma da mao de quem estiver disposto a
lutar ou a trabalhar por elas. Algo que se inicia através de um curso universitario, que proporciona
ao estudante o impulso necessario para o seu percurso, e carreira profissional.

A nivel de elementos textuais, neste projecto, foram utilizadas as fontes tipograficas LunatixBold,
e a News Gothic MT em estilo Bold. Ambas foram seleccionadas pelo facto de se tratarem das
fontes oficiais da marca IPAM, e devido a que em praticamente todos os projectos e suportes,
trabalhados pela autora durante o seu periodo de estagio, para a instituicdo IPAM, foram
utilizadas estas duas fontes tipograficas.

52 Figura 62.

JOANA ALBUQUERQUE DE SOUSA FERREIRA DIAS



GET READY IPAM

Garanta o Futuro do seu Filho!

Data de Inicio - 1 de Margo

Areas do Curso - Métodos e técnicas de Estudo, Organizagéo Pessoal e Gestéo do tempo, Apresentagéo
e Linguagem Empresarial, Criatividade, Trabalho em equipa, Lideranga, Motivagéo, Digital e Orientacéo Vocacional

Para mais informacées envie um e-mail para eleonora.oliveira@ipam.pt

Q IPAM Aveiro, Rua das Cardadeiras 3800-125 Aveiro
T.: 234 400 180

lpnm www.ipam.pt

THE MARKETING SCHOOL Agéncia Escola IADE'14 (Design: Joana Dias/Fotografia: André Ngan-Meng)

GET READY IPAM

Garanta o Futuro do seu Filho!

)
ExclusiVo |
1PAN Rvelr)

\’“_,

GET READY IPAM

Garanta o Futuro do seu Filho!

Agéncia Escola IADE'14 (Design: Joana Dias/Fotografia: André Ngan-Meng)

Figura 62. Get Ready IPAM — IPAM ‘14. Imagem para e-mail de marketing, imagem para site, e banner.
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GET READY 1PAM

Garanta o Futuro do seu Filho!

<

Data de Inicio - 1 de Marso

GET READY IPAM

Garanta o Futuro do seu Filho!

GET READY 1PAM

Garanta o Futuro do seu Filho!

GET READY IPAM

Garanta o Futuro do seu Filho!

Figura 63. Get Ready IPAM — IPAM ‘14. Simulaces digitais.
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A autora produziu alguns suportes de comunicagao como, uma imagem para e-mail de marketing,
uma imagem para site, e ainda um banner®. Executou igualmente, as adaptacdes precisas para
estes suportes, assim como, a elaboracao das artes finais para produgdo dos mesmos.

SUPORTES PRODUZIDOS

— Banner (968px x 324px);

— Imagem para e-mail de marketing (595px x 842px);
— Imagem para site (480px x 144px).

FERRAMENTAS UTILIZADAS
— Adobe lllustrator;
— Adobe Photoshop.

APRENDIZAGEM

A aluna com este projecto teve a oportunidade de:

— Participar e presenciar toda a sessao fotografica em estudio, bem como a sua preparacao,
adquirindo deste modo certos conhecimentos quanto aos processos e técnicas envolvidas neste
procedimento;

— Consolidar conhecimentos, cuja aquisi¢ao ja tinha sido iniciada com a producgédo de outros
suportes, para outras campanhas publicitarias.

4.4.9. MESTRADO EM BRANDING E DESIGN DE MODA — IADE "14

APRESENTACAO

Este projecto é uma extensao da proposta de campanha publicitaria para o IADE, do ano lectivo
2014/2015. A proposta de campanha criada pela autora, e pelo seu colega Miguel Oliveira,

ficou em suspenso e, por consequéncia, ndo foi devidamente finalizada. Mas através desta
proposta, foi solicitado que se concebesse com o mesmo conceito, e com a mesma técnica,
uma pequena campanha publicitaria para anunciar um novo elemento do IADE, o Mestrado em
Branding e Design de Moda. Este mestrado é criado através de uma colaboragéo entre o IADE e
a Universidade da Beira Interior — UBI.

A autora e o colega Miguel Oliveira, produziram varios suportes para este projecto como: postais,
posters, imagens para site e redes sociais, entre outros.

CONCEITO E DESENVOLVIMENTO

O conceito desta pequena campanha desenvolve-se em torno das mesmas directrizes, técnicas,
e especificacdes, que a proposta criada para a campanha publicitaria do IADE, ja referida e
analisada anteriormente neste presente relatério.

A mensagem que se pretendeu passar com esta campanha foi exactamente a mesma, transmitir

53 Figura 62 e 63.
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que o IADE é uma escola inovadora e de elevado prestigio, que possui um leque de oferta distinto
nas areas criativas, e onde estudam os alunos mais criativos e os futuros especialistas nestas
areas.

O departamento de fotografia do IADE, concedeu novamente as fotografias originais que foram a
base para trabalhar o desenvolvimento deste conceito.

Utilizando a mesma técnica de mistura e transparéncia, e usando varias formas de borroes

e salpicos de tinta que colaboram entre si revelando a imagem, ja com os elementos e
especificacdes que se pretende para a sua composicao final, produziram-se duas imagens
diferentes que definem esta campanha publicitaria, com a finalidade de anunciar este novo
mestrado no IADE.

Existiram algumas diferencas quanto a aplicacdo desta técnica neste projecto, ao inverso

da proposta de campanha do IADE, o efeito pretendido para estas imagens foi um efeito de
fumo, como se existisse um género de nuvem de fumo a volta dos modelos, que se encontram

centrados na imagem.

Como ja referido anteriormente, para este projecto foram produzidas duas composi¢des graficas
um pouco diferentes. Ambas partilham o mesmo método de concepcéao, mas diferem em certos
aspectos, estabelecendo-se duas versdes®*:

— Uma versao mais feminina, com uma paleta de cores bastante claras, e com uma modelo
feminina no centro da imagem;

— E outra versdo, mais masculina, com uma paleta de cores mais escuras e mais intensas, e com
um modelo masculino a desfilar no centro da imagem.

Em certos suportes, como no caso do poster, foi criado no seu verso uma composicao de
imagens, seguindo a orientagdo de uma grelha especifica, em que se encontram diversos
modelos a desfilar num evento em particular, produzido pelo IADE em conjunto com a UBI,
chamado Move-Up. Estas imagens foram trabalhadas previamente a preto e branco, e de
seguida foram adicionados filtros de cor com alguma transparéncia. Seleccionaram-se trés cores

diferentes, que provém da paleta de cores escolhida e trabalhada na frente do suporte®.

Quanto aos elementos textuais, foram utilizados sempre os mesmos em todos os suportes.
Seleccionou-se, mais uma vez, a fonte tipografica Van Condensed da autoria de Ricardo Santos,
nao so6 devido ao seu caracter jovem, recente, livre e organico mas também, a fim de criar uma
ligacao a nivel de conceito, e igualmente grafico, com aquilo que foi a base de construgcao para
esta campanha. Esta fonte tipografica foi aplicada em diversos estilos, em Regular, Bold e Bold
Italic.

Foi ainda seleccionada uma outra fonte tipografica para este projecto, a Tramuntana 1 Pro, em

54 Figura 64 a 68.
55 Figura 65.
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Figura 64. Mestrado em Branding e Design de Moda — IADE ‘14. Imagens das duas versdes criadas para

esta campanha. Postais (frente e verso).
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Figura 65. Mestrado em Branding e Design de Moda — IADE ‘14. Imagens das duas versdes criadas para

esta campanha. Posters (frente e verso).
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Figura 66. Mestrado em Branding e Design de Moda — IADE ‘14. Imagens das duas versdes criadas para

esta campanha. Imagens para corpo de conteldo, imagens para redes sociais, e imagens para site.
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Figura 67. Mestrado em Branding e Design de Moda — IADE ‘14. Imagens das duas versdes criadas para

esta campanha. Simulacgéo digital dos postais (frente e verso).
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Figura 68. Mestrado em Branding e Design de Moda — IADE ‘14. Imagens das duas versdes criadas para

esta campanha. Simulagdo digital dos posters (frente e verso).
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estilo Regular, também da autoria de Ricardo Santos. Esta fonte tipografica encontra-se no verso
do postal, aplicada em corpo de texto, tabelas, legendas, e ainda em nota de rodapé, indicando
os contactos necessarios das duas instituicdes responsaveis. Trata-se de uma fonte tipografica
dindmica e que proporciona uma leitura fluida e continua.

As duas versoes produzidas contém sempre o mesmo verso, tanto no postal como no poster. A
autora efectuou as adaptacdes necessarias para todos os suportes requisitados, e executou a
elaboracédo das artes finais para producéo.

SUPORTES PRODUZIDOS

— 2 Postais (11,5cm x 15,8cm);

— 2 Posters (29,5cm x 41,5cm);

— 2 Imagens para corpo de conteudo (499px x 516px);

— 2 Imagens para redes sociais (851px x 315px);

— 6 Imagem para site (232px x 97px), (514px x 215px), (595px x 320pXx).

FERRAMENTAS UTILIZADAS
— Adobe lllustrator;

— Adobe InDesign;

— Adobe Photoshop.

APRENDIZAGEM

Devido a este projecto a aluna teve a oportunidade de:

— Dar seguimento e aplicar um conceito anteriormente desenvolvido, mas chegando a fases de
conclusao, producao de suportes, e ainda de implementacao;

— Novamente, executar arte-finalizagdo para uma série de variados suportes, em papel e em
ecra, com dimensdes desde pequeno até ao grande formato;

— Repetir uma colaboragéo profissional com um colega excepcional, que desde o primeiro
contacto se mostrou sempre disponivel e dedicado, e onde sempre existiu um respeito mutuo a
nivel de ideias, sugestdes e técnicas;

— Consolidar alguns conhecimentos tanto tedricos como técnicos;

— Mais uma vez, trabalhar uma identidade gréafica que se destina a uma campanha publicitaria de
uma instituicao onde estudou, e de um lugar que conhece muito bem a varios niveis.

4.5. Projectos Paralelos

Nesta seccio a autora apresenta um projecto que, embora ndo tenha ocorrido no ambito
especifico do seu estagio, ndo poderia ter acontecido caso a aluna ndo se encontrasse a estagiar
na Agéncia Escola.

Este projecto contou com a inteira e exclusiva responsabilidade da aluna, e tornou-se numa
importante fonte de conhecimentos técnicos e humanos.
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Devido a estes factores, este projecto de desenvolvimento de identidade de marca, adquiriu a sua
marcante relevancia para o presente relatério, bem como para a autora.

4.5.1. ANDRE NGAN MENG PHOTOGRAPHY

APRESENTACAO

No final do seu estagio, a autora teve a oportunidade de realizar um projecto particular, solicitado
pelo seu colega e amigo, Professor André Ngan-Meng, responsavel pelos trabalhos de producao
fotografica, e pds-producéao fotografica, da Agéncia Escola.

Este projecto foi individual e ndo se relacionou directamente com a instituicao, bem como, com o
estagio da aluna. Embora a sua existéncia e oportunidade tenha resultado devido ao estagio da
aluna na Agéncia Escola, onde conheceu e trabalhou com o Professor André Ngan-Meng.

CONCEITO E DESENVOLVIMENTO

O colega escolheu o0 nome da sua marca — André Ngan Meng Photography — e solicitou a
autora que desenvolvesse o seu respectivo logo e identidade de marca.

O conceito desenvolvido pela autora resume-se a origens, heranca e principio. Partindo deste
ponto, o logo criado pela autora visa demonstrar as origens orientais do colega fotdgrafo, e
para tal efeito, foi delineado que fosse composto por formas de origami, representando as letras
iniciais do seu nome e apelidos®®.

A palavra japonesa origami é composta por dois caracteres. O primeiro — Ori — deriva do
desenho de uma mao e significa dobrar, 0 segundo — Kami — deriva do desenho de seda e
significa papel.

O pai do origami moderno € o japonés Akira Yoshizawa, e para ele o origami trata-se de uma
filosofia de vida. Actualmente, pessoas de todo o mundo dedicam-se ao origami, das mais
variadas formas, tanto no desenvolvimento de figuras cada vez ais complexas, como no estudo
matematico das varias dobras. Os japoneses, presentemente, utilizam esta forma de arte no seu
projecto espacial.

A autora adicionou a estas figuras de origami, que representam as letras iniciais, 0 nome do

seu colega por extenso para que exista um reconhecimento completo de todo o seu nome,
assim como, para criar uma relacao de ligacao entre as figuras de origami e as suas iniciais.

Foi ainda acrescentado a palavra “Photography” para designar directamente o dominio da sua
marca. Encontra-se escrita em inglés para que exista um reconhecimento internacional, evitando
restricdes na sua propagacao.

Quanto a construcao do logo, devido ao cliente ser fotdgrafo, a caixa que delimita o espaco e
o tamanho das figuras de origami, tem as medidas equivalentes ao de um fotograma (2,4cm x

56 Figura 69.
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3,6cm). Um Fotograma consiste em cada uma das imagens impressas quimicamente no fiime
cinematografico. A sua origem remonta as origens da propria fotografia, quando em 1724 o
alem&o Johann Heinrich Schulze descobre a sensibilidade dos sais de prata a luz.

O elementar das formas é a figura do tridangulo, baseado na representacdo da letra A, e é através
dessa figura, e da conjugacado da mesma, que se criam as outras restantes formas. O espaco
entre as formas triangulares corresponde sempre a 1% da altura, em que se queira trabalhar o
logo.

As medidas entre letras, ou formas representativas de letras, foram baseadas na medida entre
as proprias formas, da forma de origami que corresponde a letra M. A mesma medida marca a
posicao dos elementos textuais do logo, e metade dessa mesma medida, corresponde ao espaco
entre os dois elementos textuais existentes no logo.

O tamanho da sua tipografia é proporcional ao tamanho do logo. A tipografia com menor corpo,
corresponde sempre a metade do tamanho da tipografia com maior corpo. Estes elementos
encontram-se num nivel hierarquico inferior, e com um alinhamento central.

O logo ¢ inserido num rectangulo invisivel, para que se cumpram constantemente as normas

de espagos obrigatorios. Este rectangulo de seguranga contém as mesmas medidas de
espagamento como nos outros restantes elementos. E utilizado sempre na mesma posicéo e
orientacdo, podendo deste modo adaptar-se a qualquer tipo de imagem ou objecto.

Todos estes valores e medidas s&o proporcionais independentemente da sua dimensao.

Quanto aos elementos tipograficos, anexados ao simbolo deste logo, foram seleccionados em
conjunto com o colega André Ngan-Meng. Foi escolhida a fonte tipografica Code Light, em
estilo Regular, criada pelo designer Svetoslav Simov. Esta fonte € distribuida gratuitamente, e
€ aplicavel em qualquer trabalho grafico como web, impressdo, motion graphics, entre outros.
Trata-se de uma fonte recomendada para logos e posters.

Este logo foi apenas trabalhado em duas cores, o preto e o branco, como se tratasse de
positivo e negativo®’. Foi devidamente testado a nivel de escala de cinzas, e quanto ao seu
comportamento sobre fundos de cor, e fundos fotograficos®.

Até a data de conclusdo do presente relatério de estagio, este projecto de desenvolvimento de
identidade gréfica, ainda possui certos pormenores que deverdo ser ajustados e adaptados.
Foram criadas algumas simulacdes digitais de suportes de comunicagéo, como por exemplo os
cartdes de visita®®. Deverao ser criados mais suportes de comunicagéo futuramente.

SUPORTES PRODUZIDOS
— Kit Normas (1123px x 794px);

57 Figura 70.
58 Figura 71 a 76.
59 Figura 77.
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Figura 69. André Ngan Meng Photography. Logo criado pela autora para a marca.
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Figura 70. André Ngan Meng Photography. Logo em positivo e negativo. Este logo foi apenas trabalhado em

duas cores: Preto e branco.
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Figura 71. André Ngan Meng Photography. Logo. Escala de cinzas.

RELATORIO DE ESTAGIO NA AGENCIA ESCOLA 131



ARN ARN 4NN

ANDRE NGAN MENG ANDRE NGAN MENG ANDRE NGAN MENG

PHOTOGRAPHY PHOTOGRAPHY

ARN 4NN

ANDRE NGAN MENG ANDRE NGAN MENG

PHOTOGRAPHY

FLLIWLLWLLWIL

ANDRE NGAN MENG ANDRE NGAN MENG ANDRE NGAN MENG ANDRE NGAN MENG

ANN ANN

ANDRE NGAN MENG ANDRE NGAN MENG

PHOTOGRAPHY

Figura 72. André Ngan Meng Photography. Logo. Aplicacao sobre fundos de cor sélida.
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Figura 73. André Ngan Meng Photography. Logo. Aplicagao sobre fundos fotograficos (01).
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Figura 74. André Ngan Meng Photography. Logo. Aplicagéo sobre fundos fotograficos (02).
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Figura 75. André Ngan Meng Photography. Logo. Aplicagao sobre fundos fotograficos (03).
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Figura 76. André Ngan Meng Photography. Logo. Aplicagao sobre fundos fotograficos (04).
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Figura 77. André Ngan Meng Photography. Simulacéo digital.
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— Painéis de demonstracédo da proposta de identidade da marca (1123px x 794px);
— Simulagdes digitais de propostas de cartédo de visita (2667px x 2667 px).

APRENDIZAGEM

A aluna devido a este projecto, teve a oportunidade de:

— Trabalhar com um colega e amigo no qual estabeleceu uma relacdo profissional positiva,
gratificante, e cordial entre designer e cliente, com um ambiente criativo e onde existiu um
respeito mutuo pelas sugestdes e ideias, embora se trate de um cliente bastante conhecedor da
area especifica de trabalho;

— Utilizar livremente a sua criatividade, e poder de decisdo, sem constrangimentos a nivel de

tempo ou pressoes, respondendo somente ao seu cliente e a prépria autora.
5. Consideracoes Finais

A autora, ao longo de todo o seu estagio, procurou sempre adquirir conhecimentos, numa
aprendizagem que aconteceu todos os dias, especialmente nos momentos mais desafiantes ou
de maior dificuldade, mas que foram sempre ultrapassadas com sucesso através da colaboracao
de todos.

Praticou uma metodologia de trabalho que estima valores essenciais de profissionalismo, de
integridade, de criatividade, de experimentalismo, e de respeito para com 0s seus colegas,
professores, orientadores e funcionarios, assim como, para com os clientes. Executou também,
uma pratica de trabalho que procura a maior qualidade possivel e exigivel na producao do
trabalho, como é possivel verificar nos projectos realizados e apresentados neste presente

relatério de estagio.

A Agéncia Escola devido ao seu contexto universitario e ambiente experimental, pratica uma
politica de aprendizagem que permite a tentativa e o erro. Trata-se de uma experiéncia Unica, e
que a autora aconselha vivamente a qualquer estudante, ou estagiario, pois trata-se de um local
onde reside uma dedicacdo e acompanhamento constante, e ainda, onde existe tempo e espaco
para aprender, experimentar, criar, duvidar e esclarecer. Consiste igualmente, num lugar que
permite evoluir e progredir intelectualmente, permitindo que se construam forcas e defesas contra
situacdes profissionais mais complexas.

O estagio na Agéncia Escola possibilitou ainda a autora que construisse um portfélio rico e vasto.

A aluna possui uma enorme gratidao para com todos aqueles com quem trabalhou, que tanto a
ajudaram e com quem muito aprendeu, tanto a nivel profissional como a nivel pessoal. Trabalhou

com colegas e orientadores excepcionais, e acima de tudo pessoas extraordinarias.
Por fim, a autora chegou a concluséo que € hoje uma pessoa mais experiente, e mais

conhecedora, apos ter realizado este estagio. Afirma, sem qualquer duvida, que devido a sua
experiéncia na Agéncia Escola IADE é uma pessoa melhor, bem como, um melhor profissional.
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Foi com um grande privilégio, e com uma grande honra, que a aluna pode contribuir e colaborar

com a Agéncia Escola.

6. Epilogo

antecipar as necessidades dos seus hospedes”

— Charles e Ray Eames

6.1. Lista de Figuras

“O papel do designer € o de um bom e respeitavel anfitrido, em que toda a sua energia é dedicada a
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04 Funcionamento. Organograma do Grupo Talent SGPS. 35
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21 X'13. Telas. 62

22 Proposta de remodelacao do espago do Departamento de Relagoes 66
Internacionais. Espaco de entrada dos escritérios, e zona de acesso aos

elevadores e casas de banho.

23 Proposta de remodelacao do espaco do Departamento de Relacoes 67
Internacionais. Imagens de inspiracao para a utilizagao da técnica de dupla
exposicao. Imagens do trabalho do realizador André Gaspar no video “For Real”

que ilustra a misica do artista Orlando Santos.

24 Proposta de remodelacao do espaco do Departamento de Relacoes 68
Internacionais. Fotografias panoramicas da cidade de Lisboa, em diversos

momentos de dia e de noite.

25 Proposta de remodelacao do espaco do Departamento de Relacoes 69

Internacionais. Scratch Map. Mapa mundo composto por um material que se

pode raspar ou riscar.
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26 Proposta de remodelagao do espaco do Departamento de Relacoes 70
Internacionais. Neopreme. Material idealizado para formar conjunto com o

material do scratch map.

27 Proposta de remodelagao do espaco do Departamento de Relacoes 71
Internacionais. Simulacao digital do exercicio tipografico idealizado para as frases

de Erasmus Pills, pintadas nas paredes de acesso aos elevadores e das casas de

banho.
28 Marca Agéncia Escola. Imagens da primeira construgao de logotipo para a marca. 74
29 Marca Agéncia Escola. Imagens da construcao do simbolo. Nova versao do 75
logotipo.
30 Marca Agéncia Escola. Ultimas versdes da construcdo do simbolo. Logétipo final 76

para a marca.

31 Marca Agéncia Escola. Algumas simulagdes de cartoes de visita, das varias 77

propostas para o logétipo.

32 0 Essencial do Questionario. Capa e lombada. 80
33 0 Essencial do Questionario. Contracapa e planificagao da capa. 81
34 0 Essencial do Questionario. Simulacao digital. 82
35 Ligados Por Mar - Door Zee Verbonden. Bicicleta no modelo pasteleira, muito 86

comuns em Amesterdao.

36 Ligados Por Mar - Door Zee \erbonden. llustragao criada pela autora. 87

37 Ligados Por Mar - Door Zee \lerbonden. Modelo desenhado, e criado, por 88

Leonardo Da Vinci.

38 Ligados Por Mar - Door Zee \lerbonden. Modelo Michaux, de Pierre Michaux. 88
39 Ligados Por Mar - Door Zee erbonden. Modelo de bicicleta de todo-o-terreno. 88
40 Ligados Por Mar - Door Zee Verbonden. Modelo de bicicleta pasteleira. 88
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41 Ligados Por Mar - Door Zee erbonden. Simulacao digital de capa de livro. 89

42 Postal de Natal IADE 13. Postal e imagem para e-mail de marketing. 91

43 Postal de Natal IADE ‘13. Imagem para redes sociais, imagem para site e imagem 92
para TV.

Ly Postal de Natal IADE ‘13. Postal e imagem para e-mail de marketing na versao 93
em inglés.

45 Postal de Natal IADE ‘13. Imagem para redes sociais, imagem para site, e 94

imagem para TV na versao em inglés.

46 Postal de Natal IADE “13. Imagem do postal na versao portuguesa e na versao 95
inglesa. Ambas realizadas segundo o mesmo conceito e valores, mas por se
tratarem de duas pecas criadas manualmente, por mais que tenham algumas

diferencas, continuam a reflectir individualmente o seu valor Gnico e pessoal.

47 Protocolo IADE-PT. Imagem do cartaz A3 de apresentacao do protocolo IADE-PT. 99

48 Protocolo IADE-PT. Carlite, cartaz em vinyl, imagem para redes sociais, e imagens 100
para site.

49 Protocolo IADE-PT. Certificado de participacao. 101

50 Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Postal (frente e verso) 104

versao “Tuna” e versao “Desenho”.

51 Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE '14. Postal (frente e verso) 105

versao "Biblioteca” e versao "Lounge”.

52 Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE '14. Postal (frente e verso) 106

versao “Estidio”

53 Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos 107

para a campanha como o poster (frente e verso). Versao “Tuna” e versao

"Desenho”.
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54 Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos 108
para a campanha como o poster (frente e verso). Versao “Biblioteca” e versao
“Lounge”.

55 Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos 109
para a campanha como o poster (frente e verso). Versao "Estidio”.

56 Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE "14. Outros suportes produzidos 110
para a campanha como o flyer. Versao “Tuna” (frente e verso).

57 Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos 111
para a campanha como o flyer. Versao “Desenho” (frente e verso).

58 Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos 112
para a campanha como o flyer. Versao “Biblioteca” (frente e verso).

59 Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos 113
para a campanha como o flyer. Versdo “Lounge” (frente e verso).

60 Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE ‘14. Outros suportes produzidos 114
para a campanha como o flyer. Versao “Estidio” (frente e verso).

61 Proposta para uma Campanha Publicitaria IADE "14. Paleta de cores (CMYK) 115
seleccionada para a campanha.

62 Get Ready IPAM — IPAM "14. Imagem para e-mail de marketing, imagem para 117
site, e banner.

63 Get Ready IPAM — IPAM "14. Simulagdes digitais. 118

64 Mestrado em Branding e Design de Moda — IADE “14. Imagens das duas versoes 121
criadas para esta campanha. Postais (frente e verso).

65 Mestrado em Branding e Design de Moda — IADE "14. Imagens das duas versoes 122
criadas para esta campanha. Posters (frente e verso).

66 Mestrado em Branding e Design de Moda — IADE "14. Imagens das duas versoes 123

criadas para esta campanha. Imagens para corpo de conteldo, imagens para

redes sociais, e imagens para site.
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67 Mestrado em Branding e Design de Moda — IADE “14. Imagens das duas versoes 124

criadas para esta campanha. Simulagao digital dos postais (frente e verso).

68 Mestrado em Branding e Design de Moda — IADE “14. Imagens das duas versoes 125

criadas para esta campanha. Simulagdo digital dos posters (frente e verso).

69 André Ngan Meng Photography. Logo criado pela autora para a marca. 129

70 André Ngan Meng Photography. Logo em positivo e negativo. Este logo foi 130

apenas trabalhado em duas cores: Preto e branco.

71 André Ngan Meng Photography. Logo. Escala de cinzas. 131
72 André Ngan Meng Photography. Logo. Aplicagao sobre fundos de cor sélida. 132
73 André Ngan Meng Photography. Logo. Aplicacdo sobre fundos fotograficos (01). 133
74 André Ngan Meng Photography. Logo. Aplicacdo sobre fundos fotograficos (02). 134
75 André Ngan Meng Photography. Logo. Aplicacdo sobre fundos fotograficos (03). 135
76 André Ngan Meng Photography. Logo. Aplicagao sobre fundos fotograficos (04). 136
77 André Ngan Meng Photography. Simulacao digital. 137

144 JOANA ALBUQUERQUE DE SOUSA FERREIRA DIAS



6.2. Glossario

ALINHAMENTO Posicionamento dos caracteres em relagdo a margem vertical da coluna em que se

insere o bloco de texto.

ALTURA-X Altura do caractere x em caixa-baixa, sem ascendentes e descendentes. Este é o
caractere referencial para comparacao entre a altura das letras minUsculas e a altura
das letras mailsculas. E a altura do corpo principal duma letra mintiscula. Quanto
maior a altura-x, maior a altura das letras minusculas em relagéo as maiulsculas, e,

consequentemente, maior a perda de legibilidade.

ANTE-ROSTO Folha interpolada num livro que tem lugar posteriormente a capa. Antecede o rosto e
é aplicada depois das guardas. E a primeira folha de uma publicagdo onde é descrito

o titulo da obra. Também intitulada de falso-rosto.

ASCENDENTE Prolongamento acima da altura-x de algumas partes das letras mindsculas, com
0 objectivo de proporcionar melhor legibilidade. Sdo exemplo de letras com
ascendentes os caracteres d, b, f, h, k, | e t. A terminagéo da linha dos ascendentes
(que define a altura maxima dos mesmos) pode ser mais baixa do que a terminagéo

da linha de altura das letras maiulsculas.

BADANA Extensdo ou aba da capa ou das sobrecapas de um livro que se dobram para o seu
interior, normalmente contendo informagéo e/ou anadlise critica sobre o livro ou autor.
No caso da revista, a badana pode ser a extensao da folha da capa dobrada em dois,

cobrindo a totalidade da capa ou parte dela. Também chamadas de orelhas.

BANNER Suporte digital ou electrénico utilizado em sites de internet. Meio de comunicagéo
publicitaria.
BLEED Parte do documento que é impressa para além dos limites do tamanho final da peca

(normalmente num excesso que varia entre 3 e 5mm). E usado como precaugao, para
que os elementos graficos (imagens, cor, etc.) ndo aparegcam distantes da terminacgéo

do rebordo em caso de erro de corte.
BRAINSTORMING Técnica utilizada em grupo, desenvolvida para gerar ideias e criar solu¢gdes. Consiste
na discussao intensiva de propostas entre todos, de forma aleatéria e livre, com

objectivo de gerar a solugdo mais eficaz para os desafios em causa.

BRANDING Processo de criacdo de uma identidade visual com objectivo de influenciar a marca de

uma empresa, servico ou produto.
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BRIEFING

CADERNO

CAPA

CAPA DURA

CAPA MOLE

CAPITULAR

CAPITULO

CARACTERE

CMYK

COMPOSICAO

Conjunto de informacdes dispostas num documento preparado pelo cliente.
Mapeamento de um problema através da listagem de dados relevantes para
a realizacao de um projecto, como a metodologia a utilizar, o planeamento, os

objectivos e os resultados finais pretendidos.

Conjunto de folhas ordenadas, dobradas (e eventualmente cosidas), que, no seu
conjunto, constituem o miolo do livro. Um caderno pode conter 4, 8 ou 16, por vezes

32 paginas, dependendo do formato da publicagéo.

Parte exterior e frontal de uma publicacdo que envolve o miolo. O papel e

acabamentos podem ou nao diferir dos utilizados no miolo.

(hardcover em inglés) Capa com mais durabilidade, com maior rigidez € menos
flexibilidade, para protec¢éo do livro e do seu conteudo, muitas vezes escolhida para

a primeira edigdo de uma obra. Método de encadernacgao mais dispendioso.

(softcover ou paperback em inglés) Capa em cartolina flexivel, ou papel, plastificada

ou nao, para edigdo mais econémica.

Nome dado a primeira letra, no inicio de um texto. Esta pode ter a altura de varias
linhas de texto e o seu corpo pode ser substancialmente maior do que o corpo do
texto corrido. Em manuscritos medievais, algumas iniciais ocupavam o tamanho de

uma pagina interior.

Agrupamentos de elementos textuais em secgdes relevantes, para uma melhor
organizagao e disposicdo da informagdo. Normalmente, os capitulos tém o seu inicio

numa pagina impar.

(character em inglés) Cada uma das letras considerada individualmente. Sinais,

numeros, e espagos que compdem uma fonte tipografica.

(cyan, magenta, yellow and black) Sistema de cores para impressao, também
designado por quadricromia. E um processo de impressao por mistura aditiva das
quatro cores normalizadas, ciano, magenta, amarelo e preto. O cmyk funciona devido
a absorcgéo de luz, sendo que as cores observadas sdo compostas pela parte do
espectro de luz visivel que ndo é absorvido pelos pigmentos - €, por isso, considerado

um sistema subtractivo de cores.

Conjunto de métodos e processos proporcionados por aplicacdes de paginagéo, que

permitem formatar elementos de texto e elementos graficos na paginacgéo.
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COR

CORPO

DESCENDENTE

ENCADERNACAO

ENTRELINHA

ERGONOMIA

ESPACAMENTO

FAMILIA DE
FONTES

FONTE

FORMATO

GRELHA

Percepcéo visual provocada pela acgdo de um feixe de fotdes sobre células

especializadas na retina.

Mancha de texto composta num livro, revista, brochura, etc., que forma o elemento

textual geralmente predominante na pagina.

Prolongamento abaixo da altura-x de algumas partes das letras minusculas,
com o objectivo de proporcionar melhor legibilidade. Sado exemplo de letras com

descendentes os caracteres, q, Y, p, g € .

Processo de unido paginas ou secgdes de uma publicagédo sob a forma de um livro,

revista, brochura. Método de unido de paginas avulsas em volume compacto.

(leading em inglés) Espacejamento entre as linhas de base de duas linhas

consecutivas de texto.

Disciplina cientifica que estuda a relacéo entre o ser humano e o ambiente que o
envolve, intervindo através de um conjunto de teorias e principios, com o objectivo de
incrementar a produtividade, o bem-estar e a qualidade de vida. Deriva das palavras

gregas ergon (trabalho) e nomos (normas).

(tracking em inglés) Espaco horizontal entre caracteres. Tem valor pré- definido,
determinado consoante o corte e a largura média dos caracteres. Pode no entanto ser

ajustado manualmente pelo utilizador, sempre que necessario.

Conjunto formado por uma fonte e suas variagdes de pesos e estilos (bold, regular,

light, italic, etc.).

(font ou fount em inglés) Conjunto de caracteres tipograficos com o mesmo estilo ou
atributos. Na tipografia digital, uma fonte € um ficheiro composto

pelo desenho e propriedades métricas de uma grupo de caracteres, tal como
definidos pelas suas caracteristicas visuais e independentemente dos seus tamanhos
(a variagao da altura das letras é considerada separadamente). Na tipografia com tipos
moveis, no entanto, cada dimensao especifica de corpo de letra (medido em pontos)
era considerada como uma fonte diferente, mesmo que se tratasse esteticamente do
mesmo conjunto. Isto sucedia devido ao facto de os cortes de pungdes e fundicdes

de matrizes serem diferentes para produg¢do de cada um destes conjuntos.

Dimensées e forma de uma pagina ou livro.

Sistema de construgéo para composigao grafica. Estruturagdo e composigdo dos
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GUARDAS

HEADLINE

HIERARQUIA DE

INFORMACAOQ

IDENTIDADE

JPEG

KERNING

LAYOUT

LIGATURA

LEGIBILIDADE

LINHA BASE

LOMBADA

elementos na pagina.

Aba exterior que se dobra para o interior de uma publicagdo ou de um livro, para

proteccdo da capa.

Destaque do texto principal que geralmente se encontra no inicio de um artigo, e que

aponta resumidamente o assunto do mesmo.

Disposicao da informag&o numa péagina, estabelecida de acordo com o seu grau de

relevancia relativo.

Conjunto de elementos formais que representam visualmente uma entidade (empresa,

instituicdo, negdcio, produto, servigo).

(joint photographic experts group) Extenséo para ficheiros mais popular em edicao de
imagem ou fotografia. Formato limitado, que ndo suporta transparéncia (ao contrario
dos formatos tiff ou png) e que ndo pode ser animado (ao contrario do formato gif).

Permite, no entanto, uma substancial compactacéo de informagéao.

Espacejamento ajustado individualmente entre pares de caracteres especificos, com
0 objectivo de compensar os desequilibrios 6pticos provocados pelas diferengas nas
formas e no espaco (positivo e negativo) de cada letra. Ndo deve ser confundido com

tracking.

Plano organizado de varios elementos graficos num suporte (pagina ou ecra, por

exemplo).

Fusé&o de dois caracteres em apenas um, como forma de equilibrar o espacejamento
entre os mesmos e de evitar colisdes entre segmentos das letras. Alguns exemplos de

ligaturas em letras minusculas: fi, ffi, fl, ffl.

Facilidade de leitura de um pedaco de informacao, em termos de significado,
interpretacéo e descodificagédo. Os limitas da legibilidade sdo medidos em funcéo da
velocidade de leitura e compreensao. A legibilidade ¢ influenciada por factores como

a forma, o tamanho, o corpo de letra, o estilo e a cor.

Linha imaginaria onde assentam as partes inferiores das letras maiusculas e

minusculas.

Parte de um livro ou brochura onde se unem os cadernos com a capa através de uma

costura ou de aplicacdo de cola. E a parte oposta paralelamente ao corte da frente do
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LOGO

MERCHANDISING

MIOLO

ORFAO

PANTONE

MATCHING SYSTEM

POP-UP

PROVA DE COR

RECTO

ROSTO

SEM SERIFA

SERIFA

SPREAD

livro ou brochura.

Elemento grafico que representa resumidamente a identidade visual de uma marca.
Pode ser composto por elementos tipograficos, simbolos ou uma combinacéao de

ambos.

Conjunto de técnicas responsaveis pela promogao de produtos (por exemplo -

técnicas de exposicao, ofertas especiais, controlo de precos, etc.)

Conteudo interior de uma publicacéo - conjunto de folhas que a constituem e que séo

envolvidas pela capa.

Palavra ou linha curta no comecgo ou no final de uma coluna, separada do restante
paragrafo. Interrompem a leitura e afectam negativamente a legibilidade. Podem
sem evitados com ajustes no tamanho do tipo da fonte, no tracking, no kerning ou

quebrando linhas manualmente.

Sistema de cores normalizadas, propriedade empresa Pantone, que garante uma
fidelidade de reproducgéo da cor entre 95% e 100%. O catalogo de pigmentos inclui

variantes como coated, uncoated e metallic.

Suporte para publicidade geralmente temporaria, de facil comunicagéo, transporte e

montagem.

Impressao em papel de baixa qualidade com o objectivo de se efectuarem as Ultimas
verificagdes ao contelido e a consisténcia da reprodugéo de imagens e cores antes do
inicio do professo de impressdo em grande tiragem.

Pagina da direita de um livro aberto.

Pagina de uma obra onde figura o nome do editor, do autor, o titulo, o local e a data

de publicagédo. Pode incluir ou ndo outros elementos figurativos e decorativos.

(do francés sans serif). Caracteres despojados de tracos adjacentes, adequados,

sobretudo, para utilizagdo em titulos, sinalizacdo, legendas e ecra.

Traco adjacente na extremidade de um caractere. Ajudam a marcar ritmo 6ptico e

facilitam a leitura impressa.

Dupla pagina que resulta da abertura de um livro ou de outra publicagdo, mostrando

uma pagina par e uma impar em simultaneo.
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TIFF

TIPO DE LETRA

TIPOGRAFIA

TIRAGEM

VERSO

VIOVA

Ficheiro de imagem que pode ser utilizado sem compresséo de dados, o que
possibilita a retencéo de informagéo e a edicdo em programas como Adobe

Photoshop. Suporta transparéncias e distribuicao por layers.

(type ou typeface, em inglés) Conjunto de glifos criados tendo como finalidade a

unidade estilistica. Pode incluir as letras do alfabeto, nimeros, pontuacéo e simbolos.
Processo e criacdo de um texto para impresso e/ou outras formas de reproducéo. E

uma das principais disciplinas do designa grafico e deve ter em conta aspectos como
a harmonia, a legibilidade, a hierarquia da informagéo e a ordem estrutural e estética.

Numero de exemplares de uma edicdo impressos de uma so vez.

Pagina da esquerda de um livro aberto.

Linha curta ou palavra perdida no final de um paragrafo. Podem ser evitadas

através ajustes no tracking, no kerning, no tamanhos da letra ou quebrando as

linhas manualmente. Atrasam a leitura e condicionam a legibilidade e a estética da

composicao tipografica.
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