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“For many people, happiness comes from creating new things and making discoveries. Enhancing
one’s creativity may therefore also enhance well-being.”
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RESUMO

O desenvolvimento e apresentacdo de uma colecao
em moda implica todo um processo criativo que
seja estruturado e claro de modo a gerar inovagéo
com o mdximo de rentabilidade para a marca e
para a equipa envolvida. Cada vez mais as
empresas valorizam todo o método por detrds da
conceg@o de novos produtos, visto que este oferece
novas solucdes formal, estéticas e simbdlicas, de
modo a satisfazer as necessidades dos clientes.

Desta forma, o seguinfe relatério estabelece um
paralelo entre o Design Thinking e a criagdo de
produtos de moda, ao qual se deu o nome de
Thinking,

junfa  as

Fashion  Design uma  abordagem

mefodolégica  que caracteristicas
do Design Thinking e do Fashion Thinking.
Explora-se também os acessérios de moda, dentro

da marca “Salsa”, através da documentacdo das

vérias fases a que o método recorre e as ferramentas
utilizadas como os moodboards e a prototipagem,
necessarias ao longo do estédgio tanto para estimular
a criatividade, como para organizar a informagéo
e visualizéla de modo mais imediafo.

E também retratado a importancia do estégio para

formagdo e posterior integrag@o no mercado de
trabalho, assim como, a importéncia do designer
no quotidiano das empresas, como uma mais valia
para o desenvolvimento de novos produtos.

Palavras-Chave
Design Thinking, Fashion Thinking, Salsa, estagio,

acessorios femininoss






ABSTRACT

The development and presentation of a fashion
collection implies a structured and clear creative
process in a way fo generafe innovation with the
highest profitability to the brand and to all the team
involved. Increasingly firms start to  value all
the methods behind the conception of new products
since it offers new formal, aesthetic and symbolic
solutions so it can satisfy the necessities of the clients.
Thereby, the following report establishes a parallel
between Design Thinking and the creation of fa-
shion products, fo which | gave the name of Fashion
Design Thinking, an methodological approach that
combines the features of Design Thinking and
Thin-king Fashion.

It's also explored the fashion accessories, inside the
brand “Salsa” through the documentation of se-
veral phases which the method appeals to and the
tools used, such as moodboards and prototyping,
required in the internship for the purpose of stimulate
the creativity, as well as to organize the information
and fo visualize it in a prompt way.

It's also described the importance of the infernship to
the formation and further integration in the work

market, as well as, the relevance of the designer in
companies, nowadays, as fremendous value to the
development of new products.

Keywords
Design Thinking, Fashion Thinking, Salsa, internship,
women accessories
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GLOSSARIO

Anilina de vaca ou porco — Pele em que o seu
gréo fem um aspeto infacto e todas as marcas s@o
visiveis. A suavidade natural da pele é conservada,
para garantir um conforfo e foque excecional. Ao
longo dos anos, a pele anilina fica mais bonita.

Calcanheira - Parte do calcado ou da meia que se
adapta ao calcanhar.

Clusters — Por clusters entende-se uma concentracéo
de empresas que comunicam entre si por possuirem
caracteristicas semelhantes e coabitarem no mesmo
local. Elas colaboram entre si, tornando-se mais efi-

cazes.

Fashion Memes — Os fashion memes podem ser
enfendidos como um cédigo genético subjacente
da moda, podendo ser replicado vezes e vezes
sem conta, como o esfampado de leopardo e os
colarinhos Peter Pan. Por exemplo, no caso da
Chanel, através do acolchoado e das camélias e
na Burberry afravés do xadrez.

Foil — Papel de alto brilho disponivel em vérias
cores que é recortado do famanho do estampado e
depois aplicado através de uma sublimagdo.

Géspea — Parte dianteira do rosto do calcado que
cobre o pé, e é cosida, & maneira de remendo, &
parfe posterior.

Microfibra - £ o nome dado a tecidos de
poliamida ou poliéster, feitos com  filamentos
extremamente finos. Este é caracterizado por um
foque suave, oferecendo conforfo, permitindo
frocas térmicas e respirabilidade, assim como
durabilidade e resisténcia.

SMS — Salesman Samples.

PU — Poliurefano, fambém conhecido por pele falsa,
pele sintética ou napa que imita a pele verdadeira.

Wholesale -

quantidades de produto a retailers como industrias,

Comercializacgo de  grandes

comerciais ou outros utilizadores comerciais.
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A moda é um fenémeno social ciclico de constante
mudanca de hdbitos e costumes, de escolhas e
gostos, que quando validado pela sociedade se
forna quase obrigatério (Calanca, 2008). Esta
pode elevar o individuo esfética, moral e
socialmente. Ou seja, a moda, o vestuario e os
acessérios  continuam a ser utilizados como
ferramentas em funcdo de uma tendéncia e de um
estatuto social (Jervis, 1998).

Deste modo, podemos considerar que a roupa é
um meio importante usado pelos individuos para
comunicar valores. A roupa pode servir como um
fransmissor de comunicacdo com  importantes
consequéncias potenciais psicoldgicas  pois €
considerado que os valores pessoais sGo grandes
deferminantes de comportamento de consumo,
observado nas escolhas e preferéncias ao comprar
ou ao usar qualquer peca de roupa (Soham &
Florental).

Cabe entdo aos designers de moda criar vestuario
que para além de seguir uma deferminada tendéncia
se encaixe com os valores dos individuos e das
empresas. No Segundo Congresso  Infernacional
de Moda e Design, Gaddi et ol (2014) apresentam
um arfigo que se foca no designer expondo que “A
figura do designer tornouse num catalisador de
inferacdes sociais, promovendo projetos ‘difundidos’
que oferecem lucros a empresa, e que junfando,
numa forma estratégica, as competéncias individuais
criativas e orienfadas para o negdcio) encoraja a
criag@o de clusters ou pequenos negécios” (Gaddi
etal, 2014, p. 2, tradugao livre).

A relag@o entre as empresas e os designers tem
progredido, ao ponto de o designer ser considerado
um ponfo crucial para a criagdo de novas concegdes
através de diversas técnicas metodolégicas. E
considerado que “todos os designers sdo Design
Thinkers na medida em que aplicam nos seus
processos criafivos as ferramentas da metodologia

projetual: desde as ferramentas de exploragdo,

geracdo e visualizagdo de ideias, até as ferramentas
de comunicagdo do projefo e da sua materializagao”
(Tschimmel, 2014b, p. 165).

Deste modo, recai sobre o designer de moda, a
utilizagéo de metodologias de design e as suas
ferramentas, mas adaptando-as & moda, ao qual
podemos dar o nome de Fashion Thinking.

O designer de moda tem que estar sempre um
passo a frenfe no desenvolvimento de servicos
criativos e inovadores, assim como na entrega do
produfo ao piblico porque na realidode o ser
humano ndo necessita de mais um par de calcas,
mas € esse o trabalho a ser concretizado pelo
designer. Sendo assim, o Fashion Thinking pode ser
vislo como uma abordagem de pensamento
criativo e critico afravés da qual o designer de
moda adiciona valor a um produto aplicando vérias
ferramentas (Nixon & Blakley, 2012).

Este relatério fem como intuito a reflexdo sobre os
temas a cima citados, retratar as varias fases no
desenvolvimento de uma colegdo numa empre-
sa de moda e as conclusdes refiradas por essa

experiéncia.
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Introducdio

Objeto de estudo

O objeto de estudo deste relatério serd o Design
Thinking aplicado a uma empresa de moda. Sendo
assim serdo expostos os varios métodos de Design
Thinking, assim como a sua contextualizagdo. Serdo
também abordados vérios femas dentro da drea da
moda, como a finalidade de maior percecdo sobre
o ambiente que uma equipa recebe dentro de uma
empresa de moda.

O resultado final deste relatério pretende demonstrar
como um processo projetual é de inigualdvel valor
e como é ulilizado pelos designers como uma
preocupagdo consfanfe para uma maior eficiéncia
nos trabalhos que lhes sGo propostos.

Objetivos

Os principais obijetivos do relatério sdo:

- Identificar o processo projetual em moda num
abiente de trabalho numa empresa, mais concreta-
mente na empresa Salsa.

- Aplicar as vérias ferramentas metodolégicas em
ambiente profissional;

- Atuar e registar o desenvolvimento da colegdo de
acessérios primavera/verdo 2015, assim como, a
execugdo de modelos e as suas respetivas fichas
técnicas através da analise e da selecdo dos
materiais que melhor se adaptam s especificidades
de cada produto;

- Compreender os aspefos que envolvem as
tendéncias de moda nos acessorios e as suas
aplicagdes no desenvolvimento de novos produtos
através da pesquisa sustentada por livros, internet,
revistas de tendéncias e catdlogos, assim como, a
andlise das tendéncias de moda de outras épocas.

Ambito do estdgio

O esfagio foi realizado na sede da empresa Salsa
em Ribeirdo, Trofa. Esta é especializada em denim
e produz colegdes sazonais para homem e mulher
fanfo de roupa como de acessorios.

O trabalho ao longo do estégio foi o de auxiliar a
familia de acessérios (expressdo usada na Salsa),
especialmente a parte de mulher.

O estégio teve inicio a 7 de Janeiro de 2014 e
com o final programado para 6 de Julho de 2014,
sendo cumprido o hordrio das 9:00 as 18:00.

Motivagdio pessoal

O oatual relatério surge como consequéncia de
varios fatores. Em primeiro lugar, o fato de oferecer
a oportunidade de aliar o conhecimento adquirido
na licenciatura em Design de Moda e no Mestrado
em ProdutoModa com o ensejo de formagdo
profi- ssional afravés de um estégio. Foi também
oferecida a oportunidade de fazer parte de uma
familia, os acessérios de moda, que nunca foi
trabalhada ao longo dos dois cursos atrds falados,
a qual foi desenvolvida um grande apreco e gosto.
Em segundo lugar, o objefo de estudo deste
relatério atinge varias referéncias de metodologias
de design. Deste forma, h& uma necessidade de
aprofundar as mefodologias e ferramentas de
design direfamente com a moda e com a empresa
falada anteriormente, sendo este um tema ainda
pouco abordado na édrea da moda.

Estrutura do relatério
Este relatorio tem um cardter tedrico/pratico.
Na

temas

fundamentacdo tedrica desenvolve-se os

abordados  no estagio, estudando  as
metodologias de design e a contextualizando da
moda desde a sua evolug@o a partir do século XX
até a atualidade, assim como, a importéncia das
tendéncias, do denim e dos acessérios, dando
especial importéncia aos sacos, a bijuteria e o
calcado. Sendo assim, podemos encontrar dois
subcapitulos nesta parte sendo o primeiro referente
as metodologias e o segundo a moda.

A componente prdfica, ou seja, o projeto realizado

no estagio, esfa dividida em seis partes: a definicdo,
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a investigag@o, a ideagdo e prototipagem, o
selecdo, a implementacdo e a aprendizagem.
Cada subcapitulo referese a uma etapa projetual,
segundo o método de Design Thinking de Ambrose
e Harris (2010). Adotouse este método como
guido para as atividades projetuais do estagio, de
modo a testar a sua utilidade no universo da moda.

Caracterizagdo do Local de Estagio e das Equipas
de Trabalho

O local de estégio foi apresentado pelos Recur-
sos Humanos, no qual foi descrito todo o trabalho
realizado pelos varios departamentos que formam a
empresa, assim como a apresentacdo dos mesmos.
O edificio principal encontrase dividido em dois
lados: Um dos lados contém a equipa de Vendas e

Expans@o, equipa da Marca e do Marketing, a
equipa do I&D (Investigagdo e Desenvolvimento), a
equipa de Cesldo e a equipa de Sourcing,
Compras & logistica; No outro lado do edificio
encontrase a equipa do Capital Humano e Servigos
legais, a equipa de Servigos Financeiros e Corpo-
rativos, a equipa de Planeamento e Controlo de
Cestdo e a Equipa de IT.

Ao lado do edificio principal enconfra-se a drea de
logistica, sendo esta um elemento crucial na
eficiéncia e na rapidez de entrega do produto ao
mercado. A logistica é responsavel pela rececdo,
armazenamento, qualidade de controlo e envio
para os pontos de venda.

Um pouco mais acima do edificio principal da

Salsa encontra-se a indstria IVN. Esta é composta

Fig. 1 - Fotografias da sede da empresa.
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Introducdio

por frés dreas diferentes: Lavandaria, Tingimentos e
Acabamentos Especiais.
Tudocomegana dreade pesquisaedesenvolvimento,
onde novas técnicas e procedimentos  sGo
desenvolvidos. Isto permite a distingdo de todos os
itens através de inovagdo e qualidade. Na drea de
fingimento os produtos ganham vida. Todas as
pecas chegam na sua forma natural, saindo com
diferentes cores e efeifos. Na drea de acabamentos
especiais, cada produto é trabalhado manualmente,
garantido a aufenticidade e qualidade. Aqui, todos
os efeitos Unicos sdo feitos manualmente, peca a
peca. Por dltimo, na lavandaria foca-se na pesquisa
e inovagdo. Aqui frabalhase lado a lado com a
equipa de 1&D, procurando-se e testandose novas
técnicas de lavagem em pecas de denim.
No dia-a-dia, o designer trabalha em conjunto com
a indUstria IVN e com as seguintes equipas:
* A equipa de 1&D — Sendo esta a equipa
onde esfive incorporada, os designers
realizam as afividades de design dos produtos
Salsa:  pesquisar e analisar fendéncias,
selecionar as matériosprimas e fodos os
acessérios  componentes, definir a ficha
técnica  completa  de  cada  produto
desenvolvido, garantindo a correta execucdo
da amostra final.
* A equipa de Sourcing, Compras & Logistica
— Trabalhando sempre com os compradores,
esfes t&m como missGo de coordenar e
acompanhar as atividades de desenvolvi-
mento, conce¢do e produgdo dos produtos
Salsa,  junto  dos  fornecedores, em
coordenacdo com as Equipas de Gestdo de
Produto e Investigagdo & Desenvolvimento.
°E a equipa de Gestdo - Trabalhando
sempre com os gesfores de produfo, estes
tém como missdo de coordenar o desenvolvi-
mento, langamento e crescimento dos produ-
tos Salsa, estabelecendo relacdes sélidas e
de confian¢a com os parceiros infervenientes
no processo desde o I1&D as vendas.
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O Design Thinking é uma metodologia com
resultados inovadores para empresas que evidencia
o design como um processo de resolugéo de
problemas. Este aplica méfodos de  pesqui-

sa cenfrados no utilizador como meio de
criativamente e analiticamente estruturar problemas,
definir oportunidades e apresentar novas propostas
de valor (Nixon & Blakley, 2012). Por outras
palavras, é considerado um processo que ajuda
concecdo de novas realidades afravés da perspetiva
do designer (Tschimmel, 2012).

A origem do Design Thinking levarnos aos anos 70,
onde se deu origem a varios projetos que tinham
como foco a pesquisa na drea da cognigdo em
design. Contudo é s6 nos anos 90, que se verifica
uma investigacdo mais decisiva nessa drea. Nessa
altura, descobrese que o design, ao contrdrio do
previsto, tinha falhado na melhoria de planeamento
e da preparacdo de projetos de design afravés de
métodos racionais. Surgiram ent@o, vdrias pesquisas
sobre o Design Thinking a qual se salienta a da
IDEO, uma agéncia de design, na qual Tim Brown,
o seu atual CEO, considera que o design pode
oferecer novos modelos de processos que possam
melhorar o processo criafivo realizado por toda
uma equipa (Tschimmel, 2014).

Segundo Brown (2008) o Design Thinking é uma
mefodologia onde a inovagdo é alimentada pela
compreensdo através da observacdo direta daquilo
do que as pessoas querem e precisam na vida e o
aquilo que elas gostam e desgostam sobre um
produto, ou a sua embalagem e todo o processo
posterior. Brown afirma que os projefos de design
devem passar por frés fases: a inspirag@o que é
motivada pela procura de solucdes para problemas,
para oportunidades ou para ambos e afravés da
qual se realiza um briefing e a observagdo de um
publicoalvo no seu quotidiano; a ideagdo para o
processo de geracdo e desenvolvimento de ideias
afravés de brainstormings e a representagdo visual

de conceitos; e por fim, a implementacdo para o
mapeamenio do caminho do mercado, onde as
melhores ideias s@o levadas a cabo.

J& Ambrose e Harris (2010) listam sete fase

de feedback e dados

estatisticos, assim como, a obtencdo de informacdo

antecedentes  através
que se foca num deferminado piblico-alvo e o
seu estilo de vida: a terceira fase é a ideacdo
durante a qual se desenvolvem ideias com o
auxilio de brainstormings e esbogos de ideias; a
prototipagem enconfra-se na fase quatro, que serve
para provar a viabilidade técnica de um desenho e
ver se funciona como produto fisico; a quinta fase &
a selecdo que permite que os desenhos executaveis
se desenvolvam complefamente. Nesta  etapa
é visivel que fatores como o custo e o fempo de
producdo sejam de caracter elimindvel no processo;
a sexta fase é a de implementagdo onde se leva a
cabo a producdo do produto, desde a avaliagdo
de protdtipos finais até a chegada do produfo
finalizado; por dltimo, a aprendizagem, sendo
esfa considerada uma fase muito imporfante, pois
fem-se a oporfunidade de aperfeicoar o processo
de design afravés de feedbacks recebidos.

J& Tschimmel separa o processo do  Design
Thinking em seis etapas, ao qual lhe da o nome
de Evolution 6?. O processo comeca com a
Emergéncia, na qual se observa e pesquisa, ou
seja, € necessdrio estar aberto a novos estimulos e
percecdes afravés de ferramentas como a pesquisa
de tendéncias ou um inspiration board. A segunda
fase é a Empatia em que s@o aplicadas ferramentas
que permitem conhecer o clienfe e o confexto em
que se estd inserido, assim como a realizagdo de
moodboards. Ha que ter em conta a diferenga entre
moodboards e inspiration boards. Os moodboards
s@o painies direcionados e que possuem temas, |G
os inspiration boards, sdo paineis inspiragdo que
podem conter imagens e informagdo de qualquer
drea, como a arquitetura e a fotografia. A terceira

25
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Metodologias de Design - Design Think e Fashion Thinking

FASE 1 - FASE 2 -

FASE 3 - FASE 4 -

DEFINICAO INVESTIGACAO IDEACAO PROTOTIPAGEM

Andlise de feedback;

Pesquisa.

Definicdo do problema;
Briefing.

FASE 5 -
SELECAO

Selecao dos profétipos
realizados.

Fig. 2 - Design Thinking segundo Ambrose e Harris.

etapa ¢ a Experimentagdo onde sdo geradas ideias
e desenvolvidos conceitos afravés de brainwritfing
e brainskefching, por exemplo. A préxima fase é a
Floborag@o na qual se desenvolvem e materializam
as ideias, sendo estas testadas e melhoradas. A
quinta fase é a Exposicdo que se foca na maneira
de comunicar um novo conceito a um cliente,
afravés de uma apresentagdo emocional que consi-
ga apelar. Por dltimo, a ExtensGo é a efopa em que
o novo conceito é implementado com a ajuda de
suporfes de comunicagdo como os flyers, & também
nesta efapa que surgem os feedbacks do conceito.
Como o Design Thinking, o Fashion Thinking
disponibiliza métodos para a obten¢do de resultados
inovadores afravés de processos de  resolugdo
de problemas. E considerado uma abordagem
criativa ao design e tem como objetivo ufilizar as
ferramentas usadas na drea da moda em conjunto
com o processo de design, tornando a capacidade
de resposta aos problemas mais rapida e eficaz
(LPK, 2014).

Nixon & Blakley (2012) expdem o Fashion

Thinking como “um paradigma de pensamento crifico

FASE 6 - _
IMPLEMENTACAO APRENDIZAGEM

Producdo do produto;
Apresentacéo do produto..

Brainstorming; Desenvolvimento das ideias.

Esboco de ideias.

FASE 7 -

Feedback sobre os produtos
desenvolvidos.

que associa fecnologia, histéria, experimentagdo
e opensourcing com o objetivo de adicio-
nar significado e valor &s esferas funcionais e
experimentais de um produfo e servigo” (Nixon &

Blakley, 2012, p. 157, tradugdo livre).

Podem ser distinguidas cinco  caracteristicas
principais  do  Fashion  Thinking: o  seu
compromisso  com dimensdes  temporais,

espaciais e sociais, assim como a prioridade que
fem na articulagdo do gosto e o compromisso entre
os objetivos comerciais com as inovagdes artisficas.
A primeira caracteristica, a dimensdo temporal
fem como necessidode que o designer saiba
reconhecer e utilizar devidamente o passado,
assim como, compreender o presente e anfever o
que vai acontecer a seguir. A dimensdo histérica do
vestudrio pode fer um valor crucial para a atualidade.
A nostalgia sempre teve um importante papel no
mundo da moda, sendo bastante usada e apreciada
a sua relagdo com a atualidade. No presente, o
Fashion Thinking & responsavel pelos interesses,
necessidades e desejos dos clientes no momento
atual. Com as novas tecnologias, as necessidades
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Haute Couture
Designs classicos

Materiais orgdnicos

Passado

Moda em producdo normal
(slow fashion)

Vintage

Grunge

Fig. 3 - Fashion Thinking - Adap. Nixon e Bakley (2012).

de uma produgdo répida de roupa e acessérios
aumentaram, assim como a pressdo a ela inerente.
E por tltimo o futuro, sendo este a previsibilidade
do que estd para vir. O Fashion Thinking orienta-se
no futuro na sua tentativa de ajudar o consumidor a
esfar mais a frenfe do que afrasado no ciclo da
moda. Como o mundo da moda se move tdo
depressa é imperativo que os designers saibam
como prever as proximas fendéncias e consigam
esfar a frenfe da concorréncia.

A dimensdo espacial e social é definida para estar
esfruturada e para servir o cliente de diferentes
pontos de venda e de diferentes localizagdes
geogrdficas, ndo havendo distinggo de ragas e
classes sociais. As tendéncias mais dominadoras
ultrapassam as barreiras mais culturais, tornando-se
uma espécie de diplomacia cultural. E de notar que
muitas das fendéncias t&m uma dimensdo espacial
e social, sendo estas reveladas muitas das vezes
afravés do street siyle.

As tendéncias mais dominadoras ultrapassam as
barreiras mais culturais, tornandose uma espécie
de diplomacia cultural. E de notar que muitas das

ATUALIDADE

Design AvantGarde
Téxteis Futuristas
Futuro

(Anticipagéo)
Roupa de alta performance

Pronto-moda
(fast fashion)

fendéncias tem uma dimensdo espacial e social,
sendo estas reveladas muitas das vezes através de
street style.

Outra

fashion

caracteristica
thinkers
palavras, na industria da moda a articulagdo do

importante & que  os

sGo fastemakers. Por outras
gosto é considerado um guia para diferenciar o que
é bom do que ¢é ferrivel, baseado em julgamentos
estéficos. Para os designers de moda, o sucesso
de um produto depende da sua credibilidade,
onde as criticas (fisicas ou virtuais) s@o oquilo
que o determina. Para obter uma boa crifica os
designers necessitam de encontrar padrdes em
comportamentos e valores que possam reconhecer
como uma futura tendéncia e como a chave para a
criag@o de produtos diferenciados.

Por Ultimo, a moda é uma arte comercial e deste
modo, a equipa de designerstem como objetivofazer
um produfo inesperado que va vender, tornando as
inovagdes artisticas em produtos comerciais (Nixon

& Blakley, 2012).

Confronfando  os  dois  conceitos,  Design

Thinking e Fashion Thinking, o primeiro com foco
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Metodologias de Design - Design Think e Fashion Thinking

na criatividade, na empatia e na profotipagem, o
segundo no pensamento critico e nas fendéncias,
chegamos a conclus@o que ambos os métodos
fem aspefos importantes no &mbito deste trabalho.
Assim, assentamos a abordagem metodolégica do
projefo de estégio na fusdo de ambos falando a
partir daqui de Fashion Design Thinking.
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A Moda: A altacostura, o préta-porter e o prontormoda
Tendéncias de Moda
O Denim

Acessorios de Moda: Sacos, Bijuteria e Calgado
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A alta-costura, o prét-a-porter e o pronto-moda

A moda é mais do que simplesmente vestudrio.
Muitos estudiosos na drea da moda deram vérias
definicdes de como a moda pode ser definida.
Como por exemplo, Terry Jones diretor criativo e
editorchefe da revista i-D, define-a como:
A moda ¢, por definicdo, mudanca e vai além da
roupa que usamos. E também ilusdo, contribuindo
para o nosso bem-estar, alimentando as nossas
insegurancas e aumentando a nossa confianga.
Mas, a inovagdo mais significativa dos Gltimos 20
anos, mais importante ainda do que as varias mu-
dancas na moda, foi a democratizagdo do estilo.
O estilo & um reflexo de uma escolha pessoal e a
moda define-se por refletir o estilo pessoal.” (Jones
& Mair, 2005, p.40)
Outra definigéo é fomecida por Avril Mair, editora
da mesma revista: “A moda é uma revolucdo
constante. E uma indistria que assenta todos os
seis meses numa revolia estéfica, em que busca
incessantemente a novidade, ou, pelo menos, o
oposto daquilo que se usava na época passada.”
(Jones & Mair, 2005, p.46)
Apesar do ser humano apenas necessitar de rou-
pa para se proteger das forgas da natureza como
o frio e o calor, este possui mais pegas de roupa
do que as que realmente precisa. Isto devese ao
fato que a roupa desde sempre serviu ndo s6 pela
sua funcionalidade, mas também com o objetivo de
adornar e como agente diferenciador dos demais
(Lehnert, 2001). Num conceito geral a moda surgiu
do desejo das pessoas reproduzirem o que outros
i& haviam feito. Isso foi uma caracteristica visivel
i¢ desde a Idade Média, onde os burgueses imito-
vam a roupa dos nobres de modo a que pudessem
senfirse Unicos e distinguirse (Palomino, 2003).
Por outras palavras, a moda comega no momento
em que o gosto pelo adomo e a vontade de ex-
perimentar o novo, tornaram-se mais fortes que as

consideracdes funcionais (Lehnert, 2001).

Esse mesmo gosto e essa vontade de imitar fez
com que Charles Frederick Worth inventasse
o Haute Couture onde, ao confrario da altura,
criava colecdes que apresentava & sociedade
e onde os seus clienfes sé tinham que escol-
her entre os tecidos e as caracteristicas destes,
conforme os modelos que eram apresentados (Leh-
nert, 2001). Os seus produfos de luxo eram ded-
icados & criacdo de modelos, feitos por medida
para clientes individuais. Tinha assim, a liberdade
para impor os seus gostos e figurinos aos compra-
dores, libertando-se
da subordinac@o do cliente, tornando-se num cri-
ador de renome mundial e lider na moda (Brand &
Teunissen, 2009).

Contudo nos anos 60 do século XX, esta moda
elitista deixou de ter tanfa procura dando lugar ao
préta-porter. A ideia e o termo foram inspirados no
"ready to wear" americano, que corresponde a
um vestudrio modermno e que continua a ser criado
por um estilista, mas que é produzido e distribuido
industrialmente e em grandes  quantidades
(Lehnert, 2001). Assim passam a existir tamanhos
prédefinidos como o XS para Extra Small, o S
para Small, o M para Medium, o L para large e
o XL para Extra Llarge (Palomino, 2003). Este novo
conceito fornou as pegas muito mais acessiveis e
com um grande nimero de possiveis compradores
(Lehnert, 2001).

A roupa feita em prontomoda era considerada
modema e em voga, numa aliura em que
os consumidores mudavam a sua visGo sobre
a indistia e a produgdo em massa. As mul-
heres comecaram a aceitar a nova realidade em
relacdo a moda, considerando-a menos cara,
conveniente e atualizada, que podiam trocar facil

mente conforme os estilos e as tendéncias fossem
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mudando.

Toda esta mudanga foi incentivada pela revolugao
industrial que proporcionou a invengdo da méquina
de costura a vapor e mais farde da maquina de
costura elétrica. A acompanhar esta mudanga de
panorama vieram as esfratégias de marketing, de
modo a aumentar as compras conduzindo a classe
média para um novo comportamento, onde se-
guiom as tendéncias apresentadas pelas classes
elitistas (Ceglio, 2013).

O primeiro esfilista a abrir uma loja de prétaporter
de luxo, em 1959, foi Pierre Cardin. A sua atitude
de tenfar diminuir os limites do Haute Couture e do
préta-porter foi recebida como um escandalo. Esta
abordagem da moda foi muito inovadora na altura,
sendo ele o primeiro designer a valorizar o street
style (Ceglio, 2013). Contudo, quem efetivamente
promoveu o prétaporfer foi Yves Saint Laurent,
dizendo que “[...) um fraje bem-feito fem que ser
reproduzido.” (VincentRichard, 1989).

Todo esfe movimento crescente de estar na moda
e de seguir as tendéncias fez com que a moda
enfrasse num processo de producdo em massa e
moda répida ou mais conhecida como pronto-moda.
Como producéo em massa podemos compreender
roupa muito barata e feifa em grande parte
industrialmente e na qual sejam produzidas milhares
de pecas de vestuario. A producdo em massa fez
com que a moda fosse mais importante que nunca
e mais acessivel para fodas as partes da sociedade
(Ceglio, 2013).

A producdo em massa foi imporfante quando a
moda se viu impigida a criar modelos tendénciais
de forma barata e répida, ou seja, o pronformoda.
No sistema tradicional da moda, o tempo desde
os desfiles & chegada das pecas ao consumidor
¢ por volla de seis meses. Este periodo é
agora compreendido em algumas semanas, para
empresas como a H&MW e a Zara, conseguindo

assim enormes lucros com pegas fendenciais.

A moda, mais do que qualquer oufra indUstria
no mundo, estd presa & obsolescéncia como
objetivo primario, pois devido ao comportamento
impulsivo do consumidor, que procura roupa em
média de 3 em 3 semanas, a vida de uma peca
roupa torma-se menor, sendo assim, o consumidor
funcional procura constantemente novas pegas com
um aprimoramento e um design atualizado (Ceglio,
2013). Deste modo, a obsolescéncia de um
produto pode ser arquitetada através do desenho,
dos materiais empregues ou dos sistemas de pro-
ducdo, fazendo com que cerfos produfos sejam
concebidos de modo a terem um maior desgaste
ou a terem um ciclo de vida mais curto (Almeida,

20095).
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Fig. 4, 5 e 6 - Chanel Haute-Couture Spring Summer 2015.
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Num mundo em que a roupa é considerada um
meio importante para comunicar valores, por um
individuo (Kaiser, 1985) e onde o prontomoda
existe pelo comportamento que o consumidor

2013), « de

fendéncias tomase uma parte essencial para o

demonstra  (Ceglio, pesquisa
designer de moda, de modo a atingir os valores do
consumidor, pois os valores pessoais sGo marcantes
e deferminantes no comportamento do consumidor
(Shoham & Florenthal, 2001).

Sendo assim, uma “tendéncia é todo o movimento
social, esponténeo ou induzido, que aglutina um
grupo  significativo  de  pessoas em tomo  de
semelhantes,

comportamento ou  caracteristicas

identificaveis numa série de fempo determinada”
[Ribeiro & Kakuta, 2007, p.24). Ou seja, as
fendéncias ndo se sinfetizam em produtos, materiais
ou objetos palpdveis, mas também aos valores e
comportamento em sociedade (Borges, 2009).

Na moda uma boa pesquisa de tendéncias pode
garantir o éxito de uma colegdo. Sendo assim,
podemos distinguir quatro fontes principais onde
procurar tendéncias. Em primeiro lugar, existem as
feiras infernacionais que apresentam novos tecidos,
matériasprimas e formas (Borges, 2009). As feiras
possuem o seu inicio no século XIX. J& nessa altura
a busca do que estava por vir, das novidades, era
apresenfado em saldes de exposicdo, ocorrendo af
o primeiro contato entre os futuros consumidores e o
novo objeto (Moncores, 2012). Em segundo lugar
destacamos as viagens infernacionais, fanto a
lugares estabelecidos — como Paris, Londres, Mildo
e Nova lorque — como a algumas novas cidades
que por norma sdo publicitadas em revistas
conhecidas e da drea, como cidades com novos
designs, espacos inovadores e feiras (Benzecry &
Deener, 2012). Durante essas viagens, os designers
compram pegas que considerem, em termos de

design, relevantes para refirar ideias para futuras
colecdes, assim como firam fofografias ndo sé a
montras e lojas, mas também a pecas interessantes
e a pessoas que passem na rua. Em ferceiro desfa-
cam-se as revistas internacionais de tendéncias,
como a Close Up, que por norma possuem duas
edicdes por ano, confendo muita informagdo sobre
os maiores desfiles e tendéncias (Borges, 2009).
Assim como os sites de inspiragdo, como o Sfy/e,
que oferecem vérias fotografias ndo s6 dos varios
desfiles, mas também as fotos de pessoas com
roupa e esfilos com potencial, chamado de street
sytle (Benzecry & Deener, 2012). Ainda podemos ir
a sifes de tendéncias, como o WGSN, que fornece
previsdes precisas de tendéncias. Por Ultimo, temos

de

muito

os  cadernos tendéncia  que  definem

caracteristicas importantes  que  serdo
deferminantes para a moda nessas esfagdes, como
a silhueta, os tecidos, cores e fexturas (Borges,
2009).

O designer ao adquirir o conhecimento necessdario,
afravés das quatro fontes referidas, foz com que a
proxima coleg@o a ser realizada tenha mais
hipdteses de sucesso e menos probabilidades de

fracassar.
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MALGUDI

navy tangerine fuschia créme

dusk blossom concrete biscuit

Fig. 7 e 8 - Exemplos de moodboards de pesquisa de tendéncias e inspiragdes por The Lovely Drawer.
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Na histéria da moda, a histéria dos jeans e do
denim confinuam a confundir. N&o hé uma fonfe
perfeita para saber onde os jeans comegaram, visto
que o que ocorre muifas vezes é que as modas
surgem junfas em vdrias parfes do mundo e como
resultado da disponibilidade de um novo tecido, de
uma nova peca, de um novo tingimento ou de uma
nova técnica (Kahn, 2010).

Por denim podemos compreender uma sarja de
algod@o com fios brancos e azuis que proveio da

cidade

fonfes, deduzse que a palavra foi origindria da

francesa  Nimes.  Segundo  vdrias

fraducdo inglesa da frase — serge de Nimes (Callan,
2008).

O denim ndo sé estd presente em fodos os paises
do mundo, mas fambém, como pega de vestudrio,
é um dos mais utilizados. A média global em 2008,
através de um estudo realizado numa selecdo de
paises, foi que as pessoas usam jeans 3,5 dias por
semana. Nesses mesmos paises, mais de seis em
cada 10 (62 por cento) dos consumidores dizem
que adoram ou gostam de vestir jeans (Miller &
Woodward, 2011).

Uma das pecas mais utilizadas, criadas e recriadas,
que utilizam o denim como base s@o as calcas de
ganga. Em
impuseram nos Estados Unidos da América como

1930, os jeans rapidomente se

uma pega de roupa confortavel que era originalmente
ufilizada como calgas de trabalho mas que
rapidamente passou a ser usada no tempo livre do
dic-o-dia 2001).
considera a fundadora dos jeans. A levi Strauss

(Lehnert, A marca levis é
descobriu que o trabalho duro dos mineiros fazia
com que a sua roupa ficase mais ropidamente
gosta, produzindo ent@o umas calcas de trabalho
reforcadas, ao qual se deu o nome de “meio

do

tecido utilizado pelos marinheiros de Génova.

macacdo”. Estas eram feitas a  partir

Denim

Sendo este tecido tradicionalmente feito de linho,
canhamo ou algoddo. Com a continuagdo da
producdo destas calgas, utilizouse tecidos de
algod@o baratos provenientes de Génova. Foi do
nome da cidade Génova que apareceu a palavra
"leans”, usado como giria pelos americanos. No
final da década de 70, do século XIX, é substituido
o tecido castanho utilizado nas velas dos barcos
por um fecido de algoddo resistente, tingido de
indigo, proveniente de Franca (Kahn, 2010;
Glasman, 1998).

Assim, em 1950 os jeans comegaram a ser
exporfados para a Europa, impondose como
liberdade ou masculinidade. Estes tinham um cariz
de revolta e protfesto contra a burguesia, para além
de serem prdficos e robustos (Lehnert, 2001). A
partir deste momento o denim, como matéria-prima,
foi ufilizado em desfiles e em 1970, os jovens
americanos adotaramno como o seu fecido de
eleicdo (Kahn, 2010). Visto que durante esfa
década o movimento hippie ganhou forca, e no
qual eles idolatravam a natureza, rejeitando as
roupas formais e esfruturadas, opfaram por pecgas
de ganga

confortéveis como as  calcas

(Borrelli-Persson, 2013).

No confexto atual, um grande nimero de pes-
soas fem ulilizado as calcas de ganga como um
simbolo do movimento entre os mundos sociais e de
fransposicdo de fronteiras, sejom elas de geracdo,
género, cultura, religi@o ou classe.
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sy

Fig. @, 10 - Imagens representativas de jeans em denim e cor indigo; Fig. 11 - Moodboard inspirado em denim.
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Acessdrios de Moda

Um acessério de moda j& ndo é apenas um objeto funcional, inclui uma enorme variedade de ifens que
auxiliam na composicd@o do vestudrio feminino e masculino. Sempre fizeram parte da indumentaria e
sempre foram imporfantes na moda mas, a partir dos anos 80, ganharam um maior destaque na sociedade
e assumiram uma importancia vital, principalmente no guarda-roupa feminino (Sabino, 2007). A marca do
acessério de moda e o seu aspeto/design comunicam por si mesmos (Squicciarino, 1988).

1930 1950
1920 1940 1960

\J
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Em linhas gerais, denfro dos acessérios de moda vamos abordar: calcado, sacos e bijuteria focando a sua
histéria a partir do século XX.

1970 1 9.90

\/

1980 2000

Fig. 12 - Timeline dos acessérios de moda desde os anos 20 até a atualidade.
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A evolugdo da carfeira foi impulsionada pelas
necessidades do consumidor. No inicio do século
XX numa carfeira seriam encontradas  apenas
algumas moedas, cartdes-de-visita ou uma esponja
de pé de arroz. Atualmente numa carteira pode-se
encontrar desde o felemével, o porta-moedas, a
magquilhagem, as chaves, entre outros.

A evolug@o das cartfeiras surgiu do desenvolvimento
dos meios de transporte e o aumento das viagens
ao longo do século XIX. Sendo assim, as pessoas
comecaram a levar maolas de facil transporte
consigo, s quais foi dado o nome de malas de
mao.

No inicio de 1900, as carteiras eram muitas das
vezes pequenas com uma alca fina ou penduradas
na mdo, muitas vezes ornamentadas (Lucas, 2010).
Na década de 20, a maior parte das mulheres
fransportavam uma bolsa ou uma pequena mala
(lucas, 2010), ou ent@o, uma pequena bolsa de
noite, conhecida como ridicule, confecionada em
rede, mas também em seda, veludo e tecidos
macios e coberfa por pequenas missangas (Santos,
2010). Esta era do tamanho de uma toranja ou
mais pequena e a aberfura era assegurada por um
fecho metdlico ou por uma mola. A mala podia fer
uma corrente longa ou um corddo, mas muitas
mulheres  usavamna no  mdo. A grande
popularidode desta mala era devido ao design
realizado com as missangas, podendo ser um
frabalho simples com um desenho fécil e poucas
cores, ou um design complexo com um desenho
complicado e muitas cores (Pendergast, 2004).

A moda extravagante da década de 20 foi
substuida por uma decoragdo mais prdtica nos
acessérios em 1930. A Grande Depressao (1929-
41) proveniente do crash da banca e a Segunda
Guerra Mundial (1939-45) pressionaram  tanto

homens como mulheres a simplificarem os seus

guardaroupas  (Pendergast, 2004).  Assim, as
carteiras aparecem mais suaves, sobressaindo a
sofisticacdo  (lucas, 2010; Pendergast, 2004).
Exemplo disso sdo as clufch que eram usadas nas
afividades do dic-adia e para trabalho. Esta era
caracterizada por ser pequena e em pele,
normalmente preta ou castanha, ou em fecido
suave, de cor & escolha, com um fecho metdlico ou
fechada com molas (Pendergast, 2004). Também
apareceram umas malas em lantejoulas, uma
resposta para as jovens frabalhadoras, substituindo
as malas de missangas (Santos, 2012). Mais tarde,
na altura da Segunda Guerra Mundial, as clutch
s@o substituidas por umas maiores a que se dd o
nome safchel, onde as mulheres levavam o que
necessitavam e penduravam no ombro (Pendergast,
2004).

Em 1940, devido & guerra, a moda é marcada
pela austeridade. As carteiras sGo de inspiragéo
militar (Lucas, 2010), aparecendo malas maiores,
refas e prdticas, devido ao desejo das mulheres
parecerem independentes. Em Inglaterra, as malas
finham o tamanho adequado para caber uma
mascara de gds e uma combinagdo de roupoa,
finham assim que ser resistentes, rigidas e seguras.
J& em Franca tilizavam-se sacos de firacolo,
largas, adequadas ao seu regresso ao trabalho.
malas  com

No pods-guerra, regressaram as

lantejoulas e missangas, exibindo a exuberéncia de
antes (Santos, 2012).

Nos anos 50 e com o New look, Christian Dior
apresentou uma mulher bastante feminina de cintura
marcada, saltos altos, luvas e uma mala pequena,
que subentendia a beleza e a sofisticagdo (Santos,
2012). O New look marcava as tendéncias a nivel
das modas e mais do que nunca, a carfeira era um
dos acessorios mais importantes e as mulheres ndo

podiam sair sem uma mala (Pendergast, 2004). Em
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Fig. 13, 14, 15 - Imagens da carteira Chanel 2.55; Fig. 16 e 17 - Imagens da princesa do ménaco, Grace Kelly,

com a mala Kelly da Hermés.
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1955, a Coco Chanel criou uma carteira com alca
de ombro, com uma corrente dourada e o logotipo
Chanel, sendo ainda hoje reconhecida como um
icone do estilo Chanel (lucas, 2010). Essa mala
quadrada e acolchoada teve o nome de “Chanel
2.55" em homenagem a sua dala de criagdo.
Outra carteira importante desta altura é a Kelly da
Hermés, em forma de trapézio com alca curta e
fecho de metal, sendo este nome em homenagem a
princesa do ménaco Grace Kelly (Santos, 2012).
A década de 60 é também marcada por um
pds-guerra, onde os adolescentes e jovens adultos
s@o o centro da afencdo e os principais ditadores
das tendéncias de moda (Llucas, 2010). Os sacos
de tiracolo tornaram-se populares entre os jovens,
assim como as clutchs com o acrescenfo de alcas
grandes, fornando as malas muito mais informais e
jovens. Foi também nesta altura que as malas com
logétipos em destaque ou estampados em forros
ganharam  protagonismo,  sendo  exemplo
de sucesso as malas da marca Louis Vuitton.

Em 1970, o patchwork e os bordados foram uma
das maiores influéncias, devido ao movimento
hippie (Lucas, 2010). As mochilas e os sacos de
ombro em tecido, provenientes da India ganhavam
popularidade. As malas com logdtipos viviam a
“logomania”, onde a mala era toda ela marcada
com o logotipo, fazendo com que as marcas
ganhassem notoriedades (Santos, 2012).

A partir de 1980, os acessorios tornaram-se um
negdcioaltamente lucrativo. As carteiras confinuavam
grandes e espagosas de modo a facilitarem a vida
da mulher (Lucas, 2010). No inicio deste periodo a
marca de alguns designers eram procuradas,
principalmente quando as marcas comegaram o
oferecer uma variedade grande de acessérios para
homens e mulheres. Uma das malas mais populares
eram as mochilas pequenas, onde as mulheres
colocavam fodas as coisas que necessitavam. Esta
fendéncia apareceu com a designer italiana

Miuccia Prada, que infroduziu uma pequena
mochila prdatica feita de nylon, tornandose um
icone por volta de 1994 (Santos, 2012; Pendergast,
2004). Outra mala de grande importancia era a
da Gucci. A mala da Gucci registada  foi
primeiramente produzida em 1947, com a asa em
Contudo, foi 1960,
Jacqueline anfiga

bamboo. a partir de

com Kennedy  Onassis,
primeira-dama dos Estados Unidos, que a mala da
Gucci com uma alca longa de tiracolo se tornou
popular, ficando conhecida como a “Jackie O" ou
‘O", seguindo o nome de solteira da antiga
primeira-dama (Pendergast, 2004). Podem-se ainda
destacar a Birkin da Hermés, desenhada para
Hane Birkin e a bola acolchoada de Vera Bradley,
feita com tecidos diferentes e coloridos (Santos,
2012).

Nos anos 90 as malas sofreram grandes mudangas
de formatos e tamanhos, destacando-se mochilas
praticas que podiam ser utilizadas como acessério
diurno ou nofurno. Nesta altura e j& com as
tendéncias a serem ditadas a cada estacdo, as
malas iam mudando constantemente, tornando-se
num acessoério cobicado. Confinuaram-se a ver as
malas de tiracolo e as malas préticas para as
mulheres trabalhadoras, mas destacaram-se a
Baguete da Fendi e a Lady da Dior.

No século XXI, as carteiras sGo objetos de adoragéo
e demarcam um esfilo ou um posicionamento
(Santos, 2012). Sendo considerada um acessério
de grande importéncia para as casas de moda,
estas tém que ser pensadas fendo em conta
a funcionalidade, a forma, o material, a finalidade
e a moda, conquistando o seu lugar no mundo da

moda (Lucas, 2010).
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Bijuteria

A bijuteria e a joalharia tém a mesma origem e ndo
podem ser dissociadas da histéria da humanidade.
Desde sempre o ser humano teve necessidade de
se adornar com o objefivo de se fazer distinguir dos
outros a niveis de poder e autoridade.

Na viragem para o século XX, as joias eram apenas
usadas pela aristocracia, pela nobreza e pela
realeza, sendo estas joias feitas em materiais nobres
e pedras preciosas. As joias eram desenhadas de
acordo com a ocasiGo a qual o cliente se ia
apresentar. Nesta altura foziam parte das joias:
colares, broches, anéis, pulseiras, mas também
ob]efos como foucador, caixas, penfes, escovas ou
até ganchos de cabelo e alfinetes para os chapéus.
Durante a 1°¢ Guerra Mundial ficou popular o uso
de colar com fotografias miniaturas dos soldados
que se encontravam em combate, sendo esfa uma
fendéncia que j& vinha anfes mesmo de a guerra
comecar (Lucas, 2010).

Nos anos 20 comeca a dar-se o inicio da producao
massiva de bijuteria, devido ao aparecimento de
uma classe média, que procurava produtos de
baixo custo e que imitassem a joalharia da classe
elitista (lucas, 2010). Esta produg@o em massa foi
provocada pela América, onde se imporfava ou
copiava os modelos principais europeus e onde se
comegou a experimentar com novas tecnologias e
materiais, ao ponto de rapidamente a produgdo de
bijuteria se tornar uma enorme indUstria (VWhitehouse,
2012). Nesta altura, a bijuteria i- mitava as pedras
preciosas, mas rapidamente se enconfraram novos
esfilos, que tinham como inspiragdo o quotidiano,
fais como os animais, formas abstrafas e objetos
presentes no dio-adia (lucas, 2010; Pendergast,
2004). Os materiais utilizados variavam desde
rubis, ouro, pérolas ao pléstico, cromo e ago. A
platina foi o novo metal de lixo usado com pedras
opacas, como coral, jade, onix e ldpislazili

(Whitehouse, 2012). E também nesta década que
é descoberto o ttmulo de Tutankamon, despoletando
a fendéncia para o estilo egipcio com bijuteria a
usar frases refiradas do tomulo e formas que
pensavam que feriam sido usadas pelos mesmos,
como escravas e itens decorados com cobras,
escaravelhos e crocodilos (Lucas, 2010; Pendergast,
2004). Ainda eram notdveis as influencias de te-
mas como o Oriente e o tribal Africano, assim
como, das novas correntes artisticas: o cubismo, a
art deco e o surrealismo (Pendergast, 2004;
Whitehouse, 2012).

Na década de 1930, o glamour e a extravagdncia
dos 20  deram

econémicas e a Grande Depressdo. Houve um

anos lugar as  dificuldades
recuo para a bijuteria tradicional e ao status ligado
em forno dela, que representavam segurangas
sociedade financeiramente.

numa insegura

Contudo, os  broches foram um artigo

bastante popular que era considerado  parte
do vestido de uma mulher (Whitehouse, 2012).
Estes eram usados para prenderem as golas dos
vestidos de forma a proporcionar um decote em
formato de corag@o (Lucas, 2010). Estava em voga
os diamantes, assim como os buques de joias com
acabamentos em dourado (Whitehouse, 2012).
Em 1932, Chanel cria a primeira colec@o de
joalharia (Chanel, s.d.). lancou colares longos e
brincos grandes, em materiais como perolas e rubis,
e pulseiras grandes e largas que eram feitas com
imitagdo de gemas, podendo criar conjugagdes de
cores que fossem de acordo com a sua roupa (Lu-
cas, 2010].

Durante a  Segunda

Guerra  Mundial

joalheiros europeus viram-se envoltos pela guerra,

muitos

com os seus ateliers e ferramentas usados na guerra.
Nessa altura houve uma escassez de ouro e prata
e pouca joalharia customizada foi produzida
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Fig. 18 e 19 - Primeira co

ecdo de Chanel em 1932.

(Whitehouse, 2012). Em vez de comprarem
diferente bijuteria para decorarem cada conjun-
to de roupa, as mulheres favoreceram os estilos
simples ou usaram pegas decorativas como as
pulseiras de amuletos (Pendergast, 2004). No
pésguerra, as mulheres que se haviam envolvido
na guerra queriam continuar a frabalhar e procura-
vam uma moda mais casual e com a infroducdo
das técnicas de producdo em massa, a resposta
a essas necessidades era mais eficaz. Contudo,
apesar das dificuldades econdmicas, a joalharia
continuou a desenvolverse. A década de 1940
foi caracterizada pelo uso de confrastes e pela
influéncia na maquinaria. Os designs eram mais fluf-
dos e frequentemente com pregas e panejamentos a
simular tecidos e motivos incomuns como palhagos,
bailarinas e gatos eram usados  (Whitehouse,
2012).

Em 1950 o corte de cabelo & Bob, corte curto que
deixa o pescogo a vista, fez com que se usassem
brincos longos e colares compridos e pesados com
perolas.

J& na década de 60 os designers voliaram a virarse

a: Bijuteria

para os metais industriais e plésticos, sendo visivel ndo
s6 na roupa como na joalharia criada (Lucas, 2010
Em 1960, o estilo hippie influenciou a producao
de bijuteria, onde era notével a presenca de
inspiracdes das artes Budista, Islamica e Hindu.
Eram usadas vérias pulseiras, colares e sinos que
filintavam. Estava em voga fazerem a sua prépria
bijuteria com materiais naturais, contas e outras
matérias origindarios da arte nativa americana (Lucas,
2010). Também nesta década apareceu bijuteria
geométrica que remita para a Pop Arfe e a Op Art,
onde materiais como o vinil eram predominantes
(Whitehouse, 2012).

As décadas de 1970 e 1980 sdo marcadas pelos
punks que utilizavam correntes, alfinetes, brincos
e piercings com influéncias religiosas orientais,
de modo a desafiarem e provocarem (lucas,
2010). Tombém por um renovado interesse na
Asia e Oriente, regressando a materiais como o
osso e o marfim, os joalheiros ocidentais foram
influénciados pelos vérios produtos importados da
Asia. Bijuteria de pele com penas tingidas pendura-
das representavam o estilo étnico do periodo.
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Os joalheiros da atualidade est@o novamente a
refletir as tendéncias culturais, usando o pluralismo
associada com a cultura pdsmodemismo  para
ampliar o seu alcance (Whitehouse, 2012).
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Calcado
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O calcado apareceu  exatamente da  mesma
maneira que a moda apareceu, como elemento
que profegia das forcas da natureza. Inicialmente
as formas dos sapatos estavam ligadas direfamente
& sua funcionalidade, sendo essa a de proteger
os pés das agressdes exteriores. Contudo, com
as mudancas que a indumentdria foi sofrendo,
em especial quando os modelos se tornaram mais
curtos, os sapatos fiveram que sofrer mudancas a
nivel estético, sendo agora uma das pegas mais
significativas do vestuario humano (Phiton, 20006).

lipovetsky (2001) afirma que o sapafo é um objeto
de enlouquecer, especialmente as mulheres, ndo sé
pela sua funcdo de proteger os pés mas fambém
para os poderem exibir como parte da sua roupa.
Muitas sGo as mulheres que os tem simplesmente
pelo dominio e o prazer de os ter, mesmo que
apenas nas sapateiras como parfe de um fetiche.

E no século XX que a moda comeca a derrubar
cerfas barreiras sociais e cédigos ligados com a
roupa, fornando-se reconhecida de uma forma mais
ampla (Pithon, 2006). Essa mudanga impulsionada
em todas as dreas da moda destacou-se também
no calcado.

Nas primeiras décadas do século XX, tanto homens
como mulheres desfrutovam do acesso a uma
grande variedade de calgado. Os sapatos eram
mais confortdveis, mais resistentes e mais baratos
do que alguma vez foram (Pendergast, 2004,
Pithon, 2006). O conforto derivou da invencdo de
sapatos desenhados para serem apropriados para
o pé direito e para o pé esquerdo (Pendergast,
2004).

Botas de cano alto de pele rigorosamente justas eram
um dos estilos mais populares tanto para homem
como para mulher na viragem do século XX, onde
as mulheres gostavam especialmente deste tipo de
botas & medida que os vestidos foram ficando mais

curtos e os sapatos se tornavam visiveis. A fipica
bota de cano alto era feita de pele preta brilhante e
aperfava desde o peito do pé até ao topo da bota,
que podia chegar acima do fornozelo ou até vérios
cenfimetros dos gémeos da perna. Estas botas
possuiam um salto largo de 2 a 5 centimetros. O
método mais popular de apertar a bota era através
de atacadores, mas também era muito comum o
uso de botdes. A ponta do sapafo fanto podia
ser redonda como pontiaguda, dependendo da
moda mais corrente. Um dos designs mais comuns
de uma bota era com a parte de baixo da bota
feita em pe|e, numa cor, normalmente em prefo,
com o fornozelos e os gémeos cobertos por uma
cor contrastante ou em pele ou tecido. Elementos
decorativos como  franzidos ou renda  podiam
ser adicionados ao topo da bota e era usual o
pesponfado na ponta do pé.

Contudo, os sapatos mais populares entre as
mulheres eram os pumps. O pump era caracterizado
por ser um sapato moderadamente de salto alto,
normalmente feito de pele, com uma parte superior
que tapava os dedos e envolvia a parte lateral
do pé e atrds do salto, deixando o topo do pé
destapado. Estes sapatos eram adaptaveis e
podiam ser feitos em qualquer cor e ornamentos,
com fivelas e fitas, ou qualquer oufro ornamento.
As mulheres que gostavam de dancar preferiam
o sapafo com uma fira em T de modo a manter
os sapatos calcados. E também no século XX que
as sapatilhas ganharam popularidade, com a
invencdo da sapatilha de basquetebol da Converse
All-Star, caracterizada por um canvas leve e solas
de borracha, fornando-se rapidamente um &fimo
sapato de lazer (Pendergast, 2004).

O design de sapatos na década de 1920 foi uma
fofal inferrupgcdo da tradicdo, expressando-se agora
numa imensid&o de cores garridas. Neste momento,
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o calcado deixou de ser despercebido passando a
ser o cenfro das atencdes. Ao sabor do charleston,
as mulheres requeriam os seus sapatos forfes e que
aguentassem movimentos vigorosos. Os sapatos
com biqueira estreita e salto alto eram considerados
os cléssicos, sendo ainda muito divulgados os
sapatos com firas em T ou tiras cruzadaos. Estes
sapatos eram caracterizados por uma ponta pon-
fiaguda com uma tira que chegava ao fornozelo @
parfir do centro da ponta do sapato para uma fira
horizontal que circundava o tornozelo. Os motivos
orientais eram bastantes populares, assim como as
pérolas e os cristais artificiais. Quando a febre da
danga comegou a diminuir os sapatos tornaram-se
mais leves e as cores garridas foram substituidas
por cores mais claras como o bege, o castanho e
os tons verdes (Shoe lcons Publishing, 2014). Um
dos mais populares eram uns sapatos de salfo alfo,
com o pé em pele preta e a parte superior justa,
até meio dos gémeos em uma pele contrastan-
te e que apertavam com muitos pequenos botdes
(Pendergast, 2004).

J& nos anos 30 ocorre um paradoxo com @
década anterior (Phiton, 2006), devido & Grande
Depressdo, o calcado praticamente estagnou. O
design do calgado seguiv alogica da década, onde
o conforto era primordial. Os sapatos deixaram
de fer uma biqueira fGo esfreita, sendo agora
mais redonda e espacosa, assim como os saltos
fornaram-se ligeiramente mais pequenos e estaveis.
Botins de corddes pelo fornozelo comegaram a
aparecer nas ruas. As sanddlias comegaram a ser
usadas para ir a fesfas e durante o dia, requerendo
uma abertura por causa dos dedos dos pés e uma
fira para as segurar. Esfes vinham numa grande
variedade de estilos, mas eram tipicamente de salto
alto, com uma parte superior pequena que fapava
a parte lateral dos pés, com uma tfira & volta do
salto e um pequeno buraco na ponta do sapato.
Apesar da grande oposicdo e do criticismo dos

&rbitros do bom gosto, as sanddlias foram um
sucesso (Pendergast, 2004; Shoe Icons Publishing,
2014). Contudo, o boom dos anos 30, veio a
meio da década com as sanddlias de plataforma
(Phiton, 2006). Tinham todo o conforto e podiam
ser decoradas de vdrias maneiras, usando-se te-
cidos e peles para decorar a plataforma. Nos
sapatos o material mais usado era a camurga. Em
sapatos para a noite desfacavam-se os crepes, os
cefins e as peles exdticas, conferindo luxo (Shoe
lcons Publishing, 2014). A medida que a guerra se
aproximava, os sapatos de salto foram substituidos
por sapatos mais confortéveis (Pendergast, 2004).
Com a 2° Guerra Mundial existiram algumas regras
rigidas em forno do calgado: a pele era exclusiva
para a confecdo de botas militares, sobrando
para o resfo dos civis o uso de fibra de canhamo,
madeira, borracha, sintéficos e restos de pele;
foi recomendado o uso de calcado conveniente,
ou seja, sapatos rasos. Deste modo, os sapatos
ficaram mais pesados de aparéncia e perderam a
leveza e a elegéncia dos anos 1930. Contudo, s6
depois do fim da guerra e com o aparecimento do
New Look é que se deu uma revolucdo no calgado.
Este look feminino pedia sanddlias e pumps, em
vez de plataformas e cunhas (Shoe Icons Publishing,
2014).

Na década de 1950, o calcado, como a roupoa,
confinuava a cultivar a mesma ideia de feminismo
que vinha do New look (Shoe Icons Publishing,
2014). Nesta altura aparecem os stilettos, de saltos
bem finos e pontiagudos, demarcando as silhuetas
femininas (Pithon, 2006). Com o passar dos anos
o salto foi ficando cada vez mais fino, em 1950
apareceu o salio stiletto, que era tdo fino como a
ponta de uma agulha. Os stileffos podiam ter entre 10
a 13 cm e o salto podia chegar a ser tGo fino como
1 cm (Pendergast, 2004). Os saltos altos eram muito
apreciados pois faziam as mulheres parecerem mais
altas, que seguiam a moda e conferiam-hes um
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Fig. 20, 21 22 e 23 - de cima para baixo, da direita para a esquerda - Sandélia com tira em T de 1920; O calgado

em 1930 oferecia sapatos praticos e com estilo; Bofas go-go, populares do fim dos anos 60; As sanddlias plafa-

forma eram consideradas um simbolo de 1970.
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maior erotismo (Lucas, 2010). Contudo, a meio da
década, o dominio dos stilettos diminui, passando
para sapafos mais estéveis como as bailarinas,
popularizados por Audrie Hepburn (Shoe Icons
Publishing, 2014). Com o aparecimento das no-
vas tecnologias, surgiu a invengdo dos sapatos de
plastico em 1947. Em poucos anos foram feitos
numa variedade de cores e estilos. Os sapatos
de plastico eram maioritariamente feitos sob @
forma de sanddlias. Os primeiros estilos incluiam
sanddlias com solas de plataforma em madeira e
firas pldasticas. Outro estilo popular era o sapato ab-
erto, sendo todo em pléstico com uma abertura na
ponta do pé. Haviam de fodas as cores [Pendergast,
2004).

Nos anos 60, um icone da moda foi a modelo
Twiggy muito conhecida pelas saias e vestidos
curfos que combinavam com as bofas gogo de
tfodos os tamanhos, materiais e cores. Quanto
mais a saia subia, mais altas eram as botas e mais
justas. Estas foram também popularizadas pelos The
Beatles nas famosas Chelsea Boots. O movimento
hippie transformou o salto num pedago enorme e
quadrado, fransformando-se na  plataforma dos
anos /0. Os anos 60 trouxeram uma revolucéo
juvenil, os jovens estavam a revoltarse confra
a burguesia e confra os valores da gerag@o
dos seus pais (Pendergast, 2004; Shoe Icons
Publishing, 2014). O rock frouxe as sapatilhas e
as botas em vdrias versdes e cores (Pithon, 2006).
A crescente importancia das sapatilhas devese &
elevacao do lazer, ou seja, na América os jovens
bem comportados utilizam-nas para fazer desporto,
pois & considerado um tipo de calcado acessivel.
A tendéncia do exercicio fisico fez também com
que os ténis fossem um must have, aparecendo
tfambém sapatilhas especializadas. Ainda assim,
as sapatilhas ganham notével importancia com o
basquetebol, aparecendo a Converse, como uma
marca pioneira neste tipo de produtos. Mais farde,

Vivienne Westwood introduz a sapatilha nos desfiles
de altacostura, ditando a cultura urbana. As
sapatilhas passaram a funcionar como alfernativas
ao uso de tacdes altos nas deslocacdes de cada
mulher, passando a fazer parte dos acessérios de
um estilo de vida mais casual (Almeida, 2005).
Na década de 70, os sapatos passam por vdrias
formas e matérias, devido aos varios tipos de moda
e grupos de moda que aparecem, como os hippies
e os punks (Pithon, 2006). As plataformas e cunhas
mantiveram-se na primeira metade da década,
chegando a ter uns 18 cm. Na segunda mefade
da década perdeu-se a plataforma e voltou-se para
as sanddlios rasas, botas e pumps classicos. As
botas eram decoradas com padrées psicadélicos,
aplicacdes e contrastes, havendo ainda as botas
que passavam do joelho em combinagdo com
calcdes curtos (Shoe lcons Publishing, 2014). Outro
fipo de calgado que sobressaiu foram as botas Dr.
Martens, que eram um culto para os mésicos e um
simbolo do punk, usadas no inicio por homens,
mas em seguida pelas mulheres de maneira a
demonstrarem independéncia e seguranca (Lucas,
2010). E ainda os sapatos ferra e as Birkenstocks,
usados por pessoas preocupadas em seguir um estilo
de vida mais sauddavel e natura. Por volta de 1970,
as pessoas podiam usar fodo o fipo de sapatos,
desde os cléssicos pumps até as plataformas em
cores néon e os sapatos préficos desportivos (Pen-
dergast, 2004).

Nos anos 80, devido ao culto pelo corpo e pela
necessidade de praticar desportos, as sapatilhas
vollam a enfrar em forca, difundindo vérias
marcas, como a Adidas, a Reebok, a Puma e @
Nike, tornando a sapatilha numa tipologia de
sapafo infernacional (Pithon, 2006). Os pumps
s@o rapidamente difundidos pelas mulheres e os
stiletfos entram em voga, passando uma mensagem
de dominagdo e autoridade. Nesta altura, apa-
rece uma nova fendéncia nos sapatos rasos: os
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loafers e os mocassins (Shoe Icons Publishing,
2014). Também voltaram os sapatos em pldstico,
sendo populares as sanddlias de pldstico suave
chamadas de jellies, tendéncia que se prolongou
para a década seguinte (Pendergast, 2004).
Janos anos 90, o calcado sofre todo um tipo de ideias
e temas, explorando-se ao maximo as capacidades,
matériasprimas e formas de um sapato (Pithon,
2006). As Dr. Martens foram consideradas um must
have dos entusiastas pelo grunge. As sapatilhas
montfanhistas da Timberland tornaram-se icénicas
para os viajantes. As plataformas reapareceram em
desfiles de Vivienne Westood e Jean-Paul Gaultier,
contudo agora a mulher podia escolher de tudo:
stilettos, sapatos com saltos médios, botas com
saltos baixos e sanddlias (Shoe Icons Publi- shing,
2014).

Todo este passado, influenciou naquilo em que o
calcado se tornou, onde um planeamento por parte
do design busca atender o desejo e a necessidade
do consumidor (Phyton, 2006). A moda do calgado
do século XXI é comparével a um supermercado,
onde todas as tendéncias do século XX estdo mais
ou menos manifestadas, fendo design diferenciados
e préprios (Shoe Icons Publishing, 2014).

Ao longo da iltima década do século XX, a
produgdo mundial de calgado  concentrou-se
em paises asidticos, onde a maodeobra é mais
barata. As empresas criam filiais ou subcontratam
empresas locais de modo a obter vantagens de
custo astronémicas. Segundo o World Footwear
Yearbook, a China era responsavel por mais de
60% da produgao mundial, chegando o calcado &
Europa com um preco médio de 5 euros. Contudo
orevése que paises como a Africa venham a
aparecer no panorama infernacional visto que
os custos de mao-deobra conseguem ser ainda
mais reduzidos que na China. Confudo, paises
como a lidlia, Portugal ou Espanha conseguem

manfer-se no sector enfre os maiores exportadores

mundiais devido a uma producdo aliada ao design
e a moda, assim como, a uma especializacdo
direcionada para certos tipos de calcado com
valor acrescentado, como por exemplo, o calcado

de couro (APICCAPS, 2013).
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PROJETO REALIZADO NO ESTAGIO

Para apresentar o trabalho projetual realizado durante o estagio,
vamos seguir as fases da metodologia de Design Thinking de Ambrose
& Harris (descrita na fundamentagdo tedrica) com aplicacdo &
drea da moda, o que nomeamos de Fashion Design Thinking.
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FASHION DESIGN THINKING

FASE 1 - DEFINICAO

FASE 2 - INVESTIGACAO

FASE 3 E 4 - IDEACAO E PROTOTIPAGEM
FASE 5 - SELECAO

FASE 6 - IMPLEMENTACAO

FASE 7 - APRENDIZAGEM

Nesta fase houve a necessidade de se realizar
uma pesquisa sobre a marca, visto que, conhecer
o contexto histérico ajuda a expansdo do horizonte
de cada um, assim como, explicar a maneira de
como as coisas sao (Kumar, 2012).

Deste modo, deu-se relevancia cos valores da
marca e a sua idenfidade. Esta parecendo uma
tarefa facil, € de inigualdvel importéncia, visto que a
identidade de uma marca estabelece incalculdveis
beneficios & organizagdo, adicionando valor aos
produtos e servicos. Esta gere a lealdade por
parfe do consumidor, a unicidade da empresa,
a cre- dibilidade por parte dos investidores, entre
outros. (Rudo, 2003) Sendo assim, a identidade
de uma marca demarca indmeras potencialidades
afravés dos seus produtos e das suas comunicacdes
atuais e passadas. A identidade frata de especificar
o conceifo e a conceg@o da marca (Kapferer,
1994).

Foi também focalizado uma pesquisa no denim,
citado na fundamentagdo fedrica, pois este
é considerado um elemento que o desfaca das
marcas concorrentes, sendo este a caracteristica
que vai apresentar o intuifo e especialidade da
marca (Kapferer, 1994).

A informagao obtida foi oferecida pela Salsa, onde
se pode oferecer os valores, a missdo e a visdo da
marca, assim como, o seu frajefo desde a formacdo

da marca.



Projeto realizado no estdgio - Fase 1 - Definigéo

Salsa

VISAO, VISAO MISSAO  VALORES DA
MISSAO E MARCA
VALORES Ser reconhecida Ser a segunda pele dos

mundio\meme como seus clientes e permiﬂr Inovacdo e
Para os Clientes uma Marea inovadora assim uma reinvencao diferenciacdo,
a Empresa deve de Jeanswear. ' pessoo\, com Vestibilidade/
"fundir-se” com a opfimismo, seguranca Fit, Qualidade,

e sensualidade, sempre
que se queira.

Marca. Sé assim a Sensualidade

percecionam na sua
plenitude.

250 2000 1000 35

lojas e lojas lojas multimarcas empregados paises
dentro de lojas

Fig. 24 - Fotografia de sessdo fotografica da Salsa.
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EVOLUCAO HISTORICA

Irmé&os Vila Nova, S.A. (IVN, S.A.) foi fundada em
Setembro de 1987, em Vila Nova de Famalicdo,
Portugal, e o seu nome ¢ baseado no apelido dos
frés sécios fundadores, os irmaos Anténio, Filipe
e Beatriz Vila Nova. O local da empresa possui
uma localizacdo estratégica visto se situar no Vale
do Ave, onde muitas empresas da industria téxtil e
vestudrio se situam, inclusive fornecedores de uma
grande valia para a empresa (Pereira, 2005).

Em 1990, arrancou a actividade de confecdo a
feitio, passando a coexistir dois ramos de negécios
na VN SA:

e finturaria)

o de acabamentos (lavandaria
e o de confeccdo (ainda em
regime de subconfratacdo), fase que rapidamente
foi ultrapassada, numa perspectiva de incorporagdo
de atividades com maior valor acrescentado.
Assim, em 1994, a Empresa j& desenvolvia e
apresentava colecgdes de marca prépria Salsa,
comercializando-as afravés de agentes comerciais.
Ropidamente, registando um grande crescimento
operacional e comercial e comecando a concentrar
nas suas equipas proprias grande parte da cadeia
de negécio — gestdo, recursos humanos, design,
estilismo,  modelismo,  inovacdo,  operagdes,
logistica, qualidade, marketing e vendas e sistemas

de informacdo — a Marca passou também a ser

Criac@o da marca
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Comercializacdo
afravés de lojas multi-
marcas

volvimento. Grande

q
o
o

—

>
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Fig. 25 - Evolugao da marca Salsa por datas importantes.
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comercializada directamente junto do cliente final,
numa perspectiva de multicanal que ainda hoje se
mantém, efectuando-se a abertura das primeiras
lojas Salsa, entre finais de 1998 e meados de
1999, nos Centros Comerciais Norte Shopping
(Porto), Vasco da Gama (Lisboa) e Braga Parque
(Braga).

Com o crescimenfo registado nesse periodo, a
empresa soube aliar o desenvolvimento do negdcio
com a aposta no reforco das actividades de 18D e
nos factores de sustentabilidade, designadamente
nos temas protecdo ambiental e de envolvimento
com a sociedade.

De igual modo, anfecipando as dificuldades
inerentes ao crescimento susfentado, a empresa
iniciou um ciclo de investimento focado nos
aspetos de qualidade dos seus produtos e servigos,
na flexibilidade e rapidez de atuacdo suportada
por processos de negécio robustos e ainda na
promogdo da imagem e notoriedade insfitucional
por mercados de atuagdo.

Com a excelente resposta dos consumidores
nacionais face aos produtos da Marca, excedendo
fodas as expectativas iniciais sobre o sucesso que
a mesma feria face & importanfe concorréncia no
denim, especialmente das marcas globais do sefor,

Abertura da 1° loja
propria.

Ponto de viragem para
a marca, seguindo-se
a abertura de varios
pontos de venda em

Portugal
>

Com 21 lojas em
Portugal, aposta-se no
infernacionalizacdo -

QO Abertura da 1° loja em
Espanha.

>

ATUALMENTE

Expansdo e reconhecimento

>
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projectou-se infernacionalizagdo da Salsa.

Em 2002, inicia-se entdo este processo com a
abertura da primeira loja da Salsa. Em 2004
inaugurase a primeira loja Salsa fora do mercado
ibérico, no Qatfar. A parfir desse momento, foi
de- cidido impulsionar o desenvolvimento da
expansdo infernacional e, actualmente, a Salsa
estd jG presente em 35 mercados na Europa,
Médio Oriente e Africa, operando em modelo
multicanal selefivo, em funcdo da especificidade e
carateristicas de cada mercado, o que lhe confere
grande dinémica e capacidade de gestao de risco.
Ao nivel das actividades de 1&D, o melhor
conhe- cimento do mercado por parte da empresa,
fruto da sua cada vez maior aproximag@o ao
consumidor final, tem permitido incentivar a criagéo
de produtos e servigos cada vez mais diferenciados
e adequados & safisfag@o das necessidades e
exigéncias do mercado.

A Salsa assume sem reservas que as suas principais
vantagens e factores de diferenciagdo competitiva
se cenfram no fit/vestibilidade, na inovacdo,
dife-renciacdo, designe qualidade total dos produtos
(conforto, elegancia, resisténcia e durabilidade),
vetores que associados a uma operagdo eficiente e
a uma permanente interagdo com os clientes e fas
da Marca, lhe permitem perspetivar um potencial
de crescimento significativo.
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FASHION DESIGN THINKING

FASE 1 - DEFINICAO

FASE 2 - INVESTIGACAO

FASE 3 E 4 - IDEACAO E PROTOTIPAGEM
FASE 5 - SELECAO

FASE 6 - IMPLEMENTACAO

FASE 7 - APRENDIZAGEM

Nesta realizouse uma  pesquisa  de

tendéncias e femas, tendo como foco a estacdo

efapa

principal a ser realizada: a de primavera/verdo
2015. Esta parte de pesquisa para além de
auténoma tem como objefivo a observagdo do
que se passa no mercado, ndo s6 em termos de
moda, mas também nas outras dreas de influéncia
pessoal, como por exemplo a misica, a arte e os
livios. Toda esta pesquisa tem como base a procura
de tendéncias de moda e daquilo que pode vir a
ser uma fendéncia. Afravés de fofos tiradas pelos
colegas de equipa pode-se observar em primeiro
lugar as novidades em feiras infernacionais como
a Texworld — feira situada em Paris com mais de
700 fornecedores internacionais que oferecem
novidades desde fios a roupas; a Denim by
Premiére Vision — Feira realizada em Paris, sen-
do atualmente uma referéncia internacional para
os amantes de jeanswear; e a lineapelle — Feira
internacional com exibicdo de acessérios em pele,
componentes, sintéficos para calcado, roupa e
méveis, apresentando mais de 1100 fornecedores.
Ao mesmo fempo sdo apresentadas as proximas
tendéncias no WGSN, e os novos desfiles de
designers reconhecidos que aparecem em revistas
como a Close Up e sites como o Style. E & também
de inigualével importéncia as fotos de street style
que conseguem chegar a ditar tendéncias.

Desta  pesquisa sGo apresentados  inspiration
boards, mas j& com cores e pormenores que
sejam interessantes de explorar. As cores sdo

parfilhadas  pela  orientadora  para  uniformizar

a pesquisa. Esta diligenfe procura mostra-nos
que uma tendéncia deriva de uma diregdo
geral onde esta a ocorrer e a desenvolverse
mudangas significativas. Ao identificarmos uma
tendéncia, grande ou pequena, estamos numa
melhor posicdo para podermos de maneira rapi-
da e positiva responder ao seu impacto no futuro
(Kumar, 2012).

Ao mesmo tempo a orientadora da equipa fem-
inina cria os moodboards com os temas e cores
que foda a equipa ferd que usar de modo a
manter a coesdo e de maneira a que a colegdo
aponte toda direcdo de cada tema especifico.
Na Salsa, em cada colecGo existem trés
entradas com temas diferentes, sendo estas
reforcadas posteriormente com outras duas en-
fradas.

Para Primavera / Verdo 2015 a primeira entra-
da corresponde ao més de Novembro, sendo
uma entrada dress code e no qual o tema foi
apelidado de Dark Textures. Este tema apre-
senta uma mulher dindmica e confiante inspi-
rada pelo infinito aquético. £ uma mulher sem-
pre preparada para entrar num evento ao fim da
tarde, numa galeria ou num jantar tardio. Este
fema é caracterizado por cores como o branco,
o mescla e o preto. Nos acessérios encontramos
botas, sapatilhas e mochilas com detalhes de
escamas.

A segunda enfrada corresponde ao més de
Dezembro, sendo uma entrada casual e no qual
o fema ¢ o Afternoon Walk. Este tema incentiva
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Projeto realizado no estdgio - Fase 1 - Investigacdo

ao descanso e a um passeio na praia, onde é
aproveitado todos os elementos que compde este
tipo de lugares. Sendo assim, a paleta de cores
vai desde os beges aos castanhos, passando pelo
laranja. Nos acessérios encontramos a aplicacdo
de franjas como pormenor.

A terceira enfrada corresponde ao més de Janeiro,
sendo uma enfrada jeans e no qual o tema é
o Dynamic Spirit. Este tfema & inspirado por
movimento, por uma mulher que gosta de correr ao
inicio do dia na praia, mas também de correr du-
rante o dia pela cidade. £ uma mulher sportswear,
modermna e energética. Este tema é demarcado pelo
branco e o mescla, com os azuis e o pormenor do
floor em apontamentos.

Apds a ferceira entrada existem ainda mais duas
entradas: a quarta enfrada em Fevereiro e a quinta
entrada em Marco, sendo estas um reforco da
primeira e da segunda enfrada, respetivamente.
Apbs a apresentagdo dos moodboards ¢ fornecido
pela equipa de Gesté@o de Produto uma matriz dos
produtos a serem desenvolvidos, tendo atencdo
sobre o que foi considerado nas estacdes anteriores
o top de vendas e aquilo que temos que produzir
como continvidade, redesenhando os produtos em
questdo.

Fig. 26, 27 e 28 - Fofografias tiradas na Lineapelle - Feira em Mildo de calgado.
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Inspiration Boards - Primavera/Verdo 2015
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DYNAMIC SPIRIT

Matriz de Produto - Primavera/Verdo 2015

o] 2 2 ________a ]

Produto PVP Produto PVP Produto PVP Produto PVP Produto PVP
Saco Pequeno/Médio 43,9 Saco Pequeno/Médio 54,9 Saco Pequeno/Médio 49,9 Saco Pequeno/Médio 549 Saco Pequenc/Médio 499
Saco Grande 69,9 Saco Grande 69,9 Saco Grande 59,9 Saco Grande 539 Saco Grande 63,9
Botim/Biker 89,9 Botim Tac&o Médio 99,9 Sapatilha 79,9 Sandalia Cunha Média 99,9 Sandalia Tacdo Alto 999
Sapatilha Cunha 99,9 Sapato Tacdo MédioA 89,9 Botim Raso 89,9 Sandalia Rasa/Mini Cunha 799 Sandalia Verdo 79,9
Colar 249 Colar 24,9 Colar 299 Colar 249 Colar 299
Pulseira 149 Pulseira 149 Pulseira 19,9 Pulseira 149 Pulseira 199
Echarpe 199 Echarpe 19,9 Echarpe 249 Echarpe 199 Echarpe 199
Echarpe 249 Echarpe 249 Echarpe 249 Echarpe 249 Porta Moedas 349
Porta Moedas 349 Porta Moedas 399 Porta Moedas 399 Porta Moedas 349 Cinto Moda 349
Cinto Moda 349 Cinto Basico/Moda 289 Cinto Moda 38,9 Cinto Moda 349 Cinto Branding 259
Cinto Branding 20y Cinto Branding 2099 Cinto Branding 29,9 Cinto Branding 29,9
PAINEL 1 PAINEL 2
Sabrina 58,9 Sandalia Rasa Brilhantes 63,9

SUBFAMILIAS Patamares Precos - HOMEM Patamares Pregos - MULHER

Calcado e 69,9 TiZ ] 309 599 TELE] T2 899 22,

Sacos 495 599 699 79,5 49,9 545 599 69,9

Ech 19,9 249 19,9 249

Pulseil o 149 14,9 19,9

Colares 149 1900 249 200

Cintos 2449 299 349 309 449 2449 2040 349 200

Bonés 249 299

Carteiras e Porta Moedas 199 349 359 349 399

Fig. 29, 30 e 31 - Inspiration Boards realizados durante o estagio e para a colecdo Primavera/Verdo 2015;
Fig. 32 e 33 - Matriz de produto para Primavera/Verdo 2015.
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Moodboards - Primavera/Verdo 2015
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Fig. 34, 35, 36, 37, 38 e 39 - Moodboards da entrada Dark Textures para Primavera/Veréo 2015; Fig. 26 -
Moodboards da entrada Afternoon Walk para Primavera/Verdo 2015; Fig. 27 - Moodboards da entrada Dynam-
ic Spirit para Primavera/Verdo 2015.
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Fase 3 e Fase 4 - Ideagdo e Prototipagem

A fase de Ideagdo e Profotipagem est@o intimamente ligadas na Salsa. Geralmente as ideias obtidas

com a ajuda de ferramentas metodolégicas ddo vida aos temas atrds supracitados. Através de esbogos

de ideias com base nos inspiration boards criam-se bordados e pensam-se em bases a seguir. A fase de

ideagdo e protfotipagem é refratada a baixo em trés partes: os Sacos e PortaMoedas, a Bijuteria e o

Calcado.

|deacdio - Da lavandaria ao desenvolvimento de detalhes

62

Na Salsa a parte da Ideagé@o esta diretamente
ligada & lavandaria, pois em fodas as familias
se fem como o objetivo de dar um ar casual e
sportswear, onde o denim é a matéria-prima base.
Exploram-se entdo lavagens, lasers e o uso de
corantes para novas técnicas ou simples encaixes
nos femas. Testam-se motivos éticos, lixas e bleachs,
assim como rotos, em perneiras para calcado.

A fase de esbogos de ideias passa também pelo
desenvolvimento de bordados: como por exemplo
um bordado @ imitar a escama do crocodilo e
um bordado geométrico que contém losdangulos
e circulos. Na Salsa, a maior parte das vezes,
quando um bordado é novo, é mandado abrir
numa empresa de bordados com a cor de linha,
a espessura e o nimero de passadas definido, até
ficar como idealizado.

Para além dos bordados ¢ também realizado
grafismos com conceitos dos temas em mente. O
grafismo por vezes é realizado pelo designer, con-
tudo, na Salsa h& uma designer gréfica que esté
encarregue do grafismo para manter a coeréncia
de toda a colecdo.

Com a chegada de novos cartazes da China e
com a ida ds feiras internacionais, sdo selecionados
alguns dos cartazes de materiais a serem utilizados,
como os poliurefanos com uma ligeira textura, ou
poliuretanos com efeito de crocodilo, os laminados,
os denims, até aos forros interiores.

E também nesta fase, que se escolhe os
acabamentos metdlicos. Por exemplo, a primeira en-

frada, utiliza acabamentos em metal gun, ou seja,

niquel preto. A segunda entrada utiliza acabamentos
como o brushed anfique brass, ou seja ouro velho
escovado e o anfique brass, simplesmente ouro
velho. J& a terceira entrada utilizada acabamentos
como o shinny silver e o antique siver, ou seja, o
niquel e o niquel escovado.
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A imaginac@o
nao tem limites.

There are no limits
to the imagination.

Fig. 40, 41, 42, 43, 44, 45 e 46 - Fotografias de lasers e outros detalhes realizados na lavandaria.
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De cima para baixo da esquerda para a direita - Fig. 47 e 48 - Bordados realizados para colecao; Fig. 49 e 50 -

Gréficos propostos para a colegdo; Fig. 51 - Acabamentos metdlicos; Fig. 52 - Cartazes e exemplos de materiais.
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Sacos

A primeira fipologia a ser tratada dentro da familia
de acessorios sdo os sacos e os porta-moedas. Esfe
fato devese a esfa fipologia ser confecionada na
China, a qual devido a fatores como a fransportacdo
e o acompanhamento via exclusivamente e-mail
poderd criar problemas como atrasos de entregas,
inferprefacdes erradas das fichas técnicas, assim
como problemas de qualidade.

Por cada tema temos como objetivo a criagéo de
cinco sacos de famanhos e formas diferentes.

Os primeiros pensamentos vao para o restyle de
tops de vendas. Nestes casos utilizase as bases
originais e fazse um design diferente de acordo
com o tema onde queremos inserir cada base.
Para os outros sacos sdo escolhidas bases que
vdo de enconfro a um esfilo casual, frendy e
atual. Nesta situacdo, os fornecedores de sacos
mandam propostas de sacos que esfejom a realizar
e fenham executado e redesenha-se um novo saco
sob uma base escolhida. Este método de trabalho
é sem divida o mais rapido e eficaz, visto que, se
os fornecedores possuem aquela base as hipoteses
dos profétipos virem mal fabricados é inferior.
Quando os fornecedores ndo possuem uma base
que queiramos frabalhar, compra-se uma base de
saco o mais parecida com a pensada e ¢ mando-
da para o forecedor para a reproduzir conforme
as mudangas requeridas.

Para a colecdo de Primavera/Verdo 2015 como
primeira enfrada foram realizados um  shopper
em polivretano com um estampado de uma racha
prefa e branco (este estampado é uma inspiragdo
gréfica para todas as familias do lado feminino,
que se enconfra na pagina 62); um conjunto de
uma circle bag e um bowling bag em poliuretano
prefo com um painel fronfal em denim e um bordo-
do a imitar as escamas da pele do crocodilo. Em
seguida, realizouse outro conjunto de uma hobo

e de um saco em trapézio em polivretano preto
com um poine| frontal no mesmo material mas com
perfurado quadrangular. Foi ainda realizado um
basket bag em poliuretano prefo e com o painel
frontal em denim e com um bordado por fodo,
sendo na frente completado pelo uso de tachas
redondas.

Como reforgo da primeira, criouse um conjunfo
de um backpack com uma cluich em preto, branco
e denim cinza com o mesmo bordado a imitar as
escamas do crocodilo, usado na primeira entrada;
depois fezse outro conjunto de uma bowling bag
estendido e de um bucket bag em poliuretano bege,
e branco com denim cinza com o mesmo borda-
do anteriormente falado. Ainda para esta enfrada
fezse um bowling bag em azul bebé com tachas
lacadas ao mesmo fom.

Na segunda enfrada realizouse um shopper com
combinacdes de diferentes poliuretanos em tons
camel e franjas em camurga removiveis. Este saco
faz conjunto com a verséo do saco em frapézio
usado na primeira entrada, mas agora em camel e
com o perfurado por fodo o saco, de onde se vé
o denim como forro, e com um envelope laranja
removivel. Fezse também um basket bag em camel
com denim azul bordado em losangulos com umas
tachas quadrangulares aplicadas.

Para esta terceira enfrada fez-se um conjunfo de
uma chanel 2.55, um mala em frapézio, uma hobo,
uma mochila e uma mala retangular. A chanel 2.55
foi executada em poliuretano bege claro perfurado
e com os painéis fronfais em denim claro, com um
bordado geométrico em bege. A segunda seguiu
o mesmo processo: em bege, com partes perfura-
das e com o painel frontal em denim claro com
bordado bege, igual ao antferior. A hobo, sendo
esfa reversivel, foi feita em poliuretano bege com o
mesmo bordado geométrico e do outro lado com
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com painel em denim lavado e em poliuretano bege.
A mochila foi toda realizada em bege tirando as
aberturas com fechos, onde se colocou denim com
bordado. Para a mala retangular escolheuse um
poliuretano com  perfurados  circulares em  dois
tamanhos. Por Ultimo, fezse uma mala pequena de
firacolo em azul com um vinil transparente a cobrir
quase foda a mala.

A razdo do uso do perfurado em vérias malas da
colecdo tem a ver com as tendéncias atuais, assim
como, o uso de bordados em escama e orientacdo
bordados geométrica.

Os porta-moedas seguiram os sacos, fazendo por
vezes conjunfo com os mesmos. Ao contrério dos
sacos, os porta-moedas ndo necessitam de reforco,
pois tem uma menor dimensdo no total de vendas
dos acessorios. Assim, para a primeira entrada re-
alizouse um porta-moedas em napa preto com den-
im cinza e bordado em escamas na frenfe. Em se-
guida um porta-moedas em preto com um bolso em
poliuretano preto a imitar o crocodilo. Em adi¢do
aos porfa-moedas, criaram-se duas bolsas para
acessorios que foram realizadas uma em poliure-
tano preto e denim cinza com bordado e outra em
bege com denim cinza bordado. Para completar
esta entrada, criouse um porta-moedas de tamanho
pequeno e apenas para moedas em poliuretano
prefo e branco e denim azulescuro com bordado.

Para a segunda entrada, realizou-se um porta-moe-
das camel com dois tipos de napa diferentes, sen-

Fig. 53 - Desenhos técnicos dos sacos realizados para a coleg@o de Primavera/Verao 2015 da Salsa.

do um mais brilhante que outro, a contrastar. O out-
ro foi um porfar-moedas de tamanho pequeno em
laranja com um bordado em loséngulos, que tem o
histérico de vender bem.

Na dltima enfrada, criouse um porta-moedas em
poliuretano bege, branco e bege perfurado. E por
ultimo, um porta-moedas de tamanho pequenos em
nopa bege e com um bordado com riscas verticais.
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ENTRADA 4 - DARK TEXTURES (REFORGCO)

|
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Fig. 54, 55, 56, 57 e 58 - Desenhos técnicos e fotografias de protétipos de sacos e porta-moedas realizados

para a colecdo de Primavera/Verdo 2015.
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Bijuteria

As pedras grandes de varias cores e as correntes
brutas com diferentes acabamentos metdlicos eram
uma das grandes fendéncias para a estacdo.
Como histérico na Salsa é possivel observar que as
vendas em bijuteria sGo mais acentuadas nos co-
lares que tenham diferentes acabamentos metdlicos:
misturas de mefal gun (niquel preto) e gold (ouro).
Assim como colares com pedras e corddes com
apontamentos de cor. Os colares finos perdem
impacto ao nivel das compras, ndo se tornando
uma maisvalia para os fer durante a coleg@o.

No desenvolvimento de bijuteria os fornecedores
mandam-nos bases de colares e pulseiras que s@o
simplesmente alteradas as pedras ou as cores, de
modo, a inserir conforme os temas.

A primeira entrada é caracterizada por um colar
em napa prefa enrugada pelo uso de eldstico, que
faz a ligagdo com vérias argolas em mefal gun; por
um colar em mate gold com aplicagéo de cristais
fransparentes em acrilico; por um colar em mefal
gun com flores em vidro transparente e a sua jung&o
em acrilico prefo; e por fim dois conjuntos de de
colares e pulseira em correntes com dimensdes
variadas e acabamentos contrastantes, como por
exemplo metal gun e gold, e silver e antique gold.
Na segunda enfrada realizouse um colar de
continvidode com duas tiras de poliuretano
entrancado em tom camel e vérias aplicacdes
retangulares em mefal gun em que a sua posicdo
¢ intercaloda em cada linha: outro colar de
continvidade realizado foi um colar mefdlico
enfrancado em que cada fila passa uma fita de
gorgordo em dois fons de laranja; um colar em
nopa camel com uma aplicagdo metdlica no
centro, que possuf pedras ovais em tons de amarelo
e que de cada pedra sai outra em formato de gota
em tom de é@mbar; um colar como uma corrente

em silver com cinco flores rasas em acabamento

contrastante; e por Ultimo, um colar em gold com
flores em tons de pretos e brancos.

Com as duas enfradas anteriores e com aquilo que
é comprado para cada entrada, a compra para a
ferceira ¢ eliminada. Fazendo-se apenas o reforgo.
Sendo, assim, na quarta entrada, entra um colar em
correnfe metdlica com fio laranja e aplicagdes de
varios grupos de franjas prefos. E para a quinta en-
trada, realizouse um colar metdlico em silver com
aplicacdes de corddes beges e correntes metdlicas
e um corddo fluor.
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ENTRADA 1 - DARK TEXTURES

Fig. 59, 60, 61 e 62 - Fotografias da bijuteria realizada para a colegdo de Primavera/Verdo 2015,
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Calcado

O calgado da Salsa é um produto realizado
atualmente e exclusivamente em Portugal, que
preza caracteristicas como a qualidade, afravés do
uso de matériasprimas como peles, assim como o
design e o conforto do calcado.

Inicialmente @ indUstria  porfuguesa de  calca-
do centravase em produgdes em série, sendo
s6 a partir da segunda mefade dos anos 90
que passa a executar séries mais pequenas e
customizadas. Esse salio fez com que, aliada a
fecnologia importada na primeira mefade dos
anos 90, os volumes de vendas se mantivessem,
tanto a nivel de exportagdes como de produgdes.
Organizagdes como a Associacdo Portuguesa do
Calgado, Componentes e Artigos em Pele e seus
Sucedaneos [APICCAPS) e o Centro Tecnolégico de
Caleado ajudaram no desenvolvimento de novos
projetos, mais pequenos e dispersos, evoluindo-se
para a exploragd@o de novos mercados, contribuin-
do para a consolidagdo da indstria portuguesa de
calcado (Almeida, 2005).

Afravés de uma Monografia Estatistica de Calcado,
Componentes e Artigos de Pele de 2013 fornecido
no site pela APICCAPS, & bem notével e visivel a
evolucdo da indUstria de calcado, onde em 2012
a estimativa de importagdes rondava 415 mil euros
e de exportagdes rondava os 1608 mil euros.
Nao sé a industria portuguesa tem vindo a evoluir
como possui uma étima qualidade nas produgdes
de calcado, sendo isto um aspeto importante para
a Salsa.

Na colecdo de calgado, segue-se a mesma logica
que nos sacos. Primeiramente fazse o restyle dos
tops de vendas, como as sapatilhas desportivas e
as sapatilhas de cunha. E em seguida, procurase
novas bases nos fornecedores de calcado que
possam ser de interesse para a marca, assim como,
é necessario a ida a fornecedores de peles e solas

a procura de novas peles e materias para a nova
colecdo.

Durante o estagio, a aprendizagem ao nivel dos sa-
pafos foi sem dovida fundamental. O conhecimento
fedrico de cerfos conceitos era importante para a
boa realizacdo das fichas técnicas, assim como
para a comunicagdo com os fornecedores de
calcado. Conceitos como géspea, calcanheira
e festeira referiamse a parte superior do sapato.
Solas em TR, resina ou couro diferenciavam-se em
precos e nos seus modos de aplicacdo. Peles como
nobuck eram utilizadas em botas e os crutes eram
uma solucdo mais econémica, as microfibras e os
pigos eram utilizados em inferiores de desportivos.
Sendo assim, para a primeira entrada da colegdo
realizouse uma sapatilha de cunha em anilina
branca, com o promenor de um zipper e com um
painel em denim cinza com o mesmo bordado a
imitar crocodilo utilizado nos sacos. Assim como,
uma sapatilha de cunha em anilina preta, crute
prefo e um painel em denim azulescuro com o
mesmo bordado e o detalhe da aplicagdo de uma
corrente. De seguida, fez-se um stiletfo pontiagudo
preto com um pequeno painel laferal em coating
prefo (denim preto) e uma tira no tornozelo, tendo
o contraste inferior de uma fita de gorgordo cinza.
Depois, umas biker rasas em crute prefo e com ab-
erturas nas laterais da bota, com o promenor de
foil prateado na calcanheira, e com uma fira de
frés centimetros em coating prefo e aplicag@o de
algumas tiras finas em crute e uma corrente.

Para a segunda entrada, foi feita uma biker em
crute camel com o cano em denim escuro lavado
e bordado em losangulo, com uma abertura em
cada lado do cano e com aplicagdes de fivelas em
ouro velho. Criouse também um botim em nobuck
camel, com o cano em crute camel com perfurados

em formato de loséngulo. Fezse um sfilefto camel
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com um corte lateral em denim azul e bordado
em camel perpendicular ao salfo. E por dltimo
uma sapatilha em crute camel com aplicagdo de
denim na gola e com o uso de um laminado bronze
na calcanheira e na pala. Esta também tinha duas
aplicacdes laterais em laminado bronze com
pequenas tachas ao tom.

Na ferceira enfrada enconfrase um  sfiletio em
pele bege perfurada em mil pontos com parte
da calcanheira em denim lavado e bordado ao
tom. Uma sapatilha em crute bege e crute perfu-
rado, com laminado prateado e denim lavado.
Fezse também uma sapatilha de sola alta, feita em
anilina off white perfurada e crute cinza e com gola
em denim cinza. Por Gltimo, uma sabrina em denim
azulescuro com um lago em crute o mesmo tom e
aplicacdo de tachas por fransfere.

Para @ quarta entrada realizouse um slipper em
denim cinza com o mesmo bordado da primeira
enfrada em bege. Fezse outra versdo do slipper mas
em coating preto e uma corrente na frente. Em se-
guida fez-se uma sabrina em pele a imitar o denim
em fons de azul. E por dltimo uma sanddlia de dedo
com a mesma pele a imitar denim e com pormenores
como a fira do fornozelo em laminado prateado.
Na quinta entrada deuse continuidade a uma
sanddlia de plataforma em corfica com denim cinza
e com vivos em fecido estampado com pequenas

rachas. Também se fez outra sanddlia com salto a
imitar @ madeira com as tiras em vinil fransparente
e vivos em anilina branca, com o pormenor da
biqueira ser em denim lavado.

Para o médio oriente e para as multimarcas
realizaram-se seis modelos de sapatos especificos
como um botim allo em nobuck camel com
abertura na calcanheira e fira superior em denim;
uma sanddlia em salto alto de cortica com dois tons
de denim e vivos em anilina bege; uma sanddlia
de salto alto em vitela preta com uma tira na frente
com aplicagdo de corrente metdlica e duas tiras
que se cruzam no peito do pé; uma sanddlia de
salto médio e quadrado revestido em téxtil crack,
que quando é escovado ressalta um ligeiro pratec-
do, e avivada em denim cinza; e por Gltimo, duas
sanddlias com peles laranja e azul com efeito
pintado nos vincos.

Na colecdo de calgado é imporfante salientar
que as primeiras enfradas comegam por modelos
mais invernais, de transicdo da estacdo de
Inverno para  Verdo. Passando para modelos de
sanddlias, sabrinas e slippers mais comodos e

frescos.

Fig. 63 - Desenhos técnicos do calgado realizado para a cole¢ao de Primavera/Verao 2015 da Salsa.
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ENTRADA 4 - DARK TEXTURES (REFORGCO)

Fig. 64, 65, 66, 67 e 68 - Desenhos técnicos e fotografias de protétipos de calcado realizados para a colecao
de Primavera,/Verdo 2015.
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FASHION DESIGN THINKING

FASE 1 - DEFINICAO

FASE 2 - INVESTIGACAO

FASE 3 E 4 - IDEACAO E PROTOTIPAGEM
FASE 5 - SELECAO

FASE 6 - IMPLEMENTACAO

FASE 7 - APRENDIZAGEM

Ao chegar um profdtipo de cada produto
anteriormente folado é feita uma selecdo daquilo
que vai realmente para colegdo e para loja. A
selec@o vai também de encontro a matriz de produto
enfregue pelo gesfor e & fambém nesta fase que os
compradores com a ajuda dos designers fecham
informagdes sobre as pecas, comentdrios ao que
é necessario alterar e melhorar, e os precos e
alternativas para o produto ficar mais rentéavel. Os
comenfdrios sdo passados aos fornecedores de
modo a estes produzam as SMS (salesman sample|
para serem apresentadas no desfile final e no
showroom aos nossos fornecedores e compradores.
As SMS de cada profétipo dependem do que é
definido como imagem da marca. Sendo assim,
as pegas que sdo consideradas mais comerciais
e para vdrios publicos sdo pedidas 35 SMS indo
para os varios showrooms, as que sGo mais pecas
de riscos e das quais se testa em lojas nacionais,
sdo pedidas & SMS aos fornecedores.
A fase 3 e 4 sdo de grande importanica mas
fambém sdo devidamente controladas. Cada
produto anteriormente mostrado, feve o seu
protdtipo inicial e por fim o seu profétipo final, o
que ajuda a uma melhor selegcdo, para além de
que muitos dos profétipos j& iam na direcdo daquilo
que era pedido pela Gest@o de Produto, sendo as
propostas muito mais direcionadas para o tipo de
produfo pedido.
Na selecdo dos profotipos sdo consideradas as
seguintes caracteristicas:

® Se o protdtipo se encaixa na marca e

passa os valores e vis@o da mesma, sendo
um produto diferente dos demais que se
enconfram no mercado;

® Se segue a mafriz de produto passada
pela gesfora de produto (apesar de haver
excecdes como a realizac@o de protétipos
atuais e frendys|;

® Se o protétipo apresenta qualidade e uma
base atual:

® Se o preco de custo do produto fornece
um bom mark-up.

® £ se o protétipo serd um produto rentével
através das caracteristicas que apresenta.
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Fig. 69 - Modelos de bijuteria, sacos e calcado selecionados para colecdo de Primavera/Veréo 2015.
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FASE 3 E 4 - IDEACAO E PROTOTIPAGEM
FASE 5 - SELECAO

FASE 6 - IMPLEMENTACAO

FASE 7 - APRENDIZAGEM

A fase de implementacdo passa pela rececdo
dos profétipos finais e do envio das SMSs para
os mostrudrios dos nossos agentes. Toda a colecao
foi apresentada num desfile, que coincidiu com os
20 anos da Salsa. O desfile foi organizado em
frés partes: a parte vintage, que apresentou vdrias
pecas realizadas pela Salsa desde a vinte anos
atrés; a parte destinada a coleg¢do, que apresentou
a coleg@o de primavera/verdo 2015 e o denim art,
onde os designers encarregues pelas pecas de rou-

pa em denim, calcas, casacos e camisas, fizeram

experiéncias e deram liberdade a sua criatividade.
Apds o desfile, é criado um book que em seguida
é enviado para os nossos agentes com a colegdo
de acessérios, assim como, muitos dos nossos
compradores se dirigiram a sede da Salsa de
modo a observar a cole¢do e a comprar aquilo que
gostam para as suas lojas multimarcas. Na colecao
existem também , como visto na parte do calgado,
pecas que sdo especificas para certos fipos de
mercado: Médio Oriente e Angola.

Fig. 70, 71 e 72 - Fofografias de alguns looks das modelos no ensaio para o desfilo dos 20 anos da Salsa.
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Fig. 73 & 80 - Imagens do book dos acessérios.
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FASE 5 - SELECAO

FASE 6 - IMPLEMENTACAO
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E necessério salientar que lado a lado com
o processo de criacdo de colecdo, é preciso
acompanhar as entradas em loja da coleg@o
anferior, assim como o seguimento das vendas
semanais dos acessérios e ndo esquecendo a ida
as lojas, como forma de defetar faltas em loja e
com o intuito de ouvir a opini@o dos colaboradores
a cerca daquilo que vende bem e daquilo que nem
por isso. Este processo é necessario, de modo a
fer percecdo daquilo que agrada ao nosso cliente,
assim como se hd falta de reposic@o e produto em
loja.
Durante esta efapa, foram recebidos inimeros
feedbacks dos vérios compradores e mercados que
receberam e viram a colecdo. Do qual se salientou
O seguinte:
e A colecdo de mulher é mais consensual
do que a de Homem; Pode ser em cada
mercado por questoes diferentes, mas na
generalidade ¢ positivo o feedback;
® Em Homem as opinides s@o dispares: se
por um lado Espanha e Alemanha acharam
que foi muito boa, Franca ndo vé potencial
de diferenciacdo comparativamente s
marcas lideres do mercado. De facto, apesar
dos crescimentos em homem neste mercado,
estd dificil a marca fozer uma “enfrada em
grande”; o mercado wholesale de homem
em Franca é maior do que o de mulher,
mas estd muito mais consolidado em outras
marcas "histéricas”:

e Na generalidade as calgas fiveram

feedback positivo;

e acordo com os sinais que o mercado dard.
® Nos acessorios de mulher foi valorizado fer
descido o preco de venda, resulfando numa

maior compra pelos varios mercados.
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Projeto realizado no estégio - Fase 7 - Aprendizagem
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Fig. 81, 82 e 83 - Feedback semanal da colecdo Primavera/Verdo 2015.
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Durante o estdgio foi observado que cada
vez mais o designer fem um papel afivo para o
desenvolvimento de novos produtos através da
ajuda de mefodologias projetuais. Ao designer é
incumbido a tarefa de elaborar novos projefos ou
produfos que para além de terem de ser funcionais,
tfem de ser inovadores e seguir a tendéncia atual,
visto que, deverdo ser compreendidos e aceifes pelo
piblico. Com a ajuda de uma série de ferramentas,
o designer e as equipas que com ele trabalham
conseguem melhorar, acelerar e visualizar fodo
o processo criafivo de modo a conceber novas
Contudo,
geralmente aplicadas instintivamente.

realidades. esfas  ferramentas  sGo
Na Salsa e na moda em geral, a cada renovacao
de colecdo sdo aplicadas as diferentes fases
projefuais.  Comecase sempre pela fase de
definicdo, na qual se obtém novas informagdes
sobre o clienfe e se foca nos objetivos da marca.
Com isfo definido segue-se para a invesfigacdo e
pesquisa de novas formas, imagens e conceifos
que possam surgir, sdo entdo definidos os temas
para a colec@o e no qual toda a equipa se deve
focar. A ferceira fase vem diretamente ligada
a quarfa, onde se gerem todo o tipo de ideias
afravés de ferramentas como os inspiration boards,
os moodboards e os esbogos de produtos que
ganham vida como protétipos. Na fase seguinte
eles sdo sujeitos a uma selec@o realizada pelo
designer, pelo gestor e pelo comprador, dos quais
sdo escolhidos, para a nova colegdo, os que
fem potencial comercial e os que apresentam um
valor seguro para a empresa. A nova colegdo é
apresentada afravés de varios meios como o desfile
e os books e apds os quais se recebe um feedback
dos produtos apresentados. Apds este ciclo passar
recomega-se uma nova colecdo e fodas as etapas
sdo passadas mais uma vez.

O processo projetual em moda é muito esponténeo
e dinamico. O designer possui um timing apertado

para a realizagdo de uma colegdo, principalmente
porque os produtos fem que ser o mais rapidamente
concebidos e produzidos. Deste modo, o designer
ufiliza ferramentas mefodolégicas que permitem que
os seus produtos carreguem uma certa inovagdo
e que safisfaga as necessidades aponfadas.
Essas ferramentas mefodolégicas sdo inerentes do
Fashion Design Thinking, juncao das caracteristicas
do Design Thinking e do Fashion Thinking, fazendo
parfe do quotidiano de uma empresa. Pesquisas,
moodboards e inspiration boards sGo  criados
com o objetivo de gerarem ideias, mas também
sdo utilizados como suporte comunicativo de um
produfo e das suas caracteristicas e como apoio
para a venda da ideia do mesmo.

Ao longo do estdgio também se presenciou a
importancia das tendéncias no universo da moda.
As tendéncias podem fer repercussdes a curto,
médio ou longo prazo e estdo presentes em todos
os aspefos da nossa cultura. Ao selecionar uma
fendéncia em moda, para além de escolhermos
o que poderd estar em voga na préxima estagdo,
fazemos com que toda a cole¢do tfenha coeréncio
e harmonia. Sem seguir um tema e uma fendéncia,
as pecas podem-se tornar isoladas e desprovidas
de conceifo, o que poderd afefar a marca e as
vendas.

Agora, maisdo que nunca, asempresas tem que estar
a par das novas tendéncias, devido ao crescimento
acelerado da moda e da necessidade de resposta
permanente ao mercado. O aprimoramento de
novos processos e técnicas podem criar o desfaque
necessario, contudo o grande desafio é a criacdo
de produtos que unam boa qualidade e baixo
custo, a fim de garantir o crescimento das vendas e
o mais importante, a satisfagdo do cliente.

Deste modo, na moda, um designer necessita de
ter uma personalidade criativa, para combinar
cores, tons e modelos, mas também precisa estar

consciente das necessidades do mercado, da
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visdo da marca e do piblicoalvo. Isso é notével
no desenvolvimento de novos produtos, que por
sua vez, & cada vez mais rapido e processase
numa légica que desvaloriza a durabilidade: mui-
fos produtos n@o s@o substituidos em resultado do
desgaste fisico, mas da obsolescéncia tecnolégica
ou do estilo.

Quando se fala em colecdo de moda, é necessario
denotar que & ndo se falo s& de roupa, mas
fambém de todo o tipo de acessérios que se
destina a completar a indumentdria, como sacos,
sapafos e bijuteria. Apesar dos acessérios  se
incluirem dentro da moda, esfes tem todo um tipo
de especificidades necessdrias para a sua boa
execucdo.

Na Salsa, ambos os subtipos de acessérios seguem
uma tendéncia geral para cada entrada.

Os sacos e a bijuteria necessitam de foda uma
boa realizacdo de fichas técnicas e uma boa
escolha de materiais. Sdo sem divida os subtipos
de acessérios com um duracéo mais reduzida e
que precisam de fer as melhores combinagdes
e os melhores acabamentos para serem o mais
comercias possiveis.

O calgado é o subtipo com mais caracteristicas
especificas. E necessério saber os diferentes tipos de
solas e as diferentes peles e como isso se utiliza na
confecdo de cada modelo. A semelhanca do que
sucede no setor téxtil e vestudrio, no calcado, a moda
impde estilos. Alguns segmentos sdo especialmente
influenciados pelas tendéncias de moda, como os
sapafos de senhora e o calgado desportivo, cuja
procura fem subido em flecha gragas ao crescimento
da prdtica desportiva.

Em suma, este relatério teve como intuito demonstrar
que cada vez mais o designer de moda tem uma
papel afivo e crucial nas empresas de moda e na
sociedade, e o qual na maior parte das vezes ufiliza
ferramentas  mefodolégicas de  Design  Thinking
e aproveita as vérias dimensdes que o Fashion

Thinking proporciona sem se aperceber que esfas
fazem parte de uma abordagem metodolégica
que pode proporcionar &s empresas inovacdes e
solucdes.

Ao

constado que o designer de moda, a nivel

longo desta experiéncia profissional  foi

académico explora todo o processo projetual com
mais infensidade e possui menos barreiras criativas
do que a nivel profissional, dentro da indUstria
de moda. A realidade é que a producdo e o
consumo em massa criaram uma racionalizagdo
e uma padronizagdo dos produtos  ligados &
forte necessidode e ao desejo de novidades por
parte do ser humano. Isfo fez com que o uso de
bases, formas e matérias @ festados seja uma
consfante, principalmente depois de estes serem
apresentados pelos designers nas semanas da
moda e consequentemente pelas grandes filias
de moda. Isto faz com que as préximas grandes
fendéncias ou as pecas must have cheguem as
grandes superficies em pouco tempo, assim como,
dd& a oportunidade as pessoas de classe média ou
baixa de comprar pecas parecidas ou iguais as
dos grandes designers a um preco satisfatério.
Desto modo, para o designer nem sempre hé
espaco e liberdode para o uso criativo sem
provas que essas mesmas ideias j& fenham
sido festadas e aprovadas. O restyle de bases
com indices de vendas é a forma mais prdtica
e eficaz de se jogar pelo seguro denfro de uma
grande empresa, restando pouco espago para @
verdadeira criagdo sem limites, que muitos jovens
designers procuram mas que poucos conseguem
atingir denfro de uma empresa.
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Fig. 13, 14, 15 - Imagens da carteira Chanel 2.55; Fig. 16 e 17 - Imagens da princesa do ménaco,
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ANEXOS

Fichas Técnicas: Sacos

(@)}






Salsa

Salsa

Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 1 - SHOPPER

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: S$15_0892

DATE: 18-03- 2014

COLLECTION: 1500 COLOUR: 0000

MATILDE CABRAL &

UPPLIER: HONLION

CATEGORY: BAGS

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the original style | sent you for this style.

Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

YOUR SAMPLE

FABRIC 1 -
YOURPU
LEATHER
WITH PRINT

FABRIC 2 -
BLACK
PLAIN

PU LEATHER

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

DETALLS Salsa

FABRIC

BACK VIEW

FABRIC2-

FABRIC3-
BLACK
LINING

BLAK ————=>_

PLAN
PULEATHER

INNER PURSE

—

e et i

FABRIC 1 -

YOURPULEATHER WITH THE PRINT SELLOW.

FABRIC Salsa

FABRIC

Salsa METAL TRIMMINGS

FABRIC 2 -

BLACKPLAIN PULEATHER
Suppler:GldHell-Hua Du inHe i Losther
QuaityCard 3638

Color 1

2018273

FABRIC3 -
BLACKUNNG
‘CHOOSE ABLACK INING FROM YOUR ART: Y -SATINA

ALION INTERNATIONAL LIMITED / HONLION FAR EAST LIMITED

PERSONALIZATION EXTERIOR

Y L8 |

. PUT THE SALSA METAL BADGE AT 5 CM FROM THE|

o

METAL BADGE SZE:4OMIVK22MM
NETAL FINISHING: T MUST BE LACGUERED I WHTE

PUTSALSA PULLER INTHE INNER PURSE.

BGSZEPULER
METALFINISHING: METAL GUN

SAB- ZHEIANG WEDXING MP & EXP COLTD
V8133405 the big one)
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Anexos - Fichas Técnicas - Sacos

ENTRADA 1 - CIRCLE BAG

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 5815 - 0519 | AT = 18-03-2014

MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|

——||coLLecTION: 1500

COLOUR: 0000

UPPLIER: DNA

CATEGORY: BAGS

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the original style | sent you for this style.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

ORIGINAL SAMPLE

1/

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC2 -
PLAINPU
LEATHER

FABRIC3 -
DENIM
WITH
EMBROIDERY

FABRIC 1 -
PU LEATHER

Salsa DETALS  Salsa

FABRIC ~ Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC

FABRIC1 FABRIC3 FABRIC2
PULEATHER DENMBLUE BLACKNONWASH PLANPULERTHER
upplr: Aushan SupplcrOTKS SupplcsHus Du L Lesthr
v i e vty ores 101 avpycuds
o401 ColorBueBiadk Colort

FABRIC2-

PLAINPU

FABRIC - 7 LEATHER

201209123

e Ayl
=} Aushan viviin

BACKVIEW

Salsa EMBROIDERY Salsa FABRIC Salsa LINING Salsa METAL TRIMMINGS
EMBROIBERY FASRICY LINING PERSONALIZATION EXTERIOR
The denim will have the following embroidery. PULERTHER SepplerthntaTotle
Embroidery made with black shinny thread. See swatch. i.“m“(jj:";‘o’;“‘“” Qe Cord 3688
Color:1 3

SR <

; 2ol >’*%

oS

iginal sample.
<>

L%
p&stets
PASIRILLGLS

" PRINT ATTACHED TO ORIGINAL SAMPLE

= 5
JAHONG LEATHER

1 B R A I S e - S |
T vvvvv- e

PTOUV VTPV I VTR vevIr vevevee

= Place Salsa letters in the
center of the middle trip
2t0.7 cmfrom the edge.

FABRIC4-

LEATHER

Metal Badge

Big Size 4220 cm
PULLERS

«———— Puller must be likein this picture
In the exterior
Bigsize

Strapin FABRIC2

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
METAL GUN
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ENTRADA 1 - BOWLING BAG

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 5815 - 0520 | 2AT=: 18-03-2014

MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|
——||coLLecTION: 1500 COLOUR: 0000
UPPLIER: DNA
CATEGORY: BAGS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the original style | sent you for this style.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

ORIGINAL SAMPLE

%

FABRIC 2-
PLAIN PU
LEATHER

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 3-
DENIM
WITH
EMBROIDERY
FABRIC1-
PU LEATHER
Salsa DETALS  Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC
FABRIC1 FABRIC3 S OTRE FABRIC2
PULEATHER DENMBLUE BLACKNONWASH g PLANPULEATHER
Suppl: Aushanviin SupplerOTIS SupplerHua Du oLl Lasther
ot ko o Poos
FABRIC2-
PLAINPU
FABRIC 1 - LEATHER

PULEATHER

201209123

EHBEENEE

Ot 1oy Ayl
=} Aushan viviin

N

SRR
s
Salsa EMBROIDERY Salsa FABRIC Salsa LINING Salsa METAL TRIMMINGS
EMBROIBERY FABRICY LINING PERSONALIZATION EXTERIOR
The denim will have the following embroidery. PULEATHER SepplerthntaTotle
Embroidery made with black shinny thread. See swatch. Suppler Aushan i

ity Cod: 3638
QuityCad K146 boreed
Color95

5% e == 2‘».?/\7\
ngtsRel
z séﬂz«gfg 3%

>

Adapt the strip next to the zipper to fit the
Salsa letters.

L%
A

» Plce Sl et the
(SaLsa [ comr ofthe middesey
I St oo

Y
(Z)CV
3
(0K

XX

|

S
SR
(XX
(XA
$04¢6 00060
S
RESOED
[

| XX

NN

PERSONALIZATION INTERIOR
Make the interior pocket with SALSA METAL BADGE

FABRIC4-

LEATHER

Metal Badge
Big Size 4220 cm

PULLERS

V
&
X

A

«——— Puller mustbeliken this picture
Inthe exterior
Bigsize

Strapin FABRIC2

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
METAL GUN
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Anexos - Fichas Técnicas - Sacos

ENTRADA 1 - HOBO

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 515 0520 | 2AT=: 18-03-2014

MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|

COLLECTION: 1500 COLOUR: 0000

UPPLIER: HONLION

CATEGORY: BAGS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

This style must be the same as production style below.
Make the changes acoording to specifications on next pages.

OUR PRODUCTION BAG
827105080106027

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 1-

FABRIC 2-
PLAINPU
LEATHER
WITH
PERFORATED

Salsa DETALS  Salsa DETALS ~ Salsa DETALS ~ Salsa FABRIC
FABRIC 2- FABRIC1
PLAIN PULEATHER WITH PERFORATED IEASURENENTS
FABRIC 2- SEE PICTURES FOR THE PERFORATED DESIGN. =
PLAINPU
LEATHER
WITH
PERFORATED
4014#R
©
|
- }
-
Changethe bottom bar measurement.
BACKVIEW Follow the drawing bellow.
REE SR |
t s o w5 o B s S
- L0115269 1
[ e 1
Salsa FABRIC  Salsa LINING  salsa LINING  Salsa METAL TRIMMINGS
FABRIC2 FABRIC3 LINING
PULEATHER PULEATHER S ihacuTos PERSONALIZATION EXTERIOR
e s Quiycut 368 Please follow the original sample for the
Color Bock

1 B R A I S e - S |
T vvvvv- e

PTOUV VTPV I VTR vevIr vevevee

metal badge with the PU badge.

PERSONALIZATION INTERIOR
Make the interior pocket with SALSA METAL BADGE

FABRIC3-

LEATHER

Metal Badge
Big Size 4220 cm

PULLERS

pA
EXTERIOR PULLER EXTERIOR PULLER
The bigger size The smaller size

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
METAL GUN.
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ENTRADA 1 - SACO EM TRAPEZIO

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 5515 - 0890 | 21— 28-03-2014

MATILDE CABRAL &
COLLECTION: 1500 COLOUR: XXXX

UPPLIER: PINKO
CATEGORY: BAGS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look for your style.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

FORTHE SIZES AND SHAPE
FOLLOW YOUR SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 1-
PU LEATHER

FABRIC 1-
PU LEATHER
WITH

PERFORATED

Salsa DETALLS  Salsa DETAILS

FABRIC1-
PULEATHER WITH PERFORATED
SEE PICTURES FOR THE PERFORATED DESIGH.

FABRIC1 -

PULEATHER

WITH

PERFORATED

FABRIC1 -

PULEATHER

BACKVIEW

FABRIC  Salsa LINNG  Salsa

METAL TRIMMINGS

FABRIC1

PULEATHER

4014#R

Keep your original lining but matchig the PU color.

jan. dnwsmmenazs (me. 5e) ot
e o o ONS 5 o k B p
115269

mes. t0) nenTessEEEALTE

LINING PERSONALIZATION EXTERIOR

PU Badge: Same size as your original sample.
Placement: Same as your original sample.
Placement - Salsa Letters; Centered in the PU
badge.

PERSONALIZATION INTERIOR

Make the interior pocket with SALSA logo PU engraving.

PU

LEATHER
(FABRIC 1)
PULLERS
Puller inthis pictur Puller ke in this picture
In the exterior In the exterior
Bigsize Small size

Lot

METAL GUN

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE




Anexos - Fichas Técnicas - Sacos

ENTRADA 1 - BASKET BAG

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 5515 - 08gg | 41— 28-03-2014

MATILDE CABRAL &
COLLECTION: 1500 COLOUR: 0000

UPPLIER: PINKO

CATEGORY: BAGS

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the original style | sent you for this style.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

FABRIC 1 -
PU LEATHER

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 1- FABRIC 3-
PU LEATHER DENIM
WITH WITH
EMBROIDERY EMBROIDERY
AND STUDS
Salsa DETALS  Salsa FABRIC ~ Salsa EMBROIDERY
FABRIC1 EMBROIDERY
e The denim wil have the following embroidery.
i Embroidery made with camel thread . See swatch.
e e Embroidery size
WITH
FABRIC 1-
e EMBROIDERY
z01z20
HMEAHHE- 3688
AEHH
G
BACKVIEW
Salsa FABRIC ~ Salsa EMBROIDERY  Salsa LINING  Salsa METAL TRIMMINGS
FABRIC2 EMBROIDERY LINING
o m A The denim will have the following embroidery. Please find a lining similar to the picture bellow. PERSONALIZATION EXTERIOR
Bl Embroidery made with camel thread and studs. z »

COLOR SWATCH

o, DToig

Embroidery size

. »

PERSONALIZATION INTERIOR

PULLERS

EXTERIOR PULLER
The bigger size

[ Please follow the original sample for the|
metal badge with the PU badge.

Make the interior pocket with SALSA logo PU engraving.

PU
LEATHER
(FABRIC 1)

EXTERIOR PULLER
The smaller size

METAL GUN

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
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ENTRADA 2 - SHOPPER

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 [| DESIGN: $$15_0521

DATE: 18- 03-2014

COLLECTION:

DESIGNER: MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|

: 1500 COLOUR: 1105

CATEGORY: WALLETS

UPPLIER: HONLION

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

This style must be the same as Winter style Honlion 6.
Make exactly the same. Only change according to specifications below.

PLAIN

FABRIC 1 -
SUEDE

FABRIC 1-
SUEDE

FABRIC 2-

OUR SMS HONLION 6

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC3 -

PU LEATHER WEAVED
PU LEATHER
Salsa DETALS  Salsa FABRIC Salsa FABRIC
THIS STYLE MUST HAVE REMOVABLE FRINGES IN THE FRONT. FABRIC 1 FABRIC 2
SEE DRAWINGS BELOW. ‘S’ﬁ:’fduwd
e

bag with the other side of the
zipper.

You can use it WITH o WITHOUT
the fringes.

fringes with one side
of the ziiper

Salsa

FABRIC

we rATE
i 19

CAITEL 02086922228 (+8) B A/FAX. 02080720078
€ mailsohaogsin

Srneeniransai s AR-0RALES R LFRAT

WHAT43 400300005077

B6010(18 H)

ARV B

Salsa LINING Salsa METAL
FABRIC3 :
e e PERSONALIZATION EXTERIOR:
precciyar i -
o Rt s Salsa

BE_Rezo0TREMLPU

PERSONALIZATION INTERIOR:

-PU engraving -same asin winter sms

PULLERS:
eEon
WIEROR
3 small size
big size KB ZHEIANGVEXING WP X6 COLTD

YBW133405(the big one)

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
BRUSHED ANTIQUE BRASS




Anexos - Fichas Técnicas - Sacos

ENTRADA 2 - SACO EM TRAPEZIO

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 5515 - 0890 | 21— 28-03-2014

MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO)|
COLLECTION: 1500 COLOUR: XXXX
UPPLIER: PINKO
CATEGORY: BAGS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look for your style.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

FORTHE SIZES AND SHAPE

FOLLOW YOUR SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 1-
PU LEATHER

FABRIC2-
ORANGE
PULEATHER

FABRIC 1-
PU LEATHER

WITH &
PERFORATED

Salsa DETALS  Salsa DETALS ~ Salsa DETAILS
FABRIC1-
PULEATHER WITH PERFORATED MEASUREMENTS
SEE PICTURES FOR THE PERFORATED DESGN.
FABRIC1 -
PULEATHER
WITH

PERFORATED

MAKE APOCKET AS IN THE DRAWING!
FOLLOWTHE MEASUREMENT

THE INNER PURSE MUST BE REMOV

FOLLOWTHE MEASUREMENT IN THE DRAWING
BELLOW.

—
Salsa FABRIC Salsa FABRIC Salsa LINING Salsa METAL
et e LINING PERSONALIZATION EXTERIOR
Hiieas i v - '
Supple: Aushanviin il Keep your original lining but matchig the PU color.
QualtyCar: 256 R dan QuaityCord 3688
o =

=

I K

Puller inthis pictur Puller in this picture
Inthee In the interior
Bigsize Smallsize
METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
BRUSHED ANTIQUE BRASS.

Salsa Letters

from the edge.

PERSONALIZATION INTERIOR
Make the interior pocket with SALSA logo PU engraving

PULLERS

@

Placement - Salsa Letters: Centered at 1 cm

PU
LEATHER
(FABRIC 1)




Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 2 - BASKET BAG

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 5515 - 08gg | 41— 28-03-2014

MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|

——||coLLecTION: 1500 COLOUR: XXXX

UPPLIER: PINKO

CATEGORY: BAGS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the original style | sent you for this style.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 1 -
PU LEATHER

FABRIC 1-

FABRIC 3 -
PU LEATHER DENIM
WITH WITH
EMBROIDERY EMBROIDERY
AND STUDS
Salsa DETALS  Salsa FABRIC  Salsa EMBROIDERY
FABRIC1 EMBROIDERY
G i o The denim will have the following embroidery.
-k Embroidery made with camel thread . See swatch.
e R Embroidery size
WITH
:ﬁz‘iﬁm ENEROICERY y 201210723 5
EMESNEFE= 36
HUA DU JIN HE LI LEATHER % i1 5
A OB ATReSpeRYA T Y
BACKVIEW
Salsa FABRIC ~ Salsa EMBROIDERY  Salsa LINING  Salsa METAL TRIMMINGS
FABRIC2 EMBROIDERY LINING PERSONALIZATION EXTERIOR
oeNm The denim will have the following embroidery.
;“‘m‘{"o‘;,”‘mi Embroidery made with camel thread and studs. Please follow the original sample for the!
e R - metal badge with the PU badge.
Embroidery size
CoLoR swATGH | L S SR SR S
e cmgee. e pe & @ v - %
AT oot DS o e g Nt e e i
> b 4 > > > > PERSONALIZATION INTERIOR
» ’e N " ve ye Make the interior pocket with SALSA logo PU engraving.
¥ > > 4 b4 ¥ LE:TL:'lER
3 (FABRIC 1)
¥ 4 > > > > PULLERS
¥ 0//w b 4 b4 b4
b 4 ¥ ¥ > b4 b4
2 EXTERIOR PULLER EXTERIOR PULLER
- The bigger size The smaller size
METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
BRUSHED BRASS




Anexos - Fichas Técnicas - Sacos

ENTRADA 3 - CHANEL 2.55

DATE: 18- 03-2014

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 [| DESIGN: §$15_0523

DESIGNER: MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|

COLLECTION: 1500 COLOUR: 0000

UPPLIER: DNA

CATEGORY: WALLETS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at our production style.
Make changes asked and change materials according to specifications below.

OUR PRODUCTION STYLE

MATERIAL 4
TRANSPARENT
FABRIC3 -
L > LHT
DENIM
FABRIC2-
DARK
DENIM

FINAL EFFECT
MUST BE LIKE THIS

PERFORATED
PU LEATHER

Salsa DETAILS Salsa DETAILS Salsa EMBROIDERY ~ Salsa EMBROIDERY
MEASUREMENTS: FRONT CLOSING: EMBROIDERY PICTURE FOR EMBROIDERY INSPIRATION
e v ),

FABRIC1-
PERFORATED
PU LEATHER

MAKE A CUT IN THE BACK
SIDE AT 4CM FROM EDGE

HE PIECE WHERE
- YOU APLLY THE
FRONT CLOSING

FABRIC 1 - _ MUST BE IN itchi itchi
PERFORATED TRANSPARENT PVC stitchings — giirchings stitchings
PU LEATHER see the drawing horizontal  giagonal horizontal
with 7mm with 1cm with 1cm
*PVC - with 2.0 thickness| distance " distance
SO THAT IT IS STRONG distance
ENOUGH TO KEEP THE
e _
Salsa FABRIC Salsa FABRIC Salsa FABRIC Salsa METAL
FABRIC 1 FABRIC 2 FABRIC 3
socerupOMTD onscoem ueoour LINING o mtegtopes PERSONALIZATION EXTERIOR
st frcowri o 7231 * SALSA LETTERS
Sorg? ) Clsscash * PLACE IT CENTERED
AT 1CM FROM EDGE

[THIS PUMUST BE PERFORAT-
ED! SEE PICTURE BELLOW FOR
[ THE DESIGN

M

HUA DU JIN HE LI LeA

FABRIC 2

PERSONALIZATION INTERIOR - same as n original sample for style s515-0520)

FABRIC 1
PERFORATED PU
LEATHER
] Metal Badge
Big Size 31x15 cm
PULLERS
interior:

SAB - ZHENANG WEIING IMP &amp; EXP COLTD -
Ref:YBZ132436

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
SHINNY SILVER




Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 3 - MALA EM TRAPEZIO

DATE: 18- 03-2014

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 [| DESIGN: §$15_0524

DESIGNER: MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|
UPPLIER: DNA

COLLECTION: 1500 COLOUR: 0000

CATEGORY: WALLETS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

pages.

THIS STYLE MUST BE VERY SIMILAR TO THE SAMPLE YOU MADE FOR US BEFORE.
Make the same, only change according to the drawing below and specifications on next

FABRIC 1-
TEXTURED

FABRIC4-
LIGHT
DENIM

FABRIC3 -
DARK
DENIM

OURSTYLE

PU LEATHER

FINAL EFFECT
MUST BE LIKE THIS

FABRIC 2-
PERFORATED
PU LEATHER

Salsa

DETAILS

MEASUREMENTS:

FRONT HANDLES BASE:

follow the picture below for the handles base.

It

FABRIC 1 -
TEXTURED
PU LEATHER
Salsa EMBROIDERY ~ Salsa DETALS ~ Salsa EMBROIDERY ~ Salsa FABRIC
EMBROIDERY PICTURE FOR THE BACK SIDE PICTURE FOR EMBROIDERY INSPIRATION FABRIC1
Secutantin
Qi Card 296
co05%
FABRIC2-
PERFORATED
. PULEATHER
=
FABRIC1-
TEXTURED 905K BT
PULEATHER —
Aushian Viviin
HANDLE DETAIL
FABRIC2- ‘
PERFORATED
stitchings . ": stitchings PULEATHER |
vertical St,'tc ings horizontal THIS PART MUST |
with 7mm dl'agonal with 7 mm OVERLAP THE
distance 3'221 =n distance HANDLE
istance
Salsa FABRIC Salsa FABRIC Salsa FABRIC Salsa METAL
FABRIC2 FABRIC3 HADRES LINING PERSONALIZATION EXTERIOR
Sl s DL Lether Sopter s DRSS * metal badge: 42 X 20cm -
Ay iy Card X723 auiycr + PLACEMENT: centered -:—|

[THIS PUMUST BE PERFORAT-
ED! SEE PICTURE BELLOW FOR
[ THE DESIGN

in the front at 2,5¢cm from
edge

must have a plastic PVC
badge under the metal

badge. see the drawing
*PVC - with 2.0 thickness
*badge sizes: see drawing

PERSONALIZATION INTERIOR

Big Size 31x15cm

PULLERS

Exterior: Interior:

Ref:YBZ133088 RefYeZ132436

b

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
SHINNY SILVER




Anexos - Fichas Técnicas - Sacos

ENTRADA 3 - HOBO

DATE: 18- 03-2014
SEASON: SPRING / SUMMER 2015 [| DESIGN: §$15_0528

COLLECTION: 1500 COLOUR: 0011

DESIGNER: MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|

UPPLIER: HONLION

CATEGORY: WALLETS

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

This style must be the same as production style below.
Make the changes acoording to specifications on next pages.

OUR PRODUCTION BAG
827105080106027

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 1-
TEXTURED
PU LEATHER

FABRIC 2-
PLAIN

PU LEATHER
WITH
EMBROIDERY

Salsa

BACK SIDE

DETAILS

DETALS  Salsa

INTERIOR

FABRIC

FABRIC3-
PLAINPU

LEATHER WITH
PERFORATION

FABRIC1-

HANDLE
[Must be in perforated pu leather - FABRIC 3

Add the metal dome studs in the middle. Follow the drawing.

4mm_

B Size:dmm
& Finishing: Shinny Silver

FABRIC 1
Must be in Denim + PU

FABRIC3-
PLANPU
LEATHER WITH
PERFORATION

Aushian Viviin
PULEATHER

FABRIC4-
WASHED DENIM

Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC  Salsa LNING  sSalsa METAL
FABRIC 2 FABRIC 3 FABRIC4 - LINING

PLANPULETAHER PLAINPULETAHERWITHPERFORATION USE DENIM REFERENCE:

SupplrGoldHel e GoldHell SUPPLER:KN.-REF. ZKNS67IM

Qualty Crd: 3150 Qualty Crd: 3150

Colore9 Colorés

SAMPLE el 110071

WASHING:SEE THE SWATCHI SEND YOU FORTHE WASHING

WASHING

SWATCH FORTHE

PERSONALIZATION EXTERIOR:
-salsa metal badge 42 |
~placement;at 8 cmfrom bottom edge
~PU badge n perforated PU - fabrc 3

PERSONALIZATION INTERIOR:

-salsa metal badge.
“3ix15mm

FABRIC3-

Metal Badge
BigSize 31x15mm

PULLERS:
UPPERPULLERS. POCETPULERS
small size
$AB- ZHEJANGWEDING NP & EXP COLTD
big size

YBW133406 the small one)
SAB - ZHEJANG WEIING IMP & EXP COLTD

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
SHINNY SILVER




Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 3 - MOCHILA

SEASON: SPRING / SUMMER 2015

DESIGN: $815_1877

DATE: 18- 03-2014

COLLECTION: 1500

COLOUR: 1064

DESIGNER: MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|

UPPLIER: DNA

CATEGORY: WALLETS

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

THIS STYLE MUST BE VERY SIMILAR TO THE SAMPLE YOU MADE FOR US BEFORE.
BUT IT WILL BECOME A BACKPACK.
Make the same, only change SIZES and MATERIALS according to specifications below.
* Cancel front handle according to the pictures.
* Add shoulder straps according to the pictures.

FABRIC 1-

TEXTURED
PU LEATHER

OURSTYLE

FINAL EFFECT
MUST BE LIKE THIS

FABRIC2-
DENIM

FABRIC3-
PERFORATED PU
LEATHER

Salsa

Salsa

DETAILS

Salsa DETAILS

SIZES: make it 5 cm thinner

cancel
front handle

bottom depth
must be 12 cm

DETAILS BACK
Add shoulder straps.

the lock is hidden
under the flap.

DETAILS Salsa DETAILS Salsa EMBROIDERY Salsa FABRIC
DETAILS BACK [FRONT CLOSING: EMBROIDERY FABRIC 1
Follow the pictures bellow. ITHE DENIM FRONT OPENINGS Sotr Aushaniin
MUST HAVE AN EMBROIDERY oy et
[ (i
|\ V@D
905K B

Aushian Viviin

[THIS PUMUST BE PERFORAT-
ED! SEE PICTURE BELLOW FOR
[ THE DESIGN

TR

detail back
handle
* STITCHINGS COLOR: MATCHING PU COLOR
* STITCHINGS DISTANCE: 1,2cm
Salsa FABRIC Salsa FABRIC Salsa FABRIC Salsa METAL
FABRIC 3 FABRIC 2
secerurtsons urrooan LINING  stesers PERSONALIZATION EXTERIOR
SOk i e * metal badge: 31X15cm
ez clsicwasn * PLACEMENT: centered

in the front flap like you did
before. BUT

cancel the PU badge under
the metal badge.

PERSONALIZATION INTERIOR
make interior pockets the same as the last salesman samples
'you made for us with the pipings. See picture below.

metal badge:
31X15cm

PULLERS

exterior:

interior:

sa6
RefYBZ132436

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
SHINNY SILVER

shg.
Ref:YBZ133088




Anexos - Fichas Técnicas - Sacos

ENTRADA 3 - MALA RETANGULAR

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 | DESIGN: S515_0766 DATESAR:0 - 2014

MATILDE CABRAL &

COLLECTION: 1 COLOUR: 0000
200 UPPLIER: DNA

CATEGORY: BAGS. QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at your original.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

FORTHE SIZES AND SHAPE
FOLLOW YOUR SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 1-
PU LEATHER
WITH
PERFORATED
(BIG SIZE)

FABRIC 1-
PULEATHER

FABRIC1-
PU LEATHER
WITH

PERFORATED
(SMALL SIZE)

Salsa DETAILS

Salsa

DETAILS

Salsa DETAILS

FABRIC1- FABRIC1-
PULEATHER PULEATHER
WITH

PERFORATED
(BIGSIZE)

FABRIC1-

PULEATHER BACKVIEW
WITH

PERFORATED

(SMALL SIZE)

FABRIC1-

PULEATHER WITH PERFORATED
(BIG SIZE)

SEE PICTURES FOR THE PERFORATED DESIGN.

FABRIC1-

PULEATHER WITH PERFORATED
(SMALL SIZE)

SEE PICTURES FOR THE PERFORATED DESIGN.

Salsa FABRIC

Salsa

LINING

Salsa METAL

FABRIC1

0k

Ty o P o e

LINING

Please try to find a print imitating the jeans.

PERSONALIZATION EXTERIOR

' Metal Badge: 31X15mm

Placement - Metal Badge: In the center of the|
PU badge

PU Badge: 53X32mm

Placement - PU Bagde: See drawing on the|
right

PERSONALIZATION INTERIOR
interior pocket with SALSA log \graving.

- .
LEATHER
(FABRIC 1)
PULLERS
EXTERIOR INTERIOR
-
Ref:YB2133088 Ref YB2132636

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
SHINNY SILVER.




Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 4 - MOCHILA

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 5515 0goa | PAT=: 18-03-2014

MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|
COLLECTION: 1500

COLOUR: 0000

UPPLIER: PINKO

CATEGORY: BAGS

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the original style | sent you for this style.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

ORIGINAL SAMPLE

Salsa DETALS  Salsa DETAILS
FABRIC3-
DENIM
FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS wiH
EMBROIDERY
FABRIC1-
PULEATHER

FABRIC 2- Exiics
PLAIN PU EIE:ITF;: :;J
LEATHER
FABRIC 3-
DENIM
WITH
EMBROIDERY
FABRIC 1- — In the bottom make a6 cm stripe.
PULEATHER PULEATHER BACKVIEW
FABRIC4 -
PU LEATHER
Salsa DETALS  Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC
FABRIC1 FABRIC2 FABRIC3
PULEATHER PLANPULERTHER
Supplier: Aushan viviin ‘Supplier: Hua Du Jin He Li Leather
iy Cork K296 e QuaityCard 3688
sor 101 Colort

106

3688
T 7T

For workmanship of the front flap follow
the pictures.

Salsa EMBROIDERY Salsa FABRIC Salsa LINING Salsa METTAL TRIMMINGS
EMBROIDERY FABRIC 4 ) LINING
‘The denim will have the following embroidery. PULEATHER i tiaoaToile PERSONALIZATION EXTERIOR
Embroidery made with beige thread. See swatch. m"yyc"‘*‘
Embroidery size: Follow the print swatch size | sent you.

Place Salsaletters n the
center of themiddle trip
“oscu | inthe horizontal. Follow

PERSONALIZATION INTERIOR
Make the interior pocket with SALSA METAL BADGE

FABRIC4-
U

LEATHER

Metal Badge
BigSize 4220cm
PULLERS

Puller must be ke n this icture
Inthe exterior

Big size

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
METAL GUN




Anexos - Fichas Técnicas - Sacos

ENTRADA 4 - CLUTCH

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 5§15 0525 | AT = 18-03-2014

MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|

COLLECTION: 1500 COLOUR: 0000
UPPLIER: DNA

CATEGORY: BAGS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the original style | sent you for this style.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

ORIGINAL SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 2-
PLAINPU
LEATHER

FABRIC3-

DENIM

WITH

EMBROIDERY

FABRIC 1-

PU LEATHER

Salsa DETALS  Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC

FABRIC1 FABRIC2 FABRIC3
PULEATHER PLANPULERTHER oen
Supplier: Aushan viviin ‘Supplier: Hua Du Jin He Li Leather ‘Supplier: KN. TEXT
Quiyrd a5 e QulyCrd 36 prery

FABRIC 2-
PLAINPU
FABRIC3- LEATHER

DENIM

201209123

EHEBNHE= 3688
s o= eenis

Ot 1oy Ayl
=} Aushan viviin

WITH
EMBROIDERY

FABRIC 1-
PULEATHER

BACKVIEW

CROSS BODY HANDLE MUST BE REMOVABLE.

Forthis 'a)

1.Addaringin theside 2.Adda hookin the

(See the drawing on cross body handle

theright). (See photos on the
salsa EMBROIDERY ~ Salsa FABRIC  Salsa LINING  Salsa METTAL TRIMMINGS
SHEROIERY o LINNG PERSONALIZATION EXTERIOR

The denim will have the following embroidery. PULEATHER Supple Hus Do Tstle

Embroidery made with black shinny thread. See swatch. pricricriil Qe Cord 3688 E < Place Salsalettersin the

Colord9s. . center of the middle trip
Embroidery size: Follow “wscu | inthe horizontal. Follow
picture.

o

>

LTI TGI8

S
X3

S e8
{

LS

XXOCX
soove

R

(o X

XXX OO

S
(&/\/\

QLG
YW;& ,@
RO
X {[/L

PERSONALIZATION INTERIOR

Make the interior pocket with SALSA METAL BADGE

oK,
\

L
(“’\/
XL
(0
¥

A

Metal Badge
Big Size 4220cm

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
METAL GUN

" PRINT ATTACHED TO ORIGINAL SAMPLE




Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 4 - BOWILING BAG

SEASON: SPRING / SUMMER 2015

DESIGN: 5515_0526 DATE!G- 002014

COLLECTION: 1500

COLOUR: XXXX

MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|

CATEGORY: BAGS

Please look at our production bag.

UPPLIER: PINKO

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

OUR PRODUCTION BAG

Salsa DETALS  salsa DETAILS
FABRIC 2
FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS -
WHITEPY
For this shape follow
the swatch sample |
sent.
FABRIC 2-
BEIGE PU
LEATHER
BACKVIEW
FABRIC 1 -
WHITE PU
LEATHER
EMBROIDERY
Salsa DETALS  Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC
" FABRIC1 FABRIC2 FABRIC3
7 WHTERULEATHER BAGEPULEATHER
Ve Supplier: Aushan viviin Supplier: Aushan viviin
/A/\ QualtyCard K256 . QuatyCard 256 Aushan i
r 4 | olor: 101 olor:101
Lowae 05K
For the strap follow the For the way of closing
image above. put 2 pullers with one
\ chain attached, like in
theimage above.
D T e
Salsa EMBROIDERY ~ Salsa FABRIC  Salsa LINING  Salsa METTAL TRIMMINGS
EMBROIDERY FABRIC4 LINING PERSONALIZATION EXTERIOR
The denim will have the following embroidery. Supple Hus Do Tstle
Embroidery made with beige thread. See swatch. Qo Car: 3688
Embroidery size: Follow the print swatch size | sent you.

PULLERS

Puller must be like in this picture
In the exterior
Bigsize

Place Salsa letters in the center of thel
stripe in fabric 1 with the measure:
bellow.

FABRIC4-

PU
LEATHER

Metal Badge
Big Size 42x20 cm

METAL GUN

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE




Anexos - Fichas Técnicas - Sacos

ENTRADA 4 - BUCKET BAG

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: SS15_0888 DATE:4508 - 204
MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO)|
T ||COLLECTION: 1500 COLOUR: 0000
UPPLIER: PINKO
CATEGORY: BAGS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE
Please look at the original style | sent you for this style.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.
Salsa DETALS  Salsa DETAILS
03587
FABRIC 1-
WHITEPU FABRIC2-
FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS
FABRIC 1-
WHITEPU
LEATHER
FABRIC 2-
BEIGE PU
LEATHER
BACKVIEW
SIDE VIEW
ADD TWO STRIPES, ONE IN EACH SIDE
WITH2,50M
FABRIC3-
DENIM
WITH
EMBROIDERY
Salsa DETALS  Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC
FABRIC 1 FABRIC2 FABRIC3
01733-28 Soptechahamtdn Sopte atami
QualtyCard K256 R dan QualtyCard: K296 J——
\ sor 101 sor 101
3cMm
Lowae 05K
o
16CM |
Eo
% \—‘
— \m
o
2 54CM
FOLLOW THE WORKMANSHIP OF THE
CROSS BODY HANDLE OF STYLE
0173328
CHANGE THE MEASUREMENTS TO THE
ONES ON THE LEFT.
ERE oo =
o oke e e s
B ey e e
Salsa EMBROIDERY ~ Salsa FABRIC  Salsa LINING  Salsa METTAL TRIMMINGS
e il LINING | PERSONALIZATION EXTERIOR
e denim will have the following embroidery. Supple Hus Do Tstle
Embroidery made with bei . See swatch. Qaltyca 528
. == AKX - Place Salsa lttersin the center of the
pocketa lm from the edge.

PERSONALIZATION INTERIOR
Make the interior pocket with SALSA METAL BADGE

FABRIC4-
U

“. 03552  Forthe embroidery style follow sample
03552, but with the new size of embroidery.

LEATHER

Metal Badge
BigSize 4220cm
PULLERS

Puller must be ke n this icture

Inthe exterior

Big size

fr-

METALFINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
METAL GUN




Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 4 - BOWLNG BAG

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 | DESIGN: S515_0883 DATESAR:0 - 2014

MATILDE CABRAL &

—||coLLEcTION: 1500 COLOUR: XOXX

UPPLIER: PINKO

CATEGORY: BAGS.

Please look at your style.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

YOUR SAMPLE

//-\\ 02500-1

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC1-
BLUE
TEXTURED
PULEATHER

DETALS  Salsa FABRIC

FABRIC 1 -

BLUETEXTURED PU LEATHER
Aushan Vi

BACK VIEW

Austianin

Supple.
Qualty Card 2960910
Color00¢

Salsa LINING  Salsa METAL
HUBG: PERSONALIZATION EXTERIOR
Sepehe: S ks TR CNTERED MOATIMASI
S
Giorss

RHTEL, 02080872028 (+%)
i acom

we s AFEEiNE(QR
K7 s

U 3282863 00 )

ST p-enatesiedez
OO IR,

v 3
B33 £ 23 re-m

esn: sxgaoxerasr (8] seranesnunsne.
£

THE DRAWING ON THE LEFT.

@ 3IFAX: 020-80720078
anKTEFACQ N

PERSONALIZATION INTERIOR
Make the interior pocket with SALSA METAL BADGE

FABRIC1-
BLUE

TEXTURED
PULEATHER|

Metal Badge
BigSize 31X15cm

EXTERIOR PULLER EXTERIOR PULLER
‘The bigger size The smaller size

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
METAL GUN
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Fichas Técnicas: Porta-Moedas






Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 1

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 5515 0504 | 2AT= 18-03-2014

MATILDE CABRAL &
COLLECTION: 1500 COLOUR: 0000

UPPLIER: DNA
CATEGORY: WALLETS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the sample | sent.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

ORIGINAL SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 1-
PLAIN PU
LEATHER
FABRIC 2-
DENIM
WITH
EMBROIDERY
Salsa DETALS  Salsa DETALS  Salsa DETALS ~ Salsa FABRIC
FABRIC1 - FABRIC2- FABRIC1
~ EMBROIDERY Colort
z01z20
BEGHHE-
HUA DU JIN HE LI LEATHES
FABRIC1 - FABRIC2-
PLAINPU BACKVIEW DENIM
LEATHER
Forworkmanship of the front flap follow
the picture.
INTERIOR VIEW
Salsa FABRIC ~ Salsa EMBROIDERY  Salsa LINING  Salsa METAL TRIMMINGS
FABRIC2 EMBROIDERY LINING PERSONALIZATION EXTERIOR

Suppler.OTKS
Qualty Card: OTKS 310184
Color B Badk

‘The denim will have the following embroidery.
Embroidery made with black shinny thread. See swatch.

Embroidery size: Follow the real size print | sent you.

Place Salsaletters in the
center of the middle trip
“oscu | inthe horizontal. Follow
¢ picture.

PULLERS

Puller must be ke i this picture
Inthe exterior

Smallsize

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
METAL GUN




ENTRADA 1

Anexos - Fichas Técnicas - Porta-Moedas

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: S$15_0909

DATE: 18-03- 2014

COLLECTION: 1500 COLOUR: 0000

MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|

CATEGORY: WALLETS

UPPLIER: DNA

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the sample | sent.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

BLACK

FABRIC 1-

PU LEATHER

ORIGINAL SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 2-
BLACK
TEXTURED PU
LEATHER
Salsa DETALS ~ Salsa DETALS ~ Salsa DETALLS
FABRIC -
BLACK
PULEATHER

BACKVIEW

FABRIC1 -

BLACK
PULEATHER \

INTERIOR VIEW

Salsa

Pocket centered in the front.
CLOSES WITH SNAP.

For workmanship of the way of dlosing,
follow the pictures.

Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC  salsa LINNG  Salsa METAL TRIMMINGS
FABRIC1 FABRIC2 LINING RSO XTE|

BLACKPULEATHER BLACKTEXTURED PULEATHER SuppliesHua Do Testie PERSONALIZATION EXTERIOR

Supplic:Hua DuinHe i Losther Supplior WENZHE LEATH Quaty o 3688

Qualty Cord: 3688

Color

& 4B &

Qualty Cac: 5201
Color.46

s
ENR

Color 18

PULLERS
«——— Puller must be ke i this picture:
Inthee
Bigsize
Strapin FABRIC 2

Place Salsa letters in the center of the
flp of the pocket with 05 cm from the
bettom edge: Follow picture.

xterior

METAL GUN

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE




Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA

SEASON: SPRING / SUMMER 2015

DESIGN: 5515_0895 DATE!G- 002014

COLLECTION: 1500

COLOUR: 0000

MATILDE CABRAL & ANA

CATEGORY: WALLETS

UPPLIER: PINKO

Please look at the sample | sent.

Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

FABRIC 1-
PU
LEATHER

ORIGINAL SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 2-
DENIM
WITH
EMBROIDERY
Salsa DETAILS Salsa FABRIC Salsa FABRIC
FABRIC FABRIC 1 — | [FABRIC2
PU PULEATHER

BACKVIEW

Pocketin the center

For the way of closing put 1
puler with one chain attached
toitandtothe hoop, ike the

o
Aushan viviin

drawing
Salsa EMBROIDERY ~ Salsa LINING  Salsa METAL TRIMMINGS
EMBROIDERY LINING

The denim will have the following embroidery.

Embroidery made with black shinny thread. See swatch.

Embroidery size: Follow the real size print | sent you.

PERSONALIZATION EXTERIOR
Metal Badge: 31 X 15mm.

pocketat 1 cm from the edge.

PULLERS

Puller must belike i this picture
In the exterior
Small size

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
METAL GUN

Placement: Centered in the front of the |




Anexos - Fichas Técnicas - Porta-Moedas

ENTRADA 1

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 5515 0ges | 21— 18-03-2014

MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|
COLLECTION: 1500 COLOUR: XXXX

UPPLIER: PINKO
CATEGORY: WALLETS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the sample | sent.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

ORIGINAL SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 1-

FABRIC 2-
DENIM
WITH
EMBROIDERY

Salsa DETAILS Salsa FABRIC Salsa FABRIC
FABRIC1 FABRIC 2
PULERTHER OENM BLUE BLACKNONWASH
‘Supplier: Hua Du Jin He Li Leather Supplier: OTKS
ity Card 3688 ity CarOTKS 310180
, Golort ColorBie Back
fonb .
—— puller with one chain attached

i drawing

toitand tothe hoop ke the

201209123

FEEE S HREE: 3688
mnbit

Salsa EMBROIDERY Salsa LINING Salsa METAL TRIMMINGS
EMBROIDERY. — LINING PERSONALIZATION EXTERIOR
The denim will have the following embroidery. SuppleHun a Tstle
Embroidery made with black shinny thread. See swatch. a’;’zﬁ’d:“

Embroidery size: Follow the real size print | sent you.

Metal Badge: 31 X 15mm.

Placement: Centered in the front at 4|

v r———

Small size

PUOUV VTPV P VTR vevIr vevevee

Puller must belike i this picture
In the exterior

>

. cmffomthe edge.

METAL GUN

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE




Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 1

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 5§15 0507 | 2AT= 18-03-2014

MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|
COLLECTION: 1500

UPPLIER: PINKO

COLOUR: 0000

CATEGORY: WALLETS

Please look at the sample | sent.

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

ORIGINAL SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC1-
WHITEPU
LEATHER
FABRIC2-
DENIM
WITH
EMBROIDERY
FABRIC3 -
BLACKPU
LEATHER
Salsa DETALS  Salsa DETALS  Salsa FABRIC ~ Salsa FABRIC
FABRIC3 - FABRIC1 FABRIC2
BLACKPU WHITEPULEATHER DENMBLUE BLACKNONWASH
e pror i ki avpycadonssotam
sor 101 ColorBueBiadk
ot
FABRIC3- 54
BLACKPU
LEATHER

e,

st

INTERIORVEW e

salsa EMBROIDERY ~ Salsa FABRIC  salsa LINNG  Salsa METAL TRIMMINGS
EMBROIDERY FABRIC3 LINING
The denim will have the following embroidery. BACKPULEATHER SnlacHiabaods PERSONALIZATION EXTERIOR
Embroidery made with black shinny thread. See swatch. foicriri Qe Cord 3688
Color:1 )
Embroidery size: Follow the real size print I sent you.

Metal Badge: 31 X 15mm.
Placement: Centered in the front at
075 cm from the edge.
z01z20
HMEEHHE
A D

U JIN HE LI LEATHES

PULLERS
«——— Pullermust belikein this picture.
Inthe exterior
Small size

Strapin FABRIC 3

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
METAL GUN




FABRIC 2 -
TEXTURED
PU LEATHER

Anexos - Fichas Técnicas - Porta-Moedas

ENTRADA 2

SEASON: SPRING / SUMMER 2015

DESIGN: S515_0505 | CATE: 18-03-2014

MATILDE CABRAL &
COLLECTION: 1500 COLOUR: XXXX UPPLIER: DNA
CATEGORY: WALLETS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE
Please look at the sample | sent.

Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

ORIGINAL SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 1-

Salsa DETALS  Salsa DETALS  Salsa FABRIC
FABRIC1 - FABRIC2- FABRIC1
PU TEXTURED okl
LEATHER PULEATHER m&:ﬁ'ﬁ'nm*”
Colonss
vsos
BACKVIEW
FABRIC1 -
BEIGEPU LINING
LEATHER \
INTERIOR VIEW
Salsa FABRIC Salsa LINING Salsa METAL
el LINING PERSONALIZATION EXTERIOR
Sipple ZHENG YU EATHER CONPANY it
Cord Y368 Color® Place Salsa letters in the center with 2
Coor? mfromthe edge. Follow picture.
A sz o) 4genc oz
Cnstutsogumcon | kWATE¥AQST
wearbains e irai-nrase AR-BRALGS ELFRER
I 8 B4 13926296010(0e 8 1) gl PReT e
=
] . i
ﬁ‘ 7 5 22 HashF
V3 I RO
3 s 1 w 'ﬁ' B B:Re20TRE4 &P
o1 pummxerer [AE] shvsscanansne
s
o Tnesseinsh [HEZH] ternrsan. s
B S an [ LEERR]
it R PULLERS
Puller must belike in this picture
Inthe exterior
Big size
¢
oo

BRUSHED ANTIQUE BRASS

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE




Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 2

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: 55150508 | AT 187032014

MATILDE CABRAL & ANA QUADRADO|

COLLECTION: 1500 COLOUR: XXXX
UPPLIER: PINKO

CATEGORY: WALLETS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the sample | sent.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

ORIGINAL SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 1 -
PU
LEATHER
WITH
EMBROIDERY
AND STUDS
Salsa DETALS  Salsa DETALS  Salsa FABRIC
FABRIC1- FABRIC1
[ rumen
SupplcsHus D L Lesther
ot R
EMBROIDERY )
o rssmmne TR
BACK VIEW
FABRIC 1-
FABRICT- PULEATHER
PU WITH PERFORATION
LEATHER
WITH
EMBROIDERY
Pocket madeat 1,5 cm from the edge.
il
H
mL
|
[
||
INTERIOR VIEW J
Salsa EMBROIDERY ~ Salsa LINING  salsa METAL
EMBROIDERY LINING
NTEoiK S S PERSONALIZATION EXTERIOR
The PU will have the following embroidery. S SEETR Metol Badge: 31X 15mm.
Embroidery it (same color as fabric). Placement: Centered in the front at 1
- SATEL iz en) 4 A Db atTIOTS ‘cm from the edge of the pocket.
Embroidery size Cstutioguoacon | GEATHEAOQ T
4 A ATEEINS ()L 037 00 AR-BRuLHSE2FRET Must have a plastic PVC badge under|
F Yoty the metal badge. see the drawing.
- PVC-with 20 thickness
i " Badge sizes:see drawing
@)! 2 #* 38 HnahF
] ‘ﬁ B % %8290T0& 4 &PU
PULLERS
o1 rummne iy (18] syvsscanansne
oix Tnescsasn [ terneran aen Pull mustbelke i this pcure
grey s J or
i RIABAARAN] Smallsize
Strapin FABRIC 1
METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
BRUSHED ANTIQUE BRASS




Anexos - Fichas Técnicas - Porta-Moedas

ENTRADA 3

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 | DESIGN: S515_0763 DATESAR:0 - 2014

MATILDE CABRAL &
|| coLLecTION: 1 COLOUR:
200 200 UPPLIER: DNA
CATEGORY: WALLETS QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the sample | sent.
Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

ORIGINAL SAMPLE

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

FABRIC 1 -
BEIGE PU
LEATHER

FABRIC2 -
WHITE PU
LEATHER

FABRIC3 -
PLAINPU
LEATHER
WITH
PERFORATION

Salsa DETALS  Salsa DETALS  Salsa FABRIC
FABRICT - FABRIC1 I
BEIGEPU |
LEATHER I

|
BACKVIEW
LINING

N

ZPPERIN
WHITE

~

INTERIOR VIEW

FABRIC3-
PLAINPU LEATHER
WITH PERFORATION

FOLLOW PICTURE
ONTHE RIGHT FOR .
PERFORATION
DESIGN

Salsa FABRIC Salsa FABRIC Salsa LINING Salsa METAL
feemice | [FABRIC 3~ PLAIN PU LEATHER WITH PERFORATED LINING PERSONALIZATION EXTERIOR
VONERULERTHER | Please find a similar lining as the original lining.
v Anvan | |GOLDHEU Metal Badge: 31 X 15mm.
Color: 101 | QUAL'TY 3150 Placement: Centered in the front at|

[T

‘ COLOR69

Torscu

PULLERS

‘SAB - ZHEJANG WEXING IMP Samp; EXP COLTD -
Ref: V82133088

Beige PU (Fabric 1) surronding
the Metal badge.

METALGUN

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE




Salsa

Salsa

Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA

2

SEASON: SPRING / SUMMER 2015 || DESIGN: S§15_0764

DATE: 18-03-2014

MATILDE CABRAL &

COLLECTION: 1500 COLOUR: XOXX

UPPLIER: PINKO

CATEGORY: WALLETS

QUANTITY SAMPLES: PROTO SAMPLE

Please look at the sample | sent.

Make exactly the same. Only change materials according to specifications below.

ORIGINAL SAMPLE

FABRIC 1 -
PU
LEATHER

EMBROIDERY

FINAL EFFECT MUST BE LIKE THIS

DETALS  Salsa

EMBROIDERY

INTERIORVIEW

FABRIC
FABRIC1- FABRIC1
U PULEATHER
SupplcsHus D L Lesther
LEATHER ool aDu
ki Color52A
EMBROIDERY
FABRIC1-
U
LEATHER
WITH

EMBROIDERY Salsa LINING Salsa METAL TRIMMINGS
EMBROIDERY LINING PERSONALIZATION EXTERIOR
The denim will have the following embroidery. Sppber e ottt
Embroidery made with ic). See swatch. Sy ———— N |- SR AP G LN

Embroidery size

stitchings
vertical
with 11cm
distance

CAITEL, 02045522228 (+R) 8 4IFAK. 020 80120078

v sz

e o
S D e R AR S AL LR

|
. :
E B X

erx: wagoxesssr (1 L] trraneanauroe
e TTARSKE S A XA

e sxansn [
s i

=

l

Placement: Centered in the front at 1
cm from the edge.

i Must have a plastic PVC badge under|
the metal badge. see the drawing.

i PVC-with 20 thickness

Badge sizes: see drawing

PULLERS

Puller must belikein this picture.
Inthe exterior
Small size

Strapin FABRIC 1

METAL FINISHINGS: ALL THE METAL FINISHINGS MUST BE
METALGUN







Fashion Design Thinking na Salsa

ANEXOS

Fichas Técnicas: Calcado

129






Salsa

Foto do Modelo

CUNHO.  pgto s

-

Fashion

ENTRADA 1 - BOTIM ABERTURAS

Colecgio - Prraver Voo 2015
Reforéncis Saka : S516.0043

Peles

Fomecador: Neaste

1 Crte Encorado

Cor Proto

2 Crack igual 30 6a Amosira em Chumbo

s

DeNIM _ousersoso e

Forros

6 Anina do Porco

i

ouTROS.

Tostoia

Contrafota

Cor: Ginza Claro

Linkas EspumAs .
- I |
oo | sguata Amosta

2 Gola [ |

. coarera I J[ee
ACESSORIOS o s sorsms P—

L e — Acabamento: MetalGun

L — Acabamontc: Mol Gun

corente

ol

coues

Rete | Rorios St Lon Rt 150085 __| Acabamer et oo @
Salsa

lguat a Amostra

~7 SLS Original Brand

80MM

Paa. 1-:

Paa.2-2

Think

Salsa

Foto do Modelo

ale

na Salsa

ENTRADA 1 - STILETTO

Robito

Gorgorgo om Cinza

Reforéncia Saisa: SS160042

Peles

Fomacador: Lttt

Cor Proto

2

s
Denim _ousrsio s s

|4 Coating Proto - Shark

Lo —— servagies
; \ |
CUNHO  popencto o aters OUTROS Descr o do Matena _ovservagtes
raa Tostora
Lins eseumas
) ras
son Foradaa o
2 . I
; vazies i oo
A o0 Materal Obsenvagtos
T [ —" [ —
_— ~7 SLS Original Brand
carene 80MM
Chimeza
oot
R | ARTINVOGUE ot A5 pe———
Paa -1
Salsa
Paa.2:2



Anexos - Fichas Técnicas - Calcado

ENTRADA 1 - SAPATILHA DE CUNHA

ENTRADA 1 - SAPATILHA DE CUNHA

Salsa

ReforineiaSaa: SS150044 Fomacado: RUX Retertoa s Fomecedor: RUX
‘Tamanho: Tamanho 40 -2, Tamanho 37 -4 Referéncla Fom : RILIX. Data: 15/04/ 2014 e Refardncla Fom : RILX Data : 15/05/ 2014
Peles. (30 00 Materal Peles _pusorgdo o Matert
P 1 woussepreto
13 i e vac Tesurado- o B o ook
2 cueee 2 cotere
Is
Denim _oussssons o LEe— onssio
= T | oo —————
' [ [ J
l | | Forros
L L — p— — r——
[ | | [svemetrocy o i copmo | |
OUTROS _omeniosers p— E® OUTROS _omricoms e
Testora o Tostora
ouiniet! B, .
Contrtots N Coniratote
—— 33MM [e—
LNHAS e = CTO——— : . o
frimes 1 Pespontos da sapatiha 30 fom Pala.
Sola o e o sda [cor e

oo Prto Encerado com Porteea el
G

Salsa

2 i Cacanneia

Salsa

Bordado;

bordado

ESPECIFICAGOES DO BORDADO:

- espessura: linha 40
- Cor da Linha: preto

Pag.2-¢

Informagao do bordado na ganga

AcEssORI0S A -
Conente | Detahe daconere en el ngro -
[ —
Fecro
Fag1-3
Salsa
Pag.2-3

Salsa

Bordado:
bordado

ESPECIFICAGOES DO BORDADO:

- espessura: linha 40
- Cor da Linha: preto

Informagao do bordado na ganga




Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 2 - BOTA ABERTURAS

Salsa

Colecgio:

Reeréneia i : S515.0051

Fomecador:NewSte
Tamanho: Tancrbo 405 Tamaro 3730 Reterénca Forn Daa: 15/0512014

Peles.

Py Fomececr o tvaes & s ~ar. scamirzads

2

s

Denim  ousnysoso s osnagtes

oo [onearmmnae |

Forros
JE— p—
3 [ |
2 [ |
OUTROS oo o
Testora
Contatots
UNHAS gt o rsaas_ onsancy ESPUMAS poyio somsons_ onsengten mascaes Cor: Boge.
+ [ comotoomansooso Tmaaros | Pia [ [ | - v st
2 [Borsedo comot oo aman poe | o | [ |
o | | curm | [ Jjo
e — Otsenvaghes
fva [ lgwatoAmosia Acabamonto: rushst o rass
Posstor | igutaAmostn Acabamentc: Bushe Antquo ase ~7 SLS Original Brand
e 80MM
il
Pt
Rette | Roonho o e, LDA Rl 130063 | Acabamanto:Grushed Antae s
Pao 1
Salsa
Pac.2:3
Salsa Informagao do bordado na ganga
Bordado:
bordado

ESPECIFICAGOES DO BORDADO:

- Espessura: Linha 40
- Cor da Linha: Camel

Pag.3-3

ENTRADA 2 - BOTA PERFURADA

Cotecsio

Peles

Reforéncia Safsa: SS16.0640

Formecador: Nensite

1 Nobuck

or: Camol (Mosmo Tom da Rag & Bone)

2 crute

Cor: SS5.- Art. 106 £272 - cor Camello 243-5

s

DNIM _owsgto s s P
[ pessangi [cas \
Fmsld‘mu“m |mm,. ‘
3 [ |
2 [ |
OUTROS  _omsososens p—
Testora
Contstorta
P — L e — e [ Cor Camel
v | e | | s [y—
- | [ o | \ I
o | [ | curm | [ J
ACESSORIOS oo ot ——
Fuca | guata Amosia Acabamento: trushod Antique Erass
Passador | lguel @ Amosia Acabamento: Brushed Antique Brass ~7 SLS Ongwml Brand
80MM
o
Frekes
Revte | 1sacor 1603 Acabamonto: Crushod Antauo Erass
Pac 1
Salsa

Amostra do PERFURADO
do DIFERENTE EFEITOS.



Anexos - Fichas Técnicas - Calcado

ENTRADA 2 - STILETTO

ENTRADA 2 - SAPATILHA CAMEL

Salsa Salsa
=3 Foto o odslo ==
Retrtnta st s515.080 Fomecedor: Lottata [ [,
T oo 105 Tanbo 3730 Rkl Forn o s 204 T T 0.5, T 3730 _ el Forn: o
Peles Peles
[ ot Gor comel [ roamrroco Gor Ganol,Fomacador A Tovaas & Maris, Lo
3 T P —
3 3
DeNim  pusayso go Materst Ovservages Denim  pesengso go atees: Ovservages
[s suspBossa [ o o 11200 | [ sarsp Bosa | |
Forros
Desargo 00 Matenal Observagies e — Observagies
s B \ D I
2 | 2 |
[ ——— o P R oy
s s
Contetots Contetots
T Y Cor g Gl o e doPorco Cor Boge Gl a0 Ol
I | I ‘ son [ ————— I | s [ommonns [or——
2
s T Iy i o s ] I — i T r———
rcessonos = rcessonos — —~
e o [ — Acabamento. Brushod Art Brass :
passt ~7 SLS Original Brand o Py
e s
80MM
™ F
Fs Fs
[ D p— e
Paa 1 Paa 1
Salsa Salsa




Salsa

Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 3 - STILETTO

ENTRADA 3 - SAPATILHA BEGE

Salsa

Reeréncia St : 15,0057 Fomecador: Lovaata

Foto do Modlo.

T oo 05 Tamabo1 30 _ ekl Forn o T T 0.5, T 3730 _ et Forn: o
Peles Peles
[E—— . gl o 1) com Pt i L
Lon
s s [
DeNim  pusayso go Materst Ovservages Denim  pesengso go atees: Ovservages
P [ e eacn ] [s Denim ciza [ ot onn: 13080 |
k | J k [ J
Forros T — e — Observagies
[5 A [ cor page cio | [ [ |
2 | | 2 | |
P —— pr— o m— P R pr—
Taen - T | (SLs Tosorn
Contraforte. Paimina | Cunho a fogo \Yj Contraforte
Pamina Montagen. Testea 33MM Paana Moetagem
Y Gor Bogo o MRS eyt cops T r— oy P
= e o ! |~ | | el e
[ 2 | ] cacmera | | OBSERVAGOES Colocar porsonalizagdes no cima da pela
AcsEsonce; Oesengdo do Materal_ _Observagtes_
[ [— —— o [ — “ncabamnc Sy Sivor
s ~7 SLS Original Brand PR P—
e 80MM P a0 ko0 Ea | Acabanento: Shiny Siver
™ e
o o
Fs Fs
[ “Acabamontc: kol e
Paa 1 Paa 1
Salsa

Salsa




Anexos - Fichas Técnicas - Calcado

ENTRADA 3 - SABRINA DENIM

Salsa
Fies
e
R <l Retercia Forn Dxa: 2210612014
T
uuuuu
—
[ oawoumre \
—
I e poes
} U s

~7 SLS Original Brand

80MM

woe [ o ®

Salsa




Fashion Design Thinking na Salsa

ENTRADA 4 - SLIPPER ENTRADA 4 - SLIPPER

Salsa Salsa
oo o =
RS- I [ ——
pees pees
[ i dovien oo oo [ Vs oo v oo o
5 5
[ R L— J—
[c o G-t o 13080 | com s F—— [ conntoss
L p—— |(W’M‘(Bﬂ! ‘ Fmsl Descrs S0 do Matenal |(W’M‘(Bﬂ! ‘
[ Ao P [ ot o | [ v P [ cor ottt s |
2 [ | 2 [ |
CUNHO ot aoaamrs_ovess ouTRos [— ovseragtes CUNHO  ppsrgiosomames__ ot ouTRoS Descrgio oMt overes
g A I s g A I Tosorn
o S P il R e
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Anexos - Fichas Técnicas - Calcado
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ENTRADA 5 - SANDALIA CORTICA ENTRADA 5 - SANDALIA VINIL
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MO+MM - BOTIM ABERTO
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Foto do Modelo

MO+MM - SANDALIA ALTA
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