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Resumo

O presente relatério centra-se num dos principais jornais sensa-
cionalistas do pais, o Correio da Manhd. Pretende assim dar a co-
nhecer os seus 35 anos de histdria e o porqué de continuar ano
apés ano a ser lider de mercado no seu setor. Para isso foi neces-
sario um estudo mais aprofundado sobre a imprensa e a sua con-
corréncia, assim como o estudo das caracteristicas do jornalismo
sensacionalista e do seu leitor.

Sendo assim este relatério divide-se em véarias tematicas apre-
sentadas sobre forma de capitulos, sao eles: Cofina e os seus con-
correntes; Correio da Manhd, a sua histéria; Jornalismo, da refe-
réncia ao sensacionalismo; 1.2 Pagina Correio da Manhd, evolucao
ao longo das décadas; Estudo do layout Correio da Manhd na
atualidade; Correio da Manhd, a sua metodologia de trabalho.

Por fim e em jeito de conclusao o presente relatorio trata tam-
bém da minha experiéncia pessoal relativamente aos 6 meses de
estagio na redacao do cM™, onde cresci enquanto paginadora.

Palavras Chave: Correio da Manha, design editorial, paginacao, jornal
sensacionalista, media






Abstract

The present report focuses one the major tabloids in the cou-
ntry, the Correio da Manhd. Thus seeks to present its 35-year his-
tory and why year after year continues to be the market leader in
its sector. For this it was necessary a further study on the media’s
sensationalist journalism and its reader.

So this report is divided into several presented in the form of
thematic chapters, they are: Cofina’s and its competitors; Corrreio
da Manhj, its history, journalism, the reference to sensationalism;
first page of the Corrreio da Manhj, it’s evolution over the decades;
study of the layout of the Corrreio da Manha at the present; Corr-
reio da manh3, and their methodology of work.

Finally and in conclusion of this report also comes from my
personal experience on the 6-month internship in the newsroom
of Corrreio da Mnaha, where I grew up as editorial designer.

Keywords: Correio da Manha, editorial design, paging, sensacionalist
newspaper, media’s
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Introducao

Este relatorio surge no seguimento do estagio curricular com dura-
¢ao de 6 meses na redacao do Correio da Manha (cM), sendo este
um jornal sensacionalista com 35 anos de histdria foi e continua a
ser lider de mercado no seu sector.

Este relatdrio pretende dar a conhecer a realidade deste jornal,
assim como das suas principais caracteristicas.

Como sabemos em Portugal como no mundo existem diversos
grupos editoriais e hoje em dia devido ao aparecimento dos no-
vos media, é cada vez maior a concorréncia entre eles o que além
de dificultar a continuidade das empresas ja existentes, dificulta
também a entrada de novos grupos editoriais devido a vérios fato-
res como, a existéncia de novos produtos, o poder negocial que os
fornecedores e os clientes tém sobre estes grupos e também a riva-
lidade que existe entre eles. Hoje em dia estes grupos passam por
grandes dificuldades, ndo podendo sobreviver apenas das receitas
de venda mas também apostando nas receitas da publicidade que
publicam nas suas paginas.

O cM é um jornal popular, porém nao é propriamente sinénimo
de jornal com menor qualidade, um jornal deste género procura
apenas atingir um segmento de mercado diferente, leitores com
baixo poder aquisitivo e por vezes com poucos habitos de leitu-
ra, pelo que o seu maior objetivo é assim agradar ao leitor e ndo
propriamente realizar um servico publico. Apesar do jornalismo
popular ter surgido de questdes politicas direcionadas para o povo
e também do entretenimento, este serd de qualidade e vidvel se
construir as suas ideias, os seus contetidos noticiosos sem se ver-
gar aos critérios do mercado ou das questdes politicas dominan-
tes, como € o caso do Correio da Manha.

Antes de realizar o meu estdgio curricular na paginacao do
Correio da Manhd, a minha maior divida era como conseguiriam
realizar um jornal diério, visto que exige tanto trabalho, tanto con-
teido. Porém as minhas duvidas se dissiparam nos primeiros dias
desta grande aventura, a chave para tudo isto é uma grande or-
ganizacdo e trabalho em série, como exemplificarei mais a frente
neste relatorio.

Quero com isto dizer que a realizacdo da edicdo do jornal ndo
depende apenas de uma pessoa ou de uma categoria profissional,
depende claro do trabalho de um grupo de pessoas especializadas
de diferentes categorias profissionais que trabalham em prol de
um Unico objetivo, a realizacdo da edicao do dia do jornal.

Parte do trabalho realizado neste relatério consiste na analise
do design editorial e do layout do cM, para isto foi necessario uma
grande pesquisa principalmente no que toca ao estudo das 1.*
paginas do cM desde a sua criac¢do, foi necessdrio a utilizacao de
conteudo proveniente da internet, de livros, de imagens facultadas
pelo cM mas principalmente dos colegas de trabalho e da expe-
riéncia e formacao que me foi facultada neste 6 meses.







e OS Seus concorrentes
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Cofina

Fig. 1

media
Logétipo Cofina Media

Historia da Cofina

O Grupo Cofina, sGprs, é um grupo editorial, fundado em

1995, nao sendo um grupo exclusivo de imprensa desde o

inicio da sua fundacao (tendo tido negécios na pasta de pa-
pel, aco, entre outros sectores), passou a ser posteriormente exclu-
sivo de imprensa, o que permitiu ao grupo atingir a lideranca neste
segmento de mercado.

Segundo o site do grupo Cofina, atualmente a Cofina é lider de
mercado em Portugal no dominio da imprensa, ambicionando de-
ter a lideranca no panorama dos media. Esta assim vocacionada
para o crescimento, e para que isso aconteca, esta opta por duas
vias distintas, via organica e/ou por via de aquisi¢coes. Relativa-
mente a primeira, a sua preocupacao € o reforco da rentabilidade
dos ativos ja existentes, com um investimento de capital em jornais
e revistas e um enfoque no segmento dos new media. Também so-
bre os custos, a estratégia passa pela otimizacdo da estrutura fun-
cional e pelo controlo dos gastos.

Relativamente aos gastos nao organicos, o grupo aposta no au-
mento da sua dimensdo, quer no plano editorial, quer no aspeto
da sua solidez financeira, apostando assim em outros segmentos
dos media e na consolidacao do grupo editorial e na internaciona-
lizacdo para mercados naturais como as PALOP".

Segundo o Relatério do Conselho de Administracao da Cofina
(2013), podemos observar que a Cofina apostando no seu poten-
cial, através das suas demais caracteristicas, teve um crescimento

1 Paises Africanos de Lingua Oficial Portuguesa, ou seja é a expresséo usada como referéncia aos paises
africanos que, tendo sido colénias portuguesas, adotaram depois da sua independéncia a lingua portugue-
sa como oficial. Estes paises vém firmando protocolos de Cooperagdo Internacional para o Desenvolvimen-
to com varios paises e organizagdes nos campos da cultura, educagao, economia, diplomacia e preservacédo
da lingua portuguesa. Sao membros: Angola; Cabo Verde; Guiné-Bissau; Mocambique; Sdo Tomé e Principe.
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médio anual EBITDA® entre 2003 e 2010 foi de cerca de 15%. A mar-
gem EBITDA cresceu de 8% em 2003 para 17% em 2010. Sendo que
em 2010 as receitas do grupo ascenderam a cerca de 134.6 milhdes
de euros, enquanto que o EBITDA 23.1 milhées de euros. A empre-
sa é cotada na NYSE Euronext Lisbon? tendo um capital social de
25.641.456%, e um valor nominal de 0.25€ por acdo, sendo o nu-
mero de acdes admitidas a negociacao 102.565.836.

Hoje em dia o grupo possui cinco jornais, sete revistas e um ca-
nal de televisao por cabo, o cMTV. Sendo que o principal destaque
do grupo € o jornal didrio Correio da Manh3, lider de vendas em
Portugal dos jornais diarios.

Jornais publicados:

e Correio da Manhda: Lider de mercado em Portugal, este jor-
nal generalista didrio tem em média mais de 110 mil exemplares
vendidos por dia, sendo dos jornais didrios mais procurados pelos
leitores portugueses.

e Destak: Foi o primeiro jornal a ser editado e distribuido gra-
tuitamente em Portugal. Criado em 2001 por um grupo de jovens
empreendedores, foi posteriormente adquirido pelo grupo Cofina
em 2006 (59% do capital).

e Metro: Esta publicacdo foi adquirida em 2009, é também um
jornal de distribuicdo gratuita, editado em vérios paises, € um dos
maiores jornais do mundo.

e Record: Jornal diario desportivo adquirido em 2009, é neste
momento lider de mercado no seu segmento, vendendo cerca de
70 mil exemplares por dia, as suas noticias sdo maioritariamente
acerca de futebol.

o Jornal de Negdcios: este jornal didrio vende cerca de 8 mil
exemplares por dia, é um jornal estratégico da Cofina, sendo uma
referéncia no seu segmento.

1 Sigla em inglés para earnings before interest, taxes, depreciation and amortization, que traduzido lite-
ralmente para o portugués significa: “Lucros antes de juros, impostos, depreciacdo e amortizacdo” Termo
muito utilizado por analistas financeiros na anélise de balancos de contabilidade de empresas de capital
aberto.

Dessa forma, é possivel avaliar o lucro referente apenas ao negdcio, descontando qualquer ganho finan-
ceiro (derivativos, alugueis ou outras rendas que a empresa possa ter gerado no periodo). Sdo também
retirados para a apuragao do Ebitda os juros dos empréstimos que muitas vezes as empresas contratam
para alavancar as suas operagdes, sendo assim, € importante ter em conta que o Ebitda pode dar uma falsa
perspetiva sobre a efetiva liquidez da empresa.

2 AEuronext Lisboa é a bolsa portuguesa e remonta, embora com a designacao BVL (Bolsa de Valores de
Lisboa), a 1 de Janeiro de 1769. Em 1999, a BVL e a BDP (Bolsa do Porto) fundiram-se, dando origem a BVLP
(Bolsa de Valores de Lisboa e Porto). Nos ultimos anos a bolsa tem conhecido importantes e amplas muta-
¢oes que vao desde o proprio enquadramento legal, a sua estrutura funcional e aos sistemas de negociacdo
também como a integracao na plataforma internacional Euronext. A Euronext é o primeiro mercado de
bolsa pan-europeu e um dos maiores mercados bolsistas mundiais.

Fig. 2
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Fig.7 Logdtipo Sdbado

Fig.8 Logotipo Tv Guia

FLASH!

Fig.9 Logdtipo Flash!

Fig. 10 Logotipo Maxima

VOGLE

Fig. 11 Logotipo Vogue

GQ

Fig. 12 Logdtipo GQ

SEMANA

Fig. 13 Logdtipo Semana Informatica

Revistas publicadas:

e Sdbado: Revista semanal, lancada em 2004, esta revista de-
bruga-se sobre diversos temas da atualidade nacional e interna-
cional, sendo uma revista de referéncia, as vendas semanais sao
superiores a 65 mil exemplares.

o TV Guia: Vende mais de 70 mil exemplares por semana, e ao
contrario do que era inicialmente, hoje em dia esta revista é mais
generalista, tendo novas seccoes sobre temas atuais e de informa-
¢do, tentando ter um publico mais abrangente.

e Flash: Publicada desde 2003, esta é uma revista semanal de
sociedade, e trata exclusivamente da informacao social, e da sua
critica credivel, com uma linguagem simples e acessivel, venden-
do cerca de 50 mil exemplares por semana.

e Mdxima: Lancada em 1988 pertence ao segmento das revis-
tas mensais femininas, dedicada a um publico entre os 25 e os 45
anos. Trata de temas de interesse feminino como a moda e a bele-
za, vendendo em média cerca de 60 mil exemplares.

« Vogue: Sendo a Cofina a detentora dos direitos de edicdo em
Portugal, vende por més mais de 30 mil exemplares, revista elitista
sobre moda, é uma das mais prestigiadas em todo o mundo.

¢ GQ: revista mensal, direcionada para o publico masculino, os
seus contetudos sao variados, indo os seus temas da moda, a satde
e desporto, passando pelo tema das mulheres, politica ou econo-
mia, vende cerca de 14 mil exemplares por més.

o Semana Informdtica: lider no mercado nacional no segmento
de tecnologias e informacao, sendo dirigido a diretores de tecno-
logias de informacao.

Datas importantes e relevantes sobre a evolucao
do grupo Cofina:

¢ 1995: formacédo do grupo Cofina Media, que se iniciou com
um capital social de 5 milhdes de euros

¢ 1999: aquisicdo da Investec (holding de media)

¢ 2000: aquisicdo do jornal Correio da Manhd

¢ 2002: aquisicdo da rv Guia

« 2004: lancamento da revista Sdabado

« 2006: aquisicao do Destak.

¢ 2007: lancamento do Destak Sdo Paulo

 2009: aquisicdo da edicao portuguesa do jornal Metro

¢ 2009: lancamento do Destak Rio de Janeiro

« 2010: lancamento do Destak Brasilia

¢ 2011: lancamento do Destak Campinas

¢ 2013: lancamento do “cM TV” (canal de televisdo por cabo)

Segundo o ultimo estudo financeiro do grupo Cofina realizado
a 6 de marco de 2014, em termos acumulados no ano de 2013 o
Grupo Cofina registou receitas totais de 107.7 milhdes de euros,
um decréscimo de 5% face ao mesmo periodo do ano anterior,
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sendo que o EBITDA atingiu os 16,2 milhoes de euros (-2%), en-
quanto o lucro atingiu cerca de 4,7 milhdes de euros, registando
assim um crescimento de 17%.

Relativamente ao segmento dos jornais da Cofina, as receitas
totais atingiram cerca de 21.6 milhdes de euros, tendo um cresci-
mento de 2% face ao mesmo periodo do ano anterior. A publici-
dade neste meio registou uma quebra de 3%, para 7.7 milhdes de
euros. As receitas de circulacdo cairam cerca de 1% (10.6 milhoes
de euros), ja as receitas associadas ao marketing alternativo cres-
ceram 30% (3.2 milhdes de euros).

Relativamente ao segmento das revistas, as receitas totais atin-
giram cerca de 5.5 milhdes de euros, sendo notério o decréscimo
de cerca de 16% face a 2012. As receitas de circulacdo tiveram um
decréscimo de 7%, atingindo cerca de 2.9 milhdes de euros, tendo
a publicidade diminuindo também cerca de 19%. Neste segmen-
to nem o marketing alternativo cresceu, foi observado uma queda
de 38%.

Segundo o ultimo estudo da Bareme Imprensa Marktest! o gru-
po Cofina continua na lideranca com o jornal Correio da Manhd
(1297 milhares de leitores), seguido do concorrente Didrio de No-
ticias (1069 milhares de leitores), isto entre setembro e dezembro
de 2013.

O grupo Cofina nao € o tinico grupo editorial no pais, sendo que
tem quatro principais concorrentes: Controlinveste; Grupo Impre-
sa; Grupo Media Capital; Impala.

« Controlinveste: Empresa fundada em 1984, é um dos maiores
grupos de media em Portugal, a empresa é constituida por 6 se-
tores diversos: Publicagoes de jornais e revistas (jornais didrios:
Jornal de Noticias, Didrio de Noticias, O Jogo, Didrio de Noticias
Madeira, Acoriano Oriental; Jornal semanal: Jornal do Funddo; re-
vistas mensais: Volta ao Mundo, Evasdes); TV e Radio (tv por cabo e
satélite: Sportrv; Rddio, 1sr; radio: 1sF); Outros Media (multimédia
e internet: Sportinvest Multimédia, Benfica Multimédia, Sporting
Multimédia, Porto Multimédia; agéncia de noticias: Lusa); Gestao
de direitos televisivos, publicidade e patrocinios desportivos (Oli-
vedesportos; pprv); Impressao e Distribuicao (impressiao: Nave-
printer, Grdfica Funchalense); Outros (telecomunicagoes: Portugal
Telecom, Zon Multimédia; clubes de futebol: Porto sap, Braga sap,
Sporting sap, Boavista sap, Belenenses sap); Agéncias de Viagens
(Cosmos, Global Viagens).

Esta empresa estd vocacionada para a gestao, producao e distri-
buicao de contetidos multimédia e multiplataforma.

e Grupo Impresa: Empresa que se formou em 1972, por Fran-
cisco Pinto Balsemao, a primeira publicacao foi Sojornal/Expresso,
que deu origem ao que hoje conhecemos como grupo Impresa.
Este grupo é um grupo diversificado, constituido por diversas dreas
como: Publicacoes (Expresso, Exame, Courrier, ji, Visdo, Visao Ju-
nior, Visdo Historia, Exame Informadtica, Caras, Caras Decoragdo,
Activa, TeleNovelas, Tvmais, Blitz); Televisao (Sic, Sic Noticias, Sic

1 O Bareme-Imprensa é um estudo regular da MARKTEST, onde se analisam as audiéncias de jornais e
revistas em Portugal Continental.

O

Fig. 14 Logotipo Controlinveste
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Fig. 15 Logotipo Impresa
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Fig. 17 Logdtipo Impala

Mulher, Sic Caras, Sic Radical, Sic Internacional, Sic K); Customer
Publishing (Mistica Revista Oficial do Benfica, Sirius Magazine,
Ageless); entre outros (Bloom Graphics, emts, ActingOuts, InfoPor-
tugal, Impresa Servigos, Olhares, Gesco).

o Media Capital: Um dos principais grupos media em Portugal,
foi criado em 1992, com a sua atividade assente na imprensa, ini-
ciada em 1989 com o jornal “O Independente’, este grupo expan-
diu-se ap6s a aquisicao da Rddio Comercial e da Rddio Nostalgia.
O grupo neste momento tem nego6cios em diversos setores dos
media, tendo na sua posse diversas marcas como: TV (TVI, TVI24,
TVI Internacional, TvI Fic¢do, +TvI, Plural Entertainment); Radio
(R4dio Comercial, Star Fm, Cidade Fm, M80, Best Rock FM, Vodafo-
ne FM, Mix FM, Cotonete); Imprensa (Lux, Lux Woman, Maxmen);
Internet (ror, Portugal Didrio, Agéncia Financeira, MaisFutebol);
Mdsica (Faror); Cinema e Video (cLmc).

O grupo estd muito presente em outros negdcios relacionados
com os media, como a producao de conteddos para televisao, atra-
vés da multinacional Plural Entertainmet, a edicao discogréfica,
e realizacdo de eventos relacionados com a musica e a cultura, e
também a distribuicdo de direitos cinematogréaficos com a marca
Castello Lopes Multimedia.

e Impala: A Eurolmpala possui atualmente uma forte imple-
mentacao no mercado, em virtude da enorme variedade de publi-
cacOes que abrangem as mais variadas areas, de publicacoes ge-
neralistas a revistas mais especificas. O grupo detém as seguintes
revistas: vie, Nova Gente, tv 7 Dias, Maria, Ana, Mulher Moderna
na Cozinha, Nova Gente Solugdes, Segredos de Cozinha, Especial
Crescer, Especial Boa Forma. O grupo Impala estd também no mer-
cado dos livros que se dividem em seis categorias diferenciadas:
Infantil e juvenil, escolares, culindria, saide e beleza, gravidez e
bebé, e genéricos.
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Concorréncia entre empresas

epois de observar os dados anteriores sobre os concorren-

tes diretos do grupo Cofina, parece-me assim conveniente

aprofundar sobre os modelos de negdcios, as forgas que
influenciam o mercado e as suas micro-envolventes', que conse-
quentemente se refletirdo nas empresas ligadas a imprensa. Ten-
do como base o relatdrio «Modelo de negdcio em tempos de tensdo
digital. Perspetivas da renovagdo no caso da imprensa» (Obercom;
Maio de 2013: p.41), irei descrever o modelo das 5 forgas competi-
tivas e de outros fatores, que influenciarao tudo o que respeita ao
negdcio de imprensa.

Em 1979 surgiu em um relatdrio realizado por Mickael Porter,
da Harvard Business School as 5 forgas competitivas, neste relato-
rio é enumerado as forcas que influenciam a industria em que a
imprensa opera, tendo em conta nao sé os lucros, como também
o0 seu posicionamento no mercado. Quando se olhava para o sec-
tor da imprensa em relacdo a rivalidade considerava-se apenas o
concorrente direto, mas ndo esquegamos que existem outros fa-
tores estruturais que, juntos funcionam como resisténcias que
posteriormente condicionam a atuacdo da empresa. A finalidade
maior para o estudo destas 5 forcas para uma empresa é entdo
responder as seguintes questdes: o que cria lucro numa empre-
sa, quais sdo as tendéncias que podem vir a modificar a mesma,
quais os constrangimentos e qual o posicionamento estratégico a
adotar (referiu o autor numa entrevista em 2008 quando lancou
um novo artigo).

Segundo Porter, as 5 forcas consistem em: existéncia de produ-
tos substitutos, poder negocial dos fornecedores, o poder nego-

1 Observacao sobre as forcas que influenciam a industria em que a empresa opera, determinando néo sé
os seus lucros, como o seu posicionamento no mercado.



26 | Correio da Manha: A realidade de um jornal diério sensacionalista

cial dos clientes, a ameaca de potenciais entrantes e a rivalidade
entre empresas do sector. “Quanto menor for a intensidade con-
junta destes, maior o lucro obtém as empresas.” (Castro et al. 2007).

Rivalidade no sector

Quando falamos em rivalidade no sector, falamos assim nos gran-
des grupos de comunicac¢do, que juntam em si grandes marcas de
imprensa que disputam por publico e audiéncia, ja citamos no ca-
pitulo anterior os principais concorrentes da Cofina.

Hoje em dia, devido as novas tecnologias que emergem, estes
grupos econdmicos tem uma grande aposta na dinamizacao de
servicos online, servico este que é uma segunda plataforma para
dinamizar os seus contetidos de uma forma mais abrangente, de
forma a chegar a um maior namero de pessoas e na maior parte
das vezes é gratuita.

Esta questao de gratuitidade do sector da industria de imprensa
é sempre uma questao muito discutida. Os contetidos informati-
vos sdo assim distribuidos gratuitamente, o que os torna muito de-
pendentes quase na sua totalidade exclusivamente dos fluxos de
rendibilidade que provém de investimentos publicitdrios, porém
ja se comeca a ver algumas marcas, a cobrar contetidos online, fa-
zendo com que ndo haja tanta dependéncia das publicidades pu-
blicadas na imprensa.

Quando falamos de rivalidade, e segundo Porter no relaté-
rio acima mencionado, estes meios dinamizam-se ao longo dos
tempos, e estes grupos de imprensa apostaram cada vez mais na
“renovacgao da sua imagem, no reforco de contetidos ou no lan-
camento de novos projetos” (Bastos; 2010). Sendo que num certo
espaco de tempo observamos marcas anunciarem novos projetos
online, desde a reformulacao das suas péaginas de internet, ao re-
forco dos seus contetidos, assim como o lancamento de novos ca-
nais de televisdo, uma aposta para que sejam lider de audiéncias.

E é devido a todos estes fatores que se vai assistindo ao longo do
ano, a subidas e a descidas nos rankings, que se observa nomeada-
mente nos estudos por exemplo da Marktest.

“Face ao mercado concentrado em alguns grupos, onde nédo
existem custos de mudanca para o consumidor, e onde os players
investem consideravelmente no posicionamento das suas marcas
no mercado, podemos concluir que as empresas de comunicac¢ao
em Portugal operam num contexto de significativa rivalidade. So-
ma-se a estes aspetos o crescente poder negocial do cliente, foco
de mudancas estruturais que se tem vindo a operar na industria.”
(Obercom; Maio de 2013).

Poder negocial dos clientes

Outra forca de Porter é assim o poder negocial dos clientes, esta
forca pode assim impelir uma mudanca nos lucros de uma deter-
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minada empresa ou até mesmo ditar o seu posicionamento estra-
tégico no mercado, onde a rivalidade é cada vez maior.

A forga dos clientes/consumidores acaba por refletir a diminui-
¢ao de precos cobrados pelas empresas, na exigéncia de produtos
de maior qualidade, ou até mesmo fazer com que as empresas en-
trem numa espiral de rivalidade. Este fendmeno tende a favorecer
o cliente, pois vai conseguir comprar o produto por um preco infe-
rior, mas por outro lado nao é bom para os mercados.

Sendo assim podemos analisar os varios tipos de clientes, que
podem ter o poder acima anunciado, sendo estes por exemplo,
os consumidores finais, que é aquele leitor ou telespectador que
consome estes produtos, para se manter informado e atualizado;
temos também os anunciantes que acabam por ser fornecedo-
res e clientes dos 6rgdos de comunicacao social; temos também
de considerar os agentes intermedidrios, como por exemplo os
quiosques, papelarias e empresas de distribuicdo. Por fim e no que
toca aos portais informativos, temos de considerar a existéncia de
parceiros de contetildos que sdao simultaneamente fornecedores e
clientes que, contratualizam a visibilidade dos contetidos e tam-
bém a divisao de lucros associados as receitas das publicidades.

Vamos falar entdo um pouco resumidamente do peso que cada
um deles tem, no poder negocial dos clientes.

Consumidor final é o cidadao que consome a informacao regu-
larmente, de forma a satisfazer as suas necessidades, estas acabam
por representar uma grande fatia dos clientes do mercado de im-
prensa. Este tem assim, cada vez mais um grande poder negocial,
tendo grande acesso a um vasto leque de informacao, muitas das
vezes de forma gratuita, ou mesmo a um preco bastante reduzido.
E assim que a atencdo do consumidor é disputada pelos diversos
grupos de comunicacao social, esta ‘atencao’ do consumidor tdo
desejada por estes grupos, torna-se um bem cada vez mais escas-
so, devido a multiplicidade das fontes de informacao, plataformas
e meios existentes.

No caso dos consumidores profissionais, o seu poder negocial
tende a ser menor, cOmo o seu consumo se torna essencial a sua
atividade profissional, a compra de diversos produtos de impren-
sa nao depende assim dos precos praticados, mas sim pelos seus
contetdos. Quando falamos deste fenémeno, nao podemos deixar
de referir os nichos de mercado, ou seja o cliente necessita de sa-
tisfazer determinada necessidade, e por essa razao estara disposto
a pagar um prec¢o mais elevado, por um servico personalizado. Em
suma quanto maior é a raridade de um determinado produto, e
quanto maior for a necessidade do cliente, maior vai ser o seu valor
comercial, porém o seu poder negocial vai ser menor (lei da oferta
e da procura). As empresas conseguem assim através da personali-
zacao do produto, angariar e fidelizar clientes, o que levara conse-
quentemente ao aumento do investimento publicitario.

Relativamente aos anunciantes, estes continuam a ser a prin-
cipal fonte de receita dos 6rgaos de comunicacao social e por essa
razdo estes tem um grande poder negocial. Este poder depende
também da dimensao do anunciante (pequena/ grande empresa),
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ou seja um cidadao que pretenda comprar um espaco publici-
tario, terd um poder negocial menor do que uma empresa com
maior dimensao.

Os agentes intermediérios tém um poder negocial bastante re-
duzido, estes agentes sdo caracteristicos do sector de imprensa,
sendo estes quiosques, papelarias, hipermercados, tudo o que seja
pontos de venda. Apesar de serem importantes pela proximidade
ao cliente final, estes tem um lucro bastante reduzido, nao tendo
grandes regalias, principalmente no que toca ao poder negocial.

Por fim, relativamente aos parceiros de contetidos, existe um
grande interesse dos varios grupos de comunicacao social em rea-
lizar parcerias com estas plataformas, pois devido a elas aumen-
tam substancialmente a visibilidade dos seus conteudos, como
consequéncia aumenta também a visibilidade da sua marca. Es-
tas plataformas aumentam o interesse por parte dos publicitarios,
pois estas reinem em si varios conjuntos de 6érgaos de comunica-
¢do social e com isso a fidelizacdo de diferentes tipos de publicos,
0 que as torna bastante apeteciveis. Esta negociacao ¢é analisada
caso a caso, pois esta estd relacionada com o peso que determina-
da marca detém no mercado.

Poder negocial dos fornecedores

Anteriormente foi referido o poder negocial dos clientes, cabe
agora falar um pouco sobre um poder ndo menos importante,
o poder negocial dos fornecedores. O fornecedor tem assim um
papel muito importante, podendo até mudar a estrutura de cus-
tos de toda a industria, pois pode cobrar precos bastante elevados.
Para conseguir este poder sobre a industria, tem de ter assim um
produto diferenciado, e fornecer para mais do que uma empre-
sa, tornando bastante favoravel ao fornecedor caso ndo haja um
produto substituto (podendo inflacionar os precos). No setor da
comunicacdo social existem assim os seguintes tipos de fornece-
dores: de conteudos, de recursos humanos, de equipamentos e de
recursos imateriais.

Segundo o relatério, fornecedores de contetido sao os fornece-
dores que, sendo externo a empresa, fornecem as informacoes/
conteudos, como por exemplo o caso das agéncias noticiosas
(Lusa, Reuters, France Press). Podemos falar também de fornece-
dores de contetidos, por exemplo quando nos referimos a freelan-
cers de diferentes areas (fotégrafos, jornalistas, etc.), pois hoje em
dia os jornalistas de redacao por vezes ndo vdo para ‘a rua, este
fenémeno acarreta grandes custos para as empresas.

No caso dos portais de informacdo, alogica é diferente, pois de-
pende-se das marcas de informacéao parceiras, para o fornecimen-
to dos contetidos. O poder dos fornecedores de contetidos tem
menor ou maior importancia, consoante a importancia que vai ter
para o modelo de negé6cio em questao. Estas parcerias existem as-
sim, como uma forma de os 6rgaos de comunicacgao social supri-
mirem as suas fragilidades, que sdo fragilidades tipicas deste tipo
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de industria. Nao nos podemos esquecer que vivemos em tempos
de dificuldade econ6mica, e de austeridade e que por norma as
pessoas tendem a cortar nas despesas que supostamente sao me-
nos essenciais, os 6rgdos tem assim uma grande necessidade de
criarem estratégias, que a curto prazo lhes tragam mais vantagens
no que toca a custos.

Um outro tipo de fornecedor, cujo nome ja referimos anterior-
mente sdo os fornecedores de recursos humanos. Como sabemos
os 6rgaos de comunicacao social, nao dependem somente de jor-
nalistas, dependem também de outro tipo de profissionais, como
fotégrafos, designers, comerciais, técnicos de informatica, entre
outros. Cada um com a sua especialidade, todos estes profissionais
tem uma importancia bastante elevada, pois sem eles e apesar de
haver jornalistas, o produto nao sairia das redagoes.

Apesar de serem necessarios profissionais de diferentes areas,
cada vez se exige mais aos profissionais, que sejam capazes de rea-
lizar diferentes fun¢des dentro da empresa, que faca de tudo um
pouco, e que se adapte facilmente a novos desafios.

Hoje em dia porém, existe uma triste realidade para os profis-
sionais da comunicacao social (assim como todas as outras areas
profissionais), devido a grande disponibilidade de mao-de-obra,
é grande a concorréncia que existe, estes nao tem grande poder
negocial, tendo muitas vezes que aproveitar os baixos salarios em
detrimento do desemprego, hordrios inconstantes e também a
concorréncia desleal de estagidrios, que procurando uma oportu-
nidade de ganhar experiéncia, se sujeitam a trabalhar sem receber
qualquer compensacdo monetdria ou baixos saldrios, e/ou ga-
nhando saldrio, acabar por ser a custo zero para a empresa, cCOmo
é o caso dos estagios profissionais pelo 1EFP (Instituto de Emprego
e Formacao Profissional). Ou seja podemos afirmar que o poder
negocial de recursos humanos, tem assim uma ligacdo a relacdo
que existe entre a oferta e a procura.

Nao nos podemos esquecer que a industria da comunicagdo
social depende de equipamentos, podemos assim dizer que existe
outro tipo de fornecedores, os fornecedores de equipamentos (for-
necedores de equipamentos de producao e estruturais).

Quando falamos de gravadores, camaras, computadores, licen-
ciamento de software, entre outros objetos de trabalho, estamos
a falar de equipamentos de producdo. Este tipo de equipamentos
obriga assim as empresas a ter custos elevados, a razao destes cus-
tos é a obrigacdo da constante renovacao destes objetos, pois facil-
mente ficam desatualizados e obsoletos, quer a nivel de software,
como de hardware. Uma das situacoes que ajuda a amenizar esta
situacdo € o fato de existirem muitos fornecedores deste tipo de
equipamentos, o que facilita a negociacdo para obter melhor preco.

Um outro tipo de equipamentos sao os estruturais, como por
exemplo os espacos fisicos (redagoes e escritérios, ou até mesmo
servidores). Sao um investimento bastante elevado, mas muito
fundamentais. Nao podemos deixar de lado os fornecedores de
acesso a internet, este custo é bastante negociavel pois a oferta
é muito variada.
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No que toca a fornecedores falta-nos falar de um ultimo forne-
cedor, os fornecedores imateriais. Um dos importantes objetivos
dos 6rgaos de comunicacao social é a fidelizacdo de clientes, pois
sem eles, o seu negocio deixa de ter razdo de existir. Isto implica
portanto utilizar empresas de publicidade, cujo poder negocial
é muito relativo, porque uma marca mais conhecida necessita
de menos investimento em publicidade, do que uma marca me-
nos conhecida, e também porque existem muitas empresas que
fornecem este tipo de servico. Porém nao implica que a empresa
deixe de investir em publicidade, visto que tem de manter o nivel
de audiéncias.

Potenciais barreiras a entrada

Uma das grandes questdes, e uma das forcas de Porter é a questdo
das potenciais barreiras a entrada, e o que consideramos poten-
ciais barreiras a entrada? Sdo os varios obstaculos que dificultam,
ou até mesmo acabam por impedir que outras empresas entrem
no mercado (agoes dissuasores). Estas barreiras podem ser estru-
turais ou estratégicas, em suma, podem ser tipicas do mercado
ou exercidas por empresas do mesmo setor. As barreiras estraté-
gicas podem ser estratégias dissuasoras, para que dé a sensacdo
da diminuic¢ao de perspetivas de rendibilidade, como por exemplo
aumentar a sua producdo, com vista a adotar estratégias predatd-
rias de precos.

“Mas mais que falar no geral, é importante falar dos casos dos
orgdos de comunicacao social, e no caso deste tipo de empresa, te-
mos trés tipos importantes de obstdculos estruturais: a perspetiva
de baixa rendibilidade, as economias de escala, gama e aprendiza-
gem das empresas que j existem no mercado, e também os custos
da instalacao da atividade” (Castro et al; 2007).

A questao da perspetiva da baixa rendibilidade do setor é um
dos assuntos mais importantes, ou seja, a questdo da sustenta-
bilidade econémica, como refere o relatério «Modelo de negdcio
em tempos de tensdo digital: Perspetivas de renovagdo no caso de
imprensa.» (Obercom; Maio 2013), é especificamente importante
para o setor de imprensa.

Desde o aparecimento dos novos meios como a internet, algu-
mas duvidas em relacédo a sustentabilidade da imprensa impressa
surgiram face a esta nova realidade, alguns acreditam que dentro
de alguns anos a imprensa em papel acabara por deixar de existir,
ou seja, ird entrar cada vez mais em declinio, porém assim como
aconteceu com a radio em relacao a televisdao, muitos acreditam
também que a imprensa em papel andard em paralelo com estes
novos meios, complementando-se um ao outro, poderd acontecer
apenas uma reducdo no nimero de tiragens, mas na minha opi-
nido, dificilmente desaparecerd para sempre. Mesmo que a im-
prensa em papel continue a existir, ndo se acredita contudo que
surjam novos investimentos, novos projetos de imprensa devido
as dificuldades ja existentes.
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Um outro fator dissuasor da criacdo de novas empresas sao, as
economias de escala, gama e aprendizagem. As empresas que ja
se encontram no setor, sdo assim beneficiadas, pois em Portugal
por exemplo, os 6rgdos de comunicagdo social encontram-se inte-
grados em grande grupos de media. Pelo que um novo apostador
neste setor iria ter sérias dificuldades perante estes fatores.

Quando falamos de economias de escala, falamos do poder que
algumas empresas tem para diminuir os seus custos, ou seja quan-
to maior importancia tiver uma empresa quanto mais conhecida
for, maior vai ser o seu poder de negociar e obter os precos mais
baixos, como acontece por exemplo na publicidade

Quando falamos de economias de gama, falamos das estraté-
gias usadas pelas empresas para alargamento da sua atividade,
usando os meios que ja tem disponiveis de modo a diminuir os
custos de producdo, como por exemplo o aproveitamento de re-
cursos materiais e humanos para lancamento de novos produtos.

Falta ainda referir que quando falamos de economias de apren-
dizagem, falamos no conjunto de conhecimentos ja adquiridos ao
longo das tempos pelo trabalho realizado, fazendo com que seja
mais facil e mais eficaz a producgao de novos produtos, novos con-
tetdos, reduzindo assim os custos para a empresa, pelo que novas
empresas a surgirem no mercado teriam mais dificuldades, teriam
de investir mais na formacao para atingir este nivel de eficacia.

Relativamente as despesas de instalacdo de atividade e ape-
sar da existéncia da internet que veio facilitar e reduzir parte dos
custos (pensava-se assim que qualquer pessoa com investimento
reduzido poderia criar um 6rgio de comunicacao social) e do facil
acesso a um computador criando uma difusdo mais rdpida e efi-
caz da informacéo, ndo quer dizer contudo, que seja um 6rgao de
comunicacao social (que tem uma identidade, uma linha editorial,
e que pela sua capacidade de trabalho produz um produto de qua-
lidade e diferenciado).

O dinheiro investido para a criacdo de uma imprensa, vai sem-
pre depender da ambicgédo do projeto, e para que este vingue e se
queira distinguir pela qualidade de informacao e por um servigo de
qualidade, vai ser sempre necessario a aquisicdo de equipamentos
e/ou aquisicao de recursos humanos qualificados, como referimos
anteriormente neste relatério, o que implica custos elevados.

Resumindo, quanto mais capazes forem os investidores de
comportar as despesas, para que seja viavel, mais fécil sera deter-
minar o seu modelo de negdcio, porém para que a empresa seja
capaz de competir com marcas jé existentes, o investimento inicial
exigido é muito elevado.

Produtos substitutos

Apés enumerar as quatro primeiras forcas de Porter (Obercom;
2013), falta falar apenas da ultima e nao menos importante, pro-
dutos substitutos. Produtos substitutos sdo aqueles que realizam
necessidades muito semelhantes. Mesmo ndo havendo substitutos
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puros, uma vez que as preferéncias do consumidor estdo sempre
presentes, tem sempre grande peso na hora de escolher aqueles
que apresentam a melhor relacdo entre a qualidade e o preco, le-
vando sempre maior vantagem em relagao a outros.

Produtos como as plataformas de comunicacao social acabam
por ser substitutos uns dos outros, cada um deles tem caracteristi-
cas que os diferenciam. Sendo assim podemos observar que rela-
tivamente aos produtos substitutos, estes estao divididos em duas
areas: produtos de informacao tradicionais (como por exemplo ra-
dio, canais de informacao e imprensa) e novos palcos de producao
e partilha de informacao (blogs, redes sociais, entre outros).

Falemos entdo um pouco do que sdo os meios tradicionais.
Aquando do aparecimento da internet, esta serviu durante mui-
tos anos como um meio de divulgacao de conteidos noticiosos
dos meios ja existentes, como a imprensa onde se republicava aos
contetudos. Porém com o uso corrente deste meio, este se insurgiu
como um novo meio de comunicacao social. Muitos rumores sur-
giram, ideias negativas sobre o futuro da imprensa criaram uma
visdo de que a internet viria posteriormente a substituir antigos
meios. Porém podemos observar que apesar desta visdo negativa,
a internet veio apenas complementar/ andar em paralelo com os
meios tradicionais, entrando assim como um novo meio de co-
municagao, assim como aconteceu a televisdo em relacgéo a radio,
como ja tinha mencionado anteriormente neste relatorio. Ou seja
na minha opinido penso que existe espaco para este novo meio
de comunicacéao social, sem no entanto levar ao desaparecimento
dos meios j4 existentes.

Apesar destas inimeras vantagens, tem também muitas limi-
tacoes. Os meios digitais, ao contrario dos meios tradicionais sdo
na minha opinido um pouco limitados, devido ao fato de este ne-
cessitar de uma constante atualizacdo e por essa razdo acabam
por mostrar ao leitor noticias que ja nao se encontram atuais, aca-
bando por néo ser evidente quais as noticias do dia. Devido a for-
te concorréncia faz com que este meio por vezes nao tenha tanta
qualidade, pois existe uma grande competicao pela ‘tltima hora!
Em suma a aposta mais acertada é usar os meios digitais como um
complemento aos meios tradicionais.

Relativamente aos novos palcos de producéao e partilha de in-
formacao, falamos de meios que surgiram como concorréncia tan-
to dos meios tradicionais como dos meios digitais, estamos assim
a falar de blogs, redes sociais e também agregadores de noticias
(como por exemplo o Google news).

Devido a esta realidade, a disponibilizacao de contetidos jorna-
listicos deixou de estar reservado apenas aos 6rgdos de comunica-
¢do social, a razdo para que isto aconteca, é que qualquer pessoa
com acesso a internet pode ser produtor de conteidos noticio-
sos, ndo querendo dizer com isto que sejam jornalistas ou que os
contetidos tenham qualidade.

Dando um exemplo real, quando se publica algo no Facebook
ou numa outra rede social, este pode ser a origem de uma fonte
noticiosa, esta realidade é um desafio para os jornalistas, como
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para os meios de comunicacdo social devido a concorréncia,
nao nos podendo esquecer que umas das principais preocupacoes
relativamente a estes meios é a veracidade da noticia, pois ndo
podemos controlar as fontes.

Uma das grandes apostas da imprensa, é a disponibilizacdo de
conteudos noticiosos na internet, por meio de um pagamento por
parte do leitor, porém esta possibilidade ndo exclui que o leitor re-
plique essa noticia gratuitamente, fazendo com que esta perca va-
lor. Temos um exemplo dos sitios na internet que reiinem noticias,
videos, etc., que disponibilizando esses contetidos gratuitamente
acabam por ser muito atrativos para potenciais publicitarios, devi-
do ao seu grande alcance de leitores. Nao nos podemos esquecer
também do fendmeno das redes sociais, que sao um meio rapido
de proliferacao de contetidos noticiosos, sendo que muitos 6rgaos
tradicionais apostam cada vez mais na presenca, da sua marca
nestas redes para que cheguem a um maior nimero de leitores.

Em suma, cabe aos 6rgaos existentes, adaptarem-se a estes no-
vos tempos, e encontrar a melhor forma de usar estes novos pal-
cos de producado a seu favor, usando as mais variadas vantagens e
assim atingir outro leitor, que provavelmente nao alcancaria ape-
nas com o meio tradicional, aumentando as suas audiéncias a sua
empresa cresce e se consolida no mercado.
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Historia do Correio da Manha

Correio da Manhd surge dos ideais e da vontade de trés

homens, tendo sido estes os seus principais fundadores -

Vitor Direito, Carlos Barbosa e Nuno Rocha. Este projeto foi
iniciado em novembro de 1978, numa cave perto do Principe Real
em Lisboa.

Vitor Norberto Lopes Direito nasceu a 23 de novembro de 1930,
natural de Vimioso, licenciou-se em Direito pela Universidade
Classica de Lisboa. Inicialmente foi jornalista desportivo e passou
pelaradio do Porto. Posteriormente trabalhou no Didrio de Lisboa,
tendo mesmo chegado a chefiar este jornal. Passou depois para o
jornal Republica, com o cargo de chefe de redacao, tendo vivido
de perto a resisténcia do chamado PREC?, em inicios de 1975. Foi
diretor-adjunto e ajudou na criagdo do jornal A Luta com a ajuda
de Raul Rego. Foi assim com a colaboracao de Nuno Rocha do se-
manério Tempo, que acaba por criar o jornal Correio da Manhd
em 1979, tendo saido a sua primeira edicao a 19 de marco desse
mesmo ano.

Também Carlos Barbosa teve um papel ativo na fundacao do
Correio da Manha (cM), ajudando a impulsionar o jornal, foi res-
ponsavel pela inovagdo do marketing, pela area comercial, publi-
citéria e dos patrocinios.

O jornal Correio da Manhd saiu assim da cave a 19 de margo
de 1979 (o jornal foi langado com a ajuda fundamental de Nuno
Rocha, ap6s contrariedades que dificultavam o seu langamen-
to), arrancando com um capital de 1350 contos (na moeda atual

1 Esta sigla designa ‘Periodo Revoluciondrio em Curso; retrata o periodo de atividades revoluciondrias
que na histéria de Portugal decorreu durante a Revolugéo dos Cravos, tendo o seu inicio no golpe militar
de 25 de abril de 1974. No entanto esta sigla é muitas vezes usada para indicar o periodo critico do Verdo
Quente de 1975, que vai culminar no Golpe Militar de 25 de novembro.
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representa 6.73 euros), este capital foi conseguido ap6s negocia-
¢oes por parte de Nuno Rocha, com empresarios do norte do patfs,
posteriormente o capital aumentou para os 7 mil contos, com cer-
ca de 200 s6cios. Na época da criagdo do jornal a melhor aposta se-
ria em um jornal popular, o chamado tabloide'. Os seus fundado-
res criaram entdo um jornal didrio, que fugia ao padrdo da época,
um jornal generalista que ia ao encontro das necessidades do povo
e por essa razdo, uma das principais preocupacdes foi o nome do
jornal, querendo-se destacar dos demais jornais existentes e por
quase todos eles terem como palavra ‘Diario, os fundadores acha-
ram assim por bem, excluir a palavra ‘Didrio’ do titulo do seu
jornal, surgindo assim o nome Correio da Manhd.

Na época, os jornais eram marcados pela politica. O pais esta-
va ainda imerso numa crise politica, consequéncia da Revolucao,
pelo que este seria o tema mais falado e que mais traria preocupa-
¢ao, o Correio da Manhd veio trazer aos leitores um jornal original
e dinamico, com um formato diferente dos outros jornais, tratan-
do novos conteudos, oferecendo assim uma leitura totalmente in-
formativa, tratando as noticias do pais e do mundo de uma forma
clara e objetiva (situacdo inédita, pois a época era propicia aos exa-
geros e aos excessos do jornalismo de formagao politica), criando
textos simples e claros, fazendo chegar assim a informacao aos lei-
tores de diversas condic¢oes e niveis sociais/culturais.

O cM foi assim, um jornal que veio destacar-se no panorama
dos jornais didrios em Portugal, devido ao seu cariz popular e ao
seu principio de independéncia em relacao ao Estado, partidos e
interesses econdmicos, por nao dar grande destaque aos assuntos
politicos, que na altura era comum. A prosa do diretor Vitor Direi-
to, publicada diariamente no Bilhete Postal, torna-se na imagem
de marca do cM, devido a sua escrita incisiva e irreverente. Criado
sobre influéncia da imprensa tabloide, tinha um grande formato, e
a sua primeira pagina era dominada por manchetes fortes, sendo
a sua paginacdo original, diferente e moderna para a época. Porém
o cM destacava-se mais por dar voz ao povo, aos seus leitores e por
ser um dos primeiros jornais a ser publicado ao domingo, o que le-
vou posteriormente a criagdo de um suplemento com esse nome.

Ja a 27 de maio de 1980, é inaugurada a primeira delegacao do
cM em Faro, proporcionando assim uma mais pronta e ampla co-
bertura das noticias da regiao, apds esta iniciativa, decorreram no-
vas aberturas de delegacdes noutras cidades, permitindo ao jornal
preparar as condi¢oes necessarias para ser o mais lido no Centro
e Sul do Pafs.

Foia 22 de novembro de 1981, que foi incluido pela primeira vez
na edicdo de domingo, uma revista com o mesmo nome, de carac-
ter generalista com 32 pdaginas a cores. A revista acaba por ser iné-
dita em Portugal, que se afirmaréa com o titulo Correio de Domingo,
fazendo do cM um jornal muito falado e procurado, numa altura
em que imperava a crise econémica, e a descrenc¢a da populacao.

1 Este termo refere-se ao jornal que surgiu em meados do séc. XX, no qual cada pagina mede aproxima-
damente 28 x 33 cm, as noticias sao tratadas num formato mais curto e o nimero de ilustragdes costuma
ser maior do que o dos didrios de formato tradicional. Caracteristica de um jornal popular, temos como
exemplo o jornal inglés popular The Sun.

Os nossos
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Fig. 19 Capa Revista Domingo
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Apds sete anos da fundacao do cm, em 1986, ultrapassando mo-
mentos muito dificeis, principalmente no que toca ao dominio fi-
nanceiro, passa a ser finalmente um jornal vidvel, um jornal s6lido
no mercado, com circulacao diéria superior a 60 mil exemplares.

Devido ao aumento do nimero de elementos que compdem e
formam a redacao, os seus servicos comerciais e administrativos
exigem uma mudanca de edificio, sendo assim em novembro de
1988 o cM passa para a Avenida Mouzinho da Silveira, em Lisboa,
onde vai ocupar 4 pisos do edificio.

Em julho de 1991, surge uma revista semanal, a Correio Tvuma
revista inteiramente dedicada a televisdo, que passa a ser incluida
na edicao das sextas-feiras do cM. Este suplemento constitui uma
novidade na imprensa portuguesa, que na época ainda ndo tinha
visto nada igual, sendo posteriormente copiada por outros jornais.
Esta revista tinha 32 péginas, inteiramente a cores, de informacao,
reportagem, entrevista e programacao, inicialmente tinha um ta-
manho mais pequeno com as dimensoes 14.5x20cm, porém em
meados de 2013 passou a ter as dimensoes 20,6x30,1 cm, como
observamos na figura 20.

A 16 de novembro de 1991 Agostinho Azevedo, que fora até en-
tao Chefe de Redacao passa a ser diretor, passando Vitor Direito a
ocupar o cargo de Presidente Diretor-Geral.

A partir de 18 de outubro de 1992 a primeira pagina do cM passa
a ser impressa a cores, fazendo-se sobressair entre os jornais dia-
rios, a cor usada teve imenso sucesso no corpo do jornal, nomea-
damente no suplemento Correio da Manhd Desporto. Iniciado em
quatro paginas didrias, o processo de impressdo a cores ampliou-
se, pelo que nos anos seguintes o jornal passou a ser impresso
maioritariamente a cores.

Em 1993, no dia 3 de fevereiro, o cM passa a ser o Unico jornal
diario portugués a oferecer trés revistas semanais aos leitores, com
a publicacdo da revista Casa. Tendo como publico-alvo, o ptiblico
feminino, alvo preferencial dos temas de moda, satide, receitas e
familia, esta revista saia todas as quartas-feiras, tinha 24 péaginas e
era integralmente a cores.

Apds o crescimento notério do cM, em dezembro de 1997, exis-
te uma mudanca de instalacdes, ocupando a totalidade de 8 pisos
num prédio na Avenida Jodo Criséstomo, em Lisboa.

A partir do dia 19 de marco de 1998, o cM tem um noticiario na
internet, através do portal Netc. Teve como objetivo a aproximacao
do leitor, proporcionando-lhe informacgao constante, sempre atua-
lizada e a qualquer momento.

A Presslivre, empresa proprietaria do Correio da Manhd, a 15 de
novembro de 2000, é comprada pela holding Cofina, tendo-se in-
tegrado assim num dos grandes grupos portugueses de imprensa,
grupo este que dispde de vdrios titulos e meios de distribuicao, e
explora o mercado publicitdrio.

O cMm passa a estar on-line de forma autbnoma no endereco,
www.correiomanha.pt a 2 de julho de 2002, a edi¢cdo do jornal é
assim inserida na internet, representando um passo significativo,
para o desenvolvimento da maior interatividade com os leitores.



Histéria do Correio da Manha | 39

O site sofreu uma renovacao em agosto de 2014, sendo agora mais
interativo, o site é agora http://www.cmjornal.xl.pt/.

A 14 de dezembro de 2002 Jodo Marcelino, passou da direcao
do jornal desportivo Record, para a direcdo do Correio da Manhd.

A seccao Correio do Leitor a 12 de junho de 2004, ganhou um
novo animo, tendo sido renovada nesta data, d4 voz as queixas,
opinides e noticias dos leitores, devido a pratica de um jornalismo
de proximidade e interatividade e por essa razao, diariamente o
jornal presta o servico de mediacao entre as entidades competen-
tes e a populacao, para tentar solucionar os mais diversos proble-
mas/assuntos locais, que mais ninguém tenta resolver.

Para facilitar a consulta dos leitores a informacéo, as noticias,
aos conteudos, foi renovada a parte grafica do site do Correio da
Manhd, em dezembro de 2004.

Octdvio Ribeiro, que até entdo tinha sido apenas diretor-adjun-
to do cM, a 24 de fevereiro de 2007, é nomeado diretor.

A 25 de maio de 2007 é lancado um novo suplemento do cmM,
suplemento este com o titulo Primeiro Emprego, constituido por 16
péginas, enriquece as edicoes de sexta-feira, fazendo uma divul-
gacdo das ofertas de emprego, disponiveis no centro de emprego.
Este suplemento é complementado com reportagens e entrevistas,
ficando os leitores a par de sugestoes tteis, feitas por quem teve
grande sucesso na carreira profissional, terminou em finais de 2013.

A revista Vidas é publicada aos sabados, apos ter sido refor-
mulada integralmente em 12 de janeiro de 2008. Passam a ser 76
péginas dedicadas exclusivamente aos famosos de Portugal e do
Mundo, tratando de assuntos do mundo dos famosos, inclui os lu-
gares onde vao, o que vestem, os encontros que tém, sendo que
cada ntiimero inclui também o espaco Exito, que trata sobre temas
de musica, cinema, teatro e diversdo. Sendo que para o sucesso
da edicao de sabado do cwMm, contribui também o caderno Sport,
que trata, desde setembro de 2006, sobre os casos do futebol e de
outras modalidades.

A 19 de marco de 2008, sofre uma remodelacao profunda o site
do cM, remodelacgdo esta que tem como base, o complemento do
servico prestado pela edi¢do impressa. O contato com o leitor é
agora mais proximo, mais vivo, nomeadamente através da dispo-
nibilizacao constante de fotos e videos. Com esta mudanga, a inte-
ratividade evolui, e atinge um novo nivel, os leitores podem agora
comentar os temas que lhes suscitam interesse, e podem também
enviar fotos, com a possibilidade de estas serem publicadas, quer
no site, quer no jornal impresso. Foi criada também uma ferra-
menta, que possibilita uma maior rapidez e um maior niimero de
informacdo no site, permitindo assim que os jornalistas atualizem
de uma forma mais automatica as noticias. Sendo que em julho de
2008, o site do cM atinge um novo maximo mensal em ntimero de
visitantes, cerca de 22.500.000 pageviews.

Também em outubro de 2008, foram divulgados no relatério da
Associacao Portuguesa de Controlo de Tiragem, os niimeros, que
atestam que o CM aumentou as suas vendas didrias para cerca de
123.487 exemplares. Este nimero representa assim um aumento
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de cerca de 2.780 em relacdo ao ano de 2007, o CM atingiu a mais
alta média didria alcancada pelo jornal desde sempre. Observan-
do assim as estatisticas, confirma-se que o cM foi o jornal mais
vendido em Portugal desde 2003, sem interrupcao.

Em janeiro de 2012 o grupo Cofina mudou de instalacoes, pelo
que o Correio da Manhd passou a ter a sua redacdo na Rua José
Maria Nicolau, em Benfica, onde se encontra até aos dias de hoje.

Em marco de 2013 é lancado um canal, Correio da Manha TV,
mais conhecido como cwm v, canal de televisdo por cabo, vindo
deste modo ter uma proximidade ainda maior com o leitor, pres-
tando um servico informativo, com emissao 24 horas por dia e em
direto, tendo também alguns programas de entretenimento. Este
canal promete isencao, exatiddo do jornalismo, dando lugar, em
televisao ao debate e ao esclarecimento da atualidade.

O Correio da Manhd conseguiu sempre ultrapassar as difi-
culdades através da sua estratégia de proximidade com o leitor,
conseguiu cativar de modo a manter fiel o seu publico e hoje
em dia é o jornal que mais vende e que mais audiéncias tém em
Portugal. Tornou-se assim uma referéncia na comunicacao social
portuguesa e escolha preferéncial de muitos portugueses.

O Correio da Manhd sofreu algumas modificacdes no seu la-
yout ao longo dos anos, isto acontece devido a necessidade de ino-
var, de acompanhar os tempos e de continuar a conquistar o seu
leitor. De acordo com Matos (2002) o redesign o CM aconteceu em
2002 pela empresa Innovation (empresa multinacional especia-
lizada em jornais). Porém o ultimo redesign aconteceu em 2008,
quem assumiu este desafio foi a empresa Cyan, com o objetivo de
modernizar o aspeto grafico sem perder o espirito do jornal didrio,
sendo que a infografia também sofreu alteragoes, os responsaveis
por esta mudanca foram assim Carles Duran (diretor de arte) e
Paula Seré (designer gréfico).



Fenémeno das audiéncias naimprensa | 41

Fendmeno das audiéncias
na imprensa

omo todos sabemos a imprensa vive dos seus leitores, dos

seus habitos, dos seus gostos, dos seus interesses, sem eles

a imprensa deixaria de fazer sentido, e de existir. Diferentes
tipos de publicacoes pretendem atingir diferentes tipos de leitores,
porém quando vdrias publicacdes pretendem atingir o mesmo pu-
blico-alvo, dé-se o fenémeno da concorréncia e da ‘luta’ de audién-
cias. Iremos observar este fendmeno desde 2013 até ao presente.

Perfil do Leitor

Segundo a andlise de dados referente ao perfil dos leitores, do “Ba-
reme Imprensa” da Marktest!, podemos afirmar que os quadros
médios e superiores tem uma maior afinidade com a imprensa, e
consequentemente consomem mais que a média.

Ora, segundo o 1° relatdério de 2013 do “Bareme Imprensa” as
variaveis que sdo mais discriminantes e mais notdrias, sdo a classe
social e a idade, visto que é através destas que podemos observar
as maiores diferencas de comportamento entre individuos (averi-
guado por desvio-padrao?).

A profissdao também é uma varidvel bastante importante, ao
contrdrio do género e da regido que tem um peso menor e menos
determinante.

1 Estudo realizado pela Marktest que analisa os hébitos de audiéncia de imprensa dos residentes no Con-
tinente com mais de 15 anos.

2 Em Probabilidade e Estatistica, o desvio padréo é a medida mais comum da dispersao estatistica (repre-
sentado pelo simbolo sigma, o). Ele mostra o quanto de variagdo ou “dispersao” existe em relagdo a média
(ou valor esperado).
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Segundo o mesmo estudo, 86% dos residentes em Portugal
Continental com idade superior a 15 anos, leu ou folheou jornais e
revistas entre mar¢o e maio de 2013. Os quadros médios e superio-
res continuam a ter um peso maior, atingindo 98.2% de cobertura

maxima.
Cobertura Méaxima de Imprensa
(em %)
Total 86.0
Masculino 90.5
Feminino I (820
15-24 anos 937
25-34 anos 96.0
35-44 anos 95.7
45-54 anos 89.6
55-64 anos 86.5
+64 anos [ 641
Alta 974
Média Alta 96.9
Média 94.2
Média Baixa 88.5
Baixa N 8.2
QMédSup 98.2
T.EspPProp. 95.8
SerAdComer 96.2
TrabQual 92.0
TrabNQuial 89.7
Estudantes 935
RefPensDom | 72.0
Desem 93.5
G.Lisboa 90.3
G.Porto 88.6
Lit-Norte N, 868
Lit.Centro 89.7

Int.Norte |I— 7 3
Sul I | 85.2

Fig. 27 Fonte Marktest, Bareme Imprensa, 1.° relatério de 2013 - Perfil do leitor

Relativamente as varidveis sociodemograficas, as que apresen-
tam valores acima da média sdao homens entre os 25 e os 34 anos,
individuos de classes sociais mais elevadas e individuos dos qua-
dros médios e superiores, também os residentes da regiao da gran-
de Lisboa. Por outro lado, com habitos de leitura abaixo da média
encontram-se, as mulheres, idosos com mais de 64 anos, indivi-
duos de classe média-baixa e individuos das regides do norte e sul.

Afinidade com Imprensa
(diferenca percentual face ao universo estudado)

Masculino M s>
Feminino 47
15-24 anos . o0
25-34 anos . 16
35-44 anos 3
45-54 anos N>
55-64 anos los
+64 anos -25.5 NG
Alta I (33
Média Alta I 2.
Média . 05
Média Baixa | PE
Baixa  -20.7
QMédSup . 42
T.EspPProp. . 4
SerAdComer I 0 °
TrabQual /0
TrabNQual M 43
Estudantes | kM
RefPensDom I 163
Desem 0
G.Lisboa | X
G.Porto M 30
Lit.Norte J09
Lit.Centro 43
Int.Norte -10.1 [
Sul 09 I

Fig. 28 Fonte Marktest, Bareme Imprensa, 1.2 relatério de 2013 - Afinidade Imprensa
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Audiéncias de Imprensa

O 20 relatorio de 2013 do estudo “Bareme Imprensa” da Marktest,
afirma que cerca de sete milhdes é o nimero apontado de leitores
de jornais em Portugal Continental, ou seja 7306 mil habitantes do
Continente com mais de 15 anos, entre setembro e dezembro de
2013 leram ou folhearam jornais e revistas, representando 85.3%
do ntimero de pessoas que participaram no estudo.

No 1° relatério de 2014 do estudo acima mencionado, indica
uma pequena descida do nimero de leitores, ou seja podemos
observar que 85% dos portugueses contactaram com jornais e re-
vistas. Foi contabilizado assim que 7280 mil habitantes residentes
no Continente com mais de 15 anos, entre marco e maio de 2014,
leram ou folhearam jornais e revistas.

Neste mesmo trimestre a audiéncia média de imprensa foi de
64.4%.

Cobertura Maxima / Audiéncia média de Imprensa
(em %)

864 854 869 867 859 853 850
70.9 !
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Set/Dez Jan/Mar Abr/Jun Set/Dez Mar/Mai Set/Dez Mar/Mai Set/Dez Jan/Mar Abr/Jun Set/Dez Mar/Mai Set/Dez Mar/Mai
2011 2012 2012 2012 2013 2013 2014 2011 2012 2012 2012 2013 2013 2014

Fig.29 Fonte Marktest, Bareme Imprensa, 2. relatério de 2013 - Cobertura Maxima e Audiéncias de Imprensa

Também neste relatério, podemos constatar que os jornais sao
mais lidos que as revistas, totalizando 6888 mil leitores. 80.4% do
universo estudado so leitores de jornais, ao passo que os leitores
de revistas representam 67.4% (5774 mil leitores).

Cobertura Maxima / Audiéncia média de Jornais

(em %)
81.0 82.0
81.9 826 821 814  go4
60.0 59.7
I IIII Iilii 52'0 50'7
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Fig.30 Fonte Marktest, Bareme Imprensa, 2.2 relatério de 2013 - Cobertura Maxima e Audiéncias de Jornais
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Audiéncias do Correio da Manha

Segundo o site www.cmjornal.xl.pt, o Correio da Manhd registou
uma audiéncia média de 14.8 pontos entre marco e maio deste
ano, o que representa 1.8 pontos percentuais em comparagdo com
a mesma vaga do estudo Bareme Imprensa da Marktest do ano de
2013. O cM atinge assim uma média de 1,264 milhoes de leitores,
mais de 150 mil relativamente ao apresentado no ano passado.

O Correio da Manha continua assim a liderar as audiéncias,
tendo mais 291 mil leitores do que o segundo classificado, Jornal
de Noticias que registou uma audiéncia média de 11.4 pontos per-
centuais. Entre mar¢o e maio do ano passado a diferenca era de
134 mil leitores, pelo que estes dados vieram reforcar a ideia de
que o CM é cada vez mais o jornal de eleicao dos leitores, e o jornal
que continua a liderar as audiéncias.

Audiéncia média (em %) - Comparacao entre 1 de marco
e 31 de maio de 2014 e 0 mesmo periodo do ano anterior
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Fig.32 Fonte Marktest e grafismo Correio da Manha - Comparacao de audiéncias jornais
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Relativamente aos dados da ApcT* (Associa¢ao Portuguesa para
o controlo de tiragem e circulacao), o jornal didrio Correio da Ma-
nhd no 1° Bimestre de 2014 teve uma tiragem de 1538809 e uma
circulacdo de 115165 de exemplares, ja no 2° Bimestre houve uma
pequena descida registada, sendo as tiragens de 151039 e a circu-
lacao de 112973 exemplares.

2013

Bimestre

1.° Bimestre
2.° Bimestre
3.° Bimestre
4.° Bimestre
5.° Bimestre
6.° Bimestre

157627
155186
151779
167948
156425
153830

118723
117010
114750
126239
116821
117215

£ 2014
Tiragem Circulagao

Bimestre

1.° Bimestre
2.° Bimestre

3.2 Bimestre

Tiragem Circulagao
153809 115165

151039 112973
149736 112100

Em suma podemos afirmar que o Correio da Manhdé é um dos
jornais que mais vende em Portugal, com mais de um milh&do de
leitores, continua ano apds ano a liderar as audiéncias, criando
uma maior proximidade. Usando as mais variadas estratégias visa
assim agradar e informar cada vez mais e melhor o seu leitor.

1 A Associagao Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circulagao APCT foi constituida em Maio de
1986 com o objetivo de comprovar e certificar os nimeros de tiragem e circulagéo dos titulos dos Editores
Associados, bem como a sua penetragéo geografica no mercado.
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O panorama dos media
apos a década de 80

ja conhecido que os media sofreram grandes alteracoes ao

longo das décadas, foi principalmente desde os finais da dé-

cada de oitenta que este se modificou de uma forma extre-
mamente visivel, estas mudancas segundo Correia (2000) enume-
ra no seu livro «Jornalismo e Sociedade» se devem a trés grandes
linhas: reprivatizacdo, concentragédo e comercializacao.

Segundo este, os meios de comunicacao social sofreram a re-
privatizacdo de praticamente todos os 6érgaos de comunicagao so-
cial, que anteriormente pertenciam ao setor publico, com excecao
de alguns, como a RTP (cuja conjuntura econémica, levard prova-
velmente a sua privatizacao também). Outra das estratégias usadas
e enumerada no livro é também a concentracdo de propriedade.
Foi assim que se formou grandes grupos econdmicos, numa es-
tratégia multimédia (juntando imprensa, radio, televisao e novos
media) com o apoio de capital estrangeiro. Outro fator importante
foi a comercializacdo das politicas editoriais, principalmente com
aintroducao destes grupos nos mercados, pela concorréncia entre
eles, pela luta das audiéncias e claro com o prdprio tipo de infor-
macao a ser sujeito a critérios decorrentes do mercado.

Nao podemos deixar de referir que o principal fator, que
veio revolucionar os media em Portugal e que teve o peso mais
preponderante nas transformacdes ocorridas, foram sem duavida
as novas tecnologias.
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Mudancas ocorridas nos media

Podemos assim observar grandes mudancas nos media, transfor-
macodes que se evidenciaram por exemplo no aparecimento de
dezenas de publicacoes especializadas sobre os mais diversos te-
mas, ou seja podemos afirmar que Portugal passou de uma im-
prensa generalista de tendéncia, para uma imprensa de referéncia
e para uma imprensa popular. Os jornais vespertinos (que se pu-
blicam de tarde) perderam terreno e a imprensa desportiva passa
a ter mais exemplares.

Continuaram também a surgir projetos jornalisticos, projetos
estes que tendem a ser inovadores nomeadamente no que diz res-
peito a informacao, que tendo ou nao conseguido maior ou menor
éxito, foram o impulso da profissdo na imprensa e noutros meios
da comunicacao social.

Foi entdo que surgiram face a necessidade dos novos meios de
comunicacdo social, novos cursos de jornalismo e de comunicagao
social, no ensino profissional, politécnico e universitario, publico e
privado, cursos estes que acabam por se dedicar/vocacionar mais
para o negécio do que para a formacdo. Devido a proliferagao des-
tes novos cursos de jornalismo e tendo o acesso a este sido mais
facilitado, observou-se o fendmeno da qualificacdo de um maior
numero de jornalistas, devido a isto a classe jornalistica ficou mais
jovem, e mais feminina, tendo-se diversificado as tarefas e aumen-
taram as possibilidades de especializacao.

Podemos entdo agora falar dos grupos econémicos que contri-
buiram decisivamente para a introducao do setor (sendo visivel
na organizagao, nas praticas, nas estratégias e nos contetdos)
sendo que estas empresas se tornaram na maior parte, grandes
grupos capitalistas. Isto levou a um aumento da concorréncia e do
levantamento das audiéncias.

Relativamente aos géneros jornalisticos podemos observar que
aumentou a confusdo entre géneros, segundo Fernando Correia,
os géneros deixaram de ser tao faceis de identificar, nomeadamen-
te entre a noticia, o entretenimento e o comentario, com tendéncia
para aumentar a inclusdo de opinides de uma forma mais ou me-
nos disfarcada, quando deveria ser sé a descri¢do dos fatos. Tam-
bém ocorreu uma contaminacao da informacao pelo espetéculo.

Hoje em dia podemos assistir a uma constante degradacao das
condicdes de trabalho, porém esta realidade nao é de agora. Uma
das maiores transformacdes que ocorreu, foi o aumento das difi-
culdades no acesso as redacoes, degradando também as condi-
¢oes de trabalho da maioria dos jornalistas, tendo-se acentuado
a estratificacao interna da classe, observou-se a multiplicacdo de
diversas formas de precarizacao de vinculo laboral, tanto nas gran-
des, como nas pequenas empresas.

Novos protagonistas passaram a participar na producao da
informacdo, tendo afetado a autonomia e a funcdo dos jornalis-
tas como por exemplo os animadores e os apresentadores, que
segundo Fernando Correia, recorrem a formatos jornalisticos que
na maior parte das vezes ndo tem competéncias nem exigéncias
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técnicas e deontoldgicas. Noutros casos, como nos casos dos publi-
citérios e gestores, acabam por interferir na definicao dos projetos
e nos critérios jornalisticos.

Podemos também observar que se generalizou a aplicacao das
novas tecnologias o que abriu novas possibilidades a melhoria da
informacao proporcionada ao publico, porém nem tudo sédo coisas
boas, pois devido a proliferagao destas novas tecnologias (o que
levou a mais pessoas terem acesso a elas), aumentaram também
as incertezas sobre o futuro dos media tradicionais e da profissao
jornalistica (fazendo um paralelismo com os dias de hoje, as pes-
soas cada vez mais tem acesso as tecnologias e por isso, além dos
meios de informacéao se dispersarem cada vez mais, principalmen-
te devido a internet, cada vez mais o cidadao comum passa a ter
papel de ‘jornalista, estando no momento do acontecimento, pode
facilmente e em segundos espalhar a noticia/acontecimento, prin-
cipalmente devido ao fendmeno das redes sociais).

Os media foram assim cada vez mais utilizados por parte dos
poderes econdmicos, politicos, desportivos e outros, tendo colo-
cado os media no centro das suas estratégias. Desenvolveu-se en-
tao a capacidade das fontes poderosas (ptblicas e privadas) para
“substituindo-se a recolha e a investigacao direta dos fatos, produ-
zirem informacao e influenciarem a agenda dos media, com recur-
so a gabinetes de comunicacdo, assessores, conselheiros, etc, mui-
tas vezes oriundos ou confundindo-se com o campo jornalistico”
Correia (2000; p.38).

Os aspetos éticos e deontoldgicos da atividade jornalistica, ga-
nharam nova relevancia, devido principalmente as novas condi-
¢oes do exercicio da profissao, aos novos critérios dominantes nos
valores-noticia e as novas pressoes exercidas sobre os jornalistas,
pelos diversos tipos de poderes e de lobbies'.

1 Do inglés lobby, é o nome que se dé a atividade de presséo, ostensiva ou velada, de um grupo or-
ganizado com o objetivo de interferir diretamente nas decisdes do poder publico, em especial do poder
legislativo, em favor de causas ou objetivos defendidos pelo grupo. Em suma, todos estes indicadores das
transformacdes nos media, dizem respeito aos varios aspetos da realidade mediatica nacional, tornando
todos num conjunto, a confirmacédo desta mesma realidade.
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A noticia e as suas contrariedades

em sempre € facil informar um acontecimento tal como ele

aconteceu, existem interferéncias no trabalho jornalistico

que vao fazer do produto informativo, um produto com di-
ferentes caracteristicas.

Com base no texto de Correia (2000; p.152), podemos afirmar
que existem diversos fatores que acabam por constranger a ativi-
dade profissional de jornalista e consequentemente levar a que a
noticia deixe de ser noticiada tal como ela é para passar a ser usada
como uma informacao-espetaculo.

Um dos principais fatores que assume o papel principal é o cri-
tério da concisdo ou brevidade. Alegando que a noticia deve ser
curta para facilitar a sua apreensao (da mensagem) por parte do
leitor a verdade é que este fato vai possibilitar um maior e mais
diversificado leque de noticias no jornal. Por essa razdo esta ca-
pacidade de reduzir a informacédo ao estritamente necessario é
e sempre foi uma exigéncia bésica da capacidade profissional
do jornalista. Devido a esta realidade (falta de espaco e de tem-
po) os jornalistas apontam este fator, como o principal obstaculo
a producdo noticiosa. Esta situa¢do piora substancialmente quan-
do os jornalistas sao obrigados a sacrificar o contetido da noticia,
ou até mesmo a propria noticia em detrimento de outra, negando
assim o interesse popular devido as exigéncias dos planos de pa-
ginas do jornal, dos compromissos publicitarios e até mesmo dos
interesses politicos.

Um outro fator a considerar é atualidade, ou seja a preocupa-
¢do constante pelo novo, pela ‘dltima hora! O leitor comum nao
compra um jornal didrio a procura de conteido noticioso antigo
(a nao ser que seja do seu interesse), mas sim para estar a par da
atualidade e esta ansia pelo novo, pela noticia original e diferente
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leva muitas vezes a desvalorizacdo da confirmacéo dos fatos por
descuido, ou pior das hipdteses por opcao ou pressao de tempo.

Por vezes 0 mais comum é a demasiada valorizacdo do ines-
perado e do insdlito, do futil, do tragico e do sangrento. Sdo temas
apeteciveis no que toca ao alcance de audiéncias, o que leva por
vezes a um ultrapassar das normas deontoldgicas por parte dos
jornalistas, para que em cada edicdo haja um conteddo noticioso
que inclua algo surpreendente, que choque o publico, o leitor.

Esta necessidade acima mencionada leva facilmente a que uma
noticia importante no dia de hoje e com lugar assegurado no jor-
nal, passe no dia seguinte a ser facilmente substituida, ignorada
ou excluida em detrimento de outra considerada mais importante.
A chefia acaba muitas vezes por pedir ao jornalista uma noticia de
um certo tema ou género que encaixe na harmonia das suas pagi-
nas e nao uma noticia realmente importante.

Correia (2000) afirma que com regularidade se destabiliza o
normal equilibrio das paginas do jornal, como € o caso de privile-
giar durante véarios dias seguidos um determinado acontecimento;
quando se parte de uma situacao real para criar uma onda de so-
lidariedade para ajudar a situagao que se noticia (pratica corren-
te do cM); outra situacdo é quando a ocorréncia e a consequente
cobertura, leva a que durante um periodo de tempo esse tema seja
destaque do jornal. Todas estas situacdes levam a uma exploracao
do sentimento e emocdes, tendo como objetivo o aumento de au-
diéncias sobre a concorréncia.

Um outro aspeto a considerar é a manchete do jornal, manche-
te que por vezes nao resulta da importancia da noticia mas sim
das vantagens que esta pode vir a trazer (por exemplo aumento da
venda de exemplares). Uma manchete deveria ser usada apenas
quando o acontecimento merecesse ser destacado, todavia o que
acontece é que em cada edicao é escolhida uma noticia que passa
a ocupar o lugar de manchete, mesmo que o conteddo nao mereca
tanto destaque.

Esta situacdo pode levar a que o leitor se sinta ludibriado, ja que
amanchete d4 mais importancia do que realmente a noticia mere-
ce, ou até mesmo ao contrariar dos fatos que sao relatados no cor-
po da noticia. Os fatores que levam a usar este método sdo vérios,
desde a pressao do tempo/espaco; obsessdo pela novidade e pelo
surpreendente, ou até mesmo pela pessoa que faz a manchete nao
ser na maioria das vezes quem escreve a noticia.

A realidade é que por vezes o jornal ndo € visto como um meio
para informar, mas sim como um meio para alcancar um determi-
nado objetivo de negdcio: o lucro.

Jornalismo sensacionalista

Jornalismo popular desde sempre que foi apelidado de jornalismo
para a populacgado de baixa escolaridade com poucos conhecimen-
tos e com interesses de foro social e popular, pelo que este tipo de
jornalismo sempre se dedicou mais a contetidos noticiosos que se
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dedicam ao escandalo, ao crime e ao sexo incitando a curiosidade
do seu leitor a temas mdrbidos. Este tipo de jornalismo usa assim
como estratégia fotos que apelam a tragédia alheia e criam textos
simples e de facil leitura, para assim satisfazer o seu leitor.

Tendo como base o trabalho de Mdrcia Franz Amaral (Setem-
bro de 2006), falarei um pouco sobre a cultura do jornal popular e
sobre o jornalismo sensacionalista e as suas caracteristicas.

Os jornais populares cresceram e adquiriram um lugar préprio
no mercado, estes jornais usam uma estratégia de proximidade
com o leitor, tentando de certa forma seduzir o seu leitor através
de temas que lhes interessa, ou seja procuram fazer uma cobertura
do poder publico, da vida das celebridades e também da vida e
do quotidiano da populacao comum, em suma procuram tratar de
assuntos que mexem com a vida e as emocgoes da populagao. Pro-
curam tratar também de temas variados, como emprego, futebol,
televisdo, entre outros temas.

Jornal popular ndo é propriamente sinénimo de jornal com me-
nor qualidade, um jornal deste género procura apenas atingir um
segmento de mercado diferente, leitores com baixo poder aquisiti-
vo e por vezes com poucos habitos de leitura, pelo que o seu maior
objetivo é assim agradar ao leitor, e ndo propriamente realizar um
servico publico.

Este tipo de jornal promove assim com regularidade sorteios,
concursos, brindes e até mesmo campanhas de solidariedade
(como é notdrio no Correio da Manhd), para assim conseguir con-
quistar o seu leitor, este fato junto com a exploracao da ‘vida cor-de
-rosa’ cria umas das estratégias de marketing mais bem-sucedidas
(prova disso é o nimero de vendas de exemplares do cM face aos
outros jornais concorrentes como vimos anteriormente neste rela-
tério). Em suma considera-se jornal popular, um jornal com temas
variados que procuram agradar o seu leitor através de estratégias
de marketing, querendo alcangar o leitor de classe média/baixa.

Quando falamos de uma noticia que cariz popular, falamos de
uma noticia que é tratada de forma diferente do que seria num jor-
nal de referéncia. Os jornalistas assim como todos os profissionais
seguem-se por um cédigo deontolégico, porém o interesse de um
jornal popular nao é exatamente igual ao de um de referéncia, os
conteudos noticiosos num jornal popular sdo mais vocacionados
para o interesse do leitor e as suas preocupacoes do dia-a-dia. De-
vido ao fato do leitor que pretendem atingir, ter na generalidade
baixa escolaridade ndo se da tanto destaque, ou nao se aprofun-
da tanto os temas econdmicos e politicos, mas sim temas sociais
(como greves, reducao de saldrios, aumento de combustiveis, etc.).
Por esta razao o tipo de escrita/texto caracterizasse por ser mais
acessivel e de fécil leitura. Na imprensa popular um acontecimen-
to pode assim virar uma noticia se for capaz de entreter o seu leitor.

O leitor que compra este tipo de jornal, deve assim identificar-
se com a noticia, ter acesso a uma narracao dramatica, ter acesso a
uma leitura que o para si tem alguma utilidade e sentir de alguma
forma que estd préximo e que se identifica com o tema tratado.
No jornal popular o que entretém o leitor sao as histérias em que
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se verifica uma troca de papéis (como o caso de policia que usam
a farda para praticar crimes), histérias de interesse humano e que
apelam ao seu lado emocional e histérias com feitos excecionais
e heroicos.

Uma noticia torna-se mais proxima do leitor se for narrada de
forma simples e de facil leitura e claro se, se tratar de temas que
tenham impacto na vida do leitor e do cidadao comum, as noti-
cias sdo assim por norma reflexo dos seus problemas ou das suas
solucdes. Uma das estratégias mais comuns para que esta proxi-
midade seja ainda maior sdo o apelo ao leitor para escrever cartas
ou comentarios com possibilidade de serem editadas (no caso do
CM existe uma pagina completa dedicada ao leitor onde expoe os
seus problemas, ou pode dar a conhecer algum acontecimento, do
mesmo grupo editorial o jornal Metro e Destak, jornais gratuitos
que usam a mesma estratégia).

Relativamente a utilidade da noticia, esta torna-se mais 1util se
for de encontro a questdes que estdo ligadas socialmente ao leitor,
ou seja o contetdo noticioso é ttil se tratar de temas relacionados
com os direitos basicos dos cidadaos, como a carreira profissional,
0 emprego, se mostrar como serem bons pais, bons profissionais,
como saber viver e até como serem bons amantes.

Um jornal popular acaba por colocar o gosto do publico acima
do interesse publico, ou seja por vezes nao é publicado um con-
teudo de interesse comum ou coletivo, para ser publicado algo que
puxe realmente o interesse do leitor. Esta pratica porém nao deve-
ria ser a pratica comum.

Em suma se por um lado o termo “popular” nao quer dizer ne-
cessariamente falta de qualidade, por outro lado pretende mostrar
um tipo de contetildo noticioso mais préximo com o leitor e alcan-
cando um publico maior, pelo tipo de escrita, pelo tipo de servico
prestado e pelas mudancas de ponto de vista.

Correio da Manha, jornal popular de qualidade?

Jornal popular terd de ser obrigatoriamente sinénimo de jornal de
pouca qualidade? Acredito que ndo, devemos de ter em atencao
que cada individuo é um ser individual e que os leitores tem in-
teresses diferenciados conforme a sua escolaridade, a sua regiao,
a sua educacdo até mesmo a sua idade, pelo que ndo podemos
afirmar com toda a certeza que um jornal de referéncia terd mais
qualidade do que um jornal popular, pela simples razao do jornal
popular se dirigir a um publico diferente, cuja exigéncia serd natu-
ralmente diferente, assim como o interesse nos temas abordados.

Conforme cita Fragoso (2010, pag.75) “O Correio da Manhad, cria-
do ainda em em fins da década anterior, afirma-se nos anos 80,
como um didrio de maior circulagao, aplicando a popular receita
do sensacionalismo (embora moderado) e um inovador plano de
marketing. O jornalismo popular é assim um tipo de jornalismo
que se aproxima dos gostos e desejos do leitor, serd assim o Correio
da Manhd exemplo de jornal popular de qualidade?
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Estatuto Editorial Correio da Manha
(2 de Janeiro de 2009)

“O Correio da Manhd é um grande jornal didrio em lingua por-
tuguesa. Representa um projeto jornalistico de informacgdo geral
centrado nos interesses do leitor de Portugal, que diariamente pro-
cura servir e a quem dd voz na edicdo em papel, via net ou noutras
plataformas técnicas de acesso a informacgdo e a interatividade.

O Correio da Manhd tem os seus leitores como unico universo a
servir. Com respeito pelas normas deontoldgicas que regem a profis-
sdo nas democracias avangadas, empenho, boa-fé e humildade no
reconhecimento de eventuais erros, falhas ou imperfeicées no exer-
cicio constante da atividade jornalistica.

O Correio da Manhd acolhe o dever de informar. Defende o valor
absoluto da noticia, como componente essencial da transparéncia
democrdtica, e a necessdria independéncia da atividade jornalisti-
ca perante todas as formas de poder, sejam elas politicas, economi-
cas, religiosas ou outras.

O Correio da Manhd defende uma sociedade livre e plural
e a economia de mercado, aberta a iniciativa privada e ao génio
individual, como forma de criacgdo de riqueza mas em que os ne-
cessdrios mecanismos de regulacdo sejam independentes, eficazes
e escrutinados.

O Correio da Manhd cultiva o jornalismo de investigagdo, para
0 necessdrio escrutinio da vida publica e como forma de controlo
pelos cidaddos contra eventuais abusos de poder, autoridade ou po-
sicao dominante.

O Correio da Manhd bate-se pela efetiva separacdo dos poderes
legislativo, executivo e judicial, como modo de equilibrio das socie-
dades e meio essencial ao progresso, criagdo de riqueza e redistri-
buicdo do bem-estar no espago soberano do Estado Portugués.

O Correio da Manhda combate e denuncia todas as formas de
exclusdo social. Dedica especial ateng¢do aos direitos das criangas,
mulheres, minorias e dos mais desfavorecidos.

O Correio da Manha busca um olhar portugués sobre o pulsar
continuo do Pais e do Mundo. Escolhe o espaco global da lingua
portuguesa como principal foco do seu designio de informar.

O Correio da Manhd é feito por uma Redagdo que respeita o va-
lor do pluralismo e ndo se verga a interesses particulares que procu-
rem prevalecer sobre o interesse da comunidade.

O Correio da Manhd elege a Declaragdo Universal dos Direitos
do Homem e a Constitui¢do da Repuiblica Portuguesa como pilares
Jjuridicos fundamentais da sua agdo jornalistica.”

Jornalismo Popular de qualidade

Segundo Amaral (2006) enumera no seu trabalho «Imprensa Po-
pular: sinénimo de jornalismo popular?» (Setembro de 2006) jor-
nal popular de qualidade é aquele que:
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e Leva em consideracdo a posi¢do econémica, social e cultural
do leitor e por isso fala de um determinado ponto de vista;

o Expoe as necessidades individuais das pessoas para servir
como gancho para aquelas de interesse publico;

» Representa as pessoas do povo de forma digna;

» Publica noticias de forma didatica, sem perder seu contexto e
profundidade;

« Agrega o conceito de responsabilidade social da imprensa (o
dever de assumir os efeitos sociais das informacoes que divulga)
ao de utilidade social (o atendimento a interesses concretos dos
cidadaos);

¢ Define-se pela sua proximidade com o publico, pela adocao
de elementos do universo cultural do leitor e conexdao com o local
e o imediato;

« E composto de noticias de interesse publico, relatadas de ma-
neira humanizada;

e As noticias ndo téem dimensoes exageradas, procuram ampliar
o conhecimento do leitor sobre o mundo e substituir o ponto de
vista individual pelo ponto de vista do cidaddo ou da comunidade,
sem se dirigir para o campo do entretenimento e do espetacular.

Como anteriormente foi referido neste relatério o jornal popu-
lar tem como principal papel a responsabilidade social, pelo que
o jornalismo deve dar uma maior relevancia a temas relacionados
com os problemas sociais do publico leitor.

Nao ha de todo uma férmula concreta para considerar o que
é bom jornalismo do que néo é, claro que para os jornalistas exis-
tem determinados valores (o seu cédigo deontoldgico') a serem
cumpridos e respeitados, porém do ponto de vista do merca-
do, parte desse cddigo jornalistico acaba por nédo ser respeitado
de modo a ir de encontro dos interesses do leitor (temas sociais
e de entretenimento).

O que diferencia assim este tipo de jornalismo é que este nio
pretende ensinar ou educar o seu leitor, pretende sim aproximar-
se criando um jornalismo assente na realidade social, econ6mi-
ca e cultural do leitor. A proximidade que este tipo de jornalismo
mantém com o seu leitor exige de certa forma que o jornalista co-
nheca o seu leitor e a sua realidade, pelo que para ter sucesso deve
responder as questdes sociais da populacdo e nele se inserir, ndo
querendo dizer que o povo tem total controlo da noticia publicada.

Para que seja um jornal de qualidade pode usar esta fonte para
explicar o conteddo da noticia, mas nao pode ser usada s6 essa
fonte, deve sempre existir uma imparcialidade e uma reflexdo. O
principal papel é assim ser intermedidrio com o poder publico mi-
norando os problemas do seu publico leitor.

Em suma, apesar do jornalismo popular ter surgido de questoes
politicas direcionadas para o povo e também do entretenimento,
este sera de qualidade e viavel se construir as suas ideias, os seus
conteudos noticiosos sem se vergar aos critérios do mercado ou
das questoes politicas dominantes.

1 Conjunto de deveres e regras de natureza ética de uma classe profissional.
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Titulos Correio da Manha

O Correio da Manhd, sendo um jornal sensacionalista usa um cam-
po lexical um pouco diferente, mais acessivel ao cidaddo comum
pretendendo em poucas palavras transmitir o conteudo principal
da noticia. Na maior parte das vezes o CM acaba por enfatizar a no-
ticia, dando maior destaque e evidenciando noticias que choquem
mais o leitor, € muito usual titulos na primeira pessoa e também
titulos que usam e abusam da ironia, do cdmico e da tragédia.

No caso do cM as palavras que mais aparecem nos titulos das
noticias sdo palavras fortes mas que por vezes amplificam dema-
siado o acontecimento, sendo algumas das palavras: tragédia;
polémica; terror; crise; morte; roubo; mistério; violacao; ataque;
agressao; ofensa; mentira entre outras.

Ficam aqui alguns exemplos de titulos do cm:
“Filhos dao desconto no 1Rs”;

“Tentaram matar-me”;

“Merkel apoia saida a portuguesa”;

“Invade casa aos tiros”;

“Libertada volta a roubar idosos”;

“Preso pela psp por espalhar terror em casa’;
“Deixam dentista atada a arvore”;

“Inferno desceu ao Caramulo”;

“Novas teorias adensam mistério”;

“Vizinho executa a tiro e enterra mae e filho”;
“Violador suspeito de mais ataques”;

“Mata mulher e esconde corpo’;

“Milionério acusado por agredir por 100€”;
“Aterroriza casal e ameaca matar”;

“As promessas no dia das mentiras”;

“rm1 dé saldrio chorudo a Gaspar”;

“Apanha 19 anos por matar a sogra’
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Correio da Manha a informar
desde 1979, 35 anos de historia

jornal sensacionalista Correio da Manhd é um jornal com

35 anos de histdria, foi inovador de tal forma que criou o seu

proprio sucesso, principalmente através da introducao dos
classificados, competindo assim com os seus principais concor-
rentes o Didrio de Noticias e o Jornal de Noticias. Ao longo dos anos
foi conquistando o seu leitor até que se tornou lider de mercado.

O cMm desde o inicio que optou por estratégias de marketing,
tendo investido nisto de uma forma agressiva e pioneira. Esta es-
tratégia é extremamente visivel através das suas manchetes, pelo
apelo a imagem, pelo uso da publicidade e das suas cores.

A primeira pégina de um jornal é a sua ‘cara, pelo que deve ser
apelativa, organizada e harmoniosa e porqué? Ao observar uma
banca de venda de jornais podemos observar a competitividade
que existe entre as varias publicacoes, pelo que a sua primeira pa-
gina é ponto essencial, até fulcral para a decisao do leitor relativa-
mente a compra ou ndo de uma determinada publicacao. A primei-
ra pagina é o que vai dizer ao leitor qual é o contetddo do jornal, vai
também indicar quais as noticias principais da publicacdo através
das manchetes e até das breves, noticias estas que devem ser su-
ficientemente apelativas para que leve o leitor a comprar o jornal
de modo a saber mais acerca das noticias mostradas. A manchete
de um jornal é assim identificada através do seu tamanho ou seja
0 espaco que ocupa na pagina, do tamanho do tipo de letra, da sua
cor e da utilizacdo de uma imagem grande que se destaque.
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Relativamente ao Correio da Manhd a sua manchete devido ao
seu teor sensacionalista € normalmente usada com temas relacio-
nados com o mundo do crime, da desgraca alheia, dos escandalos,
tudo isto indo de encontro com o interesse do seu leitor.

A primeira pégina de um jornal deve manter uma hierarquia
que leve o leitor a perceber quais sdo as noticias mais ou menos
importantes do dia ou da semana, conforme a sua periodicida-
de, para isto usam chamadas maiores para as noticias principais
e chamadas mais pequenas e de menor destaque para noticias
menos importantes. Também podemos considerar que uma man-
chete de jornal nem sempre é propriamente a noticias mais im-
portante do dia, mas sim a que terd maior possibilidade para ven-
der mais exemplares.

Ao observar a primeira pagina de um jornal podemos consta-
tar que ird agradar mais ao olhar se conseguir conjugar da me-
lhor forma todos os seus elementos e também a forma como esté
estruturada, existem também outros fatores como as dimensoes
da sua foto, se é ou ndo uma boa imagem, o seu enquadramento
e também claro a qualidade do papel e da impressao, os seus ele-
mentos devem assim ser distribuidos de uma forma harmoniosa
e dindmica.

Nao se deve esquecer que um dos elementos mais importantes
da primeira pégina de um jornal, o elemento que lhe dé identida-
de e que tem grande papel na diferenciacdo de uma publicacdo
perante outra é o log6tipo do jornal. O log6tipo deve assim ser cha-
mativo, simples e colocado na pagina de uma forma estratégica.
Como podemos observar nas publicacdes expostas numa banca
de venda, o logétipo na maior parte estd colocado no topo da pagi-
na, tendo uma cor forte, ou contrastante para se destacar na pagi-
na, desta forma mesmo que outras publicacdes estejam a frente ta-
pando parcialmente o jornal, este ird facilmente ser reconhecido.

Desta forma este capitulo pretende mostrar a evolucado da pri-
meira pagina do jornal Correio da Manha, visionando a sua evo-
lucédo ao longo das décadas até aos dias de hoje. De assinalar que
um dos elementos que constitui a padgina que nao sofreu alteragdo
desde a sua criacao até aos dias de hoje foi o seu logétipo.
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Pagina do CM desde 1979
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Fig.34 12 P4gina Correio da Manha 1979:
Manchete: Eanes em destaque.

Ano em que saiu o primeiro CM, o corpo do
jornal é impresso a preto e branco (porém o
seu logotipo sempre foi impresso a cor), tinha
duas noticias principais, dois destaques e uma
pequena noticia, ja apresentava publicidade.
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Fig.35 12 Pé4gina Correio da Manha 1980: = ping
Manchete: CM regista troca de insultos SRS do contﬂh["nte
no parlamento. ﬂ‘“”"“m:ﬁ 6
Com um ano de existéncia a primeira pagina ' la e"" d neg l:'o
apresenta uma manchete principal e duas no- o
ticias mais pequenas, a fotografia ainda tinha
pouco destaque assim como a publicidade.
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Fig.36 12 Pagina Correio da Manha 1981:
Manchete: Benfica, europeu da alegria

aos adeptos.

A primeira pagina apresenta agora duas
manchetes principais e uma pequena
chamada, agora a fotografia toma grande
parte do espaco da pagina sendo esta a sua
principal mudanca, assim como a entrada
da cor vermelho no logétipo do CM.

Fig. 37 12 Pégina Correio da Manha 1982:
Manchete: Ontem como hoje, greves
eram constantes.

A fotografia tem cada vez um papel mais
dominante no layout da primeira pagina,
apresenta uma grande manchete em
destaque e duas de menor importancia,
ndo apresenta noticias breves.
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Fig.38 12 P4gina Correio da Manha 1983:
Manchete: O CM na primeira linha

da informacéo

A publicidade ndo tem alteracoes, tem as
mesmas dimensdes e ocupa 0 Mesmo espagco
na pagina, a primeira pagina tem uma man-
chete principal que se destaca e ocupa

a maior parte da mancha gréfica.
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APESCAR

Fig.39 12 Pagina Correio da Manha 1984:
Manchete: Imagem destaca a tradicdo

de Lisboa.

Podemos observar algumas mudancas
nesta primeira pagina como a introducgao de
cartoon e de outros elementos como setas
ou formas que pretendem imitar carimbos,
enfatizando ainda mais a noticia.
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Fig. 40 12 Pégina Correio da Manha 1985:
Manchete: Comunista Carlos Brito indica
caminho.

Manchete ganha grande destaque ocupando
a maior parte da mancha gréfica na pagina,
podemos também observar que foi introdu-
zido um rodapé, sendo este relativamente ao
totoloto, jogo popular de sorte.

Fig.41 12 Pagina Correio da Manha 1986:
Manchete: Drama social acaba em morte

de crianca.

Apos sete anos de existéncia o jornal continua
a ser impresso a preto e branco, sendo que

0 unico apontamento de cor se encontra
apenas no logdtipo do jornal.
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Fig. 42 12 P4gina Correio da Manha 1987:
Manchete: O preco da carne de borrego cai
em flecha.

Ao observar a primeira pdgina podemos
afirmar que se trata de um jornal popular,
vejamos a manchete “Borrego desceu 50%, e
sendo o destaque da pagina vai de encontro DRy - F. O PORTD o e ]
a uma das preocupacdes mais importantes e Vitﬂ}ﬁ. ":"-"“"“-
do dia-a-dia do povo, a sua alimentacao. P G e e
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Fig.43 12 Pagina Correio da Manha 1988:
Manchete: A importancia das reservas de ouro.
Nesta pagina o que ganha mais destaque

é a fotografia, estando esta a ocupar a maior
parte da manha gréfica, dando destaque

a noticias que vao de encontro do interesse

do seu leitor.
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Fig.44 12 Pagina Correio da Manha 1989:
Manchete: Casos de cancro estavam
aaumentar.

Grande destaque dado tipograficamente,
também o recorte na fotografia salta a vista,
porém a grande mudanca nesta primeira
pdagina € a introducdo de mais uma cor, sendo
introduzida na publicidade, comeca assim

um marco na histéria da paginacao do Correio
da Manha.
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| so purou Fig.45 12 Pdgina Correio da Manha 1990:

na Avenida | Manchete: O mundo além-fronteiras
ot s ’ | emdestaque.
Nesta primeira pagina a grande diferenca rela-

tivamente as anteriormente mostradas é que
& Egr’m““mn GENETICA CRIA s, Y 4 a colocagdo do logdtipo na pagina estd numa
PERCARACOIS EM LISBOA i € \ 78912 posico central e ndo no topo da pagina.
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Fig.46 12 Pagina Correio da Manha 1991:
Manchete: O CM a acompanhar temas
relacionados com a saude.

Grande manchete, sendo este o principal
destaque da pagina, a publicidade volta a ser
impressa a cor.
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Fig.47 12 Péagina Correio da Manha 1992:
Manchete: Uma boa noticia fez parte
da edigao de aniversario.

Noticiario no suplemento de b

' Historia da penhora fiscal
de uma empresa da UGT

Auto Latinal

Descubra o Vento.

Comemora neste ano treze anos de existéncia,

sendo que na sua primeira pagina deu grande
destaque ao crescimento das exportagoes,

e i & §

sendo esta a sua manchete principal.
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Fig. 48 12 Pagina Correio da Manha 1993:
Manchete: A primeira capa de aniversario

a cores com o tema das greves.

Este jornal marcou a introdugdo no jornal de
fotografias a cor, assim como na publicidade,
desta vez a publicidade néo se confina apenas
ao canto inferior direito da pagina, mas tam-
bém ocupa lugar no topo da pagina ao lado
do logétipo, o que chamamos de ‘orelha’

Fig.49 12 Pagina Correio da Manha 1994:
Manchete: Festa da primavera em destaque
fotografico.

A publicidade comeca agora a ganhar maior
dimensdo na pagina, sendo visivel a sua colo-
cacao de lado, no rodapé e no topo da pagina,
a fotografia a cores é agora uma realidade.
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Fig. 50 12 Pagina Correio da Manha 1995:
Manchete: Consumo recupera

Como podemos observar a publicidade con-
tinua a ter grande destaque ocupando agora
o topo da pagina (orelhas), as manchetes
sdo sobre assuntos de interesse para o leitor,
caracteristica particular deste tipo de jornal.

Fig. 51 12 Pagina Correio da Manha 1996:
Manchete: Gastdmos mais energia.

No seu 17° aniversario podemos notar que
nao houve grandes alteracdes de paginagdo
relativamente ao ano anterior.
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Fig.52 12 Pagina Correio da Manha 1997:
Manchete: Preocupagdes com produtos
dietéticos.

O jornal comeca a promover varios concursos
onde o seu leitor pode participar, uma das
grandes estratégias de marketing para
promover a venda de jornais.

Fig. 53 12 Pagina Correio da Manha 1998:
Manchete: Sempre na frente, CM chega ao
online.

O que chama naturalmente mais aten¢ao
nesta primeira pagina é sem duvida a publi-
cidade que faz ao seu site, informando o seu
leitor que pode ter agora acesso a toda

a informacéo online.
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Fig. 54 12 Pagina Correio da Manha 1999:
Manchete: O ensino foi sempre uma dor
de cabeca.

O jornal numa estratégia de marketing
comeca a oferecer brindes ao leitor que
compre o jornal.

Fig. 55 12 Pagina Correio da Manha 2000:
Manchete: Os combustiveis ndo paravam

de subir.

E notério o apelo ao leitor para a compra

do jornal, pelas ofertas. A manchete tem
nesta pagina uma posicao central dando-lhe
uma importancia maior relativamente as
outras noticias.

cortam rua » Estudantes proparam marcha

Sporting
ruge
¥na frente

thama Amalia
a miradouro
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Fig. 56 12 Pagina Correio da Manha 2001:
Manchete: Valorizagao dos produtos nacionais.
Nesta pagina nao se nota grande evolugao
relativamente ao ano anterior.

Fig. 57 12 Péagina Correio da Manha 2002:
Manchete: Suspeitas em torno dos negécios
da expo.

O jornal continua a oferecer brindes ao seu
leitor para o levar a comprar o jornal, mas

a maior diferenca observada nesta primei-
ra pagina € a introducao da fotografia em
recorte e a utilizacao de breves que déao a
informacéo dos titulos das noticias menos
importantes.

Como referi anteriormente neste relatério este
foi 0 ano do seu redesign.
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Fig. 58 12 Pagina Correio da Manha 2003:
Manchete: Pais em alerta com pneumonia
asiatica.

Introducdo de cor nas breves. Os brindes ou
sorteios ganham outra dimensao aumentan-
do o valor da oferta ao seu leitor.

Focha do
fabrica
nas mdos
de Carlos
Tavares

Mals prisbes em Madrid e n. 2 de Bin Laden sob fogo
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TERRORISHI
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Fig. 59 12 Pagina Correio da Manha 2004:
Manchete: Atentado de hd 10 anos marca

a informacéo.

As breves perdem novamente a cor, pelo
que passa a ser novamente a preto e branco,
foi dado grande destaque ao aniversario do
jornal ocupando uma lateral.
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Fig. 60 12 Pagina Correio da Manha 2005:
Manchete: Tema dos impostos foi ganhando
forca.

Pela primeira vez o logétipo CM foi persona-
lizado para o seu aniversario e esta comemo-
racdo ocupa todo o topo da pagina, as breves
passam a ter fundo cinza e vermelho.

Fig.61 12 Pagina Correio da Manha 2006:
Manchete: Educacao tracava novos caminhos.
A manchete ganha grande dimensao na pagi-
na, lancando a fotografia para segundo plano,
as breves sao agora a preto, azul e vermelho.
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Fig.62 12 P4gina Correio da Manha 2007:
Manchete: Temas variados em mais

um aniversario. 1
E introduzido na capa uma breve alusiva ] Sanare)
a seccéo Vidas do jornal, onde trata assuntos
‘cor-de-rosa’das celebridades, as breves
passam a fundo cinza.
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Fig. 63 12 P4gina Correio da Manha 2008: proposta para € 0 niovo amor
Manchete: Crise de crédito faz subir juros fogar no b de Garolina
da casa Brasil 4 Salgado
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As breves passam a nao ter fundo mas a ser
complementadas com fotografias em recorte.
Ano do ultimo redesign do CM.

Pinto Monteiro teme nam mapa judiciarios s:s
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Fig. 64 12 Pagina Correio da Manha 2009:
Manchete: Cabecilha de gang solto por falta
de verba.

Comeca aqui a paginacao que se assemelha
mais aos dias de hoje, foi em meados de 2008
que foi realizada a Ultima mudanca no layout
do CM.

Fig. 65 12 Pagina Correio da Manha 2010:
Manchete: Um escandalo que o CM acompa-
nha desde o inicio.

Manchete principal encontra-se numa posicao
de topo, o tema do futebol ganha agora maior
destaque nas manchetes do CM.
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Fig.66 12 Pagina Correio da Manha 2011:

Manchete: Marcacao cerrada de Passos

a Socrates.

Uso de simbolos e carimbos na paginagao.

Devido a seccédo Vidas comeca agora a g
. . P L A “Estamos a ficar desesperados, pode
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Fig. 67 12 Pagina Correio da Manha 2012:
Manchete: Um caso de abusos.

O recorte de imagens é cada vez mais usual,
até mesmo em noticias mais pequenas e de
menor importancia.
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Fig. 68 12 P4gina Correio da Manha 2013:
Manchete: Mais uma mexida na funcao
publica.

Cada vez mais, através do recorte de imagens
as noticias entram no espaco de outras noti-
cias, dando uma maior interatividade a pagina
do jornal.

Fig. 69 12 Pagina Correio da Manha 2014:
Manchete: Questdes ligadas a economia fami-
liar estao cada vez mais a preocupar

a populagao.

Fotomontagem, destacando uma figura.

Na atualidade sdo cada vez mais os crimes

€ a corrupgao os temas mais abordados e
que mais preocupa o leitor, assim como os
assuntos econdémicos que vao influénciar o
dia-a-dia da populagéo, pelo que as manche-
tes refletem cada vez mais essa preocupacgao.
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1.2 Pagina do Correio da Manha

omo referimos no capitulo anterior a primeira pagina é um

dos elementos mais importantes que constituem as paginas

de um jornal, ndo apenas pelo seu conteido mas por ser a
‘cara’ do jornal, influenciando o leitor a comprar.

A primeira péagina é assim o que vai informar o leitor sobre o
conteudo que se encontra nas paginas interiores através da foto-
grafia, da manchete e das chamadas (0 que chamamos frequente-
mente de breves). Sendo assim esta deve ser suficientemente agra-
davel ao olhar para que leve o seu leitor a adquirir o jornal.

Quando observamos a primeira pagina do Correio da Manhd
uma das caracteristicas mais fortes ¢ a falta do espaco branco, to-
dos os elementos se conjugam entre si, por vezes acabam por ocu-
par o espaco de outros elementos, cria dinamismo a pagina mas
também se torna um pouco cansativo ao olhar.

Se por um lado a pdagina deve obedecer a uma determinada
hierarquia de informacao (o elemento mais importante deverd ter
mais destaque na pégina), tendo os elementos formas, cores, ta-
manhos, estilos e colocacao na pagina, por outro lado com tanta
informac¢dao num pequeno espaco por vezes esta hierarquia anula-
-se, deixando de ser notério de imediato qual a noticia de destaque.

A primeira pagina do cM nao tem uma grelha especifica para
a realizacdo da paginacdo, os elementos sdo assim colocados na
péagina de forma a parecerem um todo harmonioso, trabalham os
elementos de modo a conjugarem-se entre si. Acontece por vezes
que ao conjugar estes elementos, estes estdo de tal forma interliga-
dos (sobrepostos entre si) que ndo s6 anula o impacto da fotografia
usada, como o leitor deixa de perceber qual a noticia mais impor-
tante, o que dificulta a compreensao da informacgao transmitida.
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Elementos que constituem a 1.2 Pagina CM”

—>» Publicidade Topo: esta publicidade
ocupa todo o topo da primeira pagina,
as suas dimensdes sdo: 25.7x2.5 cm
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P semana da edicéo,
a data e também
o preco do jornal

¥ Breve destaque:

breve mais impor-
tante da pagina pois
encontra-se ao lado
do logdtipo

¥ Autopromocao: Estes

elementos dedicam-se
a fazer propaganda

ao proprio jornal,
neste caso especifico
pretendem informar o
seu leitor de que o CM
comemora mais um
aniversario

—» Chamadas: Pretende

ser um complemento
a manchete principal,
dando mais dados ao
seu leitor

—» Manchete principal:

informa o seu leitor
qual a noticia mais
importante do dia,
tem sempre grande
destaque na pagina

¥ Breves sem fundo:

noticias menos impor-
tantes do dia, porém
merecem lugar na
primeira pagina, titulo
a duas cores acompa-
nhadas de fotos, por
vezes em recorte

» Manchete secun-

daria: noticia tao
importante quanto a
manchete principal,
neste caso € a que é
complementada com
fotomontagem
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Breve com fundo: noticias

Concurso CM: é muito
recorrente o CM recorrer a
CONCUrsos numa estratégia
de marketing para a venda
de jornais

Fig.70 Estudoda
primeira pagina CM

Breve seccao vidas: breve
dedicada aos assuntos
tratados na seccéo vidas,
onde trata de assuntos

da vida das celebridades

do dia menos importantes,
com menor destaque na
pagina, em fundo cinza

* A pagina nao se encontra no seu tamanho real, encontra-se reduzida em 50%

» Publicidade rodapé:
publicidade que se
encontra no rodapé
da pagina, neste

Caso a pagina apre-
senta uma a esquerda
e outra a direita, as
suas dimensoes sao:
59x59cm
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Logotipo do Correio da Manha

logétipo é um dos elementos mais importantes que consti-

tuem a primeira pagina de um jornal, pois é o que identifica

de imediato a publicacdo, é o que lhe d4d uma identidade, o
que distingue dos demais jornais. O logétipo € assim o modo, a
forma pela qual o jornal Correio da Manha pretende ser conhe-
cido junto dos seus leitores, é também a representacgdo grafica do
nome do jornal.

O log6tipo cM mantém-se inalterado desde a criacdo do jornal,
ou seja é um logétipo com 35 anos de existéncia, podemos ndo
achar que € um logdtipo genial, porém se se mantém inalterado a
tanto tempo é porque se considera que fez e continua a fazer bem
o seu papel, o de identificar o jornal.

A sua colocacdo na primeira pagina nao é extremamente rigi-
da, porém na maior parte das edicbes a sua colocacao é no topo
da péagina e numa posicao central, o que torna relativamente facil
identificar o jornal numa banca de jornais, também devido a sua
cor muito contrastante com o texto.

Nao podemos deixar de referir que o logdtipo do cM néo con-
tém apenas o nome do jornal, ndo é apenas o nome do jornal tor-
nado imagem é também o local onde se encontra a informacao
relativamente a direcdo editorial do mesmo, ou seja o0 nome do
diretor e diretores adjuntos. Embora nao esteja dentro do logétipo
esta imediatamente acima do mesmo, o dia da semana, o dia da
edicao e também o valor comercial do jornal.

Uma informacao que também estd inserida no logétipo € o site
do cm, este elemento esté presente numa forma de maior proximi-
dade com o leitor e também para acompanhar os novos tempos,
dando a indicacao ao seu leitor que pode ter acesso as noticias na
sua publicacao impressa, mas também ter acesso ao conteudo on-
line, de uma forma mais interativa.

Uma caracteristica do logétipo do cM é que se manteve inalte-
rado ao longo dos tempos, também devido ao seu tipo de letra gro-
tesco (nao serifado), o que lhe deu um toque de modernidade, em-
bora a manipulagado da letra ‘R’ ja ndo esta muito em uso. Também
o fato do logétipo estar em negativo (vermelho com letras brancas)
foi um marco no seu tempo, até porque a cor é um dos elementos
mais importantes no que toca a identificacao da publicacdao. Um
outro aspeto a ter em consideracao é o fato do logétipo usar caixa
alta na palavra Correio, muito caracteristico dos jornais populares.
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Caracteristicas do logotipo na 1.2 pagina“

Letra: o tipo de letra

Cor: o logétipo CM utiliza usado é um tipo de

a cor vermelho, um dos letra sem serifas grotesco,
aspetos que mais o carac- manteve-se até aos
terizam é o fato de este ser dias de hoje, pequena
em negativo manipulacéo da letra'R’

www.cmjornal.pt

m qED altura: 4.7 cm

Diretor Octavio Ribeiro Dir.-Adj. Armando Esteves Pereira, Carlos Rodrigues, Eduardo Damaso e José Carlos Castro

largura: 13cm L L
Informacao site: o logoti- Informacao: o logétipo
po apresenta a informagao apresenta a informacéo
relativamente ao site do relativamente a direcdo
CM, os seus leitores tem do jornal assim como
assim acesso aos conteu- dos diretores adjuntos
dos de uma forma mais
interativa

Caracteristicas do logotipo na ultima pagina

qED altura: 3cm
www.cmjornal.pt da

largura: 9.1 cm

Igual: o logdtipo na dltima
pégina € igual ao da pri-
meira, muda assim as suas
dimensoées e deixa de ter

a informacéo relativamente
aos diretores

Fig. 71 Estudo
do logétipo CM

* Os logdtipos apresentados encontram-se no seu tamanho real
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BentonSansCond-Black: a fonte usada é

Benton Sans Condensed, sendo que a variante
usada é a black, este tipo de letra é usado nos

titulos e nos destaques do jornal, variando
o seu tamanho

BentonSansCond-Bold: a fonte usada é

Benton Sans Condensed, sendo que a variante
usada é a bold, este tipo de letra é usado nas

legendas e nas capitulares, variando
0 seu tamanho

BentonSansCond-Book: a fonte usada é

Benton Sans Condensed, sendo que a variante
usada é a book, este tipo de letra é usada nos
antetitulos e também nos postitulos, variando

0 seu tamanho

QuioscoOne: a fonte usada é QuioscoOne,
sendo que a variante usada € a regular, este
tipo de letra é usado no corpo do texto

do jornal

Lettering do Correio da Manha

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abhcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

<— ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

< ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

< ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Seccdes do Correio da Manha

A cor é um dos elementos mais importantes que constituem uma
pagina de um jornal, é a cor que vai ajudar o leitor a identificar a
seccao que pretende ler. No caso do ¢M a cor estd mais dominante
na abertura de cada secc¢ao, porém nas restantes paginas também
esta presente em alguns elementos de destaque do seu conteido
noticioso, as cores podem nao ter sempre a mesma sequéncia, esta
dependente do plano da edicdo do dia. A ordem das seccdes no
jornal podem assim ser alteradas.
De seguida identificarei as cores usadas no Correio da Manha:

Atualidade,
Portugal, Mundo
Sociedade, Agenda
‘ ‘ Vidas
‘ Economia, Politica Saude

Televisdo&Media

. Elementos a preto

Fundos cinza

Q Elementos
a branco

Algarve, Norte

' Leitores

Desporto
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Grelha base de pagina interior
Exemplo de uma pagina impar-

—» Margem esquerda:
- margem esquerda:
7 mm

—>» Colunas: as paginas interiores
sao constituidas por 5 colunas,
as suas dimensodes sdo: 47mm

— Espaco entre colunas: 0 espago
entre colunas é de: 1.7 mm

» Margens Superior:

o CM tem margens re-
lativamente pequenas:
- margem superior:
1.7.cm

» Cabeca abertura
de seccdo:
na abertura de seccao
a cabeca tem maior
dimensdo: 4.1 cm

»Cabeca dentro

da mesma secgao:
dentro da sec¢éo a
cabeca tem menor
dimensdo: 1.7 cm

largura: 27.3 cm, mancha grafica: 24.6 cm

—» Margem inferior:
- margem inferior:
15cm

* A pagina nao se encontra no seu tamanho real, assim como as medidas representadas, encontra-se reduzida em 50%

» Margens Direita:
- margem direita:
2cm

W g7¢ :eoyeib eyduLRW ‘WD 9¢ einyje

Fig. 72 Estudo
da grelha base CM
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Paginas interiores CM°

Fig. 73 Estudo da pagina Sumario

Cabeca: indicagéo do tema <«———CORREIO DE HOJE 19031 2 QuiosQUE——> Cartoon: pequeno cartoon

de seccgdo e data da edicdo “ com o nome de quiosque
iz o ok

s oS 6008, 1% 1 onde se comenta de forma

Paris vé tesouros de Napoles = R
o sty s s por vezes irdnica temas

Umamitracom 3326 diamantes. 163 e:m;‘v\a' ”Iuvs o

rubise 198 esmeraldas incrustadas : > oS e i

i s e e e S da atualidade

mostra‘Tesouros de Napoles: as6ias.
e San Gennaro! Aexposigaoesta pa:
tente no Museu Mailolem Pars, até
20pr6ximo dia 20 de ulho.

Crénica: na pagina de <€——DIAADIA FIGURA DO DIA BRISA DOS DIAS
sumario os jornalistas tem Os ntimeros m%\
espaco para a sua opiniao daguerra

pessoal através da crénica Quem acredita er nos

nimeros uma leitura do
destino do mundo, deve
gostar de lembrar que o
inicio do primeiro mas-

Eduardo Cabrita

Compromisso historico “##*

% F 2o .
rizada na bolsa de valores se-  pirito de convergéncia sobre questdes
minticos do que consenso. ~concretas tem de ser explorado até 3
Comegou pelo consenso entre — exaustioenioomodelo de contratode

Cavaco, Passos e 0 PCP bert r

S e e Sy G I S Crénica principal: espaco
. < ) ; . . :
Figura do dia: neste espa- <€ : dedicado 3 opinido pessoal
. 103502014 surgir o ano procedendo a miltiplas revisdes do dﬂa!enmr1deugualud=narep’»mwo i ini
0 é nomeada uma figura emaeaCrimeiafoen . Ay /
¢ 9 mECUIRLT. SUMARIO padbiiial) b cngese. dspin & pottniiat s )
e atribui‘se uma COﬂOtagéO ’\’hkn\l(h!mm‘h»» ;0'54 04 fumer do» rlemp\ollo» speows: men‘(m que deverio ser um pOuCO malor dO qUe
- - oninos dene qustouna ool s o e 2 da coluna
ositiva ou negativa s s s N o
p g do algarismo: 1994, ano - troika, com um Governo  que pode liderarum  convergéncia para ld do
e do . - o i . D e sttt itk
rando de Budapeste. prensa suave e contesta- .. desejado pelo bcvemo
Esse documento é lem- A
0 a propésito da A Gltima coisa que s SEMM3iS20aN05  bulagdo das SGPS iAok

das na Holanda, a subida

anexagio da Crimeia. £

am ¢ assumir novos do saldriominimo, 0 novo
‘compromissos financei- aeroportoouaalta veloci-

1os na véspera das eleigdes europeias, ~dade ferrovidria nio podem ser tabus

dafa salvifica ideia de uma terceira via escondidos por burcasideolGgicas.

lusitana: toda a condicionalidade e Os parceiros sociais ou o Manifesto

um novo programa sem nenhuma ga-  dos 70 provam que existe uma cultura
"daopo- de social. O Governo,

sigao socialista para a continuagdo da com osectarismo sobre o documento,

i idade. rovou ser um marginal avesso a0

O Manifesto dos 70 demonstra que ~ didlogo. Cabe a0 PS provar que pode

em Portugal € possivel construir um  liderar um novo bloco social para a
5 édioprazo confianga sem mais 20 anos de em-

queretnaa CIP e Carvalho da Silvaou ~ pobrecimento.

integridade territorial 2

nal nuclear daguele pais.

Sumario: neste espaco <
da-se a indicacdo ao leitor Sou Rarck Obams pe-
das paginas corresponden- m‘Zy‘”“l”I\

tes de cada seccao e it
nuclear

tias das poténcias mun-
4 o s

ottt praozent? s —— [nquérito: numa forma de
SIM ensimme. | NSO massssn interatividade com o leitor, o

Chelseae Tottenham, o parte dosclubes detopo

51 ey Nemass. CM cria inquéritos de opini&o

roucomaecupade ok fimopie

utro pais, a

g
[y —— PAULOJORO SANTOS 15 504
2 o
Vieoscu ) s ) smoon é?JSNE "
" % classiicagdo? - o

Fig. 74 Estudo abertura seccao Atualidade
Cabeca abertura seccdo: <—ﬁ
indicacdo do tema de

et oo ATUALIDADEN | vougnea

e numero de pagina

—» Cabeca destaque: pequeno

Antetitulo com tema: <€ AGRESSOES M COLISAQ JUNTO AROTUNDADAAEP P s o ool destaque a cabega, usando
oL Conducom b i .

introducao ao tema trata- e titulo e uma pequena foto

do, tem tema que vai

B —>» Legenda:
com a cor da secc¢éo

informa por escrito os acon-
tecimentos das fotografias

apresentadas
Fotomontagem:imagem <———

um pouco mais trabalhada
do que as restantes por
ser a abertura de seccdo,
composicao com varias

”uT I
fotografias en a ra m
Titulo principal: titulo com 4——mata r-me

maior destagque na pagina,

outro senhor.
” fossemas Imh-ue
neste caso uma palavra na es ra a skt

é destacada

——» Apoio: pequeno texto que
complementa as informacoes
dadas ao leitor no corpo

da noticia

— Fotografia secundaria: foto-
grafia menor, que comple-
menta a fotografia principal

mAcidente envolveu ex-marido da atual

P . . namorada de Mério Figueiredo. Presidente
Pos-titulo: destacaa infor- <& [~ da Liga acreditaque agiu porencomenda

magao mais importante sy tomseSUmmat
da noticia

— Noticia Exclusiva: indicacdo
ao leitor de que a noticia é
exclusiva na edicado em papel

Guedeso . PORMENORES
ser um simples  surpreenden na rotunda da
inala AEPequeabalroouoseu BV R ]
propositadamente. O carrosu-  [UERRTZAIEIENLE R HER
. biuo passeio e bateunasoutras  [CERULEEIE LS IGLEER
Corpo da noticia: comega visturs, que estavama s - (ORI S
0. Paraopresidente daLign,o oAl e
smml umm 2arotundada AEP, :cndenle foi uma encomenda. bou por ter alta ja durante
por apresentar 0 ou 0s amadrugada de ontem.

. . , . Udmg&meenvo\»eu senu- futebol querem vinganca.
jornalistas responsaveis M.dhp
pelo texto da noticia o

dirigente |
3

*S6 serdo indicadas nas
imagens as informagdes que
nao foram indicadas anterior-
mente, as paginas encontram-
-se reduzidas em 70%

PR TITCSI N o presidente da Liga, que vai ~ ques docarro, “OMarioFiguc}-
POV TN IS apresentar queixapor ofensasa  redo perseguiu-me. Narotund
nhadoacidente,confirmou [l i p
20'CM'a vers3o dopresi- PedroGuedestemumaversio  que ocorreu o acidente’, i
PRLL I T diferente. Alega que foi Mario  Pedro, que avangou com u

“Tentaram matar-me na es- by [CISTTEEE Y S Figueiredo quem o perseguiu  queixapordanosnocario.n
troday uiatingidogaltaveloci- uma coia que ndo & o tern - [NETCAERLELEEEl  apdsterdebadoorilhoemeass  oricimexcuusva

oot e i por trs liga- da ex-mulher e que aquele lhe  DAEDCAGEUPAVE. W]

-umSmart eum
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llustragao: imagem

que pretende recriar os
acontecimentos, normal-
mente usada quando néo
existe fotografias acerca
da noticia mas que sera
importante retratar,

nao leva legenda

Titulo principal: titulo com <€————

maior destaque na pagina

Antetitulo: introducao
ao tema tratado

Capitular: o corpo do texto
principal comega sempre
com capitular

Destaque: colocado

no meio do corpo da
noticia, pretende destacar
informacédo e também
quebrar a monotonia

da mancha de texto

Cabeca: representacao

da informacéo quando
ndo é abertura de seccéo,
indica o numero de pagina,
o nome da seccéo, o dia

da semana e a sua data e
também o nome do jornal

D e

- CruzdeP @ 0UTROS CASOS
B a— A«c 1421 anos foram s, qandos o owns

Fig. 75 Estudo abertura seccao Portugal

E\ NEWTON TRIBUNAL

PORTUGAL

SEIXAL m QUEIXAFOI FEITANAESQUADRA DA PSP E POLICIA JUDICIARIA INVESTIGA

cincomiltares que.

travaram sequestro
noPinhalNove

Falou em mais
amigos e foram
buscar garrafas

Quindoosuspaitodevioa-
cloabordouasjovens, disse que
darumafestanoseuapata.
‘mentoequeiaconvidarmais
amigos paraestarememsua
casa. Asjovensaceitaramefo-
ramostrésmais tardeaum
‘mercadoparacomprar virias
bebidasalcolicas. Seguiram

estavam ambasseminuaseuma

felas comas roupas cobertas de.
sangue, Tiveram desserauxilia-
das por familiares para conse-
‘guiremsair decasa. Logoase-
guir, foramaumaesquadrada
PSP paragy

8
menores paraohos-
i DmlD1ramccbcmna>smenc1\

PARRERA
3 &. o | e ——> Cabeca Sobe&Desce: nesta
e

parte da cabeca da pagina
sao apresentadas noticias
breves com conotacao
positiva ou negativa

2 pelosinvestigadoresdaPl.w

Atrai menores a festa
com alcool e viola-as

mVitimas de 14 e 15 anos perderam os sentidos e terdo sido abusadas. Suspeito estd em fuga

oA PINTO Judicidria de Setibal. A queixa
foi apresentada na esquadra da

Assistidas depois de testes
médicos confirmarem crime

cidoa a res dentro de tament

por
i s O s i
O espirito de festa Tor Imad
xadsautoridades, domuitodebiltado- amais
Uma das duas I!epols da parti-
raparigas E - maal ragiizad
- foi deixadano b2 runen: b
e
- apartamento i deOrta,emAl- o Gatod: Br drios médi
- comsangue  mada(vercaixa).O queamaisnovafoirepetida-
. - suspeito estd em ‘menteviolad -
sentam indicios de fuga - eé procurado i
“umadelas - pelasatordades, As ovrs
téncia.O:
[ Vi NOTICIAEXCLUSIVA isboa. i
fiaser investigado pela Policia  DAEDICAGEMPAPEL ciaJudicii-

» Crédito: indicacdo
do autor da fotografia
e/ou dailustracao

—» Apoio com foto: apoio

que complementa a informa-
¢ao da noticia principal
acompanhado de fotografia

—» Mais informacéo: pode

ser chamado de 'Saiba Mais,
‘Outros casos, 'Pormenores,
a cor do fundo e da lupa
pode também variar

Fig. 76 Estudo da pdagina Correio do Leitor

consoante a sec¢ao

~<@———~18 | LEITORES | quartfera 19032018 COReI0DAMANA

CORREIO DO LEITOR

PERTO @2 O s D)

DE SI Nicolau,3-1549-023Lisboa  aLésvamosmostraroqueacontecena suaterra Escreva-nos.

Afoto doleitor ea sualegenda Oleitor Anoticia Aresposta

Musical Brunofialho ~ FLORESTA.
Foigpresentado 1

noStella Maris
emPeniche.0
Musicalsolidario
“Tudo porAmor.
Asverbas rever-

Carlos. SAUDE.
Casimiro
AGUMVAEMRA  Feirada Said no-
SNTRA

obrasda greja
e, Pedro,lares
ecentropara
criangas.
CARLOSTIAGO

Agl ruzVermelha.

ssDoc(w‘acan DADIVA Instituto.
e Dadores i ).
de Setiibal

ASUA_ PORTUGAL
OPINIAO DE LES ALES

CMeliberdade

de expressdo

©0 Correio da Manhi celebra

mais um aniversirio. O jornal
juminaa

escumﬂopanondeosh'mdxdas

FORUM
ON-LINE

Merkel

SANTAREM % ePassos

FESTEJAS.JOSE

Comegaram em Santz

e Anglatiere
valem
sa

deS. José Ospontosal
t

ses. U jornal com artculistas
como Francisco José Viegas,
L egas

mente.aprocissdoe
béngao alrmandade.
José

mMerkelémuitosoli
daria... Quase quees:
toucomovido!

sd0.Oespaodedicadoaosleito~ grafico (dia 22). Haain-

H
res, onde sdo publicadas opi- damisica, gastrono- 5 w05 nossos soldados
5 i mia H quemorreramnal®
- g Grande Guerra devem
pulardoCM. estara darvoliasna
ADEMAR GOSTA,Pévoa deVarzim suascampas!
Luis Alvim
Esquerda mANemarhamandae
s obedecemos!
esfrangalhada s obsdecens
° Iemmmﬂdzfﬂus:\dﬂqnenao
‘viria mal a0 Mundo se Portugal mParaqueservemos.

saissedoEuro, masjseriagrave
se continuassem as politicas de

apoios de quem impoe
polfticas de miséria?

pécie de Governo poderia for-

mar-se com uma esquerda es- Floresta, com escolas,juntas  deFaro,contou com 2100 parti- - doeventoE umespegance” pados nossos desgo
a cipantes comaueterminou o Carnaval. vernos
porquestdesideologicasdebase? Jodo Ferreira

 RODRIGOSALGUEIRO, V.R.St° Ant

Demagogia

nas eleicoes

© Os portugueses devem estar
Jert ;

sedird que Portugal continuano
bom caminho. Com a saida da
troika ficaremos em ‘convales-
cenga’ o sucessoapregoado de

temeonsifnciadareidade.
FRANCISCOPINA,

—» Perto de si: indicagdo ao lei-
tor para participar na edicdo
do jornal com acontecimen-
tos da sua localidade

- Conteudo: esta pagina

dedica especial atencdo ao
seu leitor, onde este pode e
deve participar ativamente,
além da opinido escrita o
leitor pode sempre comple-
mentar com fotografia

— Ficha técnica: nesta drea esta
a indicacdo dos colaborado-
res que elaboram o jornal
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Fotografia principal: é a
fotografia mais importante
e com maior destaque na
pagina, n&o leva crédito
porque a indicacdo vem no
inicio do corpo da noticia

Legenda principal:

a negro, ao contrario do
que é habitual

nas legendas

—

Fig. 77 Estudo abertura seccdo Sociedade

N VITOR NUNO
NEVES . CRATO
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astroionacionsl s smmavien
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CORREIO DA
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(@_PORMENORES

Asescolas de Sobralinho, FUNDADORDOFORUM
ovos, Arcena, Vala do Car- PELALBERDADEDE EDUCAGAO
ado, 0t Sio Sebastido,

o4 i

posnetdevommeres. | Alvissaras

ivedelerotexto
trésvezespara
ditar, Ond
o‘“mas” queme
Lierel
deicomele - derestoo

écurto,niochegaa
‘meiapagina. Destavez

t0 50D tutela da autarquia.

Sobtutelado Ministérioestao
B

50,0, Ant.2Ataide. Pe. José.
Rota, Pedro J Magalhes,
Aristides S. Mendes, Vialonga

ler! Jinopréximoanole-
tivo, por

portugués, por nio divulgar - poderdogerircom forte

A

Io.Enfosetratademera
e

de
sempresonhouparaasua
escolaestioescancara-

8800 em escolas
com fibrocimento

m Cercade 500 criangas de trés basicas do 1.° ciclo vao esperar até ao verao
para autarquiaretirar coberturas. Pais estdo preocupados com a satide

Estas mudancas
implicamalteragoes
profundas no modo
COMO Se pensa
aescola

das! Podeoferecernovas

disciplinas, alteraracarga
orériadas disciplinas

existentese gerir asuadis-

s

perar até
placas de fibrocimento sejam

Hocercades8ooalunosa
estudar diariamentesob
aameaga do amianto - Qu

Chasa}revelou

TEXTO:
PEDROSIMOES 0705

letivoedocicloescolar;
atémexernocalen-

substincia que pode dirioouter
reancro - existentenas do Paulo Ferrei ragi
ci- Ed istoparaca

& s
de “cerca de 5 mil

—» Crdnica a 1 coluna: espaco
dedicado a opinido, no topo
tem a indicagdo do nome

do escritor, do seu cargo
e/ou profissao, do titulo da
cronica e é iniciada com uma
capitular e tem um pequeno
destaque no meio do texto

» | egenda com fundo: este
tipo de legenda tem fundo
quando se encontra dentro
da propria foto

22escolasdoconce- o especificidades. E bvio
lhodeVilaFrancade  Ha cercade  metros quadrados queestasmudangasim-
spaispedem 5 mil metros  de placas de fibro- ‘plicamalteragdes profun-
'uma agdo rapida & di cimento nas 13 dasnomodocomose
it - colas da autarqu N
mete uma solucio  Placas de Vanda Marques, "ZAM e geremos espagos,
até 2017, gastando  filbrocimento  de 38 anos, mae de asturmaseos professores,
400mil euros. 3 tltin S
Dos22estabeleci- de Alverca, lamenta  Também Snia Campelo, de 35 susta-me. Eum material que faz ‘mente.Opontapédesaida
13sdoda anos, estd preocupada com a g
x autarquia ides: “Fuialu-  sai ino e =
ciclo por 1400 filho.E i com Jardim de Infincia de Al- i franciscovieiraesousatigmail com
e o anterae i S
Fig. 78 Estudo abertura sec¢ao Economia
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IMPOSTOS m COMISSAO TEMATE 15 DE JULHO PARAAPRESENTAR PROPOSTAS
ESTALEIROS NAVAIS

I ] I h t
- “Encapotado”
mAUNiZ0 e Sindicatosde
Viana do Castelo disseno
Parlamento que “ninguém
foiviolentadoa sai” coses-

taleiros,mas admitiugue a
rescisao amigavel possaser
vistacomo*despedimento
coletivo encapotado’

m Coeficiente conjugal substituido por coeficiente familiar. Contribuintes
comuma sé fonte de rendimento dispensados de apresentar declaracdo

PEDIDOS DE AJUDA
Bancosrecusam

@ HIGUELALEXANDRE GANHAO/ .

/REDRO H.GONGALVES 05 bancos recusaram
quase 80% dos pedidos

Comissdo de Reforma apresentados pelos cientes

doIRS vai estudar ahi- f020eS50 a0 regime cx

potese de substituir o traordindrio de renegocia

coeficiente conjugal por caode crécitoa habilaczo,
umcoeficiente familiar Segun- segundodadosontem

ideiaébene- divulgados peloBanco
r as familias que tenham dePortugal.

mais filhos, dividindo o rendi-
mentobrutoportodooagregado AJUSTES DIRETOS
familiar (conjuges mais filhos Maioriaem 2012

menores) antes de aplicacdo da
taxadeimposto.

Atualmente, os rendimentos
brutos sdodivididos apenas pe-
os dois suieitos passivos (quo-
cienteconjugal)antes daaplica-
co da taxa de IS e os filhos
contam comodedugesacoleta
(13,75 eurospor cadafilhocom
maisde 3anos, 437,50 eurospara
filhos com idade inferior a 3
anos). Trata-sedaadaptagiodo
modelo francs, considerado
comoumdosmaisavancadosda
Europanapromogioedefesada
familia,um dos pontos salienta-

mOsajustes diretos
representaram 96.2%
dos 115064 contratos cele-
bradosem 2012 reporta:
dos a0 portal BASE e mais
femetade dovalor dcs
contratos, que totalizaram
35milmilnoes de euros.

Autarcas satisfeitos
mOsautarcas daPlator
maA25 (Aveiro, Viseue

= | Guarda) estao satisfetos

Paulo Niincio,

queacompanharamatomadade dequeaté aofinzl doano

posse da comissdo de reforma _ Acomissioqueontemtomoy  m— b ho abre serdcrisdoumsistema
Outra das novidades que a _apresentar a5 conclusdes. Um @}, PORMENORES portas a descida | devortegens
comissdo poderd introduzir ¢ prazoquemerece muitasreser-
a dispensa da en- wasdobastonirioda  DIOGOFEID da sobretaxa FERNANDOPINTO
trega da declaragio Ordem dos Técni- 0
de imposto para os cos Oficiais de Con- i i Reservas sobern
contribuintes que  Adaptagdo tas. “Ndo é sério Paul instit A
tenhamumaséfon-  do modelo querer reformar o i Comissi
tede rendimento. francés a D -
Assim, porexem- ses. A iniciativa s6 3,5%doIRS.
plo, os trabalhado-  PAra Proteger serve paraesconder AofalarnarevisaodoIRS, ‘e Saomais150mil
resporcontadeou-  as familias i
trem (categoria A) mitica que é esta:
que fazem as suas pela primeira vez " apor
tengdes nafonteestariamdis-  desde o 25 de Abril, 0 imposto de25%),das
pensados de entregar a decl a0 t: quaismais

“uma quest
xaco de IRS, recebendo doforopolfico” admitindo
a o de l
dagdo, para efeitos e even-
tualreclamagdo.

taqueoimposto sobreo consu-

jaapartirde2015. Segundo
M, A

paradestinos.
da competéncia da comissao

ri diluidanos futuros
escaldesdoIRS. m

NOTICIAEXCLUSIVA
DAEDGAOEMPAPEL

— Breves: espaco para a divul-
gacgao de pequenas noticias,
tem por norma sempre uma
fotografia no fim em recorte
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g.79 Estudo abertura secgdo Politica

Cor: como podemos obser- <
var a cor muda consoante
muda a seccao do jornal

TR ) SUNCAO MARIALUIS
37 ML, g R ALEU()UEROUE
% Cyies Ao .Gnvm:\km
§ e Gocdapinlca.
em e Avero damodameatono.

BANCA m AUDIENCIAEM TRIBUNALRECOMECANO DIA4 DE ABRIL

Juiz concorreu ao
Banco de Portuga

m Magistrado que decretou a prescri¢ao do processo de Jardim Gongalves
apresentou a candidatura para um cargo de chefia junto do supervisor

@ MIGUEL ALEXANDRE GANHAO/
JCRISTINARITA

s
JORALSTA

Socrates
insanavel?

doseesperava

‘mentoquetratavadas injungdes
e chegoua ser cha-

(\ SAIBA MAIS seriaemvésperasdeelei-
gistrado que decre- gleseuropeiasquese

touaprescriciodacoi- CONDENAGAO EM MAIO riamresalver,

ma de um milhdo de Porés

s aplica Portugala. 5
Banco de Pouugal a Iardlm A
Gongalves concorreuaum hugar
dechefiajunto do supervisor.0 idéncis
juiz Anténio da Horaapresentou orteraprovadootratado
a sua candidatura ao departa- z 5 orcamental.
: i

‘madopela supervi- i
sdobanciria. - i = 5

M falou on-  Anténio da a0 Banco de Portugal
tem com o magis-  Hora garantiu —
tradoqueexplicono a0 4GMY z
assunto: “Disse- 30 ‘CM’ que Sécrates governan-
“lIhes que o mo- NUACA i Dl deabrilal5dejulhode tediziaquearees-
mentondoeraopor-  assinou nada 2011a audiéncia doprocesso. i
tuno’? Naaltura se- correunormaimentee foram frutiraciodadhvida
tembro de 2010) ti- ouvidas 20 testemunhas. eraum“calote
nha-lhe sido entregue parajul- aoscredores”
gamentoa contestaglo s con- CONSTITUCIONAL
traordenacdes aplicadas pelo Nodia 27 de novembro de.
Bancode Portugalaos ex-admi- i

istradores do BCP, entre eles
Jardim Gongalves. Por isso, 0 Filipe i
deu ndo prosseguir Pinhal, bretudo,

coma candidatura. “Nuncaas~ itro, e
sineinada’}disse a0 CM,frisan- o i

doquenuncamais teve contacto
i

garantiu que a sua candidatura
nem chegou a0 ponto de ser
aceiteourejeitada. Contactadoo
Banco

t

“Prescricdes preocupantes”

Séerates-g
ziaqueareestruturagio
dadividaeraum “calote

ot
cloafirmouque “obanconunca JuridicodoBancode Portugal,  contraordenacional contradi-

tes-comentador afirma

» Mais informagdo com
numeros: igual ao anterior
ja demonstrado porém tem
também indicacao

de nimeros

—>» Quadrado fim texto: simbolo
indicativo do fim do corpo
da noticia

faz comentirios sobre os con- liderado por Carlos Costa,con- ~ rigentes do B TOOTI e TSTr T O
cursos querealiza” a a nifestodos 70.
No Parlamento serdo, agora, Oes s
i e o 5
vemnm:b.mm On!em,oCDS bz it i S ' em
ey ket ; o
auc woesdo(_onseﬂ\oéuueno{ A Ihe tes. Espera-sequ
‘Magistratura e do Banco de s é
Portugal. w \deu i
ioTic
S Carlo Costa e oetin
Fig. 80 Estudo abertura seccao Mundo
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ASIA m DESAPARECIMENTO DOVOO MH370

Novas teorias
adensam misteério

mPilotos terdo ficado incapacitados por fumo na cabina, aparelho voou na
‘sombra’de outro aviao ou foi abatido por violar espaco aéreo de outro pais
ncAmDORAGS"

om opassar dotempoe

do voo MH370,
continuama surgir teorias mais

poderiiter feitodesaparecerum
avido que seguia co
soas. Incéndioabordo, acdode-
liberada dos pilotos para’
der’ o avido  ato militar sio as
maisrecentes.

Amaiscredivel dasnovasteo-
ias foi avangada por um expe-
iente piloto, Chris Goodfellow,

quesugereapossibilidadedeum

n-

iuindocomunicagdes,
ACARSe transponder. Emcaso
de emergéncia, os pilotos sdo
instruldospara“pllota navegar

wnicar’, por estd ordem.
Potisso.aprimeimapreocupacio
do piloto terd sido apontar o
avidoparaoaeroportomais pri-

RADAR 2

B sorovaz

REDATORPRNCRAL

mMinimo trabalnado-
res darestauragaorapida
nos EUAMarcaram man-
festagdes em 30 cidades,
indluindoNovalorgue, De-

minimohorério para 15
dolares (10,65 euros).Ova.
lor éodobrodoatuaimente

sem aumento desde 2009

mGréciaoprimeiro-mi
nistro Antonis Samaras
anunciouontemnoioacor
docomcredores(UE, BCEe
FM)queabre
caminhoa

novaajuda. Ao L Y

po.prometeu
500mihces
doexcedenteorgamentalde
2013 forajuros dadivida)
paraapoioaomindo e gre
gosmaisatingidopelazus-
teridade.Desde 2010, Gré-
ciajarecebeu 240 milmi
Indesde euros eteve perddo
de100miminges.

mNSAO Washington
Post revelou ontem quea
agénciaondetrabahou

a som- P
Viragem parsoese, s dinecto b e outro svHoque prssava Familiares
g pas s, 1 St ibaniunn: & -
pista grande 2 i Snowdentemformadere-
para receber o litares. Istopossibi-  APANHADONORADAR greve de fome gistar100%dascomunica-
Boeing 777. Noen~ taria que at i
tanto, o fomo terd algures na india ou que quiser

ospi- Silénciodas  no r;.qumiu, L
Totormicedooon-  autoridades oo, sem ser it
seguiemrestabele- detetado, i )
cerossistemaseco-  Feforea Aterceira teoria  * RELUTANCIA
municarcomator-  teorias da refere que o avido, i
re. Em piloto auto- i sem identificacd pa a i A 10m-
i i revelar iei
continuado a voar terd sido tomado umareunidotempestuosaentre
gmiretastéficarsemeom- como s amese lrorta ¢
St i s S bor o i i iivadeCurt 2048 ..oncc:
resnooceano fndico. Sobrevoou, Es antém  Kobai é

to, ou copiloto, terd desligado

deliberadamente os sistema de  pessoas. wonmictis. osofrimento das familias. =

—> Breves Mundo: estas breves

tem sempre duas fotografias
alusivas a noticia assim como
um ndmero
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Apoio 2 colunas: 0 apoio
pode ser usado a uma ou
duas colunas consoante a
necessidade do jornalista
de acrescentar mais ou
menos informacéo

Fig. 81 Estudo abertura seccdo Desporto
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BENFICA m LIGACONTINUAA SER APRIORIDADE MAS TECNICO QUER MAIS

Europa ja é objetivo-
para jorge Jesus

m Vantagem no campeonato permite ao treinador gerir o plantel a pensar em todas as frentes
quista da Liga Europa

© FILIPE ANTONIOFERREIRA
como um dos principais

J objetivos para esta tem-

porada, apurou0CM.
Depois de virias semanas a
dizer que o principal foco da

Treinador
é0202 que
mais recebe

orgelesusjencaraacon-

Jorgeless ofozottécico
‘mais bempagodoMundoem
s s

aotéc
plantelapensar
na conguista

daLiga Eurof
e “France Football! Otécnicodas

guias ganhou quatromil

— Titulo Desporto: como po-
demos observar os titulos do
desporto sdo de um tipo de
letra diferente dos restantes,
além do tipo ser diferente,
também tem sempre uma pa-
lavra em destaque da mesma
cor da seccao

ropeias comoum objetivocon-
cretoeexequivel.
ramwccwmusdamngcm

aserlideradappeloportus
José Mourinho Ghlaca 16 Fclu
quartoanoconsecutivo, ccm

PepGuardiola (B. Munique)
comismilhdeseoitalianoRo~

definaldaLigaEu-  Jesus deve

iope apds vidria - mexer na vato 341-\:-"': (Galtassy)
por 3-1em Londres i com14 completam opodio
como Tottenham), 2qUIPA para i

0 jogo com
o Tottenham 5
1

Jesus jd pode fazer
outrotipode gestao
do plantel a pensar

poqueesteveno Tottenham.

Técnicos mais
bem pagos
em2013,em milhdes €

L José Mourinho crtsca

provasemqueestenvolvi
formaafazer esqueceromés de
‘maio e 2013, em que perdeu a
Liga,a Taga de Portugalea Liga

Europa. O técnico continua a £ _Pep Giariola Baywnl
considerar prioritiria a con- L 2
quistado campeonato, mas pe- g 4
ranteoatual momentoanimicoe 5.
fisico da equipa, sem lesdes, & B & o L
assume outros voos. v
gia 5
_ menn 8hoo,Sport TV 1) 7 Arsmovong
< Vieira: “Nio vamos descer de divisdo” @ rwoouec 82
cqmpadmmhﬂa\g\\masalln 9. André Villas-Boas Tottenham 6.9
ekoes, com André Ameids s il i ) e
T Sy Soemant e G- bontea 2 t
onoaseremchémadoscqipa DranoteC e g
muhr.mmbémmmda lefe- tragens, bemcomoareclama-  préximodia3o. 12. JorgenKlopp . Dormund 65
a hi a possibilidade de fazer Entretantc 13. David Moyes Man. United 64
Gescanshrum doscentai, s i i 64
lo que Luisdo (33 anos) & neste por de
‘momento o jogador com mais ir el 15 Walter Mazarri 61
tempo de jogo, somando 3180 N daé izé. . 54
mmulo&nmxﬂog,os Iardcl:op s i dojogade 17 Antonio Conte Juven 54
i e i ; h 5
nobancoo Girafa’ ouG: ids 19. 42
hent
STensi e 20 oo s iotcs 4
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Legenda a negativo:

a legenda além de poder ir
colocada dentro da fotografia,
pode também ser em nega-
tivo, dependendo do fundo
onde é colocada para que
seja legivel

—» Quadro: na seccao do
desporto é muito frequente a
utilizagédo de quadros devido
a classificacoes, estes quadros
sao realizados por norma pela
seccao da Infografia, outros
sao de catdlogo, bastando
para isso colocar em pagina

Fig. 82 Estudo da pagina Agenda

e preencher

Farmacias de servico: esta <———

seccao é dedicada a indicar
ao leitor quais as farmécias
de servico por distrito, para
os identificar basta reparar
no texto que esta a nega-
tivo em fundo vermelho,
existe uma edicao também
para o Norte e Algarve

48 | SERVIGOS | quarta i 19032014 CORREIODAMANIA

AGENDA osol OLua Marés parahoje  Smee —/amuee
o oo ST T ) B g 2 0T ) B
Ocaso  18h47 ' Cheia O4nis 022 16h33 2238 oS! 0955 1609 22hl) 0400 09049 67 22005

BOLETIM

etrazertranstorns.

04321/05
Ossentimentosestaocrescertes.
Explqueassuasinencees, -
uns2ssuntos podenestar -
 queados por mauentendmento

3
Uminvestimentosentinental
poderd carfrutos Naodescure
nenhumpormenornoseutraba
Ihoparamanter acstabiidade.

dasideias sdopostasempritica

Avidazleliadecorredamelhr
forma. Diapautadoporareoc
agdos,mas conseguiacncon

iraras mehores slugds.

larda
maor luma robemisaiioss

e

Conseguiré viver momentos
mitointensos e saistaris.
Imponharestricdes deconsumo;

evitard m oblemas futuos

Sk =
- 15 Bave o
A oo o o £

ot . | G

 iasparater compensades

—» Agenda sol, lua e marés:
indica ao leitor o tempo de
luz solar, qual a lua e também
Ccomo vai estar as marés

= Hordscopo: espaco dedicado

a indicar quais as previsoes
do dia para cada signo do
zodiaco

—» Metereologia: zona reservada
para informar o leitor como
vai estar tempo no dia da
edicdo e no dia seguinte




Paginas interiores CM * | 93

Cabeca de cartaz: neste
espaco um dos filmes que
se encontra em cartaz esta
em destaque, acompanha-
do de fotografia e também
da descri¢do do filme

Cartaz: indicagao dos cine-
mas existentes, indicando
os filmes em cartaz, o seu
hordrio a sala onde sé&o
exibidos e também

a classificacao etdria

Fig. 83 Estudo da pagina Lazer
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Faa et o0 ammar Um:m Cﬂnv 0
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ret). De polpa
ert. 1. Espago de 12 meses. Foto

Fala ce. humidade. 15, Disrbuigzo 14
proporciona.Fcar daido. 16. Que tem
mults ramos. Nendi

.
IS Part em cavacos Estr

mar. 2 Refulg.Dar  beber. 3. Encher
decie Exerticiade Subodmt 15
tiv, 4, Ic L

ot conimets o aeics. Do
Gont). Indca lugar, temy

causa, fm o o

VEJA AS 6 DIFERENCAS

cormos ou dues pontas. 8. Descanso

i
Pl dataem. 16 Aplanar.Falar 02

—» Passatempos: espaco dedica-
do a passatempos, onde

o leitor pode descontrair

e se entreter

Fig. 84 Estudo da pagina Cartaz
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. ‘Cagadores de Tesouros’
| ' George Clooney protagoniza e dirige esta
‘gunda Guerra, enviado| navaaMemanha para
resgatar obras de arte de ladrbes nazis. O
8 elenco,que inclui Bill Murray, Matt| Damoﬂ
ouCate Blanchett, mete respeito.
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— Publicidade e vale: este
espaco faz de publicidade e
também de desconto para 0s
cinemas indicados no vale,
mais uma oferta para o leitor
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Efemérides: espaco
dedicado a informar o leitor
quais 0s acontecimentos
importantes que acontece-
ram no dia da edicao

Foto recortada: é muito
comum no CM as fotogra-
fias serem recortadas

e envarirem o espago

do corpo da noticia

Infografia: elemento
muito importante para
complementar a informa-
¢do do jornal, neste caso
as audiéncias

—

<

Fig. 85 Estudo abertura seccao Cultura

CINEMA m NOVAPOLEMICAENVOLVE FILME DE ARONOFSKY

— BLOG 3
Papa Francisco -4
recusa‘Noée’ || =

cer, carojosé, a
m Vaticano desmarca entrevista com realizador.
Paramount diz que nunca houve qualquer encontro

vida - fofumadas mais
brilhantesevocagdesda
liberdadeedainteligéncia
queouviemtodaavida.

raciopeloseusentidode
humor,pelasuaerudigdo,
pelasuameméria, pelo

in-
cia. Aténasnossascon-

H
£ kAkEleapreciava cul-
papa Francisco deveria (&) PORMENORES s Lo RusSell tivar amizades. José
encontrar-se estama- 3 : S craweno 4
O a PRODUGAO MILIONARIA o ~ et ol | Medeiros Felrr:e\vla
Filme custou 90 milhges g | eraumcavalheiro

amodaantiga.

fsky Russell
Crowe -, mas o encontro teri

‘micos - o Qatar, 0 Bahraine o5 Franciscona suapiginadarede

i Jennife
Connelly e Emma Watson.

ele, por ter
isse. “A verdade é que ficou

Santidade funcionasse como

promogio de ‘Noé” entre o i~ verdadeiros na rodagem aproximagdo ao Vaticano por posficioparaaqueleve-
s Ay 7}

depois da exibiio da obra ter  criados por computador.

sidoproibida em!rés paisesisli-

19150 Planeta Plutao o
tografadopela primeira ez

22 de fevereiro, Russell Crowe  hicdo do planeta se afogvaa | sobreos Acores; ficodes-
na entedele.Naoésimpitico? m Esim, José Med

escreveu uma mensagen

Ferreira, vocéeraum
principedoRenascimen-
to. Vousentirasuaflta.

Fado encanta
enche o Coliseu

paragprenderconsigo.
Todosnds.

= Noreena Hertz é mais do
1943 s Frank Niti chefe da

ra - por  social Twitter: PEDNOOEA
Emiains Arabes Unidos - px al Twitter; “Sa ToBiocuEsatootopeto
at .
? Aronofsky? Tenh teza de
iety). i le to comegou a circular, a Para- » ferid tahcrala-
trevistapor temer queoencon-  ealémde Noé'(estreia a27 Fi t: de- i
trosecretofossedivulgadoantes  demargo), saem este ano ‘0 -la. Ny i & é-
icagi é '(1demaic) " di afirmand 4
cial. Um grande contratempo  e'Exodus’(em dezembro). pode ler-se que “nunca houve  que Noé é “tudomenos uma fi- éumacoisaestipidaeeu
e . >
Noentant m wma dmagem idealizada | vouesquecencarolosé,

Quadrado inicio de texto:
usado quando é noticia se-
cundaria, indica ao seu leitor
que o conteudo se inicia ali

Mafia de Chicago, suicida-se. o voltaram
I

(Lua
1946 Nasce oredlizador da Papel) levanta questoes

certonoCCB, em outubro.
espanhol Bigas Luna :  Osfadi i

\/

Antetitulo com fundo: ante-
titulo com fundo com letras
em negativo, uma forma de

destacar a noticia

|- blico presente no Coliseu dos | mas complexos sobre
1953« Primeira festa dos Recreic Lisbo e ER
Oscares transmitida pela TV. como ‘Os Bizios) ‘Desfado’ e decisbes”. E bem escrito.
it ass
Fig. 86 Estudo abertura seccao Televisdo&Media
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‘CM’ com mais
noticias na net

Apartir de amanha, o Correio da Manha reforca a aposta no online com
olangamento do CM ao Minuto, que dara mais informagao em menos tempo

A-Fernandes demitiu-se

SiCeTVI

<

em conflito
com a RTP

ASIC,aTV1,a Ridio Co-

sitiodo CorreiodaMa
nhi (www.cmjor-
nal.xl pt) vaiter, aparti

fera-
cdo Portuguesa dos Meios
de Comunicagio Social
(CPMCS), deixandoaRTP,a

informativa, no minimo de in-
tervalo de tempo, 24 horas por
di

‘nautas poderioencontrar todas
asnoticias de ltimahora, uma
de virias fontes,

Estes contetidos serdo ainda
es

gar a quota que ass
soutrasplata- fun i
2CMTV

JEMCS.
m conflito de inte-
ma dificuldade em

da marca CM,
8doMEO) eo Correioda

empapel.
“O langamento deste novo
conceitotem como objetivore-

presidente demissioniriodo

forgarapresenadoCMrnodigi: organismo, que representava

tal ereafirmara intengdo de ser aSIC. ARTPassumird inte-

lider nesta plataforma’, afirma é lete-  alimentados por virios profis- | rinamente a presidéncia e
,dire- i ' i sionais do Correio da Manhd, | init i

logo” para “restabelecer o
espirito de associativismo’,

i para quem  Mundo’. a é Nos ias, osite do - com destaque para o humor, a
este servigo & “importante ndo  “uma marca de informagdo de  CM iniciard também o lanca-  escrita e bom portugués ¢ a
5 Teitores em Portugal  referénci @ @ ‘

Crise tecnoldgica afeta Portugal

o Sl 1362 25

SIC  Jormal da Nodte 1212 22 SIC - i
Oconsumodeteenlogiaem o dise a0 M Antio -

- wo 20

el -—- oy P Portugalé “umretrato daquilo vador, diretor da GfK Por-ugal.

- o we om0 feh laneeded

RIP1 OPregoCeto 996 259 23% do de audiéneias da televisio

w1 990 209 GEK, empresa de estudos de portuguesapela GEK, conside-

e o1 ws) [ MO | meradodens que deconey izndogue, depoisdetmperio-

¢ Sapion, A7 gipa 2 10 em Portugal. No

™ Jomadatma 676 A2 15% , “notou-se uma me-

— Peca secundaria com foto:
por vezes as pegas secunda-
rias também sédo complemen-
tadas com fotografia
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Fig. 87 Estudo abertura seccao Vidas

Qe SHARAM KATIA

53 MG DINIZ AVERO
[ tessonse s cry
e pesaras serbenciadano
ey opamaca Ve
i it rian e

Rita soma mais
uma campanha e

mAtrizvoltaaserimagem deandncio
paraconhecida marca de calgado

Secgdo cor-de-rosa: nesta <& —_—
sec¢do do jornal os temas W
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Fig. 89 Estudo da pagina A Fechar
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Publicidade do Correio da Manha
Exemplo de paginas com publicidade*

publicidade surgiu como uma arte de convencer e persua-
dir através da seducgdo para o consumo de determinado
roduto, pretende assim dar a conhecer um produto ou
um conjunto de produtos ou servigos. Desde o primeiro ano do
Correio da Manha que a publicidade é uma realidade nas suas pa-
ginas, o jornal subsiste através da venda de jornais, mas também
através das receitas da publicidade que publica e cada vez mais
esta receita € muito importante para o jornal conseguir sobreviver.
O jornal tem assim diferentes medidas de publicidade, estas
medidas vao depender da exigéncia do cliente e do quanto estard
disposto a pagar pelo espaco. A colocagdo da publicidade na pagi-
na é por norma sempre na margem exterior, tanto na pagina par,
como na pagina impar.

Fig. 91 Publicidade 3 colunas x 10.4 cm Fig. 93 Publicidade 2 colunas x 5.9 cm

* As pdginas ndo se encontram
no seu tamanho real, assim
como as medidas representadas,
encontram-se reduzidas em 80%

Fig. 95 Publicidade 3 colunas x 16.6 cm

Fig.92 Publicidade 5 colunas x 5.9 cm Fig. 94 Publicidade 5 colunas x 16.6 cm

Fig. 96 Publicidade 5 colunas x 33.6 cm
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Redacao do Correio da Manha

jornal foi desde sempre um dos principais meios de comu-

nicacao social, hoje em dia tem de adotar estratégias para

continuar a sobreviver, aliando-se aos novos media como
a internet. Sendo este meio de grande concorréncia exige gran-
de empenho, dedicacdo e muito trabalho para que o seu leitor se
mantenha fiel e continue a adquirir o jornal.

Quero com isto dizer que a realizacdo da edicao do jornal ndo
depende apenas de uma pessoa ou de uma categoria profissional,
depende claro do trabalho de um grupo de pessoas especializadas
de diferentes categorias profissionais que trabalham em prol de
um unico objetivo, a realizacao da edicdo do dia do jornal.

Antes de realizar o meu estdgio curricular na paginagdo do
Correio da Manhd, a minha maior divida era como conseguiriam
realizar um jornal diério, visto que exige tanto trabalho, tanto con-
teudo. Porém as minhas duvidas se dissiparam nos primeiros dias
desta grande aventura, a chave para tudo isto é uma grande or-
ganizacdo e trabalho em série, como exemplificarei mais a frente
neste relatorio.

A edicdo do jornal nasce primeiramente na redacdo do jornal, é
aqui que todos os profissionais retinem os contetidos noticiosos e
dao forma ao corpo do jornal. Cada profissional com a sua funcao
¢ muito importante para que tudo corra bem e o jornal seja envia-
do para a gréfica a tempo e horas de forma a estar a disposicao do
leitor logo pela manha.

Trabalho de grande exigéncia e altos niveis de stress, exige gran-
de rigor e dedicacdo por parte de todos os elementos que consti-
tuem uma redacao.

A redagdo estd bem estruturada, tendo vérias categorias e hie-
rarquias profissionais. No caso do Correio da Manhd os elementos
que a constituem sdo:
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« A direcao, que é constituida pelo diretor e pelos seus diretores
-adjuntos, tendo como principal papel dirigir e coordenar a edicao
do jornal supervisionando o trabalho realizado ao longo do dia,
tem grande peso narealizacdo da primeira pagina;

e Chefes de redacao, que tem como objetivo supervisionar os
textos enviados pelos editores, aceitando ou ndo o seu contetido e
decidindo a importancia que cada noticia deve ter na pagina;

e Secretaria, faz a ponte entre os administradores e a redacao,
tratando e distribuindo o servico pelos jornalistas, controlando to-
das as necessidades do colaborador para que tenha meios e condi-
¢oOes para realizar o trabalho;

« Editores, sdo estes os jornalistas responsaveis por cada seccao
na redacdo, sao eles que tem que coordenar os jornalistas que se
encontram na sua secc¢ao, tendo sempre a tltima palavra e sdo es-
tes que dao as paginas como ‘fechadas’;

e Revisores, tem um papel muito importante para que o texto
chegue ao leitor sem ‘gralhas, a revisdo é a ultima fase da linha no
que toca ao texto;

« Infografia, tem como objetivo transformar a informacao de
uma forma grafica, muito usado em caso de acidentes rodoviarios,
jogos de futebol, percursos, meteorologia e também audiéncias e
gréficos, dependendo claro da necessidade que existe de tratar a
informacdo de uma forma diferente;

« Fotografia, é a seccdo que decide com a colaboracao dos edi-
tores quais as imagens adequadas a cada noticia;

e Tratamento de imagem, tratam do aspeto das imagens esco-
lhidas e colocadas na edicdo de forma a poderem ser impressas.

Paginacao no CM

Nao menos importante € esta a seccao que faz surgir a edicao do
jornal e lhe d4 corpo. No fim de cada edigdo é dado pelos chefes de
redacao o plano da edicdo do dia seguinte (onde traz a informacgao
do ntimero de péginas que € atribuido a cada seccao do jornal, as-
sim como a publicidade e as suas dimensoes), podendo este ser
alterado no dia seguinte, depois da reuniao realizada com todos os
elementos da redacdo. No caso do CM, as suas paginas na maioria
encontram-se em catdlogo, tendo apenas de se ‘puxar’ para a edi-
¢do, embora algumas paginas necessitem de ser mais trabalhadas
como a ‘Atualidade’ e a seccao ‘Vidas!

Ao longo do dia da edicdo a paginacao é responsavel por rea-
lizar todas as alteracdes a nivel da pagina, pela necessidade que
os jornalistas tém de colocar determinado conteddo. Sdo respon-
saveis também por corrigir todos os erros graficos que podem vir
surgindo ao longo da edigao.

A paginacéo é constituida por:

e Diretor de arte e subdiretor, cuja responsabilidade maior é
coordenar o trabalho dos paginadores e a realizacdo da primeira
pagina com a colaboracao do diretor e diretores-adjuntos;
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e Os coordenadores, que por norma realizam as paginas de
‘Atualidade’ e vém as pdginas finalizadas dando autorizagao final
para que seja enviada a pagina para a gréfica;

e Paginador do plano, tem como principal objetivo colaborar
com a fotografia para a colocagdo das imagens em pégina, dan-
do depois acompanhado de um print da pagina ao tratamento de
imagem, para que estes preparem as imagens para ser impressas;

 Paginador do envio, responsével pelo envio das péaginas do
jornal para a gréfica;

e Paginador, realiza a paginacdo comum do jornal, realiza as al-
teragoes e corrige erros de paginacao.

Processo de paginacao do CM

ara a realizacdo de um jornal didrio é necessario muita or-
ganizacdo e entreajuda, até porque todas as seccoes da re-
dacao dependem umas das outras. A paginacao apesar de
por vezes ser um trabalho desvalorizado é muito importante, sem
ela o jornal ndo ganharia corpo e ndo chegaria as bancas, ao leitor.

No fim de cada edicao os chefes de redacao decidem como sera
constituida a edicdo do dia seguinte e é ai que comeca o trabalho
de paginacdo. Através do plano da edicdo a paginacdo sabe quan-
tas paginas tem cada sec¢do do jornal e também a informacao de
onde serd colocada a publicidade (sendo que quem ird colocar em
pégina no dia da edicao, serd o paginador do envio) e quais as suas
dimensdes, pelo que a paginacdo ird criar uma nova edicao e adi-
cionar ou eliminar paginas, dependendo do plano.

No dia da edicao sao realizadas todas as alteracoes necessarias
do plano e sé depois os jornalistas podem comecar a trabalhar nas
paginas. No decorrer do dia os jornalistas podem necessitar de no-
vas alteracoes conforme o contetido que pretendem colocar.

Sao colocadas as imagens em pagina que foram dadas pela foto-
grafia pelo paginador do plano, que depois de tratadas pelo trata-
mento de imagem sdo colocadas em ‘alta’ (prontas para a impres-
sd0) na pagina. Os revisores vao lendo os textos que se encontram
a azul (pronto para rever) e a paginac¢ao arranja todo o aspeto gra-
fico da pagina depois dos textos estarem a amarelo (revistos).

Depois do paginador arranjar todas as ‘gralhas’ graficas de uma
pagina, este atribui ao plano de impressao da grafica, o coordena-
dor de paginacao vé se a pagina se encontra dentro dos padrdes e
‘esquadra’ e o chefe de redacao se estiver tudo em conformidade
‘medalha’ dando autorizacao para que o paginador do envio, envie
a péagina para a grafica, chegando assim o jornal ao leitor, como
iremos exemplificar de seguida.
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Programa e suas caracteristicas - iniciar a edicao
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LANCAMENTO JOGO 5.5imples
LOCALIZADORES 5.5imples
LOTOS 5.5imples
MAIS CORREIO DIRETO 1.Simples D
MUNDO LOUCO 1.Simples
MUNDO_Perfil 1.Simples
MUNDO_Pefil PB 1.Simples
[3@ PUBLICIDADE L NOTA DA DIREGAD 1.Simples
o ONDE VER 1.Duplo
ONLINE 5.5imples
g uJs 12 NPINIEN 5 Simnles >
Fig. 100 Impresséo a preto Fig. 102 A figura mostra
e branco, por vezes o jornal é o catdlogo do programa,
impresso a cores e a preto e neste se encontram todos
branco, apenas as sextas e fim 0s elementos que constituem
de semana a edicéo é impres- ojornal

sa inteiramente a cores
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Trabalho em simultaneo

—» Verde claro: significa
que o texto ndo tem

NN/ estado e que ainda
I .’E Q nao foi editado
l » Azul: texto ja foi
revisto pelo editor da

seccédo e estad pronto
para a revisao ler

» Cor-de-rosa: texto
encontra-se reser-
vado, pode estar a
ser escrito, editado,
revisado ou tratado
pela paginacao

» Amarelo: texto ja foi
revisto pela reviséo
-‘ pelo que o paginador

ja pode tratar o texto

» verde escuro: texto
ja foi escrito pelo

E jornalista e aguarda

aprovagao pelo

editor da seccéo

para ser revisto

Lisboa Eﬁ | »- Caixa vazia: caixa de

imagem ainda sem
conteudo

Fig. 103 A figura mostra

a visualizagdo de uma pagina
e de todos os seus elementos,
varios profissionais podem
trabalhar em simultaneo

na mesma pdagina e tudo é
controlado através do sistema
das cores, como mostra
aimagem

Problemas comuns de paginacao

!
ISILVES m PROJETO COMANIMAIS ESTIMULACRIANGAS A SURERAR DIFICULDADES NALEITURA

Caes ajudam leit

—mGrupodecriancas as=fefrasatéfinatdoletivo

i i Estas aulas diferentes sdo|
estaa aprender a Ier em orientadas pela bibliotecaria
aulasem que os animals| Maria José Mackaaij e pela psi-
530 0s ouvintes atentos | edlogaRute Travassos, que dis-
ponibilizamos seus dois animais|
® DANIELA SEQUEIRA treinados. “O cdo ndo julga, ele
esta ali para nos ouvir e ajuda-
B enny e Pipasdo os ‘profes-|  |-nos arelaxar. Assim, a criangal

» Alinhar: acontece
com frequéncia os
elementos estarem
desalinhados,
€ necessario ajustar
com o auxilio de
uma guia

sores’ deservicodoproje-| consegue estar mais
toLER Céofiante,queaju-| ftranquila, de forma

dam criangas aler, em Silves. mais relaxada e
A iniciativa resulta de uma completamente 2
parceria entre aBibliotecaMu-| vontadeno proces-
icipal. o setor de Psicologiada so daleitura”, expli-

Fig. 104 Um dos problemas mais
comuns é o desalinhamento dos
elementos que compdem a pagina
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Estas aulas diferentes sidy
orientadas pela bibliotecaria
Maria José Mackaaij e pela psi-
cologa Rute Travassos, que dis-
ponibilizam os seus dois animais|

completamente a
vontade no proces-
so daleitura”) expli-
cou ao CM a psico-
logaRute Travassos.

Segundo Maria
José Mackaaij, “o
objetivo é propor-
cionar as criangas um contacto
comlivros, divertir-seeaomes-|

Fig. 105 Problema de espace-
jamento entre palavras e texto
excedente na caixa de texto

) PRIMERA
B oPINI0
3 po2

[ P16 Algane
) LETORES
&0 Pe
B P1sNorte
£ SOCIEDADE

@B P2LNorte
B P21 Alg/iNac
B Bolsa

2
B ECONOMIA
ges

PEDRONOELDALUZ

mas foi localizado com a
ajudadoguarda noturno.

Torneio de sueca

Dentes de cdo: no
CM acontece com
muita frequéncia
dentes de cdo, pelo
que o paginador tem
de fazer os possiveis
para os eliminar

Texto a mais: por
vezes o texto nao
cabe na pagina,

0 paginador pode
tentar colocar o
texto ou o jornalista
poderd cortar

m 0 3.°Torneio de Sueqa,
organizado pelaAssociagéo
Desportivae Cultural de Tu-
nes, decorre amanha, pelas
15h30, naJuntade Fregue-
siadoAlgoz.

Fig. 106 Problema de filetes
a mais no texto

& OPINIAO
@B 2

- ATUALDADE
e[ POs-

pelos bombeiros.

» Filetes: acontece
com muita frequén-
Cia a Ultima breve ter
filetes a mais, cabe ao
paginador os eliminar
nas propriedades
do paragrafo

Colisao com fuga |
m Um carro colidiu com iR
tro,as 02h00 de ontem, em
Lagos. O condutor fugiu,
mas foi localizado com a
ajudado guarda noturno.

Torneio de sueca

m 0 3.° Torneio de Sueca,
organizado pelaAssociagéo
Desportiva e Cultural de Tu-

Fig. 107 Problema de palavras
penduradas no fim das linha
de texto

P Palavras pendura-
das: o paginador
deve evitar se possi-
vel palavras pendu-
radas no fim de cada
linha de texto
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Titulo: Por vezes

é necessario ajustar
o titulo, através do
espacejamento entre
caracteres por estar
demasiado pequeno
na pagina ou por
estar demasiado

ey

rﬁmpcd?cnmgas—ﬁ B
lestdaaprender aler em| L e » 2w ol G
bulasem queosanimais| [MariaJosé Mackaaij e pela psi-
550 0souvintesatentos | [o1og:RuteTravassos, quedis

® DANIELASEQUEIRA reinados. “O cdo ndo julga, ele|
bsta ali para nos ouvir e ajuda-|
ennyePipasdo os ‘profes-| -nosarelaxar. Assim, a criancal

(SN
88888488888

>
B

=

2
3

2
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EEE

sores’ de servicod mai: .
to LERCﬁoﬁante,quea]:u- tranquila, de forma — 9 ra nde, DOde ate ser
dam criancas aler, em Silves. mais relaxada e

necessario aumentar
ou diminuir o corpo

A iniciativa resulta de uma Fompletamente a Criang
parceria entre a Biblioteca Mu-| vontadeno proces-  contar
micipal, o setor de Psicologiada| ko daleitura”,expli- histél
(Cimara Municipal de Silvese o] fouao CMa psicé-

ar deEscolasdesil- ~JogaRuteTravassos. AN
es. O objetivo é apoiar um gru-| Segundo Maria ‘esﬂm
podealunosdo 32anodaEscols) José Mackaaij, “o |
[EB1 de Silves a aprender a ler| bbjetivo é propor-
através desessoes de terapiaas-| ionar s criancas um contactol
kistidapor cde: omlivros, divertir-: aomes-|

Fig. 108 Problema da colocacao
do titulo na pagina

B Eﬂ"ﬁm:?g'm;zm"m';am B el Doasdar ] O I IR ST I NS . AR RSO =
- - —>» Catalogo de estilos:
! em igrejas 9
i e o paginador deve
;mmilhdes M Dois desempregados; de 23 colocar o estilo
0 37 anos, foram ontemn identifi-|
3narade Marcode lcados pelaGNRde VilaPoucade| de texto correto
+3ses autorizou o pa- |Aguiar. Um é suspeito de sete| |
- ode 2,7 milhdes de furtos qualificados em igrejas, |
e divida pararegula- capelas eresidéncias. O outro de| |
53bsidios asjuntas de recetacio do material roubado. 7
[ | 3iaecoletividades, Flementos do Ntcleo de Inves- —» Paragrafo: acontece
}idosem 2004 2005 tigagio Criminal de Vila Real € o8 TB0bmade - . N
@) | figoerecutivo. ldo posto de VilaPouca de Aguiar| i com muita frequén-
2 |3 e fizeram, de manh3, duas buscas| ¥ i i H =
S3INHOS idomiciliarias e a%)reenderam clao JOI’I’]a'ISt]a Nao
% ntrada ferida ftrés motosserras, munigdes e colocar o estilo certo
)| |33 cartuchos, um tergo, um colete|
= | imulher de29anos e cabedal, dois aspiradores, u no texto, pelo que
rDntradaferida por igalheteiro, garrafas de gs buta-| H
ieultor depoisde, no, entreoutros.mASC. o paglnador d,eve
_pmente,ter caido de através do catalogo
43nte com cercade 20 .
dealtura, anteon- de estilos colocar a
5 : eS8 e o8 abertura de pardgrafo

Fig. 109 Problema de falta
de abertura de paragrafo

Colisa
mUmeca
outro, as|
emLago
mas foil
ajudado

TUNES

Tornei
m contacto m03.°Ts
eeaomes- organiza
les paraum Besperti—» Imagem: o tamanho
”” A peque- nes, dec daimagem deve
o CM que 15h30,n ser proporcional, 0s
1 “parao 8 — - siadoAlg valores devem ser
pm Bl x Mz6n | w:i0im | a0 ] @) @5l ] (0% om 46 : iguais, caso contrario

Y: B4mm H: 103564mm & Omm (4] Y% 996% @ Y+ 0mm o0 .
aimagem fica

e BB G0 : distorcida

Fig. 110 Problema com
as dimensodes das imagens
colocadas em pagina
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m Grupo de criangas
estdaaprender alerem
aulasem que os animais
s&0 0s ouvintes atentos
® DANIELA SEQUEIRA
ennyePipasioos profes-
sores’ deservigodoproje-

toLER Cofiante, queaju-
dam criangas aler, em Silves.
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BREVES .

ajudam leitura

tasfeiras atéfinaldoletivo.

Estas aulas diferentes sdo
orientadas pela biblioteciria
MariaJosé Mackaaij e pelapsi-
cbloga Rute Travassos, quedis-
ponibilizam os seus dois animais
treinados. “O conzojulga, ele
est ali para nos ouvir e ajuda-
-nos arelaxar. Assim, acrianga
consegue estarmais
tranquila, de forma
mais relaxada e

ALMANCIL

Contentor arde
mUmincndio deflagrou
ontemdemanh3 num con-
tentor delixo, por razdes
desconhecidas. Foi extinto
pelos bombeiros.

LAGoS

Colisao com fuga
mUmcarrocolidiucom

pode alunos do32 ano daEscola
EB1 de Silves a aprender a ler,

A iniciativa resulta de uma completamente 2 Criangas cutro, 3502h00 de ontem.
parceriaentreaBibliotecaMu-  vontadenoproces-  contam emLagos. O condutor fugiu.
nicipal, o setor de Psicologi itura’, expli- masfoilocalizado coma
CimaraMunicipal deSilveseo  couao CMapsicé- sy sjudado guarda noturno.
Agrupamento deEscolasdeSil-  logaRuteTravassos. @0S animais S A ———
ves. Oobjetivoé apoiar umgru- segundo Maria  de estimacao TUNES

José Mackaaij, “o

Objetivo é propor- Torneio de sueca

pi
sistidapor cies.
‘As criancas sinalizadas com

clonar 3s criangas
comlivros, divertir-seeaomes-
motempotrazer os cdes paraum

m03°Torneiode Sueca,
organizado pelaAssociagio
Desportivae Cultural de Tu-

propostas para uma sessgo de
terapis, em queBenny ePipasio
ouvintes atentos, todas as sex-

Apeque- nes, decorreamanhd. pelas
na Inés confessou a0 CM que 15h30,na Junta de Fregue-
quando chega a casalé “parao siadoAlgoz

imacdo”s

Finalizacao:

atribuir, esquadrar e medalhar

Propriedades da Pagina de plano: 30 g
. s S e - .
Atribuigdes | Alammes | iPad
Pégina de planon.2: 30
Atribuicdo actual:
Aprovado: Verficada:
Pég. plano Caminho de atribuigdo
Némero Secgio - Pagina
[l B ECONOMI. B2
BAESPECIAL Elr30
BPoLITICA
- B mMunDo
B DESPORT(
BASERVIQOS -~
< 1 »
[] Mudar as tintas das paginas de acordo com a posig&o no plano
[ Abuir Reatrbur | (Anuler atrbuicéo |

Fig. 112 Processo de atribuicao
de péginas ao plano de edicao

Fig. 111 Pégina finalizada e pronta para ser
atribuida ao plano, que depois de ‘esquadrada’
e'medalhada’ pode ser enviada para a grafica

File Edit Style

Style Style Style

Por atribuir: simbolo <&
gréfico para paginas
que ainda ndo estao
prontas e conse-
quentemente

nao foram atribuidas
ao plano

[@ 3-PUBLICIDADE-
[ 4-ATUALIDADE-I—,
[ 5-ATUALIDADE-|
6 Nao Atribuida
7 Nio Atribuida

Medalhar: o chefe <
de redagdo viu a

pagina ‘esquadrada’

e deu através desta
0op¢ao, autorizagao

para a pagina seguir
para a gréfica

ter—{@ 8-ATUALIDADE-|
5 [f 9-ATUALIDADE-|

2| 10 Nao Atribuida
[ 11-NORTE-P11-
12 Nao Atribuida
13-PORTUGAL-P
14-PORTUGAL-P
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16-LEITORES-P1¢
[ 17-PUBLICIDADE
[ 18-SOCIEDADE-F
[& 19-SOCIEDADE-F
[@ 20-SOCIEDADE-F
21 Nio Atribuida
22 Ndo Atribuida

Esquadrar: o coorde- <
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34 Néo Atribuida
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Enviar: Apds estar <
medalhada o pagina-
dor do envio envia a
péagina para a grafica,
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simbolo

Fig. 113 Aimagem
mostra as paginas
no plano de edicdo
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Conclusao

Como referi anteriormente neste relatério, antes de comecar esta
grande aventura tinha imensas duvidas de como funcionaria o
método de trabalho de um jornal didrio. Apds 1 ano de intenso
estudo da érea editorial, estudando, criando, aprendendo, sentia
que faltava algo, faltava ter o conhecimento pratico do trabalho,
ndo basta ter apenas o conhecimento, a teoria, é necessério ter a
prética do método de trabalho, dai todo o meu receio. Se eu demo-
raria algum tempo a paginar um trabalho proposto numa unidade
curricular, como num s6 dia um jornal estaria pronto? Como era
possivel paginar, criar o conteddo, enviar para a grafica, imprimir
e distribuir, chegando ao leitor pela manha? Tudo em um sé dia?

Nao tendo qualquer tipo de experiéncia na area quando iniciei
0 meu estagio na paginacao do Correio da Manhd, a primeira se-
mana foi uma intensa experiéncia, semana de adaptagao, vi o quao
organizado era o processo de criacao de um jornal didrio. Vi que
nao é um trabalho individual, é um trabalho de grupo, de entrea-
juda entre categorias profissionais, de trabalho em rede. Todos os
dias é um novo desafio, todos os dias novos acontecimentos in-
fluenciam a estrutura do jornal.

O estdgio na redacdo do cM foi assim uma mais-valia, foi o que
me fez crescer enquanto paginadora, foi o que me possibilitou co-
nhecer uma nova realidade, conhecer outra cidade, outros colegas.
Na minha opinido este estagio superou tudo o que imaginava que
seria trabalhar na drea, o contato direto com o trabalho de redacao
foi essencial para a minha aprendizagem, principalmente por ser
um dos jornais didrios que mais vende em Portugal.

Cresci assim enquanto profissional, senti a adrenalina de uma
redacdo, da correria dos colegas, senti o stress no corpo, mas sen-
ti principalmente o espirito de sacrificio, de entreajuda, senti que
pertencia a algo, senti que trabalhava em conjunto por um objeti-
vo comum, a edi¢do do dia seguinte.

Foi assim que decidi que queria mostrar com este relatério a
realidade de um jornal didrio e do quao complexo é o seu método
de trabalho, decidi mostrar que um jornal sensacionalista é um jor-
nal que se preocupa e que ser sensacionalista ndo faz dele um mau
jornal e ndo esquecamos que um jornal é o reflexo do seu leitor!

O estagio chegou ao fim, mas esta aventura nio acaba por aqui...
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